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บทคัดย่อ 
 

การวิจัยคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพ่ือศึกษา 1) การผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจของเกษตรกร  
2) ตน้ทุนและผลตอบแทนทางการเงินในการลงทุนปลูกมะขามเปร้ียว 3) การไดรั้บและความตอ้งการ 
ในการส่งเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวของเกษตรกร 4) การพฒันาโมเดลการส่งเสริมการผลิตมะขามเปร้ียว
เชิงธุรกิจ และ 5) ประเมินโมเดลการส่งเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

การวิจยัแบบผสมผสาน กลุ่มตวัอย่างในการศึกษามี 3 กลุ่ม ไดแ้ก่ 1) เกษตรกรผูผ้ลิตมะขาม
เปร้ียว จ านวน 193 คน 2) ตวัแทนท่ีเก่ียวขอ้งกบัการส่งเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ จ านวน 11 คน 
3) ผู ้เช่ียวชาญท่ีเก่ียวข้องกับการส่งเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ จ านวน 9 คน เก็บข้อมูล 
โดยการสัมภาษณ์ วิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติพรรณนา การทดสอบค่าที การวิเคราะห์ถดถอยพหุคูณ  
การวิเคราะห์ปัจจยั และการวิเคราะห์เน้ือหา 
 ผลการวิจยัพบว่า 1)  การผลิตของเกษตรกรส่วนใหญ่ มีพ้ืนท่ีปลูกเฉล่ีย 7.06 ไร่ อายุเฉล่ีย 10.09 ปี 
พนัธ์ุท่ีใชเ้ป็นพนัธ์ุกระดาน ใชก่ิ้งตอน  ระยะปลูก 8x8 เมตร 2) เกษตรกรมีตน้ทุนผนัแปรดา้นการเกบ็เก่ียว
ผลผลิตมีตน้ทุนค่อนขา้งสูง เน่ืองจากยงัไม่มีเทคโนโลยีท่ีเหมาะสมแทนการใช้แรงงานคน โดยตน้ทุน 
การผลิตรวมเฉล่ีย เท่ากบั 11,023.83 บาทต่อไร่ รายไดจ้ากการจ าหน่าย ฝักดิบ ฝักสุก แปรรูปมะขามแช่อ่ิม 
แปรรูปมะขามเปียกเฉล่ีย 24,364.03 บาทต่อไร่ วิเคราะห์ความเป็นไปได ้ในการลงทุนปลูกมะขามเปร้ียว 
พบว่ามูลค่าปัจจุบนัสุทธิ มีค่าเท่ากบั 13,340.20 บาท อตัราผลตอบแทนต่อตน้ทุน 2.21 อตัราผลตอบแทน
ภายในการลงทุน ร้อยละ121.01 3) เกษตรกรตอ้งการการส่งเสริมในดา้นความรู้เพ่ิมเติมจากเดิมเป็นระดบั
มากท่ีสุดในทุกดา้นของกระบวนการผลิตมะขามเปร้ียว จากส่ือบุคคลท่ีเป็นราชการ ส่ือส่ิงพิมพท่ี์เป็นคู่มือ 
ส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ท่ีเป็นส่ือยทููป และมีระดบัความตอ้งการวิธีการส่งเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวดว้ยวิธีการ
ส่งเสริมแบบอบรมเชิงปฏิบติัการ 4 ) โมเดลการส่งเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ ประกอบดว้ย 
Sender  Message  Channel Methods Receiver (SMCMR Model) ตามแนวคิดการบริหารงานท่ีมุ่งผลสัมฤทธ์ิ 
และ5) ผลการประเมินโมเดลอยู่ในระดับมาก ในด้านความสอดคล้องกับบริบท ด้านความเป็นได ้
ในการน าไปปฏิบติั ดา้นความเหมาะสม และดา้นการน าไปใชป้ระโยชนไ์ดจ้ริง 
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Abstract 

 

The objectives of this research were to study 1)  sour tamarind production for 

commercial of the farmers 2) cost and return on investment in sour tamarind cultivation 3) 
the extension gained and need for sour tamarind production of the farmers  

4)  the development of extension model for commercial sour tamarind production and 5) 
the evaluation of the extension model for commercial sour tamarind production.  

This research was mixed methods research.  The sample groups were divided 

into 3 groups: 1) 373 sour tamarind growers; 2) 11 representatives who were related to the 

extension in commercial sour tamarind production; 3) 9 experts who were related to the 

extension in commercial sour tamarind production.  The interview questions were used. 
Data were analyzed by using descriptive analysis, t-test, multiple regression analysis, 

factor analysis and content analysis.   
 The results showed that 1) most of the farmers production with the average farm 

size for tamarind production was 7.06 Rai.  The average age of sour tamarind tree was 

10.09 years. Most of the farmers grew tamarind cultivar Kradan by using grafted tamarind 

tree with 8 8 m spacing.2) The variable cost regarding harvest was rather high because of 

no appropriate technology in substitution of human labor.  The average total cost of 

production was 11,023.83baht/rai.The average income from selling ripe and unripe pods, 

preserved tamarind in syrup and tamarind paste was 24,364 .03 baht/rai. The analysis on 

the possibility of investment in sour tamarind production revealed that the net present 

value was 1 3,340.20 baht,benefit/cost ratio was 2.21 and the rate of return on investment 

was 121.01%. 3) For the extension needs for agro-commercial sour tamarind production, 

the farmers wanted to gain the additional knowledge at the highest level in every 

aspect of sour tamarind production from personal media who were officials, 

publication media in the form of manual and electronic media in the form of YouTube 

media. The level of extension method needed for sour tamarind production was a training 

workshop method.4 )  The extension model for commercial sour tamarind production 

comprised the process of Sender, Message, Channel, Methods, and Receiver (SMCMR 

Model) by using results based on management concept.  5 ) For model evaluation results, 

the opinions from related parties were at the highest level on the possibility for the 

adoption into practice, the appropriateness, and the adoption for actual benefits.  
 

Keywords: Extension model, Commercial production of sour tamarind  
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บทที่  1 

บทนํา 

 

 

1.ที่มาและความสําคัญของปญหาการวิจัย 

 

 ผลผลิตดานการเกษตรมักจะประสบปญหาดานราคาตกตํ่า ซึ่งความรุนแรงมากนอยตางกัน

ตามภาวะกลไกตลาด ซึ่งเปนเร่ืองที่ภาครัฐใหความสําคัญและหาวิธีการที่เหมาะสมเพื่อชวยเหลือ

เกษตรกร โดยใชแนวทางการตลาดนําการผลิต ซึ่งมีหนวยงานในสังกัดกระทรวงเกษตร 

และสหกรณนํานโยบายตลาดนําการผลิตมาขับเคลื่อน โดยจะเนนความตองการของตลาดและ

วางแผนสงเสริมการผลิตใหกับเกษตรกร มุงเนนการผลิตใหไดมาตรฐานตามความตองการของตลาด 

เพื่อเปนการแกปญหาราคาผลผลิตทางการเกษตรตกตํ่า ซึ่งมะขามเปร้ียวเปนพืชเศรษฐกิจ 

ที่มีความสําคัญชนิดหน่ึง และมีความตองการของตลาดที่มีแนวโนมสูงขึ้นทุกปทั้งตลาด

ภายในประเทศ และตลาดตางประเทศ ซึ่งตลาดตางประเทศที่สําคัญ ไดแก มาเลเซีย สิงคโปร 

ฟลิปปนสประเทศแถบตะวันออกกลาง ยุโรป และสหรัฐอเมริกา สําหรับการปลูกมะขามเปร้ียวใน

ประเทศไทย แหลงปลูกที่สําคัญคือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ไดแก จังหวัดขอนแกน ชัยภูมิ 

นครราชสีมา ศรีสะเกษ สกลนคร อุดรธานี และอุบลราชธานี รองลงมาคือ ภาคเหนือ ไดแก จังหวัด

ลําปาง เพชรบูรณ เชียงใหม และแมฮองสอน ภาคตะวันตกไดแก จังหวัดกาญจนบุรี ซึ่งเปนแหลง

ปลูกและผลิตมะขามเปร้ียวยักษที่มีชื่อเสียง และนิยมแพรหลาย จากขอมูลกรมสงเสริมการเกษตร

ในป  2559 ( กรมสงเสริมการเกษตร, 2559 เผยแพร เมื่อสิงหาคม 2559 ) พบวา  มีพื้นที่ 

ปลูกมะขามเปร้ียวประมาณ 12,963 ไร จํานวนครัวเรือนเกษตรกร 13,979 ครัวเรือ ผลผลิตเฉลี่ย 

2,929 กิโลกรัมตอไร  

 ตลาดในประเทศ มะขามเปร้ียวน้ันเปนที่นิยมอยางมาก ทั้งในรูปของเคร่ืองปรุงรสนอกจากน้ี

ยังมีการบริโภคในรูปของผลิตภัณฑอ่ืน ๆ เชน มะขามคลุกนํ้าตาล มะขามดอง มะขามแชอ่ิม ท็อฟฟ

มะขาม เปนตน ซึ่งปจจุบันกลุมแมบานเกษตรกรมีการคิดคนการแปรรูปมะขามเปร้ียวในรูปแบบ

ตาง ๆ รวมทั้งการแปรรูปเปนเคร่ืองสําอาง โดยเฉพาะครีมมะขามสําหรับลางหนา ซึ่งไดรับความ

นิยมเปนอยางมาก นับวาเปนการสรางมูลคาเพิ่มใหกับมะขามเปร้ียวมากกวาการบริโภคเฉพาะใน

รูปของมะขามเปยกเทาน้ัน คาดวามูลคาตลาดของมะขามเปร้ียวในประเทศ มีมูลคา 200 ลานบาท 

ซึ่งผลผลิตมะขามเปร้ียวรอยละ 60 จะใชบริโภคในประเทศ (วศิน  เสริมสุธีอนุวัฒนและคณะ, 2565)  
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 มะขามมีอยู  2 ชนิด คือ มะขามเปร้ียว กับมะขามหวาน ในอดีตที่ผานมาในชวงเวลาที่

มะขามหวานเปนที่นิยมและมีราคาสูง ชาวบานพากันตัดโคนมะขามเปร้ียวเปลี่ยนเปนมะขามหวาน 

ที่เหลือติดพื้นที่ก็ไมไดเหลียวแล ซึ่งการปรับเปลี่ยนตอนน้ัน ทําให ในป 2560 มะขามเปร้ียวขาดตลาด 

ราคามะขามสด มะขามเปยกมีราคาสูง พบวาราคาขายสงมะขามเปยกแกะเมล็ด ตลาดสี่มุมเมือง ในป 

2559 มีราคาเฉลี่ย 70 บาทตอกิโลกรัม และ ป 2560 มีราคาเฉลี่ย 113 บาทตอกิโลกรัม สําหรับป 

2561 (เดือนมกราคม และกุมภาพันธ) ราคาเฉลี่ย 112 บาทตอกิโลกรัม  สาวนมะขามหวานพันธุสีทอง เบอร

ใหญ ป 2559 ถึง 2561 ราคาขายสงเฉลี่ย 72 บาทตอกิโลกรัม 75 บาทตอกิโลกรัม และ 85 บาทตอ

กิโลกรัม ตามลําดับ ซึ่งการผลิตมะขามหวานจะมีการดูแลและตนทุนที่สูงกวามะขามเปร้ียวมาก ซึ่ง

สงผลใหมีหลายพื้นทีพ่ยายามฟนสวนมะขามเปร้ียวขึ้นมาใหม  

 มะขามเปร้ียวพันธุฝกใหญมีขนาดฝกดิบประมาน 8 - 10 ฝกตอ 1 กิโลกรัม เปนไมผล 

ที่เกิดขึ้นไดงายไมตองดูแลมาก เปนพืชทนแลงสามารถเจริญเติบโตไดดีแมในพื้นที่แหงแลง และ

ทางดานการตลาดน้ันก็ดูจะยิ่งนาสนใจ เพราะเปนพืชเศรษฐกิจที่จะสรางรายไดใหกับเกษตรกรได

เปนอยางดีและเปนที่ตองการในตลาด อีกทั้งราคาของมะขามเปร้ียวแกะเมล็ดแลวก็มีราคาที่ดี และ

มะขามฝกใหญแบบสดจะอยูที่กิโลกรัมละ 10 - 15 บาท มะขามเปร้ียวเปนพืชที่สามารถใชประโยชน

ได อยางกวางขวาง เชน ใชเปนสวนประกอบของอาหาร ยา และเคร่ืองใชในครัวเรือน และยัง

สามารถนํามาทําเปนรูปแบบของอุตสาหกรรมไดอีก เชนโรงงานนํ้าพริก เคร่ืองปรุงนํ้าพริก

มะขามเปยกสําเร็จรูป สมุนไพรบํารุงผิวพรรณ เปนตน แตมีอุตสาหกรรมการผลิตอีกรูปแบบหน่ึงที่

ไดรับความนิยมสูงและแพรหลาย คือ การนํามะขามเปร้ียวฝกใหญมาแปรรูปเปนมะขามแชอ่ิม โดย

มะขามแชอ่ิมน้ันสามารถแบงออกไดเปน 2 ประเภทคือ มะขามแชอ่ิมแบบนํ้า และมะขามแชอ่ิมแบบ

แหง ซึ่งไดรับความนิยมจากผูบริโภคสูงมาก 

 มะขามเปร้ียวจะออกผลแคปละคร้ัง และใน 1 คร้ังก็สามารถเก็บขายไดทุกระยะ  

ต้ังแตยอดออน ฝกออน ฝกดิบ ฝกแก ทําใหออกนอกฤดูก็ไมได หรือถามีคนคิดจะทําก็ไมคุมคากับ

การลงทุน เพราะจะมีขอผูกมัดเร่ืองราคาน่ันเอง และในตัวของมะขามเปร้ียวน้ีน้ัน พอเก็บขายก็ไม

ถึงมือคนกินทนัที เชน ถาเราขายฝกดิบ ก็ตองไปเขาโรงงานแปรรูปดองหรือแชอ่ิมกอน เปนการเพิ่ม

มูลคาใหกับมะขามและเปนการถนอมอาหารใหสามารถ ทยอยขายไดนานขึ้น สวนมะขามแก ก็เก็บ

ขายเปนมะขามเปยก ซึ่งมะขามเปยกน้ีถาเก็บไวในหองเย็นก็สามารถขายไดทั้งปและคุณภาพก็ไม

เปลี่ยนอันน้ีเปนการเก็บผลผลิตระยะสุดทาย ของการขายมะขามเปร้ียวแตเปนระยะสุดทายที่มีความ

ตองการมาก เพราะมะขามเปยกในประเทศไทย มีคุณภาพดีติดอันดับโลกซึ่งมะขามเปยกในปจจุบัน

ที่ชาวบานรูจักคือนําไปทําอาหาร แกงสม ตมยํานํ้าพริก นอกจากน้ียังไดมีการพัฒนาผลิตภัณฑโดย

การผลิตนํ้ามะขามเปยกบรรจุในซองหรือที่เรียกวานํ้ามะขามเปยกพรอมปรุง ทั้งน้ีเพื่ออํานวยความ
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สะดวกกับผูบริโภคแลว นับวาเปนการยกระดับสินคามะขามเปยกในดานความสะอาดและ

สุขอนามัยในการผลิตและการเก็บรักษาอีกดวย การแปรรูปมะขามแกว และนํ้ามะขาม  นอกจากน้ี

มะขามเปร้ียวน้ันสามารถนําไปสกัดเปนกรด ทาทารลิค และแพคติน ที่ไดจากธรรมชาติ นําไปใชใน

ระบบอุตสาหกรรมทั่วโลกไมวาจะเปน เคร่ืองด่ืม โคก เปปซี่ กระทิงแดง โรงงานฟอกหนัง 

เคร่ืองสําอาง สปา ยาสมุนไพร เปนตน 

 มะขามเปยกมีตลาดสงออกที่กวาง และเปนที่ตองการในหลาย ๆ ประเทศ เพราะมีไมกี่

ประเทศที่มีสภาพอากาศและพื้นที่ที่สามารถปลูกมะขามได ตลาดสงออกโดยเฉพาะตะวันออกกลาง 

จะเปนตลาดที่คอนขางใหญ  เพราะมะขามเปยกจําเปนมากในประเทศทางตะวันออกกลางหรือแถบ

ที่มีทะเลทรายเพราะ มีสภาพอากาศที่รอนและแหงแลง เดินไปมาก็ตองอยูบนทะเลทราย มนุษยเรา

คอแหงไมได ฉะน้ันประชาชนของประเทศน้ี ถาเคาตองเอานํ้าติดตัวไปตลอดก็ อาจมีภาระหรือ

ลําบาก และนํ้าอาจมีนอยหรือไมพอ เขาจึงใชวิธีพก มะขามเปยกแทน โดยอมมะขามเปยกนํ้าลายก็

ไหลออกมาแลวทําใหมีนํ้ามาหลอเลี้ยงในคอ ทําใหชุมคอ จึงเปนที่นิยมในประเทศทางน้ีมาก 

สําหรับเม็ดมะขามก็สามารถขายได โดยมีหลายประเทศที่รับซื้อ เชน ญ่ีปุน โดยการนําเม็ด มะขาม

มาขัดสีและบดเปนผง นําไปเปนสวนผสม ทํากาว แปง แคปซูลยา ทําสียอมผา ผสมกับกาแฟ เปนตน  

 แมวามะขามเปร้ียวพันธุฝกใหญ จะเปนพืชเศรษฐกิจที่นาสนใจ แตการสงเสริมและการ

รับรูเร่ืองราวมีคอนขางนอยเมื่อเทียบกับพืชชนิดอ่ืน ๆ ทั้งในดานคําแนะนํา เทคโนโลยีตาง ๆ การแปร

รูป และตลาด หากจะทําใหการผลิตมะขามเปร้ียวพันธุฝกใหญของเกษตรกร กาวหนาและสามารถ

สรางมูลคาเพิ่มทางการตลาด (สุนทร ตะนาวศรี,2555) ไดทําการศึกษาแนวทางการสงเสริมปลูกไม

ผล ไมยืนตน ในพื้นที่ตําบลนํ้าไผ อําเภอนํ้าปาด จังหวัดอุตรดิตถ พบวา 2 ปญหาและอุปสรรคของ

เกษตรกรในการปลูกมะขามเปร้ียว ในดานการผลิตในระดับมาก ใน 4 ประเด็นดังน้ี (1) ไมมี ความรู

ในเร่ืองการดูแลรักษา (2) ไมมีแหลงพันธุ (3) ไมมีความรูในเร่ืองพันธุ (4) ไมมีความรูในเร่ืองการ

ปลูก และปญหาอุปสรรคในการจัดการในระดับมาก ใน 8 ประเด็นดังน้ี (1) ขาด เงินทุนหมุนเวียน 

(2) ไมมีความรูในเร่ืองการปฏิบัติหลังการเก็บเกี่ยว (3) ใชเวลานานกวาจะมีรายได (4) ไมมีความรู

ในเร่ืองการแปรรูป (5) ขาดวัสดุอุปกรณในเร่ืองการแปรรูป (6) ราคาไมแนนอน (7) ไมมีแหลง

จําหนาย (8) ชองทางการตลาดนอย ดังน้ันควรจะมีการศึกษาถึงการพัฒนารูปแบบการสงเสริมการ

ผลิตมะขามเปร้ียว เพื่อเปนแนวทางในการคนหารูปแบบการปฏิบติัของเกษตรกร การบริหารตนทุน 

การเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต การแปรรูป และการตลาดเพื่อที่จะสามารถยกระดับความรู

ความสามารถในการผลิตมะขามเปร้ียว ซึ่งจะทําใหเกษตรกรไดรับผลตอบแทนสูงขึ้น และภาครัฐ

สามารถนําผลการศึกษาไปใชในการกําหนดนโยบาย ยุทธศาสตร ในการวางแผนพัฒนาเพื่อ

ประโยชนแกเกษตรกร   
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2.คําถามการวิจัย 

 

 การศึกษาคร้ังน้ีมคีําถามการวิจัยเพื่อศึกษาในประเด็นตอไปน้ี 

 2.1 การผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกจิของเกษตรกรมีอะไร และมีวิธีการปฏิบัติเปนอยางไร  

 2.2 ตนทุนและผลตอบแทนทางการเงิน และความเปนไปไดในการลงทุนปลูกมะขามเปร้ียว 

เปนอยางไร 
 2.3 รูปแบบและวิธีการสงเสริมที่เกษตรกรไดรับ และความตองการของเกษตรกรในการ 

สงเสริม มีอะไรบาง 

 2.4 การพัฒนารูปแบบการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจของเกษตรกรผูปลูก

มะขามเปร้ียวมีองคประกอบอะไรบาง และมีความสัมพันธกันใน แตละองคประกอบอยางไร  

 2.5 ความคิดเห็นของผูที่เกี่ยวของกับโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ  

มีผลเปนอยางไร 

 

3.วัตถุประสงคการวิจัย 

 

 การศึกษาคร้ังน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาในประเด็น ตอไปน้ี 

 3.1 เพื่อศึกษาการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจของเกษตรกร 

 3.2 เพื่อศึกษาตนทุนและผลตอบแทนทางการเงิน และตวามเปนไปไดในการลงทุนปลูก

มะขามเปร้ียว  

 3.3 เพื่อศึกษาการไดรับ และความตองการ การสงเสริมของเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียว 

 3.4 เพื่อศึกษาการพัฒนาโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

 3.5 เพื่อประเมินโมเดลการสงเสริมการผลติมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 
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4.กรอบแนวคิดการวิจัย  
 
 จากวัตถุประสงคของการวิจัยที่กลาวมา ผูวิจัยไดกําหนดประเด็นแนวคิดเปนหัวขอตาง ๆ ดังน้ี 

 4.1  ลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรผูปลูกมะขามเปร้ียง ไดแก  

  4.1.1  ลักษณะทางสังคม ไดแก เพศ อายุ จํานวนสมาชิกทั้งหมดในครัวเรือน ระดับ

การศึกษา  การเปนผูนํา  การเปนสมาชิกกลุมอาชีพการเกษตร ประสบการณในการปลูกมะขาม

เปร้ียว แหลงไดรับขอมลู คาํแนะนํา และความรูเกี่ยวกับการผลิตและการตลาดมะขามเปร้ียว 

  4.1.2  ลักษณะทางเศรษฐกิจ ไดแก ขนาดพื้นที่ทําการเกษตร ขนาดพื้นที่ปลูกมะขาม

เปร้ียวจํานวนแรงงานทางการเกษตรในครัวเรือน  และการจางแรงงาน คาใชจายในผลิตมะขาม

เปร้ียว ปจจัยการผลิต เชน ปุย คาสารเคมีปองกันกําจัดโรคและแมลงศัตรู คาสารเคมีปองกันกําจัด

วัชพืช) รายไดจากการขายผลผลิต แหลงเงินทุนที่ใชในการผลิตมะขามเปร้ียว  

 4.2  กระบวนการผลิตมะขามเปร้ียว ไดแก 

  4.2.1  ปจจัยการผลิต ไดแก พันธุมะขามเปร้ียวที่ใชปลูก  แหลงที่มาของกิ่งพันธุ  

ลักษณะพื้นที่ปลูก ระยะปลูกการใชอินทรียวัตถุ ปุยเคมี สารปองกันกําจัดโรคและแมลง สารปองกัน

กําจัดวัชพืช เคร่ืองมือและอุปกรณการผลิตทางการเกษตรที่ใช 

  4.2.2  กระบวนการผลิต ไดแก การใสปุย วิธีการใสปุย ระยะเวลาการใหนํ้า วิธีการให

นํ้า วิธีการปองกันกําจัดโรคพืช วิธีปองกันกําจัดแมลง วิธีการกําจัดวัชพืช ระยะเวลาการตัดแตงกิ่ง   

  4.2.3  ผลผลิต การเก็บเกี่ยว ไดแก การเก็บเกี่ยวในระยะที่เหมาะสม การเก็บรวบรวม

ผลผลิต การเก็บฝกดิบ และการเก็บฝกสุก  

  4.2.4  การแปรรูป ไดแก ผลิตภัณฑมะขามเปร้ียวนอกจากจะแปรรูปเปนมะขามเปยก

แลว ยังสามารถแปรรูปเปนอาหารไดอีก เชน มะขามแชอ่ิมเปยก มะขามแชอ่ิมแหง มะขามหยี 

มะขามกวน มะขามแกว และยังใชเปนสวนผสมในการทําเคร่ืองสําอาง สปา ยาสมุนไพร สําหรับ

การแปรรูปในอุตสาหกรรมอาหารไดแก เปนสวนผสมในนํ้าพริก ซอส แยม นํ้ามะขามเปยกบรรจุ

ซอง กาแฟ เคร่ืองด่ืม นํ้ามะขามพรอมด่ืม นํ้ามะขามเขมขน และเน้ือมะขามเขมขนสําหรับนําไปปรุง

อาหาร หรือใชแปรรูปเปนผลิตภัณฑอ่ืน ๆ อีก  
  4.2.5  การตลาด ไดแก การขนสง ลักษณะการขายมะขามเปร้ียว รูปแบบการขาย

ผลผลิตฝกดิบและฝกสุก ประเภทพอคาที่มารับซื้อผลผลิต แหลงที่ทําใหทราบราคาขายสง/ขายปลีก 

การกําหนดราคาซื้อขายผลผลิต 
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 4.3  ตนทุนและผลตอบแทนการผลิตมะขามเปร้ียวของเกษตรกร ตนทุนคงที่ (เคร่ืองมือ 

อุปกรณ,การลงทุนระยะยาว) ตนทุนผันแปร (คาแรงในการปลูก,การดูแลบํารุงรักษา,การเก็บเกี่ยวผลผลติ) 

ตนทุนดานปุย และสารปราบศัตรูพืช  ตนทุนในการขาย และรายไดจากการจําหนายมะขามเปร้ียว 

 4.4  รูปแบบและวิธีการสงเสริมและพัฒนาการปลูกมะขามเปร้ียว ไดแก  

  4.4.1  วิธีการผลิตและการตลาดมะขามเปร้ียว ของเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียว 

  4.4.2  เทคโนโลยีท่ีเหมาะสมในการผลิตมะขามเปร้ียว ที่ใชในการสงเสริมของนัก

สงเสริมการเกษตร   

  4.4.3  เทคโนโลยีท่ีเหมาะสมในการผลิตมะขามเปร้ียว ของนักวิชาการดานการผลิต

มะขามเปร้ียว ซึ่งมีความสัมพันธเกี่ยวกับวิธีการปฏิบัติที่ดี (Best practices) ในการใชเทคโนโลยีที่

เหมาะสม (Appropriate Technologies) ในการผลิตมะขามเปร้ียว ไดแก การใชเทคโนโลยีลดตนทุน

การผลิตและการพัฒนาปรับปรุงคุณภาพการผลิต  วิธีการสงเสริมการใชเทคโนโลยีที่เหมาะสมใน

การผลิตมะขามเปร้ียวเพื่อการคา  ไดแก  การพัฒนารูปแบบการสงเสริมผลิตและการสรางรูปแบบ

ในการสงเสริม  การสงเสริมการแปรรูปเพื่อเพิ่มมูลคา เพื่อใหเกษตรมีรายไดเพิ่มขึ้น  

 4.5  ประเมินโมเดลสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ เพื่อพัฒนาโมเดล โดยใช

แบบสอบถามความคิดเห็น กรอบแนวคิด สามารถสรุปไดดังแสดง ในภาพที่ 1.1  
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โมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียว 

เชิงธุรกิจ 

 

 

                      

             

  

                  

        

             

                ภาพที่ 1.1 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

 

 

พัฒนาโมเดลการสงเสริมการผลติมะขามเปรี้ยวเชิง

ธุรกิจ 

- ศึกษาความคดิเห็นของผูที่เก่ียวของกับโมเดล

 

โมเดลการสงเสริมการผลติมะขามเปรี้ยว 

เชิงธุรกิจ 

- เทคโนโลยีการผลิตมะขามเปรี้ยวเชิงธุรกิจ 

- โมเดลการผลิตมะขามเปรี้ยวเชิงธุรกิจ 

- วิธีการสงเสริมการผลิตมะขามเปรี้ยวเชิงธุรกิจ 

- โมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปรี้ยวเชิงธุรกิจ 

 

 

5.การสงเสริมและพฒันาการเกษตร 

     - ชองทางในการสงเสริม ไดแก ส่ือบุคล ส่ือ

ส่ิงพิมพ ส่ืออิเล็กทรอนิกส  

      - วิธีการสงเสริม ไดแก บรรยาย ฝกปฏิบัติ 

สาธิต ทัศนศึกษา 

 - ความรูดานเทคโนโลยีการผลิตมะขามเปรี้ยว 

1. สภาพพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจและสังคมของ

เกษตรกร 

-  สภาพทางเศรษฐกิจ ไดแก  จํานวนแรงงานใน

ครัวเรือน พ้ืนที่ปลูก พ้ืนที่ใหผลผลิต ปจจัยการผลิต

สภาพการผลิตรายได จากการจํา หนายผลผลิค  

- สภาพทางสังคม ไดแก เพศ อายุ สถานภาพ ระดับ

การศึกษา  จํานวน สมาชิกใน ครัวเรือน การเปน

สมาชิกกลุม/สถาบันการศึกษา ตําแหนงทางสังคม  

 

 
2. ตนทุนและผลตอบแทนการผลิตมะขามเปร้ียวของ

เกษตรกร     

- ตนทนุคงที ่(เครื่องมือ อุปกรณ,การลงทุนระยะยาว) 

- ตนทนุผันแปร (คาแรงในการปลูก,การดูแล

บํารุงรักษา,การเก็บเก่ียวผลผลิต) 

- ตนทนุดานปุย และสารปราบศตัรูพืช 

- ตนทนุในการขาย 

- รายไดจากการจําหนายมะขามเปร้ียว 

 

      

 

3. ความตองการความรูดานการผลิต ดานการจัดการ

ฟารม ดานการจําหนาย ดานการทําบัญชีของเกษตรกร

ผูปลูกมะขามเปรี้ยว มาตรฐานการผลิต การวางแผน

การผลิต การดูแลรักษา การปองกันรักษาโรค ศตัรู

ธรรมชาติ การแปรรูปและการเก็บรักษา การตลาด 

ความเคล่ือนไหวของราคาผลผลิต การเขาถึง

เทคโนโลยีสารสนเทศ 

4. การผลิตมะขามเปรี้ยวเชิงธุรกจิ  

-  ตลาดและความตองการ 

- การผลิตและการนําขาปจจัยการผลิต  การผลิตใน

ฟารม  การแปรรูปและการเก็บรักษา   

- ราคา ชองทางการจําหนายผผลผลิต และผลิตผล

พลอยได 



8 

5.ขอบเขตของการวิจัย 

 

 ขอบเขตในการศึกษาเร่ือง โมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจของเกษตรกร

ผูปลูกมะขามเปร้ียว มีขอบเขตของงานวิจัย ดังน้ี 

 5.1  ขอบเขตดานพื้นท่ี งานวิจัยน้ีมีขอบเขตการศึกษาดานพื้นที่ที่เปนแหลงผลิตมะขามเปร้ียว

ที่สําคัญของไทย โดยทําการศึกษาในพื้นที่ จังหวัดเพชรบูรณ ซึ่งขอมูลของสํานักงานเกษตร 

จังหวัดเพชรบูรณ พบวา ป 2564 จังหวัดเพชรบูรณ มีเน้ือที่ปลูกมะขาเปร้ียว จํานวน 5,901 ไร   

พื้นที่ปลูกสวนใหญอยูในอําเภอหลมเกา อําเภอเมือง อําเภอหนองไผ และอําเภอวังโปง เกษตรกรมี

การรวมกลุมผลิต ซึ่ง 1 ในกลุมวิสาหกจิชุมชนที่ประสบความสําเร็จคือ กลุมวิสาหกิจชุมชนแมบาน

เกษตรกรขี้นาคแผนใหม อําเภอหลมเกา จังหวัดเพชรบูรณ เปนกลุมที่มีศักยภาพการผลิตใน

พื้นที่ ในป 2564 มีสมาชิก 65 ราย มีพื้นที่ปลูกมะขามเปร้ียว 1,012 ไร ซึ่งมีการแปรรูปเปนมาขามแช

อ่ิม และมะขามเปยก นอกจากน้ียังมีพอคาผูรวบรวมมารับซื้อมะขามเปร้ียวฝกสุกจากกลุมกลุม

วิสาหกิจชุมชนแมบานเกษตรกรขี้นาคแผนใหม  เพื่อสงออกไปยังประเทศสหรัฐอเมริกา 

นอกจากน้ียังเปนพ้ืนท่ีมีความเหมาะสมในการปลูกมะขามซึ่งเจริญเติบโตไดดีในดินรวนปน

ทราย จากขอมูล กรมพัฒนาท่ีดิน ขอมูลดิน 1 : 25000 ป 2560 จังหวัดเพชรบูรณมีพ้ืนท่ีดินรวน

ปนทรายท่ีเหมาะสมในการปลูกมะขาม 703,540 ไร  

 5.2  ขอบเขตดานประชากร การศึกษาน้ีมีขอบเขตในการศึกษาดานประชากร คือ เกษตรกร

ผูปลูกมะขามเปร้ียวในพื้นที่จังหวัดเพชรบูรณ จากขอมูลสถานการณการปลูกมะขามเปร้ียว ป 2562 

ของกรมสงเสริมการเกษตร ในพื้นที่จังหวัดเพชรบูรณ  จํานวน 373 ราย การกําหนดขนาดกลุม

ตัวอยาง โดยคํานวณหาขนาดของกลุมตัวอยางโดยใชสูตรของทาโร ยามาเน จํานวน 193 ราย 

 5.3  ขอบเขตดานเน้ือหา 
  การวิจัยน้ีมีขอบเขตในการศึกษาดานเน้ือหา ดังน้ี 

  5.3.1  ลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรผูปลูกมะขามเปร้ียว โดยการศึกษา

สภาพ พื้นฐานโดยทั่วไป ไดแก สภาพเศรษฐกิจและสภาพสังคม การศึกษาความตองการความรูใน 

กระบวนการผลิต การแปรรูป และการตลาด 

  5.3.2  ตนทุน ผลตอบแทน ของการลงทุนปลูกมะขามเปร้ียว  

  5.3.3  ความตองการและรูปแบบวิธีการสงเสริมและพัฒนาการปลูกมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

  5.3.4  การพัฒนาโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ โดยการจัดสนทนา 

กลุม จากกลุมเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ ในพื้นที่จังหวัดเพชรบูรณ กลุมผูที่เกี่ยวของกับ

งานสงเสริมการเกษตร 

  5.3.6  ประเมินโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ โดยใชแบบประเมิน

สอบถามผูเกี่ยวของ  
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 5.4  ขอบเขตเชิงเวลา 

  ผู วิจัยกําหนดระยะเวลาการวิจัยครอบคลุม ระยะการเตรียมการวิจัย ระยะดําเนิน 

การวิจัย และระยะสรุป รายงานผลการวิจัย ต้ังแตเดือนสิงหาคม 2563 ถึงเดือนมกราคม 2565  

แบงการศึกษาออกเปน 3 ขั้นตอน ดังน้ี 

  ข้ันตอนท่ี 1 ศึกษาสภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจ สภาพการผลิตตนทุน 

และผลตอบแทนการผลิต ของเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียว 

  ข้ันตอนท่ี 2 การพัฒนาโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

  ข้ันตอนท่ี 3 ศึกษาความคิดเห็นของผูที่ เกี่ยวของของโมเดลการสงเสริมการผลิต 

มะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

 

6.นิยามศัพทเฉพาะ 

 

 6.1  โมเดล (model) หมายถึง แบบจําลองที่สรางขึ้นเปนแบบอยางยอสวนหรือของจริงมี

องคประกอบเปนพหุปจจัย ที่เกี่ยวของสัมพันธกับการสงเสริมการเกษตร 

 6.2  โมเดลการสงเสริมและพัฒนาการเกษตร หมายถึง แบบจําลองที่แสดงเชื่อมโยง

องคประกอบที่เกี่ยวของกับการสงเสริมและพัฒนาการเกษตร ไดแก ชองทางการสื่อสาร แหลง

วิชาการขาวสารความรู ผานชองทางในการสงเสริม ไดแก สื่อบุคคล สื่อสิ่งพิมพ (แผนพับ คูมือ 

โปสเตอร) สื่ออิเล็กทรอนิกส (TV YouTube Google Social Network) และวิธีการสงเสริม ไดแก 

บรรยาย ฝกปฏิบัติ สาธิต ทัศนศึกษา 

 6.3  เกษตรกร หมายถึง ผูปลูกมะขามเปร้ียวที่ขึ้นทะเบียนกับกรมสงเสริมการเกษตรและ

ผลิตมะขามเปร้ียวในป พ.ศ. 2562/2563 ในพื้นที่จังหวัดเพชรบูรณ 

 6.4  เทคโนโลยีท่ีเหมาะสม หมายถึง เทคโนโลยีที่เหมาะสมที่สุดสําหรับสภาพแวดลอมและ

วัฒนธรรม ของสังคมที่จะนําเทคโนโลยีน้ันไปใชเปนเทคโนโลยีที่เหมาะสม ซึ่งจะชวยเพิ่มผลผลิต  

ลดตนทุน และเพิ่มประสิทธิภาพในการทํางาน ในการประกอบการทางดานเศรษฐกิจ การคา และการ

อุตสาหกรรม จําเปนตองหาวิธีในการเพิ่มผลผลิต ลดตนทุน และเพิ่มประสิทธิภาพในการทํางาน 

 6.5  ตนทุนคงท่ี หมายถึง ตนทุนที่ไมมีความสัมพันธเปลี่ยนแปลงกับปริมาณการลงทุน

ปลูกมะขามเปร้ียว ซึ่งประกอบดวย กิ่งพันธุ คาเสียโอกาสการใชที่ดิน คาปรับพื้นที่ปลูก คาเสื่อม

โรงเรือน คาเสื่อมอุปกรณ คาเสียโอกาสของเงินลงทนุ เปนตน 
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 6.6  ตนทุนผันแปร หมายถึง ตนทุนที่มีความสัมพันธกับปริมาณการลงทุนปลูกมะขาม

เปร้ียว ซึ่งประกอบดวย คาแรงงานครอบครัว คาแรงงานจาง คานํ้ามันเชื้อเพลิง คาปุย คายาปราบ

ศัตรูพืช รวมถึงคาใชจายอ่ืน ๆ  

 6.7  ผลผลิตท้ังหมด หมายถึง ผลผลิตมะขามเปร้ียว ที่เกษตรกรไดรับในหน่ึงรอบการผลิต 

 6.8  ราคาผลผลิต หมายถึง ราคาผลผลิตมะขามเปร้ียวที่เกษตรกรขายได (บาทตอกิโลกรัม) 

 6.9  รายไดหรือผลตอบแทน หมายถึง รายไดจากการผลิตมะขามเปร้ียว ซึ่งคํานวณไดจาก

การนําราคาผลผลิตคูณดวยจํานวนผลผลิตเฉลี่ยตอไร (บาทตอไร) 

 6.10  รายไดสุทธิ หมายถึง ผลตางระหวางรายไดหรือผลตอบแทนกับตนทุนทังหมดของ

การผลิตมะขามเปร้ียว (บาทตอไร) 

 6.11  มูลคาปจจุบันของรายไดสุทธิ หมายถึง รายไดสุทธิคณูดวยอัตราคิดลดในแตละชวงป

ของการผลิตมะขามเปร้ียว (บาทตอไร) 

 6.12  ธุรกิจ หมายถึง ระบบธุรกิจในการผลิตมะขามเปร้ียวในพื้นที่จังหวัดเพชรบูรณ 

 6.13  ความตองการสงเสริมและแนวทางพัฒนาการเกษตร หมายถึง ความตองการของ

เกษตรกร ในการสงเสริม ดานความรูดานการเกษตร ชองทางและวิธีการสงเสริม 

 

7.ประโยชนที่ไดรับ 

 

 การวิจัยการพัฒนารูปแบบการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ มีประโยชนในดาน

ตาง ๆ ดังน้ี 

 7.1  ประโยชนตอผูวิจัย 

  เพื่อเปนประโยชนแกผูวิจัยในการนําความรูดังกลาวมาประยุกตใชในการปฏิบัติงาน 

 7.2  ประโยชนตอกลุมเปาหมาย 

  ทําใหประชากรเปาหมายคือเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียวในพื้นที่จังหวัดเพชรบูรณ  

มีแนวทางในการประกอบอาชีพ มีอาชีพที่มั่นคงทําใหมีรายไดเพิ่มขึ้นจากการผลิตมะขามเปร้ียว  

เพิ่มความมั่นคงในชีวติและความเปนอยูที่ดีขึ้น 

 7.3  ประโยชนในดานการสงเสริมและพัฒนาการเกษตร 

  หนวยงานที่เกี่ยวของทั้งภาครัฐ เอกชน องคกรตาง ๆ ไดโมเดลการสงเสริมและ

พัฒนาการเกษตร เกี่ยวกับการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ ซึ่งสามารถนํามาใช 
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ในการกําหนดยุทธศาสตรแผนงานหรือโครงการ ทั้งดาน การผลิต การแปรรูป และการตลาด  

ในการผลิตมะขามเปร้ียว เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตของเกษตรกรในพื้นที่สามจังหวัดเพชรบูรณได 

 7.4  ประโยชนในดานการพัฒนาพื้นท่ี 

  หนวยงานที่เกี่ยวของทั้งภาครัฐ เอกชน องคกรตาง ๆ สามารถนําขอมูลจากผลการวิจัย

ไปใชประโยชนไดตรงกับความตองการของเกษตรกร  สามารถแกไขปญหาไดตรงจุด เปนแนวทาง

ในการคนหาตนแบบการปฏิบัติของเกษตรกรมีการบริหารตนทุนและเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต

สามารถยกระดับความรูความสามารถในการผลิตมะขามเปร้ียวเพื่อการคา  การแปรรูป ซึ่งจะสงผล

ใหเกษตรกรไดรับผลตอบแทนสูงขึ้นและมี สภาวะเศรษฐกิจที่ดีขึ้น  

 7.5  ประโยชนในดานการพัฒนาการเกษตร 

  ภาครัฐสามารถนําผลการศึกษาไปใชในการกําหนดนโยบายเพื่อวางกลยุทธพัฒนาแผน

นโยบายกอเกิดประโยชนสูงสุดกับเกษตรกรและประเทศ เพื่อเกษตรกรกินดีอยูดี มีรายไดพอเพียง

ในการดํารงชีพ 

 



บทที่ 2 

วรรณกรรมที่เก่ียวของ 

 

 

 การวิจัยเร่ือง โมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ ผูวิจัยไดศึกษาวรรณกรรม

ที่เกี่ยวของทั้งเอกสาร และผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ ซึ่งมีรายละเอียดตามหัวขอตาง ๆ ดังตอไปน้ี 
1. ความเปนมา ความสําคัญของมะขามเปร้ียว 

2. สถานการณการผลิต การแปรรูป และการตลาดมะขามเปร้ียว 

3. การผลิตมะขามเปร้ียว 

4. การวิเคราะหตนทุนผลตอบแทน และความเปนไปไดในการลงทุนปลูก 

มะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ  
5. แนวคิดเกี่ยวกับธุรกิจการเกษตร 

6. แนวคิดเกี่ยวกับการสงเสริมเกษตร 

7. แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาโมเดล 

8. การยอมรับนวัตกรรม 

9.  งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 

1.ความเปนมาและความสําคัญของมะขามเปร้ียว 

 

 มะขาม เปนผลไมเขตรอน ภาษาอังกฤษ คือ Tamarind สวนมะขามชื่อวิทยา ศาสตรจะใชคําวา 

Tamarindus indica Linn. มะขาม มีตนกําเนิดในทวีปแอฟริกา ตอมามีการนําเขามาปลูกในแถบเอเชีย

รวมทั้งไทยเมื่อประมาณ 700 ปกอน จนกระทั่งมีความเชื่อของคนไทยมาแตโบราณ ตามตําราพรหม

ชาติ ถือวามะขามเปนไมมงคลชนิดหน่ึง ที่ชวยปองกันสิ่ง เลวราย ผีรายตาง ๆ ไมใหมากล้ํากลาย อีก

ทั้งยังเปนตนไมที่มีชื่อมงคล ถือกันเปนเคล็ดทําใหมี คนเกรงขาม โดยเชื่อวาถาปลูกตนมะขามไวทาง

ทิศตะวันตกของบานจะชวยใหมีแตคนเกรงขาม สําหรับประโยชนของมะขามและสรรพคุณมะขาม

น้ันมีมากมาย และจัดวาเปนผล ไมเพื่อสุขภาพที่มีคุณคาทางโภชนาการสูงและยังมีสรรพคุณใชเปนยา

รักษาโรคอีกดวย โดยใน สวนที่นํามาใชเปนยาจะเปนเน้ือฝกแก (มะขามเปยก) เปลือกของลําตน (ทั้ง

สดและแหง) และ เน้ือในเมล็ด โดยสามารถชวยรักษาไดหลายโรค เชน เปนยาขับเสมหะ แกอาการ
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ทองเดิน บรรเทาอาการทองผูก ใชเปนยาถายพยาธิ เปนตน มะขามยังอุดมไปดวยวิตามินและแรธาตุที่

มีประโยชนตอรางกาย อยางวิตามินซี วิตามินบี2 วิตามินเอ ธาตุแคลเซียม ธาตุฟอสฟอรัสธาตุ เหล็ก 

โปรตีน คารโบไฮเดรต เปนตน โดยมะขามที่แกจัดน้ันเราจะเรียกวา “มะขามเปยก”  

 1.1  สรรพคุณของมะขาม  

  เน้ือไมใชทําเปน เขียงที่มีคุณภาพดีมาก เพราะเปนไมทีเหนียวทน ใบแก มีรสเปร้ียว

ฝาด ใชนํามาปรุงเปนยาแกไอ แกโรคบิด ขับเสมหะในลําไส หรือนํามาตมผสมกับหัวหอมโกรก

ศีรษะเด็กในเวลาเชามืดแกหวัดจมูกได หรือใชนํ้าที่ตมใหสตรีหลังคลอดอาบ และใชอบไอนํ้าได 

ใบออนและดอก ใชรับประทานเปนอาหารได เน้ือในผล (มะขามเปยก) ใชผลแกประมาณ 10-20 

ฝก นํามาจ้ิม เกลือกิน แลวด่ืมนํ้าตามลงไป หรืออาจใชทําเปนนํ้ามะขามคั้นเอานํ้ากิน เปนยาแก

อาการทองผูก เปนยาระบาย แกไอ ขับเสมหะ ชวยลดอุณหภูมิในรางกาย ลดการกระหายนํ้า หรือใช

เน้ือ มะขามผสมกับขา และเกลือพอประมาณ รับประทานเปนยาขับเลือดขับลม แกสันนิบาตหนา 

เพลิง หรืออาจใชผสมกับปูนแดง แลวนํามาพอกหรือทาบริเวณที่เปนกลากเกลื้อน หรือฝ - เมล็ดแก 

นํามาคั่วใหเกรียมแลวกระเทาะเปลือกออกใชประมาณ 20-30 เม็ด นํามาแชนํ้าเกลือ จนออนใชกิน

เปนยาถายพยาธิไสเดือนในทองเด็กได หรือใชเปลือกนอกที่กระเทาะออก ซึ่งจะ มีรสฝาดใชกินเปน

ยาแกทองรวง และแกอาเจียนได ดี 

 1.2  ประโยชนของมะขาม 

  มะขาม มีรสเปร้ียว หากนํามารับประทานจะทําใหชวยเร่ืองระบบขับถายใหหมุนเวียน

ดีขึ้น นอกจากน้ียังชวยแกไอ ขับเสมหะได ดวยการนําเน้ือมะขามไปตมใหสุก เติมเกลือเล็กนอย 

แลวคอยๆ จิบ หากนําเม็ดมะขามเปยกไปคั่วใหสุก กะเทาะเปลือกออก แลวแชนํ้าจนเน้ือน่ิม  

จะสามารถนํา ไปพอกแผลฝ หนอง และแผลเร้ือรังตางๆ ใหบรรเทาลงได ละเน้ือมะขามยังชวยบํารุง

ผิวพรรณใหเปลงปลั่งสดใสดวยวิตามินซี และยังมีกรดอัลฟาไฮดรอกซี (Alpha Hydroxy Acids : 

AHA) ซึ่งเปนสารสกัดจากผลไมที่มีรสเปร้ียวหากนํามาขัดผิว จะชวยผลัดเซลสผิวที่ตายแลวใหหลุด

ออก ชวยให ผิวสะอาด กระจางใส ลดรอยดางดําและควาหมองคล้ําใหจางลง จุดแหงกรานเนียนนุมขึ้น  

  เน้ือเมล็ดมะขามมีไขมันและโพลีแซ็กคาไรด หรือสารประกอบที่เกิดจากการตอกัน

ของนํ้าตาลโมเลกุลเด่ียวจนเปนสายยาว มีฤทธิ์เสริมประสิทธิภาพระบบภูมิคุมกันในรางกาย 

หมายความวาหากระบบภูมิคุมกันบกพรองหรือนอยกวาปกติ โพลีแซ็กคาไรดจากเมล็ดมะขามจะ

กระตุนใหมีประสิทธิภาพสูงขึ้น สามารถกําจัดเชื้อโรคและสิ่งแปลกปลอมตางๆ ที่ผานเขาสูรางกาย 

โดยเฉพาะเชื้อไวรัส นอกจากน้ียังสามารถลดนํ้าตาลในเลือด ลดคอเรสเตอรอล รวมทั้งสามารถ

ยับยั้งการเกิดเซลลเน้ืองอกมะเร็งและเบาหวานไดดวย  อีกทั้งเปลือกมะขามมีแทนนินสูง ในเชิง

วิทยาศาสตรจะกระตุนระบบภูมิคุมกันและลดอนุมูลอิสระที่จะไปจัดการกับเม็ดเลือดขาว ถามี
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อนุมูลอิสระมากรางกายจะออนแอลง เน้ือมะขามและเมล็ดจึงมีประโยชน 100 เปอรเซ็นต อีกทั้งผล

การทดลองไมพบวามีความเปนพิษแตอยางใด หากมีการร้ือฟนภูมิปญญาไทยหันมาด่ืมกาแฟเมล็ด

มะขาม โดยการคั่วเมล็ดมะขามในกระทะดวยไฟออน ๆ จนหอมและสุก จากน้ันแกะเอาเปลือกออก

แลวโขลกใหเม็ดแตกออก ทั้งน้ี ควรชงเมล็ดมะขามในนํ้าเดือด 100 องศาเซลเซียสเปนเวลา 10 นาที 

กาแฟเมล็ดมะขามก็มีความอรอย ไมมีกาเฟอีน แถมมีประโยชน เพราะเพิ่มระบบภูมิคุมกัน และมี

ฤทธิ์ตานอนุมูลอิสระ (พรอมจิต ศรลัมภ อาจารยประจําสํานักงานขอมูลสมุนไพร คณะเภสัชศาสตร 

มหาวิทยาลัยมหิดล เผยแพรเมื่อ 5 ธันวาคม 2560) 

 1.3  ความสําคัญของมะขามเปร้ียวในประเทศไทย 

  มะขามเปนพืชเศรษฐกิจที่มีความสําคัญชนิดหน่ึง ความตองการของตลาดมีแนวโนม

สูงขึ้นทุกปทั้งตลาดภายในประเทศ และตลาดตางประเทศ จากขอมูลของสํานักงานเศรษฐกิจ

การเกษตร ในป  พ.ศ. 2558 ประเทศไทยมีปริมาณการสงออกมะขาม ประมาณ 43,352 ตัน คิดเปน

มูลคา 1,262 ลานบาท ปริมาณการสงออกเพิ่มขึ้นจากป พ.ศ.2557 ถึง 20,967 ตัน หรือคิดเปนรอยละ 

93.67 จากขอมูลตรงน้ีทําใหเห็นไดวา มะขามกําลังเปนที่ตองการของตลาดโลก ในภาพรวมปริมาณ

การสงออกมะขามมีแนวโนมเพิ่มขึ้น และสามารถสรางมูลคาการสงออกใหกับประเทศเปนอยาง

มาก ในสวนผลิตภัณฑมะขามที่สงออกมีทั้งมะขามสด มะขามเปยก และมะขามแหง คูคาที่สําคัญ 

ไดแก  จีน สหรัฐอาหรับเอมิ เรตส  เวียดนาม สหรัฐอเมริกา มาเลเซีย สิงคโปร อินโดนีเซีย 

ซาอุดิอาระเบีย ลาว และคูเวต สําหรับตลาดในสหรัฐอเมริกา มะขามที่บริโภคในสหรัฐฯ แยกเปน 2 

ประเภท คือ มะขามรสหวาน นิยมบริโภคในกลุมผูบริโภคชาวเอเซีย เชน คนไทย คนเวียดนาม ซึ่ง

มะขามชนิดน้ีนําเขาจากประเทศไทย ซึ่งเปนแหลงนําเขาแหงเดียวที่สงมะขามหวานไปสหรัฐฯ 

สวนมะขามรสเปร้ียวมักจะบริโภคในกลุมผูบริโภคเชื้อสายฮิสแปนิก มะขามสดรสเปร้ียวนําเขาจาก

เม็กซิโก และนําเขามะขามเปร้ียวตากแหงจากไทย เปนมูลคา 5.48 ลานเหรียญสหรัฐฯ ขยายตัวเพิ่ม

รอยละ 21.78 โดยนําเขาจากประเทศไทย รอยละ 86.85 และเม็กซิโก รอยละ 38.17 (สํานักงาน

สงเสริมการคาระหวางประเทศ ณ นครชิคาโก, 2558 เผยแพรเมื่อ  5 พฤศจิกายน 2558 ) การปลูกมะขาม

เปร้ียวโดยทั่วไป เกษตรกรสวนใหญนิยมปลูกดวยเมล็ด จึงทําใหพันธุกรรมมีความแตกตางกัน  

มีความแปรปรวนทางสายพันธ รวมถึงลักษณะของผลผลิต และคุณภาพ การใหผลผลิตชา โดยจะ

เร่ิมใหผลผลิตไดเมื่อ อายุประมาณ 5-6 ป แหลงปลูกที่สําคัญคือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ไดแก 

จังหวัดขอนแกน ชัยภูมิ นครราชสีมา ศรีสะเกษ สกลนคร อุดรธานี และอุบลราชธานี รองลงมาคือ 

ภาคเหนือ ไดแก จังหวัดลําปาง เพชรบูรณ เชียงใหม และแมฮองสอน ภาคตะวันตกไดแก จังหวัด

กาญจนบุรี ซึ่งเปนแหลงปลูกและผลิตมะขามเปร้ียวยักษที่มีชื่อเสียง และนิยมแพรหลายจากขอมูล

กรมสงเสริมการเกษตรในป 2558 (ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร กรมสงเสริม
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การเกษตร) พบวา มีพื้นที่ปลูกมะขามเปร้ียวประมาณ 12,963 ไร จํานวนครัวเรือนเกษตรกร 13,979 

ครัวเรือ ผลผลิตเฉลี่ย 2,929 กิโลกรัมตอไร ราคาขายสงมะขามเปยกแกะเมล็ดที่ตลาดสี่มุมเมือง ป 

2560 เฉลี่ย 100 บาทตอกิโลกรัม มะขามฝกออนเฉลี่ย 50 บาทตอกิโลกรัม และยอดมะขามออน

เฉลีย่ 150 บาทตอกิโลกรัม (ตลาดสี่มุมเมือง ,2562 เผยแพรเมือ่วันที่ 10 มนีาคม 2561) 

 

2.สถานการณการผลิต การแปรรูป และการตลาดมะขามเปร้ียว 

 

 มะขามเปร้ียวเปนพืชเศรษฐกิจที่สรางรายได และยังและยังสามารถแปรรูปไดหลายชนิด 

และเปนที่ตองการของตลาดทั้งในประเทศและตางประเทศ ซึ่งสถานการณการผลิตและการตลาด

มะขามเปร้ียวสรุปไดดังน้ี  

 2.1  สถานการณการผลิตมะขามเปร้ียว 

  กรมสงเสริมการเกษตร (2559) ไดกลาววาในป  2558 มีพื้นที่ปลูกมะขามเปร้ียว

ประมาณ 12,963 ไร จํานวนครัวเรือนเกษตรกร 13,979 ครัวเรือ ผลผลิตเฉลี่ย 2,929 กิโลกรัมตอไร 

สําหรับในพื้นที่จังหวัดกาญจนบุรีเปนจังหวัดที่มีเน้ือที่ใหผลผลิตมากที่สุด โดยมีเกษตรกรผูปลูก 

จํานวน 441 ราย มี เน้ือที่ปลูก 1,900.25 ไร  เน้ือที่ ใหผลผลิต 1,459 ไร ผลผลิตเฉลี่ย 3,931.95 

กิโลกรัมตอไร รองลงมาไดแกจังหวัดเพชรบูรณ มีเกษตรกรผูปลูก 162 ราย มีเน้ือที่ที่ปลูก 1,382 ไร 

และเน้ือที่ใหผลผลิต 836 ไร ผลผลิตเฉลี่ย 1,275 กิโลกรัมตอไร  

 2.2  การแปรรูป 

  ผลผลิตมะขามเปร้ียวยักษ ของสวนสุดเขตตะวันกาญจน จังหวัดกาญจนบุรี จะเร่ิมเก็บ

ไดต้ังแตเดือนกันยายนไปจนถึงเดือนมกราคมของปถัดไป โดยจะเร่ิมมีดอกประมาณเดือน

พฤษภาคม แลวมีฝกออนประมาณปลายเดือนมิถุนายน-กรกฎาคม ซึ่งจะเก็บบางสวนขายใหกับกลุม

ที่นําไปทํานํ้าพริก จากน้ันจะพักตนชั่วคราวโดย เพื่อรอใหฝกที่เหลือเปลี่ยนไปเปนฝกหนุม-สาว ที่

แกแตยังไมแหง แลวเก็บไปทําเปนมะขามแชอ่ิม จนเมื่อเขาเดือนพฤศจิกายน ฝกอีกรุนจะแหงสนิท

แกจัด แลวจะเก็บรุนน้ีมาขายเพื่อทําเปนมะขามเปยกหรือมะขามแกง เพื่อใชในการปรุงรส

ประกอบการทําอาหาร โดยจะเร่ิมเก็บประมาณเดือนมกราคม-มีนาคม ผลผลิตที่ได เฉลี่ยตนละ

ประมาณ 1.8 - 2 ตัน ซึ่งเปนตนที่มีอายุกวา 30 ป มีนํ้าหนักเฉลี่ยฝกละ 3 ขีดกวา มีความยาวตอฝก 

ประมาณ 13 น้ิว ซึ่งถาเปนมะขามบานทั่วไปมีขนาดประมาณน้ิวชี้เทาน้ัน แตถาแยกเปนกลุมที่

นํามาใชประโยชนอยางมะขามหนุม-สาว จะไดจํานวนตันกวา แตถาฝกแหงแกจะไดจํานวน

ประมาณ 400-600 กิโลกรัม โดยมะขามจะเก็บเพื่อแชอ่ิม จํานวน 60 เปอรเซ็นต ของมะขามทั้งหมด 

ปจจุบัน มะขามเปร้ียวยักษแชอ่ิมไดรับความสนใจมาก ทั้งมะขามแชอ่ิมเปยกกับอบแหง มีอัตรา
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เติบโตมากขึ้นเร่ือย ๆ มะขามแชอ่ิมในแตละปขายได 300,000-400,000 บาท ทั้งน้ี อาจเปนเพราะ

ตลาดลูกคารูวาธุรกิจมีความนาเชื่อถือในเร่ืองความปลอดภัยทั้งการเลือกคัดสรรใชวัตถุดิบ 

กระบวนการผลิต และที่สําคัญการปลูกมะขามเปนแบบอินทรีย ซึ่งสวน “สุดเขตตะวันกาญจน”  

ถือเปนรายแรกที่ผลิตมะขามเปร้ียวยักษแชอ่ิม (เทคโนโลยีการเกษตร, 2561 เผยแพรเมื่อ วันที่ 7 

มกราคม 2561) 

  สําหรับมะขามเปร้ียวน้ันสามารถแปรรูปไดหลายอยางอาทิเชน (เทพ เพียมะลัง  

และจินตนา สนามชัยสกุล, 2555) ไดทําการศึกษาความตองการมะขามเปร้ียวเพื่อการแปรรูป 

และการพัฒนาเทคนิควิธีการตอยอดทีม่ีประสิทธิภาพ โดยการมีสวนรวมของกลุมเกษตรกรบานเหมือง

แบง และบานขี้นาค ตําบลวังบาลอําเภอหลมเกา จังหวัดเพชรบูรณ พบวา ความตองการมะขาม

เปร้ียวสําหรับแชอ่ิม ของโรงงานแชอ่ิมในเขตอําเภอหลมเกา ในป 2554 มีทั้งหมด 710 ตัน ปริมาณ

ที่สามารถผลิตเพิ่มขึ้นอยูกับความตองการของตลาด ราคาขายสงเฉลี่ยกิโลกรัมละ 87.5 บาท ดาน

ตนทุน คาใชจายที่สูง คือ คานํ้าตาล และคาแรงงาน สวนปริมาณฝกดิบที่พอคาคนกลางทั้งหมด 39 

ราย ตองการรวม 1,165 ตัน ซึ่งมีความตองการเพิ่มขึ้นอีกเทาตัว คุณลักษณะที่ตองการคือ ฝกตรง

เพาะปลอกเปลือกงายและแกะเมล็ดงาย ฝกยาวใหญ ปริมาณมะขามเปร้ียวที่เกษตรกรบานเหมือง

แบง และบานขี้นาคปลูก ทั้งหมด 12,315 ตน อายุ 1-7 ปผลผลิตที่ไดในป2554 ประมาณ 105.8 ตัน 

ผลผลิตสูงสุดที่คาดวา จะไดคือ 4,310 ตัน ราคาเฉลี่ย กิโลกรัมละ10 บาท พันธุที่นิยมปลูกคือ พันธุ

มะขามเปร้ียวยักษมีลักษณะของฝกโคงนอย  และเทคนิควิธีการตอยอดมะขามที่เกษตรกรเคยทํา คือ

การตอยอดแบบเสียบ โดยตัดกิ่งพันธุดีมาเสียบกิ่งมะขามที่ตองการเปลี่ยนยอดวิธีน้ีไดผลไมเกิน 20 

เปอรเซ็นต วิธีที่ไดผลดีคือการทาบกิ่งกับตนที่ตองการเปลี่ยนยอด ซึ่งทํา ไดงายประหยัดเวลา และ

ไดผลมากถึง 90 เปอรเซ็นต นอกจากน้ีกลาวมาแลว มะขามเปร้ียวยังนําใชประโยชนไดต้ังแตฝก

ออนจนถึงฝกสด ซึ่งฝกมะขามประกอบดวย เน้ือ 55% และเมล็ด 33% นอกน้ันเปนเปลือกและเสน

ใย 12 % สวนเน้ือของฝกมะขามมีกรดบางชนิดที่มีประโยชน ตออุตสาหกรรมอาหาร เชน กรดทาร

ทาริก กรดซิตริก เปนตน มีการสงออกเน้ือมะขามสูตางประเทศ เปนจํานวนมาก ทั้งในรูป

มะขามเปยก แบบแกะเมล็ดและไมแกะเมล็ด นอกจากน้ียังสามารถนํามาแปรรูปเปนผลิตภัณฑ

หลายชนิด เชน ซอส แยม นํ้ามะขามพรอมด่ืม นํ้ามะขามเขมขน และเน้ือ มะขามเขมขนสําหรับ

นําไปปรุงอาหารหรือใชแปรรูปเปนผลิตภัณฑอ่ืนๆ อีก 

  ในอุตสาหกรรมมะขามแปรรูป เมล็ดมะขามจํานวนมากเปนของเหลือจากการผลิต 

สัดสวนของนํ้าหนักเมล็ดมะขามจากมะขามหวานจะไดปริมาณ 0.4 กิโลกรัมตอมะขาม สด 1 

กิโลกรัม สวนมะขามเปร้ียวจะไดปริมาณ 0.45 กิโลกรัมตอมะขามสด 1 กิโลกรัม และตลาดซื้อ ขาย

เมล็ดมะขามในทองถิ่นยังไมเปดกวางมากจึงทําใหมีเมล็ดมะขามเหลือทิ้งเปนจํานวนมาก จึงมี
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การศึกษาการใชประโยชน ของเมล็ดมะขามดวยการนํามาแปรรูปเพื่อใชในดานตาง ๆ ซึ่งเมล็ด

มะขามสามารถใชในอุตสาหกรรมกาแฟ ดวยการคั่ว แลวบดผสมกับกาแฟเพื่อสดตนทุนกาแฟสด 

หรือใชผลิตกาแฟเทียม (พรอมจิต ศรลัมพ) อุตสาหกรรมยาสมุนไพร และ เปนสารต้ังตนในการ

ผลิตสินคาอ่ืน ๆ เชน กระดาษ สิ่งทอ และสี เปนตน ตัวอยางการศึกษาการใช ประโยชนของเมล็ด

มะขาม ในอุตสาหกรรมอาหาร การแปรรูปเมล็ดมะขามโดยการสกัดสารเพคติน ที่มีความคงตัวใน

สภาวะความรอนและความเปนกรดที่ระดับหน่ึง ซึ่งคุณสมบัติดังกลาว สามารถนํามาใชทดแทนเพ

คตินในอุตสาหกรรมอาหารไดดวยราคาที่ถูกกวาเดิม (พจนีย แกวคําแสน และบัวศรี หงสาวดี, 2557) 

  การศึกษาการแพทยทางเลือก เมล็ดมะขามมีสรรพคุณทางการบําบัดรักษา โดยชวยใน 

การยอย บํารุงเลือด ระบายและขับลม (พรอมจิต ศรลัมพ) สวนเยื่อหุมเมล็ดยังชวยสมานแผลที่โดน

ไฟไหมได สวนเมล็ดยังมีฤทธิ์ ตานอาการทองรวง ชวยขับพยาธิ (Komutarina 2004, Sudjaroen 

2005) นอกจากน้ียังพบวา สารสกัดจากเมล็ดมะขามมีฤทธิ์การตอตานอนุมูลอิสระ (วันเช็ง สิทธิกิจ

โยธิน และดวงฤดี เชิดวงศเจริญสุข, 2554) ซึ่งปองกันการเกิดโรคมะเร็ง เน่ืองจากปจจุบันยารักษา

โรคมะเร็งยังคงมีราคาแพง วิธีการบําบัดผูปวย ดวยสารเคมีมักกอใหเกิดผลขางเคียงอันไมพึง

ประสงค จึงมีการศึกษาฤทธิ์ตอตานอนุมูลอิสระ ซึ่งใช เปนตัวบงชี้ถึงคุณสมบัติในการตอตาน

โรคมะเร็งของสารสกัดจากเมล็ดมะขาม จึงเปนทางเลือกในการ ปองกันรักษาที่นาสนใจ 

  ในประเทศอินเดีย มีการใชเน้ือในเมล็ดมะขามน้ีเปนแหลงที่ใหแปงที่มีคุณภาพดี  

โดยนํามาบดใหละเอียดใชสําหรับทํากาวซึ่งมีคุณภาพสูงแทนการใชแปงขาวเจา ทําใหสามารถลด

ปริมาณการใชแปง ทําใหอินเดียสงวนขาว ไวสําหรับการบริโภคไดถึงปละ 40 ลานบาท นอกจากน้ี

แปงดังกลาวยงันํามาใชทําอาหารและทําโรตี เน่ืองจากแปงในเมล็ดมะขามมีคารโบไฮเดรตที่เรียกวา 

เจลโลส (Jellose) ซึ่งมีคุณสมบัติ เชนเดียวกับวุน ใชทําเปนแปงกาวไดอยางดีเพราะมีความเหนียวดี

มาก และใชแทนแปงจากสาคูที่ใช ในโรงงานอุตสาหกรรมกระดาษ เคร่ืองทอและทํากระสอบปาน 

แปงชนิดน้ียังใชในโรงงาน อุตสาหกรรมทําผาดอก เพื่อใชพิมพลวดลายลงบนแผนยางอีกดวย 

นอกจากน้ีนํ้ามันที่สกัดไดจาก เมล็ดยังนํามาใชประกอบอาหารใชเปนนํ้ามันขัดเงา หรือผสมสีทา

บาน ใชเปนนํ้ามันตะเกียง ในประเทศอินโดนีเซียใชเปนยารักษาเสน 

  เมล็ดมะขามมีประโยชนมากมาย ในเชิงการบริโภคเพื่อสุขภาพ เปนทางเลือกที่

นาสนใจ ในการนํามาพัฒนาเปนอาหาร หรือเคร่ืองด่ืมเปนการเพิ่มมูลคา (Value added) ใหกับ

วัตถุดิบในทองถิ่น จังหวัดเพชรบูรณ และลดปริมาณของเหลือจากการแปรรูป (Zero waste) ซึ่งเปน

ประโยชนโดยรวมตอทั้งผูประกอบการ ผูบริโภค และชุมชน การเลือกทําธุรกิจ การแปรรูปเมล็ด

มะขามดวยการทําเปนเคร่ืองด่ืม  เน่ืองจากความเหมาะสมทางสภาพแวดลอมภูมิ ประเทศ ภูมิอากาศ 

ของจังหวัดเพชรบูรณ มีผลผลิตที่สดใหมและมีคุณภาพดี เปนการผลิตที่ควบคูไป กับอุตสาหกรรม
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การแปรรูปมะขามซึ่งเปนอุตสาหกรรมหลัก ซึ่งสามารถดําเนินการผลิตเพิ่มเติมไดจาก สายงานการ

ผลิตหลัก และตัววัตถุดิบยังใหประโยชนอยางมากมายจากการบริโภค อยางไรก็ตาม กลุมผูบริโภค

มักเปนคนสูงอายุ เปนเคร่ืองด่ืมของคนโบราณ ซึ่งมีการบริโภคในทองถิ่นจังหวัดเพชรบูรณและใน

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ในรูปคั่วบดนํามาทําเปน โอเลี้ยง กาแฟสด จะตองมีการพัฒนาผลิตภัณฑ 

ใหเปนที่นาสนใจของผูบริโภคสมัยใหมที่ใสใจในสุขภาพ (ลลิตา อินทกนก, 2559) 

  การพัฒ นาผลิตภัณ ฑ ใหม  ๆ  จากมะขามจะเปนประโยชนตอผูป ระกอบการ

อุตสาหกรรมอาหาร และเกษตรกรในประเทศ ในการประกอบอาหารไทยนิยมใชมะขามเปยกเปน

สวนประกอบ เน่ืองจากใหรสเปร้ียวและมีกลิ่นหอมที่ เปนเอกลักษณ ราคาไมแพง อีกทั้งยังมี 

สารอาหารที่เปนประโยชนมากมาย เชน วิตามินเอและวิตามินซี โปรตีน คารโบไฮเดรต แคลเซียม 

ฟอสฟอรัส และกากใย อีกทั้งยังมีกรดอินทรีย เชน กรดทาทาริกและซิตริก มะขามเปยกมี สรรพคุณ

เปนยาระบายและชวยลดความรอนใหแกรางกาย นอกจากน้ียังมีคุณสมบัติ ชําระลางความสกปรก

ของรูขุมขนและขจัดคราบไขมัน บนผิวหนังไดดีมาก จึงมีการพัฒนากระบวนการแปรรูป

มะขามเปยกมีลักษณะเปนผงเพื่อใหงายตอการนําไปใชในครัวเรือนเหมาะกับรูปแบบการใชชีวิต

สมัยใหมที่ตองการความสะดวกรวดเร็ว ลดปญหาการเก็บรักษาและ การขนสงรวมไปถึงเปนการทํา

ใหเกิดความหลากหลายของผลิตภัณฑมากขึ้น (วีรเชษฐ จิตตาณิชย, 2554) ซึ่งสอดคลองกับ (ธิติยา 

ทองเกิน, 2548) ไดทําการศึกษาการตลาดมะขามเปร้ียวในการพัฒนาสูกลยุทธผลิตภัณฑมะขาม

เปร้ียวสําเร็จรูป พบวากลุมผูบริโภคที่มีความต้ังใจซื้อผลิตภัณฑประเภทผงมะขามเปร้ียวสําเร็จรูป 

และนํ้ามะขามเปร้ียวสําเร็จรูป อยูในระดับสูงจะใชเวลา ทําอาหารนอยกวา 30 นาทีตอคร้ัง และเปน

กลุมที่ใหความสําคัญกับความสะดวกอยูในระดับปานกลาง สวนแนวคิดผลิตภัณฑมะขามเปร้ียวเขมขน 

ซึ่งมุงที่การใชประโยชนเปนเคร่ืองสําอางรวมดวย เปนกลุมผูซื้อที่ยัง ไมสมรส ไมมีบุตรตอหลาน มี

รายไดปานกลางและใหความสําคัญกับความสะดวกในระดับปานกลาง ทั้งน้ีตัวแปร การผลิตโดย

ไมเจือสารสังเคราะหและภาชนะบรรจุที่สะดวกตอการใชมีผลตอความต้ังใจซื้อ เชนเดียวกัน พบวา 

พฤติกรรมการประกอบอาหารของผูบริโภคในเขตตัวแทนจังหวัดใหญ กรุงเทพฯ มีความแตกตาง

กับผูบริโภคในตัวแทนเขตจังหวัดเล็ก เพชรบูรณ (p < 0.05) ทําใหมีการยอมรับแนวคิด ผลิตภัณฑ

บางชนิดแตกตางกัน 

 2.3  การตลาดมะขามเปร้ียว  

  พื้นที่ปลูกมะขามเปร้ียวในป 2559 มีเน้ือที่ปลูกทั้งสิ้น 12,963 ไร จํานวนผูปลูก 13,979 

ราย ผลผลิตรวม 4,409 ตัน ผลผลิตตอไรเฉลี่ย 887 กิโลกรัม ราคาขายไดตอกิโลกรัมเฉลี่ย 24.07 บาท 

(กรมสงเสริมการเกษตร, 2559 เผยแพรเมื่อสิงหาคม 2559 ) ทางดานการตลาดน้ัน นาสนใจ  

เพราะมะขามเปร้ียวยักษจัดเปนพืชเศรษฐกิจที่จะสรางรายไดใหกับเกษตรกรไมแพพืชหลักอ่ืน 
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เน่ืองจากตลาดมีความตองการเปนจํานวนมาก ราคารับซื้อจากเกษตรกรสําหรับมะขามเปร้ียวแกะ

เมล็ดแลวจะมีราคากิโลกรัมละ 20-40 บาท มะขามฝกใหญแบบสดจะอยูที่กิโลกรัมละ 10-20 บาท 

มะขามเปร้ียวเปนพืชที่สามารถใชประโยชนไดอยางกวางขวาง โดยใชเปนสวนประกอบของอาหาร 

ยา และเคร่ืองใชในครัวเรือน และยังทําเปนในรูปอุตสาหกรรมไดอีก เชนโรงงานนํ้าพริก เคร่ืองปรุง

นํ้าพริกมะขามเปยกสําเร็จรูป สมุนไพรบํารุงผิวพรรณ เคร่ืองสําอาง ไวน แยม ซอสมะขาม ลูกอม 

เคร่ืองด่ืม ชามะขาม เยลลี่ ยาระบาย ยาลูกกกลอน ฯลฯ ตลาดสําหรับมะขามเปร้ียวถือวากวางมาก

เหมาะสําหรับเปนไมผลในการแปรรูปเปนระบบอุตสาหกรรม และยังมีตลาดสาํหรับการสงออกอีก 

  ทางดานผูรับซื้อ มะขามเปร้ียวฝกยักษ เพื่อไป ทํามะขามเปยก เน่ืองจากนํ้าหนัก

หายไปเยอะ หลังจาแกะเปลือกและเมล็ดออกแลว นํ้าหนักจะหายไปประมาณ 60 - 70% จากราคาที่

รับซื้ออยูที่ประมาณ 20 - 40 บาท  สําหรับราคาขายสงมะขามเปยกแกะเมล็ด ที่ตลาดสี่มุมเมือง  

มีที่ต้ังอยูที่ ตําบลคูคต อําเภอลําลูกกา จังหวัดปทุมธานี ในป 2560  

 

ตารางที่ 2.1 ราคาเฉลี่ยรายเดือน ประจําป 2560  (หนวย : บาทตอกก.) 

 

เดือน ราคาสูงสุด ราคาต่ําสุด ราคาเฉลี่ย 

มกราคม 125 108 122.26 

กุมภาพันธ 125 125 125 

มีนาคม 125 125 125 

เมษายน 125 98 103.8 

พฤษภาคม 110 110 110 

มิถุนายน 110 110 110 

กรกาคม 110 110 110 

สิงหาคม 110 110 110 

กันยายน 112 110 110.67 

ตุลาคม 112 112 112 

พฤศจิกายน 112 112 112 

ธันวาคม 112 112 112 

ที่มา : ราคาขายสง ตลาดสี่มุมเมือง 

(http:ตอตอwww.taladsimummuang.comตอdmmaตอPortalsตอPriceListItem.aspx?id=040004010) 
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 สําหรับตลาดมะขามเปร้ียวในภูมิภาค AEC ตลาดมะขามเปร้ียวของไทยและอินโดนีเซีย 

พบวา อินโดนีเซียพอใจในคุณภาพมะขามเปร้ียวของไทย เพราะมีคุณภาพดีกวา แตราคาของ

อินโดนีเซียตํ่ากวามาก จึงนําเขาเฉพาะชวงที่ผลผลิตในประเทศมีไมเพียงพอ อินโดนีเซียจึงเปน

ตลาดที่ตองการมะขามเน้ือเมล็ด สีสวย คุณภาพเน้ือแหงและสะอาดไมมีสิ่งเจือปน ซึ่งสามารถเลือก

ที่จะซื้อจากมาเลเซีย เมียนมาร อินเดีย ฟลิปปนส เปนตน ตลาดมะขามเปร้ียวนําเขาของไทยจาก

อินโดนีเซีย จะซื้อเมื่อผลผลิตในประเทศมีนอยและราคาสูง ซึ่งไทยจะนําเขาจากอินโดนีเซีย ลาว 

หรือเมียนมาร ขึ้นอยูกับราคาแหลงใดถูกกวา โซอุปทานตนนํ้าของมะขามเปร้ียว พบวา มาจาก

ผลผลิตในประเทศ และการนําเขาจากประเทศเพื่อนบานเมื่อราคาในประเทศสูง มะขามเปร้ียว

สวนมากในไทยเปนการปลูกตามหัวไรปลายนา หากมีผูรวบรวมมาสั่งสินคาก็จะระดมแรงงานมา

เก็บตอแกะฝกมะขาม จึงไมอยูในเครือขายของ GAP ได และพบวามีการปลอมปน เชน ยัดไสดวย

สิ่งเจือปนตาง ๆ ทั้งเมล็ดมะขาม และอ่ืน ๆ สวนโซอุปทานกลางนํ้า พบวา ผูรวบรวมรายยอยและ

พอคาขาจรรับซื้อเพื่อนําไปขายตอใหแกผูรวบรวมรายใหญในจังหวัด มีทั้งที่มีและไมมีหองเย็นเปน

ของตนเอง ปญหาที่พบ คอื ปญหาการปลอมปน และมีการจัดการที่ไมสะอาด และโซอุปทานปลาย

นํ้า ไทยสงออกไปอินโดนีเซียเปนลักษณะขายขาด โดยทางอินโดนีเซียจะติดตอผูสงออกไทยเพื่อ

ตอรองราคา เมือ่เปนที่พอใจทางผูนําเขาจะระบุปริมาณที่ตองการ และใหสงสินคาไปให (นงนุช อัง

ยุรีกุล และ รวิสสาข สุชาโต, 2555) 

 

3.การผลิตมะขามเปร้ียว 

 

 มะขามเปร้ียวเปนพืชที่ปลูกงาย การดูแลรักษาก็ไมยุงยาก ใหผลผลิตที่ดีและสามารถให

ผลตอบแทนสูงแกเกษตรกรผูปลูก มะขามเปร้ียวจึงเปนพืชที่มีศักยภาพสูงชนิดหน่ึง กรมสงเสริม

การเกษตรไดจัดทําเอกสารเผยแพรในการปลูกมะขาม ซึ่งมีขั้นตอนในการปลูก ดังน้ี  

 3.1  การคัดเลือกพันธุ การคัดเลือกพันธุมีความสําคัญตอการเพาะปลูก ถึงแมจะมีปจจัยการ

ผลิตอ่ืน ๆ ที่มีความพรอม แตถาไมไดพันธุพืชที่ดีมีคุณภาพจะสงผลใหผลผลิตตอพื้นที่ทั้งปริมาณ

และคุณภาพตํ่า สําหรับมะขามเปร้ียวแลวพันธุฝกใหญ จะเปนพันธุที่ใหผลผลิตในระยะยาว ปลูก

และดูแลงาย หลังจากปลูกไปแลว 3 ปก็จะติดฝกใหผลเพิ่มขึ้นเร่ือย ๆ ตามความสมบูรณและอายุ

ของตน การปลูกก็ควรปลูกชวงตนฤดูฝน ระยะปลูกประมาณ 8×8 เมตร ในพื้นที่ 1 ไรปลูกได 25 

ตน ซึ่งลักษณะตนจะเปนทรงพุมเต้ีย เมื่อติดดอก ออกฝกจะมีลักษณะโคงเล็กนอยเปนฝกดาบ 

นํ้าหนักฝก ฝกดิบ 3-4 ฝกตอ 1 กก. ฝกสุก 14-18 ฝกตอ 1 กก. นํ้าหนักเน้ือมะขามเมื่อแกะเปลือก
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และเมล็ดแลว หนัก 700-750 กรัมตอมะขามสุก 1 กก. ความเปร้ียวจัดวาเปร้ียวกวามะขามบาน

ธรรมดา 2-3 เทาโดยประมาณ 

 สมพงษ สุขเขตต (2558) ศึกษาและวิจัยการพัฒนามะขามเปร้ียว โดยไดทําการเปรียบเทียบ

พันธุมะขามเปร้ียวในทองถิ่น ซึ่งมีวัตถุประสงคเพื่อหาสายตนมะขามเปร้ียวพันธุดี สายพันธุใหม 

เพื่อขอเปนพันธุแนะนําของกรมวิชาการเกษตร โดยทําการทดลองที่ศูนยวิจัยพืชสวนศรีสะเกษ

ระหวางเดือนตุลาคม 2554 ถึงเดือนกันยายน 2558 ระยะเวลาดําเนินการ 4 ป มี 2 การทดลอง คือ  

การทดลองที่ 1 การเปรียบเทียบพันธุมะขามเปร้ียวเพื่อการแปรรูปในทองถิ่น วางแผนการทดลอง 

Randomized Complete Block Design (RCB) มี  4 ซ้ํ า ประกอบดวย 4 กรรมวิธี  คือ กรรมวิธีที่  1  

พันธุศรีสะเกษ048 กรรมวิธีที่ 2 พันธุศรีสะเกษ045 กรรมวิธีที่ 3 พันธุศรีสะเกษ019 และกรรมวิธีที่ 4 

พันธุทองถิ่น (พันธุศรีสะเกษ 019 และพันธุทองถิ่น) เปนพันธุ เปรียบเทียบ การทดลองที่  2  

การเปรียบเทียบพันธุมะขามเปร้ียวฝกใหญ เพื่อการแปรรูปในทองถิ่น วางแผนการทดลอง 

แบบ Randomized Complete Block Design (RCB) มี 4 ซ้ําประกอบดวย 3 กรรมวิธี คือ กรรมวิธีที่ 1 

ฝกใหญศรีสะเกษ กรรมวิธีที่ 2 ฝกใหญกาญจนบุรี และกรรมวิธีที่ 3 ฝกใหญนครปฐม ทําการทดลอง

โดยใชตนพันธุที่ไดจากการขยายพันธุดวยการทาบกิ่ง ทําการปลูกโดยใชระยะปลูก (ระหวางตน x 

ระหวางแถว) เทากันที่ 8 x 8 เมตรผลการทดลองพบวา การเปรียบเทียบพันธุมะขามเปร้ียวเพื่อการ

แปรรูปในทองถิ่นพันธุที่มีการเจริญเติบโตของเสนรอบวงโคนตน ความสูงตน และขนาดทรงพุม 

สูงที่สุด คือ พันธุศรีสะเกษ 045 พันธุศรีสะเกษ 019 แตไมแตกตางกับพันธุศรีสะเกษ 048 พันธุ 

ที่มีการเจริญเติบโตของเสนรอบวงโคนตน ความสูงตน และขนาดทรงพุมตํ่าสุด คือ พันธุทองถิ่น 

การเปรียบเทียบพันธุมะขามเปร้ียวฝกใหญ เพื่อการแปรรูปในทองถิ่น พันธุมีการเจริญเติบโตของเสน

รอบวงโคนตนความสูงตนและขนาดทรงพุมสูงที่สุด คือ พันธุฝกใหญกาญจนบุรี และพันธุฝกใหญ

ศรีสะเกษ ตามลําดับ พันธุที่มีการเจริญเติบโตของเสนรอบวงโคนตน ความสูงตน และขนาดทรงพุม

ตํ่าสุด คือ พันธุฝกใหญนครปฐม 

 พันธุมะขามเปร้ียวที่เกษตรกรคัดเลือกและปลูกเปนการคามีหลายพันธุ เชน พันธุไชยโกมินทร

จากจังหวัดกาญจนบุรี พันธุสระแกวจากจังหวัดสระแกว พันธุปากชอง 1 หรือโชคชัย พัฒนาจากการ

คัดเลือกของสถานีวิจัยปากชอง และพันธุศรีษะเกษ 019 จากการคัดเลือกของศูนยวิจัยพืชสวน

ศรีษะเกษ โดยมีเพียงพันธุ ศรีษะเกษ 019 เท าน้ันที่มการศึกษาลักษณะประจําพันธุการเจริญเติบโต

และการใหผลผลิต (ศูนยวิจัยพืชสวนศรีษะเกษ, 2537) 

 3.2  วิธีการปลูกมะขามเปร้ียวใหไดผลดี การปลูกมะขามเปร้ียวจะใชระยะ 8 × 8 หรือ  

10 × 10 เมตร หน่ึงไรปลูกได 16 - 25 ตนตอไร เพราะมะขามเปนไมผลที่เก็บกินไดระยะยาว ถา
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ปลูกชิดมากจะมีผลตอทรงพุมของมะขามเปร้ียว เพราะมะขามเปร้ียวจะชอบแดดจัด นํ้านอย ถาปลูก

ที่รมมะขามจะไมโต ไมติดฝก และถาบํารุงรดนํ้าใสปุยมากเกินไปก็จะไมติดฝก จะสวยแตใบ 

 3.3  การเตรียมหลุมปลูกมะขามเปร้ียว หากดินแข็งใหขุดหนาดินกวาง 50 เซนติเมตร  

ลึก 50 เซนติเมตร หาเศษหญาปุยคอก (ขี้วัว) รองกนหลุม ถาดินในที่น้ันแหงแลงนํ้านอยใชกาก

มะพราวชิ้นใหญ ลงไปที่กนหลุมกลบดินตามเดิม แลวขุดดินมา 1 หนาจอบ และนําตนพันธุมะขาม

เปร้ียวยักษ ลงปลูกในระดับดินอยูใตผาทาบ 1 อาทิตย หลังจากลงปลูกจึงกรีดผาทาบออก ตองหาไม

มาชวยค้ําตนกันลมโยกตน รดนํ้าวันละคร้ังในชวงแรก หลังจากน้ันใหทิ้งชวงประมาณ 6 เดือน  

หรือ 2 อาทิตยตอคร้ังหากเรงตนใหโต จากน้ันใหใสปุยคอกอัตราสวน 100 - 200 กรัมตอ 1 ตน  

ในปแรกแบงเปน 2 คร้ัง คือ 6 เดือนตอคร้ัง สําหรับปตอไปจํานวน 200 - 300 กรัมตามลําดับ  

และปตอไปใหเพิ่มปุยมากขึน้ตามทรงพุมของตน 

 3.4  การดูแลรักษาตนมะขาม  ดูแลเหมือนไมผลทั่วไป หลังจากปที่  2 และขึ้นปที่  3  

ถาอยากใหมะขามติดฝก ควรหยุดนํ้าหยุดปุย ใหตนสลัดใบในชวงหนารอน พอตนฝน ฝนตกลงมา

มะขามก็จะแตกใบออนและดอกจะติดฝกให หลังจากออกดอกติดฝกใหบํารุงรดนํ้าใสปุยและเด็ดฝก 

ฝกออนทิ้งบางหากไดฝกเยอะเกินจําเปน เพราะจะทําใหตนโทรมได เน่ืองจากเมื่อมะขามติดฝกแลว 

ตนจะเร่ิมโตชาลงเพราะมะขามจะนําอาหารไปเลี้ยงฝกหมด 

 3.5  การใส ปุยตนมะขามเปร้ียวยักษ  เมื่อมะขามใหฝกควรใชปุยอินทรีย โดยแบง 

ใส 2-3 คร้ังจะชวยใหฝกใหญไดนํ้าหนักมาก และใหนํ้าในระยะปลูกใหมไมขาด ถาฝนไมตกเพิ่ม 

ตองรดนํ้า 1-2 คร้ังตอวัน ขึ้นอยูกับสภาพดิน หรือประมาณ 1 สัปดาหตอคร้ัง จนกวามะขามยักษ 

จะเร่ิมเปนจากน้ันทิ้งใหหางประมาณ 7-10 วันตอคร้ัง  

 3.6  โรคของมะขามเปร้ียวยักษ ที่อาจจะเกิดคือโรคของแมลงรบกวนมากัดกินใบออนบาง

แตไมมาก สวนอีกโรคคือโรคราแปงขาวจะเกิดเชื้อระบาดรุนแรง ในสภาพอากาศที่เย็นและแหง  

ซึ่งจะทําใหตนมะขามโทรม ถาเปนในชวงออกดอกติดฝกจะทําใหลดจํานวนลง มักเกิดในชวงปลายฝน 

เกษตรกรสามารถใชกํามะถันผงฉีดพนชวงเย็น ๆ ประมาณ 1-2 คร้ัง ราแปงก็จะหายไป 

 3.7  การเรงออกดอกติดฝกดวยสารจิบเบอเรลลิน โดยธรรมชาติของมะขามเปร้ียวฝกยักษ 

กอนออกดอกจะตองมีการสลัดใบทิ้งกอนถึงจะมีการออกดอก ถาหากเกิดการเปลี่ยนแปลงของอากาศ

อยางกะทันหัน เชน รอน หนาว หรือขาดธาตุอาหาร จะทําใหดอกและฝกออนรวงหลนได ฮอรโมน

หรือสารเรงการเจริญเติบโตของพืชมี 2 ชนิด คือสารที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติภายในพืช และสาร 

ที่มนุษยสังเคราะหขึ้นเอง ตามปกติจิบเบอเรลลินสวนหน่ึงจะถูกสรางที่รากแลวถูกลําเลียงสงมาที่ยอด 

เพื่อกระตุนใหยอดแตกใบออน จิบเบอเรลลิน อีกสวนหน่ึงจะถูกสรางที่เมล็ดที่กําลังเจริญเติบโต  

จิบเบอเรลลินสวนน้ีจะถูกสงไปที่ขั้ว เพื่อกระตุนใหพืชเคลื่อนยายอาหารไปเลี้ยงขั้วและฝก ทําใหฝก
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มะขามเจริญเติบโตไปตามธรรมชาติ การสรางจิบเบอเรลลินในระยะเร่ิมติดฝกอาจมีนอย ทําใหฝกรวง

หลนมีการเจริญเติบโตของฝกชา ดังน้ัน ในระยะน้ีเปนระยะที่ควรใชจิบเบอเรลลินจากภายนอกชวย

โดยใชจิบเบอเรลลิน 50 มิลลิกรัม ผสมยาจับใบแลวผสมนํ้า 100 ลิตร ฉีดพนใหทั่วทัง้ตน 1-2 คร้ัง หาง

กัน 7 วัน แตเมื่อฝกเร่ิมโตขึ้นเมล็ดพัฒนาแลว จะมีการสรางจิบเบอเรลลินตามธรรมชาติอยางเพียงพอ 

 3.8  การเก็บเกี่ยวมะขามเปร้ียว  

  3.8.1  เก็บเกี่ยวมะขามที่ระยะเหมาะสม สังเกตจากสีเปลือกเปลี่ยนเปนสีนํ้าตาล สีนวล  

หรือสีทองทั้งฝก แลวแตพันธุ ขั้วแหง เมื่อทดลองใชน้ิวดีดฝกมะขามเบา ๆ จะมีเสียงโพรกไมแนนทึบ 

เพราะเน้ือมะขามยุบตัวแยกออกจากเปลือก จึงทําใหเกิดชองวางระหวางเน้ือและเปลือก หรือมีอายุ 

ประมาณ 7-8 เดือนหลังดอกบานแลวแตพันธุ กรณีตองการเก็บเกี่ยวเพื่อสงโรงงานแปรรูปหรือ แชอ่ิม

หรือแปรรูปอ่ืน ๆ ตองเก็บเกี่ยวเมื่อฝกมีอายุ 5-7 เดือน หลังดอกบานหรือตามความตองการของผูรับซื้อ 

  3.8.2  เก็บเกี่ยวดวยความระมัดระวัง โดยใชกรรไกรที่สะอาดและคมตัดขั้วมะขามทีละฝก 

  3.8.3  รวบรวมฝกมะขามที่เก็บเกี่ยวแลวใสภาชนะบรรจุที่สะอาด ปองกนการซอนทับ

เพราะ จะทําใหฝกแตกราว แลวขนยายไปยังโรงเรือนภายในแปลง หรือในที่รมที่มีอากาศถายเททันท ี

 3.9  การปฏิบัติหลังการเก็บเกี่ยว 

  3.9.1  การขนยายผลิตผลมะขาม จากบริเวณที่เก็บเกี่ยวไปยังโรงเรือนภายในแปลงหรือ

ในที่รมดวยความระมัดระวังทันทีที่เก็บเกี่ยวเสร็จ  

  3.9.2  คัดแยกฝกที่ เสียหายจากการเก็บเกี่ยวและจากการขนยาย ฝกที่มีรอยแตกราว  

หรือมีตําหนิจากการเขาทําลายของโรคและแมลงแยกไว และนําไปใชประโยชนตามคําแนะนําหรือ

แผนที่กําหนไว  

  3.9.3  คัดขนาดฝกมะขามเปร้ียวตามความตองการของแตละตลาดอยางระมัดระวัง  

มิใหฝกมีรอยแตกราว ตัดขั้วฝกใหมีความยาวขั้วประมาณ 0.5 เซนติเมตร  

  3.9.4  นําฝกมะขามเปร้ียวที่คัดขนาดแลวผึ่งลมประมาณ 2-5 วัน จะเก็บรักษาไวไดนาน 

ประมาณ 20 วัน หากผึ่ง-ลมนานประมาณ 10-15 วัน ก็จะเก็บรักษาไวไดนานประมาณ 60 วัน 

จากน้ันขนสงไปยังแหลงรวบรวม หรือผูรับซื้อ หรือผูจัดจําหนายหรือจําหนายทันที 

 3.10  การตัดแตงกิ่งมะขาม ถือวาเปนเทคนิคทางวิชาการที่จะชวยเพิ่มผลผลิต เพิ่มคุณภาพ 

เพิ่ม ความสะดวกในการดูแลรักษาและเก็บผล การตัดแตงจะกระทําหลังจากเก็บฝกมะขามเรียบรอย 

โดยตัดแตงกิ่งที่แนนทึบกลางพุม กิ่งที่เปนโรคหรือแหงตายหรือกิ่งกระโดงและตัดกิ่งยอดที่สูง

เกินไป ออก เพื่อควบคุมความสูงหรือตัดแตงกิ่งที่หอยยอยลงตํ่าเกินไปออก ควรทาแผลหรือรอยตัด

ดวยยา ปองกนัเชื่อโรคหรืออาจใชปูนขาวผสมนํ้าทาบริเวณรอยบาดแผล 
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4.การวิเคราะหตนทุนผลตอบแทนและความเปนไปได ในการลงทุนปลูกมะขามเปร้ียว

เชิงธุรกิจ 

 

 ในการวิเคราะหตนทุนของการปลูกมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ จะพิจารณาจากคาใชจายที่  
ใชทั้งหมดในการปลูกมะขามตลอดทั้งป ไมวาจะเปน คาแรงงานการเตรียมพื้นที่ปลูก คาแรงงาน 

ในการปลูก คาแรงงานในการบํารุงดูแลรักษา คาแรงงานในการเก็บเกี่ยวผลผลิต คาปุย คายาปราบ 

ศัตรูพืช คาขนสง คานํ้า คาไฟ คาเคร่ืองมือและอุปกรณ คากิ่งพันธุมะขาม เปนตน ซึ่งคาใชจาย เหลาน้ี

ถือเปนตนทุนในการผลิตทั้งสิ้น แตในการวิเคราะหก็จะมีทั้งตนทุนคงที่ ตนทุนผันแปร และตนทุน

กึ่งผันแปร ดังน่ันจึงตองทําความเขาใจกับคําวาตนทุน และตนทุนประเภทตาง ๆ ดังกลาว ดังน้ี 

 ต น ทุ น  (Cost) ห ม าย ถึ ง  มู ล ค าข อ งท รัพ ย าก รที่ สู ญ เสี ยไ ป เพื่ อให ได ผ ล ผ ลิ ต ม า  

โดยมูลคาน้ัน จะตองสามารถวัดและประเมินมูลคาไดเปนหนวยเงินตรา ซึ่งเปนลักษณะของ 

การลดลงในสินทรัพยหรือเพิ่มขึ้นใน หน้ีสิน ตนทุนที่เกิดขึ้นอาจจะใหประโยชนในปจจุบันหรือใน

อนาคตก็ได เมื่อตนทุนใดที่เกิดขึ้นแลว และกิจการไดใชประโยชนไปทั้งสิ้นแลว ตนทุนน้ันก็จะถือ

เปน “คาใชจาย” (Expenses) ดังน้ัน คาใชจายจึงหมายถึงตนทุนที่ไดใหประโยชนและกิจการไดใช

ประโยชนทั้งหมดไปแลวในขณะน้ันและ สําหรับตนทุนที่กิจการสูญเสียไป แตจะใหประโยชนแก

กิจการในอนาคตเรียกวา “สินทรัพย (Assets)  

 ตนทุนคงที่ (Fix Cost : FC) คือ ตนทุนที่ไมเปลี่ยนแปลงไปตามผลผลิตไมวาจะมีการผลิต 

เปนจํานวนเทาใดไดแก ดอกเบี้ยของเงินลงทุนที่ธุรกิจไดกูยืมมา คาเชาที่ดิน คาเคร่ืองจักรตาง ๆ 

เชน เคร่ืองสูบนํ้าคาเสื่อมราคาสินทรัพยประจํา ภาษีเงินไดนิติบุคคลธรรมดา ในระยะยาวตนทุน 

สามารถเปลี่ยนแปลงไดทั้งสิ้นตนทุนคงที่จึงถูกจํากัดอยูเฉพาะการวิเคราะหในระยะสั้นเทาน้ัน  

 ต น ทุ น แ ป ร ผั น  (Variable Cost : VC) คื อ  ต น ทุ น ที่ เป ลี่ ย น แ ป ล ง ไ ป ต าม ผ ล ผ ลิ ต 

ที่ เปลี่ยนแปลงไปตนทุนแปรผันจะมีจํานวนมากหรือนอยขึ้นอยูกับปริมาณผลผลิตที่ผลิตได 

ซึ่งไดแก รายจายคาวัตถุดิบ คาแรงคนงาน และตนทุนของปจจัยการผลิตชนิดอ่ืนใดที่แปรผัน 

ตามผลผลิตอยางไรก็ตามในระยะยาวแลวตนทุนทั้งหมดของธรุกิจจะเปนตนทุนที่แปรผันทั้งสิ้น 

 ตนทุนกึ่งแปรผัน (Semi-variable cost) ในบางสภาวการณตนทุนคงที่และตนทุนแปรผัน 

อาจไมมีความแตกตางกันเลยก็เปนได และการที่ธุรกิจมีอุปสงคของสินคาผดิปกติไป ซึ่งหมายความ

วาตนทุนคงที่อาจเปลี่ยนแปลงกลายเปนตนทุนแปรผันไดในบางสภาวการณ ดังน้ัน จึง กอใหเกิด

เปนแนวความคิดของตนทุนกึ่งแปรผันในการวิเคราะหตนทุนที่เพิ่มขึ้น (IC) จําเปนจะตองพิจารณา

ถึงตนทุนกึ่งแปรผันที่อาจเกิดขึ้นรวมดวยเพราะตนทุนกึ่งแปรผัน อาจคงที่ในชวงที่ธุรกิจมีผลผลิต
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เพิ่มขึ้นไมมากนัก แตตนทุนดังกลาวจะเปนตนทุนแปรผันถา ผลผลิตน้ันเพิ่มขึ้นมากเกินระดับที่

ธุรกิจกําหนดไว 

  นอกจากน้ียังแยกยอยไดเปนตนทุนรวม ตนทุนเฉลี่ย และตนทุนสวนเพิ่ม ดังน้ี  

  1. ตนทุนรวม (Total Cost : TC) หมายถึงตนทุนที่ประกอบดวยตนทุนคงที่และ ตนทุน

แปรผันหรือตนทุนผันแปร เขียนเปนสมการไดดังน้ี 

 TC    = TFC + TVC  

ตนทุนรวม  = ตนทุนคงท่ีรวม +ตนทุนแปรผันรวม โดยที่ 

 TC    = ตนทุนรวม (Total Cost)  

TFC   = ตนทุนคงที่รวม (Total Fixed Cost)  

TVC   = ตนทุนแปรผันรวม (Total Variable Cost) 

  2. ตนทุนรวมเฉลี่ยตอหนวย (Average Total Cost : ATC หรือ AC) ไดแก ตนทุนรวม

หาร ดวยจํานวนสินคาที่ผลิต (output) แตเน่ืองจากตนทุนรวมประกอบดวย ตนทุนคงที่ และตนทุน

แปรผัน ดังน้ัน ตนทุนรวมเฉลี่ยจึงเทากับผลบวกของตนทุนคงที่ เฉลี่ย และตนทุนแปรผันเฉลี่ย  

ซึ่งสามารถหามูลคาของตนทุนตอหนวยของสนิคาไดดังน้ี  

  เมื่อกําหนดให Q = ปริมาณผลผลิต 

  ตนทุนรวมเฉลี่ย (ATC หรือ AC)  =    หรือ = AFC + AVC 

  ตนทุนคงที่เฉลี่ย (AFC)  =   

  ตนทุนผันแปร (AVC)  =   

  ตนทุนคงที่เฉลี่ย (Average Fixed Cost : AFC) คํานวณจากตนทุนคงที่รวมหารดวย

จํานวน ผลผลิต ตนทุนคงที่เฉลี่ยจะมีคาลดลงตามลําดับ เมื่อจํานวนผลผลิตเพิ่มขึ้นเร่ือย ๆ  

  ตนทุนแปรผันเฉลี่ย (Average Variable Cost : AVC) คํานวณจากตนทุนแปรผัน

รวมหารดวยจํานวนสินคาที่ผลิต ตนทุนคงที่เฉลี่ยจะมีคาลดลงตามลําดับ เมื่อจํานวนผลผลิตเพิ่มขึ้น 

  3. การวิเคราะหความเปนไปได  

   ในการวิเคราะหความเปนไปไดของการลงทุนปลูกมะขามเปร้ียวเชิงการคา ในเขต

พื้นที่ภาคกลางจะใชมูลคาปจจุบันสุทธิ ระยะเวลาคืนทุน และอัตราผลตอบแทนภายใน โดย กําหนด

อายุโครงการ 20 ป มีรายละเอียดดังน้ี 

   1) มูลคาปจจุบันสุทธิ (Net present value : NPV) คือ ผลรวมของผลตางระหวาง 

มูลคาปจจุบันของผลตอบแทนที่ไดรับกับมูลคาปจจุบันของตนทุนที่จายไปในแตละปของโครง 

การ เพื่อพิจารณาผลตอบแทนจากโครงการ มีความคุมคาตอการลงทุนหรือไม ซึ่งใชอัตราดอกเบี้ย
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เงินกูลูกคาชั้นดีของธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณการเกษตร เปนอัตราสวนลด (discount rate) 

โดยจะใชตรารอยละ 7.00 (ใชอัตราดอกเบี้ยเงินกูลูกคาชั้นดี ธกส. ซึ่งประกาศและมีผลบังคับใช 

ต้ังแตป 2554) โดยมีสูตรใน การวิเคราะห ดังน้ี 

   

   

 

  โดย  NPV  = มูลคาปจจุบันของผลตอบแทนสุทธิที่เพิ่มขึ้นตลอดอายุโครงการ  

Bt  = มูลคาผลตอบแทนที่เพิ่มขึ้นในปที่ t  

Ct  = มูลคาของเงินลงทุนและคาใชจายที่เพิ่มขึ้นในปที่ t 

 r  = อัตราดอกเบี้ยหรือคาเสียโอกาสของทุน (ใชอัตรารอยละ 7.00)  

t  = ปของโครงการ คือ ปที่ 1,2,3,…,n  

n  = อายุของโครงการ  

 เกณฑในการตัดสินใจดูที่คา NPV เมื่อคามากกวาศูนยหรือมีคาเปนบวกแสดงวาโครงการ 

น่ันๆมีความเหมาะสมที่จะลงทุนไดโดยในการคํานวณน้ันจะคิดระยะเวลาทั้งหมด 29 ป (ตนมะขาม

จะใหผลผลิตเต็มที่ไปจนถึงประมาณ อายุตน 29 ป) 

   2) ระยะเวลาคืนทุน (Payback Period : PB) คือ ระยะเวลาที่ผลตอบแทนจากการ 

ดําเนินงานมีคาเทากับ คาใชจายในการลงทุนตามโครงการโดยพิจารณาถึงระยะเวลาที่จะไดรับ

ผลตอบแทนกลับคืนคุมคา กับเงินที่ไดลงทุนไปโดยมีสูตรในการวิเคราะหดังน้ี  

ระยะเวลาคืนทุน = คาใชจายในการลงทุน ตอ ผลตอบแทน 

   3) อัตราผลตอบแทนภายใน (Internal Rate of Return : IRR) คือ ผลตอบแทน

เปนรอยละ ตอโครงการหรือ หมายถึง อัตราดอกเบี้ยในการคิดลดทีทําใหมูลคาปจจุบันสุทธิ  

ของโครงการมีคาเทากับศูนย (NPV = 0) คือ ความสมัพันธระหวางอัตราดอกเบี้ยกับขนาดของมูลคา

ปจจุบันสุทธิ ถาอัตราดอกเบี้ยระดับหน่ึงทีใชในกระบวนการคิดลดแลวทําใหมูลคาปจจุบันสุทธิมี

คาเปนบวก อัตราดอกเบี้ยระดับใหมทีสูงกวาจะทําใหมูลคาปจจุบันสุทธิมีคาลดลงและลดลงตอไป

ตราบเทาทีอัตราดอกเบี้ยยังคงเพิ่มสูงขึ้นตามลําดับ ในทีสุดจะมีอัตราดอกเบี้ยระดับหน่ึงที่ทําให

มูลคาปจจุบันสุทธมิีคาเทากับศูนยพอดีซึงก็คือ อัตราผลตอบแทนภายในโครงการ โดยมีสูตรในการ

วิเคราะห ดังน้ี 
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 โดยกําหนดให  IRR = อัตราผลตอบแทนภายในการลงทุน 

  Bt = มูลคาผลตอบแทนที่เพิ่มขึ้นในปที่ t  

 Ct = มูลคาของเงินลงทุนและคาใชจายที่เพิ่มขึ้นในปที่ t 

  r* = IRR 

 t = ปของโครงการ คือ ปที่ 1,2,3,…,n  

 n = อายุของโครงการ  

 เกณฑการพิจารณา 

   • ถา IRR สูงกวาอัตราดอกเบี้ ยเงินกูยืมของโครงการทีกําหนดไวแสดงวา

โครงการคุมคาแกการลงทุน 

   • ถา IRR ตํ่ากวาอัตราดอกเบี้ยเงินกูยืมของโครงการทีกําหนดไวแสดงวาโครงการไม

คุมคา 

   4) อัตราสวนผลตอบแทนตอตนทุน (Benefit Cost Ratio : BCR)  เกณฑน้ีแสดงถึง

อัตราสวนระหวางมูลคาปจจุบันของผลตอบแทนกับมูลคาปจจุบันของคาใชจายตลอดอายุโครงการ 

คาใชจายในที่น้ีคือคาใชจายทางดานการลงทุนและคาใชจายในการดําเนินงานและบํารุงรักษา หมายถึง

คาใชจายทังหมดที่ไมมีการแบงแยกวาเปนคาใชจายประเภทใดซึ่งเปนการวัดทางดานตนทุนของ

โครงการ สําหรับรายไดของโครงการ คือผลประโยชนที่จะไดรับเมือมีโครงการน้ันเกิดขึ้นการวัด

รายไดตอตนทุนของโครงการลงทุนของหนวยธุรกิจ สวนใหญจะเปนการวัดรายไดตอตนทุนทีเกิดขึ้น

โดยตรงกับหนวยธุรกิจเปนการวัดผลทางดานเศรษฐกิจโดยมิไดมีการเอาผลที่จะมีทางสังคมเขาไป

เกี่ยวของการตีคาของรายไดและตนทุนน้ันจะใชราคาตลาดเพียงอยางเดียวโดยไมตองใชราคาเงามา

วิเคราะห โดยมีสูตรในการวิเคราะห ดังน้ี 

 

  โดยกําหนดให 

     BCR  คือ อัตราสวนผลตอบแทนตอตนทุน 

     Bt คือ มูลคาผลตอบแทนในป ที t  

     Ct คือ มูลคาตนทุนในป ที t  

     r คือ อัตราคิดลด (discount rate) หรืออัตราดอกเบี้ยเงินกูยืม 

     t คือ ระยะเวลาของโครงการ คือ ป ท ี1,2,3,…n 

     n คือ อายุของโครงการ 
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   เกณฑการพิจารณา 

   • ถา BCR >1 แสดงวา ผลตอบแทนทีไดรับจากโครงการจะมีคามากกวาคาใชจาย

ทีเสียไป 

   • ถา BCR< 1 แสดงวา  ผลตอบแทนที่ได รับจากโครงการจะมีคานอยกวา

คาใชจายที่เสียไป 

   5) การวิเคราะหความออนไหว (Sensitivity Analysis) เปนการพิจารณาผลกระทบ

ในกรณีที่ปจจัย ตาง ๆ มีการเปลี่ยนแปลงโดยจะนําปจจัยภายนอกที่มีผลกระทบตอตนทุนและ 

ผลตอบแทนของโครงการ ซึ่งจะทําการวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรสําคัญทีละตัวโดยให

ตัวแปรอ่ืนๆ มีคาคงที่ ซึ่งจะเปนการวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงของผลตอบแทนจากการเปลี่ยนแปลง

คาขององคประกอบในการวิเคราะห 2 ปจจัย คือ รายได และตนทุนการผลิต ดังน้ัน เมื่อราคาหรื

อปริมาณการจําหนายเปลี่ยนแปลงไปจากสถานการณเดิมก็จะทําใหรายไดมีการเปลี่ยนแปลง หรือ

เมื่อตนการผลิตมีการเปลี่ยนแปลง จะสงผลกระทบทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงอยางไรตอมูลคา

ปจจุบันสุทธขิองโครงการ (NPV) อัตราผลตอบแทน ภายในของโครงการ (IRR) อัตราผลตอบแทน

ตอตนทุนของโครงการ (BตอC Ratio) และระยะเวลา คืนทุน (Payback Period) 

 เพ็ญธิรา สิทธิอาษา (2546) ศึกษาผลตอบแทนการลงทุนในการผลิตมะขามหวานแปรรูป 

ของกลุมเกษตรกรในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเพชรบูรณ พบวาผลตอบแทนจากการผลิตมะขาม

หวานแปรรูปใหผลตอบแทน คอนขางสูง และใชเงินลงทุนไมมาก ซึ่งมะขามหวานแปรรูปแตละ

ประเภทใหผลตอบแทนไมเทากัน เน่ืองจากตนทุนผลิตภัณฑ ราคาขาย และปริมาณการขายของ

ผลิตภัณฑแตละประเภทไมเทากัน ผลิตภัณฑที่ใหผลตอบแทนสูงสุดไดแก มะขามคลุก มีตนทุน

เทากับ 21.06 บาทตอถุง อัตราสวน กําไรตอตนทุนเทากับรอยละ 66.22 อัตราสวนกําไรสุทธิเทากับ

รอยละ 39.85 และอัตราสวน ผลตอบแทนจากการลงทุนเทากับรอยละ 562.44 รองลงมาไดแก 

มะขามแชอ่ิม มะขามแกว แยม มะขาม นํ้ามะขาม และมะขามกวน ตามลําดับ 

  สําหรับการวิเคราะหตนทุนและผลตอบแทนของการลงทุนทําสวนมะขามหวานพันธุสี

ทอง (ธวัชชัย หยุบแกว, 2548) จากการผลิต เพื่อหามูลคาปจจุบันสุทธิซึ่งกําหนดระยะเวลาโครงการ 

30 ป และใชอัตราคิดลดที่ รอยละ12 การผลิตมีมูลคาปจจุบันของเงินลงทุนเทากับ 58,920.21 บาท

ตอไร มูลคาปจจุบันของรายได 68,254.66 บาทตอไร และมูลคาปจจุบันของรายไดสุทธิ 9,334.45 

บาทตอไร โดยในปที่ 8 เร่ิมมีกําไรคร้ังแรกเทากับ 1,560.47 บาท และเกษตรกรควรตัดทิ้งหรือร้ือ

สวนปลูกใหมในปที่ 24 และเกษตรกรประสบปญหาดานการผลิตมากที่สุดในเร่ืองของปจจัยการ

ผลิตที่มีราคาสูง รองลงมาจะเปนการขาดแคลนเงินทุน ศัตรูพืช และการขาดแหลงนํ้า ตามลําคับ 

ทางดานตลาดประสบปญหาราคาผลผลิตตกตํ่า การขนสงผลผลิตไมสะดวก ซึ่งสอดคลองกับ (ณิชาบูล 
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อินทรพุฒิ , 2554) ไดศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนปลูกมะขามหวาน ในเขตอําเภอเมือง 

จังหวัดเพชรบูรณ โดยวิเคราะหผลการศึกษา 4 ดาน คือ ดานการตลาด ตานการจัดการ ดานเทคนิค 

และดานการเงินและวิเคราะหความเปนไดไดของโครงการโดยใช มูลคาปจจุบันสุทธิ (NPV) 

ระยะเวลาคืนทุน (PB) และอัตราผลตอบแทนภายใน (IRR) จากการศึกษา พบวา มีความเปนไปได

ในการลงทุนเน่ืองจากให ผลตอบแทนที่คุมคาตอการลงทุน โดยมีมูลคาปจจุบันสุทธิ เทากับ 

12,058,840 บาท ระยะเวลาคืนทุน เทากับ 6 ป  4 เดือน 21 วัน และอัตราผลตอบแทนภายใน

โครงการ เทากับ 34% ถือวาโครงการมีความ โดดเดน ใหผลตอบแทนสูง และ (นรงคพร โพธิ์พงษ, 

2549) ไดศึกษาความเปนไปไดของโครงการลงทุนฟารมกลวยไมสกุล หวาย ในจังหวัดเชียงใหม 

โดยใชแนวคิดทฤษฎีการศึกษาความเปนไป ไดอันประกอบดวย 4 ดาน คือ ดานการตลาด ดาน

เทคนิค ดานการจัดการ และดานการเงิน โดยการรวบรวมขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึกจากผูที่

เกี่ยวของในธุรกิจกลวยไม จาก 3 ฟารม พบวา ดานการตลาด มีปริมาณการบริโภคกลวยไมเพิ่มขึ้น 

แตมีจํานวนสาย พันธุที่จําหนายใหกับผูซื้อไมมากนัก การจัดสวนประสมทางการตลาดจําเปนตอง

เนนในดาน คุณภาพ และความสวยงามของผลิตภัณฑ โดยตองประมาณการผลผลิตใหเหมาะสมกับ

ความ ตองการของผูซื้อในแตละชวงเวลา ดานการต้ังราคา มีการใชกลยุทธการต้ังราคาในระดับปาน

กลาง เมื่อเทียบกับคุณคาของสินคาที่สูง เพื่อประโยชนในการแขงขันและการสงเสริมการขาย ใน

สวนของชองทางการจัดจําหนายใชวิธีจําหนายผานทางผูซื้อ 2 กลุม คือ คนกลางกับกลุมผูใชดอกไม

ในการ ประกอบธุรกิจ สวนการสงเสริมการตลาดของโครงการจะใชกลยุทธแบบผลัก โดยเนนไปที่

ผูซื้อ ซึ่งเปนคนกลาง ดานเทคนิค ในสวนทําเลที่ ต้ังโครงการมีเน้ือที่  5 ไร มีความเหมาะสม 

เน่ืองจากอยูใกลแหลงนํ้า มีระบบสาธารณูปโภคครบถวน เดินทางสะดวกรวดเร็ว โดยมีการวางผัง

ภายในฟารม เพื่อความสะดวกในการดําเนินการผลิตแลขนสงสินคา ในขั้นตอนการผลิตไดปฏิบัติตาม

ขั้นตอนการผลิต กลวยไมตามมาตรฐาน GAP ของกรมสงเสริมการเกษตร มีวงจรการผลิตกลวยไมตอ

รุนการผลิต เทากับ 4 ป โดยกลวยไม 1 รุน จะใหผลผลิต 3 ป ต้ังแตปที่ 2 ถึงปที่ 4 ของแตละรุนมีการ

ใช เทคโนโลยีไมซับซอน ดังน้ันจึงทําใหสามารถจัดหาแรงงานภายในทองถิ่นและตางจังหวัด ดานการ 

จัดการ มีการดําเนินการในรูปแบบเจาของคนเดียว การดําเนินการจัดต้ังฟารมไมยุงยากสามารถทําได

เลย โดยสามารถขอรับการตรวจสอบรับรองฟารมมาตรฐาน GAP ไดที่หนวยงานของรัฐที่เกี่ยวของมี

การวางแผนการดําเนินงานลวงหนา และใชกําลังคนไมมาก ดานการเงิน การจัดต้ังฟารมกลวยไมสกุล

หวายมีการลงทุนทั้งสิ้น 4,800,000 บาท ณ อัตราคิดลดรอยละ 12 ใหอัตรา ผลตอบแทนภายในของ

โครงการ (IRR) เปนรอยละ 19.69 ดัชนีกําไร (PI) มีคาเทากับ 1.50 เทา 
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5.แนวคิดเก่ียวกับธุรกิจเกษตร 

 

 5.1  ความหมายของธุรกิจการเกษตร  

  5.1.1  การเกษตร หมายถึง (Agriculture การที่มนุษยจัดการกับทรัพยากรธรรมชาติ คือ 

ที่ดิน แรงงาน และทุน โดยอาศัยความรู และประสบการณ ในการเพาะปลูกพืช เลี้ยงสัตวและการประมง 

เพื่อใหไดผลผลิตทางการเกษตรจากทั้งพืชและสัตว (ศุภพร ไทยภักดีและสาวิตรี รังสิภัทร 2560, น.7)  

  5.1.2  ธุรกิจ หมายถึง (Business) กิจกรรมที่มีการซื้อขายแลกเปลี่ยนโดยมีเงินเปน

ตัวกลางในการแลกเปลี่ยนสินคาหรือบริการโดยมีจุดมุงหมายเพื่อกอใหเกิดผลประโยชนหรือกําไร

จากการซื้อ ขายแลกเปลีย่น (วีรวุธ มาฆธศิรานนท, 2555)  

  5.1.3 ธุรกิจการเกษตร (Agribusiness) หมายถึง การดําเนินกิจกรรมทั้งหลายนับต้ังแต

การผลิต และจําหนายปจจัยการผลิต การผลิตสินคาและผลิตผลพลอยได หรือธุรกิจที่เกี่ยวของกับ

การเกษตร ทุกประเภทถือวาเปนธุรกิจการเกษตรทั้งสิ้น (สมคิด ทักษิณาวิสุทธิ์, 2553) 

 สรุปไดวา ธุรกิจการเกษตรเปนการดําเนินกิจกรรมต้ังแตการผลิตและจําหนายปจจัยการ

ผลิต การผลิตสินคาเกษตรในฟารม การเก็บรักษา การแปรรูป และการจําหนายผลผลิตและผลผลิต

พลอยได จากการผลิตสินคาเกษตร ดังน้ัน ธุรกิจที่เกี่ยวของกับการเกษตร ทุกประเภทถือวาเปน

ธุรกิจการเกษตรทั้งสิ้น 

 

 5.2  องคประกอบของธุรกิจเกษตร  

  ธุรกิจการเกษตรมีการดําเนินงานอยางเปนระบบ ซึ่งในระบบธุรกิจเกษตรจะ ประกอบ

ไปดวยองคประกอบตาง ๆ 8 ระบบยอย ซึ่งสามารถอธิบายแตละระบบยอยไดดังน้ี  

  5.2.1  ระบบยอยธุรกิจเกษตรดานปจจัยการผลิตสินคาเกษตร (Agricultural Supplies 

Sub-system) เปนระบบยอยธุรกิจที่ดําเนินการเกี่ยวกับการจัดหารวบรวมปจจัยการผลิต หรือการ

ใหบริการตาง ๆ ในการผลิตสินคาเกษตร ใหแกเกษตรกรหรือผูผลิตสามารถนําปจจัยการผลิตมาใช

ในการผลิต สินคาเกษตรได เชน ธุรกิจเมล็ดพันธุ ปุย สารกําจัดศัตรูพืช อาหารสัตว และการจัด

จําหนายอุปกรณเกษตร เปนตน 

  5.2.2 ระบบยอยธุรกิจเกษตรดานการบริการธุรกิจการเกษตร (Agricultural Service  

Sub-system) ทําหนาที่ในการใหบริการดานตาง ๆ ทั้งในดานการผลิตและการตลาด ไดแก ธุรกิจการ

ใหบริการเคร่ืองจักรกลเกษตรในการเตรียมดิน การปลูก การพนสารกําจัดศัตรูพืช การเก็บเกี่ยว  

การใหบริการเชาโกดังสินคาพืชผลทางการเกษตร และการบริการขนสงผลิตผลทางการเกษตร เปนตน 
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  5.2.3 ระบบยอยธุรกิจเกษตรดานการผลิตสินคาเกษตร (Agricultural Production  

Sub-system) ซึ่งจะเปนการผลิตในฟารมของเกษตรกร นําปจจัยการผลิตตาง ๆ มาทําการผลิตไมวาจะ

เปนการผลิตพืช ผลิตสัตว ประมง เพือ่ตอบสนองความตองการของตลาดและผูบริโภค  

  5.2.4 ระบบยอยธุรกิจเกษตรดานการตลาดสินคาเกษตร (Agricultural Marketing  

Sub-system) จะทําหนาที่ในการซื้อขายสินคาเกษตร เพื่อทําให เกิดการเคลื่อนยายสินคาหรือผลผลิต

ทางการเกษตรจากแหลงผลิต ไปสูตลาดในทองถิ่นและตลาดรวม เพื่อการแปรรูป การขายปลีก  

การขายสง และเพื่อการสงออก ผูที่ทําหนาที่ในระบบยอยน้ี ไดแก พอคาทองถิ่น และพอคาคนกลาง

ในระดับตาง ๆ  

  5.2.5 ระบบยอยธุรกิจการแปรรูปสินคาเกษตร (Agricultural Processing Sub-system) 

จะทําหนาที่ในการแปรรูปสินคาเกษตร โดยการเปลี่ยนสภาพสินคาเกษตรใหเปนผลิตภัณฑที่ตรง

กับความตองการของผูบริโภคทั้งภายในและภายนอกประเทศ ไดแก ธุรกิจแปรรูปชิ้นสวนไก แปร

รูปผลิตภัณฑ นม การผลิตแปงมันสําปะหลัง นํ้าผลไม ผลไมกระปอง ผลไมแชอ่ิม เปนตน 

  5.2.6 ระบบยอยธุรกิจการจัดจําหนายสินคาเกษตร (Agricultural Distribution Sub-system) 

จะทําหนาที่ในการจําหนายสินคาเกษตรใหแกผูบริโภค ซึ่งในบางคร้ังผูผลิตและผูขายปลีกอาจเปน

บุคคล คนเดียวกัน ไดแก การจําหนายผักและ ผลไมที่ตลาดสด เปนตน 

  5.2.7  ระบบยอยธุรกิจการสงออกสินคาเกษตร (Agricultural Export Sub-system)  

ทําหนาที่ใน การสงสินคาออกจําหนายไปยังตลาดตางประเทศ นับวาเปนระบบที่ทําใหเกิดรายได

เปนอยางมากตอระบบธุรกิจการเกษตรของไทย ไดแก การสงอาหารทะเลแชแข็งไปตางประเทศ 

การสงออกขาวไปตางประเทศ เปนตน  

  5.2.8  ระบบยอยธุรกิจสินเชื่อการเกษตร (Agricultural CreditSub - system) เปนหนวย

ที่ใหความชวยเหลือแกเกษตรกรในเร่ืองเงินทุน ตลอดจนผูประกอบการในทุกระบบยอยที่เกี่ยวของ

กับ ธุรกิจการเกษตร ธุรกิจที่อยูในระบบยอยธุรกิจสินเชื่อการเกษตร ไดแก ธนาคารพาณิชย 

สหกรณการเกษตร ธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ  เปนตน 

 สรุปไดวาธุรกิจการเกษตร ประกอบดวย 8 ระบบยอยของการดําเนินงาน ซึ่งในระบบธุรกิจ

เกษตรน้ียังจําเปนตองมีฝายสนับสนุนที่เขามาชวยเหลือ เชน หนวยงานตาง ๆ ของภาครัฐ หนวย

งานวิจัย สถาบนัการศึกษา สถาบนัการเงิน และธุรกิจบริการที่เกี่ยวของ เพื่อใหระบบตาง ๆ สามารถ

ดําเนินการไดอยางมีประสิทธิภาพ และสรางความสามารถทางการแขงขันดานธุรกิจการเกษตร

ใหกับประเทศไทย 
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6.แนวคิดทฤษฎีการสงเสริมการเกษตร 

 

 6.1  การสงเสริมการเกษตร 

  การสงเสริมการเกษตร Agricultural Extension  หมายถึง การสนับสนุน เกื้อหนุนทํา

ใหดีขึ้น ซึ่งพงษศักด์ิ อังกสิทธ (2560, น.18) ไดกลาววาการสงเสริมและพัฒนาการเกษตรหมายถึง

กระบวนการพัฒนาความรูของเกษตรกรจากการนําเทคโนโลยีที่เหมาะสมผสมผสานกับภูมิปญญา

ทองถิ่น เพื่อมุงพัฒนาผลผลิตที่ เหมาะสมกับการใชทรัพยากรธรรมชาติกอใหเกิดการพัฒนารายได

เศรษฐกิจทําใหชีวิตครอบครัวเกษตรกร (Farmer Family) อยูพอดีกินพอดีและมีความสุขอันเปนผลตอ

การพัฒนาชุมชนชนบท (Rural Commu-nity Development) ใหมีความมั่นคงและมั่งคั่งในที่สุด  

  การสงเสริมและพัฒนาการเกษตรเปนกระบวนการ (Process) ในการพัฒนาความรูไปสู

เกษตรกร ซึ่งจะประกอบดวย 

  1)  กระบวนการทางการศึกษา (Education Process) การสงเสริมและพัฒนาการเกษตร

จะเปน กระบวนการทางการศึกษา ใหความรูแนวทางในการผลิตแกเกษตรกรตลอดจนนวัตกรรม

หรือเทคโนโลยีการผลิตซึ่งเกษตรกรจะตองเรียนรูตามขั้นตอนอันจะนําไปสูความรูความเขาใจการ

ตัดสินใจและปฏิบัติซึ่ง Roger (1971) ไดกลาวถึงกระบวนการยอมรับ และการตัดสินใจในการนํา

เทคโนโลยีไปปฏิบั ติ(Adoption Processหรือ Decision Making Process) อันเปนผลให เกิดการ

เปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการยอมรับของ เกษตรกรไปสูการปฏิบัติพัฒนาการผลิตผลผลิตทางการ

เกษตรใหมีคุณภาพตามความตองการของตลาด 

  2)  กระบวนการตอเน่ืองไมสิ้นสุดและยั่งยืนได (Continuous and Sustainability Process) 

การสงเสริมจะมีลักษณะของการพัฒนา การพัฒนาความรูใหม เทคโนโลยีที่ เหมาะสมกับ

สถานการณการผลิต และสภาพของภูมิศาสตรของพื้นที่ ดังน้ันการพัฒนาการเกษตรจะตอง

ดําเนินการตอไปอยางตอเน่ืองไมสิ้นสุ ด  และมีความยั่งยืน ในการพั ฒ นาได (Sustainable 

Development) ซึ่งจะทําใหเกษตรกรกระตือรือรนและมี การพัฒนาการผลิตอยางมีประสิทธิภาพได 

  3)  กระบวนการประชาธิปไตยหรือการมีสวนรวม (Democration or Participatory Process) 

การสงเสริมและพัฒนาการเกษตรจะประสบผลสําเร็จในการพัฒนาไดจําเปนตองไดรับความรวมมือ

จาก เกษตรกรอยางเสรีมีอิสระในการเขารวมดวยความสมัครใจของเขาเองอันจะเปนผลตอการ

ทํางานกันในการ แลกเปลี่ยนความรู(Knowledge Exchange) ในสภาวะจากเทคโนโลยีอันทันสมัย

หรือเหมาะสมกับ ภูมิปญญาของเกษตรกรหรือภูมิปญญาทองถิ่น (Indigenous Knowledge หรือ 

Local Wisdom) อันจะ เปนผลทําใหเกิดการยอมรับและนําไปปฏิบัติอยางเหมาะสมตามสภาพของ

ทองถิ่นไดดีและสามารถนําไปสูการพัฒนาที่ยั่งยืนได 
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 กลาวโดยสรุป การสงเสริมการเกษตร เปนกระบวนการในการปรับปรุงประสิทธิภาพ การ

ผลิตของเกษตรก และวิถีชีวิตใหมีความเปนอยูที่ดีขึ้น อีกทั้งเปนการใหบริการแก ประชาชนดาน

การเกษตร โดยการใหคําปรึกษา แลกเปลี่ยนความคิดเห็น ตลอดจนแกไขปญหาตาง ๆ เพื่อให

เกษตรกรไดรับความรู และนําไปปฏิบัติ ดวยตนเองจนสามารถชวยเหลือตนเองได 

 6.2  วิธีการสงเสริมการเกษตร 

  วิธีการสงเสริมการเกษตร (agricultural extension methods) เปนกระบวนการของการ

นําความรู วิชาการและเทคโนโลยีไปสูเกษตรกร ซึ่งเจาหนาที่สงเสริมการเกษตรจะชวยใหบุคคล

เปาหมายยอมรับความรูใหมหรือ วิทยาการใหม ๆ จําเปนอยางยิ่งที่ เจาหนาที่สงเสริมจะตอง

พิจารณาเลือกใชวิธีการสงเสริมหรือ วิธีการถายทอดความรูไปสูบุคคลเปาหมายอยางเหมาะสม 

Bradfield (1966) ไดแบงวิธีการสงเสริมออกเปน 3 ลกัษณะ ดังน้ี 

  1) วิธีการสงเสริมแบบบุคคลตอบุคคล (individual method) เปนการสงเสริมบุคคล

เปาหมายในคร้ังหน่ึงเพียงคนเดียว เปนวิธีการสงเสริมที่ชวยให บุคคลเปาหมายยอมรับไดมาก และ

จะไดรับประโยชนมากหากบุคคลเปาหมายเปนผูนํา ประธานกลุมตาง ๆ การสงเสริมรายบุคคลอาจ

ใชการดังน้ี การเยี่ยมเยือนที่บานหรือไรนา (Farm Visits) เปนวิธีการสงเสริมที่ไดผลมากที่สุด และ

ใชอยางแพรหลายในประเทศที่ดอยพัฒนา หรือกําลังพัฒนา วิธีการสงเสริมวิธีน้ีมีขอเสียคือ ตองใช

เวลามากและลงทุนสูง และไดบุคคลเปาหมายนอย 

  2) วิธีการสงเสริมแบบกลุมบุคคล (group method) ซึ่งเจาหนาที่สงเสริมจะใชเทคนิค

การสงเสริม เพื่อทําความเขาใจ และถายทอดความรูใหกับบุคคลเปาหมายเปนจํานวนมากใหมีความ

เขาใจ อาจจะทํากับกลุมแมบาน กลุมผูนําทองถิ่น กลุมเยาวชน เปนตน การสงเสริมแบบกลุม มีขอดี

คือ เขาถงึบุคคลเปาหมาย ไดเปนจํานวนมาก ประหยดัคาใชจายและเวลา สวนขอเสียคือ นักสงเสริม

อาจไมสามารถจูงใจให บุคคลเปาหมายทั้งหมดนําความรูไปปฏิบัติไดและไมสามารถเขาไปแกไข

ปญหาของบุคคล เปาหมายไดทุกคน อยางไรก็ดีเมื่อบุคคลเปนสวนหน่ึงของกลุมที่ยอมรับที่จะ

ทดลองนําแนวความคิดใหมหรือวิธีการใหมไปปฏิบัติ เขาก็ยอมมีความเชื่อมั่นและยินดีที่จะปฏิบัติ

ตาม วิธีการสงเสริมการเกษตรแบบกลุม มีหลายวิธี เชน การประชุม การสาธิต การศึกษาดูงานนอก

สถานที่ การฝกอบรม เปนตน 

  3) การสงเสริมแบบมวลชน (mass method) การสงเสริมแบบน้ีเปนวิธีที่ เจาหนาที่

สงเสริมสามารถเผยแพรขอมูลขาวสาร โดยอาศยัสื่อสารมวลชนไปสูบุคคลเปาหมายไดจํานวนมาก

และกวางขวาง โดยไมจํากัดจํานวนและไมจําเพาะเจาะจงวาเปนบุคคลใด  ดวยเหตุน้ีในวงการธุรกิจ

จึงอาศัยสื่อมวลชนเพื่อการเผยแพรโฆษณาประชาสัมพันธอยางแพรหลาย ซึ่งเจาหนาที่สงเสริม

สามารถใชสื่อสารมวลชน เปนเคร่ืองมือเพื่อทําใหมวลชนไดรับรูและเกิดความสนใจในเร่ืองใหมๆ 
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หรือวิธีการเกษตรแผนใหม รวมทั้งการแจงเตือนภัยธรรมชาติ การระบาดของศัตรู และโรค ที่จะสราง

ความเสียหายแกเกษตรกร ไดรับรูขาวสารโดยผานสื่อตาง ๆ เชน หนังสือพิมพ วิทยุ โทรทัศน เปนตน 

 สรุปไดวา ทุกวิธีการของการสงเสริมไมมีวิธีการใดที่ดีที่สุด การสงเสริมที่ประสบ

ผลสําเร็จ มีปจจัยและองคประกอบหลายอยางดวยกัน ซึ่งปจจัยและองคประกอบเหลาน้ัน อาจขึ้นอยู

กับเกษตรกรหรือกลุมเปาหมาย หรืออาจขึ้นอยูกับเจาหนาที่สงเสริม หรืออาจจะเปนสื่อในการ

ถายทอดความรูไปยังกลุมเปาหมาย ดังน้ันนักสงเสริมจะตองเตรียมพรอมในเร่ือง กระบวนการ

สื่อสาร ขอมูลตาง ๆ เกี่ยวกับบุคคลเปาหมาย เตรียมพรอมในการเลือกวิธีในการสงเสริม เพื่อให

สามารถพัฒนาเกษตรกรใหบรรลุเปาหมาย 

 6.3  กระบวนการสื่อสารในการสงเสริม 

  การสื่อสารมีความสําคัญในการสงเสริมการเกษตร เน่ืองจากนักสงเสริมการเกษตร

จะตองสื่อสารเพื่อการถายทอดความรูและเทคโนโลยีสูเกษตรกร และกลุมเปาหมายอ่ืนๆ เพื่อใหเกิด

การพัฒนาและการนําความรูและเทคโนโลยีไปปรับใชในการประกอบอาชีพเกษตรกรรม ซึ่ง

เกษตรกรบุคคลเปาหมายในงานสงเสริมการเกษตร มีพื้นฐานและการเรียนรูที่แตกตางกัน และเปน 

อุปสรรคที่สําคัญประการหน่ึงที่ทําใหการติดตอสื่อสารไมเปนไปตามเปาหมายและใน บางคร้ังทํา

ใหเกษตรกรเกิดความเขาใจที่คาดเคลื่อน ซึ่งนักสงเสริมการเกษตรจําเปนตองใชทฤษฎีการสื่อสาร 

ในการนําเสนอขอมูลจากผูสงไปยังผูรับ โดยอาศัยสื่อและชองทางในการถายทอด เพื่อใหผูรับสาร

เขาใจไดงายและถูกตอง ซึ่งมีการนําเสนอทฤษฎีการสือ่สารจากนักวิชาการหลายทาน ที่นํามาใชเปน

หลักในการสงเสริมการเกษตรโดยวิธีการสงผานขอมูล การใชสื่อและชองทางการสื่อสาร ที่สําคัญ

ไดแก ทฤษฎี (SMCR) ของเบอรโล (David K. Berlo, 1960) ไดพัฒนาทฤษฎีการสื่อสาร โดยผูสง

สารจะสงสารอยางไร และผูรับสารจะรับแปลความหมาย และมีปฏิกิริยาการตอบโตอยางไร ซึ่งมี

องคประกอบ 4 ประการ ดังน้ี  

  1)  ผูสงสาร (Source) ตองเปนผูที่มีทักษะความชํานาญในการสื่อสาร โดยมีความสามารถ

ในการเขารหัส (Encode) เน้ือหาขาวสารมีเจตคติที่ดีตอผูรับเพื่อผลในการสื่อสาร มีความรูอยางดี

เกี่ยวกับขอมูลขาวสาร และมีความสามารถในการปรับระดับของขอมูลน้ันใหเหมาะสมและงายตอ

ระดับความรูของผูรับ ตลอดจนพื้นฐานทางสังคมและวัฒนธรรมที่สอดคลองกับผูรับดวย 

  2)  ขอมูลขาวสาร (Message) เกี่ ยวของดานเน้ือหาสาระ ที่อาจอยู ในรูปขอมูล   

การแสดงออกทางอารมณ ที่ถายทอดจากผูสงสารไปยังผูรับสารใหไดรับรู และวิธีการสงขาวสาร  

ที่แสดงออกทางภาษา สัญลักษณ หรือรูปภาพ ที่สามารถทําใหเกิดการรับรูรวมกันได  
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  3)  ชองทางในการสง (Channel) หมายถึง การที่จะสงขาวสารจากผูสงสารไปยังผูรับ

สารโดยการใหผูรับไดรับขาวสาร ขอมูลโดยผานประสานทสัมผัสทั้ง 5 หรือเพียงสวนใดสวนหน่ึง 

คือ การไดยิน การดู การสัมผัส การลิ้มรส หรือการไดกลิ่น 

  4)  ผูรับ (Receiver) ตองเปนผูมีทักษะความชํานาญในการสื่อสารโดยมีความสามารถ

ใน “การถอดรหัส” (Decode) สาร เปนผูที่มีทัศนคติ ระดับความ และพื้นฐานทางสังคมวัฒนธรรม 

เชนเดียวหรือคลายคลังกันกับผูสงจึงจะทําใหการสื่อสารความหมายหรือการสื่อสารน้ันไดผล 

  ตามลักษณะของแบบจําลองการสื่อสาร S M C R น้ี มีปจจัยที่มีความสําคัญตอขีด

ความสามารถของผูสงและรับที่จะทาํการสื่อสารความหมายน้ันไดผลสําเร็จหรือไมเพียงใด ไดแก  

   (1)  ทักษะในการสื่อสาร (communication skills) หมายถึง ทักษะซึ่งทั้งผูสงและ 

ผูรับควรจะมีความชํานาญในการสงและการรับการเพื่อใหเกิดความเขาใจกันไดอยางถูกตอง เชน ผู

สงตองมีความสามารถในการเขารหัสสาร มีการพูดโดยการใชภาษาพูดที่ถูกตอง ใชคําพูดที่ชัดเจน

ฟงงาย มีการแสดงสีหนาหรือทาทางที่เขากับการพูด ทวงทํานองลีลาในการพูดเปนจังหวะ นาฟง 

หรือการเขียนดวยถอยคําสํานวนที่ถูกตองสละสลวยนาอาน เหลาน้ีเปนตน สวนผู รับตองมี

ความสามารถในการถอดรหัสและมีทักษะที่เหมือนกันกับผูสงโดยมีทักษะการฟงที่ดี ฟงภาษาที่ผู

สงพูดมารูเร่ือง หรือสามารถอานขอความที่สงมาน้ันได เปนตน  

   (2)  ทัศนคติ (attitudes) เปนทัศนคติของผูสงและผูรับซึ่งมีผลตอการสื่อสาร  

ถาผูสงและผูรับ มีทัศนคติที่ดีตอกันจะทําใหการสื่อสารไดผลดี ทั้งน้ีเพราะทัศนคติยอมเกี่ยวโยงไป

ถึงการยอมรับซึ่งกันและกันระหวางผูสงและผูรับดวย เชน ถาผูฟงมีความนิยมชมชอมในตัวผูพูดก็

มักจะมีความเห็นคลอยตามไปไดงาย แตในทางตรงขาม ถาผูฟงมีทัศนคติไมดีตอผูพูดก็จะฟงแลว

ไมเห็นชอบดวยและมีความเห็นขัดแยงในสิ่งที่พูดมาน้ัน หรือถาทั้งสองฝายมีทัศนคติไมดีตอกัน

ทวงทํานองหรือนําเสียงในการพูดก็อาจจะหวนหาวไมนาฟง แตถามีทัศนคติที่ดีตอกันแลวมักจะพูด

กันดวยความไพเราะอานหวานนาฟง เหลาน้ีเปนตน  

   (3)  ระดับความรู (knowledge levels) ถาผูสงและผูรับมีระดับความรูเทาเทียมกัน 

ก็จะทําใหการสื่อสารน้ันลุลวงไปดวยดี แตถาหากความรูของผูสงและผูรับมีระดับที่แตกตางกันยอม

จะตองมีการปรับปรุงความยากงายของขอมูลที่จะสงในเร่ืองความยากงายของภาษาและถอยคํา

สํานวนที่ ใช  เชน ไมใชคําศัพททางวิชาการ ภาษาตางประเทศ หรือถอยคํายาว ๆ สํานวน

สลับซับซอน ทั้งน้ีเพื่อใหสะดวกและงายตอความเขาใจ ตัวอยางเชน การที่หมอรักษาคนไขแลวพูด

แตคําศัพทการแพทยเกี่ยวกับโรคตาง ๆ ยอมทําใหคนไขไมเขาใจวาตนเองเปนโรคอะไรแนหรือ

พัฒนากรจากสวนกลางออกไปพัฒนาหมูบานตาง ๆ ในชนบทเพื่อใหคําแนะนําทางดานการเกษตร

และเลี้ยงสัตวแกชาวบาน ถาพูดแตศัพททางวิชาการโดยไมอธิบายดายถอยคําภาษางาย ๆ หรือไมใช
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ภาษาทองถิ่นก็จะทําใหชาวบานไมเขาใจหรือเขาใจผิดได หรือในกรณีของการใชภาษามือของผู

พิการทางโสต ถาผูรับไมเคยไดเรียนภาษามือ มากอนทําใหไมเขาใจและไมสามารถสื่อสารกันได 

เหลาน้ีเปนตน  

   (4) ระ บ บ สั งค ม แล ะวัฒ น ธ รรม  (socio - culture systems) ระ บ บ สั งค ม แล ะ

วัฒนธรรมในแตละชาติเปนสิ่งที่มีสวนกําหนดพฤติกรรมของประชาชนในประเทศน้ัน ๆ ซึ่ง

เกี่ยวของไปถึงขนบธรรมเนียมประเพณีที่ยึดถือปฏิบัติ สังคมและวัฒนธรรมในแตละชาติยอมมีความ

แตกตางกัน เชน การใหความเคารพตอผูอาวุโส หรือวัฒนธรรมการกินอยู ฯลฯ ดังน้ัน ในการ

ติดตอสื่อสารของบุคคลตางชาติตางภาษา จะตองมีการศึกษาถึงกฎขอบังคับทางศาสนาของแตละ

ศาสนาดวย 

 สรุปไดวา การสื่อสารในการสงเสริม คือ การที่ผูสงสารจะสงขอมูลขาวสาร ผานชอง

ทางการสื่อสารไปยังผูรับสาร ใหสามารถเขาใจไดมากนอย ยอมขึ้นอยูกับ  ทักษะ ทัศนคติความรู

ระบบสังคมและวัฒนธรรม ของทั้งสองฝาย ถาทั้งผูสงและผูรับมีสิ่งตาง ๆ เหลาน้ีสอดคลองกันก็จะ

ทําใหการสื่อสารน้ันไดผลดี เพราะตางฝายจะมีความเขาใจซึ่งกันและกัน และสามารถขจัดอุปสรรค

ในการสื่อสาร ระหวางผูสงและผูรับออกไปได 

 

 6.4  ทฤษฎีเกี่ยวกับการสงเสริมการเกษตร 

  6.4.1 รูปแบบการสงเสริมการเกษตร 

   การสงเสริมการเกษตรมีกลไกที่สําคัญที่สุดคือ การดําเนินการสงเสริมและถายทอด

ความรูไปสูเกษตรกรซึ่งมีวิธีที่หลากหลายดวยกัน ซึ่งสามารถวิเคราะหและศึกษาในแตละรูปแบบไดดังน้ี 

   1) รูปแบบการสงเสริมการเกษตร (agricultural extension approach) Swanson (1984) 

อางใน พงษศักด์ิ อังกสิทธิ์ (2560) ไดกลาวถึงการนําเทคโนโลยีเขาสูเกษตรกรไวหลายแนวทาง คือ 

    (1)  รูปแบบการสงเสริมการเกษตรโดยทั่วไป  ไดแก 

     ก.  การส งเสริมรูปแบบอยางเป นทางการ (conventional agricultural 

extension) เปนการสงเสริมโดยการบริหารจัดการของรัฐบาลสวนกลาง โดยกระทรวงเกษตรและ

สหกรณเปนหลัก 

     ข.  การสงเสริมรูปแบบของการฝกอบรมและเยี่ยมเยียน (training and 

visiting system approach) เปนการมุงใหเจาหนาที่สงเสริมไดใกลชิดเกษตรกร โดยการเยี่ยมเยียน 

และใหคําแนะนําแกเกษตรกรมาสูการแกไขอยางเปนระบบ 
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     ค.  การสงเสริมการเกษตรโดยสถาบันการศึกษา (educational institute 

agricultural extension) เปนการสงเสริมในรูปแบบการดําเนินการของมหาวิทยาลัย พบทั่วไป 

ในสหรัฐอเมริกา โดยมหาวิทยาลัยมีหนาที่ใหการศึกษาทางการเกษตร (land grant university)  

   2) รูปแบบการสงเสริมทางเลือก 

    (1)  รูปแบบสงเสริมมุ งพัฒนาผลผลิตการเกษตรเฉพาะอยาง (commodity 

specialized approach) มุงเนนการผลิตเปนสําคัญ เนนเทคโนโลยีการผลิตเพื่อผลผลิต ใหคุมคาในเชิงธุรกิจ 

    (2)  ก ารส ง เส ริม ก ารเก ษ ต รแ บ บ มี ส วน ร วม  (agricultural extension 

participatory approach) เปนการผสานภูมิปญญาของเกษตรกรผนวกกับความรูใหมโดยการทํางาน

รวมกันของเกษตรกร นักวิชาการเกษตร นักสงเสริมการเกษตร และอ่ืน ๆ การดําเนินการทําไดโดย

การพบปะของกลุม การแสดงสาธิต และอ่ืน ๆ 

    (3)  การสงเสริมในรูปแบบของโครงการ (project approach) เปนการ

มุงเนนที่จะดําเนินการสงเสริมที่ตองการระยะเวลารวดเร็ว ดําเนินการโดยองคกรของรัฐโดยเฉพาะ

กระทรวงเกษตรและสหกรณ ผลสําเร็จจะมุงไปยังการเสนอโครงการเขาสูการพัฒนาในพื้นที่เฉพาะ

ตามกาลเวลากําหนด และโดยใชทรัพยากรเปนอยางมากดวย วัตถุประสงคของโครงการตองแสดง

ใหเห็นถึงการดําเนินการพัฒนาที่สามารถดําเนินการไดในระยะเวลาอันสั้น ความสําเร็จของ

โครงการสามารถวัดไดจากการเปลี่ยนแปลงในระยะเวลาอันสั้นเทาน้ัน 

    (4)  การสงเสริมในรูปแบบของการพัฒนาระบบฟารม (the farming system 

development approach) มุงเนนการสงเสริมที่จะใช เทคโนโลยีการผลิตให เหมาะสมกับเกษตรกร 

โดยเฉพาะรายยอย (small farmer) เปนการสงเสริม และวิจัยไปควบคูกัน คลายกับการผลิตเชิงวิจัยไป

พรอม ๆ กันหรือเรียกวา การวิจัยระดับฟารม (on farm research) การวัดความสําเร็จสามารถวัดจากการ

ยอมรับเทคโนโลยีของเกษตรกรจากโครงการสงเสริม และประยุกตใชไดดวยตนเองอยางตอเน่ืองเมื่อ

โครงการสิ้นสุดแลว 

    (5)  การสงเสริมในรูปแบบของการรวมรับผิดชอบคาใชจาย (cost sharing 

approach) เปนการสงเสริมที่คาดหมายวาจะเหมาะสมกับความตองการของทองถิ่น น้ัน ๆ  

โดยคาใชจายในการดําเนินการจะเปนภาระของทองถิ่นในสวนหน่ึง 

 กลาวโดยสรุป การสงเสริมการเกษตร เปนการสงเสริมใหความรู โดยการถายทอดความรู

เทคโนโลยีที่ เหมาะสมแกเกษตรกรในรูปแบตาง ๆ เพื่อพัฒนากระบวนการและปรับปรุง 

ประสิทธิภาพการผลิตของเกษตรกรในชนบท เพื่อใหเกษตรกรมีความเปนอยูที่ดีขึ้น อีกทั้งเปนการ 

ใหบริการแกประชาชนดานการเกษตร โดยใหคําแนะนํา แลกเปลี่ยนความคิดเห็น ตลอดจนแกไข

ปญหาตาง ๆ เพื่อใหไดรับความรูและนําไปปฏิบัติดวยตนเองเอง จนสามารถชวยเหลือตนเองได  
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  6.4.2 วิธีการใชสื่อในการสงเสริมการเกษตร   

   สุนันท สีสังข (2555) กลาววาเมื่อการสื่อสารเปนกระบวนการที่ทําใหเกิดความ

เขาใจ ยอมหมายความวาในการสื่อสารเมื่อมีผูที่พยายามสือ่ความหมายหรือความตองการในรูปแบบ

ใดก็ตามออกไป ยอมจะตองมีผูรับรูและเขาใจความหมายน้ันการสื่อสารจึงจะสําเร็จสมบูรณ ซึ่งมี

ผูรูหลายทาน ที่ทําการศึกษาเร่ืองกระบวนการวามีที่มา ที่ไปอยางไร และมีองคประกอบใดบาง จน

นําไปสูการนําเสนอรูปแบบแนวคิดทางการสื่อสารในรูปแบบของแบบจําลอง เชน แบบจําลองการ

สื่อสารของเบอรโล เปนตน  

   เดวิด เบอรโล (David Berlo) ไดนําเสนอแบบจําลองที่ รู จักกันในชื่อ SMCR 

berlo’s Model โดยเบอรโลเชื่อวากระบวนการสื่อสารประกอบดวย ผูสงหรือผูสงสาร (sender) 

ขอมูลขาวสาร(message) ชองทาง (channel) และผูรับหรือผูรับสาร (receiver) 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ภาพที่  2.1 แบบจําลองการสื่อสารตามแนวคิดของ เดวิด เบอรโล  

                                       ทีม่า: e-book.ram.eduตอe-bookตอmตอme111ตอmc111-03-04.html 
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 แนวคิดของเบอรโล เปนแนวคิดที่ใหความสําคัญกับปจจัยที่มีสวนเกี่ยวของกับประสิทธิภาพ 

การสงสารและการรับขอมูลขาวสารของผูสงสารและผูรับสาร โดยมีความเห็นวาผูสงสารและผูรับ

สารจะมีปจจัยที่มีผลตอการสงและการรับอยู 5 ประการ ไดแก ทักษะการสื่อสาร ทัศนคติ ระดับ

ความรู ระดับสังคม และวัฒนธรรม  

 การสื่อสารเพื่อการสงเสริมการเกษตร เปนกระบวนการถายทอดและแลกเปลี่ยน

สารสนเทศ ความคิดและทัศนคติระหวางบุคคล โดยผานชองทางตาง ๆ การสื่อสารมีหนาที่ใน

สังคมหลายประการ อาทิ ดานสารสนเทศ การสังคม การสรางแรงจูงใจ การใหการศึกษา การ

สงเสริมวัฒนธรรมและความบันเทิง กระบวนการสื่อสารที่สมบูรณเปนการสื่อสารแบบสองทาง 

ตองประกอบดวย ผูสงสาร ขาวสาร ชองทาง ผูรับสาร และผลของการสื่อสาร โดยเฉพาะผูสงสาร

และผูรับสารตองมีทักษะการสื่อสาร มีความรูอยูระบบสังคมและวัฒนธรรมที่เหมือนกัน การ

สื่อสารโดยทั่วไปมีอยูหลายรูปแบบ แตที่นิยมใชในการสงเสริมการเกษตร ไดแก รูปแบบของเบอร

โล ผูที่จะทําการสื่อสารไดดีจะตองเขาใจความหมายในการสื่อสารและเลือกใชใหถูกตอง ทั้ง

ความหมายที่แสดงถึงลกัษณะ และความหมายที่แสดงถึงทัศนคติ 
 

7.แนวคิดเก่ียวกับการพัฒนาโมเดล 

 

 7.1  ความหมายของโมเดล 

   แนวคิดเกี่ยวกับโมเดลและการพัฒนาโมเดล ที่เปนสาระสําคัญและนํามากลาวสําหรับ

การวิจัยในคร้ังน้ี ไดแก ความหมายของโมเดล ประเภทของโมเดลหรือแบบจําลอง ประโยชนของ

โมเดล และการพัฒนาโมเดล ซึ่งจะไดกลาวเปนลําดับตอไป 

   7.1.1 ความหมายและประเภทของโมเดลหรือรูปแบบ    พจนานุกรมฉบับ

ราชบัณฑิตยสถาน  พ.ศ. 2542 (2546, น.965) ใหความหมายของโมเดลหรือรูปแบบ ไววา เปนรูป

ที่กําหนดขึ้นเปนหลักหรือเปนแนวซึ่งเปนที่ยอมรับ สอดคลองกับแนวคิดของทิศนา  แขมมณี 

(2550, น.220) ซึ่งกลาวไววา รูปแบบ (Model) เปนรูปธรรมของความคิดที่เปนนามธรรม ซึ่งบุคคล

แสดงออกมาในลักษณะใดลักษณะหน่ึง เชน เปนคําอธิบาย เปนแผนผัง ไดอะแกรม หรือ แผนภาพ 

เพื่อชวยใหตนเองและบุคคลอ่ืนสามารถเขาใจไดชัดเจนขึ้น รูปแบบจึงเปนเคร่ืองมือทางความคิดที่

บุคคลใชในการสืบเสาะหาคําตอบ ความรู ความเขาใจในปรากฏการณทั้งหลาย สอดคลองกับ

แนวความคิดของ เบญจพร  แกวมีศรี (2545, น.39) ที่กลาวไววา  รูปแบบหมายถึง ตัวแทนของ

ความเปนจริงเปนการทําใหความสลับสับซอน  สามารถเขาใจไดงายขึ้น  เปนการสะทอนบางสวน

ของปรากฏการณออกมาใหเห็นความสําพันธตอเน่ืองและความเปนเหตุเปนผลซึ่งกันและ
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กัน  รวมถึงการเชื่อมโยงสิ่งที่เกี่ยวของมาไวดวยกัน  โดยจะตองใชขอมูล  เหตุผลและฐานคติมา

ประกอบ  การแสดงรูปแบบสามารถทําไดหลายลักษณะ นอกจากน้ัน วิสุทธิ์   วิจิตรพัชรา

ภรณ   (2547, น .10) ก ล าวไวว า   รูป แบ บ เป น ก ารจําล องภาพ ใน อุดม คติที่ นํ าไป สู ก าร

อธิบาย คุณลักษณะสําคัญของปรากฏการณที่คาดวาจะเกิดขึ้น  เพื่อใหงายตอการทําความเขาใจ 

(https:ตอตอdrjirapan.wordpress.comตอ2012ตอ01ตอ19 สืบคนเมื่อ วันที่ 1 มิถุนายน 2561) 

 จากการศึกษาความหมายของโมเดล (model) หรือรูปแบบ สรุปไดวา เปนการจําลอง

ความคิดเพื่ออธิบายใหเปนรูปธรรมเพื่องายตอความทําความเขาใจ โดยอาจเปนคําอธิบาย หรือ

แผนผังหรือไดอะแกรม หรือแผนภาพความเหมาะสม   โดยระบุถึงองคประกอบหลักและ

องคประกอบรอง  พรอมทั้งบอกถึงรายละเอียดและขั้นตอนในการพัฒนารูปแบบไดอยางชัดเจน   

 7.2 ประเภทของโมเดลหรือรูปแบบ 

  คีฟส (Keeves, John P. 1988) แบงประเภทของรูปแบบออกเปน5แบบไดแก 

  1)  รูปแบบเชิงเปรียบเทียบ (Analogue Model) เปนความคิดที่แสดงออกในลักษณะ

ของการเปรียบเทียบสิ่งตาง ๆ อยางนอย2สิง่ขึ้นไป 

  2)  รูปแบบเชิงภาษา (Semantic Model) เปนความคิดที่แสดงออกผานทางภาษาโดยการ

พูดและเขียน   

  3)  รูปแบบเชิงคณิตศาสตร (Mathematic Model) เปนความคิดที่แสดงออกผานทางรูป

คณิตศาสตร 

  4)  รูป แบ บ เชิ งแผน ผัง  (Schematic Model) เป น ค วาม คิ ดที่ แส ดงออก ผ าน ท าง

แผนผัง  แผนภาพ  ไดอะแกรม  กราฟ  เปนตน 

  5)  รูปแบบเชิงสาเหตุ (Causal  Model) เปนความคิดที่แสดงใหเห็นถึงความสําพันธเชิง

สาเหตุระหวางตัวแปรตาง ๆของสภาพการณตอปญหา 

  สมิธ  และคนอ่ืน (Smith  and  other 1980:461)ไดจําแนกประเภทของรูปแบบออกไดดังน้ี 

   1)  รูปแบบเชิงกายภาพ (Physical Model)  ไดแก 

    (1)  รูปแบบคลายจริง (Iconic Model) มีลักษณะคลายของจริง 

    (2)  รูปแบบเหมือนจริง (Analog Model) มีลักษณะคลายปรากฏการณจริง 

   2)  รูปแบบเชิงสัญลักษณ (Symbolic Model) ไดแก 

    (1) รูปแบบขอความ (Verbal Model) หรือรูปแบบเชิงคุณภาพ (Qualitative Model) 

    (2) รูปแบบทางคณิตศาสตร (Mathematical Model) หรือรูปแบบเชิงปริมาณ 

(Quantitative Model) 

 

https://drjirapan.wordpress.com/2012/01/19%20%E0%B8%AA%E0%B8%B7%E0%B8%9A%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%99
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  นิคม  ทาแดง (2536,น.12) จําแนกชนิดของรูปแบบดังน้ี 

   1) รูปแบบที่ยึดกฎเกณฑเปนรูปแบบที่มีระเบียบใชเปนแนวทางในการแกไข

ปญหา 

   2) รูปแบบที่ใชพรรณนาเปนรูปแบบที่ใชบรรยายสิ่งที่เปนอยูวามีลักษณะเชนไร 

   3) รูปแบบที่มีตัวตน เปนรูปแบบที่มีตัวตนสามารถมองเห็นไดอยางชัดเจน 

   4) รูปแบบที่ไมมีตัวตน เปนรูปแบบที่ตองจินตนาการ 

  สําหรับแนวความคิดเกี่ยวกับการเลือกรูปแบบ  สรุปไดวาขึ้นอยูกับสิ่งที่ตองการ

นําเสนอวาจะนําเสนออยางไรจึงจะสะทอนถึงความคิดไดอยางชัดเจน สอดคลองกับความตองการ

ของผูนําเสนอ โดยจะตองพิจารณาถึงลักษณะของสิ่งนําเสนอดวย 

 7.3  องคประกอบของรูปแบบ ลักษณะของรูปแบบท่ีดี และการทดสอบหรือตรวจสอบรูปแบบ  

  ในการสรางรูปแบบ ควรประกอบดวยองคประกอบตาง ๆ ดังที่นิคม ทาแดง (2536, น.

31-132) กลาวไวพอสรุปไดวา รูปแบบอาจประกอบดวย องคประกอบตาง ๆ ดังตอไปน้ี 

   1) สวนประกอบ เปนสวนหน่ึงของระบบซึ่งถูกกําหนดขึ้นจากการกระทําตาง ๆ 

เพื่อแสดงผลลัพธของระบบ 

   2) ตัวแปร เปนคุณสมบัติที่กําหนดขึ้นของระบบภายใตเงื่อนไขตาง ๆ กัน ซึ่งอาจ

จําแนกไดหลายชนิด 

   3) พารามิเตอร เปนคุณสมบัติของระบบ 

   4) ฟงกชั่นความสัมพันธ เปนฟงกชั่นที่แสดงความสัมพันธระหวางพารามิเตอร  

และตัวแปรตาง ๆในระบบ ซึ่งจะบอกถึงพฤติกรรมของระบบน้ัน 

  สรุปไดวาในการสรางรูปแบบ ควรมีองคประกอบที่สําคัญ ไดแก สวนที่เปนปจจัย 

กระบวนการ ผลผลิต ผลลัพธ สภาพแวดลอม ภายใต เงื่อนไขที่กําหนดเอาไว โดยแสดงถึง 

ความสัมพันธระหวางสวนตาง ๆ อยางมีเหตุผล ในการสรางรูปแบบ ผูสรางจะตองคํานึงถึงลักษณะ

ของรูปแบบที่ดี โดยในการสรางรูปแบบใหเปนรูปแบบที่ดี ไดมีผูกลาวถึงลักษณะของรูปแบบที่ดี

ไวดังตอไปน้ี 

  คีฟส (Keeves 1988, น.560) กลาวไววารูปแบบที่ใชประโยชนได ควรมีลักษณะ 4 

ประการ ดังตอไปน้ี 

   1)  รูป แบ บ ค วรป ระก อบ ดวยความ สั ม พั น ธ  อยางมี โค รงส รางม าก กว า

ความสัมพันธที่เกี่ยวเน่ืองกันแบบรวมๆ 

   2)  รูปแบบควรใชเปนแนวในทางพยากรณผล ที่จะเกิดขึ้นซึ่งสามารถรวบรวมได

โดยการสังเกต ซึ่งเปนไปไดที่จะทดสอบรูปแบบบนพื้นฐานของขอมูลเชิงประจักษได 
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   3)  รูปแบบควรจะตองระบุหรือชี้ใหเห็นถึงกลไกเชิงเหตุผลของเร่ืองที่ศึกษา 

ดังน้ันนอกจากรูปแบบจะเปนเคร่ืองมือในการพยากรณได ควรใชอธิบายปรากฏการณไดดวย 

   4)  รูปแบบควรเปนเคร่ืองมือในการสรางมโนทัศนใหมและสรางความสัมพันธ

ของตัวแปรในลักษณะใหม ซึ่งเปนการขยายในเร่ืองที่กําลังศึกษา 

   เบญจพร  แกวมีศรี (2545, น.92-93) กลาวไววาการสรางรูปแบบที่ดีควรมีลักษณะ

ดังตอไปน้ี 

   1)  รูปแบบควรประกอบดวยความสัมพันธเชิงโครงสรางระหวางตัวแปรมากกวา

เนนความสัมพันธระหวางตัวแปรแบบรวมๆ 

   2)  รูปแบบควรนําไปสูการพยากรณ ซึ่งสามารถรวบรวมไดดวยขอมูลเชิงประจักษ 

โดยเมื่อทดสอบรูปแบบแลวถาปรากฏวาไมสอดคลองกับขอมูลเชิงประจักษรูปแบบน้ันตองถูก

ยกเลกิไป 

   3)  รูปแบบควรอธิบายโครงสรางความสัมพันธเชิงเหตุผล ของเร่ืองที่ศึกษาไดอยาง

ชัดเจน 

   4) รูปแบบควรนําไปสูการสรางแนวความคิดใหมหรือความสัมพันธ ของเร่ืองที่

ศึกษาได 

    5) รูปแบบในเร่ืองใดจะเปนเชนไรขึ้นอยูกับกรอบของทฤษฎีในเร่ืองน้ันๆ 

  สรุปไดวา ในการสรางและพัฒนารูปแบบที่ดีจะตองไดมาจากแนวคิดของทฤษฎี ที่

แสดงถึงความสัมพันธ ระหวางตัวแปรตางๆ เพื่ออธิบายถึงโครงสรางความสัมพันธเชิงเหตุผลของ

เร่ืองที่ศึกษาไดครอบคลุมและชัดเจน  

  7.4  แนวคิดเกี่ยวกับประเมินโมเดล 

รูปแบบที่ดีจะตองผานการทดสอบหรือตรวจสอบกอนนําไปใชจริง เน่ืองจาก

จุดมุงหมายที่สําคัญของการสรางรูปแบบ คือ การทดสอบหรือตรวจสอบรูปแบบที่สรางขึ้นมาวามี

ความถูกตอง เหมาะสมและสอดคลองกับการนํารูปแบบไปใชประโยชนตอไปหรือไม โดยมีผู

กลาวถึงวิธีการในการทดสอบรูปแบบดังตอไปน้ี 

   7.4.1  การทดสอบดวยการประเมิน  

    1)  มาดัส สไครเวน และ สตัฟเฟลบีม (Madaus, Scriben and Stufflebeam 

1983 : 399-402) ไดเสนอการนําเสนอมาตรฐานการตรวจสอบรูปแบบเอาไวดังตอไปน้ี 

     (1)  มาตรฐานความเปนไปได (Feasibility Standards) เปนการประเมิน

การเปนไปไดในการนําไปปฏิบัติจริง 
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     (2) มาตรฐานดานความเปนประโยชน (Utility Standards) เปนการ

ประเมินการสนองตอบตอความตองการของผูใชรูปแบบ 

     (3) มาตรฐานดานความเหมาะสม  (Propriety Standards) เปนการ

ประเมินความเหมาะสมทั้งในดานกฎหมายและศีลธรรมจรรยา 

     (4) มาตรฐานดานความถูกตองครอบคลุม (Accuracy Standards) เปน

การประเมินความนาเชื่อถือ และไดสาระครอบคลุมครบถวนตามกรอบตองการแทจริง 

    2)  การทดสอบรูปแบบโดยใชผูทรงคุณวุฒิ ซึ่ง อิสเนอร (Eisner 1976: 192-

193) กลาวไวดังตอไปน้ี 

     (1) การประเมินโดยผูทรงคุณวุฒิ  จะเนนการวิเคราะหวิจารณอยาง

ลึกซึ้งในประเด็นที่ถูกนํามาพิจารณา ขึ้นอยูกับวิจารณญาณของผูทรงคุณวุฒิ เพื่อใหไดขอสรุป

เกี่ยวกับคุณภาพประสิทธิภาพและความเหมาะสมของสิง่ที่จะทําการประเมิน 

     (2) การประเมินที่เปนความเฉพาะทาง ในเร่ืองที่จะประเมินเน่ืองจากเปน

การวัดคุณคา ที่ไมอาจวัดดวยเคร่ืองมือใด ๆ จะตองใชความรูความสามรถของผูประเมินอยางแทจริง 

     (3) การใชผูทรงคุณวุฒิเปนเคร่ืองมือในการประเมินจะตองเชื่อถือวา

ผูทรงคุณวุฒิน้ัน มีความเที่ยงตรงและมีเหตุผลที่ดี 

     (4) การใชผูทรงคุณวุฒิ จะตองยอมรับในความยืดหยุนของกระบวนการ

ทํางานของผูทรงคุณวุฒิ รวมทั้งการกําหนดประเด็นสําคัญ ที่จะนํามาพิจารณา การบงชี้ขอมูล 

ที่ตองการ การเก็บรวบรวมขอมูล การประมวลผล การวินิจฉัยขอมูล ตรงตามการนําเสนอ 

 จากการศึกษาเอกสารที่เกี่ยวของมาเปนลําดับ สามารถสรุปไดวารูปแบบที่สรางขึ้นมา

กอนที่จะนําไปใชจริงควรไดรับการประเมิน ทดสอบความเหมาะสมโดยการใชการประเมินใน

ลักษณะตาง ๆ รวมทั้งการทดสอบโดย ใชผูทรงคุณวุฒิเปนผูประเมิน เพื่อเปนการรับรองคุณภาพ 

ของรูปแบบกอนนําไปใชจริง 
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   7.4.2 การประเมินมุงผลสัมฤทธิ ์(RBM) 

    ซึ่งสํานักงาน ก.พ. (2545 อางใน ยุพเรศ พระวัย, 2559) สรุปแนวความคิดน้ี

วาในอดีตการบริหารของรัฐจะเนนที่การบริหารปจจัยนําเขา (Input) ซึ่งไดแก ทรัพยากรตาง ๆ ที่รัฐ

จะนามาใชในการปฏิบัติงาน คือ เงิน คน วัสดุ ครุภัณฑตาง ๆ โดยเนนการทํางานตามกฎ ระเบียบ 

และความถูกตอง ตามกฎหมายและมาตรฐาน แตการบริหารมุงผลสัมฤทธิ์จะเนนที่ผลลัพธ 

(Outcomes) ของงาน โดยจะใหความสําคัญที่การกําหนดพันธกิจและวัตถุประสงคของโครงการตอ

งาน เปาหมายที่ชัดเจน องคประกอบของการบริหารแบบมุงผลสัมฤทธิส์ามารถอธิบายได ดังน้ี  

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.2 องคประกอบของการบริหารแบบมุงผลสัมฤทธิ์ 

 

  จากภาพที่ 2.14 องคประกอบของการบริหารแบบมุงผลสัมฤทธิ์ประกอบดวย 

 

   วัตถุประสงค (Objective) เปนเปาหมายของผลสัมฤทธิ์ของงาน ที่ตองการระบุถึง

รายละเอียดของผลงาน (ผลผลิตและผลลัพธ) ที่คาดหวังสวนใหญจะตองพัฒนา มาจากวิสัยทัศน

และวัตถปุระสงคเชิงกลยุทธขององคการ 

   ปจจัยนําเขา (Input) เปนทรัพยากรทางการบริหารที่องคการตอหนวยราชการใช

เปนปจจัยในการทํางาน ประกอบดวย กําลังคน เงินงบประมาณ วัสดุอุปกรณ เคร่ืองมือเคร่ืองใช

ตลอดจนวัสดุสิ่งของตาง ๆ วิธีการบริหารจัดการระบบสารสนเทศเพื่อการบริหาร ฯลฯ  

   กระบวนการ (Process) หรือกิจกรรม กระบวนการทํางาน ไดแก การนําปจจัย

นําเขา ทั้งหลายมาผานกระบวนการ เพื่อใหเกิดมูลคาเพิ่มตามมาตรฐานคุณภาพที่ไดกําหนดไว  
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   ผลผลิต (Outputs) ผลงานหรือบริการที่องคกรน้ันจัดขึ้น โดยกิจกรรมที่ใหเกิดผล

งานน้ัน จะอยูภายใตการควบคุมขององคการ เชน การออกใบอนุญาต การออกหนังสือสําคัญบัตร 

อนุญาตตาง ๆ ขอเสนอแนะ ผูปวยที่ไดรับการรักษา หรือการหางานใหผูวางงาน เปนตน 

   ผลลัพธ (Outcomes) ผลกระทบที่ เกิดจากผลผลิตหรือผลงานที่ไดทําขึ้น ซึ่ ง

กอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงตอผูรับบริการ อันเน่ืองจากการดําเนินการ  

   ผลสัมฤทธิ์ (Results) เปนผลรวมของผลผลิตและผลลัพธ ซึ่งเปนผลที่ตอเน่ืองจาก

ผลผลิต มักจะใชในแงของการนําเอาผลผลิตไปใชประโยชน 

   ความมีประสิทธิผล ไดแก ระดับการบรรลุวัตถุประสงคตามแผนงานโครงการ

จัดทําบริการสาธารณะของสวนราชการ การบรรลุวัตถปุระสงคดังกลาว จําเปนตองบังเกิดผลสําเร็จ

ภายในระยะเวลาที่กําหนด 

   ความมีประสิทธิภาพ ไดแก รอยละของอัตราสวนระหวางผลผลิตกับปจจัยนําเขา 

การจะเกิดประสิทธิภาพการดําเนินงานได ตองมีวิธีบริหารจัดการที่ดีอันจะทําใหไดผลผลิตมาก ๆ 

แตใชทรัพยากรในการดําเนินหรือปจจัยนําเขานอย ๆ ทั้งน้ีผลที่เกิดขึ้นจะตองอยูภายในระยะเวลาที่

กําหนด ความประหยัดเปนผลจากการใชวิธีการบริหารจัดการที่ดี ที่สามารถใชทรัพยากรบริหารที่มี

อยูจํากัด ดําเนินงานใหเกิดผลสําเร็จตามเปาหมาย ซึ่งมุงเนนในเร่ืองความคุมคา การลดความ

สิ้นเปลือง เปนตน 

  สรุปได ว าการทดสอบแบบจําลอง เป นการหาประสิ ทธิภาพของแบบจําลอง  

เพื่อตรวจสอบความเหมาะสม ความเปนไปไดและความถูกตอง อันจะนําไปสูประโยชนของ

แบบจําลอง 

 

8.การยอมรับนวัตกรรม 

 

 การยอมรับนวัตกรรมถือเปนกระบวนหน่ึงที่มีความสําคัญในการสงเสริมการผลิต มะขาม

เปร้ียวเชิงธุรกิจเน่ืองจากเปนกระบวนการที่เกี่ยวของกบัการทําให เกษตรกรเกิดการเปลี่ยนแปลง

การผลิตจากด้ังเดิมเปนการผลิตเชิงธุรกิจได 

 8.1  กระบวนการตัดสินใจนวัตกรรม (Innovation Decision Process) 

  การที่มนุษยเราจะยอมรับสิ่งใดของสังคมจะมีกระบวนการที่คลาย ๆ กัน โดยเร่ิมตน

จากเร่ิมมีสิ่งใหมเกิดขึ้นมา สิ่งใหมเกิดขึ้นมาน้ีเราเรียกวาเปน “นวัตกรรม” โดยมีคนกลุมหน่ึง

ยอมรับและคิดวาดีแลว และนําไปปฏิบัติก็จะเกิดการ “แพรกระจาย” ไปตามชองทางการสื่อสาร 

(channels) ตาง ๆ ของคนกลุมหน่ึงไปสูอีกกลุมหน่ึงในสังคม อยูที่สิ่งใหมหรือนวัตกรรม น้ัน จะมี
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ความดึงดูดใจความสนใจสงูกจ็ะทําใหการยอมรับสิ่งน้ันในสังคม โดยจะมีระยะเวลาในการยอมรับ

สั้นขึ้น กระบวนการดังกลาวน้ีนักวิจัยดานการยอมรับนวัตกรรมของสังคม ใหความสนใจเปนอยาง

มาก โดยเฉพาะอยางยิ่งทฤษฎีการแพรกระจายนวัตกรรมของโรเจอรที่ เปนที่ยอมรับกันมาก  

โดยทฤษฎีการแพรกระจายนวัตกรรมน้ี ไดอธิบายระบบของสังคมใหเห็นถึงกระบวนการยอมรับ

นวัตกรรมของมนุษยในสังคมวา มีกระบวนการและองคประกอบอยางไร (พงษศักด์ิ  อังกสิทธ 

และสุรพล  เศรษฐบุตร, 2553, น.30)  

 8.2  องคประกอบของการเผยแพรนวัตกรรม 

  โรเจอรและชูเมกเกอร (Rogers and Shoemake)  กลาววา การเผยแพรนวัตกรรมเปน

การสื่อสารประเภทหน่ึง ที่ทําใหความคิดใหม หรือวิธีปฏิบัติใหมๆ ถูกเผยแพรไปยังสมาชิกใน

ระบบสังคม การเผยแพรนวัตกรรมทุกชนิดจําตองมีองคประกอบ 4 ประการ คือ 1) นวัตกรรม 2) ซึ่ง

ถูกถายทอดผานชองทางการสื่อสารใด 3) ในชวงระยะเวลาหน่ึง 4) ไปยังสมาชิกในระบบสังคม จะ

เห็นไดวา การเผยแพรนวัตกรรม มีองคประกอบสําคัญ 4 องคประกอบ ดังน้ี (สินีนุชิ  ครุฑเมือง  

แสนเสริม, 2558,น.40)  

  1)  นวัตกรรม (Innovation) หรือสิ่งใหมที่จะแพรกระจายไปสูสังคมเกิดนวัตกรรมขึ้น 

นวัตกรรมที่จะแพรกระจายและเปนที่ยอมรับของคนในสังคมน้ัน โดยทั่วไปประกอบดวยสวน

สําคัญ 2 สวน คือ สวนที่เปนความคิดและสวนที่เปนวัตถุ นวัตกรรมใดจะถูกยอมรับหรือไมน้ัน 

นอกจากจะเกี่ยวกับตัวผูรับ ระบบสังคมและรับการสื่อสารแลว ตัวของนวัตกรรมเองก็มีความสําคัญ 

สําหรับกระบวนการยอมรับนวัตกรรม (innovation adoption  process) เปนกระบวนการทางจิตใจ

ของบุคคล ซึ่งกลาวถึงพฤติกรรมของบุคคลในสังคมที่แสดงออกถึงการยอมรับนําไปปฏิบัติ  

โดยแบงออกเปน 5 ขั้นตอน (Roger and Shoemaker, 1978, p. 76) 

   ขั้นตอนที่ 1 การรับรู (awareness stage) เปนขั้นแรกที่จะนําไปสูการยอมรับหรือ

ปฏิเสธสิ่งใหม วิธีการใหม ๆ ที่เกี่ยวของกับการประกอบอาชีพ หรือกิจกรรมของบุคคลน้ัน ยังไมมี

ความรูลึกซึ้งเกี่ยวกับเน้ือหา หรือคุณประโยชนของนวัตกรรมน้ัน ๆ ทําใหเกิดความอยากรูน้ันตอไป 

   ขั้นตอนที่ 2 สนใจ (interest stage) เปนขั้นที่เร่ิมมีความสนใจ หารายละเอียดเกี่ยวกับ

วิทยาการใหม ๆ จะทําใหความรูเกี่ยวกับวิธีการใหมๆ หรือสิ่งใหมๆ มากขึ้น ทั้งน้ีขึ้นอยูกับบุคลิกภาพ

และคานิยม ตลอดจนบรรทัดฐานทางสังคม หรือประสบการณเกาๆ ของบุคคลน้ัน 

   ขั้นตอนที่ 3 ประเมินคา (evaluation stage) เปนขั้นที่จะไดไตรตรองถึงประโยชน 

ในการลองใชวิธีการหรือวิทยาการใหม ๆดีหรือไม เมื่อนํามาใชแลวจะเปนประโยชนตอตนเอง

หรือไม โดยบุคคลน้ันมักจะคิดวาการใชวิทยาใหม ๆเปนการเสี่ยงทําใหไมแนใจถึงผลที่จะไดรับ ใน
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ขั้นน้ีจึงเปนการสรางแรงเสริม (reinforcement) เพื่อใหเกิดความแนใจยิ่งขึ้นวาสิ่งที่เขาตัดสินใจเพื่อ

เปนการสรางความรูสกึที่ดีตอนวัตกรรมมีคุณคาและมีประโยชน 

   ขั้นตอนที่ 4 ทดลอง (trial stage) เปนขั้นที่ใชวิทยาการใหม ๆ น้ัน กับสถานการณ

ตนเอง เปนการทดลองบางสวนกอน เพื่อจะไดดูวาผลลัพธและประโยชนที่จะไดรับวาดีจริงอยางที่

คิดไวในขั้นประเมิน ซึ่งผลการทดลองจะมีความสําคัญอยางยิ่งตอการตัดสินใจที่จะปฏิเสธหรือ

ยอมรับตอไป 

   ขั้นตอนที่ 5 ยอมรับ (adoption stage) เปนขั้นที่บุคคลรับวิทยาการใหมๆ น้ันไปใช

ในการปฏิบัติกิจกรรมของตนอยางเต็มที่ หลังจากไดทดลองปฏิบัติดูและเห็นประโยชนแลวยอรับ

นวัตกรรมเหลาน้ัน  

   2)  ชองทางการสื่อสาร (Communication channels) หรือสื่อที่ใชในการเผยแพร

นวัตกรรม การเผยนวัตกรรมเปนกระบวนการเผยแพรขาวสารขอมูล จากแหลงสารไปยังผูรับสาร 

หรือผูรับนวัตกรรมผานชองทางการสื่อสาร หรือสื่อที่เปนพาหะในการนําสารหรือขาวสาร ขอมูล

น้ัน ๆ ไปยังผูรับสาร โดยมีวัตถุประสงคที่จะเปลี่ยนแปลงความรู ทัศนคติ และการปฏิบัติบาง

ประการของผูรับสาร ชองทางการสื่อสารที่ใชในการเผยแพรนวัตกรรม มีผลตออัตราการยอมรับ

นวัตกรรมของกลุมเปาหมายดวย เชน ถาตองการใหกลุมเปาหมายเกิดการต่ืนตัว วามีนวัตกรรมใหม

เขามาในสังคม ก็ควรเลือกใชสื่อมวลชน เพื่อใหอัตราการเผยแพรความรูและการยอมรับนวัตกรรม

เร็วขึ้น เปนตน การเลือกชองทางสารหรือชองทางการสื่อสาร มีเกณฑสําคัญที่ใชในการพิจารณา 7 

ประการ ดังน้ี 

    (1)  การพิจารณาชองทางการสื่อสารหรือสื่อที่มีอยูในพื้นที่ คือพิจารณาวามี

ชองทางการสื่อสารหรือสื่อใดบาง ที่สามารถนํามาใชไดโดยพิจารณาจากศักยภาพของแตละพื้นที่ 

เชน บางพื้นที่มีหอกระจายขาว ที่สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายเกือบทุกหลังคาเรือน เจาหนาที่ก็อาจ

พิจารณาเลือกสงขาวเกี่ยวกับนวัตกรรมน้ัน ผานหอกระจายขาว แทนการแจกใบปลิว หรือแผนพับ 

เพราะกลุมเปาหมายบางสวนอาจมีขอจํากัดในการอาน รวมถึงพิจารณาวากลุมเปาหมายมีสื่อหรือ

เคร่ืองรับประเภทใดอยูแลวบาง เพื่อเลือกใชสื่อใหเหมาะกับสิ่งที่กลุมเปาหมายมี เปนตน       

    (2)  ความเหมาะสมของชองทางการสื่อสารหรือสื่อกับเน้ือหาของสาร ผูสง

สารจะตองพิจารณาวาเน้ือหาขอสารหรือนวัตกรรมที่จะเผยแพรน้ัน เหมาะสมที่จะใชกับสื่อ

ประเภทใด เพราะเน้ือหาของสารประเภทหน่ึงอาจจะตองใชกับสื่อประเภทหน่ึง เชน หากตองการ

สงขาวสาร หรือ นวัตกรรมที่มีขั้นตอน สูตรหรือตัวเลขยุงยากแกการจํา เจาหนาที่อาจพิจารณาเลือก

สงขาวผานแผนพับหรือคูมือการใช เพื่อใหกลุมเปาหมายสามารถนํามาดูหรือหยิบใชเมื่อไรก็ได 

แทนการประกาศทางรายการวิทยุกระจายเสียง เปนตน 
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    (3)  ความเหมาะสมของชองทางการสื่อสารหรือสื่อกับวัตถุประสงคของผู

สงสาร ผูสงสารอาจมีวัตถุประสงคใดวัตถุประสงคหน่ึง หรือหลายวัตถุประสงค เชน ใหความรู ให

ขาวสาร ใหความบันเทิง หรือชักจูงใจ ผูสงสารก็ตองพิจารณาดูวาสื่อประเภทใดเหมาะสมกับ

วัตถุประสงคของตนมากที่สุด 

    (4)  ความเหมาะสมของชองทางการสื่อสารหรือสื่อกับงบประมาณที่มีผูสง

ขาวสาร ตองพิจารณาถึงประมาณที่มีอยู สําหรับการเผยแพรขาวสารหรือนวัตกรรมแตละคร้ังดวย 

เพราะสื่อแตละชนิดจะมีคาใชจายในการดําเนินงานที่แตกตางกันออกไป  

    (5)  ศักยภาพของชองทางการสื่อสารหรือสื่อในการเขาถึงกลุมเปาหมาย 

โดยใหเสียคาใชจายนอยที่สุดดวย เชน ในกรณีที่มีงบประมาณในการดําเนินการเทากัน ก็ควร

เลือกใชสื่อที่เขาถึงกลุมเปาหมายไดจํานวนที่มากกวา 

    (6)  อิทธิพลของชองทางการสื่อสารหรือสื่อตอกลุมเปาหมาย การที่ผูสงสาร

จะพิจารณาวาชองสาร หรือสื่อใดมีอิทธิพลตอกลุมเปาหมายมากที่สุด จะตองคํานึงถึงสถานการณ 

สถานที่และผูรับสารดวย เพราะสถานการณหน่ึง หรือสถานที่หน่ึง สื่อประเภทหน่ึงอาจมีอิทธิพล

ตอผูรับสารมากกวาสื่ออีกประเภทหน่ึงก็ได เชน หากตองการใหบุคคลเปาหมายนําเอานวัตกรรมไป

ทดลองใช การเลือกใชสื่อบุคคลจะเหมาะสมกวาสื่อมวลชน เพราะสื่อบุคคลจะมีอิทธิตอการ

ตัดสินใจของกลุมเปาหมายมากกวาสื่อมวลชน เปนตน  

    (7)  ความถนัดหรือความชอบของผูสงสาร โดยการจะเลือกใชชองทางการ

สื่อสารใด หรือสื่อใด ผูสงสารควรพิจารณาเลือกใชชองทางการสื่อสาร หรือสื่อที่ตนเอง มี

ความคุนเคยหรือถนัด เพื่อใหเกิดผลตอการสงขาวสารใด ๆ ออกไป เพราะหากผูสงสารมีความ

มั่นใจหรือชื่นชอบในชองสารใดเปนพิเศษ และเลือกใชชองสารน้ันในการสงสารแลว ก็จะทําใหผู

สงสารทําการสื่อสารไดอยางสบายใจ ซึ่งจะสงผลตอประสิทธิภาพในการสงสาร หรือเผยแพร

นวัตกรรมตามมาดวย 

   3)  เกิ ดใน ช วงเวล าห น่ึ ง (Time) ช วงเวล านั บ เป น องค ป ระก อบ ที่ สํ าคั ญ

องคประกอบหน่ึง ที่ใชประกอบการพิจารณาเกีย่วกับกระบวนการเผยแพรนวัตกรรม โดยมีประเด็น

ที่เกี่ยวของหลัก ๆ 3 ประเด็น คือ กระบวนการตัดสินใจเกี่ยวกับนวัตกรรม ระยะเวลาที่ใชในการ

ตัดสินใจยอมรับนวัตกรรม โดยพิจารณาตามประเภทของผูยอมรับนวัตกรรม และอัตราการยอมรับ

นวัตกรรมในระบบสังคม โดยมีรายละเอียดแตละประเด็นดังน้ี 

    (1)  กระบวนการตัดสินใจเกี่ยวกับนวัตกรรม (innovation decision process) 

เปนกระบวนการที่ไมไดเกิดขึ้นในทันทีทันใด แตเปนกระบวนการที่ เกิดขึ้นติดตอกันในชวง

ระยะเวลาหน่ึง ซึ่งอาจเร็วหรือนานพอสมควรก็ได เปนกระบวนการที่ผูสงสารจะตองอํานวยความ
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สะดวก หรือสนับสนุนใหเกิดขึ้นควบคูกับกระบวนการยอมรับนวัตกรรม กระบวนการตัดสินใจ

นวัตกรรมมี 4 ขั้นตอน 

     ขั้นตอนที่  1 ความรู  (awareness) เปนขั้นที่บุคคลเปาหมายไดรับรู

เกี่ยวกับนวัตกรรมน้ัน ๆ วาไดมีสิ่งใหมๆ เกิดขึ้นแลว โดยผูสงสารเปนผูใหขอมูลตาง ๆ เกี่ยวกับ

นวัตกรรมน้ัน ๆ ผานสื่อตาง ๆ โดยเฉพาะสื่อมวลชน เพื่อใหบุคคลเปหมายต่ืนตัวหรือรับทราบวามี

นวัตกรรมใหมเกิดขึ้นมา อยางไรก็ตามในขั้นตอนน้ีบุคคลเปาหมายจะยังไมไดรับขาวสารที่สมบูรณ 

     ขั้นตอนที่  2 การจูงใจ (persuasion) เปนขั้นที่บุคคลเปาหมายจะเกิด

ความรูสึกหรือทัศนคติชอบหรือไมชอบนวัตกรรมน้ัน โดยจะพยายามแสวงหาขอมูลตาง ๆ เพิ่มเติม

เกี่ยวกับนวัตกรรมน้ัน ๆ วามันเปนอะไร จะตองปฏิบัติอยางไรบาง ในขั้นตอนน้ีผูสงสารจะตอง

สนับสนุนหรือใหขอมูลตาง ๆเกี่ยวกับนวัตกรรม เพื่อใหบุคคลเปาหมายไดทราบรายละเอียดมากขึ้น 

     ขั้นตอนที่ 3 การตัดสินใจ (decision) เปนขั้นตอนที่บุคคลเปาหมายจะ

ไตรตรอง ชั่งนํ้าหนักระหวางขอดีขอจํากัด วาควรยอมรับนวัตกรรมน้ันไปปฏิบัติหรือไม ซึ่งขั้น

ตอนน้ีจะเปนการเลือกวาจะยอมรับหรือปฏิเสธนวัตกรรม ถายอมรับก็จะดําเนินการนํานวัตกรรมไป

ทดลองปฏิบัติในพื้นที่บางสวน เพื่อทดสอบดูวาใชไดผลดีหรือไม หากไดผลดีก็อาจจะขยายพื้นที่

ปฏิบัติหรือเพิ่มจํานวนการใชนวัตกรรมขึ้นก็ได ในขั้นตอนน้ีสื่อที่มีอิทธิพลตอบุคคลเปาหมาย โดย

ทําใหบุคคลเปาหมายมคีวามมั่นใจมากขึ้นในการยอมรับนวัตกรรม 

     ขั้นตอนที่  4 การยืนยันการตัดสินใจ (confirmation) เปนขั้นตอนที่

บุคคลเปาหมายพยายามหาขาวสารเพิ่มเติม หรือแรงเสริมเพื่อมาสนับสนุน หรือยืนยันการตัดสินใจ

เกี่ยวกับนวัตกรรมที่ไดนํามาทดลองปฏิบัติแลว ถาเขาไดขอมูลที่สอดคลองหรือสนับสนุนเขาก็จะ

เกิดการยอมรับ และนํานวัตกรรมน้ันไปใชอยางเต็มที่ จนกวาจะมีนวัตกรรมใหมที่เหมาะสมมา

แทนที่ ในทางตรงกันขามหากเขาไดขอมูลที่ขัดแยงเขาก็อาจเปลี่ยนใจ ไมยอมรับนวัตกรรมน้ัน ๆ 

ได ดังน้ันผูสงสารจะตองสนับสนุนขอมูลขาวสารเกี่ยวกับนวัตกรรมน้ัน ๆ  เพื่อใหบุคคลเปาหมาย

ยืนยันหรือใชนวัตกรรมน้ันตอไป จนกวาจะมีนวัตกรรมใหมที่เหมาะสมกวา ดีกวาเขามาแทน 

    (2)  ระยะเวลาที่ใชในการตัดสินใจยอมรับนวัตกรรม และประเภทของ 

ผูยอมรับนวัตกรรม คือ ความรวดเร็วหรือชาเชิงเปรียบเทียบที่บุคคลใชในการยอมรับนวัตกรรม  

เมื่อเทียบกับบุคคลอ่ืนภายในสังคม ซึ่งการยอมรับนวัตกรรมโดยสมบูรณตองเปนการยอมรับดวย

จิตใจและดวยการกระทํา คือ มีการนําเอานวัตกรรมน้ันไปใชอยางสม่ําเสมอ หากแบงประเภทของ

บุคคลเปาหมายตามระดับความรวดเร็วในการยอมรับนวัตกรรม สามารถแบงไดเปน 6 ประเภท คือ 

พวกหัวไวใจสู พวกขอดูทีทา พวกเบิ่งตาลังเล พวกหันเหหัวด้ือ พวกงอมือจับเจา และพวกไมเอา

ไหนเลย โดยจะกลาวถึงรายละเอียดตอไปในประเด็นของผูรับสาร หรือบุคคลเปาหมาย 
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    (3)  อัตราการยอมรับนวัตกรรมในระบบสังคม คือ ความสัมพันธระหวาง

ระยะเวลากับการยอมรับนวัตกรรมของสมาชิกในสังคม โดยที่อัตราการยอมรับนวัตกรรมน้ี วัดจาก

จํานวนสมาชิกในระบบสังคมที่ยอมรับนวัตกรรมน้ัน ในชวงระยะเวลาหน่ึง ซึ่งเปนการวัด

ความสําเร็จของนวัตกรรมใดนวัตกรรมหน่ึง การพิจารณาถึงคุณสมบัติของบุคคลที่ยอมรับ

นวัตกรรมน้ัน คือ นวัตกรรมใดที่มีคุณสมบัติเหนือกวานวัตกรรมอ่ืน ๆ ก็มีแนวโนมที่จะไดรับการ

ยอมรับจากสมาชิกในสังคมไดรวดเร็วกวา และนวัตกรรมอยางเดียวกันเมื่อไปอยูในระบบสังคมที่

ตางกัน อัตราการยอมรับนวัตกรรมก็อาจมีความแตกตางกันก็ได 

   4)  ผู รับสารหรือบุคคลเปาหมาย องคประกอบที่สําคัญอีกประการหน่ึงของ 

การเผยแพรนวัตกรรมก็ คือ ผู รับสารหรือบุคคลเปาหมายของการเผยแพรนวัตกรรมน้ันเอง  

กลุมบุคคลเปาหมายเหลาน้ี ยอมมีความแตกตางกันทั้งในเร่ืองของ อายุ เพศ ระดับการศึกษา  

ฐานะทางเศรษฐกิจและสังคม ความเชื่อ ทัศนคติตาง ๆ ซึ่งสิ่งเหลาน้ีลวนแตสงผลใหบุคคลเปาหมาย

มีการยอมรับนวัตกรรมไดชาหรือเร็วแตกตางกัน ดังน้ันจึงมีความจําเปนที่ผูสงสารหรือเจาหนาที่ 

ควรจะตองทราบลักษณะของกลุมเปาหมายวามีกี่ประเภท แตละประเภทมีการยอมรับนวัตกรรม

อยางไรบาง ซึ่งดิเรก  ฤกษหราย (2538) อางใน พงษศักด์ิ  อังกสิทธและสุรพล  เศรษฐบุตร  

(2553, น.30-31) ไดแบงผูยอมรับนวัตกรรมออดเปน 5 กลุมไดแก 

    (1)  กลุมหัวกาวหน าหรือพวกนําการเปลี่ยนแปลง (innovators) หรือ  

“หัวไวใจสู” เปนพวกมีการยอมรับนวัตกรรมเร็วมาก ซึ่งมีรอยละ 2.5 มีลักษณะกลาเสี่ยง กลาได

กลาเสีย มีความพรอมในการคิดริเร่ิมนําสิง่ใหมแนวความคิดใหมมาปรับใช เพื่อประโยชนสูงสุดล้ํา

หนาคนอ่ืน ๆ ในสังคม 

    (2) กลุมยอมรับเร็ว (Early adopters) หรือ “ขอดูที่ทา” เปนพวกที่ยอมรับ

นวัตกรรมเร็ว แตใชระยะเวลาในการตัดสินใจที่จะยอมรับนวัตกรรมมากกวาพวกหัวกาวหนา  

พวกยอมรับเร็วมีรอยละ 13.5 เปนกลุมที่มีการต่ืนตัว มีความพรอมในการรับสิ่งใหม ๆ และแนวคิด

ใหมมาปรับใชใหทันเหตุการณและทันกับความตองการในชุมชน จัดเปนผูนําชุมชน 

    (3) กลุมยอมรับปานกลาง (early majority) หรือ “เบิ่งตาลังเล” เปนพวกที่

ยอมรับนวัตกรรม แตตองใชระยะเวลาในการตัดสินใจมากกวาพวกยอมรับเร็ว พวกยอมรับ 

ปานกลาง มีรอยละ 34 เปนพวกที่มีความละเอียดรอบคอบรัดกุมในการคาดคะเน และการตัดสินใจ

กอนนํานวัตกรรมมาปรับใช ตองการคาํแนะนําพอสมควร 

    (4) กลุมยอมรับชา (late majority) หรือ “หันเหหัวด้ือ” เปนพวกที่ยอมรับ

นวัตกรรม แตตองใชระยะเวลาในการตัดสินใจนานมาก พวกน้ีมีรอยละ 34 เปนผูตามอยางคนอ่ืน 

ตองการการชี้แนวทางและการกํากับอยางใกลชิด ใหเห็นตัวอยางของคนหมูมากในสังคม กอนที่จะ

ยอมรับนวัตกรรม 
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    (5) กลุมลาหลัง (laggards หรือ late adopters) หรือ “งอมือจับเจา หรือ ไม

เอาไหนเลย” เปนพวกที่ยอมรับนวัตกรรมชามากหรืออาจไมยอมรับนวัตกรรม พวกน้ีมีรอยละ 16 

เปนผูยึดติดกับพฤติกรรมด้ังเดิม ตองการรักษาขนบธรรมเนียมประเพณี อยูในแวดวงสังคมปด 

ที่ไมยอมรับสิ่งใหมหรือแนวความคิดใหม ๆ จึงเปนกลุมที่ยากจะพัฒนา  

 

9.งานวิจัยที่เก่ียวของ 

 

 ผูวิจัยไดทําการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ ดังน้ี 

 9.1  การพัฒนาธุรกิจเกษตร 

  ธีรศิลป กันธา  และคณะ (2557, น.6) ไดศึกษา แนวทางพัฒนาระบบการบริหารจัดการ

ธุรกิจการเกษตรในพื้นที่ 5 อําเภอชายแดน จังหวัดตาก พบวา สภาพทั่วไปของธุรกิจการเกษตรสวน

ใหญแลว ปจจัยในการผลิตจะซื้อจากรานคา ที่ดินทํากินเปนของตนเอง การลงทุนจะลงทุนเองและ

ขอสินเชื่อซึ่งทุนมาจากธนาคาร แรงงานจะใชทั้งในครัวเรือนและจาง พืชที่ผลิตสวนใหญจะเปน

ขาวโพด การผลิตจะเนนการขายกอนการบริโภคไมมีการแปรรูปผลผลิตและไมมีความรูในการแปร

รูปผลผลิต ผลผลิตสวนใหญจะเก็บไวในยุงฉางของตัวเองผลผลิตเกษตรกรจะนําไปขายในทองถิ่น

เองโดยจางรถมาขนสง ผลผลิตพลอยไดของสินคาเกษตรสวนใหญจะไมไดเก็บไว สําหรับแนวทาง

การพัฒนาธุรกิจการเกษตร พบวา สวนใหญใหความสําคัญกับนโยบายของรัฐในการสงเสริมจัดหา

แหลงสินเชื่อ การพัฒนาแหลงนํ้า การผลิตเมล็ดพันธุพืช การประกันราคาสินคาเกษตร การพักชําระ

หน้ี รวมถึงการพัฒนาการแปรรูปผลผลิตและการจัดจําหนายผลิตภัณฑ 

  ชาญชัย สุขสกุล (2555) ไดศึกษาการพัฒนารูปแบบการจัดการการตลาดธุรกิจชุมชน

เพื่อการพึ่งพาตนเอง ตามแนวเศรษฐกิจพอเพียงประเภทธุรกิจเกษตรของเกษตรกรปลูกมะขาม

หวาน เพื่อการคาจังหวัดเพชรบูรณ  พบวา เกษตรกรผูปลูกมะขามหวานตอง ประสบกับปญหาตาง 

ๆ  เร่ิมต้ังแต ผลผลิตไมสม่ําเสมอ มีเชื้อรา ราคาตกตํ่า ตนทุนสูงเน่ืองจากเกษตรกร สวนใหญยังใช

ปุย ยาปราบศัตรูพืชที่ทําจากสารเคมี สําหรับสภาพดินฟาอากาศ บางปฝนแลง บางปนํ้าทวม ทํา

ใหผลผลิตที่ไดไมมีคุณภาพ ในเร่ืองการตลาด เกษตรกรขาดความรูเกี่ยวกับการตลาดโดยเฉพาะ

อยางยิ่งการ พัฒนาผลิตภัณฑมะขามหวาน ใหมีความหลากหลาย สามารถตอบสนอง ความตองการ

ของผูบริโภคได น่ันคือ เกษตรกรยังไมมีความรูทางดานการจัดการการตลาด ซึ่งในยุคน้ีมีความ

จําเปนตองอาศัยความรอบรูทางดาน วิชาการ ผสมผสานกับความพอเพียงเพื่อใหมีความสามารถ

ดําเนินการใหประสบความสําเร็จดวยตนเองและมี ความยัง่ยืน 
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How What Who 

Money 

 9.2  รูปแบบธุรกิจ 

  อเล็กซานเดอร ออสเทอรวัลเดอร, อีฟ พินเญอร (2557) ไดคิดคนเคร่ืองมือที่ชวย

ออกแบบโมเดลธุรกิจผานปจจัยทั้ง 9 ดานท่ีถูกมองวาครอบคลุมสวนสําคัญๆ ตอธุรกิจทุกประเภท  

ที่ เรียกวา โมเดล ธุรกิจแคนวาส Business Model Canvas (BMC) โดยจัดแบงกลุมได  4 กลุม

คือ ใครคือลูกคา (Who),จะทําอะไร (What), จะทําอยางไร (How) และเงิน (Money)  ประกอบดวย

รายละเอียดดังน้ี 

 

 

Key Partners 

 

Key Activities 

 

Value 

Propositions 

Customer 

Relationships 

 

Customer 

Segments Key Resources 

 

 

Channels 

Cost Structure   Revenue Streams 

 

   ภาพท่ี 2.3 Template ของ Business Model Canvas 

    ที่มา: https:ตอตอstepstraining.coตอstrategyตอwhat-is-business-model-canvas 

 

  กลุมท่ี 1 ใครคือลูกคา (Who) ในกลุมน้ีจะมี 3 เร่ืองคือ 

   กลุมลูกคา (Customer Segments, CS) ระบุกลุมลูกคาที่จะเปนเปาหมาย  

หัวใจสําคัญของการทําธุรกิจคือตองหาลูกคาใหได  เพราะหากสินคาที่ทํ าออกมาไมตรง

กลุมเปาหมาย การซื้อขายก็ยากที่จะเกิดขึ้น  

   ความสัมพันธกับลูกคา (Customer Relationships, CR) การใชวิธีในการสราง

ความสัมพันธกับลูกคา การอํานวยความสะดวกแกลูกคา การใชบริการทางออนไลน การสราง

ชุมชน (Community) เพื่อใหเกิดการพูดคุยและรูจักกัน หรือใชชองทาง social media ในการสื่อสาร

ขอมูลกันแบบสองทาง เพื่อวางแผนสรางและรักษาความสัมพันธกับลูกคาใหถูกตอง แตละ

กลุมเปาหมายก็จะมีรูปแบบวิธีในการที่จะรักษาความสัมพันธแตกตางกนั  

   ชองทางการเขาถึงลูกคา (Channels, CH) กําหนดชองทางในการติดตอเขาถึงลูกคา 

วามีชองทางไหนที่จะชวยใหเขาถึงลูกคาได ตองใหความสําคัญทั้งชองทางการสื่อสาร ชองทางใน

การสงมอบสินคาไปถึงลูกคา และชองทางใหบริการลกูคา 

https://stepstraining.co/strategy/what-is-business-model-canvas
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  กลุมท่ี 2 จะทําอะไร (What) ในกลุมน้ีจะมี 1 เรืองคือ 

   การกําหนดคุณคาสินค า (Value Proposition, VP) ตองสามารถระบุ ตําแหน ง 

คุณคาใหไดวา สินคาหรือบริการของเราน้ันดีมีคุณคาอยางไร สามารถใหประโยชนอะไรแกลูกคา 

สวนน้ีจะเปนปจจัยสําคัญที่จะทําใหลูกคาตัดสินใจซื้อ 

  กลุมท่ี 3 จะทําอยางไร (How) ในกลุมน้ีจะมี 3 เร่ืองคือ 

   ทรัพยากรหลัก (Key Resources, KR) ทรัพยากรหลักขององคกรที่ตองลงทุน

สินทรัพยทุกประเภท ทั้งอสังหาริมทรัพย เคร่ืองจักร อุปกรณ ทรัพยากรการเงิน ทรัพยสินทาง

ปญญา การจัดการเทคโนโลยี รวมทั้งทรัพยากรมนุษย เปนตน 

   กิจกรรมหลัก (Key Activities, KA) งานกิจกรรมหรือกระบวนการหลักของธุรกิจ

คืออะไร เชน การผลิต การจัดการ การใหบริการ เทคโนโลยีที่ใชในการดําเนินงาน การตลาด และ

การประชาสัมพันธ  

   พันธมิตรหลักในธุรกิจ (Key Partnerships, KP) กิจกรรมหลักบางอยางเราอาจไม

สามารถทําไดเอง หรืออาจใชคนนอกที่สามารถทําไดดีกวา จึงตองมีการหาหุนสวนทางธุรกิจ 

มารวม เพื่ออํานวยความสะดวก ชวยกระจายความเสี่ยงในการลงทุน และเกิดประโยชนสูงสุดแก

ธุรกิจ เชน การจาง supplier หรือการหาคนรวมหุนเพื่อพัฒนาธุรกิจเปนตน 

  กลุมท่ี 4 กลุมท่ีเกี่ยวกับ เงิน (Money) ในกลุมน้ีจะมี 2 เรืองคือ 

   โครงสรางตนทุน (Cost Structure, CS) โครงสรางตนทุนโดยเปนตนทุนทั้งหมด

ที่เกิดขึ้นจากการดําเนินธุรกิจ  ทั้งตนทุนคงที่ (Fixed Cost) และตนทุนผันแปร (Variable Cost) 

คาใชจายในการประกอบธุรกิจ ซึ่งมีทั้งรายจายที่คงที่และไมคงที่เชน คานํ้า คาไฟ คาวัตถุดิบ คาเชา

สถานที่ รวมถึงคาใชจายทางดานการตลาดดวยเชนกัน เมื่อนํารายจายที่มีลบกับรายไดหลัก (RS) จะ

ผลประโยชนที่องคไดรับ 

   รายไดหลัก (Revenue Streams, RS) กําไรที่ได กระแสรายรับ เงินสดที่ไดรับหลัง

หักคาใชจายแลว ที่มาของรายไดทั้งหมด เชน คาสินคา คาบริการ ฯลฯ  

 ศิระ ศรีโยธิน (2561) ไดทําการศึกษาเคร่ืองมือการสื่อสารการตลาดเพื่อสรางแบรนด

องคกรผลการวิจิยพบวามีแนวทางในการสื่อสาร 4 อยางคือ 1)การโฆษณา (Advertising) ซึ่ง

ประกอบดวย Message Strategy และ Creative Strategy 2) การประชาสัมพันธ (Public Relations) 3) 

การตลาดแบบบอกตอ(Buzz Marketing) เชน Facebook, Line, Instagram และ Twitter และ 4) การ

สื่อสารโดยการใชพนักงานขององคกร (Personal Selling) ซึ่งสามารถใชเปนแนวทางในการสื่อสาร

การตลาดระหวางผผูลิตและผบูริโภคได 
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 James et. al. (2014) กลาวคือ ธุรกิจเกษตรมีการ ดําเนินงานทั้งหลายอยู 4 ระบบยอยระบบ

ยอยที่ 1 การผลิตและการจําหนายปจจัยการผลิตสินคาเกษตร ระบบยอยที่ 2 กิจกรรมการผลิตใน

ฟารม ระบบยอยที่ 3 การแปรรูปและการเก็บรักษา ระบบยอยที่ 4 การจัดจําหนายสินคาเกษตรและ

ผลิตผลพลอยไดจากสินคาเกษตร  

 รัฐพล ทอนแกว (2557, น. 69-70) ไดศึกษาแผนธุรกิจผลิตมะขามแชอ่ิมอบแหง โดยนํากล

ยุทธสวนผสมทางการตลาดหรือ 4P พบวา กลยุทธดานผลิตภัณฑในเร่ือง รสชาติที่กลมกลอม และ

การออกแบบบรรจุภัณฑที่ดี กลยุทธดานราคา มีราคาที่เหมาะสมกับคุณภาพของสินคา กลยุทธดาน

ชองทางการจัดจําหนาย มีสถานที่หาซื้อไดงาย กลยุทธดานการสงเสริมการตลาด สามารถสั่งบรรจุ

สินคาตามนํ้าหนักที่ตองการได 

 9.4  สภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกร 

  จาตุรันต หงสหิน (2561, น.1001) ไดศึกษาแนวทางการพัฒนาการผลิตและการตลาดลิ้นจ่ี

ในจังหวัดพะเยา พบวาสภาพพื้นฐานสวนบุคคล สังคม เศรษฐกิจ ความรูและแหลงความรูของ

เกษตรกร เกษตรกรสวนใหญเปนเพศชาย มีอายุระหวาง 50-59 ป จบการศึกษาระดับประถมศึกษา  

มีแรงงานทางการเกษตรในครัวเรือนเฉลี่ย 2.41 คน มีประสบการณในการปลูกลิน้จ่ีเฉลีย่ 19.50 ป 

  สุนทร ตะนาวศรี (2556, น.5) ศึกษาแนวทางการสงเสริมปลูกไมผล ไมยืนตน ในพื้นที่

ตําบลนํ้าไผ อําเภอนํ้าปาด จังหวัดอุตรดิตถ พบวาขอมูลพื้นฐานทางดานเศรษฐกิจและสังคมของ

เกษตรกรเกษตรกรสวนใหญเปนเพศหญิง อายุเฉลี่ย 50.99 ป จบการศึกษาระดับประถมศึกษา ม ี

ประสบการณในการปลูกไมผล ไมยืนตน จํานวนสมาชิกในครัวเรือนเฉลี่ย 4.37 คน จํานวนแรงงาน

ภาค การเกษตรในครัวเรือนเฉลี่ย 2.42 คน มีการจางแรงงานเฉลี่ย 5.32 คน เกษตรกรสวนใหญมี

รายไดจากการท าไร เฉลี่ยป ละ 99,815.00 บาท รองลงมามีรายไดจากการรับจาง เฉลี่ย 33,753.40 

บาท และมีรายไดจากอ่ืน ๆ ซึ่งไดแก ลูก ภรรยา สามี ญาติพี่นอง ที่ไปทํางานตางจังหวัดและ

ตางประเทศสงมาใหเฉลี่ย 62,933.30 บาท สวนใหญมีรายไดรวมระหวาง 100,001 – 200,000 บาท 

รองลงมามีรายไดรวมระหวาง 50,001 – 100,000 บาท และมีรายไดรวมระหวาง 200,001 – 300,000 

บาท ตามลําดับ โดยมีรายไดเฉลี่ยครัวเรือนละ133,400.88 บาท แหลงเงินทุนดานการเกษตรมาจาก

ตนเอง เกษตรกรสวนใหญ เปนสมาชิกกลุม ลูกคาธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณการเกษตร 

รองลงมาเปนสมาชิกกลุมออมทรัพย และสมาชิกกลุมสหกรณ 

  ณัฐณิชา อินจําปา (2560, น.179) ไดศึกษากลยุทธการตลาดเพื่อการเพิ่มมูลคามะขาม

หวานจังหวัดเพชรบูรณ พบวาตนทุนการผลิตมะขามหวาน แบงเปน 3 ประเภท คือ ตนทุนผันแปร 

แบงเปน คาแรงในการปลูกและเก็บเกี่ยวและไดแยกออกเปนตนทุนผันแปรดานคาเตรียมดิน ตนทุน
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การผลิต เฉลี่ย 1,770 บาทตอไร คาปลูก เฉลี่ย 1,453 บาทตอไร คาบํารุงรักษา เฉลี่ย 3,898 บาทตอไร 

คาเก็บ เกี่ยว เฉลี่ย 10,839 บาทตอไร คาวัสดุการผลิต ดานคาตนพันธุ เฉลี่ย 998 บาทตอไร คาปุย 

เฉลี่ย 5,711 บาทตอไร คา ยาปราบศัตรูพืชและวัชพืช เฉลี่ย 4,011 บาทตอไร ตนทุนคงที่ไมมีคาเชา

ที่ดินเน่ืองจากเกษตรกรเปนเจาของที่ทั้งหมด และคาใชจายในการขนสงไป - กลับ เฉลี่ย 982 บาท 

รวมตนทุนการผลิต เฉลี่ย 29,663 บาทตอไร 

 9.5  ระดับความตองการความตองการชองทางการสงเสริมของเกษตรกร      

  สุนทร ตะนาวศรี (2556, น.7) ไดทําการศึกษาแนวทางการสงเสริมปลูกไมผล ไมยืน

ตน ในพื้นที่ตําบลนํ้าไผ อําเภอนํ้าปาด จังหวัดอุตรดิตถ  พบวาเกษตรกรมีความตองการชองทางการ

สงเสริมการปลูกมะขามเปร้ียว คือ สื่อคูมือ ในระดับมากที่สุด ในประเด็นดังน้ี (1) โรคและแมลง

ของมะขามเปร้ียว (2) การ ดูแลรักษามะขามเปร้ียว (3) การคัดเลือกและการขยายพันธุ (4) การ

จัดการชวงหลังการเก็บเกี่ยว (5) การปลูกมะขามเปร้ียว (6) การแปรรูปมะขามเปร้ียว (7) การเก็บ

เกี่ยว มะขามเปร้ียว 

 9.6  ระดับความตองการความตองการวิธีการสงเสริม ของเกษตรกร 

  สุนทร ตะนาวศรี (2556 , น.7)ไดทํ าการศึกษาแนวทางการสงเสริมปลูกไมผล  

ไมยืนตน ในพื้นที่ตําบลนํ้าไผ อําเภอนํ้าปาด จังหวัดอุตรดิตถ  พบวาเกษตรกรมีความตองการการ

สงเสริมการปลูกมะขามเปร้ียว โดยมีความตองการการฝกอบรม มีในระดับมากที่สุด ในประเด็น

ดังน้ี (1) การดูแลรักษา มะขามเปร้ียว (2)โรคและแมลงของมะขามเปร้ียว ในระดับมาก ในประเด็น

ดังน้ี (1) การจัดการชวงหลังการเก็บเกี่ยว (2) การปลูกมะขามเปร้ียว (3) การคัดเลือกและการ

ขยายพันธุ (4) การแปรรูปมะขามเปร้ียว  (5) การเก็บเกี่ยวมะขามเปร้ียว  
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บทที ่ 3 

วิธีดําเนินการวิจัย 

 

 

 การวิจัยเร่ือง โมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ การวิจัยน้ีเปนรูปแบบ 

การวิจัยแบบวิจัยและพัฒนา (Research and Development) ใชวิธีดําเนินการวิจัยแบบผสม (mixed 

method) ทําการศึกษา ซึ่งมีรูปแบบ ประชากรและกลุมตัวอยาง เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย การเก็บ

รวบรวมขอมูล และการวิเคราะหขอมูลแบงรูปแบบการศึกษาเปน 2 แบบ คือ การศึกษาเชิงคุณภาพ 

และการศึกษาเชิงปริมาณ ดังรายละเอียดตอไปน้ี 

 

1.ประชากรและกลุมตัวอยาง 

 

 ประชากรและกลุมตัวอยางในการวิจัย  การวิจัยคร้ังน้ีผู วิ จัยไดกําหนดประชากร 

ที่ศึกษาเปน 3 กลุมดังน้ี  

 ระยะท่ี 1 ระยะการสํารวจ เพื่อศึกษา (1)การผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ (2) ตนทุนและ

ผลตอบแทนการผลิตมะขามเปร้ียว (3) ) การไดรับ และความตองการในการสงเสริมของเกษตรกร

ผูผลิตมะขามเปร้ียว โดยใชแบบสัมภาษณเปนเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอมูลเชิงปริมาณ  

และการสัมภาษณเชิงลึก (In-depth interview) ในการเก็บขอมูลเชิงคุณภาพ ตามวัตถุประสงค 

ขอที่ 1 2 และ 3  

  ประชากร คือ เกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียว จากขอมูลสถานการณการปลูกมะขามเปร้ียว 

ป 2562 ของกรมสงเสริมการเกษตร ในพื้นที่จังหวัดเพชรบูรณ จํานวน 373 ราย (ขอมูลทะเบียน

เกษตรกร กรมสงเสริมการเกษตร, 2563) โดยการกําหนดขนาดกลุมตัวอยาง  คํานวณหาขนาดของ

กลุมตัวอยางโดยใชสูตรของทาโร ยามาเน (1973) กําหนดคาความเชื่อมัน่ที่ระดับ 0.5 ดังน้ี 

    n  =      N  

            1+ Ne2  

  โดย  n = ขนาดของกลุมตัวอยาง  

   N = จํานวนประชากรทั้งหมด  

   e = ความคลาดเคลือ่นที่ยอมรับได  
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 ในการศึกษาในคร้ังน้ีผูวิจัยยอมใหมีความคลาดเคลื่อนไดรอยละ 5 จะไดขนาดของกลุม

ตัวอยาง ดังน้ี 

แทนคา    n  =                 373 

       1+(373 x (0.05)2) 

     N  =  193 

ดังน้ัน ขนาดตัวอยางในการวิจัยคร้ังน้ีจึงเทากับ 193  คน  

  การสุมตัวอยาง  สุมตัวอยางจากประชากรทั้งหมด จํานวน 193 ราย โดยการกําหนด

สัดสวนจํานวนตัวอยางของจังหวัด และการสุมกลุมตัวอยางใชวิธีการสุมกลุมตัวอยางแบบเจาะจง 

(Purposive Sampling) และแบบลูกโซ  (snowball sampling)  โดยการสอบถามจากเกษตรกร 

ผูประกอบการ และหนวยงานราชการตาง ๆ ในพื้นที่จังหวัดที่ศึกษาเพื่อคนหาเกษตรกรที่มีศักยภาพ

ในการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ  

 ระยะท่ี 2 ระยะพัฒนาโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ เปนการเก็บ

รวบรวมขอมูลเชิงคุณภาพโดยการใชการสนทนากลุม (Focus group issues) ผูวิจัยนํารางโมเดลการ

สงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ ในประเทศไทย (Prototype) โดยมีผูแทนที่เกี่ยวของกับการ

สงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ รวมทั้งสิ้น 11 คน เพื่อพิจารณาความเหมาะสม ของโมเดล

การสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ ของเกษตรกรในประเทศไทย โดยใชประเด็น 

การสนทนากลุมมาทําการวิเคราะหทางสถิติ (analysis) สังเคราะห (synthesis) และสรางสรรค 

(creating) เปนโมเดลการสงเสริมผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ เพื่อไดโมเดลและแนวทางพัฒนาการ

ขับเคลื่อน กําหนดขนาดของ กลุมตัวอยางดวยวิธีการการแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 

โดยเลือกผูที่เกี่ยวของกบัการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียว ประกอบดวย  

   1) ตัวแทนจากสํานักงานเกษตรจังหวัดเพชรบูรณ 

   2) ตัวแทนจากสํานักงานเกษตรอําเภอหลมเกา จังหวัดเพชรบูรณ  

   3) ตัวแทนเกษตรตําบล จากสํานักงานเกษตรอําเภอหลมเกา จังหวัดเพชรบูรณ 

   4) ตัวแทนสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตรที่ 12  

   5)  ตัวแทนสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตรที ่12   

   6) ตัวแทนประธานกลุมวิสาหกิจ 

   7) ตัวแทนเกษตรกร 

   8) ตัวแทนเกษตรกร 

   9) ตัวแทนเกษตรกร 

   10) ตัวแทนเกษตรกร 

   11) ตัวแทนเกษตรกร  
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 ระยะท่ี 3 ศึกษาความคิดเห็นของผูท่ีเกี่ยวของกับโมเดลสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิง

ธุรกิจ ตามแนวคิดการบริหารมุงผลสัมฤทธิ์ RBM โดยใชแบบสอบถามความคิดเห็น กําหนดขนาด

ของกลุมตัวอยางดวยวิธีการการแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยประกอบดวย ผูเชี่ยวชาญที่

เกี่ยวของกับการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ ดังน้ี   

  1) ตัวแทนจากสํานักงานเกษตรจังหวัดเพชรบูรณ   

  2) ตัวแทนจากสํานักงานเกษตรอําเภอหลมเกา จังหวัดเพชรบูรณ    

  3) ตัวแทนสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตรที่ 12   

  4)  ตัวแทนเกษตรกร (ประธานกลุมวิสาหกิจ) 

  5) ตัวแทนสํานักงานพัฒนาที่ดิน จังหวัดเพชรบูรณ 

  6) ตัวแทนสํานักงานเกษตรและสหกรณจังหวัดเพชรบูรณ 

  7) ตัวแทนสํานักงานสหกรณจังหวัดเพชรบูรณ 

  8) ตัวแทนสํานักงานตรวจบัญชีสหกรณเพชรบูรณ 

  9) ตัวแทนสํานักงานพัฒนาที่ดินเขต 9 

 

2.เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย 

 

 เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัยคร้ังน้ี ผู วิจัยไดกําหนด (1) ลักษณะของเคร่ืองมือการวิจัย  

(2) การสรางและการทดสอบเคร่ืองมือ (3) การตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือ ไวดังน้ี 

2.1  ลักษณะของเคร่ืองมือในการวิจัย 

  เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัยคร้ังน้ีเปน แบบสัมภาษณ แบบสอบถาม และการสนทนากลุม 

โดยศึกษาจากแนวคิด ทฤษฎี และผลการวิจัยที่เกี่ยวของแลวนํามาปรับปรุงเพื่อใหเหมาะสมกับ  

3 ประเด็นหลักในการวิจัยในคร้ังน้ี ไดแก 

  ข้ันตอนท่ี 1  ใชแบบสัมภาษณ  เปนเค ร่ืองมือสําหรับการเก็บรวบรวมขอมูล 

เชิงปริมาณ โดยกําหนดขอคําถามจากสภาพพื้นฐาน คือ สภาพสังคม สภาพเศรษฐกิจ และความรู 

ดานการผลิต ตนทุน ผลตอบแทนการผลิตมะขามเปร้ียว และระบบตลาดมะขามเปร้ียว ความรูของ

เกษตรกรในการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ  ความตองในการการสงเสริมการผลิตมะขามเปรียวเชิง

ธุรกิจ ปญหาและขอเสนอแนะของเกษตรกรดานการผลิต และการตลาด ในการผลิตมะขามเปร้ียว

เพื่อศึกษาสภาพการผลิตมะขามเปร้ียว 

  ข้ันตอนท่ี 2 ใชแบบบันทึกจากประเด็นการสนทนากลุม เปนเคร่ืองมือสําหรับ การเก็บ

รวบรวมขอมูลเชิงคุณภาพ โดยกําหนดขอคําถามจากขอมูลที่ไดจากการศึกษาในขั้นตอนที่1 และ 2 
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รวมกับ แนวคิด ทฤษฎีการสงเสริมและพัฒนาการเกษตร เพื่อพัฒนารางโมเดลการสงเสริมการผลิต

มะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ เพื่อหาผูสงสาร ชองทางการสงสาร และผูรับสารที่เหมาะสม ตามหลักการ

สื่อสารแบบจําลองการสื่อสารของเบอรโล ( SMCR) และใชบันทึกประเด็นการสนทนากลุมเปน

เคร่ืองมือในการจัดสนทนากลุม (Focus Group Discussion) เพื่อใหไดโมเดลฉบับสมบูรณ 

  ข้ันตอนท่ี 3 ใชแบบสอบถามความความคิดเห็น เปนเคร่ืองมือในการเก็บ รวบรวมขอมูล

เชิงปริมาณ โดยกําหนดคําถามจากการสรางโมเดลในประเด็น ความเหมาะสม ความสอดคลอง  

ความเปนไปไดในการปฏิบัติ และการนําไปใชประโยชน โดยประเมินจากความเห็นผูเชี่ยวชาญที่

เกี่ยวของกบการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียว 

 2.2  การสรางและการทดสอบเคร่ืองมือ 

  ผูวิจัยไดดําเนินการสรางเคร่ืองมือโดยมีขั้นตอนการดําเนินงานดังน้ี 

  ข้ันตอนท่ี 1 การสรางแบบสัมภาษณ ใชวิธีการ ศึกษาจากเอกสารและงานวิจัยที่

เกี่ยวของ ไดแก 1) การตลาดมะขามเปร้ียว 2) สถานการณการผลิต การแปรรูป มะขามเปร้ียว  

3) ตนทุนผลตอบแทน จากการลงทุนปลูกมะขามเปร้ียว 4) การปลูกและหลักการจัดการฟารมใน

การผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 5) หลักการและทฤษฎีการสงเสริมการเกษตร 6) แนวคิดและการ

พัฒนาแบบจําลอง และ 7) งานวิจัยที่เกี่ยวของ  

  ข้ันตอนท่ี 2 การสรางแบบบันทกึการจัดสนทนากลุม (Focus Group) โดยใช ประเด็น

การสนทนากลุมแบบมีโครงสราง เปนเคร่ืองมือสําหรับการเก็บรวบรวมขอมูลเชิงคุณภาพ เพื่อ

พัฒนาโมเดลการสงเสริมการผลติมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

 ข้ันตอนท่ี 3 การสรางแบบสอบถามความคิดเห็น เพื่อหาความเปนไปได ของโมเดล

โดยมีขอคําถามเกี่ยวกับความเหมาะสม ความเปนไปได ความเหมาะสม ความสอดคลอง การปฏิบัติ

และนําไปใชไดจริง  

 2.3  การตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือ   

  2.3.1  การทดสอบความตรงตามเน้ือหา (content validity) นําแบบสัมภาษณ ไปใหคณะ

อาจารยที่ปรึกษาดุษฎีนิพนธ พิจารณาตรวจสอบความเหมาะสมและใหคําแนะนําแกไข  

  2.3.2  ความเที่ยง (Reliability) โดยการนําแบบสัมภาษณไปสัมภาษณ กับประชากร

ที่มีลักษณะใกลเคียงกับกลุมตัวอยางในการวิจัยจํานวน 30 ราย  นําผลการสัมภาษณ ไปทดสอบหา

คาความเที่ยง (reliability consistency) โดยวิธีการหาคาสัมประสิทธิ์แอลฟา (coefficient  of  alpha  

หรือ Cronbach alpha)ในขั้นตอนที่1 พบวามีคา สัมประสิทธิ์แอลฟาของครอนบาค (Cronbach’s 

alpha) เทากับ 0.904 แสดงวาแบบสมัภาษณสามารถนําไปใชได  
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3. การเก็บรวบรวมขอมูล 

 

 ผู วิ จัยได ดํา เ นินการเก็บรวบรวมขอมูล  โดยการสัมภาษณ  การสัมภาษณ เชิงลีก  

การสนทนากลุม และการสอบถามความคิดเห็น ตามขั้นตอนดังน้ี 

 ข้ันตอนท่ี 1 ศึกษาสภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจ สภาพการผลิตตนทุนและ

ผลตอบแทนการผลิต ความตองการความรูในการผลิต ความตองการชองทางการสงเสริมและ

วิธีการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวของเกษตรกรโดยใชแบบสัมภาษณการเก็บขอมูลแบบ

สัมภาษณเกษตรกรผูปลูกมะขามเปร้ียว โดยจัดทําแผนการสัมภาษณแบบมีโครงสราง (structured 

interview)  ในการเก็บขอมูลเชิงปริมาณ ตามแผนทีก่ําหนดไว  

 ข้ันตอนท่ี 2 การเก็บขอมูลจากการสนทนากลุม (Focus Group Discussion) จากบุคคล 

เปาหมาย และกลุมตัวอยางตามที่วางแผนไว เพื่อพัฒนาโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

โดยใชการจดบันทึกการสนทนาและการถอดรายละเอียดจากเทปบันทึกเสียงในการสนทนา  

จากประเด็นที่ไดทําการสนทนา  

 ข้ันตอนท่ี 3 ประเมินโมเดลโดย ศึกษาความคิดเห็นของผูที่เกี่ยวของ ในความเปนไปได

สําหรับการนําโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ ไปใชในการสงเสริม  

 

4.การวิเคราะหขอมูล 

 

 การวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ รายละเอียดในการวิเคราะหขอมูลโดยนํา 

ขอ มูลที่ไดจากการสมัภาษณ มาจัดกลุมขอมูล และตรวจสอบความถูกตองครบถวนของขอมูล ตาม

วัตถปุระสงคของการวิจัย ซึ่งมีรายละเอียดในการวิเคราะห ดังน้ี 

 ข้ันตอนท่ี 1 การวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณ ซึ่งเปนขอมูลที่ไดจากแบบสัมภาษณ เพื่อศึกษา

สภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจ ตนทุน รายได และความคุมคาการลงทุนจากการผลิตมะขาม

เปร้ียวของเกษตรกร  ความตองการความรูในการผลิต ชองทางการสงเสริมและวิธีการสงเสริมของ

เกษตรกรผูปลูกมะขามเปร้ียว การวิเคราะหขอมูลขั้นน้ีจะใช สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive 

Statistic) ไดแกค่ําสุด คาสูงสุด คารอยละความถี่คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ทดสอบความ

แตกตางของคาเฉลี่ย 2 กลุม (t-test) การวิเคราะหการถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) 

และการวิเคราะหปจจัย (Factor Analysis)  

  



61 

 

 ข้ันตอนท่ี 2 การวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพ โดยใชการวิเคราะหเชิงเน้ือหา (content analysis) 

เพื่อสรางโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ จากการสนทนากลุม  ตามหลักแนวคิด

การบริหารมุงผลสัมฤทธิ์ (Result Based Management: RBM) ซึ่งเปนการประเมินผลงานที่อาศัยตัว

บงชี้เปนตัวสะทอนผลงานใหออกมาเปนรูปธรรม เพื่อการพัฒนาปรับปรุงกระบวนการปฏิบัติงานใหดี

ยิ่งขึ้นโดยอาศัยการมีสวนรวมระหวางผูมีสวนไดเสีย โดยมีขั้นตอนดังน้ี  

  1)  การถอดคําพูดจากการสนทนากลุม  

  2)  การจัดกลุมขอมูล เปนการนําขอมูลที่ไดจากการถอดคําพูดจากการสนทนากลุมมา

ทําการจัดกลุมขอมูล 

  3)  การวิเคราะหหาคุณลักษณะของขอมูลที่จําแนกเปนหัวขอยอย โดยพิจารณาความ

สอดคลองกับคําถามการวิจัย 

  4)  การวิเคราะหเน้ือหาขอมูล เพื่อเขาสูตัวแปรและปจจัยสําคัญ  

 ข้ันตอนท่ี 3 การวิเคราะหขอมูลวิจัยเชิงปริมาณ จากขอมูลที่ไดจากแบบสอบถาม ความ

คิดเห็นของผูที่เกี่ยวของกับโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ โดยใชสถิติเชิง

พรรณนา (Descriptive Statistics) ในการวิเคราะห ไดแก คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

 การอานคาสําหรับขอมูลที่ เปนชวงมาตร ( Interval Scale)  ใชมาตรวัดของลิ เคิรท  

(Likert Scale) ซึ่งใชเกณฑ 5 ระดับคะแนน แทน 5 ความหมายคือ มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย 

และนอยที่สุด ใหเปนคานํ้าหนักตัวเลข เพื่อประโยชนในการนําไปใชสําหรับวิเคราะหขอมูลทาง

สถิตสวนเกณฑการแปลความหมาย ในการจัดระดับคะแนนเฉลี่ยในชวงคะแนนตาง ๆ มีสมการ

คํานวณอันตรภาคชั้นของคาเฉลี่ยมีคาเทากบั 0.8 

โดยแบงเกณฑการวัดระดับ ดังน้ี 

         ระดับ     คะแนน 

   มากที่สุด          5 

   มาก           4 

   ปานกลาง          3 

   นอย          2 

   นอยที่สุด          1   
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สมการคํานวณอันตรภาคชั้นของคาเฉลี่ยมีคาเทากบั 0.8 

ขนาดชั้น =  คะแนนสูงสุด - คะแนนตํ่าสุด 

จํานวนชั้น 

ขนาดชั้น =       5 - 1 

     5 

=       0.80 

การจัดชวงคะแนนเฉลี่ยแบงออกเปนชวง ๆ ดังน้ี 

คะแนนเฉลี่ยระหวาง  1.00 – 1.80   หมายถึง  ระดับนอยที่สุด  

คะแนนเฉลี่ยระหวาง  1.81 – 2.60   หมายถึง  ระดับนอย  

คะแนนเฉลี่ยระหวาง  2.61 – 3.40   หมายถึง  ระดับปานกลาง 

คะแนนเฉลี่ยระหวาง  3.41 – 4.20   หมายถึง  ระดับมาก  

คะแนนเฉลี่ยระหวาง  4.21 – 5.00   หมายถึง  ระดับมากที่สุด 
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บทที ่ 4 

ผลการวิเคราะหขอมูล 

 

 

  การวิจัย เร่ืองโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ เปนการวิจัยแบบวิจัย

และพัฒนา โดยมีวัตถุประสงคการวิจัยเพื่อศึกษา 1) การผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจของเกษตรกร  

2) ตนทุนและผลตอบแทนทางการเงินในการลงทุนปลูกมะขามเปร้ียว 3) การไดรับและความ

ตองการการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจของเกษตรกร 4) การพัฒนาโมเดลการสงเสริม

การผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ และ 5) ความคิดเห็นของผูที่เกี่ยวของกับโมเดลการสงเสริมการผลิต

มะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ  โดยผูวิจัยไดกําหนดการวิจัยเปน 3 ระยะ ใชเคร่ืองมือการวิจัยเปนแบบ

สัมภาษณเชิงลึก แบบสัมภาษณแบบมีโครงสราง และแบบประเมินโมเดลในการเก็บรวบรวมขอมูล 

วิเคราะหขอมูลโดยใชการวิเคราะหเน้ือหาและโปรแกรมคอมพิวเตอรสําเร็จรูปในการวิเคราะหทาง

สถิติ ใชวิธีการบรรยายประกอบตาราง ตามลําดับ จํานวน 5 ตอน ดังน้ี 

  ตอนที่ 1 การผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจของเกษตรกร 

  ตอนที่ 2 ตนทุนและผลตอบแทนทางการเงินในการลงทุนปลูกมะขามเปร้ียว 

  ตอนที่ 3 การไดรับและความตองการการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

  ตอนที่ 4 การพัฒนาโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

  ตอนที่ 5 ประเมินโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 
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ตอนที่ 1 การผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจของเกษตรกร 

 ในการศึกษาการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจของเกษตรกร ผูวิจัยไดใชแบบสัมภาษณในการ

เก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยางเกษตรกรผูปลูกมะขามเปร้ียว จํานวน 193 คน โดยมีผล

การศึกษา ดังน้ี  

 1.1  สภาพท่ัวไป สภาพทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรผูปลูกมะขามเปร้ียว ใน

การศึกษาผูวิจัยไดกําหนดเปน 1) สภาพทั่วไป 2) สภาพทางสังคม และ 3) สภาพทางเศรษฐกิจของ

เกษตรกร โดยมีผลการวิจัยดังน้ี 

  1.1.1  สภาพทั่วไปของเกษตรกร โดยศึกษาจําแนกตาม เพศ อายุ ระดับการศึกษา 

สถานภาพ จํานวนสมาชิกในครัวเรือน จํานวนแรงงานผลิตมะขามเปร้ียวในครอบครัวและ

ประสบการณในการผลิตมะขามเปร้ียว โดยใชสถิติพื้นฐาน คือ การแจกแจงความถี่ หาคาเฉลี่ยและ

คารอยละ แลวนํามาอานคาเพื่อใชในการอภิปรายผลและนําเสนอผลการศึกษาในรูปตารางประกอบ

สามารถแจกแจงได ดังตารางที่ 4.1 – 4.32  

 

ตารางที่ 4.1 เพศของเกษตรกร   

(n= 193) 

เพศ จํานวน รอยละ 

ชาย 101 52.3 

หญิง 92 47.7 

รวม 193 100.0 

 จากตารางที่ 4.1 แสดงลักษณะเพศของเกษตรกร พบวาเกษตรกรสวนใหญเปนเพศชาย 

จํานวน 101 คน คิดเปนรอยละ 52.3 รองลงมาเปนเพศหญิง จํานวน 92 คน คิดเปนรอยละ 47.7 
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ตารางที่ 4.2 อายุของเกษตรกร 

 (n= 193) 

อายุ จํานวน รอยละ 

นอยกวา 40 ป 16 8.3 

41-50 ป 37 19.2 

51-60 ป 68 35.2 

มากกวา 61ป 72 37.3 

คาตํ่าสุด = 27 ป  คาสูงสุด = 77 ป    x  = 56.41 ป    SD. =10.527 

 จากตารางที่  4.2 แส ดงลักษณ ะอายุของเกษตรกร พ บ วาเกษตรกรมีอายุระหวาง  

27 – 77 ป  (อายุเฉลี่ย 56.41 ป) สวนใหญมีอายุมากกวาหรือเทากับ 61ป จํานวน 72 คน คิดเปนรอย

ละ 34.3 รองลงมาอยูในชวงอายุ 51-60 ป จํานวน 68 คน คิดเปนรอยละ 35.2 ในชวงอายุ 41-50 ป 

จํานวน 37 คน คิดเปนรอยละ 19.2 และกลุมตัวอยางที่มีระดับอายุที่มีสัดสวนนอยที่สุด คือ ตํ่ากวา

หรือเทากับ 40 ป จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 8.3  

 

ตารางที่ 4.3 สภาพสมรสของเกษตรกร 

 (n=193) 

สภาพสมรส จํานวน รอยละ 

 โสด 14 7.3 

 สมรส 179 92.7 

รวม 193 100.0 

  จากตารางที่ 4.3 แสดงลักษณะสภาพสมรส พบวา เกษตรกรสวนใหญมีสถานภาพ

สมรส จํานวน 179 คน คิดเปนรอยละ 92.7 รองลงมาสภาพโสด จํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 7.3 
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ตารางที่ 4.4 ระดับการศึกษาของเกษตรกร  

n = 193 

 จากตารางที่ 4.4 แสดงลักษณะระดับการศึกษาของเกษตรกร พบวาเกษตรกรสวนใหญ 

รอยละ75.6 มีระดับการศึกษา ประถมศึกษา จํานวน 146 คน รองลงมา คือ ระดับมัธยมศึกษาตอน

ปลาย หรือ ปวช. จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 10.9 ระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตน จํานวน  

18 คน คิดเปนรอยละ 9.3 ระดับการศึกษาปริญญาตรี จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 3.1 และระดับ

การศึกษาอนุปริญญาหรือ ปวส. จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 3.1  

 

ตารางที่ 4.5 ขอมูลสวนบุคคลเกี่ยวกับจํานวนสมาชิกในครัวเรือนของเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียว 

n = 193 

จากตารางที่ 4.5 แสดงขอมูลสวนบุคคลเกี่ยวกับจํานวนสมาชิกในครัวเรือนของกลุม

เกษตรกร พบวา เกษตรกรสวนใหญมีจํานวนสมาชิกในครัวเรือน นอยกวา 2 คน จํานวน 104 คน 

คิดเปนรอยละ 53.9 รองลงมา คือ จํานวนสมาชิกในครัวเรือน 3 – 4 คน จํานวน 75 คน คิดเปนรอย

ละ 38.9 และจํานวนสมาชิกในครัวเรือนมากกวา 5 คน มีจํานวนสมาชิกในครัวเรือนนอยที่สุด 

จํานวน 14 คน คดิเปนรอยละ 7.3  จํานวนสมาชิกในครัวเรือนเฉลี่ย 3 คน 

 

ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 

ประถมศึกษา 146 75.6 

มัธยมศึกษาตอนตน 18 9.3 

มัธยมศึกษาตอนปลาย หรือ ปวช.  21 10.9 

อนุปริญญาหรือ ปวส.      2 1.0 

ปริญญาตรี 6 3.1 

รวม  193 100.0 

จํานวนสมาชิกในครัวเรือน จํานวน รอยละ 

นอยกวา 2 คน 104 53.9 

3 – 4 คน 75 38.9 

มากกวา 5 คน 14 7.3 

                                คาตํ่าสุด = 1 คน  คาสูงสุด = 7 คน    x  = 3 คน      SD. =1.136 
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ตารางที่ 4.6 จํานวนแรงงานในครัวเรือนที่ผลิตมะขามเปร้ียว 

n=193 

จํานวนแรงงานในครัวเรือน จํานวน รอยละ 

นอยกวา 2 คน 142 73.6 

3 – 4 คน 45 23.3 

มากกวา 5 คน 6 3.1 

คาตํ่าสุด = 1 คน  คาสูงสุด = 6 คน   x  = 2 คน      SD. =1.056 

 จากตารางที่ 4.6 แสดงขอมูลสวนบุคคลเกี่ยวกับจํานวนแรงงานในครัวเรือนที่ผลิตมะขาม

เปร้ียวของกลุมตัวอยาง พบวา เกษตรกรสวนใหญมีจํานวนแรงงานในครัวเรือนที่ผลิตมะขามเปร้ียว

นอยกวา 2 คน จํานวน 142 คน คิดเปนรอยละ 73.6 รองลงมา คือ จํานวนแรงงานในครัวเรือนที่ผลิต

มะขามเปร้ียว 3 – 4 คน จํานวน 45 คน คิดเปนรอยละ 23.3 และจํานวนแรงงานในครัวเรือนที่ผลิต

มะขามเปร้ียว มากกวา 5 คน มีจํานวนแรงงานในครัวเรือนที่ผลิตมะขามเปร้ียวนอยที่สุด จํานวน  

6 คน คิดเปนรอยละ 3.1 จํานวนแรงงานในครัวเรือนที่ผลิตมะขามเปร้ียว เฉลี่ย 2 คน 

 

ตารางที่ 4.7 ประสบการณในการทาํสวนมะขามเปร้ียวของเกษตรกร 

n=193 

ประสบการณในการทําสวนมะขามเปร้ียว จํานวน รอยละ 

นอยกวา 5 ป 24 12.4 

6-10 ป 96 49.7 

11-15 ป 42 21.8 

16-20 ป 23 11.9 

มากกวา 21ป 8 4.2 

คาตํ่าสุด = 3 ป  คาสูงสุด = 30 ป    x  = 10.85 ป     SD = 5.197 

 จากตารางที่ 4.7 แสดงขอมูลสวนบุคคลเกี่ยวกับประสบการณในการทําสวนมะขามเปร้ียว

ของเกษตรกร พบวา เกษตรกรสวนใหญ มีประสบการณในการทําสวนมะขามเปร้ียว ระหวาง 6-10 ป 

จํานวน 96 คน คิดเปนรอยละ 49.7 รองลมาคือ  มีประสบการณ 11-15 ป จํานวน 42 คน คิดเปนรอยละ 

21.8 มีประสบการณ นอยกวา 5 ป จํานวน 23 คน คิดเปนรอยละ 11.9 มีประสบการณ มากกวา 21ป 

จํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 4.2 และมีประสบการณในการทําสวนมะขามเปร้ียวเฉลี่ย 10.8 ป 
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  1.1.2  สถานภาพทางสังคมของผูตอบแบบสัมภาษณซึ่งไดจําแนก ตามการเปนสมาชิก

ของกลุม และตําแหนงทางสังคมของเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียว โดยใชสถิติพื้นฐาน คือการแจก

แจงความถี่ หาคาเฉลี่ยและคารอยละ แลวนํามาอานคา เพื่อใชในการอภิปรายผลและนําเสนอผล

การศึกษาในรูปตารางประกอบสามารถแจกแจงไดดังน้ี 

 

ตารางที่ 4.8  การเปนผูนําของเกษตรกร  

n = 193 

ตําแหนงทางสังคม จํานวน รอยละ 

ไมมีตําแหนงทางสังคม 191 99.0 

สมาชิกองคการบริหารสวนตําบล 2 1.0 

            รวม 193 100.0 

 จากตารางที่ 4.8 แสดงลักษณะตําแหนงทางสังคมของกลุมตัวอยาง พบวาเกษตรกรสวน

ใหญ จํานวน 99 คน คิดเปนรอยละ 99.0 ไมมีตําแหนงทางสังคม และเปนสมาชิกองคการบริหาร

สวนตําบล จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 1.00 

 

ตารางที่ 4.9 การเปนสมาชิกกลุมอาชีพการเกษตรของเกษตรกร  

 

การเปนสมาชิกกลุม  (ตอบไดมากกวา 1 ) จํานวน (326) รอยละ 

กลุมผูปลูกมะขามเปร้ียว 88 27.0 

กลุมเกษตรกรแปลงใหญมะขามเปร้ียว 38 11.7 

กลุมวิสาหกิจชุมชน          24 7.4 

กลุมลูกคา ธ.ก.ส. 167 51.2 

กลุมสหกรณการเกษตร    4 1.2 

อ่ืน ๆ ไดแก กลุมสงเสริมอาชีพเกษตร และแเมบานเกษตร 5 1.5 

 จากตารางที่ 4.9 แสดงขอมูลสถานภาพทางสังคมเกี่ยวกับการเปนสมาชิกกลุมของกลุมตัวอยาง 

พบวาเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียว สวนใหญเปนกลุมลูกคา ธ.ก.ส. จํานวน 167 คิดเปนรอยละ 51.2 

รองลงมาเปนกลุมผูปลูกมะขามเปร้ียว จํานวน 88 คน คิดเปนรอยละ 27.0 กลุมเกษตรกรแปลงใหญ

มะขามเปร้ียว จํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 11.7 กลุมวิสาหกิจชุมชน จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 7.4 
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กลุมสงเสริมอาชีพเกษตรและแเมบานเกษตร จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 1.5 คน และกลุมสหกรณ

การเกษตร จํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 1.2  

  1.1.3  สถานภาพทางเศรษฐกิจ   ซึ่งไดจําแนกตามขนาดพื้นที่ปลูกมะขามเปร้ียว แหลง

เงินทุนที่ใชในการผลิตมะขามเปร้ียว โดยใชสถิติพื้นฐาน คือ การแจกแจงความถี่ หาคาเฉลี่ยและคา

รอยละ แลวนํามาอานคา เพื่อใชในการอภิปรายผลและนําเสนอผลการศึกษาในรูปตารางประกอบ

สามารถแจกแจงไดดังน้ี 

 

ตารางที่ 4.10 ขนาดพื้นที่ปลูกของตนเองของเกษตรกร 

n = 188 

จากตารางที่ 4.10 แสดงขอมูลสถานภาพทางเศรษฐกิจเกี่ยวกับขนาดพื้นที่ปลูกของตนเอง

ของกลุมตัวอยาง พบวา เกษตรกรสวนใหญมีพื้นที่ของตนเอง  นอยกวา 10 ไร จํานวน 152 คน  

คิดเปนรอยละ 78.8 รองลงมา มีพื้นที่ของตนเอง 11-20 ไร จํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 13.5  

มีพื้นที่ 21-30 ไร จํานวน 6  คน คิดเปนรอยละ 3.1 มีพื้นที่ของตนเอง มากกวา 31 ไร จํานวน 4 คน 

คิดเปนรอยละ 2.1 โดยมีพื้นที่ของตนเองเฉลี่ย 7.83 ไร 

ขนาดพื้นท่ีปลูกของตนเอง จํานวน รอยละ 

นอยกวา 10 ไร 152 78.8 

11-20 ไร 26 13.5 

21-30 ไร 6 3.1 

มากกวา 31ไร 4 2.1 

                    ตํ่าสุด = 1 ไร  สูงสุด = 40 ไร    x  = 7.83 ไร     SD. = 7.046 
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ตารางที่ 4.11 ขอมูลสถานภาพทางเศรษฐกิจเกี่ยวกับขนาดพื้นที่ปลูกเชาผูอ่ืน และอัตราคาเชาที่ดิน  

ของเกษตรกรผูปลูกมะขามเปร้ียว 

n = 5 

 จากตารางที่ 4.11 แสดงขอมูลสถานภาพทางเศรษฐกิจเกี่ยวกับขนาดพื้นที่ปลูกเชาผูอ่ืน 

และอัตราคาเชาที่ดิน ของกลุมตัวอยาง ผูปลูกมะขามเปร้ียว พบวาเกษตรกรเชาพื้นที่ปลูก 7 -10 ไร

จํานวน 3  คน  คิดเป นรอยละ60  เช าพื้ นที่ ป ลูก  3 – 6ไร  จํานวน 2 คน คิด เป นรอยละ40  

โดยเฉลี่ย 6.52 ไร ในอัตราคาเชาเฉลี่ย 1,200 บาทตอไรตอป      

 

ตารางที่ 4.12 ขอมูลสถานภาพทางเศรษฐกิจเกี่ยวกับแหลงเงินทนุที่ใชในการผลิตมะขามเปร้ียว 

ของเกษตรกรผูปลูกมะขามเปร้ียว 

 จากตารางที่ 4.12 แสดงขอมูลสถานภาพทางเศรษฐกิจเกี่ยวกับแหลงเงินทุนที่ใชในการผลิต

มะขามเปร้ียวของเกษตรกรผูปลูกมะขามเปร้ียว พบวา เกษตรกรสวนใหญ ใชทุนสวนตัวในการผลิต

มะขามเปร้ียว จํานวน 190 คน คิดเปนรอยละ 80.9 ทุนจาก ธ.ก.ส. จํานวน 44 คน คิดเปนรอยละ 18.7 

และทุนจากญาติพี่นอง จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.4 ในการผลิตมะขามเปร้ียวของเกษตรกร 

ผูปลูกมะขามเปร้ียว 

ขนาดพื้นท่ีปลูก จํานวน รอยละ 

เชาผูอื่น   

3 – 6ไร 2 40.0 

7 -10 ไร 3 60.0 

 ตํ่าสุด = 3 ไร  สูงสุด = 10 ไร    x  = 6.52 ไร   SD. =3.287 

อัตราคาเชาท่ีดินบาทตอไรตอป   

  1,000 -15,00 บาท 5 100.0 

            ตํ่าสุด = 1,000 บาท  สูงสุด = 1,500 บาท    x  = 1,200 บาท    SD. =273.861 

แหลงเงินทุนท่ีใชในการผลิตมะขามเปร้ียว 

(ตอบไดมากกวา 1 ) 
จํานวน (235) รอยละ 

1.ทุนสวนตัว     190 80.9 

2. ธ.ก.ส.    44 18.7 

3. ญาติพี่นอง 1 0.4 
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  1.2  สภาพการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจในประเทศไทย 

   สภาพการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจในประเทศไทย จําแนกตาม พื้นที่ปลูก

มะขามเปร้ียว พื้นที่ใหผลผลิต อายุมะขามเปร้ียว พันธุและลักษณะของพันธุที่นํามาปลูก จํานวนตน

ที่ปลูก ชนิดดินที่ปลูก  ระยะปลูก วิธีปองกันกําจัดโรคพืช - แมลงศัตรูพืช และวิธีการกําจัดวัชพืช 

โรคที่พบในการปลูกมะขามเปร้ียว  ระยะเวลาการตัดแตงกิ่ งและการปองกันการโคนลม    

ปริมาณผลผลิตรวมและราคาขาย รายไดจากการจําหนายมะขามเปร้ียว และชวงเวลาที่ใหผลผลิตฝก

ดิบ โดยใชสถิติพื้นฐาน คือการแจกแจงความถี่ หาคาเฉลี่ยและคารอยละ แลวนํามาอานคา เพื่อใชใน

การอภิปรายผลและนําเสนอผลการศกึษาในรูปตารางประกอบสามารถแจกแจงไดดังน้ี 

 

ตารางที่ 4.13 ขอมูลสภาพการผลิตเกี่ยวกับพื้นที่ปลูกมะขามเปร้ียว ของเกษตรกรของเกษตรกร 

    ผูปลูกมะขามเปร้ียว 

n = 193 

 จากตารางที่ 4.13 แสดงขอมูลพื้นที่ปลูกมะขามเปร้ียวของกลุมตัวอยาง พบวาพื้นที่ปลูก

มะขามเปร้ียวของเกษตรกร สวนใหญมีพื้นที่ปลูกนอยกวา 10 ไร จํานวน 161 คน คิดเปนรอยละ 

83.4  รองลงมา มีพื้นที่ปลูกอยูระหวาง 11-20 ไร จํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 13.0 มพีื้นที่ปลูกอยู

ระหวาง 21-30 ไร จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 3.1  มีพื้นที่ปลูกมากกวา 31ไร จํานวน 1 คน คิดเปน

รอยละ 0.5 และเกษตรกรมีพื้นที่ปลูกเฉลี่ย 7.06 ไร 

พื้นท่ีปลูก (ไร) จํานวน รอยละ 

นอยกวา 10 ไร 161 83.4 

11-20 ไร 25 13.0 

 21-30 ไร 6 3.1 

 มากกวา 31ไร 1 0.5 

คาตํ่าสุด = 1 ไร  คาสูงสุด = 40 ไร    x  = 7.06 ไร     SD. =5.913 
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ตารางที่ 4.14 ขอมูลสภาพการผลิตเกี่ยวกับพื้นที่ใหผลผลิต ของเกษตรกรผูปลูกมะขามเปร้ียว 

n = 193 

 จากตารางที่  4.14 แสดงขอมูลพื้นที่ใหผลผลิตมะขามเปร้ียวของเกษตรกร พบวาพื้นที่ให

ผลผลิตมะขามเปร้ียวของเกษตรกร สวนใหญมีพื้นที่ปลูกนอยกวา 10 ไร จํานวน 163 คน คิดเปนรอยละ 

84.5  รองลงมามีพื้นที่ใหผลผลิต อยูระหวาง 11-20 ไร จํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 23.0  มีพื้นที่ให

ผลผลิต มากกวา 21ไร จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 2.6  และเกษตรกรมีพื้นที่ใหผลผลิต เฉลี่ย 6.75 ไร 

 

ตารางที่ 4.15 ขอมูลสภาพการผลิตเกี่ยวกับอายุมะขามเปร้ียว ของเกษตรกรผูปลูกมะขามเปร้ียว 

n=193 

 จากตารางที่ 4.15 แสดงขอมูลอายุมะขามเปร้ียวของเกษตรกร พบวาอายุมะขามเปร้ียว  

สวนใหญมีอายุนอยกวา 10 ป จํานวน 129 คน คิดเปนรอยละ 66.9  รองลงมา มีอายุอยูระหวาง  

11-20 ป จํานวน 57 คน คิดเปนรอยละ 29.5 ป มีอายุมากกวา 21ไร จํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 3.6  

และอายุมะขามเปร้ียวเฉลี่ย 10.09 ป 

 

พื้นท่ีใหผลผลิต (ไร) จํานวน รอยละ 

  นอยกวา 10 ไร 163 84.5 

  11-20 ไร 25 12.9 

  มากกวา 21ไร 5 2.6 

คาตํ่าสุด = 1 ไร  คาสูงสุด = 30 ไร    x  = 6.75 ไร     SD. =5.263 

อายุมะขามเปร้ียว จํานวน รอยละ 

นอยกวา 10 ป 129 66.9 

11-20 ป 57 29.5 

มากกวา 21ป 7 3.6 

คาตํ่าสุด = 3 ป  คาสูงสุด = 29 ป    x  = 10.09 ป      SD. =4.618 



75 

ตารางที่ 4.16 ขอมูลสภาพการผลิตเกี่ยวกับพันธุและลักษณะของพันธุที่นํามาปลูกของเกษตรกร 

                     ผูปลูกมะขามเปร้ียว 

n=193 

 จากตารางที่  4.16 แสดงขอมูลพันธุมะขามเปร้ียวและลักษณะของพันธุมะขามเปร้ียวที่ 

นํามาปลูก พบวา  

 พันธุมะขามเปร้ียว ที่เกษตรกรสวนใหญใชปลูก คือ พันธุกระดาน จํานวน 172 คน คิดเปน

รอยละ 89.1 รองลงงมาคือ พันธุฝกใหญ จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 10.9  

 ลักษณะของพันธุมะขามเปร้ียว ที่เกษตรกรสวนใหญนํามาปลูกคือ กิ่งตอน จํานวน 145 คน 

คิดเปนรอยละ 75.2 รองลงมาคือ เสียบยอด จํานวน 48 คน คดิเปนรอยยละ 24.8 

 แหลงที่มาของพันธุ ที่เกษตรกรสวนใหญนํามาปลูก คือ ซื้อจากภายในจังหวัด จํานวน 185 คน 

คิดเปนรอยละ 95.8 รองลงมา คือ ซื้อจากตางจังหวัด จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 2.6 และซื้อภายใน

หมูบาน จํานวน 3 คน  คิดเปนรอยละ 1.6 

 

 

 

พันธุมะขามเปร้ียว จํานวน รอยละ 

พันธุมะขามเปร้ียวท่ีใชปลูก   

พันธุกระดาน 172 89.1 

พันธุฝกใหญ 21 10.9 

ลักษณะของพันธุมะขามเปร้ียวท่ีนํามาปลูก   

กิ่งตอน 145 75.2 

เสียบยอด      48 24.8 

แหลงท่ีมาของพันธุ   

ซื้อภายในหมูบาน   3 1.6 

ซื้อจากภายในจังหวัด 185 95.8 

ซื้อจากตางจังหวัด 5 2.6 
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ตารางที่ 4.17 สภาพการผลิตเกี่ยวกับราคาตนพันธุ ของเกษตรกรผูปลูกมะขามเปร้ียว 

n = 193 

 จากตารางที่ 4.17 แสดงขอมูลราคาตนพันธุมะขามเปร้ียว พบวา ตนพันธุมะขามมีราคา 

นอยกวา 30 บาท จํานวน 104 คน คิดเปนรอยละ 53.9 รองลงมาคือ ราคาตนพันธุอยูระหวาง 31-35 

บาท จํานวน 85 คน คิดเปนรอยละ 44.0 และราคาตนพันธุมากกวา 36 บาท จํานวน 4 คน คิดเปน

รอยละ 2.1 ราคาตนพันธุเฉลี่ย 32.38 บาท 

 

ตารางที่ 4.18 ขอมูลสภาพการผลิตเกี่ยวกับจํานวนตนที่ซื้อ ของเกษตรกรผูปลูกมะขามเปร้ียว 

n = 193 

 จากตารางที่  4.18 แสดงขอมูลจํานวนตนมะขามเปร้ียวที่ เกษตรกรซื้อมาปลูก พบวา

เกษตรกรสวนใหญซื้อตนพันธุ นอยกวา 100 ตน จํานวน 85 คน คิดเปนรอยละ 44.1 รองลงมาคือ 

ซื้อตนพันธุ ระหวาง  201-300 ตน จํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ 14.5  ซื้อตนพันธุ ระหวาง 101-200 ตน 

จํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 29.0 และ ซื้อตนพันธุ มากกวา 301ตน จํานวน 24 คิดเปนรอยละ 12.4 

 

ราคาตนพันธุ (บาทตอ ตน) จํานวน รอยละ 

นอยกวา 30 บาท 104 53.9 

31-35 บาท 85 44.0 

มากกวา 36 บาท 4 2.1 

คาตํ่าสุด = 25 บาท  คาสูงสุด = 40 บาท    x  = 32.38 บาท     SD. =2.752 

จํานวนตนท่ีซื้อ จํานวน รอยละ 

นอยกวา 100 ตน 85 44.1 

101-200 ตน 56 29.0 

201-300 ตน 28 14.5 

มากกวา 301ตน 24 12.4 

คาตํ่าสุด = 16 ตน  คาสูงสุด = 1,000 ตน    x  = 161.15  ตน    SD. =130.693 
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ตารางที่ 4.19 ขอมูลสภาพการผลิตเกี่ยวกับจํานวนตนที่ปลูกตอไร ของเกษตรกรผูปลูกมะขามเปร้ียว 

n = 193 

 จากตารางที่  4.19 แสดงขอมูลจํานวนตนมะขามเปร้ียวที่ เกษตรกรปลูกตอไร พบวา

เกษตรกรสวนใหญปลูกมะขามเปร้ียว 21-25 ตนตอไร จํานวน 93 คน คิดเปนรอยละ 48.2  รองลงมา

คือ ปลูกนอยกวา 20 ตนตอไร จํานวน 55 คน คิดเปนรอยละ 28.5  ปลูกระหวาง 26-30 ตนตอไร 

จํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 19.7  และปลูกมากกวา 31 ตนตอไร จํานวน 7  คิดเปนรอยละ 3.6  

มีคาเฉลี่ย 23.62 ตนตอไร  

 

ตารางที่ 4.20 ขอมูลสภาพการผลิตเกี่ยวกับชนิดดินที่ปลูกมะขามเปร้ียวของเกษตรกร 

n = 193 

 จากตารางที่ 4.20 แสดงขอมูลชนิดดินที่ปลูกมะขามเปร้ียว พบวา ดินสวนใหญ เปนดินรวน 

ปนทราย จํานวน 76 คน คิดเปนรอยละ 39.4 รองลงมาคือดินทราย จํานวน 44 คน คิดเปนรอยละ 22.8  

ดินรวนปนทราย-ดินลูกรัง  จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 16.6 ดินรวน จํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ 

14.5 ดินลูกรัง จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 6.2 และพบนอยที่สุดคือ ดินเหนียว จํานวน 1 คน คิดเปน

รอยละ 0.5  และสวนแหลงนํ้าที่ใชและวิธีการใหนํ้ามะขามเกษตรกรทุกรายใชนํ้าฝน คิดเปนรอยละ 100 

จํานวนตนท่ีปลูกตอไร จํานวน รอยละ 

นอยกวา 20 ตน 55 28.5 

21-25 ตน 93 48.2 

26-30 ตน 38 19.7 

มากกวา 31 ตน 7 3.6 

คาตํ่าสุด = 15 ตน  คาสูงสุด = 44 ตน    x  = 23.62  ตน    SD. =5.134 

ชนิดดินท่ีปลูกมะขามเปร้ียว จํานวน รอยละ 

ดินเหนียว      1 0.5 

ดินรวน   28 14.5 

ดินทราย    44 22.8 

ดินรวนปนทราย      76 39.4 

ดินลูกรัง 12 6.2 

ดินรวนปนทราย   ดินลูกรัง   32 16.6 

แหลงนํ้าท่ีใชและวิธีการใหนํ้า   

นํ้าฝน      193 100.0 
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ตารางที่ 4.21 ขอมูลสภาพการผลิตเกี่ยวกับระยะปลูกมะขามเปร้ียวของเกษตรกรของเกษตรกรผู 

         ปลูกมะขามเปร้ียว 

n=193 

 จากตารางที่  4.21 แสดงขอมูลระยะปลูกมะขามเปร้ียว พบวา สวนใหญ เกษตรกรปลูก 

มะขามเปร้ียว ในระยะ 8x8 เมตร จํานวน 129 คน คิดเปนรอยละ 66.9 รองลงมา คือ ระยะ 10x10 เมตร 

จํานวน 62 คน คิดเปนรอยละ 32.1 และระยะ 6x6 เมตร   จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 1.0 

 

ตารางที่ 4.22 ขอมูลสภาพการผลิตเกี่ยวกับวิธีปองกันกําจัดโรคพืช - แมลงศัตรูพืช และวิธีการกําจัด  

                      วัชพืชของเกษตรกรของเกษตรกรผูปลูกมะขามเปร้ียว  

 

 ตารางที่ 4.22 แสดงขอมูลวิธีปองกันกําจัดโรคพืช - แมลงศัตรูพืช และวิธีการกําจัด พบวา 

วิธีปองกันกําจัดโรคพืช – แมลงศัตรูพืชที่เกษตรกรสวนใหญเลือกใช คือ การพนสารเคมี จํานวน 

192 คน คิดเปนรอยละ 99.4 รองลงมา คือ ใชสารชีวภัณฑ จํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 3.6  

 สวนการกําจัดวัชพืช ที่เกษตรกรสวนใหญเลือกใช คือ แรงงานคน จํานวน 128 คน คิดเปน

รอยละ 66.3 รองลงมาคือ การพนสารเคมี  จํานวน 73 คน คิดเปนรอยละ37.8 

ระยะปลูกมะขามเปร้ียว  จํานวน รอยละ 

6x6     เมตร 2 1.0 

 8x8    เมตร 129 66.9 

10x10 เมตร 62 32.1 

รวม 193 100.0 

วิธีปองกันกําจัดโรคพืชและแมลงศัตรูพืช 

(ตอบไดมากกวา 1 ) 

จํานวน รอยละ 

พนสารเคมี 192 96.4 

ใชสารชีวภัณฑ 7 3.6 

     วิธีการกําจัดวัชพืช (ตอบไดมากกวา 1 )   

แรงงานคน    128 63.6 

พนสารเคมี    73 36.4 
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ตารางที่ 4.23 ขอมูลสภาพการผลิตเกี่ยวกับโรคและแมลงศัตรูพืชที่พบในการปลูกมะขามเปร้ียว 

ของเกษตรกรผูปลูกมะขามเปร้ียว 

 

 จากตารางที่  4.23 แสดงขอมูลโรคและแมลงศัตรูพืชที่พบในการปลูกมะขามเปร้ียว  

พบวา โรคและแมลงศัตรูพืชที่ เกษตรกรพบมากที่สุด คือ หนอนเจาะฝก  จํานวน 121 คน  

คิดเปนรอยละ 31.2 รองลงมา คือ  โรคราแปง จํานวน 100 คน คิดเปนรอยละ 25.8  หนอนบุง  

จํานวน 80 คน คิดเปนรอยละ 20.6  เพลี้ย จํานวน 65  คน คิดเปนรอยละ16.7 หนอนเจาะลําตน 

และกิ่ง จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 2.8 หนอนปลอก จํานวน 10  คน คิดเปนรอยละ 2.6  

และพบนอยที่สุด คือ เพลี้ยหอย  จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ  0.3 

 

ตารางที่ 4.24 สภาพการผลิตเกี่ยวกับระยะเวลาการตัดแตงกิ่งและการปองกันการโคนลม             

ของเกษตรกรผูปลูกมะขามเปร้ียว 

n = 193 

โรคท่ีพบในการปลูกมะขามเปร้ียว 

(ตอบไดมากกวา 1 ) 

จํานวน 

(388) 

รอยละ 

โรคราแปง         100 25.8 

หนอนเจาะลําตนและกิ่ง 11 2.8 

หนอนเจาะฝก      121 31.2 

หนอนปลอก 10 2.6 

หนอนบุง 80 20.6 

เพลี้ยหอย         1 0.3 

เพลี้ย 65 16.7 

ระยะเวลาการตัดแตงกิ่งและทรงพุมมะขามเปร้ียว 

(ตอบไดมากกวา 1 ) 

จํานวน (202) รอยละ 

หลังเก็บเกี่ยวผลผลิต   167 87.0 

กอนออกดอก   25 13.0 

    การปองกันการโคนลม   

 ไมทํา 166 86.0 

การใชไมค้ํา 27 14.0 
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 จากตารางที่  4.24 แสดงระยะเวลาการตัดแตงกิ่งและการปองกันการโคนลม พบวา 

เกษตรกรสวนใหญ ตัดแตงกิ่งมะขามเปร้ียว ในระยะหลังเก็บเกี่ยวผลผลิต  จํานวน 168 คน คิดเปน

รอยละ 87.0 และตัดแตงกิ่งกอนออกดอก  จํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 13.0 

 การปองกันการโคนลม เกษตรกรสวนใหญ ไมทําการปองกันการโคนลม จํานวน 166 คน  

คิดเปนรอยละ 86.0 และทําโดยการใชไมค้ํา จํานวน 27 คน คิดเปนรอยละ 14.0 
 

ตารางที่ 4.25 สภาพการผลิตเกี่ยวกับการเกบ็รวบรวมผลผลิต ของเกษตรกรผูปลูกมะขามเปร้ียว 

n = 193 

 จากตารางที่  4.25  แสดงขอมูลการเก็บรวบรวมผลผลิต พบวา เกษตรกรสวนใหญ  

เก็บรวบรวมเอง จํานวน 154 คน คิดเปนรอยละ 79.8 รองลงมาคือ เก็บรวบรวมเองและพอคาเก็บ

รวบรวม จํานวน 19  คน คิดเปนรอยละ 9.8 จางแรงงาน จํานวน 15  คน คิดเปนรอยละ 7.8  

และนอยที่สุด คือ พอคาเก็บรวบรวม  จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 7.8 

 

ตารางที่ 4.26 ขอมูลสภาพการผลิตเกี่ยวกับการคัดเกรดผลผลิตประเภท ฝกดิบของเกษตรกรผูปลูก 

มะขามเปร้ียว 

 

 ตารางที่ 4.26 แสดงขอมูลการคัดเกรดผลผลิตประเภท ฝกดิบ พบวา สวนใหญเกษตรกร  

คัดเกรด โดยพิจารณาจากคัดขอมะขาม จํานวน 157 คน คิดเปนรอยละ 81.3 รองลงมาคัดขนาดของ

ฝก จํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 11 และไมมีการคัด จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 5.7 

การเก็บรวบรวมผลผลิต จํานวน รอยละ 

เก็บรวบรวมเอง      154 79.8 

พอคาเก็บรวบรวม   5 2.6 

จางแรงงาน 15 7.8 

เก็บรวบรวมเองและพอคาเก็บรวบรวม   19 9.8 

รวม 193 100.0 

การคัดเกรดผลผลิตประเภท ฝกดิบ จํานวน รอยละ 

ไมมีการคัด 11 5.7 

คัดขอมะขาม 157 81.3 

คัดขนาดฝก 25 13.0 

รวม 193 100.0 
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ตารางที่ 4.27 สภาพการผลิตเกี่ยวกับปริมาณผลผลิตรวมฝกดิบและราคาขาย ของเกษตรกรผูปลูก 

มะขามเปร้ียว       

 

 ตารางที่ 4.27 แสดงปริมาณการจําหนายฝกดิบและราคา พบวา ปริมาณผลผลิตรวมของ 

ฝกดิบอยูระหวาง 101-500 กิโลกรัมตอไร  จํานวน 110 คิดเปนรอยละ 56.1 รองลงมาคือ  

501-1,000 กิโลกรัม ตอไร  จําน วน 33 คิด เป นรอยละ16.8 น อยกวา 100 กิ โลกรัมตอไร  

จํานวน 15  คิดเปนรอยละ 7.7 ปริมาณผลผลิตรวมของฝกดิบ มากกวา 1,001 กิโลกรัมจํานวน 10  

คิดเปนรอยละ 5.1  ตอไร และปริมาณผลผลิตรวมของฝกดิบ มีคาเฉลี่ย 430.61 กิโลกรัมตอไร      

 สวนราคาจําหนายฝกดิบอยูระหวาง 11-15 บาท จํานวน 96 คน คิดเปนรอยละ 57.1 

รองลงมาราคา มากกวา 16  บาทตอกิโลกรัม จํานวน 62 คน คิดเปนรอยละ 36.9 และนอยที่สุดคือ 

ราคานอยกวา 10 บาทตอกิโลกรัม จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 5.2 มีคาเฉลี่ย 6.0  บาทตอกิโลกรัม 

ปริมาณผลผลิตรวมและราคาขาย จํานวน รอยละ 

ฝกดิบ  168  

ปริมาณท่ีจําหนาย   

 นอยกวา 100 กิโลกรัมตอไร 15 7.7 

        101-500 กิโลกรัมตอไร 110 56.1 

        501-1,000 กิโลกรัมตอไร 33 16.8 

        มากกวา 1,001 กิโลกรัมตอไร 10 5.1 

คาตํ่าสุด = 56 กก.ตอไร คาสูงสุด = 4,444 กก.ตอไร x  = 430.61 กก.ตอไร SD. = 454.089  

ราคา(บาทตอกิโลกรัม)   

นอยกวา 10 บาท 10 6.0 

         11-15         บาท 96 57.1 

         มากกวา 16  บาท 62 36.9 

คาตํ่าสุด = 10 บาท  คาสูงสุด = 20 บาท    x  = 15.99 บาท       SD. =3.037      
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ตารางที่ 4.28 สภาพการผลิตเกี่ยวกับปริมาณผลผลิตรวมฝกสุกและราคาขาย ของเกษตรกรผูปลูก 

                      มะขามเปร้ียว  

 

 ตารางที่ 4.28 แสดงปริมาณการจําหนายฝกสุกและราคา พบวา ปริมาณผลผลิตรวมของฝก

สุกมะขามเปร้ียว 51-100 กิโลกรัมตอไร จํานวน 31 คิดเปนรอยละ 15.8  รองลงมาคือ อยูระหวาง   

101-150 กิโลกรัมตอไร จํานวน 23 คิดเปนรอยละ 11.7 ผลผลิตฝกสุก มากกวา 151 กิโลกรัมตอไร 

จํานวน 15  คิดเปนรอยละ 7.7 และผลผลิตนอยกวา 50 กิโลกรัมตอไร จํานวน 5  คิดเปนรอยละ 2.6 

โดยปริมาณผลผลิตรวมของฝกสุก มีคาเฉลี่ย 123 กิโลกรัมตอไร    

 สวนราคาจําหนายฝกสุก อยูระหวาง    21-30 บาท จํานวน 41 คน คิดเปนรอยละ 55.4 

รองลงมาคือ นอยกวา 20 บาทตอกิโลกรัม จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 43.2 และนอยที่สุดคือ  

ราคา มากกวา 31 บาทตอกิโลกรัม จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 1.4 มีคาเฉลี่ย 23.01 บาทตอกิโลกรัม 

ปริมาณผลผลิตรวมและราคาขาย จํานวน รอยละ 

ฝกสุก 74 37.8 

ปริมาณท่ีจําหนาย   

       นอยกวา 50 กิโลกรัมตอไร 5 2.6 

51-100 กิโลกรัมตอไร 31 15.8 

       101-150 กิโลกรัมตอไร 23 11.7 

       มากกวา 151 กิโลกรัมตอไร 15 7.7 

      คาตํ่าสุด = 22 กก.ตอไร  คาสูงสุด = 333 กก.ตอไร  x  =  123 กก.ตอไร   SD =68.742   

ราคา (บาทตอกิโลกรัม)   

นอยกวา 20 บาท 32 43.2 

21-30 บาท 41 55.4 

 มากกวา 31 บาท 1 1.4 

คาตํ่าสุด = 18 บาท  คาสูงสุด = 40 บาท    x  = 23.01 บาท       SD =3.940      
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ตารางที่ 4.29 ขอมูลสภาพการผลิตเกี่ยวกับปริมาณการจําหนายการแปรรูปมะขามแชอ่ิมและราคา   

ของเกษตรกรผูปลูกมะขามเปร้ียว 

 

 จากตารางที่ 4.29 แสดงปริมาณผลผลิตการแปรรูปมะขามแชอ่ิมและราคา พบวา ปริมาณ

การจําหนายแปรรูปมะขามแชอ่ิม อยูระหวาง  1001-5000 กิโลกรัม จํานวน 63  คิดเปนรอยละ 46.3 

รองลงมาคือ นอยกวา 1,000 กิโลกรัม จํานวน 51  คิดเปนรอยละ 37.5 ผลผลิตอยูระหวาง  

5001-10,000 กิโลกรัม จํานวน 17 คิดเปนรอยละ 12.5 และปริมาณการจําหนายแปรรูปมะขามแชอ่ิม 

นอยที่สุด คือ มากกวา 10,001 กิโลกรัม จํานวน 5  คิดเปนรอยละ 3.7 และปริมาณการจําหนาย 

แปรรูปมะขามแชอ่ิม มีคาเฉลี่ย 3,976.90 กิโลกรัม      

 สวนราคาจําหนายแปรรูปมะขามแชอ่ิม นอยกวา 50 บาท จํานวน 88 คน คิดเปนรอยละ 

64.7 รองลงมา คือ ราคาระหวาง 51-70 บาท จํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 19.1 และมากที่สุดคือ 

มากกวา 71 บาทตอกิโลกรัม จํานวน 22 คน คิดเปนรอยละ 11.4 มีคาเฉลี่ย 45.96  บาทตอกิโลกรัม 

ปริมาณผลผลิตรวมและราคาขาย จํานวน รอยละ 

แปรรูปมะขามแชอิ่ม 136  

ปริมาณท่ีจําหนาย   

นอยกวา 1,000 กิโลกรัม 51 37.5 

1001-5000 กิโลกรัม 63 46.3 

       5001-10,000 กิโลกรัม 17 12.5 

มากกวา 10,001 กิโลกรัม 5 3.7 

คาตํ่าสุด = 300 กก. คาสูงสุด = 18,000 กก.    x  = 2838.03 กก.       SD =3180.446      

ราคา  (บาทตอกิโลกรัม)   

นอยกวา 50 บาท 88 64.7 

51-70 บาท 26 19.1 

       มากกวา 71 บาท 22 16.2 

คาตํ่าสุด = 30 บาท  คาสูงสุด = 90 บาท    x  = 45.96 บาท       SD =21.998      
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ตารางที่ 4.30 สภาพการผลิตเกี่ยวกับปริมาณการจําหนายแปรรูปมะขามเปยกและราคาขาย  

ของเกษตรกรผูปลูกมะขามเปร้ียว 

 

คาตํ่าสุด = 45 บาท  คาสูงสุด = 70 บาท x  = 50.89 บาท  SD =4.436 

 

 จากตารางที่  4.30 แสดงปริมาณการจําหนายแปรรูปมะขามเปยกและราคาขาย พบวา 

ปริมาณการจําหนายแปรรูปมะขามเปยก นอยกวา 500 กิโลกรัม จํานวน 34  คิดเปนรอยละ 46.6 

รองลงมาคือ ปริมาณการจําหนาย อยูระหวาง  501-1,000 กิโลกรัม จํานวน 31  คิดเปนรอยละ 42.5  

ผลผลิตแปรรูปมะขามเปยกมากกวา 1501 กิโลกรัมจํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 8.2 และปริมาณ

ผลผลิตแปรรูปมะขามเปยกนอยที่สุด คือ อยูระหวาง 1001-1,500 กิโลกรัม จํานวน 2  คิดเปนรอยละ 2.7 

และปริมาณผลผลิตแปรรูปมะขามเปยก มีคาเฉลี่ย 759.59 กิโลกรัม      

 สวนราคาจําหนายแปรรูปมะขามเปยก นอยกวา 50 บาท จํานวน 66 คน คิดเปนรอยละ 90.4 

รองลงมา คือ ราคา 51-60 บาท จํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 5.5 และนอยที่สุดคือ มากกวา 61 บาท

ตอกิโลกรัม จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 4.1  มีคาเฉลี่ย 50.89  บาทตอกิโลกรัม 

ปริมาณผลผลิตรวมและราคาขาย จํานวน รอยละ 

แปรรูปมะขามเปยก 73  

ปริมาณท่ีจําหนาย   

นอยกวา 500 กิโลกรัม 34 46.6 

        501-1,000 กิโลกรัม 31 42.5 

        1001-1,500 กิโลกรัม 2 2.7 

มากกวา 1501 กิโลกรัม 6 8.2 

คาตํ่าสุด = 200 กก.  คาสูงสุด = 3,200 กก.    x  = 759.59 กก.       SD =638.202      

ราคาตอหนวย   

นอยกวา 50 บาท 66 90.4 

        51-60 บาท 4 5.5 

มากกวา 61 บาท 3 4.1 
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ตารางที่ 4.31 สภาพการผลิตเกี่ยวกับรายไดจากการจําหนายมะขามเปร้ียวปตอไรของเกษตรกร        

                      ผูปลูกมะขามเปร้ียว 

n = 193  

 

 ตารางที่ 4.31 แสดงขอมูล รายไดจากการจําหนายมะขามเปร้ียว พบวา สวนใหญเกษตรกร 

มีรายได จากจําหนายมะขามเปร้ียว อยูระหวาง  20,001-30,000 บาทตอไร จํานวน 61 คน คิดเปนรอยละ 

31.6 รองลงมา คือ มีรายไดอยูระหวาง 10,001-20,000 บาท บาทตอไร จํานวน 59 คน คิดเปนรอยละ 30.6 

มีรายไดอยูระหวาง 30,001-40,000 บาทตอไร จํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ18.7 มีรายไดนอยกวา 10,000 

บาทตอไร จํานวน  19 คน คิดเปนรอยละ9.8 และเกษตรกรมีรายได จากจําหนายมะขามเปร้ียวนอยที่สุด 

มากกวา 40,001 บาทตอไร จํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 9.3 โดยมีรายไดเฉลี่ย 24,364.03 บาทตอไร 

 

ตารางที่ 4.32 สภาพการผลิตเกี่ยวกับชวงเวลาที่ใหผลผลิตฝกดิบ ของเกษตรกรผูปลูกมะขามเปร้ียว 

 ตารางที่  4.32 แสดงขอมูลชวงที่ไดผลผลิต พบวา มะขามเปร้ียวฝกดิบ จะใหผลผลิต 

มากที่สุด ในเดือนธันวาคม จํานวน 111 คน คิดเปนรอยละ 57.5 รองลงมา เดือนพฤศจิกายน จํานวน 

50 คน คิดเปนรอยละ 25.9 และ เดือนตุลาคมและเดือนมกราคม จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 8.3  

รายไดจากการจําหนายมะขามเปร้ียว (บาทตอไร) จํานวน รอยละ 

นอยกวา 10,000 บาท 19 9.8 

10,001-20000 บาท 59 30.6 

20,001-30,000 บาท 61 31.6 

30,001-40,000 บาท 36 18.7 

มากกวา 40,001 บาท 18 9.3 

คาตํ่าสุด = 1,500 บาท  คาสูงสุด = 67,222 บาท    x  = 24,364.03 บาท  SD =11,673.358      

เดือนท่ีไดผลผลิตฝกดิบออกมากท่ีสุด จํานวน รอยละ 

เดือนมกราคม 16 8.3 

เดือนตุลาคม 16 8.3 

เดือนพฤศจิกายน 50 25.9 

เดือนธันวาคม 111 57.5 

รวม 193 100.0 
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ตอนที่ 2 ตนทุนและผลตอบแทนทางการเงินในการลงทุนปลูกมะขามเปร้ียว 

 ตนทุนการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจจําแนกตาม 1) ตนทุนคงที่ ไดแก เคร่ืองมือ อุปกรณ  

การลงทุนระยะยาว ค าโรงเรือน ปรับพื้นที่   2) ตนทุนผันแปร ไดแก  ค าแรงในการปลูก  

คาดูแลรักษา คาเก็บเกี่ยวผลผลิต 3) ตนทุนดานปุยและสารปราบศัตรูพืช และ 4) ตนทุนในการขาย 

โดยใชสถิติพื้นฐาน คือการแจกแจงความถี่ หาคาเฉลี่ยและคารอยละ แลวนํามาอานคา เพื่อใชในการ

อภิปรายผลและนําเสนอผลการศึกษาในรูปตารางประกอบสามารถแจกแจงไดดังน้ี 

 

ตารางที่ 4.33 ตนทุนการผลิตมะขามเปร้ียว 

 

 จาก ตารางที่  4 .33 ตน ทุ น ก ารผ ลิตม ะขาม เป ร้ียว ภาพ รวม ตน ทุ น การผลิ ต เฉ ลี่ ย  

11,023.83 บาทตอไร โดยคาเฉลี่ยสูงสุด คือ ตนทุนผันแปร บาทตอไร รองลงมา ตนทุนดานปุย และ 

สารปราบศัตรูพืช  คาเฉลี่ย 1,396.90 บาทตอไร ตนทุนคงที่ คาเฉลี่ย 1,048.32 บาทตอไร และตนทุน 

การขาย คาเฉลี่ย 453.98 บาทตอไร 

โดยสามารถจําแนกตนทุนการผลิตไดตามประเด็นดังน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

รายการ ตนทุน (บาทตอไร) 

ตํ่าสุด สูงสุด x  SD. 

ตนทุนคงที่ 334 3,800 1,048.32 630.514      

ตนทุนผันแปร 2,760 2,3975 8,124.63 3,130.972      

ตนทุนดานปุย และสารปราบศัตรูพืช 316 4,400 1,396.90 512.969      

ตนทุนการขาย 713 3,000 453.98 403.989      

        รวม   11,023.83 914.80 
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ตารางที่ 4.34 ตนทุนการผลิตเกี่ยวกับตนทุนคงที่ของเกษตรกรผูปลูกมะขามเปร้ียว 

n = 193 

 จากตารางที่ 4.34 ขอมูลตนทุนคงที่ของเกษตรกรกลุมตัวอยาง ผูปลูกมะขามเปร้ียว พบวา 

ในภาพรวมสวนใหญ เกษตรกรมีตนทุนอยูระหวาง   501 – 1,500 บาทตอไร จํานวน รองลงมา คือ  

มีตนทุนอยูระหวาง 1,501 -2,500 บาท   ตํ่ากวาหรือเทากับ 500 บาท   มากกวาหรือเทากับ 2,501 

บาท และตนทุนคงที่ มีคาเฉลี่ยเทากับ 1,048.32 บาทตอไร เมื่อพิจารณารายดานพบวา 

 ดานเคร่ืองมือและอุปกรณ   สวนใหญ มีตนทุน  อยูระหวาง 201 – 700 บาทตอไร  

จํานวน 123 คน  คิดเปนรอยละ 63.7 รองลงมา ตนทุนมากกวาหรือเทากับ 1,201 บาทตอไร  

จํานวน 31 คน คิดเปนรอยละ 16.1 ตนทุนอยูระหวาง 701 -1,200 บาทตอไร จํานวน 20 คน คิดเปน

ตนทุนคงท่ี จํานวน รอยละ 

เคร่ืองมือ อุปกรณ  (บาทตอไร)   

นอยกวา 200 บาท 19 9.8 

201 – 700 บาท 123 63.7 

701 -1,200 บาท 20 10.4 

มากกวา 1,201 บาท 31 16.1 

ตํ่าสุด = 179 บาท  สูงสุด = 2,717 บาท    x  = 600.83 บาท       SD =452.993      

การลงทุนระยะยาว  (บาทตอไร)   

นอยกวา 200 บาท 36 18.6 

201 – 700 บาท 119 61.7 

 701 -1,200 บาท 32 16.6 

มากกวา 1,201 บาท 6 3.1 

ตํ่าสุด = 143 บาท  สูงสุด = 2,500 บาท    x  = 468.16 บาท       SD =399.296      

รวมตนทุนคงท่ี  (บาทตอไร)   

นอยกวา 500 บาท 21 10.9 

501 – 1,500 บาท 134 69.4 

1,501 -2,500 บาท 33 17.1 

มากกวา 2,501 บาท 5 2.6 

ตํ่าสุด = 334 บาท  สูงสุด = 3,800 บาท    x  = 1,048.32 บาท       SD =630.514      
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n = 193 

รอยละ 10.4 ตนทุนตํ่ากวาหรือเทากับ 200 บาทตอไร จํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 9.8 และตนทุน

คงที่ดานเคร่ืองมือและอุปกรณ มีคาเฉลี่ยเทากับ 600.83 บาทตอไร 

 ดานการลงทุนระยะยาว สวนใหญมีตนทุน อยูระหวาง 201 – 700 บาทตอไร จํานวน  

119 คน คิดเปนรอยละ 61.7  รองลงมามีตนทุนตํ่ากวาหรือเทากับ 200 บาทตอไร จํานวน 36 บาทตอไร 

คิดเปนรอยละ18.6  ตนทุนอยุในระยะ 701 -1,200 บาทตอไร จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 16.6 

ตนทุนมากกวาหรือเท ากับ  1 ,201 บาท จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 3.1 และตนทุนคงที่ 

ดานการลงทุนระยะยาว มีคาเฉลี่ยเทากับ 468.16 บาทตอไร 

 

ตารางที่ 4.35 ตนทุนการผลิตเกี่ยวกับตนทุนผันแปรของเกษตรกรผูปลูกมะขามเปร้ียว 
 

 

ตนทุนผันแปร  (บาทตอไร) จํานวน รอยละ 

คาแรงในการปลูก (บาทตอไร)   

นอยกวา 500 บาท 5 2.6 

501 – 1,000 บาท 12 6.3 

1,001 -1,500 บาท 102 52.8 

มากกวา 1,501 บาท 74 38.3 

ตํ่าสุด = 240 บาท  สูงสุด = 2,222 บาท    x  = 1,347.06 บาท       SD =320.872      

ตนทุนในการดูแลบํารุงรักษา (บาทตอไร)  

นอยกวา 1000 บาท 31 16.1 

1001 – 2,000 บาท 88 45.6 

2,001 -3,000 บาท 51 26.4 

มากกวา 3,001 บาท 23 11.9 

ตํ่าสุด = 300 บาท  สูงสุด = 4,250 บาท    x  = 1,864.51 บาท       SD =858.315      

ตนทุนในการเก็บเกี่ยวผลผลิต (บาทตอไร)  

นอยกวา 1,000 บาท 5 2.6 

1,001 – 5,000 บาท 116 60.1 

5,001 – 10,000 บาท 66 34.2 

มากกวา 10,001 บาท 6 3.1 

ตํ่าสุด = 600 บาท  สูงสุด = 18,375 บาท    x  = 4,901.55 บาท       SD =2576.166      
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ตารางที่ 4.35 (ตอ) 

 จากตารางที่  4.35 ตนทุนผันแปรของเกษตรกรกลุมตัวอยาง ผูปลูกมะขามเปร้ียว พบวา  

ในภาพรวมสวนใหญ  เกษตรกรมีตนทุนอยูระหวาง 5,001 – 10,000 บาทตอไร จํานวน 124 คน  

คิดเปนรอยละ 64.2 รองลงมา คือ มีตนทุนอยูระหวาง 10,001 – 15,000 บาทตอไร จํานวน 34 คน  

คิดเปนรอยละ 17.6 มีตนทุนตํ่ากวาหรือเทากับ 500 บาท  จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 15.6  

มีตนทุนมากกวาหรือเทากับ 15,001 บาท จํานวน 5 ตน คิดเปนรอยละ 2.6  และตนทุนผันแปร มีคาเฉลี่ย

เทากับ 8,124.63 บาทตอไร เมื่อพิจารณารายดานพบวา 

 ดานคาแรงในการปลกู สวนใหญมีตนทุน อยูระหวาง 1,001 -1,500 บาทตอไร จํานวน 102 คน  

คิดเปนรอยละ 52.8 รองลงมา ตนทุนมากกวาหรือเทากับ 1,501 บาทตอไร จํานวน 74 คน  คิดเปน

รอยละ 38.3 ตนทุนอยูระหวาง 501 -1,000 บาทตอไร จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 6.3 ตนทุนตํ่า

กวาหรือเทากับ 500 บาทตอไร จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 2.6  และตนทุนผันแปร ดานคาแรงใน

การปลูก มีคาเฉลี่ยเทากับ 1,347.06 บาทตอไร 

 ดานการดูแลบํารุงรักษา สวนใหญมีตนทุน อยูระหวาง  1001 – 2,000 บาทตอไร จํานวน 88 

คน คิดเปนรอยละ 45.6  รองลงมามีตนทุน ยูระหวาง 2,001 -3,000 บาทตอไร จํานวน 88 คน คิด

เปนรอยละ 45.6  ตนทุนตํ่ากวาหรือเทากับ 1,000 บาทตอไร จํานวน 31 คน คิดเปนรอยละ16.1  และ

ตนทุนมากกวาหรือเทากับ 3,001 บาทตอไร จํานวน 23 คน คิดเปนรอยละ11.9  และตนทุนผันแปร 

ดานการดูแลบํารุงรักษามีคาเฉลี่ยเทากับ 1,864.51 บาทตอไร 

 ดานการเก็บเกี่ยวผลผลิต สวนใหญมีตนทุน อยูระหวาง 1,001 – 5,000 บาทตอไร จํานวน 

111 คน คิดเปนรอยละ 60.1  รองลงมามีตนทุน ยูระหวาง 5,001 -10,000 บาทตอไร จํานวน 66 คน  

คิดเปนรอยละ 34.2 ตนทุนมากกวาหรือเทากับ 10,001 บาทตอไร จํานวน 6  คนคิดเปนรอยละ 3.1 

และ ตนทุนตํ่ากวาหรือเทากับ 1,000 บาทตอไร จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 2.6  และตนทุนผันแปร

ดานการเก็บเกี่ยวผลผลิต มีคาเฉลี่ยเทากับ 4,901.55 บาทตอไร 

ตนทุนผันแปร  (บาทตอไร) จํานวน รอยละ 

รวมตนทุนผันแปร (บาทตอไร)   

นอยกวา 5,000 บาท 30 15.6 

5,001 – 10,000 บาท 124 64.2 

10,001 – 15,000 บาท 34 17.6 

มากกวา 15,001 บาท 5 2.6 

ตํ่าสุด = 2,760 บาท  สูงสุด = 2,3975 บาท    x  = 8,124.63 บาท       SD =3,130.972      
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ตารางที่ 4.36 ตนทุนการผลิตเกี่ยวกับตนทุนดานปุย และสารปราบศัตรูพืชของเกษตรกร 

ผูปลูกมะขามเปร้ียว 

n = 193 

จากตารางที่ 4.36 ตนทุนดานปุย และสารปราบศัตรูพืชของกลุมตัวอยาง ผูปลูกมะขาม

เปร้ียว พบวา ในภาพรวมสวนใหญ  เกษตรกรมีตนทุนคาปุยและสารปราบศัตรูพืชอยูระหวาง 

1,001-1,500 บ าท ต อไร  จํ านวน 107 คน คิ ด เป น รอยละ 55.4 รองลงมา คื อ มี ต นทุ น อยู 

ระหวาง 1,501-2,000 บาทตอไร จํานวน 40 คน คิดเปนรอยละ 20.7 ตนทุนอยูระหวาง  501–1,000 บาท

ตอไร จํานวน 27 คน คิดเปนรอยละ 14.0  ตนทุนมากกวาหรือเทากับ 2,001 บาทตอไร จํานวน 17 คน  

คิดเปนรอยละ 8.9 และมีตนทุนตํ่ากวาหรือเทากับ 500 บาทตอไร จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 1.0  

และตนทุนคาปุยและสารปราบศัตรูพืช มีคาเฉลี่ยเทากับ 1,396.90 บาทตอไร เมื่อพิจารณารายดาน

พบวา 

ตนทุนดานปุย และสารปราบศัตรูพืช จํานวน รอยละ 

คาปุย (บาทตอไร)   

นอยกวา 500 บาท 7 3.6 

501 – 1,000 บาท 128 66.3 

1,001 -1,500 บาท 43 22.3 

มากกวา 1,501 บาท 15 7.8 

ตํ่าสุด = 178 บาท  สูงสุด = 2,360 บาท    x  = 964.33 บาท       SD =343.354      

คาสารปราบศัตรูพืช (บาทตอไร)   

นอยกวา 200 บาท 57 29.5 

201 – 700 บาท 110 57.0 

701 -1,200 บาท 18 9.3 

มากกวา 1,201 บาท 8 4.2 

ตํ่าสุด = 90 บาท  สูงสุด = 2,800 บาท    x  = 429.54 บาท       SD =376.300      

รวมตนทุน (บาทตอไร)   

นอยกวา 500 บาท 2 1.0 

501 – 1,000 บาท 27 14.0 

1001 -1,500 บาท 107 55.4 

1501 -2,000 บาท 40 20.7 

มากกวา 2,001 บาท 17 8.9 

ตํ่าสุด = 316 บาท  สูงสุด = 4,400 บาท    x  = 1,396.90 บาท       SD =512.969      



91 

 

 ดานคาปุย สวนใหญเกษตรกรมีตนทุนคาปุย อยูระหวาง 501 – 1,000 บาทตอไร จํานวน 

128 คน คิดเปนรอยละ 66.3 รองลงมา ตนทุนอยูระหวาง 1,001 -1,500 บาทตอไร จํานวน 43 คน คิด

เปนรอยละ 22.3 ตนทุนมากกวาหรือเทากับ 1,501 บาทตอไร จํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 7.8  

ตนทุนตํ่ากวาหรือเทากับ 500 บาทตอไร จํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 3.6  และตนทุนดานคาปุยใน

การปลูกมะขามเปร้ียว มีคาเฉลี่ยเทากับ 964.33 บาทตอไร 

ดานคาสารปราบศัตรูพืช สวนใหญเกษตรกรมีตนทุนคาสารปราบศัตรูพืช อยูระหวาง  

201 – 700 บาทตอไร จํานวน 110 คนคิดเปนรอยละ 57.0  รองลงมามีตนทุนตํ่ากวาหรือเทากับ  

2,000 บาทตอไร จํานวน 57 คน คิดเปนรอยละ 29.5   ตนทุนอยูระหวาง 701 -1,200 บาทตอไร 

จํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 9.3  และตนทุนมากกวาหรือเทากับ 1,201 บาทตอไร จํานวน 8 คน  

คิดเปนรอยละ4.2  และตนทุนดานสารปราบศัตรูพืช มีคาเฉลี่ยเทากับ 429.54 บาทตอไร 

 

ตารางที่ 4.37 ตนทุนการผลิตเกี่ยวกับตนทุนในการขาย ของเกษตรกรผูปลูกมะขามเปร้ียว 

            n=193 

 ตารางที่ 4.37 แสดงขอมูลตนทุนในการขายมะขามเปร้ียวของกลุมตัวอยาง พบวา สวนใหญ 

ตนทุนในการขายมะขามเปร้ียว อยูระหวาง 201 – 700 บาทตอไร จํานวน 117 คน คิดเปนรอยละ 

60.6 รองลงมามีตนทุนในการขายตํ่ากวาหรือเทากับ 200 บาทตอไร จํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 

19.7 ตนทุนอยูระหวาง 701 -1,200 บาทตอไร จํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ 14.5 และตนทุน

มากกวาหรือเทากับ 1,201 บาท จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 5.2 และ ตนทุนในการขายมะขาม

เปร้ียว มีคาเฉลี่ยเทากบั 453.98 บาทตอไร 

ตนทุนในการขาย (บาทตอไร) จํานวน รอยละ 

นอยกวา 200 บาท 38 19.7 

201 – 700 บาท 117 60.6 

701 -1,200 บาท 28 14.5 

มากกวา 1,201 บาท 10 5.2 

ตํ่าสุด = 173 บาท  สูงสุด = 3,000 บาท    x  = 453.98 บาท       SD =403.989      
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ตารางที่ 4.38 การวิเคราะหความเปนไปได ในการลงทุนปลูกมะขามเปร้ียว 

 

 ตารางที่ 4.38 แสดงการวิเคราะหความเปนไปได ในการลงทุนปลูกมะขามเปร้ียว พบวา

มูลคาปจจุบันสุทธิ  (Net present value : NPV) มีคาเทากับ 13,340.29 บาท ระยะเวลาคืนทุน 

(Payback Period : PB)  ระยะเวลาที่ผลตอบแทนจากการดําเนินงานมีคาเทากับ คาใชจายในการ

ลงทุนใชเวลา 3 ป มูลคาปจจุบันของผลตอบแทนตอตนทุน (Benefit Cost Ratio : BCR) เทากับ 2.21 

และอัตราผลตอบแทนภายในของการลงทุน (Internal Rate of Return : IRR) เทากับรอยละ 121.01 

แสดงวาการลงทุนทําสวนมะขามเปร้ียวมีความเปนไปไดในการลงทุน เน่ืองจาก NPV มีคามากกวา

ศูนย หรือมีคาเปนบวก แสดงวาผลตอบแทนเมื่อคิดเปนมูลคาปจจุบัน มีคาสูงกวามูลคาปจจุบันของ

คาใชจายตลอดอายุโครงการทําใหเกิดกําไร สวน BCR มีคาเทากับ 2.21 ซึ่งมากกวา 1 แสดงวาเมื่อ

ลงทุน 1 บาท จะไดผลตอบแทนกลับมา 2.21 บาท หรือไดกําไรเทากับ 1.21 บาท และหากพิจารณา 

IRR จะเห็นไดวาอัตราผลตอบแทนที่ทําใหมูลคาปจจุบันของรายไดมีคาเทากับมูลคาปจจุบันของ

คาใชจายมีคาสูงกวาอัตราคิดลด ซึ่งทําใหการผลิตมะขามเปร้ียว น้ีมีความคุมคาในการลงทุน 

 

อายุมะขามเปร้ียว รายรับ        รายจาย ผลตอบแทนสุทธิ์ 

นอยกวา 10 ป  21,495.60          8,306.56    8,889.91 

11-20 ป 26,260.14          9,452.43   16,807.71 

มากกวา 21ป 33,216.33        14,479.00   18,737.33 

NPV                                      24,364.03                   11,023.83      

PB           

BCR           

IRR 

  13,340.20 

            3 

            2.21 

           121.01 
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ตารางที่ 4.39 การวิเคราะหความออนไหว ในการลงทุนปลกูมะขามเปร้ียว  

 

 ตารางที่  4.39 แสดงการวิเคราะหความออนไหว ในการลงทุนปลูกมะขามเปร้ียว   

จาก 3 สถานการณ ที่เกิดการเปลี่ยนแปลงทางดานรายไดและตนทุน  ไดแก กรณีที่ 1 รายไดจากการ

จําหนายมะขามเปร้ียวคงที่ แตมีตนทุนเพิ่มขึ้นในอัตรารอยละ 10 กรณีที่ 2 รายไดจากการจําหนาย

มะขามเปร้ียวลดลงในอัตรารอยละ 10 ขณะที่ตนทุนคงที่ และ กรณีที่ 3 รายไดจากการจําหนาย

มะขามเปร้ียวลดลงในอัตรารอยละ 10 และมีตนทุนเพิ่มขึ้นรอยละ 10 พบวา มูลคาปจจุบันสุทธิ 

(NPV) ในกรณีที่ 1 มีคาเทากับ 12,237.82 บาท ในกรณีที่ 2 มีคาเทากับ 10,903.802 บาท และใน

กรณีที่ 3 มีคาเทากับ 9,801.42 บาท  มูลคาปจจุบันของผลตอบแทนตอตนทุน (BCR) ในกรณีที่ 1 มี

คาเทากับ 2.21 ในกรณีที่ 2 มีคาเทากับ 1.99 และในกรณีที่ 3 มีคาเทากับ 1.81 และอัตราผลตอบแทน

ภายในของการลงทุน (IRR) ในกรณีที่ 1 มีคาเทากับ 100.92 ในกรณีที่ 2 มีคาเทากับ 98.91 และใน

กรณีที่  3 มีคาเท ากับ 80.83 ซึ่ งแสดงให เห็นวาแมสถานการณในดานรายไดและตนทุนที่

เปลี่ยนแปลง คา มูลคาปจจุบันสุทธิ (NPV)  มีคาเปนบวก คามูลคาปจจุบันของผลตอบแทนตอ

ตนทุน (BCR) มีคามากกวา 1 และ คาอัตราผลตอบแทนภายในของการลงทุน (IRR) ยังมีคามากกวา

อัตราคิดลดของโครงการซึ่งเทากับรอยละ 7 

 

 

Situation     NPV              BCR IRR 

รายไดคงที ่ตนทุนเพิ่มรอยละ 10 12,237.82 2.01 100.92 

รายไดลดลงรอยละ 10 ตนทุนตงที่ 

รายไดลดลงรอยละ 10 

และทุนเพิ่มรอยละ 10 

10,903.80 

 

9,801.42 

1.99 

 

1.81 

98.91 

 

80.83 
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ตอนที่ 3 การไดรับและความตองการการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

 3.1 ความรูของเกษตรกรในการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

  การไดรับความรูและความรูที่ตองการของเกษตรกรในการสงเสริมการผลิตมะขาม

เปร้ียวเชิงธุรกิจจําแนกตามระบบธุรกิจเกษตร ซึ่งประกอบดวย 3 ระบบยอย คือ  ระบบยอยที่ 1 ดาน

การผลิต ระบบยอยที่ 2 ดานการจัดการฟารม และระบบยอยที่ 3 ดานการจําหนาย โดยใชสถิติ

พื้นฐาน คือ หาคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน แลวนํามาอานคา เพื่อใชในการอภิปรายผลและ

นําเสนอผลการศึกษาในรูปตารางประกอบสามารถแจกแจงไดดังน้ี 

 

ตารางที่ 4.40 การไดรับความรู และความรูที่ตองการ ในระบบยอยที่ 1 การผลิต 

n = 193 

 ระบบยอยที่ 1 การผลิต สวนใหญเกษตรกรมีการไดรับความรูในระดับมาก และเกษตรกร 

มีความตองการความรูในระดับมากที่สุด โดยพบวาการคัดเลือกพันธุ เกษตรกรไดรับความรูระดับมาก  

( x =3.44 ,SD=0.748) และตองการความรูระดับมาก ( x =4.11 ,SD=1.069) ขนาดหลุมปลูกที่เหมาะสม 

เกษตรกรไดรับความรูระดับมาก ( x =3.45 ,SD=0.776) และตองการความรูระดับมาก ( x =4.09 

,SD=1.081) ระยะปลูกที่เหมาะสม เกษตรกรไดรบความรูระดับมาก ( x  =3.56 ,SD=0.827) และตองการ

ความรูดานการผลิตมะขามเปร้ียว 

             ระบบยอยท่ี 1 การผลิต 

การไดรับความรู ความตองการความรู t-test 

x  SD แปลผล x  SD แปลผล  

1. การคัดเลือกพันธุ  3.44 0.748 มาก 4.11 1.069 มาก 0.000 

2. ขนาดหลุมปลูกที่เหมาะสม 3.45 0.776 มาก 4.09 1.081 มาก 0.000 

3. ระยะปลูกที่เหมาะสม 3.56 0.792 มาก 4.14 1.088 มาก 0.000 

4. การใสปุยเพิ่มคุณภาพและผลผลิต 3.28 0.690 ปานกลาง 4.78 4.220 มากที่สุด 0.000 

5. การเรงออกดอกติดฝก 3.35 0.690 ปานกลาง 4.52 0.638 มากที่สุด 0.000 

6. การจัดการโรคและแมลงศัตรู 3.64 0.990 มาก 4.58 0.674 มากที่สุด 0.000 

7. การตัดแตงกิ่งทรงพุม 3.21 0.765 ปานกลาง 4.21 0.974 มากที่สุด 0.000 

8. การแปรรูปผลผลิต  3.63 0.997 มาก 4.53 0.670 มากที่สุด 0.000 

9. การเก็บรักษาใหมะขามเปยกให

ไดคุณภาพ 

3.06 0.678 ปานกลาง 4.45 0.777 มากที่สุด 0.000 

10. การขยายพนัธุดวยการเสียบยอด 3.69 1.023 มาก 4.28 0.982 มากที่สุด 0.000 

รวม 3.43 0.487 มาก 4.36 0.803 มากที่สุด 0.000 
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ความรูระดับมาก ( x  =4.14 ,SD=1.088) การใสปุยเพิ่มคุณภาพและผลผลิต เกษตรกรไดรับความรูระดับ

ปานกลาง ( x =3.28 ,SD=0.690 และตองการความรูระดับมากที่สุด ( x =4.78 ,SD=4.220) การเรงออก

ดอกติดฝก เกษตรกรไดรับความรูระดับปานกลาง ( x =3.14 ,SD=0.666) และตองการความรูระดับมาก

ที่สุด ( x =4.52 ,SD=0.638) การจัดการโรคและแมลงศัตรูพืช เกษตรกรไดรับความรูระดับมาก   

( x =3.64 ,SD=0.990)  และตองการความรูระดับมากที่สุด ( x =4.58 ,SD=0.674) การตัดแตงกิ่งทรงพุม 

เกษตรกรไดรับความรูระดับปานกลาง ( x =3.21 ,SD=0.765)  และตองการความรูระดับมากที่สุด  

( x =4.21 ,SD=0.974)  การแปรรูปผลผลิต เกษตรกรไดรับความรูระดับมาก ( x =3.63 ,SD=0.997)   

และตองการความรูระดับมากที่สุด ( x =4.21 ,SD=0.974)  การเก็บรักษาใหมะขามเปยกใหไดคุณภาพ 

เกษตรกรไดรับความรูระดับมาก ( x =3.06 ,SD=0.678)  และตองการความรูระดับมากที่สุด ( x =4.45 

,SD=0.777)  การขยายพันธุดวยการเสียบยอด เกษตรกรไดรับความรูระดับมาก ( x =3.69 ,SD=1.023)  

และตองการความรูระดับมากที่สุด ( x =4.28 ,SD=0.982)  และเมื่อทําการทดสอบเปรียบเทียบผลรวม

ของความรูดานการผลิตพบวาการไดรับความรู ( x =3.43,SD=0.487)  และความรูที่ตองการ ( x  =4.36 

,SD=0.803)  ของเกษตรกร มีความแตกตางกันทางสถิติ (P<0.05) สรุปไดวาเกษตรกรมีความตองการ

ความรูดานการผลิตเพิ่มมากขึ้น 
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ตารางที่ 4.41  การไดรับความรู และความรูที่ตองการ ในระบบยอยที่ 2 การจัดการฟารม 

n = 193 

 ระบบยอยที่ 2 กิจกรรมการจัดการฟารม สวนใหญเกษตรกรมีการไดรับความรูในระดับปาน

กลาง และเกษตรกรมีความตองการความรูทุกประเด็นในระดับมากที่สุด โดยพบวาการวางแผน 

และแนวทางในการบริหารจัดการฟารม เกษตรกรไดรับความรูระดับมาก ( x =3.53 ,SD=0.924)  

และตองการความรูระดับมากที่สุด ( x  =4.22 ,SD=1.058) การจัดทําบัญชีฟารมอยางเปนระบบ 

เกษตรกรไดรับความรูระดับปานกลาง ( x =3.16 ,SD=0.755) และตองการความรูระดับมาก ( x  =4.22 

,SD=1.053) การควบคุม วิเคราะหความคุมคาของปจจัยในการผลิต เกษตรกรไดรับความรูระดับปาน

กลาง ( x  =3.07 ,SD=0.739) และตองการความรูระดับมาก ( x  =4.38 ,SD=0.859) ปฏิทินการผลิตที่

ชัดเจน เกษตรกรไดรับความรูระดับปานกลาง ( x =3.08,SD=0.749)  และตองการความรูระดับมาก

ที่สุด ( x =4.31 ,SD=0.976) การวางแผนการตลาดรวมกับการวางแผนการผลิต เกษตรกรไดรับความรู

ระดับปานกลาง ( x =2.88 ,SD=0.785)  และตองการความรูระดับมากที่สุด ( x =4.61 ,SD=0.578)  

การสืบคนขอมูลดานการผลิตและการตลาด  เกษตรกรไดรับความรูระดับมาก  ( x =3.49 ,SD=0.985)  

และตองการความรูระดับมากที่สุด ( x =4.66 ,SD=0.537)  และเมื่อทําการทดสอบเปรียบเทียบผลรวม

ของความรูดานการจัดการฟารมพบวาการไดรับความรู (  x =3.32 ,SD=0.578)  และความรูที่ตองการ  

( x  =4.39 ,SD=0.746)  ของเกษตรกร มีความแตกตางกันทางสถิติ (P<0.05) สรุปไดวาเกษตรกร 

มีความตองการความรูดานการจัดการฟารมเพิ่มมากขึ้น 

ความรู ระบบยอยท่ี 2  

การจัดการฟารม 

การไดรับความรู ความตองการความรู t-test 

x  SD   แปลผล x  SD   แปลผล  

1. การวางแผน และแนวทาง

ในการบริหารจัดการฟารม 

3.53 0.924 มาก 4.22 1.058 มากที่สุด 0.000 

2. การจัดทาํบัญชีฟารมอยาง

เปนระบบ 

3.16 0.755 ปานกลาง 4.22 1.053 มากที่สุด 0.000 

3. การควบคุม วิเคราะหความ

คุมคาของปจจัยในการผลิต 

3.07 0.739 ปานกลาง 4.38 0.859 มากที่สุด 0.000 

4. ปฏิทินการผลิตที่ชัดเจน 3.08 0.749 ปานกลาง 4.31 0.976 มากที่สุด 0.000 

5. การวางแผนการตลาด

รวมกับการวางแผนการผลิต 

2.88 0.785 ปานกลาง 4.61 0.578 มากที่สุด 0.000 

6. การสืบคนขอมูลดานการ

ผลิตและการตลาด 

3.49 0.985 มาก 4.66 0.537 มากที่สุด 0.000 

                รวม 3.32 0.578 ปานกลาง 4.39 0.746 มากที่สุด 0.000 
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ตารางที่ 4.42 การไดรับความรู และความรูที่ตองการ ระบบยอยที่ 3 การจําหนาย 

 ระบบยอยที่ 3 ความรูดานการจําหนาย สวนใหญเกษตรกรมีการไดรับความรูในระดับ 

ปานกลาง และเกษตรกรมีความตองการความรูทุกประเด็นในระดับมากที่สุด โดยพบวาชองทาง 

การจําหนายเกษตรกรไดรับความรูระดับมาก ( x =3.49 ,SD=1.034) และตองการความรูระดับมาก

ที่สุด ( x  =4.67 ,SD=0.504) การทําตลาด online เกษตรกรไดรับความรูระดับปานกลาง ( x =3.27 

,SD=1.230) และตองการความรูระดับมาก ( x  =4.73 ,SD=0.481) การพัฒนาสนิคาใหสอดคลองกับ

ความตองการของตลาด เกษตรกรไดรบความรูระดับปานกลาง ( x  =3.10 ,SD=1.141) และตองการ

ความรูระดับมาก ( x  =4.70 ,SD=0.490)  และเมื่อทําการทดสอบเปรียบเทียบผลรวมของความรูดาน

การจัดการฟารมพบวาการไดรับความรู ( x =3.28 ,SD=0.875)  และความรูที่ตองการ ( x  =4.69 

,SD=0.474)  ของเกษตรกร มีความแตกตางกันทางสถิติ (P<0.05) สรุปไดวาเกษตรกรมีความ

ตองการความรูดานการจําหนายเพิ่มมากขึ้น 

 3.2 ความตองการการสงเสริมของเกษตรกรในการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

  ความตองการการสงเสริมของเกษตรกรในการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ จําแนก

ขอมูลตามกิจกรรมการผลิต โดยใชสถิติพื้นฐาน คือ หาคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานแลว

นํามาอานคา เพื่อใชในการอภิปรายผลและนําเสนอผลการศึกษาในรูปตารางประกอบสามารถแจก

แจงไดดังน้ี 

 

ความรูระบบยอยท่ี 3 

การจําหนาย 

การไดรับความรู ความตองการความรู t-test 

x  SD   แปลผล x  SD   แปลผล  

1. ชองทางการจําหนาย 3.49 1.034 มาก 4.67 0.504 มากที่สุด 0.000 

2. การทําตลาด online 3.27 1.230 ปานกลาง 4.73 0.481 มากที่สุด 0.000 

3.การพัฒนาสินคาให    

  สอดคลองกับความ    

  ตองการของตลาด 

3.10 1.141 ปานกลาง 4.70 0.490 มากที่สุด 0.000 

รวม 3.288 0.875 ปานกลาง 4.69 0.474 มากที่สุด 0.000 
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จากตารางที่ 4.42  แสดงขอมูลตองการความรู การเรียนรู ชองทางการสงเสริมความรูและวิธีการ

สงเสริมความรูดานการเกษตรของเกษตรกร ในการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ พบวา ตองการ

ชองทางการสงเสริม ประกอบดวย สื่อบุคคล สื่อสิ่งพิมพ สื่ออิเล็กทรอนิกส ผลการวิเคราะหจําแนก

ตามตองการชองทางการสงเสริม  ดังน้ี 

 ความตองการสื่อบุคคล 

   เกษตรกรมีความตองการสื่อบุคคลประเภทสื่อราชการ ภาพรวมอยูในระดับมาก ( x =

3.65, SD=0.611) เมื่อพิจารณาพบวา 3 ประเด็นแรกที่ เกษตรกรมีความตองการอยูในระดับมากที่สุด    

คือ การแปรูปและการเก็บรักษา ( x =4.30, SD=1.012) รองลงมาอยูในระดับมาก   คือ การทําตลาด  

( x =4.17, SD=0.858) และ การผลิตใหไดมาตรฐาน ( x =4.09, SD=0.855)  

  เกษตรกรมีความตองการตองการสื่อบุคคลประเภทสื่อเอกชน ภาพรวมอยูในระดับมาก 

 ( x =3.54, SD=0.5641) เมื่อพิจารณาพบวา 3 ประเด็นแรกที่ เกษตรกรมีความตองการอยูในระดับ

มากที่สุด คือ การทําตลาด ( x =4.38, SD=0.824) รองลงมา คือ ชองทางการจําหนาย และการตลาด  

( x =4.29, SD=0.828)  และอยูในระดับมาก คือ การผลิตใหไดมาตรฐาน ( x =4.06, SD=0.837)  

 ความตองการสื่อสิ่งพิมพ 

   เกษตรกรมีความตองการสื่อสิ่งพิมพประเภทแผนพับ ภาพรวมอยูในระดับปานกลาง 

 ( x =3.27, SD=0.819) เมื่อพิจารณาพบวา 3 ประเด็นแรกที่ เกษตรกรมีความตองการอยูในระดับ

มาก คือการเรงออกดอกติดฝก เพิ่ม ( x =3.85, SD=0.874) รองลงมา คือ การผลิตใหไดมาตรฐาน 

 ( x =3.76, SD=1.087) และ การแปรูปและการเก็บรักษา ( x =3.58, SD=1.065)  

  เกษตรกรมีความตองการสื่อสิ่งพิมพประเภทคูมือ ภาพรวมอยูในระดับมาก ( x =3.81,  

SD=0.571) เมื่อพิจารณาพบวา 3 ประเด็นแรกที่ เกษตรกรมีความตองการอยูในระดับมากที่สุด คือ 

การผลิตใหไดมาตรฐาน ( x =4.26, SD=0.820) รองลงมา คือ การทําตลาด ( x =4.26, SD=0.945) 

และ ชองทางการจําหนาย และการตลาด ( x =4.24, SD=0.821)  

  เกษตรกรมีความตองการสื่อสิ่งพิมพประเภทโปสเตอร ภาพรวมอยูในระดับปานกลาง 

( x =3.39, SD=0.890) เมื่อพิจารณาพบวา 3 ประเด็นแรกที่ เกษตรกรมีความตองการอยูในระดับมาก 

คือ การทําตลาด ( x =3.83, SD=1.091) รองลงมา คือ ชองทางการจําหนาย และการตลาด ( x =3.76, 

SD=1.179) และการขยายพันธุ ( x =3.64, SD=1.100) 
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 ความตองการสื่ออิเล็กทรอนิกส 

  เกษ ตรกรมี ความ ต องการสื่ อสิ่ งพิ ม พ ป ระเภท ที วี  ภาพ รวม อยู ใน ระดับ ม าก  

( x =3.98, SD=0.753)เมื่อพิจารณาพบวา 3 ประเด็นแรกที่ เกษตรกรมีความตองการอยูในระดับมาก

ที่สุด คือการทําตลาด ( x =4.25, SD=0.874)รองลงมา คือ ชองทางการจําหนาย และการตลาด  

( x =4.23, SD=0.884)และ การผลิตใหไดมาตรฐาน ( x =4.21, SD=0.855)  

  เกษตรกรมีความตองการสื่อสิ่งพิมพประเภท YouTube  ภาพรวมอยูในระดับมากที่สุด 

 ( x  =4.23 ,SD=0.552) เมื่อพิจารณาพบวา 3 ประเด็นแรกที่ เกษตรกรมีความตองการอยูในระดับ

มากที่สุด คือ การแปรรูปและการเก็บรักษา( x =4.38, SD=0.638) รองลงมา คือ การเรงออกดอกติด

ฝก เพิ่ม( x =4.34, SD=0.698) และ การทําตลาด ( x =4.34, SD=0.720)  

  เกษตรกรมีความตองการสื่อสิ่งพิมพประเภท  Google ภาพรวมอยูในระดับมาก  

( x =4.18, SD=0.508) เมื่อพิจารณาพบวา 3 ประเด็นแรกที่ เกษตรกรมีความตองการอยูในระดับมาก

ที่สุด คือ การแปรรูปและการเก็บรักษา( x =4.25, SD=0.606) รองลงมา คือ การทําตลาด ( x =4.24, 

SD=0.557) ชองทางการจําหนาย และการตลาด ( x =3.76, SD=1.179) และการปองกันและกําจัด

โรค ( x =4.23, SD=0.615) 

  เกษตรกรมีความตองการสื่อสิ่งพิมพประเภท Social Network ภาพรวมอยูในระดับมาก 

 ( x =4.19, SD=0.521) เมื่อพิจารณาพบวา 3 ประเด็นแรกที่ เกษตรกรมีความตองการอยูในระดับมาก

ที่สุด คือการทํ าตลาด ( x =4.42, SD=0.573)รองลงมา คือ ชองทางการจําหนาย และการตลาด 

 ( x =4.38, SD=0.567) และการแปรรูปและการเก็บรักษา ( x =4.37, SD=0.696)  

  วิธีการสงเสริมความรูดานการเกษตร ประกอบดวย แบบบรรยาย แบบสาธิต แบบฝก

ปฏิบัติ และแบบทัศนศึกษา ผลการวิเคราะหจําแนกตามความตองการวิธีการสงเสริมความรูดาน

การเกษตร ดังน้ี 

 ความตองการวิธีการสงเสริม     

  เกษตรกรมีความตองการวิธีการสงเสริมแบบบรรยาย ภาพรวมอยูในระดับมาก ( x =4.05, 

SD=0.549) เมื่อพิจารณาพบวา 3 ประเด็นแรกที่ เกษตรกรมีความตองการวิธีการสงเสริม อยูในระดับมาก 

คือการทําตลาด ( x =4.20, SD=0.831) รองลงมา คือ การจัดทําบัญชีฟารม ( x =4.12, SD=0.771)และ การ

จัดการฟารม ( x =4.11, SD=0.802)  

  เกษตรกรมีความตองการวิธีการสงเสริมแบบสาธิต ภาพรวมอยูในระดับมาก ( x =4.16, 

SD=0.549) เมื่อพิจารณาพบวา 3 ประเด็นแรกที่ เกษตรกรมีความตองการวิธีการสงเสริม อยูในระดับมาก

ที่สุด คือการแปรรูปและการเก็บรักษา ( x =4.47, SD=0.764) รองลงมาอยูในระดับมาก คือ การทําตลาด 

( x =4.17, SD=0.7171) และ การปองกันและกําจัดโรค ( x =4.16, SD=0.777)  
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  เกษตรกรมีความตองการวิธีการสงเสริมแบบฝกปฏิบัติ ภาพรวมอยูในระดับมากที่สุด 

 ( x =4.23, SD=0.6579) เมื่อพิจารณาพบวา 3 ประเด็นแรกที่ เกษตรกรมีความตองการวิธีการสงเสริม อยู

ในระดับมากที่สุด คือ ชองทางการจําหนาย และการตลาด ( x  =4.46, SD=0.770) รองลงมา คือ การทํา

ตลาด (  x =4.45, SD=0.822) และการผลิตใหไดมาตรฐาน ( x =4.36, SD=0.678) 

 เกษตรกรมีความตองการวิธีการส งเสริมแบบทั ศนศึกษา ภาพรวมอยู ในระดับมาก  

( x =4.04, SD=0.603) เมื่อพิจารณาพบวา 3 ประเด็นแรกที่ เกษตรกรมีความตองการวิธีการสงเสริม อยู

ในระดับมากที่สุด คือการทําตลาด ( x =4.21, SD=0.684) รองลงมาอยูในระดับมาก คือ การผลิตใหได

มาตรฐาน( x =4.19, SD=0.710.697) และ ชองทางการจําหนาย และการตลาด ( x =4.18, SD=0.714)  

 

  3.3 ปญหาอุปสรรคในการผลิตมะขามเปร้ียวและขอเสนอแนะ 

 ปญหาอุปสรรคในการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจและขอเสนอแนะ จําแนกขอมูล

ตามปจจัยการผลิต ความรู พันธุมะขามเปร้ียว การตลาด การแปรรูปโดยใชสถิติพื้นฐาน คือ  

หาคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานแลวนํามาอานคา เพื่อใชในการอภิปรายผลและนําเสนอผล

การศึกษาในรูปตารางประกอบสามารถแจกแจงไดดังน้ี 

 

ตารางที่ 4.44  ปญหาอุปสรรคในการผลิตมะขามเปร้ียวและขอเสนอแนะดานปจจัยการผลิต  

 

 จากตารางที่ 4.44 แสดงปญหาอุปสรรคในการผลิตมะขามเปร้ียวและขอเสนอแนะดานปจจัยการ

ผลิต  พบวาในภาพรวมอยูในระดับปานกลาง (จํานวนท187 คน x =3.24, SD=0.904) ประเด็นที่มีระดับ

ปญหาและอุปสรรคมากที่สุด อยูในระดับมาก  คือ ตนทุนในการผลิตสูง (จํานวน 186 คน x  =3.53, 

SD=1.051) รองลงมา อยูในระดับปานกลาง  คือ การขาดแหลงเงินทุนในการผลิต (จํานวน 186 คน 

x =3.24, SD=1.074) และการขาดแคลนแรงงาน (จํานวน 181 คน x  =2.97,SD=1.100) 

ปญหาดานปจจัยการผลิต 
ระดับปญหาตออุปสรรค 

จํานวน คาสูงสุด คาต่ําสุด x  SD.   แปลผล 

1. ตนทุนในการผลิตสูง 186 5 1 3.53 1.051     มาก 

2. การขาดแคลนแรงงาน 181 5 1 2.97 1.100 ปานกลาง 

3. การขาดแหลงเงินทุนใน

การผลิต 

186 5 1 3.24 1.074 ปานกลาง 

  รวม 187 5 1 3.24 0.904 ปานกลาง 
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ตารางที่ 4.45  ปญหาอุปสรรคในการผลิตมะขามเปร้ียวและขอเสนอแนะดานความรู 

 

จากตารางที่ 4.45  แสดงปญหาอุปสรรคในการผลิตมะขามเปร้ียวและขอเสนอแนะดาน

ความรูพบวาในภาพรวมอยูในระดับปานกลาง (จํานวน 193 คน x =3.24, SD=0.904) ประเด็นที่มี

ระดับปญหาและอุปสรรคมากที่สุด อยูในระดับมาก  คือ การขาดความรูเร่ืองตลาด (จํานวน 192 คน 

x =3.50, SD=0.971) รองลงมา อยูในระดับปานกลาง  คือ การขาดความรูดานเทคโนโลยีการเรง

ออกดอกติกฝก (จํานวน 193 คน x =3.16, SD=0.958) และการขาดความรูเกี่ยวกับเการผลิตมะขาม

เปร้ียวคุณภาพ (จํานวน 191 คน x =3.08, SD=0.951) 

 

ตารางที่ 4.46  ปญหาอุปสรรคในการผลิตมะขามเปร้ียวและขอเสนอแนะดานพันธุมะขามเปร้ียว 

 

 จากตารางที่ 4.46  แสดงปญหาอุปสรรคในการผลิตมะขามเปร้ียวและขอเสนอแนะดาน

พันธุมะขามเปร้ียว พบวาในภาพรวมอยูในระดับปานกลาง (จํานวน 178 คน x =3.02, SD=0.886) 

ประเด็นที่มีระดับปญหาอยูในระดับปานกลาง  คือ การขาดแหลงจําหนายพันธุมะขามเปร้ียวที่ได

มาตรฐาน (จํานวน 168 คน x =3.05, SD=0.956) การขาดหนวยงานตรวจสอบแหลงจําหนายพันธุ    

(จํานวน 175 คน x =3.03, SD=0.940)  

ปญหาดานความรู 
ระดับปญหาตออุปสรรค 

จํานวน คาสูงสุด คาต่ําสุด x  SD.   แปลผล 

1. การขาดความรูเกี่ยวกับเการ

ผลิตมะขามเปร้ียวคุณภาพ 

191 5 1 3.08 0.951 ปานกลาง 

2. การขาดความรูดานเทคโนโลยี

การเรงออกดอกติกฝก 

193 5 1 3.16 0.958 ปานกลาง 

3. การขาดความรูเร่ืองตลาด 192 5 1 3.50 0.971     มาก 

  รวม 193 5 1 3.24 0.842 ปานกลาง 

ปญหาดานพันธุมะขาม

เปร้ียว 

ระดับปญหาตออุปสรรค 

จํานวน คาสูงสุด คาต่ําสุด x  SD.   แปลผล 

1. การขาดแหลงจําหนายพันธุ

มะขามเปรี้ยวท่ีไดมาตรฐาน 
168 5 1 3.05 0.956 ปานกลาง 

2. การขาดหนวยงานตรวจสอบ

แหลงจําหนายพันธุ 
175 5 1 3.03 0.940 ปานกลาง 

  รวม 178 5 1 3.02 0.886 ปานกลาง 



104 

ตารางที่ 4.47  ปญหาอุปสรรคในการผลิตมะขามเปร้ียวและขอเสนอแนะดานการตลาด 
 

 จากตารางที่  4.47  แสดงปญหาอุปสรรคในการผลิตมะขามเปร้ียวและขอเสนอแนะดาน

การตลาดพบวาในภาพรวมอยูในระดับมาก (จํานวน 193 คน x =3.68,SD=0.683) และพบวาทุกประเด็น

ที่มีระดับปญหาและอุปสรรคในระดับมาก  คือ ราคาผลผลิตไมแนนอน (จํานวน 192 คน x  =3.84, 

SD=0.835) รองลงมาคือ ขาดการสนับสนุนการจําหนายแบบตลาดออนไลน(จํานวน 192 คน x =3.73, 

SD=0.862) และการเขาไมถึงแหลงรับซื้อมะขามเปร้ียวคุณภาพ(จํานวน191คน x  =3.49, SD=0.724) 

ตารางที่ 4.48 ปญหาอุปสรรคในการผลิตมะขามเปร้ียวและขอเสนอแนะดานการแปรรูป 
 

 จากตารางที่ 4.48 แสดงปญหาอุปสรรคในการผลิตมะขามเปร้ียวและขอเสนอแนะดานความรู

พบวาในภาพรวมอยูในระดับมาก (จํานวน 192 คน x  =3.45,SD=0.723) และพบวาประเด็นที่มีระดับ

ปญหาและอุปสรรคในระดับมาก  คือ มีผลิตภัณฑแปรรูปมะขามเปร้ียวลนตลาด (จํานวน 191 คน 

x =3.61,SD=0.780) รองลงมาคือ การขาดเงินทุนในการซื้อวัสดุอุปกรณในการแปรรูป (จํานวน 189 คน 

x =3.54,SD=0.860)และมีระดับปญหาและอุปสรรคในระดับปานกลางคือ การขาดความรูเกี่ยวกับการ

แปรรูปมะขามเปร้ียว (จํานวน 191คน x =3.27,SD=0.772) 

ปญหาดานการตลาด 
ระดับปญหาตออุปสรรค 

จํานวน คาสูงสุด คาต่ําสุด x  SD. แปลผล 

1. ราคาผลผลิตไมแนนอน 192 5 1 3.84 0.835     มาก 

2. การเขาไมถึงแหลงรับซื้อ

มะขามเปรี้ยวคุณภาพ 
191 5 1 3.49 0.724     มาก 

 3. ขาดการสนับสนุนการ

จําหนายแบบตลาดออนไลน 
192 5 1 3.73 0.862     มาก 

  รวม 193 5 1 3.68 0.683     มาก 

ปญหาดานการแปรรูป 
ระดับปญหาตออุปสรรค 

จํานวน คาสูงสุด คาต่ําสุด x  SD.   แปลผล 

1. การขาดความรูเก่ียวกับการ

แปรรูปมะขามเปรี้ยว 
191 5 1 3.27 0.772 ปานกลาง 

 2. การขาดเงินทุนในการซื้อ

วัสดุอุปกรณในการแปรรูป 
189 5 1 3.54 0.860     มาก 

 3.มีผลิตภัณฑแปรรูปมะขาม

เปรี้ยวลนตลาด 
191 5 1 3.61 0.780     มาก 

  รวม 192 5 1 3.45 0.723     มาก 
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 ผลการวิเคราะหขอมูลข้ันตอนท่ี 1 

 การวิเคราะหการถดถอยพหุคูณ (multiple regression analysis) แบบ Stepwise 

  การวิเคราะหการถดถอยพหุคูณ (multiple regression analysis) แบบ Stepwiseของตัว

แปร เพื่อพยากรณความสัมพันธของตัวแปร ไดทําการพยากรณไว 2 ประเด็น ไดแกการพยากรณ

รายไดจากการผลิตมะขามเปร้ียวสภาพสังคม เศรษฐกิจและสภาพการผลิต การพยากรณรายไดกับ

ความตองการความรูของเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ โดยใชสถิติ อนุมาน คือ multiple 

regression analysis แบบ Stepwise เพื่อพยากรณความสัมพันธระหวางตัวแปร แลวนํามาอานคา 

เพื่อใชในการอภิปรายผลและนําเสนอผลการศึกษาในรูปตารางประกอบสามารถ แจกแจงไดดังน้ี 
 

ตารางที่ 4.49  ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณแบบ Stepwise ในการพยากรณรายไดจากการผลิต

มะขามเปร้ียวกบัสภาพเศรษฐกิจของเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียว 

 จากตารางที่ 4.49 การศึกษาปจจัยที่สามารถรวมกันทํานายรายไดจากการผลิตมะขามเปร้ียว

กับสภาพเศรษฐกิจของเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียว พบวา มีตัวแปร ตนทุนคาแรงในการปลูก 

ตนทุนในการดูแลรักษา ตนทุนคาเก็บเกี่ยว อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (p-value<0.001) ซึ่งตัวแปรทั้ง 

3 ตัว สามารถอธิบายการผันแปรของรายไดจากการผลติมะขามเปร้ียวได รอยละ35.60(R 2 = 0.356 ) 

สามารถเขียนสมการพยากรณในรูปคะแนนดิบไดดังตอไปน้ี 

 (รายไดจากการจําหนายมะขามเปร้ียว) = 14,600.653 -5.707 (ตนทุนคาแรงในการปลูก) 

+5.359 ตนทุนในการดูแลรักษา +1.522 (ตนทุนคาเก็บเกี่ยว) 

(เขียนสมการพยากรณในรูปคะแนนมาตรฐานไดดังตอไปน้ี 

 Zรายไดจากการจําหนายมะขามเปร้ียว = -0.157 (Zตนทุนคาแรงในการปลูก) +0.394 (Z ตนทุนในการดูแลรักษา) +0.336(Z

ตนทุนคาเก็บเก่ียว) 

ตัวแปรอิสระ (ตัวพยากรณ) b Beta t-value p-value 

ตนทุนคาแรงในการปลูก -5.707 -.157 -2.618 .010 

ตนทุนในการดูแลรักษา 5.359 .394 6.102 .000* 

ตนทุนคาเก็บเกี่ยว 1.522 .336 5.305 .000* 

คาคงที่ (Constant) 14600.653  4.637 .000* 

R = 0.596    R 2 = 0.356      F = 34.767   p-value <0.001 



106 

ตารางที่ 4.50 ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณแบบ Stepwise ในการพยากรณรายไดจากการผลิต 

มะขามเปร้ียวกบัความตองการความรูของเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียว 

 จากตารางที่ 4.50 การศึกษาปจจัยที่สามารถรวมกัน ทํานายรายไดจากการผลิตมะขามเปร้ียว

กับความตองการความรูของเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียว พบวา มีตัวแปร การจัดการโรคและแมลง

ศัตรูพืช การแปรรูปผลผลิต การจัดทําบัญชีฟารมอยางเปนระบบ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  

(p-value<0.001) ซึ่ งตัวแปรทั้ ง  3 ตัว สามารถอธิบายการผันแปรของรายไดจากการผลิต 

มะขามเปร้ียวไดรอยละ 8.70 (R 2 = 0.087) สามารถเขียนสมการพยากรณในรูปคะแนนดิบได

ดังตอไปน้ี 

 (รายไดจากการจําหนายมะขามเปร้ียว) = 36,875.747-5479.010 (การจัดการโรคและแมลง

ศัตรูพืช) -1633.015 (การจัดทําบัญชีฟารมอยางเปนระบบ) +5.359 (การแปรรูปผลผลิต) 

(เขียนสมการพยากรณในรูปคะแนนมาตรฐานไดดังตอไปน้ี 

 Zรายไดจากการจําหนายมะขามเปรี้ยว = -0.316 (Zการจัดการโรคและแมลงศัตรูพืช) -0.147 (Z การจัดทําบัญชีฟารมอยางเปนระบบ) 

 +0.336(Zการแปรรูปผลผลิต) 
 

ตัวแปรอิสระ (ตัวพยากรณ) b Beta t-value p-value 

การจัดการโรคและแมลงศัตรูพืช -5479.010 -.316 -3.694 .000* 

การแปรรูปผลผลิต 4293.455 .246 2.639 .009 

การจัดทําบัญชฟีารมอยางเปนระบบ -1633.015 -.147 -1.821 .070 

คาคงที่ (Constant) 36875.747  5.904 .000* 

R = 0.295    R 2 = 0.087      F = 6.004  p-value <0.001 
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ตอนที่ 4 การพัฒนาโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

 4.1 การวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจ (Exploratory Factor Analysis หรือ EFA) 

  วิเคราะหปจจัย (Factor analysis) เพื่อแยกองคประกอบของปจจัยตางๆ ที่เกี่ยวของกับ

กระบวนการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ โดยทําการวิเคราะหจากความตองการความรูของเกษตรกร 

เพื่อจัดกลุมปจจัยใหม เพื่อกําหนดระบบการผลิตมะขามเปร้ียวในเชิงธุรกิจ โดยใชสถิติอนุมาน  

คือ Exploratory Factor Analysis หรือ EFA เพื่อกําหนดชื่อเรียก ปจจัยใหมแลวนํามาอานคา เพื่อใช

ในการอภิปรายผลและนําเสนอผลการศึกษาในรูปตาราง ประกอบสามารถแจกแจงไดดังน้ี ผลการ

วิเคราะห พบวา เมื่อนําขอมูลในตอนที่ 4 คือ ความรูของเกษตรกร ในการผลิตมะขามเปร้ียวเชิง

ธุรกิจ ในสวนความตองการความรูนํามาวิเคราะหปจจัย (Factor analysis) เพื่อแยกองคประกอบของ

ปจจัยตางๆ ที่ เกี่ยวของกับกระบวนการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ จะเห็นไดวาการวิเคราะห

สามารถแบ งผลิตมะขามเป ร้ียว ออกเป นดาน  ได  4 ระบ บ ผลการวิ เคราะห  ดังแสดงใน 

ตารางที่ 4.50-4.54 
 

 ตารางที ่4.51  KMO and Bartlett's Test 

 จากตารางที่ 4.51 คา Kaiser-Meyer-Olkin ใชวัดความเหมาะสมของขอมลู ในการ ใช

เทคนิค Factor Analysis ในที่น้ีไดคาเปน 0.778 ซึ่งมากวา 0.5 และเขาสู 1 จึงพอสรุปสรุปไดวา 

ขอมูลที่มีอยูหมาะสมที่จะใชเทคนิค Factor Analysis Bartlett's Test of Sphericity ใชทดสอบ 

สมมติฐาน 

   H0 : ตัวแปรตางๆ ไมมีความสัมพันธกัน  

   H1 : ตัวแปรใดๆ มีความสัมพันธกัน 

 สถิติทดสอบจะมีการแจกแจงโดยประมาณแบบ Chi-Square = 4329.173ไดคา Significance 

= 0.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 จึงปฏิเสธ H0 น่ัน คือ ตัวแปรตางๆ ที่นา มาทดสอบมี ความสมัพันธกันจึง

ตองใช Factor Analysis วิเคราะหตอไป 

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. .916 

Bartlett's Test of Sphericity Approx. Chi-Square 4329.173 

df 171 

Sig. .000 
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ตารางท่ี 4.52  Communalitie 

 

 จาก ตารางที่  4.52  พ บ ว า สํ าห รับ แตล ะตัวแป รจะมี ค า Initial Communalities แล ะ 

Extraction Communalities Initial Communalities จ า ก วิ ธี  Principal Component จ ะ กํ า ห น ด ใ ห 

Initial communality ของตัวแปรทุกตัวเปน 1 Extraction Communalities เปนคา communality ของ

ตัวแปรหลังจากที่ไดสกัดปจจัยแลว จะพบวาคา Extraction Communalitiesของตัวแปร การวางแผน

การตลาดรวมกับการวางแผนการผลติ มีคาตํ่าสุด 0.654 

Communalitie Initial Extraction 

1. การคัดเลือกพันธุ  1.000 .849 

2. ขนาดหลุมปลูกที่เหมาะสม 1.000 .837 

3. ระยะปลูกที่เหมาะสม 1.000 .860 

4. การใสปุยเพิ่มคุณภาพและผลผลิต 1.000 .932 

5. การเรงออกดอกติดฝก 1.000 .837 

6. การจัดการโรคและแมลงศัตรู 1.000 .783 

7. การตัดแตงกิ่งทรงพุม 1.000 .838 

8. การแปรรูปผลผลิต  1.000 .778 

9. การเก็บรักษาใหมะขามเปยกใหไดคุณภาพ 1.000 .793 

10. การขยายพนัธุดวยการเสียบยอด 1.000 .732 

11. การวางแผน และแนวทางในการบริหารจัดการฟารม 1.000 .909 

12. การจัดทําบัญชีฟารมอยางเปนระบบ 1.000 .901 

13. การควบคุม วิเคราะหความคุมคาของปจจัยในการผลิต 1.000 .792 

14. ปฏิทินการผลิตที่ชัดเจน 1.000 .862 

15. การวางแผนการตลาดรวมกับการวางแผนการผลิต 1.000 .646 

1 6. การสืบคนขอมูลดานการผลิตและการตลาด 1.000 .654 

17. ชองทางการจําหนาย 1.000 .907 

18.การทําตลาด online 1.000 .861 

19.การพัฒนาสินคาใหสอดคลองกับความตองการของตลาด 1.000 .878 

Extraction Method: Principal Component Analysis.   
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ตารางที่ 4.53 Total Variance Explained 

 

 จากตารางที่ 4.53 แสดงสถิติสําหรับแตละ Factor ทั้งกอนและหลังการสกัดปจจัย โดยวิธี 

Principle Component ในการสกัดปจจัย ซึ่งมีรายละเอียดดังน้ี 

 

Total Variance Explained 

 
Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared 

Loadings 

Rotation Sums of Squared 

Loadings 

Compo

nent 

Total % of 

Variance 

Cumulati

ve % 

Total % of 

Variance 

Cumulat

ive % 

Total % of 

Variance 

Cumulative 

% 

1 11.202 58.955 58.955 11.202 58.955 58.955 6.331 33.322 33.322 

2 2.089 10.997 69.953 2.089 10.997 69.953 4.617 24.301 57.623 

3 1.284 6.757 76.710 1.284 6.757 76.710 3.385 17.814 75.436 

4 1.074 5.650 82.360 1.074 5.650 82.360 1.316 6.924 82.360 

5 .637 3.354 85.714       

6 .504 2.653 88.367       

7 .423 2.224 90.591       

8 .316 1.663 92.254       

9 .236 1.243 93.497       

10 .226 1.188 94.685       

11 .216 1.136 95.821       

12 .184 .966 96.787       

13 .144 .760 97.547       

14 .132 .693 98.240       

15 .086 .454 98.694       

16 .075 .393 99.087       

17 .064 .338 99.426       

18 .062 .326 99.752       

19 .047 .248 100.000       

 Extraction Method: Principal Component Analysis. 
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  1. Factor ที่สามารถสกัดไดจํานวน 4 ตัวแปรจึงมี 4 ปจจัย หรือ 4 Component 

  2.คาความผันแปรหรือคาความแปรปรวน (Eigenvalues) ทั้งหมดในตัวแปรเดิมที่

สามารถอธิบายไดโดย Factor หรือ Eigenvaluesคือผลบวกของ Factor Loading ยกกําลังสองของตัว

แปรใน Factor หน่ึงๆ 

 ดังน้ัน จะไมพิจารณา Factor ที่มีคา Eigenvalues นอยกวา 1 จะพบวามีเพียง Factor หรือ 

Component ที่ 1-4 เทาน้ันที่มีคา Eigenvalues มากกวา 1 ดังน้ันจึงควรมีแค 4 Factor เทาน้ัน 

  3. เปอรเซ็นตof Variance ของ Factor  

Factor ที่ 1 เทากับ 58.96 % คือ Factor ที่ 1 สามารถอธิบายความแปรผันของขอมูล 

ได 58.96 % 

Factor ที่   2 เทากับ 11.00 % คือ Factor ที่  1 สามารถอธิบายความแปรผันของ

ขอมูลได 11.00 % 

Factor ที่  3  เทากับ 6.76 % คือ Factor ที่ 1 สามารถอธิบายความแปรผันของขอมูล 

ได 6.76 % 

Factor ที่  4  เทากับ 5.65 % คือ Factor ที่ 1 สามารถอธิบายความแปรผันของขอมูล 

ได 5.65 % 

4. มีผลบวกสะสมของ % of Varianceของ Factor 1-7 เทากับ 82.360% 
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ตารางที่ 4.54  Rotated Component Matrix 

 

Rotated Component Matrixa 

 Component 

 1 2 3 4 

1. การคัดเลือกพันธุ  .776 .213 .444 .058 

2. ขนาดหลุมปลูกที่เหมาะสม .767 .282 .410 .033 

3. ระยะปลูกที่เหมาะสม .795 .257 .400 .035 

4. การใสปุยเพิ่มคุณภาพและผลผลิต .037 .135 -.069 .953 

5. การเรงออกดอกติดฝก .337 .283 .739 .313 

6. การจัดการโรคและแมลงศัตรู .187 .160 -.293 .798 

7. การตัดแตงกิ่งทรงพุม .704 .239 .476 .241 

8. การแปรรูปผลผลิต  .337 .234 .778 .071 

9. การเก็บรักษาใหมะขามเปยกใหไดคุณภาพ .509 .194 .658 -.252 

10. การขยายพนัธุดวยการเสียบยอด .733 .153 .357 -.209 

11. การวางแผน และแนวทางในการบริหารจัดการฟารม .880 .316 .185 -.034 

12. การจัดทําบัญชีฟารมอยางเปนระบบ .839 .417 .140 .051 

13. การควบคุม วิเคราะหความคุมคาของปจจัยในการผลิต .666 .543 .210 .104 

14. ปฏิทินการผลิตที่ชัดเจน .797 .458 .080 .107 

15. การวางแผนการตลาดรวมกับการวางแผนการผลิต .327 .677 .256 .126 

1 6. การสืบคนขอมูลดานการผลิตและการตลาด .294 .734 .163 .042 

17. ชองทางการจําหนาย .338 .872 .171 .055 

18. การทาํตลาดออนไลน .180 .897 .147 .031 

19. การพัฒนาสินคาใหสอดคลองกับความตองการของ

ตลาด 

.238 .888 .179 .019 

Extraction Method: Principal Component Analysis.  

 Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.

 a. Rotation converged in 7 iterations.. 
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 จากตารางที่ 4.54  เปนคาFactor Loading เมื่อมีการหมุนแกนปจจัยโดยวิธี Varimax  

จะพบวาคา Factor Loading เปลี่ยนแปลงไปเมือ่เทียบกบัคาFactor Loading ที่ยังไมหมุนแกนและ 

สามารถจัดลงใน Factor ไดดังน้ี 

 Factor ที่ 1 ประกอบดวย 9  ตัวแปร คือ  

   d1 การคัดเลือกพันธุ   

   d2 ขนาดหลุมปลูกที่เหมาะสม  

   d3 ระยะปลูกที่เหมาะสม 

   d7 การตัดแตงกิ่งทรงพุม 

   d10 การขยายพันธุดวยการเสียบยอด 

   d11 การวางแผน และแนวทางในการบริหารจัดการฟารม 

   d12 การจัดทําบัญชีฟารมอยางเปนระบบ 

   d13 การควบคุม วิเคราะหความคุมคาของปจจัยในการผลิต 

   d14 ปฏิทินการผลิตที่ชัดเจน 

 Factor ที่ 2 ประกอบดวย 5 ตัวแปร คือ 

   d15 การวางแผนการตลาดรวมกับการวางแผนการผลิต 

   d16 การสืบคนขอมูลดานการผลิตและการตลาด 

   d17 ชองทางการจําหนาย 

   d18 การทําตลาด online 

   d19 การพัฒนาสินคาใหสอดคลองกับความตองการของตลาด 

 Factor ที่ 3 ประกอบดวย 2 ตัวแปร คือ 

   d5 การเรงออกดอกติดฝก 

   d8 การแปรรูปผลผลิต  

 Factor ที่ 4 ประกอบดวย 2 ตัวแปร คือ 

   d4 การใสปุยเพิ่มคุณภาพและผลผลิต 

   d6 การจัดการโรคและแมลงศัตรู 

 ดังน้ัน การผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจสามารถออกแบงเปน 4 ดาน โดยการ พิจารณาจากคา 

component ในแตละตัวแปร เมื่อแปรผลจะพบวา คา component ในกลุมใดมี คาสูงสุด แสดงวาตัว

แปรไดถูกจัดอยูในกลุมน้ันๆ (ตารางที่  4.55) และหลังจากน้ัน นําตัวแปรแตละตัวมาจัดกลุม  

เพื่อกําหนดชื่อเรียกปจจัยใหมในการวิเคราะหปจจัย (Factor analysis) ในการผลิตมะขามเปร้ียวเชิง

ธุรกิจ จากตัวแปรทั้งสิ้น 19 ตัวแปร สามารถจดักลุมให เหลือ 4 กลุม ดังแสดงในตารางที ่4.55 
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ตารางที่ 4.55 การแบงการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจจากการวิเคราะหปจจัย 

 

 

     ผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ ตัวแปร 

ระบบยอย ที่ 1  ปจจัยการผลิต การคัดเลือกพันธุ   

 ขนาดหลุมปลูกที่เหมาะสม  

 ระยะปลูกที่เหมาะสม 

 การตัดแตงกิ่งทรงพุม 

 การขยายพันธุดวยการเสียบยอด 

 
การวางแผน และแนวทางในการบริหารจัดการ

ฟารม 

 การจัดทําบัญชีฟารมอยางเปนระบบ 

 
การควบคุม วิเคราะหความคุมคาของปจจัยในการ

ผลิต 

 ปฏิทินการผลิตที่ชัดเจน 

ระบบยอยที่  2  การผลิตสินคา 
การจัดการโรคและแมลงศัตรู 

การใสปุยเพิ่มคุณภาพและเพิ่มผลผลิต 

ระบบยอย ที่  3  การแปรรูปผลผลิต การเรงออกดอกติดฝก 

 
การแปรรูปผลผลิต  

การเก็บมะขามเปยกใหไดคุณภาพ 

ระบบยอยที่  4  การจัดจําหนายและการ  

สงออก 

การวางแผนการตลาดรวมกับการวางแผนการ

ผลิต 

 การสืบคนขอมูลดานการผลิตและการตลาด 

 ชองทางการจําหนาย 

 การทาํตลาด online 

 
การพัฒนาสินคาใหสอดคลองกับความตองการ

ของตลาด 
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 4.2 การวิเคราะหเพื่อพัฒนารางโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ  

  โดยการวิเคราะหเน้ือหาจากขั้น ตอนที่1ในสวนการพัฒนาโมเดลการสงเสริมการผลิต

มะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ รวมกับทฤษฎีแนวคิด การสงเสริมและพัฒนาการเกษตร เพื่อพัฒนาราง

โมเดลการสงเสริมการผลติมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ เพื่อหาผูสงสาร ชองทางการสงสาร และผูรับสาร

ที่เหมาะสม ตามหลักการสื่อสาร เพื่อใหไดรางโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

โดยใชแนวคิดและทฤษฎีตาง ๆ คือ แบบจําลองการสื่อสารของเบอรโล การสงเสริมและพัฒนาการ

เกษตร การยอมรับนวตักรรมของโรเจอร และระบบธุรกิจเกษตร รวมกับการนําผลการวิเคราะห

ปจจัย (Factor Analysis) มาวิเคราะหและจัดกลุมตัวแปรที่มีความสมัพันธกัน เขาสูองคประกอบของ

โมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ พบวาคา Kaiser-Myer-Olkin Measure (KMO) 

เทากับ 0.916 และผลการทดสอบ Bartlett’s Test of Sphericity มีคาP-value นอยกวา 0.05 แสดงวา

ปจจัยเหลาน้ี สามารถเปนปจจัยในการสรางโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ และ

จากการวิเคราะหปจจัยที่สงผลตอรายไดในการผลิตมะขามเปร้ียว ดวยการวิเคราะหการถดถอย

พหุคูณ (MultipleRegression Analysis) แบบ Stepwise ของตัวแปร เพื่อพยากรณความสัมพันธของ

ตัวแปร ไดทําการพยากรณไว 2 ประเด็น ไดแกการพยากรณรายไดจากการผลิตมะขามเปร้ียวกับ

สภาพเศรษฐกิจ การพยากรณรายไดจากการผลิตมะขามเปร้ียวกับความตองการความรูของเกษตรกร

ผูผลิตการผลิตมะขามเป ร้ียวเชิงธุรกิจ คือ Multiple Regression Analysis แบบ Stepwise เพื่ อ

พยากรณความสัมพันธระหวางตัวแปร และนําตัวแปรตางๆ เขาสูโมเดล สามารถสรุปเปนโมเดล

การสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจของเกษตรกรในประเทศไทย (SMCMR Model) ตาม

แผนภาพที่  4.1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.1 รางโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ (Prototype) 
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 จากผลการวิจัยดังแสดงในภาพที่ 4.1 โมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

The Extension Model of Sour tamarind Production for Business ได  5 องคประกอบ ไดแก  นัก

สงเสริม (Sender) สาร (Message) ชองทางการเรียนรู  (Channel) วิธีการ (Methods) เกษตรกร 

(Receiver) สามารถสรุปเปนกระบวนการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจในประเทศไทย

เรียกวากระบวนการ SMCMR โดยมีรายละเอียด ดังน้ี 

   1) นักสงเสริม (Sender) คือ เจาหนาที่จากกรมสงเสริมเกษตร เชน จากเกษตร

อําเภอ เกษตรจังหวัด และศูนยวิจัยพันธุพืช เปนตน ซึ่งตองมีทักษะในการสื่อสาร ทัศนคติ ความรู 

ระบบสังคม และระบบวัฒนธรรม ที่สอดคลองกับผูสงสาร 

   2) สาร (Message) คือระบบธุรกิจการผลิตมะขามเปร้ียว ประกอบดวย 4 ระบบยอย 

คือ ระบบยอยที่ 1 ปจจัยการผลิต ระบบยอยที่  2  การผลิตสินคาระบบยอย ที่  3  การแปรรูปผลผลิต  

ระบบยอยที่  4  การจัดจําหนาย  

   3) ชองทางการเรียนรู (Channel) คือ ชองทางหรือสื่อที่ใชสําหรับการสงเสริม 

การผลิตมะขาม เป ร้ียวเชิ งธุ รกิจ  ป ระกอบ ดวย  สื่ อบุ คคล (ราชการ)  สื่ อสิ่ งพิ ม พ (คูมื อ )   

สื่ออิเล็กทรอนิกส( You tube ) 

   4) วิธีการ (Methods) คือ วิธีการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจใชวิธีการ

ฝกอบรมพรอมกับการปฏิบัติหรือการอบรมเชิงปฏิบัติการ 

   5) เกษตรกร (Receiver) เกษตรกรผู รับ  คือ เกษตรกรผู รับการฝกอบรมเชิง

ปฏิบัติการในการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ ซึ่งตองมีทักษะในการสื่อสาร ทัศนคติ ความรู ระบบ

สังคม และระบบวัฒนธรรม ที่สอดคลองกับผูสั่งสาร และมีปฏิกิริยา ยอนกลับ (Feedback) ระหวาง

ผูสงสารกับผูรับสาร เพื่อใหเกิดความเขาใจในสารที่ตรงกัน 

  ในขั้นตอนของการรับสารเปนขั้นตอนที่ผูรับสาร จะตองผานกระบวนการยอมรับ

นวัตกรรม คือ รับรู สนใจ ไตรตรอง ทดลองทํา และนําไปฏิบัติ  ถายอมรับนวัตกรรมและลงมือ

ปฏิบัติจะสงผลทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงสูเกษตรกรผูผลิตวิธีการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิง

ธุรกิจในประเทศไทย แตถาหากตัดสินใจ ไมยอมรับนวัตกรรมก็จะไมเกิดการเปลี่ยนแปลงแตจะมี

ปฏิกิริยายอนกลับไปยังผูสงสาร เพื่อพิจารณาปรับปรุงระบบใหมีความเหมาะสมตอกลุมที่ปฏิเสธ 

นวัตกรรมใหหันมายอมรับนวัตกรรมได 

 4.3 การพัฒนาโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ  

  4.3.1 ผลการวิจัยการพัฒนาโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

   โดยใชแบบบันทึกประเด็นการสนทนากลุม ผูวิจัยนํารางโมเดลการสงเสริมการ

ผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ ของเกษตรกร (Prototype) โดยมีตัวแทนกรมสงเสริมการเกษตร และ
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ตัวแทนกรผูผลิตมะขามเปร้ียว รวมทั้งสิ้น 11 คน เพื่อพิจารณาความเหมาะสมของโมเดลการ

สงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชงิธุรกิจ โดยผลการสนทนากลุมสามารถสรุปไดดังน้ี  

  ตอนท่ี 1 ขอมูลเบื้องตนของผูสอบถาม 

   1) ตัวแทนจากสํานักงานเกษตรจังหวัดเพชรบูรณ 

   2) ตัวแทนจากสํานักงานเกษตรอําเภอหลมเกา จังหวัดเพชรบูรณ  

   3) ตัวแทนจากสํานักงานเกษตรอําเภอหลมเกา    จังหวัดเพชรบูรณ 

   4) ตัวแทนสาํนักงานเศรษฐกิจการเกษตรที่ 12  

   5)  ตัวแทนสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตรที ่12   

   6) ตัวแทนประธานกลุมวิสาหกิจ 

   7) ตัวแทนเกษตรกร 

   8) ตัวแทนเกษตรกร 

   9) ตัวแทนเกษตรกร 

   10) ตัวแทนเกษตรกร 

   11) ตัวแทนเกษตรกร 

  ตอนท่ี 2 ขอสอบถามเกี่ยวกับโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

   1)  เทคโนโลยีการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจของเกษตรกร ควรเปนอยางไร 

    (1)  เทคโนโลยีดานการเก็บเกี่ยว 

    (2)  เทคโนโลยีการแปรรูปผลผลิต  

    (3) เทคโนโลยีการบรรจุภัณฑ 

   2) โมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจของเกษตรกร ควรเปนอยางไร 

    (1) การผลิตมะขามเปร้ียว ตองมีหนวยงานที่ชวยขับเคลื่อน (แหลงตนสาร) ใน

เร่ืองปจจัยการผลิต เชนพันธุมะขามเปร้ียว ภูมิปญญาในการผลิตมะขามเปร้ียว คือ สํานักงานเกษตร

อําเภอ สํานักงานเกษตรจังหวัด เปนตน 

    (2) เจาหนาที่สงเสริมตองคํานึงถึงทักษะในการสื่อสาร ทัศนคติความรู ระบบ

สังคม และระบบวัฒนธรรม ที่สอดคลองกันของ (ผูสงสาร) และผูรับสาร 

    (3) เกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียว (ผู รับสาร) ควรมีประสบการณ จํานวน

แรงงาน และพื้นที่การผลิต  

    (4) วิธีการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจของเกษตรกร ควรเนนการ

อบรมเชิงปฏิบัติการ เพื่อใหเกษตรกรไดมีความชํานาญ และมีความมัน่ใจกอนที่จะไดลงมือปฏิบัติ 
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    (5) ตองสงเสริมใหมีการสรางเครือขายกลุมผูผลิตกิ่งพันธุ  กลุมแปรรูป โดยมี

หนวยงานของรัฐชวยใหความรูในดานตางๆ เชน ความรูดานการขยายพันธุ สานตอภูมิปญญาสู

เกษตรกรรุนใหม ความรูดานการทําธุรกิจครบวงจร ความรูการแปรรูปและการจัดเก็บรักษา ชวย

ประชาสัมพันธผลผลิตจากการแปรรูป 

   3) ความรูที่เกี่ยวของการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจของเกษตรกร ควรเปนอยางไร 

    (1) ความรูเทคโนโลยีการผลิตมะขามเปร้ียว ไดแก การเก็บเกี่ยว  การแปรรูป

ผลผลิต ใหสามารถเก็บรักษาคุณภาพและสามารถขนสงไดในระยะไกล และการบรรจุภัณฑที่เหมาะสม 

    (2) ความรูดานการทําธุรกิจ การทําการตลาด 

   4) ชองทางการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจของเกษตรกร ควรเปนอยางไร 

   ชองทางการสงเสริมควรใชสื่อบุคคลคือ ราชการโดยใชคูมือ และอาจใชสื่อ

อิเล็กทรอนิกสประเภทYou tube เขามาใช โดยมีความรูในประเด็นดังตอไปน้ี 

    (1) สงเสริมการใชเทคโนโลยีในการผลิตมะขามเปร้ียว 

    (2) สงเสริมใหมีเครือขายผูผลิตมะขามเปร้ียวแบบครบวงจร (กลุมผลิตตนพันธุ

มะขามเปร้ียว, กลุมผูผลิตมะขาม, กลุมแปรรูปผลผลิตและกลุมตลาดผูรับซื้อ) 

   5) วิธีการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจของเกษตรกร ควรเปนอยางไร 

    วิธีการสงเสริมควรเนนวิธีการอบรมเชิงปฏิบัติการโดยการสงเสริมแบบกลุม 

โดยมีความรูในประเด็นดังตอไปน้ี 

    (1) สงเสริมใหเกษตรกรมีความรูในการใชเทคโนโลยีการผลิต 

    (2) สงเสริมใหเกษตรกรมีความรูในการทําธุรกิจ (การวางแผนการผลิตการหา

ตลาด การคิดตนทุน การต้ังราคา การขนสงการบรรจุภัณฑ) 

   6) ลักษณะเกษตรกรที่ผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจของเกษตรกร ควรเปนอยางไร 

    ลักษณะของเกษตรกรที่ดีตองมีปรัชญาแนวคิด แรงบัลดาลใจ ความชอบใน

การปลูกมะขามเปร้ียว  มีพื้นที่เหมาะสม มีภูมิปญญาถายทอดรุนสูรุน ตองสามารถคดิแกปญหา

ชวยเหลือตัวเองไดกอนพึ่งหนวยงานราชการ 

   7) หนวยงานที่เกี่ยวของการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจของเกษตรกร 

ควรเปนอยางไร 
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   หนวยงานที่เกี่ยวของ ดังน้ี 

   (1) หนวยงานศูนยวิจัยพันธุพืช ใหความรูดานการผลิตและขยายพันธุพืชแก

เกษตรกร 

   (2) สํานักงานเกษตรอําเภอ สํานักงานเกษตรจังหวัด ใหความรูเกี่ยวกับการปลูก 

 การดูแล การแปรรูปมะขามเปร้ียว การรวมกลุม 

   (3 สถาบันทางการศึกษา ชวยในการพัฒนาการวิจัย นวัตกรรมเทคโนโลยี 

ดานตางๆ 

   (4) สํานักงานพานิชยและหอการคาชวยในเร่ืองการทํา ธุรกจิและการหาตลาด 

  ตอนท่ี 2 ขอเสนอแนะตอโมเดล 

   ขอเสนอแนะเพื่อใหรูปแบบดังกลาวสมบูรณยิ่งขึ้น 

   (1) สงเสริมใหเกษตรกรใชเทคโนโลยีในการผลิต การลดตนทุนการผลิต 

   (2) สงเสริมใหมีการแปรรูปผลผลิต มีผลิตภัณฑที่หลากหลาย 

   (3) สงเสริมใหหนวยงานภาครัฐเขามามีสวนรวมในการสงเสริม ใหความรู

ชวยเหลือเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียว ใหประสบความสําเร็จ 

   (4) มีนโยบายและรูปแบบการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวที่ชัดเจน เพื่อให

เจาหนาที่สงเสริม(ผูสงสาร) ถายทอดไปยังเกษตรกร(ผูรับสาร) ไดปฏิบัติเปนแนวทางเดียวกัน 

   (5) ควรเพิ่มแนวคิดเกี่ยวกับการบริหารงานในเชิงธุรกิจเพื่อใหตอบสนองตอความ

ตองการในการพัฒนาโมเดลการผลิตในเชงิธุรกิจ 

 4.3.2 ผลการวิเคราะหขอมูลการพัฒนาโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

  การวิเคราะหขอมูลจากการสนทนากลุม ในขั้นตอนการพัฒนาโมเดลทําใหไดตัวแปรที่

นํามาพัฒนาโมเดล ดังน้ี 

   1) ผูสงสารหรือนักสงเสริม ตองมีทักษะในการสื่อสาร ทัศนคติ ความรู สังคมและ 

วัฒนธรรม 

   2) เทคโนโลยีการผลิตมะขามเปร้ียว เชน การเก็บเกี่ยว การแปรรูปใหสามารถเก็บ

รักษาคุณภาพ 

   3) หนวยงานที่ เกี่ยวของการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ คือ (1) 

หนวยงานศูนยวิจัยพันธุพืช ใหความรูดานการผลิตและขยายพันธุพืชแกเกษตรกร (2) สงเสริม

การเกษตรใหความรูเกี่ยวกับการปลูก การดูแล การแปรรูปมะขามเปร้ียว การรวมกลุม (3) สถาบัน

ทางการศึกษา ชวยในการพัฒนาการวิจัย นวัตกรรมเทคโนโลยีดานตางๆ (4) สํานักงานพานิชยและ

หอการคาชวยในเร่ืองการทําธุรกิจและการหาตลาด 
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   4) เพิ่มเติมทฤษฎีเกี่ยวกับการบริหารองคกร เพื่อใหสามารถขับเคลื่อนการสงเสริม

ใหเกษตรกรผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ จําเปนตองศึกษาแนวคิดการบริหารที่มุงผลสัมฤทธิ์ (RBM) 

   แบงองคประกอบของการบริหารแบบมุงผลสัมฤทธิ์ คือวัตถุประสงค (Objective) 

ปจจัยนําเขา (Input) กระบวนการ (Process) ผลผลิต (Outputs) และผลลัพธ (Outcomes) 

   5) กระบวนการยอมรับ  รับรู> สนใจ >ไตรตรอง >ทดลอง > นําไปฏิบัติ 

   6) การบริหารงาน 4M คือ Man> Money> Material, Method 

   7) กลยุทธทางการตลาด 4P คือ Product > Price > Place > Promotion 

สามารถนําขอมูลดังกลาวมาแกไขปรับปรุงโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ  

โดยมีรายละเอียดดังแสดงในภาพที่ 4.2 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.2 โมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

ฉบับสมบูรณ (Final Model) 
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  4.3.3. การอธิบายโมเดล 

   จากการสกัดตัวแปรขางตนสามารถพัฒนาโมเดลไดดังภาพที่ 4.2 และสามารถ

อธิบายโมเดลไดดังน้ี 

   ในการพัฒนาโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเป ร้ียวเชิงธุรกิจ ไดแบ ง

องคประกอบของการบริหารแบบมุงผลสัมฤทธิ์ คือ วัตถุประสงค (Objective) ปจจัยนําเขา (Input) 

กระบวนการ (Process) ผลผลิต (Outputs) และผลลัพธ (Outcomes) โดยนํามาเปนกรอบในโมเดล

การสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ ไดดังน้ี 

   1) วัตถุประสงค (Objective)  

    วัตถุประสงคของโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ มี

วัตถุประสงคเพื่อใหเกษตรกรผูผลผลิตมะขามเปร้ียว ยกระดับความรูความสามารถในการผลิต

มะขามเปร้ียว ซึ่งจะทาํใหเกษตรกรไดรับผลตอบแทนสงูขึ้น และอาชีพที่มั่นคง  

   2) ปจจัยนําเขา (Input) 

    ปจจัยเขาเปนการนําเขาทรัพยากร เพื่อการดําเนินการสงเสริมการผลิตมะขาม

เปร้ียวเชิงธุรกิจ โดยอาศัยแนวคิดการบริหารงาน 4M ประกอบดวย 

    (1) คน (Man) เปนผูดําเนินการหรือจดัการทําใหเกิดกิจกรรมทางการ สงเสริม

การผลิตมะขามเปร้ียวเชงิธุรกิจ เพื่อใหประสบความสาํเร็จในการประกอบธุรกิจในมะขามเปร้ียว 

    (2) เงิน (Money) เปนปจจัยในการดําเนินการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียว

เชิงธุรกิจ 

    (3) วัสดุหรือวัตถุดิบ (Material) การบริหารงานใหมีประสิทธิภาพ เพื่อใหได

ตนทุนที่ตํ่าและทําใหการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจไดผลกําไรสูงสุด 

    (4) วิธีปฏิบั ติงาน (Method) ซึ่งการปฏิบั ติงานในแตละขั้นตอนของการ

สงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ ควรมีการวางแผนและควบคุมใหการปฏิบัติงานน้ัน มี

ประสิทธิภาพ 

   3) กระบวนการ (Process) จากผลการวิจัยสามารถแบงกระบวนการสงเสริมการ

ผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ The Extension Model of Sour tamarind Production for Business ได  

5 องคประกอบ ไดแก นักสงเสริม (Sender) สาร (Message) ชองทางการเรียนรู (Channel) วิธีการ 

(Methods) เกษตรกร(Receiver) สามารถสรุปเปนกระบวนการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิง

ธุรกิจเรียกวากระบวนการ SMCMR โดยมีรายละเอียด ดังน้ี 
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    (1) นักสงเสริม (Sender) คือ เจาหนาที่จากกรมสงเสริมเกษตร เชน จากเกษตร

อําเภอ เกษตรจังหวัด และศูนยวิจัยพันธุพืช เปนตน ซึ่งตองมีทักษะในการสื่อสาร ทัศนคติ ความรู 

ระบบสังคม และระบบวัฒนธรรม ที่สอดคลองกับผูสาร 

    (2) สาร (Message) คือระบบธุรกิจการผลิตมะขามเปร้ียว ประกอบดวย 4 

ระบบยอย คือ ปจจัยการผลิต การผลิตสินคา  การแปรรูปผลผลิต  และการจัดจําหนายและการ

สงออก ซึ่งมีองคความรูที่มีผลตอการผลิตมะขามเปร้ียวดังน้ี 

     ก. ความรูดานเทคโนโลยีการผลิต ความรูเกี่ยวกับการผลิตมะขาม

เปร้ียวใหไดมาตรฐาน ไดแก การคัดเลือกพันธุและขยายพันธุ  การปลูก การดูรักษา  การเก็บเกี่ยว

มะขามเปร้ียว ความรูการแปรรูปผลผลิต การบรรจุภัณฑ ความรูการตลาดและการพัฒนาสินคา  

     ข. โมเดลการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ ใชหลักหวงโซมูลคา (value 

chain) ซึ่งประกอบดวย กิจกรรมหลักไดแก 1) การวางแผนจัดหาปจจัยการผลติ, แหลงพันธุที่ไดมา, 

ความเหมาะสมของพันธุ,  การวิเคราะหพื้นที่กอนการปลูก, แหลงนํ้าที่ใช, สภาพคมนาคม 2) การ

ดําเนิ น งาน ก ารเพิ่ ม ผลผลิตพั ฒ น าคุณ ภาพ และล ดตน ทุ น  ไดแก  การวางแผน การผลิต ,  

การปลูก, การจัดการโรคและแมลงศัตรู, การใสปุยเพิ่มคุณภาพและเพิ่มผลผลิต, การเก็บเกี่ยว  

3) การกระจายสินคา (Logistics) การรวบรวมและจําหนายสินคา, ราคาขาย,  ตนทุนการผลิต, กําไร

จากการผลิต , กําลังการผลิต,  บริการไปยังลูกคา 4) การขายและการตลาด ไดแก หาชองทางการจัด

จําหนาย , กําหนดราคาขาย , สรางการขายบนเครือขายออนไลน  และการสงเสริมการขาย  

5) การบริการ (Services) ไดแก รับฟงความคิดเห็นจากลูกคาและปรับปรุงแกไข พัฒนาใหดีขึ้น, 

จัดสงสินคาใหถึงลูกคาอยางรวดเร็วและตรงเวลา และกิจกรรมสนับสนุน ไดแก 1) การจัดหา, การ

รวมกลุมกัน ซื้อปจจัยการผลิต 2) การพัฒนาเทคโนโลยีที่ทันสมัยและเหมาะสม, การใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ 3) การจัดการทรัพยากรมนุษย, การฝกอบรมแรงงาน, ระบบเงินเดือนคาจาง,การจาย

คาตอบแทน,สวัสดิการอยางเหมาะสม 4) โครงสรางองคการ ระบบบัญชี, ระบบการเงิน, และการ

บริหารทั่วไป ดานอาคาร สถานที่และสาธารณูปโภคตางๆ เพื่อทําหนาที่สนับสนุนเชื่อมตอกิจกรรม

ในทุก ๆ องคประกอบของหวงโซคุณคา 

     ค.  ใชหลัก 4P คือ ผลิตภัณฑ (Product) ราคา (Price) การจําหนาย 

(Distribution Place) และการสงเสริมการขาย (Promotion) เขามาชวยในการจดัการในระบบยอยที่ 4 

การจําหนาย ดังน้ี 

      ก)  ผลิตภัณฑ (Product) โดยตองเนนการผลิตมะขามเปร้ียว 

ที่มีคุณภาพ (Quality)  
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      ข)  ราคา (Price) การกําหนดราคาขายของมะขามเปร้ียว เปน

สิ่งจําเปน เน่ืองจากราคาเปนสิ่งที่ใชวัดคาและประโยชนของตัวสินคา และเปนตัวกําหนดวา

สามารถใชทรัพยากรที่มีอยูอยางจํากัดไปในทิศทางใด จะสามารถขายมะขามเปร้ียวอยางไรจํานวน

เทาไหร ราคาขายจะเปนเคร่ืองบงชี้สําคัญ ของความสามารถในการทํา กําไรของธุรกิจมะขาม

เปร้ียว 

      ค) การจําหน าย  (Distribution Place) การนําสินค าไป ให ถึ ง 

มือของลูกคา โดยยึดหลักความมีประสิทธิภาพ ความถูกตอง ความปลอดภัย และความรวดเร็ว วิธี

ขายหรือกระจายมะขามเปร้ียวที่สามารถทําใหเกิดผลกําไรมากที่สุด ตองกระจายมะขามเปร้ียวใหตรง

กลุมเปาหมายมากที่สดุ 

      ง) การสงเสริมการขาย (Promotion) การสงเสริมการขาย มี

บทบาทสําคัญที่ชวยใหยอดขายเพิ่มมากขึ้น  กิจกรรมดังกลาวประสบความสําเร็จและมี

ประสิทธิภาพ เมื่อทราบความตองการของลูกคา รสนิยม เพื่อสามารถสรางโปรโมชั่นที่ตอบสนอง

ความตองการของลูกคาไดโดยตรง 

     ง. กระบวนการยอมรับ  ในขั้นตอนของการรับสารเปนขั้นตอนที่ผูรับ

สาร จะตองผาน กระบวนการยอมรับนวัตกรรม คือ  

      ก) การรับรู (awareness stage)  

      ข) สนใจ (interest stage)    

      ค) ประเมินคา (evaluation stage)  

      ค) ทดลอง (trial stage)  

      ง) ยอมรับนําไปปฏิบัติ (adoption stage) 

    ถายอมรับนวตักรรมและลงมือปฏิบัติจะสงผลทําใหเกิดกาเปลี่ยนแปลงสู

เกษตรกรผผูผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจในประเทศไทย แตถาหากตัดสินใจไมยอมรับนวตักรรมก็

จะไมเกิดการเปลี่ยนแปลงแตจะมีปฏิกิริยายอนกลับ ไปยังผูสงสาร เพื่อพิจารณาปรับปรุงระบบใหมี

ความเหมาะสมตอกลุมทีป่ฏิเสธนวัตกรรมใหหันมายอมรับนวัตกรรมได 

    (3) ชองทางการเรียนรู (Channel) คือ ชองทางหรือสื่อที่ใชสําหรับการสงเสริม

ก ารผ ลิ ต ม ะ ข าม เป ร้ีย ว เชิ ง ธุ รกิ จ ใ น ป ระ เท ศ ไ ท ย ป ระ ก อ บ ด ว ย  สื่ อ บุ ค ค ล (ร าช ก าร )   

สื่อสิ่งพิมพ(คูมือ)  สื่ออิเล็กทรอนิกส( You tube ) 

    (4) วิธีการ (Methods) คือ วิธีการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจใน

ประเทศไทย ใชวิธีการฝกอบรมพรอมกับการปฏิบัติหรือการอบรมเชิงปฏิบัติการ                            
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    (5) เกษตรกร (Receiver) เกษตรกรผูรับ คือ เกษตรกรผูรับการฝกอบรมเชิง

ปฏิบัติการในการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจในประเทศไทยซึ่งตองมีทักษะในการสื่อสาร ทัศนคติ 

ความรู ระบบสังคม และระบบวัฒนธรรม ที่สอดคลองกับผูสงสาร และมีปฏิกิริยา ยอนกลับ 

(Feedback) ระหวางผูสงสารกับผูรับสาร เพื่อใหเกิดความเขาใจในสารที่ตรงกัน 

    4) ผลผลิต (Outputs) คือ ผลผลิตที่เกิดขึ้นจากวิธีการสงเสริมการผลิตมะขาม

เปร้ียวทําใหเกษตรกรผลิตมะขามเปร้ียวในเชิงธุรกิจ 

    5) ผลลัพธ (Outcomes) คือ ผลลัพธที่ทําใหเกิดการพัฒนาที่ยั่งยืน ดานอาชีพ 

ดานความรูและดานรายได 

 

ตอนที่ 5 ประเมินโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

 ตอนท่ี 1 ขอมูลเบื้องตนผูตอบแบบสอบถาม 

  1)ตัวแทนกลุมสงเสริมพัฒนาการผลิตจากเกษตรจังหวัดเพขรบูรณ 

  2) ตัวแทนจากสํานักงานเกษตรจังหวัดเพชรบูรณ 

  3)ตัวแทนจากสํานักงานเกษตรอําเภอหลมเกา จังหวัดเพชรบูรณ  

  4) ตัวแทนจากสํานักงานเกษตรอําเภอหลมเกา จังหวัดเพชรบูรณ 

  5) ตัวแทนสํานักงานเศรษฐกจิการเกษตรที่ 12  

  6)  ตัวแทนเกษตรกร (ประธานกลุมวิสาหกิจ) 

  7) ตัวแทนสหกรณจังหวัดเพชรบุรณ 

  8) ตัวแทนสํานักงานตรวจบัญชีสหกรณเพชรบูรณ 

  9) ตัวแทนจากสํานักงานพัฒนาที่ดินเขต 9 

 ตอนท่ี 2 ผลการประเมินความคิดเห็นเกี่ยวกับโมเดล 

  โดยนําโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวที่ไดไปสอบถามผูเชี่ยวชาญที่เกี่ยวของ

กบการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียว แสดงผลตามตารางที่ 4.56 
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ตารางที่ 4.56 ผลการประเมินความคิดเห็นเกี่ยวกับโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

(n=9) 

จากตารางที่ 4.55 ผลการวิเคราะห ความคิดเห็นในแตละดาน ดังตอไปน้ี  

  1. ดานความเหมาะสม  พบวา ประเด็นที่มีความเหมาะในระดับมากที่สุด ไดแก 

ภาพรวมของโมเดล โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.38  สวนประเด็นที่มีความเหมาะในระดับมาก ไดแก 

องคประกอบโมเดล การเชื่อมโยงของโมเดล  การอธิบายโมเดล  และหลักการสรางโมเดล  โดยมี

คาเฉลี่ยเทากับ 4.15 4.11 4.00 และ 3.89 

  2. ดานความเปนไดในการนําไปปฏิบัติ พบวา ประเด็นความเปนไดในการนําไปปฏิบัติ 

ในระดับมากที่สุด ไดแก การเชื่อมโยงของโมเดล รองลงมา ภาพรวมของโมเดล องคประกอบ

โมเดล และหลักการสรางโมเดล  โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.56 4.44 4.33 และ4.33 สวนประเด็นความ

เปนไดในการนําไปปฏิบติั ในระดับมาก  ไดแก การอธิบายโมเดล โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.89 

  3. ดานความสอดคลองกับบริบท พบวา ประเด็นความสอดคลองกับบริบทในระดับ

มาก ไดแก องคประกอบโมเดล  รองลงมา คือ ภาพรวมของโมเดล การอธิบายของโมเดล การ

เชื่อมโยงของโมเดล  และหลักการสรางโมเดล  โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.20 4.11 4.00 3.89 และ3.56  

  4. ดานการนําไปใชประโยชนไดจริง พบวา ประเด็นการนําไปใชประโยชนไดจริง ใน

ระดับมากที่สุด ไดแก องคประกอบโมเดล รองลงมา ภาพรวมของโมเดล โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.37 

และ4.22 สวนประเด็นการนําไปใชประโยชนไดจริงในระดับมาก ไดแก การอธิบายของโมเดล 

หลักการสรางโมเดล และการเชื่อมโยงของโมเดล  โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ และ 4.00 3.78 และ3.67   

ประเด็น 

ความเหมาะสม 

 

ความเปนไดในการนําไป

ปฏิบัติ 
ความสอดคลองกับบริบท 

การนําไปใชประโยชน 

ไดจริง 

X SD 
แปล

ผล 
X SD แปลผล X SD แปลผล X SD แปลผล 

1. หลักการสรางโมเดล 3.89 0.601 มาก 4.33 0.500 มากท่ีสุด 3.56 0.463 มาก 3.78 1.202 มาก 

2. การเชื่อมโยงของโมเดล 4.00 0.707 มาก 4.56 0.527 มากท่ีสุด 3.89 0.463 มาก 3.67 0.866 มาก 

3. องคประกอบโมเดล 4.15 0.260 มาก 4.33 0.244 มากท่ีสุด 4.20 0.264 มาก 4.37 0.323 มากท่ีสุด 

    3.1 จุดประสงค (Object) 3.89 0.782 มาก 3.89 0.601 มาก 3.67 0.463 มาก 4.24 0.527 มากท่ีสุด 

    3.2 ปจจัยนําเขา (Input) 4.22 0.667 มากท่ีสุด 4.33 0.500 มากท่ีสุด 4.11 0.463 มาก 4.33 0.707 มากท่ีสุด 

    3.3  กระบวนการสงเสริม

ความรู (Process) 
4.11 0.601 มากท่ีสุด 4.56 0.527 มากท่ีสุด 4.22 0.518 มากท่ีสุด 4.22 0.667 มากท่ีสุด 

   3.4  ผลผลิต (Output) 4.33 0.500 มากท่ีสุด 4.22 0.667 มากท่ีสุด 4.44 0.535 มากท่ีสุด 4.56 0.726 มากท่ีสุด 

   3.5  ผลลัพธ (Outcome) 4.22 0.667 มากท่ีสุด 4.67 0.500 มากท่ีสุด 4.56 0.756 มากท่ีสุด 4.33 0.707 มากท่ีสุด 

4. การอธิบายโมเดล 4.11 0.782 มาก 3.89 0.782 มาก 4.00 0.463 มาก 4.00 0.707 มาก 

5. ภาพรวมของโมเดล 4.38 0.527 มากท่ีสุด 4.44 0.527 มากท่ีสุด 4.11 0.354 มาก 4.22 0.833 มากท่ีสุด 



บทที่  5 

สรุปการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 

 

 ผลการศึกษาวิจัยเร่ือง โมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ ผูวิจัยไดสรุป

ผลการวิจัย โดยมีประเด็นตาง ๆ คือ สภาพพื้นฐานทางสังคมเศรษฐกิจ สภาพการผลิตของเกษตรกร

ผูผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ ความตองการชองทางสงเสริมและวิธีการสงเสริมการผลิตมะขาม

เปร้ียวเชิงธุรกิจ ปญหา อุปสรรคในการผลิตมะขามเปร้ียวและขอเสนอแนะ การวิเคราะหการ

ถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) แบบ Stepwise การวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจ 

(Exploratory Factor Analysis หรือ EFA)) ขอเสนอแนะจากการสนทนากลุม และความคิดเห็น

เกี่ยวกับโมเดลการสงเสริมการผลติมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

 

1.สรุปการวิจัย 

 

 ตอนท่ี 1 การผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจของเกษตรกร 

  1.1  สภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียว 

   1.1.1  ข อมู ลส วน บุ คค ล  เก ษ ตรก รส วน ให ญ เป น เพ ศ ชาย มี อายุระห วาง  

27-77 ป (อายุเฉลี่ย 56.41 ป  ) มีระดับการศึกษาประถมศึกษา มีสถานภาพสมรส จํานวนสมาชิกใน

ครัวเรือน 1-7 คน (สมาชิกในครัวเรือนเฉลี่ย 3 คน) ใชจํานวนแรงงานในการผลิตมะขามเปร้ียว ใน

ครอบครัว 1-6 คน (จํานวนแรงงานในการผลิตมะขามเปร้ียว เฉลี่ย 2 คน) เกษตรกรสวนใหญมี

ประสบการณในการการทาํสวนมะขามเปร้ียว อยูระหวาง 6-10 ป (เฉลี่ย10.85 ป ) 

   1.1.2  สถานภาพทางสังคม พบวาเกษตรกรสวนใหญ ไมมีตําแหนงทางสังคม 

สวนใหญเปนสมาชิกกลุมลูกคาธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณการเกษตร (ธ.ก.ส.) 

   1.1.3  สถานภาพทางเศรษฐกิจ พบวา เกษตรกรสวนใหญมีพื้นที่ของตนเอง  โดย

เฉลี่ย 7.83 ไร และ ใชทุนสวนตัวในการผลิตมะขามเปร้ียว 

  1.2  สภาพการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ  

   พบวา พื้นที่ปลูกมะขามเปร้ียวของเกษตรกร สวนใหญมีพื้นที่ปลูกนอยกวา 10 ไร 

(พื้นที่ปลูกเฉลี่ย 7.06 ไร) พื้นที่ใหผลผลิตมะขามเปร้ียวของเกษตรกร มีพื้นที่ปลูกนอยกวา  

10 ไร (พื้นที่ใหผลผลิตเฉลี่ย 6.75 ไร) อายุมะขามเปร้ียว มีอายุนอยกวา 10 ป (อายุเฉลี่ย 10.09 ป) 
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สายพันธุที่ปลูกคือ  พันธุกระดาน  คิดเปนรอยละ 89.1 โดยใชกิ่งตอน  คิดเปนรอยละ 75.2   

แหลงที่มาของพันธุ คือ ซื้อจากภายในจังหวัด คิดเปนรอยละ 95.8  ราคาตนพันธุมะขามมีราคา 

ตํ่ากวากวา 30 บาท (ราคาตนพันธุเฉลี่ย 32.38 บาท ) เกษตรกรสวนใหญปลูกมะขามเปร้ียว 21-25 

ตนตอไร (จํานวนตนที่ปลูกเฉลี่ย 23.62 ตนตอไร) ดินที่ปลูกมะขามเปร้ียวเปนดินรวนปนทราย คิด

เปนรอยละ 39.4  ปลูกมะขามเปร้ียว ในระยะ  8x8 เมตร วิธีปองกันกําจัดโรคพืช – แมลงศัตรูพืชที่

เกษตรกรสวนใหญเลือกใช คือ การพนสารเคมี คิดเปนรอยละ 99.5 สวนการกําจัดวัชพืชใช

แรงงานคน คิดเปนรอยละ 66.3 โรคและแมลงศัตรูพืชที่เกษตรกรพบมากที่สุด คือ หนอนเจาะฝก 

คิดเปนรอยละ 62.7 เกษตรกรตัดแตงกิ่งมะขามเปร้ียวในระยะหลังเก็บเกี่ยวผลผลิต  คิดเปนรอยละ 

86.5 การเก็บรวบรวมผลผลิต เกษตรกรเก็บรวบรวมเอง คิดเปนรอยละ 79.8 การคัดเกรดผลผลิต

ประเภท ฝกดิบ พิจารณาจากคัดขอมะขามคิดเปนรอยละ 81.3 สําหรับผลผลิต พบวา ปริมาณ

ผลผลิตฝกดิบ อยูระหวาง 101-500 กิโลกรัมตอไร (เฉลี่ย 430.61 กิโลกรัมตอไร ) ราคาตอกิโลกรัม

ของฝกดิบ ราคาจําหนายฝกดิบอยูระหวาง 11-15 บาท (เฉลี่ย 15.99  บาทตอกิโลกรัม) สวนปริมาณ

ผลผลิตรวมของฝกสุก ไดผลผลิต อยูระหวาง 51-100 กิโลกรัมตอไร (เฉลี่ย 123 กิโลกรัมตอไร ) 

ราคาอยูระหวาง  21-30 บาทตอกิโลกรัม (เฉลี่ย 23.01 บาทตอกิโลกรัม)  ปริมาณผลผลิตแปรรูป

มะขามแชอ่ิม อยูระหวาง  1001-5000 กิโลกรัม (เฉลี่ย 3,976.90 กิโลกรัม ) ราคาจําหนายแปรรูป

มะขามแชอ่ิม นอยกวา 50 บาท (คาเฉลี่ย 45.96  บาทตอกิโลกรัม) และปริมาณการจําหนายแปรรูป

มะขามเปยก มีนอยกวา 500 กิโลกรัม (เฉลี่ย 759.59 กิโลกรัม ) ราคาจําหนายแปรรูปมะขามเปยก 

นอยกวา 50 บาทตอกิโลกรัม (เฉลี่ย 50.89  บาทตอกิโลกรัม)  สวนรายไดจากการจําหนายมะขาม

เปร้ียว พบวา สวนใหญเกษตรกรมีรายได จากจําหนายมะขามเปร้ียว อยูระหวาง  20,001-30,000 

บาทตอไร (เฉลี่ย 24,364.03 บาทตอไร) และพบวาชวงที่ไดผลผลิตมากที่สุด ในเดือนธันวาคม คิด

เปนรอยละ 57.5 

 ตอนท่ี 2 ตนทุนและผลตอบแทนทางการเงินในการลงทุนปลูกมะขามเปร้ียว 

  สําหรับตนทุนการผลิตมะขามเปร้ียว เฉลี่ย 11,023.83 บาทตอไร ซึ่งแบงได 4 ประเภท 

คือ  1) ตนทุนคงที่ของเกษตรกรในภาพรวม เกษตรกรมีตนทุนอยูระหวาง   501 – 1,500 บาทตอไร 

(เฉลี่ยเทากับ 1,048.32 บาทตอไร) เมื่อพิจารณารายดานพบวา  ตนทุนคงที่ดานเคร่ืองมือและ

อุปกรณ  มีตนทุน อยูระหวาง 201 – 700 บาทตอไร (เฉลี่ยเทากับ 600.83 บาทตอไร) ตนทุนคงที่

ดานลงทุนระยะยาว มีตนทุนอยูระหวาง 201 – 700 บาทตอไร (เฉลี่ยเทากับ 468.16 บาทตอไร) 2) 

ตนทุนผันแปรของเกษตรกรผูปลูกมะขามเปร้ียว พบวา ในภาพรวมสวนใหญ เกษตรกรมีตนทุนอยู

ระหวาง   5,001 – 10,000 บาทตอไร (เฉลี่ยเทากับ 8,124.63 บาทตอไร) เมื่อพิจารณารายดานพบวา 

ตนทุนผันแปรดานคาแรงในการปลูก ตนทุนอยูระหวาง 1,001 -1,500 บาทตอไร (เฉลี่ยเทากับ 
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1,347.06 บาทตอไร) ตนทุนผันแปรดานการดูแลบํารุงรักษา ตนทุนอยูระหวาง 1001 – 2,000 บาท

ตอไร  (เฉลี่ยเท ากับ 1 ,864.51 บาทตอไร) ตนทุนผันแปรดานตนทุนการเก็บเกี่ ยวผลผลิต  

มีตนทุนอยูระหวาง 1,001 – 5,000 บาทตอไร (เฉลี่ยเทากับ 4,901.55 บาทตอไร) 3) ตนทุนดานปุย

และสารปราบศัตรูพืชของกลุมตัวอยาง ผูปลูกมะขามเปร้ียว ในภาพรวม เกษตรกรมีตนทุนคาปุย

และสารปราบศัตรูพืชอยูระหวาง 1001 -1,500 บาทตอไร (เฉลี่ยเทากับ 1,396.90 บาทตอไร) เมื่อ

พิจารณารายดานพบวา ดานคาปุย เกษตรกรมีตนทุนคาปุย อยูระหวาง 501 – 1,000 บาทตอไร (เฉลี่ย

เทากับ 964.33 บาทตอไร) ดานคาสารปราบศัตรูพืช มีตนทุนคาสารปราบศัตรูพืช อยูระหวาง 201 – 

700 บาทตอไร (เฉลี่ยเทากับ 429.54 บาทตอไร) 4) ตนทุนในการขายมะขามเปร้ียวของกลุมตัวอยาง 

พบวา เกษตรกรมีตนทุนในการขายมะขามเปร้ียว อยูระหวาง 201 – 700 บาทตอไร (เฉลี่ยเทากับ 

453.98 บาทตอไร) การวิเคราะหความเปนไปได ในการลงทุนปลูกมะขามเปร้ียว พบวามูลคา

ปจจุบันสุทธิ (Net present value : NPV) มีคาเทากับ 13,340.20 บาท ระยะเวลาคืนทุน (Payback 

Period : PB)  ระยะเวลาที่ผลตอบแทนจากการดําเนินงานมีคาเทากับ คาใชจายในการลงทุนใชเวลา 

3 ป มูลคาปจจุบันของผลตอบแทนตอตนทุน (Benefit Cost Ratio : BCR) เทากับ 2.21 และอัตรา

ผลตอบ แท น ภายใน ของการล งทุ น  (Internal Rate of Return : IRR) เท ากั บ รอยล ะ  121.01  

การวิเคราะหความออนไหว ในการลงทุนปลูกมะขามเปร้ียว  กรณีที่ 1 รายไดจากการจําหนาย

มะขามเปร้ียวคงที่ แตมีตนทุนเพิ่มขึ้นในอัตรารอยละ 10 กรณีที่ 2 รายไดจากการจําหนายมะขาม

เปร้ียวลดลงในอัตรารอยละ 10 ขณะที่ตนทุนคงที่ และ กรณีที่ 3 รายไดจากการจําหนายมะขาม

เปร้ียวลดลงในอัตรารอยละ 10 และมีตนทุนเพิ่มขึ้นรอยละ 10 พบวา มูลคาปจจุบันสุทธิ (NPV) ใน

กรณีที่ 1 มีคาเทากับ 12,237.82 บาท ในกรณีที่ 2 มีคาเทากับ 10,903.802 บาท และในกรณีที่ 3 มีคา

เทากับ 9,801.42 บาท  มูลคาปจจุบันของผลตอบแทนตอตนทุน (BCR) ในกรณีที่ 1 มีคาเทากับ 2.21 

ในกรณีที่ 2 มีคาเทากับ 1.99 และในกรณีที่ 3 มีคาเทากับ 1.81 และอัตราผลตอบแทนภายในของการ

ลงทุน (IRR) ในกรณีที่ 1 มีคาเทากับ 100.92 ในกรณีที่ 2 มีคาเทากับ 98.91 และในกรณีที่ 3 มีคา

เทากับ 80.83 ซึ่งแสดงใหเห็นวาแมสถานการณในดานรายไดและตนทุนที่เปลี่ยนแปลงมูลคา

ปจจุบันสุทธิ (NPV)  มีคาเปนบวก คามูลปจจุบันของผลตอบแทนตอตนทุน (BCR) มีคามากกวา 1 

และ คาอัตราผลตอบแทนภายในของการลงทุน (IRR) ยังมีคามากกวาอัตราคิดลดของโครงการ 

ซึ่งเทากับรอยละ 7 
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 ตอนท่ี 3 การไดรับและความตองการการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจของเกษตรกร 

  3.1  ความรูของเกษตรกรในการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

   ผลการวิจัยพบวา เกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียวไดรับความรูและความตองการ

ความรูในการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ มีความแตกตางกันทางสถิติ (P<0.05) โดยความตองการ

ความรู ประกอบดวย 3 ระบบยอย คือ ระบบยอยที่ 3 การจัดจําหนาย รองลงมาระบบยอยที่ 2 การ

จัดการฟารม ระบบยอยที่ 3 การผลิต ดังแสดงในภาพที่ 5.1  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่  5.1 ความตองการความรูการผลิตมะขามเปร้ียว 

  เมื่อสรุปตามระบบยอย พบวา เกษตรกรมีความตอการระบบยอยที่ 1 ดานการผลิต 

เกษตรกรมีความตองการความรูมากที่สุด คือ ความรูดานการใสปุยเพิ่มคุณภาพ และผลผลิต 

 ( x =4.78) รองลงมาคือ ดานการจัดการโรคและแมลงศัตรู ( x =4.58) และดานการแปรรูปผลผลิต 

( x =4.53) ดังแสดงในภาพที่ 5.2 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่  5.2 ความตองการความรู ระบบยอยที่ 1 การผลิต 
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 ระบบยอยที่ 2 ดานการจัดการฟารม เกษตรกรมีความตองการความรูมากที่สุดคือ ความรู

ดานการสืบคนขอมูลดานการผลิตและการตลาด ( x =4.66) รองลงมาคือ ดานการวางแผนการตลาด

รวมกับการวางแผนการผลิต ( x =4.61) และความรูดานการควบคุม วิเคราะหความคุมคาของปจจัย

ในการผลิต ( x =4.38) ดังแสดงในภาพที่ 5.3 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่  5.3 ความตองการความรูระบบยอยที่ 2 การจัดการฟารม 

 และระบบยอยที่ 3 ความรูดานการจําหนาย เกษตรกรมีความตองการความรูมากที่สุด คือ 

ดานการทําตลาด online ( x =4.73) รองลงมาคือ การพัฒนาสินคาให สอดคลองกับความตองการ

ของตลาด ( x =4.70) และความรูชองทางการจําหนาย ( x =4.67) ดังแสดงในภาพที่ 5.4 

 

 

 

 

 

 

 

 

   

ภาพที่  5.4 ความตองการความรูระบบยอยที่ 3  การจัดจําหนาย 
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 3.2  ระดับความตองการการสงเสริมของเกษตรกรในการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

  ความตองการการสงเสริมของเกษตรกรในการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ จําแนกขอ 

มูลตามกิจกรรมการผลิต 

  1)  ระดับความตองการชองทางในการสงเสริม  

   (1)  สื่อบุคคล ผลการศึกษาสามารถสรุปไดวาเกษตรกรมีความตองการสื่อบุคคลที่

เปนราชการในดานภาพรวมอยูในระดับมาก ( x  =3.65) เมื่อพิจารณาพบวา 3 ประเด็นแรกที่ 

เกษตรกรมีความตองการอยูในระดับมากที่สุด   คือ การแปรูปและการเก็บรักษา ( x  =4.30) 

รองลงมาอยูในระดับมาก  คือ การทําตลาด ( x  =4.17) และการผลิตใหไดมาตรฐาน ( x  =4.09)  

ดังแสดงในภาพที่ 5.5 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่  5.5 ความตองการสื่อที่เปนราชการของเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียว 

 

   (2)  ความตองการสื่อสิ่งพิมพ  ผลการศึกษาสามารถสรุปไดวา เกษตรกรมีความ

ตองการคูมือ ภาพรวมอยูในระดับมาก ( x  =3.81) เมื่อพิจารณาพบวา 3 ประเด็นแรกที่ เกษตรกรมี

ความตองการอยูในระดับมากที่สุด คือ การผลิตใหไดมาตรฐาน ( x  =4.26) รองลงมา คือ การทํา

ตลาด ( x  =4.26) และ ชองทางการจําหนาย และการตลาด ( x  =4.24) ดังแสดงในภาพที่ 5.6 
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ภาพที่  5.6 ความตองการสื่อสิ่งพิมพของเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียว 

 

   (3)  สื่ออิเล็กทรอนิกส ผลการศึกษาสามารถสรุปไดวา เกษตรกรมีความ ตองการ

สื่ อ อิ เล็ ก ท ร อ นิ ก ส ป ร ะ เภ ท  YouTube ภ า พ ร ว ม อ ยู ใ น ร ะ ดั บ ม า ก ที่ สุ ด  ( x  =  4 .2 3 )  

เมื่อพิจารณาพบวา 3 ประเด็นแรกที่ เกษตรกรมีความตองการอยูในระดับมากที่สุด คือ การแปรรูป

และการเก็บรักษา( x  = 4.38) รองลงมา คือ การเรงออกดอกติดฝก เพิ่ม( x  = 4.34) และ การทาํตลาด  

( x  = 4.34) ดังแสดงในภาพที่ 5.7 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่  5.7 ความตองการสื่ออิเล็กทรอนิกส ของเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียว 
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   2)  ระดับความตองการวิธีการสงเสริม 

    ผลการศึกษาสามารถสรุปไดวา เกษตรกรมีความตองการวิธีการสงเสริมแบบ

อ บ ร ม เชิ ง ป ฏิ บั ติ ก า ร  ภ า พ ร ว ม อ ยู ใ น ร ะ ดั บ ม าก ที่ สุ ด  ( x  =4.23) เมื่ อ พิ จ าร ณ า พ บ ว า  

3 ประเด็นแรกที่ เกษตรกรมีความตองการวิธีการสงเสริม อยูในระดับมากที่สุด คือ ชองทางการ

จําหนาย และการตลาด ( x   =4.46) รองลงมา คือ การทําตลาด ( x  =4.45) และการผลิตใหได

มาตรฐาน ( x  =4.36) ดังแสดงในภาพที่ 5.8 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่  5.8 ความตองการวิธีการสงเสริมของเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียว 

 

   ปญหาในการผลิตมะขามเปร้ียวและขอเสนอแนะ 

    1)  ดานการตลาด พบวาในภาพรวมอยูในระดับมาก ( x =3.68) ในประเด็น

ราคาผลผลิตไมแนนอน ขาดการสนับสนุนการจําหนายแบบตลาดออนไลน และการเขาไมถึงแหลง

รับซื้อมะขามเปร้ียวคุณภาพ 

    2)  ปญหาดานการแปรรูป  พบวาในภาพรวมอยูในระดับมาก ( x =3.45)  

ในประเด็น มีผลิตภัณฑแปรรูปมะขามเปร้ียวลนตลาด การขาดเงินทุนในการซื้อวัสดุอุปกรณ 

ในการแปรรูปและ การขาดความรูเกี่ยวกับการแปรรูปมะขามเปร้ียว  

    3)  ดานปจจัยการผลิต   พบวาในภาพรวมอยูในระดับมาก ( x  =3.24)  

ในประเด็น ตนทุนในการผลิตสูง การขาดแหลงเงนิทุนในการ และการขาดแคลนแรงงาน  

    4)  ดานความรู พบวาในภาพรวมอยูในระดับปานกลาง ( x  =3.24) ในประเด็น 

การขาดความรูเร่ืองตลาด การขาดความรูดานเทคโนโลยีการเรงออกดอกติก และการขาดความรู

เกี่ยวกับเการผลิตมะขามเปร้ียวคุณภาพ  
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    5)  ดานพันธุมะขามเปร้ียว พบวา ในภาพรวมอยูในระดับปานกลาง ( x  

=3.02) ในประเด็น การขาดแหลงจําหนายพันธุมะขามเปร้ียวที่ไดมาตรฐาน การขาดหนวยงาน

ตรวจสอบแหลงจําหนายพันธุ  

 ขอเสนอแนะของเกษตรกร พบวา เกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียว ตองการใหหนวยงานของ

รัฐเขามาชวยเหลือ สงเสริมความรูดานการแปรรูปและการจัดเก็บรักษา ความรูดานการตลาด 

เทคโนโลยีในการเก็บเกี่ยวเน่ืองตนทุนการคอนขางสูง  
 

  การวิเคราะหการถดถอยพหุคูณ (multiple regression analysis) แบบ Stepwise 

  การศึกษาปจจัยที่สามารถรวมกัน ทํานายรายไดจากการผลิตมะขามเปร้ียวกับสภาพ

เศรษฐกิจของเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียว พบวามีตัวแปร ตนทุนคาแรงในการปลูก ตนทุนในการ

ดูแลรักษา ตนทุนคาเก็บเกี่ยว อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (p-value<0.001) ซึ่งตัวแปรทั้ง 3 ตัว 

สามารถอธิบายการผันแปรของรายไดจากการผลิตมะขามเปร้ียวไดรอยละ 35.60 (R 2 = 0.356  ) 

สามารถเขียนสมการพยากรณืในรูปคะแนนดิบไดดังตอไปน้ี 

 

 (รายไดจากการจําหนายมะขามเปร้ียว) = 14,600.653 -5.707 . 

 (ตนทุนคาแรงในการปลูก) +5.359 ตนทนุในการดูแลรักษา +1.522 (ตนทุนคาเก็บเกี่ยว) 

 

  การศึกษาปจจัยที่สามารถรวมกัน ทํานายรายไดจากการผลิตมะขามเปร้ียวกับความ

ตองการความรูของเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียว พบวา มีตัวแปร การจัดการโรคและแมลงศัตรูพืช 

การแปรรูปผลผลิต การจัดทําบัญชีฟารมอยางเปนระบบ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (p-value<0.001) 

ซึ่งตัวแปรทั้ง 3 ตัว สามารถอธิบายการผันแปรของรายไดจากการผลิตมะขามเปร้ียวไดรอยละ 8.70  

(R 2 = 0.087) สามารถเขยีนสมการพยากรณในรูปคะแนนดิบไดดังตอไปน้ี 

  

 (รายไดจากการจําหนายมะขามเปร้ียว) = 36,875.747-5479.010  

 (การจัดการโรคและแมลงศัตรูพืช) -1633.015 (การจัดทําบัญชีฟารมอยางเปนระบบ)  

 +5.359 (การแปรรูปผลผลิต) 
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 ตอนท่ี 4 การพัฒนาโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

 4.1  การวิเคราะหองคประกอบเชิงสํารวจ (Exploratory Factor Analysis หรือ EFA) 

  วิเคราะหปจจัย (Factor analysis) เพื่อแยกองคประกอบของปจจัยตาง ๆ ที่ เกี่ยวของกับ

กระบวนการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ โดยทําการวิเคราะหจากความตองการความรูของ 

เกษตรกรจํานวน 19 ตัวแปร เพื่อจัดกลุมปจจัยใหม เพื่อกําหนดระบบการผลิตมะขามเปร้ียวในเชิง

ธุรกิจ  โดยใชส ถิ ติอนุ มาน  คือ  Exploratory Factor Analysis ห รือ EFA เพื่ อกํ าห นดชื่ อ เรียก  

ปจจัยใหม ผลการวิเคราะห พบวา เมื่อนําขอมูลในตอนที่ 4 คือ ความรูของเกษตรกร ในการผลิต

มะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ ในสวนความตองการความรูนํามาวิเคราะหปจจัย (Factor analysis) เพื่อแยก

องคประกอบของปจจัยตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับกระบวนการ ผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจในประเทศ

ไทย จะเห็นไดวา การวิเคราะหสามารถแบงผลิตมะขามเปร้ียว ออกเปนดาน ได 4  ระบบคือ 

  ระบบยอยที่  1  ปจจัยการผลิต 

  ระบบยอยที่  2  การผลิตสินคา 

  ระบบยอยที่  3  การแปรรูปผลผลิต 

  ระบบยอยที่  4  การจัดจําหนายและการสงออก 
 

 4.2  ขอเสนอแนะจากการสนทนากลุม 

  การสนทนากลุมมีขอเสนอแนะจากผูรวมสนทนากลุมในหลายประเด็น คือ ประเด็น

ดานเทคโนโลยีการผลิต คุณภาพดานการผลิต ปญหาการผลิต การแปรรูป การตลาด การรวมกลุม 

หวงโซอุปทานมะขามเปร้ียว กลยุทธทางการตลาด 4P ซึ่งมคีวามจําเปนในการทําธุรกิจอยางยิ่ง 

 4.3  ความคิดเห็นเกี่ยวกับโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

  มีความคิดเห็นอยูในระดับมากที่สุด คือ ดานความเปนไดในการนําไปปฏิบัติ ดานความ

เหมาะสม และดานการนําไปใชประโยชนไดจริง สวนความคิดเห็นในระดับมาก คือ ดานความ

สอดคลองกับบริบท แตโดยภาพรวมทั้งหมดของโมเดลมีความคิดเห็นอยูในระดับมากที่สุด ซึ่งจาก

ผลการศึกษาสามารถนําโมเดลไปสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชงิธุรกิจได 
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2.อภิปรายผล 

 

 ผลการวิจัย เร่ืองโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจซึ่งมีประเด็นที่นาสนใจ

นํา มาอภิปรายไดดังน้ี 

 2.1  สภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกจิของเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียว 

ขอมูลสวนบุคคล สังคม เศรษฐกิจ ของเกษตรกร พบวาเกษตรกรสวนใหญเปนเพศ

ชาย อายุเฉลี่ย 56.41 ป  มีระดับการศึกษาประถมศึกษา สมาชิกในครัวเรือนเฉลี่ย 3 คน จํานวน

แรงงานในครัวเรือนที่ผลิตมะขามเปร้ียว เฉลี่ย 2 คน  เกษตรกรมีมีประสบการณในการทําสวน

มะขามเปร้ียวเฉลี่ย 10.8 ป จากขอมูลสวนบุคคลจะเห็นไดวา เน่ืองจากเพศชายมีรางกายที่แข็งแรง

เหมาะสําหรับการใชแรงงานในการผลิตมะขามเปร้ียว สวนอายุโดยเฉลี่ยของเกษตรกรเขาสูวัย

สูงอายุ และจํานวนแรงงานในครัวเรือนลดนอยลง เน่ืองจากสมาชิกในครัวเรือนบางสวนเขาสู

ภาคอุตสาหกรรม และการบริการมากขึ้น และอาจกอใหเกิดปญหาขาดแคลนแรงงานภาคเกษตร

ตามมา ดังน้ันนักสงเสริมควรสงเสริมใหเกษตรกรรุนใหมหันมาสนใจการผลิตมะขามเปร้ียวเชิง

ธุรกิจ เพื่อใหเกิดความยั่งยืนตอไป  ดานสถานภาพทางสังคม พบวาเกษตรกรสวนใหญ ไมมี

ตําแหนงทางสังคม สวนเปนสมาชิกกลุม พบวาเกษตรกรสวนใหญ เปนกลุมลูกคาธนาคาร 

เพื่อการเกษตรและสหกรณการเกษตร (ธ.ก.ส.) รองลงมากลุมผูปลูกมะขามเปร้ียว สถานภาพทาง

เศรษฐกิจ พบวา เกษตรกรสวนใหญมีพื้นที่ของตนเอง โดยเฉลี่ย 7.83 ไร และเกษตรกรสวนใหญ 

ใชทุนสวนตัวในการผลิตมะขามเปร้ียว และใกลเคียงกับ จาตุรันต หงสหิน (2561, น.1001) ศึกษา

แนวทางการพัฒนาการผลิตและการตลาดลิ้นจ่ีในจังหวัดพะเยา พบวา เกษตรกรสวนใหญเปนเพศ

ชาย มีอายุระหวาง 50-59 ป จบการศึกษาระดับประถมศึกษา มีแรงงานทางการเกษตรในครัวเรือน

เฉลี่ย 2.41 คน มีประสบการณในการปลูกลิ้นจ่ีเฉลี่ย 19.50 ป สอดคลองกับ สุนทร ตะนาวศรี (2556, 

น.5)  ที่พบวาเกษตรกรสวนใหญ เปนสมาชิกกลุม ลูกคาธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ

การเกษตร  เกษตรกรสวนใหญมีพื้นที่ของตนเอง   มีแหลงเงินทุนดานการเกษตรมาจากตนเอง 

 2.2  สภาพการผลิตมะขามเปร้ียว 

  เกษตรกรมีพื้นที่ปลูกมะขามเปร้ียวเฉลี่ย 7.06 ไร มีพื้นที่ใหผลผลิต เฉลี่ย 6.75 ไร  

อายุมะขามเปร้ียวเฉลี่ย 10.09 ป พันธุมะขามเปร้ียวที่เกษตรกรสวนใหญใชปลูก คือ พันธุกระดาน 

ลักษณะของพันธุแบบกิ่งตอน ซื้อจากภายในจังหวัด ระยะ  8x8 เมตร จํานวนตนมะขามเปร้ียวที่

ปลูก เฉลี่ย 23.62 ตนตอไร สวนชนิดดินที่ปลูกมะขามเปร้ียว เปนดินรวนปนทราย เกษตรกร 

สอดคลองกับทวีศักด์ิ ชัยเรืองยศ (2562) ที่อธิบายวามะขามเปร้ียวยักษ ปลูกไดดีในดินแทบทุกชนิด 
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แตสภาพดินที่เหมาะสมที่สุดคือ ดินรวนปนทราย ที่มีการระบายนํ้าดี นอกจากน้ันยังเปนพืชที่ทน

แลงไดดี ระยะปลูกที่เหมาะสม คือ 8×8 เมตร ปลูก 25 ตน ตอไร วิธีปองกันกําจัดโรคพืช แมลง

ศัตรูพืชที่เกษตรกรสวนใหญเลือกใช คือ การพนสารเคมี สวนการกําจัดวัชพืช ที่เกษตรกรสวนใหญ

เลือกใช คือ แรงงานคน เน่ืองจากพื้นที่ปลูกจํานวนต้ังแต 1 ไรขึ้นไป เกษตรกรจึงเลือกวิธีการจัดการ

ที่ลดตนทุนและคุมคาที่สุด โรคและแมลงศัตรูพืชที่เกษตรกรพบมากที่สุด คือ หนอนเจาะฝก   

เกษตรกรสวนใหญ ตัดแตงกิ่งมะขามเปร้ียว ในระยะหลังเก็บเกี่ยวผลผลิต การตัดแตงกิ่งมะขาม

เปร้ียวจะตัดสวนที่ไมตองการออก เพื่อกระตุนใหเกิดการเจริญเติบโตในสวนที่ตองการ เปนการ

พัฒนาตนพืชใหมีโครงสรางที่แข็งแรง ไดรูปทรงที่พึงประสงค ทําใหการใหดอกออกผลดีขึ้นในป

ตอไป เกษตรกรเก็บรวบรวมผลผลิตเอง และคัดเกรดโดยพิจารณาจากคัดขอมะขาม เพื่อลดตนทุน

และไดผลที่มีคุณภาพ ซึ่งจะเห็นไดจากเกษตรกรมีรายไดจากการจําหนาย ฝกดิบ  ฝกสุก แปรรูป

มะขามแชอ่ิม แปรรูปมะขามเปยก เฉลี่ย 24,364.03 บาทตอไร  

 2.3  ตนทุนการผลิตมะขามเปร้ียว 

  ตนทุนการผลิตภาพรวเฉลี่ ย  11,023.83 บาท ตอไร  ซึ่ งแบ งได  4  ประเภท คือ  

1) ตนทุนคงที่ ไดแก เคร่ืองมือและอุปกรณ  การลงทุนระยะยาว มีคาเฉลี่ยเทากับ 1,048.32 บาทตอ

ไร 2) ตนทุนผันแปรไดแก  คาแรงในการปลูก การดูแลบํารุงรักษา การเก็บเกี่ยวผลผลิต มีคาเฉลี่ย

เทากับ 8,124.63 บาทตอไร  3)ตนทุนการผลิตเกี่ยวกับตนทุนดานปุยและสารปราบศัตรูพืช มี

คาเฉลี่ยเทากับ 1,396.90 บาทตอไร  4) ตนทุนในการขายมะขามเปร้ียว มีคาเฉลี่ยเทากับ 453.98 บาท

ตอไร จากผลการศึกษาพบวา ตนทุนผันแปรดานการเก็บเกี่ยวผลผลิต มีตนทุนคอนขางสูง เน่ืองจาก

ยังไมมีเทคโนโลยีที่เหมาะสมแทนการใชแรงานคน ในการเก็บเกี่ยว ซึ่งณัฐณิชา อินจําปา (2560) ได

ศึกษากลยุทธการตลาดเพื่อการเพิ่มมูลคามะขามหวานจังหวัดเพชรบูรณ พบวาตนทุนการผลิต

มะขามหวาน แบงเปน 3 ประเภท คือ ตนทุนผันแปร แบงเปน คาแรงในการปลูกและเก็บเกี่ยวและ

ไดแยกออกเปนตนทุนผันแปรดานคาเตรียมดิน ตนทุนการผลิต เฉลี่ย 1,770 บาท/ไร คาปลูก เฉลี่ย 

1,453 บาท/ไร คาบํารุงรักษา เฉลี่ย 3,898 บาท/ไร คาเก็บ เกี่ยว เฉลี่ย 10,839 บาท/ไร คาวัสดุการ

ผลิต ดานคาตนพันธุ เฉลี่ย 998 บาท/ไร คาปุย เฉลี่ย 5,711 บาท/ไร คา ยาปราบศัตรูพืชและวัชพืช 

เฉลี่ย 4,011 บาท/ไร ตนทุนคงที่ไมมีคาเชาที่ ดินเน่ืองจากเกษตรกรเปนเจาของที่ทั้งหมด และ

คาใชจายในการขนสงไป - กลับ เฉลี่ย 982 บาท รวมตนทุนการผลิต เฉลี่ย 29,663 บาท/ไร  สวนการ

วิเคราะหความเปนไปได ในการลงทุนปลูกมะขามเปร้ียว พบวามูลคาปจจุบันสุทธิ (Net present 

value : NPV) มีคาเทากับ 13,340.29 บาท บาท แสดงวาการลงทุนทําสวนมะขามเปร้ียวมีความ

เปนไปไดในการลงทุน เมื่อคิดเปนมูลคาปจจุบัน มีคาสูงกวามูลคาปจจุบันของคาใชจายตลอดอายุ

การผลิตมะขามเปร้ียวทําใหเกิดกําไร สวน BCR มีคาเทากับ 2.21 ซึ่งมากกวา 1 แสดงวาเมื่อลงทุน 1 บาท 
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จะไดผลตอบแทนกลับมา 2.21 บาท หรือไดกําไรเทากับ 1.21 บาท และหากพิจารณา IRR จะเห็น

ไดวาอัตราผลตอบแทนที่ทําใหมูลคาปจจุบันของรายไดมีคาเทากับมูลคาปจจุบันของคาใชจายมีคา

สูงกวาอัตราคิดลด ซึ่งทําใหการผลิตมะขามเปร้ียวน้ีมีความคุมคาในการลงทุน ใกลเคียงกับ 

(ณิชาบูล อินทรพุฒิ,2554) ไดศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนปลูกมะขามหวาน ในเขตอําเภอ

เมือง จังหวัดเพชรบูรณ โดยวิเคราะหผลการศึกษา 4 ดาน คือ ดานการตลาด ตานการจัดการ ดาน

เทคนิค และดานการเงิน และวิเคราะหความเปนไดไดของโครงการโดยใช มูลคาปจจุบันสุทธิ 

(NPV) ระยะเวลาคืนทุน (PB) และอัตราผลตอบแทนภายใน (IRR) จากการศึกษา พบวา มีความ

เปนไปไดในการลงทุนเน่ืองจากให ผลตอบแทนที่คุมคาตอการลงทุน โดยมีมูลคาปจจุบันสุทธิ 

เทากับ 12,058,840 บาท ระยะเวลาคืนทุน เทากับ 6 ป 4 เดือน 21 วัน และอัตราผลตอบแทนภายใน

โครงการ เทากบั 34% ถือวาโครงการมีความ โดดเดน ใหผลตอบแทนสูง 

 2.4  ประเด็นการไดรับความรูและความตองการความรูเพิ่มเติม พบวา เกษตรกรไดรับ

ความรูในระดับปานกลางและในระดับมาก และมีความตองการความรูเพิ่มเติมจากเดิมเปนระดับ

มากที่สุด ในทุก ๆ ดานของกระบวนการผลิต และเมื่อทําการทดสอบเปรียบเทียบพบวามีความ

แตกตางกันทางสถิติ (P<0.05)  แสดงให เห็นวาเกษตรกรมีความตองการความรูเพิ่มเติมใน

กระบวนการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ คือ ดานการผลิต ดานการจัดการฟารม ดานการจําหนาย 

ซึ่งเปนโอกาสที ่หนวยงานของรัฐควรเรงการถายทอดความรูในการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกจิ  

 2.5  ประเด็นระดับความตองการความตองการชองทางการสงเสริมของเกษตรกรในการ

ผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ  พบวาเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียวมีระดับความตองการชองทางการ

สงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ สื่อบุคคลที่ เปนราชการ สื่อสิ่งพิมพ  ที่ เปนคูมือ สื่อ

อิเล็กทรอนิกสที่เปนสื่อ YouTube   สอดคลอง สุนทร ตะนาวศรี (2556, น.7)  ไดทําการศึกษาแนว

ทางการสงเสริมปลูกไมผล ไมยืนตน ในพื้นที่ตําบลนํ้าไผ อําเภอนํ้าปาด จังหวัดอุตรดิตถ  พบวา

เกษตรกรมีความตองการชองทางการสงเสริมการปลูกมะขามเปร้ียว คือ สื่อคูมือ ในระดับมากที่สุด 

ในประเด็นดังน้ี (1) โรคและแมลงของมะขามเปร้ียว (2) การ ดูแลรักษามะขามเปร้ียว (3) การ

คัดเลือกและการขยายพันธุ (4) การจัดการชวงหลังการเก็บเกี่ยว (5) การปลูกมะขามเปร้ียว (6) การ

แปรรูปมะขามเปร้ียว (7) การเก็บเกี่ยว มะขามเปร้ียว  

 2.6  ประเด็นระดับความตองการความตองการวิธีการสงเสริม ของเกษตรกรในการผลิต

มะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ  ผลการศึกษาพบวา เกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ มีระดับความ

ตองการวิธีการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวในระดับมากที่สุด คือ วิธีการสงเสริมแบบอบรมเชิง

ปฏิบัติการ สอดคลอง สุนทร ตะนาวศรี (2556, น.7)  ไดทําการศึกษาแนวทางการสงเสริมปลูกไม
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ผล ไมยืนตน ในพื้นที่ตําบลนํ้าไผ อําเภอนํ้าปาด จังหวัดอุตรดิตถ  พบวาเกษตรกรมีความตองการ

การสงเสริมการปลูกมะขามเปร้ียว โดยมีความตองการการฝกอบรม มีในระดับมากที่สุด  

ในประเด็นดังน้ี (1) การดูแลรักษา มะขามเปร้ียว (2)โรคและแมลงของมะขามเปร้ียว ในระดับมาก 

ในประเด็นดังน้ี (1) การจัดการชวงหลังการเก็บเกี่ยว (2) การปลูกมะขามเปร้ียว (3) การคัดเลือกและ

การขยายพันธุ (4) การแปรรูปมะขามเปร้ียว (5) การเก็บเกี่ยวมะขามเปร้ียว  

 2.7  ปญหาในการผลิตมะขามเปร้ียว พบวา ปญหาดานการตลาด  คือ ราคาผลผลิต 

ไมแนนอน ขาดการสนับสนุนการจําหนายแบบตลาดออนไลน และการเขาไมถึงแหลงรับซื้อ

มะขามเปร้ียวคุณภาพ ปญหาดานการแปรรูป คือ มีผลิตภัณฑแปรรูปมะขามเปร้ียวลนตลาด การขาด

เงินทุนในการซื้อวัสดุอุปกรณในการแปรรูปและการขาดความรูเกี่ยวกับการแปรรูปมะขามเปร้ียว  

ปญหาดานปจจัยการผลิต คือ การขาดแหลงเงินทุนในการ และการขาดแคลนแรงงาน  ปญหาดาน

ความรู คือ การขาดความรูเร่ืองตลาด การขาดความรูดานเทคโนโลยีการเรงออกดอกติก และ 

การขาดความรูเกี่ยวกับเการผลิตพบวามะขามเปร้ียวคุณภาพ และดานพันธุมะขามเปร้ียว คือ  

การขาดแหลงจําหนายพันธุมะขามเปร้ียวที่ไดมาตรฐาน การขาดหนวยงานตรวจสอบแหลงจําหนาย

พันธุ  ดังน้ันหนวยงานของรัฐเขามาชวยเหลือ สงเสริมความรูดานเทคโนโลยีกสนผลิต การเก็บเกี่ยว 

เน่ืองตนทุนการคอนขางสูง การแปรรูปผลผลิตที่หลากหลายและการจัดเก็บรักษาผลผลิต ความรู

ดานการตลาด การขนสง การสรางเครือขาย 

 2.8  การวิเคราะหองคประกอบ พบวา การนําผลการวิเคราะหปจจัย (Factor Analysis)  

มาวิเคราะหและจัดกลุมตัวแปรที่มีความสัมพันธกัน เขาสูองคประกอบของโมเดลการสงเสริมการ 

ผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ พบวาคา Kaiser-Myer-Olkin Measure (KMO) เทากับ 0.916 และผล

การ ทดสอบ Bartlett’s Test of Sphericity มีคาP-value นอยกวา 0.05 แสดงวา ปจจัยเหลาน้ีสามารถ

เปนปจจัยในการสรางโมเดลการสงเสริมการมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ สามารถแบงออกไดเปน  

4 ระบบ ยอย ซึ่งมีความสอดคลอง การรายงานของ James et. al. (2014) กลาวคือ ธุรกิจเกษตรมีการ 

ดําเนินงานทั้งหลายอยู 4 ระบบยอยในดานที่เกี่ยวกับการผลิตและการจําหนายปจจัยการผลิตสินคา

เกษตร กิจกรรมการผลิตในฟารม การแปรรูปและการเก็บรักษาการจัดจําหนายสินคาเกษตร และ 

ผลิตผลพลอยไดจากสินคาเกษตร  

 2.9  ขอเสนอแนะจากการสนทนากลุมเพื่อพัฒนาโมเดล 

 การสนทนากลุมมีขอเสนอแนะจากผูรวมสนทนากลุมในหลายประเด็น คือ ประเด็น 

ดานเทคโนโลยีการผลิต คุณภาพดานการผลิต การผลิต การแปรรูป การตลาด การรวมกลุม  

หวงโซอุปทานมะขามเปร้ียว กลยุทธทางการตลาด 4P ซึ่งมีความจําเปนในการทําธุรกิจอยางยิ่ง  
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และพบวาปญหาสําคัญ คือ การสื่อสาร การตลาดระหวางผูผลิตและผูบริโภค ซึ่งอาจนําแนวทาง

ของศิระ ศรีโยธิน (2561) มาใชในการ แกปญหา คือ การโฆษณา การประชาสัมพันธการตลาดแบบ

บอกตอ และการสื่อสารโดยใช พนักงาน และรัฐพล ทอนแกว (2557, น.69-70) ยังไดโดยนํากลยุทธ

สวนผสมทางการตลาดหรือ 4P ในการศึกษาแผนธุรกิจผลิตมะขามแชอ่ิมอบแหง พบวากลยุทธดาน

ผลิตภัณฑในเร่ือง รสชาติที่กลมกลอม และการออกแบบบรรจุภัณฑที่ดี กลยุทธดานราคา มีราคาที่

เหมาะสมกับคุณภาพของสินคา กลยุทธดานชองทางการจัดจําหนาย มีสถานที่หาซื้อไดงาย กลยุทธ

ดานการสงเสริมการตลาด สามารถสั่งบรรจุสินคาตามนํ้าหนักที่ตองการได 

 2.10 การสรางโมเดล  

 โมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ เปนโมเดลที่ถูกพัฒนาขึ้นจาก

กระบวนการวิจัยและการบูรณาการแนวคิดและทฤษฎีตาง ๆ คือการสงเสริมและพัฒนาการเกษตร 

ระบบธุรกิจการเกษตร แบบจําลองการสื่อสารของเบอรโล การสงเสริมและพัฒนาการเกษตรการ 

ยอมรับนวัตกรรมของโรเจอร ระบบธุรกิจเกษตร การบริหารงานดวยแนวคิด 4M  4P  และแนวคิด

การบริหารงานที่มุงผลสัมฤทธิโ์ดยมีรายละเอียดดังแสดงในภาพที ่5.9 
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โมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

ภาพที่ 5.9 โมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ ฉบับสมบูรณ (Final Model) 

 

 จากผลการวิจัย พบวา การสรางโมเดลโดยใชแนวคิดการบริหารที่มุงผลสัมฤทธิ์เปนการ

การบริหารที่เนน ผลผลิต (Outputs) และผลลัพธ (Outcomes)โดยมีตัวชี้วัดผล (Indicators) ที่เปน

รูปธรรม การบริหาร ที่มุงผลสัมฤทธิ์กลาวอีกนัยหน่ึงคือ การบริหารที่มุงเนนความประหยัด 

(Economy) ความมี ประสิทธิภาพ (Efficiency) และความมีประสิทธิผล (Effectiveness) น่ันเอง 

ความประหยัด คือ การ ใชปจจัยนําเขาหรือทรัพยากรนอยที่สุด ราคาตํ่าที่สุด เวลานอยที่สุดในการ

ผลิต ความมี ประสิทธิภาพ คือการเปรียบเทียบระหวางปจจัยนําเขากับผลผลิต ถาใชทรัพยากรอยาง

ประหยัดและ เกิดผลผลิตสูงก็ถือวามีประสิทธิภาพสูง ความมีประสิทธิผล คือ การเปรียบเทียบ

ระหวาง วัตถุประสงคกับผลผลิตและผลลัพธ หากบรรลุตามวัตถุประสงคก็ถือวาเกิดประสิทธิผล 

ซึ่งดูจาก ทั้งปริมาณและคุณภาพ โดยในการพัฒนาโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิง

ธุรกิจ ไดแบงองคประกอบของการบริหารแบบมุงผลสัมฤทธิ์  คือ วัตถุประสงค (Objective)  
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ปจจัยนําเขา (Input) กระบวนการ (Process) ผลผลิต (Outputs) และผลลัพธ (Outcomes)โดยนํามา

เปนกรอบในโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ ไดดังน้ี 

   2.10.1  วัตถุประสงค (Objective) วัตถุประสงคของโมเดลการสงเสริมการผลิต

มะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจในประทศไทย มีวัตถุประสงคเพื่อใหเกษตรกรผูผลผลิตมะขามเปร้ียว 

ยกระดับความรูความสามารถในการผลิตมะขามเปร้ียว ซึ่งจะทําใหเกษตรกรไดรับผลตอบแทน

สูงขึ้น และอาชีพที่มั่นคง  

   2.10.2 ปจจัยนําเขา (Input) ปจจัยเขาเปนการนําเขาทรัพยากร เพื่อการดําเนินการ

สงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจในประทศไทย โดยอาศัยแนวคิดการบริหารงาน  

4M ประกอบดวย 

    1) คน (Man) เปนผูดําเนินการหรือจดัการทําใหเกิดกิจกรรมทางการ สงเสริม

การผลิตมะขามเปร้ียวเชงิธุรกิจ เพือ่ใหประสบความสําเร็จในการประกอบธุรกิจในมะขามเปร้ียว 

    2) เงิน (Money) เปนปจจัยในการดําเนินการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียว 

เชิงธุรกิจ 

    3) วัสดุหรือวัตถุดิบ (Material) การบริหารงานใหมีประสิทธิภาพ เพื่อใหได

ตนทุนที่ตํ่าและทําใหการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชงิธุรกิจไดผลกําไรสูงสุด 

    4) วิธีปฏิบัติงาน (Method) ซึ่งการปฏิบัติงานในแตละขัน้ตอนของการสงเสริม

การผลิตมะขามเปร้ียวเชงิธุรกิจ ควรมีการวางแผนและควบคุมใหการปฏิบัติงานน้ัน มีประสิทธิภาพ 

   2.10.3 กระบวนการ (Process)  

   จากผลการวิจัยสามารถแบงกระบวนการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

The Extension Model of Sour tamarind Production for Business ได 5 องคประกอบ ไดแก  

นักสงเสริม (Sender) สาร (Message) ชองทางการเรียนรู (Channel) วิธีการ (Methods) เกษตรกร 

(Receiver) สามารถสรุปเปนกระบวนการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจเรียกวา

กระบวนการ SMCMR โดยมีรายละเอียด ดังน้ี 

    1) นักสงเสริม (Sender) คือ เจาหนาที่จากกรมสงเสริมเกษตร เชน จากเกษตร

อําเภอ  เกษตรจังหวัด และศูนยวิจัยพันธุพืช เปนตน ซึ่งตองมีทักษะในการสื่อสาร ทัศนคติ ความรู 

ระบบสังคม และระบบวัฒนธรรม ที่สอดคลองกับผูสาร 

    2) สาร (Message) คือ  ระบบธุรกิจการผลิตมะขามเปร้ียว ประกอบดวย  

4 ระบบยอย คือ ปจจัยการผลิต การผลิตสินคา  การแปรรูปผลผลิต  และการจัดจําหนายและ 

การสงออก ซึ่งมีองคความรูที่มีผลตอการผลิตมะขามเปร้ียวดังน้ี 
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     (1) ความรูดานเทคโนโลยีการผลิต ความรูเกี่ยวกับการผลิตมะขาม

เปร้ียวใหไดมาตรฐาน ไดแก การคัดเลือกพันธุและขยายพันธุ  การปลูก การดูรักษา  การเก็บเกี่ยว

มะขามเปร้ียว ความรูการแปรรูปผลผลิต การบรรจุภัณฑ ความรูการตลาดและการพัฒนาสินคา  

     (2) โมเดลการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ ใชหลักหวงโซมูลคา  

(value chain) ซึ่งประกอบดวย กิจกรรมหลัก ไดแก 1) การวางแผนจัดหาปจจัยการผลิต, แหลงพันธุ

ที่ไดมา, ความเหมาะสมของพันธุ,  การวิเคราะหพื้นที่กอนการปลูก, แหลงนํ้าที่ใช, สภาพคมนาคม 

2) การดําเนินงานการ เพิ่มผลผลิตพัฒนาคุณภาพและลดตนทุน ไดแก การวางแผนการผลิต,  

การปลูก, การจัดการโรคและแมลงศัตรู, การใสปุยเพิ่มคุณภาพและเพิ่มผลผลิต, การเก็บเกี่ยว  

3) การกระจายสินคา (Logistics) การรวบรวมและจําหนายสินคา, ราคาขาย,  ตนทุนการผลิต, กําไร

จากการผลิต , กําลงัการผลิต,  บริการไปยังลูกคา 4) การขายและการตลาด ไดแก หาชองทางการจัด

จําหนาย , กําหนดราคาขาย , สรางการขายบนเครือขายออนไลน  และการสงเสริมการขาย  

5) การบริการ (Services) ไดแก รับฟงความคิดเห็นจากลูกคาและปรับปรุงแกไข พัฒนาใหดีขึ้น, 

จัดสงสินคาใหถึงลูกคาอยางรวดเร็วและตรงเวลา และกิจกรรมสนับสนุน ไดแก 1) การจัดหา,  

การรวม กลุมกัน  ซื้ อป จจัยการผลิต  2) การพั ฒ นาเท คโนโลยีที่ ทั นส มั ยและเห มาะส ม ,  

การใชเทคโนโลยีสารสนเทศ 3) การจัดการทรัพยากรมนุษย, การฝกอบรมแรงงาน, ระบบเงินเดือน

คาจาง,การจายคาตอบแทน,สวัสดิการอยางเหมาะสม 4) โครงสรางองคการ ระบบบัญชี, ระบบ

การเงิน, และการบริหารทั่วไป ดานอาคาร สถานทีแ่ละสาธารณูปโภคตางๆ เพื่อทําหนาที่สนับสนุน

เชื่อมตอกิจกรรมในทุก ๆ องคประกอบของหวงโซคุณคา 

    (3) ใชหลัก 4P คือ ผลิตภัณฑ (Product) ราคา (Price) การจําหนาย (Distribution 

Place) และการสงเสริมการขาย (Promotion) เขามาชวยในการจดัการในระบบยอยที่ 4 การจําหนาย ดังน้ี 

     ก.  ผลิตภัณฑ  (Product) โดยตองเนนการผลิตมะขามเปร้ียวที่มี

คุณภาพ (Quality)  

     ข.  ราคา (Price) การกํ าหนดราคาขายของมะขามเป ร้ียว เป น

สิ่งจําเปน เน่ืองจากราคาเปนสิ่งที่ใชวัดคาและประโยชนของตัวสินคา และเปนตัวกําหนดวา

สามารถใชทรัพยากรที่มีอยูอยางจํากัดไปในทิศทางใด จะสามารถขายมะขามเปร้ียวอยางไรจํานวน

เทาไหร ราคาขายจะเปนเคร่ืองบงชี้สําคัญ ของความสามารถในการทํา กําไรของธุรกิจมะขามเปร้ียว 

     ค. การจําหนาย (Distribution Place) การนําสินคาไปใหถึงมือ 

ของลูกคา โดยยดึหลักความมีประสิทธิภาพ ความถูกตอง ความปลอดภัย และความรวดเร็ว วิธีขาย 

หรือกระจายมะขามเปร้ียวที่สามารถทําใหเกิดผลกําไรมากที่สุด ตองกระจายมะขามเปร้ียวใหตรง

กลุมเปาหมายมากที่สดุ 
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     ง.  การสงเสริมการขาย (Promotion) การสงเสริมการขาย มีบทบาท

สําคัญที่ชวยใหยอดขายเพิ่มมากขึ้น กิจกรรมดังกลาวประสบความสําเร็จและมีประสิทธิภาพ เมื่อ

ทราบความตองการของลูกคา รสนิยม เพื่อสามารถสรางโปรโมชั่นที่ตอบสนองความตองการของ

ลูกคาไดโดยตรง 

    (4) กระบวนการยอมรับ  ในขั้นตอนของการรับสารเปนขั้นตอนที่ผูรับสาร 

จะตองผานกระบวนการยอมรับนวัตกรรม คือ  

     ขั้นตอนที่ 1 การรับรู (awareness stage) เปนขั้นตอนแรกที่เกษตรกร

ผูผลิตมะขามเปร้ียวอาจจะต่ืนตัวเองหรือนักสงเสริมจะเปนผูกระตุนก็ได มนุษยจะมีการต่ืนตัวอยู

แลวโดยธรรมชาติ เพราะมนุษยอยูในสังคมที่มีการเคลื่อนไหวเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา การกระตุน

ใหเกิดการต่ืนตัวโดยตนเองน้ัน สื่อและชองทางการสื่อสารจะมีบทบาทสําคัญอยางยิ่งโดยเฉพาะสื่อ

จากสื่ออิเล็กทรอนิกส (YouTube) 

     ขั้นตอนที่ 2 สนใจ (interest stage) เมื่อเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียว

ต่ืนตัวเต็มที่ก็จะสนใจหาขอมูลขาวสารมาเพิ่มเติม นักสงเสริมจะมีบทบาทมากในขั้นตอนน้ี ในการ

ชี้แนะวาแหลงขอมูลมีที่ใดเพิ่มเติม จากที่เกษตรกรรูอยูแตเดิมแลว มิฉะน้ันแลวขอมูลที่ไดก็จะมา

จากเกษตรกรดวยกัน ซึ่งเปนการเลียนแบบกันมากจนเกินไป โดยไมไดเปรียบเทียบกับขอมูลจาก

แหลงอ่ืน     

     ขั้นตอนที่ 3 ประเมินคา (evaluation stage) เปนการประเมินหรือการ

ไตรตรองวาจะยอมรับเทคโนโลยีหรือไม ขอมูลที่นักสงเสริมจะตองใหในขั้นตอนน้ีก็คือ ขอมูลที่

จะทําให เกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียวเกิดความเชื่อมั่นวา เมื่อเกษตรกรรับไปแลวจะเกิด

ผลประโยชนแก เขาอยางเต็มที่  การที่จะรับการเปลี่ยนแปลงน้ัน ในขั้นน้ี เกษตรกรจะศึกษา

รายละเอียดเกี่ยวกับแนวความคิดใหม แลวคิดเปรียบเทียบดูกับที่เรียนรูในปจจุบันวา ถารับเอา

แนวความคิดใหมมาปฏิบัติจะเกิดผลดีหรือไมดีอยางไรบางในขณะน้ีและในอนาคต ควรหรือไมที่

จะทดลองดูกอน ถาเขาชั่งใจไตรตรองดูแลวรูสึกวาผลดีจะมีมากกวาผลเสีย เขาก็จะตองตัดสินใจ

ทดลองดู เพื่อใหเกิดความแนใจกอนที่จะรับไปปฏิบัติจริงๆ 

     ขั้นตอนที่ 4 ทดลอง (trial stage) ขั้นตอนน้ีเกษตรกรผูผลิตมะขาม

เปร้ียว จะทดลองทําในขั้นตอนน้ี นักสงเสริมจะมีบทบาทในการชวยยืนยันและจะตองบงชี้ให

เกษตรกรทราบอยางชัดเจนไดวามีความเปนไปไดในการเรียนรูหรือลองทําในพื้นที่ น้ันตาม

สภาพแวดลอม และสอดคลองกับปจจัยการผลิตที่มีอยูหรือไม   

     ขั้นตอนที่  5 ยอมรับนําไปปฏิบัติ (adoption stage) การยอมรับจะ

เกิดขึ้นเต็มที่และตอเน่ือง ขึ้นอยูกับปริมาณผลประโยชนที่เกษตรกรผผูผลิตมะขามเปร้ียว ไดรับใน
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หวงเวลาหน่ึง ๆ และตราบเทาที่ยังไมมีนวัตกรรมใดที่ ดีกวาสิ่งที่ยอมรับอยูแลวในปจจุบัน  

ในขั้นตอนน้ีจะเปนขั้นที่บุคคลตัดสินใจรับแนวความคิดใหมไปปฏิบัติหลังจากที่ไดทดลองปฏิบัติ

และทราบผลเปนที่พอใจแลว จุดสําคัญของขั้นตอนน้ีเปนการพิจารณาผลการทดลองในขั้นตอนที่ 4 

และตัดสินใจแนวแนที่จะปฏิบัติตอไปเต็มรูปแบบตามแนวความคิดใหมหรือนวัตกรรมน้ัน ๆ   

ถายอมรับนวัตกรรมและลงมือปฏิบัติจะสงผลทําให เกิดการเปลี่ยนแปลงสู เกษตรกรผูผลิต 

มะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจในประเทศไทย แตถาหากตัดสินใจไมยอมรับนวัตกรรมก็จะไมเกิดการ

เปลี่ยนแปลงแตจะมีปฏิกิริยายอนกลับไปยังผูสงสาร เพื่อพิจารณาปรับปรุงระบบใหมีความ

เหมาะสมตอกลุมที่ปฏิเสธนวัตกรรมใหหันมายอมรับนวัตกรรมได 

    3)  ช อ งท าง ก าร เรีย น รู  (Channel) คื อ  ช อ งท าง ห รือ สื่ อ ที่ ใ ช สํ าห รั บ 

การสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจประกอบดวย  สื่อบุคคล (ราชการ)  สื่อสิ่งพิมพ (คูมือ)   

สื่ออิเล็กทรอนิกส (YouTube) 

    4)  วิธีการ (Methods) คือ วิธีการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ  

ใชวิธีการฝกอบรมพรอมกับการปฏิบัติหรือการอบรมเชิงปฏิบัติการ                            

    5)  เกษตรกร (Receiver) เกษตรกรผูรับ คือ เกษตรกรผูรับการฝกอบรมเชิง

ปฏิบัติการในการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจซึ่งตองมีทักษะในการสื่อสาร ทัศนคติ ความรู ระบบ

สังคม และระบบวัฒนธรรม ที่สอดคลองกับผูสั่งสาร และมีปฏิกิริยา ยอนกลับ (Feedback) ระหวาง

ผูสงสารกับผูรับสาร เพื่อใหเกิดความเขาใจในสารที่ตรงกัน 

    6)  ผลผลิต (Outputs) คือ ผลผลิตที่เกิดขึ้นจากวิธีการสงเสริมการผลิตมะขาม

เปร้ียว ทําใหเกษตรกรผลิตมะขามเปร้ียวในเชิงธุรกิจ 

    7)  ผลลัพธ (Outcomes) คือ ผลลัพธที่ทําใหเกิดการพัฒนาที่ยั่งยืน ดานอาชีพ 

ดานความรูและดานรายได 

2.11  ความคิดเห็นเกี่ยวกับโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ   

มีความคิดเห็นอยูในระดับมากที่สุด คือ ดานความเปนไดในการนําไปปฏิบัติ ดานความเหมาะสม 

และดานการนําไปใชประโยชนไดจริง สวนความคิดเห็นในระดับมาก คือ ดานความสอดคลองกับ

บริบท แตโดยภาพรวมทั้งหมดของโมเดลมีความคิดเห็นอยูในระดับมากที่สุด ซึ่งจากผลการศึกษา

สามารถนําโมเดลไปสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกจิได 
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3.ขอเสนอแนะ 

 

 จากการศึกษาวิจัยมีขอเสนอแนะในเร่ืองดังกลาว ตอไปน้ี 

 3.1 ขอเสนอแนะในการนําผลการวิจัยไปใช 

  3.1.1 ระดับนโยบาย 

    จากการสังเคราะหขอมูลที่ไดจากผลงานวิจัยในคร้ังน้ีสามารถเขียนเปนแผนที่

กลยุทธการพัฒนาระดับหนวยงาน เพื่อใหเกิดการสงเสริมการพัฒนาการผลิตมะขามเปร้ียวเชิง 

ธุรกิจในประเทศไทย แผนที่กลยุทธที่กําหนดขึ้น เพื่อใชเปนแนวทางในการขับคลื่อนโมเดลการ

สงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ โดยตองอาศัยความรวมมือจากหนวยงานตางๆ ที่เกี่ยวของ 

แผนที่กลยุทธเร่ิมจากมุมมองทางการเงิน คือ การจัดหางบประมาณในการดําเนินโครงการ รวมถึง

การบริหารงบประมาณอยางมีประสิทธิภาพ โดยเพิ่มความสามรถในการแขงขัน ลดตนทุน เพิ่ม

รายได ทําใหสามารถดําเนินการตามโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจได โดยใช

มุมมองการเรียนรูจากโมเดลดังกลาว มีมุมมองดานกระบวนการภายใน คือ ยุทธศาสตรและแนว

ทางการพัฒนาการ  

    1) ดานการสรางความเขมแข็งใหกับเกษตรกรและสถาบนัเกษตรกร  

     - สงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวใหยั่งยืน  

     - สรางความเขมแข็งและเชื่อมโยงเครือขายของเกษตรกรผูผลิต

มะขามเปร้ียว และสถาบันเกษตรกร  

     - เสริมสรางความภาคภูมิใจและความมั่นคงให เกษตรกรผูผลิต

มะขามเปร้ียว 

     -สงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวแบบยั่งยืนใหเห็นผลในทางปฏิบัติ 

     - พัฒนาองคความรูของเกษตรกรสูเกษตรกรผูมะขามเปร้ียวมืออาชีพ 

    2) ดานเพิ่มประสทิธิภาพการบริหารจัดการสินคาเกษตรตลอดโซอุปทาน 

     - สงเสริมการบริหารจัดการโซอุปทานสินคาเกษตรเพิ่มมูลคาสินคา

มะขามเปร้ียว สงเสริมการผลติสนิคาเกษตรใหไดมาตรฐานรองรับความตองการของตลาด  

     - เพิ่มมูลคาสินคา จากการแปรรูปมะขามเปร้ียว 

     - ดต้ังศูนยกลางและพัฒนาระบบตลาดสินคาเกษตร  

     -  เสริมสรางความมั่นคงทางอาหารอยางยั่งยืน  

     - สนับสนุนความรวมมอืระหวางภาครัฐและเอกชน 
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    3) เพิ่มความสามารถในการแขงขันภาคการเกษตรดวยเทคโนโลยีและนวัตกรรม 

โดยสนับสนุนการวิจัย เทคโนโลยี และนวัตกรรมดานการผลิตมะขามเปร้ียว  

     - สงเสริมและสนับสนุนการวิจัย เทคโนโลยี และนวัตกรรมการผลิต

มะขามเปร้ียว 

     - พัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศการเกษตรและเชื่อมโยงขอมูลอยาง

เปนระบบ 

     - สงเสริมการนํางานวิจัย เทคโนโลยี และนวัตกรรมการผลิตมะขาม

เปร้ียวไปใชประโยชน 

    4) บริหารจัดการทรัพยากรการเกษตรและสิ่งแวดลอมอยางสมดุลและยั่งยืน  

     - สงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวที่เปนมิตรกับสิ่งแวดลอม  

     - สรางภูมิคุมกันการเกษตรตอการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ ที่เกิด

จากความรวมมือของหนวยงานตาง ๆ คือ หนวยงานสงเสริมการเกษตร หนวยงานวิจัยพันธุพืช

หนวยงานการศึกษา หนวยงานพานิชยและหอการคา  

     - การบริหารจัดการทรัพยากรนํ้า 

  3.1.2 ระดับปฏิบัติ 

    1) เจาหนาที่สงเสริมการเกษตรภาครัฐ ตองเขาใจเกี่ยวกับทักษะในการสื่อสาร 

ทัศนคติ ความรู ระบบสงัคมและระบบวัฒนธรรม ของเกษตรกร 

    2) เจาหนาที่สงเสริมการเกษตรภาครัฐ ควรใชรูปแบบการสงเสริมแบบกลุม 

กับเกษตรกร 

 3.2 ขอเสนอแนะเพื่อการวิจัยตอไป  

  3.2.1  ควรศึกษาผลของการนําโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ ไป

ใชในงานสงเสริมการผลิตพืช ตามวิธีการที่ไดนําเสนอในโมเดลดังกลาว เพื่อใชเปนแนวทางในการ

ปรับปรุงพัฒนาโมเดลตอไป เพื่อการพัฒนาเกษตรกรผูผลิตใหเปนเกษตรกรผูผลิตในเชิงธุรกิจ  

3.2.2  ควรศึกษาแนวทางการสงเสริมวิสาหกิจกลุมมะขามเปร้ียว การผลิต การแปรรูป

และการจัดจําหนาย เพื่อการพัฒนาเกษตรกรผูผลิตมะขามเปยวในเชิงธุรกิจ 

3.2.3  ควรศึกษาดานการพัฒนาการตลาดมะขามเปร้ียวท้ังระบบ เน่ืองจากปญหาหลัก 

ของการผลิตมะขามเปร้ียว คือ ปญหาดานการตลาด ถาสามารถแกปญหาดังกลาวน้ีไดเกษตรกรก็

สามารถพฒันาการผลิตมะขามเปร้ียวสูการผลิตเชิงธุรกิจได 
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เลขท่ี..............................  

 

แบบสัมภาษณ สําหรับเกษตรกรท่ัวไป 

เรื่อง   โมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปรี้ยวเชิงธุรกิจ 

******************************* 

คําช้ีแจง :  

1. คําตอบในแบบสัมภาษณนี้จะใชในการวิจัยเทานั้น ดังนั้นจึงขอความรวมมือจากทานตอบคําถามตาม

ความจริงที่ปฏิบัติและตรงตามความคิดเห็นของทาน 

2. เลขที่แบบสัมภาษณมีไวเพ่ือติดตามแบบสัมภาษณเทานั้น 

3.  แบบสัมภาษณนี้มีทั้งหมด 6 ตอน ดังนี้ 

ตอนที่  1  สภาพทั่วไป สภาพทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรผูปลูกมะขามเปร้ียว 

ตอนที่ 2   สภาพและสถานการณการผลิตมะขามเปร้ียว 

ตอนที่  3  ตนทุนและผลตอบแทนการผลิตมะขามเปรี้ยวของเกษตรกร 

ตอนที่  4  ความรูของเกษตรกรในการผลิตมะขามเปรี้ยวเชิงธุรกิจ 

ตอนที่  5  ความตองในการการสงเสริมการผลิตมะขามเปรียวเชิงธุรกิจ 

ตอนที่  6 ปญหาและขอเสนอแนะของเกษตรกรดานการผลิต และการตลาด ในการปลูกมะขาม

เปรี้ยว 

 4. คําตอบที่ไดรับจากแบบสัมภาษณเชิงลึกชุดนี้จะเปนประโยชนอยางย่ิงในการเปนโมเดลการสงเสริม

การผลิตมะขามเปรี้ยวเชิงธุรกิจ จึงขอขอบคุณทานเปนอยางสูงที่ทานใหความรวมมือ  

              นายนพดล ศรีพันธุ 

   นักศึกษาระดับปริญญาเอก หลักสูตรดุษฎีบัณฑิต (สงเสริมและพัฒนาการเกษตร) 

แขนงวิชาสงเสริมการเกษตร สาขาวิชาเกษตรศาสตรและสหกรณ  

  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 
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อนท่ี 1  ลักษณะท่ัวไป ลักษณะทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรผูปลูกมะขามเปรี้ยว 

ตอนท่ี 1.1 สภาพท่ัวไปของเกษตรกร 

1. เพศ   (    ) 1.ชาย            (    ) 2.หญิง 

2. อายุ........................ ป 

3. สภาพสมรส (   ) 1. โสด (   ) 2. สมรส (   ) 3. หยาราง/หมาย (   ) 4. แยกกันอยู 

4.จํานวนสมาชิกทั้งหมดในครัวเรือน................คน (รวมตัวทานดวย) 

5. จํานวนแรงงานทางการเกษตรในครัวเรือน...........คน 

6. ระดับการศึกษา     (    )  1.ไมไดเรียนหนังสือ  (    )  2. ประถมศึกษา        (    ) 3. มัธยมศึกษาตอนตน 

(    )  4. มัธยมศึกษาตอนปลาย หรือ ปวช.  (    ) 5. อนุปริญญาหรือ ปวส.     (    )  6.ปริญญาตรี 

(    )  7. สูงกวาปริญญาตรี       (    )  8.อ่ืนๆ (ระบุ) ...................... 

ตอนท่ี 1.2 สภาพทางสังคมของเกษตรกร 

7. การเปนผูนํา (    )  1. ไมเปน        (    )  2. เปน (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

(    )  2.1 กํานัน ผูใหญบาน ผูชวยผูใหญบาน    (    )  2.2 สมาชิก อบต./อบจ. 

(    )  2.3 คณะกรรมการกลุม/สหกรณ    (     )   2. 4 เ ก ษ ต ร ก ร ต น แ บบ/

ประธาน ศพก. 

(    )  2.5 อ่ืนๆ (ระบุ)............... 

8. การเปนสมาชิกกลุมอาชีพการเกษตร    (    )  1.ไมเปน  (    )  2. เปน (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

(    )  2.1 กลุมผูปลูกมะขามเปรี้ยว (    )  2.2 กลุมเกษตรกรแปลงใหญมะขามเปร้ียว 

(    ) 2.3.  กลุมวิสาหกิจชุมชน          (    )  2.4 กลุมยุวเกษตรกร 

(    )  2.5 กลุมสมาชิกศูนย ศพก.        (    ) 2.6 กลุมลูกคา ธ.ก.ส. 

(    )  2.7 กลุมสหกรณการเกษตร    (    ) 2.8 อ่ืน ๆ (ระบุ)..................................... 

ตอนท่ี 1.3 สภาพทางเศรษฐกิจของเกษตรกร 

9. ขนาดพ้ืนที่ปลูก   

     (    )  1. ของตนเอง...........ไร  (    )  2. เชาผูอ่ืน.............ไร อัตราคาเชาที่ดิน.................บาท/ไร/

ป 

(     ) 3. พ้ืนที่มีผูใหทําโดยไมเก็บคาเชา................. ไร (    )  4. พ้ืนที่อ่ืน ๆ (ระบุ) ................ไร 

10. แหลงเงินทุนที่ใชในการผลิตมะขามเปรี้ยว (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

(    )  1. ทุนสวนตัว    (    )  2. ธนาคารพาณิชย  (    )  3. ธ.ก.ส.   (    )  4. ญาติพ่ีนอง      (    )  5. เพ่ือนบาน 

(    )  6. กลุมเกษตรกร (     )   7.  สหกรณการเกษตร    (     )   8.กองทุนหมูบาน     (     )   9.  อ่ืน ๆ 

(ระบุ)................... 
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ตอนท่ี 2 สภาพการผลิตมะขามเปรี้ยว 

1. ประสบการณในการทําสวนมะขามเปร้ียว.........................ป      

2. อายุมะขามเปร้ียว........................ป 

3. พันธุมะขามเปรี้ยวที่ใชปลูก (ตอบไดมากกวา 1 ขอ)  

(    )  1. พันธุดกก่ิงหัก    (    )  2. พันธุกระดาน     (    )  3. พันธุสระแกว  (    )  4.  พันธุศรีสะเกษ  

(    )  5. พันธุอ่ืน ๆ (ระบุ) .........................            

4.ลักษณะของพันธุมะขามเปรี้ยวที่นํามาปลูก (ตอบไดมากกวา 1 ขอ)  

(    ) 1. เมล็ด (    ) 2. ก่ิงตอน  (     ) 3. เสียบยอด     (    )  4. อ่ืน ๆ (ระบ)ุ ..................................  

5. แหลงที่มาของพันธุ  

(     ) 1. หนวยงานราชการ  (     ) 2. ซ้ือภายในหมูบาน    (     ) 3. ซ้ือจากภายในจังหวัด 

(     ) 4. ขยายพันธุเอง  (     ) 5. ซ้ือจากตางจังหวัด 

6. พ้ืนที่ปลูก......... ไร พ้ืนที่ใหผล......................... ไร (ระบุพ้ืนที่ไมไดใหบอกจํานวนตน) 

7.ราคาตนพันธุ ............... บาท/ ตน จํานวนที่ซ้ือ ............................... ตน 

8. ชนิดดินที่ปลูกมะขามเปร้ียว (ตอบไดมากกวา 1 ขอ)  

(    )  1. ดินเหนียว     (    )  2. ดินรวน  (    )  3. ดินทราย   (    )  4. ดินรวนปนทราย     (    )  5. ดินลูกรัง 

(    )  6. อ่ืน ๆ(ระบุ) .......................       

9. แหลงน้ําทีใ่ชในการผลิตมะขามเปรี้ยว 

(    )  1. บอน้ําภายในสวน     (    ) 2.  ลําหวย    (    )  3. ระบบชลประทาน    (    )  4. บอบาดาล  

(    ) 5. ระบบปมสูบน้ําสงดวยระบบทอแบบสายยาง  (    ) 6.  อ่ืน ๆ (ระบ)ุ............ 

10.ระยะปลูกมะขามเปร้ียว (เมตร x เมตร) 

(    )  1. 6x6    (    )  2. 8x8      (    )  3. 10x10 (    )  4. 12x12       (    )  5. อ่ืน ๆ (ระบ)ุ .........................    

11. การใสปุยมะขามเปรี้ยว  

(    )  1. ไมใส        (     ) 2. ใส (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

           (    )  2.1 ฝงรอบทรงพุม   (    ) 2.2 พนทางใบ (    )  2.3 ผานทางระบบน้ํา   

           (    ) 2.4 อ่ืน ๆ (ระบุ)………………. 

12. ความถ่ีในการใหน้ํามะขามเปรี้ยว ……………………………ครั้ง/สัปดาห 

13. วิธีการใหน้ํามะขามเปร้ียว (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

     (    )  1. โดยทอและสายยาง   (    ) 2. สปริงเกอร    (    )  3. น้ําหยด  (    ) 4. ตักรด    

    (    ) 6.  อ่ืน ๆ (ระบุ)............... 

14. วิธีปองกันกําจัดโรคพืชและแมลงศัตรูพืช  (ตอบไดมากกวา 1 ขอ)  

(    )  1. แรงงานคน เชน ใชมือทําลาย (    )  2. พนสารเคมี (    )  3. ใชสารชีวภัณฑ   

(    )  4. ใชวิธีกล เชน กับดัก รมควัน ใชแสงไฟลอแลวทําลาย        (    )  5. อ่ืน ๆ (ระบุ)………………                
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15. โรคที่พบในการปลูกมะขามเปร้ียว       

(    ) 1. โรคราแปง        (    ) 2. หนอนเจาะลําตนและก่ิง    (    ) 3. หนอนเจาะฝก     (    ) 4. หนอนปลอก 

(    ) 5. หนอนบุง (    ) 6. เพล้ียหอย        (    ) 7. ไร    (    ) 8. อ่ืน ๆ (ระบุ) ..............................

                           

16. วิธีการกําจัดวัชพืช (ตอบไดมากกวา 1 ขอ)  

(    ) 1. แรงงานคน   (    )  2. พนสารเคมี   (    )  3.  อ่ืน ๆ (ระบุ)…………………………     

17. ระยะเวลาการตัดแตงก่ิงมะขามเปร้ียว (ตอบไดมากกวา 1 ขอ)  

(    ) 1. หลังเก็บเก่ียวผลผลิต  (    )  2. ชวงที่ติดผล     (    ) 3. กอนออกดอก   

(    )  4. อ่ืน ๆ (ระบุ)................. 

18. การปองกันการโคนลม 

(    )   1.ไมทํา     (    )   2. ทํา (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

(    )   2.1 การใชไมค้ํา (    )  2.2 การเสริมราก     (    ) 2.3 การปลูกไมบังลม    

(    )  2.4 การใชลวดดึง  (    ) 2.5 การพูนโคน    (    ) 2.6 อ่ืน ๆ (ระบ)ุ...............  

19. การเก็บรวบรวมผลผลิต  

(    )  1. เก็บรวบรวมเอง     (    )  2. พอคาเก็บรวบรวม  (    ) 3.  อ่ืน ๆ (ระบุ).......................... 

20. การคัดเกรดผลผลิตประเภท ฝกดิบ 

(     ) 1. ไมมี   (     ) 2. มี (คัดเกรดอยางไร)

 (ระบ)ุ....................................................................................... 

21. ปริมาณผลผลิตและราคาขาย 

รายการ ปริมาณที่จําหนาย ราคา/หนวย 

ใบออน   

ฝกดิบ   

ฝกสุก   

แปรรูปแชอ่ิม   

แปรรูปมะขามเปยก   

ตนพันธุ   

22. รวมรายไดจากการจําหนายมะขามเปร้ียว ............................บาทตอไร 

23. เดือนที่ผลผลิตฝกดบิออกมากที่สุด....................................... 
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ตอนท่ี  3  ตนทุนการผลติและผลตอบแทนมะขามเปรี้ยวของเกษตรกร 

1 ตนทุนคงท่ี รวมตนทนุคงที่..................................บาท 

รายการ จํานวน มูลคา

แรก 

 

อายุการใช

งาน (ป) 

คาซอมแซม  

(บาท) 

มูลคาซาก 

(บาท) 
    จางซอม ซอมเอง  

1. เครื่องมือ อุปกรณ       

1.1 กรรไกรแตงก่ิง       

1.2เครื่องตดัหญา       

1.3 เคร่ืองฉีดยาสะพายหลัง       

1.4 เครื่องสูบน้ํา       

1.5 ปมน้ําไฟฟา       

1.6 เครื่องพนยา       

1.7 สายยางรดน้ํา       

1.8 ระบบสปริงเกอร (ไมรวมปมน้ํา)       

1.9................................................       

2. การลงทุนระยะยาว       

2.1 โรงเรือน       

2.2 ปรับพ้ืนที ่       

2.3 ขุดคู/บอ/สระ       

2.4 บอบาดาล       

2.5..................................       

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



160 

   2. ตนทุนผันแปร 

 

รายการ จํานวน 

แรงงาน 

(คน/วัน) 

จํานวนวัน 

(วัน/ไร) 

อัตราคาแรง 

(บาท/วัน) 

จํานวนเงิน 

(บาท) 

หมายเหตุ 

1 คาแรงในการปลูก   

1) คาเตรียมพ้ืนทีใ่นการปลูก      

2) คาปลูก/ใสปุยรองหลุม      

3) อ่ืน ๆ...............      

2 ตนทุนในการดูแลบํารุงรักษา   

1) การรดน้ํา      

2) พรวนดิน      

3) ถางหญา      

4) ตัดแตงก่ิง จํานวน........คร้ัง      

5) ใสปุย จํานวน...........คร้ัง      

6) ใสยาปราบศัตรูพืช      

7) อ่ืน ๆ..............      

3 ตนทุนในการเก็บเกีย่วผลผลิต   

1) คาเก็บเก่ียว      

2) คาขนยาย      

3) อ่ืน…………….      
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4 ตนทุนดานปุย และสารปราบศตัรูพืช รวมคาปุย ...................บาท รวมคาสารปราบศัตรูพืช........................บาท 

 

รายการ ชวงที่ใส 

(เตรียมตน/ออกดอก/สราง

ผล/อ่ืน ๆ..) 

ปริมาณทีใช 

(กก/ไร/ครั้ง) 

ราคา 

(บาท/

กระสอบ) 

จํานวนเงนิ 

(บาท) 

1) ปุยอินทรีย     

2) ปุยเคมี     

3) สารเคมี     

4) สารชีวภัณฑ     

 

 

5. ตนทุนในการขาย รวมตนทุนในการขาย .................................. บาท 

 

รายการ ปริมาณทีใช (หนวย) ราคา (บาท/หนวย) จํานวนเงนิ (บาท) 

1) คาน้ํามันขนสง    

2) คาบรรจุภัณฑ    

3) คาขนสง (จางเหมา)    

4) อ่ืน ๆ ……………    
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ตอนท่ี  4  ความรูของเกษตรกรในการผลิตมะขามเปรี้ยวเชิงธุรกิจ 

คําช้ีแจง : โปรดแสดงความคิดเห็นวาประเด็นตางๆ ตามระดับความสําคัญของปจจัยตอไปนี้ แบงออกเปน 

5 ระดับ คือ  0 = ไมมี  1 = นอยทีสุ่ด 2 = นอย   3 = ปานกลาง 4 =  มาก   5 =  มากที่สุด 

 

ความรูของเกษตรกรในการผลิตมะขามเปรี้ยวเชิงธุรกิจ 

ความรู 

การไดรับความรู ความตองการ

ความรู 

ดานการผลิต   

1. การคัดเลือกพันธุ    

2. ขนาดหลุมปลูกทีเ่หมาะสม   

3. ระยะปลูกทีเ่หมาะสม   

4. การใสปุยเพ่ิมคุณภาพและผลผลิต   

5. การเรงออกดอกติดฝก   

6. . การจัดการโรคและแมลงศตัรู   

7. การตัดแตงก่ิงทรงพุม   

8. การแปรรูปผลผลิต    

9. การเก็บรักษาใหมะขามเปยกใหไดคุณภาพ   

10. การขยายพันธุดวยการเสียบยอด   

ดานการจัดการฟารม   

1. การวางแผน และแนวทางในการบริหารจัดการฟารม           

2. การจัดทําบัญชีฟารมอยางเปนระบบ           

3. การควบคุม วิเคราะหความคุมคาของปจจัยในการผลิต           

4. ปฏิทนิการผลิตที่ชัดเจน           

5. การวางแผนการตลาดรวมกับการวางแผนการผลิต           

6. การสืบคนขอมูลดานการผลิตและการตลาด           

ดานการจําหนาย            

1. ชองทางการจําหนาย           

2. การทําตลาด online           

3. การพัฒนาสินคาใหสอดคลองกับความตองการของตลาด           
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ตอนท่ี  5  ความตองการการสงเสริมของเกษตรกรในการผลิตมะขามเปรี้ยวเชิงธุรกิจ 

คําช้ีแจง : โปรดใหคะแนนตามระดับสําคัญ โดยระดบัคะแนนแบงออกเปน 5 ระดับ คือ คือ  0 = ไมมี  

 1 = นอยที่สุด 2 = นอย   3 = ปานกลาง 4 =  มาก   5 =  มากที่สุด 

 

 

  

ความตองการ 

ดานการสงเสริมการ

ผลิตมะขามเปรี้ยว

เชิงธุรกิจ 

1. ระดับความตองการชองทางในการสงเสริมฯ 2.ระดับความตองการ

วิธีการสงเสริมฯ 
1.1 ส่ือบุคคล 1.2 ส่ือส่ิงพมิพ 1.3 ส่ืออิเล็กทรอนิกส 

รา
ชก

าร
 

เอ
กช

น
 

แผ
น

พ
ับ 

คูม
ือ 

โป
สเ

ตอ
ร 

T
V

 

Y
ou

 tu
be

 

G
oo

gl
e 

So
ci

al
 N

et
w

or
k 

บ
รร

ยา
ย 

สา
ธิต

 

ฝก
ป

ฏ
ิบ

ัต ิ

ศึก
ษ

า 
ดูง

าน
 

1.) พันธุและการ

ปรับปรุงพันธุ 
 

            

2. การปลูก               

3. การดุแลรักษา 

(การใหปุย/น้ํา/

่  

 
            

4. การเรงออกดอก

ติดฝก เพ่ิม

ิ  

 
            

5. การปองกันและ

กําจัดโรค 

 

 
            

6. การแปรูปและการ

เก็บรักษา 
 

            

7. การขยายพันธุ              

8. การจัดการฟารม              

9. การจัดทําบัญชี

ฟารม 
 

            

10. ชองทางการ

จําหนาย และ

 

 
            

11. การทําตลาด 

 

             

12. การผลิตใหได

มาตรฐาน 
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ตอนท่ี  6  ปญหาและขอเสนอแนะของเกษตรกรดานการผลติ และการตลาด ในการปลูกมะขามเปรีย้ว 

 โปรดทําเครื่องหมาย  ในชองที่ตรงกับความเปนจรงิมากที่สุด โดยกําหนดให 

0 = ไมมี    1 = นอยที่สุด    2 = นอย       3 = ปานกลาง    4 =  มาก     5 =  มากที่สุด 

 

“ ขอขอบคุณอยางสูงท่ีทานไดใหขอมูลในครั้งนี้ ” 

นายนพดล ศรีพันธุ  นักศึกษาระดับปรญิญาเอก 

แขนงวิชาสงเสริมการเกษตร มสธ. 

  

ปญหา 

ระดับปญหา/

อุปสรรค 

ขอเสนอแนะเพือ่การพฒันา 

0 1 2 3 4 5  

1. ปจจัยการผลิต         

 1.1 ตนทนุในการผลิตสูง        

 1.2 การขาดแคลนแรงงาน        

 1.3 การขาดแหลงเงินทุนในการผลิต        

2. ความรู        

 2.1 การขาดความรูเก่ียวกับเการผลิตมะขามเปรีย้วคุณภาพ        

 2.2 การขาดความรูดานเทคโนโลยีการเรงออกดอกติกฝก        

 2.3 การขาดความรูเร่ืองตลาด        

3. พันธุมะขามเปรี้ยว        

 3.1 การขาดแหลงจําหนายพันธุมะขามเปรี้ยวที่ได

มาตรฐาน 

       

 3.2 การขาดหนวยงานตรวจสอบแหลงจําหนายพันธุ        

4. การตลาด        

 4.1 ราคาผลผลิตไมแนนอน        

 4.2 การเขาไมถึงแหลงรบัซ้ือมะขามเปรี้ยวคุณภาพ        

 4.3 ขาดการสนับสนุนการจําหนายแบบตลาดออนไลน        

5. การแปรรูป        

 5.1 การขาดความรูเก่ียวกับการแปรรูปมะขามเปรี้ยว        

 5.2 การขาดเงนิทุนในการซ้ือวัสดุอุปกรณในการแปรรปู        

 5.3 มีผลิตภัณฑแปรรูปมะขามเปรี้ยวลนตลาด        

6. ขอเสนอแนะ อ่ืน ๆ ..............................................        
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2. แบบบันทึกประเด็นสนทนากลุม (Focus Group) 

เร่ือง โมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

...................................................................................................................................................... 

คําชี้แจง แบบสอบถามชุดน้ีแบงออกเปน 2 ตอน ดังน้ี 

ตอนท่ี 1 ขอมูลเบื้องตนของผูสอบถาม  

ชื่อผูใหสอบถาม ................................................................................................................................. 

ตําแหนง……………………………สถานที่ทํางาน……………………………………………….. 

ประสบการณดานการสงเสริมการเกษตร………………………………………………………….. 

วัน เดือน ป ที่สอบถาม…………………………………………………………………………….. 

สถานทีส่อบถาม  ………………………………………………………………………………….. 

ตอนท่ี 2 ขอสอบถามเกี่ยวกับโโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

ใหผูรวมสนทนากลุม กรอกขอมูลสภาพของการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

และเติมขอความลงในชองวางใหตรงกบัขอมูลที่ทานเสนอโดยมีประเด็นดังตอไป 

1. เทคโนโลยีการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกจิของเกษตรกร ควรเปนอยางไร 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

3. โมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกจิของเกษตรกร ควรเปนอยางไร 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

4. ความรูที่เกี่ยวของการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจของเกษตรกร ควรเปนอยางไร 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 
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5. ชองทางการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจของเกษตรกร ควรเปนอยางไร 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

6. วิธีการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจของเกษตรกร ควรเปนอยางไร 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

7. ลักษณะเกษตรกรที่ผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ ควรเปนอยางไร 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

8. หนวยงานที่เกี่ยวของการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจของเกษตรกร ควรเปนอยางไร 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 
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ตอนท่ี 3 ความชัดเจน จุดเดน และขอเสนอแนะตอโมเดล 

1. ความชัดเจนในการสื่อใหเห็นรูปแบบการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจของเกษตรกร 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

2. จุดเดนของโมเดล 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

3. ขอเสนอแนะเพื่อใหรูปแบบดังกลาวสมบูรณยิ่งขึ้น 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

 

            ขอขอบคุณทานที่กรุณาตอบแบบสัมภาษณ  
         นายนพดล ศรีพันธุ    
             นักศึกษาปริญญาเอก สาขาสงเสริมและพัฒนาการเกษตร   
             มหาวิทยาลัยสโุขทัยธรรมาธิราช 
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บทการสนนากลุม 

หัวขอ: โมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 
 

วันที่กลุมโฟกัส: สถานที่ต้ังของกลุมโฟกัส: ณ ....................................................... 

ชื่อผูดําเนินการ: นพดล  ศรีพันธุ รายละเอียดของผูเขารวม  

 

ประเภท

คําถาม 

วัตถุประสงค ขอเสนอแนะ 

 

เน้ือเร่ือง ประเด็น 

 

การเปด 

(5 นาท)ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ผูเขารวมจะไดรบั

ความรูสึกมีสวน

รวม 

 

-ระบุลักษณะทั่วไป

ของผูเขารวม 

-ไมใชคําถามการ

อภิปราย  

- ลักษณะสวน

บุคคลหรือมุมมอง

คําถาม 

-สรางความรูสึก

ของชุมชนในกลุม 

 

1.กลาวนําการสนทนากลุม 

สวัสดีครับ ผมช่ือ นายนพดล คงเสน เปน

นักศึกษาปริญญาเอก สาขาสงเสริมและ

พัฒนาการเกษตร 

มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช หัวขอดษุฎี

นิพนธคือโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขาม

เปรี้ยวเชิงธุรกิจ 

2. กลาวถึงความเปนมาของการสนทนากลุม 

วัตถุประสงคของการวิจัยเพ่ือศึกษารูปแบบการ

สงเสริมการผลิตมะขามเปรี้ยวเชิงธุรกิจ วันนี้ผม

อยากจะพูดคุยกับคุณเก่ียวกับ 

o เทคโนโลยีการผลิตมะขามเปรีย้วเชิงธุรกิจ

ของเกษตรกร ควรเปนอยางไร 

o โมเดลการผลิตมะขามเปรี้ยวเชิงธุรกิจของ

เกษตรกร ควรเปนอยางไร 

o โมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปรี้ยวเชิง

ธุรกิจของเกษตรกร ควรเปนอยางไร 

o ความรูที่เก่ียวของการผลิตมะขามเปรี้ยวเชิง

ธุรกิจของเกษตรกร ควรเปนอยางไร 

o ชองทางการสงเสริมการผลิตมะขามเปรี้ยวเชิง

ธุรกิจของเกษตรกร ควรเปนอยางไร 

 o วิธีการสงเสริมการผลิตมะขามเปรี้ยวเชิง

ธุรกิจของเกษตรกร ควรเปนอยางไร 

o ลักษณะเกษตรกรที่ผลิตมะขามเปรี้ยวเชิง

ธุรกิจของเกษตรกร ควรเปนอยางไร 
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ประเภท

คําถาม 

วัตถุประสงค ขอเสนอแนะ เนื้อเรื่อง ประเด็น 

   o หนวยงานที่เก่ียวของการสงเสรมิการผลิต

มะขามเปรี้ยวเชิงธุรกิจของเกษตรกร ควรเปน

อยางไร 

3. ขออนุญาตบันทึกเทป จดบันทกึและถายภาพ

การสนทนากลุม 4. แนะนําและช้ีแจงเอกสาร

ประกอบการสนทนากลุม 

5.หากคุณมีขอคิดเห็นใด ๆ ทีคุ่ณไมตองการ

พูดคุยคุณสามารถเขียนความคิดเห็นของคุณลง

ในบันทึกยอในเอกสารได อยาเขยีนช่ือคุณบน

การด การตอบกลับของ 

คุณจะไมระบุตัวตนและจะไมเช่ือมโยงกับ

บุคคลของคุณ 

เบื้องตน 

(10 นาที) 

 

เริ่มตนการอภิปราย

หัวขอ 

 

•เริ่มใหความสําคัญ

กับการอภิปรายใน

หัวขอ 

•ชวยใหผูเขาอบรม

อภิปรายวาพวกเขา

รับรูหรือเขาใจ

อยางไร 

1. เทคโนโลยีการผลิตมะขามเปรีย้วเชิงธุรกิจ

ของเกษตรกร ควรเปนอยางไร 

 

   

 

 

 

การ

เปล่ียนแปลง 

(5 นาท)ี 

 

เล่ือนอยางราบรื่น

เปนคําถามสําคัญ 

 

•นําบทสนทนาไปสู

คําถามกลาง ของ

การศึกษา 

•นําคําถามเบื้องตน

มาสูขั้นตอนตอไป 

•เช่ือมตอระหวาง

ผูเขารวมและหัวขอ

การสนทนา 

2. โมเดลการผลิตมะขามเปรี้ยวเชิงธุรกิจของ

เกษตรกร ควรเปนอยางไร 

 

 

 

 

 

 

คําถามสําคัญ 

(20 นาที) 

 

ไดขอมูลเชิงลึก

เก่ียวกับพ้ืนที่

สวนกลางของ

การศึกษา 

3 คําถามที่ "หัวใจ" 

ของการศึกษา 

เริ่มตนประมาณ

หนึ่งในสามถึงก่ึง 

3.โมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปรี้ยวเชิง 

ธุรกิจของเกษตรกรควรเปนอยางไร 

4. ความรูที่เก่ียวของการผลิตมะขามเปรี้ยวเชิง

ธุรกิจของเกษตรกร ควรเปนอยางไร 
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ประเภท

คําถาม 

วัตถุประสงค ขอเสนอแนะ เนื้อเรื่อง ประเด็น 

  หนึ่งของ

กลุมเปาหมาย 

5. ชองทางการสงเสริมการผลิตมะขามเปรี้ยว

เชิงธุรกิจของเกษตรกร ควรเปนอยางไร 

6.วิธีการสงเสริมการผลิตมะขามเปรี้ยวเชิงธุรกิจ

ของเกษตรกร ควรเปนอยางไร 

7. ลักษณะเกษตรกรที่ผลิตมะขามเปรี้ยวเชิง

ธุรกิจของเกษตรกร ควรเปนอยางไร 

8. หนวยงานทีเ่ก่ียวของการสงเสริมการผลิต 

มะขามเปรี้ยวเชิงธุรกิจของเกษตรกร 

 ควรเปนอยางไร 

ส้ินสุด 

(5 นาท)ี 

 

ชวยใหนักวิจัย

ทราบตําแหนงทีจ่ะ

เนนและทําใหการ

อภิปรายส้ินสุดลง 

 

•ปดการอภิปราย 

(คําถามทุก

ขอพิจารณา) 

•เปดใชงาน

ผูเขารวมประชุม

เพ่ือแสดงความ

คิดเห็นกอนหนานี้ 

(คําถามสรุป) 

•ใหโอกาสสุดทายที่

จะทําใหความ

คิดเห็นที่สําคัญ 

(คําถามสุดทาย) 

 

•ความชัดเจนในการส่ือใหเหน็รูปแบบการ

สงเสริมการผลิตมะขามเปรี้ยวเชิงธุรกิจของ

เกษตรกร 

•จุดเดนของโมเดล 

•ขอเสนอแนะเพ่ือใหรูปแบบดังกลาวสมบูรณ

ย่ิงขึ้น 
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ลายมือชื่อผูเขารวมสนทนากลุม (focus group)  

เร่ือง โมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

สถานท่ี................................................. 

วันท่ี 23 เดือนมกราคม พ.ศ. 2565 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ท่ี ชื่อ-สกุล ตําแหนง หนวยงาน ลายมือชื่อ หมายเหต ุ

1      

2      

3      

4      

5      

6      

7      

8      

9      

10      

11      

12      

13      

14      

15      
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ภาพที่ 5.9 โมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

ฉบับสมบูรณ (Final Model) 

 

4. แบบสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

จากภาพจะเห็นไดวา โมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ ดําเนินการอยาง

เปนขั้นตอนและเปนระบบ ซึง่มีองคประกอบที่สําคญัดังน้ี 

แนวคิดการบริหารท่ีมุงผลสัมฤทธิ์ เปนการการบริหารที่เนน ผลผลิต (Outputs) และ

ผลลัพธ (Outcomes)โดยมีตัวชี้วัดผล (Indicators) ที่เปนรูปธรรม การบริหาร ที่มุงผลสัมฤทธิ์กลาว

อีกนัยหน่ึงคือ การบริหารที่มุงเนนความประหยัด (Economy) ความมี ประสิทธิภาพ (Efficiency) 

และความมีประสิทธิผล (Effectiveness) น่ันเอง ความประหยัด คือ การ ใชปจจัยนําเขาหรือ

ทรัพยากรนอยที่สุด ราคาตํ่าที่สุด เวลานอยที่สุดในการผลิต ความมี ประสิทธิภาพ คือการ

เปรียบเทียบระหวางปจจัยนําเขากับผลผลิต ถาใชทรัพยากรอยางประหยดัและ เกิดผลผลิตสูงก็ถือวา
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มีประสิทธิภาพสูง ความมีประสิทธิผล คือ การเปรียบเทียบระหวาง วัตถุประสงคกับผลผลิตและ

ผลลัพธ หากบรรลุตามวัตถุประสงคก็ถือวาเกิดประสิทธิผล ซึ่งดูจาก ทั้งปริมาณและคุณภาพ โดยใน

การพัฒนาโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ ไดแบงองคประกอบของการบริหาร

แบบมุงผลสมัฤทธิ์ คือ วัตถุประสงค (Objective)ปจจัยนําเขา (Input) กระบวนการ (Process) ผลผลิต 

(Outputs) และผลลพัธ (Outcomes)โดยนํามาเปนกรอบในโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียว

เชิงธุรกิจ ไดดังน้ี 

1. วัตถุประสงค (Objective)  

วัตถุประสงคของโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ  มี

วัตถุประสงคเพื่อใหเกษตรกรผูผลผลิตมะขามเปร้ียว ยกระดับความรูความสามารถในการผลิต

มะขามเปร้ียว ซึ่งจะทาํใหเกษตรกรไดรับผลตอบแทนสูงขึ้น และอาชีพที่มั่นคง  

2. ปจจัยนําเขา (Input) 

ปจจัยเขาเปนการนําเขาทรัพยากร เพื่อการดําเนินการสงเสริมการผลิตมะขาม 

เปร้ียวเชิงธุรกิจ โดยอาศัยแนวคิดการบริหารงาน 4M ประกอบดวย 

2.1 คน (Man) เปนผูดําเนินการหรือจดัการทําใหเกิดกิจกรรมทางการ สงเสริม

การผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ เพื่อใหประสบความสําเร็จในการประกอบธุรกิจในมะขามเปร้ียว 

2.2 เงิน (Money) เปนปจจัยในการดําเนินการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียว

เชิงธุรกิจ 

2.3 วัสดุหรือวัตถุดิบ (Material) การบริหารงานใหมีประสิทธิภาพ เพื่อใหได

ตนทุนที่ตํ่าและทําใหการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจไดผลกําไรสูงสุด 

2.4 วิธีปฏิบัติงาน (Method) ซึ่งการปฏิบัติงานในแตละขั้นตอนของการ

สงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ ควรมีการวางแผนและควบคุมใหการปฏิบัติงานน้ัน มี

ประสิทธิภาพ 

3. กระบวนการ (Process)  

จากผลการวิจัยสามารถแบงกระบวนการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

The Extension Model of Sour tamarind Production for Business ได  5 องคประกอบ ไดแก  นัก

สงเสริม (Sender) สาร (Message) ชองทางการเรียนรู (Channel) วิธีการ (Methods) เกษตรกร 

(Receiver) สามารถสรุปเปนกระบวนการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจเรียกวา

กระบวนการ SMCMR โดยมีรายละเอียด ดังน้ี 
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3.1 นักสงเสริม (Sender) คือ เจาหนาที่จากกรมสงเสริมเกษตร เชน จากเกษตร

อําเภอ  เกษตรจังหวัด และศูนยวิจัยพันธุพืช เปนตน ซึ่งตองมีทักษะในการสื่อสาร ทัศนคติ ความรู 

ระบบสังคม และระบบวัฒนธรรม ที่สอดคลองกับผูสาร 

3.2 สาร (Message) คือ ระบบธุรกิจการผลิตมะขามเปร้ียว ประกอบดวย 4 

ระบบยอย คือ ปจจัยการผลิต การผลิตสินคา  การแปรรูปผลผลิต  และการจัดจําหนายและการ

สงออก ซึ่งมีองคความรูที่มีผลตอการผลิตมะขามเปร้ียวดังน้ี 

(1) ความรูดานเทคโนโลยีการผลิต ความรูเกี่ยวกับการผลิตมะขามเปร้ียว

ใหไดมาตรฐาน ไดแก การคัดเลือกพันธุและขยายพันธุ  การปลูก การดูรักษา  การเก็บเกี่ยวมะขาม

เปร้ียว ความรูการแปรรูปผลผลิต การบรรจุภัณฑ ความรูการตลาดและการพัฒนาสินคา  

(2)  โมเดลการผลิตมะขามเป ร้ียว เชิงธุ รกิจ  ใชหลักหวงโซมูลค า  

(value chain) ซึ่งประกอบดวย กิจกรรมหลักไดแก 1) การวางแผนจัดหาปจจัยการผลิต, แหลงพันธุ

ที่ไดมา, ความเหมาะสมของพันธุ,  การวิเคราะหพื้นที่กอนการปลูก, แหลงนํ้าที่ใช, สภาพคมนาคม 

2) การดําเนินงานการ เพิ่มผลผลิตพัฒนาคุณภาพและลดตนทุน ไดแก การวางแผนการผลิต,  

การปลูก, การจัดการโรคและแมลงศัตรู, การใสปุยเพิ่มคุณภาพและเพิ่มผลผลิต, การเก็บเกี่ยว  

3) การกระจายสินคา (Logistics) การรวบรวมและจําหนายสินคา, ราคาขาย,  ตนทุนการผลิต, กําไร

จากการผลิต , กําลังการผลิต,  บริการไปยังลูกคา 4) การขายและการตลาด ไดแก หาชองทางการจัด

จําหนาย , กําหนดราคาขาย , สรางการขายบนเครือขายออนไลน และการสงเสริมการขาย  

5) การบริการ (Services) ไดแก รับฟงความคิดเห็นจากลูกคาและปรับปรุงแกไข พัฒนาใหดีขึ้น, 

จัดสงสินคาใหถึงลูกคาอยางรวดเร็วและตรงเวลา และกิจกรรมสนับสนุน ไดแก 1) การจัดหา, การ

รวมกลุมกัน ซื้อปจจัยการผลิต 2) การพัฒนาเทคโนโลยีที่ทันสมัยและเหมาะสม, การใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ 3) การจัดการทรัพยากรมนุษย, การฝกอบรมแรงงาน, ระบบเงินเดือนคาจาง,การจาย

คาตอบแทน, 

สวัสดิการอยางเหมาะสม 4) โครงสรางองคการ ระบบบัญชี, ระบบการเงิน, และการบริหารทั่วไป 

ดานอาคาร สถานที่และสาธารณูปโภคตางๆ เพื่อทําหนาที่สนับสนุนเชื่อมตอกิจกรรมในทุก ๆ 

องคประกอบของหวงโซคุณคา 

   (4)  ใชหลัก 4P คือ ผลิตภัณฑ  (Product)  ราคา (Price)  การจําหนาย 

(Distribution Place) และการสงเสริมการขาย (Promotion) เขามาชวยในการจดัการในระบบยอยที่ 4 

การจําหนาย ดังน้ี 

1. ผลิตภัณฑ (Product) โดยตองเนนการผลิตมะขามเปร้ียวที่มี

คุณภาพ (Quality)  
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2.ราคา (Price) การกําหนดราคาขายของมะขามเปร้ียว เปนสิ่งจําเปน 

เน่ืองจากราคาเปนสิ่งที่ใชวัดคาและประโยชนของตัวสินคา และเปนตัวกําหนดวาสามารถใช

ทรัพยากรที่มีอยูอยางจํากัดไปในทิศทางใด จะสามารถขายมะขามเปร้ียวอยางไรจํานวนเทาไหร 

ราคาขายจะเปนเคร่ืองบงชี้สําคัญ ของความสามารถในการทาํ กําไรของธุรกิจมะขามเปร้ียว 

3. การจําหนาย (Distribution Place)  การนําสินคาไปใหถึงมือ 

ของลูกคา โดยยดึหลักความมีประสิทธิภาพ ความถูกตอง ความปลอดภัย และความรวดเร็ว วิธีขาย 

หรือกระจายมะขามเปร้ียวที่สามารถทําใหเกิดผลกําไรมากที่สุด ตองกระจายมะขามเปร้ียวใหตรง

กลุมเปาหมายมากที่สดุ 

4.  การสงเสริมการขาย (Promotion) การสงเสริมการขาย มีบทบาท

สําคัญที่ชวยใหยอดขายเพิ่มมากขึ้น กิจกรรมดังกลาวประสบความสําเร็จและมีประสิทธิภาพ เมื่อ

ทราบความตองการของลูกคา รสนิยม เพื่อสามารถสรางโปรโมชั่นที่ตอบสนองความตองการของ

ลูกคาไดโดยตรง 

(5) กระบวนการยอมรับ  ในขั้นตอนของการรับสารเปนขั้นตอนที่ผูรับ

สาร จะตองผานกระบวนการยอมรับนวัตกรรม คือ  

1. ข้ันท่ี 1 การรับรู (awareness stage) เปนขั้นตอนแรกที่เกษตรกร

ผูผลิตมะขามเปร้ียวอาจจะต่ืนตัวเองหรือนักสงเสริมจะเปนผูกระตุนก็ได มนุษยจะมีการต่ืนตัวอยู

แลวโดยธรรมชาติ เพราะมนุษยอยูในสังคมที่มีการเคลื่อนไหวเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา การกระตุน

ใหเกิดการต่ืนตัวโดยตนเองน้ัน สื่อและชองทางการสื่อสารจะมีบทบาทสําคัญอยางยิ่งโดยเฉพาะสื่อ

จากสื่ออิเล็กทรอนิกส (YouTube) 

2. ข้ันท่ี 2 สนใจ (interest stage) เมื่อเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียว

ต่ืนตัวเต็มที่ก็จะสนใจหาขอมูลขาวสารมาเพิ่มเติม นักสงเสริมจะมีบทบาทมากในขัน้ตอนน้ี ในการ

ชี้แนะวาแหลงขอมูลมีที่ใดเพิ่มเติม จากที่เกษตรกรรูอยูแตเดิมแลว มิฉะน้ันแลวขอมูลที่ไดก็จะมา

จากเกษตรกรดวยกัน ซึ่งเปนการเลียนแบบกันมากจนเกินไป โดยไมไดเปรียบเทียบกับขอมูลจาก

แหลงอ่ืน     

3. ข้ันท่ี 3 ประเมินคา (evaluation stage) เปนการประเมินหรือการ

ไตรตรองวาจะยอมรับเทคโนโลยีหรือไม ขอมูลที่นักสงเสริมจะตองใหในขั้นตอนน้ีก็คือ ขอมูลที่จะ

ทําใหเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียวเกิดความเชื่อมั่นวา เมื่อเกษตรกรรับไปแลวจะเกิดผลประโยชน

แกเขาอยางเต็มที่ การที่จะรับการเปลี่ยนแปลงน้ัน ในขั้นน้ีเกษตรกรจะศึกษารายละเอียดเกี่ยวกับ

แนวความคิดใหม แลวคิดเปรียบเทียบดูกับที่เรียนรูในปจจุบันวา ถารับเอาแนวความคิดใหมมา

ปฏิบัติจะเกิดผลดีหรือไมดีอยางไรบางในขณะน้ีและในอนาคต ควรหรือไมที่จะทดลองดูกอน ถา
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เขาชั่งใจไตรตรองดูแลวรูสึกวาผลดีจะมีมากกวาผลเสีย เขาก็จะตองตัดสินใจทดลองดู เพื่อใหเกิด

ความแนใจกอนที่จะรับไปปฏิบัติจริงๆ 

4. ข้ันท่ี 4 ทดลอง (trial stage) ขั้นตอนน้ีเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียว 

จะทดลองทําในขั้นตอนน้ี นักสงเสริมจะมีบทบาทในการชวยยืนยันและจะตองบงชี้ใหเกษตรกร

ทราบอยางชัดเจนไดวามีความเปนไปไดในการเรียนรูหรือลองทําในพื้นที่น้ันตามสภาพแวดลอม 

และสอดคลองกับปจจัยการผลิตที่มีอยูหรือไม   

5. ข้ันท่ี 5 ยอมรับนําไปปฏิบัติ (adoption stage) การยอมรับจะเกิดขึ้น

เต็มที่และตอเน่ือง ขึ้นอยูกับปริมาณผลประโยชนที่เกษตรกรผผูผลิตมะขามเปร้ียว ไดรับในหวง

เวลาหน่ึง ๆ และตราบเทาที่ยังไมมนีวัตกรรมใดที่ดีกวาสิ่งที่ยอมรับอยูแลวในปจจุบัน ในขั้นตอนน้ี

จะเปนขั้นที่บุคคลตัดสินใจรับแนวความคิดใหมไปปฏิบัติหลังจากที่ไดทดลองปฏิบัติดูและทราบ

ผลเปนที่พอใจแลว จุดสําคัญของขั้นตอนน้ีเปนการพิจารณาผลการทดลองในขั้นที่ 4 และตัดสินใจ

แนวแนที่จะปฏิบัติตอไปเต็มรูปแบบตามแนวความคิดใหมหรือนวัตกรรมน้ันๆ  ถายอมรับ

นวัตกรรมและลงมือปฏิบัติจะสงผลทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงสูเกษตรกรผูผลิตมะขามเปร้ียวเชิง

ธุรกิจในประเทศไทย แตถาหากตัดสินใจไมยอมรับนวัตกรรมก็จะไมเกิดการเปลี่ยนแปลงแตจะมี

ปฏิกิริยายอนกลับ ไปยังผูสงสาร เพื่อพิจารณาปรับปรุงระบบใหมีความเหมาะสมตอกลุมที่ปฏิเสธ

นวัตกรรมใหหันมายอมรับนวัตกรรมได 

3) ชองทางการเรียนรู (Channel) คือ ชองทางหรือสื่อที่ใชสําหรับการสงเสริม

การผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจประกอบดวย  สื่อบุคคล (ราชการ)  สื่อสิ่งพิมพ(คูมือ)  สื่ออิเล็กทรอนิกส 

(You tube) 

4) วิธีการ (Methods) คือ วิธีการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ ใช

วิธีการฝกอบรมพรอมกับการปฏิบัติหรือการอบรมเชิงปฏิบัติการ                            

 5) เกษตรกร (Receiver) เกษตรกรผูรับ คือ เกษตรกรผูรับการฝกอบรมเชิง

ปฏิบัติการในการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจซึ่งตองมีทักษะในการสื่อสาร ทัศนคติ ความรู ระบบ

สังคม และระบบวัฒนธรรม ที่สอดคลองกับผูสั่งสาร และมีปฏิกิริยา ยอนกลับ (Feedback) ระหวาง

ผูสงสารกับผูรับสาร เพื่อใหเกิดความเขาใจในสารที่ตรงกัน 

4. ผลผลิต (Outputs) คือ ผลผลิตที่เกิดขึ้นจากวิธีการสงเสริมการผลิตมะขาม

เปร้ียว ทําใหเกษตรกรผลิตมะขามเปร้ียวในเชิงธุรกิจ 

                              5. ผลลัพธ (Outcomes) คือ ผลลัพธที่ทําใหเกิดการพัฒนาที่ยั่งยืน ดานอาชีพ  

ดานความรูและดานรายได 
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แบบประเมินโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

คําชี้แจง : แบบประเมินโมเดล มีทั้งสิ้น 2 ตอน เมื่อทานไดอานโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขาม

เปร้ียวเชิงธุรกิจ ทานมีความคิดเห็นอยางไรกับโมเดลดังกลาว ทานประเมินระดับความคิดเห็นของ

โมเดลแตละดาน โดยแบงระดับคะแนนออกเปน 5 ระดับ ดังน้ี 

  คะแนน   1  หมายถึง  เห็นดวยนอยที่สุด 

  คะแนน   2  หมายถึง  เห็นดวยนอย 

  คะแนน   3  หมายถึง  ปานกลาง 

  คะแนน   4  หมายถึง  เห็นดวยมาก 

  คะแนน   5  หมายถึง  เห็นดวยมากที่สุด 

ตอนท่ี 1 ขอมูลเบื้องตน ชื่อ ......................................สกุล.................................................. 

  หนวยงาน........................................ตําแหนง.......................................... 
 

ตอนท่ี 2 ความคิดเห็นเกี่ยวกับโมเดล 

ประเด็น ความเหมาะสม 

(1-5) 

ความเปนไดใน 

การนําไปปฏิบัต ิ

(1-5) 

ความสอดคลอง 

กับบรบิท 

(1-5) 

การนําไปใช 

ประโยชนไดจริง 

(1-5) 

1. หลักการสรางโมเดล     

2. การเช่ือมโยงของโมเดล     

3. องคประกอบโมเดล     

3.1 วัตถุประสงค (Object)     

3.2 ปจจัยนําเขา (Input)     

3.3 กระบวนการ (Process)     

3.4 ผลผลิต (Output)     

3.5 ผลลัพธ (Outcome)     

4. การอธิบายโมเดล     

5. ภาพรวมของโมเดล     
     

           ขอขอบคุณทานที่กรุณาตอบแบบสัมภาษณ  

                      นายนพดล ศรีพันธุ    

                              นักศึกษาปริญญาเอก สาขาสงเสริมและพัฒนาการเกษตร   

                                 มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ข 

รายชื่อผูท่ีเก่ียวของกับการเก็บขอมูล 
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รายชื่อผูเขารวมการสนทนากลุมเพื่อพัฒนาโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

 

 1. คุณวรุณยพันธ สัจจวณิชย ตัวแทนจากสํานักงานเกษตรจังหวัดเพชรบูรณ 

 2. คุณณัฎฐพร จันทขันธ    ตัวแทนจากสํานักงานเกษตรอําเภอหลมเกา 

      จังหวัดเพชรบูรณ 

3. คุณวิชยา  ไทยงาม          ตัวแทนจากสาํนักงานเกษตรอําเภอหลมเกา 

จังหวัดเพชรบูรณ 

4. คุณอาทิตย กตัญู          ตัวแทนสาํนักงานเศรษฐกิจการเกษตรที ่12  

5.  คุณจักรกฤษณ สุดตะกู   ตัวแทนสาํนักงานเศรษฐกิจการเกษตรที ่12   

6. คุณไพรัตน โสภาบุญ      ตัวแทนประธานกลุมวิสาหกิจ 

7. คุณดอม โสภาบุญ       ตัวแทนเกษตรกร 

8. คุณนิยม ทองแจง       ตัวแทนเกษตรกร 

9. คุณสุดาพร วังคีรี       ตัวแทนเกษตรกร 

10. คุณอภิชญา  วันสี          ตัวแทนเกษตรกร 

11. คุณนิลุบล   กุญแจ      ตัวแทนเกษตรกร 
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รายชื่อผูเชี่ยวชาญ เพื่อประเมินโมเดลการสงเสริมการผลิตมะขามเปร้ียวเชิงธุรกิจ 

 

1. วาที่รอยตรี สมใจ ทองศิริ ตัวแทนกลุมสงเสริมพัฒนาการผลิตจากเกษตรจังหวัด 

2. คุณวรุณยพันธ สัจจวณิชย     ตัวแทนจากสํานักงานเกษตรจังหวัดเพชรบูรณ 

3. คุณณัฎฐพร จันทขันธ  ตัวแทนจากสํานักงานเกษตรอําเภอหลมเกา  

จังหวัดเพชรบูรณ 

4. คุณวิชยา  ไทยงาม          ตัวแทนจากสาํนักงานเกษตรอําเภอหลมเกา  

จังหวัดเพชรบูรณ 

5. คุณจักรกฤษณ สุดตะกู    ตัวแทนสาํนักงานเศรษฐกิจการเกษตรที ่12   

6.  คุณไพรัตน โสภาบุญ      ตัวแทนเกษตรกร (ประธานกลุมวิสาหกิจ) 

7. นายพิษณุ  พินรอด            ตัวแทนสหกรณจังหวัดเพชรบุรณ 

8. นางสมยงค  ปานสุด         ตัวแทนสํานักงานตรวจบัญชีสหกรณเพชรบูรณ 

9. นางวรัญญา บัวพันธ         ตัวแทนจากสํานักงานพัฒนาที่ดินเขต 9 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ค 

ประมวลภาพการเก็บรวบรวมขอมูลวิจัย 
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ประมวลภาพการสนทนากลุม 
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ประมวลภาพการสนทนากลุม 
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ประวัติผูวิจัย 

 

 

 ชื่อ   นายนพดล ศรีพันธุ 

วัน เดือน ปเกิด  20 กันยายน 2515  

 สถานท่ีเกิด  อําเภอนากลาง จังหวัดอุดรธานี 

ประวัติการศึกษา  บริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเกริก  พ.ศ.2540 

    บริหารธุรกจิมหาบัณฑิต มหาวิทยาลยัเกริก พ.ศ. 2543 

สถานท่ีทํางาน  สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตรที่ 12 

 ตําแหนง  ผูอํานวยการ 
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	ตารางที่ 4.22 แสดงข้อมูลวิธีป้องกันกำจัดโรคพืช - แมลงศัตรูพืช และวิธีการกำจัด พบว่า วิธีป้องกันกำจัดโรคพืช – แมลงศัตรูพืชที่เกษตรกรส่วนใหญ่เลือกใช้ คือ การพ่นสารเคมี จำนวน 192 คน คิดเป็นร้อยละ 99.4 รองลงมา คือ ใช้สารชีวภัณฑ์ จำนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ ...
	ตารางที่ 4.23 ข้อมูลสภาพการผลิตเกี่ยวกับโรคและแมลงศัตรูพืชที่พบในการปลูกมะขามเปรี้ยว
	ของเกษตรกรผู้ปลูกมะขามเปรี้ยว
	n=193
	4.1 การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสำรวจ (Exploratory Factor Analysis หรือ EFA)
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	จากตารางที่ 4.54  เป็นค่าFactor Loading เมื่อมีการหมุนแกนปัจจัยโดยวิธี Varimax
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