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บทคดัย่อ 
 

 การวิจยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือพฒันาและเสนอโมเดลท่ีเหมาะสมส าหรับการส่งเสริมเพ่ือพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ
ของเกษตรกรในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ 
 การวิจยัคร้ังน้ีเป็นการวิจยัแบบผสมผสาน โดยใช้แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้างและก่ึงโครงสร้าง ดงัน้ี แบบสัมภาษณ์
แบบมีโครงสร้างเก็บขอ้มูลจากเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต้ จ  านวน 35,429 ครัวเรือน ค  านวณกลุ่มตวัอย่าง                
ท่ีมีความคลาดเคล่ือนร้อยละ 5 เท่ากบั  396 ราย และแบบสัมภาษณ์ก่ึงโครงสร้างเก็บขอ้มูลโดยวิธีเจาะจง จาก  1) ผูบ้ริโภคเน้ือแพะ                   
100 ราย  2) ร้านอาหารหรือภตัตาคารเน้ือแพะ  40 ราย  3) พ่อคา้แพะเน้ือ 50 ราย และเก็บขอ้มูลเชิงคุณภาพ จาก  1) เจา้หน้าท่ีองคก์ร
ภาครัฐท่ีสนบัสนุนและส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ จ  านวน 15 ราย และ  2) นกัวิชาการและผูเ้ช่ียวชาญดา้นการผลิตและการตลาดแพะเน้ือ
จ านวน 25 ราย ส่วนการวิเคราะห์ขอ้มูล โดยใชส้ถิติ คือ ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน การวิเคราะห์ความถดถอย
เชิงพหุ และการวิเคราะห์ปัจจยัภายในและปัจจยัภายนอก 
 ผลการศึกษาพบว่า เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรรายย่อย นับถือศาสนาอิสลาม การเล้ียงแพะเน้ือ             
เพ่ือจ าหน่ายใช้วิธีเหมาเป็นรายตวั ราคาเฉล่ีย  3,813 บาทต่อตวั เกษตรกรมีความตอ้งการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือในระดบัมาก                 
การวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ของปัจจยัทางสังคม เศรษฐกิจ และสภาพการเล้ียงแพะเน้ือกบัความตอ้งการได้รับการส่งเสริมความรู้การ
เล้ียงแพะเน้ือ พบว่า ระดบัการศึกษา จ านวนแรงงานในครัวเรือนและท่ีดินท าการเกษตร มีความสัมพนัธ์กบัความตอ้งการไดรั้บการ
ส่งเสริมความรู้การเล้ียงแพะเน้ือ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ (P<0.05) โมเดลท่ีเหมาะสมส าหรับการส่งเสริมเพ่ือพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะ
เน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ไดเ้สนอให้เห็นถึงองคป์ระกอบท่ีส าคญั 4 ส่วน คือ  1) กลยทุธ์การส่งเสริมเพ่ือพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะ
เน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้18 กลยทุธ์ ท่ีสอดคลอ้งกบัยทุธศาสตร์การพฒันาการเล้ียงแพะในจงัหวดัชายแดนภาคใตข้องภาครัฐ ได้
จากการวิเคราะห์ปัจจยัภายในและปัจจยัภายนอก  2) การจดัการห่วงโซ่อุปทานส่งเสริมธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ ตั้งแต่ระดับตน้น ้ า 
เกษตรกรท าหน้าท่ีผลิตแพะเน้ือ คือการจดัหาปัจจยัการผลิต การจดัการคุณภาพการผลิตแพะเน้ือ การเล้ียงแพะเน้ือท่ีมีคุณภาพพร้อม
ส่งไปจ าหน่าย ระดบักลางน ้ า คือผูร้วบรวมแพะเน้ือและผลิตภณัฑแ์ปรรูป เคล่ือนยา้ยผลผลิตสู่ตลาดจ าหน่ายให้ผูบ้ริโภค และระดบั
ปลายน ้ า คือกระบวนเคล่ือนยา้ยแพะเน้ือสู่ตลาด โดยการจ าหน่ายให้พ่อค้าในระดบัต่าง ๆ ท าหน้าท่ีจ  าหน่ายหรือกระจายสินคา้สู่
ผูบ้ริโภคต่อไป  3) การส่งเสริมเพ่ือพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ ซ่ึงเสนอตามองคป์ระกอบของการส่ือสารได้ดงัน้ี (1) แหล่งขอ้มูล
ข่าวสารหรือการถ่ายทอด คือ เจา้หนา้ท่ีปศุสตัว ์หน่วยงานภาคเอกชนและผูท้รงคุณวฒิุในสาขาสัตวศาสตร์ ท่ีมีความรู้ความช านาญดา้น
การเล้ียงแพะเน้ือ (2) ตวัสารหรือข่าวสาร เก่ียวกบัปัจจยัและการจดัการผลิตท่ีส าคญัดา้นการเลือกซ้ือแพะและการผสมพนัธุ์ การปฏิบติั
เล้ียงดูแพะเน้ือ อาหารและการให้อาหาร และการป้องกนัรักษาโรค (3) ช่องทางของการถ่ายทอดและส่ือท่ีใช้ คือการศึกษาดูงานฟาร์ม
แพะเน้ือท่ีประสบความส าเร็จ การส่งเสริมผา่นส่ือโทรทศัน์และจดัตั้งกลุ่มเกษตรกร (4) ผูรั้บสารหรือผูไ้ดรั้บการถ่ายทอด คือเกษตรกร
ผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ส่วนกระบวนการถ่ายทอดความรู้นั้น ผูท้  าการถ่ายทอดจะเร่ิมกระบวนการถ่ายทอดความรู้ในดา้นจดัการผลิตแพะเน้ือ
จากความรู้พ้ืนฐานท่ีง่ายไปสู่ความรู้การใช้เทคโนโลยีและนวตักรรมการผลิตตามล าดบั โดยวิธีการอธิบายความรู้กบัการปฏิบติัจริงใน
การเล้ียงแพะเน้ือ และ  4) ผลลพัธ์การด าเนินการน าไปสู่การส่งเสริมเพ่ือพฒันาระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต้
ไดอ้ยา่งชดัเจน 
 

ค าส าคญั  การส่งเสริมธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ  แพะเน้ือ  จงัหวดัชายแดนภาคใต ้
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Abstract 

 

  This research aimed to develop and present an appropriate extension model for 

business development of meat goat production in the Southern Border Provinces. 

    This research study used a mixed-method design including structured and 

unstructured interview; the sample about 396 farmers from 35,429 farmers with error data at  5 

% who raise meat goat in the Southern Border Provinces was collected by structured 

interviews, and unstructured interviews collected data by purposive method from 1) 100 goat 

meat consumers, 2) 40 goat meat restaurants, and 3) 50 goat meat sellers. The qualitative data 

were collected from 1) the government officers that support and promote goat farming             

15 people and 2) the groups of scholars and experts in the production and marketing of                   

25 people. Data analysis included statistical basis for frequency, percentage, mean, standard 

deviation, Multiple Regression Analysis and SWOT Analysis    

  The analysis revealed that meat goat farmers were Muslim men. The main aim of the 

meat goat production was for sales. The meat goat was sold individually. The average selling 

price was 3,813 baht per goat. The need extension on meat goat production was at the high 

level. The analysis of the relationship between socio-economic factors, the condition of meat 

goat production, and the extension on knowledge of meat goat farming showed that the 

relationship between education level, household labor, and agricultural land and the extension 

on knowledge of meat goat farming was statistically significant (P<0.05).The appropriate 

extension model for business development of meat goat production in the Southern Border 

Provinces consisted of 4 important elements. The first element was 18 strategies consistent with 

the government's development strategies of goat production in the Southern Border Provinces 

based on the SWOT analysis. The second element was supply chain management of meat goat 

production including business unit from upstream level, production factor management and 

quality of meat goat production management prior to the sales of quality meat goat, the meat 

goat collectors’ moving to the market in the midstream level, and meat goat moving system to 

the market through dealers in the downstream level prior to the distribution of the products to 

customers. The third element was about the communication elements within the extension to 

farmers which consisted of three sub-elements: (1) information sources or senders were the 

livestock officers (individual) and experts in the field of animal science with the expertise and 

knowledge in production meat goat; (2) message or news was extension of knowledge transfer 

for selection, breeding aspects of goat, parenting practice, food, animal feeding, prevention and 

treatment; (3) the communication channels and media used were a field trip to a successful 

meat goat farm, promotion of knowledge through television, and promotion of the 

establishment of farmer groups; (4) the people who received the information or training were 

meat goat farmers, and the transfer of knowledge started from basic knowledge to technology 

and production innovation of production meat goat, mainly by explanation combined with a real 

example, practice and demonstration. The fourth element was operation performances which 

showed that the business development of meat goat production in the Southern Border Provinces 

could be translated into action. 

 

Keywords  An extension for business of meat goat production,  meat goat,  Southern Border 

Provinces 
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บทที ่ 1 

บทน า 
 

1. ความเป็นมาและความส าคญัของปัญหา 
 
   แพะเน้ือเป็นสัตวเ์ศรษฐกิจท่ีส าคญั เล้ียงง่าย ใชพ้ื้นท่ีไม่มากในการจดัการเล้ียงดู สามารถ
กินอาหารได้หลากหลายชนิด เช่น หญา้ วชัพืชในสวน ไร่ นา ไมเ้ล้ือย ไมพุ้่ม เศษวสัดุเหลือจาก 
การเกษตร และสามารถปล่อยแทะเล็มในทุ่งหญา้สาธารณะ ในพื้นท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้จึงมีการ
เล้ียงแพะกนัมาก ทั้งท่ีเล้ียงเป็นอาชีพหลกัและอาชีพเสริม หรือเพื่อใช้ประโยชน์ในครัวเรือน และ
พิธีกรรมทางศาสนา แพะท่ีเล้ียงส่วนใหญ่เป็นพนัธ์ุพื้นเมืองและพื้นเมืองลูกผสมท่ีผลผลิตค่อนขา้ง
ต ่า ปริมาณผลผลิตไม่เพียงพอกบัความตอ้งการ ซ่ึงเป็นสาเหตุใหญ่ให้ตอ้งมีการส่งเสริมและพฒันา
ทั้งทางดา้นการจดัการฟาร์ม ดา้นสุขภาพสัตว ์และดา้นสายพนัธ์ุใหมี้ความเหมาะสมในพื้นท่ี เพื่อให้
ไดผ้ลผลิตท่ีสูงข้ึน ตลอดจนพฒันาดา้นพืชอาหารสัตวใ์หมี้คุณภาพและเพียงพอในการเล้ียงแพะเน้ือ 
เพื่อน าไปสู่การเล้ียงแพะเน้ือเชิงธุรกิจให้มากข้ึน ให้มีปริมาณเพียงพอตามความตอ้งการของตลาด 
ทั้งน้ีการมุ่งพฒันาให้เกิดอุตสาหกรรมการเล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ีชายแดนภาคใต ้เพื่อสร้างรายได้
ให้กบัเกษตรกรตามนโยบายของรัฐบาล เตรียมการรองรับอุตสาหกรรมอาหารฮาลาล นบัเป็นเป็น
ยุทธศาสตร์ท่ีส าคญัของพื้นท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ท่ีจะช่วยสร้างแรงจูงใจให้เกษตรกรหันมา
สนใจเล้ียงแพะเน้ือกนัมากข้ึน เกิดรายไดท่ี้แน่นอนมัน่คง และมีความย ัง่ยนืในอาชีพให้กบัเกษตรกร
ในพื้นท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ 

  ประเทศไทยมีแพะ 652,964 ตัวเ ป็นแพะเ น้ือ 625,390 ตัวและแพะนม 27,574 ตัว                   
(ศูนยข์อ้มูลสารสนเทศ กรมปศุสัตว,์ 2560) กรมปศุสัตวเ์ห็นความส าคญัและประโยชน์ของการเล้ียง
แพะในสามจงัหวดัชายแดนภาคใต ้จึงไดจ้ดัท าโครงการธนาคารแพะต าบลสันติสุขจงัหวดัชายแดน
ใต ้ส่งเสริมให้เกษตรกรในพื้นท่ีท าอาชีพเล้ียงแพะให้เกิดรายได ้สร้างความมัน่คง มัง่คัง่ และย ัง่ยืน 
ตามนโยบายของรัฐบาล โดยไดม้อบหมายใหส้ านกังานปศุสัตวจ์งัหวดัยะลา ปัตตานี และนราธิวาส 
คดัเลือกเกษตรกรกลุ่มเป้าหมายในพื้นท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้โดยกรมปศุสัตวไ์ดจ้ดัหาแพะพนัธ์ุ
แทใ้หก้บัเกษตรกรเพื่อเล้ียงขยายพนัธ์ุ โดยมีเง่ือนไขใหเ้กษตรกรรุ่นแรกท่ีไดรั้บแพะพนัธ์ุแทไ้ปนั้น 
ให้ส่งคืนผลผลิตลูกแพะตวัแรกให้กบักลุ่มทุกราย เพื่อน าไปขยายผลให้กบัสมาชิกรายอ่ืนในรุ่น
ต่อไป ดงันั้น การส่งเสริมการเล้ียงแพะในจงัหวดัชายแดนภาคใตต้าม “โครงการธนาคารแพะต าบล
สันติสุขจงัหวดัชายแดนใต”้ ถือเป็นการสร้างรายไดใ้ห้กบัเกษตรกรในพื้นท่ี จากการจ าหน่ายแพะ
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และผลิตภณัฑจ์ากแพะ ซ่ึงในอนาคตแพะจะเป็นท่ีตอ้งการทั้งในประเทศและต่างประเทศ เน่ืองจาก
ผูบ้ริโภคเร่ิมหันมาบริโภคเน้ือแพะเป็นจ านวนมาก ส่งผลให้เน้ือแพะมีราคาสูง อีกทั้งยงัช่วยสร้าง
รายไดใ้หเ้กษตรกรในพื้นท่ีขา้งเคียงกลุ่มเล้ียงแพะ ในเร่ืองการปลูกพืชอาหารสัตว ์เช่น ขา้วโพดมนั
ส าปะหลงัและกระถิน ท่ีน ามาใชเ้ป็นอาหารแพะ จะเห็นไดว้า่การเล้ียงแพะท่ีมีระบบจดัการท่ีดีและ
ตามมาตรฐาน ลว้นแต่ส่งผลดีใหก้บัผูบ้ริโภคและเกษตรกร  
   แพะเน้ือเป็นปศุสัตวท่ี์มีความส าคญัทางเศรษฐกิจในพื้นท่ีชายแดนภาคใต ้(ยะลา ปัตตานี 
นราธิวาส สงขลา และสตูล) ซ่ึงเป็นฐานการผลิตแพะเน้ือจ านวนทั้ งส้ิน 218,759 ตัวต่อปี                      
โดยจังหวดัท่ีมีก าลังการผลิตแพะเน้ือได้มากท่ีสุด คือ จังหวดัยะลา ซ่ึงผลิตแพะเน้ือได้ปีละ                   
68,920 ตวั เกษตรกร 11,689 ครัวเรือน รองลงมา คือ จงัหวดันราธิวาสผลิตได้ปีละ 46,928 ตวั 
เกษตรกร 6,333 ครัวเรือน จงัหวดัสงขลาผลิตได้ปีละ 45,800 ตวั เกษตรกร 4,537 ครัวเรือน จงัหวดั
สตูลผลิตได ้34,696 ตวั เกษตรกร 5,107 ครัวเรือน และจงัหวดัปัตตานีผลิตได ้34,128 ตวั เกษตรกร 
7,763 ครัวเรือน (ศูนยข์อ้มูลสารสนเทศ กรมปศุสัตว,์ 2560) เกษตรกรในพื้นท่ีจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้ท่ีเล้ียงแพะเน้ือเหล่าน้ี ส่วนใหญ่เล้ียงเป็นอาชีพเสริมหรืออาชีพรอง ใชป้ระโยชน์เพื่อบริโภค
ในครัวเรือน และใชใ้นการประกอบพิธีกรรมทางศาสนาและวฒันธรรมในทอ้งถ่ิน ประชากรท่ีเล้ียง
แพะส่วนใหญ่นับถือศาสนาอิสลาม ประกอบอาชีพการเกษตร ไดแ้ก่ การท าสวนยางพารา ปลูก
ปาล์มน ้ ามนั ท านา ปลูกผลไม ้และเล้ียงสัตว ์โดยเฉพาะแพะเน้ือ เกษตรกรเล้ียงเฉล่ีย 5 ตวัต่อ
ครัวเรือน(ศูนยข์อ้มูลสารสนเทศ กรมปศุสัตว์, 2558) แพะเน้ือท่ีเล้ียงให้ลูกนอ้ยและมีอตัราการตาย
สูง ตอ้งน าแพะเน้ือเขา้จากจงัหวดัอ่ืนๆ เพื่อให้เพียงพอกบัความตอ้งการในพื้นท่ีโดยเฉพาะในช่วง
เทศกาลศาสนา (สุเมธ ชยัเลิศวนิชกุล, 2553:3) ท าใหจ้  าเป็นตอ้งเร่งรัดการเพิ่มประสิทธิภาพการเล้ียง
แพะเน้ือของเกษตรกรในพื้นท่ีใหมี้ความสมดุลกบัแรงงานในครอบครัวและสภาพแวดลอ้ม รวมทั้ง
ใหมี้การจดัการการผลิตแพะเน้ือท่ีถูกตอ้ง ทั้งการจดัการดา้นอาหารสัตว ์โดยเฉพาะการเล้ียงดว้ยพืช
อาหารสัตว์ท่ีเหมาะสม การจัดการด้านหลักสุขาภิบาลท่ีถูกวิธี  กรมปศุสัตว์ (2555) ได้ด าเนิน
นโยบายภายใต้แผนปฏิบติัการไทยเข้มแข็ง 2555 ก าหนดให้การแก้ไขปัญหาและพฒันาพื้นท่ี
จงัหวดัชายแดนภาคใตเ้ป็นนโยบายเร่งด่วน มีกรอบนโยบาย เป้าหมาย แผนงาน/โครงการ กรอบ
วงเงินรองรับชดัเจน โดยให้เป็นส่วนหน่ึงของแผนการบริหารราชการแผน่ดิน  แนวคิด ยึดปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียง วถีีมุสลิม โดยยดึประชาชนเป็นตวัตั้ง ยึดหลกัพึ่งตนเอง ยึดทางสายกลาง ยึดแนว
พระราชทาน “เขา้ใจ เขา้ถึง พฒันา” โดยการจดัตั้งโครงการพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ีจงัหวดั
ชายแดนภาคใต ้2 โครงการ ไดแ้ก่ โครงการส่งเสริมและพฒันาศกัยภาพการเล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ี
ชายแดนภาคใต้ และโครงการพฒันาศกัยภาพการเล้ียงแพะเน้ือเพื่อรองรับอุตสาหกรรมฮาลาล 
อยา่งไรก็ตามการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใตย้งัมีปัญหาและอุปสรรคท่ีส าคญั คือ ปัญหา
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ดา้นจดัการผลิต ระบบตลาด ดา้นการจดัจ าหน่าย เน่ืองจากเกษตรกรผูผ้ลิตยงัเป็นเกษตรกรรายยอ่ย 
มีการกระจายตวั ไม่มีการรวมกลุ่ม และไม่มีการเผยแพร่ขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบัแพะเน้ือ การจดัการ
ผลิตและระบบตลาดจึงท าไดย้าก ประกอบกบัท่ีผ่านมาเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือยงัขาดการจดัการ
ผลิตและระบบตลาดท่ีถูกตอ้งส่งผลให้การเล้ียงไม่มีการพฒันาก้าวหน้าตามหลกัวิชาการ ดงันั้น 
เพื่อให้สอดรับกบันโยบายของภาครัฐ ในการเพิ่มปริมาณผลผลิตแพะเน้ือในพื้นท่ีจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้จึงมีความจ าเป็นอยา่งยิง่ท่ีตอ้งท าการศึกษาวจิยั เพื่อจดัท าโมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจ
การเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใตข้องประเทศไทย โดยศึกษาเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ 
กลุ่มเกษตรกร ผูบ้ริโภคเน้ือแพะ พอ่คา้แพะเน้ือ และผูท่ี้เก่ียวขอ้งกบัการเล้ียงแพะเน้ือ เพื่อเป็นส่วน
ส าคญัในการพฒันาอาชีพการเล้ียงแพะเน้ือให้เป็นระบบธุรกิจ ให้ไดผ้ลผลิตท่ีมีคุณภาพ มีปริมาณ
เพียงพอส าหรับการปริโภค และพฒันาสู่อุตสาหกรรมอาหาร เพื่อช่วยให้เกิดความมัน่คงทางอาหาร 
และรายไดแ้ก่เกษตรกรในพื้นท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใตต่้อไป 

 

2. วตัถุประสงค์การวจิัย 
 การวิจยัเร่ืองโมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้มีวตัถุประสงค์หลกัเพื่อพฒันาและเสนอโมเดลท่ีเหมาะสมส าหรับส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจ
การเล้ียงแพะเน้ือของเกษตรกรในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้โดยก าหนดวตัถุประสงคย์อ่ยในการวิจยั
ไวด้งัน้ี 

2.1 เพื่อศึกษาสภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรและผูเ้ก่ียวขอ้งในธุรกิจ
การเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ 

   2.2 เพื่อศึกษาสภาพการเล้ียงแพะเน้ือและการจดัการธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดั
ชายแดนภาคใต ้

2.3 เพื่อศึกษาความตอ้งการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือของเกษตรกรในจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้

   2.4 เพื่อพฒันาโมเดลส าหรับการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือของเกษตรกร
ในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้

   2.5 เพื่อเสนอโมเดลท่ีเหมาะสมส าหรับการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือของ
เกษตรกรในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
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3.  กรอบแนวคดิการวจิัย  
 
 จากการศึกษาแนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งกบัการด าเนินงานด้านธุรกิจเกษตร พบว่า  
การด าเนินงานด้านธุรกิจเกษตรให้ประสบความส าเร็จนั้น จะต้องด าเนินงานในระบบย่อยท่ี
เก่ียวขอ้ง 6 ระบบย่อยให้มีประสิทธิภาพและประสานสัมพนัธ์กนั คือ ระบบย่อยปัจจยัการผลิต    
การผลิต การจดัการสินคา้ การแปรรูป การจดัจ าหน่าย และการส่งออก ดงันั้น ในการศึกษาเพื่อ
จดัท าโมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือของเกษตรกรในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
จึงต้องศึกษาถึงการด าเนินงานในระบบย่อยเหล่าน้ีเพื่อผลิตแพะเน้ือ และการส่งเสริมให้การ
ด าเนินงานเหล่าน้ีเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ ซ่ึงตอ้งท าการศึกษาขอ้มูลและพฒันาโมเดลการ
ส่งเสริมเป็นล าดบัดงัต่อไปน้ี  
 3.1 ลกัษณะพืน้ฐานทางสังคมและเศรษฐกจิของเกษตรกรผู้เลีย้งแพะเน้ือในจังหวดั
ชายแดนภาคใต้ ซ่ึงประกอบด้วย 

3.1.1   สภาพทางสังคมของเกษตรกร ไดแ้ก่ เพศ อาย ุระดบัการศึกษา 
3.1.2   สภาพทางเศรษฐกจิของเกษตรกร ไดแ้ก่ อาชีพหลกั  อาชีพรอง พื้นท่ีเล้ียงแพะ

ทั้งหมด จ านวนสมาชิกในครัวเรือน จ านวนแรงงาน รายได ้
 3.2 การด าเนินงานในระบบธุรกจิการเลีย้งแพะเน้ือ ซ่ึงประกอบดว้ยการด าเนินงานใน
ระบบยอ่ยท่ีเป็นองคป์ระกอบของระบบธุรกิจ ต่อไปน้ีคือ 
                     3.2.1  การด าเนินงานด้านปัจจัยการผลติ ไดแ้ก่พนัธ์ุแพะเน้ือ อาหารขน้และพืชอาหาร
สัตว ์น ้าใชเ้ล้ียงแพะเน้ือ เวชภณัฑแ์ละยารักษาโรค แปลงหญา้ และโรงเรือน 
 3.2.2  การด าเนินงานด้านการผลิต ไดแ้ก่ การจดัการดา้นพนัธ์ุแพะเน้ือ การจดัการ
รูปแบบการเล้ียง การจดัการดา้นอาหารขน้และพืชอาหารสัตว ์การจดัการดา้นดูแลสุขภาพแพะเน้ือ  
 3.2.3  การด าเนินงานด้านการแปรรูป ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑที์ไดจ้ากการแปรรูปเน้ือแพะ 
การบริโภคเน้ือแพะ 
 3.2.4  การด าเนินงานด้านการรวบรวมแพะเน้ือและจัดจ าหน่าย ไดแ้ก่ การรวบรวม
แพะเน้ือและระบบตลาดจ าหน่ายแพะเน้ือ โครงสร้างตลาดแพะเน้ือ วิถีการตลาดแพะเน้ือ                          
ซ่ึงครอบคลุมการจดัชั้นมาตรฐาน การขายส่งและการขายปลีกแพะเน้ือให้แก่ผูบ้ริโภค ของผูแ้ทน
จ าหน่ายผูค้า้ส่งและผูค้า้ปลีก  
 3.2.5  การด าเนินงานด้านการจัดการขนส่งแพะเน้ือ  ได้แก่ การขนส่งเพื่อการจดั
จ าหน่ายแพะเน้ือ 
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 3.2.6  การด าเนินงานด้านการส่งออก ไดแ้ก่ ตลาดแพะเน้ือในต่างประเทศ และการ
ส่งออกแพะเน้ือ 
 3.3 การวเิคราะห์ข้อมูลในข้อ 3.1 และ 3.2 ทีร่วบรวมได้ โดยน าขอ้มูลเสนอต่อเวทีสัมมนา 
วเิคราะห์ SWOT วเิคราะห์ TOWS Matrix และก าหนดกลยทุธ์การส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียง
แพะเน้ือ โดยใชก้ารสนทนากลุ่ม เก็บขอ้มูลจากกลุ่มผูท้รงคุณวฒิุ 15 ราย และร่างโมเดลการส่งเสริม
เพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ ซ่ึงครอบคลุมองค์ประกอบต่าง ๆ ของการส่ือสารในระบบการ
ส่งเสริม คือ ผูส่้งสารในการส่งเสริม (source) เน้ือหาสารในการส่งเสริม (message) ช่องทางการ
ส่ือสารในการส่งเสริม (channel) และเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ (receiver).ในการส่งเสริมเพื่อพฒันา
ธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใตทุ้กๆ ดา้น ไดแ้ก่   

 3.3.1  การส่งเสริมปัจจยัท่ีใชใ้นการผลิตแพะเน้ือและการจดัหาปัจจยัการผลิต 
 3.3.2  การส่งเสริมกิจกรรมการผลิตแพะเน้ือและการด าเนินการต่าง ๆ ภายในฟาร์ม

และครัวเรือนของเกษตรกร  
 3.3.3  การส่งเสริมการตลาดแพะเน้ือ ซ่ึงครอบคลุมการแปรรูป การจดัจ าหน่าย การ

จดัการขนส่ง และการส่งออก 
 3.4 จัดเวทีสัมมนา (seminar) เจา้หนา้ท่ีองคก์รภาครัฐท่ีสนบัสนุนส่งเสริมการเล้ียงแพะ
เน้ือ เขา้ร่วมเวทีสัมมนา จงัหวดัละ 5 ราย รวม 25 ราย เพื่อร่วมพิจารณาร่างโมเดลการส่งเสริมเพื่อ
พฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือท่ีไดจ้ดัท าข้ึนในหวัขอ้ 3.3 และรวบรวมความคิดเห็นของผูเ้ก่ียวขอ้ง
เหล่าน้ีในประเด็นต่างๆ ท่ีเก่ียวกบัองค์ประกอบต่างๆ ของการส่ือสารในระบบการส่งเสริมเพื่อ
พฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ ไดแ้ก่ ผูส่้งสารในการส่งเสริม (source) เน้ือหาสารในการส่งเสริม 
(message) ช่องทางการส่ือสารในการส่งเสริม (channel) และ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ (receiver) 
เพื่อปรับปรุงร่างโมเดลดงักล่าว ซ่ึงประเด็นความคิดเห็นท่ีรวบรวมจากเวทีสัมมนาน้ี ไดแ้ก่  

3.4.1   ปัจจยัการผลิตและการจดัการผลิตแพะเน้ือ  
3.4.2  ระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ  
3.4.3  การส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ 
3.4.4  การสร้างหลกัประกนัความเส่ียงในการเล้ียงแพะเน้ือ และการสนบัสนุนความ

มัน่คงในอาชีพการเล้ียงแพะเน้ือ  
     3.4.5  การวจิยัและพฒันาสายพนัธ์ุแพะเน้ือท่ีเหมาะสมในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้

3.4.6  แหล่งเงินทุนในการพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
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3.4.7  การปรับปรุงระเบียบกฎหมายและการบงัคบัใช้ เก่ียวกบัการเคล่ือนยา้ยแพะ 
หรือก าหนดเง่ือนไขพิเศษ เพื่ออ านวยความสะดวกฟาร์มปลอดโรคเพื่อการน าเขา้และการส่งออก 
การควบคุมป้องกนัโรคท่ีส าคญัท่ีต่างประเทศยอมรับ 

3.4.8  การส่งเสริมจดัท ามาตรฐานเน้ือแพะ การจดัชั้นมาตรฐานเน้ือแพะ การผลิตเน้ือ
แพะให้มีคุณภาพสามารถน าไปใชป้ระโยชน์ตามลกัษณะการตดัแต่งและเพิ่มมูลค่าการขาย และมี
ความปลอดภยัต่อผูบ้ริโภค 

3.4.9  หลกัการพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือท่ีย ัง่ยืนในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ดา้นการ
จดัการผลิตและการเล้ียงแพะเน้ือท่ีย ัง่ยนื ดา้นเศรษฐกิจและสังคมการเล้ียงแพะเน้ือท่ีย ัง่ยืน และดา้น
ส่ิงแวดลอ้มการเล้ียงแพะเน้ือท่ีย ัง่ยนื การเล้ียงแพะใหเ้ป็นระบบท่ีเหมาะสมในพื้นท่ีจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้  
 3.5 จัดท าโมเดลที่เหมาะสม ส าหรับการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือใน
จงัหวดัชายแดนภาคใต ้ โดยน าขอ้คิดเห็นและขอ้เสนอแนะ ท่ีรวบรวมไดจ้ากเวทีสัมมนาในขอ้ 3.4 
ไปปรับปรุงร่างโมเดลให้มีความเหมาะสมส าหรับการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจแพะเน้ือในจงัหวดั
ชายแดนภาคใต ้
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SWOT Analysis 
Tows Matrix 

 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

สภาพทางสังคมของเกษตรกร  
- เพศ  -  อาย ุ - ระดบัการศึกษา 

  

 

ความต้องการส่งเสริม 
- การไดรั้บการส่งเสริมความรู้การเล้ียงแพะเน้ือ 
- วิธีการและช่องทางขอ้มูลท่ีตอ้งการไดรั้บการส่งเสริม 
- การสนบัสนุนหรืออ านวยความสะดวกจากหน่วยงานท่ี
เก่ียวขอ้ง 

สภาพทางเศรษฐกจิของเกษตรกร 
-  จ านวนสมาชิกในครัวเรือน- อาชีพ – พ้ืนท่ีท าการเกษตร 
-  จ  านวนแรงงาน  - รายได ้

 

ระบบการผลติและธุรกจิการตลาด 
การเลีย้งแพะเน้ือ 

1. ปัจจัยการผลติ  
 - พนัธุ์แพะเน้ือ - อาหาร - น ้า - เวชภณัฑแ์ละยารักษาโรค  
- แปลงหญา้    - โรงเรือน 
2. การผลติ 
   - การจดัการดา้นพนัธ์ุ - การจดัการดา้นการเล้ียง 
    - การจดัการดา้นอาหารขน้และพืชอาหารสตัวเ์ล้ียง                   

- การจดัการดา้นดูแลสุขภาพ  
 3. การแปรรูป 
   - ผลิตภณัฑท่ี์ไดจ้ากการแปรรูป    - การบริโภคเน้ือ 

4. รวบรวมแพะเน้ือและการจัดจ าหน่าย 
   - ระบบตลาดจ าหน่าย  
   - โครงสร้างตลาดแพะเน้ือ   - การขายส่ง - การขายปลีก   
5. การจัดการขนส่งแพะเน้ือ 
   - การขนส่งเพื่อการจดัจ าหน่าย 
6. การส่งออก 
   - ตลาดในต่างประเทศและการส่งออก 
 

กลยุทธ์ส าหรับการส่งเสริมเพ่ือพฒันา
ธุรกจิการเลีย้งแพะเนื้อในจังหวดั

ชายแดนภาคใต้   
 
 
 

ร่างโมเดลการส่งเสริมเพ่ือพัฒนาธุรกจิ
การเลีย้งแพะเน้ือใน 

จังหวดัชายแดนภาคใต้ 
 

ประเดน็ความคดิเห็นจากเวทีสัมมนา 
 1. ปัจจยัการผลิตและการจดัการผลิตแพะเน้ือ 
 2. ระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ 
 3. การส่งเสริมเพ่ือพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ 
 4. การสร้างหลกัประกนัความเส่ียงในการเล้ียงแพะเน้ือ 
 5. การวิจยัและพฒันาสายพนัธุ์แพะเน้ือ 
 6. แหล่งเงินทุนในการพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือ 
 7. การปรับปรุงระเบียบกฎหมายและการบงัคบัใช้ 
 8. การส่งเสริมจดัท ามาตรฐานเน้ือแพะ 
 9. หลกัการพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือท่ีย ัง่ยนื 

จัดเวทีสัมมนา  เสนอร่างโมเดล 

ปรับปรุงร่างโมเดล 

โมเดลที่เหมาะสมส าหรับการส่งเสริม
การเลีย้งแพะเน้ือใน 

จังหวดัชายแดนภาคใต้ 

ภาพท่ี 1.1 กรอบแนวคิดการวจิยั 

ระบบห่วงโซ่อุปทานการจัดการธุรกจิแพะเนื้อ
เน้ือ 
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4. สมมติฐานการวจิัย 
                       

จากการศึกษาแนวคิดเชิงทฤษฎี และผลการวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งสามารถไดก้ าหนดสมมติฐาน
งานวจิยัไว ้ดงัน้ี 

 ปัจจยัดา้นสังคม ไดแ้ก่ อาย ุระดบัการศึกษา ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ ไดแ้ก่ จ  านวนแรงงานใน
ครอบครัว ขนาดท่ีดินท าการเกษตรท่ีเป็นของครัวเรือน รายไดเ้ล้ียงแพะเน้ือและสภาพการเล้ียงแพะ
เน้ือ ไดแ้ก่ จุดประสงคก์ารเล้ียงแพะ ประสบการณ์ในการเล้ียงแพะเน้ือ จ านวนแพะเน้ือท่ีเล้ียง ของ
เกษตรกรมีอย่างน้อยหน่ึงปัจจยัท่ีมีความความสัมพนัธ์กบัความตอ้งการไดรั้บการส่งเสริมความรู้
การเล้ียงแพะเน้ือ   

 

5. ขอบเขตของการวจิัย 
  ขอบเขตในการศึกษาเร่ือง โมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดั

ชายแดนภาคใตมี้ดงัน้ี 
 5.1 ขอบเขตเน้ือหา   
  การศึกษาเพื่อจดัท าโมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดั
ชายแดนภาคใตค้รอบคลุมการศึกษาใน 2 ประเด็นท่ีส าคญั ดงัน้ี  
       5.1.1  การด าเนินการจัดการธุรกจิเลีย้งแพะเน้ือ ไดแ้ก่  

         1) การจัดการด้านการผลิตแพะเน้ือ ได้แก่ การจัดการด้านปัจจัยการผลิต 
(ประกอบดว้ย พนัธ์ุสัตว ์อาหาร น ้ า เวชภณัฑ์ แปลงหญา้ และโรงเรือน) และการจดัการดา้นการ
ผลิต (ประกอบดว้ย การจดัการดา้นพนัธ์ุสัตว์ การจดัการรูปแบบการเล้ียง การให้อาหาร การดูแล
สุขภาพ)  

  2) ระบบธุรกิจการตลาดการเล้ียงแพะเน้ือ ประกอบด้วย การแปรรูป การจดั
จ าหน่าย การจดัหาสินคา้เกษตร และการส่งออก 
       5.1.2  กระบวนการติดต่อส่ือสารตามกรอบทฤษฎกีารส่ือสารทีถู่กต้องและหลักการ
การส่งเสริมเพ่ือพฒันาธุรกจิการเลีย้งแพะเน้ือ ไดแ้ก่ ผูส่้งสารในการส่งเสริม(source) เน้ือหาสารใน
การส่งเสริม(message) ช่องทางในการส่งเสริม(channel) และผูรั้บสารคือเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ 
(receiver) 

   5.2 ขอบเขตผู้ให้ข้อมูลส าคัญและประชากร ครอบคลุมกลุ่มต่อไปน้ี คือ 

 5.2.1  เกษตรกรผู้เลีย้งแพะเน้ือ หมายถึง ผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ีจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้  
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  5.2.2  ผู้บริโภคเน้ือแพะ หมายถึง ร้านอาหาร และประชาชนในพื้นท่ีจงัหวดั

ชายแดนภาคใตท่ี้น าเน้ือแพะไปปรุงอาหารเองในพื้นท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ 
  5.2.3  พ่อค้าแพะเน้ือในจังหวดัชายแดนภาคใต้ หมายถึง เป็นผูร้วบรวมแพะเน้ือใน

ระดบัทอ้งถ่ิน ท่ีอาศยัภายในต าบลหรืออ าเภอ ท่ีด าเนินการซ้ือขายแพะเน้ือ และพ่อคา้แพะเน้ือระดบั
จงัหวดัท่ีด าเนินการซ้ือขายแพะเน้ือภายในหมู่บา้น ต าบลหรืออ าเภออ่ืนๆดว้ยภายในจงัหวดันั้นๆ 

  5.2.4  หัวหน้ากลุ่มเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะเน้ือในจังหวัดชายแดนภาคใต้  หมายถึง
หวัหนา้กลุ่มท่ีด าเนินการจดัการกลุ่มดูแลกลุ่มเล้ียงแพะเน้ืออยู่ในปัจจุบนัท่ีมีความกา้วหนา้ เป็นผูน้ า
การรวมกนัของเกษตรกรท่ีมีวตัถุประสงคใ์นการเล้ียงแพะเน้ือและด าเนินกิจการร่วมกนั ช่วยเหลือซ่ึง
กนัและกนัในการประกอบอาชีพและช่วยเหลือส่วนรวม 

  5.2.5  ตัวแทนฟาร์มเลีย้งแพะเน้ือภาคเอกชน หมายถึง เจา้ของฟาร์มเล้ียงแพะเน้ือท่ี
ประสบความส าเร็จในการประกอบกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้

  5.2.6  เจ้าหน้าทีอ่งค์กรภาครัฐที่สนับสนุนและส่งเสริมการเลีย้งแพะเน้ือในจังหวัด
ชายแดนภาคใต้  หมายถึง เจา้หน้าท่ีท่ีมีบทบาทในการส่งเสริมและพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือ ได้แก่
เจา้หน้าท่ีส านักงานปศุสัตวจ์งัหวดั ศูนยว์ิจยัและบ ารุงพนัธ์ุสัตว ์สถานีบ ารุงพนัธ์ุสัตว ์(ท าหน้าท่ี
ส่งเสริมและพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือ ในพื้นท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต)้  

  5.2.7  อาจารย์ หมายถึง ผูท้  าหนา้ท่ีสอนดา้นการเล้ียงแพะเน้ือในสถาบนัการศึกษา
ท่ีอยู่ในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ได้แก่ มหาวิทยาลยัสงขลานครินทร์ มหาวิทยาลยันราธิวาสราช
นครินทร์ มหาวทิยาลยัราชภฏัยะลา และวทิยาลยัเกษตรและเทคโนโลยสีตูล 

   5.3 ขอบเขตด้านเวลา 
  ด าเนินการเก็บข้อมูล โดยการสัมภาษณ์เกษตรกรผู ้เล้ียงแพะเน้ือ ประชาชน

ผูบ้ริโภคเน้ือแพะ ร้านอาหารหรือภตัตาคารแปรรูปเน้ือแพะ พ่อคา้แพะเน้ือ หวัหนา้กลุ่มเกษตรกรผู ้
เล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้และประเด็นการจดัเวทีสัมมนาผูเ้ก่ียวขอ้งระหว่างเดือน 
มกราคม 2561 ถึง ธนัวาคม 2561 
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6.  นิยามศัพท์เฉพาะ  
 

   การวิจยัในคร้ังน้ีได้ก าหนดนิยามศพัท์เพื่อความเข้าใจความหมายของตวัแปรบางตวั  
ดงัต่อไปน้ี 

       6.1 เกษตรกรหรือเกษตรกรผู้เลีย้งแพะเน้ือ หมายถึง เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ี 
5 จงัหวดัชายแดนภาคใต ้ไดแ้ก่ ยะลา นราธิวาส สงขลา ปัตตานี และสตูล 

  6.2 อาชีพหลัก หมายถึง ประเภทหรือชนิดของงานซ่ึงบุคคลนั้นใช้เวลาท าเป็น
ส่วนมากในระยะเวลาท่ีก าหนดมีชัว่โมงการท างานมากกวา่ หรืออาชีพท่ีให้ราย ไดม้ากกวา่ในกรณี
ท่ีชัว่โมงการท างานเท่ากนั 

  6.3 อาชีพรอง หมายถึง อาชีพท่ีเพิ่มจากอาชีพประจ าท่ีมีอยู่แล้ว เพื่อจะเพิ่มช่อง
ทางการท าเงิน หรือเพิ่มรายได ้ใหม้ากยิง่ข้ึน หรือใหเ้พียงพอต่อการด ารงชีวติ จึงตอ้งหาช่องทางการ
ท าเงินเพิ่ม 
   6.4 โมเดลการส่งเสริมเพ่ือพฒันาธุรกจิแพะเน้ือ หมายถึง โมเดลท่ีไดจ้ากการวิเคราะห์
ตามหลกัทฤษฎีการส่ือสาร SMCR ของ เดวิด เค. เบอร์โล โดยพิจารณารายองค์ประกอบ ไดแ้ก่                
ผูส่้งสารในการส่งเสริม (Source) เน้ือหาสารในการส่งเสริม (Message) ช่องทางการส่ือสารในการ
ส่งเสริม (Channel) และ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ (Receiver) 
  6.5 การส่งเสริมเพ่ือพฒันาธุรกจิการเลีย้งแพะเน้ือ หมายถึง การส่งเสริมเพื่อใหเ้กิด
การปรับปรุงและพฒันาประสิทธิภาพในการเล้ียงแพะเน้ือและธุรกิจท่ีเก่ียวขอ้งกบัการผลิตแพะเน้ือ
ท่ีสมบูรณ์แบบ ตลอดระบบห่วงโซ่อุปทานหรือโลจิสติกส์การจดัการธุรกิจแพะเน้ือ คือระบบตน้น ้า   
ระบบกลางน ้า และระบบปลายน ้า  ประกอบดว้ย 6 ระบบยอ่ย ไดแ้ก่ ดา้นปัจจยัการผลิต ดา้นการ
จดัการผลิต ดา้นการแปรรูป ดา้นการจดัจ าหน่าย ดา้นการขนส่ง และการส่งออก 
   6.6 หน่วยงานส่งเสริมและพัฒนาการเลีย้งแพะเน้ือ หมายถึง ภาครัฐหรือเอกชนท่ีมี
ส่วนในการกระตุ้น ส่งเสริม และพฒันาเกษตรกรและกลุ่มเกษตรกรเล้ียงแพะเน้ือในจังหวดั
ชายแดนภาคใต ้   
  6.7 การจัดการด้านการผลติแพะเน้ือ หมายถึง การด าเนินงานดา้นปัจจยัการผลิต ไดแ้ก่
พนัธ์ุแพะเน้ือ อาหารขน้และพืชอาหารสัตว ์น ้ าใช้เล้ียงแพะเน้ือ เวชภณัฑ์และยารักษาโรค แปลง
หญา้ และโรงเรือน และการด าเนินงานดา้นการผลิต ไดแ้ก่ การจดัการดา้นพนัธ์ุแพะเน้ือ การจดัการ
รูปแบบการเล้ียงแพะเน้ือ การจดัการดา้นอาหารขน้และพืชอาหารสัตวเ์ล้ียงแพะเน้ือ การจดัการดา้น
ดูแลสุขภาพแพะเน้ือ  
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  6.8 จังหวดัชายแดนภาคใต้ หมายถึง จงัหวดัในชายแดนภาคใต ้5 จงัหวดั ซ่ึงมีพื้นท่ีติด
กบัประเทศมาเลเซีย ไดแ้ก่ ยะลา สงขลา ปัตตานี สตูล และนราธิวาส ตั้งอยูต่อนล่างสุดของประเทศ
ไทย  
  6.9 แพะพื้นเมืองภาคใต้ หมายถึง แพะท่ีเล้ียงง่าย หากินเก่ง และแพะมีขนาดเล็กมี
ความตอ้งการอาหารในปริมาณไม่มาก ผสมติดง่าย ให้ลูกไดปี้ละ 2 ครอก ใช้พื้นท่ีเล้ียงต่อตวันอ้ย    
มีความทนทานต่อสภาพแวดลอ้ม กินอาหารพวกพืชหลายชนิด เม่ือโตเต็มท่ีมีน ้ าหนกัตวัอยูใ่นช่วง 
25-45 กก 
  6.10 แพะพืน้เมืองลูกผสมภาคใต้ หมายถึง แพะลูกผสมท่ีสามารถเล้ียงให้ดีในจงัหวดั
ชายแดนภาคใต ้ท่ีนิยมมี 2 พนัธ์ุ คือลูกผสมแองโกลนูเบียนขนาดตวัไม่ใหญ่เกินไป จึงไม่เป็นภาระ
ในการจดัการดา้นอาหาร และลูกผสมบอร์ 
  6.11 สภาพการเลีย้งแพะ หมายถึง ชนิดและพนัธ์ุแพะ จ านวนแพะท่ีเล้ียง แหล่งท่ีมา
ของพอ่-แม่พนัธ์ุแพะ การใหอ้าหารและลกัษณะการเล้ียงแพะ และการป้องกนัโรคในการเล้ียงแพะ 
ตลอดจนปัญหาอุปสรรคจากการเล้ียงของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
  6.12 โรคระบาดสัตว์ หมายถึงโรคติดต่อท่ีเกิดข้ึนกบัสัตว ์สามารถแพร่กระจายไดอ้ยา่ง
รวดเร็ว โรคบางชนิด สามารถติดต่อถึงคนไดด้ว้ย สาเหตุของโรคอาจเกิดจากเช้ือโรคชนิดต่าง ๆ 
เช่น เช้ือไวรัส เช้ือแบคทีเรีย เป็นต้น โรคระบาดสัตว์ ตามพระราชบัญญัติโรคระบาดสัตว ์              
พ.ศ. 2499 มีอยู่ 11 โรค คือโรคปากและเท้าเป่ือย (Food and Mouth desease) โรคคอบวม 
(Heamorrhagic Septicemia)โรครินเดอร์เปสต ์(Rinderpest) โรคทริคิโนซีส (Trichinosis)โรคแอน
แทรกซ์ (Anthrax) โรคแทง้ติดต่อ (Brucellosis) โรคอหิวาต์สุกร (Swine Fever)โรคกาฬโรคเป็ด 
(Duck plague) โรคเซอร่า (Surra) โรคสารติก (Epizootic lymphangitis) โรคมงคล่อพิษ (Glanders) 
  6.13 กลุ่มเกษตรกรผู้เลีย้งแพะ หมายถึง เกษตรกรท่ีเป็นสมาชิกของกลุ่มเกษตรกรผู ้
เล้ียงแพะในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้คือ จงัหวดัยะลา สงขลา นราธิวาส ปัตตานี และสตูล 
  6.14 เครือข่ายการเลีย้งแพะ หมายถึง กลุ่มเกษตรกรท่ีประกอบอาชีพการเล้ียงแพะ          
ท่ีรวมตวักนั และเช่ือมโยงกนั โดยมีการประกอบกิจกรรมเพื่อให้เกิดการพฒันาอาชีพทางดา้นการ
เล้ียงแพะในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
  6.15 ระบบธุรกิจการเลีย้งแพะเน้ือ หมายถึง ระบบท่ีท างานดา้นธุรกิจเพื่อจุดประสงค ์
ดา้นการเล้ียงแพะเน้ือ ประกอบดว้ย ระบบยอ่ยพื้นฐาน คือ ระบบปัจจยัการผลิต ระบบการจดัการ
ผลิต ระบบการแปรรูป ระบบจดัจ าหน่าย ระบบการจดัการขนส่ง และระบบการส่งออก ซ่ึงมี
ความสัมพนัธ์กนัทุกระบบ  
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  6.16 ระบบตลาดจ าหน่ายแพะเน้ือ หมายถึง ตลาดท่ีมีพ่อคา้ด าเนินกิจกรรมรวบรวม
แพะเน้ือเพื่อซ้ือหรือขายแพะเน้ือ ประกอบดว้ย 3 ระดบั ตลาดระดบัทอ้งท่ี ตลาดระดบัทอ้งถ่ิน และ
ตลาดระดบัจงัหวดั    
   6.17 โครงสร้างตลาดแพะเน้ือ หมายถึง ลกัษณะการจดัรูปแบบตลาดแพะเน้ือซ่ึงเนน้
ความสัมพนัธ์ระหวา่งผูข้ายกบัผูข้ายและความสัมพนัธ์ระหวา่งผูซ้ื้อกบัผูข้ายในตลาดแพะเน้ือ 
                  6.18 วถิีการตลาดแพะเน้ือ หมายถึง การไหลเวยีน หรือการเคล่ือนยา้ยแพะจากทอ้งถ่ิน
ของเกษตรกรผา่นพอ่คา้คนกลางระดบัต่าง ๆ ก่อนจะถึงมือผูบ้ริโภคคนสุดทา้ย 

   6.19 ผู้บริโภค หมายถึง ผูบ้ริโภคเน้ือแพะทั้งท่ีเป็นตวัมี ชีวิต ช้ินส่วนเน้ือช าแหละ 
หรืออาหารพร้อมรับประทานท่ีปรุงจากเน้ือแพะ 
                     6.20 เน้ือแพะหมายถึง เน้ือแพะช าแหละ หรืออาหารพร้อมรับประทานท่ีปรุงจากเน้ือ
แพะเป็นวตัถุดิบหลกั เช่น แกงแพะหรือแกะ เป็นตน้ 
   6.21 ผู้แปรรูปแพะเน้ือ หมายถึง ผูท่ี้จ  าหน่ายเน้ือแพะช าแหละหรือจ าหน่ายอาหารปรุง
ส าเร็จท่ีประกอบจากเน้ือแพะ 
                  6.22 การขายส่งแพะเน้ือ หมายถึง คือการเกษตรกร กลุ่มเกษตรกร หรือเครือข่ายผูผ้ลิต
แพะรายใหญ่ ไดจ้  าหน่ายแพะเน้ือ ใหผู้ป้ระกอบการพอ่คา้และแม่คา้ เป็นจ านวนมากเพื่อให้ไดร้าคา
ท่ีต ่ามากพอ ท่ีจะน าไปขายต่อให้ผูบ้ริโภคแล้วยงัได้ก าไรอยู่ โดยอาจมีการจ าหน่ายต่อๆ กนัอีก
หลายทอด  
                6.23 การขายปลีกแพะเน้ือ หมายถึง การขายหรือการบริการแพะเน้ือแก่ผูบ้ริโภคคน
สุดทา้ยผา่นทางช่องทางต่างๆเพื่อแสวงหาก าไร  
  6.24 ตลาดแพะเน้ือในต่างประเทศ หมายถึง กระบวนของธุรกิจในการเคล่ือนยา้ยและ 
การบริการแพะเน้ือหรือเน้ือแพะหรือผลิตภณัฑ์แปรรูปเน้ือแพะในประเทศหน่ึง ไปสู่ผูบ้ริโภคใน
ประเทศอ่ืน ๆ โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อหาก าไร 
  6.25 พ่อค้าแพะเน้ือระดับท้องถิ่น หมายถึง เป็นพอ่คา้แพะเน้ือท่ีด าเนินการซ้ือขายแพะ
ภายในหมู่บา้นหรือต าบลท่ีเป็นศูนยก์ลางซ้ือขายแพะของต าบลหรืออ าเภอนั้นๆ และเป็นพ่อคา้ท่ีอยู่
อาศยัภายในต าบลหรืออ าเภอนั้น ๆ 
   6.26 พ่อค้าแพะเน้ือระดับจังหวดั หมายถึง เป็นพอ่คา้แพะเน้ือท่ีด าเนินการซ้ือขายแพะ
ภายในหมู่บา้นหรือต าบลหรืออ าเภอใดก็ไดภ้ายในจงัหวดั ซ่ึงมิไดมี้ท่ีอยูใ่นทอ้งท่ีอ าเภอท่ีเนินการ
ซ้ือขายแพะหรืออาจจะด าเนินการซ้ือขายแพะหลายๆ อ าเภอภายในจงัหวดั 
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    6.27 หัวหน้ากลุ่มเกษตรกรผู้เลี้ยงแพะเน้ือ หมายถึง เกษตรกรผูน้ าปฏิบติังานด้าน
ส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ มีหนา้ท่ีแนะน าวิธีการเล้ียงแพะเน้ือท่ีถูกตอ้งตามหลกัวิชาการ แกปั้ญหา
หรือน าปัญหาและอุปสรรคในดา้นการเล้ียงแพะเน้ือ การดูแลรักษา การป้องกนัก าจดัโรค และอ่ืนๆ 
ท่ีเกิดข้ึนในกลุ่มมาปรึกษาเจา้หนา้ท่ีส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือเพื่อหาทางแกไ้ข ติดตาม เยี่ยมเยียนผล
การท างานของเกษตรกรในกลุ่ม และช่วยช้ีแจงแกไ้ขปัญหาและอุปสรรคท่ีเกิดข้ึน 
  6.28 การส่งเสริมและพัฒนาการเลี้ยงแพะเน้ือ หมายถึง การส่งเสริมการปรับปรุง
พฒันาประสิทธิภาพในผลิตแพะเน้ือท่ีสมบูรณ์แบบใหก้บัเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ  
   6.29 หน่วยงานส่งเสริมและพฒันาการเลีย้งแพะเน้ือ หมายถึง หน่วยงานภาครัฐหรือ 
เอกชนท่ีมีส่วนในการกระตุน้ ส่งเสริมและพฒันาเกษตรกร และกลุ่มเกษตรกรเล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ี 
5 จงัหวดัชายแดนภาคใต ้   
    6.30 โมเดลการส่งเสริมเพ่ือพัฒนาธุรกิจการเลีย้งแพะเน้ือในจังหวัดชายแดนภาคใต้ 
หมายถึง แบบจ าลองหรือ Model อยา่งง่ายหรือยอ่ส่วนของการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะ
เน้ือ ซ่ึงเก่ียวขอ้งกบัปัจจยัท่ีใชใ้นการผลิตแพะเน้ือและการจดัหาปัจจยัการผลิต กิจกรรมการผลิต
แพะเน้ือและการด าเนินการต่างๆ ภายในฟาร์มและครัวเรือนของเกษตรกร และการตลาดแพะเน้ือ     
ซ่ึงครอบคลุมการแปรรูป การจดัจ าหน่าย การจดัการขนส่ง และการส่งออก 
 

7.  ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ  
 
   ผลการศึกษาในคร้ังน้ีมีประโยชน์ต่อเกษตรกร หน่วยงานองค์กรทั้ งภาครัฐและ
ภาคเอกชน องคก์รและประเทศชาติ ดงัต่อไปน้ี   

  7.1 ไดโ้มเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต้
ท่ีสามารถน าไปปรับใช้ เพื่อพฒันาคุณภาพชีวิตของเกษตรกรในจงัหวดัชายแดนภาคใตไ้ด้ เพิ่ม
ความมั่นคงในชีวิต และช่วยลดผลกระทบท่ีเกิดจากปัญหาเหตุการณ์ความไม่สงบในจงัหวดั
ชายแดนภาคใต ้

 7.2 หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งสามารถน าโมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะ
เน้ือดงักล่าวมาก าหนดกลยุทธ์ในการท างานท่ีเก่ียวขอ้งกบัการส่งเสริมอาชีพการเล้ียงแพะเน้ือใน
จงัหวดัชายแดนภาคใตไ้ด ้ 

  



บทที ่ 2 

วรรณกรรมที่เกีย่วข้อง 
 

การศึกษาแนวคิด ทฤษฎี ขอ้มูลและรายงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งต่าง ๆ เพื่อใช้เป็นแนวทางใน
การวจิยัไดแ้บ่งกลุ่มหวัขอ้การตรวจเอกสารเป็น 7 ประเด็น คือ  

  1. แนวคิดเก่ียวกบัการล้ียงแพะเน้ือในประเทศไทย  
  2. การตลาดและการบริโภคแพะเน้ือ   

 3. สถานการณ์การเล้ียงแพะในประเทศไทย  
   4. โครงการพฒันาเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ 

 5. แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกบัการพฒันาโมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ    
 6. แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกบัการส่งเสริมการเกษตร 
 7. งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

  

1. แนวคดิเกีย่วกบัการเลีย้งแพะเน้ือในประเทศไทย 
 

 วินยั ประลมพก์าญจน์ (2542, น. 22) กล่าววา่แพะเป็นสัตวท่ี์มีความสามารถท่ีปรับตวัไดดี้
ในสภาพแวดลอ้มต่างๆ กินอาหารไดห้ลากหลายชนิด และสามารถใช้วสัดุเศษเหลือหรืออาหาร
หยาบท่ีมีคุณภาพต ่าไดดี้ ในประเทศเขตอบอุ่นเล้ียงแพะเพื่อตอ้งการน ้ านม แต่ประเทศในเขตร้อน
และก่ึงร้อนเล้ียงเพื่อน าเน้ือมาบริโภค นอกจากการเล้ียงเอาเน้ือและน ้ านม ยงัมีจุดประสงคส์ าหรับ
รายไดเ้สริมดว้ย ประชาชนในหลายภูมิภาค ไดแ้ก่ เอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้ทวีปแอฟริกา หมู่เกาะ
อินดิสตะวนัตกและลาตินอเมริกา ชอบบริโภคเน้ือแพะมากกวา่เน้ือสัตวช์นิดอ่ืนๆ และบางประเทศ
มีการส่งเน้ือแพะไปจ าหน่ายต่างประเทศ เช่น ประเทศออสเตรเลีย เร่ิมส่งออกเน้ือแพะตั้งแต่ปี     
พ.ศ. 2495 ส่วนมูลแพะ เป็นผลพลอยไดท่ี้มีประโยชน์ในการท าการเกษตรกรรม นอกจากน้ียงัมีผล
พลอยไดอ่ื้นๆ อีก ไดแ้ก่ เน้ือและกระดูกป่น เขา หนงั ฯลฯ 
   Mitchell (1985) อา้งในวินยั ประลมพ ์กาญจน์ (2542,น. 23) กล่าวว่า การเล้ียงแพะ          
มีบทบาทส าคญัต่อการจดัการดินและทุ่งหญา้ อาทิในประเทศออสเตรเลียเล้ียงแพะไวเ้พื่อใชค้วบคุม
วชัพืชบางชนิด เช่น แบล๊คเบอรร่ี (blackberry) ซ่ึงเป็นวชัพืชส่วนใหญ่ในป่าสนจุดประสงคเ์พื่อลด
ตน้ทุนในการจดัการป่าไม ้
   บวรศกัด์ิ หสัดิน ณ อยธุยา (2544, น. 18) กล่าววา่การเล้ียงแพะสามารถใหป้ระโยชน์ใน
หลาย ๆ ดา้น ดงัน้ี 
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  1. เพื่อการผลิตเน้ือ เน้ือแพะมีคุณค่าทางอาหารสูงเหมาะกบัการผลิตทดแทนเน้ือสัตว์
ชนิดอ่ืนและไม่มีขอ้ห้ามของ ศาสนาใด ๆ ในการบริโภคเน้ือแพะ เน้ือแพะเป็นแหล่งของอาหาร
โปรตีนท่ีมีคุณภาพดี เพราะมีโปรตีนท่ียอ่ยไดสู้ง ซ่ึงสูงกวา่โปรตีนท่ียอ่ยไดใ้นเน้ือแกะร้อยละ 14.45  
ในเน้ือโคร้อยละ 17.90 และในเน้ือสุกรร้อยละ13.76 

    2. เพื่อการผลิตนม นมแพะมีคุณค่าทางอาหารใกลเ้คียงกบัมนุษยม์ากกวา่นมโคและไม่
เคยมีรายงานท่ีพบวา่มีผูแ้พน้มแพะแต่อยา่งไร นมแพะมีคุณภาพทางอาหารสูงและยอ่ยง่าย เพราะ
เม็ดไขมนัมีขนาดเล็ก นมแพะมีไขมนัร้อยละ 4.10 โปรตีนร้อยละ 3.70 แร่ธาตุร้อยละ 0.78 
นอกจากน้ีนมแพะเป็นนมท่ีปราศจากเช้ือวณัโรคอีกดว้ย จึงเหมาะท่ีจะใช้เล้ียงทารก คนป่วยและ
คนชรา 
  3. เพื่อการผลิตหนงั หนงัแพะเป็นผลพลอยไดจ้ากการจ าหน่ายเน้ือ นิยมท าเป็นรองเทา้
และเคร่ืองนุ่งห่มในอุตสาหกรรมเคร่ืองหนงั 

  4. เพื่อผลิตขน ท าเคร่ืองนุ่งห่ม 
สมเกียรติ สายธนู (2528, น. 44) ไดส้รุปประโยชน์ของภาพรวมการเล้ียงแพะไว ้4 ดา้น 

 1 ดา้นสังคม ใหอ้าหารโปรตีนกบัประชาชน สร้างอาชีพ ลดปัญหาการวา่งงานฝึกให้
เยาวชนใชเ้วลาวา่งใหเ้กิดประโยชน์เพื่อลดปัญหาอาชญากรรมและใชป้ระกอบพิธีกรรมทางศาสนา 

        2 ดา้นเศรษฐกิจ ช่วยลดรายจ่ายและเพิ่มรายไดใ้หเ้กษตรกรผูเ้ล้ียงแพะ 
  3 ดา้นการเกษตร เพื่อเพิ่มมูลค่าเศษเหลือใชใ้นไร่นา ช่วยก าจดัวชัพืช และมูลแพะ 
ช่วยปรับโครงสร้างทางกายภาพของดิน 
 4 ดา้นการศึกษาวิจยั อนุรักษพ์นัธ์ุแพะให้คงไว ้การปรับปรุงพนัธ์ุช่วยให้ไดแ้พะพนัธ์ุ
ดีท่ีใหผ้ลผลิตคุม้ค่ากบัการลงทุนและตรงกบัความตอ้งการของตลาด 

  1.1 สภาพการเลีย้งแพะในประเทศไทย 
  สมเกียรติ สายธนู (2528, น. 1) กล่าววา่ การเล้ียงแพะในประเทศไทย เร่ิมข้ึนในสมยั
ใดยงัไม่มีผูจ้ดบนัทึกเป็นหลกัฐาน แต่มีกลุ่มคนท่ีเล้ียงกนัมาก คือ คนไทยเช้ือสายอินเดียและผูน้บั
ถือศาสนาอิสลาม 
  บุญเสริม ชีวอิสระกุล (2546, น. 5) กล่าววา่ มีการสั่งซ้ือแพะนมพนัธ์ุซาเนน อลัไซน์  
ท๊อกเกนเบร์ก และแองโกลนูเบียน เข้ามาจากอเมริกาเหนือ ออสเตรเลียและเดนมาร์ก เม่ือปี           
พ.ศ. 2490 น าเขา้มาเล้ียงในมหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์ พร้อมกบัการส่งเสริมโคนม แต่การส่งเสริม
อาชีพการเล้ียงแพะก็มีอุปสรรคท าให้ไม่ไดผ้ลเท่าท่ีควร เน่ืองจากคนไทยยงัมีทศันะคติไม่ดีต่อแพะ 
เช่น แพะมีกล่ินสาบ และกินแบบลา้งผลาญ เป็นตน้   
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  1.2 รูปแบบการเลีย้งแพะ 

 บวรศกัด์ิ หสัดิน ณ อยุธยา (2544, น. 20) การเล้ียงแพะโดยทัว่ไป แบ่งได ้4 รูปแบบ 
ดงัน้ี  

 1.2.1 การเลีย้งแบบขังคอก วธีิน้ีใชพ้ื้นท่ีนอ้ยแต่ตน้ทุนสูง ตอ้งตดัหญา้สดหรือหาหญา้
แหง้และน ้าสะอาดมาใหแ้พะกินในคอก ประหยดัพื้นท่ีและไม่ตอ้งระวงัพืชผลและศตัรูของแพะเน้ือ 
การลงทุนท าโรงเรือนสูง และตอ้งตดัแต่งกีบเทา้ประจ าเพื่อป้องกนักีบเทา้อกัเสบ ตอ้งมีแปลงหญา้ 

  1.2.2  การเลีย้งแบบผูกล่าม ใชเ้ชือกยาว 5-10 เมตร ผูกคอแพะ แลว้น าไปผูกในพื้นท่ี  
มีอาหารตามธรรมชาติและมีร่มเงา เหมาะกบัการเล้ียงพ่อแม่พนัธ์ุ ขอ้จ ากดั คือเหมาะกบัการเล้ียง
แพะเน้ือจ านวนนอ้ย  
  1.2.3  การเลีย้งแบบปล่อย ให้แพะหากินเองตามทุ่งในเวลากลางวนั เป็นวิธีท่ีนิยมกนั
ในบา้นเรา ควรหลีกเล่ียงการปล่อยแพะช่วงท่ีแดดร้อนจดั ปกติจะปล่อยตอนสายแลว้ตอ้นกลบัตอน
เท่ียง หรือปล่อยตอนบ่ายแลว้ตอ้นกลบัตอนเยน็ หากมีหญา้อุดมสมบูรณ์แพะจะใช้เวลาแทะเล็ม
หญา้ 2 ชัว่โมงก็พอแลว้ ตอ้งระวงัสุนขักดัแพะ และการท่ีแพะท าลายพืชผลหลกัของตวัเองและของ
ผูอ่ื้น 
  1.2.4  การเลีย้งผสมผสานในสวน เป็นการเล้ียงร่วมกบัการปลูกพืช เช่น สวนยางสวน
มะพร้าว และสวนปาล์ม แพะจะช่วยปราบวชัพืช และเพิ่มปุ๋ยมูลสัตวไ์ปในตวั แต่ความช้ืนในสวน
อาจท าให้แพะป่วยได ้เช่น เป็นหวดัหรือปอดบวม พยาธิยงัเจริญเติบโตไดดี้อีกดว้ย ตอ้งระวงัเร่ือง
โปรแกรมการถ่ายพยาธิและออกแบบโรงเรือนใหถู้กสุขลกัษณะ 
  1.3 ข้อจ ากดัในการเลีย้งแพะ 
   แพะอาจถูกขโมยไดโ้ดยง่ายเพราะมีขนาดเล็ก เป็นโรคระบาดไดง่้ายและรุนแรงกว่า
โค  กระบือ ถา้ควบคุมโรคและพยาธิไม่ถูกตอ้งอาจตายยกฝงูได ้ไม่สามารถใชแ้รงงานได ้แต่อาจฝึก
ให้ลากรถขนาดเล็กได้ ไม่สามารถเล้ียงเป็นการคา้หรืออุตสาหกรรม เช่น โค กระบือได้ เพราะ
ผลผลิตน ้านมต ่าเกินไป ราคาน ้านมท่ีไดจึ้งมีราคาสูง 
  1.4 โอกาสและความก้าวหน้าในการเลีย้งแพะ 
    ปัจจุบนัน้ีแพะในประเทศไทยยงัมีอยูน่อ้ยมากเม่ือเทียบกบัจ านวนสัตวป์ระเภท  อ่ืน 
ๆ  และมีแนวโนม้วา่จ านวนแพะจะคงท่ีหรือลดลง อยา่งไรก็ตาม การท่ีเกษตรกรไดใ้ชเ้คร่ืองจกัรกล
เพื่อการท าไร่ไถนา และขยายเน้ือท่ีปลูกพืชไร่ ซ่ึงท าให้เกษตรกรขาดพื้นท่ีท่ีจะเล้ียงโคและกระบือ  
อีกทั้งปริมาณของแพะในประเทศมาเลเซียก็ลดลง แต่ความตอ้งการเน้ือแพะในประเทศอาหรับยงัมี
อีกมากจึงเป็นโอกาสดีท่ีเกษตรกรไทยจะหนัมาเล้ียงแพะกนัเป็นการคา้  
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 แพะเป็นสัตว์ท่ีมีความสามารถ ปรับตัวได้ดีในสภาพแวดล้อมต่างๆ กินอาหารได้
หลากหลายชนิดสามารถใช้วสัดุเศษเหลือหรืออาหารหยาบท่ีมีคุณภาพต ่าไดดี้ ในประเทศเขตร้อน
และก่ึงเขตร้อน เล้ียงแพะเพื่อน าเน้ือมาบริโภคเป็นแหล่งอาหารโปรตีนหลักให้กับประชาชน                 
และเพื่อสร้างอาชีพให้กบัประชาชน รวมทั้งน ามาใช้ประกอบพิธีกรรมทางศาสนา ในปัจจุบนั 
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะจะมีวิธีการล้ียงท่ีต่างกนัออกไป ไดแ้ก่ การเล้ียงแบบขงัคอก การเล้ียงแบบ ผูก
ล่าม การเล้ียงแบบปล่อย  และการเล้ียงผสมผสานในสวน การเล้ียงแพะเน้ือในประเทศไทย ยงัมี
โอกาสกา้วหนา้ เน่ืองจาก จ านวนแพะในประเทศไทยยงัมีอยูน่อ้ย เม่ือเทียบกบัจ านวนสัตวป์ระเภท
อ่ืน ๆ และมีแนวโนม้วา่จ านวนแพะจะคงท่ีหรือลดลง นอกจากน้ีการท่ีเกษตรกรไดใ้ชเ้คร่ืองจกัรกล 
เพื่อการท าไร่ไถนา และขยายเน้ือท่ีปลูกพืชไร่ ซ่ึงท าให้เกษตรกรขาดพื้นท่ีท่ีจะเล้ียงโคและกระบือ 
อีกทั้งปริมาณของแพะในประเทศมาเลเซียก็ลดลง และความตอ้งการเน้ือแพะในประเทศอาหรับยงั
มีอีกมาก จึงเป็นโอกาสดีท่ีเกษตรกรไทยจะหนัมาเล้ียงแพะเน้ือกนัเป็นการคา้มากข้ึน 
  
2. การตลาดและการบริโภคแพะเน้ือ 
 

   แพะเป็นสัตวเ์ศรษฐกิจท่ีส าคญัอยา่งยิ่งในพื้นท่ีปศุสัตวเ์ขต 9 เน่ืองจากแพะเป็นอาหารท่ี
บริโภคไดท้ั้งชาวไทยพุทธและมุสลิม ส าหรับประเทศไทยมีแพะ 652,964 ตวั เป็นแพะเน้ือ 625,390 
ตวั และแพะนม 27,574 ตวั (ศูนยข์อ้มูลสารสนเทศ กรมปศุสัตว์, 2560 ) เม่ือพิจารณาการเล้ียงแพะ
รายเขต พบว่า แพะส่วนใหญ่เล้ียงในพื้นท่ีปศุสัตว ์เขต 9 (ยะลา ปัตตานี นราธิวาส สงขลา และ
สตูล) ซ่ึงเป็นฐานการผลิตแพะเน้ือจ านวนทั้งส้ิน 218,759 ตวัต่อปี โดยจงัหวดัท่ีมีก าลงัการผลิตแพะ
เน้ือไดม้ากท่ีสุด คือ จงัหวดัยะลา ซ่ึงผลิตแพะเน้ือไดปี้ละ 68,920 ตวั เกษตรกร 11,689 ครัวเรือน 
รองลงมา คือ จงัหวดัสงขลาผลิตไดปี้ละ 45,800 ตวั เกษตรกร 4,537 ครัวเรือน จงัหวดันราธิวาส
ผลิตไดปี้ละ 46,928 ตวั เกษตรกร 6,333 ครัวเรือน จงัหวดัสตูลผลิตได้ปีละ 34,696 ตวั เกษตรกร 
5,107 ครัวเรือน และจังหวดัปัตตานีผลิตได้ปีละ 34,128 ตัว เกษตรกร 7,763 ครัวเรือน                     
(ศูนยข์อ้มูลสารสนเทศ กรมปศุสัตว,์ 2560 )   
   ในปี 2556-2558 ไดมี้การตั้งเป้าหมายในการเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตเพื่อรองรับการเพิ่ม
ปริมาณและการส่งออกสู่ประเทศเพื่อนบา้น เพื่อเป็นการสร้างอาชีพท่ีมัน่คง รายไดท่ี้ดี และคุณภาพ
ชีวติท่ีดีของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะในพื้นท่ีปศุสัตวเ์ขต 9  โดยการเพิ่มจ านวนฟาร์มปลอดโรคแพะจาก  
115 ฟาร์ม และรับรองมาตรฐานฟาร์มแพะในพื้นท่ีจาก 27 ฟาร์ม ตลอดจนรองรับโรงฆ่าแพะเพื่อ
การบริโภคและการส่งออก ในพื้นท่ีจงัหวดัสตูลและปัตตานี 1-2 โรง และมีการรับรองการผลิต
อาหารแพะส าหรับใช้เองในพื้นท่ี 2-3 แห่ง เพื่อรองรับประชาคมอาเซียนในปี 2558 ทั้งน้ี               
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ขอ้ไดเ้ปรียบทางภูมิศาสตร์ของพื้นท่ีปศุสัตวเ์ขต 9 ท่ีมีอาณาเขตติดต่อกบัประเทศเพื่อนบา้นทั้งทาง
บกและทางทะเล จึงเป็นการเพิ่มโอกาสในการส่งออกไปยงักลุ่มประเทศอ่ืนๆ เช่น มาเลเซีย 
อินโดนีเซีย บรูไน เป็นตน้ จากการเปิดประชาคมอาเซียน (AEC)  อีกดว้ย (ศูนยข์อ้มูลสารสนเทศ  
กรมปศุสัตว,์ 2557)โดยไดก้ าหนดแนวทางการพฒันาอาชีพการเล้ียงแพะในพื้นท่ีปศุสัตวเ์ขต 9 ไว ้                 
3 มาตรการ (ศูนยข์อ้มูลสารสนเทศ  กรมปศุสัตว,์ 2557) 

  1. สร้างหลกัประกนัความเส่ียงในการเล้ียงแพะ รวมทั้งการสนบัสนุนการเล้ียงแพะให้
เป็นระบบ โดยส่งเสริมให้เกษตรกรปรับปรุงระบบการเล้ียงและการจดัการฟาร์มให้ไดม้าตรฐาน
เพิ่มข้ึน โดยผูเ้ล้ียงแพะระดบัเชิงพาณิชยใ์ห้มีการจดัการฟาร์มตามมาตรฐานฟาร์มปลอดโรคและ
รองรับมาตรฐานฟาร์มแพะ ส่วนเกษตรกรรายย่อยให้มีการเล้ียงและการจดัการท่ีสะอาดและถูก
สุขลกัษณะ และสามารถป้องกนัโรคได ้ทั้งน้ีอาจจะมีการตั้งกองทุนเพื่อประกนัความเส่ียงต่อไป  
  2. พฒันาการวิจยัและพฒันาพนัธ์ุแพะและผลิตอาหารสัตวใ์ชเ้อง (วตัถุดิบอาหารสัตว์
ทดแทน) เพื่อส่งเสริมใหมี้การวิจยัเก่ียวกบัตน้ทุนการผลิต ตลอดจนห่วงโซ่อุปทาน และพฒันาสาย
พนัธ์ุแพะท่ีเหมาะสมในพื้นท่ีภาคใต้ตอนล่างและหาแหล่งวตัถุดิบอาหารสัตวท์ดแทนเพื่อผลิต
อาหารแพะใชเ้องและลดตน้ทุนอาหารขน้โดยใชอ้าหารหยาบหมกัคุณภาพสูงในแต่ละพื้นท่ี  
   3. ปรับปรุงระเบียบ กฎหมาย และการบงัคบัใช้ ให้เหมาะสมกบัสถานการณ์ เพื่อให้
เกิดประโยชน์ในการก ากบัดูแลผูเ้ล้ียงแพะทั้งระบบและป้องกนัปัญหาท่ีจะมีผลกระทบต่อการเล้ียง
และการส่งออก  เช่น การเคล่ือนยา้ยแพะจากฟาร์มปลอดโรค หรือก าหนดเง่ือนไขพิเศษ อ านวย
ความสะดวกฟาร์มปลอดโรคเพื่อการน าเข้าและการส่งออก การควบคุมป้องกันโรคท่ีส าคญัท่ี 
ต่างประเทศยอมรับ รวมทั้ งอาศัยความได้เปรียบในกรณีเขตปลอดโรคในพื้นท่ีปศุสัตว ์                
เขต 9 มาต่อประโยชน์ ใหก้บัธุรกิจแพะในพื้นท่ีต่อไป 
 โดยท่ีแพะเน้ือเป็นสัตว์เศรษฐกิจท่ีส าคัญอย่างยิ่งในจงัหวดัชายแดนภาคใต้ ซ่ึงมีข้อ
ไดเ้ปรียบทางภูมิศาสตร์ของพื้นท่ีมีอาณาเขตติดต่อกบัประเทศมาเลเซียทั้งทางบกและทางทะเล จึง
เป็นการเพิ่มโอกาสในการส่งออกไปยงักลุ่มประเทศอ่ืนๆ เช่น มาเลเซีย อินโดนีเซีย บรูไน เป็นตน้ 
จึงได้มีการก าหนดแนวทางการพฒันาอาชีพการเล้ียงแพะในพื้นท่ี ให้เหมาะสมกบัสถานการณ์ 
เพื่อใหเ้กิดประโยชน์ในผลิตแพะทั้งระบบ 
 

3. สถานการณ์การเลีย้งแพะในประเทศไทย 
 

   สถานการณ์การผลิตแพะรายภาคของประเทศไทย ปี 2561 นั้น พบวา่ ภาคใต ้ มีการผลิต
แพะมากท่ีสุด (334,307 ตวั) รองลงมา คือ ภาคกลาง (241,321ตวั) ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
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(61,883ตวั) และภาคเหนือ (56,356 ตวั) ตามล าดบั (ศูนยข์อ้มูลสารสนเทศ กรมปศุสัตว,์ 2561 )   
(ตารางท่ี 2.1) 

 
ตารางท่ี 2.1 จ  านวนแพะเน้ือเป็นรายภาคของประเทศไทย พ.ศ. 2561 
 

 
ภาค 

                                     จ  านวนแพะเน้ือ 
ผู ้(ตวั)    เมีย (ตวั)         รวม (ตวั)          จ านวนเกษตรกร(ครัวเรือน) 

เหนือ 15,430 40,926 56,356 1,992 
ตะวนัออกเฉียงเหนือ 16,250 45,633 61,883 2,302 
กลาง 58,754 182,567 241,321 6,603 
ใต ้ 100,998 233,309 334,307 43,774 
รวม 191,432 502,435 693,867 54,671 

ท่ีมา : ศูนยข์อ้มูลสารสนเทศ กรมปศุสตัว ์(2561) 
 

   การผลิตแพะรายเขตของประเทศไทย ปี 2560 นั้นพบว่าพื้นท่ีปศุสัตวเ์ขต 9 มีการผลิต
แพะมากท่ีสุด ( 218,759 ตวั)  รองลงมา คือ เขต 8 (97,235ตวั) เขต 7 (91,436 ตวั) เขต1 (72,384ตวั) 
เขต 6 (43,244 ตวั) เขต 3 (36,972 ตวั) เขต 2 (11,290ตวั) เขต 4 (8,861 ตวั) และเขต 5 (5,210 ตวั) 
ตามล าดบั (ศูนยข์อ้มูลสารสนเทศ กรมปศุสัตว,์  2560 ) (ตารางท่ี 2.1) 
 

ตารางท่ี 2.2 จ านวนแพะเน้ือเป็นรายเขตปศุสตัวข์องประเทศไทย พ.ศ. 2560 
 

เขตปศุสตัว ์                                   จ  านวนแพะเน้ือ 
ผู ้(ตวั) เมีย (ตวั) รวม (ตวั) จ านวนเกษตรกร(ครัวเรือน) 

เขต 1 17,365 55,019 72,384 1,904 
เขต 2 3,157 8,133 11,290 461 
เขต 3 10,430 26,542 36,972 1231 
เขต 4 2,560 6,301 8,861 490 
เขต 5 1,716 3,494 5,210 358 
เขต 6 11,882 31,362 43,244 1,126 
เขต 7 36,650 54,786 91,436 3,148 
เขต 8 29,072 68,163 97,235 6,611 
เขต 9 69813 148,946 218,759 35,429 

รวม 182,645 442,745 62,539 50,758 

ท่ีมา : ศูนยข์อ้มูลสารสนเทศ กรมปศุสตัว ์(2560) 
 

   การผลิตแพะรายจงัหวดัในจงัหวดัชายแดนภาคใต้ของประเทศไทย ปี 2560 นั้นพบว่า
จงัหวดัยะลามีการผลิตแพะมากท่ีสุด (68,920 ตวั) รองลงมา คือ สงขลา(45,800ตวั) นราธิวาส 
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(35,215 ตวั) ปัตตานี ( 34,118 ตวั) และสตูล (34,696 ตวั) ตามล าดบั (ศูนยข์อ้มูลสารสนเทศ กรมปศุ
สัตว,์  2560 ) (ตารางท่ี 2.2) 
 
ตารางท่ี 2.3 จ านวนแพะเน้ือใน 5 จงัหวดัชายแดนภาคใต ้พ.ศ. 2560 
 

 
จงัหวดั 

                                       จ านวนแพะเน้ือ 
ผู ้(ตวั) เมีย (ตวั) รวม (ตวั) จ านวนเกษตรกร(ครัวเรือน) 

ยะลา 20,523 48,397 68,920 11,689 
สตูล 9,568 25,128 34,696 5,107 
สงขลา 16014 29,786 45,800 4,537 
ปัตตานี 11,995 22,123 34,118 7,763 
นราธิวาส 11,713 23,502 35,215 6,333 
รวม 69,813 148,946 218,759 35,429 

ท่ีมา : ศูนยข์อ้มูลสารสนเทศ กรมปศุสตัว ์(2560) 
 

  สรุป สถานการณ์การเล้ียงแพะในประเทศไทย ปี 2560 นั้นพบว่า การเล้ียงแพะใน
ประเทศไทย มีแพะรวมทั้งส้ิน 693,867 ตวั เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะรวม 54,671 ครัวเรือน โดยเฉล่ีย
เกษตรกรมีการเล้ียงแพะเฉล่ีย 12.69 ตวัต่อครัวเรือน โดยในภาคใต ้มีการผลิตแพะมากท่ีสุด เม่ือคิด
เป็นรายภาค เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะจะเล้ียงแพะเน้ือจ านวนตวัต่อครัวเรือนดงัน้ี ภาคเหนือ จ านวนแพะ 
56,356 ตัว เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะจ านวน 1,992 ครัวเรือน เฉล่ีย 28.29 ตัวต่อครัวเรือนภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ จ านวนแพะ 61,883 ตวั เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะจ านวน 2,302 ครัวเรือนเฉล่ีย 
26.88 ตวัต่อครัวเรือน  ภาคกลาง จ านวนแพะ 241,321 ตวั เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะจ านวน 6,603
ครัวเรือน เฉล่ีย 36.55 ตวัต่อครัวเรือน และภาคใต ้จ านวนแพะ 334,307 ตวั เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะ
จ านวน 43,774 ครัวเรือน เฉล่ีย 7.64 ตวัต่อครัวเรือน ดงันั้นภาคกลางจะมีการเล้ียงแพะเฉล่ียต่อ
ครัวเรือนมากท่ีสุด เฉล่ีย 36.55 ตวัต่อครัวเรือน และภาคใตจ้ะมีการเล้ียงแพะเฉล่ียต่อครัวเรือนนอ้ย
ท่ี สุด  เฉ ล่ี ย  7 . 6 4  ตัว ต่อค รัว เ รือน  จึ ง เ ห็นแนวโน้มว่าภาคกลาง  ภาค เหนือ  และภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ เกษตรกรจะเล้ียงแพะเป็นอาชีพ ส าหรับเกษตรกรในภาคใต ้ส่วนใหญ่การ
เล้ียงแพะเพื่อบริโภคในครัวเรือนและพิธีกรรมทางศาสนา 
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4. โครงการพฒันาการเลีย้งแพะเน้ือในพืน้ทีจ่ังหวดัชายแดนภาคใต้ 

  4.1  นโยบายของรัฐ ในการส่งเสริมและพฒันาการเล้ียงแพะในพื้นท่ี 5 จงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้มีโครงการท่ีส าคญัมารองรับนโยบายน้ีของรัฐบาล 2 โครงการ คือ 
         4.1.1 โครงการส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพการเลีย้งแพะเน้ือในพื้นที่ชายแดนภาคใต้
(แพะนมรายยอ่ยแพะเน้ือรายยอ่ย) 
          รัฐบาลได้ก าหนดให้การแก้ไขปัญหาและพฒันาจงัหวดัชายแดนภาคใต้เป็น
นโยบายเร่งด่วน และมติคณะรัฐมนตรีเม่ือวนัท่ี 7 เมษายน 2552 เห็นชอบแผนการพฒันาพื้นท่ีพิเศษ 
5 จงัหวดัชายแดนภาคใต ้พ.ศ. 2552 - 2555 ท่ีมีกรอบนโยบาย เป้าหมาย แผนงาน/โครงการ กรอบ
วงเงินรองรับชดัเจน โดยให้เป็นส่วนหน่ึงของแผนการบริหารราชการแผน่ดิน แนวคิด ยึดปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียง วีถีมุสลิม โดยยึดประชาชนเป็นตวัตั้งยึดหลกัพึ่งตนเอง ยึดทางสายกลาง ยึดแนว
พระราชทาน “เขา้ใจ เขา้ถึง พฒันา” ในส่วนท่ีกรมปศุสัตวเ์ก่ียวขอ้ง คือ ดา้นเศรษฐกิจ เร่ืองรายได ้ 
โดยจะส่งเสริมและพฒันาอาชีพดา้นการปศุสัตวเ์พื่อช่วยยกระดบัรายไดค้รัวเรือนเฉล่ียจาก 64,000 
บาทต่อครัวเรือนต่อปี เป็นไม่ต ่ากว่า 120,000 บาทต่อครัวเรือนต่อปี ในปี 2555 ท่ีประชุมคณะ
อนุกรรม การขบัเคล่ือนแผนการพฒันาพื้นท่ีพิเศษ 5 จงัหวดัชายแดนภาคใต้ ให้กระทรวง กรม 
หน่วยงานเจา้ภาพหลกั และหน่วยงานทีเก่ียวขอ้งรวมกบั 5 จงัหวดัชายแดนภาคใต ้น าผลจากการ
ประชาคมไปบูรณาการเป้าหมายการด าเนินการให้สอดคลอ้งกบความตอ้งการของประชาชน ใน
พื้นท่ีโดยเร็ว ฉะนั้นจึงได้ปรับเปล่ียนเป้าหมายรายละเอียดโครงการงบประมาณ ตามกรอบมติ
คณะรัฐมนตรี เม่ือวนัท่ี 18 สิงหาคม 2552 เพื่อให้ขอ้มูลครบถว้นถูกตอ้งเหมาะสมเพิ่มศกัยภาพการ
ด าเนินงานให้สามารถตอบสนองความตอ้งการของประชาชนตามผลการประชาคมของจงัหวดั ใน
ส่วนท่ีมีความตอ้งการเล้ียงแพะนมรายยอ่ย หรือแพะเน้ือรายยอ่ย และมติท่ีประชุมดงักล่าว  
  ส าหรับโครงการส่งเสริมและพฒันาศกัยภาพการเล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ีชายแดนภาคใต้
แพะเน้ือรายยอ่ย มีวตัถุประสงคข์องโครงการ คือ 1) เพื่อส่งเสริมและพฒันาอาชีพการเล้ียงแพะเน้ือ
ให้กบัประชาชนในหมู่บา้นเป้าหมาย 2) เพื่อยกระดบัรายไดป้ระชาชนเป้าหมาย ให้ไดไ้ม่ต ่ากว่า 
120,000 บาท/ปี/ครัวเรือน ในปี 2555 เพื่อสร้างความเช่ือมัน่กบัประชาชนในหมู่บา้นยากจนใน
จงัหวดัชายแดนภาคใตต่้อภาครัฐอยา่งเร่งด่วน  
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ตารางท่ี 2.4 จ  านวนเกษตรกรรายยอ่ยเขา้ร่วมโครงการส่งเสริมและพฒันาศกัยภาพการเล้ียงแพะเน้ือ
ในพื้นท่ีชายแดนภาคใต ้
 

 จงัหวดั                จ  านวนเกษตรกรรายยอ่ย(ราย) 
 นราธิวาส                978 
 ยะลา               150 
 ปัตตานี                1,447 
 สงขลา                80 
 สตูล                814 
 รวม                3,469 

ท่ีมา : โครงการส่งเสริมและพฒันาศกัยภาพการเล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ีชายแดนภาคใต ้(2552-2555)  
  

  กลุ่มเป้าหมายคือประชาชนท่ีมีความตอ้งการเล้ียงแพะเน้ือรายยอ่ย ซ่ึงไดจ้ากการคน้หา
ความตอ้งการของครัวเรือนยากจนในหมู่บา้นเป้าหมาย โดยการจดัท าประชาคมของจงัหวดัตาม
แผนการพฒันาพื้นท่ีพิเศษ 5 จงัหวดัชายแดนภาคใต ้ในระยะท่ี 1 จ  านวน 696 หมู่บา้น เกษตรกร
จ านวน 3,469 ราย ซ่ึงไดรั้บอนุมติัจากคณะท างานระดบัจงัหวดัท่ีรับผิดชอบให้เขา้ร่วมโครงการ 
โดยรัฐสนับสนุนงบประมาณประเภทรายจ่ายอุดหนุนให้กลุ่มเกษตรกร ตามเกณฑ์ระเบียบของ
ภาครัฐ เพื่อให้กลุ่มเกษตรกรด าเนินการจดัซ้ือจดัหาแพะนม รายละ 5 ตวั (เพศผู ้1ตวั เพศเมีย                
4 ตวั) หรือแพะเน้ือ รายละ 8 ตวั (เพศผู ้1 ตวั เพศเมีย 7 ตวั หรือ เพศเมีย 8 ตวั) และปัจจยัการผลิต 
ตามความตอ้งการของเกษตรกรและเง่ือนไขตามโครงการ  สนบัสนุนการจดัสร้างโรงเรือน การท า
แปลงพืชอาหารสัตว ์และปัจจยัการผลิตอ่ืน ๆ ตามความจ าเป็น เพื่อเสริมสร้างทกัษะและเทคนิคการ
จดัการเล้ียงแพะเน้ือให้เกษตรกรเป้าหมาย และให้หน่วยงานของกรมปศุสัตวจ์ดัฝึกอบรมดูงาน ให้
ความรู้ ให้ค  าปรึกษา เพื่อให้สามารถดูแลจดัการเล้ียงแพะด้วยตนเองต่อไปได้ รวมทั้งมีกิจกรรม
พฒันาตลาดนัดแพะ ประชาสัมพนัธ์ สนบัสนุน และอ านวยความสะดวกเพื่อให้เกิดการซ้ือขาย
แลกเปล่ียนแพะในตลาดนดั และด าเนินการร่วมกบัหน่วยงานอ่ืนท่ีเก่ียวขอ้งเพื่อเช่ือมโยงเครือข่าย
ผูผ้ลิตและผูข้าย 

  จากการติดตามการด าเนินงานของโครงการน้ีพบว่าเกษตรกรเป้าหมายของโครงการน้ี           
เล้ียงแพะในโรงเรือนหลงัคาจัว่ชั้นเดียว เล้ียงในสวนยางพาราหรือสวนผลไม ้การเล้ียงท่ีไดรั้บการ
สนับสนุนเงินทุนจากรัฐบาลในเร่ืองพนัธ์ุแพะได้รับการสนับสนุนพ่อพนัธ์ุแม่พนัธ์ุจากรัฐบาล 
ประกอบดว้ยแพะรุ่นเพศเมียท่ีไดรั้บการผสมพนัธ์ุและก าลงัตั้งทอ้งประมาณ 60-90 วนั เขา้มาเล้ียง
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โดยมีปริมาณการเล้ียงแม่พนัธ์ุแพะเฉล่ีย 7 ตัว ราคาเฉล่ีย 4,000 บาทต่อตวั คิดเป็นเงินลงทุน             
28,000 บาท และพ่อพนัธ์ุแพะเฉล่ียฟาร์มละ 1 ตวัราคาเฉล่ีย 6,000 บาทต่อตวั คิดเป็นเงินลงทุน 
6,000 บาท คิดเป็นมูลค่าพนัธ์ุแพะต่อฟาร์ม 34,000 บาท อายุการเป็นแม่พนัธ์ุและพ่อพนัธ์ุเฉล่ีย 5 ปี 
ซ่ึงปีท่ี 6 เกษตรกรจะคดัเลือกลูกแพะเพศเมียเป็นแม่พนัธ์ุจ  านวน 7 ตวั และซ้ือพ่อพนัธ์ุจ  านวน 1ตวั 
เพื่อเป็นพ่อพนัธ์ุแม่พนัธ์ุต่อไป โรงเรือนสนับสนุนวสัดุก่อสร้างโรงเรือน ส่วนค่าใช้จ่ายในการ
ก่อสร้างเกษตรกรเสียค่าใชจ่้ายในการสร้างโรงเรือนเอง มีอายุโรงเรือนเฉล่ีย 10 ปี การเตรียมแปลง
หญา้สนบัสนุนวสัดุในการจดัท า มีค่าใชจ่้ายในการไถท่ีดินเพื่อปรับพื้นท่ีในการเตรียมแปลงหญา้
ส าหรับเป็นอาหารในการเล้ียงแพะเน้ือของเกษตรกร เกษตรกรมีแปลงหญา้เฉล่ีย 1 ไร่ต่อฟาร์ม 
สนบัสนุนอาหารขน้เล้ียงแพะเพื่อปรับสภาพในช่วงแรก สนบัสนุนการบริการผสมเทียม การดูแล
สุขภาพสัตว ์และให้บริการฝึกอบรมศึกษาดูงาน จากการติดตามการด าเนินโครงการมีประชากร
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือยงัคงเล้ียงอยู่ ร้อยละ 90.29 คิดเป็นกลุ่มตวัอย่างท่ีด าเนินการอยู่ 260 
ครัวเรือน เกษตรกรเหล่าน้ีไดมี้การพฒันาศกัยภาพการเล้ียงแพะ พนัธ์ุแพะเน้ือท่ีกรมปศุสัตวจ์ดัหา
ให้เกษตรกร ค่อนขา้งมีความเหมาะสมกบัสภาพพื้นท่ี เกษตรกรมีการจดัการดา้นพืชอาหารสัตว ์มี
การปลูกพืชอาหารสัตวเ์พิ่มข้ึน เช่น กระถิน แคบา้นหรือแคฝร่ัง หญา้กินนี หญา้ชิกแนลเล้ือย และ
หญา้เนเปียร์ เป็นตน้ และมีการส ารองพืชอาหารสัตวเ์อาไวใ้ชใ้นช่วงหนา้ฝนและหนา้แลง้ เช่นการ
จดัท า หญา้แห้ง หญา้หมกั ฟาง ขา้วโพด ใบปาล์มน ้ ามนั หยวกหมกั เกษตรกรมีการใชอ้าหารขน้
เพื่อให้แพะมีการเจริญเติบโตและมีความสมบูรณ์พันธ์ุมากข้ึน การดูแลสุขภาพสัตวส่์วนใหญ่ถ่าย
พยาธิแพะ 2 คร้ังต่อปี ส่วนดา้นปัญหาอุปสรรค ในฤดูฝน ฝนจะตกติดต่อกนัเป็นเวลาหลายวนั แพะ
ป่วย เน่ืองจากโรงเรือนท่ีใช้เล้ียงยงัไม่เหมาะสม ไม่สามารถกนัฝนได้ดี สุขภาพแพะค่อนขา้งมี
ปัญหาแพะป่วยทอ้งเสีย ทอ้งอืด ถ่ายอุจาระเหลว และเป็นโรคผิวหนงัเป็นส่วนใหญ่ ช่วงฤดูฝนยงั
ขาดแคลนพืชอาหารสัตวเ์น่ืองจากน ้ าท่วม พื้นท่ีปลูกหญา้มีน้อยไม่เพียงพอ ควรมีการจดัฝึกอบรม
เกษตรกร และถ่ายทอดความรู้เก่ียวกบัการจดัการฟาร์ม การฉีดวคัซีน ฝึกอบรมการดูแลสุภาพสัตว์ 
การใชส้มุนไพรในการเล้ียงแพะ การผสมอาหารแพะ การแปรรูปผลิตภณัฑ์ การแปรรูปน ้ านม การ
ท าบญัชีฟาร์ม และการตลาดจ าหน่ายแพะเน้ือ  
  4.1.2 โครงการพฒันาศักยภาพการเลีย้งแพะเน้ือเพ่ือรองรับอุตสาหกรรมฮาลาล 
           แพะเป็นสัตวเ์ศรษฐกิจท่ีมีความส าคญัอยา่งมากในพื้นท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
ซ่ึงมีการเล้ียงกนัหนาแน่น แต่ส่วนใหญ่เล้ียงเป็นอาชีพเสริม และใชป้ระโยชน์ในครัวเรือน โดยใช้
สายพนัธ์ุเป็นลูกผสมพื้นเมืองให้ผลผลิตต ่า ท าให้มีปริมาณการผลิตไม่เพียงพอกบัความตอ้งการ                    
จึงจ าเป็นอย่างยิ่งท่ีตอ้งมีการส่งเสริมและพฒันาทั้งดา้นการจดัการฟาร์ม ดา้นพืชอาหารสัตว ์และ
การพฒันาสุขภาพสัตวเ์พื่อเพิ่มปริมาณและคุณภาพแพะให้เพียงพอตามท่ีตลาดตอ้งการ ทั้งภาครัฐ
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โดยกรมปศุสัตวร์วมกบัศูนยอ์  านวยการบริหารจงัหวดัชายแดนภาคใตไ้ดเ้ร่งรัดส่งเสริมอาชีพการ
เล้ียงแพะมาอย่างต่อเน่ืองเพื่อเตรียมการรองรับอุตสาหกรรมฮาลาล ซ่ึงเป็นยุทธศาสตร์ส าคญัของ
พื้นท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้และถือว่าเป็นยุทธศาสตร์ท่ีสร้างแรงจูงใจให้เกษตรกรหันมาสนใจ
เล้ียงแพะกนัมากข้ึน ท าให้เกิดอาชีพท่ีมัน่คงและสร้างรายไดท่ี้ย ัง่ยืนแก่เกษตรกรและชุมชน ใน
จงัหวดัชายแดนภาคใตต่้อไป 
   โครงการพัฒนาศักยภาพการเล้ียงแพะเน้ือเพื่อรอรับอุตสาหกรรมฮาลาล                            
มีวตัถุประสงค ์ดงัน้ี 
   1) ส่งเสริมและพฒันาศกัยภาพการเล้ียงแพะเน้ือ เพื่อรองรับอุตสาหกรรมฮา
ลาล ครอบคลุมทุกดา้นประกอบดว้ย การส่งเสริมและพฒันาอาชีพการเล้ียงแพะ ควบคู่ไปกบัการ
ปรับปรุงพนัธ์ุแพะโดยใชเ้ทคโนโลยีชีวภาพ  ทั้งดา้นการผสมเทียมและการยา้ยฝากตวัอ่อน ซ่ึงตอ้ง
พึ่งพาการเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตดา้นพืชอาหารสัตว ์เพื่อสนบัสนุนดา้นอาหารแพะ เตรียมพร้อม 
ส าหรับการจดัท าเป็นเสบียง ส ารองอาหารแพะ และมีการศึกษาขอ้มูลดา้นพนัธ์ุแพะคุณภาพดีของ
ศูนยก์ระจายพนัธ์ุแพะพนัธ์ุดีของหน่วยงานภาครัฐ เพื่อวิจยัและผลิตพนัธ์ุแพะท่ีมีคุณภาพให้ฟาร์ม
เครือข่ายของเกษตรกร เพื่อเป็นตวัแทนศูนยก์ระจายพนัธ์ุแพะ ยกระดบัเป็นฟาร์มแพะมาตรฐานของ
กรมปศุสัตว ์เพื่อยกระดบัสายพนัธ์ุแพะท่ีมีสุขอนามยัท่ีดีให้มีความย ัง่ยืนต่อไป 2) เพื่อเพิ่มปริมาณ
แพะเน้ือเพียงพอท่ีจะรองรับอุตสาหกรรมฮาลาล 3) ใชเ้ทคโนโลยีชีวภาพปรับปรุงพนัธ์ุ 4) ใชว้สัดุ
การเกษตรในทอ้งถ่ินเป็นอาหารสัตวอ์ย่างมีประสิทธิภาพรองรับปริมาณแพะท่ีเพิ่มข้ึน 5) เพื่อ
พฒันาศูนยผ์ลิตและกระจายพนัธ์ุแพะพนัธ์ุดีสู่เกษตรกรฟาร์มเครือข่าย พื้นท่ีด าเนินการ 5 จงัหวดั
ชายแดนภาคใต ้(จงัหวดันราธิวาส จ.ปัตตานี จ.ยะลา จ.สงขลา และสตูล) 
  เป้หมายประชาชนท่ีมีความต้องการเล้ียงแพะเน้ือเชิงพาณิชย์ ท่ีได้จากการท า
ประชาคมของจงัหวดัตามแผนการพฒันาพื้นท่ีพิเศษ 5 จงัหวดัชายแดนภาคใต ้ดงัตารางท่ี 2.5 
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ตารางท่ี 2.5  เป้าหมายการส่งเสริมตามโครงการพฒันาศกัยภาพการเล้ียงแพะเน้ือเพ่ือรองรับ อุตสาหกรรมฮาลาล  
 

ท่ี เป้าหมายการส่งเสริม หน่วยนบั เป้าหมาย 
1 ประชาชนท่ีไดรั้บการสนบัสนุนแพะเน้ือเชิงพาณิชย ์ ราย 176 
2 พนัธ์ุแพะท่ีสนบัสนุนเกษตรกร ตวั 9,328 
 2.1  เพศผู ้ ตวั 528 
 2.2  เพศเมีย ตวั 8,800 

3 แม่พนัธ์ุแพะท่ีไดรั้บการผสมเทียมแพะพนัธ์ุดี   ตวั 10,000 
4 แม่พนัธ์ุแพะท่ีไดรั้บการยา้ยฝากตวัอ่อน   ตวั 50 
5 จดัสร้างแปลงพืชอาหารสตัวพ์นัธ์ุท่ีเหมาะสม ไร่ 1,320 
6 ปลูกสร้าง “กระถินร้ัวกินได”้ ตน้ 66,000 
7 จดัท าพืชอาหารสตัวห์มกั   ตนั 132 
8 ศูนยผ์ลิตและกระจายพนัธ์ุแพะ ศูนย ์ 4 
9 เกษตรกรฟาร์มเครือข่าย   ราย 25 

ท่ีมา : โครงการพฒันาศกัยภาพการเล้ียงแพะเน้ือเพ่ือรอรับอุตสาหกรรมฮาลาล (2552-2555)  
  

  จากการติดตามการด าเนินงานของโครงการน้ีพบว่าเกษตรกรเป้าหมายของโครงการน้ี 
เล้ียงแพะในโรงเรือนหลงัคาจัว่ชั้นเดียว เล้ียงในสวนยางพาราหรือสวนผลไม ้การเล้ียงท่ีไดรั้บการ
สนับสนุนเงินทุนจากรัฐบาลในเร่ืองพนัธ์ุแพะได้รับการสนับสนุนพ่อพนัธ์ุแม่พนัธ์ุจากรัฐบาล
ประกอบดว้ยแพะรุ่นเพศเมียท่ีไดรั้บการผสมพนัธ์ุและก าลงัตั้งทอ้งประมาณ 60-90 วนั เขา้มาเล้ียง
โดยมีปริมาณการเล้ียงแม่พนัธ์ุแพะ 50 ตวั ราคาเฉล่ีย 4,000 บาทต่อตวั คิดเป็นเงินลงทุน 200,000 
บาทและพอ่พนัธ์ุแพะฟาร์มละ 3 ตวั ราคาเฉล่ีย 6,000 บาทต่อตวั คิดเป็นเงินลงทุน 18,000 บาท คิด
เป็นมูลค่าพนัธ์ุแพะต่อฟาร์ม 218,000 บาท อายุการเป็นแม่พนัธ์ุและพ่อพนัธ์ุเฉล่ีย 5 ปี ซ่ึง ปีท่ี 6 
เกษตรกรจะคัดเลือกลูกแพะเพศเมียเป็นแม่พนัธ์ุจ  านวน 50 ตัว และซ้ือพ่อพนัธ์ุจ  านวน 3 ตัว                  
(ในกรณีไม่มีการขยายฟาร์ม) เพื่อเป็นพ่อพนัธ์ุแม่พนัธ์ุต่อไปโรงเรือนสนับสนุนวสัดุก่อสร้าง
โรงเรือน ส่วนค่าใช้จ่ายในการก่อสร้างเกษตรกรเสียค่าใช้จ่ายในการสร้างโรงเรือนเอง มีอายุ
โรงเรือนเฉล่ีย 10 ปี การเตรียมแปลงหญา้สนบัสนุนวสัดุในการจดัท ามีค่าใชจ่้ายในการไถท่ีดินเพื่อ
ปรับพื้นท่ีในการเตรียมแปลงหญา้ส าหรับเป็นอาหารในการเล้ียงแพะของเกษตรกร เกษตรกรมี
แปลงหญา้เฉล่ีย 1 ไร่ต่อฟาร์ม การจดัหาอุปกรณ์เคร่ืองมือ เป็นการจดัการเคร่ืองมือพื้นฐานท่ีมีความ
จ าเป็นส าหรับการเล้ียงแพะ คือเคร่ืองหัน่พืชอาหารสัตว ์ซ่ึงมีไวส้ าหรับหัน่พืชหรือหญา้ท่ีเกษตรกร
หามาเพื่อเป็นอาหารในการเล้ียงแพะจากการส ารวจ มีอุปกรณ์เคร่ืองสับหญา้เฉล่ีย 1 เคร่ืองต่อฟาร์ม 
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อายกุารใชง้านเฉล่ีย 10 ปี ส่วนอาหารขน้เล้ียงแพะเพื่อปรับสภาพในช่วงแรก สนบัสนุนการบริการ
ผสมเทียม การดูแลสุขภาพสัตว ์และให้บริการฝึกอบรมศึกษาดูงาน โครงการพฒันาศกัยภาพการ
เล้ียงแพะเน้ือเพื่อรองรับอุตสาหกรรมฮาลาล จากการติดตามผลการด าเนินโครงการ พบว่า  
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือท่ีเข้าร่วมโครงการทุกรายยงัคงเล้ียงอยู่  ส่วนใหญ่อยู่ในจงัหวดัยะลา 
จ านวน 259 ราย รองลงมาอยูใ่นจงัหวดัสงขลา จ านวน 39 ราย โดยนอ้ยท่ีสุดอยู ่ในจงัหวดัปัตตานี 
จ านวน 6 ราย เกษตรกรท่ีเขา้ร่วมโครงการส่วนใหญ่ประกอบอาชีพท าสวนยาง รองลงมาเล้ียงแพะ 
178 ราย และอาชีพอ่ืนๆ ส าหรับอาชีพท่ีเกษตรกรเลือกประกอบอาชีพนอ้ยท่ีสุดคือประมง จ านวน 
11 ราย พนัธ์ุแพะเน้ือ เกษตรกรส่วนใหญ่มีพ่อพนัธ์ุแพะ 3 ตวั จ  านวนแม่พนัธ์ุแพะ 11–20 ตวั 
เกษตรกรส่วนใหญ่มีแพะเน้ือ 31–40 ตวั จ านวน 69 ราย รองลงมา 41–50 ตวั จ านวน 66 ราย  โดยท่ี
น้อยท่ีสุด มีแพะมากกว่า 60 ตวัข้ึนไป จ านวน 26 ราย เกษตรกรมีวิธีการขายแพะ รอคนมาซ้ือ 
จ านวน 138 ราย รองลงมามีวธีิการขายแพะ บอกขายในหมู่บา้น จ านวน 99 ราย นอ้ยท่ีสุด ยงัไม่เคย
ขายจ านวน 13 ราย เกษตรกรส่วนใหญ่พอใจมากกบัราคาแพะท่ีขายเกษตรกรส่วนใหญ่ตอ้งเล้ียง
เพิ่มข้ึน จ านวนพนัธ์ุสัตวมี์ความเหมาะสมกบัสภาพพื้นท่ี การเล้ียงส่วนใหญ่จะใช้วิธีขงัคอกและ
ปล่อยแทะเล็มหญา้อิสระจ านวน 271 ราย ขงัคอกตลอดและตดัพืชให้กิน จ านวน 76 ราย นอ้ยท่ีสุด
อ่ืนๆ (ขงัคอก ปล่อยแทะเล็ม ตดัหญา้) จ  านวน 5 ราย การขยายพนัธ์ุแพะโดยใช้พ่อพนัธ์ุคุมฝูง 
จ านวน 268 ราย เกษตรกรส่วนใหญ่ปลูกพืชอาหารสัตวใ์นการเล้ียงแพะ และมีการส ารองพืชอาหาร
สัตวใ์นช่วงฤดูฝนและหน้าแลง้ มีการเสริมอาหารขน้ให้แพะเน้ือท่ีเล้ียง ส่วนปัญหาอุปสรรคดา้น
พนัธ์ุแพะยงัไม่เหมาะสมตอ้งปรับสภาพของแพะให้เหมาะสมก่อนท าการเล้ียง แพะยงัมีสุขภาพ
อ่อนแอในช่วงฤดูฝน แพะจะป่วย ทอ้งเสีย ทอ้งอืดถ่ายอุจาระเหลว ควรมีการจดัฝึกอบรมเกษตรกร 
และถ่ายทอดความรู้ (การจดัการฟาร์ม การฉีดวคัซีน ฝึกอบรมการดูแลสุภาพสัตว์ การผสมอาหาร
แพะ การแปรรูปผลิตภณัฑ)์   
 

5. แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการพัฒนาโมเดลการส่งเสริมเพื่อพัฒนาธุรกิจการเลีย้ง
แพะเน้ือ 
 
   การวิจยัคร้ังน้ี ไดท้  าการศึกษาแนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้ง ส าหรับเป็นแนวทางส าหรับ
วเิคราะห์โมเดลระบบการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ดงัน้ี 
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    5.1 แนวคิดและทฤษฎแีบบจ าลอง (Model) 

         ค  าวา่ “ แบบจ าลอง” หรือ “รูปแบบ” (Model) เป็นค าท่ีใชเ้พื่อส่ือความหมายหลาย
อย่าง ซ่ึงโดยทัว่ไปแลว้รูปแบบ จะหมายถึงส่ิงหรือวิธีการด าเนินงานท่ีเป็นตน้แบบอย่างใดอย่าง
หน่ึง เช่น แบบจ าลองส่ิงก่อสร้าง รูปแบบในการพัฒนาชนบท เป็นต้น ทั้ ง น้ีพจนานุกรม 
Contemporary English ของ (Longman (1981, pp 668) ให้ความหมายของ “Model”                                 
ไว ้ 3  ประการ คือ         

    5.1.1  ส่ิงซ่ึงเป็นแบบย่อส่วนของของจริง ซ่ึงเท่ากบั แบบจ าลอง  

     5.1.2  ส่ิงของหรือคนที่น ามาใช้เป็นแบบอย่างในการด าเนินการบางอย่าง  เช่น                   
ครูตน้แบบ          
     5.1.3  Model รุ่นของผลติภัณฑ์ต่าง ๆ 

    อาจกล่าวสรุปได้ว่า โมเดล หมายถึง แบบจ าลองอย่างง่ายหรือย่อส่วนของ
ปรากฏการณ์  ต่าง ๆ ท่ีผูเ้สนอแบบจ าลองดงักล่าวไดศึ้กษาและพฒันาข้ึนมา เพื่อแสดงหรืออธิบาย
ปรากฏการณ์ให้เขา้ใจไดง่้ายข้ึน หรือในบางกรณีอาจจะใชป้ระโยชน์ในการท านายปรากฏการณ์ท่ี
จะเกิดข้ึน ตลอดจนอาจใช้เป็นแนวทางในการด าเนินการอยา่งใดอย่างหน่ึง ส่ิงท่ีเป็นตวัแทนของ
โครงสร้างทางความคิด หรือองค์ประกอบและความสัมพนัธ์ขององค์ประกอบต่าง ๆ ท่ีส าคญัของ
เร่ืองท่ีศึกษา  

 ประเภทของแบบจ าลอง  
   Keeves (1988, pp.561-565) ไดแ้บ่งแบบจ าลองท่ีใชท้างการศึกษาเป็น  4  ประเภท 

ไดแ้ก่ 
  1. แบบจ าลองเชิงเปรียบเทียบ (Analogue Model)  เป็นแบบจ าลองเชิงกายภาพ

ส่วนใหญ่ใช้ในด้านวิทยาศาสตร์ เช่น แบบจ าลองโครงสร้างอะตอม สร้างข้ึนโดยใช้หลักการ
เปรียบเทียบโครงสร้างของแบบจ าลองให้สอดคลอ้งกบัลกัษณะท่ีคลา้ยกนัทางกายภาพ สอดคลอ้ง
กบัขอ้มูลและความรู้ท่ีมีอยูใ่นขณะนั้นดว้ย แบบจ าลองท่ีสร้างข้ึนตอ้งมีองคป์ระกอบชดัเจนสามารถ
น าไปทดสอบดว้ยขอ้มูลเชิงประจกัษไ์ด ้และสามารถน าไปใชท้  าการหาขอ้สรุปของปรากฏการณ์ได้
อยา่ง 

2. แบบจ าลองเชิงอธิบาย (Semantic Model) เป็นแบบจ าลองท่ีใชภ้าษาเป็นส่ือใน
การบรรยายหรืออธิบายปรากฏการณ์ท่ีศึกษา ดว้ยภาษา แผนภูมิ หรือรูปภาพ เพื่อให้เห็นแนวคิด
โครงสร้าง  องคป์ระกอบและความสัมพนัธ์ขององคป์ระกอบต่าง ๆ  
  3. แบบจ าลองเชิงคณิตศาสตร์ (Mathematical Model) เป็นแบบจ าลองท่ีแสดง
ความสัมพนัธ์ขององค์ประกอบหรือตวัแปรต่าง ๆ โดยใช้สัญลกัษณ์ทางคณิตศาสตร์ แบบจ าลอง
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แบบน้ีสามารถอธิบายความสัมพนัธ์และสร้างเป็นทฤษฎี เพราะสามารถทดสอบสมมุติฐานได ้
แบบจ าลองเชิงคณิตศาสตร์มกัพฒันามาจากแบบจ าลองเชิงอธิบาย 

4. แบบจ าลองเชิงเหตุผล (Causal Model) เป็นแบบจ าลองท่ีพัฒนามาจาก
แบบจ าลองเชิงอธิบาย โดยการน าเอาเทคนิคการวิเคราะห์เส้นทาง (Path Analysis) มาใช ้
แบบจ าลองแบบน้ีจะเป็นการน าเอาตวัแปรมาเขียนเป็นสัญลกัษณ์หรือค าย่อ แลว้ใช้เส้นตรงและ
ลูกศรแสดงความสัมพนัธ์ของตวัแปรในเชิงเหตุและผล แบบจ าลองดงักล่าวสามารถก าหนดเป็น
กรอบในการรวบรวมขอ้มูลในสภาพท่ีเป็นจริงเพื่อทดสอบแบบจ าลองไดด้ว้ย 
  การประเมินหรือการทดสอบแบบจ าลอง 
 การทดสอบแบบจ าลอง เพื่อตรวจสอบความเหมาะสมและความเป็นไปได้ของ 
แบบจ าลองทางวทิยาศาสตร์และคณิตศาสตร์ ในการปฏิบติัจริงจะท าการทดสอบโดยการพิสูจน์ตาม
สูตรหรือสมการหรือตรวจสอบด้วยข้อมูลเชิงประจักษ์ โดยการประมาณค่าพารามิเตอร์ของ
แบบจ าลอง ส่วนการวิจัยทางสังคมศาสตร์และพฤติกรรมศาสตร์ มักจะด าเนินการทดสอบ
แบบจ าลองดว้ยวิธีการทางสถิติ  ผลของการทดสอบจะน าไปสู่การยอมรับหรือปฏิเสธแบบจ าลอง
นั้นและน าไปสู่การสร้างทฤษฎีใหม่ต่อไป (Keeves, 1988 pp. 589-560) 
 พูลสุข หิงคานนท์ (2540, น. 53-55) สรุปความเห็นของนักวิชาการว่า การทดสอบ
แบบจ าลองทางสังคมศาสตร์และพฤติกรรมศาสตร์ สามารถด าเนินการโดยใชผู้ท้รงคุณวุฒิ การวิจยั
ทางการศึกษา ส่วนใหญ่ด าเนินการโดยใช้วิธีการทางวิทยาศาสตร์หรือการวิจยัเชิงปริมาณมาก
เกินไป  ซ่ึงในบางเร่ืองตอ้งการความละเอียดอ่อนและลึกซ้ึงมากกวา่นั้น การประเมินโดยอาศยัความ
รอบรู้และการรับรู้ของผูท้รงคุณวุฒิ จะสามารถช่วยให้การทดสอบแบบจ าลองทางสังคมศาสตร์
ด าเนินไปไดด้ว้ยดี ส าหรับแนวคิดเร่ืองการประเมินแบบจ าลองโดยผูท้รงคุณวุฒิ มีดงัน้ี 
 1. การประเมินโดยผูท้รงคุณวุฒิจะด าเนินการวิเคราะห์วิจารณ์อย่างลึกซ้ึง  เฉพาะ
ประเด็นท่ีถูกน ามาพิจารณา ซ่ึงไม่จ  าเป็นตอ้งเก่ียวโยงกบัวตัถุประสงค์หรือผูท่ี้มีส่วนเก่ียวขอ้งกบั
การตดัสินใจเสมอไปแต่อาจจะผสมผสานปัจจยัต่างๆ เขา้ดว้ยกนัตามวิจารณญาณของผูท้รงคุณวุฒิ 
เพื่อใหไ้ดข้อ้สรุปเก่ียวกบัคุณภาพ ประสิทธิภาพ หรือความเหมาะสมของส่ิงท่ีจะท าการประเมิน 
 2. เป็นรูปแบบการประเมินท่ีเป็นความเช่ียวชาญเฉพาะทาง (Specialization) ในเร่ืองท่ี
จะประเมินโดยพฒันามาจากรูปแบบการวิจารณ์งานศิลปะ  (Art Criticism) ท่ีมีความละเอียดอ่อน
ลึกซ้ึง และตอ้งอาศยัผูเ้ช่ียวชาญระดบัสูง มาเป็นผูว้นิิจฉยั เน่ืองจากเป็นการวดัคุณค่าไม่อาจประเมิน
ดว้ยเคร่ืองมือวดัใดๆไดแ้ละตอ้งใชค้วามรู้ความสามารถของผูป้ระเมินอยา่งแทจ้ริง แนวคิดน้ีไดถู้ก
น ามาใชใ้นทางการศึกษาระดบัสูงมากข้ึน ทั้งน้ีเพราะองคค์วามรู้เฉพาะสาขานั้นผูท่ี้ศึกษาเร่ืองนั้นๆ 
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จริงๆ จึงจะทราบและเขา้ใจอย่างลึกซ้ึงดงันั้นในวงการอุดมศึกษาจึงนิยมน ารูปแบบน้ีมาใชใ้นการ
ทดสอบหรือประเมินเร่ืองท่ีตอ้งการความลึกซ้ึงและความเช่ียวชาญเฉพาะ 
 3. เป็นรูปแบบท่ีใช้ตวับุคคลหรือผูท้รงคุณวุฒิเป็นเคร่ืองมือในการประเมิน  โดยให้
ความเช่ือถือว่าผูท้รงคุณวุฒินั้นเท่ียงธรรมและมีดุลยพินิจท่ีดี ทั้งน้ีมาตรฐานและเกณฑ์พิจารณา    
ต่าง ๆ นั้นจะเกิดข้ึนจากประสบการณ์และความช านาญของผูท้รงคุณวุฒิเอง 

 4. เป็นรูปแบบท่ียอมให้เกิดความยืดหยุน่ในกระบวนการท างานของผูท้รงคุณวุฒิตาม
อธัยาศยัและความถนดัของแต่ละคน นบัตั้งแต่การก าหนดประเด็นส าคญัท่ีพิจารณา การบ่งช้ีขอ้มูล
ท่ีตอ้งการ การเก็บรวบรวม การประมวลผล การวนิิจฉยัขอ้มูล ตลอดจนวธีิการน าเสนอ 
 5.2  แนวคิดระบบธุรกิจการเกษตร (Agribusiness System) ธุรกิจการเกษตร (Agribusiness)  
เป็นการบริหารจดัการ ด าเนินการ และประสานเทคโนโลยีในดา้นการผลิต และขายสินคา้เกษตร 
เพื่อสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภค และสังคมโดยมุ่งหวงัผลก าไร 
   ค  าว่า ธุรกิจเกษตร (Agribusiness) ถูกใช้เป็นคร้ังแรกโดย John H. Davis แห่ง
มหาวิทยาลยัฮาร์วาร์ด ประเทศสหรัฐอเมริกา ในปี พ.ศ. 2498 โดยมีความหมายถึงกิจกรรมต่างๆท่ี
เก่ียวขอ้งกบัการเกษตร ต่อมา John H. Davis และ Ray A. Goldberg ไดตี้พิมพใ์นหนงัสือเร่ือง 
แนวความคิดทางธุรกิจเกษตร (A Conception of Agribusiness) ข้ึนในปี พ.ศ. 2500 ทั้งสองให้
ความหมายของธุรกิจเกษตรวา่ หมายถึง การด าเนินงานทั้งหลายในดา้นท่ีเก่ียวกบัการผลิตและการ
จ าหน่ายปัจจยัการผลิต กิจกรรมการผลิตระดบัไร่นาหรือฟาร์ม การเก็บรักษา การแปรรูป และการ
จดัจ าหน่ายสินคา้เกษตรตลอดจนผลพลอยไดจ้ากสินคา้เกษตร ( Duft ,1979 pp. 1 อา้งใน อจัฉรา                 
โพธ์ิดี 2544, น. 79-80) 
 นอกจากน้ียงัมีผูใ้หค้วามหมายของธุรกิจเกษตรอีกหลายท่าน 
 Duft (1979, pp. 1 อา้งใน อจัฉรา โพธ์ิดี 2544, น.80) ธุรกิจเกษตรหมายถึง                        
การประสานวิทยาการต่างๆ ในการจดัหา ปัจจยัการผลิต การผลิต การแปรรูป ตลอดจนการจดั
จ าหน่ายอาหารและเส้นใย George J. Seperich, Michael W. woolverton, and James G Beierlin 
กล่าวว่า ระบบธุรกิจเกษตรเป็นระบบหน่ึงท่ีครอบคลุมถึงสาขาปัจจยัการผลิต สาขาผลิตสินค้า
เกษตร และสาขาผลิตภณัฑท์างการเกษตรท่ีก่อให้เกิดมูลค่าเพิ่มจากสินคา้เกษตรวตัถุดิบ (Seperich, 
Woolverton and Beierlin, 1994, pp. 286 อา้งในอจัฉรา โพธ์ิดี ( 2544, น. 80) 
 จากความหมายของธุรกิจเกษตรดังกล่าวข้างต้น จะเห็นได้ว่าธุรกิจเกษตรมีความ
เก่ียวขอ้งกบักิจกรรมต่างๆ ทางการเกษตรทุกๆ ด้าน ตั้งแต่การผลิตและการจดัหาปัจจยัการผลิต
ใหแ้ก่ผูผ้ลิตสินคา้เกษตรหรือเกษตรกร และจดัจ าหน่ายสินคา้เหล่านั้นไปยงัผูบ้ริโภคในท่ีสุด ดงันั้น
ธุรกิจเกษตรจึงมีความหมายครอบคลุมถึงกิจกรรมต่างๆ ทั้ งในระดับไร่นาหรือภายในฟาร์ม         
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(on-farm production activities) และกิจกรรมต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการเกษตรภายนอกฟาร์ม                      
(off-farm aspects of agriculture)  
  ในระยะต่อมาไดมี้ผูท่ี้อยูใ่นวงการเกษตรบางท่าน อาทิ Water J. Wills  ซ่ึงอา้งใน  
(อจัฉรา โพธ์ิดี, 2544, น. 80) มีความเห็นวา่ควรแยกกิจกรรมต่างๆ ภายในฟาร์มแยกออกจากธุรกิจ
เกษตรหรือกล่าวไดว้่า การเกษตรประกอบดว้ย 1) กิจกรรมการผลิตภายในฟาร์ม (Farming) และ    
2) ธุรกิจเกษตร(Agribusiness) Duft เห็นดว้ยกบัความคิดน้ี คือ เห็นว่าธุรกิจเกษตรควรครอบคลุม
เฉพาะธุรกิจท่ีเก่ียวขอ้งกบัการซ้ือสินคา้และการบริการจากเกษตรกรและการจ าหน่ายสินคา้และการ
บริการให้แก่เกษตรกร (Duft, 1979. pp 2) อา้งใน(อจัฉรา โพธ์ิดี, 2544, น. 80) ส่วน Ricketts และ 
Rawlins ไดร้วมการผลิตทางการเกษตร(production agriculture)วิทยาศาสตร์การเกษตร(agricultural 
science) ธุรกิจเกษตร (agribusiness) ไวภ้ายใตอุ้ตสาหกรรมการเกษตร (agricultural industry) หรือ
กล่าวไดว้า่ธุรกิจเกษตรไม่รวมถึงการผลิตทางการเกษตร (Ricketts and Rawlins 2001 : 3) อยา่งไร              
ก็ดี ถึงแมว้่าจะถือว่ากิจกรรมภายในฟาร์มไม่ใช่ธุรกิจเกษตร แต่การประกอบอาชีพเกษตรกรรมก็
ตอ้งนบัวา่เป็นธุรกิจอยา่งหน่ึง เน่ืองจากเกษตรกรตอ้งอาศยัวิธีการจดัการฟาร์ม และมีการตดัสินใจ
เช่นเดียวกบัการจดัการธุรกิจทัว่ไป เช่นการตดัสินใจในดา้นการผลิต การตดัสินใจดา้นเงินทุน การ
ตดัสินใจด้านแรงงาน การตัดสินใจด้านการตลาด เป็นต้น ซ่ึงการตดัสินใจเหล่านน้ีต้องอาศัย
ความสามารถเชิงธุรกิจเช่นเดียวกนั  
  ส าหรับในประเทศไทยภาคการผลิตทางการเกษตรนบัว่ามีบทบาทส าคญัอย่างยิ่งต่อ
เศรษฐกิจของประเทศ ดงันั้น ธุรกิจเกษตรในประเทศไทยยงัคงตอ้งมีความหมายรวมถึงกิจกรรมการ
ผลิตท่ีเกิดข้ึนภายในฟาร์มและกิจกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัการเกษตรภายนอก (สมคิด ทกัษิณาวิสุทธ์ิ, 
2543, น. 3) จากความหมายดงักล่าว ผูท่ี้เก่ียวขอ้งกบัธุรกิจเกษตรจึงมีมากมาย นอกเหนือจากผูผ้ลิต
สินคา้เกษตรหรือเกษตรกร ยงัรวมถึงผูป้ระกอบการหรือธุรกิจท่ีจดัหาปัจจยัการผลิต ธุรกิจแปรรูป
ผลผลิต ผูผ้ลิตผลิตภณัฑต่์างๆ ธุรกิจขนส่งสินคา้ ตลอดจนผูจ้  าหน่ายสินคา้ให้กบัผูบ้ริโภคหรือผูใ้ช ้
เช่น ร้านคา้ปลีก ภตัตาคาร ร้านอาหาร เป็นตน้  
 การด าเนินงานดา้นธุรกิจเกษตรประกอบไปดว้ยระบบยอ่ย (subsystem) หลายส่วนท่ีมี
ความเก่ียวขอ้งสัมพนัธ์กนัและมีส่วนสนบัสนุนให้ด าเนินงานบรรลุวตัถุประสงค์ท่ีก าหนดไว ้ใน
ประเทศไทยได้มีการจ าแนกระบบธุรกิจออกเป็น 6 ระบบย่อย (สมคิด ทกัษิณาวิสุทธ์ิ 2543,                        
น. 10-11) ไดแ้ก่ 
   1. ระบบยอ่ยปัจจยัการผลิตสินคา้เกษตร (Input Supply Subsystem) หมายถึง ปัจจยั
การผลิตน ามาใชใ้นการผลิตสินคา้เกษตร ไดแ้ก่ พนัธ์ุพืช พนัธ์ุสัตว ์ปุ๋ยเคมี สารเคมี ยาปราบศตัรูพืช  
น ้า  อาหารสัตว ์เคร่ืองจกัรกลเกษตร เป็นตน้   
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  ในทางเศรษฐศาสตร์ ปัจจัยการผลิตประกอบไปด้วยท่ีดิน แรงงาน ทุน และการ
ประกอบการซ่ึงจดัเป็นปัจจยัท่ีจ  าเป็นในการผลิตสินคา้ทุกชนิด หากผูป้ระกอบการสามารถจดัหา
ปัจจยัการผลิตท่ีคุณภาพดี มีปริมาณเพียงพอตามความตอ้งการ และในราคาท่ีเหมาะสมส าหรับ
เกษตรกร ยอ่มท าใหต้น้ทุนการผลิตสินคา้ลดต ่าลง หรือท าใหผ้ลิตภาพในการผลิตสินคา้สูงข้ึน 
  2. ระบบย่อยการผลิตสินคา้เกษตร (Production sub-system) หมายถึงกระบวนการ               
ท่ีเกษตรกรน าเอาปัจจยัการผลิตต่างๆ มาใช้ในการผลิตสินคา้เกษตร ไดแ้ก่ การผลิตพืช การผลิต 
ประมง และป่าไม ้
 การจดัการผลิตสินคา้เกษตรก็เช่นเดียวกบัการจดัการธุรกิจทัว่ไป การจดัการผลิตท่ีมี
ประสิทธิภาพยอ่มส่งผลให้ปริมาณการผลิตเพิ่มข้ึนสูงในขณะท่ีปัจจยัการผลิตท่ีใช้อาจคงเดิมหรือ
ลดลงหรือท าให้อตัราส่วนของปริมาณผลผลิตท่ีไดต่้อหน่วยปัจจยัการผลิตท่ีใช้มีแนวโน้มสูงข้ึน                
จึงท าใหต้น้ทุนการผลิตต่อหน่วยปัจจยัการผลิตลดลง 
  3. ระบบย่อยการจดัหาสินคา้เกษตร (Procurement sub-system) หมายถึง กิจกรรม
ต่างๆ ทางธุรกิจในการเคล่ือนยา้ยสินคา้และการบริการไปยงัหน่วยธุรกิจเพื่อให้บรรลุวตัถุประสงค์
ท่ีก าหนดไว ้ดงันั้นจึงหมายถึงการรวบรวมและการให้บริการของคนกลุ่มหน่ึง ท่ีจะเคล่ือนยา้ย
สินคา้จากแหล่งผลิตต่างๆ ไปสู่ตลาดทอ้งถ่ิน และตลาดปลายทาง เพื่อให้คนกลางประเภทผูค้า้ส่ง 
ผูค้า้ปลีก โรงงานแปรรูปหรือผูส่้งออก ด าเนินงานขั้นต่อไป   
   4. ระบบย่อยการแปรรูปสินค้าเกษตร (Processing/manufacturing subsystem) 
หมายถึง กระบวนการเปล่ียนสภาพสินค้าเกษตรให้อยู่ในลักษณะท่ีตรงกับความต้องการของ
ผูบ้ริโภคหรือผูใ้ช ้เช่นการแปรรูปมนัส าปะหลงัให้อยูใ่นรูปมนัเส้น มนัอดัเม็ด การแปรรูปเน้ือสุกร
ใหเ้ป็น ไส้กรอก แฮม เป็นตน้ แปรรูปสินคา้เกษตรจึงเป็นผูเ้ช่ือมโยงระหวา่งเกษตรกรและคนกลาง  
  5. ระบบย่อยการจัดจ าหน่ายสินค้าเกษตร (Distribution sub-system) หมายถึง           
การขายส่งและการขายปลีกสินคา้เกษตรให้แก่ผูบ้ริโภค ซ่ึงคนกลางท่ีท าหนา้ไดแ้ก่ ผูแ้ทนจ าหน่าย  
ผูค้า้ส่งและผูค้า้ปลีก โดยเฉพาะผูค้า้ปลีกผูท้  าหนา้ท่ีในระบบยอ่ยน้ี   
  6. ระบบยอ่ยการส่งออกสินคา้เกษตร (Exporting  sub-system) หมายถึง การส่งสินคา้
เกษตรไปจ าหน่ายต่างประเทศ ผูส่้งออกสินคา้เป็นผูท้  าหน้าท่ีในระบบย่อยน้ี ปัจจุบนัการส่งออก
สินคา้เกษตรส าเร็จรูปมีมากข้ึน เพราะการแปรรูปสินคา้เกษตรในปัจจุบนัมีการพฒันามากข้ึน    
  กล่าวโดยสรุป ธุรกิจเกษตร (Agribusiness) จึงหมายถึง การด าเนินงาน ซ่ึงประกอบไป
ดว้ย 6 ระบบย่อย ท่ีมีการด าเนินประสานเก่ียวขอ้งกนั มีความสัมพนัธ์กนัเพื่อให้การด าเนินการ
สามารถด าเนินไปไดอ้ยา่งต่อเน่ือง ซ่ึงในแต่ละส่วนสามารถด าเนินการไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพยอ่ม
ส่งผลให้การประกอบธุรกิจเกษตรส่วนรวมประสบผลส าเร็จตามไปด้วยความส าคญัของธุรกิจ



32 
 
เกษตร ท าใหต้อบสนองความตอ้งการของมวลมนุษย ์ช่วยแกปั้ญหาการวางงานและการกระจายงาน 
ช่วยแบ่งงานการกนัท า ท าให้เกิดการแข่งขนั ท าให้รัฐบาลมีรายไดจ้ากการเก็บภาษีอากร ก่อให้เกิด
การใชท้รัพยากรอย่างมีคุณค่า สร้างความเจริญกา้วหนา้ดา้นเทคโนโลยี และช่วยยกระดบัค่าครอง
ชีพของประชาชนให้สูงข้ึน น าไปสู่การพฒันาประเทศ การท าธุรกิจเกษตรตรงตามเป้าหมายท่ี
ตอ้งการไดน้ั้น เกษตรกรจ าเป็นตอ้งศึกษาถึงปัจจยัภายในและภายนอกท่ีเก่ียวขอ้ง ท่ีมีผลกระทบต่อ
การด าเนินงานของธุรกิจเกษตร รวมถึงต้องศึกษาสภาพแวดล้อมท่ีเก่ียวข้องทางธุรกิจ ซ่ึงจะมี
อิทธิพลและผลกระทบทั้งทางตรงและทางออ้ม 
 5.3 แนวคิดและทฤษฎเีกีย่วกบัการตลาด 
  สมคิด ทกัษิณาวิสุทธ์ิ (2548, น.3) ไดใ้ห้ค  าจ  ากดัความวา่ การตลาด(Marketing) คือ
กิจกรรมของบุคคลและองค์กรท่ีมุ่งอ านวยและก่อให้เกิดการแลกเปล่ียนได้อย่างรวดเร็ว ภายใต้
สภาพแวดลอ้มท่ีเปล่ียนแปลงตลอดเวลา 
 จรวย เพชรรัตน์ (2545, น.3) ไดใ้ห้ค  าจ  ากดัความวา่ การตลาด (Marketing) หมายถึง 
การรวมกิจกรรมทางธุรกิจต่าง ๆ ทั้งหมดท่ีเก่ียวขอ้งกบัการเคล่ือนยา้ยสินคา้และการบริการการผลิต
ไปยงัการบริโภค หรือการรวมกิจกรรมทางธุรกิจต่างๆ ทั้งหมดท่ีเก่ียวขอ้งกบัการเคล่ือนยา้ยสินคา้   
และการบริการการผลิตทางการเกษตรคร้ังแรก จนไกระทั้งไปอยูใ่นมือของผูบ้ริโภค 
  Pride and Ferrel (1977, pp. 9 อา้งใน สมคิด ทกัษิณาวิสุทธ์ิ, 2548, น. 3) การตลาด   
คือการรวบรวมกิจกรรมใด ๆ ท่ีสัมพนัธ์โดยตรงกบัความพอใจท่ีผูบ้ริโภคตอ้งการ หรือการจบัคู่ใน
ส่ิงท่ีหน่วยธุรกิจเสนอให้กบัความตอ้งการของลูกคา้ (Kohls and Downey, 1972, น. 4) อา้งใน
(สมคิด ทกัษิณาวิสุทธ์ิ, 2548, pp. 3) การตลาด เป็นผลการด าเนินกิจกรรมต่างๆ ทางธุรกิจท่ี
เก่ียวขอ้งกบัการเคล่ือนยา้ยสินคา้และบริการ จากจุดเร่ิมตน้ของการผลิตสินคา้เกษตรจนกระทั้ง
สินคา้และบริการเหล่านั้นถึงมือผูบ้ริโภคคนสุดทา้ย 
                     Kohls and Downey (1972, pp. 4 อา้งใน สมคิด ทกัษิณาวิสุทธ์ิ, 2548, น. 3) การตลาด 
เป็นผลการด าเนินกิจกรรมต่างๆ ทางธุรกิจท่ีเก่ียวข้องกับการเคล่ือนยา้ยสินค้าและบริการ จาก
จุดเร่ิมตน้ของการผลิตสินคา้เกษตรจนกระทั้งสินคา้และบริการเหล่านั้นถึงมือผูบ้ริโภคคนสุดทา้ย 
  ดงันั้น สรุปไดว้า่การตลาด คือ กิจกรรมต่างๆ ท่ีด าเนินการ เพื่อให้มีการเคล่ือนยา้ย
สินคา้และบริการจากผูผ้ลิตไปยงัมือผูบ้ริโภคคนสุดทา้ย ซ่ึงกิจกรรมต่างๆ เหล่านั้น คือ การซ้ือ      
การขาย การเก็บรักษา การขนส่ง การแปรรูป การจดัชั้นมาตรฐาน เป็นตน้ ดงัรูปภาพท่ี 2.1 
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ภาพท่ี  2.1  กิจกรรมต่างๆ ท่ีด าเนินการในระบบตลาด (marketing) 

ท่ีมา : จรวย เพชรรัตน์ ( 2545, น.4 ) 
 
  หน้าทีก่ารตลาด (Marketing Function) 
   จรวย เพชรรัตน์ (2545, น. 8-11) ไดก้ล่าวถึง หน้าท่ี 3 ประการของการตลาด 
(marketing function) เพื่อท าให้สินคา้มีการเคล่ือนยา้ยไป อนัเป็นการตอบสนองต่อความตอ้งการ
ของผูบ้ริโภค ในเวลา สถานท่ี และรูปร่างท่ีผูบ้ริโภคตอ้งการ ดงัน้ี 
   1. หนา้ท่ีในการแลกเปล่ียน (exchange functions) เป็นหนา้ท่ีท่ีการตลาดด าเนิน
กิจกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัการแลกเปล่ียนการครอบครองผลผลิตหรือกิจกรรมท่ีท าใหสิ้นคา้เปล่ียนมือ
จากบุคคลหน่ึงไปยงัอีกบุคคลหน่ึง ไดแ้ก่ การซ้ือ และการขาย  
   2. หนา้ท่ีทางกายภาพ (physical functions) เป็นหนา้ท่ีท่ีท ากบัตวัสินคา้โดยตรง 
เพื่อช่วยสร้างอรรถประโยชน์แก่ผูบ้ริโภคทางดา้นเวลา สถานท่ี และรูปร่าง ไดแ้ก่ การเก็บรักษา การ
ขนส่ง การแปรรูป 
    3. หนา้ท่ีอ านวยความสะดวก (facilitative functions) เป็นหนา้ท่ีท่ีจะช่วยอ านวย
ความสะดวกใหห้นา้ท่ีในการแลกเปล่ียน และหนา้ท่ีทางกายภาพ สามารถท าหนา้ท่ีไดอ้ยา่งสมบูรณ์
ยิ่งข้ึน หน้าทีอ านวยความสะดวกไม่ได้เป็นหน้าท่ีท่ีกระท าโดยตรงต่อผลผลิต เพียงแต่เป็นหน้าท่ี

การผลิต การซ้ือ-การขาย 

การเก็บรักษา 

การขนส่ง 

การจดัชั้นมาตรฐาน 

การแปรรูปและอ่ืน ๆ 

การบริโภค 

สินคา้ การบริการ 

การตลาด 

สินคา้และการบริการ 
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เสริมท่ีจะช่วยให้การตลาดเอ้ือประโยชน์ แก่ทั้งผูผ้ลิต ผุบ้ริโภค และผูด้  าเนินการดา้นการตลาดมาก
ท่ีสุด ได้แก่ หน้าท่ีในการจดัมาตรฐานสินค้า หน้าท่ีในการรับภาระการเส่ียงภยั หน้าท่ีทางด้าน
การเงิน และหนา้ท่ีข่าวสารทางดา้นการตลาด  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี  2.2  กระบวนการการตลาดสินคา้เกษตร 
ท่ีมา : จรวย  เพชรรัตน์ ( 2545, น.8 )    
 
   สมคิด ทกัษิณาวสุิทธ์ิ (2548, น. 3-5) ไดก้ล่าวถึง การตลาดสินคา้เกษตร ซ่ึงจะเร่ิม
จากเกษตรกรขายสินคา้เกษตรท่ีผลิตได ้และไปส้ินสุดเม่ือสินคา้นั้นไปสู่มือผูบ้ริโภค ระหวา่งช่วง
เกษตรกรกบัผูบ้ริโภคนั้น จะตอ้งมีบุคคลหรือกลุ่มบุคคลต่าง ๆ ซ่ึงเรียกวา่ คนกลาง ( Middlemen )          
หลายประเภท เขา้มาร่วมท ากิจกรรมต่าง ๆ ทางการตลาดเพื่อใหเ้กิดการเคล่ือนยา้ยสินคา้ อยา่งไรก็
ตาม บุคคลท่ีเก่ียวขอ้งกบัการตลาดก็มีเป้าหมายท่ีแตกต่างกนั เกษตรกรผูผ้ลิตตอ้งการผลตอบแทน
จากการขายผลผลิตใหไ้ดร้าคาดีท่ีสุดเท่าท่ีจะท าได ้ส่วนคนกลางต่างๆ ก็หวงัผลก าไรสูงสุดจากการ
ด าเนินการธุรกิจ ในขณะท่ีผูบ้ริโภคตอ้งการความพอใจสูงสุดจากตวัสินคา้และตอ้งการซ้ือในราคา
ต ่าสุด 

พ่อค้าคนกลาง 

การซ้ือการขายผลิตผล 
การรวบรวม 
การขนส่ง 
การเก็บรักษา 
กรแปรรูป 
การขาย การขายปลีก 

ผู้ผลติ หน่วยงาน องค์กร และรัฐบาล 

การใหกู้ย้มืเงิน 
การออกระเบียบทางการคา้ 
กฎหมาย 
ขาวสารขอ้มูลทางการตลาด 
การยอมรับของสังคม 
การออกขอ้หา้มต่างๆ 

ผู้บริโภค 

กระบวนการ 
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  กิจกรรมการตลาดของคนกลาง จะต้องมีความต่อเน่ืองและมีการประสานงานกัน 
เพื่อให้เกิดการเคล่ือนยา้ยสินค้าไปได้อย่างรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ กิจกรรมดังกล่าว อาจ
จ าเป็นตอ้งมีเกษตรกรร่วมด าเนินการดว้ย ทั้งน้ีเพราะนอกจากผูบ้ริโภคจะเปล่ียนแปลงรสนิยมแลว้ 
ยงัมีปัจจยัภายนอกอยา่งอ่ืนเขา้มาเก่ียวขอ้งดว้ย 
  กิจกรรมท่ีก่อให้เกิดการเคล่ือนยา้ยและแลกเปล่ียนสินค้าท่ีเกษตรกรและคนกลาง
สามารถควบคุมหรือก าหนดได ้ เรียกว่าปัจจยัส่วนประสมการตลาด(marketing mix variables) 
ประกอบดว้ย ตวัสินคา้ (product) ราคา (price) การจ าหน่าย (distribution or place ) และการส่งเสริม
การขาย (promotion) หรือ 4P 
   1. สินคา้หรือผลิตภณัฑ์ (product) หมายถึง สินคา้หรือผลิตภณัฑ์ท่ีผูซ้ื้อสินคา้ไป
เพื่อใชใ้นการผลิต หรือด าเนินงานของกิจการ และจ าเป็นตอ้งมีการวิจยัสินคา้ท่ีบริโภคตอ้งการ การ
วางแผนพฒันาสินคา้ การระบุลกัษณะของสินคา้ การบรรจุหีบห่อให้ตรงกบัความตอ้งการและเป็น
ท่ีพอใจแก่ผูบ้ริโภค ส าหรับสินคา้เกษตร จ าเป็นตอ้งมีการพฒันาพนัธ์ุพืชและพนัธ์ุสัตวเ์พื่อการแปร
รูป ปรับปรุงพฒันาเทคโนโลยใีนการเก็บรักษาคุณภาพเพื่อการจ าหน่ายหรือการส่งออก    
   2. ราคา (price) เป็นการก าหนดราคาของสินคา้ในรูปของมูลค่าผลิตภณัฑ์ออกเป็น
เงินตรา  เพื่อใชเ้ป็นส่ิงจูงใจในการตดัสินใจซ้ือ ท าให้เกิดการแลกเปล่ียน และเป็นผลตอบแทนจาก
การด าเนินงาน เป็นส่ิงส าคญัมากส าหรับผูบ้ริโภค และหน่วยธุรกิจมกัใชร้าคาเป็นเคร่ืองมือในการ
แข่งขนัโดยเฉพาะตลาดโลก และผูข้ายยงัใชร้าคาในการระบุคุณภาพของสินคา้ 
     3. การจ าหน่าย (distribution or place) ตอ้งค านึงถึงปริมาณสินคา้ท่ีจะตอ้งมีเวลา 
และสถานท่ีท่ีผูบ้ริโภคตอ้งการ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการควบคุมปริมาณสินคา้คงคลงั การพฒันาและการ
จดัระบบการขนส่ง และบางคร้ังอาจจะรวมถึงการเลือกวถีิการตลาดในการจดัจ าหน่าย 
   4. การส่งเสริมการขาย (promotion) เป็นการจดักิจกรรมการติดต่อส่ือสารเพื่อ
เผยแพร่ข่าวสารทั้งสามองค์ประกอบท่ีผ่านมาไปสู่กลุ่มเป้าหมายทางการตลาด เพื่อให้ผูบ้ริโภค
ทราบ ซ่ึงจะช่วยกระตุน้หรือจูงใจให้เกิดความตอ้งการและตดัสินใจซ้ือ และถา้กล่าวถึงตลาดสินคา้
เกษตรท่ียงัไม่ได้แปรรูป โดยทั่วไปจะไม่มีหน่วยธุรกิจใดธุรกิจหน่ึงท า ส่วนใหญ่กระท าโดย
หน่วยงานของรัฐ เพราะผลประโยชน์ตกไปอยู่กบัทุกๆคน ส่วนสินคา้เกษตรท่ีแปรรูปแลว้ แต่ละ
หน่วยธุรกิจมกัจะด าเนินการเอง เพื่อแจง้ใหผู้บ้ริโภคทราบเก่ียวกบัหน่วยธุรกิจและสินคา้ของหน่วย
ธุรกิจนั้น 
  ส าหรับปัจจยัภายนอกหรือส่ิงแวดล้อมทางการตลาด ท่ีหน่วยธุรกิจไม่สามารถ
ควบคุมได้ มกัจะเปล่ียนแปลงเสมอและมักจะมีผลกระทบต่อการด าเนินธุรกิจ บางคร้ังอาจมี
ผลกระทบในแง่ลบ แต่บางคร้ังอาจสร้างบรรยากาศในทางท่ีดีในทางตลาดของหน่วยธุรกิจ ดงันั้น 
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ผูด้  าเนินการธุรกิจจ าเป็นตอ้งมีการติดตามการเปล่ียนแปลงอยู่เสมอ ไดแ้ก่ สถานการณ์การเมือง    
ทางเศรษฐกิจ ทางสังคม กฎหมายและกฎระเบียบทางการคา้ การเคล่ือนไหวของผูบ้ริโภค รวมทั้ง
การเปล่ียนแปลงเทคโนโลยีต่างๆ ดว้ย เช่น ทุนทางสังคม (social capital) ซ่ึงเป็นทรัพยากรท่ีสังคม
สร้างข้ึนมาเพื่อใหทุ้กคนในสังคมไดรั้บประโยชน์ เช่นระบบการคมนาคมและการส่ือสาร กฎหมาย
และระเบียบต่างๆ ระบบการเงิน เป็นตน้ ต่างก็มีผลกระทบต่อการตลาด ดงัภาพท่ี 2. 3     
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  5.4 ทฤษฎีการยอมรับ  
   

ภาพท่ี 2.3 ส่วนประสมการตลาด (Marketing Mix) 
ท่ีมา : Kotler, Phillip (2000).  
 

ส่วนประสมการตลาด (marketing mix ) 

ผลติภณัฑ์ (product) 
1.สินคา้ให้เลือก(Product variety) 
2.คุณภาพสินคา้(Quality) 
3.ลกัษณะสินคา้(Feature) 
4. การออกแบบ(Design) 
5.ตราสินคา้(Brand name) 
6.การบรรจุหีบห่อ(Packaging) 
7.ขนาด(Size) 
8.บริการ(Service) 
9.การรับประกนั(Warranties) 
10.การรับคืน(Retune) 

การจัดจ าหน่าย(place) 
ช่องทาง(Channel) 
1. การครอบคลุม(Coverage) 
2.การเลือกคนกลาง(Assortment) 
3.ท าเล ท่ีตั้ง(Location) 
การสนับสนุนการกระจายสินค้าสู่ตลาด 
(Marketing logistics)  
1.สินคา้คงเหลือ(Inventory) 
2.การขนส่ง(Transportation) 
3.การคลงัสินคา้(Warehousing) 
 

ราคา (price) 
1.ราคาสินคา้ในรายการ(List price) 
2.ส่วนลด(Discounts) 
3.ส่วนยอมให้(Allowances) 
4.ระยะเวลาการช าระเงิน(Payment period) 
5.ระยะเวลาการให้สินเช่ือ(Credit terms) 

การส่งเสริมการตลาดหรือการส่ือสาร
การตลาดแบบผสมผสาน(IMC) 

1.การโฆษณา(Advertisings) 
2.การขายโดยใชพ้นกังานขาย(Personal 
selling)หรือการใชห้น่วยงานขาย(Sale 
force) 
3.การส่งเสริมการขาย(Sale promotion) 
4.การให้ข่าวและการประชาสมัพนัธ์
(Publicity and public relations) 
5.การตลาดทางตรง(Direct marketing) 
และการตลาดเช่ือมตรง(online marketing) 

ตลาด
เป้าหมาย 
ความ
ต้องการ
และ

พฤติกรรม
ของ

ผู้บริโภคที่
เป็น

เป้าหมาย 
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 การยอมรับ เป็นกระบวนการท่ีเกิดข้ึนควบคู่กับกระบวนการเผยแพร่ นวตักรรม หรือ                       
ส่ิงใหม่ ๆ อยูเ่สมอ  
    Rogers and Shoemaker (1983, pp. 172 อา้งใน นยันา กรุดนาค, 2549, น. 6)             
ไดใ้ห้ค  าจ  ากดัความว่า กระบวนการยอมรับ (Adoption process) หมายถึง กระบวนการตดัสินใจท่ี 
จะน านวตักรรมนั้นไปใชอ้ยา่งเต็มท่ี เพราะนวตักรรมนั้นเป็น วิถีทางท่ีดีกวา่ และมีประโยชน์กว่า 
การยอมรับนวตักรรมของบุคคลท่ีเกิดข้ึน เป็นกระบวนการ เร่ิมตั้งแต่ ไดส้ัมผสันวตักรรม ถูกชกัจูง
ให้ยอมรับนวตักรรม ตดัสินใจยอมรับหรือปฏิเสธ ปฏิบติัตาม  การตดัสินใจ และยืนยนัการปฏิบติั
นั้น กระบวนการน้ีอาจกินเวลาช้าหรือเร็วข้ึนอยู่กับปัจจยัส าคญั คือตวับุคคลและลักษณะของ
นวตักรรม 
   Foster (1973, pp.146-147) อา้งใน (สุพตัรา ถนอมวงค์, 2551, น. 6 ) ไดใ้ห้ค  าจ  ากดั
ความว่า “การยอมรับ” หมายถึง การท่ีประชาชนหรือบุคคล ไดเ้รียนรู้โดยผ่านการศึกษา สามารถ
บรรยายไดโ้ดยผ่านขั้นรับรู้ การยอมรับจะเกิดไดห้ากมีการเรียนรู้ดว้ยตนเอง และการเรียนรู้นั้นจะ
ไดผ้ลต่อเม่ือบุคคลนั้นได ้ ทดลองปฏิบติั เม่ือเขาแน่ใจวา่นวตักรรมนั้นสามารถให้ประโยชน์อยา่ง
แน่นอนจึงกลา้ลงทุนซ้ือ 
    บุญธรรม จิตตอ์นนัต ์(2536, น. 4-28) ไดใ้หค้  าจ  ากดัความของทฤษฎีการยอมรับ
หรือกระบวนการยอมรับ (Adoption process) วา่ เป็นกระบวนการท่ีเก่ียวขอ้งกบัการเรียนรู้ และการ
ตดัสินใจของประชาชนหรือบุคคล ซ่ึงจากการวจิยัพบวา่การท่ีประชาชนหรือบุคคลจะรับแนวความ
ใหม่ไปปฏิบติัจะผา่นขั้นตอนท่ีส าคญั 5 ขั้นตอนดว้ยกนั โดยเร่ิมเป็นล าดบัขั้นตอนดงัน้ี คือ 

1.  ขั้นต่ืนตวั หรือเร่ิมรับรู้  
2.  ขั้นสนใจ 
3.  ขั้นประเมินผล หรือการไตร่ตรอง  
4.  ขั้นทดลองท า และ  
5.  ขั้นยอมรับ น าไปปฏิบติั 

 ดิเรก ฤกษห์ร่าย (2527, น. 57-59) ไดเ้สนอส่ิงท่ีเก่ียวขอ้งกบัการยอมรับเทคโนโลย ี              
ทางการเกษตรนั้น มีปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งหลายประการดว้ยกนั คือ  

1. ปัจจยัเง่ือนไขหรือสภาวการณ์ทัว่ไป ไดแ้ก่  
    1.1 สภาพเศรษฐกิจ เกษตรกรท่ีมีปัจจยัการผลิตมากกวา่มีแนวโนม้ท่ีจะยอมรับ 

การเปล่ียนแปลงไดง่้ายกวา่ เร็วกวา่เกษตรกรท่ีมีปัจจยัการผลิตนอ้ยกวา่  
    1.2 สภาพทางสังคมและวฒันธรรม มวลชนท่ีอยู่ในชุมชน หรือสังคมท่ีรักษา 

ขนบธรรมเนียมประเพณีเก่าๆ อย่างเคร่งครัดมากกว่า มีลักษณะการแบ่งชนชั้นทางสังคมอย่าง
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เด่นชดักวา่  มีลกัษณะการท างานเพื่อส่วนรวมนอ้ยกวา่ มีค่านิยมและความเช่ือท่ีเป็นอุปสรรคต่อการ
น าเปล่ียนแปลงมากกวา่ มีผลท าใหเ้กิดการเปล่ียนแปลงท่ีชา้ลง และยอมรับนอ้ยกวา่  

    1.3 สภาพทางภูมิศาสตร์ พื้นท่ีท่ีมีสภาพทางภูมิศาสตร์ท่ีสามารถใช้
กระบวนการยอมรับ การเรียนรู้ และการตดัสินใจของประชาชนหรือบุคคล ดีกว่าทอ้งถ่ินอ่ืนๆ 
โดยเฉพาะทอ้งท่ีท่ีมีเทคโนโลยีมากกว่า หรือเป็นพื้นท่ีท่ีมีทรัพยากรธรรมชาติท่ีเก่ียวโยง กบัปัจจยั
การผลิต มากกวา่จะมีผลท าใหเ้กิดแนวโนม้ในการยอมรับการเปล่ียนแปลงท่ีเร็วกวา่และมากกวา่   

    1.4 สมรรถภาพในการด าเนินงานของสถาบนัหรือองคก์รท่ีมีส่วนร่วมเก่ียวกบั
การพฒันาการเกษตร  ถา้มีประสิทธิภาพในการด าเนินการท่ีให้ประโยชน์กบับุคคลเป้าหมาย จะท า
ใหเ้กิดการยอมรับและน าการเปล่ียนแปลงไดเ้ร็วและง่ายข้ึน  

2. ปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งโดยตรง ไดแ้ก่  
  2.1 บุคคลเป้าหมาย หรือบุคคลท่ีรับการเปล่ียนแปลงพื้นฐานของเกษตรกรเป็น
ส่วนส าคญั เก่ียวขอ้งกบัการยอมรับการเปล่ียนแปลง ไดแ้ก่  
    2.1.1 พื้นฐานทางบุคคล พบวา่เพศหญิงยอมรับการเปล่ียนแปลงเร็วกวา่เพศ
ชาย กลุ่มท่ีมีการศึกษาและมีประสบการณ์สูงกวา่ มีการติดต่อกบัเจา้หนา้ท่ี ครู อาจารย ์มากกวา่ จะ
ยอมรับเร็วกวา่กลุ่มคนท่ีมีอายนุอ้ยกวา่จะมีการยอมรับเร็วกวา่กลุ่มคนท่ีมีอายมุากข้ึน  
   2.1.2 พื้นฐานทางเศรษฐกิจ เกษตรกรท่ีมีกรรมสิทธ์ิถือครองท่ีดินมากกว่า   
มีรายไดม้ากกว่า มีทรัพยากรท่ีจ าเป็นในการผลิตมากกว่า มีเคร่ืองมือเคร่ืองใชท่ี้จ าเป็นในการผลิต
มากกวา่ มีแนวโนม้ท่ีจะยอมรับการเปล่ียนแปลงเร็วกวา่และมากกวา่เกษตรกรท่ีมีนอ้ยกวา่  
   2.1.3 พื้นฐานในการติดต่อส่ือสารของเกษตรกร ประสิทธิภาพในการฟัง 
การพูด การอ่านแลการเขียน รวมทั้งความคิดเห็นท่ีมีเหตุผลเป็นส่ิงท่ีช่วยใหเ้กิดการยอมรับมาก 
   2.1.4 พื้นฐานในเร่ืองอ่ืนๆ เกษตรกรท่ีมีแรงจูงใจ มีความพร้อมทางด้าน
จิตใจ มีทศันคติท่ีดีต่อเจา้หน้าท่ี และต่อเทคโนโลยีท่ีน ามาเพื่อการเปล่ียนแปลงจะมีแนวโน้มท่ี
ยอมรับการเปล่ียนแปลงมากกวา่และเร็วกวา่   
  2.2 ผูน้ าการเปล่ียนแปลงหรือเจา้หนา้ท่ีส่งเสริมการเกษตร ตลอดจนครู อาจารย์
ตอ้งมีอุดมการณ์ในการท างาน สร้างความไวเ้น้ือเช่ือใจ เป็นท่ียอมรับของเกษตรกร มีความสามารถ
ในการถ่ายทอดและรับข่าวสาร ท่ีส าคญัตอ้งมีความเช่ือมัน่ในเทคโนโลยีท่ีจะน าไปเปล่ียนแปลง                
มีความรู้ในเน้ือหาเก่ียวขอ้งกบัเทคโนโลยนีั้นๆ และมีทศันคติท่ีดีต่อบุคคลเป้าหมาย    

  2.3 นวตักรรมหรือเทคโนโลยีทางการเกษตร ควรง่ายต่อการปฏิบติั และ
สอดคลอ้งกบัวถีิชีวติของเกษตรกร 
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 กระบวนการยอมรับ (Adoption process) เป็นกระบวนการทางจิตใจของบุคคล
แต่ละคน ซ่ึงเร่ิมตั้งแต่การไดรั้บรู้ข่าวสารเก่ียวกบันวตักรรมไปจนถึงการยอมรับนวตักรรมและ
น าไปใช้ อีกทั้งยงัเป็นกระบวนการท่ีเก่ียวข้องกับการรับรู้และการตัดสินใจของบุคคล ดังนั้ น
กระบวนการยอมรับนวตักรรมหรือแนวความคิดใหม่ไปปฏิบติัตามนั้นจะเกิดข้ึนเป็นขั้นตอนในตวั
บุคคลหรือเกษตรกรเร่ิมตงัแต่ขั้นแรก คือ ขั้นต่ืนตวัหรือรับรู้ไปสู่ขั้นสนใจหาขอ้มูลขั้นประเมินผล
หรือการไตร่ตรอง ขั้นทดลองท า และขั้นสุดทา้ยคือการยอมรับน าไปปฏิบติั 
 

6. แนวคดิทฤษฎเีกีย่วกบัการส่งเสริมการเกษตร 
 
  6.1 การส่งเสริมการเกษตร 
        การส่งเสริมการเกษตร (2556, น. 4 –11) ตรงกบัค าในภาษาองักฤษวา่ Agricultural 
Extension และรวมกบัค าว่า Education หรือการศึกษา” แต่ค าว่าส่งเสริมโดยความหมายแล้ว
หมายถึง การสนบัสนุน เก้ือหนุน ท าให้ดีข้ึน คลา้ยกบัค าในภาษาองักฤษวา่ Support แต่ความหมาย
มากกวา่การสนบัสนุนอยา่งผิวเผิน โดยหมายถึงการสนบัสนุนให้เกิดการพฒันาความรู้ให้สามารถ
น าไปปฏิบติัพฒันาได ้แต่ความหมายของ Extension กลบัหมายถึงการเผยแพร่ การแพร่กระจายหรือ
ขยายออกไป ซ่ึงอาจจะตรงกบัความหมายในภาษาองักฤษท่ีว่า Agricultural Extension Education 
ซ่ึงมาจากพื้นฐานของการน าวิทยาการหรือวิชาการจากสถาบันการศึกษา คือ วิทยาลัยหรือ
มหาวิทยาลยัไปสู่เกษตรกร เพื่อให้เกิดการพฒันาความรู้ให้สามารถด าเนินการผลิตให้ไดผ้ลผลิต
อยา่งสูงสุดเป็นไปตามเป้าหมายได ้มีผูใ้หค้  านิยามหรือความหมายไวห้ลายแง่มุมดว้ยกนั  เช่น 
  A.T.Mosher (1987 อา้งใน พงษศ์กัด์ิ องักสิทธ์ิ, 2556, น. 4-12) ไดใ้ห้ความหมายของ
การส่งเสริมการเกษตรวา่ “เป็นการท างานของชาวชนบทโดยวิธีการศึกษานอกโรงเรียนตามแนวท่ี
เขาสนใจและต้องการ เพื่อปรับปรุงความเป็นอยู่ของครอบครัวชาวชนบทและสนับสนุนการ
ส่งเสริมและพฒันาชุมชนในชนบทดว้ย”    
    เฉลิมศกัด์ิ ตุม้หิรัญ (2553, น. 8-6 ) กล่าวถึงการส่งเสริมการเกษตร (Agricultural 
Extension) หมายถึงการถ่ายทอดเผยแพร่ความรู้ด้านการเกษตรไปสู่เกษตรกรเพื่อให้บรรลุถึง
ปรัชญาของการส่งเสริมการเกษตรท่ีตอ้งการให้เกษตรกรมีการเปล่ียนแปลงพฒันาให้ดีข้ึนทั้งตวั
เกษตรกรและครอบครัวเกษตรกรเองดว้ย  

  ดิเรก ฤกษห์ร่าย (2556, น. 3) ไดใ้หค้วามหมายของการส่งเสริมการเกษตร (extension 
work) คือ “ระบบการศึกษานอกโรงเรียน (out-of-school system) ท่ีกลุ่มเป้าหมายไม่จ  ากดัเพศ วยั 
อายุ คุณวุฒิพื้นฐานเรียนรู้ไดจ้ากการกระท าดว้ยตนเอง (learning by doing)  พฒันาการพึ่งตนเอง 
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(self-reliance development) ในเร่ืองรายไดแ้ละคุณภาพชีวิต” การส่งเสริมการเกษตรจึงไม่ใช่เพียง 
“การถ่ายทอดเทคโนโลยี” (dissemination) ท่ีเป็นเพียงการถ่ายโอนและส่งผา่นขอ้มูลบวกการสาธิต 
(transfer+ demonstration)  ตามท่ีเคยมีผูป้ฏิบติักนัมาโดยมิให้มีการทบทวนตามหลกัของความมี
เหตุผล  แต่การถ่ายทอด เป็นหน่ึงบทบาท (role) ของผูน้ าการเปล่ียนแปลง (change agent) ท่ีตอ้งท า
หนา้ท่ี 4 บทบาท คือ นกักระตุน้ (stimulator) นกัเร่งปฏิกิริยา (catalyst) นกัจดัตั้ง/สนบัสนุนองคก์ร 
(organizer) และนกัถ่ายทอดและบอกแหล่งขอ้มูล (disseminator & source of information) 
   กล่าวโดยสรุปการส่งเสริมการเกษตร เป็นกระบวนการในการปรับปรุง
ประสิทธิภาพการผลิตของเกษตรกรในชนบท รวมทั้งวถีิชีวติใหมี้ความเป็นอยูท่ี่ดีข้ึน อีกทั้งเป็นการ
ให้บริการแก่ประชาชนดา้นการเกษตร โดยให้ค  าปรึกษา แลกเปล่ียนความคิดเห็น ตลอดจนแกไ้ข
ปัญหาต่างๆ เพื่อให้เขาไดรั้บความรู้น าไปปฏิบติั เพื่อมุ่งพฒันาการผลิตดา้นการเกษตรท่ีดีมีความ
ปลอดภยัต่อเกษตรกรผูผ้ลิตและผูบ้ริโภค ใชห้ลกัการอนุรักษท์รัพยากรธรรมชาติในการผลิตอยา่ง
เหมาะสม ก่อให้เกิดการพฒันารายได้เศรษฐกิจ ท าให้คุณภาพชีวิตของเกษตรกรและครอบครัว
เกษตรกรดีข้ึน ดว้ยตวัของเขาเอง จนสามารถช่วยเหลือตวัเองได ้ 
   เป้าหมายสุดท้าย (Ultimate goal) ของการส่งเสริมก็คือ “การพฒันาคน”  
(Development of people)  อนัจะเป็นประโยชน์ต่อการพฒันาเศรษฐกิจ สังคม และการปกครอง
ตนเองของเกษตรกร อนัเป็นผลให้เกิดภาวะความเป็นอยู่ท่ีดีข้ึน นอกจากน้ี การพฒันาปรับปรุง
ผลผลิตการเกษตรยงัท าให้เกิดผลก าไรสูงสุดแก่เกษตรกรอีกด้วย ส่ิงเหล่าน้ีเปรียบเสมือนดชันี 
(index) หรือวธีิการ (means) ในการท่ีจะบรรลุเป้าหมายท่ีวางไว ้

  การส่งเสริมการเกษตรเป็นงานท่ีเก่ียวกับการให้การศึกษา  ให้ความรู้ทางการ
เกษตรแก่เกษตรกรและประชาชนทัว่ไปท่ีสนใจในเร่ืองการเกษตร แต่มิไดจ้  ากดัเฉพาะเพียงการสอน
เท่านั้น แต่ยงัเก่ียวขอ้งกบักิจกรรมและบริการต่างๆ ของรัฐและเอกชนอยา่งกวา้งขวาง  
 พงษ์ศกัด์ิ องักสิทธ์ิ (2556, น. 4-25) ได้กล่าวว่า การส่งเสริมการเกษตรเป็น
กระบวนการการพฒันาความรู้ของเกษตรกรใหส้ามารถพฒันาการผลิตไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ ทั้งน้ี
วตัถุประสงค์และเป้าหมายของการส่งเสริมการเกษตร ควรจะไดก้ล่าวถึงไวเ้พื่อจะวิเคราะห์และ
เขา้ใจวา่การส่งเสริมนั้นจดัไวห้รือด าเนินการส่ิงใด  

 วตัถุประสงคข์องการส่งเสริมการเกษตร ในภาพใหม่ของกระบวนการส่งเสริมคือ 
มุ่งพฒันาทรัพยากรมนุษย์ (เกษตรกร แม่บ้าน และยุวเกษตร) ให้เกิดความรู้ ความคิด และการ
ยอมรับในเทคโนโลยีการผลิต เพื่อน าไปประกอบกับภูมิปัญญาของตนเอง ในการเสริมสร้าง
ประสิทธิภาพในการผลิต อันเป็นต่อการเพิ่มผลผลิต รายได้ เศรษฐกิจ และพฒันาครอบครัว
เกษตรกร และสังคมชุมชนในชนบท ให้เกิดสภาวะการกินพอดี อยู่พอดี มีความสุข สามารถ
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พึ่งตนเองได ้ดงันั้นจะเห็นไดว้า่เป้าหมายสูงสุด (Ultimate Goal) ของการส่งเสริมการเกษตร คือ 
“การพฒันาทรัพยากรมนุษย”์ ซ่ึงถือวา่เป็นหวัใจของการพฒันาเกษตร 

 ทั้งน้ี พงษศ์กัด์ิ องักสิทธ์ิ (2556, น. 4-25) ไดส้รุปนกัส่งเสริมการเกษตรตอ้งมีความรู้
ความเขา้ใจถึงปัญหาท่ีแทจ้ริงของกลุ่มเป้าหมาย เพื่อท่ีช่วยให้เขาไดช่้วยเหลือตวัเอง โดยการเพิ่ม
ความรู้ ประสบการณ์ และทกัษะในดา้นอาชีพทางการเกษตร ดงันั้นโดยทัว่ไปแลว้วตัถุประสงค์ของ
การส่งเสริมการเกษตร ไวด้งัน้ี 

  1. เพื่อกระตุน้และสนบัสนุนให้เกษตรกรมีความสามารถในการผลิตทางการเกษตร    
เพื่อใชบ้ริโภคในครัวเรือนและท าเป็นอาชีพไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 

  2. เพื่อแนะน าส่งเสริมให้เกษตรกรเขา้ใจถึงกระบวนการพฒันาการผลิตท่ีสมบูรณ์
แบบ โดยจดัให้มีการร่วมมือและประสานกบัสถาบนัของรัฐและเอกชนท่ีเก่ียวขอ้งและเก้ือกูลกนั 
ซ่ึงจะอ านวยประโยชน์ต่อการพฒันาการผลิต และรายได ้ 

  3. เพื่อช่วยเหลือให้เกษตรกรไดเ้ขา้ในสภาวะต่าง ๆ เก่ียวกบัตนเอง รู้จกัปัญหา ความ
ตอ้งการท่ีแทจ้ริง ซ่ึงจะยงัผลใหมี้การพฒันาการผลิตไดผ้ลตรงความตอ้งการ  

  4. เพื่อจดัสร้างบรรยากาศใหเ้กษตรกรมีโอกาสในทางพฒันาปัญญา หรือความรอบ
รู้ ความสามารถเพื่อรู้จกัปฏิบติัตนใหมี้ค่าทางเศรษฐกิจและสังคม มีวธีิการท างาน ศิลปะปฏิบติัตน
ในการครองชีพและสังคม 

  5. เพื่อช่วยให้สมาชิกในครอบครัวเกษตรกรมีส่วนร่วมในการพฒันามากข้ึน                
โดยรู้จกัจดัการใชแ้รงงานและทรัพยสิ์นใหไ้ดผ้ลสูงสุด เพื่อความเป็นอยูท่ี่ดีข้ึน  

  6. เพื่อสร้างความภาคภูมิใจ ความเป็นอยู่ และอาชีพ ความมีอิสระและพึ่ งตนเอง           
มีความรักต่อถ่ินท่ีอยูแ่ละประเทศชาติ ซ่ึงจะสร้างความเช่ือมัน่ใหก้บัตนเอง  
  6.2 หลกัการส่งเสริมการเกษตร 
 กรมส่งเสริมการเกษตร (2556, น. 18-20) ระบุหลกัการเพื่อให้การส่งเสริมการเกษตร
สามารถด าเนินงานบรรลุเป้าหมายอย่างมีประสิทธิภาพ ในการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของบุคล
เป้าหมาย ไวด้งัต่อไปน้ี 
 8.2.1 การส่งเสริมการเกษตร ควรมีลกัษณะของระบบงานส่งเสริมการเกษตรท่ีเน้น
กระบวนการให้การศึกษา การบริการความรู้เพื่อเปล่ียนแปลงความรู้ ทศันคติ และทกัษะหรือ
พฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมายไปในทางท่ีดีข้ึน โดยเนน้การเรียนรู้โดยการปฏิบติั (learning by doing) 
 8.1.2 ยึดหลกัการส่งเสริมการเกษตรแบบผสมผสานในทุกเร่ือง ทั้งด้านเทคโนโลยี
ผสมผสานกบัภูมิปัญญาชาวบา้น การบูรณาการความร่วมมือกบัทุกภาคส่วนทั้งภาครัฐ หน่วยงาน
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เอกชน และภาคเกษตรกร เพื่อความร่วมมือและการมีส่วนร่วมในทุกระดบัตั้งแต่พื้นท่ี ท้องถ่ิน 
จงัหวดั  จนถึงระดบัชาติ 
 6.1.3 บุคคลเป้าหมาย ควรเน้นเกษตรกรรายย่อยในพื้นท่ีเป้าหมายท่ีดอ้ยโอกาสเป็น
ล าดบัแรก แลว้จึงขยายสู่บุคคลและพื้นท่ีอ่ืนๆ 
 6.1.4 บุคคลเป้าหมาย ควรเข้าร่วมกิจกรรมด้วยความสมัครใจภายใต้ศรัทธา              
ความเช่ือ และประเพณีของกลุ่มเป้าหมายหรือชุมชน ท่ีนกัส่งเสริมการเกษตรเขา้ไปด าเนินการดว้ย
ความเขา้ใจในวฒันธรรมของชุมชนนั้นๆ  
 6.1.5 เน้นการท างานในรูปกลุ่ม หรือสถาบนัของกลุ่มเป้าหมาย แลกเปล่ียนเรียนรู้
ประสบการณ์และความคิดเห็น การสร้างพลังเครือข่ายความร่วมมือ เพื่อน าไปสู่การช่วยเหลือ
ตนเอง และการพึ่งพาซ่ึงกนัและกนัภายในชุมชน  
 6.1.6 เนน้การสร้างและพฒันาผูน้ าชุมชนดา้นการเกษตร เพื่อเป็นแกนน าในการท างาน
ส่งเสริมการเกษตรใหก้ระจายสู่บุคคลเป้าหมายไดม้ากท่ีสุด 
 6.1.7 ส่ิงท่ีน าไปส่งเสริม ตอ้งเร่ิมท่ีความจ าเป็นพื้นฐานและเร่งด่วนในการแกปั้ญหา
และเป็นความตอ้งการท่ีแทจ้ริง ของเกษตรกรกลุ่มเป้าหมาย เร่ิมจากเร่ืองง่ายๆ สู่เร่ืองยาก เร่ิมจาก
การส่งเสริมในพื้นท่ีเล็กๆ ไปสู่ขนาดใหญ่ เช่น เร่ิมส่งเสริมในแปลงเรียนรู้ชุมชนตน้แบบ หมู่บา้น
น าร่องแลว้จึงขยายไปสู่พื้นท่ีกวา้งขวางข้ึนในระดบัทอ้งถ่ิน ต าบล อ าเภอ เป็นตน้ 
 6.1.8 ความรู้และเทคโนโลยีท่ีใช้ในการส่งเสริมการเกษตร ตอ้งเป็นเทคโนโลยีท่ี
เหมาะสมและปลอดภยั การใช้เทคโนโลยีสมยัใหม่ผสานภูมิปัญญาชาวบา้น เป็นมิตรกบัสุขภาพ
และส่ิงแวดลอ้ม คุม้ค่าการลงทุน ไม่ซบัซอ้น โดยยดึหลกัการอนุรักษร์ะบบนิเวศน์ อนุรักษพ์ลงังาน 
ไม่ขดัแยง้วฒันธรรมทอ้งถ่ิน เพื่อความย ัง่ยนืของสังคมและส่ิงแวดลอ้ม  
 6.1.9 ความส าเร็จของงานส่งเสริมการเกษตร เนน้ท่ีการท าใหบุ้คคลเป้าหมายช่วยเหลือ
ตนเองได ้ รวมถึงการพึ่งพากนัภายในกลุ่ม สถาบนั ชุมชน ซ่ึงการช่วยเหลือตนเองไดน้ั้น หมายถึง 
ชุมชนเกษตรท่ีเป็นเป้าหมายนั้นมีความเขม้แข็ง สามารถคิด ตดัสินใจ และด าเนินการแกไ้ขปัญหา
ของตนเองและชุมชนไดเ้ป็นล าดบัแรก โดยไม่ตอ้งรอความช่วยเหลือจากภายนอก 
  6.3 วธีิการส่งเสริมการเกษตร 
  วิธีการส่งเสริมการเกษตร (Agricultural Extension Methods) เป็นกระบวนการน า
ความรู้วชิาการและเทคโนโลยไีปสู่เกษตรกร เป็นลกัษณะของการถ่ายทอดซ่ึงอาจจะเรียกเป็นวิธีการ
สอนหรือฝึกอบรมท่ีจะให้เกษตรกรสามารถสร้างความสนใจ ความรู้ และน าไปสู่การปฏิบติัของ
เกษตรกรไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ ทั้งน้ีหากพิจารณาจากวิธีการท่ีเจา้หนา้ท่ีส่งเสริมการเกษตรติดต่อ
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กบับุคคลเป้าหมายเป็นเกณฑอ์าจจะแบ่งวธีิการส่งเสริมการเกษตรออกได ้3 วธีิ (พงษศ์กัด์ิ องักสิทธ์ิ, 
2556, น. 4-39  น. 4-44) ไดแ้ก่ 
  6.3.1 วิธีการส่งเสริมแบบบุคคลต่อบุคคล (Individual Method)  เป็นการส่งเสริมให้
เกษตรกรหรือบุคคลผูรั้บการถ่ายทอดความรู้ โดยตรงเป็นรายบุคคล ท าให้ผูรั้บความรู้มีโอกาส
โดยตรงท่ีจะปฏิสัมพนัธ์กับเจ้าหน้าท่ีส่งเสริมหรือนักวิชาการผูถ่้ายทอด ท าให้เกิดความสนใจ
เช่ือมัน่ และเรียนรู้อย่างรวดเร็ว และเป็นโอกาสท่ีเจ้าหน้าท่ีส่งเสริมสามารถจะรับข้อมูลปัญหา 
ตลอดจนรับภูมิปัญญาของเกษตรกรกลบัมาพิจารณาในกระบวนการส่งเสริมได ้ในวิธีการแบบน้ี 
พบว่ามีหลายวิธีท่ีนิยมใช้กนัมาก ไดแ้ก่ การเยี่ยมเยียนไร่นาและบา้นของเกษตรกร (Farmer and 
Home Visit)  เกษตรกรผูรั้บการส่งเสริมมาติดต่อท่ีส านกังาน (Office Calls) การติดต่อทางโทรศพัท ์
(Telephone Calls) การติดต่อกนัทางจดหมายส่วนตวั (Personal Letter) และการติดต่ออยา่งไม่เป็น
ทางการ (Informal Contact) 
  6.3.2 วิธีการส่งเสริมแบบกลุ่มบุคคล (Group Method) เป็นการส่งเสริมแก่กลุ่มบุคคล
ซ่ึงไดผ้ลดีในการเปล่ียนแปลงการเรียนรู้ของผูไ้ดรั้บการส่งเสริมจากขั้นสนใจ (interest) ไปสู่การ
ทดลองท าดู (trial) และหากเป็นท่ีพอใจของกลุ่มแลว้ สมาชิกในกลุ่มส่วนใหญ่ก็อาจกา้วไปสู่ขั้น
ยอมรับ (adoption) การส่งเสริมแบบกลุ่มบุคคลน้ี หากมีการจดัเตรียมการอยา่งดี มีเป้าหมายและการ
ด าเนินการอย่างมีระบบแล้วก็จะให้ผลดีอย่างมากต่อการสร้างพลังกลุ่ม สมาชิกของกลุ่มจะมี
ปฏิกิริยาสนองตอบต่อเจา้หนา้ท่ีส่งเสริม และต่อความคิดทั้งหลายท่ีสมาชิกกลุ่มไดแ้สดงออกดว้ย
วิธีกระตุน้ และแนะน าแนวทางอยา่งเหมาะสม พลงักลุ่มจะช่วยให้เกิดการเปล่ียนแปลงการกระท า
ของกลุ่ม  โดยสมาชิกส่วนใหญ่ของกลุ่มเป็นผูผ้ลกัดนัให้เป็นไปตามส่ิงท่ีจะยอมรับนั้น วิธีการ
ส่งเสริมแบบกลุ่มท่ีมีประสิทธิภาพและนิยมใช้มาก ไดแ้ก่ การประชุมกลุ่ม (Group Meeting) การ
ฝึกอบรม (Training) การสาธิต (Demonstration)  และ การศึกษาดูงานนอกสถานท่ี (Field Trip of 
Study Tour)    
  6.3.3 วิธีการส่งเสริมแบบมวลชน (Mass Method) โดยใชส่ื้อมวลชน (Mass Media) 
จะช่วยในการส่งเสริมเผยแพร่นวตักรรม (innovations) ให้ประชาชนไดรั้บทราบ เป็นวิธีท่ีเขา้ถึงชน
กลุ่มใหญ่หรือมวลชน โดยอาศยัส่ือ เช่น ภาพโฆษณาหรือโปสเตอร์ (Posters) หนังสือพิมพ ์
(Newspapers) การจดันิทรรศการ (Exhibition of Exposition) เอกสารเผยแพร่ วิทยุ(Radio) 
ภาพยนตร์ (Motion Pictures) โทรทศัน์ (Television)  ส่ือมวลชนมีบทบาทอยา่งส าคญัมากในการ
แพร่ข่าวสาร ความรู้ หรือความบนัเทิงไปสู่ประชาชนไดอ้ยา่งรวดเร็ว และครอบคลุมประชาชนได้
จ  านวนมาก ซ่ึงเจา้หนา้ท่ีส่งเสริมสามารถใชส่ื้อมวลชนเป็นเคร่ืองมือเพื่อท าให้มวลชนไดรั้บรู้และ
เกิดความสนใจในเร่ืองใหม่ๆ  หรือวิธีการเกษตรแผนใหม่ สามารถแจง้ค าเตือนผ่านทางวิทย ุ
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โทรทศัน์ หรือหนงัสือพิมพ ์เก่ียวกบัการระบาดของศตัรูพืชและโรคพืช พร้อมทั้งค  าแนะน าในการ
ป้องกนั  นอกจากน้ีส่ือมวลชนยงัช่วยสร้างทศันคติท่ีดีต่อโครงการส่งเสริม 

 บุญธรรม จิตต์อนนัต์ (2554) กล่าวว่า ในแก่นแทข้องงานส่งเสริมการเกษตรทั้งหลาย                  
มีกระบวนการติดต่อส่ือสาร (communication process) เกิดข้ึน ซ่ึงผูริ้เร่ิมงานส่งเสริมมีแนวคิดเพื่อ
ส่งข่าวความรู้ออกไปนอกมหาวทิยาลยัไปยงัประชาชนในชนบทในทอ้งถ่ินต่าง ๆ ท่ีอยูร่อบ ๆ และ
ไกลออกไป เจ้าหน้าท่ีส่งเสริมในตอนแรก ๆ นั้ น ก็คืออาจารย์ของมหาวิทยาลัยซ่ึงเป็นผู ้
ติดต่อส่ือสาร (communication) ท่ีมีความรู้ในหลาย ๆ สาขา เพราะท างานอยู่ตรงท่ีศูนย์กลาง
เครือข่ายการติดต่อส่ือสารท่ีกวา้งขวาง  กล่าวคือ มหาวิทยาลยัอนัเป็นแหล่งวิทยาการ เป็นเครือข่าย
ท่ีครอบคลุมประชาชนในชนบท ซ่ึงผูรั้บข่าวสารความรู้ต่าง ๆ เพื่อให้การติดต่อส่ือสารบรรลุผล
ตามจุดมุ่งหมายท่ีตั้งไวแ้ละผูรั้บสารเกิดการเรียนรู้ไดดี้ท่ีสุด นอกจากจะใชเ้ทคโนโลยีการส่ือสารทั้ง
ในเร่ืองของกระบวนการและทรัพยากรต่างๆ แล้ว จ  าเป็นต้องอาศยัทฤษฏีการส่ือสารในการ
น าเสนอเน้ือหาจากผูส่้งไปยงัผูรั้บ ส่ือหรือช่องทางในการถ่ายทอด และวิธีการในการติดต่อเพื่อเป็น
แนวทางส าหรับการจดัการเรียนเรียนรู้อยา่งไดผ้ลดีท่ีสุดดว้ย ทั้งน้ีเพราะส่ิงส าคญัท่ีสุดอยา่งหน่ึงใน
กระบวนการส่ือสาร คือ การท่ีจะส่ือความหมายอยา่งไร เพื่อให้ผูรั้บสารนั้นเขา้ใจไดอ้ยา่งถูกตอ้งวา่ 
ผูส่้งหมายความวา่อะไรในข่าวสารนั้น  
   6.4  รูปแบบการส่งเสริมการเกษตร 
        พงษศ์กัด์ิ องักสิทธ์ิ (2556, น. 4 -35) กล่าววา่ การส่งเสริมการเกษตรมีกลไกลส าคญั                   
คือ การด าเนินส่งเสริมและถ่ายทอดทอดความรู้ไปสู่เกษตรกรซ่ึงพบว่ามีวิธีการและเทคนิคในการ
ด าเนินการหลายวิธี ทั้งน้ีอาจพิจารณาแล้วสามารถวิเคราะห์ และศึกษากระบวนการส่งเสริมใน
ลกัษณะการน าวธีิการเทคโนโลยกีารจดัการผลิตไปสู่เกษตรกร (Extension Approaches) ซ่ึงเป็นการ
ด าเนินการส่งเสริมในวธีิการต่างๆ ท่ีมองเป็นรูปแบบ Package เพื่อพฒันาการตามวตัถุประสงคข์อง
การส่งเสริม ซ่ึงพบวา่มีหลายรูปแบบท่ีน่าสนใจควรจะไดว้เิคราะห์ถึง ดงัน้ี 
  6.4.1 รูปแบบการส่งเสริมการเกษตรโดยทัว่ไป 
    1) การส่งเสริมอยา่งเป็นทางการ (conventional agricultural extension) เป็นการ
ส่งเสริมโดยการบริหารจดัการของรัฐบาลส่วนกลาง โดยกระทรวงเกษตรและสหกรณ์เป็นหลกั 
     2) การส่งเสริมโดยการฝึกอบรมและเยี่ยมเยียน (training and visiting system 
approach) เป็นการมุ่งใหเ้จา้หนา้ท่ีส่งเสริมไดใ้กลชิ้ดเกษตรกร โดยการเยี่ยมเยียน และให้ค  าแนะน า
แก่เกษตรกรมาสู่การแกไ้ขอยา่งเป็นระบบ 
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     3) การส่งเสริมการเกษตรโดยสถาบันการศึกษา (educational institute 
agricultural extension) เป็นการส่งเสริมท่ีด าเนินการของมหาวิทยาลยั พบทัว่ไปในสหรัฐอเมริกา 
โดยมหาวทิยาลยัมีหนา้ท่ีใหก้ารศึกษาทางการเกษตร  
  6.4.2  รูปแบบการส่งเสริมทางเลือก 
      1)  การส่งเสริมมุ่งท่ีพฒันาผลผลิตการเกษตรเฉพาะอยา่ง (commodity specialized 
approach) มุ่งเนน้การผลิตเป็นส าคญั เนน้เทคโนโลยกีารผลิตเพื่อผลผลิต ใหคุ้ม้ค่าในเชิงธุรกิจ 
     2) การส่งเสริมการเกษตรแบบมีส่วนร่วม (agricultural extension participatory approach) 
เป็นการผสานภูมิปัญญาของเกษตรกรผนวกกบัความรู้ใหม่โดยการท างานร่วมกนัของเกษตรกร 
นกัวชิาการเกษตร นกัส่งเสริมการเกษตร และอ่ืนๆ การด าเนินการท าไดโ้ดยการพบปะของกลุ่ม การ
แสดงสาธิต และอ่ืน ๆ 
    3) การส่งเสริมในรูปแบบของโครงการ (project approach) เป็นการมุ่งเนน้ท่ีจะ
ด าเนินการส่งเสริมท่ีตอ้งการระยะเวลารวดเร็ว ด าเนินการโดยองค์กรของรัฐโดยเฉพาะกระทรวง
เกษตรและสหกรณ์ ผลส าเร็จจะมุ่งไปยงัการเสนอโครงการเขา้สู่การพฒันาในพื้นท่ีเฉพาะตาม
กาลเวลาก าหนด และโดยใช้ทรัพยากรเป็นอย่างมากดว้ย วตัถุประสงคข์องโครงการตอ้งแสดงให้
เห็นถึงการด าเนินการพฒันาท่ีสามารถด าเนินการไดใ้นระยะเวลาอนัสั้น ความส าเร็จของโครงการ
สามารถวดัไดจ้ากการเปล่ียนแปลงในระยะเวลาอนัสั้นเท่านั้น 
    4) การส่งเสริมในรูปแบบของการพฒันาระบบฟาร์ม (the farming system 
development approach) มุ่งเนน้การส่งเสริมท่ีใชเ้ทคโนโลยีการผลิตให้เหมาะสมกบัเกษตรกร ราย
ยอ่ย (small farmer) เป็นการส่งเสริม และวิจยัไปควบคู่กนั คลา้ยกบัการผลิตเชิงวิจยัไปพร้อมๆ กนั
หรือเรียกวา่ การวิจยัระดบัฟาร์ม (on farm research) การวดัความส าเร็จสามารถวดัจากการยอมรับ
เทคโนโลยีของเกษตรกรจากโครงการส่งเสริม และประยุกต์ใช้ได้ด้วยตนเองอย่างต่อเน่ืองเม่ือ
โครงการส้ินสุดแลว้ 
    5) การส่งเสริมในรูปแบบของการร่วมรับผิดชอบค่าใช้จ่าย (cost sharing 
approach) เป็นการส่งเสริมท่ีคาดหมายว่าจะเหมาะสมกับความต้องการของท้องถ่ินนั้น ๆ โดย
ค่าใชจ่้ายในการด าเนินการจะเป็นภาระของทอ้งถ่ินในส่วนหน่ึงดว้ย 
          ดิเรก ฤกษห์ร่าย (2557, น. 3) กล่าววา่ การส่งเสริมการเกษตรหมายถึง การศึกษา
นอกระบบโรงเรียน (out school system) ท่ีกลุ่มเป้าหมายไม่ก าจดัเพศ วยั อายุ คุณวุฒิพื้นฐาน เรียนรู้
ไดจ้ากการกระท าดว้ยตนเอง (learning by doing) พฒันาการพึ่งตนเอง (self reliance development) 
ในเร่ืองรายได้และคุณภาพชีวิต การส่งเสริมการเกษตรจึงไม่ใช่ “การถ่ายทอดเทคโนโลยี” 
(dissemination) ท่ีเป็นแค่การถ่ายโอนหรือส่งผา่น ขอ้มูลบวกการสาธิต ( transfer + demonstration) 
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การถ่ายทอดเป็นแค่ส่วนหน่ึงของบทบาท (role) ของผูท้  าการเปล่ียนแปลง (change agent) กระท า 
บทบาทของการส่งเสริมการเกษตรจะมีด้วยกนั 4 บทบาทคือ นักกระตุน้ (stimulator) นักเร่ง
ปฏิกิริยา (catalyst) นกัจดัตั้งและสนบัสนุนองคก์ร (organizer) นกัถ่ายทอดและบอกแหล่งขอ้มูล 
(disseminator and source of information)    
         การส่งเสริมการเกษตรมีรูปแบบส าคญัๆ 4 รูปแบบ (กรมส่งเสริมการเกษตร,  
2556, น. 25) ซ่ึง FAO ไดร้วบรวมจากรูปแบบการส่งเสริมการเกษตรในประเทศต่างๆ และยงั
สอดคลอ้งกบัเอกสารของ World Bank ท่ีไดว้ิเคราะห์พฒันาการของการส่งเสริมและพฒันาการ
เกษตร ท่ีไดศึ้กษาการปรับเปล่ียนเป้าหมายการพฒันาการเกษตรของหลายประเทศ ท าให้รูปแบบ
ของการส่งเสริมมีการปรับให้เขา้กบัสภาวการณ์ท่ีเปล่ียนแปลงของโลก(Swanson B.E. and 
Rajalahti R., 2010, pp. 11) โดยแต่ละรูปแบบมีความเหมาะสมกบัสภาพพื้นท่ีและสังคมเกษตรท่ี
แตกต่างกนัออกไป (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2556, น. 25) คือ 
    1. การถ่ายทอดเทคโนโลยี มาจากแนวคิดดา้นการถ่ายทอดเทคโนโลยี  และการ
ให้บริการการเกษตร มีเป้าหมายเพื่อความมัน่คงทางอาหาร และการปรับปรุงคุณภาพชีวิตชาว
ชนบท  โดยมีวตัถุประสงค์ในการถ่ายทอดเทคโนโลยีเพื่อความมัน่คงทางอาหาร และการเพิ่ม
รายไดต่้อครัวเรือน เช่น การส่งเสริมการเกษตรโดยภาครัฐ (ministry-based agricultural extension)  
และการฝึกอบรมและเยีย่มเยยีน (training and visit extension) 
    2. การส่งเสริมแบบมีส่วนร่วม  มาจากแนวคิดดา้นการศึกษานอกระบบ  และการ
เอ้ืออ านวยใหเ้กิดการเรียนรู้ มีเป้าหมายเพื่อการปรับปรุงคุณภาพชีวิตชาวชนบท โดยมีวตัถุประสงค์
ในการเพิ่มรายไดต่้อครัวเรือน จดัระบบและเอ้ืออ านวยให้เกษตรกรสร้างทุนทางสังคม เช่น การ
ส่งเสริมผา่นผูน้ าชุมชน การพฒันาชนบทแบบบูรณาการ (integrated rural development) และการ
ส่งเสริมโดยองคก์รชุมชน (farmer-based extension organization) 
    3. การส่งเสริมแบบตลาดน าการผลิต มาจากแนวคิดดา้นการถ่ายทอดเทคโนโลยี
และการให้บริการการเกษตร มีเป้าหมายเพื่อความมัน่คงทางอาหาร และการปรับปรุงคุณภาพชีวิต
ชาวชนบท โดยมีวตัถุประสงค์ในการถ่ายทอดเทคโนโลยีเพื่อความมัน่คงทางอาหาร และการ                  
เพิ่มรายไดต่้อครัวเรือน เช่น การส่งเสริมรายสินคา้เกษตร (commodity-based advisory system)                  
การส่งเสริมโดยใช้นวตักรรมและการตลาดน าการผลิต (innovative, market-driven extension 
approaches) การให้บริการหรือค าแนะน าแก่เกษตรกรระดบักา้วหน้า โดยภาคเอกชน (privately 
managed out grower advisory services) ความร่วมมือภาครัฐและเอกชน (public-private 
partnerships) และความร่วมมือระหวา่งภาครัฐ เอกชน เกษตรกรในการท าสัญญาล่วงหนา้ (contract 
farming) 
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     4. การส่งเสริมการศึกษานอกระบบ มาจากแนวคิดด้านการศึกษานอกระบบ  
และการเอ้ืออ านวยให้เกิดการเรียนรู้ มีเป้าหมายเพื่อการปรับปรุงคุณภาพชีวิตชาวชนบท และ
ปรับปรุงการบริหารจดัการทรัพยากร โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อจดัระบบและเอ้ืออ านวยให้เกษตรกร
สร้างทุนทางสังคม และฝึกอบรมเกษตรกรให้สามารถจดัการใช้ทรัพยากรธรรมชาติไดอ้ยา่งย ัง่ยืน  
รูปแบบดงักล่าวน้ี เช่น โรงเรียนเกษตรกร (farmers field schools) ศูนยเ์รียนรู้ชมชน และการ
ส่งเสริมโดยใชฐ้านการศึกษา (university-based extension) 
     ความเหมาะสมของรูปแบบส่งเสริมการเกษตร แปรเปล่ียนไปตามสถานการณ์
หรือเง่ือนไขของสภาพแวดล้อมในขณะนั้น ดังนั้น การจัดท าระบบส่งเสริมการเกษตรของ
หน่วยงานเพื่อให้การท างานส่งเสริมการเกษตรเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ควรเป็นระบบท่ีครอบคลุม
รูปแบบ กลุ่มเป้าหมาย (target) และสามารถบรรลุเป้าหมาย (goal) ของงานส่งเสริมการเกษตรได ้
          ปีงบประมาณ 2557 กรมส่งเสริมการเกษตรได้มีการปรับเปล่ียนบทบาทการ
ท างานของบุคลากร ซ่ึงเรียกวา่ การเปล่ียนแปลงสู่ส่ิงท่ีดีท่ีสุด (change to the best) โดยการปรับปรุง
ระบบการส่งเสริมการเกษตร ให้สามารถรองรับการเปล่ียนแปลงและภารกิจต่างๆ ปฏิบติังานบน
พื้นฐานของขอ้มูล ขบัเคล่ือนการด าเนินงานด้วยกระบวนการเรียนรู้และการมีส่วนร่วม และใช้
วิธีการท างานในรูปแบบ MRCF System (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2556, น 9) กล่าวคือ ศึกษา
วิเคราะห์ขอ้มูลเพื่อเตรียมความพร้อมเขา้ท างานในพื้นท่ีโดยเน้นการใช้ขอ้มูลแผนท่ี (mapping) 
ประสานและให้บริการเกษตรกรดว้ยวิธีการติดต่อส่ือสารและเขา้ถึงขอ้มูลจากระยะไกล (remote 
sensing) ใชว้ธีิการจดัเวทีชุมชนในการท างาน และร่วมด าเนินการกบัเกษตรกร ชุมชน และผูมี้ส่วน
เก่ียวขอ้งแบบมีส่วนร่วม (community participation ) โดยร่วมงานกบัเครือข่ายต่าง ๆ และเขา้ท างาน
ในพื้นท่ีแบบเฉพาะเจาะจง (specific field service) โดยมีเป้าหมายและจุดมุ่งหมายท่ีชดัเจน  เพื่อให้
เกิดการพฒันาท่ีตรงจุดและย ัง่ยนื 
  6.5 การพฒันาการเกษตร 
        ดิเรก  ฤกษ์หร่าย (2556, น. 1) ไดใ้ห้ความหมายของการพฒันา (development) ว่า
หมายถึง กระบวนการ (process) ทางด้านสังคมและเศรษฐกิจท่ีมีองค์ประกอบ/ระบบย่อย(Sub 
systems) ท่ีส าคญัคือ มีการก าหนดภาพรวมอนาคต (scenario) ท่ีก าหนดในรูปแบบของโมเดล อยู่
ในช่วง 3 -5 ปีข้ึนไป ท่ีมีความเหมาะสมและสมดุลกบัส่ิงท่ีมีอยู่ ดว้ยระบบการควบคุมจดัการ 
(monitoring) ให้มีการด าเนินการไปตามกลยุทธ์ (strategies) ท่ีเหมาะสมตามแนวโนม้และกระแส
ของสังคมโลก โดยมีการรับผิดชอบร่วมกันของคนในสังคม/ชุมชน (corporate social 
responsibility) ท่ีเกิดเป็นพลงัร่วม (synergy) ในรูปแบบจากการเกิดขอ้ตกลงร่วมกัน/ฉันทามติ 
(consensus) ดว้ยการสนบัสนุนดว้ยการบูรณาการ (integration) จากภาครัฐหรือเอกชน ผลท่ีเกิดจาก
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การพฒันาตอ้งมีความเสมอภาค (equity) และการกระจาย (distribution)  ในเร่ืองของรายไดแ้ละ
คุณภาพชีวิต (quality of life) และการเพิ่มคุณค่า(values added) ความเป็นมนุษยข์องบุคคล โอกาส
และการแลกเปล่ียนแปลงชีวิตท่ีก าหนดชีวิตตนเองได ้ตลอดจนส่ิงแวดล้อมและกฎเกณฑ์ความ
ปลอดภยัในการอยูร่่วมกนั   
       ดิเรก ฤกษห์ร่าย (2556, น. 1-6) ไดส้รุปทิศทางการพฒันา ซ่ึงมีการน ามาใช้กบัการ
พฒันาการเกษตร ดงัน้ี 
 1. การบูรณาการ (integration) แนวคิดน้ีมีรากฐานมาจาก “social system model” และ 
“functional-structural theory” ท่ีถือวา่สังคมเป็นระบบกระท าการ โครงสร้างและหนา้ท่ีท่ีส าคญัใน
หน่ึงนั้นคือการบูรณาการ คือการสนบัสนุน เก้ือกูลเอ้ือประโยชน์ เพิ่มพลงักนัและกนั ฯลฯ โดยท่ี
หน่วยระบบแต่ละหน่วยยงัคงมีความเป็นอิสระ (autonomy) ไม่ข้ึนต่อกนั แต่ท่ีส าคญั การบูรณาการ
น้ีตอ้งมีรากฐานของการท่ีกลุ่มเป้าหมายเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน เครือข่าย คลสัเตอร์ตอ้งเป็น 
“ผูก้ระท า” ไม่ใช่ “ผูถู้กกระท า” คือเจ้าหน้าท่ีรัฐ กระทรวงท่ีเก่ียวข้อง เจ้าหน้าท่ีเอกชน เป็น
ผูส้นบัสนุนตามบทบาทส่ีประการหลกัคือ (ก) ผูก้ระตุน้ (stimulator) (ข) ผูเ้ร่งปฏิกิริยา (catalyst) 
(ค) ผูส้นบัสนุนการจดัตั้งองคก์ร (organizer) (ง) แหล่งของการส่งผา่นขอ้มูล (source of information  
transfer) กิจกรรมหลกัท่ีเจา้หนา้ท่ีเขา้สนบัสนุนจะเนน้ดา้นการตลาดน านวตักรรม คือกลุ่มเป้าหมาย
ของการพฒันาหรือส่งเสริมการเกษตร จะตอ้งมองจากภายนอกองคก์รเขา้ในองคก์ร 
  2. การพฒันาแบบยัง่ยืน (sustainable development) องคป์ระกอบของการพฒันาแบบ
ยัง่ยนืมีองคป์ระกอบท่ีส าคญั ไดแ้ก่ 
  2.1 การพฒันาท่ีมีการก าหนดภาพรวมอนาคต และมีการควบคุมติดตามทิศทาง
กระบวนการให้บรรลุเป้าหมายของความเสมอภาคในการกระจาย  (equity in distribution)                     
ดา้นเศรษฐกิจ สังคม การเมือง ส่ิงแวดลอ้ม ทรัพยากร และโอกาส 
 2.2 สร้างความเขม้แข็งแก่ชุมชนและสังคม โดยเฉพาะความรู้สึกร่วมเป็นเจา้ของ 
(self-belongingness) ความรู้สึกเป็นพี่น้อง (brotherhood) ความเป็นหน่ึงเดียวกัน (solidarity) การ
เพิ่มคุณค่า (values) และความเป็นคนในสถานการณ์ ชนะ-ชนะ (win-win situation) ภายใตร้ากฐาน
ของถ่ายโอนอ านาจจากภาครัฐสู่ภาคเอกชนและชุมชนเป้าหมาย 
  2.3 การใชท้รัพยากรอยา่งเกิดคุณค่าสูงสุด และน าของเสียกลบัมาใชไ้ดอ้ยา่งเต็มท่ี 
ดว้ยการรักษ์ส่ิงแวดล้อมท่ีน าทางด้วยความเหมาะสม (appropriate) ของกฎเกณฑ์ธรรมชาติและ
ความสมดุลของระบบ  
 ดงันั้นอาจก าหนดความหมายการพฒันาแบบยัง่ยืนคือ “เป็นการพฒันาท่ีตั้งอยูบ่น
รากฐานของการสร้างความเขม้แข็งแก่ชุมชนและสังคม ท่ีมีภาพรวมอนาคตท่ีเป็นโมเดลของการ
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กระจายความเป็นธรรมทางเศรษฐกิจสังคม การเมือง ส่ิงแวดล้อม การสร้างโอกาส และการเพิ่ม
คุณค่าความเป็นคนอยา่งต่อเน่ืองมัน่คง ท่ีมุ่งกลยุทธ์การแสวงจุดร่วมสงวนจุดต่าง เพื่อการสนองแก่
กลุ่มเป้าหมายดา้นความคาดหวงั ดา้นพึงพอใจของความเป็นอนัหน่ึงเดียวกนัของปัญหาร่วม ความ
ตอ้งการร่วม ความสนใจร่วมท่ีเกิดสถานการณ์ ชนะ-ชนะ ดว้ยนวตักรรมท่ีเหมาะสม” 
  3. การเปล่ียนถ่ายกระบวนทศัน์ (paradigm shift) การเปล่ียนถ่ายกระบวนทศัน์ทางการ
พฒันา และส่งเสริมการเกษตรจะตอ้งเนน้น าดว้ยปรัชญา (philosophy) หลกัน าในการคิดการปฏิบติั  
(ปรีดี พนมยงค ์ อา้งในดิเรก ฤกษห์ร่าย, 2556, น. 3) ในปรัชญาท่ีส าคญัต่อไปน้ี 
  3.1 มนุษยทุ์กคนมีศกัยภาพเม่ือไดรั้บโอกาส 
  3.2 ช่วยเขาใหช่้วยตนเองได ้(help them to  help themselves) 
 3.3 เรียนรู้จากการกระท า (learning by doing) หรือท าไปเรียนรู้ทกัษะ                           
(skills = ความคิด + การปฏิบติัท่ีฝึกฝนจนช านาญ)   
 3.4 มนุษย์ตอ้งเร่ิมจากการพฒันาการพึ่ งตนเอง (self-reliance development)                  
การพึ่งตนเองตอ้งเร่ิมจากการช่วยตนเอง (self-help) ได้คือคิดเองชอบ ท าเองชอบ แก้ปัญหาเอง  
แลว้ท างานร่วมกลุ่มไปดว้ยเยีย่งสัตวส์ังคมเพื่อบรรลุการพฒันาการพึ่งตนเอง ไดแ้ก่ 
 3.4.1 มีความเป็นหน่ึงเดียวกนั (solidarity) ปัญหาร่วมความตอ้งการร่วมความ
สนใจร่วมในการรับตอบสนองความคาดหวงั  
 3.4.2 มีการแบ่งงานท าตามความถนดั  
 3.4.3 แบ่งปันผลประโยชน์อย่างยุติธรรม (ไม่ใช่เท่าเทียมกนั) คือใครท าให้
เกิดผลมากไดม้าก 
 3.5 การใช ้คดัสรร สั่งสม ต่อยอดเทคโนโลยีท่ีเหมาะสม (appropriate technology)  
เช่น การใชเ้ทคโนโลยชีีวภาพกบัทุกระดบั มีโอกาสใชเ้คร่ืองจกัรเคร่ืองทุ่นแรงท่ีคุม้ค่ากวา่แรงงานท่ี
หายาก มีการบูรณาการระหว่างเทคโนโลยีสูงกบัเทคโนโลยีท่ีเป็นภูมิปัญญาทอ้งถ่ินหรือชาวบา้น 
อยา่งลงตวัในแต่ละพื้นท่ี ดว้ยการถ่ายทอด ขอ้มูลสารสนเทศท่ีเขา้ถึงทุกพื้นท่ีในส่ีมุมมอง ในเร่ือง
ของการเรียนรู้เพื่อการเติบโต การปรับกระบวนการภายในองค์กรของกลุ่มเป้าหมาย ในการบรรลุ
ถึงผลประโยชน์ของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสีย (stakeholders) ดว้ยการใชท้รัพยากรอยา่งมีคุณค่าสูงสุด 
เพื่อตอบ สนองความคาดหวงัของกลุ่มลูกคา้เป้าหมายในเร่ืองความตอ้งการ ความพึงพอใจและการ
เพิ่มคุณค่า  
  4. ระบบเครือข่าย  เครือข่าย (network) หมายถึง การรวมตวัของกลุ่มคนท่ีมากกว่า             
4-5 คน  ท่ีเกิดจากการมีความเป็นหน่ึงเดียวกนั (solidarity) หรือจากการจดัตั้งตามระบบของภาครัฐ
หรือเอกชนในรูปแบบของโครงสร้างเครือข่ายต่าง ๆ ส่วนใหญ่มกัริเร่ิมจากพื้นท่ีเดียวกันหรือ
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ต่างกนัก็ได ้หากมีการติดต่อกนัอย่างใกลชิ้ดดว้ยหลกัการของการพฒันาเชิงบูรณาการ (integrated  
development) ดว้ยวตัถุประสงค์ท่ีจะเกิดพลงัร่วม (synergy) ในการระดมสรรพก าลงักนั ท่ีเร่ิมตน้
จากการแสวงจุดร่วมสงวนจุดต่างเพื่อบรรลุตามขอ้ตกลงร่วม (consensus) ท่ีทุกฝ่ายมีเป้าหมายท่ีเกิด
จากผลประโยชน์ร่วม (common benefit) ในสถานการณ์ชนะชนะ (win-win  situation) ดว้ยการ
ท างานเชิงรุก (proactive) ท่ีเนน้การรองรับการสนบัสนุนส่วนใหญ่ในเร่ืองของการตลาด (การสนอง
ความพึงพอใจในความคาดหวงัตามความตอ้งการและการเพิ่มคุณค่าของกลุ่มลูกคา้เป้าหมาย) และ
นวตักรรมท่ีเหมาะสม  
  6. 6 ทฤษฎกีารส่ือสาร 
         การส่ือสาร (communication) หมายถึง กระบวนการแลกเปล่ียนถ่ายทอด ข้อมูล 
ข่าวสาร ความรู้ ความคิดระหวา่งบุคคลโดยผา่นส่ือ เพื่อให้เกิดความเขา้ใจ และเกิดการตอบสนอง
ระหว่าง ผูส่้งสาร และผูรั้บสาร ตรงตามวตัถุประสงค์ของการส่ือสาร (เฉลิมศกัด์ิ ตุม้หิรัญ 2554,      
น. 2-7) 
                      สุนนัท์ สีสังข ์(2555, น. 5-25) อธิบายวา่ การติดต่อส่ือสาร คือ กระบวนการในการ
ถ่ายทอด สั่งการ หรือส่งสัญลกัษณ์ผา่นทางส่ือ เพื่อให้เกิดการเรียนรู้ความเขา้ใจร่วมกนั การส่ือสาร
จึงจะส าเร็จสมบูรณ์ ซ่ึงมีผูรู้้หลายท่าน ท่ีท าการศึกษาเร่ืองกระบวนการวา่มีท่ีมา ท่ีไปอยา่งไร และมี
องค์ประกอบใดบ้าง จนน าไปสู่การน าเสนอรูปแบบแนวคิดทางการส่ือสารในรูปแบบของ 
“แบบจ าลองการส่ือสาร” โดยเฉพาะแบบจ าลองการส่ือสารของ เบอร์โล เดวิด เบอร์โล (David 
Berlo) โดยเบอร์โล เช่ือว่ากระบวนการส่ือสารประกอบด้วย ผูส่้งหรือผูส่้งสาร (sender) ขอ้มูล
ข่าวสาร(message) ช่องทาง (channel) และผูรั้บหรือผูรั้บสาร (receiver) ซ่ึงมีรายละเอียดดงัน้ี 

  1. Source หมายถึง ผูส่้ง ทั้งน้ีผูส่้งสารจะตอ้งมีทกัษะของการติดต่อส่ือสาร มี
เจตคติท่ีดีต่อการส่งสาร มีความรู้ ตลอดจนเขา้ใจสภาพของสังคมและวฒันธรรมโดยทัว่ไป 

 2. Message หมายถึง ข่าวสาร ท่ีผูส่้งข่าวสารส่งไปยงัผูรั้บสาร ซ่ึงอาจจะเป็น
ค าพูด สัญลกัษณ์ สัญญาณต่างๆ ขอ้ความ หรือการแสดงออกดว้ยท่าทาง ซ่ึงจะตอ้งมีเน้ือหาของสาร
นั้นๆ และวธีิการส่งสาร จึงจะท าใหส้ารท่ีส่งมีประสิทธิภาพ  

 3. Channel หมายถึง ส่ือ ท่ีจะท าให้ผูรั้บสารเกิดการมองเห็น การไดย้ิน การ
สัมผสั การไดก้ล่ิน และการไดท้ดสอบ การเลือกใชส่ื้อประเภทใดข้ึนอยูก่บัวา่ผูส่้งสารจะส่งข่าวสาร
ชนิดใดและใหก้บัผูรั้บสารซ่ึงมีความแตกต่างกนัอยา่งไร 

 4. Receiver หมายถึง ผูรั้บสาร ซ่ึงจะตอ้งมีองคป์ระกอบเช่นเดียวกบัผูส่้งสาร 
คือ ทกัษะของการติดต่อส่ือสาร เจตคติ ความรู้ สภาพสังคม และวฒันธรรม เพียงแต่อาจจะมีเท่ากนั
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ใกลเ้คียงน้อยกว่า หรือมากกว่าผูส่้งสาร ถ้าผูรั้บข่าวสารและผูส่้งข่าวสารมีกรอบแห่งการอา้งอิง 
(frame of reference) ใกลเ้คียงกนัจะท าใหก้ารติดต่อส่ือสารนั้นประสบความส าเร็จไดม้ากข้ึน 

 
   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 2.4: แบบจ าลองการส่ือสารของเบอร์โล 

ท่ีมา:  http://www.ipesp.ac.th/learning/thai/chapter1-6.html    
 
 แนวคิดของเบอร์โล เป็นแนวคิดท่ีใหค้วามส าคญักบัปัจจยัท่ีมีส่วนเก่ียวขอ้งกบัประสิทธิภาพ
การส่งสารและการรับขอ้มูลข่าวสารของผูส่้งสารและผูรั้บสาร โดยมีความเห็นวา่ผูส่้งสารและผูรั้บ
สารจะมีปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งและการรับอยู่ 5 ประการไดแ้ก่ ทกัษะการส่ือสาร ทศันคติ ระดบั
ความรู้ ระดบัสังคม และวฒันธรรม การส่ือสารเพื่อการส่งเสริมการเกษตรเป็นกระบวนการถ่ายทอด
และแลกเปล่ียนสารสนเทศ ความคิดและทศันคติระหวา่งบุคคล โดยผา่นช่องทางต่างๆ การส่ือสาร
มีหนา้ท่ีในสังคมหลายประการ อาทิ ดา้นสารสนเทศ การสังคม การสร้างแรงจูงใจ การให้การศึกษา 
การส่งเสริมวฒันธรรมและความบนัเทิง กระบวนการส่ือสารท่ีสมบูรณ์เป็นการส่ือสารแบบสองทาง 
ตอ้งประกอบดว้ย ผูส่้งสาร ข่าวสาร ช่องทาง ผูรั้บสาร และผลของการส่ือสาร โดยเฉพาะผูส่้งสาร
และผูรั้บสารต้องมีทกัษะการส่ือสาร มีความรู้อยู่ระบบสังคมและวฒันธรรมท่ีเหมือนกัน การ
ส่ือสารโดยทัว่ไปมีอยูห่ลายรูปแบบ แต่ท่ีนิยมใชใ้นการส่งเสริมการเกษตร ไดแ้ก่ รูปแบบของเบอร์
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โล ผูท่ี้จะท าการส่ือสารได้ดีจะต้องเข้าใจความหมายในการส่ือสารและเลือกใช้ให้ถูกต้อง ทั้ ง
ความหมายท่ีแสดงถึงลกัษณะ และความหมายท่ีแสดงถึงทศันคติ  
  6.7 ทฤษฎทีีเ่กีย่วข้องกบัการเรียนรู้ (Learning Theories)   
        สมจิต โยธะคง ( 2554, น. 5–9 ) กล่าวว่าการเรียนรู้คือกระบวนการท่ีท าให้คน
เปล่ียนแปลงพฤติกรรม ความคิด ความสามารถการไดย้ิน การสัมผสั การอ่าน การใช้เทคโนโลย ี
การเรียนรู้ของเด็กและผูใ้หญ่จะต่างกนั เด็กจะเรียนรู้ดว้ยการเรียนในห้อง การซกัถาม ผูใ้หญ่มกัจะ
เรียนรู้ดว้ยประสบการณ์ท่ีมีอยู่ แต่การเรียนรู้จะเกิดข้ึนจากประสบการณ์ท่ีผูส้อนน าเสนอ โดยการ
ปฏิสัมพนัธ์ระหวา่งผูส้อนและผูเ้รียน ความเป็นกนัเอง ความเขม้งวดกวดขนั หรือความไม่มีระเบียบ
วนิยั ส่ิงเหล่าน้ีผูส้อนจะเป็นผูส้ร้างเง่ือนไข และสถานการณ์เรียนรู้ใหก้บัผูเ้รียน 
   1. ทฤษฎีการเรียนรู้ท่ีเป็นพื้นฐานของการจดักระบวนการเรียนการสอนมาจาก
ทฤษฎี 2 กลุ่ม คือ 1. กลุ่มพฤติกรรม (Behaviorism) 2. กลุ่มความรู้ (Cognitive) 
      2. หลกัในการเรียนรู้ 
    บุญธรรม  จิตต์อนันต์(2540, น. 92 -93) ได้กล่าวถึง หลกัในการเรียนรู้ 
(principles of learning) วา่มีหลกัใหญ่ๆในการเรียนรู้ของคนท่ีเป็นผูใ้หญ่โดยเฉพาะอยา่งยิ่งบุคคล
เป้าหมายท่ีเป็นเกษตรกร  ดงัน้ี 
 2.1 มีความตอ้งการท่ีจะเรียน (desire) ความตอ้งการท่ีจะเรียนเป็นส่ิงจ าเป็นท่ีท า
ใหก้ารเรียนไดผ้ล  ความตอ้งการท่ีจะเรียนอาจเกิดข้ึนจากความสนใจในเร่ืองใดเร่ืองหน่ึงเก่ียวกบัอาชีพ
ของเกษตรกรเองอาจเพื่อแก้ปัญหา หาความรู้หรือแนวคิดใหม่ๆ นอกจากน้ีอาจเป็นเพราะถูก
เจา้หนา้ท่ีส่งเสริมหรือเพื่อนบา้นกระตุน้ให้เกิดความสนใจ จึงเกิดความตอ้งการเรียนรู้ในส่ิงใหม่ๆ   
 2.2  มีจุดเร่ิมตน้ท่ีดี (primary) หมายความวา่การพบกนัคร้ังแรกกบัเจา้หนา้ท่ี
ส่งเสริมหรือการประชุมอบรมคร้ังแรก ๆ นั้น มีความส าคญัเพราะเป็นขั้นแรกท่ีจะถูกกระตุน้ความ
สนใจใหมี้มากข้ึน เกิดความรู้สึกวา่มาไม่ผดิทาง เป็นการเร่ิมตน้ดว้ยการสร้างความสัมพนัธ์อนัดีดว้ย
ความเป็นมิตร  และดว้ยความเป็นกนัเอง ซ่ึงจะช่วยยดึโยงใหก้ารเรียนการสอนเป็นไปดว้ยดี 
  2.3  รู้และเขา้ใจแนวทางปฏิบติัเพื่อไปถึงจุดหมาย (goal) บุคคลเป้าหมายหรือ
เกษตรกรจะตอ้งเขา้ใจอย่างแจ่มแจง้ว่า มีแนวทางหรือกิจกรรมอะไรบา้งท่ีจะตอ้งปฏิบติัเพื่อให้
บรรลุผล  ถา้เกษตรกรรู้หนา้ท่ีของตนแน่ชดัก็จะท าใหเ้ขาเรียนรู้ไดเ้ร็ว 
 2.4  มีการปฏิบติัฝึกฝนดว้ยตนเอง (exercise) การเรียนรู้ทั้งหลายเป็นผลมาจาก
กิจกรรมในส่วนของผูเ้รียนเอง (self – activity) อาจเป็นกิจกรรมทางกายหรือทางจิตใจ หรือทั้งสอง
อยา่ง ผูเ้รียนจะตอ้งปฏิบติัหรือฝึกฝนเพื่อใหเ้กิดการเปล่ียนแปลงในพฤติกรรม นัน่คือ เกิดการเรียนรู้  
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ส าหรับหน้า ท่ีของผู ้สอนหรือผู ้ถ่ายทอดความรู้ก็ คือจัดล าดับขั้ นตอนการสอนเพื่อน าไป                   
สู่การเรียนรู้ โดยกระตุน้ผูเ้รียนใหเ้กิดการปฏิบติัในกิจกรรมการเรียนการสอน 
 2.5  มีความสัมพนัธ์หรือการต่อเน่ืองในส่ิงท่ีเรียน (association) การเรียนแต่ละ
เร่ืองท่ีมีความสัมพนัธ์เก่ียวเน่ืองต่อกนันั้น ยอ่มท าใหเ้กิดการเรียนรู้ท่ีดีกวา่การเรียนเก็บไวที้ละอยา่ง ซ่ึง
ยงัมองไม่เห็นว่าจะไปสัมพันธ์กับอะไร ผู ้เรียนจะเข้าใจง่ายข้ึน ถ้ามีการช้ีแจงให้ทราบถึง
ความสัมพนัธ์ระหวา่งกนั เช่น จากช้ินเล็ก ๆ (parts) ไปประกอบเขา้เป็นช้ินใหญ่ (whole) หรือจาก
ช้ินใหญ่แยกยอ่ยลงมาเป็นช้ินเล็กๆ แลว้ให้เรียนเป็นช้ินๆ ไป โดยปกติผูเ้รียนจะเรียนเขา้ใจดีข้ึนถา้
น าเร่ืองท่ีมีหวัขอ้ภายในเก่ียวเน่ืองกนัดีมาสอน นอกจากน้ีปรากฏว่าผูเ้รียนจะเรียนไดผ้ลข้ึนอีกถา้
เร่ืองท่ีเรียนนั้นเก่ียวขอ้งสัมพนัธ์กบัเร่ืองอ่ืนท่ีเขารู้แลว้ มีประสบการณ์มาแลว้ หรือก าลงัสนใจอยู ่
คือช่วยท าใหเ้ขาเกิดความสนใจมากข้ึน เขา้ใจเร็วข้ึน  
    2.6  มีความพอใจในผลการเรียน (effect) ปกติแลว้ผูเ้รียนจะเรียนดีข้ึน ถา้การ
เรียนการสอนเป็นไปอย่างน่าสนใจ สภาพแวดลอ้มดีและผลจากการเรียนเป็นท่ีพอใจ โดยเฉพาะอยา่ง
ยิ่งเม่ือรู้สึกว่ามีความก้าวหน้าในการเรียน หรือก าลงัประสบผลส าเร็จคนเรามกัชอบท าในส่ิงท่ีมี
ความกา้วหนา้และเห็นผลส าเร็จ แต่ไม่ชอบความลม้เหลวหรือความผดิหวงั  
  บุญธรรม  จิตตอ์นนัต ์(2540, น. 117) กล่าวว่า วตัถุประสงคก์ารสอนหรือให้ความรู้  
(teaching or educational objectives) การสอนในแต่ละเร่ืองแต่ละวิชาเป็นกระบวนการท่ีมุ่งแนะน า
ผูเ้รียนใหเ้กิดการเรียนรู้ในส่ิงท่ีประสงคเ์พื่อก่อใหเ้กิดการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมอนัพึงประสงคใ์น
ตวัผูเ้รียน ดงันั้นวตัถุประสงคก์ารสอน(teaching  objective) จึงเนน้การเปล่ียนแปลงพฤติกรรมเป็น
เร่ืองส าคญั  
  เชียรศรี วิวฒัน์ศิริ (2527, น. 12) กล่าวว่า การเรียนรู้คือ กระบวนการเปล่ียนแปลง
พฤติกรรมอนัเป็นผลมาจากการมีประสบการณ์และพฤติกรรมดงักล่าวควรเป็นพฤติกรรมท่ีค่อนขา้ง
ถาวร มิใช่พฤติกรรมอนัเป็นผลมาจากการเจริญเติบโตตามวยัหรือวุฒิภาวะ การเปล่ียนแปลงอนั
เน่ืองมาจากโรคภยั ฤทธ์ิยาหรือพฤติกรรมท่ีเกิดข้ึนตามสัญชาตญาณ การเรียนรู้ท่ีเกิดข้ึนเน่ืองจาก
ประสบการณ์น้ี สามารถแยกประเด็นได ้3 ประการคือ 
    1. การเรียนรู้ในฐานะเป็นผลิตผล  (learning as product) เน้นความส าคญั                                  
ท่ีประสบการณ์  ผลลพัธ์สุดทา้ยหรือผลของการเรียนรู้คือ การเปล่ียนแปลงพฤติกรรม 
   2. การเรียนรู้ในฐานะเป็นกระบวนการ (learning as process) จะเนน้ความส าคญัท่ี
เหตุการณ์หรือส่ิงท่ีเกิดข้ึนระหว่างการเรียนรู้จนกระทัง่ท าให้บุคคลเกิดการเรียนรู้ นัน่คือเร่ิมพิจารณา
ตั้งแต่มีส่ิงเร้ามากระตุน้จนถึงมีปฏิกิริยาการตอบสนอง 
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   3. การเรียนรู้ในฐานะเป็นองคป์ระกอบ (learning as function) เนน้ท่ีองคป์ระกอบ
ส าคญั ๆ ของการเรียนรู้ เช่น แรงจูงใจ ความพร้อม การถ่ายโยงการเรียนรู้ (transfer  of  learning)   
ซ่ึงส่ิงต่างๆ เหล่าน้ีมีอิทธิพลต่อกระบวนการคิด การรับรู้ของบุคคล ส่งผลให้เกิดพฤติกรรมการ
เรียนรู้ของมนุษยไ์ด้ เป็นการรู้ไวก่้อนเพื่อหาทางป้องกนัและแกไ้ขให้ได ้คนในสังคมท่ีมีเจตคติดี
งามตามสังคมตอ้งการ 
 

7. งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 
 
   จากการส ารวจงานวิจยัท่ีผ่านมาพบว่า มีงานวิจยัท่ีท าการศึกษาเก่ียวกบัการจดัการผลิต
แพะเน้ือในพื้นท่ีภาคใต ้และการผลิตแพะเน้ือในประเทศไทย ซ่ึงสามารถแบ่ง รายงานออกเป็น
หัวขอ้ต่าง ๆ ดงัน้ี ปัจจยัการผลิตและการผลิตแพะเน้ือ การบริโภคและแปรรูปแพะเน้ือ การจดั
จ าหน่ายและการตลาดแพะเน้ือ การจดัการขนส่งแพะเน้ือ การส่งออกแพะเน้ือ การส่งเสริมการเล้ียง
แพะเน้ือ และปัญหาและอุปสรรการเล้ียงแพะเน้ือ  
   7.1  ปัจจัยการผลติและการผลติแพะเน้ือ  
        สมยศ ทุ่งหวา้, ปัทมา หมาดทิ้ง, และปองพชร ธาราสุข (2561, น. 401-409) พบวา่  ผู ้
เล้ียงแพะส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรรายยอ่ย มีการปลูกพืชและเล้ียงสัตวผ์สมผสานกนัไปในฟาร์ม การ
ใชป้ระโยชน์จากแพะทั้งเพื่อพิธีกรรมทางศาสนา และไม่ใช่พิธีกรรมทางศาสนา เกษตรกรรายยอ่ย
เล้ียงแพะเพื่อเป็นแหล่งเงินออมและท าการขายแพะเม่ือมีความจ าเป็นทางการเงิน และมีความ
เป็นไปได้ว่าฟาร์มบางประเภทสามารถเล้ียงแพะโดยมีวตัถุประสงค์ในเชิงพาณิชยไ์ด้หากมีการ
จดัการให้ เหมาะสมกบับริบทของฟาร์ม โดยเฉพาะอย่างยิ่งการจดัการดา้นพืชอาหารสัตว ์ทั้งน้ี 
(สมนึก ล้ิมเจริญ, มาหะมะตอยี ละเลง, มะตาร่า มะ และบูนียา ลาเตะ,(2558, น. 61-71) พบว่า 
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ในอ าเภอเมือง จงัหวดันราธิวาส  ส่วนใหญ่เล้ียงแพะพนัธ์ุพื้นเมือง เล้ียง
บริเวณวา่งเปล่าหลงับา้นหรือบริเวณบา้น รูปแบบการเล้ียงแบบตามธรรมชาติ และกกัขงัโดยการผูก
ล่าม  ผลผลิตค่อนขา้งต ่า ขาดความรู้ดา้นวิชาการ ขาดการเอาใจใส่ดูแลอย่างจริงจงั ปล่อยให้ผสม
พนัธ์ุตามธรรมชาติ ปล่อยให้หากินเองตามธรรมชาติ และสหรัฐ เงินสง่า,(2550) พบวา่ เกษตรกรผู ้
เล้ียงแพะเน้ือในอ าเภอสุไหงโกลก จงัหวดันราธิวาส ส่วนใหญ่เล้ียงแพะพนัธ์ุพื้นเมือง เกษตรกรผู ้
เล้ียงแพะเน้ือส่วนใหญ่นบัถือศาสนาอิสลาม ผลผลิตแพะเน้ือเพื่อใชใ้นพิธีกรรมทางศาสนา ขณะท่ี 
จนัทนา บุญศิริ และวาณี ศิลประสาทเอก (2548, น. 1-18 ) พบว่า เกษตรกรนิยมเล้ียงแพะเน้ือ
ลูกผสม ส่วนใหญ่เล้ียงเป็นอาชีพเสริม ยกเวน้ ฟาร์มขนาดใหญ่เท่านั้น เล้ียงเป็นอาชีพหลกั ฟาร์ม
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ขนาดเล็กเล้ียงแพะเน้ือเฉล่ีย 21 ตวั ฟาร์มขนาดกลางเล้ียงแพะเน้ือเฉล่ีย 65.80 ตวั ฟาร์มขนาดใหญ่
เล้ียงแพะเน้ือเฉล่ีย 161.93 ตวั ส่วนใหญ่นิยมเล้ียงแพะเน้ือลูกผสม โดยวธีิเล้ียงแบบขงัสลบัปล่อย 
           7.2  การบริโภคและแปรรูปแพะเน้ือ 
         สมนึก ล้ิมเจริญ, มงคล คงเสน, ประจกัษ์ เทพคุณ, จ านงค์ จุลเอียด และ                           
ฮาลีหมะ๊ ดือราโอะ๊ (2562, น. 999 -1008) พบวา่ ผูบ้ริโภคมีหลกัเกณฑ์ในการเลือกซ้ือแพะมีชีวิตคือ 
ราคาตอ้งไม่แพงจนเกินไป แพะมีชีวิตซ้ือทั้งตวั จุดประสงค์เพื่อประกอบพิธีกรรมทางศาสนา ซ้ือ
แพะมีชีวิตคร้ัง 1 ตวั หลกัเกณฑ์ในการเลือกซ้ือแพะช าแหละคือตอ้งสด สะอาด ผา่นการเชือดหรือ
ช าแหละโดยคนมุสลิม ขณะท่ีปริญญา เฉิดโฉม นกพร ภาคีฉาย อุไรวรรณ อินทศร และปราโมทย ์
เพชรศรี, (2553, น. 148 –154) พบวา่ พฤติกรรมในการบริโภคเน้ือแพะในพื้นท่ีจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้มี เหตุผลการบริโภคเน้ือแพะคือใชใ้นพิธีกรรมทางศาสนา การเลือกซ้ือนิยมเลือกแพะเพศผู ้
เป็นพนัธ์ุพื้นเมืองและตอ้งช าแหละโดยคนมุสลิม มีความถ่ีในการบริโภคเน้ือแพะเฉล่ีย 2-3 คร้ังต่อ
ปี โดยนิยมซ้ือจากฟาร์มทอ้งถ่ินมากท่ีสุด ซ่ึง มงคล เทพรัตน์, มนตช์ยั ดวงจินดา, และสมเกียรติ 
สายธนู, (2553 น. 395 - 480) พบวา่ การบริโภคแพะเน้ือภายในประเทศไทยยงัไม่แพร่หลายทั้งน้ี
อาจเน่ืองจากผลิตภณัฑ์เน้ือแพะเพื่อการบริโภคขาดความหลากหลาย และ(Morand-Fehr et al., 
2004) พบวา่ จากการประมาณการความตอ้งการแพะเน้ือเพื่อใชใ้นการบริโภค ของชาวไทยมุสลิม
ในเขตพื้นท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใตเ้ฉล่ียครอบครัวละ 1 ตวัต่อปี โดยใช้จ  านวนครัวเรือน ในเขต
พื้นท่ีดงักล่าวของส านกังานสถิติแห่งชาติ (2546) พบวา่มีความตอ้งการแพะเพื่อใชบ้ริโภคประมาณ 
430,000 ตวั ซ่ึงมีปริมาณสูงกวา่จ านวนแพะทั้งหมดในประเทศท่ีเล้ียง  
   7.3  การจัดจ าหน่ายและการตลาดแพะเน้ือ  
         จนัทนา บุญศิริ และวาณี  ศิลประสาทเอก (2548, น. 1-18 ) พบวา่ การจ าหน่ายแพะ
เน้ือในจงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ ส่วนใหญ่ใชว้ิธีการชัง่น ้ าหนกั และจ าหน่ายผา่นพ่อคา้คนกลาง คือผู ้
รวบรวมในทอ้งถ่ิน มีเฉพาะฟาร์มขนาดกลางเท่านั้นท่ีจ  าหน่ายให้กบัผูร้วบรวมทอ้งถ่ินโดยตรงและ
ยงัจ าหน่ายให้กบัผูร้วบรวมทอ้งถ่ิน และพ่อคา้ทอ้งถ่ินดว้ย ในดา้นวิถีการตลาดแพะเน้ือ เกษตรกร
เล้ียงแพะเน้ือ ทุกขนาดฟาร์ม เล้ียงแพะเพื่อการจ าหน่าย มุ่งเนน้ประโยชน์ทางการคา้เป็นหลกั แหล่ง
จ าหน่ายแพะของเกษตรกร คือตลาดภายในจงัหวดั มากกว่าน าไปจ าหน่ายต่างจงัหวดั การซ้ือขาย
แพะใช้วิธีการชัง่น ้ าหนกัและจ าหน่ายแพะผา่นพ่อคา้คนกลางคือผูร้วบรวมทอ้งถ่ิน มีเฉพาะฟาร์ม
ขนาดกลางเท่านั้น ท่ีจ  าหน่ายแพะให้กบัผูร้วบรวมทอ้งถ่ินโดยตรง ส าหรับปัญหาอุปสรรคจากการ
ประกอบอาชีพการเล้ียงแพะเน้ือ พบวา่เกษตรกรส่วนใหญ่ มีปัญหามากท่ีสุดดา้นการตลาด จ าหน่าย
ผลผลิตและราคาท่ีไม่แน่นอน เน่ืองจากสภาวะตลาด ข้ึนอยูก่บัอุปสงค ์–อุปทาน ของผูบ้ริโภค ยงัมี
ขอ้จ ากดัตลาดรองรับผลผลิตเพราะตลาดส่วนมากอยูใ่นภาคใต ้ สอดคลอ้งกบัรายงานการวิจยัของ 
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สหรัฐ เงินสง่า,(2550) พบวา่เกษตรกรจ าหน่ายตรงให้กบัพ่อคา้ และ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือเป็นผู ้
ก  าหนดราคา และช าระเป็นเงินสด ซ่ึงส านักเศรษฐกิจการเกษตร (2557, น. 45-46) ได้ศึกษา
การตลาดแพะเน้ือ พบวา่ ดา้นลกัษณะโครงสร้างตลาดแพะเน้ือ มีลกัษณะเป็นตลาดผูข้ายมากราย 
(เกษตรกร) และผูซ้ื้อ มากราย (ผูบ้ริโภค) แพะเน้ือในตลาดเป็นพนัธ์ุพื้นเมือง และพื้นเมืองลูกผสม 
ในปัจจุบนัจ านวนแพะเน้ือมีนอ้ยกวา่ความตอ้งการของผูบ้ริโภค ท าให้แพะเน้ือมีราคาสูง ราคาจะ
ข้ึนลงตาม Demand ในตลาดในแต่ละช่วงเวลา โดยส่วนใหญ่พอ่คา้เป็นผู ้ก าหนดราคา ทั้งน้ีปริญญา 
เฉิดโฉม นกพร ภาคีฉาย อุไรวรรณ อินทศร และปราโมทย ์เพชรศรี ( 2553 น. 148 –154) พบว่า 
จ  าหน่ายและราคา มีผลต่อการเลือกบริโภคเน้ือแพะ ส าหรับการประมาณการในการบริโภคเน้ือแพะ 
พบวา่กลุ่มบริโภคมีแนวโนม้การบริโภคเน้ือแพะมาก ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ประสบปัญหาดา้นแหล่ง
จ าหน่ายมีนอ้ย ไม่ทัว่ถึง  และเปิดขายเพียงบางวนั หรือช่วงเทศกาลเท่านั้น  
   7.4  การจัดการขนส่งโซ่อุปทานหรือเครือข่ายโลจิสติกส์แพะเน้ือ  
                      เสกสรร สุธรรมานนท ์และคณะ (2556, น. 250 -253) พบวา่ ระบบการจดัการห่วงโซ่
อุปทานหรือเครือข่ายโลจิสติกส์ของอุตสาหกรรมแพะในจงัหวดัสตูล จากการศึกษาระบบการ
จดัการห่วงโซ่อุปทานหรือเครือข่ายโลจิสติกส์ของอุตสาหกรรมแพะในจงัหวดัสตูลในอนาคต               
จากการศึกษาโซ่อุปทานของอุตสาหกรรมแพะในจงัหวดัสตูลในปัจจุบนั โดยเร่ิมจากฟาร์มของ
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ มี 4 ระบบ คือ การเล้ียงแพะเน้ือเชิงพาณิชย์ การเล้ียงแพะเน้ือภายใต้
โครงการพฒันาศกัยภาพการเล้ียงแพะเน้ือเพื่อรองรับอุตสาหกรรมฮาลาล การเล้ียงแพะเน้ือภายใต้
โครงการส่งเสริมและพฒันาศกัยภาพการเล้ียงแพะในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้และการสั่งซ้ือแพะ
เน้ือจากจงัหวดัอ่ืน ๆ หรือภาคอ่ืน ๆ มาจ าหน่าย ในช่วงท าการวิจยัมีแพะเน้ือในระบบโซ่อุปทาน
ทั้งหมด 28,501 ตวัต่อปี การซ้ือขายแพะ คือ พ่อคา้มารับซ้ือแพะท่ีฟาร์มของเกษตรกรมีการตกลง
ราคาร่วมกนัเป็นส่วนใหญ่ซ่ึงราคาขายทั้งตวัเฉล่ีย 200 บาทต่อกิโลกรัม และหากจ าหน่ายเป็นเน้ือ
แพะประมาณ 300 บาทต่อกิโลกรัม พบว่า โซ่อุปทานของอุตสาหกรรมแพะไม่มีตลาดในการซ้ือ
ขายเหมือนกบัการซ้ือขายเน้ือสัตวบ์ริโภคชนิดอ่ืน ๆ ตน้ทุนรวมท่ีเกิดข้ึนทั้งระบบในโซ่อุปทานของ
อุตสาหกรรมแพะในจงัหวดัสตูล ในปัจจุบนั 71,373,163 บาทต่อปี หรือ 104 บาทต่อกิโลกรัม คิด
เป็นตน้ทุน 232 บาทต่อกิโลกรัม-เน้ือ(ซากเท่ากบัร้อยละ 45) ผลตอบแทนของอุตสาหกรรมแพะใน
จงัหวดัสตูลมีก าไรปีละ 53,497,462 บาท โดยแบ่งเป็นการเล้ียงแพะเชิงพาณิชย์ได้ก าไรปีละ 
9,073,870 บาท การเล้ียงแพะ โครงการพฒันาศกัยภาพการเล้ียงแพะเน้ือเพื่อรองรับอุตสาหกรรมฮา
ลาลไดก้ าไรปีละ 7,687,511 บาท การเล้ียงแพะโครงการส่งเสริมและพฒันาศกัยภาพการเล้ียงแพะ
ในจงัหวดัชายแดนภาคใตไ้ดก้  าไรปีละ 27,094,891 บาท และการสั่งซ้ือแพะเน้ือจากต่างจงัหวดัมา
จ าหน่ายไดก้ าไรปีละ 9,641,190 บาท  
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  7.5  การส่งออกแพะเน้ือ  
                  มงคล เทพรัตน์, มนตช์ยั ดวงจินดา, และสมเกียรติ สายธนู (2553, น. 395-480)  
พบวา่ตลาดต่างประเทศ โดยเฉพาะในเขตอาเซียน เช่น มาเลเซีย สิงคโปร์ บรูไน และ อินโดนิเชีย 
ยงัมีความตอ้งการแพะเน้ือเพื่อการบริโภคสูง ดงัจะเห็นว่าได้มีการน า เขา้เน้ือแพะจากประเทศ 
ออสเตรเลียซ่ึงเป็นประเทศผูส่้งออกแพะรายใหญ่ของโลกอย่างต่อเน่ือง สอดคลอ้งกบั (เสกสรร     
สุธรรมานนท์ และคณะ, 2556, น. 249 -253) กล่าวว่า จากการศึกษารูปแบบของ โซ่อุปทาน
อุตสาหกรรมแพะในจงัหวดัสตูลในอนาคต สามารถเป็นประโยชน์ต่อผูท่ี้เก่ียวขอ้ง ไดแ้ก่เกษตรกร 
ผูป้ระกอบการ หน่วยงานภาครัฐและเอกชน คือ หน่วยงานภาครัฐและเอกชนใชใ้นการ ก าหนดกล
ยุทธ์ในการพัฒนาอุตสาหกรรมแพะของจังหวดัให้สามารถแข่งขันได้ภายในประเทศและ 
ต่างประเทศอีกทั้งเป็นประโยชน์ในการพิจารณาเพื่อตดัสินใจแก่เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะรายใหม่ ควรมี
การส่งเสริมและสนบัสนุนผลิตภณัฑ์การแปรรูปเพื่อการบริโภคและพฒันาดา้นการตลาด โดยมี
เป้าหมายเพื่อทราบถึงวิถีการตลาดแพะและผลิตภณัฑ์การแปรรูปในจงัหวดั ในประเทศมาเลเซีย
และประเทศตะวนัออกกลาง โดยศึกษาขอ้มูลพื้นฐานทุติยภูมิถึงปริมาณการเคล่ือนยา้ยแพะท่ีเขา้มา
สู่จงัหวดัสตูล ส ารวจปริมาณการบริโภคแพะของประชาชนในจงัหวดั และส ารวจปริมาณการ
เคล่ือนยา้ยและการบริโภคแพะในประเทศมาเลเซีย จากนั้นน าขอ้มูลท่ีได้มาวิเคราะห์ เพื่อจะได้
ทราบถึงวิถีการตลาดและปริมาณการบริโภคแพะเน้ือพร้อมราคา โดยน าผลท่ีไดม้าประยุกตใ์ชเ้พื่อ
ก าหนดแผนจดัการผลิตและแผนการตลาดทั้งภายในจงัหวดัต่างจงัหวดั และประเทศมาเลเซีย โดยมี
หน่วยงานท่ีรับผิดชอบได้แก่ กรมปศุสัตว ์กระทรวงเกษตรและสหกรณ์กรมส่งเสริมการส่งออก 
กระทรวงพาณิชย ์โดยจดัท าโครงการต่าง ๆ ดงัน้ี 1) โครงการงานแพะแห่งชาติ เพื่อประชาสัมพนัธ์
การเล้ียงและผลิตภณัฑ์จากแพะเน้ือให้กบัผูบ้ริโภคและเกษตรกรรายใหม่ มีการแลกเปล่ียนความรู้
และเทคโนโลยีระหว่าง เกษตรกรผู ้เ ล้ี ยงแพะ อีกทั้ งภาครัฐร่วมมือกับภาคเอกชนและ
สถาบนัการศึกษาเพื่อเช่ือมโยงขอ้มูลและความรู้ให้กบัเกษตรกร 2) โครงการส่งเสริมการตลาดแพะ
ในจงัหวดั เพื่อใหต้ลาดแพะในจงัหวดัมีมาตรฐานและความมัน่คง หน่วยงานภาครัฐควรร่วมมือกบั
ภาคเอกชนส่งเสริมใหมี้ตลาดท่ีจ าหน่ายเน้ือแพะโดยตรงหรือเป็นตลาดเดิมท่ีมีอยูใ่นจงัหวดัเพียงแต่
สนบัสนุนให้เกิดการจ าหน่ายเน้ือแพะหรือผลิตภณัฑ์จากเน้ือแพะเพื่อเป็นการเพิ่มช่องทางจ าหน่าย
ให้กบัเกษตรกร รวมถึงการประชาสัมพนัธ์ให้กบัเกษตรกรผูท่ี้สนใจเล้ียงแพะเพื่อเป็นอาชีพเสริม 
ภาครัฐควรสนบัสนุนปัจจยัดา้นเงินลงทุนและปัจจยัการเล้ียงแพะใหแ้ก่เกษตรกรรายใหม่ อีกทั้งเชิญ
ชวนใหเ้กษตรกรรายใหม่ทราบถึงผลตอบแทนในการเล้ียงแพะเน้ือ ภาคเอกชน ควรให้ความร่วมมือ
กบัภาครัฐในการส่งเสริมการบริโภคและพฒันาระบบตลาดแพะในจงัหวดัให้ไดม้าตรฐานและเกิด
ความมัน่คง สถาบนัการศึกษา มีการศึกษาและวิจยัตลาดแพะในจงัหวดัเพื่อเป็นแนวทางให้กบัทาง
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ภาครัฐในการก าหนดแนวทางในการส่งเสริมเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะ มีการจดัอบรมเกษตรกรโดย
ผูเ้ช่ียวชาญดา้นต่าง ๆ ทั้งดา้นการเล้ียงแพะ และดา้นการแปรรูปผลิตภณัฑ ์
   7.6  การส่งเสริมการเลีย้งแพะเน้ือ   
                      โสภาวดี ศิริไพศาล (2547, น.75-83) ศึกษาความตอ้งการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ
ของเกษตรกรในอ าเภอระแงะ จงัหวดันราธิวาส พบว่า เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือส่วนใหญ่มีอาชีพ
หลกัท าสวนยาง โดยเล้ียงแพะเน้ือเป็นอาชีพเสริม การเล้ียงแพะเฉล่ีย 5.5 ตวัต่อครัวเรือน พนัธ์ุแพะ
เป็นพนัธ์ุพื้นเมืองทั้งหมด ท าการเล้ียงแบบปล่อยหากินเอง ไม่มีการจดัการดูแลท่ีถูกตอ้ง มีความ
ตอ้งการส่งเสริมในระดบัปานกลาง ในภาพรวม 1) เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือตอ้งการองคค์วามรู้เร่ือง
พนัธ์ุแพะ การปรับปรุงพนัธ์ุ การสุขาภิบาลและการป้องกันโรค การดูแลแพะเน้ือระยะต่าง ๆ          
2) รูปแบบการส่งเสริมท่ีตอ้งการมากท่ีสุดคือการส่งเสริมแบบกลุ่ม รองลงมาแบบมวลชนและ
รายบุคคล 3) ปัญหาส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ คือเกษตรกรขาดความรู้ เจา้หนา้ท่ีส่งเสริมความรู้และ
การบริการไม่ทัว่ถึง ภาครัฐไม่ช่วยเหลืออยา่งต่อเน่ืองและจริงจงั เกษตรกรเสนอแนะวา่ ภาครัฐควร
มีการอบรมให้ความรู้ การเขา้พื้นท่ีของเจา้หน้าท่ีให้เพิ่มมากข้ึน และควรส่งเสริมเร่ืองการตลาด 
สอดคลอ้งกบั ส านกัเศรษฐกิจการเกษตร (2557, น. 45-46) ซ่ึงพบวา่ ในการพฒันาตลาดแพะเน้ือ 
ตอ้งมีการส่งเสริมดังน้ี 1) ส่งเสริมให้มีการผลิตแพะเน้ือเพิ่มข้ึน เพื่อตอบสนองความตอ้งการ
บริโภคแพะเน้ือ และเตรียมความพร้อมในการเปิดตลาดอาเซียน 2) ส่งเสริมให้มีการประชาสัมพนัธ์ 
เพื่อเพิ่มการบริโภคเน้ือแพะ และให้ขอ้มูลข่าวสารถึงคุณค่าทางอาหารของเน้ือแพะ 3) ส่งเสริมการ
ขยายช่องทางในการจ าหน่ายแพะเน้ือให้เพิ่มข้ึน 4) ส่งเสริมการสร้างความเขม้แข็งของเครือข่าย
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ โดยให้เกษตรกรมีการรวมกนัซ้ือและรวมกนัขาย เพื่อให้สามารถต่อรอง
ทางดา้นราคา 5) ส่งเสริมให้มีการอบรมการแปรรูปผลิตภณัฑ์และการปรุงอาหารจากเน้ือแพะให้มี
ความหลากหลายมากข้ึน หรือใหมี้เมนูหลากหลายมากยิ่งข้ึน 6) ส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ีท่ี
มีทรัพยากรเหมาะสม  และในพื้นท่ีท่ีเป็นแหล่งบริโภคเน้ือแพะ   
   7.7 ปัญหาและอุปสรรคการเลีย้งแพะเน้ือ  
                      นพรัตน์  ศกัด์ิพนัธ์ (2548, น. 52 -60 ) พบวา่ปัญหาและอุปสรรคในการเล้ียงแพะเน้ือ
เชิงพาณิชย์ในจงัหวดัปัตตานี คือ 1) ปัญหาการผลิต การขาดแคลนพ่อแม่พนัธ์ุท่ีมีคุณภาพดี                    
2) ปัญหาระบบการเล้ียงท่ีไม่ถูกสุขลกัษณะ ซ่ึงก่อให้เกิดโรคพยาธิในแพะ และโรคติดเช้ือในแพะ 
เช่น โรคแทง้ติดต่อ โรคปอดบวมโรคปากและเทา้เป่ือย เป็นตน้ 3) ปัญหาดา้นการตลาด เน่ืองจาก
ระบบตลาดไม่มีประสิทธิภาพ การซ้ือขายไม่มีมาตรฐาน และการบริโภคแพะท่ีจ ากดัเฉพาะกลุ่มท่ี
นบัถือศาสนาอิสลาม 4) ปัญหาดา้นการจดัการท่ีเกิดจากเกษตรกร เน่ืองจากศกัยภาพในการบริหาร
จดัการกลุ่มของเกษตรกรอยูใ่นระดบัต ่า และความรู้ ความเขา้ใจในวิธีการเล้ียงแพะในรูปแบบฟาร์ม
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มาตรฐานของเกษตรกรยงัมีน้อย ท าให้การจดัการเล้ียงดูแพะไม่มีประสิทธิภาพ  ส่งผลให้แพะท่ี
เล้ียงป่วยตายเป็นจ านวนมาก จึงมีผลผลิตแพะของกลุ่มเกษตรกรท่ีเขา้ร่วมโครงการออกสู่ตลาด
จ านวนน้อย ท าให้ไม่สามารถแกปั้ญหาผลผลิตแพะขาดตลาดในแต่ละพื้นท่ีได ้ โครงการเร่งด่วน
ของรัฐบาลส่วนใหญ่ มีฐานคิดมาจากปัญหาความยากจน และการขาดแคลนเงินทุนในการประกอบ
อาชีพของเกษตรกร รัฐบาลจึงมุ่งสนบัสนุนปัจจยัการผลิตให้กบัเกษตรกร แต่ขาดการศึกษาขอ้มูล
อย่างละเอียดรอบคอบ ท าให้การก าหนดโครงการของรัฐบาล ไม่สอดคลอ้งกบัความตอ้งการของ
เกษตรกร ประกอบกบั ขาดการเตรียมความพร้อมในดา้นต่างๆ ให้กบัเกษตรกรท่ีเขา้ร่วมโครงการ 
ส่งผลใหโ้ครงการของรัฐบาลไม่ประสบผลส าเร็จตามวตัถุประสงคท่ี์วางไว ้ซ่ึงนอกจากโครงการไม่
สามารถสร้างรายไดท่ี้มัน่คงใหก้บัเกษตรกรแลว้ ยงัสร้างภาระใหก้บัเกษตรกรท่ีเขา้โครงการอีกดว้ย 
ปัญหาความยากจนของเกษตรกรจึงยงัไม่ไดรั้บการแกไ้ข สอดคลอ้งกบั ธัญญา สุขยอ้ย (2541,น. 
93-105) พบว่า ปัญหาท่ีส าคัญ คือขาดพนัธ์ุแพะเน้ือ แพะท่ี เกษตรกรเล้ียงส่วนใหญ่เป็นแพะ
พื้นเมืองโครงสร้างเล็ก การเจริญเติบโตของแพะค่อนขา้งต ่า ขาดความรู้ความเขา้ใจในการปรับปรุง
พนัธ์ุ ด้านขาดแคลนทุ่งหญา้เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ส่วนใหญ่ไม่มีแปลงหญา้และแปลงหญา้มี
แนวโนม้ลงลง และทุ่งหญา้สาธารณะท่ีคงเหลืออยูก่็มีสภาพเส่ือมโทรม เน่ืองจากพื้นท่ีครอบครอง
ของเกษตรกรจะน าไปปลูกยางพารา ดา้นโรคระบาดยงัมีโรคระบาดร้ายแรงเกิดข้ึนอยู่เกือบทุกปี 
ดา้นแรงงานและเวลาเกษตรกรส่วยใหญ่เล้ียงแพะเน้ือเป็นอาชีพเสริม รายไดจ้ากการเล้ียงแพะเน้ือมี
นอ้ยท าให้เกษตรกรขาดกระตือรือร้น ซ่ึง จนัทนา บุญศิริ และวาณี ศิลประสารทเอก (2548) พบว่า 
เกษตรกรส่วนใหญ่ มีปัญหามากท่ีสุดด้านการตลาด จ าหน่ายผลผลิตและราคาท่ีไม่แน่นอน 
เน่ืองจากสภาวะตลาด ข้ึนอยูก่บัอุปสงค์ –อุปทาน ของผูบ้ริโภค ยงัมีขอ้จ ากดัตลาดรองรับผลผลิต
เพราะตลาดส่วนมากอยู่ในภาคใต ้และ (สมนึก ล้ิมเจริญ, มาหะมะตอยี ละเลง, มะตาร่า มะ และ   
บูนียา ลาเตะ, 2558, น. 61-71) พบวา่ ปัญหาและอุปสรรคของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ คือ ขาด
แคลนอาหารหยาบ ขาดพื้นท่ีในการปลูกพืชอาหารสัตวใ์นฤดูฝนน ้ าท่วม แหล่งอาหารหยาบถูกน ้ า
ท่วมเสียหาย รวมถึงหนา้แลง้ ปัญหาดา้นประสิทธิภาพการผลิต ขาดความรู้ ดา้นการเล้ียง ดา้นการ
จดัการแปลงหญา้พื้นท่ีปลูกหญา้มีจ านวนจ ากดั ขาดพนัธ์ุหญา้ท่ีเหมาะสมในพื้นท่ี ท าให้ปริมาณ
หญา้ไม่เพียงพอในการเล้ียงแพะ ขาดการจดัการและการป้องกนัโรค-พยาธิและการจดัการดูแล
สุขภาพแพะเน้ือ ขาดแคลนแรงงานในการเล้ียงแพะเน้ือ ส่วนใหญ่จะมีอาชีพการท าสวนยางพารา
เป็นหลกั ไม่มีแรงงานเล้ียงแพะเน้ือ  เพราะการเล้ียงแพะเน้ือ ตอ้งใช้เวลาดูแลและเอาใจใส่ถึงจะ
ประสบความส าเร็จ เกษตรกรมีปัญหาเร่ืองไม่มีเงินลงทุนในการเล้ียง และปริญญา เฉิดโฉม นกพร 
ภาคีฉาย อุไรวรรณ อินทศรและปราโมทย ์เพชรศรี, (2553, น. 148–154) พบวา่ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่
ประสบปัญหาดา้นแหล่งจ าหน่ายมีนอ้ย ไม่ทัว่ถึง และเปิดขายเพียงบางวนั หรือช่วงเทศกาลเท่านั้น 
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รองลงมาคือ ปัญหาด้านราคาเน้ือแพะท่ีค่อนขา้งสูง เชิงเปรียบเทียบกบัราคาเน้ือโค ปัญหาด้าน
ผลิตภณัฑ์เน้ือแพะไม่มีความหลากหลาย ในขณะท่ีผูบ้ริโภคเน้ือแพะยงัประสบปัญหาเน้ือแพะท่ี
ค่อนขา้งเหนียว อีกดว้ย และปัญหาดา้นการโฆษณาประชาสัมพนัธ์ การให้ขอ้มูลทางโภชนาการ
เก่ียวกบัเน้ือแพะยงัมีนอ้ย  
 สรุป งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง คน้ควา้จากเอกสารดา้นวิชาการ และบทความวิจยัต่างๆ พบวา่มี
งานวิจยัครบกระบวนการการจดัการธุรกิจเกษตร 6 ด้านย่อย ประกอบด้วย ด้านปัจจยัการผลิต                
ดา้นการผลิตแพะเน้ือ  ดา้นการบริโภคและแปรรูปแพะเน้ือ  ดา้นการจดัจ าหน่ายและการตลาดแพะ
เน้ือ ดา้นการจดัการขนส่งแพะเน้ือ และดา้นการส่งออกแพะเน้ือ          
 



 
 

บทที ่ 3 

วธีิด าเนินการวจิัย 
 
      การศึกษาเร่ืองโมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดน
ภาคใตข้องประเทศไทย ไดใ้ชว้ิธีวิจยัแบบผสม (mix method) โดยท าการเก็บขอ้มูลเพื่อศึกษาสภาพ
ทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกร ผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ และขอ้มูลในระบบธุรกิจการผลิตแพะเน้ือ ซ่ึง
ประกอบดว้ยการด าเนินงานในระบบยอ่ยท่ีเป็นองคป์ระกอบของระบบธุรกิจเกษตร ไดแ้ก่ปัจจยัการ
ผลิตแพะเน้ือ การผลิตแพะเน้ือ การผลิตการแปรรูปเน้ือแพะ การรวบรวมและจดัจ าหน่ายแพะเน้ือ 
การจดัการขนส่งแพะเน้ือ และดา้นการส่งออกแพะเน้ือ รวมถึงการร่างโมเดลการส่งเสริมธุรกิจการ
เล้ียงแพะเน้ือ ซ่ึงครอบคลุมองคป์ระกอบต่างๆ ของการส่ือสารในระบบการส่งเสริม คือ ผูส่้งสารใน
การส่งเสริม (source) เน้ือหาสารในการส่งเสริม (message) ช่องทางการส่ือสารในการส่งเสริม 
(channel) และ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ (receiver)ในการส่งเสริมธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ี
ชายแดนภาคใตทุ้กๆ ดา้น ไดแ้ก่ ปัจจยัท่ีใชใ้นการผลิตแพะเน้ือ และการจดัหาปัจจยัการผลิต การ
ผลิตแพะเน้ือและการด าเนินการต่างๆ ภายในฟาร์มและครัวเรือนของเกษตรกร และการตลาดแพะ
เน้ือ ซ่ึงครอบคลุมการแปรรูป การจดัจ าหน่าย การจดัการขนส่ง และการส่งออก และน าร่างโมเดล
การส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้น าเสนอในเวทีสัมมนา 
แลว้รวบรวมความคิดเห็นของผูท่ี้เก่ียวขอ้งกบัการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจแพะเน้ือ เพื่อน ามาเป็น
แนวคิดในการปรับปรุงร่างโมเดล เพื่อใหไ้ดโ้มเดลระบบท่ีเหมาะสม ส าหรับการส่งเสริมเพื่อพฒันา
ธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้โดยมีรายละเอียดการด าเนินการวจิยั ดงัน้ี 

 
1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง   

   1.1 ประชากร  
   ประชากรท่ีใชใ้นการศึกษาคร้ังน้ี ไดแ้ก่  
  กลุ่มท่ี 1 เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้จ านวน 35,429 ครัวเรือน                    
(ศูนยข์อ้มูลสารสนเทศ กรมปศุสัตว,์ 2560 )  

 กลุ่มท่ี 2 ผูบ้ริโภคเน้ือแพะในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
 กลุ่มท่ี 3 ผูจ้  าหน่ายอาหารเน้ือแพะในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
 กลุ่มท่ี 4 พอ่คา้แพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
 กลุ่มท่ี 5 เจา้หนา้ท่ีองคก์รภาครัฐท่ีเก่ียวขอ้งกบัการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ 
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  1.2 กลุ่มตัวอย่าง  

  1.2.1  กลุ่มที ่1 เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ท าการสุ่มและเลือก
ตวัอยา่งเพื่อเก็บรวบรวมขอ้มูลจากเกษตรกรเหล่าน้ี 3 กลุ่มยอ่ย คือ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือทัว่ไป
ในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้หัวหน้ากลุ่มเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือหัวก้าวหน้าในจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้และ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือหวักา้วหนา้ในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้  
               1) เกษตรกรผู้เลีย้งแพะเนือ้ท่ัวไปในจังหวดัชายแดนภาคใต้    
  การก าหนดขนาดของกลุ่มตวัอย่างท่ีใช้ในการวิจยั  ค  านวณหาขนาดของกลุ่ม
ตวัอยา่ง โดยใชสู้ตรของ Taro Yamane (1973: 725-727) ท่ีความคลาดเคล่ือนร้อยละ 5 ไดจ้  านวน
ตวัอย่างเท่ากับ 396 ราย และแยกเป็นรายอ าเภอ ส าหรับการสุ่มตัวอย่าง โดยมีรายละเอียดดัง      
ตารางท่ี 3.1 

สูตร    n      =          N  
                            1+Ne2 
ก าหนดให ้       n      คือ  จ  านวนหรือขนาดของกลุ่มตวัอยา่งท่ีตอ้งการ  
                        N      คือ  จ  านวนหรือขนาดของประชากร    

                    e      คือ  ความคลาดเคล่ือนของการสุ่มตวัอยา่งท่ียอมรับ  
                             ไดท่ี้น้ีใช ้(0.05) 

ดงันั้นขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง  คือ 
           n      =                35,429    

                                         1 + 35,429 (0.052) 
                                          =      395.53 ราย 
 

การสุ่มตวัอย่างแบบชั้นภูมิ ท าการสุ่มตวัอย่างจงัหวดัชายแดนภาคใต ้5 จงัหวดั คือ ยะลา 
นราธิวาส ปัตตานี สงขลา และสตูล และแยกเป็นรายอ าเภอ คือ จงัหวดัยะลา 8 อ าเภอ จ านวน
ตวัอยา่ง 131 ราย  นราธิวาส 13 อ าเภอ จ านวนตวัอยา่ง 71 ราย ปัตตานี 12 อ าเภอ จ านวนตวัอยา่ง    
86 ราย สงขลา 16 อ าเภอ จ านวนตวัอย่าง 51 ราย และสตูล 7 อ าเภอจ านวนตวัอย่าง 57 ราย  

(รายละเอียดตาม ตารางท่ี 3.1) 



 
 

ตารางท่ี 3.1 ประชากรและกลุ่มตวัอยา่งเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือรายอ าเภอ (จ านวนกลุ่มตวัอยา่ง 396 ราย)  

ยะลา นราธิวาส                            ปัตตาน ี                  สงขลา สตูล 

กลุ่มตัวอย่าง 131 ราย  กลุ่มตัวอย่าง 71 ราย   กลุ่มตัวอย่าง 86 ราย  กลุ่มตัวอย่าง 51 ราย   กลุ่มตัวอย่าง 57 ราย 
อ าเภอ เกษตรกร ตวัอย่าง อ าเภอ เกษตรกร ตวัอย่าง อ าเภอ เกษตรกร ตวัอย่าง อ าเภอ เกษตรกร ตวัอย่าง อ าเภอ เกษตรกร ตวัอย่าง 

8 11,689 131 13 6,333 71 12 7,763 86  16 4,537 51 7 5,107 57 
ยะลา 1,785 20 นราธิวาส 624 7 ปัตตานี 436 2 สงขลา 207 2 สตูล 747 8 
เบตง 1,428 16 ตากใบ 346 4 โคกโพธ์ิ 682 8 สทิงพระ 281 3 ควนโดน 578 6 

บนันงัสตา 1,695 19 บาเจาะ 892 10 หนองจิก 1370 15 จะนะ 770 8 กาหลง 510 6 
ธารโต 314 4 ยี่งอ 446 5 ปานาเระ 485 5 นาทวี 298 3 ท่าแพ 857 10 
ยะหา 400 4 ระแงะ 902 10 ไมแ้ก่น 574 6 เทพา 924 10 ระงู 1430 16 
รามนั 4,372 49 รือเสาะ 758 8 มายอ 550 8 สะบา้ยอ้ย 640 7 ทุ่งหวา้ 631 7 
กาบงั 446 5 ศรีสาคร 357 4 ทุ่งยางแดง 528 2 ระโนด 97 1 มะนงั 354 4 

กรงปีนงั 1,249 14 แวง้ 350 4 สายบุรี 801 9 กระแสสินธ์ิ 44 1    
   สุคิริน 276 3 ยะหร่ิง 733 10 รัตภูมิ 241 3    
   สุไหงปาดี 321 4 ยะรัง 931 10 สะเดา 100 1    
   สุไหงโกลก 245 3 กะพอ้ 466 7 หาดใหญ ่ 242 3    
   จะแนะ 420 5 แม่ลาน 207 2 นาหม่อม 20 1    
   เจาะไอร้อง 396 4    ควนเนียง 179 2    
         บางกล ่า 38 1    
         สิงหนคร 432 4    
         คลองหอยโขล่ง 24 1    

63 



64 
 

   2)  หัวหน้ากลุ่มเกษตรกรผู้ เลีย้งแพะเนือ้ในจังหวัดชายแดนภาคใต้  เลือกตวัอยา่ง
โดยไม่ใช้ความน่าจะเป็น ซ่ึงมีจ  านวนประชากรทั้งส้ิน 771 กลุ่ม โดยเจาะจงหัวหน้ากลุ่มท่ี
ด าเนินการจดัการดูแลกลุ่มเล้ียงแพะเน้ืออยู่ในปัจจุบนัท่ีมีความกา้วหนา้  จงัหวดัละ 20 ราย รวม
จ านวน 100 ราย 
    3) ตัวแทนฟาร์มเลีย้งแพะเนือ้ของเอกชน โดยเจาะจงเลือกเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ                     
หวักา้วหนา้ในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้จงัหวดัละ 2 ราย รวม 10 ราย (รายละเอียดตาม ตารางท่ี  3.2) 
 
ตารางท่ี 3.2  จ านวนตวัอยา่งเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดันราธิวาส  
 

จงัหวดั เกษตรกรทัว่ไป หวัหนา้กลุ่มเกษตรกร ตวัแทนฟาร์มเล้ียงแพะเน้ือ 
ยะลา 131 20 2 
ปัตตานี 86 20 2 
นราธิวาส 62 20 2 
สงขลา 51 20 2 
สตูล 57 20 2 
รวม  396 100 10 

 

  1.2.2  กลุ่มที่ 2  ผูบ้ริโภคแพะเน้ือ เลือกตวัอย่างโดยไม่ใช้ความน่าจะเป็น และใช้
วธีิการเลือกกลุ่มตวัอยา่งแบบเจาะจง ตามวตัถุประสงค์ โดยเลือกประชาชนไทยมุสลิมผูบ้ริโภคเน้ือ
แพะประจ าจงัหวดัละ 20 ราย โดยไม่เก่ียวขอ้งกบัเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ จ านวนกลุ่มตวัอย่าง
เท่ากบั 100 ราย    
        1.2.3  กลุ่มที่ 3 ผูจ้  าหน่ายอาหารเน้ือแพะ เลือกตวัอยา่งโดยไม่ใชค้วามน่าจะเป็น และ
ใช้วิธีการเลือกกลุ่มตวัอย่างแบบเจาะจง ร้านอาหารหรือภตัตาคารท่ีจ าหน่ายอาหารท่ีปรุงส าเร็จท่ี
ประกอบจากเน้ือแพะในจงัหวดัท่ีท าการศึกษาทั้ง 5 จงัหวดั รวม 40 ราย (รายละเอียดตาม                       
ตารางท่ี  3.3) 
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ตารางท่ี 3.3 จ านวนตวัอยา่งผูบ้ริโภคแพะเน้ือ และผูจ้  าหน่ายอาหารเน้ือแพะ  
 

จงัหวดั ผูบ้ริโภค ร้านอาหาร 
ยะลา 20 13 
สงขลา 20 3 
ปัตตานี 20 8 
สตูล 20 3 

นราธิวาส 20 13 
รวม  100 40 

 
  1.2.4  กลุ่มที่ 4  พ่อคา้แพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใตร้วม 5 จงัหวดั จงัหวดัละ 10 
ราย ใช้วิธีการเลือกกลุ่มตวัอย่างแบบเจาะจง โดยเลือกพ่อคา้แพะเน้ือระดบัทอ้งถ่ินท่ีอาศยัภายใน
ต าบลหรืออ าเภอ ท่ีด าเนินการซ้ือขายแพะจ านวน 5 ราย และพ่อค้าแพะเน้ือระดับจังหวดัท่ี
ด าเนินการซ้ือขายแพะภายในหมู่บา้น ต าบลหรืออ าเภออ่ืนๆ ท่ีตนไม่ไดอ้าศยัอยูด่ว้ยภายในจงัหวดั
นั้นๆ จ านวน 5 ราย รวมทั้งส้ิน 50 ราย (รายละเอียดตามตารางท่ี  3.4) 
 
ตารางท่ี 3.4  จ านวนตวัอยา่งพอ่คา้แพะเน้ือระดบัทอ้งถ่ิน และระดบัจงัหวดั  
 

จงัหวดั พอ่คา้แพะเน้ือระดบัทอ้งถ่ิน พอ่คา้แพะเน้ือระดบัจงัหวดั 
ยะลา 5 5 
สงขลา 5 5 
ปัตตานี 5 5 
สตูล 5 5 

นราธิวาส 5 5 
รวม  25 25 

 
  1.2.5  กลุ่มท่ี 5 เจา้หนา้ท่ีองคก์รภาครัฐท่ีสนบัสนุนและส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือใน
จงัหวดัชายแดนภาคใต ้ เขา้ร่วมเวทีสัมมนา วิเคราะห์ SWOT และ การท า TOWS matrix และการ
ก าหนดกลยุทธ์การส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้โดยใชก้าร
สนทนากลุ่มเก็บขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่งจงัหวดัละ 3 รายรวม 15 ราย 
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  1) เจ้าหน้าท่ีองค์กรภาครัฐและภาคเอกชนจากจงัหวดัยะลา จ านวน 3 ราย คือ              
ก. อาจารยผ์ูส้อนแพะเน้ือในมหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา จ านวน 1 ราย ข. นกัวิชาการ/นกัวิชาการ                       
ปศุสัตวดู์แลรับผดิชอบการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือจงัหวดัยะลา จ านวน 2 ราย   
 2) เจา้หนา้ท่ีองคก์รภาคเอกชนจากจงัหวดัสงขลา จ านวน 3 ราย คือ ก. อาจารยผ์ูส้อน
แพะเน้ือในมหาวิทยาลยัสงขลานครินทร์จ านวน 1 ราย ข. นกัวิชาการหรือนกัวิชาการปศุสัตวดู์แล
รับผดิชอบการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือจงัหวดัสงขลา จ านวน 2 ราย   
 3) เจา้หนา้ท่ีองคก์รภาคเอกชนจากจงัหวดัปัตตานี จ านวน 3ราย คือ ก. อาจารยผ์ูส้อน
แพะเน้ือในมหาวิทยาลยัสงขลานครินทร์วิทยาเขตปัตตานี จ านวน 1 ราย ข. นักวิชาการหรือ
นกัวชิาการปศุสัตวดู์แลรับผดิชอบการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือจงัหวดัปัตตานี จ านวน 2 ราย  
 4) เจ้าหน้าท่ีองค์กรภาครัฐและภาคเอกชนจากจังหวดัสตูล จ านวน 3 ราย คือ                         
ก. อาจารยผ์ูส้อนแพะเน้ือในวิทยาลยัเกษตรและเทคโนโลยีสตูลจ านวน 1 ราย ข. นกัวิชาการหรือ
นกัวชิาการปศุสัตวดู์แลรับผดิชอบการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือจงัหวดัสตูล จ านวน 2 ราย   
 5) เจา้หน้าท่ีองค์กรภาครัฐและภาคเอกชนจากจงัหวดันราธิวาส จ านวน 3 ราย คือ                     
ก. อาจารยผ์ูส้อนแพะเน้ือในมหาวิทยาลยันราธิวาสราชนครินทร์จ านวน 1 ราย ข. นกัวิชาการหรือ
นกัวชิาการปศุสัตวดู์แลรับผดิชอบการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือจงัหวดันราธิวาส จ านวน 2 ราย  
 1.2.6  กลุ่มท่ี 6 เจา้หนา้ท่ีองคก์รภาครัฐท่ีสนบัสนุนและส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือใน
จงัหวดัชายแดนภาคใต ้ เขา้ร่วมเวทีสัมมนา เพื่อรวบรวมความคิดเห็นต่อร่างโมเดลจงัหวดัละ 5 คน 
รวม 25 ราย 
  1) ผูแ้ทนภาครัฐและภาคเอกชนจากจงัหวดัยะลา จ านวน 5 ราย คือ  ก. อาจารยผ์ูส้อน
แพะเน้ือในมหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา จ านวน 1 ราย ข. นกัวิชาการหรือนกัวิชาการ ปศุสัตวดู์แล
รับผิดชอบการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือจงัหวดัยะลา จ านวน 2 ราย ค. ตวัแทนฟาร์มเล้ียงแพะเน้ือ
ภาคเอกชนจงัหวดัยะลา จ านวน 2 ราย   
  2) ผูแ้ทนภาครัฐและภาคเอกชนจากจงัหวดัสงขลา จ านวน 5 ราย คือ  ก. อาจารย์
ผูส้อนแพะเน้ือในมหาวทิยาลยัสงขลานครินทร์จ านวน 1 ราย ข. นกัวิชาการหรือนกัวิชาการปศุสัตว์
ดูแลรับผิดชอบการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือจงัหวดัสงขลา จ านวน 2 ราย  ค. ตวัแทนฟาร์มเล้ียง
แพะเน้ือภาคเอกชนจงัหวดัสงขลา จ านวน 2 ราย   
  3) ผูแ้ทนภาครัฐและภาคเอกชนจากจงัหวดัปัตตานี จ านวน 5 ราย คือ ก. อาจารย์
ผูส้อนแพะเน้ือในมหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์วิทยาเขตปัตตานี จ  านวน 1 ราย ข. นักวิชาการ/
นกัวิชาการปศุสัตวดู์แลรับผิดชอบการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือจงัหวดัปัตตานี จ  านวน 2 ราย ค. 
ตวัแทนฟาร์มเล้ียงแพะเน้ือภาคเอกชนจงัหวดัปัตตานี จ  านวน 2 ราย   
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  4) ผูแ้ทนภาครัฐและภาคเอกชนจากจงัหวดัสตูล จ านวน 5 ราย คือ ก. อาจารยผ์ูส้อน
แพะเน้ือในวทิยาลยัเกษตรและเทคโนโลยีสตูลจ านวน 1 ราย ข. นกัวิชาการหรือนกัวิชาการปศุสัตว์
ดูแลรับผิดชอบการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือจงัหวดัสตูล จ านวน 2 ราย ค. ตวัแทนฟาร์มเล้ียงแพะ
เน้ือภาคเอกชนจงัหวดัสตูล จ านวน 2 ราย  
  5) ผูแ้ทนภาครัฐและภาคเอกชนจากจงัหวดันราธิวาส จ านวน 5 ราย คือ ก. อาจารย์
ผูส้อนแพะเน้ือในมหาวิทยาลยันราธิวาสราชนครินทร์จ านวน 1 ราย ข. นกัวิชาการหรือนกัวิชาการ
ปศุสัตวดู์แลรับผิดชอบการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือจงัหวดันราธิวาส จ านวน 2 ราย ค. ตวัแทน
ฟาร์มเล้ียงแพะเน้ือภาคเอกชนจงัหวดันราธิวาส จ านวน 2 ราย 
 
2.  ขั้นตอนในการวจิัย 
 

   วิธีการด าเนินการวิจยัเพื่อพฒันาและเสนอโมเดลท่ีเหมาะสมส าหรับการส่งเสริมเพื่อ
พฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ประกอบดว้ยขั้นตอนต่อไปน้ี  
   2.1 รวบรวมข้อมูลเพ่ือศึกษาสภาพปัจจุบันของการเลีย้งแพะเน้ือและธุรกิจที่เกี่ยวข้อง
กับการเลีย้งแพะเน้ือใน 5 จังหวัดชายแดนภาคใต้ โดยสัมภาษณ์เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือทัว่ไป 
หวัหนา้กลุ่มเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ผูบ้ริโภคเน้ือแพะ ผูจ้  าหน่ายอาหารเน้ือแพะและพ่อคา้แพะเน้ือ
ใน 5 จงัหวดัชายแดนภาคใต ้ซ่ึงมีรายละเอียดขอ้มูลท่ีท าการรวบรวมดงัน้ี  
   2.1.1  ข้อมูลสภาพพืน้ฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรผู้ เลี้ยงแพะเน้ือใน
ห้าจังหวัดชายแดนภาคใต้ ไดแ้ก่ เพศ  อาย ุระดบัการศึกษา จ านวนสมาชิกใน ครัวเรือน และจ านวน
แรงงาน อาชีพ และรายได ้
   2.1.2  ข้อมูลทีเ่กีย่วข้องกบัระบบธุรกจิการผลิตแพะเน้ือ ไดแ้ก่  
   1) ปัจจยัการผลิต ไดแ้ก่ พนัธ์ุแพะเน้ือ อาหารขน้และพืชอาหารสัตว ์น ้ าใชเ้ล้ียง
แพะเน้ือ เวชภณัฑแ์ละยารักษาโรค แปลงหญา้ และโรงเรือน 
   2) การผลิต ไดแ้ก่ การจดัการดา้นพนัธ์ุแพะเน้ือ การจดัการรูปแบบการเล้ียง
แพะเน้ือ การจดัการดา้นอาหารขน้และพืชอาหารสัตวเ์ล้ียงแพะเน้ือ การจดัการดา้นดูแลสุขภาพแพะ
เน้ือ  
   3) การแปรรูป ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑท่ี์ไดจ้ากแปรรูปเน้ือแพะ การบริโภคเน้ือแพะ 
   4) การจดัจ าหน่าย ไดแ้ก่ การรวบรวมแพะเน้ือและระบบตลาดจ าหน่ายแพะ
เน้ือ โครงสร้างตลาดแพะเน้ือ วิถีการตลาดแพะเน้ือ ซ่ึงครอบคลุมการจดัชั้นมาตรฐานการขายส่ง
และการขายปลีกแพะเน้ือใหแ้ก่ผูบ้ริโภค ของผูแ้ทนจ าหน่าย ผูค้า้ส่ง และผูค้า้ปลีก  
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   5) การจดัการขนส่งแพะเน้ือ ไดแ้ก่ การขนส่งจากการจดัจ าหน่ายแพะเน้ือ 
   6) การส่งออก ไดแ้ก่ตลาดแพะเน้ือในต่างประเทศ และการส่งออกแพะเน้ือ 
   2.2 การวิเคราะห์ข้อมูลในข้อ 2.1.1 และ 2.1.2 ท่ีรวบรวมได ้โดยการวิเคราะห์ SWOT   
เพื่อก าหนดกลยุทธ์ส าหรับโมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้1) การวิเคราะห์ SWOT สภาพปัจจุบนัของโมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะ
เน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต้ สามารถ วิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส  อุปสรรค  และจดัท า 
TOWS Matrix เพื่อก าหนดก าหนดกลยุทธ์ 2) การก าหนดกลยุทธ์ โมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันา
ธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือของเกษตรกรในพื้นท่ีจงัหวดัชายแดนแดนภาคใต ้แลว้สังเคราะห์ร่างโมเดล
การส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ ซ่ึงครอบคลุมองคป์ระกอบต่างๆ ของการส่ือสารใน
ระบบการส่งเสริม คือ ผูส่้งสารในการส่งเสริม (Source) เน้ือหาสารในการส่งเสริม (Message) ช่อง
ทางการส่ือสารในการส่งเสริม (Channel) และเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ (Receiver).ในการส่งเสริม
เพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ีชายแดนภาคใตทุ้กๆ ดา้น ไดแ้ก่   

   2.2.1  การส่งเสริมปัจจยัท่ีใชใ้นการผลิตแพะเน้ือและการจดัหาปัจจยัการผลิต 
   2.2.2  การส่งเสริมกิจกรรมการผลิตแพะเน้ือและการด าเนินการต่างๆภายในฟาร์ม

และครัวเรือนของเกษตรกร  
   2.2.3  การส่งเสริมการตลาดแพะเน้ือ ซ่ึงครอบคลุมการแปรรูป การจดัจ าหน่าย 

การจดัการขนส่ง และการส่งออก 
   2.3 จัดเวทีสัมมนา (Seminar) เพื่อเสนอร่างโมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการ
เล้ียงแพะเน้ือ และรวบรวมความคิดเห็นของผูเ้ก่ียวขอ้งกบัการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะ
เน้ือ ในประเด็นต่างๆ ท่ีเก่ียวกบัองคป์ระกอบต่างๆ ของการส่ือสารในระบบการส่งเสริมเพื่อพฒันา
ธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ ได้แก่ ผูส่้งสารในการส่งเสริม (source) เน้ือหาสารในการส่งเสริม 
(message) ช่องทางการส่ือสารในการส่งเสริม (channel) และบุคคลเป้าหมายคือ เกษตรกรผูเ้ล้ียง
แพะเน้ือ (receiver) เพื่อน ามาเป็นแนวคิดในการปรับปรุงร่างโมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการ
เล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใตข้องประเทศไทยท่ีไดส้ังเคราะห์ข้ึนโดยมีผูเ้ก่ียวขอ้งเขา้
ร่วมเวทีสัมมนารวมทั้งส้ิน 25 ราย (รายละเอียดตาม ภาพท่ี 3.1) 
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1.อาจารย ์1 ราย                
2.นกัวิชาการกรม 
ปศุสตัว ์2 ราย 

3.ฟาร์มเล้ียงแพะเน้ือ
เอกชน 2 ราย 

1.อาจารย ์1 ราย                
2.นกัวิชาการกรม 
ปศุสตัว ์2 ราย 

3.ฟาร์มเล้ียงแพะเน้ือ
เอกชน 2 ราย 

 

1.อาจารย ์1 ราย                
2.นกัวิชาการกรม 
ปศุสตัว ์2 ราย 

3. 3.ฟาร์มเล้ียงแพะเน้ือ
เอกชน 2 ราย 

 

1.อาจารย ์1 ราย                
2.นกัวิชาการกรม 
ปศุสตัว ์2 ราย 

3. 3.ฟาร์มเล้ียงแพะเน้ือ
เอกชน 2 ราย 

 

1.อาจารย ์1 ราย                
2.นกัวิชาการกรม 
ปศุสตัว ์2 ราย 

3.ฟาร์มเล้ียงแพะเน้ือ
เอกชน 2 ราย 

 

 
ผูท่ี้เขา้ร่วมเวทีสมัมนา รวมทั้งส้ิน 25 ราย 

 
 
 
                                        
 
 
        . 
 
 
  
 

 
ภาพท่ี 3.1 ผูเ้ก่ียวขอ้งเขา้ร่วมเวทีสัมมนา 

 
 ซ่ึงประเด็นความคิดเห็นท่ีรวบรวมจากเวทีสัมมนาน้ี ไดแ้ก่  

2.3.1  ปัจจยัการผลิตแพะเน้ือและการจดัการดา้นพนัธ์ุแพะเน้ือ 
2.3.2  ระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ 
2.3.3  การส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ 
2.3.4  การสร้างหลกัประกนัความเส่ียงในการเล้ียงแพะเน้ือ และการสนบัสนุน ความ

มัน่คงในอาชีพการเล้ียงแพะเน้ือ 
 2.3.5  การวจิยัและพฒันาสายพนัธ์ุแพะเน้ือท่ีเหมาะสมในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้

2.3.6  แหล่งเงินทุนในการพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
2.3.7  การปรับปรุงระเบียบกฎหมายและการบงัคบัใช ้เช่นการเคล่ือนยา้ยแพะจาก

ฟาร์มปลอดโรค หรือก าหนดเง่ือนไขพิเศษเพื่ออ านวยความสะดวกส าหรับฟาร์มปลอดโรคเพื่อการ
น าเขา้และการส่งออก การควบคุมป้องกนัโรคท่ีส าคญัท่ีต่างประเทศยอมรับ 

2.3.8  การส่งเสริมจดัการท ามาตรฐานเน้ือแพะ การจดัชั้นมาตรฐานเน้ือแพะ การผลิต
เน้ือแพะใหมี้คุณภาพสามารถน าไปใชป้ระโยชน์ตามลกัษณะการตดัแต่งและเพิ่มมูลค่าการขาย และ
มีความปลอดภยัต่อผูบ้ริโภค 
                      2.3.9  หลกัการพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือท่ีย ัง่ยืนในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ดา้นการ
จดัการผลิตและการเล้ียงแพะเน้ือท่ีย ัง่ยนื ดา้นเศรษฐกิจและสังคมการเล้ียงแพะเน้ือท่ีย ัง่ยืน และดา้น

จงัหวดัยะลา 
5  ราย 

 

จงัหวดัปัตตานี 
5 ราย 

 

จงัหวดันราธิวาส 
5 ราย 

 

จงัหวดัสงขลา 
5 ราย 

 

จงัหวดัสตูล 
5 ราย 
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ส่ิงแวดล้อมการเล้ียงแพะเน้ือท่ีย ัง่ยืน  การเล้ียงแพะให้เป็นระบบท่ีเหมาะสมในจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 3.2 ขั้นตอนการวิจยั 
 

3.  เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการวจิัย 
 
  เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษา มีดงัน้ี 
   3.1 แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง ส าหรับเก็บขอ้มูลจากเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ
ทัว่ไป หัวหน้ากลุ่มเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ผูบ้ริโภคเน้ือแพะ พ่อค้าแพะเน้ือ ผูป้ระกอบการ
ร้านอาหารและแปรรูปเน้ือแพะ เพื่อน ามาวิเคราะห์ในการจดัท าร่างโมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันา
ธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ ดงัน้ี  
    3.1.1  แบบสัมภาษณ์เกษตรกรผูเ้ ล้ียงแพะเน้ือทั่วไป ประกอบด้วยข้อค าถาม
เก่ียวกบัสภาพทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกร ได้แก่ เพศ  อายุ ระดบัการศึกษา จ านวน

สมัภาษณ์ผูบ้ริโภค
เน้ือแพะ 
100 ราย 

สมัภาษณ์
ประกอบการ
ร้านอาหาร 

40 ราย 

จดัเวทีสมัมนา (Seminar) 
ผูเ้ก่ียวขอ้งจ านวน 25 ราย 

ร่างโมเดลการส่งเสริมเพ่ือพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ 

ปรับปรุงร่างโมเดลให้เป็นโมเดลท่ีเหมาะสมส าหรับ   
การส่งเสริมเพ่ือพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้

สมัภาษณ์เกษตรกรผู ้
เล้ียงแพะเน้ือ                   

396 ราย 

สมัภาษณ์หวัหน้า
กลุ่มเกษตรกร                  

100 ราย 
 

สมัภาษณ์พอ่คา้
แพะเน้ือ                  
50 ราย 

 

จดัเวทีสมัมนา (Seminar) วิเคราะห์  SWOT  และ การท า TOWS Matrix  
และการก าหนดกลยทุธ์ ผูเ้ก่ียวขอ้งจ านวน 15 ราย 
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สมาชิกในครัวเรือน จ านวนแรงงาน อาชีพ รายได ้และขอ้ค าถามเก่ียวกบัระบบธุรกิจการผลิตแพะ
เน้ือ ได้แก่ ปัจจยัการผลิต การผลิต การแปรรูป การจดัจ าหน่าย การจดัการขนส่งแพะเน้ือ การ
ส่งออกแพะเน้ือ ความตอ้งการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ และรวมทั้งปัญหาและขอ้เสนอแนะ 
  โดยก าหนดระดับความต้องการส่งเสริมในประเด็นต่าง ๆ ให้เลือกเป็นแบบมาตร
ประมาณค่า (rating scale) ก าหนดใหแ้ต่ละขอ้มี 5 ระดบัไดแ้ก่ 
  1   หมายถึง   นอ้ยท่ีสุด 
  2   หมายถึง   นอ้ย 
  3   หมายถึง   ปานกลาง 
  4   หมายถึง   มาก 
  5   หมายถึง   มากท่ีสุด 
        การวิเคราะห์ขอ้มูลเก่ียวกบัความตอ้งการส่งเสริม ผูว้ิจยัได้เลือกค่าใช้ค่าเฉล่ีย และ
เน่ืองจากการวดัระดบัความตอ้งการส่งเสริมเป็นการวดัแบบช่วงมาตร (interval  scale) (เบญจมาศ 
อยูป่ระเสริฐ, 2561: น 5-11) จึงก าหนดคะแนนเฉล่ียท่ีใชเ้ป็นเกณฑ์เพื่อแปรความหมายของตวัแปร
ความตอ้งการส่งเสริมไว ้5 ระดบั ใหมี้ช่วงเท่ากนั ซ่ึงสามารถค านวณไดด้งัน้ี 
  ช่วงระดบัความตอ้งการ   =  คะแนนสูงสุด - คะแนนต ่าสุด 
                                                                                  ค  านวณระดบั 
       =       5 - 1 
                                                                             5 
       =       0.8  
จากการค านวณพบวา่ ช่วงห่างระดบั ความตอ้งการส่งเสริม เท่ากบั 0.8 จึงก าหนดคะแนนเฉล่ียท่ีใช้
เป็นเกณฑเ์พื่อแปลความหมายของตวัแปลความตอ้งการส่งเสริมห่างกนั 0.8 ดงัรายละเอียด ต่อไปน้ี 
 ก าหนดค่าน ้าหนกัเฉล่ีย ดงัน้ี 
  1.00 -  1.80  หมายถึง   นอ้ยท่ีสุด 
  1.81 – 2.60  หมายถึง   นอ้ย 
  2.61 – 3.40  หมายถึง   ปานกลาง 
  3.41 – 4.20  หมายถึง   มาก 
  4.21 – 5.00  หมายถึง   มากท่ีสุด 
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   3.1.2  แบบสัมภาษณ์หัวหน้ากลุ่มเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ประกอบดว้ยค าถาม
เก่ียวกบัความคิดเห็นดา้นการบริหารจดัการดา้นปัจจยัการผลิตและการผลิตแพะเน้ือในกลุ่ม ความ
คิดเห็นดา้นระบบการผลิตและธุรกิจการตลาดการเล้ียงแพะเน้ือ ความคิดเห็นดา้นการส่งเสริมการ
ผลิตแพะเน้ือจากหน่วยงานต่าง ๆ และความคิดเห็นดา้นสภาพปัญหาและอุปสรรคในกลุ่ม 
   3.1.3  แบบสัมภาษณ์ผูบ้ริโภคแพะเน้ือประกอบดว้ยค าถามเก่ียวกบั เพศ อาย ุ
ศาสนา สถานภาพ ระดบัการศึกษา วตัถุประสงค์ในการซ้ือเน้ือแพะ ระยะเวลาในการบริโภคเน้ือ
แพะ การบริโภคเน้ือแพะ ลกัษณะความนิยมซ้ือเน้ือแพะ สถานท่ีในการซ้ือเน้ือแพะ ราคาท่ีซ้ือเน้ือ
แพะทั้งตวั คุณลกัษณะในการเลือกซ้ือแพะ ท่ีมีความส าคญัในการพิจารณา ช่วงเวลาในการบริโภค
เน้ือแพะ การบริโภคอาหารท่ีท าจากเน้ือแพะ สถานท่ีหรือแหล่งจ าหน่ายท่ีต้องการซ้ือแพะใน
อนาคต และเน้ือแพะท่ีจ าหน่ายควรไดรั้บการรับรองคุณภาพและมาตรฐาน ปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมี
ผลต่อการซ้ือเน้ือแพะของผูบ้ริโภคดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นสถานท่ีจ าหน่าย และดา้นส่งเสริม
การขาย และสภาพปัญหาและอุปสรรคของเกษตรกรในการเล้ียงแพะ  
   3.1.4  แบบสัมภาษณ์ผูแ้ปรรูปเน้ือแพะประกอบด้วยค าถามเก่ียวกบั เพศ อาย ุ
ศาสนา สถานภาพ และระดบัการศึกษาของผูแ้ปรรูป วิธีการซ้ือเน้ือแพะ ปริมาณเน้ือแพะท่ีตอ้งการ
ใช้ปรุงอาหารจ าหน่าย ราคาต่อกิโลกรัม เวลาท่ีร้านจ าหน่ายอาหารเน้ือแพะ อาหารท่ีทางร้านปรุง
จ าหน่ายและขายดีท่ีสุด ขอ้ก าหนดในเร่ืองต่างๆ และปัญหาและขอ้เสนอแนะในการจดัซ้ือแพะหรือ
เน้ือแพะ 
   3.1.5 แบบสัมภาษณ์พ่อคา้แพะเน้ือประกอบดว้ยค าถามเก่ียวกบั เพศ อายุ ศาสนา 
สถานภาพ ระดบัการศึกษา อาชีพ สภาพลกัษณะการประกอบการซ้ือ-ขายแพะเน้ือ แหล่งซ้ือขาย
แพะเน้ือ การเล้ียงแพะเน้ือท่ีซ้ือมาก่อนจ าหน่าย ปริมาณแพะท่ีตอ้งการซ้ือ สภาพการตลาดซ้ือ-ขาย
แพะเน้ือ และปัญหาและขอ้เสนอแนะในการซ้ือ-ขายแพะเน้ือ  
   3.2 ประเด็นส าหรับการจดัเวทีสัมมนา เพื่อรวบรวมความคิดเห็นของผูเ้ก่ียวขอ้งใน
ประเด็นต่างๆ ท่ีเก่ียวกบัองค์ประกอบต่าง ๆ ของการส่ือสารในระบบการส่งเสริมธุรกิจการเล้ียง
แพะเน้ือ ไดแ้ก่ ผูส่้งสารในการส่งเสริม (Source) เน้ือหาสารในการส่งเสริม (Message) ช่องทางการ
ส่ือสารในการส่งเสริม (Channel) และ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ (Receiver) เพื่อปรับปรุงร่างโมเดล
การส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใตท่ี้ไดส้ังเคราะห์ข้ึน ซ่ึง
ประเด็นการสัมมนาส าหรับการจดัเวทีสัมมนาน้ี ไดแ้ก่ 

 3.2.1  ปัจจยัการผลิตแพะเน้ือและการจดัการดา้นพนัธ์ุแพะเน้ือ 
 3.2.2  ระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ  
 3.2.3 การส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ 
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 3.2.4  การสร้างหลกัประกนัความเส่ียงในการเล้ียงแพะเน้ือ และการสนบัสนุน  
ความมัน่คงในอาชีพการเล้ียงแพะเน้ือ  
      3.2.5  การวจิยัและพฒันาสายพนัธ์ุแพะเน้ือท่ีเหมาะสมในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้

 3.2.6  แหล่งเงินทุนในการพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
 3.2.7  การปรับปรุงระเบียบกฎหมายและการบงัคบัใช ้เช่นการเคล่ือนยา้ยแพะจาก

ฟาร์มปลอดโรค หรือก าหนดเง่ือนไขพิเศษ เพื่ออ านวยความสะดวกแก่ฟาร์มปลอดโรคเพื่อการ
น าเขา้และการส่งออก การควบคุมป้องกนัโรคท่ีส าคญัท่ี ต่างประเทศยอมรับ 

 3.2.8  การส่งเสริมการจดัท ามาตรฐานเน้ือแพะ การจดัชั้นมาตรฐานเน้ือแพะ การ
ผลิตเน้ือแพะใหมี้คุณภาพสามารถน าไปใชป้ระโยชน์ตามลกัษณะการตดัแต่งและเพิ่มมูลค่าการขาย 
และมีความปลอดภยัต่อผูบ้ริโภค 
                        3.2.9  หลกัการพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือท่ีย ัง่ยืนในจงัหวดัภาคใตข้อง ดา้นการ
จดัการผลิตและการเล้ียงแพะเน้ือท่ีย ัง่ยนื ดา้นเศรษฐกิจและสังคมการเล้ียงแพะเน้ือท่ีย ัง่ยืน และดา้น
ส่ิงแวดล้อมการเล้ียงแพะเน้ือท่ีย ัง่ยืน  การเล้ียงแพะให้เป็นระบบท่ีเหมาะสมในพื้นท่ีจงัหวดั
ชายแดนภาคใต ้
 

 4. การตรวจสอบ แก้ไข และปรับปรุงเคร่ืองมือ 

 
  ผูว้ิจยัไดส้ร้างแบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง โดยการศึกษาจากเอกสารวิชาการ และ
งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง เพื่อให้การศึกษาในคร้ังน้ีมีความถูกตอ้งสมบูรณ์และสามารถเก็บขอ้มูลได้
ครบถ้วนตรงตามท่ีก าหนดไว ้ตามวตัถุประสงค์ของการวิจยั ได้ก าหนดไว ้จากนั้นได้ท าการ
ทดสอบความน่าเช่ือถือ (reliability) โดยไดน้ าแบบสัมภาษณ์ไปให้อาจารยท่ี์ปรึกษาแนะน าวิธีการ
ตรวจสอบความถูกตอ้ง และใหค้  าแนะน าแกไ้ข แลว้ท าการทดสอบเคร่ืองมือ โดยการน าไปทดสอบ
กับบางส่วนของประชากรท่ีไม่ใช่กลุ่มตัวอย่าง จ  านวน 30 ราย และหาค่าความน่าเช่ือถือ                     
(Cronbach's alpha) (กลัยา วานิชยบ์ญัชา, 2555) ของระดบัความตอ้งการการส่งเสริมการเล้ียงแพะ
เน้ือได ้ 0.950 หรือความเช่ือมัน่ร้อยละ 95 ซ่ึงนบัว่าแบบสัมภาษณ์มีความน่าเช่ือถือ แลว้น าแบบ
สัมภาษณ์มาปรับปรุงแก้ไขให้เหมาะสมยิ่งข้ึน ก่อนน าไปเก็บรวบรวมขอ้มูลจากนั้นจึงน าแบบ
สัมภาษณ์ไปใชจ้ริงในการเก็บรวบรวมการวจิยัต่อไป 
 
 
 



74 
 

5. การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 
  ผูว้ิจยัไดด้ าเนินการเก็บรวบรวมขอ้มูล โดยการสัมภาษณ์ การสัมภาษณ์เชิงลึกผูใ้ห้ขอ้มูล
ส าคญั และการจดัสัมมนากลุ่ม ตามขั้นตอนดงัน้ี 
  5.1 ขั้นตอนท่ี 1 การสัมภาษณ์เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือทัว่ไป ผูบ้ริโภค ร้านอาหารหรือ
ภตัตาคาร และพ่อค้าในจงัหวดัชายแดนใต ้โดยท าการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มตวัอย่าง โดย
ก าหนดวนั เวลา และสถานท่ีในการเก็บรวบรวมขอ้มูล เพื่อศึกษาสภาพพื้นฐานและกระบวนการ
เล้ียงของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ การบริโภค การแปรรูป และการจดัซ้ือ-ขายแพะเน้ือของพ่อคา้
แพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
  5.2 ขั้นตอนท่ี 2 การสัมภาษณ์เชิงลึกการบริหารจดัการภายในกลุ่มเล้ียงแพะเน้ือ ผูใ้ห้
ขอ้มูลส าคญั หวัหนา้กลุ่มเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ  
  5.3 ขั้นตอนท่ี 3 การวเิคราะห์  SWOT และการท า TOWS Matrix สภาพปัจจุบนัของ
การส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้สามารถ วิเคราะห์จุดแขง็ 
จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค  
  5.4 ขั้นตอนท่ี 4 สัมมนากลุ่ม ผูเ้ก่ียวขอ้งเขา้ร่วมเวทีสัมมนารวมทั้งส้ิน 25 ราย การเก็บ
ขอ้มูลจากการสัมมนากลุ่ม โดยใชก้ารจดบนัทึกการสัมมนาและการถอดรายละเอียดจากเทป
บนัทึกเสียงในการสัมมนา จากประเด็นท่ีไดท้  าการสัมมนา เพื่อการพฒันาโมเดลท่ีเหมาะสม 
ส าหรับการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือใหเ้ป็นโมเดลท่ีเหมาะสม ส าหรับการส่งเสริม
เพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
  5.5 ขั้นตอนท่ี 5 ปรับปรุงโมเดลส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดั
ชายแดนภาคใต ้
 
6. การวเิคราะห์ข้อมูล  
  
   จากการวจิยัในคร้ังน้ี ไดน้ าขอ้มูลท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์กลุ่มตวัอยา่งตามวตัถุประสงคข์อ้
ท่ี 1 ศึกษาสภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้และวตัถุประสงคข์อ้ท่ี 2 ศึกษาสภาพการเล้ียงแพะเน้ือและการจดัการธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ
ในจงัหวดัชายแดนภาคใต้ ท าการวิเคราะห์ขอ้มูล โดยใช้สถิติเชิงพรรณนาและสถิติเชิงอนุมาน 
ดงัต่อไปน้ี 
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          6.1 สถิติเชิงพรรณนาวิเคราะห์ข้อมูล สภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของ
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ สภาพการเล้ียงแพะเน้ือ การจดัการธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ ความตอ้งการ
การส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือในจังหวดัชายแดนภาคใต้ โดยใช้ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย          
ค่าต ่าสุด ค่าสูงสุด และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน  
        6.2 สถิติเชิงอนุมานเพื่อหาความสัมพนัธ์ของตวัแปรต่าง ๆ เพื่อพิสูจน์สมมติฐานท่ีตั้ง
ไว ้ไดแ้ก่ การวเิคราะห์ความถดถอยเชิงพหุ (Multiple  Regression)  
       6.2.1  สมมติฐานการวจิยั  
                       การศึกษาคร้ังน้ีไดต้ั้งสมมติฐานการวจิยัไวด้งัน้ี 
                  ปัจจยัดา้นสังคม ไดแ้ก่ อาย ุ(ปี) และระดบัการศึกษา ไดแ้ก่ 1)ไม่ไดเ้รียนหนงัสือ 
2) ประถมศึกษา 3) มธัยมศึกษาตอนตน้ และ 4) สูงกว่ามธัยมศึกษาตอนตน้ ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ  
ไดแ้ก่ จ  านวนแรงงานในครัวเรือน (ราย) พื้นท่ีท าการเกษตรของครอบครัว (ไร่) และรายไดจ้ากการ
เล้ียงแพะเน้ือ (บาท/ปี) และปัจจยัดา้นสภาพการเล้ียงแพะเน้ือ ไดแ้ก่ จุดประสงค์ในการเล้ียงแพะ
เน้ือ ไดแ้ก่ 1) มีรายไดจ้ากการขายแพะเน้ือ (บาท/ปี) 2)ไม่มีรายไดจ้ากการจ าหน่ายแพะเน้ือ(บริโภค
ในครัวเรือน และพิธีกรรมทางศาสนา ประสบการณ์เล้ียงแพะเน้ือ (ปี) และจ านวนแพะเน้ือทั้งหมด
(ตวั) มีอย่างน้อย 1 ปัจจยัท่ีมีสัมพนัธ์กบัความตอ้งการไดรั้บการส่งเสริมความรู้การเล้ียงแพะเน้ือ 
(ภาพท่ี 3.3)          
             
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3.3 การศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรอิสระกบัตวัแปรตาม 

ตัวแปรอสิระ 
 ปัจจัยด้านสังคม ไดแ้ก่  
      - อาย ุ(ปี) 
      - ระดบัการศึกษา ไดแ้ก่ 1)ไม่ไดเ้รียนหนงัสือ 2) ประถมศึกษา 3) มธัยมศึกษาตอนตน้ 
และ 4) สูงกวา่มธัยมศึกษาตอนตน้ 
 ปัจจัยด้านเศรษฐกจิ ไดแ้ก่       
      - จ  านวนแรงงานในครอบครัว (ราย) 
      - พ้ืนท่ีท าการเกษตรของครอบครัว (ไร่) 
      - รายไดจ้ากการเล้ียงแพะเน้ือ (บาท/ปี) 
ปัจจัยด้านสภาพการเลีย้งแพะเน้ือ ได้แก่ 
 - จุดประสงคข์องการเล้ียงแพะเน้ือ ไดแ้ก่ 1) มีรายไดจ้ากการขายแพะเน้ือ (บาท/ปี)   
2)ไม่มีรายไดจ้ากการจ าหน่ายแพะเน้ือ(บริโภคในครัวเรือน และพิธีกรรมทางศาสนา 
      - ประสบการณ์ในการเล้ียงแพะเน้ือ (ปี) 
 - จ  านวนแพะเน้ือทั้งหมดท่ีเล้ียง(ตวั) 
 

ตัวแปรตาม 
ความตอ้งการไดรั้บ
การส่งเสริมความรู้
การเล้ียงแพะเน้ือ 
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       6.3 การวิเคราะห์ SWOT และการท า TOWS Matrix ขอ้มูลลกัษณะพื้นฐานดา้นสังคม
และเศรษฐกิจของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ วิเคราะห์ระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ ไดแ้ก่ ดา้นปัจจยั
การผลิต ดา้นการผลิต ดา้น การแปรรูป ดา้นการรวบรวมและจดัจ าหน่าย ดา้นการจดัการขนส่ง และ
ดา้นการส่งออก เพื่อก าหนดกลยทุธ์ส าหรับการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดั
ชายแดนภาคใต ้

       6.4 ร่างโมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
ไดแ้ก่  สภาพพื้นท่ีเล้ียงแพะเน้ือ เจา้หน้าท่ีในการส่งเสริม การใช้เทคโนโลยีในการเล้ียงแพะเน้ือ  
วิธีการส่งเสริม การจดัตั้งกลุ่มเกษตรกร วิธีการซ้ือขายแพะเน้ือ การตดัสินใจบริโภคเน้ือแพะ และ 
ร้านอาหารแปรรูปเน้ือแพะ 
         6.5 สัมมนากลุ่ม ผูเ้ก่ียวขอ้งเขา้ร่วมเวทีสัมมนารวมทั้งส้ิน 25 ราย การเก็บขอ้มูลจาก
การสัมมนากลุ่ม โดยใช้การจดบนัทึกการสัมมนาและการถอดรายละเอียดจากเทปบนัทึกเสียงใน
การสัมมนา จากประเด็นท่ีได้ท าการสัมมนา ได้แก่ ปัจจยัการผลิตและการจดัการผลิตแพะเน้ือ 
ระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ วิธีการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ การสร้างหลกัปะกนัความเส่ียงใน
การเล้ียงแพะเน้ือ การวจิยัและพฒันาสายพนัธ์ุแพะเน้ือ แหล่งเงินทุนในการพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือ 
การปรับปรุงระเบียบกฎหมายและการบงัคบัใช ้การส่งเสริมจดัท ามาตรฐานเน้ือแพะ และหลกัการ
พฒันาการเล้ียงแพะเน้ือท่ีย ัง่ยนื 
        6.7 ปรับปรุงร่างโมเดล น าข้อเสนอแนะจากเวทีสัมมนามาปรับปรุงร่างโมเดล          
และบูรณาการในมิติต่างๆ ตามโมเดลการส่งเสริมเพื่อพัฒนาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ ตาม
กระบวนการส่งเสริมเกษตร ได้แก่ผูส่้งสารในการส่งเสริม (source) เน้ือหาสารในการส่งเสริม 
(message) ช่องทางการส่ือสารในการส่งเสริม (channel) และเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ (receiver)   
         6.8 โมเดลท่ีเหมาะสมส าหรับการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดั
ชายแดนภาคใต ้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 บทที่ 4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 

  การน าเสนอผลการวิจยัเร่ือง “โมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือใน
จงัหวดัชายแดนภาคใต”้ แบ่งเป็นตอนดงัน้ี 

ตอนท่ี 1. สภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ 
ตอนท่ี 2. สภาพการเล้ียงแพะเน้ือและธุรกิจท่ีเก่ียวขอ้งกบัการเล้ียงแพะเน้ือ  
ตอนท่ี 3. ความตอ้งการส่งเสริมเพื่อพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือ 
ตอนท่ี 4. ปัญหาอุปสรรคของเกษตรกรในการเล้ียงแพะเน้ือ 
ตอนท่ี 5. ขอ้เสนอแนะของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะ 
ตอนท่ี 6. สภาพการจดัการธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ 
ตอนท่ี 7. การวเิคราะห์ SWOT การส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจ 

การเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
ตอนท่ี 8. การท า TOWS Matrix การส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือใน

จงัหวดัชายแดนภาคใต ้
ตอนท่ี 9. การก าหนดกลยทุธ์การส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดั

ชายแดนภาคใต ้
ตอนท่ี 10. การร่างโมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดั

ชายแดนภาคใต ้
ตอนท่ี 11. การจดัเวทีสัมมนาเพื่อรวบรวมขอ้เสนอแนะของผูท่ี้เก่ียวขอ้งเพื่อน ามา

พฒันาโมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
 ตอนท่ี 12. โมเดลท่ีเหมาะสมส าหรับการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือใน

จงัหวดัชายแดนภาคใต ้
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ตอนที ่1 สภาพพืน้ฐานทางสังคมและเศรษฐกจิของเกษตรกรผู้เลีย้งแพะเน้ือ 
 

การศึกษาสภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรเล้ียงแพะเน้ือ ไดใ้ช้แบบ
สัมภาษณ์แบบมีโครงสร้างเป็นเคร่ืองมือในการเก็บขอ้มูลจากเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือทัว่ไปท่ีเป็น
กลุ่มตวัอย่างจ านวน 396 ราย แล้วน ามาวิเคราะห์ขอ้มูล ซ่ึงปรากฏผลการศึกษาดงัรายละเอียด
ต่อไปน้ี     
  1. สภาพพืน้ฐานทางสังคมของเกษตรกร 
   สภาพพื้นฐานทางสังคมท่ีศึกษาประกอบดว้ย เพศ อายุ ศาสนา สถานภาพการสมรส 
และระดบัการศึกษาของเกษตรกร ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 4.1)  

 

ตารางท่ี 4.1 สภาพพื้นฐานทางสังคมของเกษตรกร 
          n=396 

สภาพพื้นฐานทางสังคม จ านวน ร้อยละ 
1.  เพศ        
           ชาย 
           หญิง 

 
266 
130 

 
67.2 
32.8 

2. อายุ  
           นอ้ยกวา่31 ปี 

  31-40 ปี 
           41-50 ปี 
           51-60 ปี 
           มากกวา่ 60 ปี  

 
44 
75 

127 
74 
76 

 
11.1 
18.9 
32.1 
18.7 
19.2 

ต ่าสุด =19   สูงสุด = 84   เฉล่ีย = 49.02   S.D.= 11.968 
3. ศาสนา  

อิสลาม   
 

396 
 

100 

4. สถานภาพการสมรส 
           โสด 
           สมรส 
           หยา่ร้างหรือหมา้ย 
           แยกกนัอยู ่

 
12 

363 
19 
2 

 
3.0 

91.7 
4.8 
0.5 
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ตารางท่ี 4.1 (ต่อ) 
n=396 

สภาพพื้นฐานทางสังคม จ านวน ร้อยละ 

5. ระดับการศึกษา  
ไม่ไดเ้รียนหนงัสือ 
ประถมศึกษา 
มธัยมศึกษาตอนตน้ 
มธัยมศึกษาตอนปลายหรือปวช. 
อนุปริญญา,ปวส,หรือเทียบเท่า 
ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า 
ปริญญาโท 

 
80 

182 
74 
33 
14 
11 
2 

 
20.2 
46.0 
18.7 
8.3 
3.5 
2.8 
0.5 

      
      เพศ เกษตรกร ประมาณสองในสาม (ร้อยละ 67.2) เป็นเพศชาย  

       อายุ เกษตรกร ประมาณหน่ึงในสาม (ร้อยละ 32.1) มีอายุ  41-50 ปี รองลงมา(ร้อยละ 
19.2) มีอายุมากกวา่ 60 ปี ร้อยละ 18.9 มีอายุ 31-40 ปี ร้อยละ 18.7 มีอายุ 51-60 ปี และร้อยละ 1.11               
มีอาย ุนอ้ยกวา่ 31 ปี โดยเกษตรกรมีอายเุฉล่ีย 49.02  ปี อายสูุงสุด 84  ปี อายตุ  ่าสุด 19 ปี 
          ศาสนา เกษตรกรทั้งหมด (ร้อยละ 100 ) นบัถือศาสนาอิสลาม 
       สถานภาพสมรส เกษตรกรส่วนใหญ่ (ร้อยละ 91.70) มีสถานภาพสมรส ร้อยละ 4.8                 
มีสถานภาพหยา่ร้างหรือหมา้ย ร้อยละ 3.0 มีสถานภาพโสด และร้อยละ 0.5 แยกกนัอยู ่ 
       ระดับการศึกษา เกษตรกร เกือบคร่ึง (ร้อยละ 46.0) จบการศึกษาสูงสุดระดับ
ประถมศึกษา รองลงมาร้อยละ 20.0 ไม่ไดเ้รียนหนงัสือ ร้อยละ 18.7 จบระดบัการศึกษามธัยมศึกษา
ตอนตน้ ร้อยละ 8.3 จบชั้นมธัยมตอนปลาย ร้อยละ 3.5 จบอนุปริญญาหรือปวสหรือเทียบเท่า            
ร้อยละ 2.8 จบปริญญาตรีหรือเทียบเท่า และร้อยละ 0.5 จบปริญญาโท 

   2. สภาพพืน้ฐานทางเศรษฐกจิของเกษตรกร 
   สภาพพื้นฐานทางเศรษฐกิจท่ีศึกษาประกอบดว้ย จ านวนสมาชิกในครัวเรือน จ านวน
สมาชิกในครัวเรือนท่ีเป็นแรงงานการเกษตร ท่ีดินท าการเกษตร อาชีพหลกั อาชีพรอง รายไดจ้าก
อาชีพหลกั รายไดจ้ากอาชีพรอง และรายไดจ้ากการเล้ียงแพะเน้ือ ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 4.2)  
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ตารางท่ี 4.2 สภาพทางเศรษฐกิจของเกษตรกร  
n=396 

สภาพทางเศรษฐกจิ จ านวน ร้อยละ 

1. จ านวนสมาชิกในครัวเรือน(คน) 
           1-4 
           5-8 
           9-12 

 
167 
214 
15 

 
42.2 
54.0 
3.8 

                                 ต ่าสุด = 1 สูงสุด =12   เฉล่ีย = 5.01   S.D.= 2.037 
2. สมาชิกในครัวเรือนทีเ่ป็นแรงงานภาคเกษตร(คน) 
           1-2 
           3-4 
           5-6 
           7-8 

 
280 
74 
30 
12 

 
70.7 
18.7 
7.6 
3.0 

ต ่าสุด = 1   สูงสุด = 8   เฉล่ีย  = 2.39   S.D = 1.488 
3. ทีด่ินท าการเกษตร 
           ไม่มีท่ีดินท าการเกษตรเป็นของตนเอง 
           1 ไร่  
           2 - 6 ไร่ 
           7 - 9 ไร่ 
           10 - 13 ไร่ 
           มากกวา่ 13 ไร่ 

 
28 

170 
161 
12 
14 
11 

 
7.1 

42.9 
40.7 
3.0 
3.5 
2.8 

ต ่าสุด  = 1   สูงสุด = 17   เฉล่ีย = 3.35   S.D.= 3.226 
4. อาชีพหลกั 
           เล้ียงแพะ 
           กรีดยาง 
           คา้ขาย 
           รับจา้ง        
           รับราชการ 

 
4 

273 
4 

89 
26 

 
1.0 

68.9 
1.0 

22.5 
6.6 
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ตารางท่ี 4.2 (ต่อ)                                                                                                                   
n=396 

สภาพทางเศรษฐกจิ จ านวน ร้อยละ 

5. อาชีพรอง 
           เล้ียงแพะ 
           คา้ขาย        

 
392 

4 

 
99.0 
1.0 

6. รายได้จากอาชีพหลกั (บาท/ปี) 
           นอ้ยกวา่ 20,001  
           20,001 – 50,000 
           50,001 – 80,000 
           80,001 – 110,000 
           มากกวา่ 110,000 

 
2 

19 
233 
83 
59 

 
0.5 
4.8 

58.8 
21.0 
14.9 

ต ่าสุด  = 20,000   สูงสุด = 250,000   เฉล่ีย = 82,791.79   S.D. 32,953.063 
7. รายได้จากอาชีพรอง (บาท/ปี) 
           ไม่มีรายไดเ้ป็นตวัเงินจากอาชีพรองจากการเล้ียงแพะ            

นอ้ยกวา่ 10,001  
           10,001 – 30,000 
           30,001 -50,000 
           มากกวา่ 50,000   

 
36 

198 
110 
28 
24 

 
9.1 

50.0 
27.8 
7.1 
6.1 

ต ่าสุด  = 2,000   สูงสุด = 74,000   เฉล่ีย = 15,598.61   S.D. =16,212.570 
8. มีรายได้จากการเลีย้งแพะเน้ือ 
           ไม่มีรายได้ จากการเลีย้งแพะ (รวม) 
           มีรายได้จากการเลีย้งแพะเน้ือ(บาทหรือปี) 

    นอ้ยกวา่ 10,000  
    10,001 – 30,000  
    30,001 – 50,000  
    มากกวา่ 50,000  

 
 36 
 356 
 198 
 110 
27 
21 

 
10.1 
89.9 
50.0 
27.8 
6.8 
5.3 

ต ่าสุด  =  2,000   สูงสุด =  74,000   เฉล่ีย =  13,743.62   S.D. = 15,569.207 
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      สมาชิกในครัวเรือน เกษตรกรในครัวเรือน มากกว่าคร่ึงเล็กน้อย (ร้อยละ 54.0)                            
มีสมาชิกครัวเรือน 5-8 คน รองลงมาร้อยละ 42.2 มีสมาชิกในครัวเรือน 1-4 คน และเกษตรกร    
ร้อยละ 3.80  มีสมาชิกในครัวเรือน 9-12 คน โดยเกษตรกรมีสมาชิกในครัวเรือนเฉล่ีย 5.01 คน 
สูงสุด = 12 คน ต ่าสุด = 1 คน 
       แรงงานในครัวเรือนที่เป็นแรงงานภาคเกษตร เกษตรกร ประมาณสามในส่ี (ร้อยละ 
70.7) มีมีแรงงานในครัวเรือน 1-2 คน รองลงมาร้อยละ 18.7 มีแรงงานในครัวเรือน 3-4 คน แรงงาน
ในครอบครัวร้อยละ 7.6 มีแรงงานในครัวเรือน 5-6 คน และร้อยละ 3.0 มีแรงงานในครัวเรือน  7-8 
คน โดย เกษตรกรมีแรงงานในครัวเรือนเฉล่ีย 2.39 คน สูงสุด = 8  คน ต ่าสุด = 1 คน 
   ทีด่ินท าการเกษตร เกษตรกรเกือบคร่ึง (ร้อยละ 42.9) มีท่ีดินท าการเกษตร มีท่ีดิน 1 ไร่ 
รองลงมาร้อยละ 40.7 มีท่ีดินท าการเกษตร 2-6 ไร่ ร้อยละ 7.1 ไม่มีท่ีดินท าการเกษตรเป็นของ
ตนเอง ร้อยละ 3.5 มีท่ีดินท าการเกษตร 10-13 ไร่ ร้อยละ 3.0 มีท่ีดินท าการเกษตร 7-9 ไร่ และ
เกษตรกรร้อยละ 2.8 มีท่ีดินท าการเกษตรมากกว่า 13 ไร่ โดยเกษตรกรมีท่ีดินเฉล่ีย 3.35 ไร่                
สูงสุด = 17 ไร่ ต ่าสุด  = 1 ไร่  
    อาชีพหลัก เกษตรกรมากกว่าสองในสามเล็กน้อย (ร้อยละ 68.9) มีอาชีพกรีดยาง 
รองลงมา ร้อยละ 22.5 มีอาชีพรับจา้ง ร้อยละ 6.6 มีอาชีพรับราชการ ร้อยละ 1.0 มีอาชีพเล้ียงแพะ 
และ มีอาชีพคา้ขาย 
           อาชีพรอง เกษตรกรส่วนใหญ่ (ร้อยละ 99.0) มีอาชีพเล้ียงแพะ รองลงมาร้อยละ 1.0 มี
อาชีพคา้ขาย 
  รายได้จากอาชีพหลัก มากกว่าคร่ึงเล็กน้อย (ร้อยละ 58.8) มีรายได ้50,001-80,000 
บาทต่อปี รองลงมาร้อยละ 21.0 มีรายได ้80,001-110,000 บาทต่อปี ร้อยละ 14.9 มีรายไดม้ากกว่า 
110,000 บาทต่อปี และเกษตรกรร้อยละ 0.5 มีรายได ้นอ้ยกวา่ 20,001 บาทต่อปี 
โดยเกษตรกรมีรายไดห้ลกัเฉล่ีย 82,791.79 บาท สูงสุด = 250,000 บาท ต ่าสุด = 20,000 บาท  
  รายได้จากอาชีพรอง เกษตรกรผู้เลีย้งแพะเน้ือ คร่ึงหน่ึง (ร้อยละ 50) มีรายได ้นอ้ยกวา่ 
10,001 บาทต่อปี ร้อยละ 27.8 มีรายได ้10,001-30,000 บาทต่อปี ร้อยละ 9.1 มีไม่มีรายได ้ร้อยละ 
7.1 มีรายได ้30,001-50,000 บาทต่อปี และเกษตรกรมีรายไดร้องร้อยละ 6.1 มีรายไดม้ากกวา่ 50,000  
บาทต่อปี โดยเกษตรกรมีรายไดร้องเฉล่ีย 15,598.611 บาท สูงสุด = 74,000 บาท ต ่าสุด = 2,000 
บาท     
  รายได้จากการเลีย้งแพะเน้ือ คร่ึงหน่ึง (ร้อยละ 50) มีรายได ้นอ้ยกวา่ 10,001 บาทต่อปี 
ร้อยละ 27.8 มีรายได้ 10 ,001-30,000 บาทต่อปี ร้อยละ 10.1 มีไม่มีรายได้ ร้อยละ 6.8 มีรายได ้
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30,001-50,000 บาทต่อปี และเกษตรกรมีรายไดร้องร้อยละ 5.3 มีรายไดม้ากกวา่ 50,000  บาทต่อปี 
โดยเกษตรกรมีรายไดร้องเฉล่ีย 13,743.62 บาทต่อปี สูงสุด = 74,000 บาท ต ่าสุด = 2,000 บาท   
 

ตอนที ่2 สภาพการเลีย้งแพะเน้ือและธุรกจิทีเ่กีย่วข้องกบัการเลีย้งแพะเน้ือ  
  1. จุดประสงค์ ประสบการณ์ในการเลีย้งแพะเน้ือ และจ านวนแพะทีเ่ลีย้ง                      
              การศึกษาจุดประสงค ์ประสบการณ์ในการเล้ียงแพะเน้ือ และจ านวนแพะเน้ือท่ีเล้ียง
จากการสัมภาษณ์เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือท่ีเป็นกลุ่มตวัอยา่ง ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 4.3)  
 

ตารางท่ี 4.3 จุดประสงค ์ประสบการณ์ในการเล้ียงแพะเน้ือและจ านวนแพะท่ีเล้ียง                    
                  n=396                                                                                           

สภาพการเลีย้งแพะเน้ือ จ านวน ร้อยละ 

1. จุดประสงค์ในการเลีย้งแพะเน้ือ 
           เพื่อบริโภคในครัวเรือน 
           เพื่อจ าหน่าย 
           เพื่อประกอบพิธีกรรมทางศาสนา 
           เพื่อบริโภค/เพื่อจ าหน่าย 
           เพื่อบริโภค/เพื่อประกอบพิธีกรรมทางศาสนา/เพื่อจ าหน่าย 
           เพื่อจ าหน่าย/เพื่อพิธีกรรมทางศาสนา 

 
20 
102 
20 
44 
65  
145 

 
5.1 

25.8 
5.1 

11.1 
16.3 
36.6 

 2. ประสบการณ์ในการเลีย้งแพะเน้ือ  
           นอ้ยกวา่ 3  ปี 
           3 – 4  ปี 
           5 – 6 ปี 
           7 – 8 ปี 
           มากกวา่ 8 ปี 

 
113 
253 
19 
8 
3 

 
28.5 
63.9 
4.8 
2.0 
0.8 

ต ่าสุด  = 1   สูงสุด = 40   เฉล่ีย = 4.906   S.D. = 5.662 
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ตารางท่ี 4.3 (ต่อ) 

n=396                                                                                          

สภาพการเลีย้งแพะเน้ือ จ านวน ร้อยละ 
3. จ านวนแพะทั้งหมดท่ีเล้ียง(ตวั)  
           1- 5 ตวั 
           6- 10 ตวั 
           11- 15 ตวั 
           16-20 ตวั 
           มากกวา่ 20 ตวั 

 
278 
58 
38 
10 
12 

 
70.2 
14.6 
9.6 
2.5 
3.0 

ต ่าสุด  = 1   สูงสุด = 41   เฉล่ีย = 6.19   S.D.= 5.817 
4. จ านวน แม่แพะ (ตวั)  
           ไม่มี 
           1 - 5 
           6 - 10 
           11 - 15 
           16 - 20 

 
11 
367 
7 
1 

10 

 
2.8 
92.7 
1.8 
0.3 
2.5 

ต ่าสุด  = 1   สูงสุด = 20   เฉล่ีย = 2.98   S.D. =3.135 
5. จ านวนพ่อพนัธ์ุแพะ (ตวั) 
           ไม่มี 
           1 - 2 
           3 - 4 
           5 - 6 
           มากกวา่ 6 

 
158 
203 
31 
3 
1 

 
39.9 
51.3 
7.8 
0.8 
0.3 

ต ่าสุด  = 1   สูงสุด = 7   เฉล่ีย = 1.46   S.D.= 962 
6. จ านวนลูกแพะ(อายุไม่เกนิ 1 ปี) เพศผู้  (ตวั) 
           ไม่มี 
           1 - 3 
           4 - 6 
           7 - 9 
           มากกวา่ 9 

 
145 
213 
24 
12 
2 

 
36.6 
53.8 
6.1 
3.0 
0.5 

ต ่าสุด  = 1   สูงสุด = 10   เฉล่ีย = 1.99   S.D. =1.703 
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ตารางท่ี 4.3 (ต่อ) 

n=396                                                                                          

สภาพการเลีย้งแพะเน้ือ จ านวน ร้อยละ 

7. จ านวนลูกแพะ(อายุไม่เกนิ 1 ปี) เพศเมีย(ตัว) 
           ไม่มี 
           1 - 3 
           4 - 6 
           7 – 9 
           มากกวา่ 9 

 
161 
209 
14 
9 
3 

 
40.7 
52.8 
3.5 
2.3 
0.8 

ต ่าสุด= 1   สูงสุด = 11   เฉล่ีย = 2.11   S.D. = 1.937 
 
       จุดประสงค์การเลีย้งแพะเน้ือ เกษตรกรมากกว่าหน่ึงในสามเล็กน้อย (ร้อยละ 36.6) 

เล้ียงแพะเน้ือเพื่อจ าหน่ายหรือเพื่อพิธีกรรมทางศาสนา รองลงมาร้อยละ 25.8 เล้ียงเพื่อจ าหน่าย           
ร้อยละ 16.30 เล้ียงเพื่อบริโภคหรือเล้ียงเพื่อประกอบพิธีกรรมทางศาสนา/เพื่อจ าหน่าย  ร้อยละ 11.1
เล้ียงเพื่อบริโภคหรือเล้ียงเพื่อจ าหน่าย ร้อยละ 5.1 เล้ียงเพื่อบริโภคในครัวเรือน และเกษตรกร                 
ร้อยละ 5.1 เล้ียงเพื่อประกอบพิธีกรรมทางศาสนา  

 ประสบการณ์ ในการ เลี้ยงแพะ  เกษตรกรเ กือบสองในสาม ( ร้อยละ  63.9)                                
มีประสบการณ์ ระหว่าง 3 – 4 ปี รองลงร้อยละ 28.5 มีประสบการณ์น้อยกวา่ 3 ปี ร้อยละ 4.8           
มีประสบการณ์ ระหวา่ง 5 – 6 ปีร้อยละ 2.0 มีประสบการณ์ ระหวา่ง 7 – 8 ปี และเกษตรกรร้อยละ 
0.8 มีประสบการณ์มากกว่า 8 ปี โดยระยะเวลาในการเล้ียงแพะเน้ือเฉล่ีย 4.91 ปี สูงสุด = 40 ปี 
ต ่าสุด  = 1 ปี 
            จ านวนแพะทั้งหมดที่เลีย้ง (ตัว) เกษตรกรเกือบสามในส่ี (ร้อยละ 70.2) เล้ียงแพะเน้ือ 
1-5 ตวั รองลงมา ร้อยละ 14.6 เล้ียงแพะเน้ือ 6-10 ตวั ร้อยละ 9.6 เล้ียง แพะเน้ือ 11-15 ตวั ร้อยละ 
3.0 เล้ียงแพะเน้ือ มากกว่า 20 ตวั และร้อยละ 2.5 เล้ียงแพะเน้ือ 16-20 โดยจ านวนแพะท่ีเล้ียง
ทั้งหมดเฉล่ีย 6.19 ตวั สูงสุด = 41 ตวั ต ่าสุด  = 1 ตวั 

 จ านวนแม่พันธ์ุที่เลี้ยงทั้งหมด เกือบทั้งหมด (ร้อยละ 92.7) เล้ียงแม่พนัธ์ุ 1-5 ตวั
รองลงมา ร้อยละ 2.5 เล้ียงแม่พนัธ์ุ 16-20 ตวั ร้อยละ 1.8 เล้ียงแม่พนัธ์ุ 6-10 ตวั ร้อยละ 0.3 เล้ียงแม่
พนัธ์ุ 11–15 ตวั และเกษตรกรร้อยละ 2.8 ไม่เล้ียงแม่พนัธ์ุ โดยจ านวนแม่พนัธ์ุท่ีเล้ียง เฉล่ีย 2.98 ตวั 
สูงสุด = 20 ตวั ต ่าสุด  = 1 ตวั 
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 จ านวนพ่อพันธ์ุ เกษตรกรมากกวา่คร่ึงเล็กน้อย (ร้อยละ 51.3) เล้ียงพ่อพนัธ์ุ 1-2 ตวั 
รองลงมา ร้อยละ 7.8 เล้ียงพ่อพนัธ์ุ 3-4 ตวั ร้อยละ 0.8 เล้ียงพ่อพนัธ์ุ 5-6 ตวั ร้อยละ 0.3 เล้ียง
มากกว่า 6 ตัว และเกษตรกรร้อยละ 39.9 ไม่เล้ียงพ่อพนัธ์ุ โดยพ่อแพะท่ีเล้ียงเฉล่ีย 1.46 ตัว        
สูงสุด = 7 ตวั ต ่าสุด  = 1 ตวั   

 จ านวนลูกแพะอายุไม่เกิน 1 ปีเพศผู้ที่เลีย้ง เกษตรกรมากกว่าคร่ึงเล็กน้อย (ร้อยละ 
53.8) เล้ียงลูกแพะ 1-3 ตวั รองลงมาร้อยละ 6.1 เล้ียงลูกแพะ 4-6 ตวั  ร้อยละ 3.0  เล้ียงลูกแพะ 7-9 
ตวั ร้อยละ 0.5 เล้ียงลูกแพะมากกวา่ 9 ตวั และเกษตรกรร้อยละ 36.6 ไม่มีลูกแพะอายุไม่เกิน 1 ปี 
โดยจ านวนลูกแพะเน้ือเพศผูไ้ม่เกิน 1 ปี ท่ีเล้ียง เฉล่ีย 1.99 ตวั สูงสุด = 10 ตวั ต ่าสุด = 1 ตวั 

 จ านวนลูกแพะอายุไม่เกิน 1 ปีเพศเมียที่เลีย้ง เกษตรกรมากกวา่คร่ึงเล็กนอ้ย (ร้อยละ 
52.8) เล้ียง 1-3 ตวั รองลงมา(ร้อยละ 40.7) ไม่มีลูกแพะอายุเกิน 1 ปี ร้อยละ 3.5 เล้ียงลูกแพะ 4-6 ตวั 
ร้อยละ 2.3 เล้ียงลูกแพะ 7-9 ตวั และร้อยละ 0.8 ท่ีเล้ียงลูกแพะมากกวา่ 9 ตวั โดยลูกแพะเน้ือเพศเมีย
อายไุม่เกิน 1 ปี ท่ีเล้ียงเฉล่ีย 2.11ตวั สูงสุด =  11 ตวั ต ่าสุด = 1 ตวั 

  2. พนัธ์ุแพะทีเ่ลีย้ง และแหล่งทีม่าของแพะเน้ือทีเ่ลีย้ง  
              การศึกษาพนัธ์ุแพะท่ีเล้ียง และแหล่งท่ีมาของแพะเน้ือท่ีเล้ียง จากการสัมภาษณ์
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือทัว่ไปท่ีเป็นกลุ่มตวัอยา่ง ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 4.4)  
 
ตารางท่ี 4.4 พนัธ์ุแพะท่ีเล้ียง และแหล่งท่ีมาของแพะเน้ือท่ีเล้ียง  

         n =396                                                                                      

สภาพการเลีย้งแพะเน้ือ จ านวน ร้อยละ 

1. พนัธ์ุแพะทีเ่ลีย้ง 
           พื้นเมือง 
           พื้นเมืองลูกผสม 
           พื้นเมือง และพื้นเมืองลูกผสม(เกษตรกรเล้ียงแพะ 2 พนัธ์ุ) 

 
314 
78 
4 

 
79.3 
19.7 
1.0 

2, แหล่งทีม่าของแพะเน้ือทีเ่ลีย้ง 
           พอ่แมห่รือญาติสนิท 
           หน่วยงานภาครัฐแจก 
           ซ้ือมาเอง 

 
103 
36 
257 

 
26.0 
9.1 

64.9 
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 ชนิดของพันธ์ุแพะ เกษตรกรมากกว่าสามในส่ีเล็กน้อย (ร้อยละ 79.3) เล้ียงแพะ
พื้นเมือง และรองลงมาร้อยละ 19.1 เล้ียงลูกผสมพื้นเมือง และเกษตรกรร้อยละ 1.0 เล้ียงทั้งแพะ
พื้นเมือง และแพะลูกผสมพื้นเมือง  

  แหล่งที่มาของแพะที่เลีย้ง เกษตรกรนอ้ยกวา่สองในสามเล็กน้อย (ร้อยละ 64.91) ซ้ือ
แพะมาเล้ียงเอง รองลงมาร้อยละ 26.0 ไดจ้ากจากพ่อแม่หรือญาติ และเกษตรกรร้อยละ 9.1 ไดจ้าก
หน่วยงานภาครัฐแจก  

 

  3. วธีิการเลีย้งแพะและโรงเรือนในการเลีย้งแพะเน้ือ 
              การศึกษาวิธีการเล้ียงแพะและโรงเรือนในการเล้ียงแพะเน้ือจากการสัมภาษณ์
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือทัว่ไปท่ีเป็นกลุ่มตวัอยา่ง ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 4.5)   
 
ตารางท่ี 4.5 วธีิการเล้ียงแพะและโรงเรือนในการเล้ียงแพะเน้ือ 

 n=396                                                                                          

สภาพการเลีย้งแพะเน้ือ จ านวน ร้อยละ 

1. วธีิการเลีย้งแพะเน้ือ 
           ปล่อยใหห้ากินเองตามธรรมชาติ 
           เล้ียงแบบผกูล่ามตลอดเวลา 
           เล้ียงแบบขงัคอกตลอดเวลา 
           เล้ียงแบบผกูล่ามหรือขงัคอกสลบักบัปล่อย 

 
110 
137 
34 

115 

 
27.8 
34.6 
8.6 

29.0 
 2. ลกัษณะของโรงเรือน  
           โรงเรือนมาตรฐาน 
           ไม่ไดม้าตรฐาน 
           ไม่มีโรงเรือน 

 
99 

165 
132 

 
25.0 
41.7 
33.3 

3. สร้างคอกหรือโรงเรือนเลีย้งแพะ 
           สร้าง 
           ไมส่ร้าง 

 
264 
132 

 
66.7 
33.3 
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ตารางท่ี 4.5 (ต่อ) 
 n=396                                                                                        

สภาพการเลีย้งแพะเน้ือ จ านวน ร้อยละ 
4. สร้างมาแล้ว (ปี) 
           นอ้ยกวา่ 5 
           5 - 8 
           9 - 12 
           13 - 16 
           มากกวา่ 16 

 
126 
127 
4 
4 
3 

 
47.7 
48.1 
1.5 
1.5 
1.1 

        ต ่าสุด  = 1   สูงสุด = 20   เฉล่ีย = 4.60   S.D 2.953 
5. ค่าใช้จ่ายในสร้างคอก (บาท) 
           นอ้ยกวา่ 5,001 
           5,001 – 10,000 
           10,001 – 20,000 
           20,001 – 30,000 
           มากกวา่ 30,000 
            ไม่มค่ีาใช้จ่ายในการสร้างคอก 
            ไม่สร้างคอก 

193 
100 
70 
12 
1 
10 

       71 
      132 

48.70 
25.30 
17.60 
3.00 
0.30 
2.50 

18.00 
33.30 

ต ่าสุด  = 200   สูงสุด = 150,000   เฉล่ีย = 8,816.06   S.D. =14841.131 

6. ค่าใช้จ่ายในการซ่อมแซมคอกเม่ือปีที่แล้ว (บาท) 
           1,000   
           2,000   
           3,000   
           3,600   
           8,000   
           ไม่มีค่าใชจ่้ายซ่อมแซมสร้างคอก 
           ไม่สร้างคอก 

51 
3 
6 

30 
3 
9 

213 
132 

12.90 
.80 

1.50 
7.50 
.80 

2.30 
53.80 
33.30 

ต ่าสุด  = 1,000   สูงสุด = 8,000   เฉล่ีย  =  3,682.35   S.D. = 2099.210 
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ตารางท่ี 4.5 (ต่อ) 
 n=396                                                                                        

สภาพการเลีย้งแพะเน้ือ จ านวน ร้อยละ 
7. ระยะเวลาท่ีคาดวา่จะใชค้อกหรือโรงเรือนต่อไปไดอี้ก (ปี) 
           1-2  
            3-4 
           5-6 
           7-8 
           9-10 
           มากกวา่ 10 
           ไม่สร้างคอก 

 
139 
42 
54 
5 

19 
5 

132 

 
35.10 
10.60 
13.60 
1.30 
4.80 
1.30 

33.30 
                         ต ่าสุด  = 1   สูงสุด = 20   เฉล่ีย = 3.93   S.D. = 3.311 

                                                                           
  วธีิการเลีย้งแพะเน้ือ เกษตรกรประมาณหน่ึงในสาม (ร้อยละ 34.6) ใชว้ิธีการเล้ียงแบบ

ผูกล่ามตลอดเวลา รองลงมาร้อยละ 29.0 เล้ียงแบบผูกล่ามหรือขงัคอกสลบักบัปล่อย ร้อยละ 27.8 
ปล่อยใหห้ากินเองตามธรรมชาติ และเกษตรกรร้อยละ 8.6 เล้ียงแบบขงัคอกตลอดเวลา โดยมีขอ้มูล
น้ีสนบัสนุนจากหวัหน้ากลุ่มเกษตรกรเก่ียวกบัการผลิตแพะเน้ือในกลุ่ม โดยหัวหนา้กลุ่ม มากกว่า
หน่ึงในสามเล็กนอ้ย (ร้อยละ 35.0) ตอบวา่การผลิตแพะในกลุ่ม เล้ียงแบบผูกล่ามหรือขงัคอกสลบั
กบัปล่อย รองลงมา ร้อยละ 30.0 ปล่อยใหห้ากินเองตามธรรมชาติ 

  ลักษณะของโรงเรือน เกษตรกรน้อยกว่าคร่ึงเล็กน้อย (ร้อยละ 41.7) เล้ียงแพะใน
โรงเรือนท่ีไม่ได้มาตรฐาน รองลงมาร้อยละ 33.3 ไม่มีโรงเรือน และเกษตรกรร้อยละ 25.0 มี
โรงเรือนมาตรฐาน โดยมีขอ้มูลน้ีสนบัสนุนจากหวัหน้ากลุ่มเกษตรกรเก่ียวกบัการผลิตแพะเน้ือใน
กลุ่มโดยหวัหนา้กลุ่ม มากกวา่คร่ึงเล็กนอ้ย ( 54.0) ตอบวา่การผลิตแพะในกลุ่มไม่มีโรงเรือนหรือมี
โรงเรือนท่ีไม่ไดม้าตรฐาน  

 การสร้างคอกหรือโรงเรือนเลีย้ง เกษตรสองในสาม (ร้อยละ 66.7) มีการสร้างคอกแพะ                  
และเกษตรกรร้อยละ 33.3 ไม่สร้างคอกแพะ  

 ระยะเวลาในการสร้างคอกแพะมาแล้ว เกษตรกรน้อยกวา่คร่ึงเล็กน้อย (ร้อยละ 48.1)                     
สร้างคอกแพะมาแลว้ 5-8 ปี และรองลงมาร้อยละ 47.7 สร้างคอกแพะมาแลว้ 1-4 ปี ร้อยละ 1.5 
สร้างคอกแพะมาแลว้ 9-12 ปี ร้อยละ 1.5 สร้างคอกแพะมาแลว้ 13-16 ปี และเกษตรร้อยละ 1.1 
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สร้างคอกแพะมาแลว้มากกวา่ 16 ปี โดยสร้างคอกแพะมาแลว้นานเฉล่ีย 4.60 ปี สูงสุด = 20 ปี          
ต ่าสุด = 1 ปี   

 เกษตรกรกลุ่มที่เลีย้งแพะเน้ือ เกษตรเกือบคร่ึงหน่ึง (ร้อยละ 48.70) มีค่าใชจ่้ายในการ
สร้างคอก เกษตรร้อยละ 18.00ไม่มีค่าใชจ่้าย  และร้อยละ 33.30 ไม่สร้างคอก 

 ค่าใช้จ่ายในการสร้างคอก เกษตรกรคร่ึงหน่ึง (ร้อยละ51.3) ไม่มีค่าใชจ่้ายในการสร้าง
คอก รองลงมาร้อยละ 25.30 มีค่าใช้จ่ายในการสร้างคอกน้อยกว่า 5,001 บาท ร้อยละ 17.60 มี
ค่าใช้จ่ายในการสร้างคอก 5,001-10,000 บาท ร้อยละ 3.00 มีค่าใชจ่้ายในการสร้างคอก 10,001-
20,000บาท    ร้อยละ 2.50 มีค่าใชจ่้ายมากกวา่ 30,000 บาท และเกษตรกรร้อยละ 0.30 มีค่าใชจ่้าย 
20,001-30,000 บาท โดยค่าใช้จ่ายในการสร้างคอกเฉล่ีย 8,816.06 บาท สูงสุด = 150,000 บาท 
ต ่าสุด  = 200 บาท   

  ค่าใช้จ่ายในการซ่อมแซมคอก เกษตรกรส่วนใหญ่ (ร้อยละ87.10)ไม่มีค่าใชจ่้ายในการ
ซ่อมแซมคอก รองลงมาร้อยละ 7.50 มีค่าใช้จ่าย 3,000 บาท ร้อยละ 2.30 มีค่าใช้จ่าย 8,000 บาท                   
ร้อยละ1.50 มีค่าใชจ่้าย 2,000 บาท ร้อยละ0.80 เท่ากนั มีค่าใชจ่้าย 3,600 บาท และมีค่าใชจ่้าย 1,000 
บาท โดยเกษตรกรมีค่าใชจ่้ายในการซ่อมแซมคอกเฉล่ีย 3,682.35 บาท สูงสุด = 8,000 บาท ต ่าสุด  
= 1,000 บาท     
  ระยะเวลาที่คาดว่าจะใช้คอกหรือโรงเรือนต่อไปไดอี้ก มากกว่าหน่ึงในสามเล็กนอ้ย 
(ร้อยละ35.1) คาดว่าจะใช้คอกหรือโรงเรือนไดอี้ก 1-2 ปี รองลงมาร้อยละ13.6 คาดว่าจะใชค้อก
หรือโรงเรือนไดอี้ก 5-6 ปี ร้อยละ10.6 คาดวา่จะใชค้อกหรือโรงเรือนไดอี้ก 3-4 ปี ร้อยละ 4.8   คาด
วา่จะใชค้อกหรือโรงเรือนไดอี้ก 9-10 ปี ร้อยละ 1.3 คาดวา่จะใชค้อกหรือโรงเรือนไดอี้ก 7-8 ปี และ
เกษตรร้อยละ1.0 คาดวา่จะใชค้อกหรือโรงเรือนไดอี้ก มากกวา่ 10 ปี โดยระยะเวลาท่ีคาดวา่จะใช้
คอกหรือโรงเรือนต่อไปไดอี้กเฉล่ีย 3.93 ปี สูงสุด = 20  ปี ต ่าสุด = 1 ปี   
 

  4. แปลงหญ้าและลกัษณะอาหารข้นทีใ่ช้เลีย้งแพะเน้ือ                   
              การศึกษาแปลงหญา้และลักษณะอาหารขน้ท่ีใช้เล้ียงแพะเน้ือ จากการสัมภาษณ์
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือทัว่ไปท่ีเป็นกลุ่มตวัอยา่ง โดยมีผลการศึกษาดงัแสดงในตารางท่ี 4.6 
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ตารางท่ี 4.6 แปลงหญา้และลกัษณะอาหารขน้ท่ีใชเ้ล้ียงแพะเน้ือ                   
n=396                                                                                          

แปลงหญ้าและอาหารข้น จ านวน ร้อยละ 

 1. แปลงหญ้า 
           มีพียงพอตลอดปี 
           มีปานกลาง 
           มีนอ้ย 

 
183 
118 
95 

 
46.2 
29.8 
24.0 

2. การจดัการดา้นอาหารขน้ 
           เสริมอาหารขน้ทุกวนั 
           เสริมเป็นบางคร้ังแลว้แต่สภาพเศรษฐกิจ 
           ไม่เคยเสริม 

 
23 
119 
254 

 
5.8 

30.1 
64.1 

 

  แปลงหญ้าเพ่ือเลีย้งแพะ เกษตรกรเกือบคร่ึง (ร้อยละ 46.2) มีหญา้ในการเล้ียงแพะเน้ือ
เพียงพอตลอดปี รองลงมาร้อยละ 29.8 มีหญา้ปานกลาง และร้อยละ 24.0 มีหญา้นอ้ย โดยมีขอ้มูลน้ี
สนบัสนุนจากหวัหนา้กลุ่มเกษตรกร ซ่ึงเกือบทั้งหมด  (ร้อยละ 90.0) คาดวา่เกษตรกรไม่มีแปลงหญา้
ในการเล้ียงแพะเน้ือ แต่มีหญา้ในพื้นท่ีสาธารณะเพียงพอในการเล้ียงแพะเน้ือ และร้อยละ 10.0 คาด
วา่เกษตรกรมีการปลูกหญา้เล้ียงแพะเน้ือ 

  การจัดการอาหารข้นของเกษตรกร เกษตรกรเกือบสองในสาม (ร้อยละ 64.1) ไม่การ
เสริมอาหารขน้ในการเล้ียงแพะ รองลงมาร้อยละ 30.1 มีการเสริมอาหารขน้เป็นบางคร้ังแล้วแต่
สภาพเศรษฐกิจ และการเล้ียงแพะเน้ือ ร้อยละ 5.8 มีการเสริมทุกวนั สอดคล้องกบัหัวหน้ากลุ่ม
เกษตรกรซ่ึงส่วนใหญ่  (ร้อยละ 83.0)  ตอบวา่ไม่การเสริมอาหารขน้ในการเล้ียงแพะ รองลงมา ร้อย
ละ 17.0 ตอบวา่มีการเสริมอาหารขน้เป็นบางคร้ังแลว้แต่สภาพเศรษฐกิจ  

 

  5. การได้รับการช่วยเหลือจากหน่วยราชการ 
              การศึกษาในการเล้ียงแพะ จากการสัมภาษณ์เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือเก่ียวกบัการ
ไดรั้บการช่วยเหลือจากหน่วยราชการในการเล้ียงแพะ มีผลการศึกษาดงัแสดงในตารางท่ี 4.7   
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ตารางท่ี 4.7 การไดรั้บการช่วยเหลือจากหน่วยราชการในการเล้ียงแพะเน้ือ 
n=396                                                                                          

การช่วยเหลือจากหน่วยราชการ จ านวน ร้อยละ 
           เคยเขา้มาช่วยเหลือส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ 
           เคยเขา้มาช่วยเหลือส่งเสริมการป้องกนัโรคล่วงหนา้ 
           ไม่เคยเขา้มาช่วยเหลือเลย            

63 
24 
309 

15.9 
6.1 

78.0 
 

            เกษตรกรมากกว่าสามในส่ีเล็กน้อย (ร้อยละ78.0) ระบุว่าไม่เคยไดรั้บการช่วยเหลือ 
จากหน่วยงานรัฐ รองลงมา ร้อยละ 15.9 ตอบวา่หน่วยงานของรัฐเคยเขา้มาช่วยเหลือส่งเสริมการ
เล้ียงแพะเน้ือ และเกษตรกร ร้อยละ 6.1 ตอบวา่หน่วยงานของรัฐเคยเขา้มาช่วยเหลือส่งเสริมการ
ป้องกนัโรคล่วงหนา้ 

  6. การเกดิโรค การป้องกนัโรค/พยาธิ และการสุขาภิบาล 
              การศึกษาการเกิดโรค การป้องกนัโรคหรือพยาธิ และการสุขาภิบาลในการเล้ียงแพะ
เน้ือ จากการสัมภาษณ์เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 4.8) 
 
ตารางท่ี 4.8  การเกิดโรค การป้องกนัโรค/พยาธิ และการสุขาภิบาลในการเล้ียงแพะเน้ือ 

n=396                                                                                          

การเกดิโรค/พยาธิและการสุขาภิบาล จ านวน ร้อยละ 
 1.การเกิดโรคระบาดของแพะเน้ือท่ีเล้ียง 
          ไม่รู้จกัโรคระบาดในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
          รู้จกัโรคระบาดปากเทา้เป่ือยหรือโรคกีบ 
          รู้จกัโรคระบาดเฮโมเรยกิเซฟติกซีเมีย หรือโรคคอบวม 
          รู้จกัโรคพยาธิในระบบทางเดินอาหารและล าไส้ของแพะเน้ือ           

 
187 
113 

5 
91 

 
47.2 
28.5 
1.3 

23.0 
2. ฤดูกาลทีเ่กดิโรคในแพะเน้ือมากทีสุ่ด 
           ฤดูร้อน 
           ฤดูฝน 
           ทุกฤดู 

 
22 

348 
26 

 
5.6 

87.9 
6.6 
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ตารางท่ี 4.8 (ต่อ) 
                                                                                                                                       n=396                                                                                          

การป้องกนัโรคพยาธิ และการสุขาภิบาล                   จ านวน ร้อยละ 

3. การจัดการสัตว์ป่วย  
           แจง้สัตวแ์พทยห์รือเจา้หนา้ท่ีปศุสัตวม์าดูแล และ ศึกษาดว้ย
ตนเองแลว้ซ้ือยามารักษา 
           ปรึกษาเจา้หนา้ท่ีและปฏิบติัตามค าแนะน า 
           ศึกษาดว้ยตนเองแลว้ซ้ือยามารักษา   

 
106 

 
49 

241 

 
26.8 

 
12.4 
60.9 

4. การจัดการสุขาภิบาลและการป้องกนัโรคระบาด 
           จดัการท าวคัซีนป้องกนัโรคระบาดล่วงหนา้อยา่งสม ่าเสมอ 
           มีการจดัการท าวคัซีนป้องกนัโรคระบาดล่วงหนา้บางคร้ัง            
           ไม่มีการจดัการท าวคัซีนป้องกนัโรคระบาดล่วงหนา้ 

 
36 
33 

327 

 
9.1 
8.3 

82.6 

5. การก าจัดพยาธิในแพะเน้ือ 
           ถ่ายพยาธิตวักลม (Albendazole) 1-2 คร้ังต่อปี 
           ถ่ายพยาธิตวักลม (Albendazole) 3-4 คร้ังต่อปี 
           ไม่ไดถ่้ายพยาธิ  

 
29 
54 

313 

 
7.3 

13.6 
79.0 

   
       การเกิดโรคในแพะเน้ือที่เลีย้ง  เกษตรกรเกือบคร่ึงหน่ึง (ร้อยละ 47.2) ตอบว่าไม่รู้จกั
โรคระบาดในแพะเน้ือ รองลงมา(ร้อยละ 28.5) ตอบวา่แพะท่ีเล้ียงเคยเป็นโรคปากเทา้เป่ือยหรือโรค
กีบ ร้อยละ 23.0 ตอบว่าแพะท่ีเล้ียงเคยเป็นโรคพยาธิในระบบทางเดินอาหารและล าไส้  และ
เกษตรกร ร้อยละ 1.3 ตอบวา่แพะท่ีเล้ียงเคยเป็นโรคเฮโมเรยกิเซฟติกซีเมียหรือโรคคอบวม       

 ฤดูกาลที่เกิดโรคในแพะเน้ือมากที่สุด เกษตรกรส่วนใหญ่ (ร้อยละ 87.9) ตอบว่า
ฤดูกาลท่ีเกิดโรคระบาดในแพะเน้ือมากท่ีสุด คือฤดูฝน รองลงมา ร้อยละ 6.6 ให้ความเห็นวา่จะเกิด
โรคระบาดแพะเน้ือทุกฤดูกาลตลอดปี และร้อยละ 5.6 ตอบว่าเกิดโรคระบาดแพะเน้ือมากท่ีสุด
ในช่วงฤดูร้อน  
  การจัดการสัตว์ป่วย เม่ือแพะป่วย เกษตรกรมากกว่าคร่ึงเล็กน้อย (ร้อยละ 60.9)              
ตอบว่าจดัการสัตวป่์วยโดยศึกษาดว้ยตนเองแลว้ซ้ือยามารักษา รองลงมาร้อยละ 26.8 ตอบว่าแจง้
สัตวแ์พทยห์รือเจา้หน้าท่ีปศุสัตว์มาดูแลและศึกษาด้วยตนเองแล้วซ้ือยามารักษา และเกษตรกร               
ร้อยละ 12.4 ตอบวา่ปรึกษาเจา้หนา้ท่ีและปฏิบติัตามค าแนะน า  
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   การจัดการสุขาภิบาลและการป้องกันโรคระบาด เกษตรกรส่วนใหญ่(ร้อยละ 82.60) 
ตอบวา่ไม่มีการจดัการท าวคัซีนป้องกนัโรคระบาดล่วงหน้า รองลงมา ร้อยละ 9.10 ตอบว่ามีการ
จดัการท าวคัซีนป้องกนัโรคระบาดล่วงหนา้อยา่งสม ่าเสมอ และเกษตรกร ร้อยละ 8.3 ตอบวา่มีการ
จดัการท าวคัซีนป้องกนัโรคระบาดล่วงหน้าบางคร้ังบางคราว โดยมีขอ้มูลน้ีสนบัสนุนจากหวัหน้า
กลุ่มเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ซ่ึงนอ้ยกวา่สามในส่ีเล็กนอ้ย (ร้อยละ 70.0)
ตอบว่าการเล้ียงแพะในกลุ่ม ไม่มีการจดัการสุขาภิบาลและดูแลสุภาพสัตว ์และท าวคัซีนป้องกนั
โรคระบาดล่วงหน้า รองลงมา ร้อยละ 30.0 ตอบว่ามีการจดัการสุขาภิบาลและจดัการท าวคัซีน
ป้องกนัโรคระบาดล่วงหนา้อยา่งสม ่าเสมอ และเกษตรกร 
   การก าจัดพยาธิ เกษตรกรมากกวา่สามในส่ีเล็กนอ้ย (ร้อยละ 79.0) ตอบวา่ไม่ไดถ่้าย
พยาธิให้แก่แพะเน้ือ รองลงมา ร้อยละ 13.6 ตอบวา่มีการถ่ายพยาธิตวักลม (Albendazole)  3-4 คร้ัง
ต่อปี และเกษตรกร ร้อยละ 7.3 ตอบวา่มีการถ่ายพยาธิตวักลม (Albendazole) 1-2 คร้ังต่อปี   

  7. จ านวนแรงงานในการเลีย้งแพะ 
              การศึกษาจ านวนแรงงานในการเล้ียงแพะ จากการสัมภาษณ์เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ 
ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 4.9) 

 

ตารางท่ี 4.9 จ านวนแรงงานในครัวเรือนในการเล้ียงแพะเน้ือ                   
n=396                                                                                          

จ านวนแรงงานในครัวเรือนในการเลีย้งแพะเน้ือ จ านวน ร้อยละ 
           1 คน 
           2 คน 
           3 คน 

298 
69 
29 

75.3 
17.4 
7.3 

ต ่าสุด  = 1   สูงสุด  = 3   เฉล่ีย = 1.32   S.D. = .604 
 

 จ านวนแรงงานในครัวเรือนในการเลีย้งแพะเน้ือ สามในส่ี (ร้อยละ 75.3) มีแรงงานใน
ครัวเรือน 1 คน รองลงมาร้อยละ 17.4 มีแรงงานในครัวเรือน 2 คน และเกษตรกร ร้อยละ 7.3          
มีแรงงานในครัวเรือน 3 คน โดยแรงงานในครัวเรือนเฉล่ีย 1.32 คน สูงสุด = 3 คน ต ่าสุด = 1 คน 

 

  8. การจ าหน่ายแพะเน้ือและรายได้จากการจ าหน่ายแพะเน้ือ 
              การจ าหน่ายแพะเน้ือและรายไดจ้ากการจ าหน่ายแพะเน้ือ จากการสัมภาษณ์เกษตรกรผู ้
เล้ียงแพะเน้ือ ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 4.10)  
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ตารางท่ี 4.10 การจ าหน่ายแพะเน้ือและรายได้จากการจ าหน่ายแพะเน้ือในรอบปีท่ีผ่านมา                  
(มกราคมถึงธนัวาคม 2559) 

n=396                                                                                          

การจ าหน่ายแพะเน้ือและรายได้ จ านวน ร้อยละ 

1.รายได้ทั้งหมดจากการจ าหน่ายพ่อพนัธ์ุ(บาท) 
           5,500 
           6,000 
           8,000 
           ไมจ่  าหน่าย 

 
1 
1 
1 

393 

 
0.25 
0.25 
0.25 

99.25 
ต ่าสุด  = 5,500   สูงสุด = 8,000   เฉล่ีย = 6,500   S.D.= 1,322.876 

2. จ านวนลูกแพะทีจ่ าหน่าย(ตัว) 
           จ าหน่าย 
           1 - 6 
           7 – 12 
           13 – 18 
           19 – 24 
           25 -  30 
           ไมจ่  าหน่าย 

 
118 
108 

4 
2 
1 
3 

278 

 
29.80 
27.20 
1.00 
0.50 
0.30 
0.80 

70.20 
                                                           ต ่าสุด  = 1   สูงสุด = 30   เฉล่ีย = 3.00   S.D. = 4.946 

3. รายได้ทั้งหมดจากการจ าหน่ายลูกแพะ (บาท ) 
           นอ้ยกวา่ 10,001 บาท 
           10,001 – 20,000 
           20,001 – 30,000 
           30,001 – 40,000 
           มากกวา่ 40,000   
           ไมจ่  าหน่าย 

 
108 

3 
1 
2 
4 

278 

 
27.20 
0.80 
0.30 
0.50 
1.00 
70.2 

                        ต ่าสุด  = 1,500   สูงสุด = 6,6000   เฉล่ีย = 6,995.73   S.D. =10976.954 
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ตารางท่ี 4.10 (ต่อ) 
n=396                                                                                          

การจ าหน่ายแพะเน้ือ จ านวน ร้อยละ 

4. จ านวนแพะรุ่นทีจ่ าหน่าย(ตัว) 
           จ าหน่าย 
           นอ้ยกวา่ 5 ตวั 
           5 – 8 
           9 – 12 
           13 – 16 
           มากกวา่ 16 ตวั 
           ไมจ่  าหน่าย 

 
       161 

137 
20 
1 
1 
2 

235 

 
40.70 
34.60 
5.00 
0.30 
0.30 
0.50 

59.30 
ต ่าสุด  = 1   สูงสุด = 20   เฉล่ีย = 3.99   S.D. =15.752 

5. รายได้ทั้งหมดจากการจ าหน่ายแพะรุ่น (บาท ) 
           จ าหน่าย 
           นอ้ยกวา่ 10,001 
           10,001 – 20,000 
           20,001 – 30,000 
           30,001 – 40,000 
           มากกวา่ 40,000 
           ไมจ่  าหน่าย 

 
161 
101 
45 
12 
1 
2 

235 

 
40.70 
25.50 
11.40 
3.00 
0.30 
0.50 

59.30 
ต ่าสุด  = 2,400   สูงสุด = 80,000   เฉล่ีย = 11,019.75   S.D.= 10366.416 

 

 การจ าหน่ายพ่อพนัธ์ุ เกษตรกรเพียง 3 ราย (ร้อยละ 0.75) ท่ีมีการจ าหน่ายพอ่พนัธ์ุแพะ
เน้ือในรอบปีท่ีผา่นมา(มกราคมถึงธันวาคม 2559) โดยจ าหน่ายเพียงรายละ 1 ตวั ทั้งน้ีเกษตรกร   
ร้อยละ 0.25 จ าหน่ายไดใ้นราคา 5,500 บาท ร้อยละ 0.25 จ าหน่ายไดใ้นราคา 6 000 บาท ร้อยละ 
0.25 จ าหน่ายไดใ้นราคา 8,000 บาท โดยจ าหน่ายแพะเน้ือพ่อพนัธ์ุราคาเฉล่ีย = 6,500 บาท               
สูงสุด = 8,000 บาทต ่าสุด = 5,500 บาท 
  จ านวนลูกแพะท่ีจ  าหน่าย เกษตรกรมากกวา่หน่ึงในส่ีเล็กนอ้ยเท่านั้น(ร้อยละ 29.8) ท่ีมี
การจ าหน่ายลูกแพะในรอบปีท่ีผ่านมา(ม.ค.-ธ.ค. 59)โดยเกษตรกรร้อยละ 27.20 จ าหน่ายลูกแพะ   
1-6 ตวั ร้อยละ 1.00 จ าหน่ายลูกแพะ 7-12 ตวั ร้อยละ 0.80 จ าหน่ายลูกแพะ 25-30 ตวั ร้อยละ 0.50  
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จ าหน่ายลูกแพะ 13-18 ตวั และเกษตรกรร้อยละ 0.30 จ  าหน่ายลูกแพะ19 -24 ตวั โดยจ าหน่ายลูก
แพะเน้ือ เฉล่ีย =3 ตวั สูงสุด = 30 ตวั  บาท ต ่าสุด = 1 ตวั  
   รายได้ทั้งหมดจากการจ าหน่ายลูกแพะ ในรอบปีท่ีผ่านมา(ม.ค.-ธ.ค. 59)เกษตรกร        
ร้อยละ 27.20 มีรายไดท้ั้งหมดจากการจ าหน่ายลูกแพะ นอ้ยกวา่ 10,001 บาท ร้อยละ1.00มีรายได้
ทั้งหมดการจ าหน่ายลูกแพะราคา มากกว่า 40,000 บาท ร้อยละ 0.80 มีรายได้ทั้งหมดจากการ
จ าหน่ายลูกแพะราคา 10,001 – 20,000 บาท ร้อยละ0.50 มีรายไดท้ั้งหมดจากการจ าหน่ายลูกแพะ
ระหว่างราคา 30,001 – 40,000 บาท และร้อยละ0.30 มีราย ไดท้ั้งหมดจากการจ าหน่ายลูกแพะ 
20,001 – 30,000 บาท โดยมีรายไดท้ั้งหมดจากการจ าหน่ายลูกแพะเน้ือ เฉล่ีย = 6,995.73 บาท 
สูงสุด = 6,6000 บาท ต ่าสุด = 1,500 บาท 
  จ านวนแพะรุ่นที่จ าหน่าย เกษตรกรน้อยกว่าคร่ึงเล็กน้อย ร้อยละ (40.70) ท่ีมีการ
จ าหน่ายแพะรุ่น ในรอบปีท่ีผ่านมา(ม.ค.-ธ.ค. 59)โดยเกษตรกรร้อยละ 34.60 จ  าหน่ายแพะรุ่นนอ้ย
วา่ 5 ตวั และร้อยละ 5.00 จ  าหน่ายแพะรุ่น 5-8  ตวั ร้อยละ 0.50 จ  าหน่ายแพะรุ่นมากกวา่ 16 ตวั และ
เกษตรกรร้อยละ 0.30 เท่ากนัท่ีจ  าหน่ายแพะรุ่น 9-12 ตวั และ 13 -16 ตวั โดยจ าหน่ายแพะรุ่นเฉล่ีย = 
3.99 ตวั สูงสุด  = 20 ตวั ต ่าสุด  = 1 ตวั  
            รายได้ทั้งหมดจากการจ าหน่าย แพะรุ่นในรอบปีท่ีผ่านมา(ม.ค.-ธ.ค. 59) เกษตรกร
ร้อยละ 25.50 มีรายไดท้ั้งหมดจากการจ าหน่ายแพะรุ่น 1,000 - 10,000 บาท ร้อยละ 11.30 มีรายได้
ทั้งหมดจากการจ าหน่ายแพะรุ่น 10,001 – 20,000 บาท ร้อยละ 3.00 มีรายได้ทั้งหมดจากการ
จ าหน่ายแพะรุ่น 20,001 – 30,000 บาท ร้อยละ 0.50 มีรายไดท้ั้งหมดจากการจ าหน่ายแพะรุ่น 40,001 
บาทหรือมากกว่า และเกษตรกรร้อยละ 0.30 มีรายไดท้ั้งหมดจากการจ าหน่ายแพะรุ่น 30,001 – 
40,000 บาท โดยมีรายไดท้ั้งหมดจากการจ าหน่ายแพะรุ่น เฉล่ีย = 11,019.75 บาท  สูงสุด = 80,000 
บาท      ต ่าสุด  = 2,400 บาท 

 

                9. การก าหนดราคาและการช าระเงินในการจ าหน่ายแพะเน้ือ                   
              การก าหนดราคาและการช าระเงินในการจ าหน่ายแพะเน้ือ จากการสัมภาษณ์เกษตรกร
ผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 4.11)  
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ตารางท่ี 4.11 การก าหนดราคาและการช าระเงินในการจ าหน่ายแพะเน้ือ 
n=396                                                                                          

การก าหนดราคาจ าหน่ายแพะเน้ือ จ านวน ร้อยละ 

1. การตกลงราคาขายแพะ  
           เกษตรกรก าหนดราคา 
           ผูซ้ื้อก าหนดราคา 
           เกษตรกรและผูซ้ื้อก าหนดตกลงราคา 

 
227 
14 

155 

 
57.30 
3.50 

39.20 
2. การช าระเงินในการจ าหน่ายแพะเน้ือ 
           ช าระเงินสดทั้งหมด 
           เงินเช่ือทั้งหมด ก าหนดจ่ายภายใน 3-10 วนั 

 
337 
59 

 
85.10 
14.90 

 

 การก าหนดราคาในการจ าหน่ายแพะเน้ือ เกษตรกรก าหนดราคาจ าหน่ายดว้ยตนเอง 
มากกวา่คร่ึงหน่ึงเล็กนอ้ย (ร้อยละ57.30) รองลงมาร้อยละ 39.20 เกษตรกรและผูซ้ื้อก าหนดตกลง
ราคากนัเอง และร้อยละ 3.50 ผูซ้ื้อก าหนดราคาดว้ยตนเอง 

 การช าระเงิน ผูซ้ื้อแพะเน้ือส่วนใหญ่ (ร้อยละ 85.1) ช าระเงินสดทั้งหมด และช าระเงิน
เช่ือทั้งหมด ร้อยละ 14.9 ก าหนดช าระเงินภายใน 3-10 วนั  

 

                10. วธีิการและราคาจ าหน่ายแพะเน้ือ  
                     การก าหนดราคาและการช าระเงินในการจ าหน่ายแพะเน้ือ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ 
ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 4.12)  
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ตารางท่ี 4.12 วธีิการจ าหน่ายแพะเน้ือ 
 n=396                                                                                          

วธีิการขายแพะ จ านวน ร้อยละ 

1. จ าหน่ายแพะเน้ือโดยวธีิเหมาเป็นรายตัว (บาทต่อตัว) 
           วธีิเหมาเป็นรายตัว  
          1,000 – 2,000   
           2,001 – 3,000       
           3,001 – 4,000       
           4,001 – 5,000       
           5,001 – 6,000 
           ไม่ใช้วธีิเหมาเป็นรายตัว 

 
180 

9 
9 

84 
29 
49 

216 

 
45.5 
2.3 
2.3 

21.2 
7.3 

12.4 
54.5 

ต ่าสุด  = 1,500   สูงสุด = 6,000   เฉล่ีย = 3,813.33   S.D.= 1062.576 
 2. ความต้องการจ าหน่ายแพะเน้ือวธีิช่ังน า้หนัก(บาทต่อกิโลกรัม) 
          วธีิช่ังน า้หนัก 
          150 
          160 
          170 
          180 
          190 
          200 
          210 
          ไม่ใช้วธีิช่ังน า้หนัก 

 
216 
29 

102 
60 
17 
1 
6 
1 

180 

 
54.5 

        7.3 
25.8 
15.2 
4.3 
0.3 
1.5 
0.3 

45.5 

ต ่าสุด  = 150   สูงสุด = 210     เฉล่ีย = 164.49   S.D. =10.641 
3วธีิการจ าหน่ายแพะเน้ือที่เกษตรกรเห็นว่าเหมาะสมทีสุ่ด 
           เหมาเป็นรายตวั          
           ชัง่น ้าหนกั    

 
314 
  82 

 
79.3 
20.7 

 4. การจ าหน่ายและการขนส่งแพะเน้ือ 
           จ  าหน่าย ณ.ฟาร์มแพะเน้ือของเกษตรกร  

 
396 

 
100 
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 วธีิการจ าหน่ายแพะเน้ือ โดยเหมาเป็นรายตวัเกษตรกร ร้อยละ 21.20 จ  าหน่ายแพะเน้ือ
โดยวิธีเหมาเป็นรายตวัตวัละ 3,001 - 4,000 บาท ร้อยละ12.40 เหมาเป็นรายตวัตวัละ 5,001–6,000 
บาท ร้อยละ 7.30 มีวิธีเหมาเป็นรายตวัตวัละ 4,001– 5,000 บาท ร้อยละ 2.30 มีวิธีเหมาเป็นรายตวั
ตวัละ 1,001–2,000 บาท และร้อยละ 2.30 มีวิธีเหมาเป็นรายตวัตัวละ 2,001–3,000 บาท โดย
เกษตรกรจ าหน่ายเหมาเป็นรายตวัเฉล่ีย 3,813.33 บาท สูงสุด = 6,000 บาท ต ่าสุด  = 1,500 บาท 

 วิธีการจ าหน่ายแพะเน้ือโดยวิธีช่ังน ้าหนัก เกษตรกรร้อยละ 25.80  จ  าหน่ายแพะเน้ือ
โดยวิธีชัง่น ้ าหนกัราคา 160 บาทต่อกิโลกรัม ร้อยละ 15.20 วิธีชัง่น ้ าหนกัทั้งหมด   170 บาทต่อ
กิโลกรัม ร้อยละ 7.30 วิธีชัง่น ้ าหนกัราคา 150 บาทต่อกิโลกรัม ร้อยละ 4.30 วิธีชัง่น ้ าหนกัทั้งหมด 
180 บาทต่อกิโลกรัม ร้อยละ 1.50 วิธีชัง่น ้ าหนกัราคา 200 บาทต่อกิโลกรัม  ร้อยละ 0.30 วิธีชัง่
น ้ าหนกัราคา 190 บาทต่อกิโลกรัม และเกษตรกร ร้อยละ 0.30 วิธีชัง่น ้ าหนกัราคา 210 บาทต่อ
กิโลกรัม โดยวิธีชัง่น ้ าหนกัจ าหน่าย เฉล่ีย 164.49 บาทต่อกิโลกรัม สูงสุด = 210 บาทต่อกิโลกรัม 
ต ่าสุด = 150 บาทต่อกิโลกรัม 

 วธีิการจ าหน่ายแพะเน้ือที่เกษตรกรเห็นว่าเหมาะสมที่สุด เกษตรกร มากกวา่สามในส่ี
เล็กนอ้ย (ร้อยละ79.30) เห็นว่าวิธีจ  าหน่ายเหมาเป็นรายตวัเหมาะท่ีสุด และเกษตรกรร้อยละ 20.70 
เห็นวา่วธีิการชัง่น ้าหนกัเหมาะสมท่ีสุด  

 การจ าหน่ายและการขนส่งแพะเน้ือ เกษตรกร ทั้งหมด(ร้อยละ 100)ไม่มีค่าขนส่ง
เพราะจ าหน่าย ณ.ฟาร์มแพะเน้ือ  

 

  11. ปัจจัยจ าหน่ายแพะเน้ือมีก าไรมากทีสุ่ด 
                     ปัจจยัจ าหน่ายแพะเน้ือมีก าไรมากท่ีสุด จากการสัมภาษณ์เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ 
ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 4.13)   
 

ตารางท่ี 4.13 ปัจจยัจ าหน่ายแพะเน้ือมีก าไรมากท่ีสุด 
n=396 

ปัจจยัจ าหน่ายแพะเน้ือมีก าไรมากท่ีสุด จ านวน ร้อยละ 
1. แพะเพศผู ้ 190 48.0 
2. แพะเพศเมีย 24 6.1 
3. แพะอาย ุ2 ปี    274 69.2 
4. แพะไม่มีต าหนิ เช่น ไม่มีรอยเจาะใบหู ไม่ตอน  259 65.4 
5. พนัธ์ุแพะเน้ือ  29 7.3 
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 ปัจ จั ยจ าห น่ ายแพะ เ น้ือมี ก า ไ รมากที่ สุ ด  เ กษตรกรสองในสาม เล็ กน้อย                        

(ร้อยละ 69.2) มีปัจจยัการจ าหน่ายแพะเน้ืออายุ 2 ปีมีก าไรมากท่ีสุด รองลงมา ร้อยละ 65.4 มีปัจจยั
การจ าหน่ายแพะเน้ือไม่มีต าหนิ  เช่น ไม่มีรอยเจาะใบหู ไม่ตอน ร้อยละ 48.0 มีปัจจยัการจ าหน่าย
แพะเน้ือเพศผู ้ร้อยละ 7.3 มีปัจจยัการจ าหน่ายเป็นพนัธ์ุแพะเน้ือ และร้อยละ 6.1 มีปัจจยัการจ าหน่าย
แพะเพศเมีย 
 

  12. ค่าใช้จ่ายในการเลีย้งแพะเน้ือ 
                     ค่าใช้จ่ายในการเล้ียงแพะเน้ือ จากการสัมภาษณ์เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ปรากฏผล
ดงัน้ี (ตารางท่ี 4.14)  
  
ตารางท่ี 4.14 ค่าใชจ่้ายในการเล้ียงแพะเน้ือ 

n=396 
ค่าใช้จ่าย จ านวน ร้อยละ 

1. ค่ายารักษาโรค (บาทต่อปี) 
           ม ี
           นอ้ยกวา่ 301 
           301 – 600 
           601 – 900 
           901 – 1,200 
           มากกวา่ 1,200 
           ไม่ม ี

 
81 
38 
38 
0 
3 
2 

315 

 
20.5 
9.6 
9.6 
0.0 
0.8 
0.5 
79.5 

ต ่าสุด = 60   สูงสุด = 1,500   เฉล่ีย = 397.16   S.D. = 258.719 
2. ค่าอาหารเสริม(บาทต่อปี)      
           ม ี
           นอ้ยกวา่ 501 
           501 – 1,500 
           501 – 2,500 
           2,501 – 3,500 
           มากกวา่ 3,500     
           ไม่มี 

 
47 
6 

27 
11 
1 
2 

349 

 
 11.9 
   1.5 

6.8 
2.8 
0.3 
0.5 
88.1 

ต ่าสุด  = 400   สูงสุด = 3,850   เฉล่ีย= 1,294.40   S.D.= 787.382 
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 ค่ายารักษาโรค เกษตรกร ร้อยละ9.6 มีค่ายารักษา น้อยกว่า 301 บาท และมีค่ายา                  
รักษาโรค 301 – 600 บาท ร้อยละ 0.80 มีค่ายารักษาโรค  901–1,200 บาท และค่ายารักษาโรค              
ร้อยละ 0.5 มีค่ายารักษาโรค มากกว่า1,200 บาทโดยมีค่ายารักษาโรค เฉล่ีย 397.16 บาท                    
สูงสุด = 1,500 บาท ต ่าสุด = 60 บาท 

  ค่าอาหารเสริม  เกษตรกร ร้อยละ6.8 มีค่าอาหารเสริม 501–1,500 บาทต่อปี ร้อยละ2.8                 
มีค่าอาหารเสริม 501– 2,500 บาทต่อปี ร้อยละ1.5 มีค่าอาหารเสริม นอ้ยกวา่ 501 บาทต่อปี ร้อยละ
0.5 มีค่าอาหารเสริมมากกวา่ 3,500 บาทต่อปี และร้อยละ0.30 มีค่าอาหารเสริม 2501– 3,500 บาทต่อ
ปี โดยมีค่าอาหารเสริม เฉล่ีย 1,294.40  บาทต่อปี สูงสุด = 3,850 บาทต่อปี ต ่าสุด = 400  บาทต่อปี 

 

 ตอนที ่3. ความต้องการส่งเสริมเพ่ือพฒันาการเลีย้งแพะเน้ือ 
   การศึกษาขอ้มูลเก่ียวกับ ความต้องการได้รับการส่งเสริมความรู้ ความตอ้งการขอ้มูล
ข่าวสารการส่งเสริม และความตอ้งการไดรั้บการสนบัสนุนหรืออ านวยความสะดวกจากหน่วยงาน
ท่ีเก่ียวขอ้ง ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 4.15)   
 

ตารางท่ี 4.15 ความตอ้งการการส่งเสริมการผลิตแพะเน้ือของเกษตรกร                        
n=396 

ความต้องการการส่งเสริมแพะเน้ือ 
แสดงระดบัความต้องการส่งเสริม 

x̄  
3.65 

S.D. 
0.658 

ความหมาย 
มาก 

ต้องการได้รับการส่งเสริมความรู้ 3.62 0.622 มาก 

การเลือกซ้ือแพะและการผสมพนัธ์ุ    
      1. วธีิการการเลือกซ้ือแพะพอ่พนัธ์ุ 3.96 0.975 มาก 
      2. วธีิการเลือกซ้ือแพะแม่พนัธ์ุ 4.13 0.886 มาก 
      3. วธีิการเลือกซ้ือแพะมาขนุ 3.65 0.971 มาก 
      4. วธีิการสงัเกตแพะเป็นสดั 3.56 1.001 มาก 
      5. วธีิการผสมเทียม 3.59 1.205 มาก 
      6. วธีิการตรวจดูแพะตั้งทอ้ง 3.49 0.969 มาก 
การปฏบิัตเิลีย้งดูแพะ    
      1. การเล้ียงดูแพะแม่พนัธ์ุ 3.55 0.936 มาก 
      2. เล้ียงดูลูกแพะตั้งทอ้ง 3.47 0.974 มาก 
      3. การท าคลอดแพะ 3.28 1.104 ปานกลาง 
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ตารางท่ี 4.15 (ต่อ)                        

n=396 

ความต้องการการส่งเสริมแพะเน้ือ 
แสดงระดบัความต้องการส่งเสริม 

x̄  S.D. ความหมาย 
      4. การจดัการหลงัการคลอดแพะ 3.39 0.981 ปานกลาง 
      5. การเล้ียงดูลูกแพะ 3.72 0.928 มาก 
      6. การเล้ียงดูแพะรุ่นหนุ่มสาว 3.47 0.950 มาก 
อาหารและการให้อาหารแพะ    
      1. อาหารและการใหอ้าหาร 3.66 0.944 มาก 
      2. หญา้และการจดัการแปลงหญา้ 3.67 1.095 มาก 
โรคและการป้องกนัหรือรักษาโรค    
      1. วธีิป้องกนัโรคในแพะเน้ือ 3.96 0.963 มาก 
      2. วธีิก าจดัพยาธิภายนอก 3.83 0.924 มาก 
      3. วธีิการก าจดัพยาธิภายใน 3.91 1.088 มาก 
      4. วธีิการเลือกใชย้าส าหรับรักษาโรคแพะ 3.87 1.052 มาก 
      5. วธีิการรักษาโรคท่ีเกิดข้ึนกบัแพะ 4.06 0.870 มาก 
      6. การใชส้มุนไพรส าหรับรักษาโรคแพะ 4.15 1.011 มาก 
การท าระบบบัญชีและการจดัการผลผลติ    
      1. การท าระบบบญัชี 3.20 0.884 ปานกลาง 
      2. การปรุงอาหารจากเน้ือแพะ 3.09 0.971 ปานกลาง 
      3. การช าแหละและการบรรจุหีบห่อ 2.96 0.998 ปานกลาง 
      4. การแปรรูปและการถนอมอาหาร 3.18 1.006 ปานกลาง 
วธีิการและช่องข้อมูลทีต้่องการได้รับการส่งเสริม 3.40 0.900 มาก 
      1. การเยีย่มฟาร์ม/บา้น 3.71 1.100 มาก 
      2. โทรทศัน ์ 3.71 1.098 มาก 
      3. การศึกษาดูงาน 3.57 0.880 มาก 
      4. เอกสารแนะน าเล้ียงแพะ 3.28 1.027 ปานกลาง 
      5. ส่งเสริมการตั้งกลุ่มเกษตรกรเล้ียงแพะ 3.27 0.902 ปานกลาง 
      6. การจดัฝึกอบรม 3.20 1.040 ปานกลาง 
      7. วทิยกุระจายเสียง 3.14 0.907 ปานกลาง 
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 ตารางท่ี 4.15 (ต่อ)                        

n=396 

ความต้องการการส่งเสริมแพะเน้ือ 
แสดงระดบัความต้องการส่งเสริม 

x̄  S.D. ความหมาย  

บริการทีต้่องการได้รับการสนับสนุนหรืออ านวยความ
สะดวกจากหน่วยงานทีเ่กีย่วข้อง 

3.92 
 

0.865 
 

มาก 

    
      1. การก าจดัพยาธิภายใน 4.19 0.955 มาก 
      2. การฉีดวคัซีนเพ่ือป้องกนัโรค 4.17 1.036 มาก 
      3. การจดัหาหรือจดัซ้ือพอ่แม่พนัธ์ุ 3.88 1.020 มาก 
      4. การก าจดัพยาธิภายนอก 3.79 0.984 มาก 
      5. การจดัตั้งตลาดนดัแพะภายในอ าเภอ 3.78 1.140 มาก 
      6. การจดัหา/จดัซ้ือแร่ธาตุกอ้น 3.73 1.015 มาก 

หมายเหตุ  ก าหนดค่าน ้ าหนกัเฉล่ีย ดงัน้ี 1.00-1.80 หมายถึง นอ้ยท่ีสุด 1.81-2.60 หมายถึง นอ้ย 
                 2.61-3.40 หมายถึง ปานกลาง 3.41-4.20 หมายถึง มาก และ 4.21 -5.00 หมายถึง มากท่ีสุด 

    
         1. เน้ือหาความรู้ทีต้่องการได้รับการส่งเสริมเกษตรกร 
                       1.1 การเลือกซ้ือแพะและการผสมพนัธ์ุ ในระดบั “มาก” ไดแ้ก่ วิธีการเลือกซ้ือแพะแม่
พนัธ์ุ วิธีการการเลือกซ้ือแพะพ่อพนัธ์ุ วิธีการเลือกซ้ือแพะมาขุน ( X = 4.13, X  = 3.96 และ                        
X  = 3.65) ตามล าดับ รองลงมา ได้แก่ วิธีการผสมเทียม วิธีการสังเกตแพะเป็นสัด และวิธีการ
ตรวจดูแพะตั้งทอ้ง ( X =3.59, X  = 3.56 และ X  = 3.49) ตามล าดบั 
        1.2 การปฏิบติัเล้ียงดูแพะในระดบั “มาก” ไดแ้ก่ การเล้ียงดูลูกแพะ การเล้ียงดูแพะแม่
พนัธ์ุ เล้ียงดูแพะตั้งทอ้ง และการเล้ียงดูแพะรุ่นหนุ่มสาว ( X = 3.72, X  = 3.55, X  = 3.47 และ                  

X  = 3.47) ตามล าดบั รองลงมาในระดบั “ปานกลาง” ไดแ้ก่ การจดัการหลงัการคลอดแพะ และการ
ท าคลอดแพะ ( X =3.39, และ X  = 3.28) ตามล าดบั 
    1.3 อาหารและการให้อาหารแพะในระดบั “มาก” ไดแ้ก่ หญา้และการจดัการแปลง
หญา้ และอาหารและการให้อาหาร ( X =3.67, และ X  = 3.66) ตามล าดบั โดยมีขอ้มูลน้ีสนบัสนุน
จากหัวหน้ากลุ่มเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต้ ในระดับ “มาก” ได้แก่                     
การจดัการแปลงหญา้ใหเ้หมาะสมในกลุ่ม มีการส่งเสริมการปลูกหญา้ท่ีมีคุณค่าทางโภชนะในพื้นท่ี 
มีการวางระบบการใหน้ ้าในแปลงหญา้ ( X =3.83)      
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   1.4 โรคและการป้องกนัหรือรักษาโรค ในระดบั “มาก” ไดแ้ก่ การใชส้มุนไพรส าหรับ
รักษาโรคแพะ วิธีการรักษาโรคท่ีเกิดข้ึนกับแพะ และวิธีป้องกันโรคในแพะเน้ือ ( X =4.15,                          
X  = 4.06 และ X  = 3.47, X  = 3.96) ตามล าดบั รองลงมา ไดแ้ก่ วิธีการก าจดัพยาธิภายใน วิธีการ
เลือกใชย้าส าหรับรักษาโรคแพะ และวิธีก าจดัพยาธิภายนอก ( X =3.91, X  = 3.87 และ X  = 3.83) 
ตามล าดบั โดยมีขอ้มูลน้ีสนับสนุนจากหัวหน้ากลุ่มเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้ ในระดบั “มาก” ไดแ้ก่ การจดัการแปลงหญา้ให้เหมาะสมในกลุ่ม การดูแลและป้องกนัโรค
ไม่ให้เกิดกบัแพะเน้ือและมีการถ่ายพยาธิแพะเป็นระยะตามก าหนดและรณรงค์ส่งเสริมการฉีด
วคัซีนป้องกนัโรคใหท้ัว่ถึงและมีความต่อเน่ือง ( X =3.61) 
   1.5 การท าระบบบญัชีและการจดัการผลผลิต ในระดบั “ปานกลาง” ไดแ้ก่ การท า
ระบบบญัชี  การแปรรูปและการถนอมอาหาร การปรุงอาหารจากเน้ือแพะและการช าแหละ และ
การบรรจุหีบห่อ ( X = 3.20, X  = 3.18, X  = 3.09 และ X  = 2.96) ตามล าดบั  
  2. วิธีการส่งเสริมและช่องทางที่ต้องการได้รับการส่งเสริม วิธีการและช่องทางทางการ
ส่งเสริมท่ีเกษตรกรระบุว่าตอ้งการในระดบั “มาก” มี 3 รายการ ไดแ้ก่  การเยี่ยมฟาร์มหรือบา้น
เกษตรกร การส่งเสริมผ่านโทรทศัน์ ( X =-3.71 เท่ากนั) และการน าไปศึกษาดูงาน ( X =3.57) 
ตามล าดบั วิธีการส่งเสริมและช่องทางการส่งเสริมอ่ืน ๆ ท่ีเกษตรกรระบุว่าตอ้งการระดบั “ปาน
กลาง” ไดแ้ก่ เอกสารแนะน าเล้ียงแพะ การส่งเสริมการตั้งกลุ่มเกษตรกรเล้ียงแพะ การจดัฝึกอบรม 
การส่งเสริมผา่นวทิยกุระจายเสียง และการส่งเสริมผา่นการเผยแพร่ข่าวผา่นหอกระจายข่าวหมู่บา้น
( X =3.28, X = 3.27, X = 3.20, X = 3.14, และ X = 3.10) ตามล าดบั โดยมีขอ้มูลน้ีสนับสนุนจาก
หวัหนา้กลุ่มเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ในระดบั “มาก” ไดแ้ก่ ส่งเสริมการ
ตั้งกลุ่มเกษตรกรเล้ียงแพะ พฒันากลุ่มและเครือข่ายเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะให้เกิดความมัน่คงและ
ย ัง่ยืนในอาชีพการเล้ียงแพะเน้ือ การส่งเสริมด้วยวิธีการจดัฝึกอบรมเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ                 
ดา้นการพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือครบวงจร และเจา้หน้าท่ีส่งเสริมปศุสัตว ์ตรวจเยี่ยมและเผยแพร่
ข่าวสารการเล้ียงแพะเน้ือ ให้เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ให้ค  าแนะน า แกปั้ญหาต่าง ๆ ในการเล้ียง
แพะเน้ืออยา่งต่อเน่ือง ( X =3.54, X =3.53 และ X =3.41) ตามล าดบั 
  3. บริการที่ต้องการได้รับการสนับสนุนหรืออ านวยความสะดวกจากหน่วยงานที่
เกี่ยวข้อง เกษตรกรระบุบริการท่ีต้องการได้รับการสนับสนุนหรืออ านวยความสะดวกจาก
หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งในระดบั “มาก” ทุกรายการ โดยบริการท่ีเกษตรกรตอ้งการ 3 ระดบัแรก ไดแ้ก่  
การก าจัดพยาธิภายใน การฉีดวคัซีนเพื่อป้องกันโรค และการจัดหาหรือจัดซ้ือพ่อแม่พนัธ์ุ           
( X = 4.19, X = 4.17, และ X = 3.88) ตามล าดบั ส าหรับบริการอ่ืน ๆ ท่ีเกษตรกรตอ้งการไดรั้บ ระดบั 
“มาก” เช่นกนัไดแ้ก่ การก าจดัพยาธิภายนอก การจดัตั้งตลาดนดัแพะภายในอ าเภอ และการจดัหา
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หรือจดัซ้ือแร่ธาตุกอ้น ( X = 3.79, X = 3.78, และ X = 3.73) ตามล าดบั โดยมีขอ้มูลน้ีสนบัสนุนจาก
หวัหนา้กลุ่มเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ในระดบั “มาก” ไดแ้ก่ จดัหาตลาด
เพื่อรองรับผลผลิตแพะเน้ือ ของเกษตรกร มีการจดัตั้งตลาดกลางหรือตลาดในพื้นท่ีซ้ือขายผลผลิตท่ี
ย ัง่ยืน เจา้หน้าท่ีส่งเสริมปศุสัตว ์ ควรมีการส่งเสริมด้านการปรับปรุงพนัธ์ุแพะเน้ือ ให้มีความ
เหมาะสมกบัสภาพแวดลอ้มในจงัหวดัชายแดนภาคใต้ให้ผลตอบแทนสูงและเป็นท่ีตอ้งการของ
ผูบ้ริโภค X = 3.59, X = 3.17) ตามล าดบั 
 

 ตอนที ่4. ปัญหาอุปสรรคของเกษตรกรในการเลีย้งแพะเน้ือ 
 

  การศึกษาขอ้มูลเก่ียวกบั ปัญหาอุปสรรคของเกษตรกรในการเล้ียงแพะ จากการสัมภาษณ์
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 4.16)  
 

ตารางท่ี 4.16  ปัญหาอุปสรรคของเกษตรกรในการเล้ียงแพะเน้ือ  
n=396 

ปัญหาอุปสรรคของเกษตรกรในการเลีย้งแพะเน้ือ จ านวน ร้อยละ 
1. ขาดแคลนพนัธ์ุแพะเน้ือ 197 49.8 
2. ขาดการสุขาภิบาลและการตรวจสุภาพแพะเน้ือ 73 18.4 
3. ขาดความรู้ในการเล้ียงแพะเน้ือท่ีถูกตอ้ง 67 16.9 
4. ขาดแคลนพืชอาหารสัตว ์ 31 7.8 
5. ดา้นการตลาด การซ้ือขายแพะตลาด 28 7.1 

 

         เกษตรกรผู้เลีย้งแพะเน้ือ นอ้ยกว่าคร่ึงหน่ึงเล็กน้อย (ร้อยละ49.80) ขาดแคลนพนัธ์ุแพะ
เน้ือ รองลงมาร้อยละ18.40 ขาดการสุขาภิบาลและการตรวจสุภาพแพะเน้ือ ร้อยละ16.90 ขาดความรู้
ในการเล้ียงแพะเน้ือท่ีถูกตอ้ง ร้อยละ7.80 ขาดแคลนพืชอาหารสัตว ์และปัญหาอุปสรรค ร้อยละ7.1 
มีปัญหาด้านการตลาดและ การซ้ือขายแพะ โดยมีขอ้มูลน้ีสนับสนุนจากหัวหน้ากลุ่มเกษตรกร                  
ผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้น้อยกว่าหน่ึงในสาม (ร้อยละ22.0) ไม่มีตลาดและแหล่ง
ซ้ือขายแพะในพื้นท่ี รองลงมา ร้อยละ 17.0 ขาดเงินทุนหมุนเวียน ร้อยละ 15.0 ขาดแคลนพนัธ์ุแพะ
เน้ือ ร้อยละ 15.0 ลกัษณะพ่อและแม่พนัธ์ุไม่ตรงตามความตอ้งการของเกษตรกรในกลุ่ม ร้อยละ 
15.0 ขาดการรวมกลุ่ม ร้อยละ 7.0 ขาดการป้องกนัดูแลดา้นโรคระบาดและพยาธิ ร้อยละ 5.0 แปลง
หญา้มีจ านวนนอ้ย และขาดแคลนอาหารขน้ 
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ตอนที ่5 ข้อเสนอแนะของเกษตรกรผู้เลีย้งแพะเน้ือ 
 

  การศึกษาขอ้มูลเก่ียวกบัข้อเสนอแนะของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ จากการสัมภาษณ์
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 4.17)  
 

ตารางท่ี 4.17 ขอ้เสนอแนะของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ 
n=396 

ข้อเสนอแนะของเกษตรกรผู้เลีย้งแพะเน้ือ จ านวน ร้อยละ 
1. ดา้นเจา้หนา้ปศุสัตวส่์งเสริมใหบ้ริการเกษตรกร 170 42.9 
2. ดา้นการสร้างโรงเรือนท่ีมีมาตรฐาน 72 18.2 
3. ดา้นการเล้ียงแพะเน้ือ 63 15.9 
4. ดา้นช่องทางการจ าหน่าย   51 12.9 
5. ดา้นการจดัตั้งกลุ่มผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ 15 3.8 
6. ดา้นพืชอาหารสัตวแ์ละอาหารขน้   13 3.3 
7. ดา้นการบริโภคเน้ือพะภายในประเทศ 12 3.0 

 

 ผลการศึกษา ขอ้เสนอแนะของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือของเกษตรกร มีดงัน้ี  
       เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ น้อยกว่าคร่ึงหน่ึงเล็กน้อย (ร้อยละ 42.9) ตอ้งการให้เจา้หน้า                

ปศุสัตวส่์งเสริมให้บริการเกษตรกรให้ความรู้และตรวจเยี่ยมฟาร์มของเกษตรกร รองลงมา ร้อยละ
18.2 ตอ้งการให้เจา้หนา้ปศุสัตวส่์งเสริมดา้นการสร้างโรงเรือนท่ีมีมาตรฐาน ร้อยละ15.9 ตอ้งการ
ให้เจา้หน้าปศุสัตวส่์งเสริมดา้นการเล้ียงแพะเน้ือ ร้อยละ12.9 ตอ้งการให้เจา้หน้าปศุสัตวส่์งเสริม
ดา้นช่องทางการจ าหน่าย ร้อยละ 3.8 ตอ้งการให้เจา้หน้าปศุสัตวส่์งเสริมดา้นการจดัตั้งกลุ่มผูเ้ล้ียง
แพะเน้ือ ร้อยละ 3.3 ตอ้งการให้เจา้หน้าปศุสัตวส่์งเสริมด้านการปลูกพืชอาหารสัตวแ์ละการจดั
ท าอาหารขน้ และขอ้เสนอแนะของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ร้อยละ 3.0 ตอ้งการให้เจา้หนา้ปศุสัตว์
ส่งเสริมดา้นการบริโภคเน้ือพะภายในประเทศ โดยมีขอ้มูลน้ีสนบัสนุนจากหวัหนา้กลุ่มเกษตรกรผู ้
เล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้มากกวา่หน่ึงในสาม (ร้อยละ 40.0) ส่งเสริมการเล้ียงแพะ
เน้ือภายในกลุ่มให้มากข้ึน รองลงมา ร้อยละ 36.9 ส่งเสริมเกษตรกรเพิ่มพื้นท่ีแปลงพืชอาหารสัตว ์
ร้อยละ 19.0 ส่งเสริมความรู้ดา้นการจดัการสุขาภิบาลแพะเน้ือ และร้อยละ 5.0 ส่งเสริมสนบัสนุน
วจิยัดา้นพนัธ์ุแพะเน้ือ 
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   การทดสอบสมมติฐานปัจจัยที่มีความสัมพันธ์กับความต้องการได้รับการส่งเสริมความรู้
การเลีย้งแพะเน้ือ   
   1  การวิเคราะห์การถดถอยเชิงพหุ (Multiple Regression Analysis) เพื่อวิเคราะห์     
ปัจจยัดา้นสังคม ไดแ้ก่ อาย ุ(ปี)  และระดบัการศึกษา  ไดแ้ก่  1)ไม่ไดเ้รียนหนงัสือ  2) ประถมศึกษา 
3) มธัยมศึกษาตอนต้น และ 4) สูงกว่ามธัยมศึกษาตอนตน้ ปัจจยัด้านเศรษฐกิจ  ได้แก่ จ  านวน
แรงงานในครัวเรือน (ราย) พื้นท่ีท าการเกษตรของครอบครัว (ไร่) และรายไดจ้ากการเล้ียงแพะเน้ือ 
(บาท/ปี)  และปัจจยัด้านสภาพการเล้ียงแพะเน้ือ ได้แก่ จุดประสงค์ในการเล้ียงแพะเน้ือ  ได้แก่                                       
1) มีรายได้จากการขายแพะเน้ือ (บาท/ปี)  2)ไม่มีรายได้จากการจ าหน่ายแพะเน้ือ (บริโภคใน
ครัวเรือนและใช้ในพิธีกรรมทางศาสนา) ประสบการณ์เล้ียงแพะเน้ือ (ปี) และจ านวนแพะเน้ือ
ทั้งหมด(ตวั) มีอยา่งนอ้ย 1 ปัจจยัท่ีมีสัมพนัธ์กบัความตอ้งการไดรั้บการส่งเสริมความรู้การเล้ียงแพะ
เน้ือ 
  โดยก าหนดสัญลกัษณ์ตวัแปรอิสระและตวัแปรตามท่ีใชด้งัน้ี   
   
  ตัวแปรอสิระ 
    X1 = อาย ุ(ปี) 

       X2 = ระดบัการศึกษา  ไดแ้ก่  1)ไม่ไดเ้รียนหนงัสือ  2) ประถมศึกษา 
3) มธัยมศึกษาตอนตน้ และ 4) สูงกวา่มธัยมศึกษาตอนตน้ 
   X3 = จ านวนแรงงานในครัวเรือน (ราย)  
   X4 = พื้นท่ีท าการเกษตรของครอบครัว (ไร่) 
   X5 = รายไดจ้ากการเล้ียงแพะเน้ือ (บาท/ปี) 
   X6 = จุดประสงคใ์นการเล้ียงแพะเน้ือ  ไดแ้ก่ 1) มีรายไดจ้ากการจ าหน่ายแพะ
เน้ือ (บาท/ปี)  2)ไม่มีรายไดจ้ากการจ าหน่ายแพะเน้ือ(บริโภคในครัวเรือน และใชใ้นพิธีกรรมทาง
ศาสนา) 
   X7 = ประสบการณ์เล้ียงแพะเน้ือ (ปี) 
   X8 = จ านวนแพะเน้ือทั้งหมด (ตวั) 
                     ตัวแปรตาม 
                                Y1 = ความต้องการได้รับการส่งเสริมความรู้การเล้ียงแพะเน้ือ ได้แก่                        
ระดบั 1 ค่าน ้ าหนกัเฉล่ีย 1.00 - 1.80 หมายถึง น้อยท่ีสุด  ระดบั 2 ค่าน ้ าหนกัเฉล่ีย 1.81 – 2.60
หมายถึง นอ้ย  ระดบั 3 ค่าน ้ าหนกัเฉล่ีย 2.61 – 3.40 หมายถึง ปานกลาง  ระดบั 4 ค่าน ้ าหนกัเฉล่ีย 
3.41 – 4.20 หมายถึง มาก  ระดบั 5 ค่าน ้าหนกัเฉล่ีย 4.21 – 5.00 หมายถึง มากท่ีสุด 
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ตารางท่ี 4.18 ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของตวัแปรท่ีใช้ในการวิเคราะห์ความถดถอย             
เชิงพหุ 

n=396 

   
  จากตารางท่ี 4.18 พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการศึกษาตวัแปรอิสระ ไดแ้ก่ อายุ ค่าเฉล่ีย 
49.02 ระดบัการศึกษา ค่าเฉล่ีย 2.29 จ  านวนแรงงานในครัวเรือน ค่าเฉล่ีย 2.39 ครัวเรือนมีท่ีดินท า
การเกษตรค่าเฉล่ีย 2.45 รายไดจ้ากการเล้ียงแพะเน้ือ ค่าเฉล่ีย 1,766.48 จุดประสงคใ์นการเล้ียงแพะ
เน้ือ ค่าเฉล่ีย 1.43 ประสบการณ์เล้ียงแพะเน้ือ ค่าเฉล่ีย 4.91 จ  านวนแพะเน้ือทั้งหมด ค่าเฉล่ีย 6.19 
และตวัแปรตาม คือความตอ้งการไดรั้บการส่งเสริมความรู้การเล้ียงแพะเน้ือ ค่าเฉล่ีย 3.62 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตวัแปร ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
ตวัแปรอิสระ   
X1 = อาย ุ 49.02 11.968 
X2 = ระดบัการศึกษา  2.29 .956 
X3 = จ านวนแรงงานในครัวเรือน  2.39 1.488 
X4 = ครัวเรือนมีท่ีดินท าการเกษตร  2.45 3.132 
X5 = รายไดจ้ากการเล้ียงแพะเน้ือ  1766.48 5952.353 
X6 = จุดประสงคใ์นการเล้ียงแพะเน้ือ  1.43 .495 
X7 = ประสบการณ์เล้ียงแพะเน้ือ  4.91 5.662 
X8 = จ านวนแพะเน้ือทั้งหมด  6.19 5.817 
Y1 = ความตอ้งการไดรั้บการส่งเสริมความรู้การเล้ียง

แพะเน้ือ 
3.62 0.622 
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ตารางท่ี 4.19  ค่าสัมประสิทธ์ิความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรทั้งหมดท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ถดถอยเชิง  
พหุแบบปกติแต่ละคู่ โดยแสดงในรูปเมตริกสัมพนัธ์ (correlation matrix) 

n=396 

 
*  มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
* * มีนยัส าคญัยิง่ทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 
  จากตารางท่ี 4.19 ค่าสัมประสิทธ์ิความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรทั้งหมดท่ีใช้ในการ
วิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุแบบปกติแต่ละคู่ โดยแสดงในรูปเมตริกสัมพนัธ์ (correlation matrix) 
ปรากฏผลดงัน้ี ตวัแปรอิสระท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ทุกตวัมีความสัมพนัธ์กนัต ่า คือ ความสัมพนัธ์ใน
ทางบวกมีค่าอยูร่ะหวา่ง 0.002 ถึง 0.392 และความสัมพนัธ์ในทางลบมีค่าอยูร่ะหวา่ง -0.007 ถึง 
-0.216 ไม่มีตวัแปรคู่ใดมีความสัมพนัธ์สูง (เกินกว่า 0.70) จึงไม่ก่อให้เกิดปัญหา Multicollinearity 
ซ่ึงจะเป็นการละเมิดขอ้สมมติฐานท่ีเก่ียวกบัเทคนิคการวิเคราะห์ถดถอยเชิงพหุแบบปกติ ดงันั้น
ผูว้จิยัจึงใชต้วัแปรอิสระทั้ง 8 ตวัแปร วเิคราะห์การถดถอยแบบปกติต่อไป 
 

 

 
 
 
 
 

    

Model       X1         X2          X3         X4         X5         X6        X7        X8 

X1 1.000 -.216 .148 .125 -.062 -.063 .207 -.025 

X2  1.000 -.111 .098 .073 .002 .042 .083 

X3   1.000 .099 -.007 -.040 -.007 .012 

X4    1.000 -.064 -.110 .161 .392 

X5     1.000 .056 -.053 -.085 

X6      1.000 -.096 -.108 

X7       1.000 .160 

X8        1.000 
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  วิเคราะห์ความสัมพนัธ์ของตวัแปรอิสระปัจจยัทางสังคม เศรษฐกิจ และสภาพการเล้ียง
แพะเน้ือ กบัความสัมพนัธ์ความตอ้งการไดรั้บการส่งเสริมความรู้การเล้ียงแพะเน้ือ (Y1) ปรากฏผล
ดงัน้ี (ตารางท่ี 4.20) 

 

ตารางท่ี 4.20 วิเคราะห์ความสัมพนัธ์ของตวัแปรอิสระปัจจยัทางสังคม เศรษฐกิจ และสภาพการ  
เล้ียงแพะเน้ือ กับความสัมพนัธ์ความต้องการได้รับการส่งเสริมความรู้การเล้ียง               
แพะเน้ือ (Y1) 

n=396 
 

ตวัแปร 
ค่า 

สัมประสิทธ์ิ 
การถดถอย 

(b) 

 
t -test 

 
Sig 

ค่าคงท่ี (Constant) 3.691 19.314 .000 
X1 = อาย ุ .001 .299 .765 
X2 = ระดบัการศึกษา .100 3.156 .002** 
X3 = จ  านวนแรงงานในครัวเรือน -.124 -6.181 .000** 
X4 = ครัวเรือนมีท่ีดินท าการเกษตร .026 -2.534 .012* 
X5 = รายไดจ้ากการเล้ียงแพะเน้ือ -3.211 -.649 .517 
X6 = จุดประสงคใ์นการเล้ียงแพะเน้ือ .045 .755 .451 
X7 = ประสบการณ์เล้ียงแพะเน้ือ -.008 -1.547 .123 
X8 = จ  านวนแพะเน้ือทั้งหมด .001 -.144 .885 

  Adjusted  R 2 = .132    SEE = 0.191      F = 8.505**     Sig   * = 0.05,    ** = 0.01 

*  มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
* * มีนยัส าคญัยิง่ทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

   จากตารางท่ี 20 ตวัแปรทั้งหมดสามารถอธิบายความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยัทางสังคม 
เศรษฐกิจ และสภาพการเล้ียงแพะเน้ือ มีอิทธิพลต่อความตอ้งการไดรั้บการส่งเสริมความรู้การเล้ียง
แพะเน้ือได้อย่างมีนัยส าคัญยิ่งทางสถิติท่ีระดับ 0.01 และมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05                         
( F = 8.505 Sig. of  F = 0.000)  โดยมีอ านาจพยากรณ์ประมาณร้อย 13.20  ( Adjusted R 2 = 0.132) 
และมีความคลาดเคล่ือนมาตรฐานของการพยากรณ์ (SEE) เท่ากบั 0. 0.191 ส่วนการวิเคราะห์ 
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ความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรกบัความตอ้งการไดรั้บการส่งเสริมความรู้การเล้ียงแพะเน้ือ พบว่า 
จากตวัแปรอิสระ 8 ตวั มีตวัแปรอิสระ 1 ตวั มีนยัส าคญัทางสถิติระดบั 0.05 คือ ครัวเรือนมีท่ีดินท า
การเกษตร  ตวัแปรมีผลในเชิงบวก กล่าวคือ เม่ือครัวเรือนมีท่ีดินท าการเกษตรเพิ่มมากข้ึน มีผลท า
ใหค้วามตอ้งการไดรั้บการส่งเสริมความรู้การเล้ียงแพะเน้ือก็มีแนวโนม้เพิ่มข้ึน และมีตวัแปรอิสระ
อีก 2 ตวัแปร ท่ีมีนยัส าคญัยิ่งทางสถิติท่ีระดบั 0.01 คือ ระดบัการศึกษา ตวัแปรมีผลในเชิงบวก  
กล่าวคือ เม่ือมีระดบัการศึกษาสูงข้ึน มีผลท าใหค้วามตอ้งการไดรั้บการส่งเสริมความรู้การเล้ียงแพะ
เน้ือมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน  และจ านวนแรงงานในครัวเรือนตวัแปรมีผลในเชิงลบ กล่าวคือเม่ือมีจ านวน
แรงงานในครอบครัวนอ้ยลง มีผลท าใหมี้ความตอ้งการไดรั้บการส่งเสริมความรู้การเล้ียงแพะเน้ือมี
แนวโนม้เพิ่มข้ึน   
 
  สรุปสมการแสดงความสัมพนัธ์ได้ดังนี้ 
   Y1 = 3.691 (ค่าคงท่ี) + .001X1 (อายุ) + .100X2 (ระดบัการศึกษา) -.124X3 (จ  านวน
แรงงานในครัวเรือน) + .026X4 (ครัวเรือนมีท่ีดินท าการเกษตร) -3.211X5 (รายไดจ้ากการเล้ียงแพะ) 
+ .045X6 (จุดประสงค์ในการเล้ียงแพะเน้ือ) -.008X7 (ประสบการณ์เล้ียงแพะเน้ือ) + .001X8 
(จ  านวนแพะเน้ือทั้งหมด) 
                               

ตอนที ่6 สภาพการจัดการธุรกจิการเลีย้งแพะเน้ือ  
  

 การวจิยัสภาพการจดัการธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ ท าการวิเคราะห์ขอ้มูลจากการสัมภาษณ์
ผูบ้ริโภคแพะเน้ือ ผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคารเน้ือแพะ และพ่อคา้แพะเน้ือในจงัหวดั
ชายแดนภาคใต ้โดยจะน าเสนอผลการศึกษาส าหรับในตอนท่ี 6 น้ี แบ่งออกเป็น 3 ประเด็น คือ 
ผูบ้ริโภคแพะเน้ือจ านวนกลุ่มตวัอยา่ง 100 ราย ผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคารเน้ือแพะ
จ านวนกลุ่มตวัอย่าง 40 ราย และพ่อคา้แพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใตจ้  านวนกลุ่มตวัอย่าง        
50 ราย ตามล าดบั 

           1. ผู้บริโภคแพะเน้ือ 
   1.1 สภาพพื้นฐานทางสังคม และเศรษฐกิจของผูบ้ริโภคเน้ือแพะ 
   1.2 ขอ้มูลสภาพลกัษณะประกอบการการบริโภคเน้ือแพะ 
   1.3 ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการซ้ือเน้ือแพะของผูบ้ริโภค 
   1.4 ปัญหาเก่ียวกบัการบริโภคเน้ือแพะ 
   1.5 ขอ้เสนอแนะของผูบ้ริโภคเน้ือแพะ 
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       1.1 สภาพทางสังคม และเศรษฐกจิของผู้บริโภคเน้ือแพะ  

 1.1.1  สภาพพืน้ฐานทางสังคมของผู้บริโภคเน้ือแพะ 
     สภาพพื้นฐานทางสังคมท่ีศึกษาประกอบด้วย เพศ อายุ ศาสนา สถานภาพการ
สมรส และระดบัการศึกษาของผูบ้ริโภคเน้ือแพะ ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 4.21)  
 

  ตารางท่ี 4.21 สภาพพื้นฐานทางสังคมของผูบ้ริโภคเน้ือแพะ 
 n=100                        

 สภาพพื้นฐานทางสังคม  จ านวน ร้อยละ 
1. เพศ  

ชาย 
            หญิง 

 
47 
53 

 
47.0 
53.0 

2. อายุ  
นอ้ยกวา่ 31 ปี 
31-40 ปี 
41-50 ปี 
51-60 ปี 
มากกวา่ 60 ปี  

 
13 
43 
30 
9 
4 

 
13.0 
43.0 
30.0 
9.0 
4.0 

ต ่าสุด =21   สูงสุด =71   เฉล่ีย = 40.16   S.D. 9.472 
3. ศาสนา  

อิสลาม  
 

100 
 

100 

4. สถานภาพสมรส 
           โสด 
           สมรส 
           หยา่ร้างหรือหมา้ย          

 
6 

92 
2 

 
6.0 
92.0 
2.0 

5. ระดบัการศึกษา  
ไม่ไดเ้รียนหนงัสือ 
ประถมศึกษา 
มธัยมศึกษาตอนตน้ 
มธัยมศึกษาตอนปลายหรือปวช. 
อนุปริญญา,ปวส,หรือเทียบเท่า 
ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า  

 
10 
32 
19 
4 
2 

33 

 
10.0 
32.0 
19.0 
4.0 
2.0 
33.0 
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  เพศ ผูบ้ริโภคแพะเน้ือ มากกวา่คร่ึงเล็กนอ้ย (ร้อยละ 53.0) เป็นเพศหญิง 
 อายุ ผูบ้ริโภคแพะเน้ือ ต ่ากว่าคร่ึงเล็กน้อย (ร้อยละ 43.0) มีอายุ 31-40 ปี รองลงมา 

ร้อยละ 30.0 ผูบ้ริโภคแพะเน้ือ มีอายุ 41-50 ปี ร้อยละ 13.0 ผูบ้ริโภคแพะเน้ือ มีอายุ นอ้ยกวา่ 31 ปี 
ร้อยละ 9.0 ผูบ้ริโภคแพะเน้ือมีอายุ 51-60 ปี และผูบ้ริโภคร้อยละ 4.00 ผูบ้ริโภคแพะเน้ือมีอายุ
มากกวา่ 60 ปี โดยผูบ้ริโภคแพะเน้ือมีอายเุฉล่ีย = 49.02 ปี สูงสุด =71 ปี ต ่าสุด =21 ปี 

 ศาสนา ผูบ้ริโภคแพะเน้ือ ทั้งหมด(ร้อยละ 100) นบัถือศาสนาอิสลาม 
 สถานภาพสมรส ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ (ร้อยละ 92.0) มีสถานภาพสมรส รองลงมา               

ร้อยละ 6.0 มีสถานภาพโสด และผูบ้ริโภค ร้อยละ 2.0 มีสถานภาพหยา่ร้าง/หมา้ย  
 ระดับการศึกษา  ผู ้บ ริโภคเ น้ือ มากกว่าหน่ึงในสามเล็กน้อย  ( ร้อยละ 33.0)                

จบการศึกษาสูงสุดปริญญาตรีหรือเทียบเท่า รองลงมา ร้อยละ 32.0 จบการศึกษาระดบัประถมศึกษา 
ร้อยละ 19.0 จบระดบัการศึกษามธัยมศึกษาตอนตน้ ร้อยละ 10.0 ไม่ไดเ้รียนหนังสือ ร้อยละ 4.0    
จบชั้นมธัยมตอนปลาย และผูบ้ริโภคเน้ือแพะ ร้อยละ 2.0 จบอนุปริญญาหรือปวสหรือเทียบเท่า  

 1.1.2  สภาพพืน้ฐานทางเศรษฐกจิของผู้บริโภคเน้ือแพะ 
   สภาพพื้นฐานทางเศรษฐกิจของผูบ้ริโภคเน้ือแพะท่ีศึกษาประกอบด้วย อาชีพหลกั 
อาชีพรอง ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 4.22)   
 

 ตารางท่ี 4. 22 สภาพพื้นฐานทางเศรษฐกิจของผูบ้ริโภคเน้ือแพะ 
n=100                        

 สภาพพืน้ฐานทางเศรษฐกจิ  จ านวน ร้อยละ 

1. อาชีพหลกั 
           เล้ียงโค 
           ท าสวนยาง 
           รับจา้ง 
           แม่บา้น 
           อาสาสมคัร 
           ขา้ราชการครู 
           คา้ขาย 

 
2 
6 

29 
3 
2 

39 
20 

 
2.0 
6.0 

29.0 
3.0 
2.0 

39.0 
20.0 
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ตารางท่ี 4. 22(ต่อ) 
n=100                        

 สภาพพืน้ฐานทางเศรษฐกจิ  จ านวน ร้อยละ 

 2. อาชีพรอง 
           เล้ียงโค 
           ท าสวนยาง 
           รับจา้ง 
           คา้ขาย 
           ไม่มีอาชีพรอง  

 
2 

31 
22 
6 

39 

 
2.0 

21.0 
22.0 
6.0 

39.0 
 
 

  อาชีพหลัก ผูบ้ริโภคแพะเน้ือ มากกว่าหน่ึงในสามเล็กน้อย (ร้อยละ 39.0 ) มีอาชีพ
ขา้ราชการ รองลงมา ร้อยละ 29.0 มีอาชีพรับจา้ง ร้อยละ 20.0 มีอาชีพคา้ขาย ร้อยละ 6.0 มีอาชีพท า
สวนยาง ร้อยละ 3.0 มีอาชีพแม่บา้น ร้อยละ 2.0 มีอาชีพอาสาสมคัร และ(ร้อยละ 1.0) มีอาชีพเล้ียง
โค 

  อาชีพรอง ผูบ้ริโภคแพะเน้ือมากกวา่หน่ึงในสามเล็กน้อย (ร้อยละ 39.0) ไม่มีอาชีพ
รอง รองลง ร้อยละ 31.0 มีอาชีพท าสวนยาง ร้อยละ 22.0 มีอาชีพรับจา้ง ร้อยละ 6.0  มีอาชีพคา้ขาย
และผูบ้ริโภค  ร้อยละ 2.0 มีอาชีพเล้ียงโค  

  1.2 ข้อมูลเกีย่วกบัการซ้ือและการบริโภคเน้ือแพะ 

   1.2.1  สภาพการซ้ือและการบริโภคเน้ือแพะ 
   ขอ้มูลสภาพการซ้ือและการบริโภคเน้ือแพะ ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 4.23)  
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 ตารางท่ี 4.23 ขอ้มูลเก่ียวกบัการซ้ือและการบริโภคเน้ือแพะ 
n=100                        

การซ้ือและการบริโภคเน้ือแพะ จ านวน ร้อยละ 
1.วตัถุประสงคใ์นการซ้ือเน้ือแพะ  
           บริโภคในครอบครัว 
           ประกอบพิธีกรรมทางศาสนา 
           น าไปแจกจ่ายญาติหรือเพื่อนบา้น 
           เป็นของฝากในเทศกาลต่าง ๆ 
           บริโภคในครอบครัวและประกอบพิธีกรรมทางศาสนา 
           บริโภคในครอบครัวประกอบพิธีกรรมทางศาสนาและแจกจ่าย
ญาติหรือเพื่อนบา้น 

 
12 
25 
3 
4 

45 
11 

 
12.0 
25.0 
3.0 
4.0 

45.0 
11.0 

 
2. ระยะเวลาในการบริโภคเน้ือแพะท่ีผา่นมา (ปี) 
           นอ้ยกวา่ 1 ปี                
           1-2 ปี       
           2-3 ปี                        
           มากกวา่ 3 ปี  

 
17 
37 
25 
21 

 
17.0 
37.0 
25.o 
21.0 

ต ่าสุด  = นอ้ยกวา่ 1 ปี   สูงสุด = 4   เฉล่ีย =2.50   S.D.= 1.010 
3. ปริมาณการบริโภคเน้ือแพะของครัวเรือนต่อปี  
           1 ตวั 
           2 ตวั 
           4 ตวั 

 
78 
21 
1 

 
78.0 
21.0 
1.0 

         ต ่าสุด = 1   สูงสุด = 4   เฉล่ีย = 1.24   S.D.= 0.495 
4. รูปแบบการซ้ือ แพะและหรือเน้ือแพะเพื่อน าเน้ือแพะมาบริโภค 
           สั่งซ้ือเน้ือแพะท่ีช าแหละแลว้ จากพอ่คา้มุสลิม  
           ซ้ือแพะมีชีวติจากพอ่คา้ในหมู่บา้น  

 
25 
75 

 
25.0 
75.0 
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ตารางท่ี 4.23 (ต่อ) 

n=100                        

การซ้ือและการบริโภคเน้ือแพะ จ านวน ร้อยละ 
5. รูปแบบซ้ือแพะเน้ือโดยวิธีชัง่น ้าหนกั (บาทต่อกิโลกรัม) 
           นอ้ยกวา่ 151  
           151-160  
           161-170  
           171-180  
           181-190  
           191-200  
           มากกวา่ 200    

54 
1 
1 
5 

23 
7 

16 
1 

54 
1.9 
1.9 
9.3 
42.6 
13.0 
29.6 
1.9 

ต ่าสุด =150  บาท   สูงสุด = 230 บาท   เฉล่ีย = 186.02 บาท   S.D.= 13.117 
6. ราคาต่อตวัท่ีซ้ือแพะมีชีวิตทั้งตวัแบบตกลงราคาแบบเหมารายตวั 

(บาทต่อตวั)      
           2001-3000 บาท 
           3001-4000 บาท 
           4001-5000 บาท 
           5001-6000 บาท     

46 
 

7 
32 
13 
2 

46 
 

13.0 
59.0 
24.1 
3.7 

ต ่าสุด =   2,500  สูงสุด = 5,500  เฉล่ีย =   3,844.44      S.D.=   838.229 
7. คุณลกัษณะแพะเน้ือท่ีน ามาพิจารณาในการคดัเลือกซ้ือแพะหรือเน้ือแพะ 
           พนัธ์ุ เพศ อาย ุผูข้ายเป็นคนมุสลิม 
           พนัธ์ุ เพศ อาย ุราคา ผูข้ายเป็นคนมุสลิม                 

 
7 

93 

 
7.0 
93.0 

8. มาตรฐานท่ีผูบ้ริโภคเห็นวา่เน้ือแพะท่ีจ าหน่ายควรไดรั้บการรับรอง
คุณภาพ  
           Halal  

 
 

100 

 
 

100 
9. ช่วงเวลาท่ีครัวเรือนของผูบ้ริโภคนิยมบริโภคอาหารท่ีท าจากแพะมากท่ีสุด  
           มีนาคม ถึงเดือน พฤศจิกายน 
           ตลอดทั้งปี 
           เม่ือมีพิธีกรรมทางศาสนา 

 
4 

75 
21 

 
4.0 
75.0 
21.0 
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ตารางท่ี 4.23 (ต่อ) 
            n=100                        

10. รูปแบบการซ้ือ แพะและหรือเน้ือแพะเพ่ือน าเน้ือแพะมาบริโภค 
          เน้ือแพะ ท่ีช าแหละแลว้ จากพ่อคา้มุสลิม  
          แพะมีชีวิตจากพ่อคา้เกษตรกรในหมู่บา้น  

 
25 
75 

 
25.0 
75.0 

11. ประเภทอาหารท่ีผูบ้ริโภคนิยมประกอบจากเน้ือแพะ                                   
           แกงเผด็ 
           ซุป 
           ขา้วมนั 
           แกงเคร่ืองเทศ 
           ตม้ย  า   

 
71 
48 
40 
16 
35 

 
71.0 
48.0 
40.0 
16.0 
35.0 

12. สถานท่ีหรือแหล่งจ าหน่ายท่ีท่านตอ้งการซ้ือแพะในอนาคต 
           ตลาดสดใกลบ้า้น 
           ตลาดสดใกลบ้า้น และฟาร์มเกษตรกร 
           ตลาดสดใกลบ้า้น ร้านคา้ปลีก และฟาร์มเกษตรกร 
           ตลาดสดใกลบ้า้น ร้านคา้ปลีก ฟาร์มเกษตรกร และหา้งสรรพสินคา้ 

 
6 

16 
26 
52 

 
6.0 
16.0 
26.0 
52.0 

 
   วัตถุประสงค์ในการซ้ือเน้ือแพะ ผูบ้ริโภคเกือบคร่ึง (ร้อยละ 45.0) มีวตัถุประสงค์ใน
การซ้ือเน้ือแพะเพื่อบริโภคในครัวเรือนและเพื่อประกอบพิธีกรรมทางศาสนา รองลงมา ร้อยละ 
25.0 เพื่อประกอบพิธีกรรมทางศาสนา ร้อยละ 12.0 เพื่อบริโภคในครัวเรือน ร้อยละ 11.0                        
เพื่อบริโภคในครอบครัว เพื่อประกอบพิธีกรรมทางศาสนาและแจกจ่ายญาติหรือเพื่อนบา้น ร้อยละ 
4.0 เพื่อเป็นของฝากในเทศกาลต่าง ๆ และวตัถุประสงค์ในการซ้ือเน้ือแพะร้อยละ 3.0 เพื่อน าไป
แจกจ่ายญาติหรือเพื่อนบา้น 
      ระยะเวลาในการบริโภคเน้ือแพะที่ผ่านมา มากกวา่หน่ึงในสามเล็กนอ้ย (ร้อยละ 37.0) 
มีระยะเวลาการบริโภคเน้ือ 1-2 ปี รองลงมา ร้อยละ 22.0 มีมีการบริโภคเน้ือท่ีผ่านมา 2-3 ปี            
ร้อยละ 21.0 มีการบริโภคเน้ือแพะท่ีผา่นมา มากกวา่ 3 ปี และมีการบริโภคเน้ือท่ีผา่นมา ร้อยละ 17.0  
นอ้ยกวา่ 1 ปี โดยมีการบริโภคเน้ือท่ีผา่นมา เฉล่ีย = 2.50 ปี สูงสุด = 4 ปี ต ่าสุด  = 1 ปี 
  ปริมาณการบริโภคเน้ือแพะของครัวเรือนต่อปี ผูบ้ริโภคแพะเน้ือ มากกวา่สามในส่ี
เล็กนอ้ย (ร้อยละ78.0) มีปริมาณการบริโภคเน้ือแพะ 1 ตวัต่อปี รองลงมา ร้อยละ21.0 มีปริมาณการ
บริโภคเน้ือแพะ 2 ตวัต่อปี และการบริโภคเน้ือแพะของครัวเรือน ร้อยละ 21.0 มีปริมาณการบริโภค
เน้ือแพะ 4 ตวัต่อปี   
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  รูปแบบการซ้ือ แพะและหรือเน้ือแพะเพ่ือน าเน้ือแพะมาบริโภค ผูบ้ริโภคแพะเน้ือสาม
ในส่ี (ร้อยละ 75.0) ซ้ือแพะมีชีวิตจากพ่อคา้ในหมู่บา้น และร้อยละ 25.0 สั่งซ้ือเน้ือแพะท่ีช าแหละ
แลว้จากพอ่คา้มุสลิม 
  ซ้ือแพะเน้ือโดยวิธีช่ังน ้าหนัก ผูบ้ริโภคแพะเน้ือเกือบคร่ึง (ร้อยละ 42.5) ซ้ือแพะเน้ือ 
171-180 บาทต่อกิโลกรัม รองลงมา ร้อยละ 29.5 ซ้ือเน้ือแพะ 191-200 บาทต่อกิโลกรัม ร้อยละ 
13.03 ซ้ือเน้ือแพะ 181-190 บาทต่อกิโลกรัม  ร้อยละ 9.3 ซ้ือเน้ือแพะ 161-170 บาทต่อกิโลกรัม 
และราคาต่อกิโลกรัมท่ีซ้ือเน้ือแพะทั้ งตวัแบบตกลง ร้อยละ 1.9 ซ้ือเน้ือแพะ 151-160 บาทต่อ
กิโลกรัม ราคามากกว่า 201 บาทต่อกิโลกรัม และน้อยกว่า 150 บาทต่อกิโลกรัม โดยราคาต่อ
กิโลกรัมท่ีซ้ือเน้ือแพะทั้ งตัวแบบตกลงราคาเป็นกิโลกรัม เฉล่ีย = 186.02 บาทต่อกิโลกรัม                  
สูงสุด= 230 บาทต่อกิโลกรัม ต ่าสุด =150 บาทต่อกิโลกรัม                
         ราคาต่อตัวที่ ซ้ือแพะมีชีวิตทั้ งตัวแบบตกลงราคาแบบเหมารายตัว เ กือบคร่ึง                          
(ร้อยละ 48.0) ราคา 3,001-4,000 บาทต่อตวั รองลงมาร้อยละ 22.0 ราคา 4,001-5,000 บาทต่อตวั 
และราคาต่อตวัท่ีซ้ือเน้ือแพะทั้งตวัแบบตกลงราคาเป็นเหมารายตวั ร้อยละ 15.0 ราคา 2001-3000 
บาทต่อตวั และร้อยละ 15.0 ราคา 5001-6000 บาทต่อตวั โดยราคาต่อตวัท่ีซ้ือเน้ือแพะทั้งตวัแบบตก
ลงราคาเป็นเหมารายตวั เฉล่ีย = 3,821.4 บาทต่อตวั สูงสุด 5,000 บาทต่อตวั ต ่าสุด 2,500 บาทต่อตวั  
  คุณลักษณะของแพะ ที่น ามาพิจารณาในการคัดเลือกซ้ือแพะหรือเน้ือแพะ ส่วนใหญ่ 
(ร้อยละ 93.0) ตอบว่าพนัธ์ุ เพศ อายุ ราคา ผูข้ายเป็นคนมุสลิม และรองลงมา ร้อยละ 7.0 ตอบว่า
พนัธ์ุ เพศ อาย ุ ผูข้ายเป็นคนมุสลิม 
            มาตรฐานที่ผู้บริโภคเห็นว่าเน้ือแพะที่จ าหน่ายควรได้รับการรับรองคุณภาพ  ทั้งหมด
(ร้อยละ 100) ตอบวา่ตอ้งผา่นมาตรฐาน ฮาลาล (Halal) 
  ช่วงเวลา ทีค่รอบครัวของผู้บริโภคนิยมบริโภคอาหารที่ท าจากแพะมากที่สุด สามในส่ี
(ร้อยละ 75.0) ตอบว่าตลอดทั้งปี รองลงมาร้อยละ 21.0 ตอบว่าเม่ือมีพิธีกรรมทางศาสนา และ
ช่วงเวลา ท่ีครอบครัวของผูบ้ริโภคนิยมบริโภคอาหารท่ีท าจากแพะ ร้อยละ 4.0 ตอบวา่ช่วงเดือน 
มีนาคม ถึงเดือน พฤศจิกายน. 
  รูปแบบการซ้ือ แพะและหรือเ น้ือแพะ เพ่ือน า เ น้ือแพะมาบริโภค  สามในส่ี                     
(ร้อยละ 75.0) ตอบวา่ แพะมีชีวติจากพอ่คา้ในหมู่บา้น และรองลงมา ร้อยละ 25.0 ตอบวา่เน้ือแพะท่ี
ช าแหละแลว้ จากพอ่คา้มุสลิม 
  ประเภทอาหารที่ผู้บริโภคนิยมประกอบจากเน้ือแพะ เกือบสามในส่ี (ร้อยละ71.0) 
ตอบวา่แกงเผด็  รองลงมาร้อยละ48.0 ตอบวา่ซุป ร้อยละ 40.0 ตอบวา่ขา้วมนั ร้อยละ 35.0 ตอบวา่
ตม้ย  า และประเภทอาหารท่ีผูบ้ริโภคร้อยละ16.0 ตอบวา่แกงเคร่ืองเทศ  
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            สถานที่หรือแหล่งจ าหน่ายที่ท่านต้องการซ้ือแพะในอนาคต มากกว่าคร่ึงเล็กน้อย                            
(ร้อยละ 52.0) ตลาดสดใกล้บา้น ร้านคา้ปลีก ฟาร์มเกษตรกร และห้างสรรพสินคา้  รองลงมา                              
ร้อยละ 26.0 ตลาดสดใกลบ้า้น ร้านคา้ปลีก และฟาร์มเกษตรกร ร้อยละ 16.0 ตลาดสดใกลบ้า้น และ
ฟาร์มเกษตรกร และร้อยละ 6.0 ตลาดสดใกลบ้า้น 
 

   1. 3 ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดทีม่ีผลต่อการซ้ือเน้ือแพะของผู้บริโภค  
   ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการซ้ือเน้ือแพะของผูบ้ริโภคซ่ึงท าการศึกษา
คร้ังน้ีประกอบดว้ยปัจจยั ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นสถานท่ีจ าหน่าย และดา้นส่งเสริมการขาย 
ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 4.24) 

 

ตารางท่ี 4.24 ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการซ้ือเน้ือแพะของผูบ้ริโภค 
 n=100                        

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด x̄  S.D. ความหมาย 
ด้านผลติภัณฑ์/บรรจุภัณฑ์ 3.79 0.434 มาก 
   1. ความปลอดภยั 4.50  0.560 มากท่ีสุด 
     2. ความสะอาด 4.34 0.536 มากท่ีสุด 
   3. กล่ินสาบ 3.80 0.636 มาก 
   4. คุณค่าทางอาหาร 3.40 0.932 มาก 
   5. ขนาดและการบรรจุภณัฑ์ 2.93 0.655 ปานกลาง 

ด้านราคา 3.94 0.521 มาก 
      1. ราคาเน้ือแพะ 3.98 0.568 มาก 
   2. ราคาเน้ือสัตวท่ี์ใชท้ดแทน 3.89 0.723 มาก 

ด้านสถานทีจ่ าหน่าย 4.02 0.432 มาก 
   1. ความสะอาดของร้าน 4.78 0.504 มากท่ีสุด 
   2. ท่ีจอดรถสะดวก 4.16  0.598 มาก 
   3.เดินทางสะดวกมีแหล่งจ าหน่ายใกลบ้า้น 3.99 0.643 มาก 
   4. คนขายมีมนุษยสัมพนัธ์ท่ีดี 3.85  0.744 มาก 
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ตารางท่ี 4.24 (ต่อ) 
 n=100                        

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด x̄  S.D. ความหมาย 
   5. มีจ  าหน่ายเน้ือสัตวห์ลายประเภท 3.32 0.601 มาก 

ด้านส่งเสริมการขาย 3.56 0.568 มาก 
   1. มีการส่งตรงถึงบา้น 4.22 0.613 มากท่ีสุด 
   2. เอกสารเผยแพร่ใหค้วามรู้เน้ือแพะ 3.65 0.936 มาก 
   3. มีการจดัการประกวดท าอาหาร 2.81 0.734 ปานกลาง 
ผลรวมปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 3.84 0.352 มาก 

           หมายเหตุ  ก าหนดค่าน ้ าหนกัเฉล่ีย ดงัน้ี 1.00-1.80 หมายถึง มีอิทธิพลน้อยท่ีสุด 1.81-2.60  
หมายถึง มีอิทธิพล น้อย 2.61 - 3.40 หมายถึง มีอิทธิพลปานกลาง 3.14 - 4.20 หมายถึง มีอิทธิพล
มาก และ 4.50 -5.00 หมายถึง มีอิทธิพลมากท่ีสุด 
 

      จากการสัมภาษณ์ผูบ้ริโภคเน้ือแพะเก่ียวข้องกับอิทธิพลของปัจจัยต่าง  ๆ ท่ีเป็น
องคป์ระกอบของส่วนประสมการตลาด พบว่า ปัจจยัในภาพรวมมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือเน้ือแพะ
ของผูบ้ริโภคในระดบั “มาก” ( x̄ =3.84) โดยปัจจยัต่าง ๆ ในองค์ประกอบแต่ละดา้น คือ ดา้น
ผลิตภณัฑห์รือบรรจุภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นสถานท่ีจ าหน่าย และดา้นส่งเสริมการขาย ต่างมีผลต่อการ
ตดัสินใจซ้ือเน้ือแพะ โดยเฉล่ียในระดบั “มาก” ทุกดา้น ( x̄ = 3.79, x̄ =3.94, x̄ = 4.02 และ  x̄ = 3.56 
ตามล าดบั) โดยมีรายละเอียดท่ีมีองคป์ระกอบแต่ละดา้นมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือเน้ือแพะ ดงัน้ี 
   1. ด้านผลิตภัณฑ์หรือบรรจุภัณฑ์ ปัจจัยต่าง ๆ พบว่ามีปัจจยั ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ
ซ้ือเน้ือแพะในระดบั “มากท่ีสุด” 2 ปัจจยั คือ ความปลอดภยั และความสะอาด (x̄ =4.50 และ x̄ 
=4.34 ตามล าดบั) ปัจจยัท่ีมีผลในการตดัสินใจซ้ือเน้ือแพะระดบั “มาก” คือ มีกล่ินสาบของเน้ือแพะ 
และคุณค่าทางอาหาร (x̄ =3.80  และ x̄ =3.40 ตามล าดบั) ปัจจยัท่ีเหลือท่ีมีผลในการตดัสินใจซ้ือเน้ือ
แพะระดบั “ปานกลาง” คือ ขนาดและการบรรจุภณัฑ ์(x̄ =2.93)  
   2. ด้านราคา ปัจจัยต่างๆ  พบว่ามีปัจจยั ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือเน้ือแพะระดับ 
“มาก” 2 ปัจจยั คือ ราคาเน้ือแพะ และราคาเน้ือสัตวท่ี์ใชท้ดแทน (x̄ =3.98 และ x̄ =3.89 ตามล าดบั) 
    3. ด้านสถานที่จ าหน่ายปัจจัยต่างๆ พบวา่มีปัจจยั ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือเน้ือแพะ
ระดบั “มากท่ีสุด” 1 คือ ความสะอาดของร้าน (x̄ =4.78) ปัจจยัท่ีมีผลในการตดัสินใจซ้ือเน้ือแพะ
ระดบั “มาก” คือ ท่ีจอดรถสะดวก  เดินทางสะดวกมีแหล่งจ าหน่ายใกลบ้า้น  คนขายมีมนุษย
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สัมพนัธ์ท่ีดี และมีจ าหน่ายเน้ือสัตวห์ลายประเภท (x̄ =4.16, x̄ =3.99, x̄ =3.85 และ  x̄ =3.32 
ตามล าดบั)  
    4. ด้านส่งเสริมการขาย ปัจจัยต่าง ๆ พบวา่มีปัจจยั ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือเน้ือแพะ
ระดบั “มากท่ีสุด” 1 คือ มีการส่งตรงถึงบา้น (x̄ =4.22) ปัจจยัท่ีมีผลในการตดัสินใจซ้ือเน้ือแพะ
ระดบั “มาก” คือ เอกสารเผยแพร่ใหค้วามรู้เน้ือแพะ( x̄ = 3.65 ) ปัจจยัท่ีเหลือท่ีมีผลในการตดัสินใจ
ซ้ือเน้ือแพะระดบั “ปานกลาง” คือ มีการจดัการประกวดท าอาหาร (x̄ =2.81)  
  1. 4 ปัญหาและข้อเสนอแนะเกีย่วกบัการบริโภคเน้ือแพะ 
                  การศึกษาขอ้มูลเก่ียวกับ ปัญหาอุปสรรคของผูบ้ริโภคเน้ือแพะ จากการสัมภาษณ์
ผูบ้ริโภคเน้ือแพะ 100 ราย ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 4.25)  
 

ตารางท่ี 4.25 ปัญหาอุปสรรคของผูบ้ริโภคเน้ือแพะ 
                                                                                                                                  n=100                        

    ปัญหาอุปสรรคของผู้บริโภคเน้ือแพะ จ านวน ร้อยละ 
     1. ขาดแคลนแหล่งจ าหน่ายเน้ือแพะ 35 35.0 
     2. เน้ือแพะมีราคาสูง 30 30.0 
     3. ปริมาณแพะเน้ือมีนอ้ย 14 14.0 
     4. ขาดแคลนโรงฆ่าสตัวท่ี์ไดม้าตรฐาน 11 10.0 
     5. เน้ือแพะมีกล่ินสาป 10 10.0 

  

      บริโภคเน้ือแพะ มากกว่าหน่ึงในสามเล็กน้อย (ร้อยละ35.0) ตอบว่าขาดแคลนแหล่ง
จ าหน่ายเน้ือแพะ รองลงมา ร้อยละ30.0 ตอบวา่เน้ือแพะมีราคาสูง ร้อยละ 14.0 ตอบวา่ปริมาณแพะ
เน้ือมีนอ้ย ร้อยละ 11.0 ตอบว่าขาดแคลนโรงฆ่าสัตวท่ี์ไดม้าตรฐาน และร้อยละ10.0 ตอบว่าเน้ือ
แพะมีกล่ินสาป 
   1.5 ข้อเสนอแนะของผู้บริโภคเน้ือแพะ 
           การศึกษาขอ้มูลเก่ียวกบั ขอ้เสนอแนะของของผูบ้ริโภคเน้ือแพะจากการสัมภาษณ์ของ
ผูบ้ริโภคเน้ือแพะ 100 ราย มีปรากฏผลดงัน้ี  (ตารางท่ี 4.26)   
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ตารางท่ี 4.26 ขอ้เสนอแนะของผูบ้ริโภคเน้ือแพะ 
                                                                                                                                             n=100                        

ข้อเสนอแนะของผู้บริโภคเน้ือแพะ จ านวน ร้อยละ 

     1. ดา้นช่องทางการจ าหน่าย 45 45.0 
     2. พฒันาฟาร์มเล้ียงแพะเน้ือใหไ้ดม้าตรฐาน 30 30.0 
     3. ดา้นตลาดแพะเน้ือช าแหละ 14 14.0 
     4. การเผยแพร่ขอ้มูลท่ีเป็นประโยชน์ของเน้ือแพะ 11 11.0 

           

 เน้ือหา ระบุขอ้เสนอแนะของผูบ้ริโภคเน้ือแพะ เกือบคร่ึง (ร้อยละ 45.0) ตอบวา่ขอ้เสนอแนะ
ดา้นช่องทางการจ าหน่าย ควรมีการส่งเสริมให้มีตลาดมารองรับผลผลิตแพะเน้ือท่ีผลิตข้ึนอย่าง
ต่อเน่ือง ให้มีการส่งเสริมการขายเน้ือแพะตามตลาดสดและตลาดนดัเป็นประจ าเหมือนจ าหน่าย
เน้ือสัตวป์ระเภทอ่ืน ๆ ให้มีการส่งเสริมอุตสาหกรรมแปรรูปเน้ือแพะ ร้านอาหาร ท่ีปรุงอาหารจาก
เน้ือแพะ รองลงมา ร้อยละ 30.0 ตอบว่าขอ้เสนอแนะให้มีการพฒันาฟาร์มเล้ียงแพะเน้ือให้ได้
มาตรฐาน ซ่ึงจะมีผลท าให้คุณภาพของเน้ือแพะมีคุณภาพ  ร้อยละ 14.0 ตอบว่าขอ้เสนอนะดา้น
ตลาดแพะเน้ือช าแหละให้มีขายมากข้ึนและราคาควรมีความเหมาะสมไม่แพงใกลเ้คียงกบัเน้ือโค 
และระบุขอ้เสนอแนะดา้นผูบ้ริโภค ตอ้งการบริโภคเน้ือแพะเหมือนเน้ือสัตวอ่ื์น ๆ และผูบ้ริโภคเน้ือ
แพะ ร้อยละ 11.0 ตอบวา่ขอ้เสนอแนะควรมีการเผยแพร่ขอ้มูลท่ีเป็นประโยชน์ของเน้ือแพะให้มาก 
เพื่อเป็นการกระตุน้ใหป้ระชาชนในพื้นท่ีมาบริโภค 
 

  2. ผู้ประกอบการร้านอาหารหรือภัตตาคารเน้ือแพะ  
            2.1 สภาพพื้นฐานทางสังคม และเศรษฐกิจของผู ้ประกอบการร้านอาหารหรือ
ภตัตาคารเน้ือแพะ 
   2.2 ขอ้มูลพื้นฐานเก่ียวกบัการประกอบการธุรกิจของผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือ
ภตัตาคารเน้ือแพะ 
   2.3 ปัญหาเก่ียวกบัผูก้ารประกอบการธุรกิจร้านอาหารหรือภตัตาคารเน้ือแพะ 
   2.4 ขอ้เสนอแนะของผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคารเน้ือแพะ 

               2.1 สภาพพื้นฐานทางสังคม และเศรษฐกิจของผู้ประกอบการร้านอาหารหรือภัตตาคาร
เน้ือแพะ ผลจากการศึกษาสภาพพื้นฐานทางดา้นสังคม จากการศึกษาผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือ
ภัตตาคารเน้ือแพะ สภาพพื้นฐานทางสังคม ได้แก่ เพศ อายุ ศาสนา สถานภาพสมรส ระดับ
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การศึกษา ส าหรับสภาพทางเศรษฐกิจ ไดแ้ก่ อาชีพของผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคารเน้ือ
แพะ ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 4.27)  
 
ตารางท่ี 4.27 สภาพพ้ืนฐานทางสงัคมและเศรษฐกิจของผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคาร 

n=40 

สภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกจิ จ านวน ร้อยละ 
1. เพศ  
           ชาย 
           หญิง 

 
11 
29 

 
27.5 
72.5 

2. อาย ุ(ปี)  
นอ้ยกวา่ 31 
31-40  
41-50  
51-60  
มากกวา่ 60  

 
7 

13 
13 
6 
1 

 
17.5 
32.5 
32.5 
15.0 
2.5 

ต ่าสุด =28   สูงสุด = 65   เฉล่ีย = 41.68   S.D.= 9.496 
3. ศาสนา  

อิสลาม  
 

40 
 

100 
4. สถานภาพสมรส 
           โสด 
           สมรส 
           หยา่ร้างหรือหมา้ย 

 
5 

31 
4 

 
12.5 
77.5 
10.0 

5. ระดบัการศึกษา  
ไม่ไดเ้รียนหนงัสือ 
ประถมศึกษา 
มธัยมศึกษาตอนตน้ 
มธัยมศึกษาตอนปลายหรือปวช. 
อนุปริญญา,ปวส.,หรือเทียบเท่า 
ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า  

 
4 
6 
6 
4 

12 
8 

 
10.0 
15.0 
15.0 
10.0 
30.0 
20.0 

6. อาชีพหลกั 
           ร้านอาหาร 

 
40 

 
100.0 
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 ตารางท่ี 4.27 (ต่อ) 
n=40 

สภาพพืน้ฐานทางสังคมและเศรษฐกจิ จ านวน ร้อยละ 
7. อาชีพรอง 
           ท าสวนผลไม ้
           ท าสวนยาง 
           ไม่มีอาชีพเสริม 

 
16 
15 
9 

 
40.0 
37.5 
22.5 

 
      เพศ ผูป้ระการร้านอาหารหรือภตัตาคาร เกือบสามในส่ี (ร้อยละ 72.5) เป็นเพศหญิง 
และ ร้อยละ 27.5 เป็นเพศชาย   

  อายุ ผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคาร เกือบหน่ึงในสาม (ร้อยละ 32.5)  เท่ากนั
มีอาย ุ 41-50 ปี และ 31-40 ปี รองลงมาร้อยละ 17.5 มีอายนุอ้ยกวา่ 31 ปี ร้อยละ 15.0 มีอายุ 51-60 ปี  
และผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคาร ร้อยละ2.5 มีอายุมากกว่า 60 ปี โดยผูป้ระกอบการ
ร้านอาหารหรือภตัตาคารมีอาย ุเฉล่ีย = 41.68 ปี สูงสุด 65 ปี ต ่าสุด 28 ปี 

 ศาสนา ผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคารทั้งหมด (ร้อยละ 100) นบัถือศาสนา
อิสลาม  
                  สถานภาพสมรส ผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคาร มากกว่าสามในส่ีเล็กน้อย         
(ร้อยละ 77.5) มีสถานภาพสมรสแลว้ รองลงมา ร้อยละ 12.5 มีสถานภาพโสด และร้อยละ 10.0 มี
สถานภาพหยา่ร้างหรือหมา้ย  

 ระดับการศึกษา ผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคาร เกือบหน่ึงในสาม (ร้อยละ 
30.0 ) จบการศึกษาระดบัอนุปริญญาหรือปวส.หรือเทียบเท่า รองลงมา ร้อยละ 20.0 จบปริญญาตรี
หรือเทียบเท่า ร้อยละ 15.0 จบการศึกษาระดบัประถมศึกษา ร้อยละ 15.0 จบระดบัการศึกษา
มธัยมศึกษาตอนตน้ และ ร้อยละ 10.0 ไม่ไดเ้รียนหนงัสือ และจบชั้นมธัยมตอนปลาย  
  อาชีพหลัก ผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคาร ทั้งหมด (ร้อยละ 100) มีอาชีพ
ประกอบการร้านอาหาร  
  อาชีพรอง ผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคารประกอบอาชีพรอง เกือบคร่ึง    
(ร้อยละ 40.0) ท าสวนผลไม้ รองลงมาร้อยละ 37.5 ประกอบอาชีพรองท าสวนยาง                                   
และร้อยละ 22.5 ไม่มีอาชีพเสริม 
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  2.2 ข้อมูลพืน้ฐานเกีย่วกบัการประกอบธุรกจิของผู้ประกอบการร้านอาหารหรือภัตตาคาร
เน้ือแพะ 
   การศึกษาขอ้มูลเก่ียวกบัการประกอบธุรกิจของผูป้ระกอบการร้านอาหารแปรรูปเน้ือ
แพะ ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 4.28)  
 

ตารางท่ี 4.28 ขอ้มูลเก่ียวกบัการประกอบธุรกิจร้านอาหารหรือภตัตาคารแปรรูปเน้ือแพะ                                            
n=40 

ข้อมูลเกีย่วกบัการประกอบธุรกจิ  จ านวน ร้อยละ 
1. ร้านอาหารหรือภตัตาคารท าอาหารจากเน้ือแพะจ าหน่ายมาแลว้ (ปี)         
           นอ้ยกวา่ 6   
            6-10 
           11-15 
           มากกวา่ 15  

 
20 
16 
2 
2 

 
50.0 
40.0 
5.0 
5.0 

                              ต ่าสุด  = 3   สูงสุด = 20    เฉล่ีย = 6.88    S.D.= 4.033 
2.  วิธีการจดัหาเน้ือแพะมาปรุงอาหารเพ่ือจ าหน่าย  
           ซ้ือเน้ือแพะท่ีช าแหละแลว้จากพ่อคา้                     

 
40 

 
100.0 

3. ปริมาณเน้ือแพะซ้ือมาปรุงอาหารจ าหน่าย (กิโลกรัมต่อสปัดาห)์  
            3 
            4 
            5 
            6 
            8 
           10 

 
2 
4 

28 
4 
1 
1 

 
5.0 
10.0 
70.0 
10.0 
2.5 
2.5 

ต ่าสุด = 3   สูงสุด = 10   เฉล่ีย = 5.10   S.D.= 1.128 
4. ราคาเน้ือแพะท่ีซ้ือมาปรุงอาหารจ าหน่าย (บาทต่อกิโลกรัม) 
           340 
           350 
           360 
           370 
           380 

 
2 

29 
4 
2 
3 

 
5.0 
72.0 
10.0 
5.0 
7.5 

ต ่าสุด  =340   สูงสุด = 380   เฉล่ีย = 353.75   S.D.= 9.524 
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ตารางท่ี 4.28 (ต่อ)                                                                                                                      
 n=40 

ข้อมูลเกีย่วกบัการประกอบธุรกจิ จ านวน ร้อยละ 

5. การจ าหน่ายอาหารจากเน้ือแพะ 
           ขายทุกวนั         

 
40 

 
100.0 

6. ช่วงเวลาท่ีร้านจ าหน่ายอาหารเน้ือแพะไดดี้ท่ีสุด 
           ขายดีตลอดปี  

 
40 

 
100.0 

7. เมนูอาหารเน้ือแพะท่ีทางร้านอาหารปรุงจ าหน่ายและขายดีท่ีสุด   
           แกงเผด็แพะ 
           มสัมัน่แพะ 
           ซุปเน้ือแพะ 
           ขา้มหมกแพะ.                          

 
4 

19 
11 
6 

 
10.0 
47.0 
27.0 
15.0 

8. ลูกคา้ส่วนใหญ่ของร้านอาหาร           
           ไทยมุสลิม   
           ชาวมาเลเซีย    

 
37 
3 

 
92.5 
7.5 

9. ความเห็นของราคาเน้ือแพะท่ีซ้ือมาปรุงอาหารจ าหน่ายในปัจจุบนั  
           ราคาแพงเกินไป   
           ราคาพอดีอยูแ่ลว้  

 
35 
5 

 
87.5 
12.5 

10. การจ าหน่ายเน้ือแพะในตลาดสดควรมีจ าหน่ายเป็นประจ า          
           เห็นดว้ย               

 
40 

 
100.0 

 11. ขอ้ก าหนดของทางร้านในการจดัซ้ือเน้ือแพะมาปรุงอาหาร 
จ าหน่าย         

           เน้ือแพะตอ้งไดม้าจากแพะท่ีคนไทยมุสลิมเป็นคนฆ่าเท่านั้น 

 
 

40 

 
 

100.0 

   
  ร้านท าอาหารเน้ือแพะจ าหน่ายมาแล้ว ร้านอาหารหรือภัตตาคารแปรรูปเน้ือแพะ 
คร่ึงหน่ึง (ร้อยละ 50.0) จ  าหน่ายนอ้ยกว่า 6 ปี รองลงมา ร้อยละ 40.0 จ  าหน่ายเป็นเวลา 6-10 ปี และ
ร้านอาหารหรือภตัตาคารแปรรูปเน้ือแพะ ร้อยละ 5.0 จ  าหน่ายมาเป็นเวลา 11-15 ปี และ มากกวา่ 15 
ปี โดยร้านท าอาหารเน้ือแพะจ าหน่ายมาแลว้เฉล่ีย = 6.88 ปี สูงสุด = 20 ปี ต ่าสุด = 3 ปี   
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  วธีิการจัดหาเน้ือแพะมาปรุงอาหารเพ่ือจ าหน่าย ทั้งหมด (ร้อยละ 100.0) ซ้ือเน้ือแพะท่ี
ช าแหละแลว้จากพอ่คา้ 
        ปริมาณเน้ือแพะที่ซ้ือมาปรุงอาหารจ าหน่ายใน 1 สัปดาห์  ร้านอาหารหรือภตัตาคาร
แปรรูปเน้ือแพะ เกือบสามในส่ี (ร้อยละ 70.0) ปริมาณเน้ือแพะ 5 กิโลกรัมต่อสัปดาห์ รองลงมา ร้อย
ละ 10.0 ปริมาณเน้ือแพะ 4 กิโลกรัมต่อสัปดาห์ ร้อยละ 10.0 ปริมาณเน้ือแพะ6 กิโลกรัมต่อสัปดาห์ 
ร้อยละ 5.0 ปริมาณเน้ือแพะ 3 กิโลกรัมต่อสัปดาห์ และร้านอาหารหรือภตัตาคารแปรรูปเน้ือแพะ 
ร้อยละ 2.5 ปริมาณเน้ือแพะ 8 กิโลกรัมต่อสัปดาห์ และ ร้อยละ 2.5 ปริมาณเน้ือแพะ 10 กิโลกรัมต่อ
สัปดาห์ โดยปริมาณเน้ือแพะท่ีตอ้งการมาปรุงอาหารจ าหน่าย  เฉล่ีย = 5.1 กิโลกรัมต่อสัปดาห์  
      ราคาเน้ือแพะที่ ซ้ือมาปรุงอาหารจ าหน่าย(บาทต่อกิโลกรัม)  เ กือบสามในส่ี                         
(ร้อยละ 72.0) ราคาเน้ือแพะ 350 บาทต่อกิโลกรัม รองลงมา ร้อยละ 10.0 ราคาเน้ือแพะ 360 บาทต่อ
กิโลกรัม ร้อยละ 7.5 ราคาเน้ือแพะ 380 บาทต่อกิโลกรัม และ ร้อยละ 5.0 ราคาเน้ือแพะ 370 บาทต่อ
กิโลกรัม และราคาเน้ือแพะ 340 บาทต่อกิโลกรัม โดยราคาเน้ือแพะท่ีซ้ือมาปรุงอาหารจ าหน่าย 
เฉล่ีย = 353.75 บาทต่อกิโลกรัม สูงสุด = 380 บาทต่อกิโลกรัม ต ่าสุด  =340 บาทต่อกิโลกรัม 
       การจ าหน่ายอาหารเน้ือแพะ ทั้งหมด (ร้อยละ 100.0) ร้านอาหารหรือภตัตาคารแปรรูป
เน้ือแพะขายทุกวนั   
      ช่วงเวลาที่ร้านจ าหน่ายอาหารเน้ือแพะได้ดีที่สุด ทั้งหมด (ร้อยละ 100.0) ตอบวา่ขาย
ไดต้ลอดทั้งปี     
      เมนูอาหารเน้ือแพะที่ทางร้านปรุงจ าหน่ายและขายดีที่สุด เกือบคร่ึง (ร้อยละ 47.0) 
ตอบวา่อาหารมสัมัน่แพะ รองลงมา ร้อยละ 27.0 ตอบวา่ซุปเน้ือแพะ ร้อยละ 15.0 ตอบวา่ขา้วหมก
แพะ และเมนูอาหารเน้ือแพะท่ีทางร้านปรุงจ าหน่ายและขายดีท่ีสุด ร้อยละ 10.0 ตอบวา่แกงเผด็แพะ 
    ลูกค้าของร้าน ส่วนใหญ่ (ร้อยละ 92.5) เป็นชาวไทยมุสลิม  และรองลงมา ร้อยละ 7.5 
เป็นลูกคา้ชาวมาเลเซีย  
      ความเห็นเกี่ยวกับราคาท่านเห็นว่าเน้ือแพะที่ซ้ือมาปรุงอาหารจ าหน่ายในปัจจุบัน 
ส่วนใหญ่ (ร้อยละ 87.5) ตอบวา่มีราคาแพงเกินไป และ ร้อยละ 12.5 ตอบวา่มีราคาเหมาะสม 
    ความเห็นเกี่ยวกับการจัดให้มีการจ าหน่ายเน้ือแพะในตลาดสด  ทั้ งหมด (ร้อยละ 
100.0) ตอบวา่ตอ้งการใหมี้การจ าหน่ายเน้ือแพะในตลาดสด  
        ข้อก าหนดของทางร้านในการจัดซ้ือเน้ือแพะมาปรุงอาหารจ าหน่าย ทั้งหมด (ร้อยละ 
100.0) ตอบวา่เน้ือแพะซ้ือมาจากแพะเน้ือท่ีคนไทยมุสลิมเป็นคนช าแหละ     
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  2. 3 ปัญหาเกีย่วกบัการประกอบธุรกจิร้านอาหารหรือภัตตาคารเน้ือแพะ 
   การศึกษาขอ้มูลเก่ียวกบั ปัญหาการประกอบธุรกิจร้านอาหารหรือภตัตาคารเน้ือแพะ            
จากการสัมภาษณ์ผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคาร 40 ราย ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 4.29)   
 

ตารางท่ี 4.29 ปัญหาเก่ียวกบัการประกอบธุรกิจร้านอาหารหรือภตัตาคารเน้ือแพะ 
n=40 

ปัญหาของผู้ประกอบการร้านอาหารหรือภัตตาคาร             จ านวน ร้อยละ 
1. เน้ือแพะ ยงัไม่มีวางขายในตลาดสด   15 37.5 
2. เน้ือแพะมีราคาแพงกวา่เน้ือโค   11 27.5 
3. เน้ือแพะมีกล่ินสาป 10 25.0 
4. เน้ือแพะบริโภคยงัไม่แพร่หลาย เฉพาะกลุ่มชาวไทยมุสลิม 4 10.0 
                    
          ผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคาร มากกว่าหน่ึงในสามเล็กน้อย(ร้อยละ37.5)  
ระบุปัญหาว่าเน้ือแพะยงัไม่มีวางขายในตลาดสด รองลงมา (ร้อยละ27.5) ระบุปัญหาว่าเน้ือแพะมี
ราคาแพงกวา่เน้ือโค ร้อยละ 25 ระบุปัญหาว่าเน้ือแพะมีกล่ินสาป และผูป้ระกอบการร้านอาหาร
หรือภตัตาคาร ร้อยละ10.0 เน้ือแพะบริโภคยงัไม่แพร่หลาย เฉพาะกลุ่มชาวไทยมุสลิม 

   2.4 ข้อเสนอแนะของผู้ประกอบการร้านอาหารหรือภัตตาคาร 
           การศึกษาขอ้มูลเก่ียวกบั ขอ้เสนอแนะของผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคารจาก
การสัมภาษณ์ผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคาร 40 ราย ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 4.30)  
 
ตารางท่ี 4.30 ขอ้เสนอแนะของผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคาร   

n=40 

ข้อเสนอแนะของผู้ประกอบการร้านอาหารหรือภัตตาคาร   จ านวน ร้อยละ 
1. ส่งเสริมใหมี้การจ าหน่ายเน้ือแพะช าแหละในตลาดสดมากข้ึน  17 42.5 
2. ส่งเสริมใหมี้การจ าหน่ายในราคาไม่สูงกวา่เน้ือโค 11 27.5 
3. แปรรูปผลิตภณัฑเ์น้ือแพะ ใหผู้บ้ริโภคไดเ้ลือกบริโภคไดห้ลากหลาย 5 12.5 
4. ส่งเสริมใหไ้ทยพุทธใหใ้ชเ้น้ือแพะมาปรุงอาหาร 4 10.0 
5. ลดกล่ินสาบเน้ือแพะ 3 7.5 
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  ผู้ประกอบการร้านอาหารหรือภัตตาคาร เกือบคร่ึง (ร้อยละ42.5) ส่งเสริมให้มีการ
จ าหน่ายเน้ือแพะช าแหละในตลาดสดอย่างต่อเน่ือง เพื่อให้ร้านอาหารหาซ้ือไปปรุงอาหารขายได้
สะดวก และขายได้เ ป็นประจ า  และท าให้ผู ้บ ริโภคเน้ือแพะหาซ้ือได้สะดวก รองลงมา                    
ร้อยละ 27.5 ส่งเสริมให้มีการจ าหน่ายในราคาไม่สูงกวา่เน้ือโค เพื่อจูงใจให้ผูบ้ริโภคไดล้ิ้มรสเน้ือ
แพะ ร้อยละ 12.5 แปรรูปผลิตภณัฑเ์น้ือแพะ ใหผู้บ้ริโภคไดเ้ลือกบริโภคไดห้ลากหลายไดแ้ก่ ลูกช้ิน
แพะ ไส้กรอกแพะ เชียงแพะ หยองแพะ เป็นตน้ ร้อยละ10.0 ส่งเสริมใหไ้ทยพุทธใชเ้น้ือแพะมาปรุง
อาหาร ในร้านอาหารอีสาน ร้านส้มต า ไดแ้ก่ เน้ือแพะยา่ง น ้าตกแพะ ลาบเน้ือแพะ ตม้เคร่ืองในแพะ 
เป็นต้น และผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคาร ร้อยละ7.5 ลดกล่ินสาปเน้ือแพะ โดยใช้
กรรมวธีิการเชือดท่ีถูกวธีิ เพื่อลดกล่ินสาปลง 
 

      3. พ่อค้าแพะเน้ือในจังหวดัชายแดนภาคใต้ 

                  3.1 สภาพพื้นฐานทางสังคม และเศรษฐกิจของของพอ่คา้แพะเน้ือ  

      สภาพพื้นฐานทางด้านสังคมและเศรษฐกิจของของพ่อค้าแพะเน้ือท่ีท าการศึกษา
ประกอบดว้ย เพศ อาย ุศาสนา สถานภาพ ระดบัการศึกษา อาชีพหลกั และอาชีพรองของพ่อคา้แพะ
เน้ือ ปรากฏผลดงัน้ี  (ตารางท่ี 4.31)  
 
ตารางท่ี 4.31 สภาพพื้นฐานทางดา้นสังคมและเศรษฐกิจของของพอ่คา้แพะเน้ือ 

n=50 

 สภาพทางสังคมและเศรษฐกิจ  จ านวน ร้อยละ 
1. เพศ  
          ชาย 
          หญิง 

 
34 
16 

 
68.0 
32.0 

2.อาย ุ  
นอ้ยกวา่ 31 ปี 
31-40 ปี 
41-50 ปี 
51-60 ปี 
มากกวา่ 60 ปี  

 
6 
7 

17 
15 
5 

 
12.0 
14.0 
34.0 
30.0 
10.0 

ต ่าสุด =25   สูงสุด =68   เฉล่ีย = 48..06   S.D. 9.436 
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ตารางท่ี 4.31 (ต่อ) 
n=50 

 สภาพทางสังคมและเศรษฐกิจ  จ านวน ร้อยละ 
3. สถานภาพการสมรส 
          โสด 
          สมรส 
          หยา่ร้างหรือหมา้ย          

 
2 

46 
2 

 
4.0 

92.0 
4.0 

4. ระดบัการศึกษา  
ไม่ไดเ้รียนหนงัสือ 
ประถมศึกษา 
มธัยมศึกษาตอนตน้ 
มธัยมศึกษาตอนปลายหรือปวช. 
อนุปริญญา,ปวส,หรือเทียบเท่า 
ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า 

 
2 
9 

10 
13 
9 
7 

 
4.0 

18.0 
20.0 
26.0 
18.0 
14.0 

5. อาชีพหลกั 
          ท าสวนยาง 
          ท าสวนปาลม์ 
          ประมง 
          คา้ขาย 
          รับราชการ 
          รับจา้ง 
          สวนผลไม ้

 
25 
4 
1 
7 
6 
4 
3 

 
50.0 
8.0 
2.0 

14.0 
12.0 
8.0 
8.0 

6. อาชีพรอง 
        เล้ียงแพะ 

 
50 

 
100. 

 

 เพศ พ่อคา้แพะเน้ือ มากกว่าสองในสามเล็กน้อย (ร้อยละ 68.0) เพศชาย และร้อยละ 
32.0 เพศหญิง 

 อายุ พ่อค้าแพะเน้ือ มากกว่าหน่ึงในสามเล็กน้อย (ร้อยละ 34.0) มีอายุ 41-50 ปี 
รองลงมาร้อยละ 30.0 มีอายุ 51- 60 ปี ร้อยละ 14.0 มีอายุ 31- 40 ร้อยละ 12.0  มีอายุนอ้ยกวา่ 31 ปี 
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และพ่อคา้แพะเน้ือ ร้อยละ 10.0 มากกวา่อายุระหวา่ง 60 ปี โดยมีอายเุฉล่ีย 48.06 ปี สูงสุด = 68 ปี  
ต ่าสุด = 25 ปี 

 ศาสนา พอ่คา้แพะเน้ือ ทั้งหมด (ร้อยละ100) นบัถือศาสนาอิสลาม  
                  สถานภาพพ่อค้าแพะเ น้ือ  ส่วนใหญ่ ( ร้อยละ 92.0) มีสถานภาพสมรสแล้ว                    
ร้อยละ 4.0 มีสถานภาพหยา่ร้างหรือหมา้ย และร้อยละ 4.0 มีสถานภาพโสด  

 ระดับการศึกษาของพ่อค้าแพะเน้ือ น้อยกว่าหน่ึงในสามเล็กนอ้ย (ร้อยละ 26.0) จบ
มธัยมตอนปลายหรือปวช. ร้อยละ 20.0 จบระดบัการศึกษามธัยมศึกษาตอนตน้ รองลงมา ร้อยละ 
18.0  จบระดับประถมศึกษา และจบระดับอนุปริญญาหรือปวสหรือเทียบเท่า ร้อยละ 14.0             
จบปริญญาตรีหรือเทียบเท่า และร้อยละ 4.0 ไม่ไดเ้รียนหนงัสือ  
  อาชีพหลัก พ่อค้าแพะเน้ือ คร่ึงหน่ึง (ร้อยละ 50.0) มีอาชีพท าสวนยาง รองลงมา                 
ร้อยละ 14.0 มีอาชีพค้าขาย ร้อยละ 12.0 มีอาชีพรับราชการ ร้อยละ 8.0 มีอาชีพรับจ้าง                       
ร้อยละ 8.0 มีอาชีพท าสวนปาล์ม ร้อยละ 8.0 มีอาชีพท าสวนผลไม้ และร้อยละ 2.0 มีอาชีพท า
ประมง  
     อาชีพรอง ทั้งหมด (ร้อยละ 100.0) เล้ียงแพะ 
 
  3.2  ขอ้มูลเก่ียวกบัการประกอบการธุรกิจของพอ่คา้แพะเน้ือ 
           การศึกษาข้อมูลเก่ียวกับการประกอบธุรกิจของพ่อค้าแพะเน้ือ ปรากฏผลดังน้ี                  
(ตารางท่ี 4.32)  
 

ตารางท่ี 4.32 ขอ้มูลพื้นฐานเก่ียวกบัการประกอบธุรกิจของพอ่คา้แพะเน้ือ 
 n=50 

ข้อมูลพืน้ฐานเกีย่วกบัการประกอบธุรกจิ จ านวน ร้อยละ 

1. ระยะเวลาที่ท าการซ้ือขายแพะมาแล้ว (ปี)  
1-5 
6-10 
11-15 
16-20          

 
16 
17 
10 
7 

 
32.0 
34.0 
20.0 
14.0 

ต ่าสุด =1   สูงสุด =20   เฉล่ีย = 9.32   S.D.= 4.872 
 
 



133 
 

ตารางท่ี 4.32 (ต่อ) 
                                                                                                                                             n=50       

ข้อมูลพืน้ฐานเกีย่วกบัการประกอบธุรกจิ จ านวน ร้อยละ 

2. สถานทีซ้ื่อแพะเน้ือ  
           ในหมู่บา้น ในต าบล (พอ่คา้ระดบัทอ้งท่ี) 
ในหมู่บา้น ในต าบล ในอ าเภอ นอกหมู่บา้น นอกต าบล ในอ าเภอ               
( พอ่คา้ระดบัทอ้งถ่ิน) 

     ในหมู่บา้น ในต าบล ในอ าเภอ ในจงัหวดั นอกหมู่บา้น นอก
ต าบล นอกอ าเภอ นอกหมู่บา้น และนอกจงัหวดั(พอ่คา้ระดบั
จงัหวดั) 

 
6 

37 
 

7 

 
12.0 
74.0 

 
14.0 

3. ลกัษณะการประกอบธุรกจิซ้ือ-ขายแพะเน้ือ 
           ซ้ือ-ขายแพะเน้ือดว้ยตนเอง 
           ซ้ือ-ขายแพะเน้ือร่วมกบัเพื่อน    

 
48 
2 

 
96.0 
4.0 

4. แหล่งท่ีซ้ือแพะเน้ือในรอบปีท่ีผา่นมา 
     4.1 ซ้ือจากเกษตรกร (ราย) 
           4.1.1 ซ้ือจากเกษตรกร(ราย) 
                นอ้ยกวา่  3  
                3-4       
                มากกวา่ 4  

 
41 

 
19 
16 
6 

 
82.0 

 
38.0 
32.0 
12.0 

        ต ่าสุด =1   สูงสุด =13   เฉล่ีย = 3.54   S.D.= 2.580 
           4.1.2 จ  านวนแพะท่ีซ้ือจากเกษตรกร(ตวั)    
                1-10 
                11-20 
                21-30 
                31-40 

41 
24 
10 
2 
5 

82.0 
48.0 
20.0 
10.0 
4.0 

ต ่าสุด = 2   สูงสุด = 40   เฉล่ีย = 14.46   S.D.= 10.851 
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ตารางท่ี 4.32 (ต่อ) 
                                                                                                                                             n=50       

ข้อมูลพืน้ฐานเกีย่วกบัการประกอบธุรกจิ จ านวน ร้อยละ 

     4.2 ซ้ือจากพ่อค้า 
           4.2.1 ซ้ือจากพอ่คา้ (ราย) 
                1 
                2 
                3 
                5 
                6 

 
9 
1 
3 
2 
2 
1 

 
18.0 
2.0 
6.0 
4.0 
4.0 
2.0 

  ต ่าสุด =1   สูงสุด = 6   เฉล่ีย = 2.67   S.D. =1.716 
           4.2.2 จ านวนแพะท่ีซ้ือจากพอ่คา้รายอ่ืน(ตวั)    
                3 
                8 
                10 
                20 

          30 
          50 

9 
1 
2 
3 
1 
1 
1 

18.0 
2.0 
4.0 
6.0 
2.0 
2.0 
2.0 

ต ่าสุด  =3   สูงสุด  = 50   เฉล่ีย = 16.56   S.D.= 14.875 
 

  ระยะเวลาทีท่ าการซ้ือขายแพะมาแล้ว (ปี) มากกวา่หน่ึงในสามเล็กนอ้ย (ร้อยละ 34.0) 
มีระยะเวลาท่ีท าการซ้ือขายแพะ 6-10 ปี รองลงมา ร้อยละ 32.0 มีระยะเวลาท่ีท าการซ้ือขายแพะ 1-5 
ปี  ร้อยละ 20.0 ระยะเวลาท่ีท าการซ้ือขายแพะ 11-15 ปี และร้อยละ 14.0 ระยะเวลา 16.20 ปี                  
โดยระยะเวลาท่ีท าการซ้ือขายแพะมาแลว้เฉล่ีย 9.32 ปี สูงสุด = 20 ปี ต ่าสุด = 1 ปี 
                  สถานที่ซ้ือแพะเน้ือ(พ่อค้า) เกือบสามในส่ีเล็กน้อย (ร้อยละ 74.0) ซ้ือแพะเน้ือใน
หมู่บา้น ในต าบล ในอ าเภอ นอกหมู่บา้น นอกต าบล ในอ าเภอ (พ่อคา้ระดบัทอ้งถ่ิน) รองลงมา   
(ร้อยละ 14.0 ) ซ้ือแพะเน้ือ ในหมู่บา้น ในต าบล ในอ าเภอ ในจงัหวดั นอกหมู่บา้น นอกต าบล นอก
อ าเภอ นอกหมู่บา้น และนอกจงัหวดั(พ่อคา้ระดบัจงัหวดั) และร้อยละ 12.0 ในหมู่บา้น ในต าบล 
(พอ่คา้ระดบัทอ้งท่ี)  
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   ลักษณะการประกอบธุรกิจซ้ือ-ขายแพะเน้ือ ส่วนใหญ่ (ร้อยละ 96.0) ลกัษณะการ
ประกอบธุรกิจซ้ือ-ขายแพะเน้ือดว้ยตนเอง  และร้อยละ 4.0 ร่วมกบัเพื่อน  
                 แหล่งที่ซ้ือแพะเน้ือในรอบปีที่ผ่านมา  ส่วนใหญ่ (ร้อยละ 82.0) ซ้ือจากเกษตรกร 
รองลงมาร้อยละ 18.0 ซ้ือจากพอ่คา้  
 ซ้ือจากเกษตรกร (ราย) มากกวา่หน่ึงในสาม (ร้อยละ 38.0) ซ้ือจากเกษตรกรนอ้ยกว่า 
3 ราย รองลงมาร้อยละ 32.0 ซ้ือจากเกษตรกร 3-4 ราย และร้อยละ 12.0 ซ้ือจากเกษตรกร มากกวา่                            
4 ราย โดยซ้ือจากเกษตรกรเฉล่ีย = 3.54 ราย สูงสุด =13 ราย  ต ่าสุด =1 ราย 

 ซ้ือจากเกษตรกร(ตัว) เกือบคร่ึง (ร้อยละ 48.0) ซ้ือจากเกษตรกร 1-10 ตวั รองลงมา
ร้อยละ 20.0  ซ้ือจากเกษตรกร 11-20  ตวั ร้อยละ 10.0  ซ้ือจากเกษตรกร 31-40 ตวั และร้อยละ 4.0 
ซ้ือจากเกษตรกร 21-30  ตวั โดยซ้ือจากเกษตรกร เฉล่ีย 14.46 ตวั สูงสุด = 40 ตวั ต ่าสุด = 2 ตวั 
  ซ้ือจากพ่อค้า (ราย) นอ้ยกวา่หน่ึงในส่ี (ร้อยละ 6.0 ) ซ้ือจากพ่อคา้ 2 ราย รองลงมา
ร้อยละ 4.0 ซ้ือจากพ่อคา้ 3 ราย และซ้ือจากพ่อคา้ 5 ราย  และร้อยละ 2.0 ซ้ือจากพ่อคา้ 6 ราย และ
ซ้ือจากพอ่คา้ 1 ราย โดยซ้ือจากพอ่คา้ เฉล่ีย 2.67 ราย  สูงสุด = 6 ราย ต ่าสุด = 1 ราย 
  ซ้ือจากพ่อค้า (ตัว) น้อยกว่าหน่ึงในส่ี (ร้อยละ 6.0 ) ซ้ือจากพ่อคา้ 10 ตวั รองลงมา 
ร้อยละ 4.0 ซ้ือจากพอ่คา้ 8 ตวั และร้อยละ 2.0 ซ้ือจากพอ่คา้ 3 ตวั ซ้ือจากพ่อคา้ 20 ตวั ซ้ือจากพ่อคา้ 
30 ตัว  และ ซ้ือจากพ่อค้า  50 ตัว  โดย ซ้ือจากพ่อค้า เฉ ล่ีย  16.56 ตัว  สูง สุด =  50  ตัว                                    
ต ่าสุด = 3 ตวั 

 

ตารางท่ี 4.33 รูปแบบของการขายแพะเน้ือ 
n=50 

 รูปแบบของการขายแพะเน้ือ  จ านวน ร้อยละ 

รูปแบบของการขายแพะเน้ือ 
     1.1 จ าหน่ายแพะมีชีวติให้เกษตรกรเพ่ือน าไปเลีย้งขยายพนัธ์ุ 
           1-5 ตวั 
           6-10 ตวั 
           11-15 ตวั     

 
11 
6 
0 
5 

 
22.0 
12.0 

0 
10.0 

ต ่าสุด = 3   สูงสุด = 15    เฉล่ีย = 8.60   S.D. = 5.941 
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ตารางท่ี 4.33 (ต่อ) 
n=50 

 รูปแบบของการขายแพะเน้ือ  จ านวน ร้อยละ 

     1.2 ฆ่าขายทั้งตัวให้แก่ผู้บริโภค     
           15 ตวั     
           20 ตวั     

20 
10 
10 

40.0 
20.0 
20.0 

     ต ่าสุด = 15   สูงสุด = 20   เฉล่ีย = 17.50   S.D. =3.536 
      1.3 จ าหน่ายแพะมีชีวติให้พ่อค้า 
           4 
           6 
           7 
           10 
           14 
           15 
           30 

8 
1 
2 
1 
1 
1 
1 
1 

16.0 
2.0 
4.0 
2.0 
2.0 
2.0 
2.0 
2.0 

ต ่าสุด =  4   สูงสุด = 30   เฉล่ีย = 11.50   S.D. = 8.452 
      1.4 แพะเน้ือจ าหน่ายให้พ่อค้าเพ่ือน าไปช าแหละขายเน้ือ 
           3 ตวั 
           4 ตวั 
           6 ตวั 
           8 ตวั 
           10 ตวั 
           14 ตวั 
           30 ตวั 
           50 ตวั   

11 
1 
1 
1 
2 
3 
1 
1 
1 

22.0 
2.0 
2.0 
2.0 
4.0 
6.0 
2.0 
2.0 
2.0 

ต ่าสุด = 3   สูงสุด = 50   เฉล่ีย = 11.50   S.D.= 15.168 
 

 ขายแพะมีชีวิตให้เกษตรกรเพ่ือน าไปเลี้ยงขยายพันธ์ุ (ตัว)  น้อยกว่าหน่ึงในส่ี                   
(ร้อยละ12.0) เลี้ยงขยายพันธ์ุ 1-5 ตวั และร้อยละ12.0 เลี้ยงขยายพันธ์ุ 11-15 ตวั โดยเลี้ยง
ขยายพนัธ์ุ เฉล่ีย 8.6 ตวั สูงสุด = 15 ตวั  ต ่าสุด = 3 ตวั 
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  แพะเน้ือฆ่าขายทั้งตัวให้แก่ผู้บริโภค (ตัว) น้อยกว่าหน่ึงในส่ี (ร้อยละ12.0) แพะ
ช าแหละขายทั้งตวัใหแ้ก่ผูบ้ริโภค 15 ตวั และแพะช าแหละขายทั้งตวัใหแ้ก่ผูบ้ริโภค 20 ตวั โดยแพะ
ช าแหละขายทั้งตวัใหแ้ก่ผูบ้ริโภค เฉล่ีย 17.50 ตวั สูงสุด = 20 ตวั ต ่าสุด =15 ตวั 
  จ านวนแพะขายให้พ่อค้า (ตัว) นอ้ยกวา่หน่ึงในส่ี (ร้อยละ4.0) ขายให้พ่อคา้ 6 ตวั และ 
ร้อยละ2.0)  ขายให้พ่อคา้  4 ตวั  7 ตวั  10 ตวั  14 ตวั 15 ตวั  และ 30 ตวั โดยเฉล่ีย 11.50 ตวั                 
สูงสุด = 30 ตวั ต ่าสุด = 4 ตวั 
  แพะเน้ือจ าหน่ายให้พ่อค้าเพ่ือน าไปช าแหละขายเน้ือ (ตัว)  น้อยกว่าหน่ึงในส่ี         
(ร้อยละ 6.0) ช าแหละขายเน้ือ 10 ตวั รองลงมาร้อยละ 4.0  ช าแหละขายเน้ือ  8 ตวั ร้อยละ 2.0 
เท่ากนั ช าแหละขายเน้ือ  4 ตวั  6 ตวั  14 ตวั  30 ตวั  และ 50 ตวั โดยช าแหละขายเน้ือเฉล่ีย = 16.36 
ตวั  สูงสุด = 50 ตวั ต ่าสุด = 3 ตวั 
 

ตารางท่ี 4.34 การจดัการแพะเน้ือท่ีซ้ือมาระหวา่งรอการขาย            
n=50 

การจัดการแพะทีซ้ื่อมาระหว่างรอการขาย จ านวน ร้อยละ 

1. การน าแพะเน้ือทีซ้ื่อมาแล้ว มีการน าแพะเน้ือมาเลีย้งรวมกนัไว้
เพ่ือรอจ าหน่าย 

50 
 

100.0 
 

รวม 50 100 
2. ระยะเวลาในการเลีย้งแพะเพ่ือรอการจ าหน่าย (วนั) 
           1-20 
           21-40 
           41-60 
           61-80 
           81-100 

 
13 
12 
23 
1 
1 

 
26.0 
24.0 
46.0 
2.0 
2.0 

ต ่าสุด = 7   สูงสุด = 90   เฉล่ีย = 37.24    S.D. =19.264 
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ตารางท่ี 4.34 (ต่อ)            

n=50 

การจดัการแพะที่ซ้ือมาระหว่างรอการขาย จ านวน ร้อยละ 

3. มกีารสร้างโรงเรือนเพ่ือเลีย้งแพะเน้ือที่ซ้ือมาเลีย้งรวมกนัระหว่างรอ
จ าหน่าย  

 50 100 

4. โรงเรือนที่ใช้เลีย้งแพะที่ซ้ือมาเลีย้งรวมกันระหว่างรอจ าหน่าย  
           โรงเรือนมาตรฐาน 
           โรงเรือนชัว่คราวไม่ไดม้าตรฐาน 

 
4 

46 

 
8.0 

92.0 
                     
  การน าแพะเน้ือที่ซ้ือมาแล้ว มีการน าแพะเน้ือมาเลี้ยงรวมกันไว้ เพ่ือรอจ าหน่าย 
ทั้งหมด (ร้อยละ 100.0) มีการน าแพะเน้ือมาเล้ียงรวมกนัไวเ้พื่อรอจ าหน่าย 
                  ระยะเวลาในการเลีย้งแพะเพ่ือรอการจ าหน่าย (วนั) เกือบคร่ึง (ร้อยละ 46.0) ระยะเวลา
รอการจ าหน่าย 41-60 วนั รองลงมา ร้อยละ 26.0 ระยะเวลารอการจ าหน่าย 1-20 วนั ร้อยละ 24.0 
ระยะเวลารอการจ าหน่าย  21-40 วนั ร้อยละ 2.0 ระยะเวลารอการจ าหน่าย 61-80 วนั และ ร้อยละ 
2.0 ระยะเวลารอการจ าหน่าย 81-100 วนั โดยระยะเวลารอการจ าหน่ายเฉล่ีย 37.24 วนั สูงสุด =              
90 วนั ต ่าสุด = 7 วนั 
  มีการสร้างโรงเรือนเพ่ือเลี้ยงแพะเน้ือที่ซ้ือมาเลี้ยงรวมกัน ทั้งหมด (ร้อยละ 100.0) 
แพะเน้ือเล้ียงรวมกนัระหวา่งรอการจ าหน่าย 
  ลักษณะโรงเรือนที่ใช้เลี้ยงแพะที่ซ้ือมาเลี้ยงรวมกันระหว่างรอจ าหน่าย ส่วนใหญ่ 
(ร้อยละ 92.0) โรงเรือนชัว่คราวไม่ไดม้าตรฐาน และร้อยละ 8.0 โรงเรือนไดม้าตรฐาน  
 

ตารางท่ี 4. 35 ปริมาณและช่วงเวลาการจ าหน่ายแพะเน้ือ     
                                 n=50 

 ปริมาณและช่วงเวลาการจ าหน่ายแพะเน้ือ  จ านวน ร้อยละ 
1.ปริมาณแพะเน้ือท่ีตอ้งการซ้ือน าไปจ าหน่ายในแต่ละปี(ตวัต่อปี) 
          นอ้ยกวา่ 11 
          11-20 
          21-30 
          31-40 
          มากกวา่ 40 

 
15 
20 
6 
2 
7 

 
30.0 
40.0 
12.0 
4.0 
14.0 

ต ่าสุด = 6   สูงสุด = 50   เฉล่ีย =  21.96   S.D.= 13.930 
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ตารางท่ี 4. 35 (ต่อ)                  
                                n=50 

 ปริมาณและช่วงเวลาการจ าหน่ายแพะเน้ือ  จ านวน ร้อยละ 
2. ปริมาณของแพะเน้ือท่ีลูกคา้ตอ้งการในแต่ละปี (ตวัต่อปี) 
          นอ้ยกวา่ 11 
          11-20 
          21-30 
          31-40 
          มากกวา่ 40 

 
18 
17 
6 
4 
5 

 
36.0 
34.0 
12.0 
8.0 

10.0 
ต ่าสุด = 6   สูงสุด = 50   เฉล่ีย  = 22.38   S.D. = 12.830 

3. ระยะเวลาหรือช่วงเวลาท่ีแพะเน้ือซ้ือ-ขายดีท่ีสุด   
           ตลอดปี 
           ธ.ค.-ม.ค. 
           มี.ค.-พ.ย. 

40 
3 
7 

80.0 
6.0 

14.0 

 
 ป ริ ม าณแพ ะ เ น้ื อ ที่ ต้ อ ง ก า ร ซ้ื อ เ พ่ื อ น า ไ ป จ า ห น่ า ย ใ น แ ต่ ล ะ ปี  เ กื อ บ ค ร่ึ ง                              
(ร้อยละ 40.0) แพะเน้ือตอ้งการซ้ือ 11-20 ตวัต่อปี รองลงมาร้อยละ 30.0 แพะเน้ือตอ้งการซ้ือน้อย
กว่า 11 ตวัต่อปี ร้อยละ 14.0  แพะเน้ือตอ้งการซ้ือมากกว่า 40 ตวัต่อปี (ร้อยละ 12.0) แพะเน้ือ
ตอ้งการซ้ือ 21-30 ตวัต่อปี และร้อยละ 4.0 แพะเน้ือตอ้งการซ้ือ 31-40 ตวัต่อปี โดยแพะเน้ือตอ้งการ
ซ้ือเฉล่ีย 21.9 ตวัต่อปี สูงสุด = 50 ตวัต่อปี  ต ่าสุด = 6 ตวัต่อปี 
  ปริมาณของแพะเน้ือทีลู่กค้าต้องการในแต่ละปี (ตัวต่อปี) มากกวา่หน่ึงในสามเล็กนอ้ย                  
(ร้อยละ 36.0) แพะเน้ือท่ีลูกคา้ตอ้งการนอ้ยกวา่ 11ตวัต่อปี รองลงมา ร้อยละ 34.0  แพะเน้ือท่ีลูกคา้
ตอ้งการ 11-20 ตวัต่อปี ร้อยละ 12.0 แพะเน้ือท่ีลูกคา้ตอ้งการ 21-30  ตวัต่อปี ร้อยละ 10.0 แพะเน้ือท่ี
ลูกค้าต้องการมากกว่า 40 ตัวต่อปี และร้อยละ 8.0 แพะเน้ือท่ีลูกค้าต้องการ 31-40 ตัวต่อปี                      
โดยปริมาณของแพะเน้ือท่ีลูกคา้ตอ้งการเฉล่ีย 22.38 ตวัต่อปี สูงสุด = 50 ตวัต่อปี ต ่าสุด = 6 ตวัต่อปี 
   ระยะเวลาหรือช่วงเวลาที่แพะเน้ือซ้ือ-ขายดีที่สุด ส่วนใหญ่ (ร้อยละ 80.0) ช่วงเวลาท่ี
แพะเน้ือซ้ือ-ขาย ตลอดปี รองลงมาร้อยละ14.0 ช่วงเวลาท่ีแพะเน้ือซ้ือ-ขายเดือนมี.ค.-พ.ย. และ    
ร้อยละ 6.0 ช่วงเวลาท่ีแพะเน้ือซ้ือ-ขาย เดือนธ.ค.-ม.ค. 
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ตารางท่ี 4.36 ราคาและวธีิในการซ้ือแพะเน้ือของพอ่คา้ 
          n=50 

ราคาเงนิทุน และวธีิในการซ้ือ จ านวน ร้อยละ 
4. ราคาและวิธีในการซ้ือแพะเน้ือของพ่อคา้ 
     4.1 เหมาเป็นรายตวั(บาทต่อตวั) 
           2,000  
           2,500 
           2,800 
           3,000 
           3,500 
           4,500 

 
32 
1 

15 
1 

10 
3 
2 

 
66.0 
2.1 
30.9 
2.1 
20.6 
6.2 
4.1 

       ต ่าสุด = 2,000   สูงสุด = 4,500   เฉล่ีย = 2,868.75   S.D. =553.253 
     4.2 ช่ังน ้าหนัก(บาทต่อกโิลกรัม) 
           140 
           150 
           180 

18 
3 

10 
5 

34.0 
5.7 
18.9 
9.4 

ต ่าสุด = 140   สูงสุด = 180   เฉล่ีย = 156.67   S.D. = 15.339 
5. ผูก้  าหนดราคาในการซ้ือ-ขายแพะเน้ือ 
           เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ 
           พอ่คา้ 
           ทั้งสองฝ่ายต่อรองราคา        

 
46 
2 
2 

 
92.0 
4.0 
4.0 

6. จ านวนเงินทุนใชเ้พื่อการซ้ือ-ขายแพะเน้ือในแต่ละปี(บาทต่อปี) 
           นอ้ยกวา่ 30,001 
           30,001 - 60,000 
           60,001 - 90,000 
           90,001 - 120,000 
           มากกวา่ 120,000 

 
27 
15 
2 
4 
2 

 
54.0 
30.0 
4.0 
8.0 
4.0 

ต ่าสุด = 13,000   สูงสุด = 150,000   เฉล่ีย = 46,379.10   S.D.= 35459.60 
 
 
 
 



141 
 

ตารางท่ี 4.36 (ต่อ) 
          n=50 

ราคาเงนิทุน และวธีิในการซ้ือ จ านวน ร้อยละ 

7. วธีิการซ้ือ-ขายแพะเน้ือมีชีวติท่ีเหมาะสมท่ีสุด 
           เหมาเป็นรายตวั 
           ชัง่น ้าหนกั        

 
22 
28 

 
44.0 
56.0 

 

                   ราคาและวธีิในการซ้ือแพะเน้ือของพ่อค้า นอ้ยกวา่หน่ึงในสามเล็กนอ้ย (ร้อยละ 30.9) 
เหมาเป็นรายตวั 2,500 บาทต่อตวั รองลงมาร้อยละ20.6 เหมาเป็นรายตวั 3,000 บาทต่อตวั ร้อยละ
6.2  เหมาเป็นรายตวั 3,500 บาทต่อตวั ร้อยละ 4.1 เหมาเป็นรายตวั 4,500 บาทต่อตวั ร้อยละ2.1 
เหมาเป็นรายตวั 2,800 บาทต่อตวั และร้อยละ 2.1 เหมาเป็นรายตวั 2,000 บาทต่อตวั โดยเฉล่ียวิธีใน
การซ้ือแพะเน้ือของพ่อคา้เหมารายตวั 2,868.75 บาทต่อตวั สูงสุด = 4,500  บาทต่อตวั ต ่าสุด = 2,000 
บาทต่อตวั          
 ช่ังน า้หนัก(บาทต่อกิโลกรัม) นอ้ยกวา่หน่ึงในส่ีเล็กนอ้ย (ร้อยละ 18.9) ชัง่น ้ าหนกั150 
บาทต่อกิโลกรัม รองลงมา (ร้อยละ  9.4) ชั่งน ้ าหนัก 180 บาทต่อกิโลกรัม  และร้อยละ 5.7                       
ชัง่น ้าหนกั 140 บาทต่อกิโลกรัม โดยเฉล่ียชัง่น ้าหนกั 156.67 บาทต่อกิโลกรัม 
   ผู้ก าหนดราคาในการซ้ือ-ขายแพะเน้ือ ส่วนใหญ่ (ร้อยละ 92.0) เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะ
เน้ือเป็นผูก้  าหนดราคา ร้อยละ 4.0 พอ่คา้เป็นผูก้  าหนดราคา และทั้งสองฝ่ายต่อรองราคา 
   จ านวนเงินทุนที่ใช้เพ่ือการซ้ือ-ขายแพะเน้ือในแต่ละปี (บาทต่อปี) มากกว่าคร่ึง
เล็กนอ้ย (ร้อยละ 54.0) เงินทุนน้อยกว่า 30,001 บาทต่อปี รองลงมา ร้อยละ 30.0 เงินทุน 30,001 - 
60,000 บาทต่อปี ร้อยละ 8.0 เงินทุน 90,001 - 120,000 บาทต่อปี ร้อยละ 4.0 เงินทุน 60,001 - 
90,000 บาทต่อปี และร้อยละ 4.0 มากกวา่ 120,000 บาทต่อปี โดยเฉล่ียเงินทุน 46,379.10 บาทต่อปี             
สูงสุด = 150,000 บาทต่อปี  ต ่าสุด = 13,000 บาทต่อปี         
  วิธีการซ้ือ-ขายแพะเน้ือมีชีวิตที่เหมาะสมที่สุด มากกว่าคร่ึงเล็กน้อย (ร้อยละ 56.0)            
ตอบวา่ชัง่น ้าหนกัเหมาะสม และร้อยละ44.0 ตอบวา่เหมาเป็นรายตวัเหมาะสม 
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ตารางท่ี 4.37 ค่าใชจ่้ายในการซ้ือ-ขายแพะเน้ือ     
          n=50 

ค่าใช้จ่าย จ านวน ร้อยละ 

1. ค่าใช้จ่ายในการด าเนินการซ้ือแพะเน้ือแต่ละคร้ัง 
     1.1 ค่าจ้างขนส่ง (บาทต่อคร้ัง) 
           400 
           500 
           1,000 
           2,000 

 
9 
2 
1 
1 
5 

 
16.0 
3.6 
1.8 
1.8 
8.8 

    ต ่าสุด = 400   สูงสุด = 2,000   เฉล่ีย = 1,366.67   S.D.= 771.362 
     1.2 ค่าน า้มันเช้ือเพลงิในการขนส่ง (บาทต่อคร้ัง) 
           นอ้ยกวา่ 101  
           101-200 
           201-300 
           301-400 
           401-500 
           มากกวา่ 500   

41 
16 
8 
4 
6 
4 
3 

84.0 
32.8 
16.4 
8.2 

12.2 
8.3 
6.1 

ต ่าสุด = 100   สูงสุด = 2,000   เฉล่ีย  = 343.90   S.D .=  372.189 
2. ค่าใช้จ่ายในการด าเนินการขายแพะเน้ือ 
      2.1 ค่าจ้างแรงงาน (บาทต่อคร้ัง) 
           200 
           300 

 
3 
2 
1 

 
6.0 
4.0 
2.0 

    ต ่าสุด = 200   สูงสุด = 300   เฉล่ีย = 233.33   S.D .= 57.735 
2.2 ค่าจ้างขนส่ง (บาทต่อคร้ัง) 
          200 
          300 

2 
1 
1 

4.0 
2.0 
2.0 

ต ่าสุด =200   สูงสุด =300   เฉล่ีย = 250.0   S.D. =70.711 
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ตารางท่ี 4.37 (ต่อ)     
          n=50 

ค่าใช้จ่าย จ านวน ร้อยละ 

     2.3 ค่าน า้มันเช้ือเพลงิในการขนส่ง (บาทต่อคร้ัง) 
          นอ้ยกวา่101  
          101-200 
          201-300 
          301-400 
          มากกวา่ 400 

45 
12 
9 
9 

12 
3 

90.0 
24.0 
18.0 
18.0 
24.0 
6.0 

ต ่าสุด = 100   สูงสุด = 500   เฉล่ีย = 266.67   S.D .= 131.426 
3. ค่าใช้จ่ายในการเลีย้งแพะเน้ือระหว่างรอจ าหน่าย 
     ค่าจ้างแรงงาน 6,000 บาท 
     ค่าอาหารแพะเน้ือ (บาทต่อคร้ัง) 
           นอ้ยกวา่ 10,001  
           10,001- 20,000 
           20,001- 30,000 
           30,001- 40,000 
           40,001- 50,000 
           มากกวา่ 50,000   

 
1 

13 
2 
2 
3 
1 
4 
1 

 
2.0 

26.0 
4.0 
4.0 
6.0 
2.0 
8.0 
2.0 

ต ่าสุด = 3,600   สูงสุด = 54,000   เฉล่ีย  = 31815.38   S.D. 15984.674 
      3.1 ค่าเวชภัณฑ์ (บาทต่อคร้ัง) 
           นอ้ยกวา่ 1,000 
           1,000-5,000 
           มากกวา่ 5,000  

36 
1 
32 
3 

72.0 
2.0 
64.0 
6.0 

    ต ่าสุด = 1,000   สูงสุด = 10,000   เฉล่ีย = 3,666.67   S.D .= 1673.320 
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ตารางท่ี 4.37 (ต่อ)     
          n=50 

ค่าใช้จ่าย จ านวน ร้อยละ 

4.  การตกลงราคาล่วงหน้าในการซ้ือ-ขายแพะเน้ือ  
           ล่วงหนา้ 7 วนั       
           ไม่มี       

 
3 

47 

 
6.0 

94.0 
5. วธีิการช าระเงิน ในการซ้ือแพะเน้ือ การช าระเงิน 
          เงินสดทั้งหมด            

 
50 

 
100 

รวม 50 100 
  

     ค่าใช้จ่ายในการด าเนินการซ้ือแพะเน้ือแต่ละคร้ัง  
                 ค่าขนส่ง นอ้ยกวา่หน่ึงในส่ี (ร้อยละ 8.8) มีค่าขนส่ง 2,000 บาทต่อคร้ัง รองลงมาร้อย
ละ 3.6 มีค่าขนส่ง 400 บาทต่อคร้ัง และร้อยละ1.8 เท่ากนั มีค่าขนส่ง 500 บาทต่อคร้ัง และ 1,000 
บาทต่อคร้ัง โดยมีค่าขนส่งเฉล่ีย 1,366.67 บาทต่อคร้ัง สูงสุด = 2,000 บาทต่อคร้ัง ต ่าสุด = 400  
บาทต่อคร้ัง           
  ค่าน ้ามันเช้ือเพลิงในการขนส่ง เกือบหน่ึงในสาม (ร้อยละ32.8) มีค่าน ้ ามนัเช้ือเพลิง  
น้อยกว่า 101 บาทต่อคร้ัง รองลงมา ร้อยละ16.4 มีค่าน ้ ามนัเช้ือเพลิง 101-200 บาทต่อคร้ัง                      
ร้อยละ12.2 มีค่าน ้ ามนัเช้ือเพลิง 301-400 บาทต่อคร้ัง ร้อยละ 8.2 ค่าน ้ ามนัเช้ือเพลิง 201-300 บาท
ต่อคร้ัง และ 401-500 บาทต่อคร้ัง  และร้อยละ 6.1 ค่าน ้ามนัเช้ือเพลิง  มากกวา่ 500 บาทต่อคร้ัง โดย
มีค่าน ้ามนัเช้ือเพลิง เฉล่ีย 343.90 บาทต่อคร้ัง สูงสุด = 2,000 บาทต่อคร้ัง ต ่าสุด = 100 บาทต่อคร้ัง 
                  ค่าจ้างแรงงาน น้อยกวา่หน่ึงในส่ี (ร้อยละ4.0) ค่าจา้งแรงงาน 200 บาทต่อคร้ัง และ
(ร้อยละ 2.0) ค่าจ้างแรงงาน 300 บาทต่อคร้ัง โดยมีค่าจ้างแรงงานเฉล่ีย 233.33 บาทต่อคร้ัง                    
สูงสุด = 300 บาทต่อคร้ัง ต ่าสุด = 200 บาทต่อคร้ัง 
  ค่าขนส่ง นอ้ยกวา่หน่ึงในส่ี (ร้อยละ 2.0) เท่ากนั ค่าขนส่ง 200 บาทต่อคร้ัง และ 300 
บาทต่อคร้ัง โดยค่าขนส่ง เฉล่ีย 250.0  บาท สูงสุด = 300 บาท ต ่าสุด = 200  บาท 
                  ค่าน ้ามันเช้ือเพลิง เกือบหน่ึงในส่ี (ร้อยละ 24.0) เท่ากนัค่าน ้ ามนัเช้ือเพลิง 301-400 
บาทต่อคร้ัง และค่าน ้ ามนัเช้ือเพลิง น้อยกว่า 101 บาทต่อคร้ัง รองลงมา(ร้อยละ 18.0) เท่ากนั                 
ค่าน ้ ามันเช้ือเพลิง 100-200 บาทต่อคร้ัง และค่าน ้ ามันเช้ือเพลิง  201-300 บาทต่อคร้ัง และ                    
(ร้อยละ 6.0) ค่าน ้ ามนัเช้ือเพลิง มากกว่า 400 บาทต่อคร้ัง โดยค่าน ้ ามนัเช้ือเพลิงเฉล่ีย 266.67 บาท
ต่อคร้ัง  สูงสุด = 500 บาทต่อคร้ัง ต ่าสุด = 100 บาทต่อคร้ัง 
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   ค่าจ้างแรงงาน นอ้ยกวา่น่ึงในส่ี (ร้อยละ 2.0) มีค่าจา้งแรงงาน 6,000 บาทต่อเดือน 
                  ค่าอาหารแพะเน้ือ นอ้ยกวา่หน่ึงในส่ี (ร้อยละ 8.0) ค่าอาหารแพะเน้ือ  40,001- 50,000 
บาทต่อรอบการจ าหน่าย รองลงมา ร้อยละ 6.0 ค่าอาหารแพะเน้ือ 20,001- 30,000 บาทต่อรอบการ
จ าหน่าย ร้อยละ 4.0 เท่ากนั ค่าอาหารแพะเน้ือ 10,001- 20,000 บาทต่อรอบการจ าหน่าย และน้อย
กว่า10,001 บาทต่อรอบการจ าหน่าย และ ร้อยละ 2.0 เท่ากนั ค่าอาหารแพะเน้ือ มากกว่า 50,000 
บาทต่อรอบการจ าหน่าย และค่าอาหารแพะเน้ือ 30,001- 40,000 บาทต่อรอบการจ าหน่าย                      
โดยค่าอาหารแพะเน้ือ 31,815.38 บาทต่อรอบการจ าหน่าย สูงสุด = 54,000  บาทต่อรอบการ
จ าหน่าย ต ่าสุด = 3,600 บาทต่อรอบการจ าหน่าย 
                ค่าเวชภัณฑ์ น้อยกว่าหน่ึงในสามเล็กน้อย (ร้อยละ 64.0) ค่าเวชภณัฑ์ 1,000-5,000 
บาท รองลงมาร้อยละ 6.0 ค่าเวชภณัฑ์ 5,001หรือมากกวา่ ร้อยละ 2.0 ค่าเวชภณัฑ์ 1,000 หรือนอ้ย
กวา่ โดยค่าเวชภณัฑ ์เฉล่ีย = 3,666.67 บาท  สูงสุด = 10,000 บาท ต ่าสุด  = 1,000 บาท 
                 การตกลงราคาล่วงหน้าในการซ้ือ-ขายแพะเน้ือ ส่วนใหญ่(ร้อยละ 94.0) มีการตกลง
ราคาล่วงหนา้ และร้อยละ 6.0 ไม่มีการตกลงล่วงหนา้   
  วธีิการช าระเงิน ในการซ้ือแพะเน้ือ การช าระเงิน ทั้งหมด (ร้อยละ 100.0) ช าระเงินสด  
 

 ตารางท่ี 4.38 ความตอ้งการแพะเน้ือของตลาด 
           n=50 

ความต้องการแพะเน้ือของตลาด จ านวน ร้อยละ 

1. พนัธ์ุ แพะเน้ือซ่ึง เป็นที่ต้องการของตลาดมากที่สุด 
           พนัธ์ุพ้ืนเมือง 
           พนัธ์ุลูกผสม 

 
30 
20 

 
60.0 
40.0 

2. อายุของแพะเน้ือที่ตรงตามกับความต้องการของตลาดมากที่สุด        
           หลงัหยา่นม – 1 ปี       
           1- 2 ปี                
           มากกวา่ 2 ปี        

 
33 
15 
2 

 
 66.0 
30.0 
4..0 

3. เพศแพะเน้ือซ่ึงที่เป็นที่ต้องการของตลาดมากที่สุด 
           แพะเพศผู ้ 
           แพะเพศเมีย 

 
47 
3 

 
94.0 
6.0 

 
      พันธ์ุแพะเน้ือซ่ึง เป็นที่ต้องการของตลาดมากที่สุด น้อยกว่าสองในสามเล็กน้อย                       
(ร้อยละ 60.0) พนัธ์ุพื้นเมือง และร้อยละ 40.0 พื้นเมืองลูกผสม  
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  อายุของแพะเน้ือที่ตรงตามกับความต้องการของตลาดมากที่สุด  สองในสาม          
(ร้อยละ 66.0) ตอบวา่หลงัหยา่นม – 1 ปี รองลงมา ร้อยละ 30.0 ตอบวา่อายุ 1- 2 ปี และร้อยละ 4.0 
ตอบวา่มากกวา่ 2 ปี  
  เพศแพะเน้ือซ่ึงทีเ่ป็นทีต้่องการของตลาดมากทีสุ่ด ส่วนใหญ่.(ร้อยละ 94.0) ตอบวา่
แพะเพศผู ้และร้อยละ 6.0 ตอบวา่แพะเพศเมีย  
           3.3 ปัญหาเก่ียวกบัการซ้ือขายแพะเน้ือ 
   การศึกษาข้อมูลเก่ียวกับปัญหาอุปสรรคของการซ้ือขายแพะเน้ือ ปรากฏผลดังน้ี 
(ตารางท่ี 4.39)  
 

ตารางท่ี 4.39 ปัญหาของเก่ียวกบัการซ้ือขายแพะเน้ือ 
n=50 

ปัญหาของเกี่ยวกบัการซ้ือขายแพะเน้ือ จ านวน ร้อยละ 
1. แพะเน้ือมีจ านวนไม่เพียงพอกบัความตอ้งการของตลาด 

ในช่วงเทศกาลพิธีกรรมทางศาสนา  
14 36.0 

2. การน าแพะเน้ือมาเล้ียงรอการจ าหน่ายมีค่าใชจ่้ายสูง ตอ้งซ้ือ
อาหารขน้และอาหารหยาบมาเล้ียง เพื่อใหสุ้ขภาพสมบูรณ์ 
น ้าหนกัมากข้ึน ก่อนจ าหน่าย 

10 20.0 

3.การเล้ียงแพะเน้ือยงัไม่ไดม้าตรฐาน 8 20.0 
4. พอ่คา้รายใหญ่ใหร้าคาต ่า (พอ่คา้ระดบัทอ้งถ่ินรวบรวมแพะ

เน้ือจากเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในทอ้งถ่ิน เม่ือน าไปขายใหพ้อ่คา้
ระดบัจงัหวดัหรือนอกจงัหวดัจะไดร้าคาต ่า) 

10 20.0 

5. การก าหนดราคาในซ้ือขายไม่ไดม้าตรฐาน 8 24.0 
                   
          เน้ือหา ระบุปัญหาอุปสรรคการซ้ือ-ขายแพะเน้ือ น้อยกว่าหน่ึงในส่ี (ร้อยละ 14.0) 
แพะเน้ือมีจ านวนไม่เพียงพอกบัความตอ้งการของตลาด ในช่วงเทศกาลพิธีกรรมทางศาสนา มีความ
ตอ้งการมาก รองลงมา ร้อยละ10.0 การน าแพะเน้ือมาเล้ียงรอการจ าหน่ายมีค่าใช้จ่ายสูง ตอ้งซ้ือ
อาหารขน้และอาหารหยาบมาเล้ียงแพะเน้ือ เพื่อให้มีสุขภาพสมบูรณ์ และพ่อคา้รายใหญ่ให้ราคาต ่า 
(พ่อคา้ระดบัทอ้งถ่ินรวบรวมแพะเน้ือจากเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในทอ้งถ่ิน เม่ือน าไปขายให้
พ่อคา้ระดบัจงัหวดัหรือนอกจงัหวดัจะได้ราคาต ่า) และ(ร้อยละ 8.0) เท่ากนัการเล้ียงแพะเน้ือยงั
ไม่ไดม้าตรฐาน เกษตรกรขาดความรู้ดา้นการจดัการและการคดัเลือกพนัธ์ุท่ีดี ปล่อยให้ผสมพนัธ์ุ
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กนัเองตามธรรมชาติเกิดเลือดชิด ไม่แขง็แรง และมีอตัราการตายสูง และการก าหนดมาตรฐานใน
ซ้ือ-ขาย ควรไปในทิศทางเดียวกนั โดยวธีิชัง่น ้าหนกัเป็นมาตรฐานเดียวกนัในพื้นท่ี 
  3.4 ขอ้เสนอแนะของพอ่คา้ในการซ้ือขายแพะเน้ือ 

            การศึกษาขอ้มูลเก่ียวกบั ขอ้เสนอแนะของพอ่คา้ในการซ้ือขายแพะเน้ือ ปรากฏผลดงัน้ี 
(ตารางท่ี 4.40)  
 

ตารางท่ี 4.40 ขอ้เสนอแนะของพอ่คา้ในการซ้ือขายแพะเน้ือ 
n=50 

ข้อเสนอแนะของพ่อค้าในการซ้ือขายแพะเน้ือ จ านวน ร้อยละ 
1. ส่งเสริมและพฒันาความรู้ให้เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ผลิต

แพะเน้ือใหไ้ดคุ้ณภาพไดม้าตรฐาน  
17 34.0 

2. หน่วยงานรัฐเจา้หน้าท่ีปศุสัตว์ ส่งเสริมความรู้ด้านการ
ปรับปรุงพนัธ์ุแพะ คดัเลือกพนัธ์ุแพะให้เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ 
น าไปปรับปรุงพนัธ์ุ 

7 14.0 

3. ส่งเสริมสนบัการจดัการสุขาภิบาลและดูแลสุขภาพแพะเน้ือ
ใหป้ลอดจากโรค โดยเฉพาะโรคพยาธิภายใน  

5 10.0 

4. หน่วยงานรัฐควรมีการส่งเสริมให้มีการบริโภคแพะเน้ือให้
แพร่หลายภายในประเทศมากข้ึน ให้ความรู้แก่ผูบ้ริโภคถึงคุณค่า
ทางโภชนาการของเน้ือแพะ 

10 20.0 

5. ส่งเสริมใหมี้เน้ือแพะช าแหละในตลาดสด มีการขายเน้ือแพะ
ประจ าเหมือนเน้ือสัตวป์ระเภทอ่ืน ๆ เพื่อท่ีจะให้ผูบ้ริโภคหาซ้ือได้
สะดวก 

11 22.0 

     
                     เน้ือหา ระบุข้อเสนอแนะของพ่อค้าในการซ้ือขายแพะเน้ือ มากกว่าหน่ึงในสาม
เล็กน้อย (ร้อยละ 34.0) ส่งเสริมและพฒันาความรู้ให้เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ผลิตแพะเน้ือให้ได้
คุณภาพไดม้าตรฐาน ตามความตอ้งการของตลาด รองลงมา ร้อยละ 22.0 ส่งเสริมให้มีเน้ือแพะ
ช าแหละในตลาดสด มีการขายเน้ือแพะประจ าเหมือนเน้ือสัตวป์ระเภทอ่ืน ๆ ท าใหผู้บ้ริโภคหาซ้ือ
ได้สะดวกร้อยละ 20.0 หน่วยงานรัฐควรมีการส่งเสริมให้มีการบริโภคแพะเน้ือให้แพร่หลาย
ภายในประเทศมากข้ึน ให้ความรู้แก่ผูบ้ริโภคถึงคุณค่าทางโภชนาการของเน้ือแพะถึงจุดเด่นของ
เน้ือแพะเป็นการกระตุน้การบริโภคเม่ือมีการบริโภคมากข้ึนจะเป็นผลดีกบัเกษตรกรในการจ าหน่าย
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ผลผลิต ร้อยละ 14.0 หน่วยงานรัฐเจา้หน้าท่ีปศุสัตว ์ส่งเสริมความรู้ให้เกษตรกร ในด้านการ
ปรับปรุงพนัธ์ุแพะ คดัเลือกพนัธ์ุแพะ และร้อยละ 10.0 ส่งเสริมสนบัการจดัการสุขาภิบาลและดูแล
สุขภาพแพะเน้ือให้ปลอดจากโรค โดยเฉพาะโรคพยาธิภายในท่ีเป็นปัญหาส าคญัในการการเล้ียง
แพะ เน่ืองจากในพื้นท่ีภาคใตมี้ความช้ืนสูง ฝนตกชุกตลอดทั้งปี พยาธิภายในระบบทางอาหารจะ
ระบาดไดร้วดเร็ว ส่งผลใหแ้พะมีสุขภาพทรุดโทรม อ่อนแอ มีผลต่อการซ้ือขายน ้าหนกันอ้ย  
 

ตอนที ่7. การศึกษาวเิคราะห์แบบ SWOT  
  ด าเนินการวิเคราะห์ SWOT ผูท้รงคุณวุฒิจากส านกังานปศุสัตว ์หวัหน้ากลุ่มเกษตรกร
กา้วหนา้ อาจารยจ์ากสถาบนัการศึกษา จ านวน 15 ราย วิเคราะห์ สภาพแวดลอ้ม ภายในจุดอ่อนจุด
แข็ง ภายนอกโอกาสและอุปสรรค เพื่อให้ทราบจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ของการ
ส่งเสริมระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือโดยน าสภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกร    
ผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ  สภาพการเล้ียงแพะเน้ือและธุรกิจท่ีเก่ียงขอ้งกบัการเล้ียงแพะเน้ือ ความตอ้งการ
ส่งเสริมเพื่อพัฒนาการเล้ียงแพะเน้ือ ปัญหาอุปสรรคของเกษตรกรในการเล้ียงแพะเน้ือ 
ข้อเสนอแนะของเกษตรกรผู ้เ ล้ียงแพะเน้ือ และสภาพการจัดการธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ 
ประกอบดว้ย ผูบ้ริโภคแพะเน้ือ ปัญหาและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบัการบริโภคเน้ือแพะ ผูป้ระกอบการ
ร้านอาหารหรือภตัตาคารเน้ือแพะ ปัญหาเก่ียวกบัการประกอบธุรกิจร้านอาหารหรือภตัตาคารเน้ือ
แพะ ขอ้เสนอแนะของผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคาร พ่อคา้แพะเน้ือในจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้ปัญหาเก่ียวกับการซ้ือขายแพะเน้ือ และข้อเสนอแนะของพ่อค้าในการซ้ือขายแพะเน้ือ 
ตลอดจนผลของการการทดสอบสมมติฐาน ไดแ้ก่ ปัจจยัทางเศรษฐกิจและสังคม ท่ีมีอิทธิพลต่อ
ความตอ้งการไดรั้บการส่งเสริมความรู้การเล้ียงแพะเน้ือ มาด าเนินการวเิคราะห์ดงัน้ี    
     1)  การวเิคราะห์ SWOT  
  สภาพปัจจุบนัของการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้สามารถ วเิคราะห์จุดแขง็ จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ไดด้งัน้ี 
  จุดแข็ง (Strengths : S)  
   S1. แพะเน้ือ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือส่วนใหญ่ เล้ียงแพะพื้นเมือง หรือพื้นเมือง
ลูกผสม ท่ีมีความเหมาะสมในจังหวดัชายแดนภาคใต้ เช่น ทนต่อสภาพแวดล้อม หากินเก่ง            
ใชป้ระโยชน์จากอาหารหยาบคุณภาพต ่าไดดี้ ใหลู้กดก ทนทานต่อสภาพอากาศร้อนและการจดัการ
ท่ีไม่ดี โดยสามารถใช้ประโยชน์จากอาหารหยาบคุณภาพต ่าได้ดี เช่น ใบไม้ หญ้าสาธารณะ                      
ผลพลอยไดจ้ากการเกษตร เป็นตน้ 
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   S2. เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใตส่้วนใหญ่  เป็นเกษตรกรราย
ยอ่ยมีการเล้ียงแพะเน้ือเป็นอาชีพเสริม  แรงงานใช้เล้ียงแพะเน้ือส่วนใหญ่ใช้แรงงานในครัวเรือน                      
การเล้ียงแพะเน้ือจึงมีตน้ทุนต ่า 
   S3. เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใตมี้ศกัยภาพและความเต็มใจท่ี 
จะเล้ียงแพะเน้ือ 
   S4. อาชีพการเล้ียงแพะสอดคลอ้งกบัวิถีชีวิต ศาสนา วฒันธรรมและประเพณีของ
ประชากรในพื้นท่ี และประชากรส่วนใหญ่นบัถือศาสนาอิสลาม  
   S5. การเล้ียงแพะเน้ือ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะสามารถใชพ้ื้นท่ีบริเวณบา้นท่ีเหลืออยู ่
ซ่ึงอาจเล้ียงเป็นอาชีพเสริมได ้แพะเน้ือเป็นสัตวก์ระเพาะรวมท่ีกินอาหารไดห้ลายชนิด หากินเก่ง 
ไม่เลือกอาหาร จึงสามารถจะใชว้สัดุ เศษเหลือใชต่้าง ๆ เป็นอาหารไดดี้     
   S6. การเล้ียงแพะสามารถด าเนินการผสมผสานกบัการปลูกพืชไดดี้ เป็นการช่วย
ก าจดัวชัพืช และเป็นการใชท้รัพยากรอยา่งมีประสิทธิภาพ เช่น การเล้ียงแพะเน้ือในสวนผลไม ้เล้ียง
แพะเน้ือในสวนยางพารา และสวนปาลม์น ้ามนั เป็นตน้    
   S7. แพะเน้ือเป็นสัตวท่ี์ขยายพนัธ์ุไดเ้ร็วและใชร้ะยะเวลา การเล้ียงสั้นโดยแม่แพะ
ตั้งทอ้งประมาณ 150 วนั ให้ลูกปีละประมาณ 2 คร้ัง และอาจได้ลูกแฝด ใช้ระยะเวลาเล้ียงสั้ น  
สามารถส่งจ าหน่ายไดเ้ร็ว  
   S8. เกษตรกรมีความพร้อมท่ีจะเล้ียงแพะเพิ่มมากข้ึน แมจ้ะเป็นเกษตรกรรายย่อย
แต่มีความ พร้อมและมีความตั้งใจจริงในการเล้ียงแพะเพิ่มเม่ือมีโอกาส  
   S9. การเล้ียงแพะเน้ือเป็นอาชีพท่ีมีความเส่ียงนอ้ย และสอดคลอ้ง กบัวิถีชีวิตของ
ชาวมุสลิม 
   S10. เกษตรกรมีองคค์วามรู้ ภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน และ ใชส้มุนไพรในการดูสุขภาพ
แพะ 
                       S11. เกษตรกรสามารถเล้ียงเป็นอาชีพเสริมหรืออาชีพหลกัได ้
                       S12. เกษตรกรสามารถเล้ียงแพะเน้ือ ร่วมกบัการปลูก ยางพารา และสวนปาลม์                   
ใชห้ญา้ในสวนยางพาราและสวนปาลม์เป็นอาหาร และถ่ายมูลเป็นปุ๋ย 
 
  จุดอ่อน (Weaknesses :W)  

 W1. เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือส่วนใหญ่ ยงัมีการเล้ียงแพะเน้ือตามวิถีชีวิตอยา่งเดิม 
ยงัขาดความรู้ท่ีน ามาใชใ้นการพฒันาการเล้ียง ไม่ยอมใชเ้ทคโนโลยีใหม่ ๆ เพื่อน ามาพฒันาอาชีพ
การเล้ียงแพะเน้ือ 



150 
 

  W2. เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือขาดการรวมกลุ่ม ขาดการสร้างเครือข่ายเพื่อให้เกิด
เช่ือมโยงระหวา่งการผลิต และการตลาด  

  W3. ปัญหาการผลิตท่ีส าคญั คือ ปัญหาแพะท่ีเล้ียงขาดความสมบูรณ์ท าให้อตัรา
การผสมติดต ่า อตัราการใหลู้กแพะต ่า และอตัราการตายสูง 

  W4. ขาดพ่อแม่แพะพื้นฐานท่ีมีคุณภาพในการผลิตแพะเน้ือ เพื่อใช้เล้ียงในพื้นท่ี
จงัหวดัชายแดนภาคใต ้

  W5. ปริมาณการเล้ียงไม่เพียงพอกบัปริมาณความตอ้งการเน้ือแพะ โดยส่วนใหญ่
ผูบ้ริโภค เป็นประชากรท่ีนบัถือศาสนาอิสลาม ซ่ึงมีการใช้แพะในการท าพิธีกรรมทางศาสนาเป็น
ประจ าทุกปี 

  W6. ขาดการพฒันาแปรรูปผลิตภณัฑเ์พื่อเพิ่มมูลค่า ส่วนใหญ่บริโภคในรูปเน้ือสด 
  W7. ระบบการเล้ียงยงัไม่ไดม้าตรฐาน ไม่มีโรงฆ่ามาตรฐานท่ีสามารถด าเนินการ

ได ้อีกทั้งขาดตลาดจ าหน่ายเน้ือแพะท่ีถูกสุขลกัษณะท าใหผู้บ้ริโภคขาดความมัน่ใจ   
  W8. ลกัษณะภูมิอากาศในพื้นท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต้ไม่เหมาะสมกบัการเล้ียง

แพะ เน่ืองจากมีความช้ืนสูงท าใหมี้ปัญหาดา้นสุขภาพ เช่น โรคหวดั ปอดบวม พยาธิภายใน เป็นตน้ 
  W9. เกษตรกรขาดแคลนพนัธ์ุพืชอาหารสัตว ์และไม่เห็นถึงความส าคญัในการ

จดัหาพืชอาหารสัตวท่ี์มีคุณภาพ 
  W10. กฎระเบียบ ขอ้บงัคบั การเคล่ือนยา้ยสัตวแ์ละซากสัตวย์งัไม่เอ้ืออ านวยความ

สะดวกต่อระบบการตลาด 
   W11. ขาดงานวจิยัเพื่อส่งเสริมและพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือ 
   W12. ดา้นระบบการตลาดไม่ชดัเจน แหล่งขอ้มูลดา้นการตลาดไม่มีการส่ือสารให้
กลุ่มผูเ้ล้ียงแพะเน้ือหรือเกษตรกรผูเ้ล้ียง ไดรั้บขอ้มูล เพื่อใชใ้นการตดัสินใจในการผลิต   
        W13. ปัญหา ขนาดน ้ าหนักของแพะเน้ือและคุณภาพของแพะเน้ือยงัไม่ได้
มาตรฐาน ท าใหก้ารด าเนินการดา้นธุรกิจ ดา้นการส่งออกต่างประเทศมีนอ้ย  
   W14. การเล้ียงและการแปรรูปผลิตภณัฑ์จากแพะ รวมถึงเน้ือแพะยงัไม่มีการ
บริโภคท่ีแพร่หลาย ส่วนมากจะนิยมบริโภคในกลุ่มประชากรท่ีนบัถือศาสนาอิสลามและคนท่ีมีเช้ือ
สายจีนบางส่วน 
   W15. ประชาชนบางส่วนยงัมีทศันคติมีความเช่ือวา่ตวัแพะเน้ือและนมแพะมีกล่ิน 
สาปไม่น่ารับประทาน 
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         โอกาส (Opportunities : O)  
         O1. ภาครัฐมีนโยบายสนบัสนุนและส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้สร้างและพฒันาเครือข่ายเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือให้เขม้แข็ง อีกทั้งมีความพร้อมของ 
หน่วยงานราชการต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง เช่น ศูนยแ์พะแกะ ศูนยว์ิจยัพืชอาหารสัตว ์ในจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้ในการช่วยผลกัดนัอาชีพการเล้ียงแพะเน้ือใหเ้กษตรกรในพื้นท่ี 
         O2. นโยบายภาครัฐก าหนดใหแ้พะเน้ือเป็นสินคา้ในยทุธศาสตร์ 
         O3. ปริมาณความตอ้งการบริโภคสูง เน่ืองจากประชาชนในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
ส่วนใหญ่นบัถือศาสนาอิสลามไม่มีขอ้ขดัแยง้ในการบริโภค   
         O4. นโยบายส่งเสริมการปลูกปาล์มน ้ ามันเพื่อผลิตพลังงานทดแทน ท าให้มี
วตัถุดิบอาหาร สัตวเ์พิ่มมากข้ึนจากใบปาลม์น ้ามนัท่ีเกษตรกรตอ้งตดัทิ้งและกากปาล์มจากการสกดั
น ้ามนั ซ่ึงจะส่งผลดีต่อการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือในรูปแบบเพื่อการคา้ 
                       O5. นโยบายภาครัฐส่งเสริมสินคา้ฮาลาล 
             O6. ผลผลิตแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ สร้างผลิตภณัฑไ์ดห้ลากหลาย  
                       O7. ราคาแพะเน้ือในจังหวดัชายแดนภาคใต้ ในปัจจุบันสูงกว่าภูมิภาคอ่ืนใน
ประเทศจึงท าใหเ้กษตรกรใหค้วามสนใจเล้ียงแพะมากข้ึน 
         O8. นโยบายภาครัฐส่งเสริมขยายพื้นท่ีปลูกปาลม์ มีแหล่งพืชอาหารสัตวม์ากข้ึน  
         O9. ประเทศเพื่อนบา้นหรือกลุ่มประเทศมุสลิม ยงัมีความตอ้งการสินคา้แพะเน้ือ
และผลิตภณัฑส์ าหรับบริโภคอีกมาก  และการน าไปเป็นวตัถุดิบในผลิตอาหารฮาลาล           
         O10. กรมปศุสัตว์มีการจดัตั้ งศูนย์/สถานีบ ารุงพนัธ์ุสัตว์ในจงัหวดัชายแดนใต ้
ไดแ้ก่ จงัหวดัสงขลา ยะลา ปัตตานี นราธิวาส และสตูล เช่น ศูนยแ์พะแกะ ศูนยว์ิจยัพืชอาหารสัตว ์
ซ่ึงเป็นแหล่งผลิตแพะพนัธ์ุดี เป็นแหล่งผลิตพืชอาหารสัตวส์นบัสนุนเกษตรกร และเป็นแหล่งวิจยั
พฒันาการเล้ียงแพะ รวมถึงในส่วนของสถาบนัการศึกษา ท่ีสนบัสนุนขอ้มูลทางวิชาการ  ดา้นการ
จดัการเล้ียงแพะเน้ือ การถ่ายทอดความรู้ ท่ีปรึกษาด้านท่ีเก่ียวข้อง ศึกษาวิจยัเก่ียวกับการเพิ่ม
ประสิทธิภาพ  
          O11. มูลแพะเน้ือเป็นปุ๋ยอินทรียใ์ชท้ดแทนปุ๋ยเคมีเพิ่มมากข้ึน 
                      O12. ภาครัฐมีนโยบายสนบัสนุนและส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ สร้างและพฒันา
เครือข่ายเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือให้เขม้แข็ง อีกทั้งมีความพร้อมของ หน่วยงานราชการต่าง ๆ ท่ี
เก่ียวขอ้ง เช่น ศูนยแ์พะแกะ ศูนยว์จิยัพืชอาหารสัตว ์ในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ ท่ีช่วยผลกัดนัอาชีพ
การเล้ียงแพะเน้ือใหเ้กษตรกรในพื้นท่ี 
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   อุปสรรค (Threats :T)  
         T1. การยอมรับของประชาชนผูบ้ริโภคต่อเน้ือแพะยงัอยูใ่นระดบัต ่า โดยมีทศันคติ
มีต่อแพะและผลิตภณัฑจ์ากแพะวา่เน้ือแพะเหนียว และมีกล่ินสาป ท าใหไ้ม่บริโภคเน้ือแพะ   
         T2. ประชาชนในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้มีโอกาสในการเลือกบริโภคเน้ือประเภท
อ่ืน ๆ ซ่ึงเน้ือแพะยงัมีราคาแพงกวา่เน้ือสัตวป์ระเภทอ่ืนมากและส่วนใหญ่จะบริโภคในช่วงเทศกาล
หรือพิธีกรรมทางศาสนาเป็นส่วนใหญ่ ท าให้ประชาชนเลือกเน้ือสัตวท่ี์มีราคาถูกกว่า เช่น เน้ือไก่ 
รวมทั้งอาหารตามธรรมชาติเช่น ปลา กุง้ เป็นตน้ 
         T3. ประเทศมาเลเซียอาจจะกลายเป็นคู่แข่งทางการตลาดในอนาคตทั้งดา้นการ
เล้ียง และการแปรรูปผลิตภณัฑ์อาหารจากแพะ โดยเฉพาะสินคา้อาหารฮาลาล จากมาเลเซียไดรั้บ
การยอมรับในประเทศคู่คา้มากกวา่ไทย  
        T4. การขยายพื้นท่ีของเมือง และพื้นท่ีปลูกพืชเศรษฐกิจ เช่น ยางพารา ปาล์มน ้ ามนั    
ท าใหล้ดพื้นท่ีเล้ียงแพะเน้ือลง พื้นท่ีใชใ้นการปลูกพืชอาหารสัตวล์ดลง 
         T5. การเล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ี เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ยงัเป็นเกษตรกรรายยอ่ย ถา้
จะพฒันาไปเป็นระบบธุรกิจ เกษตรกรผูเ้ล้ียงจะพฒันาการจดัการเล้ียงให้ไดม้าตรฐาน เช่น พนัธ์ุ
แพะ การจดัการผลิต โรงเรือน อาหารหยาบและอาหารข้น เป็นต้น เพื่อให้แพะเน้ือได้ขนาด
มาตรฐานตรงตามตอ้งการของตลาด 
         T6. การน าแพะเน้ือนอกพื้นท่ีหรือลกัลอบ น าเน้ือแพะจากประเทศเพื่อน เขา้มาใน
ประเทศ เข้าสู่จังหวดัชายแดนภาคใต้ จ  านวนมากในแต่ละปี และย ังไม่มีมาตรการควบคุม 
ปราบปรามอยา่งจริงจงั ท าใหมี้โอกาสน าโรคระบาดท่ีกระทบต่อการเล้ียงแพะเขา้สู่พื้นท่ี และส่งผล
กระทบต่อราคาแพะ 
         T7. โรคระบาดและภยัธรรมชาติ มีอยูเ่ป็นประจ าในช่วงหนา้แลง้และหนา้ฝน                      
         T8. สถานการณ์ความไม่สงบในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้เป็นผลต่อการตดัสินใจ
ลงทุนพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะ   
  

ตอนที ่8. การท า TOWS Matrix 
  ด าเนินการวิเคราะห์ TOWS Matrix ผูท้รงคุณวุฒิจากส านกังานปศุสัตว ์หัวหนา้กลุ่ม
เกษตรกรกา้วหนา้ อาจารยจ์ากสถาบนัการศึกษา จ านวน 15 ราย 
  1. ด าเนินการวิเคราะห์ วิทยากรผูน้ าการวิเคราะห์ จะด าเนินการให้ผูเ้ก่ียวขอ้งร่วมกนั
วิเคราะห์ สภาพแวดล้อมภายในจุดอ่อนและจุดแข็ง ภายนอกโอกาสและอุปสรรคจนครบ โดย
จดัล าดบัการให้คะแนนในแต่ละปัจจยั แบ่งออกเป็น 4 ระดับ คือ ระดับ 1 = ต ่า 2 = ปานกลาง                   
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3 = สูง 4 = สูงมาก หลงัวิเคราะห์ระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ แลว้จึงท าการประเมินปัจจยัภายใน 
ปัจจยัภายนอก และจดัท าการวเิคราะห์ TOWS Matrix    
  2. สรุปผลการวเิคราะห์เพื่อจดัท าแนวทางพฒันา ระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ 
  จากผลการวิเคราะห์ขอ้มูลจากการประชุมแลกเปล่ียนความคิดเห็นของกลุ่มต่าง ๆ 
นกัวิจยัเห็นว่าสภาพแวดล้อมการผลิตแพะเน้ือของเกษตรกรในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้สามารถ
น ามาวเิคราะห์จุดแขง็ จุดอ่อน โอกาส และ อุปสรรค ท่ีหลากหลายท าให้มีแนวทางการพฒันาธุรกิจ
การเล้ียงแพะเน้ือท่ีแตกต่างกนัไป ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 1. ถึง 2) ภาคผนวก ข. 
      3. วธีิการด าเนินการและการค านวณเพื่อน ามา Plot ลงใน Matrix มีวธีิการค านวณดงัน้ี   
                       3.1 น าผลการการประเมินความส าเร็จของปัจจยัสภาพแวดลอ้มภายในแต่ละปัจจยั
เพื่อทราบ จุดแขง็จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคของโมเดลการส่งเสริมระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ
จากการวเิคราะห์ของผูมี้ส่วนร่วมใหค้ะแนน ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 3.) ภาคผนวก ข. 
   3.2  ผลการวเิคราะห์สภาพแวดลอ้มภายในของการส่งเสริมระบบธุรกิจการเล้ียง
แพะเน้ือท าใหท้ราบวา่มี จุดแขง็และจุดอ่อนในระดบั 2-4 คือปานกลาง สูง และสูงมาก   
    3.2.1  ผลการวเิคราะห์สภาพแวดลอ้มภายในของการส่งเสริมระบบธุรกิจการ
เล้ียงแพะเน้ือท าใหท้ราบวา่มี  จุดแขง็และจุดอ่อนในระดบั 2-4 คือปานกลาง สูง และสูงมาก 
ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 3) ภาคผนวก ข. 
         3.2.2  ผลการวเิคราะห์สภาพแวดลอ้มภายนอกของการส่งเสริมระบบธุรกิจการ
เล้ียงแพะเน้ือให้ทราบ ว่ามีโอกาสท่ีระดับ 2-4 คือปานกลาง สูงและสูงมาก ขณะเดียวกันก็มี
อุปสรรคท่ีระดับ 2-4 คือ ปานกลาง สูง และสูงมากเช่นเดียวกัน ปรากฏผลดังน้ี(ตารางท่ี 4) 
ภาคผนวก ข. 
   3.3 ท  าการประเมินน ้ าหนกั (Weight) ซ่ึงมีค่า = 1 ว่าปัจจยัอนัใดมีผลกระทบตาม 
สัดส่วนการให้ขอ้มูลและการแลกเปล่ียนประสบการณ์ของผูมี้ส่วนร่วมในการประเมินเพื่อหาค่า
คะแนนถ่วง น ้ าหนกั (Weighted Score) แต่ละปัจจยัของจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค และ
คิดคะแนนถ่วงน ้าหนกั   
    3.3.1  เมทริกซ์ การประเมินปัจจยัภายใน (Internal Factor Evaluation Matrix )  
  คะแนนถ่วงน ้าหนกั = น ้าหนกั (Weight) x การประเมิน (Rating) จากนั้นรวม
ค่าน ้าหนกั และคะแนนถ่วงน ้ าหนกัของปัจจยัแต่ละตวั ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 5) ภาคผนวก ข. 
   สรุปผลการวิเคราะห์การส่งเสริมระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจังหวดั
ชายแดนภาคใต ้พบว่า มีคะแนนถ่วงน ้ าหนกัของปัจจยัภายในท่ี ระดบัคะแนน 3.293 โดยมีจุดแข็ง 
1.492 คะแนน และมีจุดอ่อน 1.801 คะแนน  
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    3.3.2  เมทริกซ์การประเมินปัจจยัภายนอก (External Factor Evaluation Matrix)  

  คะแนนถ่วงน ้าหนกั = น ้าหนกั (Weight)  x  การประเมิน (Rating)  จากนั้นรวม
ค่าน ้าหนกั และคะแนนถ่วงน ้ าหนกัของปัจจยัแต่ละตวั ปรากฏผลดงัน้ี (ตารางท่ี 6) ภาคผนวก ข. 
   สรุปผลการวิเคราะห์การส่งเสริมระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจังหวดั
ชายแดนภาคใต ้ มีคะแนนถ่วงน ้าหนกัของปัจจยัภายนอกท่ีระดบั คะแนน 3.340 โดยมีโอกาส 1.715 
คะแนน และมีอุปสรรค 1.625 คะแนน  
   3.3.3  เมทริกซ์อุปสรรค -โอกาส-จุดอ่อน-จุดแข็ง (Threats-Opportunities-
Weaknesses    Strengths Matrix หรือ TOWS Matrix) 
   จากการวิเคราะห์เมทริกซ์การประเมินปัจจยัภายใน (IFE Matrix) และเมทริกซ์                         
การประเมินปัจจยั ภายนอก (EFE Matrix) จะได้ค่าคะแนนของสภาพแวดล้อมภายในและ
สภาพแวดลอ้มภายนอก ดงัน้ี สภาพแวดลอ้มภายใน จุดแข็ง 1.492 คะแนน จุดอ่อน 1.801 คะแนน  
รวม 3.293 คะแนน  สภาพแวดลอ้มภายนอก โอกาส 1.715 คะแนน อุปสรรค 1.625 คะแนน รวม 
3.350 คะแนน  ซ่ึงเม่ือน ามาวเิคราะห์ TOWS Matrix จะพบวา่ การส่งเสริมระบบธุรกิจการเล้ียงแพะ
เน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้จะอยู่ในช่อง WO คือ มี จุดอ่อนและมีโอกาส กล่าวคือ โมเดลการ
ส่งเสริมระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ ยงัมีมีจุดอ่อนแต่ก็มีในการพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือใน
จงัหวดัชายแดนภาคใต ้ปรากฏผลดงัน้ี (ภาพท่ี 4.1 และภาพท่ี 4.2) 
 

                                                      จุดแขง็ ( Strengths : S)          จุดอ่อน (Weaknesses : W)     
SO  

 
มีจุดแขง็และมีโอกาส 

WO  
(3.35, 3.29)  

มีจุดอ่อนและมีโอกาส 

ST  
  

มีจุดแขง็และมีอุปสรรค 

WT   
  

มีจุดอ่อนและมีอุปสรรค 

                                              
ภาพท่ี 4.1 ผลการวเิคราะห์ TOWS Matrix การส่งเสริมระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ 

 
 
 

โอกาส 
(Opportunities : O ) 

อุปสรรค 
(Threats : T) 0 

2 

   4 0 2 
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ภาพท่ี 4.2 กราฟแสดงผลการวเิคราะห์  TOWS Matrix การส่งเสริมระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ 

 

ตอนที่ 9. การก าหนดกลยุทธ์การส่งเสริมเพ่ือพัฒนาธุรกิจการเลีย้งแพะเน้ือในจังหวัด
ชายแดนภาคใต้   
   จากการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งจุดแข็งกบัโอกาส จุดแข็งกบัขอ้จ ากดั จุดอ่อนกบั
โอกาส และจุดอ่อนกบัขอ้จ ากดั ซ่ึงผลของการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ในขอ้มูลแต่ละคู่ดงักล่าว ท า
ใหเ้กิดยทุธ์ศาสตร์หรือกลยุทธ์ในภาพรวมสามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 4 ประเภท คือ 1) กลยุทธ์เชิงรุก 
(SO Strategy) 2) กลยุทธ์เชิงรับ (ST Strategy) 3) กลยุทธ์เชิงแกไ้ข (WO Strategy) และ4) กลยุทธ์
เชิงป้องกนั (WT Strategy) ดงัน้ี (ตารางท่ี 4.41) 
 
 
 
 
 
 
 
 

จุดอ่อน (Weaknesses : W)       

อุปสรรค(Threats : T) 

 

1.715 

1.492 1.800 

1.625   

มีจุดอ่อนและมีโอกาส 

จุดแข็ง ( Strengths : S) โอกาส (Opportunities : O 
) 



156 
 
ตารางท่ี 4.41 กลยทุธ์การพฒันาการส่งเสริมระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
 

1) กลยุทธ์เชิงรุก (SO Strategy) 3) กลยุทธ์เชิงแก้ไข (WO Strategy) 

กลยุทธ์ 1. เพ่ิมความเขม้แข็งศูนยห์รือสถานีบ ารุง
พนัธ์ุสัตวใ์นพ้ืนท่ี ได้แก่ จังหวดัยะลา นราธิวาส 
ปัตตานี  สงขลา และสตูล เช่น ศูนย์แพะแกะ 
ศูนยว์ิจัยพืชอาหารสัตว ์แลสถาบันการศึกษา ให้
สามารถถ่ายทอดความรู้ เ ป็นท่ีปรึกษาด้านท่ี
เ ก่ี ย วข้อ ง  และ ศึ กษ าวิ จั ย เ ก่ี ย วกับ เ พ่ื อ เ พ่ิ ม
ประสิทธิภาพการเล้ียงแพะเน้ือให้เกษตรกรใน
พ้ืนท่ี S1,S3,S7,S10,O1,O2,O3,O8,O10,O12 
กลยุทธ์ 2. ส่งเสริมและพฒันาถ่ายทอดเทคโนโลยี
เพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตระบบการเล้ียงแพะเน้ือ
ใหไ้ดม้าตรฐาน S1,S6,S10,S11,O1,O10,O11  

กลยุทธ์ 7.ส่งเสริมและพฒันาพ่อแม่พนัธ์ุแพะเน้ือพ้ืนฐาน
ในการผลิตลูกแพะเ น้ือ ให้ เหมาะสมและเพียงพอ 
W2,W3,W4,W5,W8,W11,O1,O2,O11,O12 
กลยุทธ์ 8. ส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ สร้างและพฒันา
เ ค รื อ ข่ า ย เ กษต รกรผู ้ เ ล้ี ย ง แพะ เ น้ื อ ให้ เ ข้ม แ ข็ ง 
W2,W3,W7,W10,W11,W12,O1,O2,O3,O5,O9,O10,12  
กลยุทธ์ 9.ส่งเสริมและพฒันาสายพนัธ์ุพืชอาหารสัตวมี์
คุณภาพเหมาะสมและเพียงพอ W9,W11,O1,O4,O8,O10  
กลยุทธ์ 10.ส่งเสริมและรณรงค์เพ่ือสร้างความรู้ความ
เขา้ใจและใหเ้ห็นความส าคญัในการจดัการปลูกพืชอาหาร
สตัวท่ี์มีคุณภาพส าหรับเล้ียงแพะเน้ือ 
W1,W9,W11,O1,O4,O8,O10 

กลยุทธ์ 11.ปรับปรุงและพฒันากฎระเบียบขอ้บงัคบั การ
เคล่ือนยา้ยสัตวแ์ละซากสัตวใ์ห้เอ้ืออ านวยความสะดวก 
ต่อระบบการตลาดแพะเน้ือ W10,W12,O1,O12 

2) กลยุทธ์เชิงตั้งรับ (ST Strategy) 4) กลยุทธ์เชิงป้องกนั (WT Strategy) 

กลยุทธ์ 3.ส่งเสริมและพัฒนางานวิจัยหรืองาน
นวตักรรมใหม่ๆ ในการเล้ียงแพะเน้ือ ดา้นปัจจัย
ผลิต การจัดการผลิต ระบบตลาดแพะเน้ือ และ    
อ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง S1,S4,S7,S10,S12,T1,T2,T3,T7 
กลยุทธ์ 4. ส่งเสริมและพฒันาโรงฆ่าสัตว์ให้ได้
มาตรฐานท่ีสามารถด าเนินการช าแหละสัตว์ได้
ถู ก ต้ อ ง ต า ม ห ลั ก ศ า ส น า  แ ล ะ ฮ า ล า ล 
S4,S7,S8,S10,T1,T2,T3,T6,T8 

กลยุทธ์ 5. ส่งเสริมและสนับสนุนการรวมกลุ่ม
ผูผ้ลิตหรือผูป้ระกอบการเพื่อสร้างอ านาจการต่อ  
รองการซ้ือขายปัจจยัผลผลิต และการจ าหน่ายร่วม 
กนัเพ่ือสร้างอ านาจต่อรองใหแ้ก่กลุ่มเกษตรกรผู ้
เล้ียงแพะเน้ือ S1,S3,S4,S7,S8,S11,T2,T3,T6,T7,T8 
 

กลยุทธ์ 12.  ส่งเสริมและพัฒนาการผลิต อาหารข้น 
รณรงค์ให้มีการปลูกพืชท่ีเป็นแหล่งวตัถุดิบในการผลิต
อาหารแพะเน้ือ.W1.W9,W11,W13,T4,T5,T6 
กลยุทธ์ 13.ส่งเสริมและพฒันาการจดัการโรงเรือน สร้าง
ความรู้ความเขา้ใจและให้เห็นความส าคญัในการจดัการ
โรงเรือนส าหรับเล้ียงแพะเน้ือใหเ้หมาะสม W1,W7,W8,T5 

กลยุทธ์ 14.ส่งเสริมและพฒันาการจดัการสุขาภิบาลแพะ
เน้ือ เน่ืองจากมี ความช้ืนสูงท าให้มีปัญหาด้านสุขภาพ
ของแพะ เช่น โรคหวดั ปอดบวม พยาธิภายใน เป็นตน้ 
W1,W7,W8,W11,T5,T6,T7,T8 

กลยุทธ์ 15.ส่งเสริมและพฒันาระบบการตลาดให้มีความ
ชดัเจน แหล่งขอ้มูลดา้นการตลาด ส่ือสารให้กลุ่มผูเ้ล้ียง
แพะเน้ือหรือเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะ ไดรั้บขอ้มูล เพ่ือใชใ้น
การตดัสินใจในการผลิต 
W6,W7,W10,W12,W13,W14,T1,T2,T3,T6 
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ตารางท่ี 4.41 (ต่อ) 
 

2) กลยุทธ์เชิงตั้งรับ (ST Strategy) 4) กลยุทธ์เชิงป้องกนั (WT Strategy) 

กลยุทธ์ 6. ส่งเสริมและพัฒนาจัดท าระบบ
ฐานขอ้มูลการเล้ียงแพะเน้ือของเกษตรกรเพ่ือเป็น
ช่องทางในการคน้หาขอ้มูลยอ้นหลงั ซ้ือขาย ติดต่อ
ข่ า วส า ร ให้ ทัน กับ สถ านก าร ณ์ ใน ปั จ จุ บัน 
S2,S4,S8,S10,S11,S12,T2,T5,T6,T7 

กลยุทธ์ 16. ส่งเสริมและพฒันาการแปรรูปผลิตภณัฑเ์พ่ือ
เพ่ิมมูลค่า W6,W12,W13,W14,T1,T3 
กลยุทธ์ 17. ส่งเสริมและรณรงค์เพ่ือสร้างความรู้ความ
เข้าใจการบริโภคเน้ือแพะในกลุ่มประชากรในพ้ืนท่ี 
W6,W7,W12,W14,T1,T2,T3,T6,   
กลยุทธ์ 18.ส่งเสริมให้มีการขยายการลงทุนผลิตภัณฑ์
แปรรูปจากเน้ือแพะ W6,W14,T1         

 
ตอนที่ 10. ร่างโมเดลการส่งเสริมเพ่ือพัฒนาธุรกิจการเลีย้งแพะเน้ือในจังหวัดชายแดน
ภาคใต้   
   จากการน าการส่งเสริมระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือโดยการน าสภาพพื้นฐานทางสังคม
และเศรษฐกิจของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ สภาพการเล้ียงแพะเน้ือและธุรกิจท่ีเก่ียงขอ้งกบัการเล้ียง
แพะเน้ือ ความตอ้งการส่งเสริมเพื่อพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือ ปัญหาอุปสรรคของเกษตรกรในการ
เล้ียงแพะเน้ือ ขอ้เสนอแนะของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะ การทดสอบสมมติฐาน การวิเคราะห์ถดถอย
พหุคูณ ระหว่างปัจจยัทางสังคม เศรษฐกิจ และสภาพการเล้ียงแพะเน้ือ ท่ีมีความสัมพนัธ์กบัความ
ต้องการส่งเสริมความรู้การเล้ียงแพะเน้ือ ตลอดจนสภาพการจัดการธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ 
ประกอบด้วย ผูบ้ริโภคแพะเน้ือ ปัญหาการบริโภคเน้ือแพะ ขอ้เสนอแนะของผูบ้ริโภคเน้ือแพะ 
ผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคารเน้ือแพะ ปัญหาเก่ียวกบัการประกอบธุรกิจร้านอาหารหรือ
ภตัตาคารเน้ือแพะ ขอ้เสนอแนะของผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคาร พ่อคา้แพะเน้ือใน
จงัหวดัชายแดนภาคใต้ ปัญหาเก่ียวกบัการซ้ือขายแพะเน้ือ และขอ้เสนอแนะของพ่อคา้ในการซ้ือ
ขายแพะเน้ือ ตลอดจนการวเิคราะห์ SWOT การท า TOWS Matrix และ การก าหนดกลยุทธ์ เพื่อร่าง
โมเดลการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้และใชก้ระบวนการติดต่อส่ือสาร คือ 
กระบวนการในการถ่ายทอด สั่งการ หรือส่งสัญลกัษณ์ผา่นทางส่ือ เพื่อให้เกิดการเรียนรู้ความเขา้ใจ
ร่วมกนั และเกิดการตอบสนองระหวา่งผูส่้งสาร และผูรั้บสาร ตรงตามวตัถุประสงคข์องการส่ือสาร 
ซ่ึงเป็นส่ิงส าคัญในการด ารงชีวิตของมนุษย์ รูปแบบแนวคิดทางการส่ือสารในรูปแบบของ 
“แบบจ าลองการส่ือสาร” ของเบอร์โล เดวดิ เบอร์โล (David Berlo) ประกอบดว้ย ผูส่้งหรือผูส่้งสาร 
(sender) ขอ้มูลข่าวสาร(message) ช่องทาง (channel) และผูรั้บหรือผูรั้บสาร (receiver) หรือ SMCR 
สรุปผลได ้3 โมเดลยอ่ย ปรากฏผลดงัน้ี (ภาพท่ี 4.3) 
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  1. ร่างโมเดลการส่งเสริมการเลีย้งแพะเน้ือในจังหวดัชายแดนภาคใต้      
    จากการน าสภาพส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือของเกษตรในจังหวดัชายแดนภาคใต ้                
โดยน าสภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ความตอ้งการส่งเสริม
เพื่อพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือ ปัญหาอุปสรรคของเกษตรกรในการเล้ียงแพะเน้ือ ขอ้เสนอแนะของ
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะ ตลอดจนผลของการการทดสอบสมมติฐาน ไดแ้ก่ ปัจจยัทางสังคม ปัจจยัทาง
เศรษฐกิจและปัจจยัทางดา้นสภาพการเล้ียงแพะเน้ือ ท่ีมีท่ีมีความสัมพนัธ์กบัความตอ้งการไดรั้บการ
ส่งเสริมความรู้การเล้ียงแพะเน้ือ และการวิเคราะห์ SWOT การท า TOWS Matrix และการก าหนด
กลยุทธ์ เพื่อร่างโมเดลการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ปรากฏผลดังน้ี                
(ภาพท่ี 4.4) 

 
 

SWOT Analysis 
and TOWS Matrix 

ร่างโมเดลการ
ส่งเสริมการเลีย้ง
แพะเน้ือในจังหวดั
ชายแดนภาคใต้ 

ร่างโมเดลการ
ส่งเสริมระบบ
ตลาดแพะเน้ือใน
จังหวดัชายแดน

ภาคใต้ 
 

ร่างโมเดลการ
บริโภคและการ
แปรรูปผลติภณัฑ์
เน้ือแพะในจังหวดั
ชายแดนภาคใต้ 

 

ระบบห่วงโซ่
อุปทาน                    

การจัดการธุรกจิ
แพะเน้ือใน

จังหวดัชายแดน
ภาคใต้ 

 

 

โมเดลการ
ส่งเสริมเพ่ือ
พฒันาธุรกจิ
การเลีย้งแพะ
เน้ือในจังหวดั
ชายแดน
ภาคใต้ 

 

แบบจ าลอง 
SMCR 

ภาพท่ี 4.3 ขั้นตอนการก าหนดโมเดลการการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ
ในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
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ภาพท่ี 4.4 ร่างโมเดลการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
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  สรุปผลร่างโมเดลการส่งเสริมการเลีย้งแพะเน้ือในจังหวดัชายแดนภาคใต้ ปรากฏผลดังนี ้
   1. สภาพพื้นฐานของเกษตรกรผู้เลีย้งแพะเน้ือ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดั
ชายแดนภาคใต ้เป็นเกษตรกรรายยอ่ย มีอายุระหวา่ง 41-50 ปี เฉล่ีย 49.02 ปี ส่วนใหญ่มีการศึกษา
ระดบัประถมศึกษา ร้อยละ 46 ส่วนใหญ่มีสมาชิกในครัวเรือนระหวา่ง 5-8 คน สมาชิกในครัวเรือน
เฉล่ีย 5.01 คน แรงงานภาคเกษตร ระหวา่ง 1-2 คน เฉล่ีย 2.3 คน ท่ีดินท าการเกษตร เฉล่ีย 2.45 ไร่ 
อาชีหลกัส่วนใหญ่ท าสวนยาง อาชีพรองส่วนใหญ่ เล้ียงแพะ จุดประสงคใ์นการเล้ียงแพะเน้ือ ส่วน
ใหญ่เพื่อจ าหน่ายหรือเพื่อพิธีกรรมทางศาสนา ประสบการณ์ในการเล้ียงแพะเน้ือ เฉล่ีย 4.90 ปี                   
มีการเล้ียงแพะเน้ือ/ครัวเรือน เฉล่ีย 6.19 ปี เล้ียงแพะเน้ือพนัธ์ุพื้นเมือง วิธีการเล้ียงแพะเน้ือส่วน
ใหญ่เล้ียงแบบผูกล่ามตลอดเวลา โรงเรือนส่วนใหญ่ไม่ไดม้าตรฐาน หญา้เพื่อเล้ียงแพะเน้ือใชห้ญา้
สาธารณะมีพียงพอตลอดปี การป้องกนัโรคส่วนใหญ่ ไม่มีการจดัการท าวคัซีนป้องกนัโรคระบาด
ล่วงหน้า การก าจดัพยาธิในแพะเน้ือส่วนใหญ่ไม่ได้ถ่ายพยาธิ โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยุทธ์ท่ี 2 
และ 7  
   2. สภาพพื้นที่เลี้ยงแพะเน้ือในจังหวัดชายแดนภาคใต้  มีสภาพอากาศแตกต่างจาก
ภูมิภาคอ่ืน ๆ คือ มีสภาพอากาศร้อนช้ืน และมีฝนตกชุก แพะเน้ือท่ีเล้ียงตอ้งปรับสภาพให้เขา้กบั
สภาพพื้นท่ี ในปัจจุบนัการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ควรมีการส่งเสริม
การเล้ียงแพะพื้นเมือง เน่ืองจากปรับตวัให้เขา้กบัสภาพแวดลอ้มไดดี้ ควรมีการปรับปรุงพนัธ์ุดา้น
การเจริญเติบโต ใช้ระยะเวลาในการเล้ียงให้น้อยลง มีน ้ าหนกัเพิ่มมากข้ึนโดยขอ้มูลน้ีสนับสนุน               
กลยทุธ์ท่ี 1  
  3. สภาพการส่งเสริมการเลีย้งแพะเน้ือ  
                      3.1 สภาพการเลีย้งแพะเน้ือในปัจจุบัน 

     3.1.1  พันธ์ุแพะเน้ือ ในจังหวัดชายแดนภาคใต้ ส่วนใหญ่เป็นแพะ
พื้นเมือง หรือพื้นเมืองลูกผสมท่ีมีประสิทธิภาพการผลิตยงัต ่า และการขาดแคลนพ่อแม่พนัธ์ุ ท่ีมี
คุณภาพ หน่วยงานรัฐยงัไม่สามารถผลิตพอ่แม่พนัธ์ุท่ีมีความเหมาะสมในพื้นท่ีไดอ้ยา่งเพียงพอตาม
ความตอ้งการของเกษตรกร และแพะพ่อแม่พนัธ์ุส่วนใหญ่ซ้ือมาจากพ่อคา้ท่ีมาจากฟาร์มในภาค
กลางและภาคอ่ืน ๆ ของประเทศ ซ่ึงแพะจะมีสภาพการปรับตวัเขา้กบัส่ิงแวดลอ้ม ตอ้งใชร้ะยะเวลา
และการดูแลท่ีตอ้งเพิ่มตน้ทุนการผลิต โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 7 
    3.1.2  ลักษณะพ่อแม่พันธ์ุ ไม่ตรงตามความตอ้งการของเกษตรกรในกลุ่ม                      
ส่วนใหญ่พ่อแม่พนัธ์ุเป็นพนัธ์ุพื้นเมืองลูกผสม มีการจดัซ้ือจากฟาร์มภาคกลางและภาคอ่ืน ๆ ของ
ประเทศไทย เกษตรกรตอ้งน ามาดูแลและการจดัการอย่างดี เพื่อให้แพะสามารถปรับตวัเขา้กับ
สภาพแวดล้อมได้ ต้องเสียค่าใช้จ่ายและมีต้นทุนการผลิตท่ีสูง แต่เกษตรกรส่วนใหญ่ในกลุ่ม
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ตอ้งการพ่อแม่พนัธ์ุพื้นเมืองในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้เน่ืองจากแพะพื้นเมืองในจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้สามารถปรับตวัได้ดีในสภาพแวดล้อม มีความตา้นทานโรคไดสู้ง และผูบ้ริโภคในพื้นท่ี 
นิยมบริโภค เน้ือมีรสชาติอร่อย ขนาดล าตวัไม่ใหญ่เหมาะสมในการบริโภคในครัวเรือน และใชใ้น
การประกอบพิธีกรรมทางศาสนาอิสลาม โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 1, 2, 3, 7, 8 และ 14 
         3.1.3  ด้านโรคระบาดและโรคพยาธิ 
         1) โรคปอดบวม  เกิดจากสภาพภูมิอากาศท่ีมีความช้ืนสูง เน่ืองจากใน
จงัหวดัชายแดนภาคใตมี้ฝนตกชุกตลอดปี การเล้ียงแพะเน้ือสภาพของโรงเรือนยงัไม่ไดม้าตรฐาน
ในบางคร้ังกนัแดด กนัฝนยงัไม่ดี มีผลท าใหแ้พะเน้ือท่ีเล้ียงไม่สบาย ป่วยเป็นโรคปอดบวมไดง่้าย 
            2) โรคทอ้งร่วงหรือทอ้งอืด เกิดจากกากินอาหารท่ีไม่สมดุลระหวา่งอาหาร
ขน้และอาหารหยาบ ท าให้แพะทอ้งร่วงหรือทอ้งอืด การดูแลไม่ดีหรือช่วยเหลือไม่ทนั จะท าให้
แพะตายได ้
                      3) ดา้นโรคพยาธิในแพะ พยาธิมีผลกระทบต่อการผลิต ท าให้แพะอ่อนแอ 
ซูบผอม ถา้มีพยาธิภายในมาก มีการระบาดรุนแรง แพะถึงตาย ท าให้เกษตรกรสูญเสียรายไดจ้าก
ผลผลิตท่ีลดลงและเพิ่มตน้ทุนค่าใชจ่้ายในการซ้ือหายาถ่ายพยาธิ พยาธิท่ีพบมากคือพยาธิตวักลม 
และการจดัการป้องกนั (ร้อยละ 79.0) ไม่ไดถ่้ายพยาธิ โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 14 
             3.1.4  ขาดแคลนอาหาร 
       1) เกษตรกรขาดความรู้ในการถนอมอาหาร ไม่มีการวางแผนส ารองเสบียง
อาหาร เช่น หญา้หมกั หญา้แห้ง และไม่มีการเลือกใช้วสัดุเหลือใชท้างการเกษตรมาถนอมอาหาร 
มาเก็บส ารองไวใ้น ฤดูฝน หรือฤดูร้อนยามขาดแคลน ท าให้เกิดความเดือดร้อนในการเล้ียงแพะเน้ือ
เป็นอยา่งมาก 
       2) แปลงพืชอาหารสัตวมี์จ านวนนอ้ย แปลงพืชอาหารสัตวใ์นบางพื้นท่ีไม่มี
ความเหมาะสม เช่น อยูใ่นท่ีราบลุ่มน ้ าท่วมขงั แปลงพืชอาหารสัตวไ์ดรั้บความเสียหายในช่วงฤดู
ฝน และในช่วงฤดูร้อนขาดแหล่งน ้ า ให้น ้ าในแปลงพืชอาหารสัตว ์ส่งผลในการจดัการแปลงพืช
อาหารสัตวเ์กิดการขาดแคลน ส่งผลกระทบการขาดแคลนอาหารหยาบในการเล้ียงแพะเน้ือ ท าให้
แพะมีสภาพร่างกาย ผอม อ่อนแอ แพะป่วยเป็นโรคและตายเป็นจ านวนมาก  โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุน 
กลยทุธ์ท่ี 8, 9 และ 12   
                       3.2 การส่งเสริมการเลี้ยงแพะเน้ือในปัจจุบันทีเ่หมาะสม 
                           3.2.1  ควรมีการส่งเสริมใหส้ถานศึกษาท่ีเก่ียวขอ้ง มีส่วนในการผลิตขยายพนัธ์ุ
แพะพนัธ์ุท่ีดี  ตอบสนองความตอ้งการของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือให้เพียงพอ  เพื่อน าไปเล้ียงเป็น
แพะเน้ือ หรือใชเ้ป็นพอ่แม่พนัธ์ุในอนาคต 
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         3.2.2  สถานศึกษาควรมีส่วนร่วมในการส่งเสริมความรู้ในกระบวนการผลิต
แพะเน้ือครบวงจร ตั้งแต่ตน้น ้า กลางน ้า และปลายน ้า   
                         3.2.3  การส่งเสริมด้วยวิธีการจดัฝึกอบรมเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ด้านการ
พฒันาการเล้ียงแพะเน้ือครบวงจร ได้แก่การพฒันาเล้ียงแพะเน้ือ การพฒันาด้านอาหารขน้และ
อาหารหยาบ พฒันาดา้นการจดัการโรคและสุขาภิบาล ระบบตลาด การแปรรูปและผลิตภณัฑ์ และ
การจ าหน่าย 
         3.2.4  ส่งเสริมการตั้ งกลุ่มเกษตรกรเล้ียงแพะ พัฒนากลุ่มและเครือข่าย
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะ ให้เกิดความมัน่คงและย ัง่ยืนในอาชีพการเล้ียงแพะเน้ือให้กบัเกษตรกรใน
จงัหวดัชายแดนภาคใต ้
         3.2.5  เจา้หน้าท่ีส่งเสริมปศุสัตว ์ตรวจเยี่ยมและเผยแพร่ข่าวสารการเล้ียงแพะ
เน้ือใหเ้กษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ใหค้  าแนะน า แกปั้ญหาต่าง ๆ ในการเล้ียงแพะเน้ือ อยา่งต่อเน่ือง 
                             3.2.6  การส่งเสริมดว้ยวิธีการจดัฝึกอบรมเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ดา้นการ
พฒันาการเล้ียงแพะเน้ือครบวงจร ได้แก่การพฒันาเล้ียงแพะเน้ือ การพฒันาด้านอาหารขน้และ
อาหารหยาบ พฒันาดา้นการจดัการโรคและสุขาภิบาล ระบบตลาด การแปรรูปและผลิตภณัฑ์ และ
การจ าหน่าย 
              3.2.7  ส่งเสริมการตั้ งกลุ่มเกษตรกรเล้ียงแพะ พัฒนากลุ่มและเครือข่าย
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะ ให้เกิดความมัน่คงและย ัง่ยืนในอาชีพการเล้ียงแพะเน้ือให้ กบัเกษตรกรใน
จงัหวดัชายแดนภาคใต ้

        3.2.8  เจา้หน้าท่ีส่งเสริมปศุสัตว ์ตรวจเยี่ยมและเผยแพร่ข่าวสารการเล้ียงแพะ
เน้ือใหเ้กษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ใหค้  าแนะน า แกปั้ญหาต่าง ๆ ในการเล้ียงแพะเน้ือ                  
  สรุป สภาพการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้เกษตรกรผูเ้ล้ียง
แพะเน้ือ ขาดความรู้ในบริหารจดัการเล้ียงแพะเน้ือ การเล้ียงยงัใช้การวิธีการเล้ียงแบบดั้งเดิม เล้ียง
แบบปล่อยหากินเองตามพื้นท่ีสาธารณะ แพะเน้ือผสมพนัธ์ุกนัตามธรรมชาติ ผสมพนัธ์ุในสายเลือด
เดียวกนั เกิดการแคระแกรน เจริญเติบโตช้า สุขภาพไมสมบูรณ์ ไม่มีแปลงพืชอาหารสัตวใ์นการ
เล้ียง ไม่มีโรงเรือนหรือมีโรงเรือนไม่ไดม้าตรฐาน  ส่วนใหญ่ไม่มีการป้องกนัโรคระบาด  ส่วนใหญ่
ไม่มีการถ่ายพยาธิในแพะ โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 1, 2 และ 3   
   4. การใช้เทคโนโลยีในการเลีย้งแพะเน้ือ  และกลยุทธ์การส่งเสริมการเลีย้งแพะเน้ือใน
จังหวดัชายแดสภาคใต้   

                    4.1 ส่งเสริมให้เกษตรกรปรับปรุงพัฒนา ปัจจัยการผลิตและการจัดการผลิตแพะ

เน้ือ ดา้นพนัธ์ุแพะเน้ือ พนัธ์ุแพะเน้ือ เป็นแพะพื้นเมือง หรือพื้นเมืองลูกผสมท่ีมีประสิทธิภาพการ
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ผลิตยงัต ่า หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งตอ้งปรับปรุงพนัธ์ุแพะเน้ือ ตอ้งพยายามคดัเลือกและผสมพนัธ์ุแพะ
เน้ือ เร่งการพฒันาสายพนัธ์ุแพะเน้ือให้โดดเด่นเป็นพนัธ์ุแพะเน้ือท่ีเหมาะสมกบัสภาพแวดล้อม    
ต่าง ๆ ในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้เช่น มีรูปร่าง น ้ าหนกั การเจริญเติบโตเร็วทนต่อสภาพแวดลอ้ม
เหมาะสมในการบริโภคในพื้นท่ี โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 2, 7 และ 8 
                      4.2 ส่งเสริมเกษตรกรให้มีการจัดการฝูงแพะเน้ือ ดงัน้ี 1) มีการคดัเลือกและการ
จดัการฝูงแพะเน้ือ ตามอายุ ขนาดและเพศ 2) คดัเลือกหรือจดัหาแพะเน้ือ ส าหรับทดแทนพ่อพนัธ์ุ 
และแม่พนัธ์ุ และ 3) คดัแพะเน้ือท่ีมีลกัษณะไม่ดี พิการหรือไม่สมบูรณ์ออกจากฝูง หรือพ่อแม่พนัธ์ุ
ท่ีมีลกัษณะไม่ตรงตามสายพนัธ์ุหรือตรงตามความตอ้งการออกจากฝูง โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกล
ยทุธ์ท่ี 7 
    4.3 ส่งเสริมเกษตรกรให้ การจัดการด้านอาหารสัตว์  อาหารเป็นปัจจยัท่ีส าคญัมาก
ปัจจยัน่ึงในการผลิตแพะเน้ือ การเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใตส่้วนใหญ่ แพะได้รับ
อาหารท่ีมีคุณภาพต ่ า  แพะเน้ือในจังหวดัชายแดนภาคใต้ ส่วนใหญ่ไม่เคยเสริมอาหารข้น               
(ร้อยละ64.1) การเล้ียงแพะในปริมาณมาก ๆ ควรมีการปลูกพืชอาหารสัตวเ์พียงพอ ในทางปฏิบติั
ควรมีการปลูกพืชอาหารสัตวก่์อนการเล้ียงแพะเน้ือ 6–12 เดือน และปริมาณท่ีปลูกตอ้งเพียงพอใน
การเล้ียงแพะถึงจ าหน่าย ดงันั้นอาหารใชเ้ล้ียงแพะเน้ือ ทั้งอาหารหยาบและอาหารขน้ ตอ้งมีคุณภาพ
ดี มีคุณค่าทางอาหารทางโภชนะครบและมีเพียงพอกบัความตอ้งการ โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยุทธ์
ท่ี 12 
    4.4 ส่งเสริมให้เกษตรกรมีการจัดการแหล่งน ้าเลี้ยงแพะเน้ือ  ท่ีสะอาดน ามาใช้
ประโยชน์ภายในฟาร์มของเกษตรกร โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 2 
             4.5 ส่งเสริมเกษตรกรให้มีการจัดการแปลงหญ้า การเล้ียงแพะเน้ือจ าเป็นตอ้งมีการ
สร้างแปลงหญา้เสียก่อน หญา้ทีปลูกควรเหมาะสมกบัสภาพแวดลอ้ม  มีคุณค่าทางโปรตีนสูง การ
ปลูกหญา้ท่ีเหมาะสมจะท าให้การเล้ียงแพะมีประสิทธิภาพ มีอาหารหยาบมีราคาถูกให้แพะกินได้
ตลอดการเล้ียง  การท าแปลงหญา้ให้ประสบผลส าเร็จนั้นไม่ไดข้ึ้นอยู่กบัพนัธ์ุหญา้เพียงอยา่งเดียว 
จ าเป็นตอ้งอาศยัปัจจยัแวดล้อมในแต่ละพื้นท่ีและประสบการณ์ของผูป้ฏิบติัมาประกอบกนัด้วย    
ไม่มีพนัธ์ุหญา้ชนิดใดดีท่ีสุดหรือแย่ท่ีสุด มีแต่ค าว่าเหมาะสมท่ีสุด ตวัช้ีวดัท่ีจะบ่งบอกว่าส่ิงใด
เหมาะสมท่ีสุดก็คือผลผลิตท่ีไดเ้พียงพอกบัความตอ้งการของแพะและแพะสามารถน าหญา้ไปใชใ้ห้
เกิดประโยชน์ ได้อย่างสูงสุด ในปัจจุบันแปลงหญ้าหรือหญ้าในพื้นท่ีสาธารณะเพียงพอเล้ียง       
แพะเน้ือ (ร้อยละ46.2) แต่คุณภาพโภชนะต ่า โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 9 และ10 
         4.6 ส่งเสริมเกษตรกรให้มีการสร้างโรงเรือนเลีย้งแพะเน้ือ แพะเน้ือก็เหมือนสัตว์
เล้ียงอ่ืน ๆ คือจะตอ้งมีสถานท่ีส าหรับแพะเน้ือได้พกัอาศยัหลบแดด หลบฝน หรือเป็นท่ีส าหรับ
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นอนในเวลากลางคืน ในปัจจุบนัเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือไม่มีโรงเรือนในการเล้ียงแพะเน้ือ       
(ร้อยละ 33.3) และโรงเรือนไม่ไดม้าตรฐาน (ร้อยละ 41.7) โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 13 
                       4.7 ส่งเสริมเกษตรกรให้มีการจัดการสวสัดิภาพสัตว์ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ตอ้ง
ตรวจสอบแพะเน้ืออย่างน้อย วนัละ 1 คร้ัง เพื่อให้มัน่ใจว่าแพะมีสุภาพสมบูรณ์แข็งแรง ภายใน
โรงเรือนตอ้งสะอาด ถูกสุขลกัษณะ จดัการพื้นท่ีให้เหมาะสมกบัจ านวนแพะเน้ือท่ีเล้ียง ตอ้งดูแล
แพะใหไ้ดรั้บอาหารอยา่งถัว่ถึงทุกตวัและตรงตามสายพนัธ์ุ การดูแลแพะท่ีเจ็บป่วย หรือพิการ ตอ้ง
ไดรั้บการรักษาอยา่งรีบด่วน โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 14 
         4.8 โรคและการป้องกนัโรคระบาดในแพะเน้ือ  

          4.8.1  ส่งเสริมเกษตรกรให้มีการป้องกัน และควบคุมโรค ไดแ้ก่ มีการจดัการ
ทางสุขลักษณะท่ีดีภายในฟาร์ม เพื่อไม่ให้เป็น แหล่งสะสมเช้ือโรค โดยฉีดพ่นยาฆ่าเช้ือ              
สารป้องกนัก าจดัแมลง ท าความสะอาดโรงเรือน อุปกรณ์ และบริเวณโดยรอบตามระยะเวลาท่ี
เหมาะสม  มีสร้างภูมิ คุม้กนัโรคตามโปรแกรมท่ีก าหนด การใช้วคัซีนโรค ปากเทา้เป่ือย รวมทั้ง 
การก าจดัพยาธิภายในและภายนอก และ ตรวจโรคแพะท่ีอาจติดต่อจากสัตวสู่์คนเป็นประจ าอย่าง
น้อยปีละคร้ัง ในปัจจุบนัส่วนใหญ่ (ร้อยละ 82.6) ไม่มีการจดัการท าวคัซีนป้องกนัโรคระบาด
ล่วงหนา้ และส่วนใหญ่ (ร้อยละ 79.0) ไม่ไดถ่้ายพยาธิ การป้องกนัรักษาโรคตอ้งอยูต่อ้งอยูใ่นความ
ควบคุมดูแลของสัตวแพทยห์รือผูท่ี้ไดรั้บมอบหมายจากสัตวแ์พทย ์ในปัจจุบนัเกษตรกร(ร้อยละ 
26.8)  แจง้สัตวแ์พทยห์รือเจา้หน้าท่ีปศุสัตวม์าดูแล และ ศึกษาดว้ยตนเองและซ้ือยามารักษา และ 
การใชย้า ตอ้งปฏิบติัตามขอ้ก าหนดการใชย้าส าหรับสัตว ์และระเบียบท่ีเก่ียวขอ้ง ในปัจจุบนัเกษตร
(ร้อยละ 60.9) ศึกษาดว้ยตนเองและซ้ือยามารักษา โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 14 
             4.9 ส่งเสริมให้เกษตรกรมีการการบันทึกข้อมูล ไดแ้ก่ 1) การบนัทึกขอ้มูลทะเบียน
ประวติัแพะเน้ือ ท าหมายเลขประจ าตวัเม่ือลูกแพะเกิด เพศ พนัธ์ุ วนัเกิด น ้ าหนกัแรกเกิด หมายเลข
พอ่แม่ น ้าหนกัอยา่นม 2) บนัทึกอาหารใชเ้ล้ียงแพะ และ 3) บนัทึกขอ้มูลการป้องกนัและรักษาโรค 
เช่น การใช้เวชภณัฑ์ การใช้วคัซีน การถ่ายพยาธิ การรักษาโรค และการดูแลสุขภาพ 4) บนัทึก
ข้อมูลบญัชีฟาร์ม เป็นการท าบัญชีจ านวนสัตว์ภายในฟาร์ม และบัญชีรายรับรายจ่ายต่าง ๆ                     
โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 6 
         4.10 ส่งเสริมให้เกษตรกรมีการจัดการส่ิงแวดล้อม มลภาวะและส่ิงแวดล้อม 
เน่ืองจากการเล้ียงสัตว ์ก่อให้เกิดมลภาวะหลายอยา่ง เช่น เสียง กล่ิน มูลสัตว ์น ้ าเสีย โดยขอ้มูลน้ี
สนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 2 และ14 

           4.11 หน่วยงานภาครัฐควรจัดหาแหล่งแหล่งเงินทุน เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือควรมี
แหล่งเงินทุนในการซ้ือปัจจัยผลิตในการเล้ียงแพะเน้ือ เช่น 1) พันธ์ุแพะเน้ือท่ีเหมาะสม                  
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2) ท่ีดินในการด าเนินการเล้ียงแพะเน้ือ 3)โรงเรือน การสร้างโรงเรือนคงทนถาวร 4) แปลงหญา้     
5) อาหารขน้ และ 6) เวชภณัฑใ์นการป้องกนัและรักษาโรค เป็นตน้โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยุทธ์ท่ี 
6 และ 18 

สรุป ต้องใช้เทคโนโลยีและนวตักรรมในการเล้ียงแพะเน้ือให้เหมาะสมในจงัหวดั
ชายแดนภาคใต ้เน่ืองจากส่วนใหญ่เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือเป็นเกษตรกรรายยอ่ย  มีการเล้ียงแพะ
เน้ือ โดยจ านวนแพะท่ีเล้ียงทั้งหมดเฉล่ีย 6.19 ตวัต่อครัวเรือน เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือขาดความรู้
ดา้นเทคโนโลยใีนการเล้ียงแพะเน้ือท่ีเหมาะสมในการผลิต ไดแ้ก่ ปัจจยัการผลิตและการจดัการผลิต
แพะเน้ือ ดา้นพนัธ์ุแพะเน้ือ การจดัการฝูงแพะเน้ือ การจดัการดา้นอาหารสัตว์ทั้งอาหารขน้และ
อาหารหยาบ แหล่งน ้ าเล้ียงแพะเน้ือ โรงเรือนเล้ียงแพะเน้ือ การจดัการสวสัดิภาพสัตว ์การป้องกนั 
และควบคุมโรค และการการบนัทึกขอ้มูล โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุน กลยุทธ์ท่ี 1, 2, 3, 7, 9, 10, 12, 13, 
14 และ 15  
   5.วธีิการส่งเสริม 
                          น าหลกักลยุทธ์การส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้มาส่งเสริมเพื่อให้เกิดแนวทางการพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือ ให้มีความสอดคลอ้งกบัพื้นท่ีใน
จงัหวดัชายแดนภาคใต ้คือ      
     การส่งเสริมเกษตรกรแบบการจดัการตั้งกลุ่มเกษตรกรหรือเครือข่ายเกษตรหรือ
วสิาหกิจชุมชน ระบบการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ควรส่งเสริมการเล้ียงแบบกลุ่ม
หรือวิสาหกิจชุมชน ประธานกลุ่มจะตอ้งมีความเขม้แข็ง มีความรู้ความสามารถในการบริหาร
จดัการ ด้านวิชาการผลิตแพะ ดา้นระบบตลาด มีความเป็นผูน้ า เสียสละ อดทน สามารถมารถ
เช่ือมโยงกบับุคคลภายนอกกลุ่ม ส่วนเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือรายยอ่ยตอ้งมีกลุ่มสังกดัเพื่อให้การ
ผลิตแพะเน้ือไปในทิศทางเดียวกนั เกษตรกรตอ้งมีความตอ้งการเล้ียงแพะอยา่งแทจ้ริง แสวงหา
ความรู้ในการจกัการผลิตแพะเน้ือ ยึดถือกฎกติกาภายในกลุ่มอย่างเคร่งครัด มีความซ่ือสัตย ์
เสียสละ สุจริตในกลุ่ม ส่วนการส่งเสริมแบบมวลชน ตอ้งยอมรับในเทคโนโลยีใหม่ ๆ เพื่อให้การ
เล้ียงภายในกลุ่มมีพฒันาไปอยา่งต่อเน่ืองโดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 1 และ 8  

ร่างโมเดลการส่งเสริมการเลีย้งแพะเน้ือในจังหวัดชายแดนภาคใต้ ประสบความส าเร็จ              
มีผลท าใหมี้การรวมกลุ่มหรือสร้างเครือข่ายผลิตแพะเน้ือ ภายในกลุ่มจะตอ้งมีกระบวนการผลิตพ่อ
แม่พนัธ์ุท่ีเพียงพอในการผลิตลูกแพะเน้ือและส่งต่อให้เกษตรกรภายในกลุ่มเล้ียงตามความสามารถ
ของเกษตรกร จะไดมี้แหล่งพืชอาหารสัตวเ์พียงพอในการเล้ียงเม่ือถึงก าหนดระยะเวลาแพะเน้ือโต
ไดข้นาดส่งตลาด รวบรวมกลบัมาไวใ้นกลุ่มเพื่อจ าหน่าย เม่ือภายในกลุ่มประสบความส าเร็จ และ
ภายในกลุ่มควรมีการส่งเสริมเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือตน้แบบ คือเป็นผูมี้ความรู้ในการเล้ียงแพะ
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เน้ือ สามารถเป็นวิทยากรถ่ายทอดเทคโนโลยีทางการเล้ียงแพะเน้ือ หรือให้ค  าแนะน าปรึกษาให้กบั
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือรายอ่ืน ๆ ท่ีสนใจ และเกิดความรู้ท่ีปรับแต่งให้เหมาะสมในการเล้ียงแพะ
เน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้น าไปปรับใช้ในการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดน
ภาคใตต่้อไป ดงัน้ี    

 1 การรวมกลุ่มหรือสร้างเครือข่ายผลิตแพะเน้ือ ระบบธุรกิจเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดั
ชายแดนภาคใต ้ควรส่งเสริมการเล้ียงแบบกลุ่มและสร้างเครือข่าย ในกลุ่มผูน้ ากลุ่มจะตอ้งเล้ียง                 
พ่อแม่พนัธ์ุท่ีเพียงพอในการผลิตลูกแพะเน้ือตามความตอ้งการของตลาดท่ีก าหนดไว ้เม่ือผลิตลูก
แพะไดต้ามความตอ้งการ ส่งต่อใหเ้กษตรกรรายยอ่ยในกลุ่มน าไปเล้ียงตามความสามารถ เกษตรกร
ผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ จะไดมี้แหล่งพืชอาหารสัตวเ์พียงพอในการเล้ียงแพะเพื่อการเจริญเติบโต และให้ผล
ผลิต เม่ือถึงก าหนดระยะเวลาแพะเน้ือโตได้ขนาด รวบรวมกลับมาไวใ้นกลุ่ม โดยข้อมูลน้ี
สนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 8.  
   2 การส่งเสริมเกษตรกรผู้เลีย้งแพะเน้ือต้นแบบ เป็นผูมี้ความรู้ในการเล้ียงแพะเน้ือ 
สามารถเป็นวิทยากรถ่ายทอดเทคโนโลยีทางการเล้ียงแพะเน้ือ หรือให้ค  าแนะน าปรึกษาให้กับ
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือรายอ่ืน ๆ ท่ีสนใจในเร่ืองการเล้ียงแพะเน้ือ สามารถเขา้ถึงแหล่งขอ้มูลทั้ง
จากเจ้าหน้าท่ีของรัฐ และผ่านทางระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ มีการบริหารจดัการผลิตและ
การตลาด มีความสามารถในกาบริหารจัดการปัจจัยการผลิต สามารถเช่ือมโยงการผลิตและ
การตลาดเพื่อใหข้ายผลผลิตได ้โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 2.  

     3 ส่งเสริมความรู้ทีป่รับแต่งให้เหมาะสมในการเลีย้งแพะเน้ือ  เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ
มีการปรับแต่งการเล้ียงแพะเน้ือ ตามแนวการปฏิบติัการเล้ียงท่ีถูกตอ้งท่ีดีมีความเหมาะสม มีความรู้
ในกระบวนการการจดัการผลิตแพะเน้ือ และระบบธุรกิจแพะเน้ือสามารถน าไปใช้ประโยชน์ได ้
และประสบความส าเร็จในการเล้ียงแพะเน้ือ โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 1, 2 และ 15  

  
    กรณีร่างโมเดลการส่งเสริมการเลี้ยงแพะเน้ือในจังหวัดชายแดนภาคใต้  ไม่ประสบ

ความส าเร็จเกดิปัญหาในการส่งเสริม ควรมีข้อมูลย้อนกลบัไปแก้ไขในจุดเร่ิมต้นคือสภาพพื้นที่เลีย้ง
แพะเน้ือ ดังนี ้   
              1 เกิดปัญหา แนวทางการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดั
ชายแดนภาคใต้ การด าเนินการในกระบวนการแนวทางส่งเสริมไม่ประสบความส าเร็จ ต้อง
ด าเนินการแก้ไขในจุดบกพร่อง ขอ้มูลการเล้ียงยอ้นกลบัไปท่ีสภาพพื้นท่ีการเล้ียงแพะเน้ือเพื่อ
หาทางแกไ้ข โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 1. 
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              2 ข้อมูลย้อนกลับ การส่งกลบัปัญหาไปยงัสภาพพื้นท่ีเล้ียงไดอี้กคร้ัง และท าการ
แกไ้ขแลว้เร่ิมตน้ในกระบวนการส่งเสริมใหม่ โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 15.  
 

 2. ร่างโมเดลการส่งเสริมการบริโภคและการแปรรูปผลิตภัณฑ์เน้ือแพะเน้ือในจังหวัด
ชายแดนภาคใต้      
    จากการน าสภาพส่งเสริมการบริโภคและการแปรรูปผลิตภณัฑ์เน้ือแพะเน้ือในจงัหวดั
ชายแดนภาคใตโ้ดยน าสภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรผูโ้ภคเน้ือแพะ หลกัการ
ส่วนประสมการตลาด ปัญหาอุปสรรคของผูบ้ริโภคและการแปรรูปผลิตภณัฑ์เน้ือแพะเน้ือ และการ
วิเคราะห์ SWOT การท า TOWS Matrix และ การก าหนดกลยุทธ์ เพื่อร่างการส่งเสริมการบริโภค
และการแปรรูปผลิตภณัฑเ์น้ือแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ปรากฏผลดงัน้ี (ภาพท่ี 4.5) 
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ภาพท่ี 4.5 ร่างโมเดลการบริโภคและการแปรรูปผลิตภณัฑเ์น้ือแพะในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
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 สรุปผลร่างโมเดลการบริโภคและการแปรรูปผลิตภัณฑ์เน้ือแพะเน้ือในจังหวัดชายแดน
ภาคใต้ปรากฏผลดังนี ้

1. พื้นท่ีการบริโภคเน้ือแพะ ในการบริโภคเน้ือแพะ สภาพการเล้ียงแพะเน้ือของ
เกษตรกรในพื้นท่ี จะตอ้งมีการเล้ียงมีการจดัการท่ีมาตรฐาน จะส่งผลให้เน้ือแพะท่ีผลิตออกมาได้
คุณภาพตรงตามความตอ้งการของผูบ้ริโภค ประกอบดว้ยปัจจยัหลกั 2 ปัจจยั คือ (1) ระบบปัจจยั
การผลิตแพะเน้ือ (2) ระบบการจัดการผลิตแพะเน้ือท่ีเหมาะสม ในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้                 
โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 17 

2. ส่ิงกระตุน้ ท าใหเ้กิดความตอ้งการ กระตุน้ผา่นเขา้มาในความรู้สึกของผูบ้ริโภค ให้
เกิดความรู้สึกซ้ือเน้ือแพะมาบริโภค โดยมีการกระตุน้ในลกัษณะ 2 ปัจจยั โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุน 
กลยทุธ์ท่ี 17  
   2.1 การกระตุ้นจากภายนอก ประกอบด้วย ส่ิงกระตุ้นทางการตลาด                               
และส่ิงกระตุน้จากส่ิงแวดลอ้ม  
    2.1.1 ทางการตลาด เป็นส่ิงกระตุน้ท่ีส าคญั เป็นการกระตุน้ส่วนประสมทาง
การตลาด ประกอบด้วย (1) ดา้นผลิตภณัฑ์ ไดแ้ก่ ความสะอาด ความปลอดภยั คุณค่าทางอาหาร      
ไม่มีกล่ินสาบ ขนาดและการบรรจุภณัฑ์ อยูใ่นระดบัมาก มีค่ารวมเฉล่ีย 3.79 (2) ดา้นราคา ไดแ้ก่  
ราคาเน้ือแพะไม่แพงใกลเ้คียงกบัเน้ือโค ราคาเฉล่ีย 186.02 บาท ในระดบัมาก มีค่ารวมเฉล่ีย 3.94        
(3) ดา้นการจดัจ าหน่าย ไดแ้ก่ เดินทางสะดวกมีแหล่งจ าหน่ายใกลบ้า้น ท่ีจอดรถสะดวก ความ
สะอาดของร้าน คนขายมีมนุษยสัมพนัธ์ท่ีดีมีความรู้ดา้นเน้ือแพะ ในระดบัมาก มีค่ารวมเฉล่ีย 4.02
และ (4)) ดา้นการส่งเสริมการตลาด ไดแ้ก่ มีการส่งตรงถึงบา้น มีเอกสารเผยแพร่ให้ความรู้และ
ประโยชน์ของเน้ือแพะ และมีการจดัการประกวดท าอาหาร ในระดบัมาก มีค่ารวมเฉล่ีย 3.56                
โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 11, 15, 16, 17 และ18  
    2.1.2  ดา้นส่ิงแวดลอ้ม เป็นส่ิงกระตุน้การบริโภคประกอบดว้ย 4 ปัจจยั ไดแ้ก่                 
(1)) ทางเศรษฐกิจและลกัษณะทางเศรษฐกิจ เช่น รายไดผู้บ้ริโภค พนัธ์ุแพะ เพศแพะ อายุแพะ ราคา
แพะ  และการช าแหละโดยคนมุสลิม คิดเป็นร้อยละ 93.0 (2) ทางเทคโนโลยีท่ีท าให้การบริโภคของ
ผูบ้ริโภคสะดวกมากข้ึน ตอ้งมีการช าแหละท่ีใช้เทคโนโลยีในโรงฆ่าสัตวท่ี์ไดม้าตรฐาน มีการใช้
เทคโนโลยกีารแปรรูปเป็นผลิตภณัฑไ์ดห้ลากหลาย (3)) ทางกฎหมาย เช่นปรับปรุงกฎหมายในการ
ในการเคล่ือนยา้ยและการส่งออก กฎหมายเพิ่มหรือลดภาษีสินคา้ มีผลกระตุน้การบริโภค และ          
(4) ทางดา้นวฒันธรรมและสังคม เช่น การบริโภคตามหลกัขนบธรรมเนียมประเพณี และพิธีกรรม
ต่าง ๆ ของชาวไทยมุสลิม เช่น วนัรายอ วนัเมาลิค ท าบุญฮจัญ ์พิธีการเชือดกุรบัน่ เป็นตน้ คิดเป็น
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ร้อยละ 59.0 จะมีผลกระตุ้นให้บริโภคเกิดความต้องการซ้ือเน้ือแพะเพื่อใช้ในเทศกาลนั้ น                         
โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุน กลยทุธ์ท่ี 11 , 15, 16, 17 และ 18 
    2.2 การกระตุน้จากภายใน หมายถึง ส่ิงท่ีกระตุน้ท่ีเกิดจากสัญชาตญาณหรือนิสัย 
ซ่ึงช่วยกระตุน้ให้ผูบ้ริโภคแสดงพฤติกรรมออกมา เช่น ความตอ้งการบริโภค การบริโภคแปรรูป
ผลิตภณัฑ์ท่ีหลากหลาย เป็นการกระตุ้นให้เกิดการไปซ้ือเน้ือแพะมารับประทานโดยข้อมูลน้ี
สนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 16 และ 17 
   3. ความรู้สึกนึกคิดของผูบ้ริโภค ความรู้สึกนึกคิดของผูบ้ริโภคเปรียบเสมือนกล่องด า  
ซ่ึงเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือขายแพะให้ผูบ้ริโภคหรือพ่อคา้ขายแพะช าแหละทั้งตวั หรือเน้ือแพะ
ช าแหละให้ผูบ้ริโภค  มีการประชาสัมพนัธ์สร้างแรงจูงใจให้ผูบ้ริโภค ตดัสินใจซ้ือเน้ือแพะมา
รับประทาน ซ่ึงปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อความรู้สึกนึกคิดของผูบ้ริโภค ประกอบด้วย 2 ปัจจัย                            
คือ (1) ปัจจยัภายในท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือหรือการส่งเสริมการขายเป็นปัจจยัท่ีเกิดจาก
ลกัษณะทางจิตวิทยา ไดแ้ก่ ความตอ้งการ แรงจูงใจ การรับรู้ การเรียนรู้คุณค่าทางโภชนาการของ
เน้ือแพะ และทศันคติการบริโภคเน้ือแพะ (2) ปัจจยัภายนอกท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือหรือ
ส่งเสริมการขาย เป็นปัจจยัท่ีเกิดจากสภาพแวดล้อมท่ีบุคคลอาศยัอยู่หรือเขา้ไปเก่ียวขอ้ง ได้แก่ 
ครอบครัว ค่านิยมในเร่ืองขนบธรรมเนียมประเพณี และพิธีกรรมต่าง ๆ ของชาวไทยมุสลิม               
โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 17 
   4. การส่งเสริมและวิธีการส่งเสริมการบริโภคเน้ือแพะ โดยเน้นส่ือวิธีการส่งเสริม
การตลาด คือปัจจยัทาง ด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการบริโภค ใช้แนวคิดทฤษฎี ส่วนผสมทาง
การตลาด หรือ 4 P’s คือ สินคา้หรือ บริการ ราคา สถานท่ีจ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด เนน้ 
ใช้ส่ือวิธีการส่งเสริมด้านการเกษตร ในด้านความสะอาดของผลิตภณัฑ์และการแปรรูป ความ
ปลอดภยัจากเช้ือโรค คุณค่าทาง อาหาร มีราคาท่ีเหมาะสม และแหล่งจ าหน่ายเน้ือแพะ อยูใ่นเขต
ชุมชน มีเน้ือแพะจ าหน่ายในตลาดสด และส่วนของวิธีการส่งเสริมการบริโภค คือการไดรั้บการ
ส่งเสริมความรู้การแปรรูปเน้ือแพะ และความตอ้งการได้รับสนับสนุนการแปรรูป ให้เน้นการ
ส่งเสริมแบบครบวงจรมีการส่งเสริมตั้งแต่การ ผลิตเน้ือแพะ การตลาดเน้ือแพะ จนถึงการบริโภค
ของ ผูบ้ริโภคในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 15  
     5. กระบวนการตดัสินใจบริโภค ตอ้งมีล าดบัขั้นตอนในการตดัสินใจบริโภค และ
ความรู้สึกเกิดข้ึนภายหลงัการบริโภค ซ่ึงในกระบวนการตดัสินใจแบ่งออกได ้3 ขั้นตอนโดยขอ้มูล
น้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 17 ไดแ้ก่ 
    5.1 ก่อนการบริโภค แบ่งออกเป็น 3 ขั้นตอน คือ ขั้นตอนก่อนการบริโภค  ขั้นตอน
ตดัสินใจบริโภค   และหลงัการบริโภค 
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              5.1.1  ขั้นตอนก่อนการบริโภค   
     1) ความตอ้งการ เร่ิมตั้งแต่ผูบ้ริโภคตระหนกัถึงความตอ้งการของผูบ้ริโภค
เอง เช่น การบริโภคในครัวเรือนหรือใช้ในขนบธรรมเนียมประเพณีหรือพิธีกรรมต่าง ๆ                         
คิดเป็นร้อยละ 59.0 เป็นจุดเร่ิมตน้ของกระบวนการตดัสินใจซ้ือเน้ือแพะมาแกปั้ญหานั้น ๆ หรือเกิด
จากส่ิงแวดลอ้มภายนอกท่ีพบเจอ เป็นตวักระตุน้ เช่น เม่ือผูบ้ริโภครับประทานอาหารท่ีปรุงจากเน้ือ
แพะหรือแปรรูปจากเน้ือแพะมีรสชาติอร่อย มีกล่ินกระตุน้ให้น่ารับประทานของเน้ือแพะ ท าให้
กระตุน้อยากรับประทานผลิตภณัฑ์แปรรูปจากเน้ือแพะมากข้ึน ดงันั้นผูจ้  าหน่ายสามารถท าการ
กระตุน้เร้าจากภายนอกได้โดยใช้ส่วนประสมการตลาดในวิธีต่าง ๆ เพื่อกระตุน้เร้าให้เกิดความ
สนใจความตอ้งการในผลิตภณัฑ์แปรรูปจากเน้ือแพะ และบริการของร้านอาหารและภตัตาคาร
จ าหน่ายเน้ือแพะ 
     2) ขอ้มูลข่าวสาร เม่ือผูบ้ริโภคมีความตอ้งการการบริโภคเน้ือแพะหรือใช้
เน้ือแพะในพิธีกรรมต่าง ๆ ทางศาสนา ท าการคน้หาขอ้มูลข่าวสารภายในท่ีไดม้าจากประสบการณ์
เดิมในอดีตท่ีเคยไดเ้ห็นไดท้ราบจากข้อมูลทางการตลาดเน้ือแพะ และประสบการณ์ในการซ้ือเน้ือ
แพะ แต่ยงัไม่มีขอ้มูล ไม่เพียงพอ ตอ้งคน้ขอ้มูลข่าวสารจากภายนอก เช่น เอกสารวิชาการต่าง ๆ   
ส่ือจากโทรทศัน์ นกัวชิาการหน่วยงานปศุสัตว ์ เพื่อนบา้น ร้านคา้หรือตลาด แหล่งชุมชน มาช่วยใน
การตดัสินใจในการบริโภค 
     3) ทางเลือกก่อนบริโภค ไดค้น้หาขอ้มูลข่าวสารมาประกอบการตดัสินใจ 
จะก าหนดเกณฑ์ต่าง ๆ ข้ึนมาวิเคราะห์เปรียบเทียบ ประเมินผลทางเลือกเอาไวพ้ิจารณา คือ                             
(1) คุณสมบติัของผลิตภณัฑ์ เช่น เน้ือแพะสด มีความสะอาด ไม่มีกล่ินสาป ช าแหละโดยคนไทย
มุสลิม มีมาตรฐานรับรอง ฮาลาล (2) ความส าคญัของคุณสมบติัและล าดบัความส าคญั ราคาเน้ือ
แพะไม่แพง เป็นแหล่งท่ีหาซ้ือง่ายและมีมาตรฐานในการเล้ียง การบรรจุหีบห่อต้องมีคุณภาพ 
สะอาด ถูกสุขลกัษณะทนทานต่อการขนส่งและรักษาสภาพเน้ือแพะ (3) ความเช่ือถือเก่ียวกบัแพะ
พื้นเมืองหรือพื้นเมืองลูกผสม มีอายท่ีุเหมาะสมส่วนใหญ่ ประมาณ 1-2 ปี 
    5.1.2  การตดัสินใจบริโภค แบ่งออก 2 ขั้นตอน ไดแ้ก่  
     1) การบริโภค ผูบ้ริโภคไดมี้การเลือกหรือไดท้  าการตดัสินใจจะบริโภค เน้ือ
แพะห รือผ ลิตภัณฑ์ แปร รูป  ช้ิ น ส่ วนของ เ น้ื อแพะห รือแพะช า แหละทั้ ง ตัว  ไ ว้แล้ ว                           
เพื่อตอบสนองความต้องการ เช่น เพื่อใช้บริโภคในครัวเรือนหรือน ามาประกอบพิธีกรรมทาง
ศาสนา มีความเหมาะสม คุม้ค่ากบัเงินท่ีจะจ่ายซ้ือออกไปและไดป้ระโยชน์ตามท่ีตอ้งการ   
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     2) การบริโภค ไดท้  าการซ้ือผลิตภณัฑ์แปรรูปจากเน้ือแพะมาแลว้ ต่อมา
ผูบ้ริโภคน าเอาผลิตภัณฑ์มาใช้บริโภคตามวตัถุประสงค์ เช่นบริโภคในครัวเรือน หรือน ามา
ประกอบพิธีกรรมทางศาสนา  
    5.1.3  การตดัสินใจหลงัการบริโภค การประเมินทางเลือกหลงัการบริโภค 
หลงัจากได้มีการซ้ือผลิตภณัฑ์จากเน้ือแพะมาและท าการบริโภคแล้ว ผูบ้ริโภคจะได้รับรู้ถึงตวั
ผลิตภณัฑ์แปรรูปจากเน้ือแพะนั้นสามารถแก้ปัญหาหรือตอบสนองความตอ้งการได้จริงหรือไม่ 
สร้างความพึงพอใจใหม้ากนอ้ยเพียงใดคุม้ค่ากบัเงินท่ีจ่ายไปหรือไม่                        
              5.2. การตอบสนองของผูบ้ริโภค ผูบ้ริโภคตดัสินใจในเร่ืองการการเลือกผลิตภัณฑ์
แปรรูปจากเน้ือแพะ การเลือกซ้ือเน้ือแพะท่ีมีคุณภาพ การเลือกผูข้ายหรือผูช้  าแหละท่ีเป็นชาวไทย
มุสลิม การเลือกร้านคา้หรือเขียงขายเน้ือแพะท่ีสะอาด เน้ือแพะมีการขายตลอดเวลาเพื่อสะดวกใน
การซ้ือมาบริโภค และเลือกปริมาณท่ีเหมาะสมและราคาไม่แพงเกินไป โดยข้อมูลน้ีสนับสนุน      
กลยทุธ์ท่ี 15, 16, 17 และ 18       
             6. การเกิดปัญหา ส าหรับการบริโภคเน้ือแพะนั้ น ในบ้างคร้ังอาจเกิดปัญหาข้ึน                    
เช่น พนัธ์ุแพะเน้ือไม่ตรงความตอ้งการตลาด อายไุม่ไดข้นาด แพะป่วย แพะมีลกัษณะวิการ เป็นตน้                   
ซ่ึงมีผลท าให้เน้ือแพะไม่มีคุณภาพ ควรมีขอ้มูลยอ้นกลบัปรับปรุงในดา้นการจดัการผลิตใหม่ โดย
ขอ้มูลน้ีสนบัสนุน กบักลยทุธ์ 6 
     7. ขอ้มูลยอ้นกลบัพื้นท่ีและจดัการผลิตใหม่ในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้เพื่อหาทาง
แก้ไขให้แพะเน้ือตรงตามตอ้งการของผูบ้ริโภค จะตอ้งมีสภาพการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือให้
เหมาะสมในพื้นท่ี และส่ิงส าคญัท่ีสุดคือ ปัจจยัการผลิตและการจดัการผลิตตอ้งไดม้าตรฐานโดย
ขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 15 
            สรุป การบริโภคจะตอ้งเกิดการกระตุน้จากปัจจยัต่าง ๆ ดงัต่อไปน้ี  
    1) ปัจจยัทาง ดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการบริโภค ใชแ้นวคิดทฤษฎี ส่วนผสมทาง
การตลาด หรือ 4 P’s คือ สินคา้หรือ บริการ (Product) ราคา(Price) สถานท่ีจ าหน่าย (Place) และการ
ส่งเสริมการตลาด (Promotion) ในด้านความสะอาดของผลิตภณัฑ์แปรรูปจากเน้ือแพะ ความ
ปลอดภยัจากเช้ือโรค คุณค่าทางอาหาร ราคาท่ีเหมาะสม 
    2) ปัจจยัภายนอกดา้นส่ิงแวดลอ้มเป็นส่ิงกระตุน้การบริโภคประกอบดว้ย 4 ปัจจยั 
ไดแ้ก่ (1) ปัจจยัทางเศรษฐกิจและลกัษณะทางเศรษฐกิจ (2) ปัจจยัทางเทคโนโลยีท่ีท าให้การบริโภค
ของผูบ้ริโภคสะดวกมากข้ึน ตอ้งมีการช าแหละท่ีใชเ้ทคโนโลยีในโรงฆ่าสัตวท่ี์ไดม้าตรฐาน มีการ
ใช้เทคโนโลยีการแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ได้หลากหลาย (3) ปัจจัยทางกฎหมาย เช่นปรับปรุง
กฎหมายในการในการเคล่ือนยา้ยและการส่งออก กฎหมายเพิ่มหรือลดภาษีสินคา้ มีผลกระตุน้การ
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บริโภค และ (4) ปัจจยั ทางด้านวฒันธรรมและสังคม เช่น การบริโภคตามหลกัขนบธรรมเนียม
ประเพณี และพิธีกรรมต่าง ๆ ของชาวไทยมุสลิม   
    3) การกระตุ้นจากภายใน คือกระตุน้ท่ีเกิดจากสัญชาตญาณหรือนิสัย ซ่ึงช่วย
กระตุน้ใหผู้บ้ริโภคแสดงพฤติกรรมออกมา เช่น ความตอ้งการบริโภค การบริโภคแปรรูปผลิตภณัฑ์
ท่ีหลากหลาย เป็นการกระตุน้ใหเ้กิดการไปซ้ือผลิตภณัฑแ์ปรรูปจากเน้ือแพะมารับประทาน   
    4) ความรู้สึกนึกคิดของผูบ้ริโภค ซ่ึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อความรู้สึกนึกคิดของ
ผูบ้ริโภค ประกอบดว้ย 2 ปัจจยั คือ (1) ปัจจยัภายในท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือหรือการส่งเสริม
การขายเป็นปัจจยัท่ีเกิดจากลกัษณะทางจิตวิทยา ไดแ้ก่ ความตอ้งการ แรงจูงใจ การรับรู้ การเรียนรู้
คุณค่าทางโภชนาการของเน้ือแพะ และทศันคติการบริโภคเน้ือแพะ (2) ปัจจยัภายนอกท่ีมีอิทธิพล
ต่อการตดัสินใจซ้ือหรือส่งเสริมการขาย เป็นปัจจยัท่ีเกิดจากสภาพแวดลอ้มท่ีบุคคลอาศยัอยูห่รือเขา้
ไปเก่ียวขอ้ง ไดแ้ก่ ครอบครัว ค่านิยมในเร่ืองขนบธรรมเนียมประเพณี และพิธีกรรมต่างๆ ของชาว
ไทยมุสลิม 
    การส่งเสริมต้องได้รับการส่งเสริมจากหน่วยงานภาครัฐได้แก่ กรมปศุสัตว์ มี
เจา้หน้าท่ีส่งเสริมปศุสัตวจ์ากภาครัฐ และอาจารยใ์นสาขาสัตวศาสตร์จากสถาบนัการศึกษา และ
ภาคเอกชนโรงงานอุตสาหกรรม ห้างสรรพสินค้าต่าง ๆ น าผลิตภณัฑ์จากเน้ือแพะมาจ าหน่าย  
ร้านอาหารหรือภตัตาคารแปรรูปท าอาหารจ าหน่าย มีตลาดสดจ าหน่ายเน้ือแพะเป็นประจ า และ
ราคาไม่แพงเป็นท่ียอมรับของผูบ้ริโภค โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 15, 16, 17 และ 18 
 3. ร่างโมเดลการส่งเสริมระบบตลาดแพะเน้ือในจังหวดัชายแดนภาคใต้     
  จากการน าสภาพส่งเสริมระบบตลาดแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้โดยน าสภาพ
พื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของพ่อคา้แพะเน้ือ ปัญหาอุปสรรคของพ่อคา้แพะเน้ือ วิเคราะห์  
SWOT การท า TOWS Matrix และการก าหนดกลยทุธ์ เพื่อร่างโมเดลส่งเสริมระบบตลาดในจงัหวดั
ชายแดนภาคใต ้ปรากฏผลดงัน้ี (ภาพท่ี 4.6) 
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    ภาพท่ี 4.6 ร่างโมเดลการส่งเสริมระบบตลาดแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
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  สรุปร่างโมเดลการส่งเสริมระบบตลาดแพะเน้ือในจังหวดัชายแดนภาคใต้ 
    จากการน าสภาพส่งเสริมระบบตลาดแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้โดยน าสภาพ
พื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของพ่อคา้แพะเน้ือ ปัญหาอุปสรรคของพ่อคา้แพะเน้ือวิเคราะห์  
SWOT การท า TOWS Matrix และ การก าหนดกลยทุธ์ สรุปไดด้งัน้ี 
    1. เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต้ ส่วนใหญ่มีอาชีพหลัก        
ท  าสวนยาง อาชีพรองเล้ียงสัตว ์ส่วนใหญ่เล้ียงแพะพื้นเมือง วธีิการเล้ียงแพะเน้ือส่วนใหญ่เล้ียงแบบ
ผูกล่ามตลอดเวลา จุดประสงค์ในการเล้ียงส่วนใหญ่เพื่อจ าหน่าย รองลงมาใช้ในพิธีกรรมทาง            
ศาสนา โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุน กลยทุธ์ท่ี 1 และ 2  
                           การส่งเสริมจากหน่วยงานภาครัฐไดแ้ก่ กรมปศุสัตว ์มีเจา้หนา้ท่ีส่งเสริมปศุสัตว์
จากภาครัฐ และอาจารย์ในสาขาสัตวศาสตร์จากสถาบันการศึกษา และภาคเอกชนหรือกลุ่ม
เกษตรกรท่ีประสบความส าเร็จ มีหน้าท่ีส่งเสริมและท าการพฒันาระบบปัจจยัการผลิตและการ
จดัการผลิตผลิตแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุน กลยทุธ์ท่ี 2  
     2. วถีิการซ้ือขายแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้การเล้ียงแพะเน้ือของเกษตรท า
ใหเ้กิดปัจจยัท่ีส าคญั  3 ประเด็น โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 15 
     2.1 เพื่อจ าหน่าย คิดเป็นร้อยละ 49.62   
     2.2 บริโภคในครัวเรือนคิดเป็นร้อยละ 19.44  และ  
     2.3 พิธีกรรมทางศาสนา คิดเป็นร้อยละ 30.94   
    3. การซ้ือขายหรือการจ าหน่าย แพะเน้ือนั้นมีอยู ่3 ระดบั โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุน 
กลยทุธ์ท่ี 15 
      3.1 ระดบัทอ้งท่ี เป็นการซ้ือขายในหมู่บา้น ในต าบลเดียวกนั เกษตรกรผูเ้ล้ียง
แพะเน้ือ ขายแพะให้พ่อคา้ในทอ้งท่ีของตนเอง หรือพ่อคา้แพะจะออกตระเวนหาซ้ือแพะภายใน
ทอ้งท่ีของตนเอง การซ้ือขายจะตกลงราคาและส่วนใหญ่ซ้ือเหมารายตวั มีการซ้ือแพะไม่ค่อยมาก 
คิดเป็นร้อยละ 12.00 พ่อคา้ระดบัทอ้งท่ีจะขายแพะแก่ผูบ้ริโภคภายในทอ้งท่ีโดยตรง ส่วนใหญ่
ผูบ้ริโภคจะซ้ือแพะไปใชใ้นพิธีกรรมทางศาสนา โดยให้พ่อคา้ช าแหละให้ทั้งตวั และแพะส่วนหน่ึง
จะขายใหพ้อ่คา้ระดบัทอ้งถ่ิน 
     3.2 ระดบัทอ้งถ่ิน เป็นการซ้ือขายในหมู่บา้น ในต าบล และในอ าเภอของตนเอง 
พอ่คา้แพะจะออกตระเวนหาซ้ือแพะภายในหมู่บา้น ในต าบล และในอ าเภอ ของตนเอง  และรับซ้ือ
แพะจากพอ่คา้ในทอ้งท่ีเป็นหลกั คิดเป็นร้อยละ74.00 ในการซ้ือขาย จะตกลงราคาและส่วนใหญ่ซ้ือ
เหมารายตวั มีการนดัหมายจ่ายเงิน จ่ายเป็นเงินสด มีการส่งมอบแพะกนัเร็วท่ีสุด เพื่อลดค่าใชจ่้ายใน
การเล้ียงดูใชร้ถยนตใ์นการขนส่ง มีค่าใชจ่้ายค่าขนส่ง ค่าน ้ามนั  
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     3.3 ระดบัจงัหวดั เป็นการซ้ือขายในหมู่บ้าน ในต าบล และในอ าเภอ นอก
อ าเภอ นอกจงัหวดัของตนเอง คิดเป็นร้อยละ 14.00 การซ้ือแพะส่วนใหญ่มียอดสั่งซ้ือมาก่อน จึงจะ
มีการจดัซ้ือจาก พ่อคา้ระดบัทอ้งท่ี ระดบัทอ้งถ่ิน แล้วไปขายให้กบัผูบ้ริโภค พ่อคา้ระดบัจงัหวดั    
จะมีโรงเรือนส าหรับรวบรวมแพะเน้ือ มีการน ามาเล้ียงก่อนก่อนส่งมอบ เฉล่ียประมาณ 37.24 วนั                    
ตอ้งเสียค่าใช่จ่ายอาหารและเวชภณัฑ ์เฉล่ีย 27,500 บาทต่อปี  
    4. การซ้ือจ าหน่ายแพะ พนัธ์ุแพะเน้ือ พนัธ์ุท่ีตอ้งการของตลาดมากท่ีสุด ส่วนใหญ่                    
แพะพื้นเมือง  คิดเป็นร้อยละ 60.0 และแพะลูกผสมพื้นเมือง คิดเป็นร้อยละ 40.0 ด้านอายุแพะ                   
ท่ีเหมาะซ้ือขาย มี 3 ลกัษณะ โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 15 
     4.1 หลงัหยา่นม – 1 ปี คิดเป็นร้อยละ 66.00     
     4.2 1- 2 ปี คิดเป็นร้อยละ 30.00 และ  
     4.3 มากกวา่ 2 ปี คิดเป็นร้อยละ 4.00   
    5. การซ้ือจ าหน่ายแพะ พ่อคา้ทั้ง 3 ระดบั มีการจ าหน่ายออกเป็น 4 ประเด็น ไดแ้ก่                        
ขายแพะมีชีวิตให้เกษตรกรเพื่อน าไปเล้ียงขยายพนัธ์ุ คิดเป็นร้อยละ 22.00 ฆ่าขายทั้งตวัให้แก่
ผูบ้ริโภค คิดเป็นร้อยละ 40.00 พอ่คา้ คิดเป็นร้อยละ 16.00 และฆ่าขายทั้งตวั ฆ่าขายช าแหละคิดเป็น
ร้อยละ 22.00 โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 15 

                                       6. การส่งเสริมและวิธีการส่งเสริมระบบตลาดแพะเน้ือ ตลาดแพะเน้ือในจงัหวดั
ชายแดนภาคใต ้มี 2 ลกัษณะ คือ (1) ตลาดพิธีกรรมทางศาสนา ปัจจุบนัแพะ มีความส าคญัและยงัคง
นิยมใชป้ระกอบพีกรรมทางศาสนาของชาวไทยมุสลิม พิธีกรรมทางศาสนาท่ี ในพิธีแพะตอ้งมีอาย ุ
2 ปีข้ึนไป ใช้แพะเน้ือน ้ าหนักไม่มาก ส่วนใหญ่เป็นแพะพื้นเมือง (2) ตลาดแพะเน้ือเพื่อใช้ใน
บริโภคเน้ือ ได้แก่ ผูบ้ริโภคเน้ือแพะ ร้านอาหารแปรรูปเน้ือแพะ แพะท่ีใช้ในตลาดน้ีจะต้องมี
ปริมาณเน้ือมาก เน้ือแพะมีความเหมาะสมกับการแปรรูป ได้แก่พันธ์ุพื้นเมืองลูกผสมแพะ
ต่างประเทศ ท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตเร็ว ปริมาณเน้ือมาก โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 15  
    7. ส าหรับการซ้ือขายแพะเน้ือนั้น ในบา้งคร้ังอาจเกิดปัญหาข้ึน เช่น พนัธ์ุแพะเน้ือ
ไม่ตรงความตอ้งการตลาด อายุไม่ได้ขนาด แพะป่วย แพะมีลกัษณะพิการ เป็นตน้ โดยขอ้มูลน้ี
สนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี15 
    8. มีขอ้มูลยอ้นกลบัไปท่ี เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ี จงัหวดัชายแดน  เพื่อ
หาทางแกไ้ขใหแ้พะเน้ือตรงตามตอ้งการของตลาด จะตอ้งมีสภาพการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือให้
เหมาะสมในพื้นท่ี และส่ิงส าคญัท่ีสุดคือ ปัจจยัการผลิต และการจดัการผลิตต้องได้มาตรฐาน                     
โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 15 
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       สรุป การซ้ือขายหรือการจ าหน่าย แพะเน้ือนั้นมีพ่อคา้ซ้ือขายอยู่ 3 ระดบั คือ ระดบั
ทอ้งท่ี  ระดบัทอ้งถ่ิน และระดบัจงัหวดั ตลาดแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ มี 2 ลกัษณะ คือ 
(1) ตลาดพิธีกรรมทางศาสนา ปัจจุบนัแพะ มีความส าคญัและยงัคงนิยมใช้ประกอบพีกรรมทาง
ศาสนาของชาวไทยมุสลิม พิธีกรรมทางศาสนาในพิธีแพะตอ้งมีอายุ 2 ปีข้ึนไป ใชแ้พะเน้ือน ้ าหนกั
ไม่มาก ส่วนใหญ่เป็นแพะพื้นเมือง (2) ตลาดแพะเน้ือเพื่อใชใ้นบริโภคเน้ือ ไดแ้ก่ ผูบ้ริโภคเน้ือแพะ 
ร้านอาหารแปรรูปเน้ือแพะ แพะท่ีใชใ้นตลาดน้ีจะตอ้งมีปริมาณเน้ือมาก เน้ือแพะมีความเหมาะสม
กบัการแปรรูป ไดแ้ก่พนัธ์ุพื้นเมืองลูกผสมแพะต่างประเทศ ท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตเร็ว ปริมาณ
เน้ือมาก ด้านปัญหาตลาด แพะเน้ือไม่ตรงความตอ้งการตลาด อายุไม่ได้ขนาด แพะป่วย แพะมี
ลกัษณะวกิาร เป็นตน้ โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 1, 2, 3, 4, 11 และ 15.  
 

ตอนที่ 11. การจัดเวทีสัมมนาเพ่ือรวบรวมข้อเสนอแนะของผู้ที่เกี่ยงข้องเพ่ือน ามา
พัฒนาโมเดลการส่งเสริมเพ่ือพัฒนาธุรกิจการเลี้ยงแพะเน้ือของเกษตรกรในจังหวัด
ชายแดนภาคใต้ 
 จากการน าขอ้มูลการส่งเสริมระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือโดยน าสภาพพื้นฐานทางสังคม
และเศรษฐกิจของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ สภาพการเล้ียงแพะเน้ือและธุรกิจท่ีเก่ียงขอ้งกบัการเล้ียง
แพะเน้ือ ความตอ้งการส่งเสริมเพื่อพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือ สภาพการจดัการธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ 
ผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคารเน้ือแพะ พ่อคา้แพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ปัญหา
อุปสรรคของการส่งเสริมระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ ขอ้เสนอแนะของการส่งเสริมระบบธุรกิจ
การเล้ียงแพะเน้ือ การทดสอบสมมติฐาน การวิเคราะห์การถดถอยเชิงพหุระหว่างปัจจยัทางสังคม 
เศรษฐกิจ และสภาพการเล้ียงแพะเน้ือ ท่ีมีความสัมพนัธ์กบัความตอ้งการไดรั้บการส่งเสริมความรู้
การเล้ียงแพะเน้ือ และการวิเคราะห์ SWOT การท า TOWS Matrix การก าหนดกลยุทธ์ และร่าง
โมเดลการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ การส่งเสริมบริโภคเน้ือแพะ และการส่งเสริมระบบตลาดแพะ
เน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต้ เพื่อมาจดัท าขอ้มูลในการการจดัเวทีสัมมนา และเพื่อพฒันาเป็น
โมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือของเกษตรกรในจงัหวดัชายแดนภาคใต้ท่ี
สมบูรณ์  
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  ขั้นตอนที่ศึกษา เจ้าหน้าที่องค์กรภาครัฐที่สนับสนุนและส่งเสริมการเลี้ยงแพะเน้ือใน
จังหวดัชายแดนภาคใต้ 

 ในการศึกษาผลการวิจยัเร่ือง “โมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือใน
จงัหวดัชายแดนภาคใต”้ ส าหรับเจา้หนา้ท่ีองคก์รภาครัฐท่ีสนบัสนุนและส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ
ในจงัหวดัชายแดนภาคใต้ โดยใช้การสนทนากลุ่ม ในการเก็บขอ้มูลจากกลุ่มตวัอย่างจ านวน                    
25 ราย โดยการสนทนากลุ่ม โดยน าเสนอผลการศึกษาวจิยั มีรายละเอียดดงัน้ี 
  1. ปัจจัยการผลิตแพะเน้ือ และการจัดการด้านพันธ์ุสัตว์ ไดแ้ก่ พนัธ์ุแพะเน้ือ  อาหาร
ขน้และ พืชอาหารสัตว ์ เวชภณัฑ ์และโรงเรือน เป็นตน้ 
   1.1 พันธ์ุแพะที่เหมาะสมในจังหวัดชายแดนภาคใต้  ในปัจจุบนัการเล้ียงแพะเน้ือ
ในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้มีการเล้ียงแพะเน้ือแบ่งออกเป็น 2  คือ   
   1.1.1  พนัธ์ุแพะต่างประเทศ แพะพื้นเมืองลูกผสมแพะต่างประเทศ เช่น แพะ
พนัธ์ุบอร์ และลูกผสมบอร์ มีน ้ าหนกัตวัเม่ือโตเต็มท่ีอยูใ่นช่วง 70-90 กก แพะพนัธ์ุแองโกลนูเบียน 
และลูกผสมแองโกลนูเบียน มีน ้าหนกัตวัโตเตม็ท่ีอยูใ่นช่วง 45-65 กก  
   1.1.2  แพะพื้นเมืองภาคใต ้มีน ้าหนกัตวัโตเตม็ท่ีอยูใ่นช่วง 25-45 กก. 
          แพะเป็นสัตวอ์ยู่ในเขตร้อน แต่ในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้จะมีสภาพอากาศ
ร้อนช้ืน การน าแพะเน้ือจากนอกพื้นท่ีมาเล้ียง จะตอ้งน ามาปรับสภาพให้เหมาะสมถึงจะน ามาเล้ียง
ได ้ใชร้ะยะเวลานาน และจะตอ้งมีการจดัการเล้ียงอยา่งดีถึงจะประสบความส าเร็จ แพะท่ีเหมาะสม
ในพื้นท่ีน่าจะเป็นแพะพื้นเมืองท่ีมีอยูใ่นทอ้งถ่ินภาคใต ้เพียงใหค้วามส าคญัในการปรับปรุงคดัเลือก
พนัธ์ุ ใหมี้การเจริญเติบโตท่ีเร็วข้ึน มีน ้าหนกัมากข้ึน ตรงตามความตอ้งการของผูบ้ริโภค   
     สรุปประเด็นพนัธ์ุแพะเน้ือท่ีมีความเหมาะสมในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ตอ้ง
อาศยัความตอ้งการบริโภคของพื้นท่ีและตลาดเป็นหลกั คือ 
       1. ตลาดพิธีกรรมทางศาสนา ปัจจุบนัแพะ มีความส าคญัและยงัคงนิยมใช้
ประกอบพีกรรมทางศาสนาของชาวไทยมุสลิม พิธีกรรมทางศาสนาท่ีส าคญั คือการอากีเกาะฮเ์ป็น
การรับขวญัทารกแรกเกิด ทั้งเพศชายและหญิง แพะท่ีใชใ้นการท าอากีเกาะฮน์ั้น ส าหรับเด็กผูช้าย
ให้เชือดแพะ 2 ตวั แพะนั้นควรมีรูปร่างลกัษณะท่ีคลา้ยคลึงกนัทั้งสองตวัและมีอายุรุ่นเดียวกนัดว้ย 
ถา้เป็นเด็กผูห้ญิงใชเ้ชือดแพะหน่ึงตวั เน้ือสัตวท่ี์ถูกเชือดจะแบ่งเป็น 3 ส่วน คือ ไวรั้บประทานเอง               
1 ส่วน ให้ญาติพี่นอ้ง 1 ส่วน และบริจาคให้คนยากจน 1 ส่วน (ไม่ไดก้  าหนดอายุของแพะท่ีใช้)  
และการกุรบ่านเป็นพิธีกรรม แสดงความเสียสละ ในวนัฮารีรายอ อิติลอฎัฮาหรือวันอีดใหญ่                   
โดยการเชือดแพะ แบ่งเน้ือแก่คนยากไร้และมิตรสหาย  ในพิธีแพะตอ้งมีอายุ 2 ปีข้ึนไป  โดยขอ้มูล
น้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 4 และ 15 
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    2. ตลาดแพะเพื่อใชใ้นบริโภคเน้ือ ไดแ้ก่ ผูบ้ริโภคเน้ือแพะ ร้านอาหารแปรรูป
เน้ือแพะ แพะท่ีใช้ในตลาดน้ีจะตอ้งมีปริมาณเน้ือมาก เน้ือแพะมีความเหมาะสมกบัการแปรรูป 
ได้แก่พันธ์ุพื้นเมืองลูกผสมแพะต่างประเทศ ท่ีมีอัตราการเจริญเติบโตเร็ว ปริมาณเน้ือมาก           
โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 2 และ15 
   1.2 พืชอาหารสัตว์และอาหารข้น   
         พฤติกรรมการกินอาหารของแพะ แพะเป็นสัตว์เค้ียวเอ้ืองขนาดเล็กกินพืชเป็น
อาหาร โดยเฉพาะแพะชอบกินไมพุ้่ม แพะชอบออกหาอาหารกินเอง ชอบกินใบไมม้ากกว่าหญา้ 
และไม่ชอบกินอาหารชนิดเดียวเป็นเวลานาน ๆ เลือกกินอาหารท่ีอยูสู่งกวา่ระดบัพื้นดิน แพะชอบท่ี
จะปีนป่าย โดยการยืนยกขาหนา้ทั้งสองข้ึน และยงัสามารถ มุด ลอด และกระโดดไดเ้ก่ง แพะเป็น
สัตวท่ี์มีความอยากรู้อยากเห็น แมก้ระทัง่เร่ืองการกิน มีอะไรให้กินก็ตอ้งขอลองกินดูก่อน กินได้
ไม่ไดอี้กเร่ืองหน่ึง 
    1.2.1  พืชอาหารสัตวแ์ละการพฒันาแหล่งอาหารหยาบท่ีคุณภาพสูงในแต่ละ
พื้นท่ี แพะเป็นสัตวเ์ค้ียวเอ้ืองการกินอาหารแตกต่างจากแกะ แกะจะกินพืชอาหารสัตวแ์บบพื้นราบ
ทะเล็มบริเวณพื้นราบ ส่วนนิสัยแพะจะชอบกินใบไมม้ากกว่าแทะเล็มในแปลงหญ้าในจงัหวดั
ชายแดนภาคใต ้เกษตรกรรายย่อยผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ นิยมเล้ียงแพะโดยปล่อยให้แพะหากินเองตาม
ธรรมชาติ แพะจะขาดแคลนพืชอาหารสัตวใ์นช่วงฤดูฝน เกิดน ้ าท่วมหญา้ตามธรรมชาติถูกน ้ าท่วม
ไดรั้บความเสียหาย  ส่วนฤดูแลง้ หญา้ธรรมชาติมีนอ้ย ท าให้แพะไดรั้บอาหารไม่ เพียงพอต่อความ
ตอ้งการของร่างกาย ท าให้แพะสุขภาพไม่ค่อยดี ผูเ้ขา้ร่วมสนทนาแนะน าพืชอาหารสัตวท่ี์ใช้เล้ียง
แพะในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ดงัน้ี 
           1) กระถิน เกษตรกรรู้เล้ียงแพะเน้ือบางราย น าใบกระถินเล้ียงแพะหลงัจาก
ปล่อยให้หากินตามธรรมชาติแล้ว ท าให้แพะสามารถด ารงชีพอยู่ได้ ในช่วงท่ีอาหารขาดแคลน    
ตน้กระถินในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้เกิดข้ึนเองตามพื้นท่ีสาธารณะ และเกษตรกรบางรายปลูก
กระถินใช้เล้ียงแพะและบริโภคในครัวเรือนมานานหลายปีแลว้ เน่ืองจากเป็นพืชท่ีให้ผลผลิตสูง      
มีเปอร์เซ็นตโ์ปรตีนประมาณ 16 เปอร์เซ็นต ์ซ่ึงสูงกวา่พืชอาหารสัตวช์นิดอ่ืน ๆ มาก มีอายุยืน และ
เจริญเติบโต อยา่งรวดเร็วหลงัตดัใชป้ระโยชน์ สัตวช์อบกินและยอ่ยไดสู้ง เทียบเท่าอาหารขน้ แพะ
กินใบกระถินอยา่งเดียว ไดรั้บโปรตีนอยา่งเพียงพอ จากผลการวิจยัจากประเทศออสเตรเลีย ยืนยนั
ว่า แพะท่ีเล้ียงในแถบเอเชียตะวนั ออกเฉียงใต้ มีใบกระถ่ินข้ึนอยู่ตามธรรมชาติมานาน แพะ
พื้นเมือง หรือลูกผสมท่ีมีสายเลือดแพะพื้นเมืองของเราอยู ่สามารถปรับตวัให้สามารถกินใบกระถิน
ไดโ้ดยไม่เกิดพิษโดยจุลินทรียใ์นกระเพาะหมกัท่ีสามารถท าลายพิษของไมโมซิน (Mimosine)ได ้ 
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     2) หญา้เนปียร์ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือนิยมน าหญา้เนเปียร์ ปากช่อง 1 มา
ปลูกกนัในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้เน่ืองจากมีล าตน้และใบมีขนาดใหญ่มีคุณค่าทางอาหารสัตวสู์ง 
เจริญเติบโตเร็ว ให้ผลผลิตสูงสามารถเก็บเก่ียวไดต้ลอดทั้งปี เป็นหญา้ท่ีมาอายุนาน 5-7 ปีต่อการ
ปลูก1คร้ัง  สายพนัธ์ุหญา้เนเปียร์ พนัธ์ุต่าง ๆ สามารถปลูกเล้ียงแพะเน้ือได ้แต่จะตอ้งมีเคร่ืองสับให้
กิน ถา้ใหกิ้นทั้งตน้แพะจะกินใบ ส่วนล าตน้จะเหลือท าให้ส้ินเปล้ือง มีขอ้เสียไม่ทนน ้ าท่วมขงั หรือ
แหง้แลง้ขากแคลนน ้าล าตน้จะแขง็ 
     3) หญา้ซิกแนลเล้ือย เป็นหญา้ท่ีนิยมปลูกเพื่อปล่อยให้แพะแทะเล็ม หรือใช้
เป็นพืชคลุมดินก็ได้ เจริญเติบโตในพื้นท่ีท่ีมีความช้ืน และดินมีความเป็นกรด ระบายน ้ าได้ไม่ดี 
หญ้าซิกแนลเล้ือยจะสามารถเติบโตได้ในพื้นท่ี มีความอุดมสมบูรณ์ต ่ า เป็นหญ้าท่ีสามารถ
เจริญเติบโตได้ ทุกฤดูกาล ทนน ้ าท่วมขงั ทนแล้ง แต่มีมีเปอร์เซ็นต์โปรตีนต ่า ตอ้งเสริมด้วยพืช
ตระกูลถัว่ เช่น ใบกระถิน ใบแคฝร่ัง เป็นตน้  
     หญ้าหรือพืชอาหารสัตว์เล้ียงแพะเน้ือ การท าแปลงหญ้าหรือแปลงพืช
อาหารสัตว ์ให้ประสบผลส าเร็จนั้นไม่ไดข้ึ้นอยูก่บัพนัธ์ุหญา้เพียงอยา่งเดียว จ าเป็นตอ้งอาศยัปัจจยั
แวดลอ้มในแต่ละพื้นท่ีและประสบการณ์ของผูป้ฏิบติัมาประกอบกนัดว้ย ไม่มีพนัธ์ุหญา้ชนิดใดดี
ท่ีสุดหรือแยท่ี่สุด มีแต่ค าวา่เหมาะสมท่ีสุด ตวัช้ีวดัท่ีจะบ่งบอกวา่ส่ิงใดเหมาะสมท่ีสุดก็คือผลผลิตท่ี
ไดเ้พียงพอกบัความตอ้งการของแพะ และแพะสามารถน าพืชอาหารสัตวไ์ปใชใ้ห้เกิดประโยชน์ ได้
อย่างสูงสุด ปัจจยัท่ีมีผลต่อการคดัเลือกพนัธ์ุหญา้หรือพืชอาหารสัตวใ์ห้เหมาะสมกบัรูปแบบการ
เล้ียงใน แต่ละรายสามารถ มีปัจจยัท่ีส าคญัดงัน้ี สภาพภูมิประเทศ สภาพภูมิอากาศ ลกัษณะดิน                                     
ระบบชลประทาน ขนาดของพื้นท่ี และจ านวนแพะเน้ือโดยขอ้มูลน้ีสนับสนุนกลยุทธ์ท่ี 8, 9       
และ 10  
    1.2.2  อาหรขน้และการผลิตอาหารขน้ใช้เอง ปัจจุบนัในพื้นท่ี มีการทดลองผลิต
อาหารขน้ใชเ้อง แต่วตัถุดิบในพื้นท่ีมีนอ้ย ตอ้งสั่งวตัถุดิบมาจากภาคอ่ืน เม่ือผลิตออกมาตน้ทุนสูง 
สูงกว่าอาหารแพะส าเร็จรูปท่ีขายอยู่ตามทอ้งตลาด ดงันั้นต้องมีการส่งเสริมการปลูกพืชท่ีเป็น
วตัถุดิบในการผลิตอาหารสัตว ์เช่น มนัส าปะหลงั ขา้วโพดอาหารสัตว ์ใบกระถิน เป็นตน้ ให้มี
ปริมาณเพียงพอในการใชเ้ป็นวตัถุดิบในการผลิตอาหารสัตว ์และในปัจจุบนั เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะ
บางรายให้ความสนใจปลูกพืชท่ีเป็นวตัถุดิบในการน ามาใชป้ระกอบเป็นอาหารขน้ มาใชเ้ล้ียงแพะ
มากข้ึน ในอนาคตขา้งหน้าเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ควรมีการวางแผนการปลูกพืชอาหารสัตวแ์ละ
พืชท่ีเป็นวตัถุดิบในการผลิตอาหารก่อนการเล้ียงแพะเน้ือ 6-12 เดือน โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยุทธ์
ท่ี 12 
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   1.3 การจัดการโรงเรือนเลี้ยงแพะเน้ือ   แพะก็เหมือนสัตว์เล้ียงอ่ืน ๆ คือจะต้องมี
สถานท่ีส าหรับแพะไดพ้กัอาศยัหลบแดด หลบฝน หรือเป็นท่ีส าหรับนอนในเวลากลางคืน พื้นคอก
ควรให้เป็นร่อง โดยใชไ้มห้นาขนาด 1 น้ิว กวา้ง 2 น้ิว ปูพื้นให้เวน้ร่องระหวา่งไมแ้ต่ละอนัห่างกนั
ประมาณ 1.5 เซนติเมตร พื้นโรงเรือนมีความสูงจากพื้นดินประมาณ 1 – 1.50 เมตร เพื่อให้อากาศ
ถ่ายเทได้สะดวก และแพะเน้ือมีความตอ้งการพื้นท่ีในการอยู่อาศยัในโรงเรือนประมาณตวัละ 1 
ตารางเมตร โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 13 
        1.4 การจัดการสุขาภิบาลโรคสัตว์และสวัสดิภาพสัตว์ ในปัจจุบนัการเล้ียงแพะเน้ือใน
จงัหวดัชายแดนภาคใต ้เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือเป็นเกษตรกรรายยอ่ย โรงเรือนท่ีใชเ้ล้ียงแพะเน้ือยงั
ไม่ได้มาตรฐานหรือไม่มีโรงเรือน จะก่อเกิดปัญหาให้สัตวไ์ม่สบายเจ็บป่วย และตาย ควรมีการ
จดัการโรงเรือนเล้ียงแพะให้เมาะสม ดา้นขนาดพื้นท่ีเล้ียงแพะ ความสูงโรงเรือนควรไม่ต ่ากว่า 1 
เมตร กนัแดดกนัฝนได้ดี มีการท าความสะอาดและฆ่าเช้ือโรค การเขา้ออกฟาร์มท่ีรัดคุม ก็จะลด
ปัญหาเร่ืองการเกิดโรค โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 14 
  การจดัการสวสัดิภาพสัตว ์ 1. การป้องกนั และควบคุมโรค 1) ควรมีการจดัการทาง
สุขลกัษณะท่ีดีภายในฟาร์ม เพื่อไม่ให้เป็น แหล่งสะสมเช้ือโรค โดยฉีดพ่นยาฆ่าเช้ือ สารป้องกนั
ก าจดัแมลง ท าความสะอาดโรงเรือน อุปกรณ์ และบริเวณโดยรอบตามระยะเวลาท่ีเหมาะสม                       
2) ควรมีการสร้างภูมิ คุม้กนัโรคตามโปรแกรมท่ีก าหนด การใชว้คัซีนโรค ปากเทา้เป่ือย รวมทั้ง 
การก าจดัพยาธิภายในและภายนอก 3) ควรมีการตรวจโรคแพะท่ีอาจติดต่อจากสัตวสู่์คนเป็นประจ า
อยา่ง นอ้ยปีละคร้ัง โดยเฉพาะโรคแทง้ติดต่อ (Brucellosis) และโรคมงคล่อพิษเทียม (Meloidosis)   
2. การป้องกนัรักษาโรคตอ้งอยูต่อ้งอยูใ่นความควบคุมดูแลของ สัตวแพทยห์รือผูท่ี้ไดรั้บมอบหมาย
จากสัตวแ์พทย ์ 3. การใชย้า ตอ้งปฏิบติัตามขอ้ก าหนดการใชย้าส าหรับสัตว ์และระเบียบท่ีเก่ียวขอ้ง  
ในดา้นสวสัดิภาพแพะ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ตอ้งตรวจสอบแพะอยา่งนอ้ยวนัละ 1 คร้ัง เพื่อให้
มัน่ใจว่าแพะมีสุภาพสมบูรณ์แข็งแรง ภายในโรงเรือนตอ้งสะอาด ถูกสุขลกัษณะ จดัการพื้นท่ีให้
เหมาะสมกบัจ านวนแพะเน้ือท่ีเล้ียง ตอ้งดูแลแพะให้ไดรั้บอาหารอยา่งถัว่ถึงทุกตวัและตรงตามสาย
พนัธ์ุ การดูแลแพะท่ีเจ็บป่วย หรือพิการ ตอ้งไดรั้บการรักษาอยา่งรีบด่วน 4) แพะเน้ือเป็นโรคหรือ
ป่วยตาย เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือตอ้งแจง้สัตวแพทยห์รือเจา้หนา้ท่ีปศุสัตวท่ี์ไดรั้บมอบหมายภายใน 
24 ชัว่โมง โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 14 
  2. ระบบธุรกิจการเลีย้งแพะเน้ือ ท่ีเหมาะสมในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้และการปรับปรุง
ระบบการเล้ียง และการจดัการฟาร์มให้ไดม้าตรฐาน ไดแ้ก่ ระบบตลาด การจ าหน่าย  การแปรรูป                  
การบริโภค การขนส่งและการส่งออกแพะเน้ือ และระบบห่วงโซ่อุปทาน คือ 1) ระบบการผลิตตน้
น ้ า มี 2 ปัจจยั ไดแ้ก่ ปัจจยัการผลิต และการจดัการผลิต 2) ระบบการผลิตกลางน ้ า ประกอบดว้ย
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พ่อค้าแพะเน้ือ 3 ระดับ ได้แก่พ่อค้าระดับท้องท่ี พ่อค้าระดับท้องถ่ิน พ่อค้าระดับจงัหวดั และ
ร้านอาหารหรือร้านอาหารหรือภตัตาคารแปรรูปเน้ือแพะจ าหน่ายให้ผูบ้ริโภคเน้ือแพะ 3) ระบบการ
ผลิตปลายน ้า เป็นกระบวนการเคล่ือนยา้ยแพะเน้ือ เน้ือแพะช าแหละ และร้านอาหารหรือภตัตาคาร
แปรรูปเน้ือแพะจ าหน่ายสู่ตลาดหรือผูบ้ริโภค รูปแบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดน
ภาคใตจ้ะเกิดข้ึนไดด้ว้ย 2 ปัจจยั คือ  
   2.1 ปัจจัยการส่งออก จะตอ้งตอ้งทราบความตอ้งการของตลาดต่างประเทศหรือยอด
ความตอ้งการก่อน วา่ตอ้งการปริมาณเท่าไรใน 1 เดือน หรือ 1 ปี หลงัจากนั้นมาวางแผนการผลิต 
ในการผลิตควรรวมตวักนัเป็นกลุ่ม หรือวิสาหกิจชุมชน กลุ่มเกษตรกรหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
จะตอ้งเล้ียงพ่อแม่พนัธ์ุท่ีเพียงพอในการผลิตลูกแพะเน้ือตามความตอ้งการของตลาดท่ีก าหนดไว ้
เม่ือผลิตลูกแพะไดต้ามความตอ้งการ ส่งต่อให้เกษตรกรรายย่อยในกลุ่มน าไปเล้ียง รายละไม่เกิน                  
5- 10 ตวั เพื่อท่ีเกษตรกรผูเ้ล้ียงจะได้มีแหล่งพืชอาหารสัตวเ์พียงพอในการเล้ียงแพะเพื่อการ
เจริญเติบโต และให้ผลผลิต เม่ือถึงก าหนดระยะเวลาแพะเน้ือโตได้ขนาด รวบรวมกลบัมาไวใ้น
กลุ่ม โดยในกลุ่มจะตอ้งสร้างฟาร์มให้ไดม้าตรฐานตามกฎระเบียบของกรมปศุสัตวล์ดขั้นตอนไป
กกัแพะท่ีด่านกกัสัตวแ์ละลดค่าใชจ่้ายในการเล้ียงดูให้ต ่าลง กกัแพะเน้ือภายในกลุ่มรอการส่งออก
ไปจ าหน่ายในต่างประเทศ    
   2.2 ปัจจัยใช้ในพธีิกรรมกุรบ่านทางศาสนาอิสลาม ตอ้งทราบปริมาณการใชข้องตลาด
เสียก่อน หลังจากนั้นวางแผนการผลิต ในการผลิตควรรวมตวักนัเป็นกลุ่ม หรือวิสาหกิจชุมชน  
กลุ่มเกษตรกรหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจะต้องเล้ียงพ่อแม่พันธ์ุท่ีเพียงพอ แพะในปัจจัยน้ีไม่
จ  าเป็นตอ้งมีขนาดใหญ่มากนกัข้ึนอยู่กบัภาวะเศรษฐกิจของผูบ้ริโภค ส่วนใหญ่ชอบแพะพื้นเมือง 
หรือพื้นเมืองลูกผสมท่ีขนาดไม่ใหญ่เกินไป การผลิตลูกแพะเน้ือตามความต้องการของตลาดท่ี
ก าหนดไว ้เม่ือผลิตลูกแพะได ้ส่งต่อให้เกษตรกรรายยอ่ยในกลุ่มน าไปเล้ียง รายละไม่เกิน 5- 10 ตวั 
เพื่อท่ีเกษตรกรผูเ้ล้ียงจะไดมี้แหล่งพืชอาหารสัตวเ์พียงพอในการเล้ียงแพะเพื่อการเจริญเติบโต และ
ให้ผลผลิตท่ีเหมาะสม เม่ือถึงก าหนดระยะเวลาแพะเน้ือโตเต็มวยัไดข้นาด รวบรวมกลบัมาไวใ้น
กลุ่ม ควรมีการกกักนัแพะเน้ือก่อนจ าหน่ายให้ไดม้าตรฐานตามกฎระเบียบของกรมปศุสัตว ์และส่ง
จ าหน่ายตามเทศกาลต่าง ๆ ซ่ึงในปัจจยัน้ีถา้ไดรั้บการพฒันาอยา่งต่อเน่ืองก็สามารถท าการส่งออก
เช่นเดียวกนั  
  ระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ กลุ่มเกษตรกรหรืออกลุ่มวิสาหกิจชุมชนการเล้ียงแพะเน้ือ
จะตอ้งมีการจดัการความรู้ในระบบการผลิตแพะเน้ือให้เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือรายย่อย น าไป
ปฏิบติัอยา่งเคร่งครัด ถูกตอ้งตามหลกัการและกฎระเบียบของกลุ่ม และตอ้งมีความซ่ือสัตย ์สุจริต 
ภายในกลุ่ม โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 15, 16, 17 และ 18   
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  3. การส่งเสริม ได้แก่วิธีการส่งเสริมแบบบุคคลต่อบุคคล การส่งเสริมโดยกลุ่มบุคคลและ
การส่งเสริมแบบมวลชน     
  ระบบธุรกิจเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ควรส่งเสริมการเล้ียงแบบกลุ่มหรือ
วิสาหกิจชุมชน ประธานกลุ่มจะตอ้งมีความเขม้แข็ง มีความรู้ความสามารถในการบริหารจดัการ
ดา้นวิชาการผลิตแพะ ดา้นระบบตลาด มีความเป็นผูน้ า เสียสละ อดทน สามารถมารถเช่ือมโยงกบั
บุคคลภายนอกกลุ่ม ส่วนเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือรายยอ่ยตอ้งมีกลุ่มสังกดัเพื่อให้การผลิตแพะเน้ือ
ไปในทิศทางเดียวกนั เกษตรกรตอ้งมีความตอ้งการเล้ียงแพะอย่างแทจ้ริง แสวงหาความรู้ในการ
จดัการผลิตแพะเน้ือ ยดึถือกฎกติกาภายในกลุ่มอยา่งเคร่งครัด มีความซ่ือสัตย ์เสียสละ สุจริตในกลุ่ม 
ส่วนการส่งเสริมแบบมวลชน ต้องยอมรับในเทคโนโลยีและนวตักรรมใหม่ ๆ เพื่อให้การเล้ียง
ภายในกลุ่มมีพฒันาไปอยา่งต่อเน่ือง โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 2 และ 8 

   4. การสร้างหลักประกันความเส่ียงในการเลีย้งแพะเน้ือ และสนับสนุนความมั่นคงใน
อาชีพการเลีย้งแพะเน้ือ  

  การผลิตควรรวมตวักนัเป็นกลุ่มหรือวิสาหกิจชุมชน กลุ่มเกษตรกรหรือกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนจะต้องเล้ียงพ่อแม่พนัธ์ุท่ีเพียงพอในการผลิตลูกแพะเน้ือตามความต้องการของตลาดท่ี
ก าหนดไว ้เม่ือผลิตลูกแพะได้ตามความตอ้งการ ส่งต่อให้เกษตรกรรายย่อยในกลุ่มน าไปเล้ียง 
จ านวนท่ีเล้ียงแต่ละรายตอ้งเหมาะสม มีพืชอาหารสัตวแ์ละอาหารขน้เล้ียงอย่างเพียงพอต่อการ
เจริญเติบโตและให้ผลผลิต เม่ือถึงก าหนดระยะเวลาแพะเน้ือโตเต็มวยัไดข้นาด รวบรวมกลบัมาไว้
ในกลุ่ม กลุ่มมีหน้าท่ีบริหารจดัการดา้นการตลาด การจ าหน่าย เพื่อให้เกษตรกรมัน่ใจในอาชีพการ
เล้ียงแพะโดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 7, 8 และ 15 

  5. การวจัิยและพฒันาสายพนัธ์ุแพะเน้ือทีเ่หมาะสมในชายแดนภาคใต้ 
   การวจิยัและพฒันาสายพนัธ์ุแพะเน้ือ แบ่งความตอ้งการของตลาดได ้2 ประเภท 

           5.1 ตลาดต่างประเทศ ควรปรับปรุงแพะพนัธ์ุบอร์ หรือลูกผสมบอร์ และแพะพนัธ์ุ                   
แองโกลนูเบียน หรือลูกผสมแองโกลนูเบียน หรือพนัธ์ุเน้ืออ่ืน ๆ ปรับปรุงพนัธ์ุให้มีสภาพท่ี
เหมาะสมกบัสภาพในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ท่ีมีสภาพร้อนช้ืนของอากาศท่ีแตกต่างจากภาคอ่ืน ๆ 
มีการปลูกพืชอาหารสัตว์ท่ีมีคุณสูงใช้เล้ียงแพะเน้ือ มีการเสริมอาหารข้นท่ีเหมาะสมในการ
เจริญเติบโต จดัระบบการเล้ียงพะเน้ือไดม้าตรฐาน มีโรงเรือนท่ีไดม้าตรฐานเหมาะสมต่อการเล้ียง
แพะดงักล่าว 

  5.2 ตลาดในประเทศ  เป็นตลาดพิธีกรรมทางศาสนา ปัจจุบนัแพะมีความส าคญัและ
ยงัคงนิยมใชป้ระกอบพีกรรมทางศาสนาของชาวไทยมุสลิม เช่นพิธีกรรมการรับขวญัทารกแรกเกิด 
ทั้งเพศชาย และหญิง และการกุรบ่านเป็นพิธีกรรม แสดงความเสียสละในวนัฮารีรายอ อิติลอฎัฮา
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หรือวนัอีดใหญ่ (วนัข้ึนปีใหม่ของชาวไทยมุสลิม) โดยการเชือดแพะแบ่งเน้ือแก่คนยากไร้และมิตร
สหายตลาดประเภทน้ี ส่วนใหญ่จะใชแ้พะเน้ือน ้ าหนกัขนาดกลางและน ้ าหนกัขนาดเล็ก ไดแ้ก่แพะ
พื้นเมืองในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ถา้น ามาปรับปรุงพนัธ์ุ โดยใชห้ลกัวิชาการพนัธ์ุศาสตร์และเวลา
ในการปรับปรุงท่ีเหมาะสม สามารถมีอตัราการเจริญเติบโตท่ีดีข้ึน น ้ าหนกัมากข้ึน และมีขอ้ดีคือ
เป็นแพะพื้นเมืองท่ีเกษตรกรสามารถดูแลไดง่้าย หากินเก่ง มีสภาพท่ีเหมาะสมในจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้และอนาคตถา้มีการปรับปรุงพนัธ์ุอย่างต่อเน่ือง มีอตัราการเจริญเติบโตดีข้ึน ใชร้ะยะเวลา
ในการเล้ียงนอ้ยลง น ้ าหนกัมากข้ึน ก็สามารถใชเ้ป็นพนัธ์ุแพะเน้ือท่ีเล้ียงในพื้นท่ีไดดี้ โดยขอ้มูลน้ี
สนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 15 

     6. แหล่งเงินทุนในการพฒันาการเลีย้งแพะเน้ือในจังหวดัชายแดนภาคใต้ 
  การเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ตอ้งใชว้ธีิรวมกลุ่มการเล้ียง มีการจดัตั้งกลุ่มมี

การจดทะเบียนรับรองจากรัฐบาลท่ีถูกต้อง แหล่งเงินทุนของรัฐบาล ธนาคารท่ีก ากับดูแลของ
รัฐบาลมีนโยบายในการปล่อยสินเช่ือให้เกษตรกร แต่จะตอ้งให้ประธานกลุ่มหรือหวัหนา้กลุ่มเป็น
คนขอสินเช่ือเป็นผูรั้บผิดชอบ ซ่ึงถา้จะท าได้ในกลุ่มจะตอ้งมีความตอ้งการน ามาพฒันาการเล้ียง
อย่างจริงจัง ก่อให้เกิดรายได้ สามารถสร้างเป็นอาชีพได้ ต้องมีความซ่ือสัตย์ สุจริต มีความ
รับผิดชอบ แต่ในปัจจุบนัยงัมีปัญหาคือประธานกลุ่มไม่กล้าท่ีจะขอสินเช่ือ การรวมกลุ่มของ
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะในปัจจุบนัเป็นการรวมกลุ่มเฉพาะกิจ เกษตรกรในกลุ่มยงัขาดความรู้ความ
เขา้ใจในการบริหารจดัการกลุ่มโดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 8 
  7. การปรับปรุงระเบียบกฎหมายและการบังคับใช้ เช่นการเคล่ือนย้ายแพะจากฟาร์ม
ปลอดโรค หรือก าหนดเง่ือนไขพิเศษ อ านวยความสะดวกฟาร์มปลอดโรคเพ่ือการน าเข้าและการ
ส่งออก การควบคุมป้องกนัโรคทีส่ าคัญที ่ต่างประเทศยอมรับ  
  เจา้หนา้ท่ีด่านกกัสัตวน์ราธิวาสให้ความเห็นดา้นการส่งออกแพะเน้ือ ออกราชอาณาจกัร
ในปัจจุบนัไม่มีการส่งออกไปประเทศมาเลเซีย แต่ถ้าจะส่งออกราชอาณาจกัรแพะเน้ือจะตอ้งท า
เคร่ืองหมายประจ าตวัท่ีหูซา้ย ทราบอายแุพะเน้ือท่ีส่งออก พนัธ์ุแพะเน้ือท่ีส่งออก ตอ้งขอใบรับรอง
การส่งออกจากนายสัตวแพทยภ์ายใน 7 วนั ตอ้งปลอดโรคปากและเทา้เป่ือย และตอ้งไปกกัโรคท่ี
ประเทศมาเลเซียเพื่อตรวจโรคปากและเทา้เป่ือยก่อน ตอ้งกกัโรคในประเทศไทยก่อนส่งมาเลเซีย
เป็นเวลา 14 วนั และเม่ือเขา้ด่านกกักนัสัตวม์าเลเซียจะตอ้งกกัโรคอีก 15 วนั รวม 29 วนั จะตอ้งเสีย
ค่าธรรมเนียมการส่งออกไปประเทศมาเลเซียเป็นเงิน 200 บาทต่อตวั และค่ากกัสัตว ์50 บาทต่อวนั
ต่อตวั เม่ือเขา้ประเทศมาเลเซียจะตอ้งฉีดวคัซีนปากเทา้เป่ือยอีก 2 เข็ม เข็มแรก วนัท่ี 1 เม่ือเขา้
ประเทศ และเขม็ท่ี 2 ในวนัท่ี 10  
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  กฎระเบียบตามกฎหมายการส่งออกมีเกณฑต์รวจรับรองส าหรับสถานกกักนัสัตวเ์พื่อการ
น าเขา้ในราชอาณาจกัรเพื่อการน าออกนอกราชอาณาจกัร หรือเพื่อการเคล่ือนยา้ยเขา้ในหรือผ่าน
เขตปลอดโรคระบาด 
   ในการตรวจรับรองสถานกกักนัสัตว ์ให้คณะกรรมการแบ่งการพิจารณาสถานกกักนั
สัตวอ์อกเป็น 2 ขั้นตอน ดงัน้ี 
  ขั้นตอนท่ี 1 คณะกรรมการจะต้องพิจารณาว่าสถานกักกันสัตว์มีองค์ประกอบท่ีผ่าน
เกณฑพ์ื้นฐานตามท่ีกรมปศุสัตวก์  าหนด จ านวน 4 ขอ้ ไดแ้ก่ 
        1.กรณีสถานกกักนัสัตวเ์พื่อการน าเขา้ในราชอาณาจกัร ตอ้งไม่มีการเล้ียงสัตวอ์ยู่
ก่อนแลว้ แต่หากมีการเล้ียงสัตวอ์ยูก่่อนตอ้งจดัให้มีคอกกกัหรือโรงเรือนส าหรับกกัสัตวท่ี์จะน าเขา้
กกัอยา่งเหมาะสม โดยมีระยะห่างท่ีเหมาะสม มีระบบจดัการท่ีเหมาะสม  
             1.1 กรณีสถานกกัสัตวเ์พื่อการน าเขา้ในราชอาณาจกัรจากประเทศเพื่อนบา้น 
สถานกกัสัตวต์อ้งตั้งอยูใ่นพื้นท่ีอ าเภอชายแดนท่ีมีช่องทางการน าสัตวจ์ากประเทศเพื่อนบา้นเขา้ใน
ราชอาณาจกัร                                                                               
                      1.2 กรณีสถานกกัสัตวเ์พื่อน าออกราชอาณาจกัรหรือเพื่อการเคล่ือนยา้ยเขา้ใน
หรือผา่นเขตปลอดโรคระบาด สถานกกัสัตวน์ั้น ตอ้งตั้งอยูห่่างจากตลาดนดัคา้สัตวแ์ละโรงฆ่าสัตว์
กีบคู่ไม่นอ้ยกวา่ 5 กิโลเมตร  
         2.มีร้ัวลอ้มรอบบริเวณพื้นท่ีสถานกกัสัตว ์โดยร้ัวดงักล่าวมีลกัษณะมัน่คงแข็งแรง
สามารถใชป้้องกนัสัตว ์เช่น สุนขั ไม่ใหผ้า่นเขา้มาในบริเวณพื้นท่ีสถานกกัสัตวไ์ด ้
          3.มีระบบป้องกนัก าจดัเช้ือโรคท่ียานพาหนะ บุคคล อุปกรณ์ต่าง ๆ ท่ีผา่นเขา้หรือ
ออกพื้นท่ีสถานกกัสัตว ์เช่น 
             3.1 ไม่อนุญาตใหย้านพาหนะ บุคคลท่ีไม่เก่ียวขอ้งเขา้มาในพื้นท่ีสถานกกัสัตว ์
             3.2 มีการจดบนัทึกยานพาหนะและบุคคลท่ีผา่นเขา้-ออกพื้นท่ีสถานกกัสัตว ์
             3.3 มีโรงพ่นน ้ ายาฆ่าเช้ือโรค เคร่ืองพ่นน ้ ายาฆ่าเช้ือโรค บ่อน ้ ายาฆ่าเช้ือโรค
ส าหรับฆ่าเช้ือโรคยานพาหนะท่ีผา่นเขา้ - ออกพื้นท่ีสถานกกัสัตว ์
              3.4 มีหอ้งเปล่ียนชุดส าหรับผูเ้ขา้ปฏิบติังานในโรงเรือนกกักนัสัตว ์
         4. มีการบ าบดั ก าจดัของเสียท่ีเกิดจากกิจกรรมการกกัสัตว ์เช่น ซากสัตว ์มูลสัตว ์
ขยะมูลฝอย และน ้ าเสีย ไวภ้ายในพื้นท่ีสถานกกัสัตว ์โดยไม่มีการขนยา้ยของเสียดงักล่าวออกจาก
สถานกกัสัตวไ์ปยงัสถานท่ีอ่ืนๆ 
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   ขั้นตอนท่ี 2 คณะกรรมการตรวจรับรองสถานกักสัตว์พิจารณาว่าสถานกักสัตว์มี
องคป์ระกอบอ่ืน ๆ ตามท่ีกรมปศุสัตวก์  าหนดซ่ึงมีสภาพพร้อมใช้งานไดดี้หรือไม่อยา่งไร แลว้ให้
คะแนนตามดุลยพินิจและความเป็นจริง ไดแ้ก่ 
         1. สถานกักสัตว์ตั้ งอยู่ห่างแหล่งชุมชน โรงฆ่าสัตว์ และแหล่งเล้ียงสัตว์ชนิด
เดียวกนักบัสัตวท่ี์จะน าเขา้กกัเป็นระยะทางอยา่งนอ้ย 3 กิโลเมตร 
         2. สถานกกัสัตวมี์ร้ัวชั้นท่ีสองส าหรับแบ่งเขตพื้นท่ีอาคารส านกังานหรือบา้นพกั
คนงานออกจากเขตพื้นท่ีตั้งโรงเรือนหรือคอกท่ีจะใชใ้นการกกัสัตว ์
         3. บริเวณประตูทางเข้า -ออกของสถานกักสัตว์มีการพ่นน ้ ายาฆ่าเ ช้ือโรค
ยานพาหนะ และบุคคล 
         4. มีอุปกรณ์และวิธีการบงัคบัสัตว์ท่ีมัน่คงแข็งแรงส าหรับใช้ตรวจอาการหรือ
ปฏิบติัการใด ๆ กบัตวัสัตว ์
         5. มีห้องเปล่ียนเคร่ืองแต่งกายและมีชุดเคร่ืองแต่งกายเฉพาะส าหรับให้ผูท่ี้ตอ้งเขา้
ปฏิบติังานในคอกหรือโรงเรือนกกัสัตว ์เช่นเปล่ียนเส้ือคลุมแขนยาว ผา้ปิดจมูกและปาก ท่ีคลุมผม 
ถุงมือ และรองเทา้บูท๊ 
         6. มีโรงเรือนหรือสถานท่ีส าหรับเก็บอาหารสัตวท่ี์สามารถป้องกนัสัตวจ์  าพวก                  
นก หนู ไม่ใหเ้ขา้ไปกดัแทะอาหารสัตว ์และสามารถป้องกนัอาหารสัตวจ์ากละอองฝนได ้
         7. หนา้ทางเขา้คอกกกั มีอ่างใส่น ้ ายาฆ่าเช้ือโรคส าหรับจุ่มรองเทา้และอ่างลา้งมือ
พร้อมสบู่ส าหรับผูท่ี้เขา้ปฏิบติังานในคอกหรือโรงเรือนกกัสัตว ์
        8. มีสถานท่ีและวิธีการก าจดัของเสียท่ีเกิดจากกิจกรรมการกกัสัตว ์เช่น ซากสัตว ์
มูลสัตว์ ส่ิงปูรองคอก ขยะมูลฝอย และน ้ าเสียอย่างเหมาะสมไม่ท าให้เกิดความเส่ียงต่อการ
แพร่กระจายของเช้ือท าใหก่้อเกิดโรคระบาด ไม่ส่งผลกระทบต่อชุมชนและส่ิงแวดลอ้ม 
         9. มีแหล่งน าสะอาดส าหรับใชเ้ล้ียงสัตว ์มีการตรวจสอบคุณภาพของน ้าเป็นระยะ  
        10.โรงเรือนหรือคอกท่ีจะใช้กักกันสัตว์ ให้คณะกรรมการพิจาณาว่ามีความ
เหมาะสมส าหรับใชก้กักนัสัตวแ์ต่ละชนิดหรือไม่อยา่งไร โดยตอ้งมีลกัษณะมัน่คงแข็งแรง ป้องกนั
สัตวห์ลบหนีออกไปภายนอก สะดวกต่อการท าความสะอาดและการปฏิบติังานประจ าวนัของผูดู้แล
สัตว ์มีอุปกรณ์ใหอ้าหารและน ้าแก่สัตวอ์ยา่งเพียงพอ โดยร้ัวของคอกกกัสัตวห์รือผนงัของโรงเรือน
กกัสัตวค์วรอยูห่่างจากแนวร้ัวชั้นนอกไม่น้อยกว่า 20 เมตร ในกรณีท่ีสถานกกัสัตวมี์คอกกกัหรือ
โรงเรือนส าหรับกกัสัตวจ์  านวนหลายหลงั ให้คอกกกัหรือโรงเรือนกกัสัตวแ์ต่ละหลงัตั้งอยูห่่างจาก
กนัไม่นอ้ยกวา่ 10 เมตร ทั้งน้ี สภาพของคอกหรือโรงเรือนกกัสัตวต์อ้งมีสภาพท่ีสัตวส์ามารถอาศยั
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อยูไ่ดอ้ยา่งปลอดภยั ไม่มีลกัษณะแออดัหรือเป็นลกัษณะการทรมานสัตว ์โดยกรมปศุสัตวก์  าหนด
ขนาดพื้นท่ีของคอกหรือโรงเรือนส าหรับกกัสัตวอ์อดงัน้ี 
   การน าออก-แพะเน้ือมีชีวติ 
    การด าเนินการ (ล่วงหน้า) 
        1. ผูป้ระกอบการแพะเน้ือ ติดต่อกับประเทศปลายทาง เพื่อขอทราบเง่ือนไข 
(Requirement) การน าเขา้ 
        2. น า Requirement มาขอค าแนะน าจากสัตวแพทยด่์านกกัสัตว ์เพื่อด าเนินการ
ตรวจสอบโรคสัตว ์ฟาร์มเล้ียงสัตวแ์ละอ่ืนๆ ตาม Requirement ท่ีประเทศปลายทางก าหนด 
         3. ยื่นค าร้องขอ (แบบ ร.1/1) ไม่นอ้ยกวา่ 15 วนั ก่อนน าออกฯ พร้อมส าเนาบตัร
ประจ าตวั หากไม่สามารถติดต่อดว้ยตนเองได้ ให้ท าหนังสือมอบอ านาจ พร้อมแนบส าเนาบตัร
ประจ าตวัของผูม้อบอ านาจ และผูรั้บมอบ 
         4. กรณีแพะเน้ือจะน าออกไดรั้บการฉีดวคัซีนป้องกนัโรคระบาดให้น าหลกัฐาน
การฉีดวคัซีน การทดสอบโรค มาแสดงประกอบขณะยืน่ค าร้อง 
         5. ผูป้ระกอบการแพะเน้ือ น าแพะเน้ือออกเพื่อการคา้ แนบส าเนาใบอนุญาตท า
การคา้สัตว ์(แบบ ร.10) และแนบใบแสดงราคาสัตว ์
         6. ผูป้ระกอบการแพะเน้ือ ตอ้งเขียนช่ือและท่ีอยูข่องผูส่้งออกฯ และผูรั้บปลายทาง 
เป็นภาษาองักฤษใหถู้กตอ้งตรงกบัเอกสารต่างๆ 
       การด าเนินการ (ช่วงน าออก) 
        1. เจา้หนา้ท่ีสัตวแพทยจ์ะออกใบอนุญาตให้น าสัตวอ์อกฯ (แบบ ร.9) น าไปแสดง
ต่อศุลกากร และหนงัสือรับรองสุขภาพสัตว ์(Health Certificate) ฉบบัภาษาองักฤษให้ผูข้อฯ เพื่อให้
น าไปแสดงต่อสัตวแพทยด่์านกกัสัตวข์องประเทศปลายทาง 
        2. ผูป้ระกอบการแพะเน้ือ ติดต่อเจา้หนา้ท่ีสายการบิน หรือเจา้หนา้ท่ีเรือสินคา้และ
เจา้หนา้ท่ีศุลกากรดว้ยตนเอง 
        3. ผูป้ระกอบการแพะเน้ือ ตอ้งเสียค่าธรรมเนียมใบอนุญาตน าสัตวเ์ขา้และออก 
ราชอาณาจกัร 
                       ก าหนดค่าธรรมเนียมและยกเวน้ค่าธรรมเนียมตามกฎหมายว่าดว้ยโรคระบาดสัตว ์
ประกาศ วนัท่ี 17 ตุลาคม 2559 
        ใบอนุญาตใหน้ าสัตวเ์ขา้ในราชอาณาจกัร แพะ ค่าธรรมเนียม 250 บาทต่อตวั   
                      ใบอนุญาตใหน้ าสัตวอ์อกนอกราชอาณาจกัร แพะ ค่าธรรมเนียม 200 บาทต่อตวั 
โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 4, 11, 13 และ14 
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  8. การส่งเสริมจัดท ามาตรฐานเน้ือแพะ การจัดช้ันมาตรฐานเน้ือแพะ การผลิตเน้ือแพะให้
มีคุณภาพสามารถน าไปใช้ประโยชน์ตามลักษณะการตัดแต่งและเพิ่มมูลค่าการขาย และเพ่ือให้มี
ความปลอดภัยต่อผู้บริโภค 
 ควรมีการส่งเสริมการจดัตั้งโรงงานฆ่าสัตว ์(แพะ) ท่ีถูกสุขลกัษณะตามหลกัวิชาการและ
ได้มาตรฐาน มีสัตวแพทย์หรือเจ้าหน้า ท่ีตรวจสอบคุณภาพซาก ตรวจเช้ือโรค ตามหลัก
มาตรฐานสากล เช่น ฮาลาล และส่งเสริมสนบัสนุนการจดัตั้งโรงงานแปรรูปและผลิตภณัฑ์เน้ือแพะ
ท่ีหลากหลาย เพื่อการบริโภคภายในและการส่งออก เชิงธุรกิจและอุตสาหกรรมส่งออก โดยขอ้มูลน้ี
สนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 4, 15, 16, 17 และ18 
  9. หลกัการพฒันาการเลีย้งแพะเน้ือทีย่ัง่ยืนในจังหวัดภาคใต้ของ ด้านการจัดการผลิตและ
การเลีย้งแพะเน้ือทีย่ัง่ยืน ด้านเศรษฐกจิและสังคมการเลีย้งแพะเน้ือทีย่ัง่ยืน และด้านส่ิงแวดล้อมการ
เลีย้งแพะเน้ือทีย่ัง่ยืน 
  แนวทางการผลิตแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ ในปัจจุบนัเกษตรกร มีการเล้ียงแพะ
เน้ือเป็นอาชีพเพิ่มจ านวนมากข้ึน แต่ยงัขาดการน าหลักการเล้ียงแบบพฒันาท่ีย ัง่ยืนมาปฏิบัติ                   
ในปัจจุบันการเ ล้ียงสัตว์ต้องค านึงถึงการอนุรักษ์และรักษาส่ิงแวดล้อมเป็นปัจจัยส าคัญ                            
ถ้าส่ิงแวดล้อมในพื้นท่ีเส่ือมโทรมลงย่อมมีผลกระทบต่อสุขภาพของต่อเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะ 
ประชาชนและสังคมใกลเ้คียง เน่ืองจากในระยะท่ีผา่นมา การผลิตปศุสัตวโ์ดยเฉพาะสัตวเ์ค้ียวเอ้ือง 
เช่น โค กระบือ แพะและแกะ มีการผลิตเชิงการคา้มากข้ึน และถูกระบุว่าเป็นระบบการผลิตท่ี
ก่อให้เกิดผลเสียต่อส่ิงแวดลอ้มและทรัพยากรธรรมชาติหลายดา้น การเล้ียงแพะเน้ือโดยปล่อยให้
แทะเล็มอย่างหนกัในแปลงหญา้ท าให้ดินเส่ือมโทรม พงัทลาย และมีการแผว้ ถางป่ามาท าให้ทุ่ง
หญา้เล้ียงสัตวก่์อให้เกิดผลเสียต่อทรัพยากรสิงแวดลอ้มในธรรมชาติและทรัพยากรป่าไม ้การเล้ียง
แพะเน้ือเป็นฟาร์มขนาดใหญ่เพื่อการคา้ น าไปสู่การใชท้รัพยากรอยา่งมากมายและผลิตของเสียออก
สู่ธรรมชาติจนเกิดมลภาวะต่อแหล่งน ้าสาธารณะ มีผลกระทบต่อสุขภาพของเกษตรกรผู ้เล้ียง เพื่อน
บา้น และสังคมโดยรวม ดงันั้นแนวคิดการน าการพฒันาระบบการผลิตแพะเน้ือท่ีย ัง่ยืน น่าจะ
ก่อให้เกิดประโยชน์กบัเกษตรกรในการผลิตแพะเน้ือ ซ่ึงไดมี้การศึกษาจากหน่วยงานผลิตสัตวท่ี์
เก่ียวขอ้ง โดยไดมี้การศึกษาประเด็นหลกัท่ีส าคญั 3 ดา้น คือ 1) ดา้นการจดัการผลิตแพะเน้ือท่ีย ัง่ยืน 
ไดแ้ก่ การบริหารจดัการระบบเพื่อปรับปรุงการเล้ียงแพะเน้ืออยา่งต่อเน่ือง การจดัการผลิตแพะเน้ือ
ท่ีเหมาะสม อาหารสัตวแ์ละพืชอาหารสัตวท่ี์เหมาะสม การจดัการโรงเรือนท่ีเหมาะสม การจดัการ
ดูแลสุภาพสัตว์และการป้องกันโรคสัตว์ สวสัดิภาพสัตว์ และการตรวจสอบป้อนกลับได ้                            
2) ดา้นเศรษฐกิจและสังคมการผลิตแพะเน้ือท่ีย ัง่ยืนไดแ้ก่ สภาพแวดลอ้มเกษตรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือการ
รวมกลุ่มเกษตรกรในชุมชน การวางแผนการผลิต ตน้ทุนการผลิต การตลาดแพะเน้ือ กฎระเบียบ
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มาตรฐานในการผลิตสัตว ์การผลิตสัตวใ์นมุมมองดา้นธุรกิจ และ 3) ดา้นส่ิงแวดลอ้มการผลิตแพะ
เน้ือท่ีย ัง่ยนื ไดแ้ก่ การใชพ้ื้นท่ีดิน หญา้เล้ียงสัตว ์น ้ าใชเ้ล้ียงสัตว ์มูลสัตว/์ของเสียจากสัตว ์อากาศท่ี
เหมาะสมในการเล้ียงแพะเน้ือ การมีส่วนร่วมในสภาพแวดลอ้มในชุมชน และภาวะโลกร้อนจาก
การเล้ียงสัตว ์จากแนวทางท่ีกล่าวมาเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ จะตอ้งมีระบบกลไกการจดัการผลิตท่ี
ถูกตอ้งเหมาะสมน าไปสู่การพฒันาท่ีย ัง่ยืนในการผลิตและการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและ
ส่ิงแวดลอ้มในพื้นท่ีเป็นส่ิงท่ีจ าเป็น โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยุทธ์ท่ี 1, 2, 3, 4, 6, 7, 8, 9,10, 11, 12 
และ 14  
  การส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้น าปัจจยัการผลิต
แพะเน้ือ และการจดัการด้านพนัธ์ุแพะเน้ือ ระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ ท่ีเหมาะสมในจงัหวดั
ชายแดนภาคใต ้การส่งเสริม ไดแ้ก่ วธีิการส่งเสริมแบบบุคคลต่อบุคคล การส่งเสริมโดยกลุ่มบุคคล
และการส่งเสริมแบบมวลชน การสร้างหลกัประกนัความเส่ียงในการเล้ียงแพะเน้ือ และสนบัสนุน
ความมัน่คงในอาชีพการเล้ียงแพะเน้ือ การวิจยัและพฒันาสายพนัธ์ุแพะเน้ือท่ีเหมาะสมในชายแดน
ภาคใต ้แหล่งเงินทุนในการพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้การปรับปรุงระเบียบ
กฎหมายและการบงัคบัใช้ การส่งเสริมจดัท ามาตรฐานเน้ือแพะ และหลกัการพฒันาการเล้ียงแพะ
เน้ือท่ีย ัง่ยืนในจังหวดัชายแดนภาคใต้ ด้านการจดัการผลิตและการเล้ียงแพะเน้ือท่ีย ัง่ยืน ด้าน
เศรษฐกิจและสังคมการเล้ียงแพะเน้ือท่ีย ัง่ยืน และดา้นส่ิงแวดลอ้มการเล้ียงแพะเน้ือท่ีย ัง่ยืน โดยใช้
ระบบห่วงโซ่อุปทานหรือโลจิสติกส์การจดัการธุรกิจแพะเน้ือ คือระบบตน้น ้ า ระบบกลางน ้ า และ
ระบบปลายน ้ า ประกอบดว้ย 6 ระบบยอ่ย ไดแ้ก่ ดา้นปัจจยัการผลิต ดา้นการจดัการผลิต ดา้นการ
แปรรูป ดา้นการจดัจ าหน่าย  ดา้นการขนส่ง และการส่งออก ปรากฏผลดงัน้ี (ภาพท่ี 4.7) 



190 
 

ภาพท่ี 4.7 ระบบห่วงโซ่อุปทานการจดัการธุรกิจแพะเน้ือ 
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ตอนที่ 12 โมเดลที่เหมาะสมส าหรับการส่งเสริมเพ่ือพัฒนาธุรกิจการเลี้ยงแพะเน้ือในจังหวัด
ชายแดนภาคใต้  

   

  ปรับปรุงแกไ้ขร่างโมเดลโดยการสอดแทรกระบบห่วงโซ่อุปทานหรือหรือโลจิสติกส์การ
จดัการธุรกิจแพะเน้ือ จากการสนทนากลุ่มตามค าแนะน าของเจา้หน้าท่ีองค์กรภาครัฐท่ีสนบัสนุน
และส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ จ านวน 25 ราย ได้โมเดลท่ีเหมาะสม
ส าหรับการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้มีรายละเอียดดงัน้ี 
    โมเดลการส่งเสริมเพื่อพัฒนาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจังหวัดชายแดนภาคใต ้                        
จากการศึกษา สภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ สภาพการจดัการ
ธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ ไดแ้ก่ ขอ้มูลท่ีเก็บขอ้มูลจากผูบ้ริโภคแพะเน้ือ ผูป้ระกอบการร้านอาหาร
หรือภตัตาคารเน้ือแพะ พ่อคา้แพะเน้ือ การทดสอบสมมติฐาน การวิเคราะห์การถดถอยเชิงเส้น
ระหวา่งปัจจยัทางสังคม เศรษฐกิจ และสภาพการเล้ียงแพะเน้ือ มีอิทธิพลต่อความตอ้งการไดรั้บการ
ส่งเสริมความรู้การเล้ียงแพะเน้ือ และการวิเคราะห์ SWOT เพื่อการก าหนดกลยุทธ์ส าหรับการ
ส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้และใช้ระบบห่วงโซ่อุปทาน
หรือ โลจิสติกส์การจดัการธุรกิจแพะเน้ือ คือระบบต้นน ้ า ระบบกลางน ้ า และระบบปลายน ้ า 
ประกอบดว้ย 6 ระบบยอ่ย ไดแ้ก่ ดา้นปัจจยัการผลิต ดา้นการจดัการผลิต ดา้นการแปรรูป ดา้นการ
จดัจ าหน่าย ดา้นการขนส่ง และการส่งออก เพื่อก าหนดโมเดลท่ีเหมาะสมส าหรับการส่งเสริมเพื่อ
พฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต้ และใช้กระบวนการติดต่อส่ือสาร คือ 
กระบวนการในการถ่ายทอด สั่งการ หรือส่งสัญลกัษณ์ผา่นทางส่ือ เพื่อให้เกิดการเรียนรู้ความเขา้ใจ
ร่วมกัน  และเกิดการตอบสนองระหว่างผูส่้งสาร และผูรั้บสาร ตรงตามวตัถุประสงค์ของการ
ส่ือสาร ซ่ึงเป็นส่ิงส าคญัในการด ารงชีวิตของมนุษย ์รูปแบบแนวคิดทางการส่ือสารในรูปแบบของ 
“แบบจ าลองการส่ือสาร” ของเบอร์โล เดวดิ เบอร์โล (David Berlo) ประกอบดว้ย ผูส่้งหรือผูส่้งสาร 
(sender) ขอ้มูลข่าวสาร(message) ช่องทาง (channel) และผูรั้บหรือผูรั้บสาร (receiver) หรือ SMCR 
ดงัน้ี  
  1. ผูส่้งสาร(Sender: S) การส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ ไดรั้บการส่งเสริมจากหน่วยงานท่ี
ส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ี ซ่ึงมี 2 ประเภท คือหน่วยงานภาคเอกชน คือภาคเอกชนกลุ่ม
เกษตรกรท่ีประสบความส าเร็จ และหน่วยงานภาครัฐไดแ้ก่กรมปศุสัตว ์มีเจา้หนา้ท่ีส่งเสริมปศุสัตว์
จากภาครัฐ และอาจารยใ์นสาขาสัตวศาสตร์ โดยใชว้ิธีการส่งเสริมเนน้การอบรมการเล้ียงแพะเน้ือ 
วทิยาการท่ีมีความความรู้ดา้นทฤษฎีและทกัษะปฏิบติั เอกสารดา้นวิชาการ ศูนยเ์รียนรู้ ศึกษาดูงาน
นอกสถานท่ี และการจดัสัมมนาในการส่งเสริมเล้ียงแพะเน้ือ นกัส่งเสริมปศุสัตวต์อ้งให้ความส าคญั
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ดา้นความรู้ดา้นปัจจยัการลิต ดา้นการจดัการการเล้ียงแพะเน้ือ ทั้งระบบห่วงโซ่อุปทาน ไดแ้ก่ ระบบ
ตน้น ้า  กลางน ้า และปลายน ้า โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 1, 2,7, 9, 12, 13, 14, 15, 16 และ 17  
    2. ข่าวสาร (Message: M) ระบบทางการผลิตแพะเน้ือ หน่วยงานภาครัฐไดแ้ก่กรมปศุสัตว ์
มีเจา้หนา้ท่ีส่งเสริมปศุสัตวจ์ากภาครัฐ ภาคเอกชนกลุ่มเกษตรกรท่ีประสบความส าเร็จ และอาจารย์
ในสาขาสัตวศาสตร์ ตอ้งส่งเสริมความรู้ดา้นวิชาการให้เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือก่อนการเล้ียงและ
ผลผลิตแพะเน้ือท่ีได้รับ วิธีการรวบรวมผลผลิตแพะเน้ือถึงแปรรูปเน้ือแพะเน้ือ และการจดัการ
จ าหน่ายและการตลาด   
   กระบวนการผลิตแพะเน้ือ ประกอบดว้ยปัจจยัผลิตและการจดัการผลิตด้านต่อไปน้ี                             
พนัธ์ุ แพะเน้ือ พืชอาหารสัตว ์อาหารสัตวอ์าหารขน้ น ้ าแหล่งน ้ า โรงเรือน การป้องกนัโรคตอ้งท า
ตามโปรแกรมการดูสุภาพสัตว ์การตลาดการขายท่ีเหมาะสมในพื้นท่ี และมีการจดับนัทึกและการ
ท าบญัชีฟาร์ม ดงัน้ี 
                  1.1 ระบบการผลิตแพะ มี 2 ปัจจยั ไดแ้ก่ (1) ปัจจยัการผลิตไดแ้ก่ พนัธ์ุแพะเน้ือ อาหาร
หยาบและอาหารขน้ โรงเรือน แหล่งน ้ า เวชภณัฑ์ป้องกนัและรักษาโรค และเงินทุน และ (2) การ
จดัการผลิตแพะเน้ือ ไดแ้ก่ การจดัการด้านพนัธ์ุแพะเน้ือ การจดัการฝูงแพะเน้ือ  การจดัการด้าน
อาหาร  การจดัการทุ่งหญา้ การจดัการโรงเรือนเล้ียงแพะเน้ือ  การจดัการสวสัดิภาพสัตว ์เกษตรกรผู ้
เล้ียงแพะเน้ือ ต้องตรวจสอบแพะอย่างน้อยวนละ 1 คร้ัง เพื่อให้มัน่ใจว่าแพะมีสุภาพสมบูรณ์
แข็งแรง โรคและการป้องกนัโรคระบาดในแพะ การจดัการส่ิงแวดลอ้ม มลภาวะและส่ิงแวดลอ้ม 
และ  การจดัการแหล่งเงินทุน  
        1.2 ระบบการตลาด ประกอบด้วยพ่อค้าแพะเน้ือ 3 ระดบั ได้แก่พ่อค้าระดบัท้องท่ี 
พ่อคา้ระดบัทอ้งถ่ิน พ่อคา้ระดบัจงัหวดั และร้านอาหารหรือภตัตาคารแปรรูปเน้ือแพะจ าหน่ายให้
ผูบ้ริโภคเน้ือแพะ ซ่ึงผูร้วบรวมผลผลิตมีความส าคญัในการเคล่ือนยา้ยแพะเน้ือ จากเกษตรกรผูเ้ล้ียง
แพะเน้ือสู่ตลาด โดยใช้กิจกรรมท่ีเกิดข้ึน ไดแ้ก่โครงสร้างการตลาดซ้ือขายแพะเน้ือ กระบวนการ
ซ้ือแพะ กระบวนการรวบรวมแพะเน้ือ กระบวนการเล้ียงก่อนส่งมอบหรือก่อนช าแหละ 
กระบวนการตรวจสอบคุณภาพก่อนช าแหละ รวมถึงการจดัการขนส่งแพะเน้ือ การบรรจุหีห่อเน้ือ
แพะช าแหละ และอาหารแปรรูปจากเน้ือแพะ การเก็บรักษาเน้ือแพะช าแหละและอาหารแปรรูปจาก
เน้ือแพะ เพื่อใหสิ้นคา้คุณภาพมาตรฐานตลอดเวลา แลว้น าผลิตภณัฑน์ั้นขายใหผู้บ้ริโภคต่อไป 
        1.3 ระบบการผลิตแพะเน้ือ การจ าหน่ายและการบริโภค เป็นกระบวนการเคล่ือนยา้ย
แพะเน้ือ หรือเน้ือแพะช าแหละและร้านอาหารหรือภตัตาคารแปรรูปเน้ือแพะจ าหน่ายสู่ตลาดหรือ
ผูบ้ริโภค โดยผลิตภณัฑ์จากเน้ือแพะจะถูกจ าหน่ายให้พ่อคา้ขายปลีก หรือตวัแทนจ าหน่ายหรือ
ตลาดสด กระจายผลิตภณัฑ์จากเน้ือแพะสู่ลูกค้าซ่ึงเป็นผูบ้ริโภคต่อไป การจัดการธุรกิจ เช่น                     
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หาลูกคา้ การตดัสินใจเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์จากเน้ือแพะและการบริการท่ีจ าเป็น โดยใชห้ลกัการปัจจยั
ส่วนประสมทางตลาด (Marketing Mix)หรือ 4’Ps ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์ (Product) การก าหนดราคา 
(Price)  การจดัจ าหน่าย (Place or Distribution) และการส่งเสริมการตลาด (Promotion ) โดยขอ้มูล
น้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 1, 7, 9. 12, 15, 16, 17 และ 18 
  3. ส่ือ (Channel : C) วิธีการส่งเสริม เนน้การส่งเสริมแบบครบวงจรมีการส่งเสริมตั้งแต่                  
1) ระบบการผลิตแพะ มี 2 ปัจจยั ไดแ้ก่ ปัจจยัการผลิต และการจดัการผลิต  2) ระบบการตลาด 
ประกอบด้วยพ่อค้าแพะเน้ือ 3 ระดบั ได้แก่พ่อคา้ระดับท้องท่ี พ่อค้าระดบัทอ้งถ่ิน พ่อค้าระดับ
จงัหวดั และร้านอาหารหรือร้านอาหารหรือภตัตาคารแปรรูปเน้ือแพะจ าหน่ายให้ผูบ้ริโภคเน้ือแพะ  
และ3) ระบบการจ าหน่าย เป็นกระบวนการเคล่ือนยา้ยแพะเน้ือ เน้ือแพะช าแหละ และร้านอาหาร
หรือภตัตาคารแปรรูปเน้ือแพะจ าหน่ายสู่ตลาดหรือผูบ้ริโภค และส่งเสริมการบริโภคโดยเน้น
กระตุน้ ผูบ้ริโภคประกอบดว้ย 2 ประเด็น คือ (1) พฤติกรรมการบริโภคเน้ือแพะ หมายถึงลกัษณะ
ของผูซ้ื้อ ส่ิงกระตุ้นทางการตลาด การตอบสนองหรือผูส้นอง และลักษณะการตัดสินใจของ
ผูบ้ริโภค เน้นส่ือวิธีการส่งเสริมการตลาด เขา้ใจถึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือเน้ือแพะ
ของผูบ้ริโภค และ (2)โดยใช้หลกัการปัจจยัส่วนประสมทางตลาด (Marketing Mix) หรือ 4’Ps 
ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์ (Product) การก าหนดราคา (Price) การจดัจ าหน่าย (Place or Distribution) และ
การส่งเสริมการตลาด (Promotion) เน้นใชส่ื้อวิธีการส่งเสริม ปัจจยัการผลิต การจดัการผลิต ดา้น
การบริโภคเนน้ดา้นความสะอาดของ ผลิตภณัฑ ์ความปลอดภยัจากเช้ือโรค คุณค่าทางอาหาร  ราคา
ท่ีเหมาะสม และแหล่งจ าหน่ายเน้ือแพะอยูใ่นเขตชุมชน และส่วนของวิธีการส่งเสริมการแปรูป คือ 
การไดรั้บการส่งเสริมความรู้การแปรรูป และความตอ้งการไดรั้บสนบัสนุนการแปรรูป ให้เนน้ การ
ส่งเสริมแบบครบวงจรมีการส่งเสริมตั้งแต่การผลิตเน้ือแพะ การตลาดเน้ือแพะ การแปรรูปเน้ือแพะ 
จนถึงการบริโภคของผูบ้ริโภคในพื้นท่ี โดยเน้นการส่งเสริมแบบจดัตั้งกลุ่มเกษตรกรและสร้าง
เครือข่าย อบรมสัมมนา ศูนยเ์รียนรู้ การจดัอบรม และศึกษาดูงาน โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยุทธ์ท่ี 
2, 15, 16, 17 และ 18 
   4. ผูรั้บสาร(Receiver: R) การเล้ียงแพะเน้ือ ควรมีการผลิตในระบบกลุ่มเกษตรกรและ
ไดรั้บการส่งเสริมจากหน่วยงานของเอกชน และหน่วยงานรัฐ ท าการการส่งเสริมการผลิตเร่ิมตั้งแต่ 
ก่อนเล้ียงหรือการจดัการเตรียมการเล้ียงหรือการเล้ียงหรือการจดัการดูแลการผลิตและการจดัการ
ด้านสุภาพสัตว์หรือการดูแลผลผลิตท่ีได้มีขนาดเหมาะสมหรือการดูแลหลงัการผลิตท่ีได้ขนาด
เหมาะสม และมีตลาดและแหล่งจ าหน่ายเน้ือแพะมากข้ึน มีการขายเป็นประจ าไม่ขาดหาย 
สนบัสนุนมาตรฐานรับรอง ผลิตภณัฑ ์เช่น ฮาลาล สนบัสนุนดา้นราคาท่ีเหมาะสมผูบ้ริโภคสามารถ
ซ้ือมาบริโภคไดเ้ป็นประจ า มีการแปรรูปน ามาประกอบอาหารหลากหลาย และไดรั้บการฝึกอบรม 
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แต่เกษตรกรก็ยงัมีจุดอ่อนคือมีการความรู้ดา้นการเล้ียงยงัไม่ถูกวิธี ส่วนจุดแข็ง คือเกษตรกรส่วน
ใหญ่มีการใชแ้พะพื้นเมือง หรือลูกผสมพื้นเมืองท่ีมีสภาพเหมาะสมกบัพื้นท่ี แต่ผลผลิตขนาดล าตวั
มีขนาดเล็ก เกษตรกรเล้ียงไม่มีการคดัเลือกพนัธ์ุ มีการผสมเลือดชิด อาหารไม่เพียงพอ การจดัการ
ไม่เหมาะสม ตอ้งด าเนินแกไ้ขในจุดน้ี เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือเม่ือจดัผา่นรูปแบบการส่งเสริมการ
เล้ียงแพะเน้ือแลว้ ถา้มีกรณีเกิดปัญหาก็สามารถน าขอ้มูลยอ้นส่งกลบัไปยงัสภาพพื้นท่ีเล้ียงไดอี้ก
คร้ัง และท าการแกไ้ขแลว้เร่ิมตน้ในกระบวนการส่งเสริม SMCR ใหม่ ท่ีสามารถน าไปเป็นตน้แบบ
ในการส่งเสริมความรู้ไปสู่เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือทัว่ไป และขยายผลและพฒันาเป็นเครือข่าย
เกษตรกรผู ้เ ล้ี ยงแพะเ น้ือ หลังจากนั้ นจึงพัฒนาให้ได้เกษตรกรผู ้เ ล้ี ยงแพะเ น้ือต้นแบบ              
(Model Meat Goat of farmers) แลว้น าไปสู่การสร้างคลงัความรู้ ส่วนความรู้ท่ีไดต้อ้งปรับแต่งให ้
เหมาะสมกับเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ และเหมาะสมกับพื้นท่ีด้วย แล้วน าองค์ความรู้ ท่ีได้ไป
ก าหนดแนวทางการส่งเสริม น าไปพฒันาให้เกิดแนวคิดหรือทฤษฎีการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ 
ซ่ึงจะท าใหผ้ลผลิตของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือเพิ่มข้ึน และน าไปสู่การพฒันาอยา่งย ัง่ยืนและพึ่งพา
ตนเองไดใ้นอนาคต โดยขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยุทธ์ท่ี 2, 5, 6, 7, 14, 15 และ16  ปรากฏผลดงัน้ี                
(ภาพท่ี 4.8) 
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ภาพท่ี 4.8 โมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้



  

บทที ่5 

สรุปการวจิัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 

การวจิยัเร่ืองโมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ 
ผูว้ิจยัได้น าเสนอในประเด็นส าคญั โดยจ าแนกออกเป็น 3 ส่วน คือ สรุปการวิจยั อภิปรายผล และ
ขอ้เสนอแนะ มีรายละเอียดดงัน้ี 

 

1. สรุปการวจิัย 
 

1.1 วตัถุประสงค์ 
 งานวิจยัน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษา 1) สภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของ

เกษตรกรและผูเ้ก่ียวขอ้งในธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้2) สภาพการเล้ียงแพะ
เน้ือและการจดัการธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ 3) ความตอ้งการส่งเสริมการ
เล้ียงแพะของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต้ 4) พฒันาโมเดลส าหรับการ
ส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้และ 5) โมเดลท่ีเหมาะสม
ส าหรับการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ 

1.2 วธีิการด าเนินการวจัิย  
  1.2.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่างในการวิจัย การวิจยัในคร้ังน้ีแบ่งเป็น 6 กลุ่ม ดงัน้ี     

กลุ่มท่ี 1 เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้จ านวน 35,429 ครัวเรือน การก าหนด
ขนาดของกลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย การค านวณหาขนาดของกลุ่มตัวอย่าง ใช้สูตรของ            
Taro Yamane ไดจ้  านวนกลุ่มตวัอยา่งเท่ากบั 396 ครัวเรือน กลุ่มท่ี 2 กลุ่มตวัอยา่งผูบ้ริโภคแพะเน้ือ 
ใชว้ิธีการเลือกกลุ่มตวัอยา่งแบบเจาะจงตามวตัถุประสงค์ โดยเลือกประชาชนไทยมุสลิมผูบ้ริโภค
เน้ือแพะไดก้ลุ่มตวัอยา่ง 100 ราย กลุ่มท่ี 3 กลุ่มตวัอยา่งผูจ้  าหน่ายอาหารเน้ือแพะ เลือกตวัอยา่งโดย
ไม่ใช้ความน่าจะเป็น และใช้วิธีการเลือกกลุ่มตวัอย่างแบบเจาะจงจากร้านอาหารหรือภตัตาคารท่ี
จ าหน่ายเน้ือแพะช าแหละหรือจ าหน่ายอาหารท่ีปรุงส าเร็จท่ีประกอบจากเน้ือแพะกลุ่มตวัอย่าง 40 
ราย กลุ่มท่ี 4 กลุ่มตวัอย่างพ่อคา้แพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้เลือกตวัอย่างโดยไม่ใช้ความ
น่าจะเป็น และใช้วิธีการเลือกกลุ่มตวัอยา่งแบบเจาะจง โดยเลือกพ่อคา้แพะเน้ือระดบัทอ้งถ่ินเป็น
พ่อคา้ท่ีด าเนินการซ้ือขายแพะภายในหมู่บา้นหรือต าบลท่ีเป็นศูนยก์ลางซ้ือขายแพะของต าบลหรือ
อ าเภอและเป็นพ่อคา้ท่ีอาศยัภายในต าบลหรืออ าเภอ จ านวนกลุ่มตวัอยา่ง 50 ราย กลุ่มท่ี 5 หวัหนา้
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กลุ่มเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใตเ้ลือกตวัอยา่ง โดยไม่ใชค้วามน่าจะเป็น โดย
เจาะจงหวัหนา้กลุ่มท่ีด าเนินการบริหารจดัการดูแลกลุ่มเล้ียงแพะเน้ืออยูใ่นปัจจุบนัท่ีมีความกา้วหนา้
กลุ่มตวัอยา่ง 100 ราย กลุ่มท่ี 6 กลุ่มเจา้หนา้ท่ีองค์กรภาครัฐท่ีสนบัสนุนและส่งเสริมการเล้ียงแพะ
เน้ือ เขา้ร่วมเวทีสัมมนา และจดัท าการวิเคราะห์ SWOT และการท า TOWS Matrix เพื่อก าหนด             
กลยุทธ์ การส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้จงัหวดัละ 3 คน 
รวมจ านวน 15 ราย และกลุ่มท่ี 7 กลุ่มเจา้หน้าท่ีองค์กรภาครัฐท่ีสนบัสนุนและส่งเสริมการเล้ียง 
แพะเน้ือ เขา้ร่วมเวทีสัมมนา จงัหวดัละ 5 คน รวม 25 ราย  
  1.2.2 เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย เคร่ืองมือท่ีใช้ในการศึกษาคร้ังน้ี คือแบบสัมภาษณ์ 
แบบประเด็นค าถามแบบปลายปิดและค าถามปลายเปิด และประเด็นค าถามส าหรับการ
ประชุมสัมมนาแลกเปล่ียนความคิดเห็น ก่อนน าแบบสัมภาษณ์ไปใช้ ได้น าแบบสัมภาษณ์ไปให้
อาจารยท่ี์ปรึกษาตรวจสอบความถูกตอ้งตามเน้ือหาและให้ค  าแนะน าแก้ไข หลงัจากนั้นท าการ
ทดสอบแบบสัมภาษณ์ โดยการน าแบบสัมภาษณ์ไปท าการทดสอบ (pretest) กบัเกษตรกรท่ีมี
ลกัษณะคลา้ยคลึงกบักลุ่มตวัอย่างในการท าวิจยั 30 ชุด แลว้น าผลการสัมภาษณ์ไปทดสอบความ
น่าเช่ือถือ (reliability consistency) โดยหาค่าสัมประสิทธ์ิอลัฟา(coefficient of alpha) หรือ 
cronbach's alpha) โดยค่า cronbach's alpha ไดค้่าสัมประสิทธ์ิเท่ากบั 0.950 หรือความเช่ือมัน่ร้อยละ 
95 ซ่ึงแสดงวา่ค่าความเช่ือมัน่น่าเช่ือถือมาก จึงน าไปเก็บขอ้มูล 
  1.2.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล ด าเนินการรวบรวมขอ้มูลจากเกษตรกรกลุ่มตวัอย่าง    
โดยน าแบบสัมภาษณ์ท่ีปรับปรุงแกไ้ขหลงัจากการทดสอบเรียบร้อยแลว้ไปสัมภาษณ์กลุ่มตวัอยา่ง 
   1.2.4 การวิเคราะห์ข้อมูล การวิจยัในคร้ังน้ี ไดน้ าขอ้มูลท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์กลุ่ม
ตวัอยา่งตามวตัถุประสงคข์อ้ท่ี 1 ศึกษาสภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรผูเ้ล้ียง
แพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้และวตัถุประสงค์ ขอ้ท่ี 2 ศึกษาสภาพการเล้ียงแพะเน้ือและการ
จดัการธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ท าการวิเคราะห์ขอ้มูลทั้งเชิงปริมาณและ
เชิงพรรณนา ของขอ้มูล 1) ขอ้มูลสภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะ
เน้ือ สภาพการเล้ียงแพะเน้ือของเกษตรกร การจดัการธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ (การบริโภคแพะเน้ือ 
ร้านอาหารหรือภตัตาคารเน้ือแพะ และพ่อคา้แพะเน้ือ) ความตอ้งการการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ
ในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้โดยใชค้่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าต ่าสุด ค่าสูงสุด และส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน และ2) สถิติเชิงอนุมานเพื่อหาความสัมพนัธ์ของตวัแปรต่าง ๆ ไดแ้ก่ การวิเคราะห์การ
ถดถอยเชิงพหุแบบปกติ ( Multiple Regression Analysis) โดยวิเคราะห์แบบน าเขา้ทุกตวัแปร (enter 
method) เพื่อหาตวัแปรอิสระท่ีมีผลต่อตวัแปรตามและสมการท านาย และวิเคราะห์ขอ้มูลเชิง
คุณภาพ โดยการวเิคราะห์ SWOT และการท า TOWS Matrix 
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  1.3 ผลการวจัิย 

  1.3.1 สภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจเกษตรกรผู้ เลี้ยงแพะเน้ือในจังหวัด
ชายแดนภาคใต้  

  1) สภาพทางสังคมของเกษตรกร เกษตรกรประมาณสองในสาม (ร้อยละ 67.2) 
เป็นเพศชาย  เกษตรกรมีอายุเฉล่ีย 49.02 ปี เกษตรกรทั้งหมด (ร้อยละ 100 ) นบัถือศาสนาอิสลาม 
เกษตรกรส่วนใหญ่ (ร้อยละ 91.70) มีสถานภาพสมรส เกษตรกรเกือบคร่ึง (ร้อยละ 46.0) จบ
การศึกษาสูงสุดระดบัประถมศึกษา เกษตรกรมีสมาชิกในครัวเรือนเฉล่ีย 5.01 คน เกษตรกรมี
แรงงานในครัวเรือนเฉล่ีย 2.39 คน เกษตรกรมีท่ีดินท ากินเฉล่ีย 3.35 ไร่ เกษตรกรมากกวา่สองใน
สามเล็กน้อย (ร้อยละ 68.9) มีอาชีพหลกักรีดยาง เกษตรกร ส่วนใหญ่ (ร้อยละ 87.1) มีอาชีพรอง
เล้ียงแพะ  เกษตรกรมีรายไดห้ลกัเฉล่ีย 82,791.79 บาทต่อปี เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือมีรายไดร้อง
เฉล่ีย 15,598.611 บาทต่อปี เกษตรกรมีรายไดจ้ากการเล้ียงแพะเน้ือเฉล่ีย 13,743.62 บาทต่อปี 
  2) สภาพการเลี้ยงแพะเน้ือและธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการเลี้ยงแพะเน้ือในจังหวัด

ชายแดนภาคใต้ 
   (1) จุดประสงค์ ประสบการณ์ในการเลี้ยงแพะเน้ือ และจ านวนแพะเน้ือ                
จุดประสงค์การเลีย้งแพะเน้ือ เกษตรกรมากกว่าหน่ึงในสามเล็กน้อย (ร้อยละ 36.6) เล้ียงแพะเน้ือ
เพื่อจ าหน่ายหรือเพื่อพิธีกรรมทางศาสนา รองลงมาร้อยละ 25.8 เล้ียงเพื่อจ าหน่าย ร้อยละ 16.30 
เล้ียงเพื่อบริโภคหรือเล้ียงเพื่อประกอบพิธีกรรมทางศาสนา/เพื่อจ าหน่าย ร้อยละ 11.1เล้ียงเพื่อ
บริโภคหรือเล้ียงเพื่อจ าหน่าย ร้อยละ 5.1 เล้ียงเพื่อบริโภคในครัวเรือน และเกษตรกร ร้อยละ 5.1 
เล้ียงเพื่อประกอบพิธีกรรมทางศาสนา ประสบการณ์ในการเล้ียงแพะ เกษตรกรมีประสบการณ์ใน
การเล้ียงแพะเฉล่ีย 4.91 ปี เกษตรกรเล้ียงแพะเน้ือเฉล่ีย 6.19 ตวัต่อครัวเรือน เล้ียงแพะแม่พนัธ์ุเฉล่ีย 
2.98 ตวัต่อครัวเรือน เล้ียงแพะพอ่พนัธ์ุเฉล่ีย 1.46 ตวัต่อครัวเรือน เกษตรกรลูกแพะเน้ือเพศผูอ้ายุไม่
เกิน 1 ปี เฉล่ีย 1.99 ตวัต่อครัวเรือน เกษตรกรเล้ียงลูกแพะเน้ือเพศเมียอายุเกิน 1 ปี เฉล่ีย 2.11ตวัต่อ
ครัวเรือน  

    (2) พันธ์ุแพะเน้ือที่เลี้ยงและแหล่งที่มาของแพะเน้ือที่เลี้ยง ชนิดของพนัธ์ุแพะ
เน้ือ เกษตรกรมากกวา่สามในส่ีเล็กนอ้ย (ร้อยละ 79.3) เล้ียงแพะพื้นเมือง แหล่งท่ีมาของแพะท่ีเล้ียง 
เกษตรกรนอ้ยกวา่สองในสามเล็กนอ้ย (ร้อยละ 64.91) ซ้ือแพะมาเล้ียงเอง รองลงมาร้อยละ 26.0 ได้
จากจากพอ่แม่หรือญาติ และเกษตรกรร้อยละ 9.1 ไดจ้ากหน่วยงานภาครัฐแจก  

   (3) วิธีการเลี้ยงแพะและโรงเรือนในการเลี้ยงแพะเน้ือ เกษตรกรประมาณหน่ึง
ในสาม (ร้อยละ 34.6) ใช้วิธีการเล้ียงแบบผูกล่ามตลอดเวลา โดยมีขอ้มูลน้ีสนบัสนุนจากหัวหน้า
กลุ่มเกษตรกรเก่ียวกบัการผลิตแพะเน้ือในกลุ่ม โดยหัวหน้ากลุ่ม มากกว่าหน่ึงในสามเล็กน้อย          
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(ร้อยละ 35.0) เล้ียงแบบผูกล่ามหรือขงัคอกสลบักบัปล่อย เกษตรกรน้อยกว่าคร่ึงเล็กน้อยหน่ึงใน
สอง (ร้อยละ 41.7) เล้ียงแพะในโรงเรือนท่ีไม่ไดม้าตรฐาน โดยมีขอ้มูลน้ีสนบัสนุนจากหวัหนา้กลุ่ม
เกษตรกรเก่ียวกบัการผลิตแพะเน้ือในกลุ่มโดยหวัหนา้กลุ่มมากกวา่คร่ึงเล็กนอ้ย (ร้อยละ 54.0) ตอบ
วา่การผลิตแพะในกลุ่มไม่มีโรงเรือนหรือมีโรงเรือนท่ีไม่ไดม้าตรฐาน เกษตรสองในสาม (ร้อยละ 
66.7) มีการสร้างคอกแพะ และเกษตรกรร้อยละ 33.3ไม่สร้างคอกแพะ ระยะเวลาในการสร้างคอก
แพะมาแลว้เฉล่ีย 4.60 ปี เกษตรกรกลุ่มท่ีเล้ียงแพะเน้ือเกือบสามในส่ี (ร้อยละ 73.11) มีค่าใชจ่้ายใน
การสร้างคอก และเกษตรร้อยละ 26.89 เกษตรกรมีค่าใช้จ่ายในการซ่อมแซมคอกเฉล่ีย 3,682.35 
บาท ระยะเวลาท่ีคาดวา่จะใชค้อกหรือโรงเรือนต่อไปไดอี้กเฉล่ีย 3.93 ปี  

   (4) แปลงหญ้าและลักษณะอาหารข้นที่ใช้เลี้ยงแพะเน้ือ  เกษตรกรเกือบคร่ึง 
(ร้อยละ 46.2) การเล้ียงแพะเน้ือมีหญา้เพียงพอตลอดปี รองลงมาร้อยละ 29.8 มีหญา้ปานกลาง และ
ร้อยละ 24.0 มีหญา้นอ้ย โดยมีขอ้มูลน้ีสนบัสนุนจากหวัหนา้กลุ่มเกษตรกร ซ่ึงเกือบทั้งหมด  (ร้อยละ 
90.0) คาดวา่เกษตรกรไม่มีแปลงหญา้ในการเล้ียงแพะเน้ือ แต่มีหญา้ในพื้นท่ีสาธารณะเพียงพอใน
การเล้ียงแพะเน้ือ และร้อยละ 10.0 คาดวา่เกษตรกรมีการปลูกหญา้เล้ียงแพะเน้ือ เกษตรกรเกือบสอง
ในสาม (ร้อยละ 64.1) ไม่การเสริมอาหารขน้ในการเล้ียงแพะ โดยมีขอ้มูลน้ีสนบัสนุนจากหวัหน้า
กลุ่มเกษตรกรซ่ึงส่วนใหญ่  ร้อยละ 83.0  ตอบวา่ไม่การเสริมอาหารขน้ในการเล้ียงแพะ  

       (5) การได้รับการช่วยเหลือจากหน่วยราชการ เกษตรกรมากกว่าสามในส่ี
เล็กนอ้ย   (ร้อยละ78.0) ระบุวา่ไม่เคยไดรั้บการช่วยเหลือ จากหน่วยงานรัฐ รองลงมา ร้อยละ 15.9 
ตอบว่าหน่วยงานของรัฐเคยเขา้มาช่วยเหลือส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ และเกษตรกร ร้อยละ 6.1 
ตอบวา่หน่วยงานของรัฐเคยเขา้มาช่วยเหลือส่งเสริมการป้องกนัโรคล่วงหนา้ 

   (6) การเกิดโรค การป้องกันโรคหรือพยาธิและการสุขาภิบาล เกษตรกรเกือบ
คร่ึงหน่ึง (ร้อยละ 47.2) ตอบวา่ไม่รู้จกัโรคระบาดในแพะเน้ือ ฤดูกาลท่ีเกิดโรคในแพะเน้ือมากท่ีสุด 
เกษตรกรส่วนใหญ่ (ร้อยละ 87.9) ตอบว่าฤดูกาลท่ีเกิดโรคระบาดในแพะเน้ือมากท่ีสุด คือฤดูฝน  
การจดัการสัตวป่์วย เม่ือแพะป่วย เกษตรกรมากกว่าคร่ึงเล็กน้อย (ร้อยละ 60.9) ตอบวา่การจดัการ
สัตวป่์วยโดยศึกษาดว้ยตนเองแลว้ซ้ือยามารักษา รองลงมาร้อยละ 26.8 ตอบวา่แจง้สัตวแ์พทยห์รือ
เจา้หน้าท่ีปศุสัตวม์าดูแลและศึกษาด้วยตนเองแล้วซ้ือยามารักษา การจดัการสุขาภิบาลและการ
ป้องกนัโรคระบาด เกษตรกรส่วนใหญ่ (ร้อยละ 82.60) ตอบวา่ไม่มีการจดัการท าวคัซีนป้องกนัโรค
ระบาดล่วงหนา้ เกษตรกรมากกว่าสามในส่ีเล็กนอ้ย (ร้อยละ 79.0) ตอบว่าไม่ไดถ่้ายพยาธิให้แพะ
เน้ือ รองลงมา ร้อยละ 13.6 ตอบวา่มีการถ่ายพยาธิตวักลม (Albendazole)  จ  านวน 3-4 คร้ังต่อปี และ
เกษตรกรร้อยละ 7.3 ตอบวา่มีการถ่ายพยาธิตวักลม (Albendazole) จ านวน 1-2 คร้ังต่อปี   
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   (7) จ านวนแรงงานในการเลี้ยงแพะ เกษตรกรมีแรงงานในครัวเรือนในการเล้ียง
แพะเน้ือ เฉล่ีย 1.32 คน  

   (8) การจ าหน่ายแพะเน้ือและรายได้จากการจ าหน่ายแพะเน้ือ เกษตรกรจ าหน่าย
แพะเน้ือพอ่พนัธ์ุราคาเฉล่ีย 6,500 บาท เกษตรกรจ าหน่ายลูกแพะเน้ือเฉล่ีย 3 ตวั รายไดท้ั้งหมดจาก
การจ าหน่ายขายลูกแพะในรอบปีท่ีผา่นมา (ม.ค.-ธ.ค. 59) เกษตรกรมีรายไดท้ั้งหมดจากการจ าหน่าย
ลูกแพะเน้ือ เฉล่ีย 6,995.73 บาท จ านวนแพะรุ่นในรอบปีท่ีผา่นมา (ม.ค.-ธ.ค. 59) เกษตรกรมีรายได้
ทั้งหมดจ าหน่ายแพะรุ่นเฉล่ีย 3.99 ตวั รายไดจ้ากการจ าหน่ายแพะรุ่นในรอบปีท่ีผา่นมา (ม.ค.-ธ.ค. 
59) เกษตรกรมีรายไดท้ั้งหมดจากการจ าหน่ายแพะรุ่น เฉล่ีย 11,019.75 บาท   

       (9) การก าหนดราคาและการช าระเงินในการจ าหน่ายแพะเน้ือ เกษตรกรก าหนด
ราคาจ าหน่ายดว้ยตนเองมากกวา่คร่ึงหน่ึงเล็กนอ้ย (ร้อยละ57.30) รองลงมาร้อยละ 39.20 เกษตรกร
และ ผูซ้ื้อก าหนดตกลงราคากนัเอง และร้อยละ 3.50 ผูซ้ื้อก าหนดราคาดว้ยตนเอง ผูซ้ื้อแพะเน้ือส่วน
ใหญ่ (ร้อยละ 85.1) ช าระเงินสดทั้งหมด และช าระเงินเช่ือทั้งหมด ร้อยละ14.9 ก าหนดช าระเงิน
ภายใน 3-10 วนั  
                   (10) วิธีการและราคาจ าหน่ายแพะเน้ือ เกษตรกรจ าหน่ายแพะใชว้ิธีเหมาเป็น
รายตวั เฉล่ีย 3,813.33 บาทต่อตวั การจ าหน่ายใช้วิธีชั่งน ้ าหนักเฉล่ีย 164.49 บาทต่อกิโลกรัม 
เกษตรกรมากกวา่สามในส่ีเล็กนอ้ย (ร้อยละ79.30) มีความตอ้งการจ าหน่ายแพะเน้ือดว้ยวิธีการเหมา
เป็นรายตวั (ร้อยละ 100) จ  าหน่ายแพะเน้ือ ณ.ฟาร์มของเกษตรกรทั้งหมด (ร้อยละ 100)ไม่มีค่า
ขนส่ง  

  (11) ปัจจัยจ าหน่ายแพะเน้ือมีก าไรมากที่สุด เกษตรกรสองในสามเล็กน้อย                        
(ร้อยละ 69.2) มีปัจจยัจ าหน่ายแพะเน้ืออาย ุ2 ปี รองลงมา ร้อยละ 65.4 มีปัจจยัจ าหน่ายแพะเน้ือไม่มี
ต าหนิ เช่น ไม่มีรอยเจาะใบหู ไม่ตอน ร้อยละ 48.0 มีปัจจยัจ าหน่ายแพะเน้ือเพศผู ้ร้อยละ 7.3           
มีปัจจยัจ าหน่ายแพะเน้ือเป็นพนัธ์ุแพะเน้ือ และร้อยละ 6.1 มีปัจจยัจ าหน่ายแพะเน้ือเป็นแพะเพศเมีย 

  (12) ค่าใช้จ่ายในการเลี้ยงแพะ เกษตรกรเล้ียงแพะเน้ือมีค่ายารักษาโรคทั้งหมด
เฉล่ีย 397.16 บาท  เกษตรกรมีค่าอาหารเสริมทั้งหมด เฉล่ีย 1,294.40 บาท  
            3) ความต้องการส่งเสริมเพือ่พฒันาการเลี้ยงแพะเน้ือ 
    (1) เน้ือหาความรู้ที่ต้องการได้รับการส่งเสริมเกษตรกร การเลือกซ้ือแพะและ
การผสมพนัธ์ุ ในระดบั “มาก” ไดแ้ก่ วิธีการเลือกซ้ือแพะแม่พนัธ์ุ วิธีการการเลือกซ้ือแพะพ่อพนัธ์ุ 
วิธีการเลือกซ้ือแพะมาขุน ( X = 4.13, X = 3.96 และ X = 3.65) ตามล าดบั รองลงมา ไดแ้ก่ วิธีการ
ผสมเทียมวิธีการสังเกตแพะเป็นสัด และวิธีการตรวจดูแพะตั้งทอ้ง ( X = 3.59, X  = 3.56 และ X  = 
3.49) ตามล าดบั การปฏิบัติเลีย้งดูแพะในระดบั “มาก” ไดแ้ก่ การเล้ียงดูลูกแพะ การเล้ียงดูแพะแม่
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พนัธ์ุ เล้ียงดูลูกแพะตั้งทอ้ง และการเล้ียงดูแพะรุ่นหนุ่มสาว ( X = 3.72, X  = 3.55, X  = 3.47 และ               
X  = 3.47) ตามล าดบั รองลงมาในระดบั “ปานกลาง” ไดแ้ก่ การจดัการหลงัการคลอดแพะ และการ
ท าคลอดแพะ ( X =3.39, และ X  = 3.28) ตามล าดบั อาหารและการให้อาหารแพะในระดบั “มาก” 
ไดแ้ก่ หญา้และการจดัการแปลงหญา้ และอาหารและการให้อาหาร ( X =3.67, และ X  = 3.66) 
ตามล าดบั โดยมีขอ้มูลน้ีสนบัสนุนจากหัวหน้ากลุ่มเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้ในระดบั “มาก” ไดแ้ก่ การจดัการแปลงหญา้ให้เหมาะสมในกลุ่ม มีการส่งเสริมการปลูก
หญา้ท่ีมีคุณค่าทางโภชนะในพื้นท่ี มีการวางใหน้ ้าในแปลงหญา้ ( X =3.83) โรคและการป้องกันหรือ
รักษาโรค ในระดบั “มาก” ได้แก่ การใช้สมุนไพรส าหรับรักษาโรคแพะ วิธีการรักษาโรคท่ีเกิด
ข้ึนกบัแพะ และวธีิป้องกนัโรคในแพะเน้ือ ( X =4.15, X  = 4.06 และ X  = 3.47, X = 3.96) ตามล าดบั 
รองลงมา ไดแ้ก่ วิธีการก าจดัพยาธิภายใน วิธีการเลือกใช้ยาส าหรับรักษาโรคแพะ และวิธีก าจดั
พยาธิภายนอก ( X =3.91, X  = 3.87 และ X  = 3.83) ตามล าดบั โดยมีขอ้มูลน้ีสนบัสนุนจากหวัหนา้
กลุ่มเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ ในระดบั “มาก” ไดแ้ก่ การจดัการแปลง
หญา้ให้เหมาะสมในกลุ่ม การดูแลและป้องกนัโรคไม่ให้เกิดกบัแพะเน้ือและมีการถ่ายพยาธิแพะ
เป็นระยะตามก าหนดและรณรงค์ส่งเสริมการฉีดวคัซีนป้องกนัโรคให้ทัว่ถึงและมีความต่อเน่ือง 
( X =3.61) การท าระบบบัญชีและการจัดการผลผลติ ในระดบั “ปานกลาง” ไดแ้ก่ การท าระบบบญัชี 
การแปรรูปและการถนอมอาหาร การปรุงอาหารจากเน้ือแพะ และการช าแหละและการบรรจุหีบห่อ 
( X =3.20, X  = 3.18, X  = 3.09 และ X  =2.96) ตามล าดบั  
   (2) วิธีการส่งเสริมและช่องทางทีต้่องการได้รับการส่งเสริม วิธีการและช่องทาง
ทางการส่งเสริมท่ีเกษตรกรระบุวา่ตอ้งการในระดบั “มาก” มี 3 รายการ ไดแ้ก่ การเยี่ยมฟาร์ม/บา้น 
การส่งเสริมผ่านโทรทศัน์ ( X =-3.71 เท่ากนั) และการน าไปศึกษาดูงาน ( X =3.57) ตามล าดบั 
วิธีการส่งเสริมและช่องทางการส่งเสริมอ่ืนๆท่ีเกษตรกรระบุว่าตอ้งการระดบั “ปานกลาง” ไดแ้ก่ 
เอกสารแนะน าเล้ียงแพะ การส่งเสริมการตั้งกลุ่มเกษตรกรเล้ียงแพะ การจดัฝึกอบรม การส่งเสริม
ผา่นวิทยุกระจายเสียง และการส่งเสริมผ่านการเผยแพร่ข่าวผ่านหอกระจายข่าวหมู่บา้น( X =3.28,              
X = 3.27, X = 3.20, X = 3.14, และ X = 3.10) ตามล าดบั โดยมีขอ้มูลน้ีสนบัสนุนจากหัวหน้ากลุ่ม
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ในระดบั “มาก” ได้แก่ ส่งเสริมการตั้งกลุ่ม
เกษตรกรเล้ียงแพะ พฒันากลุ่มและเครือข่ายเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะ ให้เกิดความมัน่คงและย ัง่ยืนใน
อาชีพการเล้ียงแพะเน้ือ การส่งเสริมด้วยวิธีการจดัฝึกอบรมเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ด้านการ
พฒันาการเล้ียงแพะเน้ือครบวงจร และเจา้หนา้ท่ีส่งเสริมปศุสัตว ์ตรวจเยีย่มและเผยแพร่ข่าวสารการ
เล้ียงแพะเน้ือ ให้เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ให้ค  าแนะน า แกปั้ญหาต่าง ๆ ในการเล้ียงแพะเน้ือ อยา่ง
ต่อเน่ือง ( X =3.54, X =3.53 และ X =3.41) ตามล าดบั 
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    (3) บริการที่ ต้องการได้รับการสนับสนุนหรืออ านวยความสะดวกจาก

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เกษตรกรระบุบริการท่ีตอ้งการไดรั้บการสนบัสนุนหรืออ านวยความสะดวก
จากหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งในระดบั “มาก” ทุกรายการ โดยบริการท่ีเกษตรกรตอ้งการ 3 ระดบัแรก 
ไดแ้ก่  การก าจดัพยาธิภายใน การฉีดวคัซีนเพื่อป้องกนัโรค และการจดัหาหรือจดัซ้ือพ่อแม่พนัธ์ุ           
( X = 4.19, X = 4.17, และ X = 3.88) ตามล าดบั ส าหรับบริการอ่ืนๆ ส าหรับบริการอ่ืนๆท่ีเกษตรกร
ตอ้งการไดรั้บ ระดบั “มาก” เช่นกนัไดแ้ก่ การก าจดัพยาธิภายนอก การจดัตั้งตลาดนดัแพะภายใน
อ าเภอ และการจดัหา/จดัซ้ือแร่ธาตุกอ้น ( X = 3.79, X = 3.78, และ X = 3.73) ตามล าดบั โดยมีขอ้มูล
น้ีสนับสนุนจากหัวหน้ากลุ่มเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ในระดบั “มาก” 
ไดแ้ก่ จดัหาตลาดเพื่อรองรับผลผลิตแพะเน้ือ และเน้ือแพะของเกษตรกร มีการจดัตั้งตลาดกลาง
หรือตลาดในพื้นท่ีซ้ือขายผลผลิตท่ีย ัง่ยืน เจา้หน้าท่ีส่งเสริมปศุสัตวข์องกรมปศุสัตว  ์ ควรมีการ
ส่งเสริมด้านการปรับปรุงพนัธ์ุ แพะเน้ือ ให้มีความเหมาะสมกับสภาพแวดล้อมในพื้นท่ี                          
ใหผ้ลตอบแทนสูงและเป็นท่ีตอ้งการของผูบ้ริโภค X = 3.59, X = 3.17) ตามล าดบั 
  4) ปัญหาอุปสรรคของเกษตรกรในการเลี้ยงแพะเน้ือ เกษตรกรน้อยกว่าคร่ึง
เล็กน้อย(ร้อยละ49.80) มีปัญหาขาดแคลนพนัธ์ุแพะเน้ือ รองลงมาร้อยละ18.40 มีปัญหาขาดการ
สุขาภิบาลและการตรวจสุภาพแพะเน้ือ ร้อยละ 16.90 มีปัญหาขาดความรู้ในการเล้ียงแพะเน้ือท่ี
ถูกตอ้ง ร้อยละ 7.80 มีปัญหาขาดแคลนพืชอาหารสัตว  ์และร้อยละ 7.1 มีปัญหาดา้นการตลาด การ
ซ้ือขายแพะ 
  5) ข้อเสนอแนะของเกษตรกรผู้ เลี้ยงแพะเน้ือ เกษตรกรนอ้ยกวา่คร่ึง (ร้อยละ 42.9) 
ตอ้งการให้เจา้หนา้ปศุสัตวใ์ห้บริการส่งเสริมวิธีการจดัการการเล้ียงแพะเน้ือ รองลงมาร้อยละ 18.2 
ส่งเสริมการสร้างโรงเรือนท่ีมีมาตรฐาน ร้อยละ 15.9 ส่งเสริมดา้นการเล้ียงแพะเน้ือ ร้อยละ 12.9 
ส่งเสริมดา้นช่องทางการจ าหน่าย ร้อยละ 3.8 ส่งเสริมดา้นการจดัตั้งกลุ่มผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ร้อยละ 3.3 
ส่งเสริมด้านพืชอาหารสัตว์และอาหารข้น และร้อยละ 3.0 ส่งเสริมด้านการบริโภคเน้ือพะ
ภายในประเทศ 
 
 การทดสอบสมมติฐานปัจจัยที่มีความสัมพันธ์กับความต้องการได้รับการส่งเสริมความรู้
การเลีย้งแพะเน้ือ 
  ปัจจยัดา้นสังคม ไดแ้ก่ อายุ (ปี)  และระดบัการศึกษา  ได้แก่  1)ไม่ไดเ้รียนหนังสือ  2) 
ประถมศึกษา3) มธัยมศึกษาตอนตน้ และ 4) สูงกวา่มธัยมศึกษาตอนตน้ ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ  ไดแ้ก่ 
จ  านวนแรงงานในครัวเรือน (ราย) พื้นท่ีท าการเกษตรของครอบครัว (ไร่) และรายไดจ้ากการเล้ียง
แพะเน้ือ (บาท/ปี)  และปัจจยัดา้นสภาพการเล้ียงแพะเน้ือ ไดแ้ก่ จุดประสงค์ในการเล้ียงแพะเน้ือ  
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ไดแ้ก่  1) มีรายไดจ้ากการขายแพะเน้ือ (บาท/ปี)  2)ไม่มีรายไดจ้ากการจ าหน่ายแพะเน้ือ (บริโภคใน
ครัวเรือนและใช้ในพิธีกรรมทางศาสนา) ประสบการณ์เล้ียงแพะเน้ือ (ปี) และจ านวนแพะเน้ือ
ทั้งหมด(ตวั) มีอยา่งนอ้ย 1 ปัจจยัท่ีมีสัมพนัธ์กบัความตอ้งการไดรั้บการส่งเสริมความรู้การเล้ียงแพะ
เน้ือ 
 การวิเคราะห์ ความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรกบัความตอ้งการไดรั้บการส่งเสริมความรู้การ
เล้ียงแพะเน้ือ พบวา่ จากตวัแปรอิสระ 8 ตวั มีตวัแปรอิสระ 1 ตวั มีนยัส าคญัทางสถิติระดบั 0.05 คือ 
ครัวเรือนมีท่ีดินท าการเกษตร  ตวัแปรมีผลในเชิงบวก กล่าวคือ เม่ือครัวเรือนมีท่ีดินท าการเกษตร
เพิ่มมากข้ึน มีผลท าให้ความตอ้งการไดรั้บการส่งเสริมความรู้การเล้ียงแพะเน้ือก็มีแนวโนม้เพิ่มข้ึน 
และมีตวัแปรอิสระอีก 2 ตวัแปร ท่ีมีนยัส าคญัยิง่ทางสถิติท่ีระดบั 0.01 คือ ระดบัการศึกษา ตวัแปรมี
ผลในเชิงบวก กล่าวคือ เม่ือมีระดบัการศึกษาสูงข้ึน มีผลท าให้ความตอ้งการได้รับการส่งเสริม
ความรู้การเล้ียงแพะเน้ือมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน  และจ านวนแรงงานในครัวเรือนตวัแปรมีผลในเชิงลบ 
กล่าวคือเม่ือมีจ านวนแรงงานในครอบครัวน้อยลง มีผลท าให้มีความตอ้งการได้รับการส่งเสริม
ความรู้การเล้ียงแพะเน้ือมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน     
  สรุปสมการแสดงความสัมพนัธ์ได้ดังนี ้
   Y1 = 3.691 (ค่าคงท่ี) + .001X1 (อายุ) + .100X2 (ระดบัการศึกษา) -.124X3 (จ  านวน
แรงงานในครัวเรือน) + .026X4 (ครัวเรือนมีท่ีดินท าการเกษตร) -3.211X5 (รายไดจ้ากการเล้ียงแพะ) 
+ .045X6 (จุดประสงค์ในการเล้ียงแพะเน้ือ) -.008X7 (ประสบการณ์เล้ียงแพะเน้ือ) + .001X8 
(จ  านวนแพะเน้ือทั้งหมด) 
 
   6) สภาพการจัดการธุรกจิการเลี้ยงแพะเน้ือ  
     การศึกษาสภาพการจดัการธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในการวิจยัน้ี ไดท้  าการวิเคราะห์
ขอ้มูลท่ีเก็บขอ้มูลจากผูบ้ริโภคแพะเน้ือ ผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคารเน้ือแพะ และพ่อคา้
แพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ดงัน้ี 
                   (1) การบริโภคแพะเน้ือ 

              1 สภาพทางสังคม และเศรษฐกิจของผู้บริโภคเน้ือแพะ ผูบ้ริโภคแพะเน้ือ
มากกว่าคร่ึงเล็กนอ้ย (ร้อยละ 53.0) เป็นเพศหญิง ผูบ้ริโภคแพะเน้ือมีอายุเฉล่ีย 49.02 ปี ผูบ้ริโภค
แพะเน้ือ ทั้งหมด (ร้อยละ 100) นบัถือศาสนาอิสลาม ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ (ร้อยละ 92.0) มีสถานภาพ
สมรส ผูบ้ริโภคเน้ือมากกวา่หน่ึงในสามเล็กนอ้ย (ร้อยละ 33.0) จบการศึกษาสูงสุดปริญญาตรีหรือ
เทียบเท่า รองลงมาร้อยละ 32.0 จบการศึกษาระดบัประถมศึกษา ผูบ้ริโภคแพะเน้ือ มากกวา่หน่ึงใน
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สามเล็กน้อย (ร้อยละ 39.0 ) มีอาชีพขา้ราชการ ผูบ้ริโภคแพะเน้ือมากกว่าหน่ึงในสามเล็กน้อย     
(ร้อยละ 39.0) ไม่มีอาชีพรอง  
                     2 ข้อมูลพืน้ฐานเกี่ยวกับการซ้ือและการบริโภคเน้ือแพะ  ผูบ้ริโภคเกือบคร่ึง 
(ร้อยละ 45.0) มีวตัถุประสงคใ์นการซ้ือเน้ือแพะ เพื่อบริโภคในครัวเรือนและเพื่อประกอบพิธีกรรม
ทางศาสนา ระยะเวลาในการบริโภคเน้ือแพะท่ีผา่นมาเฉล่ีย 2.50 ปี ปริมาณการบริโภคเน้ือแพะของ
ครัวเรือนต่อปี มากกวา่สามในส่ีเล็กน้อย (ร้อยละ78.0) มีปริมาณการบริโภคเน้ือแพะ 1 ตวัต่อปี 
รูปแบบการซ้ือแพะและหรือเน้ือแพะเพื่อน าเน้ือแพะมาบริโภค ผูบ้ริโภคแพะเน้ือสามในส่ี (ร้อยละ 
75.0) ซ้ือแพะมีชีวิตจากพ่อคา้ในหมู่บา้น ผูบ้ริโภคซ้ือแพะเน้ือโดยวิธีชัง่น ้ าหนกัเฉล่ีย 186.02 บาท
ต่อกิโลกรัม ราคาต่อตวัท่ีซ้ือแพะมีชีวติทั้งตวัแบบตกลงราคาแบบเหมารายตวัเฉล่ีย 3,821.4 บาทต่อ
ตวั คุณลกัษณะของแพะท่ีน ามาพิจารณาในการคดัเลือกซ้ือแพะหรือเน้ือแพะส่วนใหญ่ (ร้อยละ 
93.0) ตอบวา่พนัธ์ุ เพศ อาย ุราคา ผูข้ายเป็นคนมุสลิม มาตรฐานท่ีผูบ้ริโภคเห็นวา่เน้ือแพะท่ีจ าหน่าย
ควรได้รับการรับรองคุณภาพทั้ งหมด(ร้อยละ 100) ตอบว่าต้องผ่านมาตรฐานฮาลาล (Halal) 
ช่วงเวลาท่ีครอบครัวของผูบ้ริโภคนิยมบริโภคอาหารท่ีท าจากแพะมากท่ีสุดสามในส่ี(ร้อยละ 75.0) 
ตอบว่าตลอดทั้ งปี รูปแบบการซ้ือแพะและหรือเน้ือแพะ เพื่อน าเน้ือแพะมาบริโภคสามในส่ี       
(ร้อยละ 75.0) ตอบวา่แพะมีชีวิตจากพ่อคา้ในหมู่บา้น ประเภทอาหารท่ีผูบ้ริโภคนิยมประกอบจาก
เน้ือแพะเกือบสามในส่ี (ร้อยละ71.0) ตอบวา่แกงเผด็ สถานท่ีหรือแหล่งจ าหน่ายท่ีท่านตอ้งการซ้ือ
แพะในอนาคตมากกวา่คร่ึงเล็กนอ้ย (ร้อยละ 52.0) ตลาดสดใกลบ้า้น ร้านคา้ปลีก ฟาร์มเกษตรกร 
และหา้งสรรพสินคา้  

     3 ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อการซ้ือเน้ือแพะของผู้บริโภค 
อิทธิพลของปัจจยัต่าง ๆ ท่ีเป็นองคป์ระกอบของส่วนประสมการตลาด พบวา่ปัจจยัในภาพรวมมีผล
ต่อการตดัสินใจซ้ือเน้ือแพะของผูบ้ริโภคในระดบั “มาก” ( x̄ = 3.84) โดยปัจจยัต่าง ๆ ใน
องคป์ระกอบแต่ละดา้น คือ ดา้นผลิตภณัฑห์รือบรรจุภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นสถานท่ีจ าหน่าย และดา้น
ส่งเสริมการขาย ต่างมีผลต่อการตดัสินใจ ซ้ือเน้ือแพะโดยเฉล่ียในระดบั “มาก” ทุกดา้น ( x̄ = 3.79, 
x̄ = 3.94, x̄ = 4.02 และ x̄ = 3.56) ตามล าดบั  
      4 ปัญหาและข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการบริโภคเน้ือแพะ  ผูบ้ริโภคเน้ือแพะ
มากกว่าหน่ึงในสามเล็กน้อย (ร้อยละ35.0) ตอบว่าขาดแคลนแหล่งจ าหน่ายเน้ือแพะ รองลงมา
ผูบ้ริโภคเน้ือแพะร้อยละ 30.0 ตอบว่าเน้ือแพะมีราคาสูง ผูบ้ริโภคเน้ือแพะร้อยละ 14.0 ตอบว่า
ปริมาณแพะเน้ือมีนอ้ย ผูบ้ริโภคเน้ือแพะร้อยละ 11.0 ตอบวา่ขาดแคลนโรงฆ่าสัตวท่ี์ไดม้าตรฐาน 
และผูบ้ริโภคเน้ือแพะร้อยละ10.0 ตอบวา่เน้ือแพะมีกล่ินสาป           
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                5 ข้อเสนอแนะของผู้บริโภคเน้ือแพะ เน้ือหา ระบุขอ้เสนอแนะของผูบ้ริโภค
เน้ือแพะ เกือบคร่ึง (ร้อยละ 45.0) ตอบวา่ขอ้เสนอแนะดา้นช่องทางการจ าหน่าย ควรมีการส่งเสริม
ให้มีตลาดมารองรับผลผลิตแพะเน้ือท่ีผลิตข้ึนอยา่งต่อเน่ือง ให้มีการส่งเสริมการขายเน้ือแพะตาม
ตลาดสดและตลาดนดัเป็นประจ าเหมือนจ าหน่ายเน้ือสัตวอ่ื์น ๆ ให้มีการส่งเสริมอุตสาหกรรมแปร
รูปเน้ือแพะ ร้านอาหาร ท่ีปรุงอาหารจากเน้ือแพะ  
                 (2) สภาพผู้ประกอบการร้านอาหารหรือภัตตาคารเน้ือแพะ 

           1 สภาพพืน้ฐานทางสังคม และเศรษฐกิจของผู้ประกอบการร้านอาหารหรือ
ภัตตาคารเน้ือแพะ ผูป้ระการร้านอาหารหรือภตัตาคารเกือบสามในส่ี(ร้อยละ 72.5)เป็นเพศหญิง 
ผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคารมีอายุเฉล่ีย 41.68 ปี ผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือ
ภตัตาคารทั้งหมด (ร้อยละ 100) นบัถือศาสนาอิสลาม ผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคาร
มากกว่าสามในส่ีเล็กน้อย (ร้อยละ 77.5) มีสถานภาพสมรสแล้ว ผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือ
ภตัตาคารเกือบหน่ึงในสาม (ร้อยละ 30.0 ) จบการศึกษาระดบัอนุปริญญาหรือปวสหรือเทียบเท่า 
รองลงมา ร้อยละ 20.0 จบปริญญาตรีหรือเทียบเท่า ผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคาร ทั้งหมด 
(ร้อยละ 100) มีอาชีพประกอบการร้านอาหาร ผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคารประกอบ
อาชีพรอง เกือบคร่ึง (ร้อยละ 40.0) ท าสวนผลไม ้รองลงมาร้อยละ 37.5 ประกอบอาชีพรองท าสวน
ยาง และผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคารไม่ประกอบอาชีพรอง ร้อยละ 22.5  
     2 ข้อมูลพื้นฐานเกี่ยวกับธุรกิจของผู้ประกอบการร้านอาหารหรือภัตตาคาร  
ร้านอาหารหรือภัตตาคารแปรรูปเน้ือแพะ จ  าหน่ายมาแลว้เฉล่ีย 6.88 ปี ร้านอาหารหรือภตัตาคาร
แปรรูปเน้ือแพะทั้งหมด (ร้อยละ 100.0) ซ้ือเน้ือแพะท่ีช าแหละแล้วจากพ่อค้า ร้านอาหารหรือ
ภตัตาคารแปรรูปเน้ือแพะตอ้งการซ้ือเน้ือแพะมาปรุงอาหารจ าหน่ายเฉล่ีย 5.1 กิโลกรัมต่อสัปดาห์ 
ราคาเน้ือแพะท่ีซ้ือมาปรุงอาหารจ าหน่ายเฉล่ีย 353.75 บาทต่อกิโลกรัม วนัท่ีจ  าหน่ายอาหารเน้ือแพะ
ทั้งหมด (ร้อยละ 100.0) ร้านอาหารหรือภตัตาคารแปรรูปเน้ือแพะขายทุกวนั ช่วงเวลาท่ีร้านจ าหน่าย
อาหารเน้ือแพะไดดี้ท่ีสุดทั้งหมด (ร้อยละ 100.0) ตอบวา่ขายไดต้ลอดทั้งปี เมนูอาหารเน้ือแพะท่ีทาง
ร้านปรุงจ าหน่ายและขายดีท่ีสุดเกือบคร่ึง (ร้อยละ 47.0) ตอบวา่อาหารมสัมัน่แพะ ลูกคา้ของร้าน
ส่วนใหญ่ (ร้อยละ 92.5) เป็นชาวไทยมุสลิม และรองลงมา ร้อยละ 7.5 เป็นลูกคา้ชาวมาเลเซีย 
ความเห็นเก่ียวกับราคาท่านเห็นว่าเน้ือแพะท่ีซ้ือมาปรุงอาหารจ าหน่ายในปัจจุบนั ส่วนใหญ่        
(ร้อยละ 87.5) ตอบวา่มีราคาแพงเกินไป และร้อยละ 12.5 ตอบวา่มีราคาเหมาะสม ความเห็นเก่ียวกบั
การจดัให้มีการจ าหน่ายเน้ือแพะในตลาดสดทั้งหมด (ร้อยละ 100.0) ตอบว่าต้องการให้มีการ
จ าหน่ายเน้ือแพะในตลาดสด ขอ้ก าหนดของทางร้านในการจดัซ้ือเน้ือแพะมาปรุงอาหารจ าหน่าย
ทั้งหมด (ร้อยละ 100.0) ตอบวา่เน้ือแพะตอ้งมาจากแพะเน้ือท่ีคนไทยมุสลิมเป็นคนช าแหละ         
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                         3 ปัญหาเกี่ยวกับผู้ประกอบการร้านอาหารหรือภัตตาคาร มากกว่าหน่ึงใน
สามเล็กนอ้ย (ร้อยละ37.5) ระบุปัญหาวา่เน้ือแพะยงัไม่มีวางขายในตลาดสด รองลงมา (ร้อยละ27.5) 
ระบุปัญหาว่าเน้ือแพะมีราคาแพงกว่าเน้ือโค ร้อยละ 25 ระบุปัญหาว่าเน้ือแพะมีกล่ินสาป และ
ผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคารร้อยละ10.0 เน้ือแพะบริโภคยงัไม่แพร่หลาย มีการบริโภค
เฉพาะกลุ่มชาวไทยมุสลิม 
            4 ข้อเสนอแนะของผู้ประกอบการร้านอาหารหรือภัตตาคาร เกือบคร่ึง      
(ร้อยละ42.5) ตอ้งการส่งเสริมให้มีการจ าหน่ายเน้ือแพะช าแหละในตลาดสดอยา่งต่อเน่ือง เพื่อให้
ร้านอาหารหาซ้ือไปปรุงอาหารขายไดส้ะดวกและขายไดเ้ป็นประจ า และท าให้ผูบ้ริโภคเน้ือแพะหา
ซ้ือไดส้ะดวก รองลงมาร้อยละ 27.5 ส่งเสริมให้มีการจ าหน่ายในราคาไม่สูงกวา่เน้ือโค เพื่อจูงใจให้
ผูบ้ริโภคไดล้ิ้มรสเน้ือแพะ ร้อยละ 12.5 ส่งเสริมแปรรูปผลิตภณัฑ์เน้ือแพะ ให้ผูบ้ริโภคไดเ้ลือก
บริโภคไดห้ลากหลายได้แก่ ลูกช้ินแพะ ไส้กรอกแพะ เชียงแพะ หยองแพะ เป็นตน้ ร้อยละ10.0 
ส่งเสริมให้ไทยพุทธใช้เน้ือแพะมาปรุงอาหาร ในร้านอาหารอีสาน ร้านส้มต า ไดแ้ก่ เน้ือแพะย่าง 
น ้ าตกแพะ ลาบเน้ือแพะ ตม้เคร่ืองในแพะ เป็นตน้ และผูป้ระกอบการร้านอาหารหรือภตัตาคาร  
ร้อยละ 7.5 ลดกล่ินสาปเน้ือแพะ โดยใชก้รรมวธีิการเชือดท่ีถูกวธีิ เพื่อลดกล่ินสาปลง 
     (3) พ่อค้าแพะเน้ือในจังหวัดชายแดนภาคใต้ 

        1 สภาพพืน้ฐานทางสังคม และเศรษฐกิจของของพ่อค้าแพะเน้ือ พ่อคา้แพะ
เน้ือ มากกวา่สองในสามเล็กนอ้ย (ร้อยละ 68.0) เพศชาย พ่อคา้แพะเน้ือมีอายุเฉล่ีย 48.06 ปี พ่อคา้
แพะเน้ือทั้งหมด (ร้อยละ100) นับถือศาสนาอิสลาม พ่อค้าแพะเน้ือส่วนใหญ่ (ร้อยละ 92.0)             
มีสถานภาพสมรส พ่อคา้แพะเน้ือนอ้ยกวา่หน่ึงในสามเล็กนอ้ย (ร้อยละ 26.0) จบมธัยมตอนปลาย           
หรือปวช. พ่อคา้แพะเน้ือคร่ึงหน่ึง (ร้อยละ 50.0) มีอาชีพท าสวนยาง อาชีพรองทั้งหมด (ร้อยละ 
100.0) เล้ียงแพะ 
    2 ข้อมูลเกี่ยวกับการประกอบการธุรกิจของพ่อค้าแพะเน้ือ ระยะเวลาท่ีท า
การซ้ือขายแพะมาแลว้เฉล่ีย 9.32 ปี สถานท่ีซ้ือแพะเน้ือ(พ่อคา้) เกือบสามในส่ีเล็กน้อย (ร้อยละ 
74.0) ซ้ือแพะเน้ือในหมู่บา้น ในต าบล ในอ าเภอ นอกหมู่บา้น นอกต าบล ในอ าเภอ (พ่อคา้ระดบั
ทอ้งถ่ิน) ลกัษณะการประกอบธุรกิจซ้ือ-ขายแพะเน้ือ ส่วนใหญ่ (ร้อยละ 96.0) ลกัษณะการประกอบ
ธุรกิจซ้ือ-ขายแพะเน้ือดว้ยตนเอง และลกัษณะการประกอบธุรกิจซ้ือ-ขายแพะเน้ือ แหล่งท่ีซ้ือแพะ
เน้ือในรอบปีท่ีผา่นมาส่วนใหญ่ (ร้อยละ 82.0) ซ้ือจากเกษตรกร โดยซ้ือจากเกษตรกรเฉล่ีย 3.54 ราย
ต่อรอบปี โดยซ้ือจากเกษตรกรเฉล่ีย 14.46 ตวัต่อคร้ัง ซ้ือจากพ่อคา้เฉล่ีย 2.67 รายต่อรอบปี ซ้ือจาก
พอ่คา้เฉล่ีย 16.56 ตวัต่อคร้ัง  
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     3 ข้อมูลเกี่ยวกับรูปแบบของการขายแพะเน้ือ ขายแพะเน้ือมีชีวิตให้
เกษตรกรเพื่อน าไปเล้ียงขยายพนัธ์ุเฉล่ีย 8.6 ตวั แพะเน้ือฆ่าขายทั้งตวัให้แก่ผูบ้ริโภคเฉล่ีย 17.50 ตวั 
จ  านวนแพะขายให้พ่อคา้เฉล่ีย 11.50 ตวั แพะเน้ือจ าหน่ายให้พ่อคา้เพื่อน าไปช าแหละขายเน้ือเฉล่ีย 
16.36 ตวั     
   ‘  4 ข้อมูลเกี่ยวกับการจัดการแพะที่ซ้ือมาระหว่างรอการขาย การน าแพะเน้ือ
มาเล้ียงรวมกันไวเ้พื่อรอจ าหน่ายทั้งหมด (ร้อยละ 100.0) ระยะเวลาในการเล้ียงแพะเพื่อรอการ
จ าหน่ายเฉล่ีย 37.24 วนั มีการสร้างโรงเรือนเพื่อเล้ียงแพะเน้ือท่ีซ้ือมาเล้ียงรวมกนัทั้งหมด (ร้อยละ 
100.0) แพะเน้ือเล้ียงรวมกนัระหว่างรอการจ าหน่าย ลกัษณะโรงเรือนท่ีใช้เล้ียงแพะท่ีซ้ือมาเล้ียง
รวมกนัระหวา่งรอจ าหน่ายส่วนใหญ่ (ร้อยละ 92.0) โรงเรือนชัว่คราวไม่ไดม้าตรฐาน  
     5 ข้อมูลเกีย่วกบัปริมาณและช่วงเวลาการจ าหน่ายแพะเน้ือ ปริมาณแพะเน้ือ
ท่ีตอ้งการซ้ือเพื่อน าไปจ าหน่ายในแต่ละปีเฉล่ีย 21.9 ตวัต่อปี ปริมาณของแพะเน้ือท่ีลูกคา้ตอ้งการ
ในแต่ละปี เฉล่ีย 22.38 ตวัต่อปี ระยะเวลาหรือช่วงเวลาท่ีแพะเน้ือซ้ือ-ขายดีท่ีสุดส่วนใหญ่              
(ร้อยละ 80.0) ช่วงเวลาท่ีแพะเน้ือซ้ือ-ขาย ตลอดปี  
     6 ข้อมูลเกี่ยวกับราคาและวิธีในการซ้ือแพะเน้ือของพ่อค้า ราคาและวิธีใน
การซ้ือแพะเน้ือของพ่อคา้เหมารายตวั 2,868.75 บาทต่อตวั วิธีชั่งน ้ าหนัก เฉล่ีย 156.67 บาทต่อ
กิโลกรัม การก าหนดราคาในการซ้ือ-ขายแพะเน้ือส่วนใหญ่ (ร้อยละ 92.0) เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ
เป็นผูก้  าหนดราคา เงินทุนท่ีใชเ้พื่อการซ้ือ-ขายแพะเน้ือในแต่ละปีเฉล่ีย 46,379.10 บาทต่อปี วิธีการ
ซ้ือ-ขายแพะเน้ือมีชีวิตท่ีเหมาะสมท่ีสุดมากกวา่คร่ึงเล็กน้อย (ร้อยละ 56.0) เกษตรกรตอบวา่ใช้วิธี
ชัง่น ้าหนกัเหมาะสม และร้อยละ 44.0 ตอบวา่เหมาเป็นรายตวัเหมาะสม 
         7 ข้อมูลเกี่ยวกับค่าใช้จ่ายในการซ้ือ-ขายแพะเน้ือ ค่าใช้จ่ายในการ
ด าเนินการซ้ือแพะเน้ือแต่ละคร้ังเฉล่ีย 1,366.67 บาทต่อคร้ัง ค่าน ้ ามนัเช้ือเพลิงในการขนส่งเฉล่ีย 
343.90 บาทต่อคร้ัง ค่าจา้งแรงงานเฉล่ีย 233.33 บาทต่อคร้ัง ค่าขนส่งเฉล่ีย 250.0 บาทต่อคร้ัง                  
ค่าน ้ ามนัเช้ือเพลิงเฉล่ีย 266.67 บาทต่อคร้ัง ค่าจา้งแรงงานน้อยกว่าน่ึงในส่ี (ร้อยละ 2.0) มีค่าจา้ง
แรงงาน 6,000 บาทต่อเดือน ค่าอาหารแพะเน้ือเฉล่ีย 31,815.38 บาทต่อรอบการจ าหน่าย                       
ค่าเวชภณัฑเ์ฉล่ีย 3,666.67 บาทต่อรอบการจ าหน่าย การตกลงราคาล่วงหนา้ในการซ้ือ-ขายแพะเน้ือ
ส่วนใหญ่ ร้อยละ 94.0 มีการตกลงราคาล่วงหนา้ การซ้ือแพะเน้ือการช าระเงินทั้งหมดช าระเงินสด  
    8 ข้อมูลเกี่ยวกับความต้องการแพะเน้ือของตลาด พนัธ์ุแพะเน้ือซ่ึงเป็นท่ี
ตอ้งการของตลาดมากท่ีสุดน้อยกวา่สองในสามเล็กนอ้ย (ร้อยละ 60.0) ตอ้งการพนัธ์ุพื้นเมือง และ
ร้อยละ 40.0 ตอ้งการพื้นเมืองลูกผสม อายุของแพะเน้ือท่ีตรงตามกบัความตอ้งการของตลาดมาก
ท่ีสุดสองในสาม (ร้อยละ 66.0) ตอบวา่หลงัหยา่นม – 1 ปี รองลงมาร้อยละ 30.0 ตอบวา่อายุ 1- 2 ปี 
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และอายขุองแพะเน้ือท่ีตรงตามกบัความตอ้งการของตลาดมากท่ีสุดร้อยละ 4.0 ตอบวา่มากกวา่ 2 ปี 
เพศแพะเน้ือซ่ึงท่ีเป็นท่ีตอ้งการของตลาดมากท่ีสุดส่วนใหญ่.(ร้อยละ 94.0) ตอบวา่แพะเพศผู ้ 
          9 ปัญหาเกี่ยวกับการซ้ือขายแพะเน้ือ ปัญหาอุปสรรคการซ้ือ-ขายแพะเน้ือ 
นอ้ยกว่าหน่ึงในส่ี (ร้อยละ 14.0) แพะเน้ือมีจ านวนไม่เพียงพอกบัความตอ้งการของตลาด ในช่วง
เทศกาลพิธีกรรมทางศาสนามีความตอ้งการมาก รองลงมาร้อยละ10.0 การน าแพะเน้ือมาเล้ียงรอการ
จ าหน่ายมีค่าใชจ่้ายสูง ตอ้งซ้ืออาหารขน้และอาหารหยาบมาเล้ียงแพะเน้ือ เพื่อให้มีสุขภาพสมบูรณ์ 
และพอ่คา้รายใหญ่ใหร้าคาต ่า (พอ่คา้ระดบัทอ้งถ่ินรวบรวมแพะเน้ือจากเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือใน
ทอ้งถ่ิน เม่ือน าไปขายให้พ่อคา้ระดบัจงัหวดัหรือนอกจงัหวดัจะได้ราคาต ่า) และ(ร้อยละ 8.0) 
เท่ากนัเกษตรกรเล้ียงแพะเน้ือยงัไม่ได้มาตรฐาน เกษตรกรขาดความรู้ด้านการจดัการและการ
คดัเลือกพนัธ์ุท่ีดี ปล่อยให้ผสมพนัธ์ุกนัเองตามธรรมชาติเกิดเลือดชิด ไม่แขง็แรง และมีอตัราการ
ตายสูง และการก าหนดมาตรฐานในซ้ือ-ขาย ควรไปในทิศทางเดียวกนั โดยวิธีชั่งน ้ าหนักเป็น
มาตรฐานเดียวกนัในพื้นท่ี 
                     10 ข้อเสนอแนะของพ่อค้าในการซ้ือขายแพะเน้ือ  พ่อคา้ในการซ้ือขายแพะ
เน้ือ มากกวา่หน่ึงในสามเล็กนอ้ย (ร้อยละ 34.0) ส่งเสริมและพฒันาความรู้ให้เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะ
เน้ือ ผลิตแพะเน้ือใหไ้ดคุ้ณภาพไดม้าตรฐาน ตรงตามความตอ้งการของตลาด รองลงมาร้อยละ 22.0 
ส่งเสริมใหมี้เน้ือแพะช าแหละในตลาดสด มีการขายเน้ือแพะประจ าเหมือนเน้ือสัตวอ่ื์น ๆ ผูบ้ริโภค
หาซ้ือไดส้ะดวกร้อยละ 20.0 หน่วยงานรัฐควรมีการส่งเสริมให้มีการบริโภคแพะเน้ือให้แพร่หลาย
ภายในประเทศมากข้ึน ให้ความรู้แก่ผูบ้ริโภคถึงคุณค่าทางโภชนาการของเน้ือแพะถึงจุดเด่นของ
เน้ือแพะ เป็นการกระตุ้นการบริโภคเม่ือมีการบริโภคมากข้ึน จะเป็นผลดีกับเกษตรกรในการ
จ าหน่ายผลผลิตร้อยละ 14.0 หน่วยงานรัฐเจา้หนา้ท่ีปศุสัตว ์ส่งเสริมความรู้ให้เกษตรกร ในดา้นการ
ปรับปรุงพนัธ์ุแพะ คดัเลือกพนัธ์ุแพะ และร้อยละ 10.0 ส่งเสริมสนบัการจดัการสุขาภิบาลและดูแล
สุขภาพแพะเน้ือให้ปลอดจากโรค โดยเฉพาะโรคพยาธิภายในท่ีเป็นปัญหาส าคญัในการการเล้ียง
แพะ เน่ืองจากในพื้นท่ีภาคใตมี้ความช้ืนสูง ฝนตกชุกตลอดทั้งปี พยาธิภายในระบบทางอาหารจะ
ระบาดไดร้วดเร็ว ส่งผลใหแ้พะมีสุขภาพทรุดโทรม อ่อนแอ มีผลต่อการซ้ือขายน ้าหนกันอ้ย 
 

   7) การวิเคราะห์  SWOT และ การท า TOWS Matrix  การส่งเสริมเพ่ือพฒันาธุรกจิ
การเลีย้งแพะเน้ือในจังหวดัชายแดนภาคใต้ 

   (1) การวิเคราะห์ SWOT และการท า TOWS Matrix สภาพปัจจุบนัของการ
ส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต้ สามารถ วิเคราะห์จุดแข็ง 
จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค สามารถก าหนดกลยทุธ์ไดด้งัน้ี    
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             การก าหนดกลยุทธ์ สนบัสนุนการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ
ในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้จากผลการวเิคราะห์ขอ้มูลสภาพแวดลอ้มการเล้ียงแพะเน้ือของเกษตรกร 
สามารถน ามาวเิคราะห์จุดแขง็ จุดอ่อน โอกาส และ อุปสรรค สามารถสรุปไดว้า่ยงัมีมีจุดอ่อนแต่ก็มี
โอกาสในการพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ดงันั้นจึงตอ้งมีการด าเนินการ
ก าหนดแนวทางดา้นกลยุทธ์ จากการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างจุดแข็งกบัโอกาส จุดแข็งกบั
ขอ้จ ากดั จุดอ่อนกบัโอกาส และจุดอ่อนกบัขอ้จ ากดั ซ่ึงผลของการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ในขอ้มูล
แต่ละคู่ดงักล่าว ท าให้เกิดยุทธ์ศาสตร์หรือกลยุทธ์ในภาพรวมสามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 4 ประเภท 
คือ 1) กลยุทธ์เชิงรุก (SO Strategy) 2) กลยุทธ์เชิงรับ (ST Strategy) 3) กลยุทธ์เชิงแก้ไข              
(WO Strategy) และ4) กลยทุธ์เชิงป้องกนั (WT Strategy) ดงัน้ี (ตารางท่ี 5.1) 
 

ตารางท่ี 5.1 สรุปกลยทุธ์สนบัสนุนการพฒันาการส่งเสริมระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้
 

1) กลยุทธ์เชิงรุก (SO Strategy) 3) กลยุทธ์เชิงแก้ไข (WO Strategy) 

กลยุทธ์ 1. เพ่ิมความเขม้แข็งศูนย/์สถานีบ ารุง
พัน ธ์ุสั ตว์ใน พ้ืน ท่ี  ได้แ ก่  จังหวัด ยะลา 
นราธิวาส ปัตตานี สงขลา และสตูล เช่น ศูนย์
แพะแกะ  ศู นย์วิ จั ย พื ชอ าหา รสั ต ว์  แ ล
สถาบนัการศึกษา ให้สามารถถ่ายทอดความรู้ 
เป็นท่ีปรึกษาดา้นท่ีเก่ียวข้อง และศึกษาวิจัย
เก่ียวกบัเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการเล้ียงแพะ
เน้ือใหเ้กษตรกรในพ้ืนท่ี 
 S1,S3,S7,S10,O1,O2,O3,O8,O10,O12 
กลยุทธ์ 2. ส่งเสริมและพัฒนาถ่ายทอด
เทคโนโลยีเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตระบบ
ก า ร เ ล้ี ย ง แ พ ะ เ น้ื อ ใ ห้ ไ ด้ ม า ต ร ฐ า น 
S1,S6,S10,S11,O1,O10,O11 
 

กลยุทธ์ 7.ส่งเสริมและพัฒนาพ่อแม่พันธ์ุแพะเน้ือ
พ้ืนฐานในการผลิตลูกแพะเน้ือ ให้เหมาะสมและ
เพียงพอ W2,W3,W4,W5,W8,W11,O1,O2,O11,O12 
กลยุทธ์ 8. ส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ สร้างและพฒันา
เครือข่ายเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือใหเ้ขม้แขง็  
W2,W3,W7,W10,W11,W12,O1,O2,O3,O5,O9,O10,12 
กลยุทธ์ 9.ส่งเสริมและพฒันาสายพนัธ์ุพืชอาหารสัตวมี์
คุณภาพเหมาะสมและเพียงพอ 
 W9,W11,O1,O4,O8,O10 
กลยุทธ์ 10.ส่งเสริมและรณรงค์เพ่ือสร้างความรู้ความ
เข้าใจและให้เห็นความส าคัญในการจัดการปลูกพืช
อาหารสตัวท่ี์มีคุณภาพส าหรับเล้ียงแพะเน้ือ 
W1,W9,W11,O1,O4,O8,O10 
กลยุทธ์ 11.ปรับปรุงและพัฒนากฎระเบียบข้อบังคับ 
การเคล่ือนยา้ยสัตว์และซากสัตว์ให้เอ้ืออ านวยความ
สะดวก ต่อระบบการตลาดแพะเน้ือ 
W10,W12,O1,O12 

 



210 

ตารางท่ี 5.1(ต่อ) 
    

2) กลยุทธ์เชิงตั้งรับ (ST Strategy) 4) กลยุทธ์เชิงป้องกนั (WT Strategy) 

กลยุทธ์ 3.ส่งเสริมและพัฒนางานวิจัยหรืองาน
นวตักรรมใหม่ๆ ในการเล้ียงแพะเน้ือ ดา้นปัจจัย
ผลิต การจัดการผลิต ระบบตลาดแพะเน้ือ และ           
อ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง  
S1,S4,S7,S10,S12,T1,T2,T3,T7 
กลยุทธ์ 4. ส่งเสริมและพัฒนาโรงฆ่าสัตว์ให้ได้
มาตรฐานท่ีสามารถด าเนินการช าแหละสัตว์ได้
ถูกตอ้งตามหลกัศาสนา และฮาลาล 
S4,S7,S8,S10,T1,T2,T3,T6,T8 
กลยุทธ์ 5. ส่งเสริมและสนับสนุนการรวมกลุ่ม
ผู ้ผลิตหรือผู ้ประกอบการเพ่ือสร้างอ านาจการ
ต่อรองการซ้ือขายปัจจยัผลผลิต และการจ าหน่าย 
ร่วมกนัเพ่ือสร้างอ านาจต่อรองใหแ้ก่กลุ่มเกษตรกร
ผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ  
S1,S3,S4,S7,S8,S11,T2,T3,T6,T7,T8 
กลยุทธ์ 6. ส่งเสริมและพัฒนาจัดท าระบบ
ฐานขอ้มูลการเล้ียงแพะเน้ือของเกษตรกรเพ่ือเป็น
ช่องทางในการคน้หาขอ้มูลยอ้นหลงั ซ้ือขาย ติดต่อ
ข่าวสารใหท้นักบัสถานการณ์ในปัจจุบนั 
S2,S4,S8,S10,S11,S12,T2,T5,T6,T7 

กลยุทธ์ 12. ส่งเสริมและพฒันาการผลิต อาหารขน้ 
รณรงคใ์หมี้การปลูกพืชท่ีเป็นแหล่งวตัถุดิบในการ
ผลิตอาหารแพะเน้ือ. W1.W9,W11,W13,T4,T5,T6 
กลยุทธ์ 13.ส่งเสริมและพฒันาการจดัการโรงเรือน 
สร้างความรู้ความเขา้ใจและใหเ้ห็นความส าคญัใน
การจัดการโรงเ รือนส าหรับเล้ียงแพะเน้ือให้
เหมาะสม W1,W7,W8,T5 
กล ยุท ธ์  14. ส่ ง เส ริมและพัฒนาการจัดกา ร
สุขาภิบาลแพะเน้ือ เน่ืองจากมี ความช้ืนสูงท าใหมี้
ปัญหาด้านสุขภาพของแพะ เช่น โรคหวดั ปอด
บวม พยาธิภายใน เป็นตน้ 
 W1,W7,W8,W11,T5,T6,T7,T8 
กลยุทธ์ 15.ส่งเสริมและพฒันาระบบการตลาดใหมี้
ความชดัเจน แหล่งขอ้มูลดา้นการตลาด ส่ือสารให้
กลุ่มผูเ้ล้ียงแพะเน้ือหรือเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะ ไดรั้บ
ขอ้มูล เพ่ือใชใ้นการตดัสินใจในการผลิต  
W6,W7,W10,W12,W13,W14,T1,T2,T3,T6 
กลยุทธ์  16.  ส่ง เสริมและพัฒนาการแปรรูป
ผลิตภณัฑเ์พ่ือเพ่ิมมูลค่า  
W6,W12,W13,W14,T1,T3 
กลยุทธ์ 17. ส่งเสริมและรณรงค์เพ่ือสร้างความรู้
ความเขา้ใจการบริโภคเน้ือแพะในกลุ่มประชากร
ในพ้ืนท่ี   
W6,W7,W12,W14,T1,T2,T3,T6,   
กลยุทธ์ 18. ส่งเสริมให้มีการขยายการลงทุน
ผลิตภณัฑแ์ปรรูปจากเน้ือแพะ W6,W14,T1         
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    8) โมเดลที่เหมาะสมส าหรับการส่งเสริมเพื่อพัฒนาธุรกิจการเลี้ยงแพะเน้ือของ

เกษตรกรในจังหวัดชายแดนภาคใต้  
   ผลจากการจดัเวทีสัมมนาเพื่อรวบรวมขอ้เสนอแนะของผูเ้ก่ียงขอ้ง (ผูท้รงคุณวุฒิ
ทุกภาคส่วนการเล้ียงแพะเน้ือ) จ  านวน 25 ราย ก าหนดโมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียง
แพะเน้ือ ดงัน้ี 
    (1) สภาพพื้นฐานของเกษตรกรผู้ เลี้ยงแพะเน้ือ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือมีอายุ
เฉล่ียประมาณ 49 ปี ส่วนใหญ่มีการศึกษาระดบัประถมศึกษา มีสมาชิกในครัวเฉล่ียประมาณ 5 คน          
มีแรงงานภาคเกษตรเฉล่ียประมาณ 2 คน มีท่ีดินท าการเกษตร เฉล่ียประมาณ 2.45 ไร่ ส่วนใหญ่มี
อาชีพหลกัท าสวนยาง อาชีพรองเล้ียงแพะ สภาพการเล้ียงแพะเน้ือของเกษตรกร คือสภาพการเล้ียง
แพะเน้ือ เล้ียงแพะพนัธ์ุพื้นเมืองหรือลูกผสมท่ีใหผ้ลผลิตต ่า ส่วนใหญ่โรงเรือนในการเล้ียงแพะเน้ือ
ไม่ไดม้าตรฐาน การเล้ียงยงัใชว้ิธีผูกล่าม ส่วนใหญ่ไม่มีการจดัการป้องกนัโรค ส่วนใหญ่ไม่มีการ
ถ่ายพยาธิ สภาพพืน้ฐานของเกษตรกรผู้เลีย้งแพะเน้ือ มีจุดอ่อน คือ เกษตรกรในพื้นท่ี ยงัมีการเล้ียง
แพะเน้ือตามวิถีชีวิตอย่างเดิม ยงัขาดความรู้ท่ีน ามาใช้ในการพฒันาการเล้ียง ไม่ยอมปรับใช ้
เทคโนโลยีใหม่ ๆ เพื่อน ามาพฒันาอาชีพการเล้ียงแพะเน้ือ โอกาส ภาครัฐมีนโยบายสนบัสนุนและ
ส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้สร้างและพฒันาเครือข่ายเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะ
เน้ือให้เขม้แข็ง อีกทั้งมีความพร้อมของ หน่วยงานราชการต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง ท่ีช่วยผลกัดนัอาชีพ
การเล้ียงแพะเน้ือใหเ้กษตรกรในพื้นท่ี อุปสรรค การเล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ี เป็นเกษตรกรรายยอ่ย ถา้
จะพฒันาไปเป็นระบบธุรกิจ เกษตรกรผูเ้ล้ียงจะพฒันาการจดัการเล้ียงให้ไดม้าตรฐาน เช่น พนัธ์ุ
แพะ โรงเรือน อาหารหยาบและอาหารขน้ เป็นตน้ เพื่อให้แพะเน้ือได้ขนาดมาตรฐานตรงตาม
ตอ้งการของตลาด โดยมีขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี. 7, 9, 10, 12, 13 และ14 
    (2) ภาพพื้นที่เลี้ยงแพะเน้ือในจังหวัดชายแดนภาคใต้  พื้นท่ีเล้ียงแพะเน้ือใน
จงัหวดัชายแดนภาคใต ้สภาพอากาศร้อนช้ืนและมีฝนตกชุก สภาพพื้นท่ีเหมาะต่อการแพร่ระบาด
ของเช้ือโรคและโรคระบาดในแพะเน้ือ ยงัมีจุดอ่อน คือสภาพพื้นท่ีเหมาะต่อการแพร่ระบาดของ
เช้ือโรค และโรคระบาดในแพะเน้ือ ตอ้งมีการจดัการสุขาภิบาลและการป้องกนัโรคระบาดในแพะ
เน้ือ สภาพพืน้ทีเ่ลีย้งแพะเน้ือในจังหวดัชายแดนภาคใต้ มีจุดอ่อน ลกัษณะภูมิอากาศในพื้นท่ีภาคใต้
ตอนล่างไม่เหมาะสมกบัการเล้ียงแพะเน่ืองจากมี ความช้ืนสูงท าให้มีปัญหาดา้นสุขภาพของแพะ 
เช่น โรคหวดั ปอดบวม พยาธิภายใน โอกาส กรมปศุสัตวมี์การจดัตั้งศูนยห์รือสถานีบ ารุงพนัธ์ุสัตว์
ในพื้นท่ีจงัหวดัชายแดนใต ้เป็นแหล่งผลิตแพะพนัธ์ุดี เป็นแหล่งผลิตพืชอาหารสัตวส์นับสนุน
เกษตรกร และเป็นแหล่งวิจยัพฒันาการเล้ียงแพะ เพื่อถ่ายทอดความรู้ ท่ีปรึกษาด้านท่ีเก่ียวขอ้ง 
ศึกษาวิจยัเก่ียวกับการเพิ่มประสิทธิภาพ และนโยบายภาครัฐก าหนดให้แพะเน้ือเป็นสินค้าใน
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ยุทธศาสตร์ อุปสรรค การเล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ี เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ยงัเป็นเกษตรกรรายยอ่ย 
ถา้จะพฒันาไปเป็นระบบธุรกิจ เกษตรกรผูเ้ล้ียงจะพฒันาการจดัการเล้ียงให้ไดม้าตรฐาน และโรค
ระบาดและภยัธรรมชาติ  มีอยู่เป็นประจ าในช่วงหนา้แลง้และหน้าฝน โดยมีขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกล
ยทุธ์ท่ี 14. 
    (3) สภาพการส่งเสริมการเลี้ยงแพะเน้ือ สภาพการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือใน
พื้นท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ขาดความรู้ในบริหารจดัการเล้ียงแพะเน้ือ การ
เล้ียงยงัใช้การวิธีการเล้ียงแบบดั้งเดิม เล้ียงแบบปล่อยหากินเองตามพื้นท่ีสาธารณะ แพะเน้ือผสม
พนัธ์ุกนัตามธรรมชาติ ผสมพนัธ์ุในสายเลือดเดียวกนั เกิดการแคระแกรน เจริญเติบโตชา้ สุขภาพ
ไม่สมบูรณ์ ไม่มีแปลงพืชอาหารสัตวใ์นการเล้ียงส่วนใหญ่ใชห้ญา้ในพื้นท่ีสาธารณะ ไม่มีโรงเรือน
หรือมีโรงเรือนไม่ไดม้าตรฐาน ส่วนใหญ่ไม่มีการป้องกนัโรคระบาด ส่วนใหญ่ไม่มีการถ่ายพยาธิ
ในแพะ สภาพการส่งเสริมการเลีย้งแพะเน้ือ มีจุดอ่อน เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือขาดการรวมกลุ่ม 
ขาดการสร้างเครือข่าย เพื่อใหเ้กิดเช่ือมโยงระหวา่งการผลิต และการตลาด โอกาส ภาครัฐมีนโยบาย
สนับสนุนและส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ สร้างและพฒันาเครือข่ายเกษตรกรผูเ้ลียงแพะเน้ือให้
เขม้แข็ง อีกทั้งมีความพร้อมของ หน่วยงานราชการต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง เช่น ศูนยแ์พะแกะ ศูนยว์ิจยั
พืชอาหารสัตว ์ในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ท่ีช่วยผลกัดนัอาชีพการเล้ียงแพะเน้ือให้เกษตรกรในพื้นท่ี 
อุปสรรค โรคระบาดและภยัธรรมชาติ มีอยู่เป็นประจ าในช่วงหน้าแล้งและหน้าฝน สถานการณ์
ความไม่สงบในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้เป็นผลต่อการตดัสินใจลงทุนพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะมูลน้ี
สนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 1, 2, 3, 7, 10, 12 และ 14    
                    (4) ระบบธุรกจิแพะเน้ือในจังหวัดชายแดนภาคใต้ ใชร้ะบบห่วงโซ่อุปทานหรือ                               
โลจิสติกส์ คือระบบต้นน ้ า ระบบกลางน ้ า และระบบปลายน ้ า และการจัดการธุรกิจแพะเน้ือ 
ประกอบดว้ย 6 ระบบยอ่ย ไดแ้ก่ ดา้นปัจจยัการผลิต ดา้นการจดัการผลิต ดา้นการแปรรูป ดา้นการ
จดัจ าหน่าย ดา้นการขนส่ง และการส่งออก ระบบห่วงโซ่อุปทานหรือโลจิสติกส์ มีรายละเอียด ดงัน้ี 
     1 ระบบต้นน ้า ต้องใช้เทคโนโลยีในการเล้ียงแพะเน้ือให้เหมาะสมใน
จงัหวดัชายแดนภาคใต ้มีจุดแข็ง เน่ืองจากส่วนใหญ่เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือเป็นเกษตรกรรายยอ่ย 
มีการเล้ียงแพะเน้ือเป็นอาชีพเสริม แรงงานใช้เล้ียงแพะเน้ือส่วนใหญ่ใช้แรงงานในครัวเรือน การ
เล้ียงแพะเน้ือจึงมีต้นทุนต ่า โดยจ านวนแพะท่ีเล้ียงทั้งหมดเฉล่ีย 6.19 ตัวต่อครัวเรือน จุดอ่อน 
เกษตรกรขาดการรวมกลุ่ม ขาดความรู้ดา้นการใชเ้ทคโนโลยีในการเล้ียงแพะเน้ือท่ีเหมาะสมในการ
ผลิต อุปสรรค การเล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ี เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ยงัเป็นเกษตรกรรายย่อย ถา้จะ
พฒันาไปเป็นระบบธุรกิจ เกษตรกรผูเ้ล้ียงจะพฒันาการจดัการเล้ียงให้ไดม้าตรฐาน เช่น พนัธ์ุแพะ
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เน้ือ โรงเรือน  อาหารหยาบและอาหารขน้ เป็นต้น เพื่อให้แพะเน้ือได้ขนาดมาตรฐานตรงตาม
ตอ้งการของตลาด ขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 1, 2, 7, 8, 10, 12, 13 และ14   
 2 ระบบกลางน ้า การซ้ือขายหรือการจ าหน่าย แพะเน้ือนั้นมีพ่อคา้ซ้ือขายอยู ่
3 ระดบั คือ ระดบัทอ้งท่ี ระดบัทอ้งถ่ินและระดบัจงัหวดั ตลาดแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้มี 
2 ลกัษณะ คือ (1) ตลาดพิธีกรรมทางศาสนา ปัจจุบนัแพะเน้ือ มีความส าคญัและยงัคงนิยมใช้
ประกอบพิธีกรรมทางศาสนาของชาวไทยมุสลิม พิธีกรรมทางศาสนาในพิธีแพะตอ้งมีอายุ 2 ปีข้ึน
ไป ใชแ้พะเน้ือน ้ าหนกัไม่มาก ส่วนใหญ่เป็นแพะพื้นเมือง มีจุดแข็ง อาชีพการเล้ียงแพะสอดคลอ้ง
กบัวิถีชีวิต ศาสนา วฒันธรรมและประเพณีของประชากรในพื้นท่ี และประชากรส่วนใหญ่นบัถือ
ศาสนาอิสลาม (2) ตลาดแพะเน้ือเพื่อใชใ้นบริโภคเน้ือ ไดแ้ก่ ผูบ้ริโภคเน้ือแพะ ร้านอาหารแปรรูป
เน้ือแพะ แพะท่ีใช้ในตลาดน้ีจะตอ้งมีปริมาณเน้ือมาก เน้ือแพะมีความเหมาะสมกับการแปรรูป 
ได้แก่ พนัธ์ุพื้นเมืองลูกผสมแพะต่างประเทศ ท่ีมีอัตราการเจริญเติบโตเร็ว ปริมาณเน้ือมาก      
โอกาส ปริมาณความตอ้งการบริโภคสูง เน่ืองจากประชาชนในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ส่วนใหญ่นบั
ถือศาสนาอิสลามไม่มีขอ้ขดัแยง้ในการบริโภค จุดอ่อน ด้านปัญหาตลาด แพะเน้ือไม่ตรงความ
ตอ้งการตลาด อายุไม่ได้ขนาด แพะป่วย มีลกัษณะพิการ เป็นตน้ อุปสรรค การน าแพะจากนอก
พื้นท่ีหรือลกัลอบ น าเน้ือแพะจากประเทศเพื่อน เขา้มาในประเทศ เขา้สู่พื้นท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
จ านวนมากในแต่ละปี และยงัไม่มี มาตรการควบคุม ปราบปรามอยา่งจริงจงั ท าให้มีโอกาสน าโรค
ระบาดท่ีกระทบต่อการเล้ียงแพะเขา้สู่พื้นท่ี และส่งผลกระทบต่อราคาแพะขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกล
ยทุธ์ท่ี 1, 2, 5, 7, 15, 16, 17 และ18  
 3 ระบบปลายน ้ า  การบริโภคจะต้องเกิดการกระตุ้นจากปัจจัยต่างๆ
ดงัต่อไปน้ี  
       3.1  ปัจจยัทางด้านการตลาดท่ีมีผลต่อการบริโภค ใช้แนวคิดทฤษฎี 
ปัจจยัส่วนผสมทางการตลาด (Marketing Mix) หรือ 4 P’s คือ ผลิตภณัฑ์ (Product) ราคา(Price) 
สถานท่ีจ าหน่าย (Place) และการส่งเสริมการตลาด (Promotion) ในดา้นความสะอาดของผลิตภณัฑ ์
ความปลอดภยัจากเช้ือโรค คุณค่าทางอาหาร ราคาท่ีเหมาะสม 
      3,2  ปัจจยัภายนอกดา้นส่ิงแวดลอ้มเป็นส่ิงกระตุน้การบริโภคประกอบ     
ดว้ย 4 ปัจจยั ไดแ้ก่ ก) ปัจจยัทางเศรษฐกิจและลกัษณะทางเศรษฐกิจ ข) ปัจจยัทางเทคโนโลยีท่ีท า
ให้การบริโภคของผูบ้ริโภคสะดวกมากข้ึน ตอ้งมีการช าแหละท่ีใช้เทคโนโลยีในโรงฆ่าสัตวท่ี์ได้
มาตรฐาน มีการใชเ้ทคโนโลยีการแปรรูปเป็นผลิตภณัฑ์ไดห้ลากหลาย ค) ปัจจยัทางกฎหมาย เช่น
ปรับปรุงกฎหมายในการในการเคล่ือนยา้ยและการส่งออก เพิ่มหรือลดภาษีสินคา้ มีผลกระตุน้การ
บริโภค และ ง) ปัจจยั ทางดา้นวฒันธรรมและสังคม เช่น การบริโภคตามหลกัขนบธรรมเนียม
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ประเพณี และพิธีกรรมต่าง ๆ มีจุดอ่อน โรงฆ่าสัตวไ์ม่ไดม้าตรฐาน และกฎหมายในการในการ
เคล่ือนยา้ยและการส่งออกไม่เหมาะสม ขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 3 และ11  
       3.3  การกระตุน้จากภายใน คือกระตุน้ท่ีเกิดจากสัญชาตญาณหรือนิสัย 
ซ่ึงช่วยกระตุน้ให้ผูบ้ริโภคแสดงพฤติกรรมออกมา เช่น ความตอ้งการบริโภค การบริโภคแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ท่ีหลากหลาย เป็นการกระตุ้นให้เกิดการไปซ้ือเน้ือแพะมารับประทาน มีจุดอ่อน 
ผลิตภณัฑ์แปรรูปไม่หลากหลาก อุปสรรค การยอมรับของประชาชนผูบ้ริโภคต่อเน้ือแพะยงัอยูใ่น
ระดบัต ่า โดยมีทศันคติมีต่อแพะและผลิตภณัฑ์จากแพะวา่เน้ือแพะเหนียว และมีกล่ินเหม็น ท าให้
ไม่บริโภคเน้ือแพะ ขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 16 และ18 

       3.4  ความรู้สึกนึกคิดของผูบ้ริโภค ซ่ึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อความรู้สึกนึก
คิดของผูบ้ริโภค ประกอบดว้ย 2 ปัจจยั คือ ก) ปัจจยัภายในท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือหรือการ
ส่งเสริมการขายเป็นปัจจยัท่ีเกิดจากลกัษณะทางจิตวิทยา ไดแ้ก่ ความตอ้งการ แรงจูงใจ การรับรู้ 
การเรียนรู้คุณค่าทางโภชนาการของเน้ือแพะ และทศันคติการบริโภคเน้ือแพะ ข) ปัจจยัภายนอกท่ีมี
อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือหรือส่งเสริมการขาย เป็นปัจจยัท่ีเกิดจากสภาพแวดลอ้มท่ีบุคคลอาศยัอยู่
หรือเขา้ไปเก่ียวขอ้ง ไดแ้ก่ ครอบครัว ค่านิยมในเร่ืองขนบธรรมเนียมประเพณี และพิธีกรรมต่าง ๆ 
ของชาวไทยมุสลิม การส่งเสริมตอ้งได้รับการส่งเสริมจากหน่วยงานภาครัฐได้แก่ กรมปศุสัตว ์       
มีเจ้าหน้าท่ีส่งเสริมปศุสัตว์จากภาครัฐ และจากสถาบันการศึกษา และภาคเอกชนโรงงาน
อุตสาหกรรม หา้งสรรพสินคา้ต่าง ๆ น าผลิตภณัฑจ์ากเน้ือแพะมาจ าหน่าย ร้านอาหารหรือภตัตาคาร
แปรรูปท าอาหารจ าหน่าย มีตลาดสดจ าหน่ายเน้ือแพะประจ า และราคาไม่แพงเป็นท่ียอมรับของ
ผูบ้ริโภค มีจุดแข็ง อาชีพการเล้ียงแพะสอดคลอ้งกบัวิถีชีวิต ศาสนา วฒันธรรมและประเพณีของ
ประชากรในพื้นท่ี และประชากรส่วนใหญ่นบัถือศาสนาอิสลาม จุดอ่อน ประชาชนบางกลุ่มยงัไม่
นิยมบริโภคเน้ือแพะ เน้ือแพะมีราคาแพง ผลิตภณัฑ์แปรรูปไม่หลากหลาย ตลาดขายเน้ือแพะยงัไม่
แพร่หลาย ขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 2, 3, 5, 15, 16, 17 และ 18     
    (5) วิธีการส่งเสริม การส่งเสริมเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ตามหลกัวิธีการท่ีกล่าว
มาแลว้ขา้งตน้ ไดแ้ก่ การปรับสภาพการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือให้เหมาะสมในการเล้ียงแพะเน้ือ 
ส่งเสริมสภาพพื้นฐานของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือให้มีความรู้ในการจดัการเล้ียงแพะเน้ือของ
ตนเอง ส่งเสริมสภาพพื้นท่ีเล้ียงแพะเน้ือ โดยใชพ้นัธ์ุแพะเน้ือท่ีเหมาะสมต่อสภาพแวดลอ้มในพื้นท่ี 
และสภาพอากาศท่ีแตกต่างจากภูมิภาคอ่ืน ๆ คือ มีสภาพอากาศร้อนช้ืน และมีฝนตกชุก ส่งเสริมการ
ใช้เทคโนโลยีในการเล้ียงแพะเน้ืออย่างมีประสิทธิภาพ มีจุดอ่อน ตอ้งมีการส่งเสริม ความรู้และ
ทกัษะการเล้ียงแพะเน้ือเพื่อเขา้สู่ระบบธุรกิจ ส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีในการผลิต สภาพอากาศ
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ร้อนช้ืน และมีฝนตกชุกไม่เหมาะสมในการเล้ียงแพะเน้ือขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยุทธ์ท่ี 1, 2, 3, 6, 7, 8, 
9,  10,  12, 13  และ14   
    (6) โมเดลประสบความส าเร็จ มีผลท าให้มีการรวมกลุ่มหรือสร้างเครือข่ายผลิต
แพะเน้ือ ภายในกลุ่มจะตอ้งมีกระบวนการผลิตพ่อแม่พนัธ์ุท่ีเพียงพอในการผลิตลูกแพะเน้ือและส่ง
ต่อให้เกษตรกรภายในกลุ่มเล้ียงตามความสามารถของเกษตรกร จะได้มีแหล่งพืชอาหารสัตว์
เพียงพอในการเล้ียงเม่ือถึงก าหนดระยะเวลาแพะเน้ือโตไดข้นาดส่งตลาด รวบรวมกลบัมาไวใ้น
กลุ่มเพื่อจ าหน่าย เม่ือภายในกลุ่มประสบความส าเร็จ และภายในกลุ่มควรมีการส่งเสริมเกษตรกรผู ้
เล้ียงแพะเน้ือต้นแบบ คือเป็นผู ้มีความรู้ในการเล้ียงแพะเน้ือ สามารถเป็นวิทยากรถ่ายทอด
เทคโนโลยีทางการเล้ียงแพะเน้ือ หรือให้ค  าแนะน าปรึกษาให้กบัเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือรายอ่ืน ๆ 
ท่ีสนใจ และเกิดความรู้ท่ีปรับแต่งให้เหมาะสมในการเล้ียงแพะเน้ือ น าไปปรับใช้ในการส่งเสริม
การเล้ียงแพะเน้ือต่อไปดงัน้ี การรวมกลุ่มหรือสร้างเครือข่ายผลิตแพะเน้ือ การส่งเสริมเกษตรกรผู ้
เล้ียงแพะเน้ือตน้แบบ และส่งเสริมความรู้ท่ีปรับแต่งให้เหมาะสมในการเล้ียงแพะเน้ือ ขอ้มูลน้ี
สนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 1 , 6 และ15  
    (7) ถ้าไม่ประสบความส าเร็จหรือเกิดปัญหา ก็สามารถน าขอ้มูลยอ้นส่งกลบัไป
ยงัสภาพพื้นท่ีเล้ียงได้อีกคร้ัง และท าการแก้ไขแล้วเร่ิมต้นในกระบวนการส่งเสริมใหม่แก้ไข
จุดบกพร่อง ขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 1, 6 และ 15  
 
2. อภิปรายผลวจิัย 
  2.1 สภาพพืน้ฐานทางสังคมเศรษฐกจิของเกษตรกร ขอ้มูลพื้นฐานทางสังคมจะเห็นไดว้า่ 
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ เป็นเกษตรกรท่ีมีระดบัการศึกษาค่อนขา้งต ่าจ  าเป็นตอ้งส่งเสริมความรู้ 
และพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือ โดยใช้การอบรมแบบกลุ่มเกษตรกร ศึกษาดูงาน และตอ้งไดรั้บการ
ส่งเสริมจากเจา้หน้าท่ีปศุสัตวท่ี์เก่ียวขอ้ง และขอ้มูลทางดา้นเศรษฐกิจ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ 
สถานะครอบครัวจดัเป็นครอบครัวใหญ่ เน่ืองจากเกษตรกรชาวสวนยางส่วนใหญ่เป็นชาวไทย
มุสลิมและนบัถือศาสนาอิสลาม และมีสมาชิกในครัวเรือนมากกวา่เกษตรกรในภูมิภาคอ่ืน ท่ีดินท า
การเกษตรค่อนขา้งน้อยโดยมีพื้นท่ีอยู่ระหว่าง 1 ไร่หรือน้อยกว่า เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือเป็น
เกษตรกรท่ีเล้ียงสัตวเ์ป็นอาชีพเสริมเป็นส่วนใหญ่ ดงันั้นหน่วยงานของรัฐสามารถส่งเสริมให้
เกษตรกรในพื้นท่ีเล้ียงแพะ โดยเน้นเล้ียงแพะเน้ือเป็นอาชีพเสริมก่อให้เกิดรายได้ทดแทนราคา
ยางพาราท่ีต ่า สอดคลอ้งกบัขอ้มูลของ ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร (2562, น.93-105) ซ่ึงเฉล่ีย
ขนาดของครัวเรือนภาคใต ้3.89 คนต่อครัวเรือน เน่ืองจากเกษตรกรชาวสวนยางในจงัหวดัชายแดน
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ภาคใต ้ส่วนใหญ่เป็นชาวไทยมุสลิมและนบัถือศาสนาอิสลาม และมีสมาชิกในครัวเรือนมากกว่า
เกษตรกรในภูมิภาคอ่ืน 
   2.2 สภาพการเลีย้งแพะเน้ือและธุรกจิทีเ่กีย่วข้องกบัการเลีย้งแพะเน้ือ จากขอ้มูลสภาพการ
เล้ียงแพะเน้ือและธุรกิจท่ีเก่ียวข้องกับการเล้ียงแพะเน้ือเห็นได้ว่า เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ มี
วตัถุประสงค์เล้ียงแพะเน้ือในครัวเรือน เพื่อจ าหน่ายหรือเพื่อพิธีกรรมทางศาสนา เพื่อจ าหน่าย              
มีประสบการณ์ในการเล้ียงแพะเน้ือค่อนขา้งนอ้ยเฉล่ีย 4 ปี 9 เดือน ส่วนใหญ่เล้ียงแพะพื้นเมือง
เกษตรกรเล้ียงแพะเน้ือ เฉล่ีย 6.19 ตวัต่อครัวเรือน สอดคล้องกบั Pralomkarn, Supakorn, & 
Boonsanit (2012, pp. 93-105) อา้งใน ชูตา แกว้ละเอียด (2558, น. 88 ) กล่าวถึงผูเ้ล้ียงแพะเน้ือใน
จงัหวดัชายแดนภาคใต ้ส่วนใหญ่เล้ียงกนัเองภายในครัวเรือนใช้แรงงานในครัวเรือน และจ านวน
แพะเน้ือท่ีเล้ียงของแต่ละภาคครัวเรือนไม่เกิน 10 ตวั  เน่ืองจากเป็นแพะประจ าถ่ิน ทนทานต่อ
สภาพแวดล้อม มีโรงเรือนท่ีไม่ได้มาตรฐานใช้วสัดุในท้องถ่ินในการสร้าง ส่วนใหญ่ไม่มีการ
จดัการท าวคัซีนป้องกนัโรคระบาดล่วงหน้า และไม่ไดถ่้ายพยาธิ จึงเกิดการระบาดโรคพยาธิอยู่
ตลอดและในการถ่ายพยาธิชนิดของยาท่ีใชค้วรมีการเปล่ียนแปลงไม่ควรซ ้ าชนิดเดียวกนั จะท าให้
พยาธิด้ือยา สอดคล้องกบั สุรศกัด์ิ คชภกัดี,(2549)  และ สมนึก ล้ิมเจริญ, มงคล คงเสน, สาวิณี              
ตาเห, และ มารือตี พีเยา๊ะ, (2561,น. 622-627) ซ่ึงพบว่าในสามจงัหวดัชายแดนภาคใต ้(ยะลา 
ปัตตานี และนราธิวาส) มีสภาพภูมิอากาศร้อนช้ืน ฝนตกชุกท่ีเอ้ือต่อความเหมาะสมของการระบาด
ของพยาธิภายในแพะ และในจงัหวดัชายแดนภาคใตต้รวจพบพยาธิภายใน คือ พยาธิตวักลมใน
ระบบทางเดินอาหาร (Gastro intestinal nematodes) และโอโอซีสต ์(Oocyst) ของโปรโตซวั เช้ือบิด 
(Eimena spp) และการใชย้าถ่ายพยาธิชนิดเดียวกนัติดต่อกนัเป็นเวลานาน อาจท าให้พยาธิมีความ
ตา้นทานต่อยาถ่ายพยาธิ ท าให้ประสิทธิภาพของยาลดลง ดงันั้นหากพบว่าไม่สามารถใช้ยาก าจดั
พยาธิไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพควรเปล่ียนชนิดของยา ส่วนในดา้นการจ าหน่ายแพะเน้ือ ใชว้ิธีเหมา
รายตวัประมาณหน่ึงในสอง ราคาจ าหน่ายแพะเหมารายตวัเฉล่ีย 3,813.33  บาท เกษตรกรส่วนใหญ่
ไม่ไดรั้บการช่วยเหลือจากหน่วยงานรัฐ สภาพการเล้ียงแพะเน้ือ เกษตรกรควรค านึงถึงตั้งแต่การ
คดัเลือกพนัธ์ุ แพะท่ีดี มีการจดัการท่ีเหมาะสมทั้ง อาหารขน้และอาหารหยาบ โรงเรือน น ้ า การ
จดัการดูแลสุขภาพแพะเน้ือ จะท าให้ แพะเน้ือท่ีเล้ียงมีไดม้าตรฐานตรงตามความตอ้งการของตลาด 
วงจรการเล้ียงแพะเน้ือ ส่วนใหญ่จะเล้ียงแพะพื้นเมือง และพื้นเมืองลูกผสม การเล้ียงแพะส่วนใหญ่
เกษตรกรยงัขาดเงินทุนหมุนเวียน ท าให้การเล้ียงแพะต่อครัวเรือนมีจ านวนไม่มากนกั วิธีการเล้ียง
เป็นแบบก่ึงผูกก่ึงขงัคอก ให้หาพืชอาหารสัตว์กินเองตามพื้นท่ีสาธารณะ ท าให้ไม่เพียงพอต่อ
ผูบ้ริโภค ดังนั้ น เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือส่วนใหญ่ต้องการให้หน่วยงานรัฐเข้ามาช่วยเหลือ           
ได ้เจา้หนา้ท่ีจากกรมปศุสัตว ์เช่น ปศุสัตวอ์  าเภอ ปศุสัตวจ์งัหวดั และศูนยว์ิจยัและบ ารุงพนัธ์ุ เขา้มา
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ส่งเสริม โดยเนน้เน้นการเล้ียงแพะให้มีคุณภาพ การสร้างโรงเรือนให้ไดม้าตรฐาน ส่งเสริมอาหาร
หยาบและอาหารขน้ การป้องกนัโรคและการถ่ายพยาธิในแพะเน้ือ   
  2.3 ความต้องการส่งเสริมเพ่ือพัฒนาการเลีย้งแพะเน้ือ  ประกอบดว้ย 1. เน้ือหาความรู้ที่
ต้องการได้รับการส่งเสริมเกษตรกร ความตอ้งการของเกษตรกรท่ีอยู่ในระดบัมาก จ านวน 24 
ประเด็น ไดแ้ก่ 1.1 วิธีการเลือกซ้ือแพะแม่พนัธ์ุ วิธีการการเลือกซ้ือแพะ พ่อพนัธ์ุ วิธีการเลือกซ้ือ
แพะมาขุน วิธีการผสมเทียมวิธีการสังเกตแพะเป็นสัด และวิธีการตรวจดูแพะตั้งทอ้ง การเล้ียงดูลูก
แพะ การเล้ียงดูแพะแม่พนัธ์ุ เล้ียงแพะตั้งทอ้ง และการเล้ียงดูแพะรุ่นหนุ่มสาว 1.2 หญา้และการ
จดัการแปลงหญา้ และอาหารและการให้อาหาร ตามล าดบั 1.3 การใชส้มุนไพรส าหรับรักษาโรค
แพะ วิธีการรักษาโรคท่ีเกิดข้ึนกบัแพะ วิธีป้องกนัโรคในแพะเน้ือวิธีการก าจดัพยาธิภายใน วิธีการ
เลือกใชย้าส าหรับรักษาโรคแพะ และวิธีก าจดัพยาธิภายนอก ส่วนความตอ้งการเน้ือหาความรู้ของ
เกษตรกรท่ีอยู่ในระดบัปานกลางไดแ้ก่ การท าระบบบญัชี การแปรรูปและการถนอมอาหาร การ
ปรุงอาหารจากเน้ือแพะ และการช าแหละและการบรรจุหีบห่อ ตามล าดบั 2. วิธีการส่งเสริมและ
ช่องทางทีต้่องการไดรั้บการส่งเสริม วธีิการและช่องทางทางการส่งเสริมท่ีเกษตรกรระบุวา่ตอ้งการ
ในระดบัมากไดแ้ก่ การเยี่ยมฟาร์มหรือบา้น การส่งเสริมผ่านโทรทศัน์ และการน าไปศึกษาดูงาน 
และ 3. บริการที่ต้องการได้รับการสนับสนุนหรืออ านวยความสะดวกจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
เกษตรกรระบุบริการท่ีต้องการได้รับการสนับสนุนหรืออ านวยความสะดวกจากหน่วยงานท่ี
เก่ียวขอ้งในระดบัมากไดแ้ก่ การก าจดัพยาธิภายใน การฉีดวคัซีนเพื่อป้องกนัโรค การจดัหาหรือ
จดัซ้ือพ่อแม่พนัธ์ุ การก าจดัพยาธิภายนอก การจดัตั้งตลาดนัดแพะภายในอ าเภอ และการจดัหา/
จดัซ้ือแร่ธาตุกอ้น สอดคลอ้งกบัการศึกษาของ สมนึก ล้ิมเจริญ, มาหะมะตอยี ละเลง, มะตาร่า มะ 
และบูนียา ลาเตะ, (2558, น. 61 - 71)ไดท้  าการศึกษา เร่ือง รูปแบบการส่งเสริมและพฒันาการเล้ียง
แพะเน้ือในจงัหวดันราธิวาส พบวา่ เกษตรกรตอ้งการไดรั้บการส่งเสริมความรู้เกษตรกรท่ีระบุความ
ตอ้งการไดรั้บการส่งเสริมความรู้ในระดบัมาก วิธีการการเลือกซ้ือแพะพ่อพนัธ์ุ วิธีป้องกนัโรคใน
แพะเน้ือ ความรู้วิธีการก าจดัพยาธิภายใน วิธีการเลือกใช้ยาส าหรับรักษาโรคแพะ วิธีก าจดัพยาธิ
ภายนอก การเล้ียงดูลูกแพะ หญ้าและการจดัการแปลงหญา้ อาหารและการให้อาหาร เน่ืองจาก 
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ีเป็นเกษตรกรรายยอ่ย ตอ้งการส่งเสริมความรู้และความช านาญใน
การเล้ียงแพะ เพื่อน าไปพฒันาการเล้ียงของตนเอง และตอ้งการเพิ่มปริมาณแพะเน้ือในฟาร์มของ
เกษตรกร และหน่วยส่งเสริมปศุสัตวค์วรมีการประชาสัมพนัธ์การเล้ียงแพะ ฟาร์มของเกษตรกรให้
รู้จกัอยา่งกวา้งขวางมากข้ึน การส่งเสริมตอ้งไดรั้บการส่งเสริมจากหน่วยงานภาครัฐไดแ้ก่ กรมปศุ
สัตว ์มีเจา้หน้าท่ีส่งเสริมปศุสัตว์จากภาครัฐ และจากสถาบนัการศึกษา และภาคเอกชนโรงงาน
อุตสาหกรรม หา้งสรรพสินคา้ต่าง ๆ น าผลิตภณัฑจ์ากเน้ือแพะมาจ าหน่าย ร้านอาหารหรือภตัตาคาร
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แปรรูปท าอาหารจ าหน่าย มีตลาดสดจ าหน่ายเน้ือแพะเป็นประจ า และราคาไม่แพงเป็นท่ียอมรับของ
ผูบ้ริโภค 
 
 การทดสอบสมมติฐานปัจจัยที่มีความสัมพันธ์กับความต้องการได้รับการส่งเสริมความรู้
การเลีย้งแพะเน้ือ 
  ปัจจยัดา้นสังคม ไดแ้ก่ อาย ุ(ปี)  และระดบัการศึกษา  ไดแ้ก่  1)ไม่ไดเ้รียนหนงัสือ  2) 
ประถมศึกษา3) มธัยมศึกษาตอนตน้ และ 4) สูงกวา่มธัยมศึกษาตอนตน้ ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ  ไดแ้ก่ 
จ  านวนแรงงานในครัวเรือน (ราย) พื้นท่ีท าการเกษตรของครอบครัว (ไร่) และรายไดจ้ากการเล้ียง
แพะเน้ือ (บาท/ปี)  และปัจจยัดา้นสภาพการเล้ียงแพะเน้ือ ไดแ้ก่ จุดประสงค์ในการเล้ียงแพะเน้ือ  
ไดแ้ก่  1) มีรายไดจ้ากการขายแพะเน้ือ (บาท/ปี)  2)ไม่มีรายไดจ้ากการจ าหน่ายแพะเน้ือ (บริโภคใน
ครัวเรือนและใช้ในพิธีกรรมทางศาสนา) ประสบการณ์เล้ียงแพะเน้ือ (ปี) และจ านวนแพะเน้ือ
ทั้งหมด(ตวั) มีอยา่งนอ้ย 1 ปัจจยัท่ีมีสัมพนัธ์กบัความตอ้งการไดรั้บการส่งเสริมความรู้การเล้ียงแพะ
เน้ือ 
  จากการวเิคราะห์ ความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรกบัความตอ้งการไดรั้บการส่งเสริมความรู้
การเล้ียงแพะเน้ือ พบวา่ จากตวัแปรอิสระ 8 ตวั มีตวัแปรอิสระ 1 ตวั มีนยัส าคญัทางสถิติระดบั 0.05 
คือ ครัวเรือนมีท่ีดินท าการเกษตรเป็นไปในทิศทางเดียวกันกบัความตอ้งการได้รับการส่งเสริม
ความรู้การเล้ียงแพะเน้ือ หมายถึง ครัวเรือนมีท่ีดินท าการเกษตรของเกษตรกรเพิ่มมากข้ึน เกษตรกร
ผูเ้ล้ียงแพะเน้ือมีความคิดว่าตอ้งมีความรู้การเล้ียงแพะเน้ือเพิ่มมากข้ึน เพื่อท่ีจะน าไปใช้ประโยชน์
ในเล้ียงแพะเน้ือท่ีเพิ่มจ านวนมากในฟาร์มของตนเอง  สอดคลอ้งกบัสมมติฐาน ผลการวิเคราะห์ 
การถดถอยเชิงพหุอย่างน้อยหน่ึงปัจจยัท่ีมีความความสัมพนัธ์กบัความตอ้งการไดรั้บการส่งเสริม
ความรู้การเล้ียงแพะเน้ือ 
  ส าหรับตวัแปรอิสระอีก 2 ตวัแปร ท่ีมีนัยส าคญัยิ่งทางสถิติท่ีระดบั 0.01 คือ ระดบั
การศึกษาเป็นไปในทิศทางเดียวกนักบัความตอ้งการได้รับการส่งเสริมความรู้การเล้ียงแพะเน้ือ 
หมายถึง ระดบัการศึกษาสูงข้ึน เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือมีความคิดวา่ตอ้งมีความรู้การเล้ียงแพะเน้ือ
เพิ่มมากข้ึน เพื่อท่ีจะน าไปใช้ประโยชน์ในการบริหารจดัการฟาร์มแพะเน้ือของตนเองให้เกิด
ประโยชน์สูงสุด และตวัแปรอิสระ 1 ตวัแปร มีความสัมพนัธ์ในทิศทางตรงกนัขา้มกบัความตอ้งการ
ไดรั้บการส่งเสริมความรู้การเล้ียงแพะเน้ือ คือจ านวนแรงงานในครัวเรือน หมายถึงจ านวนแรงงาน
ในครัวเรือนลดน้อยลง แต่ความต้องการได้รับการส่งเสริมความรู้การเล้ียงแพะเน้ือมีแนวโน้ม
ตอ้งการเพิ่มมากข้ึน เพื่อท่ีจะใช้ความรู้และเทคโนโลยีและนวตักรรมใหม่ๆไปพฒันาฟาร์มของ
ตนเองโดยใช้แรงงานจ านวนน้อยท่ีสุด สอดคลอ้งกบัสมมติฐาน ผลการวิเคราะห์การถดถอยพหุ 
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อยา่งนอ้ยหน่ึงปัจจยัท่ีมีความความสัมพนัธ์กบัความตอ้งการไดรั้บการส่งเสริมความรู้การเล้ียงแพะ
เน้ือ 
 
   2.4. พฒันาโมเดลส าหรับการส่งเสริมเพ่ือพฒันาธุรกจิการเลีย้งแพะเน้ือของเกษตรกร 
  ผลการศึกษาการวเิคราะห์ SWOT และTOWS Matrix จากการวเิคราะห์สภาพแวดลอ้ม
ภายใน ของการส่งเสริมระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ พบว่า ระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ ยังมี
จุดอ่อนแต่มีโอกาสในการพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้มีจุดอ่อน ดงัน้ี 
เกษตรกร ยงัมีการเล้ียงแพะเน้ือตามวิถีชีวิตอยา่งเดิม ยงัขาดความรู้ท่ีน ามาใชใ้นการพฒันาการเล้ียง 
ไม่ยอมรับใช้ เทคโนโลยีใหม่ ๆ ขาดการรวมกลุ่ม ขาดการสร้างเครือข่ายเพื่อให้เกิดเช่ือมโยง
ระหว่างการผลิต และการตลาด ขาดงานวิจยัเพื่อส่งเสริมและพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือ เป็นต้น         
ในส่วนโอกาส ภาครัฐมีนโยบายสนบัสนุนและส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
สร้างและพฒันาเครือข่ายเกษตรกรผูเ้ลียงแพะเน้ือให้เขม้แข็ง อีกทั้งมีความพร้อมของ หน่วยงาน
ราชการต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง เช่น ศูนยแ์พะแกะ ศูนยว์ิจยัพืชอาหารสัตว ์ในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้      
ท่ีช่วยผลกัดนัอาชีพการเล้ียงแพะเน้ือให้เกษตรกรในพื้นท่ี นโยบายภาครัฐก าหนดให้แพะเน้ือเป็น
สินคา้ในยุทธศาสตร์ และปริมาณความตอ้งการบริโภคสูง เน่ืองจากประชาชนในจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้ส่วนใหญ่นบัถือศาสนาอิสลามไม่มีขอ้ขดัแยง้ในการบริโภค สามารถน ามาก าหนดกลยุทธ์
การส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนแดนภาคใตส้อดคล้องกับการ
พฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ ดงัน้ี 
  กลยุทธ์ที่ 1. เพิ่มความเข้มแข็งศูนย์หรือสถานีบ ารุงพันธ์ุสัตว์ในพื้นที่ ได้แก่ จังหวัด
ยะลา นราธิวาส ปัตตานี สงขลา และสตูล เช่น ศูนย์แพะแกะ ศูนย์วิจัยพืชอาหารสัตว์ และ
สถาบันการศึกษา ให้สามารถถ่ายทอดความรู้ เป็นที่ปรึกษาด้านที่เกี่ยวข้อง และศึกษาวิจัยเกี่ยวกับ
เพ่ือเพิ่มประสิทธิภาพการเลีย้งแพะเน้ือให้เกษตรกรในพื้นที่  1. การส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือจาก
เจา้หนา้ท่ีส่งเสริมปศุสัตว ์ ควรมีการส่งเสริมดา้นการปรับปรุงพนัธ์ุ แพะในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ 
ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นพนัธ์ุพื้นเมืองหรือลูกผสมพนัธ์ุพื้นเมือง เพื่อให้ได้แพะเน้ือท่ีมีคุณภาพในพื้นท่ี       
มีอตัราการเจริญเติบโตสูง มีความเหมาะสมกบัสภาพแวดลอ้มในพื้นท่ี ให้ผลตอบแทนสูงและเป็น
ท่ีตอ้งการของผูบ้ริโภค โดยการปรับปรุงพนัธ์ุ เพิ่มผลผลิตและลดอตัราการตาย รวมทั้งให้สามารถ
จ าหน่ายผลผลิตเพื่อสร้างรายได้ให้กับเกษตรกรและสามารถพฒันาเป็นอาชีพหลัก เจ้าหน้าท่ี
ส่งเสริมปศุสัตว ์ควรส่งเสริมพฒันากลุ่มและเครือข่ายเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะให้เกิดความมัน่คงและ
ย ัง่ยืนในอาชีพการเล้ียงแพะเน้ือ ให้กบัเกษตรกรในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้2. การส่งเสริมการเล้ียง
แพะเน้ือจากฟาร์มเอกชน มีส่วนในการผลิตขยายพนัธ์ุแพะท่ีดี ช่วยตอบสนองความตอ้งการของ
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เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือใหเ้พียงพอในพื้นท่ี โดยการรับรองของกรมปศุสัตว ์และมีราคาท่ีเหมาะสม
เพื่อน าไปเล้ียงเป็นแพะเน้ือ หรือใช้เป็นพ่อแม่พนัธ์ุต่อไป ควรมีการส่งเสริมให้ฟาร์มเอกชนท่ีได้
มาตรฐานการผลิต มีส่วนร่วมในการจดัตั้งระบบตลาดการจ าหน่ายในพื้นท่ี เน่ืองจากฟาร์มเอกชน
จะมีความช านาญ และการด าเนินงานท่ีรวดเร็วกว่าหน่วยงานรัฐ 3. การส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ
จากสถานศึกษาท่ีเก่ียวขอ้ง ควรมีการส่งเสริมใหส้ถานศึกษาท่ีเก่ียวขอ้ง มีส่วนในการผลิตขยายพนัธ์ุ
แพะพนัธ์ุท่ีดี ตอบสนองความตอ้งการของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือให้เพียงพอ  เพื่อน าไปเล้ียงเป็น
แพะเน้ือ หรือใช้เป็นพ่อแม่พนัธ์ุในอนาคต ควรมีส่วนร่วมในการส่งเสริมความรู้ในกระบวนการ
ผลิตแพะเน้ือครบวงจร ตั้งแต่ตน้น ้า กลางน ้า และปลายน ้า    
  กลยุทธ์ที ่2. กลยุทธ์ส่งเสริมและพัฒนาถ่ายทอดเทคโนโลยีเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต
ระบบการเลีย้งแพะเน้ือให้ได้มาตรฐาน ระบบทางการผลิตแพะเน้ือ  เจา้หน้าท่ีส่งเสริมปศุสัตวต์อ้ง
ตอ้งส่งเสริมความรู้ด้านวิชาการ และระบบห่วงโซ่อุปทานหรือกระบวนการโลจิสติกส์ ได้แก่  
ระบบตน้น ้ า กลางน ้ า และปลายน ้ า ในกระบวนการผลิต ประกอบด้วยปัจจยัผลิตและการจดัการ
ผลิตในด้านต่อไปน้ี 1. พนัธ์ุแพะเน้ือ แหล่งพนัธ์ุแพะเน้ือต้องมีความเหมาะสม ตรงตามความ
ตอ้งการของตลาด ไดแ้ก่ ตลาดพิธีกรรมทางศาสนา ตลาดใชใ้นการบริโภค 2. พืชอาหารสัตว ์เช่น
พนัธ์ุหญา้ตอ้งเหมาะสมกบัทอ้งถ่ินให้คุณค่าทางโภชนะสูงเพียงพอต่อความตอ้งการของสัตว ์ และ
ควรมีการเสริมพืชเป็นแหล่งโปรตีน หรือพืชตระกูลถัว่ เช่น ใบกระถ่ิน ใบแคฝร่ัง ใบมนัสัมปะหลงั 
เป็นตน้ 3. อาหารสัตวอ์าหารขน้ แหล่งอาหารขน้ตอ้งไดว้สัดุเป็นแหล่งวตัถุดิบจากทอ้งถ่ินท่ีมี
คุณภาพเพื่อลดตน้ทุนการผลิต และในพื้นท่ีควรมีการส่งเสริมการปลูกพืชท่ีเป็นแหล่งวตัถุดิบหลกั
ในสูตรอาหาร ได้แก่ มนัส าปะหลงั ข้าวโพดอาหารสัตว์  เป็นตน้ และแหล่งโปรตีน ได้แก่ ใบ
กระถิน ใบมันส าปะหลัง 4. น ้ าแหล่งน ้ าต้องสะอาดสามารถบริโภคได้ตลอดอายุการเล้ียง                         
5. โรงเรือนมีพื้นท่ีเพียงพอต่อจ านวนสัตวมี์ส่ิงแวดลอ้มท่ีเหมาะสม 6. การป้องกนัโรคตอ้งท าตาม
โปรแกรมการดูสุภาพสัตว  ์7. การตลาดการขายท่ีเหมาะสมในพื้นท่ี และมีเน้ือแพะขายในตลาดสด
หรือแหล่งท่ีผูบ้ริโภคหาซ้ือไดส้ะดวก และ 8. มีการจดัการท าบญัชีฟาร์มจดบนัทึกประวติัแพะเน้ือ 
รายรับรายจ่ายและตรวจสอบยอ้นกลบั 
  กลยุทธ์ที่ 3. กลยุทธ์ส่งเสริมและพัฒนางานวิจัยหรืองานนวัตกรรมใหม่ๆ ในการเลีย้ง
แพะเน้ือด้านปัจจัยผลิต การจัดการผลิต ระบบตลาดแพะเน้ือ และอ่ืนๆที่เกี่ยวข้อง การวิจยัและ
พฒันาสายพนัธ์ุแพะเน้ือ แบ่งความตอ้งการของตลาดได ้2 ประเภท 1. ตลาดต่างประเทศ ควร
ปรับปรุงแพะพนัธ์ุบอร์ หรือลูกผสมบอร์ และแพะพนัธ์ุ  แองโกลนูเบียน หรือลูกผสมแองโกล
นูเบียน หรือพนัธ์ุเน้ืออ่ืนๆ ปรับปรุงพนัธ์ุให้มีสภาพท่ีเหมาะสมกบัสภาพพื้นท่ีจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้ท่ีมีสภาพร้อนช้ืนของอากาศท่ีแตกต่างจากภาคอ่ืน ๆ มีการปลูกพืชอาหารสัตวท่ี์มีคุณสูงใช้
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เล้ียงแพะเน้ือ มีการเสริมอาหารข้นท่ีเหมาะสมในการเจริญเติบโต จดัระบบการเล้ียงพะเน้ือได้
มาตรฐาน มีโรงเรือนท่ีไดม้าตรฐานเหมาะสมต่อการเล้ียงแพะดงักล่าว 2. ตลาดในประเทศ เป็น
ตลาดพิธีกรรมทางศาสนา ปัจจุบนัแพะมีความส าคญัและยงัคงนิยมใชป้ระกอบพีกรรมทางศาสนา
ของชาวไทยมุสลิม ส่วนใหญ่จะใชแ้พะเน้ือน ้ าหนกัขนาดกลางและน ้ าหนกัขนาดเล็ก ไดแ้ก่แพะ
พื้นเมืองในพื้นท่ีภาคใต ้ถ้าน ามาปรับปรุงพนัธ์ุ โดยใช้หลกัวิชาการพนัธ์ุศาสตร์และเวลาในการ
ปรับปรุงท่ีเหมาะสม สามารถมีอตัราการเจริญเติบโตท่ีดีข้ึน น ้ าหนกัมากข้ึน และมีขอ้ดีคือเป็นแพะ
พื้นเมืองท่ีเกษตรกรสามารถดูแลไดง่้าย หากินเก่ง มีสภาพท่ีเหมาะสมในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
และอนาคตถา้มีการปรับปรุงพนัธ์ุอย่างต่อเน่ือง มีอตัราการเจริญเติบโตดีข้ึน ใช้ระยะเวลาในการ
เล้ียงนอ้ยลง น ้าหนกัมากข้ึน ก็สามารถใชเ้ป็นพนัธ์ุแพะเน้ือท่ีเล้ียงในพื้นท่ีไดดี้ 
  กลยุทธ์ที่ 4. กลยุทธ์ส่งเสริมและพัฒนาโรงฆ่าสัตว์ให้ได้มาตรฐานที่สามารถ
ด าเนินการช าแหละสัตว์ได้ถูกต้องตามหลักศาสนา และฮาลาล ส่งเสริมการจดัตั้งโรงงานฆ่าสัตว ์
(แพะ) ท่ีถูกสุขลกัษณะตามหลกัวิชาการและได้มาตรฐาน มีสัตวแพทยห์รือเจา้หน้าท่ีตรวจสอบ
คุณภาพซาก ตรวจเช้ือโรค ตามหลกัมาตรฐานสากล ไดแ้ก่ ฮาลาล และสนบัสนุนการจดัตั้งโรงงาน
แปรรูปและผลิตภณัฑ์เน้ือแพะท่ีหลากหลาย เพื่อการบริโภคภายในและการส่งออก เชิงธุรกิจและ
อุตสาหกรรมส่งออก 
 กลยุทธ์ที่ 5. กลยุทธ์ส่งเสริมและสนับสนุนการรวมกลุ่มผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการเพ่ือ
สร้างอ านาจการต่อรองซ้ือขายปัจจัยและผลผลิต การจ าหน่าย ให้กับกลุ่มเกษตรกร การรวมกลุ่ม
เป็นเล้ียงแพะเน้ือฟาร์มใหญ่ท าให้สามารถต่อรองราคา ขณะที่สามารถลดตน้ทุนการผลิต ดว้ยมี
การรวมซ้ือปัจจยัการผลิตท าให้ไดร้าคาที่ต  ่า และการรวมกนัจ าหน่ายเพื่อสร้างอ านาจต่อรองกบั
ผูซ้ื้อท าให้จ  าหน่ายไดร้าคาดีกว่าการต่างคนต่างเล้ียงต่างคนต่างจ าหน่าย ซ่ึงก็คือผลก าไรท่ี
เพิ่มข้ึนของผูเ้ล้ียง     
      กลยุทธ์ที่ 6. กลยุทธ์ส่งเสริมและพัฒนาจัดท าระบบฐานข้อมูลการเลีย้งแพะเน้ือของ
เกษตรกรเพ่ือเป็นช่องทางในการค้นหาข้อมูลย้อนหลัง ซ้ือขาย ติดต่อข่าวสารให้ทันกับสถานการณ์
ในปัจจุบัน ขอ้มูลการเล้ียงแพะเน้ือของเกษตรกร เช่น ขอ้มูลปัจจยัการผลิต การจดัการผลิต การ
จ าหน่าย น ามาเก็บรวบรวมไว ้มีการจดัหมวดหมู่ของขอ้มูล ซ่ึงจะให้ผูจ้ดัเก็บท างานไดส้ะดวกมาก
ข้ึน และป้องกนัความผดิพลาดได ้การสรุปขอ้มูลและประมวลผลต่าง ๆ จะท าไดง่้ายข้ึน ซ่ึงจะท าให้
สามารถน าขอ้มูลไปประกอบการตดัสินใจในการด าเนินเล้ียงแพะเน้ือต่อไปได ้
  กลยุทธ์ที ่7. กลยุทธ์ส่งเสริมและพฒันาพ่อแม่พนัธ์ุแพะเน้ือพืน้ฐานในการผลิตลูกแพะ
เน้ือให้เหมาะสมและเพยีงพอ การพฒันาพอ่แม่พนัธ์ุพื้นฐานใหดี้มีคุณภาพและไดม้าตรฐานนั้น ยอ่ม
ส่งผลให้ลูกแพะเน้ือท่ีเกษตรกรน าไปเล้ียงมีคุณภาพมีการเจริญเติบโตเร็ว ในปัจจุบนัการเล้ียงแพะ
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เน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้มีการเล้ียงแพะเน้ือแบ่งออกเป็น 2 คือ 1) พนัธ์ุแพะต่างประเทศ                        
แพะพื้นเมืองลูกผสมแพะต่างประเทศ เช่น แพะพนัธ์ุบอร์ และลูกผสมบอร์ มีน ้ าหนักตวัเม่ือโต
เต็มท่ีอยู่ในช่วง 70-90 กก แพะพนัธ์ุแองโกลนูเบียน และลูกผสมแองโกลนูเบียน มีน ้ าหนกัตวัโต
เต็มท่ีอยูใ่นช่วง 45-65 กก 2). แพะพื้นเมืองภาคใต ้มีน ้ าหนกัตวัโตเต็มท่ีอยูใ่นช่วง 25-45 กก.แพะ
เป็นสัตวอ์ยูใ่นเขตร้อน แต่ในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้จะมีสภาพอากาศร้อนช้ืน การน าแพะเน้ือจาก
นอกพื้นท่ีมาเล้ียง จะตอ้งน ามาปรับสภาพให้เหมาะสมถึงจะน ามาเล้ียงได ้ใช้ระยะเวลานานและ
จะตอ้งมีการจดัการเล้ียงอยา่งดีถึงจะประสบความส าเร็จ แพะเน้ือท่ีเหมาะสมในพื้นท่ีน่าจะเป็นแพะ
พื้นเมืองท่ีมีอยู่ในท้องถ่ินภาคใต้ เพียงให้ความส าคญัในการปรับปรุงคัดเลือกพนัธ์ุ ให้มีการ
เจริญเติบโตท่ีเร็วข้ึน มีน ้าหนกัมากข้ึน ตรงตามความตอ้งการของผูบ้ริโภค ดงันั้นประเด็นพนัธ์ุแพะ
เน้ือท่ีมีความเหมาะสมในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ตอ้งอาศยัความตอ้งการบริโภคของพื้นท่ีและตลาด
เป็นหลกั คือ (1) ตลาดพิธีกรรมทางศาสนา ปัจจุบนัแพะ มีความส าคญัและยงัคงนิยมใชป้ระกอบ
พิธีกรรมทางศาสนาของชาวไทยมุสลิม แพะเน้ือตอ้งมีอายุ 2 ปีข้ึนไป (2) ตลาดแพะเพื่อใช้ใน
บริโภคเน้ือ ได้แก่ ผูบ้ริโภคเน้ือแพะ ร้านอาหารแปรรูปเน้ือแพะ แพะท่ีใช้ในตลาดน้ีจะตอ้งมี
ปริมาณเน้ือมาก เน้ือแพะมีความเหมาะสมกับการแปรรูป ได้แก่พันธ์ุพื้นเมืองลูกผสมแพะ
ต่างประเทศ ท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตเร็ว ปริมาณเน้ือมาก  
  กลยุทธ์ที่ 8. กลยุทธ์ส่งเสริมการเลีย้งแพะเน้ือ สร้างและพัฒนาเครือข่ายเกษตรกรผู้
เลีย้งแพะเน้ือให้เข้มแข็ง การสร้างเครือข่ายเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ จึงเป็นเคร่ืองมือท่ีมีความส าคญั 
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ในการแบ่งปันขอ้มูลข่าวสารระหว่างกนั เจา้หน้าท่ีของรัฐอาจมีกลไก
ร่วมกนัผลกัดนัใหเ้กิดรูปธรรมโดยเร็ว มีการกิจกรรมท าร่วมกนัในแลกเปล่ียนขอ้มูลข่าวสารซ่ึงกนั
และกัน เพื่อช่วยกันพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือ และพฒันาการตลาดแพะเน้ือ ในจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้โดยภาครัฐบาล มีนโยบายสนบัสนุนการเล้ียงแพะอยา่งชดัเจน และผลกัดนัให้เกิดการสร้าง
เครือข่าย อย่างเป็นรูปธรรม การสร้างเครือข่ายแพะ อาจจะเร่ิมจากเครือข่ายระดับชุมชน ซ่ึงมี
วฒันธรรมความ เป็นอยูท่ี่คลา้ยคลึงกนั  
   กลยุทธ์ที่ 9. กลยุทธ์ส่งเสริมและพัฒนาสายพันธ์ุพืชอาหารสัตว์มีคุณภาพเหมาะสม
และเพยีงพอ  ผูเ้ขา้ร่วมสนทนาแนะน าพืชอาหารสัตวท่ี์ใชเ้ล้ียงแพะในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ดงัน้ี 
1) กระถิน เกษตรกรรู้เล้ียงแพะเน้ือบางราย น าใบกระถินเล้ียงแพะหลงัจากปล่อยให้หากินตาม
ธรรมชาติแลว้ ท าให้แพะสามารถด ารงชีพอยู่ได ้ในช่วงท่ีอาหารขาดแคลน ตน้กระถินในจงัหวดั
ชายแดนภาคใต ้เกิดข้ึนเองตามพื้นท่ีสาธารณะ และเกษตรกรบางรายปลูกกระถินใชเ้ล้ียงแพะและ
บริโภคในครัวเรือนมานานหลายปีแล้ว เน่ืองจากเป็นพืชท่ีให้ผลผลิตสูง มี เปอร์เซ็นต์โปรตีน
ประมาณ 16 เปอร์เซ็นต์ ซ่ึงสูงกว่าพืชอาหารสัตวช์นิดอ่ืน ๆ มาก มีอายุยืน และเจริญเติบโต อยา่ง
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รวดเร็วหลงัตดัใชป้ระโยชน์ แพะชอบกินและยอ่ยไดสู้ง เทียบเท่าอาหารขน้ แพะกินใบกระถินอยา่ง
เดียว ไดรั้บโปรตีนอย่างเพียงพอ จากผลการวิจยัจากประเทศออสเตรเลีย ยืนยนัว่า แพะท่ีเล้ียงใน
แถบเอเชียตะวนั ออกเฉียงใต ้มีใบกระถ่ินข้ึนอยูต่ามธรรมชาติมานาน แพะพื้นเมือง หรือลูกผสมท่ีมี
สายเลือดแพะพื้นเมืองของเราอยู่ สามารถปรับตวัให้สามารถกินใบกระถินไดโ้ดยไม่เกิดพิษ โดย
จุลินทรียใ์นกระเพาะหมกัท่ีสามารถท าลายพิษของไมโมซิน  (Mimosine)ได้ 2) หญา้เนปียร์  
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือนิยมน าหญา้เนเปียร์ ปากช่อง 1 มาปลูกกนัในพื้นท่ีภาคใต ้เน่ืองจากมีล าตน้
และใบมีขนาดใหญ่มีคุณค่าทางอาหารสัตวสู์ง เจริญเติบโตเร็ว ให้ผลผลิตสูงสามารถเก็บเก่ียวได้
ตลอดทั้งปี เป็นหญา้ท่ีมาอายุนาน 5-7 ปีต่อการปลูก 1 คร้ัง สายพนัธ์ุหญา้เนเปียร์ พนัธ์ุต่าง ๆ 
สามารถปลูกเล้ียงแพะเน้ือได ้แต่จะตอ้งมีเคร่ืองสับให้กิน ถา้ให้กินทั้งตน้แพะจะกินใบ ส่วนล าตน้
จะเหลือท าให้สินเปล้ือง มีขอ้เสียไม่ทนน ้ าท่วมขงั หรือแห้งแลง้ขากแคลนน ้ าล าตน้จะแข็ง 3) หญา้
ซิกแนลเล่ือย เป็นหญ้าท่ีนิยมปลูกเพื่อปล่อยให้แพะแทะเล็ม หรือใช้เป็นพืชคลุมดินก็ได ้
เจริญเติบโตในพื้นท่ีท่ีมีความช้ืน และดินมีความเป็นกรด ระบายน ้ าได้ไม่ดี หญา้ซิกแนลเล้ือยจะ
สามารถเติบโตไดใ้นพื้นท่ี มีความอุดมสมบูรณ์ต ่า เป็นหญา้ท่ีสามารถเจริญเติบโตไดทุ้กฤดูกาล ทน
น ้ าท่วมขงั ทนแลง้ แต่มีมีเปอร์เซ็นต์โปรตีนต ่า ตอ้งเสริมดว้ยพืชตระกูลถัว่ เช่น ใบกระถิน ใบแค
ฝร่ัง เป็นตน้ หญา้หรือพืชอาหารสัตวเ์ล้ียงแพะเน้ือการท าแปลงหญา้หรือแปลงพืชอาหารสัตว ์ให้
ประสบผลส าเร็จนั้นไม่ไดข้ึ้นอยู่กบัพนัธ์ุหญา้เพียงอย่างเดียว จ าเป็นตอ้งอาศยัปัจจยัแวดล้อมใน           
แต่ละพื้นท่ีและประสบการณ์ของผูป้ฏิบติัมาประกอบกนัดว้ย ไม่มีพนัธ์ุหญา้ชนิดใดดีท่ีสุดหรือแย่
ท่ีสุด มีแต่ค าวา่เหมาะสมท่ีสุด ตวัช้ีวดัท่ีจะบ่งบอกวา่ส่ิงใดเหมาะสมท่ีสุดก็คือผลผลิตท่ีไดเ้พียงพอ
กบัความตอ้งการของแพะ และแพะสามารถน าพืชอาหารสัตวไ์ปใชใ้ห้เกิดประโยชน์ไดอ้ยา่งสูงสุด 
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการคดัเลือกพนัธ์ุหญา้หรือพืชอาหารสัตวใ์ห้เหมาะสมกบัรูปแบบการเล้ียงในแต่ละ
รายสามารถ มีปัจจยัท่ีส าคญัดงัน้ี สภาพภูมิประเทศ สภาพภูมิอากาศ ลกัษณะดิน ระบบชลประทาน  
ขนาดของพื้นท่ี และจ านวนแพะเน้ือ 
         กลยุทธ์ที่ 10. กลยุทธ์ ส่งเสริมและรณรงค์เพ่ือสร้างความรู้ความเข้าใจและให้เห็น
ความส าคัญในการจัดการปลูกพืชอาหารสัตว์ที่มีคุณภาพส าหรับเลีย้งแพะเน้ือ พืชอาหารสัตวแ์ละ
การพฒันาแหล่งอาหารหยาบท่ีคุณภาพสูงในแต่ละพื้นท่ี แพะเป็นสัตวเ์ค้ียวเอ้ืองการกินอาหาร
แตกต่างจากแกะ แกะจะกินพืชอาหารสัตวแ์บบพื้นราบทะเล็มบริเวณพื้นราบ ส่วนนิสัยแพะจะชอบ
กินใบไมม้ากกวา่ แทะเล็มในแปลงหญา้ในพื้นท่ีภาคใต ้เกษตรกรรายยอ่ยผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ นิยมเล้ียง
แพะโดยปล่อยให้แพะหากินเองตามธรรมชาติ แพะจะขาดแคลนพืชอาหารสัตวใ์นช่วงฤดูฝน เกิด
น ้ าท่วมหญา้ตามธรรมชาติถูกน ้ าท่วมไดรั้บความเสียหาย ส่วนฤดูแลง้ หญา้ธรรมชาติมีนอ้ย ท าให้
แพะไดรั้บอาหารไม่ เพียงพอต่อความตอ้งการของร่างกาย ท าใหแ้พะสุขภาพไม่ค่อยดี  
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   กลยุทธ์ที่ 11. กลยุทธ์ปรับปรุงและพัฒนากฎระเบียบ ข้อบังคับ การเคล่ือนย้ายสัตว์
และซากสัตว์ให้เอือ้อ านวยความสะดวก ต่อระบบการตลาดแพะเน้ือและการส่งออก ในปัจจุบนัการ
ส่งออกราชอาณาจกัรแพะเน้ือจะตอ้งท าเคร่ืองหมายประจ าตวัท่ีหูซ้าย  ทราบอายุแพะเน้ือท่ีส่งออก 
พนัธ์ุแพะเน้ือท่ีส่งออก ตอ้งขอใบรับรองการส่งออกจากนายสัตวแพทยภ์ายใน 7 วนั ตอ้งปลอดโรค
ปากและเทา้เป่ือย และตอ้งไปกกัโรคท่ีประเทศมาเลเซียเพื่อตรวจโรคปากและเทา้เป่ือยก่อน  ตอ้ง
กกัโรคในประเทศไทยก่อนส่งมาเลเซียเป็นเวลา 14 วนั และเม่ือเขา้ด่านกกักนัสัตวม์าเลเซียจะตอ้ง
กกัโรคอีก 15 วนั รวม 29 วนั จะตอ้งเสียค่าธรรมเนียมการส่งออกไปประเทศมาเลเซียเป็นเงิน 200 
บาทต่อตวั และค่ากกัสัตว ์50 บาทต่อวนัต่อตวั เม่ือเขา้ประเทศมาเลเซียจะตอ้งฉีดวคัซีนปากเทา้
เป่ือยอีก 2 เขม็ เขม็แรก วนัท่ี 1 เม่ือเขา้ประเทศ และเขม็ท่ี 2 ในวนัท่ี 10 ควรมีการปรับปรุงให้เหมาะ
กบัปัจจุบนั  
   กลยุทธ์ที ่12. กลยุทธ์ส่งเสริมและพฒันาการผลิตอาหารข้น รณรงค์ให้มีการปลูกพืชที่
เป็นแหล่งวัตถุดิบในการผลิตอาหารแพะ อาหรขน้และการผลิตอาหารขน้ใช่เอง ปัจจุบนัในพื้นท่ี มี
การทดลองผลิตอาหารขน้ใชเ้อง แต่วตัถุดิบในพื้นท่ีมีน้อย ตอ้งสั่งวตัถุดิบมาจากภาคอ่ืน เม่ือผลิต
ออกมาตน้ทุนสูง สูงกว่าอาหารแพะส าเร็จรูปท่ีขายอยู่ตามทอ้งตลาด ดงันั้นตอ้งมีการส่งเสริมการ
ปลูกพืชท่ีเป็นวตัถุดิบในการผลิตอาหารสัตว ์เช่น มนัส าปะหลงั ขา้วโพดอาหารสัตว ์ใบกระถิน 
เป็นตน้ ใหมี้ปริมาณเพียงพอในการใชเ้ป็นวตัถุดิบในการผลิตอาหารสัตว ์และในปัจจุบนั เกษตรกร
ผูเ้ล้ียงแพะบางรายใหค้วามสนใจปลูกพืชท่ีเป็นวตัถุดิบในการน ามาใชป้ระกอบเป็นอาหารขน้ มาใช้
เล้ียงแพะมากข้ึน ในอนาคตขา้งหนา้เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ควรมีการวางแผนการปลูกพืชอาหาร
สัตวแ์ละพืชท่ีเป็นวตัถุดิบในการผลิตอาหารก่อนการเล้ียงแพะเน้ือ 6-12 เดือน 
 กลยุทธ์ที่ 13. กลยุทธ์ส่งเสริมและพัฒนาการจัดการโรงเรือน สร้างความรู้ความเข้าใจ
และให้เห็นความส าคัญในการจัดการโรงเรือนส าหรับเลีย้งแพะเน้ือให้เหมาะสม แพะเน้ือก็เหมือน
สัตวเ์ล้ียงอ่ืน ๆ คือจะตอ้งมีสถานท่ีส าหรับแพะไดพ้กัอาศยัหลบแดด หลบฝน หรือเป็นท่ีส าหรับ
นอนในเวลากลางคืน พื้นคอกควรให้เป็นร่อง โดยใชไ้มห้นาขนาด 1 น้ิว กวา้ง 2 น้ิว ปูพื้นให้เวน้
ร่องระหวา่งไมแ้ต่ละอนัห่างกนัประมาณ 1.5 เซนติเมตร พื้นโรงเรือนมีความสูงจากพื้นดินประมาณ 
1 – 1.50 เมตร เพื่อให้อากาศถ่ายเทไดส้ะดวก และแพะเน้ือมีความตอ้งการพื้นท่ีในการอยูอ่าศยัใน
โรงเรือนประมาณตวัละ 1 ตารางเมตร 
            กลยุทธ์ที่ 14. กลยุทธ์ส่งเสริมและพัฒนาการจัดการสุขาภิบาลแพะเน้ือ เน่ืองจากมี 
ความช้ืนสูงท าให้มีปัญหาด้านสุขภาพของแพะ เช่น โรคหวัด ปอดบวม พยาธิภายใน เป็นต้น การ
จดัการสวสัดิภาพสัตว ์1. การป้องกนั และควบคุมโรค 1) ควรมีการจดัการทางสุขลกัษณะท่ีดีภายใน
ฟาร์ม เพื่อไม่ให้เป็น แหล่งสะสมเช้ือโรค โดยฉีดพ่นยาฆ่าเช้ือ สารป้องกนัก าจดัแมลง ท าความ
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สะอาดโรงเรือน อุปกรณ์ และบริเวณโดยรอบตามระยะเวลาท่ีเหมาะสม 2) ควรมีการสร้างภูมิคุม้กนั
โรคตามโปรแกรมท่ีก าหนด การใช้วคัซีนโรค ปากเทา้เป่ือย รวมทั้ง การก าจดัพยาธิภายในและ
ภายนอก 3) ควรมีการตรวจโรคแพะท่ีอาจติดต่อจากสัตวสู่์คนเป็นประจ าอย่าง น้อยปีละคร้ัง 
โดยเฉพาะโรคแทง้ติดต่อ (Brucellosis) 2.การป้องกนัรักษาโรคตอ้งอยูต่อ้งอยูใ่นความควบคุมดูแล
ของสัตวแพทยห์รือผูท่ี้ไดรั้บมอบหมายจากสัตวแ์พทย ์3. การใชย้า ตอ้งปฏิบติัตามขอ้ก าหนดการ
ใช้ยาส าหรับสัตว์ และระเบียบท่ีเก่ียวขอ้งในดา้นสวสัดิภาพแพะ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ตอ้ง
ตรวจสอบแพะอยา่งนอ้ยวนัละ 1 คร้ัง เพื่อใหม้ัน่ใจวา่แพะมีสุภาพสมบูรณ์แข็งแรง ภายในโรงเรือน
ตอ้งสะอาด ถูกสุขลกัษณะ จดัการพื้นท่ีให้เหมาะสมกบัจ านวนแพะเน้ือท่ีเล้ียง ตอ้งดูแลแพะให้
ไดรั้บอาหารอย่างถัว่ถึงทุกตวัและตรงตามสายพนัธ์ุ การดูแลแพะท่ีเจ็บป่วย หรือพิการ ตอ้งไดรั้บ
การรักษาอยา่งรีบด่วน 4. แพะเน้ือเป็นโรคหรือป่วยตาย เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือตอ้งแจง้สัตวแพทย์
หรือเจา้หนา้ท่ีปศุสัตวท่ี์ไดรั้บมอบหมายภายใน 24 ชัว่โมง           
  กลยุทธ์ที่  15. กลยุทธ์ส่งเสริมและพัฒนาระบบการตลาดให้มีความชัดเจน  
แหล่งข้อมูลด้านการตลาด  ส่ือสารให้กลุ่มผู้เลีย้งแพะเน้ือหรือเกษตรกรผู้เลีย้ง ได้รับข้อมูล เพ่ือใช้ใน
การตัดสินใจในการผลิต รูปแบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใตจ้ะเกิดข้ึนไดด้ว้ย 
2 ปัจจยั คือ 1. ปัจจยัการส่งออก จะตอ้งตอ้งทราบความตอ้งการของตลาดต่างประเทศหรือยอด
ความตอ้งการก่อนวา่ตอ้งการปริมาณเท่าไรใน 1 เดือน หรือ 1 ปี หลงัจากนั้นมาวางแผนการผลิต ใน
การผลิตควรรวมตวักนัเป็นกลุ่ม หรือวสิาหกิจชุมชน กลุ่มเกษตรกรหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจะตอ้ง
เล้ียงพอ่แม่พนัธ์ุท่ีเพียงพอในการผลิตลูกแพะเน้ือตามความตอ้งการของตลาดท่ีก าหนดไว ้เม่ือผลิต
ลูกแพะไดต้ามความตอ้งการ ส่งต่อให้เกษตรกรรายยอ่ยในกลุ่มน าไปเล้ียง รายละไม่เกิน 5- 10 ตวั 
เพื่อท่ีเกษตรกรผูเ้ล้ียงจะไดมี้แหล่งพืชอาหารสัตวเ์พียงพอในการเล้ียงแพะเพื่อการเจริญเติบโต และ
ให้ผลผลิต เม่ือถึงก าหนดระยะเวลาแพะเน้ือโตไดข้นาด รวบรวมกลบัมาไวใ้นกลุ่ม โดยในกลุ่ม
จะตอ้งสร้างฟาร์มให้ไดม้าตรฐานตามกฎระเบียบของกรมปศุสัตวล์ดขั้นตอนไปกกัแพะท่ีด่านกกั
สัตวแ์ละลดค่าใช้จ่ายในการเล้ียงดูให้ต ่าลง กกัแพะเน้ือภายในกลุ่มรอการส่งออกไปจ าหน่ายใน
ต่างประเทศ 2. ปัจจยัใชใ้นพิธีกรรมทางศาสนาอิสลาม ตอ้งทราบปริมาณการใช้ของตลาดเสียก่อน 
หลังจากนั้นวางแผนการผลิต ในการผลิตควรรวมตัวกันเป็นกลุ่ม หรือวิสาหกิจชุมชน กลุ่ม
เกษตรกรหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจะตอ้งเล้ียงพ่อแม่พนัธ์ุท่ีเพียงพอ แพะในปัจจยัน้ีไม่จ  าเป็นตอ้งมี
ขนาดใหญ่มากนกัข้ึนอยูก่บัภาวะเศรษฐกิจของผูบ้ริโภค ส่วนใหญ่ชอบแพะพื้นเมือง หรือพื้นเมือง
ลูกผสมท่ีขนาดไม่ใหญ่เกินไป การผลิตลูกแพะเน้ือตามความตอ้งการของตลาดท่ีก าหนดไว ้เม่ือ
ผลิตลูกแพะได ้ส่งต่อใหเ้กษตรกรรายยอ่ยในกลุ่มน าไปเล้ียง รายละไม่เกิน 5- 10 ตวั เพื่อท่ีเกษตรกร
ผูเ้ล้ียงจะไดมี้แหล่งพืชอาหารสัตวเ์พียงพอในการเล้ียงแพะเพื่อการเจริญเติบโต และให้ผลผลิต เม่ือ
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ถึงก าหนดระยะเวลาแพะเน้ือโตไดข้นาด รวบรวมกลบัมาไวใ้นกลุ่ม ควรมีการกกกัให้ไดม้าตรฐาน
ตามกฎระเบียบของกรมปศุสัตวเ์ช่นเดียวกนั และส่งจ าหน่ายตามเทศกาลต่าง ๆ ซ่ึงในปัจจยัน้ีถา้
ไดรั้บการพฒันาอย่างต่อเน่ืองก็สามารถท าการส่งออกเช่นเดียวกนั ระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ  
กลุ่มเกษตรกรหรืออกลุ่มวิสาหกิจชุมชนการเล้ียงแพะเน้ือจะตอ้งมีการจดัการความรู้ในระบบการ
ผลิตแพะเน้ือให้เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือรายยอ่ย น าไปปฏิบติัอยา่งเคร่งครัด  ถูกตอ้งตามหลกัการ 
และกฎระเบียบของกลุ่ม และตอ้งมีความซ่ือสัตย ์สุจริต ภายในกลุ่ม 
  กลยุทธ์ที่  16. กลยุทธ์ส่งเสริมและพัฒนาการแปรรูปผลิตภัณฑ์เพ่ือเพิ่มมูลค่า 
ผลิตภณัฑ์จากแพะเน้ือมีหลากหลายรูปแบบ กลยุทธ์ส่งเสริมและพฒันาการแปรรูปผลิตภณัฑ์ เน้น
ทั้งด้านผลิตภณัฑ์ท่ีหลากหลาย ด้านราคา ด้านช่องทาง การจดัจ าหน่าย และด้านการส่งเสริม
การตลาด ในรูปแบบการสร้างเครือข่ายและการส่ือสาร ประชาสัมพนัธ์ เพื่อตอบสนองความ
ตอ้งการของผูบ้ริโภคอยา่งทัว่ถึงและตรงเป้าหมาย 
 กลยุทธ์ที่ 17. กลยุทธ์ส่งเสริมและรณรงค์เพ่ือสร้างความรู้ความเข้าใจการบริโภคเน้ือ
แพะในกลุ่มประชากรในพื้นที่ การรณรงค์เพื่อสร้างความรู้ความเขา้ใจการบริโภคเน้ือแพะและใช้
การส่ือสารประชาสัมพนัธ์ใหผู้บ้ริโภคทราบถึงคุณค่าของแพะ เน้ือแพะสามารถน ามาปรุงอาหารได้
หลากหลาย เช่น แกงมสัมัน่แพะ แกงกะหร่ีแพะ ตม้ซุปแพะ และขา้วหมกแพะ เป็นตน้ ท าให้มีผู ้
นิยมบริโภคผลิตภณัฑจ์ากเน้ือแพะอยา่งกวา้งขวางมากข้ึน 
  กลยุทธ์ที่ 18. กลยุทธ์ส่งเสริมให้มีการขยายการลงทุนผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเน้ือแพะ
และการเลีย้งแพะเน้ือ แหล่งเงินทุนในการพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ การ
เล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต้ ต้องใช้วิธีรวมกลุ่มการเล้ียง มีการจดัตั้ งกลุ่มมีการจด
ทะเบียนรับรองจากรัฐบาลถูกตอ้ง แหล่งเงินทุนของรัฐบาล ธนาคารท่ีก ากบัดูแลของรัฐบาลมี
นโยบายในการปล่อยสินเช่ือให้เกษตรกร แต่จะตอ้งให้ประธานกลุ่มหรือหัวหน้ากลุ่มเป็นคนขอ
สินเช่ือเป็นผูรั้บผิดชอบ ซ่ึงถ้าจะท าได้ในกลุ่มจะตอ้งมีความตอ้งการน ามาพฒันาการเล้ียงอย่าง
จริงจงั ก่อใหเ้กิดรายได ้สามารถสร้างเป็นอาชีพได ้ตอ้งมีความซ่ือสัตย ์สุจริต มีความรับผิดชอบ แต่
ในปัจจุบนัยงัมีปัญหา ประธานกลุ่มไม่กลา้ท่ีจะขอสินเช่ือ การรวมกลุ่มของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะใน
ปัจจุบนัเป็นการรวมกลุ่มเฉพาะกิจ เกษตรกรในกลุ่มยงัขาดความรู้ความเขา้ใจในการบริหารจัดการ
กลุ่ม  
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      2.5 ก าหนดยุทธศาสตร์ส่งเสริมเพ่ือพฒันาธุรกจิการเลีย้งแพะเน้ือในจังหวัดชายแดนแดน
ภาคใต้   
   จากการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และ อุปสรรค สรุปไดว้่ายงัมีจุดอ่อนแต่ก็มี
โอกาสในการพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้สามารถน ามาก าหนดกลยุทธ์
ใหส้อดคลอ้งยทุธศาสตร์การเล้ียงแพะเน้ือของรัฐประกอบดว้ย 3 ยทุธศาสตร์คือ 
   ยุทธศาสตร์ที่ 1 การเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับเกษตรกรและองค์กรเกษตรกรเพ่ือ
การพัฒนาที่ยั่งยืน ประกอบด้วย 6 กลยุทธ์จากผลการวิจยั ได้แก่ กลยุทธ์ที่1. กลยุทธ์เพิ่มความ
เขม้แข็งศูนยs์หรือสถานีบ ารุงพนัธ์ุสัตวใ์นพื้นท่ีจงัหวดัชายแดนใต ้ไดแ้ก่ จงัหวดัสงขลา ยะลาและ
ปัตตานี เช่น ศูนยแ์พะแกะ ศูนยว์ิจยัพืชอาหารสัตว ์และสถาบนัการศึกษา ให้สามารถถ่ายทอด
ความรู้ เป็นท่ีปรึกษาดา้นท่ีเก่ียวขอ้ง และศึกษาวิจยัเก่ียวกบัเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการเล้ียงแพะเน้ือ
ใหเ้กษตรกรในพื้นท่ี กลยุทธ์ที ่5. ส่งเสริมและสนบัสนุนการรวมกลุ่มผูผ้ลิตหรือผูป้ระกอบการเพื่อ
สร้างอ านาจการต่อรองซ้ือขายปัจจยัและผลผลิต การจ าหน่าย ให้กบักลุ่มเกษตรกร กลยุทธ์ที่ 6. 
ส่งเสริมและพฒันาจดัท าระบบฐานขอ้มูลการเล้ียงแพะเน้ือของเกษตรกรเพื่อเป็นช่องทางในการ
คน้หาขอ้มูลยอ้นหลงั ซ้ือขาย ติดต่อข่าวสารให้ทนักบัสถานการณ์ในปัจจุบนั กลยุทธ์ที่ 8. ส่งเสริม
การเล้ียงแพะเน้ือ สร้างและพฒันาเครือข่ายเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือให้เข้มแข็ง กลยุทธ์ที่ 11. 
ปรับปรุงและพฒันากฎระเบียบ ขอ้บงัคบั การเคล่ือนยา้ยสัตว์และซากสัตวใ์ห้เอ้ืออ านวยความ
สะดวก ต่อระบบการตลาดแพะเน้ือ กลยุทธ์ที่ 15. ส่งเสริมและพฒันาระบบการตลาดให้มีความ
ชดัเจน  แหล่งขอ้มูลดา้นการตลาด  ส่ือสารให้กลุ่มผูเ้ล้ียงแพะเน้ือหรือเกษตรกรผูเ้ล้ียง ไดรั้บขอ้มูล 
เพื่อใชใ้นการตดัสินใจในการ 
   ยุทธศาสตร์ที่ 2 การพัฒนาการผลิตและผลิตภัณฑ์ให้ได้มาตรฐานและปลอดภัย 
ประกอบดว้ย  8 กลยุทธ์จากผลการวิจยั ไดแ้ก่ กลยุทธ์ที่ 2. ส่งเสริมและพฒันาถ่ายทอดเทคโนโลยี
เพิ่มประสิทธิภาพการผลิตระบบการเล้ียงแพะเน้ือให้ไดม้าตรฐาน กลยุทธ์ที่ 3. ส่งเสริมและพฒันา
งานวจิยั/งานนวตักรรมใหม่ๆ ในการเล้ียงแพะเน้ือ ดา้นปัจจยัผลิต การจดัการผลิต ระบบตลาดแพะ
เน้ือ และอ่ืนๆท่ีเก่ียวขอ้ง ในพื้นท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ กลยุทธ์ที่ 7. ส่งเสริมและพฒันาพ่อแม่
พนัธ์ุแพะเน้ือพื้นฐานในการผลิตลูกแพะเน้ือให้เหมาะสมและเพียงพอในพื้นท่ีจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้กลยุทธ์ที่ 9. ส่งเสริมและพฒันาสายพนัธ์ุพืชอาหารสัตวมี์คุณภาพเหมาะสมและเพียงพอใน
พื้นท่ีกลยุทธ์ที่ 10. ส่งเสริมและรณรงค์เพื่อสร้างความรู้ความเขา้ใจและให้เห็นความส าคญัในการ
จดัการปลูกพืชอาหารสัตวท่ี์มีคุณภาพส าหรับเล้ียงแพะเน้ือ กลยุทธ์ที่ 12. ส่งเสริมและพฒันาการ
ผลิตอาหารข้น  รณรงค์ ให้ มี การป ลูกพืช ท่ี เ ป็นแหล่งว ัต ถุ ดิบในการผ ลิตอาหารสั ตว ์                                    
กลยุทธ์ที่ 13. ส่งเสริมและพัฒนาการจัดการโรงเรือน สร้างความรู้ความเข้าใจและให้เห็น
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ความส าคญัในการจดัการโรงเรือนส าหรับเล้ียงแพะเน้ือให้เหมาะสม เพื่อลดการเจ็บป่วยของแพะ 
และกลยุทธ์ที่ 14. ส่งเสริมและพฒันาการจดัการสุขาภิบาลสัตวใ์นพื้นท่ีภาคใตต้อนล่าง เน่ืองจากมี 
ความช้ืนสูงท าใหมี้ปัญหาดา้นสุขภาพของแพะ เช่น โรคหวดั ปอดบวม พยาธิภายใน เป็นตน้   
   ยุทธศาสตร์ที่ 3 การส่งเสริมการบริโภคและ พัฒนาระบบการตลาด ประกอบดว้ย 4 
กลยุทธ์จากผลการวิจยั ไดแ้ก่ กลยุทธ์ที่ 4.ส่งเสริมและพฒันาโรงฆ่าสัตวใ์ห้ไดม้าตรฐานท่ีสามารถ
ด าเนินการช าแหละสัตวไ์ดถู้กตอ้งตามหลกัศาสนา และฮาลาล กลยุทธ์ที่ 15. ส่งเสริมและพฒันา
ระบบการตลาดให้มีความชัดเจน  แหล่งขอ้มูลดา้นการตลาด ส่ือสารให้กลุ่มผูเ้ล้ียงแพะเน้ือหรือ
เกษตรกรผูเ้ล้ียง ไดรั้บขอ้มูล เพื่อใช้ในการตดัสินใจในการผลิต 3) ส่งเสริมและพฒันาการแปรรูป
ผลิตภณัฑ์เพื่อเพิ่มมูลค่า และ กลยุทธ์ที่ 17.ส่งเสริมและรณรงค์เพื่อสร้างความรู้ความเขา้ใจการ
บริโภคเน้ือแพะในกลุ่มประชากรในพื้นท่ี                   
  2.6. โมเดลที่ เหมาะสมส าหรับการส่งเสริมเพ่ือพัฒนาธุรกิจการเลี้ยงแพะเน้ือของ
เกษตรกรในจังหวดัชายแดนภาคใต้  
  น าระบบห่วงโซ่อุปทานหรือ โลจิสติกส์การจดัการธุรกิจแพะเน้ือ หลกัการปัจจยัส่วน
ประสมทางตลาด หรือ 4’Ps และใชก้ระบวนการติดต่อส่ือสาร “แบบจ าลองการส่ือสาร” ของเบอร์
โล เดวิด เบอร์โล Berlo,(1960) ประกอบดว้ย ผูส่้งหรือผูส่้งสาร (sender)  ขอ้มูลข่าวสาร(message) 
ช่องทาง (channel) และผูรั้บหรือผูรั้บสาร (receiver)หรือ SMCR ดงัน้ี  
   1. ผู้ส่งสาร(Sender: S) การส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ ไดรั้บการส่งเสริมจากหน่วยงาน
ท่ีส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ี ซ่ึงมี 2 ประเภท คือหน่วยงานภาคเอกชน คือภาคเอกชนกลุ่ม
เกษตรกรท่ีประสบความส าเร็จ และหน่วยงานภาครัฐไดแ้ก่กรมปศุสัตว ์มีเจา้หนา้ท่ีส่งเสริมปศุสัตว์
จากภาครัฐ และผูท้รงคุณวุฒิในสาขาสัตวศาสตร์ เป็นผูส่้งเสริม โดยใช้วิธีการส่งเสริมเน้นการ
อบรมการเล้ียงแพะเน้ือ วิทยากรท่ีมีความความรู้ดา้นทฤษฎีและทกัษะปฏิบติั  เอกสารดา้นวิชาการ 
ศูนยเ์รียนรู้ ศึกษาดูงานนอกสถานท่ี และการจดัสัมมนาในการส่งเสริมเล้ียงแพะเน้ือ นกัส่งเสริมปศุ
สัตวต์อ้งให้ความส าคญั ดา้นความรู้ดา้นปัจจยัการลิต  ดา้นการจดัการการเล้ียงแพะเน้ือ ทั้งระบบ
ห่วงโซ่อุปทาน ไดแ้ก่ ระบบตน้น ้า กลางน ้า และปลายน ้ า ขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยุทธ์ท่ี 2, 3, 7, 9, 10, 
12, 13, 14 และ 15 
     2. ข่าวสาร (Message: M) ระบบทางการผลิตแพะเน้ือ หน่วยงานภาครัฐไดแ้ก่กรมปศุ
สัตวมี์เจา้หน้าท่ีส่งเสริมปศุสัตวจ์ากภาครัฐ ภาคเอกชนกลุ่มเกษตรกรท่ีประสบความส าเร็จ และ
ผูท้รงคุณวุฒิในสาขาสัตวศาสตร์ เป็นผูส่้งเสริม โดยการส่งเสริมความรู้ดา้นวิชาการให้เกษตรกรผู ้
เล้ียงแพะเน้ือก่อนการเล้ียง วิธีการรวบรวมผลผลิตแพะเน้ือถึงแปรรูปเน้ือแพะเน้ือ และการจดัการ
จ าหน่ายและการตลาด   
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    กระบวนการผลิตแพะเน้ือ ประกอบด้วยปัจจัยผลิตและการจัดการผลิตด้าน                             
พนัธ์ุ แพะเน้ือ  พืชอาหารสัตว ์ อาหารสัตวอ์าหารขน้ แหล่งน ้ า โรงเรือน การป้องกนัโรคและการดู
สุภาพสัตว ์การตลาดการขายท่ีเหมาะสมในพื้นท่ี และมีการจดับนัทึกและการท าบญัชีฟาร์ม ดงัน้ี 
                  1.1 ระบบการผลิตแพะ มี 2 ปัจจยั ไดแ้ก่ (1) ปัจจยัการผลิตไดแ้ก่ พนัธ์ุแพะเน้ือ 
อาหารหยาบและอาหารขน้ โรงเรือน แหล่งน ้ า เวชภณัฑ์ป้องกนัและรักษาโรค และเงินทุน และ   
(2) การจดัการผลิตแพะเน้ือ ไดแ้ก่  การจดัการดา้นพนัธ์ุแพะเน้ือ การจดัการฝูงแพะเน้ือ การจดัการ
ด้านอาหาร การจัดการทุ่งหญ้า การจดัการโรงเรือนเล้ียงแพะเน้ือ การจดัการสวสัดิภาพสัตว ์
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ตอ้งตรวจสอบแพะอย่างน้อยวนละ 1 คร้ัง เพื่อให้มัน่ใจว่าแพะมีสุภาพ
สมบูรณ์แข็งแรง การป้องกันโรคระบาดในแพะ การจดัการส่ิงแวดล้อม และ การจดัการแหล่ง
เงินทุน  
         1.2 ระบบการตลาด ประกอบดว้ยพ่อคา้แพะเน้ือ 3 ระดบั ไดแ้ก่พ่อคา้ระดบัทอ้งท่ี 
พ่อคา้ระดบัทอ้งถ่ิน พ่อคา้ระดบัจงัหวดั และร้านอาหารหรือภตัตาคารแปรรูปเน้ือแพะจ าหน่ายให้
ผูบ้ริโภคเน้ือแพะ ซ่ึงผูร้วบรวมผลผลิตมีความส าคญัในการเคล่ือนยา้ยแพะเน้ือ จากเกษตรกรผูเ้ล้ียง
แพะเน้ือสู่ตลาด โดยใชกิ้จกรรมท่ีเกิดข้ึน ไดแ้ก่ โครงสร้างการตลาดซ้ือขายแพะเน้ือ กระบวนการ
ซ้ือแพะเน้ือ กระบวนการรวบรวมแพะเน้ือ กระบวนการเล้ียงก่อนส่งมอบ กระบวนการช าแหละ 
กระบวนการตรวจสอบคุณภาพก่อนช าแหละ รวมถึงการจดัการขนส่งแพะเน้ือ การบรรจุหีห่อเน้ือ
แพะช าแหละ และอาหารแปรรูปจากเน้ือแพะ การเก็บรักษาเน้ือแพะช าแหละและอาหารแปรรูปจาก
เน้ือแพะ เพื่อใหสิ้นคา้คุณภาพมีมาตรฐาน แลว้น าผลิตภณัฑน์ั้นขายใหผู้บ้ริโภคต่อไป 
         1.3 ระบบการผลิตแพะเน้ือ การจ าหน่ายและการบริโภค เป็นกระบวนการ
เคล่ือนยา้ยแพะเน้ือหรือเน้ือแพะช าแหละ และร้านอาหารหรือภตัตาคารแปรรูปเน้ือแพะจ าหน่ายสู่
ตลาดหรือผูบ้ริโภค โดยผลิตภัณฑ์จากเน้ือแพะจะถูกจ าหน่ายให้พ่อค้าขายปลีก หรือตัวแทน
จ าหน่ายหรือตลาดสด กระจายผลิตภณัฑ์จากเน้ือแพะสู่ลูกคา้ซ่ึงเป็นผูบ้ริโภคต่อไป การจดัการ
ธุรกิจ เช่น หาลูกคา้ การตดัสินใจเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์จากเน้ือแพะและการบริการท่ีจ าเป็น โดยใช้
หลกัการปัจจยัส่วนประสมทางตลาด หรือ 4’Ps ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์ การก าหนดราคา การจดัจ าหน่าย 
และการส่งเสริมการตลาด ซ่ึงขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยทุธ์ท่ี 8, 11, 12, 13, 14 และ 15  
   3. ส่ือ (Channel : C) วิธีการส่งเสริม เนน้การส่งเสริมแบบครบวงจรมีการส่งเสริม
ตั้งแต่ 1) ระบบการผลิตแพะ มี 2 ปัจจยั ไดแ้ก่ ปัจจยัการผลิต และการจดัการผลิต 2) ระบบการตลาด 
ประกอบด้วยพ่อค้าแพะเน้ือ 3 ระดบั ได้แก่พ่อคา้ระดบัทอ้งท่ี พ่อคา้ระดบัทอ้งถ่ิน พ่อค้าระดับ
จงัหวดั และร้านอาหารหรือร้านอาหารหรือภตัตาคารแปรรูปเน้ือแพะจ าหน่ายให้ผูบ้ริโภคเน้ือแพะ 
และ3) ระบบการจ าหน่าย เป็นกระบวนการเคล่ือนยา้ยแพะเน้ือ เน้ือแพะช าแหละ และร้านอาหาร
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หรือภตัตาคารแปรรูปเน้ือแพะจ าหน่ายสู่ตลาดหรือผูบ้ริโภค และส่งเสริมการบริโภคโดยเน้น
กระตุน้ ผูบ้ริโภคประกอบดว้ย 2 ประเด็น คือ (1) พฤติกรรมการบริโภคเน้ือแพะ หมายถึงลกัษณะ
ของผูซ้ื้อ ส่ิงกระตุ้นทางการตลาด การตอบสนองหรือผูส้นอง และลักษณะการตดัสินใจของ
ผูบ้ริโภค เน้นส่ือวิธีการส่งเสริมการตลาด เขา้ใจถึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือเน้ือแพะ
ของผูบ้ริโภค และ (2)โดยใชห้ลกัการปัจจยัส่วนประสมทางตลาด หรือ 4’Ps ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์ การ
ก าหนดราคา การจดัจ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด เนน้ใช้ส่ือวิธีการส่งเสริม ปัจจยัการผลิต 
การจดัการผลิต ดา้นการบริโภคเน้นด้านความสะอาดของ ผลิตภณัฑ์ ความปลอดภยัจากเช้ือโรค 
คุณค่าทางอาหาร ราคาท่ีเหมาะสม และแหล่งจ าหน่ายเน้ือแพะอยูใ่นเขตชุมชน และส่วนของวิธีการ
ส่งเสริมการแปรูป คือ การไดรั้บการส่งเสริมความรู้การแปรรูป และความตอ้งการไดรั้บสนบัสนุน
การแปรรูป ให้เน้นการส่งเสริมแบบครบวงจรมีการส่งเสริมตั้งแต่การผลิตเน้ือแพะ การตลาดเน้ือ
แพะ การแปรรูปเน้ือแพะ จนถึงการบริโภคของผูบ้ริโภคในพื้นท่ี โดยเน้นการส่งเสริมแบบจดัตั้ง
กลุ่มเกษตรกรและสร้างเครือข่าย อบรมสัมมนา ศูนยเ์รียนรู้ การจดัอบรม และศึกษาดูงานสอดคลอ้ง
กบั สมนึก ล้ิมเจริญ, มงคล คงเสน, ประจกัษ ์เทพคุณ, จ านงค ์จุลเอียด และ ฮาลีหม๊ะ ดือราโอ๊ะ, 
(2562, น. 999 -1008) กล่าววา่ การตดัสินใจซ้ือเน้ือแพะของผูบ้ริโภค ปัจจยัทางดา้นการตลาดท่ีมีผล
ต่อการบริโภค ใช้แนวคิดทฤษฎี ส่วนผสมทางการตลาด หรือ 4 P’s คือ สินคา้หรือ บริการ 
(Product) ราคา(Price) สถานท่ีจุดจ าหน่าย (Place) และการส่งเสริมการตลาด (Promotion) เนน้ใช ้
ส่ือวธีิการส่งเสริม ในดา้นความสะอาดของ ผลิตภณัฑ ์ความปลอดภยัจากเช้ือโรค คุณค่าทาง อาหาร 
ราคาท่ีเหมาะสม และแหล่งจ าหน่ายเน้ือแพะ อยูใ่นเขตชุมชน ขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยุทธ์ท่ี 1, 5 และ
15 
   4. ผู้รับสาร (Receiver: R) การเล้ียงแพะเน้ือ ควรมีการผลิตในระบบกลุ่มเกษตรกร
หรือการสร้างเครือข่ายผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ และได้รับการส่งเสริมจากหน่วยงานของเอกชน และ
หน่วยงานรัฐ ท าการการส่งเสริมการผลิตเร่ิมตั้งแต่ ก่อนเล้ียงหรือการจดัการเตรียมการเล้ียงหรือการ
เล้ียงหริการจดัการดูแลการผลิตและการจดัการด้านสุภาพสัตวห์รือการดูแลผลผลิตท่ีได้มีขนาด
เหมาะสมหรือการดูแลหลงัการผลิตท่ีไดข้นาดเหมาะสม และมีตลาดมีแหล่งจ าหน่ายเน้ือแพะมาก
ข้ึน มีการขายเป็นประจ าไม่ขาดหาย สนับสนุนมาตรฐานรับรอง ผลิตภณัฑ์ปลอดภยัแกผูบ้ริโภค 
เช่น มาตรฐานฮาลาล สอดคลอ้งกบั ชูตา แกว้ละเอียด, (2558, น. 91) กระบวนการจดัการควรมีการ
ยกระดบัฟาร์มแพะเน้ือ ผลผลิตแพะเน้ือเป็นผลิตภณัฑ์แปรรูปให้ไดม้าตรฐานสากล สนบัสนุนดา้น
ราคาท่ีเหมาะสมผูบ้ริโภคสามารถซ้ือมาบริโภคไดเ้ป็นประจ า มีการแปรรูปน ามาประกอบอาหาร
หลากหลาย และไดรั้บการฝึกอบรม แต่อยา่งไรก็ตามเกษตรกรก็ยงัมีจุดอ่อนคือมีการความรู้ดา้นการ
เล้ียงยงัไม่ถูกวิธี ส่วนจุดแข็ง คือเกษตรกรส่วนใหญ่มีการใชแ้พะพื้นเมือง หรือลูกผสมพื้นเมืองท่ีมี
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สภาพเหมาะสมกบัสภาพพื้นท่ีในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้แต่ผลผลิตแพะขนาดล าตวัมีขนาดเล็ก 
เกษตรกรเล้ียงไม่มีการคดัเลือกพนัธ์ุ มีการผสมเลือดชิด พืชอาหารสัตวแ์ละอาหารขน้ไม่เพียงพอ 
การจดัการผลิตแพะไม่เหมาะสม ควรแกไ้ข การส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือถา้เกิดปัญหาและอุปสรรค 
สามารถน าข้อมูลย้อนกลับไปยงัสภาพพื้นท่ีเล้ียงแพะเน้ือ และท าการแก้ไขแล้วเ ร่ิมต้นใน
แบบจ าลองการส่ือสารใหม่ เม่ือกระบวนการส่งเสริมประสบความส าเร็จน าไปส่งเสริมความรู้ให้กบั
เกษตรกร และขยายผลพฒันาเป็นเครือข่ายการเล้ียงแพะ หลังจากนั้นจึงพฒันาให้ได้เกษตรกร
ตน้แบบ แลว้น าไปสร้างองคค์วามรู้ น าความรู้ท่ีไดไ้ปปรับแต่งให้เหมาะสมกบัพื้นท่ี น าองคค์วามรู้
ไปก าหนดรูปแบบการส่งเสริม น าไปพฒันาให้เกิดแนวคิดหรือทฤษฎีการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ 
ซ่ึงจะท าให้ผลผลิตแพะเน้ือเพิ่มปริมาณมากข้ึน และน าไปสู่การพฒันาอย่างย ัง่ยืนและเกษตรกร
สามารถพึ่งพาตนเองไดใ้นอนาคต ขอ้มูลน้ีสนบัสนุนกลยุทธ์ท่ี 1, 2, 6, 8, 15, 16, 17 และ 18  
ปรากฏผลดงัน้ี (ภาพท่ี 5.1) 
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ภาพท่ี. 5.1 โมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
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3. ข้อเสนอแนะในการน าผลการวจิัยไปใช้  
  3.1 ข้อเสนอแนะในเชิงนโยบาย  

        3.1.1  ควรมีการพัฒนาศักยภาพการเลี้ยงแพะ โดยการวางแผนการเล้ียงแพะเน้ือ ให้
ความส าคญัในดา้นปัจจยัการผลิตและการจดัการผลิตแพะเน้ือทั้งระบบท่ีเหมาะสมในพื้นท่ี และเนน้
พนัธ์ุแพะเน้ือท่ีมีความเหมาะสมในจงัหวดัชายแดนภาคใต้ เพื่อให้สอดคล้องกบัความต้องการ
บริโภคของพื้นท่ีและตลาดเป็นหลกั คือ ตลาดพิธีกรรมทางศาสนา และตลาดแพะเน้ือเพื่อใช้ใน
บริโภคเน้ือ ให้มีผลผลิตออกจ าหน่ายตลอดทั้งปี ค  านวณการเล้ียงท่ีเหมาะสมภายใตศ้กัยภาพของ
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือแต่ละราย  
  3.1.2  ส่งเสริมการต้ังกลุ่มเกษตรกรเลี้ยงแพะเน้ือ พฒันากลุ่มหรือเครือข่ายเกษตรกรผู ้
เล้ียงแพะ ใหเ้กิดความมัน่คงและย ัง่ยนืในอาชีพการเล้ียงแพะเน้ือให้กบัเกษตรกรในจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้ การส่งเสริมการเล้ียงแบบกลุ่มหรือสร้างเครือข่ายในกลุ่ม ผูน้ ากลุ่มควรเล้ียงพ่อแม่พนัธ์ุท่ี
เพียงพอในการผลิตลูกแพะเน้ือตามความตอ้งการของตลาดท่ีก าหนดไว ้เม่ือผลิตลูกแพะไดต้าม
ความต้องการ ส่งต่อให้เกษตรกรรายย่อยในกลุ่มน าไปเล้ียงตามความสามารถ เกษตรกร                   
ผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ จะไดมี้แหล่งพืชอาหารสัตวเ์พียงพอในการเล้ียงแพะเน้ือ เพื่อให้การเจริญเติบโต 
และใหผ้ลผลิตตามตอ้งการ เม่ือถึงก าหนดระยะเวลาแพะเน้ือโตไดข้นาด รวบรวมกลบัมาไวใ้นกลุ่ม 
เพื่อรวบรวมจ าหน่าย เพื่อใหส้ามารถต่อรองทางดา้นราคาและช่วยลดตน้ทุนการเล้ียง และมีช่องการ
ทางตลาดท่ีแน่นอน ท าใหมี้รายไดเ้พิ่มข้ึน 
                  3.1.3  วางแผนระบบตลาดแพะเน้ือแบบครบวงจร มีการส่งเสริมการประชาสัมพนัธ์ 
เพิ่มการบริโภคเน้ือแพะ พร้อมทั้งเผยแพร่ขอ้มูลต่าง ๆ รวมถึงถึงคุณค่าทางอาหารและคุณค่าทาง
โภชนาการของเน้ือแพะ รวมทั้งขยายช่องทางตลาดในการจ าหน่ายเน้ือแพะให้มากข้ึน มีการจดั
จ าหน่ายในตลาดสดเป็นประจ า เพื่อใหผู้บ้ริโภคมีสามารถซ้ือหา ไดง่้าย 
   3.1.4  ส่งเสริมการวิจัยแพะเน้ือ ทั้งในระบบตน้น ้ าวิจยัดา้นการจดัการเล้ียงแพะให้มี
คุณภาพ ระบบกลางน ้ า วิจยัเก่ียวกบัระบบตลาดและการแปรูปผลิตภณัฑ์ท่ีหลากหลายมากข้ึน และ
ปลายน ้ า วิถีการตลาดและวิจยัพฤติกรรมผูบ้ริโภคถึงความต้องการรูปแบบของผลิตภณัฑ์ให้
เหมาะสมตามตลาดตอ้งการ  
  3.2 ข้อเสนอแนะในเชิงในเชิงปฏิบัติ 

                 3.2.1  ควรศึกษาถึงเกษตรกรผู้ เลี้ยงแพะเน้ือต้นแบบ (Model Meat Goat of farmers) 
น าองคค์วามรู้ ท่ีประสบ ความส าเร็จไปก าหนดแนวทางการส่งเสริม เป็นแบบอยา่งใหแ้ก่ผูท่ี้สนใจ 
เล้ียงแพะรายใหม่ ๆ น าไปพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือ ซ่ึงจะท าให้ผลผลิตของเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ
เพิ่มข้ึน และน าไปสู่การพฒันาอยา่งย ัง่ยนืและพึ่งพาตนเองไดใ้นอนาคต 
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   3.2.2  ควรส่งเสริมศึกษาแบบมีส่วนร่วมกับหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน(ฟาร์มแพะ

เน้ือที่ประสบความส าเร็จในการผลิตแพะเน้ือ) สถาบันการศึกษาที่เกี่ยวข้อง และเกษตรกรผู้  เลี้ยง
แพะ เพื่อร่วมมือกนัแก้ปัญหา อุปสรรค และพฒันาอาชีพการเล้ียงแพะเน้ืออย่างย ัง่ยืนและพึ่งพา
ตนเองไดใ้นอนาคต 
   3.2.3  ควรส่งเสริมจัดเวทสัีมมนาแก่เกษตรกรผู้ เลี้ยงแพะเน้ือ ระหวา่งเกษตรกรผูเ้ล้ียง       
แพะเน้ือท่ีประสบความส าเร็จในการเล้ียงแพะเน้ือและเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือทัว่ไปหรือผูส้นใจ 
มาร่วมหารือแลกเปล่ียนประสบการณ์ท่ีดี ทั้งดา้นพนัธ์ุแพะเน้ือ การจดัการการเล้ียง และการตลาด 
เพื่อเพิ่มความมัน่ใจ และเป็นก าลงัใจให้แก่ผูเ้ล้ียงแพะน าไปสู่ความย ัง่ยืนและพึ่งพาตนเองได้ใน
อนาคต 
                  3.2.4  ควรน ากลยทุธ์การส่งเสริมเพือ่พฒันาธุรกจิการเลี้ยงแพะเน้ือในจังหวัดชายแดน
แดนภาคใต้ จากผลการวจิยัไปประยกุตใ์ชก้บัเกษตรกรท่ีเล้ียงแพะเน้ือ  
   3.2.5  ควรน าโมเดลการส่งเสริมเพื่อพัฒนาธุรกิจการเลี้ยงแพะเน้ือในจังหวัดชายแดน
ภาคใต้ จากผลการวจิยัไปประยุกตใ์ชก้บัเกษตรกรท่ีเล้ียงแพะเน้ือ เพื่อน าไปสู่การพฒันาอยา่งย ัง่ยืน
และพึ่งพาตนเองไดใ้นอนาคต 

 3.3 ข้อเสนอแนะเพ่ือการวจัิยต่อไป 

  3.3.1  ควรศึกษาผลของการน าโมเดลการส่งเสริมเพื่อพัฒนาธุรกิจการเลี้ยงแพะเน้ือใน
จังหวัดชายแดนภาคใต้ ไปใชใ้นงานส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ี ตามวิธีการท่ีไดน้ าเสนอใน
โมเดล เพื่อใช้เป็นแนวทางในการพฒันาเกษตรกรผูเ้ล้ียงให้เป็นเกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือผลิตใน
ระบบธุรกิจ 
  3.3.2  ควรศึกษาระบบห่วงโซ่อุปทาน การส่งเสริมระบบธุรกิจการเลี้ยงแพะเน้ือ ไดแ้ก่ 
ระบบต้นน ้ า กลางน ้ า และปลายน ้ า น ามาใช้ในกระบวนการผลิต เพื่อแก้ปัญหาด้านการตลาด 
น าไปสู่การพฒันาระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือท่ีย ัง่ยนืและพึ่งพาตนเอง 
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สรุปกระบวนการวจัิย 
 

           ตารางภาคผนวกท่ี 1 วตัถุประสงคข์ั้นตอนในการด าเนินงาน แหล่งขอ้มูล เคร่ืองมือและวธีิการเก็บขอ้มูล 
การวเิคราะห์ขอ้มูลในกระบวนการวจิยั 

 

วตัถุประสงค์ 
ขั้นตอน 

ในการด าเนินงาน 
แหล่งข้อมูล เคร่ืองมือ วธีิวเิคราะห์ข้อมูล 

1. เพื่อศึกษาสภาพ
พ้ืนฐานทางสังคม
และเศรษฐกิจของ
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะ
เ น้ื อ ใ น จั ง ห วั ด
ชายแดนภาคใต ้

สมัภาษณ์ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะ
เน้ือทัว่ไป 

แบบสมัภาษณ์     
แบบมีโครงสร้าง 

เชิงปริมาณ 
สถิ ติ เ ชิ งพรรณนา 
ไ ด้ แ ก่  ค่ า ค ว า ม ถ่ี                     
ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย 
แ ล ะ ค่ า เ บ่ี ย ง เ บ น
มาตรฐาน 

2. เพื่อศึกษาสภาพ
การเลีย้งแพะเน้ือ
และการจดัการ
ธุรกจิการเลีย้งแพะ
เน้ือในจงัหวดั
ชายแดนภาคใต ้

สมัภาษณ์ - เกษตรกรทัว่ไป 
- หั ว ห น้ า ก ลุ่ ม
เกษตรกร 
- ผู ้บ ริโภคและการ
แปรรูป 
- ร้ า น อ า ห า ร ห รื อ  
ภตัตาคาร 

- พอ่คา้แพะเน้ือ 

แบบสมัภาษณ์     
แบบมีโครงสร้าง 

เชิงปริมาณ 
สถิติท่ีใช ้ค่าความถ่ี  
ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย 
ค่ า เ บ่ี ย ง เ บ น
มาตรฐาน และสถิติ
เพื่อหาความสัมพนัธ์
ของตวัแปรต่างๆ  

3. การวิเคราะห์และ
สั ง เ ค ร า ะ ห์ ร่ า ง
โมเดลการส่งเสริม
เ พ่ื อพัฒนา ธุ รกิ จ
การเลีย้งแพะเน้ือใน
จั ง หวั ด ช า ยแดน
ภาคใต้ 

วิ เ ค ร า ะ ห์ แ ล ะ
สั ง เ ค ร า ะ ห์ ร่ า ง
โมเดลการส่งเสริม
เพ่ือพัฒนาธุรกิจ
การเลี้ยงแพะเน้ือ
ใ น จั ง ห วั ด
ชายแดนภาคใต้ใน
ด้านต่างๆ ได้แก่   
   1. ปัจจยัท่ีใชใ้น
การผลิตแพะเน้ือ
และการ  

1.สภาพพ้ืนฐานทาง
สังคมและเศรษฐกิจ
ของเกษตรกรผู ้เ ล้ียง
แ พ ะ เ น้ื อ ใ น พ้ื น ท่ี
จั ง ห วั ด ช า ย แ ด น
ภาคใต ้
2. สภาพการเลีย้งแพะ
เน้ือและการจัดการ
ธุรกิจการเลี้ยงแพะ
เน้ือนจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้
 

สถิติเชิงพรรณนา
และสถิติเชิง
อนุมาน  

 

สถิติเชิงพรรณนา 
สถิติท่ีใช ้ค่าความถ่ี  
ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย 
ค่ า เ บ่ี ย ง เ บ น
มาตรฐาน และสถิติ
เ ชิงอนุมานหาวาม
สัมพนัธ์ของตวัแปร
ต่างๆ 
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วตัถุประสงค์ 
ขั้นตอน 

ในการด าเนินงาน 
แหล่งข้อมูล เคร่ืองมือ วธีิวเิคราะห์ข้อมูล 

 
 
 

จัดหาปัจจัยการ
ผลิต    
2. กิจกรรมการ
ผลิตแพะเน้ือและ
การด า เ นินการ
ต่างๆภายในฟาร์ม
และครัวเรือนของ
เกษตรกร  
   3. การตลาด
แ พ ะ เ น้ื อ  ซ่ึ ง
ค ร อบคลุ มก า ร
แปร รูป  การจัด
จ า ห น่ า ย  ก า ร
จดัการขนส่ง และ
การส่งออก 

   

4. น าเสนอร่าง
โมเดลและปรับปรุง
ให้ได้โมเดลที่
เหมาะสม  
 

เพื่อรวบรวมความ
คิ ด เ ห็ น ข อ ง
ผู ้ เ ก่ี ย ว ข้ อ ง ใ น
ป ร ะ เ ด็ น ต่ า ง ๆ                         
ท่ี เ ก่ี ย ว กั บ
อ ง ค์ ป ร ะ ก อ บ
ต่ า งๆ  ข อ ง ก า ร
ส่ือสารในระบบ
การส่งเสริมธุรกิจ
การเล้ียงแพะเน้ือ 
ไดแ้ก่ ผูส่้งสารใน
ก า ร ส่ ง เ ส ริ ม 
(Source) เน้ือหา 

- อ าจ ารย์สอนการ
เล้ียงแพะเน้ือ 
- เจ้าหน้า ท่ี ส่ง เสริม
การเล้ียงแพะเน้ือ 
ผูแ้ทนชองฟาร์มเล้ียง
แพะเน้ือเอกชน 

 

ป ร ะ เ ด็ น ค ว า ม
คิดเห็นท่ีรวบรวม
จากเวทีสมัมนา 
1 ปัจจยัการผลิต
แพะเน้ือ  
2 การผลิตแพะ
เน้ือ 
3 ระบบธุรกิจแพะ
เน้ือ 
4 การส่งเสริมเพ่ือ
พฒันาธุรกิจการ
เล้ียงแพะเน้ือ 
5การสร้าง
หลกัประกนัความ
เส่ียงในการเล้ียง 

สมัมนากลุ่ม 
(Focus group) 
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วตัถุประสงค์ 
ขั้นตอน 

ในการด าเนินงาน 
แหล่งข้อมูล เคร่ืองมือ วธีิวเิคราะห์ข้อมูล 

 สารในการส่งเสริม 
( Message)ช่ อ ง
ทางการส่ือสารใน
ก า ร ส่ ง เ ส ริ ม 
(Channel) และ 
เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะ
เน้ือ (Receiver) 
เ พ่ือป รับป รุ ง ร่ า ง
โมเดลการส่งเสริม
เพ่ือพฒันาธุรกิจการ
เ ล้ี ย งแพะ เ น้ื อ ใน
พ้ื น ท่ี จั ง ห วั ด
ชายแดนภาคใตข้อง
ประเทศไทยท่ีได้
สัง เคราะห์ ข้ึน ซ่ึง
ประเด็นส าหรับการ
จัด เ ว ที สั ม มน า น้ี 
ไดแ้ก่ 
1 ปัจจัยการผลิต
แ พ ะ เ น้ื อ  ไ ด้ แ ก่ 
พั น ธ์ุ แ พ ะ เ น้ื อ 
อาหาร พืชอาหาร
สตัว ์ เวชภณัฑ ์และ
โรงเรือน  
 2 การผลิตแพะเน้ือ 
ได้แก่  การจัดการ
ด้านพนัธ์ุสัตว์ และ
ก า ร จั ด ก า ร ด้ า น
สุขาภิบาลสตัว ์
3ระบบธุรกิจ ไดแ้ก่ 
ระบบตลาด   

 แพะเน้ือ และการ
สนั บ ส นุ น ค ว า ม
มัน่คงในอาชีพการ
เล้ียงแพะเน้ือ 
6 การเล้ียงแพะให้
เ ป็ น ร ะ บ บ ท่ี
เหมาะสมในพ้ืนท่ี
จั ง ห วัด ช า ย แดน
ภาคใต ้  
7  ก า ร ป รั บ ป รุ ง
ระบบการเล้ียงและ
การจดัการฟาร์มให้
ไดม้าตรฐาน 
8  การพัฒนาการ
วจิยัและพฒันาพนัธ์ุ
แพะเน้ือ 
9 การผลิตอาหาร
สตัวใ์ชเ้อง 
10 การพัฒนาสาย
พั น ธ์ุ แ พ ะ ท่ี
เหมาะสมในพ้ืนท่ี
ชายแดนภาคใต ้
1 1   ก า ร พั ฒ น า
แหล่งอาหารหยาบ
ท่ีคุณภาพสูงในแต่
ละพ้ืนท่ี 
12  กา รป รับป รุ ง
ระ เ บียบกฎหมาย
และการบงัคบัใช ้
 

 



246 
 

วตัถุประสงค์ 
ขั้นตอน 

ในการด าเนินงาน 
แหล่งข้อมูล เคร่ืองมือ วธีิวเิคราะห์ข้อมูล 

 การ จ าหน่าย การ
แปรรูป การบริโภค 
การขนส่งและการ
ส่งออกแพะเน้ือ 
4 การส่งเสริม 
ไ ด้ แ ก่  วิ ธี ก า ร
ส่งเสริมแบบบุคคล
ต่อบุคคล 
การ ส่ ง เ ส ริมโดย
กลุ่มบุคคลและการ
ส่ ง เ ส ริ ม แ บ บ
มวลชน      
5 ก า ร ส ร้ า ง
หลักประกันความ
เ ส่ียงในการ เ ล้ี ยง
แ พ ะ เ น้ื อ  แ ล ะ
สนั บ ส นุ น ค ว า ม
มัน่คงในอาชีพการ
เล้ียงแพะเน้ือ  
 6 การเล้ียงแพะให้
เ ป็ น ร ะ บ บ ท่ี
เหมาะสมในพ้ืนท่ี
จั ง ห วัด ช า ย แดน
ภาคใต ้ 
7 การปรับปรุง
ระบบการเล้ียงและ
การจดัการฟาร์มให้
ไดม้าตรฐาน   
8 ก า รพัฒนาก า ร
วจิยัและพฒันาพนัธ์ุ
แพะเน้ือ   
 

 1 3  ก า ร ส่ ง เ ส ริ ม
จดัท ามาตรฐานเน้ือ
แ พ ะ  ก า ร จั ด ชั้ น
มาตรฐานเน้ือแพะ 
การผลิตเน้ือแพะให้
มีคุณภาพสามารถ
น าไปใช้ประโยชน์
ตามลกัษณะการตดั
แต่ง และเพ่ิมมูลค่า
การคา้ขาย เพื่อให้มี
ความปลอดภัยต่อ
ผูบ้ริโภค 
1 4  ห ลั ก ก า ร
พฒันาการเล้ียงแพะ
เน้ือท่ีย ัง่ยืนในพ้ืนท่ี
จังหวดัภาคใต้ของ
ประเทศไทย ด้าน
การจดัการผลิตและ
การเล้ียงแพะเน้ือท่ี
ย ัง่ยนื ดา้นเศรษฐกิจ
และสังคมการเล้ียง
แพะ เ น้ื อ ท่ี ย ั่ ง ยื น 
ดา้นส่ิงแวดลอ้มการ
เ ล้ี ย ง แ พ ะ เ น้ื อ ท่ี
ย ัง่ยนื 
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วตัถุประสงค์ 
ขั้นตอน 

ในการด าเนินงาน 
แหล่งข้อมูล เคร่ืองมือ วธีิวเิคราะห์ข้อมูล 

 9 การผลิตอาหาร
สตัวใ์ชเ้อง     
10 การพัฒนาสาย
พั น ธ์ุ แ พ ะ ท่ี
เหมาะสมในพ้ืนท่ี 
11การพฒันาแหล่ง
อ า ห า ร ห ย า บ ท่ี
คุณภาพสูงในแต่ละ
พ้ืนท่ี   
12 ก า ร ป รั บ ป รุ ง
ระ เ บียบกฎหมาย
และการบังคับใช ้
เช่นการเคล่ือนยา้ย
แ พ ะ จ า ก ฟ า ร์ ม
ป ลอด โ ร ค  ห รื อ
ก า ห น ด เ ง่ื อ น ไ ข
พิเศษ อ านวยความ
สะดวกฟาร์มปลอด
โรคเพื่อการน าเข้า
และการส่งออก การ
ควบคุมป้องกนัโรค
ท่ี ส า คั ญ ท่ี 
ต่างประเทศยอมรับ 
  1 3  ก าร ส่ ง เส ริม
จดัท ามาตรฐานเน้ือ
แ พ ะ  ก า ร จั ด ชั้ น
มาตรฐานเน้ือแพะ 
การผลิตเน้ือแพะให้
มีคุณภาพสามารถ 
น าไปใช้ประโยชน์
ตามลกัษณะการตดั
แต่งและเพ่ิมมูลค่า   
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วตัถุประสงค์ 
ขั้นตอน 

ในการด าเนินงาน 
แหล่งข้อมูล เคร่ืองมือ วธีิวเิคราะห์ข้อมูล 

   ก า ร ข า ย  แ ล ะ
เ พื่ อ ใ ห้ มี ค ว า ม
ป ล อ ด ภั ย ต่ อ
ผูบ้ริโภค 
1 4  ห ลั ก ก า ร
พฒันาการเล้ียงแพะ
เน้ือท่ีย ัง่ยืนในพ้ืนท่ี
จังหวดัภาคใต้ของ
ประเทศไทย ด้าน
การจดัการผลิตและ
การเล้ียงแพะเน้ือท่ี
ย ัง่ยนื ดา้นเศรษฐกิจ
และสังคมการเล้ียง
แพ ะ เ น้ื อ ท่ี ย ั่ ง ยื น 
แ ล ะ ด้ า น
ส่ิ ง แ ว ด ล้อ ม ก า ร
เ ล้ี ย ง แ พ ะ เ น้ื อ ท่ี
ย ัง่ยนื 

   

5.เสนอโมเดล
ท่ี เ หม า ะสม
ส าห รั บ ก า ร
การ ส่ง เสริม
เ พื่ อ พั ฒ น า
ธุรกิจการเล้ียง
แพะ เ น้ื อ ใ น
จั ง ห วั ด
ช า ย แ ด น
ภาคใต ้

ปรับร่างโมเดลให้
เ ป็ น โ ม เ ด ล ท่ี
เหมาะสมส าหรับ
ก าร ส่ ง เ ส ริ ม เ พ่ื อ
พัฒน า ธุ ร กิ จ ก า ร
เ ล้ี ย งแพะ เ น้ื อ ใน
จั ง ห วัด ช า ย แดน
ภ า ค ใ ต้ ต า ม
วตัถุประสงค ์

ข้อ ส รุ ป จ า ก เ ว ท ที
สมัมนา 

- โมเดลท่ีเหมาะสม
ส าหรับการส่งเสริม
เพ่ือพฒันาธุรกิจการ
เ ล้ี ย งแพะ เ น้ื อ ใน
จั ง ห วัด ช า ย แดน
ภาคใต ้

- 
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ภาคผนวก ข 

ตารางวเิคราะห์ SWOT และ TOWS  Matrix 
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ตารางท่ี 1  การก าหนดปัจจยัในการวเิคราะห์จุดอ่อน จุดแขง็ (O โอกาสภายนอก) 
 

ปัจจัยภายใน / 
ปัจจัยภายนอก 

S จุดแข็งภายในองค์กร W จุดอ่อนภายในองค์กร 

O โอกาสภายนอก S1. แพะเน้ือ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือส่วนใหญ่ เล้ียง
แพะพ้ืนเมือง หรือพ้ืนเมืองลูกผสม  ท่ีมีความเหมาะสม
ในพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ 
O1. ภาครัฐมีนโยบายสนบัสนุนและส่งเสริมการเล้ียง
แพะเน้ือ สร้างและพฒันาเครือข่ายเกษตรกรผูเ้ลียงแพะ
เน้ือให้เขม้แขง็  

W1. มีการเล้ียงแพะเน้ือตามวิถีชีวิตอยา่ง
เดิม 
O1. ภาครัฐมีนโยบายสนับสนุนและ
ส่งเสริมการเ ล้ียงแพะเน้ือ สร้างและ
พฒันาเครือข่ายเกษตรกรผูเ้ลียงแพะเน้ือ
ให้เขม้แขง็  

 S2. เกษตรกรรายยอ่ยส่วนใหญ่มีการเล้ียงแพะเน้ือเป็น
อาชีพเสริม แรงงานใช้เ ล้ียงแพะเน้ือส่วนใหญ่ใช้
แรงงานในครัวเรือน การเล้ียงแพะเน้ือ จึงมีตน้ทุนต ่า 
O2. พ้ืนท่ีใช้แพะเน้ือ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ เป็น
เกษตรกรรายย่อย เ ล้ียงแพะในครอบครัวไม่ ก่ีตัว 
สามารถดูแลจดัการเล้ียงไดท้ัว่ถึง 

W2. เกษตรกรผู ้เ ล้ียงแพะเน้ือขาดการ
รวมกลุ่ม ขาดการสร้างเครือข่าย 
O2. นโยบายภาครัฐก าหนดให้แพะเน้ือ
เป็นสินคา้ในยทุธศาสตร์ 
 

  S3. เกษตรกรในพ้ืนท่ีจังหวัดชายแดนภาคใต้มี
ศกัยภาพและความเตม็ใจท่ี  จะเล้ียงแพะเน้ือ 
O4. นโยบายส่งเสริมการปลูกปาล์มน ้ ามันเพ่ือผลิต
พลงังาน 

W3. ปัญหาการผลิตท่ีส าคญั คือ ปัญหา
แพะท่ีเล้ียงขาดความสมบูรณ์ 
O10. กรมปศุสัตวมี์การจดัตั้งศูนย/์สถานี
บ ารุงพนัธุ์สตัวใ์นพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดน 

 S4. อาชีพการเล้ียงแพะสอดคล้องกบัวิถีชีวิต ศาสนา 
วฒันธรรมและประเพณีของประชากรในพ้ืนท่ี  
O1.ภาครัฐมีนโยบายสนับสนุนและส่งเสริมการเล้ียง
แพะเน้ือ สร้างและพฒันาเครือข่ายเกษตรกรผูเ้ลียงแพะ
เน้ือให้เขม้แขง็  

W4. ขาดพ่อแม่แพะพ้ืนฐานในการผลิต
แพะเน้ือ  
O10.กรมปศุสัตวมี์การจดัตั้ งศูนย/์สถานี
บ ารุงพนัธุ์สตัวใ์นพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนใต ้ 

 S5. การเล้ียงแพะเน้ือ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะสามารถใช้
พ้ืนท่ีบริเวณบา้นท่ีเหลืออยู ่ซ่ึงอาจเล้ียงเป็นอาชีพเสริม
ได้ O8. นโยบายภาครัฐส่งเสริมขยายพ้ืนท่ีการปลูก
ปาลม์ ท าให้มีแหล่งพืชอาหารสตัวม์ากข้ึน 

W5. ป ริมาณการเ ล้ี ยงไม่ เ พียงพอกับ
ปริมาณความตอ้งการเน้ือแพะ  
O5. ผลผลิตแพะในจังหวัดชายแดน
ภาคใต้ไม่ เ พียงพอต่อความต้องการ
บริโภคภายในพ้ืนท่ีจึงมีการ น าเข้าแพะ
จากต่างจงัหวดั  
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ตารางท่ี 1  (ต่อ) 
 

ปัจจัยภายใน / 
ปัจจัยภายนอก 

S จุดแข็งภายในองค์กร W จุดอ่อนภายในองค์กร 

 S6. การเล้ียงแพะสามารถด าเนินการผสมผสานกบัการ
ปลูกพืชไดดี้  
O4. นโยบายส่งเสริมการปลูกปาล์มน ้ ามันเพ่ือผลิต
พลงังานทดแทน ท าให้มีวตัถุดิบอาหารสัตวเ์พ่ิมมาก
ข้ึน 

W6. ขาดการพฒันาแปรรูปผลิตภณัฑเ์พ่ือ
เพ่ิมมูลค่า ส่วนใหญ่นิยมบริโภคในรูป
เน้ือสด 
O2. นโยบายภาครัฐก าหนดให้แพะเน้ือ
เป็นสินคา้ในยทุธศาสตร์ 

 S7. แพะเน้ือเป็นสัตวท่ี์ขยายพนัธุ์ไดเ้ร็ว 09. ประเทศ
เพ่ือนบา้นหรือกลุ่มประเทศมุสลิม ยงัมีความตอ้งการ
สินคา้แพะเน้ือและผลิตภณัฑส์ าหรับบริโภคอีกมาก   

W7. ระบบการเล้ียงยงัไม่ไดม้าตรฐาน ไม่
มีโรงฆ่ามาตรฐานท่ีสามารถด าเนินการได ้
อีกทั้ งขาด ตลาดจ าหน่ายเน้ือแพะท่ีถูก
สุขลกัษณะท าให้ผูบ้ริโภคขาดความมัน่ใจ  
 O10. กรมปศุสัตวมี์การจดัตั้งศูนย/์สถานี
บ ารุงพนัธุ์สตัวใ์นพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดน 

 S8. เกษตรกรมีความพร้อมท่ีจะเล้ียงแพะเพ่ิมมากข้ึน  
แม้จะเป็นเกษตรกรรายย่อยแต่มีความ พร้อมและมี
ความตั้งใจจริงในการเล้ียงแพะเพ่ิมเม่ือมีโอกาส  
O7. ราคาแพะเน้ือในพ้ืนท่ีในปัจจุบนัสูงกวา่ภูมิภาคอ่ืน
ในประเทศจึงท าให้เกษตรกรให้ความสนใจเล้ียงแพะ
มากข้ึน 

W8. ลักษณะภูมิอากาศในพ้ืนท่ีภาคใต้
ตอนล่างไม่เหมาะสมกบัการเล้ียงแพะ 
O10. กรมปศุสัตวมี์การจดัตั้งศูนย/์สถานี
บ ารุงพนัธุ์สตัวใ์นพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนใต ้ 

 S9. การเล้ียงแพะเน้ือเป็นอาชีพท่ีมีความเส่ียงนอ้ย และ
สอดคลอ้ง กบัวิถีชีวิตของชาวมุสลิม 
O3. ป ริมาณความต้องการบริโภคสูง  เ น่ืองจาก
ประชาชนในพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต้ ส่วนใหญ่
นบัถือศาสนาอิสลามไม่มีขอ้ขดัแยง้ในการบริโภค 

W9. เกษตรกรขาดแคลนพนัธ์ุพืชอาหาร
สัตว์ และไม่เห็นถึงความส าคัญในการ
จดัหาพืชอาหารสตัวท่ี์มีคุณภาพ 
O10. กรมปศุสัตวมี์การจดัตั้งศูนย/์สถานี
บ ารุงพนัธุ์สตัวใ์นพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนใต ้ 

 S10. เกษตรกรมีองคค์วามรู้ ภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน และ ใช้
สมุนไพรในการดูสุภาพแพะ 
O1. ภาครัฐมีนโยบายสนบัสนุนและส่งเสริมการเล้ียง
แพะเน้ือ สร้างและพฒันาเครือข่ายเกษตรกรผูเ้ลียงแพะ
เน้ือให้เขม้แขง็  

W10. ก ฎ ร ะ เ บี ย บ  ข้ อ บั ง คั บ  ก า ร
เค ล่ื อนย้ายสัต ว์และซากสัต ว์ย ัง ไม่
เ อ้ืออ านวยความสะดวก  ต่อระบบ
การตลาด 
O1. ภาครัฐมีนโยบายสนับสนุนและ
ส่งเสริมการเ ล้ียงแพะเน้ือ สร้างและ
พฒันาเครือข่ายเกษตรกรผูเ้ลียงแพะเน้ือ
ให้เขม้แขง็  

 S11.  เกษตรกรสามารถเล้ียงเป็นอาชีพเสริมหรืออาชีพ
หลกัได ้
O7. ราคาแพะเน้ือในพ้ืนท่ีในปัจจุบนัสูงกว่าภูมิภาคอ่ืน
ในประเทศจึงท าให้เกษตรกรให้ความสนใจเล้ียงแพะ
มากข้ึน 

W11. ข าดงาน วิจัย เ พ่ือ ส่ ง เส ริมและ
พฒันาการเล้ียงแพะเน้ือ 
O10. กรมปศุสัตวมี์การจดัตั้งศูนย/์สถานี
บ ารุงพนัธุ์สตัวใ์นพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนใต ้ 
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ตารางท่ี 1  (ต่อ) 

 
ปัจจัยภายใน / 
ปัจจัยภายนอก 

S จุดแข็งภายในองค์กร W จุดอ่อนภายในองค์กร 

 S12. เกษตรกรสามารถเล้ียงแพะเน้ือ ร่วมกบัการปลูก 
ยางพารา และสวนปาล์ม ใช้หญา้ในสวนยางพาราและ
สวนปาลม์เป็นอาหาร และถ่ายมูลเป็นปุ๋ ย 
O11. มูลแพะเน้ือเป็นปุ๋ ยอินทรียใ์ช้ทดแทนปุ๋ ยเคมีเพ่ิม
มากข้ึน 

W12. ด้านระบบการตลาดไม่ชัด เจน 
แหล่ งข้อมู ลด้านการตลาดไม่ มี การ 
ส่ือสารให้กลุ่มผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ O10. กรม
ปศุสัตวมี์การจดัตั้งศูนย/์สถานีบ ารุงพนัธุ์
สตัวใ์นพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนใต ้ 

  W13. ปัญหา ขนาดน ้ าหนักของแพะเน้ือ
และ คุณภาพของแพะ เ น้ื อย ัง ไ ม่ ไ ด้
มาตรฐาน  
O10. กรมปศุสัตวมี์การจดัตั้งศูนย/์สถานี
บ ารุงพนัธุ์สตัวใ์นพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนใต ้ 

  W14. การเ ล้ียงและการแปรรูปสินค้า
อาหารจากแพะ รวมถึงเน้ือแพะยงัไม่มี
การบริโภคท่ีแพร่หลาย  
O5. นโยบายภาครัฐส่งเสริมสินคา้ฮาลาล 

  
 
 
 

W15. ประชาบางส่วนยงัมีทศันคติมีความ
เ ช่ือว่าตัวแพะเน้ือและนมแพะมีกล่ิน 
เหมน็สาบไม่น่ารับประทาน 
O5. นโยบายภาครัฐส่งเสริมสินคา้ฮาลาล 
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ตารางท่ี 2 การก าหนดปัจจยันอกการวิเคราะห์จุดอ่อน จุดแขง็ (T อุปสรรภาย นอก) 
 

ปัจจัยภายใน / 
ปัจจัยภายนอก 

S จุดแข็งภายในองค์กร W จุดอ่อนภายในองค์กร 

T อุปสรรภาย นอก S1. แพะเน้ือ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือส่วนใหญ่ เล้ียง
แพะพ้ืนเมือง หรือพ้ืนเมืองลูกผสม  ท่ีมีความเหมาะสม
ในพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ 
T5. การเล้ียงแพะเน้ือในพ้ืนท่ี เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ 
ยงัเป็นเกษตรกรรายย่อย ถ้าจะพฒันาไปเป็นระบบ
ธุรกิจ เกษตรกรผูเ้ล้ียงจะพฒันาการจดัการเล้ียงให้ได้
มาตรฐาน  

W1. มีการเล้ียงแพะเน้ือตามวิถีชีวิตอย่าง
เดิม 
T4. การขยายพ้ืนท่ีของเมือง และพ้ืนท่ี
ปลูกพืชเศรษฐกิจ เช่น ยางพารา ปาล์ม
น ้ ามัน ท าให้ลดพ้ืนท่ีเ ล้ียงแพะเน้ือลง 
พ้ืนท่ีใชใ้นการปลูกพืชอาหารสตัวล์ดลง 

 S2. เกษตรกรรายยอ่ยส่วนใหญ่มีการเล้ียงแพะเน้ือเป็น
อาชีพเสริม แรงงานใช้เ ล้ียงแพะเน้ือส่วนใหญ่ใช้
แรงงานในครัวเรือน  การเล้ียงแพะเน้ือ จึงมีตน้ทุนต ่า 
T3. ประเทศมาเล เ ซียอาจจะกลายเ ป็นคู่แข่งทาง
การตลาดในอนาคตทั้งดา้นการเล้ียง และ การแปรรูป
ผลิตภณัฑ์อาหารจากแพะ โดยเฉพาะสินค้าอาหารฮา
ลาล จากมาเลเซียได้รับการยอมรับ  ในประเทศคู่ค้า
มากกวา่ไทย 

W2. เกษตรกรผู ้เ ล้ียงแพะเน้ือขาดการ
รวมกลุ่ม ขาดการสร้างเครือข่ายเพ่ือให้
เ กิด เ ช่ือมโยงระหว่างการผลิต  และ
การตลาด 
T5. การเล้ียงแพะเน้ือในพ้ืนท่ี เกษตรกรผู ้
เล้ียงแพะเน้ือ ยงัเป็นเกษตรกรรายยอ่ย ถา้
จะพฒันาไปเป็นระบบธุรกิจ เกษตรกรผู ้
เ ล้ี ยงจะพัฒนาการจัดการเ ล้ี ยงให้ได้
มาตรฐาน 

 S3. เกษตรกรในพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใตมี้ศกัยภาพ
และความเตม็ใจท่ีจะเล้ียงแพะเน้ือ 
T4. การขยาย พ้ืน ท่ีของเ มือง  และ พ้ืน ท่ีปลูกพืช
เศรษฐกิจ เช่น ยางพารา ปาล์มน ้ ามนั  ท  าให้ลดพ้ืนท่ี
เล้ียงแพะเน้ือลง  พ้ืนท่ีใช้ในการปลูกพืชอาหารสัตว์
ลดลง 

W3. ปัญหาการผลิตท่ีส าคัญ คือ แพะท่ี
เล้ียงขาดความสมบูรณ์ท าให้อัตราการ
ผสมติด ต ่า อตัราการให้ลูกแพะต ่า และ
อตัราการตายสูง 
T4. การขยายพ้ืนท่ีของเมือง และพ้ืนท่ี
ปลูกพืชเศรษฐกิจ เช่น ยางพารา ปาล์ม
น ้ ามัน  ท  าให้ลดพ้ืนท่ีเ ล้ียงแพะเน้ือลง  
พ้ืนท่ีใชใ้นการปลูกพืชอาหารสตัวล์ดลง 

 S4. อาชีพการเล้ียงแพะสอดคล้องกบัวิถีชีวิต ศาสนา 
วฒันธรรมและประเพณีของประชากรในพ้ืนท่ี และ
ประชากรส่วนใหญ่นบัถือศาสนาอิสลาม 
T4. การขยาย พ้ืน ท่ีของเ มือง  และ พ้ืน ท่ีปลูกพืช
เศรษฐกิจ เช่น ยางพารา ปาล์มน ้ ามนั  ท  าให้ลดพ้ืนท่ี
เล้ียงแพะเน้ือลง  พ้ืนท่ีใช้ในการปลูกพืชอาหารสัตว์
ลดลง 

W4. ขาดพ่อแม่แพะพ้ืนฐานในการผลิต
แพะเน้ือ เพ่ือใช้เล้ียงในพ้ืนท่ีท่ีมีคุณภาพ
และเหมาะสมกับพ้ืนท่ีจังหวดัชายแดน
ภาคใต ้
T3. ประเทศมาเลเซียอาจจะกลายเป็น
คู่แข่งทางการตลาดในอนาคตทั้งดา้นการ
เล้ียง และ การแปรรูปผลิตภัณฑ์อาหาร
จากแพะ โดยเฉพาะสินคา้อาหารฮาลาล 
จากมาเลเซียไดรั้บการยอมรับในประเทศ
คู่คา้มากกวา่ไทย 
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ตารางท่ี 2  (ต่อ) 
 

ปัจจัยภายใน / 
ปัจจัยภายนอก 

S จุดแข็งภายในองค์กร W จุดอ่อนภายในองค์กร 

 S5. การเล้ียงแพะเน้ือ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะสามารถใช้
พ้ืนท่ีบริเวณบา้นท่ีเหลืออยู ่ซ่ึงอาจเล้ียงเป็นอาชีพเสริม
ได ้ 
T4. การขยาย พ้ืน ท่ีของเ มือง  และ พ้ืน ท่ีปลูกพืช
เศรษฐกิจ เช่น ยางพารา ปาล์มน ้ ามนั  ท  าให้ลดพ้ืนท่ี
เล้ียงแพะเน้ือลง  พ้ืนท่ีใช้ในการปลูกพืชอาหารสัตว์
ลดลง 

W5. ป ริมาณการเ ล้ี ยงไม่ เ พียงพอกับ
ปริมาณความตอ้งการเน้ือแพะ  
T3. ประเทศมาเลเซียอาจจะกลายเป็น
คู่แข่งทางการตลาดในอนาคตทั้งด้านการ
เล้ียง และ การแปรรูปผลิตภณัฑ์อาหาร
จากแพะ โดยเฉพาะสินค้าอาหารฮาลาล 
จากมาเลเซียไดรั้บการยอมรับ ในประเทศ
คู่คา้มากกวา่ไทย 

 S5. การเล้ียงแพะเน้ือ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะสามารถใช้
พ้ืนท่ีบริเวณบา้นท่ีเหลืออยู ่ซ่ึงอาจเล้ียงเป็นอาชีพเสริม
ได ้ 
T4. การขยาย พ้ืน ท่ีของเ มือง  และ พ้ืน ท่ีปลูกพืช
เศรษฐกิจ เช่น ยางพารา ปาล์มน ้ ามนั  ท  าให้ลดพ้ืนท่ี
เล้ียงแพะเน้ือลง  พ้ืนท่ีใช้ในการปลูกพืชอาหารสัตว์
ลดลง 

W5. ป ริมาณการเ ล้ี ยงไม่ เ พียงพอกับ
ปริมาณความตอ้งการเน้ือแพะ  
T3. ประเทศมาเลเซียอาจจะกลายเป็น
คู่แข่งทางการตลาดในอนาคตทั้งด้านการ
เล้ียง และ การแปรรูปผลิตภณัฑ์อาหาร
จากแพะ โดยเฉพาะสินค้าอาหารฮาลาล 
จากมาเลเซียไดรั้บการยอมรับ ในประเทศ
คู่คา้มากกวา่ไทย 

 S6. การเล้ียงแพะสามารถด าเนินการผสมผสานกบัการ
ปลูกพืชไดดี้ เป็นการช่วยก าจดัวชัพืช และเป็นการใช้
ทรัพยากรอยา่งมีประสิทธิภาพ  
T4. การขยาย พ้ืน ท่ีของเ มือง  และ พ้ืน ท่ีปลูกพืช
เศรษฐกิจ เช่น ยางพารา ปาล์มน ้ ามนั  ท  าให้ลดพ้ืนท่ี
เล้ียงแพะเน้ือลง  พ้ืนท่ีใช้ในการปลูกพืชอาหารสัตว์
ลดลง 

W6. ขาดการพฒันาแปรรูปผลิตภณัฑเ์พ่ือ
เพ่ิมมูลค่า ส่วนใหญ่นิยมบริโภคในรูป
เน้ือสด 
T1. การยอมรับของประชาชนผูบ้ริโภคต่อ
เน้ือแพะยงัอยูใ่นระดบัต ่า โดยมีทศันคติมี
ต่อแพะและผลิตภณัฑจ์ากแพะว่าเน้ือแพะ
เหนียว และมีกล่ินเหม็น  ท  าให้ไม่บริโภค
เน้ือแพะ   

 S7. แพะเน้ือเป็นสัตวท่ี์ขยายพนัธุ์ได้เร็ว T3. ประเทศ
มาเลเซียอาจจะกลายเป็นคู่แข่งทางการตลาดในอนาคต
ทั้งดา้นการเล้ียง และ การแปรรูปผลิตภณัฑอ์าหารจาก
แพะ โดยเฉพาะสินคา้อาหารฮาลาล จากมาเลเซียไดรั้บ
การยอมรับ ในประเทศคู่คา้มากกวา่ไทย 

W7. ระบบการเล้ียงยงัไม่ไดม้าตรฐาน ไม่
มีโรงฆ่ามาตรฐานท่ีสามารถด าเนินการได ้ 
T1. การยอมรับของประชาชนผูบ้ริโภคต่อ
เน้ือแพะยงัอยู่ในระดับต ่า โดยมีทศันคติ
และผลิตภณัฑจ์ากแพะว่าเน้ือแพะเหนียว 
และมีกล่ินเหม็น  ท  าให้ไม่บริโภคเน้ือ
แพะ   
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ตารางท่ี 2  (ต่อ) 

ปัจจัยภายใน / 
ปัจจัยภายนอก 

S จุดแข็งภายในองค์กร W จุดอ่อนภายในองค์กร 

 S8. เกษตรกรมีความพร้อมท่ีจะเล้ียงแพะเพ่ิมมากข้ึน  
แมจ้ะเป็นเกษตรกรรายยอ่ยแต่มีความ พร้อมและมี
ความตั้งใจจริงในการเล้ียงแพะเพ่ิมเม่ือมีโอกาส  
T8. สถานการณ์ความไม่สงบในบริเวณพ้ืนท่ีจงัหวดั
ชายแดนภาคใต้ เป็นผลต่อการตดัสินใจลงทุนพฒันา
ธุรกิจการเล้ียงแพะ   

W8. ลักษณะภูมิอากาศในพ้ืนท่ีภาคใต้
ตอนล่างไม่เหมาะสมกบัการเล้ียงแพะ 
T6. การน าแพะจากนอกพ้ืนท่ีหรือลกัลอบ 
น าเน้ือแพะจากประเทศเพ่ือน เข้ามาใน
ประเทศ เขา้สู่พ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ 

 S9. การเล้ียงแพะเน้ือเป็นอาชีพท่ีมีความเส่ียงนอ้ย และ
สอดคลอ้ง กบัวิถีชีวิตของชาวมุสลิม 
T8. สถานการณ์ความไม่สงบในบริเวณพ้ืนท่ีจงัหวดั
ชายแดนภาคใต้ เป็นผลต่อการตดัสินใจลงทุนพฒันา
ธุรกิจการเล้ียงแพะ   

W9. เกษตรกรขาดแคลนพนัธ์ุพืชอาหาร
สัตว์ และไม่เห็นถึงความส าคัญในการ
จดัหาพืชอาหารสตัวท่ี์มีคุณภาพ 
T4. การขยายพ้ืนท่ีของเมือง และพ้ืนท่ี
ปลูกพืชเศรษฐกิจ เช่น ยางพารา ปาล์ม
น ้ามนั  ท  าให้ลดพ้ืนท่ีเล้ียงแพะเน้ือลง   

 S10. เกษตรกรมีองคค์วามรู้ ภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน และ ใช้
สมุนไพรในการดูสุภาพแพะ 
T6. การน าแพะจากนอกพ้ืนท่ีหรือลกัลอบ น าเน้ือแพะ
จากประเทศเพ่ือน เขา้มาในประเทศ เขา้สู่พ้ืนท่ีจงัหวดั
ชายแดนภาคใต ้ 

W10. ก ฎ ร ะ เ บี ย บ  ข้ อ บั ง คั บ  ก า ร
เค ล่ื อนย้ายสัต ว์แ ละซากสัตว์ย ัง ไม่
เ อ้ืออ านวยความสะดวก  ต่อระบบ
การตลาด 
T3. ประเทศมาเลเซียอาจจะกลายเป็น
คู่แข่งทางการตลาดในอนาคตทั้งดา้นการ
เล้ียง และ การแปรรูปผลิตภัณฑ์อาหาร
จากแพะ  

 S11. เกษตรกรสามารถเล้ียงเป็นอาชีพเสริมหรืออาชีพ
หลกัได ้
T3.ประ เทศมาเล เ ซียอาจจะกลายเ ป็นคู่ แข่งทาง
การตลาด 

W11. ขาดงานวิจัยเพ่ือส่งเสริมและ
พฒันาการเล้ียงแพะเน้ือ 
T3.ประเทศมาเลเซียอาจจะกลายเป็นคู่แข่ง
ทางการตลาด 

 S12. เกษตรกรสามารถเล้ียงแพะเน้ือ ร่วมกบัการปลูก 
ยางพารา และสวนปาล์ม ใช้หญา้ในสวนยางพาราและ
สวนปาลม์เป็นอาหาร และถ่ายมูลเป็นปุ๋ ย 
T4.การขยายพ้ืนท่ีของเมือง และพ้ืนท่ีปลูกพืชเศรษฐกิจ 
เช่น ยางพารา ปาลม์น ้ามนั  ท  าให้ลดพ้ืนท่ีเล้ียงแพะเน้ือ
ลง  พ้ืนท่ีใชใ้นการปลูกพืชอาหารสตัวล์ดลง 

W12. ด้านระบบการตลาดไม่ชัด เจน 
แห ล่ งข้อมู ลด้ านการตลาดไม่ มี ก าร 
ส่ือสารให้ก ลุ่มผู ้ เ ล้ี ยงแพะ เ น้ือ  ห รือ
เกษตรกรผูเ้ล้ียง ได้รับข้อมูล เพ่ือใช้ใน
การตดัสินใจในการผลิต   
T3. ประเทศมาเลเซียอาจจะกลายเป็น
คู่แข่งทางการตลาดในอนาคต 

  W13. ปัญหา ขนาดน ้ าหนักของแพะเน้ือ
แล ะ คุณภ าพของแพะ เ น้ื อ ย ัง ไ ม่ ไ ด้
มาตรฐาน  
T3. ประเทศมาเลเซียอาจจะกลายเป็น
คู่แข่งทางการตลาดในอนาคต 
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ตารางท่ี 2  (ต่อ) 
 

ปัจจัยภายใน / 
ปัจจัยภายนอก 

S จุดแข็งภายในองค์กร W จุดอ่อนภายในองค์กร 

  W14. การเล้ียงและการแปรรูปสินค้า
อาหารจากแพะ รวมถึงเน้ือแพะยงัไม่มี
การบริโภคท่ีแพร่หลาย  
T1. การยอมรับของประชาชนผูบ้ริโภคต่อ
เน้ือแพะยงัอยูใ่นระดบั  

  W15. ประชาบางส่วนยงัมีทศันคติมีความ
เ ช่ือว่าตัวแพะเ น้ือและนมแพะมีก ล่ิน 
เหมน็สาบไม่น่ารับประทาน 
T1. การยอมรับของประชาชนผูบ้ริโภคต่อ
เน้ือแพะยงัอยูใ่นระดบัต ่า โดยมีทศันคติมี
ต่อแพะและผลิตภณัฑจ์ากแพะว่าเน้ือแพะ
เหนียว และมีกล่ินเหม็น  ท  าให้ไม่บริโภค
เน้ือแพะ   

   

   
ตารางท่ี 3  การประเมินสภาพแวดลอ้มภายในการส่งเสริมระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ 
 

สภาพแวดล้อมภายใน คะแนน ความหมาย 

จุดแข็ง (strengths : S)  
S1. แพะเน้ือ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือส่วนใหญ่ เล้ียงแพะพ้ืนเมือง หรือพ้ืนเมืองลูกผสม ท่ีมี
ความเหมาะสมในพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต้ เช่น ทนต่อสภาพแวดล้อม หากินเก่ง  ใช้
ประโยชน์จากอาหารหยาบคุณภาพต ่าไดดี้ ให้ลูกดก ทนทานต่อสภาพอากาศร้อนและการจดัการ
ท่ีไม่ดี โดยสามารถใชป้ระโยชน์จากอาหารหยาบคุณภาพต ่าไดดี้ เช่น ใบไม ้หญา้สาธารณะ ผล
พลอยไดจ้ากการเกษตร เป็นตน้ 

3.8 มากท่ีสุด 

S2. เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือในพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้เป็นเกษตรกรรายยอ่ยส่วนใหญ่มี
การเล้ียงแพะเน้ือเป็นอาชีพเสริม  แรงงานใชเ้ล้ียงแพะเน้ือส่วนใหญ่ใชแ้รงงานในครัวเรือน  การ
เล้ียงแพะเน้ือ จึงมีตน้ทุนต ่า 

4 มากท่ีสุด 

S3.เกษตรกรในพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใตมี้ศกัยภาพและความเตม็ใจท่ี จะเล้ียงแพะเน้ือ 3.4 มาก 
S4. อาชีพการเล้ียงแพะสอดคลอ้งกบัวิถีชีวิต ศาสนา วฒันธรรมและประเพณีของประชากรใน
พ้ืนท่ี และประชากรส่วนใหญ่นบัถือศาสนาอิสลาม 

4 มากท่ีสุด 
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ตารางท่ี 3  (ต่อ) 
 

สภาพแวดล้อมภายใน คะแนน ความหมาย 
S5. การเล้ียงแพะเน้ือ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะสามารถใช้พ้ืนท่ีบริเวณบา้นท่ีเหลืออยู่ ซ่ึงอาจเล้ียงเป็น
อาชีพเสริมได้ แพะเป็นสัตวก์ระเพาะรวมท่ีกินอาหารได้หลายชนิด หากินเก่ง ไม่เลือกอาหาร จึง
สามารถจะใชว้สัดุ เศษเหลือใชต่้างๆ เป็นอาหารไดดี้   

2.7 มาก 

S6. การเล้ียงแพะสามารถด าเนินการผสมผสานกบัการปลูกพืชไดดี้ เป็นการช่วยก าจดัวชัพืช และเป็น
การใช้ทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพ เช่น การเล้ียงแพะในสวนผลไม ้เล้ียงแพะในสวน ยางพารา 
และสวนปาลม์น ้ามนั เป็นตน้ 

2.2 ปานกลาง 

S7. แพะเน้ือเป็นสตัวท่ี์ขยายพนัธุ์ไดเ้ร็วและใชร้ะยะเวลา การเล้ียงสั้น  3.2 มาก 
S8. เกษตรกรมีความพร้อมท่ีจะเล้ียงแพะเพ่ิมมากข้ึน  แมจ้ะเป็นเกษตรกรรายยอ่ยแต่มีความ พร้อม
และมีความตั้งใจจริงในการเล้ียงแพะเพ่ิมเม่ือมีโอกาส 

3.6 มากท่ีสุด 

S9. การเล้ียงแพะเน้ือเป็นอาชีพท่ีมีความเส่ียงนอ้ย และสอดคลอ้ง กบัวิถีชีวิตของชาวมุสลิม 3.6 มากท่ีสุด 
S10. เกษตรกรมีองคค์วามรู้ ภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน และ ใชส้มุนไพรในการดูสุภาพแพะ 2.7  
 S11. เกษตรกรสามารถเล้ียงเป็นอาชีพเสริมหรืออาชีพหลกัได ้ 3.7 มาก 
 S12. เกษตรกรสามารถเล้ียงแพะเน้ือ ร่วมกบัการปลูก ยางพารา และสวนปาล์ม ใช้หญา้ในสวน
ยางพาราและสวนปาลม์เป็นอาหาร และถ่ายมูลเป็นปุ๋ ย 

2.8 มาก 

จุดอ่อน (Weaknesses : W)   
W1. เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือส่วนใหญ่ ยงัมีการเล้ียงแพะเน้ือตามวิถีชีวิตอยา่งเดิม ยงัขาดความรู้ท่ี
น ามาใชใ้นการพฒันาการเล้ียง ไม่ยอมรับใช ้เทคโนโลยใีหม่ ๆ เพ่ือน ามาพฒันาอาชีพการเล้ียงแพะ 

4 มากท่ีสุด 

W2. เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือขาดการรวมกลุ่ม ขาดการสร้างเครือข่ายเพ่ือให้เกิดเช่ือมโยงระหว่าง
การผลิต และการตลาด  

3.9 มากท่ีสุด 

W3.ปัญหาการจดัการผลิตท่ีส าคญั คือ ปัญหาแพะท่ีเล้ียงขาดความสมบูรณ์ท าให้อตัราการผสมติด ต ่า 
อตัราการให้ลูกแพะต ่า และอตัราการตายสูง 

3.8 มากท่ีสุด 

W4. ขาดพ่อแม่แพะพ้ืนฐานในการผลิตแพะเน้ือ เพ่ือใช้เล้ียงในพ้ืนท่ีท่ีมีคุณภาพและเหมาะสมกบั
พ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้

3.1 มาก 

W5. ปริมาณการเล้ียงไม่เพียงพอกับปริมาณความต้องการเน้ือแพะ โดยส่วนใหญ่ผูบ้ริโภค เป็น
ประชากรท่ีนบัถือศาสนาอิสลาม ซ่ึงมีการใชแ้พะในการท าพิธีกรรมทาง 
ศาสนาเป็นประจ าทุกปี 

3.3 มาก 

W6. ขาดการพฒันาแปรรูปผลิตภณัฑเ์พ่ือเพ่ิมมูลค่า ส่วนใหญ่นิยมบริโภคในรูปเน้ือสด 3.2 มาก 
W7. ระบบการเล้ียงยงัไม่ไดม้าตรฐาน ไม่มีโรงฆ่ามาตรฐานท่ีสามารถด าเนินการได ้อีกทั้งขาด ตลาด
จ าหน่ายเน้ือแพะท่ีถูกสุขลกัษณะท าให้ผูบ้ริโภคขาดความมัน่ใจ  

4 มากท่ีสุด 

W8. ลกัษณะภูมิอากาศในพ้ืนท่ีภาคใตต้อนล่างไม่เหมาะสมกบัการเล้ียงแพะเน่ืองจากมี ความช้ืนสูง
ท าให้มีปัญหาดา้นสุขภาพของแพะ เช่น โรคหวดั ปอดบวม พยาธิภายใน เป็นตน้  

3 มาก 

W9. เกษตรกรขาดแคลนพนัธุ์พืชอาหารสตัว ์และไม่เห็นถึงความส าคญัในการจดัหาพืชอาหารสัตวท่ี์
มีคุณภาพ 

4 มากท่ีสุด 

W10. กฎระเบียบ ขอ้บงัคบั การเคล่ือนยา้ยสัตวแ์ละซากสัตวย์งัไม่เอ้ืออ านวยความสะดวก ต่อระบบ
การตลาด 

4 มากท่ีสุด 

W11.ขาดงานวิจยัเพ่ือส่งเสริมและพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือ 4 มากท่ีสุด 
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ตารางท่ี 3  (ต่อ) 
 

สภาพแวดล้อมภายใน คะแนน ความหมาย 
W12. ดา้นระบบการตลาดไม่ชดัเจน แหล่งขอ้มูลดา้นการตลาดไม่มีการ ส่ือสารให้กลุ่มผูเ้ล้ียง
แพะเน้ือ หรือเกษตรกรผูเ้ล้ียง ไดรั้บขอ้มูล เพ่ือใชใ้นการตดัสินใจในการผลิต   

4 มากท่ีสุด 

W13. ปัญหา ขนาดน ้ าหนักของแพะเน้ือและคุณภาพของแพะเน้ือยงัไม่ไดม้าตรฐาน ท าให้การ
ด าเนินการดา้นธุรกิจ ดา้นการส่งออกต่างประเทศมีนอ้ย 

4 มากท่ีสุด 

W14. การเล้ียงและการแปรรูปสินค้าอาหารจากแพะ รวมถึงเน้ือแพะยงัไม่มีการบริโภคท่ี
แพร่หลาย ส่วนมากจะนิยมบริโภคในกลุ่มประชากรท่ีนบัถือศาสนาอิสลามและคนท่ีมีเช้ือสาย
จีน 

4 มากท่ีสุด 

W15.  ประชาบางส่วนยงัมีทศันคติมีความเช่ือวา่ตวัแพะเน้ือและนมแพะมีกล่ิน เหมน็สาบ 3 มาก 
 หมายเหตุ  ก าหนดค่าน ้ าหนักเฉล่ีย ดังน้ี 1.00-1.49  หมายถึง มีโอกาสน้อย  1.50-2.49  หมายถึง มีโอกาสปานกลาง                            
2.50 - 3.49 หมายถึง  มีโอกาสมาก  และ 3.50 - 4.00  หมายถึง  มีโอกาสมากท่ีสุด    
  
ตารางท่ี 4 การประเมินสภาพแวดลอ้มภายนอกการส่งเสริมระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ 
 

สภาพแวดล้อมภายนอก คะแนน ความหมาย 

โอกาส (Opportunities: O) 
O1. ภาครัฐมีนโยบายสนบัสนุนและส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ สร้างและพฒันาเครือข่ายเกษตรกรผู ้
เลียงแพะเน้ือให้เขม้แข็ง อีกทั้งมีความพร้อมของ หน่วยงานราชการต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง เช่น ศูนย์
แพะแกะ ศูนยวิ์จยัพืชอาหารสัตว ์ในพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ ท่ีช่วยผลกัดนัอาชีพการเล้ียง
แพะเน้ือให้เกษตรกรในพ้ืนท่ี 

3 มาก 

O2. นโยบายภาครัฐก าหนดให้แพะเน้ือเป็นสินคา้ในยทุธศาสตร์ 3.1 มาก 
O3.ปริมาณความตอ้งการบริโภคสูง เน่ืองจากประชาชนในพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ส่วนใหญ่
นบัถือศาสนาอิสลามไม่มีขอ้ขดัแยง้ในการบริโภค 

3.3 มาก 

O4. นโยบายส่งเสริมการปลูกปาล์มน ้ ามนัเพ่ือผลิตพลงังานทดแทน ท าให้มีวตัถุดิบอาหาร สัตว์
เพ่ิมมากข้ึนจากใบปาลม์น ้ามนัท่ีเกษตรกรตอ้งตดัท้ิงและกากปาล์มจากการสกดัน ้ ามนั ซ่ึงจะส่งผล 
ดีต่อการส่งเสริมการเล้ียงแพะในรูปแบบเพ่ือการคา้ 

3.2 มาก 

O5. นโยบายภาครัฐส่งเสริมสินคา้ฮาลาล 3.4 มาก 
O6.ผลผลิตแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ สร้างผลิตภณัฑไ์ดห้ลากหลาย 3.1 มาก 
O7. ราคาแพะเน้ือในพ้ืนท่ีในปัจจุบนัสูงกวา่ภูมิภาคอ่ืนในประเทศจึงท าให้เกษตรกรให้ความสนใจ
เล้ียงแพะมากข้ึน 

3.6 มากท่ีสุด 

O8. นโยบายภาครัฐส่งเสริมขยายพ้ืนท่ีการปลูกปาลม์ ท าให้มีแหล่งพืชอาหารสตัวม์ากข้ึน 3.5 มากท่ีสุด 
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ตารางท่ี 4 (ต่อ) 
 

สภาพแวดล้อมภายนอก คะแนน             ความหมาย 

09. ประเทศเพ่ือนบา้นหรือกลุ่มประเทศมุสลิม ยงัมีความตอ้งการสินคา้แพะเน้ือและผลิตภณัฑ์
ส าหรับบริโภคอีกมาก  และการน าไปเป็นวตัถุดิบในผลิตอาหารฮาลาล           

3.6 มากท่ีสุด 

O10. กรมปศุสตัวมี์การจดัตั้งศูนย/์สถานีบ ารุงพนัธุ์สัตวใ์นพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนใต ้ไดแ้ก่ จงัหวดั
สงขลา ยะลาและปัตตานี เช่น ศูนยแ์พะแกะ ศูนยวิ์จยัพืชอาหารสัตว ์ซ่ึงเป็นแหล่งผลิตแพะพนัธุ์ดี 
เป็นแหล่งผลิตพืชอาหารสัตวส์นับสนุนเกษตรกร และเป็นแหล่งวิจยัพฒันาการเล้ียงแพะ รวมถึง
ในส่วนของสถาบนัการศึกษา ท่ีสนบัสนุนขอ้มูลทางวิชาการ  ดา้นการจดัการเล้ียงแพะเน้ือ การ
ถ่ายทอดความรู้ ท่ีปรึกษาดา้นท่ีเก่ียวขอ้ง ศึกษาวิจยัเก่ียวกบัการเพ่ิมประสิทธิภาพ 

3.5 มากท่ีสุด 

O11. มูลแพะเน้ือเป็นปุ๋ ยอินทรียใ์ชท้ดแทนปุ๋ ยเคมีเพ่ิมมากข้ึน 3 มาก 
O12. ภาครัฐมีนโยบายสนบัสนุนและส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ สร้างและพฒันาเครือข่ายเกษตรกร
ผูเ้ลียงแพะเน้ือให้เขม้แข็ง อีกทั้งมีความพร้อมของ หน่วยงานราชการต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง เช่น ศูนย์
แพะแกะ ศูนยวิ์จยัพืชอาหารสัตว ์ในพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ ท่ีช่วยผลกัดนัอาชีพการเล้ียง
แพะเน้ือให้เกษตรกรในพ้ืนท่ี 

3.1 มาก 

อุปสรรค (Threats  :T)  
T1. การยอมรับของประชาชนผูบ้ริโภคต่อเน้ือแพะยงัอยูใ่นระดบัต ่า โดยมีทศันคติมีต่อแพะและ
ผลิตภณัฑจ์ากแพะวา่เน้ือแพะเหนียว และมีกล่ินเหมน็  ท  าให้ไม่บริโภคเน้ือแพะ 

2 ปานกลาง 

T2. ประชาชนในพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใตมี้โอกาสในการเลือกบริโภคเน้ือประเภทอ่ืนซ่ึงเน้ือ
แพะยงัมีราคาแพงกว่าเน้ือสัตว์ประเภทอ่ืนมากและส่วนใหญ่จะบริโภคในช่วงเทศกาลหรือ
พิธีกรรมทางศาสนาเป็นส่วนใหญ่  มีประชาชนจึงเลือกเน้ือสัตว์ท่ีมีราคาถูกกว่า เช่น เน้ือไก่ 
รวมทั้งอาหารตามธรรมชาติเช่น ปลา กุง้  เป็นตน้                 

4 มากท่ีสุด 

แล การแปรรูปผลิตภณัฑ์อาหารจากแพะ โดยเฉพาะสินคา้อาหารฮาลาล จากมาเลเซียได้รับการ
ยอมรับในประเทศคู่คา้มากกวา่ไทย 

3.5 มากท่ีสุด 

T4. การขยายพ้ืนท่ีของเมือง และพ้ืนท่ีปลูกพืชเศรษฐกิจ เช่น ยางพารา ปาล์มน ้ ามนั  ท  าให้ลดพ้ืนท่ี
เล้ียงแพะเน้ือลง  พ้ืนท่ีใชใ้นการปลูกพืชอาหารสตัวล์ดลง 

3.5 มากท่ีสุด 

T5. การเล้ียงแพะเน้ือในพ้ืนท่ี เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ยงัเป็นเกษตรกรรายยอ่ย ถา้จะพฒันาไป
เป็นระบบธุรกิจ เกษตรกรผูเ้ล้ียงจะพฒันาการจดัการเล้ียงให้ไดม้าตรฐาน เช่น พนัธุ์แพะ โรงเรือน  
อาหารหยาบและอาหารขน้ เป็นตน้ เพ่ือให้แพะเน้ือไดข้นาดมาตรฐานตรงตามตอ้งการของตลาด 

3.5 มากท่ีสุด 

T6. การน าแพะจากนอกพ้ืนท่ีหรือลกัลอบ น าเน้ือแพะจากประเทศเพ่ือน เขา้มาในประเทศ เขา้สู่
พ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้จ  านวนมากในแต่ละปี และยงัไม่มี มาตรการควบคุม ปราบปรามอยา่ง
จริงจงั ท  าให้มี โอกาสน าโรคระบาดท่ีกระทบต่อการเล้ียงแพะเขา้สู่พ้ืนท่ี และส่งผลกระทบต่อ
ราคาแพะ 

4 มากท่ีสุด 

T7. โรคระบาดและภยัธรรมชาติ  มีอยูเ่ป็นประจ าในช่วงหนา้แลง้และหนา้ฝน                      3.5 มากท่ีสุด 
T8. สถานการณ์ความไม่สงบในบริเวณพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้เป็นผลต่อการตดัสินใจลงทุน
พฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะ   

4 มากท่ีสุด 

            หมายเหตุ  ก าหนดค่าน ้ าหนักเฉล่ีย ดังน้ี 1.00-1.49  หมายถึง มีโอกาสน้อย  1.50-2.49  หมายถึง มีโอกาสปานกลาง                            
2.50 - 3.49 หมายถึง  มีโอกาสมาก  และ 3.50 - 4.00  หมายถึง  มีโอกาสมากท่ีสุด   
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ตารางท่ี 5   เมทริกซ์การประเมินปัจจยัภายในการส่งเสริมระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ 

 
 

ปัจจัยภายในที่ส าคญั  
(Critical Internal Factors) 

น า้หนัก 
(Weight) 
มีค่า = 1 

การประเมิน 
(Rating) 

คะแนนถ่วง
น า้หนัก 

(Weighted 
Score) 

จุดแข็ง ( Strengths : S ) 

S1. แพะเน้ือ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือส่วนใหญ่ เล้ียงแพะพ้ืนเมือง หรือ
พ้ืนเมืองลูกผสม ท่ีมีความเหมาะสมในพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
เช่น ทนต่อสภาพแวดล้อม หากินเก่ง  ใช้ประโยชน์จากอาหารหยาบ
คุณภาพต ่าไดดี้ ให้ลูกดก ทนทานต่อสภาพอากาศร้อนและการจดัการท่ี
ไม่ดี โดยสามารถใช้ประโยชน์จากอาหารหยาบคุณภาพต ่าได้ดี เช่น 
ใบไม ้หญา้สาธารณะ ผลพลอยไดจ้ากการเกษตร เป็นตน้ 

0.08 3.8 0.304 

S2. เกษตรกรผู ้เ ล้ียงแพะเน้ือในพ้ืนท่ีจังหวัดชายแดนภาคใต้ เป็น
เกษตรกรรายยอ่ยส่วนใหญ่มีการเล้ียงแพะเน้ือเป็นอาชีพเสริม  แรงงาน
ใชเ้ล้ียงแพะเน้ือส่วนใหญ่ใชแ้รงงานในครัวเรือน  การเล้ียงแพะเน้ือ จึง
มีตน้ทุนต ่า 

0.03 4 0.120 

S3. เกษตรกรในพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใตมี้ศกัยภาพและความเตม็ใจ
ท่ี จะเล้ียงแพะเน้ือ 

0.03 3.4 0.102 

S4. อาชีพการเล้ียงแพะสอดคล้องกับวิถีชีวิต ศาสนา วฒันธรรมและ
ประเพณีของประชาชน และประชาชนส่วนใหญ่นบัถือศาสนาอิสลาม 

0.05 4 0.200 

S5. การเล้ียงแพะเน้ือ เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะสามารถใช้พ้ืนท่ีบริเวณบา้น
ท่ีเหลืออยู ่ซ่ึงอาจเล้ียงเป็นอาชีพเสริมได ้

0.03 2.7 0.081 

S6. การเล้ียงแพะสามารถด าเนินการผสมผสานกบัการปลูกพืชได้ดี 
เป็นการช่วยก าจดัวชัพืช และเป็นการใช้ทรัพยากรอยา่งมีประสิทธิภาพ 
เช่น การเล้ียงแพะในสวนผลไม ้เล้ียงแพะในสวน ยางพารา และสวน
ปาลม์น ้ามนั เป็นตน้ 

0.03 2.2 0.066 
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ตารางท่ี 5  (ต่อ) 
 

 
ปัจจัยภายในที่ส าคญั  

(Critical Internal Factors) 

น า้หนัก 
(Weight) 

 

การประเมิน 
(Rating) 

คะแนนถ่วง
น า้หนัก 

(Weighted 
Score) 

จุดแข็ง ( Strengths : S ) 

S7. แพะเน้ือเป็นสัตวท่ี์ขยายพนัธุ์ไดเ้ร็วและใช้ระยะเวลา การเล้ียงสั้น
โดยแม่แพะตั้งทอ้งประมาณ 150 วนั ให้ลูกปีละประมาณ 2 ครอก และ
อาจไดลู้กแฝด  ใชร้ะยะเวลาเล้ียงสั้น  สามารถส่งจ าหน่ายไดเ้ร็ว  

0.04 3.2 0.128 

S8. เกษตรกรมีความพร้อมท่ีจะเล้ียงแพะเพ่ิมมากข้ึน  แม้จะเป็น
เกษตรกรรายย่อยแต่มีความ พร้อมและมีความตั้งใจจริงในการเล้ียง
แพะเพ่ิมเม่ือมีโอกาส 

0.03 3.6 0.108 

S9. การเล้ียงแพะเน้ือเป็นอาชีพท่ีมีความเส่ียงน้อย และสอดคลอ้ง กบั
วิถีชีวิตของชาวมุสลิม 

0.04 3.6 0.144 

S10.เกษตรกรมีองคค์วามรู้ ภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน และ ใช้สมุนไพรในการ
ดูสุภาพแพะ 

0.03 2.7 0.081 

S11. เกษตรกรสามารถเล้ียงเป็นอาชีพเสริมหรือหลกัได ้ 0.02 3.7 0.074 
 S12. เกษตรกรสามารถเล้ียงแพะเน้ือ ร่วมกบัการปลูก ยางพารา และ
สวนปาล์ม ใช้หญา้ในสวนยางและสวนปาล์มเป็นอาหาร และถ่ายมูล
เป็นปุ๋ ย 

0.03 2.8 0.084 

คะแนนถ่วงน ้าหนกั 0.44  1.492 

จุดอ่อน (Weaknesses : W) 
W1. เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือส่วนใหญ่ ยงัมีการเล้ียงแพะเน้ือตามวิถี
ชีวิตอยา่งเดิม ยงัขาดความรู้ท่ีน ามาใชใ้นการพฒันาการเล้ียง ไม่ยอมรับ
ใช ้เทคโนโลยใีหม่ ๆ เพ่ือน ามาพฒันาอาชีพการเล้ียงแพะเน้ือ 

0.05 4 0.200 

W2. เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือขาดการรวมกลุ่ม ขาดการสร้างเครือข่าย
เพ่ือให้เกิดเช่ือมโยงระหวา่งการผลิต และการตลาด  

0.05 3.9 0.195 

W3. ปัญหาการผลิตท่ีส าคญั คือ ปัญหาแพะท่ีเล้ียงขาดความสมบูรณ์ท า
ให้อตัราการผสมติด ต ่า อตัราการให้ลูกแพะต ่า และอตัราการตายสูง 

0.04 3.8 0.152 

W4. ขาดพอ่แม่แพะพ้ืนฐานในการผลิตแพะเน้ือ เพ่ือใช้เล้ียงในพ้ืนท่ีท่ี
มีคุณภาพและเหมาะสมกบัพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้

0.04 3.1 0.124 

W5. ปริมาณการเล้ียงไม่เพียงพอกบัปริมาณความตอ้งการเน้ือแพะ โดย
ส่วนใหญ่ผูบ้ริโภค เป็นประชากรท่ีนับถือศาสนาอิสลาม ซ่ึงมีการใช้
แพะในการท าพิธีกรรมทางศาสนาเป็นประจ าทุกปี 

0.04 3.3 0.132 

W6. ขาดการพฒันาแปรรูปผลิตภณัฑ์เพ่ือเพ่ิมมูลค่า ส่วนใหญ่นิยม
บริโภคในรูปเน้ือสด 

0.03 3.2 0.096 
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ตารางท่ี 5  (ต่อ) 
 

 
ปัจจัยภายในที่ส าคญั  

(Critical Internal Factors) 

น า้หนัก 
(Weight) 

การประเมิน 
(Rating) 

คะแนนถ่วง
น า้หนัก 

(Weighted 
Score) 

W7. ระบบการเล้ียงยงัไม่ไดม้าตรฐาน ไม่มีโรงฆ่ามาตรฐานท่ีสามารถ
ด าเนินการได ้อีกทั้งขาด ตลาดจ าหน่ายเน้ือแพะท่ีถูกสุขลกัษณะท าให้
ผูบ้ริโภคขาดความมัน่ใจ  

0.04 3.3 0.132 

W8. ลกัษณะภูมิอากาศในพ้ืนท่ีภาคใตต้อนล่างไม่เหมาะสมกบัการ
เล้ียงแพะเน่ืองจากมี ความช้ืนสูงท าให้มีปัญหาดา้นสุขภาพของแพะ  

0.04 2.7 0.108 

W9. เกษตรกรขาดแคลนพนัธุ์พืชอาหารสตัว ์และไม่เห็นถึงความส าคญั
ในการจดัหาพืชอาหารสตัวท่ี์มีคุณภาพ 

0.04 3 0.120 

W10. กฎระเบียบ ข้อบงัคบั การเคล่ือนยา้ยสัตวแ์ละซากสัตวย์งัไม่
เอ้ืออ านวยความสะดวก ต่อระบบการตลาด 

0.04 3 0.120 

W11.ขาดงานวิจยัเพ่ือส่งเสริมและพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือ 0.04 3.5 0.140 
W12. ด้านระบบการตลาดไม่ชดัเจน แหล่งขอ้มูลดา้นการตลาดไม่มี
การ ส่ือสารให้กลุ่มผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ หรือเกษตรกรผูเ้ล้ียง ได้รับขอ้มูล 
เพื่อใชใ้นการตดัสินใจในการผลิต   

0.04 3 0.120 

W13. ปัญหา ขนาดน ้ าหนักของแพะเน้ือและคุณภาพของแพะเน้ือยงั
ไม่ได้มาตรฐาน ท าให้การด าเนินการด้านธุรกิจ ด้านการส่งออก
ต่างประเทศมีนอ้ย 

0.02 2.9 0.058 

W14. การเล้ียงและการแปรรูปสินคา้อาหารจากแพะ รวมถึงเน้ือแพะยงั
ไม่มีการบริโภคท่ีแพร่หลาย  

0.02 2.7 0.054 

W15. ประชาบางส่วนยงัมีทศันคติมีความเช่ือว่าตวัแพะเน้ือและนม
แพะมีกล่ิน เหมน็สาบ 

0.02 2.5 0.050 

คะแนนถ่วงน ้าหนกั 0.56  1.801 
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ตารางท่ี 6  เมทริกซ์การประเมินปัจจยัภายนอกการส่งเสริมระบบธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ 
 

 
ปัจจัยภายนอกที่ส าคญั 

(Critical External Factors) 

น า้หนัก 
(Weight) 
มีค่า = 1 

การประเมิน 
(Rating) 

คะแนนถ่วง
น า้หนัก 

(Weighted 
Score) 

โอกาส (Opportunities: O)  
O1. ภาครัฐมีนโยบายสนบัสนุนและส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ สร้างและ
พฒันาเครือข่ายเกษตรกรผูเ้ลียงแพะเน้ือให้เขม้แข็ง อีกทั้งมีความพร้อม
ของ หน่วยงานราชการต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง เช่น ศูนยแ์พะแกะ ศูนยวิ์จยัพืช
อาหารสตัว ์ในพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ ท่ีช่วยผลกัดนัอาชีพการเล้ียง
แพะเน้ือให้เกษตรกรในพ้ืนท่ี 

0.60 3 0.180 

O2. นโยบายภาครัฐก าหนดให้แพะเน้ือเป็นสินคา้ในยทุธศาสตร์ 0.06 3.1 0.186 
O3. ปริมาณความตอ้งการบริโภคสูง เน่ืองจากประชาชนในพ้ืนท่ีจงัหวดั
ชายแดนภาคใต้ ส่วนใหญ่นับถือศาสนาอิสลามไม่มีข้อขดัแยง้ในการ
บริโภค 

0.05 3.3 0.165 

O4. นโยบายส่งเสริมการปลูกปาลม์น ้ามนัเพ่ือผลิตพลงังานทดแทน ท าให้
มีวตัถุดิบอาหาร สตัวเ์พ่ิมมากข้ึนจากใบปาลม์น ้ามนัท่ีเกษตรกรตอ้งตดัท้ิง
และกากปาล์มจากการสกดัน ้ ามนั ซ่ึงจะส่งผล ดีต่อการส่งเสริมการเล้ียง
แพะในรูปแบบเพื่อการคา้ 

0.03 3.2 0.096 

O5. นโยบายภาครัฐส่งเสริมสินคา้ฮาลาล 0.06 3.4 0.204 
O6. ผลผลิตแพะเน้ือในจังหวัดชายแดนภาคใต้  สร้างผลิตภัณฑ์ได้
หลากหลาย 

0.04 3.1 0.124 

O7. ราคาแพะเน้ือในพ้ืนท่ีในปัจจุบนัสูงกว่าภูมิภาคอ่ืนในประเทศจึงท า
ให้เกษตรกรให้ความสนใจเล้ียงแพะมากข้ึน 

0.05 3.6 0.180 

O8. นโยบายภาครัฐส่งเสริมขยายพ้ืนท่ีการปลูกปาล์ม ท าให้มีแหล่งพืช
อาหารสตัวม์ากข้ึน 

0.04 3.5 0.140 

O9. ประเทศเพ่ือนบา้นหรือกลุ่มประเทศมุสลิม ยงัมีความตอ้งการสินคา้
แพะเน้ือและผลิตภณัฑส์ าหรับบริโภคอีกมาก  และการน าไปเป็นวตัถุดิบ
ในผลิตอาหารฮาลาล           

0.03 3.6 0.180 

O10. กรมปศุสัตวมี์การจดัตั้งศูนย/์สถานีบ ารุงพนัธุ์สัตวใ์นพ้ืนท่ีจงัหวดั
ชายแดนใต ้ได้แก่ จงัหวดัสงขลา ยะลาและปัตตานี เช่น ศูนยแ์พะแกะ 
ศูนยวิ์จยัพืชอาหารสัตว ์ซ่ึงเป็นแหล่งผลิตแพะพนัธุ์ดี เป็นแหล่งผลิตพืช
อาหารสัตวส์นับสนุนเกษตรกร และเป็นแหล่งวิจยัพฒันาการเล้ียงแพะ 
รวมถึงในส่วนของสถาบนัการศึกษา ท่ีสนบัสนุนขอ้มูลทางวิชาการ  ดา้น
การจดัการเล้ียงแพะเน้ือ การถ่ายทอดความรู้ ท่ีปรึกษาดา้นท่ีเก่ียวขอ้ง  

0.04 3.5 0.140 
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ตารางท่ี 6   (ต่อ) 
 

 
ปัจจัยภายนอกที่ส าคญั 

(Critical External Factors) 
น า้หนัก 
(Weight) 

การประเมิน 
(Rating) 

คะแนนถ่วง
น า้หนัก 

(Weighted 
Score) 

O11.มูลแพะเน้ือเป็นปุ๋ ยอินทรียใ์ชท้ดแทนปุ๋ ยเคมีเพ่ิมมากข้ึน 0.04 3 0.120 
O12. ภาครัฐมีนโยบายสนบัสนุนและส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ สร้างและ
พฒันาเครือข่ายเกษตรกรผูเ้ลียงแพะเน้ือให้เขม้แข็ง อีกทั้งมีความพร้อม
ของ หน่วยงานราชการต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง เช่น ศูนยแ์พะแกะ ศูนยวิ์จยัพืช
อาหารสตัว ์ในพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ ท่ีช่วยผลกัดนัอาชีพการเล้ียง
แพะเน้ือให้เกษตรกรในพ้ืนท่ี 

0.04 3.1 0.124 

คะแนนถ่วงน ้าหนกั 0.54  1.715 

า อุปสรรค (Threats  :T)  
T1. การยอมรับของประชาชนผูบ้ริโภคต่อเน้ือแพะยงัอยูใ่นระดบัต ่า โดย
มีทศันคติมีต่อแพะและผลิตภณัฑจ์ากแพะว่าเน้ือแพะเหนียว และมีกล่ิน
เหมน็  ท  าให้ไม่บริโภคเน้ือแพะ 

0.05 2 0.100 

T2. ประชาชนในพ้ืนท่ีจังหวดัชายแดนภาคใต้มีโอกาสในการเลือก
บริโภคเน้ือประเภทอ่ืนซ่ึงเน้ือแพะยงัมีราคาแพงกว่าเน้ือสัตวป์ระเภทอ่ืน
มากและส่วนใหญ่จะบริโภคในช่วงเทศกาลหรือพิธีกรรมทางศาสนาเป็น
ส่วนใหญ่  มีประชาชนจึงเลือกเน้ือสัตว์ท่ีมีราคาถูกกว่า เช่น เน้ือไก่ 
รวมทั้งอาหารตามธรรมชาติเช่น ปลา กุง้  เป็นตน้                 

0.06 4 0.240 

T3. ประเทศมาเลเซียอาจจะกลายเป็นคู่แข่งทางการตลาดในอนาคตทั้ง
ดา้นการเล้ียง และ การแปรรูปผลิตภณัฑอ์าหารจากแพะ โดยเฉพาะสินคา้
อาหารฮาลาล จากมาเลเซียไดรั้บการยอมรับในประเทศคู่คา้มากกวา่ไทย 

0.06 3.5 0.210 

T4. การขยายพ้ืนท่ีของเมือง และพ้ืนท่ีปลูกพืชเศรษฐกิจ เช่น ยางพารา 
ปาล์มน ้ ามนั  ท  าให้ลดพ้ืนท่ีเล้ียงแพะเน้ือลง  พ้ืนท่ีใช้ในการปลูกพืช
อาหารสตัวล์ดลง 

0.05 3.5 0.175 

T5. การเล้ียงแพะเน้ือในพ้ืนท่ี เกษตรกรผูเ้ล้ียงแพะเน้ือ ยงัเป็นเกษตรกร
รายย่อย ถ้าจะพฒันาไปเป็นระบบธุรกิจ เกษตรกรผูเ้ล้ียงจะพฒันาการ
จดัการเล้ียงให้ได้มาตรฐาน เช่น พนัธุ์แพะ โรงเรือน  อาหารหยาบและ
อาหารขน้ เป็นตน้ เพ่ือให้แพะเน้ือไดข้นาดมาตรฐานตรงตามตอ้งการของ
ตลาด 

0.06 3.5 0.210 

T6. การน าแพะจากนอกพ้ืนท่ีหรือลกัลอบ น าเน้ือแพะจากประเทศเพ่ือน 
เขา้มาในประเทศ เขา้สู่พ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้จ  านวนมากในแต่ละ
ปี และยงัไม่มี มาตรการควบคุม ปราบปรามอยา่งจริงจงั ท  าให้มี โอกาส
น าโรคระบาดท่ีกระทบต่อการเล้ียงแพะเขา้สู่พ้ืนท่ี และส่งผลกระทบต่อ
ราคาแพะ 

0.05 4 0.20 

T7. โรคระบาดและภยัธรรมชาติ มีอยูเ่ป็นประจ า  0.06 3.5 0.210 
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ตารางท่ี 6  (ต่อ) 
 

 
ปัจจัยภายนอกที่ส าคญั 

(Critical External Factors) 
น า้หนัก 
(Weight) 

การประเมิน 
(Rating) 

คะแนนถ่วง
น า้หนัก 

(Weighted 
Score) 

T8. สถานการณ์ความไม่สงบในบริเวณพ้ืนท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้เป็น
ผลต่อการตดัสินใจลงทุนพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะ   

0.07 4 0.280 

คะแนนถ่วงน ้าหนกั 0.46  1.625 
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ชุดที ่1 ส าหรับเกษตรกรผู้เลีย้งแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต้ 

 
แบบสัมภาษณ์ 

เกษตรกรผู้เลีย้งแพะเน้ือ 
เร่ืองโมเดลการส่งเสริมเพ่ือพฒันาธุรกจิการเลีย้งแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต้ 

 
ค าช้ีแจง ขอ้มูลท่ีไดจ้ะน าไปใชเ้พ่ือวเิคราะห์และน าเสนอในภาพรวมส าหรับการวจิยัเท่านั้น จึงใคร่ขอความร่วมมือ
จากท่านไดก้รุณาตอบค าถามทุกขอ้ตามความเป็นจริงและตามความคิดเห็นของท่าน  

         ตอนที ่ 1  ข้อมูลสถานภาพทางด้านสังคมและเศรษฐกจิของเกษตรกรผู้เลีย้งแพะเน้ือ   

1. เพศ       (   )A1 
     ( ......) 1. ชาย (   )A1.1 
     (.......) 2. หญิง              (   )A1.2 
2.  อาย.ุ......................ปี (   )A2 
3. ศาสนา  (   )A3 
     ( ......) 1. พทุธ  (   )A3.1 
     ( ......) 2.  อิสลาม (   )A3.2 
     ( ......) 3.  อ่ืนๆระบุ................................... (   )A3.3 
4. สภาพสมรส (   )A4 
     ( ......) 1. โสด  (   )A4.1 

     ( ......) 2. สมรส  (   )A4.2 

     ( ......) 3. หยา่ร้าง/หมา้ย   (   )A4.3 

     ( ......) 4.แยกกนัอยู ่ (   )A4.4 

5. ระดบัการศึกษา (   )A5 
     ( ......) 1.  ไม่ไดเ้รียนหนงัสือ (   )A5.1 
     ( ......) 2. ชั้นประถมศึกษา           (   )A5.2 
     ( ......) 3. ชั้นมธัยมศึกษาตอนตน้           (   )A5.3 
     ( ......) 4. ชั้นมธัยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.           (   )A5.4 
     ( ......) 5.  อนุปริญญา , ปวส. หรือเทียบเท่า               (   )A5.5 
     ( ......) 6.  ปริญญาตรี หรือเทียบเท่า (   )A5.6 
     ( ......) 7.  อ่ืนๆ (ระบุ).................................... (   )A5.7 
6. จ านวนสมาชิกในครัวเรือน.....................คน (   )A6 
7. จ านวนแรงงานในครอบครัว .......................คน (   )A7 
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8. ครอบครัวของท่านมีท่ีดินท าการเกษตรรวม..........................ไร่...............งาน.................ตารางวา (   )A8 
9. อาชีพหลกัของท่าน............................................... (   )A9 
10. อาชีพรองของท่าน............................................... (   )A10 
11. รายไดต้่อปีของท่าน (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) (   )A11 
     ( ......) 1. รายไดจ้ากอาชีพหลกั …………………………..………..บาท           (   )A11.1 
     ( ......) 2. รายไดจ้ากอาชีพรอง…………………. …………………..บาท           (   )A11.2 
  ( ......) 3. รายไดจ้ากการเล้ียงแพะ (กรณีท่ีการเล้ียงแพะไม่ใช่อาชีพหลกั/  รอง)………………… 
…….บาท  

(   )A11.3 

         
        ตอนที ่ 2  ลกัษณะการเลีย้งและธุรกจิแพะเน้ือ 

12. ชนิดของพนัธ์ุแพะเน้ือท่ีเล้ียง (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) (   )B1 
     ( ......)   1. พ้ืนเมือง (   )B1.1 
     ( ......)   2. ลูกผสม............................................... (   )B1.2 
     ( ......)   3. พนัธ์ุแท.้.............................................. (   )B1.3 
13.. ท่านมีจุดประสงคใ์ดในการเล้ียงแพะเน้ือ (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) (   )B2 
     ( ......)   1. เพื่อบริโภคในครัวเรือน (   )B2.1 
     ( ......)   2. เพ่ือจ าหน่าย (   )B2.2 
     ( ......)   3. เพื่อประกอบพิธีกรรมทางศาสนา (   )B2.3 
     ( ......)   4. เพ่ือกิจกรรมอ่ืนๆ (ระบุ)............................................ (   )B2.4 
14. แหล่งท่ีมาของแพะท่ีเล้ียงส่วนใหญ่ (   )B3 
     ( ......)   1. พอ่แม่หรือญาติสนิท (   )B3.1 
     ( ......)   2. ไดจ้ากหน่วยงานภาครัฐแจก ระบุหน่วยงาน (   )B3.2 
     ( ......)   3. ซ้ือมาเอง (   )B3.3 
     ( ......)   4. อ่ืนๆ ระบุ.................................................... (   )B3.4 
15. วธีิการเล้ียงแพะเน้ือของท่าน (   )B4 
     ( ......)   1. ปล่อยใหห้ากินเองธรรมชาติ (   )B4.1 
     ( ......)   2. เล้ียงแบบผกูล่ามตลอดเวลา (   )B4,2 
     ( ......)   3. เล้ียงแบบขงัคอกตลอดเวลา (   )B4,3 
     ( ......)   4. เล้ียงแบบผกูล่ามหรือขงัคอกสลบักบัปล่อย (   )B4,4 
     ( ......)   5. อ่ืนๆ................................................. (   )B4,5 
16. ท่านมีแปลงหญา้เพียงพอส าหรับการเล้ียงแพะเน้ือหรือไม่ (   )B5 
     ( ......)   1. มีหญา้เพียงพอส าหรับเล้ียงแพะเน้ือตลอดปี (   )B5.1 
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     ( ......)   2. มีปานกลาง (มีหญา้ส าหรับเล้ียงแพะเน้ืออยา่งเพียงพอแต่ตอ้งเล้ียงแบบประหยดั) (   )B5.2 
     ( ......)   3. มีนอ้ย (มีหญา้ไม่เพียงพอส าหรับใชเ้ล้ียงแพะเน้ือ) (   )B5.3 
17. ท่านมีการจดัการดา้นอาหารขน้อยา่งไร (   )B6 
      ( ......)   1. เสริมอาหารขน้ทุกวนั (   )B6.1 
      ( ......)   2. เสริมเป็นบางคร้ังแลว้แต่สภาพเศรษฐกิจ (   )B6.2 
      ( ......)   3. ไม่เคยเสริม (   )B6.3 
18. ลกัษณะของโรงเรือนท่าน (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) (   )B7 
      ( ......)   1. โรงเรือนมาตรฐาน (   )B7.1 
      ( ......)   2. ไม่ไดม้าตรฐาน (   )B7.2 
      ( ......)   3. ไม่มีโรงเรือน (   )B7.3 
19. ท่านเคยไดรั้บการช่วยเหลือจากส่วนราชการท่ีเก่ียวกบัการเล้ียงพะเน้ือและการป้องกนัโรค
ล่วงหนา้บา้งหรือไม่ 

(   )B8 

      ( ......)   1. เคยเขา้มาช่วยเหลือส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ (   )B8.1 
      ( ......)   2. เคยเขา้มาช่วยเหลือส่งเสริมการป้องกนัโรคล่วงหนา้ (   )B8.2 
      ( ......)   3. ไม่ไดเ้ขา้มาเลย (   )B8.3 
      ( ......)   4. อ่ืนๆ........................................................................................................... (   )B8.4 
20. โรคระบาดแพะเน้ือท่ีแพะเน้ือของท่านเคยเป็น (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) (   )B9 
      ( ......)   1. โรคปากเทา้เป่ือยหรือโรคกีบ (   )B9.1 
      ( ......)   2. โรคเฮโมเรยกิ เซพติซีเมีย หรือโรคคอบวม (   )B9.2 
      ( ......)   3. โรคแอนแทรกข ์ (   )B9.3 
      ( ......)   4. โรคบรูเซลโลซิส หรือโรคแทง้ติดต่อ (   )B9.4 
      ( ......)   5. โรคพยาธิในระบบทางเดินอาหารและล าไส้ (   )B9.5 
      ( ......)   3. ไม่รู้จกั (   )B9.6 
      ( ......)   4. อ่ืนๆ..........................................................  (   )B9.7 
21. การจดัการสุขาภิบาลและการป้องกนัโรคระบาด (   )B10 
      ( ......)   1. มีการจดัการท าวคัซีนป้องกนัโรคระบาดล่วงหนา้อยา่งสม ่าเสมอตามก าหนด (   )B10.1 
      ( ......)   2. มีการจดัการท าวคัซีนป้องกนัโรคระบาดล่วงหนา้เป็นบางคร้ัง (   )B10.2 
      ( ......)   3. มีการจดัการท าวคัซีนป้องกนัโรคระบาดล่วงหนา้เม่ือเกิดโรคระบาดมีแพะเน้ือตาย
บริเวณใกลเ้คียง 

(   )B10.3 

      ( ......)   4. ไม่มีการจดัการท าวคัซีนป้องกนัโรคระบาดล่วงหนา้ (   )B10.4 
22. การก าจดัพยาธิในแพะเน้ือ (   )B11 
      ( ......)   1. ถ่ายพยาธิ (ระบุชนิดยาและพยาธิ)..............................................จ านวน........คร้ัง/ปี (   )B11.1 



270 
 

      ( ......)   2. ไม่ไดถ่้ายพยาธิ (   )B11.2 
23. การจดัการสตัวป่์วย (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) (   )B12 
      ( ......)   1. แจง้สตัวแพทยห์รือเจา้หนา้ท่ีปศุสตัวม์าดูแล  (   )B12.1 
      ( ......)   2. ปรึกษาเจา้หนา้ท่ีและปฏิบติัตามค าแนะน า  (   )B12.2 
      ( ......)   3. ศึกษาดว้ยตนเองและซ้ือยามารักษา (   )B12.3 
      ( ......)   4. อ่ืนๆ ระบุ.................................................................................... (   )B12.4 
24. ฤดูกาลท่ีเกิดโรคระบาดในแพะเน้ือมากท่ีสุด (   )B13 
      ( ......)   1. ฤดูร้อน (   )B13.1 
      ( ......)   2. ฤดูฝน (   )B13.2 
      ( ......)   3. ฤดูหนาว  (   )B13.3 
       ( ......)  4. ทุกฤดูกาลตลอดปี. (   )B13.4 
25. ท่านเล้ียงแพะเน้ือมาแลว้..................ปี            (   )B14 
26. ท่าน มีแพะทั้งหมด........................ตวั (   )B15 
     ( ......)   1. แม่แพะ.................ตวั      (   )B15.1 
     ( ......)   2. พอ่พนัธ์ุ................ตวั (   )B15.2 
     ( ......)   3. ลูกแพะ (อายไุม่เกิน 1 ปี) เพศผู.้...........ตวั เพศเมีย.........ตวั  (   )B15.3 
27. โดยเฉล่ียแลว้ในปีท่ีผา่นมา มีแรงงานในการเล้ียงแพะ จ านวน........คน จ าแนกเป็น (   )B16 
      ( ......)  1. แรงงานในครัวเรือน.................คน   (   )B16.1 
      ( ......)  2. แรงงานจา้ง..............................คน  (   )B16.2 
28. กรณีท่ีท่านจา้งแรงงานในการเล้ียงแพะ ท่านจ่ายค่าจา้งอยา่งไร  (   )B117 
      ( ......)  1. จ่ายรายวนั อตัราคนละวนัละ...........บาท เดือนละ.............บาท ปีละ.............บาท (   )B17.1 
      ( ......)  2. จ่ายรายเดือน อตัราคนละเดือนละ...................บาท (   )B17.2 
      ( ......)  3. จ่ายโดยแบ่งผลผลิต            ลกัษณะการจ่ายผลผลิต
........................................................... 

(   )B17.3 
 

29. กรณีท่ีท่านจา้งแรงงาน เม่ือปีท่ีแลว้ท่านจ่ายค่าจา้ง จ านวนรวมทั้งส้ิน.......................บาท (   )B18 
30. ท่านไดส้ร้างคอกหรือโรงเรือนแพะหรือไม่ (   )B19 
      ( ......)  1. มี ราคาค่าก่อสร้าง................บาท  สร้างมาแลว้...............ปี  

     ค่าซ่อมแซมเม่ือปีท่ีแลว้..............บาท  ท่านคิดวา่จะใชค้อกหรือโรงเรือนไดอี้ก..............
ปี 

(   )B19.1 

      ( ......)  2. ไม่มี           เพราะ................................................................................... (   )B19.2 

31. ตามความคิดเห็นของท่านนั้น คิดวา่จะเล้ียงแพะเพ่ิมข้ึนหรือไม่  (   )B20 
     ( ......)  1. เล้ียงเพ่ิมข้ึน              เพราะอะไร..............................................................  (   )B20.1 
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     ( ......)  2. เล้ียงลดลง               เพราะอะไร............................................................ (   )B20.2 
     ( ......)  3. เล้ียงเท่าเดิม               เพราะอะไร............................................................ (   )B20.3 
32. การจ าหน่าย ในรอบ 1 ปีท่ีผา่นมา (เดือน 1 มกราคม 2559.ถึง เดือน.31 ธนัวาคม 2559) (   )B21 
     ( ......)  1. ขายลูกแพะ................ตวั  มูลค่า.................บาท (   )B21.1 
     ( ......)  2. ขายแพะรุ่น................ตวั  มูลค่า.................บาท (   )B21.2 
     ( ......)  3. ขายเน้ือแพะช าแหละ (ระบุราคา/หน่วย....................................) (   )B21.3 
     ( ......)  4. อ่ืนๆ ระบุ.................................................................................... (   )B21.4 
 33. แหล่งจ าหน่าย (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) (   )B22 
     ( ......)  1. ในหมู่บา้น  (   )B22.1 
     ( ......)  2. ตลาดเทศบาล (   )B22.2 
     ( ......)  3. ตลาดนดัแพะ  ระบุสถานท่ี................................................. (   )B22.3 
     ( ......)  4. ส่งตลาดต่างประเทศ ระบุประเทศ............................................. (   )B22.4 
     ( ......)  5. อ่ืนๆ ระบุ.................................................................................... (   )B22.5 
34. การตกลงราคา (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) (   )B23 
     ( ......)  1. ท่านก าหนดเอง (   )B23.1 
     ( ......)  2. ผูซ้ื้อก าหนดเอง (   )B23.2 
     ( ......)  3. ท่านและผูซ้ื้อเจรจาตกลงราคากนั (   )B23.3 
     ( ......)  4. ใชร้าคามาตรฐานท่ีตลาดก าหนด. (   )B23.4 
     ( ......)  5. อ่ืนๆ ระบุ.................................................................................... (   )B23.5 
35. การช าระเงินในการขายแพะ (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) (   )B24 
     ( ......)  1. ช าระเงินสดทั้งหมด (   )B24.1 
     ( ......)  2. เงินเช่ือทั้งหมด ก าหนดจ่ายภายใน...............วนั (   )B24.2 
     ( ......)  3. เงินสด..............เปอร์เซ็นต ์ เงินเช่ือ...............เปอร์เซ็นต ์ (   )B24.3 
     ( ......)  4. อ่ืนๆ ระบุ.................................................................................... (   )B24.4 
36. ในการขายแพะของท่าน มีวธีิการอยา่งไร (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) (   )B25 
     ( ......)  1. เหมาเป็นรายตวั ราคา ตวัละ...............บาท (   )B25.1 
     ( ......)  2. เหมายกฝงู ราคาเฉล่ีย ตวัละ...............บาท (   )B25.2 
     ( ......)  3. ชัง่น ้ าหนกั ราคา กิโลกรัมละ..............บาท (   )B25.3 
     ( ......)  4. อ่ืนๆ ระบุ................................................... (   )B25.4 
37. ในการขายแพะ ท่านเห็นวา่วธีิการใดเหมาะสมท่ีสุด  (   )B26 
    ( ......) 1.เหมาเป็นรายตวั              เพราะอะไร............................................................. (   )B26.1 
    ( ......)  2.เหมายกฝงู ราคาเฉล่ีย ตวัละ...............บาท          เพราะอะไร............................... (   )B26.2 
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    ( ......)  3. ชัง่น ้ าหนกั ราคา กิโลกรัมละ..............บาท          เพราะอะไร............................. (   )B26.3 
    ( ......)  4.อ่ืนๆ ระบุ...............................        เพราะอะไร............................................................. (   )B26.4 
38. การขนส่งและการจ าหน่ายแพะเน้ือของท่าน (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) (   )B27 
    ( ......)  1. จ าหน่ายท่ีฟาร์มเล้ียงแพะเน้ือของท่าน และพอ่คา้ขนส่งไปเอง (   )B27.1 
    ( ......)  2. ท่านขนส่งไปจ าหน่ายเองท่ีตลาด (   )B27.2 
    ( ......)  3. ท่านขนส่งไปจ าหน่ายเองท่ีบา้นพอ่คา้ (   )B27.3 
    ( ......)  4. อ่ืนๆ........................................................................................... (   )B27.4 
39. เม่ือปีท่ีแลว้ (เดือน 1 มกราคม 2559.ถึง เดือน.31 ธนัวาคม 2559) ท่านมีรายไดจ้ากการขายแพะ 
จ านวนรวมทั้งส้ิน ......................บาท และท่านตอ้งเสียค่าใชจ่้ายอะไรบา้ง             

(   )B28 

    ( ......)  1. ค่าขนส่งแพะ      เป็นเงิน............................บาท (   )B28.1 
    ( ......)  2. ค่าจา้งแรงงาน     เป็นเงิน............................บาท (   )B28.2 
    ( ......)  3. ค่าน ้ ามนัเช้ือเพลิง เป็นเงิน............................บาท (   )B28.3 
    ( ......)  4. อ่ืนๆ ระบุ................................................................... (   )B28.4 
40. ท่านคิดวา่มีปัจจยัอะไรบา้งท่ีสามารถท าใหข้ายแพะไดร้าคาดี (   ) B29 
    ( ......)  1. เพศผู ้ (   )B29.1 
    ( ......)  2. เพศเมีย (   )B29.2 
    ( ......)  3. อาย ุควรจะมีอาย.ุ...............ปี (   )B29.3 
    ( ......)  4. การไม่มีต าหนิ เช่น ไม่มีรอยเจาะใบหู ไม่ตอน เป็นตน้ (   )B29.4 
    ( ......)  5. พนัธ์ุ  ควรเป็นพนัธ์ุอะไร............................................. (   )B29.5 
    ( ......)  6. อ่ืนๆ ระบุ................................................................... (   )B29.6 
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     ตอนที่ 3. ความต้องการส่งเสริมและพฒันาธุรกจิการเลีย้งแพะเน้ือในพืน้ทีจ่งัหวดัชายแดนภาคใต้ 
              ค าช้ีแจง แบบสอบถามตอนนีม้ทีั้งหมด  5 ด้านเกีย่วกบัความต้องการส่งเสริมและพฒันาธุรกจิการเลีย้งแพะเน้ือ

พจิารณาข้อความแต่ละข้อแล้วกาเคร่ืองหมาย √ ลงในช่องทีต่รงกบัระดบัความเป็นจริง ของผู้ตอบแบบสอบถาม                 
 
            ตอนที ่3. ความต้องการการส่งเสริมการผลติและธุรกจิแพะเน้ือของเกษตรกร 

ประเดน็ 
มาก
ทีสุ่ด 
(5) 

มาก 
(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

น้อย 
(2) 

น้อย
ทีสุ่ด 
(1) 

รหัส 

1. ท่านตอ้งการไดรั้บการส่งเสริมความรู้เก่ียวกบัเร่ืองต่อไปน้ีเพียงใด (   )C1 

1.1. วธีิการเลือกซ้ือแพะพอ่พนัธ์ุ      (   )C1.1 

1.2. วธีิการเลือกซ้ือแพะแม่พนัธ์ุ      (   )C1.2 

1.3. วธีิการเลือกซ้ือแพะมาขนุ      (   )C1.3 

1.4. วธีิการตรวจดูแพะตั้งทอ้ง      (   )C1.4 

1.5. วธีิการสงัเกตแพะเป็นสดั      (   )C1.5 

1.6. การเลือกซ้ือแพะพอ่พนัธ์ุ      (   )C1.6 

1.7. วธีิการเลือกซ้ือแพะแม่พนัธ์ุ      (   )C1.7 

1.8. วธีิการเลือกซ้ือแพะมาขนุ      (   )C1.8 

1.9. วธีิการตรวจดูแพะตั้งทอ้ง      (   )C.1.9 

   1.10 วธีิการสงัเกตแพะเป็นสดั      (   )C.1.10 

  1.11. การจดัการหลงัการคลอดแพะ      (   )C 1.11 

  1.12. การท าคลอดแพะ      (   )C 1.12 

  1.13. การเล้ียงดูแพะรุ่นหนุ่ม-สาว      (   )C 1.13 

  1.14. อาหารและการใหอ้าหาร      (   )C 1.14 

  1.15. หญา้และการจดัการแปลงหญา้      (   )C 1.15 

  1.16. วธีิการเลือกใชย้าส าหรับรักษาโรคแพะ      (   )C 1.16 

  1.17. วธีิการรักษาโรคท่ีเกิดข้ึนกบัแพะเน้ือ      (   )C 1.17 

  1.18. วธีิป้องกนัโรคในแพะเน้ือ      (   )C 1.18 

  1.19. วธีิการก าจดัพยาธิภายใน      (   )C 1.19 

  1.20. การใชส้มุนไพรส าหรับรักษาโรค      (   )C 1.20 

  1.21. วธีิก าจดัพยาธิภายนอก      (   )C 1.21 
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  1.22. การท าระบบบญัชี       (   )C 1.22 

  1.23. การช าแหละและการบรรจุหีบห่อ      (   )C 1.23 

  1.24. การปรุงอาหารจากเน้ือแพะ      (   )C 1.24 

  1.25. การแปรรูปและการถนอมอาหาร      (   )C 1.25 

  1.26. การตลาด      (   )C 1.26 

2. ท่านตอ้งการวธีิการส่งเสริมและช่องขอ้มูลทางการส่งเสริมจากช่องทางต่อไปมากนอ้ยเพียงใด (   )C2 

2.1.การเยีย่มฟาร์ม/บา้น      (   )C 2.1 

2.2. ส่งเสริมการตั้งกลุ่มเกษตรกรเล้ียง
แพะ      (   )C 2.2 

2.3. ศึกษาดูงาน      (   )C 2.3 

2.4. การจดัฝึกอบรม      (   )C 2.4 

2.5. แจกเอกสารแนะน าเล้ียงแพะ      (   )C 2.5 

2.6. เผยแพร่ข่าวผา่นหอกระจายข่าว
หมู่บา้น      (   )C 2.6 

2.7. วทิยกุระจายเสียง      (   )C 2.7 

2.8. โทรทศัน์       
3. ท่านตอ้งการไดรั้บการสนบัสนุนหรืออ านวยความสะดวกจากหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งในเร่ือง
ต่อไปน้ีเพียงใด (   )C3 
   3.1. การจดัหาหรือจดัซ้ือพ่อแม่พนัธ์ุ      (   )C 3.1 
   3.2. การฉีดวคัซีนเพื่อป้องกนัโรค      (   )C 3.2 

   3.3.  การก าจดัพยาธิภายใน      (   )C 3.3 

   3.4. การก าจดัพยาธิภายนอก      (   )C 3.4 

   3.5.  การจดัหา/จดัซ้ือแร่ธาตุกอ้น      (   )C 3.5 

   3.6.  การจดัตั้งตลาดนดัแพะภายใน
อ าเภอ      (   )C 3.6 
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ตอนที ่4. ปัญหาและข้อเสนอแนะ 
1. ปัญหาและขอ้เสนอแนะ (โปรดระบุ)  
                 ปัญหา โปรดระบุ……………………………………………………………………………………………… 
…………………………………………………………………………………………………………………………… 
…………………………………………………………………………………………………………………………… 
2. ขอ้เสนอแนะ ดา้นการเล้ียงแพะเน้ือ 
                   โปรดระบุ……………………………………………………………………………………………………. 
…………………………………………………………………………………………………………………………… 
…………………………………………………………………………………………………………………………… 
2. ขอ้เสนอแนะ ดา้นอาหารและพืชอาหารสตัว ์

                 โปรดระบุ………………………………………………………………………………………………… 
……………………………………………………………………………………………………………………………. 
……………………………………………………………………………………………………………………………. 
4. ขอ้เสนอแนะดา้นช่องทางการจ าหน่ายหรือตลาด 
                    โปรดระบุ……………………………………………………………………………………………………. 
……………………………………………………………………………………………………………………………. 
…………………………………………………………………………………………………………………………….. 

5.ขอ้เสนอแนะอ่ืนๆ  
                    โปรดระบุ…………………………………………………………………………………………………….. 
……………………………………………………………………………………………………………………………. 
……………………………………………………………………………………………………………………………. 
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ชุดที ่2 ส าหรับผู้บริโภคเน้ือแพะในจงัหวดัชายแดนภาคใต้ 

แบบสัมภาษณ์ 
ประชาชนผู้บริโภคเน้ือแพะ 

  ขอ้มูลท่ีไดจ้ะน าไปใชเ้พ่ือวเิคราะห์และน าเสนอในภาพรวมส าหรับการวจิยัเท่านั้น จึงใคร่ขอความร่วมมือ
จากท่านไดก้รุณาตอบค าถามทุกขอ้ตามความเป็นจริงและตามความคิดเห็นของท่าน  
 
ตอนที ่ 1  ข้อมูลสถานภาพทางด้านสังคมและเศรษฐกจิของประชาชนผู้บริโภคเน้ือแพะ 

1. เพศ          (   )A1 

              ( ......) 1. ชาย (   )A1.1 

              (.......) 2. หญิง              (   )A1.2 

2.  อาย.ุ......................ปี (   )A2 

3.  ศาสนา       (   )A3 

              ( ......) 1. พทุธ  (   )A3.1 

              ( ......) 2.  อิสลาม  (   )A3.2 

              ( ......) 3.  อ่ืนๆระบุ................................... (   )A3.3 

4. สภาพสมรส  (   )A4 

              ( ......) 1. โสด (   )A4.1 

              ( ......) 2. สมรส (   )A4.2 

              ( ......) 3. หยา่ร้าง/หมา้ย (   )A4.3 

              ( ......) 4. แยกกนัอยู ่ (   )A4.4 

5. ระดบัการศึกษา (   )A5 

              ( ......) 1.  ไม่ไดเ้รียนหนงัสือ (   )A5.1 

              ( ......) 2. ชั้นประถมศึกษา           (   )A5.2 

              ( ......) 3. ชั้นมธัยมศึกษาตอนตน้           (   )A5.3 

              ( ......) 4. ชั้นมธัยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.           (   )A5.4 

              ( ......) 5. อนุปริญญา , ปวส. หรือเทียบเท่า               (   )A5.5 

              ( ......) 6. ปริญญาตรี หรือเทียบเท่า (   )A5.6 

              ( ......) 7. อ่ืนๆ (ระบุ).................................... (   )A5.7 



277 
 

6. อาชีพหลกัของท่านคือ...................................................................................................... (   )A6 

7. อาชีพรองของท่านคือ........................................................................................................ (   )A7 
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ตอนที ่ 2  ข้อมูลสภาพลกัษณะประกอบการการบริโภคเน้ือแพะ 
1. วตัถุประสงคใ์นการซ้ือเน้ือแพะของท่าน (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) (   )B1 

              ( ......)  1. เพื่อบริโภคในครอบครัว       (   )B1.1 

              ( ......)  2. เพื่อประกอบพิธีกรรมทางศาสนา (   )B1.2 

              ( ......)  3. เพ่ือน าไปแจกจ่ายญาติหรือเพ่ือนบา้น  (   )B1.3 

              ( ......)  4. เพ่ือเป็นของฝากในเทศกาลต่างๆ  (   )B1.4 

              ( ......)  5. อ่ืนๆ (โปรดระบุ).......................................... (   )B1.5 

2. ระยะเวลาในการบริโภคเน้ือแพะท่ีผา่นมาของท่าน (   )B2 

              ( ......)  1. นอ้ยกวา่ 1 ปี                (   )B2.1 

              ( ......)  2. 1-2 ปี       (   )B2.2 

              ( ......)  3. 2-3 ปี                        (   )B2.3 

              ( ......)  4. มากกวา่ 3 ปี ข้ึนไป (   )B2.4 

3. ครัวเรือนของท่านบริโภคเน้ือแพะปีละประมาณ ......................ตวั  (   )B3 

4. ท่านนิยมซ้ือเน้ือแพะประเภทใด มากท่ีสุด (   )B4 

              ( ......)   1. เน้ือแพะทั้งตวั   (   )B4.1 

              ( ......)   2. เน้ือแพะเฉพาะส่วน (โปรดระบุ).............................................  (   )B4.2 

              ( ......)   3. เคร่ืองใน (   )B4.3 

              ( ......)   4. อ่ืนๆ (โปรดระบุ)....................... (   )B4.4 

5. ท่านซ้ือเน้ือแพะจากสถานท่ีใดมากท่ีสุด   (   )B5 

              ( ......)   1. ตลาดสดใกลบ้า้นท่าน  (   )B5.1 

              ( ......)   2. ฟาร์ม/บา้นของเกษตรกร (   )B5.2 

              ( ......)   3. ร้านคา้ปลีก                          (   )5.3 

              ( ......)   4. หา้งสรรพสินคา้   (   )B5.4 

              ( ......)   5. อ่ืนๆ (โปรดระบุ).................................................... (   )B5.5 

6. ราคาท่ีซ้ือเน้ือแพะ (   )B6 

              ( ......)   1. ราคาท่ีซ้ือแพะมีชีวติ (ประเมินทั้งตวั).......................................บาท/กิโลกรัม  
  

(   )B6.1 

              ( ......)   2. ราคาท่ีท่านซ้ือ (เฉพาะส่วน) (   )B6.2 

                   ( ......)   2.1 เน้ือ ...............................................บาท/กิโลกรัม (   )B6.2.1 
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                   ( ......)   2.2 เคร่ืองใน .......................................บาท/กิโลกรัม  (   )B6.2.2 

                   ( ......)   2.3 หนงั ..............................................บาท/กิโลกรัม (   )B6.2.3 

                   ( ......)   2.4 หวัและหาง ...................................บาท/กิโลกรัม (   )B6.2.4 

                   ( ......)   2.5 อ่ืนๆ(โปรดระบุ).............................บาท/กิโลกรัม (   )B6.2.5 

7. ท่านเห็นวา่คุณลกัษณะใดของแพะ ท่ีมีความส าคญัในการพิจารณาคดัเลือกซ้ือแพะและ/หรือ

เน้ือแพะของท่าน(ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้)  
(   )B7 

              ( ......)   1. พนัธ์ุควรเป็นพนัธ์ุ.................................. เพราะ...........................................      (   )B7.1 

              ( ......)   2. อาย ุควรอาย.ุ..........ปี  เพราะ.....................................................................  (   )B7.2 

              ( ......)   3. เพศ ควรเป็นเพศ...............  เพราะ............................................................. (   )B7.3 

              ( ......)   4. ตอ้งช าแหละโดยคนมุสลิม  เพราะ.............................................................. (   )B7.4 

              ( ......)   5. อ่ืนๆ (โปรดระบุ)..........................................  (   )B7.5 

8. ช่วงเวลาใด (ช่วงเทศกาลใดหรือช่วงช่วงเดือนใด) ท่ีครอบครัวของท่านบริโภคอาหารท่ีท า
จากแพะมากท่ีสุด  

(   )B8 

              ( ......)   1. ช่วงเดือน........................ถึงเดือน............................ (   )B8.1 

              ( ......)   2. ตลอดทั้งปี  (   )B8.2 

              ( ......)   3. อ่ืนๆ (โปรดระบุ).......................  (   )B8.3 

9. ท่านซ้ือ แพะและ/หรือเน้ือแพะ มาอยา่งไร (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) (   )B9 

              ( ......)   1. สัง่ซ้ือจากพอ่คา้มุสลิม ท่ีช าแหละแลว้   (   )B9.1 

              ( ......)   2. ซ้ือจากพอ่คา้ในหมู่บา้น เป็นแพะมีชีวติ  (   )B9.2 

              ( ......)   3. อ่ืนๆ(โปรดระบุ)....................... (   )B9.3 

10. ประเภทอาหารท่ีท่านประกอบจากเน้ือแพะ (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) (   )B10 

              ( ......)   1. แกงเผด็   (   )B10.1 

              ( ......)   2. แพะตม้ย  า  (   )B10.2 

              ( ......)   3. แพะตุ๋นยาจีน (   )B10.3 

              (......)    4. อ่ืนๆ(โปรดระบุ)................................................................ (   )B10.4 

11. สถานท่ีท่ีหรือแหล่งจ าหน่ายท่ีท่านตอ้งการซ้ือแพะในอนาคต คือ (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) (   )B11 

              ( ......)    1. ตลาดสดใกลบ้า้นท่าน         (   )B11.1 

              ( ......)    2. ฟาร์ม/บา้นของเกษตรกร (   )B11.2 
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              ( ......)    3. ร้านคา้ปลีก                          (   )B11.3 

              ( ......)    4. หา้งสรรพสินคา้   (   )B11.4 

              ( ......)    5. อ่ืนๆ (โปรดระบุ).................................................... (   )B11.5 

12. ท่านเห็นวา่เน้ือแพะท่ีจ าหน่ายควรไดรั้บการรับรองคุณภาพ และมาตรฐานใดบา้ง (ตอบได้
มากกวา่ 1 ขอ้) 

(   )B12 

              ( ......)    1. อย.      (   )B12.1 

              ( ......)    2. GMP (หลกัเกณฑว์ธีิการท่ีดีในการผลิตอาหาร) และ  
                             HACCP (ระบบวเิคราะห์อนัตรายและควบคุมจุดวกิฤต 

(   )B12.2 

              ( ......)    3. Halal     (   )B12.3 

              ( ......)    4. อ่ืนๆ (โปรดระบุ)................................ (   )B12.4 

 
ตอนที ่ 2  ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดทีม่ีต่อผู้บริโภคในจังหวดัชายแดนภาคใต้ 

 
ปัจจัยต่างๆ 

 

ระดับความส าคัญ 

มาก
ทีสุ่ด 

5 

มาก 
4 

ปาน
กลาง 

3 

น้อย 
2 

น้อย
ทีสุ่ด 

1 

ด้านตัวสินค้า/บรรจุภัณฑ์ 
   ความสะอาด      
    ความปลอดภยั         
   คุณค่าทางอาหาร      
   กล่ินสาบ      
   ขนาดและการบรรจุภณัฑ์      
ด้านราคา 
   ราคาเน้ือแพะ      
   ราคาเน้ือสัตวท่ี์ใชท้ดแทน      
ด้านสถานทีจ่ าหน่าย 
   เดินทางสะดวก-มีแหล่งจ าหน่ายใกลบ้า้น
หรือท่ีท างาน 

     

   ท่ีจอดรถสะดวก      
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   ความสะอาดของร้าน      
   มีการจ าหน่ายเน้ือสัตวห์ลายประเภท      
   คนขายมีมนุษยส์ัมพนัธ์ท่ีดี      
ด้านการส่งเสริมการขาย 
   มีบริการส่งตรงถึงบา้น/ท่ีท างาน      
   มีเอกสารหรือแผน่พบัท่ีให้ความรู้ความ   
เขา้ใจในการใชป้ระโยชน์ของเน้ือแพะ 

     

   ประกวดท าอาหารจากเน้ือแพะ      
 
 
 ตอนที ่ 4  ปัญหาและข้อเสนอแนะเกีย่วกบัการบริโภคเน้ือแพะ 

1. ปัญหาและอปุสรรค 
 ปัญหาและอุปสรรค   

                  1........................................................................................................................................................................... 

                  2........................................................................................................................................................................... 

                  3............................................................................................................................................................................. 

                 4............................................................................................................................................................................. 

          2. ขอ้เสนอแนะ  
                  1........................................................................................................................................................................... 
                  2........................................................................................................................................................................... 

                  3............................................................................................................................................................................. 

                  4........................................................................................................................................................................... 
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                               ชุดที่ 3 ส าหรับร้านอาหารหรือภตัตาคารเน้ือแพะในจงัหวดัชายแดนภาคใต้ 
                                                                    แบบสัมภาษณ์ 
                                                   ร้านอาหารหรือภัตตาคารแปรรูปเน้ือแพะ 
                               เร่ืองโมเดลการส่งเสริมเพ่ือพฒันาธุรกจิการเลีย้งแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต้ 

 

ค าช้ีแจง ข้อมูลทีไ่ด้จะน าไปใช้เพ่ือวเิคราะห์และน าเสนอในภาพรวมส าหรับการวจิยัเท่านั้น 
 จงึใคร่ขอความร่วมมือจากท่านได้กรุณาตอบค าถามทุกข้อตามความเป็นจริงและตามความคดิเห็นของท่าน  

 
ตอนที ่ 1  ข้อมูลสถานภาพทางด้านสังคมและเศรษฐกจิของร้านอาหารหรือภัตตาคารแปรรูปเน้ือแพะ 

1. เพศ       (   )A1 

              ( ......) 1. ชาย               (   )A1.1 

              (......) 2. หญิง              (   )A1.2 

2.  อาย.ุ......................ปี (   )A2 

3. ศาสนา     (   )A3 

              ( ......) 1. พทุธ  (   )A3.1 

              ( ......) 2.  อิสลาม (   )A3.2 

              ( ......) 3.  อ่ืนๆระบุ................................... (   )A3.3 

4. สภาพสมรส  (   )A4 

              ( ......) 1. โสด   (   )A4.1 

              ( ......) 2.  สมรส (   )A4.2 

              ( ......) 3.  หยา่ร้าง/หมา้ย   (   )A4.3 

              ( ......) 4. แยกกนัอยู ่ (   )A4.4 

5. ระดบัการศึกษา (   )A5 

              ( ......) 1. ไม่ไดเ้รียนหนงัสือ (   )A5.1 

              ( ......) 1. ชั้นประถมศึกษา           (   )A5.2 

              ( ......) 2. ชั้นมธัยมศึกษาตอนตน้           (   )A5.3 

              ( ......) 3. ชั้นมธัยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.           (   )A5.4 

              ( ......) 5. อนุปริญญา , ปวส. หรือเทียบเท่า               (   )A5.5 

              ( ......) 6. ปริญญาตรี หรือเทียบเท่า (   )A5.6 
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              ( ......) 7. อ่ืนๆ (ระบุ).................................... (   )A5.7 

6. อาชีพหลกัของท่านคือ...................................................................................................... (   )A6 

7. อาชีพรองของท่านคือ........................................................................................................ (   )A7 

 
ตอนที ่ 2  ข้อมูลสภาพลกัษณะร้านอาหารหรือภัตตาคารแปรรูปเน้ือแพะ 
1. ร้านท่านท าอาหารเน้ือแพะจ าหน่ายมาแลว้......................ปี (   )B1 

2.  ร้านท่านไดเ้น้ือแพะมาโดยวธีิใด (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้)   (   )B2 

              ( ......)  1. ฆ่าช าแหละเอง (   )B2.1 

                            ( ......)  1.1. ซ้ือแพะเน้ือมีชีวติจาก (   )B2.1.1 

                                           ( ......)   1 เกษตรกร   
             ซ้ือโดยวธีิใด…………………………………………ราคา........................บาท/ตวั 

(   )B2.1.1 

                                           ( ......)   2  พอ่คา้ 
             ซ้ือโดยวธีิใด…………………………………………ราคา........................บาท/ตวั 

(   )B2.1.1.2 

              ( ......)  2. ซ้ือเน้ือแพะท่ีช าแหละแลว้                (   )B2.2 

                            ( ......)  2. 2. ซ้ือเน้ือแพะท่ีช าแหละแลว้จาก (   )B2.2.1 

                                            ( ......)   1 เกษตรกร  
              ซ้ือโดยวธีิใด………………………………………ราคา........................บาท/ตวั 

(   )B2.2.1.1 

                                            ( ......)   2 พอ่คา้ 
              ซ้ือโดยวธีิใด………………………………………ราคา........................บาท/ตวั 

(   )B2.2.1.2 

     ( ......)  3. อ่ืนๆ (ระบุ)..............................................................................................          (   )B2.3 

3. ปริมาณเน้ือแพะท่ีท่านซ้ือมาปรุงอาหารจ าหน่ายไดใ้น 1 สปัดาห์ จ านวน...........ตวัหรือ

................กิโลกรัม 
(   )B3 

4. เวลาท่ีร้านของท่านจ าหน่ายอาหารเน้ือแพะ  (   )B4 

              ( ......)  1. ขายทุกวนั (   )B4.1 

              ( ......)  2. ขายวนัเวน้วนั  (   )B4.2 

              ( ......)  3. อ่ืนๆ (ระบุ).................................................................................. (   )B4.3 

5. ช่วงเวลาท่ีร้านท่านจ าหน่ายอาหารเน้ือแพะไดดี้ท่ีสุด (   )B5 

              ( ......)  1. ชายดีตลอดปี 
                  เพราะ....................................................................... 
                  ช่วงเดือน..................................ถึงเดือน...............................................   

(   )B5.1 
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              ( ......)  2. อ่ืนๆโปรดระบุ)....................................................................................  (   )B5.2 

6. อาหารท่ีทางร้านปรุงจ าหน่ายและขายดีท่ีสุด   (   )B6 

              ( ......)  1. แกงเผด็แพะ (   )B6.1 

              ( ......)  2. มสัมัน่แพะ (   )B6.2 

              ( ......)  3. อ่ืนๆ.(ระบุ).........................................................................................                          (   )B6.3 

7. ลูกคา้ส่วนใหญ่ของท่านคือคนในกลุ่มใด (   )B7 

              ( ......)   1. ลูกคา้ทัว่ๆไป    (   )B7.1 

              ( ......)   2. ไทยมุสลิม   (   )B7.2 

              ( ......)  3. ชาวมาเลเซีย   (   )B7.3 

              ( ......)  4. อ่ืนๆ(ระบุ).................................................................   (   )B7.4 

8. ท่านเห็นวา่เน้ือแพะท่ีท่านซ้ือมาจ าหน่ายในปัจจุบนัราคาเป็นอยา่งไร (   )B8 

              ( ......)  1. ราคาแพงเกินไป  เพราะ.......................................................................      (   )B8.1 

              ( ......)  2. ราคาพอดีอยูแ่ลว้ เพราะ.......................................................................  (   )B8.2 

              ( ......)  3. อ่ืนๆ (โปรดระบุ)..........................................  (   )B8.3 

9. ท่านเห็นดว้ยหรือไม่ ถา้จะจดัใหมี้การจ าหน่ายเน้ือแพะในตลาดสดเหมือนเน้ือสตัว์
ทัว่ๆไป 

(   )B9 

              ( ......)  1. เห็นดว้ย    เพราะ.................................................................................      (   )B9.1 

              ( ......)  2. ไม่เห็นดว้ย เพราะ..................................................................................  (   )B9.2 

              ( ......)  3. อ่ืนๆ (โปรดระบุ)..................................................................................  (   )B9.3 

10. ในการจดัซ้ือแพะหรือเน้ือแพะท่านมีขอ้ก าหนดในเร่ืองต่างๆตอ่ไปน้ีหรือไม่ (   )B10 

              ( ......)  1. พนัธ์ุ  
                 ตอ้งเป็นพนัธ์ุ …………………………..  เพราะ.................................................      

(   )B10.1 

              ( ......)  2. เพศ  
                 ตอ้งเป็นเพศ …………………………..  เพราะ...................................................      

(   )B10.2 

              ( ......)  3. อาย ุ 

                 ตอ้งประมานอาย…ุ………………..  เพราะ.........................................................      
(   )B10.3 

              ( ......)  4. น ้าหนกั  

                 ตอ้งประมานน ้ าหนกั……………..  เพราะ..........................................................      

(   )B10.4 

              ( ......)  5. การมีต าหนิ  (   )B10.5 
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                 การเจาะหู การตอน ตอ้งมี/ไม่มี……………..  เพราะ..........................................      

              ( ......)  6. การฆ่าแพะเน้ือ  

                  ตอ้งคนไทยมุสลิมเป็นคนฆ่าเท่านั้น เพราะ.......................................................       

(   )B10.6 

              ( ......)  7. ตอ้งซ้ือจากพอ่คา้ประจ า  

                  คนไทยมุสลิม เท่านั้น เพราะ.....................................................................       

(   )B10.7 

              ( ......)  8. ตอ้งมีมาตรฐานรับรองคุณภาพ  

                  ,มาตรฐาน Halal เพราะ...................................................................................       

(   )B10.8 

              ( ......)  9. อ่ืนๆ(โปรดระบุ)............................................................................. (   )B10.9 

              ( ......)  10. ไม่พิจารณา (   )B10.10 

 
ตอนที ่ 3  ปัญหาและข้อเสนอแนะลกัษณะร้านอาหารหรือภัตตาคารแปรรูปเน้ือแพะ 

1. ท่านมีวธีิการท่ีจะส่งเสริมใหค้นหนัมาบริโภคเน้ือแพะเพ่ิมข้ึน โดยวธีิใดบา้ง   
                  1........................................................................................................................................................................... 
                  2........................................................................................................................................................................... 
                  3............................................................................................................................................................................. 
 

2. ปัญหาและขอ้เสนอแนะ ในการประกอบธุรกิจร้านอาหาร หรือภตัตาคารท่ีปรุงอาหารเน้ือแพะ 
ปัญหาและอปุสรรค  
                   1........................................................................................................................................................................... 
                  2........................................................................................................................................................................... 
                  3............................................................................................................................................................................. 
ขอ้เสนอแนะ 

                  1........................................................................................................................................................................... 
                  2........................................................................................................................................................................... 
                  3............................................................................................................................................................................. 
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                                  ชุดที่ 3 ส าหรับพ่อค้าแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต้         
                                                                           พ่อค้าแพะเน้ือ 
                            เร่ืองโมเดลการส่งเสริมเพ่ือพฒันาธุรกจิการเลีย้งแพะเน้ือในจงัหวดัชายแดนภาคใต้   
ค าช้ีแจง ข้อมูลทีไ่ด้จะน าไปใช้เพ่ือวเิคราะห์และน าเสนอในภาพรวมส าหรับการวจิยัเท่านั้น จงึใคร่ขอความ 
            ร่วมมือจากท่านได้ กรุณาตอบค าถามทุกข้อตามความเป็นจริงและตามความคดิเห็นของท่าน  
 ตอนที ่ 1  ข้อมูลสถานภาพทางด้านสังคมและเศรษฐกจิของพ่อค้าแพะเน้ือ 

1. เพศ      (   )A1 

              ( ......) 1. ชาย (   )A1.2 

              (......) 2. หญิง              (   )A1.3 

2.  อาย.ุ......................ปี (   )A2 

3. ศาสนา  (   )A3 

              ( ......) 1. พทุธ (   )A3.1 

              ( ......) 2.  อิสลาม (   )A3.2 

              ( ......) 3.  อ่ืนๆระบุ................................... (   )A3.3 

4. สภาพสมรส   (   )A4 

              ( ......) 1. โสด (   )A4.1 

              ( ......) 2.  สมรส (   )A4.2 

              ( ......) 3.  หยา่ร้าง/หมา้ย (   )A4.3 

              ( ......)  4. แยกกนัอยู ่ (   )A4.4 

5. ระดบัการศึกษา (   )A5 

              ( ......) 1.  ไม่ไดเ้รียนหนงัสือ (   )A5.1 

              ( ......) 2. ชั้นประถมศึกษา           (   )A5.2 

              ( ......) 3. ชั้นมธัยมศึกษาตอนตน้           (   )A5.3 

              ( ......) 4. ชั้นมธัยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.           (   )A5.4 

              ( ......) 5. อนุปริญญา , ปวส. หรือเทียบเท่า               (   )A5.5 

              ( ......) 6. ปริญญาตรี หรือเทียบเท่า (   )A5.6 

              ( ......) 7. อ่ืนๆ (ระบุ).................................... (   )A5.7 

6. อาชีพหลกัของท่านคือ...................................................................................................... (   )A6 

7. อาชีพรองของท่านคือ........................................................................................................ (   )A7 
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ตอนที ่ 2  ข้อมูลสภาพลกัษณะการประกอบการซ้ือ-ขายแพะเน้ือ 
1. ท่านไดท้ าการซ้ือ-ขายแพะเน้ือมาแลว้......................ปี (   )B1 

2. แหล่งซ้ือ-ขายแพะเน้ือของท่าน (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) (   )B2 

              ( ......)  1. ในหมู่บา้นของท่าน (   )B2.1 

              ( ......)  2. ในต าบลของท่าน (   )B2.2 

              ( ......)  3. ในอ าเภอของท่าน (   )B2.3 

              ( ......)  4. ในจงัหวดัของท่าน (   )B2.4 

              ( ......)  5. นอกหมู่บา้นของท่าน (   )B2.5 

              ( ......)  6. นอกต าบลของท่าน (   )B2.6 

              ( ......)  7. นอกอ าเภอของท่าน (   )B2.7 

              ( ......)  8. นอกจงัหวดัของท่าน (   )B2.8 

              ( ......)  9. อ่ืน ๆ(ระบุ).............................................................. (   )B2.9 

3. ท่านท าการซ้ือ-ขายแพะเน้ือโดย (   )B3 

              ( ......)  1. โดยตนเอง (   )B3.1 

              ( ......)  2. ร่วมกบัเพ่ือน..................ราย          (   )B3.2 

              ( ......)  3. อ่ืนๆ (ระบุ)..............................................................................................          (   )B3.3 

4. ในรอบปีท่ีผา่นมาท่านซ้ือแพะเน้ือจากแหล่งใดบา้งจ านวนเท่าใด (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) (   )B4 

              ( ......)  1. ซ้ือจากเกษตรกร....................ราย.จ านวนแพะรวมทั้งส้ิน...........ตวั (   )B4.1 

              ( ......)  2. ซ้ือจากพอ่คา้ดว้ยกนั..............ราย.จ านวนแพะรวมทั้งส้ิน...........ตวั (   )B4.2 

5. ท่านซ้ือแพะเน้ือมาแลว้ ท่านด าเนินการขายอยา่งไรหรือขายใหแ้ก่ใครบา้ง และจ านวนเท่าไร  (   )B5 

              ( ......)  1. ขายแพะมีชีวติใหเ้กษตรกรเพ่ือน าไปเล้ียงขยายพนัธ์ุจ านวน.................ตวั (   )B5.1 

              ( ......)  2. ฆ่าขายทั้งตวัใหแ้ก่ผูบ้ริโภค จ านวน...............ตวั (   )B5.2 

              ( ......)  3. ฆ่าแลว้ช าแหละขายเน้ือใหแ้ก่ผูบ้ริโภค จ านวน...............ตวั (   )B5.3 

              ( ......)  4. ขายใหแ้ก่พอ่คา้เพ่ือน าไปช าแหละขายเน้ือต่อ จ านวน...............ตวั (   )B5.4 

              ( ......)  5. อ่ืน ๆ (ระบุ).................................................................... จ านวน...............ตวั (   )B5.5 

6. เม่ือท่านซ้ือแพะเน้ือมาแลว้ มีการน าแพะเน้ือมาเล้ียงรวมกนัไวก่้อนจ าหน่ายหรือไม่ (   )B6 

              ( ......)  1. ไม่มี        เพราะ............................................................................................. (   )B6.1 

              ( ......)  2. มี ประมาณ คร้ังละ.........วนั  (   )B6.2 

7. กรณีท่ีมีการน าแพะมาเล้ียงรวมกนั ท่านมีการสร้างโรงเรือนหรือไม่   (   )B7 
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              ( ......)  1. ไม่มี        เพราะ............................................................................................ (   )B7.1 

              ( ......)  2. มี (   )B7.2 

                   ( ......)  2.1. โรงเรือนมาตรฐาน (   )B7.2.1 

                   ( ......)  2.2. โรงเรือนชัว่คราวไม่ไดม้าตรฐาน (   )76.2.2 

                   ( ......)  2.3. อ่ืนๆ(ระบุ)............................................................................................... (   )B7.2.3 

8. ปริมาณแพะท่ีท่านตอ้งการซ้ือในปีหน่ึง จ านวน..............ตวั (   )B8 

9 ปริมานของแพะท่ีลูกคา้ของท่านตอ้งการในปีหน่ึง จ านวน...........ตวั (   )B9 

10. ระยะเวลาหรือช่วงเวลาท่ีแพะเน้ือซ้ือ-ขายดีท่ีสุด (   )B10 

              ( ......)  1. ซ้ือ-ขายตลอดปี     เพราะ........................................................................      (   )B10.1 

              ( ......)  2. ซ้ือ-ขายดี  ช่วงเดือน..................................ถึงเดือน........................................ (   )B10.2 

              ( ......)  3. อ่ืนๆ (โปรดระบุ)........................................................................................  (   )B10.3 

11. ในการซ้ือแพะเน้ือ ใครเป็นผูก้  าหนดราคา (   )B11 

              ( ......)   1. ผูข้าย        (   )B11.1 

              ( ......)   2. ผูซ้ื้อ       (   )B11.2 

              ( ......)   3. ต่อรองราคา        (   )B11.3 

              ( ......)   4. อ่ืนๆ (ระบุ)..............................................................................................        (   )B11.4 

12. เงินทุนในการซ้ือ- ขายแพะเน้ือของท่าน จ านวน ...................................... บาท/ปี (   )B12 

13. ราคาและวธีิในการซ้ือแพะเน้ือของท่าน (   )B13 

              ( ......)  1. เหมาเป็นรายตวั (   )B13.1 

                            ( ......) 1.1 เหมาเป็นรายตวั (แพะมีชีวติ) ราคาตวัละ.................บาท 

                                           เพราะ.........................................................................................  

(   )B13.1.1 

                            ( ......) 1. 2 เหมาเป็นรายตวั (ซากแพะ) ราคาตวัละ.................บาท 

                                           เพราะ.........................................................................................  

(   )B13.1.2 

              ( ......)  2. เหมายกฝงู เฉล่ียราคาตวัละ..................บาท 

                                           เพราะ..........................................................................................      

(   )B13.2 

              ( ......)   3. ชัง่น ้ าหนกั (   )B13.3 

                            ( ......)  3.1 ชัง่น ้ าหนกั(แพะมีชีวติ) ราคากิโลกรัมละ.............บาท        

                                           เพราะ.........................................................................................  

(   )B13.3.1 
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                            ( ......)  3.2 ชัง่น ้ าหนกั(ซากแพะ) ราคากิโลกรัมละ.............บาท        

                                           เพราะ.........................................................................................         

(   )B13.3.2 

14. ท่านคิดวา่ในการซ้ือ-ขายแพะเน้ือมีชีวติควรจะใชว้ธีิใดท่ีเหมาะสมท่ีสุด (   )B14 

              ( ......) 1. เหมาเป็นรายตวั  

                                           เพราะ.........................................................................................      

(   )B14.1 

              ( ......)  2. เหมายกฝงู  

                                           เพราะ.......................................................................................      

(   )B14.2 

              ( ......)  3. ชัง่น ้ าหนกั        

                                           เพราะ.........................................................................................      

(   )B14.3 

 

15. ท่านตอ้งเสียค่าใชจ่้ายอะไรบา้ง ในการซ้ือแพะเน้ือแต่ละคร้ัง (   )15 

              ( ......)  1. ค่าจา้งแรงงาน............................บาท       (   )B15.1 

              ( ......)  2. ค่าขนส่ง.....................................บาท       (   )B15.2 

              ( ......)  3. ค่าน ้ ามนัเช้ือเพลิง......................บาท        (   )B15.3 

              ( ......)  4. อ่ืนๆ (ระบุ).........................................................................................บาท      (   )B15.5 

16 ท่านตอ้งเสียค่าใชจ่้ายอะไรบา้ง ในการขายแพะเน้ือแต่ละคร้ัง (   )B16 

              ( ......)  1. ค่าจา้งแรงงาน............................บาท       (   )B16.1 

              ( ......)  2. ค่าขนส่ง.....................................บาท       (   )B16.2 

              ( ......)  3. ค่าน ้ ามนัเช้ือเพลิง......................บาท        (   )B16.3 

              ( ......)  4. อ่ืนๆ (ระบุ).........................  .....บาท        (   )B16.5 

17. ท่านตอ้งเสียค่าใชจ่้ายอะไรบา้งในการเล้ียงแพะเน้ือก่อนจ าหน่าย (   )B17 

    ( ......)   1. ค่าจา้งแรงงาน.........คน. วนัละ.........บาท/คน จ านวน.....บาท/คร้ัง  รวม.........บาท/ปี   (   )B17.1 

    ( ......)   2. ค่าอาหารแพะเน้ือ.............บาท/วนั จ านวน.........บาท/คร้ัง รวม.........บาท/ปี   (   )B17.2 

    ( ......)   3. ค่าเวชภณัฑ.์..............บาท/วนั จ านวน............บาท/คร้ัง รวม...............บาท/ปี   (   )B17.3 

    ( ......)   4. อ่ืนๆ(ระบุ).......................................................................................................บาท/ปี   (   )B17.4 

18. ในการซ้ือ-ขายแพะเน้ือ มีการตกลงราคาล่วงหนา้หรือไม่ (   )B18 

              ( ......) 1. มี ล่วงหนา้................................วนั       (   )B18.1 

              ( ......) 2. ไม่มี       (   )B18.2 

19. ในการซ้ือแพะเน้ือ มีการช าระเงินอยา่งไร (   )B19 
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              ( ......) 1. เงินสดทั้งหมด       (   )B19.1 

              ( ......) 2. เงินเช่ือทั้งหมด  
                          ก าหนดจ่าย..............................วนั       

(   )B19.2 

              ( ......) 3. เงินสด...............% เงินเช่ือ..........%       (   )B19.3 

              ( ......) 4. อ่ืนๆ (ระบุ)................................................................................................       (   )B19.4 

20. ในการขายแพะเน้ือ มีการช าระเงินอยา่งไร (   )B20 

              ( ......) 1. เงินสดทั้งหมด       (   )B20.1 

              ( ......) 2. เงินเช่ือทั้งหมด  
                          ก าหนดจ่าย..............................วนั       

(   )B20.2 

              ( ......) 3. เงินสด...............% เงินเช่ือ..........%       (   )B20.3 

              ( ......) 4. อ่ืนๆ (ระบุ)...............................................................................................       (   )B20.4 

21. แพะเน้ือพนัธ์ุอะไร เป็นท่ีตอ้งการของตลาดมากท่ีสุด (   )B21 

              ( ......) 1. พนัธ์ุพ้ืนเมือง 

                           เพราะ....................................................................................................      

(   )B21.1 

              ( ......) 2. พนัธ์ุลูกผสม 

                           เพราะ...........................................................................................................      

(   )B21.2 

              ( ......)  3. อ่ืนๆ        

                           ระบุ.............................................................................................. ..................      

(   )B21.3 

22. อายขุองแพะเน้ือท่ีเหมาะสมกบัความตอ้งการของตลาดมากท่ีสุด (   )B22 

              ( ......) 1. หลงัหยา่นม – 1 ปี       (   )B22.1 

              ( ......) 2. 1- 2 ปี     (   )B22.2 

              ( ......) 3. อ่ืนๆ (ระบุ)...............................................................................................        (   )B22.5 

23. ลกัษณะของแพะเน้ือท่ีไม่เป็นท่ีตอ้งการของตลาด (   )B23 

              ( ......) 1. แพะเพศผูต้อน 

                           เพราะ...............................................................................................................      

(   )B23.1 

 

              ( ......) 2. แพะท่ีมีต าหนิตามล าตวั 

                          เพราะ................................................................................................................      
(   )B23.2 

              ( ......) 3. อ่ืนๆ (ระบุ)..................................................................................................      (   )B23.3 

24. แพะเพศใดท่ีเป็นท่ีตอ้งการของตลาดมากท่ีสุด (   )B24 
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              ( ......) 1. แพะเพศผู ้

                           เพราะ...........................................................................................................      
(   )B24.1 

              ( ......)  2. แพะเพศเมีย 

                           เพราะ...............................................................................................................      
(   )B24.2 

              ( ......)  3. อ่ืนๆ (ระบุ)...............................................................................................        (   )B24.3 

 

 
ตอนที ่ 3  ข้อมูลสภาพการตลาดซ้ือ-ขายแพะเน้ือ 
 1. ท่านมีความเห็นเร่ืองแพะเน้ือหรือผลติภัณฑ์จากแพะเน้ือ จากข้อก าหนดต่อไปนีอ้ย่างไร  
   1.1 การเลือกซ้ือแพะ 
   1.2 คุณภาพของแพะเน้ือ 
  1.3 พนัธ์ุแพะเน้ือ 
  1.4 อายแุละน ้าหนกัแพะเน้ือ 
  1.5 มาตรฐานและการรับประกนัแพะเน้ือ 
  1.6 กรณีแพะเน้ือท่ีขายใหเ้กษตรกรมีปัญหาท่านรับคืนหรือไม่ 
2. ท่านมีความคิดเห็นในเร่ืองการก าหนดราคาแพะเน้ือ  จากข้อก าหนดต่อไปนีอ้ย่างไร   
 2.1 การก าหนดราคาซ้ือ-ขายแพะเน้ือ 
 2.2 การช าระเงินซ้ือ-ขายแพะเน้ือ 
 2.3 การซ้ือ-ขายเงินเช่ือแพะเน้ือ 
3. ท่านมีความคิดเห็นในเร่ืองการจ าหน่ายซ้ือ-ขายแพะเน้ือของท่าน จากข้อก าหนดต่อไปนีอ้ย่างไร   
 3.1 ช่องทางการจ าหน่ายแพะเน้ือ 
 3.2 การขนส่งแพะเน้ือ 
 3.3 จ านวนปริมาณแพะเน้ือจ าหน่ายแต่ละคร้ัง 
 3.4 การจดัท าสต็อกแพะเน้ือไวจ้  าหน่าย 
4. ท่านมีความคิดเห็นในเร่ืองการส่งเสริมการซ้ือ-ขาย และเน้ือของท่านอย่างไร  
 4.1 การกระตุน้หรือจูงใจให้เกิดความตอ้งการและตดัสินใจซ้ือแพะเน้ือ 
  4.2 การซ้ือ-ขายแพะเน้ือตอ้งผา่นนายหนา้ 
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ตอนที ่ 4  ปัญหาและข้อเสนอแนะในการซ้ือ-ขายแพะเน้ือ 
ปัญหาและ

อุปสรรค…………………………………………………………………………………………                     

 ขอ้เสนอแนะ……………………………………………………………………………………  
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ชุดที ่5 ส าหรับหัวหน้ากลุ่มเกษตรกรผู้เลีย้งแพะเน้ือในจังหวดัชายแดนภาคใต้ 
แบบสัมภาษณ์ 

หัวหน้ากลุ่มเกษตรกรผู้เลีย้งแพะเน้ือ 
เร่ืองโมเดลการส่งเสริมเพ่ือพัฒนาธุรกจิการเลีย้งแพะเน้ือในจังหวดัชายแดนภาคใต้ 

 
ค าช้ีแจง ขอ้มูลท่ีไดจ้ะน าไปใชเ้พื่อวิเคราะห์และน าเสนอในภาพรวมส าหรับการวิจยัเท่านั้น จึงใคร่ขอ
ความร่วมมือจากท่านไดก้รุณาตอบค าถามทุกขอ้ตามความเป็นจริงและตามความคิดเห็นของท่าน  
 
1. ท่านมีความคิดเห็นด้านการบริหารจัดการด้านปัจจัยการผลติและการผลติแพะเน้ือในกลุ่มอย่างไร 
        1.1 พนัธ์ุแพะเน้ือท่ีเล้ียงในปัจจุบนัในกลุ่ม             
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
 1.2 การจดัการพนัธ์ุแพะเน้ือท่ีเล้ียงใหเ้หมาะสมในกลุ่ม             
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
  
1.3 อาหารขน้ท่ีเล้ียงแพะเน้ือในปัจจุบนัในกลุ่ม          
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
 1.4 การจดัการดา้นอาหารขน้ใหเ้หมาะสมในกลุ่ม          
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
 1.5 อาหารหยาบท่ีเล้ียงแพะเน้ือในปัจจุบนัในกลุ่ม          
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
 1.6 การจดัการดา้นอาหารหยาบท่ีเหมาะสมในกลุ่ม          
……………………………………………………………………………………………………………
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……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
 1.7 เวชภณัฑแ์ละยารักษาโรคท่ีดูแลสุขภาพแพะเน้ือในปัจจุบนัในกลุ่ม          
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
 1.8 การจดัการเวชภณัฑแ์ละยารักษาโรคใหเ้หมาะสมในกลุ่ม          
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
 1.9 แปลงหญา้ใชเ้ล้ียงแพะเน้ือในปัจจุบนัในกลุ่ม          
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
 1.10 การจดัการแปลงหญา้ใหเ้หมาะสมในกลุ่ม          
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
  1.11 โรงเรือนใชเ้ล้ียงแพะเน้ือในปัจจุบนัในกลุ่ม          
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
 1.12 การจดัการโรงเรือนท่ีเหมาะสมในกลุ่ม  
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
 1.13 รูปแบบการเล้ียงแพะเน้ือในปัจจุบนัในกลุ่ม           
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
 1.14 การจดัการรูปแบบการเล้ียงแพะเน้ือท่ีเหมาะสมในกลุ่ม           
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
2. ท่านมีความคิดเห็นด้านระบบการผลติและธุรกจิการตลาดการเลีย้งแพะเน้ืออย่างไร 
  2.1 ผลิตภณัฑท่ี์ไดจ้ากการแปรรูปแพะเน้ือ 
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
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          2.2 การบริโภคเน้ือแพะ 
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
 2.3  ตลาดแพะเน้ือ 
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
        2.4 การจ าหน่ายแพะเน้ือ 
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
 2.5 ตลาดแพะในต่างประเทศ 
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
…………………………………………………………………………………………………………… 
3. ท่านมีความคิดเห็นด้านการส่งเสริมแพะเน้ือจากหน่วยงานต่าง ๆ อย่างไร 
 3.1 การส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือจากเจา้หนา้ท่ีส่งเสริมปศุสัตว ์
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
 3.2 การส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือจากฟาร์มเอกชน 
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
  3.3 การส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือจากสถานศึกษาท่ีเก่ียวขอ้ง 
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
 3.4 กลุ่มของท่านตอ้งการความรู้และการปฏิบติัการเล้ียงแพะเน้ืออะไรบา้ง 
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
  3.5 ตอ้งการวธีิการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ืออยา่งไร 
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
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4. ท่านมีความคิดเห็นด้านสภาพปัญหาและอุปสรรค์ในกลุ่มของท่านอย่างไร 
 4.1  สภาพปัญหาและอุปสรรคใ์นกลุ่มของท่าน 
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
 4.2 ขอ้เสนอแนะ 
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
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ประเด็นการจัดเวทสัีมมนา (Seminar) 
 

ค าช้ีแจง:  
การจดัเวทีสัมมนาน้ี มีวตัถุประสงค์เพื่อรวบรวมความคิดเห็นของผูเ้ก่ียวขอ้งในประเด็นต่างๆ 

เก่ียวกบัการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือ ซ่ึงขอ้สรุปท่ีไดจ้ากเวทีสัมมนาน้ี จะน าไปใชเ้ป็น
แนวทางในการปรับปรุงโมเดลการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือในพื้นท่ีจงัหวดัชายแดน
ภาคใตข้องประเทศไทย ท่ีไดส้ังเคราะห์ข้ึนจากขอ้มูลปัจจุบนั 
 
 ประเด็นเวทกีารสนทนากลุ่ม      
โมเดลการส่งเสริมเพ่ือพฒันาธุรกจิการเลีย้งแพะเน้ือในจังหวดัชายแดนภาคใต้ 
 
1. ท่านมีความคิดเห็นในดา้นปัจจยัการผลิตแพะเน้ือ เพื่อใชใ้นการพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือของเกษตรกร

ในพื้นท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใตใ้นดา้นต่อไปน้ีอยา่งไรบา้ง 
       1.1 พนัธ์ุแพะเน้ือ  
  1.2 อาหารขน้ 
        1.3 พืชอาหารสัตว ์  
  1.4 เวชภณัฑ ์  
  1.5 โรงเรือน 
2. ท่านมีความคิดเห็นในการผลิตแพะเน้ือ เพื่อใช้ในการพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือของเกษตรกรในพื้นท่ี

จงัหวดัชายแดนภาคใตใ้นดา้นต่อไปน้ีอยา่งไรบา้ง 
    2.1 การจดัการดา้นพนัธ์ุแพะเน้ือ 
   2.2 การจดัการรูปแบบการเล้ียงแพะเน้ือ 
  2.3 การจดัการดา้นอาหารขน้ 
          2.4 พืชอาหารสัตวเ์ล้ียงแพะเน้ือ  
  2.5 การจดัการดา้นดูแลสุขภาพแพะเน้ือ 
3. ท่านมีความคิดเห็นดา้นระบบธุรกิจแพะเน้ือ เพื่อใชใ้นการพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือของเกษตรกรใน

พื้นท่ี  จงัหวดัชายแดนภาคใตใ้นดา้นต่อไปน้ีอยา่งไรบา้ง 
            3.1 ระบบตลาด  
            3.2 การจ าหน่าย  
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            3.3 การแปรรูปและการบริโภค  
           3.4 การขนส่งแพะเน้ือหรือพอ่คา้แพะเน้ือ 
           3.5 การส่งออกแพะเน้ือ 
4. ท่านมีความคิดเห็นการส่งเสริมเพื่อพฒันาธุรกิจการเล้ียงแพะเน้ือเพื่อใชใ้นการพฒันาการเล้ียงแพะ

เน้ือของ เกษตรกรในพื้นท่ี  จงัหวดัชายแดนภาคใตใ้นดา้นต่อไปน้ีอยา่งไรบา้ง 
           4.1 วธีิการส่งเสริมแบบบุคคลต่อบุคคล   
           4.2 การส่งเสริมโดยกลุ่มบุคคล 
           4.3 การส่งเสริมแบบมวลชน   
5. ท่านคิดวา่รูปแบบการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือ เพื่อใชใ้นการพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือของ เกษตรกร

ในพื้นท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใตใ้นดา้นต่อไปน้ีอยา่งไรบา้ง 
6. วธีิการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือโดยใหเ้กษตรกรช่วยเหลือตนเองโดยไม่ตอ้งรอความช่วยเหลือจาก

ภายนอก   มีวธีิการอยา่งไร 
7. วธีิการส่งเสริมการเล้ียงแพะเน้ือใหพ้ึ่งพากนัเองภายในกลุ่ม ภายในชุมชน โดยไม่ตอ้งรอความ

ช่วยเหลือจากภายนอก  มีวธีิการอยา่งไร  
8. ท่านมีแนวทางในการสร้างหลกัประกนัความเส่ียงในการเล้ียงแพะเน้ือ และการสนบัสนุนความมัน่คง

ในอาชีพการเล้ียงแพะเน้ืออยา่งไรบา้ง  
9. การเล้ียงแพะเน้ือให้เป็นระบบท่ีเหมาะสมในพื้นท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใตค้วรมีลกัษณะอยา่งไร  
10. ความคิดเห็นการปรับปรุงระบบการเล้ียงเน้ือและการจดัการฟาร์มใหไ้ดม้าตรฐานควรมีลกัษณะ
อยา่งไรบา้ง   
11 ความคิดเห็นในการพฒันาการวจิยัและพฒันาพนัธ์ุแพะเน้ือมีลกัษณะอยา่งไรบา้ง 
12  แนวทางในการการผลิตอาหารสัตวใ์ชเ้องของเกษตรกร     
13. การพฒันาสายพนัธ์ุแพะเน้ือท่ีเหมาะสมในพื้นท่ีชายแดนภาคใตมี้วธีิการปรับปรุงอยา่งไร   
14. การพฒันาแหล่งอาหารหยาบท่ีคุณภาพสูงในแต่ละพื้นท่ีใหเ้หมาะมีวธีิการอยา่งไร   
15. การปรับปรุงระเบียบกฎหมายและการบงัคบัใช ้ 
     12.1 การเคล่ือนยา้ยแพะจากฟาร์มปลอดโรค หรือก าหนดเง่ือนไขพิเศษ  

12.2 อ านวยความสะดวกฟาร์มปลอดโรคเพื่อการน าเขา้และการส่งออก  
13.3 การควบคุมป้องกนัโรคท่ีส าคญัท่ี ต่างประเทศยอมรับ 

16. การส่งเสริมจดัท ามาตรฐานเน้ือแพะ การจดัชั้นมาตรฐานเน้ือแพะ การผลิตเน้ือแพะใหมี้คุณภาพ
สามารถ  น าไปใชป้ระโยชน์ตามลกัษณะการตดัแต่งและเพิ่มมูลค่าการคา้ขาย เพื่อใหมี้ความ
ปลอดภยัต่อผูบ้ริโภค 
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             17 ท่านมีแนวคิดหลกัการพฒันาการเล้ียงแพะเน้ือท่ีย ัง่ยนืในพื้นท่ีจงัหวดัภาคใตข้องประเทศไทยต่อไปน้ี 

อยา่งไร 
   14.1 ดา้นการจดัการผลิตและการเล้ียงแพะเน้ือท่ีย ัง่ยนื 

 14.2 ดา้นเศรษฐกิจและสังคมการเล้ียงแพะเน้ือท่ีย ัง่ยนื 

 14.3. ดา้นส่ิงแวดลอ้มการเล้ียงแพะเน้ือท่ีย ัง่ยนื 
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ประวตัิผู้วจิัย 

 
 

ช่ือ นายสมนึก ล้ิมเจริญ 
วนั เดือน ปีเกดิ 03 ตุลาคม 2503 
สถานทีเ่กดิ อ าเภอเมือง จงัหวดันครปฐม 
ประวตัิการศึกษา วท.บ.(เทคโนโลยกีารผลิตสัตว)์ สถาบนัเทคโนโลยพีระเจา้เกลา้ 
                                     เจา้คุณทหาร ลาดกระบงั กรุงเทพฯ 
                                     คณะเทคโนโลยกีารเกษตร 
                                     ศศ.ม.(การจดัการธุรกิจเกษตร) มหาวทิยาลยัสงขลานครินทร์ 
                                     คณะเศรษฐศาสตร์ วทิยาเขตหาดใหญ่  สงขลา 
สถานทีท่ างาน วทิยาลยัเกษตรและเทคโนโลยนีราธิวาส 
                                     มหาวิทยาลยันราธิวาสราชนครินทร์ 
ต าแหน่ง ผูช่้วยศาสตราจารย ์


