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วา่ ราคาอลูมิเนียมในตลาดโลหะลอนดอนมีแนวโน้มลดลงโดยเฉล่ียร้อยละ 0.123 
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Abstract 

 
The objectives of this research were to (1) study the situation of production, marketing, 

and trade of aluminum at the world and Thailand levels, and ( 2 )  forecast the London Metal 
Exchange (LME) aluminum price for 18 months starting from July 2021 to December 2022.  

The study used the secondary data in terms of monthly time series starting from 
January 2010 to June 2021, 138 months, and conducted the forecast by Box-Jenkins approach or 
SARIMA(p,d,q)(P,D,Q)s model. The aluminum price used for forecasting was the LME primary 
price of aluminum categorized as in cash payment.       

The study results showed that (1) the trend of aluminum production and consumption 
within the world market was rising due to the rising demand in the industrial sector, especially the 
demand from China. In the trade and marketing aspects, they showed that the import value of Asia 
was rising. At the country level, the USA had the highest import value, and Russia had the highest 
export value. (2) The forecast of LME aluminum price revealed that SARIMA(0,1,0) (2,1,1)12 
model was the most appropriate model, which had a mean absolute percentage error (MAPE) and 
correlation coefficient equal to 3.426% and 95.096%, respectively. The forecasted results of LME 
aluminum price showed that, in the year 2022, the LME aluminum price had a decreasing trend 
with an average value of 0.123%. 
 
Keywords: Primary Aluminum Price, London Metal Exchange (LME), Future Market 
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ภาพท่ี 4.11 คอร์รีโลแกรม ACF ของราคาอลูมิเนียม ณ ผลต่างอนัดบัหน่ึงแบบไม่มีฤดูกาล   55 
ภาพท่ี 4.12 คอร์รีโลแกรม PACF ของราคาอลูมิเนียม ณ ผลต่างอนัดบัหน่ึงแบบไม่มีฤดูกาล   55 
ภาพท่ี 4.13 คอร์รีโลแกรม ACF ของราคาอลูมิเนียม ณ ผลต่างอนัดบัหน่ึงแบบมีฤดูกาล   56 
ภาพท่ี 4.14 แสดงผลการพยากรณ์ราคาอลูมิเนียมเทียบกบัราคาจริงดว้ยตวัแบบพยากรณ์  
 SARIMA(0,1,0)(2,1,1)12 ตั้งแต่เดือน ก.พ 2554 - มิ.ย. 2564  59 
ภาพท่ี 4.15 แสดงผลการพยากรณ์ล่วงหนา้ดว้ยตวัแบบ SARIMA(0,1,0)(2,1,1)12 ตั้งแต่เดือน 
 ก.ค. 2564 - ธ.ค. 2565 (18 เดือน)    60 
 



บทที ่ 1 

บทน ำ 
 
 

1. ควำมเป็นมำและควำมส ำคญัของปัญหำ 
 

อลูมิเนียมเป็นโลหะท่ีพบอยู่ตามธรรมชาติโดยอยู่ในรูปของแร่บอกไซต์ จากการ
ส ารวจพบวา่มีปริมาณอลูมิเนียมอยูถึ่งร้อยละ 8 ของเปลือกโลก (ตลาดโลหะลอนดอน, 2562) เม่ือ
น าแร่บอกไซตไ์ปผา่นกระบวนการสกดัเป็นผงอลูมินาและน าไปผา่นกรรมวธีิทางไฟฟ้า ส่ิงท่ีไดคื้อ
อลูมิเนียมท่ีมีความบริสุทธ์ิมากกว่าร้อยละ 99 เรียกว่า “อลูมิเนียมปฐมภูมิ” อลูมิเนียมเป็นโลหะท่ี
ส าคญัท่ีสุดชนิดหน่ึงท่ีอุตสาหกรรมสมยัใหม่นิยมใช ้เน่ืองจากมีคุณสมบติัท่ีดีหลายประการ เช่น มี
น ้าหนกัเบากวา่เหล็กถึง 1 ใน 3 จึงนิยมน าไปท าเป็นช้ินส่วนยานพาหนะสมยัใหม่ท่ีตอ้งการน ้ าหนกั
เบาเพื่อลดการใชเ้ช่ือเพลิง มีความตา้นทานต่อการกดักร่อนและการแลกเปล่ียนความร้อนดีเยี่ยม จึง
นิยมน าไปใชใ้นระบบปรับอากาศและระบบแลกเปล่ียนความร้อน ผิวสวยงามเหมาะแก่การใชเ้ป็น
วสัดุประดบัตกแต่ง มีความเหนียวสูงสามารถข้ึนรูปไดดี้ สามารถน าไปรีดข้ึนรูปเป็นแผน่บางเพื่อ
น าไปท าเป็นบรรจุภณัฑ์อาหารไดห้ลากหลาย นอกจากน้ียงัเป็นวสัดุท่ีไม่เป็นพิษต่อร่างกาย ในดา้น
ของการประหยดัพลงังาน อลูมิเนียมสามารถน าไปหลอมเพื่อน ามาใช้ใหม่ไดไ้ม่จ  ากดัจ านวนคร้ัง
โดยไม่สูญเสียคุณสมบติซ่ึงใชพ้ลงังานเพียงร้อยละ 5 เม่ือเปรียบเทียบกบัการผลิตอลูมิเนียมปฐมภูมิ 

ส าหรับภาพรวมและทิศทางของอุตสาหกรรมอลูมิเนียมนั้น อุปสงค์การบริโภค
อลูมิเนียมทัว่โลกนั้นมีการเพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ืองตลอดหลายปีท่ีผ่านมาและยงัคงมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน
ต่อไปโดยเฉพาะตลาดอลูมิเนียมส าหรับกลุ่มบรรจุภณัฑ์อาหารและเคร่ืองด่ืมรวมถึงอลูมิเนียม
ส าหรับช้ินส่วนยานยนต ์ทั้งน้ีอุปสงคข์องอลูมิเนียมทัว่โลกนั้น (ธนาคารยูโอบี, 2562) คาดการณ์วา่
จะเพิ่มข้ึนร้อยละ 2.0 – 3.8 ต่อปี (พ.ศ. 2562 - 2567) โดยมีประเทศจีนเป็นผูน้ าทั้งดา้นอุปสงค์และ
อุปทาน จากขอ้มูลสถิติการผลิตอลูมิเนียม (ส านกังานสถิติโลหะโลก, 2562) ระบุวา่ในช่วงไตรมาส 
1 – 3 ของปี พ.ศ. 2563 จีนยงัมีอุปสงคก์ารใชง้านอลูมิเนียมเพิ่มข้ึนร้อยละ 9.9 เม่ือเปรียบเทียบกบั
ช่วงไตรมาสเดียวกนัของปี พ.ศ. 2562 แมว้า่จะไดรั้บผลกระทบจากวิกฤตการแพร่ระบาดจากไวรัส 
COVID-19 ก็ตาม 

ขอ้มูลสถิติมูลค่าการน าเขา้และการส่งออกของประเทศไทยโดยกรมศุลกากร แสดงให้
เห็นวา่ตลอดระยะเวลา 10 ปีท่ีผา่นมา (พ.ศ. 2553 - 2562) ประเทศไทยมีมูลค่าการน าเขา้และส่งออก



 2 

อลูมิเนียมเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ืองจากแหล่งน าเขา้ต่าง ๆ เช่น จีน มาเลเซีย ญ่ีปุ่น น ามาผา่นกระบวนการ
แปรรูปโดยอุตสาหกรรมภายในประเทศ จากนั้นส่งออกสู่ผูบ้ริโภคประเทศต่าง ๆ ทัว่โลก เช่น ญ่ีปุ่น 
สหรัฐอเมริกา เกาหลีใต ้

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 1.1 มูลค่าการน าเขา้อลูมิเนียมของประเทศไทย แบ่งตามประเภทของผลิตภณัฑ์ 
 

ท่ีมา : กรมศุลกากร (2564) 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 1.2 มูลค่าการส่งออกอลูมิเนียมของประเทศไทย แบ่งตามประเภทของผลิตภณัฑ์ 
  

ท่ีมา : กรมศุลกากร (2564) 
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เศษและของท่ีใชไ้ม่ไดท่ี้เป็นอะลูมิเนียม
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 จากภาพท่ี 1.1 แสดงให้เห็นวา่ประเทศไทยมีการน าเขา้วตัถุดิบอลูมิเนียมท่ียงัไม่ไดข้ึ้น
รูปในปริมาณสูงท่ีสุด รองลงมาคือแผน่อลูมิเนียมท่ีความหนามากกวา่ 0.2 มม. และส่ิงของอ่ืน ๆ ท่ี
ท าดว้ยอลูมิเนียมตามล าดบั โดยวตัถุดิบอลูมิเนียมเหล่านั้นถูกน ามาผ่านกระบวนการผลิตแปรรูป 
เป็นผลิตภณัฑ์ต่าง ๆ เพื่อจ าหน่ายในประเทศและส่งออกต่างประเทศ ดงัภาพท่ี 1.2 จะเห็นได้ว่า
สินคา้อลูมิเนียมส่งออกของประเทศไทยท่ีมากสุดคืออลูมิเนียมส าหรับใช้ในงานโครงสร้าง เช่น 
กรอบประตู หนา้ต่าง โครงหลงัคา และอ่ืน ๆ รองลงมาคืออลูมิเนียมแผน่ความหนามากกวา่ 0.2 มม. 
ซ่ึงมีการเพิ่มปริมาณการส่งออกมากข้ึนในช่วง 5 ปีให้หลงั อนัเป็นผลจากการเขา้มาลงทุนของ
บริษทัต่างชาติเขา้มาตั้งโรงงานผลิตอลูมิเนียมมว้นแผน่รีดในประเทศไทย 

กระบวนการผลิตของผลิตภณัฑ์อลูมิเนียมเร่ิมตน้จากผูผ้ลิตน าแร่บอกไซตม์าบดหรือ
ยอ่ยขนาดให้ละเอียดจากนั้นน าไปผสมกบัสารเคมีท่ีมีฤทธ์ิเป็นด่าง (sodium hydroxide) และความ
ร้อนเพื่อละลายสารอลูมินาท่ีอยู่ในแร่บอกไซต์ออก อลูมินาท่ีละลายออกมานั้นจะอยู่ในรูปของ
สารละลายอลูเนียมไฮดรอกไซด ์(Al(OH)3) จากนั้นน าไปผา่นกระบวนการแยกโลหะอลูมิเนียมออก
จากอลูมินาด้วยวิธีการแยกด้วยไฟฟ้า ซ่ึงเรียกว่าวิ ธี อิ เล็กโทรไลซิส (electrolysis)  ผลของ
กระบวนการแยกดว้ยไฟฟ้าจะไดโ้ลหะอลูมิเนียมท่ีมีความบริสุทธ์ิกวา่ร้อยละ 99 เราเรียกผลิตภณัฑ์
ท่ีไดจ้ากกระบวนการน้ีวา่ ‘อลูมิเนียมปฐมภูมิ’ จากนั้นอลูมิเนียมจะถูกหล่อเป็นรูปร่างของกอ้นหรือ
แท่ง ลกัษณะรูปร่างแบบกอ้นหรือแท่งของอลูมิเนียมนั้น (พระราชก าหนด พิกดัศุลกากร (ฉบบัท่ี 6) 
พ.ศ. 2559) ไดจ้  าแนกตามประเภทโดยไดร้ะบุรายละเอียดเรียกวา่ “อลูมิเนียมท่ียงัไม่ไดข้ึ้นรูป (อนั
รอต)” จากภาพท่ี 1.1 จะเห็นไดว้า่เป็นอลูมิเนียมท่ีประเทศไทยน าเขา้มากท่ีสุดและมีแนวโนม้สูงข้ึน
อยา่งต่อเน่ือง เน่ืองจากเป็นวตัถุดิบส าคญัท่ีสามารถน าไปหลอมใหม่เพื่อปรับส่วนผสมทางเคมีและ
แปรรูปได้หลากหลาย อลูมิเนียมจะถูกซ้ือขายผ่านตลาดโลหะซ่ึงท าหน้าท่ีเป็นตวักลางในการ
แลกเปล่ียนสินคา้ 

อลูมิเนียมปฐมภูมิท่ีถูกน าไปปรับปรุงคุณสมบติั เช่น น าไปหลอมใหม่และเติมธาตุ
ผสมบางอย่างตามจุดประสงค์ของผูผ้ลิต เช่น เติมแมกนีเซียม (Mg) เพื่อเพิ่มความแข็งแรง เติม
ซิลิกอน (Si) เพื่อเพิ่มความสามารถในการไหลขณะข้ึนรูป การเติมธาตุผสมต่าง ๆ น้ีส่งผลให้ความ
บริสุทธ์ิของอลูมิเนียมลดลง (น้อยกว่าร้อยละ 99) เราเรียกผลิตภณัฑ์ท่ีได้จากกระบวนการน้ีว่า 
‘อลูมิเนียมอลัลอย (aluminum alloy)’ 

ปัจจุบันการซ้ือขายอลูมิเนียม จัดอยู่ในหมวดสินค้านอกกกลุ่มเหล็ก (non-ferrous 
metals) มีตลาดซ้ือขายใหญ่ท่ีสุดในโลกคือตลาดโลหะลอนดอนซ่ึงเป็นตลาดซ้ือขายสินคา้ล่วงหนา้ 
(futures market) และจดัเป็นตลาดซ้ือขายสินคา้อยา่งเป็นทางการ (exchange market) สินคา้ท่ีขายใน
ตลาดน้ีมี 3 ประเภทคือ เหล็กแท่ง โลหะ และพลาสติก โดยมีเง่ือนไขสัญญาซ้ือขายและระยะเวลา
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การช าระเงินหลากหลายรูปแบบ (จรินทร์ ชลไพศาลและคณะ)ไดร้ะบุวา่ร้อยละ 98 ของราคาการซ้ือ
ขายโลหะนอกกลุ่มเหล็กทัว่โลกอา้งอิงมาจากตลาดโลหะลอนดอน จุดเด่นส าคญัท่ีท าให้ตลาด
โลหะลอนดอน เป็นท่ียอมรับอย่างกวา้งขวางมายาวนานมีอยู่ 3 ประการคือ (1) ผูเ้ขา้ร่วมตลาด
สามารถป้องการความเส่ียงจากความผนัผวนของราคา (hedging) ไดโ้ดยการซ้ือขายสัญญาล่วงหนา้ 
(futures) และ(หรือ)การซ้ือขายตราสารสิทธิ (option) (2) ราคาการช าระบัญชีของตลาดโลหะ
ลอนดอนถูกใชเ้ป็นราคาอา้งอิงทัว่โลก (3) ตลาดโลหะลอนดอนมีเครือข่ายคลงัสินคา้อยูท่ ัว่โลกซ่ึงมี
ผลต่อการอ านวยความสะดวกในการจดัส่งสินคา้ ราคาอลูมิเนียมท่ีมีการซ้ือขายอยู่ในตลาดโลหะ
ลอนดอนนั้นแบ่งได้หลายประเภทตามลกัษณะของเง่ือนไขการช าระเงิน เช่น ราคาซ้ือสด (cash 
buyer), ราคาซ้ือล่วงหนา้ 3 เดือน (3-month buyer), อนุญาโตตุลาการ 3 เดือน (3-month ABR), ราคา
ขายล่วงหน้า 15 เดือน (15-month seller) และเง่ือนไขอ่ืน ๆ ส าหรับประเทศไทยนั้นไม่มีการท า
เหมืองแร่รวมถึงอุตสาหกรรมถลุงแร่อลูมิเนียม กรมอุตสาหกรรมพื้นฐานและการเหมืองแร่ (กพร.) 
จึงไม่มีการประกาศราคาแร่อลูมิเนียมเพื่อเก็บค่าภาคหลวง แต่ให้อ้างอิงราคาจากตลาดโลหะ
ลอนดอนเป็นหลกั  

เน่ืองจากราคาอลูมิเนียมในตลาดโลกไดรั้บอิทธิพลจากอุปสงค์และอุปทานเป็นปัจจยั
หลกั  อยา่งไรก็ตามนอกเหนือจากอุปสงคแ์ละอุปทานแลว้ยงัมีปัจจยัอ่ืน ๆ ท่ีสามารถส่งผลให้ราคา
อลูมิเนียมเกิดความเคล่ือนไหวไดเ้ช่นกนั เช่น สถานการณ์การเมือง ภาวะเศรษฐกิจโลก อตัราเงิน
เฟ้อ สงครามทางการคา้ และมาตรการดา้นส่ิงแวดลอ้ม เป็นตน้ ดงันั้นเม่ือภาวะอุปสงค ์อุปทานและ
สถานการณ์โลกเกิดการเปล่ียนแปลงจึงได้สะท้อนไปสู่ราคาอลูมิเนียมให้มีการปรับตัวและ
เคล่ือนไหวไปตามสาเหตุขา้งตน้ บางช่วงเวลาราคาอลูมิเนียมอาจเกิดการปรับตวัหรือมีความผนั
ผวนอยา่งรุ่นแรง ท าให้ส่งผลกระทบต่อผูป้ระกอบธุรกิจอลูมิเนียมในหลาย ๆ ดา้น เช่น (1) กระทบ
ต่อตน้ทุนน าเขา้อลูมิเนียมเพื่อมาเป็นวตัถุดิบในการแปรรูป (2) กระทบต่อการวางแผนปริมาณ
ส ารองวตัถุดิบอลูมิเนียมคงคลงั โดยตอ้งวางแผนให้สอดคลอ้งกบัทิศทางราคาซ่ึงเก่ียวขอ้งโดยตรง
กบัการบริหารจดัการตน้ทุนและจะส่งผลไปถึงก าไร กล่าวคือหากผูป้ระกอบการสามารถทราบได้
ว่าราคาอลูมิเนียมในอนาคตก าลังจะปรับตวัสูงข้ึน ก็อาจจะมีการเร่งส ารองวตัถุดิบคงคลังไว้
ล่วงหน้าก่อนท่ีราคาจะปรับตวัสูงข้ึนเพื่อประหยดัตน้ทุนในอนาคต หรือในกรณีท่ีผูป้ระกอบการ
ทราบวา่ราคาอลูมิเนียมในอนาคตก าลงัจะปรับตวัลดลงก็อาจจะชะลอการสั่งซ้ือวตัถุดิบเพื่อรอราคา
ท่ีต ่ากว่าจึงท าการสั่งซ้ือในภายหลงัซ่ึงจะช่วยประหยดัตน้ทุนการการผลิตและท าเพิ่มก าไรได ้(3) 
กระทบต่อการก าหนดราคาสินคา้หรือสัญญาซ้ือขายอลูมิเนียมกบัคู่คา้ กล่าวคือโดยปกติแลว้ธุรกิจ
อลูมิเนียมผูซ้ื้อและผูข้ายจะมีเง่ือนไขหรือขอ้ตกลงกนัในเร่ืองของราคาและการจ่ายเงิน โดยหน่ึงใน
ปัจจัยท่ีใช้ก าหนดราคานั้ นจะมีการอ้างอิงถึงราคาวตัถุดิบอลูมิเนียม ณ ช่วงเวลาท่ีตกลงกัน 
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ตวัอยา่งเช่น ใชร้าคาอลูมิเนียมเฉล่ียต่อเดือนของเดือนก่อนหนา้ท่ีจะมีการส่งมอบสินคา้เป็นตน้ทุน
อา้งอิง หรือใชร้าคาอลูมิเนียมเฉล่ียสามเดือนของเดือนก่อนหนา้ท่ีจะมีการส่งมอบสินคา้เป็นตน้ทุน
อา้งอิง หรือใชร้าคาอลูมิเนียมเฉล่ียของทั้งปีมาเป็นโครงสร้างในการก าหนดราคา เป็นตน้ ซ่ึงหากผู ้
ซ้ือและผูข้ายสามารถทราบทิศทางของราคาล่วงหนา้ก็จะสามารถก าหนดเง่ือนไขซ้ือขายไดอ้ย่างมี
ประสิทธิภาพมากข้ึน  

การศึกษาในคร้ังน้ีจึงได้เห็นโอกาสท่ีจะใช้วิธีการพยากรณ์ทางเศรษฐมิติมาใช้
คาดการณ์ราคาล่วงหน้าของอลูมิเนียมในตลาดโลหะลอนดอน ซ่ึงจะเป็นประโยชน์แก่นกัลงทุนผู ้
หวงัผลก าไร อีกทั้งช่วยลดความเส่ียงและเพิ่มโอกาสท าก าไรใหก้บัผูป้ระกอบการเก่ียวกบัอลูมิเนียม
ท่ีตอ้งการขอ้มูลเพื่อตดัสินใจก าหนดนโยบายซ้ือขายวตัถุดิบอลูมิเนียม การวางแผนการส ารอง
ปริมาณวตัถุดิบอลูมิเนียมคงคลงั รวมถึงไดเ้ขา้ใจสถานการณ์การผลิต การคา้และการตลาดโลกของ
อลูมิเนียมมากยิง่ข้ึน      

 

2. ว ัถุป ะสงค ใน ำ ศึ ษำ 
 

2.1 เพื่อศึกษาสถานการณ์การผลิตอลูมิเนียม การตลาดและการคา้  ผ่านตลาดโลหะ
ลอนดอน  

2.2 เพื่อพยากรณ์ขอ้มูลอนุกรมเวลาของราคาอลูมิเนียมในตลาดโลหะลอนดอน  
 

3. ขอบเข ของ ำ ศึ ษำ 
 ศึกษาขอ้มูลทุติยภูมิในลกัษณะอนุกรมเวลารายเดือนตั้งแต่เดือนมกราคม พ.ศ. 2553 
ถึงเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2564 เป็นจ านวนทั้งส้ิน 138 เดือน ประเภทของราคาท่ีน ามาศึกษาคือราคา
อลูมิเนียมชนิดปฐมภูมิสัญญาซ้ือขายล่วงหน้า ประเภทระยะเวลาการช าระเงินแบบซ้ือสด โดยมี
แหล่งท่ีมาของขอ้มูลจากตลาดโลหะลอนดอน 
 

4. น ยำมศัพท เฉพำะ 
 
 4.1 อล ม เนียม (Aluminum) คือผลิตภัณฑ์หรือส่ิงของท่ีท าด้วยอลูมิเนียม มีรูปร่าง
ลกัษณะต่าง ๆ เช่น ท่อน เส้น โพรไฟล ์มว้น แผน่หนา แผน่บาง แถบ ฟอยล ์หลอด ท่อ รวมถึง เศษ
หรือผงท่ีไม่สามารถใชก้ารได ้
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 4.2 อล ม เนียมปฐม  ม  (Primary aluminum) อลูมิเนียมท่ีไดจ้ากกระบวนการผลิตใน
ขั้นตน้โดยการแยกโลหะอลูมิเนียมออกจากอลูมินาดว้ยวธีิทางไฟฟ้า เป็นอลูมิเนียมท่ีมีความบริสุทธ์ิ
สูง มีส่ิงเจือปนและส่วนผสมทางเคมีต ่า จ  ากดัปริมาณส่วนผสมทางเคมีใหมี้ซิลิกอน (Si) ไม่เกินร้อย
ละ 0.10 เหล็ก (Fe) ไม่เกินร้อยละ 0.20 และ อลูมิเนียมไม่ต ่าวา่ร้อยละ 99.70  
 4.3  ลำดโลหะลอนดอน (London Metal Exchange: LME) เป็นตลาดซ้ือขายสินคา้
ล่วงหน้า จดัตั้งข้ึนเม่ือปี พ.ศ.2430 ปัจจุบนัเป็นตลาดซ้ือขายสินคา้ 3 ประเภท ได้แก่ เหล็กแท่ง 
โลหะนอกกลุ่มเหล็ก และพลาสติก เป็นสถาบนัมีบทบาทในการก าหนดราคาสินคา้ผา่นการบริการ
กลไกการซ้ือขาย 3 รูปแบบคือ (1) นัง่ลอ้มเป็นวงแล้วพูดหรือตะโกน (ring trade) (2) ผ่านระบบ
คอมพิวเตอร์ และ (3) ซ้ือขายสินคา้ทางโทรศพัท์ นอกจากน้ีตลาดโลหะลอนดอนยงัมีบทบาทใน
การส่งมอบสินค้าและบริการจัดการความเส่ียงด้านราคาผ่านการซ้ือขายสัญญาซ้ือขายสินค้า
ล่วงหนา้ 
 4.4 LME ฟ วเจอ  ส (LME Futures) เป็นการท าสัญญาซ้ือขายล่วงหน้าผ่านตลาดซ้ือ
ขายสินคา้อยา่งเป็นทางการ ซ่ึงผูซ้ื้อและผูข้ายท าการตกลงราคากนั ณ ปัจจุบนัโดยมีพนัธะผูกพนัวา่
จะมีการส่งมอบอลูมิเนียมและช าระเงินกนัในอนาคตตามเง่ือนไขและราคาท่ีไดท้  าการตกลงกนัไว ้ 

 
5. ป ะโยชน ทีค่ำดว ำจะได  ับ 
 

5.1 ทราบถึงสถานการณ์การผลิตอลูมิเนียม การตลาดและการคา้ ทั้งในระดบัโลกแล 
ประเทศไทย ผา่นการเคล่ือนไหวของราคาอลูมิเนียมในตลาดโลหะลอนดอน 

5.2 ทราบถึงแนวโนม้ของราคาอลูมิเนียมในตลาดโลก 
5.3 เ ป็นข้อ เสนอแนะให้แ ก่ภาค รัฐ  ภาค ธุ ร กิ จ ซ้ื อขายอ ลู มิ เ นี ยมตลอดจน

ภาคอุตสาหกรรมอลูมิเนียมท่ีเก่ียวขอ้ง ได้ใช้ประโยชน์จากผลการพยากรณ์ราคาอลูมิเนียมเพื่อ
ตดัสินใจด าเนินการทางการเงิน การวางแผนการผลิต การน าเขา้และการส่งออก  
      
 



บทที ่ 2 

วรรณกรรมที่เกีย่วข้อง 
 
 
 การศึกษาน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อการศึกษาสถานการณ์เกี่ยวกบัการผลิตอลูมิเนียม 
การตลาดและการคา้ ทั้งในระดบัโลกและประเทศไทย นอกจากน้ียงัตอ้งการทราบแนวโนม้ราคา
อลูมิเนียมในอนาคต จึงไดใ้ช้แนวคิดการพยากรณ์ของบ็อกซ์-เจนคินส์ในการการพยากรณ์ราคา
อลูมิเนียมโดยใช้วิธี SARIMA(p,d,q)(P,D,Q)s จากการทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวข้อง สามารถ
อธิบายแนวคิดทฤษฎีและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการศึกษาน้ีโดยแบ่งออกเป็น 5 ส่วน ได้แก่ (1) 
ทฤษฎีอุปสงค ์อุปทาน และดุลยภาพของตลาด (2) ทฤษฎีเก่ียวกบัการคา้ระหวา่งประเทศ (3) ตลาด
โลหะลอนดอน (4) แนวคิดการพยากรณ์ของบ็อกซ์-เจนคินส์ (5) งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง มีรายละเอียด
ดงัน้ี 
 

1. ทฤษฎอีปุสงค์ อปุทาน และดุลยภาพของตลาด 
 
 1.1 ทฤษฎอีุปสงค์ 
  อุปสงค ์(demand: D) มีความหมายคือ ปริมาณของสินคา้หรือบริการชนิดใดชนิด
หน่ึงท่ีผูบ้ริโภคมีความตอ้งการท่ีจะซ้ือท่ีแต่ละระดบัราคาต่าง ๆ ในช่วงเวลาต่าง ๆ กนั  กล่าวคือ
ความตอ้งการท่ีจะซ้ือนั้นต้องประกอบไปด้วยลกัษณะสองประการจึงสามารถถือว่าอุปสงค์ใน
ความหมายของเศรษฐศาสตร์ได้ นั่นคือผูบ้ริโภคนั้นตอ้งมีความเต็มใจในการซ้ือ (willingness to 
pay) และมีความสามารถในการจ่าย (ability to pay) การอธิบายความสัมพนัธ์ระหว่างพฤติกรรม
หรือความต้องการซ้ือสินค้า  (quantity demanded: Qd) ของผู ้ซ้ือกับระดับราคา  (price: P) ท่ี
เปล่ียนแปลงไป เราสามารถอธิบายความสัมพนัธ์นั้นไดโ้ดยใชก้ฎของอุปสงค ์(law of demand) โดย
กฎของอุปสงค์นั้นมีสาระส าคญัท่ีว่า ความตอ้งการซ้ือสินคา้และบริการจะมีความสัมพนัธ์แบบ
ผกผนักบัราคาสินคา้ เม่ือก าหนดให้ส่ิงอ่ืน ๆ คงท่ี กล่าวคือเม่ือระดบัราคาของสินคา้และบริการ
สูงข้ึน ปริมาณความตอ้งการซ้ือสินคา้ชนิดนั้นของผูซ้ื้อจะลดลง ในอีกทางหน่ึงเม่ือระดบัราคาของ
สินคา้และบริการชนิดนั้นลดลง ปริมาณความตอ้งการซ้ือสินคา้ชนิดนั้นของผูซ้ื้อก็จะสูงข้ึนดงัแสดง
ในภาพท่ี 2.1 
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ภาพท่ี 2.1 แสดงเส้นอุปสงค ์

 
ท่ีมา : ปิยะศิริ เรืองศรีมัน่ (2559, น.2-52) 
 
 จากภาพ 2.1 ก าหนดให้ P แทนราคาสินคา้ และ Qd แทนความตอ้งการซ้ือสินคา้และ
บริการของผูซ้ื้อ จากกฎของอุปสงคส์ามารถเขียนเส้นอุปสงค ์(demand curve) ท่ีมีความชนัเป็นลบ 
มีลกัษณะลาดลงจากดา้นบนซา้ยไปดา้นล่างขวา การท่ีผูซ้ื้อหรือผูบ้ริโภคเปล่ียนแปลงความตอ้งการ
ซ้ือสินคา้หรือบริการนั้น ๆ เม่ือระดบัราคาของสินคา้หรือบริการเปล่ียนแปลงไป ส่ิงนั้นเรียกวา่ “ผล
ของราคา” (price effect) โดยผลของราคาเกิดจากผลรวมของ “ผลการใช้สินค้าทดแทนกัน” 
(substitution effect) และ ผลของรายไดข้องผูบ้ริโภค (income effect) กล่าวคือเม่ือระดบัราคาของ
สินค้าหรือบริการชนิดนั้นเพิ่มข้ึนโดยเปรียบเทียบกับสินค้าและบริการชนิดอ่ืน ผูซ้ื้อจะเกิด
ความรู้สึกวา่ส้ินคา้หรือบริการชนิดนั้นแพงข้ึน ผูซ้ื้อจึงลดการซ้ือสินคา้ชนิดนั้นลงและเปล่ียนมาซ้ือ
สินคา้หรือบริการชนิดอ่ืนท่ีมีราคาถูกกวา่แทน ซ่ึงผลของการเปล่ียนแปลงปริมาณการซ้ือรวมถึงการ
บริโภคเม่ือเกิดการเปล่ียนแปลงของราคาโดยเปรียบเทียบ (relative price)  ของสินคา้หรือบริการ 
นั้น ๆ เรียกวา่ “ผลของการทดแทนกนั” (บรรจบ ซุ้นสุวรรณ, 2559) นอกจากน้ีระดบัราคาท่ีเพิ่มข้ึน
ยงัท าให้ผูซ้ื้อมีอ านาจในการซ้ือลดลง เน่ืองจากเงินหรือรายไดจ้  านวนเท่าเดิมแต่สามารถซ้ือสินคา้
และบริการไดน้อ้ยลง ซ่ึงผลของการเปล่ียนแปลงน้ีเรียกวา่ “ผลของรายได”้ 
 อุปสงคห์รือปริมาณความตอ้งการซ้ือนั้นสามารถเปล่ียนแปลงไดจ้ากปัจจยั 2 ประเภท
ใหญ่ ๆ ไดแ้ก่ ปัจจยัดา้นราคา และปัจจยัอ่ืน ๆ ท่ีไม่ใช่ราคาของสินคา้ชนิดนั้น ส าหรับตวัอยา่งของ
ปัจจยัท่ีไม่ไดม้าจากราคา เช่น รายไดข้องผูบ้ริโภค ราคาของสินคา้หรือบริการชนิดอ่ืน รสนิยมของ
ผูซ้ื้อหรือผูบ้ริโภค ฤดูกาล เทศกาล จ านวนประชากร การคาดคะเนเหตุการณ์ในอนาคต การกระจาย
รายได ้ความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ ค่าใชจ่้ายในการโฆษณา ปัจจยัเหล่าน้ีจะเป็นตวัก าหนดให้

ราคา  บาท หน่วย 

ปริมาณ  หน่วย 

อุปสงค ์ D 

A

B

O Q1 Q2

P1

P2
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อุปสงคเ์กิดการเปล่ียนแปลงซ่ึงเราสามารถแบ่งการเปล่ียนแปลงของอุปสงคอ์อกเป็น 2 ลกัษณะคือ 
การเปล่ียนแปลงภายในเส้นอุปสงค ์และ การเล่ือนของเส้นอุปสงค ์ดงัแสดงในภาพท่ี 2.2 (ก) และ
ภาพ 2.2 (ข) 
 
         (ก) การเปล่ียนแปลงภายในเส้นอุปสงค์         (ข) การเล่ือนของเส้นอุปสงค ์
 
 
 
 
 

 
 

 
 

ภาพท่ี 2.2 (ก) แสดงการเปล่ียนแปลงภายในเส้นอุปสงค ์ภาพ (ข) แสดงการเล่ือนของเส้นอุปสงค์ 
 
ท่ีมา : ปิยะศิริ เรืองศรีมัน่ (2559, น.2-55) 
 
  จากภาพท่ี 2.2 (ก) แสดงการเปล่ียนแปลงภายในเส้นอุปสงคห์รือการเปล่ียนแปลง
ปริมาณอุปสงค ์(change in quantity) เป็นการเปล่ียนแปลงปริมาณความตอ้งการซ้ือหรือการบริโภค
ท่ีเกิดจากการเปล่ียนแปลงของปัจจยัราคาโดยก าหนดให้ปัจจยัอ่ืน ๆ คงท่ี จากภาพแกนนอนแสดง
ปริมาณความตอ้งการซ้ือ แกนตั้งแสดงระดบัราคาสินคา้ เส้นอุปสงค ์D มีความชนัเป็นลบ ลกัษณะ
ลาดลงจากดา้นบนซ้ายไปดา้นล่างขวา อธิบายจากภาพคือ แรกเร่ิมท่ีระดบัราคา P0 ผูบ้ริโภคมีความ
ตอ้งการซ้ือสินคา้ท่ีปริมาณ Q0 ซ่ึงมีปริมาณอุปสงคเ์ท่ากบั A ในกรณีท่ีระดบัราคาปรับลดลงจาก P0 
มาเป็น P1 ผูบ้ริโภคจะเพิ่มความตอ้งการการซ้ือสินคา้ท่ีมากข้ึนจากปริมาณ Q0 เป็น Q1 ซ่ึงมีปริมาณ
อุปสงคเ์ท่ากบัจุด B ในทางตรงกนัขา้มหากระดบัราคาปรับตวัสูงข้ึนจาก P0 เป็น P2 ผูบ้ริโภคจะลด
ความตอ้งการการซ้ือสินคา้ลงจาก Q0 เหลือเพียงปริมาณ Q2 มีปริมาณอุปสงคเ์ท่ากบัจุด C กล่าวโดย
สรุปคือ การเปล่ียนแปลงความตอ้งการซ้ือหรือบริโภคจากการเคล่ือนท่ีจากจุด A ไปยงัจุด C บน
เส้นอุปสงค ์เรียกวา่การเปล่ียนแปลงปริมาณอุปสงค ์ส าหรับภาพท่ี 2.2 (ข) แสดงการเล่ือนของเส้น
อุปสงคห์รือการเปล่ียนแปลงระดบัอุปสงค ์(shift in demand curve) ซ่ึงเป็นการเปล่ียนแปลงปริมาณ

ราคา  บาท หน่วย 

ปริมาณ  หน่วย 

D

A
B

O Q2 Q0

P2

P1

C

P0

Q1

ราคา  บาท หน่วย 

ปริมาณ  หน่วย 

D1

O Q2Q1

P1

Q0

D0

D2

C A B
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อุปสงคท่ี์ไม่ไดเ้กิดจากปัจจยัราคาหากแต่เกิดจากปัจจยัอ่ืน ๆ ท่ีมีผลต่อปริมาณความตอ้งการซ้ือของ
ผูบ้ริโภค โดยลกัษณะการเปล่ียนแปลงของเส้นอุปสงคจ์ะมีลกัษณะเคล่ือนท่ีไปจากเดิมทั้งเส้น จาก
ภาพแกนนอนแสดงปริมาณความตอ้งการซ้ือ แกนตั้งแสดงระดบัราคาสินคา้ เส้นอุปสงค์ (D) มี
ความชนัเป็นลบลกัษณะลาดลงจากดา้นบนซ้ายไปดา้นล่างขวา เร่ิมตน้ท่ีระดบัราคา P0 ผูบ้ริโภคมี
ความต้องการซ้ือสินค้าท่ีปริมาณ Q0 มีปริมาณอุปสงค์เท่ากับ A ในกรณีท่ีอุปสงค์เกิดการ
เปล่ียนแปลงเน่ืองจากปัจจยัท่ีไม่ใช่ราคาหากแต่เกิดจากปัจจยัอ่ืน ๆ ท่ีส่งผลใหป้ริมาณความตอ้งการ
ซ้ือสินคา้เปล่ียนแปลงไปในลกัษณะเพิ่มข้ึน เส้นอุปสงค์ก็จะเคล่ือนยา้ยจากเส้นเดิม คือ เส้น D0 
ปริมาณอุปสงค์ A ความตอ้งการปริมาณสินคา้ Q0 ไปทางขวามือเป็นเส้น D2 ปริมาณอุปสงค์ B 
ความตอ้งการปริมาณสินคา้ Q2 ในทางตรงกนัขา้ม หากปัจจยัอ่ืน ๆ ดงักล่าวนั้นส่งผลให้ปริมาณ
ความตอ้งการซ้ือสินคา้เปล่ียนแปลงไปในลกัษณะลดลง เส้นอุปสงคก์็จะเคล่ือนยา้ยจากเส้นเดิมจาก
เส้น D0 ปริมาณอุปสงค ์A ความตอ้งการปริมาณสินคา้ Q0 ไปทางซา้ยมือทั้งเส้นเป็นเส้น D2 ปริมาณ
อุปสงค ์C ความตอ้งการซ้ือสินคา้ลดลงเหลือปริมาณ Q1 
 
 1.2 ทฤษฎอีุปทาน 
  อุปทาน (supply: S) หมายถึง ปริมาณสินคา้หรือบริการชนิดใดชนิดหน่ึงท่ีผูข้าย
หรือผูผ้ลิตหรือหน่วยผลิตมีความยินดีหรือเต็มใจเสนอขายในระดบัราคาต่าง ๆ กนัในช่วงเวลาใด
เวลาหน่ึง กล่าวคืออุปทานไม่ใช่สต๊อกสินคา้ในโกดงั แต่อุปทานเป็นส่วนหน่ึงของสต๊อกสินคา้ท่ี
ผูผ้ลิตยินดีจ าหน่ายให้แก่ผูบ้ริโภค (ประพนัธ์ เศวตนนัทน์ และไพศาล เล็กอุทยั, 2560)  เราสามารถ
อธิบายความสัมพนัธ์ระหว่างราคาสินคา้และปริมาณสินคา้ท่ีผูข้ายหรือผูผ้ลิตหรือหน่วยผลิตยินดี
เสนอขาย เม่ือก าหนดให้ปัจจยัอ่ืน ๆ คงท่ี โดยใช้กฎของอุปทาน (law of supply) นัน่คือเม่ือปัจจยั
อ่ืน ๆ คงท่ี ปริมาณสินคา้ท่ีผูข้ายหรือผูผ้ลิตหรือหน่วยผลิตยินดีเสนอขายจะเพิ่มมากข้ึนเม่ือราคา
สินคา้เพิ่มข้ึน ในทางตรงกนัขา้ม หากราคาสินคา้ลดลง ปริมาณสินคา้ท่ีผูข้ายหรือผูผ้ลิตหรือหน่วย
ผลิตยินดีเสนอขายก็จะลดลงด้วย ซ่ึงเราเรียกปริมาณสินคา้หรือบริการท่ีผูข้ายยินดีเสนอขาย ณ 
ระดบัราคานั้นวา่ปริมาณอุปทาน (quantity supplied)  
  ตามกฎของอุปทาน ปริมาณอุปทานจะแปรผนัตรงกบัราคาสินคา้โดยท่ีปัจจยัอ่ืน ๆ
คงท่ี หากเราน าปริมาณอุปทานท่ีระดบัราคาต่าง ๆ มาเขียนเป็นกราฟตลอดช่วงระยะเวลาหน่ึง จะได้
เส้นอุปทานท่ีมีลกัษณะลาดข้ึนจากล่างซ้ายสู่ดา้นขวาบนมีความชนัเป็นบวก ดงัในแสดงในภาพท่ี 
2.3 ซ่ึงแสดงให้เห็นว่าผูข้ายหรือผูผ้ลิตหรือหน่วยผลิตมีความเต็มใจท่ีจะเสนอขายสินคา้ในระดบั
ราคาท่ีสูงมากกว่าระดบัราคาท่ีต ่า เน่ืองจากยิ่งเสนอขายดว้ยราคาสูงข้ึนเท่าไรก็ยิ่งมีก าไรมากข้ึน
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เท่านั้น ลกัษณะเช่นน้ีตรงกนัขา้มกบักฎของอุปสงคท่ี์วา่ผูบ้ริโภคหรือผูซ้ื้อจะมีความตอ้งการการซ้ือ
มากข้ึนเม่ือราคาลดลง 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.3 แสดงเส้นอุปทานของสินคา้ชนิดหน่ึงในตลาด  
 
ท่ีมา : รัฐวชิญญ ์จิวสวสัด์ิ (2561, น.2-7) 
 
         (ก) การเปล่ียนแปลงปริมาณอุปทาน                   (ข) การเปล่ียนแปลงระดบัอุปทาน 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 2.4 (ก) แสดงการเปล่ียนแปลงปริมาณอุปทาน ภาพ (ข) แสดงการเปล่ียนแปลงระดบัอุปทาน 
 
ท่ีมา : รัฐวชิญญ ์จิวสวสัด์ิ (2561, น.2-13) 
 
 ส าหรับการเปล่ียนแปลงอุปทาน สามารถแบ่งไดเ้ป็น 2 ประเภทไดแ้ก่ ประเภทท่ี 1 
คือการเปล่ียนแปลงปริมาณอุปทาน (change in quantity supplied) ท่ีเกิดจากการเปล่ียนแปลงของ

ราคา  บาท หน่วย 

ปริมาณ  หน่วย 

S

O

ราคา  บาท หน่วย 

ปริมาณ  หน่วย 

S

O Q1 Q2

P1

P2

A

B

ราคา  บาท หน่วย 

ปริมาณ  หน่วย O

S1 S0

S2

AB CP1

Q1 Q2 Q3
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ราคาท าให้ปริมาณเสนอขายเปล่ียนแปลงไป แสดงในภาพ 2.4 (ก) จากภาพแกนนอนแสดงปริมาณ
สินคา้ท่ีตอ้งการเสนอขาย แกนตั้งแสดงระดบัราคา เส้นอุปทาน (S) มีความชนัเป็นบวก จากภาพ
แสดงให้เห็นวา่ท่ีระดบัอุปทาน A ผูผ้ลิตหรือผูข้ายมีความยินดีเสนอขายท่ีระดบัราคา P1 ในปริมาน 
Q1 ต่อมาราคาสินคา้ปรับตวัสูงข้ึนจาก P1 ไปเป็น P2 ผูผ้ลิตหรือผูข้ายก็มีความยินดีเสนอขายใน
ปริมาณเพิ่มข้ึนอีกเน่ืองจากได้ก าไรเพิ่มข้ึนจึงเพิ่มปริมาณการเสนอขายจาก Q1 ไปเป็น Q2 ท าให้
ระดบัอุปทานขยบัข้ึนจากจุด A มาอยูท่ี่จุด B โดยระดบัอุปทานนั้นยงัเคล่ือนไหวอยูบ่นเส้นอุปทาน
เดิม ประเภทท่ี 2 เป็นการเปล่ียนแปลงระดบัอุปทาน (change in supply) เกิดจากปัจจยัอ่ืน ๆ ท่ีไม่ใช่
ราคาในขณะท่ีราคาสินค้าคงท่ี เช่น การเปล่ียนแปลงของราคาสินค้าชนิดท่ีเก่ียวข้อง ระดับ
เทคโนโลยีท่ีใชใ้นการผลิต ราคาปัจจยัการผลิตท่ีใชใ้นการผลิตชนิดนั้น ภาษีและเงินอุดหนุน (ภาษี
ส่งผลต่อต้นทุน เงินอุดหนุนท าให้มีก าไรเพิ่มข้ึน) การคาดคะเนเก่ียวกับราคาสินค้า และการ
เปล่ียนแปลงของจ านวนผูข้าย การเปล่ียนแปลงของปัจจยัเหล่าน้ีส่งผลให้เส้นอุปทานเล่ือนยา้ยจาก
ต าแหน่งเดิมทั้งเส้นหรือกล่าวไดว้า่เป็นการเคล่ือนท่ีของจุดท่ีแสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งระดบัราคา
และปริมาณความตอ้งการเสนอขายบนเส้นอุปทานท่ีต่างเส้นกนั การเปล่ียนแปลงระดบัอุปทาน
สามารถเป็นไปไดส้องแบบดงัแสดงในภาพ 2.4 (ข) แกนนอนแสดงปริมาณสินคา้ท่ีตอ้งการเสนอ
ขาย แกนตั้งแสดงระดบัราคา เร่ิมตน้จากเส้นอุปทาน S1 ระดบัอุปทานอยูท่ี่จุด A ผูข้ายมีความยินดี
ขายในปริมาณ Q1 ท่ีระดบัราคา P1 ต่อมาเกิดการเปล่ียนแปลงของปัจจยัท่ีไม่ใช่ราคาในขณะท่ีราคา
สินคา้คงท่ี ส่งผลใหอุ้ปทานลดลงท าใหเ้ส้นอุปทานเล่ือนไปทางซา้ยมือเป็นเส้น S2 ผูข้ายลดปริมาณ
เสนอขายลงจาก Q1 เหลือเพียง Q2 ระดบัอุปทานเล่ือนจากจุด A มาท่ีจุด B อีกกรณีหน่ึงถา้การเกิด
การเปล่ียนแปลงของปัจจยัท่ีไม่ใช่ราคาในขณะท่ีราคาสินคา้คงท่ี ส่งผลใหอุ้ปทานเพิ่มข้ึนท าให้เส้น
อุปทานเล่ือนไปทางขวามือจากเส้น S1 ไปเป็นเส้น S3 ผูข้ายก็จะเพิ่มปริมาณการเสนอขายข้ึนจาก Q1 
เป็น Q3 ระดบัอุปทานเล่ือนจากจุด A มาท่ีจุด C 
 
 1.3 ดุลยภาพของตลาด 
  ดุลยภาพของตลาด หมายถึง สภาพความสมดุลท่ีเกิดข้ึน ณ ระดบัราคาท่ีตกลงซ้ือ
ขายกนัระหว่างผูซ้ื้อและผูข้าย โดยปริมาณอุปสงค์และปริมาณอุปทานเท่ากนัพอดี (รัฐวิชญญ์ จิว
สวสัด์ิ, 2561) อธิบายดว้ยภาพ 2.5 (ก) กล่าวคือจุดท่ีตดักนัของเส้นอุปสงค ์D และเส้นอุปทาน S ซ่ึง
เป็นจุดท่ีปริมาณอุปสงคแ์ละอุปทานเท่ากนั เรียกวา่จุดดุลยภาพ มีราคาและปริมาณดุลยภาพคือ PE 
และ QE ตามล าดบั  ในกรณีท่ีราคาสินคา้หรือบริการนั้นสูงกวา่ในดุลภาพ เช่น P1 ซ่ึงมีอุปทานเท่ากบั 
Q2 แต่มีอุปสงคเ์ท่ากบั Q3 เกิดอุปทานมากกวา่อุปสงคห์รืออุปทานส่วนเกิน ผูข้ายหรือผูผ้ลิตตอ้งลด
ระดบัราคาสินคา้หรือบริการนั้นลง เม่ือราคาลดลงอุปสงคก์็จะเพิ่มข้ึนและเขา้สู่ดุลยภาพท่ีจุด E ใน
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ท่ีสุด ในทางตรงกนัขา้มหากราคาสินคา้หรือบริการนั้นต ่ากว่าราคาดุลยภาพ เช่น P2 ท่ีมีอุปทาน
เท่ากบั Q4 แต่มีอุปสงค์เท่ากบั Q1 ซ่ึงท าให้เกิดอุปสงค์มากกว่าอุปทานหรืออุปสงค์ส่วนเกิน ราคา
สินคา้ตอ้งปรับตวัสูงข้ึน เม่ือราคาสินคา้ปรับตวัสูงข้ึนผูผ้ลิตหรือผูข้ายก็จะผลิตสินคา้ออกมาขาย
มากข้ึนในขณะท่ีผูบ้ริโภคก็จะลดปริมาณความตอ้งการซ้ือลงและเขา้สู่ดุลยภาพท่ีจุด E ในท่ีสุด  
 
          (ก) ดุยภาพตลาด                       (ข) การเปล่ียนแปลงดุยภาพ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ภาพท่ี 2.5 (ก) แสดงดุลยภาพตลาดและการปรับตวักรณีเกิดอุปทานและอุปสงคส่์วนเกิน  
 
ท่ีมา : ประพนัธ์ เศวตนนัทน์ และไพศาล เล็กอุทยั (2560, น.35) 
 
 ภาพท่ี 2.5 (ข) แสดงการเปล่ียนแปลงระดบัของอุปสงค ์อุปทาน และดุลยภาพ 
 
ท่ีมา : ปรัชญ ์ปราบปรปักษ ์(2554, น.9) 
 
  จากภาพ 2.5 (ข) กรณีท่ีเกิดการเปล่ียนแปลงจากปัจจยัท่ีไม่ไดม้าจากราคาซ่ึงท าให้
เส้นอุปสงค์หรืออุปทานเปล่ียนแปลงในลกัษณะเล่ือนไปทั้งเส้นท าให้ปริมาณและราคาดุลยภาพ
เปล่ียนแปลงได ้จากภาพแสดงตวัอยา่งของสินคา้ปกติชนิดหน่ึง แรกเร่ิมเส้นอุปสงค ์D0 ตดักบัเส้น
อุปทาน S0 ท่ีจุดดุลยภาพ E0 ราคาและปริมาณดุลยภาพเท่ากับ P0 และ Q0 ตามล าดับ เน่ืองจาก
เศรษฐกิจดี ประชาชนมีรายไดสู้งข้ึนท าให้อุปสงคก์ารบริโภคสินคา้ชนิดน้ีเพิ่มสูงข้ึนเป็นอยา่งมาก 
ท าใหเ้ส้นอุปสงคเ์ล่ือนไปทางขวาเป็นเส้น D1 ทางดา้นผูผ้ลิตสินคา้ก็ไดน้ าเทคโนโลยกีารผลิตเขา้มา
ช่วยในการผลิตรวมถึงท ากิจกรรมลดค่าใชจ่้ายส่วนเกินท าใหส้ามารถเพิ่มระดบัอุปทานใหสู้งข้ึนได ้
ท าให้เส้นอุปทานเล่ือนไปทางขวาเป็นเส้น S1 จึงท าให้เกิดดุลยภาพใหม่ท่ีจุด E1 โดยเส้นอุปสงค ์D1 

ราคา  บาท หน่วย 

ปริมาณ  หน่วย O

S

D

QEQ3 Q2

PE

P1

P2

Q1Q4

E

ราคา  บาท หน่วย 

ปริมาณ  หน่วย O

S1

D1

Q0

P0 E0

S2

D2

P1
E1

Q1
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ตดักบัเส้นอุปทาน S1 ซ่ึงมีราคาและปริมาณดุลยภาพใหม่เท่ากบั P1 และ Q1 ตามล าดบั อยา่งไรก็ตาม
การเพิ่มข้ึนของอุปทานยงันอ้ยกวา่การเพิ่มข้ึนของอุปสงค ์หากผูผ้ลิตสามารถเพิ่มระดบัอุปทานให้
สูงข้ึนไดอี้กก็จะสามารถท าใหร้าคาลดลงซ่ึงจะใหอุ้ปสงคต่์อสินคา้ชนิดน้ีเพิ่มข้ึน 
 

2. แนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัการค้าระหว่างประเทศ 
 
 การคา้ระหว่างประเทศ คือ การแลกเปล่ียนสินคา้และบริการระหว่างประเทศ การ
น าเข้าหรือส่งออกสินค้าหรือบริการ สามารถท าให้เกิดการพฒันาประเทศอย่างรวดเร็วและมี
มาตรฐานการครองชีพท่ีดี (ทชัชมยั ฤกษะสุต, 2549) อีกทั้งการคา้ระหวา่งประเทศยงัเป็นปัจจยัหน่ึง
ท่ีท าให้เกิดการเติบโตและการพฒันาเศรษฐกิจของประเทศ ความแตกต่างของทรัพยากรท่ีมีอยูข่อง
แต่ละประเทศ รสนิยมการบริโภคท่ีหลากหลายและตน้ทุนในการผลิตสินคา้มีความแตกต่างกนั ท า
ให้แต่ละประเทศเกิดการคา้ขายแลกเปล่ียนระหว่างกนั (วริษา กงัสวสัด์ิ, 2555) ประโยชน์ของการ
เรียนรู้และเขา้ใจเร่ืองการคา้ขายระหวา่งประเทศจะท าใหท้ราบถึงความสามารถในการพฒันาสินคา้
และการบริการเพื่อการส่งออกและการน าเขา้ การส่งออกเป็นวิธีหน่ึงท่ีแสดงถึงการน ารายได้เขา้สู่
ประเทศ การน าเขา้นั้นเป็นวธีิท่ีแสดงถึงการน าวตัถุดิบท่ีเขา้มาเพื่อใชใ้นการผลิตภายในประเทศและ
การส่งออก ดังนั้นสถานการณ์การน าเข้าและการส่งออกของประเทศนั้น ๆ สามารถแสดงถึง
เศรษฐกิจภายในประเทศ (กนกพร ชัยประสิทธ์ิ, 2559) นอกจากน้ีการค้าระหว่างประเทศยงัมี
ความส าคญัอย่างยิ่งต่อประเทศก าลงัพฒันาในการสร้างความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ โดยการ
ส่งออกนั้นท าใหเ้กิดการขยายตวัของอุปสงคภ์ายในประเทศ กระตุน้ใหมี้การผลิตเพื่อการส่งออกอีก
ทั้งยงัท าใหเ้กิดการจา้งงานเพิ่มข้ึน ท าใหมี้การใชท้รัพยากรในประเทศอยา่งเต็มประสิทธิภาพในการ
ผลิตสินคา้ท่ีตนถนดัเพื่อส่งออก เกิดการเคล่ือนยา้ยเงินทุนจากประเทศท่ีพฒันาแลว้ไปสู้ประเทศ
ก าลงัพฒันา รวมถึงท าใหเ้กิดการพฒันาดา้นเทคโนโลย ีความรู้ ทกัษะการท างานต่าง ๆ ในการท่ีจะ
พฒันาสินคา้ออกขายแข่งขนักบัต่างประเทศ (นิสิต พนัธมิตร, 2552) ส าหรับทฤษฎีเก่ียวกบัการคา้
ระหวา่งประเทศท่ีส าคญัมีดงัน้ี 
 

2.1 ทฤษฎคีวามได้เปรียบโดยสมบูรณ์ 
 ทฤษฎีความไดเ้ปรียบโดยสมบูรณ์ (Theory of Absolute Advantage) หรือในอีกช่ือ
หน่ึงคือทฤษฎีความไดเ้ปรียบโดยเด็ดขาด เป็นแนวคิดของอดมั สมิธ (Adam Smith, 1723-1970) นกั
เศรษฐศาสตร์ส านกัคลาสสิก สมิธไดเ้สนอแนวคิดการคา้ระหวา่งประเทศแบบเสรี โดยใหเ้หตุผลวา่
จะท าให้สังคมโลกดีข้ึนมีสินคา้ใช้ในการบริโภคมากข้ึน พื้นฐานแนวคิดของเขาเก่ียวกบัการแบ่ง
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งานกนัท า (division of labor) ถูกอธิบายไวใ้นหนังสือของเขาท่ีช่ือว่า The Wealth of Nation โดย
ใจความของแนวคิดการแบ่งงานกนัท า สมิธไดก้ล่าววา่ หากประชาชนหรือกลุ่มคนไดท้  างานในส่ิง
ท่ีตนถนัดหรือมีความช านาญ “มือท่ีมองไม่เห็น” (invisible hand) หรือกลไกราคาจะเป็นเคร่ือง
จดัสรรทรัพยากรท่ีมีประสิทธิภาพท่ีสุดและจะน าประเทศมาสู่ความมัง่คัง่ท่ีสุด โดยมีเหตุผลอยา่ง
นอ้ยสามประการท่ีสนบัสนุนวา่การแบ่งงานกนัท าใหผ้ลผลิตรวมสูงข้ึนไดแ้ก่ 
 (1) แรงงานแต่ละคนยอ่มสามารถพฒันาทกัษะและความช านาญเพราะการท าการ
ผลิตซ ้ าแลว้ซ ้ าเล่า  
 (2) สามารถประหยดัเวลาได้ เพราะแรงงานไม่จ  าเป็นตอ้งไปท างานหลายอย่าง
พร้อม ๆ กนั  
 (3) เน่ืองจากการท างานของแรงงานในบางกรณีตอ้งท างานควบคู่กบัเคร่ืองจกัร
แรงงานท่ีมีความช านาญเฉพาะอย่างย่อมส่งผลให้ประสิทธิภาพการท างานของเคร่ืองจกัรเพิ่มข้ึน 
ยอ้มส่งผลใหผ้ลิตภาพแรงงานโดยรวมและเคร่ืองจกัรเพิ่มข้ึน (พอพนัธ์ อุยยานนท,์ 2562)  
 ทฤษฎีความได้เปรียบโดยสมบูรณ์ตั้งอยู่บนหลกัทฤษฎีมูลค่าท่ีเกิดจากแรงงาน 
(Labor Theory of Value) ซ่ึงมีสมมติฐานท่ีส าคญัคือ (1) แรงงานเป็นปัจจยัส าคญัในการเพิ่มมูลค่า
ในการผลิตและมีคุณภาพและคุณลกัษณะเหมือนกนัทุกประการ (2) ตน้ทุนหรือราคาสินคา้ข้ึนอยู่
กบัชัว่โมงแรงงานท่ีตอ้งน ามาใชใ้นการผลิต (พนิดา ณ ล าเลียง, 2556) 
 
 2.2 ทฤษฎคีวามได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบ 
 ทฤษฎีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ (Theory of Comparative Advantage) ถูก
น าเสนอโดยเดวดิ ริคาร์โด (David Ricado, 1772-1823) โดยริคาร์โดไดตี้พิมพห์นงัสือ The Principle 
of Political Economy and Taxation ซ่ึงเป็นหนงัสือท่ีประกอบดว้ยแนวคิดทางเศรษฐศาสตร์หลาย
เร่ือง เช่น แนวคิดดา้นการเงิน การคลงั มูลค่า ค่าเช่า ก าไร และการคา้ระหวา่งประเทศ แนวคิดของริ-
คาร์โดไดรั้บการกล่าวขานว่าเป็น “ผูก่้อก าเนิดลทัธิการคา้เสรี” ส าหรับทฤษฎีความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบนั้น ริคาร์โดไดพ้ฒันามาจากทฤษฎีความไดเ้ปรียบโดยสมบูรณ์ของอดมั สมิธ ซ่ึงริคาร์-
โดมีความเห็นวา่แมจ้ะมีความแตกต่างของตน้ทุน(โดยสัมบูรณ์) ของบางประเทศต่ออีกประเทศหน่ึง 
แต่การคา้โดยเสรีจะสามารถน าประโยชน์มาสู่ประเทศคู่คา้ได ้การแบ่งงานกนัท าระหวา่งประเทศท า
ให้เกิดการประหยดัข้ึน (วสันต์ ภูวภทัรพรม, 2562)  กล่าวคือประเทศจะซ้ือหรือน าเข้าสินค้าท่ี
ตนเองไม่มีความช านาญในการผลิตและใชต้น้ทุนการผลิตสูงมาจากประเทศท่ีมีความช านาญในการ
ผลิตมากกว่าและผลิตดว้ยตน้ทุนการผลิตต ่ากว่า  ส าหรับการเลือกสินคา้ท่ีจะผลิตและส่งออกขาย
นั้น ประเทศนั้น ๆ จะพิจารณาจากสินค้าท่ีตนเองมีความช านาญหรือประสิทธิภาพในการผลิต 
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สามารถผลิตด้วยต้นทุนหรือค่าใช้จ่ายต ่าท่ีสุดเม่ือเปรียบเทียบกับการผลิตสินค้าชนิดนั้นในอีก
ประเทศหน่ึง อยา่งไรก็ตามทฤษฎีน้ีตั้งอยูบ่นสมมติฐานท่ีวา่  
 (1) โลกน้ีมีสองประเทศ แต่ละประเทศผลิตสินคา้เพียงสองชนิด   
 (2)  ทั้งสองประเทศมีระดบัเทคโนโลยคีงท่ีซ่ึงแต่ละประเทศสามารถใชเ้ทคโนโลยี
การผลิตแตกต่างกนัไดแ้ต่ผูผ้ลิตภายในประเทศจะใชเ้ทคโนโลยกีรผลิตเหมือนกนัทั้งหมด  
 (3) ปัจจยัการผลิตมีเพียงประเภทเดียวคือ แรงงาน แต่ละประเทศมีการจา้งงาน
เตม็ท่ีและมีจ านวนแรงงานคงท่ีโดยท่ีแรงงานนั้นมีคุณลกัษณะเหมือนกนัทุกประการ 
 (4) การเคล่ือนยา้ยแรงงานระหวา่งอุตสาหกรรมเป็นไปไดอ้ยา่งเสรีแต่ไม่สามารถ
เคล่ือนยา้ยแรงงานขา้มประเทศได ้ 
 (5) ตน้ทุนไม่แปรผนักบัระดบัการผลิตและเป็นสัดส่วนเดียวกนักบัแรงงานท่ีใชใ้น
การผลิต  
 (6) เป็นตลาดแข่งขนัสมบูรณ์  
 (7) รัฐบาลไม่เขา้มาแทรกแซงหรือเก่ียวขอ้งกบัการคา้ การคา้ระหว่างประเทศ
เป็นไปอยา่งเสรีโดย 
 (8) ความพึงพอใจของผูบ้ริโภคต่อสินคา้ทั้งในประเทศและต่างประเทศมีค่าเท่ากนั 
และปราศจากตน้ทุนในการขนส่ง 
 (9) ผูผ้ลิตมุ่งแสวงหาก าไรสูงสุด ผูบ้ริโภคมีเป้าหมายในการแสวงหาความพึง
พอใจสูงสุด   
 (10) ปราศจากภาพลวงตาทางการเงิน  (money illusion) และมีความสมดุลทาง
การคา้ (balanced trade) 
 
  กล่าวโดยสรุปคือหากแต่ละประเทศผลิตในส่ิงท่ีตนเองช านาญตามหลักความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบและน ามาคา้ขายกนัโดยเสรี จะก่อใหเ้กิดประโยชน์ทางการคา้แก่ประเทศ
คู่ค้า โดยทุก ๆ คร้ังท่ีมีการค้าขายจะท าให้มีพลงัเพิ่มข้ึนในการเพิ่มปริมาณการผลิตขนาดใหญ่ 
ประชาชนทั้ง 2 ประเทศสามารถท่ีจะจบัจ่ายใช้สอยเพื่อเพิ่มการบริโภคทั้งสองชนิดมากข้ึนและ
สร้างความสุขมวลรวมใหเ้พิ่มข้ึน 
 
 2.3 ทฤษฎกีารค้าระหว่างประเทศสมัยใหม่ 
  ทฤษฎีการคา้ระหวา่งประเทศสมยัใหม่ของอีร่ี เฮคเชอร์ และเบอร์ทิล โอห์ลิน (Eli 
Hitcher and Bertil Olin) ได้อธิบายถึงสาเหตุของการค้าระหว่างประเทศให้สมบูรณ์ยิ่งข้ึน โดย
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พิจารณาในแง่ของปัจจยัและทรัพยากรการผลิตท่ีแต่ละประเทศมีอยู่ (สุรียพ์ร พานิชอตัรา, 2557) 
แนวคิดทางการคา้ระหวา่งประเทศท่ีเฮคเชอร์และโอห์ลินเสนอเพิ่มเติมจากแนวคิดของเดวิด ริคาร์-
โดมีใจความเก่ียวกบัประโยชน์ท่ีประเทศจะได้รับจากการผลิตและการคา้สินคา้ท่ีมาจากการใช้
ปัจจยัการผลิตท่ีมีอยูม่ากในประเทศภายใตแ้บบจ าลองท่ีมีปัจจยัการผลิตสองชนิดคือ แรงงานและ
ทุน (ภคัจิรา ทวีกาญจน์, 2563) โดยสาระส าคัญของแนวคิดของเฮคเชอร์และโอห์ลินกล่าวว่า 
ประเทศหน่ึงจะส่งออกสินคา้ท่ีผลิตโดยใช้ปัจจยัการผลิตท่ีประเทศนั้นมีอยู่มากโดยเปรียบเทียบ 
และจะน าเข้าสินค้าท่ีผลิตโดยใช้ปัจจยัการผลิตท่ีประเทศนั้นมีอยู่น้อยโดยเปรียบเทียบ ดังนั้น
ประเทศท่ีมีปัจจยัแรงงานมากเม่ือเปรียบเทียบกบัปัจจยัทุนก็จะส่งออกสินคา้ท่ีเน้นการใช้ปัจจยั
แรงงาน (labor intensive goods) และประเทศท่ีมีปัจจยัทุนมากเม่ือเปรียบเทียบกบัปัจจยัแรงงาน ก็
จะส่งออกสินคา้ท่ีเน้นหนกัการใชปั้จจยัทุน (capital intensive goods) (นิฐิตา เบญจมสุทิน และนง
นุช พันธกิจไพบูลย์, 2548) แนวคิดน้ีน ามาใช้ประโยชน์ในการวางนโยบายทางการค้าและ
อุตสาหกรรมของประเทศโดยการวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบจากปัจจยัท่ีมีอยูม่ากใน
ประเทศ เพื่อก าหนดวา่ประเทศควรจะผลิตและส่งออกสินคา้ชนิดใด  
  ส าหรับสมมติฐานของแนวคิดของเฮคเชอร์และโอห์ลินมีดงัต่อไปน้ี  
  (1) มีประเทศท่ีท าการค้ากัน 2 ประเทศ โดยทั้งสองประเทศท าการผลิตสินคา้
เหมือนกนัสองชนิด คือสินคา้ชนิด ก และสินคา้ชนิด ข  
  (2) มีปัจจยัท่ีใชใ้นการผลิตเพียง 2 ชนิดคือ ปัจจยัทุน และปัจจยัแรงงาน (แตกต่าง
จากทฤษฎีของเดวดิ ริคาร์โดซ่ึงมีเพียงแต่ปัจจยัแรงงานเท่านั้น) 
  (3) สินคา้ ก เป็นสินคา้ท่ีเนน้การใชปั้จจยัแรงงาน สินคา้ ข เป็นสินคา้ท่ีเนน้การใช้
ปัจจยัทุน  
  (4) การผลิตสินคา้ ก และ ข มีลกัษณะของผลไดต่้อขนาดคงท่ี  
  (5) การผลิตสินคา้ทั้งสองชนิดไม่ไดเ้กิดจากความช านาญเฉพาะอยา่ง หรือกล่าวได้
วา่เป็นแบบไม่สมบูรณ์ (incomplete specialization)  
  (6) ทั้งสองประเทศมีรสนิยมในการบริโภคเหมือนกนั โดยทั้งสองประเทศมีรูปร่าง
และต าแหน่งของเส้นความพอใจเท่ากนัของสังคมเหมือนกนัทุกประการ  
  (7) การเคล่ือนยา้ยปัจจยัการผลิตภายในประเทศเป็นไปไดอ้ยา่งเสรีแต่ไม่สามารถ
เคล่ือนยา้ยปัจจยัการผลิตระหวา่งประเทศได ้
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3. ตลาดโลหะลอนดอน 
 
  ตลาดโลหะลอนดอน ก่อตั้งข้ึนในปี ค.ศ. 1877 เป็นศูนยก์ลางการซ้ือขายโลหะ
อุตสาหกรรมระดบัโลก มีบทบาทหน้าท่ีในการก าหนดราคาสินคา้ (price discovery) การบริหาร
จัดการความเส่ียงด้านราคา (price risk management) และการส่งมอบสินค้า (physical delivery) 
ธุรกรรมท่ีเกิดข้ึนในตลาดแห่งน้ีเก่ียวกบัธุรกิจซ้ือขายสินคา้ล่วงหน้า สินคา้ท่ีขายในตลาดน้ีไดแ้ก่ 
เหล็กแท่ง พลาสติก และโลหะ รวมถึงโลหะนอกกลุ่มเหล็ก เช่น อลูมิเนียม ทองแดง สังกะสี ตะกัว่ 
เป็นต้น มีผูเ้ก่ียวข้องในการท าธุรกรรมหลายกลุ่ม เช่นผูผ้ลิตโลหะ ผูบ้ริโภคโลหะ, ผูท้  าธุรกิจ
เก่ียวกบัโลหะ, นกัธุรกิจดา้นการเงิน, ธนาคาร, กองทุนการเงินและท่ีปรึกษาการซ้ือขายสินคา้ภณัฑ์, 
ผูค้า้ท่ีเป็นกรรมสิทธ์ิ, นายหน้า รวมถึงสถาบนัหักบญัชีเขา้มาท าธุรกรรมซ้ือขายหรือท าขอ้ตกลง
ป้องกนัความเส่ียงด้านราคาร่วมกัน  การซ้ือขายโลหะล่วงหน้าในตลาดโลหะลอนดอนมีความ
แตกต่างจากการซ้ือขายโดยทัว่ไปซ่ึงซ้ือขายกนัด้วยเงินสดและส่งมอบทนัที (spot หรือ physical 
market) เน่ืองจากการซ้ือขายโลหะล่วงหนา้เป็นการท าธุรกรรมกนัระหวา่งคู่สัญญา โดยสัญญาระบุ
ถึงการซ้ือขายแลกเปล่ียนสินคา้กนัในอนาคตตามราคาท่ีตกลงกนัไวใ้นปัจจุบนั ดงันั้นเพื่อป้องกนั
ความเสียงปัญหาท่ีเกิดจากคู่สัญญาผิดเง่ือนไขหรือไม่ท าตามสัญญา ตลาดโลหะลอนดอนจึงไดมี้
ส านกัหกับญัชีเขา้มาท าหนา้ท่ีเป็นตวักลางในการประกนัการช าระเงินและการส่งมอบสินคา้โดยท า
หนา้ท่ีเป็นคู่สัญญาของผูข้ายและผูซ้ื้อในทุกสัญญาซ้ือขาย 
  ความไม่แน่นอนของการผลิตแร่จากเหมืองและการถลุงแร่ท่ีบางคร้ังเกิดการ
หยดุชะงกัหรือเกิดความล่าชา้ในการผลิตจากปัญหาต่าง ๆ เช่น ดินฟ้าอากาศ แรงงาน ส่งผลต่อความ
สมดุลของอุปสงคแ์ละอุปทานในตลาดโลหะลอนดอนรวมถึงคาดหวงัและปฏิกิริยาของผูค้า้ซ่ึงท า
ให้เกิดความแตกต่างของราคาโลหะในปัจจุบนัและอนาคตข้ึน ราคาท่ีแตกต่างกนัในแต่ะวนัสร้าง
โอกาสในการ“ถือครอง” กล่าวคือการซ้ือสัญญาท่ีตกลงกนัในวนัท่ีหน่ึงและขายสัญญาท่ีตกลงกนั
ไวอี้กวนัหน่ึง ส่วนต่างของราคาสามารถเปล่ียนแปลงไดต้ามตน้ทุนของการจดัเก็บสินคา้ซ่ึงอาจจะ
มาจากหลากหลายสาเหตุ เช่น ค่าเช่าท่ี หรืออตัราดอกเบ้ียมีการเปล่ียนแปลง แมว้า่สัญญาซ้ือขายใน
ตลาดโลหะลอนดอนสามารถตกลงกนัไดแ้ต่ผูเ้ขา้ร่วมตลาดมกัไม่ค่อยไดรั้บมอบโลหะและมกัจะ
ไดรั้บก าไรหรือขาดทุนจากส่วนต่างระหวา่งราคาท่ีซ้ือสัญญาและราคาขายก่อนท่ีสัญญาจะหมดอาย ุ
  จุดเด่นของตลาดโลหะลอนดอนมี 3 ประการคือ (1) ผูเ้ขา้ร่วมตลาดสามารถป้อง
การความเส่ียงทั้งในระยะสั้ นและระยะยาวจากความผนัผวนของราคาได้โดยการซ้ือขายสัญญา
ล่วงหนา้ และ(หรือ) การซ้ือขายตราสารสิทธ์ิ (2) ราคาการช าระบญัชีของตลาดโลหะลอนดอนถูกใช้
เป็นราคาอา้งอิงทัว่โลกโดยราคาโลหะท่ีถูกก าหนดผา่นตลาดโลหะลอนดอนนั้นไดรั้บการยอมรับ
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ในระดบัสากลวา่เป็นมาตรฐานส าหรับการก าหนดราคาโลหะขั้นพื้นฐาน (3) ตลาดโลหะลอนดอน 
มีเครือข่ายคลังสินค้าอยู่ทั่วโลกซ่ึงมีผลต่อการอ านวยความสะดวกในการจัดส่งสินค้าโดยมี
คลงัสินคา้ กวา่ 500 แห่งใน 34 พื้นท่ีทัว่โลก 
  ส าหรับอลูมิเนียมเร่ิมมีการซ้ือขายในตลาดโลหะลอนดอนในปี ค.ศ. 1978 ซ่ึงการ
ซ้ือขายอลูมิเนียมไดก้ลายเป็นการซ้ือขายสัญญาท่ีมีสภาพคล่องมากท่ีสุดของตลาดโลหะลอนดอน 
ส าหรับกลไกการซ้ือขายอลูมิเนียมในตลาดโลหะลอนดอนมี 3 รูปแบบคือ (1) Ring trading เป็นการ
ซ้ือขายโดยการพูดหรือตะโกนหรืออาจส่งสัญญาณมือช่วยในการส่ือสาร วธีิน้ีจ  ากดัประเภทสมาชิก
ในการเขา้ซ้ือขาย (2) LME select เป็นการซ้ือขายผา่นระบบคอมพิวเตอร์ (3) Telephone trading ซ่ึง
เป็นการซ้ือขายผา่นทางโทรศพัท ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 2.6 แสดงกระบวนการผลิตอลูมิเนียม ตลอดจนแสดงใหท้ราบวา่การซ้ือขายอลูมิเนียมใน
    ตลาดโลหะลอนดอนอยูใ่นขั้นตอนใดของกระบวนการผลิตอลูมิเนียม 
  
ท่ีมา : ตลาดโลหะลอนดอน (2564) 
 
  ลกัษณะสัญญาการซ้ือขายอลูมิเนียมในตลาดโลหะลอนดอนเป็นแบบสัญญาซ้ือ
ขายล่วงหนา้ โดยผูซ้ื้อและผูข้ายท าการตกลงราคากนั ณ ปัจจุบนั ซ่ึงจะมีการส่งมอบอลูมิเนียมและ
ช าระเงินกนัในอนาคตตามเง่ือนไขและราคาท่ีไดท้  าการตกลงกนัไว ้จ  านวนหน่วยท่ีใช้ในการซ้ือ
ขายจะถูกเรียกวา่ล็อต (lot) โดยหน่ึงล็อตมีอลูมิเนียมจ านวน 25 ตนั ราคาท่ีใชก้ารออกใบเสนอราคา
จะใชเ้ป็นสกุลเงินดอลลาร์สหรัฐฯต่อตนั อยา่งไรก็ตามสกุลเงินท่ีสามารถน ามาช าระเพื่อรับสินคา้
ไดน้ั้นจะมี 4 สกุลเงินคือ ดอลลาร์สหรัฐฯ เยน ปอนด ์และยโูร ราคาซ้ือขายอลูมิเนียมในตลาดโลหะ
ลอนดอนแบ่งเป็น 2 ประเภทใหญ่ ๆ ตามระยะเวลาการช าระเงิน คือ ราคาปัจจุบนัหรือราคาช าระ
ทนัที (cash) และ ราคาล่วงหน้า (future) ส าหรับราคาล่วงหน้านั้นถูกแบ่งออกเป็นหลายรูปแบบ
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ข้ึนกบัระยะเวลาในการช าระเงิน ไดแ้ก่ (1) ราคาล่วงหน้าประเภทรายวนั มีระยะเวลาในการช าระ
เงินได้สูงสุดถึง 3 เดือน (2) ราคาล่วงหน้าประเภทรายสัปดาห์ มีระยะเวลาในการช าเงินตั้งแต่ 3 
เดือนถึง 6 เดือน (3) ราคาล่วงหน้าประเภทรายเดือน มีระยะเวลาในการช าระเงินตั้งแต่ 7 เดือนถึง 
123 เดือน อยา่งไรก็ตามราคาของอลูมิเนียมมีลกัษณะท่ีเรียกวา่ contango กล่าวคือราคาปัจจุบนัจะต ่า
กวา่ราคาในอนาคต โดยราคาจะเพิ่มสูงข้ึนตามระยะเวลาการช าระเงินท่ีนานข้ึน อยา่งไรก็ตามราคา
ปัจจุบนัหรือราคาซ้ือสดนิยมน ามาใชใ้นธุรกิจอลูมิเนียมหรืออุตสาหกรรมอลูมิเนียมส่วนใหญ่โดย
ใช้เก่ียวกับการก าหนดนโยบายทางด้านราคา การก าหนดโครงสร้างราคาสินค้า การวางแผน
งบประมาณประจ าปี การก าหนดกลยทุธ์ทางการคา้ ตลอดจนการท าธุรกรรมต่าง ๆ 
 

4. แนวคดิการพยากรณ์ของบ็อกซ์-เจนคนิส์ 
 
  George E.P. Box และ Gwilym M.Jenkins ได้น าเสนอแบบจ าลองส าหรับการ
พยากรณ์ขอ้มูลอนุกรมเวลาซ่ึงต่อมาไดรั้บการยอมรับและเป็นท่ีนิยมในการน ามาใชพ้ยากรณ์ทาง
เศรษฐศาสตร์ วิธีบ็อกซ์-เจนคินส์เป็นวิธีท่ีใชค้ดัเลือกรูปแบบการพยากรณ์ท่ีเหมาะสมให้กบัขอ้มูล
อนุกรมเวลาโดยพิจารณาจากสหสัมพนัธ์ระหวา่ง Y ท่ีคาบเวลา t (Yt) และคาบเวลาในอดีต (Yt-1,   
Yt-2, …) เม่ือไดต้วัแบบท่ีเหมาะสมแลว้ก็จะใชต้วัแบบน้ีในการพยากรณ์หรืออธิบายพฤติกรรมของ
ข้อมูล (Yt+1,  Yt+2, …) ในอนาคต (พิชญาภรณ์ ตวงกิจกูล, 2564) ข้อมูลอนุกรมเวลาท่ีจะน ามา
ก าหนดรูปแบบส าหรับการพยากรณ์ด้วยวิธีบ็อกซ์-เจนคินส์ได้นั้ นจะต้องปรับข้อมูลท่ีน ามา
วิเคราะห์ให้มีความหยุดน่ิง (stationary) ก่อนเสมอเพื่อไม่ให้เกิดความผิดพลาดหรือวิเคราะห์ผิดไป
จากความเป็นจริงซ่ึงลกัษณะของขอ้มูลท่ีมีความหยุดน่ิงนั้น ค่าเฉล่ีย ความแปรปรวนและความ
แปรปรวนรวมของขอ้มูลจะมีลกัษณะคงท่ีในแต่ละช่วงเวลา 
  วิธีบ็อกซ์-เจนคินส์มีความเหมาะสมกับอนุกรมเวลาท่ีมีทั้ งส่วนประกอบของ
แนวโนม้และความผนัแปรตามฤดูกาล มีตวัแบบในรูปทัว่ไป คือ seasonal autoregressive integrated 
moving average หรือ SARIMA(p,d,q)(P,D,Q)s แต่ในกรณีท่ีอนุกรมเวลามีเพียงส่วนประกอบของ 
แนวโน้มเท่านั้น ตวัแบบจะสามารถลดรูปเหลือเพียง autoregressive integrated moving average 
หรือ ARIMA(p,d,q) (วรางคณา เรียนสุทธ์ิ, 2562) ขั้นตอนการพยากรณ์ขอ้มูลอนุกรมเวลาด้วยวิธี 
บอ็กซ์-เจนคินส์ ประกอบดว้ย 4 ขั้นตอน คือ 
  1) การก าหนดรูปแบบจ าลอง ท าไดโ้ดยการทดสอบยนิูตรูทเพื่อหาล าดบัความหยุด
น่ิงของอนุกรมเวลา (d) จากนั้นจึงหาล าดบัของ AR(p) และ MA(q) เบ้ืองตน้ โดยพิจารณากราฟ 
PACF และ ACF  
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  2) การประมาณค่าพารามิเตอร์ตัวแบบท่ีได้เลือกไว้  ท  าได้โดยพิจารณาค่า
สัมประสิทธ์ิของ AR(p) และ MA(q) จากนั้นน าไปประมาณค่าพารามิเตอร์โดยอาจใช้วิธีการ
ประมาณค่าดว้ยความเป็นไปไดสู้งสุด หรือ วธีิก าลงัสองนอ้ยท่ีสุด จนกวา่จะไดต้วัแบบพยากรณ์ท่ี
ประกอบดว้ยพารามิเตอร์ท่ีมีนยัส าคญัทางสถิติ ณ ระดบัท่ีก าหนดไว ้(0.01,0.05 หรือ 0.1) ทั้งหมด 
  3) ตรวจสอบความเหมาะสมของแบบจ าลอง ตรวจสอบแบบจ าลองท่ีได้จาก
ขั้นตอนท่ี 2 วา่แบบจ าลองตอ้งไม่มีปัญหาตวัคลาดเคล่ือนมีสหสัมพนัธ์กนัโดยใชส้ถิติ Ljung-Box 
(Q-statistic) เป็นตวัทดสอบ หากพบปัญหาตวัคลาดเคล่ือนมีสหสัมพนัธ์กนัในแบบจ าลอง ตอ้ง
กลบัไปเลือกแบบจ าลองใหม่ในขั้นตอนท่ีหน่ึงและท าซ ้ าในขั้นตอนท่ีสองและสาม จนกว่าจะได้
แบบจ าลองท่ีเหมาะสม 
  4) พยากรณ์อนุกรมเวลาโดยใช้ตวัแบบพยากรณ์ท่ีเหมาะสมท่ีสุดจากขั้นตอนท่ี
สาม ในกรณีมีแบบจ าลองมากกว่าหน่ึงแบบให้พิจารณาเลือกแบบจ าลองท่ีมีค่า Bayesian 
Information Criterion (BIC) หรือ Akaike Information Criterion (AIC) ท่ีมีค่าต ่าท่ีสุด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.7 ขั้นตอนการพยากรณ์ดว้ยวธีิบอ็กซ์-เจนคินส์ 
 

ท่ีมา : Gujarati and Porter (2009, p.841) 
 
 
 
 

ตรวจสอบความเหมาะสมของแบบจ าลอง

พยากรณ์

ประมาณค่าพารามิเตอร์ตวัแบบท่ีไดเ้ลือกไว้

ก าหนดรูปแบบจ าลอง
 หาล าดบั ARIMA (p, d, q) เบ้ืองตน้ 

2

3

4

1

เ   ะ    ป       ท่ี   

   เ   ะ        ป       ท่ี   
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5. งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 
 
 Ashkenazi (2019) ไดศึ้กษาเก่ียวกบัประวติัความเป็นมาของอลูมิเนียมตั้งแต่อดีตจนถึง
ปัจจุบนั โดยผูศึ้กษาไดค้น้ควา้รายละเอียดขอ้เท็จจริงเก่ียวกบัประวติัศาสตร์ของอลูมิเนียมผา่นช่วง
ระยะเวลาตั้งแต่เร่ิมมีการค้นพบจนถึงปัจจุบนัตลอดจนการน าอลูมิเนียมมาใช้งานทั้งในแง่ของ
การทหารจนถึงการพานิชยโ์ดยเช่ือมโยงเขา้กบัสังคมและวฒันธรรมในแต่ละยคุสมยั ความกา้วหนา้
ทางโลหะวทิยาท่ีพฒันาอลูมิเนียมใหมี้การผลิตอยา่งมีประสิทธิภาพผลกัดนัให้เกิดนวตักรรมใหม่ ๆ
ท าใหมี้การใชง้านอลูมิเนียมอยา่งแพร่หลายจนสามารถน ามาใชง้านทดแทนวสัดุบางชนิด เช่น เหล็ก
และทองแดงได ้ผูศึ้กษายงัแสดงให้ทราบอีกว่า เหตุใดอลูมิเนียมจึงไดม้าเป็นสัญลกัษณ์ของความ
ทนัสมยั เป็นท่ีต้องการการบริโภคอย่างสูงทั้งในด้านวิศวกรรม ศิลปกรรมและการบริโภคใน
ชีวติประจ าวนั รวมถึงแสดงให้เห็นวา่อลูมิเนียมเป็นวสัดุท่ีท าให้เกิดความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ
และสังคม เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้มตลอดจนส่วนช่วยพฒันาโลกไปสู่ความยงัยนื 
 
 Sverdrup et al. (2015) ได้ศึกษาเก่ียวกับแนวโน้มในอนาคตของอลูมิเนียมเก่ียวกบั
ความเพียงพอและความย ัง่ยืนของอุปทานอลูมิเนียมทัว่โลก โดยได้สร้างแบบจ าลองพลวตัของ
ระบบบูรณาการส าหรับวฏัจักรอลูมิเนียมทั่วโลกซ่ึงวิเคราะห์จากปริมาณส ารองอลูมิเนียม
(คาดการณ์) อตัราการผลิตขั้นตน้ อตัราอุปทานในตลาดและราคาตลาดโลก ส าหรับวตัถุประสงค์
ของการศึกษานั้นเพื่อท่ีจะสร้างราคาอลูมิเนียมจากแบบจ าลองจากปัจจยัพื้นฐานทางการตลาด 
นอกจากน้ีย ังศึกษากลไกของตลาดตลอดจนผลกระทบต่ออุปสงค์และอุปทานเพื่ออธิบาย
กระบวนการสร้างราคาอีกดว้ย ในการศึกษาพบวา่ การผลิตอลูมิเนียมจากการขุดแร่จะถึงจุดสูงสุด
ประมาณปี ค.ศ. 2030 และลดลงหลงัจากปี ค.ศ. 2040 เน่ืองจากคุณภาพแร่ท่ีลดลงและราคาพลงังาน
ท่ีสูงข้ึน อุปทานสูงสุดของการผลิตอลูมิเนียมจะอยู่ในช่วงปี ค.ศ. 2080 – 2090 จากนั้นจะค่อย ๆ 
ลดลงจนเท่ากบัระดบัอุปทานของปี ค.ศ. 2014 อีกคร้ังในปี ค.ศ. 2300 ซ่ึงกล่าวไดว้า่จะไม่มีการขาด
แคลนอลูมิเนียมในอนาคตอนัใกลน้ี้ ส าหรับช่วงเวลาของการใชป้ระโยชน์จากเศษและการรีไซเคิล
อลูมิเนียมจะเร่ิมหลงัปี ค.ศ. 2020 เป็นตน้ไป อยา่งไรก็ตามเม่ืออลูมิเนียมใกลห้มดลง จะมีสัญญาณ
ปรากฏ 3 ขั้นตอนคือ ขั้นแรก (คาดวา่จะเกิดช่วง ค.ศ. 2050-2100) เม่ือการอุปทานถึงจุดสูงสุดแต่อุป
สงค์ยงัคงเพิ่มข้ึนจะส่งผลให้ราคาเพิ่มข้ึนในขณะท่ีการผลิตทรงตวัหรือลดลง แต่การเพิ่มข้ึนของ
ราคาก็ท าให้อุปสงค์ลดลงไปพร้อม ๆ กันด้วย ขั้นท่ีสอง (คาดว่าจะเกิดช่วง ค.ศ. 2100-2250) 
เน่ืองจากทรัพยากรท่ีมีจ ากดัท าให้การผลิตลดลงแต่ราคาจะเพิ่มข้ึนไปอีก ขั้นสุดทา้ย (คาดวา่จะเกิด
ช่วง ค.ศ. 2250-2400) การผลิตลดลงอยา่งมากและการจดัหาทรัพยากรเป็นไปอยา่งจ ากดั 
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 Chen and Shi (2012) ไดศึ้กษาและวิเคราะห์เก่ียวกบัปริมาณส ารองอลูมิเนียมและการ
เคล่ือนท่ีของวสัดุ(การไหล)ในวงจรการผลิตอลูมิเนียมในจีนแผ่นดินใหญ่ตั้งแต่ปี ค.ศ. 1950 ถึง 
ค.ศ. 2009 โดยใช้ขอ้มูลอนุกรมเวลาของอตัราการขุด การผลิต การแปรรูป การผลิต การคา้ และ
อตัราการสูญเสีย น ามาสร้างเป็นแบบจ าลองของเสียโดยใชว้ธีิไดนามิกแบบบนลงล่าง จากการศึกษา
พบว่าอตัราการเติบโตของกระแสทั้งหมดเพิ่มข้ึนจากทศวรรษสู่ทศวรรษ โดย 75% ของการไหล
ส่วนใหญ่เกิดข้ึนในช่วงสองทศวรรษท่ีผา่นมา 
 ดา้นการน าเขา้ การส่งออกและการสะสมอลูเนียมในจีน พบวา่การน าเขา้อลูมิเนียมรวม 
ของจีนตั้งแต่ปี ค.ศ. 1950 ถึง ค.ศ. 2009 คือ 230 ลา้นตนั โดย 58% มาจากการสกดัภายในประเทศ
และ 42% มาจากการน าเขา้ โดยอลูมิเนียม 230 ลา้นตนัท่ีเขา้มาสู่สังคมการบริโภคของจีนนั้น มีเพียง 
34% ท่ีสะสมอยูใ่นคลงัสินคา้ท่ีใชง้านอยู ่
 ดา้นการผลิตอลูมิเนียมปฐมภูมิของจีนเพิ่มข้ึนอย่างรวดเร็วมาก โดยจากปี ค.ศ. 1960 
ถึง 1990 การผลิตอลูมิเนียมปฐมภูมิของจีนเพิ่มข้ึนจาก 1.21 แสนตนั เป็น 8.54 แสนตนั ซ่ึงมีอตัรา
การเติบโตเฉล่ียต่อปีประมาณ 7% และส่วนแบ่งการผลิตทัว่โลกเพิ่มข้ึนจาก 2.7% เป็น 4.4% อตัรา
การเติบโตเฉล่ียต่อปีในช่วงปี ค.ศ. 1990 ถึง 2000 เพิ่มข้ึนเป็น 13% ในช่วงน้ีจีนมีการน าเขา้วตัถุดิบ
แต่ส่งออกผลิตภณัฑ์ สะทอ้นให้เห็นวา่จีนค่อย ๆ กลายเป็นศูนยก์ลางการผลิตท่ีส าคญัในช่วงน้ี อีก
ทั้งอุตสาหกรรมภายในประเทศและการขยายตวัของเมืองส่งผลใหใ้นความตอ้งการวตัถุดิบท่ีเพิ่มข้ึน
อยา่งรวดเร็ว ในช่วงปี ค.ศ. 2000 ถึง 2009 การผลิตอลูมิเนียมปฐมภูมิของจีนเพิ่มข้ึนเป็น 16% โดย
เพิ่มข้ึนเป็น 2.989 ลา้นตนั ในปี ค.ศ. 2000 และ 13.63 ลา้นตนัในปี ค.ศ. 2009 และส่วนแบ่งการผลิต
ทัว่โลกเพิ่มข้ึนเป็น 12% และ 36% ตามล าดบั โดยสรุปแลว้พลวติัส าคญัท่ีขบัเคล่ือนการเพิ่มข้ึนของ
การผลิตอลูมิเนียมปฐมภูมิของจีนในระหวา่งปี ค.ศ. 1991 ถึง 2009 มาจากสองภาคส่วนใหญ่ ๆ คือ
กลุ่มภาชนะบรรจุภณัฑ ์และ อลูมิเนียมส าหรับภาคการขนส่ง 
 
 Dudin et al. (2016) ได้ศึกษาแนวโน้มสมัยใหม่และความท้าทายของการพัฒนา
อุตสาหกรรมอลูมิเนียมทัว่โลก โดยมีการวเิคราะห์เก่ียวกบัพลวตั โครงสร้าง และการแบ่งส่วนตลาด
อลูมิเนียมทัว่โลกอย่างเป็นระบบ ผูว้ิจยัได้กล่าวถึงอลูมิเนียมในแง่ท่ีว่าอลูมิเนียมค่อนข้างเป็น 
“โลหะเชิงกลยุทธ์” กล่าวคือเป็นโลหะมีใชคุ้ณสมบติัและความสามารถเฉพาะตวัในการตอบสนอง
ความตอ้งการการบริโภคทั้งดา้นความปลอดภยัดา้นพลงังาน เศรษฐกิจ การทหาร และการขนส่ง
ของประเทศ นอกจากน้ียงัไดก้ล่าวถึงสาเหตุท่ีเกิดอุปทานอลูมิเนียมลน้ตลาดในปี ค.ศ. 2015 ว่า
สาเหตุหลกัของการละเมิดความสมดุลคือความต้องการอลูมิเนียมลดลงและการส่งออกจากจีน
เพิ่มข้ึน ส าหรับราคาวตัถุดิบและสินคา้อลูมิเนียมทัว่โลกนั้นมกัมีราคาไม่คงท่ี โดยพบวา่บ่อยคร้ังท่ี
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ตลาดน้ีไดรั้บผลกระทบจากการควบรวมกิจการของผูอ้ยู่ในตลาดอลูมิเนียม ทางดา้นการบริโภค
อลูมิเนียมมี 4 กลุ่มอุตสาหกรรมท่ีเป็นปัจจยัขบัเคล่ือนหลกัของอุตสาหกรรมอลูมิเนียมทัว่โลกคือ 
วศิวกรรมการขนส่งและอากาศยาน การก่อสร้าง วศิวกรรมไฟฟ้า และการผลิตวสัดุบรรจุภณัฑ ์ 
 โดยสรุปความตอ้งการอลูมิเนียมทัว่โลกยงัคงเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ืองตามการเพิ่มข้ึนของ
ผูบ้ริโภคอลูมิเนียมขั้นสุดทา้ย ส าหรับการแกปั้ญหาอุปทานลน้ตลาด ผูว้ิจยัเสนอวา่ผูผ้ลิตอลูมิเนียม
ควรจะตอ้งท าการลดปริมาณส ารองส่วนเกิน ปรับกระบวนการทางธุรกิจให้เหมาะสม ลดสินเช่ือท่ี
ไม่สามารถด าเนินการไดโ้ดยใชเ้คร่ืองมือทางการตลาดรวมถึงควรจดัให้มีขอ้เสนอใหม่เชิงคุณภาพ
เพื่อตอบสนองความตอ้งการท่ีแทจ้ริงส าหรับผลิตภณัฑ์อลูมิเนียมและอลูมิเนียมปฐมภูมิ 
 
 Rusal (2021) ได้กล่าวถึงการตลาด การค้าและโครงสร้างของราคาอลูมิเนียมใน
ตลาดโลก โดยมีใจความส าคญัว่า ปกติแลว้อลูมิเนียมนั้นไม่ไดซ้ื้อขายกนัในตลาดหลกัทรัพย ์ใน
ความเป็นจริงแลว้กวา่ร้อยละ 90 ของยอดขายและการจดัส่งทางการยภาพท่ีเกิดข้ึนนั้น เกิดข้ึนภายใต้
สัญญาซ้ือขายโดยตรงระหวา่งผูผ้ลิตและผูซ้ื้อ อลูมิเนียมถือเป็นสินคา้แลกเปล่ียนซ่ึงมีคุณลกัษณะ
ของผูบ้ริโภคท่ีเป็นมาตรฐาน ผูบ้ริโภคไม่สนใจว่าบริษทัใดเป็นผูผ้ลิต ผลิตภณัฑ์ใชแ้ทนกนัได้อีก
ทั้ งยงัง่ายต่อการขนส่งและจัดเก็บ ด้วยเหตุน้ีเองในตลาดแลกเปล่ียนวตัถุดิบจึงมีการซ้ือขาย
ผลิตภณัฑต์น้น ้ามากกวา่สินคา้ก่ึงส าเร็จรูปหรือสินคา้ส าเร็จรูป  
 ตลาดซ้ือขายโลหะมีอยูห่ลายแห่งในโลก เช่น ในประเทศจีน คือตลาดล่วงหนา้เซ่ียงไฮ ้
(Shanghai Futures Exchange: SHFE) ในอเมริกาเหนือ คือตลาดสินคา้โภคภณัฑ์ชิคาโก (Chicago 
Mercantile Exchange: CME) ส าหรับการซ้ือขายแลกเปล่ียนโลหะและอลูมิเนียมท่ีใหญ่ท่ีสุดในโลก
คือตลาดโลหะลอนดอน ซ่ึงจดัตั้งข้ึนตั้งแต่ปี ค.ศ. 1978 อยา่งไรก็ตามในเดือนมิถุนายน ค.ศ. 2012 
ตลาดหลกัทรัพยฮ่์องกง (HKEX) ไดก้ลายเป็นเจา้ของตลาดโลหะลอนดอนรายใหม่ อลูมิเนียมเป็น
สินคา้แลกเปล่ียนโลหะท่ีใหญ่ท่ีสุดในโลกในแง่ของปริมาณการซ้ือขาย คิดเป็นเกือบหน่ึงในสาม
ของสัญญาทั้งหมดท่ีท าในตลาดโลหะลอนดอนอลูมิเนียมกว่า 100 ยี่ห้อจากผูผ้ลิตชั้นน ามีการซ้ือ
ขายแลกเปล่ียนและท าหน้าท่ีเป็นแพลตฟอร์มท่ีให้บริการคลงัสินคา้โลหะเฉพาะทางมากกว่า 700 
แห่งใน 14 ประเทศ ผูมี้อ  านาจหลกัท่ีรับผิดชอบในการจดัการกิจกรรมการคา้น้ีคือ คณะกรรมการ
แลกเปล่ียน โดยทุกวนัจะประกาศราคาอลูมิเนียมของวนัอยา่งเป็นทางการ ซ่ึงพิจารณาจากผลสะสม
ของช่วงการซ้ือขายคร้ังก่อน การซ้ือขายด าเนินการตามสัญญาแลกเปล่ียนมาตรฐานโดยสัญญาแต่
ละฉบบัระบุปริมาณของสินคา้ (ส าหรับอลูมิเนียมอย่างน้อย 25 ตนั) เง่ือนไขการจดัส่ง (อาจเป็น
คลงัสินคา้ของตลาดโลหะลอนดอน) ระยะเวลาด าเนินการ (จดัส่งทนัที สามเดือน หกเดือน และอ่ืน 
ๆ ) รวมถึงขอ้ก าหนดดา้นคุณภาพ ราคาแลกเปล่ียนท่ีก าหนดข้ึนจากการซ้ือขายเป็นเกณฑ์มาตรฐาน
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ราคาส าหรับผูข้ายและผูซ้ื้ออลูมิเนียมทัว่โลก อยา่งไรก็ตามราคาน้ียงัไม่ใช่ตน้ทุนสุดทา้ยของโลหะ 
ราคาอลูมิเนียมขั้นสุดทา้ยส าหรับผูบ้ริโภคประกอบดว้ยสามองคป์ระกอบคือ (1) ราคาตลาดโลหะ
ลอนดอน (2) ค่าพรีเมียมระดบัภูมิภาคท่ีข้ึนอยูก่บัความพร้อมของโลหะในตลาดเฉพาะ (3) ส่วนเพิ่ม
ของสินคา้โภคภณัฑข้ึ์นอยูก่บัประเภทของสินคา้โภคภณัฑ ์
 
 Forbes (2019) ไดแ้สดงผลการศึกษาเก่ียวกบัราคาอลูมิเนียมในช่วง 15 ปี (ค.ศ. 2004 - 
2018) โดยวเิคราะห์จากพลวตัของการผลิต อุปสงค ์และ GDP กล่าวโดยสรุปคือ ช่วงปี ค.ศ. 2004 – 
2018 ราคาอลูมิเนียมมีความผนัผวนอยา่งมาก โดยบางช่วงท่ีราคาเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง เน่ืองจากอุป
สงค์ท่ีเพิ่มข้ึนและการเติบโตทั่วโลกได้เพิ่มข้ึน ในขณะท่ีบางช่วงเวลาก็ได้รับผลกระทบจาก
เศรษฐกิจถดถอยทัว่โลกซ่ึงส่งผลต่อการหดตวัของอุปสงค์และการชะลอตวัของภาคอุตสาหกรรม 
ท าใหร้าคาอลูมิเนียมลดลง อยา่งไรก็ตามเน่ืองจากอลูมิเนียมไม่ใช่เคร่ืองมือป้องกนัความเส่ียงอีกทั้ง
ไม่ไดใ้ช้เพื่อวตัถุประสงคใ์นการลงทุน ราคาอลูมิเนียมส่วนใหญ่ยงัคงมีความสัมพนัธ์โดยตรงกบั
อตัราการเติบโตของ GDP โลกโดยเคล่ือนไหวไปตามพลวตัของอุปสงคแ์ละอุปทาน  
 ดา้นการบริโภคและส่วนแบ่งการใชง้านในตลาดพบวา่ภาคการขนส่งและการก่อสร้าง
มีสัดส่วนกว่าคร่ึงหน่ึงของการบริโภคอลูมิเนียมทั้งหมด รองลงมาคือการใช้งานด้านบรรจุภณัฑ์
และวิศวกรรมทางไฟฟ้า อีกปัจจยัหรือท่ีท าให้การบริโภคอลูมิเนียมสูงข้ึนอย่างรวดเร็วคือ การ
เติบโตของโครงสร้างพื้นฐานของประเทศเศรษฐกิจเกิดใหม่ เช่น อินเดียและจีน ซ่ึงมีความตอ้งการ
การบริโภคอลูมิเนียมสูงข้ึนอยา่งมาก 
 ด้านการผลิต การผลิตอลูมิเนียมเพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ืองตลอด 15 ปี ซ่ึงจีนเป็นผูผ้ลิต
อลูมิเนียมรายใหญ่ท่ีสุดโดยไดเ้พิ่มส่วนแบ่งการผลิตจากร้อยละ 22 ในปี ค.ศ. 2004 มาเป็นร้อยละ 
57 ในปี ค.ศ. 2018 นอกจากน้ียงัมีการลงทุนอย่างมหาศาลในการเพิ่มความสามารถในการพึ่งพา
ตนเองดา้นการถลุงแร่อีกดว้ย 
 
 Dooley and Lenihan (2005) ไดท้  าการวิเคราะห์ความสามารถของเทคนิคการพยากรณ์
อนุกรมเวลาท่ีใชง้านง่ายสองแบบคือ แบบจ าลอง ARIMA และ แบบจ าลอง Lagged forward prices 
เพื่อท านายราคาในอนาคตของตะกัว่และสังกะสี เหตุผลท่ีตอ้งการพยากรณ์ราคาล่วงหนา้เน่ืองจาก 
(1) การเคล่ือนไหวของราคาในปัจจุบนัและในอดีตเป็นตวัก าหนดความคาดหวงัเก่ียวกบัราคาใน
อนาคตและผลก าไรจากการส ารวจและการขุด (2) ราคามีอิทธิพลต่อรายไดจ้ากการขุดและตน้ทุน
ของเงินทุนส าหรับการส ารวจทางการเงิน ซ่ึงการพยากรณ์ราคาจะเป็นประโยชน์อยา่งยิง่หากบริษทั
ท าเหมืองสามารถคาดการณ์ราคาโลหะเพื่อช่วยในการวางแผนล่วงหน้าได้ ข้อมูลท่ีใช้ในการ
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วิเคราะห์มาจากราคาตะกั่วและสังกะสีจากตลาดโลหะลอนดอน ประเภท ราคาเงินสด, ราคา
ล่วงหนา้ 3 เดือนและราคาล่วงหนา้ 15 เดือนตามล าดบั เก็บขอ้มูลตั้งแต่เดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2531 
ถึงธันวาคม พ.ศ. 2542  ผลจากการวิเคราะห์พบว่า ทั้งสองแบบจ าลองมีความสามารถของการ
พยากรณ์ราคาสังกะสีใกลเ้คียงกนัซ่ึงไม่มีหลกัฐานแน่ชดัท่ีช้ีวา่แบบจ าลองหน่ึงมีความสามารถใน
การพยากรณ์ท่ีดีกวา่อีกแบบหน่ึง ดา้นการพยากรณ์ราคาตะกัว่พบวา่แบบจ าลอง ARIMA ใหผ้ลลพัธ์
ในการพยากรณ์ได้ดีกว่าการสร้างแบบจ าลอง Lagged forward prices นอกจากน้ีผูศึ้กษายงัได้
กล่าวถึงบทบาทส าคญัของตลาดโลหะลอนดอน มี 3 ประการคือ (1) การให้ราคาอา้งอิงท่ีเป็นท่ี
ยอมรับกนัทัว่โลกและใชก้นัอยา่งแพร่หลายในอุตสาหกรรมโลหะ (2) การป้องกนัความเส่ียงท่ีเกิด
จากความเคล่ือนไหวดา้นราคา (3) จดัหาสถานท่ีจดัเก็บท่ีเหมาะสมเพื่อให้ผูเ้ขา้ร่วมตลาดสามารถ
สร้างหรือใชก้ารส่งมอบสินคา้ท่ีไดรั้บการอนุมติัซ้ือขาย 
 
 Ru and Ren (2012) ผูศึ้กษาได้น าเสนอวิธีการท านายราคาอลูมิเนียมด้วยแบบจ าลอง 
ARMA โดยใชข้อ้มูลราคาอา้งอิงจากราคาอลูมิเนียมในตลาดประเทศจีน (Yangtze river non-ferrous 
spot market) ช่วงเวลาตั้งแต่ตน้เดือนมกราคม ค.ศ. 2006 ถึงปลายเดือนสิงคมหา ค.ศ. 2011 รวม 
ทั้งส้ิน 272 ตวัอย่าง แบ่งเป็นสองกลุ่มคือ (1) ส าหรับสร้างแบบจ าลองจ านวน 264 ตวัอย่าง (2) 
ส าหรับทดสอบประสิทธิภาพความแม่นย  าของการพยากรณ์จ านวน 8 ตัวอย่าง การทดลอง
ประกอบดว้ย 4 ขั้นตอนคือ (1) ทดสอบความหยุดน่ิง (2) ประมาณค่าพารามิเตอร์ (3) ตรวจสอบ
ความเหมาะสมของแบบจ าลอง และ (4) พยากรณ์ราคาอลูมิเนียมในตลาดจีน  ผลการทดลองพบวา่
แบบจ าลอง ARMA(1,0) มีขอ้ผิดพลาดของการท านายเพียงเล็กนอย การคาดคะเนมีความแม่นย  าสูง 
แต่เพื่อความแม่นย  าของการพยากรณ์มากข้ึนควรพิจารณาปัจจยัอ่ืนด้วย เน่ืองจากราคาอลูมิเนียม
ข้ึนอยู่กับปัจจยัหลายประการเช่น ปริมาณอุป-สงค์และอุปทาน สถานการณ์ทางการเมืองและ
เศรษฐกิจภายในประเทศ 
 
 Castro et al. (2013) ไดเ้ปรียบการคาดการณ์ราคาอลูมิเนียมโดยใชโ้มเดล VAR, VEC 
และ ARIMA โดยใช้ขอ้มูลราคาจากตลาดโลหะลอนดอนรายวนัและราคาล่วงหน้า 3 เดือน น ามา
เฉล่ียเพื่อให้ไดข้อ้มูลรายเดือนตั้งแต่เดือนมกราคม ค.ศ. 1992 ถึง เมษายน ค.ศ. 2012 แบ่งเป็น 2 ชุด
ขอ้มูล คือ 99 ตวัอยา่ง ส าหรับสร้างแบบจ าลอง และ 24 ตวัอยา่ง ส าหรับตรวจสอบความแม่นย  าดว้ย
ค่า RMSE, MAE และMAPE ผลการศึกษาพบวา่ โมเดล VEC ให้ประสิทธิภาพความแม่นย  าในการ
พยากรณ์ดีท่ีสุด ส่วน VAR เป็นวธีิท่ีดีท่ีสุดอนัดบัสอง 
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 Weng and Shy (2013) ได้ศึกษาเปรียบเทียบประสิทธิภาพของแบบจ าลองการ
คาดการณ์ราคาหลาย ๆ แบบ โดยคาดการณ์และทดสอบวา่แบบจ าลองอยา่งง่ายท างานไดดี้กวา่แบบ
ซับซ้อนหรือไม่โดยใช้ขอ้มูลกลุ่มตวัอย่าง 4 ชนิดคือ โกโก้ กาแฟ ขา้วโพด และฝ้าย ขอ้มูลเป็น
ขอ้มูลรายวนัจ านวน 1936 ขอ้มูลตั้งแต่เดือนมกราคม ค.ศ. 2001 ถึงสิงหาคม ค.ศ. 2008 และขอ้มูล
รายสัปดาห์จ านวน 404 ขอ้มูล โดยมีรูปแบบการพยากรณ์ราคาท่ีน ามาเปรียบเทียบกนั ไดแ้ก่ (1) 
วิธีการปรับเรียบแบบเอ็กซ์โปแนนเชียล (2) วิธีหาค่าเฉล่ียเคล่ือนท่ี  (3) ARIMA (4) ARCH  (5) 
GARCH จากการศึกษาแสดงให้เห็นวา่วิธีการปรับเรียบแบบเอ็กซ์โปแนนเชียล มีความสามารถใน
การพยากรณ์ขอ้มูลรายวนัไดดี้แต่รายสัปดาห์ไม่ดี ส่วนแบบจ าลองค่าเฉล่ียเคล่ือนท่ีเกือบทั้งหมดท า
ไดไ้ม่ดีกบัขอ้มูลรายวนัของทุกวตัถุดิบแต่ท างานไดดี้กบัขอ้มูลรายสัปดาห์ ส าหรับโมเดล ARIMA 
นั้นมีความสามารถในการพยากรณ์สูงกวา่ค่าเฉล่ียทั้งขอ้มูลรายวนัและรายสัปดาห์ 
 
 Kriechbaumer et al. (2013) ไดพ้ฒันาการพยากรณ์ราคาโลหะดว้ยวธีิ ARIMA โดยการ
ปรับปรุง wavelet กล่าวคือ พฤติกรรมวฏัจกัรเป็นลกัษณะเด่นของราคาโลหะ การวิเคราะห์ wavelet 
ช่วยให้สามารถจบัวฏัจกัรน้ีไดโ้ดยการแยกอนุกรมเวลาออกเป็นความถ่ีและโดเมนเวลา งานวิจยัน้ี
ประเมินความเป็นประโยชน์ของวิธีการปรับปรุงค่าเฉล่ียเคล่ือนท่ีแบบบูรณาการแบบ wavelet 
ร่วมกบัโมเดล ARIMA โดยพยากรณ์ราคารายเดือนของอลูมิเนียม ทองแดง ตะกัว่ และสังกะสี จาก
การศึกษาพบวา่ ประสิทธิภาพของแบบจ าลอง ARIMA ในการพยากรณ์ราคาโลหะแสดงให้เห็นวา่
เพิ่มข้ึนอยา่งมากผา่นการวเิคราะห์หลายความละเอียดตามเวฟเล็ต 
 
 Huang et al. (2012) ไดพ้ยากรณ์ราคาตะกัว่ดว้ยแบบจ าลอง ARIMA โดยเลือกขอ้มูล
ตัวอย่างทั้ งหมด 232 ชุดเป็นราคาเฉล่ียโลหะนอกกลุ่มเหล็กของจีน  ผู ้วิจ ัยย ังพบว่าโมเดล 
ARIMA(3,1,4) สามารถพยากรณ์ราคาตะกัว่ได้อย่างน่าเช่ือถือและมีความแม่นย  าสูงโดยมีความ
ผิดพลาดเพียงร้อยละ 2.97โดยเฉล่ีย นอกจากน้ีผูว้ิจยัยงัพบว่า การพยากรณ์มีความแม่นย  าสูงใน
ระยะสั้ น แต่ว่ายิ่งระยะเวลานานมากข้ึนการพยากรณ์ก็จะยากมากข้ึนความแม่นย  าก็จะลดลง 
นอกจากน้ียงัแนะน าวา่ควรมีการน าปัจจยัอ่ืน ๆ มาพิจารณาเพื่อให้ตดัสินใจไดอ้ยา่งถูกตอ้งดว้ย เช่น 
อุปสงค ์อุปทาน อตัราเงินเฟ้อ เป็นตน้ 
 
 วรางคณา เรียนสุทธ์ิ (2562) ไดศึ้กษาการพยากรณ์ราคาพริกไทยด าโดยไดเ้ปรียบเทียบ
วิธีทางสถิติ 4 วิธี ได้แก่  วิธีบอกซ์-เจนกินส์ วิธีการปรับเรียบด้วยเส้นโคง้เลขช้ีก าลงัของโฮลต์ 
วธีิการปรับเรียบดว้ยเส้นโคง้ เลขช้ีก าลงัของบราวน์ และวธีิการปรับเรียบดว้ยเส้นโคง้เลขช้ีก าลงัท่ีมี
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แนวโน้มแบบแดม ขอ้มูลท่ีใช้คือราคาพริกไทยด าเฉล่ียรายเดือนจ านวน 168 เดือน ตั้งแต่เดือน
มกราคม พ.ศ. 2548 ถึงเดือนธันวาคม  พ.ศ. 2561 แหล่งท่ีมาของข้อมูลจากจากเว็บไซต์ของ
ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร เปรียบเทียบประสิทธิภาพการพยากรณ์ด้วยโดยใช้เกณฑ์ร้อยละ
ความคลาดเคล่ือนสัมบูรณ์เฉล่ีย (MAPE) และเกณฑร์ากท่ีสองของความคลาดเคล่ือนก าลงัสองเฉล่ีย 
(RMSE) โดยพิจารณาค่าต ่าท่ีสุด ผลการศึกษาพบว่าวิธีการปรับเรียบด้วยเส้นโคง้เลขช้ีก าลงัท่ีมี
แนวโนม้แบบแดม มีความเหมาะสมมากท่ีสุด 



บทที ่ 3 

วธีิด ำเนินกำรศึกษำ 
 
 
 การศึกษาเร่ือง “การพยากรณ์ราคาอลูมิเนียมในตลาดโลหะลอนดอนด้วยวิธีบ็อกซ์-
เจนคินส์” เป็นการศึกษาสถานการณ์เก่ียวกบัการผลิตอลูมิเนียม การตลาดและการคา้ ทั้งในระดบั
โลกและประเทศไทย กล่าวคือเพื่อเขา้ใจถึงสถานการณ์ที่เคยเกิดข้ึนในอดีตจนถึงปัจจุบนัและ
เพื่อคาดการณ์แนวโน้มที่ก  าลงัจะเกิดข้ึนในอนาคต นอกจากการศึกษาสถานการณ์ดงักล่าวแลว้ 
ไดมี้การน าขอ้มูลราคาอลูมิเนียมจากตลาดโลหะลอนดอนซ่ึงเป็นตลาดซ้ือขายอลูมิเนียมท่ีไดรั้บการ
ยอมรับมากท่ีสุดในโลกมาท าการพยากรณ์ราคาล่วงหน้าอีกดว้ยโดยมีวธีิด าเนินการศึกษาดงัน้ี 
 

1. ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
   
  ข้อมูลประชากรท่ีใช้ในการศึกษาเป็นข้อมูลทุติยภูมิของราคาอลูมิเนียมซ่ึงถูกเก็บ
รวบรวมและเผยแพร่ไวบ้นเวบ็ไซต์ของตลาดโลหะลอนดอน ลกัษณะขอ้มูลเป็นรูปแบบอนุกรม
เวลารายเดือน ช่วงขอ้มูลที่น ามาศึกษาเร่ิมตั้งแต่เดือนมกราคม พ.ศ. 2553 ถึงเดือนมิถุนายน พ.ศ. 
2564 เป็นจ านวนทั้งส้ิน 138 เดือน 
 

2. เคร่ืองมือทีใ่ช้ในกำรศึกษำ 
 
 วเิคราะห์ทางเศรษฐมิติและประมวลผลโดยใชโ้ปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าเร็จรูป แนวคิด
ท่ีน ามาใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูลอนุกรมเวลาของราคาอลูมิเนียมนั้นใชแ้นวคิดของบ็อกซ์-เจนคินส์ 
ส าหรับวธีิท่ีใชใ้นการพยากรณ์ราคาอลูมิเนียมนั้นใชว้ธีิ Seasonal ARIMA (SARIMA) 
 

3. กำรเกบ็รวมรวมข้อมูล 
   
 ขอ้มูลท่ีน ามาใชใ้นการศึกษาน้ีมีลกัษณะเป็นขอ้มูลทุติยภูมิ แหล่งท่ีมาของขอ้มูลมาจาก
จากตลาดโลหะลอนดอน โดยตลาดโลหะลอนดอนไดท้ าการรวบรวมขอ้มูลประวติัราคาซ้ือขายและ
ไดเ้ผยแพร่ไวบ้นเวบ็ไซต์ของหน่วยงาน ประเภทของราคาอลูมิเนียมนั้นมีหลายประเภทแบ่งตาม
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ลกัษณะของสัญญาซ้ือขาย เช่น futures, options, monthly average future เป็นตน้   การศึกษาน้ีเลือก
ราคาอลูมิเนียมชนิดปฐมภูมิสัญญาซ้ือขายล่วงหน้า (futures) ประเภทระยะเวลาการช าระเงินแบบ
ซ้ือสด (cash buyer) มาท าการศึกษาเน่ืองจากจากการค้นควา้พบว่าผูป้ระกอบการและนักธุรกิจ
เก่ียวกับอลูมิเนียมนิยมใช้ราคาสด (cash) มาเป็นราคาอ้างอิงในการท าธุรกรรม เช่น ก าหนด
โครงสร้างราคาสินคา้  วางแผนงบประมาณประจ าปี วางแผนกลยุทธ์ิการท าตลาด เป็นตน้ ช่วงเวลา
ท่ีน าขอ้มูลมาศึกษาเร่ิมตั้งแต่เดือนมกราคม พ.ศ. 2553 ถึงเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2564 เป็นจ านวน
ทั้งส้ิน 138 เดือน ขอ้มูลราคาอลูมิเนียมท่ีไดท้  าการรวบรวมขอ้มูลมานั้น ก าหนดช่ือตวัแปร คือ Al 
ซ่ีงใชส้ าหรับด าเนินการวเิคราะห์และพยากรณ์ในล าดบัต่อไป 

 
4. กำรวเิครำะห์ข้อมูล 
 
 ส าหรับการวิเคราะห์ขอ้มูลนั้น ในการศึกษาน้ีไดแ้บ่งการวิเคราะห์เป็นสองตอน ไดแ้ก่ 
(1) การใชส้ถิติเชิงพรรณนาในการวเิคราะห์ขอ้มูลเชิงคุณลกัษณะ (2) การใชส้ถิติเชิงอนุมานในการ
วเิคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรและการพยากรณ์ราคาอลูมิเนียมซ่ึงมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 
 

ตอนท่ี 1 การใชส้ถิติเชิงพรรณนาวเิคราะห์ขอ้มูลเชิงคุณลกัษณะ 
 เป็นการใช้สถิติเชิงพรรณนาอธิบายลกัษณะการเคล่ือนไหวของราคาอลูมิเนียม

ในช่วงที่ท  าการศึกษา มีรูปแบบการน าเสนอในลักษณะแผนภาพและการบรรยายซ่ึงเน้นการ
อธิบายเก่ียวกบัสถานการณ์ที่เกิดข้ึนเก่ียวกบัการผลิต การตลาดและการคา้อลูมิเนียม เช่ือมโยง
ไปสู่ผลซ่ึงก็คือการเปล่ียนแปลงของราคาอลูมิเนียมรวมทั้งผลกระทบและสถานการณ์ท่ีเกิดข้ึนต่อ
ประเทศไทย 

 
 ตอนท่ี 2 การใชส้ถิติเชิงอนุมานวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรและพยากรณ์ 
  จากการสังเกตุขอ้มูลราคาอลูมิเนียมในช่วงท่ีท าการศึกษาพบวา่ ลกัษณะของขอ้มูล
มีการเคล่ือนไหวแบบมีอิทธิผลของเวลาเขา้มาเก่ียวขอ้งดว้ย ดงันั้นการศึกษาน้ีจึงไดท้  าการวิเคราะห์
ขอ้มูลอนุกรมเวลาของราคาอลูมิเนียมดว้ยวิธี SARIMA ภายใตส้มมติฐานท่ีว่าโครงสร้างและการ
เคล่ือนไหวของราคาอลูมิเนียมนั้นมีรูปแบบท่ีไม่แตกแตกต่างจากในอดีตรวมถึงไม่เกิดสภาวะอุป
สงคเ์ปล่ียนแปลงอยา่งฉบัพลนั (demand shock) หรือเกิดสภาวะการผลิตเปล่ียนแปลงอยา่งฉบัพลนั 
(supply shock) กล่าวคืออุปสงค์และอุปทานเป็นไปตามกลไกของตลาดและไดส้ะทอ้นผลกระทบ
นั้นผา่นราคาอลูมิเนียมออกมาแลว้ ส าหรับเกณฑ์การเลือกใชแ้บบจ าลองนั้นพิจารณาความสามารถ
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ในการพยากรณ์ของแบบจ าลองจากค่า AIC หรือ SIC โดยเลือกแบบจ าลองท่ีมีค่า AIC หรือ SIC ต ่า
ท่ีสุดมาท าการพยากรณ์ เม่ือท าการพยากรณ์ออกมาแล้วสามารถอธิบายประสิทธิภาพของการ
พยากรณ์ไดด้ว้ยค่าสถิติร้อยละความคลาดเคล่ือนสัมบูรณ์เฉล่ีย และ ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ (r) 
  การพยากรณ์ราคาอลูมิเนียมดว้ยตวัแบบ SARIMA มีขั้นตอนการด าเนินการทั้งส้ิน 
4 ขั้นตอนดงัต่อไปน้ี 
  4.1 ขั้นตอนน้ีเป็นขั้นตอนส าหรับการก าหนดรูปแบบ SARIMA(p,d,q)(P,D,Q)s  
เบ้ืองตน้ โดยจะแบ่งออกเป็น 2 ขั้นตอนยอ่ย คือ การทดสอบความหยดุน่ิงและการตรวจสอบตวัแปร 
  การทดสอบความหยุดน่ิง มีจุดประสงคเ์พื่อตรวจสอบขอ้มูลท่ีจะน ามาวิเคราะห์วา่
ขอ้มูลนั้นมีความหยุดน่ิงหรือไม่ กล่าวคือลกัษณะของขอ้มูลท่ีมีความหยุดน่ิงนั้น ค่าเฉล่ีย ความ
แปรปรวนและความแปรรวนรวมของขอ้มูลจะมีลกัษณะคงท่ีในแต่ละช่วงเวลา การวิเคราะห์ขอ้มูล
อนุกรมเวลาจ าเป็นตอ้งใชข้อ้มูลท่ีมีความหยุดน่ิงแลว้เพื่อไม่ให้เกิดความผิดพลาดหรือวิเคราะห์ผิด
ไปจากความเป็นจริง ในกรณีท่ีพบวา่ขอ้มูลยงัไม่หยุดน่ิง จ  าเป็นตอ้งเพิ่มผลต่างอนัดบัให้กบัขอ้มูล
เพื่อหาผลต่างอนัดบัท่ี d ท่ีท าให้ขอ้มูลอนุกรมเวลามีความหยุดน่ิงซ่ึงสามารถเขียนได้ในรูป I(d) 
ส าหรับผลต่างอนัดบัฤดูกาลล าดบัท่ี D สามารถเขียนไดใ้นรูป I(D) วิธีท่ีใชท้ดสอบความหยุดน่ิงใน
การศึกษาน้ีใช้วิธี ADF ยูนิตรูธ โดยได้ก าหนดแบบจ าลองสามรูปแบบท่ีแตกต่างกนัส าหรับการ
ทดสอบไดแ้ก่ 
 แบบจ าลอง ADF ท่ีปราศจากองคป์ระกอบของค่าคงท่ีและตวัแปรเวลา 

Alt  =  
1

Alt−1 + ∑ 
2i

Alt−1 + t 
p
i=1  (1) 

 
 แบบจ าลอง ADF ท่ีมีองคป์ระกอบของค่าคงท่ีแต่ปราศจากตวัแปรเวลา 
  Alt  =  0 + 

1
Alt−1 + ∑ 

2i
Alt−1 + t

p
i=1  (2) 

 
 แบบจ าลอง ADF ท่ีมีทั้งองคป์ระกอบของค่าคงท่ีและตวัแปรเวลา 
  Alt  =  0 + T + 

1
Alt−1 + ∑ 

2i
Alt−1 + t

p
i=1  (3) 

 
โดยก าหนดตวัแปรในแบบจ าลอง ADF คือ 
  Al หมายถึง ตวัแปรขอ้มูลอนุกรมเวลาของราคาอลูมิเนียม 
   หมายถึง ล าดบัผลต่างของตวัแปร Al 
   หมายถึง ค่าคงท่ี 
  T หมายถึง ค่าแนวโนม้เวลา (time trend) 
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   หมายถึง ตวัประมาณค่าพารามิเตอร์ 
  t  หมายถึง คาบเวลาในอดีต (time lag) 
   หมายถึง ค่าความคลาดเคล่ือน (error) 
 

 ขั้นตอนต่อมาเป็นการตรวจสอบตัวแปรโดยพิจารณาแผนภาพคอร์รีโลแกรม
(correlogram) ท่ีไดจ้ากการวิเคราะห์ดว้ยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าเร็จรูป เพื่อตรวจสอบความหยุด
น่ิงของขอ้มูล กรณีท่ีขอ้มูลมีความหยุดน่ิงแลว้สามารถใชภ้าพคอร์รีโลแกรมเพื่อหาค่าสัมประสิทธ์ิ
สหสัมพนัธ์ในตวัเองแบบไม่มีฤดูกาลเก่ียวขอ้ง AR(p), สัมประสิทธ์ิของค่าเฉล่ียเคล่ือนท่ีแบบไม่มี
ฤดูกาลเก่ียวขอ้ง MA(q), สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ในตวัเองแบบมีฤดูกาลเก่ียวขอ้ง SAR(P) และ
สัมประสิทธ์ิของค่าเฉล่ียเคล่ือนท่ีแบบมีฤดูกาลเก่ียวขอ้ง SMA(Q)   
 การระบุค่า AR(p) และ SAR(P) สามารถพิจารณาไดจ้ากแผนภาพคอร์รีโลแกรมของ
ฟังชันก์สหสัมพนัธ์ในตวัเองบางส่วน Partial Autocorrelation Function (PACF) ส่วนการระบุค่า 
MA(q) และ SMA(Q) นั้น พิจารณาโดยใช้แผนภาพคอร์รีโลแกรมของฟังชนัก์สหสัมพนัธ์ในตวัเอง 
Autocorrelation Function (ACF) ส าหรับวิธีการพิจารณาแผนภาพคอร์รีโลแกรมนั้นท าได้โดย
พิจารณาช่วง 3-5 คาบเวลาแรกวา่มีแท่งกราฟยืน่เกินขอบเขตความเช่ือมัน่ร้อยละ 95 ท่ีแท่งท่ีล าดบั
เท่าใด ส่วนการระบุ SAR(P) และ SMA(Q) นั้นให้พิจารณาคาบเวลาท่ีเป็นฤดูกาล เพื่อก าหนด P 
และ Q ตามล าดบั ในกรณีท่ีพบว่ามีแท่งกราฟจ านวนมากกว่า 5 คาบเวลาแรกได้ยื่นเกินขอบเขต
ความเช่ือมัน่ร้อยละ 95 ออกมาและมีแนวโนม้ลดลงอยา่งชา้ ๆ แสดงวา่ขอ้มูลนั้นยงัไม่หยดุน่ิง 
 
  4.2 หลงัจากท่ีท าการทดสอบความหยุดน่ิงของขอ้มูลจนทราบล าดบัผลต่างความ
หยดุน่ิงทั้งแบบไม่มีฤดูกาล I(d) และแบบมีฤดูกาล I(D) รวมถึงน าแผนภาพคอร์รีโลแกรมาพิจารณา
จนสามารถระบุค่า AR(p), MA(q), SAR(P) และ  SMA(Q) ได้แล้ว ในขั้นตอนต่อมาจะท าการ
ประมาณค่าพารามิเตอร์โดยการใช้วิธีการประมาณค่าดว้ยความเป็นไปไดสู้งสุด  Maximum 
Likelihood Estimation (MLE) เพื่อทดสอบว่าค่าสัมประสิทธ์ิของ AR(p), MA(q), SAR(P) และ 
SMA(Q) ในแบบจ าลอง SARIMA(p,d,q)(P,D,Q)s นั้นมีระดบันัยส าคญัทางสถิติตามท่ีก าหนดไว้
หรือไม่ ซ่ึงในการศึกษาน้ีไดก้ าหนดระดบันยัส าคญัทางสถิติไวท่ี้ 0.05 กรณีท่ีพบวา่ผลการทดสอบ
ค่าสัมประสิทธ์ิของ AR(p), MA(q), SAR(P) และ SMA(Q)มีระดบันยัส าคญัทางสถิติมากกว่า 0.05 
จะต้องท าการ เ ลือกแบบจ าลอง  SARIMA(p,d,q)(P,D,Q)s ใหม่และใช้วิ ธี  MLE ประมาณ
ค่าพารามิเตอร์อีกคร้ัง 
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 ผลจากการประมาณค่าพารามิเตอร์ด้วยวิธี MLE จะท าให้สามารถทราบตวัแบบ 
SARIMA(p,d,q)(P,D,Q)s ที่เป็นไปไดท้ั้งหมด แต่อย่างไรก็ตามตวัแบบเหล่านั้นยงัไม่สามารถ
น าไปใช้พยากรณ์ได้ เนื่องจากตวัแบบอาจมีปัญหาสหสัมพนัธ์ของตวัคลาดเคลื่อนระหวา่ง
คาบเวลา ซ่ึงจ าเป็นตอ้งท าการตรวจสอบในขั้นตอนต่อไป  
 
 ตวัแบบ SARIMA(p,d,q)(P,D,Q)s ส าหรับพยากรณ์สามารถเขียนเป็นสมการไดด้งัน้ี 
 

p(B)P(Bs)ds
DAlt =  0 + 

q
(B)Q(Bs)t 

 

โดยก าหนดตวัแปรในสมการคือ 
  Altหมายถึง ค่าของขอ้มูลอนุกรมเวลาท่ีตอ้งการพยากรณ์ ณ เวลา t 
  p หมายถึง สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ในตวัเองแบบไม่มีฤดูกาล อนัดบัท่ี p หรือ AR(p) 
  Pหมายถึง สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ในตวัเองแบบมีฤดูกาล อนัดบัท่ี P หรือ SAR(P) 
  

q
หมายถึง สัมประสิทธ์ิของค่าเฉล่ียเคล่ือนท่ีแบบไม่มีฤดูกาล อนัดบัท่ี q หรือ MA(q) 

  Qหมายถึง สัมประสิทธ์ิของค่าเฉล่ียเคล่ือนท่ีแบบมีฤดูกาล อนัดบัท่ี Q หรือ SMA(Q) 
  0หมายถึง ค่าคงท่ี 
  S หมายถึง องคป์ระกอบฤดูกาล 
  dหมายถึง อนัดบัผลต่างแบบไม่มีฤดูกาล หรือ I(d) 
  Dหมายถึง อนัดบัผลต่างแบบมีฤดูกาลหรือ I(D) 
  B หมายถึง ตวัด าเนินการยอ้นกลบั (backward shift Operator) 
 

 4.3 ขั้นตอนน้ีเป็นการตรวจสอบความเหมาะสมของแบบจ าลองท่ีได้จากการ
ก าหนดในขั้นตอนก่อนหนา้ โดยจะท าการตรวจสอบเพื่อดูวา่แบบจ าลองมีปัญหาสหสัมพนัธ์ของ
ตวัคลาดเคล่ือนระหว่างคาบเวลาหรือปัญหา autocorrelation ของตวัแบบหรือไม่ วิธีท่ีใชใ้นการ
ตรวจสอบคือวิธี  Ljung-Box Statistics โดยพิจารณาจากค่าคอร์รีโลแกรมหลงเหลือ (residual 
correlogram) วา่ค่าสถิติ Q ของ Ljung-Box ของทุกคาบเวลาในอดีตมีค่านยัส าคญัทางสถิติมากกวา่ 
0.05 หรือไม่ (พิจารณาจากค่า   p-value) ซ่ึงในขั้นตอนน้ีไดก้ าหนดสมมติฐานหลกั (H0) วา่ตวัแบบ
พยากรณ์ไม่มีปัญหา autocorrelation ดงันั้นหากค่าสถิติ Q ของ Ljung-Box ของทุกคาบเวลาใน
อดีตมีค่านัยส าคญัทางสถิติมากกว่า 0.05 นั่นหมายความว่าผลการทดสอบไม่สามารถปฏิเสธ
สมมติฐานหลกัได ้หรือกล่าวไดว้า่แบบจ าลองไม่มีปัญหา autocorrelation นัน่เอง 
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 รูปแบบ SARIMA(p,d,q)(P,D,Q)s ท่ีไดจ้ากการประมาณค่าพารามิเตอร์และผ่านการ
ตรวจสอบปัญหา autocorrelation อาจเป็นไปได้มากกว่า 1 รูปแบบ ดังนั้ นการเลือกรูปแบบท่ี
เหมาะสมท่ีสุดจะพิจารณาจากค่า AIC หรือ SIC โดยเลือกแบบจ าลองท่ีมีค่า AIC หรือ SIC ต ่าท่ีสุด
ไปใช้ในการพยากรณ์ ค่าทั้งสองสามารถบอกได้ถึงประสิทธ์ิภาพของแบบจ าลองว่าแบบจ าลอง
เหล่านั้นมีความผิดพลาดจากการพยากรณ์มากน้อยเพียงใดหรือเป็นตวัแทนของข้อมูลจริงได้ดี
เพียงใด 
 
มีสูตรคือ 

AIC = 𝑒(
2𝑘
𝑛

)  
∑ 𝑒𝑡

2𝑛
𝑡=1

𝑛
 

 

SIC = 𝑒(
𝑘
𝑛

)  
∑ 𝑒𝑡

2𝑛
𝑡=1

𝑛
 

 

โดยก าหนดให้  t คือ ช่วงเวลา ตั้งแต่ 1, 2, 3, …, n 
  k คือจ านวนพารามิเตอร์ท่ีประมาณในแบบจ าลอง 
 n คือ จ านวนขอ้มูล 
 
  4.4 หลังจากได้คัดเลือกแบบจ าลองท่ีไม่มีปัญหา autocorrelation และมีความ
เหมาะสมท่ีสุดเม่ือพิจารณาจากค่า SIC และ AIC แลว้ ขั้นต่อไปจะท าการพยากรณ์ราคาอลูมิเนียม
ดว้ยตัวแบบ SARIMA(p,d,q)(P,D,Q)s ท่ีเหมาะสมท่ีสุดโดยท าการพยากรณ์ราคาอลูมิเนียม
ยอ้นหลงัเพื่อเปรียบเทียบกบัราคาอลูมิเนียมจริง จากนั้นพิจารณาประสิทธิภาพของการพยากรณ์ 
  ประสิทธิภาพของการพยากรณ์สามารถอธิบายได้จากค่าสถิติ Mean Absolute 
Percentage Error (MAPE) หรือค่าร้อยละความคลาดเคลื่อนสัมบูรณ์เฉลี่ย สามารถบ่งบอกถึง
ความแม่นย  าในการพยากรณ์ โดยพิจารณาไดจ้ากแบบจ าลองท่ีมีค่า MAPE ต ่าท่ีสุด มีสูตรคือ 
 

MAPE =   
1

𝑛
∑ |

𝐴𝑙𝑡 − 𝐴�̂�𝑡

𝐴𝑙𝑡
|

𝑛

𝑡=1

𝑥100 

 
โดยก าหนดให้ตวัแปรในสมการคือ  
 t คือ ช่วงเวลา ตั้งแต่ 1, 2, 3, …, n 
  Al̂t คือ ค่าพยากรณ์ราคาอลูมิเนียม ตั้งแต่เดือนท่ี 1, 2, 3, …, n 
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 Alt คือ ราคาอลูมิเนียม(ค่าจริง) ตั้งแต่เดือนท่ี 1, 2, 3, …, n 
       n คือ จ านวนขอ้มูล 
 
 ค่าสถิติอีกตวัหน่ึงท่ีน ามาใช้ในการอธิบายประสิทธิภาพการพยากรณ์คือ ค่า
สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ correlation coefficient (r) ซ่ึงใช้อธิบายความสัมพนัธ์ระหว่างราคาจริง
(Al) และราคาที่ไดจ้ากการพยากรณ์ (Al̂) ว่ามีความสัมพนัธ์กนัระดบัใดและเป็นไปในทิศทาง
ใด ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์จะมีค่าอยูต่ ั้งแต่ -1 ถึง 1 ส าหรับทิศทางของความสัมพนัธ์นั้น ถา้ r มี
ค่าเป็นบวกแสดงว่าราคาจริงและราคาพยากรณ์มีความสัมพนัธ์ไปในทิศทางเดียวกนั กล่าวคือถา้
ราคาจริงเพิ่มข้ึนราคาท่ีไดจ้ากการพยากรณ์ก็จะเพิ่มข้ึนดว้ย และยิ่งถา้ค่า r เขา้ใกล ้1 มากแสดงวา่
ราคาจริงและราคาพยากรณ์มีความสัมพนัธ์กนัมาก ในทางตรงกนัขา้มถา้ r มีค่าเป็นลบแสดงว่า
ราคาจริงและราคาพยากรณ์มีความสัมพนัธ์แบบผกผนักนั ยิ่งถา้ค่า r เขา้ใกล ้-1 มากแสดงว่าราคา
จริงและราคาพยากรณ์ยิ่งใกลท่ี้จะผกผนักนัอย่างสมบูรณ์ ส าหรับการค านวณค่า r มีสูตรคือ 
 

r = 
∑ (𝑥𝑖−�̅�)(𝑦𝑖−�̅�)𝑛

𝑖=1

√∑ ∑(𝑥𝑖−�̅�)2𝑛
𝑖=1 ∑ ∑(𝑦𝑖−𝑦)2𝑛

𝑖=1

 

 
โดยก าหนดให้ตวัแปรในสมการคือ  
 i คือ ช่วงเวลา (t) ตั้งแต่ 1, 2, 3, …, n 
 n คือ จ านวนขอ้มูล 
 xi คือ ราคาอลูมิเนียม (Alt) ตั้งแต่เดือนท่ี 1, 2, 3, …, n 
 yi คือ ค่าพยากรณ์ราคาอลูมิเนียม (Al̂t) ตั้งแต่เดือนท่ี 1, 2, 3, …, n 
  
ดงันั้นสามารถเขียนสมการส าหรับหาค่าค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ของราคาอลูมิเนียมไดเ้ป็น 

 

r = 
∑ (𝐴𝑙𝑡−𝐴𝑙̅̅ ̅)(𝐴�̂�𝑡−𝐴�̂�̅̅ ̅)𝑛

𝑡=1

√∑ (𝐴𝑙𝑡−𝐴𝑙̅̅ ̅)2𝑛
𝑡=1 ∑ (𝐴�̂�𝑡−𝐴�̂�̅̅ ̅)2𝑛

𝑡=1

 

 
โดยก าหนดให้ตวัแปรในสมการคือ  
 t คือ ช่วงเวลา ตั้งแต่ 1, 2, 3, …, n 
 n คือ จ านวนขอ้มูล 



 36 

 Alt คือ ราคาอลูมิเนียม(ค่าจริง) ตั้งแต่เดือนท่ี 1, 2, 3, …, n 
 Al̂t คือ ค่าพยากรณ์ราคาอลูมิเนียม ตั้งแต่เดือนท่ี 1, 2, 3, …, n 
 
 หลงัจากทราบประสิทธิภาพของการพยากรณ์และมีความมัน่ใจในแบบจ าลองแลว้ ต่อไป
จะท าการพยากรณ์ราคาอลูมิเนียมล่วงหน้าออกไปอีก 6 ไตรมาส (18 เดือน) คือ พยากรณ์ตั้งแต่
เดือนกรกฎาคม พ.ศ. 2564 ถึงเดือนธันวาคม พ.ศ. 2565 จากนั้นพิจารณาการลกัษณะเคล่ือนไหว
ของราคาและน าไปวเิคราะห์ร่วมกบัสถานการณ์การผลิต การตลาดและการคา้ต่อไป 
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ภาพท่ี 3.1 แผนภาพขั้นตอนการพยากรณ์อนุกรมเวลาราคาอลูมิเนียมดว้ยแบบจ าลอง SARIMA 

 
ท่ีมา : Gujarati and Porter (2009, p.841) 

ตรวจสอบปัญหาตวัคลาดเคล่ือน 
มีสหสมัพนัธ์กนัของแบบจ าลองดว้ยวธีิ 

 Ljung-Box Statistics 

ขอ้มูลอนุกรมเวลาของราคาอลูมิเนียมจากตลาดโลหะลอนดอน 
ตั้งแต่มกราคม 2553 ถึงมิถุนายน 2564 

ทดสอบคุณสมบติัความหยดุน่ิง 
ของขอ้มูล (Stationary) ดว้ยวธีิ ADF Unit Root 

เพื่อระบุ d, D 

หาอนัดบัผลต่าง
ของขอ้มูล 

พิจารณา Correlogram ของกราฟ  
PACF เพื่อระบุ p, P และ ACF เพือ่ระบุ q, Q 

ก าหนดรูปแบบ SARIMA (p,d,q)(P,D,Q)s 

น่ิง (Stationary) 

ไม่น่ิง (Non-Stationary) 

ประมาณค่าพารามิเตอร์จากรูปแบบ SARIMA ดว้ยวธีิ MLE 

พยากรณ์ดว้ยแบบจ าลอง SARIMA ท่ีมีความเหมาะสมท่ีสุด 

ไม่พบปัญหา Autocorrelation 

พบปัญหา Autocorrelation 



บทที ่ 4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 
 

 การศึกษาเร่ือง “การพยากรณ์ราคาอลูมิเนียมในตลาดโลหะลอนดอนดว้ยวิธีบ็อกซ์-
เจนคินส์” เป็นการศึกษาสถานการณ์การผลิตอลูมิเนียม การตลาดและการคา้ผ่านการเคล่ือนไหว
ของราคาอลูมิเนียมในตลาดโลหะลอนดอน ช่วงขอ้มูลท่ีน ามาศึกษาเร่ิมตั้งแต่เดือนมกราคม พ.ศ. 
2553 ถึงเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2564 เป็นจ านวนทั้งส้ิน 138 เดือน ราคาอลูมิเนียมท่ีถูกเผยแพร่บน
เวบ็ไซตข์องตลาดโลหะลอนดอนนั้นมีหลายหมวดหมู่ซ่ึงสามารถแบ่งแยกไดต้ามกระบวนการผลิต
อลูมิเนียมและประเภทของสัญญาซ้ือขาย ส าหรับประเภทสัญญาซ้ือขายนั้นในการศึกษาน้ีใช้ราคา
อลูมิเนียมปฐมภูมิชนิดสัญญาซ้ือขายล่วงหนา้ ประเภทระยะเวลาการช าระเงินแบบซ้ือสด ดงัแสดง
ในภาพท่ี 4.1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 4.1 แสดงแหล่งท่ีมาของขอ้มูลทุติยภูมิท่ีใชใ้นการศึกษาซ่ึงมีท่ีมาจากตลาดโลหะลอนดอน
  
ท่ีมา : ตลาดโลหะลอนดอน (2564) 
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 ส าหรับผลการศึกษาไดแ้บ่งเป็นสองตอนคือ (1) สถานการณ์ดา้นการผลิต การตลาด
และการคา้ (2) ผลการพยากรณ์ราคาโดยใช้เทคนิคการวิเคราะห์ทางอนุกรมดว้ยวิธีของบ็อกซ์-
เจนคินส์ มีผลการศึกษาดงัต่อไปน้ี 

ตอนที่ 1 สถานการณ์ด้านการผลิต การตลาดและการค้าอลูมิเนียม 
 

 การผลติ 
 ปริมาณการผลิตอลูมิเนียมปฐมภูมิทัว่โลกในช่วงทศวรรษท่ีผ่านมาจีนเป็นประเทศท่ีมีการ
ผลิตสูงท่ีสุด ถึงแมว้า่ในระยะท่ีผา่นมาสถานการณ์การผลิตอลูมิเนียมโลกอาจเผชิญสภาวะต่าง ๆ  เช่น ภาวะ
อลูมิเนียมลน้ตลาดในช่วง พ.ศ. 2554 ถึง 2556 มาตรการณ์การหา้มส่งออกแร่ดิบของอินโดนีเซียในปี พ.ศ. 
2557 สงครามการคา้ระหวา่งจีนและสหรัฐอเมริกาในปี พ.ศ. 2561 การแพรระบาดของไวรัส COVID-19 ใน
ปี พ.ศ. 2563 แต่อย่างไรก็ตามเน่ืองจากจีนมีขยายตวัทางเศรษฐกิจอย่างมาก มีความต้องการบริโภค
อลูมิเนียมสูง ตน้ทุนทางพลงังานต ่า รวมทั้งไดพ้ยายามลดการน าเขา้โดยการพฒันาความสามารถดา้นการ
ถลุงแร่ดว้ยตวัเอง จีนจึงมีระดบัการผลิตสูงท่ีสุดมาอยา่งต่อเน่ือง จากภาพท่ี 4.2 แสดงใหเ้ห็นวา่ตั้งแต่เดือน
มกราคม พ.ศ. 2553 ถึง เดือนมีนาคม พ.ศ. 2564 การผลิตอลูมิเนียมปฐมภูมิในจีนมีการเพิ่มข้ึนถึงร้อยละ 
130 อยา่งไรก็ตามในช่วงปี พ.ศ. 2558 ไดเ้กิดการขยายตวัของอุตสาหกรรมถลุงอลูมิเนียมอยา่งมากในจีน
อีกทั้งยงัขาดการควบคุมอยา่งเหมาะสมจึงท าให้เกิดอุปทานส่วนเกิน ส่งผลให้ราคาอลูมิเนียมในตลาดโลก
ลดลงซ่ึงจะเห็นวา่ช่วงในปี พ.ศ. 2558 ถึง 2559 จีนมีการลดระดบัการผลิตลงเป็นจ านวนมากเพื่อปรับดุล
ภาพของตลาด ในด้านผลกระทบจากการแพร่ระบาดของไวรัส COVID-19 จีนได้รับผลกระทบเพียง
เล็กน้อยโดยในไตรมาสท่ี 3 ของปี พ.ศ. 2563 สามารถกลบัมาผลิตไดใ้นปริมาณสูงกว่าช่วงก่อนเกิดการ
แพร่ระบาดเน่ืองจากสถานการณ์ท่ีคล่ีคลายลงและมีการกระตุน้เศรษฐกิจจากภาครัฐ อยา่งไรก็ตามปัจจุบนั
จีนเร่ิมมีการควบคุมการขยายก าลงการผลิตเน่ืองจากปัญหาส่ิงแวดล้อมซ่ีงอาจเป็นปัจจยัท่ีส่งผลให้เกิด
ขอ้จ ากดัดา้นอุปทานในอนาคต 
 ส าหรับผู ผ้ล ิตอลูม ิเนียมจากกลุ ่มประเทศความร่วมมือแห่งอ ่าวอาหรับ  ซ่ึ ง
ประกอบดว้ย บาห์เรน โอมาน กาตาร์ ซาอุดีอาระเบีย และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์  (UAE) มีการ
ผลิตเพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ืองถึงร้อยละ 161 (ม.ค. พ.ศ. 2553 - มี.ค. พ.ศ. 2564) ภูมิภาคน้ีการส่งออก
อลูมิเนียมเป็นแหล่งรายไดจ้ากการส่งออกที่ใหญ่ที่สุดส าหรับประเทศในตะวนัออกกลาง 
บริษทัผูผ้ลิตอลูมิเนียมรายใหญ่ที่สุดในตะวนัออกกลางคือ Emirates Global Aluminium โดย
ร้อยละ 4 ของปริมาณอลูมิเนียมทั้งหมดทัว่โลกถูกผลิตข้ึนท่ีบริษทัแห่งน้ี 
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ภาพท่ี 4.2 แสดงปริมาณการผลิตอลูมิเนียมปฐมภูมิจากแหล่งผลิตทัว่โลก ม.ค. พ.ศ. 2553 - มี.ค.  
                พ.ศ. 2564 
 
ท่ีมา : สถาบนัอลูมิเนียมนานาชาติ (2564) 
 
 ดา้นการผลิตของประเทศกลุ่มเอเชีย (ไม่นบัรวมจีน) นั้นมีประเทศอินเดียเป็นผูผ้ลิตท่ีส าคญั
โดยมีบริษัท Hindalco Industries เป็นผูผ้ลิตอลูมิเนียมใหญ่ท่ีสุดในเอเชีย ส่วนทางฝ่ังยุโรปกลางและ
ตะวนัออกนั้นมีบริษทั Rusal จากรัสเซียเป็นผูน้ าด้านปริมาณการผลิต ทั้งน้ีรัสเซียและอินเดียมีความ
พยายามท่ีจะเช่ือมโยงการผลิตเขา้ดว้ยกนัเพื่อเป็นผูผ้ลิตอนัดบัท่ีสองรองจากจีนแต่อยา่งไรก็ตามปริมาณ
การผลิตยงันอ้ยกวา่จีนอยา่งมาก 
 ทางดา้นฝ่ังยุโรปตะวนัตกจะเห็นไดว้่าการผลิตลดลงเล็กน้อยในช่วงปี พ.ศ. 2555 จากนั้น
รักษาระดบัการผลิตคงท่ีมาจนถึงปัจจุบนั ในภูมิภาคน้ีมีประเทศนอร์เวยแ์ละไอซ์แลนด์เป็นผูผ้ลิตหลกัใน
การผลิตอลูมิเนียมส่งใหแ้ก่สหภาพยโุรป 
 กลุ่มอเมริกาเหนือ (สหรัฐอเมริกาและแคนาดา) สถานการณ์การผลิตในสหรัฐอเมริกาลดลง
ต่อเน่ืองเน่ืองมาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2543 ถึงปี พ.ศ. 2560 เน่ืองจากไดรั้บผลกระทบจากจีนท่ีมีการขยายก าลงัการ
ผลิตถึงร้อยละ 1150 ในช่วงเวลาดงักล่าว ดา้นผูผ้ลิตจากอินเดียและตะวนัออกกลางก็มีการขยายก าลงัการ
ผลิตอย่างมากเช่นเดียวกัน จากสาเหตุเหล่าน้ีท าให้เกิดปัญหาการผลิตเกินดุลทัว่โลก ส่งผลให้ราคา
ตลาดโลกลดลงอยา่งมาก ท าให้ผูบ้ริโภคอลูมิเนียมสหรัฐฯหันไปพึ่งพาการน าเขา้เป็นหลกัเน่ืองจากราคา

0

500

1000

1500

2000

2500

3000

3500

0

200

400

600

800

1000

1200

ม 
ค  

  
เม
 ย 

   
ก ค

   
 

ต ค
   
 

ม 
ค  

  
เม
 ย 

   
ก ค

   
 

ต ค
   
 

ม 
ค  

  
เม
 ย 

   
ก ค

   
 

ต ค
   
 

ม 
ค  

  
เม
 ย 

   
ก ค

   
 

ต ค
   
 

ม 
ค  

  
เม
 ย 

   
ก ค

   
 

ต ค
   
 

ม 
ค  

  
เม
 ย 

   
ก ค

   
 

ต ค
   
 

ม 
ค  

  
เม
 ย 

   
ก ค

   
 

ต ค
   
 

ม 
ค  

  
เม
 ย 

   
ก ค

   
 

ต ค
   
 

ม 
ค  

  
เม
 ย 

   
ก ค

   
 

ต ค
   
 

ม 
ค  

  
เม
 ย 

   
ก ค

   
 

ต ค
   
 

ม 
ค  

  
เม
 ย 

   
ก ค

   
 

ต ค
   
 

ม 
ค  

  

เวลา
แอ ริกา อเมริกาเหน อ อเมริกา ต้

เอเ ีย   ม รวม ีน ย  ร ตะว นตก ย  ร กลา  ตะว นออก

 อเ ียเนีย กล  ม ระเท ความร วมม อแห  อ าวอาหร บ  ีน   ระมาณการ 

ปริมาณการผลิต  เ พาะจีน  x     ตนั ปริมาณการผลิต  ไม่รวมจีน  x     ตนั



 41 

ถูกกวา่ในประเทศ โดยในปี พ.ศ. 2560 สหรัฐฯไดน้ าเขา้อลูมิเนียมมากถึง 6.2 ลา้นตนัท าให้เกิดผลกระทบ
ต่อผูผ้ลิตภายในประเทศท่ีไม่สามารถแบกภาระดา้นตน้ทุนไดท้ าให้โรงถลุงแร่อลูมิเนียม 18 จาก 23 แห่ง
ไดปิ้ดตวัลง กระทบต่อการจา้งงานกวา่ 13,000 ต  าแหน่ง อยา่งไรก็ตามในเดือนมีนาคม พ.ศ. 2561 รัฐบาล
สหรัฐฯไดก้ าหนดอตัราภาษีน าเขา้อลูมิเนียมในอตัราร้อยละ 10 มาตรการน้ีเป็นก าแพงเพื่อลดการน าเขา้
และกระตุน้ให้เกิดการลงทุน เพิ่มการจา้งงานและลดการน าเขา้ ผลจากการใชม้าตรการทางภาษีท าให้การ
ผลิตอลูมิเนียมปฐมภูมิในสหรัฐเกิดเปล่ียนแปลงโดยมีการผลิตภายในประเทศเพิ่มข้ึนร้อยละ 60 ตั้งแต่
เดือน มี.ค. พ.ศ. 2561 – ม.ค. พ.ศ. 2562 จากการศึกษาพบวา่ในปี พ.ศ. 2563 สหรัฐฯน าเขา้อลูมิเนียมเหลือ
เพียง 3.2 ลา้นตนั  
 โดยภาพรวม การผลิตอลูมิเนียมจากทัว่โลกมีแนวโนม้เพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง ในเดือนมีนาคม 
พ.ศ. 2564  มีปริมาณรวมการผลิตอลูมิเนียมปฐมภูมิทัว่โลก 5.74 ลา้นตนั โดยมีสัดส่วนการผลิตมาจากจีน
ถึงร้อยละ 58 รองลงมาคือผูผ้ลิตจากกลุ่มประเทศความร่วมมือแห่งอ่าวอาหรับร้อยละ 9 และประเทศกลุ่ม
เอเชีย (ไม่รวมจีน) ร้อยละ 7 
 
 การบริ ภค 
 เพื ่อให้เขา้ใจว่าเหตุใดอลูมิเนียมจึงไดร้ับความนิยมอย่างแพร่หลายและมีความ
ตอ้งการการใช้งานเพิ่มมากข้ึนตลอดระยะเวลาที่ผ่านมา ก่อนอ่ืนตอ้งเขา้ใจถึงคุณสมบติัอนัโดด
เด่นของอลูมิเนียมที่ตอบสนองต่อความตอ้งการของอุตสาหกรรมและการบริโภคสมยัใหม่ นัน่
คือมีความแข็งแรงสูงแต่น ้าหนกัเบา ข้ึนรูปง่าย ถูกกดักร่อนยาก น าไฟฟ้าไดดี้ ติดไฟยาก สะทอ้น
แสงไดดี้ มีผิวที่สวยงาม ไม่เป็นพิษต่อร่างกาย สามารถรีไซเคิลไดไ้ม่จ  ากดัรอบโดยไม่สูญเสีย
คุณสมบติั อีกทั้งยงัมีปริมาณมากและมีแหล่งผลิตกระจายตวัอยู่ทัว่โลก อลูมิเนียมจึงถูกน าไปใช้
งานหลากหลายมีการซ้ือขายกนัอยา่งแพร่หลายทัว่โลกซ่ึงในการศึกษาเกี่ยวกบัสถารการณ์
การตลาดและการคา้อลูมิเนียม เราสามารถแบ่งกลุมการบริโภคและการคา้ไดเ้ป็น 4 กลุ่มใหญ่ ๆ  
ไดแ้ก่ (1) แบ่งตามผลิตภณัฑ์ขั้นสุดทา้ย (2) แบ่งตามกระบวนการผลิต (3) แบ่งตามเกรดของ
อลูมิเนียม (4) แบ่งตามภูมิภาคท่ีมีการส่งออกและน าเขา้ ดงัแสดงในตารางท่ี 4.1 
 เพื่อให้ง่ายต่อการท าความเขา้ใจเกี่ยวกบัการบริโภคอลูมิเนียม ในส่วนน้ีจะอธิบาย
เกี ่ยวกบัการบริโภคอลูมิเนียมตามอุตสาหกรรมและผลิตภณัฑ์ขั้นสุดทา้ย   เ ร่ิมตน้จาก
ภาคอุตสาหกรรมการขนส่งซ่ึงมีการน าอลูมิเนียมมาใช้ในชิ้นส่วนต่าง ๆ จุดประสงค์หลกัคือ
ตอ้งการลดน ้ าหนกัของยานพาหนะลงโดยยงัคงรักษาความแข็งแรงและง่ายต่อการผลิต น ้ าหนกั
ท่ีเบาลงส่งผลให้ยานพาหนะปลดปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์น้อยลง เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม
มากข้ึน  การใช้งานดา้นการขนส่งสามารถแบ่งได้หลายกลุ่มไดแ้ก่ อุตสาหกรรมยานยนต์ 
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ชิ้นส่วนอากาศยาน ชิ้นส่วนรถไฟ เรือ อุตสาหกรรมป้องกนัประเทศ ในปี พ.ศ. 2562 ภาคการ
ขนส่งทัว่โลกใชอ้ลูมิเนียมทั้งหมดประมาณร้อยละ 26 อย่างไรก็ตามปัจจุบนัจีนเป็นศูนยก์ลาง
การผลิตรถยนต์และรถยนต์ไฟฟ้า นอกจากน้ีจีนยงัมีนโยบายที่จะใช้เคร่ืองบินพาณิชยที์่ผลิตเอง
มากกว่าร้อยละ 10 ภายในปี พ.ศ. 2568 ท าให้จีนยงัมีความตอ้งการใช้อลูมิเนียมอีกในปริมาณ
มากในอนาคต 
 
ตารางท่ี 4.1 กลุ่มการบริโภคอลูมิเนียมแบบต่าง ๆ 

แบ่งตามอุตสาหกรรม
และผลิตภณัฑ์ขั้นสุดทา้ย 

แบ่งตามกระบวนการผลิต แบ่งตามเกรด แบ่งตามภูมิภาค 

- การขนส่ง 
- การก่อสร้างและ  
  โครงสร้าง 
- อุตสาหกรรมไฟฟ้า 
- สินคา้คงทน 
- ฟอยล์และบรรจุภณัฑ์ 
- เคร่ืองจกัรและอุปกรณ์ 

- อลูมิเนียมแผ่นรีด 
- อลูมิเนียมหล่อผสม 
- อลูมิเนียมอดัรีดข้ึนรูป 
- อลูมิเนียมทุบข้ึนรูป 
- อลูมิเนียมผงและเศษ 
- อลูมิเนียมท่อนและเพลา 

เกรด 1xxx 
เกรด 2xxx 
เกรด 3xxx 
เกรด 4xxx 
เกรด 5xxx 
เกรด 6xxx 
เกรด 7xxx 
เกรด 8xxx 

- แอฟริกา 
- อเมริกาเหนือ 
- อเมริกาใต ้
- เอเชีย 
- ยุโรป 
- โอเชียเนีย 
- ตะวนัออกกลาง 

 
ท่ีมา : Allied market research (2019) 
 
 การใช้อลูมิเนียมในภาคการก่อสร้างและโครงสร้าง อลูมิเนียมร้อยละ 25 ที่ถูกผลิต
ข้ึนในโลกถูกใช้ไปเป็นส่วนประกอบของอาคารและส่ิงก่อสร้าง ไม่ว่าจะเป็นหนา้ต่าง ฝาผนงั 
หลงัคา โครงสร้างของอาคารสมยัใหม่และอื่น ๆ ปัจจุบนัภาคการก่อสร้างในภูมิภาคเอเชีย
แปซิฟิกมีขนาดใหญ่ท่ีสุดในโลกและก าลงัขยายตวัเพิ่มข้ึนโดยเ พาะจีนและอินเดียเน่ืองจากการ
เพิ ่ม ข้ึนของจ านวนประชากร การเพิ ่ม ข้ึนของรายไดข้องชนชั้นกลาง และการไดร้ับการ
สนบัสนุนจากรัฐบาลในการส่งเสริมภาคโครงสร้างพื้นฐานและท่ีอยู่อาศยั 
 การใช้อลูมิเนียมในการผลิตอุปกรณ์ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ต่าง ๆ ฐานการผลิต
ใหญ่ที่สุดอยู่ที่ประเทศจีนโดยท าการผลิตเพื่อใช้ภายในประเทศและการส่งออก อุปกรณ์ไฟฟ้า
ประเภทใช้แลว้ทิ้งจะถูกผลิตเพิ ่มมากข้ึนในอนาคตยิ ่งท าให้อุปสงค์การใช้งานอลูมิเนียมมี
แนวโน้มเพิ ่มสูงข้ึน ส าหรับการผลิตสายไฟและสายเคเบิลต่าง ๆ มีการน าอลูมิเนียมมาใช้
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ทดแทนทองแดง เน่ืองจากอลูมิเนียมสามารถน าไฟฟ้าไดดี้และมีราคาถูกกว่าทองแดงมากและท่ี
ส าคญัที่สุดคือน ้ าหนกัเบาซ่ึงมีประโยชน์ทั้งในดา้นการผลิต การติดตั้งและการบ ารุงรักษา จีนยงั
เป็นผูบ้ริโภครายใหญ่ที่มีความตอ้งการการใช้อลูมิเนียมส าหรับงานดา้นวิศวกรรมไฟฟ้าสูงข้ึน
อย่างต่อเน่ือง 
 การใช้งานดา้นบรรจุภณัฑ์อาหารและยาก าลงัไดรั้บความนิยมเพิ่มมากข้ึน เน่ืองจาก
ความง่ายในการผลิตและการรีไซเคิล อีกทั้งตวัอลูมิเนียมเองไม่ท าปฏิกิริยากบัเคร่ืองดื่มหรือ
อาหารภายในรวมถึงมีคุณสมบติัที่ไม่เป็นพิษต่อร่างกาย ในแต่ละปีมีกระป๋องอลูมิเนียมถูกผลิต
มากกว่า 250 พนัลา้นกระป๋อง โดยร้อยละ 40 ถูกผลิตข้ึนที่สหรัฐอเมริกา รองลงมาเป็นญี่ปุ่น 
บราซิล และจีน ตามล าดบั นอกเหนือจากที่ไดก้ล่าวขา้งตน้แลว้อลูมิเนียมยงัถูกน ามาใชท้  าเป็น
อุปกรณ์ต่าง ๆ เช่น เคร่ืองครัว อุปกรณ์กีฬา อุปกรณ์ประดบัตกต่างที่อยู ่อาศยั ชิ้นส่วนทาง
วิศวกรรมต่าง ๆ ร่วมไปถึงงานศิลปะอีกดว้ย 
 
 การตลาดและการค้าอลูมิเนียม 
 เมื่อทราบถึงการผลิตและการบริโภคอลูมิเนียมตลอดจนการใชง้านในดา้นต่าง ๆ 
แลว้ ในส่วนน้ีจะอธิบายสถานการณ์เก่ียวกบัการตลาดและคา้ผ่านขอ้มูลสถิติการส่งออกและการ
น าเขา้ซ่ึงมีความเช่ือมโยงเก่ียวขอ้งกบัการเคล่ือนไหวของราคาอลูมิเนียมในตลาดโลก โดยแสดง
ขอ้มูลเก่ียวกบัอลูมิเนียมปฐมภูมิซ่ึงในการคา้ขายนั้นผูผ้ลิตจะท าให้อยู่ในรูปทรงง่าย ๆ เช่น เป็น
กอ้นหรือแท่ง (ingot) เพื่อสะดวกต่อการจดัเรียงและการขนส่ง บางเอกสารหรือหน่วยงานอาจใช้
ช่ือเรียกว่าอลูมิเนียมดิบ (raw aluminum) ส าหรับการสืบคน้ข้อมูลนั้นสืบคน้ตามพิกดัศุลกากร 
760110 ซ่ึงหมายถึงอลูมิเนียมไม่ผสมท่ียงัไม่ไดข้ึ้นรูปซ่ึงตรงตามลกัษณะของอลูมิเนียมปฐมภูมิ
นัน่เอง 
 ภาพที่ 4 .3 (ก) แสดงให้เห็นว่ามูลค่าการส่งออกอลูมิเนียมของเอเชียมีแนวโนม้
เพิ่มข้ึน ตรงกนัขา้มกบัยุโรปซ่ึงในอดีตเคยมีมูลค่าการส่งออกอยูใ่นระดบัสูงแต่มีแนวโนม้ลดลง
อย่างต่อเน่ือง ส าหรับมูลค่าการส่งออกสุทธิของโลกในปี พ.ศ. 2562 มีมูลค่า 23.6 พนัลา้นเหรียญ
สหรัฐฯซ่ึงลดลงกว่า 5 พนัลา้นเหรียญสหรัฐฯจากปีก่อนหน้า สาเหตุหน่ึงมาจากในช่วงปี พ.ศ. 
2561 ตลาดอลูมิเนียมโลกก าลงัอยู ่ในภาวะขาดดุล ราคาเ ลี่ยของอลูมิเนียมในตลาดโลหะ
ลอนดอน สูงถึง 2109 เหรียญสหรัฐฯต่อตนั แต่ในปี พ.ศ. 2562 ราคาเ ล่ียของอลูมิเนียมในตลาด
โลหะลอนดอน ลดลงมาเหลือ 1791 เหรียญสหรัฐฯต่อตนั สาเหตุเน่ืองจากตลาดอลูมิเนียมโลก
ไดพ้ลิกกลบัมาเกินดุลอีกคร้ัง ส่วนต่างที่หายไป 318 เหรียญสหรัฐฯต่อตนัท าให้มูลค่าการ
ส่งออกลดลงร้อยละ 17.5 แสดงในภาพท่ี 4.3 (ข)  
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ภาพท่ี 4.3 (ก,ข) แสดงมูลค่าการส่งออกอลูมิเนียมปฐมภูมิแต่ละทวีป ภาพท่ี 4.3 (ค,ง,จ, ) แสดง  
                ประเทศท่ีมีมูลค่าการส่งออกอลูมิเนียมปฐมภูมิสูงท่ีสุดตามล าดบัในแต่ละทวีปในช่วง  
                ปี พ.ศ. 2553 – 2562 
 
ท่ีมา : The Observatory of Economic Complexity (OEC) (2021) 
 
 อย่างไรก็ตามเมื่อแบ่งขอ้มูลออกเป็นรายทวีปพบว่าประเทศท่ีมีมูลค่าการส่งออกสูง
ที่สุดแต่ละทวีปในปี พ.ศ. 2562 ไดแ้ก่ รัสเซีย (3.6 พนัลา้นเหรียญสหรัฐฯ)  อินเดีย (3.1 พนัลา้น
เหรียญสหรัฐฯ)  และแคนาดา (2.9 พนัลา้นเหรียญสหรัฐฯ)  และออสเตรเลีย (2.9 พนัลา้นเหรียญ
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ยโุรป เอเชีย อเมริกาเหนือ โอเชียเนีย แอฟริกา อเมริกาใต้
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ยโุรป เอเชีย อเมริกาเหนือ โอเชียเนีย แอฟริกา อเมริกาใต้
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รัสเซีย ไอซ์แลนด์ เนเธอร์แลนด์ เบลเยยีม นอร์เวย์
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    มูลค าการส  ออกอลูมเินียม  มภูมขิอ ทว ีเอเ ีย               2

อินเดีย สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ มาเลเซีย ซาอุดีอาระเบีย โอมาน
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ออสเตรเลีย นิวซีแลนด์
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สหรัฐฯ)  ตามล าดบั แสดงในภาพท่ี 4.3 (ค,ง,จ, ) ซ่ึงจากภาพจะเห็นไดว้่าโดยภาพรวมมูลค่าการ
ส่งออกอลูมิเนียมปฐมภูมิของทวีปเอเชียมีแนวโน้มขยายตวัเพิ่มสูงข้ึนอย่างต่อเน่ือง ในขณะท่ี
มูลค่าการส่งออกอลูมิเนียมปฐมภูมิของทวีปยุโรปมีแนวโน้มลดลง ทางดา้นประเทศแคนาดา
และออสเตรเลียมีแนวโน้มมูลค่าการส่งออกอลูมิเนียมปฐมภูมิค่อนขา้งคงท่ี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 4.4 (ก,ข) แสดงมูลค่าการน าเขา้อลูมิเนียมปฐมภูมิแต่ละทวีป ภาพท่ี 4.4 (ค,ง) แสดง           
                 ประเทศท่ีมีมูลค่าการน าเขา้อลูมิเนียมปฐมภูมิสูงท่ีสุดตามล าดบัในแต่ละทวีปในช่วง     
                  ปี พ.ศ. 2553 – 2562 
 
ท่ีมา : The Observatory of Economic Complexity (OEC) (2021) 
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    มูลค าการน าเข้าอลูมเินียม  มภูมขิอ ทวี เอเ ีย               2

ญ่ีปุ่น เกาหลีใต้ มาเลเซีย ตุรกี

ไทเป ประเทศไทย เวยีดนาม
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เนเธอร์แลนด์ เยอรมนันี อิตาลี สวติเซอร์แลนด์ สเปน
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ภาพท่ี 4.4 (จ, ) แสดงประเทศท่ีมีมูลค่าการน าเขา้อลูมิเนียมปฐมภูมิสูงท่ีสุดตามล าดบัในแต่ล 
                ทวีป ในช่วงปี พ.ศ. 2553 – 2562 
 
ท่ีมา : The Observatory of Economic Complexity (OEC) (2021) 
 
 ดา้นการน าเขา้ จากภาพที่ 4.4 (ก) เอเชียและยุโรปมีมูลค่าการน าเขา้อยู่ในระดบัสูง
มาอย่างต่อเน่ือง อย่างไรก็ตามในระยะหลงัเอเชียมีการน าเขา้อลูมิเนียมมากกว่ายุโรปซ่ึงเป็นผล
มาจากอุปสงค์ที่ขยายตวัเพิ่มข้ึนจากประเทศจีน ทางดา้นอเมริกาเหนือซ่ึงมีสหรัฐอเมริกาเป็นผู ้
น าเขา้หลกัมีมูลค่าการน าเพิ่มข้ึนตั้งแต่ปี พ.ศ. 2557 จะกระทัง่สูงสุดในช่วงปี พ.ศ. 2560 แสดง
ในภาพท่ี 4.4 (จ) ราคาอลูมิเนียมตกต ่าทัว่โลกเน่ืองจากอุปทานลน้ตลาด ท าให้ผูบ้ริโภคอลูมิเนียม
ในสหรัฐจึงหนัไปน าเขา้อลูมิเนียมจากนอกประเทศมากข้ึนเน่ืองจากมีราคาถูกกวา่ ส่งผลเสียต่อ
อุตสาหกรรมอลูมิเนียมภายในประเทศ ต่อมารัฐบาลสหรัฐฯประกาศก าแพงภาษีการน าเขา้
อลูมิเนียม 10% เพื่อช่วยเหลืออุตสาหกรรมอลูมิเนียมภายในประเทศ การน าเขา้ของสหรัฐฯจึง
ลดลงเป็นล าดบั จากภาพที่ 4.4 (ข) หากพิจารณาเป็นสัดส่วนแลว้ในปี พ.ศ. 2562 ทวีปเอเชียมี
สัดส่วนมูลค่าการน าเขา้สูงท่ีสุด แต่จากการศึกษาขอ้มูลเป็นรายประเทศ จากภาพท่ี 4.4 (ค,ง,จ, ) 
พบว่าประเทศท่ีมีมูลค่าการน าเขา้สูงสุดคือ สหรัฐอเมริกา (3.9 พนัลา้นเหรียญสหรัฐฯ) รองลงมา
คือญี่ปุ่น (2.4 พนัลา้นเหรียญสหรัฐฯ) เนเธอร์แลนด์ (2.1 พนัลา้นเหรียญสหรัฐฯ) และบราซิล 
(356 ลา้นเหรียญสหรัฐ)  ตามล าดบั  โดยภาพรวมมูลค่าการน าเขา้อลูมิเนียมปฐมภูมิของทวีป
เอเชียมีแนวโน้มขยายตวัเพิ่มสูงข้ึนอย่างต่อเน่ือง ในขณะที่มูลค่าการน าเขา้อลูมิเนียมปฐมภูมิ
ของทวีปยุโรปมีและทวีปอเมริกาเหนือแนวโน้มลดลง ส าหรับทวีปอเมริกาใตม้ีประเทศบราซิล 
โคลมัเบีย และเอกวาดอร์เป็นผูน้ าเขา้หลกั  จากการศึกษาพบว่าโคลมัเบียมีมูลค่าการน าเขา้
ค่อนขา้งคงท่ี ในขณะท่ีบราซิลมีมูลค่าการน าเขา้สูงสลบัต ่าเป็นช่วงเวลา 
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บราซิล โคลมัเบีย เอกวาดอร์
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 ประเทศไทยมีมูลค่าน าเขา้อลูมิเนียมปฐมภูมิสูงกวา่การส่งออกมาโดยตลอดใน
ระยะเวลาที่ผ่านมา จากภาพที่ 4.5 (ก) การน าเขา้สูงสุดเกิดข้ึนในปี พ.ศ. 2560 มีปริมาณน าเขา้
กว่าสามแสนหกหมื่นตนัในโดยมีมูลค่าสูงถึง 759 ลา้นเหรียญสหรัฐฯ ส่ิงที่น่าสังเกตคือในปี 
พ.ศ. 2557, 2559 และ  2563 มูลค่าการน าเขา้มีความใกลเ้คียงกนัแต่ปริมาณการน าเขา้กลบั
แตกต่างกนัหลายหม่ืนตนั เหตุผลเน่ืองจากราคาท่ีถูกลงท าให้เราสามารถน าเขา้ไดม้ากข้ึน ภาพท่ี 
4.5 (ข) แสดงให้เห็นว่าราคาอลูมิเนียมในปี พ.ศ. 2557 สูงกว่า ปี พ.ศ. 2559 อยู่ร้อยละ 14.1 และ
สูงกว่าราคาของปี พ.ศ. 2563 อยู่ร้อยละ 8.8 โดยในปี พ.ศ. 2559 ปริมาณการน าเขา้สูงกว่าปี พ.ศ. 
2557 ถึงกว่าหกหม่ืนตนั 
 ในดา้นของการส่งออก ช่วงปี พ.ศ. 2554 ถึง 2557 ปริมาณการส่งออกขยายตวั
เพิ่มข้ึนร้อยละ 92.5 เน่ืองจากอุปสงค์อลูมิเนียมโลกสูงข้ึน หลงัจากนั้นการมีระดบัการส่งออก
คอนขา้งคงท่ีอย่างไรก็ตามสังเกตุว่าปริมาณการส่งออกปี พ.ศ. 2558 จะสูงกว่าปี 2557 อยู่ร้อยละ 
13.6 แต่ราคาของปี พ.ศ. 2558 กลบัต ่ากว่าปี 2557 อยู่ร้อยละ 11 จึงท าให้มูลค่าการส่งออกของทั้ง
สองปีมีค่าเท่ากนั การส่งออกในปี พ.ศ. 2563 และปี  2557 มีปริมาณใกลเ้คียงกนัแต่เน่ืองจาก
ราคาอลูมิเนียมปี พ.ศ. 2563 ต ่าว่าปี 2557 ท่ีจึงท าให้มูลค่าการส่งออกแตกต่างกนัประมาณ 3 ลา้น
เหรียญสหรัฐฯ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 4.5 (ก) แสดงมูลค่าการส่งออกและการน าเขา้อลูมิเนียมปฐมภูมิของประเทศไทยช่วงปี    
                 พ.ศ. 2553 – 2562 

 
ท่ีมา : สถิติการคา้ระหวา่งประเทศของไทย กระทรวงพาณิชย ์(2564) 
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 ก   การน าเข้าและส  ออกอลูมิเนียม  มภูมิขอ  ระเท  ทย 
            3   

ปริมาณการส่งออก ปริมาณการน าเขา้ มูลค่าการส่งออก มูลค่าการน าเขา้
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ภาพท่ี 4.5 (ข) แสดงราคาอลูมิเนียมเ ล่ียรายปีตั้งแต่ปี พ.ศ. 2553 – 2562 
 

ท่ีมา : สถิติการคา้ระหวา่งประเทศของไทย กระทรวงพาณิชย ์(2564) 
 
 ส าหรับแหล่งน าเขา้และส่งออกอลูมิเนียมปฐมภูมิท่ีส าคญัของประเทศไทยนั้น ในปี 
พ.ศ. 2563 มีการน าเขา้มาจากประเทศออสเตรเลียมากเป็นอนัดบัหน่ึง ถดัมาคือซาอุดิอาราเบีย 
และแอฟริกาใต ้ตามล าดบั แสดงในภาพที่ 4.6 (ก)  ส่วนการส่งออกนั้นประเทศไทยส่งออกให้
จีนมากเป็นอนัดบัหน่ึงรองลงมาคือฮ่องกงและเวียดนามตามล าดบั ดงัแสดงในภาพท่ี 4.6 (ข)  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 4.6 (ก) และ (ข) แสดงสัดส่วนการน าเขา้และส่งออกอลูมิเนียมปฐมภูมิของประเทศไทย 
                จากแหล่งต่าง ๆ พ.ศ. 2563 

 
ท่ีมา : สถิติการคา้ระหวา่งประเทศของไทย กระทรวงพาณิชย ์(2564) 
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 ข   ราคาอลูมเินียม  มภูมิตลาด ลหะลอนดอน  เ ลีย่ราย ี 
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ภาพท่ี 4.7 (ก) และ (ข) แสดงมูลค่าการน าเขา้และส่งออกผลิตภณัฑ์อลูมิเนียมของประเทศไทย    
                พ.ศ. 2553 - 2563 

 
ท่ีมา : สถิติการคา้ระหวา่งประเทศของไทย กระทรวงพาณิชย ์(2564) 
 
 นอกเหนือจากอลูมิเนียมปฐมภูมิแลว้ ประเทศไทยยงัมีการน า เข า้ผลิตภณัฑ์
อลูมิเนียมชนิดต่าง ๆ ทั้งผลิตภณัฑ์อลูมิเนียมและวตัถุดิบอลูมิเนียมเพื่อน ามาแปรรูปส าหรับใช้
ภายในประเทศและส่งออกยงัต่างประเทศ จากภาพท่ี 4.7 (ก) ปี พ.ศ. 2563 มีมูลค่าการน าเขา้กว่า
สามพนัสองร้อยลา้นเหรียญสหรัฐฯ ดา้นการส่งออกมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเน่ือง โดยในปี 
พ.ศ. 2563 มีมูลค่าการส่งออกกว่าหน่ึงพนัแปดร้อยลา้นเหรียญสหรัฐฯ ดงัแสดงในภาพท่ี 4.7 (ข) 
จากภาพแสดงให้เห็นวา่ผลิตภณัฑ์อลูมิเนียมชนิดแผ่นและแถบซ่ึงมีความหนาเกิน 0.2 มม. มี
มูลค่าการส่งออกขยายตวัอยา่งมากในช่วงห้าปีให้หลงั เหตุผลเน่ืองจากการเขา้มาลงทุนของ
บริษทัต่างชาติเพื่อใช้ประเทศไทยเป็นพื้นที่ผลิตอลูมิเนียมมว้นแผ่นรีดเพื่อขายในประเทศไทย
และส่งออกทัว่โลก 
 
 ราคาอลูมิเนียม นตลาด ลก 
 การเคล่ือนไหวของราคาอลูมิเนียมมีสาเหตุหลกัมาจากการเปล่ียนแปลงของอุปสงค์
และอุปทานเป็นหลกั อุปสงค์ท่ีเพิ่มข้ึนนั้นมาพร้อมกบัการขยายตวัของอุตสาหกรรมที่สูงข้ึน ซ่ึง
ประเทศจีนเป็นผูผ้ลิตและผูบ้ริโภครายใหญ่ที่สุดในโลกเน่ืองจากมีการขยายตวัทางเศรษฐกิจ
อย่างมากในช่วงทศวรรษที่ผ่านมา แต่จากการศึกษาพบว่ายงัมีปัจจยัอื่น ๆ อีกที่ส่งผลต่อการ
เคล่ือนไหวของราคาอลูมิเนียมอีกไดแ้ก่ ตน้ทุนทางอุตสาหกรรม ตน้ทุนทางพลงังาน ตน้ทุนดา้น

0

500

1,000

1,500

2,000

2,500

3,000

3,500

4,000

4,500

2553 2554 2555 2556 2557 2558 2559 2560 2561 2562 2563

ลา้
นเ
หรี

ยญ
สห

รัฐ
ฯ

 ก   มูลค าการน าเข้าผลิตภ ณ ์อลูมิเนียมขอ  ระเท  ทย               3

อลูมิเนียมท่ียงัไม่ไดข้ึ้นรูป  อนัรอต ของอ่ืนๆ ท าดว้ยอลูมิเนียม
แผน่ แผน่บางและแถบความหนาเกิน     mm ฟอยล ์ความหนาไม่เกิน     mm
เศษและของท่ีใชไ้ม่ได้ ผลิตภณัฑอ่ื์น ๆ
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 ข   มูลค าการส  ออกผลิตภ ณ ์อลูมิเนียมขอ  ระเท  ทย               3

แผน่ แผน่บางและแถบความหนาเกิน     mm ส่ิงก่อสร้าง
ของใชบ้นโต๊ะอาหาร เคร่ืองครัว ฟอยล ์ความหนาไม่เกิน     mm
อลูมิเนียมท่ียงัไม่ไดข้ึ้นรูป  อนัรอต เศษและของท่ีใชไ้ม่ได้
ภาชนะบรรจุ คาสก ์ดรัม กระป๋อง หีบ ฯลฯ ท่อนเส้นและโพรไฟล์
อ่ืนๆ 



 50 

คลงัสินคา้ การเปลี่ยนผ่านของเทคโนโลยีอุตสาหกรรมการผลิต ความตอ้งการการใช้วสัดุ
ทดแทน เช่น เหล็กหรือทองแดงไปเป็นอลูมิเนียม ความสามารถในการผลิตและการขนส่งอนั
เนื่องมาจากฤดูกาลและผลกระทบจากปรากฏการเอลนีโย  ่ความเส่ียงทางดา้นภูมิรัฐศาสตร์ 
นโยบายการส่งเสริมหรือควบคุมจากภาครัฐ นโยบายส่ิงแวดลอ้ม มาตรการทางภาษี ปัญหา
ทางดา้นแรงงาน อตัราแลกเปลี่ยน จ านวนประชากรและการเติบ โตของเศรษฐกิจของกลุ่ม
ประเทศตลาดเกิดใหม่โดยเ พาะจีนและอินเดีย และผลกระทบจากการแพร่ระบาดของ
โรคติดต่อ 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 4.8 แสดงการเคล่ือนไหวของราคาอลูมิเนียมเ ล่ียรายเดือน  ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2553 ถึง 2564 

 
ท่ีมา : ตลาดโลหะลอนดอน (2564) 
 ส าหรับราคาอลูมิเนียมตลาดโลหะลอนดอนในช่วง 10 ปี ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2553 ถึง 
2564 มีลกัษณะดงัภาพที่ 4.8 ซ่ึงสามารถอธิบายความสัมพนัธ์ระหว่างราคาและสถานการณ์โลก
ไดด้งัน้ี 
 เกิดภาวะอุปสงค์การใช้งานโลหะและอลูมิเนียมทัว่โลกหดตวัในปี พ.ศ. 2552 ท าให้
ราคาอลูมิเนียมลดลงร้อยละ 35 เมื่อเทียบกบัราคาของปี พ.ศ. 2551 อย่างไรก็ตาม ต่อมาราคามี
การปรับตวัสูงข้ึนดว้ยอุปสงค์บริโภคท่ีเพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ืองจากประเทศจีน ท าให้ราคาอลูมิเนียม
ขยบัตวัสูงข้ึนโดยในปี พ.ศ. 2553 จีนมีการบริโภคโลหะฐาน(อลูมิเนียม ทองแดง ตะกัว่ ดีบุก 
นิกเกิลและสังกะสี) มากถึงร้อยละ 41 ของโลก  
 ช่วงปี พ.ศ. 2555 ถึง 2556 ราคาอลูมิเนียมปรับตวัลงมาอยู ่ที่ต  ่ากว่า 2000 เหรียญ
สหรัฐฯต่อตนั ซ่ึงเป็นผลมาจากการผลิตทัว่โลกยงัสูงกว่าการบริโภคท าให้ตลาดอลูมิเนียม
เกินดุลทัว่โลกประกอบกบัยงัมีปริมาณอลูมิเนียมส ารองในคลงัสินคา้อยู่จ  านวนมากท่ียงัมีปัญหา
ดา้นการจดัการตน้ทุนคลงัสินคา้ อย่างไรก็ตามอุปสงค์ทัว่โลกมีความตอ้งการอลูมิเนียมเพิ่มข้ึน
ร้อยละ 6.5 ประเทศจีนยงัเป็นผูบ้ริโภครายใหญ่ที่มีความตอ้งการการใช้โลหะรวมถึงอลูมิเนียม
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สูงข้ึนอย่างต่อเน่ืองอนัเน่ืองมาจากการขยายตวัทางเศรษฐกิจ การก่อสร้างโครงสร้างพื้นฐานและ
การผลิตในปริมาณมาก ต่อมาราคาอลูมิเนียมแข็งค่าข้ึนช่วงเวลาสั้ น ๆ ในปี พ.ศ. 2557 เน่ืองจาก
การลดก าลงัการผลิตนอกประเทศจีนส่งผลให้ตลาด(ยกเวน้จีน)ขาดดุล แต่เนื่องจากยงัมีมี
ปริมาณส ารองอลูมิเนียมในคลงัสินคา้อีกจ านวนมากที่ยงัไม่สามารถปล่อยออกมาขายในตลาด
ไดจ้ึงท าให้ราคาปรับตวัลดลงหลงัจากนั้น จากอดีตที่ผ ่านมาทัว่โลกประสบปัญหาเกินดุล
ติดต่อกนัมาตั้งแต่ พ.ศ. 2550 ถึง 2555 ในขณะท่ีผูผ้ลิตอลูมิเนียมทางฝ่ังตะวนัตกยงัเดินหน้าผลิต
อย่างต่อเน่ืองโดยคาดหวงัว่าอุปสงค์อลูมิเนียมจากประเทศจีนจะมีอย่างต่อเน่ืองและจะผลกัดนั
ให้ราคาสูงข้ึน (Forbes, 2019) แต่ในทางตรงกนัขา้มจีนก็ไดพ้ยายามพฒันาความสามารถด้าน
การถลุงแร่ของตนเองจนสามารถลดการน าเขา้จนเหลือต ่ากว่าร้อยละ 2 ในปี พ.ศ. 2550 ส่ิงท่ี
เกิดข้ึนตามมาคืออุปทานส่วนเกินในตลาดโลกซ่ึงพาให้ราคาอลูมิเนียมตกต ่าโดยเ พาะอย่างยิ่ง
ในปี พ.ศ. 2558 ราคาอลูมิเนียมยิ ่งตกต ่าหนกัเนื่องจากการขยายตวัอยา่งไร้การควบคุมของ
อุตสาหกรรมถลุงอลูมิเนียมในจีน อย่างไรก็ตามในปี พ.ศ. 2559 ถึง 2561 ราคามีการปรับตวั
สูงข้ึนเน่ืองจากสภาวะขาดดุลซ่ึงเป็นผลจากการพยายามแกไ้ขปัญหาของผูผ้ลิตอลูมิเนียมทัว่โลก
โดยการลดก าลงัการผลิตลง อีกสาเหตุหน่ึงท่ีเกิดข้ึนคือสงครามการคา้ระหว่างสหรัฐอเมริกากบั
จีน  
 ในปี พ.ศ. 2562 ตลาดอลูมิเนียมกลบัมาเกินดุลอีกคร้ังตั้งแต่เดือนมกราคมถึง
ธันวาคม (WBMS, 2019) ถึงแมว้่าราคาจะลดลงแต่อุปสงค์การใชง้านอลูมิเนียมยงัคงสูง ในช่วง
ตน้ปี พ.ศ. 2563 ผลกระทบจากการแพร่ระบาดของไวรัส COVID-19 ส่งผลให้เศรษฐกิจถดถอย
ทัว่โลกท าให้อุปสงคก์ารใชง้านลดลง หลายกิจกรรมและการผลิตตอ้งหยุดกะทนัหันเน่ืองจาก
การแพร่ระบาด ประกอบกบัตน้ทุนการขนส่งเพิ่มมากข้ึนเน่ืองจากมีขั้นตอนการตรวจสอบเขา้มา
เกี่ยวขอ้ง อย่างไรก็ตามสถานการณ์เร่ิมดีข้ึนในช่วงปลายปีหลงัจากเกิดการการคลี่คลายของ
ปัญหา มีการฟ้ืนตวัและการกระตุน้กิจกรรมทางเศรษฐกิจโดยเ พาะในจีน หลงัจากท่ีราคาลดลง
อย่างต่อเน่ืองหลายไตรมาสติดต่อกนั ในช่วงไตรมาส 3 ของปี พ.ศ. 2563 ราคาอลูมิเนียมเพิ่มข้ึน
ถึงร้อยละ 14 โดยไต่ระดบัราคาข้ึนสูงกว่าก่อนที่ COVID-19 จะเกิดการระบาด เหตุผลคืออุป
สงค์การใช้งานอลูมิเนียมจากจีนนั้นเพิ่มข้ึนถึง 8 เท่าในเดือนสิงหาคมเมื่อเทียบกบัปี พ.ศ. 2562 
ทางดา้นสหรัฐอเมริกาอุปสงค์ของอลูมิเนียมก็เพิ่มข้ึนเช่นกนัเน่ืองการผูผ้ลิตเบียร์ไดเ้ปลี่ยน
รูปแบบบรรจุภณัฑ์จากถงัไปสู่รูปแบบกระป๋องเพื่อให้สอดคลอ้งกบสถาการณ์ที่ผูบ้ริโภคตอ้ง
จ ากดัการเคล่ือนท่ีโดยอาศยัหรือท างานอยู่แต่ในท่ีพกั 
 ช่วงเดือนมกราคมถึง เมษายนปี  พ.ศ.  2564 ราคาสินคา้โภคภณัฑ์โดยเ พาะ
อลูมิเนียมราคาเพิ่มข้ึนร้อยละ 9 ในไตรมาสแรก และเพิ่มข้ึนร้อยละ 50 ในเดือนมีนาคมเม่ือเทียบ
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กบัเดือนเมษายนของปีก่อนหน้า การฟ้ืนตวัคร้ังน้ีไดร้ับแรงหนุนจากเศรษฐกิจโลกที่ดีข้ึนโดย
การกระตุน้ทางการเงินและการคลงัที่ส าคญัในประเทศเศรษฐกิจขั้นสูงและอตัราการ ีดวคัซีนท่ี
เพิ่มมากข้ึน จีนยงัเป็นผูผ้ลิตอลูมิเนียมรายใหญ่แต่ยงัคงมีความตอ้งการการบริโภคอลูมิเนียมสูง
กว่าที่สามารถผลิตได ้โดยเ พาะอุปสงค์การน าไปใช้ส าหรับยานพาหนะและวสัดุก่อสร้าง 
ดงันั้นจีนจึงยงัตอ้งพึ่งพาการน าเขา้อลูมิเนียมและอลูมินาอีกเป็นจ านวนมากคิดซ่ึงเป็นสัดส่วน
ร้อยละ 70 ของการน าเขา้อลูมิเนียมทัว่โลก อย่างไรก็ตามจีนเองเร่ิมมีการควบคุมการขยายก าลงั
การผลิตเน่ืองจากปัญหาส่ิงแวดลอ้มซ่ีงอาจเป็นปัจจยัส่งผลให้เกิดขอ้จ ากดัดา้นอุปทานและท าให้
ราคาเพิ่มสูงข้ึนอีกในอนาคต 
 

ตอนที่ 2 การ ยากรณ์ราคาอลูมิเนียม นตลาด ลก 
 

 ส าหรับการพยากรณ์ราคาอลูมิเนียมนั้นในการศึกษาน้ีใช้วิธีของบ็อกซ์-เจนคินส์ 
โดยมีแนวคิดที่ว่าโครงสร้างและการเคล่ือนไหวของราคาอลูมิเนียมนั้นมีรูปแบบท่ีไม่แตกแตกต่าง
จากในอดีตรวมถึงไม่เกิดสภาวะอุปสงค์หรืออุปทานมีการเปล่ียนแปลงอยา่ง ับพลนั กล่าวคืออุป
สงคแ์ละอุปทานเป็นไปตามกลไกของตลาดและไดส้ะทอ้นผลกระทบนั้นผา่นราคาอลูมิเนียมออก
มาแลว้ ดงันั้นการเคล่ือนไหวของราคาอลูมิเนียมในอดีตจะสามารถคาดการณ์แนวโน้มราคาใน
อนาคตไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ ขอ้มูลท่ีน ามาใช้เป็นขอ้มูลราคาเ ล่ียรายเดือนของอลูมิเนียมชนิด
ปฐมภูมิสัญญาซ้ือขายล่วงหนา้ประเภทระยะเวลาการช าระเงินแบบซ้ือสดจ านวน 138 เดือนโดยท า
การพยากรณ์ราคาออกมาเป็นรายไตรมาส คือไตรมาสที่สามและส่ีของปี  พ.ศ. 2564 และไตร
มาสท่ีหน่ึง สอง สาม และส่ี ของปี พ.ศ. 2565 มีขั้นตอนในการด าเนินการ 4 ขั้นตอน ดงัน้ี 
 
 ข ้นตอนที่ 1  
 ในขั้นตอนน้ีจะแบ่งเป็นสองขั้นตอนย่อยคือ การทดสอบความหยุดนิ่งและการ
ก าหนดรูปแบบจ าลอง ขั้นแรกจะท าการท าสอบความหยุดนิ่งของขอ้มูลอนุกรมเวลาก่อน 
เน่ืองจากความหยุดน่ิงของขอ้มูลเป็นคุณสมบติัที่ส าคญัมากท่ีส่งผลต่อความถูกตอ้งรวมถึงความ
แม่นย  าของการพยากรณ์  ดงันั้นเพื่อให้มัน่ใจว่าเม่ือเวลาเปล่ียนไป ค่าเ ล่ีย ความแปรปรวนและ
ความแปรร่วมจะไม่เปลี่ยนแปลงตามเวลา กล่าวคือขอ้มูลมีความหยุดน่ิงแลว้ จึงตอ้งทดสอบ
ความหยุดน่ิงเสียก่อน วิธีท่ีใช้ทดสอบความหยุดน่ิงคือวิธีการทดสอบ ADF ยูนิตรูธโดยการศึกษา
น้ีจะใช้แบบจ าลอง ADF 3 แบบจ าลองในการทดสอบคือ (1)ไม่มีองค์ประกอบของค่าคงที่และ
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แนวโน้มของเวลาเขา้มาเก่ียวขอ้ง (2) มีเพียงค่าคงท่ีเขา้มาเก่ียวขอ้งเท่านั้น (3) มีทั้งองค์ประกอบ
ค่าคงท่ีและแนวโน้มของเวลาเขา้มาเก่ียวขอ้ง ผลการทดสอบยูนิตรูธแสดงในตารางท่ี 4.2  
 
ตารางท่ี 4.2 ผลการทดสอบความน่ิงของขอ้มูลดว้ยวธีิ ADF unit root test 

Variable 
Level, I(d) = 0 First difference, I(d) = 1 Seasonal I(D) = 1 
t-statistics p t-statistics p t-statistics p 

Without  and T 
      

AL 0.010 0 -10.144* 0 -9.629* 0 
With  and Without T 

      

AL -1.667 1 -10.117* 0 -9.590* 0 
With  and T 

      

AL -0.993 0 -10.150* 0 -9.777* 0 
หมายเหตุ * หมายถึงค่านยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 
 ผลการทดสอบความน่ิงของขอ้มูลในตารางที่  4.1 พบว่า ณ ระดบัปกติของขอ้มูล 
ตวัแปร Al ยงัไม่สามารถปฏิเสธสมมติฐานหลกัที่ว ่าขอ้มูลยงัไม่มีความนิ่งได ้กล่าวคือค่า            
t-statistics ของแบบจ าลอง ADF ทั้ง 3 รูปแบบนั้นมีค่านยัส าคญัทางสถิติมากกว่า 0.05  ซ่ึง
สอดคลอ้งกบัผลการพิจารณาแผนภาพคอร์รีโลแกรม (ACF) ของราคาอลูมิเนียมซ่ึงมีลกัษณะ
ลดลงเขา้ใกลศู้นยอ์ย่างช้า ๆ บ่งบอกว่าขอ้มูลอนุกรมเวลายงัไม่น่ิง แสดงในภาท่ี 4.9 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 4.9 คอร์รีโลแกรม ACF ของอนุกรมเวลาของราคาอลูมิเนียม 
 

 เมื่อสรุปไดว้่าขอ้มูลอนุกรมเวลาที่ระดบัปกติของขอ้มูลยงัไม่น่ิง จึงไดท้  าการเพิ่ม
ผลต่างอนัดบัเขา้ไป 1 ระดบั นอกจากน้ีเมื่อพิจารณาลกัษณะการเคล่ือนไหวของขอ้มูลอนุกรม
เวลาราคาอลูมิเนียมในภาพที่ 4.8 พบว่า ขอ้มูลมีลกัษณะเคล่ือนไหวเพิ่มข้ึนและลดลงเป็นรอบ
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คลา้ยกบัไดร้ับอิทธิพลจากเวลาหรือฤดูกาล ดงันั้นจึงไดท้  าการเพิ่มผลต่างอนัดบัแบบมีฤดูกาล
ฤดูกาลเขา้ไป 1 ระดบัดว้ย จากนั้นท าการทดสอบความน่ิงดว้ยวิธี ADF ยูนิตรูธอีกคร้ังหน่ึง 
 ผลการทดสอบยูนิตรูธของผลต่างแบบไม่มีฤดูกาลอนัดบัท่ีหน่ึง พบว่าขอ้มูลมีความ
หยุดนิ่ง มีอนัดบัความหยุดนิ่ง I(d) เท่ากบั I(1)โดยค่า t-statistics ของแบบจ าลอง ADF ทั้ง 3 
รูปแบบนั้นมีค่านยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01 จึงสามารถปฏิเสธสมมติฐานหลกัที่ว ่าขอ้มูล
อนุกรมเวลายงัไม่น่ิงได ้ล าดบัต่อมาพิจารณาผลการทดสอบยูนิตรูธของผลต่างแบบมีฤดูกาล
อนัดบัที่หน่ึง พบว่าค่า t-statistics ของแบบจ าลอง ADF ทั้ง 3 รูปแบบมีค่านยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.01 ดงันั้นจึงสามารถสรุปไดว้่าผลต่างอนัดบัแบบมีฤดูกาลอนัดบัที่หน่ึงนั้นมีความหยุด
น่ิงแลว้โดยมีอนัดบัความหยุดน่ิง I(D) เท่ากบั I(1) 
 เม่ือทราบแลว้ว่าขอ้มูลมีความหยุดน่ิง ณ อนัดบัผลต่าง I(d,D) เท่ากบั I(1,1) แลว้นั้น 
ในขั้นตอนต่อไปจะท าการก าหนดรูปแบบของแบบจ าลองโดยท าการหาล าดบัของ AR(p), 
MA(q), SAR(P) และ  SMA(Q) ด ว้ยว ิธีพ ิจารณาจากแผนภาพคอร์รีโลแกรมของฟัง ก ์ชนั
สหสัมพนัธ์ในตวัเองบางส่วน (PACF) และฟังก์ชนัสหสัมพนัธ์ในตวัเอง (ACF) ซ่ึงมีผลการ
ก าหนดรูปแบบจ าลองดงัต่อไปน้ี 
 การหาล าดบัของ AR(p) จากฟังก์ชนัสหสัมพนัธ์ในตวัเองบางส่วน (PACF) โดยการ
พิจารณาการแผนภาพคอร์รีโลแกรม จากภาพที่ 4.10 แสดงให้เห็นว่า เมื่อพิจารณาแท่ง PACF 
ช่วง 3-5 คาบเวลาแรกในอดีตเพื่อหาว่ามีคาบเวลาใดบา้งที่แท่ง PACF ยื่นเกินขอบเขตความ
เช่ือมัน่ที่ร้อยละ 95 จากการสังเกตุพบว่าไม่มีแท่ง PACF ใดที่ยื่นเกินเกณฑ์ขอบเขตความเช่ือมัน่
ร้อยละ 95 ออกมา ดงันั้นสามารถสรุปไดว้่าล าดบั AR(p) มีค่าเท่ากบั AR(0) 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 4.10 คอร์รีโลแกรม PACF ของราคาอลูมิเนียม ณ ผลต่างอนัดบัหน่ึงแบบไม่มีฤดูกาล 

 
 การหาล าดบัของ MA(q) จากฟังก์ชนัสหสัมพนัธ์ในตวัเอง (ACF) โดยพิจารณาจาก
แผนภาพคอร์รีโลแกรม (ACF) จากภาพที่ 4.11 แสดงให้เห็นว่า เมื่อพิจารณาแท่ง ACF ช่วง 3-5 
คาบเวลาแรกในอดีตเพื่อหาว่ามีคาบเวลาใดบา้งที่แท่ง ACF ยื่นเกินขอบเขตความเช่ือมัน่ที่ร้อย



 55 

ละ 95 จากการสังเกตุพบว่าไม่มีแท่ง ACF ใดที่ยื ่นเกินเกณฑ์ขอบเขตความเชื่อมัน่ร้อยละ 95 
ออกมา ดงันั้นสามารถสรุปไดว้่าล าดบั MA(q) มีค่าเท่ากบั MA(0) 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 4.11 คอร์รีโลแกรม ACF ของราคาอลูมิเนียม ณ ผลต่างอนัดบัหน่ึงแบบไม่มีฤดูกาล 
 
 การหาล าดบัของ SAR(P) จากฟังก์ชนัสหสัมพนัธ์ในตวัเองบางส่วน (PACF) ของ
ราคาอลูมิเนียม ณ ผลต่างอนัดบัหน่ึงแบบมีฤดูกาล จากภาพที่ 4.12 แสดงให้เห็นว่าเมื่อพิจารณา
แท่ง PACF โดยพิจารณาเป็นช่วงเวลา(seasonal) ว่ามีแท่ง PACF ใดบา้งที่อยู่นอกขอบเขตความ
เช่ือมัน่ร้อยละ 95 จากการสังเกตพบว่าแท่ง PACF ของคาบเวลาที่ 12,15 และ 24 ยื่นออกมาเกิน
เกณฑ์ขอบเขตความเช่ือมัน่ร้อยละ 95 ซ่ึงนบัเป็น 2 รอบมีรอบละ 12 คาบเวลา (คาบเวลาที่ 12 
และ 24) ดงันั้นสามารถสรุปไดว้่าล าดบั SAR(P) มีค่าเท่ากบั SAR(1) และ SAR(2) 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 4.12 คอร์รีโลแกรม PACF ของราคาอลูมิเนียม ณ ผลต่างอนัดบัหน่ึงแบบมีฤดูกาล 
 
 การหาล าดบัของ SMA(Q) จากฟังก์ชนัสหสัมพนัธ์ในตวัเอง (ACF) ของราคา
อลูมิเนียม ณ ผลต่างอนัดบัหน่ึงแบบมีฤดูกาล จากภาพที่ 4.13 แสดงให้เห็นว่าเมื่อพิจารณาแท่ง 
ACF โดยพิจารณาเป็นช่วงเวลา (seasonal) ว่ามีแท่ง ACF ใดบา้งที่อยู่นอกขอบเขตความเช่ือมัน่
ร้อยละ 95 จากการสังเกตพบว่าแท่ง ACF ของคาบเวลาที่ 12 และ 31 ยืนออกมาเกินขอบเขต
ความเช่ือมัน่ร้อยละ 95 อย่างไรก็ตามคาบเวลาท่ี 31 ไม่สามารถน ามานบัรวมอยู่ในรอบของเวลา
ไดเ้น่ืองจาก 1 รอบเวลากบั 12 คาบเวลา ดงันั้นล าดบั SMA(Q) มีค่าเท่ากบั SMA(1) 
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ภาพท่ี 4.13 คอร์รีโลแกรม ACF ของราคาอลูมิเนียม ณ ผลต่างอนัดบัหน่ึงแบบมีฤดูกาล 
 

 โดยสรุปการทดสอบความหยุดน่ิงโดยวิธี ADF ยูนิตรูธ พบว่าตวัแปร Al มีอนัดบั
ความหยุดน่ิง ณ ผลต่างแบบไม่มีฤดูกาลอนัดบัหน่ึงหรือ I(d) เท่ากบั I(1) นอกจากน้ียงัมีอนัดบั
ความหยุดน่ิง ณ ผลต่างแบบมีฤดูกาลอนัดบัที่หน่ึงเช่นเดียวกนั หรือ I(D) เท่ากบั I(1) ผลการ
ก าหนดรูปแบบจ าลองสรุปไดว้ ่า ล าดบั AR(p) มีค่าเท่ากบั AR(0) ล าดบั MA(q) มีค่าเท่ากบั 
MA(0)  ล าดบั SAR(P) มีค่าเท่ากบั SAR(1), SAR(2) และล าดบั SMA(Q) มีค่าเท่ากบั SMA(1) มี
ช่วงฤดูกาลเท่ากบั 12 คาบเวลา ดงันั้นสามารถก าหนดแบบจ าลอง SARIMA(p,d,q)(P,D,Q)s 
เ บื ้อ ง ต น้ จ า ก ก า ร ท ด ส อบค ว า มห ย ุด นิ ่ง แ ล ะ ก า ร ก า ห น ด ร ูป แ บบ จ า ล อ ง ไ ด เ้ ป็ น 
SARIMA(0 ,1 ,0 )(2 ,1 ,1 )12 และ SARIMA(0 ,1 ,0 )(1 ,1 ,1 )12 ซ่ึงจะตอ้งน าไปท าการประมาณ
ค่าพารามิเตอร์ของตวัแบบในขั้นตอนต่อไป 
 
 ข ้นตอนที่ 2 
 หลงัจากไดรู้ปแบบจ าลอง SARIMA(0,1,0)(2,1,1)12 และ SARIMA(0,1,0)(1,1,1)12
จากขั้นตอนที่หน่ึงแลว้ ขั้นตอนน้ีจะเป็นการน าแบบจ าลองที่ก าหนดไดม้าท าการประมาณ
ค่าพารามิเตอร์ อย่างไรก็ตามยงัมีแบบจ าลองอีกส่ีรูปแบบที่สามารถน ามาเป็นแบบจ าลองตั้งตน้
ในการประมาณค่าพารามิเตอร์ไดเ้ช่นกนัคือ SARIMA(0,1,0)(0,1,1)12  SARIMA(0,1,0)(2,1,0)12  

SARIMA(0,1,0)(1,1,0)12 และ SARIMA(0,1,0)(0,1,0)12 รวมทั้งส้ินหกแบบจ าลอง จากนั้นน าทั้ง
หกตวัแบบมาท าการประมาณค่าดว้ยความเป็นไปไดสู้งสุด (MLE) โดยพิจารณาค่านยัส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบั 0.05 
 พารามิเตอร์ที่ผ่านการประมาณค่าดว้ยวิธีความเป็นไปไดสู้งสุด และมีค่านยัส าคญั
ทางสถิติที่ระดบั 0.05 แลว้นั้นยงัไม่พร้อมส าหรับน าไปใชพ้ยากรณ์ เน่ืองจากค่าพารามิเตอร์
เหล่านั้นอาจมีปัญหาสหสัมพนัธ์ของตวัคลาดเคล่ือนระหว่างคาบเวลา ซ่ึงอาจจะเกิดไดจ้ากการ
ก าหนดรูปแบบจ าลองผิดพลาดหรือขาดตวัแปรส าคญัไปในแบบจ าลอง ซ่ึงจะส่งผลต่อ
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ประสิทธิภาพของการพยากรณ์และการทดสอบนยัส าคญัทางสถิติไม่ถูกตอ้ง ดงันั้นจึงจ าเป็นตอ้ง
ท าการตรวจสอบปัญหาตวัคลาดเคลื่อนมีสหสัมพนัธ์กนัของแบบจ าลอง (diagnostic checking) 
เสียก่อนในขั้นตอนท่ี 3 
 
 ข ้นตอนที่ 3 
 ท าการตรวจสอบปัญหาตวัคลาดเคลื่อนมีสหสัมพนัธ์กนัของแบบจ าลองดว้ยวิธี  
Ljung Box Statistics ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 พบว่าจากแบบจ าลองทั้งหกตวัแบบมีตวั
แบบที ่ไม ่เหมาะสมกบัการน าไปใช ้พยากรณ์อยู  ่3  ต วัแบบคือ  SARIMA(0 ,1 ,0 )(1,1 ,1 )12 
SARIMA(0,1,0)(2,1,0)12 และ SARIMA(0,1,0)(0,1,0)12 เน่ืองจากผลการทดสอบสถิติ z ไม่ให้ค่า
นยัส าคญัทางสถิติที ่ระดบั 0.05 อย ่างไรก็ตามพบว่ายงัมีตวัแบบที่เหมาะสมที่จะน าไปใช้
พยากรณ์อีก 3 ตวัแบบ คือ  SARIMA(0,1,0)(2,1,1)12 ตวัแบบ SARIMA(0 ,1 ,0)(0,1 ,1)12 และ 
SARIMA(0,1,0)(1,1,0)12  โดยผลการทดสอบสถิติ z มีค่านยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 ซ่ึง
แสดงผลตรวจสอบความเหมาะสมของแบบจ าลองในแต่ละแบบในตารางท่ี 4.3 
 
ตารางท่ี 4.3 แสดงผลการตรวจสอบความเหมาะสมของตวัแปร 

Variable SARIMA(0,1,0)(2,1,1)12 SARIMA(0,1,0)(0,1,1)12 SARIMA(0,1,0)(1,1,0)12 

 
Coeffic

ient 
S.E. Z Coeffic

ient 
S.E. Z Coeffic

ient 
S.E. Z 

1 -0.297* 0.118 -2.513 - - - -0.488* 0.085 -5.708 
2 -0.315* 0.112 -2.817 - - - - - - 
1 -0.808* 0.134 -6.004 -1.000* 0.162 -6.135 - - - 
Q6 (P value) 0.262 0.462 0.324 
Q12 (P value) 0.619 0.906 0.423 
AIC 1490.901 1495.582 1529.642 
SIC 1502.215 1501.239 1535.299 
r (%) 95.096 94.980 92.318 
หมายเหตุ * หมายถึง นยัยะส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
 ตารางที่ 4.3 แสดงผลการประมาณค่าพารามิเตอร์ดว้ยวิธีความเป็นไปไดสู้งสุด 
รวมถึงไดแ้สดงผลการตรวจสอบปัญหาสหสัมพนัธ์ของตวัคลาดเคล่ือนระหว่างคาบเวลาของตวั
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แบบ จากการด าเนินการพบว่าค่าค่าสถิติ Q ของ Ljung-Box จากแบบจ าลองทั้งสามตวัแบบมีค่า 
p-value มากกว่า 0.05 นัน่คือแสดงให้ว ่าทราบค่า QLB ไม่สามารถปฏิเสธสมมติฐานหลกัได ้
สมมติฐานหลกัที่ว ่าคือตวัแบบจ าลองไม่มีปัญหาสหสัมพนัธ์ของตวัคลาดเคลื่อนระหว่าง
คาบเวลาซ่ึงในตารางท่ี 4.3 ไดน้ าเสนอค่า QLB ท่ีคาบเวลาท่ี 6 และ 12 
 ส าหรับเกณฑ์ในการเลือกใช้แบบจ าลอง พิจารณาจากค่า AIC หรือค่า SIC ซ่ึงค่าทั้ง
สองสามารถบอกไดถึ้งประสิทธ์ิภาพของแบบจ าลองวา่แบบจ าลองเหล่านั้นมีความผดิพลาดจากการ
พยากรณ์มากหรือน้อยเพียงใด กล่าวคือแบบจ าลองนั้นเป็นตวัแทนของข้อมูลจริงได้ดีเพียงใด 
เกณฑ์ในการเลือกใช้จะเลือกใช้แบบจ าลองจะพิจารณาเลือกแบบจ าลองที่มีค่า AIC หรือ SIC ต ่า
ที่สุด จากตารางที่ 4.3 แสดงให้เห็นว่ามีสองแบบจ าลองที่มีค่า SIC ใกลเ้คียงกนัอย่างมากไดแ้ก่
แบบจ าลอง SARIMA(0,1,0)(2,1,1)12  และ SARIMA(0,1,0)(0,1,1)12  อย่างไรก็ตามเมื่อพิจารณา
จากค ่า  AIC พบว ่าแบบจ าลอง  SARIMA(0,1,0)(2 ,1,1)12 ให ้ค ่า  AIC ต ่ า ที ่สุดจ ึงพ ิจารณาใช้
แบบจ าลองน้ีในการพยากรณ์ในล าดบัต่อไป 
 โดยสรุปจากผลการประมาณค่าพารามิเตอร์ดว้ยวิธีความเป็นไปไดสู้งสุด เพื่อหาตวั
แบบ SARIMA(p,d,q)(P,D,Q)s ที่เหมาะสมกบัการน าไปใช้พยากรณ์ พบว่าตวัแบบที่มีความ
เหมาะสมในการพยากรณ์คือ SARIMA(0 ,1 ,0)(2 ,1 ,1)12 ซ่ึง เป็นตวัแบบที่ไม่พบปัญหาตวั
คลาดเคล่ือนมีความสัมพนัธ์กนัระหว่างคาบเวลา อีกทั้งยงัให้ค่า AIC ต ่าท่ีสุด สามารถน ามาเขียน
ให้อยู่ในรูปสมการประมาณค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอยไดด้งันี 
 
 12Alt̂ = −0.297Alt−1 − 0.315Alt−2 − 0.808t−12 

 z       (-2.513) **         (-2.817) ***      (-6.004) *** 

 AIC / SIC =  1490.901 / 1502.215 
 *หมายถึง นยัยะส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
 ข ้นตอนที่ 4 
 หลงัจากที่ไดแ้บบจ าลองท่ีเหมาะสมส าหรับการพยากรณ์แลว้ ในขั้นตอนน้ีจะน าตวั
แบบพยากรณ์ที่ไดจ้ากขั้นตอนที่ 3 มาท าการพยากรณ์โดยจะแบ่งย่อยเป็นสองขั้นตอนคือ (1) 
พยากรณ์เปรียบเทียบกบัค่าจริงในช่วงเวลาที่ศึกษา (2) พยากรณ์ราคาล่วงหน้าออกไปอีก 6 ไตร
มาส  
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 (1) ผลการเปรียบเทียบค่าท่ีไดจ้ากการพยากรณ์กบัค่าจริงในช่วงเวลาท่ีศึกษา 
 ผลการพยากรณ์ร าคาอล ูม ิเน ียม เท ียบก บัราคาจริงด ว้ ยต วัแบบพยาก รณ ์ 
SARIMA(0,1,0)(2,1,1)12 ตั้งแต่เดือนกุมภาพนัธ์ พ.ศ. 2554 ถึงเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2564 พบวา่
ราคาท่ีไดจ้ากการพยากรณ์และราคาจริงมีลกัษณะการเคล่ือนไหวไปในทิศทางเดียวกนักนั แสดง
ในภาพท่ี 4.14 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 4.14 แสดงผลการพยากรณ์ราคาอลูมิเนียมเทียบกบัราคาจริงดว้ยตวัแบบพยากรณ์  
    SARIMA(0,1,0)(2,1,1)12  ตั้งแต่เดือนกุมภาพนัธ์ 2554 ถึงเดือนมิถุนายน 2564  

 
  จากผลการพยากรณ์ขา้งตน้สามารถอธิบายประสิทธิภาพของการพยากรณ์ไดโ้ดย
พิจารณาจากค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ (r) และค่าร้อยละความคลาดเคล่ือนสัมบูรณ์เ ล่ีย (MAPE) 
กล่าวคือจากการพยากรณ์ดว้ยตวัแบบ SARIMA(0,1,0)(2,1,1)12 พบวา่ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์
ระหว่างราคาจริงและราคาพยากรณ์เท่ากบั 0.95096 ซ่ึงหมายความว่าราคาจริงมีความสัมพนัธ์กบั
ราคาพยากรณ์ถึงร้อยละ 95.096 ซ่ึงเป็นผลการพยากรณ์ท่ีมีประสิทธิภาพและมีความแม่นย  าสูง จาก
ภาพท่ี 4.14 แสดงให้เห็นวา่ถา้หากราคาจริงมีการเพิ่มข้ึนราคาท่ีไดจ้ากการพยากรณ์ก็จะเพิ่มข้ึนดว้ย 
หากราคาจริงมีการลดลงราคาท่ีไดจ้ากการพยากรณ์ก็จะลดลงดว้ยเช่นกนั 
 อีกตวัช้ีวดัหน่ึงที่น ามาใช้อธิบายประสิทธิภาพของการพยากรณ์นัน่คือค่าร้อยละ
ความคลาดเคลื่อนสัมบูรณ์เ ลี่ย  (MAPE) ที่บ่งบอกถึงความคลาดเคลื่อนของการพยากรณ์ 
กล่าวคือผลของการพยากรณ์ดว้ยตวัแบบ SARIMA(0,1,0)(2,1,1)12 มีค่าร้อยละความคลาดเคล่ือน
สัมบูรณ์เ ล่ียระหว่างราคาจริงและราคาพยากรณ์เท่ากบั 3.426 หมายความว่าการพยากรณ์ดว้ย
แบบจ าลองน้ีจะมีความคลาดเคล่ือนเพียงร้อยละ 3.426  
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 (2) ผลการพยากรณ์ราคาล่วงหน้า 
 ท าการพยากรณ์ราคาอลูมิเนียมล่วงหน้าออกไปอีกหกไตรมาส คือพยากรณ์ตั้งแต่
ไตรมาส ที ่ 3  และ  4  ของ ปี  พ . ศ .  2564 และ ปี  พ . ศ .  2 5 6 5  ตลอดทั้ง ปี  ด ว้ ยต วั แบบ 
SARIMA(0,1,0)(2,1,1)12 แสดงผลการพยากรณ์ของทุกไตรมาสในภาพท่ี 4.15 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 4.15 แสดงผลการพยากรณ์ราคาล่วงหน้าดว้ยตวัแบบ SARIMA(0,1,0)(2,1,1)12  ตั้งแต่  
                  เดือนตั้งแต่เดือนกรกฎาคม พ.ศ. 2564 ถึงเดือน ธันวาคม พ.ศ. 2565 (18 เดือน) 
 
 จากภาพ 4.15 ผลการพยากรณ์พบว่าช่วงไตรมาสที่ 3 (เดือนกรกฎาคมถึงกนัยายน) 
ของปี พ.ศ. 2564 ราคาอลูมิเนียมลดลงในช่วงแรกของไตรมาสท่ี 3 ก่อนจะเพิ่มข้ึนเล็กน้อยจนถึง
ปลายไตรมาสอยา่งไรก็ตามราคาโดยเ ลี่ยของโตรมาสน้ีเท่ากบั 2411 เหรียญสหรัฐฯต่อตนั 
เพิ่มข้ึนจากไตรมาสท่ี 2 ร้อยละ 0.5 เม่ือเปรียบเทียบกบัราคาอลูมิเนียมในช่วงไตรมาสท่ี 3 ของปี
ก่อนหน้า (พ.ศ. 2563) พบว่าราคาสูงกว่าช่วงเดียวกนัของปีก่อนหน้าถึงร้อยละ 41.3 
 จากนั้นราคาปรับตวัลดลงอย่างต่อเน่ืองในช่วงไตรมาสสุดทา้ยของปีโดยราคาเ ล่ีย
ของไตรมาสน้ีเท่ากบั 2383 เหรียญสหรัฐฯต่อตนั ลดลงจากไตรมาสที่ 3 ร้อยละ 1.2 เมื ่อ
เปรียบเทียบกบัราคาอลูมิเนียมในช่วงไตรมาสที่ 4 ของปีก่อนหน้า (พ.ศ. 2563) พบว่าราคาสูง
กว่าช่วงเดียวกนัของปีก่อนหน้าถึงร้อยละ 19.5 โดยภาพรวมคร่ึงหลงัของปี พ.ศ. 2564 ราคา
อลูมิเนียมลดลงจากช่วงกลางปีเล็กน้อยแต่ยงัคงสูงกว่า 2300 เหรียญสหรัฐฯต่อตนัโดยประมาณ  
 ต่อมาท าการพยากรณ์ราคาอลูมิเนียมในปี พ.ศ. 2565 พบว่าราคามีการลดลงอยา่ง
ต่อเน่ืองตลอดทั้งปีโดยในไตรมาสแรกของปีมีราคาโดยเ ล่ียอยู่ที่ 2369 เหรียญสหรัฐฯต่อตนั 
ลดลงเล็กนอ้ยจากไตรมาสสุดทา้ยของปี พ.ศ. 2563 ร้อยละ 0.6 เมื่อเปรียบเทียบกบัไตรมาสแรก
ของปี พ.ศ. 2564 พบว่าราคาสูงกว่าช่วงเดียวกนัของปี พ.ศ. 2564 ร้อยละ 13.3 

Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4
2564 2565
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 ไตรมาสที่ 2 ของ พ.ศ. 2565 ราคายงัลดลงจากไตรมาสแรกอีกร้อยละ 0.5 ราคาโดย
เ ล่ียของไตรมาสน้ีอยู่ที่ 2357 เหรียญสหรัฐฯต่อตนั เมื่อเปรียบเทียบกบัไตรมาสเดียวกนัของปี
ก่อนหน้า (พ.ศ. 2564) พบว่าพบว่าราคาต ่ากว่าปีก่อนหน้าร้อยละ 1.8 
 ช่วงคร่ึงปีหลงัของปี พ.ศ. 2565 ราคาอลูมิเนียมยงัลดลงอย่างต่อเน่ือง โดยไตรมาส 
3 และ 4 มีราคาอยู่ท่ี 2287 และ 2261 เหรียญสหรัฐฯต่อตนัตามล าดบัโดยในแต่ละไตรมาสมีราคา
ต ่ากว่าช่วงไตรมาสเดียวกนัของปีก่อนหน้า (พ.ศ. 2564) อยู่ประมาณร้อยละ 5  
 
 
 



บทที ่ 5 

สรุปการศึกษา อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 
 

1. สรุปการศึกษา 
 
 การพยากรณ์ราคาอลูมิเนียมมีความส าคญัต่อภาครัฐในด้านการวางแผนการและ
ก าหนดนโยบายต่าง ๆ เช่น มาตรการทางดา้นภาษี มาตรการทางการคา้ การสนบัสนุนการผลิตและ
การจา้งงานภายในประเทศ รวมถึงการน าเขา้ส่งออก ในดา้นความส าคญัต่อภาคเอกชน การพยากรณ์  
ราคามีประโยชน์ในดา้นการวางแผนตน้ทุน การวางแผนการน าเขา้วตัถุดิบ การวางแผนดา้นการ
ผลิต ตลอดจนการก าหนดเง่ือนไขทางการคา้ ทั้งน้ีเพื่อใหผู้ป้ระกอบการสามารถท าก าไรและแข่งขนั
ทั้งในตลาดในประเทศและต่างประเทศได ้ การศึกษาน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาสถานการณ์การ
ผลิต การตลาดและการคา้โลก นอกจากน้ียงัตอ้งการทราบแนวโนม้ราคาอลูมิเนียมในอนาคต จึงได้
ใช้แนวคิดการพยากรณ์ของบ็อกซ์-เจนคินส์มาท าการคาดการณ์ราคาอลูมิเนียมโดยใช้วิธี  
SARIMA(p,d,q)(P,D,Q)s ส าหรับผลการศึกษาสามารถสรุปไดด้งัต่อไปน้ี 
 
 1.1 สถานการณ์การผลิต การตลาดและการคา้อลูมิเนียม  
 การผลิตอลูมิเนียมปฐมภูมิยงัมีแนวโน้มเพิ่มสูงข้ึนเน่ืองจากอุปสงค์ทัว่โลกยงัคงสูง
โดยเฉพาะจากประเทศจีนซึงมีการขยายตวัทางเศรษฐกิจและประชากรอย่างมาก ท าให้ปัจจุบนั
ประเทศจีนเป็นทั้งผูผ้ลิตและผูบ้ริโภคอลูมิเนียมปริมาณมากเป็นอนัดบัหน่ึงของโลก นอกเหนือจาก
ประเทศจีนแลว้ ผูผ้ลิตอลูมิเนียมจากกลุ่มประเทศความร่วมมือแห่งอ่าวอาหรับและอินเดียก็มีการ
เพิ่มการผลิตอย่างมากเช่นเดียวกัน โดยในเดือนมีนาคม พ.ศ. 2564 มีปริมาณรวมการผลิต
อลูมิเนียมปฐมภูมิทัว่โลก 5.74 ลา้นตนั มีสัดส่วนการผลิตมาจากประเทศจีนร้อยละ 58 รองลงมา
คือผูผ้ลิตจากกลุ่มประเทศความร่วมมือแห่งอ่าวอาหรับร้อยละ 9 และ ประเทศกลุ่มเอเชีย(ไม่รวม
จีน) ร้อยละ 7 ดา้นการผลิตอลูมิเนียมของสหรัฐอเมริกามีแนวโน้มดีข้ึนจากช่วงก่อนหน้าน้ี ผล
จากใช้มาตรการภายใตม้าตรา 232 โดยรัฐบาลสหรัฐฯ ท าให้การน าเขา้อลูมิเนียมของสหรัฐฯ
ลดลงซ่ึงส่งผลดีต่อการผลิตและการจา้งงานภายในประเทศ 
 ดา้นการบริโภค ทิศทางการบริโภคอลูมิเนียมทัว่โลกไดรั้บความนิยมสูงข้ึน โดยมีการ
น าไปใช้งานในด้านต่าง ๆ เช่น ช้ินส่วนผลิตภัณฑ์เ ก่ียวกับการขนส่ง อุปกรณ์ไฟฟ้าและ
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อิเล็กทรอนิกส์ บรรจุภณัฑ์ ช้ินส่วนโครงสร้างอาคาร และอ่ืน ๆ สาเหตุท่ีอลูมิเนียมไดรั้บความนิยม
เน่ืองจากน ้าหนกัท่ีเบาแต่แขง็แรง ข้ึนรูปง่าย  น าไฟฟ้าไดดี้ และมีความสามารถในการรีไซเคิล 
 ดา้นการตลาดและการคา้สะทอ้นให้เห็นได้จากมูลค่าการน าเขา้และการส่งออก จาก
การศึกษาพบว่าในปี พ.ศ. 2562 ทวีปเอเชียมีสัดส่วนมูลค่าการน าเขา้สูงที่สุด แต่ถา้พิจารณา
ระดบัประเทศจะพบว่าประเทศที่มีมูลค่าการน าเขา้สูงสุดคือ สหรัฐอเมริกา รองลงมาคือญี่ปุ่น 
และเนเธอร์แลนด์ ตามล าดบั ในดา้นการส่งออกประเทศผูส่้งออกรายใหญ่ในปี พ.ศ. 2562 ไดแ้ก่ 
รัสเซีย อินเดีย และแคนาดา ตามล าดบั ส าหรับประเทศไทยมีมูลค่าการน าเขา้ค่อนขา้งคงที่ใน
ทศวรรษท่ีผ่านมาโดยเฉล่ียอยู่ท่ีประมาณ 585 ลา้นเหรียญสหรัฐฯต่อปี ทางดา้นการส่งออกพบวา่
มีการขยายตวัเพิ่มข้ึนเน่ืองจากอุปสงค์อลูมิเนียมโลกสูงข้ึน อย่างไรก็ตามมูลค่าการส่งออกในแต่
ละปีมีการแกว่งตวัข้ึนลงไปตามราคาของตลาดโลก โดยในปี พ.ศ. 2563 ประเทศไทยมีมูลค่าการ
ส่งออกอลูมิเนียมกว่า 9.6 ลา้นเหรียญสหรัฐฯ เพิ่มข้ึนจากปีก่อนหน้าร้อยละ 22 และเพิ่มข้ึนจาก
ปี พ.ศ. 2553 ถึงร้อยละ 55 
  ส าหรับสถานการณ์ด้านราคาของอลูมิเนียม จากการศึกษาพบว่าราคาของอลูมิเนียม
เคล่ือนไหวไปตามพลวตัของอุปสงคแ์ละอุปทานเป็นหลกั ดงัเช่นช่วงหลงัไตรมาสท่ี 3 ของปี พ.ศ. 
2563 เน่ืองจากการคล่ีคลายของวิกฤต COVID-19 และการไดรั้บการสนบัสนุบจากภาครัฐท าใหอุ้ป
สงคก์ารใชง้านอลูมิเนียมทัว่โลกสูงข้ึนส่งผลให้ราคาอลูมิเนียมปรับตวัสูงข้ึนอยา่งต่อเน่ือง อยา่งไร
ก็ตามพบวา่ยงัมีปัจจยัอ่ืน ๆ นอกเหนือจากอุปสงคแ์ละอุปทานท่ีส่งผลต่อราคาอลูมิเนียมเช่นกนั เช่น 
ตน้ทุนทางพลงังาน ตน้ทุนดา้นคลงัสินคา้  ความสามารถในการผลิตและการขนส่งอนัเน่ืองมาจาก
ฤดูกาล นโยบายการส่งเสริมหรือควบคุมจากภาครัฐ นโยบายด้านภาษี สงครามการค้า ปัญหา
ทางดา้นแรงงาน 
 
 1.2 ผลการพยากรณ์ราคาอลูมิเนียมในอนาคต  
 ขอ้มูลทุติยภูมิท่ีน ามาใชใ้นการศึกษาน้ีคือราคาเฉล่ียรายเดือนของอลูมิเนียมชนิดปฐม
ภูมิสัญญาซ้ือขายล่วงหน้าประเภทระยะเวลาการช าระเงินแบบซ้ือสด ตั้งแต่เดือนมกราคม พ.ศ. 
2553 ถึงเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2564 เป็นจ านวน 138 เดือน รวบรวมขอ้มูลจากจากเวบ็ไซต์ของตลาด
โลหะลอนดอน 
 จากการทดสอบความน่ิงด้วยวิธี ADF ยูนิตรูธ พบว่าขอ้มูลมีความหยุดน่ิงท่ีอนัดับ
ผลต่างแบบไม่มีฤดูกาลอนัดบัท่ีหน่ึงและมีความหยดุน่ิงท่ีอนัดบัผลต่างแบบมีฤดูกาลอนัดบัท่ีหน่ึง
เช่นเดียวกนั กล่าวคือขอ้มูลมีความหยุดน่ิง ณ อนัดบัผลต่าง I(d,D) เท่ากบั I(1,1)  
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 ผลการก าหนดรูปแบบ SARIMA(p,d,q)(P,D,Q)s  โดยการหาล าดับของ AR(p), 
MA(q), SAR(P) และ SMA(Q) จากการพิจารณาแผนภาพคอร์รีโลแกรม PACF และ ACF พบว่า
ล าดบั  AR(p) มีค ่า เท ่ากบั  AR(0), MA(q) มีค ่า เท ่ากบั  MA(0), SAR(P) มีค ่า เท ่ากบั  SAR(1), 
SAR(2 ) และ  SMA(Q) มีค ่า เท ่ากบั  SMA(1) จากนั้นน ารูปแบบที ่ก าหนดไดไ้ปประมาณ
ค่าพารามิเตอร์ 
 แบบจ าลองที่ไดจ้ากการประมาณค่าพารามิเตอร์ดว้ยการประมาณค่าดว้ยวิธีความ
เป็นไปไดสู้งสุดและไม่พบปัญหาตวัคลาดเคลื่อนมีสหสัมพนัธ์กนัของแบบจ าลองมีทั้งหมด 3 
แบบจ าลองคือ SARIMA(0,1,0)(2,1,1)12, SARIMA(0,1,)(0,1,1)12 และ SARIMA(0,1,0)(1,1,0)12 

จากนั้นเลือกแบบจ าลองที่เหมาะสมที่สุดโดยการพิจารณาจากแบบจ าลองที่ให้ค่า AIC หรือ SIC 
ต ่ าที ่สุดพบว ่าแบบจ าลอง SARIMA(0,1,0)(2 ,1,1)12 มีความเหมาะสมที่สุดในการน าไปใช้
พยากรณ์ 
 ประสิทธิภาพการพยากรณ์ของแบบจ าลอง SARIMA(0,1,0)(2,1,1)12 ประเมินโดย
การพยากรณ์เทียบกบัราคาจริงเป็นระยะเวลา 125 เดือน ประสิทธิภาพของการพยากรณ์สามารถ
อธิบายไดจ้ากจากค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ โดยพบวา่แบบจ าลองมีความแม่นย  าในการพยากรณ์
ราคาอลูมิเนียมถึงร้อยละ 95.096 และมีความคลาดเคล่ือนของการพยากรณ์สามารถอธิบายดว้ยค่า
ร้อยละความคลาดเคล่ือนสัมบูรณ์เฉล่ียซ่ึงมีค่าเท่ากบัร้อยละ 3.426 
 ผลการพยากรณ์ราคาอลูมิเนียมในตลาดโลหะลอนดอนในช่วงคร่ึงหลงัของปี พ.ศ. 
2564 ดว้ยตวัแบบ SARIMA(0,1,0)(2,1,1)12 พบว่า ราคาอลูมิเนียมเฉลี่ยของไตรมาสที่ 3 เท่ากบั 
2411 เหรียญสหรัฐฯต่อตนั ซ่ึงลดลงจากไตรมาสก่อนหน้าร้อยละ 0.5 ถดัมาในไตรมาสสุดทา้ย
ของปีราคาลดลงจากไตรมาสท่ีสามร้อยละ 1.2 โดยมีราคาเฉล่ียของไตรมาสสุดทา้ยเท่ากบั 2383 
เหรียญสหรัฐฯต่อตนั ส าหรับในปี พ.ศ. 2565 ราคาอลูมิเนียมยงัทิศทางลดลงอย่างต่อเน่ืองในทุก
ไตรมาส โดยมีราคาเท่ากบั 2369, 2357,  2287 และ 2261 เหรียญสหรัฐฯต่อตนั ในไตรมาสท่ี
หน่ึง สอง สามและส่ี ตามล าดบั 
 

2. อภิปรายผล 
  

จากการน าแนวคิดของของบ็อกซ์-เจนคินส์มาท าการพยากรณ์ราคาอลูมิเนียมในตลาด
โลหะลอนดอนโดยใชแ้บบจ าลอง SARIMA(0,1,0)(2,1,1)12 พบวา่โดยภาพรวมแลว้คร่ึงหลงัของปี 
พ.ศ. 2564 ราคาอลูมิเนียมลดลงจากช่วงกลางปีเล็กน้อยโดยยงัคงรักษาระดบัราคาสูงกว่า 2300 
เหรียญสหรัฐฯต่อตัน กล่าวคือในช่วงไตรมาสท่ี 3 และ 4 ของปี พ.ศ. 2564 ราคาอลูมิเนียมมี
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แนวโน้มปรับตวัลดลงอย่างต่อเน่ือง แต่เม่ือเปรียบเทียบกบัราคากบัช่วงเดียวกนัของปีก่อนหน้า
พบวา่ยงัอยูใ่นระดบัสูงกวา่ โดยในไตรมาสท่ี 3 และ 4 มีราคาสูงวา่ไตรมาสเดียวกนัของปีก่อนหนา้
ถึงร้อยละ 41.3 และ 19.5 ตามล าดบั อยา่งไรก็ตามราคาอลูมิเนียมเฉล่ียของทั้งปี พ.ศ. 2564 มีราคา
เท่ากับ 2321 เหรียญสหรัฐฯต่อตนัซ่ึงถือว่าเป็นราคาท่ีสูงท่ีสุดในรอบ 10 ปี โดยคร้ังล่าสุดท่ี
อลูมิเนียมมีราคาสูงกวา่ 2300 เหรียญสหรัฐฯต่อตนัคือปี พ.ศ. 2554 ซ่ึงมีราคาเฉล่ียเท่ากบั 2396.5 
เหรียญสหรัฐฯต่อตนั 

ส าหรับผลการพยากรณ์ของปี พ.ศ. 2565 นั้นพบวา่ทิศทางของราคาอลูมิเนียมปรับตวั
ลงในปริมาณเล็กนอ้ยอยา่งต่อเน่ืองในแต่ละไตรมาส โดยไตรมาสท่ีหน่ึงถึงส่ีมีราคาโดยเฉล่ียเท่ากบั 
2369, 2357, 2287 และ 2261 ตามล าดบั ราคาเฉลี่ยของทั้งปี พ.ศ. 2565 มีราคาเท่ากบั 2319 
เหรียญสหรัฐฯต่อตนั ลดลงจากปี พ.ศ. 2564 เพียงร้อยละ 0.1 ซ่ึงนบัว่าเป็นช่วงที่อลูมิเนียมมี
ราคาแพงท่ีสุดในทศวรรษน้ี 

ผลการพยากรณ์ราคามีความสอดคลอ้งกบัผลการศึกษาสถานการณ์การผลิต การตลาด
และการคา้อลูมิเนียม กล่าวคืออุปสงคก์ารใชง้านอลูมิเนียมมียงัอยูใ่นระดบัสูงเน่ืองจากการขยายตวั
ทางเศรษฐกิจและความตอ้งการใช้วสัดุท่ีตอบสนองต่อกระแสโลกยุคใหม่ท่ีมุ่งเน้นไปสู่เป้าหมาย
การสร้างความย ัง่ยืนทั้งในดา้นการผลิต การบริโภค ประหยดัพลงังานและเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม 
ซ่ึงอลูมิเนียมมีคุณสมบติัท่ีสามารถตอบสนองต่อเป้าหมายเหล่าน้ีไดท้ั้งหมด อยา่งไรก็ตามการศึกษา
น้ีใช้วิธีการพยากรณ์ด้วยตัวแบบ SARIMA(p,d,q)(P,D,Q)s เพียงวิธีเดียว ดังนั้ นจึงไม่สามารถ
เปรียบเทียบประสิทธิภาพของการพยากรณ์เทียบกบัเทคนิคการพยากรณ์อ่ืน ๆ ได ้อีกทั้งการศึกษาน้ี
ยงัไม่ไดน้ าตวัแปรอิสระอ่ืน ๆ นอกเหนือจากเวลามาคิดในการพยากรณ์ดว้ยซ่ึงอาจจะมีผลท าให้การ
พยากรณ์มีประสิทธิภาพมากข้ึน  
 

3. ข้อเสนอแนะ 
 

3.1 ขอ้เสนอแนะเชิงนโยบาย  
 จากการศึกษาคร้ังน้ีพบวา่ความตอ้งการใชง้านวสัดุจากอลูมิเนียมมีแนวโนม้สูงข้ึน

ทัว่โลก ส าหรับประเทศไทยมีการน าเขา้อลูมิเนียมมาแปรรูปทั้งเพื่อใช้งานในประเทศและการ
ส่งออกซ่ึงผลการศึกษาพบว่ามีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเน่ือง แต่อย่างไรก็ตามเน่ืองจากราคา
อลูมิเนียมนั้นอิงตามกลไกของตลาดโลก การเคล่ือนไหวของราคาส่งผลโดยตรงต่อตน้ทุนการผลิต
ของผูป้ระกอบการและเง่ือนไขการซ้ือขาย ตลอดจนกระทบไปถึงมูลค่าการน าเขา้และการส่งออก 
อีกทั้งสถานการณ์การผลิตและการค้าโลกนั้นมีการเปล่ียนแปลงตลอดเวลา ดงันั้นหน่วยงานท่ี
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เก่ียวขอ้งทั้งภาครัฐและหน่วยงานเอกชนควรมีการติดตามสถานการณ์การผลิต การตลาด การคา้ 
และการเคล่ือนไหวของราคาอลูมิเนียมอยา่งใกลชิ้ด เพื่อท่ีจะก าหนดทิศทางการบริหารจดัการ วาง
กลยุทธ์ ก าหนดกฎระเบียบเพื่อส่งเสริม รักษา ปกป้อง ก ากบัดูแลผลประโยชน์ทางการผลิตและ
การคา้ของประเทศไทย การด าเนินนโยบายอยา่งรอบคอบนั้นจะช่วยให้อุตสาหกรรมอลูมิเนียมของ
ประเทศไทยมีมีศักยภาพในการแข่งขันกับนานาประเทศ สร้างมูลค่าเพิ่มทางการตลาด เพิ่ม
ความสามารถในการต่อยอดนวตักรรมและร่วมขบัเคล่ือนเศรษฐกิจประเทศสู่สากลได ้

 เน่ืองจากผลการพยากรณ์ราคาอลูมิเนียมในระยะ 6 ไตรมาสล่วงหนา้พบวา่ทิศทาง
ของราคาอลูมิเนียมก าลังปรับตัวในทิศทางลดลงและจะลดลงอีกอย่างต่อเน่ือง ดังนั้ นจึงมี
ขอ้เสนอแนะส าหรับผูป้ระกอบธุรกิจอลูมิเนียม ไดแ้ก่ (1) ดา้นการน าเขา้อลูมิเนียมปฐมภูมิ ควร
ชะลอการน าเขา้ในช่วงไตรมาสท่ี 3 ของปี พ.ศ. 2564 ออกไปก่อนเน่ืองจากราคายงัมีโอกาสลดลง
ไปอีก ส าหรับช่วงเวลาท่ีเหมาะสมคือไตรมาสท่ี 4 ของปี พ.ศ. 2564 และตั้งแต่ช่วงกลางของไตร
มาสท่ี 2 ของปี พ.ศ. 2565 เป็นตน้ไป (2) ดา้นการวางแผนปริมาณส ารองวตัถุดิบอลูมิเนียมคงคลงั 
ควรวางแผนให้มีความสัมพนัธ์กบัปริมาณการน าเขา้อลูมิเนียมท่ีอาจจะเพิ่มมากข้ึนเพื่อส ารองไวใ้ช้
ในระยะยาว ดงันั้นควรมีการจดัการพื้นท่ีจดัเก็บและควบคุมการเบิกจ่ายอยา่งเหมาะสม (3) ดา้นการ
วางแผนการผลิต ควรเพิ่มก าลงัการผลิตในช่วงท่ีตน้ทุนวตัถุดิบต ่าจากนั้นเก็บส ารองผลิตภณัฑ์ไว้
ขายในช่วงท่ีราคาอลูมิเนียมปรับตวัสูงข้ึนก็จะมีโอกาสท าก าไรไดม้ากข้ึน 

 
3.2 ส าหรับขอ้เสนอแนะส าหรับการศึกษาคร้ังต่อไป  
 เน่ืองจากการพยากรณ์ราคาอลูมิเนียมดว้ยแนวคิดของบ็อกซ์-เจนคินส์นั้น เป็นการ

พยากรณ์พฤติกรรมของราคาท่ีจะเกิดในอนาดตโดยอาศยัเพียงขอ้มูลราคาท่ีเคยเกิดในอดีตดงันั้นผล
การพยากรณ์อาจมีความคลาดเคล่ือนได ้ดงันั้นในการศึกษาคร้ังต่อไปควรมีการเปรียบเทียบกนัของ
หลาย ๆ แบบจ าลองเพื่อศึกษาวา่แบบจ าลองใดท่ีมีประสิทธิภาพหรือมีความแม่นย  าท่ีสุด นอกจากน้ี
จากการศึกษาพบว่าราคาอลูมิเนียมนั้นเคล่ือนไหวไปตามอุปสงค์และอุปทานเป็นหลกัแต่ก็ยงัมี
ปัจจยัอ่ืน ๆ อีกหลายประการท่ีสามารถส่งผลต่อการเปล่ียนแปลงราคาได ้จึงควรมีการศึกษาและ
วิเคราะห์ถึงปัจจยัอิสระท่ีมีอิทธิผลต่อการเคล่ือนไหวของราคาอลูมิเนียมนอกเหนือจากภาวะอุป
สงคแ์ละอุปทานดว้ย เช่น อตัราแลกเปล่ียน ราคาน ้ามนั และค่าระวางพาหนะ เป็นตน้  โดยอาจมีการ
น าปัจจยัอิสระท่ีมีอิทธิผลต่อราคาอลูมิเนียมนั้นมาท าการพยากรณ์ร่วมกบัปัจจยัดา้นเวลาดว้ย เช่น 
วิธี SARIMAX ซ่ึงอาจจะไดต้วัแบบพยากรณ์ท่ีมีประสิทธิภาพสูงข้ึน อีกแนวทางหน่ึง อาจเพิ่มศึกษา
เก่ียวกบัความเช่ือมโยงกนัของราคาอลูมิเนียมหลาย ๆ สัญญาซ้ือขาย เช่น ราคาซ้ือสด ราคาล่วงหนา้
สามเดือน ราคาล่วงหนา้สิบหา้เดือน และราคาอลูมิเนียมสัญญาพิเศษส าหรับอเมริกาเหนือ เป็นตน้  
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การทดสอบความน่ิงของขอ้มูล ท่ีระดบัปกติของขอ้มูล 
 
 
Augmented Dickey-Fuller test for LME_Al_monthly_price_AVG 
testing down from 13 lags, criterion BIC 
sample size 137 
unit-root null hypothesis: a = 1 
 
  test without constant  
  including 0 lags of (1-L)LME_Al_monthly_price_AVG 
  model: (1-L)y = (a-1)*y(-1) + e 
  estimated value of (a - 1): 3.57039e-005 
  test statistic: tau_nc(1) = 0.00991509 
  asymptotic p-value 0.6859 
  1st-order autocorrelation coeff. for e: 0.154 
 
  test with constant  
  including one lag of (1-L)LME_Al_monthly_price_AVG 
  model: (1-L)y = b0 + (a-1)*y(-1) + ... + e 
  estimated value of (a - 1): -0.0438327 
  test statistic: tau_c(1) = -1.66714 
  asymptotic p-value 0.4481 
  1st-order autocorrelation coeff. for e: 0.041 
 
  with constant and trend  
  including 0 lags of (1-L)LME_Al_monthly_price_AVG 
  model: (1-L)y = b0 + b1*t + (a-1)*y(-1) + e 
  estimated value of (a - 1): -0.0285165 
  test statistic: tau_ct(1) = -0.99258 
  asymptotic p-value 0.9435 
  1st-order autocorrelation coeff. for e: 0.162 
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การทดสอบความน่ิงของขอ้มูล ท่ีผลต่างแบบไม่มีฤดูกาลอนัดบัท่ีหน่ึง 
 
 
Augmented Dickey-Fuller test for d_LME_Al_monthly_price_AVG 
testing down from 13 lags, criterion BIC 
sample size 136 
unit-root null hypothesis: a = 1 
 
  test without constant  
  including 0 lags of (1-L)d_LME_Al_monthly_price_AVG 
  model: (1-L)y = (a-1)*y(-1) + e 
  estimated value of (a - 1): -0.845777 
  test statistic: tau_nc(1) = -10.1445 
  asymptotic p-value 7.754e-020 
  1st-order autocorrelation coeff. for e: 0.045 
 
  test with constant  
  including 0 lags of (1-L)d_LME_Al_monthly_price_AVG 
  model: (1-L)y = b0 + (a-1)*y(-1) + e 
  estimated value of (a - 1): -0.846352 
  test statistic: tau_c(1) = -10.1177 
  asymptotic p-value 1.39e-019 
  1st-order autocorrelation coeff. for e: 0.045 
 
  with constant and trend  
  including 0 lags of (1-L)d_LME_Al_monthly_price_AVG 
  model: (1-L)y = b0 + b1*t + (a-1)*y(-1) + e 
  estimated value of (a - 1): -0.856264 
  test statistic: tau_ct(1) = -10.1502 
  asymptotic p-value 2.101e-020 
  1st-order autocorrelation coeff. for e: 0.046 
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การทดสอบความน่ิงของขอ้มูล ท่ีผลต่างแบบมีฤดูกาลอนัดบัท่ีหน่ึง 
 
 
Augmented Dickey-Fuller test for sd_d_LME_Al_monthly_price_AVG 
testing down from 13 lags, criterion BIC 
sample size 124 
unit-root null hypothesis: a = 1 
 
  test without constant  
  including 0 lags of (1-L)sd_d_LME_Al_monthly_price_AVG 
  model: (1-L)y = (a-1)*y(-1) + e 
  estimated value of (a - 1): -0.844055 
  test statistic: tau_nc(1) = -9.62912 
  asymptotic p-value 1.97e-018 
  1st-order autocorrelation coeff. for e: 0.013 
 
  test with constant  
  including 0 lags of (1-L)sd_d_LME_Al_monthly_price_AVG 
  model: (1-L)y = b0 + (a-1)*y(-1) + e 
  estimated value of (a - 1): -0.845075 
  test statistic: tau_c(1) = -9.59074 
  asymptotic p-value 6.706e-018 
  1st-order autocorrelation coeff. for e: 0.014 
 
  with constant and trend  
  including 0 lags of (1-L)sd_d_LME_Al_monthly_price_AVG 
  model: (1-L)y = b0 + b1*t + (a-1)*y(-1) + e 
  estimated value of (a - 1): -0.865082 
  test statistic: tau_ct(1) = -9.77762 
  asymptotic p-value 6.552e-019 
  1st-order autocorrelation coeff. for e: 0.014 
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ภาคผนวก ข 
การประมาณค่าพารามิเตอร์จากรูปแบบ SARIMA ดว้ยวธีิ MLE และ 

การตรวจสอบปัญหา Autocorrelation 
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ผลการประมาณค่าพารามิเตอร์จากรูปแบบ SARIMA ดว้ยวธีิ MLE 

 
แบบจ ำลอง SARIMA(0,1,0)(2,1,1)12 

 

Model 3: ARIMA, using observations 2554:02-2564:06 (T = 125) 
Dependent variable: (1-L)(1-Ls) LME_Al_monthly_price_AVG 

Standard errors based on Hessian 
 

  Coefficient Std. Error z p-value  

      

Phi_1 −0.297085 0.118221 −2.513 0.0120 ** 

Phi_2 −0.315786 0.112103 −2.817 0.0048 *** 

Theta_1 −0.808912 0.134727 −6.004 <0.0001 *** 

 
Mean dependent var  5.366218  S.D. dependent var  120.8472 

Mean of innovations  5.525699  S.D. of innovations  82.61983 

R-squared  0.904321  Adjusted R-squared  0.902752 

Log-likelihood −741.4507  Akaike criterion  1490.901 

Schwarz criterion  1502.215  Hannan-Quinn  1495.497 

 
  Real Imaginary Modulus Frequency 

AR (seasonal)     

 Root 1  -0.4704 -1.7162 1.7795 -0.2926 

 Root 2  -0.4704 1.7162 1.7795 0.2926 

MA (seasonal)     

 Root 1  1.2362 0.0000 1.2362 0.0000 

 
 

ผลการตรวจสอบปัญหา Autocorrelation  
 
Residual autocorrelation function 
***, **, * indicate significance at the 1%, 5%, 10% levels 
using standard error 1/T^0.5 
 
  LAG      ACF          PACF         Q-stat. [p-value] 
 
    1   0.1389        0.1389     
    2  -0.0244       -0.0445     
    3   0.0964        0.1084     
    4   0.0048       -0.0271          3.7579  [0.053] 
    5   0.0322        0.0454          3.8947  [0.143] 
    6   0.0279        0.0052          3.9986  [0.262] 
    7  -0.0570       -0.0582          4.4361  [0.350] 
    8  -0.0158       -0.0044          4.4701  [0.484] 
    9   0.0786        0.0757          5.3158  [0.504] 
   10  -0.0503       -0.0663          5.6652  [0.579] 
   11  -0.0052        0.0207          5.6690  [0.684] 
   12   0.1034        0.0875          7.1713  [0.619] 
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ผลการประมาณค่าพารามิเตอร์จากรูปแบบ SARIMA ดว้ยวธีิ MLE 

 
แบบจ ำลอง SARIMA(0,1,0)(0,1,1)12 

 
Model 4: ARIMA, using observations 2554:02-2564:06 (T = 125) 

Dependent variable: (1-L)(1-Ls) LME_Al_monthly_price_AVG 
Standard errors based on Hessian 

 
  Coefficient Std. Error z p-value  

      

Theta_1 −1.00000 0.162992 −6.135 <0.0001 *** 

 
Mean dependent var  5.366218  S.D. dependent var  120.8472 

Mean of innovations  4.666852  S.D. of innovations  83.97761 

R-squared  0.902115  Adjusted R-squared  0.902115 

Log-likelihood −745.7910  Akaike criterion  1495.582 

Schwarz criterion  1501.239  Hannan-Quinn  1497.880 

 
  Real Imaginary Modulus Frequency 

MA (seasonal)     

 Root 1  1.0000 0.0000 1.0000 0.0000 

 

 

ผลการตรวจสอบปัญหา Autocorrelation  
 
Residual autocorrelation function 
***, **, * indicate significance at the 1%, 5%, 10% levels 
using standard error 1/T^0.5 
 
  LAG      ACF          PACF         Q-stat. [p-value] 
 
    1   0.1420        0.1420     
    2   0.0165       -0.0037          2.6177  [0.106] 
    3   0.1125        0.1129          4.2638  [0.119] 
    4   0.0357        0.0040          4.4309  [0.219] 
    5   0.0345        0.0302          4.5888  [0.332] 
    6   0.0188       -0.0023          4.6361  [0.462] 
    7  -0.0127       -0.0195          4.6580  [0.588] 
    8   0.0412        0.0402          4.8882  [0.674] 
    9   0.0589        0.0458          5.3624  [0.718] 
   10   0.0083       -0.0029          5.3720  [0.801] 
   11  -0.0266       -0.0361          5.4707  [0.858] 
   12  -0.0035       -0.0067          5.4724  [0.906] 

 
 
 
 



82 
 
ผลการประมาณค่าพารามิเตอร์จากรูปแบบ SARIMA ดว้ยวธีิ MLE 

 
แบบจ ำลอง SARIMA(0,1,0)(1,1,0)12 

 
 

Model 5: ARIMA, using observations 2554:02-2564:06 (T = 125) 

Dependent variable: (1-L)(1-Ls) LME_Al_monthly_price_AVG 

Standard errors based on Hessian 

 

  Coefficient Std. Error z p-value  

      

Phi_1 −0.488316 0.0855540 −5.708 <0.0001 *** 

 

Mean dependent var  5.366218  S.D. dependent var  120.8472 

Mean of innovations  4.337640  S.D. of innovations  106.7569 

R-squared  0.852253  Adjusted R-squared  0.852253 

Log-likelihood −762.8211  Akaike criterion  1529.642 

Schwarz criterion  1535.299  Hannan-Quinn  1531.940 

 

  Real Imaginary Modulus Frequency 

AR (seasonal)     

 Root 1  -2.0479 0.0000 2.0479 0.5000 

 
ผลการตรวจสอบปัญหา Autocorrelation  
 
Residual autocorrelation function 
***, **, * indicate significance at the 1%, 5%, 10% levels 
using standard error 1/T^0.5 
 
  LAG      ACF          PACF         Q-stat. [p-value] 
 
    1   0.1428        0.1428     
    2   0.0495        0.0297          2.9261  [0.087] 
    3   0.1241        0.1155          4.9308  [0.085] 
    4   0.0753        0.0428          5.6742  [0.129] 
    5   0.0241        0.0011          5.7508  [0.219] 
    6  -0.0236       -0.0453          5.8253  [0.324] 
    7   0.0335        0.0295          5.9764  [0.426] 
    8   0.1229        0.1150          8.0269  [0.330] 
    9   0.0317        0.0071          8.1645  [0.418] 
   10   0.0818        0.0717          9.0884  [0.429] 
   11  -0.0172       -0.0704          9.1295  [0.520] 
   12  -0.1227       -0.1429         11.2453  [0.423] 
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ประวตัิผู้ศึกษา 
 
 
ช่ือ นายอภิวฒัน์ ทีปรักษพนัธ์ุ 
วนั เดือน ปีเกดิ 17 พฤศจิกายน 2531 
สถานทีเ่กดิ อ าเภอเมือง จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ 
ประวตัิการศึกษา ประถม   โรงเรียนอรุณวทิยา 
 มธัยมตน้   โรงเรียนวทิยาศาสตร์จุฬาภรณราชวทิยาลยั เพชรบุรี 
 มธัยมปลาย  โรงเรียนพรหมานุสรณ์จงัหวดัเพชรบุรี 
 อุดมศึกษา   วศิวกรรมศาสตร์บณัฑิต สาขาวศิวกรรมวสัดุ 
 มหาวทิยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้พระนครเหนือ 
สถานทีท่ างาน บริษทั ยเูอซีเจ (ประเทศไทย) จ ากดั 
 อ าเภอปลวกแดง จงัหวดัระยอง 
ต าแหน่ง รองผูจ้ดัการ ฝ่ายออกแบบผลิตภณัฑ์ 3, แผนกรับประกนัคุณภาพ 


