
ชื่อวิทยานิพนธ  การวัดการกระจุกตัวและความสามารถในการแขงขันอุตสาหกรรมคอมพิวเตอร   
                      เพื่อการสงออกของประเทศไทย
ผูวิจัย นางสาววนิดา ชัยประเศียร ปริญญา เศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต อาจารยที่ปรึกษา (1)  รอง
ศาสตราจารย ดร.ออทิพย ราษฎรนิยม  (2)  อาจารย ดร.ชมพูนุท  โกสลากร เพิ่มพูนวิวัฒน  ปการศึกษา 
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บทคัดยอ

การวิจัยคร้ังน้ีมีวัตถุประสงคคือ ศึกษาเร่ืองการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรเพื่อ
การสงออกของประเทศไทย และศึกษาเร่ืองความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยเปรียบเทียบกับ
ประเทศคูแขงขันคือ สิงคโปร มาเลเซีย ไตหวัน เกาหลีใต และจีน ในตลาดคูคาสํ าคัญคือ สหรัฐอเมริกา 
ญ่ีปุน และเนเธอรแลนด

ผลการวิจัยโดยการหาคา HI และ CCI พบวาอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรของไทยมีการกระจุก
ตัวต่ํ า แสดงใหเห็นวาอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรมีการแขงขันกันสูง สวนการหาคา RCA พบวาไทยไมมี
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเม่ือเทียบกับประเทศคูแขงขัน คือ สิงคโปร มาเลเซีย ไตหวัน เกาหลีใต และ
จีน ในตลาดสหรัฐอเมริกา และเนเธอรแลนด อยางไรก็ตามในตลาดญ่ีปุน ไทยซ่ึงเคยมีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขันกลับตองสูญเสียความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบนับแตป พ.ศ. 2540 และ
ถาพิจารณาจากประเทศคูแขงขันพบวาไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบสูงกวา  มาเลเซีย และจีน เทา
น้ัน

ผลการวิจัยในคร้ังน้ีพบวาอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรมีการแขงขันกันสูง แตไมมีความไดเปรียบ
โดยเปรียบเทียบ ผูประกอบการจึงควรพัฒนาผลิตภัณฑใหไดมาตรฐานตามความตองการของตลาด เพื่อ
ใหสามารถแขงขันท้ังตลาดในประเทศและตางประเทศ อันจะเปนประโยชนตอประเทศชาติในดานนํ าเงิน
ตราตางประเทศเขามาและชวยลดการขาดดุลการชํ าระเงิน

ค ําสํ าคัญ การกระจุกตัวของอุตสาหกรรม ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ     
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กิตติกรรมประกาศ

งานวิจัยฉบับน้ีสํ าเร็จลุลวงไดดวยความกรุณา ความเอาใจใสอยางดีย่ิง ในการใหคํ าแนะนํ า 
และคํ าปรึกษา ตลอดจนการแกไขขอบกพรอง และเสนอแนะ จากรองศาสตราจารย ดร. ออทิพย ราษฎร
นิยม อาจารย ดร.ชมพูนุท โกสลากร เพิ่มพูนวิวัฒน และผูชวยศาสตราจารย ดร.สุมาล ีสันติพลวุฒิ

 ผูวิจัยขอขอบพระคุณคณาจารยทุกทานของสาขาวิชาเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยสุโขทัย
ธรรมาธิราช ท่ีไดประสาทความรู และขอขอบคุณเจาหนาท่ีศูนยสารสนเทศกรมเศรษฐกิจการพาณิชยท่ีให
คํ าแนะนํ าดานขอมูล เจาหนาท่ีหนวยงานตางๆท่ีเก่ียวของ รวมท้ังเจาหนาท่ีหองสมุดของมหาวิทยาลัย
ตางๆที่อํ านวยความสะดวกในการเก็บขอมูล

ผูวิจัยรูสึกซาบซ้ึงในพระคุณของทุกทานเปนอยางย่ิง หากงานวิจัยน้ีกอใหเกิดประโยชนตอผูใด 
ผูวิจัยขอมอบคุณความดีน้ีเปนการขอบพระคุณ คุณพอ คุณแม ครู อาจารย และผูมีพระคุณทุกทานที่มีสวน
ชวยสนับสนุนและเปนกํ าลังใจในการศึกษาของผูวิจัยดวยดีเสมอมา 
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บทที ่1
บทนํ า

1.  ความเปนมาและความส ําคัญของปญหา

อุตสาหกรรมคอมพิวเตอรในประเทศไทยเร่ิมมีการผลิตต้ังแตป พ.ศ.2525 (ปทมา   
ภังคานนท 2540: 1) สวนใหญเปนการผลิตช้ินสวนอุปกรณและสวนประกอบเคร่ืองคอมพิวเตอร
เพื่อสงไปประกอบเปนผลิตภัณฑส ําเร็จรูปในตางประเทศ ผูประกอบการผลิตช้ินสวนคอมพิวเตอร
และอุปกรณในประเทศไทยสวนใหญเปนการลงทุนของชาวตางชาติ ซึ่งเปนบริษัทขามชาติหรือ
บริษัทรวมทุนขนาดใหญท่ีมีเทคโนโลยี และมีเครือขายทางการตลาดของตนเอง และไดสิทธิ
ประโยชนการสงเสริมการลงทุนจากสํ านักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน เชนการยกเวนภาษี
นํ าเขา ภาษีการคาส ําหรับวัตถุดิบ เคร่ืองจักร เคร่ืองมือและอุปกรณตางๆ และสินคากึ่งส ําเร็จรูปท่ี
ผลิตเพื่อการสงออก นอกจากน้ียังมีการยกเวนภาษีการคาสํ าหรับผลิตภัณฑท่ีใชวัตถุดิบท่ีผลิตภาย
ในประเทศอีกดวย ประกอบกับคาจางแรงงานในประเทศก็ไมสูงนัก ผลิตภัณฑที่ผลิตไดถูกสงไป
จํ าหนายตางประเทศตามนโยบายของบริษัทแมท่ีเขามาลงทุนในประเทศไทย สิ่งตางๆเหลานี้ท ําให
ตางชาติใชไทยเปนฐานผลิตเพ่ือการสงออก รวมถึงการจัดการทางดานการตลาดดวย

อุตสาหกรรมคอมพิวเตอรของประเทศไทยมีมูลคาการสงออกไปยังตางประเทศเพิ่ม
ขึ้นทุกป โดยมีตลาดสงออกท่ีสํ าคัญคือ สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุน และเนเธอรแลนด ดังแสดงในตารางที่ 
1.1 ดังน้ันอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรของไทยจึงมีความสํ าคัญตอภาคอุตสาหกรรมและเศรษฐกิจ
ของประเทศไทยมาก ในฐานะเปนสินคาสงออกสํ าคัญท่ีทํ าเงินตราตางประเทศไดเปนจํ านวนมาก
ในแตละป ดังแสดงในตารางท่ี 1.2 จะเห็นไดจากมูลคาการสงออกท่ีเพ่ิมข้ึนทุกปคือ ป พ.ศ.2534 
มูลคาการสงออกเทากับ 48,420.3 ลานบาท เพิ่มเปน 131,241.9 ลานบาท  220,303.5 ลานบาท 
304,982.2 ลานบาท 344,048.7 ลานบาท และ 352,001.2 ลานบาท ในป พ.ศ. 2538 พ.ศ.2540 
พ.ศ.2542 พ.ศ. 2543 และ พ.ศ. 2544 ตามลํ าดับ จนกลายเปนสินคาสงออกอันดับหน่ึงของ
ประเทศไทยต้ังแตป พ.ศ. 2538 เปนตนมา
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ตารางที่ 1.1  มูลคาการสงออกสวนประกอบเคร่ืองคอมพิวเตอรป พ.ศ. 2534 - 2544

                                                                                                                     มูลคา : ลานบาท
พ.ศ.                                             ประเทศ
                สหรัฐอเมริกา          ญ่ีปุน         เนเธอรแลนด          อ่ืนๆ                 รวม    การขยายตัว
2534           6,654.92         4,479.94        1,128.92        21,016.18         33,279.96       -
2535         10,550.01         5,981.05           918.86        25,035.36         42,485.28    27.66
2536         10,351.55         4,079.17           208.00        24,136.09         38,774.81     (8.73)
2537         11,582.28         5,072.15           993.16        18,211.85         35,859.44     (7.51)
2538         11,776.52         7,505.71        4,255.57        33,467.27         57,005.07     58.96
2539         10,080.38         9,455.01        4,025.38        51,833.06         75,393.83     32.25
2540         22,531.96         9,718.67        7,342.67        92,108.92       131,702.22     74.68
2541         50,744.20       17,353.50      22,888.08       151,568.14      242,553.92     84.16
2542         43,982.62       13,174.56      19,586.71       149,801.27      226,545.16     (6.63)
2543         44,255.90        24,330.87     18,335.96       171,527.82      258,450.55     14.08
2544         44,082.30        22,332.60     19,666.80       178,743.40      263,825.10       2.07

ที่มา: กรมเศรษฐกิจการพาณิชย มูลคาการสงออกสวนประกอบเครื่องคอมพิวเตอร จาก
http://tes.moc.go.th/prog/cgi/ExComm2.asp.

หมายเหตุ: ตัวเลขในวงเล็บแสดงถึงอัตราการขยายตัวท่ีลดลง
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 ตารางท่ี 1.2  สินคาสงออกส ําคัญ 6 อันดับแรกของไทยป พ.ศ.2534 – 2544

                                                                                                                     มูลคา : ลานบาท
รายการ                                                                                   พ.ศ.
                                            2534             2538             2540             2542            2543              2544

เคร่ืองคอมพิวเตอร             48,420.3     131,241.9       220,303.5      304,982.2      344,048.7    352,001.2
อุปกรณและสวนประกอบ       (6.6)              (9.3)              (12.2)            (13.7)            (12.4)          (12.2)
เส้ือผาสํ าเร็จรูป                 86,692.9      102,019.3         97,138.7      110,356.5     179,302.1     154,879.5
                                          (11.9)               (7.3)              (5.4)              (4.9)               (6.5)           (5.3)
แผงวงจรไฟฟา                  25,774.3        58,181.8         75,837.8      111,767.4     124,326.2     129,102.9
                                           (3.5)                (4.1)              (4.2)              (5.1)               (4.5)           (4.5)
ขาว                                  30,516.2        48,626.8        65,094.4        73,812.1        66,730.1       81,416.9
                                           (4.2)                (3.5)              (3.6)              (3.3)               (2.4)           (3.2)
ยางพารา                          25,953.4        61,260.7        57,458.9       43,941.7         71,877.1       74,910.9
                                           (3.4)                (4.4)              (3.2)              (1.9)               (2.6)           (2.9)
อญัมณแีละเครื่องประดับ   38,169.9        52,498.6       55,622.6       59,820.9         65,516.7       70,123.0
                                           (5.2)               (3.7)               (3.1)              (2.7)               (2.4)           (2.4)

ที่มา: กรมเศรษฐกิจการพาณิชย สินคาสงออกสํ าคัญ 6 อันดับแรกของไทย จาก
http://tes.moc.go.th/prog/cgi/ExCountry2.asp.

หมายเหตุ: ตัวเลขในวงเล็บแสดงถึงรอยละของมูลคาการสงออกรวม
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แมวาอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรของไทยจะมีการเจริญเติบโตอยางรวดเร็วจนกลาย
เปนสินคาสงออกอันดับหนึ่งของประเทศ แตเปนอุตสาหกรรมท่ีตองใชทุนและเทคโนโลยีสูง ตอง
อาศัยทรัพยากรมนุษยท่ีมีทักษะเฉพาะดาน รวมไปถึงตองมีการวิจัยและพัฒนา อุตสาหกรรม
คอมพิวเตอรของไทยจึงจํ ากัดอยูเพียงช้ินสวนและอุปกรณตอพวงเทาน้ัน ปจจุบันการเปล่ียนแปลง
ไปสูโลกเทคโนโลยีสารสนเทศ รวมถึงการเปล่ียนแปลงทางดานเทคโนโลยีในการทํ างานของสังคม 
ท่ีใหความสํ าคัญกับเครื่องมือเครื่องใชที่อํ านวยความสะดวกมากขึ้นและชวยประหยัดเวลาในการ
ทํ างาน คอมพิวเตอรจึงกลายเปนสวนหนึ่งของทุกหนวยงาน ดังแสดงในตารางที่ 1.3 ประกอบกับ
การสนับสนุนของภาครัฐท่ีจัดคอมพิวเตอรเขาเปนสวนหน่ึงของหลักสูตรการศึกษา แรงสนับสนุนนี้
ทํ าใหการขยายตัวของความตองการของอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรเปนไปอยางกาวกระโดดสงผล
ถึงการเจริญเติบโตของอุตสาหกรรมตอพวงดวย ผูประกอบการท่ีมองเห็นชองทางดานการตลาด 
รวมถึงการสนับสนุนจากภาครัฐในดานการสงเสริมการลงทุนทํ าใหอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรมี 
การแขงขันกันมากขึ้น
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ตารางที่ 1.3  มูลคาการใชเทคโนโลยีสารสนเทศในประเทศ จํ าแนกตามภาคอุตสาหกรรม

ภาคอุตสาหกรรม                        มูลคา                                           สัดสวน
                                 (ลานบาท)                                       (รอยละ)
ป พ.ศ.                             2540       2541       2542        2540        2541       2542
รัฐบาลและรัฐวิสาหกิจ      7,250     3,374       7,379          17            13           21
อุตสาหกรรม                   6,823      4,931       6,325          19            19           18
การสื่อสาร                      5,544      4,152       4,216          13            16           12
ครัวเรือน                         5,118      3,663       4,216          12            14           12
สถาบันการเงิน                5,118      2,076       3,162          12              8             9
การศึกษา                       5,544      3,374       3,865           13            13           11
โรงพยาบาล                    1,279         519          703             3             2              2
โรงแรม                           1,279         519          351             3              2             1
อ่ืนๆ                               4,691       3,374      4,919           11            13           14
รวม                              42,646     25,952     35,136        100           100        100

ที่มา: สมาคมธุรกิจคอมพิวเตอรไทย มูลคาการใชเทคโนโลยีสารสนเทศในประเทศ จํ าแนก

ตามภาคอุตสาหกรรม จาก http://www.Atci.or.th/home-th.html.   
 [Accessed June 5,1999].

http://www.atci.or.th/home-th.html
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จากการศึกษาขอมูลดานการสงออกของอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรพบวา แมวา      
อุตสาหกรรมคอมพิวเตอรจะมีมูลคาการสงออกเปนอันดับหน่ึงต้ังแตป พ.ศ. 2538 เปนตนมา และ
นํ าเงินตราตางประเทศเขามาเปนจ ํานวนมาก แตในขณะเดียวกันอัตราการขยายตัวของการสงออก
กลับลดลง จึงเปนประเด็นสํ าคัญท่ีเห็นควรจะศึกษาเร่ืองการกระจุกตัวของอุตสาหกรรม
คอมพิวเตอร เพื่อจะทํ าใหทราบถึงโครงสรางตลาดและภาวะการแขงขันของอุตสาหกรรม
คอมพิวเตอร ในขณะเดียวกันการจะทํ าการศึกษาเร่ืองความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทย
เปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขันในตลาดคูคาสํ าคัญ เพื่อทํ าใหทราบถึงศักยภาพการแขงขันของ
ไทยวาเปนอยางไรเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขัน โดยผลการศึกษาคร้ังน้ีจะเปนประโยชนตอ
หนวยงานท่ีเก่ียวของ ไดแก สํ านักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน (BOI) ในการหาแนวทางท่ี
จะดึงดูดใหนักลงทุนจากตางประเทศเขามาลงทุนในประเทศไทยใหมากข้ึนเพ่ือขยายฐานการผลิต 
และการสงออกใหกวางขวางข้ึน ทํ าใหเกิดประโยชนสูงสดุตอประเทศชาติ

2.  วัตถุประสงคของการศึกษา

2.1!ศึกษาถึงการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมอุปกรณและสวนประกอบเคร่ือง
คอมพวิเตอรเพ่ือการสงออก

2.2 ศึกษาถึงความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยในการสงออกอุปกรณ
และสวนประกอบเคร่ืองคอมพิวเตอร

3.  ขอบเขตการวิจัย

3.1 ในการศึกษาเร่ืองการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรในประเทศไทย จะ
พิจารณาเฉพาะผูประกอบการท่ีไดรับการสงเสริมการลงทุนจากสํ านักงานคณะกรรมการสงเสริม
การลงทุน (BOI) ชวงเวลาท่ีใชในการศึกษาคือป พ.ศ. 2538 – 2542 โดยใชขอมูลยอดขาย และ
ทรัพยสินของผูประกอบการท่ีไดรับการสงเสริมการลงทุนมาทํ าการศึกษา

3.2 ในการศึกษาเร่ืองความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยในการสงออก
เคร่ืองคอมพิวเตอร จะพิจารณาแตเฉพาะอุปกรณและสวนประกอบเคร่ืองคอมพิวเตอรของ
ประเทศคูคาท่ีสํ าคัญ 3 ประเทศคือประเทศสหรัฐอเมริกา ญ่ีปุน และ เนเธอรแลนด ทํ าการเปรียบ
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เทียบกับประเทศคูแขงของไทยไดแกประเทศสิงคโปร มาเลเซีย ไตหวัน เกาหลีใต และจีน ซึ่ง
พิจารณาจากมูลคาการสงออกของแตละประเทศในชวงป พ.ศ. 2534 – 2542

4.  นิยามศัพทเฉพาะ

ในการศึกษาเร่ืองการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรเพื่อการสงออกของ
ประเทศไทย ขอมูลท่ีนํ ามาศึกษาคือ ยอดขาย และทรัพยสิน ตัวเลขท่ีนํ ามาศึกษาเปนตัวเลขท่ีผลิต
เพือ่การสงออก

 5. ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ

4.1 การศึกษาเร่ืองการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมอุปกรณและสวนประกอบเคร่ือง
คอมพิวเตอร เพื่อการสงออกทํ าใหเห็นสภาพการแขงขันของตลาดผู ส งออกอุตสาหกรรม
คอมพิวเตอรของไทยวาเปนอยางไร เพื่อหาแนวทางในการสงเสริมใหมีผูสนใจมาลงทุนเพิ่มขึ้น

4.2 การศึกษาเร่ืองความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยในการสงออก     
อุตสาหกรรมคอมพิวเตอรไปยังประเทศคูคาน้ัน ทํ าใหทราบศักยภาพในการสงออกของประเทศ
ไทยวาเปนอยางไรเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขันท่ีสํ าคัญ เพื่อหาแนวทางในการกํ าหนด   
นโยบายในการสงออกเพ่ือสรางความไดเปรียบใหกับอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรของไทยตอไป



บทที ่2
วรรณกรรมที่เกี่ยวของ

การศึกษาเ ร่ืองการกระจุกตัวและความสามารถในการแข งขันอุตสาหกรรม
คอมพิวเตอรเพื่อการสงออกของประเทศไทย ในบทนี้จะแบงน ําเสนอเปน 2 สวน คือ สวนท่ี 1 เปน
การนํ าเสนอแนวคิด และทฤษฎีทางเศรษฐศาสตรท่ีเก่ียวของกับการวิจัย สวนท่ี 2 เปนการนํ าเสนอ
ผลงานวิจัยท่ีมีผูศึกษาไวท่ีเก่ียวของกับการวิจัย โดยมีรายละเอียดดังน้ี

1.! แนวคิดและทฤษฏีท่ีใชในการศึกษา

การศึกษาในคร้ังน้ีไดนํ าแนวคิดและทฤษฎีทางเศรษฐศาสตรมาประยุกตใช โดยมีราย
ละเอียดของทฤษฎีตางๆดังน้ี

1.1! โครงสรางตลาด (Market Structure)
โครงสรางตลาดท่ีแบงตามลักษณะของผู ผลิตแบงไดเปน 4 ประเภท         

(ประเจิด สินทรัพย 2527: 54) ดังน้ี
1.1.1 อุตสาหกรรมที่มีการแขงขันอยางสมบูรณ (Perfect Competition)

โครงสรางของอุตสาหกรรมประกอบดวยผูผลิตสินคาท่ีเหมือนกันทุกประการจ ํานวนมาก ผูผลิต  
แตละรายมีสวนแบงตลาดนอยมากจนไมสามารถท่ีจะมีอิทธิพลในตลาด ราคาถูกกํ าหนดโดย    
อุปสงคและอุปทานในตลาด ผูผลิตจะเอาราคาในตลาดมาตัดสินในการผลิตเพือ่ใหไดกํ าไรสูงสุด 
การเขาหรือออกจากอุตสาหกรรมเปนไปโดยเสรี ผูผลิตและผูบริโภคจะทราบขอมูลขาวสารใน
ตลาดอยางสมบูรณ ถาหนวยธุรกิจในตลาดแขงขันอยางสมบูรณมีกํ าไรมากกวาปกติ จะมีหนวย
ธุรกิจใหมๆเขามาแขงขันกันมากขึ้น ถากรณีท่ีหนวยธุรกิจประสบการขาดทุน หนวยธุรกิจนั้นจะ
ออกจากตลาดไป ในที่สุดแลวหนวยธุรกิจจะมีเพียงกํ าไรปกติเทาน้ัน

1.1.2! อุตสาหกรรมที่มีการผูกขาด (Monopoly) ในทฤษฎีตลาด คํ าวาการ 
ผูกขาดหมายถึงการเปนผูผลิตเพียงหนวยเดียวในอุตสาหกรรม ไมมีสินคาท่ีสามารถทดแทนกันได
อยางใกลเคียงกับสนิคาท่ีผูผูกขาดทํ าการผลิตอยูในตลาด ผูผูกขาดสามารถท่ีจะกํ าหนดราคาหรือ
ระดับผลผลิตอยางใดอยางหน่ึงเพื่อใหไดกํ าไรสูงสุดหรือผูผูกขาดอาจจะเลือกวัตถุประสงคในการ
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ดํ าเนินธุรกิจนอกเหนือไปจากการแสวงหากํ าไรสูงสุดเชนการแสวงหาความพอใจสูงสุด ยอดขาย
สูงสุด หรือการแสวงหาการเจริญเติบโตของหนวยการผลิตก็ได การเขาสูตลาดของผูผลิตรายใหม
จะถูกกีดกันอยางเต็มท่ีจากการท่ีผูผูกขาดสามารถกํ าหนดราคาสินคา ทํ าใหเสนอุปสงคของผู    
ผูกขาดเปนอุปสงคลาด

1.1.3! อุตสาหกรรมกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด (Monopolistic Competition)      
อุตสาหกรรมน้ีจะมีหนวยการผลิตท่ีมากพอท่ีจะทํ าใหเกิดการแขงขันระหวางผูผลิตในอุตสาหกรรม 
สินคามีลักษณะท่ีสามารถทดแทนกันได กลาวคือสินคาของผูผลิตจะมีความแตกตางกันบางใน
สายตาของผูบริโภค แตสามารถใชทดแทนกันไดอยางใกลเคียง แมวาสินคาจะใชแทนกันไดอยางดี
แตหนวยการผลิตเหลาน้ีไมใสใจตอปฏิกิริยาของผูแขงขันคนอ่ืนๆ เพราะประกอบไปดวยผูผลิตเปน
จํ านวนมาก ผูผลิตแตละคนคิดวาเขายังสามารถรักษาสวนแบงสวนหน่ึงในตลาดไวได ถาหากเขา
ขึ้นราคาสินคาเพราะผูผลิตแตละรายจะมีอํ านาจผูกขาดในสินคาท่ีตนผูกขาดอยูอันเน่ืองมาจาก
ความแตกตางของสินคา การเขาออกของอุตสาหกรรมเปนไปไดโดยงาย

สวนท่ีเหมือนกับตลาดแขงขันอยางสมบูรณคือมีหนวยธุรกิจขนาดเล็ก
จํ านวนมากในตลาดและหนวยธุรกิจใหมๆ สามารถเขามาดํ าเนินการไดงาย สวนท่ีตางกันคือสินคา
ท่ีผูผลิตแตละรายผลิตออกมาจํ าหนายมีลักษณะไมเหมือนกัน ความแตกตางของสินคาทํ าให
หนวยธุรกิจสามารถกํ าหนดราคาสินคาของตนได ดังนั้นจึงมีอํ านาจผูกขาดในตลาดอยูบาง เสน 
อุปสงคจึงเปนเสนท่ีมีความชันลาดจากซายบนมาลางขวา และมีความยืดหยุนคอนขางมาก ท้ัง
ความยืดหยุนตอราคาและความยืดหยุนไขว อยางไรก็ตามการท่ีสินคามีลักษณะตางกันและการท่ี
ผูบริโภคคุนเคยกับสินคาย่ีหอท่ีใชอยูเปนประจํ า (brand loyalty) ก็เปนอุปสรรคสํ าหรับหนวยธุรกิจ
ใหมท่ีจะเขามาดํ าเนินการดวย ดังน้ันหนวยธุรกิจท่ีเขามาใหมในตลาดน้ีจึงอาจจะประสบปญหา
ดานการเงินและตลาดมากกวาในตลาดแขงขันอยางสมบูรณ

1.1.4! อุตสาหกรรมแบบผูขายนอยราย (Oligopoly) โครงสรางอุตสาหกรรม
ประเภทน้ีประกอบดวยผูผลิตจํ านวนนอย ดังน้ันผูผลิตแตละรายจะคํ านึงถึงปฏิกิริยาโตตอบท่ีมีอยู
ตอกันของคูแขงขันในอุตสาหกรรม การแขงขันจะไมสมบูรณ และการตอสูระหวางผูผลิตจะมีอยูสูง 
นอกจากน้ีในกรณีท่ีมีผูผลิตจํ านวนนอยจะทํ าใหเกิดขอตกลงรวมตัวกันระหวางคูแขง สินคาใน   
อุตสาหกรรมประเภทนี้อาจจะเปนสินคาที่มีลักษณะเหมือนกันทุกประการ ซ่ึงจะเรียกอุตสาหกรรม
ผูผลิตนอยรายประเภทน้ีวา Pure Oligopoly เปนอุตสาหกรรมท่ีผูผลิตขายสินคาเหมือนกัน แตถา
หากสินคามีลักษณะแตกตางกันจะเรียกวา Differentiaed Oligopoly ผูผลิตท่ีอยูในอุตสาหกรรมน้ี 
มักจะคาดคะเนปฏิกิริยาของคูแขงและสินคา การตัดสินใจของผูผลิตข้ึนอยูกับความยากงายของ
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การเขาสูตลาด และชองทางของเวลาระหวางการกระทํ าของเขาและปฏิกิริยาของผูผลิตรายอื่นๆ 
ในการอธิบายตลาดประเภทน้ี จะสมมุติใหมีผูประกอบการเพียงสองราย ท่ีขายสินคาเหมือนกันทุก
ประการ ซึ่งจะไมสอดคลองกับธุรกิจที่เปนจริง

1.2  ดัชนีการกระจุกตัว (Concentration Ratio)
การกระจุกตัวของอุตสาหกรรมเปนทฤษฎีท่ีอธิบายถึงระดับของการผลิตสินคา

และบริการในตลาดหรืออุตสาหกรรมหน่ึงมีการกระจุกตัวอยูในมือของผูผลิตรายใหญนอยราย 
(ผาสุก พงษไพจิตร และไพโรจน วงษวิภานนท 2517: 2) หรืออาจจะอธิบายวาเปนอัตราสวนแบง
การครองตลาดของธุรกิจขนาดใหญซึ่งเรียงลํ าดับตามขนาดการผลิตใหญที่สุดและรองลงมาเพื่อดู
วามีสวนแบงการครองตลาดคิดเปนรอยละเทาไรของการผลิตท้ังหมดในอุตสาหกรรมน้ัน                
(อํ านวยเพ็ญ มนูสุข 2526: 21) นอกจากนี้ยังหมายถึงการที่ธุรกิจจ ํานวนนอยรายสามารถท่ีจะมีใน
สวนครองในทรัพยสินหรือสวนครองตลาดเมื่อรวมกันแลวเปนจํ านวนมากกวาสวนครองตลาดของ
ธุรกิจอ่ืนๆท่ีเหลือในอุตสาหกรรมเดียวกัน (นวลทิพย ควกุล 2530: 53) ยิ่งจํ านวนผูผลิตท่ีสามารถ
ครอบครองสวนแบงตลาดสวนใหญไดมีจ ํานวนนอยรายเทาใด แสดงวาอุตสาหกรรมมีการกระจุก
ตัวสูง หรือผูผลิตรายใหญจะมีอํ านาจคอนขางมากแตไมถึงกับผูกขาด

 1.2.1 ปจจัยท่ีทํ าใหเกิดการกระจุกตัวของอุตสาหกรรม ปจจัยเหลานี้เรียก
รวมๆวาอุปสรรคในการเขามาดํ าเนินธุรกิจ (Barrier Entry) (วิทย สัตยารักษวิทย 2542: 72-75) เชน 
ความไดเปรียบของตนทุนการผลิตสัมพัทธ (Absolute Cost Advantage)ไดแก เทคโนโลยีการผลิต
ท่ีดีกวา การเปนเจาของทรัพยากรท่ีสํ าคัญในการผลิตผลิตภัณฑ การมีแรงงานที่มีทักษะ รวมถึงการ
มีแหลงเงินทุน อุปสรรคของผลิตภัณฑท่ีแตกตางกัน (Product Differentiation Barriers) ไดแก การ
มีสิทธิบัตรในการออกแบบผลิตภัณฑ ความมีช่ือเสียงท่ีดีอยูกอนแลว รวมถึงมีการวิจัยและพัฒนา
กลยุทธดานการตลาดนอกจากน้ียังมีอุปสรรคของการประหยัดจากขนาด (Scale Economy 
Barriers) ซึ่งหมายถึงอุตสาหกรรมน้ันทํ าการผลิตถึงข้ันต่ํ าของระดับที่มีประสิทธิภาพที่แทัจริงเมื่อ
เทียบกับขนาดท้ังหมดของตลาดน้ัน

1.2.2 ขอมูลที่น ํามาใชวัดการกระจุกตัวของอุตสาหกรรม ในการศึกษาเร่ือง
การกระจุกตัวของอุตสาหกรรมขอมูลท่ีนํ ามาใชในการศึกษา ( วิทย สัตยารักวิทย 2542: 74-75) 
แตละตัวจะมีจุดเดนและจุดดอยแตกตางกันดังน้ี

1) ยอดขาย (Sales) เปนยอดรายรับท้ังหมดจากการขายของอุตสาห
กรรม เปนตัวแปรท่ีคอนขางหางายเน่ืองจากอุตสาหกรรมทุกแหงจะมีการเก็บสถิติทางดานน้ีเพ่ือใช
ในกิจการของตนเอง และเพ่ือย่ืนรายการท่ีหนวยราชการบังคับในการเสียภาษีตางๆ
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2)  มูลคาเพิ่ม (Value-added) เปนความแตกตางระหวางยอดขายและ
ตนทุนการผลิตทั้งหมด มูลคาเพิ่มนํ ามาใชไดดีกวายอดขาย แตการเก็บขอมูลเปนไปไดยากโดย
เฉพาะเม่ือตองการรายละเอียดเก่ียวกับตนทุนแตละข้ันตอนการผลิตจากหนวยผลิต

3)  การจางงาน (Employment) เปนตัวแปรท่ีใชวัดขีดความสามารถตัว
หนึ่งที่คอนขางหางาย อุตสาหกรรมตองบันทึกขอมูลน้ีตามท่ีกฎหมายกํ าหนดไว ปญหาการใชการ
จางงานแทนขนาดการผลิตของอุตสาหกรรมน้ีมีขอจํ ากัดมาก เมื่อคํ านึงถึงเทคโนโลยีการผลิตท่ี 
อุตสาหกรรมใชอยู อุตสาหกรรมบางแหงอาจใชแรงงานเขมขนในการผลิตมากกวาอีกอุตสาหกรรม
หน่ึง แตผลผลิตอาจไมมากเทาอุตสาหกรรมท่ีใชทุนเขมขนก็ได เปนตัวแปรท่ีแสดงถึงขีดความ
สามารถในการผลิตของอุตสาหกรรม

4) ทรัพยสิน (Asset) การใชทรัพยสิน อาจมีเหตุผลเช่ือไดวามีแนวโนมท่ี
จะคิดคาสูงเกินไป อุตสาหกรรมใหญมักใชทุนเขมขน (Capital Intensive) มากกวาอุตสาหกรรม
ขนาดเล็ก การใชทุนเขมขนจะมีมากขึ้นตามขนาดของอุตสาหกรรม ทรัพยสินของอุตสาหกรรม
แสดงถึงมูลคาของทรัพยสินท่ีสะสมกันมาหลายป การเพ่ิมทรัพยสินของอุตสาหกรรมในเวลาตาง
กันอาจไมมีรูปแบบเดียวกันในอุตสาหกรรมหน่ึงๆโดยเฉพาะถามีการเปลี่ยนแปลงของราคาทรัพย
สินมากๆ การเปรียบเทียบทรัพยสินระหวางอุตสาหกรรมทํ าไดยากมาก และย่ิงเวลาเปรียบเทียบ
กันยาวนาน ยิ่งทํ าใหตัวเลขทรัพยสินเปรียบเทียบกันยากข้ึน

1.3  ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ ( Comparative Advantage)
ทฤษฎคีวามไดเปรียบโดยสมบูรณ  (Absolute Advantage)  เปนทฤษฎีที่

อธิบายถึงการซ้ือขายสินคาระหวาง 2 ประเทศ คือเมื่อประเทศหนึ่งมีประสิทธิภาพในการผลิต
สินคาชนิดหน่ึงมากกวาอีกประเทศหน่ึง ขณะท่ีอีกประเทศหน่ึงมีประสิทธิภาพในการผลิตสินคาอีก
ชนิดหน่ึงมากกวาประเทศแรก ท้ังสองประเทศจะไดรับประโยชนจากการผลิตเฉพาะอยางในสินคา
ท่ีตนมีความไดเปรียบสมบูรณและจากการแลกเปลี่ยนสินคาน้ันกับสินคาท่ีอีกประเทศหน่ึงมีความ
ไดเปรียบสมบูรณ อันจะทํ าใหเกิดการใชประโยชนจากทรัพยากรอยางมีประสิทธิภาพสูงสุด และมี
ผลผลิตทั้งสองสินคาเพิ่มขึ้น  ตอมาไดมีการขยายแนวคิดในเร่ืองการคาระหวางประเทศเพิม่เติมไป
สูหลักความไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบ (Law of Comparative Advantage) วาการคาและผล
ประโยชนทางการคาจะยังเกิดขึ้นไดแมจะไมปรากฎวาประเทศใดประเทศหน่ึงมีความไดเปรียบ
หรือมีประสิทธิภาพในการผลิตสินคาใดสินคาหน่ึงมากกวาอีกประเทศหน่ึงโดยสมบูรณ เหตุการณ
น้ีเกิดขึ้นในกรณีท่ีประเทศใดประเทศหน่ึงมีประสิทธิภาพการผลิตดอยกวาอีกประเทศหน่ึงในการ
ผลิตท้ังสองสินคา ผลประโยชนทางการคาจะยังคงเกิดข้ึนตอท้ังสองประเทศ และตอการจัดสรร
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ทรัพยากรของโลกหากประเทศน้ันเลือกผลิตและสงออกสินคาท่ีตนมีความเสียเปรียบในการใช   
ตนทุนการผลิตนอยกวาหรือท่ีมีความไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบมากกวา และน ําเขาสินคาท่ีมีความ
เสียเปรียบในตนทุนการผลิตมากกวาหรือสินคาท่ีมีความไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบนอยกวา        
แตแนวคิดน้ีอยูภายใตแบบจํ าลองท่ีมีปจจัยการผลิตชนิดเดียวคือแรงงานซ่ึงไมสามารถเคล่ือนยาย
ระหวางประเทศและแรงงานการผลิตในแตละประเทศมีประสิทธิภาพการผลิตแตกตางกัน          
(สุนีย ศีลพิพัฒน และคณะ 2543: 15 –16)  ซ่ึงตอมาทฤษฎีการคาระหวางประเทศจะอธิบายภาย
ใตแบบจํ าลองที่มีปจจัยการผลิตสองประเภท คือแรงงานและทุน ซึ่งประเทศที่มีปจจัยแรงงานมาก
กวาทุนจะสงออกสินคาท่ีใชแรงงานมากในการผลิต สวนประเทศท่ีมีปจจัยทุนมากจะสงออกสินคา
ท่ีใชทุนในการผลิต ซึ่งหมายถึงวาประเทศจะผลิตและสงออกสินคาอะไรจะพิจารณาจากปจจัยที่มี
อยู มากในประเทศโดยมีตัวกํ าหนดความไดเปรียบคือปจจัยการผลิตในประเทศซึ่งหมายถึง
ทรัพยากรมนุษยท่ีไดรับการฝกอบรมเฉพาะทาง โครงสรางโทรคมนาคมท่ีทันสมัย รวมทั้งการมีเงิน
ทุนสูงท่ีสะสมเปนระยะเวลานานนอกจากน้ียังตองมีอุตสาหกรรมสนับสนุนและเก่ียวเน่ืองใน
ประเทศ มีการรวมมือกันในการเขาถึงขอมูลใหม ความคิดใหม มุมมองใหม และมีนวัตกรรมใหมๆ
รวมถึงสภาพในประเทศตองมีการแขงขันกันสูง เพราะการแขงขันในประเทศจะกดดันใหเกิดการสง
ออกเพื่อแสวงหาตลาดเพิ่มเติม ดังน้ันในการศึกษาทฤษฎีความไดเปรียบสมบูรณ และทฤษฎีความ
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบถือไดวามีบทบาทสํ าคัญ ตอการนํ ามาอธิบายเร่ืองความสามารถในการ
แขงขันอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรเพื่อการสงออกของประเทศไทยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขัน
วาแตละประเทศมีศักยภาพในการสงออกอยางไร ประเทศใดไดเปรียบ และประเทศใดเสียเปรียบ

2.  งานวิจัยท่ีเก่ียวของ

การศึกษาเ ร่ืองการกระจุกตัวและความสามารถในการแข งขันอุตสาหกรรม
คอมพิวเตอรเพื่อการสงออกของประเทศไทย จากการตรวจสอบเอกสาร พบวางานวิจัยท่ีมีผูศึกษา
ไวเก่ียวกับอุตสาหกรรมคอมพิวเตอร ท้ังในเร่ืองการกระจุกตัวและความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ
มีดังนี้

2.1  การกระจุกตัวของอุตสาหกรรม
สุรัตน ลิขิตสุวรรณกูล (2540) ศึกษาโครงสรางตลาดและพฤติกรรมการแขงขัน

ของตลาดไมโครคอมพิวเตอรในประเทศไทย วัตถุประสงคของการศึกษาคือ ศึกษาลักษณะ     
โครงสรางตลาดของธุรกิจไมโครคอมพิวเตอรในประเทศไทยในป พ.ศ. 2539 โดยใชขอมูลสรุปผล
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ตลาดพีซีจากบริษัท อินเตอรเนชั่นแนล ดาตา คอรปอเรชั่น (ประเทศไทย) จํ ากัด พบวาสวนแบง
ตลาดของผูผลิตรายใหญที่มีสวนแบงตลาดมากที่สุดและรองลงมา 4 ราย ไดคา CR4  เทากับรอย
ละ 46 แสดงวามีการกระจุกตัวปานกลาง

จิตสุดา สกุลจันทร (2542) ศึกษาโครงสรางตลาดและพฤติกรรมการแขงขันของ
ผูประกอบการในอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรสวนบุคคล วัตถุประสงคของการศึกษาคือ ศึกษา
ลักษณะโครงสรางตลาดของผูผลิตในอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรในประเทศไทยในชวงป พ.ศ.  
2538 – 2541  วิธีการศึกษาคือการหาดัชนีการกระจุกตัว คือการหาคา HI, CCI และ CR จาก  
ยอดขายของผูประกอบการ 17 ราย ผลการศึกษาพบวา คา HI มีคาเฉลี่ยเทากับ 0.09 และคา CCI
มีคาเฉลี่ยเทากับ 0.28 ซ่ึงคาท่ีไดอยูระหวาง 0 - 1 แสดงวาอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรสวนบุคคล
เปนโครงสรางตลาดก่ึงแขงขันก่ึงผูกขาด และคาท่ีไดเขาใกล 0 แสดงวาแนวโนมไปทางแขงขันมาก
กวาผูกขาด นอกจากน้ีคา CR ของผูผลิตหลัก 5 รายมีคาระหวางรอยละ 10-20 เทาน้ัน โดยคา 
CR5 มีคารอยละ 50.68 ซ่ึงหมายถึงวาบริษัทหลัก 5 รายรวมกันมีการกระจุกตัวปานกลาง

2.2  การศึกษาเรื่องความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ
ศูนยวิจัยไทยพาณิชย (2541) ศึกษาอุตสาหกรรมคอมพิวเตอร อุปกรณและ   

ช้ินสวนท่ีประเทศไทยมีศักยภาพในการแขงขัน โดยวิธีการสัมภาษณผูประกอบการ ใชเกณฑดาน
การผลิต (น้ํ าหนักรอยละ 40) และดานการตลาด (น้ํ าหนักรอยละ 60) พบวาปญหาหลักในการ
พัฒนาอุตสาหกรรมคือ ปญหาดานการผลิตเน่ืองจากขาดแคลนวัตถุดิบและขาดความเช่ือมโยงใน
การใชวัตถุดิบภายในประเทศ  ตอมาเปนปญหาดานขาดแคลนแรงงานท่ีมีประสิทธิภาพ ขาดผู
บริหารท่ีมีวิสัยทัศนในการพัฒนาผลิตภัณฑ รวมท้ังปญหาดานเทคโนโลยีท่ีจํ าเปนตองพึ่งพาจาก
ตางประเทศ

ศูนยวิจัยเศรษฐศาสตร คณะเศรษฐศาสตรจุฬา (2542) ศึกษาโครงการศึกษา
เศรษฐกิจสินคาอุตสาหกรรมของไทย 5 รายการ กรณีศึกษาอุตสาหกรรมคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบ โดยศึกษาศักยภาพของไทยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขันคือ สิงคโปร        
มาเลเซีย ไตหวัน เกาหลีใต และจีน พบวาแตละประเทศตางก็มีขอไดเปรียบและขอเสียเปรียบใน
การแขงขัน เชนสิงคโปรจะมีขอไดเปรียบในสวนที่แรงงานมีประสิทธิภาพ บุคลากรมีความสามารถ 
มีอุตสาหกรรมสนับสนุนพรอม นอกจากน้ีรัฐยังอํ านวยความสะดวกในเร่ืองกฎระเบียบตางๆ มีการ
สงเสริมในดานการวิจัยและพัฒนามาก และมีการพัฒนาทางดานโครงสรางพื้นฐาน สวนขอเสีย
เปรียบของสิงคโปรคือ ขาดแคลนแรงงาน และคาแรงคอนขางสูง
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ประเทศมาเลเซีย ขอไดเปรียบคือแรงงานมีความสามารถในการใชภาษาอังกฤษ
ไดดี และสามารถปรับเขากับการใชเทคโนโลยีไดสูง การสงเสริมการวิจัยพัฒนาอยูในระดับปาน
กลาง ขอเสยีเปรียบคือถาแรงงานมีฝมือ คาแรงจะคอนขางสูง และคอนขางขาดแคลน

ประเทศไตหวัน ขอไดเปรียบคือบุคลากรมีความพรอมท่ีจะรับการพัฒนา
เทคโนโลยี มีทรัพยากรธรรมชาติและวัตถุดิบพรอม มีอุตสาหกรรมสนับสนุนรายยอยมาก รัฐใหการ
สนับสนุนการวิจัยและพัฒนามาก แตขอเสียเปรียบคือขาดแคลนแรงงาน การใชภาษาอังกฤษไมดี 
และคาจางแรงงานสูง

ประเทศเกาหลีใต ขอไดเปรียบคือแรงงานมีคุณภาพและพัฒนาเทคโนโลยีไดสูง 
มีอุตสาหกรรมสนับสนุนพรอมและม ี Brand Name ของตนเอง มีการสนับสนุนการวิจัยพัฒนาท่ีดี 
แตขอเสียเปรียบคือขาดแคลนแรงงาน การใชภาษาอังกฤษไมดี และคาแรงคอนขางสูง

ประเทศจีนมีขอไดเปรียบคือ แรงงานมีจํ านวนมาก สามารถพัฒนาใหมีทักษะสูง
ขึ้นได คาแรงต่ํ า ขอเสียเปรียบคือ มักเปนแรงงานไรฝมือ นอกจากน้ียังขาดการสงเสริมดานการ
วิจัยและพัฒนา ไมมีความพรอมดานสาธารณูปโภค

สํ าหรับประเทศไทย คุณภาพของแรงงานมีทักษะสูง คาแรงงานอยูในระดับ       
ปานกลางสามารถแขงขันได สามารถใชชองทางทางการตลาดของบริษัทแม สวนขอเสียเปรียบคือ
ขาดแคลนแรงงานของอุตสาหกรรมน้ี โดยเฉพาะระดับผูบริหารและวิศวกรสงผลใหการผลิตขาด
คุณภาพในบางชวง นอกจากนี้คาจางแรงงานก็มีแนวโนมสูงขึ้น และบุคลากรขาดความสามารถใน
การสื่อสารภาษาอังกฤษ นอกจากน้ียังมีการนํ าเขาวัตถุดิบสูง และไมม ี Brand Name ของตนเอง 
รวมท้ังขาดการสงเสริมดานการวิจัยและพัฒนาอยางจริงจัง ตองพึ่งพาเงินลงทุนจากตางประเทศ 
นโยบายภาครัฐไมแนนอน

ชโยดม สรรพศรี และคณะ (2542) ศึกษาศักยภาพและปจจัยกํ าหนดอุปสงคตอ
สินคาสงออกเครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณและสวนประกอบในตลาดสํ าคัญ โดยการหาคา RCA
พบวาศักยภาพในการสงออกอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรของประเทศไทยสูงกวาอินโดนีเซีย แตต่ํ า
กวาสิงคโปรและมาเลเซีย เน่ืองจากอุปสรรคสํ าคัญตอการพัฒนาอุตสาหกรรมน้ี แบงเปนดานการ
ผลิตคือตองใชเงินลงทุน และเทคโนโลยีสูง พึ่งพาการน ําเขาวัตถุดิบจากตางประเทศสูง โครงสราง
ภาษีไมเอ้ือตอการสงออกและใชวัตถุดิบในประเทศอยางตอเน่ือง ขาดแคลนบุคลากรผูบริหาร
ระดับกลาง และตองพึ่งพาเทคโนโลยีจากตางประเทศ สวนดานการตลาดน้ันถูกจํ ากัดตลาด       
สงออกจากบริษัทแม ไมมีเคร่ืองหมายการคาของตนเอง และการแขงขันมีแนวโนมสูง
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ไพรัช ชิวารักษ (2543) ศึกษาการผลิตและการสงออกอุตสาหกรรมคอมพิวเตอร 
อุปกรณ และสวนประกอบของไทย โดยการวิเคราะหตามแบบจํ าลองสวนแบงตลาดคงท่ีพบวาการ
ขยายตัวของมูลคาการสงออกไปประเทศคูคาคือสหรัฐอเมริกา และญี่ปุน สวนใหญมาจากอุปสงค
ของประเทศผูนํ าเขา และความสามารถในการแขงขันท่ีแทจริง ซึ่งปญหาที่สํ าคัญคือ การ          
ขาดแคลนเงินทุน การขาดแคลนวัตถุดิบ และบุคลากร และขาดการวิจัยพัฒนาผลิตภัณฑ

ประภาภัทร ปยวาจานุสรณ (2544) ศึกษาอุปสงคการนํ าเขาคอมพิวเตอร 
อุปกรณและสวนประกอบของประเทศคูคาท่ีสํ าคัญจากประเทศไทย ผลการศึกษาพบวาปจจัยท่ีมี
อิทธิพลตอการนํ าเขาคอมพิวเตอร อุปกรณ และสวนประกอบของประเทศคูคาท่ีสํ าคัญคือสหรัฐ
อเมริกา ญ่ีปุน และเนเธอรแลนด คือ ราคาสงออกของประเทศไทย รายไดของประเทศคูคา และ 
มูลคาการสงออกของประเทศคูคา นอกจากน้ียังพบวาปญหาสํ าคัญของอุตสาหกรรมคอมพิวเตอร
คือ วัตถุดิบท่ีใชเทคโนโลยีสูงตองพ่ึงพาการนํ าเขาจากตางประเทศ ทํ าใหมูลคาเพิ่มตํ ่าและมีตนทุน
สูง การผลิตสวนใหญใชเทคโนโลยีและเคร่ืองหมายการคาของบริษัทแม



บทที ่3
วิธีดํ าเนินการวิจัย

ในการศึกษาเร่ืองการกระจุกตัวและความสามารถในการแขงขันอุตสาหกรรม
คอมพิวเตอรเพื่อการสงออกของประเทศไทย เพ่ือใหบรรลุวัตถุประสงคของการศึกษาจํ าเปนตองมี
วิธีการดํ าเนินการวิจัย ซึ่งประกอบดวย เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย การเก็บรวบรวมขอมูล และ     
การวิเคราะหขอมูล

1.! เครื่องมือที่ใชในการวิจัย

1.1! วิธีวัดคาการกระจุกตัวของอุตสาหกรรม ไดแก
1.1.1  ดัชนีเฮอรฟนดาหล (Herfindahl Index: HI) เปนการวัดดัชนีโดยรวม

โดยนํ าเอาทุกอุตสาหกรรมเขามาใชในการคํ านวณ โดยจะรวมจากผลรวมกํ าลังสองของขนาด
ธุรกิจแตละหนวยเทียบกับกํ าลังสองของอุตสาหกรรมท้ังหมด สูตรท่ีใชในการหาคาดัชนีเฮอรฟน
ดาหล คือ

             n
Hi   =   Σ (Si / S)2

           i =1

Hi   คือ  Herfindahl Index มีคาระหวาง 0 – 1
Si        คือมูลคาอุตสาหกรรมท่ี i โดยท่ี i=1,2,3,…n  (ยอดขาย/ทรัพยสิน)
S     คือมูลคารวมท้ังอุตสาหกรรม(ยอดขาย/ทรัพยสิน)
N     คือจํ านวนหนวยธุรกิจท้ังหมดในอุตสาหกรรม

หากคา Hi  มีคาเขาใกล 1 แสดงวามีการกระจุกตัวสูง
       มีคาเขาใกล 0 แสดงวามีการกระจุกตัวต่ํ า

1.1.2 Comprehensive Concentration Index: CCI เปนดัชนีท่ีเนนถึงการกระ
กระจายของขนาดอุตสาหกรรม โดยคํ านึงถึงหนวยธุรกิจท้ังหมดในอุตสาหกรรมและใหความ
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สํ าคัญกับหนวยธุรกิจอ่ืนๆท่ีไมใชหนวยธุรกิจท่ีมีขนาดใหญท่ีสุดดวย สูตรท่ีใชในการหาคาดัชนี 
CCI  คือ

                      n
CCI   = Bi +  Σ (Bj)2 {1+(1-Bj)}
                   j =2

CCI  คือ Comprehensive Concentration Index มีคาระหวาง 0 - 1
Bi        คือสวนแบงตลาดของหนวยธุรกิจท่ี i (ยอดขาย/ทรัพยสิน)
Bj         คือสวนแบงตลาดของหนวยธุรกิจท่ี j (ยอดขาย/ทรัพยสิน)
n      คือจํ านวนหนวยธุรกิจท้ังหมดในอุตสาหกรรม
i             คือหนวยธุรกิจท่ีมีขนาดใหญท่ีสุดในอุตสาหกรรม
j       คือหนวยธุรกิจท่ีมีขนาดรองลงมาหนวยท่ี 2,3,4,….n

หากคา CCI มีคาเขาใกล 1 แสดงวามีการกระจุกตัวสูง
         มีคาเขาใกล 0 แสดงวามีการกระจุกตัวต่ํ า

คาการกระจุกตัวท่ีไดจะส่ือถึงโครงสรางตลาดวาเปนอยางไร ถาคาการกระจุกตัวมีคา
เทากับ 1 แสดงวาอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรมีโครงสรางตลาดเปนลักษณะตลาดผูกขาด ถาคาการ
กระจุกตัวมีคาเทากับ 0 แสดงวาอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรมีโครงสรางตลาดเปนลักษณะตลาด
แขงขันอยางสมบูรณ ในขณะเดียวกันถาคาการกระจุกตัวมีคาระหวาง 0 – 1 อุตสาหกรรม
คอมพิวเตอรจะมีโครงสรางตลาดเปนลักษณะตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด

1.2!  การวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ
โดยเคร่ืองมือท่ีใชวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเรียกวา ความไดเปรียบ

โดยเปรียบเทียบ (Reveal Comparative Advantage: RCA) โดย Balassa, 1989 ภายใตขอ
สมมติวาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบจะเปนตัวกํ าหนดรูปแบบทางการคาระหวางประเทศ สูตร
ท่ีใชในการหาคามีดังน้ี

RCA    =  (Xik / Xi) / (Xwk / Xw)

     RCA  คือดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคา k ของประเทศ i ในประเทศ w
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    Xik         คือมูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปประเทศ w
    Xi           คือมูลคาการสงออกท้ังหมด ของประเทศ i ไปประเทศ w
  Xwk       คือมูลคาการนํ าเขาสินคา k ของประเทศ w
  Xw         คือมูลคาการนํ าเขาสินคาท้ังหมด ของประเทศ w
  K      คือมูลคาการสงออกอุปกรณและสวนประกอบเคร่ืองคอมพิวเตอร
 i       คือประเทศตางๆท่ีสงออกอุปกรณและสวนประกอบเคร่ืองคอมพิวเตอร
 w      คือประเทศตางๆที่นํ าเขาอุปกรณและสวนประกอบเคร่ืองคอมพิวเตอร

RCA มีคามากวา 1 แสดงวาประเทศ i มีความสามารถในการผลิตสินคา k ตามความ
เชี่ยวชาญเฉพาะในสินคาน้ันมากขึ้น หรือมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบทางการผลิตหรือ
ประเทศดังกลาวมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตสินคาชนิดน้ันๆเมื่อเปรียบเทียบกับ
ประเทศอ่ืนๆโดยรวม

RCA  มีคานอยกวา 1 แสดงวาประเทศ i มีความสามารถในการผลิตสินคา k ตาม
ความเชี่ยวชาญเฉพาะในสินคานั้นลดลง หรือสูญเสียความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบทางการผลิต
หรือประเทศดังกลาวมีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตสินคาชนิดน้ันๆเมื่อเปรียบ
เทียบกับประเทศอ่ืนโดยรวม

นอกจากการพิจารณาคา RCA ท่ีมากกวา 1 แลวยังตองพิจารณาคา RCA ของ
ประเทศคูแขงท่ีสงออกไปในตลาดเดียวกันดวย กลาวคือถา RCA ของประเทศหน่ึงสูงกวาอีก
ประเทศหน่ึง แสดงวาประเทศท่ีมีคา RCA มาก มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคาชนิด
น้ันๆ

2.! การเก็บรวบรวมขอมูล

ขอมูลท่ีใชเปนขอมูลทุติยภูมิซึ่งเก็บรวบรวมไดจากหนวยงานท่ีเก่ียวของ โดยขอมูล   
ผู ประกอบการไดทํ าการเก็บรวบรวมขอมูลจากสํ านักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน        
ยอดขายและทรัพยสินไดทํ าการเก็บรวบรวมขอมูลจากกรมทะเบียนการคา กระทรวงพาณิชย      
ขอมูลการสงออกไดทํ าการเก็บรวบรวมขอมูลจากสํ านักงานสถิติอุตสาหกรรม กระทรวง             
อุตสาหกรรม มูลคาการสงออกอุปกรณและสวนประกอบเคร่ืองคอมพิวเตอรและมูลคาการสงออก
ท้ังหมดของประเทศไทยไดทํ าการเก็บรวบรวมขอมูลจากกรมเศรษฐกิจการพาณิชย กรมศุลกากร
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มูลคาการนํ าเขาอุปกรณและสวนประกอบเคร่ืองคอมพิวเตอรและมูลคาการนํ าเขาท้ังหมดของ
ประเทศคูคาไดทํ าการเก็บรวบรวมขอมูลจากศูนยสารสนเทศ กรมเศรษฐกิจการพาณิชย สวน     
ขอมูลประกอบอ่ืนๆทํ าการเก็บรวบรวมขอมูลจากกรมสงเสริมการสงออก กรมศุลกากร สภา       
อุตสาหกรรมแหงประเทศไทย บรรษัทเงินทุนอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย หองสมุดของ
มหาวิทยาลัยตางๆทั้งภาครัฐและเอกชน ศูนยคอมพิวเตอรแหงชาติ

3.  การวิเคราะหขอมูล

เพื่อใหบรรลุผลการศึกษาและครอบคลุมตามวัตถุประสงคท่ีไดต้ังไว ไดแบงการ
วิเคราะหออกเปน

3.1 การวเิคราะหเชิงพรรณนา (Destriptive method)
โดยนํ าขอมูลของอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรท่ีเก่ียวของกับการวิเคราะห ไดแก

จํ านวนผูประกอบการ ยอดขาย ทรัพยสิน โดยนํ ามาจัดล ําดับจากมูลคาสูงสุดไปต่ํ าสุด และหาคา
สวนแบงตลาด แสดงมูลคาการนํ าเขาสวนประกอบเคร่ืองคอมพิวเตอรและมูลคาการนํ าเขาท้ัง
หมดของประเทศคูคา มูลคาการสงออกอุปกรณและสวนประกอบเคร่ืองคอมพิวเตอรและมูลคา
การสงออกทั้งหมดของประเทศไทยและประเทศคูแขงขัน รวมถึงลักษณะทั่วๆไปของอุตสาหกรรม
คอมพิวเตอร

3.2! การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative method) แบงเปน
3.2.1 ศึกษาเร่ืองการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมคอมพิวเตอร และศึกษา

ลักษณะโครงสรางตลาดโดยใชยอดขายและทรัพยสินของหนวยธุรกิจมาทํ าการวิเคราะห
3.2.2 ศึกษาระดับความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมอุปกรณและ

สวนประกอบเคร่ืองคอมพิวเตอรในเชิงความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยเมื่อเปรียบ
เทียบกับประเทศคูแขงขันคือสิงคโปร มาเลเซีย ไตหวัน เกาหลีใต และจีน ท่ีสงออกไปยังตลาด
สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน และเนเธอรแลนด โดยใชมูลคาการสงออกอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรและ    
อุตสาหกรรมท้ังหมดของประเทศไทยและประเทศคูแขงขันในขณะเดียวกันไดใชมูลคาการนํ าเขา
อุตสาหกรรมคอมพวิเตอรและอุตสาหกรรมท้ังหมดของประเทศคูคามาทํ าการวิเคราะห



บทที ่4
ลักษณะท่ัวไปของอุตสาหกรรมคอมพิวเตอร

1.! สภาพของอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรและชิ้นสวนของไทย

             อุตสาหกรรมคอมพิวเตอรของไทยเริ่มมีการผลิตในป พ.ศ. 2525 ในระยะแรกเปนการ
ผลิตเพื่อทดแทนการนํ าเขา ลักษณะการผลิตจะเปนการนํ าเขาชิ้นสวนครบสมบูรณจาก            
ตางประเทศเขามาประกอบในประเทศไทย  เม่ือประเทศไทยไดใชนโยบายพัฒนาอุตสาหกรรมเพ่ือ
การสงออก โดยแกไขพระราชบัญญัติสงเสริมการลงทุนใหมีการยกเวนภาษีน ําเขา และภาษีการคา
สํ าหรับวัตถุดิบเคร่ืองจักรเคร่ืองมืออุปกรณ และสินคากึ่งส ําเร็จรูปท่ีผลิตเพ่ือการสงออก รวมทั้งยก
เวนภาษีการคาสํ าหรับผลิตภัณฑท่ีใชวัตถุดิบภายในประเทศ แนวนโยบายดังกลาวมีผลใหบริษัท
ตางประเทศท่ีดํ าเนินการผลิตชิ้นสวนอิเล็คทรอนิกสรายใหญของโลกเขามาลงทุนในประเทศไทย 
โดยเนนการผลิตชิ้นสวนเพื่อการสงออก และไดนํ าเอาเทคโนโลยีกระบวนการผลิตเฉพาะ         
ผลิตภัณฑที่มีใชในบริษัทมาใชในประเทศไทยเพื่อใหมีประสิทธิภาพในการผลิต ทํ าใหการสงออก
ช้ินสวนและผลิตภัณฑอิเล็คทรอนิกสขยายตัวเพ่ิมข้ึน ในระยะแรกจะเปนแผงวงจรไฟฟา  ตอมา
การสงออกจะมีความหลากหลายมากขึ้น เชนตลับลูกปน วงจรพิมพ มอเตอรขนาดเล็ก   อุปกรณ
และสวนประกอบเครื่องคอมพิวเตอร แตกลไกการทํ างานของกระบวนการผลิตยังคงใชเทคโนโลยี
ก่ึงแรงงาน ดวยรูปแบบการลงทุนในลักษณะพึ่งผูลงทุนจากตางประเทศมาตั้งฐานการผลิต โดยมี  
พื้นฐานอุตสาหกรรมอิเล็คทรอนิกสในประเทศเปนอุตสาหกรรมสนับสนุนชิ้นสวนยอย สงผลให   
อุตสาหกรรมการผลิตคอมพิวเตอรของไทยเปนอุตสาหกรรมการผลิตแบบไมครบวงจร ตองพึ่งพา
การนํ าเขาชิ้นสวนจากตางประเทศเปนหลัก โดยเฉพาะช้ินสวนอุปกรณท่ีตองใชเทคโนโลยีท่ีมีความ
แมนยํ าสูง และผู ประกอบการในประเทศสวนใหญมีลักษณะการผลิตในรูปแบบการรับจาง
ประกอบ (Maker) และผลิตช้ินสวนใหบริษัทแมในตางประเทศ

ภาวะการลงทุนต้ังแตป พ.ศ. 2530 เปนตนมามีการผลิตช้ินสวนและการประกอบ
อุปกรณชนิดตาง ๆ ของคอมพิวเตอรมากข้ึน ไดแก Floppy Disk Drive, Hard Disk Drive, 
Keyboard, Printerและ Monitor แตการขยายตัวดานการลงทุนกอใหเกิดการพัฒนาเทคโนโลยี
สํ าหรับการผลิต และการประกอบในระดับหน่ึงเทาน้ัน คือเปนเทคโนโลยีท่ีมีลักษณะอ่ิมตัวสามารถ
จัดหาไดในรูปของการซื้อลิขสิทธิ ์และผลิตภายใต Brand ของบริษัทแมในตางประเทศเทาน้ัน
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ผูผลิตชิ้นสวนคอมพิวเตอรและอุปกรณในประเทศไทย สวนใหญเปนการลงทุนของ
ชาวตางชาติไดแกญ่ีปุน ไตหวัน และสหรัฐอเมริกา และไดรับสิทธิประโยชนการสงเสริมการลงทุน
จากสํ านักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน แหลงที่ตั้งโรงงานกระจุกตัวอยูในพื้นที่ของกรุงเทพ 
และปริมณฑล รวมท้ังจังหวัดท่ีมีความพรอมในการผลิตซ่ึงสวนใหญเปนเขตนิคมอุตสาหกรรม เชน 
ชลบุรี อยุธยา โดยใชประเทศไทยเปนฐานการผลิตเพื่อการสงออก ซึ่งเปนไปตามนโยบายของ
บริษัทแมท่ีเขามาลงทุน ดังน้ันการจัดการทางดานการตลาดก็ดํ าเนินการโดยบริษัทแมท่ีอยูในตาง
ประเทศทํ าใหฐานการผลิตในประเทศไทยไมมีหนวยงานทางดานการตลาด ในปจจุบัน              
อุตสาหกรรมการผลิตคอมพิวเตอรอุปกรณและสวนประกอบของไทยเปนการประกอบเคร่ือง
คอมพิวเตอรและผลิตชิ้นสวนโลหะและพลาสติคพื้นฐานท่ีผลิตไดในประเทศ และผลิตเฉพาะชิ้น
สวนที่ใชเทคโนโลยีระดับปานกลางเทานั้น สวนช้ินสวนท่ีใชเทคโนโลยีสูงยังคงผลิตโดยบริษัทแมใน
ตางประเทศ จึงยังตองพ่ึงพาวัตถุดิบนํ าเขาจากตางประเทศในสัดสวนสูง สวนโรงงานที่ทํ าการผลิต
ก็มีต้ังแตขนาดใหญท่ีมีจํ านวนคนงานหลายพันคน ไปจนถึงโรงงานขนาดเล็กที่มีคนงานเพียงไมกี่
คน การบริหารงานสวนใหญมีชาวตางชาติเปนผูบริหารในระดับสูง และวิศวกร สํ าหรับพนักงานใน
สํ านักงานและชางเทคนิคสวนใหญเปนคนไทย แรงงานท่ีอยูในสายการผลิตมีสัดสวนสูงถึงรอยละ 
90 ของพนักงานทั้งหมดซึ่งเปนคนไทย (กรมสงเสริมการสงออก 2544: 1) ใชัทักษะในการทํ างาน
โดยไมตองอาศัยความรูมากนัก เน่ืองจากขั้นตอนการผลิตสวนใหญเปนการใชแรงงานในการ
ประกอบช้ินสวนวัตถุดิบท่ีนํ าเขาจากตางประเทศ

อุตสาหกรรมคอมพิวเตอรอุปกรณและสวนประกอบของประเทศไทยจะแบงเปน     
อุตสาหกรรมขั้นตน อุตสาหกรรมข้ันกลาง และอุตสาหกรรมข้ันปลาย จากรายงานการศึกษาของ
กรมสงเสริมการสงออก(พ.ศ.2544:1) พบวาคาใชจายส ําคัญในการผลิตช้ินสวนคอมพิวเตอรและ
อุปกรณคือคาใชจายวัตถุดิบถึงรอยละ 57 ของคาใชจายในการผลิตท้ังหมด โดยแบงเปนวัตถุดิบท่ี
ตองนํ าเขาจากตางประเทศถึงรอยละ 48 สวนวัตถุดิบในประเทศมีเพียงรอยละ 9 เทาน้ัน ตนทุน
วัตถุดิบสวนใหญท่ีใชในการผลิตตองพึ่งพาการนํ าเขาเปนจํ านวนมาก เน่ืองจากยังไมมีการผลิต
วัตถุดิบท่ีมีคุณสมบัติตามท่ีลูกคาตองการไดภายในประเทศ และอีกอยางคือเปนเงื่อนไขทาง    
การคาที่บริษัทแมจะเปนผูสั่งซื้อ และจัดหาวัตถุดิบใหท้ังหมด อันดับตอมาคือตนทุนคาแรง ซึ่งเปน
แรงงานท่ีใชในการประกอบช้ินสวนเปนหลัก  ผูประกอบการสวนใหญจางแรงงานตางชาติรอยละ 
1 – 9 ของการจางแรงงานรวม  แรงงานในระดับเทคนิคไมเกินรอยละ 20 ของการจางงานรวม 
(กรมสงเสริมการสงออก 2544: 22) ความตองการแรงงานในระดับเทคนิคและวิศวกรคอนขางสูง
โดยเฉพาะผูมีประสบการณในการทํ างาน ถาหากวาเปนแรงงานใหมตองใชระยะเวลาการในการ
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ฝกอบรมนานกวาจะเกิดความชํ านาญและมีประสิทธิภาพในการผลิตทํ าใหตนทุนเพิ่มสูงขึ้น รวม
ท้ังความตองการแรงงานท่ีเชี่ยวชาญในภาษาตางประเทศโดยเฉพาะภาษาอังกฤษเพื่อเรียนรูและ
ทํ าความเขาใจในเทคโนโลยีท่ีไดรับการถายทอดจากผูลงทุนและการติดตอดานการตลาด นอก
จากตนทุนคาแรงก็มีคาเส่ือมราคาเคร่ืองจักร ซ่ึงเคร่ืองจักรน้ีตองนํ าเขาท้ังหมดจากบริษัทแม และ
จากการสั่งซื้อเขามา รวมถึงคาโสหุยอ่ืนๆท่ีจํ าเปนในการผลิต (ตารางท่ี  4.1)
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ตารางท่ี  4.1  โครงสรางตนทุนการผลิต อัตราการใชก ําลังการผลิต และจุดคุมทุนของแตละอุตสาหกรรม

                                                                                                                                 หนวย : รอยละ
                                                        โครงสรางตนทุนการผลิต                            การใช

ผลิตภัณฑ                     วัตถุดิบ            แรงงาน    คาเสื่อม     โสหุย          ก ําลัง           จุดคุมทุน
                                         รวม         นํ าเขา                        ราคา     การผลิต      การผลิต
 อุตสาหกรรมขั้นตน
1.Capacitor                        69       90-100        14              6             11               92                 88
2.Integrated circuit            66       80-100          9            12              13          55-100           70-80
-Testing                               -             -             25            20                9                -                   -
3.Resistor                          61           98           23              7              55              80                 13
4.Transformer                    66          71           11              9              14               85                 60
-Bobbin                               -              -              -              -                 -              100                 90
-Coil                                  71            20          14              6                9             100                 60
-ลวดทองแดงอาบนํ ้ายา       70           90            5             10              15              40                  20
5.Transister                       50           85            5             15              30              80                  70
อตุสาหกรรมขั้นกลาง
1.Case                               62          65             7             20             11            70-90            60-70
2.Floppy Disk Drive           70           64           20            10             10               81                65
-ชิน้สวนของFDD                 49         60-75        16            20             15               83              80-85
3.Hard Disk Drive              -           70-94      5-10             -                -                80                85
-หวัอาน                               60        100            15            25             25               30                  -
-แขนอาน                             22        100            37            22            19                57                27
-Stater                                40          50             40           10             10               70                 80
ช้ินสวนอ่ืนๆ                         47       89-100        13            18             22           65-100           60-85
4.Mainboard                      10        100            30            40              20              50                   -
5.PCB                                47          83            15            15               23             69                 52
6.PCBA                              69         83               8             6               17              75                 67
7.Port&Slot                         60         76             17             9               14              70                 50
8.Power Supply                 72          69             11           10                 7              82                 64
9.Keyboard                       60           20              8           11               21               85                58
-ชิน้สวนยาง                        30         100           30             20              20               85                75
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ตารางท่ี  4.1  (ตอ)

หนวย: รอยละ
โครงสรางตนทุนการผลิต                        การใช
ผลิตภัณฑ                     วัตถุดิบ            แรงงาน    คาเสื่อม     โสหุย          ก ําลัง           จุดคุมทุน

                                         รวม         นํ าเขา                        ราคา     การผลิต      การผลิต
-ชิน้สวนพลาสติก                 63          40           16               4              17               78                68
-สปริง                                 58        90-100      12              30             30               85                50
-แผนวงจร                         20-30      100       40-45         10-20            -                90                90
10.Monitor                         74           53            17             8               1                86                54
-ชิน้สวนพลาสติก                59        60-100        17           18                6               80                50
-หลอดภาพ                        70           30              5                     25                          -             80-90
-ช้ินสวนหลอดภาพ             67         60-70         16            10               7                  -                  -
-Transformer                     70           50           12              5              13                40               50
11.Printer                          78           66             5             13               5                40               75
-หัวพิมพ                             75         100             6             10              9                   -                 -
-ล็อคและเฟอง                    40         100           10               5             45                70               80
-ตลับผาหมึก                       55       70-100       25                -             20                50               50
12.Speaker                        32          73           26              32            10                72              100
13.UPS                              53          38            25               6             16               73                80
14.Wire&Cable                  57          63            25              9              90               68                80
อตุสาหกรรมขั้นปลาย
1.Computer                       73          57            11              3              13                 -                  -
2.ผูจํ าหนาย Computer       40           -            42.5             5              12.5              -                  -

ที่มา: สงเสริมการสงออก,กรม “สถานการณแนวโนมธุรกิจคอมพิวเตอร 2544” กรมสงเสริม
การสงออก ม.ป.ป.

หมายเหตุ: เคร่ืองหมาย - หมายถึงไมมีตัวเลข
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โครงสรางภาษีนํ าเขาของอุตสากรรมคอมพิวเตอรมีลักษณะท่ีไมเอ้ืออํ านวยตอการ
ผลิตเพื่อสงออกสํ าหรับผูประกอบการไทย น่ันคือคอมพิวเตอรชุดสมบูรณมีอัตราภาษีท่ีต่ํ ากวา   
สินคาชิ้นสวนสมบูรณ ไดแก จอภาพ ฮารดดิสก และอัตราภาษีช้ินสวนสมบูรณมีอัตราภาษีต่ํ ากวา
สินคาวัตถุดิบขั้นตน (ตารางท่ี 4.2) เชน เม็ดพลาสติค เหล็ก สงผลใหผูประกอบการในประเทศตอง
ผลิตคอมพิวเตอรชุดสมบูรณท่ีมีตนทุนสูงเมื่อเทียบกับการนํ าเขาคอมพิวเตอรชุดสมบูรณจากตาง
ประเทศ

ตารางที่  4.2  อัตราภาษีช้ินสวนตางๆ ของคอมพิวเตอรและอุปกรณ

                         ผลิตภัณฑ                                         อัตราภาษี
 ตัวเก็บประจุ Capacitor ตัวตานทานไฟฟา Resistor                    1
 แผนวงจรพิมพ PCB ทรานซิสเตอร Transistor                             1
 ไดโอด Diod                                                                              1
 เหล็ก ทองแดง อลูมิเนียม                                                         10
 เมด็พลาสติค                                                                           23.5
ช้ินสวนคอมพิวเตอร เชน จอภาพ ฮารดดิสก                                  5

ที่มา : ประภาภัทร ปยะวาจา”อุปสงคการนํ าเขาคอมพิวเตอรอุปกรณและสวนประกอบของ
ประเทศคูคาท่ีสํ าคัญจากประเทศไทย” วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต คณะ
เศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 2544

หมายเหตุ: เปนอัตราภาษีท่ีกํ าหนดตามขอตกลงทางการคาของเขตการคาเสรีอาเซียน
                   และองคการการคาโลก
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2.  โครงสรางตลาดอตุสาหกรรมคอมพิวเตอร

2.1! ตลาดภายในประเทศ
อุตสาหกรรมคอมพิวเตอรในประเทศไทยประกอบไปดวยผูผลิต และผูบริโภค

จํ านวนมาก ดังตอไปน้ี
2.1.1  ลักษณะของผูผลิตและผูจํ าหนายคอมพิวเตอรอุปกรณและสวน

ประกอบในประเทศไทย (สุรัตน ลิขิตสุวรรณกุล 2540: 44; ประภาภัทร ปยวาจานุสรณ
2544: 76)

1) คอมพิวเตอรที่มีเครื่องหมายการคาจากตางประเทศ มีจ ํานวนผูผลิต
และผูจํ าหนายในกลุมน้ีคิดเปนรอยละ 47 ของมูลคาการตลาดท้ังหมด เปนคอมพิวเตอรท่ีนํ าเขา
มาจากผูผลิตรายใหญซึ่งผลิตคอมพิวเตอรภายใตเครื่องหมายการคาของตนเองแลวสงไปจ ําหนาย
ในหลายๆประเทศรวมท้ังประเทศไทยดวย เปนลักษณะการนํ าเขาท้ังชุดโดยอาจผานตัวแทน
จํ าหนายท่ีรับการแตงต้ัง หรือนํ าเขาโดยบริษัทสาขาของผูผลิตเอง มีการทํ าการตลาด การโฆษณา 
และบริการหลังการขาย ผูผลิตกลุมน้ีประกอบดวยผูผลิตจากประเทศตาง ๆ เชน สหรัฐอเมริกา 
ญี่ปุน และไตหวัน เชนเอเซอร ฮิวเลทแพคการด

2) คอมพิวเตอรที่มีเครื่องหมายการคาในประเทศ จํ านวนผูผลิตในกลุมน้ี
คิดเปนรอยละ 46 ของมูลคาการตลาดท้ังหมด เปนคอมพิวเตอรท่ีประกอบข้ึนในประเทศใน
ลักษณะของการนํ าเขาชิ้นสวนส ําเร็จรูปตางๆ เชนหนวยประมวลผลกลาง หนวยรับขอมูล หนวย
แสดงผล หนวยเก็บขอมูล มาประกอบเปนเคร่ืองของผูนํ าเขารายใหญและมีเคร่ืองหมายการคา
ของตนเองในการจํ าหนาย  มีการทํ าตลาดอยางจริงจัง รวมท้ังการโฆษณาและบริการหลังการขาย
เชน บริษัทเอเทค คอมพิวเตอร

3)  คอมพิวเตอรที่ไมมีเครื่องหมายการคา  มีจ ํานวนของผูจํ าหนายใน
กลุมน้ีเปนรอยละ 7 ของมูลคาการตลาดท้ังหมด เปนคอมพิวเตอรท่ีมาจากการนํ าเขาหรือจัดซ้ือช้ิน
สวนตาง ๆ  ในประเทศจากผูนํ าเขามาประกอบเปนเคร่ืองภายในประเทศของผูนํ าเขารายยอย โดย
เนนการจ ําหนายท่ีราคาถูก ไมมีบริการหลังการขาย

2.1.2! ตลาดผูใชคอมพิวเตอรในประเทศไทยแบงเปน 3 กลุมใหญ
1) ตลาดภาครัฐ (Government) ซึ่งไดแกหนวยงานทางราชการรัฐ

วิสาหกิจ สถาบันการศึกษาของรัฐ ทั้งในกรุงเทพและตางจังหวัด ลักษณะการจัดซ้ือสวนใหญจะ
เปนการประมูล โดยเปนการจัดซื้อคร้ังละเปนจํ านวนมาก และมีการกํ าหนดคุณลักษณะ 
(Specification) ของเครื่องที่จะจัดประมูลซื้อ และใหผูเขาประมูลเปนผูเสนอราคา โดยสวนใหญจะ
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เปนเคร่ืองมีย่ีหอ (Brand Name Computer) ตลาดภาครัฐในกรุงเทพจะมีสัดสวนประมาณรอยละ 
40 ของตลาดผูใชในกรุงเทพ ในขณะท่ีตลาดภาครัฐในตางจังหวัดจะมีสัดสวนประมาณรอยละ 70 
ของตลาดผูใชในตางจังหวัด

2)  ตลาดองคกรธุรกิจ (Coporate) ซ่ึงไดแกธุรกิจภาคตาง ๆ ของเอกชน 
ซึ่งประกอบไปดวยธุรกิจขนาดใหญ เชนธนาคาร สถาบันการเงิน รวมไปถึงธุรกิจขนาดเล็กเชน 
บริษัท สํ านักงานตาง ๆ รานคา ตลอดไปจนถึงธุรกิจขนาดเล็กท่ีบาน (Small Office Home Office-
SOHO) ท้ังน้ีตลาดองคกรธุรกิจในกรุงเทพจะมีสัดสวนประมาณรอยละ 40 ของตลาดผูใชใน
กรุงเทพ สํ าหรับในตางจังหวัดตลาดองคกรธุรกิจเมื่อรวมกับตลาดผูใชตามบานแลวจะมีขนาด
ประมาณรอยละ 30 ของตลาดผูใชในตางจังหวัด

3) ตลาดผูใชตามบาน (Home Use) เปนตลาดใหมที่เกิดขึ้นจาก
พัฒนาการทางเทคโนโลยีมัลติมีเดีย และผลจากการขยายการศึกษาทางดานคอมพิวเตอร สงผล
ใหเกิดตลาดของผูใชสวนบุคคล นักเรียน นักศึกษา ซ่ึงมีแนวโนมท่ีจะขยายตัวอยางรวดเร็วกวา
ตลาดผูใชอ่ืน ๆ ตลาดในสวนนี้ในกรุงเทพจะมีประมาณรอยละ 20 ของตลาดผูใชทั้งหมด

2.1.3! ชองทางการจํ าหนาย
1) การจํ าหนายในประเทศ การจํ าหนายคอมพิวเตอรชุดสมบูรณใน

ประเทศน้ัน (ศูนยวิจัยไทยพาณิชย  2541: 3-4) แบงเปน
 (1) การจํ าหนายโดยตรง หากเปนการจํ าหนายใหกับผูใชโดยตรง 

เชนผูใชในครัวเรือนจะมีการวางสินคาจํ าหนายตามแหลงท่ีมีการคาสินคาดานไอที โดยปจจุบัน
แหลงจํ าหนายคอมพิวเตอรท่ีมีขนาดใหญท่ีสุดอยูท่ีหางพันธทิพยพลาซา รองลงมาคือเสรีเซน็เตอร 
และไอทีมอลล การจะมุงตลาดผูใชตามบานน้ันตองมีทํ าเลท่ีต้ังท่ีสามารถอํ านวยความสะดวกให
สามารถเลือกซือ้สินคาไดสะดวก แตหากจะมุงขายตรงใหกับหนวยงานราชการและเอกชน ทํ าเล   
ท่ีต้ังสินคาอาจไมมีความจํ าเปนมากนักเน่ืองจากตองใชการประมูลเพื่อแขงขันกับผูประกอบการ
รายอ่ืน แตอยางไรก็ตามผูประกอบการคอมพิวเตอรจะใหความสํ าคัญกับตลาดท้ังสามตลาดอยาง
เทาเทียมกันเพ่ือจะเปนการขยายตลาดและกระจายความเส่ียง

    (2) การขายโดยผานตัวแทนจํ าหนาย การขายแบบน้ีจะทํ าใหผู
ประกอบการสามารถขยายตลาดและการบริการใหแกลูกคาไดกวางขวางขึ้น โดยไมตองมีการลง
ทุนจัดต้ังราน

           (3)  การขายผานอินเตอรเน็ต
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2) การจํ าหนายไปยังตางประเทศ จะเปนการสงออกไปจํ าหนายตาง
ประเทศโดยผานตัวแทนจํ าหนาย สวนการจํ าหนายใหแกผูใชโดยตรงมีจํ านวนนอยมาก
             เน่ืองจากอุตสาหกรรมการผลิตคอมพิวเตอรของไทยมีฐานมาจากการผลิตชิ้นสวน           
อิเล็คทรอนิกส เชนวงจรพิมพ แผงวงจร ซ่ึงผูลงทุนจากตางประเทศไดเขามาต้ังฐานการผลิตตาม
นโยบายสงเสริมการลงทุนของภาครัฐท่ีเอ้ืออํ านวยประโยชนในขณะนั้น สํ าหรับลักษณะการผลิต
ในระยะแรกอาศัยการนํ าเขาชิ้นสวนและวัตถุดิบจากตางประเทศเขามาประกอบเปนผลิตภัณฑใน
ระดับหนึ่งเพื่อการสงออกเปนหลัก สํ าหรับสินคาที่เริ่มมีการประกอบไดแกสวนที่เปนชิ้นสวนและ
สวนประกอบของ Hard Disk Drive เชนหัวเขียนอานสํ าเร็จ นอกจากน้ันไดแก การประกอบ 
Computer Set และอุปกรณอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวของ ซึ่งอยูในชวงป พ.ศ. 2516 – 2530 และต้ังแตป พ.ศ. 
2530 เปนตนมา มีการผลิตช้ินสวนและอุปกรณชนิดตาง ๆ ของคอมพิวเตอรมากข้ึน สวนประกอบ
เคร่ืองคอมพิวเตอรท่ีมีการผลิตเพ่ือสงออกคือ

1.  แปนพิมพ (Keyboard) และสวนประกอบ ประเทศไทยเร่ิมมีการผลิตคียบอรดใน
ชวงป พ.ศ. 2528 – 2530 และมีการลงทุนเพิ่มในป พ.ศ. 2534 – 2536 ซ่ึงการประกอบคียบอรดใน
ประเทศไทยใชวัตถุดิบนํ าเขาจากตางประเทศเปนสวนใหญ เชน แผงวงจร หนวยความจํ า สวน
วัตถุดิบท่ีใชในประเทศไดแก ช้ินสวนพลาสติค โลหะ การผลิตและการประกอบจะเปนแบบ 
Keyboard Without Cover และ Covered Keyboard การผลิตสวนใหญจะผลิตตามรูปแบบท่ี  
พอคากํ าหนด และผลิตใหกับบริษัทเจาของเคร่ืองหมายการคาท่ีมีชื่อเสียงในตลาดโลก สํ าหรับ
กํ าลังการผลิตในชวงป พ.ศ. 2538 – 2542 คือ 12.7 ลานหนวย 14.4 ลานหนวย 13.2 ลานหนวย  
15.6 ลานหนวย และ 19.1 ลานหนวย ตามลํ าดับ โดยมีผูผลิตรายใหญคือบริษัทมินิแบไทย จํ ากัด 
จากประเทศญ่ีปุน (ประภาภัทร ปยวาจานุสรณ  2544: 70)

2. เครื่องพิมพ (Printer) การผลิตเครื่องพิมพในประเทศไทย วัตถุดิบท่ีใชในประเทศ
ไทยไดแก ชิ้นสวนจากการหลอโลหะ ยางแผน สวนวัตถุดิบจากตางประเทศไดแกเหล็กแผน 
อลูมิเนียมแทง การผลิตเครื่องพิมพในประเทศไทยเปนเครื่องพิมพประเภท Dot Metric สวนการ
ผลิตเครื่องพิมพแบบ Lazer Jet ไมมีฐานการผลิตในประเทศไทย กํ าลังการผลิตตอปในชวงป พ.ศ. 
2538 – 2541 เทากับ 2.57 ลานหนวย 2.76 ลานหนวย 2.88 ลานหนวย และ 2.98 ลานหนวย 
ตามล ําดับ กลุมผูผลิตรายใหญในประเทศไทยคือ บริษัทแคนนอน จํ ากัด ซึ่งเปนกลุมผูลงทุนจาก
ประเทศญ่ีปุน

3. จอภาพ (Monitor) ประเทศไทยเริ่มมีการลงทุนผลิตและประกอบจอภาพ ในป พ.ศ. 
2532 ซึ่งลักษณะการผลิตจะเปนการนํ าเขาชิ้นสวนสํ าเร็จรูป คือผานกระบวนการผลิตและ
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ประกอบชิ้นสวนยอยที่ใชเทคโนโลยีขั้นสูงแลว ดังนั้นมูลคาเพิ่มของการผลิตจอภาพภายในประเทศ
เพื่อการสงออกจึงมีมูลคาไมสูงมาก โดยสัดสวนการใชวัตถุดิบจากตางประเทศสูงถึงรอยละ 97.0 
ของตนทุนวัตถุดิบท้ังหมด และใชวัตถุดิบในประเทศเพียงรอยละ 3 เทาน้ัน สวนกํ าลังการผลิตตอป
ในประเทศไทยในชวงป พ.ศ. 2538 – 2542 เทากับ 5.64 ลานหนวย 5.52 ลานหนวย 5.41 ลาน
หนวย 6.2 ลานหนวย และ 8.64 ลานหนวย ตามลํ าดับ กลุมผูผลิตจอภาพที่มีฐานการผลิตใน
ประเทศไทยน้ันเปนกลุมของประเทศไตหวันโดยผูผลิตรายใหญคือบริษัทเดลตาอิเล็คทรอนิค จํ ากัด

4. ฮารดดิสกไดรฟ (Hard Disk Drive) ลักษณะการผลิตฮารดดิสกไดรฟนั้น สวนใหญ
เปนการผลิตชิ้นสวนของฮารดดิสก เชนหัวเขียนอานสํ าเร็จ และชุดเขียนอานสมบูรณ สํ าหรับ
ฮารดดิสกท่ีผลิตในประเทศไทยสวนใหญใชกับเคร่ืองคอมพิวเตอรสวนบุคคล และยังตองพึ่งพาการ
นํ าเขาชิ้นสวนจากตางประเทศ โดยเฉพาะจากญี่ปุนเปนหลัก สวนการใชช้ินสวนวัตถุดิบภายใน
ประเทศ แมจะมีการผลิตข้ึนภายในประเทศก็ตาม แตสวนมากเปนการลงทุนของชาวไตหวัน ญ่ีปุน
และสิงคโปร ปจจุบันประเทศไทยเปนฐานการผลิตรายใหญเปนอันดับสองของโลกรองจากสิงคโปร 
(ศูนยวิจัยเศรษฐศาสตรจุฬา 2542: 33) กํ าลังการผลิตตอป ใน พ.ศ. 2538 – 2542 คือ 18.96 ลาน
หนวย 20.4 ลานหนวย 29.4 ลานหนวย 23.52 ลานหนวย และ 20.72 ลานหนวย ตามลํ าดับ

5. ฟลอบบ้ีดิสกไดรฟ (Floppy Disk Drive) การผลิตสวนท่ีเปนฟลอบบ้ีดิสกไดรฟใน
ประเทศไทยสวนใหญไดแกการผลิตชิ้นสวนอุปกรณประกอบสํ าหรับดิสกไดรฟ วัตถุดิบสวนใหญ
นํ าเขาจากตางประเทศ และใชเทคโนโลยีการผลิตจากลูกคาตางประเทศตามเง่ือนไขการตกลงการ
ผลิต มีการควบคุมคุณภาพ โดยตองผานการทดสอบจากผูผลิตและผูส่ังซ้ือ สวนกํ าลังการผลิตตอ
ปในชวงป พ.ศ. 2538 – 2542 คือ 15.6 ลานหนวย 20.0 ลานหนวย 20.4 ลานหนวย  22.6 ลาน
หนวย และ 17.6 ลานหนวย ตามลํ าดับ กลุมผูผลิตรายใหญท่ีมีฐานการผลิตในประเทศไทยคือ
บริษัทมินิแบไทย จํ ากัด ของประเทศญ่ีปุน

2.2  ตลาดตางประเทศ
2.2.1  ประเทศผูนํ าเขา

เ น่ืองจากอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรอุปกรณและสวนประกอบของ
ประเทศไทยตองพึ่งพาการน ําเขาวัตถุดิบจากตางประเทศในสัดสวนท่ีสูง ดังน้ันแมวาอุตสาหกรรม
น้ีจะมีมูลคาการสงออกท่ีสูง แตในขณะเดียวกันมูลคาการนํ าเขาวัตถุดิบก็สูงเชนเดียวกัน ซึ่งเปน
การนํ าเขาวัตถุดิบเพ่ือใชในการผลิต (กรมเศรษฐกิจการพาณิชย 2542: 25) ดังจะพิจารณาไดจาก
มูลคาการนํ าเขาเคร่ืองคอมพิวเตอรอุปกรณและสวนประกอบในชวงป พ.ศ.2535 –2544  (ตาราง
ผนวกท่ี 4.1) พบวามูลคาการนํ าเขาเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ โดยในป พ.ศ. 2535 มีมูลคานํ าเขา 36,870.5 
ลานบาท เพิ่มเปน 167,703.6 ลานบาท ในป พ.ศ.2544 โดยมีอัตราการขยายตัวตอปต้ังแต 
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พ.ศ.2535 – 2544  คิดเปนรอยละจาก 5.69 เปนรอยละ 13.61 ในป พ.ศ.2544 และมีอัตราการ
ขยายตัวเฉลี่ยตอปคิดเปนรอยละ 19.89 โดยมีแหลงนํ าเขาท่ีสํ าคัญคือ สหรัฐอเมริกา มาเลเซีย 
และจีน

การนํ าเขาเคร่ืองคอมพิวเตอรอุปกรณและสวนประกอบของไทยสามารถ
แยกพิจารณาเปนเคร่ืองคอมพิวเตอรและอุปกรณ และสวนประกอบเคร่ืองคอมพิวเตอร สํ าหรับ
การนํ าเขาเคร่ืองคอมพิวเตอรและอุปกรณของประเทศไทยในป พ.ศ. 2535 – 2544 พบวาในป 
พ.ศ.2535 มีมูลคานํ าเขาเทากับ 8,562.8 ลานบาท เพิ่มเปน 46,139.4 ลานบาท ในป พ.ศ.2544 
โดยมีอัตราการขยายตัวเฉลี่ยตอปเทากับรอยละ 25.37 สํ าหรับการนํ าเขาสวนประกอบเคร่ือง
คอมพิวเตอรในป พ.ศ.2535 – 2544 พบวามูลคานํ าเขาในป พ.ศ.2535 เทากับ 28,307.6        
ลานบาท เพิ่มเปน 121,564.2 ลานบาท ในป พ.ศ.2544 โดยมีอัตราการขยายตัวเฉล่ียตอปเทากับ
รอยละ 19.24

 1) สหรัฐอเมริกา ประเทศไทยนํ าเขาเคร่ืองคอมพิวเตอร อุปกรณและ
สวนประกอบจากสหรัฐอเมริกามากที่สุด โดยมีมูลคานํ าเขาในชวงป พ.ศ.2535 – 2544 (ตาราง
ผนวกท่ี 4.1) พบวาในป พ.ศ. 2535 มีมูลคานํ าเขา 8,025.4 ลานบาท เพิ่มเปน 30,258.6 ลานบาท 
ในป พ.ศ.2544 โดยมีอัตราการขยายตัวเฉล่ียตอปรอยละ 19.39 ประเทศสหรัฐอเมริกาน้ันเปน
ประเทศผูนํ าทางดานคอมพิวเตอร มีบริษัทผูผลิตรายใหญมีฐานการผลิตอยูในสหรัฐอเมริกาเปน
จํ านวนมาก สํ าหรับการนํ าเขาของประเทศไทยจากสหรัฐอเมริกาสวนใหญเปนการนํ าเขาสวน
ประกอบเครื่องคอมพิวเตอร เน่ืองจากประเทศไทยตองพ่ึงพาวัตถุดิบนํ าเขาจากตางประเทศในสัด
สวนท่ีสูง การนํ าเขาเครื่องคอมพิวเตอรอุปกรณและสวนประกอบจากสหรัฐอเมริกาแยกพิจารณา
เปนการเขาสวนประกอบเคร่ืองคอมพิวเตอร และการนํ าเขาเคร่ืองคอมพิวเตอรและอุปกรณ

มูลคาการนํ าเขาสวนประกอบเคร่ืองคอมพิวเตอรพบวาในป 
พ.ศ.2535 – 2544 มูลคานํ าเขาเทากับจาก 5,283.8 ลานบาทในป พ.ศ.2535 เปน 22,529.8 ลาน
บาท ในป พ.ศ.2544 โดยมีอัตราการขยายตัวเฉล่ียตอปคิดเปนรอยละ 21.87

มูลคาการนํ าเขาเคร่ืองคอมพิวเตอรและอุปกรณพบวาในป พ.ศ. 
2535 – 2544  มูลคาการนํ าเขาเทากับ 2,741.6 ลานบาทในป พ.ศ.2535 เพิ่มเปน 7,728.8 ลาน
บาท ในป พ.ศ.2544  โดยมีอัตราการขยายตัวเฉล่ียตอปคิดเปนรอยละ 13.56

2) จีน ประเทศไทยนํ าเขาเคร่ืองคอมพิวเตอรอุปกรณและสวน
ประกอบจากจีนในอัตราที่สูงขึ้นมาก พิจารณาจากมูลคานํ าเขาในชวงป พ.ศ.2535–2544 (ตาราง
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ผนวกท่ี 4.1) พบวามูลคานํ าเขาในป พ.ศ.2535 เทากับ 110.8 ลานบาท เพิ่มเปน 29,766.9 ลาน
บาทในป พ.ศ.2544 โดยมีอัตราการขยายตัวของการนํ าเขาเฉล่ียตอปรอยละ 98.36

พิจารณาการนํ าเขาสวนประกอบเคร่ืองคอมพิวเตอรจากจีนใน
ป พ.ศ. 2535 – 2544 พบวามูลคานํ าเขาเทากับ 11.3 ลานบาท ในป พ.ศ.2535 เพิ่มเปน 22,623 
ลานบาท ในป พ.ศ.2544

สวนมูลคาการนํ าเขาเคร่ืองคอมพิวเตอรและอุปกรณจากจีนใน 
พ.ศ.2535 – 2544 เทากับ 99.5 ลานบาท ในป พ.ศ.2535  เพิ่มเปน 7,144 ลานบาท ในป 
พ.ศ.2544

การขยายตัวอยางมากของจีนเน่ืองมาจากวาบริษัทตางชาติได
เขาไปลงทุนผลิตชิ้นสวนในจีนมากขึ้น เพราะมีความไดเปรียบในดานตนทุนการผลิตเน่ืองจากคา
แรงต่ํ า

3) มาเลเซีย ไทยนํ าเขาเคร่ืองคอมพิวเตอรอุปกรณและสวนประกอบ
จากมาเลเซียมีมูลคาเพิ่มขึ้นเรื่อยมา จะเห็นวาในชวงป พ.ศ. 2535 – 2544 (ตารางผนวกท่ี 4.1) 
มูลคานํ าเขาเทากับ 4,152.5 ลานบาทเพิ่มเปน 21,523.5 ลานบาทในป พ.ศ.2544 โดยมีอัตราการ
ขยายตัวเฉลี่ยตอปเทากับรอยละ 56.87 ยกเวนป พ.ศ.2541และ พ.ศ.2542 มูลคาการนํ าเขาลดลง

หากพิจารณามูลคาการนํ าเขาสวนประกอบเคร่ืองคอมพิวเตอร
พบวาในป พ.ศ. 2535 – 2544 มีมูลคานํ าเขาเทากับ 4,067.6 ลานบาทในป พ.ศ.2535 เพิ่มเปน 
18,405.6 ลานบาท ในป พ.ศ.2544 โดยมีอัตราการขยายตัวเฉล่ียตอปเทากับรอยละ 67.04

สวนมูลคาการนํ าเขาเคร่ืองคอมพิวเตอรและอุปกรณในป พ.ศ. 
2535 – 2544 พบวามูลคานํ าเขาในป พ.ศ.2535 เทากับ 84.9 ลานบาท เพิ่มเปน 3,117.9 ลาน
บาท ในป พ.ศ.2544 โดยมีอัตราการขยายตัวเฉล่ียตอปรอยละ 57.57

ปจจัยท่ีทํ าใหประเทศมาเลเซียเปนประเทศผูสงออกเน่ืองจาก
ประเทศมาเลเซียมีมาตรการสนับสนุนอุตสาหกรรมท่ีใชเทคโนโลยีสูง  และมีสาธารณูปโภคท่ีดีโดย
เฉพาะท่ีปนัง ซึ่งมาเลเซียมีเปาหมายท่ีจะพัฒนาใหเปนศูนยกลางการผลิตและการคาอิเล็คทรอ
นิกส มีสิ่งอํ านวยความสะดวกตอการประกอบอุตสาหกรรมอิเล็คทรอนิกส มีสนามบินต้ังอยูใกล 
โรงงาน และยังเปนเมืองทาปลอดภาษีดวย

สํ าหรับประเทศมาเลเซียน้ันจะเห็นวานอกจากจะเปนแหลงนํ า
เขาเครื่องคอมพิวเตอรอุปกรณและสวนประกอบของไทยแลวยังเปนประเทศคูแขงขันของไทยดวย 
ซึ่งไทยและมาเลเซียเปนประเทศคูคากันมาชานานแลว เน่ืองจากวาความเจริญเติบโตทาง
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เศรษฐกิจของมาเลเซียเกิดจากภาคการสงออกโดยเฉพาะสินคาอิเล็คทรอนิกสถึงรอยละ 60 ของ
มูลคาการสงออกทั้งหมด (ECONNEWS  2545: 33) ซ่ึงไทยเปนประเทศหน่ึงท่ีมีการนํ าเขาจาก  
มาเลเซีย สินคาท่ีไทยนํ าเขาจากมาเลเซียไดแก เคร่ืองคอมพิวเตอรอุปกรณและสวนประกอบ 
เครื่องจักรไฟฟาและสวนประกอบ แผงวงจรไฟฟา สวนสินคาท่ีมาเลเซียนํ าเขาจากไทยไดแก แผง
วงจรไฟฟา เคร่ืองคอมพิวเตอรอุปกรณและสวนประกอบ รถยนตและสวนประกอบ ในขณะเดียว
กันประเทศคูคาท่ีสํ าคัญของมาเลเซียคือสหรัฐอเมริกา และญี่ปุน เชนเดียวกับไทยทํ าใหไทยกับมา
เลเซยีเปนประเทศคูแขงขันกัน ซ่ึงมาเลเซียเปนผูสงออกอันดับ 10 ของโลก ขณะท่ีไทยเปนผูสงออก
อันดับ 13 ของโลก (ศูนยวิจัยจุฬา 2542: 11) ซ่ึงสาเหตุหน่ึงท่ีไทยกับมาเลเซียเปนคูแข็งขันกันเน่ือง
มาจากการท่ีไทยและมาเลเซียเปนประเทศท่ีมีการลงทุนจากตางประเทศในอุตสาหกรรมอิเล็คทรอ
นิกสมาก โดยสวนหน่ึงเปนบริษัทในเครือเดียวกันจากตางประเทศท่ีแบงชวงการผลิตไปตาม
ประเทศตางๆแลวสงกลับไปขายยังบริษัทแม เชนสหรัฐอเมริกาไปลงทุนทั้งในไทย และมาเลเซีย 
สินคาท่ีผลิตขึ้นจะเปนสินคาออกของไทยและมาเลเซีย แตเปนสินคานํ าเขาของสหรัฐอเมริกา 
ประเทศท้ังสองจึงเปนท้ังคูคาและคูแขงขันกัน

2.2.2  ประเทศผูสงออก
ผูประกอบการในอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรอุปกรณและสวนประกอบใน

ประเทศไทยเมื่อตองการผลิตจะตองนํ าเขาวัตถุดิบและชิ้นสวนท่ีสํ าคัญจากตางประเทศแลวมา
ประกอบกับชิ้นสวนท่ีผลิตไดในประเทศจึงสามารถสงออกไปยังประเทศตาง ๆ โดยการสงออกจะ
อยูในรูปของผลิตภัณฑขั้นสุดทายเชน เชนจอภาพ คียบอรด พร้ินเตอร หรือสงออกเปนช้ินสวนเพ่ือ
นํ าไปประกอบเปนผลิตภัณฑขั้นสุดทายในตลาดตางประเทศ โดยประเทศไทยมีมูลคาการสงออก
เครื่องคอมพิวเตอรอุปกรณและสวนประกอบในชวงป พ.ศ. 2534 – 2544 เทากับ 48,420.3     
ลานบาทในป พ.ศ.2534 เพิ่มเปน 352,001.2 ลานบาท ในป พ.ศ.2544  โดยมีอัตราการขยายตัว
เฉลี่ยตอปเทากับ 22.66 (ตารางท่ี 1.2)

มูลคาการสงออกสวนประกอบเคร่ืองคอมพิวเตอรในชวงป พ.ศ.2534 – 
2544 คือ 33,279.96 ลานบาท ในป พ.ศ.2534 เพิ่มเปน 263,825.1 ลานบาท ในป พ.ศ.2544  
(ตารางที่ 1.1) สวนการสงออกเคร่ืองคอมพิวเตอรและอุปกรณพบวาในชวงป พ.ศ.2535 – 2544 มี   
มูลคาเทากับ 12,923.9 ลานบาท ในป พ.ศ.2535 เพิ่มเปน 79,321.8 ลานบาท ในป พ.ศ.2544

จะเห็นวามูลคาการสงออกคอมพิวเตอรอุปกรณและสวนประกอบของ
ไทยไดขยายตัวเพิ่มขึ้นมาก ซ่ึงอาจเปนเพราะการขยายตัวของอุตสาหกรรมน้ีในตลาดโลก ทํ าให
ประเทศผูนํ าเขาสํ าคัญของไทยมีความตองการสินคาเพิ่มขึ้นตามไปดวย สงผลใหประเทศไทยมี 
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มูลคาการสงออกขยายตัวตามไปดวย โดยมีตลาดสงออกท่ีสํ าคัญคือ สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุน และ        
เนเธอรแลนด

2.2.3  สภาวะอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรในปจจุบัน
เน่ืองจากอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรเปนอุตสาหกรรมสงออกส ําคัญอันดับ

หน่ึงของประเทศสรางรายไดใหกับประเทศเปนจ ํานวนมาก โดยมีตลาดสงออกท่ีสํ าคัญคือ สหรัฐ
อเมริกา ญ่ีปุน และเนเธอรแลนด ดังน้ันถามีการเปล่ียนแปลงสภาวะทางเศรษฐกิจของประเทศดัง
กลาวยอมสงผลกระทบตอการสงออกของไทยดวย มูลคาการสงออกของไทยในปจจุบันเม่ือเปรียบ
เทียบกันระหวางไตรมาสแรกใน ป พ.ศ. 2544 กับไตรมาสแรกใน พ.ศ. 2545 พบวา มูลคาการสง
ออก ลดลงจาก 84,750.2 ลานบาท ใน พ.ศ. 2544 เหลือ 81,973.5 ลานบาทใน พ.ศ. 2545 อัตรา
การขยายตัวลดลงรอยละ 3.28 เม่ือพิจารณาสภาวะทางเศรษฐกิจของประเทศคูคาไดดังน้ี

1)  สหรัฐอเมริกา
ภาวะเศรษฐกิจของอเมริกามีการขยายตัวอยางตอเน่ืองในชวงท่ีผาน

มาโดยเฉพาะในไตรมาสท่ี 4 ของป พ.ศ.2542 มีอัตราการขยายตัวสูงสุดในรอบ 16 ป อยูท่ีระดับ
รอยละ 8.3 (วราวุธ 2544: 8) จนกระท่ังป พ.ศ. 2543 เศรษฐกิจเร่ิมชะลอตัวโดยในไตรมาสท่ี 4 มี
อัตราการขยายตัวเพียงรอยละ1.2 (กรมเศรษฐกิจการพาณิชย 2545) และเพิ่มขึ้นเปนรอยละ 2.3
ในไตรมาสแรกของป พ.ศ.2545 สวนอัตราการวางงานเพ่ิมข้ึนจากรอยละ 4.8 ในไตรมาสที ่4 ของ
ป พ.ศ. 2544 เปนรอยละ 5.5 ในไตรมาสแรกของป พ.ศ. 2545 ซึ่งประเทศไทยมีสัดสวนการสง
ออกอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรไปสหรัฐอเมริกาถึงประมาณรอยละ 20 ของมูลคาการสงออกท้ัง
หมด และจากการท่ีสหรัฐอเมริกาเปนประเทศท่ีมีการติดตอดานการคาและการลงทุนกับประเทศ
ตางๆเปนจ ํานวนมาก ดังน้ันการเปล่ียนแปลงทางเศรษฐกิจของสหรัฐอเมริกาจึงสงผลกระทบตอ
เศรษฐกิจของประเทศตางๆ เหลาน้ันรวมไปถึงเศรษฐกิจของประเทศไทยดวย สํ าหรับมูลคาการสง
ออกเคร่ืองคอมพิวเตอรอุปกรณและสวนประกอบของไทยไปสหรัฐอเมริกาน้ันเพิ่มขึ้นจาก 
16,580.3 ลานบาท ในไตรมาสแรกของป พ.ศ. 2544 เปน 18,400.1 ลานบาท ในไตรมาสแรกของ
ป พ.ศ. 2545

2)  ญ่ีปุน
ประเทศญี่ปุนเปนประเทศหน่ึงท่ีถือไดวาประสบความสํ าเร็จในการ

พัฒนาประเทศแตปจจุบันสถานการณเปลี่ยนแปลงไปโดยญี่ปุนตองเผชิญกับภาวะเศรษฐกิจชะลอ
ตัว ซ่ึงสาเหตุน้ันสวนหน่ึงมาจากวิกฤตเศรษฐกิจเอเชียท่ีเร่ิมเกิดข้ึนในป พ.ศ.2540 และปญหาการ
วางงานท่ีเพิ่มข้ึนอยางตอเน่ืองในญ่ีปุนจากรอยละ 3.4 ตอปในป พ.ศ. 2540 เปนรอยละ 4.7 ตอป
ในป พ.ศ. 2543 และเพิ่มเปนรอยละ 5.8 ในไตรมาสแรกของป พ.ศ. 2545 ในขณะท่ีอัตราการ
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ขยายตัวทางเศรษฐกิจ ลดลงจากรอยละ 1.8 ในป พ.ศ. 2540 เหลือรอยละ –1.0 ในไตรมาสแรก
ของป พ.ศ. 2545  สํ าหรับมูลคาการสงออกเคร่ืองคอมพิวเตอร อุปกรณ และสวนประกอบของไทย
ไปญี่ปุนน้ันลดลงจาก 10,165.8 ลานบาท ในไตรมาสแรกของป พ.ศ. 2544 เหลือ 5,259.8 ลาน
บาท ในไตรมาสแรกของป พ.ศ. 2545

3)  เนเธอรแลนด
ประเทศเนเธอรแลนดเปนตลาดสงออกท่ีสํ าคัญประเทศหน่ึงของไทย 

มูลคาการสงออกขยายตัวขึ้นมากในชวง 5 – 6 ที่ผานมา เน่ืองมาจากการขยายตัวของตลาด
คอมพิวเตอรในกลุมสหภาพยุโรป มูลคาการสงออกของไทยไปประเทศเนเธอรแลนดลดลงเล็กนอย
จาก 7,131.9 ลานบาท ในไตรมาสแรกของป พ.ศ. 2544 เหลือ 6,078.7 ลานบาทในไตรมาสแรก
ของป พ.ศ. 2545 โดยมีอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจลดลงเล็กนอยจากรอยละ 3.8 ในป พ.ศ.
2540 เหลือรอยละ 3.5 ในป พ.ศ. 2543 สวนอัตราการวางงานก็ลดลงอยางตอเน่ืองจากรอยละ
5.6 ในป พ.ศ. 2540 เหลือรอยละ 2.6 ในป พ.ศ.2543 ซ่ึงเปนผลจาการแกปญหาการวางงานโดย
ตรงของรัฐจากการปฏิรูประบบภาษีเพื่อสรางแรงจูงใจในการลงทุนของภาคเอกชน

3.  ปญหาสํ าคัญที่มีผลกระทบตอการพัฒนาอตุสาหกรรมคอมพิวเตอร

จากการศึกษาสภาวะอุตสาหกรรมเคร่ืองใชไฟฟาและอิเล็คทรอนิกสของไทยโดยกรม
โรงงานอุตสาหกรรมพบวา

3.1 ผูผลิตไทยยังขาดการพัฒนาขีดความสามารถทางเทคโนโลยีและยังไมสามารถใช
ประโยชนจากเทคโนโลยีท่ีนํ าเขาไดอยางเต็มท่ีทํ าใหตองพึ่งพาการนํ าเขาและการถายทอด
เทคโนโลยีจากตางประเทศ ประกอบกับยังขาดความพรอมในดานการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ
ทํ าใหบริษัทขามชาติซึ่งเปนผูผลิตสวนใหญตองไปต้ังศูนยวิจัยและพัฒนาในประเทศใกลเคียงท่ีมี
ความพรอมมากกวา เชน สิงคโปร และมาเลเซีย โดยใหไทยเปนฐานการผลิตเทาน้ัน นอกจากน้ี
เทคโนโลยีการผลิตยังมีการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วแตไทยยังขาดนักวิจัยและพัฒนาที่มีคุณภาพ 
และขาดแคลนเงินทุนในการวิจัยและพัฒนา ทํ าใหไทยไมสามารถพึ่งตนเองในการพัฒนาคุณภาพ
ของผลิตภัณฑไดอยางตอเน่ือง และทันความตองการของตลาด

3.2 มาตรฐานผลิตภัณฑและการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑของไทยยังไมสอดคลอง
กับมาตรฐานสากล หนวยงานท่ีใหบริการรับรองมาตรฐานยังมีจํ านวนไมเพียงพอ และมีความ
ลาชาในการตรวจสอบมาตรฐาน ประกอบกับประเทศท่ีพัฒนาแลวบางประเทศ เชน สหรัฐอเมริกา
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สหภาพยุโรปเริ่มมีการนํ ามาตรฐานผลิตภัณฑมาใชเปนเคร่ืองมือกีดกันทางการคามากข้ึน ทํ าใหผู
ประกอบการท่ียังไมสามารถปรับกระบวนการผลิตใหเปนไปตามมาตรฐานผลิตภัณฑท่ีประเทศ
เหลาน้ันกํ าหนดไวไมสามารถสงสินคาไปจํ าหนายยังประเทศเหลาน้ันได

3.3 คาจางแรงงานไทยมีแนวโนมสูงขึ้นอยางตอเน่ือง สงผลใหความไดเปรียบดาน     
คาจางแรงงานของไทยเมื่อเทียบกับคูแขงลดลง ซ่ึงอาจสงผลใหนักลงทุนจากตางประเทศยายฐาน
การผลิตไปยังประเทศที่มีคาจางแรงงานตํ ่ากวา เชน จีน เปนตน

3.4 อุตสาหกรรมของไทยขาดระบบขอมูลทางดานการผลิตและการตลาดท่ีครบวงจร
ทํ าใหท้ังภาครัฐและเอกชนไมสามารถมองภาพรวมและคาดการณอนาคตของอุตสาหกรรมน้ีไดชัด
เจนและถูกตอง เน่ืองจากผลิตภัณฑมีความหลากหลาย และมีประเด็นปญหาส ําคัญท่ีแตกตางกัน
ไป ภาครัฐบาลจึงไมสามารถดํ าเนินนโยบายและมาตรการสนับสนุนท่ีชัดเจน และแกไขปญหาได
ตรงจดุ

3.5 ผูประกอบการในอุตสาหกรรมน้ีจํ านวนมากยังใหความเห็นวากฏระเบียบ ข้ันตอน
และพิธีการทางศุลกากร รวมทั้งการน ําเขาและสงออกสินคาทางเรือยังมีความลาชา ยุงยากซ้ํ าซอน
ตองใชเวลานานในการดํ าเนินการ และมีคาใชจายสูง ทํ าใหเกิดความลาชาในการขนสงและตนทุน
ของผูผลิตและผูสงออกสูงขึ้น

3.6 ไทยยังขาดอุตสาหกรรมสนับสนุนภายในประเทศท่ีมีคุณภาพไดมาตรฐานสากล
และมีปริมาณที่เพียงพอ และยังไมมีอุตสาหกรรมตนนํ ้า ซึ่งมีมูลคาเพิ่มสูงและเปนหัวใจของการ
ผลิตอุปกรณอิเล็คทรอนิกสทุกชนิดทํ าใหตองนํ าเขาวัตถุดิบและชิ้นสวนสํ าคัญจากตางประเทศ
เกือบทั้งหมด สงผลใหมูลคาเพิ่มของอุตสาหกรรมนี้อยูในเกณฑตํ ่า

3.7 โครงสรางภาษีอากรไมเอ้ือตอการผลิตและใชช้ินสวนในประเทศ เน่ืองจากอัตรา
อากรขาเขาวัตถุดิบสูงกวาผลิตภัณฑสํ าเร็จรูปจึงจูงใจใหมีการนํ าเขาสินคาสํ าเร็จรูปมากกวาการ
ชื้อในประเทศและเปนการไมสนับสนุนใหมีการใชชิ้นสวนและสวนประกอบตางๆจากผูผลิตใน
ประเทศ เชนวัตถุดิบเม็ดพลาสติคเสียภาษีขาเขาในอัตราประมาณรอยละ 20 ในขณะที่สินคา
สํ าเร็จรูปเสียภาษีในอัตราประมาณ รอยละ 5

3.8 การเปดเสรีตามขอตกลงเทคโนโลยีสารสนเทศจะกอใหเกิดผลกระทบตอผูผลิต
สินคาอิเล็คทรอนิกสท่ีผลิตเพื่อจํ าหนายในประเทศคอนขางมากเพราะสินคาจากตางประเทศจะ
เขามาแขงขันไดเสรีมากข้ึนในขณะท่ีผูผลิตดังกลาวยังตองพึ่งพาวัตถุดิบนํ าเขาเปนหลักและวัตถุ
ดิบบางประเภทอยูนอกเหนือรายการสินคาท่ีลดอากรขาเขาตามขอตกลงของ ITA (Information
Technology Agreement) จึงตองเสียภาษีขาเขาในอัตราคอนขางสูง และที่ส ําคัญคือผูผลิตกลุมน้ี
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จะไมสามารถขอคืนภาษีขาเขาวัตถุดิบไดเหมือนผูผลิตเพ่ือสงออก ทํ าใหตนทุนการผลิตสูงข้ึน และ
ไมสามารถแขงขันกับสินคาสํ าเร็จรูปท่ีนํ าเขามาภายใตขอตกลง ITA ท่ีไมตองเสียอากรขาเขาทํ าให
สินคาท่ีขายในประเทศจะถูกครอบงํ าดวยสินคานํ าเขาเปนสวนใหญและอาจเกิดการบิดเบือน
ระบบการผลิตสินคาไปเปนการนํ าเขาช้ินสวนเพ่ือประกอบเปนสินคาสํ าเร็จรูป แทนการผลิตโดยใช
ชิ้นสวนในประเทศ หรือขยายอุตสาหกรรมผลิตช้ินสวนตอเน่ืองภายในประเทศ ซึ่งในระยะยาวจะ
ทํ าใหอุตสาหกรรมของไทยขาดพื้นฐานที่แข็งแกรง

3.9 จากการท่ีไทยไดปรับลดอัตราภาษีระหวางประเทศสมาชิกในกลุม AFTA  เพือ่สง
เสริมและสนับสนุนอุตสาหกรรมการผลิตในกลุมประเทศอาเซียนใหเขมแข็งกอนการเปดเสรีภายใต
ขอตกลง WTO ถือวาเปนประโยชนเฉพาะสินคาสํ าเร็จรูป ชิ้นสวน หรือวัตถุดิบท่ีสามารถทํ าการ
ผลิตไดในประเทศสมาชิกกลุม AFTA เทาน้ัน สํ าหรับวัตถุดิบและช้ินสวนท่ีไทยตองนํ าเขาจาก
ประเทศนอกกลุม เชนเกาหลีใต ไตหวัน ซึ่งมีการใชในสัดสวนที่สูงและยังไมไดรับการลดภาษี  ซึ่งมี
อัตราภาษีขาเขาประมาณ รอยละ 20 – 30 น้ันสงผลใหไทยเสียเปรียบผูผลิตในประเทศเพ่ือนบาน
เชน มาเลเซีย ท่ีลดภาษีช้ินสวนนํ าเขาจากประเทศนอก AFTA และใชสิทธิของ AFTA สงสินคาเขา
มาจํ าหนายในไทย

3.10 ผูผลิตของไทยยังขาดการพัฒนาเคร่ืองหมายการคาของตนเอง เน่ืองจากสินคา
เกือบท้ังหมดผลิตและสงออกในรูปของการรับจางผลิตท่ีใชเคร่ืองหมายการคาของบริษัทตาง
ประเทศ การท่ีผูผลิตไทยไมสามารถสรางความยอมรับของตลาดโดยมีเคร่ืองหมายการคาของตน
เองเปนอุปสรรคตอการขยายตลาด และไมสามารถจ ําหนายสินคาไดในราคาท่ีสูงข้ึน

3.11 ผูผลิตของไทยตองเผชิญกับมาตรการกีดกันทางการคาที่ไมใชภาษีมากขึ้น เชน
การประกาศบังคับใชกฏระเบียบวาดวยการกํ าจัดเศษเหลือท้ิงของผลิตภัณฑซึ่งจะมีผลทํ าใหผู
ประกอบการท่ีเปนผูสงออกจะตองจัดสถานท่ีรวบรวมสินคาท่ีหมดอายุการใชงานแลวหรือตองรับ
คืนอุปกรณสวนประกอบท่ีหมดอายุการใชงานแลวโดยจะตองเปนผูรับผิดชอบคาใชจายตางๆท่ีเกิด
ขึ้นท้ังหมด นอกจากน้ียังตองปรับตัวโดยใชวัสดุอ่ืนแทนวัสดุตองหามปรับเปล่ียนกระบวนการผลิต
หรือเทคโนโลยีการผลิตใหไดมาตรฐานท่ีสอดคลองกับระเบียบดังกลาว ซึ่งมีผลท ําใหตนทุนการ
ผลิตและสงออกของไทยสูงข้ึน ทํ าใหความสามารถในการแขงขันของไทยในตลาดโลกลดลง

3.12 ประเทศไทยจะตองเผชิญการแขงขันจากประเทศจีนมากขึ้น หลังจากที่จีนเขา
เปนสมาชิกองคการคาโลก(WTO)เน่ืองจากสินคาของจีนจะไดรับประโยชนจากอัตราภาษีท่ีต่ํ าลง 
และสามารถเขาสูตลาดของประเทศท่ีพัฒนาแลวโดยเฉพาะสหรัฐอเมริกาและสหภาพยุโรปไดงาย
ขึ้น
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4.! นโยบายและมาตรการของรัฐ

จากการศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอโอกาสแหงการเติบโตของอุตสาหกรรมคอมพิวเตอร
และชิ้นสวนของไทยโดยกรมสงเสริมการสงออก พบวา

4.1 นโยบายสงเสริมการลงทุน การลงทุนในอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรอุปกรณและ 
สวนประกอบสวนใหญเปนการลงทุนของบริษัทตางชาต ิ นโยบายสงเสริมการลงทุนของส ํานักงาน
คณะกรรมการสงเสริมการลงทุน มีสวนอยางมากในการทํ าใหอุตสาหกรรมคอมพวิเตอรขยายตัว
อยางรวดเร็วในประเทศไทย ผูประกอบการท่ีผลิตผลิตภัณฑท่ีไดรับการสงเสริมการลงทุนและ    
ปฎิบัติตามเงื่อนไขท่ีทางคณะกรรมการสงเสริมการลงทุนกํ าหนดจะไดรับสิทธิประโยชนดานภาษี
อากร เชน ไดรับการลดหยอนภาษีนํ าเขาเคร่ืองจักร ลดหยอนภาษีเงินไดนิติบุคคล ลดหยอนภาษี
วัตถุดิบ ท้ังน้ีสิทธิและประโยชนท่ีไดรับจะแตกตางกันตามเขตท่ีต้ังของโรงงาน

4.2 โครงการพัฒนาเชื่อมโยงอุตสาหกรรม เปนหนวยเฉพาะกิจในสังกัดสํ านักงาน
คณะกรรมการสงเสริมการลงทุน (BOI) จัดตั้งขึ้นใน พ.ศ. 2524 เพ่ือใหอุตสาหกรรมของประเทศมี
การพึ่งพาอุตสาหกรรมสนับสนุนภายในประเทศมากข้ึน โดยการเสริมสรางเครือขายการเช่ือมโยง    
อุตสาหกรรมใหเกิดขึ้นและสงเสริมการพัฒนาอุตสาหกรรมสนับสนุน

4.3 อัตราภาษีนํ าเขาชิ้นสวนและอุปกรณ เปนสิ่งสํ าคัญตอตนทุนการผลิตของผู
ประกอบการในไทย ปจจุบันประเทศไทยไดลดอัตราภาษีนํ าเขาวัตถุดิบลงตามขอตกลงทางการคา
ท้ัง AFTA และ WHO

4.4 การคืนอากรขาเขา กรมศุลกากรไดดํ าเนินการกํ าหนดมาตรการเรงรัดและ
สนับสนุนการคืนอากร โดยการออกประกาศ คํ าสั่ง และแกไขระเบียบกฎหมายใหเอ้ืออํ านวยตอ
การสงออก รวมถึงการปรับปรุงดานพิธีการศุลกากรใหเกิดความสะดวก รวดเร็วย่ิงข้ึน

4.5 ความตกลงวาดวยเทคโนโลยีสารสนเทศ (ITA) เปนความตกลงเพื่อใหลดเลิกการ
เก็บภาษีศุลกากรสํ าหรับสินคาเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยเร่ิมตนลดภาษีใน พ.ศ. 2540 กอใหเกิด
ผลดีดานการคา และการลงทุน

4.6 โครงการการรับรองประสิทธิภาพการใชงานและมาตรฐานผลิตภัณฑคอมพิวเตอร 
ศูนยเทคโนโลยีอิเล็คทรอนิกสและคอมพิวเตอรแหงชาติ โดยฝายพัฒนาอุตสาหกรรมไดรวมกับ
สํ านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม (สมอ.) จัดต้ังโครงการรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ
คอมพิวเตอรขึ้น เพื่อสงเสริมใหมีการใชคอมพิวเตอรท่ีประกอบ/ผลิตในประเทศ อันจะชวย
ประหยัดเงินตราตางประเทศ และลดการนํ าเขาสินคาจากตางประเทศ และเพิ่มมูลคาของผลิต
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ภัณฑคอมพิวเตอรท่ีประกอบ/ผลิตในประเทศตลอดจนคุมครองผูบริโภคและใหคํ าแนะนํ าแกหนวย
งานราชการในการเลือกซ้ือเคร่ืองคอมพิวเตอรใหเหมาะสมกับการใชงาน

4.7 มาตรการสนับสนุนสํ าหรับอุตสาหกรรมเปาหมาย เปนโครงการในความรับผิด
ชอบของกระทรวงอุตสาหกรรมในการสงเสริมอุตสาหกรรมเปาหมายซึ่งหมายถึงผลิตภัณฑ                  
อิเล็คทรอนิกสและช้ินสวนดวย โดยการจัดหาพ้ืนท่ีเฉพาะสํ าหรับอุตสาหกรรม เพ่ือใหมีการจัดหา
โครงสรางพืน้ฐานท่ีสามารถใชรวมกันเพ่ือความประหยัด ทั้งยังจะเปนพื้นที่รวมของอุตสาหกรรมที่
เก่ียวเน่ืองกันและมีการเชื่อมโยงการผลิตระหวางหนวยผลิตขนาดใหญและเล็ก โดยสนับสนุนให
เกิดการพัฒนาพื้นท่ีใหมีสภาพแวดลอมท่ีมีความชํ านาญเฉพาะดานและยืดหยุนตอการเปลี่ยน
แปลงของเทคโนโลยี และพัฒนาใหเกิดความสัมพันธของระบบการผลิต การคา และบริการ โดยมี
การใหบริการจากหนวยงานของรัฐ มีความสะดวกในพิธีการศุลกากร



บทที ่5
ผลการวิเคราะหขอมูล

ในการศึกษาเร่ืองการวัดการกระจุกตัวและความสามารถในการแขงขันอุตสาหกรรม
คอมพิวเตอรเพื่อการสงออกของประเทศไทยไดน ําเสนอผลการวิเคราะหดังตอไปน้ี

1.  การวัดการกระจุกตัวของอตุสาหกรรมคอมพิวเตอรเพื่อการสงออก

1.1 ขอมูลท่ีนํ ามาใชในการศึกษา เปนขอมูลทุติยภูมิซ่ึงประกอบดวยผูประกอบการ
นํ ามาจากสํ านักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน สวนยอดขาย และทรัพยสิน นํ ามาจากกรม
ทะเบียนการคา กระทรวงพาณิชย ในชวงป พ.ศ. 2538 – 2542  มีรายละเอียดของขอมูลดังน้ี

1.1.1! ผูประกอบการ
 ในป พ.ศ. 2538 – 2542 มีผูประกอบการท่ีไดรับการสงเสริมการลงทุน

จํ านวน 27 ราย ซึ่งเปนการลงทุนจากผูลงทุนไตหวัน 12 ราย เปนการลงทุนจากผูลงทุนญี่ปุน        
7 ราย สวนท่ีเหลือจะเปนการลงทุนของผูลงทุนจากเกาหลีใต อเมริกา ฮองกง และเยอรมนี ซึ่งราย
ละเอียดของผูรวมทุน จํ านวนเงินลงทุน และจ ํานวนแรงงาน  จะนํ าเสนอในตารางท่ี 5.1

และเมื่อพิจารณาจากตารางท่ี 5.3 พบวาในป พ.ศ. 2538 มีผูประกอบ
การ 21 ราย เพิ่มเปน 24 ราย ในป พ.ศ. 2539 โดยมีผูประกอบการท่ีขอรับการสงเสริมการลงทุน
เพิ่ม 3 ราย คือ บจก.ฮัลซอลอิเล็คโทรนิค (ประเทศไทย) บจก.ซีทีซ ีพลาสติค และบจก.เอสดับบลิว
แอนดซันส ในป พ.ศ. 2540 มีผูประกอบการ 26 ราย โดยมีผูประกอบการท่ีขอรับการสงเสริมการ
ลงทุนเพิ่ม 2 ราย คือ บจก.โอกิพรีซิช่ัน (ประเทศไทย) และบจก.โตเอ อิโนแอค ในป พ.ศ. 2541 
และ พ.ศ. 2542 มีผูประกอบการท่ีขอรับการสงเสริมการลงทุนเพ่ิมข้ึนอีก 1 ราย คือ บจก.คียโปร
อินพุทเทคโนโลย ี รวมเปน 27 ราย สวนบจก.อวาตาขอเลิกกิจการในป พ.ศ. 2541 ดังนั้นจึงมีผู
ประกอบการ 26 ราย ในป พ.ศ. 2541 และ พ.ศ. 2542
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ตารางท่ี  5.1 ผูประกอบการท่ีไดรับการสงเสริมการลงทุน พ.ศ. 2538 – 2542

                                                                                                               แรงงาน                   (พันบาท)
                      บริษัท                                                   ผูรวมทุน          ไทย      ตางชาต ิ            เงินลงทุน
1.   บจก. มินิแบไทย                                                       ญ่ีปุน           1,704          11                940,500
2.   บจก. แคนนอน ไฮเทค (ประเทศไทย)                         ญ่ีปุน           1,500           25               902,340
3.   บจก. ฟูจิตสึ (ประเทศไทย)                                        ญ่ีปุน              769          16                622,148
4.   บจก. โอกิพรีซิช่ัน (ประเทศไทย)                                ญ่ีปุน              138             5                280,000
5.   บจก. ฟูจิคูระ (ประเทศไทย)                                      ญ่ีปุน            1,296            0                222,500
6.   บจก.อวาตา                                                             ญ่ีปุน              400             0                  21,000
7.   บจก.โต เอ อิโนแอค                                                  ญ่ีปุน              400             2                  14,100
8.   บจก.ตาถุง (ประเทศไทย)                                          ไตหวัน            864             7               479,280
9.   บจก. เดลตา อิเล็คโทรนิค (ประเทศไทย)                    ไตหวัน            419           10                371,885
10. บจก. เคพโทรนิค (ประเทศไทย)                                 ไตหวัน         1,070           42               300,000
11. บจก.แคลคอมพ อิเล็คโทรนิค (ประเทศไทย)               ไตหวัน         1,638           35               272,000
12.!บจก. ลิงคเวิลดอิเล็คโทรนิค (ประเทศไทย)                ไตหวัน            630             7               267,400
13.  บจก. ซุนเท็ค อิเล็คโทรนิค (ประเทศไทย)                   ไตหวัน         1,714           15               250,000
14.  บจก. เอดีไอ (ไทยแลนด)                                          ไตหวัน           165           10                135,000
15.  บจก. เอสดับบลิวแอนดซันส                                     ไตหวัน           206             4                  92,390
16.  บจก.อีเทอรนอล  อินเตอรเนช่ันแนล                          ไตหวัน           200           10                  65,000
17.  บจก.ฮารเวยคอมพิวเตอรโปรดักส                             ไตหวัน           667             3                  55,000
18.  บจก. ซีทีซ ีพลาสติค                                                ไตหวัน             25              0                  35,000
19.  บจก.ไทยวันเดอรฟูลวายเคเบิล                                ไตหวัน            331            10                 27,000
20.  บจก.เวลิดอิเล็คทริค (ประทศไทย)                            ฮองกง            200            10               110,363
21.  บจก. เจนเนอรลัมีเดียเท็ค                                        ฮองกง            307              7                 60,400
22.  บจก.กราฟฟควิชั่น แมนูแฟคเจอรร่ิง                         ฮองกง             18               0                 49,300
23.  บจก. ฮัลซอล อิเล็คโทรนิค (ประเทศไทย)                  เกาหลีไต        358              7               158,340
24.  บจก. คารโบเท็กซ                                                   เยอรมนี            68              2                 35,000
25.  บจก. 3 เอ็ม (ประเทศไทย)                                      สหรัฐอเมริกา       5              0                 32,500
26.  บจก. คียโปรอินพุทเทคโนโลย ี                                สหรัฐอเมริกา   265              3                 30,000
27.  บจก.เคพโทรนิค (ไทยแลนด)                                   เบอรมิวดา      528            12                 19,730
ที่มา:สํ านักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน “รายละเอียดขอมูลท่ีไดรับการสงเสริม” จาก

http://boiweb.boi.go.th/cgi-  in/cdb.pl?action=genpage&id=410847&language=…2543.

http://boiweb.boi.go.th/cgi-bin/cdb.pl?action=genpage&id=410847&language=�2543
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1.1.2  ยอดขายและสวนแบงตลาด
สํ าหรับยอดขายน้ันนํ าขอมูลมาจากกรมทะเบียนการคา กระทรวงพาณิชย 

และเมื่อนํ ายอดขายแตละบริษัทมาหารดวยยอดขายท้ังหมดจะไดสวนแบงตลาดดังแสดงในตาราง
ท่ี 5.2 จากตัวเลขยอดขายในป พ.ศ.2538 - พ.ศ.2542 พบวา  บริษัท มินิแบไทย จํ ากัด มีผูรวมทุน
จากประเทศญี่ปุน เคยมียอดขายสูงเปนอันดับสองเทากับ 15,560.23 ลานบาท มีสวนแบงตลาด
เทากับ 16.85 ในป พ.ศ.2538 สามารถเพ่ิมยอดขายเปนอันดับหน่ึงในป พ.ศ.2539 มียอดขาย  
เทากับ 21,571.64 ลานบาท และมีสวนแบงตลาดเทากับ 19.26 พอถึงป พ.ศ.2540 – พ.ศ. 2541
ยอดขายตกมาอยูอันดับสอง โดยมียอดขายเทากับ 22,911.96 ลานบาทและ 24,905.77 ลานบาท 
ตามลํ าดับ มีสวนแบงตลาดเทากับ 16.98  และ 12.87 ตามลํ าดับ และยอดขายตกมาอยูในอันดับ
หาในป พ.ศ.2542 โดยมยีอดขายเทากับ 18,734.01 ลานบาท และมีสวนแบงตลาดเทากับ 9.53 
การท่ีบริษัท มินิแบไทย มียอดขายและสวนแบงตลาดลดลงสวนหนึ่งเปนเพราะวาผูรวมทุนจาก
ประเทศญี่ปุนเห็นวาคาจางแรงงานไทยมีแนวโนมสูงขึ้นมีผลตอตนทุนการผลิตจึงยายฐานการผลิต
ไปยังประเทศท่ีมีคาจางถูกกวา ทํ าใหกํ าลังการผลิตลดลง สงผลใหยอดขายลดลงดวย

บริษัท แคลคอมพ อิเล็คโทรนิค(ประเทศไทย) จํ ากัด ซึ่งเปนผูรวมทุนจาก
ประเทศไตหวันมียอดขายเปนอันดับสามในป พ.ศ.2538 มียอดขาย 10,024.10 ลานบาท มีสวน
แบงตลาดเทากับ10.86 ยอดขายตกมาอยูในอันดับส่ีในป พ.ศ.2539 โดยมียอดขาย 10,015.17 
ลานบาท และมีสวนแบงตลาดเทากับ 8.94 พอถึงป พ.ศ. 2540 – พ.ศ.2541 ยอดขายตกมาอยูท่ี
อันดับหา โดยมียอดขาย 8,976.08 ลานบาท และ16,053.36 ลานบาท ตามลํ าดับ มีสวนแบง
ตลาดเทากับ  6.65 และ 8.30 และยอดขายกลับมาอยูท่ีอันดับส่ี ในป พ.ศ.2542 โดยมียอดขาย 
19,760.84 ลานบาท และมีสวนแบงตลาดเทากับ 10.05 การท่ีบริษัท แคลคอมพฯ มียอดขาย    
ลดลงเน่ืองจากวามีการลงทุนครั้งแรก 272.0 ลานบาท หลังจากนั้นไมมีการลงทุนเพิ่มอีก

บริษัท ฟูจิตสึ (ประเทศไทย) จํ ากัด ซึ่งเปนผูรวมทุนจากประเทศญี่ปุนมี
ยอดขายเปนอันดับสี่ในป พ.ศ. 2538 โดยมียอดขาย 9,169.54 ลานบาท มีสวนแบงตลาดเทากับ 
9.93 พอถึงป พ.ศ.2539 ยอดขายเพ่ิมข้ึนเปนอันดับสองเทากับ 15,302.41 ลานบาท มีสวนแบง
ตลาด เทากับ 13.66 และยอดขายเพ่ิมมาเปนอันดับหน่ึงในป พ.ศ.2539 – พ.ศ.2542 โดยมี     
ยอดขายเทากับ 24,867.11 ลานบาท 45,121.29 ลานบาท และ 48,548.25 ลานบาท ตามลํ าดับ 
โดยมีสวนแบงตลาดเทากับ 18.43, 23.32 และ 24.69 การท่ีบริษัท ฟูจิตสึ สามารถเพิ่มสวนแบง
ตลาดจนมียอดขายอันดับหนึ่งนั้นเปนเพราะวามีการขยายการลงทุนอยางตอเนื่อง คือป พ.ศ.2534 
มีเงินลงทุน 17.768 ลานบาท หลังจากนั้นมีการลงทุนเพิ่มอีก 3.831 ลานบาท และ 600.549    
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ลานบาท ในป พ.ศ.2539 และ พ.ศ.2541 ตามลํ าดับ ทํ าใหมีกํ าลังการผลิตเพิ่มขึ้นสงผลใหยอด
ขายเพิ่มขึ้น

 ยอดขายอันดับหาในป พ.ศ.2538 เปนบริษัทผูรวมทุนจากประเทศญ่ีปุน
คือ บริษัท แคนนอน ไฮเทค (ประเทศไทย) จํ ากัด มียอดขาย 8,550.96 ลานบาท และมีสวนแบง
ตลาดเทากับ 9.26 ยอดขายยังคงอยูท่ีอันดับหา ในป พ.ศ.2539 โดยมียอดขายเทากับ 9,950.04 
ลานบาท มีสวนแบงตลาดเทากับ 8.88  ตอมาป พ.ศ.2540 – พ.ศ.2541 ยอดขายเพ่ิมมาเปน
อันดับส่ี โดยมียอดขายเทากับ 13,443.59 ลานบาท และ 18,564.71 ลานบาท ตามลํ าดับ มีสวน
แบงตลาดเทากับ 9.96 และ 9.59 และยอดขายเพ่ิมมาเปนอันดับสามในป พ.ศ.2542 โดยมียอด
ขายเทากับ 21,687.70 ลานบาท และมีสวนแบงตลาดเทากับ 11.03 การเพ่ิมข้ึนของยอดขายของ 
บริษัท แคนนอนฯ เปนเพราะวา ในป พ.ศ. 2533 มีการลงทุน 900 ลานบาท หลังจากนั้นมีการลง
ทุนเพ่ิมอีก 2.34 ลานบาท ในป พ.ศ.2540

สวนยอดขายอันดับหกในป พ.ศ.2538 คือ บริษัท เดลตาอิเล็คโทรนิค
(ประเทศไทย) จํ ากัด ซ่ึงเปนผูรวมทุนจากประเทศไตหวัน มียอดขายเทากับ 7,479.18 ลานบาท มี
สวนแบงตลาดเทากับ 8.10 และยอดขายเพ่ิมมาเปนอันดับสามในป พ.ศ.2539 – พ.ศ.2540 โดยมี
ยอดขายเทากับ 10,235.24 ลานบาท 14,695.32 ลานบาท และ 19,500.89 ลานบาท ตามลํ าดับ 
มีสวนแบงตลาดเทากับ 9.14, 10.89 และ 10.08 และยอดขายเพ่ิมเปนอันดับสองในป พ.ศ.2542 
โดยมียอดขายเทากับ 23,274.23 ลานบาท มีสวนแบงตลาดเทากับ 11.84 การเพิ่มขึ้นของ      
ยอดขายเปนเพราะวา บริษัท เดลตา ฯ มีการลงทุน 50 ลานบาทในป พ.ศ.2536 ตอมามีการขยาย
การลงทุนเพิ่มอีก 230 ลานบาท และ 91.885 ลานบาท ในป พ.ศ. 2537 และ พ.ศ.2541 ตาม
ลํ าดับ ทํ าใหกํ าลังการผลิตเพิ่มสงผลใหยอดขายเพิ่มขึ้น
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ตารางท่ี  5.2 รายชือ่ผูประกอบการ/ยอดขายและสวนแบงตลาด พ.ศ. 2538 – 2542
                                                                                                                                          หนวย: ลานบาท
                  บริษัท / พ.ศ.                                         2538          2539         2540          2541            2542
 1. บจก.ฟูจิตสึ(ประเทศไทย)                               9,169.54  15,302.41  24,867.11  45,121.29   48,548.25
                                                                            (9.93)       (13.66)      (18.43)       (23.32)        (24.69)
 2. บจก. เดลตาอิเล็คโทรนิค(ประเทศไทย)            7,479.18 10,235.24  14,695.32  19,500.89    23,274.23
                                                                            (8.10)       (9.14)        (10.89)       (10.08)        (11.84)
 3. บจก. แคนนอน ไฮเทค(ประเทศไทย)                8,550.96  9,950.04   13,443.59  18,564.71    21,687.70
                                                                            (9.26)        (8.88)         (9.96)          (9.59)       (11.03)
 4. บจก.แคลคอมพ อิเล็คโทรนิค(ประเทศไทย)   10,024.10 10,015.17     8,976.08  16,053.36    19,760.84
                                                                           (10.86)       (8.94)         (6.65)          (8.30)      (10.05)
 5. บจก. มนิิแบไทย                                          15,560.23 21,571.64  22,911.96   24,905.77    18,734.01
                                                                           (16.85)    (19.26)       (16.98)       (12.87)          (9.53)
 6. บจก.เวลิดอิเล็คทริค(ประเทศไทย)                 22,798.5719,096.58  10,609.90    18,611.04    17,819.03
                                                                           (24.69)     (17.05)        (7.87)          (9.62)         (9.06)
 7. บจก.ซุนเท็คอิเล็คโทรนิค(ประเทศไทย)             2,586.02  4,959.60    8,338.37    13,620.57    12,549.03
                                                                             (2.80)      (4.43)         (6.18)           (7.04)         (6.38)
 8. บจก.เคพโทรนิคอินเตอรฯ(ประเทศไทย)          3,370.49   5,762.09  11,324.68    12,933.50    11,319.17
                                                                             (3.65)      (5.14)         (8.39)          (6.68)          (5.76)
 9. บจก.เอดีไอ (ไทยแลนด)                                4,472.84   5,370.53     7,774.76      8,113.07     7,053.41
                                                                             (4.84)      (4.80)         (5.76)           (4.19)         (3.59)
10.บจก. ฟจูคิูระ (ประเทศไทย)                           2,306.69   2,040.96     2,662.44      4,691.96     5,852.37
                                                                             (2.50)      (1.82)         (1.97)            (2.42)        (2.98)
11.บจก. 3 เอ็ม ประเทศไทย                               2,241.29   2,548.77     2,713.77       2,161.12    2,636.09
                                                                             (2.43)      (2.28)          (2.01)           (1.12)        (1.34)
12.บจก.ตาถงุ(ประเทศไทย)                               1,730.18   2,527.10     2,792.91        4,190.31    2,009.19
                                                                             (1.87)      (2.26)          (2.07)            (2.17)       (1.02)
13.บจก.ลิงคเวิลดอิเล็คโทรนิค(ประเทศไทย)          398.18      809.91        960.61        1,772.52    1,487.08
                                                                             (0.43)      (0.72)          (0.71)            (0.91)        (0.76)
14.บจก.ฮัลซอลล อิเล็คโทรนิค(ประเทศไทย)          -               402.42     1,220.83        1,372.73     1,380.96
                                                                           -                (0.36)          (0.91)            (0.71)         (0.70)
15.บจก. คารโบเท็กซ                                          391.25       331.90        311.02           573.03        557.75
                                                                            (0.42)       (0.29)          (0.23)            (0.30)         (0.28)
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ตารางท่ี  5.2  (ตอ)
                                                                                                                                         หนวย: ลานบาท
                  บริษัท / พ.ศ.                                         2538          2539         2540          2541            2542
16. บจก.เอสดับบลิวแอนดซันส                            -                 -                 -                     -                 450.38
                                                                          -                 -                 -                     -                  (0.23)
17. บจก.ไทยวันเดอรฟูลวายเคเบิล                     155.90       242.75         235.32           300.47        356.96
                                                                         (0.17)        (0.22)           (0.19)            (0.156)         (0.18)
18. บจก.โอกิ พรีซิชัน่(ประเทศไทย)                      -                   -                 -                     40.90        290.83
                                                                          -                   -                -                     (0.02)         (0.15)
19. บจก.ซีทีซ ีพลาสติค                                       -                235.31        247.38           405.52        289.60
                                                                          -                 (0.21)         (0.18)             (0.20)          (0.15)
20. บจก.ฮารเวยคอมพิวเตอรโปรดักส                157.48         167.62        208.64           310.52        272.93
                                                                        (0.17)           (0.15)         (0.15)             (0.16)          (0.14)
21. บจก.โต เอ อิโนแอค                                       -                   -               112.11           219.33        219.18
                                                                          -                   -                (0.08)            (0.11)           (0.11)
22. บจก.อีเทอรนอลอินเตอรเนช่ันแนล                 33.99         105.39       196.56            40.75           45.13
                                                                         (0.04)          (0.10)         (0.15)            (0.02)           (0.02)
23. บจก.กราฟฟควิชั่น ไฮเทค แมนูแฟคเจอรร่ิง     -                 -                     2.20             17.70          16.57
                                                                          -                 -                 (0.002)           (0.01)         (0.008)
24. บจก.เจนเนอรัล มเีดียเท็ค                            160.04         244.89          11.28              5.47            0.90
                                                                        (0.18)           (0.22)          (0.008)         (0.003)       (0.001)
25. บจก.คียโปรอินพุทเทคโนโลย ี                        -                 -                     -                    0.17            0.45
                                                                         -                 -                     -                  (0.001)       (0.001)
26. บจก.อวาตา                                                 -                  72.01         305.45              -                   -
                                                                         -                  (0.06)          (0.23)               -                  -
27. บจก.เคพโทรนิค(ไทยแลนด)                         750.86            6.86          -                       -                  -
                                                                         (0.81)           (0.01)         -                       -                  -
     รวม                                                        92,338.44 111,999.19  134,923.28  193,526.70  196,662.04
                                                                         (100)       (100)            (100)            (100)           (100)
ที่มา: กรมทะเบียนการคา กระทรวงพาณิชย “รายชือ่ผูประกอบการและยอดขาย พ.ศ.2538-2542”

กระทรวงพาณิชย  2543
หมายเหตุ: ตัวเลขในวงเล็บแสดงถึงสวนแบงตลาดของผูประกอบการ
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1.1.3  ทรัพยสินและสวนแบงตลาด
ทรัพยสินเปนขอมูลท่ีนํ ามาจากกรมทะเบียนการคา กระทรวงพาณิชย เมื่อ

นํ าเอาทรัพยสินของผูประกอบการมาหารดวยทรัพยสินท้ังหมดจะไดสวนแบงตลาด ดังแสดงใน  
ตารางที่ 5.3 จากตัวเลขทรัพยสินในชวงป พ.ศ.2538 – พ.ศ.2542 พบวาบริษัท เดลตาอิเล็คโทรนิค
(ประเทศไทย) จํ ากัด ซึ่งมีผูรวมทุนจากประเทศไตหวันมีทรัพยสินสูงสุดในป พ.ศ. 2542 โดยเพ่ิม
จาก 4,325.62 ลานบาทในป พ.ศ.2538 เปน 16,211.45 ลานบาทในป พ.ศ.2542 มีสวนแบง
ตลาดเทากับ 8.42, 11.68, 14.37, 13.18 และ 17.71 ตามลํ าดับ รองลงมาคือบริษัท มินิแบไทย 
จํ ากัด ซึ่งมีผูรวมทุนจากประเทศญี่ปุนมีทรัพยสิน 13,506.93 ลานบาท ในป พ.ศ.2538 เพิ่มเปน 
15,055.78 ลานบาท ในป พ.ศ. 2542 มีสวนแบงตลาดเทากับ 26.3, 28.66, 20.48, 19.97 และ 
16.45 ตามลํ าดับ อันดับท่ีสาม ไดแกบริษัท แคนนอน ไฮเทค(ประเทศไทย) จํ ากัด มีผูรวมทุนจาก
ประเทศญี่ปุนมีทรัพยสิน 4,721.02 ลานบาทในป พ.ศ.2538 เพิ่มเปน 10,388.49 ลานบาท ในป 
พ.ศ. 2542 มีสวนแบงตลาดเทากับ 9.19, 8.04, 10.41, 9.69, และ11.35 ตามลํ าดับ สํ าหรับบริษัท 
ฟูจิตสึ(ประเทศไทย) จํ ากัด มีผูรวมทุนจากประเทศญ่ีปุนมีทรัพยสินมากเปนอันดับส่ีโดยมีทรัพยสิน 
4,533.39 ลานบาทในป พ.ศ.2538 เพิ่มเปน 10,290.35 ลานบาท ในป พ.ศ.2542 มีสวนแบงตลาด
เทากับ 8.83, 10.70, 10.14, 14.47 และ 11.24 ตามลํ าดับ สวนอันดับท่ีหาคือบริษัท แคลคอมพ  
อิเล็คโทรนิค(ประเทศไทย) จํ ากัด ซึ่งมีผูรวมทุนจากประเทศไตหวันมีทรัพยสิน 5,292.31 ลานบาท 
ในป พ.ศ.2538 เพิ่มเปน 9,493.69 ลานบาทในป พ.ศ.2542 มีสวนตลาดเทากับ 10.30, 7.20, 
7.67, 7.28 และ10.37 ตามลํ าดับ
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ตารางท่ี  5.3  รายชื่อผูประกอบการ/มูลคาทรัพยสินและสวนแบงตลาด พ.ศ. 2538 – 2542
                                                                                                                                         หนวย: ลานบาท

บริษัท/พ.ศ.                           2538           2539          2540           2541           2542
1.! บจก. มินิแแบไทย                                     13,506.93   18,641.11   17,181.98   16,551.95   15,055.78
                                                                         (26.30)       (28.66)         (20.48)        (19.97)       (16.45)
2.! บจก.แคลคอมพอิเล็คโทรนิค(ประเทศไทย)   5,292.31     4,682.72     6,430.04     6,035.47     9,493.69
                                                                        (10.30)         (7.20)           (7.67)          (7.28)         (10.37)
3.! บจก.เวลิดอิเล็คทริด(ประเทศไทย)               5,082.05     5,148.00     4,440.12     5,979.97     4,421.98
                                                                          (9.89)         (7.92)            (5.29)          (7.21)          (4.83)
4.! บจก.แคนนอนไฮเทค(ประเทศไทย)              4,721.02     5,225.25     8,731.48     8,033.46   10,388.49
                                                                          (9.19)         (8.04)           (10.41)         (9.69)        (11.35)
5.! บจก.ฟูจิตสึ(ประเทศไทย)                           4,533.39     6,958.40      8,507.77   11,168.62   10,290.35
                                                                          (8.83)         (10.70)         (10.14)        (14.47)       (11.24)
6.! บจก.เดลตาอิเล็คโทรนิค(ประเทศไทย)         4,325.62     7,592.80    10,379.01   10,926.05   16,211.45
                                                                          (8.42)         (11.68)        (14.37)        (13.18)        (17.71)
7.! บจก.เคพโทรนิคอินเตอรฯ(ประเทศไทย)       2,815.07     2,952.59      5,430.77     4,912.61     5,940.16
                                                                          (5.48)          (4.54)          (4.47)           (4.93)         (6.49)
8.! บจก.ตาถงุ(ประเทศไทย)                            1,890.41     1,867.08      3,786.16     4,089.83     2,788.89
                                                                          (3.68)            (2.87)         (4.51)           (4.93)         (3.05)
9.! บจก.อวาตา                                              1,677.58      2,136.38      3,243.05              -                 -
                                                                          (3.27)            (3.29)          (3.87)               -                 -
10.!บจก. 3 เอ็ม (ประเทศไทย)                          1,606.53      1,573.62      1,688.74    1,206.56     1,410.55
                                                                          (3.13)            (2.42)          (2.01)          (1.46)         (1.54)
11.!บจก.ซุนเท็คอิเล็คโทรนิค(ประเทศไทย)        1,470.12       2,595.18     6,746.20     6,378.41    6,699.64
                                                                          (2.86)            (3.99)          (8.04)          (7.69)        (7.32)
12.!บจก.ฟจูคิรูะ(ประเทศไทย)                          1,459.12      1,402.06      1,712.59     2,250.78    2,411.61
                                                                          (2.84)            (2.16)           (2.04)          (2.72)        (2.63)
13.!บจก.เอดีไอ(ไทยแลนด)                              1,286.84      1,541.47     1,927.70     1,438.95     1,684.50
                                                                          (2.51)             (2.37)          (2.30)           (1.74)       (1.84)
14.!บจก.เจนเนอรัล มเีดียเท็ค                              511.44         540.21        237.81        144.26        121.20
                                                                          (0.99)            (0.83)          (0.28)        (0.17)           (0.13)
15. บจก.ลิงคเวิลดอิเล็คโทรนิค(ประเทศไทย)        250.11         270.69        496.22         855.25    1,006.32
                                                                          (0.49)           (0.42)           (0.59)         (1.03)          (1.10)
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ตารางท่ี  5.3  (ตอ)
                                                                                                                                          หนวย: ลานบาท
บริษัท/พ.ศ.                                                            2538           2539          2540           2541           2542
16.  บจก.ไทยวันเดอรฟูลวายเคเบิล                       244.45         273.10        291.13        368.31       423.94
                                                                            (0.48)          (0.42)          (0.35)           (0.44)        (0.46)
17.!บจก.คารโบเท็กซ                                           242.34         260.80        407.33        413.09       423.63
                                                                            (0.47)          (0.40)          (0.49)           (0.50)        (0.46)
18.!บจก.เคพโทรนิค(ไทยแลนด)                           194.59           54.97          31.03          12.90          4.00
                                                                            (0.38)            (0.08)         (0.04)           (0.02)       (0.01)
19.!บจก.ฮารเวยคอมพิวเตอรโปรดักส                   188.52         191.62        193.01        257.16      102.85
                                                                            (0.37)            (0.29)          (0.23)          (0.31)       (0.11)
20.!บจก.อีเทอรนอลอินเตอรเนช่ันแนล                    62.24         125.57        291.66        253.26      268.20
                                                                             (0.11)          (0.19)          (0.35)          (0.31)       (0.29)
21.!บจก.ฮัลซอลอิเล็คโทรนิค(ประเทศไทย)              -                 723.17     1,111.69       603.60      909.10
                                                                              -                 (1.11)          (1.33)           (0.73)      (0.99)
22.!บจก.ซีทีซ ีพลาสติค                                          -                159.05         251.33       267.66      216.86
                                                                              -                 (0.24)          (0.30)           (0.32)     (0.24)
23.!บจก.เอสดับบลิวแอนดซันส                               -                113.14        197.72        292.42      738.73
                                                                              -                 (0.24)          (0.30)           (0.32)      (0.24)
24.!บจก.โอกิพรีซิช่ัน(ประเทศไทย)                           -                  -                131.03        382.80     439.10
                                                                              -                  -                 (0.15)           (0.46)      (0.48)
25.!บจก.โตเอ อิโนแอค                                           -                  -                  34.93          72.75       54.47
                                                                               -                 -                  (0.04)          (0.07)      (0.06)
26.!บจก.กราฟฟควชิั่นไฮเทคแมนูแฟคเจอรริ่ง          2.30             2.29              3.97            3.39         7.54
                                                                             (0.01)          (0.01)            (0.01)          (0.01)      (0.01)
27.!บจก.คียโปรอินพุทเทคโนโลย ี                            -                  -                     -                0.69        18.10
                                                                               -                  -                     -               (0.01)       (0.03)
รวม                                                       51,362.98    65,031.37    83,884.47   82,900.20  91,531.13
                                                                 (100)           (100)           (100)          (100)          (100)

ที่มา: กรมทะเบียนการคา กระทรวงพาณิชย “รายชือ่ผูประกอบการและมูลคาทรัพยสิน พ.ศ.2538-2542”
กระทรวงพาณิชย  2543

หมายเหต:ุ  ตัวเลขในวงเล็บแสดงถึงสวนแบงทรัพยสินของผูประกอบการ
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1.2! ผลของการวิเคราะหเรื่องการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมคอมพิวเตอร
1.2.1  การวัดการกระจุกตัวโดยหาคา HI (Herfindahl Index) พบวาในป 

พ.ศ.2538 มีผูประกอบการ 21 ราย  ทํ ายอดขายได 19 ราย ในป พ.ศ.2539 มีผูประกอบการ 24 
ราย ทํ ายอดขายได 22 ราย  ป พ.ศ. 2540 มีผูประกอบการ 26 ราย ทํ ายอดขายได 23 ราย พ.ศ. 
2541 มีผูประกอบการ 26 ราย ทํ ายอดขายได 24 ราย และในป พ.ศ. 2542 มีผูประกอบการ 26 
ราย ทํ ายอดขายได 25 ราย

           โดยการหาคาการกระจุกตัว พบวา คา HI ท่ีคิดจากยอดขายในป พ.ศ. 
2538 – พ.ศ. 2542 มีคาเทากับ 0.13, 0.12, 0.11, 0.12 และ 0.12

สวนคา HI ท่ีคิดจากทรัพยสินในป พ.ศ. 2538 – พ.ศ. 2542 มีคาเทากับ 
0.12, 0.13, 0.10, 0.11 และ 0.11 ตามลํ าดับ

ตารางที่ 5.4 เปรียบเทียบคา HI ที่คิดจากยอดขายและทรัพยสินในป พ.ศ. 2538-2542
                                                                                  หนวย: รอยละ

HI/ พ.ศ.                              2538            2539           2540            2541           2542
ยอดขาย                              0.13            0.12             0.11             0.12            0.12
ทรัพยสิน                             0.12             0.13             0.10             0.11            0.11

จากตารางท่ี 5.4 พบวาการศึกษาเร่ืองการกระจุกตัวของอุตสาหกรรม
คอมพิวเตอรโดยการหาคา Herfindahl Index  จากยอดขาย และทรัพยสิน พบวาอุตสาหกรรม
คอมพิวเตอรมีการกระจุกตัวตํ ่า เน่ืองจากคาท่ีไดมีคานอยกวา 0.5  

1.2.2 การวัดการกระจุกตัวโดยการหาคา CCI ( Comprehensive 
Concentration Ratio)  โดยใชยอดขายในป พ.ศ. 2538 - 2542 พบวา CCI มีคาเทากับ 0.38, 
0.34, 0.33, 0.36 และ 0.37

สวนคา CCI ท่ีคิดจากทรัพยสินในป พ.ศ. 2538 – พ.ศ. 2542 มีคาเทา
กับ 0.36, 0.38, 0.32, 0.33 และ 0.32 ตามลํ าดับ
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ตารางที่ 5.5 เปรียบเทียบคา CCI ท่ีคิดจากยอดขายและทรัพยสินในป พ.ศ.2538-2542
                                                                                                                     หนวย: รอยละ
CCI/พ.ศ.                            2538          2539          2540          2541          2542
ยอดขาย                              0.38          0.34           0.33           0.36            0.37
ทรัพยสิน                             0.36          0.38            0.32          0.33             0.32

จากตารางท่ี 5.5 พบวาการศึกษาเร่ืองการกระจุกตัวของอุตสาหกรรม
คอมพิวเตอรโดยการหาคา Comprehensive Concentration Ratio จากยอดขาย และทรัพยสิน 
พบวาอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรมีการกระจุกตัวต่ํ า เน่ืองจากคาท่ีไดมีคานอยกวา 0.5  

2.  การศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยในการสงออก
อุตสาหกรรมคอมพิวเตอรไปประเทศคูคา

ในการศึกษาเร่ืองความสามารถในการแขงขันอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรเพื่อการสง
ออกของไทยจะพิจารณาตลาดคูคาส ําคัญคือ สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุน และเนเธอรแลนด สวนประเทศ
คูแขงขัน คือ สิงคโปร มาเลเซีย ไตหวัน เกาหลีใต และสาธารณรัฐประชาชนจีน ขอมูลท่ีใชในการ
ศึกษาคือมูลคาการสงออกอุตสาหกรรมคอมพวิเตอร และอุตสาหกรรมทั้งหมดของไทย และของ
ประเทศคูแขงขัน  มูลคาการนํ าเขาอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรและอุตสาหกรรมท้ังหมดของประเทศ
คูคา

2.1  ตลาดคูคาสํ าคัญของไทย       
       2.1.1 สหรัฐอเมริกา

ประเทศสหรัฐอเม ริกาเป นประเทศท่ีนํ  าเข าส วนประกอบเคร่ือง
คอมพิวเตอร   รายใหญรายหน่ึงของโลก มีมูลคานํ าเขาเพ่ิมข้ึนตลอดในชวงป พ.ศ.2534 – 2542 
(ตารางผนวกที่ 5.4) พบวามูลคานํ าเขาเทากับ 8,101.70 ลานเหรียญสหรัฐ เพ่ิมเปน11,734.70 
ลานเหรียญสหรัฐ 21,595.12 ลานเหรียญสหรัฐ 23,253.76 ลานเหรียญสหรัฐ และ 29,954.24 
ลานเหรียญสหรัฐ ในป พ.ศ.2536 พ.ศ.2538 พ.ศ.2540 และ พ.ศ.2542 ตามลํ าดับ โดยมีอัตราการ
ขยายตัวเฉล่ียรอยละ 14.58
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สํ าหรับประเทศไทยน้ันมูลคาการสงออกไปสหรัฐอเมริกาในป พ.ศ.2534 – 
2542 (ตารางผนวกที่ 5.4) พบวาในป พ.ศ.2534 มูลคาการสงออกเทากับ 81.67 ลานเหรียญสหรัฐ 
และเพิ่มขึ้นเร่ือย ๆ เปน 210.32 ลานเหรียญสหรัฐในป พ.ศ.2538 สวนป พ.ศ.2539 มูลคาการสง
ออกลดลงเหลือ 205.75 ลานเหรียญสหรัฐ และเพิ่มเปน 247.80 ลานเหรียญสหรัฐในป พ.ศ. 2541 
และกลับลดลงเหลือ 189.25 ลานเหรียญสหรัฐในป พ.ศ.2542 อยางไรก็ตามอัตราการขยายตัว
โดยเฉลี่ยตอปเทากับ รอยละ 18.57 โดยมีสวนแบงตลาดเทากับ 1.01, 1.28, 1.41, 1.17, 0.97, 
0.99, 1.04, 0.94   และ 0.63 ในป พ.ศ.2534 – 2542 ตามลํ าดับ (ตารางท่ี 5.6)

ตารางที่ 5.6  สวนแบงตลาดของประเทศผูสงออกไปสหรัฐอเมริกา พ.ศ.2534-2542
                                                                                                                         หนวย: รอยละ
ผูสงออก/พ.ศ.         2534     2535     2536     2537     2538     2539     2540     2541     2542
ไทย                        1.01      1.28      1.41      1.17      0.97      0.99      1.04      0.94      0.63
สิงคโปร                10.85    11.66    13.10    15.26     12.79    13.17     13.14    9.94      9.52
มาเลเซีย                1.11      1.50       1.62      2.13       3.87      4.37       4.25  11.71    12.47
ไตหวัน                 13.58    15.08     14.96    14.87     16.41    18.46     19.07  17.70    14.67
เกาหลีใต                2.33     4.13        6.25      7.25     11.03      9.40       8.23    6.00      5.75
จีน                         0.85     1.59        2.56      3.46       4.52      6.51       7.95    8.83    10.06
อ่ืนๆ                     70.27   64.76      60.10    55.86     50.41    47.10     46.32  44.88    46.90
รวม                    100.0   100.0      100.0    100.0     100.0    100.0     100.0  100.0    100.0

จากตารางท่ี 5.6 เม่ือเราพิจารณาสวนแบงตลาดของประเทศคูแขงขันของไทย คือ
สิงคโปร มาเลเซีย ไตหวัน เกาหลีใต และจีน พบวา สิงคโปรมีสวนแบงตลาด 10.85 ในป 
พ.ศ.2534 และคอยๆเพิ่มขึ้นถึง 15.26 ในป พ.ศ.2537 จากนั้นลดลงเหลือ 9.52 ในป พ.ศ.2542      
มาเลเซียมีสวนแบงตลาด 1.11 ในป พ.ศ.2534 และเพิ่มขึ้นจนถึง 12.47 ในป พ.ศ.2542 ไตหวันมี
สวนแบงตลาด 13.58 ในป พ.ศ.2534 จนกระทั่งถึงป พ.ศ.2542 ยังคงรักษาสวนแบงตลาดได 
14.67 เกาหลีใต มีสวนแบงตลาด 2.33 ในป พ.ศ.2534 และเพิ่มขึ้นเปน 5.75 ในป พ.ศ.2542 สวน
จีนมีสวนแบงตลาด 0.85 ในป พ.ศ.2534 สามารถเพ่ิมสวนแบงตลาดเปน 10.06 ในป พ.ศ. 2542
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2.1.2 ญี่ปุน
ประเทศญ่ีปุนเปนประเทศผูนํ าเขาสวนประกอบเคร่ืองคอมพิวเตอรราย

สํ าคัญอีกประเทศหนึ่งมีมูลคานํ าเขาทั้งสิ้น 2,258.7 ลานเหรียญสหรัฐในป พ.ศ.2534 เพิ่มเปน
3,301.24 ลานเหรียญสหรัฐในป พ.ศ.2537 และ 6,237.77 ลานเหรียญสหรัฐ 6,848.79
ลานเหรียญสหรัฐ ในป พ.ศ.2540 และ 2542  (ตารางผนวกท่ี 5.5) ตามลํ าดับ โดยมีอัตราการ
ขยายตัวเฉลี่ยตอปเทากับรอยละ 12.39 ซึ่งนํ าเขาจากสหรัฐอเมริกามากท่ีสุดถึงรอยละ 32.78 ของ
มูลคาน ําเขาทั้งหมด ในป พ.ศ.2542

สํ าหรับประเทศไทยมูลคาการสงออกไปญ่ีปุนในชวงป พ.ศ.2534 –  2542 
(ตารางผนวกที่ 5.5)  พบวาในป พ.ศ.2534 มูลคาการสงออกเทากับ 148.9 ลานเหรียญสหรัฐ และ
มูลคาการสงออกเพิ่มขึ้นโดยตลอดถึงป พ.ศ.2537 เพิ่มเปน 400.68 ลานเหรียญสหรัฐ จากนั้นมูล
คาการสงออกกลับลดลงโดยตลอดถึงป พ.ศ. 2542 เหลือ 303.18  ลานเหรียญสหรัฐ 276.12 ลาน
เหรียญสหรัฐ 140.41 ลานเหรียญสหรัฐ และ 92.33 ลานเหรียญสหรัฐ ในป พ.ศ. 2538 ถึง 
พ.ศ.2542 ตามลํ าดับ โดยมีสวนแบงตลาดเทากับ  6.59 ในป พ.ศ.2534 เพิ่มเปน 12.14 ในป 
พ.ศ.2537 และลดเหลือ 1.35 ในป พ.ศ.2542 (ตารางท่ี 5.7)

ตารางที่ 5.7  สวนแบงตลาดของประเทศผูสงออกไปญ่ีปุน พ.ศ.2534-2542
                                                                                                                         หนวย: รอยละ
ผูสงออก/พ.ศ.         2534     2535     2536     2537     2538     2539     2540     2541     2542
ไทย                        6.59      8.83     10.35    12.14     6.18      4.63      2.25      1.72      1.35
สิงคโปร                  3.56      2.95       3.54      6.42      7.94      6.57      5.50      5.34      4.98
มาเลเซีย                 2.32      2.78      4.88      2.74      2.57      1.67      1.36       1.20      7.02
ไตหวัน                   3.42      3.12       3.51      8.44    14.44    15.43     10.03    11.06    17.15
เกาหลีใต                5.03     3.65       3.40      4.83       6.86      5.85       4.56      3.92     4.60
 จีน                        0.45     0.80       4.40      3.82       4.31      8.09      11.15    10.81   10.42
อ่ืนๆ                     78.63   77.87     69.92     61.61    57.70    57.76      65.15    65.95  54.48
รวม                    100.0  100.0      100.0     100.0    100.0   100.0       100.0    100.0  100.0
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จากตารางท่ี 5.7 เมื่อพิจารณาสวนแบงตลาดของประเทศคูแขงขันของไทยพบวา  
สิงคโปรมีสวนแบงตลาด 3.56 ในป พ.ศ.2534 และรักษาสวนแบงตลาดไวท่ี 4.98 ในป พ.ศ.2542 
มาเลเซียมีสวนแบงตลาด 2.32 ในป พ.ศ.2534 และเพิ่มเปน 4.88 ในป พ.ศ. 2536 จากน้ันก็ลดลง 
และเพิ่มเปน 7.02 ในป พ.ศ.2542 ไตหวันมีสวนแบงตลาด 3.42 ในป พ.ศ.2534 และสวนแบง
ตลาดเพิ่มเปน 17.15 ในป พ.ศ.2542 เกาหลีใตมีสวนแบงตลาด 5.03 ในป พ.ศ.2534 และรักษา
ระดับสวนแบงตลาดไวท่ี 4.6 ในป พ.ศ.2542 สวนจีนมีสวนแบงตลาด 0.45 ในป พ.ศ.2534 และ
เพิ่มข้ึนจนเปน 10.42 ในป พ.ศ.2542

 2.1.3 เนเธอรแลนด
 เนเธอรแลนดเปนประเทศผู นํ าเขาสวนประกอบเคร่ืองคอมพิวเตอรท่ี

สํ าคัญรายหน่ึงของโลก โดยมีมูลคานํ าเขาขยายตัวโดยตลอดจาก 19,487.89 ลานเหรียญสหรัฐใน
ป พ.ศ. 2534 เปน 21,621.28 ลานเหรียญสหรัฐ  33,630.83 ลานเหรียญสหรัฐ และ 46,296.97
ลานเหรียญสหรัฐในป พ.ศ.2537 พ.ศ. 2540 และ พ.ศ.2542 (ตารางผนวกท่ี 5.6 ) ตามล ําดับ

สํ าหรับประเทศไทยมูลคาการสงออกไปประเทศเนเธอรแลนดเทากับ 28.9
ลานเหรียญสหรัฐในป พ.ศ.2534 มูลคาการสงออกเพิ่มขึ้นเปน 227.98 ลานเหรียญสหรัฐในป
พ.ศ.2539 จากน้ันมูลคาการสงออกคอยๆลดลงเหลือ 87.58 ลานเหรียญสหรัฐในป พ.ศ.2542
(ตารางผนวกที่ 5.6) โดยมีสวนแบงตลาดคอนขางนอยในตลาดน้ีคือรอยละ 0.15 ในป พ.ศ.2534
สูงสุดเพียงรอยละ 0.74 ในป พ.ศ.2539 และเหลือรอยละ 0.19 ในป พ.ศ.2542 (ตารางท่ี 5.8)

ตารางที่ 5.8  สวนแบงตลาดของประเทศผูสงออกไปเนเธอรแลนด พ.ศ.2534-2542
                                                                                                                         หนวย: รอยละ
ผูสงออก/พ.ศ.         2534     2535     2536     2537     2538     2539     2540     2541     2542
ไทย                        0.15      0.19      0.24      0.45      0.55      0.74      0.62      0.26      0.19
สิงคโปร                  1.82      1.92      4.39      5.20      4.95      4.91      4.93      3.53       3.45
มาเลเซีย                 0.14      0.18      0.36     0.52       0.87      1.63      3.95      5.21       5.73
ไตหวัน                   3.94      5.26       5.86     5.71      5.46       6.37      6.47     7.56        7.81
เกาหลีใต                0.54     0.44        0.56    0.54       1.32       2.81      2.99     2.92       2.83
จีน                         0.18     0.60        1.58    2.64        2.96      2.76       2.96     2.80       2.88
อ่ืนๆ                     93.23   91.41      87.01  84.94      83.89    80.78     78.08  77.72     77.11
รวม                    100.0   100.0      100.0  100.0      100.0   100.0      100.0  100.0    100.0
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 จากตารางท่ี 5.8 เม่ือพิจารณาสวนแบงตลาดของประเทศคูแขงขันของไทย พบวา
สิงคโปรมีสวนแบงตลาด 1.82 ในป พ.ศ.2534 และเพิ่มเปน 5.20 ในป พ.ศ.2537 จากน้ันก็ลดลง
เหลือ 3.45 ในป พ.ศ.2542 มาเลเซียมีสวนแบงตลาด 0.14 ในป พ.ศ.2534 สามารถเพิ่มสวนแบง
ตลาดเปน 5.73 ในป พ.ศ.2542 ไตหวันมีสวนแบงตลาด 3.94 ในป พ.ศ.2534 และเพิ่มเปน 7.81
ในป พ.ศ.2542 เกาหลีใตมีสวนแบงตลาด 0.54 ในป พ.ศ.2534 และเพิ่มเปน 2.83 ในป พ.ศ.2542
สวนจีนมีสวนแบงตลาด 0.18 ในป พ.ศ.2534 และเพิ่มเปน 2.88 ในป พ.ศ.2542

2.2! ผลการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของอุตสาหกรรม 
คอมพิวเตอรของประเทศไทย

ตัวอยางการหาคา RCA ของไทยและประเทศคูแขงขันในตลาดสหรัฐอเมริกา 
พ.ศ.2534 ดังในตารางท่ี 5.9

            RCA    =  (Xik / Xi) / (Xwk / Xw)

ตารางที่ 5.9  ตัวอยางการคํ านวนคา  RCA  ของไทยและประเทศคูแขงขันในตลาดสหรัฐอเมริกา    
พ.ศ. 2534

ประะทศ                      Xik                           Xi                            Xwk                              Xw                                RCA
ไทย                          81.67            6,451           8,101.7        508,363            0.79
สิงคโปร                  879.24          10,216           8,101.7        508,363            5.40
มาเลเซีย                  89.68             6,347          8,101.7         508,363           0.78
ไตหวัน                1,100.09           24,229          8,101.7         508,363           2.85
เกาหลีใต                188.75          17,742           8,101.7         508,363           0.67
จีน                           68.77          20,305           8,101.7         508,363           0.21

Xik         คือมูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปประเทศ w
Xi           คือมูลคาการสงออกท้ังหมด ของประเทศ i ไปประเทศ w
Xwk       คือมูลคาการนํ าเขาสินคา k ของประเทศ w
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Xw         คือมูลคาการนํ าเขาสินคาท้ังหมด ของประเทศ w
K      คือมูลคาการสงออกอุปกรณและสวนประกอบเคร่ืองคอมพิวเตอร
i       คือประเทศตางๆท่ีสงออกอุปกรณและสวนประกอบเคร่ืองคอมพิวเตอร
w      คือประเทศตางๆที่น ําเขาอุปกรณและสวนประกอบเคร่ืองคอมพิวเตอร

2.2.1  ตลาดสหรัฐอเมริกา
                                         ในการศึกษาเร่ืองความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยเปรียบเทียบ
กับประเทศคูแขงขันในตลาดสหรัฐอเมริกา สามารถสรุปคา RCA ได ดังตารางท่ี 5.10

ตารางที่ 5.10  เปรียบเทียบคา RCA ของไทยกับประเทศคูแขงขันท่ีสํ าคัญในตลาดสหรัฐอเมริกา 
พ.ศ.2534-2542

                                                                                                                        หนวย: รอยละ
ผูสงออก/พ.ศ.         2534     2535     2536     2537     2538     2539     2540     2541     2542
ไทย                        0.79      0.90      0.95      0.75      0.63      0.69      0.71      0.64      0.45
สิงคโปร                  5.40      5.59       6.06     6.72      5.22      5.24      5.80      5.03      5.43
มาเลเซีย                 0.89      0.98      0.90      1.02      1.66      1.96      2.06      5.67      6.07
ไตหวัน                    2.85     3.24       3.43     3.67       4.19     4.89       5.09      4.87      4.27
เกาหลีใต                0.67     1.32        2.53     2.45       3.42     3.32       3.11      2.29      1.91
จีน                         0.21     0.32        0.51     0.58       0.72     0.98       1.09      1.11      1.23
อ่ืนๆ                      89.19  87.65      85.93   84.81     84.16   82.92     82.14    80.39    80.64
รวม                     100.0  100.0      100.0   100.0     100.0   100.0     100.0    100.0     100.0

จากตารางท่ี 5.10 เม่ือพิจารณาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยเปรียบเทียบ
กับสิงคโปรพบวาคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยมีคาเทากับ 0.79 ในป พ.ศ.2534 และ
เพิ่มถึง 0.95 ในป พ.ศ.2536 จากนั้นลดลงจนเหลือ 0.45 ในป พ.ศ.2542 จะเห็นวาคา RCA ของ
ไทยมีคานอยกวา 1 แสดงวาไทยไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดสหรัฐอเมริกา ใน
ขณะที่สิงคโปรมีคา RCA เทากับ 5.4 ในป พ.ศ.2534 และเพิ่มขึ้นถึง 6.72 ในป พ.ศ. 2537 จากน้ัน
ลดลงเหลือ 5.43 ในป พ.ศ.2542   จะเห็นวาคา RCA ของสิงคโปรมีคามากกวา 1 แสดงวาสิงคโปร



55

มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดสหรัฐอเมริกา ผลจากการศึกษาคือสิงคโปรมีความ     
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวาไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา

มาเลเซียมีคา RCA เทากับ 0.89 ในป พ.ศ.2534 จากน้ันคา RCA ของมาเลเซียจะ
เพิ่มข้ึนเร่ือยๆ จนมีคาเทากับ 6.07 ในป พ.ศ.2542 จะเห็นวาคา RCA ของมาเลเซียในชวงป 
พ.ศ.2534 – 2536 มีคานอยกวา 1 แสดงวามาเลเซียไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ แตในป 
พ.ศ.2537 – 2542 คา RCA มีคามากวา 1 แสดงวามาเลเซียเร่ิมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ
ในตลาดสหรัฐอเมริกา เม่ือเปรียบเทียบคา RCA ระหวางไทยกับมาเลเซียผลการศึกษาคือมาเลเซีย
มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวาไทยยกเวนป พ.ศ.2536 เทาน้ัน ท่ีไทยมีคา RCA มาก
กวามาเลเซียเพียงเล็กนอย

ไตหวัน มีคา RCA เทากับ 2.85 ในป พ.ศ.2534 จากน้ันคา RCA ของไตหวันจะเพิ่ม
ข้ึนจนมีคาเทากับ 4.27 ในป พ.ศ.2542 จะเห็นวาคา RCA ของไตหวันมีคามากกวา 1 แสดงวา
ไตหวันมีคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดสหรัฐอเมริกา เมื่อเปรียบเทียบคา RCA
ระหวางไทยกับไตหวัน ผลการศึกษาคือไตหวันมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวาไทยใน
ตลาดสหรัฐอเมริกา

เกาหลีใต มีคา RCA เทากับ0.67 ในป พ.ศ.2534 จากน้ันคา RCA ของเกาหลีใตจะ
เพิ่มข้ึนจนมีคาเทากับ 3.42 ในป พ.ศ.2538 และลดลงเหลือ 1.91 ในป พ.ศ.2542 จะเห็นวาคา 
RCA ของเกาหลีใตมีคามากกวา 1 ยกเวนป พ.ศ.2534 เทาน้ัน ท่ีคา RCA นอยกวา 1 แสดงวา
เกาหลีใตมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดสหรัฐอเมริกายกเวนป พ.ศ. 2534 เทาน้ัน เมื่อ
เปรียบเทียบคา RCA ระหวางไทยกับเกาหลีใต ผลการศึกษาคือเกาหลีใตมีคาความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบมากกวาไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา ยกเวนป พ.ศ.2534 ท่ี RCA ของไทยมากกวา
เกาหลีใต

จีน มีคา RCA เทากับ 0.21 ในป พ.ศ.2534 จากน้ันคอยๆ เพิ่มขึ้นจนมีคาเทากับ 1.23 
ในป พ.ศ.2542 จะเห็นวาคา RCA ของจีนมีคานอยกวา 1 ในชวงป พ.ศ.2534-2539 แสดงวาไมมี
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ และเร่ิมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในป พ.ศ.2540-2542 
แสดงวามีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดสหรัฐอเมริกา เม่ือเปรียบเทียบคา RCA ระหวาง
ไทยกับจีน ผลการศึกษาคือไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวาจีนในป พ.ศ.2534-2537 
หลังจากน้ันในป พ.ศ.2538-2542 จีนมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากวาไทยในตลาดสหรัฐ
อเมริกา
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2.2.2! ตลาดญี่ปุน
ในการศึกษาเร่ืองความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยเปรียบ

เทียบกับประเทศคูแขงขันในตลาดญ่ีปุน สามารถสรุปคา RCA ไดดังตารางท่ี 5.11

ตารางท่ี 5.11 เปรียบเทียบคาRCA ของไทยกับประเทศคูแขงขันท่ีสํ าคัญในตลาดญี่ปุ น  
พ.ศ.2534-2542

                                                                                                                         หนวย:รอยละ
ผูสงออก/พ.ศ.         2534     2535     2536     2537     2538     2539     2540     2541     2542
ไทย                        2.97      3.46      3.83      4.08      2.05      1.58      0.80      0.59      0.47
สิงคโปร                  2.47      2.22      2.36      3.80      3.90      3.13      3.17      3.17      2.85
มาเลเซีย                0.85      0.99      1.54       0.92      0.82      0.50      0.40      0.39      2.00
ไตหวัน                   0.85      0.77      0.87       2.17      3.38      3.60      2.72      3.03      4.17
เกาหลีใต                0.96      0.73      0.70       0.98      1.33      1.28      1.06      0.91      0.89
จีน                         0.07      0.11      0.51       0.38       0.40      0.70      0.90      0.82     0.75
อ่ืนๆ                    91.83    91.72    90.19     87.67     88.12    89.21    90.95    91.09    88.87
รวม                   100.0   100.0     100.0     100.0     100.0    100.0    100.0    100.0     100.0

จากตารางท่ี 5.11 เม่ือพิจารณาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยเปรียบเทียบ
กับสิงคโปรพบวาคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยมีคาเทากับ 2.97 ในป พ.ศ.2534 และ
เพิ่มถึง 4.08 ในป พ.ศ.2537 จากนั้นลดลงจนเหลือ 0.47 ในป พ.ศ.2542 จะเห็นวาคา RCA ของ
ไทยมีคามากกวากวา 1 ในป พ.ศ.2534-2539 แสดงวาไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบใน
ตลาดญี่ปุน แตในป พ.ศ.2540-2542 คา RCA ของไทย มีคานอยกวา 1 แสดงวาไมมีความ        
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดญ่ีปุน ในขณะที่สิงคโปรมีคา RCA เทากับ 2.47 ในป พ.ศ.2534 
และมีคา 2.85 ในป พ.ศ. 2542 จะเห็นวาคา RCA ของสิงคโปรมีคามากกวา 1 แสดงวาสิงคโปรมี
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดญี่ปุน ผลจากการศึกษาคือไทยมีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบมากกวาสิงคโปรในชวงป พ.ศ.2534-2537 เน่ืองจากคา RCA มากกวาสิงคโปร สวน
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ในป พ.ศ.2538-2542 สิงคโปรมีคา RCA มากกวาไทย จึงมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมาก
กวาไทยในตลาดญ่ีปุน

มาเลเซียมีคา RCA เทากับ 0.85 ในป พ.ศ.2534 จากน้ันคา RCA ของมาเลเซียจะ
เพิ่มข้ึนเร่ือยๆ จนมีคาเทากับ 1.54 ในป พ.ศ.2536 และลดลงจนเหลือ 0.39 ในป พ.ศ. 2541 และ
มีคาเทากับ 2 ในป พ.ศ.2542 จะเห็นวาคา RCA ของมาเลเซียในชวงป พ.ศ.2534 – 2535 มีคา
นอยกวา 1 แสดงวาไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ แตในป พ.ศ.2536 คา RCA มีคามากวา 
1 แสดงวามาเลเซียเร่ิมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ จากน้ันก็ลดลงมีคานอยกวา 1 อีกในป 
พ.ศ. 2537-2541 และมีคา RCA มากกวา 1 ในป พ.ศ.2542 เมื่อเปรียบเทียบคา RCA ระหวาง
ไทยกับมาเลเซียผลการศึกษาคือไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวามาเลเซียยกเวนป 
พ.ศ.2542 เทาน้ัน ท่ีไทยมีคา RCA นอยกวามาเลเซีย

ไตหวัน มีคา RCA เทากับ 0.85 ในป พ.ศ.2534 จากน้ันคา RCA ของไตหวันจะเพิ่ม
ข้ึนจนมีคาเทากับ 4.17 ในป พ.ศ.2542 จะเห็นวาคา RCA ของไตหวันมีคานอยกวา 1 ในชวงป 
พ.ศ.2534-2536 แสดงวาไตหวันไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดญี่ปุน แตในป 
พ.ศ.2537-2542 ไตหวันมีคา RCA มากกวา 1 แสดงวามีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ เมื่อ
เปรียบเทียบคา RCAระหวางไทยกับไตหวัน ผลการศึกษาคือไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ
มากกวาไตหวันในตลาดญ่ีปุนในป พ.ศ.2534-2537 และไตหวันมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ
มากกวาไทยในป พ.ศ.2538-2542 ในตลาดญ่ีปุน

เกาหลีใต มีคา RCA เทากับ 0.96 ในป พ.ศ.2534 จากน้ันคา RCA ของเกาหลีใตจะ
เพิ่มเปน 1.33 ในป พ.ศ.2538 และลดลงเหลือ 0.89 ในป พ.ศ.2542 จะเห็นวาคา RCA ของ  
เกาหลีใตมีคานอยกวา 1 ยกเวนป พ.ศ.2538-2540 เทาน้ัน ท่ีคา RCA มากกวา 1 แสดงวา  
เกาหลีใตมีคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดญ่ีปุน พ.ศ. 2538-2540 เม่ือเปรียบเทียบคา 
RCA ระหวางไทยกับเกาหลีใต ผลการศึกษาคือไทยมีคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวา
เกาหลีใตในป พ.ศ.2534-2539 จากน้ันในป พ.ศ.2540-2542 เกาหลีใตมีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบมากวาไทยในตลาดญ่ีปุน

จีน มีคา RCA เทากับ 0.07 ในป พ.ศ.2534 จนกระท่ังป พ.ศ.2542 คา RCA ของจีนมี
คาเทากับ 0.75 จะเห็นวาคา RCA ของจีนมีคานอยกวา 1 แสดงวาไมมีความไดเปรียบโดย     
เปรียบเทียบในตลาดญ่ีปุน เม่ือเปรียบเทียบคา RCA ระหวางไทยกับจีน ผลการศึกษาคือไทยมี
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวาจีนในป พ.ศ.2534-2539 หลังจากน้ันในป พ.ศ.2540-
2542 จีนมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากวาไทยในตลาดญ่ีปุน 
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2.2.3  ตลาดเนเธอรแลนด
ในการศึกษาเร่ืองความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยเปรียบ

เทียบกับประเทศคูแขงขันในตลาดญ่ีปุน สามารถสรุปคา RCA ไดดังตารางท่ี 5.12

 ตารางที่ 5.12  เปรียบเทียบคา RCA ของไทยกับประเทศคูแขงขันท่ีสํ าคัญในตลาดเนเธอรแลนด      
พ.ศ.2534 - 2542

                                                                                                                       หนวย: รอยละ
ผูสงออก                 2534     2535     2536     2537     2538     2539     2540     2541     2542
ไทย                        0.25      0.40      0.49      0.70      0.86      0.97      0.81      0.34      0.19
สิงคโปร                  3.71      4.65      7.44      5.76      5.09      4.84      5.30      2.77      2.46
มาเลเซีย                0.38      0.49      0.55      0.81      1.22      1.86      4.59      5.27       3.08
ไตหวัน                  3.68      5.16      4.76      4.90       4.70      4.92      3.86      3.91       3.74
เกาหลีใต               1.01      0.92      1.05      1.10       2.77      5.34      5.35      3.69       2.85
จีน                        0.23      0.87      1.21      2.07       2.37      1.98      1.77      1.45       1.16
อ่ืนๆ                    90.74    87.51    84.50    84.66     82.99    80.09    78.32    82.57     86.52
รวม                   100.0   100.0     100.0    100.0     100.0    100.0    100.0    100.0     100.0

จากตารางท่ี 5.12 เม่ือพิจารณาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยเปรียบเทียบ
กับสิงคโปรพบวาคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยมีคาเทากับ 0.25 ในป พ.ศ.2534 และ
มีคา 0.19 ในป พ.ศ.2542 จะเห็นวาคา RCA ของไทยมีคานอยกวา 1  แสดงวาไทยไมมีความ    
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดเนเธอรแลนด ในขณะที่สิงคโปรมีคา RCA เทากับ 3.71 ในป 
พ.ศ.2534 และมีคา 2.46 ในป พ.ศ. 2542 จะเห็นวาคา RCA ของสิงคโปรมีคามากกวา 1 แสดงวา
สิงคโปรมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดเนเธอรแลนด ผลจากการศึกษาคือสิงคโปรมี
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวาไทยในตลาดเนเธอรแลนด

มาเลเซียมีคา RCA เทากับ 0.38 ในป พ.ศ.2534 จากน้ันคา RCA ของมาเลเซียจะ
เพิ่มข้ึนเร่ือยๆ จนมีคาเทากับ 3.08 ในป พ.ศ.2542 จะเห็นวาคา RCA ของมาเลเซียในชวงป 
พ.ศ.2534 – 2537 มีคานอยกวา 1 แสดงวาไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ แตในป 
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พ.ศ.2538 - 2542 คา RCA มีคามากวา 1 แสดงวามาเลเซียเร่ิมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ  
เมื่อเปรียบเทียบคา RCA ระหวางไทยกับมาเลเซียผลการศึกษาคือมาเลเซียมีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบมากกวาไทยในตลาดเนเธอรแลนด

ไตหวัน มีคา RCA เทากับ 3.68 ในป พ.ศ.2534 จากน้ันคา RCA ของไตหวันจะเพิ่ม
ข้ึนจนมีคาเทากับ 3.74 ในป พ.ศ.2542 จะเห็นวาคา RCA ของไตหวันมีคามากกวา 1 แสดงวา
ไตหวันมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดเนเธอรแลนด   เมื่อเปรียบเทียบคา RCAระหวาง
ไทยกับไตหวัน ผลการศึกษาคือไตหวันมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวาไทยในตลาด    
เนเธอรแลนด

เกาหลีใต มีคา RCA เทากับ 1.01 ในป พ.ศ.2534 จากน้ันคา RCA ของเกาหลีใตจะ
เพิ่มเปน 2.85 ในป พ.ศ.2542  จะเห็นวาคา RCA ของเกาหลีใตมีคามากกวา 1 ยกเวนป 
พ.ศ.2535 เทาน้ัน ท่ีคา RCA นอยกวา 1 แสดงวาเกาหลีใตมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบใน
ตลาดเนเธอรแลนด ยกเวนป พ.ศ.2539 เทาน้ัน เม่ือเปรียบเทียบคา RCA ระหวางไทยกับเกาหลีใต 
ผลการศึกษาคือเกาหลีใตมีคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวาไทยในตลาดเนเธอรแลนด

จีน มีคา RCA เทากับ 0.23 ในป พ.ศ.2534 จนกระท่ังป พ.ศ.2542 คา RCA ของจีนมี
คาเทากับ 1.16 จะเห็นวาคา RCA ของจีนมีคานอยกวา 1 ในป พ.ศ.2534-2535 แสดงวาไมมี
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ แตในป พ.ศ.2536-2542 จีนมีคา RCA มากกวา 1 แสดงวาเริ่มมี
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดเนเธอรแลนด เม่ือเปรียบเทียบคา RCA ระหวางไทยกับจีน 
ผลการศึกษาคือจีนมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวาไทยในตลาดเนเธอรแลนด  

3.! ขอสรุปจากการวิจัย

3.1!ผลของการศึกษาเร่ืองการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรเพ่ือ
การสงออกของไทย

จากการศึกษาเร่ืองการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรเพื่อการสงออก
ของไทยโดยการหาคา   HI และ CCI พบวามีการกระจุกตัวต่ํ าดังแสดงในตารางท่ี 5.13 และตาราง
ท่ี 5.14
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ตารางที่ 5.13  แสดงคา  HI และ CCI ของอุตสาหกรรมคอมพิวเตอร พ.ศ. 2538 – 2542
ท่ีคํ านวณจากยอดขาย

                                                                                                       หนวย: รอยละ
คาการกระจุกตัว / พ.ศ.          2538         2539         2540         2541         2542
            HI                               0.13          0.12          0.11          0.12          0.12

CCI                            0.38          0.34          0.33          0.36           0.37

ตารางที่ 5.14  แสดงคา HI และ CCI ของอุตสาหกรรมคอมพิวเตอร พ.ศ. 2538 – 2542
ท่ีคํ านวณจากทรัพยสิน

                                                                                                                         หนวย: รอยละ
คาการกระจุกตัว / พ.ศ.          2538         2539         2540         2541         2542
            HI                               0.12          0.13          0.10          0.11          0.11

CCI                            0.36          0.38          0.32          0.33          0.32

จากการศึกษาเร่ืองการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรเพื่อการสงออกของ
ประเทศไทยในป พ.ศ. 2538 – 2542 ท่ีคํ านวณจากยอดขาย (ตารางท่ี 5.13) พบวาคาการกระจุก
ตัวท่ีหาคาโดยวิธ ีHI และ CCI มีคานอยกวารอยละ 0.5 แสดงวา อุตสาหกรรมคอมพิวเตอรมีการ
กระจุกตัวต่ํ า สวนคาการกระจุกตัวท่ีคํ านวณจากทรัพยสิน (ตารางท่ี 5.14) พบวาคาการกระจุกตัว 
ท่ีหาคาโดยวิธี HI และ CCI มีคานอยกวารอยละ 0.5 แสดงวาอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรมีการ
กระจุกตัวต่ํ า

จากตาราง ท่ี 5.13 และ ตารางท่ี 5.14 พบวาคา  HI และคา CCI มีคามากกวา 0 และ
นอยกวา 0.5 แสดงวามีการกระจุกตัวต่ํ า จะเห็นวาคาการกระจุกตัวท่ีคํ านวณไดคอนขางสม่ํ าเสมอ 
คาการกระจุกตัวน้ีจะบอกลักษณะโครงสรางตลาดวาเปนตลาดก่ึงแขงขันก่ึงผูกขาด ซึ่ง              
อุตสาหกรรมคอมพิวเตอรของไทยจะมีการแขงขันกันสูง ดังนั้นจึงไมสามารถกีดกันการเขามาของผู
ประกอบการรายใหมๆได แตเน่ืองจากอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรเปนอุตสาหกรรมท่ีตองใชเงินลง
ทุนสูง ใชเทคโนโลยีสูงจ ําเปนตองพ่ึงพาการลงทุนและเรียนรูเทคโนโลยีจากตางประเทศ และเปน
อุตสาหกรรมที่ผลิตเพื่อการสงออก ปริมาณการผลิตและการตลาดข้ึนอยูกับบริษัทแมเปนผูกํ าหนด 
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ดังน้ันการท่ีจะทํ าใหมูลคาการสงออกเพ่ิมข้ึน และขยายตลาดการสงออกใหกวางข้ึน จึงเปนหนาที่
ของหนวยงานท่ีเก่ียวของไดแก BOI ท่ีจะกํ าหนดนโยบายเพ่ือดึงดูดนักลงทุนจากตางประเทศใหมา
ลงทุนใหมากขึ้น เพื่อใหเกิดการแขงขันกันมากขึ้น เน่ืองจากการแขงขันสูงจะนํ าไปสูการพัฒนา
ผลิตภัณฑของตนใหม ี  ประสิทธิภาพยิ่งขึ้น  

3.2!ผลของการศึกษาเรื่องความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ
จากการศึกษาเร่ืองความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยในการสงออก       

อุตสาหกรรมคอมพิวเตอรไปยังประเทศคูคาท่ีสํ าคัญคือ สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุน และเนเธอรแลนด 
โดยมีประเทศคูแขงขันท่ีสํ าคัญ คือสิงคโปร มาเลเซีย ไตหวัน เกาหลีใต และจีน ผลจากการศึกษา
สามารถสรุปไดดังตารางท่ี 5.15

ตารางที่ 5.15 เปรียบเทียบคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยกับประเทศคูแขงขันในตลาด
  คูคาสํ าคัญ

 ประเทศคูแขงขัน                                             ประเทศคูคา
                             สหรัฐอเมริกา                         ญ่ีปุน                                เนเธอรแลนด
ไทย                         นอยกวา 1            เปลี่ยนจากมากกวา 1 เปนนอยกวา 1              นอยกวา 1
สิงคโปร                   มากกวา 1                        มากกวา 1                            มากกวา 1
มาเลเซีย   เปลี่ยนจากนอยกวา 1 เปนมากกวา 1  เปลี่ยนจากนอยกวา 1 เปนมากกวา 1  เปลี่ยนจากนอยกวา 1 เปนมากกวา 1
ไตหวัน                     มากกวา 1            เปลี่ยนจากนอยกวา 1 เปนมากกวา 1               มากกวา 1
เกาหลีใต  เปลี่ยนจากนอยกวา 1 เปนมากกวา 1  เปลี่ยนจากนอยกวา 1 เปนมากกวา 1               มากกวา 1 !!!
จีน           เปลี่ยนจากนอยกวา 1 เปนมากกวา 1              นอยกวา 1               เปลี่ยนจากนอยกวา 1 เปนมากกวา 1

จากการศึกษาคา RCA พบวา ไทยมีคา RCA นอยกวา 1 ในตลาดสหรัฐอเมริกา และ
เนเธอรแลนด แสดงวาไทยไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเลยในตลาดสหรัฐอเมริกา และ    
เนเธอรแลนด  สวนในตลาดญ่ีปุนน้ันคา RCA มีคามากกวา 1 ในป พ.ศ. 2534-2539 แตในป พ.ศ. 
2539-2542 คา RCA นอยกวา 1 แสดงวาไทยเร่ิมไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในป 
พ.ศ.2540 ในตลาดญ่ีปุน
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สํ าหรับประเทศไทยน้ันพบวาปญหาหลักคือตองพ่ึงพาช้ินสวนจากตางประเทศทํ าใหมี
ตนทุนสูง ท้ังน้ีเน่ืองจากวาไทยยังไมมีศักยภาพพอท่ีจะผลิตช้ินสวนท่ีใชเทคโนโลยีสูงตรงตามความ
ตองการของลูกคาได ทํ าใหตองนํ าเขาชิ้นสวนสํ าคัญจากตางประเทศ สงผลใหมูลคาเพิ่มอยูใน
เกณฑต่ํ า นอกจากน้ีไทยยังขาดการพัฒนาเคร่ืองหมายการคาของตนเอง สินคาท้ังหมดผลิตและ
สงออกในรูปของการรับจางการผลิตท่ีใชเคร่ืองหมายการคาของบริษัทแม และในปจจุบันตอง
เผชิญกับมาตรการกีดกันทางการคาท่ีไมใชภาษีมากขึ้น โดยเฉพาะผูประกอบการท่ีเปนผูสงออก
ตองรับผิดชอบในการรับคืนอุปกรณสวนประกอบท่ีหมดอายุการใชงานทํ าใหมีคาใชจายสูงขึ้น มี
ผลใหตนทุนการผลิตและสงออกของไทยสูงขึ้น นอกจากน้ีในดานปริมาณการผลิตและตลาด      
สงออกยังตองพึ่งพาบริษัทแมท ําใหตลาดสงออกของไทยถูกจํ ากัดโดยบริษัทแม

สวนในตลาดญี่ปุนน้ัน สาเหตุท่ีไทยเปล่ียนจากมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเปน
ไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบอาจเปนเพราะวาการยายฐานการผลิตจากญ่ีปุนไปจีน จะเห็น
วาสวนแบงตลาดของไทยในญ่ีปุนลดลงพรอมๆกับการลดลงของคา RCA ในขณะท่ีสวนแบงตลาด
ของจีนเพิ่มขึ้นพรอมๆกับการเพิ่มขึ้นของคา RCA

สวนประเทศคูแขงขันของไทยพบวามีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวาไทย
เนื่องจาก

1) สิ งคโปร  จากการศึกษาพบวาสิงคโปรมีความไดเปรียบโดย       
เปรียบเทียบโดยตลอดท้ังในตลาดสหรัฐอเมริกา ญ่ีปุน และเนเธอรแลนด ทั้งนี้เพราะวาผูประกอบ
การในสิงคโปรสวนใหญเปนชาวตางชาติเขามาทํ าการผลิตเพื่อการสงออกเปนหลัก เน่ืองจาก  
สิงคโปรไมมีการกํ าหนดระดับความเปนเจาของในกิจการของชาวตางชาติในประเทศ รวมทั้งการ
วาจางแรงงานผูชํ านาญหรือการถายทอดเทคโนโลยี นอกจากน้ี  เงินทุนยังสามารถไหลเขาออกได
อยางรวดเร็ว สงผลใหบริษัทหลัก ๆ ท่ีผลิตสินคาอิเล็คทรอนิกสในตลาดโลกสวนใหญมาต้ังโรงงาน
ในสิงคโปร ลักษณะอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรในสิงคโปรเปนการนํ าเขาช้ินสวนจากประเทศท่ีมีคา
แรงต่ํ ากวามาประกอบเปนผลิตภัณฑในกลุมคอมพิวเตอรและช้ินสวนอุปกรณ จึงเกิดมูลคาเพิ่มใน
การสงออก จะเห็นวาการพัฒนาอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรในสิงคโปรจะเนนอุตสาหกรรมท่ีมีมูลคา
เพิ่มสูงและใชทุนเขมขน โดยมีการสนับสนุนเงินทุนเพ่ือพัฒนาอุตสาหกรรมรวมท้ังทุนอุดหนุนเพ่ือ
การวิจัยและพัฒนา และมีการถายทอดเทคโนโลยีใหแกภาคเอกชน ในดานบุคลากรไดจัดเงินทุน
สํ าหรับฝกอบรมแรงงาน นอกจากน้ียังใหสิทธิประโยชนในการนํ าเทคโนโลยีเขามาเพื่อประหยัด
การใชแรงงาน และใชนโยบายเพ่ิมคาแรงในอัตราสูงเพ่ือใหผูประกอบการหันไปใชเคร่ืองจักรแทน 
ขณะเดียวกันก็ผลักดันใหอุตสาหกรรมท่ีใชแรงงานเขมขนยายฐานผลิตไปตางประเทศ นอกจากน้ี
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ยังมีโครงการลดการขาดแคลนแรงงานที่มีทักษะโดยสนับสนุนใหมีการผลิตวิศวะและชางเทคนิค
เพิ่มขึ้นเพื่อรองรับการจัดตั้งโรงงานผลิตที่จะเพิ่มขึ้นในอนาคต และมีการใชนโยบายปลอดภาษีท่ัว
ประเทศ ดังน้ันตางประเทศจึงใชสิงคโปรเปนฐานการผลิตช้ินสวนท่ีใชเทคโนโลยีสูงมาประกอบเปน
ผลิตภัณฑสํ าเร็จรูปเพื่อสงออก โดยเฉพาะสหรัฐอเมริกามักจะนํ าเขาสินคาโดยผานสิงคโปรเน่ือง
จากเปนเขตปลอดภาษี ทํ าใหสิงคโปรมีความไดเปรียบในการสงออก

2) มาเลเซีย มีลักษณะการผลิตที่ใชชิ้นสวนในประเทศเปนสวนใหญ มี
การพัฒนาเทคโนโลยีการผลิตและมีอุตสาหกรรมสนับสนุนคอนขางพรอม ในดานบุคลากรได
พยายามดึงแรงงานโดยเฉพาะระดับวิศวะท่ีออกไปทํ างานในตางประเทศใหกลับมาทํ างานใน
ประเทศ และอนุมัติใหแรงงานระดับวิศวะตางประเทศมาทํ างานในประเทศไดแตเปนมาตรการ
ระยะสั้นเพื่อบรรเทาปญหาการขาดแคลนแรงงานในระดับวิศวกร และมีการจัดต้ังศูนยฝกอบรม
แรงงานและพัฒนาฝมือแรงงาน มีการจัดเตรียมโครงสรางพ้ืนฐานสาธารณูปโภคท่ีดี นอกจากน้ีมี
มาตรการสนับสนุนอุตสาหกรรมท่ีใชเทคโนโลยีสูงโดยเฉพาะท่ีปนัง ซ่ึงมาเลเซยีใชเปนศูนยกลาง
การผลิตและการคาเทคโนโลยีเชนเดียวกับสิงคโปร โดยมีสิ่งอํ านวยความสะดวกตอการประกอบ
อุตสาหกรรม มีสายการบินต้ังอยูใกลโรงงาน และยังเปนเมืองทาปลอดภาษีดวย ทํ าใหตางประเทศ
ยายฐานการผลิตมาที่มาเลเซียมากขึ้น เน่ืองจากกฎระเบียบของรัฐท่ีใหสิทธิประโยชนพิเศษเชน
ดานภาษีเพื่อดึงดูดการลงทุนจากตางประเทศ ทํ าใหมาเลเซียมีศักยภาพในอุตสาหกรรม
คอมพิวเตอรมากกวาไทย

3) เกาหลีใต เปนประเทศอุตสาหกรรมช้ันนํ าประเทศหน่ึงในเอเซีย ที่มี
ความเจริญกาวหนาดานพัฒนาอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรและอุปกรณสวนประกอบ โดยมุงพัฒนา              
อุตสาหกรรมพื้นฐานและอุตสาหกรรมหนักเปนสวนใหญ มีการสนับสนุนในดานตางๆ เชน สงเสริม
การวิจัยและพัฒนา สนับสนุนใหมีการซื้อเทคโนโลยีอยางเสรีเมื่อเห็นวาภาคอุตสาหกรรมมีขีด
ความสามารถสูงพอท่ีจะจัดหาเทคโนโลยีเองแลวนํ ามาวิจัยและพัฒนาเพื่อดัดแปลงปรับปรุง   
ผลิตภัณฑและกระบวนการผลิตทํ าใหเกิดความรู และมีการพัฒนาเทคโนโลยีใหม ๆ เพื่อเพิ่ม          
ประสิทธิภาพการผลิตและเพิ่มความสามารถในการแขงขันทางการคาในระยะยาว สวนดานการ
พัฒนาบุคลากรจะสนับสนุนการผลิตกํ าลังคนทางวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี ซึ่งนักศึกษาใน
สาขาน้ีจะไดรับการยกยองและไมตองถูกเกณฑทหารและยังใหทุนการศึกษาตอในประเทศท่ี
พัฒนาแลว และชักชวนนักวิทยาศาสตรและวิศวกรชาวเกาหลีท่ีอพยพไปต้ังหลักแหลงในตาง
ประเทศใหกลับมาทํ างานในสถาบันทางวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีตางๆท่ีรัฐจัดข้ึน นอกจากน้ียัง
ใหการสงงเสริมอุตสาหกรรมพื้นฐาน อุตสาหกรรมขนาดกลางและอุตสาหกรรมขนาดยอมของ   
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อุตสาหกรรมอิเล็คทรอนิกส โดยรัฐใหความชวยเหลือดานการเงิน สํ าหรับเกาหลีใตนั้นไมไดพึ่งพา
เงินลงทุนจากตางประเทศมากนัก

4) ไตหวัน เปนประเทศที่ประสบความส ําเร็จในการพัฒนาเศรษฐกิจ โดย
ปรับโครงสรางจากอุตสาหกรรมเบามาสูอุตสาหกรรมหนักท่ีใชทุนและเทคโนโลยีสูงขึ้น โดยมี     
อุตสาหกรรมเบาและอุตสาหกรรมช้ินสวนเปนฐานรองรับอยู จากน้ันก็พัฒนาอุตสาหกรรมไปใช
เทคโนโลยีเขมขนโดยมุงอุตสาหกรรมท่ีมีความแมนยํ าสูงเชนคอมพิวเตอร โดยมีท้ังอุตสาหกรรม
ขนาดกลาง และอุตสาหกรรมขนาดยอมเปนจํ านวนมาก ดังน้ันการปรับเปล่ียนรูปแบบและวิธีการ
ใหสอดคลองกับความตองการของตลาดท่ีมีการเปล่ียนแปลงตลอดเวลาจึงมีความคลองตัวสูง เปน
การผลิตเพื่อเสริมมากกวาเพื่อแขงขันกับผลิตภัณฑของประเทศท่ีพัฒนาแลว สวนดานการวิจัย
และพัฒนาใหการสนับสนุนดานเทคนิคแกอุตสาหกรรมสวนใหญเปนอุตสาหกรรมขนาดกลางและ
อุตสาหกรรมขนาดยอม สํ าหรับดานบุคลากรไดขยายการลงทุนดานการศึกษาทํ าใหสัดสวนกํ าลัง
แรงงานท่ีจบอาชีวะและวิทยาลัยเพิ่มสูงขึ้นอยางรวดเร็วและสนับสนุนใหไปศึกษาตอตางประเทศ
แลวมาทํ างานภาคอุตสาหกรรมทํ าใหประชาชนท่ัวไปมีความต่ืนตัวท่ีจะเรียนรูวิทยาการใหมๆ เก่ียว
กับคอมพิวเตอร ทํ าใหเกิดบริษัทใหมๆ ในอุตสาหกรรมท่ีใชเทคโนโลยีข้ันสูงจํ านวนมาก ซึ่งไตหวันมี
ขีดความสามารถในการวิจัยและพัฒนาสินคาของตนเองมาก และเปนท่ียอมรับของชาวตาง
ประเทศท่ัวโลกจนมีเคร่ืองหมายการคาของตนเอง และมีการผลิตอุปกรณและชิ้นสวนท่ีเปน             
อุตสาหกรรมสนับสนุนจ ํานวนมาก ซึ่งการนํ าเขาสินคาคอมพิวเตอรสวนใหญเปนการนํ าเขาสินคา
ท่ีใชแรงงานในการประกอบชิ้นสวน ซึ่งชาวไตหวันไมไดพึ่งพาเงินทุนจากตางประเทศมากนัก แต
กลับไปลงทุนในตางประเทศ เชน ไทย เพ่ือใชเปนฐานการผลิตเพ่ือการสงออก ซึ่งเราพิจารณาจาก
ผูประกอบการเพ่ือการสงออก 5 รายแรก (ตารางท่ี 5.2) จะเห็นวาเปนการลงทุนของญ่ีปุน และ
ไตหวัน เมื่อพิจารณาสวนแบงตลาดของไตหวันในตลาดคูคาคือ สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน และ           
เนเธอรแลนด พบวาไตหวันมีสวนแบงตลาดสูงสุดในบรรดาประเทศคูแขงขันของไทย (ตารางที่ 
5.6, 5.7 และ 5.8 ) ดังน้ันการมาต้ังฐานการผลิตในไทยจึงสรางความไดเปรียบใหกับไตหวัน แต
ปจจุบันไตหวันหันไปลงทุนในประเทศจีนมากขึ้นเน่ืองจากคาแรงต่ํ ากวา ทํ าใหไตหวันมีศักยภาพ
ในอุตสาหกรรมน้ีมากกวาไทย

5) จีน โครงสรางการผลิตอุตสาหกรรมของประเทศจีนน้ันมีความ
คลายคลึงกับโครงสรางการผลิตอุตสาหกรรมของไทยถึง 99% กลาวคือเปนอุตสาหกรรมท่ีใช    
แรงงานเปนหลัก (Labour Intensive) รวมท้ังมีแหลงทรัพยากรธรรมชาติที่เพียบพรอมซึ่งจะทํ าให
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จีนเปนคูแขงขันที่ส ําคัญของไทย นอกจากน้ีเม่ือจีนเขาเปนสมาชิกของ WTO สินคาของจีนจะไดรับ
ประโยชนจากอัตราภาษีท่ีต่ํ าลง และสามารถเขาสูประเทศที่พัฒนาแลวเชนสหรัฐอเมริกาไดงายขึ้น

จากการศึกษาเร่ืองความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยในการสงออก               
อุตสาหกรรมอุปกรณและสวนประกอบเครื่องคอมพิวเตอรไปประเทศคูคาส ําคัญน้ันทํ าใหเราทราบ
ศักยภาพในการสงออกของไทยวาเปนอยางไรเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขัน เพื่อเปน     
แนวทางใหผู ประกอบการและหนวยงานท่ีเก่ียวของหาแนวทางกํ าหนดนโยบายเพื่อพัฒนา         
อุตสาหกรรมคอมพิวเตอรใหสามารถแขงขันไดในตลาดโลกและสรางความไดเปรียบใหกับ        
อุตสาหกรรมคอมพวิเตอรของไทยตอไป



บรรณานุกรม
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บรรณานุกรม

กรมเศรษฐกิจการพาณิชย  รายงานฉบับสมบูรณเรื่องการศึกษาวิจัยการคา และผลกระทบท่ี
เกิดจากขอตกลงสินคาเทคโนโลยีสารสนเทศ  กรุงเทพมหานคร  2542

กรมเศรษฐกิจการพาณิชย  “มูลคาการสงออกสวนประกอบเคร่ืองคอมพิวเตอร พ.ศ.2534-2544”
จาก http://tes.moc.go.th/prog/cgi/EX Comm2.asp[Accessed May 20,2003]

จิตสุดา  สกุลจันทร  “โครงสรางตลาดและพฤติกรรมการแขงขันของผูประกอบการในอุตสาหกรรม
คอมพิวเตอรสวนบุคคล” วิทยานิพนธปริญญาเศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต  คณะ  
เศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร  2542

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย  คณะเศรษฐศาสตร  ศูนยวิจัยเศรษฐศาสตร  รายงานวิจัยฉบับ
สมบูรณโครงการศึกษาเศรษฐกิจ สินคาอุตสาหกรรมสํ าคัญของไทย 5 รายการ
กรณีศึกษาอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรอุปกรณและสวนประกอบ
กรุงเทพมหานคร  สํ านักพิมพจุฬา  2542

ชโยดม สรรพศรี  “ศักยภาพและปจจัยกํ าหนดอุปสงคตอสินคาสงออกเคร่ืองคอมพิวเตอร อุปกรณ
และสวนประกอบในตลาดสํ าคัญ” กรุงเทพมหานคร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 2542

ณรงคศักด์ิ ธนวิบูลยชัยและคณะ  “ หนวยท่ี 6-8 ตลาดแขงขันสมบูรณ ตลาดผูกขาด ตลาดก่ึงแขง
ขันก่ึงผูกขาดและตลาดผูขายนอยราย”  ใน เอกสารการสอนประมวลสาระชุดวิชา
เศรษฐศาสตรจุลภาค  หนา 1-127 นนทบุรี  สาขาวิชาเศรษฐศาสตร  มหาวิทยาลัย
สุโขทัยธรรมาธิราช  2542

ธรรมศาสตร, มหาวิทยาลัย  สาขาเศรษฐศาสตร  ศูนยบริการวิชาการ  การศึกษาวิจัยการคาและ
ผลกระทบที่เกิดจากขอตกลงสินคาเทคโนโลยีสารสนเทศ  กรุงเทพมหานคร
สํ านักพิมพธรรมศาสตร  2543

นวลทิพย ควกุล  เศรษฐศาสตรอุตสาหกรรม   เยียรบุค พับลิชเชอร   2530
บรรษัทเงินทุนอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย,  ฝายวิจัยและพัฒนา  การเพิ่มขีดความสามารถใน

การแขงขันของอุตสาหกรรมไทยในเศรษฐกิจโลก  กรุงเทพมหานคร  ฝายวิจัย
บรรษัทเงินทุนอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย  2540

ประเจิด  สินทรัพย  ทฤษฎีเศรษฐศาสตรจุลภาค : ในเชิงคณิตศาสตรวิเคราะหเลม 2
กรุงเทพมหานคร  สํ านักพิมพไทยวัฒนาพานิช  2527

http://tes.moc.go.th/prog/cgi/EX
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ประภาภัทร  ปยวาจานุสรณ  “อุปสงคการนํ าเขาคอมพิวเตอรอุปกรณและสวนประกอบของ
ประเทศคูคาท่ีสํ าคัญจากประเทศไทย”  วิทยานิพนธปริญญาเศรษฐศาสตร
มหาบัณฑิต  คณะเศรษฐศาสตร  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร  2544

ปทมา ภังคานนท  “ศักยภาพการสงออกอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรและช้ินสวนของไทย”
ภาคนิพนธ  ปริญญาเศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต  คณะพัฒนาการเศรษฐกิจ  สถาบัน
บัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร  2540

ผาสุก  พงษไพจิตร และไพโรจน  วงษวิภานนท  การกระจุกตัวของอุตสาหกรรม
กรุงเทพมหานคร  สํ านักพิมพไทยวัฒนาพานิช  2517

พิสมัย  อนุพงศานุกูล  “การศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตและสงออกเคร่ือง
คอมพิวเตอรอุปกรณและสวนประกอบของไทย”  การศึกษาคนควาดวยตนเอง
ปริญญาเศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต  คณะเศรษฐศาสตร  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร
2541

พิชัย  ชิวารักษ “การผลิตและการสงออกอุตสาหกรรมคอมพวิเตอร อุปกรณ และสวนประกอบของ
ไทย” วิทยานิพนธปริญญาเศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต คณะเศรษฐศาสตร
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 2543

วราวุธ บัวทอง  “การคาไทยกับสหรัฐอเมริกาในภาวะเศรษฐกิจชะลอตัว”  ปกิณกะเศรษฐกิจ
12  (มกราคม-มีนาคม  2544)  หนา 8

วิทย  สัตยารักษวิทย  เศรษฐศาสตรอุตสาหกรรม เคร่ืองมือท่ีใชในการวิเคราะห   
กรุงเทพมหานคร  สํ านักพิมพองคการทหารผานศึก  2542

ศูนยวิจัยไทยพาณิชย  การศึกษาวิจัยอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรและอุปกรณชิ้นสวน  
กรุงเทพมหานคร  ศูนยวิจัยไทยพาณิชย  2541

สมาน แผลเศรษฐกิจ  “มาเลเซีย 2545 จับคาเงินริงกิตม่ันคง”  ECONNEWS  12
(11 มีนาคม 2545) หนา 33

สถาบันเพื่อการวิจัยและพัฒนา,  ฝายแผนงานเศรษฐกิจรายสาขา  โครงการศึกษาการพยากรณ
การสงออกสินคาสํ าคัญ (20รายการ) ของไทยในตลาดโลก  กรุงเทพมหานคร
2541

สํ านักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน,  กลุมเศรษฐกิจ  กองแผนงานและพัฒนา “จับชีพจร
อุตสาหกรรม 3 ไตรมาส “  วารสารสงเสริมการลงทุน  10  (ธันวาคม 2542) หนา
15
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สํ านักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน,  ศูนยบริการลงทุน  “อุตสาหกรรมไทยแขงไดไหมใน
เวทีโลก “  วารสารสงเสริมการลงทุน  12  (ตุลาคม 2544) หนา 14 -16

สุรัตน ลิขิตสุวรรณกุล  “โครงสรางตลาดไมโครคอมพิวเตอรในประเทศไทย”  ภาคนิพนธปริญญา
เศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต  คณะพัฒนาการเศรษฐกิจ  สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหาร
ศาสตร  2540

สุลักษณา  เลาหเวชกุล  “ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ และปจจัยท่ีมีผลกระทบตอความได
เปรียบเชิงแขงขันในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ”  วิทยานิพนธปริญญา
เศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต  คณะเศรษฐศาสตร  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร  2542

สุนีย ศีลพิพัฒน และคณะ  “หนวยท่ี 1  แนวคิดท่ัวไปและทฤษฎีการคาระหวางประเทศ”  ใน
เอกสารการสอนชุดวิชาเศรษฐศาสตรระหวางประเทศ  หนา 15-17  นนทบุรี
สาขาวิชาเศรษฐศาสตร  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  2543                                             

สมาคมธุรกิจคอมพิวเตอรไทย “มูลคาการใชเทคโนโลยีสารสนเทศในประเทศ จํ าแนกตามภาค
อุตสาหกรรม” ใน IT Market Outlook For Year 2000

จาก http://www.Atci.or.th.//home-th.html [Accessed June 5, 1999]            
สํ านักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน “รายละเอียดขอมูลท่ีไดรับการสงเสริม”

จาก http://boiweb.boi.go.th/cgi-
bin.pl?action=genpage&id=410847&language=…2543
[Accessed April 1, 2001]

อํ านวยเพ็ญ  มนูสุข  เศรษฐศาสตรโครงสราง และพฤติกรรมของอุตสาหกรรม
กรุงเทพมหานคร  กิ่งจันทรการพิมพ  2527

International Trade Information Center,  สถานการณแนวโนมธุรกิจคอมพิวเตอรและ
ชิ้นสวนคอมพิวเตอร  กรุงเทพมหานคร  กรมสงเสริมการสงออก  2544

Mclenaghan John B. “Direction of Trade Statistics Yearbook  2000” International 
Monetary Fun (1990-1997): 157-454.

Mclenaghan John B. “Direction of Trade Statistics Yearbook  2000” International
Monetary Fun (1993-1999): 163 –476.

http://www.atci.or.th.//home-th.html
http://boiweb.boi.go.th/cgi-bin.pl?action=genpage&id=410847&language=�2543
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ตารางผนวกที่ 4.1 มูลคาการนํ าเขาเคร่ืองคอมพิวเตอร อุปกรณและสวนประกอบของไทย
          พ.ศ. 2535 – 2544

                                                                                              หนวย: ลานบาท
พ.ศ.       สหรัฐอเมริกา      จีน       มาเลเซีย       ฟลิปปนส       ญ่ีปุน            อ่ืนๆ            รวม
2535         8,025.4       110.8      4,152.5         124.6         9,536.2       14,921.0     36,870.5
2536         7,642.7       260.6      5,312.6         433.3       12,050.4       13,268.6     38,968.2
2537       10,470.9       477.9      9,795.6      3,445.7       10,313.6       18,480.0     52,983.7
2538       16,541.1    1,603.5    11,004.6      7,840.9         9,156.9       19,440.8     65,587.8
2539       17,283.0    3,338.2    14,457.6      6,607.6       10,046.8       20,436.0     72,169.2
2540       22,953.9    9,866.6    19,135.1      7,951.1       12,160.5       23,226.2     95,293.4
2541       14,877.8  13,435.7    12,513.8    13,598.7       10,699.7       18,860.9     83,986.6
2542       18,854.1  16,709.6      4,172.3    14,823.7         9,629.9        28,219.6    92,419.2
2543       27,203.8  22,087.9    22,044.1    20,032.4       11,794.6        44,449.2  147,612.0
2544       30,258.6  29,766.9    21,523.5    19,069.9       10,906.2        56,178.5  167,703.6

ที่มา: กรมเศรษฐศาสตรการพาณิชย “มูลคาการนํ าเขาเคร่ืองคอมพิวเตอร อุปกรณ และสวน
ประกอบของไทย พ.ศ. 2535 –2544” กรมเศรษฐกิจการพาณิชย 2544
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ประวัติผูวิจัย

ชื่อ                         นางสาววนิดา  ชัยประเศียร
วัน เดือน ปเกิด        20 พฤษภาคม 2501
สถานท่ีเกิด             อํ าเภอเมือง จังหวัดชลบุรี
ประวัติการศึกษา     วท.บ. (เศรษฐศาสตร) มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร พ.ศ.2525
สถานท่ีทํ างาน         อาคารแสงโสม
                              ถนนวิภาวดีรังสิต เขตจตุจักร กรุงเทพฯ
ตํ าแหนง                 ผูชวยหัวหนาสวนการเงิน
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