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บทคัดย่อ 
 

 การวจิยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษา 1) สภาพทัว่ไปของอุตสาหกรรมน ้าผลไมใ้นประเทศ
ไทย 2) ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมใ้นประเทศไทย 3) 
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกอุตสาหกรรมน ้าผลไมใ้นประเทศไทย และ4) ศกัยภาพ
การแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้าผลไมใ้นประเทศไทย 
 การศึกษาใชข้อ้มูลการส่งออกในตลาดโลก สหรัฐอเมริกา เนเธอร์แลนด์ อิตาลี ออสเตรเลีย 
และญ่ีปุ่น จาก Global Trade Atlas ในช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 โดยใชด้ชันีไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ี
ปรากฏและส่วนแบ่งตลาด เพื่อเปรียบเทียบความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมข้อง
ไทยกบัประเทศคู่แข่ง ใช้แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปรียบเทียบมูลค่าการส่งออกเฉล่ีย
ในช่วงปี พ.ศ. 2545-2549 กบัปี พ.ศ. 2550-2554 เพื่อศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออก
น ้ าผลไมข้องไทยและใช้แบบจ าลองไดมอนด์ เพื่อประเมินศกัยภาพการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ า
ผลไมข้องไทย  
 ผลการศึกษาพบว่า 1) ในช่วงปี พ.ศ. 2554 ประเทศไทยมีการผลิตน ้ าผลไม ้ 327,366 ตนั 
ก าลงัการผลิต 643,120 ตนั มูลค่าการน าเขา้ 1,868 ลา้นบาท และมูลค่าการส่งออก 6,505 ลา้นบาท 2) 
ตลาดส่งออกท่ีประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ าผลไมไ้ดแ้ก่ ตลาดโลก 
สหรัฐอเมริกา เนเธอร์แลนด์ อิตาลี ส่วนตลาดท่ีไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ า
ผลไมไ้ดแ้ก่ ตลาดออสเตรเลียและญ่ีปุ่น 3) ปัจจยัส าคญัท่ีมีผลต่อการส่งออกน ้าผลไมข้องไทยเพิ่มข้ึนใน
ทุกตลาด คือ ผลจากการขยายตัวการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย ส าหรับตลาดสหรัฐอเมริกาและ
ออสเตรเลีย นอกเหนือจากปัจจยัดงักล่าว ยงัมีปัจจยัการกระจายตลาด ในขณะท่ีผลจากการแข่งขนัเป็น
ปัจจัยท่ีส่งผลให้ทุกตลาดส่งออกได้มากข้ึน ยกเวน้ตลาดเนเธอร์แลนด์ และ4) การแข่งขนัของ
อุตสาหกรรมน ้ าผลไมสู้งข้ึน เน่ืองจากมีศกัยภาพในดา้นปัจจยัการผลิต แรงงานมีความเช่ียวชาญ และ
การส่งเสริมการลงทุนของรัฐบาล  
ค าส าคัญ  ความสามารถในการแข่งขนั  อุตสาหกรรมน ้าผลไมข้องไทย  
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Abstract 
 

 This objectives of this research were to study 1) the Thai Fruit Juice potential in 
producing and exporting; 2) the comparative advantage of Thai Fruit Juice between Thailand and 
competitors; 3) analyze the factors which affected export value; and 4) to evaluate capability potential 
of the Thai Fruit juice industry 
 The research methods were 1) using revealed comparative advantage index and market 
share to compare competitiveness capability of Thai Fruit juice comparative advantage between 
Thailand and competitors. This research used the statistical data of the international commerce Global 
Trade Atlas during the period of 2002-2011; 2) using the constant market share model to decompose 
the factors affecting export value’s change in Thailand during the period of 2002-2006 and 2007-
2011; 3) using The Diamond model to evaluate the potential of competitiveness of the Thai Fruit 
juice industry considered world market and major export market 
 Major research findings that; 1) in the year 2011; about 327,366 tons of produced and 
about 643,120 tons of capacity in Fruit Juice Industry. Import about 1,868 million bath, Export about 
6,505 million bath 2) Thailand had competitiveness advantage  in World market, United State, 
Netherlands and  Italy Market, but disadvantage in Australia and Japan Market 3) the factors affecting 
export value for all market are, average growth in world trade, but market distribute have growth 
export value in United State and Australia market, the effect of competitiveness contribute export 
value growth for all market except Netherlands. 4) The Fruit juice industry in Thailand had capability 
in raw material, skilled labor and permit investment of government.  
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บทที ่1 

บทน ำ 
 
 

1. ควำมเป็นมำและควำมส ำคญัของปัญหำ 
  
 ประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมีสภาพภูมิประเทศและภูมิอากาศเหมาะส าหรับการท า
เกษตรกรรม เน่ืองจากมีความสมบูรณ์ทางดา้นทรัพยากรธรรมชาติ จึงท าให้ประชาชนส่วนใหญ่ถึง
ร้อยละ 80 มีอาชีพเกษตรกรรม ไม่ว่าจะเป็นการท ากสิกรรม ปศุสัตว์ หรือการท าประมง จาก
นโยบายของรัฐบาลในการก าหนดเป้าหมายในการพฒันาประเทศช่วงแผนพฒันาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติฉบบัท่ี 3 (พ.ศ.2515-2519) มีการส่งเสริมการส่งออกสินคา้ โดยการปรับปรุงระบบ
การผลิตให้สอดคล้องกบัภาวะตลาด ซ่ึงส่งผลให้มูลค่าสินคา้ออกขยายตวัอย่างรวดเร็ว และใน
แผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบบัท่ี 10 (พ.ศ.2550-2554) มีการกล่าวถึงการเพิ่มมูลค่า
ใหก้บัสินคา้การเกษตร โดยการส่งเสริมการวิจยัและพฒันา ประกอบกบันโยบายของรัฐบาลในการ
ส่งเสริมให้ประเทศไทยเป็นครัวโลก (kitchen of the world) เพื่อให้เป็นแหล่งผลิตอาหารแปรรูปท่ี
ส าคญัของโลกท่ีมีคุณภาพมาตรฐาน ท าให้สินคา้อุตสาหกรรมเกษตรขยายตวัอยา่งต่อเน่ือง จะเห็น
ไดว้า่ รัฐบาลมีนโยบายในการส่งเสริมการผลิตและส่งออกมาอยา่งต่อเน่ือง ท าให้การส่งออกสินคา้
อุตสาหกรรมเกษตร ปีพ.ศ. 2550 มีมูลค่าส่งออก 327,300 ลา้นบาท เพิ่มเป็น 526,750 ลา้นบาท ในปี
พ.ศ. 2554  แสดงดงัตารางท่ี 1.1  
 
ตารางท่ี 1.1 มูลค่าการส่งออกสินคา้แยกตามโครงสร้างสินคา้ ช่วงปี พ.ศ. 2550-2554 

  (มูลค่า: ลา้นบาท) 
รายการ 2550 2551 2552 2553 2554 

สินคา้เกษตรกรรม(กสิกรรม ปศุสตัว ์ประมง) 522,532 662,229 559,459 679,719 875,661 
สินคา้อุตสาหกรรมการเกษตร 327,300 385,771 384,299 419,324 526,750 
สินคา้อุตสาหกรรม 4,154,581 4,406,260 3,967,724 4,697,002 4,906,495 
สินคา้แร่และเช้ือเพลิง 246,968 385,526 274,046 317,297 399,083 
อ่ืน ๆ(ธุรกรรมพิเศษ เช่นของท่ีออกไปกบัตน) 50,738 11,585 9,069 -6 0 

รวมทั้งส้ิน 5,302,119 5,851,371 5,194,597 6,113,336 6,707,990 

ท่ีมา : ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร ส านกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์โดยความ  
         ร่วมมือจากกรมศุลกากร (2554)  
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 จากตารางท่ี 1.1 จะเห็นไดว้า่ ในช่วงปีพ.ศ. 2551-2554 สินคา้อุตสาหกรรมเกษตร มี
การส่งออกขยายตวัเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง โดยปี พ.ศ. 2551 มีมูลค่าส่งออกเท่ากบั 385,771.20 ลา้น
บาท ขยายตวัเพิ่มข้ึนจากปี พ.ศ. 2550 ร้อยละ 17.86 ต่อมาปี พ.ศ. 2552 มีมูลค่าการส่งออกเท่ากบั 
384,299.30 ลา้นบาท ขยายตวัลดลงร้อยละ 0.38 ตามสภาพเศรษฐกิจโลกท่ีซบเซา แต่ในช่วงปีพ.ศ. 
2553-2554 สินคา้อุตสาหกรรมเกษตรมีการส่งออกเพิ่มข้ึนอยา่งมาก โดยมูลค่าการส่งออกในปีพ.ศ. 
2553 เท่ากบั 419,324.30 ลา้นบาท และในปีพ.ศ. 2554 มีมูลค่าการส่งออก เท่ากบั 526,749.90 ลา้น
บาท ซ่ึงมีอตัราการขยายตวัเพิ่มข้ึนร้อยละ 9.11 และร้อยละ 25.62 ตามล าดบั ซ่ึงเม่ือพิจารณามูลค่า
การส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมเกษตร ปีพ.ศ. 2550 เทียบกบั ปีพ.ศ.2554 พบวา่ มีการขยายตวัเพิ่มข้ึน
ร้อยละ 60.94 ดงัรายละเอียดตามตารางท่ี 1.2   
 
ตารางท่ี 1.2 สินคา้ส่งออกหมวดอุตสาหกรรมการเกษตร ในช่วงปี พ.ศ. 2552-2554 
 

 (หน่วย: ลา้นบาท) 

รายการ 
2552 2553 2554 อตัราการขยายตวั  

อนัดบั มูลค่า อนัดบั มูลค่า อนัดบั มูลค่า 
 

2553 2554 
อาหารทะเลกระป๋อง 
และแปรรูป 

1 126,692.43 1 130,086.00 1 152,080.45 
 

2.68 16.91 

น ้าตาลทราย 2 61,585.42 2 69,318.50 2 109,447.52 
 

12.56 57.89 

ผลไมก้ระป๋องและแปรรูป 3 41,758.78 3 44,939.48 3 51,986.02 
 

7.62 15.68 
ผลิตภณัฑข์า้วสาลี 
และอาหารส าเร็จรูป 

5 21,575.31 5 24,944.72 4 31,527.20 
 

15.62 26.39 

อาหารสตัวเ์ล้ียง 4 24,208.24 4 25,640.32 5 28,361.00 
 

5.92 10.61 
เคร่ืองด่ืม 6 15,436.52 6 19,295.02 6 26,541.37 

 
25.00 37.56 

ไขมนัและน ้ามนัจากพืชและสตัว ์ 10 8,934.96 8 10,872.93 7 22,096.10 
 

21.69 103.22 
ส่ิงปรุงรสอาหาร 7 11,624.80 7 12,973.65 8 14,408.50 

 
11.60 11.06 

ผกักระป๋องและแปรรูป 8 9,814.38 9 9,814.35 9 10,572.60 
 

- 7.73 
ผลิตภณัฑข์า้ว 11 7,088.80 11 8,296.97 10 9,409.02 

 
17.04 13.40 

เน้ือสตัวแ์ละของปรุงแต่งท่ีท าจาก
เน้ือสตัว ์

9 9,558.80 10 8,616.78 11 9,050.13 
 

-9.85 5.03 

ท่ีมา : ศูนยเ์ทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความ
ร่วมมือจากกรมศุลกากร (2554) 
 จากตารางท่ี 1.2 จะเห็นได้ว่าอาหารทะเลกระป๋องและแปรรูป เป็นสินคา้ท่ีมีการ
ส่งออกมากเป็นอนัดบั 1 มาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2552 จนถึงปี พ.ศ. 2554 โดยมูลค่าการส่งออกช่วงปี พ.ศ.  
2552-2554 เท่ากบั 408,858.88 ลา้นบาท โดยในปีพ.ศ. 2554 มีการขยายตวัเพิ่มข้ึนจากปีพ.ศ. 2553  
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ร้อยละ 16.91 สินคา้น ้าตาลทราย ส่งออกมากเป็นอนัดบั 2 มีมูลค่าการส่งออกช่วงปีพ.ศ. 2552-2554
เท่ากบั 240,351.44 ลา้นบาท โดยในปีพ.ศ. 2554 มีการขยายตวัเพิ่มข้ึนจากปีพ.ศ. 2553 ร้อยละ 57.89
และอนัดบั 3 คือผลไม้กระป๋องและแปรรูป มีมูลค่าการส่งออกช่วงปีพ.ศ. 2552-2554 เท่ากับ 
138,684.28 ลา้นบาท มีการขยายตวัเพิ่มข้ึนจากปี พ.ศ. 2552 ร้อยละ 11.65 ซ่ึงเห็นไดว้่า สินคา้
อุตสาหกรรมแปรรูป 3 อนัดบัแรก มีอนัดบัการส่งออกไม่เปล่ียนแปลง แสดงให้เห็นถึงสินคา้
อุตสาหกรรมเกษตรทั้งสามชนิดน้ี มีแนวโน้มขยายตวัอย่างต่อเน่ือง และเน่ืองจากประเทศไทย มี
สภาพภูมิประเทศและสภาพภูมิอากาศท่ีเอ้ือต่อการท าการเกษตรกรรม ส่งผลต่อปริมาณผลผลิต
ผลไม้สด มีการผลิตออกมาสู่ตลาดตลอดทั้งปี และจากการสนับสนุนจากภาครัฐบาล ได้มีการ
ส่งเสริมการแปรรูปสินคา้ผลไมส้ดเป็นผลไมแ้ปรรูป เพื่อเป็นการเพิ่มมูลค่าสินคา้ ดงัรายละเอียด
ตามตารางท่ี 1.3 
 
ตารางท่ี 1.3 ปริมาณการผลิตอุตสาหกรรมการเกษตร ผกัและผลไมแ้ปรรูป 
 ช่วงปี พ.ศ. 2550-2554 

(หน่วย: ตนั) 

ผกัและผลไม ้
แปรรูป 

ปี พ.ศ. ผลรวม สดัส่วน 

2550 2551 2552 2553 2554 
ช่วงปีพ.ศ. 
2550-2554 

ช่วงปีพ.ศ. 
2550-2554 

1.สบัปะรดกระป๋อง 359,492 422,828 340,743 342,381 425,307 1,890,751 66.32  
2.น ้าผลไม ้ 180,085 172,889 152,051 150,506 158,726 814,257 28.56  
3.ผกัผลไมอ้บแหง้ 24,879 23,557 22,826 23,884 21,574 116,720 4.09  

ท่ีมา : ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร ส านกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์โดยความ                 
                  ร่วมมือจากกรมศุลกากร (2554) 
 
 จากตารางท่ี 1.3 จะเห็นวา่ ผลผลิตของอุตสาหกรรมการเกษตร ผลไมก้ระป๋องและแปร
รูปอนัดบัหน่ึงคือ สับปะรดกระป๋อง รองลงมาคือ น ้ าผลไม ้และผกัผลไมอ้บแห้ง ตามล าดบั แมว้่า
อุตสาหกรรมน ้าผลไมจ้ะครองอนัดบัสอง แต่น ้าผลไมก้็เป็นสินคา้ท่ีผูบ้ริโภคสามารถท่ีจะบริโภคได้
ในทนัที เน่ืองจากมีความสะดวกในการซ้ือหามาบริโภค แต่กลบัพบวา่ ปริมาณการผลิตยงัขยายตวั
ไม่มากเท่าท่ีควร ซ่ึงมีสัดส่วนปริมาณการผลิตช่วงปี พ.ศ. 2550-2554 ร้อยละ 28.56 น้อยกว่า
สับปะรดกระป๋อง ท่ีมีสัดส่วนปริมาณการผลิตช่วงปี พ.ศ. 2550-2554 ถึงร้อยละ 66.32 แต่เดิมนั้น 
น ้าผลไมเ้ป็นเพียงสินคา้ท่ีเป็นผลพลอยไดม้าจากการผลิตผลไมก้ระป๋อง แต่ผลอนัเน่ืองมาจาก 
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การส่งเสริมของรัฐบาล ในการส่งเสริมการแปรรูปสินคา้ทางการเกษตรในแผนพฒันาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติฉบบัท่ี 10 (พ.ศ. 2550-2554) ส่งผลให้มีผูป้ระกอบการเขา้มาลงทุนในธุรกิจการผลิต
น ้ าผลไมเ้พิ่มข้ึน โดยท่ีผ่านมาในปี พ.ศ. 2543 มีจ  านวนโรงงานท่ีผลิตน ้ าผลไมใ้นรูปแบบต่างๆ 
จ านวน 79 ราย ต่อมาในปีพ.ศ. 2547 มีโรงงานผลิตน ้าผลไมเ้พิ่มข้ึนเป็น 103 โรงงาน และในปี พ.ศ. 
2554 มีโรงงานผลิตน ้ าผลไมเ้พิ่มข้ึนมากกว่า 200 โรงงาน ซ่ึงรวมถึงผูป้ระกอบการอุตสากรรม
ขนาดกลางละขนาดยอ่ม (SME) 
 จากขอ้มูลในช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 ประเทศไทยมีการส่งออกน ้าผลไมไ้ปยงัตลาดโลก
อยู่อนัดบัท่ี 10 รองลงมาจาก บราซิล เนเธอร์แลนด์ เบลเยี่ยม สหรัฐอเมริกา เยอรมนี จีน สเปน 
อิตาลี และโปแลนด ์แสดงไดด้งัตารางท่ี 1.4 
 
ตารางท่ี 1.4 มูลค่าการส่งออกน ้าผลไมข้องประเทศไทยและประเทศคู่แข่ง ช่วงปีพ.ศ. 2551-2554 

     (หน่วย: ดอลลาร์ สรอ.) 

ประเทศส่งออก 2551 2552 2553 2554 
เฉล่ียปี  

พ.ศ. 2551-2554 
1.บราซิล 2,151,782,905 1,751,827,613 1,925,125,453 2,566,394,570 2,098,782,635 
2.เนเธอร์แลนด ์ 1,425,270,514 1,304,286,863 1,317,146,605 1,633,402,703 1,420,026,671 
3.เบลเยีย่ม 1,345,227,946 1,061,565,894 1,143,541,475 1,340,651,174 1,222,746,622 
4.สหรัฐอเมริกา 1,077,906,614 1,023,764,958 1,138,728,764 1,305,699,988 1,136,525,081 
5.เยอรมนี 1,234,466,408 1,003,016,313 898,257,394 1,015,209,604 1,037,737,430 
6.จีน 1,258,943,177 762,793,252 864,652,873 1,224,206,922 1,027,649,056 
7.สเปน 734,004,164 665,152,374 646,760,038 903,648,743 737,391,330 
8.อิตาลี 721,156,683 559,435,723 611,816,232 724,449,007 654,214,411 
9.โปแลนด ์ 663,050,561 441,783,082 441,761,807 636,805,974 545,850,356 
10.ไทย 298,095,940 321,912,837 378,976,547 438,550,170 359,383,874 
ประเทศอ่ืนๆ 3,856,570,224 3,306,525,098 3,497,823,026 4,461,456,210 3,780,593,640 
รวมทั้งหมด 14,766,475,136 12,202,064,007 12,864,590,214 16,250,475,065 14,020,901,106 

ท่ีมา:  Global Trade Atlas  http://www.gtis.com/gta/login.cfm 
 
 จากตารางท่ี 1.4 จะเห็นไดว้่า บราซิล มีการส่งออกน ้ าผลไมม้ากท่ีสุด โดยมีมูลค่า
ส่งออกน ้ าผลไมเ้ฉล่ียช่วงปีพ.ศ. 2551-2554 เท่ากบั 2,098,782,635 ดอลลาร์สรอ. รองลงมาคือ 
เนเธอร์แลนด์ เบลเยี่ยม สหรัฐอเมริกา เยอรมนี จีน สเปน อิตาลี โปแลนด์ และไทย โดยมีมูลค่า
ส่งออกน ้าผลไมเ้ฉล่ียช่วงปีพ.ศ. 2551-2554 เท่ากบั 1,420,026,671, 1,222,746,622, 1,136,525,081, 
1,037,737,430, 1,027,649,056, 737,391,330, 654,214,411, 545,850,356, 359,383,874 ตามล าดบั 
โดยประเทศไทย มีการส่งออกน ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดต่างประเทศท่ีส าคญั 5 อนัดบัแรก ไดแ้ก่ ตลาด

http://www.gtis.com/gta/login.cfm
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สหรัฐอเมริกา ตลาดเนเธอร์แลนด์ ตลาดอิตาลี ตลาดออสเตรเลีย และตลาดญ่ีปุ่น โดยมีมูลค่าการ
ส่งออกดงัรายละเอียดตามตารางท่ี 1.5 
  
ตารางท่ี 1.5 มูลค่าการส่งออกน ้าผลไมข้องประเทศไทย แยกตามตลาดส่งออก 
                 ช่วงปี พ.ศ. 2551-2554  

(หน่วย: พนัลา้นบาท) 

ล าดบั ประเทศ 
มูลค่า  อตัราขยายตวั  สดัส่วน  

2552 2553 2554 2552 2553 2554 2552 2553 2554 

1 สหรัฐอเมริกา 2,477.4 2,778.4 3,298.5 1.7 12.2 18.7 22.8 23.4 24.9 

2 เนเธอร์แลนด ์ 2,684.4 2,822.8 2,676.4 34.7 5.15 -5.18 24.8 23.7 20.2 

3 อิตาลี 530.44 584.02 842.48 30.5 10.1 44.3 4.89 4.91 6.36 

4 ออสเตรเลีย 332.28 352.56 508.71 12.5 6.1 44.3 3.06 2.96 3.84 

5 ญ่ีปุ่น 354.31 354.34 448.88 18.2 0.01 26.7 3.27 2.98 3.39 

ท่ีมา : ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร ส านกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์ 
 
 จากตารางท่ี 1.5 ในช่วงปี พ.ศ. 2551-2554 จะเห็นได้ว่า ตลาดส่งออกน ้ าผลไมท่ี้
ประเทศไทยส่งไปจ าหน่ายในต่างประเทศมากท่ีสุดคือ ตลาดสหรัฐอเมริกา รองลงมาคือ ตลาด
เนเธอร์แลนด ์ตลาดอิตาลี ตลาดออสเตรเลีย และตลาดญ่ีปุ่น ตามล าดบั โดยการส่งออกน ้ าผลไมใ้น
ตลาดขา้งตน้ ส่วนใหญ่มีการขยายตวัเพิ่มข้ึนทุกตลาด ยกเวน้ตลาดเนเธอร์แลนด์ ท่ีมีมูลค่าการ
ส่งออกในปี พ.ศ. 2554 ลดลงจากช่วงปีพ.ศ. 2552-2553 ร้อยละ 5.18 จากขอ้มูลจะเห็นไดว้่า
อุตสาหกรรมน ้าผลไม ้ก็เป็นหน่ึงในอุตสาหกรรมแปรรูปท่ีมีความส าคญั โดยช่วงปีพ.ศ. 2545-2554 
มีมูลค่าการส่งออกน ้ าผลไมม้ากถึง 2,622,497,698 ดอลลาร์ สรอ. แมว้า่มูลค่าส่งออกน ้ าผลไมจ้ะมี
มูลค่าสูง แต่มูลค่าการส่งออกข้ึนอยู่กบัปัจจยัต่างๆ เช่น ปริมาณผลผลิตผลไมส้ดในแต่ละปี ก าลงั
การผลิต และความตอ้งการในการบริโภคน ้ าผลไมข้องโลก ตลอดจนสภาพเศรษฐกิจของโลกใน
ปัจจุบนั ก็มีผลต่อการส่งออกสินคา้ต่างๆของไทย อีกทั้งผูน้ าเขา้ไดมี้น ามาตรการทางดา้นภาษีและ
ไม่ใชภ้าษีมาใชก้บัประเทศผูส่้งออกน ้าผลไม ้ท าใหป้ระเทศไทยตอ้งมีการปรับตวัเพื่อท าการแข่งขนั
กบัประเทศผูส่้งออกในตลาดโลก  
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 ดังนั้ นผู ้วิจ ัยจึงมีความสนใจท่ีจะท าการศึกษาถึงสภาพทั่วไปและแนวโน้มของ
อุตสาหกรรมน ้ าผลไมข้องไทย ทั้งปริมาณการผลิต ก าลงัการผลิต สถานการณ์การน าเขา้และการ
ส่งออก อีกทั้งความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมไ้ทยในตลาดโลกและตลาดคู่
คา้ท่ีส าคญั ว่ามีตลาดใดท่ีมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบและแนวโน้มในความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในอนาคต ประกอบกบัมีปัจจยัใดบา้ง ท่ีส่งผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกน ้ า
ผลไมข้องไทยในช่วงท่ีผา่นมา ตลอดจนศกัยภาพในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมข้องไทย 
นโยบายและมาตรการของรัฐบาล ท่ีสนบัสนุนการส่งออกน ้ าผลไม ้ซ่ึงจะท าให้ไดท้ราบถึงความ
ได้เปรียบเชิงแข่งขันของอุตสาหกรรมน ้ าผลไม้ของไทย ทั้ งน้ีเพื่อเป็นแนวทางการพัฒนา
อุตสาหกรรมน ้าผลไมข้องไทย ใหมี้ศกัยภาพในการแข่งขนัในตลาดโลกและตลาดคู่คา้ต่อไป 
 

2. วตัถุประสงค์กำรวจิัย  
 
 ในการศึกษาเร่ือง ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมใ้นประเทศ
ไทย มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษา 
 
 2.1 สภาพทัว่ไปของอุตสาหกรรมน ้าผลไมใ้นประเทศไทย 
 2.2 ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้าผลไมใ้น
       ประเทศไทย 
 2.3 ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกอุตสาหกรรมน ้าผลไมใ้น  
                          ประเทศไทย 
 2.4 ศกัยภาพการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้าผลไมใ้นประเทศไทย 
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3. กรอบแนวคดิกำรวจิัย 
  
 ในการศึกษาเร่ือง ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้าผลไมใ้นประเทศ
ไทย มีกรอบแนวคิดการวิจยัดงัน้ี 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
      
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ดชันีความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบ (Revealed 

Comparative Advantage 
Index: RCA) หรือดชันี RCA 

 

 

ความสามารถในการแข่งขนั
ของอุตสาหกรรมน ้าผลไมใ้น

ประเทศไทย 

 

แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาด
คงท่ี (Constant Market 
Share Model: CMS) 

 
แบบจ าลองไดมอนด ์
(Diamond Model) 

 

RCA > 1 มีความไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบ 
RCA < 1 ไม่มีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ 
RCA = 1 มีความไดเ้ปรียบ
เท่ากบัประเทศอ่ืน 

1) ผลจากอตัราการขยายตวั 
    ของตลาดโลกโดยเฉล่ีย  
2) ผลจากส่วนประกอบของ 
    สินคา้  
3) ผลจากการกระจายตลาด
4) ผลจากความสามารถใน 
    การแข่งขนั 
 

1) สภาพปัจจยัการผลิต 
    ภายในประเทศ  
2) อุปสงคใ์นประเทศ  
3) กลยทุธ์โครงสร้างและ 
    สภาพการแข่งขนั  
4) รัฐบาล 
5) โอกาส  
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4. สมมติฐานการวจิัย 
 
 ในการศึกษาเร่ือง ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมใ้นประเทศ
ไทย มีสมมติฐานการวจิยัดงัน้ี 
 
 1. ประเทศไทยมีความสามารถในการแข่งขนัอุตสาหกรรมน ้าผลไมใ้นตลาดโลกและ
ตลาดคู่คา้ท่ีส าคญัในช่วงเวลาท่ีพิจารณา 
 2. ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกน ้าผลไมเ้พิ่มข้ึนในตลาดท่ีท าการศึกษาตลอด
ช่วงเวลาท่ีพิจารณา 
 3. ประเทศไทยมีศกัยภาพในการแข่งขนัอุตสาหกรรมน ้าผลไมต้ลอดช่วงท่ีพิจารณา  

 
5. ขอบเขตของกำรวจิัย  
 
 ในการศึกษาเร่ือง ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมใ้นประเทศ
ไทย มีขอบเขตของการวจิยัดงัน้ี 
 
 5.1 อุตสาหกรรมน ้าผลไม้ที่น ามาศึกษา คือ น ้ าผลไมท่ี้ส่งออกไปยงัประเทศคู่ค้า 
จ  าแนกตามระบบ Harmonized System (HS 2009) ซ่ึงหมายถึง น ้ าผลไม ้(รวมถึงเกรปมสัต)์ และน ้ า
พืชผกัท่ีไม่ไดห้มกัและไม่เติมสุรา จะเติมน ้ าตาลหรือสารท่ีท าให้หวานอ่ืน ๆ หรือไม่ก็ตาม ไดแ้ก่ 
น ้ าส้ม น ้ าเกรฟฟรุต น ้ าสัปปะรด น ้ าองุ่น น ้ าแอปเป้ิล น ้ าแครนเบอร์ร่ี น ้ าแบล็กเคอร์แรนต ์และน ้ า
ผลไมผ้สม  

 5.2 ข้อมูลที่ใช้ในกำรศึกษำ ไดแ้ก่ ปริมาณการผลิต ก าลงัการผลิต และปริมาณการ
น าเขา้ ปริมาณการส่งออก โดยขอ้มูลท่ีไดเ้ป็นขอ้มูลอนุกรมเวลา (Time Series Data) และเป็นขอ้มูล
ทุติยภูมิ (Secondary Data) รายปีท่ีอยูใ่นช่วงปี พ.ศ.2545-2554 โดยใชข้อ้มูลจากกระทรวงพาณิชย ์
ข้อมูลปริมาณและมูลค่าการน าเข้า-ส่งออกไปยงัตลาดโลก เป็นข้อมูลอนุกรมเวลารายปี โดย
การศึกษาความไดเ้ปรียบโดยใชด้ชันีความไดเ้ปรียบเชิงเปรียบเทียบท่ีปรากฏ ใชข้อ้มูลท่ีอยูใ่นช่วงปี 
พ.ศ.2545-2554 การศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกของอุตสาหกรรมน ้ า
ผลไม ้จะแบ่งขอ้มูลเป็น 2 ช่วงเวลา เพื่อเปรียบเทียบในช่วงปี 2545-2549 และในช่วงปี พ.ศ. 2550-
2554 โดยใชข้อ้มูลการคา้ระหวา่งประเทศท่ีรวบรวมโดย Global Trade Atlas (http://www.gtis.com) 

http://www.gtis.com/
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ซ่ึงเป็นเวปไซต์ท่ีรวบรวมขอ้มูลมูลค่าการน าเขา้และส่งออกของแต่ละประเทศ สืบคน้ได้ท่ีกรม
ส่งเสริมการส่งออก กระทรวงพาณิชย ์
 
  5.2.1 การศึกษาความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมน ้าผลไม้ใน

ประเทศไทย โดยใช้ดัชนี RCA จะท าการศึกษาความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกน ้ าผลไม ้ของ
ไทยในตลาดโลก และตลาดส่งออกท่ีส าคญั แสดงไดด้งัตารางท่ี 1.5 
 
ตารางท่ี 1.5 ตลาดส่งออกและประเทศคู่แข่งท่ีส าคญัของประเทศไทย ช่วงปีพ.ศ. 2545-2554 
 

ตลาด ประเทศคู่แข่ง 
1.โลก บราซิล เนเธอร์แลนด ์สหรัฐอเมริกา เบลเยีย่ม เยอรมนี จีน สเปน อิตาลี 

โปแลนด ์ออสเตรีย อาร์เจนตินา  
2. สหรัฐอเมริกา จีน บราซิล อาร์เจนตินา เมก็ซิโก ชิลี ฟิลิปปินส์ คอสตาริกา แคนาดา ตุรกี 

3. เนอเธอแลนด์ บราซิล เยอรมนี สหรัฐอเมริกา คิวบา จีน คอสตาริกา เอกวาดอร์ อิสราเอล 
โปแลนด์ 

4. อิตาลี เนเธอร์แลนด ์ออสเตรีย เยอรมนี สเปน ฝร่ังเศส เบลเยีย่ม อิสราเอล กรีซ 
โปรตุเกส  

5. ออสเตรเลีย บราซิล จีน สหรัฐอเมริกา นิวซีแลนด ์ฟิลิปปินส์ อเมริกาใต ้อิตาลี 
อาร์เจนตินา เนเธอร์แลนด์ 

6. ญ่ีปุ่น บราซิล สหรัฐอเมริกา จีน ออสเตรเลีย อิสราเอล อิตาลี ออสเตรีย ชิลี  
อเมริกาใต ้อาร์เจนตินา 

  

  5.2.2 การศึกษาปัจจัยที่มีผลกระทบต่อการขยายตัวการส่งออกน ้าผลไม้
ของไทยโดยใช้แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงที่ (CMS) จะแบ่งขอ้มูลเป็น 2 ช่วงเวลาเพื่อเปรียบเทียบ
การเปล่ียนแปลง คือ ขอ้มูลการส่งออกน ้าผลไมใ้นช่วงปี 2545-2549 และในช่วงปี พ.ศ. 2550-2554  
  5.2.3 การศึกษาศักยภาพในการแข่งขันของอุตสาหกรรมน ้าผลไม้ใน
ประเทศไทย ใชแ้บบจ าลองไดมอนด ์(Diamond Model) ขอ้มูลมาจากรายงานผลการด าเนินงานและ
การสัมภาษณ์บริษทัผูผ้ลิตน ้าผลไม ้
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6. นิยำมศัพท์เฉพำะ 
 
 ในการศึกษาเร่ือง ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมใ้นประเทศ
ไทย มีนิยามศพัทเ์ฉพาะดงัน้ี 
 6.1 ควำมสำมำรถในกำรแข่งขัน หมายถึง ขีดระดบัท่ีประเทศสามารถผลิตสินคา้และ
บริการไดต้ามความตอ้งการและรสนิยมของตลาดโลก ภายใตส้ภาพแวดลอ้มการแข่งขนัเสรี และใน
ขณะเดียวกนัก็สามารถสร้างรายไดท่ี้แทจ้ริงของประชาชนในชาติให้เพิ่มข้ึน ซ่ึงความสามารถของ
แต่ละประเทศ อยูบ่นพื้นฐานของความสามารถการผลิตท่ีเหนือกวา่คู่แข่ง และการยกระดบัผลิตภาพ
การผลิตใหสู้งข้ึน เพื่อสามารถเพิ่มค่าจา้งท่ีแทจ้ริงให้สูงข้ึน นอกจากน้ี ความสามารถในการแข่งขนั
จะต้องตอบสนองต่อการยกระดบัมาตรฐานการครองชีพของประชาชน การจา้งงานให้เพิ่มข้ึน 
รวมทั้งโอกาสต่างๆให้กบัคนในชาติ (The 1985 Report of the President’s Commission on 
Industrial Competitiveness by United States Subcommittee on Economic Stabilization) 
 6.2 ศักยภำพในกำรแข่งขัน หมายถึง ขอ้ไดเ้ปรียบของอุตสาหกรรมท่ีท าให้สามารถ
แข่งขนักบัประเทศอ่ืน ๆ ได ้โดยการประเมินปัจจยัแวดลอ้มจากดา้นต่างๆเช่น ดา้นสภาพปัจจยัการ
ผลิต ดา้นอุปสงคใ์นประเทศ ดา้นอุตสาหกรรมท่ีเก่ียวขอ้งและสนบัสนุนกนั ดา้นกลยุทธ์โครงสร้าง
และสภาพแข่งขนัของผูผ้ลิต ดา้นรัฐบาล และ ดา้นโอกาส 
 6.3 อุตสำหกรรมกำรเกษตร หมายถึง การน าผลผลิตจากภาคเกษตร ซ่ึงไดแ้ก่ ผลผลิต
จากพืช ปศุสัตว์ และประมง มาใช้เป็นวตัถุดิบหลักในการผลิต โดยอาศยัเทคโนโลยีต่างๆ ใน
กระบวนการผลิต เพื่อให้ไดผ้ลิตภณัฑ์ท่ีสะดวกต่อการบริโภค หรือการน าไปใชใ้นขั้นต่อไป และ
เป็นการยืดอายุการเก็บรักษาผลผลิตจากพืช ปศุสัตว ์และประมง โดยผ่านกระบวนการแปรรูป
ขั้นตน้หรือขั้นกลางเป็นสินคา้ก่ึงส าเร็จรูป หรือขั้นปลายท่ีเป็นผลิตภณัฑส์ าเร็จรูป  
 6.4 อุตสำหกรรมน ำ้ผลไม้ หมายถึง อุตสาหกรรมผลิตน ้ าผลไม ้ท่ีส่งออกไปยงัประเทศ
คู่คา้ จ  าแนกตามระบบ Harmonized System (HS 2009) ซ่ึงหมายถึง น ้ าผลไม ้(รวมถึงเกรปมสัต์) 
และน ้ าพืชผกัท่ีไม่ไดห้มกัและไม่เติมสุรา จะเติมน ้ าตาลหรือสารท่ีท าให้หวานอ่ืน ๆ หรือไม่ก็ตาม 
ไดแ้ก่ น ้ าส้ม น ้ าเกรฟฟรุต น ้ าสับปะรด น ้ าองุ่น น ้ าแอปเป้ิล น ้ าแครนเบอร์ร่ี น ้ าแบล็กเคอร์แรนต ์
และน ้าผลไมผ้สม  

 6.5 Diamond Model หมายถึง แบบจ าลองไดมอนด ์ท่ีใชพ้ิจารณาความสามารถในการ
แข่งขนัระดบัประเทศ โดยใชว้ิธีการประเมินสภาวะแวดลอ้มของอุตสาหกรรม ตามองคป์ระกอบ
เพื่อศึกษาถึงขอ้ไดเ้ปรียบเชิงการแข่งขนัของอุตสาหกรรม ประกอบดว้ยปัจจยัหลกั 6 ดา้น ไดแ้ก่
ดา้นปัจจยัการผลิต ดา้นอุปสงค์ในประเทศ ดา้นอุตสาหกรรมท่ีเก่ียวขอ้งและสนบัสนุนกนั ดา้นกล
ยทุธ์โครงสร้างและสภาพแข่งขนัของผูผ้ลิต ดา้นรัฐบาล และดา้นโอกาส 
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7. ประโยชน์ทีค่ำดว่ำจะได้รับ 
 
 ในการศึกษาเร่ือง ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมใ้นประเทศ
ไทย คาดวา่จะไดรั้บประโยชน์ดงัต่อไปน้ี 
 
 7.1 ท าใหท้ราบถึงสภาพทัว่ไปของอุตสาหกรรมน ้าผลไมใ้นประเทศไทย 
 7.2 ท าใหท้ราบถึงความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้าผลไมใ้นประเทศ
ไทย 
 7.3 ท าใหท้ราบถึงปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกอุตสาหกรรม 
น ้าผลไมไ้ทยในตลาดโลกและตลาดท่ีพิจารณา 
 7.4 ท าใหท้ราบถึงศกัยภาพของอุตสาหกรรมน ้าผลไมใ้นประเทศไทย 
 7.5 ท าใหส้ามารถน าผลการศึกษามาใชเ้ป็นแนวทางในการส่งเสริมและสนบัสนุนการ
ผลิตและการส่งออกของอุตสาหกรรมน ้าผลไมไ้ทยในตลาดโลก 
 



บทที ่2 

วรรณกรรมที่เกีย่วข้อง 
 
 

1. แนวคดิและทฤษฎทีีใ่ช้ศึกษา 
 
 ในการศึกษาเร่ือง ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมใ้นประเทศ
ไทย มีแนวคิดและทฤษฎีท่ีส าคญัดงัน้ี 
 
 1.1 ทฤษฎคีวามได้เปรียบโดยสมบูรณ์ (Theory of Absolute Advantage) 
 
        ทฤษฎีการคา้ระหวา่งประเทศมีจุดเร่ิมตน้จากแนวคิดของ Adam Smith (1776) ท่ี
ไดอ้ธิบายไวใ้นหนงัสือช่ือ ความมัง่คัง่ของชาติ (An Inquiry into the Nature and Causes of the 
Wealth of Nations) วา่ ความสามารถในการผลิต หรือ ผลิตภาพ ของแต่ละประเทศจะมากน้อย
เท่าไร ข้ึนอยูก่บัสภาพแวดลอ้มของบุคคลวา่มีความอิสระท่ีจะเลือกท าในส่ิงท่ีตนเองสนใจมากนอ้ย
แค่ไหน ซ่ึงความสนใจส่วนบุคคลน้ีจะน าไปสู่การผลิตตามความช านาญเฉพาะอย่าง การ
แลกเปล่ียนสินคา้จะเกิดข้ึนบนพื้นฐานของความสามารถในการผลิตและจะมีประสิทธิภาพสูงสุด
ผ่านการแบ่งงานกันท า แนวคิดน้ีจึงเป็นแนวคิดเศรษฐกิจเสรีท่ีน ามาใช้อธิบายการค้าระหว่าง
ประเทศ ท่ีเกิดจากความไดเ้ปรียบโดยสมบูรณ์ (Absolute Advantage) ซ่ึงมีหลกัการวา่ เม่ือประเทศ
หน่ึงมีประสิทธิภาพในการผลิตสินคา้อีกชนิดหน่ึงมากกว่าประเทศแรก ขณะท่ีอีกประเทศหน่ึงมี
ประสิทธิภาพในการผลิตสินคา้อีกชนิดหน่ึงมากกวา่ประเทศแรกดงันั้น ทั้งสองประเทศน้ีจะไดรั้บ
ประโยชน์จากการผลิตเฉพาะอย่างในสินคา้ท่ีตนมีความได้เปรียบสัมบูรณ์ และการแลกเปล่ียน
สินคา้กนันั้นก็จะมีความไดเ้ปรียบโดยสมบูรณ์ ซ่ึงจะท าให้เกิดการใชป้ระโยชน์จากทรัพยากรอยา่ง
มีประสิทธิภาพสูงสุดในการผลิตสินคา้ดงักล่าว (วรัิช ธเนศวร 2542: 4) 
    จากแนวคิดทฤษฎีความได้แปรียบโดยเปรียบเทียบโดยสมบูรณ์  (Absolute 
Advantage Theory) ของ Adam Smith ซ่ึงอธิบายวา่การคา้เกิดจากการไดเ้ปรียบอยา่งสมบูรณ์ โดย
ได้ให้หลกัการและแนวคิดเก่ียวกบัการแบ่งงานกนัท า คือจะเลือกผลิตเฉพาะสินคา้และบริการท่ี
ตนเองมีความถนดั ซ่ึงจะก่อใหเ้กิดความช านาญสามารถผลิตสินคา้และบริการไดม้ากข้ึนแลว้น าไป
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แลกเปล่ียนสินคา้และบริการชนิดอ่ืนของอีกประเทศหน่ึง ซ่ึงจะส่งผลท าให้ทุกฝ่ายมีสินคา้บริโภค
มากข้ึนและไดรั้บประโยชน์จากผลผลิตรวมทั้งหมด ส่งผลใหเ้กิดการคา้ระหวา่งประเทศ  
   
 1.2 ทฤษฎคีวามได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ (Theory of Comparative Advantage 
 
       David Ricardo ไดแ้สดงแนวความคิดในเร่ืองของการคา้ระหวา่งประเทศเพิ่มเติม
จาก Adam Smith โดย David Ricardo ไดใ้หแ้นวความคิดวา่ ประเทศ 2 ประเทศจะท าการคา้ขายกนั
เม่ือประเทศหน่ึงสามารถผลิตสินคา้ชนิดนั้นไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพสูงกว่า เม่ือเทียบกบัการผลิต
สินคา้อีกชนิดหน่ึง โดยเนน้การคา้ขายภายใตร้ะบบการคา้เสรี โดยในแต่ละประเทศมีความช านาญ
เฉพาะอยา่งในการผลิตสินคา้ท่ีตนเองสามารถผลิตไดด้ว้ยตน้ทุนท่ีต ่ากวา่ โดยประเทศนั้นจะส่งออก
สินคา้ท่ีผลิตดว้ยตน้ทุนท่ีต ่ากวา่ และน าเขา้สินคา้ท่ีมีการผลิตดว้ยตน้ทุนท่ีสูงกวา่จากประเทศอ่ืน ซ่ึง
แนวความคิดน้ี เป็นการอธิบายภายใตแ้บบจ าลองท่ีมีปัจจยัการผลิตเพียงชนิดเดียว ตามแนวความคิด
ของส านกัคลาสสิค คือแรงงานซ่ึงไม่สามารถเคล่ือนยา้ยระหวา่งประเทศและแรงงานการผลิตในแต่
ละประเทศมีประสิทธิภาพการผลิตแตกต่างกนัโดยไม่มีการเปล่ียนแปลงเทคโนโลยีการผลิต ซ่ึงเป็น
จุดท่ีท าใหเ้กิดการคา้ระหวา่งประเทศข้ึน โดยมีขอ้สมมติวา่ความพอใจการบริโภคแต่ละประเทศ จะ
เหมือนกัน ซ่ึงเขาสรุปไวว้่า ประเทศหน่ึงควรส่งสินค้าออกท่ีได้เปรียบทางการผลิตมากกว่า 
(Production Advantage) หรือมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ กล่าวคือ สามารถผลิตสินคา้ชนิด
นั้นได้อย่างมีประสิทธิภาพสูงกว่าเม่ือเปรียบเทียบกบัการผลิตสินคา้ชนิดนั้น ในอีกประเทศหน่ึง 
และสั่งสินคา้เขา้ท่ีไดเ้ปรียบทางการผลิตต ่า หรือวา่มีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ (สมศกัด์ิ สัจจ
รังสิตสกุล 2550:11)   
   
 1.3 ทฤษฎกีารค้าระหว่างประเทศสมัยใหม่ (The modern theory of international 
trade) 
 
         Heckcher-Ohlin นกัวิทยาศาสตร์ชาวสวีเดิน ได้อธิบายไวว้่า ประเทศจะได้รับ
ประโยชน์จากการผลิตและการคา้ท่ีใชปั้จจยัการผลิตท่ีมีอยูม่ากภายในประเทศ ภายใตแ้บบจ าลองท่ี
มีปัจจยัการผลิตอยู่ 2 ประเภทคือ แรงงาน และทุน โดยมีขอ้สมมติไวว้่าปัจจยัการผลิตสามารถ
เคล่ือนยา้ยได้อย่างเสรีภายในประเทศ แต่เคล่ือนยา้ยระหว่างประเทศไม่ได้ ท าให้ความสัมพนัธ์
ระหว่างปัจจยัแรงงาน และทุน ประเทศท่ีมีแรงงานมากและค่าจา้งต ่ากว่า จะส่งออกสินคา้ท่ีใช้
แรงงานมากในการผลิต (Labor Intensive Commodities) จะเห็นไดว้า่ทฤษฎีของ Heckcher-Ohlin 
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นั้นท าใหก้ารวเิคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมีความเหมาะสมในการใชเ้ป็นนโยบายการคา้ 
และอุตสาหกรรมของประเทศมากยิ่งข้ึน เน่ืองจากเป็นแนวคิดท่ีอธิบายอย่างชดัเจนว่าประเทศใด
ควรจะผลิตและส่งออกสินคา้อะไรโดย พิจารณาจากปัจจยัท่ีมีอยูม่ากมายในประเทศ (สมศกัด์ิ สัจจ
รังสิตสกุล 2550:11)   
 
 1.4 ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบ (Revealed Comparative Advantage: RCA) 
   
      Bela Balassa (Balassa, 1989) ไดมี้การสร้างค่าดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ 
(Revealed Comparative Advantage: RCA) มาใชว้ิเคราะห์ความไดเ้ปรียบเชิงเปรียบเทียบแทนการ
ใชข้อ้มูลตน้ทุน ซ่ึงอาศยัการน ามูลค่าของสินคา้มาใชใ้นการวเิคราะห์แทนตน้ทุน เพราะมูลค่าสินคา้
จะประกอบไปดว้ยส่วนของตน้ทุนและก าไร ท าให้การวิเคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ
ตามวธีิของ RCA เราสามารถใชมู้ลค่าสินคา้เป็นตวัแทนไดอ้ยา่งดี ในการวิเคราะห์ เพราะมูลค่าของ
สินคา้ส าหรับทุกประเทศไดมี้การรวบรวมและท าการจดบนัทึกเป็นสถิติไว ้จึงท าให้สะดวกต่อการ
น าขอ้มูลสถิติมาใชใ้นการวเิคราะห์  
 
       สูตรท่ีใชใ้นการค านวณค่า RCA ดงัต่อไปน้ี 
 

   

ik

i
ik

wk

w

X
X

RCA X
X






  (1) 

 
โดยท่ี  ikRCA        คือ  ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏของสินคา้ส่งออก k 
        ของประเทศ i 
 ikX     คือ  มูลค่าการส่งสินคา้ออกชนิด k ของประเทศ i 
 iX   คือ  มูลค่าการส่งสินคา้ออกรวมทั้งหมดของประเทศ i 
 wkX   คือ  มูลค่าการส่งสินคา้ออกชนิด k ในตลาดโลก 
 wX  คือ  มูลค่าการส่งสินคา้ออกรวมทั้งหมดในตลาดโลก 
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 เกณฑก์ารพิจารณาค่า ดชันี RCA  
  1. ถา้ค่า RCA ของประเทศใดมากกวา่ 1 (RCA >1) แสดงวา่ประเทศนั้นมี
ความไดเ้ปรียบมากกว่าในการส่งออกสินคา้ชนิดนั้นเม่ือเปรียบเทียบกบัประเทศอ่ืนในตลาดโลก
หรือตลาดท่ีพิจารณา 
  2. ถา้ค่า RCA ของสินคา้ใดของประเทศใดนอ้ยกวา่ 1 (RCA <1) แสดงวา่
ประเทศนั้นมีความเสียเปรียบในการส่งออกสินค้าชนิดนั้น เม่ือเปรียบเทียบกับประเทศอ่ืนใน
ตลาดโลกหรือในตลาดท่ีพิจารณา 
  3. ถา้ค่า RCA ของสินคา้ใดของประเทศใดเท่ากบั 1 (RCA = 1) แสดงวา่ 
ประเทศนั้นมีความช านาญเฉพาะอยา่งในการผลิตสินคา้ส่งออกชนิดนั้นเท่ากบัประเทศอ่ืน หรือใน
ตลาดโลกหรือในตลาดท่ีพิจารณา (วนิดา ศกัดี 2550: 19) 
 
 1.5 แนวคิดเกีย่วกบัส่วนแบ่งตลาด (Market Share) 
  
     ส่วนแบ่งตลาด หมายถึง สัดส่วนของปริมาณการคา้ของผูผ้ลิตรายหน่ึง ท่ีท าการผลิต
สินคา้ชนิดหน่ึง แลว้สามารถจ าหน่ายไดห้มดในตลาด ถา้สัดส่วนน้ีมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน ผูผ้ลิตรายน้ี
จะประสบความส าเร็จทางการตลาดมากข้ึน (นิตยา สังขปรีชา 2541:17) 
      พื้นฐานการวิเคราะห์ ตั้งอยูบ่นสมมติฐานทัว่ไปท่ีวา่ การส่งออกสินคา้ชนิดใดชนิด
หน่ึง จะถูกก าหนดโดยปัจจยั 2 ดา้น คือ อุปสงคแ์ละอุปทาน ซ่ึงอุปสงคจ์ะข้ึนอยูก่บัสภาพการณ์ของ
ประเทศน าเขา้ และอุปทานจะข้ึนอยูก่บัสภาพการณ์ของประเทศส่งออก 
       ส่วนแบ่งการตลาดเกิดข้ึนจากความสามารถในการขายสินคา้หน่ึงๆ ในตลาดแห่ง
หน่ึง เป็นสัดส่วนของการส่งออกมูลค่าสินคา้ i ของประเทศ j ท่ีเขา้สู่ตลาด m เปรียบเทียบกบัการ
ส่งออกสินคา้ i ของโลกท่ีเขา้สู่ตลาด m ดงัน้ี 
   MSi j-m = Xi j-m 
    Xi w-m 
 โดยท่ี  MSi j-m  คือ ส่วนแบ่งตลาดของสินคา้ i ของประเทศj 
  Xi j-m  คือ มูลค่าการส่งออกสินคา้ i จากประเทศjไปประเทศ m 
  Xi w-m  คือ มูลค่าการส่งออกสินคา้i จากโลกไปประเทศ m 
  i  คือ รายการสินคา้ 
  w  คือ มูลค่าสินคา้ในตลาดโลก 
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 ส่วนแบ่งการตลาดท่ีมีค่ามาก หมายถึง มีความสามารถในการแข่งขนักนัขายสินคา้มาก 
ซ่ึงการขายไดม้ากดงักล่าว อาจมาจากปัจจยัหลาย ๆ ประการ ไม่วา่จะเป็น ราคาสินคา้ คุณภาพสินคา้
ความหลากหลายของสินคา้ท่ีมีให้ลูกคา้ไดเ้ลือก ระยะเวลาในการส่งมอบ ความแม่นย  าของเวลาส่ง
มอบ เป็นตน้ ส่วนหน่ึงของการได้มาซ่ึงส่วนแบ่งการตลาดมาก ๆ คือ ความได้เปรียบจากการมี
ตน้ทุนการผลิตท่ีต ่ากว่าประเทศอ่ืน ๆ ซ่ึงกล่าวไดว้่า ความได้เปรียบในลกัษณะเช่นน้ี เป็นความ
ไดเ้ปรียบโดยสมบูรณ์(Absolute Advantage) ดงันั้นส่วนแบ่งการตลาดจึงสะทอ้นความไดเ้ปรียบ
โดยสมบูรณ์ไม่ใช่ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ (คมสัน สุริยะ 2544: 10) 
 
 1.6 แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงที ่(Constant Market Share Model: CMS) 
 
       ในการวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขันโดยใช้ดัชนีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏ หรือดชันี RCA ค่าท่ีไดจ้ะแสดงให้เห็นถึงความสามารถในการแข่งขนัของ
ประเทศไทยนั้น ไดเ้ปรียบหรือเสียเปรียบเม่ือเทียบกบัประเทศคู่แข่ง แต่ไม่สามารถท่ีจะอธิบายไดว้า่
ความสามารถนั้นเกิดมาจากสาเหตุใด ดงันั้นจึงไดมี้การน าแบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี (CMS) 
มาใช ้เพื่อวดัการขยายตวัของการส่งออก วา่การขยายตวัการส่งออกมาจากปัจจยัใด  
     นกัเศรษฐศาสตร์ Leamer and Stern (ค.ศ. 1970) ไดคิ้ดคน้วิธีการวิเคราะห์การ
ขยายตวัของการส่งออกโดยใช้แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี (CMS) โดยมีขอ้สมมติท่ีว่า การ
ส่งออกสินคา้ชนิดใดชนิดหน่ึง จะถูกก าหนดโดยปัจจยั 2 ดา้น ไดแ้ก่ อุปสงค ์และอุปทาน ซ่ึงปัจจยั
ดา้นอุปสงค์จะข้ึนอยู่กบัสภาพการณ์ของประเทศผูน้ าเขา้ ส าหรับปัจจยัด้านอุปทานจะข้ึนอยู่กบั
สภาพการณ์ของประเทศผูส่้งออกและการขยายตวัของการส่งออกเฉล่ียของโลก เน่ืองมาจากสาเหตุ 
3 ประการ คือ  1) การส่งออกอาจประกอบดว้ยสินคา้ท่ีความตอ้งการมีอตัราการขยายตวัต ่า  2) การ
ส่งออกอาจมุ่งเนน้ไปยงัตลาดท่ีมีการขยายตวัต ่าหรือซบเซา 3) ประเทศท่ีส่งออกไม่สามารถหรือไม่
ตอ้งการท่ีจะแข่งขนักบัผูส่้งออกจากประเทศอ่ืน  
     หลกัการส าคญัในการวเิคราะห์แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ีคือ การพิจารณาถึงผล
ของการส่งออกของประเทศท่ีพิจารณา โดยมีขอ้สมมติท่ีวา่ ประเทศผูส่้งออกท่ีพิจารณา มีส่วนแบ่ง
ในตลาดโลก (Market Share) ไม่เปล่ียนแปลงหรือเท่าเดิม โดยสามารถแยกความแตกต่างระหวา่ง
ขนาดของการขยายตวัของการส่งออกท่ีเป็นจริง กบัขนาดการขยายตวัของการส่งออกในกรณีท่ีส่วน
แบ่งของตลาดคงท่ี โดยผลท่ีแยกออกมาไดน้ั้น ประกอบดว้ยผลจากอตัราการขยายตวัการส่งออก
ของโลกโดยเฉล่ีย (World Trade effect) ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ (Commodity composition 
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effect) ผลจากการกระจายตลาด (Market distribution effect) และผลจากความสามารถในการ
แข่งขนั (Competitiveness effect)   
 ส าหรับการวเิคราะห์จะพิจารณาจากขอ้มูลการส่งออกในช่วง 2 เวลา โดยก าหนดนิยาม
ของตวัแปรต่างๆดงัน้ี 
 
 1kV   = มูลค่าการส่งออกสินคา้ k ของประเทศผูส่้งออกในปีท่ี 1 
 2kV  = มูลค่าการส่งออกสินคา้ k ของประเทศผูส่้งออกในปีท่ี 2 
 1jV   = มูลค่าการส่งออกสินคา้ j ของประเทศผูส่้งออกในปีท่ี 1 
 2jV  = มูลค่าการส่งออกสินคา้ j ของประเทศผูส่้งออกในปีท่ี 2 
 1jkV = มูลค่าการส่งออกสินคา้ k ไปยงัประเทศ j ของประเทศผูส่้งออกในปีท่ี 1 
 2jkV = มูลค่าการส่งออกสินคา้ k ไปยงัประเทศ j ของประเทศผูส่้งออกในปีท่ี 2 
 1V    = มูลค่าการส่งออกรวมทั้งหมดของประเทศผูส่้งออกในปีท่ี 1 
 2V    = มูลค่าการส่งออกรวมทั้งหมดของประเทศผูส่้งออกในปีท่ี 2 
 r      = อตัราการขยายตวัของสินคา้ส่งออกของผูส่้งสินคา้ทั้งหมดในช่วงปีท่ี 1 ถึงปีท่ี 2 
 kr     = อตัราการขยายตวัของสินคา้ส่งออกประเภท k ของประเทศทั้งหมดในช่วงปีท่ี 1  
                             ถึงปีท่ี     2 
 jkr    = อตัราการขยายตวัของสินคา้ส่งออกประเภท k ของประเทศผูส่้งออกไปยงัไป
            ประเทศ j ในช่วงปีท่ี 1 ถึงปีท่ี 2 
 
           จากตวัแปรขา้งตน้กล่าวไดว้า่ 
  1. เม่ือรวมมูลค่าส่งออกสินคา้ k ของประเทศ i ไปยงัแต่ละตลาดทุกตลาด
เขา้ดว้ยกนัยอ่มมีค่าเท่ากบัมูลค่าส่งออกรวมของสินคา้ k ทั้งหมดของประเทศ i 
 
  1jk

j
V   = 1kV  และ 2jk

j
V  =  2kV    (3) 

 
  2. เม่ือรวมมูลค่าส่งออกเป็นรายสินคา้ทุกๆ ชนิดของประเทศ i ไปยงั
ประเทศ j ยอ่มมีค่าเท่ากบัมูลค่าส่งออกรวมของประเทศ i ไปยงัประเทศ j 
 
  1jk

k
V   =  1jV  และ 2jk

k
V   =  2jV    (4) 
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  3. เม่ือรวมมูลค่าของการส่งออกรวมของประเทศ i ในปีท่ี 1 และ 2  
 
  1jk

j k
V =  1j

j
V  =  1k

k
V  = 1V   (5) 

 
  2jk

j k
V = 2j

j
V = 2k

k
V = 2V    (6) 

 
 ส าหรับการวเิคราะห์สามารถแบ่งไดเ้ป็น 3 ระดบั คือ 
 ระดับที่ 1 พิจารณามูลค่าส่วนเปล่ียนแปลงการส่งออกระหวา่งปี 1 และปีท่ี 2 โดยไม่
ค  านึงถึงความแตกต่างของสินคา้และตลาดส่งออก โดยถือว่ามูลค่าการส่งออกรวมเป็นการส่งออก
สินคา้ 1 ชนิด ไปยงัตลาดแห่งเดียว ถา้หากในปีท่ี 2 ประเทศ i สามารถรักษาส่วนแบ่งทางการคา้ใน
ตลาดโลกไวไ้ด ้โดยสามารถเพิ่มการส่งออกในอตัราท่ีเท่ากบัการขยายตวัของการส่งออกของโลก 
(r) ดงันั้น มูลค่าการส่งออกท่ีเพิ่มข้ึนส่วนหน่ึงในปีท่ี 2 จะมีมูลค่าเท่ากบั 1rV  อนัเป็นผลเน่ืองจาก
การขยายตวัของตลาดโลก (World trade effect) แต่มูลค่าการส่งออกจริงในปีท่ี 2 มีค่าเท่ากบั 2V  
ดงันั้นผลต่างระหว่าง 2V  กบั 1V  ส่วนท่ีเหลือนอกจาก 1rV  อาจเป็นผลมาจากปัจจยัอ่ืนๆ ซ่ึงถูก
ตีความวา่เป็นผลของความสามารถในการแข่งขนั (Competitiveness effect) ตามวิธีการวิเคราะห์
แบบ CMS ซ่ึงจากความสัมพนัธ์ท่ีกล่าวมา สามารถแสดงไดด้งัสมการท่ี 6 
 
  2V - 1V  = 1rV  + ( 2V  - 1V  - 1rV )   (7) 
 

หากพิจารณาเฉพาะการส่งออกสินคา้ชนิดเดียว (k) ไปยงัตลาดโลก ก็สามารถเขียนสมการเป็น 
 
  2kV  - 1kV  = 1k kr V  + ( 2kV  - 1kV  - 1k kr V )  (8) 
 
 ระดับที่ 2 พิจารณามูลค่าส่วนเปล่ียนแปลงการส่งออกระหว่างปี 1 และปีท่ี 2 ซ่ึง
ประกอบด้วยสินคา้ตั้ งแต่ 2 ชนิดข้ึนไป แต่ส่งออกไปตลาดเดียว ซ่ึงเป็นการประยุกต์ใช้เพื่อ
วิเคราะห์ผลการเปล่ียนแปลงการส่งออกของสินคา้หลายๆชนิดในหน่ึงตลาด ขอ้พิจารณาเพิ่มเติม 
คือ เม่ือมีสินคา้หลายชนิด การขยายตวัการส่งออกนอกเหนือจาก 2 ส่วนท่ีกล่าวมาแลว้ ยงัมีผลอีก
ส่วนหน่ึง เน่ืองจากการขยายตวัการส่งออกของโลกในสินคา้นั้นๆ (Commodity composition effect) 
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เพราะสินคา้ส่งออกแต่ละชนิด ( kr ) อาจมีการขยายตวัต ่าหรือสูงกวา่การขยายตวัการส่งออกของ
โลก (r) ดงัแสดงความสัมพนัธ์ของปัจจยัต่างๆในสมการท่ี 9 
 
  2V - 1V   =  1k k

k
r V  + 2( k

k
V - 1kV  - 1k kr V ) 

   = ( 1rV ) + 1( )k k
k
r r V  + 2( k

k
V - 1kV - 1k kr V )      (9) 

 
 นอกจากน้ีวธีิการในระดบัท่ี 2 สามารถประยกุตใ์ชก้บัการวเิคราะห์ผลการเปล่ียนแปลง
ของการส่งออกสินคา้ 1 ชนิด ไปยงัหลายๆตลาด ซ่ึงเป็นการวิเคราะห์ผล เน่ืองจากการขยายตวัของ
แต่ละตลาดท่ีมีต่อสินคา้นั้นๆ (Market distribution effect) เพราะแต่ละตลาด อาจมีการขยายตวัต ่า
หรือสูงกว่าการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย ดงัแสดงความสัมพนัธ์ของปัจจยัต่างๆใน
สมการท่ี 10 ดงัน้ี 
 
  2V - 1V  =  1j j

j
r V  + 2( j

j
V - 1jV  - 1j jr V ) 

             = ( 1rV ) + 1( )j j
j
r r V  + 2( j

j
V - 1jV - 1j jr V )           (10) 

 
 ระดับที่ 3 พิจารณามูลค่าส่วนเปล่ียนแปลงการส่งออกระหว่างปี 1 และปีท่ี 2 ซ่ึง
ประกอบดว้ยสินคา้หลายชนิดและส่งออกไปยงัหลายๆตลาด ซ่ึงสามารถเขียนเป็นสมการไดด้งัน้ี 
 
 2V - 1V   =    1jk jk

j k
r V  + 2( jk

j k
V - 1jkV  - 1jk jkr V ) 

               =    ( 1rV ) + 1( )jk k jk
j k

r r V + 2( jk
j k

V - 1jkV - 1jk jkr V )     (11) 

 
 นัน่คือ อตัราการขยายตวัของการส่งออกข้ึนอยูก่บั 4 ปัจจยัคือ 
 1. 1rV  คือผลจากอตัราการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย เม่ือก าหนดให้การ
ส่งออกสินคา้แต่ละชนิดของประเทศ i ขยายตวัในอตัราเดียวกบัอตัราการขยายตวัของการส่งออก
รวมของโลกโดยเฉล่ีย (r) แลว้มูลค่าส่งออกสินคา้จะมีค่าเท่ากบั 1rV  นัน่คือ ประเทศ i มีส่วนแบ่ง
ตลาดของสินคา้นั้นคงท่ีในตลาดโลก 
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 2. 1( )k k
k
r r V  คือผลกระทบจากประเภทของสินคา้ ท่ีส่งเขา้ไปประเทศท่ีน าเขา้

สินคา้ (Commodity composition effect) ถา้ผลกระทบของปัจจยัน้ีเป็นบวกแสดงวา่ประเทศผูน้ าเขา้
มีความตอ้งการสินคา้สูง ซ่ึงจะท าใหก้ารคา้ระหวา่งประเทศของประเทศผูน้ าเขา้และส่งออกเพิ่มข้ึน 
หากผลกระทบของปัจจยัน้ีเป็นลบ แสดงว่าประเทศผูน้ าเขา้มีความตอ้งการสินคา้ต ่า ซ่ึงจะท าให้
การคา้ระหวา่งประเทศของผูน้ าเขา้และส่งออกลดลง 
 3. 1( )jk k jk

j k
r r V เป็นตวัช้ีวา่ สินคา้ k จากประเทศ i ไดก้ระจายไปยงัตลาดอ่ืนๆ 

ท่ีมีอตัราการน าเขา้สินคา้ k สูงกวา่อตัราการส่งออกสินคา้ k ของโลกไดม้ากนอ้ยเพียงใด ซ่ึงเรียก
เทอมน้ีวา่ ผลจากการกระจายตลาด (Market distribution effect) ถา้หากเทอมน้ีมีค่าเป็นบวก แสดง
วา่สินคา้ส่งออกจากประเทศ i ไดมุ้่งเนน้ไปยงัตลาดท่ีมีการขยายตวัของการน าเขา้ในอตัราท่ีสูงกวา่
อตัราการส่งออกของสินคา้ k ของทัว่โลก แต่ถา้เทอมน้ีมีค่าเป็นลบ แสดงวา่การส่งออกของประเทศ
น้ี ยงัคงพึ่งพิงตลาดใดตลาดหน่ึงเป็นส าคญั แมว้า่ตลาดนั้นจะมีความตอ้งการน าเขา้ในอตัราท่ีต ่ากวา่
ความตอ้งการน าเขา้สินคา้ k ของโลกโดยเฉล่ียก็ตาม ซ่ึงสะทอ้นให้เห็นว่า ผูส่้งออกจากประเทศ i 
ไม่สามารถกระจายสินคา้ไปจ าหน่ายยงัตลาดอ่ืนๆ ท่ีมีอตัราการน าเขา้สูงกวา่ตลาดปัจจุบนัได ้
 4. 2( jk

j k
V - 1jkV  - 1jk jkr V ) เป็นการเปรียบเทียบระหวา่การคา้ท่ีเกิดข้ึนจริงกบั

การคา้ท่ีคาดว่าจะเกิดข้ึน ซ่ึงก็คือความสามารถในการครองตลาดของประเทศผูส่้งออกไปตลาด
ต่างประเทศ โดยการส่งออกของประเทศหน่ึงไปยงัประเทศหน่ึงจะมีสัดส่วนคงท่ี นอกจากปัจจยั
ทางด้านราคามาท าให้การส่งออกของประเทศนั้นเพิ่มข้ึนหรือลดลง และความแตกต่างของการ
ส่งออก ท่ีแท้จ ริงกับการส่งออก ท่ีคาดว่าจะ เ กิด ข้ึนตามทฤษฎีก็ คือผลจากการแข่งขัน 
(Competitiveness effect) นัน่เอง   
 กล่าวโดยสรุป การวิเคราะห์การขยายตวัการส่งออก โดยใชแ้บบจ าลองส่วนแบ่งตลาด
คงท่ี มีหลกัการวเิคราะห์ท่ีส าคญัคือ การพิจารณาถึงผลการส่งออกของประเทศใดประเทศหน่ึง เม่ือ
เทียบกบักรณีท่ีประเทศดังกล่าว สามารถรักษาส่วนแบ่งตลาดในตลาดโลกไวเ้ท่าเดิม และการ
ขยายตวัของการส่งออกของประเทศผูส่้งออกประเทศใดประเทศหน่ึงใน 2 ช่วงเวลา เกิดจากปัจจยั
ดา้นต่างๆ ไดแ้ก่ ผลจากการขยายตวัของการส่งออกของโลก ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ส่งออก 
ผลจากการกระจายตลาด และผลจากความสามารถในการแข่งขนั ซ่ึงผลดา้นต่างๆ ดงักล่าว สามารถ
ค านวณไดใ้นระดบัของประเทศหรือกลุ่มประเทศผูส่้งออก นอกจากน้ียงัสามารถใชค้  านวณผลการ
ส่งออกเฉพาะกลุ่มต่างๆ ของประเทศผูน้ าเขา้หรือเฉพาะกลุ่มของสินคา้หรือชนิดของสินคา้ได ้  
(ราเมศร์ สุขมาก 2552: 36) 
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 1.7 ทฤษฎคีวามได้เปรียบเชิงแข่งขัน (The Theory of Competitive Advantage) 
  
       การพิจารณาความสามารถในการแข่งขนัระดบัประเทศ เพื่อศึกษาขอ้ไดเ้ปรียบใน
การแข่งขนัของอุตสาหกรรม Michael E. Porter (ค.ศ. 1980) นกัเศรษฐศาสตร์ ไดมี้การพฒันา
เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ความสามารถในการแข่งขนั โดยมีแนวความคิดท่ีวา่ ภาวะการแข่งขนั
ในการค้าโลกนั้น ทุกประเทศย่อมพยายามเลือกยุทธวิธีท่ีดีท่ีสุด ท่ีจะก่อให้เกิดความได้เปรียบ
ทางดา้นการแข่งขนัในอุตสาหกรรมในประเทศของตน เพื่อให้สามารถหาแนวทางปรับตวัในการ
แข่งขนัไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพในตลาดโลก เคร่ืองมือท่ีน ามาอธิบายความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนัให้
เหมาะสมกบัสถานการณ์นั้น โดยเขาได้ก าหนดปัจจยัท่ีท าให้เกิดความไดเ้ปรียบทางการแข่งขนั
ทั้งส้ิน 4 ปัจจยั ประกอบไปดว้ย สภาวะปัจจยัการผลิตภายในประเทศ (Factor Condition)  อุปสงค์
ในประเทศ (Demand Condition) กลยุทธ์โครงสร้างและสภาพการแข่งขนัภายในประเทศ (Firm 
Strategy, Structure and Rivalry) นอกจากน้ียงัมีปัจจยัเสริมอีก 2 ปัจจยัไดแ้ก่ รัฐบาล(Government) 
และโอกาส(Chance)  ซ่ึงมีปัจจยัหลกัแห่งความไดเ้ปรียบทางการแข่งขนัของประเทศ 6 ปัจจยั ดงั
แสดงในแบบจ าลองไดมอนด ์(Diamond Model)  แสดงไดด้งัภาพท่ี 2.1 (วนิดา ศกัดี 2550:29) 
 
   
 
 
 
 
 
 
   
 
 
 

 
ภาพท่ี 2.1 แบบจ าลองไดมอนด ์(Diamond Model) 
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 การวิเคราะห์ตามกรอบแนวความคิดแบบจ าลองไดมอนด์ (Diamond Model) 
ประกอบดว้ยปัจจยัหลกั 6 ดา้นดงัน้ี 
 1. สภาพปัจจยัการผลิต (Factor conditions) เป็นตวัก าหนดความไดเ้ปรียบโดยเชิง
แข่งขนัของประเทศ ประกอบดว้ย แรงงาน (Labor) ท่ีดิน (Arable Land) ทรัพยากรธรรมชาติ 
(Natural Resources) ทุน (Capital) และสาธารณูปโภค (Infrastructure) ในท่ีน้ีเทคโนโลยีถือวา่เป็น
ปัจจยัการผลิตเช่นเดียวกนั  
 2. สภาพความตอ้งการหรืออุปสงค ์(Demand Condition) อุปสงคห์รือความตอ้งการใน
ท่ีน้ีหมายถึง ความตอ้งการภายในประเทศ ซ่ึงเป็นปัจจยัท่ีท าให้เกิดการพฒันาการผลิตสินคา้ให้มี
ประสิทธิภาพมากข้ึน ทั้งในคุณภาพและปริมาณอุปสงคภ์ายในประเทศท่ีเพียงพอจะสามารถรองรับ
การผลิตในปริมาณมากๆ อีกทั้งปริมาณและความตอ้งการท่ีเพียงพอ จะก่อให้เกิดการพฒันาและ
ขยายตวัในการผลิตของผูผ้ลิตภายในประเทศอีกดว้ย แต่ในทฤษฎีของ Michael E. Porter จะเน้น
สภาพความตอ้งการหรืออุปสงค์ภายในประเทศ  ทั้งในด้านของปริมาณและคุณภาพของความ
ตอ้งการ โดยให้ความส าคญัทางดา้นคุณภาพเป็นหลกั คุณภาพความตอ้งการในท่ีน้ีหมายถึง การ
บริโภคท่ีก่อให้เกิดประโยชน์สูงสุด มีเหตุมีผล ค านึงถึงประโยชน์ใช้สอย ซ่ึงจะช่วยประหยดั
ทรัพยากรท่ีถูกน ามาใช้ในการผลิตท่ีไม่จ าเป็นหรือไม่เป็นท่ีต้องการ ประเทศใดก็ตามท่ีให้
ความส าคัญกับคุณภาพของความต้องการในประเทศจะก่อให้เกิดการใช้ทรัพยากรอย่างมี
ประสิทธิภาพสูงสุด และยงัเป็นการลดการพึ่งพาผูซ้ื้อในตลาดต่างประเทศ ซ่ึงมีความผนัผวนอนั
เน่ืองมาจากตลาดภายนอกประเทศ เพราะมีการเปล่ียนแปลงตลอดเวลา อาจส่งกระทบผูผ้ลิตใน
ประเทศได ้ หากไม่สามารถเปล่ียนแปลงหรือพฒันาไดท้นัการเปล่ียนแปลงนั้น ก็จะส่งผลกระทบ
ต่อความสามารถในการแข่งขนัของตนได ้
 3. อุตสาหกรรมสนับสนุนและอุตสาหกรรมเก่ียวเน่ือง (Supporting and Related 
Industries) อุตสาหกรรมการผลิตสินคา้ชนิดใดท่ีมีความไดเ้ปรียบดา้นการแข่งขนัของอุตสาหกรรม
นั้น จะตอ้งมีอุตสาหกรรมท่ีสนบัสนุนและเก่ียวเน่ืองท่ีสามารถส่งเสริมความสามารถหรือศกัยภาพ
ของอุตสาหกรรมนั้น เน่ืองจากอุตสาหกรรมสนบัสนุนน้ี จะท าใหมี้การพฒันาการผลิตสินคา้ให้ตรง
ความตอ้งการภายในประเทศและต่างประเทศมากข้ึน โดยท่ีอุตสาหกรรมท่ีสนบัสนุนและเก่ียวเน่ือง
จะมีความเช่ือมโยงกันในการท่ีจะท าให้เกิดการพฒันาและปรับปรุงการผลิตให้มีคุณภาพและ
ปริมาณตรงความตอ้งการของผูบ้ริโภคมากข้ึน ท าใหก้ารผลิตมีประสิทธิภาพ มีตน้ทุนการผลิตต ่า 
 4. กลยุทธ์ โครงสร้าง และสภาพการแข่งขนัของผูผ้ลิต (Firm Strategy, Structure and 
Rivalry) การจดัการโครงสร้างและระบบการบริหารอยา่งเหมาะสมของผูผ้ลิตในอุตสาหกรรมนั้น
และการแข่งขนัของผูผ้ลิตในอุตสาหกรรมชนิดเดียวกนัภายในประเทศ จะท าให้เกิดการปฏิบติั การ
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บริหาร และการผลิตท่ีมีประสิทธิภาพ ของผูผ้ลิตในอุตสาหกรรมมากข้ึน และจะเป็นแรงผลกัดนัให้
เกิดการพฒันาสินคา้ใหมี้คุณภาพและรูปแบบท่ีตรงความตอ้งการของผูบ้ริโภคมากข้ึน ซ่ึงจะท าให้มี
ความไดเ้ปรียบดา้นการแข่งขนัมากข้ึน  
 5. รัฐบาล (Government) โดยบทบาทของรัฐบาลมีความส าคญัและมีอิทธิพลต่อการ
พฒันาปัจจยัในดา้นทั้ง 4 ท่ีกล่าวมาแลว้ ไม่ว่าจะเป็นลกัษณะท่ีเอ้ือหรือเป็นอุปสรรค โดยปัจจยัท่ี
เอ้ือต่ออุตสาหกรรมน ้ าผลไม ้เช่น การท่ีรัฐบาลมีการยกเวน้ภาษีสรรพสามิต ส าหรับผูป้ระกอบ
อุตสาหกรรมและผูน้ าเขา้เคร่ืองด่ืมประเภทน ้ าผลไมแ้ละน ้ าพืชผกั ท าให้ผูป้ระกอบการมีตน้ทุนใน
การผลิตสินคา้ต ่าลง หรือการเปิดเขตการคา้เสรีกบัต่างประเทศ ส่งผลให้อุตสาหกรรมมีแนวโน้ม
การส่งออกไดม้ากข้ึน   
 6. โอกาส (Chance) เป็นปัจจยัภายนอกท่ีมีผลต่อความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนั ซ่ึงผูผ้ลิต
ในอุตสาหกรรมไม่สามารถท าการควบคุมได้ เช่น การเปล่ียนแปลงเทคโนโลยีคร้ังส าคญั การ
เปล่ียนแปลงราคาปัจจยัการผลิต การเปล่ียนแปลงของตลาดเงินโลก หรือการเปล่ียนแปลงอตัราการ
แลกเปล่ียน การเปล่ียนแปลงทางการเมืองหรือการเกิดสงคราม การเกิดโรคระบาด การก่อการร้าย 
เป็นตน้ ซ่ึงจะท าใหป้ระเทศอ่ืนๆ สามารถเขา้มาแข่งขนัและไดเ้ปรียบคู่แข่งรายเดิมได ้ขณะเดียวกนั
ประเทศอาจไดรั้บผลประโยชน์จากการเปล่ียนแปลงไดเ้ช่นเดียวกนั  
 
 1.8 นโยบายและมาตรการของรัฐทีม่ีผลต่ออุตสาหกรรมน ้าผลไม้  
 
       ภาคอุตสาหกรรมสามารถท่ีจะพฒันาไดเ้องตามธรรมชาติ โดยผา่นการท างานของ
ระบบตลาดและกลไกตลาด แต่ในทางปฏิบติัพบว่าประเทศมิไดป้ล่อยให้ระบบตลาดและกลไก
ราคาท าหน้าท่ีจดัสรรทรัพยากรการผลิตเพียงล าพงั รัฐบาลมกัเข้าแทรกแทรงโดยการก าหนด
นโยบายและมาตรการ เพื่อหวงัจะช่วยให้ภาคอุตสาหกรรมไดรั้บการพฒันาอยา่งรวดเร็วมากยิ่งข้ึน 
(ไพฑูรย ์วบิูลยชุติกุล 2553:8-45-53) โดยมาตรการของรัฐท่ีเก่ียวขอ้งกบัอุตสาหกรรมน ้ าผลไม ้เช่น 
การยกเลิกภาษีสรรพสามิต ส าหรับผูป้ระกอบอุตสาหกรรมและผูน้ าเขา้เคร่ืองด่ืมประเภทน ้ าผลไม้
และน ้ าพืชผกั ท าให้ผู ้ประกอบการมีต้นทุนในการผลิตสินค้าต ่ าลง การก าหนดมาตรฐาน
อุตสาหกรรมน ้าผลไม ้ใหเ้ป็นไปตามขอ้ก าหนดต่างๆ ท าใหมี้ศกัยภาพในการส่งออกเพื่อแข่งขนักบั
ประเทศอ่ืนๆ เพิ่มมากข้ึน 
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2. งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 
 
 การศึกษาคร้ังน้ี ไดมี้การทบทวนงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการศึกษาเร่ืองความสามารถใน
การแข่งขันของอุตสาหกรรมน ้ าผลไม้ในประเทศไทย สามารถจ าแนกประเด็นและข้อสรุปท่ี
เก่ียวขอ้งกบัการศึกษาไดด้งัน้ี 
 
 2.1 งานที่ศึกษาเกีย่วกบัความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบการส่งออกของสินค้าและ
        ปัจจัยทีม่ีผลต่อการเปลีย่นแปลงมูลค่าการส่งออก 
 
       สายฝน ตระกลสุทรัพย์ (2543) ศึกษาเร่ืองความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของการ
ส่งออกขา้วของประเทศไทยในปี 2529-2539 โดยมีวตัถุประสงคใ์นการศึกษาเพื่อศึกษาสภาพทัว่ไป
ของการตลาดและการส่งออกขา้วของไทย วิเคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ
(RCA)ของไทย และประเทศคู่แข่ง คือสหรัฐอเมริกา อินเดีย เวียดนาม จีน และปากีสถาน โดย
ท าการศึกษา 2 กรณีคือ กรณีพิจารณาเปรียบเทียบสินคา้ทุกประเภทท่ีส่งออก และกรณีพิจารณา
เปรียบเทียบเฉพาะสินคา้เกษตรท่ีส่งออก และวิเคราะห์การขยายตวัของการส่งออกขา้วของไทย 
โดยใชแ้บบจ าลองส่วนแบ่งการตลาดคงท่ี (Constant Market Share : CMS) โดยใชข้อ้มูลเก่ียวกบั
การคา้ขา้วในระหวา่งปี 2529-2539  
        ผลการศึกษาพบวา่ ทุกประเทศท่ีศึกษามีค่า RCA มากกวา่ 1 แสดงวา่ทุกประเทศมี
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคา้ขา้วทั้ง 2 กรณีศึกษา โดยไทย สหรัฐอเมริกา เวียดนาม จีน 
และปากีสถาน มีแนวโน้มความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีลดลง ยกเวน้ประเทศอินเดีย ท่ีมี
แนวโน้มความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีเพิ่มข้ึน ส่วนผลการศึกษาของแบบจ าลองส่วนแบ่ง
การตลาดคงท่ี การขยายการส่งออกขา้วของไทย มีการเปล่ียนแปลงเพิ่มข้ึนโดยจากปัจจยัภายนอก
คือ การขยายตวัการส่งออกทั้งหมดของโลก และการกระจายตลาด ท่ีท าให้ไทยมีการขยายตวัการ
ส่งออกขา้วสูงกวา่อตัราเฉล่ียการส่งออกขา้วของโลก ส่วนผลท่ีท าให้การขยายตวัการส่งออกขา้วไม่
เพิ่มเท่าท่ีควร เป็นผลจากปัจจยัภายในประเทศคือ ผลจากการแข่งขนัท่ีแทจ้ริง และการปรับตวัการ
ส่งออกของไทย 
         ณัทธร กสิบุตร (2544) ศึกษาเร่ืองความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของผลิตภณัฑ์
ขา้วโพดหวานของไทยในตลาดส่งออกท่ีส าคญั วตัถุประสงคข์องการศึกษา โครงสร้างตลาดและ
พฤติกรรมการแข่งขนัของผูผ้ลิตผลิตภณัฑ์ข้าวโพดหวาน รวมทั้งศึกษาความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบของการผลิตผลิตภณัฑ์ขา้วโพดหวานของประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่ง คือ ประเทศ
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สหรัฐอเมริกา ในตลาดส่งออกท่ีส าคญัของประเทศไทย คือ ประเทศฮ่องกง กลุ่มประเทศสหภาพ
ยโุรปและประเทศเกาหลีใต ้ 
 ผลการศึกษาพบว่า โครงสร้างตลาดอุตสาหกรรมขา้วโพดหวานในประเทศไทยเป็น
โครงสร้างตลาดก่ึงแข่งขนัก่ึงผูกขาด (Monopolistic Competition) โดยในอดีตการกระจุกตวัมี
แนวโน้มลดลง โดยมีอตัราส่วนการกระจุกตวัของอุตสาหกรรมอยู่ในระดบัปานกลาง ในการ
วิเคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบใช้แนวความคิดของค่าดัชนีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) และจากการวิเคราะห์ค่า RCA ของประเทศไทยและประเทศ
สหรัฐอเมริกา พบวา่มีค่ามากกวา่ 1 แสดงวา่ทั้ง 2 ประเทศมีความสามารถในการผลิตตามความ
เช่ียวชาญในการผลิตผลิตภณัฑ์ขา้วโพดหวาน นอกจากน้ียงัไดท้  าการศึกษาเปรียบเทียบค่า RCA 
ของประเทศไทย และประเทศสหรัฐอเมริกาในตลาดฮ่องกง ตลาดกลุ่มประเทศสหภาพยุโรป และ
ประเทศเกาหลีใต้ จากการศึกษาพบว่าประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบเหนือกว่า
ประเทศสหรัฐอเมริกาในตลาดกลุ่มประเทศสหภาพยุโรป และประเทศเกาหลีใต ้ ยกเวน้ประเทศ
ฮ่องกง แต่จากแนวโนม้อตัราการขยายตวัในการส่งออกทั้ง 3 ตลาดดงักล่าว จะพบวา่ประเทศไทยมี
อตัราการขยายตวัอยา่งต่อเน่ือง 
  ภาณุ วสุนธราภิวัฒก์ (2545) ศึกษาถึงสภาพทัว่ไปเก่ียวกบัการผลิต การส่งออกปลาทู
น่ากระป๋องของประเทศไทย ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏของประเทศไทย ประเทศ
ฟิลิปปินส์ ประเทศอินโดนีเซีย ในการส่งออกปลาทูน่ากระป๋องไปยงัประเทศสหรัฐอเมริกา และ
ประเทศญ่ีปุ่น และศึกษาถึงปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่ออุปสงคก์ารส่งออกปลาทูน่ากระป๋องของประเทศ
ไทย 
      ผลการศึกษาพบวา่ ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกปลาทูน่ากระป๋อง
ไปยงัประเทศสหรัฐอเมริกา พบวา่ประเทศไทย ประเทศฟิลิปปินส์ ประเทศอินโดนีเซีย ความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมีแนวโน้มลดลง และการศึกษาความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ การ
ส่งออกปลาทูน่ากระป๋องไปยงัประเทศญ่ีปุ่น พบว่าประเทศไทย ประเทศฟิลิปปินส์ ประเทศ
อินโดนีเซีย ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมีแนวโนม้ลดลง  และปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่ออุปสงค์
การส่งออกปลาทูน่ากระป๋องของประเทศไทยไปยงัประเทศสหรัฐอเมริกา ไดแ้ก่ รายไดป้ระชาชาติ
ต่อคนของประชากรในประเทศสหรัฐอเมริกาปรับดว้ยดชันีราคา และราคาส่งออกปลาทูน่ากระป๋อง
ของประเทศไทยปรับดว้ยดชันีราคาและคูณดว้ยอตัราแลกเปล่ียนในหน่วยดอลลาร์สหรัฐต่อบาท 
โดยมีค่าความยืดหยุน่ เท่ากบั 1.960 และ -0.747 ตามล าดบั และปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่ออุปสงคก์าร
ส่งออกปลาทูน่ากระป๋องของประเทศไทยไปยงัประเทศญ่ีปุ่น ไดแ้ก่ รายไดป้ระชาชาติต่อคนใน
ประเทศญ่ีปุ่นปรับดว้ยดชันีราคา และคูณดว้ยอตัราแลกเปล่ียนในหน่วยเยนต่อบาท โดยมีค่าความ
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ยืดหยุน่ เท่ากบั 11.505 ปีละ -0.789 ตามล าดบั ดงันั้น การท่ีจะรักษาความเป็นผูน้ าในการส่งออก
ปลาทูน่ากระป๋องไปยงั 15 ตลาดโลก ควรท่ีจะพยายามลดตน้ทุนในการผลิต และขยายตลาดใหม่ 
เพื่อทดแทนตลาดเดิมท่ีเร่ิมสูญเสียความสามารถในการส่งออก 
 สุปราณี โกศลศิริลักษณ์ (2545) ศึกษาเร่ือง การวิเคราะห์การส่งออกน ้ าผลไมไ้ทย มี
จุดประสงค์เพื่อท าความเข้าใจถึงลักษณะโดยทัว่ไปของอุตสาหกรรมน ้ าผลไม้ของไทย ศึกษา
ความสามารถในการส่งออก รวมถึงปัจจยัท่ีก่อให้เกิดความสามารถในการส่งออกน ้ าผลไมข้องไทย 
โดยใช้การวิเคระห์ค่าดชันีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) ในการส่งออกน ้ า
สับปะรด และน ้าผลไมห้รือน ้าพืชผกัอ่ืนๆ ชนิดใดชนิดหน่ึง ไปยงัตลาดโลก และประเทศผูน้ าเขา้ท่ี
ส าคญัของไทย รวมถึงเปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่งท่ีส าคญัของไทย และอธิบายสาเหตุของการมี
หรือสูญเสียความไดเ้ปรียบในการส่งออกโดยใชแ้บบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี (CMS) 
 ผลการศึกษาพบว่า น ้ าผลไมเ้ป็นสินคา้ท่ีสามารถทดแทนกนัไดเ้ม่ือมีการขาดแคลน 
และไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้าสับปะรด แต่มีค่า RCA ต ่ากวา่ฟิลิปปินส์
ในทุกตลาดท่ีท าการศึกษา ส่วนอินโดนีเซียมีค่า RCA ต ่ากวา่ไทย และในการส่งออกน ้ าผลไมห้รือ
น ้ าพืชผกัอ่ืนๆ ไทยมีค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบมากกว่าคู่แข่งขนัทั้งสอง นอกจากน้ีใน
การศึกษาถึงปัจจัยท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงการส่งออก พบว่าปัจจัยส าคัญท่ีมีผลต่อการ
เปล่ียนแปลงการส่งออกทั้งน ้ าสับปะรด และน ้ าผลไมห้รือน ้ าพืชผกัอ่ืนๆ ชนิดใดชนิดหน่ึง คือ การ
ขยายตวัของตลาดโลก และประเทศผูน้ าเขา้ท่ีส าคญั 
 คมสันต์ สิทธิชัย (2546) ศึกษาเร่ืองการวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ี
ปรากฏและส่วนแบ่งการตลาดน ้ าสับปะรดของประเทศไทยในตลาดส่งออกท่ีส าคญั โดยมี
วตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาสภาพทัว่ไปของการผลิตและการตลาดน ้าสับปะรด วิเคราะห์ความไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏของประเทศไทยและประเทศคู่แข่งท่ีส าคญั และวเิคราะห์การเปล่ียนแปลง
ส่วนแบ่งการตลาด 
  ผลการศึกษาพบว่า ในช่วงก่อนวิกฤตและหลงัวิกฤตประเทศไทยและฟิลิปปินส์ มี
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ เน่ืองจากค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวา่ 1 แต่ค่าความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมีแนวโน้มลดลง ส่วนประเทศอินโดนีเซียพบว่า ความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบเพิ่มข้ึน ในการวิเคราะห์การเปล่ียนแปลงส่วนแบ่งการตลาดของประเทศไทยใน
ประเทศสหรัฐอเมริกาในช่วงก่อนวิกฤตและหลงัวิกฤตพบวา่ มูลค่าการส่งออกเปล่ียนแปลงลดลง
ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นผลมาจากการแข่งขนั รองลงมาคือ ผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลก และผล
จากการส่งเสริมการส่งออกตามล าดบั ส่วนผลจากการกระจายตลาดท าให้มูลค่าการส่งออกของ
ประเทศไทยในตลาดสหรัฐอเมริกาเพิ่มข้ึน ส่วนผลการวิเคราะห์ถึงการเปล่ียนแปลงส่วนแบ่ง
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การตลาดของประเทศไทยในประเทศเนเธอร์แลนด์ พบวา่มูลค่าการส่งออกเปล่ียนแปลงลดลง ซ่ึง
ส่วนใหญ่เป็นผลกระทบมาจากการแข่งขนั รองลงมาคือ ผลจากการส่งเสริมการส่งออกและผลจาก
การขยายตวัการส่งออกโลก ตามล าดบั ส่วนผลจากการกระจายตลาด ท าให้มูลค่าการส่งออกของ
ประเทศไทยในตลาดเนเธอร์แลนด์เพิ่มข้ึน ส่วนผลการวิเคราะห์ถึงการเปล่ียนแปลงส่วนแบ่ง
การตลาดของประเทศไทยในประเทศสเปนพบวา่ มูลค่าการส่งออกเปล่ียนแปลงเพิ่มข้ึน เป็นผลจาก
การกระจายตลาด ส่วนผลท่ีท าให้มูลค่าการส่งออกของประเทศไทยในตลาดสเปนลดลง ส่วนใหญ่
เป็นผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลก รองลงมาคือ ผลกระทบมาจากการแข่งขนัและผลจาก
การส่งเสริมการส่งออกตามล าดบั และส่วนผลการวเิคราะห์การเปล่ียนแปลงส่วนแบ่งการตลาดของ
ประเทศไทยในประเทศญ่ีปุ่น พบวา่มูลค่าการส่งออกเปล่ียนแปลงลดลง ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นผลมาจาก
การขยายตวัการส่งออกของโลก ส่วนผลจากการกระจายตลาดและผลกระทบมาจากการแข่งขนั ท า
ใหมู้ลค่าการส่งออกของประเทศไทยในตลาดญ่ีปุ่นเพิ่มข้ึน 
 ทรงสุดา ยนต์นิยม (2548) ศึกษาเร่ืองการวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัของผกั
และผลไมส่้งออกของไทยในตลาดท่ีส าคญั โดยมีวตัถุประสงคข์องการศึกษา เพื่อศึกษาสภาพทัว่ไป
โครงสร้างการผลิต การส่งออก และความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของผกัและผลไมส่้งออกของ
ไทยไปยงัตลาดท่ีส าคญัซ่ึงไดแ้ก่ สหรัฐอเมริกา สหภาพยุโรป ญ่ีปุ่น และจีน เม่ือเปรียบเทียบกบั
ประเทศผูส่้งออกอ่ืนๆท่ีมีส่วนแบ่งการตลาด 3 อนัดบัแรกในเอเชีย รวมทั้งเพื่อศึกษาปัญหาและ
อุปสรรคของการส่งออกผกัและผลไมไ้ทย ซ่ึงผกัและผลไมท่ี้ศึกษาแบ่งตามพิกดัศุลกากรในระบบ
ฮาร์โมไนซ์ (harmonized) ระดบั 2 digit คือ 07 08 และ 20 โดยใชข้อ้มูลตั้งแต่ปี พ.ศ. 2539-2548  
 ผลการศึกษาพบว่า ประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผกั
และผลไมใ้นตลาดสหภาพยุโรป ญ่ีปุ่น และจีน ในขณะท่ีไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบใน
ตลาดสหรัฐอเมริกา โดยเม่ือเปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่งในแต่ละตลาดพบว่า ในตลาดสหภาพ
ยุโรป เป็นตลาดเดียวท่ีประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบประเทศคู่แข่งทุกประเทศ เม่ือพิจารณาส่วน
แบ่งตลาด พบวา่ประเทศไทยมีส่วนแบ่งตลาดนอ้ยในตลาดสหรัฐ สหภาพยุโรป และญ่ีปุ่น ขณะท่ีมี
ส่วนแบ่งตลาดมากในตลาดจีน โดยเม่ือเปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่งในแต่ละตลาด ตลาดจีนเป็น
ตลาดท่ีประเทศไทยมีส่วนแบ่งตลาดมากกวา่ประเทศคู่แข่ง และจากการพิจารณาค่า RCA ร่วมกบั
ส่วนแบ่งตลาด ประเทศไทยมีความสามารถในการแข่งขนัเพิ่มข้ึนเล็กน้อยในตลาดสหภาพยุโรป
และญ่ีปุ่นและมีความสามารถในการแข่งขนัมากและมีแนวโนม้จะครองตลาดไดม้ากข้ึนในตลาดจีน 
และความสามารถในการแข่งขนัมีแนวโน้มจะลดลงในตลาดสหรัฐฯ โดยเม่ือเปรียบเทียบกับ
ประเทศคู่แข่งในแต่ละตลาดพบว่า ประเทศไทยมีความสามารถในการแข่งขนัมากกว่าประเทศ
คู่แข่งในตลาดสหภาพยโุรปและจีน นอกจากน้ี จากการศึกษาดา้นอุปสรรคการส่งออกผกัและผลไม ้
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พบวา่ในปัจจุบนัหลายประเทศมีการใชม้าตรการทางการคา้ท่ีไม่ใช่ภาษี (Non-tariff Barrier) มากข้ึน 
เช่นมาตรการสุขอนามยั มาตรการทางดา้นเทคนิค มาตรการปกป้อง เป็นตน้ ดงันั้นประเทศไทยจึง
ควรมีความเขม้งวดในเร่ืองมาตรฐานต่างๆ มากข้ึนดว้ย โดยเฉพาะอยา่งยิ่งเร่ืองสารตกคา้งท่ีประเทศ
ไทยยงัคงพบปัญหาน้ีบ่อยคร้ัง 
 รัชฏพงศ์ เศรษฐวัฒน์ (2549) ศึกษาการวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัเพื่อการ
ส่งออกผลิตภณัฑน์ ้าผลไมแ้ปรรูปรูปของประเทศไทย มีวตัถุประสงคเ์พื่อวิเคราะห์ความสามารถใน
การแข่งขนัเพื่อการส่งออกผลิตภณัฑ์น ้ าผลไมแ้ปรรูปของประเทศไทย โดยใช้การวิเคราะห์ความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) เพื่อพิจารณาความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
ส่งออก โดยท่ีค่า RCA มากกวา่ 1 จะแสดงถึงความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิต รวมถึงการ
วเิคราะห์ถึงปัจจยัต่างๆ ท่ีมีผลต่อความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผลิตภณัฑ์น ้ าผลไม้
แปรรูป 
 ผลการศึกษาพบวา่ ในปี 2547 ไทยอยูใ่นอนัดบัท่ี 13 ของโลกในการส่งออกน ้ าผลไม้
แปรรูป และอยู่ในฐานะท่ีมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออก โดยมีแนวโน้มท่ีจะมี
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดโลกต่อไป การศึกษาเปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่งขนัใน
ตลาดส่งออกส าคญัของไทย 5 ประเทศบ่งช้ีว่า ไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมากท่ีสุดใน
ตลาดสเปน แต่จะมีแนวโนม้ท่ีจะไดเ้ปรียบลดลง ในตลาดเนเธอร์แลนด์ สหรัฐอเมริกา และอิตาลี มี
แนวโน้มท่ีจะไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบต่อไป ส าหรับตลาดญ่ีปุ่น ไทยอยู่ในฐานะเสียเปรียบโดย
เปรียบเทียบ ส าหรับการวิเคราะห์ตน้ทุนการใช้ทรัพยากรในประเทศ (DRC) พบว่าไทยมีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตและมีแนวโน้มท่ีจะมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
ผลิตมากข้ึน ในการศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกพบว่า 
ภาครัฐใหก้ารคุม้ครองอุตสาหกรรมดงักล่าว แต่การคุม้ครองท าใหมี้ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ
ลดลงนอกจากน้ี ค่าจา้งแรงงานท่ีแทจ้ริง และการขยายตวัของตลาดโลกและประเทศน าเขา้ส าคญั มี
ผลต่อความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผลิตภณัฑน์ ้าผลไมแ้ปรรูปของประเทศไทย 
      จิราวรรณ โกช่วย (2551) ศึกษาเร่ืองการวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ
การส่งออกสินคา้ท่ีส าคญัของไทยไปในกลุ่มประเทศอาเซียนบวกสาม มีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษา
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบและความสามารถในการแข่งขนัของสินคา้ท่ีส าคญัของไทย ไปยงั
ตลาดกลุ่มอาเซียนบวกสาม โดยเปรียบเทียบในแต่ละประเทศ มีสินคา้รายการใดของประเทศไทยมี
ศักยภาพในการส่งออกไปยงักลุ่มประเทศอาเซียนบวกสาม โดยใช้ดัชนีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed Comparative Advantage Index : RCA) และพลวตัรความไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบ (Dynamic Revealed Comparative Advantage) และศึกษาสถานการณ์การส่งออก
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โดยใช ้แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี (Constant Market Share Model : CMS) รวมทั้งศึกษาสภาพ
ทัว่ไปของแต่ละประเทศในกลุ่มประเทศอาเซียนบวกสาม นโยบายการคา้ สถานการณ์การส่งออก 
ปัญหาและอุปสรรคของการส่งออกสินคา้ของไทยไปกลุ่มประเทศอาเซียนบวกสาม สินคา้ท่ีส าคญั
ของไทยเลือกศึกษาจากสินคา้ส่งออกท่ีมีมูลค่าสูงสุด 20 อนัดบัแรกในปี พ.ศ. 2551 โดยแบ่งตาม
พิกดัศุลกากรในระบบฮาร์โมไนซ์ 2007 ระดบั 2 digit และ 4 digit ตามค านิยามของสินคา้ โดยใช้
ขอ้มูลตั้งแต่ปี พ.ศ. 2543-2551 
      ผลการศึกษาพบวา่ สินคา้ส่งออกท่ีส าคญัของไทยไปกลุ่มประเทศอาเซียนบวกสาม
มีความได้เปรียบในการแข่งขนัหลกั ได้แก่ ขา้ว อาหารทะเลกระป๋องและแปรรูป น ้ าตาลทราย 
เน่ืองจากมีความได้เปรียบในการแข่งขนัทุกปี ตั้งแต่ พ.ศ. 2545-2551 และทุกประเทศในกลุ่ม
ประเทศอาเซียนบวกสาม ส่วนสถานการณ์การเปล่ียนแปลงการส่งออกสินคา้ในปี พ.ศ. 2551 พบวา่ 
ตลาดประเทศจีน ประเทศอินโดนีเซีย ประเทศลาว และประเทศเวียดนาม การเปล่ียนแปลงส่วน
ใหญ่อยูใ่นสถานการณ์มีการขยายตวัการน าเขา้ พร้อมทั้งการส่งออกของไทยก็มีการขยายตวัเพิ่มข้ึน
เช่นกนั ส่วนตลาดประเทศกมัพูชา ประเทศพม่า ประเทศมาเลเซีย ประเทศฟิลิปปินส์ ส่วนใหญ่อยู่
ในสถานการณ์ท่ีมีอตัราการขยายตวัการน าเขา้สูงกวา่อตัราการขยายตวัการส่งออกสินคา้ไทย ส่วน
ตลาดประเทศบรูไน จะอยูใ่นสถานการณ์ท่ีมีการขยายตวัการน าเขา้มีแนวโนม้ท่ีลดลงแต่สินคา้ไทย
มีแนวโน้มการส่งออกท่ีดีข้ึน และตลาดประเทศสิงคโปร์การเปล่ียนแปลงส่วนใหญ่อยู่ใน
สถานการณ์ท่ีอตัราการน าเขา้มีแนวโน้มท่ีเพิ่มข้ึนแต่อตัราการส่งออกของไทยกลบัมีแนวโน้มท่ี
ลดลง จากการศึกษาจากแบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในตลาดประเทศบรูไน ประเทศกมัพูชา 
ประเทศเกาหลี ประเทศลาว ประเทศมาเลเซีย ประเทศพม่า ประเทศสิงคโปร์ ประเทศฟิลิปปินส์ 
และประเทศเวยีดนาม พบวา่ปัจจยัทางดา้นความสามารถทางการแข่งขนัของสินคา้ไทยมีแนวโนม้ท่ี
ลดลง แต่ความนิยมของผูบ้ริโภคกลบัมีแนวโนม้ท่ีสูงข้ึน แต่ตลาดในประเทศจีน ประเทศญ่ีปุ่น และ
ประเทศอินโดนีเซีย ปัจจยัทางด้านความสามารถการแข่งขนัของสินค้าไทยมีแนวโน้มท่ีลดลง 
พร้อมกบัความนิยมของผูบ้ริโภคก็ลดลงดว้ยเช่นกนั 
      ศิวณย์ี จาบรัมย์ (2552) ศึกษาเร่ือง การวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบใน
อุตสาหกรรมสัปปะรดกระป๋องของไทย โดยมีว ัตถุประสงค์เพื่อศึกษาความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏของอุตสาหกกรมสับปะรดกระป๋องของประเทศไทย เปรียบเทียบกบัประเทศ
คู่แข่งขนัในตลาดสหภาพยุโรปและตลาดสหรัฐอเมริการวมทั้งศึกษาสภาพการส่งออกสับปะรด
กระป๋องของไทย วิธีการศึกษาใชว้ิธีหาค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) โดยท า
การวเิคราะห์ขอ้มูลรายปี ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2540-2551 
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      ผลการศึกษาพบว่า ประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ และมี
ประสิทธิภาพผลิตสูงกวา่ประเทศอินโดนีเซีย และประเทศจีน แต่มีประสิทธิภาพในการผลิตต ่ากวา่
ประเทศฟิลิปปินส์ โดยพิจารณาจากค่า RCA ของการส่งออกสับปะรดกระป๋องของประเทศไทยใน
ตลาดสหภาพยุโรปท่ีมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 70.65 ในขณะท่ีประเทศอินโดนีเซียมีค่า RCA เฉล่ีย เท่ากบั 
28.26 ส่วนในตลาดสหรัฐอเมริกาค่า RCA เฉล่ียเท่ากบั 23.63 ในขณะท่ี RCA เฉล่ียของประเทศ
อินโดนีเซียมีค่าเท่ากบั 11.10 เม่ือพิจารณาค่า RCA เฉล่ียของการส่งออกสัปปะรดกระป๋องของ
ประเทศฟิลิปปินส์ จะพบว่ามีค่าสูงถึง 36.85 ในขณะท่ีค่า RCA เฉล่ียของการส่งออกสับปะรด
กระป๋องของประเทศจีน มีค่าเพียง 0.0001 ในดา้นการวิเคราะห์ศกัยภาพการส่งออกพบว่าประเทศ
ไทยมีศกัยภาพในการส่งออกสับปะรดกระป๋องเน่ืองจากสับปะรดกระป๋องของไทยจดัเป็นสินคา้ท่ีมี
อตัราการขยายตวัของมูลค่าการส่งออก และส่วนแบ่งการตลาดค่อนขา้งสูง ในดา้นการวิเคราะห์ 
SWOT Analysis พบว่าประเทศไทยยงัสามารถสร้างมูลค่าการส่งออกไดเ้พิ่มข้ึนแมจ้ะมีแนวโน้ม
ชะลอตวับา้งก็ตาม ซ่ึงแสดงใหเ้ป็นวา่อุตสาหกรรมสับปะรดกระป๋องของไทยยงัมีจุดแข็งท่ีสามารถ
ช่วยรักษาศกัยภาพการส่งออกไวไ้ด ้สรุปไดว้า่ ในตลาดสหภาพยุโรป ประเทศไทยมีความสามารถ
ในการส่งออกสับปะรดกระป๋องเหนือกวา่ประเทศอินโดนีเซีย ส่วนในตลาดสหรัฐอเมริกา ประเทศ
ไทยมีความสามารถในการส่งออกสับปะรดกระป๋องเหนือประเทศอินโดนีเซียและจีน แต่ต ่ากว่า
ประเทศฟิลิปปินส์ อย่างไรก็ตามเม่ือมองในด้านศกัยภาพการส่งออกแล้ว พบว่าประเทศไทยมี
ศกัยภาพในการส่งออกสับปะรดกระป๋องอยูใ่นระดบัค่อนขา้งสูง 
 วศินี หยกสุวรรณกุล (2552) ศึกษาเร่ือง ความสามารถในการแข่งขนัส่งออกของ
อุตสาหกรรมหน่วยเก็บข้อมูลประมวลผลอตัโนมติัของประเทศไทย  กรณีศึกษาตลาดจีน มี
วตัถุประสงค์ เพื่อศึกษาความสามารถในการแข่งขันและศักยภาพส่งออกหน่วยเก็บข้อมูล
ประมวลผลอตัโนมติั ของประเทศไทย เปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่งท่ีส าคญั วิเคราะห์ปัจจยัท่ี
ก าหนดความสามารถในการแข่งขันการส่งออก รวมถึงปัญหาและแนวทางในการเพิ่มขีด
ความสามารถการแข่งขนัอุตสาหกรรมหน่วยเก็บขอ้มูลประมวลผลอตัโนมติัของไทยในตลาดจีน 
โดยใชด้ชันีความไดเ้ปรียบท่ีปรากฏ และใชก้ารวิเคราะห์จุดอ่อน จุดแข็ง โอกาสและอุปสรรค เพื่อ
ศึกษาปัจจยัท่ีก าหนดความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกหน่วยเก็บขอ้มูลประมวลผลอตัโนมติั
ของประเทศในกลุ่ม ASEAN ด้านปัญหาและแนวทางในการเพิ่มขีดความสามารถการแข่งขนั
ส่งออกอุตสาหกรรมหน่วยเก็บขอ้มูลประมวลผลอตัโนมติัในตลาดจีน 
 ผลการศึกษาพบว่า ในการส่งออกไปจีนตั้งแต่ปีพ.ศ. 2542-2551 พบว่า ช่วงปีพ.ศ. 
2542-2545 สิงคโปร์มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสูงสุด รองลงมาได้แก่ 
ฟิลิปปินส์ มาเลเซีย ไทย และเวียดนาม ต่อมาช่วงปีพ.ศ. 2546-2547 ไทยเร่ิมมีความไดเ้ปรียบโดย
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เปรียบเทียบในการส่งออก สูงกว่ามาเลเซีย สิงคโปร์ อินโดนีเซีย และเวียดนาม แต่ยงัต ่ากว่า
ฟิลิปปินส์ และตั้งแต่ปีพ.ศ.2548 เป็นตน้มา ไทยกลบัมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
ส่งออกมากวา่ทุกประเทศ ขณะท่ีฟิลิปปินส์ มาเลเซีย สิงคโปร์ อินโดนีเซีย และเวียดนาม มีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบรองลงมาตามล าดบั โดยในปีพ.ศ.2551 ไทยมีค่า RCA อยูท่ี่ 3.42 2.47 
1.20 0.42 และ 0.02 ตามล าดบั ปัจจยัท่ีก าหนดความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกหน่วยเก็บ
ขอ้มูลประมวลผลอตัโนมติัของประเทศไทยเทียบกบัประเทศคู่แข่ง โดยใช้แนวคิดการวิเคราะห์ 
SWOT Analysis พบวา่จุดแข็งของการแข่งขนัการส่งออกของไทยไดแ้ก่ อตัราค่าแรงยงัค่อนขา้งต ่า 
เม่ือเทียบกับฟิลิปปินส์ สิงคโปร์ และมาเลเซีย แต่มีความสามารถและทกัษะ มีผีมือและความ
ละเอียดคุณภาพของผลิตภณัฑอ์ยูใ่นเกณฑสู์ง มีการปรับเทคโนโลยตีามมาตรฐานสากล  
 พนิตนาฎ ยวงศิริ (2553)  ศึกษาเร่ืองการเปรียบเทียบศกัยภาพการส่งออกขา้วของไทย
และเวียดนาม โดยมีวตัถุประสงค์ เพื่อทราบถึงสภาวะการคา้ข้าวระหว่างประเทศในตลาดโลก 
ศกัยภาพการส่งออกขา้วของไทยและเวียดนาม ตลาดจนทราบแนวทางและความเป็นไปไดใ้นการ
ส่งออกขา้วของไทยและเวยีดนาม และทราบถึงปัญหาและอุปสรรคในการส่งออกขา้วของไทยและ
เวยีดนาม โดยใชข้อ้มูลทุติยภูมิรายปี ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2503-2550 
 ผลการศึกษาพบวา่ ประเทศไทยและประเทศเวียดนาม มีปริมาณการส่งออกขา้วมาก
ข้ึนเร่ือยๆ ทุกปี ปริมาณการส่งออกเพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ือง แมว้่าขา้วท่ีเวียดนามส่งออกจะเป็นขา้ว
คุณภาพต ่าและคุณภาพปานกลาง แต่ก็สร้างรายได้ให้กับประเทศเป็นอย่างมาก และจากการ
วเิคราะห์ศกัยภาพการส่งออกขา้วของไทยและเวยีดนามในตลาดโลกจากค่าดชันีความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบระหวา่งไทยกบัเวียดนามพบวา่ ประเทศไทยมีค่า RCA ท่ีต  ่ากวา่ประเทศเวียดนาม โดย
การส่งเสริมการผลิตขา้วเพื่อการส่งออกของรัฐบาลเวียดนาม ซ่ึงเรียกนโยบายของรัฐบาลน้ีวา่ ดอย
มอย โดยจะส่งเสริมการผลิตขา้วภายในประเทศ เพิ่มคุณภาพผลผลิต อีกทั้งราคาส่งออกท่ีต ่ากว่า
ไทย และเป็นผลมาจากการท าขอ้ตกลงวา่ดว้ยเร่ืองสินคา้ทางการเกษตรของไทยปีพ.ศ.2538 ท าให้
ราคาขา้วในตลาดต่างประเทศต ่าลง และมีการแข่งขนัการส่งออกอยา่งรุนแรงจากประเทศผูส่้งออก
ขา้วในตลาดโลก จึงส่งผลต่อการส่งออกขา้วของไทย ค่า RCA ของไทยจึงลดต ่าลงเร่ือยๆ ส าหรับ
การศึกษาพลวตัรความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ (Dynamic Revealed Comparative Advantage : 
DRCA) ในการส่งออกขา้วของไทยและเวยีดนามนั้นพบวา่ ทั้งสองประเทศอยูใ่นสถานการณ์ “สวน
กระแส” ซ่ึงหมายความวา่ ถึงทั้งสองประเทศมีศกัยภาพในการส่งออกขา้ว โดยมีความไดเ้ปรียบใน
การแข่งขนัการส่งออกขา้วไปยงัตลาดโลก ในขณะท่ีอยูใ่นสภาวะท่ีตลาดโลกมีความตอ้งการน าเขา้
ขา้วลดลง และการศึกษาอตัราการเติบโตของการน าเขา้ขา้วของตลาดโลกจากแบบจ าลองส่วนแบ่ง
ทางการตลาดพบว่า ประเทศไทยมีอตัราการเติบโตของการส่งออกขา้วท่ีสูงกว่าเวียดนามมาโดย
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ตลอด นบัตั้งแต่ปี พ.ศ. 2530-2550 ซ่ึงแสดงให้เห็นวา่ ประเทศไทยสามารถรักษาส่วนแบ่งตลาดใน
การส่งออกขา้วไปยงัตลาดโลกไดดี้กวา่เวยีดนาม 
  
 2.2 งานที่ศึกษาเกีย่วกบัความได้เปรียบเชิงแข่งขัน 
 
 ทิพพา เพิ่มลาภ (2545) ศึกษาเร่ือง ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมส่ิง
ทอไทย โดยท าการศึกษาและเก็บรวบรวมขอ้มูลเก่ียวกบัสภาวะอุตสาหกรรมส่ิงทอในปัจจุบนั ใน
ทุกๆดา้น แลว้น าขอ้มูลเหล่าน้ีมาท าการวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบในเชิงแข่งขนัดว้ยวิธี Diamond 
Model ซ่ึงเป็นวธีิการวเิคราะห์ถึงปัจจยัต่างๆท่ีมีผลต่อการก าหนดความไดเ้ปรียบในเชิงแข่งขนัของ
ประเทศไดแ้ก่ ปัจจยัการผลิตในประเทศ (Factor Conditions) ปัจจยัดา้นอุปสงค์ (Demand 
Conditions) อุตสาหกรรมสนบัสนุนและเก่ียวเน่ืองในประเทศ (Related and Supporting Industries) 
กลยุทธ์โครงสร้าง สภาพการแข่งขนัและคู่แข่งในประเทศ (Firm Strategy, Structure and Rivalry) 
เหตุท่ีควบคุมไม่ได ้ (Chance) และรัฐบาล (Government) นอกจากนั้นการศึกษาน้ียงัไดท้  าการ
วิเคราะห์ถึงจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคของอุตสาหกรรมส่ิงทอ เพื่อใชเ้ป็นแนวทางใน
การแกไ้ขและพฒันาขีดความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมส่ิงทอไทยต่อไป  
     ผลการศึกษาพบวา่ ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบและเสียเปรียบในเชิงแข่งขนัในแต่
ละปัจจยั กล่าวคือ ในดา้นปัจจยัการผลิต ไทยมีความไดเ้ปรียบเน่ืองจากมีแรงงานจ านวนมาก  แต่
เสียเปรียบเน่ืองจากขาดแรงงานและบุคลากรท่ีมีความช านาญเฉพาะทางรวมทั้งอตัราค่าจา้งแรงงาน
สูงกวา่ประเทศคู่แข่ง ดา้นปัจจยัอุปสงค์ ไทยมีความไดเ้ปรียบจากการท่ีมีตลาดในประเทศท่ีใหญ่ มี
ความตอ้งการท่ีหลากหลาย แต่ก็มีความเสียเปรียบจากการท่ีผูผ้ลิตในบางอุตสาหกรรมไม่สามารถ
ผลิตสินคา้ท่ีมีคุณภาพดีตรงตามความตอ้งการของผูบ้ริโภคได้ ดา้นอุตสาหกรรมสนบัสนุนและ
เก่ียวเน่ืองในประเทศ ไทยมีความไดเ้ปรียบจากการท่ีอุตสาหกรรมส่ิงทอไทยมีการผลิตท่ีครบวงจร
เป็นอุตสาหกรรมสนบัสนุนและเก่ียวเน่ืองซ่ึงกนัและกนั แต่ก็มีส่ิงท่ีลดความไดเ้ปรียบน้ีลงคือ การ
ขาดความเช่ือมโยงระหวา่งแต่ละอุตสาหกรรม ดา้นกลยุทธ์โครงสร้าง สภาพการแข่งขนัและคู่แข่ง
ในประเทศ เป็นปัจจยัท่ีไทยมีความได้เปรียบในเชิงแข่งขนัเน่ืองจากมีการแข่งขนัในประเทศท่ี
รุนแรง เป็นตวักระตุน้ให้ผูผ้ลิตตอ้งพยายามปรับปรุงคุณภาพของสินคา้อยูเ่สมอ ส่วนเหตุท่ีควบคุม
ไม่ได้ เช่น การเปิดเสรีการคา้ส่ิงทอ เป็นปัจจยัท่ีไทยจะต้องค านึงถึงและหาทางพฒันาขีด
ความสามารถในการแข่งขนั เพื่อฉกฉวยโอกาสและท าใหไ้ทยไดเ้ปรียบจากการเปิดเสรีการคา้ส่ิงทอ
ให้ได ้ โดยปัจจยัท่ีส าคญัท่ีจะช่วยส่งเสริมและสนบัสนุนให้ไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขนั
เพิ่มข้ึนไดคื้อ รัฐบาล ท่ีจะตอ้งมีการก าหนดนโยบายและมาตรการต่างๆท่ีเหมาะสม ส าหรับการ
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วิเคราะห์ถึงจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค พบวา่ ถึงแมไ้ทยจะมีจุดอ่อนในหลายเร่ือง เช่น
ประสิทธิภาพการผลิตต ่า ขาดบุคลากรท่ีมีทกัษะ ขาดการเช่ือมโยงระหวา่งอุตสาหกรรมต่อเน่ืองใน
กระบวนการผลิต คุณภาพวตัถุดิบไม่ดีพอ ไม่มี Brand Name ของตนเอง เป็นตน้ และมีอุปสรรคใน
เร่ืองของโครงสร้างภาษี กฎระเบียบของหน่วยงานราชการ มาตรการของต่างประเทศ แต่ไทยก็มีจุด
แข็งหลายประการท่ีส าคัญคือ  การท่ีอุตสาหกรรมส่ิงทอของไทยมีการผลิตท่ีครบวงจร
ผูป้ระกอบการมีประสบการณ์มายาวนาน มีตลาดในประเทศท่ีใหญ่ มีแรงงานจ านวนมากและฝึกฝน
ง่าย และมีโอกาสจากการเปิดเสรีการคา้ส่ิงทอขององค์การการคา้โลก การเปิดเสรีการคา้ส่ิงทอ
ภายใตเ้ขตการคา้เสรีอาเซียน ซ่ึงจะท าให้ไทยขยายตลาดไดม้ากข้ึนหากไทยสามารถปรับปรุงแกไ้ข
จุดอ่อน และหาทางลดปัญหาและอุปสรรคต่างๆลงได ้
 มนสิทธ์ิ หลักชัยมงคล (2547) ศึกษาเร่ืองความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนัของอุตสาหกรรม
กุง้แช่แข็งของไทย พบว่าในอดีตประเทศไทยสามารถส่งออกกุ้งแช่แข็งไปยงัตลาดโลกไดเ้ป็น
จ านวนมาก ส่งผลให้ประเทศไทยมีเงินตราเขา้ประเทศเป็นจ านวนมากในแต่ละปี แต่ในปัจจุบนั 
แนวโน้มการส่งออกกุง้แช่แข็งของไทยมีมูลค่าลดลงอย่างต่อเน่ือง ดงันั้น การศึกษาน้ีจึงตอ้งการ
ศึกษาถึงจุดแข็งและจุดอ่อนของอุตสาหกรรมกุ้งแช่แข็งของไทย เพื่อพฒันาจุดแข็งและแก้ไข
จุดอ่อนของอุตสาหกรรมและเสริมสร้างขีดความสามารถในเชิงแข่งขนัให้กบัอุตสาหกรรมเพิ่มมาก
ข้ึน โดยศึกษาผา่นดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาด
คงท่ี (CMS) แบบจ าลองผลกระทบจากแรงกดดนั 5 ประการ (Five Force Model) และทฤษฎีความ
ได้เปรียบเชิงแข่งขนั โดยใช้ Diamond Model โดยใช้ขอ้มูลปฐมภูมิท่ีได้จากการสัมภาษณ์
ผูป้ระกอบการและหน่วยงานต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง และใชข้อ้มูลทุติยภูมิจากหน่วยงานทางราชการ และ
อีกจ านวนมากทาง internet  
 ผลการศึกษาพบวา่ การส่งออกกุง้แช่แข็งของไทยมีค่าดชันี RCA ลดลงตลอดช่วงเวลา
ท่ีท าการศึกษา (พ.ศ.2537-2544) แต่ก็ยงัสามารถกล่าวไดว้า่ ประเทศไทยยงัคงมีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกกุง้แช่แข็ง เน่ืองจากค่า RCA ยงัคงมีค่ามากกวา่ 1 (การส่งออกกุง้แช่แข็ง
ของไทยมีค่า RCA เท่ากบั 21.51, 20.86, 19.95, 17.44, 16.99, 15.69, 15.60 และ13.43 ตามล าดบั) 
ส่วนการส่งออกกุง้แช่แข็งของประเทศคู่แข่งของไทยก็มีค่า RCA มากกวา่ 1 ในทุกประเทศ (ยกเวน้
ประเทศจีน) โดยประเทศท่ีมีค่า RCA มากท่ีสุดคือ ประเทศเอกวาดอร์ เวียดนาม บงักลาเทศ อินเดีย 
ไทย อินโดนีเซีย อาร์เจนตินา และเมก็ซิโก ตามล าดบั ส าหรับการศึกษาโดยใชแ้บบจ าลองส่วนแบ่ง
ตลาดคงท่ี พบว่าการส่งออกผลิตภณัฑ์กุ้งของไทย ในช่วงปี พ.ศ.2543-2544 เทียบกบัช่วงปี 
พ.ศ.2537-2538 มีมูลค่าการส่งออกลดลงเท่ากบั 151.98 ลา้นดอลลาร์ สรอ. ซ่ึงจากการศึกษาพบวา่
แหล่งท่ีมาของการหดตวัในมูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์กุง้ของไทยมี 4 ประการ คือ1) ผลจากอตัรา
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การขยายตวัของตลาดโลก เน่ืองจากภาวะเศรษฐกิจโลกในช่วงน้ีมีการขยายตวั ส่งผลให้มูลค่าการ
ส่งออกผลิตภณัฑ์กุง้ของไทยเพิ่มข้ึนเท่ากบั 280.8 ลา้นดอลลาร์ สรอ. 2) ผลจากการกระจายตลาด 
พบว่าตลาดส่วนใหญ่ยงัมีอตัราการขยายตวัของการน าเขา้ผลิตภณัฑ์กุง้เพิ่มข้ึน โดยเฉพาะตลาด
สหรัฐอเมริกา ท่ีมีอตัราการขยายตวัของการน าเขา้ผลิตภณัฑ์กุง้เพิ่มข้ึนถึงร้อยละ 39.8 ส่งผลให้
โดยรวมแลว้ ประเทศไทยสามารถส่งออกผลิตภณัฑก์ุง้ไดเ้พิ่มข้ึนเท่ากบั 468.8 ลา้นดอลลาร์สรอ. 3) 
ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ พบว่ามูลค่าการส่งออกกุง้แช่แข็งและกุง้แช่เยน็ของไทยมีมูลค่า
ลดลง แต่สามารถทดแทนมูลค่าการส่งออกท่ีลดลงไดโ้ดยส่งออกกุง้กระป๋องและแปรรูปได ้ส่งผล
ให้โดยรวมแล้วผลจากส่วนประกอบของสินคา้มีค่าเท่ากบั 94 ลา้นดอลลาร์สรอ. 4) ผลจาก
ความสามารถในการแข่งขนั เน่ืองจากตน้ทุนในการผลิตของไทยมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน และตอ้งเผชิญ
กบัมาตรการกีดกนัทางการคา้ ทั้งทางดา้นภาษีและไม่ใช่ภาษีเพิ่มข้ึน ส่งผลให้การส่งออกผลิตภณัฑ์
กุง้ของไทยมีค่าลดลงเท่ากบั 995.6 ลา้นดอลลาร์สรอ. 
 
 สรุป จากการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้งในการศึกษา
เร่ือง ความสามารถในการแข่งขนัอุตสาหกรรมน ้ าผลไมข้องไทย พบวา่การวิเคราะห์ความสามารถ
ในการแข่งขนัของอุตสาหกรรม มีผูท้  าการวจิยัดงัน้ี 
 การวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัโดยใช้ดัชนีได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบท่ี
ปรากฏ หรือ ดชันี RCA  มีผูว้ิจยัไดแ้ก่ สายฝน ตระกลสุทรัพย ์(2543)  ณัทธร กสิบุตร (2544) ภาณุ 
วสุนธราภิวฒัก์ (2545) สุปราณี โกศลศิริลกัษณ์ (2545) คมสันต ์ สิทธิชยั (2546) จิราวรรณ โกช่วย 
(2551) ศิวณีย ์จาบรัมย ์(2552) ทรงสุดา ยนตนิ์ยม (2548) รัชฏพงศ ์เศรษฐวฒัน์ (2549) วศินี หยก
สุวรรณกุล (2552) และพนิตนาฎ ยวงศิริ (2553)  การวเิคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่า
การส่งออกโดยใชแ้บบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี (Constant Market Share Model: CMS) มีผูว้ิจยั
ไดแ้ก่ สายฝน ตระกลสุทรัพย ์(2543) สุปราณี โกศลศิริลกัษณ์ (2545) และจิราวรรณ โกช่วย (2551)  
การวิเคราะห์ศกัยภาพในการแข่งขนัโดยใช้แบบจ าลองไดมอนด์ (Diamond Model) มีผูว้ิจยัไดแ้ก่ 
ทิพพา เพิ่มลาภ (2545) และมนสิทธ์ิ หลกัชยัมงคล (2547) 
 ในการศึกษาของวิทยานิพนธ์ฉบบัน้ี ได้ใช้ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ี
ปรากฏ หรือดชันี RCA เป็นเคร่ืองมือในการวเิคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรม
น ้ าผลไมใ้นประเทศไทยในตลาดส่งออกท่ีส าคญั ซ่ึงได้แก่ ตลาดโลก ตลาดสหรัฐอเมริกา ตลาด
เนเธอร์แลนด์ ตลาดอิตาลี ตลาดออสเตรเลีย และตลาดญ่ีปุ่น รวมถึงการวิเคราะห์ทิศทางการ
เปล่ียนแปลงความได้เปรียบของการส่งออกน ้ าผลไมข้องไทย และยงัไดน้ าแบบจ าลองส่วนแบ่ง
ตลาดคงท่ี หรือแบบจ าลอง CMS มาใชใ้นการวิเคราะห์ปัจจยัดา้นต่างๆ ท่ีมีผลต่อการขยายตวัของ
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การส่งออกน ้ าผลไมข้องไทย นอกจากน้ียงัจะไดน้ าแบบจ าลองไดมอนด์หรือ Diamond Model เพื่อ
ใชใ้นการพิจารณาศกัยภาพของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมไ้ทย ตลอดจนนโยบายของรัฐบาลท่ีเก่ียวกบั
อุตสาหกรรมน ้าผลไม ้มาใชใ้นการวเิคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไม ้
เพื่อพิจารณาขอ้ไดเ้ปรียบและเสียเปรียบในดา้นต่างๆของอุตสาหกรรมน ้าผลไมไ้ทย 



บทที ่3  

วธีิด ำเนินกำรวจิัย 
 
 
 ในการศึกษาเร่ือง ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมใ้นประเทศ
ไทย เพื่อให้บรรลุวตัถุประสงค์การศึกษา จ าเป็นจะต้องมีการด าเนินการวิจยั ซ่ึงประกอบด้วย 
เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั การเก็บรวบรวมขอ้มูล และการวเิคราะห์ขอ้มูล ดงัน้ี 
 

1. เคร่ืองมอืทีใ่ช้ในการวจิัย 
 
 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยัความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมใ้น
ประเทศไทย มีดงัต่อไปน้ี  

  
 1.1 ดัชนีได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage 
Index: RCA) เป็นเคร่ืองมือในการวเิคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไม ้
สามารถค านวณไดด้งัน้ี 
  1.1.1 การหาค่า RCA ในตลาดโลก 
          ดัชนีได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ หรือดัชนี RCA คือ
อตัราส่วนระหว่างสัดส่วนการส่งออกสินคา้ชนิดหน่ึงของประเทศหน่ึง กบัสัดส่วนการส่งออก
สินคา้ชนิดนั้นในตลาดโลก (คือมูลค่าส่งออกสินคา้ชนิดนั้นในตลาดโลกเทียบกบัมูลค่าส่งออก
สินคา้ทุกชนิดในตลาดโลก) ซ่ึงสามารถเขียนสมการคณิตศาสตร์ไดด้งัน้ี 
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 โดยท่ี  ikRCA        คือ ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏของสินคา้
       ส่งออก k ของประเทศ i 
  ikX            คือ มูลค่าการส่งออกสินคา้ชนิด k ของประเทศ i 
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  iX   คือ มูลค่าการส่งสินคา้ออกรวมทั้งหมดของประเทศ i 
  wkX   คือ มูลค่าการส่งสินคา้ออกชนิด k ในตลาดโลก 
  wX  คือ มูลค่าการส่งสินคา้ออกรวมทั้งหมดในตลาดโลก 
 
  1.1.2 การหาค่า RCA ในตลาดส่งออก  
          ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ หรือดชันี RCA คือ
อตัราส่วนระหวา่งสัดส่วนการส่งออกสินคา้หน่ึงของประเทศนั้นไปยงัประเทศหน่ึง (คือมูลค่าการ
ส่งออกชนิดหน่ึงเทียบกบัมูลค่าการส่งออกของประเทศนั้น ท่ีส่งออกไปยงัประเทศหน่ึงท่ีเป็นตลาด
ส่งออกไปยงัตลาดนั้น) กบัสัดส่วนการส่งออกสินคา้ชนิดนั้นไปยงัอีกประเทศหน่ึง (คือมูลค่าการ
ส่งออกสินคา้นั้นเทียบกบัมูลค่าการส่งออกสินคา้ทุกชนิดไปยงัประเทศผูน้ าเขา้ท่ีเป็นตลาดส่งออก
ของประเทศนั้น) ซ่ึงสามารถเขียนแสดงดว้ยสมการคณิตศาสตร์ไดด้งัน้ี 
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  ikRCA  คือ   ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏของสินคา้
    ส่งออก k ของประเทศ i ในประเทศ j 
  ikX      คือ   มูลค่าการส่งสินคา้ออกชนิด k ของประเทศ i ไปยงั 
        ประเทศ j 
  iX  คือ   มูลค่าการส่งสินคา้ออกรวมทั้งหมดของประเทศ i ไปยงั
    ประเทศ j 
  kjX       คือ   มูลค่าการส่งสินคา้ออกชนิด k ในไปยงัประเทศ j 
  jX  คือ   มูลค่าการส่งสินคา้ออกรวมทั้งหมดไปยงัประเทศ j 
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  1.1.3 การหาส่วนแบ่งตลาด ( Market Share) 
           ส่วนแบ่งการตลาดเกิดข้ึนจากความสามารถในการขายสินคา้หน่ึงๆ 
ในตลาดแห่งหน่ึงเป็นสัดส่วนของการส่งออกมูลค่าสินคา้ i ของประเทศ j ท่ีเขา้สู่ตลาด m 
เปรียบเทียบกบัการส่งออกสินคา้ i ของโลกท่ีเขา้สู่ตลาด m ดงัน้ี 
 
   MSi j-m = Xi j-m/Xi w-m 

 
 โดยท่ี  MSi j-m  คือ ส่วนแบ่งตลาดของสินคา้ i ของประเทศj 
  Xi j-m  คือ มูลค่าการส่งออกสินคา้ i จากประเทศjไปประเทศ m 
  Xi w-m  คือ มูลค่าการส่งออกสินคา้i จากโลกไปประเทศ m 
  i  คือ รายการสินคา้ 
  w  คือ มูลค่าสินคา้ในตลาดโลก         
  ส่วนแบ่งการตลาดท่ีมีค่ามาก หมายถึง มีความสามารถในการแข่งขนักนั
ขายสินคา้มาก ซ่ึงการขายไดม้ากดงักล่าวอาจมาจากปัจจยัหลายๆประการ ส่วนหน่ึงของการไดม้า
ซ่ึงส่วนแบ่งการตลาดมากๆ คือ ความไดเ้ปรียบจากการมีตน้ทุนการผลิตท่ีต ่ากว่าประเทศอ่ืนๆ ซ่ึง
กล่าวได้ว่า ความได้เปรียบในลักษณะเช่นน้ี  เป็นความได้เปรียบโดยสมบูรณ์ ดังนั้นส่วนแบ่ง
การตลาดจึงสะทอ้นความไดเ้ปรียบโดยสมบูรณ์ไม่ใช่ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ (คมสัน สุริยะ 
2544:10) 
 
      1.2 แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงทีใ่นตลาดส่งออก (CMS)  
 
             แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี เป็นเคร่ืองมือในการวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลต่อ
การขยายตวัการส่งออกของอุตสาหกรรมน ้าผลไมว้า่มีผลมาจากปัจจยัใดบา้ง โดยปัจจยัท่ีพิจารณามี 
4 ปัจจยัดงัน้ี 1) การขยายตวัของการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย 2) ส่วนประกอบของสินคา้ส่งออก 3) 
การกระจายตลาดโลก และ 4) ความสามารถในการแข่งขนั ซ่ึงการพิจารณาปัจจยัท่ีมีผลต่อการ
ขยายตวัของการส่งออกของอุตสาหกรรมน ้าผลไมไ้ทยนั้น เป็นการพิจารณาในระดบัท่ี 3 ซ่ึงเป็นการ
ส่งออกสินคา้หลายชนิดไปยงัตลาด ซ่ึงสามารถแสดงไดด้ว้ย สมการทางคณิตศาสตร์ดงัน้ี 
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 2V - 1V  =    1jk jk
j k

r V  + 2( jk
j k

V - 1jkV  - 1jk jkr V ) 

            =    ( 1rV ) + 1( - )jk k jk
j k

r r V  + 2( jk
j k

V - 1jkV  - 1jk jkr V ) 

 โดยท่ี 
 1rV    คือ ผลจากอตัราการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย 
 

 1( )k k
k

r r V   คือ ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ส่งออก 

 1( )jk k jk
j k

r r V  คือ ผลจากการกระจายตลาดโลก 

 2( jk
j k

V - 1jkV  - 1jk jkr V )  คือ ผลจากความสามารถในการแข่งขนั 

 
 1.3 แบบจ าลองไดมอนด์ (Diamond Model) 
 
        แบบจ าลองไดมอนด์ เป็นเคร่ืองมือวิเคราะห์ความได้เปรียบเชิงแข่งขันใน
ระดบัประเทศของอุตสาหกรรมท่ีส่งออกไปยงัตลาดโลก เพื่อวิเคราะห์ขอ้ไดเ้ปรียบและเสียเปรียบ
ในดา้นต่างๆของอุตสาหกรรมน ้ าผลไม ้ โดยการวิเคราะห์ปัจจยัต่างๆท่ีส่งผลต่ออุตสาหกรรมน ้ า
ผลไมด้งัน้ี 
 1. สภาพปัจจยัการผลิต (Factor conditions) ปัจจยัการผลิตเป็นตวัก าหนดความ
ไดเ้ปรียบโดยเชิงแข่งขนัของประเทศ โดยปัจจยัการผลิตน้ีจะมีความหมายอยา่งกวา้ง ประกอบดว้ย 
แรงงาน (Labor) ท่ีดิน (Arable Land) ทรัพยากรธรรมชาติ (Natural Resources) ทุน (Capital) และ
สาธารณูปโภค (Infrastructure) ในท่ีน้ีเทคโนโลยีถือ่าเป็นปัจจยัการผลิตเช่นเดียวกนั ดงันั้น สภาพ
ปัจจยัการผลิตในความหมายของ Porter จะหมายถึงทุกส่ิงทุกอยา่งท่ีประเทศมี (Factor Endowment) 
ซ่ึงเก่ียวขอ้งกบัการผลิตในประเทศและมีผลกระทบต่อความไดเ้ปรียบและความเสียเปรียบในการ
แข่งขนัของประเทศ 
 2. สภาพความตอ้งการหรืออุปสงค์ (Demand Condition) อุปสงค์หรือความ
ตอ้งการในท่ีน้ีหมายถึงความตอ้งการภายในประเทศ ซ่ึงความตอ้งการภายในประเทศจะเป็นปัจจยัท่ี
ท าให้เกิดการพฒันาการผลิตสินคา้ให้มีประสิทธิภาพมากข้ึน ทั้งในคุณภาพและปริมาณอุปสงค์
ภายในประเทศท่ีเพียงพอจะสามารถรองรับการผลิตในปริมาณมากๆ นอกจากนั้นปริมาณและความ
ตอ้งการท่ีเพียงพอจะก่อให้เกิดการพฒันาและขยายตวัในการผลิตของผูผ้ลิตภายในประเทศอีกดว้ย
แต่ในทฤษฎีของ Porter จะเน้นสภาพความตอ้งการหรืออุปสงค์ภายในประเทศทั้งในด้านของ
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ปริมาณและคุณภาพของความตอ้งการ โดยให้ความส าคญัทางดา้นคุณภาพเป็นหลกั คุณภาพความ
ตอ้งการในท่ีน้ีหมายถึง การบริโภคท่ีก่อให้เกิดประโยชน์สูงสุด มีเหตุมีผล ค านึงถึงประโยชน์ใช้
สอย ซ่ึงจะช่วยประหยดัทรัพยากรท่ีถูกน ามาใช้ในการผลิตท่ีไม่จ  าเป็นหรือไม่เป็นท่ีต้องการ 
ประเทศใดก็ตามท่ีให้ความส าคญักบัคุณภาพของความต้องการในประเทศ จะก่อให้เกิดการใช้
ทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด นอกจากนั้นแลว้การเน้นความตอ้งการภายในประเทศหรือ
ตลาดในประเทศเป็นหลกัจะเป็นการลดการพึ่งพาผูซ้ื้อในตลาดต่างประเทศและความผนัผวนอนั
เน่ืองมาจากตลาดภายนอกประเทศเพราะมีการเปล่ียนแปลงตลอดเวลา อาจกระทบผูผ้ลิตในประเทศ
ได้ หากไม่สามารถเปล่ียนแปลงหรือพฒันาได้ทนัการเปล่ียนแปลงนั้น ก็จะส่งผลกระทบต่อ
ความสามารถในการแข่งขนัของตนได ้
 3. อุตสาหกรรมสนบัสนุนและอุตสาหกรรมเก่ียวเน่ือง (Supporting and Related 
Industries) อุตสาหกรรมการผลิตสินคา้ชนิดใดท่ีมีความไดเ้ปรียบดา้นการแข่งขนัของอุตสาหกรรม
นั้นจะตอ้งมีอุตสาหกรรมท่ีสนบัสนุนและเก่ียวเน่ืองท่ีสามารถส่งเสริมความสามารถหรือศกัยภาพ
ของอุตสาหกรรมนั้น เน่ืองจากอุตสาหกรรมสนบัสนุนน้ีจะท าให้มีการพฒันาการผลิตสินคา้ให้ตรง
ความตอ้งการภายในประเทศและต่างประเทศมากข้ึน โดยท่ีอุตสาหกรรมท่ีสนบัสนุนและเก่ียวเน่ือง
จะมีความเช่ือมโยงกันในการท่ีจะท าให้เกิดการพฒันาและปรับปรุงการผลิตให้มีคุณภาพและ
ปริมาณตรงความตอ้งการของผูบ้ริโภคมากข้ึน ท าใหก้ารผลิตมีประสิทธิภาพ มีตน้ทุนการผลิตต ่า 
 4. กลยุทธ์ โครงสร้าง และสภาพการแข่งขนัของผูผ้ลิต (Firm Strategy, Structure 
and Rivalry) การจดัการโครงสร้างและระบบการบริหารอยา่งเหมาะสมของผูผ้ลิตในอุตสาหกรรม
นั้นและการแข่งขนัของผูผ้ลิตในอุตสาหกรรมชนิดเดียวกนัภายในประเทศ จะท าให้เกิดการปฏิบติั 
การบริหาร และการผลิตท่ีมีประสิทธิภาพ ของผู ้ผลิตในอุตสาหกรรมมากข้ึน และจะเป็น
แรงผลกัดนัให้เกิดการพฒันาสินคา้ให้มีคุณภาพและรูปแบบท่ีตรงความตอ้งการของผูบ้ริโภคมาก
ข้ึน ซ่ึงจะท าใหมี้ความไดเ้ปรียบดา้นการแข่งขนัมากข้ึน 
             นอกจากปัจจยัก าหนดทั้ง 4 ในแบบจ าลองไดมอนด์ แลว้ยงัมีปัจจยัภายนอกท่ีมี
บทบาทต่อการเกิดความไดเ้ปรียบทางการแข่งขนัของประเทศอีก 2 ประการคือ  
 5. รัฐบาล (Government) โดยบทบาทของรัฐบาลมีความส าคญัและมีอิทธิพลต่อ
การพฒันาปัจจยัในดา้นทั้ง 4 ท่ีกล่าวมาแลว้ ไม่วา่จะเป็นลกัษณะท่ีเอ้ือและเป็นอุปสรรค โดยปัจจยั
ท่ีเอ้ือต่ออุตสาหกรรมน ้ าผลไม ้เช่น การท่ีรัฐบาลมีการยกเวน้ภาษีสรรพสามิต ส าหรับผูป้ระกอบ
อุตสาหกรรมและผูน้ าเขา้เคร่ืองด่ืมประเภทน ้ าผลไมแ้ละน ้ าพืชผกั ท าให้ผูป้ระกอบการมีตน้ทุนใน
การผลิตสินคา้ต ่าลง หรือการเปิดเขตการคา้เสรีกบัต่างประเทศ ส่งผลให้อุตสาหกรรมมีแนวโน้ม
การส่งออกไดม้ากข้ึน 
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 6. โอกาส (Chance) เป็นปัจจยัภายนอกท่ีมีผลต่อความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนั ซ่ึง
ผูผ้ลิตในอุตสาหกรรมไม่สามารถท าการควบคุมได ้เช่น การเปล่ียนแปลงเทคโนโลยีคร้ังส าคญั การ
เปล่ียนแปลงราคาปัจจยัการผลิต การเปล่ียนแปลงของตลาดเงินโลกหรือการเปล่ียนแปลงอตัราการ
แลกเปล่ียน การเปล่ียนแปลงทางการเมืองหรือการเกิดสงครามเป็นตน้ ซ่ึงจะท าให้ประเทศอ่ืนๆ 
สามารถเขา้มาแข่งขนัและไดเ้ปรียบคู่แข่งรายเดิมได ้ขณะเดียวกนัประเทศอาจไดรั้บผลประโยชน์
จากการเปล่ียนแปลงไดเ้ช่นเดียวกนั 
   

2. การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 
 ขอ้มูลท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัและปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออก
ของอุตสาหกรรมน ้ าผลไม ้เป็นขอ้มูลทุติยภูมิ ซ่ึงประกอบไปดว้ย ปริมาณการผลิตและก าลงัการ
ผลิตน ้าผลไม ้และขอ้มูลการน าเขา้การส่งออกน ้าผลไมไ้ปยงัต่างประเทศ ใชข้อ้มูลจาก กรมส่งเสริม
การส่งออก กระทรวงพาณิชย ์และกระทรวงอุตสาหกรรม ส่วนการวเิคราะห์ศกัยภาพในการส่งออก
น ้ าผลไมใ้นประเทศไทย รวบรวมขอ้มูลจากผลการด าเนินงานของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมแ้ละการ
สัมภาษณ์บริษทัผูผ้ลิตน ้าผลไม ้
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3. การวเิคราะห์ข้อมูล 
  
 เพื่อใหบ้รรลุวตัถุประสงคต์ามท่ีตั้งไว ้ ท าการวิเคราะห์ขอ้มูลแบ่งออกเป็น 2 ส่วนดงัน้ี 
 
 3.1 การวเิคราะห์เชิงพรรณนา  
 
        อธิบายเก่ียวกับปริมาณการผลิตและก าลังการผลิตน ้ าผลไม้ในประเทศไทย
แนวโนม้ปริมาณการน าเขา้ และการส่งออกน ้าผลไมข้องประเทศไทย  
 
 3.2 การวเิคราะห์เชิงปริมาณ  
 
        การพิจารณาความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกน ้ าผลไมข้องไทยในตลาด
ส่งออก โดยใชเ้คร่ืองมือในการศึกษาดงัน้ี 
 
  3.2.1) ดัชนีได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage Index: RCA)  
          1) การหาค่า RCA ในตลาดโลก ดชันีไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ี
ปรากฏ หรือดชันี RCA คืออตัราส่วนระหวา่งสัดส่วนการส่งออกสินคา้ชนิดหน่ึงของประเทศหน่ึง 
(คือมูลค่าส่งออกตลาดชนิดหน่ึงเทียบกบัมูลค่าการส่งออกของประเทศนั้น) กบัสัดส่วนการส่งออก
สินค้าชนิดนั้นในตลาดโลก (คือมูลค่าสินค้าส่งออกสินคา้ชนิดนั้นในตลาดโลกเทียบกับมูลค่า
ส่งออกสินคา้ทุกชนิดในตลาดโลก) 
          2) การหาค่า RCA ในตลาดท่ีพิจารณาได้แก่ สหรัฐอเมริกา 
เนเธอร์แลนด์ อิตาลี ออสเตรเลีย และญ่ีปุ่น  โดยค่า RCA คืออตัราส่วนระหวา่งสัดส่วนการส่งออก
สินคา้หน่ึงของประเทศนั้นไปยงัประเทศหน่ึง (คือมูลค่าการส่งออกชนิดหน่ึงเทียบกบัมูลค่าการ
ส่งออกของประเทศนั้นท่ีส่งออกไปยงัประเทศหน่ึงท่ีเป็นตลาดส่งออกไปยงัตลาดนั้น)กบัสัดส่วน
การส่งออกสินคา้ชนิดนั้นไปยงัอีกประเทศหน่ึง(คือมูลค่าการส่งออกสินคา้นั้นเทียบกบัมูลค่าการ
ส่งออกสินคา้ทุกชนิดไปยงัประเทศผูน้ าเขา้ท่ีเป็นตลาดส่งออกของประเทศนั้น) 
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  3.2.2)  ทฤษฎีแบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงที่ (The Theory of Constant 

Market Share Model: CMS) 
               CMS เป็นเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ปัจจยัต่างๆท่ีมีผลต่อการ
ขยายตวัของการส่งออกสินคา้ในตลาดท่ีพิจารณาได้แก่ ตลาดสหรัฐอเมริกา ตลาดเนเธอร์แลนด ์
ตลาดอิตาลี ตลาดออสเตรเลีย และตลาดญ่ีปุ่น ซ่ึงปัจจยัท่ีมีผลต่อการขยายตวัของการส่งออก จะ
ประกอบไปดว้ย ผลจากอตัราการขยายตวัของตลาดโลกโดยเฉล่ีย ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ 
ผลจากการกระจายตลาด และผลจากความสามารถในการแข่งขนั 
  3.2.3)  ทฤษฎีความได้เปรียบเชิงแข่งขัน (The Theory of Competitive 
Advantage) 
               ทฤษฎีความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนั เป็นเคร่ืองมือในการพิจารณา
ศกัยภาพการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไม้  เพื่อวิเคราะห์ขอ้ได้เปรียบและเสียเปรียบของ
อุตสาหกรรมน ้าผลไมใ้นประเทศไทยโดยใชแ้บบจ าลองไดมอนด ์(Diamond Model)  

 
 



บทที ่4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 
 

 การศึกษาเร่ือง ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมใ้นประเทศไทย 
มีจุดประสงคก์ารวิจยัเพื่อศึกษา 1) สภาพทัว่ไปของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมใ้นประเทศไทย 2) ความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมใ้นประเทศไทย 3) ปัจจยัท่ีมีผล
ต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าส่งออกอุตสาหกรรมน ้ าผลไมใ้นประเทศไทย 4) ศกัยภาพการแข่งขนัของ
อุตสาหกรรมน ้ าผลไมใ้นประเทศไทย ท าการวิเคราะห์ขอ้มูลของการวิจยั ช่วงปี พ.ศ.2545-2554 
โดยแบ่งการวเิคราะห์เป็น 4 ตอนดงัน้ี 
 
 ตอนที ่1 สภาพทัว่ไปของอุตสาหกรรมน ้าผลไมใ้นประเทศไทย 
 ตอนที ่2 เปรียบเทียบความสามารถในการแข่งขนัส่งออกน ้าผลไมไ้ทยและประเทศ   
                                   คู่แข่งท่ีส าคญั 
 ตอนที ่3 ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกน ้าผลไมไ้ทยในตลาดโลก 
                                   และประเทศคู่คา้ 
 ตอนที ่4 การประเมินศกัยภาพการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้าผลไมใ้นประเทศไทย 
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ตอนที ่1 ผลการศึกษาสภาพทัว่ไปของการผลติ การส่งออกและการน าเข้าน า้ผลไม้ 
              ของไทย 
 
                 1.1 ปริมาณการผลติและก าลังการผลติน า้ผลไม้ 
 
        ประเทศไทยมีปริมาณผลิตน ้าผลไมเ้พิ่มข้ึน ช่วงปี พ.ศ. 2545-2549 ต่อมามีปริมาณ
การผลิตน ้ าผลไมล้ดลงในปีพ.ศ. 2550 จากนั้นในปี พ.ศ. 2551 ปริมาณการผลิตน ้ าผลไมเ้พิ่มข้ึน 
และลดลงอีกคร้ังในปี พ.ศ. 2552 และตั้งแต่ ปีพ.ศ. 2553-2554 มีปริมาณการผลิตเพิ่มข้ึนต่อเน่ือง 
เม่ือพิจารณาก าลงัการผลิตน ้ าผลไม ้พบว่าช่วงปี พ.ศ. 2545-2553 มีก าลงัการผลิตเพิ่มข้ึนอย่าง
ต่อเน่ือง แต่ในปี พ.ศ. 2554 กลบัมีก าลงัการผลิตน ้าผลไมล้ดลง แสดงไดด้งัตารางท่ี 4.1 
 
ตารางท่ี 4.1 ปริมาณการผลิตและก าลงัการผลิตน ้าผลไมข้องไทย ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 

     (หน่วย: ตนั) 

ปี พ.ศ. 

น ้าผลไม ้

ปริมาณการ
ผลิต 

อตัราการ
ขยายตวั  

ก าลงัการ
ผลิต 

อตัราการขยายตวั  
อตัรา 

ปริมาณการผลิต/ 
ก าลงัการผลิต 

2545 130,311 - 253,599 - 51.38 
2546 178,695 37 461,831 82.11 38.69 
2547 227,426 27 573,575 24.2 39.65 
2548 269,724 19 589,696 2.81 45.74 
2549 335,734 24 603,097 2.27 55.67 
2550 276,922 -18 606,184 0.51 45.68 
2551 291,003 5 629,257 3.81 46.25 
2552 271,417 -7 633,630 0.69 42.84 
2553 306,928 13 661,378 4.38 46.41 
2554 327,366 7 643,120 -2.76 50.90 

 
ท่ีมา : ส านกังานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (2554) 
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 จากตารางท่ี 4.1 จะเห็นไดว้า่ การผลิตน ้าผลไมข้องไทย มีปริมาณเพิ่มข้ึน ยกเวน้ปี พ.ศ. 
2550 และ พ.ศ. 2552 ท่ีมีปริมาณการผลิตลดลงจากปีก่อนหนา้ โดยช่วงปี พ.ศ. 2545-2549 การผลิต
น ้ าผลไมมี้ปริมาณเพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ือง โดยในปี พ.ศ. 2549 มีปริมาณการผลิตน ้ าผลไมม้ากถึง 
335,734 ตนั ขยายตวัเพิ่มข้ึนร้อยละ 24 จากปีพ.ศ. 2548 ต่อมา ในปีพ.ศ. 2550 มีปริมาณการผลิตน ้ า
ผลไมล้ดลงเหลือจ านวน 276,922 ตนั ขยายตวัลดลงร้อยละ 18  ต่อมา ในปี พ.ศ. 2551 มีปริมาณการ
ผลิตน ้าผลไมเ้พิ่มข้ึนเป็น 291,003 ตนั ขยายตวัเพิ่มข้ึนร้อยละ 5  และปีพ.ศ. 2552 มีปริมาณการผลิต
น ้ าผลไมล้ดลงเหลือ 271,417 ตนัขยายตวัลดลงร้อยละ 7 จากปีพ.ศ. 2551 และตั้งแต่ ปีพ.ศ. 2553-
2554 การผลิตน ้ าผลไม ้ มีปริมาณเพิ่มข้ึน ซ่ึงในปี พ.ศ. 2554 มีปริมาณการผลิตน ้ าผลไมจ้  านวน 
327,366 ตนั ขยายตวัร้อยละ 7 จากปีพ.ศ. 2553 จากขอ้มูลขา้งตน้ จะเห็นไดว้า่ ปริมาณการผลิตน ้ า
ผลไมข้องไทยแมบ้างปีจะมีปริมาณการผลิตลดลง แต่ก็ยงัมีแนวโนม้การผลิตท่ีเพิ่มสูงข้ึน 
 พิจารณาก าลงัการผลิตน ้ าผลไม ้จะพบวา่ช่วงปี พ.ศ. 2545-2553 ก าลงัการผลิตเพิ่มข้ึน
อยา่งต่อเน่ือง ต่อมาในปีพ.ศ. 2554 มีก าลงัการผลิตน ้ าผลไมล้ดลงเล็กนอ้ย โดยปี พ.ศ. 2546 มีก าลงั
การผลิตน ้ าผลไม ้461,831 ตนั มีขยายตวัค่อนขา้งมาก ถึงร้อยละ 88.11 จากปี พ.ศ. 2545 และตั้งแต่
พ.ศ. 2546 จนถึงปี พ.ศ. 2553 ก าลงัการผลิตน ้ าผลไมเ้พิ่มข้ึนมากท่ีสุดเท่ากบั 661,378 ตนั แต่ปีพ.ศ.
2554 มีก าลงัการผลิตน ้ าผลไม้ลดลงร้อยละ 2.76 เหลือ 643,120 ตนั และเม่ือพิจารณาอตัราส่วน
ระหว่างปริมาณการผลิตต่อก าลงัการผลิต จะเห็นว่าประเทศไทย ยงัมีความสามารถท่ีจะผลิตน ้ า
ผลไมไ้ดเ้พิ่มข้ึนต่อเน่ืองทุกปี เน่ืองจากมีก าลงัการผลิตส่วนเกิน โดยสามารถจะท าการผลิตน ้ าผลไม้
ได ้หากมีการเพิ่มปริมาณการผลิตน ้าผลไม ้ซ่ึงปี พ.ศ. 2554 มีอตัราส่วนระหวา่งปริมาณการผลิตต่อ
ก าลงัการผลิตมากถึงร้อยละ 50.90 จากขอ้มูลก าลงัการผลิตจะเห็นไดว้า่ ก าลงัการผลิตน ้ าผลไมข้อง
ไทยมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน ถึงแมว้า่ปี พ.ศ. 2554 จะมีก าลงัการผลิตลดลงก็ตาม 
 
 1.2 การน าเข้าและการส่งออกน า้ผลไม้ของประเทศไทย  
 
       อุตสาหกรรมน ้ าผลไม้เป็นอุตสาหกรรมท่ีย ังคงต้องพึ่ งพาการส่งออกไปยัง
ต่างประเทศเป็นหลกั โดยมีสัดส่วนการส่งออกต่อการน าเขา้ ช่วงปี พ.ศ.  2545-2554 มากกวา่ร้อย
ละ 90 การน าเขา้น ้าผลไมข้องไทย ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 โดยรวมเพิ่มสูงข้ึน ยกเวน้ในปีพ.ศ. 2546 
พ.ศ. 2550 และปีพ.ศ. 2554 ท่ีมีการน าเขา้น ้ าผลไมล้ดลง เม่ือพิจารณาการส่งออก พบวา่การส่งออก
น ้ าผลไมข้องไทย ช่วงปี พ.ศ. 2545-2549 มีปริมาณการส่งออกเพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ือง ต่อมาปีพ.ศ. 
2550 มีปริมาณการส่งออกน ้ าผลไมล้ดลง และกลบัมีปริมาณการส่งออกน ้ าผลไมเ้พิ่มข้ึนอีกคร้ัง ใน
ปีพ.ศ. 2551 จากนั้นมีปริมาณการส่งออกน ้ าผลไมล้ดลงอีกคร้ังในปีพ.ศ. 2552 และตั้งแต่ ปีพ.ศ. 
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2553-2554 การส่งออกน ้ าผลไมข้องไทยมีปริมาณเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง ดงัรายละเอียดตามตารางท่ี 
4.2 
 
ตารางท่ี 4.2 ปริมาณและมูลค่าการน าเขา้-การส่งออกน ้าผลไมข้องไทย ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 

 (หน่วย: ลา้นบาท) 

ปีพ.ศ. 
น าเขา้ ส่งออก 

ปริมาณ มูลค่า 
อตัราการ
ขยายตวั 

ปริมาณ 
(ตนั) 

มูลค่า 
อตัราการ
ขยายตวั 

2545 11,158.63 672.22 - 179,289.60 5,978.47  -  

2546 10,480.25 530.10 -6.08 209,197.96 8,080.89 16.68 

2547 11,875.13 565.25 13.31 215,672.96 7,248.28 3.10 
2548 16,005.24 742.72 34.78 225,606.35 7,533.28 4.61 

2549 16,963.59 930.10 5.99 315,909.51 8,878.37 40.03 

2550 18,499.54 1,039.80 9.05 277,873.86 8,134.69 -12.04 

2551 18,115.32 1,394.91 -2.08 306,953.81 9,825.95 10.47 
2552 18,702.21 1,570.77 3.24 304,245.81 11,033.89 -0.88 

2553 29,038.42 1,987.32 55.27 332,525.84 12,012.61 9.30 

2554 28,385.27 1,934.79 -2.25 361,763.12 13,342.36 8.79 

 
ท่ีมา: ศูนยอ์จัฉริยะเพื่ออุตสาหกรรมอาหาร ส านกังานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 2556 
 
 จากตารางท่ี 4.2 จะเห็นไดว้่า การน าเขา้น ้ าผลไมข้องประเทศไทยในปีพ.ศ. 2546 มี
ปริมาณลดลงจากปีพ.ศ. 2545 โดยมีปริมาณการน าเขา้น ้ าผลไมจ้  านวน 10,480.25 ตนั มูลค่า 530.10 
ลา้นบาท ขยายตวัลดลงร้อยละ 6.08 ต่อมามีปริมาณการน าเขา้น ้ าผลไมเ้พิ่มข้ึนต่อเน่ือง จนถึงปีพ.ศ. 
2550 และมีปริมาณน าเขา้น ้ าผลไมล้ดลงอีกคร้ังในปีพ.ศ. 2551 โดยมีปริมาณน าเขา้ 18,115.32 ตนั 
มูลค่า 1,394.91 ลา้นบาท ขยายตวัลดลงร้อยละ 2.08 การน าเขา้น ้าผลไมเ้พิ่มข้ึนสูงสุดในปีพ.ศ. 2553 
โดยมีปริมาณน าเขา้ 29,038.42 ตนั มูลค่า 1,987.32 ลา้นบาท ขยายตวัถึงร้อยละ 55.27 แต่ในปีพ.ศ. 
2554 มีปริมาณการน าเขา้ลดลงเหลือ 28,385.27 ตนั เม่ือพิจารณาปริมาณการส่งออก พบวา่ปริมาณ
การส่งออกน ้ าผลไมข้องประเทศไทยช่วงปี พ.ศ. 2545-2554  พบวา่ ส่วนใหญ่มีการส่งออกเพิ่มข้ึน
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ทุกปี ยกเวน้ปีพ.ศ. 2550 และปี พ.ศ. 2552 ท่ีมีปริมาณการส่งออกน ้ าผลไมล้ดลงจากปีก่อนหน้า  
โดยช่วงปีพ.ศ. 2545-2549 มีปริมาณส่งออกเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง และปีพ.ศ. 2549 มีปริมาณการ
ส่งออกน ้ าผลไมท่ี้มีการขยายตวัมากท่ีสุดถึง ร้อยละ40.03 จ านวน 315,909.51 ตนั ในปีพ.ศ. 2550 
ปริมาณการส่งออกน ้าผลไมล้ดลงเหลือ 277,873.86 ตนั ขยายตวัลดลงร้อยละ 12.04 จากปีก่อนหนา้ 
จากนั้นในปีพ.ศ. 2551 ปริมาณการส่งออกน ้ าผลไมเ้พิ่มข้ึนเป็น 306,953.81 ตนั คิดและปีพ.ศ. 2552 
มีปริมาณการส่งออกลดลงเล็กนอ้ยเหลือ 304,245.81 ตนั และตั้งแต่ปีพ.ศ. 2553-2554 เป็นตน้มา 
การส่งออกน ้ าผลไม้มีปริมาณเพิ่มข้ึนต่อเน่ือง เม่ือพิจารณาข้อมูลการส่งออกน ้ าผลไม้ไปยงั
ต่างประเทศ ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 จะเห็นไดว้า่ ประเทศไทยก็ยงัมีแนวโนม้การส่งออกน ้ าผลไม้
ไปยงัตลาดโลกและตลาดคู่คา้เพิ่มข้ึน  
 

 ตอนที ่2 ผลการศึกษาเปรียบเทยีบความสามารถในการแข่งขนัของอตุสาหกรรม 
               น า้ผลไม้ไทยในประเทศไทยและประเทศคู่แข่งส าคญั 
 

 ในการวิเคราะห์เปรียบเทียบความสามารถในการแข่งขันการส่งออกน ้ าผลไม้กับ
ประเทศคู่แข่งช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 ใชเ้คร่ืองมือดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏหรือ
ดชันี RCA ในการวิเคราะห์ โดยสินคา้ท่ีพิจารณาคือ น ้ าผลไม ้(รวมถึงเกรปมสัต)์ และน ้ าพืชผกัท่ี
ไม่ไดห้มกัและไม่เติมสุรา จะเติมน ้าตาลหรือสารท่ีท าให้หวานอ่ืน ๆ หรือไม่ก็ตาม และไดว้ิเคราะห์
การเปล่ียนแปลงส่วนแบ่งตลาดของแต่ละประเทศ ซ่ึงสถิติมูลค่าการส่งออกของน ้ าผลไมไ้ปยงั
ตลาดโลกและตลาดคู่คา้ต่างๆ แสดงไวใ้นภาคผนวก ก ผลการวเิคราะห์แสดงไดด้งัน้ี 
 
 2.1 ตลาดโลก 
 

       1) การวิเคราะห์ดัชนี RCA 
   จากการวิเคราะห์ค่าดชันี RCA การส่งออกน ้ าผลไมใ้นตลาดโลก ของ
ประเทศต่างๆ ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 แสดงดงัตารางท่ี 4.3 และภาพท่ี 4.1 เม่ือพิจารณาค่าดชันี RCA 
ของประเทศไทยพบวา่ ดชันี RCA ของประเทศไทยอยูอ่นัดบัท่ี 6 รองจาก บราซิล โปแลนด์ สเปน 
เบลเยี่ยม เนเธอร์แลนด์ และอเมริกาใต ้โดยมีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ตลอดช่วงพิจารณา โดยมีค่า
เท่ากับ 1.92, 2.23, 2.01, 1.85, 1.87, 1.41, 1.64, 1.98, 2.10, 2.00 ตามล าดบั แสดงให้เห็นว่า 
อุตสาหกรรมน ้ าผลไม้ไทยในตลาดโลก มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบและยงัมีแนวโน้ม
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ไดเ้ปรียบต่อไป โดยในปี พ.ศ. 2546 มีค่าดชันี RCA มากท่ีสุด มีค่าเท่ากบั 2.23 และปีพ.ศ. 2550 มี
ดชันี RCA นอ้ยท่ีสุด มีค่าเท่ากบั 1.40 
 
ตารางท่ี 4.3 เปรียบเทียบดชันี RCA การส่งออกน ้าผลไมใ้นตลาดโลก ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
 

ประเทศ 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 

1. บราซิล 17.16 15.69 12.89 10.90 11.85 13.52 10.62 10.68 10.28 10.09 

2. โปแลนด์ 4.47 4.74 4.46 4.57 4.69 3.61 3.79 3.01 2.98 3.39 

3. สเปน 2.44 2.64 2.74 2.56 2.53 2.39 2.54 2.73 2.74 2.97 

4. เบลเยีย่ม 2.50 2.42 2.42 2.48 3.01 2.66 2.78 2.67 3.02 2.83 

5. เนเธอร์แลนด์ 2.72 2.45 2.3 2.37 2.32 2.31 2.18 2.44 2.47 2.46 
6. ไทย 1.92 2.21 2.01 1.85 1.86 1.41 1.64 1.98 2.09 2.00 

7. อิตาลี 1.17 1.15 1.23 1.23 1.13 1.1 1.29 1.28 1.47 1.39 

8. สหรัฐอเมริกา 1.01 0.93 0.93 0.93 0.91 0.80 0.82 0.90 0.96 0.89 

9. เยอรมนี 0.86 0.88 0.89 0.84 0.79 0.71 0.83 0.83 0.77 0.69 

10. จีน 0.58 0.60 0.67 0.75 0.72 1.02 0.86 0.59 0.59 0.65 

หมายเหตุ: ค านวณจากตารางภาคผนวกท่ี ก.1 และ ก.5 
  
  การวเิคราะห์คู่แข่งในตลาดโลกพบวา่ บราซิล เป็นประเทศท่ีมีการส่งออก
น ้าผลไม ้มากเป็นอนัดบั 1 ของโลก และมีค่าดชันี RCA มากเป็นอนัดบั 1 ของโลกเช่นกนั ในปีพ.ศ. 
2545 มีดชันี RCA มากท่ีสุดเท่ากบั 17.19 และในปีพ.ศ. 2554 มีดชันี RCA นอ้ยท่ีสุดมีค่าเท่ากบั 
10.10 แต่เม่ือพิจารณาช่วงปีพ.ศ.2551-2554 ค่าดชันี RCA มีแนวโนม้ลดลง แสดงวา่ประเทศบราซิล
ยงัคงมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ แต่มีแนวโนม้ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบลดลง 
  ประเทศเนเธอร์แลนด์ เบลเยี่ยม สเปน อิตาลี และโปแลนด์ เม่ือพิจารณา
ค่า RCA แลว้พบวา่ ค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ตลอดช่วงท่ีพิจารณา แสดงให้เห็นวา่ ประเทศดงักล่าว 
ยงัมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้าผลไมไ้ปยงัตลาดโลก ส่วนประเทศท่ีมีค่าดชันี 
RCA นอ้ยกวา่ 1 ไดแ้ก่ เยอรมนี จีน และสหรัฐอเมริกา แสดงให้เห็นวา่ ประเทศดงักล่าวไม่มีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้าผลไมใ้นตลาดโลก 
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ภาพท่ี 4.1 ดชันี RCA การส่งออกน ้าผลไมใ้นตลาดโลกระหวา่งไทยกบัประเทศคู่แข่ง 
ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
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 สรุปไดว้า่ประเทศไทยมีดชันีค่า RCA มากกวา่ 1 ตลอดช่วงท่ีพิจารณาโดยมีค่าดชันี 
RCA เพิ่มข้ึนช่วงปี พ.ศ. 2545-2546 และช่วงปีพ.ศ. 2548-2553 แสดงให้เห็นวา่ ประเทศไทย มี
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ าผลไมใ้นตลาดโลกตลอดช่วงท่ีพิจารณา และมี
แนวโน้มได้เปรียบโดยเปรียบเทียบต่อไป ส่วนประเทศท่ีเป็นคู่แข่งท่ีมีความได้ปรียบเชิง
เปรียบเทียบ ได้แก่ บราซิล เนเธอร์แลนด์ เบลเยี่ยม สเปน อิตาลี และโปแลนด์ และก็มีแนวโน้ม
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบต่อไปเช่นกนั 
 
  2) การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาด 
       การวิเคระห์ส่วนแบ่งตลาดการส่งออกน ้ าผลไมข้องประเทศต่างๆใน
ตลาดโลก ช่วงปีพ.ศ. 2545-2554 แสดงดงัตารางท่ี 4.4 พบวา่ ประเทศไทย มีส่วนแบ่งการตลาดอยู่
ในอนัดบัท่ี 10 โดยมีส่วนแบ่งตลาดเท่ากบั 2.20, 2.55, 2.31, 2.14, 2.23, 1.82, 2.02, 2.64, 2.95, 2.70 
ตามล าดบั ในปีพ.ศ. 2550 มีส่วนแบ่งตลาดนอ้ยท่ีสุด ร้อยละ 1.82 ตั้งแต่ปีพ.ศ. 2552 เป็นตน้มา 
พบวา่มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนเป็นร้อยละ 2.95 ในปีพ.ศ. 2553 และมีส่วนแบ่งตลาดลดลงอีกคร้ังใน
ปี พ.ศ. 2554 เหลือส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 2.70 แต่ประเทศไทยก็ยงัมีแนวโนม้ส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึน 
 

ตารางท่ี 4.4 เปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกน ้าผลไมใ้นตลาดโลก ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554
  

      (หน่วย: ร้อยละ) 
ประเทศ 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 

1. บราซิล 17.32 16.45 14.73 13.58 14.93 17.13 14.57 14.36 14.96 15.79 
2. เนเธอร์แลนด ์ 11.12 10.39 9.73 10.15 9.88 10.04 9.65 10.69 10.24 10.05 
3. เบลเยีย่ม 9.01 8.89 8.78 8.72 10.11 9.05 9.11 8.70 8.89 8.25 
4. สหรัฐอเมริกา 11.75 9.64 9.01 8.86 8.52 7.21 7.30 8.39 8.85 8.03 
5. เยอรมนี 8.90 9.52 9.53 8.63 8.00 7.44 8.36 8.22 6.98 6.25 
6. จีน 3.17 3.76 4.73 6.04 6.39 9.77 8.53 6.25 6.72 7.53 
7. สเปน 5.12 5.93 5.93 5.18 4.96 4.78 4.97 5.45 5.03 5.56 
8. อิตาลี 5.00 4.93 5.16 4.81 4.33 4.32 4.88 4.58 4.76 4.46 
9. โปแลนด ์ 3.07 3.67 3.96 4.30 4.77 3.99 4.49 3.62 3.43 3.92 
10. ไทย 2.20 2.55 2.31 2.14 2.23 1.82 2.02 2.64 2.95 2.70 
11. ประเทศอ่ืนๆ 23.35 24.30 26.14 27.58 25.89 24.43 26.12 27.10 27.19 27.45 
รวม 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

หมายเหตุ: ค านวณจากตารางภาคผนวกท่ี ก.1 
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 เม่ือพิจารณาส่วนแบ่งตลาดน ้ าผลไมข้องประเทศต่างๆในตลาดโลกช่วงปี พ.ศ. 2545-
2554 พบว่า ประเทศส่วนใหญ่มีส่วนแบ่งตลาดค่อนขา้งคงท่ี โดยประเทศท่ีมีส่วนแบ่งตลาดมาก
ท่ีสุด คือ บราซิล มีส่วนแบ่งตลาดเป็นอนัดบั 1 ทุกช่วงปีท่ีพิจารณาอีกทั้งยงัมีดชันี RCA มากท่ีสุด 
แสดงว่าประเทศบราซิลเป็นคู่แข่งท่ีส าคญัของไทย ประเทศท่ีมีส่วนแบ่งตลาดรองลงมาได้แก่ 
เนเธอร์แลนด ์เบลเยีย่ม สหรัฐอเมริกา จีน เยอรมนี สเปน อิตาลี โปแลนด ์และไทย ตามล าดบั 
  
 2.2 ตลาดส่งออกส าคัญ ในการศึกษาคร้ังน้ี ได้พิจารณาตลาดส่งออกท่ีส าคัญ 
ประกอบด้วย ตลาดสหรัฐอเมริกา ตลาดเนเธอร์แลนด์ ตลาดออสเตรเลีย ตลาดอิตาลี และตลาด
ญ่ีปุ่น มีผลการศึกษาดงัน้ี   

        2.2.1) ตลาดสหรัฐอเมริกา 
                  1) การวิเคราะห์ดัชนี RCA   
   จากการวิ เคราะห์ค่าดัชนี RCA การส่งออกน ้ าผลไม้ ในตลาด
สหรัฐอเมริกาของประเทศต่างๆ ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 แสดงในตารางท่ี 4.5 และภาพท่ี 4.2 เม่ือ
พิจารณาค่าดชันี RCA ของไทย พบวา่ มีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ตลอดช่วงเวลาท่ีพิจารณา แสดงวา่
ไทย มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้าผลไมไ้ปยงัตลาดสหรัฐอเมริกา และประเทศ
ไทยมีค่า RCA มากเป็นอนัดบัท่ี 7 รองจาก อาร์เจนตินา บราซิล ชิลี ฟิลิปปินส์ ตุรกี และ คอสตาริกา 
ทิศทางการเปล่ียนแปลงค่าดชันี RCA ของไทย เป็นดงัน้ี ในปีพ.ศ. 2546 ดชันี RCA มีค่า 2.98 
เพิ่มข้ึนจาก 2.84 ในปี 2545 แต่ช่วงปี พ.ศ. 2547-2550 มีดชันี RCA ลดลงอยา่งต่อเน่ือง จากนั้นค่า
ดชันี RCA เพิ่มข้ึนอีกคร้ังช่วงปีพ.ศ. 2551-2552 และมีค่าดชันี RCA ลดลงอีกคร้ังในปีพ.ศ.2553-
2554 แสดงวา่ประเทศไทยมีแนวโนม้ในการไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบลดลงในช่วงดงักล่าว 
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ตารางท่ี 4.5  เปรียบเทียบดชันี RCA ของการส่งออกน ้าผลไมร้ะหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่ง 
 ในตลาดสหรัฐอเมริกา ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
 

ประเทศ 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 

1. อาร์เจนตินา 47.26 47.40 50.96 54.95 62.36 46.80 40.13 39.87 41.27 76.45 

2. บราซิล 14.30 18.00 9.38 11.6 12.70 16.90 11.70 16.60 17.70 12.40 

3. ชิลี 23.30 27.4 27.9 18.10 15.50 7.870 13.70 15.80 10.30 9.49 

4. ฟิลิปปินส์ 6.83 8.61 10.1 9.68 9.03 5.30 5.64 9.39 8.75 9.05 
5. ตุรกี 1.90 1.16 2.69 2.09 9.66 12.70 9.64 7.51 6.97 6.73 

6. คอสตาริกา 19.72 17.12 18.23 14.06 18.13 25.10 13.18 9.76 8.54 5.39 
7. ไทย 2.84 2.98 2.64 2.37 2.15 1.23 1.67 2.40 2.06 1.79 

8. จีน 0.70 1.00 1.50 1.30 1.19 1.57 2.16 1.32 1.39 1.57 
9. เมก็ซิโก 0.81 0.46 0.76 1.18 1.03 1.04 1.03 1.07 1.15 0.93 

10. แคนาดา 0.23 0.28 0.30 0.25 0.21 0.18 0.19 0.24 0.21 0.22 

ท่ีมา: ค านวณจากตารางภาคผนวกท่ี ก.6 และ ก.7 
 
 เม่ือพิจารณาคู่แข่ง พบวา่ ประเทศท่ีเป็นคู่แข่งส าคญัของไทยคือ อาร์เจนตินา มีค่าดชันี 
RCA มากกวา่ 1 ทุกช่วงท่ีพิจารณา และมีค่าดชันี RCA สูงท่ีสุดในปี พ.ศ. 2554 มากถึง 76.45 แสดง
วา่ อาร์เจนตินา มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดสหรัฐอเมริกา 
รองลงมาคือ บราซิล โดยมีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ทุกช่วงท่ีพิจารณา มีดชันี RCA สูงสุดในปี พ.ศ. 
2553 และฟิลิปปินส์ ซ่ึงเป็นประเทศคู่แข่งในภูมิภาคอาเซียน พบว่า มีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 
ตลอดช่วงท่ีพิจารณา และมีค่าดชันี RCA มากกวา่ ไทย แสดงให้เห็นวา่ ฟิลิปปินส์ มีความไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้าผลไมไ้ปยงัตลาดสหรัฐอเมริกา มากกวา่ไทย  
 คู่แข่งท่ีไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ าผลไม้ไปยงัตลาด
สหรัฐอเมริกา ไดแ้ก่ ประเทศจีน โดยปี พ.ศ. 2545 มีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ 1 แสดงวา่ในปีดงักล่าว
ประเทศจีน ไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดสหรัฐอเมริกา 
ส่วน เม็กซิโก มีค่าดชันี RCA ช่วงปี พ.ศ. 2545-2547 นอ้ยกวา่ 1 และแคนาดา มีค่าดชันี RCA นอ้ย
กวา่ 1 ตลอดช่วง แสดงให้เห็นวา่ จีน เม็กซิโก และแคนาดา ในช่วงท่ีกล่าวไป ไม่มีความไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้าผลไมไ้ปยงัตลาดสหรัฐอเมริกา 
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ภาพท่ี 4.2 ดชันี RCA การส่งออกน ้าผลไมใ้นตลาดสหรัฐอเมริการะหวา่งไทยกบั 
ประเทศคู่แข่ง ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 

 
  สรุปไดว้า่ ประเทศไทยมีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ตลอดช่วงท่ีพิจารณา 
โดยมีแนวโนม้ดชันีค่า RCA เพิ่มข้ึนช่วงปี พ.ศ. 2545-2546  และจากนั้นมีค่าดชันี RCA ลดลงตลอด
ช่วงปี พ.ศ. 2547-2551  แสดงใหเ้ห็นวา่ ประเทศไทย ยงัคงมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
ส่งออกน ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดสหรัฐอเมริกา แต่มีแนวโนม้ท่ีมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบลดลง 
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จากนั้นในปี พ.ศ. 2552 กลบัมีค่าดชันี RCA เพิ่มมากข้ึนเป็น 2.40 และลดลงอีกคร้ังตั้งแต่ปี พ.ศ. 
2553 เป็นตน้มา แสดงให้เห็นว่า ประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบแต่มีแนวโน้ม
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบลดลง ซ่ึงสอดคล้องกับส่วนแบ่งตลาดของประเทศไทยในตลาด
สหรัฐอเมริกา ท่ีมีแนวโน้มลดลงเช่นกนั ส่วนประเทศท่ีเป็นคู่แข่งของประเทศไทยท่ีมีความได้
ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้าผลไมใ้นตลาดสหรัฐอเมริกา ไดแ้ก่ อาร์เจนตินา  บราซิล ชิลี 
ฟิลิปปินส์ คอสตาริกา และตุรกี 
  2) การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาด 
       การวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาด การส่งออกน ้ าผลไมข้องประเทศต่างๆไป
ตลาดสหรัฐอเมริกา ช่วงปี 2545-2554 แสดงดงัตารางท่ี 4.6 พบวา่ประเทศไทย มีส่วนแบ่งตลาด
ค่อนขา้งนอ้ย โดยในปีพ.ศ. 2545-2548 มีส่วนแบ่งตลาดไม่ถึงร้อยละ 1 แต่ปีพ.ศ. 2549 มีส่วนแบ่ง
ตลาดเพิ่มข้ึนจากเดิม เป็นร้อยละ 2.79 และเพิ่มข้ึนอีกคร้ังในปี พ.ศ. 2550 แต่ช่วงปี พ.ศ. 2551-2553 
กลบัมีส่วนแบ่งตลาดลดลง แสดงให้เห็นว่า ไทยมีแนวโนม้ส่วนแบ่งตลาดในตลาดสหรัฐอเมริกา
ลดลง ซ่ึงสอดคลอ้งกบัค่าดชันี RCA ของไทยช่วงปี พ.ศ. 2551-2552 ท่ีมีค่าดชันี RCA ลดลงเช่นกนั  
       เม่ือพิจารณาคู่แข่ง ท่ีส่งออกน ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดสหรัฐอเมริกา พบว่า 
จีน มีส่วนแบ่งการตลาดมากท่ีสุด โดยปีพ.ศ. 2546 มีส่วนแบ่งการตลาดมากถึงร้อยละ 25.68 แต่
ถึงแมว้า่ จีนจะมีส่วนแบ่งตลาดมากท่ีสุดในตลาดสหรัฐอเมริกา แต่เม่ือพิจาณาค่า RCA กลบัพบวา่
ประเทศจีน มีค่าดชันี RCA ค่อนขา้งนอ้ย เม่ือเทียบกบัไทย แสดงให้เห็นวา่ ไทยมีความไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบมากกว่าจีน และคู่แข่งท่ีมีส่วนแบ่งตลาดรองลงมาได้แก่ บราซิล อาร์เจนตินา 
เมก็ซิโก ชิลี ฟิลิปปินส์ แคนาดา คอสตาริกา และตุรกี ตามล าดบั 
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ตารางท่ี 4.6  เปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกน ้าผลไมใ้นตลาดสหรัฐอเมริกา ของประเทศ
 ไทยและประเทศคู่แข่ง ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 

   (หน่วย: ร้อยละ) 

ประเทศ 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 
1. จีน 19.36 25.68 13.50 16.92 18.01 22.20 16.98 21.38 22.17 17.83 
2. บราซิล 12.97 11.95 12.99 15.05 13.38 10.73 11.11 9.95 8.20 15.59 
3. อาร์เจนตินา 9.37 5.03 8.01 11.98 11.05 11.25 10.55 12.13 13.79 11.06 
4. เมก็ซิโก 7.60 8.09 8.98 7.20 8.01 3.62 5.33 6.04 3.77 3.90 
5. ชิลี 6.46 6.89 6.25 5.35 4.72 2.55 2.34 4.09 3.65 3.75 
6. ฟิลิปปินส์ 4.07 5.00 5.24 4.26 3.49 2.91 3.09 3.45 3.03 3.09 
7. แคนาดา 5.34 4.58 4.13 2.87 3.76 5.06 2.47 3.51 3.88 2.47 
8. คอสตาริกา 3.62 3.60 3.16 2.81 2.61 1.43 1.87 2.94 2.44 2.01 
9. ไทย 0.58 0.35 0.90 0.65 2.79 2.98 2.13 1.76 1.53 1.59 
10. ตุรกี 1.01 0.87 0.75 0.78 0.65 0.23 0.56 0.93 0.89 1.35 
11. ประเทศอ่ืนๆ 29.64 27.95 36.08 32.12 31.54 37.05 43.57 33.83 36.64 37.36 

รวม 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

ท่ีมา: ค านวณจากตารางภาคผนวกท่ี ก.7 
 
  ประเทศท่ี มี ส่วนแบ่งตลาดค่อนข้างมากได้แ ก่  จีน  บราซิล  และ
อาร์เจนตินา โดยจีน มีแนวโนม้ส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนปีพ.ศ. 2546 และกลบัมีส่วนแบ่งตลาดลงลง
ในปีพ.ศ. 2547  จากนั้นกลบัมีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนช่วงปีพ.ศ. 2549-2550 และกลบัมีส่วนแบ่ง
ตลาดลดลงอีกคร้ังในปีพ.ศ. 2551 ต่อมามีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึน ช่วงปีพ.ศ. 2552-2553 และลดลง
อีกคร้ังในปี พ.ศ. 2554 แสดงให้เห็นว่า จีนมีแนวโนม้ส่วนแบ่งตลาดลดลง เม่ือพิจารณาบราซิล 
พบวา่ มีส่วนแบ่งตลาดลดลงในปี พ.ศ.2546 ต่อมา ช่วงปี พ.ศ. 2547-2548 มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึน 
และลดลงอีกคร้ังในช่วงปี พ.ศ. 2549-2550 ต่อมามีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนในปีพ.ศ.2551 และมีส่วน
แบ่งตลาดลดลงอีกคร้ังช่วงปีพ.ศ. 2552-2553 และมีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนอยา่งมากในปี พ.ศ.2554 
แสดงว่ามีแนวโนม้ส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึน และอาร์เจนตินา มีส่วนแบ่งตลาดในปี พ.ศ.2546 ลดลง
จากปี พ.ศ. 2545 ต่อมาในช่วงปี พ.ศ. 2547-2548 มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึน และลดลงอีกคร้ังในช่วงปี 
พ.ศ. 2549-2550 และกลบัมีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนอีกคร้ังในปี พ.ศ.2551 และมีส่วนแบ่งตลาดลดลง
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อีกคร้ังในช่วงปี พ.ศ. 2552-2553 และมีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนในปีพ.ศ. 2554 แสดงวา่ อาร์เจนตินา 
มีแนวโนม้ส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนในตลาดสหรัฐอเมริกา 
  2.2.2)  ตลาดเนเธอร์แลนด์ 
                    1) การวิเคราะห์ดัชนี RCA 
                   จากการวิเคราะห์ค่าดัชนี RCA การส่งออกน ้ าผลไม้ของ
ประเทศต่างๆในตลาดเนเธอร์แลนด ์ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 แสดงดงัตารางท่ี 4.7 และภาพท่ี 4.3 เม่ือ
พิจารณาค่าดชันี RCA ของไทย พบวา่ มีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ตลอดช่วงท่ีพิจารณา และมีค่าอยู่
ในอนัดบัท่ี 4 โดยมีค่าเท่ากบั 6.01, 7.21, 6.08, 5.34, 5.15, 4.86, 4.26, 5.58, 6.77, 6.84 ตามล าดบั ซ่ึง
ปีพ.ศ. 2546 มีค่าดชันี RCA เพิ่มข้ึนจาก 6.01 ในปีพ.ศ. 2545 เป็น 7.21 และมีค่าดชันี RCA ลดลง
ช่วงปี พ.ศ. 2547-2551 แสดงให้เห็นว่า ช่วงดังกล่าว ประเทศไทยมีแนวโน้มได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกน ้ าผลไมล้ดลง จากนั้นกลบัมีค่าดชันี RCA เพิ่มข้ึนอีกคร้ังช่วงปี พ.ศ. 
2553-2554 โดยมีค่าเท่ากับ 6.77 และ 6.84 ตามล าดับ แสดงให้เห็นว่า ประเทศไทยมีแนวโน้ม
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้าผลไมเ้พิ่มมากข้ึน 
   

ตารางท่ี 4.7  เปรียบเทียบดชันี RCA ของการส่งออกน ้าผลไม ้ระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่ง
 ในตลาดเนเธอร์แลนด ์ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
 

ประเทศ 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 

1. เมก็ซิโก 5.81 1.57 2.07 7.37 7.63 4.65 4.34 6.52 5.16 14.05 

2. บราซิล 32.41 28.03 22.96 22.57 19.09 10.37 18.38 16.84 15.17 13.59 

3. อาร์เจนตินา 4.66 4.3 4.87 4.76 7.09 6.1 6.58 7.4 9.55 9.41 
4. ไทย 6.01 7.21 6.08 5.34 5.15 4.86 4.26 5.58 6.77 6.84 

5. คอสตาริกา 2.91 5.24 6.95 7.80 8.40 11.37 9.75 10.44 8.68 4.75 

6. โปแลนด์ 1.51 0.28 1.45 3.6 4.11 4.45 3.59 3.38 2.89 3.72 

7. เยอรมนี 0.61 0.92 0.95 0.92 1.12 1.14 0.89 0.89 0.75 0.79 

8. สหรัฐอเมริกา 0.9 0.93 0.98 0.86 0.82 0.77 0.59 0.76 0.71 0.76 
9. เบลเยีย่ม 0.24 0.24 0.22 0.22 0.19 0.26 0.36 0.4 0.42 0.42 

10. จีน 0.39 0.22 0.3 0.44 0.55 0.78 0.58 0.28 0.19 0.34 
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  เม่ือวิเคราะห์คู่แข่งพบว่า ประเทศท่ีมีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 ได้แก่
บราซิล เม็กซิโก โปแลนด์ อาร์เจนตินา และคอสตาริกา แสดงวา่ประเทศดงักล่าวมีความไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดเนเธอร์แลนด์ เม่ือพิจารณาค่าดชันี RCA ของ
บราซิล พบวา่มีแนวโนม้ค่าดชันี RCA ลดลง โดยมีค่าดชันี RCA ลดลง ช่วงปี พศ. 2545-2550 แต่
กลบัมีค่าดชันี RCA เพิ่มข้ึนในปี พ.ศ. 2551 และมีค่าลดลงตั้งแต่ปี พ.ศ. 2552 เป็นตน้มา แสดงวา่
ประเทศบราซิล มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบแต่มีแนวโนม้ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบลดลง เม่ือ
พิจารณาค่าดชันี RCA ในปี พ.ศ. 2554 ของเม็กซิโกพบวา่ มีค่าเท่ากบั 14.05 ซ่ึงมากกวา่ปีก่อนหนา้
และอาร์เจนตินา มีค่าดชันี RCA เท่ากบั 9.41 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ปีก่อนหน้าเช่นกนั แสดงให้เห็นว่า 
เม็กซิโกและอาร์เจนตินา มีแนวโนม้การไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบเพิ่มข้ึน ส่วนประเทศท่ีมีค่าดชันี 
RCA น้อยกว่า 1 ไดแ้ก่ เยอรมนี สหรัฐอเมริกา จีน และเบลเยี่ยม แสดงวา่ประเทศดงักล่าว ไม่มี
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้าผลไมไ้ปยงัตลาดเนเธอร์แลนด ์
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ภาพท่ี 4.3 ดชันี RCA การส่งออกน ้าผลไมใ้นตลาดเนเธอร์แลนดร์ะหวา่งประเทศไทย 
กบัประเทศคู่แข่ง ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 

 
 ประเทศไทยมีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ทุกช่วงท่ีพิจารณา แสดงให้เห็นวา่ประเทศไทย
มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ าผลไมใ้นตลาดเนเธอร์แลนด์ โดยมีค่าดชันี RCA 
เพิ่มข้ึนในช่วงปีพ.ศ. 2545-2546 จากนั้น มีค่าดชันี RCA ลดลงในช่วง พ.ศ. 2547-2551 และกลบัมี
ค่าดชันี RCA เพิ่มข้ึนอีกคร้ังในช่วงปี พ.ศ. 2552-2554 แสดงวา่ประเทศไทย มีแนวโนม้ไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดเนเธอร์แลนด์ ตั้งแต่ปีพ.ศ. 2552 เป็นตน้มา 
ถึงแมว้า่ประเทศไทยจะมีแนวโนม้ส่วนแบ่งตลาดในตลาดเนเธอร์แลนดล์ดลงก็ตาม 
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  2) การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาด 
       การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดการส่งออกน ้ าผลไมข้องประเทศต่างๆใน
ตลาดเนเธอร์แลนด์ ช่วงปีพ.ศ. 2545-2554 แสดงดงัตารางท่ี 4.8 พบว่า ไทย มีส่วนแบ่งตลาด
ค่อนขา้งคงท่ี โดยมีส่วนแบ่งตลาดในช่วงปีพ.ศ. 2545-2554 ดงัน้ี 4.59, 5.39, 5.30, 4.29, 4.22, 3.65, 
3.44, 4.64, 5.46, 4.87 ซ่ึงปีพ.ศ. 2546 มีค่าดชันี RCA เพิ่มข้ึนเป็น 5.39 จากปีพ.ศ. 2545 จากนั้น
ในช่วงปี พ.ศ. 2547-2551 มีส่วนแบ่งตลาดลดลง และกลบัมีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนอีกคร้ังช่วงปี 
พ.ศ. 2552-2553 และในปีพ.ศ. 2554 มีส่วนแบ่งตลาดลดลงอีกคร้ัง แต่เม่ือพิจารณาจากปีพ.ศ.2545 
ประเทศไทย มีแนวโนม้ส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนเล็กนอ้ย 
   
ตารางท่ี 4.8 เปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกน ้าผลไมใ้นตลาดเนเธอร์แลนดข์องประเทศไทย
 และประเทศคู่แข่ง ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 

      (หน่วย: ร้อยละ) 

ประเทศ 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 

1. บราซิล 43.50 40.43 35.59 32.28 25.16 17.37 35.18 29.36 29.38 28.82 
2. เยอรมนี 10.49 16.26 16.86 15.17 19.04 19.98 13.85 13.74 10.56 11.32 

3. เมก็ซิโก 1.52 0.36 0.45 1.77 1.79 1.34 1.74 2.64 2.46 5.21 

4. ไทย 4.59 5.39 5.30 4.29 4.22 3.65 3.44 4.64 5.46 4.87 

5. โปแลนด์ 1.05 0.20 1.11 2.62 3.42 4.44 3.66 4.04 3.65 4.59 
6. สหรัฐอเมริกา 7.95 7.31 7.71 6.44 6.30 5.61 3.90 4.86 4.35 4.48 

7. อาร์เจนตินา 1.97 1.72 1.73 1.77 2.23 2.11 2.99 4.10 4.74 4.44 

8. จีน 2.02 1.37 2.24 3.84 5.12 8.18 5.80 3.30 2.35 4.05 

9. เบลเยีย่ม 2.32 2.35 2.16 2.01 1.75 2.38 3.08 3.47 3.45 3.53 
10. คอสตาริกา 1.50 2.14 3.31 3.70 3.67 4.12 3.91 5.37 5.24 2.95 
11. ประเทศ
อ่ืนๆ 

23.10 22.48 23.55 26.11 27.31 30.80 22.45 24.49 28.35 25.75 

รวม 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

ท่ีมา: ค  านวณจากตารางภาคผนวกท่ี ก.9 
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  เม่ือพิจารณาส่วนแบ่งตลาดของประเทศคู่แข่ง พบวา่ บราซิลและเยอรมนี
เป็นประเทศท่ีมีส่วนแบ่งตลาดค่อนขา้งมาก โดย บราซิล มีส่วนแบ่งตลาดน ้ าผลไม ้ในปีพ.ศ. 2545 
เท่ากบั 43.50 ต่อมามีส่วนแบ่งตลาดลดลงอยา่งต่อเน่ือง จนในปีพ.ศ. 2551 มีส่วนแบ่งตลาด เท่ากบั 
17.37 แสดงให้เห็นวา่ ช่วงดงักล่าว บราซิล มีการส่งออกน ้ าผลไมล้ดลง ต่อมาในช่วงปีพ.ศ. 2551-
2553 มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึน และในปีพ.ศ. 2554 มีส่วนแบ่งตลาดลดลงอีกคร้ัง แสดงวา่บราซิลท มี
แนวโนม้ส่วนแบ่งตลาดส่งออกน ้าผลไมล้ดลง เม่ือพิจารณาส่วนแบ่งตลาดของเยอรมนีพบวา่ ช่วงปี 
พ.ศ. 2545-2547 มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึน ต่อมามีส่วนแบ่งตลาดลดลงในปีพ.ศ. 2548 และกลบัมี
ส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนอีกคร้ังช่วงปี พ.ศ. 2549-2550 และหลงัจากนั้น ช่วงปี พ.ศ. 2551-2553 มีส่วน
แบ่งตลาดลดลง และส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนในปี พ.ศ. 2554 แสดงวา่ เยอรมนี มีแนวโนม้การส่งออก
น ้าผลไมม้ากข้ึน  
  2.2.3 ตลาดอิตาลี 
           1) การวิเคราะห์ดัชนี RCA   
                 จากการวิเคราะห์ค่าดชันี RCA การส่งออกน ้ าผลไมใ้นตลาด
อิตาลีของประเทศต่างๆในช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 แสดงในตารางท่ี 4.9 และภาพท่ี 4.5 เม่ือพิจารณา
ค่าดชันี RCA แลว้ พบวา่ ประเทศไทยมีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ตลอดช่วงท่ีพิจารณา และมีค่าดชันี 
RCA มากเป็นอนัดบัท่ี 1 ของประเทศผูส่้งออกน ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดอิตาลี และมีแนวโนม้ในการ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบเพิ่มมากข้ึนทุกปี โดยมีค่าดชันี RCA เท่ากบั 4.91 4.86 5.89 7.87 9.50 
9.07 11.48 17.73 21.78 และ 24.24 ตามล าดบั ซ่ึงปี พ.ศ. 2554 ไทยมีค่าดชันี RCA มากท่ีสุดเท่ากบั 
24.24 
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ตารางท่ี 4.9 เปรียบเทียบดชันี RCA ของการส่งออกน ้ าผลไม ้ระหว่างประเทศไทย กบัประเทศ
 คู่แข่งในตลาดอิตาลี ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
 

ประเทศ 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 

1. ไทย 4.91 4.86 5.89 7.87 9.50 9.07 11.48 17.73 21.78 24.24 

2. อิสราเอล 12.42 12.60 10.99 11.71 10.12 9.26 8.45 12.93 14.74 13.02 

3. ออสเตรีย 4.75 4.63 5.4 8.58 8.67 9.33 11.1 9.18 8.84 8.78 

4. เซอร์เบีย 0.00 0.00 0.00 0.09 0.16 0.09 0.05 0.01 11.03 6.93 
5. อาร์เจนตินา 1.4 2.61 1.93 3.55 3.15 3.6 4.51 6.15 2.93 4.99 

6. สเปน 1.57 2.73 3.12 2.82 2.12 3.62 3.93 1.52 2.8 4.60 

7. เนเธอร์แลนด์ 5.09 4.66 4.69 4.33 4.13 3.54 3.58 3.87 4.15 3.25 

8. ตุรกี 0.94 0.68 0.75 0.69 1.58 3.07 1.07 1.39 2.18 2.1 
9. เบลเยีย่ม 0.99 0.94 0.83 0.81 0.83 0.9 1.3 1.1 1.48 1.58 

10. เยอรมนี 0.92 1.04 0.95 0.91 1.01 0.69 0.84 0.87 0.54 0.53 

ท่ีมา : ค านวณจากตารางภาคผนวกท่ี ก.10 และ ก.11 
 
           เม่ือวิเคราะห์ประเทศคู่แข่งในตลาดอิตาลี พบว่า ประเทศท่ีมีีค่าดัชนี RCA 
มากกวา่ 1 ตลอดช่วงท่ีพิจารณา ไดแ้ก่ สเปน ออสเตรเลีย เนเธอร์แลนด ์อิสราเอล และอาร์เจนตินา 
แสดงวา่ ประเทศดงักล่าว มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ าผลไมต้ลอดช่วงเวลาท่ี
พิจารณา แต่มีบางประเทศท่ีมีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 และนอ้ยกวา่ 1 ดงัน้ี เยอรมนี มีเพียงปีพ.ศ. 
2546 ท่ีมีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 โดยมีค่าเท่ากบั 1.04 แสดงว่า ในปีดงักล่าวเยอรมนี มีความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ าผลไม้ไปยงัตลาดอิตาลี ส่วนปีท่ีเหลือไม่มีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้าผลไมไ้ปยงัตลาดอิตาลี เม่ือพิจารณาเบลเยี่ยม พบวา่ มีค่า
ดชันี RCA น้อยกว่า 1 ช่วงปี พ.ศ. 2545-2550 แสดงว่าช่วงเวลาดงักล่าว เบลเยี่ยมไม่มีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดอิตาลี และในช่วงปีพ.ศ. 2551 เป็นตน้
มา มีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 แสดงวา่ เบลเยีย่ม มีแนวโนม้ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออก
น ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดอิตาลีเพิ่มมากข้ึน เม่ือพิจารณา ตุรกี พบว่า มีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ 1 ช่วงปี 
พ.ศ. 2545-2548 แสดงวา่ช่วงเวลาดงักล่าว ตุรกี ไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออก
น ้าผลไมไ้ปยงัตลาดอิตาลี และในปีพ.ศ. 2549 เป็นตน้มา มีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 แสดงวา่ ตุรกี มี
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แนวโน้มได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดอิตาลีเพิ่มข้ึน เช่นเดียวกบั 
เบลเยี่ยม  และเซอร์เบีย เร่ิมมีการส่งออกน ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดอิตาลี ในปีพ.ศ. 2548 และพบว่า
ในช่วงปี พ.ศ. 2548-2552 มีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ 1 แสดงวา่ช่วงดงักล่าว เซอร์เบีย ยงัไม่มีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดอิตาลี  และตั้งแต่ปีพ.ศ. 2553 เป็นตน้
มามีค่าดชันี RCA เพิ่มสูงข้ึน แสดงวา่ เซอร์เบีย มีแนวโนม้ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออก
น ้าผลไมไ้ปยงัตลาดอิตาลีเพิ่มมากข้ึน 
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ภาพท่ี 4.4 ดชันี RCA การส่งออกน ้าผลไมใ้นตลาดอิตาลีระหวา่งไทยกบัประเทศคู่แข่ง 
ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
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 ในตลาดอิตาลี ประเทศไทย มีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 ตลอดช่วงท่ีพิจารณา และค่า
ดชันี RCA มีค่าเพิ่มข้ึนทุกปีอยา่งต่อเน่ือง ประกอบกบัมีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ืองเช่นกนั 
แสดงให้เห็นว่า ในตลาดอิตาลี ประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ า
ผลไมแ้ละมีแนวโนม้การส่งออกน ้าผลไมใ้นตลาดอิตาลีเพิ่มมากข้ึน 
    2) การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาด 
         การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดการส่งออกน ้ าผลไม ้ของประเทศต่างๆ
ในตลาดอิตาลี ช่วงปีพ.ศ. 2545-2554 แสดงดงัตารางท่ี 4.10 พบวา่ ประเทศไทย มีส่วนแบ่งตลาด
เพิ่มสูงข้ึนอยา่งต่อเน่ืองตลอดช่วงท่ีพิจารณา แสดงให้เห็นวา่ในตลาดอิตาลี ไทย ไม่เพียงแต่มีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้าผลไมเ้ท่านั้น แต่ยงัมีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนอีกดว้ย  
             
ตารางท่ี 4.10 เปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาด การส่งออกน ้ าผลไมใ้นตลาดอิตาลีของประเทศไทย
  และประเทศคู่แข่ง ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 

(หน่วย: ร้อยละ) 

ประเทศ 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 
1. สเปน 7.28 13.23 14.51 11.95 8.98 15.69 16.91 6.70 12.75 20.70 
2. ออสเตรีย 13.11 13.26 14.60 21.37 22.06 22.70 25.34 22.18 20.33 20.62 
3. เนเธอร์แลนด์ 28.47 26.12 26.52 23.21 21.25 18.65 18.10 21.99 22.54 17.01 
4. ไทย 1.65 1.77 2.47 2.86 3.35 3.71 4.37 5.95 7.67 8.54 
5. เยอรมนี 16.45 18.65 16.87 15.58 16.63 11.68 13.10 14.53 8.72 8.29 
6. เบลเยีย่ม 4.27 4.01 3.68 3.58 3.49 3.84 4.82 4.41 5.39 5.73 
7. อิสราเอล 3.71 3.73 3.43 3.28 2.83 2.37 2.53 4.22 3.97 3.36 
8. ตุรกี 1.05 0.86 1.05 0.97 2.43 4.39 1.57 2.06 3.06 3.13 
9. อาร์เจนตินา 0.57 0.97 0.65 1.09 0.90 1.11 1.61 2.31 1.03 1.93 
10. เซอร์เบีย 0.00 0.00 0.00 0.01 0.03 0.02 0.01 0.00 2.37 1.47 
11. ประเทศอ่ืนๆ 23.44 17.39 16.21 16.08 18.04 15.85 11.63 15.64 12.16 9.22 

รวม 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

ท่ีมา: ค  านวณจากตารางภาคผนวกท่ี ก.11 
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  การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดประเทศคู่แข่งพบวา่ คู่แข่งส าคญัของไทยใน
ตลาดอิตาลี ไดแ้ก่ สเปน ออสเตรีย เนเธอร์แลนด ์เยอรมนีและเบลเยี่ยม เม่ือพิจารณา สเปน พบวา่ มี
ส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนช่วงปี พ.ศ. 2545-2547 จากนั้นส่วนแบ่งตลาดลดลงช่วงปีพ.ศ. 2548-2549 
ต่อมาส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนอีกคร้ังช่วงปีพ.ศ. 2550-2551 และกลบัมามีส่วนแบ่งตลาดลดลงในปี 
พ.ศ. 2552 และมีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนอีกคร้ังตั้งแต่พ.ศ. 2553-2554 แสดงวา่ สเปนมีแนวโนม้ส่วน
แบ่งตลาดเพิ่มข้ึนในการส่งออกน ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดอิตาลี เม่ือพิจารณาออสเตรียพบวา่ ส่วนแบ่ง
ตลาดเพิ่มข้ึนช่วงปี พ.ศ. 2545-2551 และมีค่าลดลงช่วงปี พ.ศ. 2552-2553 และกลบัมีส่วนแบ่งตลาด
เพิ่มข้ึนอีกคร้ังช่วงปี พ.ศ. 2554 แสดงวา่ออสเตรีย มีแนวโนม้ส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนในตลาดอิตาลี 
เม่ือพิจารณาเนเธอร์แลนด์พบวา่ ส่วนแบ่งตลาดลดลงตั้งแต่ปี พ.ศ. 2545-2551 จากนั้น กลบัมีส่วน
แบ่งตลาดเพิ่มข้ึนช่วงปี พ.ศ. 2552-2553 และกลบัมีส่วนแบ่งตลาดลดลงอีกคร้ังในปีพ.ศ. 2554 
แสดงให้เห็นว่า เนเธอร์แลนด์มีแนวโนม้ส่วนแบ่งตลาดลดลง เม่ือพิจารณา เยอรมนี พบว่ามีส่วน
แบ่งตลาดค่อนขา้งคงท่ีในช่วงปีพ.ศ. 2545-2552 และส่วนแบ่งตลาดลดลงอยา่งมาก ในช่วงปีพ.ศ. 
2553-2554 แสดงวา่ เยอรมนี มีแนวโนม้ส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกน ้ าผลไมใ้นตลาดอิตาลีลดลง 
ส่วนประเทศท่ีมีส่วนแบ่งตลาดค่อนขา้งนอ้ยไดแ้ก่ อิสราเอล ตุรกี อาร์เจนตินา และเซอร์เบีย 
  2.2.4) ตลาดออสเตรเลีย 
            1) การวิเคราะห์ดัชนี RCA   
                  จากการวิเคราะห์ค่าดชันี RCA การส่งออกน ้ าผลไมใ้นตลาด
ออสเตรเลีย ของประเทศต่างๆ ช่วงปีพ.ศ. 2545-2554 แสดงในตารางท่ี 4.11 และภาพท่ี 4.4 เม่ือ
พิจารณาค่าดชันี RCA ของไทย พบวา่ มีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ในช่วงปีพ.ศ. 2545-2546 และช่วง
ปีพ.ศ. 2553-2554 แสดงว่า ช่วงดงักล่าว ไทย มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ า
ผลไมไ้ปตลาดออสเตรเลีย แต่เม่ือวิเคราะห์ในช่วงปีพ.ศ.2547-2552 พบวา่มีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ 
1 แสดงใหเ้ห็นวา่ ช่วงดงักล่าว ไทย ไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ าผลไมไ้ป
ตลาดออสเตรเลีย  
 
 
 
 
 
 
 



66 

ตารางท่ี 4.11 เปรียบเทียบดชันี RCA ของการส่งออกน ้าผลไมร้ะหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่ง
  ในตลาดออสเตรเลีย ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
 

ประเทศ 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 
1. บราซิล 95.70 85.76 87.01 57.49 68.96 70.84 42.89 78.07 63.49 66.40 
2. อาร์เจนตินา 25.28 17.18 14.96 23.33 22.45 12.17 18.78 15.65 29.14 10.93 
3. แอฟฟริกา ใต ้ 2.38 2.68 2.23 3.08 3.61 2.97 3.55 10.2 10.4 8.16 
4. อิสราเอล 1.58 1.32 1.22 1.06 2.05 3.22 2.80 4.17 7.20 6.82 
5. เมก็ซิโก 3.21 1.36 2.74 1.32 1.37 1.13 0.87 3.92 1.63 2.37 
6. นิวซีแลนด์ 2.29 2.46 2.88 2.08 2.42 2.09 2.7 1.37 1.87 2.23 
7. ไทย 1.22 1.29 0.81 0.56 0.52 0.56 0.69 0.77 1.02 2.20 
8. จีน 1.79 1.53 1.72 1.71 1.66 1.56 1.94 1.14 1.15 1.49 
9. สหรัฐอเมริกา 0.49 0.63 0.6 0.96 0.68 1.11 1.19 1.71 1.35 0.92 
10. อิตาลี 1.31 0.96 0.93 1.11 0.90 0.70 0.87 1.14 0.91 0.76 

ท่ีมา : ค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.12 และ ก.13 
 
  เม่ือวิเคราะห์ประเทศคู่แข่งในตลาดออสเตรเลียพบว่า บราซิล มีดัชนี 
RCA มากท่ีสุด โดยในปี พ.ศ. 2545 มีค่าเท่ากบั 95.70 ต่อมามีค่าลดลงจนถึง 57.49 ในปีพ.ศ. 2548 
และกลบัมามีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มสูงข้ึน ช่วงปี พ.ศ. 2549-2550 และลดลงอีกคร้ังในปีพ.ศ. 2551 ซ่ึง
มีค่าเท่ากบั 42.89 และในปี พ.ศ. 2552 มีดชันี RCA เพิ่มข้ึนเป็น 78.07 และในช่วงปี พ.ศ. 2553-
2554 มีค่าลดลงเป็น 63.49 และ 66.40 ตามล าดบั แสดงให้เห็นวา่ บราซิล มีส่วนแบ่งตลาดในตลาด
ออสเตรเลียลดลง และประเทศท่ีมีค่าดชันี RCA ค่อนขา้งสูงไดแ้ก่ แอฟริกาใต ้อาร์เจนตินา และ 
อิสราเอล ส่วนประเทศท่ีมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบใกลเ้คียงกบัไทย ไดแ้ก่ นิวซีแลนด์ และ 
เม็กซิโก ส่วนประเทศสหรัฐอเมริกา ในช่วงปีพ.ศ. 2550-2553 มีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 แสดงวา่
ช่วงเวลาดงักล่าวมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ และอิตาลี มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ ใน
ปีพ.ศ. 2545 พ.ศ. 2548 และ พ.ศ.2552 ส่วนปีท่ีเหลือ ไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
ส่งออกน ้าผลไมไ้ปยงัตลาดออสเตรเลีย 
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ภาพท่ี 4.5 ดชันี RCA การส่งออกน ้าผลไมใ้นตลาดออสเตรเลียระหวา่งไทย 
กบัประเทศคู่แข่ง ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
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 ในตลาดออสเตรเลีย ประเทศไทย มีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 ช่วงปี พ.ศ. 2545-2546 
และช่วงปี พ.ศ. 2553-2555 แสดงให้เห็นวา่ ช่วงดงักล่าว ไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบใน
การส่งออกน ้ าผลไมใ้นตลาดออสเตรเลีย และมีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ 1 ในช่วงปี พ.ศ. 2547-2552 
แสดงให้เห็นวา่ ช่วงเวลาดงักล่าว ไทยไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ าผลไม ้
ไปยงัตลาดออสเตรเลีย แต่เม่ือพิจารณาร่วมกบัส่วนแบ่งตลาดพบวา่ ไทยมีแนวโนม้การส่งออกน ้ า
ผลไมเ้พิ่มข้ึนตั้งแต่ปีพ.ศ. 2550 เป็นตน้มา แสดงวา่แมว้า่ช่วงดงักล่าวไทยไม่มีความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบ แต่มีส่วนแบ่งตลาดท่ีเพิ่มข้ึนในตลาดออสเตรเลีย 
         2) การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาด 
              การวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดการส่งออกน ้าผลไมข้องประเทศต่างๆ
ในตลาดออสเตรเลีย ช่วงปีพ.ศ. 2545-2554 แสดงดงัตารางท่ี 4.12 พบวา่ ไทย มีส่วนแบ่งตลาดในปี
พ.ศ. 2546 เท่ากบั 3.59 เพิ่มข้ึนจากปีพ.ศ. 2545 ซ่ึงมีค่าเท่ากบัร้อยละ 2.99 และมีส่วนแบ่งตลาด
ลดลง ช่วงปีพ.ศ. 2547-2548 และจากปีพ.ศ. 2550 เป็นตน้มา ไทยมีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนอย่าง
ต่อเน่ือง โดยมีค่าตั้งแต่ 1.84 2.37 3.12 4.48 5.31 และ 8.19 ตามล าดบั แสดงวา่ส่วนแบ่งตลาดของ 
ประเทศไทยในตลาดออสเตรเลีย มีแนวโนม้ส่วนแบ่งตลาดเพิ่มมากข้ึน 
           เม่ือวิเคราะห์คู่แข่งพบว่า ประเทศท่ีมีส่วนแบ่งตลาดมากกว่าไทย
ไดแ้ก่ จีน บราซิล และสหรัฐอเมริกา  โดยมีส่วนแบ่งตลาดค่อนขา้งสูง ในปี พ.ศ. 2546 จีนและ
บราซิล มีส่วนแบ่งตลาดลดลงจากปี 2545 ยกเวน้ประเทศสหรัฐอเมริกา มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึน 
โดยเม่ือพิจารณาจีน ช่วงปีพ.ศ. 2547-2551 มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึน และส่วนแบ่งตลาดลดลงในปี
พ.ศ. 2552 และ ในปีพ.ศ. 2553 เป็นตน้มา มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนอีกคร้ัง แสดงวา่ส่วนแบ่งตลาด
ของจีน มีแนวโนม้เพิ่มข้ึนในตลาดออสเตรเลีย เม่ือพิจารณา บราซิล ปีพ.ศ. 2547 มีส่วนแบ่งตลาด
เพิ่มข้ึนจากปีพ.ศ. 2545-2546 และกลบัมีส่วนแบ่งตลาดลดลงในปี พ.ศ. 2548 จากนั้นมีส่วนแบ่ง
ตลาดเพิ่มข้ึน ในช่วงปี พ.ศ. 2549-2550 และตั้งแต่ปีพ.ศ. 2551-2554 มีส่วนแบ่งตลาดค่อนขา้งคงท่ี 
แสดงใหเ้ห็นวา่ บราซิล มีแนวโนม้ในการส่งออกน ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดออสเตรเลียค่อนขา้งคงท่ี เม่ือ
พิจารณา สหรัฐอเมริกา ในปีพ.ศ. 2548 มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนจากปีพ.ศ. 2547 จากนั้นในปีพ.ศ. 
2549 มีส่วนแบ่งตลาดลดลง และกลบัมีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนอีกคร้ัง ช่วงปีพ.ศ.2550-2552 จากนั้น
มีส่วนแบ่งตลาดลดลงในปีพ.ศ. 2553 เป็นตน้มา แสดงวา่ สหรัฐอเมริกามีแนวโนม้ส่วนแบ่งตลาด
ลดลงในการส่งออกน ้าผลไมไ้ปยงัตลาดออสเตรเลีย 
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ตารางท่ี 4.12 เปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกน ้ าผลไมใ้นตลาดออสเตรเลียของประเทศไทย
 และประเทศคู่แข่งช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 

 หน่วย: ร้อยละ 

ประเทศ 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 

1. จีน 17.99 16.85 21.80 23.41 24.07 24.17 29.78 20.43 21.60 27.57 

2. บราซิล 34.94 31.97 33.78 26.94 32.84 34.67 24.00 24.30 23.06 24.13 

3. สหรัฐอเมริกา 8.87 10.01 8.68 13.18 9.50 13.91 14.13 18.88 14.60 10.24 

4. ไทย 2.99 3.59 2.17 1.72 1.84 2.37 3.12 4.48 5.31 8.19 

5. นิวซีแลนด์ 8.73 9.48 10.60 7.21 7.52 6.99 9.12 4.51 6.41 7.45 

6. แอฟฟริกาใต ้ 1.80 2.35 1.98 3.04 3.23 2.14 2.51 4.68 5.48 3.02 

7. อาร์เจนตินา 3.45 2.50 1.79 3.10 2.14 1.69 2.97 2.81 3.98 2.64 
8. อิสราเอล 0.68 0.47 0.45 0.40 0.75 1.07 1.03 1.15 2.05 1.90 

9. เมก็ซิโก 1.29 0.62 1.32 0.72 0.82 0.68 0.52 2.34 1.09 1.86 

10. อิตาลี 3.87 3.03 2.91 3.10 2.29 1.80 2.05 2.77 2.11 1.68 
11. ประเทศอ่ืนๆ 15.37 19.14 14.53 17.17 15.00 10.52 10.77 13.65 14.30 11.33 

รวม 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

ท่ีมา: ค านวณจากตารางภาคผนวกท่ี ก.13  
 
 จากตารางท่ี 4.12 จะเห็นวา่ ประเทศท่ีมีส่วนแบ่งตลาดค่อนขา้งนอ้ย ไดแ้ก่ นิวซีแลนด ์
แอฟฟริกาใต ้อาร์เจนตินา อิสราเอล เม็กซิโก และอิตาลี แสดงให้เห็นว่าประเทศดงักล่าวมีการ
ส่งออกน ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดออสเตรเลียในปริมาณน้อย และออสเตรเลีย มีการน าเขา้น ้ าผลไมส่้วน
ใหญ่จาก จีน บราซิล สหรัฐอเมริกา และไทย  
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  2.2.5) ตลาดญีปุ่่น 
            1) การวิเคราะห์ดัชนี RCA 
                  จากการวิเคราะห์ค่าดชันี RCA การส่งออกน ้ าผลไมใ้นตลาด
ญ่ีปุ่นของประเทศต่างๆช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 แสดงในตารางท่ี 4.13 และภาพท่ี 4.6 เม่ือพิจารณาค่า
ดชันี RCA ของไทยพบวา่ ค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ 1 ตลอดช่วงท่ีพิจารณา แสดงให้เห็นวา่ ไทยไม่มี
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้าผลไมไ้ปยงัตลาดญ่ีปุ่น  
             
ตารางท่ี 4.13 เปรียบเทียบดชันี RCA ของการส่งออกน ้าผลไมร้ะหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่ง
  ในตลาดญ่ีปุ่น ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
 

ประเทศ 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 
1. อิสราเอล 27.58 29.70 26.41 41.68 45.54 36.82 38.99 33.14 46.00 55.33 
2. อาร์เจนตินา 13.59 15.09 20.98 34.57 32.62 24.03 41.64 58.17 47.83 41.68 
3. บราซิล 34.97 31.50 28.62 21.92 26.38 25.14 15.12 15.86 14.81 16.32 
4. นิวซีแลนด์ 2.65 2.75 3.26 3.55 3.27 3.68 4.37 7.65 7.16 8.34 
5. อิตาลี 2.55 2.49 2.81 3.00 3.41 3.13 3.45 4.01 4.64 4.10 
6. ชิลี 3.77 5.45 3.79 4.5 3.22 3.26 4.3 5.36 3.95 3.07 
7. แอฟริกา ใต ้ 2.81 3.07 3.30 3.08 2.52 1.95 2.33 3.41 2.82 2.64 
8. สหรัฐอเมริกา 1.46 1.54 1.46 1.46 1.39 1.52 1.59 1.63 1.90 1.83 
9. ออสเตรเลีย 1.48 1.95 2.00 1.75 1.61 1.27 1.08 0.83 0.65 0.70 
10. จีน 0.50 0.47 0.52 0.65 0.63 0.72 1.06 0.61 0.53 0.63 
13. ไทย 0.21 0.3 0.46 0.52 0.37 0.33 0.37 0.57 0.61 0.58 

ท่ีมา: ค านวณจากตารางภาคผนวกท่ี ก.14 และ ก.15 
 
  จากตารางท่ี 4.13 จะเห็นวา่ การวิเคราะห์ดชันี RCA ของคู่แข่งในตลาด
ญ่ีปุ่น ประเทศท่ีมีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 ตลอดช่วงท่ีพิจารณา ได้แก่ บราซิล สหรัฐอเมริกา 
อิสราเอล อาร์เจนตินา อิตาลี ชิลี นิวซีแลนด์ และแอฟริกาใต ้ส่วนออสเตรเลีย มีค่าดัชนี RCA 
มากกว่า 1 ในช่วงปีพ.ศ.2545-2551 และจีน มีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 ในปี พ.ศ.2551 แสดงว่า
ในช่วงดงักล่าว ออสเตรเลียและจีน มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ าผลไมไ้ปยงั
ตลาดญ่ีปุ่น ยกเวน้ จีนในช่วงปีพ.ศ. 2545-2550 และ ช่วงปีพ.ศ. 2552-2554 และ ออสเตรเลีย 
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ในช่วงปีพ.ศ.2552-2554 มีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ 1 แสดงให้เห็นวา่ จีนและออสเตรเลียไม่มีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้าผลไมไ้ปยงัตลาดญ่ีปุ่นในช่วงเวลาดงักล่าว 
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ภาพท่ี 4.6 ดชันี RCA การส่งออกน ้าผลไมใ้นตลาดญ่ีปุ่นระหวา่งไทยกบัประเทศคู่แข่ง 
ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
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  ในตลาดญ่ีปุ่น ประเทศไทยมีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ 1 ทุกช่วงท่ีพิจารณา 
แสดงว่า ไทยไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดญ่ีปุ่นและมี
ส่วนแบ่งตลาดค่อนขา้งนอ้ย แต่มีแนวโนม้ส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึน 
   2) การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาด 
        จากการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดการส่งออกน ้ าผลไม้ของประเทศ
ต่างๆในตลาดญ่ีปุ่น ช่วงปีพ.ศ.2545-2554 แสดงดงัตารางท่ี 4.14 พบวา่ ไทยมีการส่งออกน ้ าผลไม้
ไปยงัตลาดญ่ีปุ่นมากเป็นอนัดบัท่ี 13 เม่ือคิดเป็นสัดส่วนแลว้ค่อนขา้งน้อย แต่มีส่วนแบ่งตลาด
เพิ่มข้ึนต่อเน่ืองทุกปี ตั้ งแต่ปีพ.ศ. 2545 เป็นตน้มา แสดงให้เห็นว่า ประเทศไทยมีแนวโน้มการ
ส่งออกน ้าผลไมไ้ปยงัตลาดญ่ีปุ่นเพิ่มสูงข้ึน    
 
ตารางท่ี 4.14  เปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกน ้าผลไมใ้นตลาดญ่ีปุ่นของประเทศไทยและ 

    ประเทศคู่แข่ง ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
หน่วย: ร้อยละ 

ประเทศ 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 

1. บราซิล 27.60 23.69 22.94 18.73 23.18 24.21 18.16 18.30 21.11 24.23 

2. สหรัฐอเมริกา 24.97 23.60 20.08 18.10 16.30 17.35 16.20 17.42 18.46 15.91 
3. จีน 9.16 9.21 10.73 13.71 12.96 14.82 19.95 13.45 11.82 13.59 

4. อิสราเอล 6.17 5.38 4.57 6.77 6.55 5.33 4.73 4.90 5.54 7.00 

5. อาร์เจนตินา 1.79 1.72 2.10 2.18 2.75 3.11 3.79 6.67 6.93 5.28 

6. ออสเตรเลีย 6.15 7.64 8.53 8.31 7.77 6.39 6.78 5.24 4.26 4.64 
7. อิตาลี 4.10 3.97 4.27 4.00 4.14 3.64 3.60 4.62 4.54 4.17 

13. ไทย 0.66 0.93 1.42 1.57 1.08 0.98 1.00 1.66 1.86 1.68 

14. ประเทศอ่ืนๆ 13.12 15.77 16.78 17.11 16.93 15.89 16.91 16.57 15.31 14.34 

รวม 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

ท่ีมา: ค านวณจากตารางภาคผนวกท่ี ก.15  
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 จากตารางท่ี 4.14 จะเห็นวา่ เม่ือวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดระหวา่งคู่แข่ง พบวา่ประเทศท่ี
มีการส่งออกน ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดญ่ีปุ่นมากท่ีสุดคือ บราซิล รองลงมาได้แก่ สหรัฐอเมริกาและ จีน 
โดย บราซิล มีส่วนแบ่งตลาดลดลงช่วงในปี พ.ศ. 2545-2548 ต่อมา มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนในปี 
พ.ศ. 2549-2550 จากนั้นมีส่วนแบ่งตลาดลดลงอีกคร้ังในช่วงปี พ.ศ. 2551-2552 และในช่วงปีพ.ศ. 
2553-2554 มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มสูงข้ึน แสดงให้เห็นว่า บราซิลมีแนวโน้มส่วนแบ่งตลาดในการ
ส่งออกน ้ าผลไมใ้นตลาดญ่ีปุ่นเพิ่มข้ึน เม่ือพิจารณาสหรัฐอเมริกา มีส่วนแบ่งตลาดลดลงในช่วงปี
พ.ศ. 2545-2549 ต่อมามีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนปีในปี พ.ศ. 2550 และลดลงในปีพ.ศ. 2551 จากนั้น
กลบัมีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนในช่วงปีพ.ศ. 2552-2553 และในปีพ.ศ. 2554 มีส่วนแบ่งตลาดลดลง 
และเม่ือพิจารณาส่วนแบ่งตลาดของจีนพบว่า มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนในช่วงปีพ.ศ. 2545-2548 
ต่อมามีส่วนแบ่งตลาดลดลงปี พ.ศ. 2549 และเพิ่มข้ึนช่วงปีพ.ศ.2550-2551 และกลบัมีส่วนแบ่ง
ตลาดลดลงในปีพ.ศ. 2552-2553 และในปีพ.ศ. 2554 มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึน ส่วนประเทศท่ีมีส่วน
แบ่งตลาดค่อนขา้งนอ้ยไดแ้ก่ อิสราเอล อาร์เจนตินา ออสเตรเลีย อิตาลี และไทย  
 จากการวิเคราะห์ขอ้มูลทั้ง 6 ตลาด จะเห็นไดว้่าประเทศไทย มีความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกน ้าผลไมไ้ปตลาดอิตาลีมากท่ีสุด โดยมีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ทุกช่วงท่ี
พิจารณา ประกอบกบัมีค่าดชันี RCA ค่อนขา้งสูง อีกทั้งส่วนแบ่งตลาดยงัมีแนวโนม้เพิ่มสูงข้ึนอยา่ง
ต่อเน่ืองตลอดช่วงท่ีพิจารณา  แสดงใหเ้ห็นวา่ ในตลาดอิตาลีไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบในการ
ส่งออกน ้าผลไมม้ากท่ีสุด รองลงมาคือ ตลาดเนเธอร์แลนด์ โดยมีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ทุกช่วงท่ี
พิจารณา และมีส่วนแบ่งตลาดค่อนขา้งคงท่ี แสดงให้เห็นว่าประเทศไทย มีความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบในการส่งออกน ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดเนเธอร์แลนด์ ถึงแม้จะมีส่วนแบ่งตลาดค่อนข้างคงท่ี 
ล าดบัต่อมา คือตลาดสหรัฐอเมริกา มีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 ตลอดช่วงพิจารณา โดยมีค่าดชันี 
RCA และส่วนแบ่งตลาดมีแนวโน้มเพิ่มสูงข้ึน แสดงให้เห็นว่า ไทยมีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกน ้าผลไมใ้นตลาดสหรัฐอเมริกา ล าดบัต่อมาคือ ตลาดโลก มีค่าดชันี RCA 
มากกว่า 1 ตลอดช่วงท่ีพิจารณา และมีแนวโน้มส่วนแบ่งตลาดเพิ่มสูงข้ึน แสดงให้เห็นว่าไทยมี
ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ าผลไม้ในตลาดโลก ล าดับต่อมาคือ ตลาด
ออสเตรเลีย โดยมีค่าดชันี RCA ในช่วงปีพ.ศ. 2547-2552 น้อยกว่า 1 แต่ต่อมามีค่าดชันี RCA 
เพิ่มข้ึนและมีค่ามากกวา่ 1 ประกอบกบัส่วนแบ่งตลาดมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน แสดงให้เห็นว่าประเทศ
ไทยมีแนวโนม้ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้าผลไมไ้ปยงัตลาดออสเตรเลียเพิ่มข้ึน และ
ในตลาดญ่ีปุ่น ไทย ไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้าผลไม ้แต่เม่ือวิเคราะห์จาก
ส่วนแบ่งตลาด คาดวา่ประเทศไทยมีแนวโนม้ส่งออกไปตลาดญ่ีปุ่นไดเ้พิ่มข้ึน 
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ตอนที ่3 ผลการศึกษาปัจจัยทีม่ผีลต่อการเปลีย่นแปลงมูลค่าการส่งออกน า้ผลไม้ของไทย 
              ในตลาดโลกและตลาดประเทศคู่ค้า  
  
              การวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกน ้ าผลไมใ้นประเทศไทย โดย
ใช้เคร่ืองมือ แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี หรือแบบจ าลอง CMS ได้แบ่งช่วงข้อมูลเป็น 2 
ช่วงเวลา เพื่อเปรียบเทียบการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกเฉล่ียในช่วงปี พ.ศ. 2545-2549 เทียบกบั
ช่วงปีพ.ศ. 2550-2554 ส าหรับการหาปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกของน ้ าผลไม้
ของไทย แสดงไดด้งัภาคผนวก ค ซ่ึงสามารถอธิบายแยกตามตลาดต่างๆ ผลลพัทด์งัตารางท่ี 4.16 
 
ตารางท่ี 4.15 ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกน ้าผลไมข้องไทยในตลาดโลก 
   และตลาดคู่คา้ ช่วงปี พ.ศ. 2545-2549 เทียบกบัช่วงปี พ.ศ. 2550-2554 

(หน่วย: ลา้นเหรียญสรอ.) 

ตลาดส่งออก E 
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออก 

W P D C 
ตลาดโลก +151.34 +123.14 -0.0000002 0 +28.50 
ตลาดส่งออกส าคัญ 

     
   สหรัฐอเมริกา +29.02 +35.40 -0.09 +12.01 -18.30 
   เนเธอร์แลนด์ +22.39 +33.39 -0.08 -7.75 -3.17 
   อิตาลี +10.84 +4.06 -0.01 -2.57 +9.35 
   ออสเตรเลีย +6.70 +2.65 -0.01 +0.86 +3.20 
   ญ่ีปุ่น +3.91 +4.66 -0.01 -1.57 +0.82 
   ตลาดส่งออกส าคญัโดยรวม +72.85 +80.16 -0.20 +0.99 -8.10 
หมายเหตุ   
E:  การเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกน ้าผลไมข้องไทยในช่วงปี พ.ศ. 2550-2554 เทียบกบั ช่วงปี   
     พ.ศ.  2545-2549  
W:  ผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย    P:  ผลจากส่วนประกอบของสินคา้    
D:  ผลจากการกระจายตลาด          C:  ผลจากความสามารถในการแข่งขนั 
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 จากตารางท่ี 4.16 จะเห็นไดว้า่ปัจจยัท่ีมีผลต่อการขยายตวัการส่งออกน ้ าผลไมข้องไทย
ในตลาดโลก เป็นผลมาจากการขยายตวัของการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย และผลจากการแข่งขนั 
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการขยายตวัของการส่งออกน ้ าผลไมท่ี้เพิ่มข้ึนในตลาดสหรัฐอเมริกา เป็นผลมาจาก
การขยายตวัของการส่งออกของโลกโดยเฉล่ียและผลจากการกระจายตลาด ปัจจยัท่ีมีผลต่อการ
ขยายตวัการส่งออกน ้าผลไมท่ี้เพิ่มข้ึนในตลาดเนเธอร์แลนด ์เป็นผลจากการขยายตวัของการส่งออก
ของโลกโดยเฉล่ียเพียงปัจจยัเดียว ปัจจยัท่ีมีผลต่อการขยายตวัการส่งออกน ้ าผลไมท่ี้เพิ่มข้ึนในตลาด
อิตาลี เป็นผลมาจากการขยายตวัของการส่งออกของโลกโดยเฉล่ียและผลจากการแข่งขนั ปัจจยัท่ีมี
ผลต่อการขยายตวัการส่งออกน ้าผลไมท่ี้เพิ่มข้ึนในตลาดออสเตรเลีย เป็นผลมาจากการขยายตวัของ
การส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย ผลการกระจายตลาด และผลจากการแข่งขนั ปัจจยัท่ีมีผลต่อการ
ขยายตวัการส่งออกน ้ าผลไมท่ี้เพิ่มข้ึนในตลาดญ่ีปุ่น เป็นผลมาจากการขยายตวัของการส่งออกของ
โลกโดยเฉล่ีย และผลจากการกระจายตลาด โดยสามารถอธิบายไดด้งัน้ี 
 
 3.1 ตลาดโลก 

             3.1.1 ผลจากการขยายตัวการส่งออกของโลกโดยเฉลี่ย จากการศึกษาพบวา่ ผลจาก
การขยายตวัการส่งออกของน ้ าผลไมข้องไทยในตลาดโลกท่ีเพิ่มข้ึน 151.34 ล้านเหรียญ สรอ.
ในช่วงปี พ.ศ. 2545-2549 เทียบกบั พ.ศ.2550-2554 ส่งผลท าให้ มูลค่าการส่งออกน ้ าผลไมข้องไทย
ในตลาดสหรัฐอเมริกาเพิ่มข้ึน 123.14 ลา้นเหรียญ สรอ. แสดงวา่การส่งออกน ้ าผลไมข้องไทยยงัคง
ตอ้งพึ่งพาภาวะตลาดโลกอยู ่ 
           3.1.2 ผลจากส่วนประกอบของสินค้า จากการศึกษาพบวา่ การขยายตวัของผลจาก
ส่วนประกอบของสินค้าลดลง แสดงว่าประเทศไทยยงัมีการส่งออกสินค้าอ่ืนๆไปตลาดโลก
ค่อนขา้งต ่า 
         3.1.3 ผลจากความสามารถในการแข่งขัน  จากการศึกษาพบว่า ไทยมี
ความสามารถในการแข่งขนัเพิ่มข้ึนในช่วงปี พ.ศ. 2545-2549 เทียบกบั พ.ศ. 2550-2554 โดยเพิ่มข้ึน 
28.50 ลา้นเหรียญ สรอ. ซ่ึงแสดงว่าประเทศไทยยงัมีความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกน ้ า
ผลไมไ้ปยงัตลาดโลก 
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 3.2 ตลาดส่งออกส าคัญ 

       3.2.1 ตลาดสหรัฐอเมริกา 
                1) ผลจากการขยายตัวการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย จากการศึกษาพบวา่ ผล
จากการขยายตวัการส่งออกของน ้ าผลไมใ้นตลาดโลกโดยเฉล่ีย ส่งผลท าให้มูลค่าการส่งออกน ้ า
ผลไมข้องไทยในตลาดสหรัฐอเมริกาเพิ่มข้ึน 35.40 ลา้นเหรียญ สรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนเพิ่มข้ึน
ร้อยละ 122 ของมูลค่าการส่งออกน ้าผลไมข้องไทยท่ีเปล่ียนแปลงจริงในตลาดสหรัฐอเมริกา ในช่วง
ปี พ.ศ. 2550-2554 เทียบกบัช่วงปี พ.ศ. 2545-2549  
               2) ผลจากส่วนประกอบของสินค้า จากการศึกษาพบวา่ ผลจากส่วนประกอบ
ของสินคา้ลดลง 18.30 ลา้นเหรียญ สรอ. แสดงวา่ประเทศไทยมีการส่งออกสินคา้อ่ืนๆท่ีมีอตัราการ
ขยายตวัค่อนขา้งต ่าในตลาดสหรัฐอเมริกา 
               3) ผลจากการกระจายตลาด จากการศึกษาพบวา่ ตลาดโลกมีมูลค่าการส่งออก
น ้ าผลไมไ้ปตลาดสหรัฐอเมริกาโดยเฉล่ียเพิ่มข้ึน 12.01 ล้านเหรียญ สรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วน
เพิ่มข้ึนร้อยละ 41 แสดงให้เห็นว่าประเทศไทยมีการส่งออกไปยงัตลาดสหรัฐอเมริกาในขณะท่ี
ประเทศสหรัฐอเมริกา มีอตัราการขยายตวัของตลาดสูงกวา่อตัราการขยายตวัเฉล่ียของโลก 
               4) ผลจากความสามารถในการแข่งขัน จากการศึกษาพบว่า ประเทศไทยมี
ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมใ้นตลาดสหรัฐอเมริกาลดลง คือมีมูลค่า
ลดลงเท่ากบั 18.30 ลา้นเหรียญ สรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนลดลงร้อยละ 63 ของมูลค่าการส่งออกน ้ า
ผลไมท่ี้เปล่ียนแปลงจริงในตลาดสหรัฐอเมริกา ในช่วงปี พ.ศ. 2550-2554 เทียบกบัช่วงปี พ.ศ. 
2545-2549  
           3.2.2 ตลาดเนเธอร์แลนด์ 
                      1) ผลจากการขยายตัวการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย  จากการศึกษาพบว่า 
การขยายตวัการส่งออกของน ้ าผลไมใ้นตลาดโลกโดยเฉล่ีย ส่งผลท าให้มูลค่าการส่งออกน ้ าผลไม้
ของไทยในตลาดเนเธอร์แลนด์ เพิ่มข้ึน 33.39 ลา้นเหรียญ สรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนเพิ่มข้ึนร้อยละ 
149 ของมูลค่าการส่งออกน ้ าผลไมข้องไทยท่ีเปล่ียนแปลงจริงในตลาดเนเธอร์แลนด์ในช่วงปี พ.ศ. 
2550-2554 เทียบกบัช่วงปี พ.ศ. 2545-2549  
                      2) ผลจากส่วนประกอบของสินค้า  จากการศึกษาพบว่า ผลจาก
ส่วนประกอบของสินคา้ลดลง 3.17 ลา้นเหรียญ สรอ. แสดงวา่ประเทศไทยมีการส่งออกสินคา้อ่ืนๆ
ท่ีมีอตัราการขยายตวัค่อนขา้งต ่าในตลาดเนเธอร์แลนด ์
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 3) ผลจากการกระจายตลาด จากการศึกษาพบว่า ตลาดโลกมีมูลค่าการ
ส่งออกน ้ าผลไมไ้ปตลาดเนเธอร์แลนด์โดยเฉล่ียลดลง 0.08 ลา้นเหรียญ สรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วน
ลดลงร้อยละ 0.36 แสดงให้เห็นว่าประเทศไทยมีการส่งออกไปยงัตลาดเนเธอร์แลนด์ ในขณะท่ี
ประเทศเนเธอร์แลนด ์มีอตัราการขยายตวัของตลาดต ่ากวา่อตัราการขยายตวัเฉล่ียของโลก 
                      4) ผลจากความสามารถในการแข่งขนั จากการศึกษาพบวา่ ประเทศไทยมี
ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้าผลไมใ้นตลาดเนเธอร์แลนดล์ดลง คือมีมูลค่าลดลง
เท่ากบั 3.17 ลา้นเหรียญ สรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนลดลงร้อยละ 14 ของมูลค่าการส่งออกน ้ าผลไมท่ี้
เปล่ียนแปลงจริงในตลาดเนเธอร์แลนดใ์นช่วงปี พ.ศ. 2550-2554 เทียบกบัช่วงปี พ.ศ. 2545-2549  
           3.2.3 ตลาดอิตาลี 
                      1) ผลจากการขยายตัวการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย  จากการศึกษาพบวา่ 
การขยายตวัการส่งออกของน ้ าผลไมใ้นตลาดโลกโดยเฉล่ีย ส่งผลท าให้มูลค่าการส่งออกน ้ าผลไม้
ของไทยในตลาดอิตาลีเพิ่มข้ึน 4.06 ลา้นเหรียญ สรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนเพิ่มข้ึนร้อยละ 37 ของ
มูลค่าการส่งออกน ้าผลไมข้องไทยท่ีเปล่ียนแปลงจริงในตลาดอิตาลีในช่วงปี พ.ศ. 2550-2554 เทียบ
กบัช่วงปี พ.ศ. 2545-2549  
                      2) ผลจากส่วนประกอบของสินค้า  จากการศึกษาพบว่า ผลจาก
ส่วนประกอบของสินคา้เพิ่มข้ึน 9.35 ลา้นเหรียญ สรอ. แสดงว่าประเทศไทยมีการส่งออกสินคา้
อ่ืนๆท่ีมีอตัราการขยายตวัค่อนขา้งสูงในตลาดอิตาลี 
                     3) ผลจากการกระจายตลาด จากการศึกษาพบว่า ตลาดโลกมีมูลค่าการ
ส่งออกน ้าผลไมไ้ปตลาดอิตาลีโดยเฉล่ียลดลง 2.57 ลา้นเหรียญ สรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนลดลงร้อย
ละ 24 แสดงให้เห็นว่าประเทศไทยมีการส่งออกไปยงัตลาดอิตาลี ในขณะท่ีประเทศอิตาลีมีอตัรา
การขยายตวัของตลาดต ่ากวา่อตัราการขยายตวัเฉล่ียของโลก 
                     4) ผลจากความสามารถในการแข่งขัน จากการศึกษาพบวา่ ประเทศไทยมี
ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมใ้นตลาดอิตาลีเพิ่มข้ึน คือมีมูลค่าเพิ่มข้ึน
เท่ากบั 9.35 ลา้นเหรียญ สรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนเพิ่มข้ึนร้อยละ 86 ของมูลค่าการส่งออกน ้ าผลไม้
ท่ีเปล่ียนแปลงจริงในตลาดอิตาลีในช่วงปี พ.ศ. 2550-2554 เทียบกบัช่วงปี พ.ศ. 2545-2549  
            3.2.4 ตลาดออสเตรเลีย 
                       1) ผลจากการขยายตัวการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย  จากการศึกษาพบวา่ 
การขยายตวัการส่งออกของน ้ าผลไมใ้นตลาดโลกโดยเฉล่ีย ส่งผลท าให้มูลค่าการส่งออกน ้ าผลไม้
ของไทยในตลาดออสเตรเลียเพิ่มข้ึน 2.65 ลา้นเหรียญ สรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนเพิ่มข้ึนร้อยละ 40 
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ของมูลค่าการส่งออกน ้าผลไมข้องไทยท่ีเปล่ียนแปลงจริงในตลาดออสเตรเลีย ในช่วงปี พ.ศ. 2550-
2554 เทียบกบัช่วงปี พ.ศ. 2545-2549  
                        2) ผลจากส่วนประกอบของสินค้า จากการศึกษาพบว่า ผลจาก
ส่วนประกอบของสินคา้เพิ่มข้ึน 3.20 ลา้นเหรียญ สรอ. แสดงว่าประเทศไทยมีการส่งออกสินคา้
อ่ืนๆท่ีมีอตัราการขยายตวัค่อนขา้งสูงในตลาดออสเตรเลีย 
                        3) ผลจากการกระจายตลาด จากการศึกษาพบว่า ตลาดโลกมีมูลค่าการ
ส่งออกน ้ าผลไมไ้ปตลาดออสเตรเลียโดยเฉล่ียเพิ่มข้ึน 0.86 ลา้นเหรียญ สรอ.หรือคิดเป็นสัดส่วน
เพิ่มข้ึนร้อยละ 13 แสดงให้เห็นว่าประเทศไทยมีการส่งออกไปยงัตลาดออสเตรเลีย ในขณะท่ี
ประเทศออสเตรเลียมีอตัราการขยายตวัของตลาดสูงกวา่อตัราการขยายตวัเฉล่ียของโลก 
                         4) ผลจากความสามารถในการแข่งขัน แข่งขัน จากการศึกษาพบว่า 
ประเทศไทยมีความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไม ้ในตลาดออสเตรเลียเพิ่มข้ึน 
คือมีมูลค่าเพิ่มข้ึนเท่ากบั 3.20 ลา้นเหรียญ สรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนเพิ่มข้ึนร้อยละ 48 ของมูลค่า
การส่งออกน ้ าผลไมท่ี้เปล่ียนแปลงจริงในตลาดออสเตรเลียในช่วงปี พ.ศ. 2550-2554 เทียบกบัช่วง
ปี พ.ศ. 2545-2549  
             3.2.5 ตลาดญีปุ่่น 
                       1) ผลจากการขยายตัวการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย  จากการศึกษาพบวา่
การขยายตวัการส่งออกของน ้ าผลไมใ้นตลาดโลกโดยเฉล่ีย ส่งผลท าให้มูลค่าการส่งออกน ้ าผลไม้
ของไทยในตลาดญ่ีปุ่นเพิ่มข้ึน 4.66 ลา้นเหรียญ สรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนเพิ่มข้ึนร้อยละ 119 ของ
มูลค่าการส่งออกน ้าผลไมข้องไทยท่ีเปล่ียนแปลงจริงในตลาดญ่ีปุ่น ในช่วงปี พ.ศ. 2550-2554 เทียบ
กบัช่วงปี พ.ศ. 2545-2549  
                      2) ผลจากส่วนประกอบของสินค้า  จากการศึกษาพบว่า ผลจาก
ส่วนประกอบของสินคา้เพิ่มข้ึน 0.82 ลา้นเหรียญ สรอ. แสดงว่าประเทศไทยมีการส่งออกสินคา้
อ่ืนๆท่ีมีอตัราการขยายตวัค่อนขา้งดีในตลาดญ่ีปุ่น 
                      3) ผลจากการกระจายตลาด จากการศึกษาพบว่า ตลาดโลกมีมูลค่าการ
ส่งออกน ้าผลไมไ้ปตลาดญ่ีปุ่นโดยเฉล่ียลดลง 1.57 ลา้นเหรียญ สรอ.หรือคิดเป็นสัดส่วนลดลงร้อย
ละ 40 แสดงใหเ้ห็นวา่ประเทศไทยมีการส่งออกไปยงัตลาดญ่ีปุ่น ในขณะท่ีประเทศญ่ีปุ่นมีอตัราการ
ขยายตวัของตลาดต ่ากวา่อตัราการขยายตวัเฉล่ียของโลก 
                     4) ผลจากความสามารถในการแข่งขัน จากการศึกษาพบวา่ ประเทศไทยมี
ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไม ้ในตลาดญ่ีปุ่นเพิ่มข้ึน คือมีมูลค่าเพิ่มข้ึน



79 

เท่ากบั 0.82 ลา้นเหรียญ สรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนเพิ่มข้ึนร้อยละ 21 ของมูลค่าการส่งออกน ้ าผลไม้
ท่ีเปล่ียนแปลงจริงในตลาดญ่ีปุ่นในช่วงปี พ.ศ. 2550-2554 เทียบกบัช่วงปี พ.ศ. 2545-2549 

 
ตอนที ่4 ผลการศึกษาศักยภาพของอตุสาหกรรมน ้าผลไม้ไทย 
 
 การประเมินศกัยภาพของอุตสาหกรรมน ้าผลไมใ้นประเทศไทย ไดท้  าการประเมินโดย
อาศยัแนวคิด  Diamond Model ของ Michael E. Porter โดยใชข้อ้มูลจากเอกสารผลการด าเนินงาน
ของบริษัทผลิตน ้ าผลไม้และการสัมภาษณ์ตัวแทนบริษัทผูผ้ลิตน ้ าผลไม้ ผลจากการประเมิน
ศกัยภาพอุตสาหกรรมน ้ าผลไมใ้นงานวิจยัน้ี สามารถพิจารณาปัจจยัแวดลอ้มทางธุรกิจ 6 ปัจจยั ท่ีมี
ผลต่อความสามารถในการแข่งขนั มีรายละเอียดดงัน้ี 
 1. ดา้นปัจจยัการผลิต (Factor Conditions) 
      ปัจจยัการผลิตเป็นตวัก าหนดความไดเ้ปรียบโดยเชิงแข่งขนัของประเทศ โดยปัจจยั
การผลิตน้ีจะมีความหมายอย่างกวา้ง ประกอบดว้ย แรงงาน ท่ีดิน ทรัพยากรธรรมชาติ ทุน และ
สาธารณูปโภค  ดงันั้น สภาพปัจจยัการผลิต จะหมายถึงทุกส่ิงทุกอยา่งท่ีประเทศมี ซ่ึงเก่ียวขอ้งกบั
การผลิตในประเทศและมีผลกระทบต่อความได้เปรียบและความเสียเปรียบในการแข่งขนัของ
ประเทศ จากการศึกษาสามารถสรุปสภาพปัจจยัการผลิตในอุตสาหกรรมน ้าผลไมไ้ดด้งัน้ี 
        1) ปริมาณคุณภาพและตน้ทุนแรงงาน เน่ืองจากท่ีตั้งโรงงานของผูป้ระกอบการ
ส่วนใหญ่ มีการตั้งโรงงานอยูพ่ื้นท่ีบริเวณท่ีเป็นแหล่งวตัถุดิบ ท าให้ไดผ้ลผลิตคงความสดใหม่ไดดี้ 
และทั้งยงัเป็นแหล่งแรงงาน ท าใหส้ามารถเขา้ถึงแรงงานในพื้นท่ีได ้โดยส่วนใหญ่มีความเช่ียวชาญ
ทางดา้นการท าการเกษตรกรรม  
        2) ดา้นตน้ทุนในการจดัหาและไดม้าซ่ึงทุน ผูป้ระกอบการหลกัท่ีท าการผลิตน ้ า
ผลไม ้เป็นบริษทัท่ีมีผลประกอบการและภาพลกัษณ์ค่อนขา้งดี และมีการลงทุนอยูใ่นตลาดทุน ท า
ให้มีความสามารถในการจดัหาทุนในการผลิต ทุนหมุนเวียน และทุนด้านการวิจัยและพฒันาได ้
เน่ืองจากมีผลก าไร ส่วนผูป้ระกอบขนาดกลางและขนาดย่อม มีเงินลงทุนค่อนขา้งจ ากดั ท าให้มี
อุปสรรคในด้านเงินทุนในการพฒันาผลิตภณัฑ์และขยายการผลิตน ้ าผลไม ้เน่ืองจากใช้ตน้ทุน
ค่อนขา้งสูง 
        3) ระบบโครงสร้างพื้นฐาน เช่น ไฟฟ้า ประปา โทรศพัท ์และการขนส่ง ท่ีตั้งของ
โรงงานส่วนใหญ่เป็นสถานท่ีมีความด้านสาธารณูปโภค สามารถรองรับการขยายตัวของ
อุตสาหกรรมน ้าผลไมไ้ด ้
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         4) ดา้นวตัถุดิบท่ีใช้ในการผลิต วตัถุดิบหลกัท่ีใชใ้นการผลิตน ้ าผลไมคื้อ ผลไม ้
ปัจจุบนั ผูป้ระกอบการมีการจดัการผลผลิตร่วมกนัระหวา่งผูป้ระกอบการกบัผูผ้ลิตผลไมส้ด โดยมี
การท า Contract Farming ซ่ึงก็คือเกษตรกร ท่ีมีปัจจยัการผลิตบางประเภทอยูใ่นครอบครอง เช่น  
ท่ีดิน ทุน แรงงาน ฯลฯ โดยทั้ ง 2 ฝ่ายเจรจาตกลงท าสัญญาระหว่างกันไวล่้วงหน้าถึงปริมาณ 
คุณภาพผลผลิต ราคาและช่วงเวลาท่ีจะรับซ้ือ ส่วนผูป้ระกอบการจะให้การสนบัสนุนเร่ืองของทุน 
พนัธ์ุพืช นกัวชิาการท่ีปรึกษาและเทคโนโลยใีนการผลิต เพื่อป้องกนัผลผลิตท่ีไม่เพียงพอจากสภาพ
ภูมิอากาศและราคาท่ีวตัถุดิบท่ีผนัผวน และมีการวางแผนการผลิต (Plan) เป็นปีต่อปี ท าให้ประสบ
ปัญหาวตัถุดิบขาดแคลนค่อนขา้งนอ้ย และหากในปีใดมีผลผลิตผลไม้ไม่เพียงพอ ผูป้ระกอบการก็
จะน าเขา้น ้าผลไมเ้ขม้ขน้จากต่างประเทศ มาน ามาท าการผลิตเป็นน ้าผลไมพ้ร้อมด่ืมจ าหน่ายได ้
        5) ดา้นเทคโนโลยีในการผลิต ผูป้ระกอบการส่วนใหญ่มีการพฒันากระบวนการ
ผลิตและเทคโนโลยีในดา้นต่างๆ ให้ทดัเทียมกบัต่างประเทศ เช่น การพฒันาการบรรจุภณัฑ์น ้ า
ผลไมใ้ห้มีคุณภาพและไดรั้บมาตรฐานสากล โดยมีการแสดงสัญลกัษณ์มุ่งเนน้ไปท่ีความปลอดภยั
และสุขอนามยัของผูบ้ริโภคเป็นส าคญั โดยมาตรฐานการผลิตท่ีผูป้ระกอบส่วนใหญ่ได้รับ คือ 
HACCP, GMP, Kosher, Q Mark, IFS เป็นตน้ 
 2. ดา้นอุปสงคต่์อธุรกิจ (Demand Conditions) 
      หมายถึง ความตอ้งการภายในประเทศ ซ่ึงเป็นปัจจยัท่ีท าให้เกิดการพฒันาการผลิต
สินคา้ให้มีประสิทธิภาพมากข้ึน ทั้งในคุณภาพและปริมาณอุปสงค์ภายในประเทศท่ีเพียงพอจะ
สามารถรองรับการผลิตในปริมาณมากๆ ซ่ึงหากปริมาณและความตอ้งการท่ีเพียงพอจะก่อให้เกิด
การพฒันาและขยายตวัในการผลิตของผูผ้ลิตภายในประเทศ ในท่ีน้ีจะเนน้สภาพความตอ้งการหรือ
อุปสงค์ภายในประเทศทั้งในด้านของปริมาณและคุณภาพของความตอ้งการ โดยให้ความส าคญั
ทางดา้นคุณภาพเป็นหลกั คุณภาพความตอ้งการหมายถึง การบริโภคท่ีก่อให้เกิดประโยชน์สูงสุด มี
เหตุมีผล ค านึงถึงประโยชน์ใช้สอย ซ่ึงจะช่วยประหยดัทรัพยากรท่ีถูกน ามาใช้ในการผลิตท่ีไม่
จ  าเป็นหรือไม่เป็นท่ีต้องการ ซ่ึงจะก่อให้เกิดการใช้ทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด 
นอกจากนั้นแลว้การเนน้ความตอ้งการภายในประเทศหรือตลาดในประเทศเป็นหลกัจะเป็นการลด
การพึ่งพาผูซ้ื้อในตลาดต่างประเทศและความผนัผวนอนัเน่ืองมาจากตลาดภายนอกประเทศเพราะมี
การเปล่ียนแปลงตลอดเวลา อาจกระทบผูผ้ลิตในประเทศได้ หากไม่สามารถเปล่ียนแปลงหรือ
พฒันาได้ทนัการเปล่ียนแปลงนั้น ก็จะส่งผลกระทบต่อความสามารถในการแข่งขนัได้ ซ่ึงเม่ือ
พิจารณาอุปสงค์ภายในประเทศของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมส้ามารถแยกอุปสงค์ความตอ้งการได้
ดงัต่อไปน้ี 
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        1) ขนาดตลาดและการเติบโตของตลาดส่งออกส าคญั การส่งออกสินคา้ไปยงั
ต่างประเทศในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมายงัพบกบัภาวะค่อนขา้งซบเซา เน่ืองจากวิกฤติท่ีเกิดข้ึนในตลาด
ส่งออกส าคญั ไดแ้ก่ ตลาดสหรัฐอเมริกา และตลาดแถบประเทศยุโรป ดงันั้นผูป้ระกอบการจึงได้
มุ่งเน้นการส่งออกไปยงัตลาดใหม่ เพื่อทดแทนตลาดเดิมท่ีซบเซา เม่ือพิจารณาจากขอ้มูลพบว่า 
ประเทศท่ีมีแนวโนม้การบริโภคเพิ่มมากข้ึนไดแ้ก่ ประเทศในแถบประเทศกลุ่มเอเชีย เช่น ไตห้วนั 
ฮ่องกง และประเทศแถบตะวนัออกกลาง และละตินอเมริกา  
        2) ขนาดและการเติบโตของตลาดในประเทศ การขยายตวัของการบริโภคน ้ าผลไม้
ในประเทศมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน เน่ืองจากกระแสการรักและใส่ใจสุขภาพของผูบ้ริโภคเพิ่มมากข้ึน 
ประกอบกบัมีการกระตุน้การบริโภคของภาครัฐบาลหลงัช่วงการประสบกบัปัญหาน ้ าท่วมและทาง
ผูป้ระกอบการได้มีการการโฆษณาเพื่อกระตุ้นยอดขายท าให้ตลาดมีแนวโน้มขยายตวัได้อย่าง
ต่อเน่ือง  
         3) ความต้องการมาตรฐานของผูซ้ื้อ สินค้าเพื่อสุขภาพส่วนใหญ่มกัมีราคา
ค่อนข้างสูง ผู ้บริโภคส่วนใหญ่จึงเป็นผู ้ท่ี มีรายได้ปานกลางจนถึงสูง และอาศัยอยู่ในเขต
กรุงเทพมหานคร โดยยนิดีท่ีจะจ่ายมูลค่าสูง เพื่อใหไ้ดสิ้นคา้ท่ีมีประโยชน์ต่อสุขภาพ  
         4) การตอบสนองของธุรกิจ พบวา่ผูป้ระกอบการส่วนใหญ่มีการตอบสนองทาง
ธุรกิจ โดยมีการเพิ่มศกัยภาพทางการผลิตให้ได้มาตรฐานตามท่ีก าหนด และการน ามาตรฐาน
โรงงานและมาตรฐานผลิตภณัฑ์ เช่น ISO9002, HACCP, HALAL, KOSHER, BRC, IFS, 
ISO2002, GMP, FAI และใบรับรองมาตรฐาน มรท.8003-2553 เขา้มาใชใ้นการด าเนินธุรกิจ เพื่อให้
เป็นท่ียอมรับทั้งในตลาดภายในประเทศและต่างประเทศ 
         5) ภาพลักษณ์ของสินคา้ พบว่าภาพลักษณ์ของน ้ าผลไมไ้ทยมีภาพลักษณ์ท่ี
ค่อนข้างดี เน่ืองจากมีตราสัญลักษณ์แสดงถึงมาตรฐานการผลิตท่ีมีคุณภาพ อัน เน่ืองจาก
ผูป้ระกอบการใชค้วามส าคญัในเร่ืองมาตรฐานของสินคา้ อีกทั้งประเทศไทยยงัเป็นแหล่งวตัถุดิบท่ี
มีคุณภาพ กระบวนการผลิตท่ีสามารถผลิตน ้ าผลไมแ้ข่งขนักบันานาประเทศได ้และบรรจุภณัฑ์ท่ี
สามารถเขา้ถึงผูบ้ริโภคไดง่้าย เช่นกล่องน ้าผลไมแ้บบพาสเจอไรซ์ ท าให้ผูบ้ริโภคมีความสะดวกใน
การซ้ือหาบริโภค 
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 3. ดา้นอุตสาหกรรมสนบัสนุนและเก่ียวเน่ืองกนั (Related and Supporting Industries) 
      อุตสาหกรรมการผลิตสินค้าชนิดใดท่ี มีความได้เป รียบด้านการแข่งขัน 
อุตสาหกรรมนั้นจะตอ้งมีอุตสาหกรรมท่ีสนบัสนุนและเก่ียวเน่ืองท่ีสามารถส่งเสริมความสามารถ
หรือศกัยภาพของอุตสาหกรรมนั้น เน่ืองจากอุตสาหกรรมสนบัสนุนน้ีจะท าให้มีการพฒันาการผลิต
สินคา้ใหต้รงความตอ้งการภายในประเทศและต่างประเทศมากข้ึน โดยท่ีอุตสาหกรรมท่ีสนบัสนุน
และเก่ียวเน่ืองจะมีความเช่ือมโยงกนัในการท่ีจะท าให้เกิดการพฒันาและปรับปรุงการผลิตให้มี
คุณภาพและปริมาณตรงความตอ้งการของผูบ้ริโภคมากข้ึน ท าให้การผลิตมีประสิทธิภาพ มีตน้ทุน
การผลิตต ่า เม่ือพิจารณาโครงสร้างของอุตสาหกรรมน ้าผลไมไ้ทย สามารถสรุปไดด้งัน้ี 
        1) ช่องทางการจดัหาวตัถุดิบ ผูป้ระกอบการน ้ าผลไมมี้การจดัหาแหล่งวตัถุดิบ
ใหม่ๆ เพิ่มข้ึนเพื่อรองรับการผลิตน ้ าผลไมใ้ห้เพียงพอกบัปริมาณความตอ้งการสินคา้เพื่อสุขภาพ
เพิ่มข้ึนจากกระแสรักสุขภาพ และการคิดคน้สูตรการผลิตน ้าผลไมใ้หม่จากน ้ าผลไมใ้นประเทศท่ียงั
ไม่มีความนิยมเพิ่มทางเลือกใหก้บัผูบ้ริโภค 
         2) ความร่วมมือกนัระหวา่งผูใ้ชว้ตัถุดิบกบัผูผ้ลิตวตัถุดิบ มีการร่วมมือกบัผูผ้ลิต
ผลไมส้ด โดยมีการเจรจาตกลงราคาซ้ือขายกนัล่วงหน้าเพื่อป้องกนัปัญหาราคาสินคา้ผนัผวนเพื่อ
ป้องกนัปัญหาวตัถุดิบไม่เพียงพอในการผลิตโดยการท าขอ้ตกลงการซ้ือขายวตัถุดิบกบัผูผ้ลิตผลไม ้
(Contract Farming) โดยกระทรวงพาณิชย ์มีการมอบเคร่ืองหมาย SR Mark ซ่ึงเป็นเคร่ืองหมายท่ี
ผูป้ระกอบการ จะท าการรับรองการซ้ือขายวตัถุดิบล่วงหนา้ท่ีเป็นธรรมกบัเกษตรกรมากกวา่ร้อยละ 
50 ของวตัถุดิบในการผลิตในแต่ละคร้ัง 
        3) อุตสาหกรรมตน้น ้ า ผูป้ระกอบการ ยงัคงมีการพึ่งพิงการน าเขา้น ้ าผลไมเ้ขม้ขน้
จากต่างประเทศในรายการน ้ าผลไมท่ี้ประเทศไทยผลิตได้ไม่เพียงพอหรือไม่สามารถผลิตเองได ้
เช่น น ้าองุ่น น ้าเกรฟฟรุต น ้าแคนเบอร่ี ฯลฯ 
       4) อุตสาหกรรมการผลิต มีกระบวนการผลิตท่ีมุ่งเน้นดา้นการพฒันาผลิตภณัฑ์
ใหม่ๆ เพื่อรองรับกบัความตอ้งการของผูบ้ริโภค รวมทั้งการขยายฐานการผลิตใหม่เพื่อรองรับการ
ผลิตน ้าผลไมท่ี้มีแนวโนม้เพิ่มสูงข้ึน 
       5) มาตรฐานและความสามารถในการผลิต ผูป้ระกอบการท่ีเป็นรายใหญ่ มุ่งเน้น
การท า R&D พฒันาสินคา้ตามแนวการพฒันาอุตสาหกรรมยุคโลกาภิวตัน์ แต่ผูป้ระกอบการขนาด
กลางและขนาดยอ่ม ยงัพฒันาดา้นน้ีไม่ไดเ้ท่าท่ีควรเน่ืองจากมีขอ้จ ากดัดา้นทุนประกอบการ 
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 4. ดา้นบริบทการแข่งขนัและกลยุทธ์ของบริษทั (Context for Firm Strategy Structure 
and Rivalry)  
       การจัดการโครงสร้างและระบบการบริหารอย่างเหมาะสมของผู ้ผลิตใน
อุตสาหกรรมนั้นและการแข่งขนัของผูผ้ลิตในอุตสาหกรรมชนิดเดียวกนัภายในประเทศ จะท าให้
เกิดการปฏิบติั การบริหาร และการผลิตท่ีมีประสิทธิภาพ ของผูผ้ลิตในอุตสาหกรรมมากข้ึน และจะ
เป็นแรงผลกัดนัให้เกิดการพฒันาสินคา้ให้มีคุณภาพและรูปแบบท่ีตรงความตอ้งการของผูบ้ริโภค
มากข้ึน ซ่ึงจะท าใหมี้ความไดเ้ปรียบดา้นการแข่งขนัมากข้ึน จากการศึกษาสามารถสรุปไดด้งัน้ี 
       1) การจดัการเชิงกลยุทธ์ สินคา้ท่ีเป็นสินคา้หลกัของประเทศไทย เป็นน ้ าผลไม้
เข้มข้น 100% โดยเฉพาะน ้ าสับปะรด ท่ีมีการส่งออกค่อนข้างสูง มุ่งเน้นไปในการผลิตตาม
มาตรฐาน เพื่อให้ผูบ้ริโภคมัน่ใจในการบริโภคและการคิดคน้สูตรน ้ าผลไมใ้หม่ๆ เพื่อตอบสนอง
ความตอ้งการของผูบ้ริโภคท่ีมีหลากหลายมากข้ึน 
       2) การหาตลาดใหม่และการขยายตวัของตลาด พบวา่ผูป้ระกอบการของไทย มีการ
เปิดการคา้ไปยงัตลาดใหม่ๆเพื่อทดแทนการส่งออกในประเทศส่งออกหลกัท่ีประสบปัญหาภาวะ
ซบเซาจากเศรษฐกิจ ได้แก่ สหรัฐอเมริกา และประเทศแถบยุโรป โดยมีการเพิ่มการส่งออกไป
ประเทศในกลุ่มอาเซียน และแถบตะวนัออกกลาง ท่ีมีแนวโนม้การบริโภคน ้าผลไมเ้พิ่มมากข้ึน 
       3) การมีนวตักรรมของตนเอง ผูป้ระกอบการของไทยยงัคงมีการพึ่งพานวตักรรม
ทางดา้นการผลิตจากต่างประเทศ เช่น เคร่ืองจกัรอุตสาหกรรมดา้นการผลิต เพื่อพฒันา ปรับปรุง
กระบวนการผลิตให้มีมาตรฐานเป็นท่ียอมรับมากข้ึน ซ่ึงเคร่ืองจักรส่วนใหญ่มักมีราคาแพง 
ผูป้ระกอบการรายยอ่ยบางราย ยงัไม่มีความสามารถท่ีจะน ามาใชใ้นธุรกิจได ้
 5.รัฐบาล (Government) 
    1) นโยบายสนบัสนุนทางการคา้ พบวา่นโยบายการคา้เสรี และการรวมกลุ่มของเขต
เศรษฐกิจของรัฐบาล ช่วยสร้างโอกาสและความมัน่ใจในการลงทุนในประเทศ เน่ืองจากมีลู่ทางการ
ส่งออกน ้ าผลไมไ้ปยงัต่างประเทศ ท่ีมีการเจรจาทางการคา้เพิ่มข้ึน โดยจะส่งผลให้เกิดการแข่งขนั
กนัในแต่ละกลุ่มการคา้และการแข่งขนัภายในกลุ่มการคา้เดียวกนัอยา่งเสรีมากข้ึน 
     2) นโยบายส่งเสริมการลงทุน โดยมีการส่งเสริมการลงทุนตามข้อมูลของ
คณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (BOI) ไดมี้การก าหนดให้อุตสาหกรรมน ้ าผลไมเ้ป็นอุตสาหกรรม
ท่ีให้การสนบัสนุนเป็นพิเศษ โดยมีการยกเวน้ภาษีสรรพสามิตน ้ าผลไม ้ตั้งแต่ปีพ.ศ. 2543 เป็นตน้
มาอยา่งต่อเน่ืองจนถึงปัจจุบนั และการยกเวน้ภาษีการน าเขา้เคร่ืองจกัรท่ีใชใ้นการผลิต 
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     3) นโยบายของรัฐบาล เช่น การออกมาตรฐานท่ีดี GMP กบัผูป้ระกอบการ และการ
น ามาตรฐานโรงงานและมาตรฐานผลิตภณัฑ์ไดแ้ก่ ISO 9002, ISO 18000 และ HACCP มาใช ้ก็
ส่งผลกระทบต่ออุตสาหกรรมผลิตน ้ าผลไมบ้างส่วน โดยส่งผลกระทบให้ผูผ้ลิตรายย่อยบางราย 
ตอ้งปิดกิจการลง เน่ืองจากตอ้งมีการปรับปรุงกระบวนการผลิตให้มีมาตรฐานซ่ึงตอ้งใชเ้งินลงทุน
ดา้นเคร่ืองจกัรค่อนขา้งสูง  
 6.โอกาส (Chance) 
     เป็นปัจจยัภายนอกท่ีมีผลต่อความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนั ซ่ึงผูผ้ลิตในอุตสาหกรรมไม่
สามารถท าการควบคุมได ้เช่น การเปล่ียนแปลงเทคโนโลยีคร้ังส าคญั การเปล่ียนแปลงของตลาด
เงินโลกหรือการเปล่ียนแปลงอตัราการแลกเปล่ียน การเปล่ียนแปลงทางการเมืองหรือการเกิด
สงครามเป็นตน้ ซ่ึงจะท าให้ประเทศอ่ืนๆ สามารถเข้ามาแข่งขนัและได้เปรียบคู่แข่งรายเดิมได ้
ขณะเดียวกนัประเทศอาจไดรั้บผลประโยชน์จากการเปล่ียนแปลงไดเ้ช่นเดียวกนั 
     1. อุตสาหกรรมยุคโลกาภิวตัน์ ผูป้ระกอบการน ้ าผลไมใ้นประเทศ มีการผลิตสินคา้
ไดต้ามมาตรฐานสากล ท าใหส้ามารถท่ีจะส่งออกสินคา้น ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดต่างๆได ้อีกทั้งยงัมีการ
เปิดเสรีทางดา้นการคา้ไม่วา่จะเป็น FTA, AFTA ส่งผลให้ประเทศไทย สามารถส่งออกน ้ าผลไมไ้ป
ยงัตลาดส่งออกต่างๆไดเ้พิ่มมากข้ึน 
      2. ประเทศไทยมีสภาพภูมิประเทศและสภาพภูมิอากาศท่ีเอ้ือในการผลิตวตัถุดิบ
ส าหรับผลิตน ้าผลไมท่ี้มีคุณภาพ และรัฐบาลมีการสนบัสนุนอุตสาหกรรมน ้าผลไมใ้หเ้ป็น 
อุตสาหกรรม ท่ีไดรั้บการส่งเสริมเป็นพิเศษอยา่งต่อเน่ือง ส่งผลดีต่ออุตสาหกรรมน ้าผลไมไ้ทย 



บทที ่5 

สรุปผลการวจิัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 
 

 จากการศึกษาเร่ือง ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมใ้นประเทศไทย 
มีวถุัประสงคเ์พื่อศึกษา 4 ประการดงัน้ี 1) สภาพทัว่ไปของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมใ้นประเทศไทย 2) 
ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสากรรมน ้ าผลไมใ้นประเทศไทย 3) ปัจจยัท่ีมีผลต่อการ
เปล่ียนแปลงมูลค่าส่งออกอุตสาหกรรมน ้ าผลไมใ้นประเทศไทย 4) ศกัยภาพการแข่งขนัของ
อุตสาหกรรมน ้าผลไมใ้นประเทศไทย สามารถสรุปผลการศึกษาตามล าดบัหวัขอ้ต่อไปน้ี 
 

1. สรุปผลการวจิัย 
 
 1.1 ผลศึกษาสภาพทัว่ไปของอุตสาหกรรมน า้ผลไม้ในประเทศไทย 
 
      การผลิตน ้าผลไมข้องไทยช่วงปีพ.ศ.2545-2554 ส่วนใหญ่มีปริมาณการผลิตเพิ่มข้ึนและ
มีแนวโนม้เพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง ก าลงัการผลิตน ้ าผลไมก้็มีแนวแนวโนม้เพิ่มข้ึนเช่นกนั ยกเวน้ในปี
พ.ศ. 2554 ท่ีมีก าลังการผลิตน ้ าผลไม้ลดลงอนัเน่ืองมาจากผูป้ระกอบการชะลอการผลิตจาก
สถานการณ์น ้าท่วมภายในประเทศ โดยขยายตวัลดลงในปี พ.ศ. 2554 ร้อยละ 2.76 จากปี พ.ศ. 2553 
และเม่ือพิจารณาอตัราส่วนระหวา่งปริมาณการผลิตต่อก าลงัการผลิต จะเห็นไดว้า่ประเทศไทยยงัมี
ความสามารถท่ีจะผลิตน ้ าผลไมเ้พิ่มข้ึนทุกปี เน่ืองจากมีก าลงัการผลิตส่วนเกิน สามารถจะท าการ
ผลิตน ้ าผลไมไ้ด ้ หากมีการเพิ่มปริมาณการผลิตน ้ าผลไม ้โดยในปีพศ. 2554 มีอตัราส่วนระหวา่ง
ปริมาณการผลิตต่อก าลงัการผลิตเท่ากบัร้อยละ 50.90  
 อุตสาหกรรมน ้ าผลไม้เป็นอุตสาหกรรมท่ียงัต้องพึ่ งพาการส่งออกไปยงัต่างประเทศ 
เน่ืองจากมีสัดส่วนการส่งออกต่อการน าเขา้มากถึงร้อยละ 94 ของ และปริมาณการน าเขา้มีแนวโนม้
เพิ่มสูงข้ึน เน่ืองจากผูป้ระกอบการบางราย มีการผลิตน ้าผลไมร้สชาติอ่ืนๆเพิ่มข้ึน ซ่ึงเป็นน ้ าผลไมท่ี้
ประเทศไทยไม่สามารถผลิตเองได ้ตอ้งมีการน าเขา้จากต่างประเทศ และและการส่งออกน ้ าผลไมก้็
มีแนวโนม้การส่งออกเพิ่มข้ึนเช่นเดียวกนั ถึงแมว้า่ตลาดหลกัท่ีประเทศไทยส่งออกจะประสบภาวะ
ซบเซา แต่ยงัมีความสามารถในการส่งออกน ้าผลไมไ้ปยงัต่างประเทศไดเ้พิ่มข้ึน  
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 1.2 ผลการศึกษาความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมน า้ผลไม้ในประเทศไทย 
 
        จากการศึกษาความสามารถในการแข่งขนัและความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของ
อุตสาหกรรมน ้ าผลไมใ้นประเทศไทยจะพบวา่ ประเทศไทยมีดชันี RCA มากกวา่ 1 ในตลาดโลก 
ตลาดสหรัฐอเมริกา ตลาดเนเธอร์แลนด์ และตลาดอิตาลี ตลอดช่วงปีพ.ศ. 2545-2554 ส่วนตลาด
ออสเตรเลียในช่วงปีพ.ศ. 2547-2552 และตลาดญ่ีปุ่น ช่วงปีพ.ศ. 2545-2554 มีดชันี RCA นอ้ยกวา่ 1
โดยสามารถสรุปไดด้งัตารางท่ี 5.1 
 
ตารางท่ี 5.1 สรุปค่าดชันี RCA และส่วนแบ่งตลาดการส่งออกน ้ าผลไมใ้นตลาดโลกและตลาดคู่คา้
       ส าคญัของไทย ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
 

ตลาด 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 
โลก 

                    RCA 1.92 2.21 2.01 1.85 1.86 1.41 1.64 1.98 2.09 2 
         ส่วนแบ่งตลาด 2.2 2.55 2.31 2.14 2.23 1.82 2.02 2.64 2.95 2.7 
สหรัฐอเมริกา 

                    RCA 2.84 2.98 2.64 2.37 2.15 1.23 1.67 2.4 2.06 1.79 
         ส่วนแบ่งตลาด 0.58 0.35 0.9 0.65 2.79 2.98 2.13 1.76 1.53 1.59 
เนเธอร์แลนด ์

                    RCA 6.01 7.21 6.08 5.34 5.15 4.86 4.26 5.58 6.77 6.84 
         ส่วนแบ่งตลาด 4.59 5.39 5.3 4.29 4.22 3.65 3.44 4.64 5.46 4.87 
อิตาลี 

                    RCA 4.91 4.86 5.89 7.87 9.5 9.07 11.48 17.73 21.78 24.24 
         ส่วนแบ่งตลาด 1.65 1.77 2.47 2.86 3.35 3.71 4.37 5.95 7.67 8.54 
ออสเตรเลีย 

                    RCA 1.22 1.29 0.81 0.56 0.52 0.56 0.69 0.77 1.02 2.2 
         ส่วนแบ่งตลาด 2.99 3.59 2.17 1.72 1.84 2.37 3.12 4.48 5.31 8.19 
ญ่ีปุ่น 

            RCA 0.21 0.3 0.46 0.52 0.37 0.33 0.37 0.57 0.61 0.58 
  ส่วนแบ่งตลาด 0.66 0.93 1.42 1.57 1.08 0.98 1 1.66 1.86 1.68 

หมายเหตุ: ขอ้มูลจากตารางท่ี 4.5 ถึง 4.17     
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 จากตารางท่ี 5.1 จะเห็นไดว้่าไทย มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ า
ผลไมไ้ปตลาดอิตาลีมากท่ีสุด (RCA เฉล่ียเท่ากบั 10.34)โดยมีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ทุกช่วงท่ี
พิจารณา ประกอบกบัมีค่าดชันี RCA ค่อนขา้งสูง อีกทั้งส่วนแบ่งตลาดยงัมีแนวโนม้เพิ่มสูงข้ึนอยา่ง
ต่อเน่ืองตลอดช่วงท่ีพิจารณา  แสดงให้เห็นว่า ในตลาดอิตาลี ไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบใน
การส่งออกน ้ าผลไมม้ากท่ีสุด รองลงมาคือ ตลาดเนเธอร์แลนด์ โดยมีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ทุก
ช่วงท่ีพิจารณา (RCA เฉล่ียเท่ากบั 5.81) และมีส่วนแบ่งตลาดค่อนขา้งคงท่ี แสดงให้เห็นวา่ประเทศ
ไทยมีประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบในการส่งออกน ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดเนเธอร์แลนด ์
ถึงแมจ้ะมีส่วนแบ่งตลาดค่อนขา้งคงท่ี ล าดบัต่อมา คือตลาดสหรัฐอเมริกา มีค่าดชันี RCA มากกวา่ 
1 (RCA เฉล่ียเท่ากบั 2.21) ตลอดช่วงพิจารณา โดยมีค่าดชันี RCA และส่วนแบ่งตลาดมีแนวโน้ม
เพิ่มสูงข้ึน แสดงให้เห็นว่า ไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ าผลไมใ้นตลาด
สหรัฐอเมริกา ล าดบัต่อมาคือ ตลาดโลก มีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 (RCA เฉล่ียเท่ากบั 1.90) ตลอด
ช่วงท่ีพิจารณา และมีแนวโน้มส่วนแบ่งตลาดเพิ่มสูงข้ึน แสดงให้เห็นวา่ไทยมีความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกน ้ าผลไมใ้นตลาดโลก ล าดบัต่อมาคือ ตลาดออสเตรเลีย โดยมีค่าดชันี 
RCA ในช่วงปีพ.ศ. 2547-2552 น้อยกว่า 1 แต่ต่อมามีค่าดชันี RCA เพิ่มข้ึนและมีค่ามากกว่า 1 
ประกอบกบัส่วนแบ่งตลาดมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน แสดงให้เห็นวา่ประเทศไทยมีแนวโนม้ไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกน ้าผลไมไ้ปยงัตลาดออสเตรเลียเพิ่มข้ึน และในตลาดญ่ีปุ่นไทยไม่มีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้าผลไม ้แต่มีแนวโนม้ส่งออกไปตลาดญ่ีปุ่นไดเ้พิ่มข้ึน 
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 1.3 ผลการศึกษาปัจจัยทีส่่งผลต่อการเปลีย่นแปลงมูลค่าการส่งออกน า้ผลไม้ในประเทศไทย 
ช่วงปี พ.ศ. 2545-2549 เทยีบกบัช่วงปี พ.ศ. 2550-2554 
 
        จากการศึกษาปัจจยัท่ีส่งผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกน ้ าผลไมข้องประเทศ
ไทยในช่วงปีพ.ศ. 2545-2549 เทียบกบัช่วงปี พ.ศ. 2550-2554 สามารถสรุปผลการศึกษาไดด้งัน้ี 
 
ตารางท่ี 5.2 ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกน ้าผลไมข้องประเทศไทย 
        ช่วงปีพ.ศ. 2545-2549 เทียบกบัช่วงปี พ.ศ. 2550-2554  

 หน่วย: ลา้นเหรีญ สรอ. 

ปัจจยัท่ีมีผลต่อการ
เปล่ียนแปลงมูลค่าการ

ส่งออก 
ตลาดโลก 

ตลาดคู่คา้ส าคญั 

สหรัฐอเมริกา เนเธอร์แลนด ์ อิตาลี ออสเตรเลีย ญ่ีปุ่น 

การเปล่ียนแปลงมูลค่า
การส่งออกของไทย 

151.34 29.02 22.39 10.84 6.70 3.91 

1. ผลจากการขยายตวั
การส่งออกของโลก
โดยเฉล่ีย 

123.14 35.40 33.39 4.06 2.65 4.66 

2. ผลจากส่วนประกอบ
ของสินคา้ 

-0.30 -0.09 -0.08 -0.01 -0.01 -0.01 

3. ผลจากการกระจาย
ตลาด 

0.00 12.01 -7.75 -2.57 0.86 -1.57 

4. ผลจากความสามารถ
ในการแข่งขนั 

28.50 -18.30 -3.17 9.35 3.20 0.82 

หมายเหตุ : จากตารางท่ี 4.18  
  
      จากตารางท่ี 5.2 จะเห็นไดว้า่ ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกน ้ าผลไม้
ของประเทศไทยในช่วงปี พ.ศ.2545-2549 เทียบกบัช่วงปี พ.ศ.2550-2554 ท่ีเพิ่มข้ึน เป็นผลมาจาก
การขยายตัวการส่งออกเฉล่ียของโลกในทุกตลาด เป็นผลจากการกระจายตลาดในตลาด
สหรัฐอเมริกาและออสเตรเลีย เป็นผลจากความสามารถในการแข่งขนัในตลาดอิตาลี ออสเตรเลีย  



89 
 

และญ่ีปุ่น ส่วนเป็นผลจากส่วนประกอบของสินคา้เป็นปัจจยัท่ีท าให้การเปล่ียนแปลงมูลค่าส่งออก
น ้ าผลไมข้องประเทศไทยในช่วงปี พ.ศ. 2545-2550 เทียบกบัช่วงปีพ.ศ. 2546-2554 ลดลงในทุก
ตลาด โดยสามารถสรุปไดด้งัน้ี 
  1) ตลาดโลก จากการศึกษาสามารถสรุปไดว้า่ มูลค่าการส่งออกน ้ าผลไมข้องไทย
ในตลาดโลกท่ีเพิ่มข้ึน 151.34 ลา้นเหรีญ สรอ. ในช่วงปี พ.ศ. 2545-2549 เทียบกบัช่วงปีพ.ศ. 2550-
2554 เป็นผลมาจาก ผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ียและผลจากความสามารถใน
การแข่งขนัโดยผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ียเพิ่มข้ึน 123.14 ลา้นเหรีญ สรอ. 
หรือเพิ่มข้ึนร้อยละ 81 แสดงวา่การส่งออกน ้ าผลไมข้องไทยยงัคงพึ่งพาตลาดโลก เป็นผลมาจาก
ส่วนประกอบของสินคา้ลดลง 0.3 ล้านเหรียญ สรอ. หรือลดลงร้อยละ 0.2 แสดงให้เห็นว่าใน
ช่วงเวลาท่ีพิจารณา ประเทศไทยมีการส่งออกน ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดท่ีมีการขยายตวัในตลาดต ่ากว่า
อตัราการขยายตวัเฉล่ียของโลก หรือการส่งออกน ้ าผลไมข้องไทย ไม่ไดก้ระจายไปในตลาดท่ีมีการ
ขยายตวัมากเท่าท่ีควร และเป็นผลมาจากมาจากความสามารถในการแข่งขนัท่ีเพิ่มข้ึน 28.5 ลา้น
เหรียญ สรอ. หรือเพิ่มข้ึนร้อยละ 19 สะทอ้นให้เห็นวา่ ความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกน ้ า
ผลไมใ้นตลาดโลกอยูใ่นระดบัสูง 
  2) ตลาดสหรัฐอเมริกา จากการศึกษาสามารถสรุปไดว้า่ มูลค่าการส่งออกน ้ าผลไม้
ของไทยในตลาดสหรัฐอเมริกาท่ีเพิ่มข้ึน 29.02 ลา้นเหรีญ สรอ. ในช่วงปี พ.ศ. 2545-2549 เทียบกบั
ช่วงปี พ.ศ. 2550-2554 เป็นผลมาจาก การขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ียและผลจากการ
กระจายตลาด โดยผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ียเพิ่มข้ึน 35.40 ลา้นเหรีญ สรอ. 
หรือเพิ่มข้ึนร้อยละ 122 แสดงว่าการส่งออกน ้ าผลไมข้องไทยยงัคงพึ่งพาตลาดโลก เป็นผลมาจาก
ส่วนประกอบของสินคา้ลดลง 0.09 ลา้นเหรียญ สรอ. หรือลดลงร้อยละ 0.3 แสดงให้เห็นว่าใน
ช่วงเวลาท่ีพิจารณา ประเทศไทยมีการส่งออกน ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดท่ีมีการขยายตวัในตลาดต ่ากว่า
อตัราการขยายตวัเฉล่ียของโลก หรือการส่งออกน ้ าผลไมข้องไทย ไม่ไดก้ระจายไปในตลาดท่ีมีการ
ขยายตวัมากเท่าท่ีควร เป็นผลมาจากการกระจายตลาดท่ีเพิ่มข้ึน 12.01 ลา้นเหรียญ สรอ. หรือคิดเป็น
ร้อยละ 41 แสดงวา่ประเทศไทย มีการส่งออกสินคา้อ่ืนๆท่ีมีอตัราการขยายตวัค่อนขา้งต ่าในตลาด
สหรัฐอเมริกาและเป็นผลมาจากมาจากความสามารถในการแข่งขนัท่ีลดลง 18.5 ลา้นเหรียญ สรอ. 
หรือลดลงร้อยละ 63 สะทอ้นให้เห็นวา่ความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกน ้ าผลไมใ้นตลาด
สหรัฐอเมริกาอยูใ่นระดบัต ่า  
  3) ตลาดเนเธอร์แลนด์ จากการศึกษาสามารถสรุปไดว้า่ มูลค่าการส่งออกน ้ าผลไม้
ของไทยในตลาดเนเธอร์แลนด์ท่ีเพิ่มข้ึน 22.39 ลา้นเหรีญ สรอ. ในช่วงปี พ.ศ. 2545-2549 เทียบกบั
ช่วงปี พ.ศ. 2550-2554 เป็นผลมาจากผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ียเพียงอย่าง
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เดียว โดยผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ียเพิ่มข้ึน 33.39 ล้านเหรีญ สรอ. หรือ
เพิ่มข้ึนร้อยละ 149 แสดงว่า การส่งออกน ้ าผลไมข้องไทยยงัคงพึ่งพาตลาดโลก เป็นผลมาจาก
ส่วนประกอบของสินคา้ท่ีลดลง 0.09 ลา้นเหรียญ สรอ. หรือลดลงร้อยละ 0.3 แสดงให้เห็นว่าใน
ช่วงเวลาท่ีพิจารณา ประเทศไทยมีการส่งออกน ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดท่ีมีการขยายตวัในตลาดต ่ากว่า
อตัราการขยายตวัเฉล่ียของโลก หรือการส่งออกน ้ าผลไมข้องไทย ไม่ไดก้ระจายไปในตลาดท่ีมีการ
ขยายตวัมากเท่าท่ีควร เป็นผลมาจากการกระจายตลาดท่ีลดลง 7.75 ลา้นเหรียญ สรอ. หรือคิดเป็น
ร้อยละ 35 แสดงวา่ประเทศไทยมีการส่งออกสินคา้อ่ืนๆท่ีมีอตัราการขยายตวัค่อนขา้งต ่าในตลาด
เนเธอร์แลนด์และเป็นผลมาจากมาจากความสามารถในการแข่งขนัท่ีลดลง 3.18 ลา้นเหรียญ สรอ. 
หรือลดลงร้อยละ 14สะทอ้นให้เห็นว่าความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกน ้ าผลไมใ้นตลาด
เนเธอร์แลนดอ์ยูใ่นระดบัต ่า 
  4) ตลาดอิตาลี จากการศึกษาสามารถสรุปไดว้า่ มูลค่าการส่งออกน ้ าผลไมข้องไทย
ในตลาดอิตาลีท่ีเพิ่มข้ึน 10.84 ลา้นเหรีญ สรอ. ในช่วงปีพ.ศ. 2545-2549 เทียบกบัช่วงปีพ.ศ. 2550-
2554 เป็นผลมาจาก ผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลกและผลจากความสามารถในการแข่งขนั
โดยเฉล่ียโดยผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลกเพิ่มข้ึน 4.06 ลา้นเหรีญ สรอ. หรือเพิ่มข้ึนร้อย
ละ 37 แสดงวา่การส่งออกน ้ าผลไมข้องไทยยงัคงพึ่งพาตลาดโลก เป็นผลมาจากส่วนประกอบของ
สินคา้ลดลง 0.01 ลา้นเหรียญ สรอ. หรือลดลงร้อยละ 0.09 แสดงให้เห็นวา่ในช่วงเวลาท่ีพิจารณา 
ประเทศไทยมีการส่งออกน ้าผลไมไ้ปยงัตลาดท่ีมีการขยายตวัในตลาดต ่ากวา่อตัราการขยายตวัเฉล่ีย
ของโลก หรือการส่งออกน ้ าผลไมข้องไทย ไม่ไดก้ระจายไปในตลาดท่ีมีการขยายตวัมากเท่าท่ีควร 
เป็นผลมาจากการกระจายตลาดท่ีลดลง 2.57 ลา้นเหรียญ สรอ. หรือคิดเป็นร้อยละ 24 แสดงว่า
ประเทศไทย มีการส่งออกสินคา้อ่ืนๆท่ีมีอตัราการขยายตวัค่อนขา้งต ่าในตลาดอิตาลี และเป็นผลมา
จากมาจากความสามารถในการแข่งขนัท่ีเพิ่มข้ึน 9.35 ลา้นเหรียญ สรอ. หรือเพิ่มข้ึนร้อยละ 86 
สะทอ้นใหเ้ห็นวา่ความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกน ้าผลไมใ้นตลาดอิตาลีอยูใ่นระดบัสูง 
  5) ตลาดออสเตรเลีย การศึกษาสามารถสรุปไดว้า่ มูลค่าการส่งออกน ้ าผลไมข้อง
ไทยในตลาดออสเตรเลียท่ีเพิ่มข้ึน 6.70 ลา้นเหรีญ สรอ. ในช่วงปีพ.ศ. 2545-2549 เทียบกบัช่วงปี
พ.ศ. 2550-2554 เป็นผลมาจาก การขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย การกระจายตลาด และ
ความสามารถในการแข่งขนั โดยผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ียเพิ่มข้ึน 2.65 ลา้น
เหรีญ สรอ. หรือเพิ่มข้ึนร้อยละ 40 แสดงวา่การส่งออกน ้ าผลไมข้องไทยยงัคงพึ่งพาตลาดโลก เป็น
ผลมาจากส่วนประกอบของสินคา้ลดลง 0.01 ลา้นเหรียญ สรอ. หรือลดลงร้อยละ 0.1 แสดงให้เห็น
วา่ในช่วงเวลาท่ีพิจารณา ประเทศไทยมีการส่งออกน ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดท่ีมีการขยายตวัในตลาดต ่า
กวา่อตัราการขยายตวัเฉล่ียของโลก หรือการส่งออกน ้ าผลไมข้องไทย ไม่ไดก้ระจายไปในตลาดท่ีมี
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การขยายตวัมากเท่าท่ีควร เป็นผลมาจากการกระจายตลาดท่ีเพิ่มข้ึน 0.86 ลา้นเหรียญ สรอ. หรือคิด
เป็นร้อยละ 13 แสดงว่าประเทศไทยมีการส่งออกสินคา้อ่ืนๆท่ีมีอตัราการขยายตวัค่อนขา้งสูงใน
ตลาดออสเตรเลีย และเป็นผลมาจากมาจากความสามารถในการแข่งขนัท่ีเพิ่มข้ึน 3.20 ลา้นเหรียญ 
สรอ. หรือเพิ่มข้ึนร้อยละ 48 สะทอ้นให้เห็นวา่ความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกน ้ าผลไมใ้น
ตลาดออสเตรเลียอยูใ่นระดบัสูง 
  6) ตลาดญ่ีปุ่น จากการศึกษาสามารถสรุปไดว้า่ มูลค่าการส่งออกน ้ าผลไมข้องไทย
ในตลาดญ่ีปุ่นท่ีเพิ่มข้ึน 3.91 ลา้นเหรีญ สรอ. ในช่วงปีพ.ศ. 2545-2549 เทียบกบัช่วงปี พ.ศ. 2550-
2554 เป็นผลมาจาก ผลจากการขยายตัวการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย และผลมาจากมาจาก
ความสามารถในการแข่งขนั โดย ผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ียเพิ่มข้ึน 4.66 ลา้น
เหรีญ สรอ. หรือเพิ่มข้ึนร้อยละ 119 แสดงวา่การส่งออกน ้าผลไมข้องไทยยงัคงพึ่งพาตลาดโลก เป็น
ผลมาจากส่วนประกอบของสินคา้ลดลง 0.01 ลา้นเหรียญ สรอ. หรือลดลงร้อยละ 0.29 แสดงให้เห็น
วา่ในช่วงเวลาท่ีพิจารณา ประเทศไทยมีการส่งออกน ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดท่ีมีการขยายตวัในตลาดต ่า
กวา่อตัราการขยายตวัเฉล่ียของโลก หรือการส่งออกน ้ าผลไมข้องไทยไม่ไดก้ระจายไปในตลาดท่ีมี
การขยายตวัมากเท่าท่ีควร เป็นผลมาจากการกระจายตลาดท่ีลดลง 1.57 ลา้นเหรียญ สรอ. หรือคิด
เป็นร้อยละ 40 แสดงว่าประเทศไทยมีการส่งออกสินคา้อ่ืนๆท่ีมีอตัราการขยายตวัค่อนขา้งต ่าใน
ตลาดญ่ีปุ่นและเป็นผลมาจากมาจากความสามารถในการแข่งขนัท่ีเพิ่มข้ึน 0.82 ลา้นเหรียญ สรอ. 
หรือเพิ่มข้ึนร้อยละ 21 สะทอ้นให้เห็นวา่ความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกน ้ าผลไมใ้นญ่ีปุ่น
อยูใ่นระดบัต ่า 
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 1.4 ผลจากการศึกษาศักยภาพการแข่งขันของอุตสาหกรรมน า้ผลไม้ในประเทศไทย 
 
      การประเมินศกัยภาพการแข่งขนัอุตสาหกรรมน ้าผลไมใ้นประเทศไทย ดว้ย แบบจ าลอง
ไดมอนด ์Diamond Model สามารถสรุปผลไดด้งัน้ี 
     1.4.1 ด้านสภาพปัจจัยการผลิต (Factor Conditions) 
                สรุปไดว้า่ ประเทศไทยมีขอ้ไดเ้ปรียบในเร่ืองปัจจยัการผลิตเน่ืองจากประเทศไทย 
มีอาชีพหลักในการท าเกษตรกรรมท าให้แรงงานมีความเช่ียวชาญในด้านการเพาะปลูกและ
ผูป้ระกอบการมีสร้างโรงงานอยู่ในแหล่งวตัถุดิบท าให้ไดว้ตัถุดิบท่ีมีความสดใหม่และมีคุณภาพ  
และผูป้ระกอบการไทยสามารถท่ีจะผลิตน ้ าผลไมร้สชาติใหม่ๆเขา้สู่ตลาด ได้เน่ืองจากมีวตัถุดิบ
ค่อนขา้งหลากหลาย ส่วนขอ้เสียเปรียบไดแ้ก่ เน่ืองจากผลผลิตทางการเกษตรส่วนใหญ่ยงัตอ้งข้ึนอยู่
กบัฤดูกาล หากมีความแปรปรวนในดา้นผลผลิตจะส่งผลกบัราคาตน้ทุนการผลิตน ้าผลไม ้ 
    1.4.2 ด้านอุปสงค์ในประเทศ (Demand Conditions) 
               สรุปได้ว่า ประเทศไทยมีขอ้ได้เปรียบในด้านอุปสงค์ต่อธุรกิจ ได้แก่ มีการเปิด
ตลาดการคา้ใหม่ๆ ท าให้มีปริมาณการส่งออกในตลาดใหม่เพิ่มสูงข้ึน มีภาพลกัษณ์สินคา้ท่ีดีจาก
การปรับปรุงกระบวนการผลิต และการไดรั้บมาตรฐานของโรงงาน ส่วนขอ้เสียเปรียบเน่ืองจากใน
การส่งออกน ้ าผลไม ้มีการพึ่งพาตลาดการส่งออกท าให้เม่ือเกิดวิกฤตในตลาดส่งออกส าคญัส่งผล
กระทบต่อการส่งออกน ้ าผลไม้ของไทย และการท่ีมีคู่แข่งในผลิตภณัฑ์ท่ีสามารถทดแทนการ
บริโภคน ้าผลไมก้็ท  าใหก้ารบริโภคน ้าผลไมล้ดลง 
     1.4.3 ด้านอุตสาหกรรมสนับสนุนและเกี่ยวเน่ืองกัน (Related and Supporting 

Industries) 
                 สรุปไดว้า่ ประเทศไทยมีขอ้ไดเ้ปรียบในดา้นอุตสาหกกรรมสนบัสนุนและเก่ียว
เน่ืองกนั ไดแ้ก่ ผูป้ระกอบการมีการตั้งโรงงานอยูใ่กลก้บัแหล่งวตัถุดิบ มีพนัธมิตรดา้นการคา้ มีการ
มีการร่วมมือกบัผูผ้ลิตผลไม ้มีการเจรจาตกลงราคาซ้ือขายกนัล่วงหน้า เพื่อป้องกนัปัญหาราคา
สินคา้ผนัผวน และการท าการเจรจาดา้นวตัถุดิบล่วงหน้าระหว่างผูป้ระกอบการกบัผูผ้ลิตน ้ าผลไม ้
(Contract Farming) เพื่อป้องกนัปัญหาวตัถุดิบไม่เพียงพอในการผลิต ส่วนขอ้เสียเปรียบไดแ้ก่ ยงัคง
มีการพึ่งพาการน าเขา้ผลไมจ้ากต่างประเทศในบางรายการท่ีไทยผลิตไม่เพียงพอหรือไม่สามารถ
ผลิตไดภ้ายในประเทศ 
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    1.4.4 ด้านกลยุทธ์ โครงสร้าง และสภาพการแข่งขันของผู้ผลิต (Context for Firm 

Strategy, Structure Rivalry) 
               สรุปได้ว่า ประเทศไทยมีข้อได้เปรียบดังน้ี คือ มีการปรับปรุง คิดค้น พฒันา
ผลิตภณัฑ์ให้เป็นท่ียอมรับในต่างประเทศได ้และมีการคิดคน้พฒันาน ้ าผลไมช้นิดต่างๆเพื่อขยาย
ตลาดส่งออก และกระแสรักสุขภาพของผูบ้ริโภคท่ีมากข้ึนท าให้มีแนวโนม้ในการบริโภคน ้ าผลไม้
เพิ่มข้ึนตามไปดว้ย 
    1.4.5 รัฐบาล (Government) 
               สรุปไดว้่ารัฐบาล มีการส่งเสริมการลงทุนตามขอ้มูลของคณะกรรมการส่งเสริม
การลงทุน (BOI) ไดมี้การก าหนดใหอุ้ตสาหกรรมน ้าผลไมเ้ป็นอุตสาหกรรมท่ีให้การสนบัสนุนเป็น
พิเศษ โดยการยกเวน้ภาษีสรรพสามิต หากอตัราส่วนผสมของน ้ าผลไมไ้ม่ถึงเกณณ์ก าหนด การ
ยกเวน้การน าเขา้เคร่ืองจกัรจากต่างประเทศ นโยบายการคา้เสรีของรัฐบาล FTA AFTA NAFTA 
การส่งเสริมธุรกิจขนาดกลางและขนาดยอ่ม (SME)  
    1.4.6 โอกาส (Chance) 
               สรุปไดว้า่ ประเทศไทยมีขอ้ไดเ้ปรียบดา้นวตัถุดิบ ท่ีเป็นแหล่งอาหารของโลก มี
ความเช่ียวชาญในดา้นการเกษตรกรรมโดยไม่ตอ้งพึ่งพาต่างชาติ ผูป้ระกอบการในประเทศไทยมี
การผลิตสินคา้ไดต้ามมาตรฐานสากล ท าให้สามารถท่ีจะส่งออกสินคา้น ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดต่างๆได ้
อีกทั้งยงัมีการเปิดเสรีทางดา้นการคา้ไม่วา่จะเป็น FTA, AFTA ซ่ึงส่งผลให้ไทยตลาดส่งออกท่ีเพิ่ม
มากข้ึน 
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+มีขอ้ไดเ้ปรียบดา้นวตัถุดิบ +มีการคิดคน้สูตรใหม่ๆ  +ตลาดภายในประเทศขยายตวั 
+ มีเทคโนโลยท่ีีทนัสมยั  + กระแสรักสุขภาพมีแนวโนม้ + สามารถตอบสนองความ 
- มาตรการท่ีมิใช่ภาษี     สูงข้ึน       ตอ้งการของตลาดและธุรกิจ 
- ภยัธรรมชาติ   - การขยายตวัของผลิตภณัฑ์คู่แข่ง + มีภาพลกัษณ์ท่ีดี 
    - ราคาน ้าผลไมค้่อนขา้งสูง - ตลาดส่งออกซบเซา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

+ เป็นแหล่งวตัถุดิบ 
+ แรงงานมีความเช่ียวชาญ 
+ โรงงานใกลแ้หล่งวตัถุดิบ 
-  ค่าจา้งแรงงานมีแนวโนม้     + BOI ส่งสริมการลงทุน 
   เพิ่มสูงข้ึน   + มีการท า Contact Farming    ต่อเน่ือง 
-  ความผนัผวนของราคาวตัถุดิบ - ยงัมีการพึ่งพาการน าเขา้  + การรวมกลุ่มทาง 
- ค่าบรรจุภณัฑมี์ราคาแพง    น ้าผลไมเ้ขม้ขน้     เศรษฐกิจ 
        + นโยบายการคา้เสรี 
        + อุตสาหกรรมยคุ- 
           โลกาภิวตัน์   
 
 

ภาพท่ี 5.1 สรุปผลการศึกษาศกัยภาพในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้าผลไมใ้นประเทศไทย 
 
 

 

กลยทุธ์ โครงสร้าง และ
สภาพการแข่งขนั
ภายในประเทศ 

อุตสาหกรรม
สนบัสนุน 

และเก่ียวขอ้ง 

สภาพปัจจยัการผลิต 
ในประเทศ 

อุปสงค ์
ในประเทศ 

โอกาส 

   รัฐบาล 
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2. อภิปรายผล 
 
 2.1 ผลศึกษาสภาพทัว่ไปของอุตสาหกรรมน า้ผลไม้ในประเทศไทย 
            
              ประเทศไทยมีการผลิตน ้ าผลไมเ้พิ่มข้ึนในช่วงปี พ.ศ. 2545-2549 เป็นผลมาจาก
ความตอ้งการของผูบ้ริโภคทั้งในประเทศและต่างประเทศมีสูงข้ึน ต่อมามีปริมาณการผลิตน ้ าผลไม้
ลดลงในปีพ.ศ. 2550 อันเน่ืองมาจากผู ้ประกอบการลดการผลิตน ้ าผลไม้ลง เน่ืองจากตลาด
ต่างประเทศประสบวิกฤตทางเศรษฐกิจ ต่อมาปริมาณการผลิตน ้ าผลไมมี้แนวโน้มเพิ่มข้ึนในปี 
ตั้งแต่พ.ศ. 2551 เป็นตน้มา โดยมีปริมาณการผลิตเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง เน่ืองจากทางผูป้ระกอบการ
มีเพิ่มการขายสินค้าในตลาดภายในประเทศเพิ่มข้ึน โดยการใช้โฆษณาเจาะกลุ่มผูบ้ริโภคและ
ส่งเสริมการขาย ท าให้มีปริมาณการผลิตเพื่อสนองการบริโภคท่ีเพิ่มข้ึน ก าลงัการผลิตน ้ าผลไม้
ในช่วงปีพ.ศ. 2545-2553 เพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ือง เน่ืองจากผูป้ระกอบการ มีการขยายการผลิตเพื่อ
รองรับการบริโภคท่ีเพิ่มข้ึน แต่ในปี พ.ศ. 2554 มีก าลงัการผลิตน ้ าผลไมล้ดลงเน่ืองจากประเทศไทย
ประสบปัญหาน ้ าท่วมในช่วงปลายปีท าให้ผูป้ระกอบการชะลอการผลิตเพื่อดูสถานการณ์น ้ า ท าให้
ก าลงัการผลิตมีปริมาณลดลง และประเทศไทยมีศกัยภาพในการผลิตน ้ าผลไม ้หากมีความตอ้งการ
สินคา้เพิ่มข้ึนเน่ืองจากมีก าลงัการผลิตท่ีสามารถผลิตได ้
 
 2.2 ผลการศึกษาความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมน า้ผลไม้ในประเทศไทย 
 
        จากการศึกษาความสามารถในการแข่งขนัและความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของ
อุตสาหกรรมน ้ าผลไมใ้นประเทศไทยในตลาดส าคญั 6 ตลาดไดแ้ก่ ตลาดโลก ตลาดสหรัฐอเมริกา 
ตลาดเนเธอร์แลนด์ ตลาดอิตาลี ตลาดออสเตรเลีย และตลาดญ่ี ปุ่น พบว่า ตลาดท่ีประเทศไทยมี
ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบไดแ้ก่ ตลาดโลก ตลาดสหรัฐอเมริกา ตลาดเนเธอร์แลนด์ ตลาด
อิตาลี ซ่ึงตลาดเหล่าน้ี มีความตอ้งการในการบริโภคสินคา้เพื่อสุขภาพและเป็นประเทศท่ีมีก าลงัซ้ือ 
ท่ีสามารถซ้ือมาเพื่อท าการบริโภคได ้ส่งผลให้การส่งออกน ้ าผลไมไ้ปยงัตลาดดงักล่าวเพิ่มมากข้ึน 
ส่วนตลาดออสเตรเลีย พบวา่ยงัมีบางปีท่ีไทย ไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ เน่ืองจากประเทศ
ออสเตรเลียนั้น มีศกัยภาพในการผลิตผลไมเ้พื่อการบริโภคในประเทศ อีกทั้งผลไมมี้ราคาไม่สูงมาก 
ท าให้สามารถบริโภคสินคา้ท่ีเป็นผลไมส้ดได ้และราคาน ้ าผลไมใ้นประเทศออสเตรเลียมีราคาไม่
แตกต่างกบัไทยมากนกั ท าใหผู้บ้ริโภคชาวออสเตรเลียสามารถซ้ือสินคา้ท่ีเป็นสินคา้ในประเทศ 
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บริโภคได ้แต่ในตลาดญ่ีปุ่น ไทย ไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบและมีส่วนแบ่งตลาดค่อนขา้ง
นอ้ย เน่ืองจากญ่ีปุ่น มีความนิยมในการบริโภคผลไมใ้นรูปผลไมส้ดมากกวา่การบริโภคในรูปของ
สินคา้แปรรูป และญ่ีปุ่นมีผลไมผ้ลิตเพื่อบริโภคในประเทศเพียงพอ ไม่จ  าเป็นตอ้งพึ่งพาการน าเขา้
จากต่างประเทศมากนกั 
 
    2.3 ผลจากการศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงมูลค่าการส่งออกน ้าผลไม้ใน
ประเทศไทยด้วยแบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงที ่
 
          การศึกษาปัจจยัท่ีส่งผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกน ้ าผลไมใ้นประเทศไทย 
ดว้ยแบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ีพบว่า ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกน ้ า
ผลไมข้องไทยโดยเฉล่ียเพิ่มข้ึนในตลาดโลก เป็นผลมาจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดย
เฉล่ีย และผลจากความสามารถในการแข่งขนั ในขณะท่ีผลจากส่วนประกอบของสินคา้ท าให้มูลค่า
การส่งออกของไทยลดลง ในตลาดสหรัฐอเมริกา เม่ือพิจารณาพบว่า ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการ
เปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกน ้ าผลไมข้องไทยโดยเฉล่ียเพิ่มข้ึนในตลาดสหรัฐอเมริกา มาจากผล
จากการขยายตัวการส่งออกของโลกโดยเฉล่ียและผลจากการกระจายตลาด ในขณะท่ีผลจาก
ส่วนประกอบของสินคา้และผลจากความสามารถในการแข่งขนั ท าให้มูลค่าการส่งออกของไทย
ลดลง ในตลาดเนเธอร์แลนด์ เม่ือพิจารณาแลว้พบว่า ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการ
ส่งออกน ้ าผลไมข้องไทยโดยเฉล่ียเพิ่มข้ึนในตลาดเนเธอร์แลนด์มาจาก ผลจากการขยายตวัการ
ส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย ในขณะท่ีผลจากการกระจายตลาด ผลจากส่วนประกอบของสินคา้และผล
จากความสามารถในการแข่งขนั ท าให้มูลค่าการส่งออกของไทยลดลง ในตลาดอิตาลี เม่ือพิจารณา
แลว้พบวา่ ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกน ้ าผลไมข้องไทยโดยเฉล่ียเพิ่มข้ึนใน
ตลาดอิตาลีมาจาก ผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ียและผลจากความสามารถในการ
แข่งขนั ในขณะท่ีผลจากการกระจายตลาดและผลจากส่วนประกอบของสินคา้ ท าให้มูลค่าการ
ส่งออกของไทยลดลง ในตลาดออสเตรเลีย เม่ือพิจารณาแล้วพบว่า ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการ
เปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกน ้าผลไมข้องไทยโดยเฉล่ียเพิ่มข้ึนในตลาดออสเตรเลียมาจาก ผลจาก
การขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย ผลจากการกระจายตลาด และผลจากความสามารถในการ
แข่งขนั ในขณะท่ีผลจากส่วนประกอบของสินคา้ ท าให้มูลค่าการส่งออกของไทยลดลง และใน
ตลาดญ่ีปุ่น เม่ือพิจารณาแลว้พบวา่ ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกน ้ าผลไมข้อง
ไทยโดยเฉล่ียเพิ่มข้ึนในตลาดญ่ีปุ่น มาจากผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ียและผล
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จากความสามารถในการแข่งขนั ในขณะท่ี ผลจากการกระจายตลาดและผลจากส่วนประกอบของ
สินคา้ ท าใหมู้ลค่าการส่งออกของไทยในตลาดญ่ีปุ่นลดลง 
 
 2.4 ผลการศึกษาศักยภาพในการแข่งขันของอุตสาหกรรมน า้ผลไม้ในประเทศไทย 
 
       จากการศึกษาศกัยภาพในการแข่งขนัของอุตสาหกกรรมน ้ าผลไมใ้นประเทศไทย สรุป
ไดว้า่ ประเทศไทยมีปัจจยัท่ีเอ้ืออ านวยต่อการแข่งขนัของอุตสาหกรรมและมีศกัยภาพในการแข่งขนั
ดังน้ี มีการตั้ งโรงงานอยู่ใกล้แหล่งวตัถุดิบท าให้ลดต้นทุนด้านการขนส่ง มีแรงงานท่ีมีความ
เช่ียวชาญ มีวตัถุดิบท่ีหลากหลาย สามารถผลิตน ้ าผลไม้ได้หลากหลาย กระแสความนิยมใส่ใจ
สุขภาพ ท าใหส่้วนแบ่งการตลาดภายในประเทศและต่างประเทศเพิ่มสูงข้ึน ส่งผลให้อุตสาหกรรมมี
ปริมาณการผลิตและก าลงัการผลิตเพิ่มสูงข้ึน มีศกัยภาพในการเปิดตลาดใหม่เพิ่มข้ึน มีศกัยภาพ
ทางการผลิตให้ไดม้าตรฐานตามท่ีก าหนด (GMP) และการน ามาตรฐานโรงงานและมาตรฐาน
ผลิตภณัฑ์ เช่น ISO9002, ISO 18000 และ HAPPC เขา้มาใช้ในธุรกิจ และมีความพยายามท่ีจะ
พฒันาผลิตภณัฑใ์หเ้ป็นท่ียอมรับทั้งในและต่างประเทศ มีการส่งเสริมความร่วมมือกนัระหวา่งผูใ้ช้
วตัถุดิบกบัผูผ้ลิตวตัถุดิบโดยมีการเจรจาตกลงราคาซ้ือขายกนัล่วงหน้า เพื่อป้องกันปัญหาราคา
สินคา้ผนัผวน และการท า Contract Farming เพื่อป้องกนัปัญหาวตัถุดิบไม่เพียงพอในการผลิต มี
นโยบายสนบัสนุนทางการคา้ ไดแ้ก่ FTA, AFTA, NAFTA, WTO ของรัฐบาลช่วยสร้างโอกาสและ
ความมัน่ใจในการลงทุนในประเทศ ตลอดจนลู่ทางส่งสินคา้ไปยงัต่างประเทศท่ีมีการเจรจาทาง
การคา้เพิ่มข้ึน และส่งผลให้เกิดการแข่งขนักันในแต่ละกลุ่มการค้าและการแข่งขนัภายในกลุ่ม
การคา้เดียวกนัอยา่งเสรีมากข้ึน มีนโยบายส่งเสริมการลงทุนโดยมีการส่งเสริมการลงทุนตามขอ้มูล
ของคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (BOI) และไดรั้บการก าหนดให้อุตสาหกรรมน ้ าผลไมเ้ป็น
อุตสาหกรรมท่ีใหก้ารสนบัสนุนเป็นพิเศษ  
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3. ข้อเสนอแนะ 
 
 ผลจากการศึกษาคร้ังน้ี สามารถให้ข้อเสนอแนะ ท่ีจะใช้เป็นแนวทางการพัฒนา
อุตสาหกรรมน ้าผลไมใ้นประเทศไทย มีรายละเอียดดงัน้ี 
 
      3.1 ข้อเสนอแนะทางนโยบาย 
 
             3.1.1 รัฐบาลสนบัสนุนการลงทุนในเคร่ืองจกัร เพื่อให้ผูป้ระกอบการรายยอ่ยซ่ึงมี
เงินลงทุนค่อนขา้งจ ากดั สามารถเขา้ถึงเทคโนโลยีการผลิตท่ีทนัสมยั และมีมาตรฐานและสามารถ
แข่งขนัในตลาดโลกได ้
             3.1.2 รัฐบาลส่งเสริมการท าวิจยัและพฒันา( R&D) ในอุตสาหกรรมน ้ าผลไม ้
โดยเฉพาะในโรงงานอุตสาหกรรมขนาดกลางและขนาดย่อม เพื่อเพิ่มความสามารถแข่งขนักับ
ผูผ้ลิตรายใหญ่ในเร่ืองมาตรฐานของน ้ าผลไม ้เพื่อสร้างความเช่ือมัน่ให้กบัผูบ้ริโภคและอาจจะ
สามารถเพิ่มยอดจ าหน่ายได ้
 
 3.2 ข้อแสนอแนะในการน าผลการวจัิยไปใช้ 
 
              3.2.1 ผลการศึกษาความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมน ้ าผลไม้ใน
ประเทศไทย ในวิทยานิพนธ์ฉบบัน้ี คลอบคลุมเฉพาะน ้ าผลไม(้HS 2009) ตามระบบฮาร์โมไนซ์ 
ไม่ไดร้วมถึงน ้าผลไมทุ้กชนิด 
             3.2.2 ปัจจยัท่ีมีผลต่อมูลค่าการส่งออกในแบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี (CMS)  
มีเพียง 4 ปัจจยั ประกอบไปดว้ย ผลจากการขยายตวัการส่งออกของตลาดโลก ผลจากส่วนประกอบ
ของสินคา้ ผลจากการกระจายตลาด และผลจากความสามารถในการแข่งขนั แต่โดยทัว่ไปแล้ว
ในทางปฏิบติั ปัจจยัท่ีมีผลต่อมูลค่าการส่งออกยงัข้ึนกบัปัจจยัอ่ืนๆ เช่น อตัราแลกเปล่ียน ราคา
สินคา้ เป็นตน้  
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 3.3 ข้อเสนอแนะในการวจัิยคร้ังต่อไป 
 
         3.3.1 การวิจยัคร้ังน้ีไม่ได้ครอบคลุมน ้ าผลไมทุ้กชนิด ดงันั้นควรจะมีการศึกษาน ้ า
ผลไมใ้หค้รอบคลุมทุกรายการ 
         3.3.2 การศึกษาความไดเ้ปรียบในการส่งออกน ้ าผลไมใ้นการวิจยัคร้ังน้ี ไดใ้ช้ดชันี
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏเป็นเคร่ืองมือในการศึกษา ซ่ึงเป็นการเปรียบเทียบมูลค่า
การส่งออกเท่านั้น ดังนั้นในอนาคต ควรมีการศึกษาโดยเปรียบเทียบ ท่ีค านึงถึงต้นทุนการใช้
ทรัพยากรในประเทศ (Domestic Resource Cost: DRC) เปรียบเทียบกบัอตัราแลกเปล่ียนท่ีแทจ้ริง 
(Shadow Exchange Rate) ของประเทศนั้นเป็นเคร่ืองมือในการวิเคราะห์ความสามารถในการ
แข่งขัน เพื่อแสดงถึงต้นทุนค่าเสียโอกาสท่ีแท้จริงในการได้มาหรือการประหยดั ซ่ึงเงินตรา
ต่างประเทศ 1 หน่วย แสดงใหเ้ห็นถึงการใชท้รัพยากรใหเ้กิดประโยชน์สูงสุด 
        3.3.3 การศึกษาความสามารถในการแข่งขนัโดยอาศยั Diamond Model คร้ังน้ี เป็นการ
พิจารณาปัจจยัท่ีก าหนดศกัยภาพในการแข่งขนั ของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมภ้ายในประเทศเท่านั้น 
การศึกษาคร้ังต่อไป ควรพิจารณาเปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่งท่ีส าคญัดว้ย 
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 มหาวทิยาลยัรามค าแหง 
วศินี หยกสุวรรณกุล (2552) “ความสามารถในการแข่งขนัส่งออกของอุตสาหกรรมหน่วยเก็บขอ้มูล
 ประมวลผลอตัโนมติัของประเทศไทย” วิทยานิพนธ์ปริญญาเศรษฐศาสตรมหาบณัฑิต คณะ
 เศรษฐศาสตร์ มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ 
ศิวณีย ์จาบรัมย ์(2552) “การวเิคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในอุตสาหกรรมสัปปะรดกระป๋อง
 ของไทย” วทิยานิพนธ์ปริญญาเศรษฐศาสตรมหาบณัฑิต คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวทิยาลยั  
              ขอนแก่น 
ศูนยอ์จัฉริยะเพื่ออุตสาหกรรมอาหาร ส านกังานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (2556) “สถิติการคา้” คน้วนัท่ี 
 19 มีนาคม 2556 จาก http://fic.nfi.or.th/index.php/trade-a-market/statistics 
สายฝน ตระกลสุทรัพย ์ (2543) “ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของการส่งออกขา้วของประเทศไทย” 
 วทิยานิพนธ์เศรษฐศาสตรมหาบณัฑิต คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์ 
สุปราณี โกศลศิริลกัษณ์ (2545) “การวเิคราะห์การส่งออกน ้าผลไมไ้ทย” วทิยานิพนธ์ปริญญา     
              เศรษฐศาสตรมหาบณัฑิต คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์ 
สมชาย หาญหิรัญ (2553) “ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมไทย” ใน ประมวลชุดวิชา
 เศรษฐศาสตร์อุตสาหกรรมและการจัดการอุตสาหกรรม  หน่วยท่ี 8-15 หน้าท่ี 16 นนทบุรี  
 มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช 
สมศกัด์ิ สัจจรังสิตสกุล (2550) “การศึกษาความไดเ้ปรียบเชิงเปรียบเทียบ และขีดความสามารถในการ
 แข่งขนัของอุตสาหกรรมอญัมณีและเคร่ืองประดบัของไทยและประเทศสาธารณรัฐประชาชน
 จีน” วทิยานิพนธ์เศรษฐศาสตรมหาบณัฑิต สาขาวชิาเศรษฐศาสตร์ มหาวทิยาลยั 
 สุโขทยัธรรมาธิราช 
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Global Trade Atlas (2012) GTA Navigator 2012” (Accessed March 19 2013) Available 
 http://www.gtis.com/gta/login.cfm 
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ตารางภาคผนวกท่ี ก.1 มูลค่าการส่งออกน ้าผลไมป้ระเทศส าคญัของโลก 10 อนัดบัแรก ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
 

หน่วย: ลา้นเหรียญ สรอ. 

ประเทศส่งออก 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 

บราซิล 1,095,997,629 1,249,505,857 1,141,358,828 1,184,886,638 1,569,529,828 2,374,044,988 2,151,782,905 1,751,827,613 1,925,125,453 2,566,394,570 

เนเธอร์แลนด ์ 703,588,015 789,123,559 754,277,389 885,661,160 1,038,818,451 1,390,532,761 1,425,270,514 1,304,286,863 1,317,146,605 1,633,402,703 

เบลเยีย่ม 570,584,077 675,046,382 680,150,368 761,084,988 1,063,347,573 1,254,486,025 1,345,227,946 1,061,565,894 1,143,541,475 1,340,651,174 

สหรัฐอเมริกา 743,477,915 732,368,040 698,587,350 772,675,088 896,129,720 998,966,701 1,077,906,614 1,023,764,958 1,138,728,764 1,305,699,988 

เยอรมนี 563,542,632 722,988,176 738,755,683 752,881,847 841,065,889 1,031,449,489 1,234,466,408 1,003,016,313 898,257,394 1,015,209,604 

จีน 200,560,947 285,531,404 366,215,766 527,229,737 671,392,450 1,354,300,043 1,258,943,177 762,793,252 864,652,873 1,224,206,922 

สเปน 324,246,612 450,284,301 459,524,999 452,169,698 520,998,946 662,670,111 734,004,164 665,152,374 646,760,038 903,648,743 

อิตาลี 316,234,955 374,570,667 399,753,451 420,118,999 454,872,295 598,690,393 721,156,683 559,435,723 611,816,232 724,449,007 

โปแลนด ์ 194,577,877 278,510,605 306,596,285 375,052,571 501,685,857 553,366,486 663,050,561 441,783,082 441,761,807 636,805,974 

ไทย 139,124,070 193,656,204 178,839,486 187,100,622 234,178,904 252,062,918 298,095,940 321,912,837 378,976,547 438,550,170 

รวม 10 ประเทศ 4,851,934,729 5,751,585,195 5,724,059,605 6,318,861,348 7,792,019,913 10,470,569,915 10,909,904,912 8,895,538,909 9,366,767,188 11,789,018,855 

ประเทศอ่ืนๆ 1,477,772,026 1,845,895,896 2,026,141,320 2,406,635,824 2,721,613,280 3,385,776,332 3,856,570,224 3,306,525,098 3,497,823,026 4,461,456,210 

รวมทั้งหมด 6,329,706,755 7,597,481,091 7,750,200,925 8,725,497,172 10,513,633,193 13,856,346,247 14,766,475,136 12,202,064,007 12,864,590,214 16,250,475,065 

 
ท่ีมา: Global Trade Atlas (2013) คน้วนัท่ี 9 มีนาคม 2556 จาก http://www.gtis.com/gta/login.cfm 
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ตารางภาคผนวกท่ี ก.2 อตัราการเปล่ียนแปลงและสัดส่วนมูลค่าการส่งออกน ้าผลไมป้ระเทศส าคญัของโลก ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
หน่วย: ร้อยละ 

ประเทศส่งออก 
อตัราการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออก (ร้อยละ) สดัส่วนมูลค่าการส่งออก (ร้อยละ) 

2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 

บราซิล 14.01 -8.66 3.81 32.46 51.26 -9.36 -18.59 9.89 33.31 17.32 16.45 14.73 13.58 14.93 17.13 14.57 14.36 14.96 15.79 

เนเธอร์แลนด ์ 12.16 -4.42 17.42 17.29 33.86 2.50 -8.49 0.99 24.01 11.12 10.39 9.73 10.15 9.88 10.04 9.65 10.69 10.24 10.05 

เบลเยีย่ม 18.31 0.76 11.90 39.71 17.98 7.23 -21.09 7.72 17.24 9.01 8.89 8.78 8.72 10.11 9.05 9.11 8.70 8.89 8.25 

สหรัฐอเมริกา -1.49 -4.61 10.61 15.98 11.48 7.90 -5.02 11.23 14.66 11.75 9.64 9.01 8.86 8.52 7.21 7.30 8.39 8.85 8.03 

เยอรมนี 28.29 2.18 1.91 11.71 22.64 19.68 -18.75 -10.44 13.02 8.90 9.52 9.53 8.63 8.00 7.44 8.36 8.22 6.98 6.25 

จีน 42.37 28.26 43.97 27.34 101.72 -7.04 -39.41 13.35 41.58 3.17 3.76 4.73 6.04 6.39 9.77 8.53 6.25 6.72 7.53 

สเปน 38.87 2.05 -1.60 15.22 27.19 10.76 -9.38 -2.77 39.72 5.12 5.93 5.93 5.18 4.96 4.78 4.97 5.45 5.03 5.56 

อิตาลี 18.45 6.72 5.09 8.27 31.62 20.46 -22.43 9.36 18.41 5.00 4.93 5.16 4.81 4.33 4.32 4.88 4.58 4.76 4.46 

โปแลนด ์ 43.14 10.08 22.33 33.76 10.30 19.82 -33.37 0.00 44.15 3.07 3.67 3.96 4.30 4.77 3.99 4.49 3.62 3.43 3.92 

ไทย 39.20 -7.65 4.62 25.16 7.64 18.26 7.99 17.73 15.72 2.20 2.55 2.31 2.14 2.23 1.82 2.02 2.64 2.95 2.70 

รวม 10 ประเทศ 18.54 -0.48 10.39 23.31 34.38 4.20 -18.46 5.30 25.86 76.65 75.70 73.86 72.42 74.11 75.57 73.88 72.90 72.81 72.55 

ประเทศอ่ืนๆ 24.91 9.76 18.78 13.09 24.40 13.91 -14.26 5.79 27.55 23.35 24.30 26.14 27.58 25.89 24.43 26.12 27.10 27.19 27.45 

รวมทั้งหมด 20.03 2.01 12.58 20.49 31.79 6.57 -17.37 5.43 26.32 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

 
ท่ีมา: Global Trade Atlas (2013) คน้วนัท่ี 9 มีนาคม 2556 จาก http://www.gtis.com/gta/login.cfm 
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ตารางภาคผนวกท่ี ก.3 มูลค่าการส่งออกน ้าผลไมป้ระเทศคู่คา้ส าคญั 10 อนัดบัแรกของไทย ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
 

หน่วย: ลา้นเหรียญ สรอ. 

ประเทศส่งออก 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 

สหรัฐอเมริกา 45,202,298 51,116,025 47,638,460 58,070,792 66,136,009 68,835,216 74,574,005 72,484,845 88,331,514 109,040,016 

เนเธอร์แลนด ์ 38,100,803 54,501,109 52,598,188 45,030,816 62,694,156 48,979,536 60,329,904 78,472,212 89,186,135 87,902,633 

อิตาลี 2,723,494 5,323,258 6,734,392 7,451,526 8,557,982 11,015,053 12,358,935 15,539,333 18,311,922 27,771,005 

ออสเตรเลีย 4,536,785 5,625,265 3,346,769 2,775,626 3,766,216 6,605,674 9,059,807 9,758,914 11,349,466 16,756,545 

ญ่ีปุ่น 4,171,711 5,335,234 7,746,269 9,507,183 8,580,302 9,196,774 9,363,613 10,333,440 11,087,463 14,892,004 

อิหร่าน 236,337 550,823 1,364,320 1,353,541 1,701,294 1,743,905 3,061,636 4,310,664 9,655,240 11,701,378 

พม่า 185,057 433,008 816,511 1,148,437 1,880,288 2,272,788 3,563,649 5,658,594 12,078,521 11,696,482 

ลาว 1,162,864 1,745,294 1,825,095 1,628,893 2,366,969 3,558,604 4,979,499 6,176,292 12,234,608 11,204,902 

กมัพชูา 2,293,604 3,176,443 4,669,886 4,923,253 4,583,694 4,558,573 4,576,923 4,991,018 7,988,858 9,015,437 

อิสราเอล 2,745,363 2,541,568 5,203,269 1,740,815 4,511,506 6,280,546 5,269,815 8,331,341 5,421,680 8,920,239 

รวม 10 ประเทศ 101,358,316 130,348,027 131,943,159 133,630,882 164,778,416 163,046,669 187,137,786 216,056,653 265,645,407 308,900,641 

ประเทศอ่ืนๆ 37,765,754 63,308,177 46,896,327 53,469,740 69,400,488 89,016,249 110,958,154 105,856,184 113,331,140 129,649,529 

รวมทั้งหมด 139,124,070 193,656,204 178,839,486 187,100,622 234,178,904 252,062,918 298,095,940 321,912,837 378,976,547 438,550,170 

 
ท่ีมา: Global Trade Atlas (2013) คน้วนัท่ี 9 มีนาคม 2556 จาก http://www.gtis.com/gta/login.cfm 
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ตารางภาคผนวกท่ี ก.4 อตัราการเปล่ียนแปลงและสัดส่วนมูลค่าการส่งออกน ้าผลไมป้ระเทศคู่คา้ส าคญัของไทย ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
หน่วย: ร้อยละ 

ประเทศ
ส่งออก 

อตัราการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออก (ร้อยละ) สดัส่วนมูลค่าการส่งออก (ร้อยละ) 

2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 

สหรัฐอเมริกา 13.08 -6.80 21.90 13.89 4.08 8.34 -2.80 21.86 23.44 32.49 26.40 26.64 31.04 28.24 27.31 25.02 22.52 23.31 24.86 

เนเธอร์แลนด ์ 43.04 -3.49 -14.39 39.23 -21.88 23.17 30.07 13.65 -1.44 27.39 28.14 29.41 24.07 26.77 19.43 20.24 24.38 23.53 20.04 

อิตาลี 95.46 26.51 10.65 14.85 28.71 12.20 25.73 17.84 51.66 1.96 2.75 3.77 3.98 3.65 4.37 4.15 4.83 4.83 6.33 

ออสเตรเลีย 23.99 -40.50 -17.07 35.69 75.39 37.15 7.72 16.30 47.64 3.26 2.90 1.87 1.48 1.61 2.62 3.04 3.03 2.99 3.82 

ญ่ีปุ่น 27.89 45.19 22.73 -9.75 7.18 1.81 10.36 7.30 34.31 3.00 2.76 4.33 5.08 3.66 3.65 3.14 3.21 2.93 3.40 

อิหร่าน 133.07 147.69 -0.79 25.69 2.50 75.56 40.80 123.98 21.19 0.17 0.28 0.76 0.72 0.73 0.69 1.03 1.34 2.55 2.67 

พม่า 133.99 88.57 40.65 63.73 20.87 56.80 58.79 113.45 -3.16 0.13 0.22 0.46 0.61 0.80 0.90 1.20 1.76 3.19 2.67 

ลาว 50.09 4.57 -10.75 45.31 50.34 39.93 24.03 98.09 -8.42 0.84 0.90 1.02 0.87 1.01 1.41 1.67 1.92 3.23 2.55 

กมัพชูา 38.49 47.02 5.43 -6.90 -0.55 0.40 9.05 60.06 12.85 1.65 1.64 2.61 2.63 1.96 1.81 1.54 1.55 2.11 2.06 

อิสราเอล -7.42 104.73 -66.54 159.16 39.21 -16.09 58.10 -34.92 64.53 1.97 1.31 2.91 0.93 1.93 2.49 1.77 2.59 1.43 2.03 

รวม 10 ประเทศ 28.60 1.22 1.28 23.31 -1.05 14.78 15.45 22.95 16.28 72.85 67.31 73.78 71.42 70.36 64.68 62.78 67.12 70.10 70.44 

ประเทศอ่ืนๆ 67.63 -25.92 14.02 29.79 28.26 24.65 -4.60 7.06 14.40 27.15 32.69 26.22 28.58 29.64 35.32 37.22 32.88 29.90 29.56 

รวมทั้งหมด 39.20 -7.65 4.62 25.16 7.64 18.26 7.99 17.73 15.72 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

 

ท่ีมา: Global Trade Atlas (2013) คน้วนัท่ี 9 มีนาคม 2556 จาก http://www.gtis.com/gta/login.cfm 
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ตารางภาคผนวกท่ี ก.5 มูลค่าการส่งออกไปยงัตลาดโลก ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
 

ประเทศส่งออก 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 

จีน 325,642,067,334 438,472,556,679 593,647,174,142 762,326,759,874 969,323,615,439 1,218,155,477,350 1,428,869,189,120 1,202,047,365,320 1,578,444,204,680 1,899,280,685,650 

สหรัฐเอมริกา 693,103,192,211 724,770,982,676 814,874,653,655 901,081,812,545 1,025,967,497,360 1,148,198,722,190 1,287,441,996,730 1,056,042,963,030 1,278,263,225,490 1,480,431,903,240 

เยอรมนี 616,271,886,424 752,279,310,032 909,296,410,503 969,883,859,321 1,109,182,618,990 1,322,464,711,170 1,448,973,155,690 1,120,639,326,080 1,259,151,184,780 1,474,445,305,150 

ญ่ีปุ่ น 417,164,794,426 471,912,653,435 566,191,358,024 595,269,232,389 646,441,065,057 714,126,007,612 781,952,338,074 580,465,386,181 770,046,038,511 823,544,128,362 

เนเธอร์แลนด ์ 244,134,691,423 296,166,455,242 357,432,173,623 405,805,688,550 463,999,570,582 551,789,407,764 638,503,073,858 498,503,357,819 574,661,653,965 667,094,944,141 

ฝร่ังเศส 331,577,671,759 392,474,804,329 451,892,115,576 462,967,605,632 495,875,120,277 559,966,035,161 617,278,929,730 484,576,869,923 523,959,623,534 596,471,880,503 

เกาหลีใต ้ 162,470,527,800 193,817,442,830 253,844,671,952 284,418,742,503 325,464,848,413 371,489,085,751 422,007,327,952 363,533,560,927 466,383,761,707 555,405,103,261 

อิตาลี 254,594,662,923 300,053,360,865 353,521,832,667 372,689,352,390 417,329,079,234 500,354,253,774 544,531,333,412 406,837,940,899 447,175,721,210 523,559,852,977 

องักฤษ 279,571,740,488 305,563,356,620 347,363,677,845 383,512,130,177 448,023,618,832 439,433,806,670 460,845,210,110 353,326,645,160 415,848,588,016 501,809,218,960 

เบลเยีย่ม 216,060,715,896 255,800,338,650 306,768,673,769 334,237,035,574 366,856,992,167 431,210,741,469 473,249,822,453 370,276,436,628 407,956,502,660 476,357,410,538 

ฮ่องกง 202,169,017,498 229,010,237,562 265,763,283,338 292,327,874,142 322,664,251,266 349,662,679,412 370,653,727,452 329,738,049,497 401,023,280,765 455,663,383,172 

แคนาดา 252,411,387,054 272,440,356,376 317,499,921,673 360,730,182,031 388,298,050,164 420,275,390,799 456,508,872,612 316,513,313,348 387,467,229,562 452,401,330,899 

สิงคโปร์ 125,156,069,853 160,116,095,175 198,791,017,715 229,680,535,042 271,915,680,511 299,404,340,980 338,142,794,706 269,909,148,077 352,075,727,339 409,722,495,210 

รัสเซีย 75,483,859,460 95,610,997,899 136,926,488,389 184,916,401,284 226,523,958,493 279,723,508,065 367,572,788,022 233,935,910,428 348,527,791,995 378,687,853,153 

เมก็ซิโก 160,762,667,558 164,860,331,099 187,998,553,270 214,232,894,753 249,925,142,828 271,875,312,196 291,342,595,918 229,621,357,834 298,230,473,716 349,567,946,157 

อินเดีย 49,299,286,094 57,457,137,818 75,630,578,460 99,650,609,142 121,259,257,499 147,564,212,934 195,069,945,779 165,201,640,172 222,922,224,989 307,086,496,955 

สเปน 125,520,323,257 156,304,622,536 182,581,206,396 192,525,778,489 213,765,247,397 253,443,991,124 282,394,606,916 227,460,132,675 254,475,981,386 306,573,930,726 

ไตห้วนั 130,553,578,374 144,058,677,892 174,349,674,277 188,962,957,216 213,003,524,865 234,710,072,190 243,233,223,848 193,815,247,106 262,016,760,520 291,453,425,229 
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ตารางภาคผนวกท่ี ก.5 (ต่อ) มูลค่าการส่งออกไปยงัตลาดโลก ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
 

ประเทศ
ส่งออก 

2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 

ออสเตรเลีย 64,996,090,663 70,382,598,766 86,406,012,867 105,891,171,296 123,477,904,441 141,378,558,972 186,504,831,950 154,524,583,081 212,871,367,794 270,597,802,275 

บราซิล 60,361,785,544 73,084,139,518 96,475,220,253 118,308,269,477 137,469,700,421 160,649,072,830 197,942,442,909 152,994,742,805 201,915,285,335 256,039,574,768 
สวิสเซอ
แลนด ์ 87,966,582,614 100,772,824,033 118,699,680,166 130,794,508,433 147,883,720,569 172,122,396,071 200,335,646,705 173,147,938,531 195,550,313,605 235,012,714,043 

มาเลเซีย 94,060,196,751 104,706,416,859 126,645,522,044 141,626,380,075 160,835,341,506 176,064,789,633 199,655,910,472 157,338,897,330 198,748,506,624 228,289,857,516 

ไทย 68,593,501,318 80,252,559,804 97,098,100,474 109,848,385,850 130,621,054,480 163,118,859,248 177,846,084,868 151,793,259,854 195,293,136,788 220,372,706,288 

รวม 23 
ประเทศ 5,037,926,296,722 5,840,368,256,695 7,019,698,001,078 7,841,688,166,185 8,976,106,860,791 10,327,181,433,365 11,610,855,849,286 9,192,244,072,705 11,253,008,584,971 13,159,869,949,173 
ประเทศ
อ่ืนๆ 945,698,556,821 1,133,409,909,362 1,424,459,011,768 1,650,614,322,970 1,932,462,411,962 2,353,593,406,308 2,811,097,043,990 2,185,328,353,068 2,614,401,712,526 3,193,269,656,990 

รวมทั้งหมด 5,983,624,853,543 6,973,778,166,057 8,444,157,012,846 9,492,302,489,155 10,908,569,272,753 12,680,774,839,673 14,421,952,893,276 11,377,572,425,773 13,867,410,297,497 16,353,139,606,163 

 
ท่ีมา: Global Trade Atlas (2013) คน้วนัท่ี 9 มีนาคม 2556 จาก http://www.gtis.com/gta/login.cfm 
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ตารางภาคผนวกท่ี ก.6 มูลค่าการส่งออกไปยงัตลาดสหรัฐอเมริกา ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
                                       (หน่วย: ดอลลาร์ สรอ) 

ประเทศส่งออก 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 
จีน 125,192,465,050 152,436,096,898 196,682,033,935 243,470,104,795 287,774,352,612 321,442,866,934 337,772,627,823 296,373,883,488 364,943,854,151 399,361,922,088 
แคนาดา 209,087,563,492 221,594,650,307 256,359,835,924 290,384,293,155 302,437,859,257 317,056,762,618 339,491,425,363 226,248,448,986 277,647,452,492 315,346,534,227 
เมก็ซิโก 134,615,816,831 138,059,990,668 155,901,520,879 170,108,614,084 198,253,159,036 210,713,966,788 215,941,618,934 176,654,372,581 229,907,934,018 262,864,421,807 
ญ่ีปุ่ น 121,428,705,198 118,036,645,528 129,805,198,658 138,003,696,155 148,180,775,579 145,463,342,556 139,262,197,032 95,803,683,368 120,545,237,130 128,924,598,069 
เยอรมนี 62,505,728,610 68,112,691,842 77,265,574,324 84,750,871,375 89,082,049,315 94,164,095,641 97,496,573,724 71,498,154,314 82,429,113,143 98,662,644,061 
เกาหลีใต ้ 35,571,819,777 37,229,404,155 46,167,937,074 43,781,441,056 45,803,586,952 47,562,311,363 48,069,078,711 39,215,588,565 48,874,557,661 56,661,200,596 
องักฤษ 40,744,914,393 42,794,957,453 46,273,823,372 51,032,621,105 53,513,018,484 56,857,542,425 58,587,383,031 47,479,890,559 49,775,040,968 51,236,089,820 
ซาอุดิ อาระเบีย 13,149,860,376 18,068,614,592 20,958,676,619 27,192,642,038 31,689,028,037 35,625,986,830 54,747,448,525 22,053,149,818 31,412,822,978 47,476,336,256 
เวเนซูเอลา 15,093,487,838 17,136,094,094 24,920,563,843 33,978,134,805 37,133,806,400 39,909,629,330 51,423,628,380 28,059,033,911 32,707,387,180 43,256,432,499 
ไตห้วนั 32,147,880,509 31,599,427,816 34,623,582,878 34,825,828,822 38,211,854,849 38,277,594,395 36,326,075,377 28,362,148,998 35,845,957,298 41,404,758,002 
ฝร่ังเศส 28,240,080,775 29,219,279,722 31,605,738,585 33,842,057,513 37,039,631,721 41,552,711,122 44,049,335,702 34,236,042,957 38,354,549,967 40,039,574,009 
ไอร์แลนด ์ 22,437,716,843 25,746,529,467 27,447,879,018 28,733,080,261 28,525,854,060 30,445,040,335 31,346,482,641 28,100,577,524 33,847,643,688 39,369,630,592 
อินเดีย 11,818,325,824 13,055,290,633 15,572,036,440 18,804,169,654 21,830,821,397 24,073,264,282 25,704,382,575 21,165,965,968 29,532,590,445 36,152,798,998 
รัสเซีย 6,870,197,163 8,617,948,696 11,891,323,980 15,306,673,835 19,828,297,722 19,314,219,970 26,782,985,455 18,199,650,572 25,691,047,091 34,618,950,641 
อิตาลี 24,220,308,019 25,414,233,532 28,097,274,991 31,009,260,076 32,655,070,514 35,027,629,526 36,134,975,141 26,429,788,240 28,505,001,362 33,950,495,778 
ไนจีเรีย 5,945,387,628 10,393,591,566 16,248,524,885 24,239,356,731 27,863,119,324 32,770,232,230 38,068,007,014 19,128,179,390 30,515,949,850 33,854,186,372 
บราซิล 15,780,597,248 17,910,335,999 21,159,920,924 24,435,519,379 26,366,725,360 25,644,187,123 30,452,944,177 20,069,606,594 23,957,920,834 31,736,201,951 
มาเลเซีย 24,008,934,652 25,440,202,859 28,178,866,175 33,685,159,566 36,533,140,829 32,628,505,447 30,736,075,258 23,282,618,764 25,900,293,487 25,776,664,349 
ไทย 14,792,895,726 15,178,492,360 17,578,944,669 19,889,755,777 22,466,332,985 22,754,659,878 23,538,275,396 19,082,487,689 22,693,172,263 24,829,962,875 
สวิสเซอร์แลนด ์ 9,381,982,920 10,685,253,629 11,627,729,462 12,999,881,084 14,229,862,998 14,760,206,008 17,781,886,332 16,052,924,450 19,136,127,882 24,357,472,895 
รวม 20 ประเทศ 953,034,668,872 947,121,855,403 1,103,573,000,520 1,245,223,488,729 1,371,959,165,935 1,457,486,964,115 1,543,136,218,414 1,159,880,379,849 1,430,020,189,572 1,629,326,387,443 
ประเทศอ่ืนๆ 208,331,300,208 309,999,395,247 366,131,397,600 428,231,031,811 481,979,309,335 499,474,879,235 560,504,492,526 399,744,433,631 483,139,884,258 578,497,532,787 
รวมทั้งหมด 1,161,365,969,080 1,257,121,250,650 1,469,704,398,120 1,673,454,520,540 1,853,938,475,270 1,956,961,843,350 2,103,640,710,940 1,559,624,813,480 1,913,160,073,830 2,207,823,920,230 

ท่ีมา: Global Trade Atlas (2013) คน้วนัท่ี 9 มีนาคม 2556 จาก http://www.gtis.com/gta/login.cfm 
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ตารางภาคผนวกท่ี ก.7 มูลค่าการส่งออกน ้าผลไมข้องประเทศคู่คา้ ไปยงัตลาดสหรัฐอเมริกา ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
(หน่วย: ดอลลาร์ สรอ) 

ประเทศส่งออก 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 
จีน 54,879,773  101,454,050  166,207,825  186,663,513  206,172,812  437,291,792  675,381,290  356,943,787  385,519,097  558,804,981  
บราซิล 141,699,033  215,577,816  112,056,094  166,891,276  201,480,856  376,836,606  331,344,029  304,231,688  321,235,462  349,913,213  
อาร์เจนตินา 94,936,105  100,340,048  107,802,153  148,470,632  149,741,928  182,136,412  216,793,981  141,531,292  118,868,501  305,864,463  
เมก็ซิโก 68,593,846  42,237,551  66,494,205  118,137,923  123,593,428  190,862,901  205,922,885  172,674,581  199,834,401  217,074,877  
ชิลี 55,608,667  67,906,989  74,564,780  71,057,001  89,637,450  61,451,524  104,123,174  85,947,119  54,572,920  76,547,350  
ฟิลิปปินส์ 47,259,856  57,845,486  51,902,594  52,793,593  52,849,586  43,281,819  45,624,346  58,208,043  52,913,764  73,514,611  
แคนาดา 29,828,049  41,965,546  43,493,065  42,069,547  39,018,252  49,431,909  60,361,870  49,102,535  43,877,890  60,723,828  
คอสตา ริกา 39,060,693  38,457,501  34,318,428  28,302,212  42,064,502  85,808,324  48,154,665  49,964,333  56,232,671  48,457,075  
ไทย 26,501,557  30,247,581  26,214,774  27,739,233  29,171,348  24,328,926  36,543,000  41,786,481  35,412,196  39,420,230  
ตุรกี 4,220,478  2,931,531  7,493,834  6,385,383  31,255,434  50,527,960  41,529,725  25,088,023  22,219,593  31,201,675  
อินโดนีเซีย 7,373,364  7,341,229  6,218,102  7,739,597  7,221,096  3,858,136  10,955,196  13,179,223  12,947,367  26,461,019  
อิตาลี 16,526,607  8,443,206  6,436,068  5,297,156  4,626,472  7,201,893  10,214,935  7,125,280  9,986,857  20,924,781  
โปแลนด ์ 19,439,266  20,315,401  19,026,471  20,530,448  18,510,569  23,132,013  25,013,338  14,444,158  11,172,693  16,704,493  
แอฟริกาใต ้ 16,926,161  19,108,676  11,226,171  6,315,358  9,585,305  10,802,273  14,704,565  11,885,462  15,901,129  16,249,087  
สเปน 845,538  440,812  545,287  951,876  1,222,033  1,789,820  686,639  729,811  7,709,177  11,819,824  
รวม 15 ประเทศ 623,698,993  754,613,423  733,999,851  889,344,748  1,006,151,071  1,548,742,308  1,827,353,638  1,332,841,816  1,348,403,718  1,853,681,507  
ประเทศอ่ืนๆ 108,317,704  84,921,575  96,060,831  97,087,650  112,724,645  148,546,083  124,475,436  90,257,559  100,736,255  108,523,429  
รวมทั้งหมด 732,016,697  839,534,998  830,060,682  986,432,398  1,118,875,716  1,697,288,391  1,951,829,074  1,423,099,375  1,449,139,973  1,962,204,936  

 
ท่ีมา: Global Trade Atlas (2013) คน้วนัท่ี 9 มีนาคม 2556 จาก http://www.gtis.com/gta/login.cfm 
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ตารางภาคผนวกท่ี ก.8 มูลค่าการส่งออกไปยงัตลาดเนเธอร์แลนด ์ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
(หน่วย: ดอลลาร์ สรอ) 

ประเทศส่งออก 2545  2546  2547  2548  2549  2550  2551  2552  2553  2554  

เยอรมนี 37,934,249,888 46,817,298,239 57,040,671,373 60,173,276,997 70,845,302,780 86,733,483,022 90,012,470,055 68,113,951,239 72,886,126,842 85,355,201,662 

จีน 11,321,542,589 16,627,933,733 23,675,100,382 31,855,129,635 38,902,961,253 51,795,789,497 58,658,985,303 51,630,853,782 64,906,688,227 70,771,638,745 

เบลเยีย่ม 21,281,389,977 26,244,114,664 31,067,536,591 33,809,018,150 39,292,150,237 45,679,501,822 50,200,372,176 38,446,553,647 42,424,324,617 50,570,155,577 

สหรัฐอเมริกา 19,411,643,434 20,783,679,823 25,215,043,230 27,333,989,996 31,940,647,165 35,833,673,654 38,573,247,485 28,412,666,541 31,647,268,456 35,387,812,178 

องักฤษ 16,693,701,816 18,861,356,718 20,231,726,122 20,955,702,755 24,513,565,031 28,338,530,930 32,240,355,602 23,986,428,121 28,500,566,593 34,864,538,809 

รัสเซีย 3,923,148,404 5,859,276,374 8,413,239,509 15,269,463,508 19,331,937,060 22,377,191,784 27,925,935,394 17,852,266,580 25,757,315,907 33,096,179,761 

ฝร่ังเศส 11,676,576,043 13,258,422,573 15,902,325,107 16,919,125,873 18,482,139,503 21,512,597,989 25,531,684,640 19,547,758,788 19,465,398,693 24,045,837,546 

ญ่ีปุ่ น 8,630,029,589 9,647,248,197 11,661,923,606 11,617,875,112 12,601,707,575 15,251,493,397 17,267,134,841 12,042,719,139 14,206,532,586 16,416,581,789 

นอร์เวย ์ 4,371,187,216 4,829,678,811 7,191,250,030 7,106,951,910 8,345,966,067 9,920,316,327 12,162,057,481 9,344,627,803 12,011,426,039 13,631,051,844 

บราซิล 2,942,018,297 3,820,282,309 4,955,066,978 5,193,218,657 5,497,249,304 8,267,976,962 11,132,418,988 7,731,984,920 10,003,821,852 12,708,673,605 

อิตาลี 6,015,053,972 6,753,065,522 7,570,019,815 8,342,259,765 9,177,141,621 10,630,350,437 11,863,970,489 8,860,537,786 9,511,783,103 11,008,075,890 

สเปน 4,365,836,539 5,407,604,533 6,546,830,834 6,502,227,543 7,206,687,187 8,650,240,947 9,332,948,068 6,873,768,884 8,084,888,088 9,348,431,073 

สวีเดน 4,194,301,448 5,013,708,860 5,753,438,354 5,786,460,953 6,792,166,922 7,999,613,286 8,506,840,741 5,546,837,385 7,166,731,703 8,862,923,408 

มาเลเซีย 3,944,853,266 5,326,796,573 5,666,781,366 6,415,892,677 6,646,252,114 7,899,605,034 8,932,286,458 7,207,774,045 8,438,952,261 8,585,832,024 

โปแลนด ์ 1,522,652,007 1,898,751,637 2,451,221,025 2,647,313,510 3,469,956,950 4,921,988,738 5,926,347,050 5,300,518,180 6,517,563,084 7,403,579,699 

เชค รีพบัลิค 900,430,041 1,354,603,138 1,990,178,374 2,167,577,540 2,584,329,457 3,362,729,795 5,471,393,633 5,288,764,986 6,024,540,971 7,286,725,486 

ไอร์แลนด ์ 3,594,743,789 4,669,267,976 4,635,921,834 4,923,996,798 4,737,409,536 5,364,679,710 5,420,085,127 4,603,843,437 5,667,901,752 7,054,778,228 

ซาอุดิ อาระเบีย 2,297,949,892 3,262,499,761 3,831,115,250 5,773,230,434 6,904,164,122 5,338,906,877 5,985,337,382 2,527,561,357 3,281,097,551 6,659,163,826 
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ตารางภาคผนวกท่ี ก.8 (ต่อ) มูลค่าการส่งออกไปยงัตลาดเนเธอร์แลนด ์ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
(หน่วย: ลา้นดอลลาร์ สรอ) 

ประเทศส่งออก 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 

ไตห้วนั 4,163,529,948 5,587,555,615 7,296,804,233 7,553,701,044 6,685,847,845 4,666,620,816 4,709,850,367 3,881,093,831 5,201,477,819 5,648,419,667 

อินเดีย 947,576,519 1,316,696,717 1,489,249,839 1,934,293,085 2,363,566,948 2,839,363,712 3,976,088,509 3,794,168,048 4,819,081,159 5,551,162,015 

ฟินแลนด ์ 1,986,513,355 2,414,556,236 3,398,463,404 3,404,844,950 4,090,623,450 4,958,073,230 5,304,555,453 3,745,082,739 4,234,271,918 5,429,970,036 

สิงคโปร์ 3,245,124,718 3,499,582,280 4,684,733,160 4,243,095,437 4,409,401,791 4,558,331,035 4,822,467,158 3,138,061,646 4,792,669,565 5,375,392,383 

ไนจีเรีย 232,106,737 773,462,575 427,006,324 1,168,772,427 1,445,250,918 1,464,947,749 2,269,609,560 1,984,458,620 3,118,430,219 5,109,557,096 

เดนมาร์ก 2,092,909,623 2,572,717,626 3,610,577,185 3,883,311,298 4,759,811,158 4,563,813,059 3,962,762,636 3,620,339,597 3,502,936,569 4,451,382,594 

ไทย 1,675,915,420 1,981,161,123 2,787,889,649 2,912,573,936 3,414,577,372 3,708,844,406 4,689,436,296 3,681,827,381 4,168,557,945 4,262,439,332 

เกาหลีใต ้ 2,220,773,490 2,615,536,649 3,129,671,780 3,645,568,450 4,232,029,180 4,337,375,175 4,226,823,587 3,183,226,304 3,472,570,171 3,803,689,294 

อินโดนีเซีย 1,505,307,747 1,763,120,232 2,078,265,588 2,259,128,744 2,627,632,331 2,907,853,030 3,628,975,962 2,767,239,787 2,884,023,380 3,771,425,020 

คอสตา ริกา 1,131,654,669 1,083,582,617 1,524,149,061 1,722,865,938 1,821,442,077 1,788,960,281 2,331,055,557 2,283,875,484 3,119,059,590 3,724,782,912 

รวม 28 ประเทศ 184,222,720,433 224,043,561,111 274,226,200,003 305,520,867,122 353,121,916,954 415,672,852,701 465,065,495,998 355,398,790,057 415,816,006,660 490,185,401,499 

ประเทศอ่ืนๆ 34,991,907,062 40,844,216,588 45,498,540,170 57,670,609,126 64,091,146,605 77,728,150,706 116,429,768,418 88,149,480,398 100,799,264,354 108,950,544,517 

รวมทั้งหมด 219,214,627,495 264,887,777,699 319,724,740,173 363,191,476,248 417,213,063,559 493,401,003,407 581,495,264,416 443,548,270,455 516,615,271,014 599,135,946,016 

 
ท่ีมา: Global Trade Atlas (2013) คน้วนัท่ี 9 มีนาคม 2556 จาก http://www.gtis.com/gta/login.cfm 
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ตารางภาคผนวกท่ี ก.9  มูลค่าการส่งออกน ้าผลไมข้องประเทศคู่คา้ ไปยงัตลาดเนเธอร์แลนด ์ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
(หน่วย: ลา้นดอลลาร์ สรอ) 

ประเทศส่งออก 2,545 2,546 2,547 2,548 2,549 2,550 2,551 2,552 2,553 2,554 
บราซิล 368,180,764 388,950,178 333,723,361 301,485,742 284,034,088 196,420,131 573,332,957 395,079,823 417,867,850 493,212,895 
เยอรมนี 88,800,563 156,434,929 158,148,366 141,688,401 214,925,298 225,894,417 225,642,511 184,835,057 150,229,706 193,645,551 
เมก็ซิโก 12,861,487 3,443,190 4,177,271 16,550,835 20,215,438 15,200,140 28,385,903 35,586,751 35,025,869 89,069,774 
ไทย 38,893,201 51,859,094 49,677,739 40,032,456 47,598,391 41,296,274 56,002,352 62,384,503 77,692,276 83,317,675 
โปร์แลนด ์ 8,859,948 1,898,328 10,407,541 24,507,260 38,603,776 50,239,635 59,587,215 54,357,075 51,923,425 78,554,285 
สหรัฐอเมริกา 67,252,117 70,305,505 72,257,478 60,110,806 71,129,627 63,425,437 63,552,671 65,363,964 61,896,985 76,612,759 
อาร์เจนตินา 16,660,734 16,557,527 16,239,695 16,575,179 25,210,259 23,900,951 48,727,849 55,150,268 67,399,177 75,913,028 
จีน 17,118,900 13,164,220 20,987,757 35,892,297 57,788,272 92,542,513 94,548,988 44,362,315 33,468,736 69,221,401 
เบลเยีย่ม 19,619,193 22,565,036 20,236,324 18,782,301 19,733,941 26,946,745 50,238,058 46,685,911 48,999,687 60,457,785 
คอสตา ริกา 12,711,397 20,631,797 31,083,170 34,543,828 41,413,977 46,627,466 63,699,625 72,322,891 74,541,106 50,513,675 
อิสราเอล 17,843,945 16,964,445 15,662,486 26,768,714 42,868,760 44,322,166 40,685,423 24,733,642 42,049,183 48,046,379 
สเปน 13,032,900 16,084,233 12,733,896 14,165,695 19,601,376 23,887,243 36,476,874 37,762,275 26,340,964 45,420,509 
ตุรกี 4,200,398 6,864,549 8,914,405 17,567,284 22,719,163 33,494,058 37,566,214 19,344,826 25,568,451 42,873,331 
เอกวาดอร์ 19,486,926 30,064,955 26,899,930 31,440,862 41,143,888 46,326,884 38,501,963 53,937,197 46,300,757 40,898,694 
อิตาลี 16,406,155 23,652,827 20,844,261 14,758,239 26,549,581 28,130,516 32,506,391 27,835,952 31,063,435 39,995,437 
รวม 15 ประเทศ 721,928,628 839,440,813 801,993,680 794,869,899 973,535,835 958,654,576 1,449,454,994 1,179,742,450 1,190,367,607 1,487,753,178 
ประเทศอ่ืนๆ 124,542,287 122,594,156 135,737,934 139,208,949 155,419,138 172,056,402 180,082,566 165,977,179 231,857,948 223,365,079 
รวมทั้งหมด 846,470,915 962,034,969 937,731,614 934,078,848 1,128,954,973 1,130,710,978 1,629,537,560 1,345,719,629 1,422,225,555 1,711,118,257 
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ตารางภาคผนวกท่ี ก.10  มูลค่าการส่งออกไปยงัตลาดเนเธอร์แลนด ์ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
(หน่วย: ลา้นดอลลาร์ สรอ) 

ประเทศส่งออก 2545  2546  2547  2548  2549  2550  2551  2552  2553  2554  

เยอรมนี 44,001,725,741 53,269,682,882 62,942,688,359 65,662,667,392 72,860,667,365 86,191,564,192 88,269,004,888 69,207,929,149 78,142,986,074 86,762,523,209 

ฝร่ังเศส 28,229,153,220 33,803,962,065 38,633,138,814 38,135,093,083 40,851,600,424 46,402,378,060 48,047,490,912 36,674,121,241 42,547,127,367 46,504,534,759 

จีน 7,845,251,383 10,785,968,479 14,670,606,063 17,560,176,861 22,498,786,458 29,685,775,127 34,585,201,860 26,865,103,224 38,114,623,446 41,209,071,014 

เนเธอร์แลนด ์ 13,806,212,407 16,711,441,482 20,104,661,090 20,614,933,057 22,754,386,849 26,943,857,172 28,431,793,663 23,577,655,036 26,465,017,222 29,234,214,384 

สเปน 11,450,760,877 14,445,650,728 16,504,018,774 16,297,822,599 18,800,249,177 22,163,075,759 24,208,205,149 18,321,871,550 22,169,534,032 25,181,423,279 

รัสเซีย 4,746,448,168 5,777,144,778 8,152,783,374 9,770,114,163 9,991,062,637 12,790,628,799 13,243,426,735 16,940,522,855 19,446,902,328 23,524,053,892 

เบลเยีย่ม 10,703,381,626 12,670,937,402 15,663,595,025 17,088,161,392 18,605,329,008 21,796,482,391 20,857,857,577 16,678,611,122 17,699,401,560 20,269,537,272 

สหรัฐอเมริกา 11,784,675,075 11,527,640,621 12,284,468,418 13,207,814,694 13,256,727,050 14,776,312,479 17,019,833,088 13,139,321,184 14,699,684,552 18,094,112,185 

สวิสเซอร์แลนด ์ 9,172,019,633 10,248,479,974 11,613,931,385 11,514,562,814 12,966,868,612 15,146,907,645 16,538,783,155 14,502,715,695 13,500,105,617 15,682,896,391 

องักฤษ 12,634,624,243 14,350,498,197 15,257,452,938 15,489,672,226 15,774,928,899 16,841,508,389 16,690,870,485 13,656,949,830 13,246,679,632 15,203,630,397 

ออสเตรีย 6,814,800,709 8,529,738,506 9,598,784,583 9,576,597,635 11,271,662,671 12,452,693,694 12,896,415,087 10,020,166,479 11,202,067,553 13,137,689,691 

แอลจีเรีย 1,122,072,483 1,607,066,446 1,873,271,116 1,923,552,580 2,206,407,637 1,086,321,941 1,560,991,860 8,279,860,924 10,727,946,904 11,562,263,568 

อาเซอร์ไบจาน 557,645,982 715,354,669 699,364,632 1,188,401,668 2,894,544,718 3,683,765,392 6,343,281,871 4,533,610,438 7,077,281,338 11,506,581,948 

โปแลนด ์ 2,266,190,801 3,062,910,400 4,435,540,598 5,165,095,541 7,032,663,275 8,798,970,262 9,889,453,346 9,263,166,979 9,585,953,560 10,459,893,917 

ซาอุดิ อาระเบีย 1,801,485,973 2,494,795,167 3,649,285,136 5,247,260,537 5,322,322,272 4,964,063,444 6,348,695,735 2,752,410,224 4,282,081,617 9,790,467,919 

ตุรกี 2,779,682,173 3,770,570,325 4,934,913,401 5,424,431,258 6,787,949,368 7,323,487,282 8,278,348,354 6,176,006,510 6,846,283,139 8,330,376,436 

อิหร่าน 1,782,378,185 2,141,496,226 2,711,817,268 3,643,592,463 4,914,330,258 5,701,250,061 5,792,694,904 2,764,883,262 6,217,516,732 7,460,693,168 

โรมาเนีย 3,599,097,265 4,403,088,854 5,006,810,953 5,062,182,198 5,410,025,582 6,051,187,298 6,452,415,450 5,217,017,193 6,187,117,646 7,375,866,308 
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ตารางภาคผนวกท่ี ก.10 (ต่อ) มูลค่าการส่งออกไปยงัตลาดอิตาลี ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 

(หน่วย: ลา้นดอลลาร์ สรอ) 
ประเทศส่งออก 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 
เชค รีพบัลิค 1,452,221,548 1,844,515,379 2,228,665,843 3,002,768,890 3,956,278,857 5,481,093,155 6,186,317,703 4,655,166,521 5,945,988,477 6,816,310,983 
อินเดีย 1,490,400,782 1,894,933,057 2,517,971,970 2,742,695,472 3,729,939,828 4,631,047,379 5,059,260,330 4,032,465,284 5,076,378,584 6,653,042,153 
ญ่ีปุ่ น 5,009,607,393 5,967,892,631 6,852,156,713 6,206,425,533 6,823,084,152 7,317,265,240 7,396,138,174 5,409,303,669 5,678,343,304 5,869,155,136 
บราซิล 2,038,687,725 2,441,227,259 3,306,675,827 3,578,857,222 4,309,230,122 5,181,433,458 5,675,262,657 3,348,607,182 4,371,719,443 5,785,938,364 
ลิเบีย 4,653,011,526 5,906,093,418 7,852,301,088 11,098,598,957 13,506,566,145 16,505,004,399 21,569,885,371 14,284,148,626 16,279,035,709 5,385,703,398 
ฮงัการี 1,813,016,846 2,108,402,079 3,078,272,024 3,506,494,164 4,250,148,364 5,547,522,963 5,572,431,387 4,241,407,816 4,768,236,224 5,061,352,945 
สวีเดน 3,345,049,476 4,025,568,563 4,774,793,311 4,594,841,361 4,985,055,466 5,730,159,847 6,064,556,214 3,976,721,213 4,591,302,442 4,981,148,231 
คาซคัสถาน 681,362,402 577,285,831 931,106,463 2,315,536,440 3,456,706,128 2,982,568,609 3,973,315,171 1,871,611,906 3,134,161,231 4,911,439,418 
เกาหลีใต ้ 2,286,684,644 2,905,169,743 3,960,747,559 4,881,070,832 4,665,061,730 4,366,356,013 4,497,873,040 3,019,930,363 3,961,357,863 4,554,290,880 
ไอร์แลนด ์ 3,441,772,181 4,628,617,628 5,205,030,944 5,076,495,090 4,719,464,632 4,763,886,545 4,476,752,867 4,370,506,284 4,153,053,185 4,338,701,200 
อิรัก 494,977,927 793,695,129 1,004,482,761 2,016,911,275 2,791,486,407 4,068,175,794 5,834,624,369 3,562,698,833 4,127,103,420 3,976,495,090 
สโลวาเกีย 1,374,004,573 1,843,845,701 2,018,821,067 2,149,695,404 2,654,071,426 3,539,615,409 3,651,037,823 3,064,710,562 3,390,117,675 3,946,464,194 
ยเูครน 1,284,219,980 1,405,293,428 2,123,491,254 2,336,224,097 2,720,819,013 3,253,532,335 3,684,613,543 1,505,187,807 2,896,798,169 3,924,641,551 
อินโดนีเซีย 938,801,915 1,204,350,815 1,478,567,056 1,527,341,182 1,777,400,595 1,978,531,167 2,612,300,315 2,223,277,913 2,722,171,370 3,708,144,095 
ไทย 828,625,964 1,086,499,201 1,490,387,348 1,398,891,246 1,559,785,454 2,092,140,108 2,141,818,011 1,393,339,281 1,716,738,415 1,970,965,199 
รวม  32 ประเทศ 206,230,050,826 248,949,817,063 297,560,603,155 319,004,979,326 360,105,610,579 420,238,561,808 453,850,951,094 359,531,006,155 420,970,815,830 473,173,622,574 
ประเทศอ่ืนๆ 40,807,478,645 49,156,601,525 57,697,720,837 65,527,553,868 82,613,137,317 91,737,860,737 109,149,689,066 55,345,267,866 66,249,905,069 85,940,058,072 
รวมทั้งหมด 247,037,529,471 298,106,418,588 355,258,323,992 384,532,533,194 442,718,747,896 511,976,422,545 563,000,640,160 414,876,274,021 487,220,720,899 559,113,680,646 
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ตารางภาคผนวกท่ี ก.11 มูลคา่การส่งออกน ้าผลไมข้องประเทศคู่คา้ ไปยงัตลาดอิตาลี ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 

(หน่วย: ลา้นดอลลาร์ สรอ) 
ประเทศส่งออก 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 
สเปน 13,079,300  31,302,788  36,139,518  27,049,030  21,901,728  46,511,623  52,878,078  15,560,975  31,486,600  66,546,840  
ออสเตรีย 23,562,435  31,378,557  36,352,252  48,361,743  53,799,622  67,268,308  79,227,044  51,538,528  50,200,536  66,295,375  
เนเธอร์แลนด ์ 51,171,724  61,805,443  66,041,341  52,519,687  51,812,144  55,268,843  56,599,556  51,098,132  55,677,737  54,678,032  
ไทย 2,960,651  4,190,748  6,156,456  6,481,213  8,162,654  10,984,892  13,656,796  13,832,778  18,950,177  27,467,534  
เยอรมนี 29,578,337  44,128,241  42,007,774  35,256,128  40,538,245  34,615,062  40,969,327  33,766,147  21,541,418  26,661,394  
เบลเยีย่ม 7,678,978  9,491,906  9,150,975  8,108,944  8,519,356  11,394,055  15,062,858  10,238,984  13,316,463  18,406,781  
อิสราเอล 6,675,504  8,817,008  8,535,085  7,422,515  6,910,257  7,027,854  7,913,362  9,798,285  9,815,595  10,785,985  
ตุรกี 1,893,968  2,039,746  2,609,416  2,189,155  5,918,466  13,000,517  4,906,626  4,797,021  7,552,641  10,063,267  
อาร์เจนตินา 1,032,211  2,304,136  1,629,594  2,473,642  2,206,203  3,287,705  5,040,826  5,358,772  2,535,312  6,209,326  
เซอร์เบีย 0  0  19,797  197,623  82,488  56,016  28,101  6,399  5,851,167  4,728,855  
ฝร่ังเศษ 15,033,512  21,860,104  16,635,409  13,640,572  17,077,231  9,257,679  7,686,025  5,608,332  4,112,004  4,141,743  
คอสตา ริกา 0  1,043  37,237  122,378  422,062  142,745  127,407  1,209,024  1,997,999  3,948,297  
กรีซ 5,931,037  1,971,524  7,588,279  6,953,852  7,365,731  6,023,643  3,231,695  3,748,777  3,668,796  2,557,542  
โปแลนด ์ 1,278,077  91,705  958,572  1,261,984  7,223,646  11,530,091  3,546,961  2,066,513  2,819,361  2,087,604  
บลัแกเรีย 0  0  0  0  0  0  109,100  16,015  19,475  2,030,976  
รวม 15 ประเทศ 159,875,734  219,382,949  233,861,705  212,038,466  231,939,833  276,369,033  290,983,762  208,644,682  229,545,281  306,609,551  
ประเทศอ่ืนๆ 19,890,399  17,220,037  15,125,585  14,232,482  11,898,820  20,028,647  21,670,625  23,689,496  17,420,560  14,872,151  
รวมทั้งหมด 179,766,133  236,602,986  248,987,290  226,270,948  243,838,653  296,397,680  312,654,387  232,334,178  246,965,841  321,481,702  
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ตารางภาคผนวกท่ี ก.12 มูลคา่การส่งออกไปยงัตลาดออสเตรเลีย ช่วงปี พ.ศ. 2545-255 

(หน่วย: ลา้นดอลลาร์ สรอ) 
ประเทศส่งออก 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 

จีน 6,999,028,036 9,343,621,296 13,154,983,779 16,253,591,225 19,234,743,374 24,463,497,864 29,375,175,467 28,564,208,677 36,256,156,650 43,507,457,589 
สหรัฐอเมริกา 12,598,398,850 13,377,303,982 15,053,670,802 16,307,695,070 18,530,873,143 19,824,007,364 22,594,087,340 17,561,064,621 20,900,302,147 26,188,084,869 
ญ่ีปุ่ น 8,574,676,875 10,601,340,323 12,231,841,321 13,046,553,648 13,012,483,554 15,185,656,350 17,271,642,522 13,312,202,593 16,750,852,519 18,582,919,681 
สิงคโปร์ 2,336,302,704 2,908,053,931 4,553,967,183 6,558,977,171 8,069,401,289 8,800,931,684 13,867,356,286 8,810,806,474 9,788,897,781 14,658,475,970 
เยอรมนี 3,993,033,436 5,250,391,793 6,022,633,299 6,632,633,825 6,783,571,989 8,189,396,035 9,644,381,259 8,433,246,449 9,653,169,465 10,982,182,798 
มาเลเซีย 2,128,392,232 2,817,398,035 4,072,568,961 4,632,295,968 5,066,983,573 6,173,024,525 7,608,587,373 6,029,087,013 8,346,005,754 8,842,877,428 
ไทย 1,710,798,428 2,356,724,615 2,767,176,500 3,663,330,491 4,722,637,621 6,629,492,853 8,600,492,393 9,246,186,645 10,106,944,443 8,727,936,474 
นิวซีแลนด ์ 2,654,211,282 3,273,838,869 3,814,422,298 4,114,293,615 4,135,773,038 5,265,792,331 6,451,546,526 5,250,497,913 6,634,426,167 7,845,743,753 
เกาหลีใต ้ 2,597,640,236 3,104,799,469 3,613,934,316 3,936,412,320 5,194,679,122 4,992,988,714 5,448,689,619 5,296,544,571 6,571,094,671 7,366,240,603 
องักฤษ 3,177,574,351 3,550,589,199 4,226,657,202 4,712,439,420 4,721,757,142 6,794,977,009 8,279,892,441 4,870,155,473 5,333,382,298 6,961,572,850 
อินโดนีเซีย 2,299,024,485 2,627,001,248 2,713,139,550 2,786,713,162 3,425,330,714 4,043,243,238 4,440,700,792 3,642,053,995 4,917,148,430 6,102,226,414 
อิตาลี 2,061,881,553 2,688,152,422 3,245,698,717 3,318,761,335 3,386,746,791 4,053,322,038 4,521,211,154 3,867,485,646 4,508,544,608 5,193,252,347 
สาธารณรัฐ 
อาหรับ เอมิเรต 208,282,165 644,488,523 697,090,535 294,922,448 991,970,399 1,808,851,330 2,040,573,043 1,734,490,679 2,058,362,629 4,281,980,857 
ไตห้วนั 1,819,082,234 2,175,124,335 2,628,533,825 2,752,414,191 3,108,623,488 3,624,622,203 3,710,337,700 2,621,406,962 3,349,151,912 3,906,247,921 
ฝร่ังเศส 1,766,848,613 2,500,060,793 3,250,728,937 3,790,449,666 3,086,329,579 3,938,820,066 4,310,576,878 3,226,607,923 3,517,736,796 3,876,988,168 
ปาปัว นิวกีนี 667,942,438 979,488,850 1,187,459,981 1,529,816,337 1,719,624,138 2,143,637,464 2,464,754,072 2,317,612,548 2,781,611,073 3,789,211,457 
สวิสเซอร์แลนด ์ 691,899,059 748,184,198 1,005,517,792 1,142,268,714 1,366,767,657 1,659,826,929 1,922,958,122 1,940,692,368 2,026,507,120 3,070,533,465 
เวียดนาม 1,245,126,551 1,484,027,029 1,804,923,095 2,574,033,608 3,738,108,332 3,832,912,165 4,457,862,885 2,460,010,384 2,871,169,893 2,927,762,657 
รวม 18 ประเทศ 54,925,175,480 67,218,888,833 82,047,047,225 92,801,483,555 103,471,904,816 123,788,623,604 148,165,250,793 122,466,045,634 148,692,176,270 177,024,187,722 
ประเทศอ่ืนๆ 14,604,920,073 17,616,406,270 21,638,837,829 25,808,793,532 29,306,457,882 34,137,533,533 42,703,218,159 36,802,263,435 44,859,006,826 57,610,551,192 
รวมทั้งหมด 69,530,095,553 84,835,295,103 103,685,885,054 118,610,277,087 132,778,362,698 157,926,157,137 190,868,468,952 159,268,309,069 193,551,183,096 234,634,738,914 

ท่ีมา: Global Trade Atlas (2013) คน้วนัท่ี 9 มีนาคม 2556 จาก http://www.gtis.com/gta/login.cfm 
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ตารางภาคผนวกท่ี ก.13 มูลคา่การส่งออกน ้าผลไมข้องประเทศคู่คา้ ไปยงัตลาดออสเตรเลีย ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
(หน่วย: ลา้นดอลลาร์ สรอ) 

ประเทศส่งออก 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 

จีน 6,999,028,036 9,343,621,296 13,154,983,779 16,253,591,225 19,234,743,374 24,463,497,864 29,375,175,467 28,564,208,677 36,256,156,650 43,507,457,589 

สหรัฐอเมริกา 12,598,398,850 13,377,303,982 15,053,670,802 16,307,695,070 18,530,873,143 19,824,007,364 22,594,087,340 17,561,064,621 20,900,302,147 26,188,084,869 

ญ่ีปุ่ น 8,574,676,875 10,601,340,323 12,231,841,321 13,046,553,648 13,012,483,554 15,185,656,350 17,271,642,522 13,312,202,593 16,750,852,519 18,582,919,681 

สิงคโปร์ 2,336,302,704 2,908,053,931 4,553,967,183 6,558,977,171 8,069,401,289 8,800,931,684 13,867,356,286 8,810,806,474 9,788,897,781 14,658,475,970 

เยอรมนี 3,993,033,436 5,250,391,793 6,022,633,299 6,632,633,825 6,783,571,989 8,189,396,035 9,644,381,259 8,433,246,449 9,653,169,465 10,982,182,798 

มาเลเซีย 2,128,392,232 2,817,398,035 4,072,568,961 4,632,295,968 5,066,983,573 6,173,024,525 7,608,587,373 6,029,087,013 8,346,005,754 8,842,877,428 

ไทย 1,710,798,428 2,356,724,615 2,767,176,500 3,663,330,491 4,722,637,621 6,629,492,853 8,600,492,393 9,246,186,645 10,106,944,443 8,727,936,474 

นิวซีแลนด ์ 2,654,211,282 3,273,838,869 3,814,422,298 4,114,293,615 4,135,773,038 5,265,792,331 6,451,546,526 5,250,497,913 6,634,426,167 7,845,743,753 

เกาหลีใต ้ 2,597,640,236 3,104,799,469 3,613,934,316 3,936,412,320 5,194,679,122 4,992,988,714 5,448,689,619 5,296,544,571 6,571,094,671 7,366,240,603 

องักฤษ 3,177,574,351 3,550,589,199 4,226,657,202 4,712,439,420 4,721,757,142 6,794,977,009 8,279,892,441 4,870,155,473 5,333,382,298 6,961,572,850 

อินโดนีเซีย 2,299,024,485 2,627,001,248 2,713,139,550 2,786,713,162 3,425,330,714 4,043,243,238 4,440,700,792 3,642,053,995 4,917,148,430 6,102,226,414 

อิตาลี 2,061,881,553 2,688,152,422 3,245,698,717 3,318,761,335 3,386,746,791 4,053,322,038 4,521,211,154 3,867,485,646 4,508,544,608 5,193,252,347 

อาหรับ เอมิเรต 208,282,165 644,488,523 697,090,535 294,922,448 991,970,399 1,808,851,330 2,040,573,043 1,734,490,679 2,058,362,629 4,281,980,857 

ไตห้วนั 1,819,082,234 2,175,124,335 2,628,533,825 2,752,414,191 3,108,623,488 3,624,622,203 3,710,337,700 2,621,406,962 3,349,151,912 3,906,247,921 

รวม 15 ประเทศ 53,158,326,867 64,718,828,040 78,796,318,288 89,011,033,889 100,385,575,237 119,849,803,538 143,854,673,915 119,239,437,711 145,174,439,474 173,147,199,554 

ประเทศอ่ืนๆ 16,371,768,686 20,116,467,063 24,889,566,766 29,599,243,198 32,392,787,461 38,076,353,599 47,013,795,037 40,028,871,358 48,376,743,622 61,487,539,360 

รวมทั้งหมด 69,530,095,553 84,835,295,103 103,685,885,054 118,610,277,087 132,778,362,698 157,926,157,137 190,868,468,952 159,268,309,069 193,551,183,096 234,634,738,914 

ท่ีมา: Global Trade Atlas (2013) คน้วนัท่ี 9 มีนาคม 2556 จาก http://www.gtis.com/gta/login.cfm 
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ตารางภาคผนวกท่ี ก.14 มูลคา่การส่งออกไปยงัตลาดญ่ีปุ่น ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
(หน่วย: ลา้นดอลลาร์ สรอ) 

ประเทศส่งออก 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 
จีน 61,882,711,400 75,579,363,856 94,446,123,301 108,593,916,470 118,437,018,324 127,843,587,246 143,657,236,170 122,514,500,796 153,424,723,159 184,128,639,829 
สหรัฐอเมริกา 57,848,484,385 58,931,111,086 62,562,917,235 64,198,619,766 68,010,950,863 70,939,467,537 77,666,915,865 58,959,123,553 67,442,665,336 74,485,442,976 
ออสเตรเลีย 14,027,493,811 15,059,724,318 19,466,466,489 24,489,955,192 27,923,357,460 31,218,309,225 47,677,215,548 34,729,628,954 45,205,764,435 56,805,338,242 
ซาอุดิ อาระเบีย 11,665,935,061 14,568,980,099 18,508,834,085 28,601,114,724 37,184,392,955 35,399,954,739 50,840,831,224 29,191,966,704 35,890,994,167 50,567,920,524 
สหรัฐอาหรับ เอมิเรต 11,620,968,716 14,340,024,806 18,359,833,501 25,203,077,644 31,558,903,075 32,360,676,169 46,759,036,376 22,713,823,470 29,285,212,910 42,868,500,435 
เกาหลีใต ้ 15,507,752,116 17,930,789,508 22,067,656,237 24,419,802,876 27,318,822,646 27,290,443,447 29,500,692,985 21,977,550,642 28,659,364,004 39,835,398,506 
อินโดนีเซีย 14,218,833,566 16,434,218,802 18,713,632,224 20,842,344,763 24,122,917,609 26,480,322,420 32,555,057,426 21,810,633,136 28,264,612,787 34,093,166,681 
มาเลเซีย 11,197,484,883 12,598,899,593 14,125,398,668 14,710,667,193 15,471,745,503 17,396,639,753 23,241,173,734 16,726,643,358 22,722,958,231 30,487,631,632 
การ์ตา 5,259,896,888 6,524,376,908 7,897,540,234 10,641,391,326 14,791,268,833 16,966,206,014 26,422,373,194 15,924,230,012 21,701,584,253 30,155,917,163 
ไทย 10,519,503,896 11,895,761,470 14,118,387,324 15,589,954,386 16,878,073,002 18,307,100,337 20,812,963,530 16,022,838,459 21,040,554,299 24,521,877,752 
เยอรมนี 12,439,546,824 14,228,127,059 17,095,342,171 17,886,133,840 18,450,788,892 19,429,592,355 20,888,227,764 16,759,050,650 19,294,236,784 23,335,325,449 
ไตห้วนั 13,578,264,919 14,314,942,367 16,701,176,417 18,102,362,742 20,328,172,506 19,837,904,287 21,824,606,443 18,336,592,928 23,090,246,922 23,250,273,339 
รัสเซีย 3,287,379,920 4,241,110,405 5,705,865,910 6,173,749,437 6,650,975,727 10,571,987,463 13,375,926,791 8,851,876,014 16,178,103,900 19,036,296,660 
คูเวต 4,211,380,942 4,564,072,688 5,758,421,504 7,633,417,904 9,090,270,400 9,940,435,949 15,226,608,715 8,988,883,475 10,289,648,575 13,141,231,713 
แคนาดา 7,165,071,727 7,519,808,078 8,414,075,108 8,934,247,661 9,613,728,516 9,971,168,384 12,784,256,631 9,168,835,493 10,950,770,646 12,960,579,562 
อิหร่าน 4,763,300,358 7,441,763,142 8,276,598,544 10,309,575,346 11,105,057,945 12,693,895,137 18,243,387,991 9,303,270,768 11,165,912,400 12,871,195,922 
บราซิล 2,667,051,150 2,883,814,969 3,652,248,817 4,414,113,315 5,085,429,662 5,990,914,010 9,157,392,235 6,363,450,788 9,892,840,676 12,712,468,359 
ฝร่ังเศส 6,542,633,550 7,239,242,481 8,359,317,908 8,522,946,758 8,966,093,849 10,033,990,527 10,651,566,047 9,127,996,452 10,293,153,923 11,846,671,473 
รวม 18 ประเทศ 268,403,694,112 306,296,131,635 364,229,835,677 419,267,391,343 470,987,967,767 502,672,594,999 621,285,468,669 447,470,895,652 564,793,347,407 697,103,876,217 
ประเทศอ่ืนๆ 69,552,817,618 77,065,350,337 91,431,605,288 96,934,176,619 107,795,127,570 119,399,900,530 141,202,252,448 104,316,990,257 129,503,617,396 158,941,888,402 
รวมทั้งหมด 337,956,511,730 383,361,481,972 455,661,440,965 516,201,567,962 578,783,095,337 622,072,495,529 762,487,721,117 551,787,885,909 694,296,964,803 856,045,764,619 

 
ท่ีมา: Global Trade Atlas (2013) คน้วนัท่ี 9 มีนาคม 2556 จาก http://www.gtis.com/gta/login.cfm 
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ตารางภาคผนวกท่ี ก.15 มูลคา่การส่งออกน ้าผลไมข้องประเทศคู่คา้ ไปยงัตลาดญ่ีปุ่น ช่วงปี พ.ศ. 2545-2554 
(หน่วย: ลา้นดอลลาร์ สรอ) 

ประเทศส่งออก 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 
บราซิล 117,067,186 100,061,333 113,837,667 111,770,574 146,514,045 189,700,962 146,356,809 111,639,995 129,179,051 213,795,715 
สหรัฐอเมริกา 105,929,971 99,689,694 99,666,979 108,015,783 102,984,564 135,916,235 130,596,448 106,287,994 112,995,496 140,385,386 
จีน 38,853,632 38,886,059 53,272,500 81,809,104 81,883,170 116,130,128 160,844,908 82,056,010 72,354,127 119,931,551 
อิสราเอล 26,160,358 22,707,990 22,697,674 40,389,776 41,425,764 41,769,952 38,121,268 29,904,621 33,933,521 61,749,319 
อาร์เจนตินา 7,611,171 7,276,526 10,402,087 13,008,018 17,390,608 24,334,296 30,554,208 40,708,186 42,389,074 46,611,498 
ออสเตรเลีย 26,069,435 32,273,982 42,323,313 49,591,645 49,074,775 50,073,473 54,671,134 31,991,712 26,096,768 40,970,279 
อิตาลี 17,388,844 16,748,402 21,172,023 23,889,462 26,177,705 28,542,731 29,032,267 28,214,505 27,804,945 36,750,805 
ชิลี 10,147,719 15,748,369 17,245,663 26,750,195 25,459,653 33,462,735 35,967,869 31,409,843 27,027,566 31,029,293 
นิวซีแลนด ์ 6,324,238 6,223,784 8,782,134 10,325,082 9,042,697 12,474,757 13,463,749 17,920,724 17,055,964 26,707,494 
แอฟริกาใต ้ 10,222,823 12,164,141 16,571,176 19,636,779 18,210,647 18,963,931 22,103,232 18,783,826 18,108,944 23,019,388 
ออสเตรีย 16,570,867 17,848,037 23,471,389 25,858,235 25,862,740 30,036,241 37,857,741 23,589,743 20,233,391 22,974,258 
เมก็ซิโก 5,718,381 2,380,365 2,067,621 6,232,607 5,028,792 9,779,468 9,182,914 11,651,807 11,858,747 17,293,348 
ไทย 2,799,977 3,943,470 7,058,824 9,392,335 6,845,488 7,681,533 8,039,263 10,154,834 11,367,130 14,780,536 
สเปน 3,913,740 5,590,050 6,171,997 5,966,983 5,856,337 4,874,294 4,743,013 5,190,975 7,347,704 12,907,727 
โปแลนด ์ 120,242 0 107,494 70,984 987,485 3,451,802 5,401,448 6,950,632 9,596,581 11,527,327 
รวม 15 ประเทศ 394,898,584 381,542,202 444,848,541 532,707,562 562,744,470 707,192,538 726,936,271 556,455,407 567,349,009 820,433,924 
ประเทศอ่ืนๆ 29,331,650 40,784,792 51,452,074 63,989,623 69,253,111 76,333,797 79,156,995 53,754,186 44,693,141 61,856,606 
รวมทั้งหมด 424,230,234 422,326,994 496,300,615 596,697,185 631,997,581 783,526,335 806,093,266 610,209,593 612,042,150 882,290,530 

 
ท่ีมา: Global Trade Atlas (2013) คน้วนัท่ี 9 มีนาคม 2556 จาก http://www.gtis.com/gta/login.cfm 
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ภาคผนวก ข  
 

รหสัสินคา้ส่งออกน ้าผลไมจ้  าแนกตามระบบ ฮาร์โมไนซ์ 
(Harmonized Code System) 
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ภาคผนวก ข  รหสัสินคา้ส่งออกน ้าผลไมจ้  าแนกตามระบบ ฮาร์โมไนซ์ 
                      (Harmonized Code System) 
 

ประเภท ประเภทย่อย รหัสสถิติ รายการ 

20.09     
น ้าผลไม ้(รวมถึงเกรปมสัต)์ และน ้าพืชผกัท่ีไม่ไดห้มกั 
และไม่เติมสุรา จะเติมน ้าตาลหรือสารท าใหห้วานอ่ืนๆ 
หรือไม่ก็ตาม 

      - น ้าส้มชนิดออร์เรนจ ์

  2009.11 005/KGM - - แช่เยน็จนแขง็ 
  2009.12 000/KGM - - ไม่แช่เยน็จนแขง็ท่ีมีค่าบริกซ์ไม่เกิน 20 

  2009.19 002/KGM - - อ่ืน ๆ 

      - น ้าเกรปฟรุ้ต 

  2009.21 000/KGM - - มีค่าบริกซ์ไม่เกิน 20 
  2009.29 002/KGM - - อ่ืน ๆ 

      - น ้าผลไมจ้  าพวกส้มอ่ืน ๆ ชนิดใดชนิดหน่ึง 

  2009.31 000/KGM - - มีค่าบริกซ์ไม่เกิน 20 

  2009.39 002/KGM - - อ่ืน ๆ 

      - น ้าสับปะรด 

  2009.41 000/KGM - - มีค่าบริกซ์ไม่เกิน 20 

  2009.49   - - อ่ืน ๆ 

    100/KGM บรรจุภาชนะอดัลม 
    201/KGM ไม่บรรจุภาชนะอดัลม 

  2009.5 001/KGM - น ้ามะเขือเทศ 

      - น ้าองุ่น (รวมถึงเกรปมสัต)์ 

  2009.61 000/KGM - - มีค่าบริกซ์ไม่เกิน 30 

http://internet1.customs.go.th/ext/Tariff/StatCode.jsp?keyword=&hscode=2009110&language=th
http://internet1.customs.go.th/ext/Tariff/StatCode.jsp?keyword=&hscode=2009120&language=th
http://internet1.customs.go.th/ext/Tariff/StatCode.jsp?keyword=&hscode=2009190&language=th
http://internet1.customs.go.th/ext/Tariff/StatCode.jsp?keyword=&hscode=2009210&language=th
http://internet1.customs.go.th/ext/Tariff/StatCode.jsp?keyword=&hscode=2009290&language=th
http://internet1.customs.go.th/ext/Tariff/StatCode.jsp?keyword=&hscode=2009310&language=th
http://internet1.customs.go.th/ext/Tariff/StatCode.jsp?keyword=&hscode=2009390&language=th
http://internet1.customs.go.th/ext/Tariff/StatCode.jsp?keyword=&hscode=2009410&language=th
http://internet1.customs.go.th/ext/Tariff/StatCode.jsp?keyword=&hscode=2009490&language=th
http://internet1.customs.go.th/ext/Tariff/StatCode.jsp?keyword=&hscode=2009500&language=th
http://internet1.customs.go.th/ext/Tariff/StatCode.jsp?keyword=&hscode=2009610&language=th
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ภาคผนวก ข (ต่อ)  รหสัสินคา้ส่งออกน ้าผลไมจ้  าแนกตามระบบ ฮาร์โมไนซ์ 
                               (Harmonized Code System) 

 

ประเภท ประเภทยอ่ย รหสัสถิติ รายการ 

  
 

2009.69 002/KGM - - อ่ืน ๆ 

      - น ้าแอปเป้ิล 
  2009.71 000/KGM - - มีค่าบริกซ์ไม่เกิน 20 

  2009.79 002/KGM - - อ่ืน ๆ 

  2009.8 007/KGM - น ้าผลไมห้รือน ้าพืชผกัอ่ืน ๆ ชนิดใดชนิดหน่ึง 

  2009.9   - น ้าผลไมห้รือน ้าพืชผกัต่าง ๆ ผสมกนั 
    104/KGM น ้าผลไมผ้สม 

    200/KGM น ้าพืชผกัผสม 
 

http://internet1.customs.go.th/ext/Tariff/StatCode.jsp?keyword=&hscode=2009690&language=th
http://internet1.customs.go.th/ext/Tariff/StatCode.jsp?keyword=&hscode=2009710&language=th
http://internet1.customs.go.th/ext/Tariff/StatCode.jsp?keyword=&hscode=2009790&language=th
http://internet1.customs.go.th/ext/Tariff/StatCode.jsp?keyword=&hscode=2009800&language=th
http://internet1.customs.go.th/ext/Tariff/StatCode.jsp?keyword=&hscode=2009900&language=th


 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ค 
 

การค านวณปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกน ้าผลไม ้ดว้ยวธีิแบบจ าลองส่วนแบ่ง
ตลาดคงท่ี ช่วงปีพ.ศ. 2545-2549 เทียบกบัช่วงปี พ.ศ. 2550-2554 

 
 
 
 
 
 
 



ตารางภาคผนวกท่ี ค.1 มูลค่าการน าเขา้น ้าผลไม ้ของโลกและตลาดส่งออกส าคญัโดยเฉล่ียในช่วงปี พ.ศ. 2545-2549 
 

  หน่วย: ลา้นเหรียญ สรอ. 

ประเภทสินคา้ สหรัฐอเมริกา เนเธอร์แลนด์ อิตาลี ออสเตรเลีย ญ่ีปุ่น อ่ืนๆ โลก 

น ้าผลไม ้(HS2009) 901,384,098  961,854,264  227,093,202  94,817,200  514,310,522  5,672,814,091  8,372,273,377  
 

ท่ีมา : ค านวณจากตารางท่ี ก.1 
 
 
 
ตารางภาคผนวกท่ี ค.2 มูลค่าการน าเขา้น ้าผลไมข้องโลก และตลาดส่งออกค าคญัโดยเฉล่ียในช่วงปี พ.ศ. 2550-2554 
 

หน่วย: ลา้นเหรียญ สรอ. 

ประเภทสินคา้ สหรัฐอเมริกา เนเธอร์แลนด์ อิตาลี ออสเตรเลีย ญ่ีปุ่น อ่ืนๆ โลก 

น ้าผลไม ้(HS2009) 1,696,712,350  1,447,862,396  281,966,758  177,575,870  738,832,375  9,541,565,729  13,884,515,477  
 

ท่ีมา : ค านวณจากตารางท่ี ก.1 
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ตารางภาคผนวกท่ี ค.3 อตัราขยายตวัเฉล่ีย (rjk) การน าเขา้น ้าผลไมข้องโลกและตลาดส่งออกส าคญัโดยเฉล่ีย ในช่วงปี พ.ศ. 2545-2549 เทียบกบั
ช่วงปี พ.ศ. 2549-2554 
 

ประเภทสินคา้ สหรัฐอเมริกา เนเธอร์แลนด์ อิตาลี ออสเตรเลีย ญ่ีปุ่น อ่ืนๆ โลก 

น ้าผลไม ้(HS2009) 0.88  0.51  0.24  0.87  0.44  0.68  0.66  
 
ท่ีมา ค  านวณจากตารางผนวกท่ี ก.1  
 
หมายเหตุ อตัราการขยายตวัของน ้าผลไมข้องโลกเฉล่ีย = r = 0.66 
    
 
ตารางภาคผนวกท่ี ค.4 มูลค่าการส่งออกน ้าผลไม ้ของไทยโดยเฉล่ียไปยงัตลาดโลกและตลาดส่งออกส าคญัในช่วงปี พ.ศ. 2545-2549 
 

หน่วย: ลา้นเหรียญ สรอ. 

ประเภทสินคา้ สหรัฐอเมริกา เนเธอร์แลนด์ อิตาลี ออสเตรเลีย ญ่ีปุ่น อ่ืนๆ โลก 

น ้าผลไม ้(HS2009) 53,632,717  50,585,014  6,158,130  4,010,132  7,068,140  65,125,724  186,579,857  
 
ท่ีมา : ค านวณจากตารางท่ี ก.3 
 

129 



ตารางภาคผนวกท่ี ค.5  มูลค่าการส่งออกน ้าผลไมข้องไทยโดยเฉล่ียไปยงัตลาดโลกและตลาดส่งออกค าคญัโดยเฉล่ียในช่วงปี พ.ศ. 2550-2554 
 

หน่วย: ลา้นเหรียญ สรอ. 

ประเภทสินคา้ สหรัฐอเมริกา เนเธอร์แลนด์ อิตาลี ออสเตรเลีย ญ่ีปุ่น อ่ืนๆ โลก 

น ้าผลไม ้(HS2009) 82,653,119  72,974,084  16,999,250  10,706,081  10,974,659  143,612,490  337,919,682  
 
ท่ีมา : ค านวณจากตารางท่ี ก.3 
 
ตารางภาคผนวกท่ี ค.6 มูลค่าคาดการณ์ ( ) การเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกน ้าผลไมข้องไทยโดยเฉล่ีย ไปยงัตลาดโลกและตลาดส่งออกส าคญั 
ในช่วงปี พ.ศ. 2549-2554 

      หน่วย: ลา้นเหรียญ สรอ. 

ประเภทสินคา้ สหรัฐอเมริกา เนเธอร์แลนด์ อิตาลี ออสเตรเลีย ญ่ีปุ่น อ่ืนๆ โลก 

น ้าผลไม ้(HS2009) 47,322,351 25,559,723 1,488,017 3,500,137 3,085,591 44,414,509 122,842,781 
 
ท่ีมา ผลคุณจากตารางผนวกท่ี ค.3 และ ค.4 
หมายเหตุ ก าหนดใหมู้ลค่าการส่งออกในช่วงปี พ.ศ. 2545-2549 เป็นฐานในการค านวณ 
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ตารางผนวกท่ี ค.7 ขอ้มูลส าหรับการวิเคราะห์แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ีของการส่งออกน ้าผลไมใ้นประเทศไทยโดยเฉล่ียไปยงัตลาดโลก 
    และตลาดส่งออกส าคญัในช่วงปี พ.ศ. 2545-2549 เทียบกบั ช่วงปี พ.ศ. 2550-2554 

  หน่วย: ลา้นเหรียญ สรอ. 

ประเภทสินคา้ สหรัฐอเมริกา เนเธอร์แลนด์ อิตาลี ออสเตรเลีย ญ่ีปุ่น อ่ืนๆ โลก 

HS2009 35,397,593.09 33,386,109.50 4,064,366.06 2,646,687.25 4,664,972.27 42,982,977.58 123,142,705.75 

35,311,379.14 33,304,794.70 4,054,466.94 2,640,241.01 4,653,610.32 42,878,288.76 122,842,780.87 

35,397,593.09 33,386,109.50 4,064,366.06 2,646,687.25 4,664,972.27 42,982,977.58 123,142,705.75 
47,322,351.22 25,559,722.80 1,488,016.85 3,500,137.17 3,085,590.86 44,414,508.53 122,842,780.87 

82,653,119.20 72,974,084.00 16,999,249.60 10,706,081.20 10,974,658.80 143,612,489.60 337,919,682.40 

53,632,716.80 50,585,014.40 6,158,130.40 4,010,132.20 7,068,139.80 65,125,723.60 186,579,857.20 
 
ท่ีมา จากการค านวณจาก ตารางผนวกท่ี  ค.1ค.5 
หมายเหตุ ก าหนดใหมู้ลค่าการส่งออกในช่วงปี พ.ศ. 2545-2549 เป็นฐานในการค านวณ 
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ตารางภาคผนวกท่ี ค.8 การเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกน ้ าผลไมข้อ้งไทยโดยเฉล่ียไปยงัตลาดโลกและตลาดส่งออกส าคญัและปัจจยัท่ีมีผลต่อการ 
           เปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกในช่วงปีพ.ศ. 2550-2554 
 

มูลค่า : ดอลลาร์ สรอ.  

การ
เปล่ียนแปลง 
และปัจจยั 

ตลาดส่งออกส าคญั 

สหรัฐอเมริกา เนเธอร์แลนด ์ อิตาลี ออสเตรเลีย ญ่ีปุ่น อ่ืนๆ โลก 

มูลค่า สดัส่วน มูลค่า สดัส่วน มูลค่า สดัส่วน มูลค่า สดัส่วน มูลค่า สดัส่วน มูลค่า สดัส่วน มูลค่า สดัส่วน 

E 29,020,402 100 22,389,070 100 10,841,119 100 6,695,949 100 3,906,519 100 78,486,766 100 151,339,825 100 

W 35,397,593 122 33,386,110 149 4,064,366 37 2,646,687 40 4,664,972 119 42,982,978 55 123,142,706 81 

P -86,214 -0.30 -81,315 -0.36 -9,899 -0.09 -6,446 -0.10 -11,362 -0.29 -104,689 -0.13 -299,925 -0.20 

D 12,010,972 41 -7,745,072 -35 -2,566,450 -24 859,896 13 -1,568,019 -40 1,536,220 2 0 0 

C -18,301,949 -63 -3,170,653 -14 9,353,102 86 3,195,812 48 820,928 21 34,072,257 43 28,497,044 19 

ท่ีมา ค  านวณจากตารางภาคผนวกท่ี ค.4 ค.5 และค.7  
หมายเหตุ ก าหนดใหมู้ลค่าการส่งออกในช่วงปี พ.ศ. 2545-2549 เป็นฐานขอ้มูลในการค านวณ 
 E คือ  การเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออก เท่ากบั  
 W  คือ  ผลจากการขยายตวัของการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย 
 P  คือ ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ 
 D  คือ  ผลจากการกระจายตลาด    
 C  คือ  ผลจากการแข่งขนั 
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