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บทคดัย่อ 
 

 การวิจยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือศึกษา 1) สภาวะทัว่ไปเก่ียวกบัการผลิต การน าเขา้ และการส่งออก
ของอุตสาหกรรมผา้ไหมไทย 2) ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมผา้ไหมไทยกบัประเทศคู่แข่งขนัใน
ตลาดโลกและในประเทศคู่คา้ท่ีส าคญั  และ3) ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกอุตสาหกรรมผา้ไหม
ไทย 4) ศกัยภาพการแข่งขนัของอุตสาหกรรมผา้ไหมไทยในตลาดโลก  
 การวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมผา้ไหมใชข้อ้มูลในช่วงปีพ.ศ.2546 - 
2555 และค านวณโดยใช้สูตรดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) โดยตลาดท่ีพิจารณา คือ 
ตลาดโลก และตลาดคู่คา้ท่ีส าคญัของไทย คือ สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจกัร ฝร่ังเศส และฮ่องกง การวเิคราะห์
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยใชแ้บบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี และการประเมิน
ศกัยภาพการแข่งขนัของอุตสาหกรรมผา้ไหมไทยใชแ้บบจ าลองไดมอนด ์
 ผลการศึกษาพบว่า  1) ประเทศไทยมีป ริมาณการผ ลิตผ้าไหมและก าลังการผ ลิตใน
ภาคอุตสาหกรรมเฉล่ียปีละ 59,138.61 และ 139,512.2 พนัเมตร ตามล าดบั มีการน าเขา้และส่งออกผา้ทอท าดว้ยข้ี
ไหม เฉล่ียปีละ 7.57 และ 5.66 พนักิโลกรัม ตามล าดบั ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหมตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไปโดย
น ้ าหนกั มีการน าเขา้และส่งออกปีละ 39.95 และ 107.60 พนักิโลกรัม ตามล าดบั และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม
นอ้ยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก มีการน าเขา้และส่งออกปีละ 17.84 และ 72.64 พนักิโลกรัม ตามล าดบั 2) ประเทศ
ไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดสหราชอาณาจกัรและฝร่ังเศสส าหรับการส่งออกผา้ทอทั้ง 3 ชนิด ใน
ตลาดสหรัฐอเมริกาส าหรับการส่งออกผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมและผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหมตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป 
โดยน ้ าหนกั ในตลาดโลกส าหรับส่งออกผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม ส่วนตลาดฮ่องกงไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบใน
ผา้ทอทั้ ง 3 ชนิด 3) ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดโลกเป็นผลจากการ
กระจายตลาดและผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย ตามล าดบั และในตลาดส่งออกส าคญัเป็นผล
จากการขยายตัวการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย ความสามารถในการแข่งขัน และส่วนประกอบของสินค้า 
ตามล าดบั 4) อุตสาหกรรมผา้ไหมไทยมีศกัยภาพในการแข่งขนัในตลาดโลกเน่ืองจากมีปัจจยัสนับสนุนในดา้น
ปัจจยัการผลิต อุปสงคต์่อธุรกิจ อุตสาหกรรมสนบัสนุนและเก่ียวเน่ือง และนโยบายรัฐบาลท่ีเขม้แขง็ 
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Abstract 
 

 The purposes of this research were to study: 1) the general conditions of production, import and 
export of the Thai silk industry; 2) the competitiveness of the Thai silk industry with its competitors in the 
world markets and major trading countries; 3) factors affecting the export value of the Thai Silk industry; and 4) 
the competitiveness potential of the Thai silk industry in the world market. 
 For analyzing the competitiveness of the industry between that of Thailand and her competitors, 
this study used the data during 2003-2012 and calculated through a Revealed Comparative Advantage Index 
(RCA). The markets included in the study comprised the global market and major trading partners, (i.e. the 
United States of America, United Kingdom, France and Hong Kong). The Constant Market Share (CMS) model 
was also employed to examine the factors affecting the change of Thai silk export value. In addition, the 
diamond model was applied to evaluate the competitiveness potential of the industry. 
 The research findings were that: 1) Thailand had the Thai silk output and production capacity at 
59,138.61 and 139,512.2 thousand meters per year respectively. She annually imported and exported woven fabric 
with noil silk at 7.57 and 5.66 thousand kilograms respectively. For woven fabrics of silk or silk waste containing 
85% or more by weight, she imported and exported 39.95 and 107.60 thousand kilograms per year respectively, and 
for woven fabrics of silk or silk waste containing less than 85% by weight, she imported and exported 17.84 and 72.64 
thousand kilograms per year respectively. 2) Thailand had comparative advantages in export the 3 types of woven 
fabrics in United Kingdom and France, the woven fabrics with noil silk and those with silk or silk waste containing 
85% or more by weight  in the United States of America, the woven fabrics with noil silk  in the global market,  and 
not any product in Hong Kong. 3) Factor affecting the changes of export value in the global markets resulted from 
market distribution and the expansion of a world export respectively, and those in major export markets, the growth of 
export derived from the expansion of world export, competitiveness, and the commodity composition respectively.  4) 
The Thai silk industry had potential to compete in the global market because of  the supporting production factors, 
business demand, affiliate and supporting industries, and the strength of government policy. 
 
 
Keyword : Potentiality and Competitiveness Analysis, Thai silk Industry 

 



 
ฉ 

 

กติติกรรมประกาศ 
  
 งานวิจยัฉบบัน้ีส าเร็จลุล่วงไดด้้วยความกรุณาเป็นอย่างยิ่งจากการได้ค  าแนะน าและ
ค าปรึกษาจากรองศาสตราจารยศิ์ริพร สัจจานนัท์ ท าให้งานวิจยัน้ีมีความสมบูรณ์ยิ่งข้ึน ตลอดจน
ติดตามการท างานอย่างใกล้ชิดตลอดมา ขอขอบพระคุณรองศาสตราจารย ์ดร. มนูญ โต๊ะยามา ท่ี
เสียสละเวลาตรวจสอบและให้ค  าแนะน าต่างๆ ท าให้งานวิจัยน้ีมีความสมบูรณ์มากข้ึน และ
ขอขอบพระคุณรองศาสตราจารย ์ดร. สมศกัด์ิ มีทรัพยห์ลาก ท่ีกรุณารับเป็นประธานกรรมการสอบ 
ขอขอบพระคุณในความกรุณาของท่านทั้งสามเป็นอยา่งยิง่ 
 ผูว้ิจยัขอขอบพระคุณรองศาสตราจารยสุ์ภาสินี ตนัติศรีสุข ท่ีไดใ้หค้  าแนะน าต่างๆ ให้
ค  าปรึกษา รวมถึงเสียสละตรวจสอบ เพื่อให้งานวิจยัในคร้ังน้ีมีความสมบูรณ์และเกิดความส าเร็จ
ลุล่วงไปไดเ้ป็นอยา่งดี 
 ผูว้ิจยัขอขอบพระคุณคณาจารย์ทุกท่านของสาขาวิชาเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัย 
สุโขทัยธรรมาธิราช ท่ีได้ประสาทความรู้ให้จนสามารถท าการวิจัยในคร้ังน้ีส าเร็จสมบูรณ์ 
ขอขอบคุณเจา้หน้าท่ีห้องสมุดกรมส่งเสริมการส่งออกท่ีให้ค  าแนะน าดา้นขอ้มูล รวมทั้งเจา้หน้าท่ี
หอ้งสมุดมหาวทิยาลยัต่างๆ ท่ีอ านวยความสะดวกในการหาขอ้มูลและศึกษาเอกสารต่างๆ 
 ผู ้วิจ ัยรู้สึกซาบซ้ึงในพระคุณของทุกท่านเป็นอย่างยิ่ง หากงานวิจัยน้ี ก่อให้เกิด
ประโยชน์ต่อผูใ้ด ผูว้ิจยัขอมอบคุณความดีน้ีเป็นการขอบพระคุณ บิดา มารดา ครู อาจารย ์และผูมี้
พระคุณทุกท่านท่ีมีส่วนช่วยสนบัสนุนและเป็นก าลงัใจในการศึกษาของผูว้จิยัดว้ยดีเสมอมา 
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บทที ่1 
บทน ำ 

 
 

1.  ควำมเป็นมำและควำมส ำคญัของปัญหำ 
 
 ผา้ไหมถือเป็นสินคา้ท่ีเป็นเอกลกัษณ์ส าคญัของประเทศไทย ซ่ึงไดรั้บการยอมรับทั้ง
ในและต่างประเทศ โดยการผลิตผา้ไหมมีขั้นตอนตั้งแต่กระบวนการปลูกหม่อน เล้ียงไหม สาวไหม 
ฟอกยอ้มสีเส้นไหม ทอผา้ และการแปรรูปผลิตภณัฑจ์ากไหม นอกจากจะเป็นวฒันธรรมท่ีสืบทอด
กนัมาแลว้ ในภาคอุตสาหกรรมและธุรกิจยงัมีการส่งออกไปยงัต่างประเทศและจ าหน่ายในตลาด
ของนักท่องเท่ียว ทั้ งน าไปใช้เป็นเคร่ืองนุ่งห่มหรือเป็นของท่ีระลึก การส่งออกผ้าไหมและ
ผลิตภณัฑ์จากไหมของประเทศไทย โดยเฉพาะผา้ไหมทอด้วยมือท่ีผลิตในประเทศไทยมีความ
ละเอียดอ่อน ประณีต สวยงาม แตกต่างไปจากผา้ไหมของประเทศอ่ืนๆ รวมทั้ งเป็นสินค้าท่ีมี
คุณภาพดีและไดรั้บความนิยมสูงจากผูบ้ริโภคในต่างประเทศ 
 การปลูกหม่อนเล้ียงไหม สันนิษฐานว่าเร่ิมตน้ในประเทศจีน เม่ือประมาณ 4,700 ปี 
มาแล้ว ผ่านเส้นทางความยาวมากกว่า 10,000 กิโลเมตร เป็นเส้นทางแลกเปล่ียนวฒันธรรมและ
การคา้ระหวา่งประเทศจีนและประเทศในเอเชียกลางซ่ึงรู้จกัในนาม “เส้นทางสายไหม” (Silk Road) 
ซ่ึงไดช่ื้อมาจากสินคา้ไหมอนัเป็นสินคา้ส าคญัของเส้นทางสายน้ี ต่อมาในช่วงประมาณคริสตกาล
การปลูกหม่อนเล้ียงไหมไดแ้พร่กระจายสู่ประเทศอินเดีย และคาบสมุทรอินโดจีน ไดแ้ก่ ประเทศ
ไทย พม่า ลาว เวยีดนาม กมัพูชา และกระจายสู่อินโดนีเซีย หลงัจากนั้นตั้งแต่ช่วงประมาณศตวรรษ
ท่ี 9 ถึงศตวรรษท่ี 14 ไดแ้พร่กระจายไปสู่ประเทศทางชายฝ่ังตอนเหนือของทวีปอฟัริกา ประเทศ
สเปน และเกาะชิลี ประเทศอิตาลี ประเทศฝร่ังเศส สู่ทวปีอเมริกา 
 ส่วนการปลูกหม่อนเล้ียงไหมในประเทศไทยแมไ้ม่มีหลกัฐานแน่ชดัวา่เกิดข้ึนเม่ือใด 
แต่ในปีพ.ศ.2515 ระหวา่งการขดุคน้หาหลกัฐานทางโบราณคดีคร้ังใหญ่ของเจา้หนา้ท่ีกรมศิลปากร
ท่ีบา้นเชียง จงัหวดัอุดรธานี ได้พบหลกัฐานท่ีเป็นผา้ของสมยัก่อนประวติัศาสตร์ในประเทศไทย 
เป็นการคน้พบโดยบงัเอิญ คือไดพ้บเศษผา้ติดอยูก่บัก าไลส าริด ผา้ท่ีพบคร้ังนั้นคงมีอายุเท่ากบัก าไล 
คือ ประมาณ 2,400 – 2,800 ปี ซ่ึงอายุจริงของวิธีท าผา้อาจมีมาก่อน แต่ไม่มีหลักฐานหลงเหลืออยู ่
นอกจากท่ีบา้นเชียงแลว้ การขุดคน้พบหลกัฐานเก่ียวกบัผา้อ่ืนๆ จ านวนหน่ึงรวมทั้งไหมดว้ย ท่ีบา้นนาดี 
จงัหวดัอุดรธานี หลกัฐานส าคญัท่ีพบคือ ด้ายท่ีใช้เป็นสายของสร้อยคอ ใยป่ันเป็นเกลียวท าเป็นด้าย    
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ผา้เป็นผนื พบเพียงเศษๆ และเส้นไหมซ่ึงมีใยขนาดต่างๆ กนั ใยหลายเส้นถูกท าใหแ้บนเหมือนเป็น
ไหมป่า แสดงว่ามีการใช้ผา้ไหมเป็นของพื้นเมืองในดินแดนแถบน้ีมาช้านานแล้ว เพราะฉะนั้นจึง
เป็นไปได้ทั้ งสองทางว่า เม่ือมีการยา้ยถ่ินฐานของผูค้น อาจน าวฒันธรรมการปลูกหม่อน เล้ียงไหม   
ติดตวัมาดว้ย และอาจเรียนรู้จากคนพื้นเมืองท่ีอาศยัอยูก่่อนแลว้ในดินแดนภาคพื้นอาคเนย ์แต่การเล้ียง
ไหมในสมยัโบราณคงไม่ไดท้  ากนัเป็นล ่าเป็นสันจนถึงกบัเป็นสินคา้ นอกจากเล้ียงไหมไวเ้พื่อทอเป็น
เคร่ืองนุ่งห่มใชใ้นครอบครัวเท่านั้น เพราะมีหลกัฐานวา่ สินคา้ท่ีเรือส าเภาจีนบรรทุกมาคา้ขายกบัไทย
สมยัรัตนโกสินทร์ มีผา้แพรไหมรวมอยูใ่นบญัชีสินคา้ และในราชส านกัไทย เจา้นายทรงพสัตราภรณ์
ท่ีตดัจากผา้ไหมจีน รวมถึงผา้ไหมญ่ีปุ่นและผา้ไหมอินเดียด้วย ดงันั้นจะเห็นได้ว่าเส้นทางสายไหม 
เป็นเส้นทางของการเผยแพร่ไหมจากแหล่งก าเนิดให้มีการต่อเน่ืองของการพฒันาไหมไทยไปสู่ปวง
ชนชาวโลกจนเป็นท่ียอมรับของผลิตภณัฑท่ี์เรียกวา่ “ Thai Silk ” (กรมหม่อนไหม, 2554) 
 ในอดีตการเล้ียงไหม ทอผา้ไหมมีการท ากันในลักษณะท่ีเป็นครัวเรือนขนาดเล็กและ
บริโภคเองภายในครัวเรือน มีการท าเองไปใช้ในงานพิธีต่างๆ เช่น งานบุญ งานแต่งงาน เป็นตน้ ต่อมา
ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว (รัชกาลท่ี 5) แห่งกรุงรัตนโกสินทร์ ได้มีการ
ส่งเสริมการใช้ผา้ไหม การปลูกหม่อนเล้ียงไหม โดยได้รับความร่วมมือจากประเทศญ่ีปุ่น แต่การ
ด าเนินงานก็ท าได้เพียงระยะหน่ึงโครงการดงักล่าวก็ได้หยุดชะงกัไปเพราะเกษตรกรยงัคงท่ีจะท าใน
ลกัษณะแบบเดิมไม่มีความเคยชินต่อส่ิงท่ีจะมีการปรับเปล่ียนทางด้านการผลิตไปสู่แบบใหม่ท่ีได้รับ
การพฒันาประยุกต์ข้ึนจากความช่วยเหลือชาวญ่ีปุ่น จนกระทัง่ในยุคของหลงัสงครามโลกคร้ังท่ี 2 ได้
เกิดจุดเปล่ียนของไหมไทยข้ึน โดยชาวอเมริกนัท่ีมีช่ือว่า เจมส์ แฮร์สัน วิสสัน ทอมป์สัน หรือท่ีชาว
ไทยรู้จักกันดีในนามว่า จิม ทอมป์สัน เป็นผูท่ี้มีความสนใจทางด้านศิลปะโดยเฉพาะในแถบภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือของไทย ลาว และเขมร ท่านผูน้ี้ได้มีการเสาะหา เก็บรวบรวมซ้ือผา้ไหมไทย
ลวดลายต่างๆ เก็บสะสมไวแ้ละได้มีความสนใจศึกษาลวดลายดีๆ ในหมู่บ้านท่ีเป็นแหล่งผลิตไหม 
ตลอดจนการเสาะหาช่างทอผา้ไหมท่ีมีฝีมือ โดยคน้พบช่างท่ีถูกใจในกรุงเทพฯ บริเวณบา้นครัว (บริเวณ
ด้านหลังโรงแรมเอเชีย ราชเทวีในปัจจุบัน) ซ่ึงกลุ่มทอผา้ไหมบ้านครัวในปัจจุบัน (2548) ก็ยงัคง
หลงเหลือให้ไปเยี่ยมชมได ้ชาวบา้นครัวดั้งเดิมเป็นชาวมุสลิมเช้ือสายเขมรเขา้มาอาศยัอยูต่ ั้งแต่ตน้สมยั
รัตนโกสินทร์ นอกจากมีความช านาญและความสามารถในการทอผ้าไหมท่ีมีติดตัวมาแล้ว ยงัมี
ความสามารถในการรบทางเรือดว้ย จากท่ีจิม ทอมป์สัน ไดม้าส่งเสริมให้ชาวบา้นครัวทอผา้ไหม ท าให้
ชาวบ้านมีรายได้ดีข้ึนอย่างเห็นได้ชัด ลกัษณะการทอผา้ไหมดั้ งเดิมท่ีปฏิบติักนัมาก็จะเป็นการผลิต    
ผืนละ 3-4 หลา ต่อมาได้มีการปรับขบวนการทอผา้ไหมไทย โดยน าเอาตลาดเข้ามาใช้เป็นการวาง
แผนการผลิต รวมทั้งการใช้สีสันต่างๆ เพื่อการขยายตวัตลาดผา้ไหมไทยเพิ่มมากข้ึนนับได้ว่าเป็นผู ้
บุกเบิกตลาดไหมไทยให้คนทัว่โลกไดรู้้จกัไหมไทย และน าเอาผา้ไหมไทยไปใช้ประโยชน์เพิ่มมากข้ึน 
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โดยเฉพาะตลาดสหรัฐอเมริกาในขณะนั้นรู้จกัผา้ไหมไทยมากข้ึนและท าให้ผา้ไหมไทยไดมี้โอกาสเขา้สู่
วงการเส้ือผา้ต่างประเทศส่งผลให้ตลาดสหรัฐอเมริกา เป็นตลาดไหมไทยท่ีใหญ่ท่ีสุดจากอดีตถึง
ปัจจุบนัผา้ไหมไทยได้มีโอกาสเขา้สู่วงการภาพยนตร์ตะวนัตก โดยมีการตดัเป็นเคร่ืองแต่งกายของผู ้
แสดงในเร่ือง เบนเฮอร์ (Ben-hur) รวมทั้งละครบรอดเวย ์The King and I ต่อมาปิแอร์ มาลเมอ เป็นนักดี
ไซต์เนอร์ชาวฝร่ังเศสได้น าผา้ไหมไทยไปออกแบบชุดฉลองพระองค์ของสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิต์ิ 
พระบรมราชินีนาถ ในคราวท่ีพระองคเ์สด็จเยือนสหรัฐอเมริกาอยา่งเป็นทางการในปีพ.ศ. 2502 นบัเป็น
โอกาสของไหมไทยท่ีไดมี้การกา้วน าไปสู่วงการเส้ือผา้โลกไดเ้ป็นอยา่งดี จากจุดเร่ิมตน้ในการน าไหม
ไทยสู่เวทีการคา้โลกนับเป็นลู่ทางท่ีค่อนขา้งสดใสท่ีได้ส่งผลสะทอ้นกลบัมายงัรัฐบาลไทยท่ีจะตอ้ง
ก าหนดเป็นนโยบายอย่างชดัเจนเพื่อวางรากฐานของการพฒันาตั้งแต่ตน้น ้ า คือเกษตรกรผูป้ลูกหม่อน
เล้ียงไหมไปถึงผูท้อผา้ไหมแปรรูปผลิตภณัฑ์ การจ าหน่ายโดยนกัการตลาดมืออาชีพเพื่อให้ผลิตภณัฑ์
ไหมไทยเป็นสินคา้หน่ึงในตลาดโลกอยา่งย ัง่ยืน (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2548) 
 ไหมไทยเป็นสินคา้เกษตรอุตสาหกรรมชนิดหน่ึง มีกระบวนการผลิตท่ีเป็นระบบอยา่ง
ต่อเน่ือง ถือเป็นอุตสาหกรรมต่อเน่ือง เร่ิมกระบวนการผลิตตั้งแต่การปลูกหม่อนเล้ียงไหม ผลผลิต
คือรังไหม เป็นผลผลิตตน้น ้ า  น ารังไหมไปสู่กระบวนการสาวเส้นไหม ผลผลิตคือเส้นไหม เป็น
ผลผลิตกลางน ้ า น าเส้นไหมไปสู่กระบวนการฟอกยอ้มสีเส้นไหม และน าเส้นไหมเขา้กระบวนการ
ทอผา้ไหม ผลผลิตคือผา้ไหมและผลิตภณัฑ์ไหม ซ่ึงเป็นผลผลิตปลายน ้ า ท่ีออกสู่ตลาดผูบ้ริโภคทั้ง
ชาวไทยและต่างประเทศ ดงัตารางท่ี 1.1 

ตารางท่ี 1.1  กระบวนการผลิตไหมไทย 
กระบวนกำรผลติ วตัถุดบิ ผลผลติ 

การปลูกหม่อน - ท่ อนพัน ธ์ุห ม่อน , ก่ิ งช าห ม่อน ,     
ตน้หม่อนปักช าแปลง 

- ใบหม่อน(ส าหรับเล้ียงไหม), ใบหม่อน (ส าหรับ
การแปรรูปผลิตภณัฑ ์เช่น ชาใบหม่อน เป็นตน้) 
และผลหม่อน  

การเล้ียงไหม - ไข่ไหม - รังไหม  
การสาวไหม - รังไหม - เสน้ไหม, ดกัแดไ้หม  
การฟอกยอ้มสีเสน้ไหม - เสน้ไหม - เสน้ไหมท่ีไดรั้บฟอกและยอ้มสี 
การทอผา้ไหม - เสน้ไหม - ผา้ไหม 
การแปรรูปผลิตภัณฑ์
จากไหม 

- เสน้ไหม 
- ผา้ไหม 
- รังไหม 
- ดกัแด ้

- ตวัอยา่งเช่น น าไปปักผา้ เป็นตน้ 
- ตวัอยา่งเช่น เส้ือผา้ส าเร็จรูป เป็นตน้ 
- ตวัอยา่งเช่น ดอกไมป้ระดิษฐจ์ากรังไหม เป็นตน้ 
- ตวัอยา่งเช่น น าไปประกอบอาหาร เป็นตน้ 

ท่ีมา : รวมรวมขอ้มูลจาก “กรมหม่อนไหม” (2556) 
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 ประเทศไทยเป็นประเทศหน่ึงท่ีมีการผลิตไหมสู่ตลาดโลกมาเป็นเวลานาน ซ่ึงช่ือเสียง
ของไหมไทยเป็นท่ีเล่ืองลือและมีช่ือเสียงมาเป็นเวลาช้านานในนามของ “Thai Silk” โดยนายจิม 
ทอมสันป์ ชาวอเมริกนัผูซ่ึ้งมีความชอบในลวดลายผา้ไทย ได้ช่วยท าให้ไหมไทยเป็นท่ีรู้จกัของ
ชาวโลกมากยิ่งข้ึน การคา้โลกท่ีมีการเปล่ียนแปลงอย่างรวดเร็ว ก่อให้เกิดการสร้างเง่ือนไขของ
คู่แข่งและท าการแข่งขนัทางการคา้กนัอยา่งรุนแรง หลายประเทศไดพ้ยายามท่ีจะรวมกลุ่มประเทศ 
เพื่อสร้างพลงัการต่อสู้ทางการคา้กบักลุ่มประเทศคู่แข่ง เช่น ขอ้ตกลงทางการคา้ภายใตข้ององคก์าร
การคา้โลก (World Trade Organization : WTO) ขอ้ตกลงภายใตเ้ขตการคา้เสรีอาเซียน (Asean Free 
Trade Area : AFTA) หรือขอ้ตกลงการคา้เสรี (Free Trade Area : FTA) ในแต่ละขอ้ตกลงไดมี้การ
น ากลุ่มสินคา้ต่างๆ ของแต่ละประเทศเขา้ไปร่วมเจรจากนั ซ่ึงผลของการเจรจาอาจจะมีทั้งในเชิง
บวกและเชิงลบ ทั้งน้ีผลสรุปของการเจรจาก็จะข้ึนอยูก่บัขอ้ตกลงของคู่เจรจาเป็นส าคญั (สมหญิง  
ชูประยรู, 2549) 
 เม่ือพิจารณามูลค่าการส่งออกตามประเภทผลิตภณัฑ์ของไหมไทย พบว่าการส่งออก
ผา้ผืนท าจากไหมมีมูลค่าลดลงอยา่งต่อเน่ืองตั้งแต่ปีพ.ศ.2552 – 2554 แต่ในปีพ.ศ.2555 พบวา่ผา้ผืน
ท าจากไหมมีมูลค่าการส่งออกเพิ่มข้ึน 19.06 ลา้นบาท ส่วนมูลค่าการส่งออกเส้ือผา้ส าเร็จรูปท าจาก
ไหมในปีพ.ศ.2552 มีมูลค่าเพิ่มข้ึนจากปีพ.ศ.2551 จ านวน 60.64 ลา้นบาท จากนั้นในปีพ.ศ.2553 – 
2555 กลบัพบวา่มีมูลค่าลดลงอยา่งต่อเน่ือง และเม่ือพิจารณาผลรวมของผลิตภณัฑ์จากไหมพบวา่มี
มูลค่าลดลงอยา่งต่อเน่ืองตั้งแต่ปีพ.ศ.2552 – 2555 ซ่ึงเป็นผลมาจากเศรษฐกิจโลกมีการชะลอตวัใน
ปีพ.ศ.2552 ดงัแสดงในตารางท่ี 1.2 
 
ตารางท่ี 1.2  มูลค่าการส่งออกกลุ่มอุตสาหกรรมไหมของประเทศไทยในช่วงปี พ.ศ.2551 – 2555 
 

มูลค่า : ลา้นบาท 

ประเภทผลิตภณัฑ ์ 2551 2552 2553 2554 2555 
ผา้ผนืท าจากไหม 490.64 383.39 325.98 311.25 330.31 

เส้ือผา้ส าเร็จรูปท าจากไหม 202.59 263.23 261.09 212.32 136.79 
รวม 693.23 646.62 587.07 523.57 467.10 

 
ท่ีมา : ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร ส านกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์(2556)  
 “มูลค่าการส่งออกสินคา้เรียงตามมูลค่า” คน้วนัท่ี 11 พฤศจิกายน 2556  
 จาก http://www.ops3.moc.go.th/infor/menucomth/stru1_export/export_topn_re/report.asp  
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 จากตารางท่ี 1.2 มูลค่าของผา้ผืนท าจากไหมและเส้ือผา้ส าเร็จรูปท าจากไหม มีมูลค่าการ
ส่งออกท่ีลดลงอย่างต่อเน่ือง ตั้งแต่ปีพ.ศ.2552 – 2555 ซ่ึงผลิตภณัฑ์ไหมถือได้ว่าเป็นสินคา้ฟุ่มเฟือย 
ดงันั้นจึงท าให้มูลค่าในการส่งออกมีมูลค่าลดลง และในการผลิตผา้ไหมและผลิตภณัฑ์ไหมของไทยจะ
มีการผลิตทั้ งแบบหัตถกรรมและอุตสาหกรรม โดยการผลิตสินค้าบางคร้ังจะมีการจ าหน่าย
ภายในประเทศ ซ่ึงท าให้การส่งออกของสินคา้มีมูลค่าท่ีลดลง ซ่ึงในประเทศไทยการผลิตสินคา้แต่ละ
ช้ินจะต้องอาศยัความประณีตและคุณภาพของสินค้า และอาจท าให้ปริมาณการผลิตในแต่ละคร้ังมี
จ านวนนอ้ย  ทั้งน้ียงัรวมถึงการมีคู่แข่งขนัทางการคา้หลายประเทศ แต่ยงัเห็นวา่ผา้ไหมไทยทั้งท่ีเป็นผา้
ผืนและเส้ือผา้ส าเร็จรูปท าจากไหมนั้น ยงัคงเป็นสินคา้ท่ีบ่งบอกถึงเอกลกัษณ์ของประเทศไทย แต่ผู ้
ประกอบดา้นการส่งออกของไทยยงัประสบปัญหาดา้นต่างๆ ท่ีถือวา่เป็นอุปสรรคส าคญัต่อการส่งออก
ผา้ไหมไทยในปัจจุบนั เช่น ปัญหาเร่ืองราคาของผา้ไหม ท่ียงัไม่มีการก าหนดราคาท่ีชดัเจนหรือแน่นอน 
ปัญหาเร่ืองสีสันท่ียงัไม่ตรงกับรสนิยมของชาวต่างชาติ เป็นต้น หากไม่มีหน่วยงานหรือองค์กรใด
จดัการปัญหาเร่ืองของการส่งออกก็อาจส่งผลกระทบใหมู้ลค่าการส่งออกก็จะมีแนวโนม้ท่ีลดลง  

ตารางท่ี 1.3 มูลค่าการส่งออกผา้ไหมของประเทศไทยไปยงัประเทศต่างๆ แบ่งเป็นรายประเทศ  
ช่วงปีพ.ศ.2551 – พ.ศ.2555 

ล ำดบั ประเทศ มูลค่ำ : ล้ำนเหรียญ สรอ. อตัรำขยำยตัว (%) 

2551 2552 2553 2554 2555 2551 2552 2553 2554 2555 

1 สหรัฐอเมริกา 5.08 3.64 3.48 3.88 4.05 -19.44 -28.30 -4.47 11.36 4.56 

2 สหราชอาณาจกัร 3.05 1.70 1.59 1.63 1.17 -6.35 -44.15 -6.43 2.38 -28.51 
3 ฝร่ังเศส 0.63 0.77 0.81 1.00 0.85 -2.67 23.29 4.83 23.52 -14.80 
4 ฮ่องกง 1.27 0.94 0.66 0.77 0.85 85.89 -26.23 -29.20 16.31 10.35 
5 สิงคโปร์ 0.73 0.53 0.60 0.50 0.78 92.13 -27.75 14.13 -17.50 57.16 
6 ญ่ีปุ่ น 0.27 0.35 0.36 0.42 0.70 -46.69 30.64 2.27 17.43 67.76 
7 ปากีสถาน 0.00 0.00 0.00 0.07 0.49 0.00 0.00 200.00 7,644.44 601.87 
8 สเปน 0.79 0.75 0.33 0.24 0.25 12.80 -4.19 -56.64 -25.45 1.93 
9 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 0.13 0.37 0.19 0.25 0.20 -46.98 189.24 -47.69 27.26 -20.40 
10 ออสเตรเลีย 0.22 0.15 0.13 0.09 0.14 -54.07 -32.29 -15.67 -27.14 49.09 

รวม 10 รำยกำร 12.16 9.20 8.15 8.84 9.48 -7.82 -24.30 -11.42 8.49 7.14 

รวมอ่ืนๆ 2.76 2.01 2.16 1.48 1.22 -9.05 -27.31 7.49 -31.30 -17.77 

รวมทุกประเทศ 14.92 11.21 10.31 10.33 10.70 -8.05 -24.86 -8.03 0.16 3.56 

ท่ีมา : ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร ส านกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์(2556)  
 “มูลค่าการส่งออกสินคา้เรียงตามมูลค่า” คน้วนัท่ี 11 พฤศจิกายน 2556  
 จาก http://www.ops3.moc.go.th/infor/menucomth/stru1_export/export_topn_re/report.asp  
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 เม่ือพิจารณาตลาดส่งออกผา้ไหมของไทยดังตารางท่ี 1.3 พบว่าปีพ.ศ.2555 ตลาด
ส่งออกท่ีส าคญัของไทยคือสหรัฐอเมริกา โดยมีมูลค่าการส่งออก 4.05 ลา้นเหรียญสรอ. อตัราการ
ขยายตวัเพิ่มข้ึนร้อยละ 4.56 รองลงมาคือ สหราชอาณาจกัร มูลค่าการส่งออก 1.17 ลา้นเหรียญสรอ. 
อตัราการขยายตวัลดลงร้อยละ 28.51 ตามด้วยฝร่ังเศส มูลค่าการส่งออก 0.85 ล้านเหรียญสรอ. 
อตัราการขยายตวัลดลงร้อยละ 14.80 และฮ่องกง มูลค่าการส่งออก 0.85 ลา้นเหรียญสรอ. อตัราการ
ขยายตวัเพิ่มข้ึนร้อยละ 10.35 
 ปัจจุบนั (ปีพ.ศ.2556) ประเทศไทยเป็นประเทศหน่ึงท่ีเป็นผูผ้ลิตเส้นไหมและผา้ไหม
ให้กบัตลาดโลก ซ่ึงมีการส่งออกประมาณร้อยละ 60 ของปริมาณการผลิตภายในประเทศ รวมทั้ง
เป็นท่ียอมรับกนัวา่ผา้ไหมไทยเป็นผา้ไหมท่ีมีคุณภาพดี สวยงามและมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั โดยการ
ผลิตผา้ไหมมีการพฒันาการผลิตจากรูปแบบครัวเรือนมาเป็นโรงงานมากข้ึน ปัญหาการส่งออกไป
ยงัตลาดส่งออกท่ีส าคญั เช่น สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุ่น อิตาลี สหราชอาณาจกัร ฮ่องกง และฝร่ังเศส เป็น
ตน้ อนัเน่ืองมาจากการชะลอของเศรษฐกิจโลก รวมถึงการแข่งขนัท่ีสูงข้ึนของประเทศคู่แข่งขนัท่ี
ได้มีการพฒันาคุณภาพของสินค้าและมีต้นทุนการผลิตท่ีต ่ากว่าของประเทศไทย โดยปัจจุบัน
เกษตรกรผูป้ลูกหม่อนเล้ียงไหมในประเทศไทยมีจ านวนลดลง จึงท าให้ปริมาณผลผลิตเส้นไหมท่ี
ผลิตได้ภายในประเทศเพื่อใช้เป็นวตัถุดิบในการทอผา้ไหมไม่เพียงพอกบัความตอ้งการ จึงท าให้
วตัถุดิบมีราคาท่ีสูงข้ึนส่งผลให้ผา้ไหมและผลิตภณัฑ์จากไหมมีตน้ทุนท่ีสูงข้ึนดว้ย ดงันั้น ประเทศ
ไทยจึงประสบปัญหาในเร่ืองการขยายตวัการส่งออกไหมและผลิตภณัฑ์ผา้ไหม และประเทศคู่
แข่งขนัมีแนวโน้มส่วนแบ่งการตลาดเพิ่มมากข้ึน ดงันั้น จึงสมควรท าการศึกษาถึงศกัยภาพและ
ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมผา้ไหมเป็นรายผลิตภณัฑ์ของไทยเปรียบเทียบกบั
ประเทศคู่แข่งในตลาดโลก เพื่อทราบถึงศกัยภาพและความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมผา้
ไหมไทยตลอดจนใช้เป็นแนวทางในการพฒันาอุตสาหกรรมผา้ไหมของไทยให้มีความเจริญเติบโต
และย ัง่ยนืในอนาคต 
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2.  วตัถุประสงค์งำนวจิัย 
 
  การศึกษาเร่ืองความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมผา้ไหมไทย มี
วตัถุประสงคเ์พื่อศึกษา 
 2.1 สภาวะทัว่ไปเก่ียวกบัการผลิต การน าเขา้และการส่งออกของอุตสาหกรรมผา้
ไหมไทย 
 2.2  ความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมผ้าไหมไทยกับประเทศคู่
แข่งขนัในตลาดโลกและในประเทศคู่คา้ท่ีส าคญั 
 2.3 ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกอุตสาหกรรมผา้ไหมไทย 
 2.4 ศกัยภาพการแข่งขนัของอุตสาหกรรมผา้ไหมไทย 
 

3. กรอบแนวคดิกำรวจิัย 
 
  ในการศึกษาความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมผา้ไหมในประเทศไทย 
ไดใ้ชเ้คร่ืองมือในการวจิยั ดงัน้ี 
 

ทฤษฎีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ (Theory of Comparative Advantage) 
 

 
 
 
 
   
 
 
 
 
 
 
 

ผา้ทอดว้ยข้ีไหม 
 

ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแตร้่อยละ 85 

ข้ึนไป  โดยน ้ าหนกั 
 ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 

(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแตร้่อยละ 85 
ข้ึนไป  โดยน ้ าหนกั 

 

ตลาดโลก 
 

ตลาดคู่คา้ส าคญั 
(สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจกัร 

ฝร่ังเศส ฮ่องกง) 
 

การวเิคราะห์  
ดชันี RCA 

 

การวเิคราะห์  
ส่วนแบ่งตลาด 
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ทฤษฎีแบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี (The Theory of Constant Market Share Model: CMS) 
 
 
 

 
 
 
 
 

ทฤษฎีความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนั (The Theory of Competitive Advantage) 
 
 
 
 
 
 
 

 
4.  สมมติฐำนกำรวจิัย 
 
  จากการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง ท าให้สามารถก าหนด
สมมติฐานท่ีใช้ในการวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมผา้ไหมในประเทศ
ไทยไดด้งัน้ี  
 4.1 ประเทศไทยมีความได้ เป รียบโดยเป รียบ เที ยบในการส่ งออกของ
อุตสาหกรรมผา้ไหมท่ีท าการศึกษาในช่วงเวลาท่ีพิจารณา 
 4.2 ประเทศไทยมีการขยายตวัของมูลค่าการส่งออกของอุตสาหกรรมผา้ไหม
เพิ่มข้ึนในตลาดท่ีท าการศึกษาในช่วงเวลาท่ีพิจารณา 
 4.3 ประเทศไทยมีศกัยภาพในการแข่งขนัในอุตสาหกรรมผา้ไหมในช่วงเวลาท่ี
พิจารณา โดยน าเคร่ืองมือ Diamond Model ซ่ึงประกอบด้วยปัจจัยทั้ ง 6 ประการมาใช้ในการ
วเิคราะห์ 

แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี 
- ผลจากอตัราการขยายตวัของ
ตลาดโลกโดยเฉล่ีย 
- ผลจากส่วนประกอบสินคา้ 
- ผลจากการกระจายตลาด 
- ผลจากความสามารถในการแข่งขนั 
 
 

ตลาดโลก 
 

ตลาดคู่คา้ส าคญั 
(สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจกัร 

ฝร่ังเศส ฮ่องกง) 
 

การประเมิน

ศกัยภาพการ

แข่งขนั 

ดา้นปัจจยัการผลิต 
(Factor Conditions) 

 
ดา้นอุตสาหกรรมสนบัสนุน
และเก่ียวเน่ือง (Related and 

Supporting Industries) 
 เหตุสุดวิสยั  

(Chance)  
นโยบายรัฐบาล 

(Government Policy) 

 

ดา้นอุปสงคต่์อธุรกิจ 
(Demand Conditions) 

 
ลกัษณะการด าเนินกลยทุธ์
ทางธุรกิจ (Firm Strategies) 



 

9 

 

5.  ขอบเขตกำรวจิัย 

 
 5.1 การศึกษาเป็นรายหมวดสินคา้ในกลุ่มอุตสาหกรรมไหม (รังไหม เส้นไหม ผา้ไหม 
และผลิตภณัฑ์ไหม (ไม่รวมผลิตภณัฑ์ตกแต่งบ้าน)) ซ่ึงจ าแนกตามระบบ Harmonized Commodity 
Description and Coding System (HS) ท่ีมีทั้งหมด 18 ชนิด แต่จะท าการศึกษาเฉพาะกลุ่มของผา้ไหมท่ี
มีมูลค่าการส่งออกสูง 3 อนัดบั โดยเรียงตามรหสั HS คือ 
 

รหสั  HS ประเภทผลิตภณัฑ ์
HS500710 

HS500720 

 

HS500790 

ผา้ทอดว้ยข้ีไหม 

ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 
85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั 

ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 
85 โดยน ้าหนกั 

  
 5.2 ขอ้มูลท่ีใช้ในการศึกษาท่ีเป็นขอ้มูลภายในประเทศ เช่น ปริมาณการผลิต ก าลงั
การผลิต และปริมาณการจ าหน่าย เป็นต้น เป็นข้อมูลอนุกรมเวลา (Time Series Data) และเป็น
ขอ้มูลทุติยภูมิ (Secondary Data) รายปีท่ีอยูใ่นช่วงปี พ.ศ.2546 – 2555  
 5.3 ขอ้มูลปริมาณและมูลค่าการน าเขา้ – ส่งออกไปยงัตลาดท่ีส าคญัของโลก เป็น
ขอ้มูลอนุกรมเวลาและเป็นขอ้มูลทุติยภูมิรายปี โดยการศึกษาดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ี
ปรากฏไดใ้ชข้อ้มูลท่ีอยูใ่นช่วงปี พ.ศ.2546 – 2555 ส าหรับการศึกษาส่วนแบ่งตลาดคงท่ีจะแบ่งช่วง
ขอ้มูลเป็น 2 ช่วงเวลา เพื่อเปรียบเทียบการเปล่ียนแปลงส่วนตลาด คือ ขอ้มูลการส่งออกท่ีอยูใ่นช่วง
ปี พ.ศ.2546 – 2550 และในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เน่ืองจากตั้งแต่ปี พ.ศ.2551 ประเทศไทยได้มี
การเข้าร่วมกับข้อตกลงทางการค้าระหว่างประเทศต่างๆ เช่น ข้อตกลงทางการค้าภายใต้ของ
องค์การการค้าโลก (World Trade Organization : WTO) ข้อตกลงภายใต้เขตการค้าเสรีอาเซียน 
(Asean Free Trade Area : AFTA) ท าให้มูลค่าส่งออกของอุตสาหกรรมผ้าไหมของไทยเกิดการ
เปล่ียนแปลงอยา่งเห็นไดช้ดั 
 
 



 

10 

 

 5.3.1 การศึกษาความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมผ้าไหมใน
ประเทศไทยโดยใช้ดชันี RCA จะท าการศึกษาความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกผา้ไหมของ
ไทยตามรายการท่ี 5.1 ในตลาดโลก และตลาดส่งออกส าคญั 4 ตลาด คือ สหรัฐอเมริกา สหราช
อาณาจักร ฝร่ังเศส และฮ่องกง เน่ืองจากเป็นตลาดท่ีไทยมีมูลค่าส่งออกสูง แล้วน ามาท าการ
เปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่งท่ีส าคญั ดงัน้ี 
 
 1. ตลาดโลก 
 

ประเภทผลิตภณัฑ ์ ประเทศคู่แข่ง 
ผา้ทอดว้ยข้ีไหม อิตาลี สาธารณรัฐประชาชนจีน ฮ่องกง อินเดีย สหรัฐอเมริกา สหราช

อาณาจกัร สิงคโปร์ ออสเตรีย ฝร่ังเศส 
ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 
85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั 

สาธารณรัฐประชาชนจีน อิตาลี อินเดีย ญ่ีปุ่น เกาหลีใต ้ฝร่ังเศส ฮ่องกง 
เยอรมนี สหราชอาณาจกัร 

ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 
85 โดยน ้าหนกั 

อิตาลี สาธารณรัฐประชาชนจีน อินเดีย ฮ่องกง ฝร่ังเศส เยอรมนี สหราช
อาณาจกัร เกาหลีใต ้สหรัฐอเมริกา 

 
 2. ตลาดสหรัฐอเมริกา 
 

ประเภทผลิตภณัฑ ์ ประเทศคู่แข่ง 
ผา้ทอดว้ยข้ีไหม สาธารณรัฐประชาชนจีน อิตาลี อินเดีย เกาหลีใต้ สหราชอาณาจกัร 

ฝร่ังเศส ญ่ีปุ่น สวติเซอร์แลนด ์ตุรกี 
ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 
85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั 

สาธารณรัฐประชาชนจีน เกาหลีใต ้อินเดีย อิตาลี สหราชอาณาจกัร 
ฝร่ังเศส เยอรมนี ญ่ีปุ่น ฮ่องกง 

ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 
85 โดยน ้าหนกั 

อิตาลี อินเดีย สาธารณรัฐประชาชนจีน ฝร่ังเศส เกาหลีใต ้สหราช
อาณาจกัร ญ่ีปุ่น ตุรกี ฮ่องกง 
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 3. ตลาดสหราชอาณาจกัร 
 

ประเภทผลิตภณัฑ ์ ประเทศคู่แข่ง 
ผา้ทอดว้ยข้ีไหม สาธารณรัฐประชาชนจีน อินเดีย อิตาลี สหรัฐอเมริกา เนเธอแลนด ์

เกาหลีใต ้ฝร่ังเศส เยอรมนี เลบานอน 
ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 
85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั 

อินเดีย อิตาลี สาธารณรัฐประชาชนจีน เบลเยีย่ม ฝร่ังเศส เกาหลีใต ้
เยอรมนี เนเธอแลนด ์สหรัฐอเมริกา 

ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 
85 โดยน ้าหนกั 

อินเดีย อิตาลี สาธารณรัฐประชาชนจีน ฝร่ังเศส สหรัฐอเมริกา เยอรมนี 
เนเธอแลนด ์เกาหลีใต ้ฮ่องกง 

  
 4. ตลาดฝร่ังเศส 
 

ประเภทผลิตภณัฑ ์ ประเทศคู่แข่ง 
ผา้ทอดว้ยข้ีไหม อิตาลี  เบลเยี่ยม  อินเดีย ญ่ี ปุ่น  ฮ่องกง สาธารณรัฐประชาชนจีน 

สาธารณรัฐเช็ก สวติเซอร์แลนด ์เยอรมนี 
ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 
85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั 

ญ่ีปุ่น สาธารณรัฐประชาชนจีน อินเดีย สหราชอาณาจกัร ลาว เบลเยีย่ม 
เยอรมนี สเปน เกาหลีใต ้

ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 
85 โดยน ้าหนกั 

อิตาลี สาธารณรัฐประชาชนจีน อินเดีย สหราชอาณาจกัร ญ่ีปุ่น เยอรมนี 
สวติเซอร์แลนด ์เบลเยีย่ม โมร็อกโก 
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 5. ตลาดฮ่องกง 
 

ประเภทผลิตภณัฑ ์ ประเทศคู่แข่ง 
ผา้ทอดว้ยข้ีไหม สาธารณรัฐประชาชนจีน เกาหลีใต ้อินเดีย อิตาลี สหรัฐอเมริกา สหราช

อาณาจกัร เยอรมนี ญ่ีปุ่น ฝร่ังเศส 
ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 
85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั 

สาธารณรัฐประชาชนจีน เกาหลีใต ้อิตาลี อินเดีย สหรัฐอเมริกา เยอรมนี 
ฝร่ังเศส ญ่ีปุ่น สหราชอาณาจกัร 

ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 
85 โดยน ้าหนกั 

สาธารณรัฐประชาชนจีน อิตาลี เกาหลีใต ้อินเดีย ฝร่ังเศส เยอรมนี 
สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจกัร ไตห้วนั 

 
 5.3.2 การศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อการขยายตัวการส่งออกผา้ไหมไทยโดยใช้
แบบจ าลองส่งแบ่งตลาดคงท่ี (CMS) จะพิจารณาเป็นกลุ่มสินคา้ผา้ไหม ในแต่ละตลาดท่ีพิจารณา 
คือ ตลาดโลก และกลุ่มประเทศผูส่้งออกส าคญั คือ สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจกัร ฝร่ังเศส และ
ฮ่องกง 
 5.3.3 การศึกษาศกัยภาพการแข่งขนั โดยใช้แบบจ าลองไดมอนด์ เน่ืองจากเป็น
การพิจารณาในระดบัประเทศ 
 

6. นิยำมศัพท์เฉพำะ 

   
 6.1 ควำมสำมำรถในกำรแข่งขัน หมายถึง การน าสินคา้มาท าการเปรียบเทียบระหวา่ง
ประเทศหน่ึงกบัอีกประเทศหน่ึง โดยใชด้ชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) เป็น
ตวัวดัวา่ประเทศใดมีความช านาญหรือถนดัในสินคา้นั้นมากกวา่กนั 
 6.2 ศักยภำพในกำรแข่งขัน หมายถึง การวเิคราะห์ขอ้ไดเ้ปรียบและเสียเปรียบในดา้น
ต่างๆ ของสินคา้หรืออุตสาหกรรมนั้นๆ โดยใชแ้บบจ าลองไดมอนด ์ของ Michael E. Porter 
 6.3 ผ้ำไหม หมายถึง ผา้ทอดว้ยข้ีไหม, ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) 
ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั, ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกวา่ร้อยละ 
85 โดยน ้าหนกั 
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 6.4 ผ้ำทอด้วยขี้ไหม หมายถึง ผา้ทอด้วยวตัถุดิบจากกากท่ีถูกขจดัออกระหว่างการ
หวีเศษไหม กากน้ีมีคุณสมบติัดอ้ยกวา่เศษไหมท่ีไดม้าจากการลอกและการหวีเศษไหม คือมีเส้นใย
สั้นกวา่ ไม่สามารถหวต่ีอไปไดอี้ก แต่สามารถสางไดแ้ละผา่นกระบวนการอ่ืน ๆ หลายอยา่งในการ
เตรียมการเพื่อการป่ันดา้ย 
 6.5 ผ้ำอื่นๆ ที่มีไหมหรือเศษไหม (นอกจำกขี้ไหม) ตั้ งแต่ร้อยละ 85 ขึ้นไป โดย
น ้ำหนัก หมายถึง ผา้ทอท่ีมีวตัถุดิบจากเส้นไหมหรือเศษเส้นใยท่ีเป็นเศษไหม รวมถึงรังไหมท่ีไม่
เหมาะส าหรับการสาวไหม เศษดา้ยไหมและกลุ่มใยท่ีสางจากเศษวตัถุท่ีท าดว้ยไหม ซ่ึงไม่รวมถึง       
ข้ีไหม เป็นส่วนประกอบตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั 
 6.6 ผ้ำอื่นๆ ที่มีไหมหรือเศษไหม (นอกจำกขี้ไหม) น้อยกว่ำร้อยละ 85 โดยน ้ำหนัก 
หมายถึง ผา้ทอท่ีมีวตัถุดิบจากเส้นไหมหรือเศษเส้นใยท่ีเป็นเศษไหม รวมถึงรังไหมท่ีไม่เหมาะ
ส าหรับการสาวไหม เศษดา้ยไหมและกลุ่มใยท่ีสางจากเศษวตัถุท่ีท าดว้ยไหม ซ่ึงไม่รวมถึงข้ีไหม 
เป็นส่วนประกอบนอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั 
 6.7 อุตสำหกรรมส่ิงทอและเคร่ืองนุ่งห่ม หมายถึง อุตสาหกรรมท่ีประกอบด้วย
อุตสาหกรรมย่อยๆ หลายส่วนประกอบ ตั้งแต่ ตน้น ้ า คือ อุตสาหกรรมการผลิตเส้นใย ใช้เงินทุน
และเทคโนโลยรีะดบัสูง ใชแ้รงงานไม่มาก อุตสาหกรรมกลางน ้ า คือ การป่ันดา้ย การทอผา้ การถกั
ผา้ อุตสาหกรรมฟอก ยอ้ม พิมพ์ และตกแต่งส าเร็จ ต่อเน่ืองจนถึงอุตสาหกรรมปลายน ้ า คือ 
อุตสาหกรรมเคร่ืองนุ่งห่มและ เส้ือผา้ส าเร็จรูป   
 6.8 อุตสำหกรรมผ้ำไหม หมายถึง อุตสาหกรรมท่ีเป็นส่วนหน่ึงของอุตสาหกรรม
ไหม มีความเช่ือมโยงกับกลุ่มเกษตรกรผู ้ปลูกหม่อนเล้ียงไหม รวมไปถึงการเช่ือมโยงกับ
อุตสาหกรรมตน้น ้ า คือ การสาวเส้นไหม อุตสาหกรรมกลางน ้า คือ การฟอกยอ้มสีเส้นไหม การทอ
ผา้ไหม และอุตสาหกรรมปลายน ้า คือ เส้ือผา้ส าเร็จรูป และผลิตภณัฑแ์ปรรูปจากผา้ไหม 
 6.9 ดัช นีควำมได้ เป รียบโดยเป รียบ เทียบที่ ปรำกฏ  (Revealed Comparative 
Advantage Index : RCA) หมายถึง ดัชนีท่ีใช้วดัความสามารถในการแข่งขันของสินค้าโดย
เปรียบเทียบทางออ้มจากมูลค่าการส่งออกของประเทศในตลาดโลก หรือกลุ่มประเทศท่ีศึกษา หรือ
ตลาดในประเทศท่ีเป็นคู่คา้ท่ีตอ้งการศึกษา 
 6.10 ส่วนแบ่งกำรตลำด (Market Share) หมายถึง สัดส่วนมูลค่าสินคา้ของผูผ้ลิตราย
หน่ึงท่ีท าการผลิตสินค้าชนิดใดชนิดหน่ึงแล้ว สามารถจ าหน่ายได้หมดในตลาด ถ้าสัดส่วนน้ีมี
แนวโนม้เพิ่มข้ึน ผูผ้ลิตรายน้ีจะประสบผลส าเร็จทางการตลาดมากข้ึน 
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7. ประโยชน์ทีค่ำดว่ำจะได้รับ 
 
 การศึกษาเร่ือง ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมผา้ไหมไทยคาดวา่จะได้
ประโยชน์ ดงัน้ี 
 7.1 ท าให้ทราบถึงศกัยภาพการผลิตและการส่งออกของอุตสาหกรรมผา้ไหมใน
ประเทศไทย 
 7.2 ท าใหท้ราบถึงความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกของอุตสาหกรรมผา้
ไหมในประเทศไทย 
 7.3 ท าให้ทราบ ถึงปัจจัย ท่ี มี ผล ต่อการเป ล่ียนแปลงมูลค่ าการส่ งออกของ
อุตสาหกรรมผา้ไหมในประเทศไทย 
 7.4 ท าใหท้ราบถึงความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมผา้ไหมในประเทศไทย 
 7.5 ท าให้สามารถน าผลการศึกษามาใช้เป็นแนวทางในการส่งเสริมและสนับสนุน
การผลิตและการส่งออกผา้ไหมของประเทศไทยในตลาดโลกและตลาดคู่คา้ท่ีส าคญั 
 
 
 
 



บทที ่2 
วรรณกรรมที่เกีย่วข้อง 

  
 
ในบทท่ี 2 วรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้งจะแบ่งเป็น 2 ส่วน ดงัน้ี 
  1. แนวคิดและทฤษฎีท่ีใชใ้นการศึกษา 
  2. งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
 

1.  แนวคดิและทฤษฎทีีใ่ช้ในการศึกษา 
 
 1.1 ทฤษฎคีวามได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบ (Theory of Comparative Advantage) 
  ทฤษฎีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ น าเสนอโดย David Ricardo (ค.ศ. 1817) 
โดยได้อาศยัแนวคิดและปรับปรุงจากทฤษฎีความได้เปรียบโดยสมบูรณ์  (Theory of Absolute 
Advantage) ซ่ึงเป็นทฤษฎีแรกของแนวคิดทางการคา้ระหว่างประเทศ น าเสนอโดย Adam Smith 
(ค.ศ.1776) ท่ีไดอ้ธิบายไวใ้นหนงัสือความมัง่คัง่ของชาติ (An Inquiry into the Nature and causes of 
the Wealth of Nations) ซ่ึงไดก้ล่าวไวว้า่ ประสิทธิภาพในการผลิตหรือผลิตภาพ (Productivity) ของ
แต่ละประเทศเกิดจากการแบ่งงานกนัท า (Division of Labor) และการผลิตตามความช านาญเฉพาะ
อยา่ง (Specialization) ซ่ึงจะท าให้เกิดการใชป้ระโยชน์จากทรัพยากรอยา่งมีประสิทธิภาพสูงสุดใน
การผลิตสินคา้ แนวคิดน้ีจึงเป็นแนวคิดเศรษฐกิจเสรีท่ีน ามาใชอ้ธิบายการคา้ระหวา่งสองประเทศท่ี
เกิดข้ึนจากการได้เปรียบอย่างสมบูรณ์ (Absolute Advantage) โดยไดน้ ามาปรับปรุงให้กวา้งขวาง
และครอบคลุมมากข้ึน ซ่ึงสาระส าคญัของทฤษฎีความไดเ้ปรียบเชิงเปรียบเทียบ เป็นแนวคิดท่ีใช้
หลักการเปรียบเทียบประสิทธิภาพของปัจจยัการผลิตในเชิงสัมพทัธ์ ในทฤษฎีการค้าระหว่าง
ประเทศ นกัเศรษฐศาสตร์ไดน้ าแนวคิดน้ีมาใชใ้นการวเิคราะห์สาเหตุและวิถีการคา้ระหวา่งประเทศ 
โดยสรุปวา่ประเทศท่ีมีความไดเ้ปรียบเชิงเปรียบเทียบในการผลิตสินคา้ใดประเทศนั้นก็จะส่งสินคา้
นั้นเป็นสินคา้ส่งออก และจะน าเขา้สินคา้ท่ีไม่มีความไดเ้ปรียบเชิงเปรียบเทียบ ตวัอยา่งเช่น ในการ
ผลิตสินค้าชนิดหน่ึง หากประเทศ ก และประเทศ ข  ใช้แรงงานในการผลิต 3 และ 12 ชั่วโมง 
ตามล าดบั เพื่อให้ได้สินคา้ชนิดน้ี 1 หน่วย ในขณะเดียวกนั ประเทศ ก และประเทศ ข จะตอ้งใช้
แรงงานในการผลิตสินคา้ชนิดท่ีสองจ านวน 1 หน่วย ไดใ้นเวลา 6 และ 8 ชัว่โมง ตามล าดบั จะเห็น
ไดว้า่ในการผลิตสินคา้ชนิดแรก ประเทศ ก สามารถผลิตสินคา้ชนิดท่ีหน่ึงไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ
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มากกวา่ประเทศ ข ถึง 4 เท่า ( =12 ชัว่โมง / 3 ชัว่โมง ) และสามารถผลิตสินคา้ชนิดท่ีสองไดอ้ยา่งมี
ประสิทธิภาพมากกว่า 4/3 เท่า ( = 8 ชั่วโมง / 6 ชัว่โมง) เราสามารถสรุปไดว้่า ประเทศ ก มีความ
ไดเ้ปรียบเชิงเปรียบเทียบในการผลิตสินคา้ชนิดท่ีหน่ึง เน่ืองจากสามารถผลิตสินคา้ชนิดท่ีหน่ึงได้
อยา่งมีประสิทธิภาพมากกว่าประเทศ ข ถึง 4 เท่า และจะผลิตสินคา้น้ีเพื่อส่งออกไปยงัประเทศ ข 
ในขณะท่ีประเทศ ข แมจ้ะมีความเสียเปรียบเชิงสัมบูรณ์ในการผลิตสินคา้ชนิดท่ีสอง แต่จะสามารถ
ผลิตสินคา้น้ีเพื่อส่งออกไปยงัประเทศ ก ได ้เน่ืองจากประเทศ ข มีความไดเ้ปรียบเชิงเปรียบเทียบ
จากการท่ีประเทศ ก หนัไปผลิตสินคา้ชนิดท่ีหน่ึงแทนท่ีจะผลิตสินคา้ชนิดท่ีสอง แนวคิดน้ีมีจุดเด่น
เหนือกวา่แนวคิดความไดเ้ปรียบเชิงสัมบูรณ์ ตรงท่ีสามารถน ามาใชอ้ธิบายไดว้า่เหตุใดประเทศท่ีมี
ราคาของปัจจยัการผลิตสินคา้ชนิดหน่ึงสูงกวา่ ยงัสามารถส่งออกสินคา้ไปแข่งขนัในตลาดโลกได ้ 
 เน่ืองจากการอธิบายทฤษฎีความไดเ้ปรียบโดยสมบูรณ์ของ Adam Smith และทฤษฎี
ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของ David Ricardo มีข้อบกพร่องในการสมมติให้แรงงานเป็น
ปัจจยัการผลิตชนิดเดียวโดยยดึทฤษฎีมูลค่าแรงงาน (The Labor Theory of Value) จึงท าให้ทฤษฎีน้ี
ใช้ไดค้่อนขา้งแคบ และมีขอ้จ ากดัในการน าไปใช้อธิบายสถานการณ์จริงในทางปฏิบติัต่อมา Eli 
Heckscher (ค.ศ.1919) เสนอแนวคิดทฤษฎีการคา้ระหวา่งประเทศและไดตี้พิมพบ์ทความเร่ือง “The 
Effect of Foreign Trade on the Distribution of Income” แนวคิดน้ีได้มีการขยายความและพฒันา
โดย Bertli Ohlin (ค.ศ.1933) แลว้จดัพิมพเ์ป็นหนงัสือเร่ือง “Interregional and International Trade” 
ซ่ึงแนวคิดน้ีเป็นท่ีรู้จกักนัภายใตช่ื้อ Hecksher-Ohlin Theorem (H-O Theorem) ซ่ึงอธิบายว่าการคา้
ระหวา่งประเทศเกิดข้ึนเน่ืองจากความแตกต่างระหวา่งประเทศในเร่ืองของปัจจยัการผลิต (Factor 
Endowment) โดยแต่ละประเทศจะไดรั้บประโยชน์จากการผลิตและการขายสินคา้ท่ีใช้ปัจจยัการ
ผลิตท่ีมีอยูม่ากภายในประเทศ กล่าวคือ ประเทศท่ีมีปัจจยัแรงงานมากกวา่ปัจจยัทุน ประเทศนั้นก็จะ
ผลิตและส่งออกสินคา้ท่ีใชปั้จจยัแรงงานอยา่งเขม้ขน้ (Labor Intensive) และน าเขา้สินคา้ท่ีใช้ปัจจยั
ทุนอยา่งเขม้ขน้ (Capital Intensive) นัน่คือประเทศต่างๆ จะผลิตและส่งออกสินคา้ท่ีตนเองมีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิต ซ่ึงแนวคิดน้ีเป็นการอธิบายอยู่ภายใตแ้บบจ าลอง 2x2x2 คือ      
2 ประเทศ  2 สินค้า  2 ปัจจัยการผลิต (ปัจจัยทุนและแรงงาน) ซ่ึงแต่ละประเทศมีทรัพยากร
ภายในประเทศท่ีแตกต่างกนั (นิสิต พนัธมิตร, 2548 : 19) 
 จากทฤษฎีการคา้ระหวา่งประเทศ จะเห็นไดว้า่ปัจจยัส าคญัท่ีก าหนดความสามารถใน
การแข่งขนัของสินคา้จากประเทศต่างๆ คือ ตน้ทุนการผลิตโดยเปรียบเทียบ กล่าวคือ หากประเทศ
ใดมีตน้ทุนในการผลิตสินคา้ชนิดหน่ึงต ่ากวา่เม่ือเปรียบเทียบกบัประเทศอ่ืนๆ ก็แสดงวา่สินคา้จาก
ประเทศนั้นมีความสามารถในการแข่งขนัไดดี้กวา่ประเทศอ่ืนๆ ท่ีน ามาเปรียบเทียบ 
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 1.2 แนวคิดเกีย่วกบัการวดัความสามารถในการแข่งขัน 

 1.2.1 ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage Index : RCA)  
 ดชันี RCA น าเสนอโดย Bela Balassa (1965) เป็นการวดัจากสัดส่วนของ
สินคา้ออกของประเทศหน่ึงๆ เม่ือเปรียบเทียบสัดส่วนการส่งออกโดยเฉล่ียของสินคา้ชนิดนั้นใน
ตลาดท่ีก าลงัศึกษา อาทิเช่น ตลาดโลก ตลาดส่งออกท่ีส าคญัต่างๆ เป็นตน้ ส าหรับการใชด้ชันี RCA 
เพื่อวดัความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ นบัวา่เป็นวิธีท่ีนิยมใชก้นัมากในงานวิจยัช้ินต่างๆ เน่ืองจาก
การค านวณ  RCA สามารถท าได้ไม่ยากนัก อีกทั้ งข้อมูลท่ีน ามาใช้ในการค านวณสามารถเก็บ
รวบรวมได้ไม่ล าบากมากนัก โดยขอ้มูลสามารถเก็บรวบรวมจากองค์กรภายในประเทศเองและ
องค์กรระหว่างประเทศก็ได้ อาทิเช่น กระทรวงพาณิชย,์ WTO, UN เป็นตน้ ซ่ึงอนัน้ีถือเป็นขอ้ดี
ของการค านวณ  RCA ก็เพราะว่าข้อมูลท่ีใช้มาจากแหล่งเดียวกัน มีความสอดคล้องกันท าให้
สามารถท่ีจะเปรียบเทียบดชันี RCA กบัประเทศต่างๆ ในตลาดท่ีก าลงัศึกษาได้ประกอบกบัเป็น
ขอ้มูลอนุกรมเวลา (Time series) ซ่ึงจะแสดงให้เห็นถึงทิศทางแนวโน้มการเปล่ียนแปลงของดชันี 
RCA เม่ือเวลาผ่านไปได้ อย่างไรก็ตาม ข้อจ ากัดของ RCA ก็มีบ้างไม่แพ้กับข้อดีอยู่เหมือนกัน
กล่าวคือ ขอ้มูลตวัเลขการส่งออกท่ีน ามาใชใ้นการค านวณ RCA มนัไม่ไดส้ะทอ้นให้เห็นถึงตน้ทุน
การผลิตท่ีแท้จริงของกิจกรรมทางเศรษฐกิจหน่ึงๆ ของประเทศหน่ึงๆ อีกทั้ งข้อมูลตวัเลขการ
ส่งออกบางคร้ังอาจจะเกิดจากการบิดเบือนอนัเป็นผลมาจากปัจจยัต่างๆ ยกตวัอยา่งเช่น การอุดหนุน
การส่งออก การเก็บภาษีการน าเขา้ การก าหนดโควตา เป็นตน้ สามารถเขียนแสดงดว้ยสมการทาง
คณิตศาสตร์ไดด้งัน้ี (Balassa 1989 : 21) 
 
 
     (1) 
 
 
โดยท่ี = ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏของสินคา้ส่งออก

ชนิด k ของประเทศ i 
 = มูลค่าการส่งสินคา้ออกชนิด k ของประเทศ i 
 ∑Xi = มูลค่าการส่งสินคา้ออกรวมทั้งหมดของประเทศ i 
  = มูลค่าการส่งสินคา้ออกชนิด k ในตลาดโลก 
 ∑Xw = มูลค่าการส่งสินคา้ออกรวมทั้งหมดในตลาดโลก 
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 ซ่ึงค่า RCA ท่ีได้เป็นการน าไปเปรียบเทียบกับค่าเฉล่ียของโลกซ่ึงมีค่า
เท่ากบัหน่ึง ซ่ึงสามารถอธิบายความหมายไดด้งัน้ี 
 1) ถา้ค่า RCA ของสินคา้ใดของประเทศใดมากกว่า 1 (RCA > 1) แสดงว่า
ประเทศนั้นมีความไดเ้ปรียบมากกว่าในการส่งออกสินคา้ชนิดนั้น เม่ือเปรียบเทียบกบัประเทศอ่ืน
ในตลาดโลกหรือในตลาดท่ีพิจารณา 
 2) ถ้าค่า RCA ของสินคา้ใดของประเทศใดน้อยกว่า 1 (RCA < 1) แสดงว่า
ประเทศนั้นมีความเสียเปรียบมากกวา่ในการส่งออกสินคา้ชนิดนั้น เม่ือเปรียบเทียบกบัประเทศอ่ืน
ในตลาดโลกหรือในตลาดท่ีพิจารณา 
 3) ถ้าค่า RCA ของสินค้าใดของประเทศใดเท่ากับ 1 (RCA = 1) แสดงว่า
ประเทศนั้ นมีความช านาญเฉพาะอย่างในการผลิตสินค้าออกชนิดนั้ นเท่ากับประเทศอ่ืนใน
ตลาดโลกหรือในตลาดท่ีพิจารณา 
  1.2.2 แนวคิดเกีย่วกบัส่วนแบ่งตลาด (Market Share) 
 ส่วนแบ่งตลาด หมายถึง สัดส่วนของปริมาณการคา้ของผูผ้ลิตรายหน่ึงท่ีท า
การผลิตสินคา้ชนิดใดชนิดหน่ึง แล้วสามารถจ าหน่ายได้หมดในตลาด ถ้าสัดส่วนน้ีมีแนวโน้ม
เพิ่มข้ึน ผูผ้ลิตรายน้ีจะประสบผลส าเร็จทางการตลาดมากข้ึน (นิติยา สังขปรีชา, 2541 : 17) 
 พื้นฐานการวิเคราะห์ตั้งอยู่บนสมมติฐานทัว่ไปท่ีวา่การส่งออกสินคา้ชนิดใด
ชนิดหน่ึงจะถูกก าหนดดว้ยปัจจยั 2 ดา้น คือ อุปทานและอุปสงคจ์ะข้ึนอยูส่ภาพการณ์ของประเทศ 
 ทฤษฎีทัว่ไปของแบบจ าลองเร่ิมจากพิจารณาอุปสงค์ส าหรับสินคา้ส่งออก
จากคู่แข่งสองรายในตลาดใดตลาดหน่ึง สามารถแสดงความสัมพนัธ์ไดด้งัน้ี 
 
    q1/q2 = f(p1/p2)     (2) 
 
ก าหนดให ้
  q1,q2 = ปริมาณสินคา้ส่งออกจากประเทศท่ี 1 และ 2 มายงัตลาดเดียวกนั 
  p1,p2 = ราคาสินคา้ส่งออกจากประเทศท่ี 1 และ 2 มายงัตลาดเดียวกนั 
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 1.3 แนวคิดเกี่ยวกบัการวิเคราะห์การขยายตัวของการส่งออกโดยแบบจ าลองส่วนแบ่ง
ตลาดคงที ่(Constant Market Share Model: CMS) 
  Leamer and Strern (ค.ศ.1970) ได้ท าการวิเคราะห์การขยายตัวของการส่งออก 
โดยการใช้แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี (CMS) ซ่ึงแบบจ าลอง CMS มีขอ้สมมติทัว่ไปของการ
วิเคราะห์ คือ การส่งออกสินคา้ชนิดใดชนิดหน่ึงจะถูกก าหนดโดยปัจจยั 2 ดา้น ไดแ้ก่ อุปสงคแ์ละ
อุปทาน ซ่ึงปัจจยัทางดา้นอุปสงค์จะข้ึนอยูก่บัสภาพการณ์ของประเทศผูน้ าเขา้ ส าหรับปัจจยัดา้น
อุปทานจะข้ึนอยูก่บัสภาพการณ์ของประเทศผูส่้งออก ซ่ึงการขยายตวัของการส่งออกของประเทศ
ใดประเทศหน่ึงอาจจะไม่สามารถขยายตวัไดดี้หรือรวดเร็วเท่ากบัการขยายตวัของการส่งออกเฉล่ีย
ของโลก เน่ืองจากสาเหตุ 3 ประการ คือ 
  1. การส่งออกอาจประกอบดว้ยสินคา้ท่ีความตอ้งการมีอตัราการขยายตวัต ่า 
  2. การส่งออกอาจมุ่งเนน้ไปยงัตลาดท่ีมีการขยายตวัต ่าหรือซบเซา 
  3. ประเทศท่ีส่งออกไม่สามารถหรือไม่ตอ้งการท่ีจะแข่งขนักบัผูส่้งออกจากประเทศอ่ืน 
  หลักการส าคัญในการวิเคราะห์ของแบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี คือ การ
พิจารณาถึงผลของการส่งออกของประเทศ โดยมีขอ้สมมติท่ีก าหนดให้ประเทศผูส่้งออกท่ีพิจารณา
มีส่วนแบ่งในตลาดโลก (Market share) ไม่เปล่ียนแปลงหรือเท่าเดิม หรือกล่าวได้ว่าเป็นการ
พิจารณาถึงผลการส่งออกของประเทศใดประเทศหน่ึงเม่ือเทียบกบักรณีท่ีประเทศดงักล่าว สามารถ
รักษาส่วนแบ่งตลาดในตลาดโลกไวไ้ด้เท่าเดิม โดยสามารถแยกความแตกต่างระหว่างขนาดของ
การขยายตวัของการส่งออกท่ีเป็นจริงกบัขนาดการขยายตวัของการส่งออกในกรณีท่ีส่วนแบ่งของ
ตลาดคงท่ี  โดยผลท่ีแยกออกมาไดน้ั้นประกอบดว้ย ผลจากอตัราการขยายตวัการส่งออกของโลก
โดยเฉล่ีย (World trade effect) ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ (Market distribution effect) และผล
จากความสามารถในการแข่งขนั (Competitiveness effect) (นิติยา สังขปรีชา,2541:21)  
  ส าหรับการวิเคราะห์จะพิจารณาจากขอ้มูลการส่งออกใน 2 ช่วงเวลา โดยก าหนด
นิยามของตวัแปรต่างๆ ดงัน้ี 
 Vk1 = มูลค่าการส่งออกสินคา้สินคา้ k ของประเทศผูส่้งออกในปีท่ี 1 
 Vk2 = มูลค่าการส่งออกสินคา้สินคา้ k ของประเทศผูส่้งออกในปีท่ี 2 
 Vj1 = มูลค่าการส่งออกสินคา้สินคา้ j ของประเทศผูส่้งออกในปีท่ี 1 
 Vj2 = มูลค่าการส่งออกสินคา้สินคา้ j ของประเทศผูส่้งออกในปีท่ี 2 
 Vjk1 = มูลค่าการส่งออกสินคา้ k ไปยงัประเทศ j ของประเทศผูส่้งออกในปีท่ี 1 
 Vjk2 = มูลค่าการส่งออกสินคา้ k ไปยงัประเทศ j ของประเทศผูส่้งออกในปีท่ี 2 
 V1 = มูลค่าการส่งออกรวมทั้งหมดของประเทศผูส่้งออกในปีท่ี 1 
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 V2 = มูลค่าการส่งออกรวมทั้งหมดของประเทศผูส่้งออกในปีท่ี 2 
 r = อตัราการขยายตวัของสินคา้ส่งออกของผูส่้งออกทั้งหมดในช่วงปีท่ี 1 ถึงปีท่ี 2 
 rk = อตัราการขยายตวัของสินคา้ส่งออกประเภท k ของประเทศทั้งหมดในช่วงปี
ท่ี 1 ถึงปีท่ี 2 
 rjk = อตัราการขยายตวัของสินคา้ส่งออกประเภท k ของประเทศผูส่้งออกไปยงั
ประเทศ j ในช่วงปีท่ี 1 ถึงปีท่ี 2 
 
  จากตวัแปรขา้งตน้ กล่าวไดว้า่ 
  1. เม่ือรวมมูลค่าส่งออกของสินคา้ k ของประเทศ i ไปยงัแต่ละตลาดทุกตลาดเขา้
ดว้ยกนัยอ่มมีค่าเท่ากบัมูลค่าส่งออกรวมของสินคา้ k ทั้งหมดของประเทศ i    

        
         =       และ  = (3) 

 
  2. เม่ือรวมมูลค่าส่งออกเป็นรายสินคา้ทุกๆ ชนิดของประเทศ i ไปยงัประเทศ j 
ยอ่มมีค่าเท่ากบัมูลค่าส่งออกรวมของประเทศ i ไปยงัประเทศ j 
 
         =       และ  = (4) 

 
  3. เม่ือรวมมูลค่าของการส่งออกรวมของประเทศ i ในปีท่ี 1 และ 2 
 
             =        =        =   (5) 
 
             =        =        =   (6) 
   
  ส าหรับการวเิคราะห์สามารถแบ่งไดเ้ป็น 3 ระดบั คือ 
  ระดับที่ 1 พิจารณามูลค่าส่วนเปล่ียนแปลงการส่งออกระหวา่งปี 1 และปีท่ี 2 โดย
ไม่ค  านึงถึงความแตกต่างของสินค้าและตลาดส่งออก โดยถือว่ามูลค่าการส่งออกรวมเป็นการ
ส่งออกสินคา้ 1 ชนิด ไปยงัตลาดแห่งเดียว ถา้หากในปีท่ี 2 ประเทศ i สามารถรักษาส่วนแบ่งการคา้
ในตลาดโลกไวไ้ด ้โดยสามารถเพิ่มการส่งออกในอตัราท่ีเท่ากบัการขยายตวัของการส่งออกของ
โลก (r) ดังนั้ นมูลค่าการส่งออกท่ีเพิ่มข้ึนส่วนหน่ึงในปีท่ี 2 จะมีมูลค่าเท่ากับ rV1  อันเป็นผล
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เน่ืองจากการขยายตวัของตลาดโลก (World trade effect) แต่มูลค่าการส่งออกจริงในปีท่ี 2 มีค่า
เท่ากบั V2   ดงันั้นผลต่างระหวา่ง V2  กบั V1  ส่วนท่ีเหลือนอกจาก rV1  อาจเป็นผลมาจากปัจจยัอ่ืนๆ 
ซ่ึงถูกตีความว่าเป็นผลของความสามารถในการแข่งขัน (Competitiveness effect) ตามวิธีการ
วเิคราะห์แบบ CMS ซ่ึงจากความสัมพนัธ์ท่ีกล่าวมา สามารถแสดงไดด้งัสมการท่ี 7 
 

V2 – V1  =   rV1 +  (V2 – V1 – rV1) (7) 
    
  หากพิจารณาเฉพาะการส่งออกสินคา้ชนิดเดียว (k) ไปยงัตลาดโลก สามารถเขียน
สมการเป็น 

Vk2 – Vk1  =   rkVk1 +  (Vk2 – Vk1 – rkVk1) (8) 
 
  ระดับที่ 2 พิจารณามูลค่าส่วนเปล่ียนแปลงการส่งออกระหว่างปี 1 และปีท่ี 2 ซ่ึง
ประกอบด้วยสินค้าตั้ งแต่ 2 ชนิดข้ึนไป แต่ส่งออกไปตลาดเดียว ซ่ึงเป็นการประยุกต์ใช้เพื่อ
วิเคราะห์ผลการเปล่ียนแปลงการส่งออกของสินคา้หลายๆ ชนิดในหน่ึงตลาด ขอ้พิจารณาเพิ่มเติม 
คือเม่ือมีสินคา้หลายชนิด การขยายตวัการส่งออกนอกเหนือจาก 2 ส่วนท่ีกล่าวมาแลว้ ยงัมีผลอีก
ส่วนหน่ึง เน่ืองจากการขยายตวัการส่งออกสินค้านั้ นๆ (Commodity composition effect) เพราะ
สินคา้ส่งออกแต่ละชนิด (rk) อาจมีการขยายตวัต ่าหรือสูงกว่าการขยายตวัการส่งออกของโลกโดย
เฉล่ีย (r) ดงัแสดงความสัมพนัธ์ของปัจจยัต่างๆ ในสมการท่ี 9 
 
 V2 – V1 =      )( 1121 kkk

k

kk

k

k VrVVVr   

 =     )()()( 11211 kkk

k

kk

k

k VrVVVrrrV                    (9)

  
  นอกจากน้ี วิธีการในระดับท่ี 2 สามารถประยุกต์ใช้กับการวิเคราะห์ ผลการ
เปล่ียนแปลงของการส่งออกสินคา้ 1 ชนิด ไปยงัหลายๆ ตลาด ซ่ึงเป็นการวิเคราะห์ผลเน่ืองจากการ
ขยายตวัของแต่ละตลาดท่ีมีต่อสินคา้นั้นๆ (Market distribution effect) เพราะแต่ละตลาด (rj) อาจมี
การขยายตวัต ่าหรือสูงกวา่การขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย (r) ดงัแสดงความสัมพนัธ์ของ
ปัจจยัต่างๆ ในสมการท่ี 10 ดงัน้ี 
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 V2 – V1  = )( 1121 jjj
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j VrVVVr   
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j

j VrVVVrrrV                  (10) 

 
  ระดับที่ 3 พิจารณามูลค่าส่วนเปล่ียนแปลงการส่งออกระหว่างปี 1 และปีท่ี 2 ซ่ึง
ประกอบดว้ยสินคา้หลายชนิดและส่งออกไปยงัหลายๆ ตลาด ซ่ึงสามารถเขียนเป็นสมการไดด้งัน้ี 
 
V2 – V1 = )( 1121 jkjkjk

j k

jkjk

j k

jk VrVVVr   

 = )()()( 112111 jkjkjk

j k

jkjkk

j k

jkk

k

k VrVVVrrVrrrV             (11)

  
  นัน่คือ อตัราการขยายตวัของการส่งออกข้ึนอยูก่บั 4 ปัจจยั คือ 
  1. rV1 คือผลจากอัตราการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย (World trade 
effect) เม่ือก าหนดให้การส่งออกสินคา้แต่ละชนิดของประเทศ i ขยายตวัในอตัราเดียวกบัอตัราการ
ขยายตวัของการส่งออกรวมของโลกโดยเฉล่ีย (r) แลว้ มูลค่าการส่งออกสินคา้จะมีเท่ากบั rV1 นัน่
คือ ประเทศ i  มีส่วนแบ่งตลาดของสินคา้นั้นคงท่ีในตลาดโลก 
  2. 1)( k

k

k Vrr    คือ ผลกระทบจากประเภทของสินค้าท่ีส่งเข้าไปประเทศท่ี

น าเขา้สินคา้ (Commodity composition effect) ถา้ผลกระทบของปัจจยัน้ีเป็นบวกแสดงวา่ประเทศผู ้
น าเขา้มีความตอ้งการสินคา้สูง ซ่ึงจะท าให้การคา้ระหวา่งประเทศของประเทศผูน้ าเขา้และส่งออก
เพิ่มข้ึน หากผลกระทบของปัจจยัน้ีเป็นลบ แสดงวา่ประเทศผูน้ าเขา้มีความตอ้งการสินคา้ต ่า ซ่ึงจะ
ท าใหก้ารคา้ระหวา่งประเทศของผูน้ าเขา้และส่งออกลดลง 
  3. 1)( jkk

j k

jk Vrr   เป็นตวัช้ีวา่สินคา้ k จากประเทศ i  ไดก้ระจายไปยงัตลาด

อ่ืนๆ ท่ีมีอตัราการน าเขา้สินคา้ k สูงกวา่อตัราการส่งออกสินคา้ k ของโลกไดม้ากน้อยเพียงใด ซ่ึง
เรียกเทอมน้ีว่า ผลจากการกระจายตลาด (Market distribution effect) ถ้าหากเทอมน้ีมีค่าเป็นบวก 
แสดงวา่สินคา้ส่งออกจากประเทศ i ไดมุ้่งเน้นไปยงัตลาดท่ีมีการขยายตวัของการน าเขา้ในอตัราท่ี
สูงกวา่อตัราการส่งออกของสินคา้ k ของทัว่โลก แต่ถา้เทอมน้ีมีค่าเป็นลบ แสดงวา่การส่งออกของ
ประเทศน้ียงัคงพึ่งพิงตลาดใดตลาดหน่ึงเป็นส าคญั แมว้า่ตลาดนั้นจะมีความตอ้งการน าเขา้ในอตัรา
ท่ีต ่ากว่าความต้องการน าเข้าสินค้า k ของโลกโดยเฉล่ียก็ตาม ซ่ึงสะท้อนให้เห็นว่าผูส่้งออกจาก
ประเทศ i ไม่สามารถกระจายสินค้าไปจ าหน่ายยงัตลาดอ่ืนๆ ท่ีมีอตัราการน าเข้าสูงกว่าตลาด
ปัจจุบนัได ้ 
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  4. )( 112 jkjkjk

j k

jk VrVV   เป็นการเปรียบเทียบระหวา่งการคา้ท่ีเกิดข้ึนจริง

กบัการคา้ท่ีคาดวา่จะเกิดข้ึน ซ่ึงก็คือความสามารถในการครองตลาดของประเทศผูส่้งออกในตลาด
ต่างประเทศ โดยการส่งออกของประเทศหน่ึงไปยงัประเทศหน่ึงจะมีสัดส่วนคงท่ี นอกจากปัจจยั
ทางดา้นราคาท าให้การส่งออกของประเทศนั้นเพิ่มข้ึนหรือลดลง และความแตกต่างของการส่งออก
ท่ีแท้จริงกบัการส่งออกท่ีคาดว่าจะเกิดข้ึนตามทฤษฏี ก็คือผลจากการแข่งขนั (Competitiveness 
effect) นัน่เอง 
  กล่าวโดยสรุป การวิเคราะห์การขยายตัวการส่งออกโดยใช้แบบจ าลองคงท่ี              
มีหลกัการวิเคราะห์ท่ีส าคญัคือ การพิจารณาถึงผลการส่งออกของประเทศใดประเทศหน่ึงเม่ือเทียบ
กบักรณีท่ีประเทศดงักล่าวสามารถรักษาส่วนแบ่งตลาดในตลาดโลกไวเ้ท่าเดิม และการขยายตวัของ
การส่งออกของประเทศผูส่้งออกประเทศใดประเทศหน่ึงใน 2 ช่วงเวลาเกิดจากปัจจยัด้านต่างๆ 
ไดแ้ก่ ผลจากการขยายตวัของการส่งออกของโลก ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ส่งออก ผลจาก
การกระจายตลาด และผลจากความสามารถในการแข่งขนั ซ่ึงผลดา้นต่างๆ ดงักล่าวสามารถค านวณ
ไดใ้นระดบัของประเทศหรือกลุ่มประเทศผูส่้งออก นอกจากน้ียงัสามารถใช้ค  านวณผลการส่งออก
เฉพาะกลุ่มต่างๆ ของประเทศผูน้ าเขา้หรือเฉพาะกลุ่มของสินคา้หรือชนิดของสินคา้ได ้
  อยา่งไรก็ตาม การใชแ้บบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ียงัคงมีขอ้จ ากดับางประการคือ  
 1. วิธีน้ีไม่สามารถอธิบายว่าท าไมแต่ละปัจจยัมีผลต่อมูลค่าส่งออกท่ีเพิ่มหรือ
ลดลงในการวเิคราะห์จึงมกัตอ้งพิจารณาร่วมกบัปัจจยัอ่ืนๆ 
 2. ในความเป็นจริงความสามารถในการแข่งขนัมีความสัมพันธ์กับราคาโดย
เปรียบเทียบ แต่ความสามารถในการแข่งขันท่ีเพิ่มข้ึนไม่อาจสามารถพิจารณาได้ว่าเกิดจาก
ความสัมพนัธ์ทางด้านราคาเพียงอย่างเดียวหากแต่เกิดจากสาเหตุอ่ืนๆ อีกหลายประการ เช่น การ
ปรับปรุงคุณภาพสินคา้การปรับปรุงการใหบ้ริการ เป็นตน้ 
 3. แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ีมีขอ้สมมติว่าสัดส่วนการส่งออกของประเทศ
ในการคา้ของโลกไม่มีการเปล่ียนแปลงตลอดระยะเวลา แต่ในความเป็นจริงแล้ว โครงสร้างทาง
การคา้โลกมีการเปล่ียนแปลงตลอดเวลา การใชแ้บบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ีมาอธิบายการคา้ท่ีมี
การเปล่ียนแปลงโครงสร้างเช่นน้ี ส่งผลใหเ้หตุผลท่ีใชอ้ธิบายอาจจะผดิพลาดได ้
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 1.4 ทฤษฎคีวามได้เปรียบเชิงแข่งขัน (The Theory of Competitive Advantage) 
  Michael E.Porter (1980) ไดพ้ฒันาเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษาระดบัความสามารถ
ทางการแข่งขนัของอุตสาหกรรมในตลาดโลก โดยมีแนวคิดว่าภาวการณ์แข่งขนัในการค้าโลก
ประเทศทุกประเทศ ยอ่มพยายามเลือกยทุธวิถีท่ีดีท่ีสุดท่ีจะก่อให้เกิดความไดเ้ปรียบทางการแข่งขนั
ในอุตสาหกรรมในประเทศของตน จึงจ าเป็นท่ีจะตอ้งประเมินจุดแข็งและจุดอ่อนทั้งอุตสาหกรรม
ในประเทศของตนและคู่แข่งขัน เพื่อให้สามารถหาแนวทางปรับตัวให้แข่งขันได้อย่างมี
ประสิทธิภาพในตลาดโลกท่ีมีการแข่งขนัรุนแรงข้ึนทุกขณะ โดยเคร่ืองมือท่ีน ามาอธิบายคือทฤษฎี
ความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนั โดยมีปัจจยัแห่งความไดเ้ปรียบทางการแข่งขนัของประเทศ 4 ปัจจยั ดงั
ภาพท่ี 2.1 ประกอบดว้ย (Michael E.Porter 1980 ; 12) 
  1.4.1 สภาพปัจจัยการผลิต (Factor Conditions) ความเหมาะสมของปัจจยัการ
ผลิตของประเทศท่ีจะแข่งขนัให้ประสบความส าเร็จในอุตสาหกรรมเฉพาะ Porter ได้อธิบายว่า
ถึงแมส้ภาวการณ์ปัจจยัเหล่านั้นจะมีความส าคญัเป็นอย่างมากก็ตามในการท่ีจะก าหนดการคา้แต่
ปัจจยัเหล่านั้นไม่ใช่เป็นแต่เพียงท่ีมาของการแข่งขนัท่ีไดจ้  าแนกไวห้รือเป็นสัดส่วนของปัจจยัการ
ผลิตในทฤษฎีการค้า ความส าคัญของ Porter ส่วนใหญ่ก็คือความสามารถของประเทศท่ีจะ
สร้างสรรคส่ิ์งต่างๆ อยา่งต่อเน่ือง ปรับปรุงและวางปัจจยัต่างๆ ท่ีมีความส าคญัอยา่งเหมาะสม หรือ
กล่าวไดว้่าสภาวการณ์ปัจจยัการผลิตหรือสภาพปัจจยัการผลิตในท่ีน้ีจะครอบคลุมทรัพยากรต่างๆ 
ในประเทศท่ีมีอยู่ซ่ึงจะประกอบไปด้วยทรัพยากรมนุษย ์ทรัพยากรทางกายภาพ และทรัพยากร
ทางดา้นความรู้ 
  1.4.2 สภาวการณ์อุปสงค์ ระดบัของการแข่งขนัของธุรกิจจะมากน้อยเพียงใด ซ่ึง
ข้ึนอยูก่บัตลาดภายในประเทศ ธุรกิจซ่ึงสามารถอยูร่อดไดแ้ละเจริญรุ่งเรืองไดใ้นการแข่งขนัอยา่ง
เขม้ขน้ และความตอ้งการของตลาดภายในประเทศจะมีมากกวา่ประโยชน์ท่ีไดรั้บจากการแข่งขนั 
Porter อธิบายเพิ่มเติมวา่เป็นเพราะลกัษณะของตลาดไม่ใช่เกิดจากขนาดของตลาด ซ่ึงมีความส าคญั
ยิ่งต่อการส่งเสริมการแข่งขนัของธุรกิจ Porter ได้ให้ค  าจ  ากดัความลักษณะของตลาดก็คือความ
ต้องการของลูกค้านั่นเอง ซ่ึงสภาพของความต้องการหรืออุปสงค์ท่ีมีผลต่อประสิทธิภาพและ
ความสามารถในการแข่งขนั ไดแ้ก่ 
 1) โครงสร้างส่วนผสมของอุปสงค์ในประเทศ (Segment Structure of 
Demand) บริษทัมกัจะมีขอ้ไดเ้ปรียบดา้นการแข่งขนัระหว่างประเทศในตลาดส่วนท่ีคลา้ยคลึงกบั   
อุปสงคโ์ลกถา้ตลาดส่วนท่ีคลา้ยคลึงเป็นตลาดส่วนท่ีส าคญัต่ออุตสาหกรรมนั้นมากกวา่ตลาดส่วน
เดียวกันของประเทศอ่ืน ในทางกลับกันตลาดส่วนท่ีมีความส าคัญน้อยในอุตสาหกรรมมักจะ
เสียเปรียบคู่แข่งขนัจากต่างประเทศ ถา้ตลาดนั้นมีความคลา้ยคลึงกบัอุปสงคโ์ลก 
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 2) ผู้ ซ้ือท่ีรู้จริง (Sophisticated and Demanding Buyers) คือเม่ือผูซ้ื้อมีความรู้
จริงในสินคา้หรือบริการใด ก็จะตั้งมาตรฐานไวสู้งเวลาเลือกซ้ือสินคา้หรือบริการนั้น ซ่ึงจะเป็นแรง
กดดนัให้บริษทัตอ้งพฒันาขอ้ไดเ้ปรียบดา้นการแข่งขนัในอุตสาหกรรมท่ีมีผูซ้ื้อในประเทศท่ีรู้จริง
กวา่ผูซ้ื้อในต่างประเทศ 
 3) อุปสงค์ในประเทศท่ีเกิดขึน้ก่อนประเทศอ่ืน (Anticipatory Buyer Needs) 
อุตสาหกรรมท่ีเกิดข้ึนเพื่อตอบสนองอุปสงค์ในประเทศจะได้เปรียบด้านการแข่งขันระหว่าง
ประเทศถ้าอุปสงค์ต่อสินคา้หรือบริการนั้นเกิดข้ึนในประเทศนั้นก่อนแลว้จึงเกิดกบัประเทศอ่ืน
ภายหลงั บางกรณีผูซ้ื้อในประเทศอาจก่อให้เกิดอุปสงค์ล่วงหนา้ในประเทศและล ้าหนา้อุปสงค์ใน
ต่างประเทศ ในทางตรงกนัขา้มถา้อุปสงคใ์นประเทศเกิดข้ึนแต่เกิดข้ึนเฉพาะในประเทศนั้น โดยไม่
กลายเป็น อุปสงค์สากล อุตสาหกรรมในประเทศนั้นก็จะเสียเปรียบดา้นการแข่งขนัระหว่างประเทศ 
หรือถ้าอุปสงค์ในประเทศตอบสนองอย่างล่าช้าต่อความตอ้งการใหม่ท่ีเป็นสากลประเทศนั้นจะ
เสียเปรียบดา้นการแข่งขนัระหวา่งประเทศในอุตสาหกรรมนั้น 
 1.4.3 อุตสาหกรรมสนับสนุนและอุตสาหกรรมเกี่ยวเน่ือง (Supporting and 
Related Industries) อุตสาหกรรมการผลิตสินคา้ชนิดใดท่ีจะมีความไดเ้ปรียบดา้นการแข่งขนัของ
อุตสาหกรรมนั้นจะตอ้งมีอุตสาหกรรมท่ีสนบัสนุนและเก่ียวเน่ืองท่ีสามารถส่งเสริมความสามารถ
หรือศกัยภาพของอุตสาหกรรมนั้น เน่ืองจากอุตสาหกรรมสนบัสนุนน้ีจะท าให้มีการพฒันาการผลิต
สินค้าให้ตรงกับความต้องการภายในประเทศและต่างประเทศมากข้ึน โดยท่ีอุตสาหกรรมท่ี
สนับสนุนและเก่ียวเน่ืองจะมีความเช่ือมโยงกนัในการท่ีจะท าให้เกิดการพฒันาและปรับปรุงการ
ผลิตให้มีคุณภาพและปริมาณตรงกับความต้องการของผู ้บริโภคมากข้ึน ท าให้การผลิตมี
ประสิทธิภาพ มีตน้ทุนการผลิตต ่า 
 1.4.4 กลยุทธ์โครงสร้างและสภาพการแข่งขันของผู้ผลิต (Firm Strategy, Structure 
and Rivalry) การจดัการโครงสร้างและระบบการบริหารอยา่งเหมาะสมของผูผ้ลิตในอุตสาหกรรม
นั้นและการแข่งขนัของผูผ้ลิตในอุตสาหกรรมชนิดเดียวภายในประเทศ จะท าให้เกิดการปฏิบติัการ
บริหารและการผลิตท่ีมีประสิทธิภาพของผูผ้ลิตในอุตสาหกรรมมากข้ึนและเป็นแรงกดดนัในการท่ี
จะท าให้เกิดการพฒันาสินคา้ให้มีคุณภาพและรูปแบบท่ีตรงกบัความตอ้งการของผูบ้ริโภคมากข้ึน
ซ่ึงจะท าใหมี้ความไดเ้ปรียบดา้นการแข่งขนัมากข้ึน 
  นอกจากปัจจัยก าหนดทั้ ง 4 ใน Diamond Model แล้วยงัมีปัจจัยภายนอกท่ีมี
บทบาทต่อการเกิดความได้เปรียบทางการแข่งขนัของประเทศอีก 2 ประการ คือ รัฐบาลและเหตุ
สุดวสิัย 
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  1.4.5 รัฐบาล (Government) รัฐบาลจะส่งผลกระทบและพร้อมกบัไดรั้บผลกระทบ
จากตวัก าหนดทั้ง 4 ซ่ึงบางคร้ังก็เป็นผลทางดา้นบวกหรือบางคร้ังจะเป็นผลทางดา้นลบ ซ่ึงปัจจยั
การผลิตในประเทศจะได้รับผลกระทบจากนโยบายของรัฐบาลทางด้านตลาดหลักทรัพย ์ด้าน
การศึกษา ดา้นเงินช่วยเหลือ เป็นตน้ อุปสงคใ์นประเทศไดรั้บผลกระทบจากนโยบายดา้นมาตรฐาน
สินคา้และด้านอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัความตอ้งการของผูซ้ื้อผูบ้ริโภครวมทั้งรัฐบาลยงัเป็นผูซ้ื้อราย
ใหญ่ของสินคา้และบริการหลายๆชนิด อุตสาหกรรมสนับสนุนและเก่ียวเน่ืองในประเทศได้รับ
ผลกระทบจากนโยบายรัฐบาลด้านการโฆษณาและด้านอ่ืนๆ กลยุทธ์โครงสร้างและสภาพการ
แข่งขนัในประเทศไดรั้บผลกระทบจากนโยบายรัฐบาลดา้นภาษี ดา้นการป้องกนัและผกูขาด 
  1.4.6 เหตุสุดวิสัย (Chance) เป็นปัจจยัภายนอกท่ีมีผลต่อความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนั 
ซ่ึงผูผ้ลิตในอุตสาหกรรมไม่สามารถท าการควบคุมไดเ้ช่นการเปล่ียนแปลงเทคโนโลยีคร้ังส าคญั 
การเปล่ียนแปลงราคาปัจจยัการผลิต การเปล่ียนแปลงตลาดเงินของโลกหรือการเปล่ียนแปลงอตัรา
แลกเปล่ียน ซ่ึงจะท าให้ประเทศอ่ืนสามารถเข้ามาแข่งขันและได้เปรียบผู ้แข่งขันรายเดิมได ้
ขณะเดียวกนัประเทศอาจไดรั้บผลประโยชน์จากการเปล่ียนแปลงดว้ย  
 

 
 
   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 2.1 แบบจ าลองไดมอนด ์(Diamond Model) ท่ีสมบูรณ์ 

ท่ีมา : Michael E.Porter (1980) 

กลยทุธ์ โครงสร้าง 
และสภาพการแข่งขนั
ในประเทศของบริษทั 

เง่ือนไขทางดา้นปัจจยัการผลิต
ในประเทศ 

เง่ือนไขทางดา้นอปุสงค ์
ในประเทศ 

อุตสาหกรรมสนบัสนุนและ
เก่ียวขอ้งในประเทศ 

เหตุสุดวสิยั 

รัฐบาล 
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นโยบายภาครัฐท่ีเก่ียวขอ้งกบัการส่งเสริมและสนบัสนุนอุตสาหกรรมผา้ไหมไทย 
 1) โครงการพฒันาและส่งเสริมการส่งออกผา้ไหมไทย โดยกรมส่งเสริมการส่งออก
ไดจ้ดัท าโครงการตั้งแต่ปีพ.ศ.2546 เพื่อพฒันาขีดความสามารถของผูผ้ลิต/ผูส่้งออกผา้ไหมไทย โดย
จัดจ้างผูเ้ช่ียวชาญด้านเทคนิคการผลิต การออกแบบและการตลาดจากประเทศอิตาลีเพื่อให้
ค  าแนะน าแก่ผูเ้ขา้ร่วมโครงการในการพฒันาผลิตภณัฑ์และกลยุทธ์ดา้นการตลาด โดยเฉพาะการ
สร้างบุคลากรดา้นการวจิยัและพฒันา ซ่ึงจะกอ้ใหเ้กิดการพฒันาอุตสาหกรรมไดอ้ยา่งย ัง่ยนืต่อไป 
 2) โครงการพฒันาและส่งเสริมการตลาดสินคา้แฟชัน่แบรนด์ไทย โดยกรมส่งเสริม
การส่งออกได้ด าเนินโครงการพัฒนาผา้ผืนไทยสู่ตลาดโลกอย่างต่อเน่ือง ซ่ึงถือได้ว่าประสบ
ความส าเร็จเป็นอย่างดี ผูเ้ขา้ร่วมโครงการสามารถยกระดบัการผลิตให้สูงข้ึน ผลิตผา้ได้ตรงกับ
แนวโน้มแฟชั่นของโลกและความตอ้งการของตลาดต่างประเทศ ทั้งน้ีผา้จากโครงการดงักล่าวมี
ความพร้อมท่ีจะน ามาเช่ือมโยงกบัอุตสาหกรรมเส้ือผา้ส าเร็จรูปเพื่อการส่งออกได ้ซ่ึงวตัถุประสงค์
ของการด าเนินโครงการพฒันาผา้ผืนไทยสู่ตลาดโลก คือ สามารถผลิตผา้ท่ีมีความหลากหลายทนั
แฟชัน่ สามารถสนองตอบความตอ้งการของผูผ้ลิตเส้ือผา้ส าเร็จรูปในประเทศไดเ้ป็นอย่างดี และ
เพื่อสนบัสนุนนโยบายการสร้างแบรนด์ของไทยให้ผูผ้ลิตเส้ือผา้ส าเร็จรูปน าผา้จากโครงการไปใช้
ผลิตเส้ือผา้และสร้างคอลเลคชัน่สินคา้ในแต่ฤดูกาล โดยเตรียมแผนการผลิตและการตลาดอยา่งเป็น
ระบบต่อเน่ืองสอดคลอ้งกนัตั้งแต่การคาดการณ์แนวโนม้แฟชัน่ล่วงหนา้ การวางแผนวตัถุดิบ การ
สร้างคอลเลคชั่นเส้ือผา้รูปแบบของสินค้า และเม่ือผลิตผา้ได้แล้วจึงน าผา้มาใช้ตัดเย็บเส้ือผา้
ส าเร็จรูปและท าการตลาดท่ีสอดคล้องกันทั้ งสองส่วน คือ เส้ือผา้แบรนด์ของไทยท่ีใช้ผา้จาก
ประเทศไทย ผลท่ีไดรั้บคือ จะก่อให้เกิดมูลค่าเพิ่มในประเทศในช่วงของการผลิต (Value Chain) 
และสร้างความเช่ือมโยงระหวา่งอุตสาหกรรมในประเทศ (Supply Chain) พฒันาบุคลากรทั้งระบบ 
(กลางน ้ า-ปลายน ้ า) สร้างภาพลกัษณ์ของประเทศทั้งดา้นการเป็นผูผ้ลิตผา้และเส้ือผา้ท่ีแบรนด์ของ
ตนเอง  
 3) เคร่ืองหมายรับรองผลิตภณัฑ์ผา้ไหมไทย “ตรานกยงูพระราชทาน” 
 ผา้ไหมไทยซ่ึงเป็นท่ีรู้จกัและเป็นเสมือนหน่ึงในสัญลกัษณ์ของประเทศไทยใน
สายตาชาวต่างชาติ ดว้ยคุณลกัษณะท่ีดีและมีเอกลกัษณ์เฉพาะ เป็นเสน่ห์ท่ีครองใจคนมานานและ
เป็นสินคา้ส่งออกไปยงัประเทศต่างๆ มูลค่านบัพนัล้านบาท ขณะท่ีมีผูน้ าเขา้เส้นไหมและเส้นใย
สังเคราะห์อ่ืนจากต่างประเทศ ทั้งอยา่งถูกกฎหมายและผิดกฎหมาย เส้นไหมดอ้ยคุณภาพส่วนมาก
จึงถูกน ามาใช้ผลิตผา้ไหม ท าให้ผา้ไหมไทยด้อยคุณภาพลง แต่ผูผ้ลิตยงัคงใช้ช่ือเรียกหรือใช้
สัญลักษณ์ค าว่า “ผ้าไหมไทย” หรือ “Thai Silk” เพื่อการค้า ท าให้ผู ้ซ้ือทั้ งในประเทศและ
ต่างประเทศขาดความมัน่ใจในคุณภาพของผา้ไหมไทย 
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 สมเด็จพระนางเจา้สิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ ทรงห่วงใยและทรงมุ่งมัน่ส่งเสริมให้
ประชาชนตระหนักถึงปัญหาน้ี ให้ร่วมใจกันในการรักษาและสืบสานไหมไทยไวเ้ป็นมรดก
วฒันธรรมของชาติไทยสืบไป จึงไดท้รงพระกรุณาโปรดเกลา้ฯ พระราชทานสัญลกัษณ์ “นกยูง” 
หรือ Peacock Logo 4 ชนิด ใหเ้ป็นเคร่ืองหมายรับรองคุณภาพผลิตภณัฑผ์า้ไหมไทย และเป็นการใช้
เคร่ืองหมายรับรองอยา่งกวา้งขวาง ทั้งในและต่างประเทศ เป็นการแกปั้ญหาในดา้นมาตรฐานของ
ผลิตภณัฑ์ผา้ไหมไทยและการแอบอา้งน าค าวา่ “ไหมไทย (Thai Silk)” ไปใช้เพื่อการคา้ ทั้งน้ีเป็น
การสร้างความเช่ือมัน่แก่ผูบ้ริโภคทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศอยา่งแทจ้ริง  
 

2. งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 
 
 นฎัฐพร ปางปัญญากุลชยั (2545) ศึกษาเร่ืองปัจจยัสภาพแวดลอ้มโดยทัว่ไปและปัจจยั
การแข่งขนัภายในอุตสาหกรรมท่ีส่งผลกระทบต่อการส่งออกสินคา้ผา้ไหมและผลิตภณัฑ์ผา้ไหม
ไทย โดยมีการศึกษาปัจจยัสภาพแวดลอ้มและปัจจยัทางการแข่งขนัในอุตสาหกรรมท่ีมีผลกระทบ
ต่อการส่งออกผา้ไหมและผลิตภณัฑ์ผา้ไหมไทย และศึกษาความสัมพนัธ์ของปัจจยัสภาพแวดลอ้ม
และปัจจยัทางการแข่งขนัในอุตสาหกรรมกบัมูลค่าการส่งออกผา้ไหมและผลิตภณัฑผ์า้ไหมไทย ซ่ึง
เก็บข้อมูลจากกลุ่มตวัอย่างท่ีเป็นผูป้ระกอบการส่งออกผา้ไหมและผลิตภัณฑ์ไหมไทย ทั้ งใน
กรุงเทพมหานครและภูมิภาคต่างๆ ในประเทศไทย ทั้งหมด 88 ราย โดยมีวิธีการใช้แบบสอบถาม
สัมภาษณ์ ซ่ึงมีการวเิคราะห์ขอ้มูลโดยการหาค่าร้อยละ, ค่าเฉล่ีย และทดสอบสมมติฐาน 
 ผลการศึกษาพบว่า ปัจจยัสภาพแวดลอ้มโดยทัว่ไปท่ีมีผลกระทบต่อการส่งออกและ
ผลิตภัณฑ์ผา้ไหมไทยมากท่ีสุด 3 อนัดับแรก ในความคิดเห็นของผูป้ระกอบการมีดังต่อไปน้ี               
1) สภาพแวดล้อมด้านการเมืองและกฎหมาย คือความมัน่คงและมีเสถียรภาพของประเทศคู่ค้า           
2) สภาพแวดล้อมด้านเศรษฐกิจ คืออตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ 3) สภาพแวดล้อมด้าน
เทคโนโลย ีคือการพฒันาของระบบส่ือสารและโทรคมนาคม ปัจจยัการแข่งขนัภายในอุตสาหกรรม
ท่ีมีความสัมพนัธ์กบัมูลค่าการส่งออกสินคา้ผา้ไหมและผลิตภณัฑ์ผา้ไหมไทยในทิศทางเดียวกนัคือ 
การลอกเลียนแบบสินคา้ ระดบัของเงินทุนและความสามารถในการจดัหาเงินทุนของบริษทั ปัจจยั
การแข่งขนัภายในอุตสาหกรรมท่ีความสัมพนัธ์กบัมูลค่าการส่งออกสินคา้ผา้ไหมและผลิตภณัฑ์ผา้
ไหมไทยในทิศทางตรงกนัขา้มคือ ความมีเอกลกัษณ์ของสินคา้ของผูผ้ลิต การมีผูผ้ลิตรายใหญ่เป็นผู ้
ช้ีน าตลาด และอ านาจการต่อรองของผูซ้ื้อ ส่วนการมีสินคา้หรือบริการท่ีสามารถทดแทนกนัได ้
และอ านาจต่อรองของผูข้ายวตัถุดิบ ไม่มีความสัมพนัธ์กับอตัราการเจริญเติบโตของมูลค่าการ
ส่งออก 
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 ดวงแกว้ ศิวะทรานนท ์(2547) ศึกษาเร่ืองความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกของ
อุตสาหกรรมส่ิงทอและอุตสาหกรรมเคร่ืองนุ่งห่มของไทย โดยมีการศึกษาภาวะการผลิต การตลาด 
ตลอดจนแนวโน้มการน าเขา้และส่งออกของอุตสาหกรรมส่ิงทอ และอุตสาหกรรมเคร่ืองนุ่งห่ม 
ศึกษาถึงระดบัความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมส่ิงทอและเคร่ืองนุ่งห่มในประเทศไทย 
โดยเปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่งท่ีส าคญั และศึกษาถึงแนวทางการแกปั้ญหา เพื่อเพิ่มศกัยภาพใน
การแข่งขนั และการพฒันาอุตสาหกรรมส่ิงทอและเคร่ืองนุ่งห่มของไทยในอนาคต ในการศึกษาได้
วเิคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed Comparative Advantage Index-RCA) 
ในการส่งออกอุตสาหกรรมส่ิงทอและอุตสาหกรรมเคร่ืองนุ่งห่มของไทย โดยใชข้อ้มูลรายปี พ.ศ. 
2539-2544 เปรียบเทียบระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั ไดแ้ก่ จีน ฮ่องกง  เกาหลีใต ้และ
อินโดนีเซีย 
 ผลจากการศึกษาพบว่า ทั้งอุตสาหกรรมส่ิงทอและอุตสาหกรรมเคร่ืองนุ่งห่มของทุก
ประเทศมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ แต่ประเทศจีนมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมากท่ีสุด 
รองลงมาเป็นฮ่องกง ส าหรับประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ เฉพาะในช่วงปี พ.ศ. 
2540-2541 เป็นอนัดบัท่ี 3 แต่หลงัจากนั้นตกลงมาเป็นอนัดบัท่ี 4 ในขณะท่ีประเทศอินโดนีเซียซ่ึง
เคยอยู่อนัดบัท่ี 4 ไดเ้ล่ือนมาเป็นอนัดบั 3 แทน เพราะไดรั้บการสนับสนุนจากภาครัฐบาลและนัก
ลงทุนจากต่างชาติ ส าหรับประเทศเกาหลีใตน้ั้นเป็นอนัดบัสุดทา้ย  
 จิรายุ รัตนบวร (2548) ศึกษาเร่ืองแนวทางการพฒันาขีดความสามารถในการแข่งขนั
ของผา้ไหมกาบบวั โดยศึกษาถึงสภาพปัจจุบนั ปัญหาของเครือข่ายวิสาหกิจผา้ไหมกาบบวัใน
รูปแบบของตวัแบบไดมอนด์ และเพื่อเสนอแนวทางในการพฒันาขีดความสามารถในการแข่งขนั
ของเครือข่ายวิสาหกิจผา้ไหมกาบบวั ซ่ึงการศึกษาไดใ้ชต้วัแบบไดมอนด์ โดยการใชแ้บบสัมภาษณ์
กลุ่มธุรกิจท่ีเก่ียวขอ้ง ได้แก่ ประธานกลุ่มผูผ้ลิตผา้ไหมกาบบวั จ านวน 14 ราย หน่วยงานภาครัฐ 
จ านวน 7 ท่าน และแบบสอบถามผูซ้ื้อผา้ไหมกาบบวั จ านวน 400 ราย และขอ้มูลทุติยภูมิท่ีไดจ้าก
การรวบรวมในเอกสาร บทความ งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง และส่ืออิเล็กทรอนิกส์ 
 ผลการศึกษาพบวา่ 1) เง่ือนไขดา้นปัจจยัการผลิต พบวา่ทั้ง 14 รายใหค้วามเห็นวา่ การ
ทอผา้ยงัไม่เป็นมาตรฐานเดียวกนัเน่ืองดว้ยสมาชิกบางคนยงัขาดความรู้ความช านาญและขาดแคลน
เงินทุนท่ีจะใช้หมุนเวียนในการผลิต 2) เง่ือนไนดา้นอุปสงค ์พบว่าผูซ้ื้อผา้ไหมกาบบวัร้อยละ 31.5 
พิจารณาด้านสีสันและลวดลาย โดยไม่ได้พิจารณาถึงคุณภาพของผา้ไหม 3) อุตสาหกรรมท่ี
เก่ียวขอ้งและสนับสนุนกนั มีความสัมพนัธ์ในเชิงเครือข่ายวิสาหกิจน้อยมาก เน่ืองจากในแต่ละ
ธุรกิจท่ีเช่ือมโยงในห่วงโซ่อุปทาน พิจารณาเฉพาะธุรกิจของตนเอง 4) บริบทการแข่งขนัและกล
ยุทธ์ของบริษทั ในดา้นสภาวะการแข่งขนั พบวา่ สภาวะการแข่งขนัในปัจจุบนัมีการแข่งขนัท่ีรุนแรง
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เพิ่มมากข้ึน โดยเป็นการแข่งขนัในการตดัราคา ซ่ึงอาจจะส่งผลให้เกิดการลดคุณภาพ ประกอบกบั
กลุ่มผูผ้ลิตยงัขาดรูปแบบการบริหารจดัการกลยทุธ์ 
 ธีรพชัร โอฬารกิจอนนัต ์(2548) ศึกษาเร่ืองปัญหาการด าเนินงานของผูส่้งออกผา้ไหม
ในประเทศไทย ซ่ึงการศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาถึงปัญหาการด าเนินงานของผูส่้งออกผา้
ไหมในประเทศไทย ในดา้นการเตรียมผลิตภณัฑ์เพื่อส่งออก การตลาดและสภาพแวดลอ้มภายนอก
ธุรกิจ และเพื่อเปรียบเทียบระหวา่งลกัษณะของผูส่้งออกจ าแนกตามลกัษณะธุรกิจส่งออก ระยะเวลา
ในการด าเนินงาน และปริมาณการส่งออกผา้ไหม กบัปัญหาการด าเนินงานของผูส่้งออกผา้ไหมดา้น
การเตรียมผลิตภณัฑ์เพื่อส่งออก การตลาด และสภาพแวดลอ้มภายนอกธุรกิจ โดยผูว้ิจยัรวบรวม
ข้อมูลจากผูส่้งออกผ้าไหมจ านวน 37 ราย เคร่ืองมือท่ีใช้ในการศึกษาเป็นแบบสอบถามและ
วิเคราะห์ขอ้มูลโดยใช้โปแกรมทางสถิติ สถิติท่ีใช้ในการศึกษา ไดแ้ก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน และการวเิคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว โดยท าการทดสอบสมมติฐานท่ี
มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 และ 0.01  
 ผลการศึกษาพบว่า 1) ระดบัปัญหาการด าเนินงานของผูส่้งออกผา้ไหม อยู่ในระดบั
ปานกลาง โดยมีระดบัปัญหาในดา้นต่างๆ เรียงตามล าดบัจากมากไปนอ้ย ไดแ้ก่ สภาพแวดลอ้มทาง
ธุรกิจ การตลาด และการเตรียมผลิตภณัฑ์เพื่อส่งออก ตามล าดบั 2) การเปรียบเทียบลกัษณะของผู ้
ส่งออกกบัปัญหาในการด าเนินงาน พบวา่ ผูส่้งออกผา้ไหมท่ีมีลกัษณะธุรกิจส่งออกต่างกนั มีปัญหา
ในการด าเนินงานท่ีแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 ส่วนระยะเวลาในการ
ด าเนินงานและปริมาณการส่งออกผ้าไหมท่ีแตกต่างกัน ไม่ท าให้ผู ้ส่งออกผ้าไหมมีปัญหา
ด าเนินงาน ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนบัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 มลทิรา ใจดี (2548) ศึกษาเร่ืองสถานการณ์แข่งขนัการส่งออกเส้ือผา้ส าเร็จรูปของไทย 
โดยมีการศึกษาเปรียบเทียบสถานการณ์แข่งขนัการส่งออกเส้ือผา้ส าเร็จรูปของไทยกบัประเทศคู่แข่ง 
ศึกษาเปรียบเทียบปัจจยัท่ีมีผลต่อความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกเส้ือผา้ส าเร็จรูปของไทยกบั
คู่แข่งส าคญั และศึกษาศกัยภาพในการผลิตและการส่งออกเส้ือผา้ส าเร็จรูปของผูป้ระกอบการไทย  วิธี
การศึกษาเปรียบเทียบสถานการณ์แข่งขนัการส่งออกเส้ือผา้ส าเร็จรูปของไทยกบัประเทศคู่แข่งใชด้ชันี
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) โดยการศึกษาของไทยใช้ขอ้มูลสถิติการคา้ระหว่าง
ประเทศตั้งแต่ปีพ.ศ. 2538 – 2546 การศึกษาของประเทศคู่แข่งใช้ข้อมูลตั้ งแต่ปีพ.ศ. 2542 – 2546 
เปรียบเทียบปัจจยัท่ีมีผลต่อความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกเส้ือผา้ส าเร็จรูปของไทยกบัคู่แข่ง
โดยการส ารวจความคิดเห็นจากผูป้ระกอบการจ านวน 82 ราย โดยปัจจยัท่ีก าหนด ได้แก่ ปัจจยัด้าน
ตน้ทุนการผลิต ดา้นเทคโนโลยีการผลิตและปัจจยัอ่ืนๆ การศึกษาศกัยภาพในการผลิตและการส่งออก
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เส้ือผา้ส าเร็จรูปของผูป้ระกอบการไทยจากการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรค (SWOT) 
จากแบบสอบถาม 
 ผลการศึกษาพบว่าประเทศไทยยงัคงมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิต
เส้ือผา้ส าเร็จรูปแต่ความไดเ้ปรียบมีแนวโนม้ลดลงตั้งแต่ปีพ.ศ. 2539 โดยมีสาเหตุส าคญัจากการท่ี
ไทยมีตน้ทุนการผลิตท่ีสูงข้ึนโดยเฉพาะเม่ือเปรียบเทียบกบัคู่แข่ง เช่น จีน อินเดีย อินโดนีเซียและ
เวียดนาม จากการศึกษาเปรียบเทียบปัจจยัท่ีส่งผลกระทบต่อความสามารถในการแข่งขนัของไทย
กบัคู่แข่งพบว่า ดา้นปัจจยัตน้ทุนการผลิต เช่น ค่าใชจ่้ายดา้นพลงังาน ค่าจา้งแรงงาน ราคาวตัถุดิบ
และอตัราดอกเบ้ีย ประเทศไทยมีความเสียเปรียบจีน อินเดีย อินโดนีเซีย และเวียดนาม ขณะท่ีมี
ความได้เปรียบทางด้านเทคโนโลยีการผลิต แต่มีความเสียเปรียบฮ่องกงและเกาหลีใต้ในด้าน
เทคโนโลยีการผลิตและแหล่งเงินทุน และเสียเปรียบเม็กซิโกและตุรกีในดา้นภาษีศุลกากรจากการ
รวมกลุ่มทางการคา้ และจากการศึกษาศกัยภาพการผลิตของผูป้ระกอบการไทยพบวา่ประเทศไทยมี
จุดแข็งดา้นคุณภาพและรูปแบบสินคา้ แต่มีจุดอ่อนในดา้นประสิทธิภาพการผลิต ตน้ทุนการผลิต 
เงินทุนและอตัราภาษีน าเขา้วตัถุดิบ โอกาสไดแ้ก่ การหาตลาดใหม่ นโยบายการเจรจาการคา้ FTA 
แต่มีอุปสรรคในดา้นราคาน ้ ามนั การรวมกลุ่มการคา้ การแข่งขนัท่ีรุนแรงข้ึนจากการเปิดเสรีการคา้
ส่ิงทอ 
 จิรภา มะอะอุ (2550) ศึกษาเร่ืองการวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนัของผา้ผืนและ
เส้ือผา้ส าเร็จรูปท่ีท าจากไหมของประเทศไทย โดยศึกษาสภาพทัว่ไปดา้นการผลิต การส่งออก และ
ศึกษาความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนัของผา้ผืนและเส้ือผา้ส าเร็จรูปท่ีท าจากไหมของประเทศไทย  ซ่ึงใช้
วิธีการศึกษาและวิเคราะห์จากขอ้มูลทุติยภูมิจากเอกสาร รายงานต่างๆ ในหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง มา
ศึกษาตามแนวคิดทฤษฎีความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนัของ Michael E. Porter ซ่ึงมุ่งศึกษาเพื่อหาบ่อเกิด
แห่งความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนัของอุตสาหกรรม  
 ผลการศึกษาพบว่าผา้ไหมเป็นเอกลักษณ์ไทยท่ีได้รับการกล่าวขวญัในด้านความ
งดงาม สามารถสร้างรายได้เขา้ประเทศได้อย่างมาก โดยการวิเคราะห์ความได้เปรียบเชิงแข่งขนั 
พบวา่ประเทศไทยมีแรงงานท่ีคุณภาพในการผลิต แต่ปริมาณการผลิตเส้นไหมภายในประเทศยงัไม่
เพียงพอท าให้ตอ้งมีการน าเขา้จากต่างประเทศ ดา้นอุปสงค์ภายในประเทศผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ให้
ความสนใจผา้ไหมพื้นโดยเหตุผลในการเลือกซ้ือเน่ืองจากตอ้งการใชใ้นงานเทศกาล เพราะสวมใส่
แลว้ดูดี อุตสาหกรรมสนบัสนุนและเก่ียวเน่ืองภายในประเทศ ไดแ้ก่ อุตสาหกรรมการปลูกหม่อน
เล้ียงไหม อุตสาหกรรมการผลิตเส้นใย อุตสาหกรรมฟอกยอ้ม พิมพ ์และแต่งส าเร็จ อุตสาหกรรม
การผลิตผลิตภัณฑ์จากผ้าไหม และอุตสาหกรรมการออกแบบเส้ือผ้า สภาพการแข่งขันใน
อุตสาหกรรมมีจ านวนเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ืองทั้งคู่แข่งขนัภายในประเทศและต่างประเทศ ผลกระทบ
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ของการเปิดการคา้เสรี (FTA) ของประเทศไทยท่ีมีต่อผา้ผืนท่ีท าจากไหม ท าให้มีการน าเขา้ปัจจยั
การผลิตจากต่างประเทศมากข้ึน จึงตอ้งมีการพฒันากระบวนการผลิตเส้นไหมไทยให้สามารถ
แข่งขนักบัเส้นไหมจากต่างประเทศ มีคู่แข่งขนัมากข้ึนท าให้ผูป้ระกอบการตอ้งเร่งพฒันาคุณภาพ
สินคา้ ผลกระทบของรัฐบาลต่อผา้ผืนท่ีท าจากไหม ช่วยให้ผูป้ระกอบการสามารถพฒันาคุณภาพ
และรูปแบบของสินคา้ มีการรับรองมาตรฐานผลิตภณัฑ์ผา้ไหมไทย ผลกระทบของการเปิดเสรี 
(FTA) ของประเทศไทยต่อเส้ือผา้ส าเร็จรูปท่ีท าจากไหม ท าให้มีการน าเขา้วตัถุดิบในการผลิตจาก
ต่างประเทศ จึงตอ้งมีการเพิ่มคุณภาพแรงงานและเทคโนโลยีการผลิตภายในประเทศ มีการแข่งขนั
ดา้นราคา รูปแบบสินคา้ และการส่งเสริมการขายมากข้ึน ผลกระทบของรัฐบาลต่อเส้ือผา้ส าเร็จรูปท่ี
ท าจากไหม ท าให้มีการวางแผนการใช้วตัถุดิบและการพฒันาบุคลากร ส่งเสริมให้ผูป้ระกอบการมี
การพฒันาศกัยภาพการผลิตสินคา้ใหส้ามารถแข่งขนัในตลาดโลกได ้
 วนิดา ศกัดี (2550) ศึกษาเร่ืองการวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัอุตสาหกรรม
อาหารฮาลาลของประเทศไทย: กรณีศึกษาอาหารทะเลแปรรูป โดยมีการศึกษาศกัยภาพการผลิต
และการส่งออกอาหารฮาลาลของไทย ศึกษาความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกอาหารฮาลา
ลของไทยและประเทศคู่แข่ง ท าการวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออก
อาหารฮาลาลของไทย และการประเมินศกัยภาพการแข่งขนัอุตสาหกรรมอาหารฮาลาลของไทย วิธี
การศึกษาการเปรียบเทียบความสามารถในการแข่งขันการส่งออกอาหารฮาลาลของไทยและ
ประเทศคู่แข่งใช้ดชันีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏและส่วนแบ่งตลาด การวิเคราะห์
ปัจจัยท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกใช้แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการ
เปรียบเทียบมูลค่าการส่งออก และการประเมินศกัยภาพการแข่งขนัอุตสาหกรรมอาหารฮาลาลของ
ไทยใชแ้บบจ าลองไดมอนด ์
 ผลการศึกษาพบว่า 1) ประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมีศกัยภาพในการผลิตและส่งออก
อาหารทะเลแปรรูปรายส าคญัของโลกและอาหารทะเลแปรรูปเป็นสินคา้ท่ีมีมูลค่าการส่งออกสูงสุด
ในกลุ่มสินค้าอุตสาหกรรมการเกษตร 2) ประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
ส่งออกอาหารทะเลแปรรูปทุกผลิตภณัฑ์ในตลาดโลกและตลาดส่งออกส าคญั ส าหรับตลาดกลุ่ม
ประเทศมุสลิม ไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบเฉพาะผลิตภณัฑ์ปลาทูน่าแปรรูปและปลา
ซาร์ดีนแปรรูป 3) ในตลาดโลกและตลาดส่งออกส าคญัพบวา่มูลค่าการส่งออกอาหารทะเลแปรรูปท่ี
เพิ่มข้ึนเป็นผลมาจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ียเท่านั้น ส าหรับตลาดกลุ่มประเทศ
มุสลิม มูลค่าการส่งออกท่ีเพิ่มข้ึนเป็นผลมาจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ียและผล
จากการกระจายตลาด 4) อุตสาหกรรมอาหารทะเลแปรรูปของไทย มีศกัยภาพการแข่งขนัในดา้น
ของโครงสร้างพื้นฐานและบุคลากรท่ีมีความช านาญในการผลิต นอกจากน้ีคุณภาพสินค้าและ
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มาตรฐานการผลิตของไทยยงัเป็นท่ียอมรับของผูบ้ริโภคต่างประเทศ ส าหรับปัญหาท่ีท าใหศ้กัยภาพ
การแข่งขนัอุตสาหกรรมอาหารทะเลแปรรูปของไทยลดลงมากท่ีสุด คือ การขาดแคลนและการ
ลดลงของคุณภาพวตัถุดิบท าให้มีการน าเขา้วตัถุดิบบางส่วนจากต่างประเทศและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน
อย่างต่อเน่ือง ส่งผลให้ต้นทุนการผลิตเพิ่มข้ึน รวมทั้งการไม่มีบทบาทในเวทีการค้าโลกท าให้
ประเทศไทยไม่มีส่วนร่วมในการก าหนดมาตรฐานสินคา้อาหารต่างๆ 
 ศุภมิตร อินทขนัตี (2550) ศึกษาเร่ืองการวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัของ
อุตสาหกรรมยางยานยนต์ในประเทศไทย โดยมีการศึกษาศกัยภาพการผลิต ศกัยภาพการส่งออก 
ศกัยภาพการแข่งขนั ปัญหาและอุปสรรค และปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกของ
อุตสาหกรรมยางยนตข์องประเทศไทย และศึกษาถึงความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรม
ยางยนตข์องไทยกบัประเทศคู่แข่งขนัในตลาดโลกและในตลาดตลาดคู่คา้ท่ีส าคญั วธีิการศึกษาการ
ประเมินศกัยภาพการแข่งขนัอุตสาหกรรมยางยานยนตข์องไทยใชแ้บบจ าลองไดมอนด์ โดยตลาดท่ี
พิจารณาคือ ตลาดโลก และตลาดส่งออกส าคัญ ได้แก่  สหรัฐอเมริกา ญ่ี ปุ่น มาเลเซีย และ
ออสเตรเลีย การเปรียบเทียบความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกยางยานยนต์ของไทยและ
ประเทศคู่แข่งไดใ้ชด้ชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏและส่วนแบ่งตลาด โดยใชข้อ้มูล
ทางการคา้ระหวา่งในช่วงปี พ.ศ.2542-2549 การวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการ
ส่งออกยางยานยนตข์องไทยใชแ้บบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปรียบเทียบขอ้มูลการส่งออกเฉล่ีย 
ในช่วงปี พ.ศ.2546-2549 เทียบกบัในช่วงปี พ.ศ.2542-2545 
 ผลการศึกษาพบว่า ประเทศไทยมีศกัยภาพในด้านการผลิตและส่งออกยางยานยนต์
โดยในปีพ.ศ. 2549 สามารถผลิตยางรถยนตน์ัง่ได ้12.93 ลา้นเส้น และส่งออก 3.33 ลา้นเส้น คิดเป็น
ร้อยละ 25.75 ขอการผลิต ผลิตยางรถบรรทุกและโดยสารได ้4.07 ลา้นเส้น และส่งออก 1.04 ลา้น
เส้น คิดเป็นร้อยละ 25.56 ของการผลิต และผลิตยางรถจกัรยานยนต์ได้  21.63 ล้านเส้น ส่งออก 
6.60 ลา้นเส้น คิดเป็นร้อยละ 30.50 ของการผลิต อุตสาหกรรมยางยานยนตข์องไทยมีศกัยภาพการ
แข่งขนัในด้านปัจจยัการผลิต ด้านอุปสงค์ต่อธุรกิจ อุตสาหกรรมสนับสนุนและเก่ียวเน่ือง และ
นโยบายรัฐบาลท่ีเขม้แขง็ ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกยางยานยนต์
ทุกผลิตภณัฑ์ไปยงัทุกตลาดท่ีพิจารณา ยกเวน้ สหรัฐอเมริกา ซ่ึงพบวา่ไทยไม่มีความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกยางรถยนตน์ัง่ เพราะวา่ค่า RCA นอ้ยกวา่ 1 แต่ค่า RCA มีแนวโนม้สูงข้ึน 
ส่วนปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกในตลาดโลก พบวา่เป็นผลจากความสามารถ
ในการแข่งขนั ผลจากการขยายตวัของตลาดโลกโดยเฉล่ีย และผลจากส่วนประกอบของสินคา้และ
ตลาดส่งออกส าคญัพบว่าเป็นผลจากความสามารถในการแข่งขนั และผลจากการขยายตวัของ
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ตลาดโลกโดยเฉล่ีย ส าหรับปัญหาของอุตสาหกรรมยางยานยนตคื์อ ตน้ทุนการผลิตสูง อุปสรรคคือ 
การกีดกนัทางการคา้ของต่างประเทศโดยมาตรฐานสากล 
 สมศกัด์ิ สัจจรังสิตสกุล (2550) ศึกษาเร่ืองความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ และขีด
ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมอญัมณีและเคร่ืองประดับของประเทศไทย และ
ประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน  โดยมีการศึกษาความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏใน
อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของประเทศไทย เปรียบเทียบกับประเทศสาธารณรัฐ
ประชาชนจีน ศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อความได้เปรียบเชิงแข่งขันของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เคร่ืองประดบัของประเทศไทย และแนวทางในการพฒันาอุตสาหกรรมอญัมณีและเคร่ืองประดบั
ของประเทศไทยให้สามารถแข่งขนัในเวทีการคา้โลกได้ ซ่ึงได้ใช้ขอ้มูลทุติยภูมิของตวัเลขสถิติ
การคา้อญัมณีและเคร่ืองประดบัของประเทศไทยและประเทศคู่แข่งท่ีส าคญัคือประเทศสาธารณรัฐ
ประชาชนจีนในตลาดส่งออกหลกั 3 ตลาดไดแ้ก่ (1) ตลาดสหรัฐอเมริกา (2) ตลาดญ่ีปุ่น (3) ตลาด 
สหราชอาณาจกัร โดยก าหนดขอบเขตระยะเวลาท่ีใชใ้นการศึกษาระหวา่งปี พ.ศ.2544 ถึง พ.ศ.2550 
กลุ่มตัวอย่างของสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับท่ีใช้ในการศึกษา ได้แก่ (1) พลอยเน้ือแข็งท่ี
เจียระไนแลว้ (2) เคร่ืองประดบัเงิน (3) เคร่ืองประดบัทองค า เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิเคราะห์ความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบใช้แนวคิดของค่าดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA) ส่วนการ
วเิคราะห์ถึงปัจจยัท่ีมีผลต่อความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนัใชก้รอบแนวคิด Diamond Model ของ ไมเคิล.
อี.พอร์เตอร์ 
 ผลการศึกษาพบว่า (1) ค่า RCA เฉล่ียในสินค้าพลอยเน้ือแข็งท่ีเจียระไนแล้วของ
ประเทศไทยในตลาดสหรัฐอเมริกามีค่า 28.07 ตลาดญ่ีปุ่นมีค่า 17.42 ตลาดสหราชอาณาจกัรมีค่า 
24.11 ส่วนประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน ในตลาดสหรัฐอเมริกามีค่า 0.01 ตลาดญ่ีปุ่นมีค่า 0.08 
และตลาดสหราชอาณาจกัรมีค่า 0.03 ค่า RCA เฉล่ีย ในสินคา้เคร่ืองประดบัเงินของประเทศไทย ใน
ตลาดสหรัฐอเมริกามีค่า 21.82 ตลาดญ่ีปุ่นมีค่า 4.59 ตลาดสหราชอาราจกัรมีค่า 64.60 ส่วนประเทศ
สาธารณรัฐประชาชนจีน  ในตลาดสหรัฐอเมริกามีค่า 1.88 ตลาดญ่ีปุ่นมีค่า 0.34 และตลาดสหราช
อาณาจักรมีค่า 1.42 ค่า RCA เฉล่ีย ในสินค้าเคร่ืองประดับทองค าของประเทศ ไทย ในตลาด
สหรัฐอเมริกามีค่า 7.95 ตลาดญ่ีปุ่นมีค่า 1.87 ตลาดสหราชอาณาจักรมีค่า 8.04 ส่วนประเทศ
สาธารณรัฐประชาชนจีน ในตลาดสหรัฐอเมริกามีค่า 0.68 ตลาดญ่ีปุ่นมีค่า 0.17 และตลาดสหราช
อาณาจกัรมีค่า 0.9 ดังนั้ นประเทศไทยจึงมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบเหนือกว่าประเทศ
สาธารณรัฐประชาชนจีนในทุกตวัสินคา้และทุกตลาดท่ีไดศึ้กษา โดยปัจจยัท่ีมีผลต่อความไดเ้ปรียบ
เชิงแข่งขนัของสินคา้อญัมณีและเคร่ืองประดบัของไทยคือ ช่างฝีมือชาวไทยมีความละเอียดและประณีต 
และมีเทคนิคในการเผาพลอยให้มีสีสันสวยงาม (3) แนวทางในการพฒันาอุตสาหกรรมอญัมณีและ
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เคร่ืองประดบัของประเทศไทย ให้สามารถแข่งขนัในเวทีการคา้โลกไดน้ั้นควรพฒันาคุณภาพของ
แรงงานอย่างต่อเน่ือง ยกระดบัเทคโนโลยีให้ทนัสมยั ตลอดจนควรสร้างตราสัญลกัษณ์เป็นของ
ตนเอง และขยายตลาดส่งออกไปต่างประเทศมากข้ึน 
 ไฉไล กองทอง (2551) ศึกษาเร่ืองความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกแป้งมนั
ส าปะหลงัของไทยระหวา่งปีพ.ศ. 2527 – 2549 โดยการวเิคราะห์ส่วนแบ่งการตลาดคงท่ี เพื่อทราบ
ถึงความสามารถในการแข่งขนัและเสถียรภาพในการแข่งขนัการส่งออกแป้งมนัส าปะหลงัของไทย 
โดยการวิเคราะห์ด้วยแบบจ าลองส่วนแบ่งการตลาดคงท่ี และวิเคราะห์แนวโน้มและการขาด
เสถียรภาพของความสามารถในการแข่งขนั โดยแบ่งการวิเคราะห์ออกเป็น 2 ส่วน คือการศึกษาถึง
ภาพรวมของการส่งออกแป้งมนัส าปะหลงัในแต่ละตลาดเป็นรายประเทศและกลุ่มประเทศ  จ  านวน 
20 ตลาด 
 ผลการศึกษาพบว่าในส่วนของความสามารถในการแข่งขันการส่งออกแป้งมัน
ส าปะหลงัของไทยโดยใชแ้บบจ าลองส่วนแบ่งการตลาดคงท่ี ประเทศไทยสามารถขยายการส่งออก
แป้งมนัส าปะหลังในตลาดโลกได้มากข้ึนโดยเฉล่ียปีละ 52,919 ตนั ซ่ึงได้รับอิทธิพลจากการ
ขยายตวัของตลาดโลกท่ีเพิ่มข้ึนโดยเฉล่ียปีละ 4,951 ตนั แต่ประเทศไทยเสียประโยชน์จากผลของ
การปรับตวัท่ีผิดทิศทาง โดยเฉล่ียปีละ 11,181 ตนั และผลจากการกระจายตลาดท าให้การส่งออก
ลดลง โดยเฉล่ียปีละ 8,940 ตนั หากพิจารณาปริมาณการส่งออกแป้งมนัส าปะหลงัเป็นรายประเทศ
พบวา่ ตลาดแป้งมนัส าปะหลงัในญ่ีปุ่น จีน และไตห้วนั เป็นตลาดท่ีมีการขยายตวัของตลาดเพิ่มข้ึน
และประเทศไทยสามารถขยายปริมาณการส่งออกในตลาดจีนและไตห้วนั ซ่ึงส่วนหน่ึงเป็นผลจาก
ความสามารถในการแข่งขนัท่ีแท้จริง ส าหรับตลาดในประเทศญ่ีปุ่นประเทศไทยมีปริมาณการ
ส่งออกแป้งมนัส าปะหลงัในตลาดญ่ีปุ่น โดยเฉล่ียลดลง อนัเน่ืองมาจากความสามารถในการแข่งขนั
ลดลงและการปรับตวัของการส่งออกท่ีผิดทิศทาง ในส่วนของการศึกษาแนวโน้มและเสถียรภาพ
ของความสามารถในการแข่งขนัแทจ้ริงแป้งมนัส าปะหลงัของไทยในตลาดจีนพบวา่ ความสามารถ
ในการแข่งขันแท้จริงของไทยมีแนวโน้มท่ีเพิ่มข้ึนแต่เป็นแนวโน้มท่ีขาดเสถียรภาพ ขณะท่ี
ความสามารถในการแข่งขนัแทจ้ริงของไทยในกลุ่มประเทศสหภาพยุโรปมีแนวโน้มคงท่ีแต่เป็น
แนวโน้มท่ีขาดเสถียรภาพ ส่วนความสามารถในการแข่งขนัแทจ้ริงของไทยในตลาดไตห้วนัและ
ญ่ีปุ่นมีแนวโนม้มีแนวโนม้คงท่ีและเป็นแนวโนม้ท่ีมีเสถียรภาพคงท่ี  
 ประดี จิรภิวงศ์ (2551) ศึกษาเร่ืองการวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขันของ
อุตสาหกรรมรถจกัรยานยนต์เปรียบเทียบระหวา่งประเทศไทย – สาธารณรัฐประชาชนจีน – ญ่ีปุ่น 
โดยมีการศึกษาการผลิต การจ าหน่าย การส่งออก ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการ
ส่งออก และศกัยภาพการแข่งขนัของอุตสาหกรรมรถจกัรยานยนต์ของประเทศไทย และศึกษา
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ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมรถจกัรยานยนต์เปรียบเทียบระหว่างประเทศไทย – 
สาธารณรัฐประชาชนจีน – ญ่ีปุ่น ซ่ึงมีวิธีการศึกษาการวิเคราะห์เปรียบเทียบความสามารถในการ
แข่งขนัของอุตสาหกรรมรถจกัรยานยนตเ์ปรียบเทียบระหวา่งประเทศไทย – สาธารณรัฐประชาชน
จีน – ญ่ีปุ่น ใช้ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) โดยตลาดท่ีพิจารณาคือ 
ตลาดโลก และตลาดคู่คา้ส าคญัคือ ตลาดสหรัฐอเมริกา เยอรมนี อิตาลี ออสเตรเลีย มาเลเซีย และ
อินโดนีเซีย การวิเคราะห์ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกของรถจกัรยานยนต์
ของประเทศไทยใช้แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี (CMS) และการประเมินศกัยภาพการแข่งขนั
ของรถจกัรยานยนตข์องไทย ใชแ้บบจ าลองผลกระทบจากแรงกดดนั 5 ประการและแบบจ าลองได
มอนด ์
 ผลการศึกษาพบว่า 1) ประเทศไทยผลิตรถจกัรยานยนต์ไดเ้ฉล่ียปีละ 1,633,326 คนั 
จ าหน่ายในประเทศไดเ้ฉล่ียปีละ 1,321,288 คนั หรือ ร้อยละ 80.9 ส่งออกเฉล่ียปีละ 312,038 คนั 
หรือ ร้อยละ 19.1 2) ญ่ีปุ่นมีความไดเ้ปรียบมากท่ีสุดในการเปรียบเทียบทั้งสามประเทศ ส่วนไทยมี
ความได้เปรียบรองจากประเทศญ่ีปุ่น และสาธารณรัฐประชาชนจีนมีความได้เปรียบเป็นล าดับ
สุดท้าย ซ่ึงการแข่งขนัรถจกัรยานยนต์ส่งออก ไทยมีค่า RCA > 1 ในตลาดโลก สหรัฐอเมริกา 
มาเลเซีย และอินโดนีเซีย สาธารณรัฐประชาชนจีนมีค่า RCA > 1 ในตลาดเยอรมนี มาเลเซีย และ
อินโดนีเซีย ส่วนญ่ีปุ่นมีค่า RCA > 1 ในทุกตลาดยกเวน้ตลาดมาเลเซีย และอินโดนีเซีย การแข่งขนั
ช้ินส่วนรถจกัรยานยนต์ส่งออก ไทยมีค่า RCA > 1 ในตลาดโลก อิตาลี มาเลเซีย และอินโดนีเซีย 
สาธารณรัฐประชาชนจีนมีค่า RCA > 1 ในตลาดอิตาลี และอินโดนีเซีย ส่วนญ่ีปุ่นมีค่า RCA > 1 ใน
ตลาดคู่คา้ส าคญัทุกตลาด ยกเวน้ตลาดโลก 3) ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออก
ของรถจกัรยานยนตข์องไทยเป็นผลมาจากความสามารถในการแข่งขนัเป็นล าดบัแรก รองลงมาคือ       
การขยายตวัของการคา้โลก การกระจายตลาด และส่วนประกอบของสินคา้ตามล าดบั 4) ศกัยภาพ
การแข่งขนัของรถจกัรยานยนต์ของไทยภายในประเทศพบว่าผูป้ระกอบการรายใหม่ ผูข้ายปัจจยั
การผลิต ผูซ้ื้อ ผลิตภณัฑ์ทดแทนและการแข่งขนัท่ีรุนแรง ต่างส่งผลใหก้ารจ าหน่ายรถจกัรยานยนต์
ไดม้ากยิ่งข้ึน ส่วนการแข่งขนัรถจกัรยานยนต์ของไทยในต่างประเทศพบว่าปัจจยัการผลิตอุปสงค์
ต่อธุรกิจ อุตสาหกรรมสนบัสนุน กลยุทธ์ทางธุรกิจ นโยบายรัฐบาล และเหตุสุดวสิัย ต่างส่งผลดีต่อ
ศกัยภาพการแข่งขนัการส่งออกรถจกัรยานยนตข์องไทยไปยงัต่างประเทศ 
 สุภัค กงถัน (2551) ศึกษาเร่ืองความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกส่ิงทอของ 
บริษทั ฟีนาเท็กซ์ จ  ากดั โดยท าการศึกษาระดบัความสามารถในการแข่งขนัของบริษทั ฟีนาเท็กซ์ 
จ  ากดั และแนวคิดของพนกังานท่ีมีต่อปัจจยัท่ีท าให้มีความสามารถในการแข่งขนัของบริษทั ฟีนา
เท็กซ์ จ  ากดั ท่ีปฏิบติัจริงในปัจจุบนั โดยมีกลุ่มตวัอย่างเป็นพนักงานระดับปฏิบติัการ ผูบ้ริหาร
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ระดับต้น ผูบ้ริหารระดับกลาง และผูบ้ริหารระดับสูงของบริษัทท่ีสังกัดกับฝ่ายส านักงานใหญ่ 
จ านวน 112 คน โดยเก็บรวบรวมขอ้มูลจากแบบสอบถาม สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ขอ้มูลได้แก่ 
ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน แบบทดสอบแบบที แบบทดสอบแบบเอฟ การ
วิเคราะห์ความแปรปรวน การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว และค่าสัมประสิทธ์ิสัมพนัธ์เพียร
สัน โดยก าหนดค่านยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 ผลการศึกษาพบว่าระดับความสามารถในการแข่งขนัของบริษทั ฟีนาเท็กซ์ จ  ากัด 
โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก และแนวคิดของพนกังานกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีต่อปัจจยัท่ีท าให้มีความสามารถ
ในการแข่งขันของบริษัท  ฟีนาเท็กซ์  จ  ากัด มีระดับความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจัยท่ีท าให้ มี
ความสามารถในการแข่งขนัของกิจการโดยรวม คือ บริษทัมีความสามารถในการแข่งขนัอยู่ใน
ระดบัมาก โดยปัจจยัดา้นท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ดา้นกลยุทธ์ทางการแข่งขนั และปัจจยัท่ีมีค่าเฉล่ีย
ต ่าสุด คือ ดา้นบรรยากาศการท างาน ผลตอบแทน และแรงจูงใจ ซ่ึงจากผลการทดสอบสมมติฐาน
พบวา่ ลกัษณะขอ้มูลส่วนบุคคลในดา้นเพศ ระดบัการศึกษา และหน่วยงานตน้สังกดัท่ีแตกต่างกนั 
มีความคิดเห็นต่อปัจจยัความสามารถในการแข่งขนัโดยรวม ไม่แตกต่างกนั ท่ีระดบันยัส าคญัทาง
สถิติ 0.05 และลกัษณะขอ้มูลส่วนบุคคลในดา้นอายุ ต  าแหน่งงาน และอายุงานในปัจจุบนั มีความ
คิดเห็นต่อปัจจยัความสามารถในการแข่งขนัโดยรวม แตกต่างกนั ท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 
 โสภิดา ชู มี  (2551) ศึกษาเร่ืองการวิ เคราะห์ความสามารถในการแข่งขันของ
อุตสาหกรรมเมด็พลาสติกในประเทศไทย โดยมีการศึกษาสภาวะทัว่ไปเก่ียวกบัการผลิต การน าเขา้ 
การส่งออก ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่า ศกัยภาพการแข่งขนั ปัญหาและอุปสรรคของ
อุตสาหกรรมเม็ดพลาสติกของประเทศไทย และศึกษาความสามารถในการแข่งขันของ
อุตสาหกรรมเม็ดพลาสติกในประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งขนัในตลาดโลกและตลาดคู่คา้ท่ีส าคญั 
วิธีการศึกษาการวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมเม็ดพลาสติกในประเทศ
ไทยและคู่แข่งใช้ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ(RCA) โดยตลาดท่ีพิจารณา คือ 
ตลาดโลก และตลาดคู่คา้ท่ีส าคญั คือ สาธารณรัฐประชาชนจีน ญ่ีปุ่น สหรัฐอเมริกา และออสเตรเลีย 
การวเิคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าส่งออกเม็ดพลาสติกของไทยใชแ้บบจ าลองส่วน
แบ่งตลาดคงท่ี และการประเมินศกัยภาพการแข่งขนัของอุตสาหกรรมเม็ดพลาสติกในประเทศไทย
ใชแ้บบจ าลองไดมอนด ์
 ผลการศึกษาพบวา่ 1) ประเทศไทย ผลิตโพลีเอทิลีน ไดเ้ฉล่ียปีละ 1,127 พนัตนั น าเขา้ 
252 พนัตนั และส่งออก 806 พนัตนั โพลีอะซิทลัผลิต 792 พนัตนั น าเขา้ 180 พนัตนั และส่งออก 
741 พนัตนั โพลีโพรพิลีนผลิต 742 พนัตนั น าเขา้ 169 พนัตนั และส่งออก 452 พนัตนั โพลีสไตร
ลีนผลิต 357 พนัตนั น าเขา้ 161 พนัตนั และส่งออก 350 พนัตนั 2) ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบ
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โดยเปรียบเทียบในโพลีอะซิทลั คือมีค่า RCA>1 หรือเฉล่ียน 1.71 ในตลาดโลก ตลาดสาธารณรัฐ
ประชาชนจีนมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในโพลีเอทิลีน โพลีโพรพิลีน โพลีสไตรลีน มีค่า 
RCA> 1 หรือเฉล่ีย 2.03 3.08 และ 3.56 ตามล าดบั 3) ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการ
ส่งออกในตลาดโลกพบวา่เป็นผลจากความสามารถในการแข่งขนัอนัดบัแรก รองลงมาคือ ผลจาก
การขยายตวัของตลาดโลกโดยเฉล่ียและผลจากส่วนประกอบของสินคา้ ตลาดส่งออกส าคญัพบว่า
เป็นผลจากความสามารถในการแข่งขันเป็นอันดับแรก รองลงมาคือผลจากการขยายตัวของ
ตลาดโลกโดยเฉล่ีย และผลจากส่วนประกอบสินค้า 4) อุตสาหกรรมเม็ดพลาสติกของไทยมี
ศกัยภาพการแข่งขนัโดยมีปัจจยัสนบัสนุนในดา้นปัจจยัการผลิตดา้นอุปสงคต์่อธุรกิจอุตสาหกรรม
สนับสนุนและเก่ียวเน่ือง และนโยบายรัฐบาลท่ีเขม้แข็ง 5) ปัญหาของอุตสาหกรรมเม็ดพลาสติก
ของไทย คือ ขาดเงินทุน และเทคโนโลยท่ีีทนัสมยั อุปสรรค คือ การทุ่มตลาดของประเทศคู่แข่ง 
 ปราณี ตปนียวงศ์ (2552) ศึกษาเร่ืองโมเดลการวิเคราะห์ปัจจยัความสามารถในการ
แข่งขนัของอุตสาหกรรมส่งออกรองเทา้ของไทย โดยมีการศึกษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อความสามารถ
ในการแข่งขนั ทดสอบรูปแบบความสัมพนัธ์เชิงโครงสร้างของปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อความสามารถ
ในการแข่งขนั และศึกษาอิทธิพลทางตรง อิทธิพลทางออ้ม และอิทธิพลรวมของปัจจยัท่ีมีอิทธิพล
ต่อความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมส่งออกรองเทา้ของไทย การวิจยัคร้ังน้ีใช้วิธีการ
วิจยัเชิงปริมาณ ขอ้มูลส าหรับการศึกษาได้จากแบบสอบถามจ านวน 159 ฉบบั โดยเก็บรวบรวม
ขอ้มูลจากผูบ้ริหารของอุตสาหกรรมส่งออกรองเทา้ของไทย สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูลไดแ้ก่ 
การวิเคราะห์ปัจจัยเชิงยืนยนั (Confirmatory Factor Analysis - - CFA) และการวิเคราะห์โมเดล
สมการโครงสร้าง (Structural Equation Model - - SEM) 
 ผลการศึกษาพบวา่ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรม
ส่งออกรองเทา้ของไทยในอนาคต ประกอบด้วยความพร้อมของทรัพยากร ความพึงพอใจผลการ
ด าเนินงานท่ีผ่านมา การเช่ือมโยงเครือข่ายพนัธมิตรทางธุรกิจ ความมุ่งมัน่ขององค์กร และการ
ด าเนินกลยุทธ์การเติบโตของธุรกิจ ส่วนปัจจยัท่ีน ามาวิเคราะห์ปัจจยัเชิงยืนยนัพบว่า ทุกปัจจยัมี
ความเหมาะสมมีความเท่ียง ความตรงเชิงโครงสร้างอยู่ในระดบัท่ียอมรับได ้และผลการวิเคราะห์
ความสัมพนัธ์เชิงโครงสร้างเพื่ออธิบายเส้นทางความสัมพนัธ์ของปัจจยัตามสมมติฐาน ท่ีก าหนดไว ้
17 ประเด็น ผลการวิเคราะห์พบวา่ เส้นทางความสัมพนัธ์มีความสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีก าหนด
ไว ้12 ประเด็น ท่ีเหลือ 5 ประเด็น ไม่สอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีก าหนดไว ้ 
 กนกวรรณ คณากรสุขสันต ์(2553) ศึกษาเร่ืองการบริหารจดัการแบบยัง่ยืน ของธุรกิจ
การทอผา้ไหมยกดอกล าพูน โดยมีการศึกษาปัจจยัในการบริหารจดัการแบบยัง่ยืนของธุรกิจการทอ
ผา้ไหมยกดอกล าพูน โดยใช้แนวคิดและทฤษฎี คือ แนวคิดการหาทายาทสืบทอดกิจการ แนวคิด



 

39 
 

ดา้นการบริหารจดัการ ไดแ้ก่ การจดัการ การผลิต การตลาด และการเงิน รวมถึงทฤษฎีวงจรธุรกิจ 
การศึกษาคร้ังน้ีใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์แบบเชิงลึก โดยสอบถาม
ผูป้ระกอบการธุรกิจการทอผา้ไหมยกดอกในอ าเภอเมืองล าพูน จ านวน 11 คน จาก 11 กิจการ แลว้
น าขอ้มูลท่ีรวบรวมไดม้าวเิคราะห์เชิงคุณภาพ 
 ผลจากการศึกษาพบวา่ดา้นความย ัง่ยนืผูป้ระกอบการทั้งหมดสืบทอดกิจการจากบรรพ
บุรุษโดยไดรั้บการถ่ายทอดความรู้และเคล็ดลบักระบวนการผลิตมาจากบิดามารดา ท าให้เกิดความ
ช านาญเฉพาะทาง และมีการวางแผนเตรียมความพร้อมให้กบัผูท่ี้ถูกคาดหวงัให้สืบทอดกิจการต่อ 
ดา้นการจดัการกิจการมีลกัษณะเป็นกิจการเจา้ของคนเดียว ผูป้ระกอบการเป็นผูท้  างานในดา้นต่างๆ
เองเกือบทั้งหมด มีการจา้งพนักงานประจ าและผูผ้ลิตช่วงท่ีเป็นลูกข่ายซ่ึงมีหน้าท่ีเป็นช่างทอท่ีมี
ความช านาญ มีการประเมินผลการท างานของพนกังานเป็นรายผืนตามคุณภาพ มีการฝึกอบรมดว้ย
การสอนงานในขณะปฏิบติังาน กิจการให้ค่าตอบแทนเป็นรายผืนตามรูปแบบลวดลายและความยาก
ง่ายในการทอ ดา้นการผลิตผูป้ระกอบการมีการวางแผนการผลิตตามค าสั่งซ้ือและความตอ้งการของ
ตลาด กิจการใช้วตัถุดิบท่ีมีคุณภาพและทอผ้าด้วยมือโดยใช้ก่ีพื้นเมือง ผู ้ประกอบการเป็น
ผูอ้อกแบบลวดลายด้วยตนเองซ่ึงเป็นลวดลายโบราณและออกแบบใหม่ กิจการมีก าลังการผลิต
เพียงพอ และพนักงานมีความช านาญในการผลิต ผูป้ระกอบการเป็นผูค้วบคุมการท างานและ
ตรวจสอบคุณภาพผา้ทอทุกผนื ดา้นการตลาดผลิตภณัฑมี์จุดเด่นคือ ความสวยงามดา้นสีสันลวดลาย 
เส้นไหมท่ีมีคุณภาพ ความประณีตในการทอ และเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีมีช่ือเสียงมายาวนาน ผลิตภัณฑ์
ไดรั้บการรับรองคุณภาพจากหน่วยงานราชการ มีการตั้งราคาสินคา้โดยการบวกเพิ่มจากตน้ทุนเป็น
อตัราก าไรท่ีตอ้งการและตั้งราคาตามราคากลาง โดยมีรูปแบบลวดลายและความยากง่ายในการทอ
เป็นเกณฑ์ก าหนดราคามีการจดัจ าหน่ายลูกคา้โดยตรง โดยลูกคา้มาซ้ือท่ีร้านและจากการออกแสดง
สินค้า และจ าหน่ายผ่านพ่อค้าคนกลาง มีการส่งเสริมการตลาดโดยการร่วมงานแสดงสินค้า
ภายในประเทศ โฆษณาโดยใชแ้ผน่พบัและลดราคาสินคา้ ดา้นการเงินผูป้ระกอบการจดัท าบญัชีเอง 
มีการซ้ือขายโดยใช้เงินสด แหล่งเงินทุนเร่ิมแรกมาจากเงินทุนส่วนตวั กิจการมีการกู้ยืมเงินจาก
สถาบนัการเงินเพื่อใชเ้ป็นเงินทุนหมุนเวยีน ในการกูย้ืมจะค านึงถึงปัจจยัในดา้นระยะเวลาการช าระ
หน้ี อตัราดอกเบ้ีย และวงเงินท่ีได้รับ ด้านวงจรธุรกิจอยู่ในระยะถดถอย ธุรกิจค่อนขา้งคงตวัแต่
กิจการยงัสามารถจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ไดอ้ย่างต่อเน่ืองถึงแมว้า่ปริมาณการสั่งซ้ือสินคา้จะลดลงจาก
เดิม ปัญหาในการด าเนินงานพบว่าปัญหาด้านการจดัการ ได้แก่ ค่าแรงและค่าตอบแทนสูงข้ึน 
ปัญหาด้านการผลิต ได้แก่ วตัถุดิบขาดแคลนและมีราคาสูงข้ึน ปัญหาด้านการตลาด ได้แก่ ไม่
สามารถเพิ่มราคาสินค้าได้ การกระจายสินค้ามีค่าใช้จ่ายสูง ปริมาณการสั่งซ้ือลดลงและคู่แข่ง
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เพิ่มข้ึน ส่วนปัญหาดา้นการเงิน ได้แก่ ยอดขายและผลก าไรลดลง ตน้ทุนการผลิตสูงข้ึน เงินทุน
หมุนเวยีนไม่เพียงพอ อตัราดอกเบ้ียสูงเกินไป ไม่มีแหล่งเงินกูร้ะยะสั้นและระยะยาว 
 จิตตินันท์ ลีเรือง (2553) ศึกษาเร่ืองความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรม
เส้ือผา้ส าเร็จรูปของประเทศไทยเปรียบเทียบกบัประเทศจีน โดยมีการศึกษาถึงความสามารถในการ
แข่งขนัของอุตสาหกรรมเส้ือผา้ส าเร็จรูปของประเทศไทยเปรียบเทียบกบัประเทศจีน โดยเลือก
ศึกษาเส้ือผา้ส าเร็จรูปของสตรีท่ีท ามาจากผา้ทอ 8 ประเภท ซ่ึงไดท้  าการเปรียบเทียบปัจจยัส าคญั 5 
ประการ ท่ีมีผลต่อความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมเส้ือผา้ส าเร็จรูป ไดแ้ก่ 1) ราคาของ
วตัถุดิบ 2) ปัจจยัแรงงาน 3) การพฒันาเทคโนโลยีการผลิต 4) การออกแบบและแฟชัน่ 5) นโยบาย
และกฎระเบียบของรัฐบาล นอกจากนั้นยงัได้ก าหนดการค านวณค่าอตัราการคุม้ครองท่ีแท้จริง 
(Effective Rate of Protection : ERP) ของเส้ือผา้ส าเร็จรูปแต่ละประเภทท่ีท าการศึกษา เพื่อน าค่าท่ี
ได้มาใช้ประกอบกับการวิเคราะห์ ในส่วนของมาตรการทางด้านภาษีของรัฐบาล ท่ีมีผลต่อ
ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมเส้ือผา้ส าเร็จรูปของทั้งสองประเทศ 
 ผลการศึกษาพบวา่ประเทศจีนมีความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมเส้ือผา้
ส าเร็จรูปท่ีสูงกวา่ประเทศไทย โดยประเทศจีนมีความไดเ้ปรียบประเทศไทยในปัจจยัดา้นราคาของ
วตัถุดิบ การพฒันาเทคโนโลยีการผลิต การออกแบบและแฟชัน่ และนโยบายและกฎระเบียบของ
รัฐบาล ส่วนปัจจยัแรงงานนั้นพบว่า ปัจจุบนัประเทศจีนได้เร่ิมสูญเสียความได้เปรียบในปัจจยั
แรงงานเม่ือเปรียบเทียบกบัประเทศไทย แต่เน่ืองจากประเทศจีนยงัคงมีความไดเ้ปรียบในปัจจยัอ่ืน
เม่ือเทียบกบัประเทศไทย ท าให้ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมเส้ือผา้ส าเร็จรูปของ
ประเทศจีนยงัคงอยูใ่นระดบัท่ีสูงกวา่ประเทศไทย โดยปัจจยัท่ีส่งผลกระทบต่อความสามารถในการ
แข่งขนัของอุตสาหกรรมเส้ือผา้ส าเร็จรูป ท่ีทั้งสองประเทศมีความแตกต่างกนัอย่างเห็นไดช้ดั คือ 
ราคาวตัถุดิบท่ีใชใ้นการผลิตเส้ือผา้ส าเร็จรูป ซ่ึงวตัถุดิบแต่ละประเภทท่ีประเทศไทยผลิตไดน้ั้น มี
ราคาท่ีสูงกวา่ราคาของวตัถุดิบประเภทเดียวกนัท่ีผลิตไดใ้นประเทศจีน โดยสาเหตุท่ีราคาวตัถุดิบท่ี
ประเทศจีนผลิตไดอ้ยูใ่นราคาท่ีต ่ากวา่ประเทศไทย เป็นเพราะอุตสาหกรรมการผลิตวตัถุดิบท่ีใชใ้น
อุตสาหกรรมส่ิงทอ และอุตสาหกรรมเส้ือผา้ส าเร็จรูปของประเทศจีนนั้น มีประสิทธิภาพในการ
ผลิตท่ีสูงกว่าไทย ซ่ึงเป็นผลมาจากท่ีประเทศจีนใช้นโยบายในการคุม้ครองแก่อุตสาหกรรมการ
ผลิตวตัถุดิบ ควบคู่ไปกบัการมีมาตรการในการพฒันาประสิทธิภาพการผลิตของอุตสาหกรรม
ดงักล่าวต่างกบัประเทศไทยท่ีมีเพียงการใชม้าตรการเพื่อให้ความคุม้ครองแก่อุตสาหกรรมดงักล่าว 
โดยขาดการพฒันาประสิทธิภาพการผลิต ด้านนโนยายและกฎระเบียบของรัฐบาลนั้น พบว่าใน
ปัจจุบนัประเทศไทยยงัคงให้ความคุม้ครองแก่อุตสาหกรรมเส้ือผา้ส าเร็จรูปในระดบัท่ีสูงเม่ือเทียบ
กบัประเทศจีน ซ่ึงดูไดจ้ากค่าอตัราการคุม้ครองท่ีแทจ้ริง (ERP) ของเส้ือผา้ส าเร็จรูปแต่ละประเภทท่ี
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ค านวณไดข้องประเทศไทย ซ่ึงมีค่าสูงกว่าประเทศจีนทุกรายการ การให้ความคุม้ครองในระดบัท่ี
สูงดังกล่าวจะส่งผลให้ผูผ้ลิตเส้ือผา้ส าเร็จรูปในประเทศไทยขาดแรงจูงใจในการผลิตเพื่อการ
ส่งออก อีกทั้งยงัท าใหเ้กิดการบิดเบือนในการจดัสรรทรัพยากรในประเทศอีกดว้ย 
 นัฐกาญจน์ พฒันศกัด์ิ (2553) ศึกษาเร่ืองการส่งออกผา้ไหมและผลิตภณัฑ์ผา้ไหม
ส าเร็จรูป  โดยศึกษาความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบการส่งออกผา้ไหมและผลิตภัณฑ์ผา้ไหม
ส าเร็จรูปของไทย น าไปเปรียบเทียบกบัคู่แข่ง คือ สาธารณรัฐประชาชนจีน (จีน) สาธารณรัฐอินเดีย 
(อินเดีย) และสาธารณรัฐอิตาลี (อิตาลี) ในตลาดโลก ใช้ขอ้มูลรายปี ระหว่างปี พ.ศ.2547 – 2552 
โดยมีการใช้ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏในการวิเคราะห์ และศึกษาปัจจยัท่ีมีผล
ต่อมูลค่าการส่งออกผา้ไหมและผลิตภณัฑ์ผา้ไหมส าเร็จรูปไทยไปยงัคู่คา้คือ สหภาพยุโรป และ
สหรัฐอเมริกา ใชข้อ้มูลเป็นรายไตรมาส ระหวา่งปี พ.ศ.2547 – 2552  
 ผลการศึกษาพบวา่ การวิเคราะห์ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) 
พบวา่ จีน อินเดีย และอิตาลี มีค่า RCA>1 ส่วนไทยมีค่า RCA<1 ในทั้งผา้ไหมและผลิตภณัฑผ์า้ไหม
ส าเร็จรูปตลอดช่วงเวลาท่ีศึกษา ส าหรับสินคา้ผา้ไหม พบวา่ จีน อินเดีย และไทยมีค่า RCA ท่ีลดลง
เร่ือยๆ แต่อิตาลีมีค่า RCA เพิ่มมากข้ึนเร่ือยๆ ส าหรับผลิตภณัฑ์ผา้ไหมส าเร็จรูป จีน อิตาลี และไทย
มีค่า RCA ท่ีลดลงเร่ือยๆ แต่อินเดียมีค่า RCA เพิ่มมากข้ึนเร่ือยๆ และพบวา่จีน อินเดีย และไทย  มี
ศกัยภาพในการส่งออกผา้ไหมมากกว่าผลิตภณัฑ์ผา้ไหมส าเร็จรูปแต่มีอิตาลีมีศกัยภาพในการ
ส่งออกผลิตภณัฑผ์า้ไหมส าเร็จรูปมากกวา่ผา้ไหม  
   
 สรุป จากการทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง พบวา่การวิเคราะห์ความสามารถในการ
แข่งขันของอุตสาหกรรมส่งออกนั้ น นิยมใช้ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ 
(Revealed Comparative Advantage Index: RCA) ซ่ึงเสนอโดย Bela Balassa (ค.ศ.1965) เน่ืองจาก
การศึกษาดชันี RCA จะให้ความส าคญักบัการส่งออกหรือน าเขา้ของประเทศเปรียบเทียบกบัการ
ส่งออกหรือน าเขา้ของสินคา้ชนิดเดียวกนัในกลุ่มประเทศท่ีตอ้งการศึกษา ซ่ึงขอ้มูลการน าเขา้และ
ส่งออกสินคา้ในแต่ละประเทศมีการเก็บรวบรวมค่อนขา้งเป็นระบบตามหมวดหมู่ และมีการจ าแนก
แยกยอ่ยตามประเภทสินคา้ตามมาตรฐานการจ าแนกหมวดหมู่สินคา้ระหวา่งประเทศท่ีทุกประเทศ
ตอ้งยึดถือเป็นมาตรฐานเดียวกนัในการเก็บรวบรวมขอ้มูล แต่เน่ืองจากดชันี RCA มีขอ้จ ากดัท่ีไม่
สามารถระบุได้ว่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีเกิดข้ึนนั้ นเป็นความได้เปรียบท่ีเกิดจาก
ความสามารถในการผลิตหรือเกิดจากนโยบายทางการคา้ของรัฐบาลทั้งประเทศผูส่้งออกและน าเขา้ 
ท าใหผ้ลการค านวณท่ีไดไ้ม่สามารถแสดงความไดเ้ปรียบจากความสามารถในการผลิตท่ีแทจ้ริงได ้
ดังนั้ น จึงได้มีการน าแบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี (Constant Market Share Model: CMS) ซ่ึง
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เสนอโดย Leamer and Strern (ค.ศ.1970) มาใช้ร่วมในการวดัความสามารถในการแข่งขนัดว้ย โดย
แบบจ าลอง CMS ถูกน ามาใชเ้พื่อวิเคราะห์ถึงปัจจยัท่ีมีผลต่อการขยายตวัของการส่งออกสินคา้ของ
ประเทศผูส่้งออกระหว่าง 2 ช่วงเวลา ซ่ึงปัจจยัต่างๆ ท่ีพิจารณา ประกอบดว้ย ผลจากการขยายตวั
ของการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ส่งออก ผลจากการกระจายตลาด 
และผลจากความสามารถในการแข่งขนั   แต่ขอ้จ ากดัของแบบจ าลอง CMS คือ ไม่สามารถอธิบาย
ไดว้า่ท าไมแต่ละปัจจยัจึงมีผลต่อมูลค่าส่งออกท่ีเพิ่มข้ึนหรือลดลง ในการวิเคราะห์จึงตอ้งพิจารณา
ร่วมกบัปัจจยัอ่ืนๆ ดว้ย ซ่ึงบางปรากฏการณ์ไม่สามารถอธิบายไดด้ว้ยทฤษฎีการคา้เหล่าน้ี ดงันั้น จึง
ไดมี้การพฒันาเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษาระดบัความสามารถทางการแข่งขนัของอุตสาหกรรม โดย 
Michael E. Porter (ค.ศ.1980) ประกอบด้วยแบบจ าลองผลกระทบจากแรงกดดนั 5 ประการ (The 
Five Force Model) ส าหรับใชใ้นการวิเคราะห์สภาพการแข่งขนัของอุตสาหกรรม และทฤษฎีความ
ไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนั (The Theory of Competitive Advantage) ซ่ึงเป็นแบบจ าลองส าหรับการวิเคราะห์
ระดบัความสามารถทางการแข่งขนัของอุตสาหกรรมในแต่ละประเทศ ดว้ยแบบจ าลองไดมอนด ์
   



บทที ่3 
วธีิด ำเนินกำรวจิยั 

 
 

  การศึกษาเร่ืองการวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมผา้ไหม
ในประเทศไทยมีวธีิการด าเนินการวจิยัดงัน้ี 
 

1. เคร่ืองมอืทีใ่ช้ในกำรวจิัย 
 
 1.1  กำรพิจำรณำควำมสำมำรถในกำรแข่งขันของอุตสำหกรรมผ้ำไหมของประเทศ
ไทยในตลำดส่งออก ได้ใช้ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage Index : RCA) เป็นเคร่ืองมือในการศึกษา สามารถแยกพิจารณาไดด้งัน้ี 
 1.1.1 การหาค่า RCA ในตลาดโลก 
 ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏหรือดชันี RCA คือ อตัราส่วน
ระหว่างสัดส่วนการส่งออกสินคา้ชนิดหน่ึงของประเทศหน่ึง (คือมูลค่าสินคา้ออกชนิดหน่ึงเทียบ
กบัมูลค่าการส่งออกรวมของประเทศนั้น) กบัสัดส่วนการส่งออกสินคา้ชนิดนั้นในตลาดโลก (คือ
มูลค่าสินคา้ออกชนิดนั้นในตลาดโลกเทียบกบัมูลค่าการส่งออกสินคา้ทุกชนิดในตลาดโลก) ซ่ึง
สามารถเขียนแสดงดว้ยสมการทางคณิตศาสตร์ไดด้งัน้ี 
 
  
 
 
โดยท่ี = ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏของสินคา้ส่งออก

ชนิด k ของประเทศ i 
 = มูลค่าการส่งสินคา้ออกชนิด k ของประเทศ i 
 ∑Xi = มูลค่าการส่งสินคา้ออกรวมทั้งหมดของประเทศ i 
  = มูลค่าการส่งสินคา้ออกชนิด k ในตลาดโลก 
 ∑Xw = มูลค่าการส่งสินคา้ออกรวมทั้งหมดในตลาดโลก 
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 1.1.2  การหาค่า RCA ในตลาดส่งออก 
 ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ หรือดชันี RCA คืออตัราส่วน
ระหวา่งสัดส่วนการส่งออกสินคา้ชนิดหน่ึงของประเทศนั้นไปยงัประเทศหน่ึง (คือมูลค่าสินคา้ออก
ชนิดหน่ึงเทียบกบัมูลค่าการส่งออกรวมของประเทศนั้นท่ีส่งออกไปยงัประเทศหน่ึงท่ีเป็นตลาด
ส่งออกของประเทศนั้น) กบัสัดส่วนการส่งออกสินคา้ชนิดนั้นไปยงัอีกประเทศหน่ึง (คือมูลค่า
สินคา้ส่งออกชนิดนั้นเทียบกบัมูลค่าการส่งออกสินคา้ทุกชนิดไปยงัประเทศผูน้ าเขา้ท่ีเป็นตลาด
ส่งออกของประเทศนั้น) ซ่ึงสามารถเขียนแสดงดว้ยสมการทางคณิตศาสตร์ไดด้งัน้ี 
 
 
  
 
 
โดยท่ี = ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏของสินคา้ส่งออก

ชนิด k ของประเทศ i ในประเทศ j 
 = มูลค่าการส่งสินคา้ออกชนิด k จากประเทศ i ไปยงัประเทศ j 
 ∑Xi = มูลค่าการส่งสินคา้ออกรวมทั้งหมดของประเทศ i ไปยงัประเทศ j 
   
  = มูลค่าการส่งสินคา้ออกชนิด k ไปยงัประเทศ j 
 ∑Xj = มูลค่าการส่งสินคา้ออกรวมทั้งหมดไปยงัประเทศ j 
 
 1.1.3 เกณฑ์การพจิารณาค่า RCA (Balassa 1989 : 21) 
 1) ถา้ค่า RCA ของสินคา้ใดของประเทศใดมากกว่า 1 (RCA > 1) แสดงว่า
ประเทศนั้นมีความไดเ้ปรียบมากกว่าในการส่งออกสินคา้ชนิดนั้น เม่ือเปรียบเทียบกบัประเทศอ่ืน
ในตลาดโลกหรือในตลาดท่ีพิจารณา 
 2) ถ้าค่า RCA ของสินคา้ใดของประเทศใดน้อยกว่า 1 (RCA < 1) แสดงว่า
ประเทศนั้นมีความเสียเปรียบมากกวา่ในการส่งออกสินคา้ชนิดนั้น เม่ือเปรียบเทียบกบัประเทศอ่ืน
ในตลาดโลกหรือในตลาดท่ีพิจารณา 
 3) ถ้าค่า RCA ของสินค้าใดของประเทศใดเท่ากับ 1 (RCA = 1) แสดงว่า
ประเทศนั้ นมีความช านาญเฉพาะอย่างในการผลิตสินค้าออกชนิดนั้ นเท่ากับประเทศอ่ืนใน
ตลาดโลกหรือในตลาดท่ีพิจารณา 
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 1.2 กำรพิจำรณำปัจจัยหรือแหล่งที่มำของกำรเปลี่ยนแปลงมูลค่ำกำรส่งออกผ้ำไหม
ของไทยในตลำดส่งออก ได้ใช้แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี (Constant Market Share Model : 
CMS) เป็นเคร่ืองมือในการศึกษา ดงัน้ี  
 1.2.1 การพจิารณาแบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงทีใ่นตลาดโลก 
 การพิจารณาปัจจยัท่ีมีผลต่อการขยายตวัของการส่งออกผา้ไหมของไทยใน
ตลาดโลก เป็นการพิจารณาในระดบัท่ี 2 ซ่ึงเป็นการส่งออกสินคา้หลายชนิดไปยงัตลาดโลก ซ่ึง
สามารถแสดงไดด้ว้ยสมการทางคณิตศาสตร์ไดด้งัน้ี 
 
 
 
 

  
  
 คือ มูลค่าความแตกต่างของมูลค่าการส่งออกผา้ไหมของไทยไปยงั
ตลาดโลกในระหวา่งช่วงปีท่ี 1 และปีท่ี 2 
 rV1 คือ ผลจากการขยายตวัการส่งออกของตลาดโลกโดยเฉล่ีย 
  คือ ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ส่งออก 
  

    คือ ผลจากความสามารถในการแข่งขนั 
 
 1.2.2 การพจิารณาแบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงทีใ่นตลาดส่งออก 
 การพิจารณาปัจจยัท่ีมีผลต่อการขยายตวัของการส่งออกผา้ไหมของไทยใน
ตลาดส่งออกต่างๆ เป็นการพิจารณาในระดบัท่ี 3 ซ่ึงเป็นการส่งออกสินคา้หลายชนิดไปยงัหลาย
ตลาด ซ่ึงสามารถแสดงไดด้ว้ยสมการทางคณิตศาสตร์ไดด้งัน้ี     
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 คือ มูลค่าความแตกต่างของมูลค่าการส่งออกผา้ไหมของไทยไปยงั
ตลาดส่งออกในระหวา่งช่วงปีท่ี 1 และปีท่ี 2 
 rV1 คือ ผลจากการขยายตวัการส่งออกของตลาดโลกโดยเฉล่ีย 
  คือ ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ส่งออก 
 
   คือ ผลจากการกระจายตลาด 
 
  

    คือ ผลจากความสามารถในการแข่งขนั 
 
 1.2.3 เกณฑ์การพจิารณาค่า CMS 
 แหล่งท่ีมาของการขยายตวัของการส่งออกผา้ไหมของไทยไปยงัตลาดโลก
และตลาดส่งออกต่างๆ ประกอบดว้ย (โสภิดา ชูมี, 2551) 
 1) ผลจากการขยายตัวการส่งออกของตลาดโลกโดยเฉล่ีย 

 ความหมาย ผลท่ีเกิดจากการขยายตวัของตลาดโลก เม่ือก าหนดให้
การส่งออกสินค้าแต่ละชนิดของประเทศ i  ขยายตวัในอตัราเดียวกับอตัราการขยายตวัของการ
ส่งออกรวมของโลกโดยเฉล่ีย 

 ค่าบวก (+)  ประเทศ i   มีส่วนแบ่งตลาดในตลาดโลกของสินคา้นั้น
คงท่ี หรือแสดงวา่ประเทศ i  สามารถรักษาส่วนแบ่งตลาดการส่งออกในตลาดโลกไวไ้ด ้

 ค่าลบ (-)  ประเทศ  i  มีส่วนแบ่งตลาดในตลาดโลกของสินค้านั้ น
ลดลง หรือแสดงวา่ประเทศ  i  ไม่สามารถรักษาส่วนแบ่งตลาดการส่งออกในตลาดโลกไวไ้ด ้
 2) ผลจากส่วนประกอบของสินค้าส่งออก 

 ความหมาย ผลกระทบจากประเภทของสินคา้ท่ีส่งเขา้ไปในประเทศ
น าเขา้สินคา้ 

 ค่าบวก (+)  ประเทศผูน้ าเขา้ยงัมีความตอ้งการในสินคา้นั้นสูง ซ่ึงจะ
ช่วยเพิ่มการคา้ระหวา่งสองประเทศเพิ่มข้ึน 

 ค่าลบ (-)  ประเทศผูน้ าเขา้มีความตอ้งการในสินคา้นั้นต ่า ซ่ึงจะท าให้
การคา้ระหวา่งสองประเทศลดลง 
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 3) ผลจากการกระจายตลาด 
 ความหมาย สินคา้ส่งออกนั้นได้กระจายไปยงัตลาดอ่ืนๆ ท่ีมีอตัรา

การขยายตวัสูงกวา่หรือต ่ากวา่อตัราการขยายตวัเฉล่ียของการส่งออกของโลก 
 ค่าบวก (+)  สินคา้นั้นไดมุ้่งเน้นการส่งออกไปยงัตลาดท่ีมีอตัราการ

น าเขา้ท่ีสูงกวา่อตัราส่งออกสินคา้นั้นของทั้งโลก 
 ค่าลบ (-)  สินคา้นั้นได้มุ่งเน้นการส่งออกไปยงัตลาดท่ีมีอตัราการ

น าเขา้ท่ีต ่ากวา่อตัราการส่งออกสินคา้นั้นของทั้งโลก 
 4) ผลจากความสามารถในการแข่งขนั 

 ความหมาย เป็นความแตกต่างระหว่างการขยายตวัการส่งออกท่ี
แทจ้ริงกบัการขยายตวัท่ีวางแผนไวเ้พื่อให้ประเทศผูส่้งออกสามารถรักษาส่วนแบ่งตลาดโลกไวไ้ด้
เท่าเดิม 

 ค่าบวก (+)  ประเทศนั้นสามารถส่งออกได้มากกว่ามูลค่าท่ีควรจะ
เป็นส่วนแบ่งตลาดก็จะเพิ่มสูงข้ึนแสดงวา่มีความสามารถในการแข่งขนั 

 ค่าลบ (-)  ประเทศนั้นสูญเสียความสามารถในการแข่งขนัและไม่อาจ
รักษาส่วนแบ่งตลาดไวไ้ด ้
 1.3 กำรศึกษำปัจจัยที่ก ำหนดควำมได้ เปรียบเชิงแข่งขันของอุตสำหกรรมใน
ระดับประเทศของสินค้ำทีส่่งออกไปยงัตลำดโลก  
  จาก Diamond Model สามารถก าหนดความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนัของอุตสาหกรรม
ในประเทศประกอบดว้ยปัจจยั 6 ปัจจยั คือ (Micheal E.Porter 1980 ; 12) 
  1) สภาวะปัจจัยการผลิตในประเทศ (Factor Conditions) โดยพิจารณาจากความ
อุดมสมบูรณ์ของปัจจยัการผลิต โครงสร้างการผลิต และระดบัราคาปัจจยัการผลิตภายในประเทศวา่
มีความไดเ้ปรียบประเทศคู่แข่งหรือไม่ 
  2) อุปสงค์ภายในประเทศ (Demand Conditions) โดยศึกษาถึงลกัษณะของความ
ตอ้งการสินคา้ในประเทศวา่มีขนาดของความตอ้งการมากนอ้ยเพียงไรรวมถึงการศึกษาลกัษณะของ
ผูบ้ริโภคว่าเป็นผูท่ี้รู้จริงในการเลือกซ้ือสินคา้หรือไม่ เน่ืองจากผูบ้ริโภคท่ีรู้จริงมกัจะตั้งมาตรฐาน
ในการเลือกซ้ือสินคา้ไวสู้งซ่ึงจะเป็นแรงกดดนัใหผู้ผ้ลิตสินคา้ตอ้งพฒันาสินคา้ใหดี้ยิง่ข้ึน 
  3) อุตสาหกรรมสนับสนุนและอุตสาหกรรมเก่ียวเน่ือง (Relate and Supporting 
Industries) ภายในประเทศ โดยศึกษาถึงโครงสร้างการผลิต การด าเนินการและสภาพการแข่งขนัท่ี
มีประสิทธิภาพของอุตสาหกรรมสนับสนุน และอุตสาหกรรมเก่ียวเน่ืองในการส่งเสริมให้
อุตสาหกรรมส่งออกมีความไดเ้ปรียบในการแข่งขนัในตลาดโลกมากนอ้ยเพียงใด 
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  4) กลยุทธ์โครงสร้างและสภาพการแข่งขันของผู้ผลิต (Firm Strategies Structure 
and Rivalry) ศึกษาถึงโครงสร้างทางการผลิต การด าเนินการ กลยุทธ์ และสภาพการแข่งขนัใน
อุตสาหกรรมส่งออกเพื่อให้ทราบถึงโอกาสและอุปสรรคซ่ึงจะท าให้สามารถพฒันาจุดเด่นและ
แกไ้ขจุดดอ้ยในการท่ีจะท าอุตสาหกรรมดงักล่าวมีความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนัในตลาดโลกได ้
  5) รัฐบาล (G0vernment) โดยการศึกษานโยบายท่ีเก่ียวขอ้งของรัฐบาลวา่มีทิศทาง
ท่ีจะส่งเสริมหรือขดัขวางความไดเ้ปรียบดา้นการแข่งขนัของอุตสาหกรรมส่งออก 
  6) เหตุสุดวิสัย (Chance) ศึกษาถึงปัจจยัภายนอกท่ีมีผลต่อความได้เปรียบเชิง
แข่งขันของอุตสาหกรรมส่งออกซ่ึงผู ้ประกอบการหรือผู ้ผลิตไม่สามารถควบคุมได้ เช่น 
ปรากฏการณ์ธรรมชาติ การเกิดโรคระบาด การเกิดสงคราม การกีดกนัทางการคา้ทั้งภาษีและมิใช่
ภาษี เป็นตน้ เพื่อจะศึกษาวา่อุตสาหกรรมไดรั้บประโยชน์หรือเสียผลประโยชน์ในลกัษณะใด 
 

2. กำรเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 
 ขอ้มูลท่ีใช้ในการศึกษาเป็นขอ้มูลทุติยภูมิซ่ึงเก็บรวบรวมจากหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งทั้ง
ในประเทศและต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย ์กระทรวงอุตสาหกรรม กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 
กรมหม่อนไหม สถาบันพฒันาอุตสาหกรรมส่ิงทอ สถาบันการศึกษา ในรูปแบบของหนังสือ  
บทความในวารสาร งานวิจยั วิทยานิพนธ์ และอินเทอร์เน็ต ซ่ึงมีการเก็บรวบรวมขอ้มูลต่างๆ ในปี
พ.ศ.2556  
 ขอ้มูลและมูลค่าการน าเขา้-ส่งออกของประเทศไทยได้ท าการเก็บรวบรวมจากกรม
เจรจาการค้าระหว่างประเทศ กรมศุลกากร ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสารของ
หน่วยงานราชการต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง ขอ้มูลการคา้และมูลค่าการคา้ระหว่างประเทศได้ท าการเก็บ
รวบรวมขอ้มูลจากองคก์ารสหประชาชาติ (UN) และ Global Trade Atlas (http://www.gtis.com) ซ่ึง
เป็นเวบ็ไซตท่ี์รวบรวมมูลค่าการน าเขา้-ส่งออกของแต่ละประเทศในตลาดโลกโดยสามารถสืบคน้
ข้อมูลได้ท่ีห้องสมุดการค้าระหว่างประเทศ (International Trade Library) ของกรมส่งเสริมการ
ส่งออก กระทรวงพาณิชย ์
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3. วธีิกำรวเิครำะห์ข้อมูล 
 
 การวเิคราะห์ขอ้มูลแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ 
 3.1 กำรวเิครำะห์เชิงพรรณนำ (Description Analysis) 
  โดยการวิเคราะห์จากการศึกษาดว้ยปัจจยัท่ีก าหนดความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนัจาก 
Diamond Model 6 ปัจจยัโดยการน าข้อมูลของอุตสาหกรรมผา้ไหมท่ีเก่ียวข้องกับการวิเคราะห์ 
ไดแ้ก่ปริมาณการผลิต ปริมาณการจ าหน่าย การคา้ต่างประเทศ ปัญหาและอุปสรรคในการพฒันา
อุตสาหกรรมผา้ไหม รวมทั้งลกัษณะทัว่ไปของอุตสาหกรรมผา้ไหมตลอดช่วงเวลาท่ีท าการศึกษา
น ามาวเิคราะห์ในเชิงพรรณนา 
 3.2 กำรวเิครำะห์เชิงปริมำณ (Quantitative Analysis) 
  การศึกษาถึงระดบัความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมผา้ไหมของไทย 
ดว้ยเคร่ืองมือในการวเิคราะห์ ดงัน้ี 
 3.2.1 ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบทีป่รากฏ หรือดัชนี RCA 
 1) การวิเคราะห์ค่า RCA ในตลาดโลก โดยวิเคราะห์ศกัยภาพการส่งออก   
ผ ้าไหมของไทยในตลาดโลก ซ่ึงจะพิจารณาจากมูลค่าการส่งออกผ้าไหมของประเทศไทย
เปรียบเทียบกบัมูลค่าการส่งออกผา้ไหมทั้งหมดในตลาดโลกพร้อมท าการวิเคราะห์เปรียบเทียบค่า 
RCA กบัประเทศคู่แข่งขนัในการส่งออกผา้ไหมในตลาดโลก การหาค่า RCA ในตลาดโลก สามารถ
เขียนแสดงดว้ยสมการทางคณิตศาสตร์ไดด้งัน้ี 
 
  
 
 
โดยท่ี = ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏของสินคา้ส่งออก

ชนิด k ของประเทศ i 
 = มูลค่าการส่งสินคา้ออกชนิด k ของประเทศ i 
 ∑Xi = มูลค่าการส่งสินคา้ออกรวมทั้งหมดของประเทศ i 
  = มูลค่าการส่งสินคา้ออกชนิด k ในตลาดโลก 
 ∑Xw = มูลค่าการส่งสินคา้ออกรวมทั้งหมดในตลาดโลก 
 

𝑅𝐶𝐴𝑖𝑘  

𝑋𝑖𝑘

∑ 𝑋𝑖

𝑋𝑤𝑘

∑ 𝑋𝑤

 = 

𝑅𝐶𝐴𝑖𝑘  

𝑋𝑖𝑘 

𝑋𝑤𝑘 
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 2) การวิเคราะห์ค่า RCA ในตลาดส่งออกผ้าไหมท่ีส าคัญของไทย  โดย
วิเคราะห์ศกัยภาพการส่งออกผา้ไหมของไทยในตลาดท่ีเป็นประเทศคู่ค้า ได้แก่ สหรัฐอเมริกา 
สหราชอาณาจักร ฝร่ังเศส และฮ่องกง ซ่ึงจะพิจารณาจากมูลค่าการส่งออกผ้าไหมของไทย
เปรียบเทียบกับมูลค่าการส่งออกผ้าไหมทั้ งหมดไปยงัประเทศคู่ค้า พร้อมท าการวิเคราะห์
เปรียบเทียบค่า RCA กบัประเทศท่ีเป็นคู่แข่งขนั การหาค่า RCA ในตลาดส่งออก สามารถเขียน
แสดงดว้ยสมการทางคณิตศาสตร์ไดด้งัน้ี 
 
 
  
 
 
โดยท่ี = ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏของสินคา้ส่งออก

ชนิด k ของประเทศ i ในประเทศ j 
 = มูลค่าการส่งสินคา้ออกชนิด k จากประเทศ i ไปยงัประเทศ j 
 ∑Xi = มูลค่าการส่งสินคา้ออกรวมทั้งหมดของประเทศ i ไปยงัประเทศ j 
   
  = มูลค่าการส่งสินคา้ออกชนิด k ไปยงัประเทศ j 
 ∑Xj = มูลค่าการส่งสินคา้ออกรวมทั้งหมดไปยงัประเทศ j 
 
 3.2.2 แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงที ่
 การวิเคราะห์ถึงปัจจยัหรือแหล่งท่ีมาของการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออก
ผา้ไหมของไทยในตลาดโลกและตลาดประเทศคู่คา้ จะพิจารณาตลาดท่ีตอ้งการท าการศึกษาซ่ึง
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการขยายตวัของการส่งออกผา้ไหมของไทย ประกอบดว้ยผลจากอตัราการขยายตวั
การส่งออกของตลาดโลกโดยเฉล่ีย ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ส่งออก ผลจากการกระจายตลาด 
และผลจากความสามารถในการแข่งขนั 
 การพิจารณาปัจจยัท่ีมีผลต่อการขยายตวัของการส่งออกผา้ไหมของไทยใน
ตลาดโลก เป็นการพิจารณาในระดบัท่ี 2 ซ่ึงเป็นการส่งออกสินคา้หลายชนิดไปยงัตลาดโลก ซ่ึง
สามารถแสดงไดด้ว้ยสมการทางคณิตศาสตร์ไดด้งัน้ี 
 
 

𝑅𝐶𝐴𝑖𝑘  

𝑋𝑖𝑘

∑ 𝑋𝑖

𝑋𝑗𝑘

∑ 𝑋𝑗

 = 

𝑅𝐶𝐴𝑖𝑘  

𝑋𝑖𝑘 

𝑋𝑗𝑘 

𝑉2−𝑉1   =  ∑ 𝑟𝑘

𝑘

𝑉𝑘1 + ∑(𝑉𝑘2

𝑘

− 𝑉𝑘1 − 𝑟𝑘𝑉𝑘1 ) 

 

=  𝑟𝑉1 + ∑(𝑟𝑘 − 𝑟)

𝑘

𝑉𝑘1 + ∑(𝑉𝑘2 − 𝑉𝑘1 − 𝑟𝑘𝑉𝑘1)

𝑘
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   คือ มูลค่าความแตกต่างของมูลค่าการส่งออกผา้ไหมของไทยไปยงั
ตลาดโลกในระหวา่งช่วงปีท่ี 1 และปีท่ี 2 
 rV1 คือ ผลจากการขยายตวัการส่งออกของตลาดโลกโดยเฉล่ีย 
  คือ ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ส่งออก 
  

    คือ ผลจากความสามารถในการแข่งขนั 
   การพิจารณาปัจจยัท่ีมีผลต่อการขยายตวัของการส่งออกผา้ไหมของไทย
ในตลาดส่งออกต่างๆ ไดแ้ก่ สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจกัร ฝร่ังเศส และฮ่องกง เป็นการพิจารณา
ในระดบัท่ี 3 ซ่ึงเป็นการส่งออกสินคา้หลายชนิดไปยงัหลายตลาด ซ่ึงสามารถแสดงไดด้ว้ยสมการ
ทางคณิตศาสตร์ไดด้งัน้ี 
 
 

 

 
 คือ มูลค่าความแตกต่างของมูลค่าการส่งออกผา้ไหมของไทยไปยงั
ตลาดส่งออกในระหวา่งช่วงปีท่ี 1 และปีท่ี 2 
 rV1 คือ ผลจากการขยายตวัการส่งออกของตลาดโลกโดยเฉล่ีย 
  คือ ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ส่งออก 
 
   คือ ผลจากการกระจายตลาด 
 
  

    คือ ผลจากความสามารถในการแข่งขนั 
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𝑉2−𝑉1   



บทที ่4 
ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 
 

 การวจิยัเร่ืองการวเิคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมผา้ไหมไทย มี
วตัถุประสงคใ์นการศึกษา 4 ประการ คือ 1) ศึกษาสภาวะทัว่ไปเก่ียวกบัการผลิต การน าเขา้และการ
ส่งออกของอุตสาหกรรมผา้ไหมไทย 2) ศึกษาความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมผา้ไหม
ไทยกับประเทศคู่แข่งขันในตลาดโลกและในประเทศคู่ค้าท่ีส าคัญ 3) ศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อการ
เปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกอุตสาหกรรมผา้ไหมไทย 4) ศึกษาศกัยภาพการแข่งขนัของอุตสาหกรรม
ผา้ไหมไทย 
 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลจะแบ่งออกเป็น 4 ตอน ดงัน้ี 
 ตอนท่ี 1 ผลการศึกษาสภาวะทัว่ไปเก่ียวกบัการผลิต การน าเขา้ และการส่งออกของ
อุตสาหกรรมผา้ไหมไทย 
 ตอนท่ี 2 ผลการศึกษาความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกของอุตสาหกรรมผา้
ไหมไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั 
 ตอนท่ี 3 ผลการศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยใน
ตลาดโลกและตลาดคู่คา้ 
 ตอนท่ี 4 ผลการศึกษาศกัยภาพการแข่งขนัของอุตสาหกรรมผา้ไหมไทย 
 

ตอนที ่1 ผลการศึกษาสภาวะทั่วไปเกี่ยวกับการผลิต การน าเข้าและการส่งออกของ
อตุสาหกรรมผ้าไหมไทย 

 
 ผลการศึกษาการผลิต การน าเขา้และการส่งออกผา้ไหมประเภทผา้ทอดว้ยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ 
ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหม
หรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั สามารถสรุปผลการศึกษา ดงัน้ี 
 1.1 สภาวะทัว่ไปเกีย่วกบัการผลติผ้าไหมไทย 
  ปริมาณการผลิตผา้ไหมของไทยในภาคอุตสาหกรรม (ขอ้มูลมาจากผา้ทออ่ืนๆ ซ่ึง
มิไดจ้ดัประเภทไวใ้นท่ีอ่ืน) จากตารางท่ี 4.1 พบวา่ผา้ไหมไทยมีแนวโนม้การผลิตท่ีไม่คงท่ีโดยจะมี
การผลิตเพิ่มข้ึนและลดลงสลบักนั โดยในปีพ.ศ. 2552 ไทยมีแนวโน้มการผลิตท่ีลดลงจ านวนมาก 
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คือ 47,503.58 พนัเมตร หรือมีอตัราขยายตวัลดลงร้อยละ 25.16 ในปีพ.ศ. 2553 มีการผลิตท่ีเพิ่มข้ึน
จ านวนมากจากปีพ.ศ.2552 คือ 61,363.28 พนัเมตร โดยมีอตัราขยายตวัร้อยละ 29.18 ในปีพ.ศ. 2554 
มีการผลิตเพิ่มข้ึนอีกเล็กนอ้ย คือ 62,690.62 พนัเมตร โดยมีอตัราขยายตวัร้อยละ 2.16 และในปีพ.ศ. 
2555 มีการผลิตลดลง คือ 60,660.37 พนัเมตร โดยมีอตัราขยายตวัลดลงร้อยละ 3.24 เม่ือพิจารณา
ก าลังการผลิตพบว่า ในช่วงปีพ.ศ. 2552 – 2553 มีก าลังการผลิตท่ีลดลง คือ 139,647.40 และ 
137,169.40 พนัเมตร ตามล าดบั ซ่ึงมีอตัราขยายตวัลดลงร้อยละ 0.73 และ 1.77 ตามล าดบั  แต่ในปี
พ.ศ. 2554 ปรากฏวา่มีก าลงัการผลิตท่ีเพิ่มข้ึน คือ 140,310.40 พนัเมตร โดยมีอตัราขยายตวัร้อยละ 
2.29 และในปีพ.ศ. 2555 มีก าลงัการผลิตลดลง คือ 139,766.40 พนัเมตร ซ่ึงมีอตัราขยายตวัลดลง
ร้อยละ 0.39 เม่ือพิจารณาภาพรวมในด้านการผลิตและก าลังการผลิตมีอตัราลดลงและเพิ่มข้ึน
สลบักนัไปในแต่ละปี ส่วนต่างของการผลิตและก าลงัการผลิตยงัอยูใ่นปริมาณท่ีสูง 
 
ตารางท่ี 4.1 ปริมาณการผลิต ก าลงัการผลิตและอตัราการขยายตวัผา้ทอไหม ในช่วงปี พ.ศ.2551 - 2555 

หน่วย : พนัเมตร 

รายการ ปี 2551 ปี 2552  ปี 2553 ปี 2554  ปี 2555 

ปริมาณการผลิต 63,475.19 47,503.58 61,363.28 62,690.62 60,660.37 
อตัราขยายตวั(ร้อยละ) 1.22 -25.16 29.18 2.16 -3.24 
ก าลงัการผลิต 140,667.40 139,647.40 137,169.40 140,310.40 139,766.40 
อตัราขยายตวั(ร้อยละ) 0.95 -0.73 -1.77 2.29 -0.39 
ท่ีมา: ส านกังานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (2556) “สถิติอุตสาหกรรม” คน้เม่ือวนัท่ี 11 พฤศจิกายน 2556 
 จาก http://www.oie.go.th/academic/statistics 
 
  เม่ือพิจารณาในภาพรวมพบว่าไทยมีภาวะในการผลิตผา้ทอไหมเพิ่มข้ึนในปีพ.ศ.
2553 และ 2554 แม้ยงัไม่สามารถผลิตได้สูงกว่าปีพ.ศ. 2551 ส่วนในปีพ.ศ. 2555 กลับพบว่ามี
ปริมาณการผลิตท่ีลดลงอีก จึงอาจวิเคราะห์ไดว้่าในอนาคตจะมีปริมาณการผลิตท่ีลดลงได ้แต่ใน
ประเทศไทยยงัสามารถจะขยายการผลิตเพิ่มข้ึนไดอี้กในอนาคต เน่ืองจากมีก าลงัการผลิตท่ีสูงกว่า
ปริมาณการผลิตในทุกๆ ปี  
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 1.2 สภาวะทัว่ไปเกีย่วกบัการน าเข้าและการส่งออกผ้าไหมไทย 

 1.2.1 ผ้าทอด้วยขี้ไหม 
 1) ด้านการน าเข้า 
  ปริมาณการน าเข้าผา้ทอด้วยข้ีไหมของประเทศไทยจากตารางท่ี 4.2 
พบวา่มีแนวโนม้การน าเขา้ข้ึนลงสลบักนั ในปีพ.ศ. 2551 มีการน าเขา้ คือ 13.015 พนักิโลกรัม โดยมี
อตัราขยายตัวเพิ่มข้ึนร้อยละ 45.37 แต่ในปีพ.ศ. 2552 กลับมีการน าเข้าท่ีลดลง คือ 6.617 พัน
กิโลกรัม ซ่ึงมีอตัราขยายตวัลดลงร้อยละ 49.16 จากนั้นในปีพ.ศ. 2553 ประเทศไทยกลบัมีการน าเขา้
เพิ่มข้ึน คือ 11.42 พนักิโลกรัม ถึงจะเป็นการน าเขา้มาในปริมาณท่ีน้อยกว่าปีพ.ศ. 2551 แต่มีการ
น าเขา้เพิ่มข้ึนมากกว่าปีพ.ศ. 2552 จ านวนมาก โดยมีอตัราขยายตวัเพิ่มข้ึนถึงร้อยละ 72.59 ส่วน
ในช่วงปีพ.ศ. 2554 – 2555 กลบัมีการน าเขา้ท่ีลดลง คือ 5.858 และ 0.917 พันกิโลกรัม ตามล าดบั 
โดยมีอตัราขยายตวัลดลงร้อยละ 48.70 และ 84.35 ตามล าดบั 
 
ตารางท่ี 4.2 ปริมาณการน าเขา้และอตัราขยายตวัผา้ทอดว้ยข้ีไหมในช่วงปี พ.ศ.2551 – 2555 

หน่วย : พนักิโลกรัม 

รายการ ปี 2551 ปี 2552  ปี 2553 ปี 2554  ปี 2555 

ปริมาณการน าเขา้ 13.015 6.617 11.42 5.858 0.917 
อตัราขยายตวั(ร้อยละ) 45.37 -49.16 72.59 -48.70 -84.35 

ท่ีมา : ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร ส านกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์(2556) 
 คน้เม่ือวนัท่ี 11 พฤศจิกายน 2556   
 จาก http://www.ops3.moc.go.th/infor/HS/import/import_yearly/report_asp. 
 
 2) ด้านการส่งออก 
 เม่ือพิจารณาปริมาณการส่งออกผา้ทอดว้ยข้ีไหมไปยงัประเทศคู่คา้ของ
ไทย คือ สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจกัร ฝร่ังเศส และฮ่องกง ในช่วงปี พ.ศ.2551 – 2555 จากตาราง
ท่ี 4.3 พบว่า ณ ปีพ.ศ.2555 ฝร่ังเศสเป็นประเทศท่ีไทยส่งออกมากเป็นอนัดบัท่ี 1 คือ 3.992 พนั
กิโลกรัม โดยมีอตัราขยายตวัเพิ่มข้ึนจากปีพ.ศ.2554 ถึงร้อยละ 3,932.323 ซ่ึงตั้งแต่ปีพ.ศ.2552 – 
2554 ไทยก็ไดมี้การส่งออกผา้ทอดว้ยข้ีไหมไปยงัฝร่ังเศสเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง คือ 0.002 0.003 และ 
0.099 พนักิโลกรัม ตามล าดบั การส่งออกไปยงัประเทศสหรัฐอเมริกาในปีพ.ศ.2555 คือ 2.343 พนั
กิโลกรัม ซ่ึงมีอตัราขยายตวัเพิ่มข้ึนร้อยละ 202.323 ในปีพ.ศ.2551 – 2552 มีอตัราขยายตวัลดลงร้อยละ 
90.547 และ 100 ตามล าดบั ในปีพ.ศ.2553 มีการส่งออก คือ 1.283 พนักิโลกรัม จากท่ีในปีพ.ศ.2552 



 
55 

 

ไทยไม่มีการส่งออกสินคา้ไปยงัสหรัฐอเมริกา แต่ในปีพ.ศ.2554 ก็มีการลดปริมาณการส่งออกลงอีก
คร้ัง คือ  0.775 พนักิโลกรัม โดยมีอตัราขยายตวัลดลงร้อยละ 39.595 การส่งออกไปยงัสหราช-
อาณาจกัร ในปีพ.ศ.2555 มีการส่งออกเพิ่มข้ึน คือ 2.032 พนักิโลกรัม โดยมีอตัราขยายตวัเพิ่มข้ึน
ร้อยละ 3,403.448 แต่ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2553 มีอตัราขยายตวัการส่งออกลดลงอยา่งต่อเน่ืองร้อย
ละ 89.489 95.714 และ 100 ตามล าดับ และมีการส่งออกอีกคร้ังในปีพ.ศ.2554 คือ 0.058 พัน
กิโลกรัม การส่งออกไปยงัประเทศฮ่องกง ในปีพ.ศ.2555 มีการส่งออก คือ 0.856 พนักิโลกรัม โดยมี
อัตราขยายตัวลดลงร้อยละ 35.201 และในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2552 ก็มีอัตราขยายตัวท่ีลดลง
เช่นเดียวกนั คือ ร้อยละ 89.358 และ 100 ตามล าดบั จากนั้นในปีพ.ศ.2553 – 2554 มีการส่งออก
เพิ่มข้ึน คือ 0.003 และ 1.321 พนักิโลกรัม ตามล าดบั แต่เม่ือพิจารณาปริมาณการส่งออกผา้ทอดว้ย 
ข้ีไหมของไทยโดยรวม พบวา่ในปีพ.ศ.2551 – 2552 มีการส่งออกลดลง คือ 1.223 และ 0.224 พนั
กิโลกรัม ตามล าดบั มีอตัราขยายตวัลดลงร้อยละ 56.070 และ 81.684 ตามล าดบั แต่ในปีพ.ศ.2553 – 
2555 ประเทศไทยมีการส่งออกสินค้าท่ีเพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ือง คือ 1.440 5.187 และ 20.206 พนั
กิโลกรัม ตามล าดบั ซ่ึงมีอตัราขยายตวัเพิ่มข้ึนร้อยละ 542.857 260.208 และ 289.551 ตามล าดบั ท าให้
เห็นวา่แนวโนม้ในอนาคตประเทศไทยจะมีการส่งออกผา้ทอดว้ยข้ีไหมในปริมาณท่ีเพิ่มมากข้ึนดว้ย 
 
ตารางท่ี 4.3 ปริมาณการส่งออก และอตัราขยายตวัผา้ทอดว้ยข้ีไหมส่งไปยงัตลาดคู่คา้ 
 ในช่วงปี พ.ศ.2551 – 2555 

หน่วย : พนักิโลกรัม 
ตลาดคู่ค้า รายการ ปี 2551 ปี 2552  ปี 2553 ปี 2554  ปี 2555 

สหรัฐอเมริกา ปริมาณการส่งออก 0.019 - 1.283 0.775 2.343 
 อตัราขยายตวั(ร้อยละ) -90.547 -100.000 - -39.595 202.323 

สหราชอาณาจักร ปริมาณการส่งออก 0.070 0.003 - 0.058 2.032 
 อตัราขยายตวั(ร้อยละ) -89.489 -95.714 -100.000 - 3,403.448 

ฝร่ังเศส ปริมาณการส่งออก - 0.002 0.003 0.099 3.992 
 อตัราขยายตวั(ร้อยละ) -100.000 - 50.000 3,200.000 3,932.323 

ฮ่องกง ปริมาณการส่งออก 0.063 - 0.003 1.321 0.856 
 อตัราขยายตวั(ร้อยละ) -89.358 -100.000 - 43,933.333 -35.201 

อืน่ๆ ปริมาณการส่งออก 1.071 0.219 0.151 2.934 10.983 
 อตัราขยายตวั(ร้อยละ) -6.463 -79.552 -31.050 1,843.046 274.335 

รวม ปริมาณการส่งออก 1.223 0.224 1.440 5.187 20.206 
 อตัราขยายตวั(ร้อยละ) -56.070 -81.684 542.857 260.208 289.551 

ท่ีมา : ศูนยเ์ทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร ส านกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์(2556) 
 คน้เม่ือวนัท่ี 11 พฤศจิกายน 2556   จาก http://www.ops3.moc.go.th/infor/hs/export_yearly/report_asp. 
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 1.2.2 ผ้าอ่ืน  ๆทีม่ีไหมหรือเศษไหม (นอกจากขี้ไหม) ต้ังแต่ร้อยละ 85 ขึ้นไป โดยน ้าหนัก 
 1) ด้านการน าเข้า 
 ปริมาณการน าเขา้ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่
ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั ของประเทศไทยจากตารางท่ี 4.4 พบวา่จากปีพ.ศ.2551 ประเทศไทย
มีการน าเขา้ลดลง คือ 32.381 พนักิโลกรัม โดยมีอตัราขยายตวัลดลงร้อยละ 43.57 แต่ในปีพ.ศ.2552 
– 2554 ประเทศไทยมีแนวโนม้ในการน าเขา้ท่ีเพิ่มข้ึน คือ 39.797 41.704 และ 45.669 พนักิโลกรัม 
ตามล าดบั โดยมีอตัราขยายตวัเพิ่มข้ึนร้อยละ 22.90 4.79 และ 9.51 ตามล าดบั แต่ในปีพ.ศ.2555 กลบั
พบวา่มีปริมาณการน าเขา้ท่ีลดลง คือ 40.209 พนักิโลกรัม โดยมีอตัราขยายตวัลดลงร้อยละ 11.96 
  
ตารางท่ี 4.4 ปริมาณการน าเขา้และอตัราขยายตวัผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) 

ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั ในช่วงปี พ.ศ.2551 – 2555 
หน่วย : พนักิโลกรัม 

รายการ ปี 2551 ปี 2552  ปี 2553 ปี 2554  ปี 2555 

ปริมาณการน าเขา้ 32.381 39.797 41.704 45.669 40.209 
อตัราขยายตวั(ร้อยละ) -43.57 22.90 4.79 9.51 -11.96 

ท่ีมา : ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร ส านกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์(2556) 
 คน้เม่ือวนัท่ี 11 พฤศจิกายน 2556   
 จาก http://www.ops3.moc.go.th/infor/HS/import/import_yearly/report_asp. 
 
 2) ด้านการส่งออก 
 เม่ือพิจารณาปริมาณการส่งออกผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก
ข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั ไปยงัประเทศคู่คา้ของไทย คือ สหรัฐอเมริกา สหราช-
อาณาจกัร ฝร่ังเศส และฮ่องกง ในช่วงปี พ.ศ.2551 – 2555 จากตารางท่ี 4.5 พบว่า ณ ปีพ.ศ. 2555 
สหรัฐอเมริกาเป็นประเทศท่ีไทยส่งออกมากเป็นอนัดบั 1 คือ 51.361 พนักิโลกรัม และมีอตัราขยาย
ตวัเพิ่มข้ึนร้อยละ 6.386 โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีลดลงและเพิ่มข้ึนสลบักนั ซ่ึงในปีพ.ศ.2551 
– 2552 มีการส่งออก คือ 59.898 และ 37.227 พนักิโลกรัม มีอตัราขยายตวัลดลงร้อยละ 11.746 และ 
37.849 ตามล าดบั แต่ในปีพ.ศ.2553 – 2554 มีการส่งออกท่ีเพิ่มข้ึน คือ 40.322 และ 48.278 พนั
กิโลกรัม ตามล าดบั และมีอตัราขยายตวัเพิ่มข้ึนร้อยละ 8.314 และ 19.731 ตามล าดบั รองลงมาคือ
ฮ่องกง มีปริมาณการส่งออก 8.212 พนักิโลกรัม ซ่ึงมีอตัราขยายตวัเพิ่มข้ึนมากถึงร้อยละ 421.728 
แต่มีปริมาณการส่งออกท่ีลดลงในปีพ.ศ.2552 – 2553 คือ 2.067 และ 0.817 พนักิโลกรัม ตามล าดบั 
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และมีอตัราขยายตวัลดลงร้อยละ 62.850 และ 60.474 ตามล าดบั ส่วนในปีพ.ศ.2554 มีปริมาณการ
ส่งออกเพิ่มข้ึน คือ 1.574 พนักิโลกรัม และมีอตัราขยายตวัเพิ่มข้ึนร้อยละ 92.656 ส่วนการส่งออก
ไปยงัสหราชอาณาจกัรในปีพ.ศ.2551 – 2555  มีปริมาณการส่งออกท่ีลดลงอยา่งต่อเน่ืองในทุกปีท่ี
พิจารณา คือ 26.309 18.878 17.284 13.298 และ 6.366 ตามล าดบั และมีอตัราขยายตวัลดลงร้อยละ 
13.831 28.245 8.444 23.062 และ 52.128 ตามล าดบั ส่วนประเทศฝร่ังเศสไทยมีปริมาณการส่งออก
ท่ีเพิ่มข้ึนในช่วงปีพ.ศ.2552 – 2554 คือ 6.324 6.445 และ 8.589 พนักิโลกรัม ตามล าดับ และมี
อตัราขยายตวัร้อยละ 4.546 1.913 และ 33.266 ตามล าดบั แต่ในปีพ.ศ.2555 กลบัมีการส่งออกท่ี
ลดลง คือ 3.952 พนักิโลกรัม โดยมีอตัราขยายตวัลดลงร้อยละ 53.988 และเม่ือพิจารณาปริมาณการ
ส่งออกผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ของ
ไทยโดยรวม พบว่า ในปีพ.ศ.2551 – 2553 มีปริมาณการส่งออกท่ีลดลงอย่างต่อเน่ือง คือ 148.084 
98.733 และ 93.484 พนักิโลกรัม ตามล าดบั ซ่ึงมีอตัราขยายตวัลดลงร้อยละ 12.549 33.326 และ 
5.316 ตามล าดบั แต่ในปีพ.ศ.2554 กลบัมีการส่งออกท่ีเพิ่มข้ึน คือ 103.035 พนักิโลกรัม มีอตัรา
ขยายตวัร้อยละ 10.217 และในปีพ.ศ.2555 ไทยมีปริมาณการส่งออกท่ีลดลงอีกคร้ัง คือ 94.683 พนั
กิโลกรัม และมีอตัราขยายตวัท่ีลดลงร้อยละ 8.106 
 
ตารางท่ี 4.5 ปริมาณการส่งออก และอตัราขยายตวัผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) 

ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั ส่งไปยงัตลาดคู่คา้ ในช่วงปี พ.ศ.2551 – 2555  
หน่วย : พนักิโลกรัม 

ตลาดคู่ค้า รายการ ปี 2551 ปี 2552  ปี 2553 ปี 2554  ปี 2555 

สหรัฐอเมริกา ปริมาณการส่งออก 59.898 37.227 40.322 48.278 51.361 
 อตัราขยายตวั(ร้อยละ) -11.746 -37.849 8.314 19.731 6.386 

สหราชอาณาจักร ปริมาณการส่งออก 26.309 18.878 17.284 13.298 6.366 
 อตัราขยายตวั(ร้อยละ) -13.831 -28.245 -8.444 -23.062 -52.128 

ฝร่ังเศส ปริมาณการส่งออก 6.049 6.324 6.445 8.589 3.952 
 อตัราขยายตวั(ร้อยละ) -18.499 4.546 1.913 33.266 -53.988 

ฮ่องกง ปริมาณการส่งออก 5.564 2.067 0.817 1.574 8.212 
 อตัราขยายตวั(ร้อยละ) 62.881 -62.850 -60.474 92.656 421.728 

อืน่ๆ ปริมาณการส่งออก 50.264 34.237 28.616 31.296 24.792 
 อตัราขยายตวั(ร้อยละ) -16.358 -31.886 -16.418 9.365 -20.782 

รวม ปริมาณการส่งออก 148.084 98.733 93.484 103.035 94.683 
 อตัราขยายตวั(ร้อยละ) -12.549 -33.326 -5.316 10.217 -8.106 

ท่ีมา : ศูนยเ์ทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร ส านกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์(2556) 
 คน้เม่ือวนัท่ี 11 พฤศจิกายน 2556    จาก http://www.ops3.moc.go.th/infor/hs/export_yearly/report_asp. 
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 1.2.3 ผ้าอ่ืน  ๆทีม่ีไหมหรือเศษไหม (นอกจากขี้ไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้าหนัก 
 1) ด้านการน าเข้า 
 ปริมาณการน าเขา้ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่
ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกัของประเทศไทยจากตารางท่ี 4.6 พบวา่ประเทศไทยมีแนวโนม้ในการน าเขา้
ลดลงและเพิ่มข้ึนสลับกัน ในปีพ.ศ.2551 มีปริมาณการน าเข้า คือ 28.968 พนักิโลกรัม มีอตัรา
ขยายตวัร้อยละ 10.22 จากนั้นปีพ.ศ.2552 – 2553 ไดมี้อตัราขยายตวัลดลงร้อยละ 38.72 และ 21.05 
ตามล าดบั ส่วนในปีพ.ศ.2554 ไดมี้ปริมาณการน าเขา้ท่ีเพิ่มข้ึน คือ 16.975 พนักิโลกรัม และมีการ
ปริมาณการน าเขา้ท่ีลดลงอีกคร้ังในปีพ.ศ.2555 คือ 11.471 พนักิโลกรัม โดยมีอตัราขยายตวัลดลง  
ร้อยละ 32.42 
 
ตารางท่ี 4.6 ปริมาณการน าเขา้และอตัราขยายผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อย

กวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั ในช่วงปี พ.ศ.2551 – 2555 
หน่วย : พนักิโลกรัม 

รายการ ปี 2551 ปี 2552  ปี 2553 ปี 2554  ปี 2555 

ปริมาณการน าเขา้ 28.968 17.752 14.015 16.975 11.471 
อตัราขยายตวั(ร้อยละ) 10.22 -38.72 -21.05 21.12 -32.42 

ท่ีมา : ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร ส านกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์(2556) 
 คน้เม่ือวนัท่ี 11 พฤศจิกายน 2556   
 จาก http://www.ops3.moc.go.th/infor/HS/import/import_yearly/report_asp. 
 
 2) ด้านการส่งออก 
 เม่ือพิจารณาปริมาณการส่งออกผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก  
ข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนักไปยงัประเทศคู่ค้าของไทย คือ สหรัฐอเมริกา สหราช-
อาณาจกัร ฝร่ังเศส และฮ่องกง ในช่วงปี พ.ศ.2551 – 2555 จากตารางท่ี 4.7 พบว่า ณ ปีพ.ศ.2555 
สหรัฐอเมริกาเป็นประเทศท่ีไทยส่งออกมากเป็นอนัดบัท่ี 1 คือ 2.340 พนักิโลกรัม และมีอตัราขยาย
ตวัเพิ่มข้ึนสูงมากถึงร้อยละ 102.597 แต่ในปีพ.ศ.2552 – 2554 มีปริมาณการส่งออกท่ีลดลงอย่าง
ต่อเน่ือง คือ 2.876 2.567 และ 1.155 พนักิโลกรัม ตามล าดับ และมีอตัราขยายตวัลดลงร้อยละ 
63.964 10.744 และ 55.006 ตามล าดบั รองลงมาคือฮ่องกง โดยมีปริมาณการส่งออก 2.098 พนั
กิโลกรัม ซ่ึงมีอัตราขยายตัวลดลงร้อยละ 68.668 และในปีพ.ศ.2551 – 2554 มีทิศทางการ
เปล่ียนแปลงปริมาณการส่งออกท่ีเพิ่มข้ึนและลดลงสลบักนั คือ 10.438 7.964 8.497 และ6.696    
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พนักิโลกรัม ส่วนประเทศฝร่ังเศสไทยมีปริมาณการส่งออก 1.624 พนักิโลกรัม และมีอตัราขยายตวั
เพิ่มข้ึนร้อยละ106.616 แต่ในปีพ.ศ.2552 – 2554 มีปริมาณการส่งออกท่ีลดลงอย่างต่อเน่ือง คือ 
1.590 1.075 และ 0.786 พนักิโลกรัม ตามล าดบั และมีอตัราขยายตวัลดลงร้อยละ 34.622 32.390 
และ 26.844 ตามล าดบั และในสหราชอาณาจกัรไทยมีปริมาณการส่งออกท่ีนอ้ยท่ีสุด คือ 0.604 ซ่ึงมี
อตัราขยายตวัลดลงร้อยละ 78.382 แต่ในปีพ.ศ.2551 มีอตัราขยายตวัท่ีเพิ่มข้ึนร้อยละ 80.673 ก่อนท่ี
ในปีพ.ศ.2552 – 2553  จะมีอัตราขยายตัวท่ีลดลงอย่างต่อเน่ืองร้อยละ 62.615 และ 47.570 
ตามล าดบั ส่วนในปีพ.ศ.2554 มีปริมาณการส่งออกท่ีเพิ่มข้ึนอีกคร้ัง คือ 2.794 และมีอตัราขยายตวั
เพิ่มสูงข้ึนถึงร้อยละ 219.680และเม่ือพิจารณาปริมาณการส่งผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก
ข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก โดยภาพรวม พบว่าในปีพ.ศ.2551 – 2553 มีปริมาณการ
ส่งออกท่ีลดลง คือ 39.558 37.489 และ 36.683 พนักิโลกรัม ตามล าดบั ซ่ึงมีอตัราขยายตวัลดลงร้อย
ละ 19.847 5.230 และ 2.150 ตามล าดบั แต่ในปีพ.ศ.2554 – 2555 มีการปรับปริมาณการส่งออกท่ี
เพิ่มสูงข้ึน คือ 71.664 และ 177.802 พนักิโลกรัม และมีอตัราขยายตวัท่ีเพิ่มข้ึนร้อยละ 95.360 และ 
148.105 ตามล าดบั 
 
ตารางท่ี 4.7 ปริมาณการส่งออก และอตัราขยายตวัผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) 

นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั ส่งไปยงัตลาดคู่คา้ ในช่วงปี พ.ศ.2551 – 2555  
หน่วย : พนักิโลกรัม 

ตลาดคู่ค้า รายการ ปี 2551 ปี 2552  ปี 2553 ปี 2554  ปี 2555 

สหรัฐอเมริกา ปริมาณการส่งออก 7.981 2.876 2.567 1.155 2.340 
 อตัราขยายตวั(ร้อยละ) 50.103 -63.964 -10.744 -55.006 102.597 

สหราชอาณาจักร ปริมาณการส่งออก 4.459 1.667 0.874 2.794 0.604 
 อตัราขยายตวั(ร้อยละ) 80.673 -62.615 -47.570 219.680 -78.382 

ฝร่ังเศส ปริมาณการส่งออก 2.432 1.590 1.075 0.786 1.624 
 อตัราขยายตวั(ร้อยละ) 171.126 -34.622 -32.390 -26.884 106.616 

ฮ่องกง ปริมาณการส่งออก 10.438 7.964 8.497 6.696 2.098 
 อตัราขยายตวั(ร้อยละ) 72.929 -23.702 6.693 -21.196 -68.668 

อืน่ๆ ปริมาณการส่งออก 14.248 23.392 23.670 60.233 171.136 
 อตัราขยายตวั(ร้อยละ) -58.862 64.177 1.188 154.470 184.123 

รวม ปริมาณการส่งออก 39.558 37.489 36.683 71.664 177.802 
 อตัราขยายตวั(ร้อยละ) -19.847 -5.230 -2.150 95.360 148.105 

ท่ีมา : ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร ส านกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์(2556) 
 คน้เม่ือวนัท่ี 11 พฤศจิกายน 2556   
 จาก http://www.ops3.moc.go.th/infor/hs/export_yearly/report_asp. 
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  เม่ือพิจารณาการน าเข้าและส่งออกโดยภาพรวมพบว่า ในแต่ละปีมีปริมาณการ
น าเขา้และส่งออกเพิ่มข้ึนหรือลดลงสลบักนัไป ทั้งน้ีอาจข้ึนกบัภาวะเศรษฐกิจโลกท่ีเกิดข้ึนในแต่ละ
ช่วง จากข้อมูลข้างต้นจะเห็นว่าไทยมีปริมาณการน าเข้าผา้ทอด้วยข้ีไหมท่ีมากกว่าปริมาณการ
ส่งออก โดยปริมาณการน าเขา้มีอตัราขยายตวัท่ีลดลง แต่ปริมาณการส่งออกกลบัมีอตัราขยายตวัท่ี
เพิ่มสูงข้ึน ส่วนปริมาณการน าเข้าและปริมาณการส่งออกของผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั พบว่ามีปริมาณการส่งออกมากกว่าปริมาณ
การน าเขา้จ านวนมาก โดยในปีพ.ศ.2551 – 2555 มีปริมาณท่ีต่างกนัมากถึง 338.259 พนักิโลกรัม ซ่ึง
ทั้งปริมาณการน าเขา้และปริมาณการส่งออกมีอตัราขยายตวัท่ีลดลง และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษ
ไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก พบว่าปริมาณการส่งออกมีจ านวนมากกว่า
ปริมาณการน าเข้า โดยปริมาณการน าเข้ามีอตัราขยายตวัท่ีลดลง แต่ปริมาณการส่งออกกลับมี
อตัราขยายตวัท่ีเพิ่มสูงข้ึน 
 
 

ตอนที ่2 ผลการศึกษาความสามารถในการแข่งขันการส่งออกของอุตสาหกรรมผ้าไหม
ไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั 

 
 การศึกษาความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกผา้ไหมไทยกบัประเทศคู่แข่งในช่วง
ปีพ.ศ.2551 – 2555 ไดใ้ชเ้คร่ืองมือดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏหรือดชันี RCA ใน
การวิเคราะห์โดยไดพ้ิจารณาชนิดของผา้ไหม ไดแ้ก่ ผา้ทอดว้ยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั และ ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก
ข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั นอกจากน้ีไดท้  าการศึกษาการเปล่ียนแปลงส่วนแบ่งตลาด
ของประเทศไทยท่ีส่งออกไปจ าหน่ายในตลาดโลกและประเทศคู่ค้า คือ สหรัฐอเมริกา สหราช
อาณาจกัร ฝร่ังเศส และฮ่องกง ดงัแสดงไวใ้นภาคผนวก ก.  
 2.1 ผ้าไหมชนิดผ้าทอท าด้วยขีไ้หม (HS: 500710) 

 2.1.1 ตลาดโลก 
 1) การวิเคราะห์ดัชนี RCA 
 จากการวิเคราะห์ค่าดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม
ในตลาดโลกของประเทศต่างๆ ในช่วงปี พ.ศ.2546 – 2555 ดงัแสดงในตารางท่ี 4.8 และภาพท่ี 4.1 
เม่ือพิจารณาค่า RCA ของประเทศไทย พบว่าไทยมีค่า RCA มากเป็นอบัดบั 9 โดยไทยมีค่า RCA 
นอ้ยกวา่ 1 ในปีพ.ศ.2551 – 2554 แสดงวา่ในปีดงักล่าวไทยไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ แต่
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ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2550 และ 2555 ไทยมีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 คือ 1.20 1.25 1.42 1.24 1.35 
และ 1.01 ตามล าดบั แสดงวา่ในช่วงปีดงักล่าวไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออก
ผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดโลก  
 เม่ือพิจารณาประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบว่าอิตาลีมีค่าดัชนี RCA มากเป็น
อนัดบั 1 และมีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ี
เพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ืองในช่วงปีพ.ศ.2549 – 2555 คือ 2.64 4.13 5.19 5.53 5.96 6.63 และ 9.63 
ตามล าดบั แสดงว่าอิตาลีมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ย  
ข้ีไหมในตลาดโลกและมีแนวโน้มท่ีเพิ่มข้ึน รองลงมาคือ สหราชอาณาจกัรและฮ่องกง พบว่ามีค่า
ดชันี RCA มากกวา่ 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา แสดงวา่สหราชอาณาจกัรและฮ่องกง มีความไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าด้วยข้ีไหมในตลาดโลก ถัดมาคือออสเตรีย 
พบว่ามีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 ในช่วงปีพ.ศ.2549 – 2555 แสดงว่าในช่วงปีดงักล่าวออสเตรียมี
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดโลกและมี
แนวโนม้เพิ่มข้ึน  ถดัมาคือสาธารณรัฐประชาชนจีน พบวา่มีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ในช่วงปีพ.ศ.
2550 – 2555 แสดงว่าในช่วงปีดงักล่าวสาธารณรัฐประชาชนจีนมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ
ในการส่งออกผ้าไหมชนิดผ้าทอท าด้วยข้ีไหมในตลาดโลกและมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน ถัดมาคือ
สหรัฐอเมริกา พบวา่มีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 แสดงวา่ในช่วงปีดงักล่าว
สหรัฐอเมริกามีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมใน
ตลาดโลก ถดัมาคืออินเดีย พบวา่มีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2550 และ2553 – 
2555 แสดงวา่ในช่วงปีดงักล่าวอินเดียมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิด
ผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดโลก ส่วนสิงคโปร์ พบวา่มีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ในปีพ.ศ.2546 2551 
และ2555 แสดงวา่ในช่วงปีดงักล่าวสิงคโปร์มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหม
ชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดโลก ในขณะท่ีฝร่ังเศส ในปีพ.ศ.2555 มีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ไทย 
และมีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา แสดงวา่ในช่วงปีท่ีพิจารณาฝร่ังเศสไม่มีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดโลกแต่มีแนวโนม้
เพิ่มข้ึน 
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ตารางท่ี 4.8 การเปรียบเทียบดัชนี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอด้วยข้ีไหมในตลาดโลก
ระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555  

 
ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 อิตาลี 1.72 2.11 2.73 2.64 4.13 5.19 5.53 5.96 6.63 9.63 
2 สหราชอาณาจกัร 22.01 14.59 10.16 15.92 8.93 14.50 11.79 9.80 9.31 5.99 
3 ฮ่องกง 11.35 11.84 10.37 10.90 11.42 7.79 8.16 8.15 6.42 3.85 
4 ออสเตรีย 0.86 0.96 0.81 1.06 1.66 2.75 2.74 2.02 1.97 2.98 
5 จีน 0.35 0.28 0.44 0.68 1.87 1.75 2.29 1.98 1.73 2.40 
6 สหรัฐอเมริกา 0.26 0.40 0.50 0.48 0.54 1.05 1.19 1.22 1.15 1.46 
7 อินเดีย 1.85 1.36 1.58 1.84 1.39 0.83 0.96 1.21 1.67 1.11 
8 สิงคโปร์ 1.48 0.58 0.38 0.53 0.97 1.01 0.88 0.64 0.10 1.03 
9 ไทย 1.20 1.25 1.42 1.24 1.35 0.95 0.82 0.87 0.76 1.01 

10 ฝร่ังเศส 0.19 0.15 0.14 0.20 0.13 0.33 0.29 0.38 0.28 0.30 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.3 และ ก.6 
 
 
 

 
ภาพท่ี 4.1 การเปรียบเทียบดัชนี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอด้วยข้ีไหมในตลาดโลก 

ระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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 2) การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาด 
 การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม
ในตลาดโลกของประเทศต่างๆ ท่ีพิจารณาในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดงัตารางท่ี 4.9 และภาพท่ี 4.2 
พบวา่ ณ ปีพ.ศ.2555 ไทยมีส่วนแบ่งตลาดมากเป็นอนัดบัท่ี 7 โดยไทยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ี
เพิ่มข้ึนและลดลงสลบักนั คือ 0.40 0.32 0.51 0.81 2.42 2.17 3.09 2.82 2.37 และ3.41 ตามล าดบั 
แสดงวา่ไทยมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดโลกมีแนวโนม้
เพิ่มข้ึน 
 เม่ือพิจารณาส่วนแบ่งตลาดของประเทศส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ย
ข้ีไหมไปยงัตลาดโลกอ่ืนๆ พบวา่ ณ ปีพ.ศ.2555 อิตาลีมีส่วนแบ่งตลาดมากท่ีสุด คือ 30.11 โดยมีทิศ
ทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึนในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2548 คือ 7.39 8.83 และ10.73 ตามล าดบั และ
ลดลงในช่วงปีพ.ศ.2549 จากนั้นในช่วงปีพ.ศ.2550 – 2552 ไดมี้ทิศทางการเพิ่มข้ึนอีกคร้ัง คือ 16.36 
19.72 และ 19.99 ตามล าดบั และลดลงในช่วงปีพ.ศ.2553 จากนั้นในปีพ.ศ.2554 – 2555 พบวา่มีทิศ
ทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึนอีกคร้ัง คือ 21.51 และ 30.11 ตามล าดบั แสดงว่าอิตาลีมีส่วนแบ่ง
ตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดโลกมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน ประเทศท่ีมี
แนวโนม้มีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดโลกเพิ่มข้ึน ไดแ้ก่ 
สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจกัร สิงคโปร์ ออสเตรีย และฝร่ังเศส แสดงวา่ทั้ง 5 ประเทศน้ีมีศกัยภาพ
การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าด้วยข้ีไหมในตลาดโลกเพิ่มข้ึน ส่วนสาธารณรัฐประชาชนจีน 
ฮ่องกง และอินเดีย มีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าด้วยข้ีไหมในตลาดโลก
แนวโนม้ลดลง 
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ตารางท่ี 4.9 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผ้าไหมชนิดผ้าทอท าด้วยข้ีไหมใน
ตลาดโลกระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 –พ.ศ.2555  

หน่วย : ร้อยละ 
ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 อิตาลี 7.39 8.83 10.73 10.12 16.36 19.72 19.99 19.45 21.51 30.11 
2 จีน 11.64 9.54 12.71 16.34 13.45 8.31 10.22 13.98 19.70 14.18 
3 ฮ่องกง 37.28 37.28 31.93 32.25 31.65 20.15 23.91 23.88 18.12 11.86 
4 อินเดีย 18.14 13.07 10.67 17.70 10.45 19.75 17.30 15.96 17.72 11.12 
5 สหรัฐอเมริกา 12.52 12.06 13.48 11.68 12.26 8.56 7.69 8.16 6.93 9.71 
6 สหราชอาณาจกัร 3.75 3.95 3.29 4.34 5.78 8.84 8.59 6.12 6.16 8.80 
7 ไทย 0.40 0.32 0.51 0.81 2.42 2.17 3.09 2.82 2.37 3.41 
8 สิงคโปร์ 3.41 1.38 0.92 1.33 2.30 2.39 2.11 1.66 0.26 2.64 
9 ออสเตรีย 0.36 0.56 0.65 0.60 0.70 1.33 1.44 1.36 1.26 1.52 
10 ฝร่ังเศส 1.08 0.79 0.67 0.89 0.56 1.41 1.25 1.45 1.03 1.06 
 รวม 10 ประเทศ 95.98 87.78 85.56 96.05 95.92 92.63 95.60 94.84 95.06 94.42 
 อ่ืนๆ 4.02 12.22 14.44 3.95 4.08 7.37 4.40 5.16 4.94 5.58 
  100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.3 
 
 

 
ภาพท่ี 4.2 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดโลก

ระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
 
 

0

5

10

15

20

25

30

35

40

2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555

สัด
ส่ว

น 
(ร้อ

ยล
ะ)

ปี พ.ศ.

อิตาลี จีน ฮ่องกง อินเดีย สหรัฐอเมริกา

สหราชอาณาจกัร ไทย สิงคโปร์ ออสเตรีย ฝร่ังเศส



 
65 

 

 2.1.2 ตลาดคู่ค้าส าคัญ 
 1) ตลาดสหรัฐอเมริกา 
 (1) การวิเคราะห์ดัชนี RCA 
 จากการวิเคราะห์ดัชนี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าด้วย     
ข้ีไหมในตลาดสหรัฐอเมริกาของประเทศต่างๆ ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดงัแสดงในตารางท่ี 4.10 
และภาพท่ี 4.3 เม่ือพิจารณาค่าดชันี RCA ของประเทศไทยพบว่า มีค่าดชันี RCA มากเป็นอนัดบั 3 
โดยไทยมีค่าดชันี RCA น้อยกว่า 1 ในปีพ.ศ.2546 2549 และ2550 แสดงว่าในปีดงักล่าวไทยไม่มี
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ แต่ในช่วงปีพ.ศ.2547 – 2548 และ 2551 – 2555 ไทยมีค่าดชันี RCA 
มากกวา่ 1 คือ 1.18 2.74 1.68 2.24 2.86 1.67 และ2.92 ตามล าดบั แสดงว่าในช่วงปีดงักล่าวไทยมี
ความได้เป รียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผ้าไหมชนิดผ้าทอท าด้วยข้ีไหมในตลาด
สหรัฐอเมริกา 
 เม่ือพิจารณาประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบวา่อิตาลีมีค่าดชันี RCA มากเป็น
อนัดบั 1 และมีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ี
เพิ่มข้ึนในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2550 และ 2553 – 2554 คือ 5.94 6.74 12.02 14.60 28.92 30.44 และ
32.87 ตามล าดบั ส่วนในปีพ.ศ.2555 กลบัพบว่ามีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีลดลง แสดงว่าอิตาลีมี
ความได้เป รียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผ้าไหมชนิดผ้าทอท าด้วยข้ีไหมในตลาด
สหรัฐอเมริกาแต่มีแนวโน้มลดลง รองลงมาคืออินเดียมีดัชนีค่า RCA มากกว่า 1 ตลอดช่วงปีท่ี
พิจารณา โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีลดลงอย่างต่อเน่ืองในช่วงปีพ.ศ.2552 – 2555 แสดงว่า
อินเดียมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าด้วยข้ีไหมในตลาด
สหรัฐอเมริกาแต่มีแนวโน้มลดลง ส่วนประเทศท่ีมีค่าดชันี RCA ณ ปีพ.ศ.2555 น้อยกว่าไทย คือ 
สาธารณรัฐประชาชนจีน เกาหลีใต ้สหราชอาณาจกัร ฝร่ังเศส ตุรกี สวิตเซอร์แลนด ์และญ่ีปุ่น โดย
พบว่า ณ ปีพ.ศ.2555 สาธารณรัฐประชาชนจีน เกาหลีใต ้และสหราชอาณาจกัร มีค่าดัชนี RCA 
มากกวา่ 1 แสดงวา่สาธารณรัฐประชาชนจีน เกาหลีใต ้และสหราชอาณาจกัรมีความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดสหรัฐอเมริกา ส่วนฝร่ังเศสและ
ตุรกี พบวา่ในบางช่วงปีท่ีพิจารณามีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 แต่ในปีพ.ศ.2555 กลบัมีค่าดชันี RCA 
นอ้ยกวา่ 1 แสดงวา่ฝร่ังเศสและตุรกีไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิด
ผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดสหรัฐอเมริกา ส่วนสวิตเซอร์แลนด์และญ่ีปุ่นมีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ 1 
ในทุกช่วงปีท่ีพิจารณา แสดงวา่สวิตเซอร์แลนด์และญ่ีปุ่น ไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบใน
การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดสหรัฐอเมริกา 
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ตารางท่ี 4.10 การเปรียบเทียบดัชนี  RCA การส่งออกผ้าไหมชนิดผ้าทอด้วยข้ีไหมในตลาด
สหรัฐอเมริการะหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555  

 
ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 อิตาลี 5.94 6.74 12.02 14.60 28.92 26.97 26.68 30.44 32.87 21.56 
2 อินเดีย 60.63 62.68 45.14 38.91 18.55 19.44 19.43 14.74 10.45 9.03 
3 ไทย 0.90 1.18 2.74 0.48 0.74 1.68 2.24 2.86 1.67 2.92 
4 จีน 0.98 0.69 0.82 1.08 0.49 0.48 0.76 0.95 1.26 1.96 
5 เกาหลีใต ้ 0.59 0.87 1.06 1.07 2.02 1.43 1.74 1.89 1.00 1.32 
6 สหราชอาณาจกัร 1.15 0.59 1.23 1.48 0.91 1.33 0.92 0.79 1.38 1.13 
7 ฝร่ังเศส 1.35 1.23 0.72 1.17 2.74 3.77 1.00 0.65 0.59 0.74 
8 ตุรกี - 0.16 0.71 - - 0.07 0.48 0.05 1.31 0.69 
9 สวิตเซอร์แลนด ์ 0.53 0.31 0.40 0.06 0.20 0.58 0.16 - - 0.17 

10 ญ่ีปุ่ น 0.09 0.10 0.04 0.02 0.03 0.19 0.05 0.06 0.02 0.06 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.7 และ ก.10 
 
 

 
 
ภาพท่ี 4.3  การเปรียบ เทียบดัชนี  RCA การส่งออกผ้าไหมชนิดผ้าทอด้วยข้ีไหมในตลาด

สหรัฐอเมริกา ระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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 (2) การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาด 
 จากการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอด้วย    
ข้ีไหมในตลาดสหรัฐอเมริกาของประเทศต่างๆท่ีพิจารณาในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดงัตารางท่ี 
4.11 และภาพท่ี 4.4 พบว่า ณ ปีพ.ศ.2555 ไทยมีส่วนแบ่งตลาดมากเป็นอนัดบั 5 โดยมีทิศทางการ
เพิ่มข้ึนในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2548 คือ 1.09 1.41 และ3.25 ตามล าดบั และลดลงในช่วงปีพ.ศ.2549 
คือ 0.58 จากนั้นในปีพ.ศ.2550 – 2553 ไทยมีส่วนแบ่งตลาดท่ีเพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ือง คือ 0.86 1.88 
2.74 และ3.39 ตามล าดบั และมีส่วนแบ่งตลาดลดลงอีกคร้ังในปีพ.ศ.2554 คือ 1.88 จากนั้นในปีพ.ศ.
2555 ไทยมีส่วนแบ่งตลาดแนวโน้มเพิ่มมากข้ึน คือ 3.36 แสดงว่าไทยมีส่วนแบ่งตลาดในการ
ส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดสหรัฐอเมริกาและมีแนวโนม้เพิ่มสูงข้ึน  
 เม่ือพิจารณาส่วนแบ่งตลาดของประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบวา่สาธารณรัฐ
ประชาชนจีนมีส่วนแบ่งตลาดมากเป็นอันดับ 1 โดยในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2551 มีทิศทางการ
เปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึนและลดลงสลบักนั จากนั้นไดมี้ทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง
ในช่วงปีพ.ศ.2552 – 2555 คือ 14.52 18.13 22.83 และ36.84 ตามล าดับ แสดงว่าสาธารณรัฐ
ประชาชนจีนมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอด้วยข้ีไหมในตลาดสหรัฐอเมริกา
และมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน รองลงมาคือ อิตาลีและอินเดีย พบว่ามีส่วนแบ่งตลาดลดลงในปีพ.ศ.2555 
แสดงว่าอิตาลีและอินเดียมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาด
สหรัฐอเมริกาแต่มีแนวโนม้ลดลง ถดัมาคือเกาหลีใต ้มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนในปีพ.ศ.2555 แสดง
วา่เกาหลีใตมี้ส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดสหรัฐอเมริกา
และมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน ส่วนประเทศท่ีมีส่วนแบ่งตลาด ณ ปีพ.ศ.2555 น้อยกวา่ไทย พบวา่สหราช-
อาณาจกัรและตุรกีมีส่วนแบ่งตลาดลดลง แสดงวา่สหราชอาณาจกัรและตุรกีมีส่วนแบ่งตลาดในการ
ส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดสหรัฐอเมริกาแต่แนวโนม้ลดลง ส่วนฝร่ังเศส ญ่ีปุ่น 
และสวิตเซอร์แลนด์ มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนในช่วงปีพ.ศ.2555 แสดงว่าฝร่ังเศส ญ่ีปุ่น และ
สวิตเซอร์แลนด์มีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผ้าไหมชนิดผ้าทอท าด้วยข้ีไหมในตลาด
สหรัฐอเมริกาและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน  
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ตารางท่ี 4.11 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาด
สหรัฐอเมริการะหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 –พ.ศ.2555  

 
หน่วย : ร้อยละ 

ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 
1 จีน 11.94 9.25 11.89 16.71 8.06 7.72 14.52 18.13 22.83 36.64 
2 อิตาลี 12.02 12.88 22.28 25.71 51.76 46.33 45.22 45.36 50.58 35.00 
3 อินเดีย 62.96 66.41 50.72 45.82 22.81 23.75 26.36 22.74 17.11 16.07 
4 เกาหลีใต ้ 1.74 2.73 2.77 2.64 4.90 3.26 4.36 4.81 2.55 3.43 
5 ไทย 1.09 1.41 3.25 0.58 0.86 1.88 2.74 3.39 1.88 3.36 
6 สหราชอาณาจกัร 3.93 1.87 3.76 4.27 2.64 3.70 2.81 2.05 3.20 2.72 
7 ฝร่ังเศส 3.13 2.65 1.46 2.33 5.81 7.89 2.19 1.29 1.08 1.36 
8 ญ่ีปุ่ น 0.86 0.84 0.34 0.18 0.20 1.26 0.31 0.38 0.09 0.40 
9 สวิตเซอร์แลนด ์ 0.45 0.25 0.31 0.05 0.15 0.49 0.17 - - 0.20 

10 ตุรกี - 0.05 0.22 - - 0.02 0.11 0.01 0.31 0.19 
 รวม 10 ประเทศ 98.11 98.35 97.02 98.29 97.20 96.31 98.81 98.17 99.63 99.36 
 อ่ืนๆ 1.89 1.65 2.98 1.71 2.80 3.69 1.19 1.83 0.37 0.64 
  100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.7 
 
 

 
ภาพท่ี 4.4 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าด้วยข้ีไหมในตลาด

สหรัฐอเมริการะหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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 2) ตลาดสหราชอาณาจักร 
 (1) การวิเคราะห์ดัชนี RCA 
 จากการวิเคราะห์ค่าดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าด้วย    
ข้ีไหมในตลาดสหราชอาณาจกัรของประเทศต่างๆ ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดงัแสดงในตารางท่ี 
4.12 และภาพท่ี 4.5 เม่ือพิจารณาค่าดชันี RCA ของไทยพบวา่มีค่าดชันี RCA มากเป็นอนัดบั 3 โดย
ไทยมีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ในทุกช่วงปีท่ีพิจารณา คือ 1.75 2.62 7.14 21.76 36.22 22.56 36.43 
36.77 30.33และ15.45 ตามล าดับ แสดงว่าในปีพ.ศ.2546 – 2555 ไทยมีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดสหราชอาณาจกัรแต่มีแนวโน้ม
ลดลง  
 เม่ือพิจารณาประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบวา่เลบานอนมีค่าดชันี RCA มาก
เป็นอนัดับ 1 และมีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 ในปีพ.ศ.2555 คือ 53.02 แสดงว่าเลบานอนมีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดสหราชอาณาจกัร 
แต่ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2554 เลบานอนไม่มีการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าด้วยข้ีไหมในตลาด 
สหราชอาณาจกัร รองลงมาคืออินเดีย มีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา แสดงว่า
อินเดียมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าด้วยข้ีไหมในตลาด 
สหราชอาณาจกัรแต่มีแนวโนม้ลดลง ส่วนประเทศท่ีมีค่าดชันี RCA ณ ปีพ.ศ.2555 นอ้ยกวา่ไทย คือ 
สาธารณรัฐประชาชนจีน อิตาลี เกาหลีใต ้สหรัฐอเมริกา ฝร่ังเศส เนเธอแลนด์ และเยอรมนี โดย
สาธารณรัฐประชาชนจีนและอิตาลี พบว่ามีค่าดัชนี RCA มากกว่า 1 ในปีพ.ศ.2555 แสดงว่า
สาธารณรัฐประชาชนจีนและอิตาลีมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้
ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดสหราชอาณาจกัร ส่วนเกาหลีใตแ้ละเนเธอแลนด ์มีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ 
1 แสดงวา่เกาหลีใตแ้ละเนเธอแลนด์ไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิด
ผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาด สหราชอาณาจกัร แต่ยงัพบวา่เกาหลีใตแ้ละเนเธอแลนด์ในบางช่วงปีท่ี
พิจารณามีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 ส่วนสหรัฐอเมริกา ฝร่ังเศส และเยอรมนี มีค่าดชันี RCA น้อย
กวา่ 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา แสดงวา่สหรัฐอเมริกา ฝร่ังเศส และเยอรมนีไม่มีความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดสหราชอาณาจกัร 
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ตารางท่ี 4.12 การเปรียบเทียบดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอดว้ยข้ีไหมในตลาดสหราช-
อาณาจกัรระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555  

 
ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 เลบานอน - - - - - - - - - 53.02 
2 อินเดีย 63.63 39.02 46.51 51.53 28.45 26.83 33.58 33.76 31.35 24.75 
3 ไทย 1.75 2.62 7.14 21.76 36.22 22.56 36.43 36.77 30.33 15.45 
4 จีน 0.87 3.73 3.93 1.74 0.68 2.14 1.49 3.01 4.20 6.26 
5 อิตาลี 1.31 1.70 2.45 2.75 4.04 6.29 3.26 0.50 0.37 1.33 
6 เกาหลีใต ้ 20.34 18.35 1.67 2.79 0.18 0.74 0.37 - 0.71 0.89 
7 สหรัฐอเมริกา 0.56 0.62 0.68 0.81 0.35 0.24 0.12 0.24 0.21 0.41 
8 ฝร่ังเศส 0.03 0.03 0.10 0.01 0.04 0.36 0.10 0.02 0.02 0.11 
9 เนเธอแลนด ์ 0.01 0.10 0.17 0.07 1.14 0.11 0.06 0.11 0.11 0.10 

10 เยอรมนี 0.03 0.03 0.06 0.06 0.38 0.04 0.03 0.06 0.03 0.04 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.11 และ ก.14 
 
 

 
 
ภาพท่ี 4.5 การเปรียบเทียบดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอด้วยข้ีไหมในตลาดสหราช

อาณาจกัร ระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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 (2) การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาด 
 จากการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ย  
ข้ีไหมในตลาดสหราชอาณาจกัรของประเทศต่างๆ ท่ีพิจารณาในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดงัตารางท่ี 
4.13 และภาพท่ี 4.6 พบว่า ณ ปีพ.ศ.2555 ไทยมีส่วนแบ่งตลาดมากเป็นอนัดบั 3 โดยมีทิศทางการ
เปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึนในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2550 คือ 1.16 1.77 4.35 13.09 และ24.16 ตามล าดบั และ
ลดลงในช่วงปีพ.ศ.2551 คือ 15.50 จากนั้นในปีพ.ศ.2552 ไทยมีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนอีกคร้ัง คือ 
25.39 จากนั้นในปีพ.ศ.2553 – 2555 ไทยมีส่วนแบ่งตลาดท่ีลดลงอยา่งต่อเน่ือง คือ 22.59 17.38 และ
8.49 ตามล าดบั แสดงว่าไทยมีส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาด 
สหราชอาณาจกัรและมีแนวโนม้ลดลง 
 เม่ือพิจารณาส่วนแบ่งตลาดของประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบวา่สาธารณรัฐ
ประชาชนจีนมีส่วนแบ่งตลาดมากเป็นอนัดบั 1 โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงเพิ่มข้ึนในช่วงปีพ.ศ.
2553 – 2555 คือ 25.55 33.42 และ48.67 ตามล าดบั แสดงว่าสาธารณรัฐประชาชนจีนมีส่วนแบ่ง
ตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดสหราชอาณาจกัรและมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน 
รองลงมาคืออินเดีย มีส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดสหราช-
อาณาจักรแนวโน้มลดลง ณ ปีพ.ศ.2555 อิตาลี สหรัฐอเมริกา เนเธอแลนด์ เกาหลีใต้ ฝร่ังเศส 
เยอรมนี และเลบานอน มีส่วนแบ่งตลาดท่ีต ่ากว่าไทย โดยอิตาลี สหรัฐอเมริกา เกาหลีใต ้ฝร่ังเศส 
เยอรมนี และเลบานอน มีส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าด้วยข้ีไหมในตลาด 
สหราช-อาณาจกัรแนวโน้มเพิ่มข้ึน ส่วนเนเธอแลนด์ ในปีพ.ศ.2555 มีส่วนแบ่งตลาดลดลง แสดง
ว่าเนเธอแลนด์มีส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผ้าไหมชนิดผ้าทอท าด้วยข้ีไหมในตลาดสหราช
อาณาจกัรและมีแนวโนม้ลดลง 
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ตารางท่ี 4.13 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าด้วยข้ีไหมในตลาด  
สหราชอาณาจกัรระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 –พ.ศ.2555  

หน่วย : ร้อยละ 
ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 จีน 4.29 20.28 23.43 10.50 4.97 16.03 13.16 25.55 33.42 48.67 
2 อินเดีย 52.36 34.90 46.04 48.69 33.29 32.56 44.22 45.88 43.94 31.48 
3 ไทย 1.16 1.77 4.35 13.09 24.16 15.50 25.39 22.59 17.38 8.49 
4 อิตาลี 6.27 7.96 10.38 10.58 17.10 25.90 12.69 1.80 1.21 4.31 
5 สหรัฐอเมริกา 5.77 5.74 5.64 6.60 2.41 2.07 0.90 1.73 1.67 3.19 
6 เนเธอแลนด ์ 0.01 0.70 1.15 0.46 8.34 0.84 0.44 0.72 0.75 0.68 
7 เกาหลีใต ้ 21.43 21.41 1.73 2.60 0.16 0.69 0.29 - 0.40 0.58 
8 ฝร่ังเศส 0.26 0.22 0.73 0.02 0.25 2.43 0.66 0.10 0.09 0.57 
9 เยอรมนี 0.35 0.42 0.76 0.71 5.39 0.50 0.41 0.70 0.30 0.45 
10 เลบานอน - - - - - - - - - 0.39 
 รวม 10 ประเทศ 91.89 93.41 94.21 93.25 96.06 96.53 98.16 99.08 99.16 98.81 
 อ่ืนๆ 8.11 6.59 5.79 6.75 3.94 3.47 1.84 0.92 0.84 1.19 
  100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.11 
 
 

 
ภาพท่ี 4.6 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผ้าไหมชนิดผา้ทอท าด้วยข้ีไหมในตลาด 

สหราชอาณาจกัรระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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 3) ตลาดฝร่ังเศส 
 (1) การวิเคราะห์ดัชนี RCA 
 จากการวิเคราะห์ค่าดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าด้วย    
ข้ีไหมในตลาดฝร่ังเศสของประเทศต่างๆ ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดงัแสดงในตารางท่ี 14 และ
ภาพท่ี 4.7 พบวา่ไทยมีค่าดชันี RCA มากเป็นอนัดบั 2 โดยมีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ในช่วงปีพ.ศ.
2547 2549 – 2550 2552 และ2554 – 2555 คือ 2.13 17.91 1.45 6.33 5.82 และ28.02 ตามล าดับ 
แสดงว่าในช่วงดงักล่าวไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท า
ดว้ยข้ีไหมในตลาดฝร่ังเศสและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน ส่วนในปีพ.ศ.2546 2548 และ2551 ไทยไม่มีการ
ส่งออกผา้ไหมชนิด ผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดฝร่ังเศส 
 เม่ือพิจารณาประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบวา่ฮ่องกงมีค่าดชันี RCA มากเป็น
อนัดบั 1 และในปีพ.ศ.2555 มีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 คือ 45.76 และมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ี
ลดลง แสดงว่าฮ่องกงมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าด้วย       
ข้ีไหมในตลาดฝร่ังเศสแต่มีแนวโนม้ลดลง รองลงมาเป็นประเทศท่ีมีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ไทย คือ 
อินเดีย ญ่ีปุ่น อิตาลี เบลเยี่ยม สาธารณรัฐประชาชนจีน สาธารณรัฐเช็ก สวิตเซอร์แลนด์ และ
เยอรมนี โดยพบวา่อินเดีย มีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา แสดงวา่อินเดียมีความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าด้วยข้ีไหมในตลาดฝร่ังเศสและมี
แนวโน้มเพิ่มข้ึน ส่วนญ่ีปุ่น อิตาลี และเบลเยี่ยม ในปีพ.ศ.2555 พบว่ามีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 
แสดงวา่ญ่ีปุ่น อิตาลี และเบลเยี่ยมมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอ
ท าดว้ยข้ีไหมในตลาดฝร่ังเศส ส่วนสาธารณรัฐประชาชนจีนและสวิตเซอร์แลนด์ พบวา่ในบางช่วง
ปีท่ีพิจารณามีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 แสดงว่าในช่วงเวลาดงักล่าวสาธารณรัฐประชาชนจีนและ
สวิตเซอร์แลนด์มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมใน
ตลาดฝร่ังเศส แต่ในปีพ.ศ.2555 สาธารณรัฐประชาชนจีนและสวิตเซอร์แลนด ์มีค่าดชันี RCA น้อย
กว่า 1 เม่ือพิจารณาในภาพรวม แสดงว่าสาธารณรัฐประชาชนจีนและสวิตเซอร์แลนด์ไม่มีความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าด้วยข้ีไหมในตลาดฝร่ังเศส ส่วน
สาธารณรัฐเช็กและเยอรมนี มีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา แสดงวา่สาธารณรัฐ-
เช็กและเยอรมนีไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม
ในตลาดฝร่ังเศส 
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ตารางท่ี 4.14 การเปรียบเทียบดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอดว้ยข้ีไหมในตลาดฝร่ังเศส
ระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555  

 
ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 ฮ่องกง - - - - - - - - 147.52 45.76 
2 ไทย - 2.13 - 17.91 1.45 - 6.33 0.72 5.82 28.02 
3 อินเดีย 39.10 55.39 27.07 10.08 45.45 5.90 8.49 4.40 8.50 17.66 
4 ญ่ีปุ่ น - 0.29 0.69 0.37 0.24 2.34 3.53 6.11 9.56 10.01 
5 อิตาลี 6.06 4.91 9.11 5.30 5.82 8.19 8.77 9.15 6.20 4.08 
6 เบลเยีย่ม 0.01 0.97 0.21 0.30 0.03 0.05 0.01 0.18 0.84 2.59 
7 จีน 7.92 2.43 0.41 7.96 3.95 0.46 1.28 0.81 1.21 0.75 
8 สาธารณรัฐเช็ก 0.44 - - - - - - - 0.36 0.35 
9 สวิตเซอร์แลนด ์ 0.41 0.06 0.30 0.36 0.33 1.41 0.66 0.18 0.16 0.14 

10 เยอรมนี 0.06 0.13 0.09 0.11 0.08 0.05 0.05 0.07 0.02 0.01 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.15 และ ก.18 
 
 
 

 
 
ภาพท่ี 4.7 การเปรียบเทียบดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอด้วยข้ีไหมในตลาดฝร่ังเศส 

ระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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 (2) การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาด 
 จากการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ย  
ข้ีไหมในตลาดฝร่ังเศสของประเทศต่างๆ ท่ีพิจารณาในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 2553 ดงัตารางท่ี 
4.15 และภาพท่ี 4.8 พบวา่ ณ ปีพ.ศ.2555 ไทยมีส่วนแบ่งตลาดมากเป็นอนัดบัท่ี 5 โดยมีทิศทางการ
เปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึนและลดลงสลบักนั ในปีพ.ศ.2547 2549 2550และ2552 – 2555 มีส่วนแบ่ง
ตลาด คือ 0.62 5.32 0.43 1.98 0.22 1.80 และ8.16 ตามล าดบั แสดงวา่ไทยมีส่วนแบ่งตลาดในการ
ส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดฝร่ังเศสและมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน และในปีพ.ศ.2546 
2548 และ2551 ไทยไม่มีการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดฝร่ังเศส  
 เม่ือพิจารณาส่วนแบ่งตลาดของประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบว่าอิตาลีมี
ส่วนแบ่งตลาดมากเป็นอนัดบั 1 โดยในปีพ.ศ.2546 – 2549 มีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึนและ
ลดลงสลบักนั คือ 55.28 43.18 75.50 และ 44.24 ตามล าดบั จากนั้นในช่วงปีพ.ศ.2550 – 2553 มี
ส่วนแบ่งตลาดท่ีเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ืองก่อนท่ีจะลดลงในปีพ.ศ.2554 – 2555 คือ 49.02 66.49 69.96 
71.01 46.49 และ30.09 ตามล าดบั แสดงว่าอิตาลีมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอ
ท าดว้ยข้ีไหมในตลาดฝร่ังเศสแต่มีแนวโนม้ลดลง รองลงมาคือ เบลเยีย่ม อินเดีย และญ่ีปุ่น โดยเบล-
เยี่ยมและอินเดียมีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 แสดงว่าเบลเยี่ยมและอินเดียมี
ส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดฝร่ังเศสและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน 
ส่วนญ่ีปุ่นมีส่วนแบ่งตลาดลดลงในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 แสดงว่าญ่ีปุ่นมีส่วนแบ่งตลาดในการ
ส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดฝร่ังเศสแนวโน้มลดลง ส่วนประเทศท่ีมีส่วนแบ่ง
ตลาด ณ ปีพ.ศ.2555 น้อยกว่าไทย พบว่าฮ่องกง สาธารณรัฐประชาชนจีน สาธารณรัฐเช็ก 
สวิตเซอร์แลนด์ และเยอรมนี มีส่วนแบ่งตลาดลดลง แสดงว่าฮ่องกง สาธารณรัฐประชาชนจีน 
สาธารณรัฐเช็ก สวิตเซอร์แลนด์ และเยอรมนี มีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท า
ดว้ยข้ีไหมในตลาดฝร่ังเศสแต่มีแนวโนม้ลดลง 
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ตารางท่ี 4.15 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาด
ฝร่ังเศสระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 –พ.ศ.2555  

 
หน่วย : ร้อยละ 

ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 
1 อิตาลี 55.28 43.18 75.50 44.24 49.02 66.49 69.96 71.01 46.49 30.09 
2 เบลเยีย่ม 0.05 9.65 2.29 3.36 0.33 0.54 0.16 1.97 9.23 28.76 
3 อินเดีย 13.79 21.26 12.06 4.24 23.10 3.52 4.95 3.40 6.43 13.32 
4 ญ่ีปุ่ น - 0.53 1.08 0.53 0.32 2.76 3.99 7.07 10.53 9.99 
5 ไทย - 0.62 - 5.32 0.43 - 1.98 0.22 1.80 8.16 
6 ฮ่องกง - - - - - - - - 12.17 4.18 
7 จีน 21.59 7.49 1.47 29.26 15.61 1.81 5.68 4.07 5.86 3.63 
8 สาธารณรัฐเช็ก 0.19 - - - - - - - 0.44 0.40 
9 สวิตเซอร์แลนด ์ 0.99 0.15 0.74 0.88 0.80 3.31 1.80 0.49 0.42 0.37 
10 เยอรมนี 1.18 2.46 1.76 2.07 1.54 0.93 0.97 1.28 0.45 0.26 
 รวม 10 ประเทศ 93.09 85.35 94.91 89.91 91.15 79.36 89.49 89.52 93.82 99.15 
 อ่ืนๆ 6.91 14.65 5.09 10.09 8.85 20.64 10.51 10.48 6.18 0.85    
  100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

ท่ีมา: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.15 
 
 

 
ภาพท่ี 4.8 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าด้วยข้ีไหมในตลาด

ฝร่ังเศสระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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ฮ่องกง จีน สาธารณรัฐเช็ก สวิตเซอร์แลนด์ เยอรมนี
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 4) ตลาดฮ่องกง 
 (1) การวิเคราะห์ดัชนี RCA 
 จากการวิเคราะห์ค่าดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าด้วย    
ข้ีไหมในตลาดฮ่องกงของประเทศต่างๆ ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดงัแสดงในตารางท่ี 4.16 และ
ภาพท่ี 4.9 เม่ือพิจารณาค่าดชันี RCA ของไทย พบว่ามีค่าดชันี RCA อยู่ในอนัดบั 9 โดยไทยมีค่า
ดชันี RCA นอ้ยกวา่ 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา คือ 0.10 0.06 0.02 0.03 0.04 0.05 0.08 0.09 0.30 และ
0.48 ตามล าดบั แสดงวา่ไทยไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอ
ท าดว้ยข้ีไหมในตลาดฮ่องกง  
 เม่ือพิจารณาประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบวา่อิตาลีมีค่าดชันี RCA มากเป็น
อนัดบั 1 และมีค่าดชันี RCA ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณาและมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึนอย่าง
ต่อเน่ืองในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2550 คือ 6.10 6.59 8.07 9.14 และ10.53 ตามล าดบั และในปีพ.ศ.2551 
– 2555 มีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึนและลดลงสลบักนั คือ  6.05 9.22 8.35 13.43 และ9.37 
ตามล าดับ จะเห็นว่าช่วงปีพ.ศ.2555 ค่าดัชนี RCA ลดลง แสดงว่าอิตาลีมีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าด้วยข้ีไหมในตลาดฮ่องกงแต่มีแนวโน้มลดลง 
รองลงมาคือ อินเดียและเกาหลีใต ้พบวา่มีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา และในปี
พ.ศ.2555 มีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึนจากปีพ.ศ.2554 แสดงวา่อินเดียและเกาหลีใต ้มีความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าด้วยข้ีไหมในตลาดฮ่องกงและมี
แนวโน้มเพิ่มข้ึน ถดัมาคือสหราชอาราณาจกัร พบว่ามีค่าดชันี RCA น้อยกว่า 1 ในปีพ.ศ.2546 – 
2551 และ25554 แสดงวา่ในช่วงปีดงักล่าวสหราชอาณาจกัรไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบใน
การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดฮ่องกง แต่ในช่วงปีพ.ศ.2552 – 2553 และ2555 
พบว่ามีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 แสดงว่าในช่วงปีดงักล่าวสหราชอาณาจกัรมีความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดฮ่องกงและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน ถดั
มาคือเยอรมนี พบวา่ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2554 มีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ 1 แสดงวา่ช่วงเวลาดงักล่าว
เยอรมนีไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาด
ฮ่องกง แต่เม่ือถึงพ.ศ.2555 กลบัพบว่ามีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 แสดงว่าในปีพ.ศ.2555 เยอรมนีมี
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดฮ่องกงและมี
แนวโนม้เพิ่มข้ึน ถดัมาคือสหรัฐอเมริกาและฝร่ังเศส พบวา่มีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ 1 ตลอดช่วงปีท่ี
พิจารณา แสดงวา่สหรัฐอเมริกาและฝร่ังเศสไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้
ไหมชนิดผา้ทอท าด้วยข้ีไหมในตลาดฮ่องกง ส่วนสาธารณรัฐประชาชนจีน พบว่ามีค่าดัชนี RCA 
มากกว่า 1 ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2554 แสดงว่าในช่วงเวลาดังกล่าวสาธารณรัฐประชาชนจีนมีความ
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ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดฮ่องกง  แต่เม่ือถึงพ.ศ.
2555 กลบัพบว่ามีค่าดชันี RCA น้อยกว่า 1 แสดงวา่ในปีพ.ศ.2555 สาธารณรัฐประชาชนจีนไม่มีความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าด้วยข้ีไหมในตลาดฮ่องกง ส่วนญ่ีปุ่น
พบวา่มีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ไทย และมีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา แสดงวา่ญ่ีปุ่น
ไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดฮ่องกง 
 
ตารางท่ี 4.16 การเปรียบเทียบดัชนี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าด้วยข้ีไหมในตลาด

ฮ่องกงระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555  
 

ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 
1 อิตาลี 6.10 6.59 8.07 9.14 10.53 6.05 9.22 8.35 13.43 9.37 
2 อินเดีย 9.41 7.25 5.70 5.16 5.47 3.26 3.92 4.12 3.04 5.43 
3 เกาหลีใต ้ 4.49 4.52 4.85 4.11 3.28 3.56 3.02 3.34 4.12 4.14 
4 สหราชอาณาจกัร 0.10 0.10 0.05 0.16 0.12 0.17 1.28 1.53 0.59 1.81 
5 เยอรมนี 0.05 0.09 0.10 0.06 0.14 0.26 0.71 0.47 0.33 1.75 
6 สหรัฐอเมริกา 0.25 0.27 0.43 0.53 0.63 0.63 0.72 0.87 0.63 0.93 
7 จีน 1.06 1.14 1.09 1.12 1.13 1.33 1.21 1.20 1.08 0.89 
8 ฝร่ังเศส 0.43 0.22 0.45 0.22 0.42 0.12 0.62 0.45 0.13 0.74 
9 ไทย 0.10 0.06 0.02 0.03 0.04 0.05 0.08 0.09 0.30 0.48 

10 ญ่ีปุ่ น 0.08 0.04 0.04 0.11 0.14 0.14 0.19 0.15 0.18 0.20 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.19 และ ก.22 
 

 
ภาพท่ี 4.9 การเปรียบเทียบดัชนี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอด้วยข้ีไหมในตลาดฮ่องกง 

ระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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สหรัฐอเมริกา จีน ฝร่ังเศส ไทย ญ่ีปุ่ น
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 (2) การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาด 
 จากการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ย  
ข้ีไหมในตลาดฮ่องกงของประเทศต่างๆ ท่ีพิจารณาในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดงัตารางท่ี 4.17 และ
ภาพท่ี 4.10 พบว่า ณ ปีพ.ศ.2555 ไทยมีส่วนแบ่งตลาดอนัดบั 10 โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ี
ลดลงในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2548 คือ 0.18 0.11 และ0.04 ตามล าดบั และมีส่วนแบ่งตลาดท่ีเพิ่มข้ึน
อยา่งต่อเน่ืองในปีพ.ศ.2549 – 2555 คือ 0.06 0.09 0.12 0.19 0.23 0.66 และ0.95 ตามล าดบั แสดงวา่
ไทยมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาดฮ่องกงและมีแนวโน้ม
เพิ่มข้ึน 
 เม่ือพิจารณาส่วนแบ่งตลาดของประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบว่าสาธารณรัฐ
ประชาชนจีนมีส่วนแบ่งตลาดมากเป็นอันดับ 1 โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึนอย่าง
ต่อเน่ืองในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2551 คือ 44.15 47.63 47.90 50.71 51.77 และ61.57 ตามล าดบั แสดง
วา่ในช่วงเวลาดงักล่าวสาธารณรัฐประชาชนจีนมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท า
ดว้ยข้ีไหมในตลาดฮ่องกงเพิ่มข้ึน แต่ในช่วงปีพ.ศ.2552 – 2555 กลบัมีส่วนแบ่งตลาดลดลงอย่าง
ต่อเน่ือง คือ 55.35 55.27 46.28 และ39.49 ตามล าดับ แสดงว่าในช่วงปีดังกล่าวสาธารณรัฐ
ประชาชนจีนมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าด้วยข้ีไหมในตลาดฮ่องกงแต่มี
แนวโนม้ลดลง รองลงมาคือ เกาหลีใต ้อินเดีย สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจกัร เยอรมนี ญ่ีปุ่น และ
ฝร่ังเศส มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 แสดงวา่เกาหลีใต ้อินเดีย สหรัฐอเมริกา 
สหราชอาณาจกัร เยอรมนี ญ่ีปุ่น และฝร่ังเศส มีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท า
ดว้ยข้ีไหมในตลาดฮ่องกงและมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน ส่วนอิตาลี พบวา่มีส่วนแบ่งตลาดลดลงในช่วงปี
พ.ศ.2554 – 2555 แสดงวา่อิตาลีมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมใน
ตลาดฮ่องกงแต่มีแนวโนม้ลดลง 
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ตารางท่ี 4.17 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมในตลาด
ฮ่องกงระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 –พ.ศ.2555  

หน่วย : ร้อยละ 
ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 จีน 44.15 47.63 47.90 50.71 51.77 61.57 55.35 53.27 46.28 39.49 
2 เกาหลีใต ้ 26.46 28.15 26.79 23.46 17.51 17.69 14.81 16.51 19.78 20.28 
3 อินเดีย 14.82 11.88 10.19 8.76 10.28 7.11 8.89 10.29 8.03 12.99 
4 อิตาลี 7.88 9.10 10.20 10.94 13.06 7.69 10.91 10.29 18.28 12.09 
5 สหรัฐอเมริกา 1.30 1.24 1.98 2.26 2.69 2.82 3.46 4.05 3.47 5.14 
6 สหราชอาณาจกัร 0.17 0.15 0.07 0.21 0.16 0.25 1.93 2.02 0.80 2.62 
7 เยอรมนี 0.12 0.17 0.19 0.11 0.24 0.46 1.28 0.79 0.53 2.30 
8 ญ่ีปุ่ น 1.05 0.56 0.46 1.14 1.40 1.49 1.77 1.43 1.58 1.65 
9 ฝร่ังเศส 0.41 0.22 0.43 0.20 0.40 0.12 0.68 0.52 0.17 0.99 
10 ไทย 0.18 0.11 0.04 0.06 0.09 0.12 0.19 0.23 0.66 0.95 
 รวม 10 ประเทศ 96.53 99.20 98.25 97.85 97.60 99.32 99.27 99.39 99.58 98.49 
 อ่ืนๆ 3.47 0.80 1.75 2.15 2.40 0.68 0.73 0.61 0.42 1.51    
  100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.19 
 
 
 

 
ภาพท่ี 4.10 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าด้วยข้ีไหมในตลาด

ฮ่องกงระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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 2.2 ผ้าไหมชนิดผ้าอื่นๆ ที่มีไหมหรือเศษไหม (นอกจากขี้ไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ขึ้นไป 
โดยน า้หนัก (HS: 500720) 

 2.2.1 ตลาดโลก 
 1) การวิเคราะห์ดัชนี RCA 
 จากการวิเคราะห์ค่าดชันี RCA ในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกัในตลาดโลกของประเทศ
ต่างๆ ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดังแสดงในตารางท่ี 4.18 และภาพท่ี 4.11  เม่ือพิจารณาค่าดัชนี 
RCA ของไทย พบวา่มีค่าดชันี RCA เป็นอนัดบั 8 โดยไทยมีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ 1 ตลอดช่วงปีท่ี
พิจารณา คือ 0.56 0.59 0.62 0.57 0.82 0.74 0.62 0.59 0.63 และ0.52 ตามล าดบั แสดงว่าไทยไม่มี
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก 
ข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกัในตลาดโลกและมีแนวโนม้ลดลง 
 เม่ือพิจารณาประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบวา่สาธารณรัฐประชาชนจีนมีค่าดชันี 
RCA มากเป็นอนัดับ 1 และมีค่าดัชนี RCA มากกว่า 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา แต่มีทิศทางการ
เปล่ียนแปลงท่ีลดลงอย่างต่อเน่ืองในปีพ.ศ.2546 – 2551 คือ 4.65 4.63 4.46 4.28 3.90 และ3.52 
ตามล าดบั จากนั้นในปีพ.ศ.2552 – 2554 มีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึน คือ 3.83 4.06 และ4.22 
ตามล าดับ และในปีพ.ศ.2555 ค่าดัชนี RCA ได้ลดลงมาอีกคร้ัง คือ 4.17 แสดงว่าสาธารณรัฐ
ประชาชนจีนมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษ
ไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้ งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนักในตลาดโลกแต่มีแนวโน้มลดลง 
รองลงมาคือ อิตาลี อินเดีย ฝร่ังเศสและฮ่องกง พบว่ามีค่าดัชนี RCA มากกว่า 1 ตลอดช่วงปีท่ี
พิจารณา แสดงวา่อิตาลี อินเดีย ฝร่ังเศสและฮ่องกง มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออก
ผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกัใน
ตลาดโลก ส่วนญ่ีปุ่นและเกาหลีใต ้พบว่าในปีพ.ศ.2555 มีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 แสดงว่าญ่ีปุ่น
และเกาหลีใต ้มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษ
ไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกัในตลาดโลกและมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน แต่
ยงัพบวา่บางช่วงปีท่ีพิจารณามีค่า RCA นอ้ยกวา่ 1 ส่วนประเทศท่ีมีค่าดชันี RCA น้อยกวา่ไทย คือ 
เยอรมนีและสหราชอาณาจกัร โดยพบวา่เยอรมนีและสหราชอาณาจกัร มีค่าดชันี RCA น้อยกว่า 1 
ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา แสดงวา่เยอรมนีและสหราชอาณาจกัรไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ
ในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป 
โดยน ้าหนกัในตลาดโลก 
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ตารางท่ี 4.18 การเปรียบเทียบดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกัในตลาดโลกระหวา่งประเทศ
ไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555  

 
ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 จีน 4.65 4.63 4.46 4.28 3.90 3.52 3.83 4.06 4.22 4.17 
2 อิตาลี 3.99 3.78 3.71 3.87 4.18 4.49 3.79 3.64 3.83 4.05 
3 อินเดีย 20.40 20.42 16.76 14.01 12.70 10.16 9.14 8.13 4.84 3.64 
4 ฝร่ังเศส 2.77 2.39 2.25 2.03 1.72 1.65 1.42 1.25 1.38 1.43 
5 ญ่ีปุ่ น 0.82 0.72 0.77 0.80 0.97 1.02 0.94 0.93 1.20 1.26 
6 เกาหลีใต ้ 1.20 1.05 0.99 0.93 0.88 0.83 1.04 0.86 0.99 1.12 
7 ฮ่องกง 1.69 1.57 1.60 1.63 1.76 2.78 2.56 2.37 1.86 1.08 
8 ไทย 0.56 0.59 0.62 0.57 0.82 0.74 0.62 0.59 0.63 0.52 
9 เยอรมนี 0.71 0.62 0.54 0.54 0.62 0.51 0.42 0.31 0.32 0.31 

10 สหราชอาณาจกัร 0.36 0.34 0.32 0.33 0.32 0.34 0.28 0.27 0.27 0.29 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.4 และ ก.6 
 
 

 
ภาพท่ี 4.11 การเปรียบเทียบดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ี

ไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั ในตลาดโลกระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศ
คู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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 2) การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาด 
 จากการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั ในตลาดโลกของประเทศ
ต่างๆ ท่ีพิจารณาในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดงัตารางท่ี 4.19 และภาพท่ี 4.12 พบว่า ณ ปีพ.ศ.2555 
ไทยมีส่วนแบ่งตลาดเป็นอนัดบั 10 โดยในปีพ.ศ.2546 – 2548 มีส่วนแบ่งตลาดลดลง คือ 0.82 0.71 
และ0.63 ตามล าดับ จากนั้ นปีพ.ศ.2549 – 2550 มีส่วนแบ่งตลาดท่ีเพิ่มข้ึน คือ 0.65 และ0.81 
ตามล าดบั และลดลงไปอยา่งต่อเน่ืองในปีพ.ศ.2551 – 2554 คือ 0.64 0.57 0.44 และ0.43 ตามล าดบั 
จากนั้นปีพ.ศ.2555 มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนอีกคร้ัง คือ 0.45 แสดงว่าไทยมีส่วนแบ่งตลาดในการ
ส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดย
น ้าหนกั ในตลาดโลกและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน 
 เม่ือพิจารณาส่วนแบ่งตลาดของประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบวา่สาธารณรัฐ
ประชาชนจีนมีส่วนแบ่งตลาดมากเป็นอันดับ 1 โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึนอย่าง
ต่อเน่ืองตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา คือ 29.28 32.53 35.84 38.04 37.66 35.06 40.86 46.86 49.63 และ
53.32 ตามล าดบั ยกเวน้ปีพ.ศ.2551 ท่ีมีส่วนแบ่งตลาดลดลง แสดงว่าสาธารณรัฐประชาชนจีนมี
ส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อย
ละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั ในตลาดโลกและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน รองลงมาคือ อิตาลี ญ่ีปุ่น เกาหลีใต ้
ฝร่ังเศส และเยอรมนี มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 แสดงวา่อิตาลี ญ่ีปุ่น เกาหลี
ใต ้ฝร่ังเศส และเยอรมนี มีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดโลกและมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน ส่วน
อินเดีย ฮ่องกง และ สหราชอาณาจกัร มีส่วนแบ่งตลาดลดลงในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 แสดงว่า
อินเดีย ฮ่องกง และ สหราชอาณาจกัร มีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหม
หรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้ งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดโลกแต่มีแนวโน้ม
ลดลง 
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ตารางท่ี 4.19 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั ในตลาดโลกระหวา่งประเทศ
ไทยกบัประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 –พ.ศ.2555  

หน่วย : ร้อยละ 
ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 จีน 29.28 32.53 35.84 38.04 37.66 35.06 40.86 46.86 49.63 53.32 
2 อิตาลี 17.18 15.84 14.57 14.79 16.57 17.08 13.71 11.89 12.44 12.66 
3 อินเดีย 16.82 18.29 17.59 15.58 14.86 13.84 13.41 13.24 9.21 6.75 
4 ญ่ีปุ่ น 8.10 7.03 6.22 5.49 4.98 4.56 5.37 4.82 5.07 5.56 
5 เกาหลีใต ้ 7.70 7.20 6.75 6.05 5.07 4.87 4.57 4.26 4.75 4.87 
6 ฝร่ังเศส 4.61 3.86 3.74 3.62 4.30 4.40 4.05 3.55 4.42 4.47 
7 ฮ่องกง 5.56 4.93 4.93 4.82 4.87 7.20 7.49 6.95 5.25 3.32 
8 เยอรมนี 3.86 3.62 3.32 3.39 3.38 3.44 2.80 2.47 2.50 2.56 
9 สหราชอาณาจกัร 2.47 2.42 2.49 2.35 2.85 2.38 1.93 1.78 1.96 1.52 
10 ไทย 0.82 0.71 0.63 0.65 0.81 0.64 0.57 0.44 0.43 0.45 
 รวม 10 ประเทศ 96.39 96.44 96.08 94.79 95.34 93.45 94.76 96.27 95.66 95.48 
 อ่ืนๆ 3.61 3.56 3.92 5.21 4.66 6.55 5.24 3.73 4.43 4.52    
  100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.4 
 
 

 
ภาพท่ี 4.12 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 

(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั ในตลาดโลกระหวา่งประเทศไทย
กบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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 2.2.2 ตลาดคู่ค้าส าคัญ 
 1) ตลาดสหรัฐอเมริกา 
 (1) การวิเคราะห์ดัชนี RCA 
 จากการวเิคราะห์ค่าดชันี RCA ในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกัในตลาดสหรัฐอเมริกาของ
ประเทศต่างๆ ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดงัแสดงในตารางท่ี 4.20 และภาพท่ี 4.13 เม่ือพิจารณาค่า
ดชันี RCA ของไทย พบวา่ค่าดชันี RCA มากเป็นอนัดบั 4 โดยพบวา่ไทยมีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 
ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา ในปีพ.ศ.2546 – 2548 มีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึน คือ 1.70 1.84 และ
1.93 ตามล าดบั และไดล้ดลงในปีพ.ศ.2549 คือ 1.69 จากนั้นค่าดชันี RCA ไดเ้พิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง
ในปีพ.ศ.2550 – 2552 คือ 2.05 2.10 และ2.18 ตามล าดบั และลดลงไปอีกคร้ังในปีพ.ศ.2553 และปี
พ.ศ.2554 ยงัมีค่าดชันี RCA คงท่ี คือ 2.07 จากนั้นมีการเปล่ียนแปลงเพิ่มข้ึน คือ 2.40 แสดงวา่ไทยมี
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก 
ข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกัในตลาดสหรัฐอเมริกาและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน 
 เม่ือพิจารณาประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบว่าอินเดียมีค่าดชันี RCA มากเป็น
อนัดบั 1 และมีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา และมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีลดลง
อย่างต่อเน่ืองในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 คือ 38.66 34.74 31.94 30.62 27.52 24.26 21.57 17.94 14.87 
และ11.32 ตามล าดบั แสดงว่าอินเดียมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้
อ่ืนๆ ท่ี มีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้ งแต่ ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนักในตลาด
สหรัฐอเมริกาแต่มีแนวโนม้ลดลง รองลงมาคืออิตาลีและเกาหลีใต ้โดยพบวา่อิตาลีและเกาหลีใต ้มีค่า
ดชันี RCA มากกวา่ 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา และในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 มีทิศทางการเปล่ียนแปลง
ท่ีเพิ่มข้ึน แสดงวา่อิตาลีและเกาหลีใตมี้ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้
อ่ืนๆ ท่ี มีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้ งแต่ ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนักในตลาด
สหรัฐอเมริกาและมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน ส่วนประเทศท่ีมีค่าดัชนี RCA น้อยกว่าไทย คือ สาธารณรัฐ
ประชาชนจีน สหราชอาณาจกัร ฝร่ังเศส เยอรมนี และญ่ีปุ่น โดยพบว่าสาธารณรัฐประชาชนจีนและ 
สหราชอาณาจกัร มีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา แสดงวา่สาธารณรัฐประชาชนจีน
และสหราชอาณาจกัรมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือ
เศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนักในตลาดสหรัฐอเมริกาซ่ึงสาธารณรัฐ
ประชาชนจีนมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน แต่สหราชอาณาจกัรมีแนวโน้มลดลง ส่วนฮ่องกง พบว่ามีค่าดชันี 
RCA นอ้ยกวา่ 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณายกเวน้ปีพ.ศ.2546 ท่ีมีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 แสดงวา่ในช่วง
ปีพ.ศ.2547 – 2555 ฮ่องกงไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
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ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกัในตลาดสหรัฐอเมริกา ส่วน
ฝร่ังเศส เยอรมนี และญ่ีปุ่น พบวา่มีค่าดชันี RCA น้อยกว่า 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา แสดงว่าฝร่ังเศส 
เยอรมนี และญ่ีปุ่น ไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออก ผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหม
หรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกัในตลาดสหรัฐอเมริกา 
 
ตารางท่ี 4.20 การเปรียบเทียบดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 

(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกัในตลาดสหรัฐอเมริการะหวา่ง
ประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555  

 
ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 อินเดีย 38.66 34.74 31.94 30.62 27.52 24.26 21.57 17.94 14.87 11.32 
2 อิตาลี 8.84 9.39 9.18 8.31 9.34 10.83 10.84 11.18 9.43 9.64 
3 เกาหลีใต ้ 4.17 3.86 4.39 4.59 4.30 4.55 5.08 6.21 7.91 8.73 
4 ไทย 1.70 1.84 1.93 1.69 2.05 2.10 2.18 2.07 2.07 2.40 
5 จีน 1.51 1.70 1.71 1.87 1.80 1.96 1.46 1.53 1.68 1.72 
6 สหราชอาณาจกัร 1.39 1.36 1.64 1.28 1.35 1.53 1.75 1.85 2.15 1.66 
7 ฮ่องกง 1.02 0.84 0.67 0.76 0.45 0.25 0.30 0.33 0.56 0.55 
8 ฝร่ังเศส 0.67 0.78 0.63 0.55 0.71 0.67 0.74 0.64 0.62 0.54 
9 เยอรมนี 0.12 0.07 0.02 0.07 0.02 0.07 0.12 0.14 0.12 0.10 

10 ญ่ีปุ่ น 0.06 0.04 0.11 0.06 0.06 0.07 0.06 0.07 0.09 0.07 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.8 และ ก.10 
 

 
ภาพท่ี 4.13 การเปรียบเทียบดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก 

ข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั ในตลาดสหรัฐอเมริการะหวา่งประเทศไทย
กบัประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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 (2) การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาด 
 จากการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั ในตลาดสหรัฐอเมริกาของ
ประเทศต่างๆ ท่ีพิจารณา ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดงัตารางท่ี 4.21 และภาพท่ี 4.14 พบว่า ณ ปี
พ.ศ.2553 ไทยมีส่วนแบ่งตลาดมากเป็นอนัดบั 6 โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีลดลงและเพิ่มข้ึน
สลบักนัในปีพ.ศ.2546 – 2555 คือ 2.05 2.20 2.30 2.05 2.38 2.35 2.67 2.45 2.33 และ2.75 ตามล าดบั 
แสดงว่าไทยมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก     
ข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั ในตลาดสหรัฐอเมริกามีแนวโนม้เพิ่มข้ึน 
 เม่ือพิจารณาส่วนแบ่งตลาดของประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบวา่สาธารณรัฐ
ประชาชนจีนมีส่วนแบ่งตลาดมากเป็นอันดับ 1 โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึนอย่าง
ต่อเน่ืองตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา คือ 18.27 22.69 24.88 29.05 29.50 31.52  27.69 29.22 30.40 และ
32.20 ตามล าดบั ยกเวน้ปีพ.ศ.2552 ท่ีมีส่วนแบ่งตลาดลดลง แสดงว่าสาธารณรัฐประชาชนจีนมี
ส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อย
ละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดสหรัฐอเมริกาและมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน รองลงมาคือ เกาหลีใต ้
อินเดีย อิตาลีและสหราชอาณาจกัร โดยพบว่าเกาหลีใต้และสหราชอาณาจกัร มีส่วนแบ่งตลาด
เพิ่มข้ึนในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 แสดงวา่เกาหลีใตแ้ละสหราชอาณาจกัรมีส่วนแบ่งตลาดในการ
ส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดย
น ้าหนกั ในตลาดสหรัฐอเมริกาและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน ส่วนอินเดียและอิตาลี มีส่วนแบ่งตลาดลดลง
ในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 แสดงวา่อินเดียและอิตาลีมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้
อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้ งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาด
สหรัฐอเมริกาแต่มีแนวโน้มลดลง ส่วนประเทศท่ีมีส่วนแบ่งตลาด ณ ปีพ.ศ.2555 น้อยกว่าไทย 
พบวา่ฝร่ังเศส เยอรมนี และญ่ีปุ่น มีส่วนแบ่งตลาดลดลง แสดงวา่ฝร่ังเศส เยอรมนี และญ่ีปุ่น มีส่วน
แบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 
85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดสหรัฐอเมริกาแต่มีแนวโน้มลดลง ส่วนฮ่องกง พบว่ามีส่วนแบ่ง
ตลาดเพิ่มข้ึน แสดงวา่ฮ่องกงมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษ
ไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั ในตลาดสหรัฐอเมริกาและมีแนวโน้ม
เพิ่มข้ึน 
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ตารางท่ี 4.21 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) ตั้ งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดสหรัฐอเมริกา
ระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 –พ.ศ.2555  

หน่วย : ร้อยละ 
ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 จีน 18.27 22.69 24.88 29.05 29.50 31.52 27.69 29.22 30.40 32.20 
2 เกาหลีใต ้ 12.32 12.11 11.48 11.35 10.45 10.40 12.76 15.85 20.29 22.59 
3 อินเดีย 40.15 36.80 35.89 36.05 33.86 29.65 29.27 27.68 24.35 20.16 
4 อิตาลี 17.86 17.96 17.02 14.63 16.72 18.60 18.37 16.65 14.50 15.64 
5 สหราชอาณาจกัร 4.74 4.29 5.00 3.70 3.91 4.25 5.32 4.83 5.00 4.02 
6 ไทย 2.05 2.20 2.30 2.05 2.38 2.35 2.67 2.45 2.33 2.75 
7 ฝร่ังเศส 1.56 1.68 1.28 1.09 1.51 1.41 1.62 1.28 1.13 0.99 
8 เยอรมนี 0.68 0.35 0.12 0.34 0.08 0.30 0.56 0.59 0.54 0.49 
9 ญ่ีปุ่ น 0.52 0.39 0.92 0.47 0.46 0.44 0.40 0.43 0.54 0.42 
10 ฮ่องกง 0.72 0.53 0.36 0.32 0.16 0.08 0.07 0.07 0.11 0.13 
 รวม 10 ประเทศ 98.90 99.02 99.24 99.07 99.04 99.00 98.72 99.06 99.19 99.39 
 อ่ืนๆ 1.10 0.98 0.76 0.93 0.96 1.00 1.28 0.94 0.81 0.61    
  100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.8 
 
 

 
ภาพท่ี 4.14 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 

(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดสหรัฐอเมริการะหว่าง
ประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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 2) ตลาดสหราชอาณาจักร 
 (1) การวิเคราะห์ดัชนี RCA 
 จากการวเิคราะห์ค่าดชันี RCA ในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั ในตลาดสหราชอาณาจกัร
ของประเทศต่างๆ ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดงัแสดงในตารางท่ี 4.22 และภาพท่ี 4.15 เม่ือพิจาณา
ค่าดชันี RCA ของไทย พบว่ามีค่าดชันี RCA มากเป็นอนัดบั 4 โดยไทยมีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 
ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา คือ 6.98 5.65 7.77 6.31 4.50 7.43 6.47 6.92 6.27 และ4.42 ตามล าดบั แสดง
ว่าไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั ในตลาดสหราชอาณาจกัรแต่มีแนวโนม้ลดลง  
 เม่ือพิจารณาประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบวา่อินเดียมีค่าดชันี RCA มากเป็น
อนัดบั 1 และมีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา โดยในปีพ.ศ.2546 – 2550 มีทิศ
ทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึนและลดลงสลับกัน  และในปีพ.ศ.2551 – 2555 มีทิศทางการ
เปล่ียนแปลงท่ีลดลงอย่างต่อเน่ือง ยกเวน้ปีพ.ศ.2553 ท่ีมีค่าดชันี RCA เพิ่มข้ึน คือ 49.09 50.21 
43.74 49.93 43.86 40.94 34.80 38.93 34.21 และ33.43 ตามล าดบั แสดงวา่อินเดียมีความไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่
ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั ในตลาดสหราชอาณาจกัรแต่มีแนวโนม้ลดลง รองลงมาคืออิตาลีและ
เกาหลีใต ้พบว่ามีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา แสดงว่าอิตาลีและเกาหลีใต้มี
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก 
ข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั ในตลาดสหราชอาณาจกัรและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน ส่วน
ประเทศท่ีมีค่าดชันี RCA น้อยกว่าไทย ณ ปีพ.ศ.2555 พบว่าสาธารณรัฐประชาชนจีน มีค่าดชันี 
RCA มากกว่า 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา แสดงว่าสาธารณรัฐประชาชนจีนมีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 
85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั ในตลาดสหราชอาณาจกัรและมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน ส่วนเบลเยี่ยม พบวา่ในปี
พ.ศ.2549 และ2553 – 2555 มีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 แสดงว่าในช่วงปีดงักล่าวเบลเยี่ยมมีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) 
ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดสหราชอาณาจกัรแต่มีแนวโน้มลดลง ส่วนฝร่ังเศส 
เยอรมนี เนเธอแลนด์ และสหรัฐอเมริกา พบว่ามีค่าดชันี RCA น้อยกว่า 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา 
แสดงว่าฝร่ังเศส เยอรมนี เนเธอแลนด์ และสหรัฐอเมริกาไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบใน
การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดย
น ้าหนกั ในตลาดสหราชอาณาจกัรแต่มีแนวโนม้เพิ่มข้ึน ยกเวน้เยอรมนีท่ีมีแนวโนม้ลดลง 
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ตารางท่ี 4.22 การเปรียบเทียบดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดสหราชอาณาจกัร
ระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555  

 
ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 อินเดีย 49.09 50.21 43.74 49.93 43.86 40.94 34.80 38.93 34.21 33.43 
2 อิตาลี 6.54 5.22 5.03 4.45 3.29 3.45 4.30 3.40 4.59 5.56 
3 เกาหลีใต ้ 1.16 0.76 1.33 2.80 1.61 1.39 1.34 1.69 2.43 5.54 
4 ไทย 6.98 5.65 7.77 6.31 4.50 7.43 6.47 6.92 6.27 4.42 
5 จีน 1.53 1.53 1.87 2.03 1.58 1.43 1.62 1.45 2.07 2.25 
6 เบลเยีย่ม 0.14 0.45 0.69 1.00 0.72 0.82 0.70 1.32 1.27 1.12 
7 ฝร่ังเศส 0.78 0.58 0.29 0.42 0.61 0.67 0.66 0.55 0.74 0.84 
8 เยอรมนี 0.35 0.41 0.47 0.47 0.47 0.50 0.49 0.40 0.22 0.21 
9 เนเธอแลนด ์ 0.09 0.05 0.05 0.03 0.05 0.04 0.05 0.02 0.01 0.20 

10 สหรัฐอเมริกา 0.10 0.18 0.19 0.15 0.16 0.17 0.12 0.15 0.14 0.18 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.12 และ ก.14 
 
 

 
 
ภาพท่ี 4.15 การเปรียบเทียบดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก 

ข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั ในตลาดสหราชอาณาจกัรระหวา่งประเทศ
ไทยกบัประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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 (2) การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาด 
 จากการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ี
มีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้ งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดสหราช
อาณาจกัรของประเทศต่างๆ ท่ีพิจารณาในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดงัตารางท่ี 4.23 และภาพท่ี 4.16 
พบวา่ ณ ปีพ.ศ.2553 ไทยมีส่วนแบ่งตลาดมากเป็นอนัดบั 8 โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึน
และลดลงสลบักนัในปีพ.ศ.2546 – 2551 ก่อนท่ีจะลดลงอย่างต่อเน่ืองในปีพ.ศ.2552 – 2555 คือ 
4.61 3.83 7.74 3.79 3.00 5.10 4.51 4.25 3.59 และ2.43 ตามล าดบั แสดงวา่ไทยมีส่วนแบ่งตลาดใน
การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดย
น ้าหนกั ในตลาด สหราชอาณาจกัรและมีแนวโนม้ลดลง 
 เม่ือพิจารณาส่วนแบ่งตลาดของประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบว่าอินเดียมี
ส่วนแบ่งตลาดมากเป็นอนัดบั 1 โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีลดลงในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 คือ 
47.94 และ42.52 ตามล าดบั แสดงวา่อินเดียมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั ในตลาดสหราชอาณาจกัร
และมีแนวโน้มลดลง รองลงมาคือ อิตาลี สาธารณรัฐประชาชนจีน ฝร่ังเศส และเกาหลีใต ้มีส่วน
แบ่งตลาดเพิ่มข้ึนในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 แสดงวา่อิตาลี สาธารณรัฐประชาชนจีน ฝร่ังเศส และ
เกาหลีใต ้มีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) 
ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั ในตลาดสหราชอาณาจกัรและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน ส่วนเบลเยีย่ม
และเยอรมนี มีส่วนแบ่งตลาดลดลงในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 แสดงวา่เบลเยี่ยมและเยอรมนีมีส่วน
แบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 
85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดสหราชอาณาจกัรแต่มีแนวโน้มลดลง ส่วนประเทศท่ีมีส่วนแบ่ง
ตลาด ณ ปีพ.ศ.2555 น้อยกว่าไทย พบว่าเนเธอแลนด์และสหรัฐอเมริกา มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึน
ในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 แสดงวา่เนเธอแลนดแ์ละสหรัฐอเมริกามีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้
ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั ใน
ตลาดสหราชอาณาจกัรและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน 
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ตารางท่ี 4.23 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดสหราชอาณาจกัร
ระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 –พ.ศ.2555  

หน่วย : ร้อยละ 
ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 อินเดีย 40.39 44.90 43.30 47.18 51.32 49.68 45.82 52.90 47.94 42.52 
2 อิตาลี 31.34 24.51 21.27 17.12 13.93 14.22 16.72 12.27 15.19 18.02 
3 จีน 7.50 8.34 11.16 12.23 11.58 10.72 14.26 12.34 16.43 17.46 
4 เบลเยีย่ม 0.69 2.23 3.23 4.33 3.41 3.85 3.35 5.84 5.61 4.67 
5 ฝร่ังเศส 6.32 4.48 2.07 2.70 4.25 4.52 4.26 3.04 3.94 4.32 
6 เกาหลีใต ้ 1.23 0.89 1.38 2.61 1.44 1.30 1.04 1.03 1.35 3.60 
7 เยอรมนี 4.76 5.56 6.26 5.80 6.74 6.54 6.20 4.83 2.63 2.46 
8 ไทย 4.61 3.83 4.74 3.79 3.00 5.10 4.51 4.25 3.59 2.43 
9 เนเธอแลนด ์ 0.55 0.33 0.37 0.17 0.39 0.27 0.35 0.14 0.08 1.44 
10 สหรัฐอเมริกา 1.03 1.67 1.56 1.19 1.12 1.49 0.88 1.11 1.11 1.40 
 รวม 10 ประเทศ 98.43 96.75 95.34 97.11 97.19 97.70 97.40 97.76 97.88 98.33 
 อ่ืนๆ 1.57 3.25 4.66 2.89 2.81 2.30 2.60 2.24 2.12 1.67    
  100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.12 
 
 

 
ภาพท่ี 4.16 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 

(นอกจากข้ีไหม) ตั้ งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดสหราชอาณาจักร
ระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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 3) ตลาดฝร่ังเศส 
 (1) การวิเคราะห์ดัชนี RCA 
 จากการวเิคราะห์ค่าดชันี RCA ในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้ งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดฝร่ังเศสของ
ประเทศต่างๆ ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดงัแสดงในตารางท่ี 4.24 และภาพท่ี 4.17 เม่ือพิจารณาค่า
ดัชนี RCA ของไทย พบว่ามีค่าดัชนี RCA มากเป็นอนัดับ 5 โดยไทยมีค่าดัชนี RCA มากกว่า 1 
ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา คือ 2.67 2.21 2.58 2.43 3.06 2.56 3.44 4.23 4.36 และ3.15 ตามล าดบั แสดง
ว่าไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั ในตลาดฝร่ังเศส โดยในปีพ.ศ.2546 – 2552 มี
ทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึนและลดลงสลับกัน และในปีพ.ศ.2553 – 2554 มีทิศทางการ
เปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึน ก่อนท่ีจะลดลงในปีพ.ศ.2555  
 เม่ือพิจารณาประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบว่าลาวมีค่าดชันี RCA มากเป็น
อนัดบั 1 และมีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ี
เพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ือง คือ 183.21 138.42 245.96 496.50 และ2,071.57 ตามล าดบั แสดงวา่ในช่วงปี
ดงักล่าวลาวมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษ
ไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั ในตลาดฝร่ังเศสและมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน 
รองลงมาคือญ่ีปุ่น พบว่าในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 มีค่าดัชนี RCA มากกว่า 1 แสดงว่าในช่วงปี
ดงักล่าวญ่ีปุ่นมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษ
ไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั ในตลาดฝร่ังเศสและมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน 
ถัดมาคืออินเดียและสาธารณรัฐประชาชนจีน พบว่ามีค่าดัชนี RCA มากกว่า 1 ตลอดช่วงปีท่ี
พิจารณา แสดงว่าอินเดียและสาธารณรัฐประชาชนจีนมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
ส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดย
น ้าหนกั ในตลาดฝร่ังเศส โดยอินเดียมีแนวโนม้ลดลงแต่สาธารณรัฐประชาชนจีนมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน 
ส่วนประเทศท่ีมีค่า RCA นอ้ยกวา่ไทย พบวา่สหราชอาณาจกัร มีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ตลอดช่วง
ปีท่ีพิจารณา ยกเวน้ปีพ.ศ.2550 แสดงว่าสหราชอาณาจกัรมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
ส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดย
น ้ าหนัก ในตลาดฝร่ังเศสแต่มีแนวโน้มลดลง ส่วนเกาหลีใต ้ในปีพ.ศ.2546 – 2550 2552 – 2553 
และ2555 พบว่ามีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 แสดงว่าช่วงปีดงักล่าวเกาหลีใต ้มีความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 
85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดฝร่ังเศสและมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน ส่วนเบลเยี่ยม สเปน และเยอรมนี 
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พบวา่มีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา แสดงวา่เบลเยี่ยม สเปน และเยอรมนี ไม่มี
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก 
ข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั ในตลาดฝร่ังเศส 
  
ตารางท่ี 4.24 การเปรียบเทียบดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 

(นอกจากข้ีไหม) ตั้ งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดฝร่ังเศสระหว่าง
ประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555  

 
ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 ลาว - 0.70 - - - 183.21 138.42 245.96 496.50 2,071.57 
2 ญ่ีปุ่ น 0.06 0.06 0.22 0.17 0.41 48.06 48.26 45.02 46.89 50.30 
3 อินเดีย 32.96 30.67 23.01 26.09 21.15 14.35 12.70 10.37 9.91 9.11 
4 จีน 4.50 5.54 5.19 5.87 4.67 5.28 4.93 4.61 5.09 5.27 
5 ไทย 2.67 2.21 2.58 2.43 3.06 2.56 3.44 4.23 4.36 3.15 
6 สหราชอาณาจกัร 1.06 1.00 1.12 0.83 0.90 1.13 1.14 1.18 1.18 1.04 
7 เกาหลีใต ้ 2.89 2.56 2.33 1.69 0.45 0.91 1.57 1.02 0.55 1.03 
8 เบลเยีย่ม 0.07 0.06 0.12 0.05 0.12 0.16 0.18 0.20 0.12 0.22 
9 สเปน 0.12 0.06 0.15 0.09 0.10 0.07 0.09 0.08 0.09 0.10 
10 เยอรมนี 0.28 0.19 0.18 0.16 0.11 0.15 0.17 0.19 0.16 0.10 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.16 และ ก.18 
 

 
ภาพท่ี 4.17 การเปรียบเทียบดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก 

ข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั ในตลาดฝร่ังเศสระหว่างประเทศไทยกบั
ประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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 (2) การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาด 
 จากการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้ งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดฝร่ังเศสของ
ประเทศต่างๆ ท่ีพิจารณาในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดงัตารางท่ี 4.25 และภาพท่ี 4.18 พบว่า ณ ปี
พ.ศ.2555 ไทยมีส่วนแบ่งตลาดมากเป็นอนัดบั 8 โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงทั้งเพิ่มข้ึนและลดลง 
ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2552 มีการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึนและลดลงสลบักนั และในปีพ.ศ.2553 – 2554 
มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึน จากนั้นในปีพ.ศ.2555 ก็มีส่วนแบ่งตลาดท่ีลดลงอีกคร้ัง แสดงวา่ไทยมีส่วน
แบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 
85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั ในตลาดฝร่ังเศสและมีแนวโนม้ลดลง 
 เม่ือพิจารณาส่วนแบ่งตลาดของประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบวา่ญ่ีปุ่นมีส่วน
แบ่งตลาดมากเป็นอนัดับ 1 โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีลดลงในช่วงปีพ.ศ.2552 – 2555 คือ 
54.59 52.03 51.65 และ50.19 ตามล าดบั แสดงวา่ญ่ีปุ่นมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิด
ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้ งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาด
ฝร่ังเศสแต่มีแนวโน้มลดลง รองลงมาคือ สาธารณรัฐประชาชนจีน อินเดีย สหราชอาณาจกัร ลาว 
เบลเยี่ยม และเยอรมนี โดยสาธารณรัฐประชาชนจีน ลาว และเบลเยี่ยม  มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึน
ในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 แสดงวา่สาธารณรัฐประชาชนจีน ลาว และเบลเยี่ยมมีส่วนแบ่งตลาดใน
การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดย
น ้ าหนกั ในตลาดฝร่ังเศสและมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน ส่วนอินเดีย สหราชอาณาจกัรและเยอรมนี มีส่วน
แบ่งตลาดลดลงในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555  แสดงวา่อินเดีย สหราชอาณาจกัรและเยอรมนีมีส่วนแบ่ง
ตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึน
ไป โดยน ้ าหนกั ในตลาดฝร่ังเศสและมีแนวโน้มลดลง ส่วนประเทศท่ีมีส่วนแบ่งตลาด ณ ปีพ.ศ.
2555 นอ้ยกวา่ไทย คือสเปนและเกาหลีใต ้พบวา่มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 
แสดงว่าสเปนและเกาหลีใตมี้ส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษ
ไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั ในตลาดฝร่ังเศสและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน 
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ตารางท่ี 4.25 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) ตั้ งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดฝร่ังเศสระหว่าง
ประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 –พ.ศ.2555  

หน่วย : ร้อยละ 
ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 ญ่ีปุ่ น 0.11 0.12 0.34 0.24 0.55 56.64 54.59 52.03 51.65 50.19 
2 จีน 12.26 17.06 18.49 21.57 18.47 20.64 21.84 23.21 24.67 25.61 
3 อินเดีย 11.63 11.77 10.25 10.98 10.75 8.57 7.41 8.01 7.49 6.87 
4 สหราชอาณาจกัร 7.36 6.98 6.65 5.47 5.04 5.64 5.56 5.85 5.89 5.19 
5 ลาว - 0.01 - - - 0.65 0.35 0.69 1.32 4.35 
6 เบลเยีย่ม 0.64 0.63 1.32 0.58 1.38 1.90 2.14 2.27 1.37 2.39 
7 เยอรมนี 5.49 3.56 3.40 2.95 2.11 2.92 3.31 3.68 2.98 1.91 
8 ไทย 0.72 0.64 0.74 0.72 0.91 0.74 1.08 1.32 1.35 0.92 
9 สเปน 0.88 0.41 1.03 0.62 0.74 0.47 0.60 0.53 0.55 0.66 
10 เกาหลีใต ้ 1.44 1.55 1.58 1.20 0.26 0.47 0.86 0.47 0.26 0.66 
 รวม 10 ประเทศ 40.54 42.73 43.78 44.34 40.22 98.64 97.74 98.08 97.54 98.75 
 อ่ืนๆ 59.46 57.27 56.22 55.66 59.78 1.36 2.26 1.92 2.46 1.25    
  100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.16 
 

 
ภาพท่ี 4.18 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 

(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั ในตลาดฝร่ังเศสระหวา่งประเทศ
ไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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 4) ตลาดฮ่องกง 
 (1) การวิเคราะห์ดัชนี RCA 
 จากการวิเคราะห์ค่าดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้ งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดฮ่องกงของ
ประเทศต่างๆ ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดงัแสดงในตารางท่ี 4.26 และภาพท่ี 4.19 เม่ือพิจารณาค่า
ดชันี RCA ของไทย พบว่ามีค่าดชันี RCA เป็นอนัดบั 8 โดยไทยมีค่าดชันี RCA น้อยกว่า 1 ตลอด
ช่วงปีท่ีพิจารณา แสดงวา่ไทยไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ 
ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดฮ่องกงแต่มี
แนวโนม้เพิ่มข้ึน 
 เม่ือพิจารณาประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบวา่อิตาลีมีค่าดชันี RCA มากเป็น
อนัดบั 1 และมีค่าดัชนี RCA มากกว่า 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา โดยในปีพ.ศ.2546 – 2548 มีทิศ
ทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึน คือ 2.74 3.55 และ4.85 ตามล าดับ จากนั้นได้ลดลงและเพิ่มข้ึน
สลบักนั ในปีพ.ศ.2549 – 2552 คือ 3.42 2.82 4.32 และ3.86 ตามล าดบั และเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ืองใน
ปีพ.ศ.2553 – 2555 คือ 4.71 8.39 และ9.10 ตามล าดับ แสดงว่าอิตาลีมีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 
85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดฮ่องกงและมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน รองลงมาคือ เกาหลีใตแ้ละอินเดีย 
พบว่ามีค่าดัชนี RCA มากกว่า 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา แสดงว่าเกาหลีใต้และอินเดียมีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) 
ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดฮ่องกงโดยเกาหลีใตมี้แนวโน้มเพิ่มข้ึน แต่อินเดียมี
แนวโน้มลดลง ส่วนสาธารณรัฐประชาชนจีน พบว่าในปีพ.ศ.2546 – 2549 และ2554 – 2555 มีค่า
ดชันี RCA มากกว่า 1 แสดงว่าช่วงเวลาดังกล่าวสาธารณรัฐประชาชนจีนมีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 
85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดฮ่องกงและมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน ถดัมาคือเยอรมนี ฝร่ังเศส สหราช
อาณาจกัร พบวา่มีค่าดชันี RCA น้อยกว่า 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา ยกเวน้ปีพ.ศ.2546 ของสหราช
อาณาจกัรท่ีมีค่าดัชนี RCA มากกว่า 1 แสดงว่าเยอรมนี ฝร่ังเศส สหราชอาณาจักร ไม่มีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) 
ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดฮ่องกง ส่วนประเทศท่ีมีค่าดชันี RCA น้อยกว่าไทย 
พบว่าสหรัฐอเมริกาและญ่ี ปุ่น มีค่าดัชนี  RCA น้อยกว่า 1 ตลอดช่วงปี ท่ีพิจารณา แสดงว่า
สหรัฐอเมริกาและญ่ีปุ่นไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั ในตลาดฮ่องกง 
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ตารางท่ี 4.26 การเปรียบเทียบดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) ตั้ งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดฮ่องกงระหว่าง
ประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555  

 
ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 อิตาลี 2.74 3.55 4.85 3.42 2.82 4.32 3.86 4.71 8.39 9.10 
2 เกาหลีใต ้ 2.80 2.25 2.43 1.68 1.37 1.67 1.25 1.32 2.01 2.97 
3 จีน 1.48 1.35 1.24 1.13 0.89 0.88 0.80 0.86 1.19 1.44 
4 อินเดีย 9.06 12.74 11.88 17.19 22.78 17.76 20.08 16.99 8.16 1.24 
5 เยอรมนี 0.11 0.13 0.23 0.15 0.18 0.21 0.21 0.27 0.40 0.94 
6 ฝร่ังเศส 0.27 0.69 0.53 0.47 0.45 0.38 0.33 0.30 0.41 0.84 
7 สหราชอาณาจกัร 1.10 0.79 0.55 0.33 0.31 0.35 0.21 0.29 0.28 0.39 
8 ไทย 0.12 0.13 0.12 0.20 0.13 0.34 0.20 0.15 0.21 0.34 
9 สหรัฐอเมริกา 0.14 0.19 0.20 0.25 0.19 0.22 0.13 0.16 0.21 0.24 

10 ญ่ีปุ่ น 0.01 0.02 0.10 0.28 0.27 0.33 0.47 0.34 0.20 0.09 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.20 และ ก.22 
 
 

 
 
ภาพท่ี 4.19 การเปรียบเทียบดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก    

ข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดฮ่องกงระหว่างประเทศไทยกับ
ประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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 (2) การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาด 
 จากการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้ งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดฮ่องกงของ
ประเทศต่างๆ ท่ีพิจารณาในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดงัตารางท่ี 4.27 และภาพท่ี 4.20 พบว่า ณ ปี
พ.ศ.2555 ไทยมีส่วนแบ่งตลาดมากเป็นอนัดบั 9 โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึนในช่วงปี
พ.ศ.2546 – 2549 คือ 0.22 0.24 0.25 และ0.44 ตามล าดบั จากนั้นมีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนและลดลง
สลบักนัในปีพ.ศ.2550 – 2553 คือ 0.27 0.76 0.50 และ0.38 ตามล าดบั และมีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึน
อีกในปีพ.ศ.2554 – 2555 คือ 0.47 และ0.67 ตามล าดบั แสดงวา่ไทยมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออก
ผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั ใน
ตลาดฮ่องกงและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน 
 เม่ือพิจารณาส่วนแบ่งตลาดของประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบวา่สาธารณรัฐ
ประชาชนจีนมีส่วนแบ่งตลาดมากเป็นอนัดบั 1 โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีลดลงอยา่งต่อเน่ือง
ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2553 และมีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนในปีพ.ศ.2554 – 2555 คือ 51.40 และ64.22 
แสดงว่าสาธารณรัฐประชาชนจีนมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือ
เศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดฮ่องกงแนวโน้มเพิ่มข้ึน 
รองลงมาคือเกาหลีใต ้อิตาลี และสหรัฐอเมริกา มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 
แสดงวา่เกาหลีใต ้อิตาลี และสหรัฐอเมริกามีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั ในตลาดฮ่องกงแนวโน้ม
เพิ่มข้ึน ส่วนอินเดีย เยอรมนี ฝร่ังเศส และญ่ีปุ่น มีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ 
ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดฮ่องกงแต่มี
แนวโน้มลดลง ส่วนประเทศท่ีส่วนแบ่งตลาด ณ ปีพ.ศ.2555 นอ้ยกวา่ไทย พบวา่สหราชอาณาจกัร 
มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 แสดงวา่สหราชอาณาจกัรมีส่วนแบ่งตลาดในการ
ส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดย
น ้าหนกั ในตลาดฮ่องกงและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน 
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ตารางท่ี 4.27 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) ตั้ งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ในตลาดฮ่องกงระหว่าง
ประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 –พ.ศ.2555  

หน่วย : ร้อยละ 
ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 จีน 61.64 56.32 54.51 51.06 40.85 40.62 36.60 37.93 51.40 64.22 
2 เกาหลีใต ้ 16.52 14.03 13.43 9.60 7.32 8.30 6.10 6.54 9.67 14.58 
3 อิตาลี 3.53 4.90 6.13 4.09 3.50 5.48 4.57 5.81 11.42 11.75 
4 อินเดีย 14.27 20.87 21.25 29.18 42.80 38.74 45.57 42.41 21.52 2.98 
5 สหรัฐอเมริกา 0.75 0.87 0.90 1.04 0.79 1.01 0.63 0.76 1.17 1.35 
6 เยอรมนี 0.25 0.26 0.43 0.27 0.31 0.38 0.38 0.46 0.64 1.23 
7 ฝร่ังเศส 0.25 0.67 0.51 0.41 0.43 0.39 0.36 0.34 0.52 1.12 
8 ญ่ีปุ่ น 0.18 0.29 1.17 2.99 2.80 3.36 4.35 3.29 1.80 0.71 
9 ไทย 0.22 0.24 0.25 0.44 0.27 0.76 0.50 0.38 0.47 0.67 
10 สหราชอาณาจกัร 1.84 1.22 0.73 0.44 0.40 0.52 0.32 0.39 0.37 0.56 
 รวม 10 ประเทศ 99.46 99.66 99.29 99.52 99.47 99.56 99.38 98.32 98.99 99.16 
 อ่ืนๆ 0.54 0.34 0.71 0.48 0.53 0.44 0.62 1.68 1.01 0.84    
  100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.20 
 
 

 
ภาพท่ี 4.20 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 

(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั ในตลาดฮ่องกงระหวา่งประเทศ
ไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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 2.3 ผ้าไหมชนิดผ้าอื่นๆ ที่มีไหมหรือเศษไหม (นอกจากขี้ไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 
โดยน า้หนัก (HS: 500790) 

 2.3.1 ตลาดโลก 
 1) การวิเคราะห์ดัชนี RCA 
 จากการวิเคราะห์ค่าดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหม
หรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก ในตลาดโลกของประเทศต่างๆ 
ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดงัแสดงในตารางท่ี 4.28 และภาพท่ี 4.21 เม่ือพิจารณาค่าดชันี RCA ของ
ไทย พบวา่มีค่าดชันี RCA มากเป็นอนัดบั 7 โดยในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2548 และ2550 – 2552 พบวา่
มีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 แสดงว่าช่วงเวลาดงักล่าวไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
ส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั 
ในตลาดโลก คือ 1.03 1.30 1.17 1.02 1.16 และ1.07 ตามล าดบั แต่ในช่วงปีพ.ศ.2549 และ2553 – 
2555 กลบัพบว่ามีค่าดชันี RCA น้อยกวา่ 1 แสดงว่าช่วงเวลาดงักล่าวไทยไม่มีความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อย
ละ 85 โดยน ้าหนกั ในตลาดโลกและมีแนวโนม้ลดลง 
 เม่ือพิจารณาประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบว่าอิตาลีมีค่าดัชนี RCA มากเป็น
อนัดับ 1 และมีค่าดัชนี RCA มากกว่า 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณาและมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ี
เพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง ยกเวน้ปีพ.ศ.2550 ท่ีมีค่าดชันี RCA ลดลง คือ 5.98 6.88 8.25 8.29 8.16 8.94 
9.45 9.52 10.88 และ11.72 ตามล าดบั แสดงวา่อิตาลีมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออก
ผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก ใน
ตลาดโลกและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน รองลงมาคือสาธารณรัฐประชาชนจีน อินเดีย และฮ่องกง พบวา่มี
ค่าดัชนี RCA มากกว่า 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา แสดงว่าสาธารณรัฐประชาชนจีน อินเดีย และ
ฮ่องกงมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก ในตลาดโลก โดยสาธารณรัฐประชาชนจีนมี
แนวโนม้ลดลง แต่อินเดียและฮ่องกงมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน ถดัมาคือฝร่ังเศส พบวา่ในปีพ.ศ.2548 2550 
– 2552 และ2555 มีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 แสดงวา่ช่วงเวลาดงักล่าวฝร่ังเศสมีความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อย
ละ 85 โดยน ้ าหนัก ในตลาดโลกและมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน ถดัมาคือเกาหลีใต ้พบว่าในปีพ.ศ.2546 – 
2552 และ2555 มีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 แสดงวา่ช่วงเวลาดงักล่าวเกาหลีใตมี้ความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 
85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดโลกและมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน ส่วนประเทศท่ีมีค่าดชันี RCA น้อยกว่าไทย พบว่า
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สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจกัร และเยอรมนี มีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา แสดงวา่
สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจกัร และเยอรมนีไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหม
ชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั ในตลาดโลก 
 
ตารางท่ี 4.28 การเปรียบเทียบดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 

(นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดโลกระหวา่งประเทศไทย
กบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555  

 
ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 อิตาลี 5.98 6.88 8.25 8.29 8.16 8.94 9.45 9.52 10.88 11.72 
2 จีน 29.01 20.50 15.10 15.22 11.54 8.41 6.00 11.51 9.40 4.71 
3 อินเดีย 1.34 1.21 1.22 1.34 1.17 1.26 1.92 1.93 1.64 2.04 
4 ฮ่องกง 1.78 1.98 1.94 1.75 1.69 1.70 1.38 1.24 1.49 1.67 
5 ฝร่ังเศส 0.84 0.97 1.08 0.94 1.10 1.15 1.21 0.99 1.21 1.35 
6 เกาหลีใต ้ 1.14 1.20 1.10 1.06 1.58 1.26 1.07 0.87 0.93 1.07 
7 ไทย 1.03 1.30 1.17 0.97 1.02 1.16 1.07 0.68 0.83 0.81 
8 สหรัฐอเมริกา 0.62 0.61 0.65 0.53 0.42 0.62 0.77 0.65 0.64 0.52 
9 สหราชอาณาจกัร 0.37 0.37 0.33 0.41 0.43 0.40 0.39 0.26 0.26 0.40 

10 เยอรมนี 0.41 0.37 0.38 0.21 0.54 0.35 0.30 0.19 0.19 0.13 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.5 และ ก.6 
 

 
ภาพท่ี 4.21 การเปรียบเทียบดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก   

ข้ีไหม) น้อยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดโลกระหว่างประเทศไทยกบัประเทศ
คู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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 2) การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาด 
 จากการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหม
หรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดโลกของประเทศต่างๆ ท่ี
พิจารณาในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดงัตารางท่ี 4.29 และภาพท่ี 4.22 พบว่า ณ ปีพ.ศ.2555 ไทยมี
ส่วนแบ่งตลาดเป็นอนัดบั 10 โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึนและลดลงในช่วงปีพ.ศ.2546 – 
2552 คือ 0.72 0.70 0.75 0.63 0.54 0.76 และ1.03 ตามล าดบั จากนั้นมีส่วนแบ่งตลาดลดลงอย่าง
ต่อเน่ือง ในช่วงปีพ.ศ.2553 – 2555 คือ 0.93 0.87 และ0.74 ตามล าดบั แสดงวา่ไทยมีส่วนแบ่งตลาด
ในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดย
น ้าหนกั ในตลาดโลกและมีแนวโนม้ลดลง 
 เม่ือพิจารณาส่วนแบ่งตลาดของประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบวา่อิตาลีส่วนแบ่ง
ตลาดมากเป็นอนัดบั 1 โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึนในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 คือ 35.32 
และ36.65 แสดงว่าอิตาลีมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดโลกและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน รองลงมาคือ
สาธารณรัฐประชาชนจีน ฮ่องกง ฝร่ังเศส เยอรมนี และสหราชอาราจกัร มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึน
ในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 แสดงว่าสาธารณรัฐประชาชนจีน ฮ่องกง ฝร่ังเศส เยอรมนี และสหราช
อาณาจกัรมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก         
ข้ีไหม) น้อยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดโลกและมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน ส่วนอินเดีย เกาหลีใต ้
และสหรัฐอเมริกา มีส่วนแบ่งตลาดลดลงในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 แสดงวา่อินเดีย เกาหลีใต ้และ
สหรัฐอเมริกา มีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก       
ข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั ในตลาดโลกแต่มีแนวโนม้ลดลง 
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ตารางท่ี 4.29 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดโลกระหวา่งประเทศไทย
กบัประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 –พ.ศ.2555  

หน่วย : ร้อยละ 
ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 อิตาลี 25.76 28.82 32.41 31.73 32.37 33.97 34.15 31.09 35.32 36.65 
2 จีน 8.43 8.50 9.78 11.95 11.29 12.58 20.52 22.29 19.36 26.05 
3 อินเดีย 23.91 18.36 15.86 16.92 13.50 11.46 8.80 18.74 17.88 8.74 
4 ฮ่องกง 5.84 6.23 5.97 5.19 4.69 4.41 4.05 3.62 4.20 5.13 
5 ฝร่ังเศส 4.73 5.20 5.25 4.26 4.90 4.97 5.22 3.78 4.48 4.78 
6 เยอรมนี 3.95 4.00 3.34 4.21 4.50 4.08 3.84 2.40 2.33 3.50 
7 สหราชอาณาจกัร 5.00 4.92 4.45 4.35 5.50 4.07 3.35 2.64 2.93 3.17 
8 เกาหลีใต ้ 2.86 3.89 3.50 2.90 2.99 3.42 3.44 2.33 2.85 2.79 
9 สหรัฐอเมริกา 4.27 3.58 3.65 1.96 4.91 3.13 2.79 1.75 1.73 1.28 
10 ไทย 0.72 0.70 0.75 0.63 0.54 0.76 1.03 0.93 0.87 0.74 
 รวม 10 ประเทศ 85.46 84.21 84.96 84.09 85.19 82.86 87.21 89.58 91.95 92.84 
 อ่ืนๆ 14.54 15.79 15.04 15.91 14.81 17.14 12.79 10.42 8.05 7.16    
  100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.5 
 
 

 
ภาพท่ี 4.22 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 

(นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดโลกระหวา่งประเทศไทยกบั
ประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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 2.3.2 ตลาดคู่ค้าส าคัญ 
 1) ตลาดสหรัฐอเมริกา 
 (1) การวิเคราะห์ดัชนี RCA 
 จากการวิเคราะห์ค่าดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก ในตลาดสหรัฐอเมริกาของ
ประเทศต่างๆ ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดงัแสดงในตารางท่ี 4.30 และภาพท่ี 4.23 เม่ือพิจาณาค่า
ดชันี RCA ของไทย พบวา่มีค่าดชันี RCA เป็นอนัดบั 9 โดยไทยมีค่า RCA มากกวา่ 1 ในปีพ.ศ.2546 
2547 และ2549 – 2551 แสดงว่าในปีดังกล่าวมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ แต่ในช่วงปีพ.ศ.
2548 และ2552 – 2555 ไทยมีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ 1 คือ 0.72 0.79 0.53 0.53 และ0.45 ตามล าดบั 
แสดงว่าไทยไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษ
ไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั ในตลาดสหรัฐอเมริกาและมีแนวโนม้ลดลง 
 เม่ือพิจารณาประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบว่าอิตาลีมีค่าดัชนี RCA มากเป็น
อนัดบั 1 และมีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึน
และลดลงสลบักัน คือ 17.05 18.05 20.44 20.18 18.66 22.91 20.37 24.14 24.76 และ22.95 ตามล าดับ 
แสดงวา่อิตาลีมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดสหรัฐอเมริกาแต่มีแนวโน้มลดลง รองลงมา
คือ อินเดีย ฝร่ังเศส เกาหลีใต้ และสหราชอาณาจกัร พบว่ามีค่าดัชนี RCA มากกว่า 1 ตลอดช่วงปีท่ี
พิจารณา แสดงว่าอินเดีย ฝร่ังเศส เกาหลีใต ้และสหราชอาณาจกัรมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบใน
การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั 
ในตลาดสหรัฐอเมริกา โดยอินเดียและเกาหลีใต้มีแนวโน้มลดลง แต่ฝร่ังเศสและสหราชอาณาจกัรมี
แนวโน้มเพิ่มข้ึน ถดัมาคือฮ่องกง ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2554 พบว่ามีค่าดชันี RCA น้อยกว่า 1 แสดงว่า
ช่วงปีดงักล่าวไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ แต่เม่ือพิจารณา ณ ปีพ.ศ.2555 พบว่ามีค่าดชันี RCA 
มากกวา่ 1 แสดงวา่ในปีพ.ศ.2555 ฮ่องกงมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้
อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดสหรัฐอเมริกา ถดั
มาคือตุรกี พบว่าในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2552 และ2554 มีค่าดัชนี RCA น้อยกว่า 1 แสดงว่าช่วงเวลา
ดงักล่าวไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ แต่ในปีพ.ศ.2553 และ2555 มีค่าดัชนี RCA มากกว่า 1 
แสดงว่าช่วงเวลาดงักล่าวตุรกีมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก ในตลาดสหรัฐอเมริกา ถดัมาคือ
สาธารณรัฐประชาชนจีน พบวา่มีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา ยกเวน้ปีพ.ศ.2554 ท่ีมี
ค่าดชันี RCA มากกว่า 1 แสดงว่าสาธารณรัฐประชาชนจีนไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
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ส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ใน
ตลาดสหรัฐอเมริกา ส่วนประเทศท่ีมีค่าดชันี RCA น้อยกว่าไทย พบว่าญ่ีปุ่นมีค่าดชันี RCA น้อยกว่า 1 
ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา แสดงวา่ญ่ีปุ่นไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้
อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดสหรัฐอเมริกาแต่
มีแนวโนม้เพิ่มข้ึน 
  
ตารางท่ี 4.30 เปรียบเทียบดัชนี RCA การส่งออกผ้าไหมชนิดผ้าอ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 

(นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก ในตลาดสหรัฐอเมริการะหว่าง
ประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555  

ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 
1 อิตาลี 17.05 18.05 20.44 20.18 18.66 22.91 20.37 24.41 24.76 22.95 
2 อินเดีย 24.75 24.49 25.56 26.81 25.30 19.98 17.00 16.29 14.40 12.85 
3 ฝร่ังเศส 2.77 2.58 2.66 1.75 2.67 2.44 4.24 2.60 2.63 3.34 
4 เกาหลีใต ้ 2.07 1.68 2.22 2.09 1.65 2.68 3.54 2.84 2.46 2.29 
5 สหราชอาณาจกัร 2.56 3.07 2.02 1.62 1.47 1.18 1.31 1.39 2.03 2.18 
6 ฮ่องกง 0.10 0.05 0.20 0.14 0.24 0.54 0.16 0.78 0.77 1.98 
7 ตุรกี - 0.12 0.01 0.04 0.09 0.14 0.06 1.68 0.66 1.80 
8 จีน 0.86 0.82 0.65 0.77 0.78 0.84 0.80 0.77 1.04 0.96 
9 ไทย 1.06 1.15 0.72 1.14 1.55 1.02 0.79 0.53 0.53 0.45 

10 ญ่ีปุ่ น 0.01 0.04 0.03 0.02 0.02 0.04 0.02 0.06 0.13 0.26 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.9 และ ก.10 

 
ภาพท่ี 4.23 การเปรียบเทียบดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก  

ข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดสหรัฐอเมริการะหวา่งประเทศไทยกบั
ประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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 (2) การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาด 
 จากการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก ในตลาดสหรัฐอเมริกาของ
ประเทศต่างๆ ท่ีพิจารณาในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดงัตารางท่ี 4.31 และภาพท่ี 4.24 พบว่า ณ ปี
พ.ศ.2555 ไทยมีส่วนแบ่งตลาดเป็นอนัดับ 8 โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึนและลดลง
ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2550 และลดลงอย่างต่อเน่ืองในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 คือ 1.14 0.96 0.62 
0.60 และ0.52 ตามล าดบั แสดงว่าไทยมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหม
หรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก ในตลาดสหรัฐอเมริกาแต่มี
แนวโนม้ลดลง 
 เม่ือพิจารณาส่วนแบ่งตลาดของประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบวา่มีส่วนแบ่ง
ตลาดมากเป็นอนัดบั 1 โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีลดลงในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 คือ 38.10 
และ37.26 แสดงว่าอิตาลีมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก ในตลาดสหรัฐอเมริกาและมีแนวโน้มลดลง 
รองลงมาคือ อินเดีย สาธารณรัฐประชาชนจีน และเกาหลีใต ้มีส่วนแบ่งตลาดลดลงในช่วงปีพ.ศ.
2554 – 2555 แสดงว่าอินเดีย สาธารณรัฐประชาชนจีน และเกาหลีใต้ มีส่วนแบ่งตลาดในการ
ส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั 
ในตลาดสหรัฐอเมริกาแต่มีแนวโน้มลดลง ส่วนฝร่ังเศส สหราชอาณาจกัร และญ่ีปุ่น มีส่วนแบ่ง
ตลาดเพิ่มข้ึนในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 แสดงว่าฝร่ังเศส สหราชอาณาจกัร และญ่ีปุ่นมีส่วนแบ่ง
ตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 
โดยน ้ าหนกั ในตลาดสหรัฐอเมริกาและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน ส่วนประเทศท่ีมีส่วนแบ่งตลาด ณ ปีพ.ศ.
2555 น้อยกว่าไทย คือตุรกีและฮ่องกง พบว่ามีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 
แสดงว่าตุรกีและฮ่องกงมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั ในตลาดสหรัฐอเมริกาและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน 
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ตารางท่ี 4.31 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก ในตลาดสหรัฐอเมริการะหว่าง
ประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 –พ.ศ.2555  

หน่วย : ร้อยละ 
ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 อิตาลี 34.46 34.51 37.87 35.55 33.39 39.36 34.51 36.37 38.10 37.26 
2 อินเดีย 25.70 25.95 28.72 31.57 31.12 24.14 23.07 25.14 23.58 22.87 
3 จีน 10.42 10.93 9.40 11.95 12.82 13.41 15.18 14.71 18.88 17.99 
4 ฝร่ังเศส 6.44 5.54 5.37 3.49 5.67 5.11 9.31 5.21 4.77 6.14 
5 เกาหลีใต ้ 6.14 5.27 5.80 5.17 4.01 6.12 8.90 7.24 6.31 5.94 
6 สหราชอาณาจกัร 8.72 9.67 6.17 4.68 4.26 3.29 3.98 3.61 4.71 5.28 
7 ญ่ีปุ่ น 0.04 0.35 0.28 0.19 0.16 0.24 0.15 0.40 0.76 1.69 
8 ไทย 1.28 1.38 0.86 1.38 1.80 1.14 0.96 0.62 0.60 0.52 
9 ตุรกี - 0.04 0.01 0.01 0.02 0.03 0.01 0.37 0.16 0.50 
10 ฮ่องกง 0.07 0.03 0.11 0.06 0.08 0.17 0.04 0.17 0.15 0.48 
 รวม 10 ประเทศ 93.27 93.66 94.58 94.04 93.34 93.28 96.12 93.86 98.02 98.66 
 อ่ืนๆ 6.73 6.34 5.42 5.96 6.66 6.72 3.88 6.14 1.98 1.34    
  100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.9 
 
 

 
ภาพท่ี 4.24 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 

(นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก ในตลาดสหรัฐอเมริการะหว่าง
ประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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 2) ตลาดสหราชอาณาจักร 
 (1) การวิเคราะห์ดัชนี RCA 
 จากการวิเคราะห์ค่าดชันี RCA การสส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดสหราชอาณาจกัรของ
ประเทศต่างๆ ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดงัแสดงในตารางท่ี 4.32 และภาพท่ี 4.25 เม่ือพิจารณาค่า
ดัชนี RCA ของไทย พบว่ามีค่าดัชนี RCA มากเป็นอนัดับ 2 โดยไทยมีค่าดัชนี RCA มากกว่า 1 
ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา ยกเวน้ปีพ.ศ.2553 ท่ีมีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ 1 คือ 2.61 2.85 3.51 4.46 3.64 
3.74 1.71 0.71 1.70 และ6.91 ตามล าดบั แสดงว่าไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
ส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั 
ในตลาด สหราชอาณาจกัรและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน 
 เม่ือพิจารณาประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบว่าอินเดียมีมีค่าดชันี RCA มาก
เป็นอนัดบั 1 และมีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลง
การเพิ่มข้ึนและลดลงสลบักนัในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2552 ก่อนท่ีจะลดลงอยา่งต่อเน่ืองในปีพ.ศ.2553 
– 2555 คือ 47.74 46.47 50.01 61.89 54.47 49.35 51.93 47.66 47.55 และ39.82 ตามล าดบั แสดงวา่
อินเดียมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก ในตลาดสหราชอาณาจกัรแต่มีแนวโน้มลดลง 
ส่วนประเทศท่ีมีค่าดชันี RCA น้อยกว่าไทย คือ อิตาลี สาธารณรัฐประชาชนจีน ฮ่องกง เกาหลีใต ้
ฝร่ังเศส สหรัฐอเมริกา เนเธอแลนด์ และเยอรมนี โดยพบวา่อิตาลี มีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ตลอด
ช่วงปีท่ีพิจารณา แสดงวา่อิตาลีมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ 
ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดสหราชอาณาจกัร
และมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน ส่วนสาธารณรัฐประชาชนจีน ฮ่องกง และเกาหลีใต้ พบว่าบางช่วงปีท่ี
พิจารณามีค่า RCA น้อยกว่า 1 แสดงวา่ช่วงปีดงักล่าวไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ แต่เม่ือ
พิจารณา ณ ปีพ.ศ.2555 พบว่ามีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 แสดงว่าสาธารณรัฐประชาชนจีน ฮ่องกง 
และเกาหลีใตมี้ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษ
ไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก ในตลาดสหราชอาณาจกัร ส่วนฝร่ังเศส 
สหรัฐอเมริกา เนเธอแลนด์ และเยอรมนี พบว่ามีค่าดชันี RCA น้อยกว่า 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา 
แสดงว่าฝร่ังเศส สหรัฐอเมริกา เนเธอแลนด์ และเยอรมนี ไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบใน
การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดย
น ้าหนกั ในตลาดสหราชอาณาจกัร 
 



 
110 

 

ตารางท่ี 4.32 การเปรียบเทียบดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดสหราชอาณาจกัรระหวา่ง
ประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555  

 
ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 อินเดีย 47.74 46.47 50.01 61.89 54.47 49.35 51.93 47.66 47.55 39.82 
2 ไทย 2.61 2.85 3.51 4.46 3.64 3.74 1.71 0.71 1.70 6.91 
3 อิตาลี 4.13 4.24 3.39 3.87 2.87 4.27 2.23 1.13 2.78 5.49 
4 จีน 0.36 1.25 1.95 1.20 0.78 0.43 0.53 1.07 1.06 1.77 
5 ฮ่องกง 0.20 0.39 0.21 3.21 0.69 3.66 0.29 0.17 0.24 1.56 
6 เกาหลีใต ้ 6.38 5.84 2.47 2.09 2.55 0.35 0.67 0.33 0.48 1.33 
7 ฝร่ังเศส 0.81 0.87 0.70 0.51 0.51 0.29 0.51 0.46 0.97 0.87 
8 สหรัฐอเมริกา 0.56 0.37 0.50 0.33 0.41 0.39 0.49 0.44 0.30 0.33 
9 เนเธอแลนด ์ 0.08 0.17 0.14 0.02 0.01 0.01 0.01 0.04 0.06 0.24 

10 เยอรมนี 0.75 0.41 0.34 0.31 0.31 0.32 0.40 0.32 0.14 0.17 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.13 และ ก.14 
 

 
 
ภาพท่ี 4.25 การเปรียบเทียบดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก 

ข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดสหราชอาณาจกัรระหวา่งประเทศไทย
กบัประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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 (2) การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาด 
 จากการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดสหราชอาณาจกัรของ
ประเทศต่างๆ ท่ีพิจารณาในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดงัตารางท่ี 4.33 ภาพท่ี 4.26 พบว่า ณ ปีพ.ศ.
2555 ไทยมีส่วนแบ่งตลาดเป็นอนัดบั 5 โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึนในปีพ.ศ.2546 – 
2549 และลดลงเพิ่มข้ึนสลบักนัในปีพ.ศ.2550 – 2553 ก่อนท่ีจะเพิ่มข้ึนในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 
คือ 0.97 และ3.80 แสดงวา่ไทยมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษ
ไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดสหราชอาณาจกัรและมีแนวโน้ม
เพิ่มข้ึน 
 เม่ือพิจารณาส่วนแบ่งตลาดของประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบว่าอินเดียมี
ส่วนแบ่งตลาดมากเป็นอนัดบั 1 โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีลดลงในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 คือ 
66.64 และ50.64 แสดงวา่อินเดียมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือ
เศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดสหราชอาณาจกัรแต่มีแนวโนม้
ลดลง รองลงมาคือ อิตาลีและสาธารณรัฐประชาชนจีน มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนในช่วงปีพ.ศ.2554 – 
2555 แสดงว่าอิตาลีและสาธารณรัฐประชาชนจีน มีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้
อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก ในตลาดสหราช
อาณาจกัรและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน ถดัมาคือฝร่ังเศส มีส่วนแบ่งตลาดลดลงในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 
แสดงวา่ฝร่ังเศสมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก
ข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก ในตลาดสหราชอาณาจกัรและมีแนวโน้มลดลง ส่วน
ประเทศท่ีมีส่วนแบ่งตลาด ณ ปีพ.ศ.2555 น้อยกวา่ไทย พบว่าสหรัฐอเมริกา เยอรมนี เนเธอแลนด ์
เกาหลีใต ้และฮ่องกง มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 แสดงว่าสหรัฐอเมริกา 
เยอรมนี เนเธอแลนด์ เกาหลีใต ้และฮ่องกงมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดสหราชอาณาจกัรและ
มีแนวโนม้เพิ่มข้ึน 
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ตารางท่ี 4.33 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดสหราชอาณาจกัรระหวา่ง
ประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 –พ.ศ.2555  

หน่วย : ร้อยละ 
ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 อินเดีย 39.28 41.56 49.50 58.48 63.74 59.89 68.37 64.76 66.64 50.64 
2 อิตาลี 19.78 19.91 14.36 14.88 12.13 17.57 8.69 11.30 9.20 17.81 
3 จีน 1.77 6.81 11.61 7.22 5.69 3.22 4.72 9.10 8.42 13.76 
4 ฝร่ังเศส 6.52 6.69 4.97 3.34 3.56 2.00 3.31 2.57 5.23 4.45 
5 ไทย 1.73 1.93 2.14 2.68 2.43 2.57 1.19 0.44 0.97 3.80 
6 สหรัฐอเมริกา 5.73 3.43 4.12 2.71 2.87 3.38 3.58 3.16 2.41 2.58 
7 เยอรมนี 10.16 5.66 4.55 3.83 4.37 4.19 5.02 3.83 1.62 2.02 
8 เนเธอแลนด ์ 0.52 1.20 0.95 0.13 0.10 0.09 0.08 0.27 0.39 1.67 
9 เกาหลีใต ้ 6.72 6.82 2.57 1.95 2.28 0.33 0.52 0.20 0.27 0.87 
10 ฮ่องกง 0.19 0.30 0.16 2.42 0.53 2.71 0.21 0.25 0.16 0.82 
 รวม 10 ประเทศ 92.40 94.30 94.92 97.56 97.71 95.94 95.69 95.89 95.31 98.42 
 อ่ืนๆ 7.60 5.70 5.08 2.35 2.29 4.06 4.31 4.11 4.69 1.58    
  100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.13 
 

 
ภาพท่ี 4.26 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 

(นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก ในตลาดสหราชอาณาจกัรระหว่าง
ประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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 3) ตลาดฝร่ังเศส 
 (1) การวิเคราะห์ดัชนี RCA 
 จากการวิเคราะห์ค่าดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดฝร่ังเศสของประเทศ
ต่างๆ ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดังแสดงในตารางท่ี 4.34 และภาพท่ี 4.27  เม่ือพิจารณาค่าดัชนี 
RCA ของไทย พบวา่มีค่าดชันี RCA เป็นอนัดบั 3 โดยไทยมีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ 1 ในช่วงปีพ.ศ.
2546 2548 – 2551 และ2553 คือ 0.87 0.48 0.84 0.72 0.39 และ0.51 ตามล าดบั แสดงว่าช่วงเวลา
ดงักล่าวไทยไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ แต่ในช่วงปีพ.ศ.2547 2552 และ2554 – 2555 
พบวา่มีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 คือ 1.83 1.15 1.97 และ3.75 ตามล าดบั แสดงวา่ช่วงเวลาดงักล่าว
ไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั ในตลาดฝร่ังเศสและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน 
 เม่ือพิจารณาประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบว่าอิตาลีมีค่าดัชนี RCA มากเป็น
อนัดบั 1 และมีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึน
และลดลงสลบักนัในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2552 และมีค่าดชันี RCA เพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ืองในช่วงปีพ.ศ.2553 
– 2555 คือ 6.73 8.21 7.48 7.61 7.91 7.85 7.31 8.84 9.54 และ10.56 ตามล าดับ แสดงว่าอิตาลีมีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ย
กวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดฝร่ังเศสและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน รองลงมาคือ อินเดีย พบวา่มีค่าดชันี 
RCA มากกวา่ 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา แสดงวา่อินเดียมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้
ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั ในตลาดฝร่ังเศส
แต่มีแนวโนม้ลดลง ส่วนประเทศท่ีมีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ไทย คือสาธารณรัฐประชาชนจีน ญ่ีปุ่น และ
โมร็อกโก พบว่าบางช่วงปีท่ีพิจารณามีค่าดัชนี RCA น้อยกว่า 1 แสดงว่าช่วงปีดังกล่าวไม่มีความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ แต่เม่ือพิจารณา ณ ปีพ.ศ.2555 พบว่ามีค่าดัชนี RCA มากกว่า 1 แสดงว่า
สาธารณรัฐประชาชนจีน ญ่ีปุ่น และโมร็อกโก มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหม
ชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั ในตลาดฝร่ังเศสโดย
สาธารณรัฐประชาชนจีนและโมร็อกโกมีแนวโน้มลดลง แต่ญ่ี ปุ่นมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน ส่วนสห-
ราชอาณาจกัรในบางช่วงปีท่ีพิจารณา พบว่ามีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 แสดงว่าช่วงปีดงักล่าวมีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ แต่เม่ือพิจารณา ณ ปีพ.ศ.2555 พบวา่มีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ 1 แสดงวา่สหราช
อาณาจกัรไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดฝร่ังเศส ส่วนสวิตเซอร์แลนด์ เบลเยี่ยม และ
เยอรมนี พบวา่มีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา แสดงวา่สวิตเซอร์แลนด์ เบลเยี่ยม และ
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เยอรมนีไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั ในตลาดฝร่ังเศส 
 
ตารางท่ี 4.34 การเปรียบเทียบดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 

(นอกจากข้ีไหม) น้อยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดฝร่ังเศสระหวา่งประเทศ
ไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555  

 
ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 อิตาลี 6.73 8.21 7.48 7.61 7.91 7.85 7.31 8.84 9.54 10.56 
2 อินเดีย 27.73 13.66 9.87 11.42 11.84 12.92 18.14 11.40 10.47 6.70 
3 ไทย 0.87 1.83 0.48 0.84 0.72 0.39 1.15 0.51 1.97 3.75 
4 จีน 1.42 0.58 3.61 3.60 2.64 2.83 1.55 1.07 1.72 1.66 
5 ญ่ีปุ่ น 0.45 1.18 2.07 1.67 1.03 1.43 1.73 1.36 0.73 1.19 
6 โมร็อกโก 0.22 - - 0.03 - - - 1.76 1.93 1.08 
7 สหราชอาณาจกัร 0.59 0.66 0.69 0.46 0.81 1.28 0.95 1.33 0.73 0.42 
8 สวิตเซอร์แลนด ์ 0.20 0.23 0.38 0.15 0.16 0.20 0.12 0.07 0.22 0.30 
9 เบลเยีย่ม 0.30 0.29 0.45 0.33 0.30 0.21 0.26 0.14 0.13 0.06 

10 เยอรมนี 0.49 0.17 0.11 0.10 0.07 0.10 0.25 0.09 0.06 0.05 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.17 และ ก.18 
 

 
 
ภาพท่ี 4.27 การเปรียบเทียบดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก 

ข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก ในตลาดฝร่ังเศสระหว่างประเทศไทยกับ
ประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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 (2) การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาด 
 จากการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดฝร่ังเศสของประเทศ
ต่างๆท่ีพิจารณาในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดงัตารางท่ี 4.35 และภาพท่ี 4.28 พบว่า ณ ปีพ.ศ.2555 
ไทยมีส่วนแบ่งตลาดเป็นอนัดบั 6 โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึนและลดลงสลบักนัในช่วง
ปีพ.ศ.2546 – 2555 คือ 0.24 0.53 0.14 0.25 0.21 0.11 0.36 0.16 0.61 และ1.09 ตามล าดบั แสดงว่า
ไทยมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ย
กวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั ในตลาดฝร่ังเศสและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน  
 เม่ือพิจารณาส่วนแบ่งตลาดของประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบว่าอิตาลีมี
ส่วนแบ่งตลาดมากเป็นอนัดบั 1 โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึนในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 
คือ 71.51 และ77.84 แสดงวา่อิตาลีมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือ
เศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดฝร่ังเศสและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน 
รองลงมาคือ สาธารณรัฐประชาชนจีน อินเดีย และสหราชอาณาจกัร มีส่วนแบ่งตลาดลดลงในช่วงปี
พ.ศ.2554 – 2555 แสดงวา่สาธารณรัฐประชาชนจีน อินเดีย และสหราชอาณาจกัร มีส่วนแบ่งตลาด
ในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดย
น ้ าหนกั ในตลาดฝร่ังเศสแต่มีแนวโน้มลดลง ถดัมาคือ ญ่ีปุ่น มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนในช่วงปีพ.ศ.
2554 – 2555 แสดงวา่ญ่ีปุ่นมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก ในตลาดฝร่ังเศสและมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน ส่วน
ประเทศท่ีมีส่วนแบ่งตลาด ณ ปีพ.ศ.2555 นอ้ยกวา่ไทย คือเยอรมนี สวิตเซอร์แลนด์ เบลเยี่ยม และ
โมร็อกโก โดยเยอรมนี เบลเยี่ยม และโมร็อกโก มีส่วนแบ่งตลาดลดลงในช่วงปีพ.ศ.2555 แสดงวา่
เยอรมนี เบลเยี่ยม และโมร็อกโก มีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือ
เศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก ในตลาดฝร่ังเศสและมีแนวโน้มลดลง 
ส่วนสวิตเซอร์แลนด์ มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มข้ึนในปีพ.ศ.2555 แสดงว่าสวิตเซอร์แลนด์ มีส่วนแบ่ง
ตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 
โดยน ้าหนกั ในตลาดฝร่ังเศสและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน 
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ตารางท่ี 4.35 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) น้อยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดฝร่ังเศสระหวา่งประเทศ
ไทยกบัประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 –พ.ศ.2555  

หน่วย : ร้อยละ 
ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 อิตาลี 61.37 72.32 61.95 63.53 66.67 63.72 58.33 68.56 71.51 77.84 
2 จีน 3.86 1.79 12.84 13.25 10.43 11.04 6.86 5.41 8.34 8.08 
3 อินเดีย 9.78 5.24 4.40 4.81 6.02 7.72 10.58 8.81 7.91 5.05 
4 สหราชอาณาจกัร 4.10 4.64 4.08 3.06 4.51 6.39 4.64 6.62 3.62 2.11 
5 ญ่ีปุ่ น 0.83 2.14 3.26 2.41 1.37 1.69 1.95 1.57 0.81 1.19 
6 ไทย 0.24 0.53 0.14 0.25 0.21 0.11 0.36 0.16 0.61 1.09 
7 เยอรมนี 9.53 3.31 2.16 1.94 1.27 1.85 4.93 1.69 1.15 0.88 
8 สวิตเซอร์แลนด ์ 0.48 0.57 0.95 0.36 0.39 0.46 0.33 0.20 0.57 0.79 
9 เบลเยีย่ม 2.82 2.85 4.86 3.66 3.43 2.41 3.04 1.55 1.42 0.70 
10 โมร็อกโก 0.15 - - 0.02 - - - 0.91 0.99 0.58 
 รวม 10 ประเทศ 93.15 93.39 94.64 93.28 94.31 95.39 91.01 95.47 96.92 98.32 
 อ่ืนๆ 6.85 6.61 5.36 6.72 5.69 4.61 8.99 4.53 3.08 1.68    
  100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.17 
 
 

 
ภาพท่ี 4.28 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 

(นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั ในตลาดฝร่ังเศสระหวา่งประเทศไทย
กบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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อิตาลี จีน อินเดีย สหราชอาณาจกัร ญ่ีปุ่น

ไทย เยอรมนี สวิตเซอร์แลนด์ เบลเยีย่ม โมร็อคโค
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 4) ตลาดฮ่องกง 
 (1) การวิเคราะห์ดัชนี RCA 
 จากการวิเคราะห์ค่าดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดฮ่องกงของประเทศ
ต่างๆ ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดังแสดงในตารางท่ี 4.36 และภาพท่ี 4.29  เม่ือพิจารณาค่าดัชนี 
RCA ของไทย พบวา่มีค่าดชันี RCA เป็นอนัดบั 5 โดยมีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ในช่วงปีพ.ศ.2549 
และ2551 – 2554 แสดงว่าช่วงเวลาดงักล่าวไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้
ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาด
ฮ่องกง แต่ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2548 2550 และ2555 มีค่าดชันี RCA น้อยกว่า 1 แสดงว่าช่วงเวลา
ดงักล่าวไทยไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษ
ไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั ในตลาดฮ่องกง 
 เม่ือพิจารณาประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบวา่อิตาลีมีค่าดชันี RCA มากเป็น
อนัดบั 1 และมีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ี
เพิ่มข้ึนและลดลงสลบักนัในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 คือ 9.51 7.04 12.36 9.67 11.97 6.81 8.39 7.30 
13.17 และ9.29 ตามล าดบั แสดงว่าอิตาลีมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหม
ชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก ในตลาด
ฮ่องกงแต่มีแนวโนม้ลดลง รองลงมาคือ อินเดีย เกาหลีใต ้และสาธารณรัฐประชาชนจีน พบวา่มีค่า
ดชันี RCA มากกวา่ 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา แสดงวา่อินเดีย เกาหลีใต ้และสาธารณรัฐประชาชน
จีนมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก ในตลาดฮ่องกง โดยอินเดียและเกาหลีใต้มี
แนวโน้มลดลง แต่สาธารณรัฐประชาชนจีนมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน ส่วนประเทศท่ีมีค่าดชันี RCA น้อย
กว่าไทย พบว่าเยอรมนี มีค่าดัชนี RCA มากกว่า 1 ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2548 แสดงว่าช่วงเวลา
ดงักล่าวมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ แต่ในช่วงปีพ.ศ.2549 – 2555 พบวา่มีค่าดชันี RCA นอ้ย
กว่า 1 แสดงว่าช่วงเวลาดงักล่าวเยอรมนีไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหม
ชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดฮ่องกง 
ส่วนฝร่ังเศส สหราชอาณาจกัร สหรัฐอเมริกา และไตห้วนั พบวา่มีค่าดชันี RCA น้อยกว่า 1 ตลอด
ช่วงปีท่ีพิจารณา แสดงวา่ฝร่ังเศส สหราชอาณาจกัร สหรัฐอเมริกา และไตห้วนั ไม่มีความไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่
ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั ในตลาดฮ่องกง 
 



 
118 

 

ตารางท่ี 4.36 การเปรียบเทียบดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดฮ่องกงระหว่างประเทศ
ไทยกบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555  

 
ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 อิตาลี 9.51 7.04 12.36 9.67 11.97 6.81 8.39 7.30 13.17 9.29 
2 อินเดีย 2.14 2.42 1.78 2.26 3.10 4.76 5.29 5.09 4.31 3.45 
3 เกาหลีใต ้ 1.30 3.13 2.47 2.87 3.47 2.87 2.48 1.70 2.15 1.76 
4 จีน 1.62 1.40 1.35 1.28 1.13 1.31 1.26 1.41 1.25 1.53 
5 ไทย 0.62 0.88 0.72 1.21 0.87 1.46 1.41 1.26 1.50 0.55 
6 ฝร่ังเศส 0.76 0.33 0.38 0.85 0.76 0.41 0.32 0.26 0.61 0.46 
7 เยอรมนี 1.02 1.14 1.07 0.79 0.97 0.07 0.33 0.34 0.34 0.24 
8 สหราชอาณาจกัร 0.42 0.30 0.38 0.37 0.42 0.23 0.37 0.21 0.40 0.17 
9 สหรัฐอเมริกา 0.15 0.21 0.22 0.27 0.35 0.08 0.14 0.10 0.06 0.05 

10 ไตห้วนั 0.01 0.01 0.01 0.17 0.06 0.03 0.01 0.01 0.03 0.03 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.21 และ ก.22 
 
 

 
 
ภาพท่ี 4.29 การเปรียบเทียบดชันี RCA การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก  

ข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดฮ่องกงระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศ
คู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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 (2) การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาด 
 จากการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดฮ่องกงของประเทศ
ต่างๆ ท่ีพิจารณาในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 ดงัตารางท่ี 4.37 และภาพท่ี 4.30 พบว่า ณ ปีพ.ศ.2555 
ไทยมีส่วนแบ่งตลาดเป็นอนัดบั 5 โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึนและลดลงสลบักนั คือ 
1.15 1.66 1.47 2.64 1.88 3.31 3.62 3.19 3.32 และ1.08 ตามล าดบั แสดงวา่ไทยมีส่วนแบ่งตลาดใน
การส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดย
น ้าหนกั ในตลาดฮ่องกงและมีแนวโนม้ลดลง 
 เม่ือพิจารณาส่วนแบ่งตลาดของประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ พบวา่สาธารณรัฐ
ประชาชนจีนมีส่วนแบ่งตลาดมากเป็นอนัดบั 1 โดยมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึนในช่วงปี
พ.ศ.2554 – 2555 คือ 53.84 และ68.04 แสดงว่าสาธารณรัฐประชาชนจีนมีส่วนแบ่งตลาดในการ
ส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั 
ในตลาดฮ่องกงและมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน รองลงมาคือ อิตาลี เกาหลีใต ้และอินเดีย มีส่วนแบ่งตลาด
ลดลงในช่วงปีพ.ศ.2554 – 2555 แสดงวา่อิตาลี เกาหลีใต ้และอินเดียมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออก
ผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก ใน
ตลาดฮ่องกงและมีแนวโน้มลดลง ส่วนประเทศท่ีมีส่วนแบ่งตลาด ณ ปีพ.ศ.2555 น้อยกว่าไทย 
พบวา่ฝร่ังเศส เยอรมนี สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจกัร และไตห้วนั มีส่วนแบ่งตลาดลดลงในช่วง
ปีพ.ศ.2554 – 2555 แสดงว่าฝร่ังเศส เยอรมนี สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจกัร และไตห้วนัมีส่วน
แบ่งตลาดในการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 
85 โดยน ้าหนกั ในตลาดฮ่องกงและมีแนวโนม้ลดลง 
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ตารางท่ี 4.37 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดฮ่องกงระหว่างประเทศ
ไทยกบัประเทศคู่แข่งในช่วงปี พ.ศ.2546 –พ.ศ.2555  

หน่วย : ร้อยละ 
ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 จีน 67.58 58.62 59.45 58.14 51.73 60.55 57.53 62.31 53.84 68.04 
2 อิตาลี 12.27 9.72 15.64 11.57 14.85 8.65 9.92 8.99 17.93 11.99 
3 เกาหลีใต ้ 7.68 19.46 13.67 16.38 18.55 14.25 12.17 8.39 10.33 8.62 
4 อินเดีย 3.37 3.96 3.18 3.84 5.82 10.38 12.00 12.71 11.37 8.25 
5 ไทย 1.15 1.66 1.47 2.64 1.88 3.31 3.62 3.19 3.32 1.08 
6 ฝร่ังเศส 0.72 0.32 0.36 0.76 0.73 0.42 0.35 0.30 0.77 0.61 
7 เยอรมนี 2.39 2.33 1.98 1.38 1.69 0.12 0.60 0.57 0.55 0.32 
8 สหรัฐอเมริกา 0.77 0.96 1.02 1.15 1.49 0.36 0.65 0.46 0.30 0.29 
9 สหราชอาณาจกัร 0.71 0.47 0.51 0.49 0.54 0.34 0.56 0.28 0.54 0.25 
10 ไตห้วนั 0.03 0.01 0.02 1.28 0.42 0.22 0.09 0.10 0.19 0.23 
 รวม 10 ประเทศ 96.68 97.51 97.29 97.62 97.68 98.60 97.49 97.31 99.14 99.67 
 อ่ืนๆ 3.32 2.49 2.71 2.38 2.32 1.40 2.51 2.69 0.86 0.33    
  100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

หมายเหตุ: จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ก.21 
 
 

 
ภาพท่ี 4.30 การเปรียบเทียบส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 

(นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ในตลาดฮ่องกงระหว่างประเทศไทย
กบัประเทศคู่แข่งขนั ในช่วงปีพ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
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ฝร่ังเศส เยอรมนี สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจกัร ไตห้วนั



 
121 

 

ตอนที ่3 ผลการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการเปลีย่นแปลงมูลค่าการส่งออกผ้าไหมไทยใน
ตลาดโลกและตลาดคู่ค้า 

 
 ในการวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยโดยใช้
เคร่ืองมือแบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี หรือแบบจ าลอง CMS ไดแ้บ่งช่วงเวลาเป็น 2 ช่วงเวลา 
เพื่อเปรียบเทียบการเปล่ียนแปลงส่วนแบ่งตลาดของมูลค่าการส่งออกเฉล่ียในช่วงปีพ.ศ.2551 – 
2555 เทียบกบัในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2550  
   
 3.1 การวเิคราะห์แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงทีข่องไทยในตลาดโลก 
  การวิเคราะห์ถึงปัจจยัหรือแหล่งท่ีมาของการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกผา้ไหม
ของไทยในตลาดโลกและตลาดประเทศคู่คา้ จะพิจารณาตลาดท่ีตอ้งการท าการศึกษาซ่ึงปัจจยัท่ีมีผล
ต่อการขยายตวัของการส่งออกผา้ไหมของไทย ประกอบดว้ยผลจากอตัราการขยายตวัการส่งออก
ของตลาดโลกโดยเฉล่ีย ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ส่งออก ผลจากการกระจายตลาด และผล
จากความสามารถในการแข่งขนั 
  จากผลการศึกษา ดงัแสดงในตารางท่ี 4.38 สามารถวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลต่อการ
เปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดโลก ดงัน้ี  
 
ตารางท่ี 4.38 ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดโลก  
 ในช่วงปี พ.ศ. 2551– 2555 เทียบกบัช่วงปีพ.ศ. 2546 – 2550  
 

 ปัจจัยทีม่ีผลต่อการเปลีย่นแปลงมูลค่าการส่งออก
ผ้าไหมไทย 

ผลทีไ่ด้ 
(เหรียญสรอ.) 

ร้อยละ 

 การเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกของไทย -1,549,925 -100 
1. ผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย 1,196,090 77.17 
2. ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ -6,878,866 -443.82 
3. ผลจากการกระจายตลาด 6,822,022 440.15 
4. ผลจากความสามารถในการแข่งขนั -2,689,171 -173.50 

หมายเหตุ : จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ง.8 
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 1) ผลจากการขยายตัวการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย  ส่งผลให้การขยายตวัการ
ส่งออกของผา้ไหมในตลาดโลกโดยเฉล่ียมีมูลค่าเพิ่มข้ึน 166,989,056 เหรียญสรอ. หรือคิดเป็น
สัดส่วนเพิ่มข้ึนร้อยละ 8 และส่งผลท าใหมู้ลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดโลกโดยเฉล่ียเพิ่มข้ึน 
1,196,090 เหรียญสรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนเพิ่มข้ึนร้อยละ 77.17 ของมูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยท่ี
เปล่ียนแปลงจริงในตลาดโลก ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัปีพ.ศ.2546 – 2550  
 2) ผลจากส่วนประกอบของสินค้า จากการศึกษาพบวา่ผา้ไหมในตลาดโลก ไดแ้ก่ 
ผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม มีอตัราขยายตวัลดลงร้อยละ 37.96 แต่ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก  
ข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั มีอตัราขยายตวัเท่ากบัร้อยละ 11.12 ส่วนผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั มีอตัราขยายตวัคือ ร้อยละ 0.77 
ดว้ยอตัราขยายตวัท่ีลดลงของผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม และอตัราขยายตวัท่ีเพิ่มข้ึนของผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหม
หรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษ
ไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั โดยรวมแลว้ท าให้ผลจากส่วนประกอบของ
สินคา้มีค่าลดลงเท่ากบั 6,878,866 เหรียญสรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนท่ีลดลงร้อยละ 443.82 ของมูลค่า
การส่งออกผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป 
โดยน ้ าหนกั และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ของ
ไทย ท่ีเปล่ียนแปลงจริงในตลาดโลกในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัปีพ.ศ.2546 – 2550 
 3) ผลจากการกระจายตลาด จากการศึกษาพบว่าตลาดโลกมีมูลค่าการส่งออกผา้
ทอท าด้วยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้ งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดย
น ้ าหนัก และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก ไป
ตลาดโลกโดยเฉล่ียเพิ่มข้ึน 166,989,056 เหรียญสรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนเพิ่มข้ึนร้อยละ 8 แมว้า่ผา้
ทอท าด้วยข้ีไหม และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดย
น ้ าหนกั จะมีอตัราการขยายตวัการส่งออกในตลาดโลกต ่ากวา่ คือ ลดลงร้อยละ 37.96 และเพิ่มข้ึน 
0.77 ตามล าดบั แต่ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดย
น ้าหนกั มีอตัราการขยายตวัท่ีสูงกวา่ คือ ร้อยละ 11.12 จึงส่งผลโดยรวมใหผ้ลจากการกระจายตลาด
มีมูลค่าเพิ่มข้ึนเท่ากบั 6,822,022 เหรียญสรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนเพิ่มข้ึนร้อยละ 440.15 ของมูลค่า
การส่งออกผา้ไหมไทยท่ีเปล่ียนแปลงจริงในตลาดโลก ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัปีพ.ศ.
2546 – 2550 
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 4) ผลจากความสามารถในการแข่งขัน   จากการศึกษาพบว่าประเทศไทยมี
ความสามารถในการแข่งขนัผา้ทอท าด้วยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) 
ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่า
ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกัในตลาดโลกลดลงเท่ากบั 2,689,171 เหรียญสรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนลดลง
ร้อยละ 173.50 ของมูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยท่ีเปล่ียนแปลงจริงในตลาดโลก ในช่วงปีพ.ศ.2551 
– 2555 เทียบกบัปีพ.ศ.2546 – 2550 
  ดงันั้น จากการศึกษาสรุปไดว้า่มูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดโลกท่ีลดลง 
1,549,925 เหรียญสรอ. ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัปีพ.ศ.2546 – 2550 เป็นผลมาจากการ
ขยายตวัการส่งออกผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 
85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดย
น ้ าหนกัของโลกโดยเฉล่ียเพิ่มข้ึนร้อยละ 77.17 เป็นผลมาจากส่วนประกอบของสินคา้ลดลงร้อยละ 
443.82 ผลจากการกระจายตลาดเพิ่มข้ึนร้อยละ 440.15 และเป็นผลมาจากความสามารถในการ
แข่งขนัลดลงร้อยละ 173.50 
 3.2 การวเิคราะห์แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงทีข่องไทยในตลาดส่งออกส าคัญ 

 3.2.1 ตลาดสหรัฐอเมริกา 
 จากผลการศึกษา ดงัแสดงในตารางท่ี 4.39 สามารถวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลต่อ
การเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา โดยการเปล่ียนแปลงมูลค่าการ
ส่งออกผา้ไหมไทย เกิดจากปัจจยัต่างๆ ดงัน้ี 
 
ตารางท่ี 4.39 ปัจจยัท่ีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา  
 ในช่วงปี พ.ศ. 2551 – 2555 เทียบกบัช่วงปีพ.ศ. 2546 – 2550  
 

 ปัจจัยทีม่ีผลต่อการเปลีย่นแปลงมูลค่าการส่งออก
ผ้าไหมไทย 

ผลทีไ่ด้ 
(เหรียญสรอ.) 

ร้อยละ 

 การเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกของไทย -1,965,231 -100 
1. ผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย 459,593 23.39 
2. ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ -3,863,412 -196.59 
3. ผลจากการกระจายตลาด 1,090,539 55.49 
4. ผลจากความสามารถในการแข่งขนั 348,049 17.71 

หมายเหตุ : จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ง.8 
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 1) ผลจากการขยายตัวการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย ส่งผลให้การขยายตวั
การส่งออกของผา้ไหมในตลาดสหรัฐอเมริกาโดยเฉล่ียมีมูลค่าลดลง 14,687,117 เหรียญสรอ. หรือคิด
เป็นสัดส่วนลดลงร้อยละ 45.94 แต่มูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดสหรัฐอเมริกาโดยเฉล่ีย
เพิ่มข้ึน 459,593 เหรียญสรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนเพิ่มข้ึนร้อยละ 23.39 ของมูลค่าการส่งออกผา้ไหม
ไทยท่ีเปล่ียนแปลงจริงในตลาดสหรัฐอเมริกา ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัปีพ.ศ.2546 – 2550  
 2) ผลจากส่วนประกอบของสินค้า จากการศึกษาพบว่าผา้ไหมในตลาด
สหรัฐอเมริกา ไดแ้ก่ ผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อย
ละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 
โดยน ้ าหนัก มีอตัราขยายตวัลดลงร้อยละ 59.18 39.89 และ39.99 ตามล าดบั ด้วยอตัราขยายตวัท่ี
ลดลงของผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึน
ไป โดยน ้าหนกั และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั 
โดยรวมแลว้ท าให้ผลจากส่วนประกอบของสินคา้มีค่าลดลงเท่ากบั 3,863,412 เหรียญสรอ. หรือคิด
เป็นสัดส่วนท่ีลดลงร้อยละ 196.59 ของมูลค่าการส่งออกผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือ
เศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้ งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั ของไทย ท่ีเปล่ียนแปลงจริงในตลาดสหรัฐอเมริกา
ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัปีพ.ศ.2546 – 2550 
 3) ผลจากการกระจายตลาด  จากการศึกษาพบว่าตลาดโลกมีมูลค่าการ
ส่งออกผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป 
โดยน ้าหนกั และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั ไป
ตลาดสหรัฐอเมริกาโดยเฉล่ียลดลง 14,687,117 เหรียญสรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนลดลงร้อยละ 45.94 
ซ่ึงผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดย
น ้าหนกั และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั มีอตัรา
การขยายตวัการส่งออกในตลาดสหรัฐอเมริกาลดลงเท่ากบัร้อยละ 59.18 39.89 และ 39.99 ตามล าดบั 
แต่ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั และผา้อ่ืนๆ 
ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั มีอตัราการขยายตวัท่ีลดลง
น้อยกว่าร้อยละมูลค่าการส่งออกของโลกไปตลาดสหรัฐอเมริกา จึงส่งผลโดยรวมให้ผลจากการ
กระจายตลาดมีมูลค่าเพิ่มข้ึนเท่ากับ 1,090,539 เหรียญสรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนเพิ่มข้ึนร้อยละ 
55.49 ของมูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยท่ีเปล่ียนแปลงจริงในตลาดสหรัฐอเมริกา ในช่วงปีพ.ศ.2551 
– 2555 เทียบกบัปีพ.ศ.2546 – 2550 
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 4) ผลจากความสามารถในการแข่งขัน  จากการศึกษาพบวา่ประเทศไทยมี
ความสามารถในการแข่งขนัผา้ทอท าด้วยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) 
ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่า
ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกัในตลาดสหรัฐอเมริกาเพิ่มข้ึน คือ มีมูลค่าเท่ากบั 348,049 เหรียญสรอ. หรือ
คิดเป็นสัดส่วนเพิ่มข้ึนร้อยละ 17.71 ของมูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยท่ีเปล่ียนแปลงจริงในตลาด
สหรัฐอเมริกา ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัปีพ.ศ.2546 – 2550 
 ดังนั้ น จากการศึกษาสรุปได้ว่ามูลค่าการส่งออกผ้าไหมไทยในตลาด
สหรัฐอเมริกาท่ีลดลง 1,965,231 เหรียญสรอ. ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกับปีพ.ศ.2546 – 
2550 เป็นผลมาจากการขยายตวัการส่งออกผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก
ข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อย
กวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกัของโลกโดยเฉล่ียเพิ่มข้ึนร้อยละ 23.39 เป็นผลมาจากส่วนประกอบของ
สินค้าลดลงร้อยละ 196.59 ผลจากการกระจายตลาดเพิ่มข้ึนร้อยละ 55.49 และเป็นผลมาจาก
ความสามารถในการแข่งขนัเพิ่มข้ึนร้อยละ 17.71 
 3.2.2 ตลาดสหราชอาณาจักร 
 จากผลการศึกษา ดงัแสดงในตารางท่ี 4.40 สามารถวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลต่อ
การเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดสหราชอาณาจกัร โดยการเปล่ียนแปลงมูลค่า
การส่งออกผา้ไหมไทย เกิดจากปัจจยัต่างๆ ดงัน้ี 
 
ตารางท่ี 4.40 ปัจจยัท่ีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดสหราชอาณาจกัร  
 ในช่วงปี พ.ศ. 2551 – 2555 เทียบกบัช่วงปีพ.ศ. 2546 – 2550  
 

 ปัจจัยทีม่ีผลต่อการเปลีย่นแปลงมูลค่าการส่งออก
ผ้าไหมไทย 

ผลทีไ่ด้ 
(เหรียญสรอ.) 

ร้อยละ 

 การเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกของไทย -19,061 -100 
1. ผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย 222,421 1,166.89 
2. ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ 135,586 711.33 
3. ผลจากการกระจายตลาด -674,414 -3,538.19 
4. ผลจากความสามารถในการแข่งขนั 297,346 1,559.97 

หมายเหตุ : จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ง.8 



 
126 

 

 1) ผลจากการขยายตัวการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย  ส่งผลให้การขยายตวั
การส่งออกของผา้ไหมในตลาดสหราชอาณาจกัรโดยเฉล่ียมีมูลค่าลดลง 10,095,291 เหรียญสรอ. 
หรือคิดเป็นสัดส่วนลดลงร้อยละ 16.87 แต่มูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดสหราชอาณาจกัร
โดยเฉล่ียเพิ่มข้ึน 222,421 เหรียญสรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนเพิ่มข้ึนร้อยละ 1,166.89 ของมูลค่าการ
ส่งออกผา้ไหมไทยท่ีเปล่ียนแปลงจริงในตลาดสหราชอาณาจกัร ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบั
ปีพ.ศ.2546 – 2550  
 2) ผลจากส่วนประกอบของสินค้า จากการศึกษาพบว่าผา้ไหมในตลาด 
สหราชอาณาจกัร ไดแ้ก่ ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดย
น ้ าหนัก  และ ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก มี
อตัราขยายตวัลดลงร้อยละ 14.97 และ 32.33 ตามล าดับ แต่ผา้ทอท าด้วยข้ีไหม มีอตัราขยายตัว
เพิ่มข้ึน 12.86  ดว้ยอตัราขยายตวัท่ีเพิ่มข้ึนของผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม และอตัราขยายตวัท่ีลดลงของผา้
อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั และผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก โดยรวมแล้วท าให้ผลจาก
ส่วนประกอบของสินคา้มีค่าเพิ่มข้ึนเท่ากบั 135,586 เหรียญสรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนท่ีเพิ่มข้ึน ร้อย
ละ 711.33 ของมูลค่าการส่งออกผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) 
ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่า
ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ของไทย ท่ีเปล่ียนแปลงจริงในตลาดสหราชอาณาจกัร ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 
2555 เทียบกบัปีพ.ศ.2546 – 2550 
 3) ผลจากการกระจายตลาด  จากการศึกษาพบว่าตลาดโลก มีมูลค่าการ
ส่งออกผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป 
โดยน ้าหนกั และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั ไป
ตลาดสหราชอาณาจกัรโดยเฉล่ียลดลง 10,095,291 เหรียญสรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนลดลงร้อยละ 
16.87 แม้ว่าผ ้าทอท าด้วยข้ีไหมจะมีอัตราการขยายตัวสูงกว่าอัตราการขยายตัวการส่งออกใน
ตลาดโลกเท่ากบัร้อยละ 12.86  แต่ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 
85 โดยน ้ าหนัก และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดย
น ้ าหนกั มีอตัราการขยายตวัท่ีลดลงคือร้อยละ 14.97 และ 32.33 ตามล าดบั จึงส่งผลโดยรวมให้ผล
จากการกระจายตลาดมีมูลค่าลดลงเท่ากบั 674,414 เหรียญสรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนลดลงร้อยละ 
3,538.19 ของมูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยท่ีเปล่ียนแปลงจริงในตลาดสหราชอาณาจกัร ในช่วงปี
พ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัปีพ.ศ.2546 – 2550 
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 4) ผลจากความสามารถในการแข่งขัน จากการศึกษาพบว่าประเทศไทยมี
ความสามารถในการแข่งขนัผา้ทอท าด้วยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) 
ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่า
ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกัในตลาดสหราชอาณาจกัรเพิ่มข้ึน คือ มีมูลค่าเพิ่มข้ึนเท่ากบั 297,346 เหรียญ
สรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนเพิ่มข้ึนร้อยละ 1,559.97 ของมูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยท่ีเปล่ียนแปลง
จริงในตลาด สหราชอาณาจกัร ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัปีพ.ศ.2546 – 2550 
 ดงันั้น จากการศึกษาสรุปไดว้า่มูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดสหราช
อาณาจกัรท่ีลดลง 19,061 เหรียญสรอ. ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัปีพ.ศ.2546 – 2550 เป็น
ผลมาจากการขยายตวัการส่งออกผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) 
ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่า
ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกัของโลกโดยเฉล่ียเพิ่มข้ึนร้อยละ 1,166.89 เป็นผลมาจากส่วนประกอบของ
สินคา้เพิ่มข้ึนร้อยละ 711.33 ผลจากการกระจายตลาดลดลงร้อยละ 3,538.19 และเป็นผลมาจาก
ความสามารถในการแข่งขนัเพิ่มข้ึนร้อยละ 1,559.97 
 3.2.3 ตลาดฝร่ังเศส 
 จากผลการศึกษา ดงัแสดงในตารางท่ี 4.41 สามารถวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลต่อ
การเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดฝร่ังเศส โดยการเปล่ียนแปลงมูลค่าการ
ส่งออกผา้ไหมไทย เกิดจากปัจจยัต่างๆ ดงัน้ี 
 
ตารางท่ี 4.41 ปัจจยัท่ีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดฝร่ังเศส  
 ในช่วงปี พ.ศ. 2551 – 2555 เทียบกบัช่วงปีพ.ศ. 2546 – 2550  
 

 ปัจจัยทีม่ีผลต่อการเปลีย่นแปลงมูลค่าการส่งออก
ผ้าไหมไทย 

ผลทีไ่ด้ 
(เหรียญสรอ.) 

ร้อยละ 

 การเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกของไทย 275,702 100 
1. ผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย 50,211 18.21 
2. ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ -61,418 -22.28 
3. ผลจากการกระจายตลาด 105,252 38.18 
4. ผลจากความสามารถในการแข่งขนั 181,657 65.89 

หมายเหตุ : จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ง.8 
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 1) ผลจากการขยายตัวการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย  ส่งผลให้การขยายตวั
การส่งออกของผา้ไหมในตลาดฝร่ังเศสโดยเฉล่ียมีมูลค่าเพิ่มข้ึน 11,070,942 เหรียญสรอ. หรือคิด
เป็นสัดส่วนเพิ่มข้ึนร้อยละ 13.35 และส่งผลท าให้มูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดฝร่ังเศสโดย
เฉล่ียเพิ่มข้ึน 50,211 เหรียญสรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนเพิ่มข้ึนร้อยละ 18.21 ของมูลค่าการส่งออกผา้
ไหมไทยท่ีเปล่ียนแปลงจริงในตลาดฝร่ังเศส ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัปีพ.ศ.2546 – 2550  
 2) ผลจากส่วนประกอบของสินค้า จากการศึกษาพบว่าผา้ไหมในตลาด
ฝร่ังเศส ไดแ้ก่ ผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อย
ละ 85 โดยน ้ าหนัก    มีอตัราขยายตวัลดลงร้อยละ 1.78 และ 3.94 ตามล าดบั แต่ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหม
หรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั มีอตัราขยายตวัเพิ่มข้ึนร้อยละ 
16.46 ดว้ยอตัราขยายตวัท่ีลดลงของผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก
ข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก และอัตราขยายตัวท่ีเพิ่มข้ึนผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก โดยรวมแลว้ท าให้ผลจากส่วนประกอบของ
สินคา้มีค่าลดลงเท่ากบั 61,418 เหรียญสรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนท่ีลดลงร้อยละ 22.28 ของมูลค่าการ
ส่งออกผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป 
โดยน ้ าหนกั และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก 
ของไทย ท่ีเปล่ียนแปลงจริงในตลาดฝร่ังเศส ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัปีพ.ศ.2546 – 2550
 3) ผลจากการกระจายตลาด  จากการศึกษาพบว่าตลาดโลกมีมูลค่าการ
ส่งออกผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป 
โดยน ้าหนกั และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั ใน
ตลาดฝร่ังเศส โดยเฉล่ียเพิ่มข้ึน 11,070,942 เหรียญสรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนเพิ่มข้ึนร้อยละ 13.35 
ถึงแมผ้า้ทอท าดว้ยข้ีไหม และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 
โดยน ้าหนกั จะมีอตัราการขยายตวัท่ีต ่ากวา่อตัราการขยายตวัการส่งออกในตลาดโลก คือ ลดลงร้อย
ละ 1.78 และ 3.94 ตามล าดบั แต่ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึน
ไป โดยน ้ าหนกั มีอตัราขยายตวัท่ีสูงกวา่ คือ ร้อยละ 16.46 จึงท าใหโ้ดยรวมแลว้ส่งผลใหผ้ลจากการ
กระจายตลาดมีมูลค่าเพิ่มข้ึนเท่ากบั 105,252 เหรียญสรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนเพิ่มข้ึนร้อยละ 38.18 
ของมูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยท่ีเปล่ียนแปลงจริงในตลาดฝร่ังเศส ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 
เทียบกบัปีพ.ศ.2546 – 2550 
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 4) ผลจากความสามารถในการแข่งขัน จากการศึกษาพบว่าประเทศไทยมี
ความสามารถในการแข่งขนัผา้ทอท าด้วยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) 
ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่า
ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกัในตลาดฝร่ังเศสเพิ่มข้ึน คือ มีมูลค่าเพิ่มข้ึนเท่ากบั 181,657 เหรียญสรอ. หรือ
คิดเป็นสัดส่วนเพิ่มข้ึนร้อยละ 65.89 ของมูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยท่ีเปล่ียนแปลงจริงในตลาด
ฝร่ังเศส ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัปีพ.ศ.2546 – 2550 
 ดังนั้ น จากการศึกษาสรุปได้ว่ามูลค่าการส่งออกผ้าไหมไทยในตลาด
ฝร่ังเศสท่ีเพิ่มข้ึน 275,702 เหรียญสรอ. ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัปีพ.ศ.2546 – 2550 เป็น
ผลมาจากการขยายตวัการส่งออกผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) 
ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่า
ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนักของโลกโดยเฉล่ียเพิ่มข้ึนร้อยละ 18.21 เป็นผลมาจากส่วนประกอบของ
สินค้าลดลงร้อยละ 22.28 ผลจากการกระจายตลาดเพิ่มข้ึนร้อยละ 38.18 และเป็นผลมาจาก
ความสามารถในการแข่งขนัเพิ่มข้ึนร้อยละ 65.89 
 3.2.4 ตลาดฮ่องกง 
 จากผลการศึกษา ดงัแสดงในตารางท่ี 4.42 สามารถวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลต่อ
การเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดฮ่องกง โดยการเปล่ียนแปลงมูลค่าการ
ส่งออกผา้ไหมไทย เกิดจากปัจจยัต่างๆ ดงัน้ี 
 
ตารางท่ี 4.42 ปัจจยัท่ีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดฮ่องกง  
 ในช่วงปี พ.ศ. 2551 – 2555 เทียบกบัช่วงปีพ.ศ. 2546 – 2550  
 

 ปัจจัยทีม่ีผลต่อการเปลีย่นแปลงมูลค่าการส่งออก
ผ้าไหมไทย 

ผลทีไ่ด้ 
(เหรียญสรอ.) 

ร้อยละ 

 การเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกของไทย 573,423 100 
1. ผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย 60,276 10.51 
2. ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ -542,440 -94.60 
3. ผลจากการกระจายตลาด 535,610 93.41 
4. ผลจากความสามารถในการแข่งขนั -53,446 -9.32 

หมายเหตุ : จากการค านวณตารางภาคผนวกท่ี ง.8 
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 1) ผลจากการขยายตัวการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย  ส่งผลให้การขยายตวั
การส่งออกของผา้ไหมในตลาดฮ่องกงโดยเฉล่ียมีมูลค่าเพิ่มข้ึน 10,213,173 เหรียญสรอ. หรือคิด
เป็นสัดส่วนเพิ่มข้ึนร้อยละ 7.93 และส่งผลท าให้มูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดฮ่องกงโดย
เฉล่ียเพิ่มข้ึน 60,276 เหรียญสรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนเพิ่มข้ึนร้อยละ 10.51 ของมูลค่าการส่งออกผา้
ไหมไทยท่ีเปล่ียนแปลงจริงในตลาดฮ่องกง ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัปีพ.ศ.2546 – 2550  
 2) ผลจากส่วนประกอบของสินค้า จากการศึกษาพบว่าผา้ไหมในตลาด
ฮ่องกง ไดแ้ก่ ผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกวา่ร้อย
ละ 85 โดยน ้ าหนัก มีอตัราขยายตวัลดลงร้อยละ 63.92 และ 22.26 ตามล าดบั แต่ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือ
เศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั มีอตัราขยายตวัเพิ่มข้ึนร้อยละ 35.04 
ด้วยอตัราขยายตวัท่ีลดลงของผา้ทอท าด้วยข้ีไหม และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก        
ข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก และอตัราขยายตวัท่ีเพิ่มข้ึนของผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก โดยรวมแลว้ท าให้ผลจากส่วนประกอบของ
สินคา้มีค่าลดลงเท่ากบั 542,440 เหรียญสรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนท่ีลดลงร้อยละ 94.60  ของมูลค่า
การส่งออกผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึน
ไป โดยน ้าหนกั และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั 
ของไทย ท่ีเปล่ียนแปลงจริงในตลาดฮ่องกง ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัปีพ.ศ.2549 – 2550 
 3) ผลจากการกระจายตลาด  จากการศึกษาพบว่าตลาดโลกมีมูลค่าการ
ส่งออกผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป 
โดยน ้าหนกั และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั ไป
ตลาดฮ่องกงโดยเฉล่ียเพิ่มข้ึน 10,213,173 เหรียญสรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนเพิ่มข้ึนร้อยละ 7.93 
แมว้่าผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 
โดยน ้ าหนกั จะอตัราการขยายตวัการส่งออกในตลาดฮ่องกงลดลงเท่ากบัร้อยละ 63.92 และ 22.26 
ตามล าดบั แต่ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั มี
อัตราการขยายตัวท่ีเพิ่มข้ึน คือ ร้อยละ 35.04 จึงส่งผลโดยรวมให้ผลจากการกระจายตลาดมี
มูลค่าเพิ่มข้ึนเท่ากบั 535,610 เหรียญสรอ. หรือคิดเป็นสัดส่วนเพิ่มข้ึนร้อยละ 93.41 ของมูลค่าการ
ส่งออกผา้ไหมไทยท่ีเปล่ียนแปลงจริงในตลาดฮ่องกง ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัปีพ.ศ.
2546 – 2550 
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 4) ผลจากความสามารถในการแข่งขัน  จากการศึกษาพบวา่ประเทศไทยมี
ความสามารถในการแข่งขนัผา้ทอท าด้วยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) 
ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่า
ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกัในตลาดฮ่องกงลดลง คือ มีมูลค่าลดลงเท่ากบั 53,446 เหรียญสรอ. หรือคิด
เป็นสัดส่วนลดลงร้อยละ 9.32 ของมูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยท่ีเปล่ียนแปลงจริงในตลาดฮ่องกง 
ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัปีพ.ศ.2546 – 2550 
 ดงันั้น จากการศึกษาสรุปไดว้า่มูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดฮ่องกง
ท่ีเพิ่มข้ึน 573,423 เหรียญสรอ. ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัปีพ.ศ.2546 – 2550 เป็นผลมา
จากการขยายตวัการส่งออกผา้ทอท าด้วยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) 
ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่า
ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนักของโลกโดยเฉล่ียเพิ่มข้ึนร้อยละ 10.51 เป็นผลมาจากส่วนประกอบของ
สินค้าลดลงร้อยละ 94.60 ผลจากการกระจายตลาดเพิ่มข้ึนร้อยละ 93.41 และเป็นผลมาจาก
ความสามารถในการแข่งขนัลดลงร้อยละ 9.32 
 

ตอนที ่4 ผลการศึกษาศักยภาพการแข่งขนัของอตุสาหกรรมผ้าไหมไทย 
 
 การประเมินศกัยภาพการแข่งขนัของอุตสาหกรรมผา้ไหมไทย ไดท้  าการประเมินโดย
อาศัยแนวคิด Diamond Model ของ Michael E. Porter และบางส่วนเป็นการค้นควา้เพิ่มเติมจาก
เอกสารทางวิชาการและอินเทอร์เน็ตเป็นเคร่ืองมือช่วยในการวิเคราะห์ ซ่ึงมีองค์ประกอบในการ
แข่งขนัของอุตสาหกรรม 6 ดา้น คือ  
 1) ดา้นปัจจยัการผลิต (Factor Conditions) 
 2) ดา้นอุปสงคต่์อธุรกิจ (Demand Conditions) 
 3) ดา้นอุตสาหกรรมสนบัสนุนและเก่ียวเน่ือง (Related and Supporting Industries) 
 4) ลกัษณะการด าเนินกลยทุธ์ทางธุรกิจ (Firm Strategies) 
 5) นโยบายรัฐบาล (Government Policy) 
 6) เหตุสุดวสิัย (Chance) 
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 4.1 ศักยภาพการผลติของอุตสาหกรรมผ้าไหมไทย 

 4.1.1 ด้านปัจจัยการผลิต (Factor Conditions) 
 สภาพปัจจยัการผลิตภายในประเทศถือไดว้่าเป็นปัจจยัส าคญัในการสร้าง
ความไดเ้ปรียบในเชิงแข่งขนัของประเทศนั้นๆ เน่ืองจากประเทศใดมีปัจจยัการผลิตท่ีอุดมสมบูรณ์ก็
จะท าให้ประเทศนั้ นสามารถผลิตปัจจยัการผลิตท่ีมีคุณภาพและราคาถูก ซ่ึงย่อมเป็นผลดีต่อ
อุตสาหกรรมท่ีใช้ปัจจยัการผลิตชนิดนั้น ซ่ึงจากการศึกษาสามารถสรุปสภาพปัจจยัการผลิตใน
อุตสาหกรรมไหมไทยไดด้งัน้ี  
 1) วตัถดิุบ 
 เส้นไหมเป็นวตัถุดิบส าคญัในการผลิตผา้ไหมซ่ึงในประเทศไทยมีการ
ผลิตเส้นไหมสีเหลืองและเส้นไหมสีขาว โดยในปีพ.ศ.2547 สามารถผลิตเส้นไหมสีเหลืองได ้1,100 
ตนั และเส้นไหมสีขาว 320 ตนั รวมเป็น 1,420 ตนั (กรมส่งเสริมการเกษตร,2549) ปริมาณการผลิต
เส้นไหมภายในประเทศยงัไม่เพียงพอต่อความตอ้งการผลิตในอุตสาหกรรมผา้ไหม ท าให้ตอ้งมีการ
น าเขา้จากต่างประเทศ โดยน าเขา้ทั้งรังไหม เศษไหม เส้นไหมดิบ และเส้นดา้ยไหม 
 ประเภทของเส้นไหม  
 ประเภทของเส้นไหมตามกรรมวิธีของการทอผา้จะมี 2 ประเภท คือ เส้น
ไหมยืน (warp) และเส้นไหมพุ่ง (weft) ลกัษณะของเส้นไหมยืน จะเป็นเส้นเล็กท่ีละเอียด ไม่มีปุ่ม
ปม มีความยาว ความยดืหยุน่ และความเหนียวไดม้าตรฐาน ส่วนเส้นไหมพุ่ง จะเป็นเส้นไหมหยาบ
และสั้นกวา่เส้นไหมยนื 
 ประเภทของเส้นไหมแบ่งตามวิธีการผลิตเส้นไหมจะมี 2 ประเภท คือ 
เส้นไหมท่ีสาวดว้ยมือ และเส้นไหมท่ีสาวดว้ยเคร่ืองจกัร 
 1) เส้นไหมท่ีสาวดว้ยมือ  
 เป็นวิธีการผลิตเส้นไหมแบบพื้นเมืองของประเทศไทย ซ่ึงยงัคงสืบ
ทอดมาจนถึงปัจจุบนั เส้นไหมท่ีสาวไดต้ามประเภทน้ีแบ่งออกเป็น 3 ชนิด คือ  
 (1)  เส้นไหมหน่ึง หรือเส้นไหมน้อย เป็นเส้นไหมท่ีได้จากการสาว
เส้นใยชั้นในของรังไหม ซ่ึงผ่านการสาวเอาปุย (Floss) รอบนอกของรังไหมออก เส้นไหมท่ีได้มี
ลกัษณะเส้นเล็กละเอียด นิยมใชเ้ป็นเส้นยนื 
 (2) เส้นไหมสอง หรือเส้นไหมสาวเลย เป็นเส้นไหมท่ีไดจ้ากการสาว
ครบทั้งส่วนท่ีเป็นปุยรอบนอก และส่วนท่ีเป็นใยภายในพร้อมกนั มีลกัษณะหยาบ เป็นปุ่มปม และ
เส้นใหญ่กวา่เส้นไหมหน่ึง นิยมใชเ้ป็นเส้นพุง่ของผา้เน้ือละเอียด 
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 (3) เส้นไหมสาม หรือเส้นไหมหลืบ เป็นเส้นไหมท่ีสาวไดจ้ากส่วนท่ี
เป็นปุยรอบนอก มีลกัษณะหยาบ และใหญ่กว่าเส้นไหมสอง นิยมใช้เป็นเส้นพุ่งของผา้เน้ือหนา 
และเน้ือหยาบ 
 2) เส้นไหมท่ีสาวดว้ยเคร่ืองจกัร 
 การสาวไหมโดยวิธี น้ีต้องใช้ต้น ทุนสูง จึงท าการผลิตในรูป
อุตสาหกรรมรังไหมท่ีใชต้อ้งเป็นไหมพนัธ์ุลูกผสมต่างประเทศ เส้นไหมท่ีสาวดว้ยเคร่ืองจกัรมีดงัน้ี 
 (1) เส้นไหมดิบ (raw silk) หมายถึง เส้นไหมท่ีสาวออกจากรังไหม
เฉพาะส่วนท่ีลอกเอาปุยออกแลว้ยงัไม่ไดค้วบและตีเกลียว รวมทั้งยงัไม่ไดฟ้อกเอากาวซิริซินออก มี
ลกัษณะเป็นเส้นเล็ก ละเอียดเรียบสม ่าเสมอ ถา้เทียบกบัเส้นไหมท่ีสาวดว้ยมือก็เท่ากบัเส้นไหมหน่ึง 
และถา้จะน าไปทอผา้ตอ้งน ามาควบและตีเกลียวใหเ้ป็นดว้ยป่ันใยยาวเสียก่อน 
 (2) เส้นไหมป่ัน (spun silk yarn) หมายถึงเส้นไหมท่ีได้จากการ
น าเอาเส้นใยไหมนั้นๆ มาผา่นขบวนการผลิตหลายขั้นตอน กล่าวคือ จะตอ้งผา่นการสาง (carding) 
การหวี (combing) และการรีด (rowing) เสียก่อนเพื่อให้เส้นใยรวมตวักัน แล้วน าไปป่ันเป็นเส้น
ไหมทอผา้  
 (3) เศษไหม (silk waste) ในทางการค้าแบ่งเศษไหมออกเป็น 3 
ประเภท ไดแ้ก่ 
 - เศษไหมท่ีเกิดจากความไม่สมบูรณ์ของรังไหม 
 - เศษไหมท่ีเกิดจากขบวนการผลิต นบัตั้งแต่การสาวไหม การป่ัน
ดว้ย ไปจนถึงการทอผา้ไหม 
 - เศษไหมท่ีไดจ้ากการดึง (puling) หรือสาง (carding) ออกเศษผา้
ไหมทอเส้นไหมท่ีสาวดว้ยเคร่ืองจกัร น ามาใชเ้ป็นเส้นยนืในการทอผา้ไหม 
 สัดส่วนของปัจจัยการผลิตประเภทต่างๆ ข้ึนอยู่กับความต้องการของ
อุตสาหกรรมและความต้องการสินคา้ของตลาดในช่วงระยะเวลานั้นๆ  ระบบการผลิตเส้นไหม
อุตสาหกรรมในแต่ละประเทศท่ีท าการผลิตเส้นไหมก็จะยึดมาตรฐานเดียวกนั ซ่ึงเป็นวธีิการผลิตท่ี
ค่อนขา้งมีรูปแบบและขั้นตอนท่ีชดัเจน รวมทั้งการตรวจสอบมาตรฐานของเส้นไหมท่ีผลิตได ้ 
 2) ด้านต้นทุนการผลิต  
 ในการผลิตผ้าไหมจะประกอบด้วยต้นทุนของเส้นไหมมากท่ีสุด
ประมาณร้อยละ 60 – 70 และตน้ทุนการผลิตท่ีเหลือ ไดแ้ก่ ค่าจา้งแรงงาน ประมาณร้อยละ 20 ค่า
สารเคมีและสียอ้ม ประมาณร้อยละ 5 และค่าใช้จ่ายอ่ืนๆ ประมาณร้อยละ 5 (ธีรพชัร,2548)  ตาม
ขอ้มูลขา้งตน้ ตน้ทุนการผลิตส่วนใหญ่ร้อยละ 60 คือวตัถุดิบ ไดแ้ก่ เส้นไหมยืนและเส้นไหมพุ่ง 
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โดยเส้นไหมยืนร้อยละ 80 เป็นการน าเขา้ เน่ืองจากเส้นไหมท่ีผลิตภายในประเทศไม่เพียงพอกบั
ความตอ้งการ และอีกสาเหตุท่ีผูผ้ลิตน าเขา้เส้นไหม คือ ราคาเส้นไหมภายในประเทศสูงกว่าราคา
เส้นไหมน าเขา้ ส่งผลให้อุตสากรรมไหมไทยตอ้งพึ่งพาเส้นไหมจากต่างประเทศ ส่วนสารเคมีและสี
ยอ้มผา้ เช่น โซเดียมซัลเฟต โซเดียมคาร์บอเนต กรมน ้ าส้ม สีACID เป็นตน้ ส่วนใหญ่น าเขา้จาก
ต่างประเทศ เน่ืองจากผลิตภณัฑ์ท่ีผลิตไดภ้ายในประเทศยงัมีปัญหาในดา้นคุณภาพ นอกจากนั้นใน
อุตสาหกรรมผา้ไหมยงัมีการลงทุนในเร่ืองของเคร่ืองจกัรในการทอผา้ แต่ทุนท่ีใชก้็ข้ึนอยูก่บัขนาด
ของโรงงานว่าใช้เคร่ืองจกัรขนาดไหน และตน้ทุนของวตัถุดิบท่ีสูงก็เป็นผลมาจากต้นทุนของ
อุตสาหกรรมตน้น ้ าซ่ึงต่อเน่ืองมาจนถึงการผลิตผา้ไหม ประสิทธิภาพการผลิตไหมสืบเน่ืองจาก
สภาพการแข่งขนัในตลาดโลกท่ีเพิ่มมากข้ึน ส่งผลท าให้ผูท่ี้อยู่ในภาคการผลิตตั้งแต่ระดบัตน้น ้ า
จะตอ้งมีการปรับตวัเพื่อเตรียมความพร้อมและสร้างโอกาสการแข่งขนัให้กบัตนเองมากข้ึน ซ่ึงการ
แข่งขนันอกจากจะตอ้งค านึงถึงคุณภาพแลว้ยงัตอ้งค านึงถึงตน้ทุนการผลิตดว้ย  
 3) ด้านเทคโนโลยีการผลิต 
 ผา้ไหมไทยได้มีการสืบทอดการประดิษฐ์ทอมาเป็นเวลานาน แต่ละ
ลวดลายก็จะมีแหล่งผลิตท่ีส าคญั จนเป็นท่ีรู้จกัของผูบ้ริโภคโดยทัว่ไป โดยมีวิธีกรรมวิธีต่างๆ ท่ี
สามารถออกลวดลายได้เป็นเอกลกัษณ์และมีความประณีตในการเลือกใช้สีต่างๆในการทอ นัก
ออกแบบลายผา้ในปัจจุบนัจึงได้พยายามศึกษาคน้ควา้ และยึดเอาแบบลวดลายดั้งเดิมไวเ้พื่อเป็น
แม่แบบและเป็นแนวทางในการออกแบบ ซ่ึงปัจจุบันคอมพิวเตอร์ได้เข้ามามีบทบาทต่อการ
ออกแบบผา้ไหม มีสถาบนัการศึกษาทั้งภาครัฐ และเอกชนหลายแห่ง ได้ก าหนดไวใ้นหลกัสูตร 
ดา้นผูผ้ลิตผูป้ระกอบการท่ีมีผูช้  านาญการออกแบบลายผา้ไหมดว้ยคอมพิวเตอร์ สามารถผลิตผา้
ไหมดว้ยลวดลายสีสันท่ีหลากหลายและแปลกตา เป็นส่วนหน่ึงของคนรุ่นใหม่ท่ีให้ความสนใจและ
น าไปสร้างสรรค์เพื่อใชป้ระโยชน์ไดม้ากข้ึนและทนัสมยัมากข้ึน และผา้ไหมไทยยงัเป็นท่ีนิยมใน
หมู่นักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศอีกด้วย ฉะนั้นผูผ้ลิตผา้ไหมสามารถเลือกผลิตผา้ไหมได้ทั้ งใน
รูปแบบเชิงอนุรักษห์รือเชิงทนัสมยั ทั้งน้ีข้ึนอยูก่บักลุ่มเป้าหมายและความตอ้งการของตลาด  
 อุตสาหกรรมผา้ไหมไทยมีการใช้เคร่ืองจกัรค่อนขา้งมาก ทนัสมยัและ
ราคาแพง แต่โดยทัว่ไปก็ยงัจดัวา่เป็นอุตสาหกรรมท่ีเนน้การใชแ้รงงาน เคร่ืองจกัรท่ีใชแ้บ่งออกเป็น 
2 ประเภทคือ   เคร่ืองถกัผา้ และเคร่ืองทอผา้  ในส่วนของเคร่ืองถกัผา้นั้น ผูป้ระกอบการไดมี้การ
พฒันาเทคโนโลยีการผลิตอยูต่ลอดเวลา  การพฒันาประสิทธิภาพของอุตสาหกรรมการทอและการ
ถกั ข้ึนอยูก่บัการน าเทคโนโลยเีขา้มาช่วย  
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 เทคโนโลยีท่ีใช้ในการทอผ้ามี 2 ประเภท คือ เคร่ืองทอผ้าแบบใช้
กระสวย (Shuttle Loom) เป็นเคร่ืองทอผ้าแบบเก่า มีความเร็ว 200 รอบต่อนาที  ไปสู่การใช้
เคร่ืองจกัรแบบไร้กระสวย (Shuttleless Loom) เป็นเคร่ืองทอผา้ท่ีพฒันาข้ึนใหม่ มีประสิทธิภาพการ
ผลิตสูง ให้ความเร็วรอบในการทอเพิ่มข้ึนถึง 2-3 เท่า (ประมาณ 650 รอบต่อนาที) และสามารถทอ
ผา้ไดห้น้ากวา้งกว่าเดิม คุณภาพผลผลิตดีกว่า แต่สภาพปัจจุบนัเคร่ืองทอในประเทศส่วนใหญ่ยงั
เป็นแบบใช้กระสวย (ร้อยละ 80) และผูป้ระกอบการท่ีใชเ้คร่ืองจกัรแบบไร้กระสวยมีเพียงร้อยละ 
20 เท่านั้น ท าให้เป็นอุปสรรคต่อการพฒันาผา้ผืน ดงันั้น โรงงานถกัผา้ในปัจจุบนัจึงไม่มีปัญหาใน
เร่ืองของเทคโนโลยแีละเคร่ืองจกัร   แต่ในส่วนของโรงงานทอผา้นั้น เน่ืองจากเคร่ืองทอผา้กวา่ร้อย
ละ 90 ท่ีโรงงานทอผา้ใช้กันอยู่ในปัจจุบันเป็นเคร่ืองทอผา้ชนิดมีกระสวยซ่ึงมีอายุการใช้งาน
มากกว่า 20 ปี เคร่ืองทอผา้ชนิดน้ีมีเทคโนโลยีท่ีลา้สมยั ประสิทธิภาพในการผลิตต ่า ผา้ผืนท่ีได้มี
คุณภาพต ่ า  และเป็นเคร่ืองจกัรท่ีต้องพึ่ งพาแรงงานในการคุมเคร่ืองเป็นจ านวนมาก   เพราะ
เคร่ืองจกัรชนิดน้ีต้องใช้คนงานในการเปล่ียนหลอดและใส่กระสวย   ดังนั้ น ในกรณีท่ีค่าจ้าง
แรงงานมีการปรับตวัสูงข้ึน ผูป้ระกอบการจะมีตน้ทุนการผลิตในส่วนของค่าจา้งแรงงานสูงข้ึนตาม
ไปดว้ย อยา่งไรก็ตาม การท่ีผูป้ระกอบการตอ้งพึ่งพาการน าเขา้เส้นไหมจากต่างประเทศนั้น  ส่งผล
ใหผ้า้ไหมมีตน้ทุนการผลิตท่ีสูง   
 4.1.2 ด้านอุปสงค์ต่อธุรกจิ (Demand Conditions) 
 อุปสงคภ์ายในประเทศ เป็นปัจจยัส าคญัอีกหน่ึงปัจจยัท่ีจะเป็นตวัผลกัดนัท า
ให้เกิดความไดเ้ปรียบดา้นการแข่งขนัในตลาดโลกเพิ่มมากข้ึน เน่ืองจากอุปสงคห์รือความตอ้งการ
ภายในประเทศจะเป็นปัจจยัท่ีท าให้เกิดการพฒันาการผลิตสินคา้ให้มีประสิทธิภาพมากข้ึน ทั้งใน
ด้านคุณภาพและปริมาณ ความตอ้งการภายในประเทศท่ีเพียงพอจะสามารถรองรับการผลิตใน
ปริมาณมากๆ นอกจากนั้นการผลิตท่ีเพียงพอจะก่อเกิดการพฒันาขยายตวัในการผลิตของผูผ้ลิตใน
ประเทศอีกดว้ย ซ่ึงเม่ือพิจารณาอุปสงคภ์ายในประเทศของอุตสาหกรรมผา้ไหมไทยพบวา่ผา้ไหมท่ี
ผลิตไดเ้ป็นส่วนใหญ่ คือ ประมาณร้อยละ 60 จะมีการจ าหน่ายภายในประเทศ โดยผูค้า้ผา้ไหมจะ
จ าแนกออกไดเ้ป็น 2 ส่วน คือ ส่วนท่ีเกษตรกรผูค้า้ผา้ไหมพนัธ์ุไทย ท าการสาวไหมเอง และน าเส้น
ไหมไปทอเป็นผา้ แลว้จึงจ าหน่ายในรูปของผา้ไหมออกสู่ตลาดหรือส่งให้โรงงานทอผา้ไหม เพื่อ
จ าหน่ายโดยตรง หรือเพื่อการผลิตเป็นผลิตภณัฑ์อ่ืนๆ เช่น ของท่ีระลึก ของช าร่วย ของตกแต่งบา้น 
เป็นตน้ ราคาจ าหน่ายผา้ไหมจะเป็นไปตามคุณภาพ ความยากง่ายในการผลิต การออกแบบ และ
ความสวยงามของลวดลาย ในส่วนของโรงงานทอผา้ไหมซ่ึงเป็นแหล่งอุปทานใหญ่ของตลาดผา้
ไหมและผลิตภณัฑ์ผา้ไหมในประเทศนั้น จะท าการจ าหน่ายผา้ไหมให้แก่ผูซ้ื้อรายยอ่ยในประเทศ
ทัว่ๆ ไป เพื่อใชบ้ริโภคโดยตรง ส่วนหน่ึงจะจ าหน่ายผา้ไหมแก่พอ่คา้คนกลางเพื่อจ าหน่ายต่อไป  
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 ส่วนเร่ืองของความตอ้งการภายในประเทศผูบ้ริโภคให้ความสนใจผา้ไหม
ประเภทผา้ไหมพื้น โดยเหตุผลในการเลือกซ้ือเน่ืองจากตอ้งการใชใ้นงานเทศกาลหรืองานพิธีท่ีจดั
ข้ึนในโอกาสพิเศษต่างๆ เช่น ช่วงเทศกาลปีใหม่ เทศกาลสงกรานต ์งานแต่งงาน งานท าบุญข้ึนบา้น
ใหม่ เป็นตน้ เพราะสวมใส่แลว้จะช่วยส่งเสริมให้มีบุคลิกท่ีดูดี รวมถึงการซ้ือเป็นของฝากและของ
ท่ีระลึกในช่วงเทศกาลต่างๆ การเลือกซ้ือส่วนใหญ่จะเป็นการเลือกซ้ือดว้ยตนเอง ผูบ้ริโภคจะให้
ความส าคัญกับปัจจัยทางด้านต่างๆ คือ ปัจจัยด้านจิตวิทยา ผูบ้ริโภคต้องการความพอใจและ
ภาคภูมิใจ ความตอ้งการไดรั้บการยกยอ่งและยอมรับ และบ่งบอกสถานะท่ีดีในสังคม ปัจจยัดา้น
ผลิตภัณฑ์ ผูบ้ริโภคให้ความส าคัญกับผลิตภัณฑ์ท่ีมีคุณภาพ ความประณีต ได้มาตรฐาน การ
ออกแบบท่ีสวยงาม มีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั ความหลากหลายของสีสัน ขนาด และลวดลายของการ
ทอผา้ไหม ปัจจยัด้านราคา ผูบ้ริโภคให้ความส าคญักบัราคา คือ ราคามีความเหมาะสม สามารถ
ต่อรองได้ และผลิตภณัฑ์มีการระบุราคาชัดเจน ปัจจยัด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย ผูบ้ริโภคให้
ความส าคญักบัการแตกแต่งสถานท่ีจดัจ าหน่ายและการจดัวางผลิตภณัฑ์ การหาซ้ือผลิตภณัฑท์ าได้
ง่าย การเดินทางมาสถานท่ีจดัจ าหน่ายและมีท่ีจอดรถสะดวก ปัจจยัดา้นส่งเสริมการตลาด ผูบ้ริโภค
ให้ความส าคญักับการส่งเสริมการตลาด คือ การมีพนักงานขายให้ค  าแนะน า อธัยาศยัดี เต็มใจ
ให้บริการ การโฆษณาประชาสัมพนัธ์ผา่นส่ือต่างๆ และการลดราคาเพื่อการส่งเสริมการขาย (จิรภา 
มะอะอุ, 2550) 
 ดงันั้น เม่ือพิจารณาโดยรวมพบว่า ประเทศไทยมีศกัยภาพในด้านอุปสงค์ต่อ
ธุรกิจ คือ ประเทศไทยมีตลาดภายในประเทศท่ีเขม้แข็ง เน่ืองจากสินค้าท่ีผลิตได้ส่วนใหญ่จะท าการ
จ าหน่ายภายในประเทศ ซ่ึงเป็นการจ าหน่ายแก่ตลาดผูบ้ริโภคโดยตรงและตลาดผูผ้ลิตผลิตภณัฑผ์า้ไหม  
 4.1.3 ด้านอุตสาหกรรมสนับสนุนและเกี่ยวเน่ือง (Related and Supporting 

Industries)  
 อุตสาหกรรมสนับสนุนและเก่ียวเน่ืองเป็นปัจจยัส าคญัอีกปัจจยัหน่ึงท่ีจะ
ช่วยเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขนัให้กบัอุตสาหกรรมของประเทศ เน่ืองจากมีความเช่ือว่า
อุตสาหกรรมการผลิตสินค้าจะมีความได้เปรียบด้านการแข่งขันได้นั้ นจะต้องมีอุตสาหกรรม
สนับสนุนและเก่ียวเน่ืองท่ีสามารถส่งเสริมความสามารถหรือศกัยภาพของอุตสาหกรรมได ้โดย
อุตสาหกรรมสนับสนุนและเก่ียวเน่ืองจะมีความเช่ือมโยงกันในการท่ีจะท าเกิดการพฒันาและ
ปรับปรุงการผลิตให้มีคุณภาพตรงกบัความตอ้งการของผูบ้ริโภคเพิ่มข้ึน เม่ือพิจารณาโครงสร้าง
ของอุตสาหกรรมผา้ไหมไทย พบวา่อุตสาหกรรมผา้ไหมไทยเป็นอุตสาหกรรมหน่ึงในอุตสาหกรรม
ส่ิงทอและเคร่ืองนุ่งห่มไทย โดยอุตสาหกรรมผา้ไหมไทยเป็นอุตสาหกรรมกลางน ้ าท่ีมีความ
เก่ียวเน่ืองกบัอุตสาหกรรมต่างๆ คือ อุตสาหกรรมตน้น ้ า ไดแ้ก่ อุตสาหกรรมเส้นใยธรรมชาติ ซ่ึง
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ผลิตวตัถุดิบ ไดแ้ก่ เส้นไหม โดยในอุตสาหกรรมน้ีจะเร่ิมตั้งแต่การปลูกหม่อนเล้ียงไหม ไปจนถึง
การสาวเส้นไหม ซ่ึงจะมีเป็นโรงงานสาวไหม และยงัได้เช่ือมโยงในอุตสาหกรรมกลางน ้ า คือ 
อุตสาหกรรมฟอกยอ้มพิมพแ์ละตกแต่งส่ิงทอ โดยจะเก่ียวเน่ืองโดยก่อนท่ีจะน าเส้นไหมมาทอเป็น
ผืนผา้นั้น จะตอ้งน าไปผ่านกระบวนการฟอกยอ้มก่อน และในอุตสาหกรรมน้ียงัเช่ือมโยงไปยงั
อุตสาหกรรมผลิตสีฟอกยอ้ม เพื่อน าสีมาใชใ้นกระบวนการน้ี อุตสาหกรรมผา้ไหมยงัเช่ือมโยงไป
ถึงอุตสาหกรรมผลิตผลิตภณัฑ์ผา้ไหม ซ่ึงไดน้ าผา้ไหมมาผลิตเคหะส่ิงทอและผลิตภณัฑ์ประเภท
ต่างๆ เช่น ผา้ม่าน ปลอกหมอน กรอบรูป เนคไท ผา้พนัคอ ผา้เช็ดหน้า กล่องใส่แวน่ตา กล่องอญั
มณี กระเป๋าสตางค ์สมุดโนต้ เป็นตน้ ซ่ึงเป็นการเพิ่มมูลค่าสินคา้ และพฒันารูปแบบผลิตภณัฑ์ให้มี
ความหลากลายมากข้ึน นอกจากนั้นยงัมีอุตสาหกรรมเส้ือผา้ส าเร็จรูปและอุตสาหกรรมออกแบบ
เส้ือผา้ โดยอุตสาหกรรมเหล่าน้ีจะน าไปผา้ไหมไปผลิตเป็นเส้ือผา้ส าเร็จรูปในรูปแบบต่างๆ ส่วน
การออกแบบเส้ือผ้า รัฐบาลมีการส่งเสริมให้มีการพัฒนาบุคลากรด้านออกแบบส่ิงทอให้มี
ความสามารถสร้างสรรค์ผลงานท่ีเป็นเอกลักษณ์ของตนเอง เพื่ อให้เป็นท่ียอมรับและสามารถ
แข่งขนักบัตลาดต่างประเทศทั้งดา้นคุณภาพ รูปแบบลวดลาย สถานศึกษาทั้งภาครัฐและเอกชนมี
การเรียนการสอนดา้นการออกแบบสาขาต่างๆ มากข้ึน โดยเฉพาะดา้นการออกแบบส่ิงทอ (Textile 
Design) ซ่ึงถือวา่เป็นโอกาสส าคญัท่ีเปิดโอกาสให้ดีไซเนอร์รุ่นใหม่ท่ีมีความตั้งใจเขา้ไปเรียนรู้ ได้
ฝึกทกัษะ และยงัไดสื้บสานอนุรักษภ์ูมิปัญญาดั้งเดิมท่ีมีคุณค่า ตลอดทั้งมีการฟ้ืนฟูพฒันาให้มีความ
เป็นสากล มีการปรับปรุงและพฒันาให้ความเป็นเอกลกัษณ์ของผา้ไหมไทยไดเ้ผยแพร่และเป็นท่ี
รู้จกั พร้อมทั้งเป็นการสร้างกระแสความนิยมใหผ้า้ไหมไทย  
 ดังนั้ น เม่ือพิจารณาโดยภาพรวมพบว่า ประเทศไทยมีข้อได้เปรียบจาก
อุตสาหกรรมสนบัสนุนและเก่ียวเน่ือง เน่ืองจากมีอุตสาหกรรมตน้น ้ าท่ีสามารถผลิตวตัถุดิบไดเ้อง
ภายในประเทศ เพื่อน ามาใชใ้นอุตสาหกรรมผา้ไหม แต่บางคร้ังยงัมีขอ้เสียเปรียบอยูบ่า้งเน่ืองจาก
วตัถุดิบท่ีตอ้งการใชย้งัไม่เพียงพอกบัความตอ้งการหรือไม่ทนัตามเวลาท่ีตอ้งการใชจึ้งมีการน าเขา้
จากต่างประเทศ ส่วนในอุตสาหกรรมกลางน ้ าเหมือนกนันั้น คือ อุตสาหกรรมฟอกยอ้ม ซ่ึงจ าตอ้ง
น าเส้นไหมมาฟอกย้อมก่อนน าไปผลิตผ้า สี ท่ีใช้ในการฟอกยอ้มนั้ นยงัต้องการน าเข้าจาก
ต่างประเทศ เน่ืองจากประเทศไทยยงัผลิตสียอ้มไม่ไดคุ้ณภาพตามก าหนด แต่ปัจจุบนัก็มีการใช้สี
ยอ้มตามธรรมชาติ เพราะตรงกบัความตอ้งการของผูบ้ริโภค ในส่วนสุดทา้ยคืออุตสาหกรรมปลาย
น ้า คือ อุตสาหกรรมผลิตภณัฑ์จากผา้ไหมและอุตสาหกรรมเส้ือผา้ส าเร็จรูป ก็เป็นอุตสาหกรรมท่ีมี
ความตอ้งการใช้ผา้ไหมเพื่อผลิตสินคา้ต่างๆ จากเดิมผูบ้ริโภคจะนิยมซ้ือผา้ผืนและน าไปตดัชุดเอง 
แต่ปัจจุบนัผูบ้ริโภคตอ้งการความสะดวกรวดเร็ว จึงหันมาซ้ือผา้ไหมท่ีตดัเยบ็เป็นเส้ือผา้ส าเร็จรูป
เรียบร้อยแลว้ ดงันั้น หากตอ้งการใช้ขอ้ไดเ้ปรียบทางด้านอุตสาหกรรมสนับสนุนและเก่ียวเน่ือง
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อย่างเต็มท่ี จะตอ้งมีการพฒันาอย่างเป็นระบบตั้งแต่อุตสาหกรรมตน้น ้ าถึงอุตสาหกรรมปลายน ้ า 
เพื่อท่ีจะท าให้อุตสาหกรรมเหล่าน้ีเก้ือหนุนกันและสามารถใช้ประโยชน์ร่วมกันได้อย่างเต็ม
ศกัยภาพ 
 4.1.4 ลักษณะการด าเนินกลยทุธ์ทางธุรกจิ (Firm Strategies)  
 โครงสร้างตลาดผา้ไหมได้เป็นตลาดก่ึงแข่งขนัก่ึงผูกขาด มีผูผ้ลิตจ านวน
มากและไม่มีอิทธิพลในการก าหนดราคา แต่ผูผ้ลิตบางรายสามารถตั้งราคาสูงไดเ้น่ืองจากสินคา้ท่ี
ภาพพจน์และคุณภาพดี ปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปทาน คือราคาสินคา้ คุณภาพ ราคาสินคา้ทดแทน และ
จ านวนผูบ้ริโภค และมีปัจจยัการแข่งขนัของอุตสาหกรรม ดงัน้ี 
 1) ปัจจยัการเขา้สู่อุตสาหกรรมของคู่แข่งขนัใหม่ การเปล่ียนแหล่งซ้ือสินคา้
ของผูบ้ริโภคเป็นปัจจยัการเขา้สู่อุตสาหกรรมใหม่ท่ีส่งผลกระทบต่อผูป้ระกอบการมากท่ีสุด เน่ืองจาก
จ านวนของคู่แข่งขันท่ีมีเพิ่มมากข้ึนทั้ งคู่แข่งขันภายในประเทศ และคู่แข่งขันจากต่างประเทศ
โดยเฉพาะอย่างยิ่งคู่แข่งขนัจากต่างประเทศท่ีเขม้แข็งข้ึนทุกวนัท าให้ผูบ้ริโภคมีทางเลือกในการซ้ือ 
สินคา้ผา้ไหมและผลิตภณัฑ์ไหมมากข้ึน และค่าใช้จ่ายท่ีเกิดข้ึนจากการเปล่ียนแหล่งซ้ือสินคา้ของ
ผูบ้ริโภคก็ไม่เป็นผลกระทบต่อผูบ้ริโภค ดงันั้น ผูบ้ริโภคจึงสามารถเปล่ียนแหล่งซ้ือสินคา้ได้อย่าง
ง่ายดายโดยไม่ค  านึงถึงค่าใช้จ่ายเพียงน้อยนิดท่ีจะเกิดข้ึน ปัจจยัน้ีจึงเป็นปัจจยัท่ีส่งผลในทางลบแก่
ผูป้ระกอบการ และปัจจยัอีกปัจจยัหน่ึงท่ีมีความส าคญัไม่แพก้นัคือ ปัจจยัดา้นช่องทางจดัจ าหน่ายสินคา้ 
ซ่ึงระบบ Internet ท่ีเป็นช่องทางการจดัจ าหน่ายแห่งใหม่ของผูป้ระกอบการ ท าให้ผูป้ระกอบการเกิด
ความต่ืนตวักบัช่องทางการจดัจ าหน่ายน้ีมาก (จิรภา มะอะอุ, 2550) 
 2) ปัจจยัความรุนแรงของสภาวะการแข่งขนัระหว่างองค์กรธุรกิจท่ีอยู่ใน
อุตสาหกรรมเดียวกนั จ านวนคู่แข่งขนัในอุตสาหกรรมผลิตและส่งออกผา้ไหมและผลิตภณัฑ์ไหม
นั้นมีจ านวนเพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ืองทั้งคู่แข่งขนัภายในประเทศและต่างประเทศโดยเฉพาะตลาด
ต่างประเทศ ซ่ึงมีการผลิตท่ีแตกต่างไปจากสินคา้ผลิตภณัฑ์ไหมของไทย ไม่วา่จะเป็นความแตกต่าง
ดา้นคุณภาพ รูปแบบและราคา ซ่ึงถือเป็นคู่แข่งทางออ้มของสินคา้ผา้ไหมและผลิตภณัฑ์ไหมไทย
อีกดว้ย (จิรภา มะอะอุ, 2550) 
 อุตสาหกรรมผา้ไหมเป็นส่วนหน่ึงในอุตสาหกรรมไหมซ่ึงมีความเก่ียวเน่ือง
กนัตั้งแต่อุตสาหกรรมตน้น ้าจนถึงอุตสาหกรรมปลายน ้ า ดงันั้นจึงขอกล่าวถึงระบบตลาดของตลาด
อุตสาหกรรมไหม ซ่ึงแบ่งออกเป็น 2 ประเภท ดงัน้ี 
 1) ตลาดไหมสาวมือ เกษตรกรได้รับไข่ไหมพนัธ์ุพื้นเมืองและพนัธ์ุไทย
ลูกผสมจากหน่วยงานราชการ แลว้น าไข่ไหมผลิตเป็น 
 รังไหม --> เส้นไหม --> ผา้ไหม --> ผลิตภณัฑ ์
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 นอกจากน้ีผลผลิตเม่ือไดรั้งไหม ส่วนหน่ึงจะมีดกัแด้ท่ีได้หลงัจากการ
น ารังไหมไปสาวเส้นไหมเรียบร้อยแลว้ เกษตรกรจะน าดักแดไ้ปขายหรืออาจน าไปบริโภคเอง เส้น
ไหมท่ีได้เกษตรกรจะน าไปทอผา้เพื่อใช้เองและขายให้ผูบ้ริโภค พ่อค้าขายปลีก พ่อคา้ในเมือง 
พอ่คา้ทอ้งถ่ิน และโรงงานทอผา้ (จิรภา มะอะอุ, 2550) 
 - หน่วยงานราชการ ซ่ึงรับผลผลิตเส้นไหมจากเกษตรกรจะขายเส้น
ไหมใหแ้ก่ โรงงานทอผา้หรือโครงการพระราชด าริ 
 - พ่อคา้ในเมือง น าเส้นไหมขายโรงงานทอผา้ และพ่อคา้ทอ้งถ่ินหรือ
ขายใหแ้ก่เกษตรกรผูท้อผา้ 
 - พอ่คา้ทอ้งถ่ินขายเส้นไหมใหแ้ก่พอ่คา้ตวัแทนโรงงานทอผา้ 
 - พอ่คา้ตวัแทนโรงงานทอผา้ขายเส้นไหมให้แก่โรงงานทอผา้ไหมและ
ผลิตภณัฑไ์หม 
 -  โรงงานทอผา้และผลิตภณัฑ์ไหม น าผา้ไหมท่ีทอไดข้ายให้แก่พ่อคา้
ส่งออก พอ่คา้ขายส่ง พอ่คา้ขายปลีก ผูบ้ริโภค และส่งออกเองดว้ย 
 2) ตลาดไหมสาวเคร่ือง ผูผ้ลิตไข่ไหมพนัธ์ุลูกผสมต่างประเทศ น าเขา้ไข่
ไหมจากต่างประเทศมาผสมพนัธ์ุเป็นสายพนัธ์ุไหมของบริษทั อน่ึงบริษทัผูน้ าเขา้ไหมเม่ือผลิตไข่
ไหมแลว้ อาจจะผลิตเป็นรังไหมและเส้นไหมต่อไปอีกดว้ย (จิรภา, 2550) 
 - บริษัทผลิตไข่ไหมจนกระทั่งเป็นเส้นไหม จะน าเส้นไหมขายให้
โรงงานทอผา้และผลิตภณัฑไ์หม 
 - บริษทัผลิตไข่ไหม ขายไข่ไหมให้โรงสาวไหม โรงสาวไหมจะน าไข่
ไหมท่ีไดรั้บการปรับปรุงพนัธ์ุแลว้ ขายให้กบัเกษตรกรซ่ึงเกษตรกรส่วนใหญ่มกัเป็นเกษตรกรท่ีมี
สัญญาผูกพนักบัโรงงานสาวไหม เกษตรกรน าไข่ไหมมาเล้ียงจนได้รังไหม แล้วน ารังไหมขาย
ใหก้บัโรงสาวไหมคู่สัญญา 
 - โรงสาวไหม น ารังท่ีไดจ้ากเกษตรกรมาผลิตเป็นเส้นไหม ช่วงท่ีผลิต
เส้นไหม อาจมีผลผลิตอยา่งอ่ืนตามมาดว้ย คือ รังเสีย ดกัแด ้และเศษไหม 
 - ส าหรับเส้นไหม โรงสาวไหมน าไปขายใหแ้ก่ โรงงานทอผา้ไหมและ
ผลิตภณัฑไ์หม พอ่คา้ส่งออก พอ่คา้ในเมืองรวมทั้งท าการส่งออกเองดว้ย 
 - เศษไหม ขายโรงงานป่ันดา้ย 
 - ดกัแด ้ขายใหแ้ก่ผูบ้ริโภคและส่วนหน่ึงขายใหแ้ก่ผูเ้ล้ียงสัตว ์
 - รังเสีย ขายใหแ้ก่ผูป้ระดิษฐง์านฝีมือ 
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 - โรงงานทอผา้ไหมและผลิตภัณฑ์ไหม ขายผา้ไหมหรือผลิตภณัฑ์
ใหแ้ก่พอ่คา้ขายส่งกรุงเทพฯ พอ่คา้ขายปลีก พอ่คา้ส่งออก และเป็นทั้งผูท้  าการส่งออกเอง 
 - พ่อคา้ขายส่งกรุงเทพขายผา้ไหมและผลิตภณัฑ์ให้แก่พ่อคา้ขายปลีก
และพอ่คา้ส่งออก 
 - พ่อค้าในเมืองขายเส้นไหม ผา้ไหมและผลิตภัณฑ์ไหมให้แก่พ่อ
คา้ขายปลีก รวมทั้งขายผา้ไหมและผลิตภณัฑไ์หมใหแ้ก่ผูบ้ริโภค 
 - โรงงานป่ันดา้ยไหม เม่ือผลิตเศษไหมก็จะส่งออกต่อไป 
 การตลาดของผา้ไหม 
 เกษตรกรผูป้ลูกหม่อนเล้ียงไหม เม่ือได้ผลผลิตเป็นเส้นไหมแล้วอีกส่วน
หน่ึงแปรรูปเป็นผา้ไหมขายแก่เพื่อนบ้าน พ่อค้าท้องถ่ิน การขายเกษตรกรอาจขายท่ีบ้านของ
เกษตรกรหรืออาจน าไปขายตามเทศกาลต่างๆ 
 กลุ่ม/สถาบนัเกษตรกร เม่ือไดผ้ลผลิตจากรังไหมเป็นเส้นไหม จะขายเส้น
ไหมส่วนหน่ึงและผลิตเป็นผา้ผืนชนิดต่างๆ ขายอีกส่วนหน่ึง บางกลุ่มผลิตเส้นไหมเพื่อแปรรูปเป็น
ผา้ไหมขายอยา่งเดียว ซ่ึงจะมีผลตอบแทนค่อนขา้งมาก โดยกลุ่ม/สถาบนัเกษตรกรเหล่าน้ีจะมีการ
ประสานงานกบัผูซ้ื้อ คือ พ่อคา้ทอ้งถ่ิน/พ่อคา้ในกรุงเทพฯ เป็นอยา่งดี ผลผลิตท่ีกลุ่ม/สถาบนัผลิต
ไดจึ้งไม่มีปัญหาดา้นตลาด คุณภาพเป็นท่ียอมรับของผูซ้ื้อ แต่ถา้เป็นเกษตรกรเฉพาะรายบุคคลอาจ
มีปัญหาดา้นตลาด คือ เม่ือผลิตเป็นผา้เรียบร้อยแลว้ กวา่จะขายหมดอาจใชร้ะยะเวลาถึง 6 เดือน จึง
เป็นสาเหตุอยา่งหน่ึงท่ีเกษตรกรรายยอ่ยส่วนใหญ่หรือกลุ่มเกษตรกรบางกลุ่มไม่นิยมทอผา้ไหมขาย
เพียงอยา่งเดียว สาเหตุอีกประการหน่ึงจากการท่ีผา้ไหมเป็นผลผลิต (จากการปลูกหม่อนเล้ียงไหม) 
ท่ียากท่ีสุดในการจดัการดา้นการตลาดใหป้ระสบผลส าเร็จ ทั้งน้ีปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งหลายประการ เช่น 
คุณภาพผา้ การออกแบบลาย และการใชสี้ เป็นตน้ ซ่ึงอาจจะตอ้งตอบสนองต่อลูกคา้บางกลุ่ม จึงท า
ใหเ้กษตรกรบางกลุ่มไม่นิยมแปรรูปผา้ไหม 
 ผูป้ระกอบการขนาดกลาง ซ้ือเส้นไหมจากเกษตรกรหรือจากโรงสาวไหม
ผลิตเป็นผา้ไหมชนิดต่างๆ แลว้ขายให้พอ่คา้ทัว่ๆ ไป หรือร้านคา้ในเมือง ซ่ึงพอ่คา้ต่างๆ เหล่าน้ีอาจ
น าผา้พื้นท่ีไดไ้ปขายต่อหรือแปรรูปเป็นผลิตภณัฑไ์หม 
 ผูป้ระกอบการขนาดใหญ่หรือระดบัโรงงาน เม่ือไดรั้บเส้นไหมอาจโดยการ
ซ้ือจากเกษตรกรหรือโรงสาวทัว่ๆ ไป มาผลิตเป็นผา้ไหมชนิดต่างๆ ผูป้ระกอบการขนาดใหญ่บาง
รายอาจมีระบบการผลิตแบบครบวงจร คือ มีแปลงปลูกหม่อน เล้ียงไหม สาวไหม และทอผา้ 
 ร้านคา้ระดบัทอ้งถ่ินหรือร้านคา้ในเมือง น าผา้ท่ีไดม้าตดัเยบ็เป็นเส้ือผา้หรือ
ผลิตภณัฑ์ต่างๆ เช่น ชุดเคร่ืองนอน ผา้พนัคอ ผา้คลุมไหล่ เนคไท เป็นตน้ ร้านคา้บางแห่งอาจซ้ือ



 
141 

 

เส้นไหมมาผลิตเป็นผา้ไหมพื้นโดยจา้งแรงงานส่วนใหญ่เป็นเกษตรกร ผา้พื้นไดข้ายให้แก่ผูบ้ริโภค
ทัว่ๆไป รวมทั้งนกัท่องเท่ียวทั้งในและต่างประเทศ 
 ดังนั้ น เม่ือพิจารณาโดยรวมพบว่า ในการด าเนินกลยุทธ์ทางธุรกิจของ
อุตสาหกรรมไหมไทย ไดใ้ห้ความส าคญัต่อคุณภาพการผลิตและผลิตสินคา้ท่ีมีคุณภาพออกสู่ตลาด 
และด าเนินนโยบายการแข่งขนัท่ีไม่ใช่ราคาโดยราคาก็ข้ึนอยูก่บัคุณภาพและภาพลกัษณ์ของสินคา้ 
รวมถึงความพึงพอใจของผูบ้ริโภค ตลาดผา้ไหมมีผูผ้ลิตจ านวนมากและไม่มีอิทธิพลในการก าหนด
ราคา  เน่ืองจากโครงสร้างตลาดผา้ไหมไดเ้ป็นตลาดก่ึงแข่งขนัก่ึงผกูขาด โดยสินคา้ของผูผ้ลิตแต่ละ
รายในทศันะของผูบ้ริโภคจะแตกต่างกนั อาจเน่ืองจากบรรจุภณัฑ์ สีสัน การออกแบบ ฯลฯ จึงท า
ใหผู้ผ้ลิตมีอ านาจการผกูขาดไดบ้า้ง 
 4.1.5 นโยบายรัฐบาล (Government Policy)  
 รัฐบาลถือได้ว่ามีบทบาทส าคญัในการกระตุน้และเสริมสร้างความก้าวหน้า
ของอุตสาหกรรม ไม่วา่จะเป็นตวักลางคอยประสานงาน ผูส้ร้างสาธารณูปโภคขั้นพื้นฐาน ผูค้วบคุมและ
รับรองคุณภาพสินคา้ และตวัแทนประเทศในการจดัหาตลาดหรือน าส้นคา้ออกแสดงในต่างประเทศ 
 เม่ือกล่าวถึงนโยบายรัฐบาลท่ีเก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมไหมไทยและ
อุตสาหกรรมผา้ไหมไทยรัฐบาลมีความประสงค์ท่ีจะเพิ่มขีดความสามารถทางการแข่งขนัให้แก่
แฟชั่นของไทย จึงได้ก าหนดให้มีโครงการกรุงเทพฯ เมืองแฟชั่น หรือ  Bangkok Fashion City 
Center ภายใตค้วามร่วมมือระหว่างอุตสาหกรรมส่ิงทอและเคร่ืองนุ่งห่ม อุตสาหกรรมเคร่ืองหนัง
และรองเท้า และอุตสาหกรรมอญัมณีและเคร่ืองประดับ  ทั้งน้ีโครงการดงักล่าวมุ่งท่ีจะส่งเสริม
พฒันาอุตสาหกรรมแฟชัน่ของไทยให้พฒันาจากผูรั้บจา้งไปสู่การเป็นผูผ้ลิตสินคา้ท่ีออกแบบดว้ย
ตนเอง และเป็นผูผ้ลิตท่ีมีตราสินคา้ของตนเอง ตามล าดบั การพฒันาศกัยภาพของผูผ้ลิตในทิศทาง
ดงักล่าวจะส่งผลให้เกิดมูลค่าเพิ่มในอุตสาหกรรมแฟชัน่ของไทยและเพิ่มรายไดเ้ขา้สู่ประเทศไดอี้ก
ทางหน่ึง โดยโครงการท่ีรัฐบาลใหก้ารสนบัสนุนท่ีส าคญั ดงัน้ี (จิรภา มะอะอุ, 2550) 
 1) โครงการพัฒนาและส่งเสริมการส่งออกผ้าไหมไทย  โดยกรมส่งเสริม
การส่งออกไดจ้ดัท าโครงการตั้งแต่ปี 2546 เพื่อพฒันาขีดความสามารถของผูผ้ลิต/ผูส่้งออกผา้ไหม
ไทย โดยจดัจา้งผูเ้ช่ียวชาญดา้นเทคนิคการผลิต การออกแบบและการตลาดจากประเทศอิตาลีเพื่อให้
ค  าแนะน าแก่ผูเ้ขา้ร่วมโครงการในการพฒันาผลิตภณัฑ์และกลยุทธ์ดา้นการตลาด โดยเฉพาะการ
สร้างบุคลากรดา้นการวจิยัและพฒันา ซ่ึงจะกอ้ใหเ้กิดการพฒันาอุตสาหกรรมไดอ้ยา่งย ัง่ยนืต่อไป 
 2) โครงการพัฒนาและส่งเสริมการตลาดสินค้าแฟช่ันแบรนด์ไทย โดยกรม
ส่งเสริมการส่งออกได้ด าเนินโครงการพฒันาผา้ผืนไทยสู่ตลาดโลกอย่างต่อเน่ือง ซ่ึงถือได้ว่า
ประสบความส าเร็จเป็นอยา่งดี ผูเ้ขา้ร่วมโครงการสามารถยกระดบัการผลิตให้สูงข้ึน ผลิตผา้ไดต้รง
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กบัแนวโนม้แฟชัน่ของโลกและความตอ้งการของตลาดต่างประเทศ ทั้งน้ีผา้จากโครงการดงักล่าวมี
ความพร้อมท่ีจะน ามาเช่ือมโยงกบัอุตสาหกรรมเส้ือผา้ส าเร็จรูปเพื่อการส่งออกได ้ซ่ึงวตัถุประสงค์
ของการด าเนินโครงการพฒันาผา้ผืนไทยสู่ตลาดโลก คือ สามารถผลิตผา้ท่ีมีความหลากหลายทนั
แฟชัน่ สามารถสนองตอบความตอ้งการของผูผ้ลิตเส้ือผา้ส าเร็จรูปในประเทศไดเ้ป็นอย่างดี และ
เพื่อสนบัสนุนนโยบายการสร้างแบรนด์ของไทยให้ผูผ้ลิตเส้ือผา้ส าเร็จรูปน าผา้จากโครงการไปใช้
ผลิตเส้ือผา้และสร้างคอลเลคชัน่สินคา้ในแต่ฤดูกาล โดยเตรียมแผนการผลิตและการตลาดอยา่งเป็น
ระบบต่อเน่ืองสอดคลอ้งกนัตั้งแต่การคาดการณ์แนวโนม้แฟชัน่ล่วงหนา้ การวางแผนวตัถุดิบ การ
สร้างคอลเลคชัน่เส้ือผา้รูปแบบของสินคา้ และเม่ือผลิตผา้ไดแ้ลว้จึงน าผา้มาใช้ตดัเยบ็เส้ือผา้ส าเร็จรูป
และท าการตลาดท่ีสอดคลอ้งกนัทั้งสองส่วน คือ เส้ือผา้แบรนด์ของไทยท่ีใชผ้า้จากประเทศไทย ผลท่ี
ได้รับคือ จะก่อให้เกิดมูลค่าเพิ่มในประเทศในช่วงของการผลิต (Value Chain) และสร้างความ
เช่ือมโยงระหว่างอุตสาหกรรมในประเทศ (Supply Chain) พฒันาบุคลากรทั้งระบบ (กลางน ้ า-ปลาย
น ้า) สร้างภาพลกัษณ์ของประเทศทั้งดา้นการเป็นผูผ้ลิตผา้และเส้ือผา้ท่ีแบรนดข์องตนเอง  
 3) เคร่ืองหมายรับรองผลิตภัณฑ์ผ้าไหมไทย “ตรานกยงูพระราชทาน” 
 ผา้ไหมไทยซ่ึงเป็นท่ีรู้จกัและเป็นเสมือนหน่ึงในสัญลกัษณ์ของประเทศ
ไทยในสายตาชาวต่างชาติ ดว้ยคุณลกัษณะท่ีดีและมีเอกลกัษณ์เฉพาะ เป็นเสน่ห์ท่ีครองใจคนมา
นานและเป็นสินคา้ส่งออกไปยงัประเทศต่างๆ มูลค่านบัพนัลา้นบาท ขณะท่ีมีผูน้ าเขา้เส้นไหมและ
เส้นใยสังเคราะห์อ่ืนจากต่างประเทศ ทั้งอย่างถูกกฎหมายและผิดกฎหมาย เส้นไหมดอ้ยคุณภาพ
ส่วนมากจึงถูกน ามาใชผ้ลิตผา้ไหม ท าให้ผา้ไหมไทยดอ้ยคุณภาพลง แต่ผูผ้ลิตยงัคงใชช่ื้อเรียกหรือ
ใช้สัญลักษณ์ค าว่า “ผ้าไหมไทย” หรือ “Thai Silk” เพื่อการค้า ท าให้ผู ้ซ้ือทั้ งในประเทศและ
ต่างประเทศขาดความมัน่ใจในคุณภาพของผา้ไหมไทย 
 สมเด็จพระนางเจา้สิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ ทรงห่วงใยและทรงมุ่งมัน่
ส่งเสริมให้ประชาชนตระหนักถึงปัญหาน้ี ให้ร่วมใจกนัในการรักษาและสืบสานไหมไทยไวเ้ป็น
มรดกวฒันธรรมของชาติไทยสืบไป จึงได้ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ พระราชทานสัญลักษณ์ 
“นกยงู” หรือ Peacock Logo 4 ชนิด ให้เป็นเคร่ืองหมายรับรองคุณภาพผลิตภณัฑ์ผา้ไหมไทย และ
เป็นการใช้เคร่ืองหมายรับรองอย่างกวา้งขวาง ทั้งในและต่างประเทศ เป็นการแก้ปัญหาในด้าน
มาตรฐานของผลิตภณัฑ์ผา้ไหมไทยและการแอบอา้งน าค าว่า “ไหมไทย (Thai Silk)” ไปใช้เพื่อ
การคา้ ทั้งน้ีเป็นการสร้างความเช่ือมัน่แก่ผูบ้ริโภคทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศอยา่งแทจ้ริง  
 นอกจากนั้นยงัมีกรมหม่อนไหม ซ่ึงเป็นหน่วยงานราชการท่ีให้การ
ส่งเสริมและสนบัสนุนการสร้างมูลค่าเพิ่มให้สินคา้ไหมไทยนบัเป็นอีกหน่ึงภารกิจส าคญัของกรม
หม่อนไหม ซ่ึงท่ีผา่นมากรมหม่อนไหมไดด้ าเนินงานเพื่อสนบัสนุนการสร้างมูลค่าเพิ่มของสินคา้
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ไหมไทยในหลายดา้นโดยเฉพาะการน ากระบวนการรับรองมาตรฐานมาใชไ้ม่วา่จะเป็นการรับรอง
คุณภาพผ้าไหมไทยผ่านตราสัญลักษณ์ตรานกยูงพระราชทาน  ทั้ ง 4 ประเภท  ได้แก่  นกยูง
พระราชทานสีทอง นกยูงพระราชทานสีเงิน นกยงูพระราชทานสีน้าเงิน และนกยงูพระราชทานสี
เขียว เพื่อเป็นการรับรองวตัถุดิบและกระบวนการผลิตผา้ไหมไทย  ซ่ึงช่วยสร้างความเช่ือมัน่ให้แก่
ผูบ้ริโภค และสร้างแบรนด์ท่ี เป็นเอกลักษณ์ของผา้ไหมไทย  นอกจากน้ียงัด าเนินการปกป้อง
คุม้ครอง รับรองคุณภาพ เอกลกัษณ์ และแหล่งก าเนิดผา้ไหมไทย ผา่นระบบการรับรองของสหภาพ
ยโุรปภายใตเ้คร่ืองหมายส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ (GI) เพื่อสร้างช่ือเสียงและการยอมรับผา้ไหมไทยใน
เวทีโลกรวมทั้งสามารถคุม้ครองวฒันธรรมและภูมิปัญญาทอ้งถ่ินไวใ้ห้แก่ลูกหลานต่อไป กรม
หม่อนไหมได้พฒันาและควบคุมคุณภาพไหมไทยให้สอดคล้องหลักเกณฑ์ส าหรับการรับรอง
มาตรฐานเส้นไหมและผา้ไหมอินทรียภ์ายใตม้าตรฐานของสหภาพยุโรป (GOT : Global Organic 
Textile)ให้แก่กลุ่มเกษตรกร และกลุ่มSME จ านวน 5 กลุ่ม ในภาคเหนือ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
และภาคกลาง ซ่ึงท าให้เส้นไหม และผา้ไหมไทยไดรั้บการรับรองภายใต ้GOT ส่งผลให้สินคา้ไหม
ไทยมีความแตกต่าง และเป็นท่ีตอ้งการของตลาดโลกสร้างรายไดเ้พิ่มให้แก่ผูผ้ลิตไม่น้อยกว่า ร้อย
ละ 20 ทั้งน้ี กรมหม่อนไหมจะมุ่งด าเนินงานดา้นการส่งเสริมระบบการจดัท ามาตรฐานสินคา้หม่อน
ไหมอยา่งต่อเน่ือง เพราะนอกจากจะเป็นการสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่สินคา้ไหมไทยแลว้ยงัช่วยสร้าง
งานและสร้างรายไดเ้พิ่มให้แก่กลุ่มเกษตรกรและกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในทอ้งถ่ินท าให้เกษตรกรมี
ความย ัง่ยืนในอาชีพและช่วยอนุรักษใ์ห้ภูมิปัญญาดา้นการปลูกหม่อนเล้ียงไหมและทอผา้ไหมคงอยูคู่่
ประเทศไทยต่อไป (กรมหม่อนไหม, 2556) 
 ดงันั้น เม่ือพิจารณาโดยภาพรวมพบว่า ประเทศไทยไดรั้บการส่งเสริมจาก
ภาครัฐบาลมากข้ึน และภาครัฐยงัมีนโยบายและโครงการต่างๆ เพื่อสนบัสนุนอุตสาหกรรมผา้ไหม
ไทยให้สามารถแข่งขนัไดใ้นตลาดต่างประเทศ ซ่ึงก็จะส่งผลดีต่อสินคา้ แต่เม่ือพิจารณาปัจจยัใน
ดา้นลบพบว่ายงัขาดการสนบัสนุนการเช่ือมโยงระหวา่งเกษตรกร ผูผ้ลิต ผูค้า้ และผูป้ระกอบการ 
เพื่อให้มีด าเนินการไปได้อย่างต่อเน่ืองและมีประสิทธิภาพ หากรัฐบาลสามารถสนับสนุนและ
เช่ือมโยงระบบใหเ้ป็นไปในทิศทางเดียวกนั ก็จะท าใหอุ้ตสาหกรรมเกิดพฒันาไปอยา่งต่อเน่ือง และ
แข่งขนัไดใ้นตลาดต่างประเทศ 
 4.1.6 เหตุสุดวิสัย (Chance)  
 เหตุสุดวิสัย  หมายถึง ปัจจัยท่ีอยู่นอกเหนือการควบคุมของธุรกิจใน
อุตสาหกรรม และอยูน่อกเหนือการควบคุมของรัฐบาลในประเทศ เหตุสุดวสิัยจึงเป็นปัจจยัหน่ึงท่ีมี
ผลต่อความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนัของไทยเป็นอยา่งมาก ซ่ึงเหตุสุดวิสัยท่ีส าคญั ไดแ้ก่ มาตรการทาง
การค้าทั้ งด้านภาษีและมิใช่ภาษีของประเทศคู่ค้า ภัยธรรมชาติและโรคระบาด การเกิดการ
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เปล่ียนแปลงจากเหตุสุดวิสัยอาจท าให้ประเทศคู่แข่งสามารถเขา้มาแข่งขนัและไดเ้ปรียบผูแ้ข่งขนั
รายเดิม ในขณะเดียวกนัผูผ้ลิตรายเดิมก็อาจไดรั้บผลประโยชน์จากการเปล่ียนแปลงไดเ้ช่นเดียวกนั 
เม่ือพิจารณาถึงอุตสาหกรรมผา้ไหมไทยพบว่าจากกรณีท่ีประเทศไทยมีพนัธะตอ้งลดภาษีและ
ยกเลิกมาตรการโควตาภาษีสินคา้เกษตรภายใตข้อ้ตกลง AFTA จ านวน 23 รายการภายในปี 2553 
นั้น กลุ่มวตัถุดิบไหมและผา้ไหมตามพิกดัอตัราศุลกากร 50 ก็เป็น 1 ใน 23 รายการดงักล่าวดว้ย โดย
กลุ่มท่ีไดท้ยอยลดภาษีไปจนเหลือ 0% แลว้ก่อนหนา้น้ี ไดแ้ก่ รังไหม(HS5001) เศษไหม(HS5003) 
และดา้ยท่ีป่ันจากเศษไหม(HS5005,HS5006) ส่วนเส้นไหมดิบ(HS5002) ดา้ยไหม(นอกจากดา้ยท่ี
ป่ันจากเศษไหม-HS5004) และผา้ไหม(HS5007) จากท่ีเคยเก็บภาษีท่ีระดบั 5% ในปี 2552 ก็จะตอ้ง
ลดอตัราภาษีน าเขา้ลงเหลือ 0% ภายในวนัท่ี 1 มกราคม 2553 เป็นตน้ไป การเปิดตลาดสินคา้วตัถุดิบ
ไหมและผา้ไหมภายใตค้วามตกลงเขตการคา้เสรีอาเซียน (AFTA) ยอ่มจะท าให้ตลาดวตัถุดิบไหม
และผา้ไหม รวมถึงเส้ือผา้ส าเร็จรูปท่ีท าจากไหมและผลิตภณัฑ์อ่ืนๆท่ีท าจากไหมในภูมิภาคน้ีคึกคกั
ข้ึน ซ่ึงการขจดัอุปสรรคทางภาษีศุลกากรจะท าให้ผลิตภณัฑ์กลุ่มดงักล่าวจากไทยมีโอกาสและ
ช่องทางในการส่งออกไปยงัประเทศต่างๆไดเ้พิ่มข้ึน ขณะเดียวกนัในส่วนของผูผ้ลิตผา้ไหม เส้ือผา้
ส าเร็จรูปและผลิตภณัฑ์ต่างๆจากผา้ไหม ก็จะมีตน้ทุนในการผลิตลดลงจากการน าเขา้วตัถุดิบต่างๆ
จากสมาชิกอาเซียน โดยเฉพาะการน าเข้าด้ายไหมจากเวียดนาม แต่ในขณะเดียวกันผลจากการ
ปฏิบติัตามพนัธะภายใตข้อ้ตกลง AFTA  ดงักล่าวย่อมส่งผลกระทบต่อกลุ่มเกษตรกรผูเ้ล้ียงไหม
และโรงงานสาวไหมในระดบัหน่ึง เพราะไทยตอ้งเปิดตลาดใหมี้การน าเขา้รังไหม เส้นไหมดิบ และ
ดา้ยไหมอยา่งเสรีมากข้ึน จึงอาจก่อให้เกิดภาวะการแข่งขนัท่ีทวคีวามรุนแรงเพิ่มมากข้ึน นอกจากน้ี
อาจจะเกิดการฉวยโอกาสหาประโยชน์น าเส้นไหมดิบหรือดา้ยไหมท่ีไม่สามารถแยกไดว้่ามาจาก
แหล่งใดไปผสมปนกบัเส้นไหมดิบหรือด้ายไหมของไทย จนอาจจะส่งผลกระทบต่อภาพลกัษณ์
ของไหมไทยในต่างประเทศได ้ขณะเดียวกนัก็อาจจะมีการน าเขา้เส้นไหมดิบจากจีนเขา้มาสวมสิทธิ
ของประเทศ สมาชิกอาเซียน จนท าให้ยากต่อการควบคุมปริมาณและคุณภาพตามมา ซ่ึงในช่วง
หลายปีท่ีผ่านมาปัญหาการลกัลอบน าเข้าสินคา้ไหมจากจีนเข้าสู่ไทย ก็ก่อให้เกิดผลกระทบต่อ
เกษตรกรผูเ้ล้ียงไหมค่อนขา้งสูงอยูแ่ลว้ประกอบกบัการท่ีเงินอ่อนค่าลงก็อาจส่งผลต่อความสามารถ
ในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมไหมของไทย  เพราะไหมของเวียดนามจะมีราคาท่ีเสมือนถูกลงใน
สายตาของต่างชาติ  ท าให้ไหมของเวียดนามมีความไดเ้ปรียบในเชิงการแข่งขนัเพิ่มมากข้ึน ดงันั้น มี
ความเป็นไปไดว้า่นบัจากน้ีตลาดไหมและผลิตภณัฑ์ในประเทศไทยจะมีการเปล่ียนแปลงพร้อมกบั
มีภาวะการแข่งขนัท่ีจะทวคีวามรุนแรงข้ึน 
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สรุปผลการวจิยั อภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 
 จากการศึกษาเร่ืองความสามารถในการแข่งขนัอุตสาหกรรมผา้ไหมไทยสามารถ
สรุปผลการศึกษา ตามล าดบัหวัขอ้ต่อไปน้ี 
 

1. สรุปผลการวจิัย 
 
 1.1 ผลการศึกษาสภาวะการผลติและการส่งออกผ้าไหมไทย 
  จากการศึกษาสภาวะการผลิตและการส่งออกผา้ไหมชนิด ผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม ผา้
อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั และผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั สามารถสรุปไดด้งัน้ี 
  การผลิต 
  ประเทศไทยมีภาวะในการผลิตท่ีเพิ่มข้ึนและลดลงสลบักนัไป โดยในปีพ.ศ.2552 
มีการผลิตท่ีลดลงมาจ านวนมาก ท าให้อตัราขยายตวัการผลิตลดลงร้อยละ 25.16  ซ่ึงเป็นค่าท่ีสูง 
เน่ืองดว้ยในขณะนั้นมีเหตุการณ์บา้นเมืองท่ีท าให้การลงทุนหรือภาวะเศรษฐกิจต่างๆ ซบเซาลงไป
มาก เม่ือถึงปีพ.ศ.2553 กลบัมีการผลิตท่ีเพิ่มข้ึน ท าให้มีอตัราขยายตวัเพิ่มข้ึนร้อยละ 29.18 เน่ืองจาก
ภาวะเศรษฐกิจเร่ิมฟ้ืนตัว แต่ยงัไม่สามารถผลิตได้เท่ากับจ านวนการผลิตในปีพ.ศ.2551 เม่ือ
พิจารณาในปีพ.ศ.2554 พบว่ามีการผลิตท่ีเพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ืองแต่เพิ่มข้ึนเพียงเล็กน้อย ท าให้
อตัราขยายตวัเพิ่มข้ึนร้อยละ 2.16 แต่เม่ือเปรียบเทียบปริมาณการผลิตและก าลังการผลิตแล้วจะ
พบวา่ ประเทศไทยมีก าลงัการผลิตท่ีสูงกวา่ปริมาณการผลิตเป็นจ านวนมากในทุกๆ ปี ซ่ึงท าให้เห็น
วา่ประเทศไทยยงัสามารถเพิ่มปริมาณการผลิตไดอี้กจ านวนมาก เพื่อให้เหมาะสมกบัก าลงัการผลิต
ท่ีมีอยู ่ 
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  การน าเขา้และการส่งออก 
 
ตารางท่ี 5.1 ปริมาณการน าเขา้ ส่งออก และอตัราการขยายตวัผา้ไหมไทยในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555  
 

หน่วย : พนักิโลกรัม 
ชนิด รายการ ปี 2551 ปี 2552  ปี 2553 ปี 2554  ปี 2555 

 ปริมาณการน าเขา้ 13.015 6.617 11.42 5.858 0.917 
ผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม อตัราขยายตวั(ร้อยละ) 45.37 -49.16 72.59 -48.70 -84.35 
 ปริมาณการส่งออก 1.223 0.224 1.440 5.187 20.206 
 อตัราขยายตวั(ร้อยละ) -56.070 -81.684 542.857 260.208 289.551 
ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือ ปริมาณการน าเขา้ 32.381 39.797 41.704 45.669 40.209 
เศษไหม(นอกจาก     
ข้ีไหม) ตั้งแต่ 

อตัราขยายตวั(ร้อยละ) -43.57 22.90 4.79 9.51 -11.96 

ร้อยละ 85 ข้ึนไป ปริมาณการส่งออก 148.084 98.733 93.484 103.035 94.683 
โดยน ้าหนกั อตัราขยายตวั(ร้อยละ) -12.549 -33.326 -5.316 10.217 -8.106 
ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือ ปริมาณการน าเขา้ 28.968 17.752 14.015 16.975 11.471 
เศษไหม (นอกจาก  
ข้ีไหม) นอ้ยกวา่ 

อตัราขยายตวั(ร้อยละ) 10.22 -38.72 -21.05 21.12 -32.42 

ร้อยละ 85  ปริมาณการส่งออก 39.558 37.489 36.683 71.664 177.802 
โดยน ้าหนกั อตัราขยายตวั(ร้อยละ) -19.847 -5.230 -2.150 95.360 148.105 

ท่ีมา : จากตารางท่ี 4.2 ถึงตารางท่ี 4.7 
 
 1.1.1 ผ้าทอท าด้วยขี้ไหม มีปริมาณการน าเขา้เฉล่ีย 7.57 พนักิโลกรัมต่อปี อตัรา
การขยายตวัเฉล่ียลดลงร้อยละ 12.85 และปริมาณการส่งออกโดยเฉล่ีย 5.66 พนักิโลกรัมต่อปี อตัรา
การขยายตวัเฉล่ียร้อยละ 190.97 ซ่ึงเม่ือเปรียบเทียบปริมาณการส่งออกกบัการน าเขา้ผา้ทอท าดว้ย      
ข้ีไหมพบวา่ปริมาณการส่งออกต ่ากวา่ปริมาณการน าเขา้ โดยมีส่วนต่างเฉล่ียอยูท่ี่ 1.91 พนักิโลกรัม
ต่อปี และจากปริมาณการส่งออกและอตัราการขยายตวัผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมส่งไปยงัตลาดคู่คา้ในช่วง
ปีพ.ศ.2551 – 2555 (จากตารางท่ี 4.3) พบว่าในกลุ่มตลาดท่ีพิจารณาประเทศไทยมีปริมาณการ
ส่งออกไปยงัฝร่ังเศส มากเป็นอนัดบั 1 รองลงมาคือ สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจกัร และฮ่องกง 
ตามล าดบั โดยมีปริมาณการส่งออก 3.992 2.343 2.032 และ 0.856 พนักิโลกรัม ตามล าดบั โดยใน
กลุ่มตลาดคู่คา้ท่ีพิจารณาพบวา่มีสัดส่วนเฉล่ียร้อยละ 45.70 ของปริมาณการส่งออกผา้ไหมชนิดผา้
ทอท าดว้ยข้ีไหมของไทยทั้งหมด 
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 1.1.2 ผ้าอ่ืนๆ ที่มีไหมหรือเศษไหม (นอกจากขี้ไหม) ต้ังแต่ร้อยละ 85 ขึ้นไป โดย

น ้าหนัก มีปริมาณการน าเขา้เฉล่ีย 39.95 พนักิโลกรัมต่อปี อตัราการขยายตวัเฉล่ียลดลงร้อยละ 3.67 
และปริมาณการส่งออกโดยเฉล่ีย 107.60 พนักิโลกรัมต่อปี อตัราการขยายตวัเฉล่ียลดลงร้อยละ 9.82 
ซ่ึงเม่ือเปรียบเทียบปริมาณการส่งออกกบัการน าเขา้ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) 
ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั พบวา่ปริมาณการส่งออกสูงกว่าปริมาณการน าเขา้ โดยมีส่วน
ต่างเฉล่ียอยูท่ี่ 67.65 พนักิโลกรัมต่อปี และจากปริมาณการส่งออกและอตัราการขยายตวัผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้ งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก ส่งไปยงัประเทศคู่ค้า
ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 (จากตารางท่ี 4.5) พบว่าในกลุ่มตลาดท่ีพิจารณาประเทศไทยมีปริมาณ
การส่งออกไปยงัสหรัฐอเมริกา มากเป็นอันดับ 1 รองลงมาคือ ฮ่องกง สหราชอาณาจกัร และ
ฝร่ังเศส ตามล าดบั โดยมีปริมาณ 51.361 8.212 6.366 และ 3.952 พนักิโลกรัม ตามล าดบั โดยใน
กลุ่มตลาดคู่คา้ท่ีพิจารณาพบวา่มีสัดส่วนเฉล่ียร้อยละ 68.55 ของปริมาณการส่งออกผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหม
หรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั ของไทยทั้งหมด 
 1.1.3 ผ้าอ่ืนๆ ที่มีไหมหรือเศษไหม (นอกจากขี้ไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดย

น ้าหนัก มีปริมาณการน าเขา้เฉล่ีย 17.84 พนักิโลกรัมต่อปี อตัราการขยายตวัเฉล่ียลดลงร้อยละ 12.17 
และปริมาณการส่งออกโดยเฉล่ีย 72.64 พนักิโลกรัมต่อปี อตัราการขยายตวัเฉล่ียเพิ่มข้ึนร้อยละ 
43.25 ซ่ึงเม่ือเปรียบเทียบปริมาณการส่งออกกบัการน าเขา้ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก  
ข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั พบว่าปริมาณการส่งออกสูงกว่าปริมาณการน าเขา้ โดยมี
ส่วนต่างเฉล่ียอยูท่ี่ 54.8 พนักิโลกรัมต่อปี และจากปริมาณการส่งออกและอตัราการขยายตวัผา้อ่ืนๆ 
ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั ส่งไปยงัประเทศคู่คา้ในช่วง
ปีพ.ศ.2551 – 2555 (จากตารางท่ี 4.7) พบว่าในกลุ่มตลาดท่ีพิจารณาประเทศไทยมีปริมาณการ
ส่งออกไปยงัสหรัฐอเมริกามากเป็นอนัดบั 1 รองลงมาคือ ฮ่องกง ฝร่ังเศส และสหราชอาณาจกัร 
ตามล าดบั โดยมีปริมาณ 2.340 2.098 1.624 และ 0.604 พนักิโลกรัม ตามล าดบั โดยในกลุ่มตลาดคู่
คา้ท่ีพิจารณาพบว่ามีสัดส่วนเฉล่ียร้อยละ 19.42 ของปริมาณการส่งออกผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษ
ไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั ของไทยทั้งหมด 
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 1.2 ผลการศึกษาความสามารถในการแข่งขันการส่งออกของอุตสาหกรรมผ้าไหมไทย 
  จากการศึกษาความสามารถในการแข่งขนัและความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของ
อุตสาหกรรมผา้ไหมไทย สามารถสรุปการเปล่ียนแปลงของค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบและ
ส่วนแบ่งตลาด ไดด้งัน้ี 
 1.2.1 ตลาดโลก 
 ความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดโลกช่วงปี พ.ศ.
2546 – 2555 จากตารางท่ี 5.2 พบว่าประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในผา้ทอท าด้วย       
ข้ีไหม ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2550 และ 2555 แต่ในปีพ.ศ.2551 – 2554 ไม่มีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบ ดา้นผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั 
ไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบตลอดช่วงปีท่ีพิจารณาและมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีลดลง 
ด้านผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก มีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2548 และ 2550 – 2552 แต่ในช่วงปีพ.ศ.2549 และ 
2553 – 2555 ไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบและมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีลดลง และเม่ือ
พิจารณาจากส่วนแบ่งตลาดพบว่าผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก   
ข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก มีส่วนแบ่งตลาดแนวโน้มเพิ่มข้ึน ด้านผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหม
หรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั มีส่วนแบ่งตลาดแนวโนม้ลดลง 
 
ตารางท่ี 5.2 สรุปค่าดชันี RCA และส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดโลก 
 ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555  

 หน่วย : ร้อยละ 
ชนิด 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

ผา้ทอท าดว้ยขี้ไหม 
ค่า RCA 1.20 1.25 1.42 1.24 1.35 0.95 0.82 0.87 0.76 1.01 
ส่วนแบ่งตลาด 0.40 0.32 0.51 0.81 2.42 2.17 3.09 2.82 2.37 3.41 

ผา้อ่ืนๆท่ีมีไหมหรือเศษ
ไหม(นอกจากขี้ไหม)  

ค่า RCA 0.56 0.59 0.62 0.57 0.82 0.74 0.62 0.59 0.63 0.52 
ส่วนแบ่งตลาด 0.82 0.71 0.63 0.65 0.81 0.64 0.57 0.44 0.43 0.45 

ตั้งแต่ร้อยละ 85 ขึ้นไป             
โดยน ้ าหนกั            
ผา้อ่ืนๆท่ีมีไหมหรือเศษ 
ไหม(นอกจากขี้ไหม) 
นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดย
น ้ าหนกั 

ค่า RCA 1.03 1.30 1.17 0.97 1.02 1.16 1.07 0.68 0.83 0.81 
ส่วนแบ่งตลาด 0.72 0.70 0.75 0.63 0.54 0.76 1.03 0.93 0.87 0.74 
           
           

ท่ีมา : จากตารางท่ี 4.8 4.9 4.18 4.19 4.28 และ 4.29 
 
 



 
149 

 

 1.2.1 ตลาดคู่ค้าส าคัญ 
 1) ตลาดสหรัฐอเมริกา 
 ความสามารถในการแข่ งขันการส่ งออกผ้าไหมไทยในตลาด
สหรัฐอเมริกาช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 จากตารางท่ี 5.3 พบว่าประเทศไทยมีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม ในช่วงปีพ.ศ.2547 – 2548 และ 2551 – 2555 และมีทิศทางการ
เปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึน แต่ในช่วงปีพ.ศ.2546 2549 และ 2550 ไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ 
ดา้นผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั ไทยมีความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบตลอดช่วงปีท่ีพิจารณาและมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึน ด้านผา้
อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก ในช่วงปีพ.ศ.2546 
2547 และ 2549 – 2551 มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ แต่ในช่วงปีพ.ศ.2548 และ 2552 – 2555 
พบวา่ไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบและมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีลดลง และเม่ือพิจารณา
จากส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดสหรัฐอเมริกาพบว่าผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม และผา้
อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั มีส่วนแบ่งตลาด
แนวโน้มเพิ่มข้ึน ด้านผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดย
น ้าหนกั มีส่วนแบ่งตลาดแนวโนม้ลดลง 
 
ตารางท่ี 5.3 สรุปค่าดชันี RCA และส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา 
 ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555  

 หน่วย : ร้อยละ 
ชนิด 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

ผา้ทอท าดว้ยขี้ไหม 
ค่า RCA 0.90 1.18 2.74 0.48 0.74 1.68 2.24 2.86 1.67 2.92 
ส่วนแบ่งตลาด 1.09 1.41 3.25 0.58 0.86 1.88 2.74 3.39 1.88 3.36 

ผา้อ่ืนๆท่ีมีไหมหรือเศษ
ไหม(นอกจากขี้ไหม)  

ค่า RCA 1.70 1.84 1.93 1.69 2.05 2.10 2.18 2.07 2.07 2.40 
ส่วนแบ่งตลาด 2.05 2.20 2.30 2.05 2.38 2.35 2.67 2.45 2.33 2.75 

ตั้งแต่ร้อยละ 85 ขึ้นไป             
โดยน ้ าหนกั            
ผา้อ่ืนๆท่ีมีไหมหรือเศษ 
ไหม(นอกจากขี้ไหม) 
นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดย
น ้ าหนกั 

ค่า RCA 1.06 1.15 0.72 1.14 1.55 1.02 0.79 0.53 0.53 0.45 
ส่วนแบ่งตลาด 1.28 1.38 0.86 1.38 1.80 1.14 0.96 0.62 0.60 0.52 
           
           

ท่ีมา : จากตารางท่ี 4.10 4.11 4.20 4.21 4.30 และ 4.31 
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 2) ตลาดสหราชอาณาจักร 
 ความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดสหราช-
อาณาจักรในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 จากตารางท่ี 5.4 พบว่าประเทศไทยมีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม โดยมีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณาและมีทิศ
ทางการเปล่ียนแปลงท่ีลดลง ดา้นผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 
ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก  พบวา่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ โดยมีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 ตลอด
ช่วงปีท่ีพิจารณา แต่มีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีลดลง ดา้นผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก 
ข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกัมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2552 
และ 2554 – 2555 และมีเพียงช่วงปีพ.ศ.2553 ท่ีไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ และเม่ือ
พิจารณาจากส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดสหราชอาณาจกัรพบว่าผา้ทอท าดว้ย     
ข้ีไหม และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก มี
ส่วนแบ่งตลาดแนวโน้มลดลง ดา้นผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกวา่ร้อยละ 85 
โดยน ้าหนกั มีส่วนแบ่งตลาดแนวโนม้เพิ่มข้ึน 
 
ตารางท่ี 5.4 สรุปค่าดชันี RCA และส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดสหราชอาณาจกัร 
 ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555  

 หน่วย : ร้อยละ 
ชนิด 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

ผา้ทอท าดว้ยขี้ไหม 
ค่า RCA 1.75 2.62 7.14 21.76 36.22 22.56 36.43 36.77 30.33 15.45 
ส่วนแบ่งตลาด 1.16 1.77 4.35 13.09 24.16 15.50 25.39 22.59 17.38 8.49 

ผา้อ่ืนๆท่ีมีไหมหรือเศษ
ไหม(นอกจากขี้ไหม)  

ค่า RCA 6.98 5.65 7.77 6.31 4.50 7.43 6.47 6.92 6.27 4.42 
ส่วนแบ่งตลาด 4.61 3.83 4.74 3.79 3.00 5.10 4.51 4.25 3.59 2.43 

ตั้งแต่ร้อยละ 85 ขึ้นไป             
โดยน ้ าหนกั            
ผา้อ่ืนๆท่ีมีไหมหรือเศษ 
ไหม(นอกจากขี้ไหม) 
นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดย
น ้ าหนกั 

ค่า RCA 2.61 2.85 3.51 4.46 3.64 3.74 1.71 0.71 1.70 6.91 
ส่วนแบ่งตลาด 1.73 1.93 2.14 2.68 2.43 2.57 1.19 0.44 0.97 3.80 
           
           

ท่ีมา : จากตารางท่ี 4.12 4.13 4.22 4.23 4.32 และ 4.33 
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 3) ตลาดฝร่ังเศส 
 ความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดฝร่ังเศส
ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 จากตกรางท่ี 5.5 พบวา่ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบใน
ผา้ทอท าด้วยข้ีไหม ในช่วงปีพ.ศ.2547 2549 – 2550 2552 และ 2554 – 2555 และมีทิศทางการ
เปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึน ส่วนในปีพ.ศ.2553 ไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ และในปีพ.ศ.2546 
2548 และ 2551 ประเทศไทยไม่มีการส่งออกผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมไปยงัตลาดฝร่ังเศส ดา้นผา้อ่ืนๆ ท่ี
มีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก มีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา และมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีลดลง ดา้นผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือ
เศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในช่วง
ปีพ.ศ.2547 2552 และ 2554 – 2555 แต่ในปีพ.ศ.2546 2548 – 2551 และ 2553 ไม่มีความได้เปรียบ
โดยเปรียบเทียบ และเม่ือพิจารณาจากส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดฝร่ังเศสพบวา่
ผา้ทอท าด้วยข้ีไหม และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดย
น ้ าหนัก มีส่วนแบ่งตลาดแนวโน้มเพิ่มข้ึน ด้านผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) 
ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั มีส่วนแบ่งตลาดแนวโนม้ลดลง 
 
ตารางท่ี 5.5 สรุปค่าดชันี RCA และส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดฝร่ังเศส 
 ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555  

 หน่วย : ร้อยละ 
ชนิด 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

ผา้ทอท าดว้ยขี้ไหม 
ค่า RCA - 2.13 - 17.91 1.45 - 6.33 0.72 5.82 28.02 
ส่วนแบ่งตลาด - 0.62 - 5.32 0.43 - 1.98 0.22 1.80 8.16 

ผา้อ่ืนๆท่ีมีไหมหรือเศษ
ไหม(นอกจากขี้ไหม)  

ค่า RCA 2.67 2.21 2.58 2.43 3.06 2.56 3.44 4.23 4.36 3.15 
ส่วนแบ่งตลาด 0.72 0.64 0.74 0.72 0.91 0.74 1.08 1.32 1.35 0.92 

ตั้งแต่ร้อยละ 85 ขึ้นไป             
โดยน ้ าหนกั            
ผา้อ่ืนๆท่ีมีไหมหรือเศษ 
ไหม(นอกจากขี้ไหม) 
นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดย
น ้ าหนกั 

ค่า RCA 0.87 1.83 0.48 0.84 0.72 0.39 1.15 0.51 1.97 3.75 
ส่วนแบ่งตลาด 0.24 0.53 0.14 0.25 0.21 0.11 0.36 0.16 0.61 1.09 
           
           

ท่ีมา : จากตารางท่ี 4.14 4.15 4.24 4.25 4.34 หรือ 4.35 
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 4) ตลาดฮ่องกง 
 ความสามารถในการแข่งขันการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดฮ่องกง
ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 จากตารางท่ี 5.6 พบวา่ประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ
ในผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 
85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา แต่มีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีเพิ่มข้ึน ดา้นผา้อ่ืนๆ ท่ี
มีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก ไม่มีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบ ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2548 2550 และ 2555 ส่วนในปีพ.ศ.2549 และ 2551 – 2554 มี
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ และเม่ือพิจารณาส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาด
ฮ่องกงพบวา่ผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมและผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 
ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั มีส่วนแบ่งตลาดแนวโนม้เพิ่มข้ึน ดา้นผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก   
ข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั ส่วนแบ่งตลาดแนวโนม้ลดลง 
 
ตารางท่ี 5.6 สรุปค่าดชันี RCA และส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดฮ่องกง 
 ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555  

 หน่วย : ร้อยละ 
ชนิด 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

ผา้ทอท าดว้ยขี้ไหม 
ค่า RCA 0.10 0.06 0.02 0.03 0.04 0.05 0.08 0.09 0.30 0.48 
ส่วนแบ่งตลาด 0.18 0.11 0.04 0.06 0.09 0.12 0.19 0.23 0.66 0.95 

ผา้อ่ืนๆท่ีมีไหมหรือเศษ
ไหม(นอกจากขี้ไหม)  

ค่า RCA 0.12 0.13 0.12 0.20 0.13 0.34 0.20 0.15 0.21 0.34 
ส่วนแบ่งตลาด 0.22 0.24 0.25 0.44 0.27 0.76 0.50 0.38 0.47 0.67 

ตั้งแต่ร้อยละ 85 ขึ้นไป             
โดยน ้ าหนกั            
ผา้อ่ืนๆท่ีมีไหมหรือเศษ 
ไหม(นอกจากขี้ไหม) 
นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดย
น ้ าหนกั 

ค่า RCA 0.62 0.88 0.72 1.21 0.87 1.46 1.41 1.26 1.50 0.55 
ส่วนแบ่งตลาด 1.15 1.66 1.47 2.64 1.88 3.31 3.62 3.19 3.32 1.08 
           
           

ท่ีมา : จากตารางท่ี 4.16 4.17 4.26 4.27 4.36 และ 4.37 
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 จากตารางสรุปค่าดชันี RCA และส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดโลก
และตลาดคู่คา้ ตารางท่ี 5.2 ถึงตารางท่ี 5.6 สามารถสรุปความสามารถในการแข่งขนัโดยรวมของ
อุตสาหกรรมผา้ไหมไทยไดด้งัน้ี 
 
ตารางท่ี 5.7 สรุปความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดโลกและตลาดคู่คา้ 
 ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555  
 

ตลาดส่งออก/ชนิด โลก สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร ฝร่ังเศส ฮ่องกง 

ผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม 
มีความ มีความ มีความ มีความ ไม่มีความ 
ไดเ้ปรียบ ไดเ้ปรียบ ไดเ้ปรียบ ไดเ้ปรียบ ไดเ้ปรียบ 

ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม ไม่มีความ มีความ มีความ มีความ ไม่มีความ 
 (นอกจากขี้ไหม)ตั้งแต่ร้อยละ 85 ขึ้นไป ไดเ้ปรียบ ไดเ้ปรียบ ไดเ้ปรียบ ไดเ้ปรียบ ไดเ้ปรียบ 
โดยน ้ าหนกั      
ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม ไม่มีความ ไม่มีความ มีความ มีความ ไม่มีความ 
 (นอกจากขี้ไหม)นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 ไดเ้ปรียบ ไดเ้ปรียบ ไดเ้ปรียบ ไดเ้ปรียบ ไดเ้ปรียบ 
โดยน ้ าหนกั      

 
 ความสามารถในการแข่งขันการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดโลกและตลาดคู่ค้า 
ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 จากตารางท่ี 5.7 พบวา่ในตลาดโลกประเทศไทยมีความสามารถในการ
แข่งขนัส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม แต่ไม่มีความสามารถในการแข่งขนัส่งออกผา้ไหม
ชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั และผา้
อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั ในตลาดสหรัฐอเมริกา 
พบวา่ประเทศไทยมีความสามารถในการแข่งขนัส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมและผา้ไหม
ชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั แต่ไม่มี
ความสามารถในการแข่งขนัส่งออกผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) 
นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั ในตลาดสหราชอาณาจกัรและฝร่ังเศส ประเทศไทยมีความสามารถ
ในการแข่งขันส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าด้วยข้ีไหม ผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก   
ข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั และในตลาดฮ่องกง ประเทศไทยไม่มีความสามารถในการ
แข่งขนัส่งออกผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม ผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก
ข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) 
นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั 
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 1.3 ผลการศึกษาปัจจัยทีม่ีผลต่อการเปลีย่นแปลงมูลค่าการส่งออก 
  ปัจจยัท่ีมีผลการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในช่วงปีพ.ศ.2551 – 
2555 เทียบกบัช่วงปี พ.ศ.2546 – 2550 จากตารางท่ี 5.8 
 
ตารางท่ี 5.8 ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทย ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 

2555 เทียบกบัช่วงปีพ.ศ.2546 – 2550  
หน่วย : ร้อยละ 

 ปัจจัยท่ีมีผลต่อการเปลี่ยนแปลงมูลค่าการส่งออก ตลาดโลก ตลาดคู่ส าคัญ 

 ผ้าไหมไทย  สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร ฝร่ังเศส ฮ่องกง 

 การเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกของไทย -100 -100 -100 100 100 
1. ผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย 77.17 23.39 1,166.89 18.21 10.51 
2. ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ -443.82 -196.59 711.33 -22.28 -94.60 
3. ผลการกระจายตลาด 440.15 55.49 -3,538.19 38.18 93.41 
4. ผลจากความสามารถในการแข่งขนั -173.50 17.71 1,559.97 65.89 -9.32 

หมายเหตุ : จากตารางท่ี 4.38 ถึงตารางท่ี 4.42  
 
 1.3.1 ตลาดโลก มูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดโลกท่ีลดลง 1,549,925 
เหรียญสรอ. ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัช่วงปีพ.ศ.2546 – 2550 เป็นผลจากการกระจาย
ตลาดท่ีมีค่าเพิ่มข้ึนร้อยละ 440.15 รองลงมาเป็นผลจากการขยายตวัการส่งออกผา้ไหมของโลกโดย
เฉล่ียเพิ่มข้ึนร้อยละ 77.17 ผลจากความสามารถในการแข่งขนัท่ีลดลงร้อยละ 173.50 และผลจาก
ส่วนประกอบของสินคา้ท่ีลดลงร้อยละ 443.82  
 1.3.2 ตลาดสหรัฐอเมริกา มูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดสหรัฐอเมริกาท่ี
ลดลง 1,965,231 เหรียญสรอ. ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัช่วงปีพ.ศ.2546 – 2550 เป็นผลมา
จากผลจากการกระจายตลาดท่ีมีค่าเพิ่มข้ึนร้อยละ 55.49 รองลงมาเป็นผลจากขยายตวัการส่งออก
ของโลกโดยเฉล่ียเพิ่มข้ึนร้อยละ 23.39 ผลจากความสามารถในการแข่งขนัท่ีเพิ่มข้ึนร้อยละ 17.71 
และผลจากส่วนประกอบของสินคา้ท่ีลดลงร้อยละ 196.59  
 1.3.3 ตลาดสหราชอาณาจักร มูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดสหราช
อาณาจกัรท่ีลดลง 19,061 เหรียญสรอ. ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัช่วงปีพ.ศ.2546 – 2550 
เป็นผลจากความสามารถในการแข่งขนัท่ีเพิ่มข้ึนร้อยละ 1,559.97 รองลงมาเป็นผลจากการขยายตวั
การส่งออกของโลกโดยเฉล่ียท่ีเพิ่มข้ึนร้อยละ 1,166.89 ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ท่ีเพิ่มข้ึน
ร้อยละ 711.33 และผลการกระจายตลาดท่ีลดลงร้อยละ 3,538.19  
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 1.3.4 ตลาดฝร่ังเศส มูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดฝร่ังเศสท่ีเพิ่มข้ึน 
275,702 เหรียญสรอ. ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกับช่วงปีพ.ศ.2546 – 2550 เป็นผลจาก
ความสามารถในการแข่งขนัท่ีเพิ่มข้ึนร้อยละ 65.89  รองลงมาเป็นผลการกระจายตลาดท่ีเพิ่มข้ึนร้อย
ละ 38.18 ผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ียท่ีเพิ่มข้ึนร้อยละ 18.21 และผลจาก
ส่วนประกอบของสินคา้ท่ีลดลงร้อยละ 22.28  
 1.3.5 ตลาดฮ่องกง มูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดฮ่องกงท่ีเพิ่มข้ึน 573,423 
เหรียญสรอ. ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัช่วงปีพ.ศ.2546 – 2550 เป็นผลการกระจายตลาดท่ี
เพิ่มข้ึนร้อยละ 93.41 รองลงมาเป็นผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ียท่ีเพิ่มข้ึนร้อยละ 
10.51 ผลจากความสามารถในการแข่งขนัท่ีลดลงร้อยละ 9.32 และผลจากส่วนประกอบของสินคา้ท่ี
ลดลงร้อยละ 94.60 
 1.4 ผลการประเมินศักยภาพการแข่งขันอุตสาหกรรมผ้าไหมไทย 
  การประเมินศกัยภาพการแข่งขนัผา้ไหมไทยดว้ย Diamond model สามารถสรุปไดด้งัน้ี 
 1.4.1 ด้านปัจจัยการผลิต วตัถุดิบหลักของการผลิตผา้ไหมมาจาก 2 แหล่ง คือ 
แหล่งวตัถุดิบภายในประเทศ และแหล่งวตัถุดิบจากต่างประเทศ เน่ืองจากไม่สามารถผลิตวตัถุดิบ
ภายในประเทศให้เพียงพอกับความตอ้งการได้ ด้านตน้ทุนการผลิตส่วนใหญ่จะเป็นตน้ทุนของ
วตัถุดิบเป็นหลกั และทุนท่ีใช้ภายในอุตสาหกรรมจะข้ึนอยู่กบัขนาดของโรงงานว่าใช้เคร่ืองจกัร
ขนาดไหน ดา้นเทคโนโลยีการผลิตจะมีการใช้คอมพิวเตอร์เขา้มาอีกบทบาทในการออกแบบผา้
ไหม มีการใชเ้คร่ืองจกัรมาก ทนัสมยัแต่ราคาแพง 
 1.4.2 ด้านอุปสงค์ต่อธุรกิจ ประเทศไทยมีศกัยภาพในด้านอุปสงค์ต่อธุรกิจ คือ 
ประเทศไทยมีตลาดภายในประเทศท่ีเขม้แข็งโดยเฉพาะตลาดผูผ้ลิตผลิตภณัฑ์ผา้ไหมและตลาด
ผูบ้ริโภคโดยตรง เพราะในช่วงเทศกาลหรือโอกาสพิเศษต่างๆ ผูบ้ริโภคภายในประเทศยงัมีความ
นิยมในการสวมใส่ผา้ไหม และยงันิยมในการซ้ือเพื่อเป็นของฝากและของท่ีระลึกดว้ย 
 1.4.3 ด้านอุตสาหกรรมสนับสนุนและเกี่ยวเน่ือง ประเทศไทยมีขอ้ไดเ้ปรียบจาก
อุตสาหกรรมสนับสนุนและเก่ียวเน่ือง เน่ืองจากมีอุตสาหกรรมตน้น ้ าท่ีสามารถผลิตวตัถุดิบเอง
ภายในประเทศและเป็นวตัถุดิบท่ีมีคุณภาพรวมทั้ งมีความแตกต่างจากแหล่งอ่ืน แต่ยงัมีข้อเสีย
เปรียบคือวตัถุดิบท่ีผลิตไดย้งัไม่เพียงพอต่อความตอ้งการของอุตสาหกรรม จึงท าใหมี้การน าเขา้จาก
ต่างประเทศ นอกจากนั้นยงัมีอุตสาหกรรมปลายน ้ าท่ีรองรับการผลิตผา้ไหมภายในประเทศ คือ 
อุตสาหกรรมผลิตผลิตภณัฑ์ผา้ไหมและอุตสาหกรรมเส้ือผา้ส าเร็จรูป เม่ือพิจารณาในดา้นลบพบวา่
ในปัจจุบนัมีหน่วยงานจากภาครัฐท่ีเขา้มารับผิดชอบแต่ยงัไม่สามารถสร้างศกัยภาพในการแข่งขนั
ได้มากนักหรือแต่ละอุตสาหกรรมยงัไม่มีการด าเนินงานท่ีเป็นไปในทิศทางเดียวกนั ดงันั้นหาก
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ตอ้งการใช้ข้อได้เปรียบทางด้านอุตสาหกรรมสนับสนุนและเก่ียวเน่ืองอย่างเต็มท่ี จะต้องมีการ
พฒันาอย่างเป็นระบบตั้งแต่อุตสาหกรรมตน้น ้ าถึงปลายน ้ า เพื่อท่ีจะท าให้อุตสาหกรรมเหล่าน้ี
เก้ือหนุนกนัและสามารถใชป้ระโยชน์ร่วมกนัไดอ้ยา่งเตม็ศกัยภาพ  
 1.4.4 ลักษณะการด าเนินกลยุทธ์ทางธุรกิจ ในการด าเนินกลยุทธ์ทางธุรกิจของ
อุตสาหกรรมไหมไทย ไดใ้ห้ความส าคญัต่อคุณภาพการผลิตและผลิตสินคา้ท่ีมีคุณภาพออกสู่ตลาด 
และด าเนินนโยบายการแข่งขนัท่ีไม่ใช่ราคาโดยราคาก็ข้ึนอยูก่บัคุณภาพและภาพลกัษณ์ของสินคา้ 
รวมถึงความพึงพอใจของผูบ้ริโภค ตลาดผา้ไหมมีผูผ้ลิตจ านวนมากและไม่มีอิทธิพลในการก าหนด
ราคา  เน่ืองจากโครงสร้างตลาดผา้ไหมไดเ้ป็นตลาดก่ึงแข่งขนัก่ึงผกูขาด โดยสินคา้ของผูผ้ลิตแต่ละ
รายในทศันะของผูบ้ริโภคจะแตกต่างกนั อาจเน่ืองจากบรรจุภณัฑ์ สีสัน การออกแบบ ฯลฯ จึงท า
ใหผู้ผ้ลิตมีอ านาจการผกูขาดไดบ้า้ง  
 1.4.5 นโยบายรัฐบาล ประเทศไทยไดรั้บการส่งเสริมจากภาครัฐบาลมากข้ึน และ
ภาครัฐยงัมีนโนบายและโครงการต่างๆ เพื่อสนบัสนุนอุตสาหกรรมผา้ไหมไทยให้สามารถแข่งขนั
ไดใ้นตลาดต่างประเทศ ซ่ึงจะส่งผลดีต่ออุตสาหกรรมผา้ไหมภายในประเทศ แต่เม่ือพิจารณาปัจจยั
ในดา้นลบพบวา่ยงัขาดการสนบัสนุนการเช่ือมโยงระหวา่งเกษตรกร ผูผ้ลิต ผูค้า้ และผูป้ระกอบการ 
เพื่อให้มีด าเนินการไปได้อย่างต่อเน่ืองและมีประสิทธิภาพ หากรัฐบาลสามารถสนับสนุนและ
เช่ือมโยงระบบใหเ้ป็นไปในทิศทางเดียวกนั ก็จะท าใหอุ้ตสาหกรรมเกิดพฒันาไปอยา่งต่อเน่ือง และ
แข่งขนัไดใ้นตลาดต่างประเทศ 
 1.4.6 เหตุสุดวิสัย เหตุสุดวิสัยท่ีส่งผลกระทบต่อผูผ้ลิตของไทยมากท่ีสุดคือ การ
ลดภาษีและยกเลิกมาตรการโควตาภาษีสินค้าเกษตรภายใต้ข้อตกลง AFTA เป็นการเปิดตลาด
วตัถุดิบไหมและผา้ไหม อาจจะเกิดการฉวยโอกาสหาประโยชน์น าเส้นไหมดิบหรือดา้ยไหมท่ีไม่
สามารถแยกไดว้า่มาจากแหล่งใดไปผสมปนกบัเส้นไหมดิบหรือดา้ยไหมของไทย จนอาจจะส่งผล
กระทบต่อภาพลกัษณ์ของไหมไทยในต่างประเทศได ้ 
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ภาพท่ี 5.1 สรุปการประเมินศกัยภาพการแข่งขนัอุตสาหกรรมไหมไทย 

 

การด าเนินกลยทุธ์ทาง
ธุรกิจ 

ปัจจยัการผลิต อุปสงคต่์อธุรกิจ 

อุตสาหกรรมสนบัสนุนและ
เก่ียวเน่ือง 

เหตุสุดวิสยั 

นโยบายรัฐบาล 

- ลดภาษียกเลิกมาตรการ
โควตาภาษีสินคา้เกษตร
ภายใตข้อ้ตกลง AFTA 

+ ผลิตสินคา้มีคุณภาพสูงและให้
ความส าคญักบัคุณภาพมากข้ึน 

+ ตลาดภายในประเทศมี
ความตอ้งการสินคา้
คุณภาพสูง (ประณีต ได้
มาตรฐาน) 
- ปริมาณการขายข้ึนกบั
เทศกาลและโอกาสพิเศษ
ต่างๆ รวมถึงการผลิต
และการจ าหน่าย 

+ มีโครงการต่างๆ จาก
รัฐบาลใหก้ารสนบัสนุน 
 - ขาดการสนบัสนุนการ
เช่ือมโยงระหวา่งเกษตรกร 
ผูผ้ลิต ผูค้า้ ผูป้ระกอบการ 
- การใหบ้ริการขอ้มูล
ข่าวสารแก่ผูป้ระกอบการ 
ยงัขาดประสิทธิภาพ 

+ มีอุตสาหกรรมตน้น ้าและ
อุตสาหกรรมปลายน ้า
รองรับการผลิต
ภายในประเทศ 
- ขาดการประสานงาน
ตลอดห่วงโซ่การผลิต 

+ ผลิตวตัถุดิบไดเ้องและ
แตกต่างจากแหล่งผลิตอ่ืน 
- ผลิตไดไ้ม่เพียงพอตอ้ง
น าเขา้ 
- เคร่ืองจกัรท่ีใชร้าคาแพง 
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2. อภิปรายผล 
 
 2.1 สภาวะทัว่ไปการผลติและการส่งออกผ้าไหมไทย 
  ปริมาณการผลิตผา้ไหมไทยในภาคอุตสาหกรรม (ขอ้มูลมาจาก ผา้ทออ่ืนๆ ซ่ึงมิได้
จดัประเภทไวใ้นท่ีอ่ืน) ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 พบวา่มีปริมาณการผลิตโดยเฉล่ียอยูท่ี่ 59,138.61 
พนัเมตรต่อปี อตัราการขยายตวัโดยเฉล่ียร้อยละ 0.83 มีก าลงัการผลิตโดยเฉล่ีย 139,512.2 พนัเมตร
ต่อปี อตัราการขยายตวัโดยเฉล่ียร้อยละ 0.07 เม่ือเปรียบเทียบระหวา่งปริมาณการผลิตและก าลงัผลิต
พบวา่ประเทศไทยมีก าลงัการผลิตโดยเฉล่ียสูงกวา่ปริมาณการผลิตโดยเฉล่ียถึง 80,373.59 พนัเมตร
ต่อปี และก าลงัการผลิตยงัมีค่าสูงกว่าปริมาณการผลิตตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา ซ่ึงจะท าให้เห็นว่า
ประเทศไทยยงัสามารถเพิ่มปริมาณการผลิตไดอี้กจ านวนมาก เพื่อใหเ้หมาะสมกบัก าลงัการผลิตท่ีมี
อยู่ แต่อาจเน่ืองดว้ยการท าผา้ไหมจะตอ้งอาศยัความเช่ียวชาญในการผลิตจึงท าให้แรงงานท่ีมีอยู่
ผลิตไดป้ริมาณไม่มากเท่ากบัก าลงัการผลิตท่ีมีอยู ่ 
 ปริมาณการน าเขา้และการส่งออกของไทยในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 จากตารางท่ี 
5.1 พบวา่ ผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดย
น ้ าหนกั มีปริมาณการน าเขา้และส่งออก มากเป็นอนัดบั 1 รองลงมาคือ ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษ
ไหม(นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก และผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม ตามล าดบั โดยผา้
อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก มีปริมาณการ
ส่งออกโดยเฉล่ีย 107.60 พนักิโลกรัมต่อปี อตัราการขยายตวัเฉล่ียลดลงร้อยละ 9.82 ผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั  มีปริมาณการส่งออกโดยเฉล่ีย 
72.64 พันกิโลกรัมต่อปี อัตราการขยายตัวเฉล่ียลดลงร้อยละ 43.25 และผา้ทอท าด้วยข้ีไหม มี
ปริมาณการส่งออกโดยเฉล่ีย 5.66 พนักิโลกรัมต่อปี อตัราการขยายตวัเฉล่ียร้อยละ 190.97 โดย
ภาพรวมพบว่าการส่งออกผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมและผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) 
นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั มีแนวโน้มอตัราการขยายตวัเฉล่ียเพิ่มข้ึน แต่ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือ
เศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั มีแนวโน้มอตัราการขยายตวัเฉล่ีย
ลดลง อาจเน่ืองมาจากประเทศไทยประสบปัญหาราคาปัจจยัการผลิตท่ีสูงข้ึนอีกทั้งมีปริมาณท่ีไม่
เพียงพอต่อความตอ้งการในการผลิต ซ่ึงผา้ชนิดน้ีจะตอ้งใช้ไหมหรือเศษไหมตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึน
ไป โดยน ้าหนกั เป็นวตัถุดิบหลกัในการผลิต จึงท าให้มีปริมาณการผลิตท่ีไม่เพียงพอต่อการส่งออก 
ประกอบกับพบว่าการผลิตผ้าไหมของไทยร้อยละ 60 จะเป็นการผลิตเพื่ อการจ าหน่าย
ภายในประเทศ  
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 2.2 ผลการศึกษาความสามารถในการแข่งขันการส่งออกผ้าไหมไทย 
  จากการศึกษาความสามารถในการแข่งขนัและความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของ
อุตสาหกรรมผา้ไหมไทย สามารถอภิปรายผลไดด้งัน้ี คือ 
 2.2.1 ตลาดโลก 
 ความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดโลกช่วงปีพ.ศ.
2546 – 2555 พบวา่ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม 
ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2550 และ 2555 มีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 และมีค่าเฉล่ียอยูท่ี่ 1.245 แต่ในช่วง
ปีพ.ศ.2551 – 2554 มีค่าดชันี RCA นอ้ยกวา่ 1 และมีค่าเฉล่ียอยูท่ี่ 0.85 ดา้นผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษ
ไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้ งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก พบว่าไม่มีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา โดยมีค่าดชันี RCA นอ้ยวกวา่ 1 เฉล่ียอยูท่ี่ 0.63 ดา้น ผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก พบว่ามีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2548 และ 2550 – 2552 มีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 เฉล่ียอยูท่ี่ 1.13 
แต่ในช่วงปีพ.ศ.2549 และ 2553 – 2555 มีค่าดชันี RCA น้อยกว่า 1 และมีค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 0.82  และ
เม่ือพิจารณาจากส่วนแบ่งตลาดผา้ทอท าด้วยข้ีไหม และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก     
ข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั มีส่วนแบ่งตลาดแนวโนม้เพิ่มข้ึน ดา้นผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหม
หรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั มีส่วนแบ่งตลาดแนวโนม้ลดลง 
 2.2.2 ตลาดคู่ค้าส าคัญ 
 1) ตลาดสหรัฐอเมริกา 
 ความสามารถในการแข่ งขันการส่ งออกผ้าไหมไทยในตลาด
สหรัฐอเมริกาในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 จากตารางท่ี 5.3 พบว่าประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบในผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม โดยในช่วงปีพ.ศ.2547 – 2548 และ 2551 – 2555 มี
ค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 และมีค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 2.18 แต่ในช่วงปีพ.ศ.2546 และ 2549- 2550 มีค่าดชันี 
RCA น้อยกว่า 1 เฉล่ียอยูท่ี่ 0.71 ดา้นผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 
85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั พบวา่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ โดยมีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ตลอด
ช่วงปีท่ีพิจารณา และมีค่าเฉล่ียอยูท่ี่ 2.00 ส่วนผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ย
กวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั พบวา่ไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ ในช่วงปีพ.ศ.2548 และ 2552 
– 2555 มีค่าดชันี RCA น้อยกว่า 1 เฉล่ียอยู่ท่ี 0.60 แต่ยงัมีช่วงท่ีประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบ คือ ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2547 และ 2549 – 2551 มีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 เฉล่ียอยู่ท่ี 
1.18 และเม่ือพิจารณาจากส่วนแบ่งตลาดผา้ทอท าด้วยข้ีไหม และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
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(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั มีส่วนแบ่งตลาดแนวโนม้เพิ่มข้ึน ดา้นผา้อ่ืนๆ ท่ี
มีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั มีส่วนแบ่งตลาดแนวโนม้ลดลง 
 2) ตลาดสหราชอาณาจักร 
 ความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดสหราช-
อาณาจกัรในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 จากตารางท่ี 5.4 พบว่าประเทศไทยมีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม และผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) 
ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั โดยมีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา และมี
ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 21.10 และ 6.27 ตามล าดบั ดา้นผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อย
กวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั พบวา่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2552 และ 
2554 – 2555 โดยมีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 และมีค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 3.46 แต่มีเพียงปีพ.ศ.2553 ท่ีไม่มี
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ โดยมีค่าดชันี RCA น้อยกว่า 1 คือ 0.71 และเม่ือพิจารณาจากส่วน
แบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดสหราชอาณาจกัรพบวา่ผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมและผา้อ่ืนๆ ท่ี
มีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั มีส่วนแบ่งตลาดแนวโนม้
ลดลง และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั มีส่วน
แบ่งตลาดแนวโนม้เพิ่มข้ึน 
 3) ตลาดฝร่ังเศส 
 ความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดฝร่ังเศส
ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 จากตารางท่ี 5.5 พบวา่ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบใน
ผา้ทอท าด้วยข้ีไหม ในช่วงปีพ.ศ.2547 2549 – 2550 2552 และ 2554 – 2555 มีค่าดัชนี RCA 
มากกวา่ 1 และมีค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 10.28 แต่ในปีพ.ศ.2553 มีค่าดชันี RCA น้อยกวา่ คือ 0.72 ส่วนในปี
พ.ศ.2546 2548 และ 2551 ประเทศไทยไม่มีการส่งออกผา้ทอท าด้วยข้ีไหมไปยงัฝร่ังเศส ดา้นผา้
อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก พบว่ามีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบตลอดทุกช่วงปีท่ีพิจารณา โดยมีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 และมีค่าเฉล่ียอยู่
ท่ี 3.07 ส่วนผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั พบว่า
ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ ในช่วงปีพ.ศ.2547 2552 และ 2554 – 2555 โดยมีค่า
ดชันี RCA มากกวา่ 1 เฉล่ียอยูท่ี่ 2.18 แต่ในช่วงปีพ.ศ.2546 2548 – 2551 และ 2553 มีค่าดชันี RCA 
น้อยกว่า และมีค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 0.64 และเม่ือพิจารณาจากส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมไทยใน
ตลาดฝร่ังเศสพบวา่ผา้ทอท าดว้ยข้ีไหมและผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่
ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก มีส่วนแบ่งตลาดแนวโน้มเพิ่มข้ึน ด้านผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้าหนกั มีส่วนแบ่งตลาดแนวโนม้ลดลง 
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 4) ตลาดฮ่องกง 
 ความสามารถในการแข่งขันการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดฮ่องกง
ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2555 จากตารางท่ี 5.6 พบวา่ประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ
ในผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป 
โดยน ้ าหนัก มีค่าดชันี RCA น้อยกว่า 1 ตลอดช่วงปีท่ีพิจารณา และมีค่าดชันี RCA โดยเฉล่ีย คือ 
0.13 และ 0.19 ตามล าดบั ดา้นผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 
โดยน ้ าหนกั พบวา่ไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ ในช่วงปีพ.ศ.2546 – 2548 2550 และ 2555 
โดยมีค่าดัชนี RCA น้อยกว่า 1 และมีค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 0.73 แต่ประเทศไทยยงัมีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบ ในช่วงปีพ.ศ.2549 และ 2551 – 2554 โดยมีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 และมีค่าเฉล่ียอยูท่ี่ 
1.37 และเม่ือพิจารณาส่วนแบ่งตลาดการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดฮ่องกงพบว่าผา้ทอท าด้วย       
ข้ีไหม และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั มี
ส่วนแบ่งตลาดแนวโนม้เพิ่มข้ึน ดา้นผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 
85 โดยน ้าหนกั มีส่วนแบ่งตลาดแนวโนม้ลดลง 
 จากผลการอภิปรายขา้งตน้จึงสรุปไดส้อดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีวา่ประเทศไทยมีความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกของอุตสาหกรรมผา้ไหมท่ีท าการศึกษาในช่วงเวลาท่ี
พิจารณา ระหว่างปี พ.ศ.2546 – 2555 ยกเวน้ การส่งออกผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจาก    
ข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนัก ไปยงัตลาดสหรัฐอเมริกา เน่ืองจากผลการวิเคราะห์ดชันี
พบวา่ไทยมีค่าดชันี RCA ซ่ึงมีทิศทางการเปล่ียนแปลงท่ีลดลง และมีส่วนแบ่งตลาดน้อยเม่ือเทียบ
กบัประเทศคู่แข่งขนั อีกทั้งยงัมีแนวโน้มส่วนแบ่งตลาดท่ีลดลง ในขณะท่ีประเทศท่ีมีส่วนแบ่ง
ตลาดนอ้ยกวา่ คือ ตุรกีและฮ่องกง แต่ทั้ง 2 ประเทศ ยงัมีแนวโนม้ส่วนแบ่งตลาดท่ีเพิ่มข้ึน และการ
ส่งออกผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป 
โดยน ้าหนกั และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้าหนกั ไป
ยงัตลาดฮ่องกง เน่ืองจากการส่งออกผา้ไหมไปยงัฮ่องกงมีสัดส่วนการส่งออกท่ีนอ้ยกวา่การส่งออก
สินคา้อ่ืนๆ ไปยงัฮ่องกงในอตัราท่ีสูงมาก จึงท าให้ไทยไม่มีความไดเ้ปรียบเชิงเปรียบเทียบของผา้
ไหมทั้ง 3 ชนิดน้ี ในประเทศฮ่องกง  
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 2.3 ผลการศึกษาปัจจัยทีม่ีผลต่อการเปลีย่นแปลงมูลค่าการส่งออก 

 2.3.1 ตลาดโลก มูลค่าการส่งออกผา้ไหมในตลาดโลกท่ีลดลง 1,549,925 เหรียญ
สรอ. ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัช่วงปีพ.ศ.2546 – 2550 เป็นผลจากการกระจายตลาดท่ีมีค่า
เพิ่มข้ึน 440.15 แสดงวา่การส่งออกของไทยกระจายไปยงัตลาดท่ีมีอตัราการน าเขา้สูงกวา่อตัราการ
ส่งออกผา้ไหมของทัว่โลก รองลงมาเป็นผลจากการขยายตวัการส่งออกผา้ไหมของโลกโดยเฉล่ีย
เพิ่มข้ึนร้อยละ 77.17 แสดงว่าไทยมีส่วนแบ่งตลาดของผา้ไหมไทยคงท่ีในตลาดโลก ผลจาก
ความสามารถในการแข่งขนัท่ีลดลงร้อยละ 173.50 แสดงให้เห็นวา่ความสามารถในดา้นการแข่งขนั
การส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดโลกยงัคงอยูใ่นระดบัต ่ามาก และผลจากส่วนประกอบของสินคา้ท่ี
ลดลงร้อยละ 443.82 แสดงวา่ตลาดโลกยงัมีความตอ้งการผา้ไหมไทยในระดบัท่ีต ่า และในช่วงเวลา
ท่ีพิจารณาไทยมีการส่งออกสินคา้อ่ืนๆ ท่ีมีอตัราการขยายตวัต ่าในตลาดโลกค่อนขา้งมาก 
 2.3.2 ตลาดสหรัฐอเมริกา มูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดสหรัฐอเมริกาท่ี
ลดลง 1,965,231 เหรียญสรอ. ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัช่วงปีพ.ศ.2546 – 2550 เป็นผลมา
จากการกระจายตลาดท่ีมีค่าเพิ่มข้ึนร้อยละ 55.49 แสดงให้เห็นวา่ช่วงเวลาท่ีพิจารณาไทยส่งออกผา้
ไหมไปสหรัฐอเมริกา ในขณะท่ีสหรัฐอเมริกามีอตัราการขยายตวัของตลาดสูงกวา่อตัราการขยายตวั
เฉล่ียของโลกด้วย รองลงมาเป็นผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ียเพิ่มข้ึนร้อยละ 
23.39 แสดงว่าไทยยงัคงมีส่วนแบ่งตลาดของผา้ไหมไทยคงท่ีในตลาดสหรัฐอเมริกา ผลจาก
ความสามารถในการแข่งขนัท่ีเพิ่มข้ึนร้อยละ 17.71 แสดงให้เห็นวา่ความสามารถในดา้นการแข่งขนั
การส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดสหรัฐอเมริกายงัคงอยู่ในระดบัสูง และผลจากส่วนประกอบของ
สินคา้ท่ีลดลงร้อยละ 196.59 แสดงวา่ตลาดสหรัฐอเมริกายงัมีความตอ้งการผา้ไหมไทยในระดบัท่ี
ต ่า และในช่วงเวลาท่ีพิจารณาไทยมีการส่งออกสินค้าอ่ืนๆ ท่ีมีอัตราการขยายตัวต ่ าในตลาด
สหรัฐอเมริกาค่อนขา้งมาก 
 2.3.3 ตลาดสหราชอาณาจักร มูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดสหราช
อาณาจกัรท่ีลดลง 19,061 เหรียญสรอ. ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัช่วงปีพ.ศ.2546 – 2550 
เป็นผลจากความสามารถในการแข่งขนัท่ีเพิ่มข้ึนร้อยละ 1,559.97 แสดงให้เห็นวา่ความสามารถใน
ดา้นการแข่งขนัการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดสหราชอาณาจกัรยงัคงอยูใ่นระดบัสูงมาก รองลงมา
เป็น ผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ียท่ีเพิ่มข้ึนร้อยละ 1,166.89 แสดงให้เห็นวา่การ
ส่งออกไทยยงัคงมีส่วนแบ่งตลาดของผ้าไหมไทยคงท่ีในตลาดสหราชอาณาจักร ผลมาจาก
ส่วนประกอบของสินคา้ท่ีเพิ่มข้ึนร้อยละ 711.33 แสดงวา่ตลาดสหราชอาณาจกัรมีความตอ้งการผา้ไหม
ไทยอยู่ในระดบัสูง และในช่วงเวลาท่ีพิจารณาไทยมีการส่งออกสินคา้อ่ืนๆ ท่ีมีอตัราการขยายตวัสูงใน
ตลาดสหราชอาณาจกัรในระดับท่ีสูงมาก และเป็นผลการกระจายตลาดท่ีลดลงร้อยละ 3,538.19 ซ่ึง
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สะทอ้นให้เห็นว่าไทยยงัคงพึ่งพิงตลาดสหราชอาณาจกัรเป็นส าคญั ซ่ึงในช่วงเวลาท่ีพิจารณาไทยมีการ
ส่งออกผา้ไหมไปยงัสหราชอาณาจกัร ในขณะท่ีสหราชอาณาจกัรมีอตัราการขยายตวัของตลาดต ่ากว่า
อตัราขยายตวัเฉล่ียของโลกมาก 
 2.3.4 ตลาดฝร่ังเศส  มูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดฝร่ังเศสท่ีเพิ่มข้ึน 
275,702 เหรียญสรอ. ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกับช่วงปีพ.ศ.2546 – 2550 เป็นผลจาก
ความสามารถในการแข่งขนัท่ีเพิ่มข้ึนร้อยละ 65.89 แสดงให้เห็นวา่ความสามารถในดา้นการแข่งขนั
การส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดฝร่ังเศสยงัคงอยู่ในระดบัสูง รองลงมาเป็นผลการกระจายตลาดท่ี
เพิ่มข้ึนร้อยละ 38.18 แสดงให้เห็นว่าช่วงเวลาท่ีพิจารณาประเทศไทยส่งออกผา้ไหมไปฝร่ังเศส 
ในขณะท่ีฝร่ังเศสมีอตัราการขยายตวัของตลาดสูงกว่าอตัราการขยายตวัเฉล่ียของโลกดว้ย ผลจาก
การขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ียท่ีเพิ่มข้ึนร้อยละ 18.21 แสดงให้เห็นว่าไทยยงัคงมีส่วน
แบ่งตลาดของผา้ไหมไทยคงท่ีในตลาดฝร่ังเศส และผลจากส่วนประกอบของสินคา้ท่ีลดลงร้อยละ 
22.28 แสดงว่าตลาดฝร่ังเศสมีความตอ้งการผา้ไหมไทยในระดบัท่ีต ่า และในช่วงเวลาท่ีพิจารณา
ประเทศไทยมีการส่งออกสินคา้อ่ืนๆ ท่ีมีอตัราการขยายตวัต ่าในตลาดฝร่ังเศสค่อนขา้งมาก  
 2.3.5 ตลาดฮ่องกง มูลค่าการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาดฮ่องกงท่ีเพิ่มข้ึน 573,423 
เหรียญสรอ. ในช่วงปีพ.ศ.2551 – 2555 เทียบกบัช่วงปีพ.ศ.2546 – 2550 เป็นผลการกระจายตลาดท่ี
เพิ่มข้ึนร้อยละ 93.41 แสดงให้เห็นว่าช่วงเวลาท่ีพิจารณาประเทศไทยส่งออกผา้ไหมไปฮ่องกง 
ในขณะท่ีฮ่องกงมีอตัราการขยายตวัของตลาดสูงกวา่อตัราการขยายตวัเฉล่ียของโลกดว้ย รองลงมา
เป็นผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ียท่ีเพิ่มข้ึนร้อยละ 10.51 แสดงให้เห็นว่าไทย
ยงัคงมีส่วนแบ่งตลาดของผา้ไหมไทยคงท่ีในตลาดฮ่องกง  ผลจากความสามารถในการแข่งขนัท่ี
ลดลงร้อยละ 9.32 แสดงให้เห็นวา่ความสามารถในดา้นการแข่งขนัการส่งออกผา้ไหมไทยในตลาด
ฮ่องกงยงัคงอยูใ่นระดบัต ่า และผลจากส่วนประกอบของสินคา้ท่ีลดลงร้อยละ 94.60 แสดงวา่ตลาด
ฮ่องกงมีความต้องการผา้ไหมไทยในระดับท่ีต ่า และในช่วงเวลาท่ีพิจารณาประเทศไทยมีการ
ส่งออกสินคา้อ่ืนๆ ท่ีมีอตัราการขยายตวัต ่าในตลาดฮ่องกงค่อนขา้งมาก 
 จากผลการอภิปรายขา้งตน้จึงสอดคล้องกบัสมมติฐานเฉพาะตลาดฝร่ังเศสและ
ฮ่องกงท่ีมีการขยายตวัของมูลค่าการส่งออกของอุตสาหกรรมผา้ไหมไทยเพิ่มข้ึนในช่วงเวลาท่ี
พิจารณา ระหวา่งปีพ.ศ.2546 – 2555 อาจเน่ืองดว้ยในช่วงเวลาท่ีพิจารณาเศรษฐกิจโลกอยูใ่นสภาวะ
ซบเซา ประกอบกบัผา้ไหมยงัถือเป็นสินคา้ฟุ่มเฟือยท่ีผูบ้ริโภคมีความยดืหยุน่สูงในการตดัสินใจซ้ือ
สินคา้ จึงท าให้ในตลาดส่งออกผา้ไหมท่ีส าคญัของไทยมีความตอ้งการสินคา้ท่ีอยูใ่นระดบัต ่า หาก
พิจารณาเปรียบเทียบกับอุตสาหกรรมอ่ืน เช่น อุตสาหกรรมยางรถยนต์ ซ่ึงตลาดส่งออกและ
อุตสาหกรรมเก่ียวเน่ืองมีความตอ้งการสูง อีกทั้งยงัเป็นสินคา้ส่งออกท่ีมีส าคญัของไทยอีกดว้ย จึง
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ท าให้มีการขยายตวัของมูลค่าการส่งออกของอุตสาหกรรมยางรถยนตเ์พิ่มข้ึน และอาจเน่ืองดว้ยช่วง
ปีท่ีพิจารณามีความแตกต่างกนั มีสภาวะเศรษฐกิจแต่ละช่วงเวลาท่ีแตกต่างกนั จึงท าให้มูลค่าการ
ส่งออกผนัแปรไปตามสภาวะเศรษฐกิจของโลกดว้ย 
 2.4 การประเมินศักยภาพการแข่งขันอุตสาหกรรมไหมไทย 
  การประเมินศักยภาพการแข่งขันผ้าไหมไทยด้วย Diamond Model สามารถ
อภิปรายผลไดด้งัน้ี 
 2.4.1 ด้านปัจจัยการผลิต วตัถุดิบหลักของการผลิตผา้ไหมมาจาก 2 แหล่ง คือ 
แหล่งวตัถุดิบภายในประเทศ ซ่ึงยงัไม่เพียงพอต่อความตอ้งการภายในประเทศและอีกปัจจยัหน่ึงคือ 
วตัถุดิบภายในประเทศมีตน้ทุนสูงกว่าวตัถุดิบจากต่างประเทศ จึงตอ้งมีการน าเขา้เพิ่มข้ึน โดยจะ
น าเขา้เส้นไหมสีขาวท่ีเป็นพนัธ์ุต่างประเทศ  ดา้นตน้ทุนของอุตสาหกรรมไหมไทยส่วนใหญ่จะเป็น
ต้นทุนท่ีเกิดจากวตัถุดิบเป็นหลัก และมีต้นทุนจากค่าจ้างแรงงาน ค่าสารเคมีและสียอ้ม และ
ค่าใชจ่้ายอ่ืนๆ ทุนท่ีใชภ้ายในอุตสาหกรรมจะข้ึนอยูก่บัขนาดของโรงงานวา่ใชเ้คร่ืองจกัรขนาดไหน 
ดา้นเทคโนโลยีการผลิตจะมีการใช้คอมพิวเตอร์เขา้มามีบทบาทในการออกแบบผา้ไหม มีการใช้
เคร่ืองจกัรมาก ทนัสมยัแต่ราคาแพง ซ่ึงการใชเ้คร่ืองจกัรท่ีทนัสมยัก็ตอ้งอาศยัผูท่ี้มีความช านาญใน
ดา้นน้ีดว้ย ซ่ึงประเทศไทยยงัขาดแคลนแรงงานท่ีมีความช านาญในดา้นเทคโนโลยกีารผลิต 
 2.4.2 ด้านอุปสงค์ต่อธุรกิจ พบว่าความตอ้งการผา้ไหมในตลาดภายในประเทศ
และต่างประเทศยงัคงเพิ่มข้ึน โดยผา้ไหมท่ีผลิตไดส่้วนใหญ่ประมาณร้อยละ 60 จะมีการจ าหน่าย
ภายในประเทศ ซ่ึงจะมีการจ าหน่ายไปยงัผูบ้ริโภคโดยตรง โดยเหตุผลท่ีเลือกซ้ือเน่ืองจากตอ้งการ
ใชใ้นงานเทศกาลหรืองานพิธีท่ีจดัข้ึนในโอกาสพิเศษต่างๆ เพราะสวมใส่แลว้จะช่วยส่งเสริมให้มี
บุคลิกท่ีดูดีข้ึน นอกจากนั้นยงันิยมซ้ือเพื่อเป็นของฝากหรือของท่ีระลึกด้วย ทั้ งน้ีผา้ไหมยงัได้
จ  าหน่ายไปยงัตลาดผูผ้ลิตผลิตภณัฑ์ผา้ไหมอีกดว้ย รวมถึงรัฐบาลและหน่วยงานต่างๆ ไดร้ณรงคใ์ห้
คนไทยสวมใส่ผา้ไหมมากข้ึน ถือเป็นการกระตุน้การตลาดผา้ไหมภายในประเทศอีกทางหน่ึง 
 2.4.3 ด้านอุตสาหกรรมสนับสนุนและเกี่ยวเน่ือง อุตสาหกรรมผา้ไหมถือเป็น
อุตสาหกรรมกลางน ้า ซ่ึงจะมีอุตสาหกรรมสนบัสนุนและเก่ียวเน่ืองท่ีเป็นอุตสาหกรรมตน้น ้ า ไดแ้ก่ 
อุตสาหกรรมเส้นใยธรรมชาติ ซ่ึงท าหน้าท่ีผลิตวตัถุดิบ (เส้นไหม) ให้แก่อุตสาหกรรมผา้ไหม 
จากนั้นยงัมีความเช่ือมโยงภายในอุตสาหกรรมกลางน ้าอีกอุตสาหกรรมหน่ึง คือ อุตสาหกรรมฟอก
ยอ้ม พิมพ์ และตกแต่งส่ิงทอ อุตสาหกรรมผา้ไหมยงัมีความเก่ียวเน่ืองไปยงัอุตสาหกรรมผลิต
ผลิตภณัฑ์ผา้ไหม และอุตสาหกรรมเส้ือผา้ส าเร็จรูป รวมถึงอุตสาหกรรมออกแบบเส้ือผา้ ซ่ึงจะตอ้ง
ใช้ผา้ไหมไปเป็นวตัถุดิบของอุตสาหกรรม แต่ในอุตสาหกรรมเส้ือผา้ส าเร็จรูปและอุตสาหกรรม
ออกแบบเส้ือผา้นอกจากมีผา้ไหมเป็นวตัถุดิบแลว้ยงัอาจมีผา้เส้นใยอ่ืนเป็นวตัถุดิบดว้ย โดยผา้ไหม
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เป็นเพียงส่วนหน่ึงเท่านั้น อุตสาหกรรมผา้ไหมตอ้งอาศยัอุตสาหกรรมเหล่าน้ีเพื่อให้เกิดการผลิตได้
อยา่งเต็มท่ี หากอุตสาหกรรมเหล่าน้ีเขา้สู่ภาวะถดถอยตามสภาพเศรษฐกิจโลกอาจหมายถึงท าให้มี
การลดก าลงัการผลิต ดงันั้นความอยู่รอดของอุตสาหกรรมผา้ไหมตอ้งอาศยัการเจริญเติบโตของ
อุตสาหกรรมเหล่าน้ีดว้ย 
 2.4.4 ลักษณะการด าเนินกลยทุธ์ทางธุรกิจ ผูป้ระกอบการในอุตสาหกรรมผา้ไหม
จะให้ความส าคญัต่อคุณภาพการผลิตและผลิตสินคา้ท่ีมีคุณภาพออกสู่ตลาด มีนโยบายการด าเนิน
ธุรกิจการแข่งขนัท่ีไม่ใช่ราคา โดยราคาจะข้ึนอยูก่บัคุณภาพและภาพลกัษณ์ของสินคา้รวมถึงความ
พึงพอใจของผูบ้ริโภค การจ าหน่ายมีทั้งจ  าหน่ายโดยตรงแก่ผูบ้ริโภคและแบบจ าหน่ายให้แก่ร้านคา้
ผา้ไหม รวมถึงการจ าหน่ายให้แก่อุตสาหกรรมผลิตผลิตภณัฑ์ผา้ไหม อุตสาหกรรมเส้ือผา้ส าเร็จรูป 
และอุตสาหกรรมออกแบบเส้ือผา้  
 2.4.5 นโยบายรัฐบาล รัฐบาลมีการส่งเสริมและสนบัสนุนอุตสาหกรรมโดยมีการ
ด าเนินการโครงการต่างๆ เช่น โครงการพฒันาและส่งเสริมการส่งออกผา้ไหมไทย โครงการพฒันา
และส่งเสริมการตลาดสินคา้แฟชัน่แบรนดไ์ทย และการใชเ้คร่ืองหมายรับรองผลิตภณัฑ์ผา้ไหมตรา
นกยูงพระราชทาน เพื่อสนับสนุนให้อุตสาหกรรมสามารถแข่งขนัได้ในตลาดต่างประเทศ และ
รัฐบาลยงัได้มีการรณรงค์การสวมใส่ผ้าไหมให้มากข้ึน เพื่อเป็นการกระตุ้นตลาดผ้าไหม
ภายในประเทศใหเ้จริญเติบโตมากยิง่ข้ึน  
 2.4.6 เหตุสุดวิสัย การลดภาษีและยกเลิกมาตรการโควตาภาษีสินคา้เกษตรภายใต้
ข้อตกลง AFTA ซ่ึงเป็นการเปิดตลาดวตัถุดิบไหมและผ้าไหม อาจจะเกิดการฉวยโอกาสหา
ประโยชน์น าเส้นไหมดิบหรือด้ายไหมท่ีไม่สามารถแยกได้ว่ามาจากแหล่งใดไปผสมปนกบัเส้น
ไหมดิบหรือดา้ยไหมของไทย จนอาจจะส่งผลกระทบต่อภาพลกัษณ์ของไหมไทยในต่างประเทศได ้
ถึงแมจ้ะเป็นผลดีต่อตน้ทุนการผลิตของผูป้ระกอบการก็ตาม แต่จะส่งผลกระทบต่ออุตสาหกรรม
ตน้น ้ า คือ อุตสาหกรรมเส้นใยธรรมชาติภายในประเทศ อาจท าให้มีการจ าหน่ายได้ลดลงและยงั
กระทบไปยงัเกษตรกรผูป้ลูกหม่อนเล้ียงไหมของประเทศอีกดว้ย 
 จากผลการอภิปรายขา้งตน้จึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีวา่ประเทศไทยมีศกัยภาพ
ในการแข่งขนัในอุตสาหกรรมผา้ไหมไทยในช่วงเวลาท่ีพิจารณา ระหวา่งปีพ.ศ.2546 – 2555  
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3. ข้อเสนอแนะ 
 
 3.1 ข้อเสนอแนะในการพฒันาอุตสาหกรรม 
 3.1.1 รัฐบาลควรให้ความส าคญัของการผลิตผา้ไหมซ่ึงถือไดว้า่เป็นสินคา้ท่ีเป็น
เอกลกัษณ์ของประเทศไทย และสามารถสร้างช่ือเสียงให้แก่ประเทศ โดยให้การสนับสนุนและ
ส่งเสริมอยา่งเป็นระบบตั้งแต่การปลูกหม่อนเล้ียงไหม การสาวเส้นไหม ซ่ึงถือวา่เป็นส่วนของการ
ผลิตวตัถุดิบหลกัให้แก่อุตสาหกรรม โดยในขณะน้ีมีจ านวนลดลงไปมาก หากมีการผลิตเส้นไหมท่ี
เป็นวตัถุดิบหลกัไม่เพียงพอก็อาจส่งผลกระทบไปยงัอุตสาหกรรมผา้ไหมไทย จะส่งผลให้ตน้ทุน
ดา้นวตัถุดิบสูงข้ึน และหากน าเขา้เส้นไหมจากแหล่งอ่ืนก็อาจไดเ้ส้นไหมท่ีไม่มีคุณภาพ ส่งผลต่อ
คุณภาพของผา้ไหมไทยอีก ดงันั้นจึงควรส่งเสริมให้เกษตรกรประกอบอาชีพน้ีเพิ่มข้ึน และด ารง
อาชีพน้ีไดอ้ยา่งย ัง่ยืน โดยการเขา้ไปสนบัสนุนปัจจยัการผลิต และถ่ายทอดเทคโนโลยีองค์ความรู้
ต่างๆ ให้แก่เกษตรกร ในส่วนอุตสาหกรรมผา้ไหม อุตสาหกรรมเส้ือผา้ส าเร็จรูป  และอุตสาหกรรม
ผลิตภณัฑ์แปรรูปผา้ไหม ควรให้การสนับสนุนเร่ืองการยกระดบัมาตรฐานของสินคา้ให้เป็นไปตาม
มาตรฐานของแต่ละตลาดส่งออก เพื่อให้อุตสาหกรรมผา้ไหมสามารถผลิตสินค้าแข่งขนักับตลาด
ต่างประเทศได ้รวมถึงการจดัหาตลาดใหม่ใหแ้ก่ผูส่้งออก เพื่อเป็นการขยายการส่งออกให้เพิ่มมากข้ึน 
 3.1.2 หน่วยงานรับผิดชอบหลักด้านหม่อนไหมควรให้ความส าคัญของการ
จดัเก็บข้อมูลพื้นฐานของอุตสาหกรรมผา้ไหม รวมถึงอุตสาหกรรมสนับสนุนและเก่ียวเน่ือง 
เน่ืองจากการวิเคราะห์ศกัยภาพจะพบว่าด้านนโยบายรัฐบาลไม่มีความพร้อมด้านการให้บริการ
ขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบัอุตสาหกรรมผา้ไหมและอุตสาหกรรมท่ีเก่ียวเน่ืองแก่ผูป้ระกอบการและผูท่ี้
ตอ้งการเขา้สู่อุตสาหกรรมน้ี การเก็บขอ้มูลพื้นฐาน เช่น ขอ้มูลผลผลิต ราคาขาย ราคารับซ้ือ ตน้ทุน
การผลิต รายช่ือและข้อมูลทัว่ไปของเกษตรกร ผูผ้ลิต ผูป้ระกอบการ ร้านค้า ข้อมูลของตลาด
ส่งออกต่างๆ ความตอ้งการของตลาด เป็นตน้ โดยเสนอแนะให้ด าเนินการจดัเก็บขอ้มูลปีละ 1 คร้ัง 
เพื่อให้ขอ้มูลเป็นปัจจุบนั และจะเป็นประโยชน์ต่อผูส่้งออกในการขอ้มูลไปใชใ้นการวเิคราะห์และ
พฒันาอุตสาหกรรมต่อไป รวมถึงผูท่ี้ตอ้งการเขา้สู่อุตสาหกรรมน้ีก็จะสามารถน าไปใชว้เิคราะห์วา่
จะมีความคุม้ทุนหากเขา้สู่อุตสาหกรรมน้ีในช่วงท่ีท าการวเิคราะห์หรือไม่ 
 3.1.3 รัฐบาลควรส่งเสริมการลงทุนหรือพฒันาเทคโนโลยีการผลิต เช่น เคร่ืองทอ
ผา้ เป็นตน้ ให้สามารถมีเทคโนโลยีภายในประเทศ ซ่ึงจะท าให้มีปริมาณการผลิตท่ีเพิ่มมากข้ึนและ
เพียงพอกบัความตอ้งการของตลาด 
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 3.2 ข้อเสนอแนะในการวจัิยคร้ังนี้ 
 3.2.1 จากผลการศึกษาสภาวะทัว่ไปเก่ียวกบัการผลิต การน าเขา้ และการส่งออก 
พบว่าปริมาณการผลิตมีปริมาณต ่ากว่าก าลงัการผลิตอยู่เป็นจ านวนมาก แสดงว่าประเทศไทยยงั
สามารถเพิ่มปริมาณการผลิตให้สูงข้ึนเพื่อให้มีความใกล้เคียงกบัการก าลงัการผลิต อาจเน่ืองจาก
แรงงานยงัไม่มีความสามารถในการผลิต ควรเพิ่มศกัยภาพในการด าเนินงานของแรงงานดว้ย หรือ
อาจเกิดจากขาดเทคโนโลยีหรือเคร่ืองจกัรท่ีทนัสมยัจึงไม่สามารถผลิตไดใ้ห้ใกลเ้คียงกบัก าลงัการ
ผลิตท่ีมี เม่ือพิจารณาจากการน าเขา้และการส่งออก ยงัมีปริมาณไม่มากเม่ือเทียบกบัอุตสาหกรรมอ่ืน 
แต่จะเห็นวา่ปริมาณการน าเขา้และการส่งออกมีปริมาณท่ีใกลเ้คียงกนัแต่โดยภาพรวมจะมีปริมาณ
การส่งออกท่ีมากกวา่ปริมาณการน าเขา้ เน่ืองจากประเทศไทยมีความนิยมในผา้ไหมไทยมากกวา่ผา้
ไหมจากต่างประเทศเพราะเห็นถึงคุณค่าและเอกลักษณ์ของไทย แต่ก็ยงัมีผูบ้ริโภคนิยมของ
ต่างประเทศเพราะการน าเขา้สินคา้จากบางประเทศนั้นมีราคาท่ีต ่ากว่าผา้ไหมของไทย รัฐบาลจึง
ควรเขา้มาดูแลและสนับสนุนเพราะหากมีการน าเขา้มากกวา่การส่งออกแลว้ จะเกิดผลกระทบต่อ
อุตสาหกรรมไหมทั้งระบบ 
 3.2.2 จากผลการศึกษาความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมผา้ไหมไทย
กบัประเทศคู่แข่งขนัในตลาดโลกและในประเทศคู่คา้ท่ีส าคญั พบวา่ผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ ท่ีมี
ไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้ งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนัก มีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในตลาดสหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจกัร และฝร่ังเศส ส่วนผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษ
ไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดส
หราชอาณาจกัรและฝร่ังเศส ดงันั้น จากผลขา้งตน้ผูผ้ลิตและผูส่้งออกจะตอ้งรักษาตลาดท่ีมีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบไวใ้ห้ได ้ทั้งในเร่ืองของคุณภาพ ภาพลกัษณ์ และการด าเนินธุรกิจให้เป็น
ท่ีไวว้างใจ รวมถึงตอ้งขยายตลาดออกไปให้มากข้ึนดว้ย ส่วนในตลาดท่ีไม่มีความไดเ้ปรียบผูผ้ลิต
และผูส่้งออกควรเร่งด าเนินการในการวิเคราะห์หาจุดแข็ง จุดอ่อน ของผา้ไหมแต่ละชนิดและการ
ด าเนินธุรกิจของตนเอง รวมถึงควรวิเคราะห์ปัจจยัภายนอกท่ีส่งผลกระทบต่อผลิตภณัฑ์และธุรกิจ
ของตนเอง และจัดท ากลยุทธ์ให้มีความเหมาะสมกับตลาดนั้ นๆ เพื่อพัฒนาปรับปรุงให้มี
ความสามารถท่ีจะแข่งขนัไดใ้นทุกตลาด 
 3.2.3 จากผลการศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออก ได้
ท าการศึกษาผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ ผล
การกระจายตลาด และผลจากความสามารถในการแข่งขนั ซ่ึงอุตสาหกรรมผา้ไหมไทยในดา้นบวก 
คือ ผลกระจายตลาดแสดงวา่ประเทศไทยสามารถกระจายสินคา้ไปจ าหน่ายยงัตลาดท่ีตอ้งการสินคา้
ได ้ซ่ึงจะเห็นวา่ประเทศไทยสามารถพฒันาสินคา้และไดรั้บผลดีจากท่ีมีการปรับเปล่ียนขอ้ตกลง
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บางประการท่ีเป็นการกีดกนัในการส่งสินคา้ไปยงัประเทศนั้นได ้และในดา้นลบพบวา่เกิดจากผล
จากส่วนประกอบสินคา้ แสดงวา่ตลาดเหล่านั้นมีความตอ้งการผา้ไหมจากไทยยงัไม่มากเท่าท่ีควร 
อาจเน่ืองจากการผลิตยงัไม่เพียงพอกับความต้องการทั้ งภายในและภายนอกประเทศ  จะต้อง
ปรับปรุงในเร่ืองการผลิตท่ีสามารถผลิตในปริมาณท่ีเพียงพอและพัฒนาคุณภาพรวมทั้ งการ
ออกแบบต่างๆ ให้ตรงกบัความตอ้งการของตลาด โดยควรมีการลงทุนเร่ืองเทคโนโลยกีารผลิตให้มี
ข้ึนภายในประเทศ หรือพฒันาเทคโนโลยกีารผลิตท่ีมีอยูใ่ห้มีความทนัสมยัมากข้ึน อีกทั้งควรพฒันา
เร่ืองของฝีมือแรงงานให้เกิดความเช่ียวชาญในการผลิตแต่ละขั้นตอน ซ่ึงจะส่งผลต่อปริมาณและ
คุณภาพของการผลิตอีกดว้ย 
 3.2.4 จากผลการศึกษาศกัยภาพการแข่งขนัของอุตสาหกรรมผา้ไหมไทย พบว่า 
การลดภาษีและยกเลิกมาตรการโควตาภาษีสินค้าเกษตรภายใต้ข้อตกลง AFTA ซ่ึงเป็นการเปิด
ตลาดวตัถุดิบไหมและผา้ไหม อาจจะเกิดการฉวยโอกาสหาประโยชน์น าเส้นไหมดิบหรือดา้ยไหมท่ี
ไม่สามารถแยกไดว้่ามาจากแหล่งใดไปผสมปนกบัเส้นไหมดิบหรือด้ายไหมของไทย จนอาจจะ
ส่งผลกระทบต่อภาพลกัษณ์ของไหมไทยในต่างประเทศได ้ดงันั้น ควรมีมาตรการในการตรวจสอบ
สินคา้ก่อนท าการจ าหน่ายไปยงัต่างประเทศ หรือตรวจสอบตั้งแต่ในขั้นตอนของการผลิต เพื่อไม่ให้
สินคา้ท่ีเกิดจากการผลิตจากวตัถุดิบท่ีไม่ไดม้าตรฐานมาส่งผลกระทบต่อช่ือเสียงของผา้ไหมไทย 
 3.3 ข้อเสนอแนะในการวจัิยคร้ังต่อไป 
 3.3.1 เน่ืองจากการศึกษาในคร้ังน้ีเป็นการใชด้ชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ
ท่ีปรากฏ (Revealed Comparative Advantage Index: RCA) เป็นเคร่ืองมือในการศึกษาซ่ึงท าให้ไม่
สามารถแยกความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีเกิดจากความสามารถในการผลิตได ้ดงันั้น ในอนาคต
ควรศึกษาในเชิงเปรียบเทียบท่ีค านึงถึงต้นทุนการใช้ทรัพยากรในประเทศ (Domestic Resource 
Cost: DRC) เปรียบเทียบกบัอตัราแลกเปล่ียนท่ีแทจ้ริง (Shadow Exchange Rate: SER) ของประเทศ
เป็นเคร่ืองมือในการวเิคราะห์การจดัสรรทรัพยากรของโลกเพื่อเกิดประสิทธิภาพสูงสุดต่อไป 
 3.3.2 วิทยานิพนธ์ฉบบัน้ีไดศึ้กษาเฉพาะผา้ไหมชนิดผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม ผา้อ่ืนๆ 
ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั และผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษ
ไหม (นอกจากข้ีไหม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั เท่านั้น ดงันั้น ในการศึกษาคร้ังต่อไปควร
พิจารณาศึกษาท่ีเก่ียวขอ้งกบัผา้ไหม เช่น ดา้ยไหม ผลิตภณัฑ์จากผา้ไหม เป็นตน้ จะท าให้ทราบถึง
แนวโน้มการเติบโตของอุตสาหกรรมไหมทั้งระบบ เพื่อวิเคราะห์ศกัยภาพการผลิตและการส่งออก 
และความสามารถในการแข่งขนัต่อไป  
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บรรณานุกรม 
 
 
กนกวรรณ คณากรสุขสันต ์ (2553)  “การบริหารจดัการแบบยัง่ยนืของธุรกิจการทอผา้ไหมยกดอก

ล าพนู”  การคน้ควา้แบบอิสระบริหารธุรกิจบณัฑิต สาขาวิชาการจดัการอุตสาหกรรม
เกษตร บณัฑิตวทิยาลยั มหาวทิยาลยัเชียงใหม่ 

กรมหม่อนไหม กระทรวงเกษตรและสหกรณ์  (2554)  ไหมไทย สายใยแห่งชีวิต  กรุงเทพมหานคร  
จิตตินนัท ์ลีเหลือง (2553) “ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมเส้ือผา้ส าเร็จรูปของ

ประเทศไทยเปรียบเทียบกบัประเทศจีน ในกรณีศึกษา” งานวจิยัเศรษฐศาสตร
มหาบณัฑิต เศรษฐศาสตร์ธุรกิจ คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์ 

จิรภา มะอะอุ  (2550)  “การวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนัของผา้ผืนและเส้ือผา้ส าเร็จรูปท่ีท า
จากไหมของประเทศไทย”  วทิยานิพนธ์เศรษฐศาสตรมหาบณัฑิต สาขาวชิา
เศรษฐศาสตร์ ภาควชิาเศรษฐศาสตร์ มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์ 

จิราย ุรัตนบวร   (2548)  “แนวทางการพฒันาขีดความสามารถในการแข่งขนัของผา้ไหมกาบบวั 
โดยใชต้วัแบบไดมอนด์”  วทิยานิพนธ์บริหารธุรกิจมหาบณัฑิต บณัฑิตวทิยาลยั 
มหาวทิยาลยัขอนแก่น 

ไฉไล กองทอง  (2551)  “ความสามารถในการแข่งขนัในการส่งออกแป้งมนัส าปะหลงัของไทย
ประจ าปี 2527 – 2549 โดยการวเิคราะห์ส่วนแบ่งการตลาดคงท่ี”  วทิยานิพนธ์วทิยา
ศาสตรมหาบณัฑิต สาขาวชิาเศรษฐศาสตร์เกษตร บณัฑิตวิทยาลยั  มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ 

ดรุณวรรณ สุวรรณรงค ์ (2554)  “การวเิคราะห์ทางเศรษฐกิจการส่งออกผา้ไหมและผลิตภณัฑผ์า้
ไหมของไทย”  ศูนยส่์งเสริมศิลปะชีพระหวา่งประเทศ (องคก์ารมหาชน) คน้วนัท่ี 29 
ธนัวาคม 2554 จาก http://www.sacict.net/research/T218.doc 

ดวงแกว้ ศิวะทรานนท ์ (2547)  “ความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกของอุตสาหกรรมส่ิงทอ
และอุตสาหกรรมเคร่ืองนุ่มห่มไทย”  สารนิพนธ์เศรษฐศาสตรมหาบณัฑิต สาขาวชิา
เศรษฐศาสตร์ธุรกิจ มหาวทิยาลยัรามค าแหง 

ธีรพชัร โอฬารกิจอนนัต ์ (2548)  “ปัญหาการด าเนินงานของผูส่้งออกผา้ไหมในประเทศไทย” 
วทิยานิพนธ์วทิยาศาสตรมหาบณัฑิต สาขาวชิาวทิยาการจดัการอุตสาหกรรม สถาบนั
เทคโนโลยพีระจอมเกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั 
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นฏัฐพร ปางปัญญากุลชยั  (2545)  “ปัจจยัสภาพแวดลอ้มโดยทัว่ไปและปัจจยัการแข่งขนัภายใน
อุตสาหกรรมท่ีส่งผลกระทบต่อการส่งออกสินคา้ผา้ไหมและผลิตภณัฑผ์า้ไหมไทย” 
วทิยานิพนธ์บริหารธุรกิจมหาบณัฑิต สาขาวชิาบริหารธุรกิจ บณัฑิตวทิยาลยั 
มหาวทิยาลยัธุรกิจบณัฑิตย ์

นฐักาญจน์ พฒันศกัด์ิ  (2553)  “การส่งออกผา้ไหมและผลิตภณัฑผ์า้ไหมส าเร็จรูป” วทิยานิพนธ์
เศรษฐศาสตรมหาบณัฑิต คณะเศรษศาสตร์ มหาวทิยาลยัรามค าแหง 

นิติยา สังขปรีชา (2541) “การวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดส่งออกขา้วของไทยและขา้วสหรัฐอเมริกา” 
 วทิยานิพนธ์ปริญญาเศรษฐศาสตรมหาบณัฑิต สาขาวชิาเศรษฐศาสตร์ ภาควชิา

เศรษฐศาสตร์เกษตรและทรัพยากร คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์ 
นิสิต พนัธมิตร  (2548)  “เศรษฐศาสตร์ระหวา่งประเทศ: การคา้ระหวา่งประเทศ: เอกสาร

ประกอบการสอนกระบวนวิชาการคา้และการเงินระหวา่งประเทศ” คณะ
เศรษฐศาสตร์ มหาวทิยาลยัเชียงใหม่ 

ประดี จิรภิวงศ ์ (2551)  “การวเิคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมจกัรานยนต์
เปรียบเทียบระหวา่งประเทศไทย – สาธารณรัฐประชาชนจีน – ญ่ีปุ่น”  วทิยานิพนธ์
เศรษศาสตรมหาบณัฑิต แขนงวชิาเศรษฐศาสตร์ สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์ 
มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช 

ปราณี ตปนียวงศ ์ (2552)  “โมเดลการวเิคราะห์ปัจจยัความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรม
ส่งออกรองเทา้ของไทย” ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบณัฑิต สาขาวชิาบริหารธุรกิจ 
มหาวทิยาลยัรามค าแหง 

มลทิรา ใจดี  (2548)  “การศึกษาสถานการณ์แข่งขนัการส่งออกเส้ือผา้ส าเร็จรูปของไทย” 
วทิยานิพนธ์เศรษฐศาสตรมหาบณัฑิต แขนงวชิาเศรษฐศาสตร์ สาขาวชิาเศรษฐศาสตร์ 
มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช 

เมธา สุธีรโรจน์  (2554)  “การศึกษาแนวทางการวางแผนกลยทุธ์การตลาดส าหรับผลิตภณัฑผ์า้ไหม
ของมูลนิธิส่งเสริมศิลปะชีพในสมเด็จพระนางเจา้สิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ”           
ศูนยส่์งเสริมศิลปะชีพระหวา่งประเทศ (องคก์ารมหาชน) คน้วนัท่ี 29 ธนัวาคม 2554         
จาก http://www.sacict.net/research/T165.doc 

วนิดา ชยัประเศียร  (2545)  “การวดัการกระจุกตวัและความสามารถในการแข่งขนัอุตสาหกรรม
คอมพิวเตอร์ เพื่อการส่งออกของประเทศไทย”  วทิยานิพนธ์เศรษฐศาสตรมหาบณัฑิต 
แขนงวชิาเศรษฐศาสตร์ สาขาวชิาเศรษฐศาสตร์ มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช 



 

172 
 

วนิดา ศกัดี  (2550)  “การวเิคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัอุตสาหกรรมอาหารฮาลาลของ
ประเทศไทย: กรณีศึกษาอาหารทะเลแปรรูป”  วทิยานิพนธ์เศรษฐศาสตรมหาบณัฑิต 
แขนงวชิาเศรษฐศาสตร์ สาขาวชิาเศรษฐศาสตร์ มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช 

ศิริพร บุญชู และคณะ  (2550)  ไหมไทยและความคุ้มครองด้านส่ิงบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  สถาบนั
หม่อนไหมแห่งชาติเฉลิมพระเกียรติสมเด็จพระนางเจา้สิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ 
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ กรุงเทพมหานคร  ชุมนุมสหกรณ์ 

ศุภมิตร อินทขนัตี  (2550)  “การวเิคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมยางยาน
ยนตใ์นประเทศไทย”  วยิานิพนธ์เศรษศาสตรมหาบณัฑิต แขนงวชิาเศรษฐศาสตร์ 
สาขาวชิาเศรษฐศาสตร์ มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช 

ศูนยข์อ้มูลส่ิงทอเชิงลึก สถาบนัพฒันาอุตสาหกรรมส่ิงทอ  (2556)  “โครงสร้างอุตสาหกรรมส่ิงทอ
และเคร่ืองนุ่งห่มไทย” คน้วนัท่ี 11 พฤศจิกายน 2556  

 จาก http://www.thaitextile.org/Textile_Stucture.php 
ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร ส านกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์ (2556)  “การคา้ไทย”    

คน้วนัท่ี 11 พฤศจิกายน 2556 จาก http://www2.ops3.moc.go.th/# 
สมศกัด์ิ สัจจรังสิตสกุล  (2550)  “การศึกษาความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ และขีดความสามารถ

ในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมอญัมณีและเคร่ืองประดบัของประเทศไทย และ
ประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน”  วทิยานิพนธ์เศรษฐศาสตรมหาบณัฑิต แขนงวชิา
เศรษฐศาสตร์ สาขาวชิาเศรษฐศาสตร์ มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช 

สมหญิง ชูประยรู  (2549)  การศึกษาระบบการผลิตเส้นไหมในโรงสาวไหม  สถาบนัหม่อนไหม
แห่งชาติเฉลิมพระเกียรติสมเด็จพระนางเจา้สิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ กระทรวง
เกษตรและสหกรณ์ กรุงเทพมหานคร ชุมนุมสหกรณ์การเกษตรแห่งประเทศไทย 

“                        ”  (2549)  ระบบส่งเสริมการผลิตและการตลาดสินค้าไหมไทย  สถาบนัหม่อนไหม
แห่งชาติเฉลิมพระเกียรติสมเด็จพระนางเจา้สิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ กระทรวง
เกษตรและสหกรณ์ กรุงเทพมหานคร ชุมนุมสหกรณ์การเกษตรแห่งประเทศไทย 

“                        ”  (2550)  ไหมไทย กรมส่งเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 
กรุงเทพมหานคร ชุมนุมสหกรณ์ 

สุภคั กงถนั  (2551)  “ความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกส่ิงทอ ของ บริษทั ฟีนาเท็กซ์ จ  ากดั” 
วทิยานิพนธ์บริหารธุรกิจบณัฑิต แขนงวชิาบริหารธุรกิจ สาขาวชิาวทิยาการจดัการ 
มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช 
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โสภิดา ชูมี  (2551)  “การวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมเม็ดพลาสติกใน
ประเทศไทย”  วทิยานิพนธ์เศรษศาสตรมหาบณัฑิต แขนงวชิาเศรษฐศาสตร์ สาขาวชิา
เศรษฐศาสตร์ มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช 

ส านกังานพฒันาการวิจยัการเกษตร (2554) “คลงัขอ้มูลสารสนเทศไหมเชิงลึก” คน้วนัท่ี 30 
ธนัวาคม 2554 จาก http://www.arda.or.th/kasetinfo/silk/ 
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ตารางภาคผนวกที ่ก.1 มูลค่าการส่งออกผ้าผนืท าจากไหมประเทศทีส่ าคญัของโลก ในช่วงปี พ.ศ.2546 – พ.ศ.2555 
 

ล าดับ ประเทศ 
มูลค่า: ล้านเหรียญ สรอ. อัตราการขยายตัว (%) สัดส่วน (%) 

2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 
1  จีน 405.41 582.84 721.27 786.66 771.90 803.76 765.71 922.55 1,058.06 1,057.38 43.76 23.75 9.06 -1.88 4.13 -4.73 20.48 14.69 -0.06 25.83 28.93 32.01 34.02 33.61 31.76 38.08 41.54 45.69 49.73 

2  อิตาลี 281.18 342.07 370.57 385.70 425.25 485.46 321.84 328.23 350.51 329.86 21.65 8.33 4.08 10.26 14.16 -33.70 1.99 6.79 -5.89 17.91 16.98 16.45 16.68 18.52 19.18 16.01 14.78 15.14 15.51 

3  อินเดีย 279.44 364.32 386.08 365.97 334.12 346.86 262.06 319.82 239.72 149.75 30.38 5.97 -5.21 -8.70 3.81 -24.45 22.04 -25.04 -37.53 17.80 18.08 17.14 15.83 14.55 13.71 13.03 14.40 10.35 7.04 

4  ญ่ีปุ่ น 108.70 123.16 121.60 109.01 99.19 101.18 95.77 96.81 103.21 104.91 13.30 -1.26 -10.35 -9.01 2.00 -5.34 1.09 6.61 1.65 6.92 6.11 5.40 4.71 4.32 4.00 4.76 4.36 4.46 4.93 

5  เกาหลีใต ้ 106.07 131.62 138.06 125.58 106.57 116.17 87.55 90.55 102.86 97.00 24.08 4.89 -9.04 -15.14 9.00 -24.64 3.42 13.60 -5.70 6.76 6.53 6.13 5.43 4.64 4.59 4.35 4.08 4.44 4.56 

6  ฝร่ังเศส 70.36 78.21 85.42 83.16 97.55 111.40 82.66 81.01 100.71 94.28 11.16 9.23 -2.66 17.31 14.20 -25.80 -1.99 24.31 -6.39 4.48 3.88 3.79 3.60 4.25 4.40 4.11 3.65 4.35 4.43 

7  ฮ่องกง 108.03 129.63 136.91 137.07 132.72 181.66 151.20 158.30 126.10 78.16 20.00 5.62 0.12 -3.17 36.88 -16.77 4.69 -20.34 -38.02 6.88 6.43 6.08 5.93 5.78 7.18 7.52 7.13 5.45 3.68 

8  เยอรมนี 58.78 71.36 72.79 78.23 78.84 87.60 57.67 55.74 56.34 55.83 21.39 2.00 7.48 0.78 11.11 -34.17 -3.36 1.08 -0.90 3.74 3.54 3.23 3.38 3.43 3.46 2.87 2.51 2.43 2.63 

9  สหราชอาณาจกัร 44.80 55.65 61.77 61.83 75.23 69.34 44.93 45.24 50.22 39.07 24.21 11.00 0.10 21.67 -7.83 -35.20 0.68 11.02 -22.22 2.85 2.76 2.74 2.67 3.28 2.74 2.23 2.04 2.17 1.84 

10  สเปน 7.09 11.31 20.23 32.09 32.47 71.93 39.38 28.35 25.03 23.19 59.39 78.93 58.62 1.18 121.51 -45.26 -28.00 -11.72 -7.34 0.45 0.56 0.90 1.39 1.41 2.84 1.96 1.28 1.08 1.09 

11  โรมาเนีย 1.63 6.26 9.71 14.19 17.41 18.57 7.81 7.38 10.38 13.58 282.81 55.11 46.13 22.71 6.68 -57.94 -5.46 40.51 30.90 0.10 0.31 0.43 0.61 0.76 0.73 0.39 0.33 0.45 0.64 

12  สหรัฐอเมริกา 25.62 24.60 28.21 46.50 34.92 24.53 17.92 15.33 15.17 13.47 -3.97 14.67 64.82 -24.90 -29.76 -26.94 -14.45 -1.06 -11.18 1.63 1.22 1.25 2.01 1.52 0.97 0.89 0.69 0.65 0.63 

13  ออสเตรีย 3.44 3.79 3.77 2.84 2.83 23.46 10.01 8.84 13.06 10.89 10.12 -0.55 -24.60 -0.26 727.90 -57.34 -11.71 47.78 -16.58 0.22 0.19 0.17 0.12 0.12 0.93 0.50 0.40 0.56 0.51 

14  ไทย 12.34 13.94 14.17 14.54 17.42 14.93 11.17 10.31 10.23 10.64 12.94 1.68 2.61 19.84 -14.32 -25.18 -7.71 -0.80 4.00 0.79 0.69 0.63 0.63 0.76 0.59 0.56 0.46 0.44 0.50 

รวม 14 รายการ 1,512.91 1,938.75 2,170.56 2,243.36 2,226.44 2,456.84 1,955.68 2,168.45 2,261.58 2,077.99 28.15 11.96 3.35 -0.75 10.35 -20.40 10.88 4.29 -8.12 96.38 96.22 96.33 97.03 96.94 97.08 97.26 97.64 97.66 97.73 

รวมอ่ืนๆ 56.81 76.18 82.59 68.76 70.12 73.79 55.06 52.46 54.07 48.21 34.09 8.41 -16.74 2.10 5.10 -25.38 -4.73 3.08 -10.85 3.62 3.78 3.67 2.97 3.06 2.92 2.74 2.36 2.34 2.27 

รวมทุกประเทศ 1,569.72 2,014.93 2,253.15 2,312.12 2,296.65 2,530.63 2,010.74 2,220.91 2,315.65 2,126.20 28.36 11.82 2.62 -0.67 10.19 -20.54 10.45 4.27 -8.18 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

 
 

ท่ีมา: Global Trade Atlas 
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ตารางภาคผนวกที ่ก.2 มูลค่าการส่งออกผ้าผนืท าจากไหมประเทศคู่ค้าส าคญั 10 อนัดบัแรกของไทย ในช่วงปี พ.ศ.2546 - พ.ศ. 2555 

 

ล าดับ ประเทศ 
มูลค่า: ล้านเหรียญ สรอ. อัตราการขยายตัว (%) สัดส่วน (%) 

2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 
1 สหรัฐอเมริกา 5.14 5.68 5.77 5.27 6.31 5.08 3.64 3.48 3.88 4.05 10.36 1.69 -8.76 19.77 -19.44 -28.30 -4.47 11.36 4.56 41.73 40.52 40.43 36.44 38.87 34.06 32.50 33.76 37.53 37.89 

2 สหราชอาณาจกัร 2.09 1.97 2.86 2.45 3.25 3.05 1.70 1.59 1.63 1.17 -5.57 45.00 -14.24 32.70 -6.35 -44.15 -6.43 2.38 -28.51 16.93 14.07 20.02 16.96 20.04 20.41 15.17 15.44 15.78 10.89 

3 ฝร่ังเศส 0.41 0.46 0.52 0.61 0.64 0.63 0.77 0.81 1.00 0.85 10.16 13.17 18.60 5.14 -2.67 23.29 4.83 23.52 -14.80 3.36 3.26 3.62 4.24 3.97 4.20 6.89 7.86 9.69 7.97 

4 ฮ่องกง 0.25 0.35 0.38 0.76 0.68 1.27 0.94 0.66 0.77 0.85 41.44 8.19 102.90 -10.60 85.89 -26.23 -29.20 16.31 10.35 1.99 2.48 2.64 5.28 4.21 8.50 8.35 6.43 7.46 7.95 

5 สิงคโปร์ 0.38 0.45 0.49 0.47 0.38 0.73 0.53 0.60 0.50 0.78 19.17 9.58 -3.28 -19.62 92.13 -27.75 14.13 -17.50 57.16 3.05 3.20 3.44 3.28 2.35 4.91 4.72 5.86 4.83 7.32 

6 ญ่ีปุ่ น 0.39 0.70 0.47 0.43 0.50 0.27 0.35 0.36 0.42 0.70 80.01 -33.71 -7.34 15.36 -46.69 30.64 2.27 17.43 67.76 3.18 5.03 3.27 3.00 3.08 1.78 3.10 3.45 4.05 6.55 

7 ปากีสถาน 0.00 0.01 0.03 0.02 0.00 0.00 0.00 0.00 0.07 0.49 418.52 105.00 -20.91 0.00 0.00 0.00 200.00 7ม644.44 601.87 0.02 0.10 0.20 0.16 0.00 0.00 0.00 0.01 0.67 4.57 

8 สเปน 0.50 0.66 0.73 0.58 0.70 0.79 0.75 0.33 0.24 0.25 32.02 10.81 -20.48 20.60 12.80 -4.19 -56.64 -25.45 1.93 4.03 4.68 5.09 4.00 4.29 5.27 6.72 3.17 2.36 2.32 

9 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 0.02 0.11 0.10 0.08 0.24 0.13 0.37 0.19 0.25 0.20 508.33 -4.66 -26.92 214.68 -46.98 189.24 -47.69 27.26 -20.40 0.15 0.78 0.73 0.53 1.48 0.85 3.28 1.87 2.37 1.82 

10 ออสเตรเลีย 0.33 0.39 0.36 0.33 0.49 0.22 0.15 0.13 0.09 0.14 16.33 -6.89 -8.59 46.89 -54.07 -32.29 -15.67 -27.14 49.09 2.71 2.78 2.54 2.29 3.00 1.50 1.35 1.24 0.90 1.29 

รวม 10 รายการ 9.51 10.77 11.70 11.01 13.19 12.16 9.20 8.15 8.84 9.48 13.27 8.64 -5.93 19.82 -7.82 -24.30 -11.42 8.49 7.14 77.15 76.90 81.98 76.18 81.29 81.48 82.08 79.09 85.64 88.57 

รวมอ่ืนๆ 2.82 3.24 2.58 3.44 3.04 2.76 2.01 2.16 1.48 1.22 14.90 -20.45 33.70 -11.79 -9.05 -27.31 7.49 -31.30 -17.77 22.85 23.10 18.02 23.82 18.71 18352 17.92 20.91 14.36 11.43 

รวมทุกประเทศ 12.33 14.01 14.28 14.45 16.23 14.92 11.21 10.31 10.33 10.70 13.64 1.92 1.22 12.29 -8.05 -24.86 -8.03 0.16 3.56 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

 
 

ท่ีมา: ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร ส านกัปลดักระทรวงพาณิชย ์(2556) 
"มูลค่าการส่งออกสินคา้เรียงตามมูลค่า" คน้เม่ือวนัท่ี 11 พฤศจิกายน 2556 
จาก http://www.ops3.moc.go.th/infor/menucomth/stru1_export/export_topn_re/report.asp 
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ตารางผนวกที ่ก.3 มูลค่าการส่งออกผ้าไหมชนิด ผ้าทอท าด้วยขีไ้หม (HS : 500710) ไปยงัตลาดโลกในช่วงปี พ.ศ.2546 - พ.ศ. 2555 
หน่วย : เหรียญ สรอ. 

ประเทศส่งออก 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 อิตาลี     4,690,858       7,473,045       9,232,705       9,047,017     12,974,920     11,853,888       9,252,797       9,103,009    11,910,339     12,458,356  

2 จีน      7,389,127       8,073,728     10,938,333     14,612,047     10,663,125       4,992,979       4,729,984       6,542,990     10,912,218       5,868,121  

3 ฮ่องกง   23,662,368     31,537,109       7,487,241     28,839,831     25,094,905     12,110,541     11,066,276     11,176,179     10,033,095       4,907,469  

4 อินเดีย    11,517,209     11,054,624       9,185,062     15,833,530       8,286,018     11,869,266       8,006,087       7,467,430       9,812,148       4,598,825  

5 สหรัฐอเมริกา      7,950,389     10,198,422     11,603,283     10,443,647       9,724,075       5,142,459       3,560,714       3,816,575       3,839,802       4,017,612  

6 สหราชอาณาจกัร 2,379,209  3,342,690  2,830,721  3,878,504  4,584,068  5,312,983  3,974,810  2,864,328  3,411,968       3,639,547  

7 ไทย 256,518  270,690  441,447  725,637  1,917,422  1,302,673  1,430,765  1,318,429  1,310,762  1,412,252  

8 สิงคโปร์      2,161,534       1,164,003          793,092       1,188,382       1,820,408       1,437,779          974,918          775,113          143,288       1,091,305  

9 ออสเตรีย         230,502          473,067          562,217          536,904          553,647          800,673          667,976          637,704          698,978          629,367  

10 ฝร่ังเศส         685,702          667,507          580,450          793,082          446,219          849,487          579,172          678,819          569,919          438,973  

 
รวม 10 ประเทศ 60,923,416  74,254,885  73,654,551  85,898,581  76,064,807  55,672,728  44,243,499  44,380,576  52,642,517  39,061,827  

 
อ่ืนๆ 2,553,864  10,336,202  12,430,654  3,533,322  3,234,069  4,432,366  2,036,747  2,412,828  2,738,024  2,309,343  

  รวมทั้งโลก 63,477,280  84,591,087  86,085,205  89,431,903  79,298,876  60,105,094  46,280,246  46,793,404  55,380,541  41,371,170  
 

ท่ีมา : Global Trade Atlas 
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ตารางผนวกท่ี ก.4 มูลค่าการส่งออกผ้าไหมชนิด ผ้าอืน่ๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากขีไ้หม) ต้ังแต่ร้อยละ 85 ขึน้ไป โดยน ้าหนัก (HS : 500720) ไปยังตลาดโลกในช่วงปี พ.ศ.2546 - พ.ศ. 2555 

หน่วย : เหรียญ สรอ. 

ประเทศส่งออก 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 จีน    380,656,751     555,937,036     685,383,951     738,344,042     729,382,622     760,599,699     717,925,876     925,486,740     998,820,769     993,624,292  

2 อิตาลี    223,413,529     270,761,261     278,667,316     287,139,542     320,970,953     370,556,892     240,939,324     234,711,899     250,434,298     235,942,068  

3 อินเดีย   218,648,870     312,591,127     336,454,251     302,389,606     287,770,323     300,239,981     235,584,588     261,472,590     185,263,212     125,720,160  

4 ญ่ีปุ่ น    105,267,820     120,058,232     118,853,452     106,661,317       96,411,371       98,862,015       94,325,114       95,285,630     102,013,035     103,553,669  

5 เกาหลีใต ้    100,058,131     122,956,336     129,120,411     117,399,120       98,112,029     105,671,004       80,310,291       84,206,905       95,678,709       90,804,878  

6 ฝร่ังเศส      59,920,963       66,009,600       71,443,570       70,351,045       83,283,782       95,460,435       71,121,706       70,064,559       88,952,648       83,202,933  

7 ฮ่องกง      72,331,637       84,283,658       94,200,028       93,591,800       94,402,604     156,179,471     131,639,112     137,299,392     105,579,927  61,849,547  

8 เยอรมนี      50,164,084       61,887,792       63,504,753       65,784,915       65,530,095       74,563,247      49,211,942       48,806,075       50,228,599  47,728,382       

9 สหราชอาณาจกัร      32,127,920       41,401,108       47,577,282       45,680,998       55,129,516       51,684,806       33,930,742      35,197,546       39,509,694       28,381,337  

10* ไทย      10,609,944       12,173,803       12,024,864       12,538,090       15,650,874       13,786,839         9,950,527         8,688,701         8,713,785         8,345,978  

 
รวม 10 ประเทศ 1,253,199,649  1,648,059,953  1,837,229,878  1,839,880,475  1,846,644,169  2,027,604,389  1,664,939,222  1,901,220,037  1,925,194,676  1,779,153,244  

  อ่ืนๆ      46,968,298       60,800,096       74,993,583     101,189,125       90,314,145     142,073,553       92,113,585       73,616,589       87,415,675       84,201,458  

  รวมทั้งโลก 1 ,300,167,947   1,708,860,049  1 ,912,223,461 1 ,941,069,600  1,936,958,314  2,169,677,942  1,757,052,807  1 ,974,836,626  2 ,012,610,351   1,863,354,702  
 

 
* ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกผา้ไหมชนิด ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั ล าดบัท่ี 13 
ท่ีมา : Global Trade Atlas 
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ตารางผนวกท่ี ก.5 มูลค่าการส่งออกผ้าไหมชนิด ผ้าอืน่ๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากขีไ้หม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้าหนัก (HS : 500790) ไปยังตลาดโลกในช่วงปี พ.ศ.2546 - พ.ศ. 2555  
        หน่วย : เหรียญ สรอ. 

ประเทศส่งออก 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 อิตาลี 53,080,331 63,834,428 82,668,773 89,509,885 91,303,950 103,046,074 71,648,098 84,419,461 88,162,249 81,454,585 

2 จีน 17,367,692 18,831,898 24,951,182 33,699,377 31,857,257 38,168,920 43,055,534 60,515,977 48,327,248 57,888,973 

3 อินเดีย 49,272,263 40,677,244 40,438,607 47,741,932 38,067,948 34,750,178 18,469,141 50,877,429 44,645,715 19,426,570 

4 ฮ่องกง 12,034,100 13,809,002 15,222,006 14,638,080 13,224,013 13,374,816 8,496,434 9,823,821 10,486,192 11,401,970 

5 ฝร่ังเศส 9,751,176 11,530,039 13,400,459 12,011,455 13,818,380 15,088,018 10,956,560 10,267,226 11,184,300 10,633,387 

6 เยอรมนี 8,149,875 8,862,318 8,511,672 11,869,988 12,684,939 12,375,467 8,047,670 6,515,354 5,823,029 7,780,346 

7 สหราชอาณาจกัร 10,294,127 10,904,977 11,361,321 12,271,958 15,516,360 12,340,803 7,028,596 7,178,450 7,302,661 7,046,036  

8 เกาหลีใต ้ 5,895,814 8,626,982 8,918,686 8,173,042 8,431,576 10,381,571 7,224,408 6,330,302 7,103,601 6,190,613       

9 สหรัฐอเมริกา 8,798,825 7,933,041 9,309,812 5,538,677 13,851,564 9,489,679 5,852,891 4,748,535 4,323,785 2,849,566 

10* ไทย 1,473,835 1,542,467 1,904,247 1,776,598 1,536,415 2,316,127 2,168,847 2,514,009 2,174,181 1,650,354 

 
รวม 10 ประเทศ 176,118,038 186,552,396 216,686,765 237,230,992 240,292,402 251,331,653 182,948,179 243,190,564 229,532,961 206,322,400 

  อ่ืนๆ 29,960,632 34,974,244 38,351,230 44,889,763 41,777,038 51,988,237 26,841,024 28,299,070 20,103,111 15,922,426 

 
รวมทั้งโลก 206,078,670 221,526,640 255,037,995 282,120,755 282,069,440 303,319,890 209,789,203 271,489,634 249,636,072 222,244,826 

 

 
* ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกผา้ไหมชนิด ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั  ล าดบัท่ี 11 
ท่ีมา : Global Trade Atlas 
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ตารางผนวกที ่ก.6 มูลค่าการส่งออกทุกสินค้าไปยงัตลาดโลก ในช่วงปี พ.ศ.2546 - พ.ศ. 2555 
หน่วย : เหรียญ สรอ. 

ประเทศส่งออก 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 จีน 438,472,556,679 593,647,174,142 762,326,759,874 969,323,615,439 1,218,155,477,350 1,428,869,189,120 1,202,047,365,320 1,578,444,204,680 1,899,280,685,650 2,050,109,238,680 

2 สหรัฐอเมริกา 724,770,982,676 814,874,653,655 901,081,812,545 1,025,967,497,360 1,148,198,722,190 1,287,441,996,730 1,056,042,963,030 1,278,494,525,840 1,480,290,226,630 1,545,708,500,120 

3 เยอรมนี 752,279,310,032 909,296,410,503 969,883,859,321 1,109,182,618,990 1,322,464,711,170 1,448,973,155,690 1,120,639,326,080 1,259,151,184,780 1,474,445,305,150 1,408,460,602,160 

4 ญ่ีปุ่ น 471,912,653,435 566,191,358,024 595,269,232,389 646,441,065,057 714,126,007,612 781,952,338,074 580,465,386,181 770,046,038,511 823,544,128,362 798,447,212,714 

5 เนเธอแลนด ์ 296,166,455,242 357,432,173,623 405,805,688,550 463,999,570,582 551,789,407,764 638,503,073,858 498,503,357,819 574,661,653,965 667,094,944,141 654,838,406,925 

6 ฝร่ังเศส 392,474,804,329 451,892,115,576 462,967,605,632 495,875,120,277 559,966,035,161 617,278,929,730 484,576,869,923 523,959,623,534 596,471,880,503 569,720,654,567      

7 เกาหลีใต ้ 193,817,442,830 253,844,671,952 284,418,742,503 325,464,848,413 371,489,085,751 422,007,327,952 363,533,560,927 466,383,761,707 555,405,103,261 547, 869,792,141 

8 อิตาลี 300,053,360,865 353,521,832,667 372,689,352,390 417,329,079,234 500,354,253,774 544,531,333,412 406,837,940,899 447,175,721,210 523,559,852,977 501,274,090,601 

9 ฮ่องกง 229,010,237,562 265,763,283,338 292,327,874,142 322,664,251,266 349,662,679,412 370,653,727,452 329,738,049,497 401,023,280,765 455,663,383,172 493,365,978,507 

10* ไทย 80,252,559,804 97,098,100,474 109,848,385,850 130,621,054,480 163,118,859,248 177,846,084,868 151,793,259,854 195,293,136,788 220,372,706,288 228,116,772,266 

 
รวม 10 ประเทศ 3,879,210,363,454  4,663,561,773,954  5,156,619,313,196  5,906,868,721,098  6,899,325,239,432  7,718,057,156,886  6,194,178,079,530  7,494,633,131,780  8,696,128,216,134  8,797,911,248,681  

  อ่ืนๆ 3,091,498,773,734  3,778,053,990,496  4,332,898,820,439  4,998,154,367,908  5,716,948,215,295  6,609,854,768,944  5,064,621,949,887  6,195,957,334,847  7,438,665,925,160  7,231,517,016,999  

  รวมทั้งโลก 6,970,709,137,188  8,441,615,764,450  9,489,518,133,635  10,905,023,089,006  12,616,273,454,727  14,327,911,925,830  11,258,800,029,417  13,690,590,466,627  16,134,794,141,294  16,029,428,265,680  

 

* ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกทุกสินคา้  ล าดบัท่ี 21 
ท่ีมา : Global Trade Atlas 
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ตารางผนวกที ่ก.7 มูลค่าการส่งออกผ้าไหมชนิด ผ้าทอท าด้วยขีไ้หม (HS : 500710) ไปยงัตลาดสหรัฐอเมริกา ในช่วงปี พ.ศ.2546 - พ.ศ. 2555 
หน่วย : เหรียญ สรอ. 

ประเทศส่งออก 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 
1 จีน 585,101 655,802 865,216 1,240,855 491,233 410,551 466,620 496,587 1,016,813 1,382,475 

2 อิตาลี 589,087 913,417 1,620,859 1,909,601 3,156,117 2,465,574 1,452,854 1,242,343 2,253,052 1,320,538 

3 อินเดีย 3,086,292 4,709,383 3,689,667 3,403,131 1,391,152 1,263,774 846,991 622,923 762,183 606,461 

4 เกาหลีใต ้ 85,341 193,563 201,719 196,412 298,753 173,720 140,172 131,872 113,750 129,238 

5 ไทย 53,462 100,290 236,780 43,018 52,635 100,072 88,183 92,918 83,837 126,593 

6 สหราชอาณาจกัร 192,423 132,784 273,838 317,237 161,125 196,873 90,391 56,121 142,321 102,787       

7 ฝร่ังเศส 153,457 187,697 106,310 173,128 354,488 419,864 70,345 35,453 47,930 51,358  

8 ญ่ีปุ่น 42,211 59,763 24,833 13,192 12,230 67,305 10,084 10,437 4,071 15,136      

9 สวติเซอร์แลนด ์ 22,205 17,412 22,479 3,422 9,411 26,152 5,450 0 0 7,444 

10 ตุรกี 0 3,738 16,089 0 0 822 3,609 316 13,831 7,168 

 
รวม 10 ประเทศ 4,809,579 6,973,849 7,057,790 7,299,996 5,927,144 5,124,707 3,174,699 2,688,970 4,437,788 3,749,198 

 
อ่ืนๆ 92,444 117,154 216,804 127,302 170,602 196,558 38,192 50,016 16,377 24,031 

  รวมทั้งโลก 4,902,023 7,091,003 7,274,594 7,427,298 6,097,746 5,321,265 3,212,891 2,738,986 4,454,165 3,773,229 
 

ท่ีมา : Global Trade Atlas 
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ตารางผนวกที่ ก.8 มูลค่าการส่งออกผ้าไหมชนิด ผ้าอืน่ๆ ที่มีไหมหรือเศษไหม (นอกจากขีไ้หม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ขึน้ไป โดยน า้หนัก (HS : 500720) ไปยงัตลาดสหรัฐอเมริกาในช่วงปี พ.ศ.2546 - พ.ศ. 2555 

หน่วย : เหรียญ สรอ. 

ประเทศส่งออก 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 
1 จีน 39,005,561 57,212,615 62,977,908 71,591,830 68,659,650 62,679,494 31,046,155 36,267,393 43,468,575 41,961,431 

2 เกาหลีใต ้ 26,375,076 30,533,168 29,055,476 27,964,125 24,321,696 20,693,208 14,310,277 19,674,004 29,020,565 29,435,845 

3 อินเดีย 85,721,085 92,786,139 90,859,790 88,839,346 78,803,550 58,957,478 32,816,447 34,348,833 34,823,876 26,269,949 

4 อิตาลี 38,144,107 45,280,582 43,081,363 36,064,334 38,927,896 36,990,333 20,595,407 20,665,407 20,742,118 20,387,275 

5 สหราชอาณาจกัร 10,121,833 10,825,901 12,652,462 9,127,755 9,109,350 8,451,292 5,961,842 5,988,854 7,148,302 5,240,533 

6 ไทย 4,385,465 5,550,651 5,814,449 5,057,849 5,535,020 4,673,284 2,994,454 3,043,862 3,326,261 3,585,057 

7 ฝร่ังเศส 3,330,645 4,228,705 3,239,210 2,695,272 3,505,728 2,804,515 1,813,784 1,593,486 1,613,067 1,289,506  

8 เยอรมนี 1,444,715 894,582 298,967 833,738 196,523 605,125 628,709 726,124 774,277 635,777      

9 ญ่ีปุ่น 1,118,145 987,826 2,319,555 1,150,015 1,080,998 883,097 446,402 537,987 773,727 549,725 

10 ฮ่องกง 1,529,062 1,338,545 904,269 798,956 377,438 154,556 75,932 92,331 159,540 170,675 

 
รวม 10 ประเทศ 211,175,694  249,638,714  251,203,449  244,123,220  230,517,849  196,892,382  110,689,409  122,938,281  141,850,308  129,525,773  

  อ่ืนๆ 2,339,374  2,466,347  1,930,382  2,303,479  2,243,786  1,985,735  1,435,122  1,166,644  1,156,642  794,664  

 
รวมทั้งโลก 213,515,068  252,105,061  253,133,831  246,426,699  232,761,635  198,878,117  112,124,531  124,104,925  143,006,950  130,320,437  

 

ท่ีมา : Global Trade Atlas 
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ตารางผนวกที่ ก.9 มูลค่าการส่งออกผ้าไหมชนิด ผ้าอืน่ๆ ที่มีไหมหรือเศษไหม (นอกจากขีไ้หม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน า้หนัก (HS : 500790) ไปยงัตลาดสหรัฐอเมริกาในช่วงปี พ.ศ.2546 - พ.ศ. 2555 

หน่วย : เหรียญ สรอ. 

ประเทศส่งออก 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 
1 อิตาลี 8,123,699 8,841,636 12,356,204 10,614,119 10,779,061 11,455,754 6,101,859 6,577,001 7,024,554 6,619,345 
2 อินเดีย 6,058,642 6,648,988 9,370,188 9,425,668 10,045,148 7,104,947 4,079,621 4,546,410 4,347,923 4,063,150 
3 จีน 2,455,607 2,800,338 3,066,524 3,568,713 4,136,963 3,903,048 2,684,210 2,659,458 3,480,631 3,196,237 
4 ฝร่ังเศส 1,519,250 1,419,736 1,753,311 1,040,995 1,829,524 1,487,777 1,646,704 942,325 879,174 1,090,101 
5 เกาหลีใต ้ 1,447,778 1,349,338 1,893,781 1,542,300 1,294,788 1,779,865 1,573,216 1,309,261 1,162,829 1,054,484 
6 สหราชอาณาจกัร 2,055,660 2,477,049 2,012,675 1,396,377 1,376,589 957,851 702,919 653,182 868,002 937,014 
7 ญ่ีปุ่น 9,817 88,752 91,715 55,969 50,132 71,053 26,022 72,608 140,807 299,550  

8 ไทย 302,222 352,655 281,005 411,304 581,274 331,743 170,008 112,628 110,902 92,120      

9 ตุรกี 0 10,555 660 3,337 6,731 9,146 2,327 66,767 28,698 88,231 
10 ฮ่องกง 16,374 8,051 34,634 18,486 27,401 48,700 6,351 31,561 28,439 84,526 

 
รวม 10 ประเทศ 21,989,049 23,997,098 30,860,697 28,077,268 30,127,611 27,149,884 16,993,237 16,971,201 18,071,959 17,524,758 

  อ่ืนๆ 1,586,106 1,625,269 1,767,710 1,780,369 2,149,883 1,954,922 686,748 1,110,499 365,035 238,428 

 
รวมทั้งโลก 23,575,155 25,622,367 32,628,407 29,857,637 32,277,494 29,104,806 17,679,985 18,081,700 18,436,994 17,763,186 

 

ท่ีมา : Global Trade Atlas 
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ตารางผนวกที ่ก.10 มูลค่าการส่งออกทุกสินค้าไปยงัตลาดสหรัฐอเมริกา ในช่วงปี พ.ศ.2546 - พ.ศ. 2555 
หน่วย : เหรียญ สรอ. 

ประเทศส่งออก 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 จีน 152,436,096,898 196,682,033,935 243,470,104,795 287,774,352,612 321,442,866,934 337,772,627,823 296,373,883,488 364,952,633,595 399,378,941,961 425,578,920,532 

2 แคนาดา 221,594,650,307 256,359,835,924 290,384,293,155 302,437,859,257 317,056,762,618 339,491,425,363 226,248,448,986 277,636,732,987 315,366,543,856 323,936,454,530 

3 แม็กซิโก 138,059,990,668 155,901,520,879 170,108,614,084 198,253,159,036 210,713,966,788 215,941,618,934 176,654,372,581 229,985,623,006 262,873,854,819 277,569,829,089 

4 ญ่ีปุ่น 118,036,645,528 129,805,198,658 138,003,696,155 148,180,775,579 145,463,342,556 139,262,197,032 95,803,683,368 120,552,145,178 128,927,942,738 146,392,210,799 

5 เยอรมนี 68,112,691,842 77,265,574,324 84,750,871,375 89,082,049,315 94,164,095,641 97,496,573,724 71,498,154,314 82,450,411,862 98,687,926,855 108,708,128,647 

6 เกาหลีใต ้ 37,229,404,155 46,167,937,074 43,781,441,056 45,803,586,952 47,562,311,363 48,069,078,711 39,215,588,565 48,875,170,948 56,661,343,922 58,895,703,771 

7 ซาอุดิอาระเบีย 18,068,614,592 20,958,676,619 27,192,642,038 31,689,028,037 35,625,986,830 54,747,448,525 22,053,149,818 31,412,822,978 47,476,336,256 55,666,947,280  

8 สหราชอาณาจกัร 42,794,957,453 46,273,823,372 51,032,621,105 53,513,018,484 56,857,542,425 58,587,383,031 47,479,890,559 49,805,396,025 51,262,097,469 54,962,439,151      

9 ฝร่ังเศส 29,219,279,722 31,605,738,585 33,842,057,513 37,039,631,721 41,552,711,122 44,049,335,702 34,236,042,957 38,355,493,121 40,049,083,434 41,749,838,761 

10* ไทย 15,178,492,360 17,578,944,669 19,889,755,777 22,466,332,985 22,754,659,878 23,538,275,396 19,082,487,689 22,693,580,280 24,831,876,906 26,107,951,845 

 
รวม 10 ประเทศ 840,730,823,525 978,599,284,039 1,102,456,097,053 1,216,239,793,978 1,293,194,246,155 1,358,955,964,241 1,028,645,702,325 1,266,720,009,980 1,425,515,948,216 1,519,568,424,405 

  อ่ืนๆ 416,390,427,125 491,105,114,084 570,998,423,486 637,698,681,292 663,767,597,193 744,684,746,703 530,979,111,152 647,136,584,034 782,539,064,776 755,751,398,895 

 

รวมทั้งโลก 1,257,121,250,650 1,469,704,398,123 1,673,454,520,539 1,853,938,475,270 1,956,961,843,348 2,103,640,710,944 1,559,624,813,477 1,913,856,594,014 2,208,055,012,992 2,275,319,823,300 

 

* ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกทุกสินคา้ ล าดบัท่ี 17 
ท่ีมา : Global Trade Atlas 
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ตารางผนวกที ่ก.11 มูลค่าการส่งออกผ้าไหมชนิด ผ้าทอท าด้วยขีไ้หม (HS : 500710) ไปยงัตลาดสหราชอาณาจกัร ในช่วงปี พ.ศ.25446 - พ.ศ. 2555 
หน่วย : เหรียญ สรอ. 

ประเทศส่งออก 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 
1 จีน 160,313 682,668 720,588 434,829 363,785 1,173,693 625,426 1,234,923 1,678,575 1,962,083 

2 อินเดีย 1,954,560 1,175,040 1,415,663 2,016,379 2,438,442 2,383,778 2,101,506 2,217,424 2,206,571 1,268,898 

3 ไทย 43,258 59,676 133,909 542,023 1,769,769 1,134,803 1,206,429 1,091,610 872,940 342,366 

4 อิตาลี 233,945 268,094 319,171 438,036 1,252,647 1,895,675 602,858 87,006 60,912 173,787 

5 สหรัฐอเมริกา 215,424 193,267 173,524 273,299 176,262 151,372 42,969 83,794 83,988 128,713 

6 เนอธอแลนด ์ 65 23,676 35,280 19,062 610,624 61,585 21,117 34,757 37,542 27,597 

7 เกาหลีใต ้ 799,751 720,721 53,318 107,669 11,806 50,818 13,774 0 19,849 23,410  

8 ฝร่ังเศส 9,614 7,502 22,351 724 18,247 177,796 31,212 4,874 4,679 23,011      

9 เยอรมนี 12,967 14,144 23,273 29,541 395,038 36,341 19,558 34,057 15,069 18,125 
10 เลบานอน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 15,521 

 
รวม 10 ประเทศ 3,429,897 3,144,788 2,897,077 3,861,562 7,036,620 7,065,861 4,664,849 4,788,445 4,980,125 3,983,511 

 
อ่ืนๆ 302,872 221,951 178,020 279,595 288,306 254,326 87,643 44,384 41,943 47,910 

 
รวมทั้งโลก 3,732,769 3,366,739 3,075,097 4,141,157 7,324,926 7,320,187 4,752,492 4,832,829 5,022,068 4,031,421 

 

ท่ีมา : Global Trade Atlas 
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ตารางผนวกที่ ก.12 มูลค่าการส่งออกผ้าไหมชนิด ผ้าอืน่ๆ ที่มีไหมหรือเศษไหม (นอกจากขีไ้หม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ขึน้ไป โดยน า้หนัก (HS : 500720) ไปยงัตลาดสหราชอาณาจักรในช่วงปี พ.ศ.2546 - พ.ศ. 2555 

 หน่วย : เหรียญ สรอ. 

ประเทศส่งออก 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 
1 อินเดีย 17,752,870 22,996,485 22,281,537 25,213,838 29,118,244 26,039,486 16,594,745 19,244,493 17,394,401 14,120,526 
2 อิตาลี 13,774,266 12,549,777 10,946,358 9,147,634 7,903,884 7,451,565 6,056,536 4,464,633 5,510,288 5,983,151 
3 จีน 3,295,385 4,271,960 5,743,164 6,534,429 6,567,022 5,620,329 5,162,431 4,490,182 5,962,887 5,797,154 
4 เบลเยีย่ม 304,637 1,143,345 1,663,560 2,314,717 1,936,314 2,017,651 1,214,980 2,126,127 2,036,683 1,551,622 
5 ฝร่ังเศส 2,777,113 2,295,426 1,067,162 1,442,608 2,409,078 2,371,360 1,541,029 1,107,576 1,430,530 1,435,278 
6 เกาหลีใต ้ 539,015 454,949 708,551 1,393,967 818,664 682,809 378,115 373,216 488,801 1,196,313 
7 เยอรมนี 2,094,171 2,849,299 3,221,566 3,098,548 3,823,184 3,426,710 2,246,198 1,755,411 954,050 816,846  

8 ไทย 2,028,271 1,962,632 2,439,669 2,027,698 1,704,059 2,675,357 1,633,477 1,545,643 1,303,931 805,700      

9 เนเธอแลนด ์ 243,525 170,022 189,643 90,141 223,044 140,546 126,673 50,458 29,906 479,799 
10 สหรัฐอเมริกา 451,530 856,475 804,341 637,486 637,762 780,311 318,612 404,935 403,091 464,857 

 
รวม 10 ประเทศ 43,260,783  49,550,370  49,065,551  51,901,066  55,141,255  51,206,124  35,272,796  35,562,674  35,514,568  32,651,246  

  อ่ืนๆ 691,554  1,661,921  2,396,616  1,544,827  1,591,885  1,205,802  941,264  816,369  767,576  555,283  

 
รวมทั้งโลก 43,952,337  51,212,291  51,462,167  53,445,893  56,733,140  52,411,926  36,214,060  36,379,043  36,282,144  33,206,529  

 

ท่ีมา : Global Trade Atlas 
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ตารางผนวกที่ ก.13 มูลค่าการส่งออกผ้าไหมชนิด ผ้าอืน่ๆ ที่มีไหมหรือเศษไหม (นอกจากขีไ้หม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน า้หนัก (HS : 500790) ไปยงัตลาดสหราชอาณาจักรในช่วงปี พ.ศ.2546 - พ.ศ. 2555 

หน่วย : เหรียญ สรอ. 

ประเทศส่งออก 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 
1 อินเดีย 2,200,458 3,736,524 4,360,500 7,700,108 10,336,742 11,425,714 7,098,490 7,771,933 9,109,541 5,469,024 
2 อิตาลี 1,107,970 1,789,927 1,264,477 1,959,354 1,966,368 3,351,694 902,281 1,356,309 1,257,942 1,922,891 
3 จีน 99,285 611,795 1,022,296 951,185 923,441 613,366 489,565 1,091,527 1,151,045 1,485,993 
4 ฝร่ังเศส 365,226 601,506 437,390 439,931 577,484 381,988 343,230 308,646 714,532 480,518 
5 ไทย 96,731 173,726 188,602 353,201 394,303 490,553 123,864 52,209 133,189 410,150 
6 สหรัฐอเมริกา 321,159 308,120 363,087 357,052 465,707 644,113 371,420 379,690 330,025 278,342 
7 เยอรมนี 569,225 509,025 400,803 504,246 709,339 799,365 521,693 460,236 221,318 218,389  

8 เนเธอแลนด ์ 28,934 107,979 84,093 17,048 16,317 16,327 7,950 32,984 53,142 180,643      

9 เกาหลีใต ้ 376,203 612,709 226,034 256,499 370,243 62,825 54,475 23,989 36,597 93,667 
10 ฮ่องกง 10,779 26,556 13,863 318,635 85,636 516,838 21,647 29,845 22,424 88,699 

 
รวม 10 ประเทศ 5,175,970 8,477,867 8,361,145 12,857,259 15,845,580 18,302,783 9,934,615 11,507,368 13,029,755 10,628,316 

  อ่ืนๆ 425,911 512,071 447,377 309,041 370,687 774,347 447,388 493,574 640,952 170,860 

 
รวมทั้งโลก 5,601,881 8,989,938 8,808,522 13,166,300 16,216,267 19,077,130 10,382,003 12,000,942 13,670,707 10,799,176 

 

ท่ีมา : Global Trade Atlas 
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ตารางผนวกที ่ก.14 มูลค่าการส่งออกทุกสินค้าไปยงัตลาดสหราชอาณาจกัร ในช่วงปี พ.ศ.2546 - พ.ศ. 2555 
หน่วย : เหรียญ สรอ. 

ประเทศส่งออก 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 เยอรมนี 53,793,442,355 64,491,869,648 68,206,430,643 73,676,047,426 88,447,353,841 83,011,006,061 61,349,052,689 70,558,213,261 79,912,813,755 82,597,776,646 

2 สหรัฐอเมริกา 40,807,331,341 43,550,759,924 42,274,106,011 49,008,126,816 43,189,009,431 54,979,270,663 35,629,417,464 42,756,363,309 53,795,703,331 53,963,849,940 

3 จีน 19,622,459,079 25,561,103,249 30,538,282,792 36,198,066,584 45,604,140,882 47,622,503,010 42,634,931,307 50,215,854,671 53,817,315,075 53,743,313,688 

4 เนเธอแลนด์ 25,560,630,432 32,961,841,758 34,554,279,937 38,024,292,926 45,555,192,545 47,028,350,414 33,528,579,633 40,400,685,466 45,387,466,642 49,182,719,027 

5 ฝร่ังเศส 32,198,862,943 36,154,340,255 36,564,072,795 39,035,154,387 43,329,216,042 43,102,623,547 31,341,818,756 32,774,008,575 36,296,707,943 35,379,840,977 

6 นอร์เวย ์ 10,402,000,711 15,688,582,778 21,903,743,238 26,854,674,243 28,844,898,181 37,879,913,603 23,140,514,813 29,652,646,805 38,013,431,180 33,171,717,150 

7 เบลเยี่ยม 19,893,816,232 23,169,268,119 24,016,317,428 26,137,770,901 29,577,155,086 29,969,348,676 23,116,409,616 26,102,918,314 30,029,145,663 28,716,019,735  

8 สวิตเซอร์แลนด ์ 4,652,553,523 5,029,958,652 5,407,744,988 6,124,393,984 6,666,166,471 7,991,413,515 6,143,305,319 10,431,381,823 10,446,746,805 25,299,379,898      

9 อิตาลี 19,132,790,614 22,063,660,640 21,687,601,227 23,104,518,585 26,368,086,631 26,133,591,853 18,793,404,865 21,324,774,247 22,411,679,253 22,401,738,936 

10* ไทย 2,641,587,130 3,186,327,178 3,126,432,900 3,613,156,051 4,158,666,252 4,361,862,748 3,366,383,703 3,627,970,623 3,879,015,103 3,798,860,276 

 
รวม 10 ประเทศ 228,705,474,360 271,857,712,201 288,279,011,959 321,776,201,903 361,739,885,362 382,079,884,090 279,043,818,165 327,844,817,094 373,990,024,750 388,255,216,273 

  อ่ืนๆ 170,786,023,398 198,313,369,394 224,305,882,950 278,928,922,758 261,614,479,628 252,605,174,572 204,112,057,583 262,733,173,071 302,864,833,587 303,025,273,414 

 

รวมทั้งโลก 399,491,497,758 470,171,081,595 512,584,894,909 600,705,124,661 623,354,364,990 634,685,058,662 483,155,875,748 590,577,990,165 676,854,858,337 691,280,489,687 

 

* ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกทุกสินคา้ ล าดบัท่ี 34 
ท่ีมา : Global Trade Atlas 
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ตารางผนวกที ่ก.15 มูลค่าการส่งออกผ้าไหมชนิด ผ้าทอท าด้วยขีไ้หม (HS : 500710) ไปยงัตลาดฝร่ังเศส ในช่วงปี พ.ศ.2546 - พ.ศ. 2555 
หน่วย : เหรียญ สรอ. 

ประเทศส่งออก 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 
1 อิตาลี 924,017 403,370 874,959 373,044 455,690 662,766 675,083 474,590 386,438 401,118 
2 เบลเยีย่ม 887 90,170 26,587 28,347 3,050 5,359 1,580 13,170 76,746 383,372 
3 อินเดีย 230,560 198,576 139,788 35,789 214,760 35,128 47,778 22,748 53,441 177,546 
4 ญ่ีปุ่น 0 4,959 12,565 4,476 2,937 27,471 38,490 47,220 87,528 133,156 
5 ไทย 0 5,819 0 44,875 3,999 0 19,129 1,494 14,972 108,705 
6 ฮ่องกง 0 0 0 0 0 0 0 0 101,187 55,712 
7 จีน 360,967 69,953 17,030 246,717 145,081 18,054 54,774 27,214 48,726 48,346  

8 สาธารณรัฐเช็ก 3,239 0 0 0 0 0 0 0 3,620 5,315      

9 สวติเซอร์แลนด ์ 16,598 1,404 8,603 7,456 7,448 32,998 17,383 3,292 3,470 4,953 
10 เยอรมนี 19,720 22,970 20,407 17,439 14,308 9,225 9,316 8,548 3,745 3,412 

 
รวม 10 ประเทศ 1,555,988 797,221 1,099,939 758,143 847,273 791,001 863,533 598,276 779,873 1,321,635 

 
อ่ืนๆ 115,584 136,856 58,986 85,070 82,238 205,780 101,413 70,022 51,380 11,338 

 
รวมทั้งโลก 1,671,572 934,077 1,158,925 843,213 929,511 996,781 964,946 668,298 831,253 1,332,973 

 

ท่ีมา : Global Trade Atlas 
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ตารางผนวกที่ ก.16 มูลค่าการส่งออกผ้าไหมชนิด ผ้าอืน่ๆ ที่มีไหมหรือเศษไหม (นอกจากขีไ้หม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ขึน้ไป โดยน า้หนัก (HS : 500720) ไปยงัตลาดฝร่ังเศส ในช่วงปี พ.ศ.2546 - พ.ศ. 2555 

หน่วย : เหรียญ สรอ. 

ประเทศส่งออก 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 
1 ญ่ีปุ่น 70,518 88,569 269,604 197,527 477,820 55,198,927 35,206,642 34,221,096 39,698,674 33,845,629 

2 จีน 7,633,622 13,094,417 14,585,608 17,645,317 16,066,296 20,111,564 14,083,451 15,269,295 18,957,922 17,268,290 

3 อินเดีย 7,237,495 9,035,477 8,088,668 8,983,784 9,354,389 8,355,718 4,776,735 5,270,985 5,759,352 4,632,749 

4 สหราชอาณาจกัร 4,583,511 5,357,962 5,244,483 4,475,539 4,385,909 5,499,193 3,586,098 3,848,592 4,526,418 3,498,378 

5 ลาว 0 5,452 0 0 0 629,927 224,957 456,492 1,012,623 2,931,956 

6 เบลเยีย่ม 400,090 483,824 1,041,639 478,097 1,203,744 1,854,895 1,382,868 1,495,832 1,054,091 1,613,683 

7 เยอรมนี 3,416,784 2,736,057 2,679,257 2,412,250 1,834,111 2,847,376 2,135,107 2,418,514 2,290,097 1,284,831  

8 ไทย 449,154 494,743 580,743 591,457 789,213 724,081 694,941 865,744 1,037,355 617,789      

9 สเปน 550,841 313,001 811,091 508,663 646,921 458,002 388,581 349,732 420,897 447,691 

10 เกาหลีใต ้ 893,282 1,193,557 1,244,430 981,333 228,952 456,924 552,474 311,938 202,412 444,941 

 
รวม 10 ประเทศ 25,235,297  32,803,059  34,545,523  36,273,967  34,987,355  96,136,607  63,031,854  64,508,220  74,959,841  66,585,937  

  อ่ืนๆ 37,008,848  43,962,212  44,353,475  45,525,804  51,999,311  1,325,289  1,457,628  1,265,957  1,894,054  845,838  

 
รวมทั้งโลก 62,244,145  76,765,271  78,898,998  81,799,771  86,986,666  97,461,896  64,489,482  65,774,177  76,853,895  67,431,775  

 

ท่ีมา : Global Trade Atlas 

 

191 



 

192 
 

ตารางผนวกที่ ก.17 มูลค่าการส่งออกผ้าไหมชนิด ผ้าอืน่ๆ ที่มีไหมหรือเศษไหม (นอกจากขีไ้หม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน า้หนัก (HS : 500790) ไปยงัตลาดฝร่ังเศส ในช่วงปี พ.ศ.2546 - พ.ศ. 2555 

หน่วย : เหรียญ สรอ. 

ประเทศส่งออก 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 
1 อิตาลี 5,833,108 7,387,305 8,803,789 10,208,527 14,084,496 13,357,070 8,098,071 8,977,810 12,016,340 17,048,415 

2 จีน 366,472 183,336 1,824,902 2,128,635 2,202,844 2,315,354 952,034 708,419 1,401,619 1,769,246 

3 อินเดีย 929,703 535,349 624,655 772,558 1,272,028 1,617,419 1,468,975 1,153,332 1,329,672 1,106,469 

4 สหราชอาณาจกัร 389,757 473,535 579,361 492,525 951,920 1,339,720 644,062 867,129 607,534 463,207 

5 ญ่ีปุ่น 79,002 218,317 462,841 387,880 290,209 353,890 271,175 206,017 135,682 259,624 

6 ไทย 22,382 54,616 19,544 40,183 45,105 23,610 50,149 20,853 102,636 238,889 

7 เยอรมนี 905,698 338,293 307,190 311,745 269,282 388,051 683,869 220,922 192,889 192,131  

8 สวติเซอร์แลนด ์ 45,216 58,250 135,471 58,093 82,640 97,355 45,628 25,557 95,452 173,373      

9 เบลเยีย่ม 267,629 291,022 690,317 587,578 725,434 504,442 422,302 203,201 238,017 154,000 

10 โมร็อกโก 14,508 0 0 2,701 0 0 0 119,570 165,702 127,666 

 
รวม 10 ประเทศ 8,853,475 9,540,023 13,448,070 14,990,425 19,923,958 19,996,911 12,636,265 12,502,810 16,285,543 21,533,020 

  อ่ืนๆ 650,813 675,386 762,090 1,079,203 1,202,241 966,626 1,247,490 592,903 517,409 368,747 

 
รวมทั้งโลก 9,504,288 10,215,409 14,210,160 16,069,628 21,126,199 20,963,537 13,883,755 13,095,713 16,802,952 21,901,767 

 

ท่ีมา : Global Trade Atlas 
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ตารางผนวกที ่ก.18 มูลค่าการส่งออกทุกสินค้าไปยงัตลาดฝร่ังเศส ในช่วงปี พ.ศ.2546 - พ.ศ. 2555 
หน่วย : เหรียญ สรอ. 

ประเทศส่งออก 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 เยอรมนี 78,151,187,670 90,432,760,227 95,333,316,460 102,466,335,278 121,802,361,934 137,303,638,039 108,873,773,526 116,025,558,010 134,764,557,221 128,544,044,060 

2 เบลเยีย่ม 37,827,346,103 46,632,259,473 54,071,556,659 60,191,911,056 71,753,874,038 83,125,874,217 65,156,622,848 67,890,946,523 79,101,960,796 74,896,242,308 

3 อิตาลี 36,381,029,185 41,449,094,785 41,748,666,280 45,220,469,456 53,220,033,159 58,283,935,220 44,723,650,369 47,428,412,211 53,960,932,093 49,728,559,289 

4 เนเธอแลนด ์ 27,857,181,414 31,722,187,284 33,028,190,036 36,746,576,109 44,106,582,532 46,992,057,464 39,906,964,266 45,470,359,517 52,933,205,030 48,670,737,464 

5 สเปน 29,415,391,858 34,723,266,863 35,226,833,392 37,836,969,863 44,743,641,678 48,554,263,403 37,429,157,259 40,262,759,142 46,335,015,085 43,519,964,361 

6 สหรัฐอเมริกา 21,032,583,181 23,739,895,818 25,483,845,400 24,758,534,085 27,344,564,065 30,277,156,220 26,495,906,315 27,147,539,953 31,417,484,273 33,692,622,129 

7 สิงคโปร์ 27,660,908,094 32,949,577,897 29,778,541,590 35,841,947,613 35,318,966,915 35,933,234,599 27,419,435,912 30,405,045,110 35,814,895,543 33,591,115,839  

8 จีน 10,870,252,902 14,490,808,839 17,934,855,065 19,920,897,736 24,962,885,315 28,062,005,768 24,838,030,847 30,780,674,565 34,927,244,162 32,774,530,693      

9 สวิตเซอร์แลนด ์ 9,661,753,576 11,671,967,587 12,627,425,606 13,160,610,094 15,112,320,615 16,850,453,543 15,319,286,254 16,277,907,558 18,650,916,403 17,845,466,959 

10* ไทย 1,078,420,623 1,374,061,445 1,437,722,187 1,610,087,582 1,871,915,677 2,081,304,499 1,757,303,510 1,901,311,427 2,228,551,496 1,963,989,734 

 
รวม 10 ประเทศ 279,936,054,606 329,185,880,218 346,670,952,675 377,754,338,872 440,237,145,928 487,463,922,972 391,920,131,106 423,590,514,016 490,134,762,102 465,227,272,836 

  อ่ืนๆ 118,988,213,971 141,644,998,968 157,073,259,860 164,209,515,913 191,422,797,644 230,318,454,097 168,799,229,879 187,683,542,651 229,964,914,318 209,576,239,513 

 

รวมทั้งโลก 398,924,268,577 470,830,879,186 503,744,212,535 541,963,854,785 631,659,943,572 717,782,377,069 560,719,360,985 611,274,056,667 720,099,676,420 674,803,512,349 

 

* ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกทุกสินคา้ ล าดบัท่ี 43 
ท่ีมา : Global Trade Atlas 
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ตารางผนวกที ่ก.19 มูลค่าการส่งออกผ้าไหมชนิด ผ้าทอท าด้วยขีไ้หม (HS : 500710) ไปยงัตลาดฮ่องกง ในช่วงปี พ.ศ.2546 - พ.ศ. 2555 

หน่วย : เหรียญ สรอ. 

ประเทศส่งออก 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 
1 จีน 8,384,470 13,634,671 11,602,610 11,850,604 8,823,396 9,410,329 8,146,380 9,040,026 6,544,854 2,409,355 

2 เกาหลีใต ้ 5,025,023 8,059,418 6,488,259 5,482,995 2,983,770 2,703,758 2,179,410 2,801,502 2,798,010 1,237,231 

3 อินเดีย 2,815,683 3,400,950 2,468,574 2,047,945 1,752,257 1,085,975 1,308,863 1,745,819 1,135,526 792,317 

4 อิตาลี 1,496,748 2,604,648 2,471,202 2,555,627 2,226,806 1,174,820 1,605,365 1,746,052 2,584,704 737,639 

5 สหรัฐอเมริกา 245,978 354,279 478,571 529,174 458,613 431,516 509,197 686,969 491,165 313,491 

6 สหราชอาณาจกัร 32,444 41,989 17,424 49,207 26,874 38,161 283,480 343,309 112,657 159,765 

7 เยอรมนี 22,377 49,995 46,150 26,060 41,264 70,252 188,477 134,097 74,996 140,444  

8 ญ่ีปุ่น 199,707 159,618 111,487 265,471 239,280 227,091 261,019 242,662 224,102 100,543      

9 ฝร่ังเศส 77,399 62,121 104,071 46,023 68,104 18,750 100,656 87,702 24,213 60,178 

10 ไทย 34,592 32,111 10,888 13,624 15,675 18,245 28,496 39,011 93,221 58,070 

 
รวม 10 ประเทศ 18,334,421 28,399,800 23,799,236 22,866,730 16,636,039 15,178,897 14,611,343 16,867,149 14,083,448 6,009,033 

 
อ่ืนๆ 658,430 229,118 422,942 502,680 408,713 104,362 106,938 103,225 58,859 92,417 

 
รวมทั้งโลก 18,992,851 28,628,918 24,222,178 23,369,410 17,044,752 15,283,259 14,718,281 16,970,374 14,142,307 6,101,450 

 

ท่ีมา : Global Trade Atlas 
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ตารางผนวกที่ ก.20 มูลค่าการส่งออกผ้าไหมชนิด ผ้าอืน่ๆ ที่มีไหมหรือเศษไหม (นอกจากขีไ้หม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ขึน้ไป โดยน า้หนัก (HS : 500720) ไปยงัตลาดฮ่องกง ในช่วงปี พ.ศ.2546 - พ.ศ. 2555 

หน่วย : เหรียญ สรอ. 

ประเทศส่งออก 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 
1 จีน 62,073,415 65,612,882 72,992,605 78,802,545 75,812,414 71,579,660 51,002,748 61,035,697 54,402,336 49,859,247 
2 เกาหลีใต ้ 16,631,841 16,343,122 17,980,600 14,814,778 13,579,371 14,627,816 8,505,657 10,531,952 10,237,196 11,318,582 
3 อิตาลี 3,556,544 5,704,040 8,207,563 6,311,839 6,500,473 9,664,006 6,364,459 9,343,627 12,088,399 9,123,624 
4 อินเดีย 14,373,960 24,315,887 28,450,450 45,033,422 79,438,280 68,264,422 63,492,650 68,250,752 22,775,986 2,310,054 
5 สหรัฐอเมริกา 753,552 1,009,314 1,200,821 1,609,786 1,462,726 1,771,404 871,633 1,229,131 1,239,322 1,046,453 
6 เยอรมนี 250,147 302,477 578,665 412,632 570,969 672,616 532,576 739,516 676,300 956,969 
7 ฝร่ังเศส 256,419 780,768 679,586 638,043 792,464 680,371 500,462 553,097 549,988 865,808  

8 ญ่ีปุ่น 186,172 336,689 1,564,698 4,615,628 5,197,982 5,915,863 6,063,135 5,298,267 1,905,832 551,182      

9 ไทย 221,384 276,715 332,722 675,183 503,494 1,344,620 703,257 615,980 497,116 516,673 
10 สหราชอาณาจกัร 1,855,571 1,421,352 972,247 677,602 748,316 913,455 441,027 623,213 395,957 438,093 

 
รวม 10 ประเทศ 100,159,005  116,103,246  132,959,957  153,591,458  184,606,489  175,434,233  138,477,604  158,221,232  104,768,432  76,986,685  

  อ่ืนๆ 540,373  401,545  949,409  733,914  977,589  782,804  860,362  2,699,112  1,064,299  651,804  

 
รวมทั้งโลก 100,699,378  116,504,791  133,909,366  154,325,372  185,584,078  176,217,037  139,337,966  160,920,344  105,832,731  77,638,489  

 

ท่ีมา : Global Trade Atlas 
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ตารางผนวกท่ี ก.21 มูลค่าการส่งออกผ้าไหมชนิด ผ้าอืน่ๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากขีไ้หม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยน ้าหนัก (HS : 500790) ไปยังตลาดฮ่องกง ในช่วงปี พ.ศ.2546 - พ.ศ. 2555 

หน่วย : เหรียญ สรอ. 

ประเทศส่งออก 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 
1 จีน 9,685,812 9,829,195 11,059,244 12,037,110 10,743,534 16,114,154 8,993,519 11,190,945 8,977,419 9,523,133 
2 อิตาลี 1,758,924 1,630,624 2,909,199 2,394,989 3,083,812 2,302,627 1,551,220 1,614,525 2,990,205 1,677,770 
3 เกาหลีใต ้ 1,101,066 3,263,428 2,543,137 3,391,567 3,851,772 3,792,707 1,902,858 1,507,118 1,721,958 1,205,928 
4 อินเดีย 482,497 664,457 591,668 794,113 1,208,570 2,762,232 1,876,287 2,283,002 1,896,221 1,154,867 
5 ไทย 164,885 279,071 272,947 547,239 391,111 880,550 565,883 573,788 553,282 150,569 
6 ฝร่ังเศส 103,861 53,165 67,355 156,480 150,874 112,353 54,318 54,401 129,183 85,188 
7 เยอรมนี 342,840 390,620 369,226 285,327 350,558 31,367 93,272 102,504 91,430 44,179  

8 สหรัฐอเมริกา 110,952 161,292 188,890 238,500 310,463 95,252 101,929 82,488 50,408 40,769      

9 สหราชอาณาจกัร 101,512 78,211 94,131 101,411 111,331 91,692 87,413 50,279 90,444 34,546 
10 ไตห้วนั 4,154 1,466 3,669 264,866 86,569 58,483 14,788 18,171 31,258 32,028 

 
รวม 10 ประเทศ 13,856,503 16,351,529 18,099,466 20,211,602 20,288,594 26,241,417 15,241,487 17,477,221 16,531,808 13,948,977 

  อ่ืนๆ 476,416 417,547 503,884 492,104 481,146 373,309 392,226 482,355 142,737 46,692 

 
รวมทั้งโลก 14,332,919 16,769,076 18,603,350 20,703,706 20,769,740 26,614,726 15,633,713 17,959,576 16,674,545 13,995,669 

 

ท่ีมา : Global Trade Atlas 
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ตารางผนวกที ่ก.22 มูลค่าการส่งออกทุกสินค้าไปยงัตลาดฮ่องกง ในช่วงปี พ.ศ.2546 - พ.ศ. 2555 
หน่วย : เหรียญ สรอ. 

ประเทศส่งออก 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

1 จีน 97,511,131,416 114,396,639,904 132,618,301,305 151,965,006,755 169,792,825,433 181,782,839,103 161,607,470,790 195,704,778,590 219,999,924,445 246,883,642,723 

2 ญ่ีปุ่ น 29,077,905,716 34,704,575,033 34,363,577,114 35,567,714,337 38,160,323,182 40,347,529,326 32,470,325,784 42,963,093,456 45,394,880,287 44,592,181,174 

3 ไตห้วนั 15,877,023,721 20,084,539,559 22,215,778,327 25,846,018,414 27,608,897,291 26,457,742,430 25,264,152,960 33,165,632,604 36,357,865,474 37,696,381,359 

4 สหรัฐอเมริกา 12,192,781,813 12,719,154,411 13,693,909,332 14,276,493,439 15,745,545,566 17,738,168,415 16,833,851,024 20,601,875,532 27,986,020,029 30,532,930,424 

5 เกาหลีใต ้ 13,787,909,714 17,022,414,184 16,618,742,041 19,166,032,020 19,810,730,572 19,560,156,521 17,275,577,512 21,848,359,799 24,555,626,325 27,162,168,965 

6 สวิตเซอร์แลนด ์ 2,245,957,591 2,745,399,695 3,165,545,652 3,088,522,628 4,161,661,673 5,407,946,760 4,662,723,745 7,835,321,155 16,716,102,488 16,217,048,462 

7 สิงคโปร์ 7,932,361,347 9,690,756,865 11,765,994,127 13,809,769,074 15,483,875,576 13,664,089,227 11,944,931,705 16,379,526,657 16,856,460,882 14,764,205,372  

8 มาเลเซีย 6,728,652,710 7,550,629,671 8,361,002,797 9,293,064,085 9,889,784,150 10,619,128,287 10,900,292,750 14,110,321,205 14,906,179,415 13,589,333,090      

9 อินเดีย 3,684,982,014 4,477,509,915 5,375,606,095 5,700,780,918 6,966,399,714 8,580,869,224 8,004,992,765 11,031,764,055 13,490,534,854 13,248,584,637 

10 ไทย 4,369,359,415 5,145,850,831 6,145,720,628 7,337,632,186 7,989,600,251 8,929,521,004 9,058,979,082 11,232,554,309 11,335,462,021 10,922,175,290 

 
รวม 10 ประเทศ 193,408,065,457 228,537,470,068 254,324,177,418 286,051,033,856 315,609,643,408 333,087,990,297 298,023,298,117 374,873,227,362 427,599,056,220 455,608,651,496 

  อ่ืนๆ 40,563,279,412 44,823,173,919 46,311,025,072 49,701,755,632 55,123,205,134 60,355,460,372 54,664,853,734 67,161,625,033 83,694,279,472 98,616,441,290 

 

รวมทั้งโลก 233,971,344,869 273,360,643,987 300,635,202,490 335,752,789,488 370,732,848,542 393,443,450,669 352,688,151,851 442,034,852,395 511,293,335,692 554,225,092,786 
 

 
ท่ีมา : Global Trade Atlas 
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ภาคผนวก ข 

รหสัสินคา้ส่งออกอุตสาหกรรมไหม ผา้ไหม และผลิตภณัฑผ์า้ไหม 
จ าแนกตามระบบฮาร์โมไนซ์ (Harmonized Code System) 
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ตารางภาคผนวกท่ี ข.1 รหสัสินคา้ส่งออกไหมท่ีจ าแนกตามระบบฮาร์โมไนซ์ (Harmonized Code 
System) 

ประเภท ประเภทย่อย รหัสสถิติ รายการ 
50.01 5001.00.00 000/KGM รังไหมท่ีเหมาะสาหรับการสาวไหม 
50.02 5002.00.00 000/KGM ไหมดิบ (ยงัไม่เขา้เกลียว) 
50.03 5003.00.00  เศษไหม (รวมถึงรังไหมท่ีไม่เหมาะสาหรับการสาว

ไหม เศษดา้ยไหมและกลุ่มใยท่ีสางจากเศษวตัถุท่ีท า
ดว้ยไหม)  

  001/KGM ไม่ได้สางหรือหวี 
  090/KGM อ่ืน ๆ 

50.04 5004.00.00 000/KGM ดา้ยไหม (นอกจากดา้ยท่ีป่ันจากเศษไหม) ไม่ได้
จดัท าข้ึน 
เพื่อการขายปลีก 

50.05 5005.00.00 000/KGM ดา้ยท่ีป่ันจากเศษไหม ไม่ไดจ้ดัท าข้ึนเพื่อการขาย
ปลีก 

50.06 5006.00.00  ดา้ยไหมและดา้ยท่ีป่ันจากเศษไหม จดัท าข้ึนเพื่อการ
ขายปลีก รวมทั้งไส้ตวัไหม 

  001/KGM ไส้ตัวไหม 
  090/KGM อ่ืน ๆ 

50.07   ผา้ทอท าดว้ยไหมหรือเศษไหม 
 5007.10  - ผา้ทอท าดว้ยข้ีไหม 
 5007.10.10 000/KGM - - พิมพด์ว้ยกรรมวธีิบาติกแบบดั้งเดิม 
 5007.10.90 000/KGM - - อ่ืน ๆ 
 5007.20  - ผา้อ่ืน ๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม (นอกจากข้ีไหม) 

ตั้งแต่ 
ร้อยละ 85 ข้ึนไปโดยน ้าหนกั 

 5007.20.10  - - พิมพด์ว้ยกรรมวธีิบาติกแบบดั้งเดิม 
  001/KGM ท าด้วยไหม 
  002/KGM ท าด้วยเศษไหม(นอกจากขีไ้หม) 
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ประเภท ประเภทย่อย รหัสสถิติ รายการ 
 5007.20.90  - - อ่ืน ๆ 
  001/KGM ท าด้วยไหม 
  002/KGM ท าด้วยเศษไหม(นอกจากขีไ้หม) 
 5007.90  - ผา้อ่ืน ๆ 
 5007.90.10 000/KGM - - พิมพด์ว้ยกรรมวธีิบาติกแบบดั้งเดิม 
 5007.90.90 000/KGM - - อ่ืน ๆ 

61.09   ทีเช้ิต เส้ือชั้นในชนิดซิงเกลต และเส้ือชั้นในอยา่งอ่ืน 
ถกัแบบนิตหรือแบบโครเชต ์

 6109.90.10 000/C62 - - ส าหรับบุรุษหรือเด็กชาย ทาดว้ยป่านรามี ลินิน หรือ
ไหม 

62.04 
 

  สูท เคร่ืองแต่งตวัเป็นชุด แจก็เก็ต เส้ือเบลเซอร์ เส้ือ
กระโปรงชุด กระโปรง กระโปรงกางเกง กางเกงขา
ยาว ชุดหมีท่ีมีเอ๊ียมและสายโยง กางเกงขาสามส่วน 
และกางเกงขาสั้น (นอกจากชุดวา่ยนา้) ของสตรีหรือ
เด็กหญิง 

   - สูท 
 6204.19.00  - - ท าดว้ยวตัถุทออ่ืน ๆ 
  001/C62 ของสตรีท าด้วยไหม 
   - เคร่ืองแต่งตวัเป็นชุด 
 6204.29.00  - - ท าดว้ยวตัถุทออ่ืน ๆ 
  001/C62 ของสตรีท าด้วยไหม 
   - แจก็เก็ตและเส้ือเบลเซอร์ 
 6204.39.00  - - ท าดว้ยวตัถุทออ่ืน ๆ 
  001/C62 ของสตรีท าด้วยไหม 
   - เส้ือกระโปรงชุด 
 6204.49.00  - - ท าดว้ยวตัถุทออ่ืน ๆ 
  001/C62 ของสตรีท าด้วยไหม 
   - กระโปรงและกระโปรงกางเกง 
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ประเภท ประเภทย่อย รหัสสถิติ รายการ 
 6204.59.00  - - ท าดว้ยวตัถุทออ่ืน ๆ 
  001/C62 ของสตรีท าด้วยไหม 

62.06   เส้ือเบลาส์ เช้ิต และเช้ิตเบลาส์ ของสตรีหรือเด็กหญิง 
 6206.10.00  - ท าดว้ยไหมหรือเศษไหม 
  001/C62 ของสตรี 
  002/C62 ของเดก็หญิง 

62.13   ผา้เช็ดหนา้ 
 6213.90  - ท าดว้ยวตัถุทออ่ืน ๆ 
   - - ท าดว้ยไหมหรือเศษไหม 

62.14   ผา้คลุมไหล่ ผา้พนัคอชนิดส่ีเหล่ียม ผา้พนัคอ ผา้
โปร่งคลุมศีรษะ ผา้คลุมหนา้ และของท่ีคลา้ยกนั 

 6214.10  - ท าดว้ยไหมหรือเศษไหม 
62.15   ผา้ผกูคอ ผา้ผกูคอหูกระต่าย และผา้ผกูคอแบบกราวตั 

 6215.10  - ท าดว้ยไหมหรือเศษไหม 
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ภาคผนวก ค 
 

ขอ้มูลโครงสร้างการผลิตและรายช่ือผูส่้งออกของไทยตามระบบฮาร์โมไนซ์ 
(Harmonized Code System) 
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โครงสร้างอุตสาหกรรมส่ิงทอและเคร่ืองนุ่งห่มไทย 
 
 อุตสาหกรรมส่ิงทอและเคร่ืองนุ่งห่มไทยสามารถจ าแนกออกเป็น 3 กลุ่มหลกั ตาม
โครงสร้างของกระบวนการและขั้นตอนการผลิต ดงัน้ี 
1. อุตสาหกรรมตน้น ้า 
 ประกอบดว้ยอุตสาหกรรมเส้นใยธรรมชาติ และอุตสาหกรรมเส้นใยสังเคราะห์หรือ
อุตสาหกรรมเส้นใยประดิษฐ์ โดยเส้นใยประดิษฐ์จดัเป็นอุตสาหกรรมปลายน ้ าของอุตสาหกรรม 
ปิโตรเคมี ทั้งน้ี เน่ืองจากการผลิตเส้นใยประดิษฐ์กลุ่มท่ีเป็นใยสังเคราะห์นั้น เป็นการน าพอลิเมอร์ท่ี
ไดจ้ากการสังเคราะห์ของสารเคมีอนัเป็นผลจากอุตสาหกรรมปิโตรเคมีโดยตรงมาใช ้ซ่ึงในปี 2552 
ประเทศไทย มีโรงงานเส้นใยประดิษฐ์รวมทั้งส้ิน 16 โรงงาน เป็นโรงงานขนาดใหญ่ ใชเ้งินลงทุน
และเทคโนโลยีในระดับสูง (Capital intensive) โดยการลงทุนส่วนใหญ่เป็นการร่วมทุนกับนัก
ลงทุนชาวต่างชาติ โดยพึ่งพาเทคโนโลยีจากบริษทัแม่ มีการจา้งก าลงัแรงงานรวม 14,000 คน ชนิด
ของเส้นใยประดิษฐ์ท่ีผลิตในประเทศไทยปัจจุบนั มีทั้งส้ิน 4 ประเภท คือ เรยอน อะคริลิก ไนลอน 
และพอลิเอสเทอร์ 
2. อุตสาหกรรมกลางน ้า 
 ประกอบดว้ยอุตสาหกรรมป่ันดา้ย อุตสาหกรรมผา้ทอและผา้ถกั และอุตสาหกรรม
ฟอกยอ้ม พิมพล์ายและแต่งส าเร็จ ดงัน้ี 
 อุตสาหกรรมป่ันด้าย เป็นอุตสาหกรรมท่ีรับเอาวตัถุดิบเส้นใยธรรมชาติ เช่น ฝ้าย และ
เส้นใยประดิษฐ์ เขา้มาตีเกลียวหรือป่ันใหเ้ป็นเส้นดา้ย ถา้หากเส้นใยท่ีน ามาใชเ้ป็นเส้นใยสั้น (staple 
fiber) น ามาป่ันจะไดเ้ส้นดา้ยชนิดเส้นดา้ยป่ัน (spun yarn) หากใชเ้ส้นใยยาว (filament) เป็นวตัถุดิบ
จะไดเ้ส้นดา้ยชนิดใยยาว ((filament yarn) กระบวนการในการป่ันดา้ยนั้นยงัจ าเป็นตอ้งมีการลงทุน
มาก ใชเ้ทคโนโลยีระดบัปานกลาง ในอดีตใชก้ระบวนการผลิตท่ีเรียกวา่ การป่ันดา้ยแบบวงแหวน 
(ring spinning) สามารถป่ันดา้ยไดห้ลากหลายขนาดตามเบอร์ดา้ย ส่วนมากหมายถึงเบอร์ของดา้ย
ฝ้ายท่ีก าหนดจากนิยามวา่ เส้นดา้ยน ้ าหนกั 1 ปอนด์ มีความหมายเป็นท่ีเท่าของความยาว 840 หลา 
ดังนั้ น เบอร์ด้ายยิ่งสูงมากยิ่งละเอียดมาก ซ่ึงเป็นตัวบ่งบอกหรือก าหนดคุณภาพและราคาของ
เส้นดา้ย ตลอดจนเป็นดชันีตวัหน่ึงในการบอกถึงขีดความสามารถทางเทคโนโลยดีว้ย ส าหรับขนาด
ของโรงงานป่ันด้าย มกัจะใช้จ  านวนแกนป่ันด้ายเป็นตวัช้ีวดัถึงขนาดของโรงงาน เช่น โรงงาน
ขนาด 10,000 แกน เป็นตน้ โดยในปี 2552 มีจ านวนโรงงาน 150 โรงงานและมีการจา้งงาน 60,075 คน 
ส าหรับเทคโนโลยีสมยัใหม่ของวงการป่ันด้าย คือ การป่ันด้ายระบบปลายเปิด (Open End Spinning 
หรือ O.E.) ซ่ึงเป็นระบบท่ีสามารถป่ันดา้ยไดเ้ร็วข้ึนมากแต่มีตน้ทุนท่ีสูงข้ึนและเหมาะกบัเส้นดา้ย
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เบอร์หยาบๆ เท่านั้น คือ ตั้งแต่เบอร์ 40 ลงมา นอกจากนั้นแล้วอุตสาหกรรมป่ันด้าย ยงัมีอีกกลุ่ม
หน่ึงท่ีเป็นลกัษณะของการท าการตกแต่งผิวเส้นดา้ยใยยาว ให้มีคุณสมบติัเฉพาะท่ีดีข้ึนเหมาะแก่
การใช้งาน เช่น การท าให้มีความนุ่มนวลในการสัมผสั ดูดซึมน ้ าไดดี้ข้ึน กลุ่มน้ีจะเรียกวา่เป็นการ
ท าเส้นดา้ยดว้ยเทกซ์เจอร์ (textured yarn) 
 อุตสาหกรรมทอผ้า พฒันาการของเทคโนโลยีการทอผา้นั้น ได้ส่งผลอย่างมากต่อ
ภาคอุตสาหกรรม เคร่ืองทอผา้ระบบกระสวย (shuttle loom) ได้ถูกยกเลิกผลิตไปแล้ว เน่ืองจาก
จุดอ่อนหรือขอ้เสียท่ีมีปรากฏอยูม่ากมาย ไม่วา่จะเป็นเร่ืองของการส้ินเปลืองพลงังาน อนัตรายจาก
กระสวย เสียงดงั และประสิทธิภาพการท างาน โดยมีระบบท่ีเขา้มาท างานทดแทนใหม่ คือ ระบบไร้
กระสวย (shuttle less loom) ซ่ึงใช้หลักการในการทอเหมือนเดิม เพียงแต่เปล่ียนรูปแบบการพา
เส้นดา้ยพุง่จากการใชก้ระสวยเป็นอยา่งอ่ืนท่ีไม่ใช่กระสวย มีความเร็วในการผลิตสูง และลดขอ้เสีย
ต่างๆ ของระบบการทอผา้แบบเก่าไดอ้ยา่งมากมาย โดยในปี 2552 มีจ านวนโรงงานทอผา้ประมาณ 
598 โรงงาน และมีการจา้งแรงงาน 51,980 คน 
 อุตสาหกรรมถักผ้า ในปี 2552 มีโรงงานท่ีประกอบกิจการถักผา้ 724 โรงงาน เป็น
เคร่ืองถักแบบ single และ double ขนาดของโรงงานมีความแตกต่างตั้งแต่โรงงานห้องแถวท่ีมี
เคร่ืองจกัรเพียงเคร่ืองเดียว ไปจนถึงโรงงานขนาดใหญ่ท่ีมีคนงานอยูใ่นระบบรวมทั้งส้ิน 62,420 คน 
 อุตสาหกรรมฟอก ย้อม พิมพ์ลาย และแต่งสําเร็จ  ส่วนใหญ่จะเป็นระบบต่อเน่ือง
อตัโนมติัท่ีรวมเอากระบวนการต่างๆ ตั้งแต่การเตรียม (pretreatment) การยอ้มหรือพิมพ ์(dyeing or 
printing) ไปจนถึงการตกแต่งส าเร็จ (finishing) เพื่อให้เกิดความสวยงาม เช่น การขดัมนั การตะกุย
ขน หรือเพื่อให้ได้สมบติัเฉพาะตามความตอ้งการ เช่น การป้องกนัแบคทีเรีย การดูดซึมความช้ืน 
เป็นตน้ โรงงานมีทั้งขนาดเล็ก กลาง และใหญ่ รวมทั้งส้ิน 398 โรงงาน จ านวนคนงาน 45,880 คน 
เป็นอุตสาหกรรมท่ีสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภณัฑ์ได้อย่างมากมาย แต่มกัประสบกับ
ปัญหาในเร่ืองการบริหารการใช้น ้ าท่ีเป็นหัวใจของกระบวนการ ทั้งเร่ืองของการใช้น ้ าดีและการ
ปล่อยน ้าเสีย ท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบักระบวนการทางเคมีอยา่งมาก 
3.อุตสาหกรรมปลายน ้า 
 อุตสาหกรรมเคร่ืองนุ่งห่ม เป็นอุตสาหกรรมท่ีใชเ้งินลงทุน เทคโนโลยแีละเคร่ืองจกัร 
ในระดบัไม่สูงนกั ในขณะท่ีตอ้งใชแ้รงงานเป็นจ านวนมากในกระบวนการผลิต เม่ือเปรียบเทียบกบั
กระบวนการผลิตของอุตสาหกรรมในส่วนอ่ืนๆ โดยคุณลักษณะของแรงงานในอุตสาหกรรม
เคร่ืองนุ่งห่ม จะตอ้งมีทกัษะและประสบการณ์ด้านงานฝีมือและการตดัเย็บท่ีประณีต มีคุณภาพ
สม ่าเสมอ ปัจจุบนัประเทศไทยมีโรงงานตดัเยบ็เส้ือผา้ท่ีมีขนาดและมาตรฐานท่ีหลากหลายกระจาย
อยู่ทุกพื้นท่ี จ  านวนทั้งส้ิน 2,458 โรงงาน ประกอบดว้ยโรงงานขนาดเล็กท่ีด าเนินการตดัเยบ็ตั้งแต่
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เส้ือโหลราคาถูก ไปจนถึงโรงงานขนาดใหญ่ท่ีตัดเย็บเส้ือผ้า Brand name จากต่างประเทศ โดย
อุตสาหกรรมในส่วนน้ี มีการจา้งงานมากท่ีสุดในห่วงโซ่อุปทานการผลิต เป็นจ านวนถึง 810,850 คน 
 
โครงสร้างอุตสาหกรรมส่ิงทอและเคร่ืองนุ่งห่มไทย 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ท่ีมา : ศูนยข์อ้มูลส่ิงทอเชิงลึก สถาบนัพฒันาอุตสาหกรรมส่ิงทอ (2556) “โครงสร้างอุตสาหกรรม    

ส่ิงทอและเคร่ืองนุ่งห่มไทย”   คน้เม่ือวนัท่ี 11 พฤศจิกายน 2556   
 จาก http://www.thaitextile.org/iu/Textile_Stucture.php 
 
 

อุตสาหกรรม
ตน้น ้ า 

อุตสาหกรรมเสน้ใยประดิษฐ ์

อุตสาหกรรมเสน้ใยธรรมชาติ 

อุตสาหกรรม
กลางน ้ า อุตสาหกรรมผลิตภณัฑ ์

Nonwovens 

อุตสาหกรรม
ปลายน ้ า 

การกระจาย
สินคา้ 

อุตสาหกรรมป่ันดา้ย 

อุตสาหกรรมทอผา้ 

และผา้ถกั 

อุตสาหกรรมฟอก ยอ้มพิมพ ์
และตกแต่งส่ิงทอ 

อุตสาหกรรมเส้ือผา้ส าเร็จรูป 

อุตสาหกรรมเคร่ืองนุ่งห่ม 

และผลิตภณัฑส่ิ์งทออ่ืนๆ 

ผูบ้ริโภค 
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โครงสร้างหลกัของอุตสาหกรรมไหมไทย 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

   
 

 

 

 

 

กลุ่มเกษตรกรผูป้ลูกหม่อนเล้ียงไหม 

กลุ่มผูผ้ลิตเส้นไหมระดบัครัวเรือน/โรงสาวอุตสาหกรรม 

กลุ่มผูน้ าเขา้/ส่งออกผลิตภณัฑไ์หม 

กลุ่มผูป้ระกอบการผลิตภณัฑ์ไหมระดบัครัวเรือน/ 
อุตสาหกรรมครัวเรือน/อุตสาหกรรมเพื่อการส่งออก 

ตลาดในประเทศ ตลาดต่างประเทศ 

ผูบ้ริโภคคนไทย นกัท่องเท่ียว ส่งออกไปประเทศต่างๆโดยตรง 

ท่ีมา : สมหญิง  ชูประยรู (2549)  “ระบบส่งเสริมการผลิตและการตลาดสินคา้ไหมไทย” สถาบนัหม่อน

ไหมแห่งชาติเฉลิมพระเกียรติสมเด็จพระนางเจา้สิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ กระทรวงเกษตร

และสหกรณ์ 
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เคร่ืองหมายรับรองผลติภัณฑ์ผ้าไหมไทย 
“ตรานกยูงพระราชทาน” 

 
 
 สมเด็จพระนางเจ้าสิ ริกิ ต์ิ  พระบรมราชินีนาถ  ได้ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ
พระราชทานสัญลกัษณ์นกยงูไทยให้เป็นเคร่ืองหมาย รับรองคุณภาพผลิตภณัฑ์ผา้ไหมไทย จ านวน 
4 ชนิด ได้แก่  นกยูงสีทอง (Royal Thai Silk) นกยูงสี เงิน  (Classic Thai Silk) นกยูงสีน ้ าเงิน             
(Thai Silk) และ นกยูงสีเขียว (Thai Silk Blend) โดยส านกังานปลดัส านักนายกรัฐมนตรีไดย้ื่นจด
ทะเบียนเคร่ืองหมายรับรองผลิตภณัฑ์ผา้ไหมไทย ตามบทบญัญติัมาตรา 82 แห่งพระราชบญัญติั
เคร่ืองหมายการคา้ พ.ศ.2534 กับกรมทรัพยสิ์นทางปัญญา กระทรวงพาณิชย ์เม่ือวนัท่ี 16 กุมภาพนัธ์ 
พ.ศ.2547 ต่อมาเม่ือมีการจดัตั้งสถาบนัหม่อนไหมแห่งชาติเฉลิมพระเกียรติสมเด็จพระนางเจา้สิริกิต์ิ 
พระบรมราชินีนาถ จึงไดรั้บโอนสิทธิหรือรับมรดกสิทธิเคร่ืองหมายรับรองตรานกยงูพระราชทาน
จากส านักงานปลัดส านักนายกรัฐมนตรี เม่ือวนัท่ี 19 ธันวาคม 2548 และเม่ือมีพระราชบัญญัติ
ปรับปรุงกระทรวง ทบวง กรม (ฉบบัท่ี 7) พ.ศ.2552 ได้ยกฐานะจากสถาบนัหม่อนไหมแห่งชาติ
เฉลิมพระเกียรติสมเด็จพระนางเจา้สิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ ข้ึนเป็นกรมหม่อนไหม จึงไดมี้การขอ
โอนสิทธิหรือรับมรดกสิทธิเคร่ืองหมายรับรองตรานกยงูพระราชทาน อีกคร้ังเม่ือวนัท่ี 30 มิถุนายน 
2553 จากส านกังานปลดักระทรวงเกษตรและสหกรณ์มาด าเนินการต่อ โดยกรมหม่อนไหมยงัคง
รักษาไวซ่ึ้งคุณภาพและมาตรฐานการรับรองผา้ไหมไทยตรานกยูงพระราชทาน  และเพื่อเป็นการ
ส่งเสริมการใชเ้คร่ืองหมายรับรองผลิตภณัฑผ์า้ไหมไทยตรานกยงูพระราชทานใหแ้พร่หลายทัว่โลก 
จึงไดมี้การจดทะเบียนเคร่ืองหมายรับรองตรานกยงู พระราชทานในต่างประเทศอีก 35 ประเทศ ไดแ้ก่ 
กลุ่มประเทศสหภาพยุโรป จ านวน 27 ประเทศ จีน นอร์เวย์ ฟิลิปปินส์ มาเลเซีย สหรัฐอเมริกา 
สิงคโปร์ อินเดีย และฮ่องกง 

 เพื่อให้การรับรองมาตรฐานผลิตภณัฑ์ผา้ไหมไทย (ตรานกยงูพระราชทาน) สอดคลอ้ง
และเป็นไปในทิศทางเดียวกนักบัมาตรฐานสากล คณะกรรมการมาตรฐานผลิตภณัฑ์ผา้ไหมไทย 
(คมม.) มีมติเห็นชอบการปรับปรุงระเบียบและขอ้บงัคบักรมหม่อนไหมวา่ดว้ยการใช ้เคร่ืองหมาย
รับรองผลิตภณัฑ์ผา้ไหมไทย พ.ศ.2554 แกไ้ขเพิ่มเติม (ฉบบัท่ี 1) พ.ศ.2554 และกรมหม่อนไหมได้
ประกาศใช้เม่ือวนัท่ี  26 กนัยายน 2554 โดยแบ่งขอ้บงัคบัฯ เป็น 4 หมวดดงัน้ี หมวดท่ี 1 บททัว่ไป 
กล่าวถึงค านิยามท่ีใช้ตามข้อบังคับ หมวดท่ี 2 คณะกรรมการมาตรฐานผลิตภัณฑ์ผา้ไหมไทย 
กล่าวถึงคณะกรรมการมาตรฐานผลิตภณัฑ์ผา้ไหมไทยท่ีกรมหม่อนไหมแต่งตั้งข้ึน เพื่อให้มีอ านาจ
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หน้าท่ีในการก าหนด มาตรฐานของผา้ไหมไทย แบบค าขอใช้เคร่ืองหมายรับรอง หลักเกณฑ ์
แนวทาง และวิธีปฏิบติัตามขอ้บงัคบั พิจารณาให้ความเห็นชอบในการปรับปรุงและเปล่ียนแปลง
ขอ้บงัคบัให้เหมาะสมกบั สถานการณ์ท่ีเปล่ียนไป ตามมาตรา 86 แห่งพระราชบญัญติัเคร่ืองหมาย
การค้า พ.ศ. 2534 และฉบับแก้ไขเพิ่มเติม และมีอ านาจในการแต่งตั้ งคณะอนุกรรมการหรือ
คณะท างานในการด าเนินงานไดต้ามท่ี เห็นสมควร หมวดท่ี 3 ผลิตภณัฑ์ กล่าวถึงผลิตภณัฑ์ผา้ไหม
ไทยตามข้อบังคับแต่ละชนิด หมวดท่ี 4 หลักเกณฑ์  วิธีการและเง่ือนไขในการอนุญาตให้ใช้
เคร่ืองหมายรับรอง กล่าวถึงแนวทางในการปฏิบติัส าหรับผูท่ี้จะขอการรับรอง และแนวทางการ
ปฏิบติัของกรมหม่อนไหมในการใหก้ารรับรองตามขอ้บงัคบัน้ี 

Royal Thai Silk: นกยงูสีทอง 
 เป็นผา้ไหมท่ีผลิตโดยใชเ้ส้นไหมและวตัถุดิบตลอดจนกระบวนการท่ีเป็นการอนุรักษ์
ภูมิปัญญาพื้นบา้นดั้งเดิมของไทยอยา่งแทจ้ริง ดงัน้ีคือ 

 ใชเ้ส้นไหมพนัธ์ุไทยพื้นบา้นเป็นทั้งเส้นพุง่และเส้นยนื 
 เส้นไหมตอ้งสาวดว้ยมือผา่นพวงสาวลงภาชนะ 
 ทอดว้ยก่ีทอมือแบบพื้นบา้นชนิดพุง่กระสวยดว้ยมือ 
 ยอ้มดว้ยสีธรรมชาติ หรือสีเคมีท่ีไม่ท าลายส่ิงแวดลอ้ม 
 ตอ้งผลิตในประเทศไทยเท่านั้น 

Classic Thai Silk: นกยงูสีเงิน 
 เป็นผา้ไหมท่ีผลิตข้ึนโดยยงัคงอนุรักษภ์ูมิปัญญาพื้นบา้นผสมผสานกบัการประยกุตใ์ช้
เคร่ืองมือและกระบวนการผลิตในบางขั้นตอน ไดแ้ก่ 

 ใชเ้ส้นไหมพนัธ์ุไทยพื้นบา้นหรือพนัธ์ุไทยปรับปรุงเป็นเส้นพุง่และ/หรือเส้นยนื 
 เส้นไหมต้องสาวด้วยมือ หรือสาวด้วยอุปกรณ์ท่ีใช้มอเตอร์ขับเคล่ือนไม่เกิน 5 

แรงมา้ 
 ทอดว้ยก่ีทอมือชนิดพุง่กระสวยดว้ยมือหรือก่ีกระตุกก็ได ้
 ยอ้มดว้ยสีธรรมชาติ หรือสีเคมีท่ีไม่ท าลายส่ิงแวดลอ้ม 
 ตอ้งผลิตในประเทศเท่านั้น 
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Thai Silk: นกยงูสีน ้าเงิน 
 เป็นผา้ไหมชนิดท่ีผลิตดว้ยภูมิปัญญาของไทยแบบประยกุต ์ใชเ้ทคโนโลยีการผลิตเขา้
กบัสมยันิยมและเชิงธุรกิจ ซ่ึงผา้ไหมดงักล่าวจะตอ้งผลิต ดงัน้ี 

 ใชเ้ส้นไหมแทเ้ป็นทั้งเส้นพุง่และเส้นยนื 
 ทอดว้ยก่ีแบบใดก็ได ้
 ยอ้มดว้ยสีธรรมชาติ หรือสีเคมีท่ีไม่ท าลายส่ิงแวดลอ้ม 
 ตอ้งผลิตในประเทศไทยเท่านั้น 

Thai Silk Blend: นกยงูสีเขียว 
 เป็นผา้ไหมท่ีผลิตดว้ยกระบวนการผลิตและเทคโนโลยีสมยัใหม่ท่ีผสมผสานกบัภูมิ
ปัญญาไทยในดา้นลวดลายและสีสันระหว่างเส้นใยไหมแทก้บัเส้นใยอ่ืนท่ีมาจากธรรมชาติ หรือ
เส้นใยสังเคราะห์รูปแบบต่างๆ ตามวตัถุประสงคก์ารใชง้าน หรือตามความตอ้งการของผูบ้ริโภค ซ่ึง
ผนืผา้ไหมดงักล่าวจะตอ้งผลิต ดงัน้ี  

 ใชเ้ส้นไหมแทเ้ป็นส่วนประกอบหลกั มีเส้นใยอ่ืนเป็นส่วนประกอบรอง 
 ตอ้งระบุส่วนประกอบของเส้นใยอ่ืนใหช้ดัเจน 
 ทอดว้ยก่ีแบบใดก็ได ้
 ยอ้มดว้ยสีธรรมชาติ หรือสีเคมีท่ีไม่ท าลายส่ิงแวดลอ้ม 
 ตอ้งผลิตในประเทศไทยเท่านั้น 
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ห่วงโซ่ไหมไทย 
(Thai-Silk Commodity Chain) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ท่ีมา : สมหญิง  ชูประยรู (2549)  “ระบบส่งเสริมการผลิตและการตลาดสินคา้ไหมไทย” สถาบนัหม่อนไหมแห่งชาติเฉลิมพระเกียรติสมเด็จพระนางเจา้สิริกิต์ิ 

พระบรมราชินีนาถ กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 

เกษตรกรเล้ียงไหมหตัถกรรม เกษตรกรเล้ียงไหมอุตสาหกรรม 

กลุ่มสาวไหมในหมู่บา้น โรงสาวไหมชุมชน โรงสาวไหมอุตสาหกรรม 

พอ่คา้เสน้ไหม 

ในหมู่บา้น 
พอ่คา้เสน้ไหม 

ในทอ้งถ่ิน 
ผูท้อผา้ใน
หมู่บา้น 

กลุ่มสหกรณ์
สตรีผูท้อผา้ 

ผูท้อผา้อุตสาหกรรม
ในครัวเรือน 

ผูท้อผา้
อุตสาหกรรม 

ผูน้ าเขา้/ส่งออก
เสน้ไหม 
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ขั้นตอนการผลติเส้นไหม 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

รังไหมสด/รังไหมอบแหง้ 

คดัแยกรังดี/รังเสีย 

รังไหมคุณภาพดี 

ตม้รังไหม 

สาวไหมแบบพ้ืนบา้น 
สาวไหมโรงสาวไหมชุมชน 

(เคร่ืองจกัรไม่เกิน 5.0 แรงมา้) 
สาวไหมโรงสาวไหมชุมชน 

(เคร่ืองจกัรมากกวา่ 5.0 แรงมา้) 

เสน้ไหมลีบ 
เสน้ไหมสาวเลย 

หรือไหมสอง 
เสน้ไหมนอ้ย 

หรือไหมหน่ึง 
เสน้ไหมแลง 

หรือไหมเสน้ใหญ่ 
เสน้ไหมคุณภาพ 

หรือเสน้ไหมเลก็ 
เศษไหม เสน้ไหมคุณภาพ 

เหล่งท าไจไหมมาตรฐาน เหล่งท าไจไหมมาตรฐาน เหล่งท าไจไหมมาตรฐาน 

เสน้ไหมท่ีพร้อมใช ้ เสน้ไหมท่ีพร้อมใช ้ เสน้ไหมท่ีพร้อมใช ้

ท่ีมา : สมหญิง  ชูประยรู (2549)  “ระบบส่งเสริมการผลิตและการตลาดสินคา้ไหมไทย” สถาบนัหม่อนไหมแห่งชาติเฉลิมพระเกียรติสมเด็จพระนางเจา้สิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 
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กระบวนการทาํผลติภัณฑ์ไหมไทย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เสน้ไหมผลิตภายใน/น าเขา้ 

หตัถกรรม 

ออกแบบลวดลายสีสนั 

ฟอกและยอ้มสีเสน้ไหม 

(เคมี/ธรรมชาติ) 

การทอผา้ไหม 

(ก่ีทอพ้ืนบา้น/ก่ีกระตุก) 

ผา้ไหมรูปแบบต่างๆ 

อุตสาหกรรม 

ออกแบบลวดลายสีสนั 

ฟอกและยอ้มสีเสน้ไหม 

ทอผา้ไหมดว้ยเคร่ืองจกัร 

ผา้ไหมส าเร็จรูป ตลาดผูบ้ริโภค 

แปรรูปผลิตภณัฑไ์หมสินคา้พร้อมใช ้

ตลาดผูบ้ริโภคผลิตภณัฑส์ าเร็จรูป 

ท่ีมา : สมหญิง  ชูประยรู (2549)  “ระบบส่งเสริมการผลิตและการตลาดสินคา้ไหมไทย” สถาบนัหม่อนไหมแห่งชาติเฉลิมพระเกียรติสมเด็จพระนางเจา้สิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 
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ตารางผนวก ที ่ค.1 รายช่ือผู้ส่งออกของไทยจําแนกตามฮาร์โมไนซ์ ปี 2555 
 
รหัส : 500710 (KG) ผ้าทอทําด้วยขีไ้หม 
ลาํดบั ช่ือสถานประกอบการ ทีอ่ยู่ 

1 บจก.อุตสาหกรรมไหมไทย 9 ถ.สุรวงศ ์แขวงสุริยวงศ ์เขตบางรัก 
กรุงเทพมหานคร 

2 หจก.จรูญไหมไทย 566/120 ถ.สาธุประดิษฐ ์แขวงบางโพงพาง เขตยาน
นาวา กรุงเทพมหานคร 

3 บจก.ทีเอน็ที เอก็ซเพรส เวลิดไ์วด ์ 
(ประเทศไทย) 

1768 ไทยซมัมิท ทาวเวอร์ ถ.เพชรบุรีตดัใหม่ แขวง
บางกะปิ เขตหว้ยขวาง กรุงเทพมหานคร 

4 บจก.บี แอนด ์แอล เท็กซ์ไทล ์เทรดด้ิง 
(ประเทศไทย) 

138 บุญมิตร ชั้น2 ซี 1 ถ.สีลม แขวงสุริยวงศ ์เขตบาง
รัก กรุงเทพมหานคร 

5 บจก.เบ๊ตต้ีไหมไทยและจูเอล็เลอส์ 346/11 ถ.สีลม แขวงสุริยวงศ ์เขตบางรัก 
กรุงเทพมหานคร 

6 บจก.คอมพิวเตอร์เลเบ้ิล เวลิดไ์วลด ์ 2 ซ.สุขสวสัด์ิ5 ถ.สุขสวสัด์ิ แขวงบางปะกอก เขต
ราษฎร์บูรณะ กรุงเทพมหานคร 

7 บจก.เดอะไทย ซิลค ์อินดสัตรีส์ 37 ซ.สุขมุวทิ 11 ถ.สุขมุวทิ แขวงคลองเตยเหนือ เขต
วฒันา กรุงเทพมหานคร 

8 บจก.ธนสิน บิสิเนสแอนดม์าร์เก็ตติ้ง 1/30-31 ถ.ดินแดง แขวงสามเสนใน เขตพญาไท 
กรุงเทพมหานคร 

9 บจก.โกลด ์คอยน์ อินเตอร์เนชัน่แนล 117/15-17 ซ.เพชรบุรี15 ถ.เพชรบุรี แขวงถนนพญาไท 
เขตราชเทว ีกรุงเทพมหานคร 

10 บจก.โควศุภมงคล เอก็ซ์ปอร์ต 222 ถ.ร่มเกลา้ แขวงมีนบุรี เขตมีนบุรี 
กรุงเทพมหานคร 

11 นางณฐันนัท ์สุขเอม 339 ถ.สาธุประดิษฐ ์แขวงช่องนนทรี เขตยานนาวา 
กรุงเทพมหานคร 

12 บจก.เฟดเดอรัล เอก็ซ์เพรส (ประเทศไทย) 3656/22-23 กรีนทาวเวอร์ ชั้น 8 ถ.พระราม 4 แขวง
คลองตนั เขตคลองเตย กรุงเทพมหานคร 

13 บจก. ยโูร-เอเซีย แมนูแฟคเจอร์ร่ิง 101/111 ม.20 ซ.นวนคร3 ถ.พหลโยธิน ต.คลองหน่ึง 
อ.คลองหลวง จ.ปทุมธานี 

14 บมจ.ปิโก (ไทยแลนด)์ 10 ซ.ลาซาลา 56 ถ.สุขมุวทิ แขวงบางนา เขตบางนา 
กรุงเทพมหานคร 

15 บจก.เจ.ว.ีคอนโทรล 41/21 ถ.พระราม 3 แขวงช่องนนทรี เขตยานนาวา 
กรุงเทพมหานคร 
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ลาํดบั ช่ือสถานประกอบการ ทีอ่ยู่ 
16 บจก.โมอาวา็ด บางกอก แรร์ จูเวล็ส์ มานู

แฟคเจอเรอส์ 
431 ซ.ประดู่1 แขวงบางคอแหลม เขตบางคอแหลม 
กรุงเทพมหานคร 

17 นายแซน แมนสนั 363/22 ถ.ซอยลาดพร้าว 26 แขวงลาดยาว เขตจตจุกัร 
กรุงเทพมหานคร 

18 บจก.ทองเสียง 302, 302/2 ม.2 ซ.6 ถ.เศรษฐกิจ1 ต.ออ้มนอ้ย อ.
กระทุ่มแบน จ.สมุทรสาคร 

19 นายฉตัรชยั อยูศิ่ลป์ชยั 121/9 ม.5 ต.บางกะดี อ.เมืองปทุมธานี จ.ปทุมธานี 
20 บจก.ทูบว ์มาร์เก็ตติ้ง 165 ซ.อาคารสงเคราะห์ ถ.นราธิวาสราชนครินทร์ 

แขวงทุ่งวดัดอน เขตสาทร กรุงเทพมหานคร 
21 บจก.กอร์โกล อินเตอร์เนชัน่แนล 115 ซ.จุลดิศ ถ.เพชรบุรี แขวงถนนพญาไท เขตราช

เทว ีกรุงเทพมหานคร 
22 บจก.เชียงใหม่โกลบอลลลิ์งค ์ 96-98 ถ.ลอยเคราะห์ ต.ชา้งคลาน อ.เมือง จ.เชียงใหม ่
23 น.ส.สุนทรี ศรีอุดมพงษ ์ 22 ม.1 ต.หวัดง อ.เมืองพิจิตร จ.พิจิตร 
24 บจก.แองเจิลเฟรทเซอร์วสิ (เชียงใหม่) 363 ม.1 ถ.เชียงใหม-่ล าปาง ต.ท่าศาลา อ.เมือง  

จ.เชียงใหม่ 
25 บจก.เวสเทิร์น ดิจิตอล (ประเทศไทย) 140 ม.2 ถ.อุดมสรยทุธ ต.คลองจิก อ.บางปะอิน  

จ.พระนครศรีอยธุยา 
26 บจก.อีสท ์เวท ์ซีด อาร์โอเอช 50/1 ม.2 ถ.ไทรนอ้ย-บางบวัทอง ต.ไทรนอ้ย  

อ.ไทรนอ้ย จ.ปทุมธานี 
27 บจก.ดีเอชแอล เอก็ซ์เพรส (ประเทศไทย) 175 สาธรซิต้ีทาวเวอร์ชั้น7/1และ8/1 ถ.สาทรใต ้แขวง

ทุ่งมหาเมฆ เขตสาทร กรุงเทพมหานคร 
28 นายประสิทธ์ิ สอนสถาพรกลุ 77/186 ซ.สุขมุวทิ 46 แขวงพระโขนง เขตคลองเตย 

กรุงเทพมหานคร 
29 บจก.โอเอม็เอส คาร์โก ้ 679/9 ซ.ลาดพร้าว 7 ถ.ลาดพร้าว แขวงจอมพล เขต

จตุจกัร กรุงเทพมหานคร 
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รหัส : 500720 (KG) ผ้าทอ ทาํด้วยไหมหรือเศษไหม (นอกจากขีไ้หม) ทีม่ีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากขีไ้หม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ขึน้ไปโดยนํา้หนัก 
ลาํดบั ช่ือสถานประกอบการ ทีอ่ยู่ 

1 บจก.อุตสาหกรรมไหมไทย 9 ถ.สุรวงศ ์แขวงสุริยวงศ ์เขตบางรัก 
กรุงเทพมหานคร 

2 หจก.จรูญไหมไทย 566/120 ถ.สาธุประดิษฐ ์แขวงบางโพงพาง 
เขตยานนาวา กรุงเทพมหานคร 

3 บจก.เดอะไทย ซิลค ์อินดสัตรีส์ 37 ซ.สุขมุวทิ 11 ถ.สุขมุวทิ แขวงคลองเตยเหนือ 
 เขตวฒันา กรุงเทพมหานคร 

4 บจก.เฟดเดอรัล เอก็ซ์เพรส (ประเทศไทย) 3656/22-23 กรีนทาวเวอร์ ชั้น 8 ถ.พระราม 4  
แขวงคลองตนั เขตคลองเตย กรุงเทพมหานคร 

5 หจก.แอนิตา้ เอก๊ซ์ปอร์ต 298/2 ถ.สีลม แขวงสุริยวงศ ์เขตบางรัก 
กรุงเทพมหานคร 

6 บจก.อารีไหมไทย อินเตอร์เทรด 98 ม.7 ถ.วดัศรีวารีนอ้ย ต.บางโฉลง อ.บางพลี  
จ.สมุทรปราการ 

7 บจก.ฟจิูกิ (ไทยแลนด)์ 211 ถ.สรรพสิทธ์ิ ต.ในเมือง อ.เมือง จ.นครราชสีมา 
8 บจก.แมนดารินโคลธ่ิง 50/5 ม.4 ถ.แจง้วฒันะ ต.ปากเกร็ด อ.ปากเกร็ด  

จ.นนทบุรี 
9 บจก.ยพูีเอส พาร์เซล ดีลิเวอร์ร่ี เซอร์วสิ 16/1 ซ.สุขมุวทิ 44/1 ถ.สุขมุวทิ แขวงพระโขนง เขต

คลองเตย กรุงเทพมหานคร 
10 บจก.ย.ีเอ. เอก็ซปอร์ต (ไทยแลนด)์ 1055/488-489 อาร์ซีเค ทาวเวอร์ ชั้น27 ถ.สีลม 

แขวงสีลม เขตบางรัก กรุงเทพมหานคร 
11 บจก.เทินบู ดีไซน ์ 387 ม.6 ต.หนองระเวยีง อ.เมือง จ.นครราชสีมา 
12 หจก.ทงเซง้ 95/5-6 ถ.นเรศ แขวงส่ีพระยา เขตบางรัก 

กรุงเทพมหานคร 
13 บจก. เฮริเทช อินเตอร์เนชัน่แนล 999 อาคารเกษรพลาซ่า ชั้น 6 ถ.เพลินจิต แขวงลุมพินี 

เขตปทุมวนั กรุงเทพมหานคร 
14 บจก.กรีนวลิ เทรดด้ิง 218 ม.1 ต.บางปูใหม่ อ.เมืองสมุทรปราการ จ.

สมุทรปราการ 
15 หจก.เดอะ เนเชอรัล ซิลค ์ 18 ถ.มเหสกัข ์แขวงสุริยวงศ ์เขตบางรัก 

กรุงเทพมหานคร 
16 บจก.เบ๊ตต้ีไหมไทยและจูเอล็เลอส์ 346/11 ถ.สีลม แขวงสุริยวงศ ์เขตบางรัก 

กรุงเทพมหานคร 
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ลาํดบั ช่ือสถานประกอบการ ทีอ่ยู่ 
17 บจก.ท.ชินวตัรไหมไทย(ประเทศไทย) 94 ซ.สุขมุวทิ23 ถ.สุขมุวทิ แขวงคลองเตยเหนือ เขต

วฒันา กรุงเทพมหานคร 
18 บจก.วอเตอร์สตาร์ (ไทยแลนด)์ 43 ซ.สงัคมสงเคราะห์ 8 แขวงลาดพร้าว เขตลาดพร้าว 

กรุงเทพมหานคร 
19 บจก.แมกเนท โลจิสติกส์ 31/285 ม.17 ต.บึงค าพร้อย อ.ล าลูกกา จ.ปทุมธานี 
20 หจก.แอนนาไหมไทย 316/9 ถ.สีลม แขวงสุริยวงศ ์เขตบางรัก 

กรุงเทพมหานคร 
21 บจก.ดองนามา เทรดด้ิง 68-68/6 เอสแอนดบี์ทาวเวอร์ชั้น6 ถ.ป้ัน แขวงสีลม 

เขตบางรัก กรุงเทพมหานคร 
22 บจก.รีกลัเทรดเดอร์ 99/915 ม.9 ซ.ไร่ขิง 30 ถ.ท่าพดู-พทุธมณฑลสาย 5  

ต.ไร่ขิง อ.สามพราน จ.นครปฐม 
23 บจก.ทริปเป้ิลเทรด แอนด ์แพค็ 190/95 ม.7 ต.กระทุ่มลม้ อ.สามพราน จ.นครปฐม 
24 บจก.สตูดิโอ เลอา 213 ซ.รังสิต-นครนายก 58 ถ.รังสิต-นครนายก  

ต.ประชาธิปัตย ์อ.ธญับุรี จ.ปทุมธานี 
25 บจก.บางกอกพาร์เซล เซอร์วสิ 1249/4 เจมทาวเวอร์ ซ.47/3 ถ.เจริญกรุง แขวงสุริยวงศ ์

เขตบางรัก กรุงเทพมหานคร 
26 บจก. เอเช่ียน โฮเตล็ คอร์เปอร์เรชัน่ 999 เกษรพลาซ่า ชั้น 6 ถ.เพลินจิต แขวงลุมพินี  

เขตปทุมวนั กรุงเทพมหานคร 
27 บจก.บูติค คอลเลคชัน่ 326 ถ.ท่าแพ ต.ชา้งม่อย อ.เมือง จ.เชียงใหม ่
28 บจก.เท็กซ์ไทล ์แกลลอร่ี 77/191-192 สินสาธรทาวเวอร์ ชั้น 42 ถ.กรุงธนบุรี 

แขวงคลองตน้ไทร เขตคลองสาน กรุงเทพมหานคร 
29 บจก.บี แอนด ์แอล เท็กซ์ไทล ์เทรดด้ิง 

(ประเทศไทย) 
138 บุญมิตร ชั้น2 ซี 1 ถ.สีลม แขวงสุริยวงศ ์
เขตบางรัก กรุงเทพมหานคร 

30 หจก.เน็คสตาร์ ชิปป้ิง แอนด ์ทรานสปอร์ต 163/87 ซ.โกสุมรวมใจ 42 ถ.โกสุมรวมใจ แขวงสีกนั 
เขตดอนเมือง กรุงเทพมหานคร 

31 บจก.บี.ว.ีแซด. แฟบริคส์ (ประเทศไทย) 999/86 ม.20 ซ.บุญมีทรัพย ์ถ.บางพลี-ต าหรุ  
ต.บางพลีใหญ่ อ.บางพลี จ.สมุทรปราการ 

32 บจก.ทีเอน็ที เอก็ซเพรส เวลิดไ์วด ์(ประเทศ
ไทย) 

1768 ไทยซมัมิท ทาวเวอร์ ถ.เพชรบุรีตดัใหม่ แขวง
บางกะปิ เขตหว้ยขวาง กรุงเทพมหานคร 

33 หจก.ยงัเวร์ิล 37 ซ.เจริญนคร 14 ถ.เจริญนคร แขวงคลองตน้ไทร  
เขตคลองสาน กรุงเทพมหานคร 

34 บมจ.วาไทยอุตสาหกรรม 25/17 ม.4 ซ.สากลแลนด ์ถ.แจง้วฒันะ - ปากเกร็ด  
ต.บางตลาด อ.ปากเกร็ด จ.นนทบุรี 
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ลาํดบั ช่ือสถานประกอบการ ทีอ่ยู่ 
35 นายอาเหมด็ อาลี ฮสัสนั รูเอท อาลาลี 1120 โรงแรมโนโวเทล ม.10 ต.ราชาเทวะ อ.บางพลี  

จ.สมุทรปราการ 
36 บจก.ไทย เลซ แมนูแฟคเจอร่ิง 241 ม.1 ต.สวนหลวง อ.กระทุ่มแบน จ.สมุทรสาคร 
37 บจก.ฮาซนั อิมพอร์ท แอนด ์เอก็ซ์พอร์ท 18/6 ซ.ประชาอุทิศ 69 แยก 16-5 แขวงทุ่งครุ เขตทุ่ง

ครุ กรุงเทพมหานคร 
38 น.ส.มายาม อาหมดั เฮช เอ อลั-อาลี 1125 ต.ราชาเทวะ อ.บางพลี จ.สมุทรปราการ 
39 บจก.เอม็เมอรัลด ์อินเตอร์เนชัน่แนล 78 บี ถ.อนุวงศ ์แขวงจกัรวรรดิ เขตสมัพนัธวงศ ์

กรุงเทพมหานคร 
40 บจก.โมอาวา็ด บางกอก แรร์ จูเวล็ส์ มานู

แฟคเจอเรอส์ 
431 ซ.ประดู่1 แขวงบางคอแหลม เขตบางคอแหลม 
กรุงเทพมหานคร 

41 บจก.ไทยรุต นิตติ้ง 97 ซ.ประชาอุทิศ 33 แขวงบางมด เขตทุ่งครุ 
กรุงเทพมหานคร 

42 บจก.เอนโนเบ้ิล ฟิลม์ โปรดกัชัน่ 601/35 ซ.รามค าแหง 39 ถ.ประชาอุทิศ แขวงวงั
ทองหลาง เขตวงัทองหลาง กรุงเทพมหานคร 

43 บจก.บาสเตียน 2 ซ.จนัทร์ 16 แยก 18-3 แขวงทุ่งวดัดอน เขตสาทร 
กรุงเทพมหานคร 

44 บจก.เจริญเดคคอร์ อินเตอร์แนชชัน่แนล 108/1 ซ.สุขมุวทิ23 ถ.สุขมุวทิ แขวงคลองเตยเหนือ 
เขตวฒันา กรุงเทพมหานคร 

45 นายธินรกร คมัภิรานนท ์ 16/14 ถ.เทศบาล 5 ต.ปากเพรียว อ.เมืองสระบุรี  
จ.สระบุรี 

46 บจก.ฟิสบา (ประเทศไทย) 76/3 ม.4 ต.บา้นกลาง อ.เมือง จ.ล าพนู 
47 นางอลัยา อาลี ฮลัอลั อลั อลัดาฮาร่ี 1120 โรงแรมโนโวเทล ม.7 ต.ราชาเทวะ อ.บางพลี  

จ.สมุทรปราการ 
48 บจก.ราโสทส์ โกลบอล เซอร์วสิเซส 574-576 ถ.เยาวราช แขวงสมัพนัธวงศ ์เขตสมั

พนัธวงศ ์กรุงเทพมหานคร 
49 บจก.ลิเบอร์ต้ี อินเตอร์เนชัน่แนล เทรดด้ิง 895/132 ถ.สุขมุวทิ 101 แขวงบางจาก เขตพระโขนง 

กรุงเทพมหานคร 
50 นายประสิทธ์ิ สอนสถาพรกลุ 77/186 ซ.สุขมุวทิ 46 แขวงพระโขนง เขตคลองเตย 

กรุงเทพมหานคร 
51 นายสมัฤทธ์ิ คุรุนุศาสภ ์ 86 ม.14 ต.ท่าศาลา อ.ท่าศาลา จ.นครศรีธรรมราช 
52 บจก.พลสั เวลิด ์ 1 ทีเอซี ชั้น 4 ซ.ร่วมฤดี ถ.เพลินจิต แขวงลุมพินี  

เขตปทุมวนั กรุงเทพมหานคร 
53 นายซูทาน นาสเซอร์ เอม็ เอ อลั มาอีด 1122 ต.ราชาเทวะ อ.บางพลี จ.สมุทรปราการ 
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ลาํดบั ช่ือสถานประกอบการ ทีอ่ยู่ 
54 บจก.ดีเอชแอล เอก็ซ์เพรส (ประเทศไทย) 175 สาธรซิต้ีทาวเวอร์ชั้น7/1และ8/1 ถ.สาทรใต ้ 

แขวงทุ่งมหาเมฆ เขตสาทร กรุงเทพมหานคร 
55 บจก.แอล.ที.ย.ูแอพพาเรลส์ 11/3 ม.6 ซ.แกว้ทิพยค์าสเดย ์ถ.พทุธมณฑลสาย 7  

ต.หอมเกร็ด อ.สามพราน จ.นครปฐม 
56 นายฮาแกน แมก รีฮาด สตูบ 1120 โรงแรมโนโวเทล ม.7 ต.ราชาเทวะ อ.บางพลี  

จ.สมุทรปราการ 
57 นางมินตรา ปาทาน 202 แขวงสวนหลวง เขตสวนหลวง กรุงเทพมหานคร 
58 บจก.พิพฒันกิจเท็กซ์ไทล ์ 8 ซ.ศรีอกัษร ถ.เช้ือเพลิง แขวงทุ่งมหาเมฆ เขตสาทร 

กรุงเทพมหานคร 
59 น.ส.จิตประภทัร์ ชยางคานนท ์ 163 โรงแรมโนโวเทล ม.4 ต.ป่าไผ ่อ.สนัทราย จ.

เชียงใหม่ 
60 บจก.ซิต้ี-ลิงค ์เอก็ซ์เพรส แอนด ์โลจิสติกส์

(ประเทศไทย) 
3362 ถ.พระรามท่ี 4 แขวงคลองตนั เขตคลองเตย 
กรุงเทพมหานคร 

61 บจก.เกรซเวย ์อินเตอร์เนชัน่แนล 10 ถ.มเหสกัข ์แขวงสุริยวงศ ์เขตบางรัก 
กรุงเทพมหานคร 

62 บจก.ดานีล่ี 64/210 ม.4 ต.ปลวกแดง อ.ปลวกแดง จ.ระยอง 
63 บจก.อาเคเซียแฟบริคส์ (ประเทศไทย) 123/1 ถ.นนทรี แขวงช่องนนทรี เขตยานนาวา 

กรุงเทพมหานคร 
64 บจก.สยาม พิคแพค (ภูเก็ต) 23/104 ม.2 ถ.เทพกระษตัรี ต.เกาะแกว้ อ.เมืองภูเก็ต  

จ.ภูเก็ต 
65 บจก.เอเชีย ฟอเรสตร้ี ดิสทิลเลอร่ี 54 หอ้งเลขท่ี 3705 บี.บี.บิลด้ิง ชั้นท่ี 7 ถ.สุขมุวทิ 21 

(อโศก) แขวงคลองเตยเหนือ เขตวฒันา 
กรุงเทพมหานคร 

66 บจก.ไพรมบ์๊อกซ์ เอม็ เอฟ จี 20 ซ.สุขมุวทิ 97- 97/1 ถ.สุขมุวทิ แขวงบางจาก  
เขตพระโขนง กรุงเทพมหานคร 
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รหัส : 500790 (KG) ผ้าทอ ทาํด้วยไหมหรือเศษไหม (นอกจากขีไ้หม) ทีม่ีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากขีไ้หม) น้อยกว่าร้อยละ 85 โดยนํา้หนัก 
ลาํดบั ช่ือสถานประกอบการ ทีอ่ยู่ 

1 บจก.แคร์ เฟรท (ประเทศไทย) 44 ซ.เพชรบุรี15(ซ.สมประสงค3์) ถ.เพชรบุรีตดัใหม่ 
แขวงถนนพญาไท เขตราชเทว ีกรุงเทพมหานคร 

2 บจก.อุตสาหกรรมไหมไทย 9 ถ.สุรวงศ ์แขวงสุริยวงศ ์เขตบางรัก 
กรุงเทพมหานคร 

3 บจก.อชิรวตัร เทรดด้ิง 96/24 ม.9 ซ.30 ถ.พระราม 2 แขวงบางมด เขต
จอมทอง กรุงเทพมหานคร 

4 บจก.ทีเอน็ที เอก็ซเพรส เวลิดไ์วด ์(ประเทศ
ไทย) 

1768 ไทยซมัมิท ทาวเวอร์ ถ.เพชรบุรีตดัใหม่ แขวง
บางกะปิ เขตหว้ยขวาง กรุงเทพมหานคร 

5 บจก.ฮาร์เวสทอิ์มเพค็ซ์ 94/15 ชยักลู ม.11 ถ.พระราม2 แขวงจอมทอง  
เขตจอมทอง กรุงเทพมหานคร 

6 บจก.เดอะไทย ซิลค ์อินดสัตรีส์ 37 ซ.สุขมุวทิ 11 ถ.สุขมุวทิ แขวงคลองเตยเหนือ  
เขตวฒันา กรุงเทพมหานคร 

7 บจก.อาร์ พี เอน็ กรีนโปรดกัส์ 49 ซ.จรัญสนิทวงศ ์71 แขวงบางพลดั เขตบางพลดั 
กรุงเทพมหานคร 

8 หจก.จรูญไหมไทย 566/120 ถ.สาธุประดิษฐ ์แขวงบางโพงพาง  
เขตยานนาวา กรุงเทพมหานคร 

9 บจก.ไฮเทค-นิทซู (ประเทศไทย) 129 เขตนิคมฯส่งออกบา้นหวา้(ไฮเทค) ม.5  
ถ.สายเอเซีย กม 60-61 ต.บา้นหวา้ อ.บางปะอิน  
จ.พระนครศรีอยธุยา 

10 บจก.บลูมม่ิงเวลิดโ์ปรดคัส์ 4388 ถ.พระรามท่ี4 แขวงพระโขนง เขตคลองเตย 
กรุงเทพมหานคร 

11 บจก.ฟจิูกิ (ไทยแลนด)์ 211 ถ.สรรพสิทธ์ิ ต.ในเมือง อ.เมือง จ.นครราชสีมา 
12 บจก.ท.ชินวตัรไหมไทย(ประเทศไทย) 94 ซ.สุขมุวทิ23 ถ.สุขมุวทิ แขวงคลองเตยเหนือ เขต

วฒันา กรุงเทพมหานคร 
13 บจก.อลัไลแอนซ์ คอนเทนเนอร์ ไลนส์ 964/7 ซ.วดัจนัทน์ใน ถ.เจริญราษฎร์ 7 แขวงบางโคล่ 

เขตบางคอแหลม กรุงเทพมหานคร 
14 บจก.บนัยนั ทรี รีสอร์ท แอนด ์สปา  

(ไทยแลนด)์ 
21/100 ไทยวา 2 ถ.สาทรใต ้แขวงทุ่งมหาเมฆ  
เขตสาทร กรุงเทพมหานคร 

15 บจก. ไพลอต เซอร์วสิ 2024/135-136 ถ.ริมทางรถไฟสายเก่า แขวงพระโขนง 
เขตคลองเตย กรุงเทพมหานคร 

16 บจก.โกลบอล โมติเวชัน่ 115 ซ.บางแวก 26 แยก 7 ถ.บางแวก แขวงบางแวก  
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ลาํดบั ช่ือสถานประกอบการ ทีอ่ยู่ 
เขตภาษีเจริญ กรุงเทพมหานคร 

17 บจก.ยพูีเอส พาร์เซล ดีลิเวอร์ร่ี เซอร์วสิ 16/1 ซ.สุขมุวทิ 44/1 ถ.สุขมุวิท แขวงพระโขนง เขต
คลองเตย กรุงเทพมหานคร 

18 บจก.พรีเมียร์ ทรานส์ เอก็ซเพรส 250 ม.3 ต.สนัผกัหวาน อ.หางดง จ.เชียงใหม ่
19 บจก.ชินโย เอน็เตอร์ไพรส์ 544/16-17 ซ.สรงปราง ถ.อโศก-ดินแดง แขวงดินแดง 

เขตดินแดง กรุงเทพมหานคร 
20 บจก.เอเช่ียนฮอนดา้มอเตอร์ 14 สารสิน ถ.สุรศกัด์ิ แขวงสีลม เขตบางรัก 

กรุงเทพมหานคร 
21 บจก.แอล.ที.ย.ูแอพพาเรลส์ 11/3 ม.6 ซ.แกว้ทิพยค์าสเดย ์ถ.พทุธมณฑลสาย 7  

ต.หอมเกร็ด อ.สามพราน จ.นครปฐม 
22 บจก.ถวายแพค็ก้ิงแอนดเ์อก็ซ์ปอร์ต 121/21 ม.2 ต.ขนุคง อ.หางดง จ.เชียงใหม ่
23 หจก.เอส.เอส.พี.แพค็ก้ิง 90/4 ซ.ศึกษา ถ.ลีลใ แขวงสีลม เขตบางรัก 

กรุงเทพมหานคร 
24 บจก.ดีเอชแอล เอก็ซ์เพรส (ประเทศไทย) 175 สาธรซิต้ีทาวเวอร์ชั้น7/1และ8/1 ถ.สาทรใต ้ 

แขวงทุ่งมหาเมฆ เขตสาทร กรุงเทพมหานคร 
25 บจก.เคนเบอร์ไทย 2098/70 ซ.หมู่บา้นปรีชา ถ.รามค าแหง แขวงหวัหมาก 

เขตบางกะปิ กรุงเทพมหานคร 
26 บจก.ดีที โลจิสติกส์ (ประเทศไทย) 552/249 ซ.วดัไผเ่งิน ถ.จนัทร์ แขวงบางโคล่  

เขตบางคอแหลม กรุงเทพมหานคร 
27 บจก.เมโลยนั 94/104 ม.5 ซ.ท่าอิฐ ถ.รัตนาธิเบศร์ ต.บางรักนอ้ย  

อ.เมืองนนทบุรี จ.นนทบุรี 
28 บจก.เอสทีเท็กซ์ไทล ์ 717 ม.2 ซ.บางเมฆขาว ถ.สุขมุวิท ต.ทา้ยบา้น  

อ.เมืองสมุทรปราการ จ.สมุทรปราการ 
29 บจก.เซีย อินเตอร์เนชัน่แนล 54/9 ถ.รามอินทรา แขวงอนุสาวรีย ์เขตบางเขน 

กรุงเทพมหานคร 
30 บจก.เท็กซ์ไทล ์แกลลอร่ี 77/191-192 สินสาธรทาวเวอร์ ชั้น 42 ถ.กรุงธนบุรี 

แขวงคลองตน้ไทร เขตคลองสาน กรุงเทพมหานคร 
31 บจก.ดองนามา เทรดด้ิง 68-68/6 เอสแอนดบี์ทาวเวอร์ชั้น6 ถ.ป้ัน แขวงสีลม 

เขตบางรัก กรุงเทพมหานคร 
32 บจก.จอห์นสนั เทค 143/137 ถ.บรมราชชนนี แขวงอรุณอมรินทร์  

เขตบางกอกนอ้ย กรุงเทพมหานคร 
33 บจก.มงัการาม (ประเทศไทย) 1/50-51 ซ.สุขมุวทิ39 ถ.สุขมุวทิ แขวงคลองตนั  

เขตวฒันา กรุงเทพมหานคร 
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ลาํดบั ช่ือสถานประกอบการ ทีอ่ยู่ 
34 บจก.ฟาสท ์ชิปป้ิง 9 ซ.เจริญกรุง 109 แยก 16 แขวงบางคอแหลม เขตบาง

คอแหลม กรุงเทพมหานคร 
35 บจก.บาย ปาริสรา อินเตอร์เอก็ซ์พอร์ต 189/28 ม.7 ต.หนองแก๋ว อ.หางดง จ.เชียงใหม ่
36 บจก.เฟดเดอรัล เอก็ซ์เพรส (ประเทศไทย) 3656/22-23 กรีนทาวเวอร์ ชั้น 8 ถ.พระราม 4  

แขวงคลองตนั เขตคลองเตย กรุงเทพมหานคร 
37 บจก.คอฟฟ่ีออล 55/2 ถ.กรุงธนบุรี แขวงคลองตน้ไทร เขตคลองสาน 

กรุงเทพมหานคร 
38 บจก.ไดเร็ก ชิปป้ิง แอนด ์เอก็สพอร์ต 153 ม.4 ต.บา้นแหวน อ.หางดง จ.เชียงใหม่ 
39 บจก.ทีเอส เทค (ประเทศไทย) 115/3 ม.4 ต.บางพระครุ อ.นครหลวง  

จ.พระนครศรีอยธุยา 
40 บจก.เบ๊ตต้ีไหมไทยและจูเอล็เลอส์ 346/11 ถ.สีลม แขวงสุริยวงศ ์เขตบางรัก 

กรุงเทพมหานคร 
41 หจก.โควรัมแมก็ซ์ โปรซพัพลาย 16/33 ม.11 แขวงบางพรม เขตตล่ิงชนั 

กรุงเทพมหานคร 
42 บจก.ทริปเป้ิลเทรด แอนด ์แพค็ 190/95 ม.7 ต.กระทุ่มลม้ อ.สามพราน จ.นครปฐม 
43 บจก.แมนดารินโคลธ่ิง 50/5 ม.4 ถ.แจง้วฒันะ ต.ปากเกร็ด อ.ปากเกร็ด  

จ.นนทบุรี 
44 บจก.เอ บิส อินเตอร์เนชัน่แนล 179 ม.2 ถ.คนัคลอง ต.ขนุคง อ.หางดง จ.เชียงใหม ่
45 นายโอลาติจา ราชิด ดูโรจายา่ 1120 โรงแรมโนโวเทล ม.7 ต.ราชาเทวะ อ.บางพลี  

จ.สมุทรปราการ 
46 หจก.แอนิตา้ เอก๊ซ์ปอร์ต 298/2 ถ.สีลม แขวงสุริยวงศ ์เขตบางรัก 

กรุงเทพมหานคร 
47 นายอมัรัน เจ๊ะเลาะ 101/7 ม.2 แขวงแสนแสบ เขตมีนบุรี กรุงเทพมหานคร 
48 บจก.โกลด ์คอยน์ อินเตอร์เนชัน่แนล 117/15-17 ซ.เพชรบุรี15 ถ.เพชรบุรี แขวงถนนพญาไท 

เขตราชเทว ีกรุงเทพมหานคร 
49 หจก.บี.พี.พี. อิมพอร์ต แอนด ์เอก็ชพ์อร์ต 159/504 ม.5 แขวงท่าแร้ง เขตบางเขน 

กรุงเทพมหานคร 
50 บจก.อินโนเวทีฟ โลจีสติกส์ 139 ซ.พระรามเกา้ 24 ถ.พระรามเกา้ แขวงบางกะปิ 

เขตหว้ยขวาง กรุงเทพมหานคร 
51 บจก.คาร์โก แอนด ์โลจิสติกส์ เอก็ส์เพรส 315/84 ม.12 ถ.เทพประสิทธ์ิ ต.หนองปรือ อ.บางละ

มุง จ.ชลบุรี 
52 บจก.ฝ้ายเอสเคพ ี 69/15 ม.4 ต.สนัก าแพง อ.สนัก าแพง จ.เชียงใหม่ 
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ลาํดบั ช่ือสถานประกอบการ ทีอ่ยู่ 
53 บจก.แกมมาโก ้(ประเทศไทย) 122,123 ม.1 ถ.ราชพฤกษ ์ต.บางขนุน อ.บางกรวย  

จ.นนทบุรี 
54 บจก.พรีเชียส บ็อคซ์ 15/46 ม.18 ซ.ล าลูกกา 23 ถ.ล าลูกกา ต.คูคต อ.ล าลูก

กา จ.ปทุมธานี 
55 นายชยันนัท ์ขนัทะชา 42/32 ถ.มิตรพนัธ์ แขวงป้อมปราบ เขตป้อมปราบศตัรู

พา่ย กรุงเทพมหานคร 
56 บจก.จงสถิตย ์ 470 ถ.บางขนุเทียนชายทะเล แขวงแสมด า เขตบางขนุ

เทียน กรุงเทพมหานคร 
57 บจก.บนัยนั ทรี เเกลเลอร่ี (ประเทศไทย) 21/100 ไทยวา2 ชั้น22 ถ.สาทรใต ้แขวงทุ่งมหาเมฆ 

เขตสาทร กรุงเทพมหานคร 
58 บจก.นิสสนั มอเตอร์ (ประเทศไทย) 74 ม.2 ถ.บางนา-ตราด (กม.21) ต.ศีรษะจรเขใ้หญ่  

อ.บางเสาธง จ.สมุทรปราการ 
59 บจก.อินสแทนท ์คามาร์ 10/169 (หอ้งเลขท่ี 20เอ 04เอ) เดอะเทรนด้ีชั้นท่ี20 เอ 

ซ.สุขมุวทิ 13 ถ.สุขมุวทิ 13 แขวงคลองเตยเหนือ เขต
วฒันา กรุงเทพมหานคร 

60 ร้านนานาดีไซน ์ 175/1 ม.2 ต.ขนุคง อ.หางดง จ.เชียงใหม ่
61 นายสมัฤทธ์ิ คุรุนุศาสภ ์ 86 ม.14 ต.ท่าศาลา อ.ท่าศาลา จ.นครศรีธรรมราช 
62 บจก.ศิลปทอไทย 10 ม.2 ซ.วดัไร่ขิง ถ.เพชรเกษม ต.บางกระทึก  

อ.สามพราน จ.นครปฐม 
63 บจก.สตาร์ส เทคโนโลย ีอินดสัเตรียล 64/40 ม.4 ต.ปลวกแดง อ.ปลวกแดง จ.ระยอง 
64 หจก.ไอ.เอน็.ที. อินเตอร์เทรด 27/14 ม.5 ซ.เพชรงาม ถ.พทุธรักษา ต.แพรกษาใหม่  

อ.เมือง จ.สมุทรปราการ 
65 บจก.ฮานิ บาดาว ี(ไทยแลนด)์ 555/8119 ชั้นท่ี 2 หอ้งเลขท่ี 2119 ถ.ราชปรารภ  

แขวงมกักะสนั เขตราชเทว ีกรุงเทพมหานคร 
66 บจก.เอส.อาร์.พี. เอก็เพรส เซอร์วิส 92 ม.4 ต.ขนุคง อ.หางดง จ.เชียงใหม ่
67 บจก.เวลลต้ี์ ยไูนเตด็ 201/334 หมู่บา้นกลางเมือง ม.7 ถ.บางนา-ตราด  

ต.บางเสาธง อ.บางเสาธง จ.สมุทรปราการ 
68 บจก.เจริญทรัพย ์ชิปป้ิง แอนดท์รานสปอร์ต 77/4 ม.6 ต.ไชยสถาน อ.สารภี จ.เชียงใหม ่
69 นายวชิยั เพชรเจริญชยั 76/7 ม.5 ต.หว้ยใหญ่ อ.บางละมุง จ.ชลบุรี 
70 บจก.เชียงใหม่แพนคาร์โก เซอร์วสิ 243 ม.5 ต.สนัผกัหวาน อ.หางดง จ.เชียงใหม ่

 
ท่ีมา : ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร ส านกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์(2556)  
 “รายช่ือผูส่้งออก” คน้เม่ือ 13 มกราคม 2556  จาก www2.ops3.moc.go.th/ie/Default.aspx 
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ตารางผนวกที ่ง.1 มูลค่าการน าเข้าผ้าไหมชนิดต่างๆ ของโลก โดยเฉลีย่ ในช่วงปี พ.ศ.2546 – 2550 
 หน่วย : เหรียญ สรอ. 

ชนิดสินคา้ สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจกัร ฝร่ังเศส ฮ่องกง อ่ืนๆ โลก 

ผา้ไหมชนิดผา้ทอดว้ยข้ีไหม 9,983,963 3,403,038 634,592 27,324,291 39,230,986 80,576,870 

ผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม  
(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั 

12,899,282 44,383,365 70,201,792 87,761,945 1,544,609,490 1,759,855,874 

ผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั 

9,086,384 12,069,749 12,102,302 13,785,440 202,322,826 249,366,701 

รวม 31,969,629 59,856,152 82,938,686 128,871,676 1,786,163,302 2,089,799,445 

ท่ีมา: ค านวณจากตารางผนวกท่ี ก.3 ถึง ก.22 
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ตารางผนวกที ่ง.2 มูลค่าการน าเข้าผ้าไหมชนิดต่างๆ ของโลก โดยเฉลีย่ ในช่วงปี พ.ศ.2551 – 2555 
 หน่วย : เหรียญ สรอ. 

ชนิดสินคา้ สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจกัร ฝร่ังเศส ฮ่องกง อ่ืนๆ โลก 

ผา้ไหมชนิดผา้ทอดว้ยข้ีไหม 4,075,432 3,840,727 623,274 9,858,712 31,587,945 49,986,090 

ผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม  
(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั 

7,754,189 37,740,825 81,760,456 118,509,490 1,709,741,526 1,955,506,486 

ผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั 

5,452,891 8,179,309 11,625,898 10,716,647 215,321,180 251,295,925 

รวม 17,282,512 49,760,861 94,009,628 139,084,849 1,956,650,651 2,256,788,501 

ท่ีมา: ค านวณจากตารางผนวกท่ี ก.3 ถึง ก.22 
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ตารางผนวกที ่ง.3 อตัราขยายตวัเฉลีย่ (rjk) ของการส่งออกผ้าไหมในตลาดโลกและตลาดส่งออกส าคญั ในช่วงปี พ.ศ.2546 – 2550 เทยีบกบัช่วงปี พ.ศ.2551 – 2555  
  

ชนิดสินคา้ สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจกัร ฝร่ังเศส ฮ่องกง อ่ืนๆ โลก 

ผา้ไหมชนิดผา้ทอดว้ยข้ีไหม -0.592 0.129 -0.018 -0.639 -0.195 -0.380 

ผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม  
(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั 

-0.399 -0.150 0.165 0.350 0.107 0.111 

ผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั 

-0.400 -0.322 -0.039 -0.223 0.064 0.008 

รวม -0.459 -0.169 0.133 0.079 0.095 0.080 

ท่ีมา: ค านวณจากตารางผนวกท่ี ง.1 ถึง ง.2 
หมายเหต:ุ อตัราการขยายตวัของผา้ไหมของโลกโดยเฉล่ีย = r = 0.080 
 อตัราการขยายตวัของผา้ไหมชนิดผา้ทอดว้ยข้ีไหมของโลกโดยเฉล่ีย  =  rk,500710  =  -0.380 
 อตัราการขยายตวัของผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกัของโลกโดยเฉล่ีย  =  rk,500720  =  0.111 
 อตัราการขยายตวัของผา้ไหมชนิด ผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม(นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกัของโลกโดยเฉล่ีย  =  rk,500790  =  0.008 
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ตารางผนวกที ่ง.4 มูลค่าการส่งออกผ้าไหมชนิดต่างๆ โดยเฉลีย่ของไทยไปยงัตลาดโลกและตลาดส าคญั ในช่วงปี พ.ศ.2546 – 2550  
 หน่วย : เหรียญ สรอ. 

ชนิดสินคา้ สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจกัร ฝร่ังเศส ฮ่องกง อ่ืนๆ โลก 

ผา้ไหมชนิดผา้ทอดว้ยข้ีไหม 97,237 509,727 10,939 21,378 83,062 722,343 

ผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม  
(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั 

5,268,687 2,032,466 581,062 401,900 4,315,401 12,599,516 

ผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั 

385,692 241,313 36,366 331,051 652,291 1,646,713 

รวม 5,751,616 2,783,506 628,367 754,329 5,050,754 14,968,572 

ท่ีมา: ค านวณจากตารางผนวกท่ี ก.3 ถึง ก.22 
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ตารางผนวกที ่ง.5 มูลค่าการส่งออกผ้าไหมชนิดต่างๆ โดยเฉลีย่ของไทยไปยงัตลาดโลกและตลาดส าคญั ในช่วงปี พ.ศ.2551 – 2555  
 หน่วย : เหรียญ สรอ. 

ชนิดสินคา้ สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจกัร ฝร่ังเศส ฮ่องกง อ่ืนๆ โลก 

ผา้ไหมชนิดผา้ทอดว้ยข้ีไหม 98,321 929,630 28,860 47,409 250,757 1,354,977 

ผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม  
(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั 

3,524,584 1,592,822 787,982 735,529 3,258,050 9,898,967 

ผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั 

163,480 241,993 87,227 544,814 1,127,189 2,164,703 

รวม 3,786,385 2,764,445 904,069 1,327,752 4,635,996 13,418,647 

ท่ีมา: ค านวณจากตารางผนวกท่ี ก.3 ถึง ก.22 
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ตารางผนวกท่ี ง.6 มูลค่าคาดการณ์ (rjk x Vjk1) การเปลีย่นแปลงมูลค่าการส่งออกผ้าไหมชนิดต่างๆ ของไทยโดยเฉลีย่ไปยังตลาดโลกและตลาดส่งออกส าคัญ ในช่วงปี พ.ศ.2551 - 2555  

 หน่วย : เหรียญ สรอ. 

ชนิดสินคา้ สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจกัร ฝร่ังเศส ฮ่องกง อ่ืนๆ โลก 

ผา้ไหมชนิดผา้ทอดว้ยข้ีไหม -57,545 65,560 -195 -13,665 -16,182 -274,235 

ผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม  
(นอกจากข้ีไหม) ตั้งแต่ร้อยละ 85 ข้ึนไป โดยน ้ าหนกั 

-2,101,503 -304,185 95,671 140,806 461,353 1,400,741 

ผา้ไหมชนิดผา้อ่ืนๆ ท่ีมีไหมหรือเศษไหม 
(นอกจากข้ีไหม) นอ้ยกวา่ร้อยละ 85 โดยน ้ าหนกั 

-154,232 -77,782 -1,432 -73,696 41,907 12,740 

(rjk x Vjk1) -2,313,280 -316,407 94,045 53,446 487,078 1,139,246 

ท่ีมา: ค านวณจากตารางผนวกท่ี ง.3 กบั ง.4 
หมายเหต:ุ ก าหนดใหมู้ลค่าการส่งออกในช่วงปี พ.ศ.2546 - 2550 เป็นฐานขอ้มูลในการค านวณ 
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ตารางผนวกท่ี ง.7 ข้อมูลส าหรับการวิเคราะห์แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ีของการส่งออกผ้าไหมชนิดต่างๆ ของไทยไปยังตลาดโลกและตลาดส่งออกส าคัญ ในช่วงปี พ.ศ.2551 – 2555 
 เทียบกบัช่วงปี พ.ศ.2546 - พ.ศ.2550 

 หน่วย : เหรียญ สรอ. 

 สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจกัร ฝร่ังเศส ฮ่องกง อ่ืนๆ โลก 
rV1 459,593 222,421 50,211 60,276 403,589 1,196,090 
∑rk Vk1 -3,403,819 358,007 -11,207 -482,164 -983,996 -5,682,776 
∑r Vk1 459,593 222,421 50,211 60,276 403,589 1,196,090 
∑rjk Vjk1 -2,313,280 -316,407 94,045 53,446 487,078 1,139,246 
∑Vjk2 3,786,385 2,764,445 904,069 1,327,752 4,635,996 13,418,647 
∑Vjk1 5,751,616 2,783,506 628,367 754,329 5,050,754 14,968,572 

ท่ีมา: ค านวณจากตารางผนวกท่ี ง.3, ง.4, ง.5 และ ง.6 
หมายเหต:ุ ก าหนดใหมู้ลค่าการส่งออกในช่วงปี พ.ศ.2546 - 2550 เป็นฐานขอ้มูลในการค านวณ 
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ตารางผนวกท่ี ง.8 การเปลีย่นแปลงมูลค่าการส่งออกผ้าไหมชนิดต่างๆ โดยเฉลี่ยของไทยไปยังตลาดโลกและตลาดส่งออกส าคัญและปัจจัยท่ีมีผลต่อการเปลีย่นแปลงมูลค่าการส่งออก  
 ในช่วงปี พ.ศ.2551-2555 

 สดัส่วน : ร้อยละ 
การเปล่ียนแปลงปัจจยั สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจกัร ฝร่ังเศส ฮ่องกง อ่ืนๆ โลก 

 มูลค่า สัดส่วน มูลค่า สัดส่วน มูลค่า สัดส่วน มูลค่า สัดส่วน มูลค่า สัดส่วน มูลค่า สัดส่วน 
E -1,965,231 -100.00 -19,061 -100.00 275,702 100.00 573,423 100.00 -414,758 -100.00 -1,549,925 -100.00 
W 459,593 23.39 222,421 1,166.89 50,211 18.21 60,276 10.51 403,589 97.31 1,196,090 77.17 
P -3,863,412 -196.59 135,586 711.33 -61,418 -22.28 -542,440 -94.60 -1,387,585 -334.55 -6,878,866 -443.82 
D 1,090,539 55.49 -674,414 -3,538.19 105,252 38.18 535,610 93.41 1,471,074 354.68 6,822,022 440.15 
C 348,049 17.71 297,346 1,559.97 181,657 65.89 -53,446 -9.32 -901,836 -217.44 -2,689,171 -173.50 

ท่ีมา: ค านวณจากตารางผนวกท่ี ง.7 
หมายเหต:ุ  ก าหนดใหมู้ลค่าการส่งออกในช่วงปี พ.ศ.2546 - 2550 เป็นฐานขอ้มูลในการค านวณ 
 E = การเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออก = V2 - V1 
 W = ผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย =    rV1 
 P = ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ =   ∑ rk Vk1  -  rV1 
 D = ผลจากการกระจายตลาด =    ∑rjk Vjk1  -  ∑ rk Vk1 
 C = ผลจากการแข่งขนั =  ∑ Vjk2  -  ∑ Vjk1  -  ∑ rjk Vjk1 
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