
ปัจจยัก ำหนดอุปสงค์รถแทรกเตอร์เพือ่กำรเกษตร 
ของเกษตรกรในจงัหวดัเลย 

 
 
 
 
 
 
 

นำงสำวศิริมำ พลิำฤทธ์ิ 
 
 
 
 
 
 
 

 
วทิยานิพนธ์น้ีเป็นส่วนหน่ึงของการศึกษาตามหลกัสูตรปริญญาเศรษฐศาสตรมหาบณัฑิต 

วชิาเอกเศรษฐศาสตร์ธุรกิจ สาขาวชิาเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช  
พ.ศ. 2557 

 
 



Factors Determining the Demand for Agricultural Tractors of 
Farmers in Loei Province        

Miss Sirima   Pirarit 

A Thesis Submitted in Partial Fulfillment of the Requirement for 
the Degree of Master of Economics in Business Economics

School of Economics 
Sukhothai Thammathirat Open University 

2014 



 

 

 



ง 

 

ช่ือวทิยานิพนธ์  ปัจจยัก ำหนดอุปสงคร์ถแทรกเตอร์เพ่ือกำรเกษตรของเกษตรกรในจงัหวดัเลย 
ผู้วจิยั  นำงสำวศิริมำ  พิลำฤทธ์ิ  รหัสนักศึกษา 2546000403  ปริญญา  เศรษฐศำสตรมหำบณัฑิต 
อาจารย์ทีป่รึกษา  (1) รองศำสตรำจำรย ์ดร. สมบติั  พนัธวศิิษฏ ์ (2) รองศำสตรำจำรยอ์รรฆยค์ณำ  แยม้นวล 
ปีการศึกษา  2557 
 
 

บทคดัย่อ 
 

 กำรวจิยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือศึกษำ  (1) สภำพทัว่ไปของเกษตรกรผูใ้ชร้ถแทรกเตอร์เพ่ือกำรเกษตร
ในจงัหวดัเลย  (2) ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงคร์ถแทรกเตอร์เพ่ือกำรเกษตรของเกษตรกรในจงัหวดัเลย  (3) ควำม
คุม้ค่ำในกำรลงทุนซ้ือรถแทรกเตอร์กำรเกษตรในปีกำรเพำะปลูก พ.ศ. 2555 
 กลุ่มตวัอยำ่งท่ีใชใ้นกำรวจิยั คือ เกษตรกรท่ีสนใจซ้ือรถแทรกเตอร์ในจงัหวดัเลย โดยแบ่งกลุ่มตวัอยำ่ง
ออกเป็น 2 กลุ่มไดแ้ก่ กลุ่มตวัอยำ่งเพ่ือวิเครำะห์ปัจจยัก ำหนดอุปสงค์รถแทรกเตอร์ 300 คน เลือกมำโดยวิธีสุ่ม
แบบบงัเอิญ และ กลุ่มท่ี 2 กลุ่มตวัอยำ่งเพ่ือวิเครำะห์ควำมคุม้ค่ำภำยหลงัจำกซ้ือรถแทรกเตอร์ ใชก้ลุ่มตวัอยำ่ง 6 
คน ไดม้ำโดยกำรเลือกแบบเจำะจง  เคร่ืองมือท่ีใชใ้นกำรวิจยั ไดแ้ก่ แบบสอบถำมเก่ียวกบัปัจจยัในกำรตดัสินใจ
ซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกร  กำรวเิครำะห์ขอ้มูลใชก้ำรวิเครำะห์ถดถอยโลจิสติก และแบบสัมภำษณ์เชิงลึกท่ี
ก ำหนดประเด็นเก่ียวกบัควำมคุม้ค่ำในกำรลงทุนซ้ือรถแทรกเตอร์  

 ผลกำรวิจยัพบวำ่ 1) กลุ่มของเกษตรกรท่ีตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ มีจ ำนวน 140 คน อำยโุดยเฉล่ีย 
40.03 ปี เป็นเกษตรกรชำวนำ 46 คน ชำวสวน 24 คน และชำวไร่ 70 คน  มีขนำดพ้ืนท่ีท ำกำรเกษตรเฉล่ีย 51.51 ไร่ 
เม่ือส ำรวจควำมคิดเห็นพบว่ำควำมเช่ือด้ำนควำมคุม้ค่ำ  กำรส่งเสริมกำรขำยมีผลต่อระดับกำรตดัสินใจอยู่ใน
ระดบัมำกท่ีสุด ส่วนดำ้นผลิตภณัฑห์รือตวัสินคำ้ และช่องทำงกำรจดัจ ำหน่ำยมีผลต่อระดบักำรตดัสินใจในระดบั
มำก และกลุ่มของเกษตรกรท่ียงัไม่ตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ มีจ ำนวน 160 คน มีอำยุโดยเฉล่ีย 37.29 ปี  เป็น
เกษตรกรชำวนำ 48 คน ชำวสวน 61 คน และชำวไร่ 51 คน มีขนำดพ้ืนท่ีท ำกำรเกษตรเฉล่ีย 38.46 ไร่ เม่ือส ำรวจ
ควำมคิดเห็นพบวำ่ดำ้นผลิตภณัฑ์หรือตวัสินคำ้ และช่องทำงกำรจดัจ ำหน่ำยมีผลต่อระดบักำรตดัสินใจในระดบั
มำกท่ีสุด ส่วนควำมเช่ือดำ้นควำมคุม้ค่ำ  และกำรส่งเสริมกำรขำยมีผลต่อระดบักำรตดัสินใจอยูใ่นระดบัมำก  2) 
ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อกำรตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกร คือ   ปัจจยัทำงสังคม  ประเภทเกษตรกรรม  
ผลตอบแทนต่อปี   ควำมเช่ือในควำมคุม้ค่ำ  ผลิตภณัฑห์รือตวัสินคำ้  ช่องทำงกำรจดัจ ำหน่ำย    และกำรส่งเสริม
กำรขำย โดยมีนยัส ำคญัทำงสถิติท่ีระดบั .05 และมีค่ำส ำประสิทธ์ิกำรตดัสินใจท่ีปรับแลว้ร้อยละ 86.1 และ 3) จำก
กรณีศึกษำกำรลงทุนซ้ือรถแทรกเตอร์ เพ่ือวิเครำะห์ควำมคุม้ค่ำในกำรลงทุน พบว่ำ หลงัจำกซ้ือรถแทรกเตอร์ 
เกษตรกรชำวนำ ชำวสวน และชำวไร่มีผลตอบแทนจำกผลผลิตทำงกำรเกษตรสูงกวำ่ก่อนซ้ือรถแทรกเตอร์ 
 
 
 
ค าส าคญั  รถแทรกเตอร์เพื่อกำรเกษตร ปัจจยัก ำหนดอุปสงค ์ ควำมคุม้ค่ำในกำรลงทุน    
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Abstract 

The purposes this research were to 1) study the generality of farmers who used tractors for 
agriculture in Loei Province. 2) study factors that influence tractors demand for agriculture of farmers in Loei 
Province. 3) study the worthiness of the investment in  the purchase of tractors in the cultivating year 2012. 

The research samples were divided into 2 groups i.e., 300 persons of the research samples used to 
analyze factors determining demand obtained by accidental sampling. The second group, represents samples 
used to analyze the worthiness of the purchase of tractors. The research samples consist of 6 persons obtained 
by purposive sampling. The instruments used are questionnaires about factors deciding the purchase of tractors 
by farmers. Data were analyzed by logistic regression analysis and indepth interview about the worthiness of 
the investment in the purchase of tractors. 

The results of the research found that, 1) 140 farmers decided to buy tractors. The average age was 
40.03 years old. There were 46 farmers, 24 gardeners and 70 planters. The average agricultural area was 51.51 
rais. In surveying the opinion found that the belief of the worthiness and sale promotion had the most effect on 
the decision whereas the product itself and distribution channels had very much effect on the decision. There 

were 160 farmers still not yet decided to buy tractors. The average age of the 3 group was 37.29 years old and 
consisting of 48 farmers, 6 gardeners and 51 planters. The average agricultural area was 38.46 rais. In surveying 
the opinion found that the product itself and distribution channels had the most effect on the decision whereas 
the belief on the worthiness and sale promotion had the most effect on the decision. 2) Factors affecting the 
decision to buy tractors by farmers were social factors, type of agriculture, annual return, belief in the 
worthiness, the product, distribution channels and sale promotion at 0.05 significant level and the adjusted 
coefficient of decision was 86.1 percent. 3) From the studied case on the investment in tractor purchase about 
the worthiness found that after purchasing tractors, farmers, gardeners and planters received higher returns from 
agricultural products. 

Keywords : Agricultural Tractor, Determinants of Demand, Financial Feasibility Study 
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บทที ่1 

บทน ำ 
 
 

1.  ควำมเป็นมำและควำมส ำคญัของปัญหำ 
  

 เกษตรกรในปัจจุบนันอกจากจะท าการเกษตรเพื่อเก็บพืชผลทางการเกษตรไวกิ้นเป็น
อาหารในครัวเรือนแลว้ เกษตรกรยงัตอ้งท าการเกษตรเพื่อสร้างรายไดใ้หก้บัครอบครัว และปัจจุบนั
ประชากรมีจ านวนเพิ่มข้ึนเร่ือยๆอย่างต่อเน่ือง ท าให้มีความตอ้งการอาหารและผลผลิตทางการ
เกษตรเพิ่มข้ึน  หากเกษตรกรยงัคงใช้วิธีการผลิตแบบเดิมๆ ท่ีอาศยัแรงงานจากคนและสัตวก์็จะ
ส่งผลให้ท างานไม่เสร็จทนัตามระยะเวลาท่ีก าหนด และได้ปริมาณผลผลิตไม่เพียงพอต่อความ
ตอ้งการของประชากรและผูบ้ริโภค เพราะการเตรียมดินเพื่อการเพาะปลูกดว้ยแรงงานคนและสัตว์
นั้นมีความล่าชา้ เสร็จไม่ทนัตามเวลาท่ีตอ้งการหรือไม่ทนัต่อฤดูกาลเพาะปลูกในขณะเดียวกนัการ
ท าอาชีพเกษตรกรรมมักจะถูกผู ้คนส่วนใหญ่มองว่าเป็นอาชีพท่ีรายได้ต ่ า เป็นการท างานท่ี
ยากล าบาก ท าการเกษตรเพียงเพื่อเล้ียงชีพไปวนัๆ แรงงานชนบทจึงหลั่งไหลเข้าสู่สังคมเมือง
อุตสาหกรรมอย่างไม่ขาดสาย  รวมทั้งมีเกษตรกรจ านวนมากมายท่ีปลูกฝังให้ลูกหลานเรียนสูงๆ 
เพื่อหลีกเล่ียงการท าอาชีพเกษตรกรรม อาชีพเกษตรกรรมจึงมกัถูกเลือกให้เป็นอาชีพทางเลือก
สุดทา้ยอยูเ่สมอ   จึงส่งผลให้ในภาคเกษตรกรรมขาดแคลนแรงงานเป็นจ านวนมาก ( บริษทั สยามคู
โบตา้คอร์ปอเรชัน่ จ  ากดั.  2554 : ค ) 
 จากปัญหาการขาดแคลนแรงงานท าให้เกษตรกรไม่มีแรงงานมากพอท่ีจะท าการเกษตร
กบัขนาดฟาร์มท่ีใหญ่ได ้ จึงมีการน าเอารถแทรกเตอร์ และเคร่ืองทุ่นแรง มาใชใ้นการท าการเกษตร
แทนแรงงานคนและสัตว ์เพราะจะท าใหไ้ดป้ริมาณงานมากกวา่และรวดเร็วกวา่  ซ่ึงท าใหเ้กษตรกร
ประหยดัเวลาและค่าใช้จ่าย   ท าให้การท างานมีประสิทธิภาพมากข้ึน เพราะสามารถท างานได้
รวดเร็ว ไดป้ริมาณงานมากกวา่ ส่งผลให้ตน้ทุนการผลิตลดลง ไดผ้ลตอบแทนคุม้ค่า  การตดัสินใจ
น าเคร่ืองจกัรกลทางการเกษตรและเทคโนโลยีใหม่ ๆ มาใช้จึงเป็นส่วนหน่ึงท่ีท าให้เกษตรกร
ประสบความส าเร็จจากการท าการเกษตรกรรม  รถแทรกเตอร์จึงกลายเป็นเคร่ืองมือและเคร่ืองทุ่น
แรงท่ีส าคญัต่ออาชีพเกษตรกรรมอย่างหลีกเล่ียงไม่ได้ นับไดว้่ารถแทรกเตอร์เป็นเคร่ืองมือและ
เคร่ืองทุ่นแรงท่ีมีความส าคญัต่อการประกอบอาชีพเกษตรกรรมเป็นอยา่งมาก ( บริษทั สยามคูโบตา้
คอร์ปอเรชัน่จ  ากดั.  2554 : 1 ) 
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 จงัหวดัเลยมีประชากรกว่าร้อยละ 80 ท่ีประกอบอาชีพเกษตรกรรมเป็นอาชีพหลกั ซ่ึง
เป็นอาชีพท่ีท ารายไดแ้ก่ประชาชนมากท่ีสุด  เน่ืองจากพื้นท่ีส่วนใหญ่เป็นภูเขาแต่อุดมสมบูรณ์ จึง
เหมาะแก่การเพาะปลูกพืช  โดยเฉพาะพืชไร่ท่ีสามารถเพาะปลูกได้ทัว่ๆ ไป ซ่ึงพืชท่ีเกษตรกร
เพาะปลูกมากและมีความส าคัญต่อเศรษฐกิจของจังหวดั ได้แก่ ข้าวโพดเล้ียงสัตว์ ข้าว มัน
ส าปะหลงั  ออ้ย  ยางพารา   ถัว่เหลือง   กลว้ยน ้ าวา้ ลูกเดือย   และพริกข้ีหนู เป็นตน้ ส่วนพืชสวน
หรือไมย้ืนตน้ท่ีเกษตรกรท าการเพาะปลูก และใหผ้ลผลิตแลว้ ไดแ้ก่ ยางพารา มะขามหวาน มะม่วง 
ล าไย ส้มเขียวหวาน ล้ินจ่ี  การประกอบอาชีพด้านเกษตรกรรมในจงัหวดัเลยนั้น ประชาชนจะ
ประสบปัญหาท่ีส าคญั  ๆ  ไดแ้ก่ ปัญหาภยัแลง้   ปัญหาการผลิตท่ีค่อนขา้งลา้หลงั และปัญหาการ
ขาดแคลนแรงงาน ( ส านกังานเกษตรจงัหวดัเลย. 2553: ออนไลน์) 
 จากท่ีกล่าวมาขา้งตน้จะเห็นวา่ ในภาคการเกษตรในจงัหวดัเลยนั้นมีความแตกต่างจากอดีต
มาก โดยเกษตรกรหันมาใช้รถแทรกเตอร์เข้ามาแทนท่ีแรงงานคนหรือสัตวม์ากข้ึนเร่ือย ๆ ซ่ึงมี
เหตุผลมาจากความคาดหวงัท่ีจะไดผ้ลิตผลท่ีมากข้ึน อีกทั้งยงัตอ้งท าการเกษตรแข่งกบัฤดูกาล ท่ีมี
ช่วงรอยต่อของระยะเวลาท่ีสั้น ในการเตรียมพื้นท่ีการเพาะปลูก หากใชแ้รงงานคนหรือสัตวอ์าจท า
การเกษตรไม่ทนั ตลอดจนทั้งปัญหาการหายากของแรงงานในช่วงฤดูการท าการเกษตรท่ีแรงงาน
โดยส่วนใหญ่ก็มาจากภาคเกษตรซ่ึงจะตอ้งกลบัไปท าการเพาะปลูกของตนเอง ท าให้รถแทรกเตอร์
จึงเป็นทางเลือกท่ีเกษตรกรจะตัดสินใจน ามาใช้เพื่อแก้ไขปัญหาดังกล่าวข้างต้น นอกจากนั้ น
เกษตรกรยงัมีแนวทางในการใชร้ถแทรกเตอร์อีกทางเลือกหน่ึงคือใช้เป็นเคร่ืองมือในการหารายได้
ในดา้นการบริการหรือรับจา้ง ซ่ึงตามหลกัทางเศรษฐศาสตร์ถือวา่รถแทรกเตอร์เป็นเคร่ืองจกัร  
เป็นปัจจยัทุนอยา่งหน่ึงท่ีจะตอ้งน ามาคิดตามหลกัการลงทุน  

ผู ้วิจ ัยจึงได้ศึกษาถึงพฤติกรรมในการใช้รถแทรกเตอร์ของเกษตรกร  ในการใช้รถ
แทรกเตอร์เพื่อกิจกรรมดา้นการเกษตร และปัจจยัดา้นต่างๆ ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์
ของเกษตรกร ในจงัหวดัเลย  โดยศึกษาขอ้มูลเชิงลึกดา้นการตดัสินใจเลือกซ้ือรถแทรกเตอร์เพื่อการ
ผลิตในฟาร์มของเกษตรกรท่ีประกอบอาชีพท านา ท าสวน และท าไร่ แลว้น าขอ้มูลท่ีศึกษาไดไ้ปใช้
ในการวิเคราะห์ถึงพฤติกรรมของเกษตรกรท่ีประกอบอาชีพท านา ท าสวน และท าไร่ เพื่อน าไปใช้
ในการวางแผนส าหรับการผลิตของผูผ้ลิต หรือผูป้ระกอบการ ตลอดจนสามารถน าขอ้มูลท่ีไดไ้ปใช้
เพื่อการพฒันาปรับปรุงผลิตภณัฑ์ให้มีความสอดคลอ้งกบัพฤติกรรมของเกษตรกรไดม้ากข้ึนและ
เพื่อเป็นขอ้มูลพื้นฐานประกอบการตดัสินใจเลือกซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกรท่ีประกอบอาชีพ
ท านา ท าสวน และท าไร่ ใหเ้หมาะสมกบัการใชง้านไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพและคุม้ค่ามากท่ีสุด 
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2. วตัถุประสงค์กำรวจิัย 
 

                     การศึกษาปัจจัยก าหนดอุปสงค์รถแทรกเตอร์เพื่อการเกษตรของเกษตรกรใน 
จงัหวดัเลย  ผูว้จิยัไดก้  าหนดวตัถุประสงคใ์นการวจิยัดงัน้ี 
                2.1  เพื่อศึกษาสภาพทัว่ไปของเกษตรกรผูใ้ชร้ถแทรกเตอร์เพื่อการเกษตรในจงัหวดัเลย 
                    2.2   เพื่อศึกษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงค์รถแทรกเตอร์เพื่อการเกษตรของเกษตรกร
ในจงัหวดัเลย 
                    2.3   เพื่อศึกษากรณีการลงทุนซ้ือรถแทรกเตอร์ในกิจกรรมการเกษตรเพื่อการท านา ท า
สวน และท าไร่ของเกษตรกรในจงัหวดัเลย เพื่อวิเคราะห์ตน้ทุนและผลตอบแทนในปีการเพาะปลูก 
พ.ศ. 2555 
 

3.  สมมติฐำนกำรวจิัย 
 

 3.1 ปัจจยัส่วนบุคคลเป็นปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกร
ในจงัหวดัเลย 
        3.2 ปัจจยัด้านสังคม เป็นปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกร 
ในจงัหวดัเลย 
        3.3 ปัจจยัดา้นราคา เป็นปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกร 
ในจงัหวดัเลย 
        3.4 ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์  เป็นปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของ
เกษตรกรในจงัหวดัเลย 
        3.5 ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการขาย เป็นปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์
ของเกษตรกรในจงัหวดัเลย 
        3.6 ปัจจัยด้านความคุ้มค่า เป็นปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของ
เกษตรกรในจงัหวดัเลย 
               3.7 ผลตอบแทนจากผลผลิตทางการเกษตรหลงัซ้ือรถแทรกเตอร์สูงกว่าก่อนซ้ือรถ
แทรกเตอร์ 
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4. ขอบเขตกำรวจิัย 
 
 การวิจัยคร้ังน้ีได้ศึกษาปัจจัยก าหนดอุปสงค์รถแทรกเตอร์เพื่อการเกษตรของ
เกษตรกรในจงัหวดัเลยโดยก าหนดขอบเขตของการวจิยัดงัน้ี 
        
 4.1 ขอบเขตประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
                          ประชากรในการวิจยัคร้ังน้ี คือ เกษตรกรท่ีสนใจซ้ือรถแทรกเตอร์ท่ีอาศยัอยู่ใน
พื้นท่ีจงัหวดัเลย 
                    กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการวิจยัคร้ังน้ี  คือ  เกษตรกรท่ีสนใจซ้ือรถแทรกเตอร์ท่ีอาศยั
อยูใ่นพื้นท่ีจงัหวดัเลย  โดยแบ่งกลุ่มตวัอยา่งออกเป็น 2 กลุ่ม ดงัน้ี 
      กลุ่มท่ี  1 กลุ่มตัวอย่างเพื่อวิเคราะห์ปัจจัยก าหนดอุปสงค์รถแทรกเตอร์ คือ 
เกษตรกรท่ีสนใจซ้ือรถแทรกเตอร์ท่ีอาศยัอยู่ในพื้นท่ีจงัหวดัเลย จ านวน 300 คน ไดม้ากจากการ
เลือกโดยความบงัเอิญ (Accidental Sampling) 
      กลุ่มท่ี 2 กลุ่มตวัอย่างเพื่อวิเคราะห์ความคุม้ค่าภายหลงัจากซ้ือรถแทรกเตอร์ คือ 
กลุ่มเกษตรกรท่ีมีรถแทรกเตอร์ จ  านวน 6 คน แบ่งเป็น ชาวนา 2 คน ชาวสวน  2 คน และชาวไร่ 2 
คน ไดม้าจากการเลือกแบบเจาะจง โดยเก็บขอ้มูลจากหวัหนา้ครัวเรือน 
  4.2 ขอบเขตพืน้ทีว่จัิย 
   ขอบเขตพื้นท่ีวิจยัแบ่งพื้นท่ีเก็บขอ้มูลออกเป็น 2 ส่วน ส่วนท่ี 1 เก็บขอ้มูลตามร้าน
ตวัแทนจ าหน่ายรถแทรกเตอร์  หรือโชวรู์มรถแทรกเตอร์ในจงัหวดัเลย ส่วนท่ี 2 เก็บตามหมู่บา้น
ส าหรับเกษตรกรท่ีมีรถแทรกเตอร์ในเขตพื้นท่ีจงัหวดัเลย  
  4.3 ขอบเขตด้ำนเวลำ 
       - การเก็บรวบรวมขอ้มูลในการวิจยัคร้ังน้ีใช้ระยะเวลาตั้งแต่ เดือนพฤศจิกายน ถึง
เดือน ธนัวาคม พ.ศ.2555 
       - การวิเคราะห์ข้อมูลในการวิจัยระยะเวลาตั้ งแต่  เดือน มกราคม – มิถุนายน           
พ.ศ.  2556 
       - การสรุปขอ้มูลในการวจิยัระยะเวลาตั้งแต่  เดือน มิถุนายน-กรกฎาคม พ.ศ. 2556 
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5.  นิยำมศัพท์เชิงปฏบิัติกำร 
 

 5.1 เกษตรกร หมายถึง  ประชาชนในจงัหวดัเลยท่ีประกอบอาชีพเกษตรกรรม ไดแ้ก่ ท า
นา ท าสวน และท าไร่   
 5.2 รถแทรกเตอร์ หมายถึง เคร่ืองจกัรกลทางการเกษตรท่ีใช้เพื่อทุ่นแรง ใช้ลากหรือ
ขบัเคล่ือนอุปกรณ์อยา่งอ่ืนท่ีติดเขา้ไปกบัตวัรถตามลกัษณะการใชง้าน ซ่ึงในการศึกษาน้ีหมายถึงรถ
แทรกเตอร์ท่ีมีขนาดแรงมา้ตั้งแต่ 14 แรงมา้ ถึง 108 แรงมา้ 
 5.3 อุปสงค์รถแทรกเตอร์ หมายถึง ปริมาณความตอ้งการซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกร
ในจงัหวดัเลย โดยมีอ านาจซ้ือหรือมีความสามารถในการซ้ือสินคา้ในช่วงการศึกษาน้ี 
 5.4 ปัจจัยก ำหนดอุปสงค์รถแทรกเตอร์  หมายถึง  ปัจจยัท่ีเป็นตวัก าหนดความตอ้งการ
ซ้ือรถแทรกเตอร์ของในพื้นท่ีจงัหวดัเลย 
  

6.  ประโยชน์ทีค่ำดว่ำจะได้รับจำกกำรวจิัย 
 

 การศึกษาปัจจยัก าหนดอุปสงคร์ถแทรกเตอร์เพื่อการเกษตรของเกษตรกรในจงัหวดัเลย  
ผูว้จิยัไดก้  าหนดประโยชน์ท่ีคาดวา่จะไดรั้บจากการวจิยัดงัน้ี 

6.1 ท าใหท้ราบถึงสภาพทัว่ไปของเกษตรกรผูใ้ชร้ถแทรกเตอร์เพื่อการเกษตรในจงัหวดัเลย 
              6.2 เรียนรู้ปัจจยัต่างๆท่ีก าหนดอุปสงคร์ถแทรกเตอร์เพื่อการเกษตรของเกษตรกรในจงัหวดัเลย 
 6.3 เปรียบเทียบความแตกต่างของการลงทุนซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกร  กรณีศึกษา
การลงทุนซ้ือรถแทรกเตอร์เพื่อการท านา  การลงทุนซ้ือรถแทรกเตอร์เพื่อการท าสวน  และการ
ลงทุนซ้ือรถแทรกเตอร์เพื่อการท าไร่ ของเกษตรกรในจงัหวดัเลย 
 6.4 เกษตรกรสามารถน าข้อมูลท่ีได้จากการวิจยัไปใช้ในการตัดสินใจในการซ้ือรถ
แทรกเตอร์เพื่อการใชง้านอยา่งคุม้ค่าและไดป้ระโยชน์สูงสุด 
 6.5 ผูป้ระกอบการสามารถน าขอ้มูลในการวิจยัไปใช้ในการวางแผนในการประกอบ
กิจการผลิตรถแทรกเตอร์หรือจ าหน่ายรถแทรกเตอร์ ให้สามารถตอบสนองความต้องการของ
เกษตรกรไดอ้ยา่งเหมาะสม 
 6.6 หน่วยงานภาครัฐสามารถน าขอ้มูลท่ีไดไ้ปวิเคราะห์ วางแผนเพื่อหาแนวทางในการ
พฒันาคุณภาพชีวติของเกษตรกรได ้



บทที ่ 2 

วรรณกรรมที่เกีย่วข้อง 
  
 
  ในการวิจยัเร่ืองปัจจยัก าหนดอุปสงค์รถแทรกเตอร์เพื่อการเกษตรของเกษตรกรใน
จงัหวดัเลย  ผูว้จิยัไดศึ้กษาวรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง ดงัน้ี 
 
 1.  แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้ง  
   1.1  ทฤษฎีอุปสงค ์
   1.2  ทฤษฎีตน้ทุนท่ีเก่ียวขอ้ง 
   1.3  แนวคิดเก่ียวกบัผลตอบแทน 
   1.4  ทฤษฎีพฤติกรรมของผูบ้ริโภค 
   1.5  แนวคิดเก่ียวกบัการตดัสินใจ (Decision-Making) 
   1.6  ทฤษฎีการยอมรับนวตักรรมและเทคโนโลยี 
   1.7  ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือของผูบ้ริโภค 
 2.  งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
 3.  ขอ้มูลทัว่ไปเก่ียวกบัรถแทรกเตอร์ 
    3.1 ววิฒันาการเคร่ืองจกัรกลการเกษตรไทย 
    3.2 การผลิตเคร่ืองจกัรกลการเกษตร 
    3.3 ประเภทของรถแทรกเตอร์ 
    3.4 ขนาดรถแทรกเตอร์ 
    2.3.5 ประโยชน์ของรถแทรกเตอร์ 
 4.  สภาพทัว่ไปของจงัหวดัเลย 
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1.  แนวคดิและทฤษฎทีีเ่กีย่วข้อง 
 

     1.1  ทฤษฎีอุปสงค์ (Demand Theory) 
 อุปสงคใ์นทางเศรษฐศาสตร์ (วนัรักษ ์ม่ิงมณีนาคิน,  2536: 63) หมายถึง อุปสงคท่ี์
มีประสิทธิผล (Effective demand) คือ อุปสงค์ท่ีมีการซ้ือขายเกิดข้ึนแลว้จริง ๆ ทั้งน้ีเน่ืองจากเม่ือ
ผูบ้ริโภคมีความปรารถนา (Desire) ท่ีจะบริโภคสินค้า และบริการชนิดใดแล้วผูบ้ริโภคจะตอ้งมี
ความสามารถและความเต็มใจท่ีจะซ้ือหา (Ability and Willingness to pay) สินคา้และบริการชนิด
นั้นมาสนองความตอ้งการของตนได ้
    ทฤษฎีอุปสงค ์( วนีสั ฤาชยั,  2548: 47) เป็นการแสดงความสัมพนัธ์ของสมการใน
รูปแบบของฟังก์ชัน่ ท่ีแสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปริมาณซ้ือของสินคา้ชนิดใดชนิดหน่ึงกบัปัจจยั
อ่ืน ๆ ท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงคข์องสินคา้ชนิดนั้น  เขียนดว้ยสัญลกัษณ์ทางพีชคณิตดงัน้ี   
                        Qx  =  (Px , Ax , Dx , Ox Ic , Tc , Ec Py , Ay , Dy , Oy G ,N ,W......) 
โดยตวัแปรท่ีอยูท่างซา้ยมือเป็นตวัแปรผล ( ตวัแปรตาม) ในท่ีน้ี Qx ซ่ึงเป็นปริมาณสินคา้ Xท่ีมีผู ้
เสนอซ้ือ ซ่ึงข้ึนอยูก่บัตวัแปรทั้งหลายท่ีอยูใ่นวงเล็บทางขวามือ ( ตวัแปรอิสระ ) ปัจจยัท่ีก าหนดอุป
สงค ์แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม คือ 
  1) ตวัแปรท่ีผูข้ายสามารถควบคุมได้ ( Controllable Variables ) คือ ตวัแปรท่ีมีผล
โดยตรงต่ออุปสงค์สินคา้ ซ่ึงผูข้ายสามารถน าไปใช้น าการก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดได้ ไดแ้ก่ 
ราคาของสินคา้(Px) ซ่ึงโดยทัว่ไปถา้ราคาสินคา้สูงข้ึนผูซ้ื้อจะซ้ือสินคา้ X ในปริมาณท่ีลดลง และ
ในทางตรงกนัขา้มถ้าราคาสินคา้ X ปรับตวัลดลง ปริมาณในการซ้ือสินคา้ X ก็จะเพิ่มข้ึน ยกเวน้
สินคา้ท่ีใชแ้สดงถึงฐานะความมีหนา้มีตา ไดแ้ก่ เพชรนิลจินดา การส่งเสริมการขาย (Ax) ไดแ้ก่การ
โฆษณาการลดแลกแจกแถม เป็นส่ิงกระตุน้ใหผู้ซ้ื้อมีความตอ้งการในตวัสินคา้ รูปแบบในตวัสินคา้ 
(Dx)เป็นส่ิงท่ีแสดงคุณลกัษณะและรูปแบบเพื่อดึงดูดให้ลูกคา้สนใจ ไดแ้ก่ การออกแบบผลิตภณัฑ ์
รูปลกัษณ์ผลิตภณัฑ์ คุณภาพของสินคา้ ช่องทางการจดัจ าหน่าย (Ox) ซ่ึงก็คือท่ีตั้งในการจ าหน่าย 
ซ่ึงถา้สินคา้สามารถพบเห็นไดง่้าย โอกาสในการเลือกซ้ือของลูกคา้ยอ่มตอ้งมีมากกวา่สินคา้ท่ีหาซ้ือ
ล าบากหรือไม่ค่อยไดพ้บเห็น 
  2) ตวัแปรท่ีผูข้ายไม่สามารถควบคุมได ้(Uncontrollable Variables ) ไดแ้ก่ ตวัแปร
ท่ีเก่ียวขอ้งกบัผูบ้ริโภค ไดแ้ก่ รายได้ของผูบ้ริโภค (Ic) รสนิยมและความชอบของผูบ้ริโภค (Tc) 
และการคาดคะเนของผูบ้ริโภค (Ec) ตวัแปรท่ีเก่ียวขอ้งกบัผูข้ายรายอ่ืน ไดแ้ก่ ราคาสินคา้ท่ีเก่ียวขอ้ง 
(Py) การส่งเสริมการขายของสินค้าท่ีเก่ียวข้อง (Ay) และนอกจากนั้นตัวแปรซ่ึงเกิดจากปัจจัย



8 
 

ภายนอกท่ีไม่อาจควบคุมได ้คือ นโยบายของรัฐบาล (G) จ านวนผูซ้ื้อหรือขนาดของประชากร ( N) 
และสภาพดินฟ้าอากาศ (W) 

   1.1.1 กฎแห่งอุปสงค์ (Law of Demand)  
              อธิบายถึงพฤติกรรมของผู ้บริโภคในการตัดสินใจซ้ือสินค้าเม่ือราคาสินค้า
เปล่ียนแปลงไป กฎของอุปสงคก์ล่าววา่ "ปริมาณสินคา้ท่ีผูบ้ริโภคตอ้งการซ้ือในขณะใดขณะหน่ึง
จะมีความสัมพนัธ์ในทางตรงกนัขา้มกบัราคาสินคา้ชนิดนั้น” โดยมีขอ้สมมติให้ปัจจยัอ่ืนๆคงท่ี ผล
ดงักล่าวเรียกวา่ ผลของราคา (price effect) เป็นผลสืบมาจากเน่ืองจากสาเหตุ 2 ประการ คือ 
  1)  ผลของการใช้ทดแทนกัน เม่ือราคาสินค้าชนิดนั้นลดลงผูบ้ริโภคจะรู้สึกว่า
สินคา้ชนิดนั้นมีราคาถูกเม่ือเทียบกบัราคาของสินคา้ชนิดอ่ืนๆ จึงลดการบริโภคสินคา้ชนิดอ่ืนลง 
แลว้หันมาบริโภคสินคา้ชนิดนั้นเพิ่มข้ึนแทนการบริโภคสินคา้ชนิดอ่ืนท่ีลดลง ในตรงกนัขา้ม ถ้า
ราคาสินคา้ชนิดนั้นสูงข้ึนผูบ้ริโภคจะรู้สึกว่าสินคา้ชนิดนั้นมีราคาแพงเม่ือเทียบกบัราคาของสินคา้
ชนิดอ่ืนๆ จึงลดการบริโภคสินคา้ชนิดนั้นลง แล้วหันมาบริโภคสินคา้ชนิดอ่ืนๆแทน เราเรียกผล
ของการเปล่ียนแปลงปริมาณการบริโภคอันเน่ืองมาจากการเปล่ียนแปลงในราคาเปรียบเทียบ 
(Relative price) ของสินคา้วา่ ผลของการใชแ้ทนกนั (Substitution effect) 
  2)  ผลของรายได้ เม่ือราคาสินคา้ชนิดนั้นลดลง ผูบ้ริโภคจะรู้สึกว่าเหมือนกบัว่า
เขามีรายไดเ้พิ่มข้ึนทั้งน้ีเพราะรายไดจ้  านวนเดิมจะมีอ านาจซ้ือมากข้ึน ดงันั้น เขาจึงซ้ือสินคา้เพิ่มข้ึน 
ในทางตรงกนัขา้ม ถา้ราคาสินคา้ชนิดนั้นสูงข้ึน ผูบ้ริโภคจะรู้สึกวา่เหมือนกบัวา่เขามีรายไดน้อ้ยลง 
ดงันั้น เขาจึงซ้ือสินคา้ลดลง เราเรียกผลของการเปล่ียนแปลงปริมาณการบริโภคอนัเน่ืองมาจากการ
เปล่ียนแปลงในอ านาจซ้ือของเงินรายไดว้่า ผลของรายได้ (Income effect) ปัจจยัท่ีก าหนดอุปสงค์
ของสินคา้นอกจากราคาของสินคา้แลว้ ยงัมีปัจจยัอ่ืนๆ อีก ดงัน้ี 
      (1)  รายไดข้องผูบ้ริโภค ความสัมพนัธ์ระหวา่งรายไดแ้ละปริมาณการเสนอซ้ือ
สินคา้ข้ึนอยู่กบัชนิดของสินคา้ ในกรณีสินคา้ปกติ (Normal Goods) และสินคา้ฟุ่มเฟือย (Superior 
Goods) รายไดแ้ละปริมาณการเสนอซ้ือสินคา้ของผูบ้ริโภคจะมีความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกนั 
ส่วนในสินคา้ดอ้ยคุณภาพ (Inferior Goods) รายไดแ้ละปริมาณการเสนอซ้ือสินคา้ของผูบ้ริโภคจะมี
ความสัมพนัธ์ในทิศทางตรงกนัขา้ม 
     (2)  ระดบัราคาสินคา้ชนิดอ่ืน ปริมาณการเสนอซ้ือสินคา้ถูกก าหนดโดยราคา
สินคา้ชนิดอ่ืนด้วย เน่ืองจากสินคา้ท่ีซ้ือขายในตลาดมีความสัมพนัธ์กนั กล่าวคือ สินคา้บางชนิด
สามารถใช้แทนกันได้ (Substitute goods) หรือสินค้าบางชนิดต้องใช้ร่วมกัน (complementary 
goods) ดงันั้นการท่ีผูบ้ริโภคจะซ้ือสินคา้ชนิดใดชนิดหน่ึงปริมาณเท่าใดตอ้งพิจารณาถึงราคาของ
สินคา้ชนิดอ่ืนท่ีสัมพนัธ์กนัดว้ย 
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   (3)  รสนิยมของผูบ้ริโภค รสนิยมของบุคคลโดยทัว่ไปจะแตกต่างกนัไปตาม อาย ุ
อาชีพขนบธรรมเนียมประเพณี ระดบัการศึกษา และบุคลิกส่วนตวั นอกจากน้ียงัเปล่ียนแปลงตาม
กาลเวลา ยุคสมยั นอกจากน้ีความนิยมในแต่ละสินคา้ยงัเปล่ียนแปลงไดเ้ร็วชา้แตกต่างกนัข้ึนอยูก่บั
สินคา้ท่ีพิจารณา 
   (4)  การคาดคะเนเหตุการณ์ในอนาคต  การคาดคะเนเหตุการณ์ในอนาคตเป็น
ปัจจยัหน่ึงท่ีท าใหอุ้ปสงคข์องสินคา้เปล่ียนแปลงไป ข้ึนอยูก่บัการคาดคะเนของผูบ้ริโภคแต่ละคน 
   (5)  ขนาดและโครงสร้างของประชากร โดยปกติถา้จ านวนประชากรเพิ่มข้ึนอุป
สงคข์องสินคา้แทบทุกชนิดยอ่มเพิ่มข้ึน แต่ทั้งน้ีข้ึนอยูก่บัลกัษณะโครงสร้างประชากรดว้ย ลกัษณะ
โครงสร้างประชากรมีผลใหอุ้ปสงคข์องสินคา้บางชนิดเพิ่มข้ึนและบางชนิดลดลง 
   (6)  ปัจจยัอ่ืนๆ การท่ีผูบ้ริโภคจะมีอุปสงค์ต่อสินคา้ยงัข้ึนอยู่กบัอีกหลายปัจจยั 
เช่นอุปนิสัยในการใชจ่้าย ลกัษณะการจดัเก็บภาษีของรัฐ อตัราดอกเบ้ีย เป็นตน้ 

1.2 ทฤษฎต้ีนทุนทีเ่กี่ยวข้อง  
  ตน้ทุนในทางเศรษฐศาสตร์คือ การวิเคราะห์ตน้ทุนในทางเศรษฐศาสตร์จะมีความ
แตกต่างจากการคิดตน้ทุนในทางบญัชี หรือตน้ทุน ทัว่ไป กล่าวคือ ตน้ทุนทางบญัชีนั้นจะสามารถ
วดัค่าใช้จ่ายท่ีเสียไปเป็นตวัเงินเพียงอย่างเดียวหรือเรียก ได้ว่าเป็นต้นทุนท่ีเห็นแจง้ชัด (Explicit 
Cost) แต่ส าหรับตน้ทุนทางเศรษฐศาสตร์ (Economic Cost) นั้นจะรวมไปถึงค่าใชจ่้ายท่ีเสียไปทั้งท่ี
สามารถวดัเป็นตวัเงินได ้และวดัเป็นตวัเงินไม่ได ้นัน่ก็คือตน้ทุนท่ี เห็นแจง้ชดั (Explicit Cost) และ
ตน้ทุนไม่แจง้ชดั (Implicit Cost) ในทางเศรษฐศาสตร์นั้นจะเรียก ตน้ทุนท่ีมองไม่เห็นอีกอยา่งหน่ึง
วา่ “ตน้ทุนค่าเสียโอกาส” (Opportunity Cost) และเป็นตน้ทุนอีกตวั หน่ึงท่ีตอ้งมีการประเมิน ดงันั้น
จะเห็นได้ว่าต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์ประกอบด้วยต้นทุนแจ้งชัดกับ ต้นทุนไม่แจ้งชัดรวมกัน 
ตน้ทุนทางบญัชีจะมีค่าน้อยกวา่ตน้ทุนทางเศรษฐศาสตร์ และมีผลต่อไปให้ ก าไรทางบญัชีมีค่าสูง
กวา่ก าไรทางเศรษฐศาสตร์ นราทิพย ์ชุติวงศ ์(2547: 238-239) 
 1.2.1 การจ าแนกต้นทุนทีใ่ช้ในการวิจัย  
        1) จ  าแนกตามส่วนประกอบของผลิตภณัฑ์หรือทรัพยากรท่ีใชใ้นการผลิต การ
จ าแนกตน้ทุนโดยวธีิน้ี เป็นการจ าแนกตามส่วนประกอบท่ีเก่ียวขอ้งกบัการผลิตสินคา้ประกอบดว้ย 
วตัถุดิบ แรงงาน และค่าใช้จ่ายการผลิต ต้นทุนจากวัตถุดิบ วัตถุดิบ (raw material) หมายถึง ส่ิงท่ี
น ามาใชใ้นการผลิต และกลายเป็นส่วนหน่ึงของสินคา้ ในกรณีการลงทุนเพาะปลูกออ้ย จะมีวตัถุดิบ
คือ พนัธ์ุออ้ย ปุ๋ย 25 ยาปราบสัตรูพืช เป็นตน้ เน่ืองจากวตัถุดิบเป็นส่วนหน่ึงของการผลิตและการ
ลงทุน ดงันั้นตน้ทุนของ วตัถุดิบจึงสามารถท่ีจะค านวณไดใ้นตวัสินคา้ท่ีผลิตหรือกรรมวิธีในการ
ผลิต  
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ต้นทุนจากแรงงาน แรงงาน (labor) หมายถึง เงินท่ีจ่ายเป็นค่าแรงงานท่ีจา้งมา หรือท าการผลิตสินคา้
หรือท าการแปรสภาพตวัวตัถุดิบใหเ้ป็นสินคา้ หรือผลผลิต  
ต้นทุนจากค่าใช้จ่ายการผลิต ค่าใช้จ่ายการผลิต (manufacturing overhead) หมายถึง ค่าใช้จ่ายท่ี
เกิดข้ึนเก่ียวกบัการผลิตนอกเหนือจากวตัถุดิบและค่าแรงทาง ส่วนค่าใชจ่้ายการ ขายและการบริหาร
ไม่ถือเป็นค่าใชจ่้ายในการผลิต เพราะค่าใชจ่้ายดงักล่าวเป็นค่าใชจ่้ายเก่ียวกบัการ จดัจ าหน่ายสินคา้
และในการบริหารการด าเนินงานของกิจการ ไม่ไดมี้ส่วนเก่ียวขอ้งกบัการผลิตสินคา้ แต่ประการใด 
ดงันั้นค่าใช้จ่ายในการผลิตเป็นค่าใช้จ่ายท่ีเก่ียวขอ้งกบัการผลิตเช่น ค่าเช่าพื้นท่ี ค่าภาษี ท่ีดิน ค่า
เส่ือมราคาเคร่ืองจกัรและอุปกรณ์ ค่าซ่อม เป็นตน้  
 2) จ  าแนกตามความสัมพนัธ์กบัระดบัของกิจกรรม หรือเรียกอีกอย่างหน่ึงว่า “การ
จ าแนกตน้ทุนตามพฤติกรรม” (cost behavior) การจ าแนกตน้ทุนโดยวิธีน้ีเป็นการจ าแนกประเภท 
โดยพิจารณาถึงการเปล่ียนแปลงตน้ทุนเม่ือระดบักิจกรรมเปล่ียนไป ไดแ้ก่ ตน้ทุนคงท่ี และตน้ทุน 
ผนัแปร  
ต้นทุนคงที ่(Fixed Costs) หมายถึง ตน้ทุนท่ีมีจ านวนรวมคงท่ีไม่เปล่ียนแปลง ไปตามสัดส่วนระดบั
ของกิจกรรม หรือปริมาณการผลิต ไม่ว่าจะผลิตในปริมาณมาก หรือน้อยเท่าใด ก็ตาม ต้นทุน
ประเภทน้ีจะมีจ านวนคงท่ี หรือไม่สามารถเปล่ียนแปลงปริมาณการใชไ้ดภ้ายใน ระยะเวลาของการ
ผลิต และถ้าไม่ด าเนินการผลิตก็ต้องเสียต้นทุนน้ี ได้แก่ ค่าเช่าท่ีดิน ค่าภาษีท่ีดิน ค่าเส่ือมราคา
อุปกรณ์การเกษตร ค่าเสียโอกาสเงินลงทุนในการซ้ืออุปกรณ์การเกษตร และค่าเสียโอกาสการใช้
ท่ีดินกรณีท่ีมีท่ีดินเป็นของตนเอง  
ต้นทุนผันแปร (Variable Costs) หมายถึง ตน้ทุนท่ีมีตน้ทุนรวมผนัแปรไปตาม สัดส่วนระดบัของ
กิจกรรม หรือการผลิต ตน้ทุนผนัแปรจึงเป็นค่าใชจ่้ายท่ีเกิดข้ึนจากการใชปั้จจยั ผนัแปรในการผลิต 
ถา้ท าการผลิตในปริมาณมาก ตน้ทุนผนัแปรในการผลิตก็จะมาก ถา้ผลิตในปริมาณ นอ้ยตน้ทุนผนั
แปรในการผลิตก็จะนอ้ย เม่ือไม่ท าการผลิตก็จะไม่ตอ้งจ่ายตน้ทุนชนิดน้ีเลย และปัจจยั ผนัแปรจะ
ใช้หมดไปในช่วงการผลิตนั้น ๆ ได้แก่ ค่าจา้งแรงงาน ค่าวสัดุอุปกรณ์การเกษตร ตลอดจน ค่า
ซ่อมแซมอุปกรณ์  
  1.2.2  ความสัมพนัธ์ระหว่างต้นทุนการผลิต  
 ต้นทุนรวม (Total Cost) หมายถึง ตน้ทุนท่ีประกอบดว้ยตน้ทุนคงท่ีรวม (Total Fixed Cost: 
TFC) และตน้ทุนแปรผนัรวม (Total Variable Cost: TVC)  
TC = TVC + TFC  
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โดยท่ี  TC = ตน้ทุนรวม (Total Costs)  
 TVC = ตน้ทุนผนัแปรรวม (Total Variable Costs)  
 TFC = ตน้ทุนคงท่ีรวม (Total Fixed Costs)  

                   
 
จากภาพ แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งตน้ทุนรวม ตน้ทุนผนัแปรรวม และตน้ทุนคงท่ีรวม  
จากภาพประกอบ 3 เส้นตน้ทุนคงท่ีรวม (TFC) จะขนานกบัแกนนอน แสดงให้เห็นวา่ ตน้ทุนคงท่ี
จะไม่ข้ึนอยูก่บัปริมาณการผลิต หรือไม่เปล่ียนแปลงตามปริมาณผลผลิต ถา้ไม่มีการผลิต เลยก็ตอ้ง
เสียตน้ทุนคงท่ี เท่ากบั A บาท ส่วนตน้ทุนผนัแปรรวม (TVC) จะเป็นเส้นท่ีลากออกจาก จุดก าเนิด
ซ่ึงแสดงให้เห็นวา่ ถา้ไม่มีการผลิตเลยก็ไม่ตอ้งเสีย แต่ถา้มีการผลิตเพิ่มข้ึนก็ตอ้งเสียตน้ทุน ชนิดน้ี
มากข้ึน ส าหรับเส้นตน้ทุนรวมทั้งหมด (TC) จะมีลกัษณะคลา้ยกบัเส้น TVC โดยระยะห่าง ระหวา่ง
เส้น TC กบั TVC จะเท่ากบั TFC  
รายรับจากการผลิต (Production Revenue) รายรับจากการผลิตคือ รายไดท่ี้ผูผ้ลิต ไดรั้บจากการขาย
ผลผลิตตามราคาตลาด (TR) ซ่ึงค านวณไดจ้าก ราคาต่อหน่วย (P) คูณดว้ยปริมาณ ขาย (Q)  
ดงัสมการ        TR = P x Q  
 1.3 แนวคิดเกีย่วกบัผลตอบแทน  
        ผลประโยชน์ หรือผลตอบแทน (Benefits) ของการลงทุน หมายถึง มูลค่าของ สินคา้ 
หรือบริการท่ีผลิตไดจ้ากการลงทุน ประกอบดว้ย ผลตอบแทนทางตรง ผลตอบแทนทางออ้ม และ
ผลตอบแทนท่ีไม่มีตวัตน  
ผลตอบแทนทางตรง (Direct Benefits) คือ ผลผลิตสุทธิของการลงทุน ซ่ึงหมายถึง มูลค่าของสินคา้ 
และบริการท่ีผลิตไดโ้ดยตรงจากการลงทุน นอกจากน้ียงัหมายถึงการประหยดั และการลดค่าใชจ่้าย 
จากท่ีเคยมีอยูเ่ดิม  
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ผลตอบแทนทางอ้อม  (Indirect Benefits) คือ ผลประโยชน์ตอบแทนอ่ืน ๆ ท่ีนอกเหนือจาก
ผลประโยชน์ตอบแทนทางตรง นอกจากน้ียงัรวมถึงผลประโยชน์ตอบแทนด้าน สังคม และ
ส่ิงแวดลอ้มต่าง ๆ เช่น โครงการนั้นอาจกลายเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีสวยงาม ก่อให้เกิดการ ขยายตวั 
ของการท่องเท่ียวในพื้นท่ีท่ีโครงการตั้งอยูเ่ป็นตน้  
ผลตอบแทนที่ไม่มีตัวตน (Intangible Benefits) คือ ผลตอบแทนท่ีไม่สามารถ ประเมินมูลค่าเป็นตวั
เงินได ้เช่น การลงทุนนั้นอาจมีส่วนช่วยยกระดบัคุณภาพชีวิต และการกระจาย รายได้ ให้มีความ
ยติุธรรมมากข้ึน เป็นตน้  
ค่าเสียโอกาสของทุน  (Opportunity Cost of Capital) คือ ถ้ามีการก า หนด ให้ตลาดทุน (Capital 
Market) ท่ีมีอยูส่ามารถน าเงินตรา หรือทรัพยากรไปลงทุนเพื่อสร้างเงินตรา ให้มีจ  านวนมากข้ึนใน
อนาคตแลว้ สามารถกล่าวไดว้า่ ค่าเสียโอกาสของการออมไดเ้กิดข้ึนแลว้ ทางเลือกต่อการบริโภค
ในปัจจุบนัคือ การใชเ้งินทุนหรือทรัพยากรไปในทางท่ีก่อใหเ้กิดรายได ้ในอนาคต ซ่ึงอยา่งนอ้ยตอ้ง
มีมูลค่าเท่ากบัเงินตราในปัจจุบนัท่ีเกิดจากการลงทุนในรูปแบบอ่ืน 

1.4 ทฤษฎพีฤติกรรมของผู้บริโภค (Theory of Consumer Behavior) 
      ทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร์ เช่ือวา่ผูบ้ริโภคมีความตอ้งการในการบริโภคสินคา้และบริการ

อยา่งหลากหลาย แต่เน่ืองจากผูบ้ริโภคแต่ละรายมีขอ้จ ากดัในเร่ืองของทรัพยากร ดงันั้นผูบ้ริโภคจะ
มีการล าดบัการบริโภคก่อนหลงัแตกต่างกนั โดยค านึงถึงอรรถประโยชน์สูงสุดท่ีตนจะไดรั้บ
ส าหรับการบริโภคสินคา้คงทน ซ่ึงส่วนใหญ่จะมีการใชง้านท่ียาวนานและมีราคาค่อนขา้งแพง
ผูบ้ริโภคจ าเป็นตอ้งค านึงถึงประโยชน์หรือความพอใจท่ีตนไดรั้บเป็นอยา่งมาก ก่อนการตดัสินใจ
ซ้ือเม่ือเปรียบเทียบกบัสินคา้อ่ืนท่ีตอ้งการซ้ือใชเ้ป็นประจ า 
        ทฤษฎีพฤติกรรมของผู ้บ ริโภค (Consumption Theory ) ตามแนวคิดของ John 
Maynard Keynes เก่ียวกับพฤติกรรมการบริโภคตามทฤษฎีการบริโภคแบบรายได้สมบูรณ์              
( Absolute Income Hypothesis ) ซ่ึงเป็นการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างการบริโภคกับรายได ้
กล่าวคือปริมาณการใชจ่้ายเพื่อการบริโภคจะมากหรือนอ้ยข้ึนอยูก่บัรายไดเ้ป็นส าคญั ทั้งน้ีปัจจยัท่ีมี
ผลต่อพฤติกรรมการซ้ือหรือการใชจ่้าย ไดแ้ก่ 
 1) ปัจจยัดา้นวฒันธรรม (Cultural Factors) โดยผูบ้ริโภคจะตดัสินใจซ้ือสินคา้ จะเกิด
จากความรู้ ความเช่ือ ศิลปะ กฎหมาย วฒันธรรมจารีตประเพณี ในฐานะท่ีเป็นส่วนหน่ึงในสมาชิก
ของสังคม โดยถา้แบบแผนทางวฒันธรรมในสังคมนั้น ๆ เปล่ียนแปลงไปก่อให้เกิดแบบแผนการ
อุปโภคบริโภคสินคา้ใหม่ ๆ เกิดข้ึน การตดัสินใจในการเลือกซ้ือสินคา้ของผูบ้ริโภคก็จะเปล่ียนตาม
ไปดว้ย ยกตวัอยา่งเช่น การรับวฒันธรรมการแต่งกายของชาติตะวนัตกเขา้มา เดิมการแต่งกายของ
คนไทยนิยมการแต่งกายท่ีมิดชิด พอมีแฟชัน่ท่ีเน้นการเปิดเผยร่างกายมากข้ึน ในขณะแรกท่ีสังคม
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ยงัไม่ยอมรับเพราะมองวา่ไม่เหมาะสมกบัสังคมไทย สินคา้แฟชัน่ดงักล่าวก็ยงัไม่ไดรั้บความนิยม
จนในขณะหน่ึงท่ีมีการบริโภคมากข้ึน จนคนในสังคมมองวา่เป็นเร่ืองปกติสินคา้แฟชัน่ดงักล่าวก็
สามารถจ าหน่ายไดม้ากตามไปดว้ย 
 2) ปัจจยัดา้นสังคม (Social Factors) เน่ืองจากคนในสังคมมีความเก่ียวขอ้งระหวา่งคน
ในสังคมดว้ยกนัเอง โดยท่ีอาจจะรู้ตวัหรือไม่ก็ตาม ซ่ึงบุคคลท่ีผูบ้ริโภคเก่ียวขอ้งดว้ยจะมีอิทธิพล
ต่อการเลือกซ้ือสินคา้ทั้งทางบวกและทางลบ ไดแ้ก่ เพื่อนฝงู เพื่อนร่วมงาน หรือกลุ่มคนท่ีตอ้งการ
เอาแบบอย่าง เช่น ดารานกัแสดงท่ีช่ืนชอบ ท่ีส าคญัคือครอบครัวจะมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจใน
การเลือกซ้ือสินคา้มาก 
      3) ปัจจยัดา้นบุคคล (Personal Factors) ความแตกต่างในเร่ืองของ อายุ อาชีพ เพศ ของ
ผูบ้ริโภคแต่ละคนจะส่งผลต่อการเลือกซ้ือสินคา้ โดยเฉพาะการใชเ้หตุผลหรือความคิดประกอบการ
ตดัสินใจท่ีแต่ละคนมีไม่เหมือนกนั 
 4) ปั จจัยด้าน จิตวิทยา  ( Psychological Factors ) ตัวแปรเชิ งจิตวิทยาท่ี มีผล ต่อ
พฤติกรรมผูบ้ริโภค เช่น การไดรั้บแรงจูงใจหรือแรงกระตุน้ท่ีเกิดข้ึนจากภายในตวัผูบ้ริโภคเองหรือ 
เกิดจากบุคคลภายนอก หรือส่ิงแวดลอ้ม กล่าวคือเม่ือไดรั้บแรงจูงใจหรือแรงกระตุน้แลว้ ผูบ้ริโภคก็
จะแสดงพฤติกรรมออกมาข้ึนอยูก่บัการรับรู้ และประสบการณ์ท่ีไดส้ั่งสมมา 
 พฤติกรรมผูบ้ริโภค หมายถึง “การกระท าของบุคคลใดบุคคลหน่ึงซ่ึงเก่ียวขอ้งโดยตรง
กบัการจดัหาให้ไดม้าและการใชซ่ึ้งสินคา้และบริการ ทั้งน้ีหมายรวมถึง กระบวนการตดัสินใจซ่ึงมี
มาอยู่ก่อนแล้ว (Precede) และซ่ึงมีส่วนในการก าหนดให้มีการกระท าดงักล่าว”โมเดลพฤติกรรม
ผู ้บริโภค (Consumer Behavior Model) เป็นการศึกษาถึงเหตุจูงใจท่ีท าให้เกิดการตัดสินใจซ้ือ
ผลิตภณัฑ์ โดยมีจุดเร่ิมตน้จากการท่ีเกิดส่ิงกระตุน้ (Stimulus) ท่ีท าให้เกิดความตอ้งการ ส่ิงกระตุน้
ผา่นเขา้มาในความรู้สึกนึกคิดของผูซ้ื้อ (Buyer’s Black Box) ซ่ึงเปรียบเสมือนกล่องสีด าซ่ึงผูผ้ลิต
หรือผูข้ายไม่สามารถคาดคะเนได ้ความรู้สึกนึกคิดของผูซ้ื้อจะไดรั้บอิทธิพลจากลกัษณะต่างๆของ
ผูซ้ื้อ แล้วจะมีการตอบสนองของผูซ้ื้อ (Buyer’s Response) หรือ การตดัสินใจของผูซ้ื้อ (Buyer’s 
Purchase Decision) โมเดล ( Stimulus and Response Theory ) ทฤษฎี S-R ดงัแผนภาพ   
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ภาพท่ี 2.1   รูปแบบพฤติกรรมผูบ้ริโภคและปัจจยัท่ีมีผลต่อ พฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภค 
 
ท่ีมา : ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ. 2546: 198 
 
           
 

ส่ิงกระตุ้นภายนอก  (Stimulus=s) 

ส่ิงกระตุน้ทางการตลาด 

(Marketing Stimuli) 

ส่ิงกระตุน้อ่ืนๆ 

(Other Stimuli) 

 ผลิตภณัฑ ์

ราคา 

การจดัจ าหน่าย 

การส่งเสริมการตลาด 

 

เศรษฐกิจ 

เทคโนโลย ี

การเมือง 

วฒันธรรม 

ฯลฯ 

 

กล่องด าหรร อ

ความรู้สึกนึกคดิของ

ผู้ซ ้อ(Buyer’s 

Characteristic) 

การตอบสนองของผูซ้ื้อ 

(Response=R) 

การเลือกผลิตภณัฑ ์

การเลือกตรา 

การเลือกผูข้าย 

เวลาในการซ้ือ 

ปริมาณการซ้ือ 

ลกัษณะของผูซ้ื้อ (Buyer’s Characteristic) 

ปัจจยัดา้นวฒันธรรม (Cultural) 

ปัจจยัดา้นสงัคม (Social) 

ปัจจยัส่วนบุคคล (Personal) 

ปัจจยัดา้นจิตวทิยา (Psychological) 

ขั้นตอนการตดัสินใจของผูซ้ื้อ (Buyer’s decision process ) 

ปัจจยัดา้นวฒันธรรม (Cultural) 

ปัจจยัดา้นสงัคม (Social) 

ปัจจยัส่วนบุคคล (Personal) 

ปัจจยัดา้นจิตวทิยา (Psychological) 
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 ในการศึกษาถึงตลาดผูบ้ริโภคนั้น จ  าเป็นอย่างยิ่งท่ีนกัการตลาดจะตอ้งท าความเขา้ใจถึง
พฤติกรรมต่างๆ ของผูบ้ริโภค ในการท่ีเราจะเข้าใจถึงสาเหตุหรือเหตุผลว่าท าไมผูบ้ริโภคถึง
ตดัสินใจซ้ือหรือไม่ซ้ือผลิตภณัฑ์ตวัใดตวัหน่ึงนั้น Phillip Kotler ได้อธิบายถึงการเกิดพฤติกรรม
ของผูบ้ริโภคโดยอาศยั S-R Theory ในรูปแบบจ าลองพฤติกรรมผูบ้ริโภค (A model of consumer 
behavior) โดยแสดงไวใ้นภาพดา้นบน ซ่ึงแบบจ าลองพฤติกรมผูบ้ริโภคจะแสดงใหเ้ห็นถึงเหตุจูงใจ
ท่ีท าให้เกิดการตดัสินใจซ้ือผลิตภณัฑ์ ซ่ึงความรู้สึกนึกคิดของผูซ้ื้อ (Buyer's characteristic) ข้ึนอยู่
กบัปัจจยั 3 ปัจจยั อนัไดแ้ก่ 
 1. ส่ิงกระตุน้ภายนอก (Stimulus) 
 2. ลกัษณะของผูซ้ื้อ (Buyer's Characteristics) 
 3. ขั้นตอนในการตดัสินใจของผูซ้ื้อ (Buyer's decision process) 
 
 ซ่ึง 3 ปัจจยัน้ีจะส่งผลใหเ้กิดกล่องด า หรือความรู้สึกนึกคิดของผูซ้ื้อ (Buyer'scharacteristic) 
และความรู้สึกนึกคิดของผูซ้ื้อจะส่งผลใหเ้กิดการตอบสนองของผูซ้ื้อ (Response = R) 
 
ปัจจยัท่ี 1 ส่ิงกระตุ้นภายนอก (Stimulus = S) 
 
 
 

 

ส่ิงกระตุน้ภายนอก แบ่งออกเป็น 2 ปัจจยั ไดแ้ก่ 
 1.  ส่ิงกระตุ้นทางการตลาด (Marketing Stimuli) เป็นส่ิงกระตุ้นท่ีนักการตลาดสามารถ

ควบคุมและจดัให้มีข้ึน เป็นส่ิงกระตุน้ท่ีเก่ียวขอ้งกบัส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) 
ประกอบด้วย ส่ิงกระตุ้นด้านผลิตภัณฑ์ (Product) ส่ิงกระตุ้นด้านราคา (Price) ส่ิงกระตุ้นด้าน
ช่องทางการจ าหน่าย (Place) และส่ิงกระตุน้ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 
 2. ส่ิงกระตุ้นอ่ืนๆ (Other Stimuli) ส่ิงกระตุ้นอ่ืนๆ จะเป็นส่ิงกระตุ้นภายนอกองค์กร 
นกัการตลาดไม่สามารถควบคุมได ้ส่ิงกระตุน้เหล่าน้ีไดแ้ก่  ส่ิงกระตุน้ทางเศรษฐกิจ ส่ิงกระตุน้ทาง
เทคโนโลย ีส่ิงกระตุน้ดา้นการเมือง ส่ิงกระตุน้ดา้นวฒันธรรม และอ่ืนๆ 
 
 
 

ส่ิงกระตุ้นภายนอก   

( Stimulus = R ) 

กล่องด าหรร อความรู้สึกนึกคิดของผู้ซ ้อ 

 (Buyer’s Characteristic) 
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ปัจจยัท่ี 2 ลกัษณะของผู้ซ ้อ (Buyer's Characteristics) 
 
 

 
ลกัษณะของผูซ้ื้อถือว่าเป็นปัจจยัภายในของผูซ้ื้อท่ีส่งผลถึงความรู้สึกนึกคิดของผูซ้ื้อ ซ่ึง

ลกัษณะของผูซ้ื้อประกอบดว้ย ปัจจยัดา้นวฒันธรรม (Cultural) ปัจจยัดา้นสังคม (Social) ปัจจยัส่วน
บุคคล (Personal) และปัจจยัดา้นจิตวทิยา (Psychological) 
ปัจจยัท่ี 3 ข้ันตอนในการตัดสินใจของผู้ซ ้อ (Buyer's decision process) 
 
 

 
ปัจจัยท่ี 3 ท่ีส่งผลต่อความรู้สึกนึกคิดของผู ้ซ้ือคือขั้นตอนการตัดสินใจของผูซ้ื้อ ซ่ึง

ประกอบด้วยการรับรู้ปัญหา (Problem recognition) การค้นหาข้อมูล (Information search) การ
ประเมินผลทางเลือก (Evaluation of alternatives) และพฤติกรรมภายหลังการซ้ือ (Post purchase 
behavior) กล่องด า หรือความรู้สึกนึกคิดของผูซ้ื้อ  
 
 

 
กล่องด า หรือความรู้สึกนึกคิดของผู ้ซ้ือจะส่งผลถึงการตอบสนองของผู ้ซ้ือ (Buyer's 

responses) ซ่ึงผูบ้ริโภคจะมีการตดัสินใจซ้ือสินคา้จากส่ิงต่างๆ เหล่าน้ี การเลือกผลิตภณัฑ์ (Product 
Choice) ท่ีจะมาตอบสนองความตอ้งการ เช่น ผูบ้ริโภคเลือกซ้ือนมสดเป็นเคร่ืองด่ืมส าหรับม้ือเขา้,  
การเลือกตราสินคา้ (Brand Choice) เช่น หากตอ้งการด่ืมนมตอนเช้าจะตอ้งด่ืมนมยี่ห้ออะไร, การ
เลือกผู ้ขาย (Dealer Choice), เวลาในการซ้ือ (Purchase Time) และปริมาณการซ้ือ (Purchase 
Amount) 
ขั้นตอนในการตดัสินใจของผูซ้ื้อ  
 
 

 
 

ลกัษณะของผู้ซ ้อ 

 (Buyer’s Characteristic) 

 

กล่องด าหรร อความรู้สึกนึกคิดของผู้ซ ้อ 

(Buyer’s Characteristic) 

 

ขั้นตอนการตัดสินใจของผู้ซ ้อ  

(Buyer’s decision process ) 

 

กล่องด าหรร อความรู้สึกนึกคิดของผู้ซ ้อ 

 (Buyer’s Characteristic) 

 

กล่องด าหรร อความรู้สึกนึกคิดของผู้ซ ้อ 

 (Buyer’s Characteristic) 

 

การตอบสนองของผู้ซ ้อ 

 (Response=R) 

 

การตอบสนองของผู้ซ ้อ 

 (Response=R) 

 

ขั้นตอนการตัดสินใจของผู้ซ ้อ  

(Buyer’s decision process ) 
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นอกจากความรู้สึกนึกคิดของผูซ้ื้อท่ีส่งผลต่อการตอบสนองของผูซ้ื้อแลว้ ขั้นตอนการ
ตดัสินใจของผูซ้ื้อยงัเป็นอีกตวัท่ีส่งผลต่อการตอบสนองของผูซ้ื้ออีกดว้ย 

   1. ส่ิงกระตุน้ (Stimulus) ส่ิงกระตุน้อาจเกิดข้ึนเองจากภายในร่างกาย (Inside Stimulus) 
และส่ิงกระตุ้นจากภายนอก (Outside Stimulus) นักการตลาดจะต้องสนใจและจัดส่ิงกระตุ้น
ภายนอกเพื่อให้ผูบ้ริโภคเกิดความตอ้งการผลิตภณัฑ์ ส่ิงกระตุน้ถือว่าเป็นเหตุจูงใจให้เกิดการซ้ือ
สินคา้ (Buying Motive) ซ่ึงอาจใชเ้หตุจูงใจดา้นเหตุผลและใชเ้หตุจูงใจใหซ้ื้อดา้นจิตวทิยา (อารมณ์) 
ก็ได ้ส่ิงกระตุน้ภายนอกประกอบดว้ย 2 ส่วนคือ 
 1.1 ส่ิงกระตุ้นทางการตลาด (Marketing Stimulus) เป็นส่ิงกระตุ้นท่ีนักการตลาด 
สามารควบคุมและจดัใหมี้ข้ึนไดเ้ป็นส่ิงกระตุน้ท่ีเก่ียวขอ้งกบัส่วนประสมทางการตลาด (Marketing 
Mix) ซ่ึงประกอบดว้ย 
  1.1.1 ส่ิงกระตุน้ดา้นผลิตภณัฑ์ (Product) เช่น ออกแบบผลิตภณัฑ์ให้สวยงามเพื่อ
กระตุน้ความตอ้งการ 
  1.1.2 ส่ิงกระตุ้นด้านราคา (Price) เช่น การก าหนดราคาสินค้าให้เหมาะสมกับ
ผลิตภณัฑโ์ดยพิจารณาลูกคา้เป้าหมาย 
  1.1.3 ส่ิงกระตุ้นด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย (Distribution หรือ Place) เช่น จดั
จ าหน่ายผลิตภณัฑใ์หท้ัว่ถึงเพื่อใหค้วามสะดวกแก่ผูบ้ริโภคซ่ึงถือวา่เป็นการกระตุน้การซ้ือ 
  1.1.4 ส่ิงกระตุน้ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) เช่น การโฆษณาสม ่าเสมอ
การใชค้วามพยายามของพนกังานขาย การลด แลก แจก แถม การสร้างความสัมพนัธ์อนัดีกบับุคคล
ทัว่ไป เหล่าน้ีถือวา่เป็นส่ิงกระตุน้ความตอ้งการซ้ือ 
 1.2 ส่ิงกระตุน้อ่ืนๆ (Other Stimulus) เป็นส่ิงกระตุน้ความตอ้งการของผูบ้ริโภคท่ีนอก
องคก์ร ซ่ึงบริษทัไม่สามารถควบคุมได ้ส่ิงกระตุน้เหล่าน้ีไดแ้ก่ 
  1.2.1 ส่ิงกระตุ้นทางเศรษฐกิจ (Economic) เช่น ภาวะเศรษฐกิจ รายได้ของ
ผูบ้ริโภค เป็นตน้ ปัจจยัเหล่าน้ีมิทธิพลต่อความตอ้งการของบุคคล 
  1.2.2 ส่ิงกระตุ้นทางเทคโนโลยี (Technological) เช่น เทคโนโลยีใหม่ด้าน ฝาก
และถอนอตัโนมติั สามารถกระตุน้ความตอ้งการใหใ้ชบ้ริการของธนาคารมากข้ึน 
  1.2.3 ส่ิงกระตุน้ทางกฎหมายและการเมือง (Law and Political) เช่น กฎหมายเพิ่ม
ลดภาษีสินคา้ใดสินคา้หน่ึง จะมีอิทธิพลต่อการเพิ่มหรือลดความตอ้งการของผูซ้ื้อ 
  1.2.4 ส่ิงกระตุน้ทางวฒันธรรม (Cultural) เช่น ขนบธรรมเนียมประเพณีไทยใน
เทศกาลต่างๆ จะมีผลกระตุน้ใหผู้บ้ริโภคเกิดความตอ้งการซ้ือสินคา้ในเทศกาลนั้นๆ 
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 2. กล่องด าหรร อความรู้สึกนึกคิดของผู้ซ ้อ (Buyer’s Black Box) ความรู้สึกนึกคิดของผู ้
ซ้ือเปรียบเสมือนกล่องด า (Black Box) ซ่ึงผูผ้ลิตหรือผูข้ายไม่สามารถทราบได้ จึงต้องพยายาม
คน้หาความรู้สึกนึกคิดของผูซ้ื้อ ความรู้สึกนึกคิดของผูซ้ื้อไดรั้บอิทธิพลจากลกัษณะของผูซ้ื้อและ
กระบวนการตดัสินใจของผูซ้ื้อ 
  2.1 ลกัษณะของผูซ้ื้อ (Buyer Characteristics) ลกัษณะของผูซ้ื้อมีอิทธิพลจากปัจจยั
ต่างๆ คือ ปัจจยัดา้นวฒันธรรม ปัจจยัดา้นสังคม ปัจจยัส่วนบุคคล ปัจจยัดา้นจิตวทิยา ซ่ึงเป็นปัจจยัท่ี
มีอิทธิพลพฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภค 

    2.1.1 ปัจจยัดา้นวฒันธรรม (Cultural Factors) วฒันธรรมเป็นสัญลกัษณ์และส่ิงท่ี 
มนุษยส์ร้างข้ึน โดยเป็นท่ียอมรับจากรุ่นหน่ึงไปสู่อีกรุ่นหน่ึง เป็นตวัก าหนดและควบคุมพฤติกรรม
ของมนุษยใ์นส่ิงหน่ึง ค่านิยมในวฒันธรรมจะก าหนดลกัษณะของสังคมและก าหนดความแตกต่าง
ของสังคมหน่ึงจากสังคมอ่ืน วฒันธรรมเป็นส่ิงก าหนดความต้องการและพฤติกรรมของบุคคล
ตวัอย่างการเปล่ียนแปลงวฒันธรรมของสังคมไทย คือ สตรีมีบทบาทในสังคม เช่น บทบาททาง
การเมืองและท างานหนกัข้ึน และมีอ านาจทางเศรษฐกิจมากข้ึน บุคคลมีความห่วงใยในสุขภาพมาก
ข้ึนเป็นตน้ โดยวฒันธรรมแบ่งออกเป็นวฒันธรรมพื้นฐาน วฒันธรรมกลุ่มยอ่ย และชั้นของสังคม 

2.1.2 ปัจจยัดา้นสังคม (Social Factors) เป็นปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัชีวติประจ าวนั และ 
อิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือโดยลกัษณะทางสังคม ประกอบดว้ย กลุ่มอา้งอิง ครอบครัว บทบาท
และสถานะของผูซ้ื้อ 

  2.1.3 ปัจจยัส่วนบุคคล (Personal Factors) การตดัสินใจของผูซ้ื้อไดรั้บอิทธิพลจาก 
ส่วนบุคคลทางดา้นต่างๆ ไดแ้ก่ อาย ุขั้นตอนวฏัจกัรชีวติครอบครัว อาชีพ โอกาสทางเศรษฐกิจ
การศึกษา รูปแบบการด ารงชีวติ บุคลิกภาพและแนวความคิดส่วนบุคคล 

2.1.4 ปัจจยัทางจิตวทิยา (Psychological Factors) การเลือกซ้ือของบุคคลไดรั้บ 
อิทธิพลจากปัจจยัดา้นจิตวทิยา ซ่ึงถือเป็นปัจจยัภายในผูบ้ริโภค ท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือ
และการใชสิ้นคา้ ปัจจยัภายในประกอบดว้ย การจูงใจ การรับรู้ การเรียนรู้ ความเช่ือถือและทศันคติ
บุคลิกภาพและแนวความคิดของตนเอง 

    2.2 กระบวนการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค (Buyer’s Decision Process) ประกอบด้วย
ขั้นตอนการรับรู้ความตอ้งการ (ปัญหา) การคน้ขอ้มูล การประเมินผลทางเลือก การตดัสินใจซ้ือและ
พฤติกรรมภายหลงัการซ้ือ 
    3. การตอบสนองของผูซ้ื้อ (Buyer’s Response) หรือการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภคหรือผู ้
ซ้ือ (Buyer’s Purchase Decision) ไดแ้ก่ 
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                 3.1 การเลือกผลิตภณัฑ์ (Product Choice) ตวัอยา่ง การเลือกผลิตภณัฑ์อาหารเช้าท่ีเลือก 
คือ นมสดกล่อง บะหม่ีส าเร็จรูป ขนมปัง 
 3.2 การเลือกตราสินค้า (Brand Choice) ตวัอย่าง ถ้าผูบ้ริโภคเลือกนมสดกล่องจะเลือก
ยีห่อ้ โฟร์โมสต ์มะลิ เป็นตน้ 
                3.3 การเลือกผูข้าย (Dealer Choice) ตวัอยา่ง ผูบ้ริโภคจะเลือกจากห้างสรรพสินคา้ใดหรือ
ร้านคา้ใกลบ้า้นร้านใด 
                3.4 การเลือกเวลาในการซ้ือ (Purchase Timing) ตัวอย่าง ผู ้บ ริโภคจะเลือกเวลาเช้า
กลางวนั หรือเยน็ ในการซ้ือนมกล่อง 
                3.5 การเลือกปริมาณซ้ือ (Purchase Amount) ตวัอยา่ง ผูบ้ริโภคจะเลือกวา่จะซ้ือหน่ึงกล่อง 
คร่ึงโหล หรือหน่ึงโหล เป็นตน้ 
   สรุป พฤติกรรมผูบ้ริโภคหมายถึง การกระท าของบุคคลบุคคลหน่ึงซ่ึงเก่ียวขอ้งโดยตรง
กบัการจดัการหาให้มาและการใชซ่ึ้งสินคา้และบริการ ส่วนพฤติกรรมผูซ้ื้อนั้นหมายถึง การกระท า
ของบุคคลใดบุคคลหน่ึงท่ีเก่ียวขอ้งกบัการแลกเปล่ียนสินคา้ และบริการดว้ยเงิน และรวมถึงการ
ตดัสินใจ 

 1.5 แนวคิดเกีย่วกบัการตัดสินใจ (Decision-Making) 
          การตดัสินใจเกิดข้ึนอยู่ตลอดเวลาท่ีเราตอ้งเผชิญกับเหตุการณ์ต่าง ๆ ซ่ึงจะตอ้งใช้
ความคิดเพื่อการตดัสินใจ หากเป็นเร่ืองเล็ก ๆ น้อย ๆ ทัว่ๆไป ผลของการตดัสินใจแทบจะไม่มี
ผลกระทบอยา่งใดๆต่อผูต้ดัสินใจ แต่ถา้เป็นเร่ืองท่ีส าคญัก่อนการตดัสินใจทุกคน ผูต้ดัสินใจตอ้งมี
กระบวนการขบคิดหรือหาขอ้มูลมาประกอบการตดัสินใจเสมอ ซ่ึงการตดัสินใจจะประกอบด้วย
วธีิการขั้นตอนการคิดคน้อยา่งมีระเบียบแบบแผน ท าให้ไดแ้นวทางท่ีดีท่ีสุด ส าหรับความหมายของ
การตดัสินใจไดมี้ผูใ้หค้วามหมายไวด้งัน้ี  
 ลกัษณะการตดัสินใจตามทฤษฎีของ ลูมบา สามารถสรุปโดยยอ่ไดด้งัน้ี 
 1) การตดัสินใจเป็นกระบวนการของการเปรียบเทียบผลตอบแทนหรือผลประโยชน์
ท่ีจะไดรั้บ จากทางเลือกหลาย ๆ ทางโดยท่ีผูต้ดัสินใจจะเลือกทางเลือกท่ีใหป้ระโยชน์สูงสุด 
 2) การตดัสินใจเป็นหน้าท่ีท่ีจ  าเป็น เพราะทรัพยากรท่ีมีอยู่อย่างจ ากดั แต่มนุษยมี์
ความตอ้งการไม่จ  ากดั จึงจ าเป็นตอ้งมีการตดัสินใจเพื่อให้ไดรั้บประโยชน์และความพอใจจากการ
ใชท้รัพยากรท่ีมีอยูอ่ยา่งจ ากดั 
 3) กระบวนการตดัสินใจประกอบด้วย 2 ส่วนใหญ่ ๆ ได้แก่ ส่วนท่ีหน่ึงเป็นการ
ก าหนดวตัถุประสงค์ เป้าหมาย ขอ้จ ากดั การก าหนดทางเลือก ส่วนท่ีสอง เป็นการเลือกทางเลือก
หรือกลยทุธ์ท่ีดีท่ีสุดตามสภาวการณ์ 
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 ไซมอน มีแนวคิดเก่ียวกับเร่ืองน้ีว่า มนุษยเ์ป็นคนท่ีมีเหตุผล และไม่มีเหตุผลไป
พร้อม ๆกนัในทางปฏิบติัมนุษยจ์ะพยายามมีพฤติกรรมท่ีมีเหตุผล (Intended Rationality ) ตามหลกั
เศรษฐศาสตร์ คือพยายามพิจารณาว่าตนชอบอะไร มากน้อยต่างกนัอย่างไร พยายามหาทางเลือก
และคาดการณ์ผลของทางเลือกในแต่ละทางไว ้แต่ในความเป็นจริงมนุษยไ์ม่สามารถมีเหตุผลหรือ
ใช้เหตุผลในทุกทางเลือกอย่างสมบูรณ์แบบ เพราะมีขอ้จ ากดัในหลายประการ โดยเฉพาะในดา้น
จิตวทิยาหรือจิตใจของมนุษยเ์อง ท าให้การตดัสินใจของมนุษยเ์ป็นไปอยา่งมีขอ้จ ากดั Easton Allan 
กล่าวว่า ค  าว่า “ การตัดสินใจ” มีความหมายได้ 2 อย่าง คือในแนวกว้าง การตัดสินใจ เป็น
กระบวนการท่ีซบัซ้อนเร่ิมตน้ท่ีการรับรู้วา่ มีความจ าเป็นตอ้งมีการเปล่ียนแปลงและส้ินสุดลงท่ีการ
ยอมรับและน าการตดัสินใจนั้นไปปฏิบติั ส่วนในแนวแคบ การตดัสินใจหมายถึงการเลือก การเลือก
เป็นขั้นตอนหน่ึงของกระบวนการตดัสินใจท่ีเกิดข้ึนหลงัจากไดป้ระเมินทางเลือกต่าง ๆ ไวแ้ลว้ การ
ตดัสินใจเป็นกระบวนการทางเลือกท่ีมีอยู่หลายทางเลือก เพื่อใช้เป็นแนวทางในการด าเนินงาน 
ดงันั้นเม่ือมีการเลือกทางเลือกใดทางเลือกหน่ึงก็ถือไดว้า่เกิดการตดัสินใจข้ึนแลว้ แต่อยา่งไรก็ตาม
การตดัสินใจท่ีถือวา่ดีนั้นจะตอ้งเป็นทางเลือกซ่ึงเป็นแนวทางท่ีบรรลุวตัถุประสงคท่ี์ไดก้ าหนดไว ้  

           1.5.1 การตัดสินใจของเกษตรกรทีเ่กี่ยวกบัการผลิต 
         เกษตรกรตอ้งตดัสินใจในเร่ืองส าคญั 3 เร่ือง (โสภิณ ทองปาน,  2536: 102-
105) ดงัน้ี 
      1)  การตดัสินใจเลือกผลิตสินคา้ สินคา้เกษตรในปัจจุบนัมีมากมายหลายชนิด 
หลกัส าคญัท่ีเกษตรกรตอ้งตดัสินวา่จะตอ้งท ากิจกรรมอะไร มากน้อยแค่ไหน ซ่ึงตอ้งพิจารณาจาก
ทรัพยากรท่ีมีอยู ่ไม่วา่จะเป็นท่ีดิน แรงงานหรือทุน ทั้งน้ีเพื่อจะท าใหไ้ดร้ายไดห้รือก าไรสูงท่ีสุด 
  2)  การตดัสินใจเลือกใช้ปัจจยัการผลิต เป็นการพิจารณาวา่ในการผลิตสินคา้
ชนิดหน่ึงควรจะเลือกใช้ปัจจยัการผลิตชนิดใดท่ีจะให้ผลคุม้ค่ามากท่ีสุด (ไดผ้ลผลิตมากท่ีสุดใน
ขณะท่ีใชต้น้ทุนนอ้ยท่ีสุด) 
        3) การตดัสินใจเลือกปัจจยัการผลิตแต่ละอย่าง เม่ือเกษตรกรตดัสินใจว่าจะ
ผลิตอะไรและทราบวา่ควรใชปั้จจยัการผลิตอะไรแลว้ ปัญหาท่ีตอ้งน ามาพิจารณาคือปริมาณการใช้
ควรท่ีจะใชใ้นระดบัอยา่งไรใหเ้หมาะสมการเปล่ียนแปลงแนวความคิดจากระบบการผลิตท่ีเคยมีมา
แต่เดิม ไปสู่ระบบการผลิตสมยัใหม่นั้น เน่ืองมาจากความไม่พอใจของระบบการเกษตรท่ีท าอยูเ่ดิม 
ส่ิงท่ีตอ้งน ามาค านึงถึงตอ้งมีคุณสมบติั 5 ประการ คือ 
  1. คุณประโยชน์ท่ีเหนือกว่า (Relative Advantage ) คือ ลักษณะคุณประโยชน์
ความดีเด่นของนวตักรรม ซ่ึงสามารถพิจารณาแลว้ยอมรับวา่วธีิใหม่ดีกวา่วธีิเก่า 
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  2. ความสอดคลอ้งเหมาะสม (Compatibility) คือระดบัความสอดคล้องของแนว
นวตักรรมกบัค่านิยมประสบการณ์เดิมและความตอ้งการตามความคิดเห็นของผูรั้บ 
  3. ความยุ่งยาก (Complexity) คือระดบัความยุง่ยากต่อความเขา้ใจและการใช้ตาม
ความคิดเห็นของผูใ้ชน้วตักรรม 
  4. ความสามารถในการทดลองได้ (Trialability) คือคุณสมบติัของนวตักรรมท่ีผูใ้ช้
สามารถทดลองปฏิบติัได ้
  5. การสังเกตได ้(Observability) หมายถึง ลกัษณะของผลลพัธ์หรือผลตอบแทนซ่ึง
สามารถมองเห็นได ้

           1.5.2  การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการผลิตของเกษตรกร 
                 ตราบเท่าท่ีแนวทางการปฏิบติัอยา่งเดิม ๆ ยงัคงน ามาซ่ึงผลของความพึงพอใจ วิถี
แห่งการเปล่ียนแปลงจะไม่เกิดข้ึนจนกวา่ จะเกิดความรู้สึกวา่การปฏิบติัแบบเดิมนั้นไม่เพียงพอกบั
ความตอ้งการและไม่สอดคลอ้งกบัสภาพแวดลอ้มท่ีเปล่ียนแปลงไป บุคคลจะเกิดความรู้สึกไม่พึง
พอใจซ่ึงอาจจะเพิ่มข้ึนจนถึงขั้นท่ีผลกัดนัให้แสวงหาส่ิงใหม่ ๆ ดงัท่ี วนัรักษ ์ม่ิงมณีนาคิน  กล่าวไว้
วา่ การเปล่ียนแปลงพฤติกรรมระดบัปัจเจกบุคคลเป็นผลสืบเน่ืองมาจากบุคคลไดเ้รียนรู้ความคิด
ใหม่ ๆ ซ่ึงจะยอมรับและน าไปปฏิบติัหรือไม่ ข้ึนอยูก่บัระดบัความเขา้ใจและทรรศนะท่ีมีอยูใ่นแต่
ละคน  

           นอกจากนั้นยงัข้ึนอยูก่บักุศโลบายของฝ่ายท่ีเผยแพร่ความคิดใหม่ ๆ และวิธีการจูง
ใจใหเ้กิดการยอมรับ ซ่ึงจะตอ้งมีเง่ือนไข 2 ประการคือ  
   1. เกิดความไม่พอใจในการปฏิบติัแบบเก่า และ  
   2. ไดรั้บข่าวสารขอ้มูลเก่ียวกบัความคิดใหม่หรือการปฏิบติัแบบใหม่ท่ีสามารถจะ
ช่วยสร้างความพึงพอใจได้  ฮาร์เร และวอร์ตแมน (Harrar and Wortman) ได้สรุปว่า การท่ีจะให้
การเกษตรแบบดั้งเดิมเปล่ียนไปสู่การเกษตรแบบสมยัใหม่ จะตอ้งประกอบดว้ยเง่ือนไขคือ วิธีการ
ผลิตใหม่หรือการใช้ปัจจยัการผลิตใหม่ต้องให้ผลตอบแทนสูงและมีก าไร เม่ือเปรียบเทียบกับ
วิธีการท่ีใช้อยู่เดิม ตอ้งมีการแนะน าสาธิตให้เกษตรกรเขา้ใจถึงวิธีปฏิบติั ซ่ึงตอ้งท าให้เช่ือได้ว่า
เกษตรกรสามารถท าได ้โดยเกษตรกรสามารถหาซ้ือไดต้ลอดเวลาในราคาท่ีเหมาะสม 
 1.6 ทฤษฎกีารยอมรับนวฒักรรมและเทคโนโลยี 
          การยอมรับของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อนวตักรรมและเทคโนโลยี (adoption and innovation 
theory) เรียกว่า กระบวนการยอมรับซ่ึงกล่าวถึงพฤติกรรมของบุคคลในสังคมท่ีแสดงออกถึงการ
ยอมรับน าไปปฏิบัติ  โดยแบ่งออกเป็น 5 ขั้ นตอน (Roger and Shoemaker, 1978: ออนไลน์ )  
          ขั้นท่ี 1 การรับรู้ (awareness stage) เป็นขั้นแรกท่ีจะน าไปสู่การยอมรับหรือปฏิเสธส่ิง
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ใหม่ วิธีการใหม่ ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการประกอบอาชีพ หรือกิจกรรมของบุคคลนั้น ยงัไม่มีความรู้
ลึกซ้ึงเก่ียวกับเน้ือหา หรือคุณประโยชน์ของนวตักรรมนั้น ๆ ท าให้เกิดความอยากรู้นั้ นต่อไป 
          ขั้นท่ี 2 สนใจ (interest stage) เป็นขั้นท่ีเร่ิมมีความสนใจ หารายละเอียดเก่ียวกับ
วิทยาการใหม่ ๆ เพิ่มเติม จะท าให้ความรู้เก่ียวกบัวิธีการใหม่ ๆ หรือส่ิงใหม่ ๆ มากข้ึน ทั้งน้ีข้ึนอยู่
กบับุคลิกภาพ และค่านิยม ตลอดจนบรรทดัฐานทางสังคม หรือประสบการณ์เก่า ๆ ของบุคคลนั้น  
         ขั้นท่ี 3 ประเมินค่า (evaluation stage) เป็นขั้นท่ีจะได้ไตร่ตรองถึงประโยชน์ในการ
ลองใช้วิธีการหรือวิทยาการใหม่ ๆ ดีหรือไม่ เม่ือน ามาใช้แลว้จะเป็นประโยชน์ต่อตนเองหรือไม่ 
โดยบุคคลนั้นมกัจะคิดว่าการใชว้ิทยาใหม่ ๆ เป็นการเส่ียงท าให้ไม่แน่ใจถึงผลท่ีจะไดรั้บ ในขั้นน้ี
จึงเป็นการสร้างแรงเสริม (reinforcement) เพื่อให้เกิดความแน่ใจยิ่งข้ึนวา่ส่ิงท่ีเขาตดัสินใจเพื่อเป็น
ก า ร ส ร้ า ง ค ว า ม รู้ สึ ก ท่ี ดี ต่ อ น วั ต ก ร ร ม มี คุ ณ ค่ า แ ล ะ มี ป ร ะ โ ย ช น์ 
  ขั้นท่ี 4 ทดลอง (trial stage) เป็นขั้นท่ีใช้วิทยาการใหม่ ๆ นั้น กบัสถานการณ์ตนเอง
เป็นการทดลองบางส่วนก่อนเพื่อจะไดดู้วา่ผลลพัธ์และประโยชน์ท่ีจะไดรั้บวา่ดีจริงอยา่งท่ีคิดไวใ้น
ขั้นประเมิน ซ่ึงผลการทดลองจะมีความส าคญัอยา่งยิง่ต่อการตดัสินใจท่ีจะปฏิเสธหรือยอมรับต่อไป 
 ขั้นท่ี 5 ยอมรับ (adoption stage) เป็นขั้นท่ีบุคคลรับวิทยาการใหม่ ๆ นั้น ไปใชใ้นการ
ปฎิบัติกิจกรรมของตนอย่างเต็มท่ี หลังจากได้ทดลองปฏิบัติดูและเห็นประโยชน์แล้วยอรับ
นวตักรรมเหล่านั้น  
 1.7 ปัจจัยทีม่ีอทิธิพลต่อการซ ้อของผู้บริโภค 
                     ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อผูต้ดัสินใจซ้ือ  จ  าแนกได้  3  ปัจจยั  ไดแ้ก่  ปัจจยัทางด้านและ
สังคม  ปัจจยัส่วนบุคคล  และปัจจยัทางจิตวทิยา   ซ่ึงสามารถอธิบายความหมายไดด้งัน้ี   
      1.7.1 ปัจจัยทางด้านวัฒนธรรมและสังคม  หมายถึง พฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภค
ไดรั้บอิทธิพลจากวฒันธรรม  ชั้นสังคม  กลุ่มอา้งอิง  ครอบครัว  บทบาทและสถานภาพ เป็นตน้ 
  1.7.2 ปัจจัยส่วนบุคคล  หมายถึง พฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภคไดรั้บอิทธิพลจาก
ปัจจยัส่วนบุคคลซ่ึงประกอบดว้ยอาย ุ อาชีพ  รายได ้ รูปแบบการด าเนินชีวิต  และบุคคลภาพปัจจยั
ส่วนบุคคลท่ีกล่าวน้ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือของบุคคล  และท าให้พฤติกรรมการซ้ือ
เปล่ียนแปลงได ้ เช่น  อายุแต่ละช่วง  ประเภทอาชีพ  ระดบัรายได ้ เป็นตน้  ส่วนรูปแบบการด าเนิน
ชีวิตจะมีผลมาจากปัจจยัวฒันธรรม  ชั้นทางสังคม  กลุ่มอา้งอิง  ในส่วนบุคลิกภาพก็เช่นเดียวกนั
เป็นส่ิงท่ีสั่งสมมาจากปัจจัยหลาย ๆ ประการทั้ งครอบครัวด้วย  การใช้จ่ายเพื่อแลกกับความ
สะดวกสบายดว้ย เป็นตน้ 
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  1.7.3 ปัจจัยทางด้านจิตวิทยา  หมายถึง พฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภค  ได้รับ
อิทธิพลจากกระบวนการทางจิตวิทยา  ซ่ึงประกอบดว้ย  การจูงใน  การับรู้  ความเช่ือหรือทศันคติ  
โดยแสดงใหเ้ห็นความสัมพนัธ์ของกระบวนการทางจิตวทิยาต่อพฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภค  

              1.7.4  ส่วนผสมทางการตลาด  (Marketing mix  หรือ  4P’s)  หมายถึง  ตวัทางการ
ตลาดท่ีควบคุมได้ ซ่ึงบริษทัใช้ร่วมกนัเพื่อสนองความพึงพอใจแก่กลุ่มเป้าหมาย  หรือ  หมายถึง  
“ชุดของตวัแปรท่ีสามารถควบคุมได้ทางการตลาด  ซ่ึงบริษทัน ามาผสมกนัเพื่อตอบสนองความ
ตอ้งการของลูกคา้ในตลาดเป้าหมาย”  (Kotler,  1997: 92) 
 แนวความคิดเร่ืองส่วนผสมทางการตลาดมีบทบาทส าคญัในทางการตลาด  
เพราะเป็นการรวมการตดัสินใจทางการตลาดทั้งหมดเพื่อน ามาใช้ในการด าเนินงาน  เพื่อให้ธุรกิจ
สอดคลอ้งกบัความตอ้งการของตลาดเป้าหมาย  เรียกส่วนผสมทางการตลาดวา่  “4P’s”  
 

 
     ผลิตภณัฑ ์
     (Product) 
 

ราคา 
(Price) 
 

 
การจดัจ าหน่าย 
(Place) 
 

 
   การตลาด 
 (Promotion) 
 

  

 
ภาพท่ี 2.2  แสดงแบบจ าลองส่วนผสมทางการตลาด  (The Four P’s of The Marketing Mix) 

 
ท่ีมา : (Kotler,  1997: 92) 
 
 คอตเลอร์  (Kotler,  1997: 92)  ไดใ้ห้ความหมายของ  ส่วนผสมทางการตลาด  (Marketing 
Mix  หรือ  4P’s)  หมายถึง  ตวัแปรทางการตลาดท่ีควบคุมไดซ่ึ้งบริษทัใชร่้วมกนัเพื่อสนองความพึง
พอใจแก่กลุ่มเป้าหมาย  ประกอบดว้ยเคร่ืองมือต่อไปน้ี 
 1) ผลิตภณัฑ์ (Product) หมายถึง  ส่ิงท่ีเสนอขายโดยธุรกิจเพื่อสนองความต้องการของ
ลูกคา้ใหพ้ึงพอใจผลิตภณัฑ์ท่ีเสนอขาย  อาจจะมีตวัตนหรือไม่มีตวัตนก็ได ้  
 2) ราคา  (Price)  หมายถึง  เป็นส่ิงก าหนดมูลค่าของผลิตภณัฑ์ในรูปของเงินตรา ผูบ้ริโภค
จะใชร้าคาเป็นส่วนหน่ึงในการประเมินคุณภาพและคุณค่าของผลิตภณัฑ์ท่ีเขาคาดหมายวา่จะไดรั้บ  
การก าหนดราคาท่ีเหมาะสมกบัสินคา้เป็นส่วนหน่ึงท่ีจะจูงใจใหเ้กิดการซ้ือ   

ลูกค้า 
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 3) การจดัจ าหน่าย  (Place)  หรือช่องทางการจดัจ าหน่าย  หมายถึง  โครงสร้างหรือช่องทาง
หลงัจากผูบ้ริโภคทราบข่าวสารเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์จากโฆษณาแล้วจนเกิดความสนใจและอยาก
ทดลองใช ้ การจดัจ าหน่ายยงัแบ่งไดอี้ก 2 ส่วน  ดงัน้ี 
  (1) ช่องทางการจัดจ าหน่าย  (Channel of distribution)  หมายถึง  เส้นทางท่ี
ผลิตภณัฑห์รือกรรมสิทธ์ิผลิตภณัฑถู์กเปล่ียนมือไปยงัตลาด 
  (2) การกระจายสินคา้  (Physical distribution)  หมายถึง  กิจกรรมท่ีเก่ียวข้องกับ
การเคล่ือนยา้ยตวัผลิตภณัฑ์จากผูผ้ลิตไปยงัผูบ้ริโภคหรือผูใ้ชท้างอุตสาหกรรม  การกระจายสินคา้
จึงประกอบดว้ย 
         ก.  การขนส่ง  (Transportation) 
         ข.  การเก็บรักษาสินคา้ (Storage)  และการคลงัสินคา้ (Warehousing) 
         ค.  การบริหารสินคา้คงเหลือ  (Inventory management) 
 4)  การส่งเสริมการตลาด  (Promotion)  เป็นการติดต่อส่ือสารเก่ียวกบัขอ้มูลระหวา่งผูข้าย
และผูซ้ื้อเพื่อสร้างทศันคติและพฤติกรรมการซ้ือ  ดงันั้นการส่งเสริมการตลาดจึงประกอบดว้ย  5  
เคร่ืองมือ  ดงัน้ี 
  (1) การส่งเสริมการขาย  (Sale Promotion)  หมายถึง  กิจกรรมการส่งเสริมท่ี
นอกเหนือจากการโฆษณาการขาย  การส่งเสริมการขายมี  3  รูปแบบ  คือ 
         ก.  การกระตุ้นผู ้บ ริโภค  เรียกว่า  การส่งเสริมการขายท่ีมุ่งสู่ผู ้บริโภค  
(Consumer Promotion)  เป็นการส่งเสริมการขายท่ีมุ่งสู่ผูบ้ริโภคคนสุดทา้ย   
         ข.  การกระตุน้คนกลาง  เรียกว่า  การส่งเสริมการขายท่ีมุ่งสู่คนกลาง  (Trade 
Promotion)  เป็นการกระตุน้ความพยายามในการขายของคนกลางเพื่อผลกัดนัสินคา้ไปยงัผูบ้ริโภค 
         ค.  การกระตุน้พนกังานขาย  เรียกวา่  การส่งเสริมการขายท่ีมุ่งสู่พนกังานขาย  
(Sales force Promotion)  เป็นการกระตุน้พนกังานขายใหใ้ชค้วามพยายามในการขายมากข้ึน  
  (2) การขายโดยใชพ้นกังานขาย  (Personal Selling)  เป็นกิจกรรมการแจง้ข่าวสาร
และจูงใจตลาดโดยใชบุ้คคล 
  (3) การให้ข่าวและการประชาสัมพนัธ์  (Publicity and Public relation)     การให้
ข่าวเป็นการเสนอความคิดเห็นเก่ียวกับสินค้าหรือบริการท่ีไม่ต้องมีการจ่ายเงิน  ส่วนการ
ประชาสัมพนัธ์  หมายถึงความพยายามท่ีมีการวางแผนโดยองคก์ารหน่ึง 
  (4) การตลาดทางตรง (Direct Marketing  หรือ  Direct response Marketing)  เป็น
การติดต่อส่ือสารกบักลุ่มเป้าหมาย 
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  (5) การโฆษณา  (Advertising)  เป็นกิจกรรมในการเสนอข่าวสารเก่ียวกบัองคก์าร
หรือ  ผลิตภณัฑบ์ริการหรือความคิดท่ีตอ้งมีการจ่ายเงินโดยผูอุ้ปถมัภร์ายการ 
 จากท่ีกล่าวมาข้างต้นสรุปได้ว่า  ส่วนอุปสงค์ทางการตลาด  เป็นการการตดัสินใจทาง
การตลาด  ท่ีน ามาใชใ้นการด าเนินงาน  เพื่อใหธุ้รกิจสอดคลอ้งกบัความตอ้งการของตลาดเป้าหมาย  
ซ่ึงผลิตภัณฑ์เป็นส่วนประกอบหน่ึงของ  “4P’s”  ท าหน้าท่ีในการส่ือสารกับผูบ้ริโภคเพื่อให้
ผูบ้ริโภคได้รับข้อมูลข่าวสารต่าง ๆโดยผูผ้ลิตจะตอ้งพฒันาผลิตภณัฑ์ให้สอดคล้องเป็นไปตาม
ความตอ้งการของตลาดเป้าหมายหรือของผูบ้ริโภค 
 

2. งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 

  
สุภาวดี หาญเชิงชัย  (2539)  ศึกษาเร่ืองปัจจยัท่ีมีผลการใช้รถไถเดินตามของเกษตรกร 

อ าเภอศรีบุญเรือง จงัหวดัหนองบวัล าภู มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาขอ้มูลการใชร้ถไถเดินตามและการ
ใชสิ้นเช่ือเพื่อซ้ือรถไถเดินตาม และเพื่อศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัต่างๆท่ีมีผลต่อการใช้รถ
ไถเดินตามของเกษตรกร โดยใช้แบบสอบถามและสุ่มตวัอย่างแบบชั้นภูมิ ( Stratified Random 
Sampling ) โดยวิธีการสุ่มแบบไม่เป็นสัดส่วนโดยตรงกบัขนาดของแต่ละต าบล ในอ าเภอศรีบุญ
เรือง จังหวัดหนองบัวล าภู จ  านวน 204 ตัวอย่าง ใช้สถิติเชิงพรรณนา(Descriptive Statistics) 
ประกอบดว้ย ความถ่ี ร้อยละ และค่าเฉล่ีย วิเคราะห์ขอ้มูล และการวิเคราะห์ถดถอยพหุ( Multiple 
Regression Analysis ) ในการวิเคราะห์ขอ้มูล ผลการศึกษาพบว่า ปัจจยัท่ีมีผลต่อการใช้รถไถเดิน
ตาม ไดแ้ก่ ขนาดพื้นท่ีท าการเกษตร ซ่ึงมีความสัมพนัธ์ในทางบวกกบัการใชร้ถไถเดินตาม   

ชูเกียรติ จิตรภาษน์นัท์  (2544 )  การวิจยัเร่ืองปัจจยัการตลาด และพฤติกรรมท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจซ้ือรถไถเดินตามของเกษตรกรในเขตจงัหวดัสุพรรณบุรี โดยท าการสุ่มตวัอย่างจากกลุ่ม
ประชากรเจา้ของรถไถเดินตามในเขตจงัหวดัสุพรรณบุรี โดยใชแ้บบสอบถามจ านวน 200 ชุด และ
น ามาวิเคราะห์ขอ้มูลโดยใช้โปรแกรมสถิติ การวิจยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์ คือ (1) เพื่อศึกษาปัจจยั
การตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถไถเดินตามของเกษตรกรในจงัหวดัสุพรรณบุรี (2)เพื่อศึกษา
พฤติกรรมของเกษตรกรท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือรถไถเดินตาม (3)เพื่อศึกษาผลกระทบต่อ
เกษตรกรหลงัจากการใชง้านรถไถเดินตาม  ผลการวิจยัพบวา่ ปัจจยัการตลาด และพฤติรรมท่ีมีผล
ต่อการตดัสินใจซ้ือรถไถเดินตาม ของเกษตรกรในเขตจงัหวดัสุพรรณบุรี พบวา่เกษตรกรค านึงถึง
เร่ืองราคาตวัรถไถเดินตาม ราคาอะไหล่ ความสะดวกในการใช้งาน ค่าใช้จ่ายในการซ่อมบ ารุง 
ตลาดจนความคงทนของสินคา้ เป็นหลกัในการพิจารณามากท่ีสุด รองลงมาคือ ความยากง่ายในการ
หาอะไหล่ สามารถผอ่นช าระเป็นงวดๆได ้การบริการหลงัการขาย อตัราส้ินเปลืองน ้ ามนัเช้ือเพลิง
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เป็นตน้ นอกจากน้ีผลกระทบต่อเกษตรกรภายหลงัการใช้งานรถไถเดินตาม พบว่าปริมาณผลผลิต
ขา้วต่อไร่เพิ่มข้ึน คุณภาพของดินเพื่อการเกษตรดีข้ึน จ านวนคร้ังในการท านาต่อปีไม่เปล่ียนแปลง 
เกษตรกรมีเวลารับจา้งนอกนามากข้ึน แต่อยา่งไรก็ตามเกษตรกรจ าเป็นตอ้งพึ่งพาแหล่งเงินกูเ้พื่อใช้
จ่ายในการท าเกษตรมากข้ึนดว้ย  

ผดุงศิลป์ แสงเพชร  (2545)  ได้ศึกษาถึงปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถยนต์บรรทุก 
ส่วนบุคคลประเภทขบัเคล่ือนส่ีลอ้  และศึกษาถึงปัญหาในการใชร้ถยนตบ์รรทุกส่วนบุคคลประเภท
ขบัเคล่ือนส่ีลอ้ของผูซ้ื้อ ในเขตอ าเภอเมืองจงัหวดัเชียงใหม่  โดยใช้แบบสอบถามเก็บขอ้มูลจาก
กลุ่มตวัอย่างผูซ้ื้อรถยนต์บรรทุกส่วนบุคคลประเภทขบัเคล่ือนส่ีล้อ โดยแบ่งตามอาชีพต่างๆใน
สัดส่วนท่ีเท่ากนั ไดแ้ก่ อาชีพขา้ราชการและพนกังานรัฐวิสาหกิจ อาชีพพนกังานบริษทัเอกชน และ
อาชีพเจา้ของกิจการ จ านวน 150 ตวัอยา่ง ขอ้มูลท่ีไดน้ ามาวเิคราะห์โดยใชส้ถิติ ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ 
ค่าเฉล่ีย และค่าเฉล่ียถ่วงน ้ าหนกั ผลการศึกษาพบว่า ผูซ้ื้อส่วนใหญ่เป็นเพศชาย  มีอายุ 30 – 39 ปี  
รายไดร้วมของครอบครัวโดยเฉล่ียต่อเดือน 25,001 – 30,000 บาท  ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ท่ีผูซ้ื้อให้
ความส าคญัมากท่ีสุดคือ ระบบเบรกท่ีมีประสิทธิภาพ ดา้นราคาคือ ราคาอะไหล่ท่ีถูก ดา้นช่องทาง
การจดัจ าหน่ายคือ บริษทัตวัแทนจ าหน่ายมีช่ือเสียงน่าเช่ือถือ ดา้นส่งเสริมการตลาดคือ การขายโดย
ใชพ้นกังานขาย 

ณัฐวฒัน์  ปิยะวาทะศิลย์  (2551)  ได้ศึกษาเร่ือง ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือรถ
แทรกเตอร์ ของเกษตรในจงัหวดัก าแพงเพชร วตัถุประสงค์ของการวิจยั 1) เพื่อศึกษาขอ้มูลทัว่ไป
ของเกษตรกรท่ีเลือกซ้ือรถแทรกเตอร์ ในจงัหวดัก าแพงเพชร 2) เพื่อศึกษาพฤติกรรมในการเลือก
ซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกรในจงัหวดัก าแพงเพชร 3) เพื่อศึกษาถึงปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือรถ
แทรกเตอร์ของเกษตรกร ในจงัหวดัก าแพงเพชร ประชากรท่ีใช้ในการศึกษา คือ เกษตรกรผูใ้ช้รถ
แทรกเตอร์ในเขตจังหวดัก าแพงเพชร  ท าการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) 
จ านวน 100 คน  เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั คือแบบสอบถาม  วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้ สถิติ Chi-
Squared ผลการศึกษาขอ้มูลทัว่ไป พบวา่ เป็นเพศชายมากกวา่พศหญิง มีอายุอยูใ่นช่วง 40-49 ปี คิด
เป็นร้อยละ 33  จบการศึกษาระดบัมธัยมศึกษา/ป.ว.ช. ร้อยละ 53  ครอบครัวมีรายได้ตเฉล่ียต่อปี  
300,001 – 350,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 38  มีจ านวนสมาชิกในครอบครัว 4 คน คิดเป็นร้อยละ 33  
ส่วนปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือรถแทรกเตอร์ฟอร์ด พบว่า ราคาและสมมรถนะของ
เคร่ืองยนต ์อยูใ่นระดบัมาก และปัจจยัดา้นสภาพรถ อยูใ่นระดบัปานกลาง ส่วนดา้นเง่ือนไขในการ
ผอ่นช าระอยูใ่นระดบันอ้ย   
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ไพรินท์  มูฮ  าหมดั  (2552)  ศึกษาเร่ือง ปัจจยัการตลาดท่ีมีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจ
เลือกซ้ือรถจกัรยานยนตข์องพนกังานในกลุ่มบริษทัไทยซมัมิท กรุ๊ป (TSG)  มีวตัถุประสงค ์1)เพื่อ
ศึกษาข้อมูลส่วนบุคคลของพนักงาน 2) ความคิดเห็นของพนักงานเก่ียวกับปัจจัยการตลาด
รถจกัรยานยนต ์3) พฤติกรรมการซ้ือรถจกัรยานยนต ์4)ความสัมพนัธ์ระหวา่งขอ้มูลส่วนบุคคลของ
พนักงานกับพฤติกรรมการซ้ือรถจักรยานยนต์ 5) ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยการตลาดของ
รถจกัรยานยนตก์บัพฤติกรรมการซ้ือรถจกัรยานยนต์  เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยัเป็นแบบสอบถาม  
ประชากรท่ีใช้ในการวิจยัคือ พนักงานในกลุ่มบริษทัไทยซัมมิทกรุ๊ป (TSG)  จ  านวน 1,004 คน 
ผูว้ิจยัใชสู้ตรค านวณกลุ่มตวัอยา่งของ ทาโร่ ยามาเน่ ไดก้ลุ่มตวัอยา่ง จ านวน 286 คน  สถิติท่ีใช้ใน
การวิจยัคือ  ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน ค่าไควส์แควร์และค่าอีตา้  ผลการวิจยัพบว่า 
ข้อมูลส่วนบุคคลของพนักงานส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายุ 31-40 ปี สถานภาพสมรส  ระดับ
การศึกษาปริญญาตรี  เป็นพนกังานทัว่ไป มีรายได ้9,001-15,000 บาท มีประสบการณ์ในการท างาน 
5-8 ปี  ปัจจัยการตลาดท่ีมีผลต่อการซ้ือรถจักรยานยนต์ คือ ด้านการส่งเสริมการตลาด  ด้าน
พนักงานบริการ  ด้านผลิตภณัฑ์  ด้านราคา  ด้านบริการหลังการขาย และ ด้านช่องทางการจดั
จ าหน่าย ซ่ึงกลุ่มตวัอยา่งใหค้วามส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 

สมชาย จนัทร์ไพศรี  (2552)  ศึกษาเร่ือง ปัจจยัการตลาดท่ีมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการ
ตดัสินใจซ้ือรถยนต์นั่งขนาดเล็ก ยี่ห้อโตโยตา้ ของพนักงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร มี
วตัถุประสงคเ์พื่อ 1) ศึกษาขอ้มูลส่วนบุคคลของพนกังานใน 5 ดา้น 2) ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจซ้ือรถยนตน์ัง่ขนาดเล็กยีห่อ้โตโยตา้พฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือรถยนตน์ัง่ขนาดเล็กยีห่้อโต
โยตา้ 3) ความสัมพนัธ์ระหวา่งขอ้มูลส่วนบุคคลของลูกคา้กบัพฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือรถยนตน์ัง่
ขนาดเล็กยี่ห้อโตโยตา้ 4) ความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัการตลาดของรถยนตโ์ตโยตา้กบัพฤติกรรม
การตดัสินใจซ้ือรถยนต์นัง่ขนาดเล็กยี่ห้อโตโยตา้  เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั คือ แบบสอบถาม ใช้
เก็บการรวบรวมข้อมูลจากตวัอย่างจ านวน 286 คน สุ่มจากประชากรในเขตนิคมอุตสาหกรรม 
นวนครโครงการ 1  จ  านวน 919 คน สถิติท่ีใช้ในการวิจัยคือ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน ค่าไคว ์สแควร์และค่าอีตา้ ผลการวิจยัสรุปได้ดงัน้ี (1) พนักงานส่วนใหญ่เป็นเพศชาย 
อายุ 31-40 ปี การศึกษาระดบัปริญญาตรี ต าแหน่งพนักงานฝ่ายผลิต มีรายได ้10,001-25,000 บาท
และมีสถานภาพสมรส (2) ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถยนต์นั่งขนาดเล็กยี่ห้อโต
โยตา้ ของพนกังานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร โดยภาพรวมพนกังาน มีความคิดเห็นต่อปัจจยั
การตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือรถยนต์นั่งขนาดเล็กยี่ห้อ โตโยต้า อยู่ในระดับมาก  โดย
เรียงล าดบัความส าคญัของปัจจยัการตลาด จากมากไปหานอ้ยดงัน้ี  ดา้นราคา  ดา้นผลิตภณัฑ์  ดา้น
ภาพลกัษณ์องค์กร  ดา้นช่องทางในการจดัจ าหน่าย  ดา้นการส่งเสริมการตลาด  ดา้นพนกังานขาย  
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และดา้นบริการหลงัการขาย  (3) พฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือรถยนตน์ัง่ขนาดเล็กยี่หอ้โตโยตา้เพราะ
ราคาประหยดั รถยนต์มีสมรรถนะ ซ้ือแบบเงินผ่อนได ้การตดัสินใจซ้ือท าดว้ยตนเอง ใช้เวลา1-3 
เดือน ตัดสินใจในการซ้ือ เลือกขนาดเคร่ืองยนต์  1,500-2,000 ซีซีและเลือกรถยนต์สีด า (4) 
ความสัมพนัธ์ระหวา่งขอ้มูลส่วนบุคคลของพนกังานกบัพฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือรถยนตน์ัง่ขนาด
เล็กยี่ห้อโตโยตา้พบวา่ มีความสัมพนัธ์กนั (5) ความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัการตลาดกบัพฤติกรรม
การตดัสินใจซ้ือรถยนต์นั่งขนาดเล็กยี่ห้อโตโยตา้ ของพนักงานในเขตนิคมอุตสาหกรรมนวนคร 
พบวา่ มีความสัมพนัธ์กนั 

ศิริวรรณ เทพทวี  (2553)   ท าการวิจยัเร่ือง การวิเคราะห์อุปสงค์รถยนต์นัง่ส่วนบุคคลใน
ประเทศไทย มีวตัถุประสงค์ เพื่อ 1) ศึกษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือรถยนต์นั่งส่วน
บุคคลในประเทศไทย 2) ศึกษาความยืดหยุน่ของอุปสงค์รถยนต์นัง่ส่วนบุคคลในประเทศไทยต่อ
ปัจจยัต่างๆ โดยขอ้มูลท่ีใช้เป็นขอ้มูลทุติยภูมิประเภทอนุกรมเวลา ระหวา่งปี พ.ศ. 2533-2551 โดย
เก็บรวบรวมจากเอกสารงานวิจยัต่างๆ ตลอดจนขอ้มูลทางสถิติท่ีหน่วยงานราชการไดร้วบรวมไว ้  
วิเคราะห์ข้อมูลด้วยรูปแบบสมการถดถอยเชิงซ้อน (Multiple Regression Model) ผลการศึกษา
พบวา่ ปัจจยัท่ีมีผลต่อความตอ้งการซ้ือรถยนตน์ัง่ส่วนบุคคลในประเทศไทย คือ รายไดเ้ฉล่ียต่อหัว
ของประชากร  อตัราเงินเฟ้อ และราคาน ้ามนัเบนซิน อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .01 และราคา
เฉล่ียรถยนต์นั่งส่วนบุคคล อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 ส่วนอัตราดอกเบ้ียเงินกู้จาก
ธนาคารพาณิชยไ์ม่พบนยัส าคญัทางสถิติ  และจากการวิเคราะห์ความยืดหยุน่ของปริมาณอุปสงค์
รถยนต์นั่งส่วนบุคคลในประเทศไทยต่อปัจจยัต่างๆ พบว่า ค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา
เฉล่ียรถยนตน์ัง่ส่วนบุคคลมีค่าเป็นบวก ค่าความยืดหยุน่ของอุปสงคต่์อรายไดเ้ฉล่ียต่อหวัประชากร
มีค่าเป็นบวก และค่าความยดืหยุน่ต่อราคาน ้ามนัเบนซินมีค่าเป็นลบ 

อรวิมล พานิชสมบติั  (2554)  ท าการวิจยัเร่ือง ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการ
เลือกซ้ือรถแทรกเตอร์คูโบตา้ของเกษตรกรจงัหวดัอุตรดิตถ์ กรณีศึกษา : บริษทัอุตรดิตถ์ยนตรกิจ
จ ากดั มีวตัถุประสงคเ์พื่อ1) ศึกษาปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือรถแทรกเตอร์คู
โบตา้ของเกษตรกรจงัหวดัอุตรดิตถ์ และ 2)เพื่อเปรียบเทียบปัจจยัส่วนบุคคลกบัปัจจยัส่วนประสม
การตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือรถแทรกเตอร์คูโบตา้ของเกษตรกรจงัหวดัอุตรดิตถ์ โดยเก็บขอ้มูล
จากเกษตรกรผูใ้ช้รถแทรกเตอร์คูโบตา้ในจงัหวดัอุตรดิตถ์ ไดก้ลุ่มตวัอย่างจ านวน 232 คน สถิติท่ี
ใช้วิเคราะห์ คือ t-test และ One way ANOVA  ผลการศึกษาพบว่าสถานภาพส่วนตัวของกลุ่ม
ตวัอยา่งส่วนใหญ่เป็นเพศชายจ านวน 159 คน เป็นเพศหญิงจ านวน 73 คน ส่วนใหญ่มีอายตุ  ่ากวา่ 36 
- 40 ปี จ  านวน 102 คน ส่วนใหญ่มีการศึกษาระดบัมธัยมศึกษาตอนตน้ 89 คน ส่วนใหญ่มีรายได ้
30,001 – 40,000 บาท จ านวน 53 คน รุ่นรถแทรกเตอร์ท่ีซ้ือเป็นส่วนใหญ่ คือรุ่นL 4508 DI– 46
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แรงมา้ จ านวน 67 คน ส่วนใหญ่มีวตัถุประสงค์ในการซ้ือรถแทรกเตอร์เพื่อน าไปใช้ส่วนตวั และ
รับจ้าง จ านวน 136 คน  ผลการศึกษาปัจจัยส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือรถ
แทรกเตอร์คูโบตา้ของเกษตรกรจงัหวดัอุตรดิตถ์ กรณีศึกษา : บริษทัอุตรดิตถ์ยนตรกิจ จ ากดั พบวา่ 
ปัจจยัทุกดา้นมีความส าคญัในระดบัปานกลาง เม่ือวิเคราะห์เป็นรายขอ้ พบวา่ ดา้นท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด 
มี 2 ดา้น คือ ดา้นปัจจยัการช่องทางการจดัจ าหน่าย และดา้นปัจจยัดา้นบุคลากรให้บริการ รองลงมา
คือ ดา้นกระบวนการ และล าดบัสุดทา้ยคือ ดา้นการส่งเสริมการตลาด  ผลการศึกษาการเปรียบเทียบ
การตดัสินใจเลือกซ้ือรถแทรกเตอร์คูโบตา้ของเกษตรกรจงัหวดัอุตรดิตถ์ พบวา่ เกษตรกรท่ีมีเพศ 
อายุ ระดบัการศึกษา รายไดต่้างกนั มีระดบัการตดัสินใจเลือกซ้ือรถแทรกเตอร์คูโบตา้ ไม่แตกต่าง
กนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 ฉตัรชยั นา้ประทานสุข  (2555)  ไดศึ้กษาปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของ
เกษตรกร ในจงัหวดัล าพูน มีวตัถุประสงค์ในการศึกษา 2 ขอ้ คือ 1) ศึกษาพฤติกรรมของเกษตรกร
ในการเลือกซ้ือรถแทรกเตอร์ 2) ศึกษาถึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือรถแทรกเตอร์ 
โดยศึกษาจากจากกลุ่มตวัอยา่ง 400 ตวัอยา่ง แบ่งออก 2 กลุ่ม คือ เกษตรกรท่ีมีรถแทรกเตอร์ จ านวน 
170 ครัวเรือนและเกษตรกรท่ียงัไม่มีรถแทรกเตอร์ในจงัหวดัล าพูน จ านวน 230 ครัวเรือนโดยท า
การสุ่ม แบบ 2 ขั้นตอน (Two State Sampling) โดยขั้นแรก ท าการสุ่มแบบแบ่งชั้นภูมิ (Stratified 
Random Sampling) ตามจ านวนเกษตรกรในพื้นท่ีจงัหวดัล าพูน (ครัวเรือน) ขั้นตอนท่ีสอง ท าการ
สุ่มแบบบงัเอิญ (Accidental Sampling) ของกลุ่มตวัอย่างแต่ละอ าเภอ ในจงัหวดัล าพูน ท าการเก็บ
รวบรวมขอ้มูลโดยใชแ้บบสอบถาม วิเคราะห์ขอ้มูลดว้ยสถิติเชิงพรรณนา และแบบจ าลองโลจิท ( 
Logit model ) ผลการศึกษาขอ้มูลทัว่ไปของกลุ่มตวัอยา่งเกษตรกรในพื้นท่ีจงัหวดัล าพูน ส่วนใหญ่
ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย ช่วงอาย ุ41-50 ปี มีสถานภาพสมรส มีการศึกษาระดบัมธัยมศึกษาตอนปลาย/
ปวช. มีจ  านวนสมาชิกในครอบครัวมากกวา่ 4 คน โดยกลุ่มตวัอยา่งมีการท าเกษตรกรรมมากกวา่1 
ประเภทได้ ส่วนใหญ่ เป็นเกษตรกรรมประเภทพืชสวนรองลงมาเป็นเกษตรกรรมประเภทท านา
โดยมีพื้นท่ีเพาะปลูกเฉล่ีย 5-10 ไร่ผลการศึกษาขอ้มูลเก่ียวกบัพฤติกรรมในการใช้รถแทรกเตอร์
ของเกษตรกร พบวา่ ส่วนใหญ่กลุ่มตวัอยา่งรู้จกัรถแทรกเตอร์ มีความเขา้ใจถูกตอ้งวา่รถแทรกเตอร์
และรถไถนามีความแตกต่างกนั มีทศันคติท่ีว่ารถแทรกเตอร์มีความจ าเป็นต่อการท าการเกษตร
การศึกษาเปรียบเทียบความส าคญัของปัจจยัท่ีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือรถแทรกเตอร์พบวา่ ปัจจยั
ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือรถแทรกเตอร์มากท่ีสุด ไดแ้ก่ ปัจจยัดา้นการบริการหลงัการขายท่ี
ดีกวา่ ล าดบัสองคือ ปัจจยัดา้นความน่าเช่ือถือของร้านคา้ท่ีจดัจ าหน่าย ล าดบัสามคือปัจจยัราคาท่ีถูก
กว่า ล าดบัส่ี คือ ปัจจยัดา้นระยะทางท่ีใกล้กว่าจากบา้นถึงสถานท่ีจ าหน่าย และล าดบัสุดทา้ย คือ
ปัจจยัดา้นของแถม จากผลการวเิคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกร
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ดว้ยแบบจ าลองโลจิท (Logit model) ดว้ยเทคนิควธีิวิเคราะห์ดว้ยการประมาณภาวะความน่าจะเป็น
ท่ี สู ง สุ ด  (Maximum Likelihood Estimate: MLE) แล ะ เท ค นิ ควิ เค ราะ ห์  Marginal effects ผ ล
การศึกษาได้ค่า Log likelihood function เท่ากับ -118.8554 ค่า Restricted log likelihood เท่ากับ -
271.7889 ค่า Chi squared เท่ากบั 305.8670 ค่า McFadden R2 เท่ากบั 0.56269 ค่าความถูกตอ้งของ
การท านาย เท่ากบั 88.00 % โดยตวัแปรท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ ไดแ้ก่ อายุของเกษตรกร ขนาดของ
พื้นท่ีเพาะปลูกท่ีใช ้ช่วงเดือนพฤษภาคมซ่ึงเป็นช่วงเร่ิมฤดูกาลใหม่ และความเห็นวา่รถแทรกเตอร์มี
ความจ า เป็นในดา้นต่างๆ ณ ระดบันยัส าคญั 0.01 
 จากการศึกษางานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค ไม่วา่จะ
เป็น ปัจจยัส่วนบุคคล ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์  ดา้นราคาสินคา้  ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด  ลว้น
เป็นปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค ซ่ึงจากสารสนเทศดงักล่าวผูว้ิจยัจะน าไปท าการ
สังเคราะห์ร่วมกบัทฤษฎีท่ีผูว้ิจยัได้ท าการศึกษา เพื่อก าหนดปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถ
แทรกเตอร์ของเกษตรกร ดงัจะกล่าวต่อไปในกรอบแนวคิดการวจิยั 
 

3.  ข้อมูลทัว่ไปเกีย่วกบัรถแทรกเตอร์ 
 

 3.1 ววิฒันาการเคร ่องจักรกลการเกษตรไทย 
          เกษตรกรไทยใช้งานเคร่ืองจกัรกลการเกษตรและอุปกรณ์ต่างๆ ขั้นพื้นฐานเป็น
เวลานานมาแลว้ เช่น การใชค้นัไถร่วมกบัแรงงานสัตว ์ใชร้ะหดัวดิน ้ า ใชเ้คียวเก่ียวขา้ว และใชค้รก
กระเด่ืองต าขา้ว ฯลฯ ช่วยในการท าเกษตรกรรม การใช้เทคโนโลยีในเคร่ืองจกัรกลเร่ิมข้ึนในกลาง
ยคุปี พ.ศ. 2400-2500 โดยในระยะแรกเป็นการใชเ้คร่ืองยนตต์น้ก าลงักบัระหดัวิดน ้ า และเคร่ืองสูบ
น ้ า ต่อมามีการน าเขา้แทรกเตอร์เพื่อใช้ท าการเกษตรกรรม แต่พบว่าไม่เหมาะสมกบัสภาพพื้นท่ี 1 

หลงัจากนั้นจึงได้น าเขา้แทรกเตอร์ 2 ลอ้หรือแทรกเตอร์เดินตามจากญ่ีปุ่น ซ่ึงเป็นท่ีนิยมมากและ
เพิ่มจ านวนการใชข้ึ้นอยา่งรวดเร็ว นอกจากน้ียงัสนบัสนุนการประดิษฐ์รถขนส่งผลผลิตการเกษตร 
(รถอีแต๋น) โดยใช้แทรกเตอร์ 2 ล้อเป็นเคร่ืองตน้ก าลงันับเป็นจุดเร่ิมตน้ของการใช้เคร่ืองจกัรกล
การเกษตรของประเทศไทย  ความตอ้งการใช้แทรกเตอร์ 2 ลอ้เพิ่มสูงข้ึน จนถึงปี พ.ศ. 2510 เร่ิมมี
การผลิตภายในประเทศโดยดดัแปลงให้เหมาะสมกบัการใชใ้นประเทศมากกวา่สินคา้น าเขา้ จึงเป็น
ท่ีนิยมและกระจายการผลิตไปในภูมิภาคต่างๆ ต่อมาได้พฒันาเป็นแทรกเตอร์ 4 ล้อ ด้วยการเพิ่ม
โดยเคร่ืองยนตดี์เซลสูบเดียวไม่เกิน 15 แรงมา้  ในระยะต่อมากลุ่มผูผ้ลิตจากประเทศตะวนัตก เช่น 
ฟอร์ดและเมสซ่ีเฟอร์กสูันไดเ้ขา้มาลงทุนสร้างโรงงานประกอบแทรกเตอร์ 4 ลอ้ข้ึนในประเทศ แต่
ไม่ประสบความส าเร็จเน่ืองจากไม่สามารถแข่งขนักบัแทรกเตอร์ 2 ลอ้ท่ีผลิตในไทย และน าเขา้จาก
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ญ่ีปุ่น รวมถึงแทรกเตอร์ใช้แล้วปี พ.ศ. 2521 ได้เกิดการร่วมทุนระหว่างญ่ีปุ่น-ไทย ท าการผลิต
เคร่ืองยนตดี์เซลขนาดเล็กเพื่อการเกษตร และไดข้ยายการผลิตไปสู่สินคา้อีกหลายประเภท เช่น รถ
ไถเดินตาม รถไถนั่งขบั แทรกเตอร์ รวมถึงเคร่ืองมือหรืออุปกรณ์ท่ีใช้ในการเกษตรส าหรับการ
บ ารุงรักษา ส่งผลใหอุ้ตสาหกรรมการผลิตแทรกเตอร์ขนาดเล็กขยายตวั และน าไปสู่พฒันาการของ
การใชเ้คร่ืองจกัรกลการเกษตรในประเทศไทยในระยะเวลาใกลเ้คียงกนัน้ี ไดน้ าเขา้รถเก่ียวนวดขา้ว 
จากญ่ีปุ่น สหรัฐอเมริกา และจีน  พบว่าไม่เหมาะกบัสภาพพื้นท่ีและพนัธ์ุขา้วไทย ผูป้ระกอบการ
ไทยจึงไดป้รับปรุงและพฒันาเป็นรถเก่ียวนวดขา้วไทย ต่อจากนั้นจนถึงปัจจุบนัรถเก่ียวนวดขา้ว
ไทยจึงเป็นท่ีนิยม โดยเฉพาะในกลุ่มผูรั้บจา้งเก่ียวนวดขา้วส่งผลท าให้มีการพฒันาประสิทธิภาพใน
การเก็บเก่ียวเพิ่มข้ึนอย่างมาก  การขยายตวัของระบบชลประทานตั้งแต่ปี พ.ศ. 2400 ท าให้ความ
ตอ้งการใช้อุปกรณ์วิดน ้ าและเคร่ืองสูบน ้ าเพิ่มข้ึนอย่างมาก ในช่วงตน้ของปี พ.ศ. 2500 กระทรวง
เกษตรและสหกรณ์ ไดอ้อกแบบเคร่ืองสูบน ้าไหลตามแนวแกน (Axial flow pump) เรียกช่ือวา่ “เทพ
ฤทธ์ิ” หรือทัว่ไปเรียกว่า“ท่อพญานาค” ซ่ึงมีการผลิตและใช้กนัอย่างแพร่หลาย  โดยเฉพาะเม่ือมี
การขยายไฟฟ้าเขา้ไปในชนบททัว่ประเทศ ส่งผลให้เคร่ืองสูบน ้ าดว้ยไฟฟ้าได้รับความนิยมจาก
เกษตรกรควบคู่ไปกบัเคร่ืองสูบน ้าท่ีใชเ้คร่ืองยนตดี์เซลขนาดเล็กสูบเดียวเป็นตน้ก าลงั 
 3.2 การผลติเคร ่องจักรกลการเกษตร 

             3.2.1  โครงสร้างต้นทุนการผลิต 
                    โครงสร้างตน้ทุนการผลิตส่วนใหญ่ คือ ตน้ทุนดา้นวตัถุดิบหรือช้ินส่วนท่ีน ามา
ประกอบเป็นเคร่ืองจกัรกลการเกษตร ประกอบดว้ย ตน้ทุนดา้นวตัถุดิบประมาณ ร้อยละ 79.29 แยก
เป็นวตัถุดิบภายในประเทศ ร้อยละ 35.78 วตัถุดิบต่างประเทศ ร้อยละ 43.51 และตน้ทุนแรงงานร้อย
ละ 4.55ตน้ทุนดา้นพลงังาน ร้อยละ 3.82 และตน้ทุนอ่ืนๆ ร้อยละ 12.34 ตามล าดบั 

 
ภาพท่ี 2.3 โครงสร้างตน้ทุนการผลิตเคร่ืองจกัรกลการเกษตรไทย 

ท่ีมา : ส านกังานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (2554) 
หรมายเหรตุ : เป็นขอ้มลูเฉล่ียท่ีไดจ้ากการส ารวจอุตสาหกรรมแทรกเตอร์ 4 ราย และรถเก่ียวนวดขา้ว 24 ราย 
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  3.2.2 วัสดุทีใ่ช้ในการผลิต 
                      เคร่ืองจกัรกลการเกษตร ประกอบด้วย ช้ินส่วนต่างๆ ซ่ึงผลิตจากวสัดุท่ีมี
ความแตกต่างกนัทั้งประเภทและคุณภาพ ส่วนมากใช้วสัดุประเภทโลหะและพลาสติก เน่ืองจากมี
ความทนทานเพราะการใช้งานเคร่ืองจกัรกลการเกษตรตอ้งสัมพนัธ์กบัภูมิอากาศและภูมิประเทศ
แบบต่างๆ เช่น ดินร่วน ดินเหนียว น ้ าท่วมขัง ดังนั้ น วสัดุท่ีใช้ท  าช้ินส่วนจึงต้องถูกเลือกและ
ออกแบบให้เหมาะสมกบัสภาพการใช้งานวสัดุประเภทโลหะ มีสัดส่วนของการใช้วสัดุประเภท
โลหะผลิตเคร่ืองจกัรกลการเกษตรประมาณร้อยละ 90 โดยท่ีโลหะส่วนมากท่ีใชคื้อ เหล็ก ซ่ึงเหล็ก
ท่ีใช้ในอุตสาหกรรมเคร่ืองจกัรกลการเกษตรมีหลายประเภท เช่น เหล็กหล่อ เหล็กกลา้คาร์บอน 
เหล็กหล่อเหนียว เหล็กหล่ออบเหนียว และรูปทรงในการใชง้านมีรูปแบบต่างๆ กนั เช่น แผน่เรียบ 
ท่อรูปทรงต่างๆ สปริง เหล็กเพลา ตะแกรง ฯลฯ  
  3.2.3  การบริโภคเคร่ืองจักรกลการเกษตรไทย 
                  1) มูลค่าการคา้เคร่ืองจกัรกลการเกษตรของไทย ปี พ.ศ. 2553 มีประมาณ 42,400 
ล้านบาท แยกเป็นการน าเข้ามีมูลค่าประมาณ 31,900 ล้านบาท ผลิตภณัฑ์น าเข้าท่ีส าคญั ได้แก่ 
แทรกเตอร์เพื่อการเกษตร รองลงมา ไดแ้ก่ เคร่ืองสูบน ้ า เคร่ืองเก่ียวนวดขา้ว เคร่ืองฉีดพ่นทางการ
เกษตร และเคร่ืองคัดแยกขนาด เป็นต้น ส่วนการส่งออกมีมูลค่าประมาณ 10,500 ล้านบาท 
ผลิตภัณฑ์ส่งออกท่ีส าคัญ ได้แก่แทรกเตอร์เดินตาม รองลงมา ได้แก่ เคร่ืองสีและขัดธัญพืช 
แทรกเตอร์เพื่อการเกษตร เคร่ืองสูบน ้า และเคร่ืองเก่ียวนวดขา้ว เป็นตน้ 
  2) การน าเขา้เคร่ืองจกัรกลการเกษตร จะน าเขา้เคร่ืองจกัรท่ีมีเทคโนโลยี (High-
EndTechnology) และขาดศกัยภาพการผลิตภายในประเทศ จากประเทศท่ีพฒันาแลว้เป็นส่วนมาก 
ไดแ้ก่ ญ่ีปุ่น จีน สหรัฐอเมริกา องักฤษ และอิตาลี เป็นตน้ สินคา้น าเขา้ส าคญั คือ แทรกเตอร์เพื่อ
การเกษตรประมาณ 11,000 ลา้นบาท หรือคิดเป็น 1 ใน 3 ของมูลค่าการน าเขา้ทั้งหมด โดยน าเขา้
จากประเทศญ่ีปุ่นและจีน ซ่ึงเป็นท่ีน่าสังเกตว่า แนวโน้มการน าเขา้จากประเทศจีนจะเพิ่มข้ึนใน
อนาคต เน่ืองจากมีสัดส่วนการน าเขา้ระหวา่งปี พ.ศ. 2552-2553 เพิ่มข้ึนจาก ร้อยละ 19.30 เป็น ร้อย
ละ 26.25 
 3) การส่งออกเคร่ืองจกัรกลการเกษตร จะส่งออกเคร่ืองจกัรประเภทท่ีกลุ่มประเทศ
อาเซียนตอ้งการใช้เพ่ือการท านาและท าไร่ธัญพืช โดยส่งออกไปยงักลุ่มประเทศอาเซียน ร้อยละ 57.11 
ได้แก่ ประเทศกัมพูชา และ สปป.ลาว สินค้าท่ีส่งออก คือ แทรกเตอร์เดินตาม และแทรกเตอร์เพ่ือ
การเกษตรขนาดเลก็ รองลง ไดแ้ก่ ประเทศพม่า และอินเดีย ซ่ึงเป็นท่ีน่าสังเกตวา่ การส่งออกรถเก่ียวนวด
ขา้วมีอตัราการส่งออกเพ่ิมสูงมาก และอินเดียเป็นตลาดท่ีควรไดรั้บความสนใจมากข้ึนในประเภทสินคา้ 
ท่ีมา : ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร (2554)  
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   3.3 ประเภทของรถแทรกเตอร์ 
        ประเภทของรถแทรกเตอร์ แบ่งตามวิธีการขบัเคล่ือน รถแทรกเตอร์ประเภทน้ีมี
อุปกรณ์และส่วนประกอบท่ีท าให้รถเกิดการขบัเคล่ือน ซ่ึงแบ่งออกตามวิธีการขบัเคล่ือน ดังน้ี 
        3.3.1 รถแทรกเตอร์ล้อยาง (Wheel tractor) เป็นรถแทรกเตอร์ท่ีใช้กนัมากท่ีสุดใน
วงการเกษตรแบ่งออกไดเ้ป็น 3 แบบ ดว้ยกนัคือ 
               1) รถแทรกเตอร์เพลาเดียว มีทั้งลอ้ยางและลอ้เหล็ก สามารถใชง้านไดดี้ทั้งการ
ไถ คราด เตรียมพื้นท่ี เพราะปลูก ส าหรับผูท่ี้มีพื้นท่ีไม่มาก 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.4 รถแทรกเตอร์ลอ้ยาง (Wheel tractor) 
 

    2) รถแทรกเตอร์ขบัเคล่ือน 2 ล้อ เป็นรถแทรกเตอร์ท่ีใช้ 2 ล้อหลงั เป็นตวั
ขบัเคล่ือนมีทั้งแบบท่ีสามารถปรับความกวา้งช่วงลอ้หนา้ และช่วงลอ้หลงัได ้กบัแบบท่ีไม่สามารถ
ปรับช่วงลอ้หลงัได ้

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.5 รถแทรกเตอร์ขบัเคล่ือน 2 ลอ้ 
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    3) รถแทรกเตอร์ขับเคล่ือน 4 ล้อบางเวลา เป็นรถแทรกเตอร์ท่ีสามารถ
ขบัเคล่ือนได้ทั้ งล้อหน้าและล้อหลัง  สามารถให้ขับเคล่ือนเฉพาะ 2 ล้อหลังก็ได้ในกรณีท่ีไม่
ตอ้งการก าลงัฉุดลากมาก แต่ถา้ตอ้งการก าลงัในการฉุดลากมากข้ึนก็ใช ้2 ลอ้หนา้ขบัเคล่ือนช่วยได ้

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.6 รถแทรกเตอร์ขบัเคล่ือน 4 
 

    4)  แบบขบัเคล่ือน 4 ลอ้ตลอดเวลา เป็นรถแทรกเตอร์ท่ีให้ก าลงัในการฉุด
ลากมากใชก้บัเคร่ืองทุ่นแรงขนาดใหญ่ 
  3.3.2 รถแทรกเตอร์ล้อตีนตะขาบ (Track – laying tractor) รถแทรกเตอร์แบบน้ี 
ส่วนใหญ่จะน า มา ใชใ้นกรณี เป็นงานบุกเบิกพื้นท่ีใหม่ หรือใชเ้ตรียมพื้นท่ีปลูกในพื้นท่ีท่ีมีขนาด
ใหญ่ เพราะรถมีก าลงัในการฉุดลากสูงสามารถใช้กบัเคร่ืองทุ่นแรงท่ีมีขนาดใหญ่ได ้และสามารถ
ใชง้านไดดี้ในพื้นท่ีมีดินอ่อน เน่ืองจากรถมีการกระจายน ้าหนกัท่ีดี มีอยู ่2 แบบ ดงัน้ี 
                1) รถแทรกเตอร์ล้อ ตีนตะขาบ เหล็ก  (Track – laying tractor or Crawler 
tractor) เป็นรถแทรกเตอร์ลอ้ตีนตะขาบแบบดั้งเดิม ท างานไดดี้ในพื้นท่ีเปียกแฉะ ส่วนใหญ่ใช้ใน
งานก่อสร้าง 

 

 
 

ภาพท่ี 2.7 รถแทรกเตอร์ลอ้ตีนตะขาบเหล็ก 
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    2) รถแทรกเตอร์ลอ้ตีนตะขาบยาง (Rubber track – laying tractor) ไดรั้บการ
พฒันาข้ึนมาใหม่ มีความคล่องตวัในการท างานมากกวา่รถแทรกเตอร์ลอ้ตีนตะขาบเหล็ก และมี
เสียงรบกวนนอ้ยกวา่ ท างานไดดี้ในสภาพดินอ่อน 

 

 
 

ภาพท่ี 2.8 รถแทรกเตอร์ลอ้ตีนตะขาบยาง 

 

    3) รถแทรกเตอร์ก่ึงลอ้ตีนตะขาบ (Half track – laying tractor) รูปทรงทัว่ไป
เหมือนรถแทรกเตอร์ลอ้ยาง ลอ้หนา้ท าหนา้ท่ีบงัคบัเล้ียว ลอ้หลงัเป็นชุดสายพานตีนตะขาบ ให้
ก าลงัในการฉุดลากดี และท างานในพื้นท่ี ท่ีดินอ่อนไดดี้ 
 

 
 

ภาพท่ี 2.9 รถแทรกเตอร์ก่ึงลอ้ตีนตะขาบ 
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 ประเภทของรถแทรกเตอร์ท่ีแบ่งตามลกัษณะการใชง้านรถแทรกเตอร์แบ่งตามลกัษณะ
การใชง้านไดด้งัน้ี 
 1) รถแทรกเตอร์แบบมาตรฐาน (Standard tread tractor) เป็นรถแทรกเตอร์แบบแรก ๆ 
ท่ีมีช่วงลอ้หนา้และช่วงลอ้หลงั ไม่สามารถปรับขยายได ้เหมาะส าหรับพื้นท่ีกวา้ง 
 

 
 

 
ภาพท่ี 2.10  รถแทรกเตอร์แบบมาตรฐาน (Standard tread tractor) 

 
 2) รถแทรกเตอร์ใช้งานทัว่ไป (General purpose tractor) เป็นรถแทรกเตอร์ท่ีสามารถ
ปรับขยายช่วงลอ้หน้าและลอ้หลงัได ้เพื่อให้เขา้กบัร่องปลูกพืชได ้เหมาะส าหรับพื้นท่ี ท่ีปลูกพืช
เป็นแถวเป็นแนว 
 

 
 

 
ภาพท่ี 2.11  รถแทรกเตอร์ใชง้านทัว่ไป (General purpose tractor) 
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 3) รถแทรกเตอร์ทรงสูง (High clearance tractor) เป็นรถแทรกเตอร์ท่ีสามารถปรับขยาย
ความกวา้งช่วงล้อหน้าให้เข้ากับแถวปลูกพืชได้ ระยะระหว่างท้องรถแทรกเตอร์กับพื้นดินมี
มากกวา่แบบอ่ืน แทรกเตอร์แบบน้ีใช้งานเฉพาะอย่าง เช่น บ ารุงรักษา ก าจดัวชัพืช เหมาะส าหรับ
พื้นท่ี ท่ีปลูกพืชชนิดล าตน้สูงเช่น ออ้ย มนัส าปะหลงั เป็นตน้ 

 

 
 

ภาพท่ี 2.12  รถแทรกเตอร์ทรงสูง (High clearance tractor) 

 

 4) รถแทรกเตอร์ใชใ้นสวนผลไม ้(Orchard or vineyard tractor)เป็นรถแทรกเตอร์ทรง
เต้ีย ท างานไดค้ล่องตวั เป็นรถท่ีใชง้านเฉพาะอยา่ง จึงไม่จ  าเป็นตอ้งมีก าลงัมาก นิยมใชง้านฉีดพน่
สารเคมีในพื้นท่ี ท่ีจ  ากดั เช่น สวนผลไมห้รือไร่องุ่น เป็นตน้ 

 

 
 

ภาพท่ี 2.13  รถแทรกเตอร์ใชใ้นสวนผลไม ้(Orchard or vineyard tractor) 
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 5) รถแทรกเตอร์ใช้ในแปลงผกั และสนามหญ้า (Garden and lawn tractor) เป็นรถ
แทรกเตอร์ขนาดเล็กท่ีติดตั้งเคร่ืองตดัหญา้ใตท้อ้งรถ ใชติ้ดตั้งเคร่ืองทุ่นแรงขนาดเล็กได ้
 

 
 

ภาพท่ี 2.14  รถแทรกเตอร์ใชใ้นแปลงผกั และสนามหญา้ (Garden and lawn tractor) 

 
 ทั้ งน้ีผูว้ิจ ัยได้ท าการศึกษาปัจจัยก าหนดอุปสงค์รถแทรกเตอร์เพื่อการเกษตรของ
เกษตรกรในจงัหวดัเลย โดยศึกษารถแทรกเตอร์ประเภทขบัเคล่ือน 4 ลอ้บางเวลา เน่ืองจากเป็นรถ
แทรกเตอร์ท่ีนิยมกนัอย่างแพร่หลายและเหมาะสมต่อการท าเกษตรกรรมของเกษตรกรจงัหวดัเลย
มากท่ีสุด (http://www.weloveshopping.com) 
 3.4 ขนาดรถแทรกเตอร์ 
    การแบ่งขนาดของรถแทรกเตอร์นั้นจะแบ่งจากขนาดแรงมา้เป็นหลกั ซ่ึงจะสามารถ
แบ่งตามขนาดแรงมา้ไดด้งัน้ี 
    รถแทรกเตอร์ขนาดเล็ก จะมีตน้ก าลงัตั้งแต่ 14 – 29 แรงมา้ 
    รถแทรกเตอร์ขนาดกลาง จะมีตน้ก าลงัตั้งแต่ 30 – 50 แรงมา้ 
    รถแทรกเตอร์ขนาดใหญ่ จะมีตน้ก าลงัตั้งแต่ 51 แรงมา้ข้ึนไป 
  3.5 ประโยชน์ของรถแทรกเตอร์ 

     3.5.1 เป็นเคร่ืองมือทุ่นแรงท างานได้รวดเร็วท าใหป้ระหยดัค่าใชจ่้ายเก่ียวกบัการจา้ง
แรงงานคนและสามารถท างานไดท้นัต่อช่วงเวลาการเพาะปลูกท่ีเหมาะสม 
    3.5.2 เกษตรกรสามารถเพิ่มพืน้ทีเ่พาะปลูกได้มากข้ึน เน่ืองจากเคร่ืองมือทุ่นแรง
สามารถช่วยแกไ้ขปัญหาเก่ียวกบัแรงงานคนและช่วงเวลาท่ีมีอยูจ่  ากดั อนัจะเป็นการช่วยเพิ่มรายได้
ใหแ้ก่เกษตรกร 
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  3.5.3 เคร่ืองมือทุ่นแรงช่วยให้เกษตรกรสามารถปฏิบัติงานตามข้ันตอนต่างๆ ของ

การเพาะปลูกได้อย่างประณีต เช่น ก าจดัวชัพืชไดอ้ยา่งสะดวก ปลูก เก็บเก่ียว และนวดหรือกะเทาะ
ไดท้นัฤดูกาล ท าใหผ้ลิตผลต่อไร่สูงข้ึน 
  3.5.4 ลดการสูญเสียผลิตผลในช่วงการเกบ็เกี่ยวและนวด ซ่ึงการใชแ้รงงานคนจะท า
ใหมี้การร่วงหล่นของเมล็ดพืชมาก 
  3.5.5 นอกจากทีก่ล่าวมาข้างต้น ประโยชน์ทางอ้อมท่ีส าคญัประการหน่ึงของ
เคร่ืองมือทุ่นแรงก็คือ การลดความเหน่ือยยากล าบากของเกษตรกรในการประกอบเกษตรกรรม 
ท่ีมา :  (บริษทัสยามคูโบตา้คอร์ปอเรชัน่ จ  ากดั,  2554: 1) 

 
4.  สภาพทัว่ไปของจังหรวดัเลย 

 ลักษณะการปกครอง   แบ่งการปกครองออกเป็น 14 อ าเภอ 89 ต าบล โดยมีประชากร
ทั้งหมดประมาณ 629,787 คน  เป็นชาย 317,859 คน เป็นหญิง 311,928  คน ดงัน้ี 
 
 ตารางท่ี 2.1 ประชากรจากการทะเบียน จ าแนกตามเพศ จงัหวดัเลย พ.ศ.2546 – 2555  
 

เพศ  2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

ชาย 316,760  309,434  310,141  310,496  311,517  312,942  314,015  315,502  315,516  317,859  

หญิง 307,327  301,038  302,281  302,807  304,021  305,481  306,765  308,564  309,404  311,928  

รวม 624,087  610,472  612,422  613,303  615,538  618,423  620,780  624,066  624,920  629,787  

 

ท่ีมา : (กรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย,  2555: ออนไลน์) 
 
  จงัหวดัเลยมีพื้นท่ีการเกษตรของจงัหวดัเลย มีเน้ือท่ี 2,614,820 ไร่ คิดเป็นร้อยละ 36.62 
ของพื้นท่ีจังหวดัเลย มีพื้นท่ีนา 516,407 ไร่ หรือร้อยละ 19.75 ของพื้นท่ีเกษตรทั้ งจังหวดั พืช
เศรษฐกิจท่ีส าคญัของจงัหวดัเลย มีมูลค่ารวมทั้งส้ิน 13,000 ลา้นบาท จ านวนครัวเรือนและเน้ือท่ีถือ
ครองท าการเกษตรจงัหวดัเลย ปี 2552/2553  จ  านวนครัวเรือนทั้งหมด 102,868  ครัวเรือน ดงัตาราง
ดงัต่อไปน้ี 
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ตารางท่ี 2.2   จ  านวนครัวเรือนและเน้ือท่ีถือครองท าการเกษตรจงัหวดัเลย ปี 2552/2553 
 

อ าเภอ 
ผู้ถ อครองท าการเกษตร 

เน อ้ทีถ่ อครอง 
ท าการเกษตร 

จ านวนครัวเร อน 
พ น้ทีท่ านา 

(ไร่) 
เน อ้ที ่(ไร่) ร้อยละ 

เมืองเลย  16,463  75,012  405,949  15.52  
วงัสะพุง  20,639  86,420  333,000  12.74  
ท่าล่ี  5, 137  33,211  154,447  5.91  
เชียงคาน  10,482  69,103  253,378  9.69  
ด่านซา้ย  8,404  58,868  311,302  11.91  
ภูกระดึง  5,205  21,576  77,961  2.98  
ปากชม  7,033  35,048  354,866  13.57  
ภูเรือ  4,066  26,020  141,044  5.39  
นาแหว้  2,459  9,816  52,107  1.99  
นาดว้ง  4,020  13,970  162,612  6.22  
ภูหลวง  5,128  18,616  85,927  3.29  
ผาขาว  5,593  28,407  116,166  4.44  
เอราวณั  4,309  21,930  101,516  3.88  
หนองหิน  3,893  18,410  64,545  2.47  

รวม 102,868 516,407 2,614,820 100 

ท่ีมา : ส านกังานเกษตรจงัหวดัเลย (2553) 
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 ตารางท่ี 2.3  พื้นท่ีเพาะปลูกพืชเศรษฐกิจท่ีส าคญั ปี 2552/2553 (ไร่) 

 

อ าเภอ ข้าวนาปี ข้าวโพด อ้อยโรงงาน มันส าปะหรลงั ยางพารา 
เมืองเลย  75,012  84,229  160  60,003  140,011  
วงัสะพุง  86,420  58,236  59,896  10,534  85,541  
ด่านซา้ย  58,868  209,128  -  2,075  15,575  
เชียงคาน  69,103  54,900  -  25,857  48,322  
ปากชม  35,048  205,159  -  8,783  72,016  
ภูหลวง  18,616  36,735  3,505  3,953  10,080  
นาดว้ง  13,970  87,636  520  13,561  39,531  
เอราวณั  21,930  19,784  14,347  9,937  22,225  
นาแหว้  9,816  35,755  -  8  2,694  
ภูเรือ  26,020  77,858  -  1,850  12,515  
ผาขาว  28,407  21,938  37,128  10,007  15,194  
ท่าล่ี  33,211  24,628  -  44,958  21,322  
ภูกระดึง  21,576  14,414  7,112  11,566  4,660  
หนองหิน  18,410  5,606  20,928  4,807  6,580  

รวม 516,407  936,006  143,596  207,899  496,266  

 
ท่ีมา : ส านกังานเกษตรจงัหวดัเลย (2553) 
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ตารางท่ี 2.4  ผลผลิตพืชเศรษฐกิจปี 2552/2553 
 

พืช
เศรษฐกิจ  

พื้นท่ีปลูก
(ไร่)  

พื้นท่ี
เสีย  
หาย  

พื้นท่ีเก็บ
เก่ียว

ผลผลิต/ไร่  

ราคา  
เฉล่ีย  

(บาท/ก.ก.)  

ผลผลิต/
ไร่  

(ก.ก./ไร่)  

ผลผลิต/ตนั  มูลค่า  
(ลา้น
บาท)  

ขา้ว  516,407  -  516,407  11.32  451.6  234,408  2,041.52  
ขา้วโพด  936,006  -  936,006  7.41  640.50  599,516.3  4,440.09  
ออ้ย  143,596  -  103,607  0.98  10,505  1,088,412.0  1,066.64  
มนั
ส าปะหลงั  

207,899  -  207,899  1.80  3,479  732,208.0  1,303.32  

ยางพารา  496,266   64,114  70.34  282.3  18,096.8  1,272.70  
 
ท่ีมา : ส านกังานเกษตรจงัหวดัเลย (2553) 
  
 นอกจากนั้น ยงัมีกลุ่มสินคา้ไมผ้ล ไมย้ืนตน้ มีมูลค่ามวลรวม 1,507.88 ลา้นบาท ซ่ึงมี
สินคา้ท่ีส าคญั ไดแ้ก่ มะขาม กลว้ยน ้ าหวา้ และ สับปะรด ส าหรับพืชเศรษฐกิจท่ีจะมีบทบาทส าคญั
ต่อจงัหวดัเลย ในอนาคต คือ ยางพารา ซ่ึงในปัจจุบนัมีพื้นท่ีปลูกทั้งส้ิน 496,266 ไร่ เป็นพื้นท่ีเปิด
กรีด 64,114 ไร่ คิดเป็นมูลค่า 1,272.70 ลา้นบาท และคาดว่าในปี 2553-2556 จะมีพื้นท่ีเปิดกรีดอยู่
ระหว่าง 72,000 – 218,000 ไร่ จะท ารายได้ให้จังหวดัเลย คิดเป็นมูลค่าอยู่ระหว่าง 1,446 - 4,342 
ลา้นบาท 
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ตารางท่ี 2.5   แนวโนม้ผลผลิตและมูลค่ายางพาราจงัหวดัเลยระหวา่ง ปี 2551 – 2556 
 

ปีปลูก  พ้ืนทีปลูก
(ไร่)  

พ้ืนทีปลูก
สะสม (ไร่)  

ปีท่ีเปิดกรีด  พ้ืนท่ีคาดวา่
จะเปิดกรีด

(ไร่)  

ปริมาณ
ผลผลิต(ตนั)  

มูลค่า  
(บาท)  

2544  (สะสม) 
49,255  

-  2551  42,967  12,117   

2545  15,227  64,482  2552  64,114  18,080  1,271,747,200  
2546  10,349  74,831  2553  72,911  20,561  1,446,260,740  
2547  23,558  98,389  2554  92,935  26,208  1,843,470,720  
2548  87,929  186,318  2555  167,675  47,284  3,325,956,560  
2549  60,307  246,625  2556  218,936  61,740  4,342,791,600  
2550  71,795  318,420  2557  279,961  78,949  5,553,272,660  
2551  51,577  369,997  2558  323,802  91,312  6,422,886,080  
2552  71,968  441,965  2559  384,975  108,563  7,636,321,220  
2553  50,000  491,965  2560  427,475  120,548  8,479,346,320  
2554  50,000  541,965  2561  469,975  132,533  9,322,371,220  
2555  50,000  591,965  2562  512,475  144,518  10,165,396,120  
2556  50,000  641,965  2563  554,975  156,503  11,008,421,020  
2557  50,000  691,965  2564  597,475  168,488  11,851,445,920  
2558  50,000  741,965  2565  639,975  180,473  12,694,470,820  

 
ท่ีมา : ส านกังานเกษตรจงัหวดัเลย (2553) 
 

 
 
 
 
 
 
 



บทที ่3 

วธีิการด าเนินการวจิัย 
 
 

การด าเนินการวิจยั เร่ือง ปัจจยัก าหนดอุปสงคร์ถแทรกเตอร์เพื่อการเกษตรของเกษตรกรใน
จงัหวดัเลย มีวธีิด าเนินการดงัน้ี 
         1. กรอบแนวคิดการวจิยั 

      2. ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 
      3. เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั 
      4. การสร้างและการหาคุณภาพเคร่ืองมือ 
    5. การเก็บรวบรวมขอ้มูล 
      6. การวเิคราะห์ขอ้มูล 
       7. สถิติวเิคราะห์ขอ้มูล 

 

1. กรอบแนวคดิการวจิัย 
 
  1.1 กรอบแนวคิดในการวเิคราะห์ปัจจัยก าหนดอุปสงค์รถแทรกเตอร์เพือ่การเกษตรของ
เกษตรกรในจังหวดัเลย 
                 จากการศึกษางานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง กบัทฤษฎีพฤติกรรมของผูบ้ริโภค (Consumption 
Theory) ตามแนวคิดของ John Maynard Keynes และ  Stimulus and Response Theory (ทฤษฎี S-R) 
ซ่ึงเป็นทฤษฎีท่ีอธิบายถึงปัจจยัท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภค ผูว้ิจยัไดท้  าการสังเคราะห์
ตวัแปรอิสระโดยแบ่งเป็นปัจจยัดา้นต่างๆ ทั้งน้ีเพื่อให้สอดคลอ้งกบัลกัษณะของการวิจยั  ซ่ึงผูว้ิจยั
ไดก้  าหนดกรอบการวจิยั ดงัน้ี 
               1.1.1  ตัวแปรอิสระ (Independent variables)   
             1)  ปัจจัยด้านสังคม (Social Factors)   ประกอบดว้ย   เพื่อน   ครอบครัว   
             2)  ปัจจัยด้านบุคคล (Personal Factors)  ประกอบดว้ย เพศ อาย ุ ลกัษณะ
อาชีพเกษตรกรรม  ขนาดพื้นท่ีท าการเกษตร  
            3)  ปัจจัยด้านจิตวิทยา ( Psychological Factors ) ประกอบดว้ย  ความเช่ือดา้น
ความคุม้ค่า  
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         4)  ปัจจัยด้านเศรษฐกิจ ประกอบดว้ย  ผลตอบแทน ราคารถแทรกเตอร์   
     5)  ปัจจัยด้านส่ิงกระตุ้นทางการตลาด ประกอบดว้ย  ผลิตภณัฑห์รือตวั
สินคา้  ช่องทางการจดัจ าหน่าย  การส่งเสริมการขาย 
 
              1.1.2  ตัวแปรตาม (Dependent variables)   คือ  การตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 3.1    กรอบแนวคิดปัจจยัก าหนดอุปสงคร์ถแทรกเตอร์เพื่อการเกษตรของเกษตรกร 

2.  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  
 
 3.2.1  ประชากร 
   ประชากรในการวิจยัคร้ังน้ี คือ เกษตรกรท่ีสนใจซ้ือรถแทรกเตอร์ท่ีอาศยัอยู่ใน
พื้นท่ีจงัหวดัเลย  ซ่ึงไม่ทราบจ านวนท่ีชดัเจนวา่มีเกษตรกรก่ีคนท่ีสนใจซ้ือรถแทรกเตอร์ สาเหตุท่ี
สนใจเฉพาะกลุ่มเกษตรกรท่ีสนใจซ้ือรถแทรกเตอร์เพราะว่าตอ้งการสารสนเทศท่ีตรงกบัขอ้มูลท่ี
น ามาวเิคราะห์ สมมติเราเก็บขอ้มูลกบัเกษตรกรท่ีไม่สนใจซ้ือรถแทรกเตอร์เลย ขอ้มูลท่ีไดย้อ่มไม่มี 
 
ภาพท่ี 3.1    กรอบแนวคิดปัจจยัก าหนดอุปสงคร์ถแทรกเตอร์เพื่อการเกษตรของเกษตรกร 

 
 

ตวัแปรอสิระ / ปัจจยัก าหนดอุปสงค์ 

1)  ปัจจยัส่วนบุคคล (Personal Factors)   
 1.  เพศ 
 2.  อาย ุ  
 3.  ลกัษณะอาชีพเกษตรกรรม   
 4.  ขนาดพื้นท่ีท าการเกษตร  
2)  ปัจจยัดา้นสังคม (Social Factors)    
 5. เพื่อน  
 6. ครอบครัว 
3)  ปัจจยัดา้นจิตวทิยา  
 7. ความเช่ือดา้นความคุม้ค่า  
4)  ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ 
 8. ผลตอบแทน 
 9. ราคารถแทรกเตอร์          
5) ปัจจยัดา้นส่ิงกระตุน้ทางการตลาด   
      10. ผลิตภณัฑห์รือตวัสินคา้   
      11. ช่องทางจดัจ าหน่าย   
      12. การส่งเสริมการขาย 

ตวัแปรตาม
........................................... 

การตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ 
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2. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  
 
   2.1 ประชากร 
   ประชากรในการวิจยัคร้ังน้ี คือ เกษตรกรท่ีสนใจซ้ือรถแทรกเตอร์ท่ีอาศยัอยู่ใน
พื้นท่ีจงัหวดัเลย  ซ่ึงไม่ทราบจ านวนท่ีชดัเจนวา่มีเกษตรกรก่ีคนท่ีสนใจซ้ือรถแทรกเตอร์ สาเหตุท่ี
สนใจเฉพาะกลุ่มเกษตรกรท่ีสนใจซ้ือรถแทรกเตอร์เพราะว่าตอ้งการสารสนเทศท่ีตรงกบัขอ้มูลท่ี
น ามาวเิคราะห์ สมมติเราเก็บขอ้มูลกบัเกษตรกรท่ีไม่สนใจซ้ือรถแทรกเตอร์เลย ขอ้มูลท่ีไดย้อ่มไม่มี
ความหมาย ตอบวตัถุประสงค์การวิจยัไม่ได้  ท  าให้เกิดความคลาดเคล่ือนจากผลการวิเคราะห์  
ในทางตรงกนัขา้มถา้เก็บขอ้มูลกบักลุ่มเกษตรกรท่ีสนใจซ้ือรถแทรกเตอร์ ซ่ึงจะไดข้อ้มูลจากบุคคล 
2 กลุ่ม คือ 1.กลุ่มท่ีสนใจซ้ือรถแทรกเตอร์และตดัสินใจซ้ือ  2.กลุ่มท่ีสนใจซ้ือรถแทรกเตอร์แต่ยงั
ไม่ตดัสินใจซ้ือ  จะท าใหไ้ดส้ารสนเทศท่ีตรงประเด็น และตอบค าถามการวจิยัไดอ้ยา่งชดัเจน 
  2.2 กลุ่มตัวอย่าง 
        กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการวจิยัคร้ังน้ี  คือ  เกษตรกรท่ีสนใจซ้ือรถแทรกเตอร์ท่ีอาศยัอยู่
ในพื้นท่ีจงัหวดัเลย  โดยแบ่งกลุ่มตวัอยา่งออกเป็น 2 กลุ่ม ดงัน้ี 
        กลุ่มท่ี  1 กลุ่มตัวอย่างเพื่อวิเคราะห์ปัจจัยก าหนดอุปสงค์รถแทรกเตอร์ จาก
การศึกษาพบวา่การวิเคราะห์การถดถอยโลจิสติคจะตอ้งใชข้นาดตวัอยา่งเท่ากบั  n  ≥  30 p  โดยท่ี 
p คือ จ านวนตวัแปรอิสระ (ยทุธ ไกยวรรณ์ อา้งอิงใน กลัยา วานิชยบ์ญัชา,  2555: 3) ซ่ึงงานวิจยัคร้ัง
น้ีใช้จ  านวนตวัแปรอิสระจ านวน 10 ตวัแปร ดงันั้น จึงเหมาะท่ีจะใชก้ลุ่มตวัอยา่งอยา่งนอ้ย เท่ากบั 
300 คน (30 x 10 = 300) ไดม้าจากการเลือกโดยความบงัเอิญ (Accidental Sampling)  เหตุผลท่ีเลือก
เทคนิคการเลือกโดยความบงัเอิญ (Accidental Sampling) เพราะวา่ ดว้ยธรรมชาติของกลุ่มตวัอยา่ง
ไม่สามารถดูออกว่าเกษตรกรคนไหนท่ีสนใจซ้ือรถแทรกเตอร์ จ  าเป็นตอ้งไปเก็บขอ้มูลตามร้าน
ตวัแทนจ าหน่าย เพราะมีเกษตรกรผูท่ี้สนใจซ้ือรถแทรกเตอร์เข้าไปเข้ามาสอบถาม และซ้ือรถ
แทรกเตอร์ ซ่ึงจะท าใหข้อ้มูลท่ีน ามาวเิคราะห์มีความแม่นย  ามากข้ึน  
   กลุ่มท่ี 2 กลุ่มตวัอยา่งเพื่อวิเคราะห์ตน้ทุนและผลตอบแทนในปีการเพาะปลูก พ.ศ. 
2555 ซ่ึงใช้กลุ่มตวัอย่าง 6 คน แบ่งเป็น เกษตรกรชาวนา 2 คน เกษตรกรชาวสวน  2 คน และ
เกษตรกรชาวไร่ 2 คน โดยได้มาจากการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยเลือกกลุ่ม
ตวัอยา่งท่ีมีรถแทรกเตอร์ และเก็บขอ้มูลจากหวัหนา้ครัวเรือน 
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3. เคร่ืองมอืทีใ่ช้ในการวจิัย  
 

เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยัคร้ังน้ีเป็นแบบสอบถามจ านวน 1 ฉบบั และแบบสัมภาษณ์ 1 ฉบบั 
เพื่อน ามาวิเคราะห์ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกร และวิเคราะห์ความ
คุม้ค่าของผลผลิตทางการเกษตรหลงัจากซ้ือรถแทรกเตอร์   

3.1  แบบสอบถาม แบ่งเป็น 3 ตอน ดงัน้ี 
  ตอนท่ี 1 เป็นแบบสอบถามท่ีเก่ียวกบัขอ้มูลพื้นฐานของเกษตรกร 
  ตอนท่ี 2 เป็นแบบสอบถามเก่ียวกบัปัจจยัในการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของ
เกษตรกร โดยค าถามเป็นลกัษณะตรวจสอบรายการ (Check List) โดยการวิเคราะห์เพื่อแปลงค่าผล
การตดัสินใจเป็นค่าคะแนนดงัน้ี 
   ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ คิดเป็น  1 คะแนน 
   ปัจจยัท่ีไม่มีผลต่อการตดัสินใจ คิดเป็น  0 คะแนน 
  ตอนท่ี 3 เป็นแบบสอบถามเก่ียวกบัปัจจยัในการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของ
เกษตรกร โดยค าถามเป็นลกัษณะมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) 
   ระดบั  5   หมายถึง  มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด 
     ระดบั  4  หมายถึง  มีผลต่อการตดัสินใจมาก 
     ระดบั  3   หมายถึง มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง 
     ระดบั  2   หมายถึง มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย 
     ระดบั  1    หมายถึง มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ยท่ีสุด 
 
   เกณฑใ์นการแปลความหมาย (วเิชษฐ แซ่วอ่ง 2551 : 45) 
          ช่วงคะแนนเฉล่ีย   ความหมาย 
     4.21 – 5.00                    มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด 
     3.41 – 4.20                    มีผลต่อการตดัสินใจมาก 
     2.61 – 3.40                   มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง 
     1.81 – 2.60                    มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย 
     1.00– 1.80                     มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ยท่ีสุด 
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          3.2 แบบสัมภาษณ์  แบ่งเป็น  2 ตอน 
  ตอนท่ี 1  เป็นแบบสัมภาษณ์เก่ียวกบัขอ้มูลพื้นฐานและขอ้มูลการซ้ือรถแทรกเตอร์ของ
เกษตรกรในจงัหวดัเลย 
  ตอนท่ี 2  เป็นแบบสัมภาษณ์เก่ียวกบัขอ้มูลการลงทุนและผลก าไรจากผลผลิตก่อนซ้ือ
รถแทรกเตอร์ และหลงัซ้ือรถแทรกเตอร์ (หลงัซ้ือเป็นขอ้มูลผลผลิตในปี พ.ศ. 2555) ของเกษตรกร
ในจงัหวดัเลย 
 

4. การสร้างและการหาคุณภาพของเคร่ืองมอื 
 
 4.1 ศึกษาเอกสาร ต ารา และงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกับอุปสงค์และพฤติกรรมการบริโภค
สินคา้ แลว้สรุป ประเด็นกรอบแนวคิด 

  4.2 เขียนนิยามศัพท์เฉพาะ  แล้วน ามาสร้างข้อค าถามโดยศึกษาลักษณะการสร้างข้อ
ค าถามจากงานวจิยัในเร่ืองคลา้ยกนั  โดยปรับปรุงภาษาใหเ้หมาะสมกบักลุ่มตวัอยา่งและสอดคลอ้ง
กบันิยามศพัทเ์ฉพาะ  
    4.3 น าแบบสอบถามท่ีสร้างเสร็จ เสนอต่อประธานและกรรมการควบคุมวทิยานิพนธ์  
เพื่อพิจารณาตรวจสอบแกไ้ขใหส้มบูรณ์ยิง่ข้ึน 
 4.4  ปรับปรุงแบบสอบถามตามขอ้เสนอของประธานและกรรมการควบคุมวทิยานิพนธ์  
จากนั้นน าแบบวดัแต่ละฉบบัท่ีปรับปรุงแกไ้ขแลว้  เสนอต่อผูเ้ช่ียวชาญ  เพื่อพิจารณาความตรงเชิง
พินิจ (Fact Validity)  ตลอดจนความชดัเจนของขอ้ความ  และความถูกตอ้งเหมาะสมของภาษาท่ีใช้
ตามท่ีนิยามไว ้  
 4.5 ปรับปรุงแบบวดัตามขอ้เสนอแนะอ่ืน ๆ ของผูเ้ช่ียวชาญ  ไดแ้ก่  การปรับส านวน
ภาษาใหช้ดัเจน ปรับขอ้ค าถาม  ใหเ้หมาะสมกบัระดบัวยัของกลุ่มตวัอยา่ง   

4.6 คดัเลือกขอ้ค าถาม และจดัพิมพ์เป็นฉบบัสมบูรณ์เพื่อน าไปใช้ในการเก็บรวบรวม
ขอ้มูลในการท าวจิยัต่อไป  
 

5. การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 

เน่ืองจากเคร่ืองมือในการเก็บขอ้มูลมีทั้งแบบสอบถาม และแบบสัมภาษณ์ จึงแบ่งการเก็บ
ขอ้มูลออกเป็น 2 ตอน  ผูว้จิยัไดเ้ก็บขอ้มูลโดยการด าเนินการตามล าดบัขั้นตอนต่อไปน้ี     
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ตอนที ่1  เก็บรวบรวมขอ้มูลดว้ยแบบสอบถาม 
 1. ติดต่อขอหนงัสือขอความอนุเคราะห์ในการเก็บรวบรวมขอ้มูลในการท าวจิยั 

จากบณัฑิตวทิยาลยั มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช 
2. ขอความร่วมมือจากโชว์รูมรถแทรกเตอร์ หรือร้านตัวแทนจ าหน่ายรถ

แทรกเตอร์ในจงัหวดัเลย  
  3. ผูว้ิจยัน าแบบสอบถามมาตรวจดูความสมบูรณ์ และนบัจ านวนแบบสอบถามให้
ครบตามจ านวนท่ีตอ้งการ  ถา้พบว่าแบบสอบถามชุดใดผูต้อบแบบสอบถามท าไม่ครบทุกขอ้ก็จะ
ท าการเก็บแบบสอบถามใหม่เพื่อให้ครบสมบูรณ์ เม่ือไดข้อ้มูลครบทั้ง  300 คน  ผูว้ิจยัน าขอ้มูลจาก
แบบสอบถามเพื่อใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูลต่อไป 
 
 ตอนท่ี  2  เก็บรวบรวมขอ้มูลดว้ยแบบสัมภาษณ์ 

 1.  ติดต่อขอหนังสือขอความอนุเคราะห์ในการเก็บรวบรวมขอ้มูลในการท าวิจยั 
จากบณัฑิตวทิยาลยั มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช 

2.  ขอความร่วมมือจากก านนัหรือผูใ้หญ่บา้น เพื่อสอบถามขอ้มูลลูกบา้นท่ีมีรถ 
แทรกเตอร์ เพื่อใชเ้ป็นกลุ่มตวัอยา่งในการสัมภาษณ์ 
  3.  ผูว้จิยัท  าการสัมภาษณ์เกษตรกรชาวนา เกษตรกรชาวสวน และเกษตรกรชาวไร่ 
กลุ่มตวัอยา่งละ 2 คน พร้อมกบัเก็บรวบรวมขอ้มูลเพื่อใชใ้นการวเิคราะห์ตน้ทุนและผลตอบแทน
ในการท าการเกษตรหลงัจากซ้ือรถแทรกเตอร์ 

 

6. การวเิคราะห์ข้อมูล 
 

                 การวิเคราะห์ขอ้มูล จะแบ่งออกเป็น 3 ตอน ซ่ึงในแต่ละตอนจะตอบจุดประสงคก์ารวิจยั
แต่ละขอ้ตามล าดบั  ซ่ึงมีวธีิการวเิคราะห์ดงัน้ี 
  6.1 อธิบายคุณลกัษณะกลุ่มตัวอย่างด้วยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive statistic)  ดังนี ้ 

                        6.1.1 หาค่าความถี ่(Frequency)  
         ส าหรับวิเคราะห์ขอ้มูลจากแบบสอบถาม ตอนท่ี 1 ขอ้มูลส่วนบุคคลในด้าน

เพศ  อายุ  ลักษณะอาชีพเกษตรกรรม  ขนาดพื้นท่ีท าการเกษตร และปัจจยัด้านเศรษฐกิจ  คือ
ผลตอบแทน ราคารถแทรกเตอร์  ข้อมูลตอนท่ี 2  ปัจจยัด้านสังคม และตอนท่ี 3 ปัจจยัด้านส่ิง
กระตุน้ทางการตลาด ประกอบดว้ย ดา้นผลิตภณัฑ์หรือตวัสินคา้  ดา้นส่งเสริมการขาย และช่องทาง
การจดัจ าหน่าย 
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6.1.2 หาค่าร้อยละ (Percentage)  
         ส าหรับวิเคราะห์ขอ้มูลจากแบบสอบถาม ตอนท่ี 1 ขอ้มูลส่วนบุคคลในด้าน

เพศ  อายุ  ลักษณะอาชีพเกษตรกรรม  ขนาดพื้นท่ีท าการเกษตร และปัจจยัด้านเศรษฐกิจ  คือ
ผลตอบแทน ราคารถแทรกเตอร์  ข้อมูลตอนท่ี 2  ปัจจยัด้านสังคม และตอนท่ี 3 ปัจจยัด้านส่ิง
กระตุน้ทางการตลาด ประกอบดว้ย ดา้นผลิตภณัฑห์รือตวัสินคา้  ดา้นส่งเสริมการขาย และช่องทาง
การจดัจ าหน่าย 

6.1.3 หาค่าเฉลี่ย (Mean)  
          ส าหรับวิเคราะห์ขอ้มูลจากแบบสอบถาม ตอนท่ี 1 ขอ้มูลส่วนบุคคลในดา้น

เพศ  อายุ  ลักษณะอาชีพเกษตรกรรม  ขนาดพื้นท่ีท าการเกษตร และปัจจยัด้านเศรษฐกิจ  คือ
ผลตอบแทน ราคารถแทรกเตอร์  ข้อมูลตอนท่ี 2  ปัจจยัด้านสังคม และตอนท่ี 3 ปัจจยัด้านส่ิง
กระตุน้ทางการตลาด ประกอบดว้ย ดา้นผลิตภณัฑห์รือตวัสินคา้  ดา้นส่งเสริมการขาย และช่องทาง
การจดัจ าหน่าย 
  6.1.4 หาค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
           ส าหรับวิเคราะห์ขอ้มูลจากแบบสอบถาม ตอนท่ี 1 ขอ้มูลส่วนบุคคลในด้าน
เพศ  อายุ  ลักษณะอาชีพเกษตรกรรม  ขนาดพื้นท่ีท าการเกษตร และปัจจยัด้านเศรษฐกิจ  คือ
ผลตอบแทน ราคารถแทรกเตอร์  ข้อมูลตอนท่ี 2  ปัจจยัด้านสังคม และตอนท่ี 3 ปัจจยัด้านส่ิง
กระตุน้ทางการตลาด ประกอบดว้ย ดา้นผลิตภณัฑห์รือตวัสินคา้  ดา้นส่งเสริมการขาย และช่องทาง
การจดัจ าหน่าย  

6.1.5 เปรียบเทียบข้อมูลส าหรับเกษตรกรที่ตัดสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ และไม่

ตัดสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ โดยใชค้วามถ่ี  ร้อยละ  และเปรียบเทียบค่าเฉล่ียในภาพรวมทั้งหมด 
  6.2 การวเิคราะห์โดยใช้สถิติเชิงอนุมาน (Inferential statistics)  
     ตอนท่ี 2 จะวเิคราะห์ดูวา่ ปัจจยัท่ีผูว้จิยัไดท้  าการศึกษาจะสามารถท านายอุปสงคร์ถ
แทรกเตอร์ของเกษตรกรไดห้รือไม่  มากนอ้ยเพียงไร โดยใชส้ถิติ  Logistic  Regression  ซ่ึงมี
ขั้นตอนการวิเคราะห์ดงัน้ี 
  6.2.1 ท าการตรวจสอบความถูกต้องของโมเดล 
      1)  ทดสอบความกลมกลืนของโมเดลด้วย  Hosmer and Lemeshow Test 

      2)  ทดสอบความเหมาะสมของตัวแปรอิสระ 
6.2.2  ค่าการพยากรณ์หรือการท านาย และการแปลผลจากตาราง Variables in the  

Equation 

6.2.3 สร้างสมการพยากรณ์ทีไ่ด้จากการวิเคราะห์ข้อมูล 
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 แบบจ าลองโลจิต  (Logit Model)  
 

MOPRβPLACEβPRICEβPRODUCTβ

PSYβSOCAILβAREAβCPSTβTYPEβAGE
2
βSEX

1
β

0
βZ

111098

76543




 

 
 R2  คือ อ านาจในการท านายตวัแปรเกณฑ์ 
 β   คือ สัมประสิทธ์ิการถดถอย 
 Z  คือ สมการพยากรณ์การตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของ
เกษตรกร  

  SEX       คือ เพศของเกษตรกร  
  AGE  คือ อายขุองเกษตรกร  
  TYPE  คือ ลกัษณะอาชีพเกษตรกรรม  
  CPST  คือ ผลตอบแทนต่อปี /ครัวเรือน  
  ARAE  คือ ขนาดพื้นท่ีท าการเกษตรของเกษตรกร / ครัวเรือน 
  SOCAIL คือ ปัจจยัทางดา้นสังคม 

PSY  คือ ความเช่ือดา้นความคุม้ค่า 
  PRICE  คือ ราคารถแทรกเตอร์ท่ีเกษตรกรตดัสินใจซ้ือ  

PRODUCT คือ ผลิตภณัฑห์รือตวัสินคา้  
PROMO คือ การส่งเสริมการขาย  
PLACE  คือ ช่องทางการจดัจ าหน่าย  

 
  6.3 การวเิคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนทางการเกษตรหลงัจากซ้ือรถแทรกเตอร์ 
      ตอนท่ี 3 จะเป็นการวเิคราะห์ขอ้มูลแบบบรรยาย โดยใชข้อ้มูลจากแบบสัมภาษณ์ ซ่ึง
มีวธีิการน าเสนอออกเป็น 2 ส่วน ดงัน้ี  
  ส่วนท่ี 1 จะเป็นลกัษณะบรรยายขอ้มูลพื้นฐาน และขอ้มูลการซ้ือรถแทรกเตอร์ของ
เกษตรกรในจงัหวดัเลย โดยแบ่งสัมภาษณ์เกษตรกรทั้ง 3 ประเภท คือ ชาวสวน ชาวนา และชาวไร่ 
  ส่วนท่ี 2  จะเป็นการสรุปเปรียบเทียบภาพรวมการท าเกษตรกรรม และผลตอบแทน
ท่ีไดรั้บระหวา่งก่อนซ้ือรถแทรกเตอร์กบัผลตอบแทนหลงัซ้ือรถแทรกเตอร์ 
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7.  สถิติทีใ่ช้ในการวเิคราะห์ข้อมูล 
 

7.1 ค่าเฉลีย่ (Arithmetic Mean) กรณีค านวณค่าเฉล่ียเลขคณิตส าหรับขอ้มูลท่ีแจก
แจงความถ่ี (สมบติั  ทา้ยเรือค า. 2551 : 124) 

 

n

X
X


  

 

  เม่ือ      X     แทน    ขอ้มูลกลุ่มตวัอยา่ง 
      n   แทน    จ  านวนกลุ่มตวัอยา่ง 
     X       แทน    ค่าเฉล่ียขอ้มูลของกลุ่มตวัอยา่ง 
 

7.2 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation : S หรือ S.D) กรณีรวบรวมขอ้มูล
จากกลุ่มตวัอยา่งใชสู้ตร (สุนทรพจน์  ด ารงคพ์านิช. 2554 : 62) 
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เม่ือ   x   แทน     ขอ้มูลของกลุ่มตวัอยา่ง 

 n   แทน     จ  านวนกลุ่มตวัอยา่ง 
   7.3 สมการวเิคราะห์ถดถอยโลจิสติก (Logistic Regression) สามารถเขียนไดด้งัน้ี 
(สวสัด์ิชยั  ศรีพนมธนากร. 2548 : ออนไลน์) 
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  เม่ือ 
1
β,

0
β    แทน สัมประสิทธ์ิท่ีประมาณไดจ้ากขอ้มูล 

   X   แทน ตวัแปรพยากรณ์ หรือตวัแปรอิสระ 
   e   คือ ล๊อคธรรมชาติ (natural  logarithms) มีค่าประมาณ  
2.718 
   
  และ  

j
X

i
β...

2
X

2
β

1
X

1
β

0
β Z  คือ โอกาสของการไม่เกิดเหตุการณ์

จะประมาณไดจ้ากสมการใหม่  คือ  
Ze
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บทที ่4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 
 
                   การวจิยัคร้ังน้ีมุ่งศึกษา ปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงคร์ถแทรกเตอร์ของเกษตรกรในจงัหวดัเลย  
มีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษา สภาพทัว่ไปของเกษตรกรผูใ้ช้รถแทรกเตอร์เพื่อการเกษตรในจงัหวดัเลย    
ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงค์รถแทรกเตอร์เพื่อการเกษตรของเกษตรกรในจงัหวดัเลย   และการ
ลงทุนซ้ือรถแทรกเตอร์ในกิจกรรมการเกษตรเพื่อการท านา ท าสวน และท าไร่ ของเกษตรกรใน
จงัหวดัเลย เพื่อวิเคราะห์ตน้ทุนและผลตอบแทนในปีการเพาะปลูก พ.ศ. 2555  ซ่ึงผูว้ิจยัไดแ้บ่งการ
น าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล ไวด้ังน้ี  1)  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของเกษตรกรผูใ้ช้รถ
แทรกเตอร์เพื่อการเกษตรในจังหวดัเลย  2)  ผลการวิเคราะห์ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงค์รถ
แทรกเตอร์เพื่อการเกษตรของเกษตรกรในจงัหวดัเลย และ  3)  ผลการวเิคราะห์กรณีศึกษาการลงทุน
ซ้ือรถแทรกเตอร์ในกิจกรรมการเกษตรเพื่อการท านา ท าสวน และท าไร่ ของเกษตรกรในจงัหวดัเลย 
เพื่อวเิคราะห์ตน้ทุนและผลตอบแทนในปีการเพาะปลูก พ.ศ. 2555   
 

1. ผลการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของเกษตรกรที่สนใจซ้ือรถแทรกเตอร์เพื่อการเกษตรใน
จังหวดัเลย ด้วยสถิติเชิงพรรณนา 

 
       การวิเคราะห์ขอ้มูลทัว่ไปของเกษตรกรท่ีสนใจซ้ือรถแทรกเตอร์ จะน าเสนอผลการ
วเิคราะห์ออกเป็น 5 ดา้น คือ ปัจจยัส่วนบุคคลของการเกษตร  ปัจจยัดา้นสังคม  ปัจจยัดา้นจิตวทิยา 
ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ และปัจจยัดา้นส่ิงกระตุน้ทางการตลาด ดงัรายละเอียดขอ้ท่ี 1.1 และ 1.2  
  1.1 ปัจจัยส่วนบุคคลของเกษตรกร 
                การน าเสนอขอ้มูลในส่วนน้ี ผูว้ิจยัจะแบ่งขอ้มูลออกเป็น 2 ส่วน คือ ขอ้มูลของ

เกษตรกรท่ีตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ กบัขอ้มูลของเกษตรกรท่ียงัไม่ตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์  ซ่ึง

รายละเอียดการน าเสนอตามตารางท่ี 4.1 และ 4.2 
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ตารางท่ี 4.1  ขอ้มูลส่วนบุคคลดา้นตวัแปรเพศ  จ าแนกตามการตดัสินใจ  
 

 
ปัจจยัดา้นบุคคล 

การตดัสินใจ 
รวม 

ซ้ือ ไม่ซ้ือ 
ชาย หญิง ชาย หญิง ชาย หญิง 

เพศ (คน) 127 13 97 63 224 76 
รวม 140 160 300 
 

หมายเหตุ : การส ารวจ  
 

 จากตาราง 4.1 กลุ่มตวัอยา่งเกษตรกรท่ีใชศึ้กษามีจ านวน 300 คน เป็นเพศชาย จ านวน 224 
คน เป็นเพศหญิง จ านวน 76 คน เม่ือท าการแบ่งตามการตดัสินใจพบวา่กลุ่มตวัอยา่งท่ีซ้ือมีจ านวน 
140 คน และไม่ซ้ือมีจ านวน 160 คน ซ่ึงกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อตัราส่วนระหวา่งเพศ
ชายต่อเพศหญิงแตกต่างกนัมาก ดงันั้นจึงไม่น าไปวิเคราะห์ในขั้นตอนการวเิคราะห์ดว้ย Logistic 
Regression Analysis  กล่าวคือ การวิเคราะห์ดว้ย  Logistic Regression Analysis จะแบ่งกลุ่ม
ตวัอยา่งออกเป็น 2 กลุ่ม คือ กลุ่มซ้ือ กบัไม่ซ้ือ แต่ดว้ยอตัราส่วนท่ีต่างกนัเกินไประหวา่งเพศชาย 
กบัเพศหญิง จะพบวา่ กลุ่มซ้ือส่วนใหญ่เป็นเพศชาย และกลุ่มไม่ซ้ือส่วนใหญ่ก็เป็นเพศชาย สรุปคือ
เหมือนการน าตวัแปรเพศชายมาเปรียบเทียบกบัเพศชาย ซ่ึงไม่เกิดประโยชน์หากน ามาเปรียบเทียบ 
  
ตารางท่ี 4.2  จ  านวนและค่าเฉล่ียของขอ้มูลส่วนบุคคล จ าแนกตามการตดัสินใจ  
 

ปัจจัยด้านบุคคล 
การตัดสินใจ 

รวม 
ซ้ือ ไม่ซ้ือ 

อายุ (ปี) 40.03 37.29 38.66 
ประเภทเกษตรกรรม     
    -  ชาวนา (คน) 46 48 94 
    -  ชาวสวน (คน) 24 61 85 
    -  ชาวไร่ (คน) 70 51 121 
ขนาดพืน้ที่ท าการเกษตร (ไร่) 51.51 38.46 44.99 
 

หมายเหตุ : การส ารวจ  
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 จากตารางท่ี 4.2 กลุ่มตัวอย่างเกษตรกรท่ีใช้ศึกษามีอายุเฉล่ีย 38.66 ปี ลักษณะอาชีพ

เกษตรกรรมมีเกษตรกรชาวนา จ านวน  94 คน เกษตรกรชาวสวน จ านวน 85 คน และเกษตตรกร

ชาวไร่จ านวน 121 คน และมีขนาดพื้นท่ีท าการเกษตรเฉล่ีย จ านวน 44.99 ไร่ เม่ือแบ่งกลุ่มเกษตรกร

ออกเป็นกลุ่มท่ีตดัสินใจซ้ือ และกลุ่มท่ียงัไม่ตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ โดยแบ่งบรรยายทีละตวัแปร 

ดงัรายละเอียด 

 ตวัแปรอาย ุ พบวา่กลุ่มเกษตรกรท่ีตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ มีอายเุฉล่ีย 40.03 ปี โดยอายุ
เพศชายเฉล่ีย 41.29 ปี และอายุเพศหญิงเฉล่ีย 38.77 ปี ส่วนกลุ่มเกษตรกรท่ียงัไม่ตดัสินใจซ้ือรถ
แทรกเตอร์ มีอายเุฉล่ีย 37.29 ปี โดยอายเุพศชายเฉล่ีย 39.88 ปี และอายเุพศหญิงเฉล่ีย 34.70 ปี  

ตวัแปรลกัษณะอาชีพเกษตรกรรม พบวา่กลุ่มเกษตรกรท่ีตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์มาก
ท่ีสุด คือเกษตรกรชาวไร่ จ านวน 70 คน เป็นเพศชาย จ านวน 68 คน เพศหญิง จ านวน 2 คน 
รองลงมาคือเกษตรกรชาวนา มีจ านวน 46 คน เป็นเพศชาย จ านวน 40 คน เพศหญิง จ านวน 6 คน 
และเกษตรกรท่ีตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์นอ้ยท่ีสุดคือเกษตรกรชาวสวน มีจ านวน 24 คน เป็นเพศ
ชายจ านวน 19 คน เป็นเพศหญิง จ านวน 5 คน ส่วนกลุ่มเกษตรกรท่ียงัไม่ตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์
มากท่ีสุดคือ เกษตรกรชาวสวน มีจ านวน 61 คน รองลงมาคือเกษตรกรชาวไร่ มีจ านวน 51 คน  และ
นอ้ยท่ีสุดคือเกษตรกรชาวนา  มีจ านวน 48 คน จากขอ้มูลสรุปไดว้า่เกษตรกรชาวไร่มีความสนใจท่ี
จะซ้ือรถแทรกเตอร์มากกว่าเกษตรกรชาวนา และเกษตรกรชาวสวน อาจเป็นเพราะในเขตพื้นท่ี
จงัหวดัเลยมีจ านวนเกษตรกรชาวไร่มากวา่เกษตรกรชาวนา และเกษตรกรชาวสวน ท าให้โอกาสท่ี
จะไดข้อ้มูลจากชาวไร่จึงมีสัดส่วนมากกว่าเกษตรกรประเภทอ่ืน หรือความหมายอีกนัยหน่ึงก็คือ
การท าไร่จ าเป็นตอ้งใช้รถแทรกเตอร์มากกว่าการท านา และการท าสวน เพราะมีปัจจยัหลายอย่าง 
เช่น ขนาดพื้นท่ีการเกษตร จ านวนคร้ังในการไถพรวนดิน และสภาพผิวดิน ซ่ึงเป็นปัจจยัท่ีส าคญัท่ี
เกษตรกรชาวไร่จ าเป็นตอ้งใช้รถแทรกเตอร์มากกว่าเกษตรกรชาวนา และเกษตรกรชาวสวน จึงท า
ใหส้นใจท่ีจะซ้ือรถแทรกเตอร์มากกวา่เกษตรกรรมประเภทอ่ืน 

ตวัแปรขนาดพื้นท่ีท าการเกษตร พบว่าเกษตรกรท่ีตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ส่วนใหญ่มี
ขนาดพื้นท่ีท าการเกษตรเฉล่ีย 51.51  ไร่ ส่วนเกษตรกรท่ียงัไม่ตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ส่วนใหญ่
มีขนาดพื้นท่ีท าการเกษตรเฉล่ีย 38.46 ไร่ 
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1.2 ปัจจัยทีม่ีอทิธิพลต่อการตัดสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์  
         ในขั้นตอนน้ีจะน าเสนอขอ้มูลของปัจจยัต่าง ๆ ท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือรถ

แทรกเตอร์ ซ่ึงมีปัจจยัดา้นสังคม ปัจจยัดา้นจิตวทิยา ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ และปัจจยัดา้นส่ิงกระตุน้
ทางการตลาด  เพื่อความสะดวกในการน าเสนอขอ้มูลปัจจยัดา้นสังคม มีลกัษณะเป็นตวัแปร
แบ่งกลุ่มจึงแยกน าเสนอ (ตารางท่ี 4.3) ส่วนปัจจยัอ่ืนๆ มีลกัษณะเป็นตวัแปรต่อเน่ืองเหมือนกนัจึง
น าเสนอในตารางเดียวกนั (ตารางท่ี 4.4)  ตามรายละเอียดการน าเสนอดงัน้ี 
  
ตารางท่ี 4.3  จ  านวนของผูต้อบแบบสอบถามปัจจยัดา้นสังคม จ าแนกตามการตดัสินใจ 
 

ปัจจัย 
การตัดสินใจ 

ซ้ือ ไม่ซ้ือ รวม 
มีผล ไม่มีผล มีผล ไม่มีผล มีผล ไม่มีผล 

ดา้นสังคม (คน) 106 34 51 109 157 143 
 

หมายเหตุ : การส ารวจ 
 

จากตารางท่ี 4.3  ในภาพรวมพบวา่กลุ่มเกษตรกรท่ีสนใจซ้ือรถแทรกเตอร์ มีความเห็นวา่
ปัจจยัทางสังคมมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ จ  านวน 157 คน มากกวา่กลุ่มท่ีตอบวา่ปัจจยั
ทางสังคมไม่มีผลต่อการตัดสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ ซ่ึงมีจ านวน 143 คน เม่ือจ าแนกตามการ
ตดัสินใจ   พบวา่กลุ่มเกษตรกรท่ีตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ส่วนใหญ่เห็นวา่ปัจจยัทางสังคมมีผลต่อ
การตดัสินใจ มีจ านวน 106 คน  และกลุ่มท่ีเห็นวา่ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ มีจ านวน 34 คน  แต่ใน
กลุ่มเกษตรกรท่ียงัไม่ตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ส่วนใหญ่จะเห็นว่าปัจจยัทางสังคมไม่มีผลต่อการ
ตดัสินใจ มีจ านวน 143 คน   และกลุ่มท่ีเห็นว่ามีผลต่อการตดัสินใจ มีจ านวนเพียง  51 คน จาก
ขอ้มูลจะเห็นวา่ปัจจยัทางสังคมเป็นปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกร ซ่ึง
เกษตรกรกลุ่มน้ีเห็นความส าคญัของค าแนะน าจากกลุ่มเพื่อนเกษตรกรท่ีเคยใชร้ถแทรกเตอร์ จาก
ครอบครัว และดูจากส่ือต่าง ๆ เพื่อประกอบการตดัสินใจ 
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ตารางท่ี 4.4  จ  านวน ค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจยัต่าง ๆ จ าแนกตามการตดัสินใจ 
 

ปัจจัย 
 การตัดสินใจ 

ซ้ือ ไม่ซ้ือ 

X  SD.    แปลผล X  SD. แปลผล 
ด้านจิตวทิยา 4.53 .52 มากท่ีสุด 3.61 .50 มาก 
ด้านเศรษฐกจิ        
    -  ผลตอบแทนต่อปี (บาท) 234,000 108,100 - 150,000 47,870 - 
    -  ราคารถแทรกเตอร์ (บาท) 597,000 220,800 - 550,000 113,900 - 
ด้านส่ิงกระตุ้นทางการตลาด        
    -  ผลตัภณัฑห์รือสินคา้ 3.97 .59 มาก 4.24 .45 มากท่ีสุด 
    -  ช่องทางจดัจ าหน่าย 4.16 .72 มาก 4.51 .50 มากท่ีสุด 
    -  การส่งเสริมการขาย 4.24 .43 มากท่ีสุด 3.96 .42 มาก 

 

 จากตารางท่ี  4.4  จ  าแนกตามการตัดสินใจ พบว่ากลุ่มเกษตรกรท่ีตัดสินใจซ้ือรถ
แทรกเตอร์เห็นว่า ตวัแปรความเช่ือดา้นความคุม้ค่า (PSY) มีผลต่อระดบัการตดัสินใจ เฉล่ียเท่ากบั 
4.53  อยู่ในระดบัมากท่ีสุด ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เท่ากบั .52  แสดงวา่ขอ้มูลมีความแตกต่างกนั
น้อยหรือใกล้เคียงกัน  ตัวแปรด้านผลิตภัณฑ์หรือตัวสินค้า (PRODUCT) มีผลต่อระดับการ
ตดัสินใจ เฉล่ียเท่ากบั 3.97 อยู่ในระดบัมาก ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เท่ากบั .59  แสดงวา่ขอ้มูลมี
ความแตกต่างกนัน้อยหรือใกลเ้คียงกนั ตวัแปรช่องทางการจดัจ าหน่าย (PLACE) มีผลต่อระดบัต่อ
การตดัสินใจ เฉล่ียเท่ากบั 4.16 อยูใ่นระดบัมาก ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เท่ากบั .72  แสดงวา่ขอ้มูล
มีความแตกต่างกนันอ้ยหรือใกลเ้คียงกนั  และตวัแปรการส่งเสริมการขาย (PROMO) มีผลต่อระดบั
การตดัสินใจ เฉล่ียเท่ากบั 4.24 อยูใ่นระดบัมากท่ีสุด ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เท่ากบั .43  แสดงว่า
ขอ้มูลมีความแตกต่างกนันอ้ยหรือใกลเ้คียงกนั  
 ส่วนกลุ่มเกษตรกรท่ียงัไม่ตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์เห็นว่า ตวัแปรความเช่ือดา้นความ
คุ้มค่า (PSY) มีผลต่อระดับการตัดสินใจ เฉล่ียเท่ากับ 3.61  อยู่ในระดับมาก  ส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน เท่ากับ .50  แสดงว่าข้อมูลมีความแตกต่างกันน้อยหรือใกล้เคียงกัน ตัวแปรด้าน
ผลิตภณัฑ์หรือตวัสินคา้ (PRODUCT) มีผลต่อระดบัการตดัสินใจ เฉล่ียเท่ากบั 4.24 อยูใ่นระดบัมาก
ท่ีสุด ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เท่ากบั .45  แสดงว่าขอ้มูลมีความแตกต่างกนัน้อยหรือใกลเ้คียงกนั 
และตวัแปรช่องทางการจดัจ าหน่าย (PLACE) มีผลต่อระดบัต่อการตดัสินใจ เฉล่ียเท่ากบั 4.51 อยู่
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ในระดบัมากท่ีสุด ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เท่ากบั .50  แสดงวา่ขอ้มูลมีความแตกต่างกนันอ้ยหรือ
ใกล้เคียงกนั  และตวัแปรการส่งเสริมการขาย (PROMO) มีผลต่อระดบัการตดัสินใจ เฉล่ียเท่ากบั 
3.96 อยู่ในระดบัมาก ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เท่ากบั .42  แสดงว่าขอ้มูลมีความแตกต่างกนัน้อย
หรือใกลเ้คียงกนั  
 เม่ือน าขอ้มูลทั้ง 2 กลุ่มมาเปรียบเทียบกนั พบว่า ตวัแปรความเช่ือดา้นความคุม้ค่า (PSY) 
และ ตวัแปรการส่งเสริมการขาย (PROMO) มีค่าเฉล่ียระดับการตดัสินใจ ของกลุ่มเกษตรกรท่ี
ตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ สูงกวา่กลุ่มเกษตรกรท่ียงัไม่ตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ ซ่ึงถือวา่ทั้ง 2 ตวั
แปรมีความส าคญัมากต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกร แต่ตวัแปรดา้นผลิตภณัฑ์หรือ
ตวัสินคา้ (PRODUCT) และ ตวัแปรช่องทางการจดัจ าหน่าย (PLACE) มีค่าเฉล่ียระดบัการตดัสินใจ 
ของกลุ่มเกษตรกรท่ีตัดสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ ต ่ ากว่ากลุ่มเกษตรกรท่ียงัไม่ตัดสินใจซ้ือรถ
แทรกเตอร์ แต่ไม่ได้หมายความว่าทั้ ง 2 ตวัแปรจะไม่ได้มีความส าคญัต่อการจตดัสินใจ แต่จะมี
ความส าคญัน้อยกวา่ 2 ตวัแปรความเช่ือดา้นความคุม้ค่า และตวัแปรการส่งเสริมการขาย แต่จะพบ
ปัญหาในสมการพยากรณ์อย่างหลีกเล่ียงไม่ไดเ้พราะการท่ีมีค่าเฉล่ียต ่ากว่ากลุ่มเกษตรกรท่ียงัไม่
ตดัสินใจซ้ือ อาจจะส่งอิทธิพลทางลบต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกรได ้ 
 

2.  ผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่ออุปสงค์รถแทรกเตอร์เพื่อการเกษตรของ
เกษตรกรในจังหวดัเลย  
 
 การวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงคร์ถแทรกเตอร์ เพื่อดูวา่มีปัจจยัหรือตวัแปรอิสระ
ตวัใดบา้งท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกรในจงัหวดัเลย โดยเก็บขอ้มูลกบักลุ่ม
เกษตรกรท่ีสนใจซ้ือรถแทรกเตอร์ท่ีเขา้ไปสอบถามหรือซ้ือรถแทรกเตอร์ตามร้านตวัแทนจ าหน่าย 
หรือเกษตรกรท่ีมีรถแทรกเตอร์อยูแ่ลว้  ทั้งน้ีเพื่อให้ไดข้อ้มูลท่ีตรงประเด็นท่ีสนใจ หลงัจากนั้นน า
ขอ้มูลท่ีไดม้าวเิคราะห์ ซ่ึงจะน ำเสนอวธีิกำรวเิครำะห์  ดงัน้ี 
 

   2.1 การตรวจสอบข้อตกลงเบือ้งต้นเกีย่วกบัความสัมพนัธ์ระหว่างตัวแปรอสิระ         
( Multicollinearity ) 
         เป็นการตรวจสอบความสัมพนัธ์กนัของตวัแปรอิสระเพื่อดูวา่เกิดปัญหาตวัแปรอิสระ
มีความสัมพัน ธ์กัน เองสู งห รือไม่  (Multicollinearity) โดย  Stavens อ ธิบายว่าถ้าตัวแปรมี
ความสัมพนัธ์กนัตั้ งแต่ .80 ข้ึนไป จะท าให้เกิดปัญหา Multicollinearity (ยุทธ ไกยวรรณ์. 2556 : 
483) 



60 

 

ตารางท่ี 4.5  ความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรอิสระกบัตวัแปรอิสระ 
 
ตวัแปร AGE CPST PRICE AREA SOCIAL PSY PRODUCT PROMO PLACE TYPE 

AGE 1.000 
        

 

CPST .147* 1.000 
       

 

PRICE .067 .589** 1.000 
      

 

AREA .143* .500** .561** 1.000 
     

 

SOCIAL .219** .172** .129* .259** 1.000 
    

 

PSY .111 .315** .020 .236** .305** 1.000 
   

 

PRODUCT -.215** 0.09 .151** -0.03 -0.10 -.277** 1.000 
  

 

PROMO .038 .171** 0.00 .254** 0.02 .251** 0.09 1.000 
 

 

PLACE -.119** 0.04 .408** .164** -0.09 -.212** .206** -0.08 1.000  

TYPE .044 -.009 .126* .210** -.057 -.006 -.016 .218** .222** 1.000 

 
* มีนยัส าคญัท่ีระดบั .05, ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .01 
 
ทีม่า : การค านวณ 
 
 จากตารางท่ี 4.5 จะพบวา่ เม่ือตรวจสอบความสัมพนัธ์ของตวัแปรอิสระแต่ละคู่ มี
ความสัมพนัธ์กนัไม่เกิน  .80 แสดงวา่ไม่เกิดปัญหาตวัแปรมีความสัมพนัธ์กนัเองสูง 
(Multicollinearity) ดงันั้นไม่ฝ่าฝืนขอ้ตกลงเบ้ืองตน้ดว้ยการวเิคราะห์ Logistic Regression  ซ่ึงใน
การตรวจสอบความสัมพนัธ์ใชก้ารวเิคราะห์ความสัมพนัธ์อยา่งง่ายของเพียร์สัน เพราะตวัแปร
เหล่าน้ีถูกแปลงเป็นตวัแปรกลุ่มถูกแปลงเป็นตวัแปรต่อเน่ืองหมดแลว้ จึงสามารถหาความสัมพนัธ์
ดว้ยวธีิของเพียร์สันได ้

 2.2 การตรวจสอบความสัมพนัธ์ระหว่างตัวแปรตามกบัตัวแปรอสิระ 
          เป็นการตรวจสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์กบัปัจจยัต่างๆ
ท่ีน ามาศึกษา ซ่ึงผลการวเิคราะห์ตามรายละเอียดตาราง 4.5 
 
 



61 

 

ตารางท่ี 4.6  ความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรตามกบัตวัแปรอิสระ 
 
 AGE TYPE CPST PRICE AREA SOCIAL PSY PROD PROMO PLACE 

Y .230** .244** .457** .134* .432** .438** .672** -.255** .314** -.274** 

 
* มีนยัส าคญัท่ีระดบั .05, ** มีนยัส าคยัทางสถิติท่ีระดบั .01 
ทีม่า : การค านวณ 
 

จากตารางท่ี  4.6 เป็นการตรวจสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรตาม (การตดัสินใจซ้ือ
รถแทรกเตอร์) กบัตวัแปรอิสระ (ปัจจยัท่ีน ามาศึกษา) พบวา่มีนยัส าคญัทางสถิติทุกตวั ดงันั้นสรุป
ไดว้า่ปัจจยัท่ีน ามาศึกษามีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกรชาวจงัหวดั
เลย โดยปัจจยัทางด้านจิตวิทยา (ความเช่ือด้านความคุม้ค่ากบัการลงทุน) มีความสัมพนัธ์กบัการ
ตดัสินใจมากสุด (r = .672) รองลงมาคือปัจจยัทางสังคม (r = .438)  และขนาดพื้นท่ีท าการเกษตร 
 (r = .432)  ตามล าดับ   ส่วนปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจน้อยท่ีสุด คือ ราคารถแทรกเตอร์  
(r = .134) 
 2.3 การทดสอบความถูกต้อง (goodness of fit ) ของโมเดล 

          2.3.1 ทดสอบความกลมกลืนของโมเดลด้วยฮอสเมอร์ และเลมโชว์ 
                  ใช้สถิติ Chi-Square ในการทดสอบว่าแบบจ าลอง Logistic ท่ีสร้างข้ึนนั้ น

สามารถสร้างค่าท านายความน่าจะเป็นของการเกิดเหตุการณ์สอดคลอ้งกบัความน่าจะเป็นของการ
เกิดเหตุการณ์จากข้อมูลท่ีเก็บมาจริงได้หรือไม่  ถ้าสถิติ Chi-Square ไม่มีนัยส าคัญ แสดงว่า
แบบจ าลอง Logistic มีความกลมกลืน 
 
ตารางท่ี  4.7  การทดสอบดว้ยฮอสเมอร์ และเลมโชว ์ (Hosmer and Lemeshow Test) 
 

Chi-square df Sig. 

4.495 8 .810 

 
จากตารางท่ี 4.7 ใช้สถิติ Chi-Square  ในการทดสอบว่าแบบจ าลอง Logistic ท่ีสร้างข้ึน

สามารถพยากรณ์ความน่าจะเป็นท่ีจะเกิดเหตุการณ์สอดคลอ้งกบัของมูลเชิงประจกัษ์หรือไม่  ถ้า
สถิติ Chi-Square ไม่มีนัยส าคัญ แสดงว่าแบบจ าลอง Logistic มีความกลมกลืนกับข้อมูลเชิง
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ประจกัษ์  ซ่ึงพบวา่ Chi-Square  เท่ากบั 4.495 ,  df  เท่ากบั 8 และ ค่า Sig.  เท่ากบั .810  สังเกตเห็น
ว่าค่า ค่า Sig. มีค่ามากกว่า .05  เพราะฉะนั้ นสรุปได้ว่า ไม่มีนัยส าคัญทางสถิติ แสดงว่าแบบ
แบบจ าลอง Logistic มีความกลมกลืมกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์

     2.3.2 ทดสอบความเหมาะสมของตัวแปรอิสระ 
               การทดสอบความเหมาะสมของตวัแปรอิสระ กบัแบบจ าลอง Logistic วา่โอกาสท่ี 

จะเกิดเหตุการณ์ท่ีสนใจ ข้ึนอยู่กบัตวัแปรอิสระเหล่าน้ีหรือไม่ โดนใช้สถิติ  Chi-Square ในการ
ทดสอบ ถา้พบนยัส าคญัทางสถิติแปลวา่ ตวัแปรอิสระเหล่าน้ีมีผลต่อตวัแปรตามท่ีสนใจ 
 
ตารางท่ี  4.8  การทดสอบโอมนิบสัของสัมประสิทธ์ิโมเดล (Omnibus Tests Model Coefficients) 
 

 Chi-square df Sig. 

Step 310.309 11 .000 

Block 310.309 11 .000 

Model 310.309 11 .000 

 
  จากการศึกษาทฤษฎีและงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง สามารถตั้งสมมติฐานไดว้า่  H0 :  โอกาสท่ีจะ
ตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ไม่ข้ึนกับตัวแปรอิสระทั้ ง 10 ตัว   H1 :  โอกาสท่ีจะตัดสินใจซ้ือรถ
แทรกเตอร์ข้ึนกบัตวัแปรอิสระอย่างน้อย 1 ตวั จากตาราง 4.26  Chi-Square  มีค่าเท่ากบั  310.309,  
df  เท่ากบั 8  และค่า Sig. = .000 ซ่ึงพบนยัส าคญัทางสถิติ หมายความวา่ปฏิเสธ H0 แสดงวา่โอกาส
ท่ีจะตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ข้ึนกบัตวัแปรอิสระอยา่งนอ้ย 1 ตวั 
 2.4  ค่าการพยากรณ์หรือการท านาย และการแปลผลจากตาราง Variables in the 
Equation 

        
ตารางท่ี  4.9  ผลสรุปแบบจ าลอง (Model Summary) 
  

-2 Log 
likelihood 

Cox & Snell R 
Square 

Nagelkerke R 
Square 

104.245 .645 .861 
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 จากตารางท่ี 4.9  สมการท่ีสร้างข้ึนมีค่า R2
  เท่ากบั  .861  หมายความว่า ตวัแปรพยากรณ์

หรือตวัแปรอิสระ สามารถอธิบายความผนัแปรของตวัแปรตามหรือสามารถท านายการตดัสินใจซ้ือ
รถแทรกเตอร์ของเกษตรกรในจงัหวดัเลยไดร้้อยละ 86.1 

   2.5 การสร้างสมการพยากรณ์ในรูปของคะแนนดิบและคะแนนมาตรฐาน 
 

ตารางท่ี 4.10  ตวัแปรท่ีใชใ้นสมการพยากรณ์ (Variables in the Equation) 
 
 B S.E. Wald df Sig. 

AGE .029 .039 .573 1 .449 

TYPE(1) -1.446 .723 3.998* 1 .046 

TYPE(2) -1.484 .733 4.101* 1 .043 

CPST .000 .000 12.155** 1 .000 

PRICE .000 .000 .550 1 .458 

AREA .048 .026 3.377 1 .066 

SOCIAL 2.554 .703 13.204** 1 .000 

PSY 4.862 1.045 21.665** 1 .000 

PRODUCT -2.461 .837 8.651** 1 .003 

PROMO 2.002 .723 7.657** 1 .006 

PLACE -1.590 .523 9.238** 1 .002 

Constant -17.940 5.841 9.434** 1 .002 

 
หมายเหตุ    ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .01 (α=.01)   และ* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (α  
                    =.05) *** ตวัแปร TYPE ใช ้ชาวไร่ เป็นกลุ่มอา้งอิง 
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  จากตารางท่ี 4.10 ได้น าเอาปัจจยัก าหนดอุปสงค์รถแทรกเตอร์จ านวน 10 ปัจจยั  เขา้ท า
การทดสอบด้วยแบบจ าลอง Logit  Model ได้แก่  (1)  ด้านสังคม (SOCIAL)  (2) อายุ(AGE)   (3) 
ประเภทเกษตรกรรม(TYPE)   (4) ผลตอบแทนต่อปี(CPST)  (5) ขนาดพื้นท่ีท าการเกษตร(AREA)  
(6)  ความเช่ือในความคุม้ค่า(PSY)  (7) ดา้นผลิตภณัฑ์(PRODUCT)  (8) ดา้นราคา(PRICE)  (9) ช่อง
ทางการจดัจ าหน่าย(PLACE)   (10) การส่งเสริมการขาย(PROMO) ซ่ึงผลการวิเคราะห์พบวา่โมเดล
มีความกลมกลืนจึงได้ท าการตรวจสอบ Wald Statistic = (B/S.E.) 2    เพื่อหาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อ
การตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกร ซ่ึงจากตารางพบวา่  ตวัแปรท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจ
ซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกร คือ   ด้านสังคม (SOCIAL),    ประเภทเกษตรกรรม(TYPE),   
ผลตอบแทนต่อปี(CPST),  ความเช่ือในความคุ้มค่า(PSY),  ด้านผลิตภัณฑ์(PRODUCT),  ช่อง
ทางการจดัจ าหน่าย(PLACE)   และการส่งเสริมการขาย(PROMO)  อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ี
ระดับ .05 ส่วตัวแปรอายุ(AGE), ขนาดพื้นท่ีท าการเกษตร(AREA)  และราคารถแทรกเตอร์ 
(PRICE)  ไม่พบนยัส าคญัทางสถิติ 
  จากตารางท่ี 4.10  สามารถเขียนสมการพยากรณ์การตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของ
เกษตรกร จากตวัแปรทั้งหมดได ้ดงัน้ี 
 
 Z  =  -17.94 + .03AGE – 1.45TYPE(1) - 1.48TYPE(2) + .00CPST – .00PRICE+.05AREA+ 
2.55SOCIAL+ 4.86PSY– 2.46PRODUCT+ 2.00PROMO- 1.59PLACE.................................... (1) 
 
  และสามารถเขียนสมการการพยากรณ์การตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกร
เฉพาะตวัแปรท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกร ไดด้งัน้ี 
 
 Z  =  -17.94 – 1.45TYPE(1) - 1.48TYPE(2)  + .00CPST  + 2.55SOCIAL 
                + 4.86PSY - 2.46PRODUCT + 2.00PROMO - 1.59PLACE  ……………………….. (2) 
   
  จากสมการ (2) จะสังเกตว่า ตวัแปรผลตอบแทนต่อปี (CPST) มีค่าสัมประสิทธ์ิการ
ถดถอย (β ) เท่ากบั .000 หมายความว่า ถึงค่า Wald Statistic จะพบนัยส าคญัทางสถิติ แต่ผลก็ไม่
ต่างกนัเม่ือน าตวัแปรผลตอบแทนต่อปี (CPST) ออกจากสมการเพราะค่าสัมประสิทธ์ิการถอถอย 
(β ) มีค่าเป็นศูนย ์ ไม่ว่าจะแทนตวัเลขอะไรลงไปผลก็ออกมาเป็นศูนย ์ จึงได้ท าการตดัตวัแปร
ผลตอบแทนต่อปี (CPST) ออกจากสมการพยากรณ์ ดงัสมการ 
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 Z  =  -17.94 – 1.45TYPE(1) - 1.48TYPE(2)  + 2.55SOCIAL + 4.86PSY - 2.46PRODUCT  
         + 2.00PROMO - 1.59PLACE ....…..................................................……………... (3) 
   
  จากสมการ (3) สามารถน าไปใช้ค  านวณเพื่อพยากรณ์โอกาสของการตดัสินใจซ้ือรถ
แทรกเตอร์ของเกษตรกร โดยการสมมติตวัเลขข้ึนมาชุดหน่ึงแทนลงในตวัแปรอิสระในสมการท่ี 
(3) เม่ือค านวณหาค่า Z  ไดค้่าคงท่ีค่าหน่ึง แลว้น ามาแทนลงในสมการ (4) ถา้ค่าท่ีออกมามีค่าตั้งแต่ 
0.5 ข้ึนไป แปลวา่ชุดของตวัเลขท่ีน ามาแทนลงในสมการพยากรณ์สามารถพยากรณ์โอกาสของการ
ตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกรได ้ 
 
  Prob (การตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์)  =  1/1+e-z  ………………………............ (4) 
  
  ตวัอยา่งการน าสมการพยากรณ์ไปใช้  เช่น ชาวนา(TYPE(1) = 1 , TYPE(2) = 0) สนใจ
ท่ีจะซ้ือรถแทรกเตอร์ Sale ขายรถไดส้อบถามเหตุผลท่ีสนใจ โดยมีค าถามดงัน้ี  
  1. เพราะเพื่อน และครอบครัวแนะน า และดูจากส่ือโฆษณา (ชาวนาตอบว่าเก่ียวขอ้ง 
(SOCIAL= 1 คะแนน))   (ตอบเก่ียวขอ้งได ้1 คะแนน ถา้ไม่เก่ียวขอ้งได ้0 คะแนน) 
  2. เพราะเช่ือวา่จะคุม้ค่ากบัเงินท่ีลงทุน (ชาวนาตอบวา่มีผลมาก (PSY = 4 คะแนน)) 
  3. เพราะมัน่ใจในคุณภาพและช่ือเสียงของผลิตภณัฑ์ (ชาวนาตอบว่ามีผลปานกลาง 
(PRODUCT= 3 คะแนน)) 
  4. เพราะมีโปรโมชั่นลดแลก แจกแถม (ชาวนาตอบว่ามีผลมากท่ีสุด (PROMO =  
5 คะแนน)) 
  5. เพราะมีช่องทางจดัจ าหน่ายเยอะ สะดวกในการซ้ือ (ชาวนาตอบวา่มีผลนอ้ย (PLACE 
= 3 คะแนน)) 
  6. ท่านมีพื้นท่ีเพาะปลูกก่ีไร่ (ชาวนาตอบ 40 ไร่) 
  จากข้อมูลการตอบของเกษตรกรชาวนาสามารถน ามาพยากรณ์ว่าชาวนาคนน้ีจะ
ตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์หรือไม่  สามารถประยกุตใ์ชส้มการตามรายละเอียด ดงัน้ี 
   
 Z  =  -17.94 – 1.45TYPE(1) - 1.48TYPE(2)  + 2.55SOCIAL + 4.86PSY - 2.46PRODUCT  
          + 2.00PROMO - 1.59PLACE 
 Z =  -17.94 -  1.45 (1) – 1.48 (0) + 2.55 (4) + 4.86 (4) – 2.46 (3)  + 2.00(5) - 1.59(3) 
       =   8.10  (น าไปแทนลงในสมการ (4)) 



66 

 

 Prob (การตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์)  =  1/1+e-8.10   = .99 
  จากผลการวิเคราะห์ สามารถพยากรณ์ว่าชาวนาคนน้ีมีโอกาสท่ีจะตัดสินใจซ้ือรถ
แทรกเตอร์ เพราะความน่าจะเป็นท่ีไดจ้ากการค านวณสูงถึง .99  ซ่ึงมากกวา่เกณฑท่ี์ก าหนดคือ .50  
ผลท่ีได้จากสมการพยากรณ์จะเห็นว่า ตัวแปร SOCIAL,  PSY, AREA และ  PROMO ท่ี มีค่า
สัมประสิทธ์ิการถดถอย (β ) เป็นบวก ยิ่งมีค่ามากเท่าไหร่โอกาสท่ีเกษตรกรจะตดัสินใจซ้ือรถ
แทรกเตอร์ยิ่งสูงมากเท่านั้ น แสดงว่าตวัแทนจ าหน่วยควรท่ีจะมีการโฆษณา ไม่ว่าจะเป็นทาง
โทรทศัน์ วิทยุ หรือติดป้ายโฆษณาให้มากๆ พยายามจูงใจและพูดถึงความคุม้ค่าท่ีจะไดรั้บหลงัจาก
ซ้ือรถแทรกเตอร์ และควรมีการจดัโปรโมชัน่ท่ีดึงดูดความสนใจของลูกคา้ให้มากๆ เพียงเท่าน้ีก็จะ
สามารถเพิ่มยอดขายหรืออุปสงคข์องรถแทรกเตอร์ของเกษตรกรได ้ 
 
ตารางท่ี 4.11  แสดงค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอย Exp (β )ในแต่ละตวัแปร  
 

ตวัแปร β  S.E. Wald Exp(β ) 

TYPE(1) -1.446 .723 3.998* .236 

TYPE(2) -1.484 .733 4.101* .227 

CPST .000 .000 12.155** 1.000 

SOCIAL 2.554 .703 13.204** 12.855 

PSY 4.862 1.045 21.665** 129.318 

PRODUCT -2.461 .837 8.651** .085 

PROMO 2.002 .723 7.657** 7.402 

PLACE -1.590 .523 9.238** .204 

 

หมายเหตุ    ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .01 (α=.01)   และ* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (α  
                         =.05) 
ทีม่า : การค านวณ 
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         จากตารางท่ี 4.11  จะแปลความหมายในส่วนของ Exp (β ) ซ่ึงผูว้จิยัจะท าการแปล
ความหมายตวัแปรท่ีมีนยัส าคยัทางสถิติทีละตวัแปร ดงัรายละเอียดต่อไปน้ี 
   ตัวแปรประเภทเกษตรกรรม(TYPE) จากการตารางท่ี   ค่า Exp (β ) ของการ
ตัดสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของชาวนาเทียบกับชาวไร่ (TYPE(1) )   มีค่าเท่ากับ .236 และมีค่า
สัมประสิทธ์ิการถดถอย (β ) เท่ากับ -1.446  แปลความหมายได้ว่าโอกาสท่ีจะตดัสินใจซ้ือรถ
แทรกเตอร์ของเกษตรกรชาวนาเทียบกบัชาวไร่ เท่ากบั .236 เท่า  ความหมายโดยนยัก็คือ โอกาสท่ี
เกษตรกรชาวนาจะตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์น้อยกว่าเกษตรกรชาวไร่ ประมาณ 76.4% คิดจาก 
[(1.000 - .236)*100]  สาเหตุของโอกาสท่ีเกษตรกรชาวนาจะตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์น้อยกว่า
เกษตรกรชาวไร่เพราะว่าสัมประสิทธ์ิการถดถอย (β ) มีค่าเป็นลบ และค่า Exp (β ) ของการ
ตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของชาวสวนเทียบกับชาวไร่ (TYPE(2) )   มีค่าเท่ากับ .227 และมีค่า
สัมประสิทธ์ิการถดถอย (β ) เท่ากับ -1.484  แปลความหมายได้ว่าโอกาสท่ีจะตดัสินใจซ้ือรถ
แทรกเตอร์ของเกษตรกรชาวสวนเทียบกบัชาวไร่ เท่ากบั .227 เท่า ความหมายโดยนยัก็คือ โอกาสท่ี
เกษตรกรชาวสวนจะตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์น้อยกว่าเกษตรกรชาวไร่ ประมาณ 77.3% คิดจาก 
[(1.000 - .227)*100]  สาเหตุของโอกาสท่ีเกษตรกรชาวสวนจะตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์น้อยกว่า
เกษตรกรชาวไร่เพราะว่าสัมประสิทธ์ิการถดถอย (β ) มีค่าเป็นลบ จากผลการวิเคราะห์พบว่า อุป
สงคร์ถแทรกเตอร์ของชาวไร่มากท่ีสุด รองลงมาคือชาวนา และสุดทา้ยคือชาวสวน  
 จากตารางท่ี  4.11 จะพบวา่ ตวัแปรผลตอบแทนต่อปี (CPST)  มีค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอย 
(β ) เท่ากับ .000  และค่า Exp (β ) มีค่าเท่ากับ 1.000 ซ่ึงพบนัยส าคัญทางสถิติ หมายความว่า
ผลตอบแทนต่อปี(CPST)   ของเกษตรกรมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ แต่ไม่สามารถ
พยากรณ์ไดว้า่ จ  านวนรายไดต่้อปีเท่าไหร่ถึงจะท าใหเ้กษตรกรตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ เพราะมีค่า
สัมประสิทธ์ิการถดถอย (β ) เท่ากบัศูนย ์  
 เน่ืองจากลกัษณะขอ้ค าถามของตวัแปรปัจจยัทางสังคม (SOCIAL)  เป็นแบบตรวจสอบ
รายการ (Check list) เพราะฉะนั้นการป้อนค่าเขา้ไปในสมการจึงมีค่าแค่ 1 กบั 0 เท่านั้น  และจาก
ตารางท่ี 4.11 ค่า Exp (β ) มีค่าเท่ากบั 12.855 และมีค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอย (β ) เท่ากบั 2.554 
ซ่ึงมีอิทธิพลในทางบวก สังเกตจากเคร่ืองหมายข้างหน้าค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอย (β ) แปล
ความหมายได้ว่า เม่ือปัจจยัทางสังคมเพิ่มข้ึน 1 หน่วย โอกาสท่ีจะเกษตรกรจะตัดสินใจซ้ือรถ
แทรกเตอร์จะเพิ่มข้ึน 12.855 เท่า  
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 จากการตารางท่ี  4.11 ค่า Exp (β ) ของความเช่ือดา้นความคุม้ค่า(PSY) มีค่าเท่ากบั 129.318 
และมีค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอย (β ) เท่ากบั 4.862 ซ่ึงมีอิทธิพลในทางบวก แปลความหมายไดว้า่  
เม่ือปัจจยัทางจิตวิทยาเพิ่มข้ึน 1 หน่วย โอกาสท่ีเกษตรกรจะตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์จะเพิ่มข้ึน 
126.879 เท่า  ซ่ึงถือไดว้า่มีผลต่อการตดัสินใจสูงมากท่ีสุดในจ านวนตวัแปรทั้งหมด 
 จากการตารางท่ี 4.11  ค่า Exp (β ) ของตวัแปรดา้นผลิตภณัฑ์หรือตวัสินคา้ (PRODUCT) 
มีค่าเท่ากบั .085 และมีค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอย (β ) เท่ากบั -2.461  ซ่ึงมีอิทธิพลในทางลบ สังเกตุ
จากเคร่ืองหมายขา้งหน้าค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอย (β ) แปลความหมายไดว้า่ เม่ือปัจจยัทางดา้น
ผลิตภณัฑ์ (PRODUCT) เพิ่มข้ึน 1 หน่วย โอกาสท่ีจะเกษตรกรจะตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์จะ
ลดลง .085 เท่า หรือประมาณ 91.5%  คิดจาก [(1.000 - .085)*100]  
 จากการตารางท่ี 4.11  ค่า Exp (β ) ของตวัแปรการส่งเสริมการขาย (PROMO) มีค่าเท่ากบั 
7.402 และมีค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอย (β ) เท่ากบั 2.002  ซ่ึงมีอิทธิพลในทางบวก แปลความหมาย
ได้ว่า เม่ือปัจจยัทางด้านการส่งเสริมการขาย (PROMO)  เพิ่มข้ึน 1 หน่วย โอกาสท่ีเกษตรกรจะ
ตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์จะเพิ่มข้ึน 2.002 เท่า  
 จากการตารางท่ี 4.11  ค่า Exp (β ) ของตวัแปรการช่องทางการจดัจ าหน่าย (PLACE) มีค่า
เท่ากับ .204 และมีค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอย (β ) เท่ ากับ -1.590  ซ่ึงมีอิทธิพลในทางลบ            
แปลความหมายได้ว่า เม่ือปัจจยัทางด้านการช่องทางการจดัจ าหน่าย (PLACE)   ลดลง 1 หน่วย 
โอกาสท่ีเกษตรกรจะตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์จะลดลง .204 เท่า หรือประมาณ 79.6%  คิดจาก 
[(1.000 - .204)*100]  
 จากตารางท่ี  4.9  พบว่าสมการพยากรณ์มีอ านาจในการพยากรณ์สูงถึง  86.1% ซ่ึงถือว่า
สามารถพยากรณ์หรืออธิบายความแปรปรวนการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกรไดสู้งมาก 
และตวัแปรท่ีมีผลทางบวกต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกรมากท่ีสุดคือ ตวัแปรความ
เช่ือดา้นความคุม้ค่า ปัจจยัทางสังคม และดา้นการส่งเสริมการขาย ตามล าดบั ส่วนตวัแปรท่ีมีผลทาง
ลบต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกรมากท่ีสุดคือ ตวัแปรทางดา้นผลิตภณัฑ์หรือตวั
สินคา้  ช่องทางการจดัจ าหน่าย และประเภทเกษตรกรรม ตามล าดบั  ส่วนตวัแปรทางดา้นรายไดต่้อ
ปีของชาวเกษตรกรพบว่าส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ แต่ไม่ส่งผลทั้งทางลบและผล
ทางบวก   
 จากผลการวิเคราะห์ผูว้ิจยัสามารถสรุปได้ว่า ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงค์รถแทรกเตอร์ 
ประกอบด้วย ปัจจยัทางจิตวิทยา  ปัจจยัทางสังคม ปัจจยัด้านการส่งเสริมการขาย ปัจจยัทางด้าน
ผลิตภณัฑ์  ปัจจยัช่องทางการจดัจ าหน่าย ปัจจยัประเภทเกษตรกรรม และปัจจยัทางดา้นรายไดต่้อปี
ต่อครัวเรือนของเกษตรกร บริษทัผูผ้ลิตรถแทรกเตอร์และร้านตวัแทนจ าหน่ายควรท่ีจะเนน้ส่งเสริม
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ปัจจัยทางจิตวิทยา  ปัจจยัทางสังคม ปัจจยัด้านการส่งเสริมการขาย เพราะมีผลต่ออุปส่งค์รถ
แทรกเตอร์ของเกษตรกรอยา่งมาก  
 

3. ผลการวเิคราะห์กรณศึีกษาการลงทุนซ้ือรถแทรกเตอร์ในกจิกรรมการเกษตรเพือ่การ 
    ท านา ท าสวน และท าไร่ ของเกษตรกรในจังหวดัเลย เพือ่วเิคราะห์ต้นทุนและ 
    ผลตอบแทนในปีการเพาะปลูก พ.ศ. 2555   
 

 การวิเคราะห์ความคุ้มค่าจากการลงทุนซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกร โดยผูว้ิจยัได้
ออกแบบเคร่ืองมือเพื่อท าการเก็บขอ้มูลเชิงลึก ดว้ยแบบสัมภาษณ์เกษตรกรท่ีซ้ือรถแทรกเตอร์ ซ่ึงมี
การสัมภาษณ์ชาวนา ชาวสวน และชาวไร่ เพื่อให้ได้สารสนเทศท่ีครอบคลุมในทุกประเภทของ
เกษตรกร จากการรวบรวมขอ้มูลสามารถวิเคราะห์ความคุม้ค่าโดยแยกเป็นรายบุคคลตามประเภท
ของเกษตรกร และการสรุปในภาพรวม ไดด้งัน้ี (ตวัเลขรายได ้เป็นการประมาณค่าท่ีใกลเ้คียงกบั
รายไดจ้ริงมากท่ีสุด) 

 จากการสมภาษณ์เกษตรกรชาวไร่(1)  คือ นายสุริยะ ทูลแรง อายุ 37 ปี พบว่า มีจ านวน
แรงงานในครอบครัว 2 คน อาชีพหลกัคือท าไร่  มีพื้นท่ีท าการเกษตรเป็นของตนเอง 50 ไร่  มีการ
เช่าพื้นท่ีท าการเกษตรเพิ่มอีก 10 ไร่  รวมเป็น 60 ไร่  ค่าเช่า 1,000 บำท/ไร่  แบ่งท าการเกษตร คือไร่
ออ้ย 10 ไร่  มนัส าปะหลงั 15 ไร่  ขา้วโพด 20 ไร่ และยางพารา 15 ไร่  มีการจา้งแรงงานวนัละ 250 
บาท/คน หลงัจากซ้ือรถแทรกเตอร์ก็ไม่ไดข้ยายพื้นท่ีในการท าการเกษตรกรรมเพิ่มข้ึน เน่ืองจาก
เงินทุนท่ีมีอยา่งจ ากดั พร้อมกบัแบกรับค่างวดของรถแทรกเตอร์ โดยนายสุริยะ ทูลแรง กล่าววา่ก่อน
ซ้ือรถแทรกเตอร์ค่าจา้งในการไถพรวนดินตกไร่ละ  350  บาท  ซ่ึงแต่ละปีใช้เงินลงทุนในการท า
เกษตรกรรมประมาณ 200,000 บำท นายสุริยะ ทูลแรงเล่าต่อไปวา่ ค่าจา้งไถพรวนดินแพงข้ึนทุก ๆ 
ปี จึงตดัสินใจท่ีจะซ้ือรถแทรกเตอร์เพราะต้องการประหยดัเงินในส่วนน้ี พร้อมทั้งยงัน าไปไถ
รับจ้างได้ ซ่ึงตัดสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์มาในราคา  638,000 บาท เพราะอยากได้รถท่ีมีสภาพ
ค่อนขา้งดี วางเงินดาวน์จ  านวน 80,000 บาท ตอ้งช าระค่างวดปีละ 127,600  บาท  เป็นระยะเวลา 5 
ปี หลงัจากซ้ือรถแทรกเตอร์เน้นใช้งานรถแทรกเตอร์ในการรับจา้งมากกว่า ซ่ึงจะมีรายไดจ้ากการ
รับจา้งไถเตรียมดิน ประมาณปีละ  120,000 บำท  ค่าซ่อมบ ารุงประมาณปีละ 10,000 บำท และรถ
แทรกเตอร์ใชน้ ้ ามนั 1 ลิตร/2 ไร่  จากรายไดข้องการไถรับจา้ง และผลก าไรจากการท าเกษตรกรรม 
ท าใหน้ายสุริยะ  ทูลแรง มีผลก าไรในปี พ.ศ. 2555 ถึง 300,000 บำท  จากการวิเคราะห์ผลก าไรก่อน
และหลงัซ้ือรถแทรกเตอร์ พบวา่ ก่อนซ้ือมีผลก าไร 100,000 บำท (ก าไรจากผลผลิตซ่ึงผา่นมา 3 ปี
ก่อนซ้ือรถแทรกเตอร์) หลงัซ้ือมีผลก ำไร 300,000 บำท (ก าไรโดยรวมในปี พ.ศ. 2555) แต่ตอ้งการ
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เป รียบ เที ยบ เฉพาะก าไรจากผลผลิตทางการเกษตรจึงหัก เงิน ท่ี ได้จากการรับจ้างการ
ไถพรวนดินออก 120,000 บาท  ท่ีเหลือคือก าไรจากผลผลิตทางการเกษตร 180,000 บาท (ก าไรจาก
ผลผลิตในปี พ.ศ. 2555) ซ่ึงส่วนต่างผลก าไรจากผลผลิตเท่ากบั 80,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 80  แต่
เงินส่วนหน่ึงตอ้งจ่ายค่างวดรถแทรกเตอร์ซ่ึงจะเหลือก าไรทั้ งจากการไถพรวนดินและผลผลิต
ทางการเกษตร จริงๆ ประมาณ  172,400 บาท    (300,000 - 127,600  =  172,400)  เม่ือถามถึงความ
คุม้ค่า นายสุริยะ ทูลแรง ตอบวา่ คุม้ค่าเพราะประหยดัเวลา ประหยดัแรงงาน ประหยดัค่าใชจ่้ายใน
การจา้งรถแทรกเตอร์ และยงัสามารถน าไปหารายไดเ้สริมไดอี้กดว้ย   

จากการสมภาษณ์เกษตรกรชาวไร่(2)  คือ นางนิจสัย  วิวจันสิรินทร์ อายุ 44 ปี มีจ  านวน
แรงงานในครอบครัว 3 คน อาชีพหลกัคือท าไร่  มีพื้นท่ีท าการเกษตร 100 ไร่ ชนิดของพืชท่ีท าการ
เกษตรกรรมคือ ออ้ย หลงัจากซ้ือรถแทรกเตอร์มีการปลูกออ้ยเพิ่มข้ึนจาก จ านวนเดิม 100 ไร่ เป็น 
300 ไร่ โดยเช่าพื้นท่ีท าการเกษตรเพิ่มอีก 200 ไร่  ค่าเช่า 1,500 บำท/ไร่  มีการจา้งแรงงานวนัละ 
300 บาท/คน โดยนางนิจสัย  ววิจันสิรินทร์ กล่าววา่ก่อนซ้ือรถแทรกเตอร์ค่าจา้งไถเบิกหนา้ดิน 600 
บาทต่อไร่  ไถยกร่อง 550 บาทต่อไร หรือไถยกร่อง + ปลูก 2,000 บาทต่อไร่  ซ่ึงแต่ละปีใช้เงิน
ลงทุนในการท าเกษตรกรรมประมาณ 700,000 บำท แต่พอมีรถแทรกเตอร์ก็เลยขยายพื้นท่ีท า
การเกษตรมากกว่าเดิม ซ่ึงใช้เงินลงทุนท าการเกษตรในปี พ.ศ. 2555  ถึง 2,100,000 บาท สาเหตุท่ี
ขยายพื้นท่ีท าการเกษตรเพราะมีรถแทรกเตอร์เป็นของตนเองท าให้สะดวกต่อการใชง้าน  นางนิจสัย  
วิวจันสิรินทร์ เล่าต่อไปว่า แต่ละปีตอ้งเสียค่าจา้งรถแทรกเตอร์หลกัแสน จึงตดัสินใจท่ีจะซ้ือรถ
แทรกเตอร์เพราะตอ้งการประหยดัเงินในส่วนน้ี พร้อมทั้งยงัน าไปไถรับจา้งได ้ซ่ึงตดัสินใจซ้ือมา
ในราคา  973,000 บาท เพราะอยากไดร้ถท่ีมีขนาดใหญ่ สภาพดี ไม่ตอ้งซ่อมบ่อย  ซ่ึงวางเงินดาวน์
จ  านวน 180,000 บาท ต้องช าระค่างวดปีละ 167,600  บาท เป็นระยะเวลา 5 ปี หลังจากซ้ือรถ
แทรกเตอร์ส่วนใหญ่น ามาใช้งานในพื้นท่ีท าการเกษตรของตนเอง และมีการรับจา้งบา้ง ซ่ึงรายได้
จากการรับจ้างไถพรวนดินหักค่าใช้จ่ายประมาณปีละ 30,000 บำท  ค่าซ่อมบ ารุงประมาณปีละ 
10,000 บำท และรถไถใช้น ้ ามนั 2 ลิตร/ไร่  จากรายได้ของการไถรับจา้ง และผลก าไรจากการท า
เกษตรกรรม ท าให้นางนิจสัย  วิวจันสิรินทร์ มีผลก าไรใน ปีพ.ศ. 2555 ถึง 900,000 บำท  จากการ
วิเคราะห์ผลก าไรก่อนและหลงัซ้ือรถแทรกเตอร์ พบว่า ก่อนซ้ือมีผลก าไร 300,000 บำท (ผลผลิต
ทางการเกษตรก่อนซ้ือรถแทรกเตอร์ 2 ปี) หลงัซ้ือมีผลก ำไร 900,000 บำท (ก าไรโดยรวมปี พ.ศ. 
2555) หกัเงินท่ีไดจ้ากรับจา้งการไถพรวนดินออก 30,000 บาท เหลือก าไรจากการผลผลิต 870,000 
บาท (ก าไรจากผลผลิตปี พ.ศ. 2555 ซ่ึงเพาะปลูกออ้ยมากกวา่เดิม 200 ไร่) ซ่ึงส่วนต่างผลก าไรจาก
ผลผลิตเท่ากบั 570,000 บาท แต่เม่ือเทียบสัดส่วนท่ีเท่ากนั พบว่า  ก่อนซ้ือรถแทรกเตอร์ ปลูกออ้ย 
100 ไร่   มีผลก าไร  300,000  บำท  หลงัซ้ือปลูกออ้ย  300 ไร่  มีผลก าไร  870,000 บาท  ดงันั้นเม่ือ
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เทียบผลก าไรจาก 300 ไร่ เป็น 100 ไร่ คิดเป็นก าไร 290,0000 บำท  จะเห็นวา่ก าไรลดลง สาเหตุท่ี
ก าไรลดลงอาจเป็นเพราะ การขยายพื้นท่ีเพาะปลูกถึง 3 เท่า ท าให้การดูแลบ ารุงไม่ทัว่ถึง ความอุดม
สมบูรณ์ของดินในแต่ละพื้นท่ีมีความแตกต่างกนั ตอนเก็บเก่ียวผลผลิตมีการลบัลอบเผาออ้ยท าให้
เกิดความเสียหาย  และยงัมีปัจจยัอ่ืน ๆ อีกมากมาย  เม่ือหกัผลก าไรเพื่อไปจ่ายค่างวดในแต่ละปี จะ
เหลือเงินจริงๆ ประมาณ  732,400 บาท (900,000 - 167,600  =  732,400)  เม่ือถามถึงความคุ้มค่า 
นางนิจสัย  ววิจันสิรินทร์ ตอบวา่ คุม้ค่าเพราะช่วยทุ่นแรงไดเ้ป็นอยา่งดี  ช่วยประหยดัเวลา และช่วย
ประหยดัค่าไถเตรียมดินไดอ้ยา่งมาก  

จากการสมภาษณ์เกษตรกรชาวนา(1)  คือ นายเล่ือน  สิงห์ขอน  อายุ 45 ปี มีจ  านวน
แรงงานในครอบครัว 2 คน อาชีพหลกัคือท านา ท าไร่  มีพื้นท่ีท าการเกษตร 35 ไร่  แบ่งเป็นท านา
จ านวน 5 ไร่ และขา้วโพด 30 ไร่  ไม่มีการเช่าพื้นท่ีเพาะปลูกเพิ่ม  มีการจา้งแรงงานวนัละ 200 บาท/
คน โดยนายเล่ือน  สิงห์ขอน กล่าววา่ก่อนซ้ือรถแทรกเตอร์ค่าจา้งไถเตรียมดิน 500 - 600 บาทต่อไร่ 
ซ่ึงเสียเงินกบัค่าไถเตรียมดินจ านวนมากในแต่ละปี จึงตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ หลงัจากซ้ือรถ
แทรกเตอร์ก็ไม่ไดข้ยายพื้นท่ีท าการเกษตรเพิ่มเติม เพราะเงินทุนท่ีมีค่อนขา้งจ ากดั  ส่วนเงินลงทุนท่ี
ใช้ในการท าเกษตรกรรมประมาณ 100,000 บำทต่อปี  ผลก าไรประมาณปีละ 50,000 บำท (ผลผลิต
ปี พ.ศ. 2554 ก่อนซ้ือรถแทรกเตอร์) นายเล่ือน  สิงห์ขอน เล่าต่อไปวา่ตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์มา
ในราคา  203,879  บาท วางเงินดาวน์จ  านวน 22,000 บาท ตอ้งช าระค่างวดปีละ 48,970  บาท เป็น
ระยะเวลา 5 ปี รถแทรกเตอร์ถูกน ามาใช้งานในพื้นท่ีท าการเกษตรของตนเองเท่านั้น และไม่มีการ
ไถรับจา้งเพราะสภาพรถแทรกเตอร์ค่อนขา้งมีขนาดเล็กไม่ค่อยเป็นท่ีนิยมในการจา้งงาน  ค่าซ่อม
บ ารุงประมาณปีละ 5,000 บำท  ใช้น ้ ามนั 2 ลิตร/ไร่  ผลก าไรจากการท าเกษตรกรรม ท าให้นาย
เล่ือน  สิงห์ขอน  มีผลก าไรประมาณปีละ 70,000 บำท (ก าไรผลผลิตในปี พ.ศ. 2555)  จากการ
วิ เคราะห์ผลก าไรก่อนและหลัง ซ้ือรถแทรกเตอร์ พบว่า ก่อน ซ้ือมีผลก าไร 50,000 บำท 
หลงัซ้ือมีผลก ำไร 70,000 บำท  ซ่ึงส่วนต่างผลก าไรจากผลผลิตเท่ากบั 20,000 บาท คิดเป็น 40 %  
แต่ก็ตอ้งหกัผลก าไรเพื่อไปจ่ายค่างวดซ่ึงจะเหลือเงินจริงๆ ประมาณ  21,030 บาท (70,000 – 48,970  
=  21,030)  เม่ือถามถึงความคุม้ค่า นายเล่ือน  สิงห์ขอน ตอบวา่คุม้ค่าเพราะช่วยผอ่นแรง ประหยดั
แรงงาน ท างานไดเ้ร็วข้ึน   

จากการสมภาษณ์เกษตรกรชาวนา(2)  คือ นางเข็มพา บุตรดีสุวรรณ อายุ 51 ปี มีจ  านวน
แรงงานในครอบครัว 3 คน อาชีพหลักคือท านา  มีพื้นท่ีท าการเกษตร 35 ไร่  ไม่มีการเช่าพื้นท่ี
เพาะปลูกเพิ่มเติม มีการจา้งแรงงานวนัละ 250 บาท/คน โดยนางเขม็พา บุตรดีสุวรรณ เล่าวา่ก่อนซ้ือ
รถแทรกเตอร์ค่าจ้างในการไถพรวนดินตกไร่ละ  600  บาท  ซ่ึงแต่ละปีใช้เงินลงทุนในการท า
เกษตรกรรมประมาณ 150,000 บำท นางเข็มพา บุตรดีสุวรรณเล่าต่อไปวา่ ตอ้งเสียเงินกบัการจา้งรถ
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แทรกเตอร์ไถเตรียมดินเป็นจ านวนมาก จึงตดัสินใจท่ีจะซ้ือรถแทรกเตอร์เพราะตอ้งการประหยดั
ค่าจา้งไถเตรียมดิน พร้อมทั้งยงัน าไปไถรับจา้งได ้ซ่ึงตดัสินใจซ้ือมาในราคา  996,875 บาท เพราะ
อยากไดร้ถท่ีมีขนาดใหญ่แรงมา้สูง สภาพดี พร้อมใช้งาน ไม่ตอ้งซ่อมแซมบ่อย  ซ่ึงวางเงินดาวน์
เป็นจ านวนเงิน 150,000 บาท ตอ้งช าระค่างวดปีละ 199,376  บาท เป็นระยะเวลา 5 ปี หลงัจากซ้ือรถ
แทรกเตอร์ก็น าไปใชง้านในพื้นท่ีการเกษตรของตนเอง และมีการไถรับจา้งบา้งแลว้แต่ใครจะมาจา้ง 
ซ่ึงรายได้จากการรับจ้างไถเตรียมดิน ประมาณปีละ  60,000 บำท  ค่าซ่อมบ ารุงประมาณปีละ 
15,000 บำท และรถไถใชน้ ้ ามนั 2-3  ลิตร/ไร่  จากรายไดข้องการไถรับจา้ง และผลก าไรจากการท า
เกษตรกรรม ท าให้นางเข็มพา บุตรดีสุวรรณ มีผลก าไรในปี พ.ศ. 2555 ถึง 200,000 บำท  จากการ
วิเคราะห์ผลก าไรก่อนและหลงัซ้ือรถแทรกเตอร์ พบวา่ ก่อนซ้ือมีผลก าไร 150,000 บำท (ก าไรจาก
ผลผลิตซ่ึงผ่านมา 2 ปีก่อนซ้ือรถแทรกเตอร์) หลงัซ้ือมีผลก ำไร 200,000 บำท (ก าไรโดยรวมในปี 
พ.ศ. 2555) แต่ตอ้งการเปรียบเทียบเฉพาะก าไรจากผลผลิตทางการเกษตรจึงหักเงินท่ีได้จากการ
รับจา้งการไถพรวนดินออก 60,000 บาท  ท่ีเหลือคือก าไรจากผลผลิตทางการเกษตร 140,000 บาท 
(ก าไรผลผลิตในปี พ.ศ. 2555) ซ่ึงส่วนต่างผลก าไรจากผลผลิตลดลง 10,000 บาท สาเหตุอาจเกิด
จากปัจจยัในการท านามากกวา่ เพราะปริมาณผลผลิตจากการท านาข้ึนอยูก่บัปริมาณน ้ าฝนในแต่ละ
ปี แต่เม่ือเปรียบเทียบก าไรโดยรวมการซ้ือรถแทรกเตอร์ไวใ้ช้งานย่อมส่งผลดีกว่า เพราะน าไปหา
รายไดเ้สริมได ้ แต่เงินส่วนหน่ึงตอ้งน าไปจ่ายค่างวดรถแทรกเตอร์ซ่ึงจะเหลือก าไรทั้งจากการไถ
พรวนเดินและผลผลิตทางการเกษตร จริงๆ ประมาณ  624 บาท (200,000 - 199,376  =  624)  เม่ือ
ถามถึงความคุ้มค่า นางเข็มพา บุตรดีสุวรรณ ตอบว่า คุ ้มค่าเพราะไม่ต้องเสียเวลาสรรหารถ
แทรกเตอร์มาไถเตรียมดินเพื่อท่ีจะท าการเกษตร  มีรถเป็นของตนเอง ท าให้ง่ายต่อการท านา 
สะดวกข้ึน ท างานไดเ้ร็วข้ึน  จากผลก าไรท่ีเหลือโดยหกัค่าใชจ่้ายทั้งหมด มีจ านวน 624 บาท ผูว้ิจยั
มองว่า นางเข็มพา บุตรดีสุวรรณ ซ้ือรถแทรกเตอร์ท่ีมีราคาแพงเกินไป ต้องแบกรับค่างวดรถท่ี
สูงข้ึน ผลก าไรจากผลผลิตทางการเกษตรไดเ้พียงแค่จ่ายค่างวดเท่านั้น ซ่ึงในอนาคตตอ้งเจอปัญหา
ทางการเงินอยา่งหลีกเล่ียงไม่ได ้ดงันั้นในการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ควรจะดูรายไดใ้นแต่ละปี
เปรียบเทียบกบัค่างวดรถดว้ย แต่ผูว้ิจยัก็ไม่อาจทราบไดว้า่ นางเขม็พา บุตรดีสุวรรณ อาจจะมีรายได้
เสริมอยา่งอ่ืนท่ีเพียงพอต่อค่าใชจ่้ายทั้งหมด 

จากการสมภาษณ์เกษตรกรชาวสวน(1)  คือ นายโชค  อภิญสอน อายุ 50 ปี พบว่า มี
จ านวนแรงงานในครอบครัว 3 คน อาชีพหลกัคือท าสวน  มีพื้นท่ีท าการเกษตร 117 ไร่ ใช้ปลูก
ยางพาราทั้งหมด ค่าจา้งแรงงานวนัละ 300 บาท/คน หลงัจากซ้ือรถแทรกเตอร์ก็ไดข้ยายพื้นท่ีในการ
ท าการเกษตรกรรมเพิ่มข้ึน 20 ไร่ ค่าเช่าไร่ละ 1,000 บาท โดยใช้ปลูกมนัส าปะหลงั โดยนายโชค  
อภิญสอน กล่าววา่ก่อนซ้ือรถแทรกเตอร์ค่าจา้งในการไถพรวนดินตกไร่ละ  650  บาท  ซ่ึงแต่ละปี
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ใช้เงินลงทุนในการท าเกษตรกรรมประมาณ 400,000 บำท นายโชค  อภิญสอน เล่าต่อไปวา่ ค่าจา้ง
ไถพรวนดินแพงข้ึนทุก ๆ ปี จึงตดัสินใจท่ีจะซ้ือรถแทรกเตอร์เพราะตอ้งการลดตน้ทุนจากค่าจา้งไถ
พรวนดิน และมีแผนท่ีจะน าไปไถรับจา้งเพื่อหารายไดเ้สริม ซ่ึงตดัสินใจซ้ือมาในราคา  1,618,972 
บาท เพราะอยากไดร้ถแทรกเตอร์ท่ีมีสมรรถนะดีเยี่ยม ไม่ตอ้งซ่อมบ่อย ซ่ึงวางเงินดาวน์เป็นจ านวน
เงิน 240,000 บาท ตอ้งช าระค่างวดปีละ 269,829  บาท เป็นระยะเวลา 6 ปี หลงัจากซ้ือรถแทรกเตอร์
ส่วนใหญ่น าไปใช้ในสวนยางของตนเอง มีการรับจา้งไถบา้ง ซ่ึงรายไดจ้ากการรับจา้งไถเตรียมดิน 
ตกปีละประมาณ 50,000 บำท  ค่าซ่อมบ ารุงตกปีละ 30,000 บำท และรถไถใชน้ ้ ามนั 3 ลิตร/ไร่  จาก
รายไดข้องการไถรับจา้ง และผลก าไรจากการท าเกษตรกรรม ท าให้นายโชค  อภิญสอน มีผลก าไร
ในปี พ.ศ. 2555 ถึง 1,450,000 บำท  และในการวิเคราะห์ผลก าไรก่อนและหลงัซ้ือรถแทรกเตอร์ 
พบว่า  ก่อน ซ้ือมีผลก าไร 1,100,000 บำท (ก าไรในปี  พ .ศ . 2554 ก่อน ซ้ือรถแทรก เตอร์) 
หลงัซ้ือมีผลก ำไร 1,450,000 บำท (ก าไรโดยรวมในปี พ.ศ. 2555) แต่ตอ้งการเปรียบเทียบเฉพาะ
ก าไรจากผลผลิตทางการเกษตรจึงหักเงินท่ีไดจ้ากการรับจา้งการไถพรวนดินออก 50,000 บาท  ท่ี
เหลือคือก าไรจากผลผลิตทางการเกษตร 1,400,000 บาท (ก าไรจากผลผลิตในปี พ.ศ. 2555) ซ่ึงส่วน
ต่างผลก าไรจากผลผลิตเท่ากบั 300,000 บาท แต่เงินส่วนหน่ึงตอ้งจ่ายค่างวดรถแทรกเตอร์ซ่ึงจะ
เหลือก าไรทั้ งจากการไถพรวนเดินและผลผลิตทางการเกษตร จริงๆ ประมาณ  1,423,171 บาท 
(1,450,000 – 269,829  =  172,400)  เม่ือถามถึงความคุม้ค่า นายโชค  อภิญสอน ตอบวา่ คุม้ค่าเพราะ
ประหยดัตน้ทุนในการจา้งรถแทรกเตอร์ ประหยดัเวลา และประหยดัแรงงาน และหากช าระค่างวด
หมดก็จะท าให้มีรายไดเ้หลือเก็บมากพอ    แต่ นายโชค  อภิญสอน ให้ขอ้มูลเพิ่มเติมวา่อะไหล่รถ
ค่อนขา้งแพงหากรถพงับ่อยก็อาจจะท าใหข้าดทุนได ้
  ** หมายเหตุ  เงินลงทุนในการท าสวนยาพาราท่ีน าเสนอ เป็นเพียงแค่เงินในการ
บ ารุงรักษาต่อปี เพื่อให้ตน้ยางผลิตน ้ ายางออกมาจ านวนมากข้ึนเท่านั้น ไม่ไดร้วมเงินลงทุนตั้งแต่
แรกเร่ิม และราคาน ้ายางพาราในแต่ละปีเป็นปัจจยัท่ีส าคญัอยา่งมากต่อผลก าไรในแต่ละปี 

จากการสมภาษณ์เกษตรกรชาวสวน(2)  คือ นายทองใบ  เพียรศร อายุ 35 ปี พบว่า มี
จ านวนแรงงานในครอบครัว 4 คน อาชีพหลกัคือท าสวน  มีพื้นท่ีท าการเกษตร 70 ไร่  โดยแบ่งปลูก
ยางพาราจ านวน 40 ไร่ ปลูกมะขามหวาน 10 ไร่  และปลูกมะม่วง 20 ไร่  และไม่มีการเช่าพื้นท่ี
เพาะปลูกเพิ่ม ค่าจา้งแรงงานวนัละ 300 บาท/คน โดยนายทองใบ  เพียรศร กล่าวว่าก่อนซ้ือรถ
แทรกเตอร์ค่าจา้งในการไถพรวนดินราคาไร่ละ  350  บาท  ซ่ึงแต่ละปีใชเ้งินลงทุนท าเกษตรกรรม 
ประมาณ 250,000 บำท นายทองใบ  เพียรศร เล่าต่อไปวา่ ตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์เพราะตอ้งการ
ลดตน้ทุนจากค่าจา้งไถพรวนดิน และมีแผนท่ีจะน าไปไถรับจา้งเพื่อหารายไดเ้สริม ซ่ึงตดัสินใจซ้ือ
มาในราคา  562,500 บาท วางเงินดาวน์เป็นจ านวนเงิน 240,000 บาท ตอ้งช าระค่างวดปีละ 269,829  
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บาท เป็นระยะเวลา 6 ปี หลงัจากซ้ือรถแทรกเตอร์ส่วนใหญ่น าไปใช้ในสวนยางของตนเอง มีการ
รับจ้างไถบ้าง ซ่ึงรายได้จากการรับจ้างไถเตรียมดิน ประมาณปีละ  45,000 บำท  ค่าซ่อมบ ารุง
ประมาณปีละ 8,000 บำท และรถไถใชน้ ้ ามนั 2 ลิตร/ไร่  จากรายไดข้องการไถรับจา้ง และผลก าไร
จากการท าเกษตรกรรม ท าให้นายโชค  อภิญสอน มีผลก าไรในปี พ.ศ. 2555 ถึง 150,000 บำท  และ
ในการวิเคราะห์ผลก าไรก่อนและหลงัซ้ือรถแทรกเตอร์ พบว่า ก่อนซ้ือมีผลก าไร 100,000 บำท 
(ก าไรในปี พ.ศ. 2553 ก่อนซ้ือรถแทรกเตอร์) หลงัซ้ือมีผลก ำไร 150,000 บำท (ก าไรโดยรวมในปี 
พ.ศ. 2555) แต่ตอ้งการเปรียบเทียบเฉพาะก าไรจากผลผลิตทางการเกษตรจึงหักเงินท่ีได้จากการ
รับจา้งการไถพรวนดินออก 45,000 บาท  ท่ีเหลือคือก าไรจากผลผลิตทางการเกษตร 105,000 บาท 
(ก าไรจากผลผลิตในปี พ.ศ. 2555)  ซ่ึงส่วนต่างผลก าไรจากผลผลิตเท่ากบั 5,000 บาท แต่เงินส่วน
หน่ึงต้องจ่ายค่างวดรถแทรกเตอร์ซ่ึงจะเหลือก าไรทั้งจากการไถพรวนเดินและผลผลิตทางการ
เกษตร จริงๆ 56,250 บาท (150,000 – 93,750  =  56,250)       เม่ือถามถึงความคุ้มค่า นายทองใบ  
เพียรศร ตอบวา่ คุม้ค่าเพราะสามารถน าไปรับจา้งหารายไดเ้สริม ท าเกษตรกรรมไดเ้ร็วข้ึน และทนั
ต่อระยะเวลาการเก็บเก่ียว 

จากท่ีบรรยายขา้งตน้ เป็นขอ้มูลทัว่ไปเก่ียวกบัการท าเกษตกรรมของชาวไร่ ชาวนา และ
ชาวสวน พร้อมทั้ งวิเคราะห์ผลก าไร ก่อนซ้ือ-หลังซ้ือรถแทรกเตอร์ ซ่ึงสามารถสรุปภาพรวม
ทั้งหมดตามตารางท่ี  4.12  และ 4.13 ดงัน้ี 
 
ตารางท่ี 4.12   ขอ้มูลทัว่ไปเก่ียวกบัการซ้ือรถแทรกเตอร์ 
 

ประเภท
เกษตรกรรม 

อายุ 
(ปี) 

แรงงานใน
ครอบครัว 

ราคารถ 
(บาท) 

เงินดาวน์ 
(บาท) 

ค่างวด/ปี 
(บาท) 

ระยะผ่อน 
(ปี) 

ชาวไร่(1) 37 2 638,000 80,000 127,600 5 
ชาวไร่(2) 44 3 973,000 180,000 167,600 5 
ชาวนา(1) 45 2 203,879 22,000 48,970 5 
ชาวนา(2) 51 3 996,875 150,000 199,376 5 
ชาวสวน(1) 50 3 1,618,972 240,000 269,829 6 
ชาวสวน(2) 38 4 562,500 210,000 93,750 6 
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ตารางท่ี 4.13  วเิคราะห์ผลก าไรก่อนซ้ือ-หลงัซ้ือรถแทรกเตอร์  
 

ประเภท 
เกษตรกรรม 

พื้นท่ีท าการเกษตร 
(ไร่) / ครัวเรือน 

ตน้ทุนการท าเกษตรกรรม 
(บาท) /ปี /ครัวเรือน  

ก าไรจากการท าเกษตร 
(บาท) /ปี /ครัวเรือน 

ก่อนซ้ือ หลงัซ้ือ ก่อนซ้ือ หลงัซ้ือ ก่อนซ้ือ หลงัซ้ือ 
ชาวไร่(1) 50 50 200,000 200,000 100,000 300,000 
ชาวไร่(2) 100 300 700,000 2,100,000 300,000 900,000 
ชาวนา(1) 35 35 100,000 100,000 50,000 70,000 
ชาวนา(2) 35 35 150,000 150,000 150,000 200,000 
ชาวสวน(1) 117 137 400,000 450,000 1,100,000 1,450,000 
ชาวสวน(2) 70 70 250,000 250,000 100,000 150,000 
 
** หมายเหตุ  ก่อนซ้ือ หมายถึง ขอ้มูลการท าเกษตรกรรมก่อนซ้ือรถแทรกเตอร์ซ่ึงแต่ละคนซ้ือรถ
แทรกเตอร์ในระยะเวลาท่ีต่างกนั ไม่สามารถระบุไดว้า่ ปี พ.ศ. ไหน ส่วนหลงัซ้ือ หมายถึง ขอ้มูล
การท าเกษตรกรรมหลงัการซ้ือรถแทรกเตอร์ซ่ึง เป็นขอ้มูลในปี พ.ศ. 2555  
 
ทีม่า : จากการส ารวจ 
  
 จากตาราง 4.12 จากการสัมภาณษเ์กษตรกรชาวนา ชาวสวน และชาวไร่ พบว่า มีจ  านวน
ถึง 4 ใน 6 คนท่ีไม่มีการขยายพื้นท่ีเพาะปลูกเพิ่มหลงัจากซ้ือรถแทรกเตอร์ มีเพียง 2 คนท่ีท าการ
ขยายพื้นท่ีเพาะปลูก  โดยมี ชาวไร่(2) ซ่ึงเป็นชาวไร่ออ้ยมีการขยายพื้นท่ีเพาะปลูกเพิ่มจากเดิมถึง 
200 ไร่สาเหตุอาจเน่ืองมาจากบริบทของแต่ละประเภทเกษตรกรรม กล่าวคือ ชาวนา จะขยายพื้นท่ี
ท าการเกษตรค่อนขา้งท่ีจะล าบาก เพราะอตัราการขาย พื้นท่ี/ไร่ ค่อนขา้งท่ีจะแพง และการให้เช่า
พื้นท่ีท านาเป็นไปไดย้าก  ส่วนชาวสวน ตอ้งใชร้ะยะเวลาในการดูแลนานกวา่พืชจะให้ผลผลิตตอ้ง
ลงทุนเป็นเงินจ านวนมาก  จึงเป็นเร่ืองยากท่ีจะมีการขยายพื้นท่ีเพาะปลูก ซ่ึงต่างจากชาวไร่  
สามารถท่ีจะหาเช่าท่ีเพาะปลูกไดง่้าย จึงขยายพื้นท่ีเพาะปลูกไดง่้ายกวา่ ในขณะเดียวกนัชาวนา และ
ชาวสวนท่ีตอ้งการขยายพื้นท่ีเพาะปลูกก็จะหนัมาท าพืชไร่แทน เพราะหาพื้นท่ีเช่าปลูกง่าย และเก็บ
ผลผลิตไดภ้ายในเวลาไม่ถึงปี หรือขายให้นายทุนไดเ้พียงไม่ก่ีเดือนหลงัการเพาะปลูก โดยเฉพาะ
ออ้ย  ในส่วนของการลงทุนและผลก าไรจากการท าเกษตรกรรมพบว่า เกษตรกรทุกคนมีผลก าไร
เพิ่มข้ึนจากเดิม และมีรายได้เสริมจากการรับจา้งไถพรวนดิน เม่ือหักลบกบัค่างวดรถแทรกเตอร์
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พบวา่ส่วนใหญ่เกษตรกรยงัมีเงินเหลือเก็บ และมีเงินลงทุนท าการเกษตรกรรมในฤดูกาลถดัไป  ผล
จากการซ้ือรถแทรกเตอร์มีส่วนช่วยท าใหผ้ลผลิตเพิ่มข้ึน เพราะผลผลิตของพืชข้ึนอยูก่บัหลายปัจจยั 
เช่น การปลูกตามเวลาท่ีเหมาะสม  การเตรียมดิน สภาพดินก่อนปลูก และอ่ืนๆ อีกมากมาย  การมี
รถแทรกเตอร์จะช่วยเสริมปัจจยัเหล่าน้ีไดเ้ป็นอยา่งดี  เพราะไม่ตอ้งรอคิวจากการจา้งรถแทรกเตอร์
นาน ซ่ึงอาจจะท าใหเ้สียปัจจยัท่ีเอ้ืออ านวยต่อผลผลิต 



บทที ่5 

สรุปผล  อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 

  
           การวิจยัในคร้ังน้ีเป็นการวิจยัปัจจยัก าหนดอุปสงค์รถแทรกเตอร์เพื่อการเกษตรของ
เกษตรกรในจงัหวดัเลย  ผูว้ิจยัไดก้  าหนดกลุ่มตวัอยา่งท่ีใช้ในการวิจยัคร้ังน้ี  คือ  เกษตรกรท่ีสนใจ
ซ้ือรถแทรกเตอร์ท่ีอาศัยอยู่ในพื้นท่ีจังหวดัเลย  โดยแบ่งกลุ่มตัวอย่างออกเป็น 2 กลุ่ม ดังน้ี 
                 กลุ่มท่ี 1 เกษตรกรท่ีสนใจซ้ือรถแทรกเตอร์ท่ีอาศยัอยูใ่นพื้นท่ีจงัหวดัเลย จ านวน 300 คน  
                 กลุ่มท่ี 2 เกษตรกรท่ีมีรถแทรกเตอร์ จ  านวน 6 คน แบ่งเป็น ชาวนา 2 คน ชาวสวน  2 คน   
และชาวไร่ 2 คน    จากการศึกษาผูว้จิยัสามารถสรุปการศึกษาตามล าดบัหวัขอ้ต่อไปน้ี 

1. วตัถุประสงคก์ารวจิยั 
  2. สรุปผล 
  3. อภิปรายผล 
  4. ขอ้เสนอแนะ 
 

1.  วตัถุประสงค์การวจิัย 
 
                   การศึกษาปัจจยัก าหนดอุปสงคร์ถแทรกเตอร์เพื่อการเกษตรของเกษตรกรในจงัหวดัเลย  
ผูว้จิยัไดก้  าหนดวตัถุประสงคใ์นการวจิยัดงัน้ี 
 1.1  เพื่อศึกษาสภาพทัว่ไปของเกษตรกรผูใ้ชร้ถแทรกเตอร์เพื่อการเกษตรในจงัหวดัเลย 

1.2  เพื่อศึกษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงคร์ถแทรกเตอร์เพื่อการเกษตรของเกษตรกรใน
จงัหวดัเลย 

1.3  เพื่อศึกษากรณีการลงทุนซ้ือรถแทรกเตอร์ในกิจกรรมการเกษตรเพื่อการท านา         
ท  าสวน และท าไร่ ของเกษตรกรในจงัหวดัเลย เพื่อวิเคราะห์ความคุ้มค่าในการลงทุน โดยการ
วเิคราะห์ตน้ทุนและผลิตผลในปีการเพาะปลูก พ.ศ. 2555 
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2.  สรุปผล 
 
 การน าเสนอผลการวิจยั ปัจจยัก าหนดอุปสงค์รถแทรกเตอร์เพื่อการเกษตรของเกษตรกร
ในจงัหวดัเลย  ผูว้จิยัน าเสนอตามวตัถุประสงคข์องการวจิยั ดงัน้ี 

   2.1 สภาพทัว่ไปของเกษตรกรผู้ใช้รถแทรกเตอร์เพือ่การเกษตรในจังหวดัเลย     
          จากกลุ่มตวัอย่างเกษตรกรท่ีสนใจซ้ือรถแทรกเตอร์ จ  านวน 300 คน พบวา่ เป็นเพศ

ชาย จ านวน 224 คน เป็นเพศหญิง จ านวน 76 คน มีอายุเฉล่ีย 38.66 ปี ประเภทเกษตรกรเป็นชาวนา 
จ านวน  94 คน ชาวสวน จ านวน 85 คน และชาวไร่จ านวน 121 คน และมีขนาดพื้นท่ีท าการเกษตร
เฉล่ีย จ านวน 44.99 ไร่ เม่ือแบ่งเกษตรกรออกเป็น 2 กลุ่มพบวา่  กลุ่มของเกษตรกรท่ีตดัสินใจซ้ือรถ
แทรกเตอร์ มีจ านวน 140 คน อายุโดยเฉล่ีย 40.03 ปี เป็นเกษตรกรชาวนา 46 คน ชาวสวน 24 คน 
และชาวไร่ 70 คน  มีขนาดพื้นท่ีท าการเกษตรเฉล่ีย 51.51 ไร่ เกษตรกรส่วนใหญ่ในกลุ่มน้ีมี
ความเห็นวา่ปัจจยัดา้นสังคมมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ ตวัแปรความเช่ือดา้นความคุม้ค่า 
(PSY) มีผลต่อระดบัการตดัสินใจ เฉล่ียเท่ากบั 4.53  อยู่ในระดบัมากท่ีสุด ด้านผลิตภณัฑ์หรือตวั
สินคา้ (PRODUCT) มีผลต่อระดบัการตดัสินใจ เฉล่ียเท่ากบั 3.97 อยูใ่นระดบัมาก การส่งเสริมการ
ขาย (PROMO) มีผลต่อระดบัการตดัสินใจ เฉล่ียเท่ากบั 4.24 อยูใ่นระดบัมากท่ีสุด และช่องทางการ
จดัจ าหน่าย (PLACE) มีผลต่อระดบัต่อการตดัสินใจ เฉล่ียเท่ากบั 4.16 อยูใ่นระดบัมาก 
      และกลุ่มของเกษตรกรท่ียงัไม่ตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ มีจ  านวน 160 คน มีอายโุดย
เฉล่ีย 37.29 ปี  เป็นเกษตรกรชาวนา 48 คน ชาวสวน 61 คน และชาวไร่ 51 คน มีขนาดพื้นท่ีท า
การเกษตรเฉล่ีย 38.46 ไร่  เกษตรกรส่วนใหญ่ในกลุ่มน้ีมีความเห็นว่าปัจจยัดา้นสังคมไม่มีผลต่อ
การตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์  ความเช่ือดา้นความคุม้ค่า (PSY) มีผลต่อระดบัการตดัสินใจ เฉล่ีย
เท่ากับ 3.61  อยู่ในระดับมาก  ด้านผลิตภัณฑ์หรือตัวสินค้า (PRODUCT) มีผลต่อระดับการ
ตดัสินใจ เฉล่ียเท่ากบั 4.24 อยูใ่นระดบัมากท่ีสุด การส่งเสริมการขาย (PROMO) มีผลต่อระดบัการ
ตดัสินใจ เฉล่ียเท่ากบั 3.96 อยูใ่นระดบัมาก และช่องทางการจดัจ าหน่าย (PLACE) มีผลต่อระดบัต่อ
การตดัสินใจ เฉล่ียเท่ากบั 4.51 อยูใ่นระดบัมากท่ีสุด 
 2 .2 ปั จ จัยที่ มี อิท ธิพลต่ออุปสงค์รถแทรกเตอ ร์ เพื่ อการเกษตรของเกษตรกร                       
ในจังหวดัเลย       
    ผลการวิเคราะห์ปัจจยัปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงค์รถแทรกเตอร์เพื่อการเกษตรของ
เกษตรกรในจงัหวดัเลย ด้วยสถิติ  Logistic Regression  โดยใช้เทคนิควิเคราะห์ด้วยการประมาณ
ภาวะความน่าจะเป็นท่ีสูงสุด (Maximum Likelihood Estimate : MLE) ผลจากการทดสอบความ
กลมกลืนของโมเดลด้วย Hosmer and Lemeshow Test  ได้ค่ า Sig. เท่ ากับ  .81 แสดงว่าแบบ
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แบบจ าลอง Logistic มีความกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์ และ ค่า Nagelkerke R Square เท่ากบั 
.861 หมายความวา่ สมการพยากรณ์มีอ านาจในการพยากรณ์สูงถึงร้อยละ  86.1%  
          จากผลการวิเคราะห์พบว่า ตวัแปรท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์
ของเกษตรกร คือ   ปัจจยัทางสังคม (SOCIAL),    ประเภทเกษตรกรรม(TYPE),   ผลตอบแทนต่อปี
(CPST),  ความเช่ือในความคุม้ค่า(PSY),  ด้านผลิตภณัฑ์หรือตวัสินคา้(PRODUCT),  ช่องทางการ
จดัจ าหน่าย(PLACE)   และการส่งเสริมการขาย(PROMO)  อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05  
ซ่ึงมีรายละเอียดดงัน้ี 

     ตวัแปรประเภทเกษตรกรรม(TYPE)  พบวา่ อุปสงคร์ถแทรกเตอร์ของชาวไร่มาก
ท่ีสุด รองลงมาคือชาวนา และสุดทา้ยคือชาวสวน  

    ตวัแปรผลตอบแทนต่อปี (CPST) มีค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอย (β ) เท่ากบั .000  
และค่า Exp (β ) มีค่าเท่ากับ 1.000 ซ่ึงพบนัยส าคัญทางสถิติ หมายความว่า  ผลตอบแทนต่อปี 
(CPST) ของชาวเกษตรกรมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ แต่ไม่สามารถพยากรณ์ได้ว่า 
จ  านวนผลตอบแทนต่อปี (CPST) มากหรือน้อยเพียงใดถึงจะท าให้เกษตรกรตัดสินใจซ้ือรถ
แทรกเตอร์ เพราะมีค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอย (β ) เท่ากบัศูนย ์   

 ตวัแปรปัจจยัทางสังคม (SOCIAL)   ค่า Exp (β ) เท่ากบั 12.855 และมีค่า 
สัมประสิทธ์ิการถดถอย (β ) เท่ากบั 2.554 ซ่ึงมีอิทธิพลในทางบวก   

   ตวัแปรความเช่ือด้านความคุ้มค่า (PSY)  ค่า Exp (β ) เท่ากบั 129.318 และมีค่า
สัมประสิทธ์ิการถดถอย (β ) เท่ากบั 4.862 ซ่ึงมีอิทธิพลในทางบวก  

   ตวัแปรผลิตภณัฑ์หรือตวัสินคา้ (PRODUCT)  ค่า Exp (β )  เท่ากบั .085 และมีค่า
สัมประสิทธ์ิการถดถอย (β ) เท่ากบั -2.461  ซ่ึงมีอิทธิพลในทางลบ  

   ตวัแปรการส่งเสริมการขาย (PROMO) ค่า  Exp (β )  เท่ากบั 7.402 และมีค่า
สัมประสิทธ์ิการถดถอย (β ) เท่ากบั 2.002  ซ่ึงมีอิทธิพลในทางบวก  

   และตวัแปรช่องทางการจดัจ าหน่าย (PLACE)  Exp (β )  มีค่าเท่ากบั .204 และมี
ค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอย (β ) เท่ากับ -1.590  ซ่ึงมีอิทธิพลในทางลบ  ส่วนตัวแปรราคารถ
แทรกเตอร์  อายุ และขนาดพื้นท่ีเกษตรกรรม ไม่พบนยัส าคญัหรือไม่มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ
รถแทรกเตอร์ นอกจากน้ียงัมีตวัแปรเพศ ท่ีพบว่ามีปัญหาเม่ือน าเข้าสู่แบบจ าลองโลจิท (Logit 
Model) สาเหตุมาจากสัดส่วนกลุ่มตวัอยา่งของเพศชาย และเพศหญิงต่างกนัมากเกินไปจึงไดต้ดัตวั
แปรเพศออกจากแบบจ าลองโลจิท (Logit Model) 
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 2.3 กรณีการลงทุนซ้ือรถแทรกเตอร์ในกิจกรรมการเกษตรเพื่อการท านา  ท าสวน และท า
ไร่ ของเกษตรกรในจังหวัดเลย เพื่อวิเคราะห์ความคุ้มค่าในการลงทุน โดยการวิเคราะห์ต้นทุนและ
ผลติผลในปีการเพาะปลูก พ.ศ.2555        
  ผลการวิเคราะห์กรณีศึกษาการลงทุนซ้ือรถแทรกเตอร์ในกิจกรรมการเกษตรเพื่อการ
ท านา ท าสวน และท าไร่ ของเกษตรกรในจงัหวดัเลย เพื่อวเิคราะห์ความคุม้ค่าในการลงทุนโดยการ
วเิคราะห์ตน้ทุนและผลิตผลในปีการเพาะปลูก พ.ศ. 2555  ท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์เกษตรกรชาวนา 2 
คน ชาวสวน 2 คน และชาวไร่ 2 คน จากการวิเคราะห์ผลก าไรก่อนและหลงัซ้ือรถแทรกเตอร์ของ
เกษตรกร พบว่า หลงัจากซ้ือรถแทรกเตอร์ เกษตรกรมีผลตอบแทนจากผลผลิตทางการเกษตรสูง
กวา่ก่อนซ้ือรถแทรกเตอร์  
 

3. อภิปรายผล 
  

     3.1 การศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกรจังหวัดเลย  
พบว่า ตวัแปรท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกร คือ   ปัจจยัทางสังคม 
(SOCIAL),    ประเภทเกษตรกรรม(TYPE),   ผลตอบแทนต่อปี(CPST),  ความเช่ือในความคุม้ค่า
(PSY),  ด้านผลิตภณัฑ์หรือตวัสินค้า(PRODUCT),  ช่องทางการจดัจ าหน่าย(PLACE)   และการ
ส่งเสริมการขาย(PROMO) สอดคลอ้งกบัทฤษฎีพฤติกรรมของผูบ้ริโภค ( Stimulus and Response 
Theory ) ของ Kotler, Philip. (1997) ท่ีกล่าวถึงปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค เช่น  
(1) การออกแบบผลิตภณัฑ์ให้สวยงามหรือสะดวกต่อการใช้งานจะช่วยกระตุน้ความตอ้งการ (2) 
การจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ให้ทัว่ถึงเพื่อให้ความสะดวกแก่ผูบ้ริโภคซ่ึงถือวา่เป็นการกระตุน้การซ้ือ 
(3) ดา้นการส่งเสริมการตลาด การโฆษณาสม ่าเสมอ การใชค้วามพยายามของพนกังานขาย การลด 
แลก แจก แถม การสร้างความสัมพันธ์อันดีกับบุคคลทั่วไป เหล่าน้ีถือว่าเป็นส่ิงกระตุ้นความ
ตอ้งการซ้ือ (4)ปัจจยัดา้นสังคม เป็นปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัชีวิตประจ าวนัและมีอิทธิพลต่อพฤติกรรม
การซ้ือโดยลกัษณะทางสังคม ประกอบดว้ย กลุ่มอา้งอิง ครอบครัว บทบาทและสถานะของผูซ้ื้อ (5) 
ปัจจยัทางดา้นจิตวิทยา  หมายถึง พฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภค  ไดรั้บอิทธิพลจากกระบวนการ
ทางจิตวิทยา  ซ่ึงประกอบด้วย  การจูงใน  การับรู้  ความเช่ือหรือทัศนคติ  โดยแสดงให้เห็น
ความสัมพนัธ์ของกระบวนการทางจิตวิทยาต่อพฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภค สอดคลอ้งกบัการ
วจิยัของ ไพรินทร์  มูฮ  าหมดั (2552)  พบวา่ปัจจยัการตลาดท่ีมีผลต่อการซ้ือรถจกัรยานยนต ์คือ ดา้น
ผลิตภณัฑ์  และ ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย และสอดคลอ้งกบัการวิจยัของ อรวิมล พานิชสมบติั 
(2551) ได้ศึกษา ปัจจัยส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือรถแทรกเตอร์คูโบต้าของ
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เกษตรกรจงัหวดัอุตรดิตถ์ กรณีศึกษา : บริษทัอุตรดิตถ์ยนตรกิจ จ ากดั พบวา่ ปัจจยัการช่องทางการ
จดัจ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด  มีผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ ส่วน อายุ  รายได้
ต่างกนั ไม่มีผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์  ส่วนราคารถแทรกเตอร์  อายุ และขนาดพื้นท่ี
เกษตรกรรม ไม่มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ ซ่ึงขดัแยง้กบัผลการวิจยัของฉตัรชยั นา้
ประทานสุข (2555) ท่ีศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกร ในจงัหวดั
ล าพนู พบวา่ อายุของเกษตรกร และขนาดของพื้นท่ีเพาะปลูก มีผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์  
สาเหตุของผลการวิจยัท่ีขดัแยง้กนัเป็นเพราะว่า บริบทของเกษตรจงัหวดัเลย และจงัหวดัล าพูด
แตกต่างกัน ในจงัหวดัเลยขนาดพื้นท่ีเพาะปลูก กบัอายุเกษตรกรไม่มีผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถ
แทรกเตอร์ เพราะเกษตรกรจงัหวดัเลยเห็นว่าการซ้ือรถแทรกเตอร์นอกจากน ามาใช้งานในพื้นท่ี
เพาะปลูกของตนเอง แลว้ยงัสามารถน าไปไถรับจา้งหารายไดเ้สริมให้กบัครอบครัว ดงันั้นขนาด
พื้นท่ีเพาะปลูกจึงไม่มีความส าคญัต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ และในส่วนของอายุเกษตรกร
พบว่าขอ้มูลมีความแปรปรวนสูง ไม่สามารถระบุไดช้ดัเจนว่าคนท่ีอายุเท่าใดจะซ้ือรถแทรกเตอร์  
เม่ือไม่มีความชดัเจนจึงไม่พบวา่อายมีุอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ 

 3.2 การศึกษาการลงทุนซ้ือรถแทรกเตอร์ในกิจกรรมการเกษตรเพื่อการท านา ท าสวน และ
ท าไร่ ของเกษตรกรในจังหวัดเลย เพื่อวิเคราะห์ความคุ้มค่าในการลงทุน พบว่า หลังจากซ้ือรถ
แทรกเตอร์ พบว่าเกษตรกรชาวนา มีผลตอบแทนจากผลผลิตทางการเกษตรสูงกว่าก่อนซ้ือรถ
แทรกเตอร์ เน่ืองจากการมีรถแทรกเตอร์ส่วนตวันอกจากจะท าให้ประหยดัค่าใชจ่้ายในการไถเตรียม
ดินแล้ว ย ังสามารถเตรียมหน้าดินได้ทันการเพาะปลูกเพราะไม่ต้องรอนานซ่ึงท าให้ เสีย
ผลประโยชน์ในเร่ืองของความชุ่มช้ืนของดิน เพราะถ้าปล่อยนานดินอาจจะแห้งก่อนท าให้มี
ผลกระทบต่อผลผลิต นอกจากน้ียงัสามารถน าไปไถรับจ้างหารายได้เสริมให้กับครอบครัว 
สอดคล้องกบั บริษทัสยามคูโบตา้คอร์ปอเรชั่น จ  ากัด ( 2554 : 1) ท่ีได้กล่าวถึงประโยชน์ของรถ
แทรกเตอร์ ไวว้่ารถแทรกเตอร์เป็นเคร่ืองมือทุ่นแรงท างานได้รวดเร็วท าให้ประหยดัค่าใช้จ่าย
เก่ียวกับการจ้างแรงงานคนและสามารถท างานได้ทันต่อช่วงเวลาการเพาะปลูกท่ีเหมาะสม  
เกษตรกรสามารถเพิ่มพื้นท่ีเพาะปลูกไดม้ากข้ึน เน่ืองจากเคร่ืองมือทุ่นแรงสามารถช่วยแกไ้ขปัญหา
เก่ียวกบัแรงงานคนและช่วงเวลาท่ีมีอยูจ่  ากดั อนัจะเป็นการช่วยเพิ่มรายไดใ้ห้แก่เกษตรกร และยงั
ช่วยใหเ้กษตรกรสามารถปฏิบติังานตามขั้นตอนต่างๆ ของการเพาะปลูกไดอ้ยา่งประณีต เช่น ก าจดั
วชัพืชไดอ้ยา่งสะดวก ปลูก เก็บเก่ียว และนวดหรือกะเทาะไดท้นัฤดูกาล ท าให้ผลิตผลต่อไร่สูงข้ึน 
ในส่วนของชาวสวน พบว่า ผลผลิตทางการเกษตรสูงกว่าก่อนซ้ือรถแทรกเตอร์ นอกจากน้ียงั
สามารถน าไปรับจา้งหารายไดเ้สริม ท าเกษตรกรรมไดเ้ร็วข้ึน ประหยดัเวลา และแรงงาน และทนั
ต่อระยะเวลาการเก็บเก่ียว  และในส่วนของชาวไร่พบวา่ มีผลตอบแทนจากผลผลิตทางการเกษตร
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สูงกวา่ก่อนซ้ือรถแทรกเตอร์เหมือนกบัชาวนา และชาวสวน และยงัประหยดัเวลา ประหยดัแรงงาน 
ประหยดัค่าใช้จ่ายในการจ้างรถแทรกเตอร์ และยงัสามารถน าไปหารายได้เสริมได้อีกด้วย  ซ่ึง
สอดคลอ้งกบัการวจิยัของ ชูเกียรติ จิตรภาษน์นัท ์(2544 ) ท่ีศึกษาปัจจยัการตลาด และพฤติกรรมท่ีมี
ผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถไถเดินตามของเกษตรกรในเขตจงัหวดัสุพรรณบุรี พบว่า ภายหลงัการใช้
งานรถไถเดินตาม ปริมาณผลผลิตขา้วต่อไร่เพิ่มข้ึน คุณภาพของดินเพื่อการเกษตรดีข้ึน เกษตรกรมี
เวลารับจา้งหารายไดเ้สริมมากข้ึน 
 

4.  ข้อเสนอแนะ 
 
 4.1 ข้อเสนอแนะต่อการเกษตร 
          ผลการวิเคราะห์ความคุ้มค่า  พบว่า เกษตรกรท่ีซ้ือรถแทรกเตอร์มีผลผลิตทาง
การเกษตร และผลตอบแทนสูงข้ึน ผลผลิตต่อไร่เพิ่มข้ึน คุณภาพของดินดีข้ึน ประหยดัเวลาและ
แรงงาน ดงันั้นการมีรถแทรกเตอร์ไวท้  าการเกษตรจึงดีกว่าท่ีตอ้งไปจา้งรถแทรกเตอร์ท่ีรับจา้ง
ทัว่ไป แต่ตอ้งซ้ือรถแทรกเตอร์ท่ีมีคุณภาพในระดบัดีข้ึนไป จึงจะท าให้ปัญหาจากการซ่อนบ ารุง
นอ้ยลง  
 4.2 ข้อเสนอแนะต่อผู้แทนจ าหน่าย 
          จากการวิจัยพบว่า ปัจจัยทางสังคม (SOCIAL),  ประเภทเกษตรกรรม(TYPE),   
ผลตอบแทนต่อปี (CPST),  ความเช่ือในความคุ้มค่ า(PSY),  ด้านผลิตภัณฑ์ห รือตัวสินค้า
(PRODUCT),  ช่องทางการจดัจ าหน่าย(PLACE)   และการส่งเสริมการขาย(PROMO)  เป็นปัจจยัท่ี
มีผลต่อการตัดสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกรจงัหวดัเลย  ดังนั้ นตัวแทนจ าหน่าย หรือ
ผูบ้ริหารศูนย์บริการจดัจ าหน่ายรถแทรกเตอร์ ควรค านึงถึงปัจจยัเหล่าน้ีพร้อมทั้งใช้เป็นข้อมูล
พื้นฐานในการบริหารจดัการเพื่อเพิ่มยอดขายรถแทรกเตอร์ หรือเขา้ถึงความตอ้งการของเกษตรกร
จงัหวดัเลย 
 4.3 ข้อเสนอแนะต่อหน่วยงานภาครัฐ 

         จากผลการวิจยั พบวา่เกษตรกรท่ีท าการเกษตรโดยใช้รถแทรกเตอร์เป็นเคร่ืองมือทาง
การเกษตรจะท าให้เกษตรกรมีตน้ทุนการผลิตต ่า ผลผลิตและรายไดสู้งกวา่การท าการเกษตรแบบดัง่
เดิม  ดงันั้นหน่วยงานภาครัฐควรสนบัสนุนใหเ้กษตรกรสามารถซ้ือรถแทรกเตอร์ได ้เช่น การปล่อย
เงินกู้ดอกเบ้ียต ่าเพื่อน าไปซ้ือรถแทรกเตอร์ ซ่ึงเป็นส่วนหน่ึงท่ีจะช่วยยกระดบัความเป็นอยู่ของ
เกษตรกรใหดี้ข้ึนได ้
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4.4 ข้อเสนอแนะในการวจัิยคร้ังต่อไป 
          4.4.1 การวิจยัคร้ังน้ี ศึกษาเฉพาะกลุ่มเกษตรกรในจงัหวดัเลย สารสนเทศก็ค่อนขา้งท่ี

เฉพาะเจาะจงจงัหวดัเลยเท่านั้น ผูท่ี้สนใจสามารถท่ีจะศึกษาในลกัษณะท่ีคลายคลึงกนั แต่ศึกษาใน
จงัหวดัต่าง ๆ หรือจะขยายขอบเขตโดยศึกษาเป็นภูมิภาค  

          4.4.2 จากผลการวิจัย พบว่า ปัจจยัทางสังคม (SOCIAL),    ประเภทเกษตรกรรม
(TYPE),   ผลตอบแทนต่อปี(CPST),  ความเช่ือในความคุม้ค่า(PSY),  ดา้นผลิตภณัฑ์หรือตวัสินคา้
(PRODUCT),  ช่องทางการจดัจ าหน่าย(PLACE)   และการส่งเสริมการขาย(PROMO)  สามารถ
ร่วมกนัอธิบายความแปรปรวนของการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกรจงัหวดัเลย ไดร้้อย
ละ 86.1 ยงัมีตวัแปรอ่ืน ๆ ท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของเกษตรกร ผูท่ี้สนใจควรท่ีจะ
ศึกษาตวัแปรเหล่านั้นเพิ่มเติม และน าเขา้สู่สมการพยากรณ์ในล าดบัต่อไป 
  4.4.3 ในประเด็นของการวเิคราะห์ความคุม้ค่าจากผลตอบแทนของผลผลิตทางการ 
เกษตร ก่อนซ้ือ และหลงัซ้ือรถแทรกเตอร์ ผูว้ิจยัยงัไม่ได้ศึกษาโดยละเอียด หรือขอ้มูลเชิงลึกถึง
ปัจจยัต่างๆ เพียงแค่รวบรวมขอ้มูลอย่างกวา้งๆ เพื่อน ามาวิเคราะห์ในภาพรวม ผูท่ี้สนใจควรท่ีจะ
ท าการศึกษาในส่วนน้ีในเชิงลึก อาจจะท าวิจยัเชิงคุณภาพ หรือการวิจยัแบบผสานวิธี (Mixed 
Method) ซ่ึงจะท าใหไ้ดข้อ้มูลเชิงลึก และมีความน่าเช่ือถือมากข้ึน  
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แบบสอบถาม 
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แบบสอบถามเร่ืองการศึกษาปัจจัยก าหนดอุปสงค์รถแทรกเตอร์เพือ่การเกษตรของเกษตรกร 
ในพืน้ทีจั่งหวดัเลย 

ค ำช้ีแจง   

 
แบบสอบถำมน้ีเป็นส่วนหน่ึงของกำรศึกษำตำมหลกัสูตรเศรษฐศำสตร์มหำบณัฑิต 

สำขำวชิำเศรษฐศำสตร์ธุรกิจ มหำวทิยำลยัสุโขทยัธรรมำธิรำช เพื่อตอ้งกำรศึกษำเร่ืองปัจจยัก ำหนด
อุปสงค์รถแทรกเตอร์เพื่อกำรเกษตรของเกษตรกรในพื้นท่ีจงัหวดัเลย โดยผูว้ิจยัได้แบ่งค ำถำม
ออกเป็น 4  ตอน  ดงัน้ี 
 ตอนท่ี 1 แบบสอบถำมเก่ียวกบัปัจจยัส่วนบุคคลของเกษตรกร  
 ตอนท่ี 2 แบบสอบถำมเก่ียวกับข้อมูลปัจจุบันในกำรตัดสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ของ
เกษตรกร 
 ตอนท่ี 3 แบบสอบถำมเก่ียวกบัปัจจยัก ำหนดในกำรตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ 

ตอนท่ี 4 แบบสอบถำมปลำยเปิด ขอ้คิดเห็นและขอ้เสนอแนะ 
 ทั้งน้ีเพื่อประโยชน์ในแง่วิชำกำร จึงขอควำมอนุเครำะห์จำกท่ำน ช่วยตอบแบบสอบถำม
ตำมควำมคิดเห็นท่ีสอดคลอ้งกบัควำมเป็นจริง  ผูว้ิจยัขอยืนยนัวำ่ กำรตอบแบบสอบถำมคร้ังน้ีจะไม่
ส่งผลกระทบใดๆ ต่อผูต้อบแบบสอบถำมทั้งส้ิน และผูว้จิยัจะเก็บขอ้มูลน้ีเป็นควำมลบั   
 ในโอกำสน้ีผูท้  ำวิจยัขอขอบพระคุณท่ำนเป็นอยำ่งสูงท่ีใหค้วำมร่วมมือในกำรตอบ
แบบสอบถำมในคร้ังน้ี 

 
โปรดท ำเคร่ืองหมำย √  ลงใน           หรือ เติมขอ้ควำมลงในช่องวำ่งท่ีตรงกบัควำม 

คิดเห็นของท่ำนมำกท่ีสุด 
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ตอนที่ 1 ข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
1. เพศ 

           1. ชำย                  2. หญิง 
 

2. อายุ...................ปี 
 
3. ระดับการศึกษา 

  1. ประถมศึกษำ     2. มธัยมศึกษำ / ปวช. 
 
  3. ปวส./อนุปริญญำ     4. ปริญญำตรีข้ึนไป 
 

4. อาชีพ 
  1. ปลูกยำงพำรำ                              2. ท ำนำ 
  3. ปลูกออ้ย                   4. ปลูกมนัส ำปะหลงั 
  5. ปลูกขำ้วโพด                                           6. อ่ืน ๆ ............................. 

 
5. รายได้เฉลีย่ต่อเดือนของครอบครัว ……………………บาท 
 
6. สถานภาพสมรส 
 

  1. โสด      2. สมรส 
  3. หมำ้ย / หยำ่ร้ำง 
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ตอนที่ 2 ข้อมูลที่ท่านใช้ในการตัดสินใจซ้ือแทรกเตอร์ในปัจจุบัน 
1. รถแทรกเตอร์ยี่ห้อใดที่ท่านใช้อยู่ปัจจุบัน  
 

  1. คูโบตำ้     2. ฟอร์ด  
3. จอนเดียร์    4.ยนัม่ำร์ 

 
2. ท่านตัดสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ด้วยวธีิใด 
 

1. ช ำระเงินสด    2. เช่ำซ้ือ 
 
3. ท่านตัดสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์เพราะเหตุผลใด 

1. ใชท้  ำกำรเกษตร   2. ใชรั้บจำ้งทัว่ไป 
 
4. รถแทรกเตอร์มีขนาด....................แรงม้า 
 
5. รถแทรกเตอร์ทีท่่านตัดสินใจซ้ือราคาเท่าใด 
 
   1. ไม่เกิน 300,000 บำท     2. 300,000 - 500,000 บำท 

3. 500,001 - 800,000 บำท   4. 800,001 - 1,000,000 บำท 
5. เกินกวำ่ 1,000,001 บำท 

 
ตอนที่ 3 ปัจจัยก าหนดการตัดสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์ 
ค ำช้ีแจง  กรุณำท ำเคร่ืองหมำย  ในช่องวำ่งตรงกบัควำมคิดเห็นของท่ำนมำกท่ีสุด 

 5 หมำยถึง ปัจจยันั้น ๆ มีผลต่อกำรตดัสินใจในระดบัมำกท่ีสุด 
 4 หมำยถึง ปัจจยันั้น ๆ มีผลต่อกำรตดัสินใจในระดบัมำก 
 3 หมำยถึง ปัจจยันั้น ๆ มีผลต่อกำรตดัสินใจในระดบัปำนกลำง 
 2 หมำยถึง ปัจจยันั้น ๆ มีผลต่อกำรตดัสินใจในระดบันอ้ย 
 1 หมำยถึง ปัจจยันั้น ๆ มีผลต่อกำรตดัสินใจในระดบันอ้ยท่ีสุด 
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ปัจจัยรายด้าน 

มีผลต่อการตัดสินใจในระดับ 
มำก 

ท่ีสุด 

มำก ปำน
กลำง 

นอ้ย นอ้ย
ท่ีสุด 

5 4 3 2 1 

1. ด้านผลติภัณฑ์ 
         1.1  ตรำยีห่้อรถแทรกเตอร์      

         1.2 รุ่นของรถแทรกเตอร์       
         1.3 กำรออกแบบภำยนอก เช่น รูปทรงรถแทรกเตอร์      
         1.4  อุปกรณ์ต่อพว่งรถแทรกเตอร์      

         1.5  อุปกรณ์มำตรฐำนดำ้นควำมปลอดภยั      

         1.6  ขนำดของเคร่ืองยนตท่ี์สำมำรถประหยดัน ้ำมนั      

2. ด้านราคา      

        2.1 รำคำไดม้ำตรฐำนเหมำะสมกบัคุณสมบติัของรถ      

        2.2 กำรวำงเงินดำวน์เร่ิมตน้ท่ีเหมำะสม      

        2.3 ผอ่นช ำระสินคำ้ดว้ยอตัรำดอกเบ้ียต ่ำ      

3. ด้านรายได้      

        3.1 ระยะเวลำในกำรผอ่นช ำระมีควำมเหมำะสม      

        3.2 ก ำหนดช ำระค่ำสินคำ้มีควำมเหมำะสมกบัรำยได ้      

        3.3 รูปแบบกำรผอ่นช ำระมีควำมเหมำะสมกบัรำยได ้      

4. ด้านการส่งเสริมการขาย 
        4.1 กำรลดรำคำ      

        4.2 กำรแถมประกนัภยั      
        4.3 กำรแถมส่ิงของต่ำง ๆ       
        4.4 กำรรับประกนัหลงักำรขำย      

        4.5 กำรใหส่้วนลดในกำรเขำ้รับบริกำรซ่อม      

        4.6 กำรใหท้ดลองขบัก่อนกำรซ้ือ      
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ปัจจัยรายด้าน 

มีผลต่อการตัดสินใจในระดับ 
มำก 

ท่ีสุด 

มำก ปำน
กลำง 

นอ้ย นอ้ย
ท่ีสุด 

5 4 3 2 1 

 5. ด้านภาพลกัษณ์      

        5.1 ควำมนิยมในตรำและยีห่อ้ของสังคม      

        5.2 คุณภำพของรถ      

        5.3 คุณภำพกำรบริกำร      

        5.4 ช่ือเสียงตวัแทนจ ำหน่ำย      

        5.5 กำรยอมรับจำกสังคม      

6. ด้านความคุ้มค่า      

        6.1 ใชแ้ทนแรงงำนคนไดอ้ยำ่งเหมำะสม      

        6.2 ลดระยะเวลำในกำรท ำกำรเกษตร      

        6.3 ประหยดัตน้ทุนมำกกวำ่ใชแ้รงงำนคน      

        6.4 ลดปัญหำดำ้นกำรขำดแคลนแรงงำน      

        6.5 สำมำรถท ำงำนไดท้นัช่วงเวลำกำรเพำะปลูก และ
เก็บเก่ียวผลผลิต 

     

        6.6 ลดกำรสูญเสียผลผลิตในช่วงเก็บเก่ียว      

        6.7 ผลผลิตท่ีไดมี้ปริมำณเพิ่มข้ึน      

        6.8 ลดตน้ทุนกำรผลิต      

        6.9 ท ำงำนไดร้วดเร็วและมีประสิทธิภำพ      

 
 
 
 
 
 
 
 



94 

 

ตอนที่ 4 ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ 
 
1. ด้านผลติภัณฑ์ 
.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. 
2. ด้านราคา 
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………............................................................................................. 
3. ด้านความคุ้มค่า 
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………..................................................................................... 
4. ด้านการส่งเสริมการตลาด 
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………… 
5. ด้านภาพลกัษณ์ 
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………… 
 

ขอขอบคุณ ทุกท่านทีใ่ห้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถามฉบับนี ้
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ภาคผนวก  ข 
แบบสัมภาษณ์ 
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ตอนที ่2  แบบสัมภาษณ์ 
 

- ขนาดพื้นท่ีท าการเกษตร.........................................................ไร่ 
- มีการเช่าท่ีเพิ่มเติมมั้ย ค่าเช่าท่ี ก่ีบาท/ไร่       ไม่เช่าเพิ่ม          เช่าเพิ่ม .............ไร่  ค่าเช่า

..............บาท/ไร่ 
- ประเภทเกษตรกรรมท่ีท า           ท  านา          ท  าสวน            ท  าไร่    
- ชนิดของพืชปลูกพืชท่ีปลูก 

........................................................................................................................        
- อายเุกษตรกร..........................ปี 
- ช่ือ ...................................................................... 
- มีการไถรับจา้งหรือไม่           ไม่มี                มี     ถา้มีรายได.้...............................................

บาท/เดือน      
- ซ้ือรถแทรกเตอร์มาในราคา.....................................................บาท 
- เงินดาวน์...............................บาท  ผอ่นงวดละ................................ระยะเวลา...............ปี 
- ค่าซ่อมรถแทรกเตอร์โดยประมาณ......................................................บาท/ปี 
- ค่าจา้งแรงงานวนัละ......................บาท/คน 
- คิดวา่คุม้ค่าหรือไม่ท่ีตดัสินใจซ้ือรถแทรกเตอร์            คุม้ค่า            ไม่คุม้ค่า          

เพราะวา่ 
............................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
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ก่อนซ้ือรถแทรกเตอร์ หลงัซ้ือรถแทรกเตอร์ 
ค่าจา้งรถแทรกเตอร์ราคา..................บาท/ไร่ ใชน้ ้ามนั............................................ลิตร/ไร่ 
ท าการเกษตรจ านวน..................................ไร่ ท าการเกษตรจ านวน.................................ไร่ 
จ  านวนแรงงานในครอบครัว....................คน จ านวนแรงงานในครอบครัว.....................คน 
ลงทุนไป จ านวน............................... บาท/ปี ลงทุนไป จ านวน.................................บาท/ปี 
รายได.้...............................................บาท/ปี รายได.้.................................................บาท/ปี 
  
  
  

 
ข้อเสนอแนะ
............................................................................................................................................................ 
............................................................................................................................................................. 
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