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Abstract 
 

The objectives of this research were: (1) to study the religious tourism behavior of 
Thai tourists in Sing Buri Province; and (2) to examine their motives to go to Sing Buri for 
religious tourism.    

This was a survey research. The study population was 184,089 Thai tourists who 
went to Sing Buri, out of which a sample size of 400, was selected using the Taro Yamane 
method and purposive sampling. The data collection tool was a questionnaire. Data were 
statistically analyzed using percentage, mean, standard deviation, t test, ANOVA and Scheffe’s 
multiple comparison test.   

The results showed that (1) the majority of tourists surveyed came to Sing Buri by 
private car with their families and their primary objective was to worship at sacred sites. Most 
had gone to Sing Buri 2-3 times before. They agreed that Buddhist temples should organize 
religious activities for tourists and the majority had invited their friends and acquaintances to go 
to Sing Buri. Most of the tourists went there on weekends or holidays, usually for day trips. Of 
those who stayed overnight, the majority stayed at accommodations provided by a Buddhist 
temple. Most of the samples said they did not purchase sacred items for worship in Sing Buri. 
(2) Overall, the tourists surveyed had a high level of motives for going to Sing Buri for religious 
tourism. Considering the different kinds of motives, the greatest motives was the tourism 
destinations, followed by faith, reputation of the temples and religious tourism activities, in that 
order.   
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บทที ่1 

บทนํา 

 

 

1. ความเป็นมาและความสําคญัของปัญหา 

 

อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวเป็นอุตสาหกรรมอีกหน่ึงประเภทท่ีมีเพิ่มมากข้ึนในการทาํ

รายได้เข้าสู่ประเทศไทยเป็นจาํนวนมากและเม่ือเกิดวิกฤตเศรษฐกิจข้ึนทั่วโลกทําให้หลาย ๆ 

ประเทศทัว่โลกหันมาสนใจใช้อุตสาหกรรมการท่องเท่ียว ในการนาํรายไดเ้ขา้สู่ประเทศ เน่ืองจาก

อุตสาหกรรมท่องเท่ียวเป็นอุตสาหกรรมท่ีไม่ส้ินเปลืองวตัถุดิบและไม่ตอ้งก่อให้เกิดการนาํเขา้ของ

วตัถุดิบจากต่างประเทศ และยงัสามารถสร้างรายไดท้ดแทนการนาํเขา้สินคา้จากต่างประเทศลดการ

ขาดดุลทางการคา้ใหก้บัประเทศไดเ้ป็นอยา่งดี (การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 2555) 

การเขา้สู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (Asean Economics Community – AEC) ประเทศ

ไทยไดรั้บหนา้ท่ีเป็นผูป้ระสานงานหลกัตามขอ้ตกลงเกิดการคา้เสรีสินคา้และบริการ 12 สาขา ท่ีได้

แบ่งใหป้ระเทศไทยรับผดิชอบในสาขาการท่องเท่ียว (Tourism) และสาขาการบิน (Air Travel) ทั้งน้ี

ผูศึ้กษาไดต้ระหนกัถึงอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวในประเทศไทย ซ่ึงเป็นอุตสาหกรรมท่ีสาํคญัสาขา

หน่ึง หากมีการพฒันาและสนับสนุนแล้วสามารถพฒันาประเทศชาติได้อย่างย ัง่ยืน และอีกทั้ ง

ประเทศไทยมีวฒันธรรม ประเพณี ท่ีสําคญัท่ีเก่ียวขอ้งกบัพระพุทธศาสนา และสามารถพฒันาให้

ในเชิงอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวได้อย่างมีศกัยภาพ  อน่ึงจงัหวดัสิงห์บุรี ได้ข้ึนช่ือว่า “สิงห์บุรี 

เมืองท่ีประชาชนมีความสุขอนัดบั 1 ของไทย”  สมเด็จฯ กรมพระยาดาํรงราชานุภาพ ทรงเล่าถึง

เมืองสิงห์ถวายสมเด็จเจา้ฟ้ากรมพระยานริศรานุวตัติวงศ ์ไวใ้นสาสน์สมเด็จ วา่ "...เมืองสิงห์บุรีเป็น

เมืองใหญ่และเก่า มีป้อมปราการ วงั วดัมหาธาตุ และของสําคัญ(http://www.singburi.go.th/)  

ดงันั้น จงัหวดัสิงห์บุรีจึงมีสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีสําคญัเป็นวดั และจงัหวดัยงัมีวดัเป็นจาํนวนมาก ซ่ึง

เป็นศูนยร์วมประวติัความเป็นมา เป็นแหล่งท่องเท่ียวในเชิงศาสนามีทั้งวดัเก่าวดัท่ีเป็นโบราณสถาน

และวดัท่ีสร้างข้ึนใหม่ และน่าสนใจหลายวดั อีกอยา่งชาวไทยโดยส่วนใหญ่นบัถือศาสนาพุทธ   

ผูศึ้กษาจึงสนใจท่ีจะศึกษาพฤติกรรมและแรงจูงใจของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมา

ท่องเท่ียวท่ีวดัในจงัหวดัสิงห์บุรี และวดัท่ีนกัท่องเท่ียวใหค้วามสนใจและมาท่องเท่ียวมาก 3 อนัดบั 

ไดแ้ก่ 
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1.1  วัดพระนอนจักรสีห์วรวิหาร  เป็นพระอารามหลวงชั้นตรี ตั้งอยู่ท่ีตาํบลจกัรสีห์ 

อาํเภอเมืองสิงห์บุรี จงัหวดัสิงห์บุรี  

1.2  วัดพิกุลทอง  เป็นพระอารามหลวงชั้นตรี ตั้งอยู่ท่ีตาํบลวิหารขาว อาํเภอท่าช้าง  

จงัหวดัสิงห์บุรี  

1.3  วดัอมัพวนั  ตั้งอยูท่ี่ตาํบลพรหมบุรี  อาํเภอพรหมบุรี  จงัหวดัสิงห์บุรี 

 ทั้งน้ีคุณค่าของพฤติกรรมผูบ้ริโภคในตลาดการท่องเท่ียวข้ึนอยู่กบัความเขา้ใจ

เก่ียวกับเร่ืองความต้องการ แรงจูงใจ และทศันคติของผูบ้ริโภค ซ่ึงจะช่วยให้บุคลากรทางด้าน

การตลาดสามารถนําไปปรับปรุง พัฒนากระบวนการตัดสินใจของผูบ้ริโภค สามารถทํานาย

พฤติกรรมผู ้บ ริโภคในอนาคตเพื่ อจะได้เข้าถึงและเข้าใจพฤติกรรมผู ้บ ริโภคได้ดี ข้ึน  ถ้า

ผูป้ระกอบการมีความเขา้ใจความตอ้งการผูบ้ริโภคก็จะสามารถออกแบบสินคา้ทางการท่องเท่ียว 

ให้เหมาะสมและตอบสนองความต้องการของผูบ้ริโภคได้อย่างถูกต้อง ซ่ึงแรงจูงใจด้านการ

ท่องเท่ียวท่ีเป็นปัจจยัหลกัท่ีมีผลต่อการเลือกรายการเฉพาะในการเดินทางไม่ว่าจะเป็นเพื่อนร่วม

ทาง กิจกรรมท่ีนักท่องเท่ียวเข้าร่วมและพฤติกรรมการท่องเท่ียวอ่ืนๆ ช้ีให้ เห็นว่า  การท่ี

ผูป้ระกอบการด้านการท่องเท่ียวมีความเขา้ใจเร่ืองแรงจูงใจทางการท่องเท่ียวนั้นถือว่าเป็นส่ิงท่ี

สําคัญมาก เพราะจะช่วยให้เข้าใจถึงพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวได้อย่างชัดเจนและช่วยให ้

ผูว้างแผนดา้นการตลาดท่องเท่ียวสามารถประเมินสถานการณ์และความตอ้งการของนกัท่องเท่ียว

ไดอ้ยา่งถูกตอ้ง  

 ดงันั้นการศึกษาพฤติกรรมและแรงจูงใจในการท่องเท่ียวจึงมีความสําคญั  เพราะ

ถ้าผูท่ี้ เก่ียวข้องกับกระบวนการบริหารสถานท่ีท่องเท่ียวสามารถสร้างความประทับใจให้แก่

นักท่องเท่ียวในการเดินทาง จะส่งผลดีต่อเศรษฐกิจของท้องถ่ิน เป็นการส่งเสริมการท่องเท่ียว 

ใหเ้ป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีสําคญั สวยงาม เป็นท่ีน่าดึงดูดใจของนกัท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดรายได ้ผูว้ิจยัจึง

มีความสนใจท่ีจะทาํวิจยั เร่ืองน้ีเพื่อนาํผลการศึกษาไปใชเ้พื่อเป็นประโยชน์แก่ผูป้ระกอบการ  และ

ผูบ้ริหารดา้นการท่องเท่ียว ในการวางแผนทางดา้นการบริหารจดัการสถานท่ีท่องเท่ียวในพื้นท่ีให้

สอดคลอ้งกบัความตอ้งการของนกัท่องเท่ียวต่อไป 

 

2. วตัถุประสงค์ของการศึกษา และประเด็นปัญหา 

 

2.1  วตัถุประสงค์ของการศึกษา  

 2.1.1 ศึกษาพฤติกรรมในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดั

สิงห์บุรี 
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2.1.2  ศึกษาแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของนักท่องเท่ียวชาวไทยใน

จงัหวดัสิงห์บุรี 

 2.2  ประเด็นปัญหา 

 2.2.1  พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของนกัท่องเท่ียวชาวไทยเป็นอยา่งไร 

 2.2.2  อะไรคือแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของนักท่องเท่ียวชาวไทย 

ในจงัหวดัสิงห์บุรี 

 

3.  กรอบแนวคดิในการศึกษา 
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- ช่วงฤดูในการท่องเท่ียว 

- ระยะเวลาในการท่องเท่ียว 

- สถานท่ีพกั 

- ความเหมาะสมของสถานท่ีพกั 

- การเลือกซ้ือสินคา้/ของท่ีระลึก 

- สถานท่ีอ่ืนๆ ท่ีตอ้งการไปท่องเท่ียว 

 

 

ภาพท่ี 1.1 กรอบแนวคิดในการศึกษา 
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4. สมมติฐานการศึกษา 

 

 นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีลกัษณะทางประชากรศาสตร์แตกต่างกนั จะมีแรงจูงใจต่อการ

ท่องเท่ียวเชิงศาสนาในจงัหวดัสิงห์บุรี แตกต่างกนั 

 

5.  ขอบเขตการศึกษา    

 

5.1  ขอบเขตด้านเนือ้หา 

 การศึกษาในคร้ังน้ีเป็นการศึกษาพฤติกรรมและแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิง

ศาสนาของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี  กลุ่มตวัอยา่งในคร้ังน้ีไดแ้ก่ กลุ่มนกัท่องเท่ียว

ชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียว วดัในจงัหวดัสิงห์บุรี จาํนวน 3 วดั ได้แก่ วดัพระนอนจกัรสีห์

วรวหิาร วดัพิกุลทอง (วดัหลวงพอ่แพ) และ วดัอมัพวนั (วดัหลวงพอ่จรัญ  ฐิตธมโม)  

5.2  ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

       5.2.1  ขอบเขตด้านประชากร ประชากรในการวิจยั คือ นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมา

ท่องเท่ียวเชิงศาสนาในจงัหวดัสิงห์บุรี จากสถิติการสรุปสถานการณ์การท่องเท่ียวภายในประเทศ 

จงัหวดัสิงห์บุรี พ.ศ. 2557 และ พ.ศ. 2558 มีจาํนวนนักท่องเท่ียวชาวไทย มาท่องเท่ียวในจงัหวดั

สิงห์บุรี จาํนวน  184,089 ราย (ภาคผนวก ค Internal tourism in Sing Buri) 

      5.2.2  ขอบเขตด้านกลุ่มตัวอย่าง กลุ่มตัวอย่างทีใ่ช้ในการศึกษา ไดแ้ก่ นกัท่องเท่ียว

ชาวไทยท่ีมาท่องเท่ียวเชิงศาสนาในจงัหวดัสิงห์บุรี จาํนวน 400 ราย กาํหนดกลุ่มตวัอยา่ง  โดยใช้

สูตรทาโร ยามาเน่ (Taro Yamane) โดยวิธีการสุ่มตวัอยา่งแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive sampling) 

โดยมีเกณฑ์ในการแจกแบบสอบถาม คือ แจกแบบสอบถามกบักลุ่มตวัอย่างนกัท่องเท่ียวชาวไทย

ท่ีมาท่องเท่ียวเชิงศาสนาในจงัหวดัสิงห์บุรี และแจกแบบสอบถามเม่ือนักท่องเท่ียวท่องเท่ียว

เรียบร้อยพร้อมกลบับา้น  

5.3  ขอบเขตด้านพืน้ที ่

 พื้นท่ีการศึกษา  ไดแ้ก่ วดัพระนอนจกัรสีห์วรวหิาร วดัพิกุลทอง  (วดัหลวงพ่อแพ) 

และวดัอมัพวนั (หลวงพอ่จรัญ  ฐิตธมโม)  จงัหวดัสิงห์บุรี 

 5.4  ขอบเขตด้านเวลา 

 ช่วงเวลาท่ีทาํการศึกษา 3 เดือน (ตั้งแต่ พฤษภาคม – กรกฎาคม 2559) 
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6.  คาํนิยามศัพท์เฉพาะ 

 

 6.1  นักท่องเที่ยว หมายถึง นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวเชิงศาสนา 

ในสถานท่ีอนัไดแ้ก่ 1) วดัพระนอนจกัรสีห์วรวิหาร 2) วดัพิกุลทอง (วดัหลวงพ่อแพ) และ 3) วดัอมัพวนั 

(หลวงพอ่จรัญ  ฐิตธมโม) ในจงัหวดัสิงห์บุรี  

6.2  ลักษณะทางประชากรศาสตร์ หมายถึง  ลักษณะเฉพาะของแต่ละบุคคล หรือ 

ลกัษณะส่วนบุคคลของนกัท่องเท่ียวชาวไทย ไดแ้ก่ เพศ  อาย ุ สถานภาพ  ภูมิลาํเนา ระดบัการศึกษา  

อาชีพ ระดบัรายได ้

6.3  พ ฤติกรรมการท่องเที่ ยวเชิงศาสนาของนักท่องเที่ยวชาวไทย   ห มายถึง  

องคป์ระกอบต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมาท่องเท่ียวในสถานท่ีอนั

ไดแ้ก่ 1) วดัพระนอนจกัรสีห์วรวิหาร 2) วดัพิกุลทอง (วดัหลวงพ่อแพ) และ 3) วดัอมัพวนั (หลวง

พ่อจรัญ  ฐิต-ธมโม) ในจงัหวดัสิงห์บุรี ซ่ึงองค์ประกอบต่างๆ ประกอบด้วยสถานท่ีท่ีต้องการ

ท่องเท่ียว  พาหนะในการเดินทาง  เดินทางมาท่องเท่ียวกับใคร  จุดมุ่งหมายในการท่องเท่ียว  

จาํนวนคร้ังท่ีเคยมาท่องเท่ียวในสถานท่ีนั้น  กิจกรรมระหวา่งการท่องเท่ียว  ช่วงฤดูในการท่องเท่ียว  

ระยะเวลาในการท่องเท่ียว สถานท่ีพกั  การเลือกซ้ือสินคา้/ของท่ีระลึก  สถานท่ีอ่ืนๆ ท่ีตอ้งการไป

ท่องเท่ียว 

6.4  แรงจูงใจในท่องเที่ยวเชิงศาสนาของนักท่องเที่ยวชาวไทย  หมายถึง บางส่ิง

บางอยา่งท่ีอยูภ่ายในตวัของนกัท่องเท่ียวชาวไทย ท่ีมีผลทาํใหน้กัท่องเท่ียวตอ้งมาท่องเท่ียว ผลกัดนั

ให้มีพฤติกรรม และยงักาํหนดทิศทางและเป้าหมาย ของพฤติกรรมนั้นด้วย ประกอบไปดว้ยดา้น

ต่าง ๆ ดงัน้ี  ดา้นสถานท่ีท่องเท่ียว  ด้านกิจกรรมการท่องเท่ียว  ด้านจิตวิทยาดา้นความเช่ือ  ด้าน

สถานภาพและเกียรติยศช่ือเสียง 

6.5  การท่องเที่ยวเชิงศาสนา หมายถึง การท่องเท่ียวในสถานท่ีท่ีเก่ียวเน่ืองกบัศาสนา 

ซ่ึงในท่ีท่ีทาํการศึกษาเน้นในดา้นศาสนาพุทธ   ซ่ึงนกัท่องเท่ียวชาวไทยมาสถานท่ีนั้น ๆ เพื่อศึกษา 

แลกเปล่ียน เรียนรู้ ทศันาจร ในด้านศาสนา ไม่ว่าจะด้วยประวติัความเป็นมา  ความเช่ือ มุมมอง

ความคิด ความศรัทธา ความนิยม ของนกัท่องเท่ียวแต่ละคน 
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7. ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 

 

ทราบถึงพฤติกรรมและแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของนกัท่องเท่ียวชาวไทย

ในจงัหวดัสิงห์บุรี รวมถึงปัญหาและอุปสรรคของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวในจงัหวดัสิงห์บุรี  

เพื่อเป็นแนวทางในการพฒันาและส่งเสริมการท่องเท่ียวในเชิงศาสนาในจงัหวดัสิงห์บุรี 

 



 

 

บทที ่2  

วรรณกรรมที่เกีย่วข้อง 

 

 

การวิจยัคร้ังน้ี ผูว้ิจยัไดร้วบรวมเน้ือหาของแนวคิด ทฤษฎีและผลงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง

กบังานวิจยั  โดยศึกษาจากเอกสาร  และงานวิจยัเก่ียวขอ้ง  เพื่อเป็นแนวทางในการวิจยั  และเพื่อให้

ครอบคลุมในทุกเน้ือหา  

1.  ทฤษฎีพฤติกรรมผูบ้ริโภค   

2.  ทฤษฏีแรงจูงใจ 

3.  การท่องเท่ียวเชิงศาสนา 

4.  งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

 

1. ทฤษฎพีฤติกรรมผู้บริโภค   

 

1.1  ความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภค0              

37 พฤติกรรมของผู้บริโภค (Customer Behavior) หมายถึง เป็นการกระทําโดย

มนุษยแ์สดงออกโดยไม่รู้ตวั การแสดงออกหรือการกระทาํโดยธรรมชาติของมนุษยส์ามารถส่ง

อิทธิพลทางการตลาดได ้ 

 Foxall & Sigurdsson (2013) กลุ่มบุคคลหรือครัวเรือน ซ่ึงซ้ือหรือตอ้งการสินคา้

หรือบริการเพื่อการบริโภคส่วนตวั หรือพฤติกรรมการตดัสินใจและการกระทาํของผูบ้ริโภคท่ี

เก่ียวขอ้งกบัการซ้ือ และใช้บริการสินคา้เพื่อตอบสนองความตอ้งการและความพึงพอใจของเขา 

การศึกษาพฤติกรรมผูบ้ริโภคเป็นการศึกษาพฤติกรรมในการตดัสินใจเลือกซ้ือสินคา้และบริการ

ต่างๆ เพื่อใหไ้ดรั้บความพอใจสูงสุดจากงบประมาณท่ีมีอยูอ่ยา่งจาํกดั  

 วนัดี รัตนกาย (2554)  การกระทาํหรือการแสดงออกของมนุษยซ่ึ์งเกิดจากส่ิง

กระตุน้ภายใน เช่น ความคิด ทศันคติ และค่านิยม นอกจากน้ีการแสดงออกนั้นๆอาจมาจากการ

กระทบของปัจจยัภายนอก เช่น วฒันธรรม และ สังคม  

 นนัทา ศรีจรัส (2551: 1) การแสดงกิริยาอาการท่ีเก่ียวกบัการซ้ือ  การประเมินผล

ทางเลือก การคน้หาขอ้มูลสินคา้หรือบริการ ตามความตอ้งการหรือตามการคาดหวงัของผูบ้ริโภค 

2) พฤติกรรมผูบ้ริโภค คือ การแสดงปฏิกิริยาของบุคคลท่ีเป็นกระบวนการ เพื่อให้ได้รับสินค้า  
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หรือบริการตามความตอ้งการของตน 3) พฤติกรรมผูบ้ริโภค คือ กระบวนการท่ีเก่ียวกบการคน้หา

ขอ้มูล การซ้ือ การใชก้ารประเมินผลในสินคา้หรือบริการ  

กมลภพ ทิพยป์าละ (2555) พฤติกรรมการผูบ้ริโภค หมายถึง พฤติกรรมการซ้ือ 

การใช ้การประเมิน และการกาํจดัสินคา้และบริการ ของผูบ้ริโภคขั้นสุดทา้ย ท่ีซ้ือสินค่าและบริการ

ไปเพื่อตอบสนองความตอ้งการของตนเอง หรือเพื่อกินหรือใช้ภายในครัวเรือน ผูบ้ริโภคทุกคนท่ี

ซ้ือสินคา้และบริการไปเพื่อวตัถุประสงคเ์ช่นวา่น้ีรวมกนัเรียกวา่ตลาดผูบ้ริโภค ผูบ้ริโภคทัว่โลกนั้น

มีความแตกต่างกนัในลกัษณะดา้นประชากรศาสตร์อยู่หลายประเด็น เช่น ในเร่ืองของอายุรายได้

ระดบัการศึกษาศาสนาวฒันธรรม ประเพณีค่านิยม และรสนิยม เป็นตน้ พฤติกรรมการกินการใช้

การซ้ือ และความรู้สึกนึกคิดของผูบ้ริโภคต่อผลิตภณัฑ์จึงแตกต่างกนัออกไป ทาํให้มีการซ้ือการ

บริโภคสินคา้และบริการหลายๆ ชนิดท่ีแตกต่างกนั นอกจากลกัษณะประชากรดงักล่าวแลว้ ยงัมี

ปัจจยัอ่ืนๆ อีกท่ีทาํใหมี้การบริโภคแตกต่างกนั 

พฤติกรรมผูบ้ริโภค (Consumer Behavior) หมายถึง พฤติกรรมซ่ึงผูบ้ริโภคทาํการ

คน้หา การซ้ือ การใช้ การประเมินผล การใช้สอยผลิตภณัฑ์ และการบริการ ซ่ึงคาดว่าจะสนอง

ความตอ้งการของเขา (Schiffman and Kanuk, 1994) 

Engel และผูร่้วมงาน (1968) ให้ความหมายของพฤติกรรมผูบ้ริโภคว่า เป็นการ

กระทําของบุคคลท่ีเก่ียวข้องโดยตรงกับการได้รับและการใช้สินค้าและบริการ รวมไปถึง

กระบวนการตดัสินใจท่ีมีอยูก่่อนและมีส่วนในการกาํหนดใหมี้การกระทาํดงักล่าว 

ชิฟแมน และคะนุค (Schiffman and Kanuk, 1987) ไดใ้หค้วามหมายของพฤติกรรมของ

ผูบ้ริโภคไวว้่าเป็นพฤติกรรมท่ีผูบ้ริโภคแสดงออกไม่วา่จะเป็นการเสาะหาซ้ือ ใช้ประเมินผล หรือ

การบริโภคผลิตภณัฑ์ บริการ และแนวคิดต่าง ๆ ซ่ึงผูบ้ริโภคคาดว่าจะสามารถตอบสนองความ

ตอ้งการของตนไดเ้ป็นการศึกษาการตดัสินใจของผูบ้ริโภคในการใช้ทรัพยากรท่ีมีอยู ่ทั้งเงิน เวลา 

และกาํลงัเพื่อบริโภคสินคา้และบริการต่าง ๆ อนัประกอบด้วย ซ้ืออะไร ทาํไมจึงซ้ือ ซ้ือเม่ือไร 

อยา่งไร ท่ีไหน และบ่อยแค่ไหน 

แองเจิล คอลแลต และแบลคเวลล์ (Engel Kollat and Blackwell, 1968) ได้ให้

ความหมายของพฤติกรรมผูบ้ริโภคว่า หมายถึง การกระทาํของบุคคลใดบุคคลหน่ึงซ่ึงเก่ียวขอ้ง

โดยตรงกับการจดัหาให้ได้มาและการใช้ซ่ึงสินค้าและบริการ ทั้ งน้ีหมายรวมถึง กระบวนการ

ตดัสินใจซ่ึงมีมาอยูก่่อนแลว้ และซ่ึงมีส่วนในการกาํหนดใหมี้การกระทาํดงักล่าว 

ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ (254: 124 – 125) อา้งอิงจาก Kotler, Philip. (1999). 

Marketing Management ไดใ้ห้ความหมายของพฤติกรรมผูบ้ริโภค (Consumer behavior) หมายถึง 

การกระทาํของบุคคลใดบุคคลหน่ึงเก่ียวขอ้งโดยตรงกบัการจดัหาใหไ้ดม้าแลว้ซ่ึงการใชสิ้นคา้ และ
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บริการ ทั้งน้ีหมายรวมถึง กระบวนการตดัสินใจ และการกระทาํของบุคคลท่ีเก่ียวกบัการซ้ือและการ

ใชสิ้นคา้ 

พฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภค หมายถึง พฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภคข้ึนสุดทา้ย

ท่ีซ้ือสินคา้และบริการไปเพื่อกินเองใชเ้อง หรือเพื่อกินหรือใชภ้ายในครัวเรือน ผูบ้ริโภคทุกคนท่ีซ้ือ

สินคา้และบริการไปเพื่อวตัถุประสงค์เช่นว่าน้ีรวมกนัเรียกว่าตลาดผูบ้ริโภค ผูบ้ริโภคทัว่โลกนั้น  

มีความแตกต่างกันในลักษณะประชากรอยู่หลายประเด็น เช่น ในเร่ืองของอายุ รายได้ ระดับ

การศึกษา ศาสนา วฒันธรรม ประเพณี ค่านิยม และรสนิยม เป็นตน้ ทาํให้พฤติกรรมการกินการใช ้

การซ้ือ และความรู้สึกนึกคิดของผูบ้ริโภคต่อผลิตภณัฑ์แตกต่างกันออกไป ทาํให้มีการซ้ือการ

บริโภคสินคา้และบริการหลาย ๆ ชนิดท่ีแตกต่างกนัออกไป นอกจากลกัษณะประชากรดงักล่าว 

แลว้ยงัมีปัจจยัอ่ืน ๆ อีกท่ีทาํใหมี้การบริโภคแตกต่างกนั 

พฤติกรรม (Behavior) คือ ปฏิกิริยาท่ีแสดงออกหรืออาการแสดงการโตต้อบ  เม่ือ

ตอ้งเผชิญกบัส่ิงเร้า (Stimulus) หรือเจอกบัแต่ละเหตุการในสถานการณ์ต่าง ๆ อาการแสดงออกต่าง ๆ 

เหล่านั้ น อาจเป็นการเคล่ือนไหวท่ีสังเกตได้หรือวดัได้ เช่น การเดิน การพูด การเขียน การคิด  

การเตน้ของหวัใจ เป็นตน้ ส่วนส่ิงเร้าท่ีมากระทบแลว้ก่อให้เกิดพฤติกรรมก็อาจจะเป็นส่ิงเร้าภายใน 

(Internal Stimulus) และส่ิงเร้าภายนอก (External Stimulus) 

ส่ิงเร้าภายใน ไดแ้ก่ ส่ิงเร้าท่ีเกิดจากความตอ้งการทางกายภาพ เป็นความตอ้งการ

ภายใน ซ่ึงอาจจะแสดงออกให้สามารถสังเกตเห็นไดห้รือไม่แสดงออกให้เห็นภายนอกก็ได้ เช่น 

ความหิว ความกระหาย ความรู้สึกร้อนใจ ครุ่นคิด  ซ่ึงหากเป็นเด็กก็อาจจะแสดงใหส้ามารถรู้สึกถึง

ส่ิงเร้าภายในน้ีได้โดยง่าย แต่หากเป็นผูใ้หญ่มากข้ึนก็จะลดการแสดงอาการลง เน่ืองจากการท่ีมี

สังคมเขา้มามีอิทธิพลมาเป็นตวักาํหนดใหต้อ้งแสดงงพฤติกรรมอยา่งใดต่อผูอ่ื้น 

ส่ิงเร้าภายนอก ไดแ้ก่ ส่ิงกระตุน้ต่าง ๆ ส่ิงแวดลอ้มทางสังคมท่ีสามารถสัมผสัได้

ดว้ยประสาททั้ง 5 คือ หู ตา คอ จมูก การสัมผสั 

ส่ิงเร้าท่ีมีอิทธิพลท่ีจะจูงใจให้บุคคลแสดงพฤติกรรม ไดแ้ก่ ส่ิงเร้าท่ีทาํให้บุคคล 

เกิดความพึงพอใจท่ีเรียกวา่ การเสริมแรง (Reinforcement) ซ่ึงแบ่งออกไดเ้ป็น 2 ชนิด คือ  

1. การเสริมแรงทางบวก (Positive Reinforcement) คือ ส่ิงเร้าท่ีพอใจทาํให้บุคคล 

มีการแสดงพฤติกรรมเพิ่มข้ึน เช่น คาํชมเชย การยอมรับของเพื่อน  

2. การเสริมแรงทางลบ (Negative Reinforcement) คือ ส่ิงเร้าท่ีไม่พอใจหรือไม่พึง

ปรารถนานาํมาใช้เพื่อลดพฤติกรรมท่ีไม่พึงปรารถนาให้น้อยลง เช่น การลงโทษเด็กเม่ือลกัขโมย 

การปรับเงินเม่ือผูข้บัข่ียานพาหนะไม่ปฏิบติัตามกฎจราจร เป็นตน้ 
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มนุษย์โดยทั่วไปจะพึงพอใจกับการได้รับการเสริมแรงทางบวกมากกว่าการ

เสริมแรง   ทางลบ วธีิการเสริมแรงทางบวก กระทาํไดด้งัน้ี 

1) การใหอ้าหาร นํ้า เคร่ืองยงัชีพ เป็นตน้ 

2) การใหแ้รงเสริมทางสังคม เช่น การยอมรับ การยกยอ่ง การชมเชย ฯลฯ 

3) การใหร้างวลั คะแนน แตม้ ดาว เป็นตน้ 

4) การให้ขอ้มูลยอ้นกลบั ( Information Feedback ) เช่น การรับแจง้วา่พฤติกรรม

ท่ีกระทาํนั้น ๆ เหมาะสม 

5) การใชพ้ฤติกรรมท่ีชอบกระทาํมากท่ีสุดมาเสริมแรงพฤติกรรมท่ีชอบกระทาํ

นอ้ยท่ีสุดเป็นการวางเง่ือนไข เช่น เม่ือทาํการบา้นเสร็จแลว้จึงอนุญาตใหดู้ทีว ีเป็นตน้ 

 1.2 แบบจําลองพฤติกรรมของผู้บริโภค (model of consumer behavior) 

ตามทฤษฎีส่ิงเร้า ( stimuli ) และ การตอบสนอง (response) หรือ S - R theory 

ทฤษฎีท่ีวา่น้ีไดม้าจากผลของการสังเกต และ ทดลองของนกัจิตวิทยาหลายท่าน เช่น Pavlov,  John 

Watson,  Clark Hull และ  Edward Tolmen  เป็นตน้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.1 แบบจาํลองพฤติกรรมผูบ้ริโภคตาม S-R theory 

ท่ีมา:  http://elearning.bu.ac.th/mua/course/mk212/ch4.htm 
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 จากภาพ มีรายละเอียดดงัน้ี 

1. ส่ิงเร้า (stimuli) ในทางการตลาดนั้น เราแบ่งส่ิงเร้าออกเป็น 2 ประเภท คือ ส่ิงเร้าทาง

การตลาดกบัส่ิงแวดลอ้มอ่ืนๆทางการตลาด ท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจและพฤติกรรมของผูบ้ริโภค 

 -  ส่ิงเร้าทางการตลาด ไดแ้ก่ ส่ิงท่ีเราเรียกว่า ส่วนประสมทางการตลาดหรือ 4 'Ps 

อนัไดแ้ก่ผลิตภณัฑ ์ราคา ช่องทางการจดัจาํหน่ายและการส่งเสริมการตลาดนัน่เอง 

 -  ส่ิงแวดล้อมอ่ืนๆ  ทางการตลาด ท่ีอยู่อยู่ล้อมรอบผู ้บริโภคได้แก่ เศรษฐกิจ 

เทคโนโลย ีสังคม การเมือง / กฎหมาย และวฒันธรรม ซ่ึงมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจของผูบ้ริโภค 

 ส่ิงเร้าเหล่าน้ีนับเป็นตวันาํเขา้หรือ input ท่ีจะเขา้ไปยงักล่องดาํของผูบ้ริโภค และ

ส่งผลใหมี้การตอบสนองออกมาเป็น output 

2.  กล่องดาํ  ( black  box )  คาํน้ีเป็นนามธรรม โดยสมมติว่ากล่องดาํเป็นท่ีรวมเอาปัจจยั

ต่างๆ ท่ีวา่น้ีไดแ้ก่ วฒันธรรม สังคม ลกัษณะ ส่วนบุคคล และลกัษณะทางจิตวิทยาของผูบ้ริโภคแต่ละคน  

นอกจากน้ีในกล่องดาํ ยงัมีกระบวนการตดัสินใจซ้ืออยูอี่กดว้ย ส่ิงเร้าเม่ือมาถึงกล่องดาํจะถูกปัจจยัต่าง ๆ 

ตกแต่ง ขัดเกลา แปรรูป แปรผล ออกมาเป็นการตอบสนอง  ถ้าการตอบสนองเป็นไปในทางบวก 

กระบวนการตัดสินใจซ้ือทาํงาน จนกระทั่งมีการซ้ือเกิดข้ึนตามมา ถ้าตอบสนองเป็นไปในทางลบ 

ผูบ้ริโภคคงไม่ลงมือซ้ือ 

3.   การตอบสนอง (response ) เป็นผลลพัธ์จากอิทธิพลของปัจจยัและกลไกการทาํงานของ

กระบวนการตดัสินใจซ้ือท่ีอยูใ่นกล่องดาํของผูบ้ริโภค ถา้การตอบสนองเป็นไปในทางบวก จะสังเกตเห็น

ผูบ้ริโภคไปเลือกผลิตภณัฑท่ี์จะซ้ือ เลือกตราผลิตภณัฑท่ี์จะซ้ือเลือกร้านคา้ท่ีจะซ้ือ เลือกจงัหวะเวลาท่ีจะ

ซ้ือ และเลือกจาํนวนท่ีจะซ้ือ เป็นตน้ 

1.3  ปัจจัยทีส่่งผลกระทบต่อพฤติกรรมผู้บริโภค 

 1.  ปัจจยัทางวฒันธรรม (cultural factors) เป็นปัจจยัท่ีอิทธิพลออกท่ีกระทบต่อ

พฤติกรรมของผูบ้ริโภคได้กวา้งขวางท่ีสุด ลึกลํ้ าท่ีสุด ซ่ึงแบ่งย่อยออกเป็นวฒันธรรมหลกั (core 

culture) แลว้ก็อนุวฒันธรรม (subculture) และชั้นทางสังคม (social class) 

  -  วฒันธรรมหลกั เป็นส่ิงท่ีมีอยูใ่นทุกกลุ่มหรือในทุกสังคมของมนุษย ์และเป็น

ตวัก่อใหเ้กิดค่านิยม การรับรู้ ความอยากได ้ไปจนถึงพฤติกรรมของมนุษย ์ส่ิงเหล่าน้ีเม่ือเกิดข้ึนแลว้

ก็ถ่ายทอดให้แก่กนัและกนัมา และดว้ยเหตุท่ีแต่ละสังคมก็มีวฒันธรรมหลกัเป็นของตนเอง ผลก็คือ

พฤติกรรมการซ้ือของมนุษยใ์นแต่ละสังคมก็จะผดิแผกแตกต่างกนัไป 

  -  อนุวฒันธรรม หมายถึง วฒันธรรมของคนกลุ่มย่อยท่ีรวมกนัเขา้เป็นสังคม

กลุ่มใหญ่ จาํแนกอนุวฒันธรรมออกเป็น 4 ลกัษณะ คือ 
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  1.  อนุวฒันธรรมทางเช้ือชาติ  (ethnic  subculture)  

  2.  อนุวฒันธรรมตามทอ้งถ่ิน (regional  subculture)  

  3.  อนุวฒันธรรมทางอาย ุ (age  subculture)  

  4.  อนุวฒันธรรมทางอาชีพ  (occupational  subculture) 

 -  ชั้นทางสังคม  หมายถึง  คนจาํนวนหน่ึงท่ีมีการศึกษา  อาชีพ รายได ้หรือชาติ

ตระกูลอย่างใดอย่างหน่ึงหรือหลายอย่างเหมือนกนั  ผูบ้ริโภคท่ีอยู่ในชั้นทางสังคม เม่ือแบ่งออก

แลว้จะมีลกัษณะ ดงัน้ี 

  1)  ผูบ้ริโภคท่ีอยู่ในชั้นทางสังคมเดียวกนั จะมีแนวโน้มท่ีจะมีพฤติกรรม

เหมือนกนั 

  2)  สถานภาพของผูบ้ริโภคจะอยู่ในชั้นทางสังคมสูงหรือตํ่า  ส่วนหน่ึง

ข้ึนอยูก่บัวา่จะถูกจดักลุ่มอยูใ่นชั้นทางสังคมระดบัใด 

  3)  ชั้นทางสังคมของผูบ้ริโภคถูกจดักลุ่ม และ ลาํดบัความสูงตํ่า ของชั้นทาง

สังคมโดยตวัแปรหลายตวั เช่น การศึกษา อาชีพ รายได ้ความมัง่คัง่ ร่ํารวย และค่านิยม เป็นตน้ 

  4)  บุคคลอาจมีการเคล่ือน เล่ือนไหล จากชั้นทางสังคมชั้นหน่ึง ไปยงัอีก

ชั้นหน่ึง หรือไปยงัชั้นอ่ืน ๆ ได ้ ทั้งเล่ือนข้ึนและเล่ือนลง 

2. ปัจจยัทางสังคม (social factors)  ปัจจยัทางสังคมสามารถส่งอิทธิพลต่อกระบวนการ

ตดัสินใจของผูบ้ริโภคมีมากมาย  เช่น ครอบครัว  กลุ่มอา้งอิง  บทบาท และสถานภาพในสังคม เป็นตน้ 

 -  ครอบครัว ( family ) สมาชิกในครอบครัวหน่ึง ๆ ประกอบดว้ยพ่อแม่ และลูก 

สมาชิกแต่ละคนในครอบครัวมีอิทธิพลอย่างสําคญัในพฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภค และยงัมี

ผลการวจิยัท่ียนืยนัวา่ครอบครัวเป็นองคก์รซ้ือท่ีสาํคญัท่ีสุดในสังคม 

 -  กลุ่มอา้งอิง (reference  group) กลุ่มอา้งอิงของผูบ้ริโภคคนใด หมายถึง กลุ่ม

บุคคลซ่ึงผูบ้ริโภคคนนั้น ยึดถือหรือไม่ยึดถือเอาเป็นแบบอย่างในการบริโภคหรือไม่บริโภคตาม 

โดยท่ีผูบ้ริโภคคนนั้นจะเป็นสมาชิกของกลุ่มหรือไม่ก็ได ้

 -  บทบาทและสถานภาพของบุคคล  (role  and  status) สถานภาพ หมายถึง ฐานะ 

ตาํแหน่งหรือเกียรติยศของบุคคลท่ีปรากฏในสังคม ส่วน บทบาท หมายถึง การทาํตามหน้าท่ี 

ท่ีสังคมกาํหนดไว ้ในฐานะท่ีเป็นสมาชิกของสังคมหลายหน่วย บุคคลทุกคนสามารถมีสถานภาพ

ได้หลายอย่าง มากบา้งน้อยบา้ง เช่น เป็นพ่อ เป็นแม่ เป็นลูก เป็นปลดักระทรวง เป็นนายตาํรวจ  

เป็นนายธนาคาร  เป็นรัฐมนตรี  เป็นนกัการเมือง  เป็นนักศึกษา  ฯลฯ สถานภาพเป็นส่ิงท่ีสมาชิก 

ในสังคมหน่ึง ๆ กาํหนดข้ึนเป็นบรรทดัฐานสําหรับกระจายอาํนาจ หน้าท่ี ความรับผิดชอบ และ

สิทธิต่าง ๆ ใหแ้ก่สมาชิก  
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3.  ปัจจยัส่วนบุคคล (personal factors) ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีส่งอิทธิพลต่อกระบวนการ

ตดัสินใจของผูบ้ริโภคท่ีสําคญั ๆ ไดแ้ก่ อาย ุวฏัจกัรชีวติครอบครัว อาชีพ รายได ้รูปแบบการดาํเนินชีวิต 

บุคลิกภาพและมโนทศัน์ท่ีมีต่อตนเอง 

 -  อายุ (age) พฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือหรือตดัสินใจบริโภคของบุคคลย่อม

แปรเปล่ียนไปตามระยะเวลาท่ียงัมีชีวิตอยู ่ขณะอยู่ในวยัทารกหรือวยัเด็ก พ่อแม่จะเป็นผูต้ดัสินใจ

ซ้ือผลิตภณัฑ์มาให้บริโภคเกือบทั้งหมด เม่ืออยูใ่นวยัรุ่นบุคคลจะตดัสินใจซ้ือผลิตภณัฑ์ดว้นตนเอง

ในบางอย่าง โดยเฉพาะเม่ืออยู่ลบัหลงัพ่อแม่เขา้สู่วยัผูใ้หญ่มีรายได้เป็นของตนเอง อาํนาจในการ

ตดัสินใจซ้ือจะมีมากท่ีสุด ต่อเม่ือเขา้สู่วยัชรา ความคิดเห็นจากบุคคลอ่ืน ๆ เช่น ญาติพี่น้อง บุตรหลาน 

จะหวนกลบัเขา้มาอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ืออีก 

 -  วฏัจกัรชีวิตครอบครัว (family life cycle) หมายถึง รอบแห่งชีวิตครอบครัว 

นบัตั้งแต่การเร่ิมตน้ชีวิตครอบครัวไปจบลงท่ีการส้ินสุดชีวิตครอบครัว แต่ละช่วงของวฏัจกัรชีวิต

ครอบครัวผูบ้ริโภคจะมีรูปแบบและพฤติกรรมการซ้ือท่ีแตกต่างกนัออกไป วฏัจกัรชีวิตครอบครัว

ของบุคคลแบ่งออกเป็น 5 ขั้นตอนใหญ่ ๆ คือ 

 1) ระยะท่ียงัเป็นหนุ่มสาวและโสดแยกตวัจากบิดามารดามาอยูอ่ยา่งอิสระ 

 2) ระยะท่ีกา้วเขา้สู่ชีวติครอบครัว  

 3) ระยะท่ีก่อกาํเนิดและเล้ียงดูบุตร 

 4) ระยะท่ีบุตรแยกออกไปตั้งครอบครัวใหม่ 

 5) ระยะส้ินสุดชีวติครอบครัว 

  -  อาชีพ  (Occupation)  อาชีพของแต่ละบุคคลจะมีลักษณะเฉพาะบางประการ  

ท่ีทาํให้ต้องบริโภคผลิตภัณฑ์แตกต่างไปจากผูป้ระกอบอาชีพอ่ืน ๆ เช่น พนักงานส่งเอกสาร

ตอ้งการความคล่องตวัในการปฏิบติังานหากใชร้ถยนตย์อ่มบงัเกิดความล่าชา้เพราะการจราจรติดขดั  

จึงตอ้งบริโภครถจกัรยานยนต ์ นกัธุรกิจท่ีตอ้งใช้ความคิดอยูต่ลอดเวลา  หากขบัรถดว้ยตนเองอาจ

เกิดอุบติัเหตุไดง่้าย  ทาํใหต้อ้งบริโภคบริการของพนกังานขบัรถ  เป็นตน้ 

  -  รายไดส่้วนบุคคล (Personal income) รายไดข้องผูบ้ริโภคแต่ละคนอิทธิพล

ต่อกระบวนการตดัสินใจซ้ือหรือไม่ซ้ือ ได้แก่ รายได้ส่วนบุคคลท่ีถูกหักภาษีแล้ว (Disposable 

income) หลงัจากถูกหกัภาษี  ผูบ้ริโภคจะนาํเอารายไดส่้วนหน่ึงไปเก็บออมไว ้และอีกส่วนหน่ึงไป

ซ้ือผลิตภัณฑ์ท่ีจาํเป็นแก่การครองชีพ หรือท่ีเรียกว่า Disposable income และรายได้ส่วนน้ีเอง 

ท่ีผูบ้ริโภคจะนาํไปซ้ือไปบริโภคสินคา้ประเภทฟุ่มเฟือย 

  -  รูปแบบการดาํเนินชีวติ (life styles) รูปแบบการดาํเนินชีวติของบุคคลใด ๆ 

หมายถึง พฤติกรรมการใช้ชีวิต ใช้เงิน  และใช้เวลา  ตามรูปแบบการใช้ชีวิตของบุคคล  ซ่ึงแสดง
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ออกมาซํ้ า  ๆ กนั ในส่ีมิติต่อไปน้ี คือ 1) มิติทางดา้นลกัษณะประชากรท่ีประกอบกนัเขา้เป็นตวัคน

คนนั้น (demographics)  2) กิจกรรมท่ีเขาเขา้ไปมีส่วนร่วม (activities)  3) ความสนใจท่ีเขามีต่อส่ิง

ใดส่ิงหน่ึง (interest) และ 4) ความคิดเห็นท่ีเขามีต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึง (opinion)  มิติทั้ง 3 อย่างหลงัน้ี  

มกันิยมเรียกวา่  AIO Demographics 

 4.   ปัจจยัทางดา้นจิตวิทยา (Psychological factors) ท่ีส่งอิทธิพลต่อกระบวนการ

ตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภคได้แก่  1) การจูงใจ (motivation)  2) การรับรู้ (perception)  3) การเรียนรู้ 

(learning)  4) ความเช่ือและทศันคติ (beliefs and attitudes) 

  -  การจูงใจ   หมายถึง การชกันาํหรือการเกล้ียกล่อม เพื่อใหบุ้คคลเห็นคลอ้ย

ตามในส่ิงท่ีตอ้งการใหเ้ป็นไป  ส่ิงท่ีใชช้กันาํหรือเกล้ียกล่อม เรียกวา่ “แรงจูงใจ (Motive)W ซ่ึงเป็น 

พลงัท่ีมีอยู่ในตวับุคคลแล้วพร้อมท่ีจะกระตุ้นหรือช้ีทางให้บุคคลกระทาํการอย่างใดอย่างหน่ึง 

เพื่อใหบ้รรลุเป้าหมายของบุคคลนั้น 

  -  การรับรู้ หมายถึง กระบวนการท่ีบุคคลเลือกรับเอาสารสนเทศหรือส่ิงเร้า

เขา้มาจดัระเบียบและทาํความเขา้ใจ โดยอาศยัประสบการณ์เป็นเคร่ืองมือ จากนั้นจึงมีปฏิกิริยา

ตอบสนอง การท่ีผูบ้ริโภคสองคนไดรั้บส่ิงเร้าอยา่งเดียวกนั และตกอยูภ่ายใตส้ถานการณ์เดียวกนั 

แต่มีปฏิกิริยาตอบสนองแตกต่างกัน เป็นเพราะการรับรู้น่ี เอง นักการตลาดพึงเข้าใจว่าใน

ชีวิตประจาํวนัของผูบ้ริโภคจะตกอยู่ท่ามกลางส่ิงเร้ามากมาย และผูบ้ริโภคสามารถจะเลือกรับได ้

สามารถจะบิดเบือนได้ และสามารถท่ีจะเลือกจดจาํเอาไวไ้ด้ การส่งส่ิงเร้า (เช่น การโฆษณา) 

ออกไป จึงตอ้งโดดเด่น ชัดเจน และจาํง่าย จึงจะทาํให้ผูบ้ริโภคมีปฏิกิริยาตอบสนองไปในทางท่ี

ประสงค ์

  -  การเรียนรู้ หมายถึง การเปล่ียนแปลงพฤติกรรมอนัเป็นผลมาจากการไดมี้

ประสบการณ์ ไม่วา่จะโดยทางตรงหรือทางออ้มผูบ้ริโภคหากมีประสบการณ์มาแลว้วา่ผลิตภณัฑใ์ด

สามารถตอบสนองความตอ้งการหรือสร้างความพอใจให้แก่ความอยากไดข้องเขาไดดี้ เม่ือตกอยูใ่น

ภาวะท่ีความตอ้งการหรือความอยากไดอ้ยา่งเดิมแสดงอิทธิพลออกมาอีก ผูบ้ริโภคจะซ้ือผลิตภณัฑ์

เดิมไปบริโภคอีก 

  -  ความเช่ือและทศันคติ  ความเช่ือเป็นลกัษณะท่ีแสดงถึงความรู้สึกนึกคิดท่ี

จะเป็นไปได ้ อนัเป็นจุดมุ่งหมายท่ีมีลกัษณะเฉพาะ ซ่ึงจะเป็นความจริงหรือไม่จริงก็ได ้ความเช่ือน้ี

อาจเกิดจากความรู้ ความคิดเห็น หรือศรัทธา ก็ได้ และอาจมีอารมณ์ความรู้สึก หรือความสะเทือนใจ 

เขา้มาเก่ียวขอ้งหรือไม่ก็ได 
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1)  ความเช่ือ  เป็นตวัก่อให้เกิดจินตภาพของผลิตภณัฑ์ข้ึนในหมู่ผูบ้ริโภค ถ้า

หากปรากฏว่าผูบ้ริโภคมีความเช่ือผิด ๆ เก่ียวกับผลิตภัณฑ์ ย่อมเป็นหน้าท่ีของนักการตลาดท่ี

จะตอ้งทาํการรณรงคเ์พื่อแกไ้ขความเช่ือใหถู้กตอ้งดว้ยกลวธีิต่างๆ 

2) ทศันคติ  หมายถึง  ความคิด ความเขา้ใจ ความคิดเห็น ความรู้สึก และท่าที

ของบุคคลท่ีมีต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึง ซ่ึงมีอิทธิพลต่อการแสดงออกของบุคคลนั้น โดยอาจแสดงออก

ในทางเห็นดว้ยหรือไม่เห็นดว้ยก็ได ้ทศันคติท่ีบุคคลมีต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึงนั้น มีธรรมชาติท่ีค่อนขา้ง

เปล่ียนแปลงยาก แทนท่ีจะเปล่ียนทศันคติ นกัการตลาดจึงควรใชว้ธีิปรับขอ้เสนอให้สอดคลอ้งกบั

ทศันคติแทน 

นักการตลาดถา้สามารถทาํให้ผูบ้ริโภคมีความเช่ือว่า ผลิตภณัฑ์ของตนมีคุณภาพ

ดีเด่นกว่าผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งขนั ถ้าสามารถทาํให้ผูบ้ริโภคมีทัศนคติท่ีดีต่อผลิตภณัฑ์ของตนได ้

ผลิตภณัฑน์ั้นยอ่มมีจินตภาพท่ีดีอยูใ่นหวัใจของผูบ้ริโภค โอกาสท่ีผลิตภณัฑ์จะขายไดย้อ่มมีมากดว้ย 

1.4  กระบวนการตัดสินใจของผู้บริโภค  

 ผูบ้ริโภคมีกระบวนการตดัสินใจซ้ือ ตามขั้นตอนดงัน้ี 

 1.  การยอมรับปัญหา (problem recognition) หมายถึง สภาวะท่ีผูบ้ริโภครู้ และ

ประจกัษช์ดัวา่ ความปรารถนาของเขากบัความเป็นจริงท่ีดาํรงอยู ่ยงัมีขอ้แตกต่างกนัทั้งระดบัความ

เป็นจริงท่ีดาํรงอยูน่ั้นยงัตํ่ากวา่ระดบัความปรารถนาเสียอีกดว้ย เช่น ผูบ้ริโภคท่ีเป็นเจา้ของรถยนต์

คนัหน่ึง ยอ่มมีความปรารถนาจะให้เคร่ืองยนตท์าํงานทุกคร้ังท่ีทาํการติดเคร่ืองในเวลาเชา้ เพื่อขบัข่ี

ออกไปทาํงาน แต่ถ้าปรากฏว่าในหน่ึงสัปดาห์ตอ้งทาํการเข็นเพื่อให้เคร่ืองยนต์ทาํงานถึงห้าวนั 

ผูบ้ริโภคคนนั้นยอ่มรู้ประจกัษ์ชดัวา่ มีความแตกต่างเกิดข้ึนระหว่างระดบัของความปรารถนากบั

ระดบัของความเป็นจริง นัน่คือการยอมรับปัญหานัน่เองเม่ือผูบ้ริโภคตดัสินใจหาทางแกไ้ขปัญหา 

ยอ่มหมายความวา่เขาจะตอ้งดาํเนินการตามขั้นตอนต่อไป คือ การเสาะแสวงหาสารสนเทศเก่ียวกบั

วธีิแกปั้ญหา 

 2.  การเสาะแสวงหาสารสนเทศ (information search) สารสนเทศเก่ียวกับวิธี

แก้ปัญหาท่ีผูบ้ริโภคเสาะแสวงหาก็คือ ส่วนประสมการตลาดท่ีนักการตลาดจาํนวนมากมายจาก

หลายบริษทัพฒันาออกมาเสนอนัน่เอง ส่วนประสมการตลาดเหล่าน้ี ผูบ้ริโภคจะไปแสวงหามาจาก

ส่ีแหล่งดว้ยกนั คือ 

1) แหล่งบุคคล (personal source) 

2) แหล่งการคา้ (commercial source) 

3) แหล่งสาธารณะ (public source) 

4) แหล่งประสบการณ์ (experience source) 
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ผลจากการเสาะแสวงหาสารสนเทศ จะทาํใหผู้บ้ริโภคไดรั้บส่วนประสมการตลาด

มาจาํนวนหน่ึง ส่วนประสมการตลาดเหล่าน้ีจะถูกวิเคราะห์และพฒันาข้ึนเป็นทางเลือกสําหรับ

ผูบ้ริโภคนั้น ๆ แลว้จึงประเมินทางเลือกต่อไป 

3.  การประเมินทางเลือก (alternatives evaluation) เม่ือถึงขั้นตอนน้ี ผู ้บริโภค 

จะกาํหนดเกณฑ์ต่าง ๆ ข้ึนมา เพื่อวดัและเปรียบเทียบคุณค่าของส่วนประสมการตลาดท่ีจดัเก็บ

รวบรวมมานั้น เกณฑ์เหล่าน้ีไดแ้ก่รายละเอียดของส่วนประสมการตลาดท่ีพึงประสงค์  หรือไม่ 

พึงประสงคน์ัน่เอง 

4.  การตดัสินใจซ้ือ (Purchase decision) ในขั้นตอนการประเมินผลทางเลือกท่ีแลว้มา 

ผูบ้ริโภคไดเ้รียงลาํดบัคะแนนของทางเลือกต่าง ๆ ไวแ้ลว้ ความตั้งใจซ้ือก็เกิดข้ึนแลว้ พอมาถึงการ

ตดัสินใจซ้ือ จะเป็นการเลือกเอาทางใดทางเลือกหน่ึงจากหลาย ๆ ทางเลือกนั้น โดยทัว่ไปผูบ้ริโภค

จะตดัสินใจซ้ือผลิตภณัฑต์ราท่ีผา่นเกณฑม์าดว้ยคะแนนดีท่ีสุด 

4.   พฤติกรรมหลงัการซ้ือ (postpurchase behavior) หลงัจากการท่ีไดซ้ื้อผลิตภณัฑ์มา 

และไดบ้ริโภคแลว้ ผูบ้ริโภคจะเรียนรู้วา่ผลิตภณัฑ์นั้นสามารถแกปั้ญหาไดจ้ริงหรือไม่ สร้างความ

พอใจให้มากน้อยเพียงใดเม่ือลูกคา้ได้รับความพอใจหรือพอใจมากจากการได้บริโภคผลิตภณัฑ ์

ลูกคา้มกัจะ 

1) ซ้ือผลิตภณัฑจ์ากบริษทัมากข้ึน มีความภกัดียาวนาน 

2) ซ้ือผลิตภณัฑซ์ํ้ าอีกเม่ือบริษทัออกผลิตภณัฑใ์หม่หรือปรับปรุงผลิตภณัฑใ์หม่ 

3) กล่าวถึงผลิตภณัฑแ์ละบริษทัไปในทางบวก 

4) สนใจขอ้เสนอของคู่แข่งนอ้ยลง มีความไวต่อการเปล่ียนแปลงราคา 

5) เสนอความคิดเห็นเก่ียวกบัผลิตภณัฑใ์หบ้ริษทัทราบ 

6) เป็นลูกคา้ประจาํของบริษทั 

ในกรณีผูบ้ริโภคได้รับความไม่พอใจจากการได้บริโภคผลิตภณัฑ์ ผูบ้ริโภคอาจ

เก็บงาํความรู้สึกไม่พอใจนั้นเอาไวเ้งียบ ๆ ก็ได ้หรืออาจมีปฏิกิริยาตอบโตก้็ได ้เป้าหมายของการ

ตอบโตอ้าจเป็นตวัผลิตภณัฑห์รือผูข้ายก็ได ้

การวิเคราะห์พฤติกรรมผูบ้ริโภคเป็นการคน้ควา้ หรือวิจยัเก่ียวกบัพฤติกรรมการ

ซ้ือและการบริโภค มีส่วนเก่ียวขอ้งกบัการโฆษณาสินคา้และบริการทั้งท่ีเป็นบุคคลกลุ่มบุคคล หรือ

องค์กร เพื่อให้ทราบถึงลกัษณะความตอ้งการและพฤติกรรมการซ้ือการบริโภค การเลือกบริการ

แนวคิด หรือประสบการณ์ท่ีจะทาํให้ผูบ้ริโภคพึงพอใจ หรือ (ปณิศาลัญ  ชานนท์, 2548)  โดย

สามารถใช ้7 คาํถาม (6Ws 1H) (ปรัชญา ปิยะรังสี 2554) 
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1. 37ใครอยูใ่นตลาดเป้าหมาย (Who is in the target market?) เป็นคาํถามท่ีตอ้งการ

ทราบตลาดเป้าหมาย (target market) หรือลกัษณะกลุ่มเป้าหมาย (occupants) โดยมีกลุ่มเป้าหมาย

ทางดา้น 

(1)  ประชากรศาสตร์  

(2)  ภูมิศาสตร์ 

(3)  จิตวทิยาหรือจิตวเิคราะห์  

(4)  พฤติกรรมศาสตร์กลยทุธ์การตลาด (4Ps) (ปรัชญา ปิยะรังสี 2554) 

2. 37ผู ้บ ริโภคซ้ืออะไร (What does the consumer buy?) ต้องการทราบว่าส่ิ งท่ี

ผู ้บริโภคต้องการซ้ือ  (objects) โดยส่ิงท่ีผู ้บริโภคต้องการ คุณสมบัติหรือองค์ประกอบของ

ผลิตภัณฑ์  และความแตกต่างท่ี เหนือกว่าคู่แข่งขัน  โดยมีกลยุทธ์ด้านผลิตภัณ ฑ์  (Product 

strategy) (ปรัชญา ปิยะรังสี 2554) (ธวลัวรัตน์ อินทนนัชยั 2552) 

(1)  ผลิตภณัฑห์ลกั 

(2)  รูปลกัษณ์ผลิตภณัฑ ์ 

(3)  ผลิตภณัฑค์วบ   

(4)  ผลิตภณัฑท่ี์คาดหวงั  

(5)  ศกัยภาพผลิตภณัฑ ์และ  

(6)  ความแตกต่างทางการแข่งขนั (Competitive differentiation)  

(ปรัชญา ปิยะรังสี 2554)(ธวลัวรัตน์ อินทนนัชยั 2552) 

3. 37ทาํไมผูบ้ริโภคจึงซ้ือ (Why does the consumer buy?) เป็นคาํถามท่ีต้องการทราบ

วตัถุประสงคใ์นการซ้ือ (objectives) คือ(1) ปัจจยัทางจิตวทิยา(2) ปัจจยัทางสังคมและวฒันธรรม ตลอดจน

(3) ปัจจยัเฉพาะบุคคล (ธวลัวรัตน์ อินทนนัชยั 2552) 

4. 37ใครมีส่วนร่วมในการตัดสินใจซ้ือ (Who participates in the buying?) เป็นคาํถาม 

ท่ีตอ้งการทราบบทบาทของกลุ่มต่างๆ (organizations) ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริหาร  โดยมี

องคป์ระกอบในการตดัสินใจซ้ือคือ(1) ผูริ้เร่ิม(2) ผูมี้อิทธิผล(3) ผูต้ดัสินใจซ้ือและ(4) ผูใ้ช้ (ปรัชญา ปิยะรังสี 

2554) (ธวลัวรัตน์ อินทนนัชยั 2552) 

5. 37ผูบ้ริโภคซ้ือเม่ือใด (When does the consumer buy 

6. 37ผูบ้ริโภคซ้ือท่ีไหน (Where does the consumer buy?) 

7. 37ผูบ้ริโภคซ้ืออย่างไร (How does the consumer buy?)  เป็นคาํถามท่ีต้องการทราบ

ขั้นตอนหรือกระบวนการในการตดัสินใจเลือกซ้ือ (operation) โดยมีองคป์ระกอบการซ้ือโดย 
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(1)  การรับรู้ปัญหา  

(2)  การคน้หาขอ้มูล  

(3)  การประเมินผลทางเลือก 

(4)  การตดัสินใจซ้ือ 

(5)  ความรู้สึกภายหลงัการซ้ือ  (ธวลัวรัตน์ อินทนนัชยั 2552) 

 

2.  แรงจูงใจ 

 

2.1  ความหมายของแรงจูงใจ และการจูงใจ (Definition of motive and motivation) 

 แรงจูงใจ คือพลงัผลกัดนัให้คนมีพฤติกรรม และยงักาํหนดทิศทางและเป้าหมาย 

ของพฤติกรรมนั้นดว้ย คนท่ีมีแรงจูงใจสูง จะใชค้วามพยายามในการกระทาํไปสู่เป้าหมาย  โดยไม่

ลดละ แต่คนท่ีมีแรงจูงใจตํ่า จะไม่แสดงพฤติกรรม หรือไม่ก็ลม้เลิก การกระทาํ ก่อนบรรลุเป้าหมาย 

 แรงจูงใจ (motive) เป็นคาํท่ีได้ความหมายมาจากคาํภาษาละตินท่ีว่า movere ซ่ึง

หมายถึง "เคล่ือนไหว (move) " ดงันั้น คาํวา่แรงจูงใจจึงมีการใหค้วามหมายไวต่้างๆ กนัดงัน้ี 

1. แรงจูงใจ หมายถึง "บางส่ิงบางอย่างท่ีอยู่ภายในตัวของบุคคลท่ีมีผลทาํให้

บุคคลตอ้งกระทาํ หรือเคล่ือนไหว หรือมี พฤติกรรม ในลกัษณะท่ีมีเป้าหมาย" (Walters.1978 :218) 

กล่าวอีกนยัหน่ึงก็คือ แรงจูงใจเป็นเหตุผล ของการกระทาํ นัน่เอง 

2. แรงจูงใจ หมายถึง "สภาวะท่ีอยู่ภายในตัวท่ีเป็นพลัง ทําให้ร่างกายมีการ

เคล่ือนไหว ไปในทิศทางท่ีมีเป้าหมาย ท่ีได้เลือกไวแ้ล้ว ซ่ึงมักจะเป็นเป้าหมายท่ีมีอยู่นภาวะ

ส่ิงแวดลอ้ม" (Loundon and Bitta.1988: 368) 

 จากความหมายน้ีจะเห็นได้ว่า แรงจูงใจจะเก่ียวข้องกับองค์ประกอบท่ีสําคัญ  

2 ประการ คือ 
(1) เป็นกลไกท่ีไปกระตุน้พลงัของร่างกายใหเ้กิดการกระทาํ และ 

(2) เป็นแรงบงัคบัใหก้บัพลงัของร่างกายท่ีจะกระทาํอยา่งมีทิศทาง 

 ส่วนการจูงใจ (motivation) เป็นเง่ือนไขของการได้รับการกระตุ้นโดยมีการให้

ความหมายไว ้ดงัน้ี 

1) การจูงใจ หมายถึง "แรงขบัเคล่ือนท่ีอยู่ภายในของบุคคลท่ีกระตุ้นให้บุคคล 

มีการกระทาํ" (Schiffman and Kanuk. 1991:69) 

2) การจูงใจ เป็นภาวะภายใน ของบุคคล ท่ีถูกกระตุน้ให้กระทาํพฤติกรรมอยา่งมี

ทิศทางและต่อเน่ือง (แอนนิตา้ อี วลูฟอลค์ Anita E. Woolfolk 1995) 
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3) การจูงใจเป็นภาวะในการเพิ่มพฤติกรรม การกระทาํหรือกิจกรรมของบุคคล 

โดยบุคคลจงใจ กระทาํพฤติกรรม นั้นเพื่อให้บรรลุเป้าหมายท่ี ตอ้งการ (ไมเคิล ดอมแจน Domjan 

1996) 

 จากคาํอธิบายและความหมายดงักล่าว จึงสรุปไดว้า่ การจูงใจ เป็นกระบวนการ

ท่ีบุคคลถูก กระตุน้จากส่ิงเร้าโดยจงใจ ให้กระทาํหรือด้ินรนเพื่อให้บรรลุวตัถุประสงคบ์างอยา่ง ซ่ึง

จะเห็นได้ว่า พฤติกรรมท่ีเกิดจาก การจูงใจ เป็น พฤติกรรม ท่ีมิใช่เป็นเพียงการตอบสนองส่ิงเร้า

ปกติธรรมดา แต่ ตอ้งเป็นพฤติกรรมท่ีมีความเขม้ขน้ มีทิศทางจริงจงั มีเป้าหมายชดัเจนวา่ตอ้งการ

ไปสู่จุดใด และ พฤติกรรมท่ีเกิดข้ึน เป็นผลสืบเน่ืองมาจาก แรงผลกัดนั หรือ แรงกระตุน้ ท่ีเรียกว่า 

แรงจูงใจ ดว้ย 

2.2  ความสําคัญของการจูงใจ 

 ผลิตผลของงานจะมีคุณภาพดี มีปริมาณมากน้อยเพียงใด ข้ึนอยู่กบั การจูงใจใน

การทาํงาน การจูงใจจึงมีอิทธิผลต่อผลผลิต ดงันั้น ผูบ้งัคบับญัชา หรือ หัวหน้างาน จึงจาํเป็นตอ้ง

เขา้ใจว่าอะไรคือแรงจูงใจท่ีจะทาํให้พนักงานทาํงานอย่างเต็มท่ี และไม่ใช่เร่ืองง่ายในการจูงใจ

พนกังาน เพราะ พนกังานตอบสนองต่องานและวิธีทาํงานขององคก์รแตกต่างกนั การจูงใจพนกังาน

จึงมี ความสาํคญัอยา่งยิง่ สามารถสรุปความสาํคญัของการจูงใจในการทาํงานไดด้งัน้ี 

 1. พลงั ( Energy )  เป็นแรงขบัเคล่ือนท่ีสําคญัต่อการกระทาํ หรือ พฤติกรรมของ

มนุษย ์ในการทาํงานใดๆ ถา้บุคคลมี แรงจูงใจ ในการทาํงานสูง ยอ่มทาํใหข้ยนัขนัแข็งกระตือรือร้น 

กระทาํให้สําเร็จ ซ่ึงตรงกนัขา้มกบั บุคคลท่ีทาํงานประเภท "เช้าชาม เยน็ชาม" ท่ีทาํงานเพียงเพื่อ 

ใหผ้า่นไปวนัๆ 

 2. ความพยายาม (Persistence) ทาํให้บุคคลมีความมานะ อดทน บากบัน่ คิดหา

วิธีการนาํความรู้ความสามารถ และ ประสบการณ์ของตน มาใช้ให้เป็นประโยชน์ต่องานให้มาก

ท่ีสุด ไม่ท้อถอยหรือละความพยายามง่ายๆ แม้งาน จะมีอุปสรรคขัดขวาง และเม่ืองานได้รับ

ผลสาํเร็จ ดว้ยดีก็มกัคิดหา วธีิการปรับปรุงพฒันาใหดี้ข้ึนเร่ือยๆ 

 3. การเปล่ียนแปลง (variability) รูปแบบการทาํงานหรือวิธีทาํงานในบางคร้ัง 

ก่อให้เกิดการคน้พบช่องทาง ดาํเนินงาน ท่ีดีกวา่ หรือประสบ ผลสําเร็จมากกวา่ นกัจิตวิทยาบางคน

เช่ือว่า การเปล่ียนแปลง เป็นเคร่ืองหมายของ ความเจริญ ก้าวหน้า ของบุคคล แสดงให้เห็นว่า 

บุคคลกาํลงัแสวงหาการเรียนรู้ส่ิงใหม่ๆ ให้ชีวิต บุคคลท่ีมี แรงจูงใจ ในการทาํงานสูง เม่ือด้ินรน 

เพื่อจะบรรลุ วตัถุประสงค์ใดๆ หากไม่สําเร็จบุคคล ก็มกัพยายามคน้หา ส่ิงผิดพลาด และพยายาม

แก้ไข ให้ดีข้ึนในทุก วิถีทาง ซ่ึงทาํให้เกิดการเปล่ียนแปลง การทาํงานจน ในท่ีสุดทาํให้คน้พบ

แนวทาง ท่ีเหมาะสมซ่ึง อาจจะต่างไป จากแนวเดิม 
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 4.  บุคคลท่ีมีแรงจูงใจในการทาํงาน จะเป็นบุคคลท่ีมุ่งมัน่ทาํงานให้เกิดความ

เจริญก้าวหน้า และการมุ่ งมั่นทํางานท่ีตนรับผิดชอบ ให้ เจริญก้าวหน้า จัดว่าบุคคลผู ้นั้ น 

มี จรรยาบรรณในการทาํงาน (work ethics) ผูมี้จรรยาบรรณในการทาํงาน จะเป็นบุคคลท่ีมีความ

รับผิดชอบ มัน่คงในหนา้ท่ี มีวินยัในการทาํงาน ซ่ึงลกัษณะดงักล่าวแสดงให้เห็นถึงความสมบูรณ์  

ผูมี้ลกัษณะ ดงักล่าวน้ี มกัไม่มีเวลาเหลือพอท่ีจะคิดและทาํในส่ิงท่ีไม่ดี 
2.3  ลกัษณะของแรงจูงใจ 

 แรงจูงใจของมนุษย์มีมากมายหลายอย่าง เราถูกจูงใจให้มีการกระทําหรือ

พฤติกรรม หลายรูปแบบ เพื่อหานํ้ าและ อาหารมาด่ืมกิน สนองความตอ้งการทางกาย แต่ยงัมีความ

ตอ้งการมากกวา่นั้น เช่น ตอ้งการความสาํเร็จ ตอ้งการเงิน คาํชมเชย อาํนาจ และในฐานะท่ีเป็นสัตว์

สังคม คนยงัตอ้งการมีอารมณ์ผูกพนัและอยู่รวมกลุ่มกับผูอ่ื้น แรงจูงใจ จึงเกิดข้ึนได้จากปัจจยั

ภายในและปัจจยัภายนอก 

2.4  แรงจูงใจภายใน (intrinsic motives) 

 แรงจูงใจภายในเป็นส่ิงผลกัดนัจากภายในตวับุคคล ซ่ึงอาจจะเป็นเจตคติ ความ

คิดเห็น ความสนใจ ความตั้ งใจ การมองเห็นคุณค่า ความพอใจ ความต้องการ ฯลฯ ส่ิงต่างๆ 

ดงักล่าวมาเหล่าน้ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมค่อนขา้งถาวร เช่น คนงานท่ีเห็นคุณค่าของงาน มองว่า

องค์การคือสถานท่ีให้ชีวิตแก่เขาและครอบครัว เขาก็จะจงรักภกัดีต่อองค์การ กระทาํ การต่างๆ  

ใหอ้งคก์ารเจริญกา้วหนา้ หรือในกรณีท่ีบา้นเมืองประสบปัญหาเศรษฐกิจ ในช่วงเวลาของเศรษฐกิจ

ขาลง องค์การจาํนวนมากอยู่ในภาวะขาดทุน ไม่มีเงินจ่ายค่าตอบแทน แต่ดว้ยความผกูพนั เห็นใจ

กันและกัน ทั้ งเจ้าของกิจการ และพนักงานต่างร่วมกัน ค้าขายอาหารเล็กๆ น้อยๆ ทั้ งประเภท 

แซนวิช ก๋วยเต๋ียว ฯลฯ เพียงเพื่อ ให้มีรายได้ ประทงักนัไปทั้งผูบ้ริหารและลูกน้อง และในภาวะ

ดังกล่าวน้ีจะเห็นว่า พนักงานหลายราย ท่ีไม่ทิ้งเจ้านาย ทั้ งเต็มใจไปทํางานวนัหยุดโดยไม่มี

ค่าตอบแทน ถา้การกระทาํดงักล่าวเป็นไปโดย เน่ืองจากความรู้สึก หรือเจตคติท่ีดีต่อเจา้ของกิจการ 

หรือด้วยความรับผิดชอบในฐานะสมาชิกคนหน่ึงขององค์การ มิใช่เพราะ เกรงจะถูกไล่ออก 

หรือไม่มีท่ีไป ก็กล่าวไดว้า่ เป็นพฤติกรรมท่ีเกิดจากแรงจูงใจภายใน 

2.5  แรงจูงใจภายนอก (extrinsic motives) 

 แรงจูงใจภายนอกเป็นส่ิงผลกัดนัภายนอกตวับุคคลท่ีมากระตุน้ให้เกิดพฤติกรรม 

อาจจะเป็นการไดรั้บรางวลั เกียรติยศ ช่ือเสียง คาํชม การไดรั้บการยอมรับ ยกยอ่ง ฯลฯ แรงจูงใจน้ี

ไม่คงทนถาวรต่อพฤติกรรม บุคคลจะ แสดงพฤติกรรม เพื่อ ตอบสนองส่ิงจูงใจดงักล่าว เฉพาะ 

ในกรณีท่ีต้องการรางวลั ต้องการเกียรติ ช่ือเสียง คาํชม การยกย่อง การได้รับ การยอมรับ ฯลฯ 

ตวัอย่างแรงจูงใจภายนอกท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรม เช่น การท่ีคนงาน ทาํงานเพียง เพื่อแลกกับ 
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ค่าตอบแทน หรือเงินเดือน การแสดงความขยนัตั้งใจทาํงานเพียง เพื่อให้หัวหน้างานมองเห็นแลว้ 

ไดค้วามดีความชอบ เป็นตน้ 

2.6  การจําแนกแรงจูงใจ (Classification of motives) 

 แรงจูงใจ สามารถจาํแนกประเภทไดห้ลายวธีิท่ีมีความสําคญัมากไดแ้ก่ การจาํแนก

ประเภทของแรงจูงใจออกเป็น 5 ลกัษณะดงัน้ี 

(1)  แรงจูงใจทัว่ไป 

(2)  แรงจูงใจดา้นร่างกายกบัดา้นจิตวทิยา 

(3)  แรงจูงใจท่ีรีบด่วน  

(4)  แรงจูงใจลาํดบัแรกกบัแรงจูงใจลาํดบัสอง และ  

(5)  แรงจูงใจท่ีรู้สึกตวักบัแรงจูงในท่ีไม่รู้สึกตวั โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

 2.6.1 แรงจูงใจทัว่ไป (Generic motives) 

 ปกติจะหมายถึง แรงจูงใจท่ีมีพื้นฐานมาจากความหิว ความกระหาย ความ

ตอ้งการทางเพศการต่อสู้เพื่อการดาํรงชีวิต ความภาคภูมิใจ ความสามารถเขา้สังคมได ้ความอยากรู้

อยากเห็น ความกลวัและการปกป้องตวัเอง เป็นตน้ วิธีการจดักลุ่มของแรงจูงใจใดๆ ปกติมกัจะให้

ขอ้มูลท่ีมากกว่า ความเป็นลกัษณะทัว่ไปอย่างง่ายๆ เช่น การจดักลุ่มแรงจูงใจเป็นแรงจูงใดดา้น

ร่างกาย และแรงจูงใจดา้นจิตวทิยา 

 2.6.2 แรงจูงใจด้านร่างกาย (Physiological motives) 

 จะเป็นแรงจูงใจท่ีเก่ียวกับการทาํหน้าท่ีพื้นฐานของร่างกายด้านกายภาพ 

เช่น ความหิว ความกระหาย ความตอ้งการทางเพศ การขจดัของเสีย ออกจากร่างกาย การพกัผ่อน 

การทาํงาน และความสุขสบายทางร่างกาย เป็นตน้ 

 2.6.3 แรงจูงใจด้านจิตวิทยา (Psychological motives) 

 คือ แรงจูงใจทั้งหลายท่ีมีอยู่ในจิตใจ (mind) เช่น ความปลอดภยั ความรัก 

การบรรลุความปรารถนา ความภาคภูมิใจ การสร้างช่ือเสียงให้กบัตวัเอง การแสวงหาสถานภาพ 

การเป็นท่ียอมรับของบุคคลอ่ืนๆ ความสุข ความเศร้า และการมีอาํนาจ เป็นตน้ 

 แมว้่าแรงจูงใจ จะไม่มีแรงจูงใจท่ีพิจารณาในแง่ของการท่ีตอ้งตอบสนอง

ทนัทีทนัใด หรือไม่สามารถเล่ือนการตอบสนองออกไปได้ โดยแรงจูงใจท่ีรีบด่วนเป็นแรงจูงใจ 

ท่ีตอ้งมีการตอบสนองในทนัทีคอยไม่ได ้เราไม่อาจจะระบุชนิดของแรงจูงใจท่ีเป็นแบบรีบด่วนได ้

เพราะข้ึนอยู่กบัผูบ้ริโภคแต่ละคนท่ีแตกต่างกนัและในช่วงของเวลาของบุคคลแต่ละคนท่ีต่างกนั 

ตวัอย่างเช่น ความหิวอาจมี  การจาํแนกแรงจูงใจ (Classification of motives)  แรงจูงใจมีมากมาย

หลายอยา่ง แต่พอจะแบ่งออกไดเ้ป็นสองประเภทดงัน้ี 
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 1) แรงขบัปฐมภูมิ (primary drives) 

  เป็นแรงขบัท่ีมีกาํเนิดมาจากความตอ้งการทางร่างกาย และไม่ตอ้งอาศยั

การเรียนรู้ (unlearned) เช่น ความหิวและความกระหาย มักจะเรียกว่า แรงขับทางสรีรวิทยา 

(physiological drives) นอกจากนั้นอาจมีแรงจูงใจบางอยา่งท่ีมิไดเ้กิดจากการเรียนรู้เช่นกนั แต่มิได้

เก่ียวข้องกับ การเปล่ียนแปลงทางสรีรวิทยา เช่น ความรัก ความอยากรู้อยากเห็น การกระตุ้น

ความรู้สึกจากการสัมผสั (sensory stimulation) เป็นตน้ 

 (1)  ความหิว (hunger)  

 (2)  ความกระหาย (Thirst)  

 (3)  แรงขบัทางเพศและความเป็นมารดา (Sex and maternal drives)  

 (4)  อุณหภูมิ (Temperature)  

 (5)  การหลีกหนีความเจบ็ปวด (Avoidance of pain)  

 (6)  ความอยากรู้อยากเห็นและการกระตุ้นความรู้สึกจากการสัมผสั 

(Curiosity and sensory stimulation)  

 (7)  กิจกรรมและการจดัแจง (Activity and manipulation)  

 (8)  แรงจูงใจเก่ียวกบัความสามารถ (Competence motive) 

 2)  แรงขบัทุติยภูมิ (secondary drives) 

 เป็นแรงขบัท่ีสลบัซับซ้อนมากกว่าแรงขบัปฐมภูมิ ส่วนใหญ่เกิดจาก

การเรียนรู้ แต่บางทีก็ไม่ใช่ แรงขบัทุกอย่างถูกเปล่ียนแปลงได ้(modified) โดยการเรียนรู้ทาํนอง

เดียวกบัแรงขบัประเภทแรก บางทีเรียกวา่แรงจูงใจทางสังคม (social motives) หรือแรงขบัทางจิตใจ 

(psychological drives) Morgan แบ่งแรงจูงใจทางสังคมออกเป็น 

 (1)  ความรักและความเก่ียวเน่ือง (Affection and affiliation ) 

 (2)  การยอมรับและการยกยอ่งทางสงัคม (Social approval and esteem)   

 (3)  ความสัมฤทธ์ิ (Achievement)  

 (4)  ความกา้วร้าว (Aggression)  
 

2.7  รูปแบบของแรงจูงใจ 

 บุคคลแต่ละคนมีรูปแบบแรงจูงใจท่ีแตกต่างกัน ซึงนักจิตวิทยาได้แบ่งรูปแบบ 

แรงจูงใจของมนุษยอ์อกเป็นหลายรูปแบบท่ีสาํคญั มีดงัน้ี 

 1.  แรงจูงใจใฝ่สัมฤทธ์ิ 0 (Achievement Motive) หมายถึง แรงจูงใจท่ีเป็นแรงขบัให้

บุคคลพยายามท่ีจะประกอบพฤติกรรมท่ีจะประสบสัมฤทธิผลตามมาตรฐานความเป็นเลิศ 

(Standard of Excellence) ท่ีตนตั้งไว ้บุคคลท่ีมีแรงจูงใจใฝ่สัมฤทธ์ิจะไม่ทาํงานเพราะหวงัรางวลั แต่
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ทาํเพื่อจะประสบความสําเร็จตามวตัถุประสงค์ท่ีตั้งไว ้ผูมี้แรงจูงใจใฝ่สัมฤทธ์ิจะมีลกัษณะสําคญั 

ดงัน้ี 

1) มุ่งหาความสาํเร็จ (Hope of Success) และกลวัความลม้เหลว (Fear of Failure) 

2) มีความทะเยอทะยานสูง 

3) ตั้งเป้าหมายสูง 

4) มีความรับผดิชอบในการงานดี 

5) มีความอดทนในการทาํงาน 

6) รู้ความสามารถท่ีแทจ้ริงของตนเอง 

7) เป็นผูท่ี้ทาํงานอยา่งมีการวางแผน 

8) เป็นผูท่ี้ตั้งระดบัความคาดหวงัไวสู้ง 

 2.  แรงจูงใจใฝ่สัมพนัธ์ 0 (Affiliative Motive) ผูท่ี้มีแรงจูงใจใฝ่สัมพนัธ์ มกัจะเป็น 

ผูท่ี้โอบออ้มอารี เป็นท่ีรักของเพื่อน มีลกัษณะเห็นใจผูอ่ื้น ซ่ึงเม่ือศึกษาจากสภาพครอบครัวแลว้ผูท่ี้

มีแรงจูงใจใฝ่สัมพนัธ์มกัจะเป็นครอบครัวท่ีอบอุ่น บรรยากาศในบา้นปราศจาก การแข่งขนั พ่อแม่

ไม่มีลกัษณะข่มขู่ พี่นอ้งมีความรักสามคัคีกนัดี ผูมี้แรงจูงใจใฝ่สัมพนัธ์จะมีลกัษณะสาํคญั ดงัน้ี 

1) เม่ือทาํส่ิงใด เป้าหมายก็เพื่อไดรั้บการยอมรับจากกลุ่ม 

2) ไม่มีความทะเยอทะยาน มีความเกรงใจสูง ไม่กลา้แสดงออก 

3) ตั้งเป้าหมายตํ่า 

4) หลีกเล่ียงการโตแ้ยง้มกัจะคลอ้ยตามผูอ่ื้น 

 3.  แรงจูงใจใฝ่อาํนาจ (Power Motive) สําหรับผูท่ี้มีแรงจูงใจใฝ่อาํนาจนั้น พบว่า 

ผูท่ี้มีแรงจูงใจแบบน้ีส่วนมากมกัจะพฒันามาจากความรู้สึกวา่ ตนเอง "ขาด" ในบางส่ิงบางอยา่งท่ี

ต้องการ อาจจะเป็นเร่ืองใดเร่ืองหน่ึงก็ได้ทาํให้เกิดมีความรู้สึกเป็น "ปมด้อย" เม่ือมีปมด้วยจึง

พยายามสร้าง "ปมเด่น" ข้ึนมาเพื่อชดเชยกบัส่ิงท่ีตนเองขาด ผูมี้แรงจูงใจใฝ่อาํนาจจะมีลกัษณะ

สาํคญั ดงัน้ี 

1) ชอบมีอาํนาจเหนือผูอ่ื้น ซ่ึงบางคร้ังอาจจะออกมาในลกัษณะการกา้วร้าว 

2) มกัจะต่อตา้นสังคม 

3) แสวงหาช่ือเสียง 

4) ชอบเส่ียง ทั้งในดา้นของการทาํงาน ร่างกาย และอุปสรรคต่าง ๆ 

5) ชอบเป็นผูน้าํ 

 4.  แรงจูงใจใฝ่กา้วร้าว (Aggression Motive)ผูท่ี้มีลกัษณะแรงจูงใจแบบน้ีมกัเป็น 

ผูท่ี้ไดรั้บการเล้ียงดูแบบเขม้งวดมากเกินไป บางคร้ังพ่อแม่อาจจะใชว้ิธีการลงโทษท่ีรุนแรงเกินไป 
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ดงันั้นเด็กจึงหาทางระบายออกกบัผูอ่ื้น หรืออาจจะเน่ืองมาจากการเลียนแบบ บุคคลหรือจากส่ือ 

ต่าง ๆ ผูมี้แรงจูงใจใฝ่กา้วร้าว จะมีลกัษณะท่ีสาํคญั ดงัน้ี  

1) ถือความคิดเห็นหรือความสาํคญัของตนเป็นใหญ่   

2) ชอบทาํร้ายผูอ่ื้น ทั้งการทาํร้ายดว้ยกายหรือวาจา 

5. แรงจูงใจใฝ่ พึ่ งพ า (Dependency Motive)ส าเหตุ ของการมี แรงจูงใจแบ บ น้ี 

ก็เพราะการเล้ียงดูท่ีพ่อแม่ทะนุถนอมมากเกินไป ไม่เปิดโอกาสใหเ้ด็กไดช่้วยเหลือตนเอง ผูท่ี้มีแรงจูงใจ

ใฝ่ พึ่งพา จะมีลกัษณะสาํคญั ดงัน้ี  

1)  ไม่มัน่ใจในตนเอง  
2)  ไม่กลา้ตดัสินใจในเร่ืองต่าง ๆ ดว้ยตนเอง มกัจะลงัเล   
3)  ไม่กลา้เส่ียง  
4)  ตอ้งการความช่วยเหลือและกาํลงัใจจากผูอ่ื้น 

 
3. การท่องเทีย่วเชิงศาสนา  

 

3.1  ความสําคัญของวดั 

 การท่องเท่ียวเชิงพุทธศาสนา สังคมไทยเรานั้ น มีความศรัทธา ความเช่ือใน

พระพุทธศาสนามานาน มีความเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนัแยกไม่ออก วดัก็อาศยับา้น บา้นก็อาศยัวดั

อาศยักนัมาตลอดจนถึงทุกวนัน้ี วดันั้น มีส่วนสําคญัต่อสังคมไทยเราเป็นอยา่งมาก เป็นท่ีพึงทางกาย

ท่ีพึงทางใจ เป็นสถานท่ีขดัเกลากิเลสพฒันาจิตใจ เป็นสถานท่ีศึกษาหาความรู้ เป็นแหล่งท่องเท่ียว

เป็นท่ีพกัอาศยั เป็นสถานท่ีจดักิจกรรมต่าง ๆ มีความสาํคญัดงัต่อไปน้ี 

 1)  เขตพุทธาวาส เช่น พระอุโบสถ พระประธาน พระปรางค ์พระเจดียบ์รรจุพระ

บรมอฐิัพระมหากษตัริยเ์ป็นตน้ โดยเฉพาะพระอุโบสถนั้นเป็นสถานท่ีทาํสังฆกรรมของพระสงฆ ์

ทุกคนตอ้งใหค้วามเคารพ 

 2)  พระอารามหลวงแต่ละวดันั้น เป็นวดัท่ีพระมหากษตัริยห์รือบรมวงษานุวงษ์

ทรงสร้างหรือทรงบูรณปฏิสังขรณ์และทรงใหก้ารอุปถมัภ ์เป็นวดัท่ีสร้างข้ึนมีแบบแผนถูกลกัษณะ

ของการสร้างวดั ตามรูปแบบโบราณประเพณี 

 3)  กิจกรรมของวดั เช่นวนัสําคญัทางศาสนามีการเวียนเทียน ฟังธรรมเทศนาสวด

มนตป์ฏิบติัธรรม มอบทุนการศึกษา.จดัประกวดสวดมนตท์านองสาระภญัญะ ประกวดตอบปัญหา

ธรรมะสาหรับเยาวชน วนัพิเศษ เช่นวนัเฉลิมพระชนม์พรรษา 5 ธันวาคม หรือ12 สิงหาคมจดั

กิจกรรมปฏิบติัธรรมรักษาศีล 8 สาํหรับคฤหสัถ ์เพื่อถวายเป็นพระราชกุศลแด่พระองคท์ั้งสอง และ
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เป็นการแสดงออกบอกให้รู้วา่พวกเราพสกนิกรชาวไทยจงรักภกัดีต่อสถาบนัพระมหากษตัริย ์และ

กิจกรรมวนัเทศกาลต่างๆ เช่น สวดมนต์วนัส่งทา้ยปีเก่า ตอ้นรับปีใหม่ เพื่อให้ชีวิตวนัใหม่พบแต่ 

ส่ิงท่ีดี สาหรับคนท่ีหล่มเหลวในชีวิต ก็เป็นการเร่ิมตน้ชีวิตใหม่ วนัสงกรานต์เป็นประเพณีข้ึนปีใหม่ 

ของไทยเรา แต่สมยัก่อน มีการเขา้วดัก่อกองทราย กองขา้วเปลือก รดน้าดาํหวั ขอพรจากพระสงฆ์

และปู ยา่ ตา ยาย ทั้งเป็นการรักษาประเพณีดีงามของไทยเราไว ้และวนัลอยกระทงเป็นวนัข้ึน 15 คํ่า 

เดือน 12 มีพระจนัทร์เต็มดวงเป็นอีกวนัหน่ึงท่ีคนไทยเราจะเขา้วดัมาลอยกระทงเพื่อขอขมาแม่นํ้ า  

ท่ีเราเคยด่ืมเคยอาศยัท่ีผา่นมาปีละคร้ังหน่ึงท่ีมีโอกาสเช่นน้ี 

3.2  แนวคิดเกีย่วกบัการเพิม่คุณค่าการตลาดสําหรับการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา 

 บทบาทของวดัในการท่องเท่ียวมีปรากฏมาตั้งแต่คร้ังพุทธกาล ในพระวนิยัปิฎก เล่มท่ี 1  

มหาวิภงัค์ เตรสกัณฑ์ ว่าด้วยอาบติัสังฆาทิเสส สิกขาบทท่ี 2 เร่ืองเล่าว่าพระพุทธเจา้ทรงประทบัอยู ่

ท่ีพระเชตวนัมหาวิหาร กล่าวถึงวิหารของพระอุทายีว่ามีความงดงาม และสะอาดเรียบร้อย มกัมีผูค้น

เดินทางมาชมวิหารเป็นอนัมาก พราหมณ์ผูห้น่ึงก็พาภริยามาเท่ียวชม พระอุทายีเป็นมคัคุเทศก์พาเท่ียว

ชม ให้พราหมณ์เดินนาหน้า ภริยาเดินตามหลงั พระอุทายีเลยถือโอกาสจบัตอ้งกายของภริยาพราหมณ์ 

นางจึงบอกแก่พราหมณ์ พราหมณ์โกรธไปกราบทูลพระพุทธเจา้ พระพุทธเจา้จึงทรงบญัญติัสิกขาบท

ห้ามภิกษุจบัต้องกายหญิง ปรับอาบติัสังฆาทิเสสแก่ผูล่้วงละเมิด นับเป็นหลักฐานช้ินหน่ึงท่ีแสดง

ร่องรอยว่าวดัเร่ิมมีบทบาทในฐานะสถานท่ีท่องเท่ียวของประชาชนพระพุทธศาสนาได้มีบทบาทอนั

สําคญัยิ่งต่อสังคมไทยมานานนบัพนัปี เพราะวดัเป็นศูนยก์ลางของสังคม และพระสงฆ์ซ่ึงเป็นตวัแทน

ของวดัเป็นผูน้า ของจิตใจของประชาชนเป็นศูนยร์วมแห่งความเช่ือถือการร่วมมือกนั เป็นท่ีประกอบ

พิธีกรรม เป็นเบ้าหล่อหลอมวิถีชีวิตชาวพุทธไทยวดัเป็นแหล่งรวมของศิลปกรรมอนัล้า ค่าทั้ งด้าน

สถาปัตยกรรม ปติมากรรมและจิตรกรรม ท่ี ศิลปินได้ถ่ ายทอดลักษณะเด่นของคา สอนทาง

พระพุทธศาสนาออกมาในงานศิลปอยา่งกลมกลืนน่าช่ืนชมเป็นพุทธศิลป์ ท่ีให้คุณค่าทั้งดา้นความงาม

และทั้ งเป็นส่ือให้คนได้เข้าถึงธรรมปฏิบัติซ่ึงช่วยกล่อมเกลาจิตใจมนุษย์ให้อ่อนโยนและสะอาด

บริสุทธ์ิข้ึน พุทธศิลป์ท่ีปรากฏในวดัจึงเป็นศิลปะแห่งอุดมคติท่ีให้คุณค่าและความหมายเชิงจริยธรรม

อย่างสูงวดัในปัจจุบันจึงเป็นศูนยร์วมของมรดกวฒันธรรมและสรรพวิชาอนัหลากหลายนับตั้ งแต่

โบราณกาล มีพระสงฆ์เป็นผูมี้บทบาทสําคญัในการเป็นผูอ้นุรักษ์สืบสาน และใช้ประโยชน์ในการ

ประกอบพิธีกรรมทางพุทธศาสนาและกิจกรรมอ่ืน ๆ ของชุมชน 

 ปัจจุบนัสภาพสังคมเปล่ียนแปลงไป บทบาทของวดัและพระสงฆ์ลดลงไปจากเดิม 

แต่กระนั้น วดัและพระสงฆก์็ยงัปรับเปล่ียนบทบาทให้สอดคลอ้งกบัสภาพสังคม โดยบทบาทหลกัของ

วดัก็ยงัคงเป็นสถานท่ีพาํนักของพระสงฆ์สามเณร เป็นสถานท่ีศึกษาเล่าเรียน ประพฤติปฏิบติัธรรม  

สืบทอดและเผยแผ่หลกัธรรมคา สั่งสอน และยงัมีฐานะเป็นแหล่งประดิษฐานและรวบรวมของมรดก
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ทางศิลปวฒันธรรม ทั้งท่ีเป็นโบราณสถาน โบราณวตัถุ และศิลปวตัถุ ตลอดถึงการเป็นศูนยก์ลาง

ในการประกอบประเพณีวฒันธรรมของชุมชน ดงันั้น วดัจึงเป็นแหล่งท่องเท่ียวทางวฒันธรรม  และ

ศาสนา ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบนั 

 ศูนยบ์ริการวิชาการคณะสถาปัตยกรรมศาสตรจุฬาลงกรณมหาวิทยาลยั ได้ให้

ความหมายของการท่องเท่ียวเชิงศาสนา หมายถึง การเดินทางไปท่องเท่ียวยงัศาสนสถาน 

(Religious Place)เพื่อเยี่ยมชมหรือบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ นมสัการศาสนสถานและพระสงฆ์ผูป้ฏิบติัดี

ปฏิบัติชอบครอบคลุมถึงส่ิงปลูกสร้างท่ี เก่ียวเน่ืองกับศาสนา ได้แก่ สถานท่ีตั้ งของอาคาร 

ท่ีประดิษฐานรูปเคารพ สถานท่ีศาสนิกชนมาประชุมกันเพื่อทาพิธีกรรมทางศาสนา ตลอดจน 

ท่ีพานักของนกับวชตามศาสนานั้นๆ โดยมีการแบ่งพื้นท่ีออกเป็นส่วนๆ ตามกิจกรรมการใช้งาน 

ท่ีแตกต่างกนั 

3.3  แหล่งท่องเทีย่วเชิงศาสนา 

 แหล่งท่องเท่ียวเชิงศาสนา แบ่งออกเป็น 2 ประเภท ไดแ้ก่ 

 1. แหล่งท่องเท่ียวประเภทศาสนสถาน หมายถึง อาคารหรือส่ิงปลูกสร้าง 

ท่ี เก่ียวเน่ืองกบัศาสนา คือ ท่ีประดิษฐานรูปเคารพ สถานท่ีสาหรับบรรดาศาสนิกชนมาประชุมกนั  

เพื่อทาพิธีกรรมทางศาสนา ตลอดจนท่ีพา นกัของนกับวชตามศาสนานั้นๆ ศาสนสถานของศาสนา

พุทธ ไดแ้ก่วดั เจดีย ์พระธาตุ ปรางค ์เชน วดัพนญัเชิง จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา พระธาตุหริภุญชยั 

จงัหวดัลาํพนูและพระปฐมเจดียจ์งัหวดันครปฐม 

 2. แหล่งท่องเท่ียวประเภทสถานปฏิบติัธรรม หมายถึง สถานท่ีสําหรับบาํบดัจิตใจ 

โดยการเขา้ฝึกปฏิบติัตามแนวทางพุทธศาสนา ไดแ้ก่ การนัง่สมาธิและทาวิปัสสนากรรมฐาน เพื่อ

การฝึกฝนจิตใจใหส้งบ สถานท่ีปฏิบติัธรรม เช่น เสถียรธรรมสถาน สาํนกัปฏิบติัวปัิสสนายุวพุทธิก

สมาคมแห่งประเทศไทย ในพระบรมราชูปถมัภ ์

 3.1.4  กจิกรรมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา 

 กิจกรรมการตลาดการท่องเท่ียวเชิงพุทธศาสนานั้ น ถือว่าเก่ียวเน่ืองกับ

อุตสาหกรรมท่องเท่ียว ท่ีมีความสําคัญต่อเศรษฐกิจของประเทศไทยเป็นอย่างมาก เพราะการ

ท่องเท่ียวเป็นอุตสาหกรรมท่ีสามารถสร้างรายได้เป็นอันดับหน่ึงของประเทศประเทศไทย  

เป็นประเทศท่ีมีความหลากหลายทางศิลปวฒันธรรม ประเพณี ศาสนา เช้ือชาติ ภาษา เผ่าพนัธ์ุ  

ของประชากรเป็นอยา่งมาก ซ่ึงถึงแมป้ระเทศไทยจะมีความแตกต่างในดา้น ต่างๆ จึงเป็นแรงจูงใจ

ทางดา้นศาสนาโดยมี 

 ปัจจยัภายในท่ีมีอิทธิพลต่อนกัท่องเท่ียว ได้แก่ การมีโอกาสไปร่วมแสวง

บุญศึกษาธรรมะฝึกสมาธิเข้าร่วมพิธีกรรมทางศาสนาท่ีเคารพนับถือการได้ไปสักการะสถานท่ี
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ศกัด์ิสิทธ์ิต่างๆ การทาํ บุญให้ทาน การบริจาคช่วยใหเ้กิดความสุขทางใจแก่นกัท่องเท่ียว และถือได้

วา่เป็นการพกัผ่อนทางจิตใจดว้ย จากการศึกษางานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งของ ณัฐพงษ์ สีบุญเรือง, สุวิมล 

แมน้จริง และภราดยั ไชยนุวตั (2552) ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวจิยัของ พระมหาบุญพิเชษฐ ์จนัทร์เมือง 

(2553) พบว่า กิจกรรมการตลาดการท่องเท่ียวเชิงพุทธศาสนา เช่น กิจกรรมการเขา้ร่วมพิธีกรรม 

กิจกรรมการพกัผ่อนหย่อนใจ กิจกรรมการปฏิบติัธรรม กิจกรรมการสืบทอดพระพุทธศาสนา 

กิจกรรมการเป็นท่ีพึ่งทางใจ และกิจกรรมการเช่าวตัถุมงคล วดัและพุทธศาสนิกชนชาวไทยมีความ

ผูกพนักนัเป็นอย่างมาก เพราะวดัเป็นสถานท่ีท่ีใช้ทากิจกรรมต่าง ๆ ทางพระพุทธศาสนา วดัจึง

กลายเป็นศูนยร์วมจิตใจของพุทธศาสนิกชนชาวไทยมาโดยตลอด อีกทั้งวดัยงัเป็นศูนยร์วมแห่ง

ศิลปวฒันธรรม ประเพณี และความเช่ือในพระพุทธศาสนาศิลปะต่าง ๆ ท่ีแสดงออกมาในรูปแบบ

ของพุทธศิลป์ มีความสัมพนัธ์กบัความเช่ือในพระพุทธศาสนา ประเพณี และวฒันธรรมของชุมชน

ต่างๆ โดยการศึกษางานวจิยัในคร้ังน้ี ผูว้จิยัไดท้าการวเิคราะห์ปัจจยักิจกรรมการตลาด 

 การท่องเท่ียวเชิงพุทธศาสนาในปัจจัยย่อย ประกอบด้วย กิจกรรมการ 

เข้าร่วมพิธีกรรม กิจกรรมการพกัผ่อนหย่อนใจ กิจกรรมการปฏิบติัธรรม กิจกรรมการสืบทอด

พระพุทธศาสนา กิจกรรมการเป็นท่ีพึ่งทางใจ และกิจกรรมการเช่าวตัถุมงคลดงัมีรายละเอียด ดงัน้ี 

 1)  กิจกรรมการเข้าร่วมพิ ธีกรรม เป็นกิจกรรมการเข้าร่วมพิ ธีกรรม  

ทางพระพุทธศาสนาในวนัสําคญัทางพระพุทธศาสนา เช่น วนัมาฆะบูชา วนัเขา้พรรษา วนัออก

พรรษา วนัวสิาขบูชา เป็นตน้ 

 2)  กิจกรรมการพกัผอ่นหยอ่นใจ เป็นกิจกรรมการเขา้ร่วมกิจกรรมสันทนา

การเพื่อการพกัผอ่นหยอ่นใจโดยเป็นกิจกรรมท่ีจดัข้ึนภายในบริเวณวดัเป็นสําคญั เช่น งานประจาํปี 

งานวดัในเทศกาลต่าง ๆ เช่น วนัสงกรานต ์วนัลอยกระทง เป็นตน้ 

 3)  กิจกรรมการปฏิบติัธรรม เป็นการทากิจกรรมทางพระพุทธศาสนา โดย

เป็นกิจกรรมท่ีดาเนินการข้ึนภายในวดัอาจจะจดัในรูปของโปรแกรมการปฏิบติัธรรมซ่ึงจะมีการ

เปล่ียนแปลงไปตามวธีิการของผูจ้ดั เช่น การสมาทานศีล 5 การฟังธรรมเทศนา เป็นตน้ 

 4)  กิจกรรมการสืบทอดพระพุทธศาสนา เป็นกิจกรรมท่ีจดัข้ึนเพื่อสืบทอด

พระพุทธศาสนา เช่น งานเก่ียวกบัการบูรณปฏิสังขรณ์ศาสนสถานต่าง ๆ ของวดั งานกฐิน งาน

ผา้ป่า งานบวชนาค เป็นตน้ 

 5)  กิจกรรมการเป็นท่ีพึ่ งทางใจ เป็นกิจกรรมท่ีจดัข้ึน ตามความประสงค์

ความนับถือ ความพึงพอใจส่วนตวั โดยประเทศไทยประชาชนส่วนใหญ่นับถือศาสนาพุทธการ

ดาํเนินกิจกรรมทางศาสนาซ่ึงนบัวา่เป็นท่ีพึ่งทางใจของพุทธศาสนิกชนโดยทัว่ ๆไปเช่น การทาํบุญ

ตกับาตร การถวายดอกไม ้ธูป เทียน เพื่อใชบู้ชาพระ เป็นตน้ 
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 6)  กิจกรรมการเช่าวตัถุมงคล เป็นกิจกรรมท่ีทางวดัจดัให้มีการเช่าวตัถุ

มงคลตามท่ีวดัไดจ้ดัทา ข้ึนเพื่อหาเงินรายไดเ้ขา้วดัเพื่อนา ไปทาํนุบาํรุงพุทธศาสนา หรือปฏิสังขรณ์

ภายในบริเวณวดั และจดัใหพุ้ทธศาสนิกชนทัว่ไปไดเ้ช่าไปบูชาตามกาํลงัศรัทธา เป็นตน้  

  กิจกรรมต่าง ๆ ท่ีทางวดัไดจ้ดัข้ึน ถือเป็นส่ิงสําคญัท่ีสามารถช่วยเผยแพร่

พุทธศาสนาให้กบันักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวได้เป็นอย่างดี กล่าวคือ นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่

มากกวา่ 80 เปอร์เซ็นตม์าวดัมิใช่เพียงเพื่อการทาํบุญเพียงอย่างเดียวเท่านั้น แต่มาวดัเพื่อพกัผ่อนหยอ่น

ใจ หรือร่วมกิจกรรมต่างๆท่ีทางวดัได้จดัข้ึน หากวดัสามารถจดักิจกรรมท่ีก่อให้เกิดประโยชน์แก่

นกัท่องเท่ียวได ้โดยเป็นกิจกรรมท่ีทาให้นกัท่องเท่ียวไดซึ้มซับถึงเอกลกัษณ์ ศิลปวฒันธรรมประเพณี

ต่างๆในพระพทุธศาสนา จะเป็นการช่วยเผยแพร่พระพุทธศาสนาไดอี้กทางหน่ึง 

 ดังนั้ น การจดัการวดัให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงพระพุทธศาสนา ทําให้

นกัท่องเท่ียวสามารถเรียนรู้ศิลปวฒันธรรมต่างๆของสังคม ท่ีเกิดข้ึนจากการผสมผสานกนัระหวา่ง

ศิลปะ ความเช่ือ และความศรัทธาในพระพุทธศาสนาของคนในสังคมนั้นๆ ทาํให้เกิดเป็นพุทธศิลป์ 

ท่ีมีคุณค่าและสวยงามวถีิชีวิตของพระสงฆ ์ท่ีมีการดาํรงอยูอ่ยา่งเรียบง่าย สมถะและมีความพอเพยีง

กบัการอยูอ่าศยัภายในวดั นกัท่องเท่ียวสามารถเรียนรู้ไดจ้ากแนวทางเหล่าน้ี เพื่อนาไปประยุกต์ใช้

ในการดาเนินชีวติปัจจุบนัของตน 

 

4. งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 

 

ผลงานวิจยัโดยส่วนใหญ่เป็นลกัษณะการวิจยัเชิงปริมาณ(Quantitative Research) รูปแบบ

การวิจัยเชิ งพรรณ นา (Descriptive Research) เป็ นการเก็ บรวบรวมข้อมู ลจาก เอกสารการวิจัย 

(Documentary Research) การสํารวจ (Survey Research) และการวิจยัโดยการสํามะโน (Census) (นราศรี 

ไววนิชกุล และชูศกัด์ิ อุดมศรี, 2552 น. 86-88) 

ศรินท์ทิพย์  คาวาโนเบะ (2554) ได้ศึกษาเร่ือง แรงจูงใจและพฤติกรรมของนักท่องเท่ียว

ชาวไทย กรณีศึกษา อาํเภอเมือง จงัหวดัน่าน โดยเก็บขอ้มูลจากนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเขา้มาท่องเท่ียว

ในอาํเภอเมือง จงัหวดัน่าน จาํนวน 400 คน ผลการศึกษาพบวา่ นกัท่องเท่ียวเดินทางเขา้มาในอาํเภอเมือง

น่าน เป็นเพศหญิง มากกวา่เพศชาย อายอุยูใ่นช่วง 26-30 ปี มีสถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาปริญญา

ตรี ประกอบอาชีพบริษทัเอกชน มีรายได้เฉล่ีย 10,001-20,000 บาท มีภูมิลาํเนาอยู่ในภาคกลาง ส่ิงท่ี

ดึงดูดใจให้มาท่องเท่ี ยวในจังหวัดน่านมากท่ี สุด ประกอบด้วย แหล่งท่ องเท่ียวด้านศาสนา 

ประวติัศาสตร์ โบราณสถาน โบราณวตัถุ ดา้นความน่าสนใจในเร่ืองเอกลกัษณ์ วฒันธรรมและประเพณี 

ดว้ยความสวยงามของสถานท่ีท่องเท่ียว ดา้นความหลากหลายของสถานท่ีท่องเท่ียว และดา้นช่ือเสียง
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ของแหล่งท่องเท่ียว  พฤติกรรมการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวชาวไทย สถานท่ีท่ีดึงดูดให้นกัท่องเท่ียว

ตอ้งมาเยีย่ม คือ วดัภูมินทร์ ช่วงฤดูท่ีร่าจะเดินทางมาท่องเท่ียว คือ ช่วงฤดูหนาว มีระยะเวลาการเดินทาง

มาพกัคา้งคืน มากกว่าเดินทางมาเช้า – เยน็กลบั สถานท่ีเลือกพกั คือ โรงแรม มีค่าใช้จ่ายในการ

ท่องเท่ียว มีการเลือกซ้ือสินคา้หรือของท่ีระลึกประเภทผา้ทอมือ 

ผลสรุป นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีลักษณะทางประชากรศาสตร์ ได้แก่ อายุ ระดับ

การศึกษา อาชีพ รายไดเ้ฉล่ีย และภูมิลาํเนา แตกต่างกนัมีแรงจูงใจต่อการท่องเท่ียวแตกต่างกนัอยา่ง

มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของนักท่องเท่ียวชาวไทย 

มีความสัมพนัธ์ต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวดา้นการจดัสรรค่าใชจ่้ายต่อคนอยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติ

ท่ีระดบั 0.05 

อารีย์  นัยพินิจ, ฐิรชญา  มณีเนตร, ธงพล  พรหมสาขา ณ สกลนคร, และภัทรพงษ์  

เกริกสกุล (2556) ไดศึ้กษาเร่ือง การศึกษาศกัยภาพการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของวดัในกลุ่มจงัหวดั

ร้อยแก่นสารสินธ์ุ ซ่ึงกลุ่มจงัหวดัประกอบด้วยจังหวดั ร้อยเอ็ด ขอนแก่น มหาสารคาม และ

กาฬสินธ์ุ เป็นการศึกษาเชิงคุณภาพ และเชิงประมาณ กลุ่มผูใ้ห้ขอ้มูลจาํแนกออกเป็น 2 กลุ่ม คือ  

1) กลุ่มภาครัฐและภาคเอกชน 17 คน และ 2) นกัท่องเท่ียว จาํนวน 400 คน พบวา่นกัท่องเท่ียวนิยม

เดินทางมาในเทศกาลลอยกระทง (S.D. = 0.617)   รองลงมาคือเดินทางมาวดัในเทศกาลสงกรานต ์

และ/หรือ ปีใหม่ (S.D. = 0.517) เดินทางมาวดัในเทศกาลเข้าพรรษา-ออกพรรษา (S.D. = 0.722) 

โดยกิจกรรมท่ีนักท่องเท่ียวนิยมเดินทางมามากท่ีสุดคือเดินทางมาวดัเพื่อการตกับาตรถวายทาน 

เวยีนเทียนในวนัสําคญัต่าง ๆ ทางศาสนา (S.D. = 0.616) ส่วนมากเดินทางมาวดัโดยรถยนตส่์วนตวั 

(S.D. = 0.632) ศกัยภาพขององค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของวดัในกลุ่มจงัหวดัร้อยแก่น

สารสินธ์ุ 1) องค์ประกอบด้านส่ิงดึงดูดใจ 2) องค์ประกอบด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว  

3) องค์ประกอบด้านท่ีพัก 4) องค์ประกอบด้านความปลอดภัย 5) องค์ประกอบด้านกิจกรรม

สนบัสนุนการท่องเท่ียว กิจกรรมสนบัสนุนดา้นการท่องเท่ียวเชิงศาสนาจะมีมากในช่วงเทศกาลวนั

สําคญัทางศาสนา 6) องค์ประกอบด้านรายการนาํเท่ียว 7) องค์ประกอบทางด้านสังคม อย่างไร 

ก็ตามจากการศึกษาคร้ังน้ีพบว่าควรมีการศึกษาถึงรูปแบบการจดัการระบบเช่ืองโยงการท่องเท่ียว 

ใหเ้ป็นโปรแกรม รวมถึงการจดัการผลประโยชน์ใหล้งไปถึงชุมชนเพิ่มข้ึนดว้ย 

ปี ย์อาภา  จันสี  (2557) ได้ศึกษาเร่ือง การท่องเท่ียวทางศาสนา และกิจกรรม 

เชิงวฒันธรรมแบบลา้นนา ในจงัหวดัเชียงใหม่ของวยัรุ่นไทย ศึกษาพฤติกรรมการเลือกท่องเท่ียว 

และการบริโภคในดา้นการท่องเท่ียวของวยัรุ่นไทยท่ีมีต่อการท่องเท่ียวทางศาสนา และกิจกรรมเชิง

วฒันธรรม และเพื่อเป็นแนวทางในการพฒันาเศรษฐกิจชุมชน และคงไวซ่ึ้งอตัลกัษณ์ความเป็นไทย 

โดยศึกษาจกนกัท่องเท่ียวท่ีเป็นวยัรุ่นไทย จาํนวน 100 คน ท่ีช่ืนชอบการท่องเท่ียว ทาํการศึกษาจาก
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สถานท่ีศึกษาและตามแหล่งท่องเท่ียวของวยัรุ่นไทย พบว่าวยัรุ่นไทยท่ีสนใจการท่องเท่ียว 

ทางศาสนา และกิจกรรมเชิงวฒันธรรมแบบล้านนา ส่วนใหญ่เป็นผูห้ญิง อายุ 19 – 21 ปี วุฒิ

การศึกษาระดบัปริญญาตรี เงินเดือนตํ่ากว่า 5,000 บาท แหล่งรายได้ท่ีได้รับ คือ จากผูป้กครอง 

ค่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียวส่วนใหญ่เป็นค่าอาหาร 

ในดา้นความพึงพอใจท่ีมีต่อสถานท่ีท่องเท่ียวทางศาสนา และกิจกรรมเชิงวฒันธรรม

แบบล้านนาของวยัรุ่นไทยนั้น พบว่า นักท่องเท่ียวมีความพึงพอใจมาก, ในดา้นความสําคญัของ

แหล่งท่องเท่ียว พบวา่ นกัท่องเท่ียวเห็นว่าแหล่งท่องเท่ียวมีความสําคญัมาก และในดา้นเศรษฐกิจ

ชุมชน พบวา่ นกัท่องเท่ียวเห็นวา่มีความเป็นเศรษฐกิจชุมชนมาก   

ในด้านความตอ้งการเดินทางไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียวในทางศาสนา และกิจกรรม 

เชิงวฒันธรรม พบวา่ ส่วนใหญ่ตอ้งการไปท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเดิม ดว้ยเหตุผลในดา้นคุณค่า

ของสถานท่ี และตอ้งการท่องเท่ียวในสถานท่ีใหม่ ดว้ยเหตุผลดา้นความสวยงามของสถานท่ี 

วงศ์ธีรา สุวรรณิน และคณะ (2557) ได้ศึกษาเร่ือง การศึกษาศกัยภาพการท่องเท่ียว 

เชิงวฒันธรรมของวดัในจงัหวดัปทุมธานี วตัถุประสงค์ เพื่อศึกษาศกัยภาพดา้นการท่องเท่ียวของวดัใน

จงัหวดัปทุมธานีท่ีสามารถพฒันาให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม และเพื่อจดัทาํเส้นทางท่องเท่ียว

ท่ี เช่ื องโยงระห ว่ างว ัด ท่ี มี ศักยภาพ ใน การพัฒ นาให้ เป็ น แหล่ งท่ องเท่ี ยวเชิ งว ัฒ นธรรม 

ในจงัหวดัปทุมธานี เป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ โดยศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลและสัมภาษณ์เชิงลึก กับเจ้า

อาวาส ไวยาวชักร พระสงค ์ผูน้าํชุมชน จาํนวน 44 คนและยงัมีการแจกแบบสอบถามนกัท่องเท่ียวท่ีมา

เท่ียวในวดั จาํนวน 384 คน โดยแจกวดัละ 45 คน ผลการวิจยัเชิงคุณภาพ  พบวา่ ศกัยภาพการท่องเท่ียว

ในด้านโบราณสถานและโบราณวัตถุ  มี หลายว ัดท่ี มี พระพุ ทธรูปเก่ าแก่ สมัยสุ โขทัย และ

พระนครศรีอยุธยา ส่ วนอุโบสถและเจดีย์มี ลักษณะเหมือนเจดีย์ชะเวดากอง โบราณสถาน 

เป็นสถาปัตยกรรมของมอญส่วนใหญ่ ส่ิงอาํนวยความสะดวกด้านสาธารณูปโภคและสาธารณูปการ 

เช่น ประปา ไฟฟ้า ถนนหนทาง ห้องสุขา และระบบรักษาความปลอดภยัอยูใ่นระดบัปานกลาง เน่ืองจาก

วดัในจงัหวดัปทุมธานีมีจาํนวนนักท่องเท่ียวน้อยกว่าจงัหวดัอ่ืน ส่วนร้านคา้จะมีอยู่ตามชุมชนรอบ ๆ 

วดั การวิจยัเชิงปริมาณ พบว่า วดัส่วนใหญ่มีภูมิทศัน์ท่ีสวยงาม และมีพื้นท่ีโล่งกวา้ง ส่วนทรัพยากร

ดา้นประวติัศาสตร์ วฒันธรรมและประเพณี พบวา่วดัส่วนใหญ่มีโบสถ์และพระพุทธรูปท่ีสําคญั ชุมชน

จะจดัประเพณีร่วมกบัวดั เช่น ตกับาตร ทาํทาน และเวียนเทียนในวนัสําคญัทางศาสนา สําหรับวดัท่ีมี

นกัท่องเท่ียวทางวดัจะจดัมคัคุเทศก์หรือบุคลากรพาชมวดั ส่วนท่ีตอ้งปรับปรุง คือ จุดประชาสัมพนัธ์ 

ยงัมีน้อย ทั้งบริเวณนอกวดัและในวดั  เส้นทางการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมจากการวิเคราะห์สามารถ

จดัทาํเส้นทางการท่องเท่ียววดัเลือกจากท่ีวดัใกลเ้คียงกนัและอยู่บนเส้นทางคมนาคมท่ีเช่ืองโยงกนั 
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พร้อมทั้งพิจารณาสถานท่ีแวะรับประทานอาหารกลางวนั และเดินทางกลับให้เป็นวงจร ทาํให้

สามารถจดัทาํแผนท่ีเส้นทางการท่องเท่ียวไดส้องเส้นทาง เส้นทางแรก มี 6 วดั และเส้นทางท่ี 2 มี 5 วดั 

วนัชพร  จันทรักษา (2551) ไดศึ้กษาเร่ือง ปัจจยัและพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวชาว

ไทยท่ีมีต่อกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงศาสนา กรณีศึกษา เขตเทศบาลนครศรีธรรมราช จงัหวดั

นครศรีธรรมราชเป็นการศึกษาจากประชากรนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียววดัในเขตเทศบาล

นคร นครศรีธรรมราช จาํนวน 10วดั มีขนาดของกลุ่มตวัอย่าง 400 คน และเคร่ืองมือการวิจยั คือ 

แบบสอบถาม มีค่าความเช่ือมัน่ 0.907 จากการศึกษาพบว่า นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมา

ท่องเท่ียววดัในเขตเทศบาลนคร นครศรีธรรมราช จงัหวดันครศรีธรรมราช จาํนวน 10 วดั ส่วนใหญ่

เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 55.30 มีอายุต ํ่ากวา่ 25 ปี คิดเป็นร้อยละ 31.00 ส่วนใหญ่เป็นนกัเรียน/

นกัศึกษา คิดเป็นร้อยละ28.80 มีถ่ินท่ีอยูอ่าศยัในภาคใต ้คิดเป็นร้อยละ 59.30 ส่วนใหญ่เป็นผูท่ี้ไม่มี

รายได้ คิดเป็นร้อยละ 25.30 และมีจุดมุ่งหมายในการมาจงัหวดันครศรีธรรมราชเพื่อชมสถานท่ี

ท่องเท่ียวเชิงศาสนาคิดเป็นร้อยละ 39.90 นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีเพศแตกต่างกนัจะมีปัจจยัในการ

ท่องเท่ียวเชิงศาสนาด้านการคมนาคม ด้านสถานท่ีท่องเท่ียงเชิงศาสนา และด้านกิจกรรมการ

ท่องเท่ียวเชิงศาสนาแตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 อาชีพและรายได ้

มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของนกัท่องเท่ียวชาวไทยอยา่งมีนยัสาํคญัทาง

สถิติท่ีระดับ 0.05 จาํนวน 7 รายการ ได้แก่ พาหนะท่ีใช้ในการเดินทางท่องเท่ียว รูปแบบการ

เดินทางท่องเท่ียว ลกัษณะของกลุ่มนักท่องเท่ียว จุดมุ่งหมายของการมาเยือน ช่วงเวลาในการเขา้

ร่วมกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงศาสนา จาํนวนวนัท่ีเขา้ร่วมกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงศาสนา และ

ระยะทางท่ีเหมาะสมของแหล่งท่องเท่ียวเชิงศาสนา  ปัจจยัในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาดา้นส่ิงอาํนวย

ความสะดวก ประกอบดว้ย ภายในวดัมีศูนยบ์ริการนกัท่องเท่ียว มีวทิยากรบรรยายขอ้มูลและดาํเนิน

กิจกรรมร่วมกบันกัท่องเท่ียวมีความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกนัมากท่ีสุดท่ีระดบัร้อยละ 70.90 และ

ปัจจยัในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาดา้นสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนาและดา้นส่ิงอาํนวยความสะดวก 

ประกอบดว้ย สภาพของโบสถ์วิหารภายในวดัจะตอ้งมีการบูรณะข้ึนมาใหม่ให้มีความงดงาม และ

ภายในวดัมีการจดัท่ีนั่งพกั ไวบ้ริการแก่นักท่องเท่ียวตามจุดต่าง ๆ มีความสัมพันธ์ในทิศทาง

เดียวกนันอ้ยท่ีสุดท่ีระดบัร้อยละ 0.45 

กมลภัตร  ศรีตะวัน (2556) ไดศึ้กษาเร่ือง ปัจจยัแรงจูงใจนกัท่องเท่ียวชาวไทยต่อการ

ท่องเท่ียวเชิงศาสนา : กรณีศึกษา วดับูรพาภิราม อาํเภอเมือง จงัหวดัร้อยเอด็  ศึกษาบริบททัว่ไปของ

พื้นท่ีดา้นการท่องเท่ียว โดยการแจกแบบสอบถามนกัท่องเท่ียวและนกัทศันาจรชาวไทยท่ีเดินทาง

มาท่องเท่ียวในวดับูรพาภิราม อาํเภอเมือง จงัหวดัร้อยเอ็ด จาํนวน 400 ท่าน หน่วยงานภาครัฐ 9 

ท่าน และตัวแทนชุมชนใกล้เคียงวดับูรพาภิราม อาํเภอเมือง จงัหวดัร้อยเอ็ด  จาํนวน 14 ท่าน   
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ผลการศึกษาพบวา่ วดับูรพาภิราม อาํเภอเมือง จงัหวดัร้อยเอ็ด  มีปัจจยัแรงจูงใจต่อการท่องเท่ียว 4 

ด้าน คือ 1) แรงจูงใจทางด้านวฒันธรรม เป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีสถาปัตยกรรมท่ีโดดเด่นเป็น

เอกลกัษณ์ คือ มีพระพุทธรูปปางพระประทานพรองค์ใหญ่ท่ีสุด 2) แรงจูงใจด้านความสัมพนัธ์

ระหว่างบุคคล ในการเดินทางมาท่องเท่ียวอยู่ในระดับมากท่ีสุด คือ เดินทางมาเคารพสถานท่ี

ศกัด์ิสิทธ์ิ และเพื่อร่วมทาํบุญ 3) แรงจูงใจดา้นกายภาพ เพื่อศึกษาหาความรู้และหาประสบการณ์

ใหม่ 4) แรงจูงใจทางดา้นสถานภาพและเกียรติยศ ในระดบัมากท่ีสุด ผลการศึกษาบริบททัว่ไป ดา้น

การจดัการ สภาพแวดล้อมภายนอกและภายในของสถานท่ีท่องเท่ียว พบว่า จุดแข็งและโอกาส

โดยรวมของสถานท่ีท่องเท่ียว คือ เป็นสถานท่องเท่ียวท่ีมีเอกลักษณ์ มีหน่วยงานภาครัฐเข้ามา

ช่วยเหลือสนบัสนุนในการจดักิจกรรมสาํคญัทางพระพุทธศาสนา บุญประเพณี และพฒันาปรับปรุง

ส่ิงอาํนวยความสะดวกภายในวดับูรพาภิราม สําหรับจุดอ่อนและอุปสรรค คือ การบริหารจดัการ

ภายในวดั วดัต้องมีความเข้มแข็งเพื่อให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในการพฒันา การจดักิจกรรม 

ทางพุทธศาสนา บุญประเพณีควรมีการประชาสมัพนัธ์ใชส่ื้อต่าง ๆ อยา่งต่อเน่ือง 

 

 



บทที ่3 

 วธีิการศึกษา 

 

 

การศึกษาคน้ควา้อิสระในคร้ังน้ี เป็นการศึกษาคน้ควา้เชิงปริมาณ (Quantitative Research) 

โดยใชข้อ้มูลทุติยภูมิ (Secondary Data) โดยมีวธีิการศึกษา ดงัต่อไปน้ี  

1.  ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 

2.  เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษา 

3.  วธีิการเก็บรวบรวมขอ้มูล 

4.  สถิติท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูล 

 

1.  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 

1.1  การกาํหนดประชากร  

 ประชากรท่ีใชใ้นการศึกษา คือ นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเขา้มาท่องเท่ียวในสถานท่ี

วดัทั้ง 3 แห่ง ไดแ้ก่  1) วดัพระนอนจกัรสีห์วรวิหาร 2) วดัพิกุลทอง (วดัหลวงพอ่แพ) และ 3) วดัอมัพวนั 

(หลวงพอ่จรัญ  ฐิตธมโม) 

1.2  ขนาดของกลุ่มตัวอย่าง 

 กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการศึกษาคร้ังน้ี คือ นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเขา้มาท่องเท่ียวใน

วดัทั้ ง 3 แห่ง 1) วดัพระนอนจกัรสีห์วรวิหาร 2) วดัพิกุลทอง (วดัหลวงพ่อแพ) และ 3) วดัอมัพวนั 

(หลวงพ่อจรัญ  ฐิตธมโม) เน่ืองจากมีสถิติการสรุปสถานการณ์การท่องเท่ียวภายในประเทศ จงัหวดั

สิงห์บุรี พ.ศ. 2557 และ พ.ศ. 2558 มีจาํนวนนกัท่องเท่ียวชาวไทย มาท่องเท่ียวในจงัหวดัสิงห์บุรี 

จาํนวน  184,089 ราย (ภาคผนวก ค Internal tourism in Sing Buri) ดงันั้น จึงใชสู้ตรคาํนวณดว้ยวิธี

ของ Taro Yamane ไดก้ลุ่มตวัอยา่งเท่ากบั 399.13 ราย คิดเป็นจาํนวนเต็ม 400 ราย จากการคาํนวณ 

ดงัน้ี 
 

   สูตร   n    =         
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                               e     คือ   ความคาดเคล่ือนของการเลือกตวัอยา่ง                      

                                  N    คือ   ขนาดของประชากร 



34 

                                n     คือ   ขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง 
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     =  399.13 

     = 400  ราย 

   

 1.3  การสุ่มตัวอย่าง  

  ในการศึกษาคร้ังน้ี ผูศึ้กษาใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive 

sampling)  เป็นการสุ่มตวัอย่างจากนกัท่องเท่ียวท่ีมาท่องเท่ียวในวดัทั้ง 3 แห่ง  1) วดัพระนอนจกัรสีห์

วรวิหาร  2) วดัพิกุลทอง (วดัหลวงพ่อแพ) และ 3) วดัอมัพวนั (วดัหลวงพ่อจรัญ  ฐิตธมโม) จงัหวดั

สิงห์บุรี  โดยมีเกณฑ์ในการแจกแบบสอบถาม คือ แจกแบบสอบถามกบักลุ่มตวัอย่างนกัท่องเท่ียว

ชาวไทยท่ีมาท่องเท่ียวเชิงศาสนาในจังหวดัสิงห์บุรี และแจกแบบสอบถามเม่ือนักท่องเท่ียว

ท่องเท่ียวเรียบร้อยพร้อมกลบับา้น 

 

2.  เคร่ืองมอืทีใ่ช้ในการศึกษา 

 

ผูศึ้กษาเก็บรวบรวมแบบสอบถามท่ีไดจ้ากการตอบคาํถามทั้งหมด จาํนวน 400 ชุด ตรวจสอบ

ความถูกตอ้งสมบูรณ์ของแบบสอบถามทุกฉบบัท่ีไดรั้บคืน นาํขอ้มูลท่ีไดจ้ากการตอบแบบสอบถามท่ี

เรียบร้อยสมบูรณ์ มาสร้างตารางและบนัทึกข้อมูลแต่ละตอนลงในเคร่ืองคอมพิวเตอร์ และทาํการ

วิเคราะห์ข้อมูลท่ีได้จากแบบสอบถามด้วยเคร่ืองคอมพิวเตอร์ โดยใช้โปรแกรมสําเร็จรูป SPSS 

(Statistical Package Social Sciences) โดยหาค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน  โดยมี

ขั้นตอนการสร้างเคร่ืองมือดงัน้ี 

1.  ศึกษาทฤษฎี เอกสารการวจิยัต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง 

2.  สร้างแบบสอบถามข้ึนให้สอดคลอ้งกบักรอบแนวคิด และสร้างแบบสอบถาม โดย

พิจารณาถึงรายละเอียดต่าง ๆ เพื่อใหค้รอบคลุมวตัถุประสงคข์องการศึกษาท่ีกาํหนดไว ้

3.  นาํแบบสอบถามไปทดสอบความเท่ียงและเช่ือถือได ้โดยมีการตรวจสอบคุณภาพ

โดยการทาํ Pilot study  คือ การทดลองใช้กบักลุ่มย่อย ๆ เพื่อหาขอ้บกพร่องและฝึกการแก้ปัญหา  

และเป็นการประเมินงานศึกษาเบ้ืองตน้วา่จะมีคุณค่า คุม้กบัเวลา ค่าใชจ่้าย 
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4.  นาํแบบทดสอบท่ีไดรั้บการเสนอแนะจากกรรมการมาแกไ้ขขอ้บกพร่องและนาํไป 

ทดลองใช ้(Try-Out)  กบักลุ่มตวัอยา่งท่ีคลา้ยคลึงแต่ไม่ใช่กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการศึกษา จาํนวน 30 คน  

แลว้นาํแบบสอบถามท่ีไดม้าตรวจสอบค่าความเช่ือมัน่ (Reliability)  ดว้ยวิธีการวิเคราะห์การหาค่า

สัมประสิทธ์ิอลัฟ่า (α-Coefficient) ของครอนบาค (Cronbach , 1974: 161 ; อา้งถึงใน สรายุทธ กนัหลง, 

2555 : http://www.ipernity.com)  เกณฑ์ท่ียอมรับได ้คือ 0.70  เม่ือพิจารณาจากภาพรวมผลการคาํนวณ
ไดค้่าความเช่ือมัน่ของแบบสอบถาม ปรากฎวา่ไดค้่า  .857   

5. ป รับปรุงแก้ไขแบบสอบถามตามผลจากการวิ เคราะห์ค่าความเช่ือมั่นของ

แบบสอบถามก่อนนาํไปใชจ้ริง 

6. นําแบบสอบถามท่ีได้ไปทําการเก็บข้อมูลจากนักท่องเท่ียวท่ีมาท่องเท่ียวในวดัทั้ ง  

3 แห่ง  1) วดัพระนอนจกัรสีห์วรวิหาร 2) วดัพิกุลทอง (วดัหลวงพ่อแพ) และ 3) วดัอมัพวนั (วดัหลวง

พอ่จรัญ  ฐิตธมโม) จงัหวดัสิงห์บุรี วดัละ 130-135 ราย จนไดรั้บแบบสอบถามคือครบจาํนวน 400 ราย 

 โดยผูศึ้กษาไดส้ร้างแบบสอบถามแบ่งออกเป็น 3 ส่วน ดงัน้ี 

   ตอนที ่1 ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 

1.  เพศ (Sex) ใช้ระดับการวดัข้อมูลประเภทบัญญัติ (Nominal scale) เป็นคาํถามแบบ 2 

ตวัเลือก (Two-way question) 

2.  อาย ุ(Old) ใชร้ะดบัการวดัขอ้มูลประเภทเรียงลาํดบั (Ordinal scale) เป็นคาํถามแบบหลาย

ตวัเลือก (Multiple choices question) 

3.  สถานภาพ (Status) ใช้ระดับการวดัข้อมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal scale) เป็น

คาํถามหลายตวัเลือก (Multiple choices question) 

4.  อาชีพ (Career) ใช้ระดบัการวดัขอ้มูลประเภทนามบญัญติั (Nominal scale) เป็นคาํถาม

หลายตวัเลือก (Multiple choices question) 

5.  การศึกษา (Education) ใช้ระดับการวดัข้อมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal scale) เป็น

คาํถามแบบหลายตวัเลือก (Multiple choices question) 

6.  ภูมิลาํเนา (Domicile)  ใช้ระดบัการวดัขอ้มูลประเภทนามบญัญติั (Nominal scale) เป็น

คาํถามหลายตวัเลือก (Multiple choices question) 

7.  รายได้เฉล่ียต่อเดือน (The average income per month) ใช้ระดับการวดัข้อมูลประเภท

เรียงลาํดบั (Ordinal scale) เป็นคาํถามแบบหลายตวัเลือก (Multiple choices question) 

 ตอนที่ 2  พฤติกรรมในการท่องเที่ยวเชิงศาสนาของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัด

สิงห์บุรี 
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 1.  สถานท่ีท่ีตอ้งการท่องเท่ียว ใช้ระดบัการวดัขอ้มูลประเภทนามบญัญติั (Nominal scale) 

เป็นคาํถามหลายตวัเลือก (Multiple choices question) 

 2.  พาหนะท่ีใชใ้นการท่องเท่ียว  ใชร้ะดบัการวดัขอ้มูลประเภทนามบญัญติั (Nominal scale) 

เป็นคาํถามหลายตวัเลือก (Multiple choices question) 

 3.  ผูท่ี้ร่วมเดินทางมาท่องเท่ียว  ใชร้ะดบัการวดัขอ้มูลประเภทนามบญัญติั (Nominal 

scale) เป็นคาํถามหลายตวัเลือก (Multiple choices question) 

 4.  จุดมุ่งหมายในการมาท่องเท่ียว  ใช้ระดับการว ัดข้อมูลประเภทนามบัญญัติ 

(Nominal scale) เป็นคาํถามหลายตวัเลือก (Multiple choices question) 

 5.  จาํนวนคร้ังในการเดินทางมาท่องเท่ียว ณ สถานท่ีนั้ น ๆ ใช้ระดับการวดัข้อมูล

ประเภทนามบญัญติั (Nominal scale) เป็นคาํถามหลายตวัเลือก (Multiple choices question) 

 6.  ความตอ้งการท่ีจะแนะนาํสถานท่ีท่องเท่ียวต่อบุคคลอ่ืน  ใช้ระดบัการวดัข้อมูล

ประเภทบญัญติั (Nominal scale) เป็นคาํถามแบบ 2 ตวัเลือก (Two-way question) 

 7.  ความสนใจในสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนาท่ีอ่ืน ๆ  ใชร้ะดบัการวดัขอ้มูลประเภท

บญัญติั (Nominal scale) เป็นคาํถามแบบ 2 ตวัเลือก (Two-way question) 

 8.  ช่วงฤดูในการท่องเท่ียว ใชร้ะดบัการวดัขอ้มูลประเภทนามบญัญติั (Nominal scale) 

เป็นคาํถามหลายตวัเลือก (Multiple choices question) 

 9.  ระยะเวลาในการท่องเท่ียว  ใช้ระดบัการวดัขอ้มูลประเภทนามบญัญติั (Nominal 

scale) เป็นคาํถามหลายตวัเลือก (Multiple choices question) 

 10.  สถานท่ีพกัคา้งแรม  ใช้ระดบัการวดัขอ้มูลประเภทนามบญัญติั (Nominal scale) 

เป็นคาํถามหลายตวัเลือก (Multiple choices question) 

 11.  การจดัสรรค่าใชจ่้าย (ต่อคน) ใชร้ะดบัการวดัขอ้มูลประเภทนามบญัญติั (Nominal 

scale) เป็นคาํถามหลายตวัเลือก (Multiple choices question) 

 12.  ประเภทร้านอาหารท่ีเลือกใช้บริการ  ใช้ระดบัการวดัขอ้มูลประเภทนามบญัญติั 

(Nominal scale) เป็นคาํถามหลายตวัเลือก (Multiple choices question) 

 13.  กิจกรรมระหว่างการท่องเท่ียว  ใช้ระดับการวดัข้อมูลประเภทนามบัญญัติ 

(Nominal scale) เป็นคาํถามหลายตวัเลือก (Multiple choices question) 

 14.  การเลือกซ้ือสินค้า/ของท่ีระลึก  ใช้ระดับการวดัข้อมูลประเภทนามบัญญัติ 

(Nominal scale) เป็นคาํถามหลายตวัเลือก (Multiple choices question) 

ตอนที ่3    แรงจูงใจแรงจูงใจในการท่องเทีย่วเชิงศาสนาของนักท่องเทีย่วชาวไทยในจังหวัด

สิงห์บุรี 
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   ศ ริน ท์ ทิ พ ย์   ค าว าโน เบ ะ  (2 5 5 4 ) ก ารแ ป ร ผ ล  (Interpretation) ต าม ลัก ษ ณ ะ

แบบสอบถามท่ีใช้ในระดบัการวดัขอ้มูลประเภทอนัตรภาค (Interval scale) เป็นการวดัแบบมาตรา

ส่วนประมาณค่า (Rating scale) (ศิริวรรณ  เสรีรัตน์ และคณะฯ 2549:129) ใชสู้ตรการคาํนวณความ

กวา้งขวางอนัตรภาคชั้นมีดงัน้ี 
   

  เกณฑ์การวดั 5 = มากท่ีสุด 

    4 = มาก 

    3 = ปานกลาง 

    2 = นอ้ย 

    1 = นอ้ยท่ีสุด 

  จากสูตร   ความกวา้งของอนัตรภาคชั้น = ขอ้มูลท่ีมีค่าสูงสุด – ขอ้มูลท่ีมีค่าตํ่าสุด 

                 จาํนวนชั้น 

       =              
5

15 −
 

       =     0.80 

 

  แสดงเกณฑก์ารแปลความหมายของคะแนนเฉล่ียในแบบสอบถาม ดงัน้ี 

  คะแนนเฉล่ียระหวา่ง 4.21 - 5.00     หมายถึง     ระดบัแรงจูงใจอยูใ่นระดบัมากท่ีสุด 

  คะแนนเฉล่ียระหวา่ง 3.41 - 4.20     หมายถึง     ระดบัแรงจูงใจอยูใ่นระดบัมาก 

  คะแนนเฉล่ียระหวา่ง 2.61 - 3.40     หมายถึง     ระดบัแรงจูงใจอยูใ่นระดบัปานกลาง 

  คะแนนเฉล่ียระหวา่ง 1.81 - 2.60     หมายถึง     ระดบัแรงจูงใจอยูใ่นระดบันอ้ย 

  คะแนนเฉล่ียระหวา่ง 1.00 - 1.80     หมายถึง     ระดบัแรงจูงใจอยูใ่นระดบันอ้ยท่ีสุด 

 

3.  วธีิการเกบ็รวบรวมข้อมูล     

                 

 การเก็บรวบรวมขอ้มูล  ทาํการเก็บขอ้มูลจาก 2 แหล่ง คือ  

 1.   ขอ้มูลปฐมภูมิ (Primary data) ได้จากการการตอบแบบสอบถามของนักท่องเท่ียวท่ีมา

ท่องเท่ียวในวดัทั้ ง 3 แห่ง  1) วดัพระนอนจักรสีห์วรวิหาร 2) วดัพิกุลทอง (วดัหลวงพ่อแพ) และ  

3) วดัอัมพวัน (วดัหลวงพ่อจรัญ  ฐิตธมโม) จังหวัดสิงห์บุ รี วดัแห่งละ 130-135 ราย จนได้รับ

แบบสอบถามคือครบจาํนวน 400 ราย ใช้เวลาในการเก็บรวบรวมข้อมูลตั้งแต่ เดือนพฤษภาคม  ถึง 
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มิถุนายน 2559 โดยผูศึ้กษาจะแจกแบบสอบถาม ดว้ยตนเอง และไดช้ี้แจงขอ้มูลในการเก็บรวบรวมขอ้มูล

อยา่งละเอียด  

 2. ขอ้มูลทุติยภูมิ (Secondary) ไดจ้ากการศึกษาและคน้ควา้จากตาํราวิชาการทั้งภาษาไทย

และภาษาต่างประเทศ วารสาร ส่ือส่ิงพิมพ์ต่างๆ รายงานประจาํปีของหน่วยงานภาครัฐของจงัหวดั 

อินเทอร์เน็ต และเอกสารต่างๆ จากสารนิพนธ์และวทิยานิพนธ์ท่ีเก่ียวขอ้ง  

4.  สถิติทีใ่ช้ในการวเิคราะห์ข้อมูล 

 

 สถิติทีใ่ช้ในการวเิคราะห์ข้อมูล  มีดังนี ้

 1.  การหาค่าร้อยละ (Percentage) เพื่อใช้แสดงลกัษณะด้านประชากรศาสตร์ของ

กลุ่มประชากร โดยแจกแจงความถ่ี ร้อยละ ซ่ึงมีสูตรในการคาํนวณ ดงัน้ี 
 

     P     =      
n

F 100×
 

 

   เม่ือ  P แทน    ร้อยละ 

     F แทน    ความถ่ีท่ีตอ้งการแปลค่าใหเ้ป็นร้อยละ 

     n แทน    จาํนวนความถ่ีทั้งหมด 
  

 2.   ค่าคะแนนเฉลีย่ (Average) ใชสู้ตร ดงัน้ี (ชูศรี วงศรั์ตนะ. 2541 : 40) 
 

    X    =      
n

x∑  

 

  เม่ือ         X   แทน   ค่าเฉล่ีย 

         ∑ x  แทน   ผลรวมทั้งหมดของความถ่ี  คูณ  คะแนน 

         n แทน   ผลรวมทั้งหมดของความถ่ีซ่ึงมีค่าเท่ากบัจาํนวนขอ้มูลทั้งหมด  

 

 3.  สูตรการหาส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation: SD)  ใชสู้ตร ดงัน้ี (ชู

ศรี วงศรั์ตนะ. 2541: 65) 

                      S   =      
( )

)1(

2
2

−

−∑ ∑
nn

xxn
 

 

   เม่ือ  S แทน   ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
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     n แทน   จาํนวนคู่ทั้งหมด 

     X แทน   คะแนนแต่ละตวัในกลุ่มขอ้มูล 

         ∑ x  แทน   ผลรวมของความแตกต่างของคะแนนแต่ละคู่ 

 

  การวเิคราะห์ขอ้มูลคร้ังน้ี ผูศึ้กษาไดก้าํหนดเกณฑใ์นการแปลความหมายและวเิคราะห์

ขอ้มูลโดยใชส้ถิติเพื่อการวเิคราะห์ขอ้มูลดงัน้ี 

 1.  การวเิคราะห์โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistic) 

    สถิติเชิงพรรณนา เป็นการอธิบายขอ้มูลเบ้ืองตน้เก่ียวกบักลุ่มตวัอยา่ง ดงัน้ี 

    1.1  วเิคราะห์ขอ้มูลแบบสอบถาม ตอนท่ี 1 ขอ้มูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม 

ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ ไดแ้ก่ เพศ  สถานภาพ อาชีพ และภูมิลาํเนา  เป็นมาตราวดั Nominal scale 

สถิ ติพื้ นฐานท่ี ใช้ได้แก่  ค่ าความถ่ี  (Frequency) และค่ าร้อยละ (Percentage)  ส่ วนลักษณะทาง

ประชากรศาสตร์ ไดแ้ก่ อาย ุ การศึกษา  รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน  เป็นมาตราวดั  Ordinal scale  สถิติพื้นฐานท่ี

ใชไ้ดแ้ก่ ค่าความถ่ี (Frequency) และค่าร้อยละ (Percentage) 

    1.2  วิเคราะห์ข้อมูลแบบสอบถาม ตอนท่ี 2 แรงจูงใจแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิง

ศาสนาของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี  ไดแ้ก่ ดา้นส่ิงท่ีดึงดูดใจ  ดา้นส่ิงอาํนวยความสะดวก  

ดา้นการคมนาคม  ดา้นการให้บริการ  ดา้นสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนา  ดา้นกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิง

ศาสนา   เป็นมาตราวดั Interval scale  สถิติพื้นฐานท่ีใช้  ได้แก่   ค่าความถ่ี (Frequency) ค่าร้อยละ 

(Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: S.D) 

    1.3  วเิคราะห์ขอ้มูลแบบสอบถาม  ตอนท่ี 3 พฤติกรรมในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของ

นกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี   ไดแ้ก่   

     1)  สถานท่ีท่ีตอ้งการท่องเท่ียว      

     2)  พาหนะท่ีใชใ้นการท่องเท่ียว     

     3)  ผูท่ี้ร่วมเดินทางมาท่องเท่ียว      

     4)  จุดมุ่งหมายในการมาท่องเท่ียว   

     5)  จาํนวนคร้ังในการเดินทางมาท่องเท่ียว ณ สถานท่ีนั้น ๆ    

     6)  ความตอ้งการท่ีจะแนะนาํสถานท่ีท่องเท่ียวต่อบุคคลอ่ืน   

     7)  ความสนใจในสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนาท่ีอ่ืน ๆ   

     8)  ช่วงฤดูในการท่องเท่ียว   

     9)  ระยะเวลาในการท่องเท่ียว    

     10)  สถานท่ีพกัคา้งแรม    
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     12)  ประเภทร้านอาหารท่ีเลือกใชบ้ริการ   

     13)  กิจกรรมระหวา่งการท่องเท่ียว   

     14)  การเลือกซ้ือสินคา้/ของท่ีระลึก   

    เป็นมาตราวดั Nominal scale สถิติพื้นฐานท่ีใช้ไดแ้ก่ ค่าความถ่ี (Frequency) และ

ค่าร้อยละ (Percentage)     

   ส่วนข้อท่ี 11) การจดัสรรค่าใช้จ่าย (ต่อคน)  เป็นมาตราวดั  Ordinal scale  สถิติ

พื้นฐานท่ีใชไ้ดแ้ก่ ค่าความถ่ี (Frequency) และค่าร้อยละ (Percentage) 

 สถิติที่ใช้หาค่าความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม  ใช้ 13สูตร 13สัมประสิทธ์ิแอลฟา 

(Cronbach's alpha coefficient; ) ดังนี ้

α   = (k/(k-1)) * [1- ∑(s2
i)/s

2
sum] 

                                 เม่ือ     α    แทน  ค่าความเช่ือมัน่ของแบบสอบถาม 

                                            K        แทน  จาํนวนขอ้ของแบบสอบถาม 

                                            s2
i        แทน  ผลรวมของค่าความแปรปรวนของคะแนนเป็นรายขอ้ 

                                           s2

sum    แทน  ค่าความแปรปรวนของคะแนนของแบบสอบถามทั้งฉบบั 

  (Cronbach, L. J. 1951. Coefficient alpha and the internal structure of tests. Psychometrika, 

16, 297-334.) 

 ศิริชยั กาญจนวาสี ( 2544) ไดก้ล่าววา่ การประเมินความเท่ียงสัมประสิทธ์ิแอลฟา

ของเคร่ืองมือท่ีมีค่ามากกว่า 0.5 ถือวา่ใชไ้ด ้อยา่งไรก็ตามไดมี้การพิจารณาจากเกณฑ์การประเมิน

ความเท่ียงสัมประสิทธ์ิแอลฟาของครอนบาค ดงัน้ี 

 

ค่าสัมประสิทธ์ิแอลฟา (α) การแปลความหมายระดับความเทีย่ง 

มากกวา่  0.9 ดีมาก 

มากกวา่  0.8 ดี 

มากกวา่  0.7 พอใช ้

มากกวา่  0.6 ค่อนขา้งพอใช ้

มากกวา่  0.5 ตํ่า 

นอ้ยกวา่ หรือ เท่ากบั 0.5 ไมส่ามารถรับได ้
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  2.  การวเิคราะห์โดยใช้สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ใชท้ดสอบสมมุติฐาน ดงัน้ี 

ศรินททิ์พย ์ คาวาโนเบะ (2554) 

   2.1   T - Test ใชเ้ปรียบเทียบความแตกต่างระหวา่งกลุ่มตวัอยา่ง 2 กลุ่ม เพื่อใหท้ราบค่า

ความแปรปรวนของกลุ่มตวัอยา่งทั้ง 2 กลุ่มท่ีเป็นอิสระต่อกนั (ชูศรี วงศรั์ตนะ. 2541: 165) 
 

    t = 

2

2
2

1

2
1

21

n
s

n
s

xx

+

−
 

   เม่ือ t แทน ค่าสถิติท่ีใชพ้ิจารณาใน t – distribution 

    X1 แทน ค่าเฉล่ียของกลุ่มตวัอยา่งท่ี 1 

    X2 แทน ค่าเฉล่ียของกลุ่มตวัอยา่งท่ี 2 

    S1
2 แทน ค่าความแปรปรวนของกลุ่มตวัอยา่งท่ี 1 

    S2
2 แทน ค่าความแปรปรวนของกลุ่มตวัอยา่งท่ี 2 

    n1 แทน ขนาดของกลุ่มตวัอยา่งท่ี 1 

    n2 แทน ขนาดของกลุ่มตวัอยา่งท่ี 2 

 

   2.2  F – Test หรือ One-Way ANOVA ในการหาความแตกต่างของค่าเฉลี่ยที่มากกว่า  

2 กลุ่ม โดยใช้สถิติการวเิคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวในการทดสอบ 

    F = MSB 

      MSW 

   เม่ือ F แทน อตัราส่วนของความแปรปรวน (Variance ratio) 

    MSB แทน ค่าเฉล่ียความแปรปรวนระหวา่งกลุ่ม 

    MSW แทน ค่าเฉล่ียความแปรปรวนภายในกลุ่ม 

    หลังจากพบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียทดสอบค่าเฉล่ียรายคู่ด้วย

วธีิการ ดงัน้ี 

 

 



 

 

บทที ่ 4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล   

 

 

ส่วนที ่1    ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  

 

  ขอ้มูลลกัษณะทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม ได้แก่  เพศ  อายุ  สถานภาพ อาชีพ ระดบั

การศึกษา ภูมิลาํเนา   รายไดต่้อเดือน  วิเคราะห์โดยใชส้ถิติเชิงพรรณนา ไดแ้ก่  การแจกแจงความถ่ี และ

ค่าร้อยละ ไดผ้ลการศึกษาดงัต่อไปน้ี 
 

ตารางท่ี 4.1  ตารางแสดงจาํนวนร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกตามเพศ 
 

เพศ จาํนวน (คน) ร้อยละ 

ชาย 254 63.50 

หญิง 146 36.50 

รวม 400 100.00 

   

  จากตารางท่ี 4.1 แสดงใหเ้ห็นวา่ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มีจาํนวน  254  คน 

คิดเป็นร้อยละ 63.50  รองลงมาเป็นเพศหญิง  มีจาํนวน 146 คน คิดเป็นร้อยละ 36.50  จากผู ้ตอบ

แบบสอบถามทั้งหมด 400  คน 
 

ตารางท่ี 4.2  ตารางแสดงจาํนวนร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกอาย ุ
 

อายุ จาํนวน (คน) ร้อยละ 

ตํ่ากวา่หรือเท่ากบั 20 ปี 29 7.30 

21-25 ปี 68 17.00 

26-30 ปี 94 23.50 

34-40 ปี 100 25.00 

41-55 ปี 73 18.30 

55 ปีข้ึนไป 36 9.00 

รวม 400 100.00 
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 จากตารางท่ี 4.2   พบวา่  ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่อาย ุระหวา่ง 34-40 ปี จาํนวน  100  คน 

คิดเป็นร้อยละ 25.00 รองลงมาคือ อายุระหว่าง 26-30 ปี จาํนวน 94 คน คิดเป็นร้อยละ 23.50 ลาํดบัท่ีสาม

อายุ 41-55 ปี จาํนวน 73 คน คิดเป็นร้อยละ 18.30 ลาํดบัท่ีส่ีอายุ 21-25 ปี จาํนวน  68 คน คิดเป็นร้อยละ 

17.00 ลาํดับท่ีห้า อายุ 55  ปี ข้ึนไป จาํนวน 36 คน คิดเป็นร้อยละ 9.00   และลาํดบัสุดท้าย ตํ่ากว่า หรือ

เท่ากบั 20 ปี จาํนวน 29 คน คิดเป็นร้อยละ 7.30 จากผูต้อบแบบสอบถาม  ทั้งหมด 400 คน 

 

ตารางท่ี 4.3  ตารางแสดงจาํนวนร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกตามสถานภาพการสมรส 

 

สถานภาพการสมรส จาํนวน (คน) ร้อยละ 

โสด 168 42.00 

สมรส 206 51.50 

หมา้ย/หยา่ร้าง 26 6.50 

รวม 400 100.00 

  

 จากตารางท่ี 4.3  พบว่า  ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีสถานภาพสมรส  จาํนวน 206 คน              

คิดเป็นร้อยละ 51.50  รองลงมาคือ สถานภาพโสด  จาํนวน 168  คน คิดเป็นร้อยละ 42.00 และลาํดับ

สุดทา้ย หมา้ย/หยา่ร้าง จาํนวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 6.50  จากผูต้อบแบบสอบถามทั้งหมด  400  คน 

 

ตารางท่ี 4.4  ตารางแสดงจาํนวนร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกอาชีพ 

 

อาชีพ จาํนวน (คน) ร้อยละ 

นกัเรียนนกัศึกษา 74 18.50 

รับราชการ 58 14.50 

รัฐวสิาหกิจ 36 9.00 

คา้ขาย/รับจา้ง 107 26.80 

ธุรกิจส่วนตวั 92 23.00 

แม่บา้น 28 7.00 

อ่ืนๆโปรดระบุ 5 1.30 

รวม 400 100.00 
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จากตารางท่ี 4.4  พบว่า  ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอาชีพคา้ขาย/รับจา้ง  จาํนวน 107 คน   

คิดเป็นร้อยละ 28.8  รองลงมาคือธุรกิจส่วนตวั  จาํนวน 92  คน คิดเป็นร้อยละ 23.00 ลาํดบัท่ีสามธุรกิจ

ส่วนตัว จาํนวน 74 คน คิดเป็นร้อยละ 18.50 และลําดับท่ีส่ี ห้ารับราชการ จาํนวน 58 คน คิดเป็น 

ร้อยละ 14.50 ลาํดบัท่ีหา้ รัฐวสิาหกิจ จาํนวน 36 คน คิดเป็นร้อยละ 9.00 ลาํดบัท่ีหกแม่บา้นจาํนวน 28 คน  

คิดเป็นร้อยละ 7.00 และลาํดับสุดท้ายอ่ืนๆโปรดระบุ จาํนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 1.30  จากผูต้อบ

แบบสอบถามทั้งหมด  400  คน 

 

ตารางท่ี 4.5  ตารางแสดงจาํนวนร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกตามระดบัศึกษา 

 

ระดบัการศึกษา จาํนวน (คน) ร้อยละ 

ประถมศึกษา 39 9.80 

มธัยมศึกษา 92 23.00 

ปวช 48 12.00 

ปวส. 58 14.50 

อนุปริญญา 27 6.80 

ปริญญาตรี 132 33.0 

ปริญญาโทหรือสูงกวา่ 4 1.00 

รวม 400 100.00 

  

 จากตารางท่ี 4.5  พบวา่  ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีการศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรี 

จาํนวน 132  คน คิดเป็นร้อยละ 33.00  รองลงมาคือระดบัมธัยมศึกษา  จาํนวน 92 คน คิดเป็นร้อยละ 23.0 

ลาํดบัท่ีสาม ปวส. จาํนวน 58 คน คิดเป็นร้อยละ 14.50 ลาํดบัท่ีส่ี ปวช. จาํนวน 48 คน คิดเป็นร้อยละ 

12.00  ลาํดบัท่ีหา้ ประถมศึกษา จาํนวน 39 คน คิดเป็นร้อยละ 9.80 ลาํดบัท่ีหกอนุปริญญา จาํนวน 27 คน 

คิดเป็นร้อยละ 6.80 และลําดับสุดท้าย ปริญญาโทหรือสูงกว่า จาํนวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 1.00   

จากผูต้อบแบบสอบถามทั้งหมด 400 คน 
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ตารางท่ี 4.6   ตารางแสดงจาํนวนร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกตามภูมิลาํเนา 

 

ภูมลิาํเนา จาํนวน (คน) ร้อยละ 

จงัหวดัสิงห์บุรี 95 23.80 

กรุงเทพและปริมณฑล 111 27.80 

ภาคเหนือ 25 6.30 

ภาคกลาง 85 21.30 

ภาคใต ้ 29 7.30 

ภาคตะวนัตก 14 3.50 

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 31 7.80 

ภาคตะวนัออก 10 2.50 

รวม 400 100.00 

 

จากตารางท่ี 4.6  พบว่า  ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีภูมิลาํเนาอยู่ในกรุงเทพ และ

ปริมณฑล จํานวน 111 คน คิดเป็นร้อยละ 27.80 รองลงมาคือ  จังหวัดสิงห์บุ รี จ ํานวน 95 คน  

คิดเป็นร้อยละ 23.80  ลําดับท่ีสามภาคกลาง จํานวน 85 คน คิดเป็นร้อยละ 21.30 ลําดับท่ีส่ีภาค

ตะวนัออกเฉียงเหนือ จาํนวน 31 คน คิดเป็นร้อยละ 7.80 ลาํดบัท่ีห้าภาคใต ้จาํวน 29 คน คิดเป็นร้อยละ 

7.30 ลาํดบัท่ีหกภาคเหนือ จาํนวน 25 คน คิดเป็นร้อยละ 6.30 และลาํดบัสุดทา้ยภาคตะวนัออก จาํนวน 

10 คน คิดเป็นร้อยละ 2.50  จากผูต้อบแบบสอบถามทั้งหมด  400  คน 

 

ตารางท่ี 4.7  ตารางแสดงจาํนวนร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 

 

รายได้ต่อเดอืน จาํนวน (คน) ร้อยละ 

ตํ่ากวา่ 10,000 บาท 124 31.00 

10,001-20,000 บาท 169 42.30 

20,001-30,001 บาท 85 21.30 

30,001-40,000 บาท 15 3.80 

40,001-50,000 บาท 7 1.80 

รวม 400 100.00 
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จากตารางท่ี  4.7  พบว่า  ผู ้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ มีรายได้ต่อเดือนระหว่าง  

10,001-20,000 บาท จํานวน 169 คน คิดเป็นร้อยละ 42.3  รองลงมาคือ รายได้ต่อเดือนระหว่าง 

ตํ่ากวา่ 10,000 บาท จาํนวน 124  คน คิดเป็นร้อยละ 31.0 ลาํดบัท่ีสามมีรายได ้20,001-30,001 บาท จาํนวน 

85  คน   คิดเป็นร้อยละ 21.30 ลาํดบัท่ีส่ี 30,001-40,000 บาท จาํนวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 3.80 และลาํดบั

สุดทา้ย รายได ้40,001-50,000 บาท  จาํนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 1.80  จากผูต้อบแบบสอบถามทั้งหมด  

400  คน 

 

ตอนที ่2  พฤติกรรมในการท่องเทีย่วเชิงศาสนาของนักท่องเทีย่วชาวไทย ในจังหวดัสิงห์บุรี 

 

ตารางท่ี 4.8   ตารางแสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามตามสถานท่ีท่ีดึงดูดใจให้มาเท่ียว

 ในจงัหวดัสิงห์บุรี 

 

สถานทีด่งึดูใจ จาํนวน (คน) ร้อยละ 

วดัอมัพวนั (หลวงพอ่จรัญ ฐิตธมัโม) 133 33.25 

วดัพระนอนจกัรสีห์วรวหิาร 133 33.25 

วดัพิกลุทอง(วดัหลวงพอ่แพ) 134 33.50 

รวม 400 100.00 

  

   จากตารางท่ี 4.8  พบว่า  ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มาเท่ียวท่ีวดัพิกุลทอง(วดัหลวง

พ่อแพ)  จาํนวน  134  คน คิดเป็นร้อยละ 33.50  รองลงมาคือ วดัอมัพวนั (หลวงพ่อจรัญ ฐิตธมัโม) 

และวดัพระนอนจกัร์สีห์วรวหิาร จาํนวน 133 คน เท่ากนั คิดเป็นร้อยละ 33.25  ตามลาํดบั 

 

ตารางท่ี 4.9   ตารางแสดงจาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามตามพาหนะท่ีใชใ้นการเดินทาง 

 

พาหนะ จาํนวน (คน) ร้อยละ 

รถยนตส่์วนตวั 283 70.80 

รถโดยสารประจาํทอ้งถ่ิน 23 5.80 

รถรับจา้ง 46 11.50 

รถบสัทศันาจร 37 9.30 

อ่ืนๆโปรดระบุ 11 2.80 

รวม 400 100.00 
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  จากตารางท่ี 4.9  พบวา่  ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เดินทางมาท่องเท่ียวดว้ยรถยนต์

ส่วนตวั จาํนวน 283 คน คิดเป็นร้อยละ 70.80 รองลงมาคือ รถรับจา้ง จาํนวน 46 คน คิดเป็นร้อยละ 

11.50 ลาํดบัท่ีสามรถบสัทศันาจร จาํนวน 37 คน คิดเป็นร้อยละ 9.30 ลาํดบัท่ีส่ีรถโดยสารประจาํ

ท้องถ่ิน จาํนวน 23 คน คิดเป็นร้อยละ 5.80 และลําดับสุดท้าย อ่ืนๆโปรดระบุ จาํนวน 11 คน   

คิดเป็นร้อยละ 2.80  จากผูต้อบแบบสอบถามทั้งหมด  400  คน 

 

ตารางท่ี 4.10  ตารางแสดงจาํนวนร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกตามผูร่้วมเดินทาง 

 

ผู้ร่วมเดนิทาง จาํนวน (คน) ร้อยละ 

คนเดียว 63 15.80 

กลุ่มเพ่ือน 112 28.00 

ครอบครัว 224 56.00 

อ่ืนๆโปรดระบุ 1 0.30 

รวม 400 100.00 

  

   จากตารางท่ี 4.10  พบว่า  ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เดินทางมากบัครอบครัว  จาํนวน  

224  คน คิดเป็นร้อยละ 56.00  รองลงมาคือกลุ่มเพื่อน จาํนวน 112 คน คิดเป็นร้อยละ 28.00 ลาํดบัท่ีสาม

คือคนเดียว จาํนวน 63 คน คิดเป็นร้อยละ 15.80  และลาํดบัสุดทา้ยอ่ืน ๆ จาํนวน 1 คน  คิดเป็นร้อยละ 

0.30  จากผูต้อบแบบสอบถามทั้งหมด 400  คน 

  

ตารางท่ี 4.11  ตารางแสดงจาํนวนร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกตามจุดมุ่งหมายการท่องเท่ียว 

 

จุดมุ่งหมายการท่องเทีย่ว จาํนวน (คน) ร้อยละ 

เพ่ือหาท่ีพ่ึงทางใจด้วยศาสนา 122 30.50 

เพ่ือมาปฏิบัติวิปัสสนากรรมฐาน 89 22.30 

เพ่ือการไหวส้ักการะส่ิงศักด์ิสิทธ์ิ 249 62.30 

เพ่ือมาศึกษาหาความรู้เก่ียวกบัพระพทุธศาสนา 61 15.30 

เพ่ือมาเช่าบูชาวตัถุมงคล 41 10.30 

เพ่ือร่วมกิจกรรมทางศาสนาในวนัสาํคญั 26 6.50 

เพ่ือเยี่ยมชม ถ่ายภาพ สถาปัตยกรรม 56 14.00 

อ่ืนๆโปรดระบุ 14 3.50 

หมายเหตุ:  ตอบได้มากกว่า 1 คาํตอบ (ผลรวมมากกว่า 400)  
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  จากตารางท่ี 4.11 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีจุดมุ่งหมายเพื่อกราบไหวส้ักการะ

ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ จาํนวน 249 คน คิดเป็นร้อยละ 62.30 ลาํดบัท่ีสอง คือ เพื่อหาท่ีพึ่งทางใจดว้ยศาสนา จาํนวน 

122 คน คิดเป็นร้อยละ 30.50 ลาํดบัท่ีสามเพื่อมาปฏิบติัวิปัสสนากรรมฐานจาํนวน 89 คน คิดเป็นร้อยละ 

22.30 ลาํดบัท่ีส่ีเพื่อมาศึกษาหาความรู้เก่ียวกบัพระพุทธศาสนา จาํนวน 61 คน คิดเป็นร้อยละ 15.30 และ

ลาํดบัท่ีหา้ เพื่อเยีย่มชม ถ่ายภาพสถาปัตยกรรม จาํนวน 56 คน คิดเป็นร้อยละ 14.00 ลาํดบัท่ีหกเพื่อมาเช่า

บูชาวตัถุมงคล จาํนวน 41 คน คิดเป็นร้อยละ 10.30 ลาํดบัท่ีเจ็ดเพื่อร่วมกิจกรรมทางศาสนาในวนัสําคญั 

จาํนวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 6.50 และลาํดบัสุดทา้ยอ่ืนๆโปรดระบุ จาํนวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 3.50 

จากผูต้อบแบบสอบถามทั้งหมด 400 คน 

 

ตารางท่ี 4.12  ตารางแสดงจาํนวนร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกตามจาํนวนคร้ังท่ีมา 

 

จาํนวนคร้ังทีม่า จาํนวน (คน) ร้อยละ 

มาคร้ังแรก 127 31.80 

มาคร้ังท่ี 2-3 160 40.00 

มาคร้ังท่ี4-5 41 10.30 

มามากกว่า 5 คร้ัง 72 18.00 

รวม 400 100.00 

    

  จากตารางท่ี 4.12  พบวา่  ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มาท่องเท่ียวแต่ละสถานท่ีในจงัหวดั

สิงห์บุรี ประมาณ  2-3 คร้ัง มากท่ีสุด จาํนวน 160 คน คิดเป็นร้อยละ 40.00 รองลงมาคือ มาคร้ังแรก 

จาํนวน 127 คน  คิดเป็นร้อยละ 31.80  ลาํดบัท่ีสามมามากกวา่ 5 คร้ัง จาํนวน 72 คน คิดเป็นร้อยละ 18.00 

และลาํดบัสุดทา้ย มาคร้ังท่ี 4-5 จาํนวน 41 คน คิดเป็นร้อยละ 10.30  จากผูต้อบแบบสอบถามทั้งหมด 400 คน 
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ตารางท่ี 4.13   ตารางแสดงจาํนวนร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกตามความเหมาะสม ของกิจกรรม

   ทางพระพุทธศาสนา (เห็นดว้ยหรือไม่) 

 

ความเหมาะสม (เห็นด้วยหรือไม่) จาํนวน (คน) ร้อยละ 

เห็นด้วย  400 100.00 

รวม 400 100.00 

    

  จากตารางท่ี 4.13 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นด้วยกับการจดักิจกรรมทาง

พระพุทธศาสนาของวดั จาํนวน 400 คน คิดเป็นร้อยละ 100 จากผูต้อบแบบสอบถามทั้งส้ินจาํนวน 400 คน 

 

ตารางท่ี 4.14  ตารางแสดงจาํนวนร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกตามการแนะนาํชกัชวน

   นกัท่องเท่ียว (แนะนาํไม่แนะนาํ) 

 
 

การแนะนําให้มาเทีย่ว  จาํนวน (คน) ร้อยละ 

แนะนาํ  400 100.00 

รวม 400 100.00 

    

   จากตารางท่ี 4.14  พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่จะมีการแนะนาํชักชวนให้เพื่อน

หรือคนรู้จกัมากราบไหว ้สักการบูชา หรือมาทาํกิจกรรมอ่ืนทางพุทธศาสนา  จาํนวน 400 คน คิดเป็น

ร้อยละ 100 จากผูต้อบแบบสอบถามทั้งส้ินจาํนวน 100 คน 

 

ตารางท่ี 4.15  ตารางแสดงจาํนวนร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกตามช่วงเวลาท่ีมาท่องเท่ียว 

 

ช่วงเวลาทีม่าท่องเทีย่ว  จาํนวน (คน) ร้อยละ 

วนัสาํคญัทางพระพทุธศาสนา 81 20.30 

วนัหยดุเสาร์-อาทิตย ์ 299 74.80 

วดัหยดุช่วงเทศกาลปีใหม่ สงกรานต ์ 102 25.50 

ช่วงท่ีมีงานวดั/มีงานมหรสพ 18 4.50 

ในช่วงท่ีตอ้งการท่ีพ่ึงทางใจ 31 7.80 

อ่ืนๆ 8 2.00 

รวม 400 100.00 
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   จากตารางท่ี 4.15  พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มาเท่ียววนัหยดุเสาร์-อาทิตย ์ จาํนวน  

299  คน คิดเป็นร้อยละ 74.80  รองลงมาคือวดัหยุดช่วงเทศกาลปีใหม่ สงกรานต ์จาํนวน 102 คน  คิดเป็น

ร้อยละ 25.50 ลาํดบัท่ีสามคือวนัสําคญัทางพระพุทธศาสนา จาํนวน 81 คน คิดเป็นร้อยละ 20.30  ลาํดบั 

ท่ีส่ีในช่วงท่ีตอ้งการท่ีพึ่งทางใจ  จาํนวน 31 คน คิดเป็นร้อยละ 7.80 ลาํดบัท่ีห้าช่วงท่ีวดัมีงานวดั/มีงาน

มหรสพ จาํนวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ  4.50  และลาํดบัสุดทา้ยอ่ืนๆ  จาํนวน 8 คน  คิดเป็นร้อยละ 2.0  

จากผูต้อบแบบสอบถามทั้งหมด  400  คน  

 

ตารางท่ี 4.16  ตารางแสดงจาํนวนร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกตามช่วงเวลาท่ีมาท่องเท่ียว 

 
 

ช่วงเวลาทีม่าท่องเทีย่ว  จาํนวน (คน) ร้อยละ 

มาเชา้ เยน็ กลบั หรือ 1 วนั 255 63.80 

2 วนั 39 9.80 

3วนั 91 22.80 

5 วนัหรือมากวา่ 15 3.80 

รวม 400 100.00 

    

   จากตารางท่ี 4.16 พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มาเช้า เยน็ กลบั หรือ 1 วนั จาํนวน  

255  คน คิดเป็นร้อยละ 63.80  รองลงมาคือ 3 วนั  จาํนวน 91 คน คิดเป็นร้อยละ 22.80  ลาํดบัท่ีสาม คือ  

2 วนั จาํนวน 39 คน คิดเป็นร้อยละ 9.80  และลาํดบัสุดทา้ย 5 วนัหรือมากกว่า จาํนวน 15 คน  คิดเป็น

ร้อยละ 3.80  จากผูต้อบแบบสอบถามทั้งหมด  400  คน  

 

ตารางท่ี 4.17  ตารางแสดงจาํนวนร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกตามสถานท่ีพกัทางวดัจดัให้

   ท่านพกัหรือไม่ 

 

การพกัทีท่างวดัจดัให้  จาํนวน (คน) ร้อยละ 

พกั 230 57.50 

ไม่พกั 170 42.50 

รวม 400 100.00 
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   จากตารางท่ี 4.17  พบวา่  ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่พกัตามท่ีท่ีวดัจดัไวใ้ห ้ จาํนวน  230  คน 

คิดเป็นร้อยละ 57.50  และลาํดบัสุดทา้ยไม่พกัตามท่ีทางวดัจดัไวใ้ห้  จาํนวน 170 คน  คิดเป็นร้อยละ 

42.50  จากผูต้อบแบบสอบถามทั้งหมด  400  คน  

 

ตารางท่ี 4.18  ตารางแสดงจาํนวนร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกตามความเหมาะสมของท่ี

   พกัท่ีทางวดัจดัให ้

 

ความเหมาะสมการพกัทีท่างวดัจดัให้  จาํนวน (คน) ร้อยละ 

เหมาะสม 228 99.13 

ไม่เหมาะสม 2 0.87 

รวม 230 100.00 

   

  จากตารางท่ี 4.18  พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่คิดว่าเหมาะสม  จาํนวน  228  คน    

คิดเป็นร้อยละ 99.13  และลําดับสุดท้ายไม่เหมาะสม  จาํนวน 2 คน  คิดเป็นร้อยละ 0.87  จากผูต้อบ

แบบสอบถามทั้งหมด  230  คน  

 

ตารางท่ี 4.19  ตารางแสดงจาํนวนร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกตามประเภทของวตัถุมงคล 

 
 

ประเภทของวตัถุมงคล  จาํนวน (คน) ร้อยละ 

พระเคร่ืองประจาํวดั/จ้ีหอ้ยคอ 45 11.30 

พระพทุธรูปประจาํวดัขนาดยอ่ส่วน 33 8.30 

ตะกรุด 9 2.30 

สต๊ิกเกอร์/พระแขวนสาํหรับติด/แขวนรถยนต ์ 40 10.00 

พระ/จ้ีหอ้ยคอ ประจาํวนัเกิด 79 19.80 

ไม่ได ้รับ หรือเช่าบูชาวตัถุใดๆ 182 45.50 

อ่ืนๆโปรดระบุ 12 3.00 

รวม 400 100.00 

   

   จากตารางท่ี 4.19  พบวา่  ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ไม่ไดรั้บหรือเช่าบูชาวตัถุใดๆ  

จาํนวน  182  คน คิดเป็นร้อยละ 45.50  รองลงมาคือพระ/จ้ีห้อยคอ ประจาํวนัเกิด  จาํนวน 79 คน 

คิดเป็นร้อยละ 19.80 ลาํดบัท่ีสามคือ พระเคร่ืองพระจาํวดั/จ้ีห้อยคอ จาํนวน 45 คน คิดเป็นร้อยละ 
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11.30   ลาํดบัท่ีส่ี พระพุทธรูปประจาํวดัขนาดย่อส่วน จาํนวน 33 คน คิดเป็นร้อยละ 8.30 ลาํดบัท่ีห้า

อ่ืนๆโปรดระบุจาํนวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 3.00  และลาํดบัสุดทา้ยตะกรุด  จาํนวน 9 คน  คิดเป็นร้อยละ 

2.30  จากผูต้อบแบบสอบถามทั้งหมด  400  คน  

 

ตารางท่ี 4.20  ตารางแสดงจาํนวนร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจาํแนกตามการเดินทางไปท่องเท่ียว 

   ยงัสถานท่ีอ่ืนหรือวดัอ่ืน 

 

การเดนิทางไปท่องเทีย่วสถานทีอ่ืน่  จาํนวน (คน) ร้อยละ 

ไปท่องเท่ียวต่อยงัวดัในจงัหวดัสิงห์บุรี 95 23.80 

ไปท่องเท่ียวต่อยงัวดัในจงัหวดัอ่ืนๆ 26 6.50 

ไปท่องเท่ียวต่อยงัสถานท่ีอ่ืนท่ีไม่ใช่สถานท่ี

ท่องเท่ียวเชิงศาสนา 
72 18.00 

ไม่ไปท่องเท่ียวต่อโดยเดินทางกลบั 207 51.80 

รวม 400 100.00 

    

  จากตารางท่ี 4.20  พบว่า  ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ไม่ไปเท่ียวต่อ โดยเดินทางกลับ 

จาํนวน 207 คน คิดเป็นร้อยละ 51.80  รองลงมาคือไปท่องเท่ียวต่อยงัวดัในจงัหวดัสิงห์บุรี  จาํนวน 95 คน  

คิดเป็นร้อยละ 23.80 ลาํดบัท่ีสามคือไปท่องเท่ียวต่อยงัสถานท่ีอ่ืนท่ีไม่ใช่สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนา 

จาํนวน 72 คน คิดเป็นร้อยละ 18.00  และลาํดบัสุดทา้ยไปท่องเท่ียวต่อยงัวดัในจงัหวดัอ่ืนๆ  จาํนวน 26 คน  

คิดเป็นร้อยละ 6.50  จากผูต้อบแบบสอบถามทั้งหมด  400  คน  
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ตอนที ่3  แรงจูงใจในการท่องเทีย่วเชิงศาสนาของนักท่องเทีย่วชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี 

 

ประเด็นวดัระดบัแรงจูงใจ ท่ีผูศึ้กษานาํมาศึกษาในคร้ังน้ี  4  ดา้น  คือ แรงจูงใจดา้นสถานท่ี

ท่องเท่ียวเชิงศาสนา แรงจูงใจ ดา้นกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงศาสนา แรงจูงใจดา้นจิตวิทยาความเช่ือใน

ศาสนา แรงจูงใจดา้นสถานภาพและเกียรติยศช่ือเสียง  วิเคราะห์ผลโดยใช้สถิติพรรณนา  ไดแ้ก่ ค่าเฉล่ีย  

และ  ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน  แปลความหมายระดบัแรงจูงใจ ในแต่ละประเด็น โดยเปรียบเทียบค่าเฉล่ีย

กบัเกณฑม์าตราส่วนประมาณค่า  (Rating Scale)  กาํหนดเกณฑด์งัต่อไปน้ี 

  เกณฑเ์ฉล่ียในการแปลความหมาย 

 

ความกวา้งของแต่ละอนัตรภาคชั้น  = คะแนนสูงสุด – คะแนนตํ่าสุด 

       จาํนวนชั้น 

     =  (5 – 1) 

              5 

     =    0.8 

 

 ระดบัเฉล่ียระหวา่ง 4.21 – 5.00 ความคิดเห็นอยูใ่นระดบัมากท่ีสุด 

 ระดบัเฉล่ียระหวา่ง 3.41  –  4.20 ความคิดเห็นอยูใ่นระดบัมาก 

 ระดบัเฉล่ียระหวา่ง 2.61  –  3.40 ความคิดเห็นอยูใ่นระดบัปานกลาง 

 ระดบัเฉล่ียระหวา่ง 1.81  –  2.60 ความคิดเห็นอยูใ่นระดบันอ้ย 

 ระดบัเฉล่ียระหวา่ง 1.00  – 1.80 ความคิดเห็นอยูใ่นระดบันอ้ยท่ีสุด 
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ตารางท่ี 4.21    ตารางแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของระดบัแรงจูงใจดา้นสถานท่ีท่องเท่ียว

 เชิงศาสนา (เรียงลาํดบัจากมากไปหานอ้ย) 

 

ข้อ แรงจูงใจด้านสถานทีท่่องเทีย่วเชิงศาสนา X  (S.D.) แปลค่า 

1. วดัในจงัหวดัสิงห์บุรีมีช่ือเสียง มีความสวยงามดา้นสถาปัตยกรรม 

มีพระพทุธรูปท่ีมีเอกลกัษณ์ท่ีความโดดเด่น สะทอ้งถึงวฒันธรรม 

ประเพณี ความเจริญรุ่งเรืองดา้นศาสนา 

4.34 0.544 มากท่ีสุด 

2. วดัในจงัหวดัสิงห์บุรีมีประวติัความเป็นมาท่ียาวนาน เป็น

โบราณสถานท่ีเก่าแก่ ควรแก่การอนุรักษแ์ละรักษาไวใ้หค้นรุ่น

หลงัไดศึ้กษา  

4.28 0.567 มากท่ีสุด 

3. ภายในบริเวณวดัมีการจดัสถานท่ีจอดรถใหก้บันกัท่องเท่ียวอยา่ง

เป็นระเบียบและเพียงพอ สามารถอาํนวยความสะดวกแก่การเขา้

ชมสถานท่ีท่องเท่ียว 

4.22 0.584 มากท่ีสุด 

4. ภายในบริเวณวดัมีความร่มร่ืน ร่มเยน็ มีพ้ืนท่ีสะอาด มีการจดั

สถานท่ีอยา่งเป็นระเบียบเรียบร้อย มีป้ายบอกเล่าประวติัความ

เป็นมา และป้ายช้ีทางไปยงัจุดต่าง ๆ อาํนวยความสะดวกแก่

นกัท่องเท่ียว 

4.18 0.558 มาก 

5. ภายในวดัมีหอ้งสุขาท่ีสะอาด เพียงพอกบันกัท่องเท่ียว มีหอ้งสุขา

สาํหรับผูพิ้การ 

4.04 0.668 มาก 

6. โบราณสถาน โบราณวตัถุ ทุกจุดภายในวดัเปิดใหน้กัท่องเท่ียวเขา้

ชมไดทุ้กจุด โดยไม่ปิดกั้นมิใหเ้ขา้ชม หรือใหเ้ฉพาะบุคคลสาํคญั

เขา้ชมเท่านั้น 

4.01 0.459 มาก 

7. เจา้หนา้ท่ีภายในวดัใหก้ารตอ้นรับนกัท่องเท่ียว มีจุดใหบ้ริการ

ขอ้มูลแก่นกัท่องเท่ียว มีมคัคุเทศกแ์นะนาํสถานท่ีท่องเท่ียว มีชุด

สงัฆทาน ไทยธรรม บริการแก่ผูท่ี้มาทาํบุญ ตลอดจนชุดขาว

ใหบ้ริการสาํหรับผูม้าปฏิบติัธรรม 

3.87 0.675 มาก 

 แรงจูงใจด้านสถานทีท่่องเทีย่วเชิงศาสนาโดยรวม 4.13 0.379 มาก 

 

จากตารางท่ี  4.21  แสดงให้เห็นว่าแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของนักท่องเท่ียว

ชาวไทยในจังหวดัสิงห์บุรี ด้านสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนา โดยรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉล่ีย   

( X  = 4.13, S.D = 0.379)  โดยประเด็นท่ีมีค่าเฉล่ีย มากท่ีสุด คือ  วดัในจงัหวดัสิงห์บุรีมีช่ือเสียง มีความ

สวยงามดา้นสถาปัตยกรรม มีพระพุทธรูปท่ีมีเอกลกัษณ์ท่ีความโดดเด่น สะทอ้งถึงวฒันธรรม ประเพณี 
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ความเจริญรุ่งเรืองด้านศาสนา ค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.34, S.D = 0.544) รองลงมาคือ วดัในจงัหวดัสิงห์บุรี 

มีประวติัความเป็นมาท่ียาวนาน เป็นโบราณสถานท่ีเก่าแก่ ควรแก่การอนุรักษ์และรักษาไวใ้ห้คนรุ่น

หลงัไดศึ้กษา  ค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.28, S.D = 0.567) ลาํดบัท่ีสาม ภายในบริเวณวดัมีการจดัสถานท่ีจอดรถ

ให้กบันักท่องเท่ียวอย่างเป็นระเบียบและเพียงพอ สามารถอาํนวยความสะดวกแก่การเขา้ชมสถานท่ี

ท่องเท่ียว ค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.22, S.D = 0.584) ลาํดบัท่ีส่ี ภายในบริเวณวดัมีความร่มร่ืน ร่มเย็น มีพื้นท่ี

สะอาด มีการจดัสถานท่ีอย่างเป็นระเบียบเรียบร้อย มีป้ายบอกเล่าประวติัความเป็นมา และป้ายช้ีทาง 

ไปยงัจุดต่าง ๆ อาํนวยความสะดวกแก่นกัท่องเท่ียว ค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.18, S.D = 0.558) ลาํดบัท่ีห้า ภายใน

วดัมีห้องสุขาท่ีสะอาด เพียงพอกบันกัท่องเท่ียว มีห้องสุขาสําหรับผูพ้ิการ  ค่าเฉล่ีย  (X  = 4.04, S.D = 0.668) 

ลาํดบัท่ีหก โบราณสถาน โบราณวตัถุ ทุกจุดภายในวดัเปิดให้นกัท่องเท่ียวเขา้ชมได้ทุกจุด โดยไม่ปิดกั้น 

มิให้เข้าชม หรือให้เฉพาะบุคคลสําคัญเข้าชมเท่านั้ น ค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.01, S.D = 0.459) และลําดับ

สุดท้าย เจ้าหน้าท่ีภายในวดัให้การต้อนรับนักท่องเท่ียว มีจุดให้บริการข้อมูลแก่นักท่องเท่ียว  

มีมคัคุเทศก์แนะนาํสถานท่ีท่องเท่ียว มีชุดสังฆทาน ไทยธรรม บริการแก่ผูท่ี้มาทาํบุญ ตลอดจนชุดขาว

ใหบ้ริการสาํหรับผูม้าปฏิบติัธรรม  ค่าเฉล่ีย  ( X  = 3.87, S.D = 0.675) 
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ตารางท่ี 4.22    ตารางแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของระดบัแรงจูงใจกิจกรรมการท่องเท่ียว

 เชิงศาสนา (เรียงลาํดบัจากมากไปหานอ้ย) 

 

ข้อ แรงจูงใจด้านกจิกรรมการท่องเทีย่วเชิงศาสนา X  (S.D.) แปลค่า 

1. วดัมีการจดักิจกรรมการปฏิบติัวปัิสสนากรรมฐานอยา่งเคร่งครัด

และสมํ่าเสมอ มีผูส้นใจเขา้ร่วมกิจกรรมเป็นจาํนวนมาก 

4.17 0.523 มาก 

2. วดัมีการจดักิจกรรมในวดัสาํคญัทางพระพทุธศาสนา ทาํให้

นกัท่องเท่ียวสนใจเขา้ร่วมกิจกรรมหรือพิธีกรรมต่าง ๆ ทาง

ศาสนา 

4.11 0.471 มาก 

3. ภายในวดัมีการจดักิจกรรมไหวพ้ระ ทาํบุญ ถวายสงัฆทาน การ

อธิฐานขอพรส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ มีพระพทุธรูปประจาํวนัเกิด 

3.88 0.756 มาก 

4. ภายในวดัมีการอาํนวยความสะดวกแก่ผูท่ี้มาขอพรแลว้สม

ปรารถนา (กิจกรรมแกบ้น) 

3.70 0.884 มาก 

 แรงจูงใจด้านกจิกรรมการท่องเทีย่วเชิงศาสนาโดยรวม 3.96 0.458 มาก 

 

จากตารางท่ี  4.22  แสดงให้เห็นว่าแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของนกัท่องเท่ียวชาว

ไทยในจังหวดัสิงห์บุรี ด้านกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงศาสนา  โดยรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉล่ีย   

( X  = 3.96, S.D = 0.458)  โดยประเด็นท่ีมีค่าเฉล่ีย มากท่ีสุด คือ  วดัมีการจดักิจกรรมการปฏิบติัวปัิสสนา

กรรมฐานอย่างเคร่งครัดและสมํ่ าเสมอ มีผู ้สนใจเข้าร่วมกิจกรรมเป็ นจํานวนมาก  ค่ าเฉล่ีย   

( X  = 4.17, S.D = 0.523) รองลงมาคือ วดัมีการจัดกิจกรรมในวดัสําคญัทางพระพุทธศาสนา ทําให้

นักท่องเท่ียวสนใจเขา้ร่วมกิจกรรมหรือพิธีกรรมต่าง ๆ ทางศาสนา ค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.11, S.D = 0.471) 

ลาํดบัท่ีสาม ภายในวดัมีการจดักิจกรรมไหวพ้ระ ทาํบุญ ถวายสังฆทาน การอธิฐานขอพรส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ  

มีพระพุทธรูปประจาํวนัเกิด ค่าเฉล่ีย  ( X  = 3.88, S.D = 0.756) และลาํดบัสุดทา้ย ภายในวดัมีการอาํนวย

ความสะดวกแก่ผูท่ี้มาขอพรแล้วสมปรารถนา (กิจกรรมแก้บน) ค่าเฉล่ีย  ( X  = 3.70, S.D = 0.884) 

ตามลาํดบั 
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ตารางท่ี 4.23    ตารางแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของระดบัแรงจูงใจดา้นจิตวทิยาความ

 เช่ือในศาสนา (เรียงลาํดบัจากมากไปหานอ้ย) 

 

ข้อ แรงจูงใจด้านจติวทิยาความเช่ือในศาสนา X  (S.D.) แปลค่า 

1. มีผูศ้รัทธาเดินทางมาขอพรส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิใหป้ระสพผลสาํเร็จใน

หนา้ท่ีการงาน เช่น การสอบผา่น การเล่ือนตาํแหน่ง       เป็น

จาํนวนมาก ช่วยเสริมความเป็นสิริมงคลใหก้บัชีวติ เสริมใหก้าร

ทาํงานและการคา้ขายดีข้ึน 

4.16 0.543 มาก 

2. มีผูศ้รัทธามาปฏิบติัวปัิสสนากรรมฐาน มาแกก้รรม มาบาํเพญ็บุญ 

เป็นจาํนวนมาก ทาํใหค้ลายความทุกข ์ จิตใจสงบ  

4.18 0.523 มาก 

3. ภายในวดัมีการจดัใหเ้ช่าวตัถุมงคล เป็นท่ีศรัทธา เคารพนบัถือ 

และมีผูม้าเช่าวตัถุมงคลเป็นจาํนวนมาก 

3.95 0.496 มาก 

 แรงจูงใจด้านจติวทิยาความเช่ือในศาสนาโดยรวม 4.10 0.221 มาก 

 

จากตารางท่ี 4.23  แสดงให้เห็นว่าแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของนักท่องเท่ียว 

ชาวไทยในจังหวดัสิงห์บุรี ด้านจิตวิทยาความเช่ือในศาสนา  โดยรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉล่ีย   

( X  = 4.10, S.D = 0.221)  โดยประเด็นท่ีมีค่าเฉล่ีย มากท่ีสุด คือ  มีผูศ้รัทธามาปฏิบติัวิปัสสนากรรมฐาน 

มาแก้กรรม มาบําเพ็ญบุญ เป็นจาํนวนมาก ทําให้คลายความทุกข์  จิตใจสงบ ค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.18, 

 S.D = 0.523)   รองลงมาคือ มีผูศ้รัทธาเดินทางมาขอพรส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิใหป้ระสพผลสาํเร็จในหนา้ท่ีการงาน 

เช่น การสอบผ่าน การเล่ือนตาํแหน่ง  เป็นจาํนวนมาก ช่วยเสริมความเป็นสิริมงคลให้กบัชีวิต เสริมให้

การทาํงานและการคา้ขายดีข้ึน ค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.16, S.D = 0.543) และลาํดบัสุดทา้ย ภายในวดัมีการจดัให้

เช่าวตัถุมงคล เป็นท่ีศรัทธา เคารพนับถือ และมีผูม้าเช่าวตัถุมงคลเป็นจาํนวนมาก ค่าเฉล่ีย  ( X  = 3.95, 

S.D = 0.496) 
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ตารางท่ี 4.24    ตารางแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของระดบัแรงจูงใจดา้นสภาพแวดลอ้ม

 และเกียรติยศช่ือเสียง (เรียงลาํดบัจากมากไปหานอ้ย) 

 

ข้อ แรงจูงใจด้านสถานภาพและเกยีรตยิศช่ือเสียง X  (S.D.) แปลค่า 

1. วดัแห่งน้ีสร้างความภาคภูมิใจ อบอุ่นใจ มีความสุขใจ ทาํใหมี้รู้สึก

ปลอดภยัจากภยนัตรายทั้งหลายหากไดม้ากราบไหวส้กัการะ ช่วย

ก่อเกิดแนวคิด และคติสอนใจ 

4.21 0.539 มากท่ีสุด 

2. วดัแห่งน้ีเป็นวดัช่ือดงั มีเกจิอาจารยท่ี์มีช่ือเสียง เป็นท่ีเคารพ

ศรัทธาของผูค้นมากมาย  

4.15 0.579 มาก 

3. วดัแห่งน้ีมีผูมี้ช่ือเสียงโด่งดงัมาเคารพศรัทธา เขา้เยีย่มชมและ

สกัการะ เช่น นกัการเมือง นกัธุรกิจรายใหญ่ ดาราท่ีมีช่ือเสียง เป็นตน้ 

3.90 0.609 มาก 

 แรงจูงใจด้านสถานภาพและเกยีรตยิศช่ือเสียงโดยรวม 4.08 0.425 มาก 

 

จากตารางท่ี  4.24  แสดงให้เห็นว่าแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของนักท่องเท่ียว

ชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี ด้านสถานภาพและเกียรติยศช่ือเสียง  โดยรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉล่ีย   

( X  = 4.08, S.D = 0.425)  โดยประเด็นท่ีมีค่าเฉล่ีย มากท่ีสุด คือ  วดัแห่งน้ีสร้างความภาคภูมิใจ อบอุ่นใจ  

มีความสุขใจ ทาํให้มีรู้สึกปลอดภยัจากภยนัตรายทั้งหลายหากได้มากราบไหวส้ักการะ ช่วยก่อเกิด

แนวคิด และคติสอนใจ  ค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.21, S.D = 0.539) รองลงมาคือ ว ัดแห่งน้ี เป็นว ัดช่ือดัง  

มีเกจิอาจารยท่ี์มีช่ือเสียงเป็นท่ีเคารพศรัทธาของผูค้นมากมาย มีค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.15, S.D = 0.579) และ

ลาํดบัสุดทา้ย วดัแห่งน้ีมีผูมี้ช่ือเสียงโด่งดงัมาเคารพศรัทธา เขา้เยี่ยมชมและสักการะ เช่น นกัการเมือง 

นกัธุรกิจรายใหญ่ ดาราท่ีมีช่ือเสียง เป็นตน้ ค่าเฉล่ีย  ( X  = 3.90, S.D = 0.609) 
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ตารางท่ี 4.25  ตารางสรุปผลค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของระดับแรงจูงใจในการ

 ท่องเท่ียวเชิงศาสนาของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี ภาพรวมทั้ง 4  ดา้น 

 (เรียงลาํดบัจากมากไปหานอ้ย) 

 

แรงจูงใจในการท่องเทีย่วเชิงศาสนาของนักท่องเทีย่ว X  (S.D.) แปลค่า 

ดา้นสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนา 4.13 0.579 มาก 

ดา้นจิตวทิยาความเช่ือในศาสนา 4.10 0.521 มาก 

ดา้นสถานภาพและเกียรติยศช่ือเสียง 4.08 0.575 มาก 

ดา้นกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงศาสนา 3.96 0.658 มาก 

แรงจูงใจในการท่องเทีย่วเชิงศาสนาของนักท่องเทีย่วโดยรวม 4.07 0.311 มาก 

 

จากตารางท่ี  4.25  แสดงให้เห็นวา่แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของนกัท่องเท่ียวชาว

ไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี โดยรวมอยู่ในระดบัมาก มีค่าเฉล่ีย  ( X  =  4.07, S.D = 0.311)  โดยประเด็นท่ีมี

ค่าเฉล่ีย มากท่ีสุด คือ  ดา้นสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนา มีค่าเฉล่ีย  ( X  =  4.13, S.D = 0.579) รองลงมา  คือ 

ดา้นจิตวิทยาความเช่ือในศาสนา มีค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.10, S.D = 0.521) ลาํดบัท่ีสาม ด้านสถานภาพ  และ

เกียรติยศช่ือเสียง มีค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.08, S.D = 0.575) และลาํดับสุดท้าย ด้านกิจกรรมการท่องเท่ียว 

เชิงศาสนา มีค่าเฉล่ีย  ( X  = 3.96, S.D = 0.658) 
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ตอนที ่ 4   การทดสอบสมมติฐานแรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงศาสนาของนักท่องเที่ยว 

 ชาวไทยในจังหวดัสิงห์บุรี 

 

4.1 ในการศึกษาคน้ควา้อิสระคร้ังน้ี ผูศึ้กษาไดท้าํการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างตวั

แปรอิสระและตวัแปรตาม ซ่ึงได้แก่ แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของนักท่องเท่ียวชาวไทย 

ในจงัหวดัสิงห์บุรี  ทั้ ง 4 ด้าน  เพื่อจะให้ทราบได้ว่าตวัแปรอิสระตวัใดบ้างท่ีมีอิทธิพลต่อแรงจูงใจ 

ในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของนักท่องเท่ียวชาวไทย   สถิติท่ีนาํมาใช้ในการศึกษาวิเคราะห์ ดงักล่าว 

ได้แก่ การวิเคราะห์ความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของตัวแปร 2 กลุ่ม (T-test)  การวิเคราะห์ความ

แปรปรวนแบบทางเดียว One Way ANOVA) 

 สําหรับนัยสําคญัทางสถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ขอ้มูลคร้ังน้ี กาํหนดไวท่ี้ระดบั 0.05 

ซ่ึงผลการทดสอบสมมุตฐานท่ีตั้งไว ้ปรากฏผล ดงัน้ี 

 วิเคราะห์ความแตกต่างของค่าเฉล่ียในปัจจยัแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนา  ของ

นกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี ระหวา่งกลุ่มของปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์  

 

ตารางท่ี 4.26   ผลการวิเคราะห์ค่าสถิติทดสอบที (t-test) แสดงการเปรียบเทียบแรงจูงใจในการ

 ท่องเท่ียวเชิงศาสนาของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรีจาํแนกตามเพศ 

 

ข้อ                ปัจจยัแรงจูงใจ 

เพศ 

t p ชาย หญิง 

X  (S.D.) X  (S.D.) 

1.    ดา้นสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนา 4.16 0.415 4.08 0.303 1.874 0.062 

2.   ดา้นกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงศาสนา 3.95 0.436 3.98 0.404 0.575 0.566 

3.   ดา้นจิตวทิยาความเช่ือในศาสนา 4.11 0.431 4.07 0.283 0.964 0.336 

4.   ดา้นสถานภาพและเกียรติยศช่ือเสียง 4.10 0.496 4.04 0.420 1.241 0.215 

ภาพรวม 4.08 0.360 4.05 0.245 1.222 0.222 

* มีนยัสาํคญัทางสถิติทีระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 4.26  พบว่า ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลเปรียบเทียบความแตกต่างของแรงจูงใจ 

ท่ีมีผลต่อการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี จาํแนกตามเพศ พบว่า 
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นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีเพศต่างกนัมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาในจงัหวดัสิงห์บุรี ภาพรวม

ไม่แตกต่างกนัเม่ือพิจารณารายดา้นพบวา่ทุกดา้นไม่ต่างกนั  

 

ตารางท่ี 4.27  แสดงค่าสถิติเปรียบเทียบความแตกต่างแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของ

 นกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี จาํแนกตามดา้นอาย ุ

 

แรงจูงใจ อายุ X  (S.D.) F-Test P 

ดา้นสถานท่ีท่องเท่ียวเชิง

ศาสนา 

≤ 20 ปี 

21-25 ปี 

26-30 ปี 

34-40 ปี 

41-55 ปี 

55 ปีข้ึนไป 

4.1480 

4.1408 

4.1934 

4.1929 

4.0873 

3.9673 

.37793 

.31752 

.33332 

.36059 

.41636 

.52097 

2.546 

 

0.028* 

 

ดา้นกิจกรรมการท่องเท่ียว

เชิงศาสนา 

≤ 20 ปี 

21-25 ปี 

26-30 ปี 

34-40 ปี 

41-55 ปี 

55 ปีข้ึนไป 

3.9911 

4.0331 

4.0284 

3.9550 

3.8681 

3.9071 

.42754 

.42520 

.39343 

.44719 

.48202 

.48540 

1.573 

 

0.166 

ดา้นจิตวทิยาความเช่ือใน

ศาสนา 

≤ 20 ปี 

21-25 ปี 

26-30 ปี 

34-40 ปี 

41-55 ปี 

55 ปีข้ึนไป 

4.0119 

4.1520 

4.1168 

4.1200 

4.0764 

4.0000 

.33311 

.31245 

.39977 

.37462 

.38653 

.51131 

1.160 

 

0.328 

 

ดา้นสถานภาพและ

เกียรติยศช่ือเสียง 

≤ 20 ปี 

21-25 ปี 

26-30 ปี 

34-40 ปี 

41-55 ปี 

55 ปีข้ึนไป 

4.0476 

4.0931 

4.0756 

4.1367 

4.0694 

3.9810 

.35963 

.40250 

.48948 

.44468 

.52463 

.57703 

0.640 

 

0.669 
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ตารางท่ี 4.27 (ต่อ) 

      

แรงจูงใจ อายุ X  (S.D.) F-Test P 

ภาพรวม ≤ 20 ปี 

21-25 ปี 

26-30 ปี 

34-40 ปี 

41-55 ปี 

55 ปีข้ึนไป 

4.0496 

4.1047 

4.1036 

4.1011 

4.0259 

3.9639 

.25023 

.29556 

.30501 

.29427 

.36037 

.46800 

1.568 0.168 

* มีนยัสาํคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 4.27  ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลเปรียบเทียบแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนา

ของนักท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี  จาํแนกตามด้านอายุ พบว่า นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุ

ต่างกนัมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาภาพรวมไม่มีความแตกต่างกนั เม่ือพิจารณารายดา้น พบวา่ 

แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาด้านสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนา ต่างกันในจังหวดัสิงห์บุรี  

ส่วนดา้นอ่ืนๆไม่มีความแตกต่างกนั 

ผูศึ้กษาไดท้าํการศึกษาโดยไดท้าํการเปรียบเทียบความแตกต่างเป็นรายคู่ แรงจูงใจในการ

ท่องเท่ียวเชิงศาสนาด้านสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนา ตามวิธีการของเชพเฟ่  (Scheffe’s Post hoc 

Comparisons) ในตารางท่ี 4.28  

 

ตารางท่ี 4.28  ผลการเปรียบเทียบแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาด้านสถานท่ีท่องเท่ียวเชิง

 ศาสนาจาํแนกตามอายเุป็นรายคู่ 

 

อายุ X  ≤ 20 ปี 21-25 ปี 26-30 ปี 34-40 ปี 41-55 ปี 55 ปีขึน้ไป 

≤ 20 ปี  - 1.000 0.917 0.997 0.991 0.610 

21-25 ปี  - - 0.978 0.978 0.982 0.428 

26-30 ปี  - - - 1.000 0.655 0.100 

34-40 ปี  - - - - 0.654 0.972 

41-55 ปี  - - - - - 0.049* 

55 ปีข้ึนไป  - - - - - - 

* มีนยัสาํคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
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จากตารางท่ี 4.28  พบว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอายุ 55 ปีข้ึนไปมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียว

เชิงศาสนาดา้นสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนาแตกต่างจากกลุ่มตวัอย่างท่ีมีอายุ 41-55 ปี ส่วนคู่อ่ืนๆ 

ไม่มีความแตกต่างกนั  

 

ตารางท่ี 4.29    แสดงค่าสถิติ เปรียบเทียบความแตกต่างแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของ

 นกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี จาํแนกตามดา้นสถานภาพ 

 

แรงจูงใจ สถานภาพ X  (S.D.) F-Test P 

ดา้นสถานท่ีท่องเท่ียวเชิง

ศาสนา 

โสด 

สมรส 

หมา้ย/หยา่ร้าง 

4.1531 

4.1507 

4.0106 

.37423 

.37134 

.45852 

1.751 0.175 

ดา้นกิจกรรมการท่องเท่ียว

เชิงศาสนา 

โสด 

สมรส 

หมา้ย/หยา่ร้าง 

3.9686 

3.9757 

3.9167 

.46825 

.43339 

.32522 

.213 0.808 

ดา้นจิตวทิยาความเช่ือใน

ศาสนา 

โสด 

สมรส 

หมา้ย/หยา่ร้าง 

4.0958 

4.1157 

3.9877 

.38392 

.39195 

.32662 

1.331 0.265 

ดา้นสถานภาพและ

เกียรติยศช่ือเสียง 

โสด 

สมรส 

หมา้ย/หยา่ร้าง 

4.1238 

4.0631 

3.9753 

.45624 

.48591 

.43290 

1.519 0.220 

ภาพรวม โสด 

สมรส 

หมา้ย/หยา่ร้าง 

4.0853 

4.0765 

3.9726 

.32164 

.33349 

.29564 

1.411 0.245 

* มีนยัสาํคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 4.29   ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิง

ศาสนาของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี  จาํแนกตามดา้นสถานภาพ  พบวา่ นกัท่องเท่ียว

ชาวไทยท่ีมีสถานภาพต่างกนัมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาภาพรวมและรายดา้นไม่ต่างกนั

ในจงัหวดัสิงห์บุรี  
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ตารางท่ี 4.30   แสดงค่าสถิติเปรียบเทียบความแตกต่างแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของ

 นกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี จาํแนกตามดา้นอาชีพ 

 

แรงจูงใจ อาชีพ X  (S.D.) F-Test P 

ดา้นสถานท่ีท่องเท่ียวเชิง

ศาสนา 

นกัเรียนนกัศึกษา 

รับราชการ 

รัฐวสิาหกิจ 

คา้ขาย/รับจา้ง 

ธุรกิจส่วนตวั 

แม่บา้น 

อ่ืนๆ 

4.1076 

4.1601 

4.0336 

4.0804 

4.2314 

4.2709 

4.1429 

.30932 

.32891 

.29226 

.42412 

.38870 

.47125 

.14286 

2.527 0.021 

ดา้นกิจกรรมการท่องเท่ียว

เชิงศาสนา 

นกัเรียนนกัศึกษา 

รับราชการ 

รัฐวสิาหกิจ 

คา้ขาย/รับจา้ง 

ธุรกิจส่วนตวั 

แม่บา้น 

อ่ืนๆ 

3.9623 

3.9741 

3.9632 

3.9472 

4.0190 

3.8879 

4.0500 

.42629 

.43096 

.38005 

.44757 

.46915 

.50261 

.11180 

0.433 0.856 

ดา้นจิตวทิยาความเช่ือใน

ศาสนา 

นกัเรียนนกัศึกษา 

รับราชการ 

รัฐวสิาหกิจ 

คา้ขาย/รับจา้ง 

ธุรกิจส่วนตวั 

แม่บา้น 

อ่ืนๆ 

4.0685 

4.0977 

3.9608 

4.0306 

4.1975 

4.2874 

4.0667 

.42629 

.43096 

.38005 

.44757 

.46915 

.50261 

.11180 

3.691 0.001 

ดา้นสถานภาพและ

เกียรติยศช่ือเสียง 

นกัเรียนนกัศึกษา 

รับราชการ 

รัฐวสิาหกิจ 

คา้ขาย/รับจา้ง 

ธุรกิจส่วนตวั 

แม่บา้น 

อ่ืนๆ 

4.0594 

4.0977 

3.9608 

4.0183 

4.1522 

4.2644 

4.1333 

.36575 

.45887 

.43240 

.47104 

.54001 

.49103 

.50553 

1.844 0.089 

  

     

 



65 
 

ตารางท่ี 4.30  (ต่อ) 

    

แรงจูงใจ อาชีพ X  (S.D.) F-Test P 

ภาพรวม นกัเรียนนกัศึกษา 

รับราชการ 

รัฐวสิาหกิจ 

คา้ขาย/รับจา้ง 

ธุรกิจส่วนตวั 

แม่บา้น 

อ่ืนๆ 

4.0495 

4.0824 

3.9796 

4.0191 

4.1505 

4.1776 

4.0982 

.23387 

.28739 

.25816 

.35984 

.35735 

.39606 

.20708 

2.445 0.025* 

* มีนยัสาํคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 4.30  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิง

ศาสนาของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี  จาํแนกตามดา้นอาชีพ  พบวา่ นกัท่องเท่ียวชาว

ไทยท่ีมีอาชีพต่างกนัมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาภาพรวมมีความแตกต่างกนั เม่ือพิจารณา

รายดา้นพบวา่ ดา้นสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนาและดา้นจิตวทิยาความเช่ือในศาสนามีความแตกต่าง

กนัส่วนดา้นอ่ืนๆไม่มีความแตกต่างกนั 

ผูศึ้กษาได้ทาํการศึกษาโดยได้ทาํการเปรียบเทียบความแตกต่างเป็นรายคู่ แรงจูงใจ 

ในการท่องเท่ียวเชิงศาสนา ภาพรวมและดา้นสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนาและดา้นจิตวทิยาความเช่ือ

ในศาสนา ตามวธีิการของเชพเฟ่ (Scheffe’s Post hoc Comparisons) ในตารางท่ี 31-33 ตามลาํดบั 
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ตารางท่ี 4.31  ผลการเปรียบเทียบแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงภาพรวมจาํแนกตามอาชีพเป็นรายคู่ 

 

อาชีพ X  
นักเรียน

นักศึกษา 

รับ

ราชการ 
รัฐวสิาหกจิ 

ค้าขาย/

รับจ้าง 

ธุรกจิ

ส่วนตวั 
แม่บ้าน อืน่ๆ 

นกัเรียน

นกัศึกษา 

 - 0.999 0.982 0.999 0.679 0.774 1.000 

รับราชการ  - - 0.903 0.962 0.954 0.946 1.000 

รัฐวสิาหกิจ  - - - 0.903 0.999 0.028* 0.438 

คา้ขาย/

รับจา้ง 

 - - - - 0.999 0.224 0.481 

ธุรกิจ

ส่วนตวั 

 - - - - - 0.679 0.954 

แม่บา้น  - - - - - - 0.774 

อ่ืนๆ  - - - - - - - 

* มีนยัสาํคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
 

จากตารางท่ี 4.31 พบว่า กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอาชีพรัฐวิสาหกิจมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียว

เชิงศาสนาภาพรวมแตกต่างจากกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอาชีพแม่บา้น ส่วนคู่อ่ืนๆไม่มีความแตกต่างกนั  
 

ตารางท่ี 4.32  ผลการเปรียบเทียบแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาด้านสถานท่ีท่องเท่ียวเชิง

 ศาสนาจาํแนกตามอาชีพเป็นรายคู่ 
 

อาชีพ X  
นักเรียน

นักศึกษา 

รับ

ราชการ 
รัฐวสิาหกจิ 

ค้าขาย/

รับจ้าง 

ธุรกจิ

ส่วนตวั 
แม่บ้าน อืน่ๆ 

นกัเรียน

นกัศึกษา 

 - 0.996 0.989 1.000 0.620 0.686 1.000 

รับราชการ  - - 0.875 0.944 0.972 0.946 1.000 

รัฐวสิาหกิจ  - - - 0.999 0.333 0.397 0.999 

คา้ขาย/รับจา้ง  - - - - 0.036* 0.435 1.000 

ธุรกิจส่วนตวั  - - - - - 1.000 1.000 

แม่บา้น  - - - - - - 0.998 

อ่ืนๆ  - - - - - - - 

* มีนยัสาํคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
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จากตารางท่ี 4.32  พบว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีอาชีพค้าขาย/รับจ้างมีแรงจูงใจในการ

ท่องเท่ียวเชิงศาสนาด้านสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนาแตกต่างจากกลุ่มตวัอย่างท่ีมีอาชีพธุรกิจ

ส่วนตวั ส่วนคู่อ่ืนๆไม่มีความแตกต่างกนั  

 

ตารางท่ี 4.33  ผลการเปรียบเทียบแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาด้านจิตวิทยาความเช่ือ 

 ในศาสนาจาํแนกตามอาชีพเป็นรายคู่ 

 

อาชีพ X  
นักเรียน

นักศึกษา 

รับ

ราชการ 
รัฐวสิาหกจิ 

ค้าขาย/

รับจ้าง 

ธุรกจิ

ส่วนตวั 
แม่บ้าน อืน่ๆ 

นกัเรียน

นกัศึกษา 

 - 1.000 0.929 0.998 0.576 0.325 1.000 

รับราชการ  - - 0.830 0.977 0.870 0.560 1.000 

รัฐวสิาหกิจ  - - - 0.989 0.138 0.031* 0.999 

คา้ขาย/

รับจา้ง 

 - - - - 0.139 0.105 1.000 

ธุรกิจ

ส่วนตวั 

 - - - - - 0.974 0.997 

แม่บา้น  - - - - - - 0.962 

อ่ืนๆ  - - - - - - - 

* มีนยัสาํคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 4.33  พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอาชีพรัฐวิสาหกิจมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียว

เชิงศาสนาดา้นสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนาแตกต่างจากกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอาชีพแม่บา้น ส่วนคู่อ่ืนๆ 

ไม่มีความแตกต่างกนั  
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ตารางท่ี 4.34  แสดงค่าสถิติเปรียบเทียบความแตกต่างแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของ

 นกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี จาํแนกตามดา้นการศึกษา 

  

แรงจูงใจ การศึกษา X  (S.D.) F-Test P 

ดา้นสถานท่ีท่องเท่ียวเชิง

ศาสนา 

ประถมศึกษา 

มธัยมศึกษา 

ปวช 

ปวส. 

อนุปริญญา 

ปริญญาตรี 

ปริญญาโทหรือสูงกวา่ 

4.1107 

4.1204 

4.1686 

4.1460 

4.1264 

4.1637 

3.9643 

.49008 

.42635 

.32228 

.37695 

.32907 

.34267 

.33756 

0.356 0.906 

ดา้นกิจกรรมการท่องเท่ียว

เชิงศาสนา 

ประถมศึกษา 

มธัยมศึกษา 

ปวช 

ปวส. 

อนุปริญญา 

ปริญญาตรี 

ปริญญาโทหรือสูงกวา่ 

3.7813 

4.0000 

3.9950 

4.0615 

4.0192 

3.9365 

4.1250 

.45357 

.43791 

.40874 

.43698 

.41184 

.44928 

.43301 

2.043 0.059 

ดา้นจิตวทิยาความเช่ือใน

ศาสนา 

ประถมศึกษา 

มธัยมศึกษา 

ปวช 

ปวส. 

อนุปริญญา 

ปริญญาตรี 

ปริญญาโทหรือสูงกวา่ 

4.1292 

4.0824 

4.0733 

4.0874 

4.1026 

4.1231 

3.8333 

.49569 

.39975 

.35819 

.42991 

.39743 

.32187 

.33333 

0.514 0.798 

ดา้นสถานภาพและ

เกียรติยศช่ือเสียง 

ประถมศึกษา 

มธัยมศึกษา 

ปวช 

ปวส. 

อนุปริญญา 

ปริญญาตรี 

ปริญญาโทหรือสูงกวา่ 

4.1750 

4.0599 

4.0133 

4.0383 

4.0000 

4.1436 

3.7500 

.51190 

.49889 

.47600 

.45582 

.52493 

.42921 

.31914 

1.399 0.214 
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ตารางท่ี 4.34  (ต่อ)  

     

แรงจูงใจ การศึกษา X  (S.D.) F-Test P 

ภาพรวม ประถมศึกษา 

มธัยมศึกษา 

ปวช 

ปวส. 

อนุปริญญา 

ปริญญาตรี 

ปริญญาโทหรือสูงกวา่ 

4.0501 

4.0657 

4.0626 

4.0833 

4.0620 

4.0917 

3.9182 

.38100 

.35502 

.29231 

.35012 

.37244 

.28415 

.24816 

0.282 0.945 

* มีนยัสาํคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 4.34   ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิง

ศาสนาของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี  จาํแนกตามดา้นการศึกษา  พบวา่ นกัท่องเท่ียว

ชาวไทยท่ีมีการศึกษาต่างกนัมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาภาพรวมและรายดา้นไม่มีความ

แตกต่างกนั 
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ตารางท่ี 4.35  แสดงค่าสถิติเปรียบเทียบความแตกต่างแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของ                    

 นกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี จาํแนกตามดา้นภูมิลาํเนา 

 

แรงจูงใจ การศึกษา X  (S.D.) F-Test P 

ดา้นสถานท่ีท่องเท่ียวเชิง

ศาสนา 

จงัหวดัสิงห์บุรี 

กรุงเทพและปริมณฑล 

ภาคเหนือ 

ภาคกลาง 

ภาคใต ้

ภาคตะวนัตก 

ภาตะวนัออกเฉียงเหนือ 

ภาคตะวนัออก 

4.1750 

4.1059 

4.1538 

4.1894 

4.1921 

4.1175 

3.9667 

4.2286 

.45470 

.31260 

.37236 

.35570 

.35050 

.36880 

.46810 

.26255 

1.527 0.157 

ดา้นกิจกรรมการท่องเท่ียว

เชิงศาสนา 

จงัหวดัสิงห์บุรี 

กรุงเทพและปริมณฑล 

ภาคเหนือ 

ภาคกลาง 

ภาคใต ้

ภาคตะวนัตก 

ภาตะวนัออกเฉียงเหนือ 

ภาคตะวนัออก 

4.1545 

3.9263 

3.9135 

3.9298 

3.9397 

3.9667 

3.8583 

3.7000 

.47300 

.37764 

.35315 

.50844 

.36994 

.22887 

.42387 

.46845 

3.522 0.001* 

ดา้นจิตวทิยาความเช่ือใน

ศาสนา 

จงัหวดัสิงห์บุรี 

กรุงเทพและปริมณฑล 

ภาคเหนือ 

ภาคกลาง 

ภาคใต ้

ภาคตะวนัตก 

ภาตะวนัออกเฉียงเหนือ 

ภาคตะวนัออก 

4.1161 

4.0461 

4.1667 

4.1498 

4.0805 

4.2667 

3.9667 

4.1000 

.50277 

.31655 

.35590 

.36588 

.35249 

.36078 

.29491 

.38650 

1.603 0.133 
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ตารางท่ี 4.35   (ต่อ) 

 

แรงจูงใจ การศึกษา X  (S.D.) F-Test P 

ดา้นสถานภาพและ

เกียรติยศช่ือเสียง 

จงัหวดัสิงห์บุรี 

กรุงเทพและปริมณฑล 

ภาคเหนือ 

ภาคกลาง 

ภาคใต ้

ภาคตะวนัตก 

ภาตะวนัออกเฉียงเหนือ 

ภาคตะวนัออก 

4.1236 

4.0060 

4.0897 

4.1498 

4.0345 

4.1333 

4.0111 

4.2333 

.51341 

.43607 

.60043 

.44099 

.50666 

.43278 

.39618 

.47271 

1.095 0.366 

ภาพรวม จงัหวดัสิงห์บุรี 

กรุงเทพและปริมณฑล 

ภาคเหนือ 

ภาคกลาง 

ภาคใต ้

ภาคตะวนัตก 

ภาตะวนัออกเฉียงเหนือ 

ภาคตะวนัออก 

4.1423 

4.0214 

4.0809 

4.1047 

4.0617 

4.1210 

3.9507 

4.0655 

.43151 

.26696 

.34882 

.29725 

.26766 

.28219 

.31195 

.14315 

1.770 0.092 

* มีนยัสาํคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 4.35 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลเปรียบเทียบแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิง

ศาสนาของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี  จาํแนกตามดา้นภูมิลาํเนา  พบว่า นกัท่องเท่ียว

ชาวไทยท่ีมีภูมิลําเนาต่างกันมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาภาพรวมไม่แตกต่างกัน  

เม่ือพิจารณารายดา้นพบว่ากิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงศาสนาแตกต่างกนั ส่วนดา้นอ่ืนๆไม่มีความ

แตกต่างกนั 

ผูศึ้กษาได้ทาํการศึกษาโดยได้ทาํการเปรียบเทียบความแตกต่างเป็นรายคู่ แรงจูงใจ 

ในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาด้านสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนาและด้านจิตวิทยาความเช่ือในศาสนา

ตามวธีิการของเชพเฟ่ (Scheffe’s Post hoc Comparisons) ในตารางท่ี 4.36 
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ตารางท่ี 4.36  ผลการเปรียบเทียบแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาดา้นกิจกรรมการท่องเท่ียว

 เชิงศาสนาจาํแนกตามภูมิลาํเนาเป็นรายคู่ 

 

ภูมลิาํเนา X  
จงัหวดั

สิงห์บุรี 

กรุงเทพ

และ

ปริมณฑล 

ภาคเหนือ กลาง ภาคใต้ 
ภาค

ตะวนัตก 

ตะวนัออก 

เฉียงเหนือ 

ตะวนั 

ออก 

จงัหวดัสิงห์บุรี  - 0.047* 0.510 0.103 0.610 0.932 0.163 0.195 

กรุงเทพและ

ปริมณฑล 

 - - 1.000 1.000 1.000 1.000 0.999 0.925 

เหนือ  - - - 1.000 1.000 1.000 1.000 0.971 

กลาง  - - - - 1.000 1.000 0.999 0.923 

ใต ้  - - - - - 1.000 0.999 0.923 

ตะวนัตก  - - - - - - 0.999 0.995 

ตะวนัออกเฉียงเหนือ  - - - - - - - 0.995 

ตะวนัออก  - - - - - - - - 

* มีนยัสาํคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 4.36 พบว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีภูมิลาํเนาจงัหวดัสิงห์บุรีมีแรงจูงใจในการ

ท่องเท่ียวเชิงศาสนาด้านกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงศาสนาแตกต่างจากกลุ่มตวัอย่างท่ีมีภูมิลาํเนา

กรุงเทพและปริมณฑล ส่วนคู่อ่ืนๆไม่มีความแตกต่างกนั  
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ตารางท่ี 4.37  แสดงค่าสถิติ เปรียบเทียบความแตกต่างแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของ

 นกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี จาํแนกตามดา้นรายไดต่้อเดือน 

 

แรงจูงใจ การศึกษา X  (S.D.) F-Test P 

ดา้นสถานท่ีท่องเท่ียวเชิง

ศาสนา 

ตํ่ากวา่ 10,000 บาท 

10,001-20,000 บาท 

20,001-30,001 บาท 

30,001-40,000 บาท 

40,001-50,000 บาท 

4.1027 

4.1295 

4.2464 

4.1048 

3.9286 

.34564 

.40205 

.38069 

.36006 

.11952 

2.061 0.069 

ดา้นกิจกรรมการท่องเท่ียว

เชิงศาสนา 

ตํ่ากวา่ 10,000 บาท 

10,001-20,000 บาท 

20,001-30,001 บาท 

30,001-40,000 บาท 

40,001-50,000 บาท 

3.9008 

3.9386 

4.1076 

4.1167 

3.8333 

.41013 

.46954 

.42451 

.28137 

.40825 

2.955 0.012* 

ดา้นจิตวทิยาความเช่ือใน

ศาสนา 

ตํ่ากวา่ 10,000 บาท 

10,001-20,000 บาท 

20,001-30,001 บาท 

30,001-40,000 บาท 

40,001-50,000 บาท 

4.0248 

4.1062 

4.2016 

4.1111 

3.8889 

.38530 

.38081 

.39367 

.29991 

.27217 

2.554 0.027* 

ดา้นสถานภาพและ

เกียรติยศช่ือเสียง 

ตํ่ากวา่ 10,000 บาท 

10,001-20,000 บาท 

20,001-30,001 บาท 

30,001-40,000 บาท 

40,001-50,000 บาท 

4.0028 

4.1033 

4.1783 

4.0444 

3.8333 

.46047 

.49214 

.45932 

.27794 

.40825 

1.853 0.102 

ภาพรวม ตํ่ากวา่ 10,000 บาท 

10,001-20,000 บาท 

20,001-30,001 บาท 

30,001-40,000 บาท 

40,001-50,000 บาท 

4.0077 

4.0697 

4.1835 

4.0942 

3.8710 

.29905 

.34786 

.30342 

.27492 

.29875 

4.420 0.002* 

* มีนยัสาํคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
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จากตารางท่ี 4.37   ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิง

ศาสนาของนักท่องเท่ียวชาวไทยในจังหวดัสิงห์บุรี  จ ําแนกตามด้านรายได้ต่อเดือน  พบว่า 

นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายได้ต่อเดือนต่างกันมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาภาพรวม

แตกต่างกนั เม่ือพิจารณารายด้าน พบว่า ด้านกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงศาสนาและด้านจิตวิทยา

ความเช่ือในศาสนาแตกต่างกนั ส่วนดา้นอ่ืนๆ ไม่มีความแตกต่างกนั 

ผูศึ้กษาได้ทาํการศึกษาโดยได้ทาํการเปรียบเทียบความแตกต่างเป็นรายคู่ แรงจูงใจ 

ในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาด้านสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนาและด้านจิตวิทยาความเช่ือในศาสนา 

ตามวธีิการของเชพเฟ่ (Scheffe’s Post hoc Comparisons) ในตารางท่ี 4.38 – 4.40 

 

ตารางท่ี 4.38  ผลการเปรียบเทียบแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาภาพรวมจาํแนกตามรายได้

 ต่อเดือนเป็นรายคู่ 

 

รายได้ต่อเดอืน X  

ตํา่กว่า 

10,000 

บาท 

10,001-

20,000 บาท 

20,001-30,001 

บาท 

30,001-

40,000 บาท 

40,001-50,000 

บาท 

ตํ่ากวา่ 10,000 บาท  - 0.618 0.005* 0.914 0.904 

10,001-20,000 บาท  - - 0.129 0.999 0.696 

20,001-30,001 บาท  - - - 0.912 0.259 

30,001-40,000 บาท  - - - - 0.723 

40,001-50,000 บาท  - - - - - 

* มีนยัสาํคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 4.38  พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีรายไดต้ ํ่ากวา่ 10,000 บาท มีแรงจูงใจในการ

ท่องเท่ียวเชิงศาสนาภาพรวมแตกต่างจากกลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได ้20,001-30,001 บาท ส่วนคู่อ่ืนๆ 

ไม่มีความแตกต่างกนั  
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ตารางท่ี 4.39  ผลการเปรียบเทียบแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาดา้นกิจกรรมการท่องเท่ียว

 เชิงศาสนาจาํแนกตามรายไดต่้อเดือนเป็นรายคู่ 

 

รายได้ต่อเดอืน X  

ตํา่กว่า 

10,000 

บาท 

10,001-

20,000 บาท 

20,001-30,001 

บาท 

30,001-

40,000 บาท 

40,001-50,000 

บาท 

ตํ่ากวา่ 10,000 บาท  - 0.994 0.923 0.932 0.947 

10,001-20,000 บาท  - - 0.780 0.984 0.657 

20,001-30,001 บาท  - - - 0.664 0.789 

30,001-40,000 บาท  - - - - 0.044* 

40,001-50,000 บาท  - - - - - 

* มีนยัสาํคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 4.39   พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีรายได3้0,001-40,000 บาท มีแรงจูงใจในการ

ท่องเท่ียวเชิงศาสนาด้านกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงศาสนาแตกต่างจากกลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได ้

40,001-50,000 บาท ส่วนคู่อ่ืนๆไม่มีความแตกต่างกนั  

  

ตารางท่ี 4.40  ผลการเปรียบเทียบแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาดา้นจิตวิทยาความเช่ือทาง     

 ศาสนาจาํแนกตามรายไดต่้อเดือนเป็นรายคู่ 

 

รายได้ต่อเดอืน X  

ตํา่กว่า 

10,000 

บาท 

10,001-

20,000 บาท 

20,001-30,001 

บาท 

30,001-

40,000 บาท 

40,001-50,000 

บาท 

ตํ่ากวา่ 10,000 บาท  - 0.998 0.967 0.857 0.886 

10,001-20,000 บาท  - - 0.856 0.779 0.987 

20,001-30,001 บาท  - - - 0.034* 0.998 

30,001-40,000 บาท  - - - - 0.849 

40,001-50,000 บาท  - - - - - 

* มีนยัสาํคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
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จากตารางท่ี 4.40 พบว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้30,001-40,000 บาท มีแรงจูงใจในการ

ท่องเท่ียวเชิงศาสนาดา้นจิตวิทยาความเช่ือทางศาสนาแตกต่างจากกลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได ้20,001-30,001 บาท  

ส่วนคู่อ่ืนๆ ไม่มีความแตกต่างกนั  

 



 
 

บทที ่ 5 

สรุปผลการวเิคราะห์ข้อมูล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ   

 

 

การศึกษาค้นควา้อิสระ เร่ือง พฤติกรรมและแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของ

นกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี   ในคร้ังน้ีใช้วิธีการศึกษาเชิงปริมาณ ผูศึ้กษาทาํการวิเคราะห์

ข้อมูลโดยนําเสนอในรูปแบบตารางประกอบความเรียงตามลําดับ โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษา

พฤติกรรมและแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรีจาํแนก

ตามปัจจยัส่วนบุคคลจาํนวนกลุ่มตวัอย่าง 400 คน เคร่ืองมือท่ีใช้ในการศึกษา คือ แบบสอบถาม สถิติ 

ท่ีใช้ในการวิเคราะห์ขอ้มูลประกอบด้วย ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ เพื่ออธิบายขอ้มูลส่วนบุคคลของผูต้อบ

แบบสอบถาม ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และค่าทางสถิติ Independent Sample T-Test , F-Test  ซ่ึง

ผูศึ้กษาขอเสนอผลการวิเคราะห์ขอ้มูลตามลาํดบั ดงัน้ี 

 

1. สรุปการศึกษา 

 

 1.1 ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  

   ขอ้มูลลกัษณะทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม ไดแ้ก่  เพศ  อายุ  สถานภาพ อาชีพ ระดบั

การศึกษา ภูมิลาํเนา   รายไดต่้อเดือน  วเิคราะห์โดยใชส้ถิติเชิงพรรณนา ไดแ้ก่  การแจกแจงความถ่ีและค่า

ร้อยละ พบวา่  ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย  คิดเป็นร้อยละ  63.50  อายุ ระหวา่ง 34-40 ปี  

คิดเป็นร้อยละ 25.00 มีสถานภาพสมรส  คิดเป็นร้อยละ 51.50  อาชีพคา้ขาย/รับจา้ง  คิดเป็นร้อยละ 28.80  

มีการศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 33.00  มีภูมิลาํเนาอยูใ่นกรุงเทพและปริมณฑล  คิดเป็น

ร้อยละ 27.80  มีรายไดต่้อเดือนระหวา่ง 10,001-20,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 42.30   

 พฤติกรรมในการท่องเที่ยวเชิงศาสนาของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดสิงห์บุรี 

พบวา่  สถานท่ีถึงดูดใจให้มาเท่ียวจงัหวดัสิงห์บุรี คือ วดัอมัพวนั (หลวงพ่อจรัญ ฐิตธัมโม)  เดินทางมา

ท่องเท่ียวดว้ยรถยนตส่์วนตวั พร้อมกบัครอบครัว  โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อกราบไหวส้ักการะส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ 

มาท่องเท่ียวแต่ละสถานท่ีในจงัหวดัสิงห์บุรี ประมาณ  2-3 คร้ัง  มีความเห็นดว้ยกบัการจดักิจกรรมทาง

พระพุทธศาสนาของวดั และจะมีการแนะนาํชกัชวน ใหเ้พื่อนหรือคนรู้จกัมากราบไหว ้สักการบูชา หรือ

มาทาํกิจกรรมอ่ืนทางพุทธศาสนา  ส่วนใหญ่มาเท่ียวในวนัหยุดเสาร์-อาทิตย ์ ลกัษณะมาเช้า เยน็ กลบั 

หรือ 1 วนั ถ้ามีการพกัจะพกัตามท่ีพกัทางวดัจดัให้เพราะสถานท่ีมีความเหมาะสม ส่วนประเภทของ
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วตัถุมงคลท่ีไดรั้บจากทางวดัส่วนใหญ่ผูต้อบแบบสอบถามไม่ไดรั้บ หรือเช่าบูชาวตัถุมงคล หลงัจาก

เสร็จแลว้เดินทางกลบัโดยไม่ไปท่องเท่ียวต่อ 

 แรงจูงใจในการท่องเทีย่วเชิงศาสนาของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดสิงห์บุรี พบว่า  

แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของนักท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี  ประกอบไปด้วย 

แรงจูงใจดา้นสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนา แรงจูงใจดน้กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงศาสนา แรงจูงใจดา้น

จิตวิทยาความเช่ือในศาสนา แรงจูงใจด้านสถานภาพและเกียรติยศช่ือเสียง  วิเคราะห์ผลโดย ใช้สถิติ

พรรณนา  ไดแ้ก่ ค่าเฉล่ีย  และ  ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน  ในภาพรวม  พบวา่  

 แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของนักท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี  

ในภาพรวม อยูใ่นระดบัมาก มีค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.07)  โดยประเด็นท่ีมีค่าเฉล่ีย มากท่ีสุด คือ  ดา้นสถานท่ี

ท่องเท่ียว เชิงศาสนา มีค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.13) รองลงมาคือ ด้านจิตวิทยาความเช่ือในศาสนา มีค่าเฉล่ีย                   

(X  = 4.10) ลาํดบัท่ีสาม ดา้นสถานภาพและเกียรติยศช่ือเสียง มีค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.08) และลาํดบัสุดทา้ย 

ดา้นกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงศาสนา  มีค่าเฉล่ีย  ( X  = 3.96) และเม่ือแยกเป็นรายดา้น พบวา่  

 ด้านสถานทีท่่องเที่ยวเชิงศาสนา  อยูใ่นระดบัมาก มีค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.13)  โดยประเด็น

ท่ีมีค่าเฉล่ีย มากท่ีสุด คือ  ว ัดในจังหวัดสิงห์บุ รีมี ช่ือเสียง มีความสวยงามด้านสถาปัตยกรรม 

มีพระพุทธรูปท่ีมีเอกลกัษณ์ท่ีความโดดเด่น สะทอ้งถึงวฒันธรรม ประเพณี ความเจริญรุ่งเรืองดา้นศาสนา 

ค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.34) รองลงมาคือ วดัในจงัหวดัสิงห์บุรีมีประวติัความเป็นมาท่ียาวนาน เป็นโบราณสถาน

ท่ีเก่าแก่ ควรแก่การอนุรักษแ์ละรักษาไวใ้หค้นรุ่นหลงัไดศึ้กษา  ค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.28) ลาํดบัท่ีสาม ภายใน

บริเวณวดัมีการจดัสถานท่ีจอดรถใหก้บันกัท่องเท่ียวอยา่งเป็นระเบียบและเพียงพอ สามารถอาํนวยความ

สะดวกแก่การเขา้ชมสถานท่ีท่องเท่ียว ค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.22) ลาํดบัท่ีส่ี ภายในบริเวณวดัมีความร่มร่ืน 

ร่มเยน็ มีพื้นท่ีสะอาด มีการจดัสถานท่ีอยา่งเป็นระเบียบเรียบร้อย มีป้ายบอกเล่าประวติัความเป็นมา และ

ป้ายช้ีทางไปยงัจุดต่าง ๆ อาํนวยความสะดวกแก่นกัท่องเท่ียว ค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.18) ลาํดบัท่ีหา้ ภายในวดั 

มีหอ้งสุขาท่ีสะอาด เพียงพอกบันกัท่องเท่ียว มีห้องสุขาสาํหรับผูพ้ิการ  ค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.04) ลาํดบัท่ีหก 

โบราณสถาน โบราณวตัถุ ทุกจุดภายในวดัเปิดให้นกัท่องเท่ียวเขา้ชมไดทุ้กจุด โดยไม่ปิดกั้นมิให้เขา้ชม 

หรือให้เฉพาะบุคคลสําคญัเขา้ชมเท่านั้น ค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.01) และลาํดบัสุดทา้ย เจา้หน้าท่ีภายในวดั 

ให้การตอ้นรับนกัท่องเท่ียว มีจุดให้บริการขอ้มูลแก่นกัท่องเท่ียว มีมคัคุเทศก์แนะนาํสถานท่ีท่องเท่ียว  

มีชุดสังฆทาน ไทยธรรม บริการแก่ผูท่ี้มาทาํบุญ ตลอดจนชุดขาวให้บริการสําหรับผูม้าปฏิบติัธรรม  

ค่าเฉล่ีย  (X  = 3.87) 

ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงศาสนา  อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉล่ีย  ( X  = 3.96)   

โดยประเด็นท่ีมีค่าเฉล่ีย มากท่ีสุด คือ  วดัมีการจดักิจกรรมการปฏิบติัวิปัสสนากรรมฐานอยา่งเคร่งครัด  

และสมํ่าเสมอ มีผูส้นใจเขา้ร่วมกิจกรรมเป็นจาํนวนมาก  ค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.17) รองลงมาคือ วดัมีการ

 



79 

จดักิจกรรมในวดัสาํคญัทางพระพุทธศาสนา ทาํใหน้กัท่องเท่ียวสนใจเขา้ร่วมกิจกรรมหรือพิธีกรรม

ต่าง ๆ ทางศาสนา ค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.11) ลาํดบัท่ีสาม ภายในวดัมีการจดักิจกรรมไหวพ้ระ ทาํบุญ 

ถวายสังฆทาน การอธิฐานขอพรส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิมีพระพุทธรูปประจาํวนัเกิด ค่าเฉล่ีย  ( X  = 3.88) และ

ลาํดบัสุดทา้ย ภายในวดัมีการอาํนวยความสะดวก แก่ผูท่ี้มาขอพรแล้วสมปรารถนา (กิจกรรมแกบ้น) 

ค่าเฉล่ีย  ( X  = 3.70) ตามลาํดบั 

ด้านจิตวิทยาความเช่ือในศาสนา  อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉล่ีย ( X  = 4.10) โดย

ประเด็นท่ีมีค่าเฉล่ีย มากท่ีสุด คือ  มีผูศ้รัทธามาปฏิบติัวิปัสสนากรรมฐาน มาแกก้รรม มาบาํเพญ็บุญ 

เป็นจาํนวนมาก ทาํให้คลายความทุกข์  จิตใจสงบ ค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.18) รองลงมาคือ มีผูศ้รัทธา

เดินทางมาขอพรส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิให้ประสพผลสําเร็จในหน้าท่ีการงาน เช่น การสอบผ่าน การเล่ือน

ตาํแหน่ง  เป็นจาํนวนมาก ช่วยเสริมความเป็นสิริมงคลให้กบัชีวิต เสริมให้การทาํงาน  และการ

ค้าขายดี ข้ึน  ค่ าเฉ ล่ีย  ( X  = 4.16) และลําดับสุดท้าย ภายในวัดมีการจัดให้ เช่าว ัตถุมงคล 

เป็นท่ีศรัทธา เคารพนบัถือ และมีผูม้าเช่าวตัถุมงคลเป็นจาํนวนมาก ค่าเฉล่ีย ( X  = 3.95) 

ด้านสถานภาพและเกียรติยศช่ือเสียง  อยู่ในระดบัมาก มีค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.08)  โดย

ประเด็นท่ีมีค่าเฉล่ีย มากท่ีสุด คือ  วดัแห่งน้ีสร้างความภาคภูมิใจ อบอุ่นใจ มีความสุขใจ ทาํใหมี้รู้สึก

ปลอดภยัจากภยนัตรายทั้งหลายหากได้มากราบไหวส้ักการะ ช่วยก่อเกิดแนวคิด และคติสอนใจ  

ค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.21) รองลงมาคือ วดัแห่งน้ีเป็นวดัช่ือดัง มีเกจิอาจารย ์ท่ีมีช่ือเสียงเป็นท่ีเคารพ

ศรัทธาของผูค้นมากมาย มีค่าเฉล่ีย  ( X  = 4.15) และลาํดบัสุดทา้ย วดัแห่งน้ีมีผูมี้ช่ือเสียงโด่งดัง 

มาเคารพศรัทธา เขา้เยี่ยมชมและสักการะ เช่น นกัการเมือง นกัธุรกิจรายใหญ่ ดาราท่ีมีช่ือเสียง เป็นตน้ 

ค่าเฉล่ีย  ( X  = 3.90) 

 การทดสอบสมมติฐานแรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงศาสนาของนักท่องเที่ยว 

ชาวไทยในจังหวดัสิงห์บุรี 

 ในการศึกษาคร้ังน้ี ผูศึ้กษาไดท้าํการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรอิสระ

และตวัแปรตาม ซ่ึงไดแ้ก่ แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดั

สิงห์บุรี  ทั้ง 4 ด้าน  เพื่อจะให้ทราบได้ว่าตวัแปรอิสระตวัใดบ้างท่ีมีอิทธิพลต่อแรงจูงใจในการ

ท่องเท่ียวเชิงศาสนาของนกัท่องเท่ียวชาวไทย   สถิติท่ีนาํมาใชใ้นการศึกษาวเิคราะห์ ดงักล่าว ไดแ้ก่ 

การวิเคราะห์ความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของตัวแปร 2 กลุ่ม (T-test) การวิเคราะห์ความ

แปรปรวนแบบทางเดียว One Way ANOVA) 

 สาํหรับนยัสาํคญัทางสถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูลคร้ังน้ี กาํหนดไวท่ี้ระดบั 0.05 

ซ่ึงผลการทดสอบสมมุตฐานท่ีตั้งไว ้ปรากฏผล ดงัน้ี 
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    วิเคราะห์ความแตกต่างของค่าเฉล่ียในปัจจยัแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนา

ของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี ระหวา่งกลุ่มของ   ปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์  พบวา่ 

 ด้านเพศ 

 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบความแตกต่างของแรงจูงใจท่ีมีผลต่อการ

ท่องเท่ียวเชิงศาสนาของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี จาํแนกตามเพศ พบวา่ นกัท่องเท่ียว

ชาวไทยท่ีมีเพศต่างกนัมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาทุกดา้นไม่ต่างกนัในจงัหวดัสิงห์บุรี 

 ด้านอายุ 

 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของ

นกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี  จาํแนกตามดา้นอายุ พบว่า นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีอายุ

ต่างกนัมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาด้านสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนา ต่างกนัในจงัหวดั

สิงห์บุรี ส่วนดา้นอ่ืนๆไม่มีความแตกต่างกนั โดยกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอาย ุ55 ปีข้ึนไปมีแรงจูงใจในการ

ท่องเท่ียวเชิงศาสนาดา้นสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนาแตกต่างจากกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอาย ุ41-55 ปี ส่วน

คู่อ่ืนๆไม่มีความแตกต่างกนั 

 ด้านสถานภาพ 

  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของ

นกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี  จาํแนกตามดา้นสถานภาพ  พบวา่ นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมี

สถานภาพต่างกนัมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาไม่ ต่างกนัในจงัหวดัสิงห์บุรี 

 ด้านอาชีพ 

  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของ

นักท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี  จาํแนกตามด้านอาชีพ  พบว่า นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมี

อาชีพต่างกันมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาด้านสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนา  และด้าน

จิตวทิยาความเช่ือในศาสนาท่ีต่างกนัส่วนดา้นอ่ืนๆไม่มีความแตกต่างกนั โดยกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอาชีพ

คา้ขาย/รับจา้งมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาดา้นสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนาแตกต่างจาก

กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอาชีพธุรกิจส่วนตวั ส่วนคู่อ่ืนๆไม่มีความแตกต่างกนั และกลุ่มตวัอย่างท่ีมีอาชีพ

รัฐวิสาหกิจมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาดา้นสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนาแตกต่างจากกลุ่ม

ตวัอยา่งท่ีมีอาชีพแม่บา้น ส่วนคู่อ่ืนๆไม่มีความแตกต่างกนั 
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 ด้านการศึกษา  

 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลเปรียบเทียบแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของนักท่องเท่ียว

ชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี  จาํแนกตามดา้นการศึกษา  พบวา่ นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีการศึกษาต่างกนั

มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาไม่มีความแตกต่างกนั 

 ด้านภูมิลาํเนา  

 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลเปรียบเทียบแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของนักท่องเท่ียว

ชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี  จาํแนกตามดา้นภูมิลาํเนา  พบว่า นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีภูมิลาํเนาต่างกนั 

มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาดา้นกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงศาสนาแตกต่างกนั ส่วนดา้นอ่ืนๆ

ไม่มีความแตกต่างกัน โดยกลุ่มตวัอย่างท่ีมีภูมิลาํเนาจงัหวดัสิงห์บุรีมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิง

ศาสนาด้านกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงศาสนาแตกต่างจากกลุ่มตัวอย่างท่ีมีภูมิลําเนากรุงเทพ  และ

ปริมณฑล ส่วนคู่อ่ืนๆไม่มีความแตกต่างกนั  

 ด้านรายได้ต่อเดือน 

 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลเปรียบเทียบแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของนักท่องเท่ียว

ชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี  จาํแนกตามด้านรายไดต่้อเดือน  พบว่า นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีรายไดต่้อ

เดือนต่างกันมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาด้านกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงศาสนา  และด้าน

จิตวทิยาความเช่ือในศาสนาแตกต่างกนั ส่วนดา้นอ่ืนๆไม่มีความแตกต่างกนั โดยกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีรายได ้

30,001-40,000 บาท มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาดา้นกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงศาสนาแตกต่าง

จากกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีรายได ้40,001-50,000 บาท ส่วนคู่อ่ืนๆไม่มีความแตกต่างกนั และกลุ่มตวัอยา่งท่ีมี

รายได้ 30,001-40,000 บาท มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาด้านจิตวิทยาความเช่ือทางศาสนา

แตกต่างจากกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีรายได ้20,001-30,001 บาทส่วนคู่อ่ืน ๆ ไม่มีความแตกต่างกนั 
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2. อภิปรายผล 

 

 การศึกษา เร่ือง พฤติกรรมและแรงจูงใจในการท่องเทีย่วเชิงศาสนาของนักท่องเทีย่วชาวไทย

ในจังหวัดสิงห์บุรี  พบว่า  ผู ้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายุ ระหว่าง 34-40 ปี  ซ่ึง 

ไม่สอดคล้องกับ งานวิจัยของวนัชพร  จันทรักษา (2551) ท่ีได้ศึกษาเร่ือง ปัจจยัและพฤติกรรมของ

นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงศาสนา กรณีศึกษา เขตเทศบาลนครศรีธรรมราช 

จงัหวดันครศรีธรรมราช ท่ีพบว่า นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียววดัในเขตเทศบาลนคร 

นครศรีธรรมราช จงัหวดันครศรีธรรมราช จาํนวน 10 วดั ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 55.30  

มีอายุต ํ่ากวา่ 25 ปี คิดเป็นร้อยละ 31.00 รวมถึงไม่สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ ปีย์อาภา  จันสี (2557) ท่ีได้

ศึกษาเร่ือง การท่องเท่ียวทางศาสนา และกิจกรรมเชิงวฒันธรรมแบบล้านนา ในจงัหวดัเชียงใหม่ของ

วยัรุ่นไทย พบวา่ ส่วนใหญ่เป็นผูห้ญิง เช่นเดียวกนั เม่ือพิจารณากลบัพบวา่ มีความสอดคลอ้งกบั ศรินท์

ทิพย์  คาวาโนเบะ (2554) ท่ีไดศึ้กษาเร่ือง แรงจูงใจและพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวชาวไทย กรณีศึกษา 

อาํเภอเมือง จงัหวดัน่าน ในเร่ืองของสถานภาพและรายไดต่้อเดือน ซ่ึงผลการศึกษา พบว่า นกัท่องเท่ียว

เดินทางเขา้มาในอาํเภอเมืองน่าน กนัในเร่ืองของ สถานภาพการสมรส และมีรายได้ต่อเดือน ระหว่าง 

10,001 – 20,000 บาท เช่นเดียวกนั  

ในขณะท่ีพฤติกรรมในการท่องเทีย่วเชิงศาสนาของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดสิงห์บุรี 

พบว่า  สถานที่ถึงดูดใจให้มาเที่ยวจังหวัดสิงห์บุรี คือ วดัอมัพวนั (หลวงพ่อจรัญ ฐิตธมัโม)  เดินทางมา

ท่องเท่ียวดว้ยรถยนต์ส่วนตวั พร้อมกบัครอบครัว  เน่ืองจากเป็นพาหนะท่ีมีความสะดวกสบายในการ

เดินทางและการท่องเท่ียวแบบครอบครัว สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ อารีย์  นัยพินิจ, ฐิรชญา  มณีเนตร, 

ธงพล  พรหมสาขา ณ สกลนคร, และภัทรพงษ์  เกริกสกุล (2556) ท่ีไดศึ้กษาเร่ือง การศึกษาศกัยภาพการ

ท่องเท่ียวเชิงศาสนาของวดัในกลุ่มจงัหวดัร้อยแก่นสารสินธ์ุ พบวา่ ส่วนมากเดินทางมาวดัโดยรถยนต์

ส่วนตวัเช่นเดียวกนั โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อกราบไหวส้ักการะส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ และมาท่องเท่ียวแต่ละสถานท่ี

ในจงัหวดัสิงห์บุรี ประมาณ  2-3 คร้ัง  เห็นดว้ยกบัการจดักิจกรรมทางพระพุทธศาสนาของวดั จึงทาํให้

ส่วนใหญ่จะมีการแนะนาํชกัชวนให้เพื่อนหรือคนรู้จกัมากราบไหว ้สักการบูชา หรือมาทาํกิจกรรมอ่ืน

ทางพุทธศาสนา  ส่วนใหญ่มาเท่ียวในวนัหยุดเสาร์-อาทิตย ์ เน่ืองจากกลุ่มท่ีมาท่องเท่ียวส่วนใหญ่อยูใ่น

วยัทาํงาน ท่ีอาย ุ34-40 ปี จึงเดินทางมาเท่ียวในวนัหยดุ ในลกัษณะมาเชา้ เยน็ กลบั หรือ 1 วนั ถา้มีการพกั

จะพกัตามท่ีพกัทางวดัจดัใหเ้พราะสถานท่ีมีความเหมาะสม ซ่ึงไม่สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ ศรินท์ทพิย์  

คาวาโนเบะ (2554) ท่ีไดศึ้กษาเร่ือง แรงจูงใจและพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวชาวไทย กรณีศึกษา อาํเภอ

เมือง จงัหวดัน่าน มีระยะเวลาการเดินทางมาพกัคา้งคืน มากกวา่เดินทางมาเช้า – เยน็กลบั สถานท่ี

เลือกพกั คือ โรงแรม  ส่วนใหญ่ผูต้อบแบบสอบถามไม่ไดรั้บ หรือเช่าบูชาวตัถุมงคล หลงัจากเสร็จ
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แล้วเดินทางกลับโดยไม่ไปท่องเท่ียวต่อ ทั้งน้ีเน่ืองจากการท่องเท่ียวเป็นการท่องเท่ียวในเชิงศาสนา 

จึงเนน้การเดินทางมาท่องเท่ียววดัท่ีมีช่ือเสียงโดยไม่ไดเ้นน้การท่องเท่ียวสถานท่ีอ่ืนๆร่วมดว้ย  

 ด้านแรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงศาสนาของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัดสิงห์บุรี  

ในภาพรวม อยู่ในระดบัมาก โดยประเด็นท่ีมีค่าเฉล่ีย มากท่ีสุด คือ  ด้านสถานท่ีท่องเท่ียว เชิงศาสนา  

มีค่าเฉล่ีย  รองลงมาคือ ดา้นจิตวิทยาความเช่ือในศาสนา ดา้นสถานภาพและเกียรติยศช่ือเสียง และดา้น

กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงศาสนา  โดยด้านสถานที่ท่องเที่ยวเชิงศาสนา  อยู่ในระดับมาก เห็นว่าวดั 

ในจงัหวดัสิงห์บุรีมีช่ือเสียง มีความสวยงามดา้นสถาปัตยกรรมมีพระพุทธรูปท่ีมีเอกลกัษณ์ท่ีความโดด

เด่น สะทอ้งถึงวฒันธรรม ประเพณี ความเจริญรุ่งเรืองดา้นศาสนา และมีประวติัความเป็นมาท่ียาวนาน  

เป็นโบราณสถานท่ีเก่าแก่ ควรแก่การอนุรักษแ์ละรักษาไวใ้หค้นรุ่นหลงัไดศึ้กษา แสดงใหเ้ห็นวา่ สถานท่ี

ท่องเท่ียวเท่ียวเชิงศาสนาสามารถดึงดูดความสนใจของนกัท่องเท่ียวในระดบัหน่ึง ทั้งน้ีเน่ืองจาก สิงห์บุรี

เป็นเมืองใหญ่และเก่า มีป้อมปราการ วงั วดัมหาธาตุ และของสาํคญั ดงันั้น จงัหวดัสิงห์บุรี  จึงมีสถานท่ี

ท่องเท่ียวท่ีสําคัญเป็นวดั และจงัหวดัยงัมีวดัเป็นจาํนวนมาก ซ่ึงเป็นศูนย์รวมประวติัความเป็นมา  

เป็นแหล่งท่องเท่ียวในเชิงศาสนา  มีทั้งวดัเก่าวดัท่ีเป็นโบราณสถานและวดัท่ีสร้างข้ึนใหม่ และน่าสนใจ

หลายวดั ซ่ึงจุดน้ีถือเป็นปัจจยัสาํคญัในการสร้างแรงจูงใจในการมาเยีย่มชม ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวจิยัของ 

กมลภัตร  ศรีตะวัน (2556) ท่ีได้ศึกษาเร่ือง ปัจจยัแรงจูงใจนักท่องเท่ียวชาวไทยต่อการท่องเท่ียวเชิง

ศาสนา : กรณีศึกษา วดับูรพาภิราม อาํเภอเมือง จงัหวดัร้อยเอ็ด  ท่ีพบว่า แรงจูงใจทางดา้นวฒันธรรม  

เป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีสถาปัตยกรรมท่ีโดดเด่นเป็นเอกลกัษณ์ เป็นปัจจยัแรงจูงใจต่อการท่องเท่ียว 

เช่นเดียวกนั ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงศาสนา  อยู่ในระดบัมาก เห็นว่า วดัมีการจดักิจกรรมการ

ปฏิบติัวปัิสสนากรรมฐานอยา่งเคร่งครัดและสมํ่าเสมอ มีผูส้นใจเขา้ร่วมกิจกรรมเป็นจาํนวนมาก  และวดั

มีการจดักิจกรรมในวดัสาํคญัทางพระพุทธศาสนา ทาํใหน้กัท่องเท่ียวสนใจเขา้ร่วมกิจกรรมหรือพิธีกรรม

ต่าง ๆ ทางศาสนา ซ่ึงแสดงว่ากิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงศาสนาเน้นกิจกรรมเชิงศาสนาอย่างชดัเจน เช่น 

การปฏิบติัวปัิสสนากรรมฐาน กิจกรรมและพิธีกรรมต่างๆ ทั้งน้ีเน่ืองจากผูท่ี้นิยมเดินทางมาท่องเท่ียวเชิง

ศาสนาส่วนใหญ่ยอ่มใหค้วามสนใจในกิจกรรมท่ีเก่ียวขอ้งทางศาสนาทั้งส้ิน ซ่ึงสืบเน่ืองมาจากความเช่ือ

ในกิจกรรมหรือพิธีกรรมต่าง ๆ ทางศาสนา ซ่ึงสอดคล้องกบังานวิจยัของ วนัชพร  จันทรักษา (2551)  

ท่ีไดศึ้กษาเร่ือง ปัจจยัและพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงศาสนา 

กรณีศึกษา เขตเทศบาลนครศรีธรรมราช จงัหวดันครศรีธรรมราช พบวา่ ปัจจยัในการท่องเท่ียวเชิงศาสนา

ในการดาํเนินกิจกรรมร่วมกบันักท่องเท่ียวมีผลต่อแรงจูงใจในการท่องเท่ียวและมีความสัมพนัธ์กับ

พฤติกรรมการท่องเท่ียว  ด้านจิตวิทยาความเช่ือในศาสนา  อยู่ในระดบัมาก เห็นว่ามีผูศ้รัทธามาปฏิบติั

วปัิสสนากรรมฐาน มาแกก้รรม มาบาํเพญ็บุญ เป็นจาํนวนมาก ทาํให้คลายความทุกข ์ จิตใจสงบ และมี 

ผูศ้รัทธาเดินทางมาขอพรส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิให้ประสพผลสําเร็จในหน้าท่ีการงาน เช่น การสอบผ่านการ

 



84 

เล่ือนตาํแหน่ง  เป็นจาํนวนมาก ช่วยเสริมความเป็นสิริมงคลให้กบัชีวิต เสริมใหก้ารทาํงานและการ

คา้ขายดีข้ึน แสดงใหเ้ห็นวา่ผูท่ี้นิยมท่องเท่ียวเชิงศาสนาส่วนใหญ่มีพื้นฐานความเช่ือ ในการเดินทาง

มาท่องเท่ียวและร่วมทาํกิจกรรมต่างๆ ทาํให้คลายความทุกข ์ จิตใจสงบ และช่วยเสริมความเป็นสิริ

มงคลใหก้บัชีวติ ทั้งน้ีเน่ืองจากการท่องเท่ียวเชิงศาสนาส่วนใหญ่มีพื้นฐานมาจากความเช่ือ จึงส่งผล

ต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียว ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ อารีย ์ นยัพินิจ, ฐิรชญา  มณีเนตร, ธงพล  

พรหมสาขา ณ สกลนคร, และภทัรพงษ์  เกริกสกุล (2556) ได้ศึกษาเร่ือง การศึกษาศกัยภาพการ

ท่องเท่ียวเชิงศาสนาของวดัในกลุ่มจงัหวดัร้อยแก่นสารสินธ์ุ ท่ีพบวา่ ศกัยภาพขององคป์ระกอบการ

ท่องเท่ียวเชิงศาสนาของวดัในกลุ่มจงัหวดัร้อยแก่นสารสินธ์ุ ประกอบดว้ย องค์ประกอบทางดา้น

สังคมซ่ึงพื้นฐานความเช่ือในศาสนาจดัเป็นองคป์ระกอบทางดา้นสังคมเช่นเดียวกนั  ด้านสถานภาพ

และเกียรติยศช่ือเสียง  อยูใ่นระดบัมาก เห็นวา่วดัแห่งน้ีสร้างความภาคภูมิใจ อบอุ่นใจ มีความสุขใจ 

ทาํใหมี้รู้สึกปลอดภยัจากภยนัตรายทั้งหลายหากไดม้ากราบไหวส้ักการะ ช่วยก่อเกิดแนวคิด และคติ

สอนใจ  และวดัแห่งน้ีเป็นวดัช่ือดงั มีเกจิอาจารย ์ท่ีมีช่ือเสียงเป็นท่ีเคารพศรัทธาของผูค้นมากมาย 

แสดงให้เห็นวา่ภาพลกัษณ์ของวดัดา้นช่ือเสียงและผูต้อบแบบสอบถามมีความรู้สึกหรือทศันคติท่ีดี

ต่อวดั ทั้งน้ีเน่ืองจาก วดัท่ีมีช่ือเสียงจะถูกกล่าวขานและไดรั้บการแนะนาํจากบุคคลท่ีเคยเกินทาง

มาแล้ว ทาํให้ผูท่ี้มาเยี่ยมชมมีทัศนคติท่ีดีตั้ งแต่ได้รับการแนะนํา ซ่ึงสอดคล้องกบังานวิจยัของ 

ศรินท์ทิพย์  คาวาโนเบะ (2554) ท่ีไดศึ้กษาเร่ือง แรงจูงใจและพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวชาวไทย 

กรณีศึกษา อาํเภอเมือง จงัหวดัน่าน ท่ีพบวา่ ดา้นช่ือเสียงของแหล่งท่องเท่ียวเป็นส่ิงท่ีดึงดูดใจให้มา

ท่องเท่ียวในจงัหวดัน่าน เช่นเดียวกนั 

 

3. ข้อเสนอแนะ 

 

 การศึกษาคน้ควา้อิสระ เร่ือง พฤติกรรมและแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของ

นักท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี  สามารถนาํผลการศึกษาดงักล่าวมาใช้เป็นขอ้เสนอแนะได้

ดงัน้ี 

1. จากผลการศึกษา พบวา่ นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาเท่ียวจงัหวดัสิงห์บุรี ส่วนใหญ่

เป็นคนภูมิลาํเนากรุงเทพและปริมณฑล รองลงมา คือ ภาคกลาง และมีการไปเท่ียวแบบวดัเดียวแลว้

กลบัโดยไม่ไปท่องเท่ียววดัอ่ืนหรือสถานท่ีอ่ืนในจงัหวดัสิงห์บุรี ดงันั้นสถานท่ีท่องเท่ียว ต่างๆ ของ

จงัหวดัสิงห์บุรี ควรมีการประชาสัมพนัธ์สถานท่ีท่องเท่ียวสําคญัๆ ทางศาสนาของจงัหวดัสิงห์บุรี

เพิ่มมากข้ึน และวดัต่างๆ ควรมีการบูรณะซ่อมแซม ปรับปรุง ให้มีความสวยงามและมีส่ิงอาํนวย
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ความสะดวก สําหรับเป็นแหล่งท่องเท่ียว เช่น บริเวณลานจอดรถ  บริเวณสุขา จุดถ่ายรูป หรือบริการนํ้ า

ด่ืม รวมทั้งจดับริเวณวดัใหเ้ป็นสัดสวน สะอาด และมีความเป็นระเบียบ 

2. จากผลการศึกษา พบว่า  นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่ให้ความสําคญักบัแรงจูงใจด้าน

สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนา โดยผูต้อบแบบสอบถามมองวา่ วดัในจงัหวดัสิงห์บุรีมีช่ือเสียง มีความ

สวยงามด้านสถาปัตยกรรมมีพระพุทธรูปท่ีมีเอกลักษณ์ท่ีความโดดเด่น สะท้อนถึงวฒันธรรม 

ประเพณี ความเจริญรุ่งเรืองดา้นศาสนา มากท่ีสุด รองลงมาคือ วดัในจงัหวดัสิงห์บุรีมีประวติัความ

เป็นมาท่ียาวนาน เป็นโบราณสถานท่ีเก่าแก่ ควรแก่การอนุรักษแ์ละรักษาไวใ้ห้คนรุ่นหลงัไดศึ้กษา  

ลาํดบัท่ีสาม ภายในบริเวณวดัมีการจดัสถานท่ีจอดรถให้กบันักท่องเท่ียวอย่างเป็นระเบียบ  และ

เพียงพอ สามารถอาํนวยความสะดวกแก่การเขา้ชมสถานท่ีท่องเท่ียว ลาํดบัท่ีส่ี ภายในบริเวณวดั 

มีความร่มร่ืน ร่มเย็น มีพื้นท่ีสะอาด มีการจดัสถานท่ีอย่างเป็นระเบียบเรียบร้อย มีป้ายบอกเล่า

ประวติัความเป็นมา และป้ายช้ีทางไปยงัจุดต่าง ๆ อาํนวยความสะดวกแก่นกัท่องเท่ียว ลาํดบัท่ีห้า 

ภายในวดัมีห้องสุขาท่ีสะอาด เพียงพอกับนักท่องเท่ียว มีห้องสุขาสําหรับผูพ้ิการ  ลําดับท่ีหก 

โบราณสถาน โบราณวตัถุ ทุกจุดภายในวดัเปิดให้นักท่องเท่ียวเขา้ชมไดทุ้กจุด โดยไม่ปิดกั้นมิให้

เข้าชม หรือให้เฉพาะบุคคลสําคญัเข้าชมเท่านั้ น และลําดับสุดท้าย เจ้าหน้าท่ีภายในวดัให้การ

ตอ้นรับนักท่องเท่ียว มีจุดให้บริการขอ้มูลแก่นักท่องเท่ียว มีมคัคุเทศก์แนะนําสถานท่ีท่องเท่ียว  

มีชุดสังฆทาน ไทยธรรม บริการแก่ผูท่ี้มาทาํบุญ ตลอดจนชุดขาวใหบ้ริการสําหรับผูม้าปฏิบติัธรรม  

ซ่ึงจะเห็นได้ว่า ในส่วนของด้านสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนาท่ีได้คะแนนตํ่าสุด คือ  เจ้าหน้าท่ี

ภายในวดัให้การต้อนรับนักท่องเท่ียว มีจุดให้บริการขอ้มูลแก่นักท่องเท่ียว มีมคัคุเทศก์แนะนํา

สถานท่ีท่องเท่ียว มีชุดสังฆทาน ไทยธรรม บริการแก่ผูท่ี้มาทาํบุญ ตลอดจนชุดขาวให้บริการ

สาํหรับผูม้าปฏิบติัธรรม   ดงันั้น ทางสถานท่ีท่องเท่ียวทางวดั ควรมีการปรับปรุงเร่ืองดงักล่าว ใหต้รง

กบัความตอ้งการของนกัท่องเท่ียว 

3. จากผลการศึกษา พบว่า ด้านกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงศาสนา  อยู่ในระดับมาก  

มีโดยประเด็นท่ีมีค่าเฉล่ีย มากท่ีสุด คือ  วดัมีการจดักิจกรรมการปฏิบติัวิปัสสนากรรมฐานอย่าง

เคร่งครัดและสมํ่าเสมอ มีผูส้นใจเขา้ร่วมกิจกรรมเป็นจาํนวนมาก  รองลงมาคือ วดัมีการจดักิจกรรม

ในวดัสําคญัทางพระพุทธศาสนา ทาํให้นักท่องเท่ียวสนใจเข้าร่วมกิจกรรมหรือพิธีกรรมต่าง ๆ  

ทางศาสนา ค่าเฉล่ีย  ลาํดบัท่ีสาม ภายในวดัมีการจดักิจกรรมไหวพ้ระ ทาํบุญ ถวายสังฆทาน  การ

อธิฐานขอพรส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิมีพระพุทธรูปประจาํวนัเกิด และลาํดบัสุดทา้ย ภายในวดัมีการอาํนวย

ความสะดวก แก่ผูท่ี้มาขอพรแล้วสมปรารถนา (กิจกรรมแก้บน) ดังนั้ น วดัต่างๆ ควรมีการจดั

กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงศาสนา ท่ีทาํให ้ก่อเกิดความสุขใจ เกิดความเป็นศิริมงคลแก่ชีวิต นอกจากนั้น

ทางวดัยงัสามารถจดัโปรแกรมการท่องเท่ียวเชิงศาสนาได ้เช่น ระยะเวลา 1  วนั  3  วนั  7 วนั เป็นตน้ 
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 3.1 ข้อเสนอแนะในการทาํศึกษาต่อไป 

1. ในการศึกษาค้นคว้าอิสระคร้ังน้ี  ศึกษาเฉพาะแรงจูงใจในการท่องเท่ียว 

เชิงศาสนา เน้ือหาบางส่วนอาจยงัไม่ครอบคลุมและชัดเจน ควรมีการเพิ่มแหล่งข้อมูลแหล่ง

ท่องเท่ียวลงไปใหม้ากยิง่ข้ึน 

2. ทาํการศึกษาเปรียบเทียบการท่องเท่ียวเชิงศาสนา และการท่องเท่ียวแบบบูรณาการ

ดา้นวฒันธรรมทัว่ไป วา่มีนกัท่องเท่ียวมีพฤติกรรมแตกต่างกนัหรือไม่ 
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บรรณานุกรม 
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        เลขที่แบบสอบถาม  

แบบสอบถาม 

เร่ือง พฤติกรรมและแรงจูงใจในการท่องเทีย่วเชิงศาสนาของนักท่องเทีย่วชาวไทยในจังหวดัสิงห์บุรี 

เรียน  ท่านผูต้อบแบบสอบถาม 

 ทางผูจ้ดัทาํไดท้าํแบบสอบถามเก่ียวกบัพฤติกรรมและแรงจูงใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนา

ของนักท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัสิงห์บุรี ซ่ึงข้อมูลของท่านจะเป็นประโยชน์อย่างยิ่งต่อการ

ศึกษาวิจยัในคร้ังน้ี โดยการตอบคาํถามในคร้ังน้ีของให้ท่านตอบตามความคิดเห็นและตามความ

เป็นจริงของแต่ละท่าน คาํตอบของท่านจะถูกเก็บเป็นความลบั นาํมาใช้เฉพาะบทสรุปจากการ

ประมวลผลการศึกษาเท่านั้ น ขอขอบพระคุณอย่างสูงสําหรับความอนุเคราะห์ในการตอบ

แบบสอบถามมา ณ โอกาสน้ี 

ตอนที ่1 ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 

1.  เพศ 

   1.หญิง    2.ชาย   

2. อาย ุ 

  1. ตํ่ากวา่หรือเท่ากบั 20 ปี    2. 21 – 25 ปี 

  3. 26 – 30 ปี    4. 31 – 40 ปี 

  5. 41 – 55 ปี    6. 55 ปี ข้ึนไป 

3. สถานภาพ   

  1. โสด  2. สมรส                3. หมา้ย/หยา่ร้าง 

4. อาชีพ  

  1. นกัเรียน/นกัศึกษา   2. รับราชการ         3. รัฐวสิาหกิจ/เอกชน 

  4. คา้ขาย/รับจา้ง  5. ธุรกิจส่วนตวั     6. แม่บา้น   

  7. อ่ืนๆ (โปรดระบุ) ................................................................  

5. การศึกษา   

  1. ประถมศึกษา   2.มธัยมศึกษา   3. ปวช.   

  4. ปวส.   5. อนุปริญญา   6. ปริญญาตรี   

  7. ปริญญาโทหรือสูงกวา่    
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6. ภูมิลาํเนา   

  1. จงัหวดัสิงห์บุรี  2. กรุงเทพและปริมณฑล  3. ภาคเหนือ  

  4. ภาคกลาง  5. ภาคใต ้  6. ภาคตะวนัตก

  7. ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ  8. ภาคตะวนัออก   

7. รายไดข้องท่านต่อเดือน   

  1.ตํ่ากวา่ 10,000 บาท   2.10,001 – 20,000 บาท  

  3.20,001 – 30,000 บาท    4.30,001 – 40,000 บาท    

  5.40,001 – 50,000 บาท      6.50,001 บาท ข้ึนไป 

 

ตอนที ่2  พฤติกรรมในการท่องเทีย่วเชิงศาสนาของนักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวดัสิงห์บุรี 

1. สถานท่ีท่ีดึงดูดใจใหม้าเท่ียวในจงัหวดัสิงห์บุรี  

  1. วดัอมัพวนั (หลวงพอ่จรัญ  ฐิตธมโม)  2. วดัพระนอนจกัร์สีห์วรวหิาร  

  3. วดัพิกุลทอง (วดัหลวงพอ่แพ)  

2. ท่านเดินทางมาท่องเท่ียววดัในจงัหวดัสิงห์บุรีในคร้ังน้ีดว้ยพาหนะชนิดใด 

  1. รถยนตส่์วนตวั  2. รถโดยสารประจาํทอ้งถ่ิน  

  3. รถรับจา้ง  4. รถบสัทศันาจร 

  5. อ่ืน ๆโปรดระบุ....................................... 

3. การเดินทางมาท่องเท่ียววดัในจงัหวดัสิงห์บุรีในคร้ังน้ีท่านเดินทางมากบัใคร 

  1. คนเดียว  2. กลุ่มเพื่อน  

  3. ครอบครัว  4. อ่ืน ๆโปรดระบุ................. 

4. จุดมุ่งหมายของท่านในการมาท่องเท่ียววดัแห่งน้ี คืออะไร 

  1. เพื่อหาท่ีพึ่งทางใจดว้ยศาสนา  2. เพื่อมาปฏิบติัวปัิสสนากรรมฐาน  

  3. เพื่อการไหวส้ักการะส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ  

  4. เพื่อมาศึกษาหาความรู้เก่ียวกบัพระพุทธศาสนา 

  5. เพื่อมาเช่าบูชาวตัถุมงคล               6. เพื่อร่วมกิจกรรมทางศาสนาในวนัสาํคญั 

  7. เพื่อเยีย่มชม ถ่ายภาพ สถาปัตกรรม  8. อ่ืน ๆโปรดระบุ............... 
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5. จากจุดมุ่งหมายตามขอ้ 4  ท่านเคยเดินทางมาท่องเท่ียวท่ีวดัแห่งน้ี ก่ีคร้ัง  

  1. มาคร้ังแรก  2. มาคร้ังท่ี 2 - 3 

  3. มาคร้ังท่ี 4 - 5  4. มามากกวา่ 5 คร้ัง 

6. ท่านเห็นดว้ยกบัการจดักิจกรรมทางพุทธศาสนา ของวดัแห่งน้ีหรือไม่  

  1. เห็นดว้ย   

  2. ไม่เห็นดว้ย 

       -โปรดระบุกิจกรรม....................................... 

7. ท่านจะแนะนาํ/ชกัชวน ใหเ้พื่อนหรือคนรู้จกัมากราบไหว ้สกัการะบูชา หรือมาทาํกิจกรรมอ่ืน

 ทางพุทธ-ศาสนา ท่ีวดัแห่งน้ีหรือไม่  

  1. แนะนาํ  2. ไม่แนะนาํ  

8. วนัไหนหรือช่วงไหนท่ีท่านจะเลือกมาท่องเท่ียววดัแห่งน้ี  

  1. วนัสาํคญัทางพระพุทธศาสนา       2. วนัหยดุเสาร์-อาทิตย ์ 

  3. วดัหยดุช่วงเทศกาลปีใหม่ สงกรานต ์   4. ช่วงท่ีมีงานวดั/มีงานมหรสพ 

  5. ในช่วงท่ีตอ้งการท่ีพึ่งทางจิตใจ      6. อ่ืน ๆ ............................................ 

9. ระยะเวลาท่ีมาท่องเท่ียว/ร่วมกิจกรรมทางพทุธศาสนา ท่ีวดัแห่งน้ี  

  1.  มาเชา้-เยน็กลบั (หรือ 1 วนั)  2.   2 วนั  

  3.   3 วนั  4.   4 วนั 

  5.   5 วนั หรือ มากกวา่ 

10. (สาํหรับท่านท่ีมาคา้งคืน) ท่านพกัในสถานท่ีท่ีทางวดัจดัใหห้รือไม่  

  1. พกั     

  2. ไม่พกั  

11. ท่ีพกัคา้งคืนท่ีทางวดัจดัใหพ้กัเหมาะสมหรือไม่ หากไม่เหมาะสมเพราะอะไร  

  1. เหมาะสม   

  2. ไม่เหมาะสม  เพราะ....................................................................................  
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12. ประเภทวตัถุมงคลท่ีท่านเช่าบูชาไป หรือ ไดรั้บจากทางวดัแห่งน้ี  

  1. พระเคร่ืองประจาํวดั/จ้ีหอ้ยคอ    2. พระพุทธรูปประจาํวดัขนาดยอ่ส่วน 

  3. ตะกรุด                              4. สต๊ิกเกอร์/พระแขวนสาํหรับติด/แขวนรถยนต ์

  5. พระ/จ้ีห้อยคอ ประจาํวนัเกิด  6.  ไม่ได ้รับ หรือ เช่าบูชาวตัถุใด ๆ 

  7. อ่ืน ๆ โปรดระบุ…………………………… 

13. ท่านเดินทางมาท่องเท่ียววดัแห่งน้ีแลว้ ท่านจะเดินทางไปท่องเท่ียวยงัวดัอ่ืนหรือสถานท่ีอ่ืนอีก

 หรือไม่ 

  1. ไปท่องเท่ียวต่อยงัวดัในจงัหวดัสิงห์บุรี โปรดระบุ........................................... 

  2. ไปท่องเท่ียวต่อยงัวดัในจงัหวดัอ่ืน โปรดระบุ.................................................. 

  3. ไปท่องเท่ียวต่อยงัสถานท่ีอ่ืนท่ีไม่ใช่สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศาสนา  

  4.  ไม่ไปท่องเท่ียวต่อโดยเดินทางกลบั 

 

ตอนที ่3  แรงจูงใจในการท่องเทีย่วเชิงศาสนาของนักท่องเทีย่วชาวไทยในจังหวดัสิงห์บุรี 

กรุณาใส่เคร่ืองหมาย  ลงในช่องทีต่รงกบัระดับระดับแรงจูงใจในการท่องเทีย่ว 

ข้อที่ ข้อคําถาม 

ระดับแรงจูงใจ 

มาก

ที่สุด 
มาก 

ปาน

กลาง 
น้อย 

น้อย

ที่สุด 

แรงจูงใจด้านสถานที่ท่องเทีย่วเชิงศาสนา 

1. วดัในจงัหวดัสิงห์บุรีมีช่ือเสียง มีความสวยงามดา้น

สถาปัตยกรรม มีพระพุทธรูปท่ีมีเอกลกัษณ์ท่ีความโดด

เด่น สะทอ้งถึงวฒันธรรม ประเพณี ความเจริญรุ่งเรือง

ดา้นศาสนา 

     

2. ภายในบริเวณวดัมีความร่มร่ืน ร่มเยน็ มีพื้นท่ีสะอาด มี

การจดัสถานท่ีอยา่งเป็นระเบียบเรียบร้อย มีป้ายบอกเล่า

ประวติัความเป็นมา และป้ายช้ีทางไปยงัจุดต่าง ๆ อาํนวย

ความสะดวกแก่นกัท่องเท่ียว 
 

     

3. วดัในจงัหวดัสิงห์บุรีมีประวติัความเป็นมาท่ียาวนาน 

เป็นโบราณสถานท่ีเก่าแก่ ควรแก่การอนุรักษแ์ละรักษา

ไวใ้หค้นรุ่นหลงัไดศึ้กษา  
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ข้อที่ ข้อคําถาม 

ระดับแรงจูงใจ 

มาก

ที่สุด 
มาก 

ปาน

กลาง 
น้อย 

น้อย

ที่สุด 

4. ภายในบริเวณวดัมีการจดัสถานท่ีจอดรถใหก้บั

นกัท่องเท่ียวอยา่งเป็นระเบียบและเพียงพอ สามารถ

อาํนวยความสะดวกแก่การเขา้ชมสถานท่ีท่องเท่ียว 

     

5. ภายในวดัมีหอ้งสุขาท่ีสะอาด เพียงพอกบันกัท่องเท่ียว มี

หอ้งสุขาสาํหรับผูพ้ิการ 

     

6. เจา้หนา้ท่ีภายในวดัใหก้ารตอ้นรับนกัท่องเท่ียว มีจุด

ใหบ้ริการขอ้มูลแก่นกัท่องเท่ียว มีมคัคุเทศกแ์นะนาํ

สถานท่ีท่องเท่ียว มีชุดสังฆทาน ไทยธรรม บริการแก่ผู ้

ท่ีมาทาํบุญ ตลอดจนชุดขาวใหบ้ริการสาํหรับผูม้าปฏิบติั

ธรรม 

     

7. โบราณสถาน โบราณวตัถุ ทุกจุดภายในวดัเปิดให้

นกัท่องเท่ียวเขา้ชมไดทุ้กจุด โดยไม่ปิดกั้นมิใหเ้ขา้ชม 

หรือให้เฉพาะบุคคลสาํคญัเขา้ชมเท่านั้น 

     

แรงจูงใจด้านกจิกรรมการท่องเทีย่วเชิงศาสนา 

8. วดัมีการจดักิจกรรมในวดัสาํคญัทางพระพุทธศาสนา ทาํ

ใหน้กัท่องเท่ียวสนใจเขา้ร่วมกิจกรรมหรือพิธีกรรมต่าง 

ๆ ทางศาสนา 

     

9. วดัมีการจดักิจกรรมการปฏิบติัวปัิสสนากรรมฐานอยา่ง

เคร่ง-ครัดและสมํ่าเสมอ มีผูส้นใจเขา้ร่วมกิจกรรมเป็น

จาํนวนมาก 

     

10. ภายในวดัมีการจดักิจกรรมไหวพ้ระ ทาํบุญ ถวาย

สังฆทาน การอธิฐานขอพรส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ มีพระพุทธรูป

ประจาํวนัเกิด 
 

     

11. ภายในวดัมีการอาํนวยความสะดวกแก่ผูท่ี้มาขอพรแลว้

สมปรารถนา (กิจกรรมแกบ้น) 
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ข้อที่ ข้อคําถาม 

ระดับแรงจูงใจ 

มาก

ที่สุด 
มาก 

ปาน

กลาง 
น้อย 

น้อย

ที่สุด 

แรงจูงใจด้านจิตวทิยาความเช่ือในศาสนา 

12. มีผูศ้รัทธาเดินทางมาขอพรส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิใหป้ระสพ

ผลสาํเร็จในหนา้ท่ีการงาน เช่น การสอบผา่น การเล่ือน

ตาํแหน่ง เป็นจาํนวนมาก ช่วยเสริมความเป็นสิริมงคล

ใหก้บัชีวติ เสริมใหก้ารทาํงานและการคา้ขายดีข้ึน 
 

 

     

13. มีผูศ้รัทธามาปฏิบติัวปัิสสนากรรมฐาน มาแกก้รรม มา

บาํเพญ็บุญ เป็นจาํนวนมาก ทาํใหค้ลายความทุกขจิ์ตใจสงบ  
 

     

14. ภายในวดัมีการจดัใหเ้ช่าวตัถุมงคล เป็นท่ีศรัทธาเคารพ

นบัถือ และมีผูม้าเช่าวตัถุมงคลเป็นจาํนวนมาก 

     

แรงจูงใจด้านสถานภาพและเกยีรติยศช่ือเสียง 

15. วดัแห่งน้ีเป็นวดัช่ือดงั มีเกจิอาจารยท่ี์มีช่ือเสียงเป็นท่ี

เคารพศรัทธาของผูค้นมากมาย  

     

16. วดัแห่งน้ีมีผูมี้ช่ือเสียงโด่งดงัมาเคารพศรัทธา เขา้เยีย่มชม

และสักการะ เช่น นกัการเมือง นกัธุรกิจรายใหญ่ ดาราท่ี

มีช่ือเสียง เป็นตน้ 

     

17. วดัแห่งน้ีสร้างความภาคภูมิใจ อบอุ่นใจ มีความสุขใจทาํ

ใหมี้รู้สึกปลอดภยัจากภยนัตรายทั้งหลายหากไดม้ากราบ

ไหวส้ักการะ ช่วยก่อเกิดแนวคิด และคติสอนใจ 

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 



98 

 

ตอนที ่4  ความคดิเห็นและข้อเสนอแนะ 

           

           

           

           

            

 

 

ผู้จัดทาํใคร่ขอขอบพระคุณผู้ตอบแบบสอบถามทุกท่าน 

ทีไ่ด้กรุณาเสียสละเวลาอนัมีค่ายิง่ในการตอบแบบสอบถามในคร้ังนี ้
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ภาคผนวก ข 

สรุปสถานการณ์พกัแรม จาํนวนผูเ้ยีย่มเยอืน  

และรายไดจ้ากผูเ้ยีย่มเยอืน จงัหวดัสิงห์บุรี 
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อัตราการเข้าพัก จํานวนผู้เยี่ยมเยือน รายได้จากผู้เยี่ยมเยือน

ร้อยละ จํานวน มูลค่า

เดือน มกราคม 2559 61.25 42,915                     59.96

เดือน กุมภาพันธ์ 2559 62.46 41,757                     56.49

เดือน มีนาคม 2559 62.12 42,195                     57.07

เดือน เมษายน 2559 64.78 59,850                     69.72

เดือนพฤษภาคม 2559 63.54 56,312                     65.6

สรุปสถานการณ์พักแรม จํานวนผู้เยี่ยมเยือน และรายได้จากผู้เยี่ยมเยือน จังหวัดสิงห์บุรี
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ภาคผนวก ค 

Internal tourism in Sing Buri   
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Internal tourism in Sing Buri    

2015   2014   %Change

Visitor 480,211 447,554 + 7.30  

       Thai 477,652 445,131               + 7.31  

        Foreigners 2,559 2,423                  + 5.61  

Tourist 185,011 173,014 + 6.93  

        Thai 184,089 172,139 + 6.94  

        Foreigners 922 875                     + 5.37  

Excursionist 295,200 274,540 + 7.53  

        Thai 293,563 272,992               + 7.54  

        Foreigners 1,637 1,548                  + 5.75  

Average Length of Stay (Day) 2.22 2.34  - 0.12  

        Thai 2.23 2.34  - 0.11  

        Foreigners 2.04 2.30  - 0.26  

Average  Expenditure ( Baht/Person/Day ) 

   Visitor 967.65 920.98 + 5.07  

        Thai 967.16 920.60 + 5.06  

        Foreigners 1,068.57 993.50 + 7.56  

   Tourist 1,153.22 1,106.02 + 4.27  

        Thai 1,175.32 1,110.84 + 5.80  

        Foreigners 1,275.78 1,185.68 + 7.60  

   Excursionist 676.80 640.50 + 5.67  

        Thai 676.07 639.91 + 5.65  

        Foreigners 806.35 742.90 + 8.54  

Revenue ( Million Baht )

   Visitor 684.71 625.67                + 9.44  

        Thai 680.96 622.14                + 9.45  

        Foreigners 3.75 3.53                    + 6.23  

ACCOMMODATION   ESTABLISHMENTS

  Rooms 583                     582 + 0.17  

  Occupancy  Rate ( % )* 57.03 51.42 + 5.61  

  Number of Guest Arrivals 147,038 134,293               + 9.49  

           Thai 146,116 133,418               + 9.52  

           Foreigners 922 875                     + 5.37  

Remark : * จํานวนการเปลี�ยนแปลง

             ที�มา:  กรมการท่องเที�ยว  กระทรวงการท่องเที�ยวและกีฬา

        Source:  Department of Tourism, Ministry of Tourism and Sports

  รวบรวมโดย:  สํานักสถิติพยากรณ ์สํานักงานสถิติแห่งชาติ

Compiled by:  Statistical Forecasting Bureau, National Statistical Off ice

January-December
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ประวตัิผู้ศึกษา 

 

 

ช่ือสกุล นางสาวรัตนาวดี  คีรีวรรณ์ 

วนั เดือน ปีเกดิ 12 ธนัวาคม 2527 

สถานทีเ่กดิ อาํเภอเกาะคา จงัหวดัลาํปาง  

ประวตัิการศึกษา บธ.บ (การบญัชี) มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลลา้นนา  

 เชียงใหม่ พ.ศ. 2549 

สถานทีท่าํงาน สาํนกังานการคา้ภายในจงัหวดัสิงห์บุรี อาํเภอเมืองสิงห์บุรี  

 จงัหวดัสิงห์บุรี 

ตําแหน่ง นกัวชิาการพาณิชยป์ฏิบติัการ 
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