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บทคัดย่อ 
 
 การวิจยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพ่ือศึกษา 1) ประเด็นสาร และ 2) รูปแบบส่ือท่ีใชใ้นการหา
เสียงเลือกตั้งของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร พ.ศ. 2554  
 การวิจยัน้ีเป็นงานวิจยัเชิงคุณภาพ เกบ็รวบรวมขอ้มูลโดยการสมัภาษณ์เชิงลึกรายบุคคลและ
การสนทนากลุ่ม ใช้เคร่ืองมือการวิจยัคือแบบสัมภาษณ์เชิงลึกก่ึงโครงสร้าง เลือกผูใ้ห้ขอ้มูลหลกัแบบ
เจาะจง ได้แก่ นายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ สมาชิกกลุ่มผูร่้วมปฏิบัติการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ ง 
กลุ่มสมาชิกสภาเทศบาลต าบล กลุ่มนักปกครองทอ้งท่ี และ กลุ่มนักวิชาการอิสระ รวมทั้งหมด 20 คน 
และการสนทนากลุ่มโดยเลือกจากประชาชนผูมี้สิทธ์ิเลือกตั้งอยู่ในเขตเทศบาลต าบลดงมะไฟ 3 หมู่บา้น
และ 12 ชุมชน รวมทั้งหมด 45 คน โดยแบ่งการสนทนาออกเป็น 6 กลุ่ม วิเคราะห์ขอ้มูลดว้ยการสร้าง
ขอ้สรุป 
 ผลการศึกษาพบว่า 1) ประเด็นสารท่ีใช้มีประเด็นหลัก 4 ประเด็น  ประกอบด้วย 
(1) ประเด็นสารด้านสโลแกนท่ีใช้หาเสียงเลือกตั้ ง “กล้าน า ท าจริง ไม่ท้ิงประชาชน” ซ่ึงสะท้อน
ภาพลกัษณ์ของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ  สามารถส่ือสารประเด็นสารไปยงักลุ่มเป้าหมายไดเ้ป็น
อย่างดี ประเด็นท่ี (2) ประเด็นสารดา้นนโยบาย “ถนนสู่นา ไฟฟ้าสู่ทุ่ง มุ่งการศึกษา พฒันากลุ่มอาชีพ เบ้ีย
ยงัชีพผูสู้งอายุ คืนภาษีให้ชุมชน ช่วยเหลือคนจนแบบบูรณาการ” (3) ประเด็นสารด้านตัวตน คือ  
“ค าบ้ือแสดงถึงเป็นคนท่ีมีความซ่ือสัตย ์มีความเท่ียงธรรม” (4) ประเด็นสารดา้นผลงานท่ีผ่านมา ไดแ้ก่
โครงสร้างพ้ืนฐานต่างๆ คือ ถนน ประปา ไฟฟ้า สามารถส่ือสารประเด็นสารประชาชนในเขตเลือกตั้งได ้
2) รูปแบบส่ือท่ีใชใ้นการหาเสียงมี 2 รูปแบบคือ (1) ส่ือดั้งเดิม ไดแ้ก่ การเดินเคาะประตูบา้นแนะน าตวั 
แผน่พบั ป้ายโฆษณา รถแห่ ใบปลิว การปราศรัย การส่ือสารดว้ยค าขวญั การใชส้ต๊ิกเกอร์หาเสียง และส่ือ
บุคคลท่ีเป็นผูใ้กลชิ้ดเป็นแกนน าหรือหวัคะแนน และ (2) ส่ือใหม่ ไดแ้ก่ ขอ้ความสั้น หรือ เอสเอม็เอส 
 
 
ค าส าคัญ ประเดน็สาร รูปแบบส่ือ การหาเสียงเลือกตั้งนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ จงัหวดัสกลนคร 



จ 

Thesis title: Media use in the Mayoral Campaign of Dong Mafai Sub-district,  

 Mueang District, Sakon Nakhon Province in 2011 

Researcher:  Mr. Charn  Siriwannachot; ID:  2601500651;  

Degree:  Master of Communication Arts (Political and Local Administration 

Communication Innovations); Thesis advisors: (1) Dr. Supaporn Sridee, Assistant 

Professor; (2) Dr. Hassaporn Thongdaeng; Academic year: 2019 

 
 

Abstract 

 

 The objectives of this research were to study the mayoral campaign of 

Dong Mafai Sub-district, Mueang District, Sakon Nakhon Province in 2011 in this 

regard 1) the message; and 2) communicated in and the types of media used. 

 This was a qualitative research using in-depth interviews and focus group 

discussions. Using a semi-structured interview, the 20 interviewees. The key 

informants were chosen through purposive sampling are the mayor of Dong Mafai 

Sub-district, local administrators and independent academics, for a total of 20 

interview subjects. Focus group discussions were held with 45 voters from 3 villages 

and 12 communities in Dong Mafai Sub-district, and they were divided into 6 groups 

for 6 discussions. Data were analyzed to draw conclusions.  

 The results showed that 1) there were 4 main types of messages 

communicated in the mayoral campaign: (a) the campaign slogan “Dare to lead, does 

what promised, he won’t neglect the people,” which reflects the candidate’s image 

and could be well communicated to the target groups; (b) the policy message “roads 

to reach the rice paddies, electricity to reach the farms, focus on education, 

developing career groups, stipends for the elderly, return taxes to the communities, 

integrated assistance for the poor;” (c) a message representing the candidate “simple 

words show honesty and fairness;” and (d) messages regarding work results such as 

infrastructure projects (roads, waterworks, and electricity) that reached the voters.                

2) Two types of media were used in the campaign: (a) conventional media comprising 

door-to-door visits, pamphlets, billboards, campaign trucks, flyers, speeches, slogans, 

stickers, and personal media in the form of supporters and canvassers; and (b) new 

media, in the form of SMS messages.    
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บทที่ 1 

บทน ำ 
 
 

1. ควำมเป็นมำและส ำคญัของปัญหำวจิยั  
 
 การส่ือสารเป็นเคร่ืองมือหรือกลไกส าคญัในทางการเมืองไทยมาตั้งแต่อดีตโดยมี
บทบาทส าคัญในการถ่ายทอดและขยายแนวความคิดตลอดจนอุดมการณ์ทางการเมืองจาก
ผูป้กครองไปยงัประชาชนในปกครองเพื่อโฆษณาชวนเช่ือและจูงใจให้ประชาชนเกิดความนิยม
ชมชอบความศรัทธา เช่ือมัน่และความจงรักภกัดีต่อผูป้กครอง ในสังคมปัจจุบนัสภาวการณ์ทาง
เศรษฐกิจการเมืองและสังคมเปล่ียนแปลงไปมาก พฒันาการทางการเมืองในระบบประชาธิปไตยได้
รุดหน้าไปควบคู่กบัพฒันาการทางเทคโนโลยีทางการส่ือสารรวมถึงพฒันาการดา้นความรู้ความ
เขา้ใจและการมีส่วนร่วมทางการเมืองของประชาชนท าให้ “การส่ือสารทางการเมือง” (political 
communication) มีความสลับซับซ้อนและทวีความส าคญัมากยิ่งข้ึนโดยจะเห็นได้ว่าพฤติกรรม
ทางการเมืองเกือบทั้งหมด โดยเฉพาะในประเทศท่ีการเมืองการปกครองในระบอบประชาธิปไตย
พฒันากา้วหนา้ไปมาก จะมีส่วนเก่ียวขอ้งกบัการส่ือสารไม่ลกัษณะใดก็ลกัษณะหน่ึง 
 การส่ือสารกับการเมืองมีความเก่ียวพนักันอย่างใกล้ชิด การส่ือสารเป็นพื้นฐาน 
ของศาสตร์สาขาต่าง ๆ ส่วนการเมืองเป็นเร่ืองของการใช้ และการควบคุมอ านาจแนวคิดทาง
การเมืองผูกพนัอยู่จนแยกกนัไม่ออก บุคคล สถาบนั หรือประเทศหน่ึงไม่สามารถมีอ านาจหรือ
อิทธิพลเหนือบุคคล สถาบนั หรือประเทศอ่ืนไดถ้า้ไม่ใช่การส่ือสาร การส่ือสารเป็นเคร่ืองมือท่ีจะ
น าไปสู่การการกระท าทางการเมือง กล่าวคือ ชีวิตและสังคมจะเป็นไปอย่างไรข้ึนอยู่กับ
ความสามารถของประชาชนในการแลกเปล่ียนข่าวสารข้อมูลระหว่างกันหรืออีกนัยหน่ึงก็คือ  
การส่ือสารเป็นเคร่ืองมือสนบัสนุนหรือเรียกร้องทางการเมืองนัน่เอง (พิชิต ทนงค,์ 2550,น. 2) 
 การส่ือสารในปัจจุบนัมีการเปล่ียนแปลงและมีบทบาทและมีความส าคญัอย่างมาก 
การส่ือสารมีบทบาทส าคญัต่อการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งทุกระดบั แต่มีความแตกต่างกนัในระดบั
ทางการเมืองในอดีต ส่ือร่วมสมยั เช่น แผ่นพบั ใบปลิว รถแห่ การใช้ส่ือบุคคล มีบทบาทส าคญั
อยา่งยิ่ง ส่วนในปัจจุบนัรูปแบบการส่ือท่ีใชไ้ดแ้ปรเปล่ียนไปอยา่งมาก การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง
ดว้ยวิธีเดินไปพบปะประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้ง พูดในท่ี สาธารณะ และใช้เอกสารส่ิงพิมพ์ต่างๆ 
เช่น ป้ายโฆษณา ประกาศ แผ่นพบั แผ่นพิมพ์การเมือง หรือ ท่ีเรียกกนัว่า การส่ือสารทางเดียว 
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ในขณะท่ียุคปัจจุบนัซ่ึงเป็นยุคแห่งธุรกิจและเทคโนโลยีจะเห็นไดว้่าการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง
หรือแคมเปญการเลือกตั้ง (Campaign) ต่างๆทั้งในและต่างประเทศได้น ากลยุทธ์และเทคนิคการ
ส่ือสารทางการตลาดมาประยุกต์ใช้ไม่ว่าจะเป็นการท าวิจยัทางการตลาด การศึกษา พฤติกรรม
ผูบ้ริโภค การสร้างภาพลักษณ์การใช้ส่ือโฆษณาประชาสัมพนัธ์โดยเฉพาะส่ือเครือข่ายสังคม
ออนไลน์ (Social Network) ท่ีใช้กันแพร่หลายมากข้ึนเพื่อให้เกิดการมีส่วนร่วมของประชาชน 
กระตุน้ใหเ้กิดการสนทนาระหวา่งพรรคการเมือง ผูส้มคัร และประชาชนอยูเ่สมอ โดยท่ีนกัการเมือง
ยคุใหม่ต่างยอมทุ่มเงินจ านวนมหาศาลเพื่อใหไ้ดม้าซ่ึงจ านวนคะแนนโหวตท่ีท่วมทน้ ซ่ึงไม่ใช่เพียง
แค่เพื่อชัยชนะในการเลือกตั้ งแต่ยงัรวมถึงชัยชนะแห่งความส าเร็จในฐานะผูน้ าทางการเมือง
ภายหลงัไดรั้บการเลือกตั้งอีกดว้ย ดงันั้นการส่ือสารการตลาดทางการเมืองจะท าหนา้ท่ีเป็นตวักลาง
เพื่อส่ือสารแนวนโยบายแนวความคิดข่าวสารต่าง ๆจากผูส้มคัรรับเลือกตั้งไปสู่ประชาชนผูมี้สิทธิ
เลือกตั้งก่อให้เกิดขอ้มูลเพื่อน าไปใชใ้นการพิจารณาตดัสินใจในการเลือกตั้ง อีกทั้งยงัน ามาซ่ึงการมี
ส่วนร่วมทางการเมืองส่งผลให้ผูส้มคัรรับเลือกตั้งสามารถขบัเคล่ือนความคิดของมวลชนให้เป็นไป
ในแนวทางท่ีตอ้งการได ้การส่ือสารการตลาดจึงกลายเป็นเคร่ืองมือท่ีส าคญันอกจากมีกรณีศึกษา
และงานวิจยัหลายช้ินเดียวกบัการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งทั้งในประเทศไทย และต่างประเทศท่ี
ช้ีใหเ้ห็นวา่การน าการส่ือสารตลาดเพื่อการเมืองมาใชน้ั้น ก่อใหเ้กิดมิติใหม่และมีบทบาทส าคญัเป็น
อยา่งยิ่งในการขบัเคล่ือนพลงัความคิดเห็นของพลงัมวลชน ส่งผลให้ผูส้มคัรรับเลือกตั้งสามารถเขา้
ไปอยู่ในใจของประชาชนและมีโอกาสได้รับชยัชนะในการเลือกตั้ง ดงันั้นการส่ือสารการตลาด 
เพือ่การเมืองจึงนบัไดว้า่เป็นเคร่ืองมือส่ือสารทางการเมืองท่ีมีประสิทธิภาพ หากผูส้มคัรรับเลือกตั้ง
น าไปประยุกต์ใช้ได้อย่างถูกต้องเหมาะสมในลักษณะการให้ข้อมูลข่าวสารท่ีเป็นประโยชน์มี
คุณธรรม จริยธรรม ไม่ใช่เพียงเพื่อก่อใหเ้กิดแรงจูงใจ 
 การบริหารราชการส่วนท้องถ่ินเป็นอีกรูปแบบหน่ึงของการบริหารราชการไทยท่ี
เป็นไปตามหลักการกระจายอ านาจ โดยมุ่งเน้นการแก้ไขปัญหาและสามารถตอบสนอง 
ความตอ้งการของประชาชนในแต่ละพื้นท่ีแลว้แต่จะพบวา่มีความแตกต่างกนั ซ่ึงรัฐบาลส่วนกลาง
ไม่สามารถจะให้บริการได้ทนัทัว่ถึงและตรงกบัความตอ้งการของประชาชน ดงันั้นจึงได้จดัตั้ ง
องค์กรปกครองส่วนท้องถ่ินข้ึนเพื่อด าเนินการพร้อมกับการกระจายอ านาจทางการเมือง 
ให้แก่องคก์รปกครองส่วนทอ้งถ่ิน เป็นผูด้  าเนินการและเทศบาลก็เป็นองคก์รปกครองส่วนทอ้งถ่ิน
ท่ีรัฐบาลได้จัดตั้ งข้ึนเพื่อช่วยแบ่งเบาภาระของรัฐบาลในการให้บริการสาธารณะ เพื่อสนอง 
ความตอ้งการของประชาชนในเขตเทศบาล มีฐานะเป็นนิติบุคคลมีอ านาจหน้าท่ีการบริหารงาน
บุคคลและงบประมาณเป็นของตนเอง เป็นหน่วยงานท่ีสร้างพื้นฐานทางการเมืองการปกครอง 
และการบริหารตามระบอบประชาธิปไตย เทศบาลมี 3 ประเภท ไดแ้ก่ เทศบาลนคร เทศบาลเมือง 
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และเทศบาลต าบล มีโครงสร้างการบริหารท่ีประกอบด้วยสภาเทศบาลเป็นฝ่ายนิติบญัญติั กับ
นายกเทศมนตรีเป็นฝ่ายบริหารกิจการของเทศบาลให้เป็นไปตามกฎหมาย ระเบียบขอ้บงัคบัต่าง ๆ
ทั้งสมาชิกเทศบาลและนายกเทศมนตรีมาจากการเลือกตั้งโดยตรงของประชาชนในเขตเทศบาลนั้น ๆ 
(เอกวทิย ์มณีธร,2551,น.180-182) 
 องค์การบริหารส่วนจงัหวดัจดัตั้งข้ึนเพื่อบริหารกิจการในเขตจงัหวดัและช่วยพฒันา
งานของเทศบาลและองค์การบริหารส่วนต าบล โดยประสานแผนพฒันาท้องถ่ินเพื่อไม่ให้งาน
ซ ้ าซ้อนและจดัสรรงบประมาณให้องคก์รปกครองส่วนทอ้งถ่ินอ่ืนน าไปด าเนินงาน กลยุทธ์การใช้
ส่ือหาเสียงเลือกตั้งทางการเมืองจึงมีความซบัซ้อนตามไปดว้ย ดงันั้นการส่ือสารทางการเมืองจึงเป็น
ส่ิงส าคญัต่อพฤติกรรมการออกเสียงเลือกตั้งทอ้งถ่ินประชาชนในระบอบประชาธิปไตยในสนาม
การเมืองทอ้งถ่ินนั้นแทบทุกพื้นท่ี เห็นวา่สนามการเมืองทอ้งถ่ินนั้นไดรั้บความสนใจเป็นอยา่งมาก  
 จากขอ้เท็จจริงต่าง ๆ ท่ีปรากฏ ท าให้ผูว้ิจยัจึงมีความสนใจการเลือกตั้งการเมืองระดบั
ทอ้งถ่ินเม่ือปี พ.ศ.2554 ท่ีผา่นมาของ ต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร เทศบาลต าบลดง
มะไฟไดย้กฐานะจากสุขาภิบาลดงมะไฟ ตามพระราชบญัญติัเปล่ียนแปลงฐานะของสุขาภิบาลเป็น
เทศบาลต าบล พ.ศ.2542  เม่ือวนัท่ี 25 พฤษภาคม 2542  เป็นเทศบาลขนาดกลาง  ตั้งอยูท่ี่บา้นเลขท่ี  
49 หมู่ท่ี 1 ต าบลขมิ้น อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร มีขนาดพื้นท่ี 4 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 
2,500 ไร่ สภาพภูมิประเทศโดยทัว่ไปเป็นท่ีราบลุ่ม ตั้งอยู่ระหว่างสองขา้งทางหลวงหมายเลข 22 
ห่างจากตัวจังหวัดสกลนครออกไปทางจังหวัดอุดรธานีประมาณ 20 กิโลเมตร ห่างจาก
กรุงเทพมหานคร 630 กิโลเมตร แบ่งการปกครองออกเป็น 12 ชุมชน   ประกอบดว้ยหมู่บา้นจ านวน  
3 หมู่บา้น ดงัน้ี  หมู่ท่ี 1 บา้นดงมะไฟ หมู่ท่ี 12 บา้นดงมะไฟพฒันา หมู่ท่ี 13  บา้นดงมะไฟสามคัคี  
มีประชากรทั้งส้ิน 6,078 คน จ านวนครัวเรือน 2,052 ครัวเรือน นับถือศาสนาพุทธ ร้อยละ 99.5 
ศาสนาคริสต์ร้อยละ 0.5 อาชีพหลกั คือ เกษตรกรรม ไดแ้ก่ การท านา ท าไร่ เล้ียงสัตว ์ปลูกพืชผกั
สวนครัว อาชีพรอง คือ คา้ขาย รับจา้งทัว่ไป และอุตสาหกรรมครัวเรือน ไดแ้ก่ การป้ันเตาอั้งโล่  
การท าขนมจีน การทอผา้มดัหม่ี การทอผา้ยอ้มคราม การสีขา้ว การผลิตน ้าด่ืม 
 จะพบว่า ต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร มีพื้นท่ีเพียง 4 ตารางกิโลเมตร
แต่มีประชากรท่ีหลากหลายอาชีพ มีการขยายโอกาสทางการศึกษาเหมาะส าหรับการน าส่ือใหม่ไป
เผยแพร่ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการให้ขอ้มูลของผูรั้บสมคัรเลือกตั้ง สามารถน าส่ือใหม่ไดเ้ป็นอยา่งดี 
นอกจากน้ียงัมีศูนย์พัฒนาเด็กเล็กสังกัดเทศบาลต าบลดงมะไฟ จ านวน 1 แห่ง มีโรงเรียน
ประถมศึกษา 1 แห่ง  มีโรงเรียนมธัยมขยายโอกาส จ านวน 1 แห่ง มีโรงเรียนอนุบาลเอกชน จ านวน 
1 แห่ง มีสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงอนุรักษว์ฒันธรรม ไดแ้ก่ วดัพระธาตุภูเพก็ หมู่บา้นผา้คราม 
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 ในการส่ือสารทางการเมืองเม่ือพิจารณาจากผลการเลือกตั้งคร้ังท่ีผ่านมาปรากฏว่า
ผูส้มคัรนายกเทศมนตรีท่านเดิมสามารถชนะการเลือกตั้งดว้ยคะแนนท่ีต่างกนัประมาณ 150 คะแนน 
ซ่ึงผูมี้สิทธิออกเสียงเลือกตั้งทั้งหมด 4,256 คน ผูม้าสิทธ์ิเลือกตั้ง 3,560 คน ผูส้มคัรคนเดิมยงัคง
ไดรั้บความไวว้างใจจากประชาชนไดเ้ป็นนายกเทศมนตรีติดต่อกนั 2 สมยั 
 ดังนั้ นผู ้วิจ ัยจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาการใช้ส่ือเพื่อการหาเสียงเลือกตั้ งของ
นายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2554 มุ่งศึกษาเก่ียวกบัประเด็น
สารและรูปแบบส่ือท่ีใช้เพื่อการหาเสียงเลือกตั้ งอย่างไรท่ีน าไปสู่ชัยชนะในการเลือกตั้ ง
นายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร  ไดแ้นวทางการใช้ประเด็นสารและ
รูปแบบส่ือท่ีใช้เพื่อการหาเสียงในคร้ังต่อไปเลือกตั้งของผูส้มคัรรับเลือกตั้งทอ้งถ่ินในจงัหวดั
สกลนคร ให้ตรงกบักลุ่มเป้าหมายท่ีตอ้งการท าการส่ือสารดว้ยอยา่งมีประสิทธิภาพ ไดอ้งคค์วามรู้
เก่ียวกบัประเด็นสารและรูปแบบการใชส่ื้อในหาเสียงเลือกตั้งในระดบัทอ้งถ่ินท่ีประสบความส าเร็จ 
ได้แนวทางการใช้ประเด็นสารและรูปแบบส่ือเพื่อการหาเสียงเลือกตั้ งท้องถ่ินในพื้นท่ี อ่ืนๆ  
ท่ีน าไปสู่ความส าเร็จในการเลือกตั้งคร้ังต่อไป 
 

2. วตัถุประสงค์ 
 
 2.1 เพื่อศึกษาประเด็นสารเพื่อการหาเสียงเลือกตั้งของนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟ 
อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร 
 2.2 เพื่อศึกษารูปแบบส่ือท่ีใชเ้พื่อการหาเสียงเลือกตั้งของนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟ 
อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร 
 

3. กรอบแนวคดิกำรวจิัย 
 
 งานวิจยัเร่ือง“การใช้ส่ือเพื่อการหาเสียงเลือกตั้งของนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟ 
อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร” น้ีผูว้ิจยัไดส้ร้างกรอบแนวคิดในการวิจยัโดยปรับจากแนวคิดทฤษฎี
การส่ือสารทางการเมือง ของไบรอนั แม็คแนร์ การเพิ่มช่องทางการส่ือสารทางการเมือง แนวคิด

ทฤษฎีการรณรงค์ ทฤษฎีการส่ือสาร S M C R ของ เดวิด เค. เบอร์โล (David K. Berlo) ทฤษฎีการ
ส่ือสารและการโนม้นา้วใจ และแนวคิดท่ีเก่ียวขอ้งการประชาสัมพนัธ์ 
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 แสดงกรอบแนวคิดในการวจิยั มีรายละเอียดแสดงดงัภาพท่ี 1.1   
 

การใชส่ื้อเพื่อการหาเสียงเลือกตั้ง 
นายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ พ.ศ.2554 

ประกอบดว้ย 
1.ประเด็นสำร 
-สโลแกน “กลา้น า ท าจริง ไม่ทิ้งประชาชน” 
-นโยบำย “ถนนสู่นา ไฟฟ้าสู่ทุ่ง มุ่งการศึกษา 
พฒันากลุ่มอาชีพ เบ้ียยงัชีพผูสู้งอายุ คืนภาษี
ใหชุ้มชน ช่วยเหลือคนจนแบบบูรณาการ” 
-ประเด็นสำรด้ำนตัวตน ไดแ้ก่ “ค าบ้ือแสดง
ถึงเป็นคนท่ีมีความซ่ือสัตย ์มีความเท่ียง
ธรรม” 
-ประเด็นสำรด้ำนผลงำนทีผ่่ำนมำ ไดแ้ก่ 
ดา้นโครงสร้างพื้นฐานต่างๆ เช่น ถนน 
ประปา ไฟฟ้า 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 

ภาพท่ี 1.1  แสดงกรอบแนวคิดในการวจิยั  

4. ขอบเขตกำรวจิัย  
 
 4.1 ขอบเขตของกำรวจัิยด้ำนเน้ือหำ 

การใชส่ื้อเพื่อการหาเสียงเลือกตั้ง 
นายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ พ.ศ.2554 

 

เขา้สู่ต าแหน่งนายกเทศมนตรี 

การใชส่ื้อเพื่อการหาเสียงเพื่อรักษาต าแหน่งนายกเทศมนตรี 

การใชส่ื้อเพื่อการหาเสียงเลือกตั้ง 
นายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ พ.ศ.2554 

ประกอบดว้ย 
2.รูปแบบส่ือ 
-ส่ือดั้งเดิม มีช่องทางการส่ือสารไดแ้ก่ 
-ส่ือบุคคล ไดแ้ก่ ตวันายกเทศมนตรี 
หวัคะแนน 
-ส่ือส่ิงพิมพ ์ไดแ้ก่ แผน่พบั ใบปลิว 
สต๊ิกเกอร์ 
-ส่ือกิจกรรม ไดแ้ก่ การปราศรัย 
-ส่ือเฉพาะกิจ ไดแ้ก่ รถแห่ ไดแ้ก่ แผน่พบั 
ใบปลิว สต๊ิกเกอร์ 
-ส่ือใหม่ ไดแ้ก่ ขอ้ความสั้น หรือ เอสเอม็เอส 
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  การวิจัยค ร้ัง น้ี มุ่ ง เน้นศึกษา เ ร่ืองการใช้ ส่ือ เพื่ อการหาเ สียงเ ลือกตั้ งของ
นายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2554 เก่ียวกบัประเด็นสารเพื่อการ
หาเสียงเลือกตั้งของนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนครและ รูปแบบส่ือท่ี
ใชเ้พื่อการหาเสียงเลือกตั้งของนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร 
 4.2 ขอบเขตของกำรวจัิยด้ำนผู้ให้ข้อมูลหลกั 
  ผูใ้ห้ขอ้มูลหลกั (Key Informants) โดยการสัมภาษณ์แบบเชิงลึก และการสนทนา
กลุ่ม เก็บรวบรวมขอ้มูลกบัผูใ้ห้ขอ้มูลหลกัประกอบดว้ย นายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ กลุ่มผูร่้วม
ปฏิบติัการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง จ  านวน 7 คน กลุ่มนกัวิชาการอิสระ จ านวน 2 คน กลุ่มสมาชิก
สภาเทศบาลต าบลดงมะไฟ จ านวน 6 คน กลุ่มนกัปกครองทอ้งท่ี (ก านนั ผูใ้หญ่บา้น) จ านวน 4 คน 
รวมทั้งหมด 20 คน 

  การสนทนากลุ่มประกอบด้วย ประชาชนผู ้มีสิทธ์ิเลือกตั้ งอยู่ในเขตเทศบาล 
ต าบลดงมะไฟ 3 หมู่บา้น หมู่บา้นละ 3 คน รวม 9 คน และประชาชนผูมี้สิทธ์ิเลือกตั้งอยู่ในเขต
เทศบาลต าบลดงมะไฟ จ านวน 12 ชุมชนในเขตเทศบาลต าบลดงมะไฟ ชุมชนละ 3 คน รวม 36 คน 

รวมทั้งหมด 45 คน 
 4.3 ขอบเขตของกำรวจัิยด้ำนพืน้ที่ 
  เทศบาลต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร 
 4.4 ขอบเขตของกำรวจัิยด้ำนเวลำ 
  ผูว้จิยัด าเนินการวจิยัในช่วงเวลาเดือนเมษายน-พฤศจิกายน ปี พ.ศ.2562 
 

5. นิยำมศัพท์เฉพำะ 
 
 5.1 กำรใช้ส่ือ หมายถึงการถ่ายทอดข้อเท็จจริง ความรู้สึก และทศันคติ หรือทกัษะ
ความรู้ของผูท่ี้ต้องการถ่ายทอดไปยงัผูรั้บข่าวสาร โดยผ่านเทคโนโลยีหรือเคร่ืองมือท่ีทนัสมยั 
ส่ือจึงเป็นส่ิงท่ีมีความส าคญัซ่ึงตอ้งมีความน่าเช่ือถือทั้งดา้นเน้ือหาสาระและความถูกตอ้ง 
 5.2 ประเด็นสำร  หมายถึง  เ น้ือหาหลัก ท่ีใช้ในการรณรงค์หา เ สียง เ ลื อกตั้ ง
นายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ ไดแ้ก่ สโลแกน นโยบาย ประเด็นสารดา้นตวัตน และประเด็นสาร
ดา้นผลงาน ในการหาเสียงเลือกตั้งนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร 
 5.3 กำรหำเสียงเลือกตั้ง หมายถึง กระบวนการท่ีผูส้มคัรวางแผนในการหาเสียงเลือกตั้ง
นายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟในช่วงเวลาก่อนการเลือกตั้ง โดยมีจุดประสงคเ์พื่อสร้างภาพลกัษณ์
และสร้างความนิยมใหเ้กิดข้ึนต่อตวันายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร 
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 5.4 รูปแบบส่ือ หมายถึง ประเภทของส่ือต่าง ๆ ได้แก่ แผ่นพบั ป้ายโฆษณา รถแห่  
ส่ือใหม่คือ ข้อความสั้ น หรือ เอสเอ็มเอส จากผูส้มคัรรับเลือกตั้งไปยงัประชาชน ของผูส้มคัร
นายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร 
 5.5 นำยกเทศมนตรี ต ำบลดงมะไฟ หมายถึง ผู ้ด  ารงต าแหน่งเป็นหัวหน้าคณะ 
ผูบ้ริหารงานเทศบาลต าบลดงมะไฟ ปี พ.ศ.2554 ผูบ้ริหารซ่ึงมีอ านาจหนา้ท่ีในการด าเนินกิจการอนั
เป็นหนา้ท่ีนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟตามมติของสภาเทศบาลหรือหนา้ท่ีตาม พระ ราชบัญญัติ
องคก์ารบริหารส่วนต าบล หรือท่ีกฎหมายอ่ืน ๆ 
 

6. ประโยชน์ทีค่ำดว่ำจะได้รับ 
 
 6.1 ไดแ้นวทางการใช้ประเด็นสารและรูปแบบส่ือท่ีใช้เพื่อการหาเสียงในคร้ังต่อไป
เลือกตั้งของ ผูส้มคัรรับเลือกตั้งทอ้งถ่ินในจงัหวดัสกลนคร ให้ตรงกบักลุ่มเป้าหมายท่ีตอ้งการท า
การส่ือสารดว้ยอยา่งมีประสิทธิภาพ 
 6.2 ได้องค์ความรู้เก่ียวกบัประเด็นสารและรูปแบบการใช้ส่ือในหาเสียงเลือกตั้งใน
ระดบัทอ้งถ่ินท่ีประสบความส าเร็จ 
 6.3 ไดแ้นวทางการใช้ประเด็นสารและรูปแบบส่ือเพื่อการหาเสียงเลือกตั้งทอ้งถ่ินใน
พื้นท่ีอ่ืนๆ ท่ีน าไปสู่ความส าเร็จในการเลือกตั้งคร้ังต่อไป 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทที่ 2 
วรรณกรรมที่เกีย่วข้อง 

 
 
 การศึกษาวิจัย เ ร่ือง “การใช้ส่ือเพื่อการหาเสียงเลือกตั้ งของนายกเทศมนตรี 
ต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2554” ผูว้ิจยัไดน้ าเอาแนวความคิด ทฤษฎี และ
งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง เพื่อน ามาใชเ้ป็นแนวทางประกอบการศึกษา ดงัน้ี 
 1. ทฤษฎีการส่ือสารทางการเมือง (Political Communication Theory) 

 2. ทฤษฎีการส่ือสาร S M C R ของ เดวดิ เค. เบอร์โล (David K. Berlo) 
 3. ทฤษฎีการรณรงค ์(Campaign Theory) 
 4. แนวคิดเร่ืองการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  
 5. ทฤษฎีวา่ดว้ยการส่ือสารและการโนม้นา้วใจ (Theories of persuasion)  
 6. แนวคิดท่ีเก่ียวขอ้งกบัการประชาสัมพนัธ์ 
 7. งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
 

1. ทฤษฎกีารส่ือสารทางการเมือง (Political Communication Theory) 
 
 เคนตนั และวดูเวร์ิค (Denton & Woodward) ใหค้วามหมาย “การส่ือสารทางการเมือง” 
หมายถึง การอภิปรายสาธารณะ(Public discussion) เก่ียวกับการจัดการทรัพยากรสาธารณะ 
โดยอ านาจท่ีเป็นทางการท่ีไดรั้บมอบหมายให้เป็นผูต้ดัสินใจในทางนิติบญัญติัและทางการบริหาร
ตลอดจนการอนุมติัหรือการลงโทษท่ีเป็นทางการและยงัรวมถึงวาทกรรมทางการเมืองท่ีเป็นภาษา
พูดและภาษาเขียน ซ่ึงเป็นการส่ือสารท่ีผูส่้งสารมีเจตนาท่ีจะมีอิทธิพลต่อสภาพแวดล้อมทาง
การเมือง ความส าคญัของการส่ือสารข้ึนอยู่กับวตัถุประสงค์ของการส่ือสาร (R.E.Denton and 
G.C.Woodward,Poltical Communication in America,(New York: Praeger,1998)  
 เสถียร เชยประทับ (2551) ให้ความหมาย “การส่ือสารทางการเมือง” หมายถึง 
กระบวนการส่งขอ้มูลข่าวสารจากภาครัฐไปยงัประชาชนดว้ยเหตุผล เพื่อกล่อมเกลาทางการเมือง 
การส ร้างความ รู้  ความ เข้า ใจทางการ เ มือง  การ รับทราบ การตัด สินใจหรือนโยบาย  
การช้ีแจงขอ้เท็จจริงให้กบัประชาชนทราบตลอดจนการสร้างภาพลกัษณ์ให้เกิดข้ึนกบัประชาชน
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(เสถียร เชยประทับ,การส่ือสาร การเมืองและประชาธิปไตยในสั งคมพฒันาแล้ว,กรุงเทพฯ: 
จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั,2551) 
 ยุพดี วิภติัภูมิประเทศ (2015/2558, น.5) ไดใ้ห้ความหมาย “การส่ือสารทางการเมือง” 
หมายถึง การท่ีนกัการเมืองส่งสารผา่นส่ือมวลชนไปยงัประชาชน ในท่ีน้ีหมายถึง กระบวนการท่ีมี
พลตรีจ าลอง ศรีเมือง เป็นผูส่้งสาร (Message) ผ่านช่องทางต่างๆ เช่น ส่ือ ส่ิงพิมพ ์โทรทศัน์ วิทยุ  
วดิีทศัน์ ค  ากล่าวปราศรัย ไปยงัผูรั้บสาร(Receiver) ไดแ้ก่ ประชาชน 
 ไบรอัน แม็คแนร์ (Brian  McNair 1999, p. 5) อธิบายว่าการส่ือสารทางการเมือง  
มีคุณลกัษณะ 3 ประการ 
 1. การส่ือสารทุกรูปแบบท่ีด าเนินการโดยนกัการเมืองและผูท่ี้เก่ียวขอ้งทางการเมือง 
โดยมีวตัถุประสงคท่ี์เฉพาะเจาะจง 
 2. การส่ือสารท่ีส่ือมวลชนและผูเ้ลือกตั้งถึงนกัการเมือง 
 3. กิจกรรมการส่ือสารท่ีส่ือมวลชนน าเสนอเก่ียวกบัการเมือง เช่น การรายงานข่าว  
บทบรรณาธิการ ฯลฯ 
 ไบรอนั แม็คแนร์ (Brian McNair) ไดอ้ธิบายวา่ การส่ือสารทางการเมือง ประกอบดว้ย 
3 ส่วนประกอบดงัต่อไปน้ี 
 1. องค์กรทางการเมือง (Political Organization) หมายรวมถึง พรรคการเมืององค์กร
สาธารณะ กลุ่มผลประโยชน์ หรือกลุ่มกดดนั กลุ่มก่อการร้าย และรัฐบาล พรรคการเมืองสร้างข้ึน
จากปัจเจกบุคคลท่ีมีความคิดอุดมการณ์ตรงกนัมารวมตวักนัท าให้เกิดวตัถุประสงคร่์วมกนั มีภารกิจ
ในการท่ีจะส่ือสารใหก้บัผูรั้บสารไดเ้ขา้ใจวตัถุประสงคแ์ละใหก้ารยอมรับ โดยองคก์รทางการเมือง
ของตนให้เป็นท่ีเขา้ใจและแพร่หลายไปสู่ผูรั้บสาร และให้พรรคมัน่ใจวา่ไดรั้บการตอบรับสูงและ
ไดรั้บการปฏิเสธนอ้ยท่ีสุด 
 2. ส่ือ (Media) ท าหน้าท่ีส่ือสารทางการเมืองส่งไปยงัทั้ งองค์กรทางการเมืองและ
ประชาชน ในรูปรายงาน บทบรรณาธิการ บทวเิคราะห์ 
 3. ประชาชน (Citizens) หรือผูรั้บสาร (Audience) เป็นเป้าหมายสูงสุดของพรรค
การเมืองจะส่งสารและเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ผูรั้บสารหรือประชาชนสามารถสะทอ้นความรู้สึก
นึกคิดผา่นทางจดหมาย หรือทางการส ารวจความคิดเห็นเม่ือพิจารณาจากองคป์ระกอบการส่ือสาร
ทางการเมือง McNair ยงัไดเ้สนอแบบจ าลองการส่ือสารทางการเมือง ดงัน้ี 

 
 
 



10 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ท่ีมา : อลงกรณ์ อรรถแสง (2553) พฒันาการและการส่ือสารแนวคิดการมีส่วนร่วมทางการเมือง 
 ในสังคมไทยตั้งแต่ปี พ.ศ. 2500 ถึงปัจจุบนั กรุงเทพฯ : มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์, น. 9. 

 
ภาพท่ี 2.1  แบบจ าลองขององคป์ระกอบของการส่ือสารทางการเมืองของ Brian McNair 

 
 ด้วยเหตุน้ี การส่ือสารกับการเมืองจึงเป็นเร่ืองท่ีมีความสัมพันธ์กันอย่างใกล้ชิด 
เพราะการส่ือสารเป็นพื้นฐานของศาสตร์สาขาต่าง ๆ ส่วนการเมืองเป็นเร่ืองของการพูด หรือ 
การเกิดปฏิกิริยาสัมพนัธ์ของมนุษย ์(เสถียร เชยประทบั, 2540, น. 7) การส่ือสารจึงเป็นเคร่ืองมือ
ช่วยสร้างประสบการณ์การรับรู้และการส่ือความหมายด้านการเมืองให้แก่ประชาชน เช่น 
ข่าวการปฏิวติัการแถลงนโยบายรัฐบาล หรือการเลือกตั้งสมาชิกรัฐสภา หรือการใชก้ลยทุธ์ทางการ
ส่ือสารระหวา่งบุคคล ของนกัการเมืองเพื่อชกัจูงใจให้ผูมี้สิทธ์ิเลือกตั้งลงคะแนนให้ตนเอง ดงันั้น 
เม่ือน ากระบวนการส่ือสารมาอธิบายทางการเมือง จึงเป็นการอธิบายถึงการกระท าหน้าท่ีทางการ
เมืองโดยองคป์ระกอบการส่ือสารทางการเมืองประกอบดว้ย แหล่งสาร หรือผูส่้งสารทางการเมือง 
หรือองคก์รทางการเมืองเช่น รัฐบาล นกัการเมือง พรรคการเมือง รัฐสภา ข่าวสารทางการเมือง เช่น
นโยบาย หรือผลงานของนกัการเมือง ช่องทางการส่ือสารทางการเมือง เช่น ส่ือมวลชน การส่ือสาร
ระหว่างบุคคล และผูรั้บสารทางการเมือง คือ ประชาชน แมว้่าแหล่งสาร ทางการเมืองจะมีหลาย
ประเภท แต่กระบวนการส่ือสารทางการเมืองก็เป็นการเช่ือมสาระทางการเมืองจากแหล่งสารส่งไป
ถึงผูรั้บสารทางการเมืองซ่ึงคือประชาชน เพื่อหวงัคะแนนนิยมจากประชาชนในฐานะผูมี้สิทธ์ิออก
เสียงเลือกตั้ง ซ่ึงการส่ือสารทางการเมืองจะเป็นการสะทอ้นความพร้อมของผูส่้งสารทางการเมือง 
ท่ีจะท าการติดต่อส่ือสารไปยงัผูรั้บสารทางการเมือง เพื่อให้เกิดการยอมรับ โดยการยอมรับเป็น 

ส่ือ 

องคก์รทางการเมือง 

ประชาชน 
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การรับรู้ถึงขอ้มูลข่าวสาร การมีทศันคติท่ีดีต่อขอ้มูลข่าวสารนั้น และในท่ีสุดอาจส่งผลถึงการมี
พฤติกรรมท่ีเป็นไปตามเจตนารมณ์ของผูส่้งสารทางการเมือง (สุรพงษ ์โสธนะเสถียร, 2544, น. 5-6) 
 ดงันั้น จึงอาจพฒันาแบบจ าลองการส่ือสารทางการเมืองของ ไบรอนั แม็คแนร์ (Brian 
McNair) ใหค้รบวงจร โดยเพิ่มเติม “ช่องทางการส่ือสารตรง” ระหวา่งพรรคการเมืองกบัประชาชน  
 ผูว้ิจยัสรุปไดว้า่ แนวคิดการส่ือสารทางการเมือง มีผลต่อการท าให้ผูส้มคัรรับเลือกตั้ง
ไดรั้บคะแนน โดยผูส้มคัรรับเลือกตั้งน ากระบวนการทางการเมืองท่ีเก่ียวขอ้ง ผา่นการใชส่ื้อต่างๆ 
ทุกรูปแบบไม่วา่เป็นองคก์รทางการเมือง (Political Organization) ส่ือ (Media) ประชาชน (Citizens) 
โดยมีประเด็นสารและรูปแบบส่ือท่ีใช้ในการหาเสียงเลือกตั้ง จนสามารถช่วงชิงส่วนแบ่งคะแนน
เสียงมาจากคู่แข่งได ้
 

2. ทฤษฎกีารส่ือสาร S M C R ของ เดวดิ เค. เบอร์โล (David K. Berlo) 
 
 เดวิด เค. เบอร์โล (David K.Berlo) ไดพ้ฒันาทฤษฎีท่ีผูส่้งสารจะส่งสารอย่างไร และ
ผูรั้บจะรับ แปลความหมาย และมีการโตต้อบกบัสารนั้นอยา่งไร ทฤษฎี SMCR ประกอบดว้ย 
 S ผูส่้ง (source) ตอ้งเป็นผูท่ี้มีทกัษะความช านาญในการส่ือสาร โดยมีความสามารถใน
การเขา้รหัส (encode) เน้ือหาข่าวสาร มีทศันคติท่ีดีต่อผูรั้บ เพื่อผลในการส่ือสารมีความรู้อย่างดี 
และควรมีความสามารถปรับระดับข้อมูลนั้ นให้เหมาะสมและง่ายต่อระดับความรู้ของผูรั้บ 
ตลอดจนพื้นฐานทางสังคมและวฒันธรรมท่ีสอดคลอ้งกบัผูรั้บดว้ย 
 M ขอ้มูลข่าวสาร (message) เป็นขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งกบัเน้ือหา สัญลกัษณ์ และวิธีการส่ง
ข่าวสาร 
 C ช่องทางในการส่ง (channel) เป็นการส่งข่าวสารใหผู้รั้บไดรั้บข่าวสารขอ้มูลโดยผา่น
ประสาทสัมผสัทั้ง 5 หรือเพียงส่วนหน่ึงคือ การไดย้นิ การดู การสัมผสั การล้ิมรส หรือการไดก้ล่ิน 
 R ผูรั้บ (receiver) ตอ้งเป็นผูมี้ทกัษะความช านาญในการส่ือสาร โดยมีความสามารถใน
การถอดรหัสสาร (decode) เป็นผูท่ี้มีทศันคติ ระดบัความรู้ และพื้นฐานทางสังคมและวฒันธรรม
เช่นเดียวกนัหรือคลา้ยคลึงกบักบัผูส่้ง จึงจะท าใหก้ารส่ือสารความหมายนั้นไดผ้ล 
 ทฤษฎี SMCR มีปัจจยัส าคญัต่อขีดความสามารถของผูส่้งและรับท่ีจะท าการส่ือสาร
ความหมายนั้นไดผ้ลส าเร็จหรือไม่เพียงใด มีดงัน้ี 
 1. ทกัษะในการส่ือสาร (communication skills) หมายถึง ทกัษะของผูส่้งและผูรั้บควร 
มีความช านาญในการส่งและการรับ เพื่อใหเ้กิดความเขา้ใจระหวา่งกนัไดอ้ยา่งถูกตอ้ง เช่น ผูส่้งตอ้ง
มีความสามารถเขา้รหสัสาร มีการพูดโดยการใชภ้าษาพูดท่ีถูกตอ้ง ชดัเจน ฟังง่าย มีการแสดงสีหนา้
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หรือท่าทางท่ีเขา้กบัการพูด ท่วงท านองลีลาการพูดเป็นจงัหวะ น่าฟังหรือการเขียนด้วยถ้อยค า
ส านวนท่ีถูกตอ้ง สละสลวยน่าอ่าน ส่วนผูรั้บตอ้งมีความสามารถถอดรหสัและมีทกัษะท่ีเหมือนกนั
กบัผูส่้ง โดยมีทกัษะการฟังท่ีดี ฟังภาษาท่ีผูส่้งพูดมารู้เร่ือง หรือสามารถอ่านขอ้ความท่ีส่งมานั้นได ้ 
 2. ทศันคติ (attitudes) เป็นทศันคติของผูส่้งและผูรั้บ ซ่ึงมีผลต่อการส่ือสาร ถา้ผูส่้งและ
ผูรั้บมีทศันคติท่ีดีต่อกนั จะท าให้การส่ือสารไดผ้ลดี ทั้งน้ีเพราะทศันคติยอ่มเก่ียวโยงถึงการยอมรับ
ซ่ึงกันและกัน ระหว่างผูส่้งและผูรั้บด้วย เช่น ถ้าผูฟั้งมีความนิยมชมชอบในตัวผูพู้ด ก็มักจะ 
มีความเห็นคลอ้ยตามไดง่้าย แต่ในทางตรงขา้ม ถา้ผูฟั้งมีทศันคติไม่ดีต่อผูพู้ดแลว้ มกัจะไม่เห็นชอบ
ดว้ย และมีความเห็นขดัแยงในส่ิงท่ีพูดนั้น หรือถา้ทั้งสองฝ่ายมีทศันคติไม่ดีต่อกนัท่วงท านองหรือ
น ้ าเสียงการพูดก็อาจห้วน ห้าว ไม่น่าฟัง แต่ถ้ามีทศันคติท่ีดีต่อกันแล้ว มกัจะพูดกันด้วยความ
ไพเราะ อ่อนหวาน น่าฟัง 
 3. ระดบัความรู้ (knowledge) ถา้ผูส่้งและผูรั้บมีระดบัความรู้เท่าเทียมกนั จะท าให้การ
ส่ือสารนั้นลุล่วงไปดว้ยดี แต่หากระดบัความรู้ของผูส่้งและผูรั้บแตกต่างกนั ผูส่้งจะตอ้งปรับปรุง
ขอ้มูลท่ีจะส่งให้ความยากง่ายของภาษาและถ้อยค าส านวนท่ีใช้ เช่น ไม่ใช้ค  าศพัท์ ทางวิชาการ 
ภาษาต่างประเทศ ส านวนสลบัซบัซอ้น เป็นตน้ ทั้งน้ีเพื่อความสะดวกและง่ายต่อการท าความเขา้ใจ 
 4. ระบบสังคมและวฒันธรรม (socio-culture systems) ระบบสังคมและวฒันธรรมใน
แต่ละชาติเป็นส่ิงท่ีมีส่วนก าหนดพฤติกรรมของประชาชนในประเทศนั้นๆ ซ่ึงเก่ียวข้องไปถึง
ขนบธรรมเนียมประเพณีท่ียึดถือปฏิบติั สังคมและวฒันธรรมในแต่ละชาติย่อมมีความแตกต่างกนั 
เช่น การให้ความเคารพต่อผูอ้าวุโส หรือวฒันธรรมการกินอยู่ เป็นตน้ ดงันั้นในการติดต่อส่ือสาร
ของบุคคลต่างชาติต่างภาษา จะต้องมีการศึกษากฎข้อบังคับทางศาสนาของแต่ละศาสนา
ประกอบดว้ย 
 S M C R : แบบจ าลองของเบอร์โล  โดยเบอร์โลไดร้วมตน้แล่งสารกบัผูเ้ขา้รหสัไวใ้น
ฐานะตน้แหล่งสารหรือผูส่้งสารและรวมผูถ้อดรหัสกบัผูรั้บสารไวใ้นฐานะผูรั้บสาร แบบจ าลอง 
การส่ือสารของเบอร์โลจึงประกอบดว้ย S คือผูส่้งสาร M คือสาร C คือช่องทางการส่ือสาร R คือ 
ผูรั้บสาร 
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ท่ีมา : ท่ีมาจากหนงัสือเทคโนโลยกีารศึกษาและนวตักรรมของ กิตานนัท ์มลิทอง 

 
ภาพท่ี 2.2  แบบจ าลอง SMCR ของเบอร์โล 

 
 แบบจ าลองการส่ือสารของเบอร์โล 
 เบอร์โล (Berlo, 1960) กล่าวถึง องคป์ระกอบของการส่ือสารวา่ประกอบดว้ย ผูส่้งสาร 
(Source) สาร (Message) ส่ิงรบกวน (Interference) ช่องทางหรือส่ือ (Channel) ผูรั้บสาร (Receiver) 
ปฏิกิริยาตอบสนอง (Feedback) สภาพแวดล้อมหรือบรรยากาศ (Environment) และสถานการณ 
(Context) (Berlo, 1960 อา้งถึงใน วรรณภา บวัเท่ียง, 2548, น. 12-15) 
 ผูส่้งสาร (Source) คือ บุคคลหรือแหล่งท่ีมาของข่าวสาร ซ่ึงอาจเป็นบุคคลเพียงคนเดียว
หรือคณะบุคคลหรือองค์กร โดยผูส่้งสารจะสามารถส่งสารได้อย่างมีประสิทธิภาพเพียงใดนั้น 
ข้ึนอยูก่บัปัจจยัต่างๆ ไดแ้ก่ ทกัษะในการส่ือสาร (Communication Skills) ทศันคติ (Attitude) ความรู้ 
(Knewledge) ระบบสังคม (Social System) และวฒันธรรม (Culture) 
 

แบบจ าลอง   SMCR  ของเบอร์โล 
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 ส่ิงท่ีผูส่้งสารจะตอ้งค านึงถึงคือ ตอ้งมีวตัถุประสงค์ในการส่ือสารท่ีชดัเจน มีความรู้ 
ความเขา้ใจในเน้ือหาสาร รู้จกัวเิคราะห์ผูรั้บสารและเลือกใชส่ื้อหรือช่องทางท่ีเหมาะสมกบัสารและ
ผูรั้บสาร ในการวิเคราะห์ผูรั้บสาร ผูส่้งสารจ าเป็นท่ีจะตอ้งศึกษาเก่ียวกับตวัผูรั้บสารเพื่อทราบ
องคป์ระกอบต่างๆ ของผูรั้บสารท่ีมีผลต่อการรับรู้และการตีความสารท่ีไดรั้บ ประกอบดว้ย 
 1. ลักษณะทางกายภาพหรือทางประชากรศาสตร์ และทางสังคม เช่น เพศ อายุ 
การศึกษา ประสบการณ์ บทบาท และสถานภาพ เป็นตน้ 
 2. ลกัษณะทางจิตวิทยา ไดแ้ก่ ทศันคติ ความเช่ือ ค่านิยม แรงกระตุน้หรือ แรงจูงใจ 
ความตอ้งการ เป็นตน้ 
 3. ลกัษณะบุคลิกนิสัย ไดแ้ก่ การเปิดเผยตวั การยอมรับการเปล่ียนแปลง ความเช่ือมัน่
ในตนเอง เป็นตน้ 
 4. ประเภทของผูรั้บสาร ไดแ้ก่ สมคัรใจ หรือสนใจท่ีจะส่ือสารดว้ย ไม่เต็มใจ หรือถูก
บงัคบัใหม้ารับฟัง เป็นตน้ 
 จากแนวคิดของ Berlo จะเห็นว่าการส่ือสารมีองค์ประกอบส าคญั 4 ส่วนคือ ผูส่้งสาร 
(Source) สาร (Message) ช่องทางหรือส่ือ (Channel) และผูรั้บสาร (Receiver) แต่ละองค์ประกอบ
เหล่าน้ีอาจท าใหก้ารส่ือสารเกิดประสิทธิผลหรือลม้เหลว 
 ปรมะ สตะเวทิน (อา้งถึงใน ลกัษณา เจียรนยั, 2548, น. 20) กล่าววา่ ปัจจยัท่ีมีอิทธิพล
ต่อประสิทธิภาพของผูรั้บสาร ประกอบดว้ย 4 ปัจจยั ดงัน้ี 
 1. ทกัษะในการส่ือสาร ในการรับสาร ผูรั้บสาร จะตอ้งมีความสามารถในการอ่าน ฟัง 
และคิด ทกัษะ ในการส่ือสารท่ีมีอิทธิพลต่อผูรั้บสาร 2 ประการ คือ 
  1.1 มีอิทธิพลต่อความคิดของผูรั้บสาร ทกัษะท่ีมีอิทธิพลต่อความคิดของผูรั้บสาร 
คือ ทกัษะดา้นภาษา 
  1.2 มีอิทธิพลต่อความสามารถของผูรั้บสารในการถอดรหัส ซ่ึงแสดงความคิด 
ของผูส่้งสาร ตลอดจนมีอิทธิพลต่อความสามารถในการตีความหมายสาร 
 2. ทศันคติ ปัจจยัดา้นทศันคติของผูรั้บสารแบ่งออกไดเ้ป็น 3 ประการคือ 
  2.1 ทศันคติต่อตนเอง (Attitude toward self) หากผูรั้บสารมีทศันคติท่ีดีต่อตนเองมี
ความเช่ือมัน่ในตนเอง โอกาสท่ีผูรั้บสารจะเขา้ใจสารของผูส่้งสารก็มีมาก 
  2.2 ทศันคติต่อสาร (Attitude toward the message) หากผูรั้บสารมีทศันคติท่ีดีต่อ
สารประสิทธิผลของการส่ือสารก็จะมีเพิ่มมากข้ึนดว้ย 
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  2.3 ทัศนคติต่อผูส่้งสาร (Attitede toward source) ในการส่ือสารหากผู ้รับสารมี
ทศันคติท่ีดีต่อผูส่้งสาร มีความเช่ือถือในความรู้ความสามารถของผูส่้งสาร มีความประทบัใจใน
บุคลิกภาพ (Attractiveness) ของผูส่้งสาร โอกาสท่ีการส่ือสารจะประสบผลส าเร็จก็มีมาก  
 3. ความรู้ ผูรั้บสารท่ีไม่มีความรู้ย่อมไม่สามารถอ่านและฟังได้อย่างถูกต้องและ 
มีประสิทธิผลความรู้ของผูรั้บสารแบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ 
  3.1 ความรู้เก่ียวกบัเน้ือหาสาร (Knowledge of the message) ผูรั้บสารจ าเป็นต้องมี
ความรู้เก่ียวกับเน้ือหาสารท่ีตนรับ หากผู ้รับสารไม่มีความรู้เก่ียวกับเร่ืองนั้ น ผู ้รับสารก็จะ 
ไม่สามารถเขา้ใจเร่ืองราวของสารนั้นได ้
  3.2 ความรู้เร่ืองกระบวนการส่ือสาร (Knowledge of the communication process) 
ในการส่ือสาร หากผูรั้บสารไม่มีความรู้เร่ืองกระบวนการการส่ือสาร ผูรั้บสารอาจไม่เขา้ใจ 
 4. สถานภาพในสังคมและวฒันธรรม เช่นเดียวกับผูส่้งสาร ผูรั้บสารก็เป็นสมาชิก 
ของสงคมและวฒันธรรมขอคน ผูรั้บสารจึงมีต าแหน่ง บทบาท ความเช่ือ พฤติกรรท่ีพึงปฏิบติั 
ค่านิยม ฯลฯ สถานภาพเหล่าน้ีล้นมีอิทธิพลต่อการรับสาร และการตีความของผู ้รับสาร  
จึงมีผลกระทบต่อประสิทธิผลของการส่ือสารดว้ย 
  สรุปว่า แนวคิดการส่ือสารทั้ง 4 องค์ประกอบ คือ ผูส่้งสาร สาร ช่องทางหรือส่ือ 
และผูรั้บสาร ใหเ้กิดประสิทธิผลหรือลม้เหลวนั้น ยงัตอ้งอาศยัปัจจยัแวดลอ้มอ่ืนๆอีก เช่น ทกัษะใน
การส่ือสาร ทศันคติ ความรู้ ซ่ึงเป็นปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อประสิทธิภาพของผูรั้บสาร วฒันธรรมท่ีเขา
สังกดัอยู ่
 

3. ทฤษฎกีารรณรงค์ (Campaign Theory) 
 
 การรณรงค์กลายเป็นส่ิงจ าเป็นเพื่อโน้มน้าวประชาชนให้แสดงความยินยอมกระท า
ตามผูส่้งสาร หลกัการทัว่ไปของการรณรงค์คือการระดมส่ือทั้งปวงเพื่อน าเสนอสารใดสารหน่ึง
ไปสู่ประชาชนเพื่อให้ประชาชนยอมรับสารนั้นได้โดยง่ายทั้งในแง่การรับรู้ การเปล่ียนทศันคติ 
และการยอมรับ หนา้ท่ีในการรณรงคอ์าจแบ่งไดเ้ป็น 2 ลกัษณะ ลกัษณะแรก หนา้ท่ีซ่ึงตอ้งการความ
สนบัสนุนโดยกลุ่มเป้าหมาย คือ การรณรงค์เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายรับรู้และยอมรับการโน้มน้าวใจ
ของตนเอง และลกัษณะท่ีสองคือ การสนบัสนุนโดยปัจเจกชน ทั้งน้ีเน่ืองจากกลุ่มเป้าหมายมิไดมี้
การรวมตวักนั และผูร้ณรงคก์็ไม่มีความชดัเจนในความเป็นกลุ่มเป้าหมายของตนเอง นอกเหนือจาก
ปั จ เ จกชนก ลุ่ม น้ี ย ังท า ตัว เ ป็น เ สี ย ง ส่ วนใหญ่ ท่ี เ งี ยบ เ สี ย ง  ยิ่ ง ท า ให้ ผู ้ท  า ก ารรณรงค ์
ไม่ทราบแน่ชัดถึงพื้นท่ีท่ีกลุ่มเป้าหมายครองอยู่ แต่ไม่ว่าจะเป็นกลุ่มเป้าหมายแบบใด โดยเฉพาะ
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กลุ่มเป้าหมายแบบท่ีสองซ่ึงเป็นพลงัเงียบ ผูท้  าการรณรงค์จ  าเป็นตอ้งเผยแพร่ข่าวสารออกไปอย่างวง
กวา้งเพื่อท่ีจะใหผู้รั้บสารรับข่าวสารเป็นไปตามล าดบัแผนงานของผูส่้งสารหรือผูท้  าการรณรงคด์งัน้ี 
 ประการแรก การเลือกท่ีจะเปิดรับ เป็นช่องทางการส่ือสารท่ีผูรั้บสารสนใจและเปิด
โอกาสให้ผูร้ณรงค์เขา้ถึงตนเอง อนัเป็นบนัไดขั้นแรกท่ีผูส่้งสารก้าวไปสู่ความส าเร็จในชั้นต้น 
ประการท่ีสอง การเลือกท่ีจะรับรู้ เม่ือผูรั้บสารเลือกท่ีจะเปิดรับส่ือแลว้ ยงัให้ความสนใจในตวัผูส่้ง
สารหรือผูร้ณรงค์เพิ่มข้ึนไปอีกโดยพยายามท าความเข้าใจและมีทศันคติท่ีดีกับสารท่ีผูส่้งสาร
รณรงค์ผ่านส่ือต่าง ๆ มาในสังคม ข่าวสารจากการรณรงค์ท่ีสอดคล้องกับสภาพจิตวิทยา 
ของผูรั้บสาร ผูรั้บสารก็จะให้ความสนใจมากกวา่ ประการท่ีสาม การเลือกท่ีจะจดจ า การจดจ าเป็น
ขั้นตอนสุดท้ายในกระบวนการยอมรับสาร ข่าวสารใดท่ีผูรั้บสารตระหนักย่อมท าให้ผูรั้บสาร
ยอมรับในตวัของผูส่้งสารเน่ืองจากสารท่ีไดรั้บในขั้นตอนก่อนหนา้ตรงใจกบัตวัผูรั้บสาร 
 หลกัการทัว่ไปในการรณรงคจ์ะตอ้งให้ความสนใจกบัส่ิงต่อไปน้ี ขอ้แรก ตอ้งสามารถ
ชกัจูงผูรั้บสารให้เขา้มาสนบัสนุนเพิ่มมากข้ึน ขอ้สอง ตอ้งมีการกระตุน้ผูส้นบัสนุนท่ีซ่อนเร้นให้
ออกมาสนบัสนุนผูท้  าการรณรงค์ให้ได ้ขอ้ท่ีสาม ตอ้งเปล่ียนใจผูรั้บสารฝ่ายตรงขา้มให้เปล่ียนใจ
หนักลบัมาสนบัสนุนฝ่ายของตนเอง ไม่วา่จะอยูใ่นรูปเปิดเผยหรือแฝงเร้นก็ตาม 
 ปัญหาท่ีเกิดข้ึนในการรณรงคม์กัเก่ียวขอ้งกบัส่ิงต่อไปน้ี 
 ประการแรก ปัญหาท่ีเกิดจากการใชย้ทุธศาสตร์ผดิวธีิ เพราะผูส้นบัสนุนอาจสนบัสนุน
หรือไม่สนับสนุนผู ้ท่ีท  าการรณรงค์เ น่ืองจากอาจพอใจหรือไม่พอใจในผลงานท่ีผ่านมา  
กลุ่มของผูร้ณรงคมี์ขนาดเล็กและไม่สามารถขยายขนาดของกลุ่มได ้ผูน้ ากลุ่มโดดเด่น จุดขายของ 
ผูร้ณรงค์ไม่สามารถนั่งอยู่ในหัวใจของผูรั้บสารได้ และอิทธิพลของส่ือมวลชนท่ีไม่ได้มองเห็น
คุณค่าในการรณรงคข์องฝ่ายตน 
 ประการท่ีสอง ปัญหาท่ีเกิดจากกลยุทธ์ของการรณรงค์ ผูท้  าการรณรงค์ทั้ งท่ีไม่มี
จิตวิทยาเพียงพอหรือซับซ้อนมากพอท่ีจะโน้มน้าวใจผูรั้บสาร ผูท้  าการรณรงค์ท าตวัห่างไกลจาก
ผูรั้บสาร ข่าวสารท่ีเลือกใช้จ  าเป็นต้องสั้ นกระชับมีแก่นสารเดียวเพื่อให้ผูรั้บสารจดจ าได้ง่าย 
ระมดัระวงัการรณรงคข์องฝ่ายตนเองท่ีอาจท าอะไรลงไปโดยไม่ตั้งใจอนัเป็นการเพิ่มคะแนนให้ฝ่าย
ตรงขา้ม และแนวทางการรณรงคท่ี์ยุง่ยากจะกลายเป็นการสูญเปล่าในการรณรงค ์
 ประการท่ีสาม ปัญหาท่ีเกิดจากทางดา้นเทคนิค เทคนิคในการหาเสียงกล่าวไดว้่าเป็น
กลเม็ดในการรณรงค์ โดยเฉพาะเทคนิคในการเพิ่มคุณค่าลงในข้อเท็จจริงท่ีใช้ในการรณรงค ์
หากไม่เพิ่มคุณค่าลงไปก็จะท าให้ขอ้เท็จจริงถึงแมจ้ะดีก็กลายเป็นเร่ืองจืดชืด ตอ้งรณรงคอ์ยา่งเป็น
รูปธรรม ถา้การรณรงค์เป็นเร่ืองนามธรรมหรือซับซ้อนคลุมเครือเกินไป เกินกว่าท่ีผูรั้บสารจะท า
ความเขา้ใจ การรณรงค์ก็อาจขดัขอ้งและจ าเป็นตอ้งอาศยัแหล่งสารท่ีน่าเช่ือถือเพื่อสร้างคุณค่าใน
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การรณรงคใ์นเร่ืองนั้น ๆ และการตอ้งน าจิตวิทยามาใชใ้ห้เป็นประโยชน์เพื่อให้ผูรั้บสารยอมรับใน
ฝ่ายเรามากกวา่ฝ่ายคู่แข่งขนั 
 แบบจ าลองท่ีอธิบายการตดัสินใจให้กบัผูรั้บสารคลอ้ยตามผูส่้งสารมีอยู ่6 แบบจ าลอง 
ดงัน้ี แบบจ าลองท่ีเป็นของลาซาเฟลด ์(Lazarsfeld) ผูรั้บสารจะเปิดรับข่าวสารท่ีมีความโนม้เอียงไป
ในทางเดียวกบัผูท้  าการรณรงคท่ี์ตนเองตอ้งการ แบบจ าลองของ แคมเบลล์ (Campbell) ผูรั้บสารจะ
พิจารณาคดัเลือกตดัสินใจท่ีไม่ตอ้งการออกไปจนเหลือส่ิงท่ีตนเองตอ้งการนอ้ยท่ีสุดเท่าท่ีตนเองจะ
ยอมรับได ้แบบจ าลองของ ซาพีโล่(Shapiro) ผูรั้บสารจะเลือกใชเ้หตุผลและขอ้มูลในการเลือกส่ิง
ต่าง ๆ ในจ านวนคู่แข่งท่ีมีจ  านวนลดน้อยลงเพื่อตดัสินใจในการเลือกให้ตรงกบัเหตุผลและขอ้มูล
ของตนมาท่ีสุด แบบจ าลองของ บอนร์ด้ี แอนด ์เฟก ์(Brody & Page) ตั้งใจเลือกขอ้มูลท่ีตรงกบัส่ิงท่ี
ตวัเองอยูใ่นใจมากท่ีสุด แบบจ าลองของ เคลล่ี แอนด ์มิลเลอร์ (Kelly & Miller) เป็นการเปรียบเทียบ
ส่ิงต่าง ๆ ในชั้ นต้นก่อน ก่อนท่ีจะน ามาเปรียบเทียบระหว่างส่ิงต่าง ๆ ท่ีแตกต่างกันต่อไป 
และแบบจ าลองของ เฮอร์ตีน เจ อาร์ (Herstein, Jr.) เป็นการประเมินภาพรวมของสรรพส่ิงแลว้จึง 
ส่ิงท่ีไม่ตอ้งการออกไป เหลือส่ิงท่ีจะเลือกให้น้อยท่ีสุดก่อนท่ีจะพิจารณาเลือกเฉพาะในเชิงบวก
เพียงอยา่งเดียว 
 กรอบความคิดในการรณรงค์คือการระดมสรรพก าลงัในการใช้ส่ือเพื่อการรณรงค์
โฆษณา สาระส าคญัอยู่ท่ีการแสวงหาการสนับสนุนจากกลุ่มเป้าหมายทั้งท่ีเป็นกลุ่มบุคคลหรือ
ปัจเจกชน หลกัการทัว่ไปของการรณรงค์คือการโน้มน้าวใจเพื่อเปล่ียนทศันคติให้ผูรั้บสารหันมา
สนบัสนุนฝ่ายตน 
 ซามอง แอนด์ กาแปลน (Chamon and Kaplan) (2013:1-31) ไดน้ าเสนอแบบจ าลองวา่
กลุ่มผลประโยชน์เป็นเง่ือนไขในการเงินบริจาคสนบัสนุนผูส้มคัร อนัท่ีจริงกลุ่มผลประโยชน์ไดรั้บ
ทั้งการสนบัสนุนจากการบริจาคเช่นเดียวกบัประสบปัญหาในการไดรั้บบริจาคดว้ย หากการบริจาค
ไม่สมดุลก็กลายเป็นข้อสงสัยของเงินท่ีหายไป กรอบวิจยัของบทความขดัแยง้กับแบบจ าลอง
มาตรฐานท่ีใช้ในการท านายกลุ่มผลประโยชน์ในการแข่งขนั การเลือกตั้งท่ีมองการแข่งขนัเพียง
ดา้นเดียว โดยเราสามารถคาดท านายไดว้า่กลุ่มผลประโยชน์จะเป็นผูช้นะจากเป้าหมายการบริจาคท่ี
ล าเอียงเป็นส าคญั 
 แนวคิดเร่ืองการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  มีการใช้กลยุทธ์ต่าง ๆ ท่ีใช้หากจะน ามา 
เรียงเขียนเป็นกลยุทธ์ทางการตลาดไม่วา่จะ 4Ps หรือ 4Cs ก็คงไม่ยากล าบากอะไร แต่ส่ิงท่ีอยากจะ
น าเสนอก็คือกลยุทธ์ 16Cs ซ่ึงจะแสดงให้เห็นถึงความรวดเร็วฉับไวของผูส้มคัรรับเลือกตั้งต่าง ๆ  
ท่ีน าเสนอกลยุทธ์ในการหาเสียงอย่างทนัควนัต่อสถานการณ์ แต่กลยุทธ์เหล่าน้ีอาจกล่าวได้ว่า  
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เป็นกลยุทธ์ท่ีมีความเหมือนท่ีแตกต่างจากกลยุทธ์การตลาดขององค์การโดยแยกวิเคราะห์ดังน้ี  
(ระพีพร ศรีจ าปา, 2548, น. 3) และมีการเพิ่มเครือข่ายออนไลน์เขา้มา ก็จะเป็น 16 กลยทุธ์ในการหา
เสียงเลือกตั้ งโดยเฉพาะการเลือกตั้ งนายกองค์การบริหารส่วนจังหวดันครพนม นายสมชอบ 
นิติพจน์ ไดมี้การใชก้ลยทุธ์ในการหาเสียงเลือกตั้งผา่นเครือข่ายสังคม Facebook การรณรงคห์าเสียง
เลือกตั้งมีการใชก้ลยทุธ์ดงัต่อไปน้ี 
 1. Strength จุดแข็งน้ีผูส้มคัรรับเลือกตั้ ง จุดแข็งของนโยบายพรรคการเมือง หรือ
ผูส้มคัรนายกองค์การบริหารส่วนจงัหวดั จุดแข็งท่ีส าคญัของพรรค อาทิ เป็นพรรคการเมืองท่ีมี
ประสบการณ์ มีผูส้มคัรรับเลือกตั้งท่ีมีวิสัยทศัน์ ถา้เอารหสัความเหมือนของกลยุทธ์การหาเสียงน้ี
กบักลยุทธ์การตลาด 4Ps จะเห็นได้ว่ากลยุทธ์ Strength น้ีจดัเป็นกลุ่มกลยุทธ์ผลิตภณัฑ์ (Product 
Strategy) ท่ีเนน้ใหผู้บ้ริโภคเห็นถึงความโดดเด่นของสินคา้และบริการไม่วา่จะเป็นตวัสินคา้เองหรือ
ซ่ึงเสียงของบริษทั การหาเสียงด้วยการเน้นจุดเด่นท าให้ประชาชนได้รับรู้ขอ้มูลข่าวสารจุดแข็ง 
ของผูส้มัครรับเลือกตั้ งและจุดเด่นของพรรคการเมืองซ่ึงจะมีผลต่อการตัดสินใจเลือกผูแ้ทน 
ของเขาอยา่งแน่นอน 
 2. Star ความเป็นดาราในดวงใจของประชาชนของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง จะเห็นวา่ในการ
เลือกตั้งคร้ังน้ีเกือบทุกพรรคการเมืองใชก้ลยุทธ์น้ีกนัทั้งส้ิน ค าว่า “Star” ในท่ีน้ีมิไดห้มายถึงดารา
นักแสดงเท่านั้ นแต่หมายถึงการท่ีพรรคการเมืองเลือกผู ้สมัครรับเลือกตั้ งท่ีเป็นขวญัใจของ
ประชาชนไม่วา่จะเป็นดารา นกัแสดง นกัร้อง ศิลปินตลก หรือแมแ้ต่ขวญัใจประชาชนในเร่ืองอ่ืน ๆ 
เช่น พิธีกร นกัข่าว นกัธุรกิจ ซ่ึงกลยุทธ์การเลือกขวญัใจประชาชนน้ีนอกจากจะเป็นการสร้างความ
ดึงดูดในวงกวา้งแลว้ยงัเป็นการสร้างความผูกพนัท่ีลึกซ้ึงกบัประชาชนท่ีช่ืนชอบ Star เหล่านั้นซ่ึงก็
จดัเป็นกลยุทธ์ผลิตภณัฑ์ท่ีเน้นความโดดเด่นความท่ีมีช่ือเสียงของผลิตภณัฑ์ท าให้ผูบ้ริโภคท่ีช่ืน
ชอบตดัสินใจซ้ือสินค้าและบริการท่ีมีความโดดเด่นในเร่ืองช่ือเสียง แต่ในเร่ืองของการเมือง
ประชาชนจ านวนมากยงัไม่เช่ือมั่นในความสามารถของ Star เหล่าน้ีจะสามารถท างานรับใช้
ประชาชนในบทบาททางการเมืองไดห้รือไม่ นบัวา่เป็นกลยทุธ์ท่ีน่าติดตามเป็นอยา่งมาก 
 3. Sign กลยุทธ์การหาเสียงดว้ยป้ายหาเสียง หรือใชส้ัญลกัษณ์ต่าง ๆ นบัวา่เป็นกลยุทธ์ท่ี
มีการใช้มานาน แต่ในปัจจุบนัมีการพฒันารูปแบบให้สวยสด คงทนถาวรและสะดวกในการติดตั้ง
มากกวา่ในอดีต มีการใชรู้ปภาพผูส้มคัรท่ีเหมือนจริงหรือบางคร้ังดูดีกวา่ตวัจริงเพื่อดึงดูดความสนใจ
ของผูพ้บเห็นทัว่ไป มีการติดป้ายกระจายอยูท่ ัว่ไป ตามส่ีแยก ตามทางเดิน ตามเสาไฟฟ้า ตามเกาะกลาง
ถนน บางคร้ังก็แขวนเป็นโมบายตามตน้ไม ้บางคร้ังมีการลงทุนท าป้ายขนาดใหญ่บนทางด่วน สีสัน
ของป้ายก็แตกต่างไปตามพรรคต่าง ๆ กลยุทธ์น้ีนักการตลาดเข้าใจดีว่าเป็นกลยุทธ์การส่ือสาร
การตลาด (Marketing Communication) ผ่านส่ือป้ายโปสเตอร์ หรือป้ายโฆษณาประชาสัมพันธ์ 
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ขนาดใหญ่ (Billboard) ท่ีตอ้งการให้ประชาชนไดพ้บเห็นรูปลกัษณ์ ใบหนา้และหมายเลขของผูส้มคัร
ตลอดเวลาเพื่อเป็นการกระตุน้ให้ประชาชนจดจ าได้ง่ายและตดัสินใจได้สะดวกข้ึน อย่างไรก็ตาม 
ความเหมือนท่ีแตกต่างกันของกลยุทธ์น้ีกับกลยุทธ์การตลาดก็คือจ านวนป้ายท่ีโฆษณาและ
ประชาสัมพนัธ์หาเสียงนั้นมีมากและระยะห่างของการติดตั้งป้ายใกล้ชิดกันมากระหว่างผูส้มัคร 
จากพรรคการเมืองต่าง ๆ จนบางคร้ังในถนนเส้นหน่ึงนับจ านวนป้ายไม่ทั่วเพราะมีจ านวนมาก
เหลือเกิน อีกทั้ งระยะเวลาในการโฆษณาและประชาสัมพันธ์นั้ นสั้ นมากเม่ือเปรียบเทียบกับ 
การโฆษณาและประชาสัมพันธ์ของบริษัท บางคร้ังการติดตั้ งป้ายหาเสียงก็กีดขวางวิสัยทัศน์ 
การมองเห็นของผูข้บัข่ียานยนต์ หรือผูใ้ช้ถนนหนทางโดยเฉพาะบริเวณบาทวิถี จนอาจเกิดอนัตราย 
แก่ผูส้ัญจรไปมา และหากเป็นเช่นนั้นกลยทุธ์น้ีอาจเป็นดาบสองคมแก่ผูส้มคัรรับเลือกตั้งได ้
 4. Slogan กลยุทธ์การส่ือสารด้วยค าขวญั หรือค าพูดท่ีคล้องจองกระชับจดจ าไดง่้าย  
จะเห็นไดว้า่ตามป้ายหาเสียงต่าง ๆ จะมีการใช้ Slogan กนัมากดว้ยความมุ่งหวงัท่ีจะให้ประชาชนท่ี
อ่านป้ายหาเสียงจดจ านโยบายหรือจุดเด่นของผูส้มคัรรับเลือกตั้งไดดี้ บา้งก็มี Sloganเก่ียวกบัพรรค 
บางทีเป็น Slogan เก่ียวกับผูส้มคัรรับเลือกตั้ง กลยุทธ์น้ีนักการตลาดก็มีการใช้อยู่เสมอเวลาท่ี
ต้องการแสดงต าแหน่งผลิตภณัฑ์ (Product Positioning) หรือท่ีเรียกว่าจุดครองใจลูกค้านั่นเอง  
การท่ีจะสร้าง Slogan ได้นั้นต้องนักการตลาดต้องค้นหาจุดโดดเด่นท่ีแตกต่างของผลิตภณัฑ์ท่ี
สามารถครองใจลูกคา้ไดเ้กินความจริงและไม่ควรมีหลากหลายจนลูกคา้สับสนจนจ าไม่ได ้แต่จาก
การสังเกตเบ้ืองต้นของการใช้กลยุทธ์ Slogan ในการหาเสียง มีการใช้กนัอย่างหลากหลายและ
คลา้ยคลึงกนัมากระหว่างผูส้มคัรรับเลือกตั้งจากพรรคต่าง ๆ หรือแมแ้ต่พรรคเดียวกนัก็มีการใช้ 
Slogan ท่ีแตกต่าง จนท าใหผู้พ้บเห็นเกิดความสับสน จ าไม่ได ้หรือบางคร้ังก็พูดเกินความจริงท าให้
ประชาชนท่ีพบเห็นไม่เช่ือถือ กลยุทธ์ Slogan น้ีไม่ใช่เป็นค าตอบท่ีดีท่ีสุดส าหรับการหาเสียง
แน่นอนถา้มีการน ามาใชแ้บบ Quick and Easy จนเกินไป 
 5. Shows กลยุทธ์การเดินหาเสียงแสดงตนให้ประชาชนพบปะตามสถานท่ีต่าง ๆ หรือ
ท่ีเรียกกนัง่าย ๆ ว่า การโชวต์วัของผูส้มคัรรับเลือกตั้งตามแหล่งชุมชนต่าง ๆ นับว่าเป็นกลยุทธ์
การตลาดท่ีเรียกว่า People Strategy คือเน้นท่ีการพบปะสังสรรค์สร้างความสัมพนัธ์โดยตรงกับ
ผูบ้ริโภค บางทีก็เรียกวา่ การสร้าง (Personal Touch กลยทุธ์น้ีนกัตลาดจะเลือกใชก้บัสินคา้บริการท่ี
ตอ้งการสร้างความเขา้ใจท่ีลึกซ้ึง ซ่ึงเป็นกลยทุธ์ท่ีตอ้งใชร้ะยะเวลาในการสร้างความสัมพนัธ์ท่ีดีกบั
ลูกค้าพอสมควร แต่กลยุทธ์การเดินพบปะหรือนั่งขบวนรถแห่ของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง แถบจะ 
ไม่มีเวลาพูดคุยกบัพี่น้องประชาชนเลยเพียง แต่การแสดงตนว่าได้แวะเวียนมาทกัทายถึงแหล่ง
ชุมชนต่าง ๆ กลยุทธ์เช่นน้ีจะจัดเป็นกลยุทธ์การ Present Face and Body มากกว่า จะคาดหวงั 
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ผลความรู้สึกท่ีลึกซ้ึงจากประชาชนคงท าได้ยาก แต่ถ้าผู ้สมัครคนอ่ืนท าแล้วเราไม่ท าก็กลัว 
จะไม่ใกลชิ้ดประชาชน จึงควรมีการบูรณาการหรือผสมผสานการส่ือสารท่ีหลากหลายแต่ลึกซ้ึงตรง
ประเด็นกับกลุ่ม99999ประชาชนเป้าหมายมากกว่าการหว่านแห เพราะเวลาของผู ้สมัคร 
รับเลือกตั้งมีจ  ากดั 
 6. Sawasdee กลยุทธ์สวสัดีเป็นกลยุทธ์ท่ีพบเห็นได้ตามส่ีแยกไฟแดง ตามปากซอย
ตามมุมเล้ียวรถท่ีส าคญั กลยุทธ์น้ีไม่ค่อยแตกต่างจากกลยุทธ์ Shows เท่าไรแต่ท่ีต่างกนัก็คือไม่ได้
เดินพบปะหรือไม่ได้เดินทางไปตามท้องถนนแต่ ยืนประจ าต าแหน่งท่ีประชาชนผูส้ัญจรไปมา
เห็นชดัแลว้ก็ยนืแสดงการทกัทายผูค้นดว้ยการพนมมือแสดงการสวสัดี กลยุทธ์ถา้จะมองให้ดีน่าจะ
เป็นกลยทุธ์ท่ีเนน้การรักษาขนบธรรมเนียมวฒันธรรมไทย แทนท่ีจะมีแต่เพียงป้ายประชาสัมพนัธ์ก็
มีผูส้มคัรรับเลือกตั้งมายืนสวสัดีตามจุดต่าง ๆ ปัญหาท่ีอาจเกิดข้ึนคือพี่น้องประชาชนอาจจ าหน้า
และลีลาของผูส้มคัรไม่ได ้ถา้ใหดี้ตอ้งมีทีมงานท่ีใส่เส้ือผา้แสดงช่ือและเบอร์ของผูส้มคัรดว้ย 
 7. Speech กลยุทธ์การปราศรัยเป็นกลยุทธ์หาเสียงท่ีใช้กันมานาน แต่ปัจจุบนัอาจมี
อุปสรรคเพราะขอ้จ ากดัของเวลาและสถานท่ีท่ีจะกล่าวปราศรัย และความสนใจของประชาชนท่ีจะ
มาฟังหลงัเลิกงานหรือในวนัพกัผ่อนคงเป็นไปไดน้้อย กลยุทธ์น้ีอาจมีการพฒันารูปแบบเพื่อตอบ
รับกบัวิถีชีวิตท่ีเร่งรีบของประชาชนได้โดยการบนัทึกเทปใน VCD หรือเทปบนัทึกเสียง แต่ตอ้ง
ระวงัเร่ืองการแจกของให้ดี มิฉะนั้นอาจผิดกฎหมายเลือกตั้งได ้ส าหรับกลยทุธ์การตลาดของบริษทั
ในการ Speech นั้ นก็ได้มีการพัฒนารูปแบบเป็นการจัดกิจกรรมต่าง ๆ ในการเปิดตัวสินค้า  
มีการกล่าวปราศรัยแสดงนโยบายบริษทัหรือนโยบายพฒันาผลิตภณัฑ์และมีการแสดงต่าง ๆ  
แต่กลยทุธ์การหาเสียงท าเช่นนั้นไม่ไดจึ้งเป็นความเหมือนท่ีแตกต่างอยา่งเห็นไดช้ดั 
 8. Seminar กลยุทธ์การสัมมนาของผูส้มคัรรับเลือกตั้งหรือการสัมมนาของพรรค
การเมือง กลยุทธ์น้ีแม้ว่าจะเป็นกลยุทธ์ท่ีไม่ได้รับความนิยมอย่างแพร่หลายเม่ือเปรียบเทียบ 
กบักลยุทธ์อ่ืน ๆ แต่ก็นบัว่าเป็นกลยุทธ์ท่ีน่าสนใจเพราะเป็นการสร้างความน่าเช่ือถือได้มากกว่า 
กลยทุธ์อ่ืน ๆ หากเปรียบเทียบก็เหมือนกลยทุธ์น ้าซึมบ่อทรายค่อย ๆ ไป แต่หากการสัมมนาท่ีจดัข้ึน
นั้นไม่ได้อยู่บนพื้นฐานของการระดมความคิดเห็นและรับฟังการคิดเห็น เพื่อให้ได้ข้อสรุป 
ท่ีเป็นประโยชน์การสัมมนาน้ีก็ดูจะเป็นการจดัเพียงเพื่อการหวงัผลประโยชน์ระยะสั้น ในการเสนอ
แนวคิดของผูส้มคัรรับเลือกตั้งเท่านั้น ซ่ึงก็ไม่ต่างจากกลยุทธ์การกล่าวปราศรัยของผูส้มคัรรับ
เลือกตั้งในขณะท่ีนกัการตลาดส่วนใหญ่นิยมใช้กลยุทธ์การจดักิจกรรมการสัมมนาเพื่อให้ความรู้
ดา้นต่าง ๆ แก่ผูบ้ริโภค โดยหวงัใหมี้ลูกคา้มีความรู้สึกดี ๆ กบับริษทันอกจากนั้นยงัมีการใชก้ลยุทธ์
การสัมมนาในการระดมความคิดเห็นเก่ียวกบัเร่ืองสินคา้และบริการท่ีลูกคา้ตอ้งการ จะเห็นไดว้่า
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การใช้กลยุทธ์การสัมมนาจะตอ้งใช้ระยะเวลาตอ้งใช้สถานท่ีตอ้งมีผูเ้ขา้ร่วมฟังซ่ึงส่ิงเหล่าน้ีเป็น
ขอ้จ ากดัท่ีส าคญัในการ หาเสียง) 
 9. Signature กลยุทธ์การให้ลายเซ็นของผู ้สมัครรับเลือกตั้ ง กลยุทธ์น้ีนับว่าเป็น           
กลยุทธ์ท่ีก าลงัไดรั้บความนิยมจากผูส้มคัรรับเลือกตั้งและประชาชนทั้งน้ีอาจเป็นเพราะมีการใช้             
กลยทุธ์ Star ในการหาเสียง ท าใหป้ระชาชนท่ีช่ืนชมในตวัผูส้มคัรรับเลือกตั้งขอลายเซ็นจากผูส้มคัร
เพื่อเก็บไปเป็นท่ีระลึก ในขณะท่ีการให้ลายเซ็นในวงการตลาดมกันิยมใชเ้พื่อการสร้างมูลค่าใหก้บั
ตวัสินค้าและบริการ โดยมีลายเซ็นของผูป้ระดิษฐ์คิดค้นหรือเจ้าของบริษทั  เพื่อเป็นการสร้าง 
ความเป็นเอกลกัษณ์ของสินคา้บริการ การใช้กลยุทธ์การให้ลายเซ็นในการหาเสียงน้ีตอ้งใช้ดว้ย
ความระมดัระวงัเพราะถา้ไปเขียนลายเซ็นบนสินคา้หรือส่ิงของอ่ืน ๆ ท่ีพี่น้องประชาชนเอามาให้
อาจจะท าให้เกิดความสับสนหรือเข้าใจผิดว่าเป็นการให้ส่ิงของแก่ประชาชนจนอาจมีปัญหา 
ในการหาเสียง 
 10. SMS กลยุทธ์การส่งขอ้มูลผา่นโทรศพัทเ์คล่ือนท่ี เร่ิมมีการใชก้นัมากข้ึนในการหา
เสียงไดเ้ขา้ถึงพี่นอ้งประชาชนไดแ้มว้า่ประชาชนจะไม่สะดวกในการเขา้ฟังการปราศรัยตามสถานท่ี
ต่าง ๆ หรือแมแ้ต่ไม่มีเวลาชมการกล่าวปราศรัยหรือใหส้ัมภาษณ์ทางส่ือโทรทศัน์หรือวทิย ุ
  กลยุทธ์ SMS น้ีสามารถส่งขอ้มูลต่าง ๆ ท่ีเก่ียวกบัการเลือกตั้งหรือแมแ้ต่หมายเลข
ของพรรคหรือผูส้มคัรผ่านโทรศพัท์เคล่ือนท่ี กลยุทธ์การส่ือสารทางตรงผ่านส่ือเทคโนโลยี SMS 
นั้นทางการตลาดบางคร้ังก็เรียกว่าเป็นกลยุทธ์ Direct Marketing ท่ีเจาะลึก เจาะตรง ถึงลูกค้า
รายบุคคล แต่การใชก้ลยทุธ์น้ีตอ้งระมดัระวงัในเร่ืองการเลือกใชข้อ้ความ ควรใชข้อ้ความท่ีกระชบั
ชดัเจนและไม่สับสนเพื่อป้องกนัการส่ือสารท่ีไม่ถูกตอ้งอีกประเด็นท่ีควรระวงั คือ การรบกวนเวลา 
หรือความเป็นส่วนตวัของลูกคา้ ดงันั้น กาประยุกต์กลยุทธ์น้ีในการหาเสียงควรให้ความสนใจใน
ขอ้ความท่ีจะจดัส่งให้พี่น้องประชาชนผูใ้ช้โทรศพัท์เคล่ือนท่ีเป็นอยา่งยิ่ง มิฉะนั้นจะเป็นดาบสอง
คมอีกเช่นกนั 
 11. Staffs กลยุทธ์การใชห้วัคะแนนหรือการใชที้มงานในการหาเสียง กลยุทธ์น้ีนบัวา่
มีการใช้มาเป็นเวลาช้านานและดูเหมือนว่าจะเป็นกลยุทธ์ท่ีมีประสิทธิผลมากทีเดียว ในทาง
การตลาดบริษทัก็มกัจะใชผู้แ้ทนบริษทั หรือตวัแทนจดัจ าหน่ายในการน าเสนอและโนม้นา้วใจให้
ผูบ้ริโภคตดัสินใจเลือกใชสิ้นคา้และบริการ บางคร้ังลูกคา้ตดัสินใจเลือกใชสิ้นคา้และบริการเพราะ
เช่ือมัน่และไวใ้จผูแ้ทนจ าหน่ายมากกว่าช่ืนชอบตวัสินคา้ กลยุทธ์ทางการตลาดน้ีบางคร้ังเรียกว่า
People Strategy หรือ Personal Selling Strategy ส าหรับการหาเสียงโดยใช้หัวคะแนนนั้นพี่น้อง
ประชาชนจ านวนมากทีเดียวท่ีตดัสินใจเลือกพรรคและผูส้มคัรรับเลือกตั้งเพราะเช่ือใจและเช่ือฟัง
หวัคะแนน นอกจากน้ีพรรคต่าง ๆ ยงัมีการใชที้มงานสมาชิกของพรรคในการหาเสียงเพื่อกระจาย
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ก าลงัในการลงพื้นท่ีแทนผูส้มคัรรับเลือกตั้ง เพื่อเชิญชวนให้ประชาชนมาใชสิ้ทธิเลือกตั้งและเลือก
พรรคของตนเขา้ไปรับใช้พี่น้องประชาชนในสภา ความแตกต่างท่ีอาจเห็นไดช้ดัระหว่างกลยุทธ์ 
การหาเสียงและกลยุทธ์การตลาดในเร่ืองน้ีคือรูปแบบของการเขา้ถึงประชาชนท่ีทีมงานสมาชิก
พรรคเข้าพบกันเป็นหมู่คณะเพื่อดึงดูดความสนใจของประชาชน จนบางคร้ังอาจเข้าไม่ถึงใน
รายบุคคลไม่สามารถสร้างความไวเ้น้ือเช่ือใจไดอ้ยา่งลึกซ้ึง ต่างจากการท่ีพนกังานขายท่ีตอ้งใชเ้วลา
ในการพูดคุยหรือพบปะกบัลูกคา้เป็นเวลานานพอสมควร 
 12. Sympathy กลยุทธ์การขอความเห็นอกเห็นใจ เป็นกลยุทธ์ท่ีสังเกตไดอ้ยา่งชดัเจน
ในช่วงโค้งสุดท้ายของการเลือกตั้ ง บางคร้ังหัวหน้าพรรคการเมืองเองก็มากล่าวปราศรัย 
ขอความเห็นใจ ขอให้พี่น้องประชาชนช่วยลงคะแนนให้พรรคเพื่อให้พรรคของตนได้คะแนน 
ไม่น้อยกว่าพรรคการเมืองอ่ืน ๆ ท่ีเล็กกว่าหรือมีประสบการณ์ทางการเมืองน้อยกว่า ในขณะท่ี
ผูส้มคัรรับเลือกตั้งจากพรรคการเมืองใหม่ ๆ ก็ใชก้ลยุทธ์การขอโอกาสให้ตนไดเ้ขา้ไปรับใชพ้ี่นอ้ง
ประชาชนเป็นคร้ังแรกในสภา บางคร้ังผูส้มคัรรับเลือกตั้งไม่วา่หญิงหรือชายถึงกบัขอความเห็นใจ
ดว้ยการกล่าวปราศรัยในเสียงสั่นเครือไปแมแ้ต่น ้ าตาคลอเบา้ก็มี กลยุทธ์น้ีทางการตลาดก็มีใชบ้า้ง 
แต่จะเลือกใชใ้นยามจ าเป็นเท่านั้นและจะเลือกใชก้บัลูกคา้เฉพาะกลุ่มท่ีมีความเขา้ใจท่ีดีต่อบริษทั
หรือมีความผกูพนักบับริษทัอยา่งลึกซ้ึง 
 13. Stays กลยุทธ์การอยู่ร่วมกับประชาชน กลยุทธ์น้ีแม้เคยมีการใช้มานานในรูป 
ของการท่ีผูส้มคัรรับเลือกตั้งใชร้ะยะเวลาคลุกคลีกบัชาวบา้นในงานแต่งงาน ในงานพิธีการอ่ืน ๆ 
แต่ในระยะหลงัการใชก้ลยทุธ์น้ีเลิกไปเพราะอาจมีปัญหาได ้ดงันั้นพรรคการเมืองต่าง ๆ จึงไดมี้การ
พฒันารูปแบบให้ดีข้ึนไม่ขดัต่อกฎหมายเลือกตั้ง อาทิ การเขา้ไปเยี่ยมรับฟังแนวคิดหรือปัญหา  
ท่ีแทจ้ริงของประชาชน การเขา้ไปพกัอยูก่บัพี่นอ้งประชาชนเพื่อสร้างความศรัทธา การเขา้ไปอาศยั
ในท้องท่ีท่ีห่างไกลเพื่อแสดงถึงความตั้ งใจในการท างานของพรรคและผูส้มัครรับเลือกตั้ ง  
ถา้กลยุทธ์น้ีท าบนพื้นฐานแห่งความเขา้ใจความตอ้งการท่ีแทจ้ริงของประชาชนหรือตวัแทนท่ีตั้งใจ
ท างานจริง ๆ ประชาชนก็จะสามารถรับรู้และเช่ือมัน่ในตวัผูส้มคัรรับเลือกตั้ง แต่หากเสแสร้างท า
หรือฝืนใจท ามกัจะท าใหเ้กิดความรู้สึกแตกแยกและต่อตา้นตวัผูส้มคัรไดใ้นระยะยาว 
 14. Stickers กลยุทธ์การใช้สต๊ิกเกอร์หาเสียง ก็เป็นอีกกลยุทธ์หน่ึงท่ีมีการใช้มานาน
แล้วแต่ไม่ค่อยโดดเด่นแพร่หลายาเม่ือเปรียบเทียบกลยุทธ์อ่ืน ๆ ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะเร่ืองตน้ทุน
ค่าใช้จ่ายและเร่ืองของสถานท่ีท่ีจะติดไม่เอ้ืออ านวย ขนาดของสต๊ิกเกอร์อาจเล็กเกินไปเม่ือ
เปรียบเทียบกบัส่ืออ่ืน ๆ ในอดีตขอ้ความท่ีใส่ในสต๊ิกเกอร์มกัจะเชิญชวนให้เลือกพรรคของตนหรือ
ระบุช่ือและหมายเลขของผู ้สมัครรับเลือกตั้ งเท่านั้ น แต่ในปัจจุบันได้มีการน าเสนอข้อมูล 
ท่ีมากกว่าเดิม ให้ขอ้เท็จจริงในการท างาน แสดงผลงานของพรรคหรือแมแ้ต่ขอ้ความท่ีให้ข้อคิด 
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หรือ Slogan ของพรรคการเมือง ดังนั้นการเลือกข้อความในสต๊ิกเกอร์ไม่ควรใช้ข้อความท่ียาว
จนเกินไปหรือตวัหนงัสือเล็กจนเกินไป จนท าให้ประชาชนอ่านไม่ออก และจ าไม่ได ้ในช่วงโคง้
สุดทา้ยของการหาเสียงบางพรรคก็เร่ิมท่ีจะใชใ้นวิถีทางการส่ือสารการตลาดแนวใหม่มากข้ึนมีการ
ใช้ส่ือเคล่ือนท่ีโดยติดสต๊ิกเกอร์ท่ีเป็นรูปภาพสัญลกัษณ์พรรคหรือรูปภาพหัวหน้าพรรคห่อหุ้ม
รถยนตส์าธารณะเช่นรถตู ้ดงัท่ีนกัการตลาดเรียกวา่ Wrap up หรือ Round up ตวัถงัรถ ท าใหผู้ใ้ชร้ถ
ใช้ถนนในแหล่งชุมชนมองเห็นไดง่้าย ทางท่ีดีควรใช้กลยุทธ์น้ีในระยะเวลาท่ีนานพอสมควรและ
ควรส่ือสารขอ้มูลท่ีเป็นไปในทิศทางเดียวกนัโดยใชส่ื้อต่าง ๆ ท่ีหลากหลาย ซ่ึงนกัการตลาดเช่ือวา่
การส่ือสารแบบน้ีหรือท่ีเรียกวา่การส่ือสารแบบบูรณาการ (Integrated Marketing Communication, 
IMC) มีประสิทธิภาพมากกวา่การส่ือสารแบบต่างฝ่ายต่างท า 
 15. Strategy กลยุทธ์การหาเสียงเชิงยทุธ์ เป็นค าพูดใหม่ท่ีไดย้ินกบัอยา่งหนาหูในช่วง
สองสามอาทิตย์ก่อนการเลือกตั้ ง พรรคการเมืองต่าง ๆ มีการขุดคิดค้น สรรหากลยุทธ์ต่าง ๆ  
มาหาเสียงท่ามกลางการปรับเปล่ียนกลยุทธ์ของพรรคคู่แข่งขนัท่ีปรับเปล่ียนรวดเร็วฉับไวและ
สอดคลอ้งกบัสถานการณ์ทั้งเชิงรับและเชิงรุกตลอดเวลา จะเห็นไดว้า่จากพรรคการเมืองบางพรรค
เพิ่งออกมาชูประเด็นเร่ืองจ านวนเสียงของพรรคท่ีตอ้งการให้ประชาชนสนับสนุนแทนประเด็น 
เร่ืองนโยบายของพรรค กลยุทธ์การหาเสียงเชิงยุทธ์น้ีทางการตลาดก็มีการใชใ้นลกัษณะท่ีตอ้งการ
หาช่องทางท่ีจะบรรลุเป้าหมายทางการตลาดแมว้่าตนจะไม่ได้เป็นผูน้ าในตลาด แต่เป็นผูท้า้ชิง 
ซ่ึงมักจะใช้กลยุทธ์ต่าง ๆ ท่ีจะหาช่องว่างท่ีท าให้ตนในฐานะท่ีเป็นรองรับสามารถครองใจ 
และมียอดขายท่ีมากข้ึนกวา่เดิมแมจ้ะไม่สามารถเป็นผูน้ าในตอนน้ีได ้กลยทุธ์การหาเสียงเชิงยุทธ์น้ี
ควรค านึงถึงทิศทางของพรรคหากมีการปรับเปล่ียนอย่างรวดเร็วจนเกินไป อาจท าให้พี่น้อง
ประชาชนเกิดความสับสน และในระยะยาวอาจไม่เช่ือมัน่และศรัทธาในวสิัยทศัน์ของพรรคได ้
 16. การใช้เครือข่ายออนไลน์ Social Network ได้มีบทบาทในการหาเสียงเลือกตั้ ง
นายกองค์การบริหารส่วนจงัหวดั ผูส้มคัรจะได้รายงาน ถึงกิจกรรมระหว่างวนัของผูส้มคัรผ่าน 
Facebook เพื่อให้กลุ่มเพื่อน สมาชิก ประชาชนท่ีนิยม ได้ติดตามความเคล่ือนไหวของผูส้มัคร 
เพื่อให้เกิดการปฏิสัมพนัธ์ภายในเครือข่ายและสร้างความสัมพนัธ์กบักลุ่มอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งมีการ
แลกเปล่ียนความคิดเห็น การเขียนบล็อกแสดงความคิดเห็นทางการเมือง  การแสดงออกทาง
การเมือง ซ่ึงบทบาทของเครือข่ายจะมีผลต่อคะแนนเสียงการเลือกตั้ง 
 จากกลยุทธ์การหาเสียงท่ีกล่าวขา้งตน้แมว้า่จะมีมากมายถึง 16 Sc แต่ยงัมีอีกมากมายท่ี
ผูส้มคัรรับเลือกตั้งน ามาใชแ้ละท่ีก าลงัคิดคน้พฒันาน ามาใชใ้นอนาคต กลยทุธ์หน่ึงท่ีเช่ือวา่ในระยะ
ยาวประชาชนและสังคมจะไม่ศรัทธานั่นคือกลยุทธ์ Stang (กลยุทธ์การให้เงิน) และกลยุทธ์ 
Souvenir (กลยทุธ์การใหข้อง) ซ่ึงการท าเช่นนั้นก็ไม่ค่อยแตกต่างจากกลยทุธ์ทางการตลาดท่ีเรียกวา่ 
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Sale Promotion Strategy (กลยุทธ์การส่งเสริมการขาย) ท่ีให้ผลกระตุ้นการบริโภคของลูกคา้ใน
ระยะสั้นเท่านั้น และอาจกระตุน้การบริโภคท่ีไม่ใช่ความตอ้งการท่ีแทจ้ริงจนท าให้บางคร้ังลูกคา้
เรียกร้องตลอดเวลา ในท่ีสุดผลความส าเร็จท่ีท าใหลู้กคา้ตดัสินใจซ้ือสินคา้และบริการอาจท าร้ายผล
การด าเนินงานของบริษทัในอนาคตได ้ดงันั้นในการหาเสียงในทางการเมืองและผูส้มคัรรับเลือกตั้ง
ควรอยูบ่นพื้นฐานของความตอ้งการท่ีแทจ้ริงของสังคมส่วนรวมมากกวา่ความตอ้งการท่ีจะบรรลุ
เป้าหมายในทางการเมืองหรือความตอ้งการส่วนตวัของผูส้มคัรรับเลือกตั้งเท่านั้น 
 ช านาญ จนัทร์เรือง (2553) ไดต้ั้งขอ้สังเกตไว ้ผูอ้อกเสียงเลือกตั้งในฐานะท่ีเป็นผูซ้ื้อ
“ความเช่ือในแนวนโยบายและสัญญาต่าง ๆ ของพรรคการเมืองนั้น ๆ” โดยการไปหย่อนบตัร
เลือกตั้งนั้น จะไดรั้บประโยชน์จากการซ้ือสินคา้น้ีมากนอ้ยเพียงไร และจะมีความมัน่ใจขนาดไหน
วา่นกัการเมืองและพรรคการเมืองจะส่งมอบสินคา้หรือบริการทางการเมืองให้แก่ผูอ้อกเสียงเลือกตั้ง
ได ้เพราะในตลาดการเมืองนั้นผูอ้อกเสียงเลือกตั้งจะตอ้งจ่าย “เงิน” ซ่ึงในท่ีน้ี คือ “คะแนนเสียง” ไปก่อน 
และหวงัวา่จะไดรั้บสินคา้หรือบริการการเมืองในภายหลงั 
 ผูว้ิจยัสรุปไดว้่า การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง นายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟ สามารถ
น ากลยุทธ์ต่างๆ มาใช้ในการหาเสียง เพื่อให้ผูล้งคะแนนเสียงเห็นความแตกต่างกนักบัผูส้มคัรรับ
เลือกตั้งคนอ่ืน โดยมีกลยุทธ์ 16 Cs ตามสโลแกน “กลา้น า ท าจริง ไม่ทิ้งประชาชน” ตามนโยบาย 
“ถนนสู่นา ไฟฟ้าสู่ทุ่ง มุ่งการศึกษา พฒันากลุ่มอาชีพ เบ้ียยงัชีพผูสู้งอาย ุคืนภาษีใหชุ้มชน ช่วยเหลือ
คนจนแบบบูรณาการ” ตามประเด็นสารดา้นตวัตน เช่น “ค าบ้ือแสดงถึงเเป็นคนท่ีมีความซ่ือสัตย ์
มีความเท่ียงธรรม”ตามประเด็นสารดา้นผลงาน เช่นดา้นโครงสร้างพื้นฐานต่างๆ เช่น ถนน ประปา 
ไฟฟ้าและรูปแบบส่ือท่ีใช้ในการหาเสียงมี 2 แบบหลกัๆ คือ ส่ือดั้งเดิม “การเดินเคาะประตูบ้าน
แนะน าตัว แผ่นพบั ป้ายโฆษณา รถแห่ ใบปลิว การปราศรัย การส่ือสารด้วยค าขวญั การใช้
สต๊ิกเกอร์หาเสียงและส่ือบุคคลใกลชิ้ดเป็นแกนน าหรือหวัคะแนน”ส่ือสมยัใหม่ ไดแ้ก่ การใช ้sms 
 

4. ทฤษฎว่ีาด้วยการส่ือสารและการโน้มน้าวใจ (Theories of persuasion) 
 
 จากการศึกษาค าจ ากัดความการโน้มน้าวใจพบว่า มีผู ้ให้ค  าจ  ากัดความไว้ดังน้ี  
เพอร์ลอฟฟ์ (Perloff. 2010: 34) กล่าววา่การโนม้นา้วใจเป็นกิจกรรมหรือกระบวนการ ซ่ึงผูส่้งสาร
พยายามชักจูงใจเพื่อให้เปล่ียนแปลงความเช่ือ ทัศนคติหรือพฤติกรรมของผูรั้บสาร ผ่านการ
ถ่ายทอดของแหล่งสารไปยงัผูรั้บสารในบริบทต่างๆ ซ่ึงผูถู้กโน้มน้าวใจมีเสรีภาพท่ีจะเลือกว่าจะ
เช่ือหรือไม่เช่ือก็ได ้ในขณะท่ีลาร์สัน (Larson. 1995: 8) อธิบายความหมายของค าวา่ "การโนม้นา้วใจ"
ตามแนวความคิดของอริสโตเติล โดยให้ความหมายวา่ การโนม้นา้วใจอาศยัทั้งศาสตร์และศิลปีท่ีมี
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ความน าเช่ือถือของแล่งผลิตสาร (Ethos) รวมถึงการจูงใจทางอารมณ์ (Pathos) หรือการจูงใจตวัยุ
เหตุผล (Logos) ประกอบเขา้ดว้ยกนั อรวรรณ ปิลนัธน์โอวาท (2554, น. 5) สรุปลกัษณะส าคญัของ 
การโนม้นา้วใจไวด้งัน้ี คือ 
 1. ผูโ้นม้นา้วใจตอ้งมีอิทธิพลบางประการเหนือผูถู้กโนม้นา้วใจ 
 2. ผูถู้กโนม้นา้วมกัจะมีทางเลือกมากกวา่หน่ึงเสนอ และผูโ้นม้นา้วจะพยายามชกัจูงใจ
ใหผู้ถู้กโนม้นา้วยอมรับทางเลือกท่ีตนเสนอ 
 3. ส่ิงท่ีผูโ้น้มน้าวตอ้งการ คือ การเปล่ียนแปลง การสร้าง หรือการด ารง ความเห็น
ทศันคติ ค่านิยม และความช่ือของผูถู้กโนม้นา้วซ่ึงจะส่งผลต่อปัจจยัอ่ืน ไดแ้ก่ อารมณ์ พฤติกรรม
เป็นตน้ 
 กล่าวโดยสรุป การโน้มน้าวใจ คือ การท่ีผูพู้ดใช้ภาษาเป็นเคร่ืองมือในการพยายาม 
ชกัจูงใจ ผูฟั้ง เพื่อให้เกิดการเปล่ียนแปลง การสร้างหรือด ารงไวซ่ึ้งทศันคติ ค านิยม ความเช่ือและ
พฤติกรรมของผูฟั้ง โดยอาศยัความน าเช่ือถือของแหล่งสารและการจูงใจทางอารมณ์หรือการจูงใจ
ดว้ยเหตุผล อรวรรณ ปีลนัธน์โอวาท (2554, น. 10-11) กล่าวการโนม้นา้วใจท่ีจะประสบความส าเร็จ
ไดน้ั้นตอ้งอาศยัองคป์ระกอบชั้นพื้นฐานในการโนม้นา้วใจ ดงัน้ี 
 1. องคป์ระกอบท่ีมองจากภายนอกของผูรั้บสาร 4 ประการ คือ 
  1.1 ความแตกต่างภายในผูส่้งสาร ซ่ึงผูส่้งสารแต่ละคนมีปัจจยัท่ีแตกต่างกนั ท าให้มี
การโนม้นา้วใจไม่เหมือนกนั อาทิ ความน่าเช่ือถือ อ านาจทางสังคม บทบาทในสังคม สัมพนัธภาพ
กบัผูรั้บสาร รวมถึงปัจจยัทางสังคม เช่น อาย ุเพศ อาชีพ 
  1.2 ความแตกต่างภายในสาร สารแต่ละช้ินมีลกัษณะการโน้มน้าวใจแตกต่างกนั
กล่าวคือ การพูดหรือเขียนมีลกัษณะการโน้มน้าวใจไม่เหมือนกนั ไม่ว่าจะเป็นความแตกต่างใน
หวัขอ้หรือเน้ือหาสาระการจดัเรียงสาร ขอ้โตแ้ยง้ท่ีใช ้ภาษา ตลอดจนลกัษณะของท่วงท านองลีลา 
  1.3 ความแตกต่างของส่ือ ลักษณะการโน้มน้าวใจของสารจะแตกต่างกัน เม่ือ
เปรียบเทียบการส่ือสารระหวา่งบุคคลและการส่ือสาผา่นส่ือ เช่นวทิย ุโทรทศัน์ เป็นตน้ 
  1.4 ความแตกต่างภายในสภาพการณ์ กล่าวคือ สภาพการณ์ท่ีมีบุคคลหน่ึงบุคคลใด
หรือขาดบุคคลหน่ึงบุคคลใด ความคุน้เคยหรือไม่คุน้เคยของผูรั้บสารต่อสภาพการณ์หน่ึงๆ การมี
ตวัเราเชิงบวกหรือลบในสถานการณ์ เซ่น การโน้มน้าวใจให้บริจาคเงินโดยมีส่ือมวลชนคอย
ถ่ายภาพรายลอ้มอาจจะเป็นตวัเราเชิงบวกใหโ้นม้นา้วใจไดม้ากข้ึน 
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 2. องคป์ระกอบในตวัผูรั้บสาร การท่ีผูรั้บสารคนหน่ึงจะมีความละเอียดอ่อนต่อการถูก
โน้มน้าวใจมากน้อยเพียงใดพิจารณาได้จาก  1.ลักษณะทางประชากรได้แก่ เพศ อายุ เช้ือชาติ  
อาชีพ 2. ทรรศนะ ทศันคติ 3. ความรู้ซ่ึงผูรั้บสารมีความเก่ียวข้องกับสารนั้นๆ 4. ลกัษณะด้าน
อารมณ์ 5. ความส าคญัท่ีผูรั้บสารใหแ้ก่หวัขอ้นั้นๆ 6. วธีิการท่ีผูรั้บสารรับรู้สภาพการณ์นั้นๆ 
 ปาจรีย ์อ่อนสอาด (2536, น. 51-52) กล่าววา่ส าหรับผูส้งสารก่อนท่ีจะท าการโนม้นา้ว
ใจควรศึกษาพื้นฐานของผูรั้บสารเสียก่อน เพื่อความส าเร็จในการส่งสาร ซ่ึงประกอบวธีิการ ดงัน้ี 
 1. การเลือกใชภ้าษาเพื่อโนม้นา้วใจให้ตรงกบัความตอ้งการของผูรั้บสารจะช่วยท าให้
การโนม้นา้วใจกระท าไดง่้ายข้ึน ตรงกนัขา้มกบัภาษาท่ีใช้เพื่อโนม้นา้วใจไม่ตรงกบัความตอ้งการ
ของผูรั้บสาร การโน้มน้าวใจจะกระท าไดค้่อนขา้งยาก เช่น การรณรงค์โน้มน้าวใจให้ผูช้อบเล่ียง
ภาษีใหไ้ปเสียภาษี 
 2. ความคลา้ยคลึงกนัระหว่างผูส่้งสารและผูรั้บสารจะช่วยให้การโน้มน้าวใจง่ายข้ึน 
ผูโ้นม้นา้วใจควร พยายามสร้างความคลา้ยคลึงกบัผูรั้บสารให้มากท่ีสุด เช่น นกัการเมืองท่ีตอ้งการ
หาเสียงกบักลุ่มชาว ชนบท อาจส่่งความเป็นพวกพอ้งโดยการพูดถึง การใชภ้าษาถ่ิน เป็นตน้ 
 3. การเปรียบเทียบขอ้มูลของผูส่้งสารกบัขอ้มูลของฝ่ายตรงขา้ม ในกรณีท่ีผูรั้บสาร
ไดรั้บสารโนม้นา้ว ใจจากหลายแหล่ง ผูส่้งสารควรไดเ้สนอแนวคิดของตนและฝ่ายตรงขา้มให้ผูรั้บ
สารไดเ้ปรียบเทียบ ในช่วง น้ีผูส่้งสารจะตอ้งใชก้ารจูงใจดว้ยวธีิการต่างๆ ประกอบดว้ย เช่น การใช้
สารโนม้นา้วใจการใหผ้ลตอบแทน ต่างๆ  
 4. การให้ความรู้ความเขา้ใจแก่ผูรั้บสาร หากผูรั้บสารขาดความรู้ความเขา้ใจในเร่ือง 
ท่ีจะท าการ ส่ือสาร ผูส่้งสารจ าเป็นตอ้งให้ความรู้ความขา้ใจขั้นพื้นฐานในเร่ืองดงักล่าวแก่ผูรั้บสาร
ก่อน แลว้จึงค่อย ด าเนินการโนม้นา้วใจในภายหลงั  
 5. ในกลุ่มชนท่ีมีพื้นฐานการศึกษาต ่า การโนม้นา้วใจอาจใชว้ิธีการกระตุน้ทางอารมณ์
มากกวา่การใช ้เหตุผล ซ่ึงบางคร้ังก็ปราศจากเหตุผลการโนม้นา้วใจเป็นส่ิงท่ีเกิดข้ึนจากความตั้งใจ
ของผูส่้งสาร เป็นเร่ืองละเอียดอ่อน และซบัซอ้น เพราะเป็นเร่ืองของความรู้สึก พฤติกรรม การโนม้ 
นา้วใจผูอ่ื้นจะส าเร็จไดข้ึ้นอยูก่บัองค์ประกอบหลายอยา่ง เช่น อิทธิพลของผูส่้งสาร ประสิทธิภาพ
ของสาร อนัไดแ้ก่ การจดัเลือกใชภ้าษาท่ีมีความหมายเพื่อใหเ้กิดความเขา้ใจตรงกนัระหวา่งผูส้งสาร
และผูรั้บสารนอกจากน้ี ยงัข้ึนอยูก่บัการวิเคราะห์ผูรั้บสาร เพื่อท่ีผูส่้งจะไดเ้ลือกการโนม้นา้วใจให้
เหมาะสมกบักลุ่มเป้าหมายแต่ละกลุ่ม 
 นอกจากน้ี อรวรรณ ปีลนัธน์โอวาท (2554, น. 220-223) อา้งถึงแบบจ าลองของแรงค์ 
(Rank'smodel of persuasion) ซ่ึงเป็นกระบวนการโนม้นา้วใจ โดยแบ่งออกเป็น 2 ชั้นตอนใหญ่ คือ 
การท าให้เด่นข้ึน (Intensification) และการท าให้ไม่สลกัส าคญั (Downplaying) การท าให้เด่นข้ึน 
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หมายถึง การท าให้จุดแข็งของผูส่้งสารเด่นข้ึนและหรือการท าให้จุดอ่อนของฝ่ายตรงขา้มเด่นข้ึน  
กลยทุธ์เหล่าน้ีไดแ้ก่ 1) การเสนอสารซ ้ าๆ (Repetition) 2) การเช่ือมโยง (Association) 3) การแต่งรูป
โฉมของสาร (Composition) มีวธีิการดงัน้ี 
 1. วธีิการละเวน้ไม่พูดถึง (Omission) เช่น ในการหาเสียงลงสมคัรรับเลือกตั้งผูว้า่ราชการ
กรุงเทพมหานคร คุณพิจิตต รัตตกุล หรือ คุณกฤษฎา อรุณวงศ์ก็ด่ืมไวน์เช่นเดียวกับ คุณอากร  
ฮุนตระกูล แต่สองรายไม่ประกาศให้ประชาชนรู้ เพราะถือวา่เป็นจุดดอ้ยในการหาเสียง ในขณะท่ีราย
หลงัป่าวประกาศใหป้ระชาชนทราบท าใหม้องดูเหมือนเป็นคนละชนชั้นกบัประชาชน 
 2. การหนัเหความสนใจ (Diversion) เช่น นายกรัฐมนตรีชาติชาย ชุณหะวนั ก าลงัมีคดี
ร ่ ารวยผดิปกติ แต่เม่ือพายไุตฝุ้่ นเกยเ์ขา้มาก็สามารถหนัเหความสนใจของประชาชนได ้หรือฟุตบอล
โลกเข้ามาหันความสนใจของส่ือมวลชนจากการแก้ไขปัญหาวิกฤตเศรษฐกิจของรัฐบาลชวน  
หลีกภยั ไปไดช้ัว่ระยะหน่ึง หรือในกรณีประธานาธิบดีรูสเวลทส่์งเรือรบสหรัฐไปรับสุนขัช่ือFala 
ซ่ึงการกระท าดงักล่าวมีผูโ้จมตีประธานาธิบดีรูสเวลทเ์ป็นอยา่งมาก แต่ประธานาธิบดี รูสเวลทต์อบ
โตโ้ดยใช้อารมณ์ขนัในการหันเหความสนใจตวัอย่างการกล่าว เขาเองไม่โกรธท่ีมีคนโจมตีเขา  
แต่ Fala โกรธ การตอบโตด้งักล่าวเป็นการใชอ้ารมณ์ขนัเพื่อหนัเหความสนใจให้ดูเป็นเร่ืองเบาลง 
 3. การสร้างความสับสน (Confusion) เช่น การใช้ภาษาคะนองหรือให้ข้อมูลท่ีมี
รายละเอียดมากเกินไปหรือการปิดเผยขอ้มูลไม่เต็มท่ี ดงัตวัอยา่ง พ่อคา้แม่คา้ขายผลไมเ้ขียนป้ายตวั
ใหญ่วา่ "เงาะราคา 12 บาท" ตามดว้ยขอ้ความตวัเล็กวา่ ต่อคร่ึงกิโล ซ่ึงถา้ผูใ้ดไม่สังเกตก็อาจจะนึก
วา่ต่อหน่ึงกิโล นบัไดว้า่เป็นการโนม้นา้วใจท่ีก่อความสับสนให้กบัผูซ้ื้อได ้หรือตวัอยา่งกรมธรรม์
ประกนัภยั การูประกนัชีวติ ซ่ึงเป็นเอกสารอีกประเภทหน่ึงท่ีสร้างความสับสนไดง่้าย เพราะจะพิมพ์
ตวัเล็กมาก ท าให้ผูเ้อาประกนัมกัจะไม่สนใจอ่าน หรือจะอ่านก็ต่อเม่ือมีการเรียกร้อง พึงมกัสร้าง
ความสับสนเป็นอยา่งมาก 
 โดยสรุป การส่ือสารและการโนม้นา้วใจ ไปสู่ประชาชนท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมาย สามารถ
ชกัจูงให้ผูรั้บสารหนัมาสนบัสนุน ช่วยกระตุน้ผูส้นบัสนุนท่ีซ่อนเร้นให้มาลงคะแนนเสียง และท า
ใหผู้รั้บสารท่ีอยูฝ่่ายตรงขา้มเปล่ียนใจมาอยูฝ่่ายเดียวกบัตน โดยการใชส่ื้อบุคคลดว้ยการโนม้นา้วใจ 
โดยใชป้ระเด็นสารดา้นผลงาน และประเด็นสารดา้นตวัตน รูปแบบส่ือของ  และรูปแบบส่ือท่ีใชใ้น
การหาเสียงมี 2 แบบหลกัๆ คือ การใชส่ื้อดั้งเดิม ไดแ้ก่ ป้ายหาเสียง รถแห่ บตัรแนะน าตวั โปสเตอร์
และส่ือบุคคล และการใชส่ื้อใหม่ ไดแ้ก่ ขอ้ความสั้น หรือ เอสเอม็เอส  
 แนวคิดที่เกี่ยวข้องกับการประชาสัมพันธ์ การประชาสัมพนัธ์ มาจากค าว่า “ประชา” 
กบั “สัมพนัธ์” ซ่ึงตรงกบัภาษาองักฤษว่า “Public Relations” หรือท่ีเรียกกนัทัว่ไปว่า “PR” และ
ขยายความของค าวา่ประชาสัมพนัธ์ให้เห็น เป็นรูปธรรมยิ่งข้ึน ดงันั้นจึงหมายถึงความพยายามท่ีมี
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การวาแผนและเป็นการกระท าท่ีต่อเน่ืองในอนัท่ีจะมีอิทธิพลเหนือความคิดจิตใจของประชาชน
กลุ่มเป้าหมาย โดยการกระท าส่ิงท่ีดีมีคุณค่าให้กบัสังคมเพื่อให้ประชาชนเหล่าน้ีมีทศันคติท่ีดีต่อ
หน่วยงานกิจกรรมและบริการหรือสินคา้ของหน่วยงานและเพื่อท่ีจะได้รับการสนับสนุนความ
ร่วมมือท่ีดีจากประชาชนเหล่าน้ีในระยะยาว (พรทิพย ์พิมลสินธ์ุ, 2551, น. 4) 
 นิยามการประชาสัมพนัธ์นั้นมีมากมายหลายรูปแบบ นักวิชาการหลายคนได้เขียน
เอาไวแ้ละมีขอ้ท่ีแตกต่างกนั เช่น การประชาสัมพนัธ์เป็นการติดต่อส่ือสารระหว่างหน่วยงานกบั
บุคลากรภายในและภายนอกองคก์ร เพื่อสร้างสัมพนัธภาพท่ีดีต่อกนัและหวงัผลใหเ้กิดความร่วมมือ
และการสนบัสนุนการด าเนินงานจากบุคลากรภายในและภายนอกองค์กร (วิมลพรรณ์ ตั้งจิตเพิ่ม 
ความดี, 2543, น. 4; ปินิดา พุ่มแย้ม, 2544,น. 11; ไกรทวี ประดิษฐ์จา , 2552, น. 25, โชคชัย  
กัลยาก้านตง, 2552, น. 21)  นอกจากน้ีย ังมีนักวิชาการคนอ่ืนท่ีให้ขยายความเก่ียวกับการ
ประชาสัมพนัธ์เพิ่มไปในทิศทางของกระบวนการจดัการท่ีมีลกัษณะของการวางแผนล่วงหน้า 
อยา่งต่อเน่ือง เพื่อให้เกิดความร่วมมือท่ีดีและก่อให้เกิดประโยชน์ร่วมกนั (กรรณิการ์ อศัวดรเดชา, 
2544, น. 2) และมีแผนการด าเนินงานอยา่งเป็นระบบมุ่งเนน้การด าเนินงานในระบบของการส่ือสาร
แบบสองทางซ่ึงจะเป็นประโยชน์โดยรวมต่อความส าเร็จของสถาบันและงานอย่างราบร่ืน  
(กญัชลี สุขศรีสง่า, 2552, น. 25) 
 การประชาสัมพนัธ์จึงหมายถึงวิธีการกระบวนการในการส่ือสารเพื่อเสริมสร้าง
ความสัมพนัธ์และความเขา้ใจอนัดีระหวา่งองคก์รกบัประชาชนท่ีเก่ียวขอ้ง รวมทั้งระหวา่งสมาชิก
ในองคก์รดว้ยเพื่อจะท าใหเ้กิดความร่วมมือและสนบัสนุน 
 กระบวนการด าเนินงานประชาสัมพนัธ์ ประกอบด้วยกิจกรรมหลกั 4 กิจกรรมหลกั 
ไดแ้ก่ 
 1. กระบวนการวจิยัรับฟังความคิดเห็น 
  การพิจารณาและการตรวจสอบความรู้ความคิดเห็น ทัศนคติ และพฤติกรรม 
ของกลุ่มบุคคลหรือกลุ่มประชาชนเป้าหมาย ซ่ึงเก่ียวขอ้งและมีผลกระทบต่อการด าเนินงานและ
นโยบายขององคก์าร กิจกรรมดงักล่าวน้ีคือการวิเคราะห์สถานการณ์ซ่ึง Cullip Center and Broom 
อธิบายว่าเป็น กิจกรรมพื้นฐานของกิจกรรมอ่ืนในกระบวนการประชาสัมพนัธ์ เน่ืองจากการ
วิเคราะห์สถานการณ์นั้นจะช่วยให้องค์การรู้ว่าขณะน้ีเกิดอะไรข้ึนกบัองค์การและควรด าเนินการ
อย่างไรต่อไปการระบุปัญหาหรือโอกาสในการประชาสัมพนัธ์หรือการวิเคราะห์สถานการณ์
ดงักล่าวน้ีกระท าไดโ้ดยอาศยัการวจิยั (Cutlip, Center, & Broom, 2006, น. 282) 
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 การประชาสัมพนัธ์จึงเป็นการรวบรวมขอ้มูลและวิเคราะห์ข้อมูลท่ีจ าเป็นเพื่อระบุ
ปัญหาและสถานภาพท่ีองค์การเผชิญเพื่อให้การก าหนดนโยบายด้านการประชาสัมพนัธ์เป็นไป
อย่างเหมาะสมกบัปัญหาท่ีองค์การเผชิญอยู่ ขอ้มูลส าคญัๆ ท่ีจ  าเป็นต้องรวบรวม ได้แก่ ขอ้มูล
เก่ียวกบัองคก์าร ขอ้มูลเก่ียวกบักลุ่มเป้าหมายกลุ่มต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบัองคก์ารขอ้มูลสถานการณ์ทั้ง
ภายในและภายนอกองค์การทั้งสถานการณ์เชิงบวกและเชิงลบท่ีส่งผลกระทบต่อการด าเนินงาน 
ขององค์การตลอดจนขอ้มูลเก่ียวกบัโอกาสขององค์การในตลาดการแข่งขนัขอ้มูลของปัญหาท่ี
องคก์ารก าลงัเผชิญอยูเ่ป็นตน้ (มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช, 2548, น. 38) 
 2. กระบวนการวางแผน 
  กิจกรรมน้ีด าเนินการต่อเน่ืองจากกิจกรรมการวิจยัเพื่อรวบรวมข้อมูล เน่ืองจาก
ขอ้มูลท่ีไดน้ั้นคือพื้นฐานในการตดัสินใจเก่ียวกบักลุ่มประชาชนเป้าหมาย การก าหนดวตัถุประสงค์
กิจกรรมตลอดจนกลยุทธ์ กลวิธี และเป้าหมายในการส่ือสาร นอกจากนั้นยงัเป็นพื้นฐานในการ
ก าหนดนโยบายและโครงการต่างๆขององคก์ารดว้ยเช่นกนั ดงันั้นจึงกล่าวไดว้า่กิจกรรมท่ีสองน้ีคือ
การก าหนดกลยทุธ์ซ่ึงช่วยให้องคก์ารสามารถตอบค าถามไดว้า่องคก์าร ควรท าอยา่งไร ควรส่ือสาร 
กบักลุ่มประชาชนเป้าหมายอยา่งไร และดว้ยเหตุผลใด (Cutlip, Center, & Broom, 2006, p. 282) 
 3. กระบวนการส่ือสาร ส่ือท่ีใชใ้นกิจกรรมเพื่อการประชาสัมพนัธ์ ประกอบไปดว้ย  
  3.1 ส่ือบุคคล 
   ส่ือบุคคลเป็นส่ือท่ีมนุษยใ์ชส้ าหรับการติดต่อส่ือสารระหวา่งบุคคลซ่ึงอยูห่่างไกล
กนัจนไม่อาจจะติดต่อกนัโดยไม่ผา่นส่ือได ้เป็นส่ือซ่ึงใชเ้ฉพาะบุคคลมีลกัษณะเป็นส่วนตวัไม่เก่ียวกบั
ผูอ่ื้นท่ีไม่ไดเ้ก่ียวขอ้งกบัการส่ือสารในขณะนั้นๆ เช่น จดหมาย โทรเลข โทรศพัท ์ภาพถ่ายในครอบครัว 
บนัทึกช่วยจ า ฯลฯ ท าหน้าท่ีในการช่วยส่งสารระหว่างผูส่้งถึงผูรั้บท่ีอยู่ห่างไกลกนัมีความเป็นไปได ้
นอกจากนั้นก็ยงัมีเคร่ืองมืออุปกรณ์บางชนิดท่ีจดัวา่เป็นการส่ือสารระหวา่งบุคคล อาทิ การประชุมกลุ่ม
ยอ่ย ซ่ึงจ าเป็นตอ้งใชส่ื้อต่างๆ เขา้มาเก่ียวขอ้งดว้ย เช่น กระดานด า แบบจ าลอง หนงัสือ เอกสาร เป็นตน้ 
(ปดิวรัดา ปาลกะวงศ ์ณ อยธุยา, 2549, น. 22) 
   วิมลพรรณ อาภาเวท (2553:219-239) ไดจ้  าแนกส่ือบุคคลออกเป็น 1.ส่ือบุคคล
ส าหรับส่ือประชาสัมพนัธ่์ท่ีเป็นส่ือบุคคลนั้นได้แก่นักประชาสัมพนัธ์และรวมถึงสมาชิกทุกๆ 
คนภายในสถาบนัองค์การ 2.ส่ือค าพูดนอกจากการใช้บุคคลท่ีเป็นนักประชาสัมพนัธ์เป็นส่ือ
ประเภทหน่ึงในการประชาสัมพนัธ์แลว้ยงัมีรูปแบบต่างๆ ของการใชค้  าพูดเพื่อการประชาสัมพนัธ์ 
เช่น การพูดในท่ีประชุม การพูดสนทนาอยา่งไม่เป็นทางการ การประชุมรูปแบบต่างๆ การอภิปราย
กลุ่ม การกล่าวสุนทรพจน์ การกล่าวปราศรัย การใหโ้อวาท การอบรมสัมมนา เป็นตน้ 
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   กล่าวโดยสรุปส่ือบุคคลเป็นส่ือเก่าแก่ท่ีมีประสิทธิภาพมากท่ีสุดท่ีจะช่วยให้การ
ส่ือสารประสบผลส าเร็จไดเ้ป็นอยา่งดีเน่ืองจากส่ือบุคคลสามารถพูดคุยแบบเป็นกนัเอง ท าใหท้ราบ
ปฏิกิริยาตอบกลบัจากผูรั้บสารไดท้นัทีทนัใดและสามารถปรับเปล่ียนพฤติกรรมทั้งของตนเองและ
ผูรั้บสารได้ตลอดเวลาเพื่อให้การส่ือสารนั้นบรรลุเป้าหมาย ซ่ึงผูว้ิจยัจะน าไปประกอบในการ
วเิคราะห์ในงานวจิยัต่อไป 
  3.2 ส่ือมวลชน 
   มนุษย์คิดส่ือมวลชนข้ึนเพื่อท่ีจะติดต่อกับผูรั้บสารเป็นจ านวนมากในเวลา
เดียวกนั โดยทัว่ไปแลว้ส่ือมวลชน ไดแ้ก่ หนงัสือพิมพ ์วิทยุกระจายเสียง วิทยุโทรทศัน์ ภาพยนตร์ 
ซ่ึงก็ยงัมีผูนิ้ยมจดัแบ่งประเภทลงไปอีกเป็น 2 ประเภทดว้ยกนั คือ ส่ือมวลชนประเภทส่ิงพิมพอ์ยา่ง
หน่ึง และส่ือมวลชนประเภทไฟฟ้าอยา่งหน่ึง ส่ือมวลชนมีประโยชน์ในแง่ของการเผยแพร่ข่าวสาร
ไปยงัมวลชนไดภ้ายในเวลาอนัรวดเร็ว (ปดิวรัดา ปาลกะวงศ ์ณ อยธุยา, 2549, น. 22) 
   1. ส่ือหนงัสือพิมพมี์ลกัษณะเด่นคือสามารถเขา้ถึงกลุ่มผูอ่้านไดจ้  านวนมากใส่
เน้ือหารายละเอียดได้มาก ตน้ทุนไม่แพงเม่ือเปรียบเทียบกบัส่ือโทรทศัน์ ผูรั้บสารมีความตั้งใจ 
สามารถเลือกหนา้หรือเน้ือท่ีประชาสัมพนัธ์ให้เหมาะสมกบักลุ่มเป้าหมายไดแ้ละสามารถเลือกใช้
เพื่อเขา้ถึงผูรั้บสารตามพื้นท่ีทางภูมิศาสตร์ได้ เน่ืองจากหนังสือพิมพ์มีทั้งท่ีจ  าหน่ายทัว่ประเทศ 
(ไดแ้ก่ ไทยรัฐ เดลินิวส์ มติชน ข่าวสด เป็นตน้) และจ าหน่ายเฉพาะในพื้นท่ีในพื้นท่ีหน่ึง ไดแ้ก่ 
เสียงชาวน่าน พทัยานิวส์ โคราชรายวนั) เข้าถึงผูอ่้านและสามารถวดัผลได้รวดเร็ว  เน่ืองจาก
ธรรมชาติของการจดัพิมพ์ท่ีมีการจดัพิมพ์เป็นรายวนัข่าวสารจึงเขา้ถึงผูรั้บสารอย่างรวดเร็ว และ 
สามารถวดัผล ไดจ้ากจ านวน การจ าหน่าย หรืออาจท าในรูปของคูปองให้ผูอ่้านส่งกลบัคืนมาท าให้
สามารถวดัผลไดง่้ายและรวดเร็ว (นธกฤต วนัตะ๊เมล,์ 2554, น. 144-145) 
   2. ส่ือโทรทศัน์ เป็นส่ือมวลชนท่ีบทบาทส าคญัในการประชาสัมพนัธ์ ทั้ งน้ี
เพราะวิทยุโทรทศัน์มีคุณลกัษณะเด่นและไดเ้ปรียบส่ือมวลชนอ่ืนๆ กล่าวคือวิทยุโทรทศัน์สามารถ
น าเอาทั้งภาพและเสียง ภาพเคล่ือนไหวมาเผยแพร่สู่ประชาชนจ านวนมากโดยท่ีประชาชนสามารถ
รับชมได้อย่างสะดวกสบาย ดังนั้นวิทยุโทรทศัน์จึงได้รับความนิยมอย่างแพร่หลายแต่ส าหรับ 
การประชาสัมพนัธ์โดยผ่านรายการประเภทต่างๆมีอตัราค่าโฆษณาท่ีแพงมากการท่ีองค์กรและ
หน่วยงานจะขอความอนุเคราะห์ให้ช่วยเผยแพร่ข่าวสารขององค์กรได้นั้ นจะต้องพิจารณา 
ความเหมาะสมของรูปแบบรายการนโยบายของทางสถานีนั้นๆ ดว้ยเช่นกนั 
   3. ส่ือเฉพาะกิจ หมายถึง ส่ิงท่ีถูกผลิตข้ึนมาโดยมีเน้ือหาสาระท่ีเฉพาะเจาะจง
และมีจุดมุ่งหมายหลักอยู่ท่ีผูรั้บสารเฉพาะกลุ่ม (เกศินี จุฑาวิจิตร, 2542, น. 187) เม่ือเทียบกับ
ส่ือมวลชน แล้วส่ือเฉพาะกิจจะเข้าถึงง่ายกว่าในแง่ของการเข้าถึงผูรั้บสาร เช่น (1) วารสาร  
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(2) จุลสาร (3) จดหมายข่าว (4) จดหมายถ้อยแถลง (5) แผ่นพบั (6) แผ่นปลิวและใบแทรก  
(7) ใบปิดหรือ โปสเตอร์ (8) ป้ายกลางแจง้ เป็นตน้ 
   4. ส่ือใหม่ คือ ส่ือท่ีพฒันามาจากส่ือเดิมท่ีมีอยู่โดยการบูรณาการส่ือเก่าและ 
ส่ือใหม่ และอาศัยความคิดสร้างสรรค์รวมทั้ งเทคโนโลยีสมัยใหม่เข้าไป อาจจะจัดอยู่่ใน 
ส่ืออิเล็กทรอนิกส์ดว้ยก็ได ้เช่น ขอ้ความสั้น หรือ เอสเอม็เอส ฯลฯ 
   การเกิดข้ึนของเทคโนโลยีดิจิทลั เทคโนโลยีคอมพิวเตอร์ เทคโนโลยีเครือข่าย 
หรือเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสารในช่วงปลายศตวรรษท่ี 20 เทคโนโลยีท่ีถูกนิยามวา่เป็น 
ส่ือใหม่ส่วนมากมักจะมีคุณลักษณะท่ีถูกจัดการได้ (Manipulated) เช่ือมต่อเป็นเครือข่ายได้ 
(Networkable) ท าให้หนาแน่น (Dense) และบีบอัดสัญญาณได้ (Compressible) มีปฏิสัมพนัธ์ 
(Interactive) และมีความเป็นกลาง (Impartial) ดงันั้น “ส่ือใหม่” จึงหมายความถึง อินเทอร์เน็ต 
เว็บไซต์ มลัติมีเดีย เกมส์คอมพิวเตอร์ ซีดีรอม และ ดีวีดี  และ“ส่ือใหม่” จึงไม่ได้หมายความถึง 
รายการโทรทัศน์ ภาพยนตร์ วารสาร หนังสือ หรือส่ิงพิมพ์แบบเดิมๆ (Manovich, 2003 in 
WardripFruin & Montfort, 2003) อา้งถึงใน (ณรงศกัด์ิ ศรีทานนัท,์ 2554, น. 129) 
   โดยสรุป การประชาสัมพันธ์ สามารถชักจูงให้ผู ้รับสารหันมาสนับสนุน 
ช่วยกระตุน้ผูส้นบัสนุนท่ีซ่อนเร้นให้มาลงคะแนนเสียง และท าให้ผูรั้บสารท่ีอยูฝ่่ายตรงขา้มเปล่ียน
ใจมาอยู่ฝ่ายเดียวกับตน การประชาสัมพนัธ์โดยใช้ประเด็นสารด้านผลงาน และประเด็นสาร 
ดา้นตวัตน มีการใชรู้ปแบบส่ือเฉพาะกิจ  และส่ือใหม่ 
 

4. งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 
 
 การวิจยัเร่ือง “การใช้ส่ือเพื่อการหาเสียงเลือกตั้งของนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟ 
อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร” มีผลงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องและสนับสนุนแนวคิดในการศึกษาวิจยั 
โดยแบ่งออกไดเ้ป็น 2 กลุ่ม ดงัน้ี 
 4.1 กลุ่มงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัเร่ืองรูปแบบส่ือเพื่อการหาเสียงเลือกตั้ง 
 4.2 กลุ่มงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัเร่ืองพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง 
 4.3 กลุ่มงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัเร่ืองการส่ือสารและการโนม้นา้วใจ 
 
 
 
 



32 

 4.1 กลุ่มงานวจัิยทีเ่กีย่วข้องกบัเร่ืองรูปแบบส่ือเพ่ือการหาเสียงเลือกตั้ง 
  รัชดา  ธนูศิลป์ (2552) ศึกษาเร่ืองกลยุทธ์การส่ือสารเพื่อให้ไดรั้บการเลือกตั้งของ
นายกองคก์ารบริหารส่วนต าบลในจงัหวดัสุรินทร์ ผลการศึกษาพบวา่ 
  กระบวนการส่ือสารทางการเมือง ประกอบดว้ย 1) ภาพลกัษณ์ของนายกองค์การ
บริหารส่วนต าบล มีคุณลักษณะส าคัญ 7 ด้าน ท่ีมีผลต่อการได้รับเลือกตั้ ง คือ คุณลักษณะ 
ด้านบุคลิกภาพ คุณลกัษณะด้านคุณธรรม คุณลกัษณะด้านความเป็นผูน้ า คุณลกัษณะด้านมนุษย์
สัมพันธ์ คุณลักษณะด้านความรู้ความสามารถ คุณลักษณะด้านการส่ือสารและคุณลักษณะ 
ด้านความเป็นคนในพื้นท่ี 2) วิธีการก าหนดประเด็นเน้ือหาสาร ประกอบด้วยการวิเคราะห์ท่ีมา 
ของการก าหนดเน้ือหาสาร พบวา่ส่วนใหญ่มีท่ีมาจากความตอ้งการของชุมชน ประเด็นเน้ือหาสาร 
เน้นเก่ียวกบัสวสัดิการและการส่งเสริมอาชีพเป็นหลกั และการน าเสนอเน้ือหาสาร โดยการใช้
สโลแกนและเน้ือหาสั้น ๆ 3) รูปแบบใช้ส่ือ ประกอบดว้ยการใช้ส่ือบุคคลเป็นหลกัรวมกบัการใช้
ส่ือเฉพาะกิจประเภทต่าง ๆ 4) การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย ใชช่้วงวยัเป็นเกณฑ์และใช้รูปแบบการ
ส่ือสารในแต่ละกลุ่มเป้าหมายแตกต่างกนั 5) ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจลงสมคัรรับเลือกตั้ง 
ไดแ้ก่ความตอ้งการส่วนบุคคลและการไดรั้บความสนบัสนุนจากบุคคลอ่ืน ๆ 
  รูปแบบการส่ือสารทางการเมืองมี 4 รูปแบบ คือ 1) รูปแบบการส่ือสารทางเดียว
โดยการใช้ส่ือเฉพาะกิจประเภทต่าง ๆ รูปแบบการส่ือสารสองทางโดยการลงพื้นท่ีหาเสียง  
2) รูปแบบการส่ือสารสองจงัหวะโดยการใช้บุคคลใกล้ชิดร่วมกับแกนน าหรือหัวคะแนน และ
รูปแบบการส่ือสารแบบรณรงค์โดยการสนบัสนุนและเขา้ร่วมกิจกรรมของชุมชน 3) กลยุทธ์การ
ส่ือสารทางการเมืองมี 2 กลยุทธ์ คือ กลยุทธ์การส่ือสารท่ีใชก้บักลุ่มเป้าหมายประกอบดว้ย กลยุทธ์
การประชาสัมพนัธ์ตนเอง และกลยุทธ์ประเมินผลหาเสียง กลยุทธ์การส่ือสารท่ีใช้กบักลุ่มทีมงาน 
ประกอบดว้ย กลยุทธ์เก่ียวกบัการเปิดเผยหรือไม่เปิดเผทีมงาน และกลยุทธ์การสร้างเง่ือนไขกบั
ทีมงาน 4) ปัญหาอุปสรรคในการส่ือสารทางการเมือง  ได้แก่  การปล่อยข่าวลือ ทัศนคติ 
ของประชาชนในชุมชน ทีมงานและการแทรกแซงของนกัการเมืองในระดบัสูงกวา่ 
  พิศาล พนัธุเสนีย์ (2553) ศึกษาเร่ืองกลยุทธ์ในการหาเสียงเลือกตั้งของผูส้มคัร
นายกเทศมนตรีนครเชียงใหม่ในการเลือกตั้งวนัท่ี 4 ตุลาคม 2552 ผลการศึกษาพบวา่ 1) กลยุทธ์ใน
การหาเสียงเลือกตั้งของผูส้มคัรรับเลือกตั้งนายกเทศมนตรีนครเชียงใหม่ เม่ือวนัท่ี 4 ตุลาคม 2552  
มีดังต่อไปน้ีคือ (1) กลยุทธ์ในการใช้ป้ายโฆษณาหาเสียง (2) กลยุทธ์การส่ือสารด้วยค าขวญั 
(3) กลยุทธ์นโยบายการหาเสียง (4) กลยุทธ์การใชห้วัคะแนน (5) กลยุทธ์การเดินหาเสียงแสดงตน 
(6) กลยุทธ์การปราศรัย (7) กลยุทธ์โตว้าที (8) กลยุทธ์การอยูร่่วมกบัประชาชน (9) กลยุทธ์การใช้
สต๊ิกเกอร์หาเสียง (10) กลยุทธ์รถโฆษณาประกอบเพลงหาเสียง (11) กลยุทธ์เส้ือแดงสังกดัพรรค
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เพื่อไทย เป็นกลยุทธ์ท่ีผูช้นะการเลือกตั้งน ามาใช้ ในการหาเสียงคร้ังน้ี และเป็นกลยุทธ์ท่ีแตกต่าง
จากผูส้มคัรรับเลือกตั้งทั้งหมด อีกทั้งเป็นกลยุทธ์ท่ี ส าคญัท่ีท าให้ผูส้มคัรเบอร์ 2 ไดรั้บการเลือกตั้ง 
(12) กลยทุธ์ช่ือเสียงวงศต์ระกูล เป็นกลยทุธ์ท่ีผูช้นะการเลือกตั้งน าเสนอผา่น สายตาประชาชน ซ่ึงผู ้
ชนะการเลือกตั้งเป็นหลานของนกัการเมืองช่ือดงั และไม่มีผูส้มคัรรายอ่ืน สามารถน ามาใช้ไตถื้อ
เป็นกลยุทธ์ร่วมท่ีส าคญักบักลยุทธ์เส้ือแดงสังกดัพรรคเพื่อไทย 2) ประธานชุมชน ประธานกลุ่ม
ต่างๆ ในชุมชน และส่ือมวลชน มีปฏิกิริยาและการตอบรับต่อกลยทุธ์ในการหาเสียงของผูส้มคัรทั้ง
ในเชิงบวก และเชิงลบ โดยในเชิงบวกเป็นการแสดงถึงพฒันาการทางการเมืองในระดบัทอ้งถ่ิน เกิด
กระแสของความต่ืนตวัทางการเมืองปฏิกิริยา ในเชิงลบท่ามกลางการแข่งขนัของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง 
การทุจริตต่าง ๆ เก่ียวกบัการเลือกตั้งท่ียงัคงมี ให้เห็น เช่น การซ้ือสิทธิขายเสียง การโจมตีให้ร้าย
ผูส้มคัรท่านอ่ืน 
  สุภาภรณ์ ต่ิงอินทร์ (2553) ศึกษาเร่ืองกลยทุธ์การส่ือสารของสมาชิกวฒิุสภา (ส.ว.)
ท่ีเคยด ารงต าแหน่งก านนั โดยผลการศึกษาพบวา่ 
  ส่วนที ่1 กลยุทธ์การส่ือสารของผูท่ี้เคยด ารงต าแหน่งก านนัในการเขา้สู่ต าแหน่ง 
สมาชิกวุฒิสภาในช่วงการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง สามารถแบ่งลกัษณะการส่ือสารเพื่อให้เกิดผล
ทางการเมืองท่ีเป็นไปตามวตัถุประสงค ์คือ 
     1. การส่ือสารเพื่อแนะน าตวั ส่วนใหญ่เกิดข้ึนในช่วงการรณรงค์หาเสียง
ของผูส้มคัรรับเลือกตั้งเป็นสมาชิกวุฒิสภา โดยผูส้มคัรรับเลือกตั้งมีการเลือกใช้ภาษาท่ีเหมาะสม  
มีเน้ือหาท่ีชัดเจน เข้าใจง่าย เพื่อสร้างการจดจ าท่ีดีและข้อมูลท่ีบอกเพื่อแนะน าตนเอง ได้แก่  
(1) ประวติัส่วนตวั ช่ือ-สกุล หมายเลขผูส้มคัร ประสบการณ์การท างาน (2) การปฏิบติังานตาม
กรอบอ านาจหนา้ท่ี ส.ว. (3) ขอ้มูล ท่ีสอดคลอ้งกบัวถีิชีวติของคนในจงัหวดั 
     2. การส่ือสารเพื่อสร้างภาพลกัษณ์ พบว่าในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง
สมาชิกวุฒิสภาท่ีเคยด ารงต าแหน่งก านนัไดมี้การแสดงภาพลกัษณ์ผ่านบุคลิกและการวางตวัอยา่ง
กนัเองกบัชาวบา้น มีบุคลิกติดดินไม่แตกต่างจากประชาชน รวมทั้งภาพก านนัท่ีเขา้ถึงประชาชน 
ในพื้นท่ีจริงเป็นท่ีพึ่งของประชาชน 
     3. การส่ือสารเพื่อผลทางการเมือง เป็นการส่ือสารของสมาชิกวุฒิสภาท่ี
เคยด ารงต าแหน่งก านนัใช้เพื่อหวงัผลชยัชนะทางการเมือง ดว้ยกลยุทธ์การส่ือสารทั้งการส่ือสาร
แบบเผชิญหน้า และการส่ือสารแบบไม่เผชิญหน้าผ่านช่องทางการส่ือสาร ท่ีเป็นการส่ือสาร
สาธารณะไดแ้ก่ การเดินพบปะประชาชน การปราศรัยต่อหนา้สาธารณชน เป็นการพูดหาเสียงตาม
เวทีซ่ึง กกต. จดัให้ การใช้รถหาเสียง การปรากฏกายต่อหน้าสาธารณชนในงานพิธีต่าง ๆ รวมทั้ง
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การส่ือสารผา่นส่ือบุคคลท่ีเป็นผูน้ าทางความคิด และการส่ือสารมวลชน ไดแ้ก่ การแนะน าตวัผา่น
สถานีวทิยกุระจายแห่งประเทศไทย และบางคนแนะน าตวัผา่นส่ือส่ิงพิมพท์อ้งถ่ิน 
     4. นอกจากการส่ือสารแลว้ พบวา่ยงัมีตน้ทุนทางสังคมซ่ึงเป็นปัจจยัเสริม
ท่ีช่วยสนับสนุนให้ผูท่ี้เคยด ารงต าแหน่งก านันได้รับผลทางการเมืองตามท่ีวางแผนการส่ือสาร 
ซ่ึงปัจจยัท่ีเป็นตน้ทุนทางสังคมประกอบด้วย ปัจจยัด้านบุคลิกภาพ ปัจจยัพื้นฐานทางการศึกษา 
ปัจจัยด้านถ่ินก าเนิด ปัจจัยด้านพื้นฐานทางการเมืองของครอบครัวของผู ้สมัครรับเลือกตั้ ง  
ปัจจยัดา้นสถานภาพทางการเงิน ปัจจยัดา้นผลงาน และปัจจยัดา้นบารมี 
  ส่วนที ่2 กลยทุธ์การส่ือสารของสมาชิกวุฒิสภาท่ีเคยด ารงต าแหน่งก านนัหลงัเขา้สู่
ต าแหน่งสมาชิกวฒิุสภา เป็นการส่ือสารท่ีเกิดข้ึนเม่ือเขา้ไปสู่ต าแหน่งสมาชิกวุฒิสภา โดยมีประเด็น 
การส่ือสาร คือ 1. การส่ือสารความเป็นสมาชิกวุฒิสภา พบว่าใช้การส่ือสารผ่านส่ือบุคคลคือ  
ตวั ส.ว. และผูน้ าชุมชน โดยคดัเลือกเน้ือหาท่ีเก่ียวกับเร่ืองงานในหน้าท่ี ส.ว. เพื่อส่ือสารให้
ประชาชนทราบความเคล่ือนไหวและเขา้ใจว่าผูแ้ทนท่ีประชาชนลงคะแนนเสียงให้ได้เขา้ไปท า
หน้าท่ีเพื่อพี่น้องประชาชนจริง ได้แก่ การไปร่วมงานในจงัหวดัในฐานะสมาชิวุฒิสภาประจ า
จงัหวดัหรืองานระดบัประเทศดว้ยการท าหนา้ท่ี ส.ว. ในรัฐสภา 2. การส่ือสารเพื่อสะทอ้นบทบาท
หน้าท่ีของสมาชิกวุฒิสภา พบว่าสมาชิกวุฒิสภาคงมีการส่ือสารเพื่อสะทอ้นบทบาทหน้าท่ีของ
สมาชิกวุฒิสภาผ่านการส่ือสาร 2 จงัหวะผ่านก านันผูใ้หญ่บา้น หรือผูน้ าทอ้งถ่ินในพื้นท่ีจงัหวดั 
ครอบครัวเครือญาติ เพื่อนสมยัเรียนท่ีมีต าแหน่งและมีช่ือเสียงในจงัหวดั และกลุ่มอาชีพในชุมชน
ต่าง ๆเพื่อให้กลุ่มบุคคลดงักล่าวช่วยน าข่าวสารการปฏิบติัหนา้ท่ีของ ส.ว. ไปบอกต่อกบัชาวบา้น
ในพื้นท่ีดูแลของผูน้ ากลุ่มดงักล่าวนอกจากน้ี พบวา่ ยงัมีการส่ือสารเพื่อผลงานของสมาชิกวุฒิสภา 
ซ่ึงหลงัจากเขา้มาเป็นสมาชิกวุฒิสภาผลงานท่ีสามารถส่ือสารให้ประชาชนรับรู้แบ่งได ้2 รูปแบบ 
คือการปรากฏตวัต่อสาธารณชนโดยตรง ไดแ้ก่ การไปร่วมงานพิธีในจงัหวดั และการเดินพบปะ
เยี่ยมเยียนประชาชนและการปรากฏตวัต่อสาธารณชนผา่นส่ือ ท่ีเป็นไปในลกัษณะของการปรากฏ
เป็นข่าวผา่นทางหนงัสือพิมพ ์หรือการถ่ายทอดการประชุม โดยเน้ือหาท่ีส่ือสารจะเป็นเร่ืองท่ีแจง้
ให้ทราบความคืบหนา้เก่ียวกบั ร่างกฎหมายท่ีวุฒิสภาก าลงัพิจารณา หรือร่างกฎหมายท่ีอยูใ่นความ
สนใจของประชาชน การอภิปรายในสภา และภารกิจของคณะกรรมาธิการสามญัประจ าวุฒิสภา 
ทั้งน้ี จากขอ้คน้พบท่ีกล่าวถึงการส่ือสารหลงัจากเขา้สู่ต าแหน่ง ไม่ว่าจะเป็นบทบาทหน้าท่ีและ
ผลงานทั้งในระดบัจงัหวดัและการท างานในหน้าท่ี ส.ว. เป็นการส่ือสารความส าเร็จของการเป็น
สมาชิกวฒิุสภาดว้ย 
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     นันทนา  นันทวโรภาส (2548) ศึกษาเร่ือง “การส่ือสารทางการเมือง : 
ศึกษากรณีการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งทั่วไปของพรรคไทยรักไทย” โดยผลวิจัยพบว่าพรรค 
ไทยรักไทย ได้น าเอาแนวคิดทางการตลาดมาใช้ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งอย่างเต็มรูปแบบ  
โดยพรรคได้มีการจ าแนกส่วนการตลาด ผู ้เลือกตั้ ง (Voter Segmentation) โดยใช้เกณฑ์ทาง 
ดา้นประชากรศาสตร์และภูมิศาสตร์ มีการวางต าแหน่งทางการเมืองของพรรค (Party Positioning) 
ท่ีไม่ซ้อนทบักบัพรรคการเมืองเดิม คือ ต าแหน่ง “พรรคการเมืองมิติใหม่” และก าหนดภาพลกัษณ์
ให้ พ.ต.ท.ทกัษิณ ชินวตัร เป็นผูน้ าพรรคท่ีมีความสามารถสูง และมีวิสัยทศัน์กวา้งไกล ก าหนด
ภาพลกัษณ์ของพรรค ให้เป็นพรรคการเมืองท่ีสร้างสรรค์นโยบายชัดเจน และน าไปปฏิบติัเป็น
ผลส าเร็จรวมทั้งภาพลกัษณ์พรรคท่ีประกอบไปดว้ยบุคลากรท่ีมีความรู้ ความสามารถ นอกจากน้ี 
พรรคไดน้ าส่วนผสมทางการตลาด 4Ps มาปรับประยกุต ์ใชใ้นการรณรงคอ์ยา่งเหมาะสม โดยพรรค
ไดอ้อกแบบผลิตภณัฑ์ (Product) อนัเป็นนโยบายท่ีสามารถตอบสนองความตอ้งการของผู ้เลือกตั้ง
ได้อย่างตรงประเด็น พร้อมกบัใช้กลยุทธ์การส่ือสารท่ีผสมผสานระหว่าง การตลาดแบบดึงดูด 
(Pull Marketing)  และการตลาดแบบผลักดัน  (Push Marketing)  โดยมีการหย ั่ง เ สียง  (Poll) 
เป็นเคร่ืองมือท่ีใชส้ ารวจคะแนนนิยมของพรรคตลอดเวลา 
     นอกจากน้ี ยงัพบว่า พรรคไทยรักไทยเป็นพรรคการเมืองท่ีใช้กลยุทธ์
การเมืองน าการส่ือสาร รู้จักเลือกใช้เทคโนโลยีอย่างเหมาะสม ก่อให้เกิดประโยชน์สูงสุด  
ต่อการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ ง  ใช้ยุทธศาสตร์การสร้างฐานสมาชิกผ่านเครือข่ายลูกโซ่   
สร้างความส าเร็จในการเลือกตั้ งในเขตกรุงเทพมหานคร ด้วยการก าหนดนโยบายเฉพาะท่ี
ตอบสนองชนชั้นกลางในเมือง ส่วนความลม้เหลวในการเลือกตั้งท่ีภาคใต ้เกิดจากความภกัดี ผกูพนั
ของคนใตก้บัพรรคประชาธิปัตย ์และการไม่สามารถสร้างความเป็นหน่ึงเดียวกบัผูเ้ลือกตั้งได ้
     ขอ้สังเคราะห์จากงานวิจยั อนัเป็นองคค์วามรู้ใหม่ในกระบวนการรณรงค์
หาเสียงเลือกตั้งสู่ความส าเร็จ มี 5 ประการ คือ 1) การบริหารประเด็นเชิงยุทธ์ (Issue Management)
โดยการผสมผสาน  การตลาดแบบผลักดัน  (Push Marketing)  และการตลาดแบบดึงดูด  
(Pull Marketing) อยา่งกลมกลืนและส่งเสริมซ่ึงกนัและกนั 2) การพลิกวิกฤติให้เป็นโอกาส ภายใต้
แนวคิด “ประชานิยม” 3) การใชก้ลไกและงบประมาณของรัฐ เพื่อสร้างภาพลกัษณ์และคะแนนนิยม 
4) การใช้ช่องทางจากการปรับเปล่ียนโครงสร้างทางการเมืองและรัฐธรรมนูญให้เกิดประโยชน์
สูงสุด และ 5) การตดัสินใจเลือกตั้งของประชาชน เปล่ียนจากแรงจูงใจดว้ยผลประโยชน์เฉพาะหนา้
มาเป็นการควบรวมของผลประโยชน์เฉพาะหนา้ ผลประโยชน์ระยะสั้น และผลประโยชน์ระยะยาว 
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     อริสรา  ก าธรเจริญ (2551) ศึกษาเร่ือง “การเขา้สู่ต าแหน่งสมาชิกสภาผูแ้ทน
ราษฎรของผูมี้ช่ือเสียงทางโทรทศัน์” ผลการศึกษาพบขอ้สรุปส าคญั คือ 
     1. เง่ือนไขการเขา้สู่ต าแหน่งของผูส้มคัรรับเลือกตั้งท่ีมีช่ือเสียงจากวงการ
โทรทศัน์จะไดรั้บการเลือกตั้งหรือไม่ข้ึนอยู่กบัเง่ือนไขส าคญั 2 ประการ คือ เง่ือนไขภายในของ
ผูส้มคัร ได้แก่บารมี การศึกษา ถ่ินก าเนิด การเป็นผูมี้ช่ือเสียงจากวงการโทรทศัน์  บุคลิกภาพ 
สถานภาพทางการเงิน และเง่ือนไขภายนอกของผูส้มัคร ได้แก่ พรรคการเมืองท่ีสังกัด และ 
การสนบัสนุนของพรรคการเมือง 
     2. ผูส้มคัรล้วนใช้การหาเสียงด้วยการส่ือสารซ่ึงหน้า  ซ่ึงอาจเป็นผลมา 
จากผูท่ี้ ให้ขอ้มูล หรือตวัแทนของผูส้มคัรท่ีไปให้ขอ้มูลสามารถส่ือสารเพื่อหาเสียงได้โดยตรง 
จากผูมี้สิทธ์ิเลือกตั้ง ท าใหผู้มี้สิทธิเลือกตั้งจ  านวนไม่นอ้ยรู้สึกดีต่อขอ้มูลท่ีไดรั้บ ซ่ึงการส่ือสารท่ีใช้
มีหลายรูปแบบเพื่อใหใ้กลชิ้ด สามารถเขา้ถึงประชาชนอยา่งทัว่ถึงและเหมาะสมกบัผูมี้สิทธ์ิเลือกตั้ง
ท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมาย 
     สายเทพ  จนับางพลี (2554) ศึกษาเร่ืองกลยุทธ์และวิธีท่ีใชใ้นการเลือกตั้ง
สมาชิกสภาองค์การบริหารส่วนจงัหวดัให้ประสบผลส าเร็จในเขตจงัหวดัปทุมธานี ผลการศึกษา
พบวา่ กลยทุธ์และวธีิท่ีใชแ้ละประสบความส าเร็จในการหาเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาองคก์ารบริหาร
ส่วนจงัหวดัในเขตอ าเภอล าลูกกา จงัหวดัปทุมธานี เม่ือวนัท่ี 16 กรกฎาคม 2551 คือ กลยุทธ์และวธีิ
หาเสียงทั้งแบบเป็นทางการและไม่เป็นทางการ โดยผูส้มคัรทุกคนมีรูปแบบการหาเสียงแบบเป็น
ทางการท่ีเหมือนกนัและเวน้ ไปตามหลกัเกณฑ์ท่ีทางการก าหนดคือดว้ยวิธีการติดป้ายโฆษณาหา
เสียง การลงพื้นท่ีพบปะชาวบา้น การใช้รถแห่ประชาสัมพนัธ์ นโยบายกลุ่ม ผูช้นะการเลือกตั้งจะ
เน้นการหาเสียงแบบไม่เป็นทางการคือการลงพื้นท่ีเพื่อแจกจ่ายเอกสารแนะน าตวัเก่ียวกบักลุ่มท่ี
สังกัดและหมายเลขให้ผูมี้สิทธิเลือกตั้งรับทราบ และเป็นการย  ้าความสัมพนัธ์ระหว่างผูส้มคัร 
กับผูเ้สือกตั้งเก่ียวกับการช่วยเหลือเก้ือกูลกัน มีบุญคุณต่อกันมา อย่างยาวนาน กล่าวโดยสรุป  
กลยทุธ์และวธีิการหาเสียงท่ีประสบความส าเร็จ คือ เงิน ซ่ึงเป็น ปัจจยัส าคญัในการสร้างเครือข่ายมา
ตั้งแต่สมยัเครือญาติของผูช้นะการเลือกตั้ง และความสัมพนัธ์ อนัดีของเครือข่ายแกนน าท่ีต่างมี
ผลประโยชน์ต่างตอบแทนซ่ึงกนัและกนั หวัคะแนนมีวิธีการหาคะแนนเสียงอย่างหลากหลายและ
มัน่ใจวา่ตอ้งชนะการเลือกตั้ง ส่วนปัญหา อุปสรรคท่ีพบ คือการหาเสียงโดยใชร้ะบบหวัคะแนน 
 4.2 กลุ่มงานวจัิยทีเ่กีย่วข้องกบัเร่ืองพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง 
  สิทธิพร พิพฒันกุล (2553) ศึกษาเร่ือง “พฤติกรรมการเลือกตั้งของประชาชนต่อ
การเลือกตั้งผูบ้ริหารเทศบาลต าบลบางววั อ าเภอบางปะกง จงัหวดัฉะเชิงเทรา” ผลการศึกษาพบวา่ 
ผูมี้สิทธิเลือกตั้งส่วนใหญ่คิดว่าคุณสมบติัของนายกเทศมนตรีต าบลบางววั คือ การมีวิสัยทศัน์
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กวา้งไกล เพื่อให้สามารถแกปั้ญหาของเทศบาลไดอ้ยา่งรวดเร็ว ซ่ึง “เงิน” ไม่ใช่ปัจจยัส าคญัในการ
ตดัสินใจเลือกนายกเทศมนตรีต าบลบางววั แต่ตอ้งใหผู้มี้สิทธ์ิเลือกตั้งไดรั้บประโยชน์จากโครงการ
ดงักล่าวทั้งทางตรง และทางออ้ม โดยชอบนโยบายหาเสียงในประเด็นการปรับปรุงยอดภาษีท่ีตอ้ง
ช าระในเกณฑ์ท่ีพึงพอใจ ผูท่ี้เลือกให้ด ารงต าแหน่งนายกเทศมนตรีต าบลบางววันั้น จ าเป็นตอ้งมี
ผลงานปรากฏเห็นเป็นรูปธรรม ไดแ้ก่ ดา้นการรักษาความสงบเรียบร้อย ผูมี้สิทธ์ิเลือกตั้งใชเ้กณฑ์
การตดัสินใจเลือกผูส้มคัรรับเลือกตั้งนายกเทศมนตรีต าบลบางววั จากการพบปะใกลชิ้ด เขา้ถึงง่าย 
ไม่ถือตวั เป็นกนัเอง ควรมีระดบัการศึกษาในระดบัปริญญาตรี และตอ้งมีประสบการณ์ดา้นการ
ท างาน ผูมี้สิทธ์ิเลือกตั้งส่วนใหญ่คิดวา่ควรมีการเปล่ียนแปลงนายกเทศมนตรีต าบลบางววัทุกสมยั 
เพื่อไม่ก่อให้เกิดการครองอ านาจอยา่งถาวร ในการหาเสียงเลือกตั้งท่ีผา่นมา ผูส้มคัรรับเลือกตั้งเป็น
นายกเทศมนตรีต าบลบางววั จ  าเป็นตอ้งลงพื้นท่ีดว้ยตนเอง ส าหรับขอ้เสนอแนะในการเลือกตั้ง
เทศบาลตอ้งให้ขอ้มูลการเลือกตั้ง โดยเฉพาะผูส้มคัรรับเลือกตั้งนายกเทศมนตรีมากกวา่น้ี ในกลุ่ม
ของประชาชน และพนกังานเทศบาล 
  จ่าสิบเอกสักขี ผ่านจงัหาร (2553) ศึกษาเร่ือง “พฤติกรรมการเลือกตั้งในระดับ
ท้องถ่ินของประชาชน : กรณีศึกษาการเลือกตั้ งนายกองค์การบริหารส่วนต าบลพรสวรรค์  
อ าเภอเสลภูมิ จงัหวดัร้อยเอด็” ผลการศึกษา มีดงัน้ี 
  1. พฤติกรรมของประชาชนในการลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง พบวา่ ช่วงเวลาในการ
ตดัสินใจเลือกผูส้มคัรรับเลือกตั้งของผูต้อบแบบสอบถาม ส่วนใหญ่ตดัสินใจตั้งแต่ ประกาศรายช่ือ
ผูส้มคัร และส่วนใหญ่ไม่เปล่ียนการตดัสินใจ ส าหรับการเลือกผูส้มคัร ส่วนใหญ่เลือก นายทองสูน 
หอมพนา ในเร่ืองการไปใชสิ้ทธิเลือกตั้ง ส่วนใหญ่ไปใชสิ้ทธิเลือกตั้งทุกคร้ัง โดยมีเหตุผลในการ
ไปใช้สิทธิ เพราะตอ้งการได้คนท่ีตนเองพอใจไปเป็นผูแ้ทนในการติดตามข่าวสารการเลือกตั้ง 
ส่วนใหญ่ติดตามข่าวสารทุกวนัจากป้ายประชาสัมพนัธ์/ใบปลิว 
  2. ปัจจยัท่ีมีความสัมพนัธ์ต่อการตดัสินใจ ลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง โดยรวมมี
ความสัมพนัธ์อยู่ในระดบัปานกลาง ล าดบัท่ี 1 ด้านการให้ความส าคญัต่อคุณสมบติัของผูส้มคัร
ล าดับท่ี  2 ด้านการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ ง  ล าดับท่ี  3 ด้านการประชาสัมพันธ์  ล าดับท่ี  4  
ดา้นความสัมพนัธ์ทางสังคม รายดา้น ดา้นการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง มีความสัมพนัธ์อยูใ่นระดบั
ปานกลาง โดยแผน่ป้ายโฆษณามีค่าเฉล่ียสูงสุด ดา้นการประชาสัมพนัธ์ มีความสัมพนัธ์อยูใ่นระดบั
ปานกลาง โดยผูส้มคัรรับเลือกตั้งมีค่าเฉล่ียสูงสุด ดา้นการให้ความส าคญัต่อคุณสมบติัของผูส้มคัร 
มีความสัมพนัธ์อยู่ในระดบัสูง โดยความซ่ือสัตย์ สุจริต มีค่าเฉล่ียสูงสุด ด้านความสัมพนัธ์ทาง
สังคม มีความสัมพนัธ์อยูใ่นระดบัปานกลาง โดยการเป็นคนหมู่บา้นเดียวกนัมีค่าเฉล่ียสูงสุด 
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  3. การวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งพฤติกรรมของประชาชนในการลงคะแนน
เสียงเลือกตั้ง กับปัจจยัท่ีมีความสัมพนัธ์ต่อการตัดสินใจของประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้ งนายก
องค์การบริหารส่วนต าบลพรสวรรค์ อ าเภอเสลภูมิ จงัหวดัร้อยเอ็ด เม่ือวนัท่ี 31 กรกฎาคม 2548 
พบว่าช่วงเวลาในการตดัสินใจเลือกผูส้มคัรรับเลือกตั้ง มีความสัมพนัธ์กับการรณรงค์หาเสียง
เลือกตั้งการประชาสัมพนัธ์ และความสัมพนัธ์ทางสังคม อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 แต่ไม่
มีความสัมพนัธ์กับการให้ความส าคญัต่อคุณสมบติัของผูส้มคัร การเปล่ียนการตดัสินใจเลือก
ผูส้มัครรับเลือกตั้ ง มีความสัมพนัธ์กับการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ ง การประชาสัมพนัธ์ และ
ความสัมพนัธ์ต่อทางสังคม อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 แต่ไม่มีความสัมพนัธ์กบัการให้
ความส าคญัต่อคุณสมบติัของผูส้มคัร การตดัสินใจเลือกผูส้มคัรรับเลือกตั้ง มีความสัมพนัธ์กบัการ
รณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง การประชาสัมพนัธ์ ความสัมพนัธ์ทางสังคม และการให้ความส าคญัต่อ
คุณสมบติัของผูส้มคัร อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 4.3 กลุ่มงานวจัิยทีเ่กีย่วข้องกบัเร่ืองการส่ือสารและการโน้มน้าวใจ 
  เยาวภา บัว เวช (2550)  ศึกษารูปแบบการบริหารงานประชาสัมพันธ์ของ
มหาวิทยาลยั ราชภฏั ผลการศึกษาพบว่า รูปแบบการบริหารงานประชาสัมพนัธ์ของมหาวิทยาลยั
ราชภฏั ประกอบดว้ย 4 ปัจจยัท่ีมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั.05 ไดแ้ก่ (1)ดา้นผูบ้ริหาร ประกอบดว้ย 
นโยบาย วตัถุประสงค ์ภาวะผูน้ า แรงจูงใจ การสร้างบรรยากาศการส่ือสารในองคก์ร (2) ดา้นระบบ 
การบริหารองค์การ ประกอบด้วย การวางแผน การจัดองค์การ การจัดบุคลากรเข้าท างาน 
ค่าตอบแทน การประสานงาน และงบประมาณ (3) ด้านบุคลากร ประกอบด้วย คุณลักษณะ 
ของ บุคลากร การฝึกอบรมและพฒันา และความผกูพนั (4) ประเภทของส่ือ ประกอบดว้ย ส่ือบุคคล 
ส่ือมวลชน ส่ือกิจกรรมพิเศษ ส่ือเทคโนโลยีและส่ือเบ็ดเตล็ดภายในมหาวิทยาลยั มีความสัมพนัธ์
กบัรูปแบบการบริหารงานประชาสัมพนัธ์ของมหาวิทยาลยัราชภฏั ในขณะท่ีระบบการบริหาร 
องคก์ารไม่มีอิทธิพลต่อประเภทของส่ือต่าง ๆ 
  งานวิจยัขา้งตน้แตกต่างจากงานวิจยัของผูว้ิจยั แต่งานวิจยัขา้งตน้ไดร้ะบุถึงปัจจยัท่ีมี 
ความสัมพนัธ์กบัรูปแบบการบริหารงานประชาสัมพนัธ์ ไดแ้ก่ ผูบ้ริหาร ระบบการบริหาร บุคลากร
และส่ือท่ีใช้ ซ่ึงข้อมูลจากงานวิจยัมาช่วยในการก าหนดปัญหา วตัถุประสงค์และข้อสัญนิษฐาน 
รวมทั้งผลการวิจยัน้ีจะช่วยให้ผูว้ิจยัได้มองเห็นถึงความสัมพนัธ์ระหว่างขอ้มูลด้านต่างๆ และเห็น
ค าตอบท่ีน่าสนใจ 
  จอย ทองกล่อมสี (2550) ศึกษาเก่ียวกบักลยทุธ์การประชาสัมพนัธ์ การรับรู้ข่าวสาร 
และ ภาพลักษณ์ของคณะแพทยศาสตร์  จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  ผลการศึกษาพบว่า  
(1) การด าเนินงาน ประชาสัมพนัธ์ใชก้ลยทุธ์เชิงรับเป็นหลกั และกลยทุธ์เชิงรุกเป็นรอง โดยก าหนด
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กลยุทธ์รองรับ 3 กลยุทธ์หลักคือ กลยุทธ์การใช้ส่ือประชาสัมพันธ์ กลยุทธ์การน าเสนอ 
สารประชาสัมพนัธ์ และ กลยุทธ์การประสานความร่วมมือ (2) ปัญหาและอุปสรรคในการ
ด าเนินงานประชาสัมพันธ์ คือ ปัญหาด้านโครงสร้างองค์กร ปัญหาด้านการจัดระบบภาย 
ในหน่วยงาน ปัญหาดา้นขอ้มูล และ ปัญหาดา้นนโยบายการจดัท าแผนกลยุทธ์การประชาสัมพนัธ์
งานวิจยัขา้งตน้สอดคลอ้งกบังานวิจยัของผูว้ิจยัในประเด็นปัญหาในการด าเนินงาน ประชาสัมพนัธ์ 
ซ่ึงข้อมูลจากงานวิจัยมาช่วยในการก าหนดปัญหา วตัถุประสงค์ และข้อสัญนิษฐาน รวมทั้ ง
ผลการวิจยัน้ีจะช่วยให้ผูว้ิจยัไดม้องเห็นถึงความสัมพนัธ์ระหวา่งขอ้มูลดา้นต่างๆ และเห็นค าตอบ 
ท่ีน่าสนใจ 
  สุวสิาข ์เหล่าเกิด (2551) ศึกษาเก่ียวกบัการน าเสนอรูปแบบการประชาสัมพนัธ์เชิงรุก 
ส าหรับงานประชาสัมพนัธ์มหาวิทยาลยัศิลปากร ผลการศึกษาพบว่า รูปแบบการประชาสัมพนัธ์ 
เชิงรุกส าหรับงานประชาสัมพนัธ์ มหาวิทยาลัยศิลปากร ประกอบด้วย 5 ขั้นตอน ได้แก่ ขั้นท่ี 1 
การศึกษาปัญหาและสภาพการด าเนินงานประชาสัมพนัธ์ของมหาวิทยาลยัศิลปากร ขั้นท่ี 2 การพฒันา
บุคลากรงานประชาสัมพนัธ์มหาวิทยาลัยศิลปากร เป็นการฝึกอบรมและศึกษาดูงาน ขั้นท่ี 3 การ
วิเคราะห์ผลท่ีไดจ้ากการวิจยั และการศึกษาดูงานเพื่อจดัท าแผนงานและเขียนโครงการเพื่อ การพฒันา
เครือข่ายการประชาสัมพนัธ์ของมหาวิทยาลยัศิลปากร ขั้นท่ี 4 การจดัโครงการประชุม เชิงปฏิบติัการ
เพื่อการพฒันาเครือข่ายการประชาสัมพนัธ์ของมหาวิทยาลยัศิลปากร และขั้นท่ี 5 การ ประเมินการ
ประชาสัมพนัธ์ ซ่ึงผลการประเมินรับรองรูปแบบการประชาสัมพนัธ์เชิงรุกโดย ผูท้รงคุณวุฒิ พบว่า 
รูปแบบท่ีพฒันาข้ึนมีความเหมาะสมในระดบัมาก 
  งานวิจยัท่ียกมาข้างต้นผูว้ิจยัจะน าไปใช้เป็นกรอบในการวิเคราะห์ “การใช้ส่ือ 
เพื่อการหาเสียงเลือกตั้งของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร” 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

บทที ่3 

วธีิด ำเนินกำรวจิัย 
 
 

 การศึกษาวิจยัในคร้ังน้ี เป็นการวิจยัเชิงคุณภาพมีวตัถุประสงคเ์พื่อ ศึกษาประเด็นสาร
และรูปแบบการใช้ส่ือเพื่อการหาเสียงเลือกตั้งของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง 
จงัหวดัสกลนคร ดว้ยวิธีการสัมภาษณ์แบบเชิงลึก และแบบการสนทนากลุ่ม แลว้น ามาวิเคราะห์
ขอ้มูลดว้ยการสร้างขอ้สรุป โดยมีรายละเอียดของขั้นตอนการศึกษาวจิยัดงัน้ี ประกอบดว้ย 
 

1. ผู้ให้ข้อมูลหลกั (Key Informants) 
 
 1.1 การสัมภาษณ์เชิงลึก ผูใ้หข้อ้มูลหลกัประกอบดว้ย 
  นายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ 
  กลุ่มผูร่้วมปฏิบติัการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง จ  านวน 7 คน 
  กลุ่มนกัวชิาการอิสระ จ านวน 2 คน ประกอบดว้ย  
  อดีตรองอธิการบดี มหาวิทยาลัยราชภัฏสกลนคร อดีตประธานกรรมการ 
การเลือกตั้งจงัหวดัสกลนครเขตเลือกตั้งท่ี 1 ปี พ.ศ.2544 ถึง พ.ศ.2549 
  อดีตอาจารยป์ระจ าคณะนิติศาสตร์ มหาวทิยาลยัราชภฏัสกลนคร  
  กลุ่มสมาชิกสภาเทศบาลต าบลดงมะไฟ จ านวน 6 คน 
  กลุ่มนกัปกครองทอ้งท่ี จ  านวน 4 คน ไดแ้ก่ ก านนั และผูใ้หญ่บา้น รวมทั้งหมด 20 คน 
 1.2 การสนทนากลุ่มประกอบดว้ย 
  ประชาชนผูมี้สิทธ์ิเลือกตั้งอยู่ในเขตต าบลดงมะไฟ  3 หมู่บา้น หมู่บา้นละ 3 คน 
รวม 9 คน 

  ประชาชนผูมี้สิทธ์ิเลือกตั้ งอยู่ในเขตต าบลดงมะไฟ จ านวน 12 ชุมชนในเขต 
ต าบลดงมะไฟ ชุมชนละ 3 คน รวม 36 คน รวมทั้งหมด 45 คน 
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2. เคร่ืองมือทีใ่ช้ในกำรวจิัย 
 
 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยัคร้ังน้ี ใชก้ารสัมภาษณ์เชิงลึกก่ึงโครงสร้าง และแบบสนทนากลุ่ม  
 2.1 แบบสัมภำษณ์เชิงลกึ 

  ใช้แบบสัมภาษณ์เชิงลึกก่ึงโครงสร้างเลือกผูใ้ห้ข้อมูลหลักแบบเจาะจง ได้แก่ 
นายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ กลุ่มผู ้ร่วมปฏิบัติการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ ง จ  านวน  7 คน  
กลุ่มนักวิชาการอิสระ จ านวน  2 คน กลุ่มสมาชิกสภาเทศบาลต าบลดงมะไฟ  จ านวน 6 คน  
กลุ่มนกัปกครองทอ้งท่ี จ  านวน 4 คน รวมทั้งหมด 20 คน โดยประเด็นค าถามเก่ียวกบัประเด็นสาร
และรูปแบบส่ือท่ีใช้เพื่อการหาเสียงเลือกตั้ งของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง  
จงัหวดัสกลนคร 

 2.2 แบบสนทนำกลุ่ม 

  ใช้รูปแบบการสนทนากลุ่ม เพื่อหาขอ้สรุปและความชัดเจนเก่ียวกบัการใช้ส่ือ 
ค าถามเก่ียวกับประเด็นสารและรูปแบบส่ือท่ีใช้เพื่อการหาเสียงเลือกตั้ งของนายกเทศมนตรี 
ต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร โดยแบ่งการสนทนากลุ่มออกเป็น 5 กลุ่ม 

  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟ หมู่ 1 

  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟพฒันา หมู่ 12 

  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟสามคัคี หมู่ 13 

  กลุ่มตวัแทนผูน้ าชุมชนเทศบาล ชุมชนสุขาสามคัคี ชุมชนภูไทพฒันา ชุมชนเจา้ปู่ 
ชุมชนพิทกัษธ์รรม และชุมชนตลาดราชด าเนิน 

  กลุ่มตวัแทนผูน้ าชุมชนศรีทศัน์พฒันา ชุมชนสุขส าราญ ชุมชนใจกลางสร้างธรรม 
ชุมชนหนองแวงสามคัคี ชุมชนขา้วปุ้นเศรษฐกิจ และชุมชนอนามยัหลกัเมือง 

 

3. กำรเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 
 3.1 สัมภำษณ์แบบเชิงลึก (In-Depth Interview) ผูว้ิจยัจะต้องตั้งค  าถามท่ีมุ่งให้ได้
ค  าตอบตรงกบัวตัถุประสงค์ของการวิจยัให้มากท่ีสุด เพื่อรวบรวมประเด็นสารท่ีใช้ส่ือสารทาง
การเมือง ในมุมมองด้านรูปแบบส่ือท่ีจะส่ือสารไปยงัผูรั้บสารท่ีเป็นประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้ง
นายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟ การสัมภาษณ์เชิงลึก การสัมภาษณ์แบบก่ึงมาตรฐาน (Semi 
Standardized Interview) การสัมภาษณ์แบบน้ี เป็นการผสมผสานแนวการสัมภาษณ์แบบมาตรฐาน
และปราศจากมาตรฐาน โดยมีการเตรียมแนวค าถามไวล่้วงหนา้ ขณะเดียวกนัก็อาจซกัถามเจาะลึก 
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นอกเหนือไปจากแนวค าถามได้ใช้ในการสัมภาษณ์ร่วมกับสองแบนแรก โดยพิจารณา 
ตามสถานการณ์ในสนาม ซ่ึงการสัมภาษณ์ในสนามนั้นบางคร้ังอาจต้องใช้การสัมภาษณ์แบบ
มาตรฐาน ผสมผสานกับแบบก่ึงมาตรฐานแต่ในขณะเดียวกันบางคร้ังก็อาจพบผู ้ให้ข้อมูล 
โดยกะทนัหนั ท าให้ตอ้งใชก้ารสัมภาษณ์แบบปราศจากมาตรฐานเขา้มาแกปั้ญหาเฉพาะหน้าทนัที 
ทั้งน้ีเพื่อใหไ้ดม้าซ่ึงขอ้มูลท่ีรอบดา้น 
 3.2 การสนทนากลุ่ม ผูว้จิยัจะตอ้งตั้งค  าถามท่ีมุ่งใหไ้ดค้  าตอบตรงกบัวตัถุประสงคข์อง
การวจิยัใหม้ากท่ีสุด เพื่อรวบรวมประเด็นสารท่ีใชส่ื้อสารทางการเมือง ในมุมมองดา้นรูปแบบส่ือท่ี
จะส่ือสารไปยงัผูรั้บสารท่ีเป็นประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้งนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ โดยการ
แบ่งตามกลุ่มอาชีพต่างๆเพื่อใหไ้ดม้าซ่ึงขอ้มูลท่ีรอบดา้น 
 

4. กำรบันทกึข้อมูล 
 
 การเก็บขอ้มูลภาคสนาม การบนัทึกจะช่วยให้การศึกษาเก็บขอ้มูลในการวิจยัคร้ังน้ีมี
ความสมบรูณ์มากยิ่งข้ึน เพราะถ้าใช้การจดจ าเพียงอย่างเดียวอาจท าให้ข้อมูลขาดหายหรือ
คลาดเคล่ือนได้ ผูว้ิจยัได้ท าการบันทึกข้อมูลดังน้ี ข้อมูลจากการสนทนาพูดคุยหรือสัมภาษณ์ 
ผูว้ิจยัได้ขออนุญาตผูใ้ห้ข้อมูลใช้เทปบนัทึกเสียงช่วยเก็บขอ้มูลให้มากท่ีสุดโดยไม่ให้ตกหล่น  
ทั้งน้ีผูว้ิจยัไดส้ร้างความสนิมสนมเป็นกนัเองเพื่อให้การสนทนามีความเป็นธรรมชาติ หลงัจากได้
ข้อมูลทั้ งหมดแล้ว ผูว้ิจ ัยจะน ามาถอดเทปบันทึกเสียงและเรียบเรียงสรุปเน้ือหาเชิงบรรยาย 
และพรรณนา 
 

5. ระยะเวลำทีใ่ช้ในกำรเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 
 ระยะเวลาท่ีใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูลทั้งส้ิน 6 เดือน โดยแบ่งออกเป็น 3 ระยะคือ 
 ระยะท่ี 1 หลังจากผู ้วิจ ัยศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และผลงานวิจัยท่ีเ ก่ียวข้อง จึงได้
ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลต่างๆท่ีเก่ียวกับประเด็นสารและรูปแบบส่ือท่ีใช้ในการหาเสียง
เลือกตั้งของนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟเพื่อน ามาประกอบการเขียนโครงงานวิจยั โดยใชเ้วลา
ประมาณ 1 เดือน ตั้งแต่ เมษายน พ.ศ.2562 
 ระยะท่ี 2 เร่ิมตั้งแต่เดือน กรกฎาคม-พฤศจิกายน พ.ศ.2562 ผูว้ิจยัเร่ิมเขา้ไปสัมภาษณ์
และสังเกตการณ์กลุ่มผูใ้หข้อ้มูลหลกั ตลอดจนท าการวิเคราะห์ขอ้มูลไปพร้อมๆกนัและเร่ิมเขียนให้
อาจารยท่ี์ปรึกษาตรวจสอบ ใหค้  าแนะน าแกไ้ขปรับปรุง 
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 ระยะท่ี 3 เดือนพฤศจิกายน พ.ศ.2562 หลงัจากผูว้ิจยัได้ท าการเก็บข้อมูลส าเร็จแล้ว 
แต่ได้ข้อมูลไม่ครบถ้วน ก็จะต้องหาข้อมูลเพิ่มเติมจนกว่าจะได้ข้อมูลท่ีครบถ้วนและถูกต้อง 
เพื่อน าไปเขียนผลการวจิยั 
 

6. กำรตรวจสอบควำมน่ำเช่ือถือของข้อมูล (Triangulation) 
 
 6.1 ตรวจสอบข้อมูลสำมเส้ำด้ำนข้อมูล (Data Triangulation) จากการเก็บรวมรวม
ขอ้มูลจากแหล่งท่ีมาของขอ้มูลหลากหลายเพื่อเป็นการตรวจสอบยืนยนัความน่าเช่ือถือของขอ้มูลวา่
ขอ้มูลจากการศึกษาเอกสาร ขอ้มูลจากการสัมภาษณ์แบบเชิงลึก (In-Depth Interview) ขอ้มูลจาก
การสนทนากลุ่ม หากพบว่าขอ้มูลมีความแตกต่างกนัก็จะไม่น ามาวิเคราะห์ แต่หากขอ้มูลมีความ
สอดคลอ้งและไปในทิศทางเดียวกนัก็จะน าขอ้มูลนั้นมาใชใ้นการศึกษาวเิคราะห์ 
 6.2 ตรวจสอบข้อมูลสำมเส้ำด้ำนผู้วิ จัย  (Investigator Triangulation)  เ ป็นการ
ตรวจสอบยืนยนัความน่าเช่ือของข้อมูล คือไม่ว่าผูใ้ดท าการเก็บรวบรวมขอ้มูลก็จะได้ข้อมูลท่ี
ตรงกนัโดยในการวิจยัน้ีผูว้ิจยัไดต้รวจสอบเพิ่มเติมดว้ยการใช้ผูช่้วยวิจยัท าการเก็บรวบรวมขอ้มูล
จากการสัมภาษณ์บุคคลท่ีร่วมรับรู้เก่ียวกบัการใชก้ลยุทธ์การส่ือสารทางการเมือง โดยเม่ือไดข้อ้มูล
จากแหล่งเหล่าน้ี ทางผูศึ้กษาก็น ามาเปรียบเทียบและแยกแยะว่ามีขอ้มูลในเร่ืองเดียวกนัมีความ
เหมือนความคลา้ย หรือความขดัแยง้กนั 
 6.3 ตรวจสอบข้อมูลสำมเส้ำด้ำนทฤษฎ ี(Theory Triangulation) เป็นการยนืยนัขอ้มูล
จากแนวคิด ทฤษฎีท่ีหลากหลาย โดยการศึกษาในคร้ังน้ีผูศึ้กษาจะใช้แนวความคิดแบบจ าลอง
ทางการส่ือสารสองจงัหวะ แนวคิดเร่ืองการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง แนวคิดการส่ือสารทางการเมือง 
เป็นแนวคิดหลกั ผูศึ้กษายงัไดน้ าขอ้มูลท่ีไดว้ิเคราะห์ และเขียนเป็นรายงานเสร็จ กลบัไปให้ผูใ้ห้
ขอ้มูลไดอ่้านและทบทวนวา่ ขอ้มูลและการตีความของผูศึ้กษาเท่ียงตรงตามท่ีผูใ้ห้ขอ้มูลได้พูดได้
ปฏิบติัหรือไม่ แลว้จึงแกไ้ขเป็นรายงานฉบบัสมบูรณ์ 
 
 
 
 
 
 
 



44 

 

7. กำรวเิครำะห์ข้อมูล 
 
 การศึกษาการใช้ส่ือเพื่อการหาเสียงเลือกตั้ งของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ  
อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร ไดใ้ชก้ารวเิคราะห์ขอ้มูลเชิงคุณภาพ แบ่งไดด้งัน้ี 
 7.1 การวิ เคราะ ห์ข้อ มูล เ บ้ืองต้น  ข้อ มูล ท่ีได้จากการสัมภาษณ์แบบเชิง ลึก  
การสังเกตการณ์และการสนทนากลุ่ม จะท าไปพร้อมกบัการเก็บขอ้มูล โดยในแต่ละคร้ังท่ีเก็บขอ้มูล
ผูว้จิยัจะจดบนัทึก ถอดเทปบนัทึกเสียงมาจดัแยกประเด็นต่างๆใหค้รบถว้นสมบรูณ์ 
 7.2 ท าการวิเคราะห์และสังเคราะห์ข้อมูล ผูว้ิจยัท าการวิเคราะห์ข้อมูลในรูปแบบ
พรรณนาวเิคราะห์ เม่ือรวบรวมขอ้มูลแลว้ จึงน าขอ้มูลท่ีไดม้าวเิคราะห์วา่ การใชส่ื้อเพื่อการหาเสียง
เลือกตั้งของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร มีประเด็นสารและรูปแบบ
ส่ือเป็นอย่างไรบ้างเพื่อเป็นแนวทางในการพฒันาปรับปรุงการใช้ส่ือเพื่อการหาเสียงเลือกตั้ ง 
คร้ังต่อไป 
 7.3 เม่ือด าเนินการตามขั้นตอนดงักล่าวขั้นตน้แลว้ ผูว้ิจยัจะน าผลการวิจยัไปวิเคราะห์
โดยการสร้างขอ้สรุปต่อไป 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทที่ 4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 
 

 การวิเคราะห์ข้อมูลผลการวิจัย เ ร่ือง “การใช้ส่ือเพื่อการหาเสียงเลือกตั้ งของ
นายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2554”  มีวตัถุประสงคด์งัน้ี 
 1. เพื่อศึกษาประเด็นสารเพื่อการหาเสียงเลือกตั้งของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ 
อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร 
 2. เพื่อศึกษารูปแบบส่ือท่ีใชเ้พื่อการหาเสียงเลือกตั้งของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ 
อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร 
 โดยการศึกษาขอ้มูลดว้ยวธีิการสัมภาษณ์แบบเชิงลึกรายบุคคล และการสนทนากลุ่ม  
 การสัมภาษณ์เชิงลึก ใช้แบบสัมภาษณ์เชิงลึกก่ึงโครงสร้าง เลือกผูใ้ห้ขอ้มูลหลกัแบบ
เจาะจง ไดแ้ก่ นายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ กลุ่มสมาชิกผูร่้วมปฏิบติัการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง 
จ  านวน 7 คน กลุ่มนักวิชาการอิสระรวม จ านวน 2 คน กลุ่มสมาชิกสภาเทศบาลต าบลดงมะไฟ 

จ านวน 6 คน กลุ่มนกัปกครองทอ้งท่ี(ก านนั ผูใ้หญ่บา้น) จ านวน 4 คน รวมทั้งหมด 20 คน  
 การสนทนากลุ่ม ใชรู้ปแบบการสนทนากลุ่ม เพื่อหาขอ้สรุปและความชดัเจนเก่ียวกบั
การใช้ส่ือ ค าถามเก่ียวกับประเด็นสารและรูปแบบส่ือท่ีใช้เพื่อการหาเสียงเลือกตั้ งของ
นายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร โดยแบ่งการสนทนากลุ่มออกเป็น  
5 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟ หมู่ 1 กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟพฒันา  
หมู่ 12 กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟสามคัคี หมู่ 13 กลุ่มตวัแทนผูน้ าชุมชนเทศบาล ชุมชนสุขา
สามคัคี ชุมชนภูไทพฒันา ชุมชนเจา้ปู่ ชุมชนพิทกัษธ์รรม และชุมชนตลาดราชด าเนิน  กลุ่มตวัแทน
ผูน้ าชุมชนศรีทศัน์พฒันา ชุมชนสุขส าราญ ชุมชนใจกลางสร้างธรรม ชุมชนหนองแวงสามัคคี 
ชุมชนขา้วปุ้นเศรษฐกิจ และชุมชนอนามยัหลกัเมือง 
 ส่วนที ่1 ประเด็นสารเพ่ือการหาเสียงเลือกตั้ งของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ
อ าเภอเมือง จังหวดัสกลนคร ประกอบดว้ย 
 1. สโลแกนท่ีใชห้าเสียงเลือกตั้ง“กลา้น า ท าจริง ไม่ทิ้งประชาชน” 
 2. นโยบายท่ีใชห้าเสียงเลือกตั้ง “ถนนสู่นา ไฟฟ้าสู่ทุ่ง มุ่งการศึกษา พฒันากลุ่มอาชีพ 
เบ้ียยงัชีพผูสู้งอาย ุคืนภาษีใหชุ้มชน ช่วยเหลือคนจนแบบบูรณาการ” 
 3. ประเด็นสารดา้นตวัตน “ค าบ้ือ แสดงถึงเเป็นคนท่ีมีความซ่ือสัตย ์มีความเท่ียงธรรม” 
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 4. ประเด็นสารดา้นผลงานท่ีผา่นมา “ดา้นโครงสร้างพื้นฐานต่างๆ ไดแ้ก่ ถนน ประปา 
ไฟฟ้าการสร้างงาน และสนบัสนุนการศึกษาขั้นพื้นฐาน” 
 ส่วนที ่2 รูปแบบส่ือทีใ่ช้เพ่ือการหาเสียงเลือกตั้งของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ  
อ าเภอเมือง จังหวดัสกลนคร ประกอบดว้ย 
 1. ส่ือดั้ งเดิม ได้แก่ การเดินเคาะประตูบา้นแนะน าตวั แผ่นพบั ป้ายโฆษณา รถแห่ 
ใบปลิว การปราศรัย การส่ือสารดว้ยค าขวญั การใชส้ต๊ิกเกอร์หาเสียงและส่ือบุคคลใกลชิ้ดเป็นแกน
น าหรือหวัคะแนน และส่ือบุคคล 
 2. ส่ือใหม่ ไดแ้ก่ ขอ้ความสั้น หรือ เอสเอม็เอส 
 

ส่วนที ่1 ประเด็นสารเพ่ือการหาเสียงเลือกตั้งของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ 
 อ าเภอเมือง จังหวดัสกลนคร 
 
 การเลือกตั้งนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟ ในปี พ.ศ.2554 มีการใชส่ื้อเพื่อการหาเสียง
ทุกรูปแบบ โดยเฉพาะการหาเสียงของผูท่ี้อยู่ในต าแหน่ง การใช้ประเด็นสารในการก าหนด
เป้าหมาย ถูกออกแบบมาเพื่อโดนใจกลุ่มเป้าหมาย โดยเฉพาะกลุ่มเกษตรกรท่ีเป็นประชาชนส่วน
ใหญ่ในต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร ประเด็นสารท่ีส าคญัท่ีใช้ในการหาเสียง
เพื่อท่ีจะไดช้ยัชนะในการเลือกตั้ง มีดงัน้ี 
 1.1 ประเด็นสารเกีย่วกบัสโลแกนทีใ่ช้หาเสียงเลือกตั้ง 
  ประกอบด้วยสโลแกนดังนี ้
  กลา้น า ท าจริง ไม่ทิ้งประชาชน 
  ประเด็นสารท่ีนายกเทศมนตรีเทศต าบลดงมะไฟใช้ในการหาเสียงคร้ังน้ี โดยการ
ใช้สโลแกนท่ีว่า กล้าน า ท าจริง ไม่ทิ้งประชาชน เป็นสโลแกน ท่ีกระชับ เข้าใจง่ายและสนอง 
ความต้องการของประชาชน โดยเฉพาะกลุ่มรากหญ้าท่ีเป็นเกษตรกร นายพชัรพล เกตวงษา 
เขา้ถึงกลุ่มผูมี้สิทธิเลือกตั้งไดง่้าย สามารถน าไปปฏิบติัจนเป็นท่ียอมรับของประชาชนไดเ้ป็นอยา่งดี 
 
  “สโลแกนของเราคือ กล้าน า ท าจริง ไม่ทิ้งประชาชน  เกิดจากการท่ีผมไปสัมผัส
ประชาชนในหลายพืน้ท่ีในต าบลดงมะไฟ หลาย ๆบ้านท่ีพี่น้องชาวบ้านยกจน เจ็บไข้ได้ป่วย การ
ขาดแหล่งน า้ในการเกษตร ผมได้ลงพืน้ท่ีและได้ทราบถึงปัญหาและความต้องการของประชาชน 
ต้องการให้ผมช่วยเหลืออะไรบ้างและมาบอกผมเพ่ือท่ีจะได้ช่วยแก้ปัญหาต่าง ๆ ได้ ”  

(พัชรพล เกตวงษา,สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562) 
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  “ประเด็นสารท่ีนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟคนปัจจุบันและทีมงานใช้ในการ
ด าเนินการหาเสียงเลือกตั้งเม่ือ ปี พ.ศ.2554 นอกจากจะใช้นโยบายท่ีว่าถนนสู่นา ไฟฟ้าสู่ทุ่ง มุ่ง
การศึกษา พัฒนากลุ่มอาชีพ เบีย้ยังชีพผู้สูงอายุ คืนภาษีให้ชุมชน ช่วยเหลือคนจนแบบบูรณาการยงั
ได้ใช้สโลแกนท่ีว่า กล้าน า ท าจริง ไม่ทิ้งประชาชน สามารถน าไปปฏิบัติจนเป็นท่ียอมรับของ
ประชาชนได้เป็นอย่างดี” 

(ทรงศักด์ิ เริงฤทธ์ิ,สัมภาษณ์ 3 สิงหาคม 2562) 
 

  “ผมให้ค ามั่นสัญญากับประชาชนว่า จะปรับปรุงถนนและไฟฟ้าเข้าถึงหมู่บ้านใน
ต าบลดงมะไฟ จะสนับสนุนด้านการศึกษา พัฒนาทุกกลุ่มอาชีพ เพ่ือให้ประชาชนอยู่ดีกินดี ดูแล
ผู้สูงอายแุละผู้ด้อยโอกาส”  

(บุญสม จันทร์เพง็เพญ็ ,สัมภาษณ์ 5 สิงหาคม 2562) 
 

  “เน่ืองจากประชาชนมีรายได้น้อยจากการท างานในหมู่บ้าน การหาเสียงคร้ังนีข้อง
นายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟและทีมงานได้รับปากว่าจะดูแล และพัฒนาทุกกลุ่มอาชีพ ดูแล
ผู้สูงอาย ุและเบีย้ยงัชีพ ผมมคีวามต้องการอย่างนั้นจริง ๆ” 

(ชงธรรม ไผ่ตาแก้ว,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562)  
 

  “การแก้ไขปรับปรุงถนน และไฟฟ้า การพัฒนาส่งเสริมด้านอาชีพเพ่ือให้ประชาชน
สามารถเลีย้งครอบครัวได้เป็นส่วนหน่ึงท่ีท าให้ประชาชนยอมรับในการหาเสียงเลือกตั้งในคร้ังนี ้

(แผนศรี แสนหูม, สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562)  
 

  “ผมเห็นด้วยกับการใช้กล้าน า ท าจริง ไม่ทิง้ประชาชน สามารถน าไปปฏิบัติได้เป็น
ท่ียอมรับของประชาชน” 

(ประเสริฐ แสนหูม,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562) 
 

  “เห็นด้วยกับการใช้สโลแกน กล้าน า ท าจริง ไม่ทิง้ประชาชนและนโยบาย ถนนสู่
นา ไฟฟ้าสู่ทุ่ง มุ่งการศึกษา พัฒนากลุ่มอาชีพเบีย้ยังชีพผู้สูงอายุ คืนภาษีให้ชุมชน ช่วยเหลือคนจน
แบบบูรณาการ เป็นสโลแกนท่ีมีความกระชับ เข้าใจง่ายโดนใจและสนองความต้องการของ
ประชาชน สามารถน าไปปฏิบัติให้เป็นรูปธรรมท่ีชัดเจนเป็นท่ียอมรับของประชาชนได้เป็นอย่างดี 
ส่ิงเหล่านีเ้ป็นการเพ่ิมความเช่ือมัน่ให้กับประชาชน” 

(วรีะวัฒน์  ดวงใจ,สัมภาษณ์ 15 กันยายน 2562) 
  “เห็นด้วยการใช้สโลแกน กล้าน า ท าจริง ไม่ทิง้ประชาชน ท่ีสามารถน าไปปฏิบัติ
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จริงได้อย่างชัดเจน ดิฉันชอบการท างานของนายพัชรพล เกตวงษาจริง จึงตัดสินใจท่ีจะเลือกให้รับ
ต าแหน่งนายกเทศมนตรีอีกคร้ังหน่ึง เพ่ือท่ีจะพัฒนาบ้านเมืองให้เจริญก้าวหน้าและยั้งยืน 
อย่างแท้จริง 

(นายอภิวชัราวธุ ศักด์ิสุจริต,สัมภาษณ์ 20 กรกฎาคม 2562) 
 
  ข้อมูลโดยการสนทนากลุ่มในประเด็นสารท่ีใช้เม่ือ ปี พ.ศ.2554 มีรายละเอียด 
ในแต่ละกลุ่ม ดงัน้ี 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟ หมู่ 1 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
  “ผู้น าหมู่ บ้านโดยส่วนใหญ่มีความพึงพอใจกับสโลแกน ท่ีว่า “กล้าน า ท าจริง  
ไม่ทิง้ประชาชน” เพราะนายพัชรพล เกตวงษา เป็นคนท่ีพูดจริงท าจริง” 

(กลุ่มตัวแทนผู้น าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 1,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562) 
 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟพฒันา หมู่ 12 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
  “การลงพืน้ท่ีการหาเสียงโดยใช้สโลแกน กล้าน า ท าจริง ไม่ทิง้ประชาชน มีความ
กระชับ ชัดเจน ผู้น าส่วนใหญ่มีความพึงพอใจมาก โดยเฉพาะกลุ่มเกษตรกรท่ีมีอาชีพในการท านา 
ได้รับความช่วยเหลือจากการขาดแคลนน ้าในการท านา การดูแลผู้ สูงอายุ คนพิการ และการ
ช่วยเหลือคนว่างงาน” 

(กลุ่มตัวแทนผู้น าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 12,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562) 
 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟสามคัคี หมู่ 13 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
  “การใช้สโลแกนในการหาเสียงในคร้ังนีป้ระชาชนให้ความสนใจคอนข้างมาก 
เพราะเป็นสโลแกนท่ีมีความชัดเจนในการปฏิบัติจริง ๆ ของนายพัชรพล เกตวงษาและทีมงาน  
โดยส่วนใหญ่ประชาชนให้ความสนใจในการพัฒนาและส่งเสริมด้านอาชีพ การเพ่ิมรายได้ให้แก่
ตนเองและครอบครัว” 

(ผู้กลุ่มตัวแทนน าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 13,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562) 
 
 
 
 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าชุมชนเทศบาล ชุมชนสุขาสามคัคี ชุมชนภูไทพฒันา ชุมชนเจา้ปู่ 
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ชุมชนพิทกัษธ์รรม และชุมชนตลาดราชด าเนิน ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
  “การชูป้ายหาเสียงโดยการใช้สโลแกนในชุมชนท้ัง 6 ชุมชน โดยส่วนใหญ่
ประชาชนให้ความสนใจและมีความพึงพอใจค่อนข้างมาก เป็นการหาเสียงท่ีมีสโลแกนกระชับ 
ชัดเจน และการพูดจริงท าจริง ท าให้ประชาชนมีความกระตือรือร้นให้ความร่วมมือเป็นอย่างดี  
เห็นด้วยกับการพัฒนากลุ่มอาชีพและส่งเสริมให้ประชาชนมีรายได้ส าหรับตัวเองและครอบครัว 
การสนับสนุนด้านการศึกษาให้นักเรียนในชุมชนท่ียากจนและการช่วยเหลือผู้ ด้อยโอกาสทางการ
ศึกษา ตลอดจนการดูแลผู้สูงอายแุละเบีย้ยงัชีพผู้สูงอาย ุมีเพียงส่วนน้อยท่ีไม่เห็นด้วยคิดว่าคงไม่ได้
ท าจริงตามท่ีพูดไว้” 

(ผู้กลุ่มตัวแทนน าแต่ละชุมชน,สัมภาษณ์ 1 พฤศจิกายน 2562) 
 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าชุมชนศรีทศัน์พฒันา ชุมชนสุขส าราญ ชุมชนใจกลางสร้างธรรม 
ชุมชนหนองแวงสามคัคี ชุมชนขา้วปุ้นเศรษฐกิจ และชุมชนอนามยัหลกัเมือง ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
  “โดยส่วนใหญ่ประชาชนในชุมชนเห็นด้วยกับการใช้สโลแกนในการหาเสียงและ
สนับสนุนการใช้นโยบาย ในการหาเสียงเพราะเป็นส่ิงท่ีสามารถท าได้เป็นรูปธรรมท่ีชัดเจน 
มปีระชาชนในชุมชนค่อนข้างน้อยท่ีไม่เปิดใจรับสโลแกนนีก้ลัวว่าจะท าไม่ได้จริง” 

(กลุ่มตัวแทนผู้น าแต่ละชุมชน,สัมภาษณ์ 1 พฤศจิกายน 2562) 
 
  ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลโดยการสนทนากลุ่ม สโลแกน ท่ีว่า กลา้น า ท าจริง ไม่ทิ้ง
ประชาชน” เป็นนโยบายท่ีกระชบั เขา้ใจง่ายและสนองความตอ้งการของประชาชนไดทุ้กกลุ่ม 
 1.2 ประเด็นสารเกีย่วกบันโยบายทีใ่ช้หาเสียงเลือกตั้ง 
  ประกอบด้วยนโยบายดังนี ้
  ถนนสู่นา ไฟฟ้าสู่ทุ่ง มุ่งการศึกษา พฒันากลุ่มอาชีพ เบ้ียยงัชีพผูสู้งอายุ คืนภาษีให้
ชุมชน ช่วยเหลือคนจนแบบบูรณาการ 
  การหาเสียงของนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟและทีมงานได้ใช้นโยบายการ
พฒันาดา้นโครงสร้างพื้นฐานเป็นการพฒันาดา้นสาธารณูปโภคเพื่อขจดัความเดือดร้อนของพี่น้อง
ประชาชนในต าบลดงมะไฟ ให้ได้รับความพึงพอใจต่อการพฒันาอย่างสูงสุด ดังค ากล่าวท่ีว่า  
“ถนนสู่นา ไฟฟ้าสู่ทุ่ง มุ่งการศึกษา พฒันากลุ่มอาชีพ เบ้ียยงัชีพผูสู้งอาย ุคืนภาษีใหชุ้มชน ช่วยเหลือ
คนจนแบบบูรณาการ”การพฒันาดา้นส่ิงแวดลอ้ม การอนุรักษธ์รรมชาติและส่ิงแวดลอ้ม การรักษา
ความสะอาด พฒันาดา้นสังคม ดา้นสุขภาพอนามยั ความสะอาดและความปลอดภยั บริการด้าน
สาธารณสุข การป้องกนัโรคติดต่อ ด้านการศึกษา ศาสนา ขนบธรรมเนียมประเพณี วฒันธรรมใน
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ทอ้งถ่ิน พฒันาดา้นเศรษฐกิจ เป็นการพฒันาด้านให้ประชาชนมีอาชีพและเพิ่มรายได ้การท าตลาด
ชุมชน เพื่อให้ประชาชนมีความเขม้แข็งและสามารถเพิ่งตนเองได ้เกิดการสร้างงาน สร้างกลุ่มอาชีพ 
และหารายได้เพิ่มให้กับตนเองและครอบครัว ลดปัญหาการว่างงาน พฒันาด้านการบริหารงาน  
การบริการประชาชนอย่างเต็มท่ีและทั่วถึง ส่งผลให้  นายพัชรพล เกตวงษาและทีมงานชนะ 
การเลือกตั้งในคร้ังน้ี 
 

  “ผมได้ลงพื้นท่ีและพบปะกับประชาชน ผมได้พูดคุยกับชาวบ้านว่าเขาต้องการ                                  
ความช่วยเหลือด้านใดบ้าง ท าให้ทราบปัญหาและความต้องการของประชาชน ผมได้พูดถึงนโยบาย
ท่ีใช้ในการหาเสียงว่ามีนโยบายอะไรบ้าง เราใช้นโยบายการพัฒนาด้านโครงสร้างพืน้ฐาน เป็นการ
พัฒนาด้านสาธารณูปโภค เพ่ือขจัดปัญหาและความเดือดร้อนของพี่น้องประชาชนให้ได้รับความพึง
พอใจต่อการพัฒนาอย่างสูงสุด ดังค ากล่าวท่ีว่า “ถนนสู่นา ไฟฟ้าสู่ทุ่ง มุ่งการศึกษา พัฒนากลุ่ม
อาชีพ เบีย้ยังชีพผู้ สูงอายุ คืนภาษีให้ชุมชน ช่วยเหลือคนจนแบบบูรณาการ”นอกจากนั้นยังมี
นโยบายพัฒนาด้านอนุรักษ์ธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม การดูแลด้านสุขภาพความสะอาดและความ
ปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินของพี่น้องประชาชน สนับสนุนด้านการศึกษา การส่งเสริมคุณภาพ
ห่วงใย ใส่ใจสตรี เดก็ เยาวชน คนพิการ ผู้สูงอายุ และเบีย้ยังชีพผู้สูงอายุ พัฒนาด้านอาชีพและเพ่ิม
รายได้โดยการสร้างกลุ่มอาชีพ ท าตลาดชุมชน ลดปัญหาการว่างงาน พัฒนาด้านการเกษตร และให้
ประชาชนมส่ีวนร่วมในการพัฒนา” 

 (พัชรพล เกตวงษา,สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562) 
 

  “นโยบายท่ีใช้ในการหาเสียงคร้ังนีเ้ป็นนโยบายท่ีช่วยเหลือประชาชนให้รับ
ผลประโยชน์สูงสุดในทุก ๆด้านไม่ว่าจะเป็นการใส่ใจ ห่วงใย สตรี เด็ก เยาวชน ผู้ สูงอายุและคน
พิการ นโยบายด้านเศรษฐกิจ ด้านสนับสนุนและส่งเสริมดด้านการศึกษา การส่งเสริมรายได้ให้แก่
ประชาชน การพูดจริงท าจริง ชาวบ้านตัดสินใจเลือกนายพัชรพล เกตวงษาเป็นนายกเทศมนตรี 
ต าบลดงมะไฟ”  

(สถาป  แสนมะฮุง, สัมภาษณ์ 3 สิงหาคม 2562) 
 

   “เราใช้นโยบายจากสโลแกนในการปรับปรุงถนนและไฟฟ้า ส่งเสริมด้าน
การศึกษา สนับสนุนผู้ ด้อยโอกาสทางการศึกษา มีการจัดอบรมเพ่ือพัฒนากลุ่มอาชีพ ดูแลผู้สูงอายุ
และเบีย้ยังชีพของผู้ สูงอายุอย่างสม า่เสมอและช่วยเหลือผู้ยากจน นอกจากนั้นยังมีนโยบาย พร้อม
ท างานต่อ ก่องานใหม่ด้วยการปรับเปลี่ยน เพ่ือท้องถ่ินท่ีดีกว่า” 

(ทรงศักด์ิ เริงฤทธ์ิ, สัมภาษณ์ 3 สิงหาคม 2562) 
  “เราใช้นโยบายหลักในการท างาน เช่น การการช่วยเหลือด้านสวสัดิการแก่ผู้สูงอายุ
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และผู้ด้อยโอกาส การดูแลเบีย้ยังชีพผู้สูงอายอุย่างสม า่เสมอ การพัฒนาส่งเสริมด้านอาชีพให้ชุมชน 
สนับสนุนด้านการศึกษาจัดหาทุนการศึกษาให้กับเดก็ขาดแคลน” 

(จันทร์เพญ็ อนนทสีหา, สัมภาษณ์ 3 สิงหาคม 2562) 
 
  “เราใช้นโยบายหลักในการหาเสียง คือ การพัฒนาโครงสร้างด้านพื้นฐาน ด้าน
สาธารณูปโภคให้ท่ัวถึงทุกคนในต าบล จัดสวัสดิการช่วยเหลือคนยากจนและขาดแคลนท่ีอยู่อาศัย 
สนับสนุนด้านการศึกษา การดูแลผู้ สูงอายุและเบีย้ยังชีพ พัฒนาด้านอาชีพโดยการจัดอบรม 
นอกจากนั้นยงัให้บริการแก่ประชาชนอย่างรวดเร็วเพ่ือการพัฒนาท้องถ่ินให้ยัง่ยืน” 

(วิชิต  ชุมปัญญา,สัมภาษณ์ 5 สิงหาคม 2562) 
 
  “เราใช้นโยบายหลักจากสโลแกนในการปรับปรุงถนนและไฟฟ้าให้ท่ัวถึงในต าบล                                 
ให้สวัสดิการด้านต่างๆ อาทิ เช่น ให้ความช่วยเหลือผู้ขาดแคลน ยากจน ดูแลผู้สูงอาชีพและเบีย้ยัง
ชีพผู้ สูงอายุอย่างสม า่เสมอ ดูแลด้านอนามัยและส่ิงแวดล้อมในชุมชน สนับสนุนด้านการศึกษา 
พัฒนาด้านอาชีพให้มคีวามยัง่ยืนในชุมชน”  

(จุลนาฎ พรหมดิเรก,สัมภาษณ์ 5 สิงหาคม 2562) 
 
  “เลือกนายพัชรพล เกตวงษา นโยบายท าได้จริง เข้าถึงประชาชนโดยไม่ถือเนือ้ถือตัว” 

(ชงธรรม ไผ่ตาแก้ว,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562) 
 
  “เลือกนายพัชรพล เพราะชอบนโยบายหลาย ๆ นโยบายสามารถท าได้ในการ
เลือกตั้งคร้ังท่ีแล้ว และเป็นการสานต่อนโยบายเดิม” 

(แผนศรี แสนหูม,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562) 
 
  “ชอบนโยบายการพูดจริงท าจริงตามนโยบายท่ีพูดไว้ โดยเฉพาะอย่างย่ิงนโยบาย
พัฒนาด้านอาชีพและเพ่ิมรายได้โดยการสร้างกลุ่มอาชีพ ท าตลาดชุมชน ลดปัญหาการว่างงาน " 

(นางสิรินยา  เสียงเลิศ,สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562) 
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  “ชอบนโยบายและการบริหารงานของนายพัชรพล เกตวงษา ทางด้านการเกษตร 
ได้แก้ไขความแห้งแล้ง ด้วยโครงการชลประทานระบบท่อ นอกจากการท านาปรังแล้วกลุ่ ม
เกษตรกรได้ประโยชน์ท่ีได้รับแบบต่อเน่ืองจากโครงการชลประทานระบบท่อ ท าให้ชาวบ้านเพ่ิม
รายได้จากการท านาได้ 3-4 ไร่ เป็น 40 ไร่ได้” 

(นางชรัญญา  ไพทยากรณ์,สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562) 
 
  ข้อมูลโดยการสนทนากลุ่มในประเด็นสารท่ีใช้เม่ือ ปี พ.ศ.2554 มีรายละเอียด 
ในแต่ละกลุ่ม ดงัน้ี 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟ หมู่ 1 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
   “ประชาชนโดยส่วนใหญ่มีความพึงพอใจค่อนข้างมากกับนโยบาย ท่ี
นายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟใช้หาเสียงเลือกตั้ง ปี พ.ศ.2550 นโยบายท่ีประชาชนมีความต้องการ
มากท่ีสุด คือนโยบายการช่วยเหลือเกษตรกรในภาวะแห้งแล้งขาดแคลนน ้าในการท าเกษตร 
นายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟมีนโยบายโครงการชลประทานระบบท่อ ซ่ึงส่งผลให้ประชาชนใช้
ประโยชน์ในการท านาได้ปีละ 2 คร้ัง รองลงมานโยบายด้านสุขภาพอนามยั การดูแลผู้สูงอาย ุผู้ป่วย
ติดเตียง ผู้พิการ และนโยบายการพัฒนาส่งเสริมด้านอาชีพ ส่งเสริมรายได้ให้ตนเองและครอบครัว 
ลดปัญหาการว่างงาน ส่ิง เหล่านี ้ท าให้ประชาชนตัดสินใจเลือกนายพัชรพล เกตวงษา 
เป็นนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟ” 

(กลุ่มตัวแทนผู้น าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 1,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562)  
 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟพฒันา หมู่ 12 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
  “การหาเสียงการเลือกตั้งนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟ ของนายพัชรพล เกตวงษา 
ผู้สมัครได้ลงพืน้ท่ีด้วยตนเอง เป็นบุคคลท่ีสามารถเข้ากับประชาชนได้เป็นอย่างดี ประชาชนส่วน
ใหญ่ให้การสนับสนุนในนโยบายต่าง ๆ ได้แก่ นโยบายการปรับปรุงถนนและไฟฟ้าให้ท่ัวถึงใน
หมู่ บ้าน นโยบายด้านการศึกษา นโยบายด้านอาชีพ การส่งเสริมรายได้ให้ตนเองและครอบครัว 
นโยบายการดูแลผู้ สูงอายุและเบีย้ยังชีพ นโยบายการอนุรักษ์ธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม การรักษา
ขนบธรรมเนียมประเพณีท้องถ่ิน และนโยบายการใช้ความช่วยเหลือเกษตรเม่ือมีปัญหา  ส่ิงส าคัญ
ท่ีสุดท่ีประชาชนต้องการ คือ การพูดจริงและท าจริง ให้มองเห็นเป็นรูปธรรมอย่างชัดเจน”  

  (กลุ่มตัวแทนผู้น าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 12,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562) 
 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟสามคัคี หมู่ 13 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
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  “ประชาชนส่วนใหญ่มีความพึงพอใจค่อนข้างมากในนโยบายการหาเสียงเลือกตั้ง
ของนายพัชรพล เกตวงษา เป็นนโยบายท่ีเอื้อประโยชน์โดยตรงแก่ประชาชนโดยเฉพาะนโยบาย
ด้านการดูแลผู้ สูงอายุ เบีย้ยังชีพ คนพิการ นโยบายด้านการพัฒนาอาชีพ เพ่ือส่งเสริมรายได้ให้
ตนเองและครอบครัว ลดปัญหาการว่างงาน นโยบายด้านการจัดระบบน า้เพ่ือการเกษตร” 

(ผู้กลุ่มตัวแทนน าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 13,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562) 
 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าชุมชนเทศบาล ชุมชนสุขาสามคัคี ชุมชนภูไทพฒันา ชุมชนเจา้ปู่ 
ชุมชนพิทกัษธ์รรม และชุมชนตลาดราชด าเนิน ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
  “ประชาชนส่วนใหญ่ค่อนข้างเห็นด้วยกับนโยบายการหาเสียงของนายกเทศมนตรี 
ต าบลดงมะไฟ เพราะเป็นนโยบายท่ีเอื้อประโยชน์ต่อประชาชนในชุมชนนีโ้ดยตรง นโยบายท่ี
ประชาชนพึงพอใจมากท่ีสุด ได้แก่ นโยบายบายด้านพัฒนาและส่งเสริมอาชีพ การเพ่ิมรายได้ให้
ชุมชน รองลงมานโยบายเกี่ยวกับการจัดส่ิงแวดล้อม การรักษาความสะอาดด้านสุขภาพอนามัยใน
ชุมชน และนโยบายด้านการรักษาขนบธรรมเนียมประเพณี วัฒนธรรมในท้องถ่ิน ประชาชนท่ีมี
ความพึงพอใจนโยบายการหาเสียงมีค่อนข้างน้อย และเป็นกลุ่มท่ีขัดแย้งกับการหาเสียงการเลือกตั้ง
ของนายกเทศมนตรี” 

(ผู้กลุ่มตัวแทนน าแต่ละชุมชน,สัมภาษณ์ 1 พฤศจิกายน 2562) 
 
  ผูน้ าชุมชนศรีทศัน์พฒันา ชุมชนสุขส าราญ ชุมชนใจกลางสร้างธรรม ชุมชนหนอง
แวงสามคัคี ชุมชนขา้วปุ้นเศรษฐกิจ และชุมชนอนามยัหลกัเมือง ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
  “ผู้น าชุมชนท้ัง 6 ชุมชนและสมาชิกในชุมชนโดยส่วนใหญ่ค่อนข้างเห็นด้วยและมี
ความพึงพอใจค่อนข้างมากในนโยบายการหาเสียงเลือกตั้งของนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟ  
การแถลงนโยบายผู้สมัครได้ลงพื้นท่ีด้วยตนเอง นายพัชรพล เกตวงษาเป็นคนนอบน้อมถ่อมตน  
ไม่ถือตัว มีความเป็นกันเองกับประชาชนค่อนข้างมาก ท าให้การหาเสียงและท าให้การเข้าถึง
ประชาชนได้ง่าย นโยบายท่ีโดนใจมากท่ีสุด ได้แก่ นโยบายด้านการพัฒนาอาชีพ การส่งเสริม
รายได้ การหางานให้คนว่างงาน นโยบายด้านการจัดการส่ิงแวดล้อม ความสะอาด การรักษาสุขภาพ
อนามยั การจัดการศึกษาในชุมชน นโยบายการให้บริการอย่างรวดเร็วต่อผู้รับบริการ” 

(กลุ่มตัวแทนผู้น าแต่ละชุมชน,สัมภาษณ์ 1 พฤศจิกายน 2562) 
 
 
  ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลโดยการสนทนากลุ่ม ใช้นโยบายการพฒันาดา้นโครงสร้าง
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พื้นฐานเป็นการพฒันาดา้นสาธารณูปโภคเพื่อขจดัความเดือดร้อนของพี่น้องประชาชนในต าบล 
ดงมะไฟ ใหไ้ดรั้บความพึงพอใจต่อการพฒันาอยา่งสูงสุด 
 1.3 ประเด็นสารด้านตัวตนของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ 
  นายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ เป็นคนท่ีมีความซ่ือสัตย ์มีความเท่ียงธรรม มีความ
สุภาพนอบนอ้มถ่อมตน มีวสิัยทศัน์กวา้งไกล สามรถพฒันาบา้นเมืองไดอ้ยา่งชาญฉลาด และมีความ
สงบสุข ชอบช่วยเหลือผูอ่ื้นดว้ยความจริงใจอย่างแทจ้ริง ภาพลกัษณ์ของนายกเทศมนตรีจึงเป็นท่ี
ยอมรับของประชาชน 
 
  “เป็นคนซ่ือสัตย์ นอบน้อมถ่อมตน และมีความชอบธรรม มีความเป็นกันเองกับ
ประชาชนในพืน้ท่ี เข้ากับประชาชนได้ทุกระดับเป็นคนติดดิน เข้าใจปัญหาและสามารถแก้ปัญหา
ได้อย่างรวดเร็ว ดูแลผู้สูงอายแุละดูแลคนพิการอย่างสม า่เสมอ” 

(พัชรพล เกตวงษา,สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562) 
 
  “ในความเห็นส่วนตัวของผมนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ เป็นคนซ่ือสัตย์  
นอบน้อมถ่อมตนมคีวามรักและมคีวามเป็นกันเอง สามารถเข้ากับประชาชนได้เป็นอย่างดี และชอบ
ช่วยเหลือผู้ ท่ีมคีวามเดือดร้อนได้ระดับหน่ึงครับ” 

(ชงธรรม ไผ่ตาแก้ว,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562)  
 
  “นายกเทศมนตรีเป็นคนท่ีเข้ากับประชาชนง่าย ไม่ถือตัว มีความซ่ือสัตย์ และนอบ
น้อมถ่อมตน มแีนวคิดใหม่ ๆในการพัฒนาบ้านเมืองครับ” 

(ไพโรจน์ พลไชย,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562) 
 
  “สวัสดีครับผมนายแผนศรี แสนหมู ผู้ ใหญ่บ้านดงมะไฟสามัคคี หมู่  13 ผมรู้ว่า
นายกเทศมนตรีเป็นไม่ถือตัว พูดจาอ่อนหวานมีความถ่อมตัวสุด ๆ เข้ากับชาวบ้านได้เป็นอย่างดี 
ชอบเข้าร่วมกิจกรรมและงานพิธีส าคัญ ๆในชุมชนเสมอ คอยแนะน าและแก้ปัญหาให้ได้ในระดับ
หน่ึง ส่ิงหน่ึงท่ีผมชอบมากคือการดูแลผู้ สูงอายุและเบีย้ยังชีพผู้ สูงอายุ ในเทศกาลวันปีใหม่ และ
สงกรานต์จะมขีองเลก็ ๆน้อยแจกผู้สูงอายคุรับ” 

(แผนศรี แสนหูม,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562)  
 
  “นายกเทศมนตรีเป็นคนติดดินไม่ถือตัวครับ” 
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(ประเสริฐ แสนหูม,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562) 
 
  “นายกเทศมนตรีเป็นคนดี มีน ้าใจ มีความซ่ือสัตย์ ชอบช่วยเหลือคนยากจน 
และช่วยเหลือเกษตรกรเม่ือประสบปัญหาน า้ท่วมหรือขาดแคลนน า้ หาทุนให้นักเรียนในการศึกษา 
จะดูแลผู้สูงอายแุละเบีย้ยงัชีพอยู่เสมอค่ะ” 

(นางชรัญญา  ไพทยากรณ์,สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562) 
 
  “ผมคิดว่านายกเทศมนตรีเป็นคนดี มีความซ่ือสัตย์ มีน า้ใจ ชอบช่วยเหลือคนท่ี
ประสบปัญหาได้ในระดับหน่ึง เป็นผู้ ท่ีมวิีสัยทัศน์กว้างไกล และสามารถพัฒนาบ้านเมืองให้มีความ
สงบสุขได้อย่างแน่นอนครับ” 

 (นายบุญไท  เกตวงษา,สัมภาษณ์ 25 กันยายน 2562) 
 
  “ในความเห็นส่วนตัวของดิฉันนายกเทศมนตรีเป็นคนน่ารัก มีน า้ใจ พูดจาสุภาพ
นอบน้อมถ่อมตน พูดง่าย ๆ เป็นคนติดดิน ชอบร่วมงานประเพณีต่าง ๆในงานเทศกาลในหมู่ บ้าน 
และบริจาคเงินสนับสนุนการศึกษา และบ ารุงวดัอย่างสม า่เสมอค่ะ” 

(นางสิรินยา  เสียงเลิศ,สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562) 
 
  “นายกเทศมนตรีเป็นคนดี มีน ้าใจจริงท่ีๆช่วยเหลือผม เม่ือผมมีปัญหาด้าน
การเกษตร การท านาท่ีขาดแคลนน า้ ท่านให้ผมยืมเคร่ืองสูบน า้พญานาค นายกและลูกน้องมาช่วย
สูบน า้เข้านาจนต้นข้าวของผมไม่ตาย นายกเป็นคนติดดินจริง ๆ ครับ” 

(นายอภิวชัราวธุ ศักด์ิสุจริต,สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562) 
 
  “โดยส่วนตัวแล้วนายกเทศมนตรีเป็นคนซ่ือสัตย์ มีน ้าใจ มีความสุภาพนอบ 
น้อมถ่อมตน ชอบช่วยเหลือผู้ อ่ืนด้วยความจริงใจเสมอคะ” 

(นางร่วมสมยั  แสนหูม, สัมภาษณ์ 30 กันยายน 2562) 
 
  ขอ้มูลโดยการสนทนากลุ่มในเร่ือง รูปแบบส่ือท่ีใชใ้นในการหาเสียงเลือกตั้งในปี 
พ.ศ.2554 มีรายละเอียดในแต่ละกลุ่ม ดงัน้ี 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟ หมู่ 1 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
   “นายกเทศมนตรีเป็นคนท่ีเข้ากับประชาชนง่าย ไม่ถือตัว มีความซ่ือสัตย์ และ 
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นอบน้อมถ่อมตน มแีนวคิดใหม่ ๆในการพัฒนาบ้านเมือง” 
 (กลุ่มตัวแทนผู้น าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 1,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562) 

 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟพฒันา หมู่ 12 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
   “นายกเทศมนตรีเป็นคนน่ารัก มีน า้ใจ พูดจาสุภาพนอบน้อมถ่อมตน พูดง่าย ๆ 
เป็นคนติดดิน ชอบร่วมงานประเพณีต่าง ๆในงานเทศกาลในหมู่ บ้าน และบริจาคเงินสนับสนุน
การศึกษา” 

(กลุ่มตัวแทนผู้น าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 12,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562) 
 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟสามคัคี หมู่ 13 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
  “นายกเทศมนตรีเป็นคนดี มีน า้ใจชอบช่วยเหลือการเกษตรเป็นคนน่ารัก  พูดจา
สุภาพนอบน้อมถ่อมตน พูดง่าย ๆ เป็นคนติดดิน ชอบร่วมงานประเพณีต่าง ๆในงานเทศกาลใน
หมู่บ้าน และบริจาคเงินสนับสนุนการศึกษา” 

(ผู้กลุ่มตัวแทนน าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 13,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562) 
 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าชุมชนเทศบาล ชุมชนสุขาสามคัคี ชุมชนภูไทพฒันา ชุมชนเจา้ปู่ 
ชุมชนพิทกัษธ์รรม และชุมชนตลาดราชด าเนิน ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
  “นายกเทศมนตรีเป็นคนดี มีน า้ใจ มีความซ่ือสัตย์ ชอบช่วยเหลือคนยากจน และ
ช่วยเหลือเกษตรกรเม่ือประสบปัญหาน า้ท่วมหรือขาดแคลนน า้  หาทุนให้นักเรียนในการศึกษา จะ
ดูแลผู้ สูงอายุ นายกเทศมนตรีเป็นคนท่ีเข้ากับประชาชนง่าย ไม่ถือตัว  และนอบน้อมถ่อมตน มี
แนวคิดใหม่ ๆในการพัฒนาบ้านเมืองครับ” 

(ผู้กลุ่มตัวแทนน าแต่ละชุมชน,สัมภาษณ์ 1 พฤศจิกายน 2562) 
 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าชุมชนศรีทศัน์พฒันา ชุมชนสุขส าราญ ชุมชนใจกลางสร้างธรรม 
ชุมชนหนองแวงสามคัคี ชุมชนขา้วปุ้นเศรษฐกิจ และชุมชนอนามยัหลกัเมือง ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
  “นายกเทศมนตรีเป็นคนซ่ือสัตย์ นอบน้อมถ่อมตน และมีความชอบธรรม มีความ
เป็นกันเองกับประชาชนในพื้นท่ี เข้ากับประชาชนได้ทุกระดับเป็นคนติดดินเข้าใจปัญหาและ
สามารถแก้ปัญหาได้อย่างรวดเร็ว” 

  (กลุ่มตัวแทนผู้น าแต่ละชุมชน,สัมภาษณ์ 1 พฤศจิกายน 2562) 
  ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลโดยการสนทนากลุ่ม นายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟ เป็นคนท่ี
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มีความซ่ือสัตย ์มีความเท่ียงธรรม มีความสุภาพนอบนอ้มถ่อมตน มีวิสัยทศัน์กวา้งไกล สามรถพฒันา
บา้นเมืองไดอ้ยา่งชาญฉลาด และมีความสงบสุข ชอบช่วยเหลือผูอ่ื้นดว้ยความจริงใจอยา่งแทจ้ริง 
 1.4 ประเด็นสารด้านผลงานทีผ่่านมา 
  ดา้นโครงสร้างพื้นฐานต่างๆ ไดแ้ก่ ถนน ประปา ไฟฟ้า การสร้างงาน บริการดา้น
สาธารณสุข และสนบัสนุนการศึกษาขั้นพื้นฐาน 
  นโยบายหาเสียงเลือกตั้งนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟ ใช้นโยบายการพฒันา 
ด้านโครงสร้างพื้นฐานเป็นการพฒันาด้านสาธารณูปโภคเพื่อขจัดความเดือดร้อนของพี่น้อง
ประชาชนในต าบลดงมะไฟ ให้ได้รับความพึงพอใจต่อการพัฒนาอย่างสูงสุด บริการด้าน
สาธารณสุข ด้านการศึกษา พฒันาด้านเศรษฐกิจ เป็นการพฒันาด้านให้ประชาชนมีอาชีพและ 
เพิ่มรายได ้ 
 
  “การให้ความรู้ในการสร้างรายได้ให้ชาวบ้านทุกกลุ่มอาชีพโดยการน าผู้ ท่ีมคีวามรู้
ทางด้านต่างๆอาทิเช่น นักวิชาการ นักธุรกิจ มาให้ความรู้ให้กับชาวบ้านและประชาขนในพืน้ท่ี 
ส่วนการดูแลผู้ สูงอายุและเบีย้ยังชีพผู้ สูงอายุเรามี อสม.ช่วยในการด าเนินงานซ่ึงสอดคล้องกับ
นโยบายของรัฐบาลสามารถแก้ปัญหาให้ชาวบ้านได้รับเบีย้ยังชีพได้รวดเร็วขึน้ ด้านการช่วยเหลือ
คนยากจน และคนพิการเทศบาลต าบลดงมะไฟมโีรงพยาบาลประจ าต าบล ซ่ึงเป็นหน่วยงานหลักใน
การช่วยเหลือคนยากจน และคนพิการ และกองสาธารณสุขจะเป็นหน่วยงานท่ีติดตามและดูแล
บุคคลเหล่านี”้ 

(พัชรพล เกตวงษา, สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562) 
 
  “นโยบายท่ีก าหนดขึน้เป็นนโยบายท่ีสามารถท าให้เกิดเป็นรูปธรรมท่ีชัดเจน เช่น 
นโยบายการให้บริการชุมชน ส่งเสริมการสร้างงาน และสนับสนุนด้านการศึกษา” 

(ทรงศักด์ิ เริงฤทธ์ิ,สัมภาษณ์ 3 สิงหาคม 2562) 
 
  “ดิฉันเห็นด้วยกับนโยบายการหาเสียงเลือกตั้งของนายกเทศมนตรี สามารถน าไป
ปฏิบัติมองเห็นเป็นรูปธรรม คือ การส่งเสริมด้านอาชีพในชุมชน การส่งเสริมให้ความรู้แก่กลุ่ม
เกษตรและแก้ไขปัญหาให้แก่เกษตรกรท่ีมีปัญหาด้านน า้ท่วมหรือขาดแคลนเร่ืองน า้ สนับสนุนด้าน
การศึกษาและผู้ด้อยโอกาสทางการศึกษา ดูแลผู้สูงอาย ุและเบีย้ยงัชีพผู้สูงอายุ” 

(จันทร์เพญ็ ออนทสีหา,สัมภาษณ์ 3 สิงหาคม 2562) 
  “นโยบายท่ีใช้ในการหาเสียงเป็นนโยบายท่ีชัดเจนในการพัฒนาท้องถ่ิน และให้
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ประชาชนมส่ีวนร่วมในการพัฒนา ท าให้ประชาชนมีความภูมิใจท่ีได้มส่ีวนช่วยบ้านเมือง” 
(วิชิต  ชุมปัญญา, สัมภาษณ์ 5 สิงหาคม 2562) 

 
  “ผมเห็นด้วยกับนโยบายโครงสร้างพืน้ฐาน การพัฒนาทุกด้าน น า้ไหล ไฟสว่าง 
ทางสะดวก การให้สวัสดิการด้านสุขภาพ การอนุรักษ์ธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม การรักษาอนุรักษ์
วัฒนธรรม การบ ารุงศาสนา การดูแลใสใจ ห่วงใย สตรี เด็ก เยาวชนและผู้ สูงอายุ และการให้
ประชาชนเข้ามามส่ีวนร่วมในการพัฒนาบ้านเมือง”  

(บุญสม จันทร์เพง็เพญ็,สัมภาษณ์  5 สิงหาคม 2562) 
 
  “ดิฉันคิดว่าการใช้นโยบายด้านพัฒนาสาธารณูปโภค น า้ไหล ไฟสว่างทางสะดวก 
พัฒนาด้านสังคม ด้านสุขภาพอนามยั ความสะอาด ด้านการรักษาความสะอาดและความปลอด ด้าน
การพัฒนาด้านอาชีพ การส่งเสริมรายได้ในชุมชน จะช่วยลดปัญหาการว่างานได้ นโยบายด้านการ
อนุรักษ์ธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม การรักษาขนบธรรมเนียมประเพณีของท้องถ่ิน ส่ิงเหล่านีท้ าให้
ประชาชนเลือกนายพัชรพล เกตวงษาเป็นนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ”  

 (จุลนาฎ พรหมดิเรก,สัมภาษณ์ 5 สิงหาคม 2562) 
 
  “เลือกนายพัชรพล เกตวงษา เพราะนโยบายแก้แล้ง โดยการท าโครงการชลประ
ระบบท่อน า้ ได้ประโยชน์ต่อการท านามาก เพราะได้อาศัยเคร่ืองสูบน า้พญานาค สูบน า้ท านาปี มี
เคร่ืองสูบน า้ให้บริการ ท าให้ท านาได้ปีละสองคร้ัง” 

(แผนศรี แสนหูม,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562) 
 
  “นโยบายของนายพัชรพล มีความชัดเจนทุก ๆ ด้าน ไม่ว่า ด้านสาธรณูปโภค ด้าน
การศึกษา ด้านสุขภาพและความปลอดภัย ด้านการพัฒนาอาชีและส่งเสริมรายได้ ในการท าตลาด
ชุมชนลดปัญหาการว่างงาน และการใส่ใจ ห่วงใย สตรี เดก็ เยาวชน ผู้สูงอายแุละคนพิการ”  

(ประเสริฐ แสนหูม,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562) 
 
  “ชอบนโยบายการหาเสียงของนายก ด้านการพัฒนาอาชีพและการส่งเสริมรายได้
ให้กับชุมชน จัดตลาดกลางสินค้าโดยไม่ผ่านพ่อค้าคนกลาง รายได้ได้รับเตม็ ๆ” 

(นางร่วมสมยั  แสนหูม, สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562) 
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  "ดิฉันคิดว่านโยบายการหาเสียงคร้ังท่ีผ่านมาท่ีเห็นได้ชัดเจน คือ การส่งเสริม
อาชีพให้แก่เกษตรกรการส่งเสริมพัฒนาด้านอาชีพโดยการจัดอบรม การส่งเสริมและหารายได้ 
ในชุมชน สนับสนุนด้านการศึกษา การดูแลผู้สูงอายุและเบีย้ยงัชีพผู้สูงอาย ุการปรับปรุงถนนและมี
ไฟฟ้าทุกหมู่บ้านในต าบลดงมะไฟ”  

(นางสิรินยา  เสียงเลิศ,สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562) 
 
  “ผมดูแล้วเห็นว่าการหาเสียงคร้ังท่ีผ่านมานโยบายท่ีเห็นได้ชัดเจน คือ การปรับ
ถนนและไฟฟ้าได้ท่ัวถึงการส่งเสริมและการหารายได้ให้แก่กลุ่มเกษตรกร สนับสนุนด้านการศึกษา
การให้ทุนการศึกษาแก่นักเรียนเรียนดีแต่ขาดแคลนทุนทรัพย์ สนับสนุนด้านสุขภาพอนามัยและ
ส่ิงแวดล้อม ดูแลผู้สูงอายแุละเบีย้ยงัชีพผู้สูงอาย ุดูแลคนพิการ”  

(นายบุญไท  เกตวงษา,สัมภาษณ์ 25 กันยายน 2562) 
 
  ขอ้มูลโดยการสนทนากลุ่มในประเด็นสารท่ีใช้เม่ือ ปี พ.ศ.2554 มีรายละเอียด 
ในแต่ละกลุ่ม ดงัน้ี 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟ หมู่ 1 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
  “ผู้น าชุมชนโดยส่วนใหญ่เปิดใจยอมรับนโยบายท่ีนายกเทศมนตรีเทศมนตรีต าบล
ดงมะไฟคนปัจจุบัน เพราะเป็นโยบายท่ีพูดจริงท าจริง ดังค ากล่าวท่ีว่า “น ้าไหล ไฟสว่างทาง
สะดวก” นโยบายท่ีเห็นเด่นชัดและมีความพึงพอใจค่อนข้างมาก ได้แก่ นโยบายช่วยเหลืออาชีพ
เกษตรกรท่ีขาดแคลนน า้ ได้จัดท าโครงการชลประทานระบบท่อ เพ่ือจ่ายน า้ให้เกษตรกรท าการ
เพาะปลูกได้อย่างท่ัวถึง” 

(กลุ่มตัวแทนผู้น าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 1,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562) 
 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟพฒันา หมู่ 12 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
  “นโยบายการหาเสียงของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟคนปัจจุบันเป็นนโยบายท่ี
ผู้น าชุมชนส่วนใหญ่เห็นด้วย เป็นนโยบายท่ีเอื้อประโยชน์ต่อประชาชน และสร้างความพึงพอใจ
ค่อนข้างมาก” 

(กลุ่มตัวแทนผู้น าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 12,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562) 
 
 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟสามคัคี หมู่ 13 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 



60 

  “ประชาชนส่วนใหญ่มีความพึงพอใจค่อนข้างมากในนโยบายของนายกเทศมนตรี
ต าบลดงมะไฟคนปัจจุบัน เป็นนโยบายท่ีเอื้อประโยชน์โดยตรงแก่ประชาชนโดยเฉพาะนโยบาย
ด้านการดูแลผู้ สูงอายุ เบีย้ยังชีพ คนพิการ นโยบายด้านการพัฒนาอาชีพ เพ่ือส่งเสริมรายได้ให้
ตนเองและครอบครัว ลดปัญหาการว่างงาน นโยบายด้านการจัดระบบน า้เพ่ือการเกษตร” 

  (ผู้กลุ่มตัวแทนน าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 13,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562) 
 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าชุมชนเทศบาล ชุมชนสุขาสามคัคี ชุมชนภูไทพฒันา ชุมชนเจา้ปู่ 
ชุมชนพิทกัษธ์รรม และชุมชนตลาดราชด าเนิน ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
  “ผู้น าชุมชนโดยส่วนใหญ่เปิดใจรับนโยบายของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ 
ค่อนข้างมาก ประชาชนส่วนใหญ่ในชุมชนมีหลากหลายอาชีพ จากนโยบายท่ีได้ผลตอบรับมาก
ท่ีสุด ได้แก่ นโยบายพัฒนาด้านอาชีพ และการส่งเสริมอาชีพ ท าให้ประชาชนมีรายได้เพ่ิมขึน้ 
สนับสนุนสินค้าในตลาดชุมชน ชุมชนท าชุมชนใช้ รองลงมานโยบายด้านการสนับสนุนและ
ส่งเสริมด้านการศึกษา ด้านการส่งเสริมการรักษาสุขภาพอนามัยและส่ิงแวดล้อม และนโยบาย 
ด้านศาสนา วฒันธรรมและรักษาขนบธรรมเนียมประเพณีในท้องถ่ิน” 

(ผู้กลุ่มตัวแทนน าแต่ละชุมชน,สัมภาษณ์ 1 พฤศจิกายน 2562) 
 
  ผูน้ าชุมชนศรีทศัน์พฒันา ชุมชนสุขส าราญ ชุมชนใจกลางสร้างธรรม ชุมชนหนอง
แวงสามคัคี ชุมชนขา้วปุ้นเศรษฐกิจ และชุมชนอนามยัหลกัเมือง ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่วา่ 
  “ประชาชนส่วนใหญ่มีความพึงพอใจค่อนข้างมากในนโยบายของนายกเทศมนตรี 
ต าบลดงมะไฟคนปัจจุบัน เป็นนโยบายท่ีเอื้อประโยชน์โดยตรงแก่ประชาชนโดยเฉพาะนโยบาย
ด้านการดูแลผู้สูงอาย ุ นโยบายด้านการจัดระบบน า้เพ่ือการเกษตร”  

(กลุ่มตัวแทนผู้น าแต่ละชุมชน,สัมภาษณ์ 1 พฤศจิกายน 2562) 
 
  ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลโดยการสนทนากลุ่ม นโยบายการพฒันาด้านโครงสร้าง
พื้นฐานเป็นการพฒันาดา้นสาธารณูปโภคเพื่อขจดัความเดือดร้อนของพี่นอ้งประชาชน  
 
 
 
 

ส่วนที ่2 รูปแบบส่ือทีใ่ช้เพ่ือการหาเสียงเลือกตั้งของนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟ  
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 อ าเภอเมือง จังหวดัสกลนคร 
 

 ประกอบด้วยรูปแบบส่ือทีใ่ช้ในการหาเสียงมี 2 รูปแบบหลกัคือ 
 1. ส่ือดั้งเดิม ไดแ้ก่ การเดินเคาะประตูบา้นแนะน าตวั แผน่พบั ป้ายโฆษณา รถแห่ ใบปลิว 
การปราศรัย การส่ือสารดว้ยค าขวญั การใชส้ต๊ิกเกอร์หาเสียงและส่ือบุคคลใกลชิ้ดเป็นแกนน าหรือ
หวัคะแนน และส่ือบุคคล 
 2. ส่ือใหม่ ไดแ้ก่ การใชข้อ้ความสั้น หรือ เอสเอม็เอส 
  2.1 รูปแบบส่ือดั้งเดิมทีผู้่สมัครใช้ในการหาเสียงเลือกตั้งในปี พ.ศ. 2554 
   การท าความคุน้เคยกบัประชาชนในการเคาะประตูบา้นเป็นรูปแบบส่ือท่ีแสดงถึง
ความจริงใจ และไดผ้ลดีในการเขา้ถึงประชาชน ส่ืออ่ืนท่ีนายกเทศมนตรีใช้ก็จะมีแผ่นพบั ใบปลิว 
ป้ายโฆษณา การลงพื้นท่ีในการปราศรัย รถแห่ และการใชบุ้คคลใกลชิ้ดเป็นแกนน าหรือหวัคะแนน 
 

   “ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งท่ีผ่านมาปี พ.ศ.2554 ท่ีผ่านมาทีมงานได้น า 
รูปแบบส่ือประเภทต่าง ๆ ได้แก่ แผ่นพับ ป้ายโฆษณา รถแห่ ใบปลิว สต๊ิกเกอร์ การปราศรัย การลง
พืน้ท่ีหาเสียง โดยใช้บุคคลใกล้ชิดร่วมกับแกนน าหรือหัวคะแนนและเข้าร่วมกิจกรรมของชุมชน
เป็นการ เชิญชวนประชาชนออกมาใช้สิทธิเลือกตั้งซ่ึงได้ผลตอบรับเป็นท่ีพอใจ ส่วนการใช้ส่ือ
สมยัใหม่ยงัไม่เป็นท่ีนิยมมากนัก ได้เฉพาะกลุ่ม” 

(พัชรพล เกตวงษา,สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562) 
 

   “การหาเสียงเลือกตั้งท่ีผ่านมาปีพ.ศ.2554 ทีมงานได้น ารูปแบบส่ือประเภทต่าง ๆ 
ได้แก่ แผ่นพับ รถแห่ ใบปลิว สต๊ิกเกอร์ ป้ายโฆษณา การปราศรัย การลงพืน้ท่ีหาเสียง โดยใช้แกน
น าหรือหัวคะแนน และเข้าร่วมกิจกรรมของชุมชน มีการใช้ส่ือสมัยใหม่เข้าช่วยเป็นบางคร้ัง เชิญ
ชวนประชาชนให้ออกมาใช้สิทธิเลือกตั้ง” 

(สถาป แสนมะฮุง ,สัมภาษณ์ 3 สิงหาคม 2562) 
 

   “ดิฉันเห็นว่าการหาเสียงเลือกตั้งปีพ.ศ.2554 ทีมงานได้น ารูปส่ือประเภทต่าง ๆ 
ได้แก่ แผ่นพับ ใบปลิว ป้ายโฆษณา สต๊ิกเกอร์ การเดินแนะน าตัวเอง การปราศรัยแสดงวิสัยทัศน์ 
การลงหาเสียงโดยใช้บุคคลท่ีใกล้ชิดร่วมกับแกนน าหรือหัวคะแนน เข้าร่วมกิจกรรมในต าบล เชิญ
ชวนประชาชนให้ออกมาใช้สิทธิเลือกตั้ง การใช้ส่ือใหม่ เช่น โทรศัพท์เคล่ือนท่ีคุยการแสดง
วิสัยทัศน์ของทีมงานกับเพ่ือน ๆ”  

(จันทร์เพญ็ อนนทสีหา, สัมภาษณ์ 3 สิงหาคม 2562) 
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  “การหาเสียงเลือกตั้งปีพ.ศ.2554 ท่ีผ่านมาทีมงานได้น ารูปแบบส่ือประเภทต่าง ๆ 
ได้แก่ แผ่นพับ ใบปลิวป้ายโฆษณา สต๊ิกเกอร์ การเดินแนะน าตัวเอง การปราศรัยแสดงวิสัยทัศน์ 
การลงหาเสียงโดยใช้บุคคลท่ีใกล้ชิดร่วมกับ แกนน าหรือหัวคะแนน เข้าร่วมกิจกรรมในต าบล” 

(วิชิต  ชุมปัญญา,สัมภาษณ์ 5 สิงหาคม 2562) 
 
  “ผมคิดว่าการหาเสียงเลือกตั้งปีพ.ศ.2554 ท่ีผ่ านมาทีมงานได้น ารูปแบบส่ือ
ประเภทต่าง ๆ ได้แก่ แผ่นพับ ใบปลิว ป้ายโฆษณา สต๊ิกเกอร์ การเดินแนะน าตัวเอง การปราศรัย
แสดงวิสัยทัศน์ การลงหาเสียงโดยใช้บุคคลท่ีใกล้ชิดร่วมกับ แกนน าหรือหัวคะแนน เข้าร่วม
กิจกรรมในต าบล” 
(บุญสม จันทร์เพง็เพญ็,สัมภาษณ์  5 สิงหาคม 2562) 
 
  “การหาเสียงเลือกตั้งปีพ.ศ.2554 ท่ีผ่านมา นายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟทีมงาน
ได้น ารูปแบบส่ือประเภทต่าง ๆ ใช้ในการหาเสียง ได้แก่ แผ่นพับ ใบปลิว ป้ายโฆษณา การขึน้เวที
ปราศรัยเพ่ือแสดงวิสัยทัศน์ การใช้แกนน าหรือหัวคะแนน มีส่วนร่วมในกิจกรรมของชุมชน ผมคิด
ว่ารูปแบบส่ือต่าง ๆเป็นส่ิงหน่ึงท่ีช่วยในการหาสียงประสบผลส าเร็จ” 

(ชงธรรม ไผ่ตาแก้ว,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562) 
 
  “นายพัชรพล เกตวงษา ได้เดินเคาะประตูบ้านเป็นการเข้าถึงประชาชนท่ีใกล้ชิด
ท่ีสุด ท าให้ขอความร่วมมือได้ง่ายและได้ประสิทธิภาพในการลงมือท าท่ีเป็นความร่วมมือ 
อย่างชัดเจน” 

(ไพโรจน์ พลไชย,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562) 
 
  “ผมคิดว่าคนท่ีสามารถประสานงานกับชาวบ้านได้ดีท่ีสุดกคื็อ ก านัน ผู้ใหญ่บ้าน 
เพราะมีความคุ้นเคยและคลุกคลีกับชาวบ้านอยู่ตลอดเวลา ท้ังรับเร่ืองร้องทุกข์ การประชาคม
หมู่บ้าน การพบปะสังสรรค์ การเคาะประตูบ้านในการขอความร่วมมือจากชาวบ้านนั้นไม่ใช่เร่ือง
ยาก ถ้าท าให้เห็นถึงความจริงใจ ชาวบ้านพร้อมท่ีจะให้ความร่วมมือนายกเทศมนตรีและทีมงานได้
เป็นอย่างดี” 

(แผนศรี แสนหูม,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562) 
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  “เลือกตั้งนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟปีพ.ศ.2554 ท่ีผ่านมา ตนเองได้เลือก                      
นายพัชรพล เกตวงษา เพราะชอบนโยบายหลายนโยบายและการหาเสียง มีรถหาเสียงว่ิงผ่านตลอด 
ป้ายหาเสียงมตีลอดทุกเส้นทางในเขตต าบลดงมะไฟ มกีารแจกแผ่นพับและใบปลิวด้วย”                                             

(ประเสริฐ แสนหูม,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562) 
 

  “การหาเสียงการเลือกตั้งนายกเทศมนตรีท่ีผ่านมาในปีพ.ศ.2554 นายพัชรพล 
 เกตวงษาได้เดินหาเสียงโดยเคาะประตูบ้านต้ังแต่เช้า นึกว่าใครเคาะประตูบ้าน พอเปิดประตูออกไป
ตกใจ เลยว่านายกมาท าไม ท่านนายกยกมือไหว้ แล้วบอกว่า เบอร์ 2 นะ จะได้ช่วยกันท างาน 
เพ่ือพวกเราต าบลดงมะไฟ ดิฉันดีใจมากเลยท่ีได้เจอหน้าไม่นึกว่านายกจะมาเอง ดิฉันชอบมาก 
เลยมนับอกถึงความจริงใจชอบจริง ๆ” 

(นายบุญไท  เกตวงษา,สัมภาษณ์ 25 กันยายน 2562)  
 

  ขอ้มูลโดยการสนทนากลุ่มในเร่ือง รูปแบบส่ือท่ีใชใ้นในการหาเสียงเลือกตั้งในปี 
พ.ศ. 2554 มีรายละเอียดในแต่ละกลุ่ม ดงัน้ี 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟ หมู่ 1 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
  “การหาเสียงเลือกตั้งปีพ.ศ.2554 ท่ีผ่านมาทีมงานได้น ารูปแบบส่ือประเภทต่าง ๆ 
ได้แก่ แผ่นพับ ใบปลิวป้ายโฆษณา สต๊ิกเกอร์ การเดินแนะน าตัวเอง การปราศรัยแสดงวิสัยทัศน์ 
การลงหาเสียงโดยใช้บุคคลท่ีใกล้ชิดร่วมกับ แกนน าหรือหัวคะแนน เข้าร่วมกิจกรรมในต าบล” 

(กลุ่มตัวแทนผู้น าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 1,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562) 
 

  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟพฒันา หมู่ 12 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
  “ทีมงานได้น ารูปแบบส่ือประเภทต่าง ๆ ใช้ในการหาเสียง ได้แก่ แผ่นพับ ใบปลิว 
ป้ายโฆษณา การขึน้เวทีปราศรัยได้เดินเคาะประตูบ้านเป็นการเข้าถึงประชาชนท่ีใกล้ชิดท่ีสุด ท าให้
ขอความร่วมมือได้ง่ายและได้ประสิทธิภาพในการลงมือท าท่ีเป็นความร่วมมืออย่างชัดเจน” 

(กลุ่มตัวแทนผู้น าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 12,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562) 
 

  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟสามคัคี หมู่ 13 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
   “ชอบนโยบายหลายนโยบายและการหาเสียง มีรถหาเสียงว่ิงผ่านตลอด ป้ายหา
เสียงมตีลอดทุกเส้นทางในเขตต าบลดงมะไฟ มกีารแจกแผ่นพับและใบปลิวด้วย” 

(ผู้กลุ่มตัวแทนน าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 13,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562) 
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  กลุ่มตวัแทนผูน้ าชุมชนเทศบาล ชุมชนสุขาสามคัคี ชุมชนภูไทพฒันา ชุมชนเจา้ปู่ 
ชุมชนพิทกัษธ์รรม และชุมชนตลาดราชด าเนิน ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
 
  “ทีมงานได้น ารูปส่ือประเภทต่าง ๆ ได้แก่ แผ่นพับ ใบปลิว ป้ายโฆษณา สต๊ิกเกอร์ 
การเดินแนะน าตัวเอง การปราศรัยแสดงวิสัยทัศน์ การลงหาเสียงโดยใช้บุคคลท่ีใกล้ชิดร่วมกับแกน
น าหรือหัวคะแนน เข้าร่วมกิจกรรมในต าบล เชิญชวนประชาชนให้ออกมาใช้สิทธิเลือกตั้ง การใช้
ส่ือสมยัใหม่ เช่น โทรศัพท์เคล่ือนท่ี” 

(ผู้กลุ่มตัวแทนน าแต่ละชุมชน,สัมภาษณ์ 1 พฤศจิกายน 2562) 
 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าชุมชนศรีทศัน์พฒันา ชุมชนสุขส าราญ ชุมชนใจกลางสร้างธรรม 
ชุมชนหนองแวงสามคัคี ชุมชนขา้วปุ้นเศรษฐกิจ และชุมชนอนามยัหลกัเมือง ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
  “รูปแบบส่ือประเภท ต่าง ๆ ได้แก่ แผ่นพับ ใบปลิว ป้ายโฆษณา สต๊ิกเกอร์ การเดิน
แนะน าตัวเอง การปราศรัยแสดงวิสัยทัศน์ การลงหาเสียงโดยใช้บุคคลท่ีใกล้ชิดร่วมกับ แกนน าหรือ
หัวคะแนน เข้าร่วมกิจกรรมในต าบล” 

(กลุ่มตัวแทนผู้น าแต่ละชุมชน,สัมภาษณ์ 1 พฤศจิกายน 2562) 
 
  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลโดยการสนทนากลุ่ม การท าความคุ้นเคยกับประชาชน 
ในการเคาะประตูบา้นเป็นรูปแบบส่ือท่ีแสดงถึงความจริงใจ และไดผ้ลดีในการเขา้ถึงประชาชน  
ส่ืออ่ืนท่ีนายกเทศมนตรีใช้ก็จะมีแผ่นพบั ใบปลิว ป้ายโฆษณา การลงพื้นท่ีในการปราศรัย รถแห่ 
และการใชบุ้คคลใกลชิ้ดเป็นแกนน าหรือหวัคะแนน 
 
 2.2 รูปแบบส่ือดั้ งเดิมที่ประชาชนให้การสนับสนุนในการหาเสียงเลือกตั้ งเม่ือปี 
พ.ศ.2554 
  ส่ือท่ีใชไ้ดดี้ท่ีสุดในการเลือกตั้งคร้ังน้ีประสบผลส าเร็จ คือ ส่ือบุคคลโดยการเคาะ
ประตูบา้นเพื่อแนะน าตวัเอง รองลงมาจะเป็นการลงพื้นท่ีเพื่อปราศรัยแสดงวิสัยทศัน์ แจกแผน่พบั 
ใบปลิว ป้ายโฆษณา รถแห่ การเลือกตั้งท่ีขาดไม่ไดคื้อบุคคลใกลชิ้ดแกนน าหรือหวัคะแนน ส่ือใหม่ 
ส่ือสังคมออนไลน์ จะมีนอ้ยเพราะชาวบา้นไม่ค่อยมีโทรศพัทใ์ชจึ้งใชไ้ดเ้ฉพาะบางกลุ่มเท่านั้น 
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  “ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งท่ีผ่านมาปี พ.ศ.2554 ท่ีผ่านมา ส่ือท่ีน ามาใช้ในการ
รณรงค์หาเสียงเลือกตั้งท่ีได้ผลมากคือ การเดินหาเสียงด้วยตนเองโดยการเคาะประตูบ้านสามารถ
เข้าถึงประชาชนได้และรับรู้เร่ืองราวเกี่ยวกับปัญหาในแต่ละชุมชน การลงพืน้ท่ีคร้ังนีม้าพร้อมกับ
ป้ายโฆษณาหาเสียง แผ่นพับ ใบปลิว สต๊ิกเกอร์หาเสียง พร้อมกับทีมงานรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง” 

 (พัชรพล เกตวงษา,สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562) 
 

  “ดิฉันเห็นด้วยกับการเคาะประตูบ้านท าให้เรารับรู้ปัญหาของชาวบ้านได้เป็น 
อย่างดี นอกจากนั้นส่ิงส าคัญท่ีสุดในการหาเสียงก็คือความรักท่ีจะช่วยเหลือเขาจริง ๆและการใช้
แกนน าหรือหัวคะแนนท่ีเป็นผู้ใกล้ชิดกับชาวบ้าน” 

(จันทร์เพญ็ อนนทสีหา, สัมภาษณ์ 3 สิงหาคม 2562) 
 

  “การลงพืน้ท่ีเป็นการแนะน าตัวเองและการเข้าร่วมกิจกรรมต่าง ๆ ท่ีจัดขึน้เป็น
ส่วนหน่ึงในการเข้าถึงประชาชน เราสามารถรับรู้ปัญหาขอชาวบ้านได้เป็นอย่างดี ป้ายโฆษณา แผ่น
พับ ใบปลิว และรถแห่ แกน าหรือหัวคะแนนเป็นส่ือท่ีใช้ในการหาเสียงในคร้ังนีด้้วย” 

(วิชิต  ชุมปัญญา, สัมภาษณ์ 5 สิงหาคม 2562) 
 

  “การรณรงค์หาเสียงการเลือกตั้งในคร้ังนี ้ดิฉันและทีมงานได้ใช้แผ่นพับ ใบปลิว 
ป้ายโฆษณา รถแห่ การแนะน าตัวเอง การขึน้ปราศรัยแสดงวิสัยทัศน์ และการเข้าร่วมกิจกรรมต่าง ๆ
เพ่ือสร้างความคุ้นเคยกับชาวบ้าน” 

(จุลนาฎ พรหมดิเรก,สัมภาษณ์ 5 สิงหาคม 2562) 
 

  “ผมเห็นด้วยกับการเคาะประตูบ้านของท่านนายกและทีมงานเพราะเป็นการบ่ง
บอกของความจริงใจท่ีจะรับรู้ปัญหาของชาวบ้าน นอกจากนั้นกจ็ะมีแผ่นพับ ใบปลิว ป้ายโฆษณา 
รถแห่ตามถนนในหมู่บ้าน” 

(ชงธรรม ไผ่ตาแก้ว,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562) 
 

  “ขณะท่ีผมนอนพักผ่อนตอนกลางวันมีคนมาเคาะประตูบ้าน เปิดประตูออกไปก็
ตกใจมากเพราะนึกไม่ถึงว่านายกจะมาเอง นายกบอกว่ามาเยี่ยมเราต้องช่วยกันพัฒนาบ้านเมือง
ด้วยกันเพ่ือความสุขของประชาชน นายกฝากเบอร์ 2 นะ และยังฝากแผ่นพับ ใบปลิว สต๊ิกเกอร์ 
เพ่ือแจกให้ลูกบ้านของผม” 
(ไพโรจน์ พลไชย,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562)  
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  “ส่ือท่ีนายกใช้ในการหาเสียงคร้ังนี ้ส่ือท่ีดีท่ีสุดคือตัวของนายกและทีมงานท่ีจะลง
พืน้ท่ีเพ่ือสร้างความคุ้นเคยกับชาวบ้าน นอกจากนั้นกจ็ะเป็นแผ่นพับ ใบปลิว สต๊ิกเกอร์ ป้ายโฆษณา 
รถแห่” 

(แผนศรี แสนหูม,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562) 
 
“ผมคิดว่าการหาเสียงของนายกจะใช้ป้ายโฆษณา แผ่นปลิว ปลิวปลิว รถแห่ หัวคะแนน การแนะน า
ตัวเอง การลงพืน้ท่ีปราศรัย ท่ีประทับใจผมมากท่ีสุดคือการเคาะประตูเป็นการเข้าถึงประชาชนและ
สร้างความจริงใจมากท่ีสุด ผมประทับใจมาก” 

(ประเสริฐ แสนหูม,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562) 
 
  “ขณะท่ีผมนั่งขายของท่ีตลาด ผมตกใจมากท่ีท่านนายกยกมือไหว้และแนะน า
ตัวเองว่า ผมนายพัชรพล เกตวงษาจะสมคัรลงรับเลือกตั้ง ขอแรงเชียร์ด้วย และกใ็ห้เบอร์ 2 แจกแผ่น
พับ ใบปลิว สต๊ิกเกอร์ และบอกว่าเราต้องช่วยกันพัฒนาบ้านเรานะเพ่ือความสุขของบ้านเรา  
ผมประทับใจมากในความเป็นกันเองของนายก” 

(นายบุญไท เกตวงษา,สัมภาษณ์ 25 กันยายน 2562) 
 
  “การหาสียงเลือกตั้งคร้ังนีส่ื้อท่ีนายกและทีมงานใช้ ได้แก่ แผ่นพับ ใบปลิว 
สต๊ิกเกอร์ ป้ายโฆษณาและรถแห่ นอกจากนั้นนายกได้ใช้หัวคะแนน และการลงพืน้ท่ีแนะน าตัวเอง
และทีมงาน” 
(นางค ามา อว้นอินทร์, สัมภาษณ์  25 กันยายน 2562) 
 
  “นายกเป็นคนซ่ือสัตย์และถ่อมตัวมากผมชอบท่ีมีความเป็นกันเองและเข้าร่วม
กิจกรรมท่ีคร้ังท่ีชุมชนจัดขึน้ การหาเสียงนายกและทีมงานจะลงพืน้ท่ีเพ่ือ แนะน าตัวเองและทีมงาน 
แจกแผ่นพับ ใบปลิวขอแรงเชียร์ด้วย และก็ให้เบอร์ 2 บัตรแนะน าตัวพร้อมถามความต้องการให้
ช่วยเหลือด้านการเกษตรอะไรบ้าง จะมป้ีายโฆษณาติดตามถนน และรถแห่“ 

(นายอภิวชัราวธุ ศักด์ิสุจริต,สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562) 
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  ขอ้มูลโดยการสนทนากลุ่มในเร่ือง รูปแบบส่ือท่ีใชใ้นในการหาเสียงเลือกตั้งในปี 
พ.ศ.2554 มีรายละเอียดในแต่ละกลุ่ม ดงัน้ี 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟ หมู่ 1 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
  “การลงพื้นท่ีเป็นการแนะน าตัวเองและการเข้าร่วมกิจกรรมต่าง ๆ ท่ีจัดขึน้เป็น
ส่วนหน่ึงในการเข้าถึงประชาชน เราสามารถรับรู้ปัญหาขอชาวบ้านได้เป็นอย่างดี ป้ายโฆษณา แผ่น
พับ ใบปลิว และรถแห่ แกน าหรือหัวคะแนนเป็นส่ือท่ีใช้ในการหาเสียงในคร้ังนีด้้วย” 

(กลุ่มตัวแทนผู้น าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 1,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562) 
 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟพฒันา หมู่ 12 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
   “การเลือกตั้งในคร้ังนี ้ ทีมงานได้ใช้แผ่นพับ ใบปลิว ป้ายโฆษณา รถแห่ 
การแนะน าตัวเอง การขึ้นปราศรัยแสดงวิสัยทัศน์ และการเข้าร่วมกิจกรรมต่าง ๆ  เพ่ือสร้าง
ความคุ้นเคยกับชาวบ้าน” 

(กลุ่มตัวแทนผู้น าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 12,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562) 
 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟสามคัคี หมู่ 13 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
  “ส่ือท่ีนายกใช้ในการหาเสียงคร้ังนี ้ ส่ือท่ีดีท่ีสุดคือตัวของนายกและทีมงานท่ี 
จะลงพื้นท่ีเพ่ือสร้างความคุ้นเคยกับชาวบ้าน นอกจากนั้นก็จะเป็นแผ่นพับ ใบปลิว สต๊ิกเกอร์ ป้าย
โฆษณา รถแห่” 

(ผู้กลุ่มตัวแทนน าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 13,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562) 
 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าชุมชนเทศบาล ชุมชนสุขาสามคัคี ชุมชนภูไทพฒันา ชุมชนเจา้ปู่ 
ชุมชนพิทกัษธ์รรม และชุมชนตลาดราชด าเนิน ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
   “การหาสียงเลือกตั้งคร้ังนีส่ื้อท่ีนายกและทีมงานใช้ ได้แก่ แผ่นพับ ใบปลิว 
สต๊ิกเกอร์ ป้ายโฆษณาและรถแห่ นอกจากนั้นนายกได้ใช้หัวคะแนน และการลงพืน้ท่ีแนะน าตัวเอง
และทีมงาน” 

(ผู้กลุ่มตัวแทนน าแต่ละชุมชน,สัมภาษณ์ 1 พฤศจิกายน 2562) 
 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าชุมชนศรีทศัน์พฒันา ชุมชนสุขส าราญ ชุมชนใจกลางสร้างธรรม 
ชุมชนหนองแวงสามคัคี ชุมชนขา้วปุ้นเศรษฐกิจ และชุมชนอนามยัหลกัเมือง ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
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  “การหาเสียงของนายกจะใช้ป้ายโฆษณา แผ่นปลิว ปลิวปลิว รถแห่ หัวคะแนน 
การแนะน าตัวเอง การลงพืน้ท่ีปราศรัย ท่ีประทับใจผมมากท่ีสุดคือการเคาะประตูเป็นการเข้าถึง
ประชาชนและสร้างความจริงใจมากท่ีสุด” 

(กลุ่มตัวแทนผู้น าแต่ละชุมชน,สัมภาษณ์ 1 พฤศจิกายน 2562) 
 
  ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลโดยการสนทนากลุ่ม ส่ือท่ีใชไ้ดดี้ท่ีสุดในการเลือกตั้งคร้ังน้ี
ประสบผลส าเร็จ จะเป็นการลงพื้นท่ีเพื่อปราศรัยแสดงวิสัยทศัน์ แจกแผน่พบั ใบปลิว ป้ายโฆษณา 
รถแห่ 
 
 2.3 รูปแบบส่ือดั้งเดิมทีใ่ช้ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง ปี พ.ศ.2554 
  ส่ิงท่ีส าคญัในการหาเสียงอนัดบัแรก คือ การสร้างภาพลกัษณ์ให้กบัตวัเองสร้าง 
โลโก ้ทั้งสัญลกัษณ์และส่ิงท่ีเป็นสัญลกัษณ์ของผูส้มคัร  โดยการสร้างเอกลกัษณ์นั้นตอ้งเป็นส่ิงท่ีมี
ในตวัผูน้ั้นอยู่แล้ว ถนัดอยู่แล้ว จะเป็นธรรมชาติมากท่ีสุด ไม่ฝืน มีวิธี แล้วแสดงส่ิงนั้นออกมา 
ให้ชดัเจนมากข้ึน ดงัน้ี ไดแ้ก่ ความซ่ือสัตย ์ไม่ถือตวั มีความนอบนอ้มถ่อมตนเขา้กบัประชาชนได ้
รองลงมา คือ การท างานตามนโยบายท่ีวางไวใ้นการพฒันาชุมชน มีการปฏิบติัจริงอยา่งรวดเร็ว 
 
  “การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง ปี พ.ศ.2554ประการแรกคือการแนะน าตัวเองช่ือ 
นามสกุลการศึกษา ถ่ินก าเนิด การสร้างภาพลักษณ์ผ่านบุคลิกและการวางตัวอย่างเป็นกันเอง 
กับชาวบ้าน มีบุคลิกแบบติดดินไม่แตกต่างจากประชาชน รวมถึงการเข้าถึงประชาชนในพืน้ท่ีจริง 
เป็นท่ีพ่ึงของประชาชน ประการท่ีสอง เอานโยบายแนวคิดท่ีจะพัฒนาเขตเทศบาลท่ีสามารถท าได้
จริง มาน าเสนอให้ประชาชนได้รับทราบ” 

 (พัชรพล เกตวงษา,สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562) 
 
  “ส่ิงแรกท่ีผมท าคือการแนะน าตัวเอง การท าตัวเป็นกันเอง การเข้าร่วมกิจกรรม
ต่าง ๆ ท่ีจัดขึน้ในต าบล และการน าเสนอนโยบายแนวคิดท่ีจะพัฒนาต าบลของเรา” 

(สถาป แสนมะฮุง ,สัมภาษณ์ 3 สิงหาคม 2562) 
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  “การหาสียงเลือกตั้งปีพ.ศ.2554 ท่ีผ่านมาส่ิงหน่ึงท่ีผมค านึงมากท่ีสุดคือการใช้ 
ส่ือในการหาเสียงประการแรกคือการแนะน าตัวเอง ท าความรู้จักสร้างความคุ้นเคยให้ประชาชนใน
พื้นท่ี การใช้แผ่นพับ ใบปลิว ป้ายโฆษณา ใช้รถแห่ แจกสต๊ิกเกอร์ ใช้แกนน าเพ่ือเข้ากับชุมชน 
ส่ือเหล่านีใ้ช้ได้จนประสบผลส าเร็จ เป็นส่ิงท่ีน่าภูมิใจมากท่ีสุดในชีวิต” 

(นายทรงศักด์ิ เริงฤทธ์ิ, สัมภาษณ์ 3 สิงหาคม 2562) 
 
  “การหาเสียงเลือกตั้งนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟและทีมงานท่ีผ่านมา ส่ือท่ีเรา
ใช้มากท่ีสุดจะเป็นแผ่นพับ ใบปลิว สต๊ิกเกอร์ การขึน้เวทีปราศรัยแนะน าตัวเอง ท าป้ายโฆษณา และ
รถแห่ มกีารเดินหาเสียงโดยการเคาะประตู ส่ิงนีท้  าให้ประชาชนมคีวามพอใจมากและสนับสนุนให้
ผมและทีมงานประสบผลส าเร็จ” 

(บุญสม จันทร์เพง็เพญ็ ,สัมภาษณ์ 5 สิงหาคม 2562) 
 
  “ดิฉันต่ืนเต้นมากในการหาเสียงเลือกตั้งปีพ.ศ.2554 ท่ีผ่านมา ท าให้ดิฉันรู้ว่าส่ือท่ี
ประสบผลส าเร็จมากคือ การเคาะประตูบ้านเพ่ือรับรู้ปัญหาของชาวบ้าน เป็นส่ิงท่ีชาวบ้านชอบมาก 
และได้แจกแผ่นพับ ใบปลิว และสต๊ิกเกอร์” 

(จุลนาฎ พรหมดิเรก,สัมภาษณ์ 5 สิงหาคม 2562) 
 
  “ผมชอบมากในการเดินหาเสียงของนายกพัชรพล เกตวงษาและทีมงาน รู้สึกมี
ความเป็นกันเองมากขึน้กับชาวบ้าน การเข้าร่วมกิจกรรมต่าง ๆท่ีชุมชนจัดขึน้ นอกจากนั้นทีมงาน
ได้พูดถึงนโยบายท่ีจะช่วยพัฒนาต าบลให้มีความเจริญมากขึน้ ผมจึงตัดสินใจเลือกนายพัชรพล  
เกตวงษาและทีมงานครับ” 

(ชงธรรม ไผ่ตาแก้ว,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562) 
 
  “ผมนายไพโรจน์ พลไชย เป็นผู้ใหญ่บ้านหมู่  12 สาเหตุท่ีผมเลือกนายกและทีมงาน
คร้ังนี ้เน่ืองจากว่าทุกคนเป็นคนซ่ือสัตย์ นอบน้อมถ่อมตน เข้ากับชาวบ้านโดยไม่ถือเนือ้ถือตัว แนะน า
ตัว แจกแผ่นพับ ใบปลิวและสต๊ิกเกอร์ มกีารแห่ป้ายโฆษณาหาเสียงตามหมู่บ้านครับ”  

(ไพโรจน์ พลไชย,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562) 
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  “การหาเสียงของนายกและทีมงานในปีท่ีผ่านมา ผมชอบมากท่ีนายกและทีมงาน
ไม่ถือเนือ้ถือตัว พูดจาด้วยสีหน้ายิม้แย้มแจ่มใส แนะน าตัวเอง และพูดถึงนโยบายท่ีจะมาพัฒนา
ต าบล นายกบอกว่าพวกเราทุกคนต้องช่วยกันนะ แจกแผ่นพับ ใบปลิว สต๊ิกเกอร์ ผมชอบมาก 
ท่ีท่านกับทีมงานเข้าร่วมกิจกรรมทางศาสนาและศิลปวัฒนธรรมเสมอ ผมจึงชักชวนทุกคน
ลงคะแนนเสียงให้ครับ” 

(แผนศรี แสนหูม,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562) 
 
  “ผมชอบมากในการหาเสียงของนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟและคณะ ท่ีเดิน
เคาะประตูบ้านเพ่ือรับรู้ปัญหาท่ีเกิดขึน้จะได้น าไปแก้ไข นอกจากนั้นได้แจกแผ่นพับ ใบปลิวและ
สต๊ิกเกอร์ และขอให้ผมได้ช่วยอธิบายให้ลูกบ้านทราบและลงไปใช้สิทธิในการเลือกตั้งครับ” 

(ประเสริฐ แสนหูม,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562) 
 
  “ส่ิงหน่ึงท่ีผมชอบในการหาเสียงของนายกและทีมงานคือความเป็นกันเองไม่ถือ
ตัว พูดคุยอย่างมีเหตุมีผลให้เข้าใจนโยบายการปรุงหมู่ บ้าน อาทิเช่น ถนน ไฟฟ้า การจัดการศึกษา 
การพัฒนาอาชีพและส่งเสริมรายได้ในชุมชน ส่ือท่ีใช้เป็นบุคคลท่ีเป็นแกนน า แผ่นพับ ใบปลิว ป้าย
โฆษณา และรถแห่ ท าให้ผมตัดสินใจเลือกนายกและทีมงานครับ” 

(นายบุญไท เกตวงษา,สัมภาษณ์ 25 กันยายน 2562) 
 
  “ดิฉันชอบการหาเสียงของนายกเทศมนตรีและคณะมากในการไม่ถือตัว เป็นคน
ติดดิน พร้อมท่ีจะช่วยแก้ปัญหาทุกอย่างให้ได้ ดิฉันและครอบครัวได้ลงคะแนนเสียงให้ค่ะ” 

(นางค ามา อ้วนอินทร์, สัมภาษณ์  25 กันยายน 2562) 
 
  “นายกและทีมงานเป็นคนดี มีน า้ใจ ช่วยเลือกผมด้วยความเต็มใจเม่ือผมมีปัญหา
ด้านค้าขายเพราะท่ีผ่านมาผมขาดสภาพคล่องทางการเงินค้าขายไม่ดี ท่านกค็อยชีแ้นะให้ขายอย่าง
อ่ืนท่ีเป็นของกินของใช้ประจ า ท าให้ครอบครัวผมดีขึน้ การหาเสียงจะเดินแนะน าตัวเอง แจกแผ่น
พับ ใบปลิว ติดป้ายโฆษณาทุกมุมถนน มีรถแห่ท้ังวัน ผมชอบการท างานของนายกและทีมงานจึง
ตัดสินใจเลือกครับ”  

(นายอภิวชัราวธุ ศักด์ิสุจริต,สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562) 
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  ขอ้มูลโดยการสนทนากลุ่มในเร่ือง รูปแบบส่ือท่ีใชใ้นในการหาเสียงเลือกตั้งในปี 
พ.ศ. 2554 มีรายละเอียดในแต่ละกลุ่ม ดงัน้ี 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟ หมู่ 1 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
   “การหาสียงเลือกตั้งปีพ.ศ.2554 ท่ีผ่านมาการใช้ส่ือในการหาเสียงประการแรกคือ
การแนะน าตัวเอง ท าความรู้จักสร้างความคุ้นเคยให้ประชาชนในพืน้ท่ี การใช้แผ่นพับ ใบปลิว ป้าย
โฆษณา ใช้รถแห่ สต๊ิกเกอร์ ใช้แกนน าเพ่ือเข้ากับชุมชน” 

(กลุ่มตัวแทนผู้น าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 1,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562)  
 

  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟพฒันา หมู่ 12 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
   “ส่ือท่ีประสบผลส าเร็จมากคือ การเคาะประตูบ้านเพ่ือรับรู้ปัญหาของชาวบ้าน 
เป็นส่ิงท่ีชาวบ้านชอบมาก และได้แจกแผ่นพับ ใบปลิว และสต๊ิกเกอร์” 

(กลุ่มตัวแทนผู้น าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 12,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562) 
 

  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟสามคัคี หมู่ 13 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
  “การหาเสียงของนายกและทีมงานในปีท่ีผ่านมา นายกและทีมงานไม่ถือเนือ้ถือตัว 
พูดจาด้วยสีหน้ายิม้แย้มแจ่มใส แนะน าตัวเอง และพูดถึงนโยบายท่ีจะมาพัฒนาต าบล นายกบอกว่า
พวกเราทุกคนต้องช่วยกันนะ แจกแผ่นพับ ใบปลิว สต๊ิกเกอร์” 

(ผู้กลุ่มตัวแทนน าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 13,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562) 
 

  กลุ่มตวัแทนผูน้ าชุมชนเทศบาล ชุมชนสุขาสามคัคี ชุมชนภูไทพฒันา ชุมชนเจา้ปู่ 
ชุมชนพิทกัษธ์รรม และชุมชนตลาดราชด าเนิน ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
  “การหาเสียงเลือกตั้งนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟและทีมงานท่ีผ่านมา ส่ือท่ีใช้
มากท่ีสุดจะเป็นแผ่นพับ ใบปลิว สต๊ิกเกอร์ การขึน้เวทีปราศรัยแนะน าตัวเอง ท าป้ายโฆษณา และรถ
แห่ มกีารเดินหาเสียงโดยการเคาะประตู” 
(ผู้กลุ่มตัวแทนน าแต่ละชุมชน,สัมภาษณ์ 1 พฤศจิกายน 2562) 
 

  กลุ่มตวัแทนผูน้ าชุมชนศรีทศัน์พฒันา ชุมชนสุขส าราญ ชุมชนใจกลางสร้างธรรม 
ชุมชนหนองแวงสามคัคี ชุมชนขา้วปุ้นเศรษฐกิจ และชุมชนอนามยัหลกัเมือง ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
  “การหาเสียงของนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟและคณะ ท่ีเดินเคาะประตูบ้าน
เพ่ือรับรู้ปัญหาท่ีเกิดขึน้จะได้น าไปแก้ไข นอกจากนั้นได้แจกแผ่นพับ ใบปลิวและสต๊ิกเกอร์” 

(กลุ่มตัวแทนผู้น าแต่ละชุมชน,สัมภาษณ์ 1 พฤศจิกายน 2562) 
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  ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลโดยการสนทนากลุ่ม การหาสียงเลือกตั้งปีพ.ศ.2554 ท่ีผา่น
มาการใชส่ื้อในการหาเสียงเลือกตั้งท่ีไดผ้ล คือการแนะน าตวัเอง ท าความรู้จกัสร้างความคุน้เคยให้
ประชาชนในพื้นท่ี การใช้แผ่นพบั ใบปลิว ป้ายโฆษณา ใช้รถแห่ สต๊ิกเกอร์ ใช้แกนน าเพื่อเขา้กบั
ชุมชน ส่ือเหล่าน้ีใชไ้ดจ้นประสบผลส าเร็จ  
 

 2.4 รูปแบบ ส่ือที่ เ ป็น ส่ือกิจกรรมผู้ ร่วมปฏิบัติการรณรงค์หา เ สียง เ ลือกตั้ ง
นายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟคนปัจจุบันทีม่ีต่อประชาชนทีท่ าให้ชนะการเลือกตั้ง 
  การรณรงค์หาเสียงของนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟและทีมงาน จะมีการ
ประชุมทุกสัปดาห์เพื่อซกัซ้อมความเขา้ใจต่าง ๆ ไดแ้ก่ การวางตวัให้เหมาะสมต่อท่ีสาธารณะเม่ือมี
การปรากฏตวั ความซ่ือสัตย ์ความนอบนอ้มถ่อมตน ความเท่ียงธรรม และความรักการปันแบ่งปัน
ซ่ึงกนัและกนั  การประชุมมีการแบ่งสายงานตามเขตท่ีรับผิดชอบและจะตอ้งจดจ านโยบายของ
ทีมงานในการบริหารจดัการพฒันาบา้นเมืองให้เจริญรุ่งเรืองตามแบบแผน ตามกฎรัฐธรรมนูญการ
ปกครองทอ้งถ่ิน สามารถพลิกวกิฤตให้เป็นโอกาสได ้ส่ิงเหล่าท าใหน้ายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟ
และทีมงานชนะใจประชาชนในการเลือกตั้งในคร้ังน้ี 
 

  “การปรากฏตัวต่อสาธารณชนโดยตรง ได้แก่ การไปร่วมงานพิธีต่างในชุมชน 
และการเดินพบปะเยี่ยมเยียนประชาชน มีการประชุมทีมงานเป็นกลุ่มใหญ่ทุกสัปดาห์ และสรุป
รายงานผลการด าเนินงาน แบ่งเขตความรับผิดชอบ โดยการผสมผสานการตลาดแบบผลักดันและ
การตลาดแบบดึงดูดอย่างกลมกลืนและส่งเสริมซ่ึงกันและกันการพลิกวิกฤติให้เป็นโอกาสภายใต้
แนวคิดประชานิยม การใช้กลไกและงบประมาณของรัฐเพ่ือสร้างภาพลักษณ์และคะแนนนิยม” 

(พัชรพล เกตวงษา,สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562) 
 

  “วิธีการด าเนินงานของนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟคนปัจจุบัน มีระบบ 
การท างานอย่างชัดเจนเป็นรูปธรรม ได้แก่ การปรากฏตัวในท่ีสาธารณะในการร่วมกิจกรรม  
งานพิธีต่าง ๆในชุมชน มีการพบปะเยีย่มเยยีนประชาชน มีการประชุมทุกคร้ังท่ีจะพบกับประชาชน
ทุกสัปดาห์” 

(วรีะวัฒน์  ดวงใจ,สัมภาษณ์ 15 กันยายน 2562) 
 

  “พวกเราจะมีการประชุมทุกคร้ัง เพ่ือมอบหมายหน้าท่ีและเขตรับผิดชอบในการ
พบปะและเยีย่มเยยีนประชาชน” 
(วิชิต  ชุมปัญญา, สัมภาษณ์ 5 สิงหาคม 2562) 
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  “เท่าท่ีผมเห็นเวลาท่ีนายกเทศมนตรีและผู้ ร่วมปฏิบัติในการรณรงค์หาเสียงในการ
เลือกตั้ง จะมีการประชุมทุกคร้ังเพ่ือแบ่งเขตรับผิดชอบ และการแถลงนโยบายให้ประชาชนทราบ 
สามารถน าไปปฏิบัติจริงได้อย่างชัดเจน จะเห็นได้จากการปรากฏตัวในท่ีสาธารณะ จะพบความ
พร้อมเพรียงกันครับ” 

(ชงธรรม ไผ่ตาแก้ว,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562) 
 
  “การรณรงค์ในการหาเสียงกับทีมงาน นายกเทศมนตรีจะประชุมเพ่ือว่าแผน 
หน้าท่ีและแบ่งเขตความรับผิดชอบทุกสัปดาห์ ในการออกพบปะกับประชาชนเพ่ือแถลงนโยบาย
ในการท างานครับ” 

(ไพโรจน์ พลไชย,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562) 
 
  “วิธีการด าเนินงานการรณรงค์หาเสียงของนายกเทศมนตรีทุกคร้ังจะมีการประชุม
กันก่อนว่าเราจะด าเนินการทิศทางไหนท่ีจะชนะใจผู้มีสิทธิเลือกตั้งในคร้ังนี ้ มีการแนะน าว่าเราจะ
วางตัวอย่างไรเม่ือปรากฏตัวในท่ีสาธารณะในการเข้าร่วมกิจกรรม งานพิธีต่าง ๆ ได้อย่างเหมาะสม 

(แผนศรี แสนหูม,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562) 
 
  “จากการได้ยินได้ฟังกับทีมงานของนายกเทศมนตรี ทราบว่ามีการประชุมทุก
สัปดาห์ ทบทวนภาพลักษณ์ของแต่ละคนในการปรากฏตัวต่อประชาชนในท่ีสาธารณะ แบ่งเขต
ความรับผิดชอบและการออกท างานให้ได้ผลดีค่ะ” 

(นางค ามา อ้วนอินทร์, สัมภาษณ์  25 กันยายน 2562) 
 
  “ผมมีญาติท่ีลงสมัครรับเลือกตั้งกับทีมนายกเทศมนตรี ท าให้ทราบว่า ส่ิงส าคัญ
อย่างหน่ึงในการหาเสียง ทุกคนต้องมีความซ่ือสัตย์ มีความนอบน้อมถ่อมตนไม่ถือตัว มีความชอบ
ธรรม ก่อนการปรากฏต่อของทีมงานจะมกีารประชุมเพ่ือเขตงานรับผิดชอบทุกคร้ังครับ” 

(นายบุญไท เกตวงษา,สัมภาษณ์ 25 กันยายน 2562) 
 
  “การรณรงค์กาเสียงทุกคร้ังของนายกเทศมนตรีและคณะ ดิฉันทราบว่ามีการ
ประชุมกันทุกสัปดาห์เพ่ือแบ่งสายงาน และการสร้างบุคลิกให้ดูดีเป็นท่ีน่าเช่ือถือแก่ประชนชนท่ีพบ
เห็นค่ะ” 

(นางสิรินยา  เสียงเลิศ,สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562) 
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  “ผมมีความคุ้นเคยและสนิทสนมกับนายกเทศมนตรีมานาน ท าให้ผมสามาร
ซักถามการออกหาเสียง ท าให้ทราบว่าก่อนออกพบปะกับประชาชนจะมีการประชุมทุกสัปดาห์ 
เพ่ือซักซ้อมความเข้าใจในการด าเนินงาน การวางตัว ความซ่ือสัตย์ ความเท่ียงธรรม ส่ิงส าคัญคือ
การมีความรักการแบ่งปันซ่ึงกันและกัน ส่ิงเหล่านีจ้ะท าให้ประชนเกิดความเช่ือถือและตัดสินใจ
ลงคะแนนเสียงให้ครับ” 

(สันติวฒัน์ พันทา, สัมภาษณ์ 6 สิงหาคม 2562) 
 
  ขอ้มูลโดยการสนทนากลุ่มในเร่ือง รูปแบบส่ือท่ีใชใ้นในการหาเสียงเลือกตั้งในปี 
พ.ศ.2554 มีรายละเอียดในแต่ละกลุ่ม ดงัน้ี 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟ หมู่ 1 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
  “นายกเทศมนตรีและผู้ ร่วมปฏิบัติในการรณรงค์หาเสียงในการเลือกตั้ง จะมีการ
ประชุมทุกคร้ังเพ่ือแบ่งเขตรับผิดชอบ และการแถลงนโยบายให้ประชาชนทราบ สามารถน าไป
ปฏิบัติจริงได้อย่างชัดเจน จะเห็นได้จากการปรากฏตัวในท่ีสาธารณะ” 

(กลุ่มตัวแทนผู้น าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 1,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562)  
 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟพฒันา หมู่ 12 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
  “การรณรงค์ในการหาเสียงกับทีมงาน นายกเทศมนตรีจะประชุมเพ่ือว่าแผน 
หน้าท่ีและแบ่งเขตความรับผิดชอบทุกสัปดาห์ ในการออกพบปะกับประชาชนเพ่ือแถลงนโยบาย
ในการท างาน มีการแนะน าว่าเราจะวางตัวอย่างไรเม่ือปรากฏตัวในท่ีสาธารณะในการเข้าร่วม
กิจกรรม งานพิธีต่าง ๆ ได้อย่างเหมาะสม 

(กลุ่มตัวแทนผู้น าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 12,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562) 
 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟสามคัคี หมู่ 13 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
   “การรณรงค์กาเสียงทุกคร้ังของนายกเทศมนตรีและคณะ มีการประชุมกันทุก
สัปดาห์เพ่ือแบ่งสายงาน และการสร้างบุคลิกให้ดูดีเป็นท่ีน่าเช่ือถือแก่ประชนชนท่ีพบเห็นส่ิงเหล่านี ้
จะท าให้ประชนเกิดความเช่ือถือและตัดสินใจลงคะแนนเสียง” 

(ผู้กลุ่มตัวแทนน าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 13,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562) 
 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าชุมชนเทศบาล ชุมชนสุขาสามคัคี ชุมชนภูไทพฒันา ชุมชนเจา้ปู่ 
ชุมชนพิทกัษธ์รรม และชุมชนตลาดราชด าเนิน ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
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  “นายกเทศมนตรีและผู้ ร่วมปฏิบัติในการรณรงค์หาเสียงในการเลือกตั้ง จะมีการ
ประชุมทุกคร้ังเพ่ือแบ่งเขตรับผิดชอบ และการแถลงนโยบายให้ประชาชนทราบ สามารถน าไป
ปฏิบัติจริงได้อย่างชัดเจน” 

(ผู้กลุ่มตัวแทนน าแต่ละชุมชน,สัมภาษณ์ 1 พฤศจิกายน 2562) 
 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าชุมชนศรีทศัน์พฒันา ชุมชนสุขส าราญ ชุมชนใจกลางสร้างธรรม 
ชุมชนหนองแวงสามคัคี ชุมชนขา้วปุ้นเศรษฐกิจ และชุมชนอนามยัหลกัเมือง ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
 
  “การด าเนินงานของนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟคนปัจจุบัน มรีะบบการท างาน
อย่างชัดเจนเป็นรูปธรรมจะมีการประชุมทุกคร้ังเพ่ือแบ่งเขตรับผิดชอบ ได้แก่ การปรากฏตัวในท่ี
สาธารณะในการร่วมกิจกรรม งานพิธีต่าง ๆในชุมชน มีการพบปะเยี่ยมเยียนประชาชน มีการ
ประชุมทุกคร้ังท่ีจะพบกับประชาชนทุกสัปดาห์” 

(กลุ่มตัวแทนผู้น าแต่ละชุมชน,สัมภาษณ์ 1 พฤศจิกายน 2562) 
 
  ผลก า ร วิ เ ค ร า ะ ห์ ข้ อ มู ล โ ด ย ก า รสนทน าก ลุ่ ม  ก า ร รณร ง ค์ ห า เ สี ย ง 
ของนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟและทีมงาน จะมีการประชุมทุกสัปดาห์เพื่อซักซ้อมความเขา้ใจ 
ต่าง ๆ การประชุมมีการแบ่งสายงานตามเขตท่ีรับผิดชอบและจะตอ้งจดจ านโยบายของทีมงานในการ
บริหารจดัการพฒันาบา้นเมืองให้เจริญรุ่งเรืองตามแบบแผน ท าใหน้ายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟและ
ทีมงานชนะใจประชาชนในการเลือกตั้งในคร้ังน้ี 
 
 2.5 รูปแบบส่ือดั้งเดิมที่ใช้ในช่วงการหาเสียงเลือกตั้งนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ 
ปี พ.ศ. 2554 
  นายกเทศมนตรีเทศบาลต าบลดงมะไฟชนะการเลือกตั้งท่ีผา่นมา โดยใชส่ื้อในการ
หาเสียงท่ีมีความส าคญัอนัดบัแรก คือ การหาเสียงแบบเผชิญหน้า โดยการเคาะประตู เพื่อแนะน า
ตัวเอง และสร้างความคุ้นเคยและความเป็นกันเองกับประชาชน รองลงมา คือ การปราศรัย                                                        
เป็นการส่ือสารกบัคนจ านวนมาก การแจกแผ่นพบั ใบปลิว ป้ายโฆษณา การใช้รถกระจายเสียง 
เน่ืองจากมีความสะดวก รวดเร็ว ใชค้นนอ้ย สามารถเขา้ถึงชุมชนไดเ้ป็นบริเวณกวา้ง และสามารถ
ท าซ ้ าไดต้ามความตอ้งการของผูส้มคัรเลือกตั้ง กลยุทธ์ดงักล่าวท าให้ประชาชนไดไ้วว้างใจและ
เลือกเขา้รับต าแหน่งนายกเทศมนตรีเทศบาลต าบลดงมะไฟ 
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  “การเดินหาเสียงแสดงตน การใช้ป้ายโฆษณาหาเสียงและการส่ือสารด้วยค าขวัญ 
การอยู่ร่วมกับประชาชน การใช้หัวคะแนน กลยทุธ์เส้ือแดงสังกัดพรรคเพ่ือไทย” 

(พัชรพล เกตวงษา,สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562) 
 
  “การเดินเคาะประตูบ้าน เป็นกลยุทธ์ท่ีส าคัญท่ีสามารถเอาชนะใจประชาชนได้
เป็นอย่างดี รอง ลงมาการเดินหาเสียงแสดงตน การใช้ป้ายโฆษณาหาเสียง การแจกสต๊ิกเกอร์ การอยู่
ร่วมกับประชาชน และการใช้หัวคะแนน” 

(สันติวฒัน์ พันทา, สัมภาษณ์ 6 สิงหาคม 2562) 
 
  “ผมคิดว่าส่ือใช้ในการหาเสียงของนายกเทศมนตรีท่ีส าคัญอันอันแรก คือ การเดิน
เคาะประตูบ้านเป็นการสร้างความเป็นกันเองกับชาวบ้านมากขึ้น รองลงมา การปราศรัย การใช้รถ 
ในการกระจายเสียง การเปิดงานในท่ีสาธารณะ ส่ิงเหล่านีส้ามารถช่วยในการหาเสียงได้มากขึน้ครับ” 

(วรีะวัฒน์  ดวงใจ,สัมภาษณ์ 15 กันยายน 2562) 
 
  “ดิฉันคิดว่าการใช้หัวคะแนนส าคัญมากเพราะว่าหัวคะแนนจะรู้จักคนในหมู่บ้าน
ดีท่ีสุด รองลงมา การแจกแผ่นพับ ใบปลิว ป้ายโฆษณา และการแจกสต๊ิกเกอร์ค่ะ” 

(จันทร์เพญ็ ออนทสีหา,สัมภาษณ์    3 สิงหาคม 2562) 
 
  “ผมคิดว่าการเคาะประตูบ้านเพ่ือแนะน าตัวเองส าคัญมาเป็นอันดับแรก รองลงมา 
การขึน้เวทีปราศรัย การใช้รถกระจายเสียง การเปิดงานในท่ีสาธารณะในงานพิธีต่าง ๆในชุมชน 
และป้ายโฆษณา ส่ิงเหล่านีจ้ะมคีวามชัดเจนมากขึน้ในการตัดสินใจลงคะแนนเสียงครับ” 

(วิชิต  ชุมปัญญา, สัมภาษณ์ 5 สิงหาคม 2562) 
 
  “การรณรงค์หาเสียงของนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟท่ีมคีวามส าคัญอันดับแรก 
คือ การเผชิญหน้าเคาะประตูบ้าน เพ่ือแนะน าตัวเองและน าเสนอนโยบายวิสัยทัศน์ในการท างาน 
รองลงมา การแจกแผ่นพับ ใบปลิว รถแห่ป้ายโฆษณา สุดท้าย การกล่าวค าปราศรัยบนเวทีท่ีมีคน
มากฟังมาก และประชาชนสามารถท่ีจะตัดสินใจเลือกลงคะแนนเสียงให้ครับ” 

(บุญสม จันทร์เพง็เพญ็,สัมภาษณ์  5 สิงหาคม 2562) 
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  “ ส่ือท่ีใช้ในการหาเสียงของนายกเทศมนตรีท่ีควรค านึง อันดับแรก คือ 
การเผชิญหน้าโดยการเดินเคาะประตูบ้านเพ่ือสร้างความคุ้นเคยกับชาวบ้ าน รองลงมาการใช้
หัวคะแนน แจกแผ่นพับ ใบปลิว และติดป้ายโฆษณา ส่ิงเหล่านีส้ามารท าให้มองเห็นตัวตนของ
นายกได้เป็นอย่างดีค่ะ” 

(จุลนาฎ พรหมดิเรก,สัมภาษณ์ 5 สิงหาคม 2562) 
 

  “การรณรงค์หาเสียงของนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟท่ีส าคัญอันดับแรก คือ 
การแนะน าตัวเองโดยเดินเคาะประตูบ้านเพ่ือท าความรู้จักและสร้างความคุ้นเคย รองลงมา การแจก
แผ่นพับ ใบปลิว ป้ายโฆษณา และรถแห่กระจายเสียงครับ” 

(ชงธรรม ไผ่ตาแก้ว,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562) 
 

  “การหาเสียงของนายกเทศมนตรีท่ีส าคัญท่ีสุด คือ การพบปะกับประชาชน 
เพ่ือสร้างความคุ้นเคย รองลงมา การใช้หัวคะแนนเป็นตัวเช่ือมกับคนในหมู่ บ้าน การแจกแผ่นพับ 
ใบปลิว รถแห่กระจายเสียง และป้ายโฆษณา ส่ิงเหล่านีส้ามารถให้นายกได้คะแนนเสียงมากขึน้ครับ” 

(ไพโรจน์ พลไชย,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562) 
 

  “ผมเห็นว่าการเดินเคาะประตูบ้านเพ่ือแนะน าตัวเองส าคัญท่ีสุดเพราะเป็น 
การสร้างความเป็นกันเองกับประชาชนได้ดีท่ีสุด รองลงมา การแจกแผ่นพับ ใบปลิว ป้ายโฆษณา 
รถแห่กระจายเสียง ครับ” 

(แผนศรี แสนหูม,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562) 
 

  “ในส่วนตัวของผมคิดว่าการลงพืน้ท่ีเพ่ือพบปะกับพี่น้องประชาชนส าคัญท่ีสุด 
เพราะว่าเป็นการแสดงความคุ้นเคยความเป็นกันเองมากขึน้ รองลงมา การใช้หัวคะแนนซ่ึงอยู่ในทีม
พรรคเพ่ือไทยประชาชนมาใจให้พรรคเพ่ือไทยอยู่แล้ว การแจกแผ่นพับ ใบปลิว สต๊ิกเกอร์ ป้าย
โฆษณา และรถแห่กระจายเสียง จะท าให้พี่น้องประชาชนตัดสินใจลงคะแนนเสียงได้มากขึน้ครับ” 

(ประเสริฐ แสนหูม,สัมภาษณ์ 10 สิงหาคม 2562) 
 

  “ดิฉันคิดว่าการลงพื้นท่ีส าคัญท่ีสุด รองลงมา คือ การแจกแผ่นพับ สต๊ิกเกอร์ 
ป้ายโฆษณา รถแห่กระจายเสียง ท่ีขาดไม่ได้คือการใช้หัวคะแนนท่ีเขารู้จักและคุ้นเคยกับคนใน
หมู่บ้านได้ดีค่ะ” 

(นางสิรินยา  เสียงเลิศ,สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562) 
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  “การรณรงค์หาเสียงของนายกเทศมนตรีท่ีชนะการเลือกตั้งในคร้ังนี ้ ส่ิงท่ีส าคัญ
ท่ีสุด คือการแนะน าตัวเอง โดยเคาะประตูบ้านเพ่ือสร้างความคุ้นเคยและความเป็นกันเองมากขึน้ 
รองลงมา คือ การแจกใบปลิว แผ่นพับ สต๊ิกเกอร์ การขึน้เวทีปราศรัยท่ีมีคนไปฟังจ านวนมาก และ
ติดป้ายโฆษณาครับ”  

(นายบุญไท  เกตวงษา,สัมภาษณ์ 25 กันยายน 2562) 
 
  ขอ้มูลโดยการสนทนากลุ่มในเร่ือง รูปแบบส่ือท่ีใช้ในในการหาเสียงเลือกตั้งใน 
ปี พ.ศ.2554 มีรายละเอียดในแต่ละกลุ่ม ดงัน้ี 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟ หมู่ 1 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
 
   “ส่ือท่ีใช้ในการหาเสียงของนายกเทศมนตรีท่ีส าคัญอันอันแรก คือ การเดินเคาะ
ประตูบ้านเป็นการสร้างความเป็นกันเองกับชาวบ้านมากขึน้ รองลงมา การปราศรัย การใช้รถในการ
กระจายเสียง การเปิดงานในท่ีสาธารณะ” 

(กลุ่มตัวแทนผู้น าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 1,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562)  
 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟพฒันา หมู่ 12 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
  “ส่ือท่ีใช้ในการหาเสียงของนายกเทศมนตรีท่ีส าคัญอันอันแรก คือ การเผชิญหน้า
เคาะประตูบ้าน เพ่ือแนะน าตัวเองและน าเสนอนโยบายวิสัยทัศน์ในการท างาน รองลงมา การแจก
แผ่นพับ ใบปลิว รถแห่ป้ายโฆษณา” 

(กลุ่มตัวแทนผู้น าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 12,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562) 
 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าหมู่บา้นดงมะไฟสามคัคี หมู่ 13 ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
  “ส่ือท่ีใช้ในการหาเสียงของนายกเทศมนตรีท่ีส าคัญอันอันแรก คือการเดินเคาะ
ประตูบ้านเพ่ือแนะน าตัวเองส าคัญท่ีสุดเพราะเป็นการสร้างความเป็นกันเองกับประชาชนได้ดี  
รองลงมา การแจกแผ่นพับ ใบปลิว ป้ายโฆษณา และรถแห่” 

(ผู้กลุ่มตัวแทนน าหมู่บ้านดงมะไฟ หมู่ 13,สัมภาษณ์ 20 ตุลาคม 2562) 
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  กลุ่มตวัแทนผูน้ าชุมชนเทศบาล ชุมชนสุขาสามคัคี ชุมชนภูไทพฒันา ชุมชนเจา้ปู่ 
ชุมชนพิทกัษธ์รรม และชุมชนตลาดราชด าเนิน ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
 
  “ส่ือท่ีใช้ในการหาเสียงของนายกเทศมนตรีท่ีส าคัญอันอันแรก คือการแนะน า
ตัวเองโดยเดินเคาะประตูบ้านเพ่ือท าความรู้จักและสร้างความคุ้นเคย รองลงมา การแจกแผ่นพับ 
ใบปลิว ป้ายโฆษณา และรถแห่” 

(ผู้กลุ่มตัวแทนน าแต่ละชุมชน,สัมภาษณ์ 1 พฤศจิกายน 2562) 
 
  กลุ่มตวัแทนผูน้ าชุมชนศรีทศัน์พฒันา ชุมชนสุขส าราญ ชุมชนใจกลางสร้างธรรม 
ชุมชนหนองแวงสามคัคี ชุมชนขา้วปุ้นเศรษฐกิจ และชุมชนอนามยัหลกัเมือง ใหส้ัมภาษณ์สรุปไดว้า่ 
 
  “ส่ือท่ีใช้ในการหาเสียงของนายกเทศมนตรีท่ีส าคัญอันอันแรก คือการลงพื้นท่ี
ส าคัญท่ีสุด รองลงมา การแจกแผ่นพับ ใบปลิว ป้ายโฆษณา และรถแห่” 

(กลุ่มตัวแทนผู้น าแต่ละชุมชน,สัมภาษณ์ 1 พฤศจิกายน 2562) 
 
  ผลการวิ เคราะห์ข้อมูลโดยการสนทนากลุ่ม การใช้ส่ือในการหาเสียงท่ีมี
ความส าคญัอนัดบัแรก คือ โดยการเคาะประตูบา้นแนะน าตวัเอง และสร้างความคุน้เคยและความ
เป็นกนัเองกบัประชาชน รองลงมา คือ การปราศรัย การแจกแผน่พบั ใบปลิว ป้ายโฆษณา การใชร้ถ
แห่ ท าใหป้ระชาชนไดไ้วว้างใจและเลือกเขา้รับต าแหน่งนายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

บทที ่5 

สรุปผลการวจิัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 
 

 การวิจัยเร่ือง “การใช้ส่ือเพื่อหาเสียงเลือกตั้ งของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ 
อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร”  เป็นการวจิยัเชิงคุณภาพ มีวตัถุประสงค ์ดงัน้ี 
 1. เพื่อศึกษาประเด็นสารเพื่อการหาเสียงเลือกตั้งของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ 
อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร 
 2 เพื่อศึกษารูปแบบส่ือท่ีใชเ้พื่อการหาเสียงเลือกตั้งของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ 
อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร 
 

1. สรุปผลการวจิัย 
 
 การสรุปผลการวิจยัจากการสัมภาษณ์เชิงลึกก่ึงโครงสร้าง เลือกผูใ้ห้ขอ้มูลหลกัแบบ
เจาะจง ไดแ้ก่ นายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ กลุ่มผูร่้วมปฏิบติัการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง จ  านวน 7 
คน กลุ่มนกัวิชาการอิสระ จ านวน 2 คน กลุ่มสมาชิกสภาเทศบาลต าบลดงมะไฟ จ านวน 6 คน กลุ่ม
นกัปกครองทอ้งท่ี จ  านวน 4 คน รวมทั้งหมด 20 คน การสนทนากลุ่มประกอบดว้ย ประชาชนผูมี้
สิทธ์ิเลือกตั้งอยูใ่นเขตเทศบาลต าบลดงมะไฟ  3 หมู่บา้น หมู่บา้นละ 3 คน รวม 9 คน และประชาชน
ผูมี้สิทธ์ิเลือกตั้งอยู่ในเขตเทศบาลต าบลดงมะไฟ จ านวน 12 ชุมชนในเขตเทศบาลต าบลดงมะไฟ 
ชุมชนละ 3 คน รวม 36 คน  รวมทั้งหมด 45 คน ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการหาเสียงเลือกตั้ง ปี พ.ศ. 2554 
นายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนครคนปัจจุบนั จากการศึกษาสามารถสรุป
ผลการวจิยัตามวตัถุประสงค ์ดงัน้ี 
 ส่วนที ่1 ประเด็นสารเพ่ือการหาเสียงเลือกตั้งของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ 
อ าเภอเมือง จังหวดัสกลนคร 
   1.1 ประเด็นสารท่ีเก่ียวกับ”สโลแกน”นายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟคน
ปัจจุบนัและทีมงานไดใ้ชใ้นการด าเนินงานหาเสียงเลือกตั้งเม่ือ ปี พ.ศ. 2554 คือ ท าตามสโลแกนท่ี
ใชห้าเสียงเลือกตั้ง“กลา้น า ท าจริง ไม่ทิ้งประชาชน” 
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   1.2 ประเด็นสารเก่ียวกับ”นโยบาย” ท่ีนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟคน
ปัจจุบันและทีมงานได้ใช้ในการหาเสียงปี พ.ศ. 2554 ท าตามสโลแกน“กล้าน า  ท าจริง  
ไม่ทิ้งประชาชน”และนโยบาย “ถนนสู่นา ไฟฟ้าสู่ทุ่ง มุ่งการศึกษา พฒันากลุ่มอาชีพ เบ้ียยงัชีพ
ผูสู้งอายุ คืนภาษีให้ชุมชน ช่วยเหลือคนจนแบบบูรณาการ”สามารถส่ือสารประเด็นสารไปยงั
กลุ่มเป้าหมายไดเ้ป็นอยา่งดี 
   1.3 ประเด็นสารด้านตวัตนของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ เป็นคนท่ีมี
ความซ่ือสัตย ์มีความเท่ียงธรรม มีความสุภาพนอบนอ้มถ่อมตน มีวสิัยทศัน์กวา้งไกล สามรถพฒันา
บา้นเมืองได้อย่างชาญฉลาด และมีความสงบสุข ชอบช่วยเหลือผูอ่ื้นดว้ยความจริงใจอย่างแทจ้ริง 
ภาพลกัษณ์ของนายกเทศมนตรีจึงเป็นท่ียอมรับของประชาชน 
   1.4 ประเด็นสารด้านผลงานท่ีผ่านมา ด้านโครงสร้างพื้นฐานต่างๆ ได้แก่ 
ถนน ประปา ไฟฟ้า การสร้างงาน บริการด้านสาธารณสุข และสนับสนุนการศึกษาขั้นพื้นฐาน 
นโยบายหาเสียงเลือกตั้งนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ ใช้นโยบายการพฒันาด้านโครงสร้าง
พื้นฐานเป็นการพฒันาดา้นสาธารณูปโภคเพื่อขจดัความเดือดร้อนของพี่นอ้งประชาชนในต าบลดง
มะไฟ ให้ได้รับความพึงพอใจต่อการพฒันาอย่างสูงสุด บริการด้านสาธารณสุข ด้านการศึกษา 
พฒันาดา้นเศรษฐกิจ เป็นการพฒันาดา้นใหป้ระชาชนมีอาชีพและเพิ่มรายได ้
 ส่วนที ่2 รูปแบบส่ือที่ใช้เพ่ือการหาเสียงเลือกตั้งของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ 
อ าเภอเมือง จังหวดัสกลนคร 
   2.1 ส่ือดั้ ง เ ดิม ท่ี ใช้ในในการหา เ สียง เ ลือกตั้ ง ในปี  พ .ศ .2554  ของ
นายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟประกอบดว้ย รูปแบบโดยการใช้การเดินเคาะประตูบา้นแนะน าตวั 
แผน่พบั ป้ายโฆษณา รถแห่ ใบปลิว การปราศรัย การส่ือสารดว้ยค าขวญั การใชส้ต๊ิกเกอร์หาเสียง
และส่ือบุคคลใกลชิ้ดเป็นแกนน าหรือหัวคะแนน ส่ือใหม่ รูปแบบการส่ือสารสองทางโดยการลง
พื้นท่ีหาเสียง โดยใช้บุคคลใกลชิ้ดร่วมกบัแกนน าหรือหัวคะแนนและ รูปแบบการสนบัสนุนและ
เขา้ร่วมกิจกรรมของชุมชน 
   2.2 ส่ือใหม่ ไดแ้ก่ ขอ้ความสั้น หรือ เอสเอม็เอส  
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2. อภิปรายผล 
 
 จากการศึกษาวิจัยน าไปสู่ข้อสรุปเก่ียวกับ การใช้ส่ือเพื่อการหาเสียงเลือกตั้ ง
นายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ  อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร สามารถอภิปรายผลการศึกษา ดงัน้ี 
 2.1 ประเด็นสารด้านนโยบายการหาเสียงเลือกตั้งของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ 
อ าเภอเมือง จังหวดัสกลนคร 

  พบวา่ประเด็นสารในการหาเสียงดว้ยการชูนโยบายการหาเสียงของนายกเทศมนตรี 
ต าบลดงมะไฟ โดยมีสโลแกนหลกั ของกลุ่มคุณธรรมท่ีจะลงสมคัรรับเลือกตั้งสมาชิกสภาเทศบาล
ต าบลดงมะไฟ โดยมีประเด็นสารเก่ียวกบัเร่ืองของสโลแกน “กลา้น า ท าจริง ไม่ทิ้งประชาชน” ประเด็น
สารเก่ียวกบันโยบาย “ถนนสู่นา ไฟฟ้าสู่ทุ่ง มุ่งการศึกษา พฒันากลุ่มอาชีพ เบ้ียยงัชีพผูสู้งอายุ คืนภาษี
ให้ชุมชน ช่วยเหลือคนจนแบบบูรณาการ” และ ประเด็นสารด้านผลงานท่ีผ่านมา “ด้านโครงสร้าง
พื้นฐานต่างๆ เช่น ถนน ประปา ไฟฟ้า”สามารถส่ือสารประเด็นสารไปยงักลุ่มเป้าหมายไดเ้ป็นอย่างดี 
ซ่ึงสอดคลอ้งกบัไบรอนั แม็คแนร์ (1999) ท่ีกล่าวอธิบายไวว้า่ การการส่ือสารทางเมือง คือการส่ือสาร
ทุกรูปแบบท่ีด าเนินการโดยนักการเมืองและผู ้ท่ี เก่ียวข้องทางการเมืองโดยมีว ัตถุประสงค์ท่ี
เฉพาะเจาะจงและสอดคลอ้งกบัผลงานวจิยัของรัชดา ธนูศิลป์ (2552) 
  ศึกษาเร่ืองกลยุทธ์การส่ือสารเพื่อให้ไดรั้บการเลือกตั้งของนายกองค์การบริหาร
ส่วนต าบลในจงัหวดัสุรินทร์พบว่ากระบวนการส่ือสารทางการเมืองประกอบดว้ยภาพลกัษณ์ของ
นายกองคก์ารบริหารส่วนต าบล วิธีการก าหนดประเด็นเน้ือหาสาร รูปแบบการใชส่ื้อ การวิเคราะห์
กลุ่มเป้าหมาย และปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจลงสมคัรรับเลือกตั้งไดแ้ก่ความตอ้งการส่วนบุคคล
และการไดรั้บความสนบัสนุนจากบุคคลอ่ืนๆ นโยบายท่ีนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟคนปัจจุบนั
ได้ใช้หาเสียงเลือกตั้ งในคร้ังท่ีผ่านมาและได้ผลเป็นรูปธรรมมีดังน้ี นโยบายการพฒันาด้าน
โครงสร้างพื้นฐานเป็นการพฒันาดา้นสาธารณูปโภคเพื่อขจดัความเดือดร้อนของพี่น้องประชาชน
ในต าบลดงมะไฟ ให้ได้รับความพึงพอใจต่อการพฒันาอย่างสูงสุด ดังค ากล่าวท่ีว่า “น ้ าไหล  
ไฟสวา่ง ทางสะดวก” การพฒันาดา้นส่ิงแวดลอ้ม การอนุรักษธ์รรมชาติและส่ิงแวดลอ้ม การรักษา
ความสะอาด พฒันาดา้นสังคม ดา้นสุขภาพอนามยั ความสะอาดและความปลอดภยั บริการด้าน
สาธารณสุข การป้องกนัโรคติดต่อ ดา้นการศึกษา ศาสนา ขนบธรรมเนียมประเพณี วฒันธรรมใน
ทอ้งถ่ิน พฒันาดา้นเศรษฐกิจ เป็นการพฒันาดา้นให้ประชาชนมีอาชีพและเพิ่มรายได ้การท าตลาด
ชุมชน เพื่อใหป้ระชาชนมีความเขม้แขง็และสามารถเพิ่งตนเองได ้เกิดการสร้างงาน สร้างกลุ่มอาชีพ 
และหารายได้เพิ่มให้กบัตนเองและครอบครัว ลดปัญหาการว่างงาน พฒันาด้านการบริหารงาน  
การบริการประชาชนอย่างเต็มท่ีและทัว่ถึง ให้ประชาชนมีส่วนร่วมในการพฒันา และพฒันาดา้น
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ความปลอดภยัในชีวิตและทรัพยสิ์น ส่งเสริมคุณภาพ ห่วงใย ใส่ใจสตรี เด็ก เยาวชน คนพิการ 
ผูสู้งอายุ ซ่ึงสอดคล้องกับผลการวิจยัของประชา วีระวฒัน์ (2548) ศึกษาเร่ือง “พฤติกรรมการ
ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งทัว่ไปในปี พ.ศ. 2548 ของบุคลากรโรงเรียนปรินส์รอยแยส์วิทยาลยั อ าเภอ
เมืองเชียงใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่” ผลการศึกษาพบว่า ระดบัความรู้ความเขา้ใจทางการเมือง ระดบั
การมีส่วนร่วมทางการเมือง การหาเสียงนโยบายพรรคการเมือง ผูน้ าพรรคการเมือง และผลงานท่ี
ผา่นมาของพรรคการเมือง เป็นปัจจยัท่ีก าหนดพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งของประชาชน
ทั้งส้ิน โดยเฉพาะผูน้ าพรรคการเมืองเป็นปัจจยัท่ีมีผลต่อการก าหนดพฤติกรรมการลงคะแนนเสียง
เลือกตั้งของประชาชนมากท่ีสุด รองลงมาเป็นผลงานท่ีผ่านมาของพรรคการเมือง นโยบายพรรค
การเมือง การประชาสัมพนัธ์ และระดับความรู้ความเข้าใจในการเมือง เป็นปัจจัยท่ีมีผลต่อ 
การก าหนดพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งของประชาชนตามล าดับ และยงัสอดคล้อง
ผลงานวิจยัของ  สิทธิพร พิพฒันกุล (2553) ศึกษาเร่ือง “พฤติกรรมการเลือกตั้งของประชาชนต่อ
การเลือกตั้งผูบ้ริหารเทศบาลต าบลบางววั อ าเภอบางปะกง จงัหวดัฉะเชิงเทรา” ผลการศึกษาพบวา่ 
ผูมี้สิทธิเลือกตั้งส่วนใหญ่ คิดวา่คุณสมบติัของนายกเทศมนตรีบางววั คือ การมีวิสัยทศัน์กวา้งไกล 
เพื่อให้สามารถแกปั้ญหาของเทศบาลไดอ้ยา่งรวดเร็ว ซ่ึง “เงิน” ไม่ใช่ปัจจยัส าคญัในการตดัสินใจ
เลือกนายกเทศมนตรีต าบลคอกววัแต่ต้องให้ผูมี้สิทธิเลือกตั้งได้รับผลประโยชน์จากโครงการ
ดงักล่าวทั้งทางตรงและทางออ้ม โดยชอบนโยบายหาเสียงในประเด็นการปรับปรุงยอดภาษีท่ีตอ้ง
ช าระในเกณฑ์ท่ีพึงพอใจ ผูท่ี้ให้ด ารงต าแหน่งนายกเทศมนตรีต าบลบางววันั้น จ  าเป็นตอ้งมีผลงาน
ปรากฏเห็นเป็นรูปธรรม ได้แก่ ด้านการรักษาความสงบเรียบร้อย ผูมี้สิทธิเลือกตั้งใช้เกณฑ์การ
ตดัสินใจเลือกผูส้มคัรรับเลือกตั้งนายกเทศมนตรีต าบลบางววั จากการพบปะใกลชิ้ด เขา้ถึงง่าย ไม่
ถือตวั เป็นกนัเอง ควรมีระดบัการศึกษาในระดบัปริญญาตรี และตอ้งมีประสบการณ์ดา้นการท างาน 
ผูมี้สิทธิเลือกตั้งส่วนใหญ่คิดวา่ควรมีการเปล่ียนแปลงนายกเทศมนตรีบางทุกสมยัเพื่อไม่ก่อให้เกิด
การครองอ านาจอยา่งถาวร ในการหาเสียงเลือกตั้งท่ีผา่นมา ผูส้มคัรรับเลือกตั้งนายกเทศบาลบางววั 
จ  าเป็นตอ้งลงพื้นท่ีดว้ยตนเอง ส าหรับขอ้เสนอแนะในการเลือกตั้งเทศบาลตอ้งใหข้อ้มูลการเลือกตั้ง 
โดยเฉพาะผูส้มคัรรับเลือกตั้งนายกเทศมนตรีมากกวา่น้ีในกลุ่มของประชาชนและพนกังานเทศบาล 
และสอดคล้องกบัผลงานวิจยัของสุภาภรณ์ ต่ิงอินทร์(2553) ศึกษาเร่ือง กลยุทธ์การส่ือสารของ
สมาชิกวฒิุสภา(ส.ว.)ท่ีเคยด ารงต าแหน่งก านนั พบวา่ ผูท่ี้เคยด ารงต าแหน่งก านนัสามารถส่ือสารให้
เกิดผลทางการเมืองใหเ้ป็นไปตามวตัถุประสงคไ์ดเ้ป็นอยา่งดี 
  ประเด็นสารด้านตัวตนของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ เช่น “ค าบ้ือแสดง
ถึงเเป็นคนท่ีมีความซ่ือสัตย ์มีความเท่ียงธรรม” ประเด็นสารดา้นผลงานของนายกเทศมนตรี ต าบล
ดงมะไฟ เช่นดา้นโครงสร้างพื้นฐานต่างๆ เช่น ถนน ประปา ไฟฟ้า สอดคลอ้งค ากล่าวของ เพอร์
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ลอฟฟ์ (Perloff. 2010: 34) กล่าวว่าการโน้มน้าวใจเป็นกิจกรรมหรือกระบวนการ ซ่ึงผูส่้งสาร
พยายามชักจูงใจเพื่อให้เปล่ียนแปลงความเช่ือ ทัศนคติหรือพฤติกรรมของผูรั้บสาร ผ่านการ
ถ่ายทอดของแหล่งสารไปยงัผูรั้บสารในบริบทต่างๆ ซ่ึงผูถู้กโน้มน้าวใจมีเสรีภาพท่ีจะเลือกว่าจะ
เช่ือหรือไม่เช่ือก็ได ้ในขณะท่ีลาร์สัน (Larson. 1995: 8) อธิบายความหมายของค าวา่ "การโนม้นา้วใจ"
ตามแนวความคิดของอริสโตเติล โดยให้ความหมายวา่ การโนม้นา้วใจอาศยัทั้งศาสตร์และศิลป์ท่ีมี
ความน าเช่ือถือของแล่งผลิตสาร (Ethos) รวมถึงการจูงใจทางอารมณ์ (Pathos) หรือการจูงใจ 
ตวัยเหตุผล (Logos) ประกอบเขา้ดว้ยกนั อรวรรณ ปิลนัธน์โอวาท (2554: 5) กบังานวิจยัของ จอย 
ทองกล่อมสี (2550) ศึกษาเก่ียวกบักลยทุธ์การประชาสัมพนัธ์ การรับรู้ข่าวสาร และ ภาพลกัษณ์ของ
คณะแพทยศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั ผลการศึกษาพบวา่ (1) การด าเนินงาน ประชาสัมพนัธ์
ใชก้ลยุทธ์เชิงรับเป็นหลกั และกลยุทธ์เชิงรุกเป็นรอง โดยก าหนดกลยุทธ์รองรับ 3 กลยุทธ์หลกัคือ 
กลยทุธ์การใชส่ื้อประชาสัมพนัธ์ กลยทุธ์การน าเสนอสารประชาสัมพนัธ์ และ กลยทุธ์การประสาน
ความร่วมมือ (2) ปัญหาและอุปสรรคในการด าเนินงานประชาสัมพนัธ์ คือ ปัญหาดา้นโครงสร้าง
องค์กร ปัญหาด้านการจดัระบบภายในหน่วยงาน ปัญหาดา้นขอ้มูล และ ปัญหาดา้นนโยบายการ
จดัท าแผนกลยุทธ์การประชาสัมพนัธ์งานวิจยัขา้งตน้สอดคลอ้งกบังานวิจยัของผูว้ิจยัในประเด็น
ปัญหาในการด าเนินงาน ประชาสัมพนัธ์ ซ่ึงข้อมูลจากงานวิจัยมาช่วยในการก าหนดปัญหา 
วตัถุประสงค์ และขอ้สัญนิษฐาน รวมทั้งผลการวิจยัน้ีจะช่วยให้ผูว้ิจยัไดม้องเห็นถึงความสัมพนัธ์
ระหวา่งขอ้มูลดา้นต่างๆ และเห็นค าตอบท่ีน่าสนใจ 
 2.2 รูปแบบส่ือที่ใช้เพ่ือการหาเสียงเลือกตั้ งของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ 
อ าเภอเมือง จังหวดัสกลนคร 
  พบว่าการใช้ส่ือเพื่อหาเสียงเลือกตั้งเป็นไปตามกรอบแนวคิดทฤษฎีการณรงค ์
หาเสียงเลือกตั้ง คือ รูปแบบส่ือท่ีใชใ้นในการหาเสียงเลือกตั้งในปี พ.ศ.2554 ของนายกเทศมนตรี 
ต าบลดงมะไฟประกอบดว้ย รูปแบบโดยการใช้แผ่นพบั ป้ายโฆษณา รถแห่ ใบปลิว การปราศรัย
และใช้ส่ือบุคคล ส่ือสังคมออนไลน์รูปแบบการส่ือสารสองทางโดยการลงพื้นท่ีหาเสียง  
โดยใชบุ้คคลใกลชิ้ดร่วมกบัแกนน าหรือหวัคะแนนและ รูปแบบการสนบัสนุนและเขา้ร่วมกิจกรรม
ของชุมชน ส่ิงท่ีส าคัญท่ีสุดในการใช้ส่ือเพื่อหาเสียงเลือกตั้ ง ปี พ.ศ.2554 คือ การแนะน าตวั 
เพื่อสร้างภาพลกัษณ์ผ่านบุคลิกและการวางตวัอย่างเป็นกันเองกบัชาวบา้น มีบุคลิกแบบติดดิน 
ไม่แตกต่างจากประชาชน รวมถึงการเข้าถึงประชาชนในพื้นท่ีจริงเป็นท่ีพึ่ งของประชาชน 
การปรากฏตวัต่อสาธารณชนโดยตรง ไดแ้ก่ การไปร่วมงานพิธีต่างในชุมชน และการเดินพบปะ
เยีย่มเยยีนประชาชน  เป็นคนซ่ือสัตย ์นอบนอ้มถ่อมตน และมีความชอบธรรม มีความเป็นกนัเองกบั
ประชาชนในพื้นท่ี  เขา้ใจปัญหาสามารถแกปั้ญหาไดอ้ยา่งรวดเร็วการดูแลผูสู้งอายแุละการดูแลคน
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พิการอย่างสม ่าเสมอ สอดคล้องกับผลงานวิจยัของนันทนา นันทวโรภาส (2548) ศึกษาเร่ือง 
การส่ือสารทางการเมือง : ศึกษากรณีการณรงคห์าเสียงเลือกตั้งทัว่ไปของพรรคไทยรักไทยโดยผล
วจิยัพบวา่พรรคไทยรักไทย ไดน้ าเอาแนวคิดการตลาดมาใชใ้นการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งอยา่งเต็ม
รูปแบบ โดยพรรคมีการจ าแนกส่วนการตลาด ผูเ้ลือกตั้ ง (Voter Segmentation) โดยใช้เกณฑ์
ทางด้านประชากรศาสตร์และภู มิศาสตร์  มีการวางต าแหน่งทางการ เ มืองของพรรค 
(Party Positioning) ท่ีไม่ซ้อนทบักบัพรรคการเมืองเดิม คือ ต าแหน่ง “พรรคการเมืองมิติใหม่” และ
ก าหนดภาพลกัษณ์ให้ พ.ต.ท.ทกัษิณ ชินวตัร เป็นผูน้ าพรรคท่ีมีความสามารถสูงและมีวิสัยทศัน์
กวา้งไกล ก าหนดภาพลกัษณ์ของพรรค ให้เป็นพรรคการเมืองมาสร้างนโยบายชัดเจนและน าไป
ปฏิบติัเป็นผลส าเร็จ 
  การหาเสียงเลือกตั้งนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ ปี พ.ศ. 2554 นายกเทศมนตรี
ต าบลดงมะไฟ ใชก้ารส่ือสารหรือวิธีการหาเสียงท่ีไดผ้ล  คือ การเดินเคาะประตูหาเสียงแนะน าตวั 
การใชป้้ายโฆษณาหาเสียงดว้ยค าขวญั การร่วมกิจกรรมกบัประชาชน การใชห้วัคะแนนและกลยทุธ์
เส้ือแดงสังกัดพรรคเพื่อไทย ใช้วิธีการด าเนินงานกับทีมปฏิบัติการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ ง  
มีการประชุมทีมงานเป็นกลุ่มใหญ่ทุกสัปดาห์ และสรุปรายงานผลการด าเนินงาน แบ่งเขตความ
รับผิดชอบ โดยการผสมผสานการตลาดแบบผลกัดนัและการตลาดแบบดึงดูดอย่างกลมกลืนและ
ส่งเสริมซ่ึงกนัและกนั 
  การพลิกวิกฤติให้เป็นโอกาสภายใต้แนวคิดประชานิยมการใช้กลไกและ
งบประมาณของรัฐเพื่อสร้างภาพลกัษณ์และคะแนนนิยม ซ่ึงสอดคลอ้งกบัผลงานวิจยัของพิศาล 
พนัธุเสนีย์ (2553) ศึกษาเร่ืองกลยุทธ์ในการหาเสียงเลือกตั้งของผูส้มคัรนายกเทศมนตรีนคร
เชียงใหม่ในการเลือกตั้งวนัท่ี 4 ตุลาคม 2552 พบว่า กลยุทธ์ในการหาเสียงเลือกตั้งของผูส้มคัร
นายกเทศมนตรีนครเชียงใหม่ในการเลือกตั้งวนัท่ี 4 ตุลาคม 2552 คือการใช้ป้ายโฆษณาหาเสียง  
การส่ือสารดว้ยค าขวญั การใช้หัวคะแนน นโยบายการหาเสียง เดินหาเสียงแสดงตน การปราศรัย 
โตว้าที การอยูร่่วมกบัประชาชน รถโฆษณาประกอบการหาเสียง เส้ือแดงสังกดัพรรคเพื่อไทยเป็น
กลยุทธ์ท่ีผูช้นะการเลือกตั้งน ามาใช้ในการหาเสียงคร้ังน้ี และยงัสอดคล้องกับผลงานวิจยัของ  
สายเทพ จนับางพลี (2554) ศึกษาเร่ืองกลยุทธ์และวิธีการท่ีใช้ในการเลือกตั้งสมาชิกสภาองค์การ
บริหารส่วนจงัหวดัให้ประสบผลส าเร็จในเขตจงัหวดัปทุมธานีพบว่า กลยุทธ์และวิธีท่ีใช้และ
ประสบความส าเร็จในการหาเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาฯ คือกลยุทธ์และวิธีการหาเสียงทั้งแบบเป็น
ทางการและไม่เป็นทางการ โดยมีผูส้มคัรทุกคนมีรูปแบบการหาเสียงแบบท่ีเป็นทางการเหมือนกนั
และเวน้ไปตามหลักเกณฑ์ท่ีทางการก าหนดคือการติดป้ายโฆษณาหาเสียง การลงพื้นท่ีพบปะ
ชาวบ้าน การใช้รถแห่ประชาสัมพันธ์ นโยบายกลุ่มเป็นต้น สอดคล้องกับผลงานวิจัยของ 
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วิมลพรรณ อาภาเวท (2553:219-239)  ได้จ  าแนกส่ือบุคคลออกเป็น  1. ส่ือบุคคลส าหรับ 
ส่ือประชาสัมพนัธ  ์ ท่ีเป็นส่ือบุคคลนั้นไดแ้ก่นกัประชาสัมพนัธ์และรวมถึงสมาชิกทุกๆคนภายใน
สถาบนัองคก์าร 2.ส่ือค าพูดนอกจากการใชบุ้คคลท่ีเป็นนกัประชาสัมพนัธ์เป็นส่ือประเภทหน่ึงใน
การประชาสัมพนัธ์แลว้ยงัมีรูปแบบต่างๆ ของการใชค้  าพูดเพื่อการประชาสัมพนัธ์ เช่น การพูดในท่ี
ประชุม การพูดสนทนาอยา่งไม่เป็นทางการ การประชุมรูปแบบต่างๆ การอภิปรายกลุ่ม การกล่าว
สุนทรพจน์ การกล่าวปราศรัย การให้โอวาท การอบรมสัมมนา เป็นตน้ สอดคลอ้งกบัผลงานวจิยั
ของ สุวสิาข ์เหล่าเกิด (2551) 
  ศึกษาเ ก่ียวกับการน าเสนอรูปแบบการประชาสัมพันธ์เชิงรุกส าหรับงาน
ประชาสัมพนัธ์มหาวิทยาลยัศิลปากร ผลการศึกษาพบวา่ รูปแบบการประชาสัมพนัธ์เชิง รุกส าหรับ
งานประชาสัมพนัธ์ มหาวิทยาลยัศิลปากร ประกอบดว้ย 5 ขั้นตอน ไดแ้ก่ ขั้นท่ี 1 การศึกษาปัญหา
และสภาพการด าเนินงานประชาสัมพนัธ์ของมหาวิทยาลยัศิลปากร ขั้นท่ี 2 การพฒันาบุคลากรงาน
ประชาสัมพนัธ์มหาวทิยาลยัศิลปากร เป็นการฝึกอบรมและศึกษาดูงาน ขั้นท่ี 3 การวเิคราะห์ผลท่ีได้
จากการวิจยั และการศึกษาดูงานเพื่อจดัท าแผนงานและเขียนโครงการเพื่อ การพฒันาเครือข่าย 
การประชาสัมพนัธ์ของมหาวิทยาลัยศิลปากร ขั้นท่ี 4 การจดัโครงการประชุม เชิงปฏิบัติการ 
เพื่อการพฒันาเครือข่ายการประชาสัมพนัธ์ของมหาวิทยาลยัศิลปากร และขั้นท่ี 5 การ ประเมินการ
ประชาสัมพนัธ์ ซ่ึงผลการประเมินรับรองรูปแบบการประชาสัมพนัธ์เชิงรุกโดย ผูท้รงคุณวฒิุ พบวา่ 
รูปแบบท่ีพฒันาข้ึนมีความเหมาะสมในระดบัมาก 
 บทสรุป 
 การใช้ส่ือเพื่อการหาเสียงเลือกตั้งของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง 
จังหวัดสกลนคร พ.ศ.2554 1.ประกอบด้วยประเด็นสารในการหาเสียงด้วยการชูนโยบาย  
โดยมีประเด็นสารเก่ียวกบัสโลแกนหลกั โดยให้น ้ าหนักในเร่ืองของสโลแกน “กล้าน า ท าจริง 
ไม่ทิ้งประชาชน” และประเด็นสารเก่ียวกบันโยบาย “ถนนสู่นา ไฟฟ้าสู่ทุ่ง มุ่งการศึกษา พฒันากลุ่ม
อาชีพ เบ้ียยงัชีพผูสู้งอาย ุคืนภาษีใหชุ้มชน ช่วยเหลือคนจนแบบบูรณาการ” ประเด็นสารดา้นตวัตน  
“ค าบ้ือแสดงถึงเเป็นคนท่ีมีความซ่ือสัตย ์มีความเท่ียงธรรม” และประเด็นสารดา้นผลงานท่ีผา่นมา 
เช่นด้านโครงสร้างพื้นฐานต่างๆ ได้แก่ ถนน ประปา ไฟฟ้า สามารถส่ือประเด็นสารไปยงั
กลุ่มเป้าหมายได้เป็นอย่างดี 2.รูปแบบส่ือท่ีใช้ในการหาเสียงเลือกตั้ ง โดยการใช้รูปแบบส่ือ 
ดว้ยการเดินเคาะประตูบา้นแนะน าตวั แผน่พบั ป้ายโฆษณา รถแห่ ใบปลิว การปราศรัย การส่ือสาร
ดว้ยค าขวญั การใชส้ต๊ิกเกอร์หาเสียงและส่ือบุคคลใกลชิ้ดเป็นแกนน าหรือหวัคะแนน ส่ิงส าคญัคือ
ส่ือบุคคลเป็นส่ือท่ีน าไปสู่การชนะการเลือกตั้งในคร้ังน้ี 
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3. ข้อเสนอแนะ 
 
 ส าหรับงานวิจยัเร่ือง “การใชส่ื้อเพื่อการหาเสียงเลือกตั้งของนายกเทศมนตรีต าบลดง

มะไฟ อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2554” มีขอ้เสนอแนะ 3 ประการ คือ (1) ขอ้เสนอแนะเชิง
นโยบาย (2) ขอ้เสนอแนะเชิงปฏิบติั และ (3) ขอ้เสนอแนะส าหรับการวจิยัคร้ังต่อไป 
 3.1 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
  3.1.1 การใช้ส่ือเพื่อการหาเสียงเลือกตั้ งของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ 
อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร ควรจะมีการแลกเปล่ียนความรู้และประสบการณ์ท่ีเก่ียวกบัประเด็น
สารและรูปแบบส่ือ 
  3.1.2 การใช้ส่ือเพื่อการหาเสียงเลือกตั้ งของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ  
อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร ควรจะมีการศึกษาวิจยัเร่ืองประเด็นสารเปรียบเทียบระหว่างองค์การ
บริหารส่วนต าบลในจงัหวดัอ่ืนๆเพื่อน าผลท่ีไดม้าพฒันารูปแบบและกลยุทธ์การใชส่ื้อเพื่อการหา
เสียงเลือกตั้งในระดบัทอ้งถ่ินมากยิง่ข้ึน 
  3.1.3 การใช้ส่ือเพื่อการหาเสียงเลือกตั้ งของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ  
อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร ควรจะมีการศึกษาวจิยัเปรียบเทียบจุดเด่นจุดดอ้ย ในการใชส่ื้อรูปแบบ
ต่างๆ เพื่อใหท้นักบัยคุสมยัท่ีมีการเปล่ียนแปลงอยา่งรวดเร็ว พร้อมจดัอบรมใหค้วามรู้เร่ืองเน้ือหาท่ี
เก่ียวกบัประเด็นสารและรูปแบบส่ือ 
 3.2 ข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัติ 
  3.2.1 ประเด็นสารท่ีใช้การหาเสียงเลือกตั้งของผูส้มคัรบางคร้ัง ผูว้ิจยัค้นพบว่า  
ในการหาเสียงเลือกตั้ง หลาย ๆ นโยบายมีทั้งท่ีผลดีและผลเสียต่อคะแนนเสียงของผูส้มคัรรับ
เลือกตั้ง เช่นการใชน้โยบายแบบซ ้ ากบันโยบายของนกัการเมืองระดบัชาติ 
  3.2.2 รูปแบบส่ือในการหาเสียงเลือกตั้งของผูส้มคัร มีลกัษณะของรูปแบบท่ีเป็นไป
ตามท่ีเคยปฏิบติักนัมาไม่มีความแปลกใหม่สร้างความน่าสนใจให้กลุ่มเป้าหมาย เช่น ใชร้ถแห่ป้าย
ประชาสัมพนัธ์ ควรจะมีการบูรณาการในรูปแบบท่ีเป็นผสมผสานเขา้กับรูปแบบการส่ือสารท่ี
หลากหลายและลึกซ้ึง โดยเฉพาะการน าเครือข่ายทางสังคมออนไลน์ มาประยุกตใ์ชใ้นการรณรงค์
หาเสียงเลือกตั้งอยา่งมีประสิทธ์ิภาพ 
  3.3.3 การลงพบปะประชาชนเป็นหมู่คณะของผู ้สมัคร เป็นเพียงรูปแบบท่ีท า 
ต่อกนัมา ไม่ได้สร้างความรู้สึกหรือไวเ้น้ือเช่ือใจกับประชาชนอย่างลึกซ้ึง ตอ้งน าการมีส่วนร่วม 
ของประชาชนมาประยุกต์ใช้ เพราะประชาธิปไตยแบบเน้นการมีส่วนร่วมปรึกษาหารือ จะท าให้
ผูส้มคัรสามารถก าหนดนโยบายหาเสียงเลือกตั้งไดต้รงใจกบัประชาชนท่ีคาดหวงัวา่ผูส้มคัรเม่ือไดรั้บ
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เลือกตั้งไปแลว้จะสามารถแกไ้ขปัญหาท่ีเดือดร้อนได ้ดงันั้น การรับทราบปัญหาของประชาชนจึง
ตอ้งเนน้การมีส่วนร่วม เช่นการสนทนากลุ่ม แต่ละกลุ่มยอ่ย ๆ เพื่อใหท้ราบปัญหาในแต่ละพื้นท่ี 
 3.3 ข้อเสนอแนะส าหรับการวจัิยคร้ังต่อไป 
  3.3.1 การตลาดทางการเมือง (Polittcal Marketing) เป็นการน าเอาเคร่ืองมือทาง 
การตลาดท่ีประสบความส าเร็จมาปรับประยกุตใ์ชใ้หเ้ขา้กบัการเลือกตั้งในคร้ังต่อไปชนเดียวกบัการ
เลือกตั้งในระดบัประเทศท่ีพรรคเพื่อไทยน ามาใชป้ระสบความส าเร็จในการเลือกตั้งปีพ.ศ.2554 
  3.3.2 การใช้ส่ือเพื่อการหาเสียงเลือกตั้ งของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ 
อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนครยงัเป็นรูปแบบเดิมๆ ควรให้ความส าคญัการส่วนร่วมของประชาชน
โดยการเปิดโอกาสให้ประชาชนได้มีส่วนร่วมในการแสดงความคิดเห็น โดยเฉพาะนโยบาย 
ในการพฒันาทอ้งถ่ินซ่ึงเป็นหลกัการพื้นฐานของการมีส่วนทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย 
  3.3.3 การใช้ส่ือเพื่อการหาเสียงเลือกตั้ งของนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ  
อ าเภอเมือง จงัหวดัสกลนคร ตอ้งค านึงถึงความส าคญัต่อความรู้สึกของกลุ่มเป้าหมาย รูปแบบช่อง
ทางการส่ือสารตอ้งเนน้ส่ือใหม่ใหม้ากข้ึน 
  3.3.4 หัวคะแนน เป็นปัจจยัท่ีส าคญัต่อผลการเลือกตั้งเป็นอย่างสูง เน่ืองจากเป็น
บุคคลท่ีไดรั้บการยอมรับจากประชาชนในพื้นท่ี ซ่ึงส่วนใหญ่จะมีคุณสมบติั การศึกษา เศรษฐกิจ 
สังคม ท่ีดีกว่าประชาชนทัว่ไป สามารถช้ีน ากลุ่มผูเ้ลือกตั้งไปในทิศทางท่ีเป็นไปตามเป้าหมายได ้
ซ่ึงผูส้มคัรบุคคลคนใดมีหวัคะแนนมากยอ่มมีโอกาสประสบความส าเร็จสูง 
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รายช่ือผู้ให้สัมภาษณ์ 

 1. นายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ นายพชัรพล เกตวงษา 

 2. ผูร่้วมปฏิบติัการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 
   1. นางค ามา  อว้นอินทร์ 
   2. นางชรัญญา ไพทญากรณ์ 
   3. นางสาวนีรนุช อว้นอินทร์  
   4. นางร่วมสมยั  แสนหูม  
   5. นางร่วมสมยั  แสนหูม 
   6. นายบุญไท เกตวงษา  
   7. นายอภิวชัราวธุ ศกัด์ิสุจริต 
 
 3. นกัวชิาการอิสระ 
   1. ดร.วีระวฒัน์  ดวงใจ 
   2. รศ.สันติวฒัน์ พนัทา  
 
 4. กลุ่มสมาชิกสภาเทศบาลต าบลดงมะไฟ 
   1. นางจนัทร์เพญ็ อนนทสีหา  
   2. นางจุลนาฎ พรหมดิเรก  
   3. นายทรงศกัด์ิ เริงฤทธ์ิ   
   4. นายบุญสม จนัทร์เพง็เพญ็  
   5. นายวชิิต  ชุมปัญญา  
   6. นายสถาป  แสนมะฮุง 
 
 5. กลุ่มนกัปกครองทอ้งท่ี 
   1. นายชงธรรม ไผต่าแกว้  
   2. นายประเสริฐ แสนหูม  
   3. นายแผนศรี แสนหูม  
   4. นายไพโรจน์ พลไชย 
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 6. ประชาชนท่ีมีสิทธ์ิเลือกตั้งในเขตเทศบาลต าบลดงมะไฟ  
   บา้นดงมะไฟ หมู่ท่ี 1 
   บา้นดงมะไฟพฒันา หมู่ท่ี 12 
   บา้นดงมะไฟสามคัคีหมู่ท่ี13 
  ซ่ึงแบ่งแยกออกเป็นชุมชน 12 ชุมชน ดงัน้ี 
   1. ชุมชนเทศบาล 
   2. ชุมชนสุขาสามคัคี 
   3. ชุมชนภูไทพฒันา 
   4. ชุมชนเจา้ปู่ 
   5. ชุมชนพิทกัษธ์รรม 
   6. ชุมชนตลาดราชด าเนิน 
   7. ชุมชนศรีทศัน์พฒันา 
   8. ชุมชนสุขส าราญ 
   9. ชุมชนใจกลางสร้างธรรม 
   10. ชุมชนหนองแวงสามคัคี 
   11. ชุมชนขา้วปุ้นเศรษฐกิจ 
   12. ชุมชนอนามยัหลกัเมือง 
 
   นางกญัญา ผา่นสุวรรณ อาชีพคา้ขาย 
   นางกญัญา ออ้นอินทร์ อาชีพคา้ขาย 
   นางกลัยา ผา่นสุวรรณ อาชีพคา้ขาย 
   นางกุสุมา บุรีแสง แม่บา้น 
   นางขตัติยา อน้ภคัดี อาชีพคา้ขาย 
   นางเขม็จร สิริกุล แม่บา้น 
   นางจนัทร์เพญ็ อนนทสีหา สมาชิกสภาเทศบาล เขต 1 
   นางจนัทิมา ปัญญาประชุม อาชีพคา้ขาย 
   นางจุฑามาศ พรปลา อาชีพคา้ขาย 
   นางจุฑามาศ แสนหูม อาชีพเกษตรกร 
   นางจุลนาฎ พรหมดิเรก สมาชิกสภาเทศบาล เขต 2 
   นางฉววีรรณ ไชยเชษฐ แม่บา้น 
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   นางชรัญญา ไพทยากรณ์ ผูป้ฎิบติัการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 
   นางดาว ค าทะเนตร  แม่บา้น 
   นางทองดี อว้นอินทร์ อาชีพช่างเสริมสวย 
   นางทองศรี ไชยตะมาตย ์แม่บา้น 
   นางธิไพวลัย ์ทวพีนัธ์  แม่บา้น 
   นางนภาพร สิงห์หนัต ์อาชีพคา้ขาย 
   นางสาวนีรนุช อว้นอินทร์ ผูป้ฎิบติัการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 
   นางบ าเพญ็ พนัธ์ไชย อาชีพคา้ขาย 
   นางสาวพรทิพย ์พายพั อาชีพคา้ขาย 
   นางสาวมาลี ธีระนุกูล อาชีพคา้ขาย 
   นางสาวรุจิรา ผา่นสุวรรณ อาชีพคา้ขาย 
   นางรจนา ทวพีนัธ์ อาชีพขา้ราชการ 
   นางร่วมสมยั  แสนหูม ผูป้ฎิบติัการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 
   นางลกัษมีมูล พนัธ์ชยั อาชีพรับราชการ 
   นางวนิดา ศรีสงคราม อาชีพขา้ราชการ 
   นางวราภรณ์ สุขหาญ อาชีพคา้ขาย 
   นางวลัภา เน้ือนา  แม่บา้น 
   นางวาสนา พรมค า อาชีพคา้ขาย 
   นางสมจิต แสนหูม อาชีพเกษตรกร 
   นางสะเนิด เกตวงษา อาชีพเกษตรกร 
   นางสาววรรณภรณ์ เรืองฤทธ์ิ อาชีพคา้ขาย 
   นางสาวอุบลรัตน์ บุรีแสง อาชีพคา้ขาย 
   นางสิริกาญจนา แสนหูม อาชีพเกษตรกร 
   นางสีจนัทร์ เทบ ารุง อาชีพคา้ขาย 
   นางหนูสา แสนมะหุง อาชีพคา้ขาย 
   นายชงธรรม ไผต่าแกว้ ก านนัต าบลขมิ้น 
   นายชูชาติ ศรีเทียน อาชีพรับราชการ 
   นายโชคชยั ผาริน อาชีพเกษตรกร 
   นายดารา พนัธ์ไชย อาชีพคา้ขาย 
   นายทรงศกัด์ิ เริงฤทธ์ิ  สมาชิกสภาเทศบาล เขต 1 
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   นายนวนสี ผา่นสุวรรณ อาชีพคา้ขาย 
   นายบุญไท เกตวงษา ผูป้ฎิบติัการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 
   นายบุญสม จนัทร์เพง็เพญ็ สมาชิกสภาเทศบาล เขต 2 
   นายประจวบ ศรีเทียน อาชีพคา้ขาย 
   นายประเสริฐ แสนหูม ผูใ้หญ่บา้นดงมะไฟ หมู่ 1 
   นายแผนศรี แสนหูม ผูใ้หญ่บา้นดงมะไฟสามคัคี หมู่ 13 
   นายพชัรพล เกตวงษา นายกเทศมนตรี ต าบลดงมะไฟ 
   นายไพโรจน์ พลไชย ผูใ้หญ่บา้นดงมะไฟพฒันา หมู่ 12 
   นายไมตรี วภกัด์ิเพชร อาชีพเกษตรกร 
   นายวชิิต  ชุมปัญญา สมาชิกสภาเทศบาล เขต 2 
   นายวรัิตน์ ฐานพรม อาชีพคา้ขาย 
   นายวรัิตน์ ป่าพรม อาชีพขา้ราชการ 
   นายวรียศ เรียมแสง อาชีพขา้ราชการ 
   นายสถาป  แสนมะฮุง สมาชิกสภาเทศบาล เขต 1 
   นายสน นาสิงเตา อาชีพเกษตรกร 
   นายสน นาสิงเตา อาชีพเกษตรกร 
   นายสัมฤทธ์ิ สุราราช อาชีพคา้ขาย 
   นายอนนัต ์เน้ือนา อาชีพรับราชการ 
   นายอภิวชัราวธุ ศกัด์ิสุจริต ผูป้ฎิบติัการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 
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ภาคผนวก ข 
ภาพรูปแบบส่ือท่ีใชห้าเสียงเลือกตั้งนายกเทศมนตรี 
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ภาพรูปแบบส่ือท่ีใชห้าเสียงเลือกตั้งนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง 
จงัหวดัสกลนคร ปี พ.ศ.2554 ของ นาย พชัรพล เกตวงษา 
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ภาพรูปแบบส่ือท่ีใชห้าเสียงเลือกตั้งนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง 
จงัหวดัสกลนคร ปี พ.ศ.2554 ของ นาย พชัรพล เกตวงษา 
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ภาพรูปแบบส่ือท่ีใชห้าเสียงเลือกตั้งนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง 
จงัหวดัสกลนคร ปี พ.ศ.2554 ของ นาย พชัรพล เกตวงษา 
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ภาพรูปแบบส่ือท่ีใชห้าเสียงเลือกตั้งนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง 
จงัหวดัสกลนคร ปี พ.ศ.2554 ของ นาย พชัรพล เกตวงษา 
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ภาพรูปแบบส่ือท่ีใชห้าเสียงเลือกตั้งนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง 
จงัหวดัสกลนคร ปี พ.ศ.2554 ของ นาย พชัรพล เกตวงษา 
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ภาพรูปแบบส่ือท่ีใชห้าเสียงเลือกตั้งนายกเทศมนตรีต าบลดงมะไฟ อ าเภอเมือง 
จงัหวดัสกลนคร ปี พ.ศ.2554 ของ นาย พชัรพล เกตวงษา 
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