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บทคัดย่อ 
 
 การวิจัยคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพ่ือศึกษา 1) การใช้ส่ือดั้งเดิมและส่ือใหม่ในการหาเสียงเลือกตั้ง 
ของผูช้นะการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562  2) ประเด็นสารในการหาเสียง
เลือกตั้งของผูช้นะการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ. 2562 
 การวิจัยคร้ังน้ี เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพใช้การสัมภาษณ์เชิงลึกผู ้ให้ข้อมูลหลัก รวม 23 คน  
โดยคัดเลือกผูใ้ห้ข้อมูลหลกัแบบเจาะจงจากผูท่ี้ได้รับการเลือกตั้งคะแนนสูงสุดและเป็นผูช้นะการเลือกตั้ง
ติดต่อกันหลายสมยั จ านวน 1 คนและ กลุ่มผูป้ฎิบติัการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง จ านวน 3 คน กลุ่มนักวิชาการ 
จ านวน 3 คน กลุ่มนักปกครองท้องถ่ินและท้องท่ี จ านวน 16 คน เคร่ืองมือท่ีใช้ คือ แบบสัมภาษณ์เชิงลึกก่ึง
โครงสร้าง และวิเคราะห์ขอ้มูลโดยการสร้างขอ้สรุป  
 ผลการวิจยัพบว่า 1) การใช้ส่ือดั้งเดิมและส่ือใหม่ มีดงัน้ี (1) การใช้ส่ือดั้งเดิม ไดแ้ก่ ป้ายหาเสียง 
รถแห่ บตัรแนะน าตวั และโปสเตอร์ และ (2) การใชส่ื้อใหม่หรือส่ือสังคมออนไลน์ ไดแ้ก่ กลุ่มไลน์ และเฟซบุ๊ก  
เป็นเคร่ืองมือส าคญัในการส่ือสารใชเ้ป็นช่องทางหาเสียงเลือกตั้ง 2) ประเด็นสารซ่ึงเป็นนโยบายท่ีใชใ้นการหา
เสียงเลือกตั้งและเป็นยุทธศาสตร์ในการหาเสียงเลือกตั้ง ประกอบดว้ยมี 2 ประเด็นหลกั ไดแ้ก่ (1) ประเด็นสาร
หลกัหรือประเด็นสารของพรรคเป็นสัญญาประชาคมท่ีให้ไวก้ับผูมี้สิทธิเลือกตั้ง เน้นนโยบายและสโลแกน  
ได้แก่ “เราท าให้เศรษฐกิจของประเทศดีขึ้นทุกคร้ัง” “เราจะแก้หน้ีด้วยการ สร้างรายได้ ประสบการณ์ 17 ปี 
เราท าส าเร็จมาแลว้”  “เราคิดเป็น เราท าเป็น และเราจะตอ้งท าส าเร็จอีกคร้ัง”  “เรามีวิธีบริหารจดัการ เพ่ือแกวิ้กฤติ
เศรษฐกิจในคร้ังน้ี โดยใช้เวลาไม่นาน” (2) ประเด็นสารบุคคลเป็นนโยบายเสริมสร้างความเช่ือมั่นและนิยม
ชมชอบในตัวผูส้มัคร  ได้แก่ “โดยด าเนินการมุ่งหวงัพฒันาบ้านเมือง แก้ไขความเดือดร้อนชาวบ้านจังหวดั
สกลนคร” “พฒันาจงัหวดัสกลนคร ดา้นเศรษฐกิจ ดา้นวฒันธรรม ให้เจริญรุ่งเรือง” “หัวใจคือประชาชน เศรษฐี 
ส่ิงท่ีเขามีคือเงิน แต่ส าหรับผม ส่ิงท่ีผมมี คือ เวลาให้ประชาชน” “เสมอต้น เสมอปลาย พบง่าย ใช้คล่องต้อง  
ดร. อภิชาติ  ตีรสวสัดิชยั” ซ่ึงประเด็นสารท่ีใชท้  าให้โดนใจและเน้นเร่ืองปากทอ้งของประชาชนและความใกลชิ้ด
ระหว่างผูช้นะการเลือกตั้งกบัประชาชนเป็นระยะเวลาแบบยาวนานต่อเน่ือง 
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Abstract 

 

 The objectives of this research were to study the candidate who was elected as 

a Member of Parliament for Sakon Nakhon Zone 1 in 2019 in the following regards:                  

1 )  the use of conventional and new media in the campaign; and 2 )  the key messages 

communicated in the campaign. 

 This was a qualitative research using in-depth interviews with 23 key 

informants, chosen through sampling, consisting of the elected Member of Parliament for 

Sakon Nakhon Zone 1 in 2019 who was previously elected Member of Parliament, 3 of 

his campaign managers, 3 academics, and 15 local administrators. The research 

methodology was a semi-structured interview form. Data were analyzed to draw 

conclusions. 

 The results showed that 1) the conventional media used in the campaign were 

billboards, trucks, name cards and posters; while the new media used were online social 

media (Line and Facebook applications), which were important for reaching and 

influencing voters. 2) The messages used for the campaign strategy could be divided into 

2 major groups: (1) content from the party’s promises to voters, policies and slogans, such 

as “we have improved the national economy every time;” “we will solve debt problems 

by increasing income; we have a 17-year track record of success in this endeavor;”  

“we know how to think and how to act, and we will succeed again;” “we have a way to 

manage the economic crisis and can accomplish it in a short time.”; and (2) content about 

the candidate, aimed at building confidence and popularity, such as “he intended to 

develop the province and solve the problems of the people of Sakon Nakhon;” “make the 

economy and the culture of Sakon Nakhon thrive;” “my heart is with the people. What 

millionaires have is money but what I have is time to dedicate to the people;” “for an MP 

who is fair, easy to meet, and willing to serve, you need Dr. Apichat Tirasawatchai.”  

The messages were crafted to capture people’s hearts and most of the content was about 

people’s economic well being and about the close relationship the candidate has had with 

his constituents for a long time.        
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กติติกรรมประกาศ 
 
 
 การท าวิทยานิพนธ์เล่มน้ี จะส าเร็จไม่ได้ หากไม่ได้รับความเมตตากรุณาอย่างยิ่ง 
จาก ผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร.สุภาภรณ์ ศรีดี และอาจารย ์ดร. หัสพร ทองแดง สาขาวิชานิเทศศาสตร์ 
มหาวิทยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช เป็นอาจารยผ์ูส้อนและอาจารยท่ี์ปรึกษาวิทยานิพนธ์ ท่ีกรุณาสอน 
ให้ค  าปรึกษา แนะน า พัฒนาและแก้ไขข้อบกพร่องต่างๆในการวิ เคราะห์และเรียบเรียง  
ขอ้มูลทั้งหมด โดยสละเวลาอันมีค่าทั้ งวนัหยุดเสาร์-อาทิตย ์วนัหยุดนักขัตฤกษ์และเวลาค ่าคืน 
ก็ย ังให้ความกรุณาให้ค  าแนะน าอย่างไม่ รู้จักเหน็ดเหน่ือย  และติดตามการท าวิทยานิพนธ์  
อย่างใกล้ชิดเสมอมา นับตั้ งแต่เร่ิมต้นจนกระทั่งส าเร็จเป็นรูปเล่มสมบูรณ์  ผู ้วิจัยขอกราบ
ขอบพระคุณเป็นอยา่งสูงไว ้ณ โอกาสน้ี 
 ขอกราบขอบพระคุณ ผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร.สิงห์ สิงห์ขจร ท่ีสละเวลาอนัมีค่าเป็น
ประธานกรรมการสอบวิทยานิพนธ์ พร้อมทั้งใหค้  าช้ีแนะในการแกไ้ขปรับปรุงการท าวิทยานิพนธ์ 
 ขอขอบพระคุณผู ้ให้สัมภาษณ์ทุกท่ าน โดยเฉพาะท่ านดร.อภิชาติ ตีรสวัสดิชัย 
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต1 จงัหวดัสกลนคร ผูป้ฎิบติัการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง กลุ่มนักวิชาการ 
กลุ่มนักปกครองท้องถ่ินและท้องท่ี ตลอดจนเพื่อนนักศึกษา และ ผูท่ี้ให้สัมภาษณ์เชิงลึกทุกท่าน  
ท่ีกรุณาสละเวลาอนัมีค่าในการสัมภาษณ์ใหข้อ้มูล ส าหรับในการท าวิทยานิพนธ์คร้ังน้ี 
 ขอกราบขอบพระคุณทางคณาจารยท์ุกท่านในสาขานิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลยัสุโขทยั- 
ธรรมาธิราช ท่ีมอบความรู้เป็นอย่างมากท่ีมีส่วนช่วยในการให้การเรียนรู้และสนบัสนุนในทุกดา้น
เป็นอย่างดีตลอดมา ตลอดการปีการศึกษานั้ นข้าพเจ้า ได้รับความรู้ท่ีมีประโยชน์อย่างมาก 
ในการศึกษาทางด้านวิชาการและการไปประยุกต์ใช้ในชีวิตประจ าวนั ประโยชน์ท่ีจะได้รับ  
จากการวิจยัน้ี 
 สุดท้ายน้ี  ขอขอบคุณภรรยาและลูกๆของผู ้วิจัยท่ีให้การสนับสนุน ให้ก าลังใจ
ตลอดเวลา ท าใหผู้วิ้จยัมีความมุมานะพยายามจนประสบความส าเร็จในการศึกษาน้ี 
 
 
 
 
      กิตติชยั  พชรโชค 
      ธนัวาคม  2562 
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บทที ่1 

บทน ำ 
 
 

1. ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
 
 “การเมืองเป็นเร่ืองของทุกคน” เพราะการเมืองเป็นเร่ืองท่ีมีผลกระทบต่อคนหมู่มาก 
เราจะพยายามหลีกหนีเร่ืองการเมืองเท่าใด ก็ไม่อาจจะกระท าได้เพราะการเมืองจะเวียนวน 
อยู่รอบตัวเราตลอดเวลา เม่ือหลีกหนีไม่ได้ก็จ า เป็นท่ีผูรั้บสารทุกคนต้องเรียนรู้และท าความ 
เขา้ใจเร่ืองการเมืองให้มากขึ้นซ่ึงในปัจจุบนัการเขา้ถึงขอ้มูลข่าวสารดา้นการเมืองไม่ไดเ้ป็นเร่ือง
ยากแม้แต่น้อย เพราะกลุ่มการเมืองต่าง พยายามสร้างและปรับปรุงช่องทางการติดต่อส่ือสาร  
ของตนเองตลอดเวลาผ่านส่ือต่างๆ มากมาย ไม่ว่าจะเป็นโทรทศัน์วิทยุหนังสือพิมพ ์อินเทอร์เน็ต 
รวมถึงส่ือสังคมออนไลน์ทั้งน้ีจุดมุ่งหมายหลกัในการประชาสัมพนัธ์ทางการเมืองก็คือ มุ่งหวงั
คะแนนเสียง และความนิยม ในพรรคและผูส้มคัรของตนนัน่เอง 
 การเลือกตั้ง เป็นการแสดงออกถึงเจตนารมณ์ท่ีประชาชนไดมี้ส่วนร่วมทางการเมือง 
โดยประชาชนทั่วไปเลือกผูแ้ทนหรือพรรคการเมืองท่ีมีอุดมการณ์ นโยบาย และวิสัยทัศน์ท่ี
สอดคลอ้งกบัตน ท่ีจะน าอุดมการณ์และนโยบายไปเป็นแนวนโยบายในการบริหารประเทศ การหา
เสียงเลือกตั้ง คือการประชาสัมพนัธ์ท่ีท าให้ประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้งรู้จกัและเลือกผูส้มคัรรับ
เลือกตั้ง การหาเสียงเลือกตั้ง ตอ้งมีการวางยุทธศาสตร์เพื่อเอาชนะการเลือกตั้งกันด้วยการวาง
ภาพลักษณ์และท าให้ภาพลักษณ์ท่ีพึงประสงค์คงอยู่ในใจของผูรั้บสารตลอดเวลา ในปัจจุบัน
ภาพลกัษณ์จากพรรคการเมืองตอ้งควบคู่ไปกบัภาพลกัษณ์ของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง ปัจจุบนัปัญหา
เลือกตั้งท่ีเกิดขึ้นคือ ปัญหาเร่ืองป้ายโฆษณาหาเสียงเลือกตั้ง ท่ีมีการติดตั้งตามขา้งทางอย่างมากมาย 
และป้ายก็ไม่แสดงเอกลกัษณ์ให้โดดเด่น ผลท่ีเกิดขึ้นคือ ศึกแย่งชิง “ความจดจ าของประชาชน” ท า
ให้ประชาชนเกิดความสับสนในการจดจ าว่าแต่ละป้ายเป็นของใคร การส่ือสารเพื่อโนม้นา้วใจ คือ
การท่ีมนุษยใ์ชก้ารส่ือสารเป็นเคร่ืองมือในการจูงใจบุคคล ซ่ึงเก่ียวขอ้งกบัสถานการณ์ท่ีเป็นแหล่ง
ข่าวสาร เพื่อหวังท่ีจะให้ผู ้รับสารตอบสนองต่อข่าวสาร มีจุดมุ่งหมายเพื่อต้องการให้มีก าร
เปล่ียนแปลงหรือมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมของผูรั้บสารให้ไปในทิศทางใดทิศทางหน่ึง ในท่ี น้ี
หมายถึงประเด็นสารท่ีจะใชใ้นการหาเสียงเลือกตั้งและรูปแบบส่ือท่ีจะใชใ้นการรณรงคเ์พื่อการหา
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เสียงเลือกตั้ง ซ่ึงจากขอ้มูลดงักล่าวน่าจะประยุกตใ์ชก้บัการใช้หลกัโนม้นา้วใจส าหรับส่ือส่ิงพิมพ์
โฆษณาหาเสียงเลือกตั้งไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 
 จากท่ีได้กล่าวไปแลว้ว่า การรณรงค์ทางการเมืองจะต้องมีการใช้ส่ือเป็นเคร่ืองมือ
ส าคญัในการเผยแพร่ขอ้มูลของผูล้งสมคัรรับเลือกตั้งไปยงัผูมี้สิทธิลงคะแนนเสียง (Voters) รวมไป
ถึงภาคส่วนต่าง ๆ ในสังคม เพื่อให้เกิดการสนับสนุนจนได้รับการเลือกตั้งในท่ีสุด ในทางการ
ส่ือสาร มีส่ิงท่ีเรียกว่า การส่ือสารเพื่อการรณรงค์ (Communication Campaign) โดยนักวิชาการ  
เช่น สุระชยั ชูผกา ไดใ้หค้วามหมายเอาไวว้า่ “เป็นการส่ือสารเพื่อโนม้นา้วประชาชนใหแ้สดงความ
ยินยอมกระท าตามผูส่้งสาร โดยมีหลกัการส าคญัคือการระดมส่ือทั้งปวงเพื่อน าเสนอสารใดสาร
หน่ึงไปสู่ประชาชนเพื่อใหป้ระชาชน  ยอมรับในสารนั้นไดโ้ดยง่ายทั้งในแง่การรับรู้ ยอมรับและให้
การสนบัสนุน” (สุรพงษ ์โสธนะเสถียร, 2556 อา้งถึงใน สุระชยั ชูผกา, ม.ป.ป., น. 2) และ อรวรรณ 
ปลนัธนโอวาท ยงัไดก้ล่าวอีกเช่นกนัว่า เป็นการส่ือสารโน้มนา้วจูงใจให้เปล่ียนความเช่ือ ทศันคติ 
หรือพฤติกรรมอยา่งมีขั้นตอนของเหตุการณ์ตรง ๆ ท่ีมีกิจกรรมของการโนม้นา้วใจเขา้ไปเก่ียวขอ้ง” 
โดยจะตอ้งมี จุดมุ่งหมายท่ีเฉพาะเจาะจง มี โครงสร้างการท างานแบบองค์กร การรณรงค์เป็นการ
เตรียมผูซ้ื้อ หรือผูบ้ริโภค หรือผูล้งคะแนน หรือ ผูเ้ขา้ร่วมขบวนการไปสู่การปฏิบติัหรือการกระท า 
ซ่ึงอาจเป็นการซ้ือการลงคะแนนเสียง การร่วมเคล่ือนไหวเพื่ออุดมการณ์” (อรวรรณ ปลนัธนโอวาท, 
2554 อ้างถึงใน สุระชัย ชูผกา, ม.ป.ป., น. 2) นอกจากน้ี นักวิชาการต่างประเทศ เช่น Dennis 
MaQuail ยงักล่าวถึงการส่ือสารเพื่อการรณรงค์ (Communication campaign) ว่าเป็นสถานการณ์ 
ท่ีเก่ียวข้องกับการใช้ส่ือต่าง ๆ จ านวนมาก ในการบรรลุวตัถุประสงค์ด้านข้อมูลข่าวสารหรือ 
การโนม้นา้วใจในกลุ่มประชากรท่ีไดเ้ลือกขึ้น โดยเรามกัพบ ตวัอย่างในงานดา้นการเมือง โฆษณา 
การหาทุน และการให้ขอ้มูลสาธารณะเก่ียวกบัเร่ืองสุขภาพและความปลอดภยั” (Dennis MaQuail, 
1983, p. 180 อา้งถึงใน ปาริชาติ สถาปตานนท,์ 2551, น. 21) 
 ส าหรับประเทศไทยนั้ น ในช่วงสิบปีท่ีผ่านมา นักการเมืองไทยมีการใช้ ส่ือท่ี
หลากหลายเพื่อรณรงคท์างการเมือง โดยเฉพาะส่ือแบบดั้งเดิมท่ีเป็นกระแสหลกั เช่น โทรทศัน์ วิทย ุ
หนงัสือพิมพ ์นิตยสาร รวมไปถึงการใช้ส่ือเฉพาะกิจ เช่น ใบปลิว แผ่นพบั โปสเตอร์ ป้ายโฆษณา
หาเสียงรูปแบบต่าง ๆ ในยคุตอ่มาท่ีเร่ิมมีการเขา้มาของอินเทอร์เน็ตและดาวเทียมท าให้นกัการเมือง
หันมาให้ความส าคญักบัส่ือทางเลือกมากขึ้น เน่ืองจากนกัการเมืองและพรรคการเมืองสามารถเป็น
เจา้ของส่ือไดเ้อง จึงสามารถส่งขอ้มูลข่าวสารไปยงักลุ่มผูส้นบัสนุนไดโ้ดยตรง เช่น พรรคเพื่อไทย 
พรรคประชาธิปัตย ์ท่ีมีสถานีโทรทศัน์ผ่านดาวเทียมและวิทยุเป็นของตนเอง จึงมีการใช้วิทยุชุมชน
ในการระดมคนมาร่วมชุมนุม และยงัมีการน ารายการโทรทศัน์และวิทยุเผยแพร่ผา่นส่ืออินเทอร์เน็ต
อีกช่องทางหน่ึงดว้ย เม่ือมีการเกิดขึ้นของส่ือสังคมประมาณ 7-8 ปี ท่ีผ่านมา ส่ือน้ียงัถูกน ามาใชใ้น
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การเคล่ือนไหวทางการเมือง เป็นช่องทางการส่ือสารระหว่างพรรคการเมือง แกนน าทางการเมือง
และแกนน าทางการ เคล่ือนไหว และใชใ้นการติดต่อส่ือสารกบัผูส้นบัสนุน ระดมคนและทรัพยากร
ในการเคล่ือนไหวทาง การเมือง จนเม่ือเกิดเหตุการณ์ท่ีคณะรักษาความสงบแห่งชาติ (คสช.) เขา้มา
ยึดอ านาจเม่ือวนัท่ี 22 พฤษภาคม พ.ศ. 2557 พลเอก ประยุทธ์  จนัทร์โอชา ในฐานะหัวหน้าคณะฯ 
ไดเ้ขา้มาบริหารประเทศ เป็นนายกรัฐมนตรี ท าใหก้ารใชส่ื้อสังคมในทางการเมืองของประเทศไทย
เปล่ียนไป นั่นคือมีการจ ากัดเน้ือหาท่ีอาจจะมีความสุ่มเส่ียงต่อความมั่นคงและความสงบตาม 
ท่ีทางรัฐบาลไดก้ล่าวอา้งอย่างไรก็ตาม จากสถานการณ์ล่าสุดท่ีทางรัฐบาลของ พลเอก ประยุทธ์ 
จนัทร์โอชา ไดป้ระกาศให้มีการเลือกตั้งในวนัท่ี 24 มีนาคม พ.ศ. 2562 ท าให้พรรคการเมืองต่าง ๆ 
เร่ิมตน้การหาเสียง โดยหันมาใช้ส่ือสังคมเพิ่มมากขึ้นอย่างเห็นไดช้ดั โดยเฉพาะพรรคการเมืองท่ี
เจาะกลุ่มเป้าหมายไปยงัคนรุ่นใหม่ ท่ีเป็นกลุ่มคนท่ีเติบโตมากบัเทคโนโลยีดิจิทลั เช่น พรรคอนาคตใหม่ 
ท าให้พรรคการเมืองและนักการเมืองหลายคนได้เร่ิมปรับเปล่ียนกลยุทธ์ในการใช้ส่ือสังคม  
เพื่อส่ือสารกับกลุ่มผูส้นับสนุนเพิ่มมากขึ้น นอกจากน้ีปรากฏการณ์ท่ีน่าสนใจ คือ นักการเมือง 
รุ่นเก่าท่ีมีประสบการณ์สูงหลายคนปรับตวัหันมาใช้ ส่ือสังคมในการประชาสัมพนัธ์ โดยเฉพาะใน
พรรคการเมืองเก่าแก่ เช่น พรรคประชาธิปัตย ์ท่ีนกัการเมืองรุ่นใหม่ในพรรคเร่ิมหันมาใชส่ื้อสังคม 
ในการส่ือสารกบักลุ่มเป้าหมายของตนเองเพิ่มมากขึ้น และยงัมีนกัการเมืองรุ่นเก่าอีกหลายคนท่ียงั
ใชว้ิธีการหาเสียงรูปแบบเดิมเป็นหลกัดว้ยการลงไปพบปะประชาชน เช่น นางสุดารัตน์ เกยุราพนัธ์ 
นักการเมืองจากพรรคเพื่อไทย หรือพรรครวมพลงัประชาชาติไทท่ีมีแกนน า คือ นายสุเทพ เทือก
สุบรรณ พร้อมคณะทีมงานใช้วิธีเดินคารวะแผ่นดินไปท ากิจกรรมร่วมกับชาวบ้าน เป็นต้น 
นอกจากน้ีแลว้ จะพบว่าพรรคการเมืองหลายพรรคเร่ิมมีการซ้ือโฆษณาในส่ือสังคม เช่น Facebook 
เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายได้มองเห็นโฆษณาของพรรคตนเอง ซ่ึงมักจะเป็นพรรคขนาดกลางและ  
ขนาดเลก็ท่ีมีฐานเสียงนอ้ย แต่ตอ้งการพื้นท่ีในการหาเสียง 
 ดงันั้นผูวิ้จยัจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาเร่ืองการใชส่ื้อเพื่อการหาเสียงเลือกตั้งของผูช้นะ
การเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562 โดยมุ่งหวงัศึกษาการ ใชส่ื้อ
ดั้งเดิมและส่ือใหม่ในการหาเสียงเลือกตั้งของผูช้นะการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรเขต 1  
จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562 กบัเร่ืองประเด็นสารโดยมุ่งหวงัศึกษาการประเด็นสารในการหาเสียง
เลือกตั้งของผูช้นะการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ. 2562 เพื่อให้
ทราบถึงอิทธิพลของรูปแบบช่องทางการใช้ส่ือต่างๆและได้องค์ความรู้รวมทั้งผูส้นใจสามารถ
น าไปใชว้างแผนการเลือกตั้งใชป้ระโยชน์สมคัรเลือกตั้งต่อไป 
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2. วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 

 
 2.1 เพื่อศึกษาการใช้ส่ือดั้ ง เดิมและส่ือใหม่ในการหาเสียงเลือกตั้ งของผู ้ชนะ 
การเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562   
 2.2 เพื่อศึกษาประเด็นสารในการหาเสียงเลือกตั้งของผูช้นะการเลือกตั้งสมาชิกสภา 
ผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ. 2562 
 

3. กรอบแนวคิดกำรวิจัย 
 
 งานวิจยัการใช้ส่ือเพื่อการหาเสียงเลือกตั้งของผูช้นะการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทน
ราษฎร เขต 1  จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562 ผูว้ิจยัไดส้ร้างกรอบแนวคิดการวิจยัดงัน้ี 
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ภาพท่ี  1.1   กรอบแนวคิดการวิจยั 

 
 
 

การใชส่ื้อดั้งเดิมและส่ือใหม่ 
ในการหาเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทน
ราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562 

 •ส่ือดั้งเดิม 
   -ป้ายหาเสียง 
   -รถแห่ 
   -โปสเตอร์ 
   -บตัรแนะน า 
 •ส่ือใหม่ 
   -เฟซบุ๊ก 
   -กลุ่มไลน์ 

 
 
 

การใชส่ื้อเพื่อการหาเสียง
เลือกตั้งของผูช้นะการเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1   
จงัหวดัสกลนคร พ.ศ. 2562  ประเด็นสาร 

ในการหาเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทน
ราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562 

 •ประเด็นสารหลกัหรือประเด็นสารของ
พรรค 
   -นโยบายพรรค 
   -ขอ้ความ สโสแกนต่างๆ ของพรรค 
 •ประเด็นสารบุคคล 
  -นโยบายส่วนบุคคล 
  -ขอ้ความ สโลแกนต่างๆ ส่วนบุคคล 
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4. ขอบเขตของกำรวิจัย  
 
 4.1 ขอบเขตด้ำนเน้ือหำ การวิจยัคร้ังน้ีเป็นการศึกษาการใชส่ื้อเพื่อการหาเสียงเลือกตั้ง
ของผูช้นะการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1  จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562 
 4.2 ขอบเขตด้ำนผู้ให้ข้อมูลหลกั รวมจ านวน 23 ท่านประกอปดว้ย 
  4.2.1 ผูท่ี้ชนะการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1  จงัหวดัสกลนคร 1 ท่าน  
  4.2.2 ผู ้ปฎิบัติการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งของผู ้สมัครสมาชิกผู ้แทน จังหวัด
สกลนคร  เป็นทีมงานท่ีสนับสนุนผูส้มัครผูท่ี้ชนะการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1  
จงัหวดัสกลนคร 3 ท่าน 
  4.2.3 กลุ่มเป็นนกัวิชาการ 3 ท่าน ไดแ้ก่ กลุ่มนกัวิชาการ อาจารย ์นกัวิจยัท่ีมีความรู้
ความเช่ียวชาญ ดา้นส่ือสารทางการเมือง  
  4.2.4 กลุ่มนักปกครองท้องถ่ินและท้องท่ี ได้แก่ ก านัน ผูใ้หญ่บ้าน หรือผู ้น า
ทอ้งถ่ิน จาก 16 ต าบล จ านวน 16 ท่าน 
 4.3 ขอบเขตของกำรวิจัยด้ำนพื้นท่ี เขตในการเลือกตั้งจงัหวดัสกลนคร ท่ีผูว้ิจยัศึกษา 
 4.4 ขอบเขตของกำรวิจัยด้ำนเวลำ ช่วงเวลาเดือน กนัยายน-พฤศจิกายน พ.ศ. 2562 
 

5. นิยำมศัพท์ 
 
 5.1 กำรส่ือสำรทำงกำรเมือง  หมายถึง การถ่ายทอดข่าวสารท่ีเก่ียวกับการเมือง  
จากส่วนหน่ึงของระบบการเมือง ไปยงัอีกส่วนหน่ึงของระบบการเมือง และ เป็นการถ่ายทอด
ระหวา่งระบบสังคมกบัระบบการเมือง 
 5.2 กำรหำเสียงเลือกตั้ง หมายถึง กระบวนการท่ีผูส้มคัรหาเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภา 
ผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562 ในช่วงเวลาก่อนการเลือกตั้ง 
 5.3 กำรใ ช้ ส่ือ  หมาย ถึง  ประ เภทของ ส่ือต่ างๆ ท่ีใช้ในการหา เ สียง เ ลือกตั้ ง
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562  ประกอบดว้ยส่ือดั้งเดิมและส่ือใหม่ 
 5.4 ส่ือดั่งเดิม คือส่ือท่ีใช้ในการหาเสียงเลือกตั้ งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 
จงัหวดัสกลนคร พ.ศ. 2562 ไดแ้ก่ ป้ายหาเสียง รถแห่ โปสเตอร์ บตัรแนะน าตวั 
 5.5 ส่ือใหม่ คือส่ือท่ีใชใ้นการหาเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดั
สกลนคร พ.ศ. 2562 ไดแ้ก่ เฟซบุ๊ก กลุ่มไลน์ 
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 5.6 ประเด็นสำร หมายถึง เน้ือหา ขอ้ความท่ีเป็นนโยบาย สโลแกนต่างๆ ท่ีเป็นของ
พรรคและส่วนบุคคล ท่ีใช้ในการใช้ ส่ือเพื่อการหาเสียงเ ลือกตั้ งของผู ้ชนะการเลือกตั้ ง
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ. 2562 
 5.7 ผู้ชนะกำรเลือกตั้ง หมายถึง ผูท่ี้ไดรั้บเลือกตั้งชนะการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทน
ราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ. 2562 ท่ีไดค้ะแนนสูงสุด 
 5.8 สัญญำประชำคม หมายถึง ความตกลงร่วมกนัของประชาชน กลุ่มผลประโยชน์
ร่วมกนัหรือกลุ่มคนท่ีมีแนวความคิดเดียวกนั 
 5.9 ประชำนิยม หมายถึง การบริหารงานท่ีมุ่งมีจุดหมายให้ได้รับความนิยมจาก
ประชาชนเพื่อสนบัสนุนการด ารงอยูใ่นต าแหน่งทางการเมืองของผูน้ าการเมือง 
 

6. ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 
 
 6.1 ท าให้ทราบถึงการใช้ส่ือดั่งเดิมและส่ือใหม่ใช้ในการหาเสียงเลือกตั้งและชนะ 
การเลือกตั้งในคร้ังน้ี 
 6.2 ท าให้ทราบถึงอิทธิพลของรูปแบบช่องทางการใชส่ื้อต่างๆ ซ่ึงหมายถึงส่ือดัง่เดิม
และส่ือใหม่ และประเด็นสารต่างๆ ท่ีใชใ้นการหาเสียงเลือกตั้ง ซ่ึงเป็นกลยุทธ์การใชส่ื้อในการหา
เสียงท่ีผูส้มคัรใชห้าเสียงเลือกตั้งท่ีประสบผลส าเร็จ  
 6.3 ไดอ้งค์ความรู้เก่ียวกบักระบวนการใช้ส่ือดัง่เดิมส่ือใหม่และประเด็นสารท่ีใช้ใน
การหาเสียงเลือกตั้งท่ีใชใ้นศาสตร์ของการส่ือสารทางการเมืองต่อไป 
 6.4 ผูส้นใจสมคัรเลือกตั้งและพรรคการเมืองสามารถน าการใชส่ื้อและประเด็นสารไป
ใช้เป็นแนวทางในการวางแผนพฒันาและปรับปรุงแกไ้ขเพื่อการวางแผนหาเสียงการเลือกตั้งคร้ัง
ต่อไป 



 

บทที ่2 

วรรณกรรมที่เกีย่วข้อง 
 
 

 การศึกษาวิจยัเร่ืองรูปแบบการใช้ส่ือเพื่อการหาเสียงเลือกตั้งของผูช้ัยชนะเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ. 2562 ผูว้ิจยัไดน้ าเอาแนวความคิด ทฤษฎี 
และงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง เพื่อน ามาใชเ้ป็นแนวทางประกอบการศึกษา ดงัน้ี 
 1. แบบจ าลองการส่ือสารของ เดวิด เค เบอร์โล (David K. Berlo) 
 2. แนวคิดและทฤษฎีการส่ือสารทางการเมือง 
 3. ทฤษฎีการส่ือสารสองจงัหวะ 
 4. งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
 

1. แบบจ ำลองกำรส่ือสำรของ เดวิด เค เบอร โล (David K. Berlo) 
 

 ทฤษฎีการส่ือสารของ เดวิด เค เบอร์โล (Berlo, อา้งถึงใน1960) 
 เดวิด เค เบอร์โล (David K. Berlo) อธิบายการส่ือสารของมนุษยว์่า เป็นกระบวนการท่ี
ประกอบดว้ยปัจจยัหรือองคป์ระกอบ (Ingredients) 4 ประการ คือ 
 - ผูส่้งสาร (Source) 
 - สาร (Message) 
 - ช่องสาร (Channel) 
 - ผูรั้บสาร (Receiver) 
 เดวิด เค เบอร์โล กล่าวว่า การท่ีการส่ือสารจะมีประสิทธิผลมากนอ้ยเพียงใดนั้นขึ้นอยู่
กับองค์ประกอบ 4 ประการน้ีว่ามีประสิทธิภาพเพียงใดและประสิทธิภาพขององค์ประกอบ 
แต่ละองคป์ระกอบนั้นขึ้นอยูก่บัปัจจยัต่อไปน้ี 
 1. ผูส่้งสาร (Source) ปัจจยัของผูส่้งสารประกอบดว้ย 
  - ทกัษะในการส่ือสาร 
  - ทศันคติ 
  - ความรู้ 
  - ระบบสังคม 
  - วฒันธรรม 
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 2. สาร (Message) ปัจจยัของสารประกอบดว้ย 
  - รหสั 
  - เน้ือหา 
  - การจดัเสนอทั้งรหัส เน้ือหา การจดัเสนอสารนั้นประกอบดว้ยส่วนประกอบและ
โครงสร้าง 
 3. ส่ือหรือช่องสาร (Channel) เดวิด เค เบอร์โล กล่าววา่ ส่ือมีความหมาย 3 ประการ คือ 
  - ส่ือ หมายถึง การเขา้รหสัและการถอดรหสั 
  - ส่ือ หมายถึง ส่ิงท่ีน าสาร เช่น คล่ืนแสง คล่ืนเสียง วิทยุ โทรทัศน์ หนังสือพิมพ ์
เป็นตน้ 
  - ส่ือ หมายถึง พาหนะของส่ิงท่ีน าสาร เช่น อากาศ เป็นช่องทางท่ีจะน าไปสู่
ประสาทความรู้สึกหรือการถอดรหัสของผู ้รับสาร อันได้แก่ การเห็น การได้ยิน การสัมผัส  
การไดก้ล่ิน และการลิ้มรส 
 4. ผูรั้บสาร (Receiver) ปัจจยัของผูรั้บสารประกอบดว้ย 
  - ทกัษะในการส่ือสาร 
  - ทศันคติ 
  - ความรู้ 
  - ระบบสังคม 
  - วฒันธรรม 
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ท่ีมา : วิศิษฎ ์ เกตุรัตนกุล.(2560, น. 26) 
 

ภาพท่ี 2.1  แบบจ าลอง SMCR ของ เบอร์โล 
 
 กำรวิเครำะห์ผู้รับสำร ในกระบวนการส่ือสารนั้น ผูรั้บสารก็จดัไดว้่ามีความส าคญัเป็น
อยา่งยิง่ ดงันั้นผูส่้งสารจึงมีความจ าเป็นท่ีจะตอ้งท าการวิเคราะห์ผูรั้บสารดว้ย เพื่อการส่ือสารนั้นจะ
สามารถบรรลุวตัถุประสงค์หรือประสบความส าเร็จตามท่ีตอ้งการในการวิเคราะห์ผูรั้บสาร เดวิด  
เค เบอร์โล (David K. Berlo) ไดอ้ธิบายถึงการวิเคราะห์ผูรั้บสารวา่มีปัจจยัหลกัๆ อยู ่4 ประการ ดงัน้ี 
 1. ความสามารถและความช านาญในการส่ือสาร (Communication Skil หมายถึง
ความสามารถ ความช านาญในการถอดรหัสสาร (Decoder) อนัได้แก่ ความสามารถในการอ่าน 
การฟัง การตีความ การจบัใจความ ของผูรั้บสาร ส่ิงเหล่าน้ีจะมีผลต่อการเขา้ใจของผูรั้บสารตาม 
ท่ีผูส่้งตอ้งการ ความสามารถ ความช านาญในการอ่านหรือการฟังของบุคคลนั้นจะแตกต่างกันไป
ตามความรู้ ประสบการณ์ และระดบัสติปัญญา เช่น คนท่ีมีความรู้สูงยอ่มสามารถฟังและจบัประเด็น
ต่าง ๆ จากส่ิงท่ีฟังไดง้่ายกว่าคนท่ีมีระดบัการศึกษาต ่ากว่า เป็นตน้ ดงันั้น ผูส่้งสารจ าเป็นท่ีจะตอ้ง
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ศึกษาความ สามารถและความช านาญของผูรั้บสารก่อนท าการส่ือสารเพื่อพิจารณาคุณสมบติัดูว่า
ผูรั้บสารนั้นมีความสามารถในระดบัใด เพื่อจดักระบวนการส่ือสารใหเ้หมาะสมกบัผูรั้บสาร 
 2. ความรู้ (Knowledge) หมายถึง ส่ิงท่ีผูรั้บสารสั่งสมมาจากประสบการณ์หรือจาก 
การเรียนรู้ในส่ิงต่าง ๆ ท่ีอาจเป็นทั้งความรู้ในแง่วิชาการหรือความรู้ดา้นอ่ืน ความรู้ในส่วนของผูรั้บ
สารนั้น จะหมายถึง ความรู้ขั้นพื้นฐานในการอ่านออกเขียนไดข้องบุคคล ความรู้เบ้ืองตน้เก่ียวกบั
ขอ้มูลข่าวสารท่ีจะรับ และความรู้ในเร่ืองกระบวนการส่ือสาร จะท าให้ผูรั้บสารสามารถทราบ
บทบาทของตนเอง และไม่ท าตวัให้กลายเป็นอุปสรรคในการส่ือสาร เช่น ในขณะนั้นเราเป็นผูฟั้ง 
ก็ไม่ควรจะพูดแข่งกับผูพู้ดหรืออาจเตรียมศึกษาข้อมูลล่วงหน้าก่อนท่ีจะไปรับข้อมูลข่าวสาร 
เป็นต้น ความรู้ดังกล่าวจะมีต่อการท าความเข้าใจในเน้ือหาของสารท่ีผูรั้บได้รับมาจะมีผลต่อ
ความส าเร็จของการส่ือสาร 
 3. ทศันคติ (Attitudes) หมายถึง การรับรู้ ความรู้สึกนึกคิด ความคิดเห็นท่ีบุคคลมีต่อ
ส่ิงใดส่ิงหน่ึง บุคคลใดบุคคลหน่ึง หรือเหตุการณ์ใดเหตุการณ์หน่ึง อาจเป็นความคิดเห็นหรือเป็น
ความรู้สึกท่ีลึกซ้ึงเหนียวแน่น เปล่ียนแปลงไดย้าก เช่น ความรู้สึก ความคิดเห็นเก่ียวกบัการเมือง 
รูปแบบการด าเนินชีวิต เป็นเร่ืองท่ีถูกสั่งสมอบรมมานาน หรืออาจเป็นความรู้สึกนึกคิดท่ีค่อนขา้ง 
ผิวเผินไม่ลึกซ้ึง เปล่ียนแปลงไดง้่าย เช่น แฟชัน่ จงัหวะการเตน้ร า เพลง ฯลฯท่ีเปล่ียนแปลงไปตาม
ยุคสมัย เป็นต้น ทัศนคติก็จัดเป็นอีกส่วนหน่ึงท่ีผูรั้บสารจ าเป็นอย่างยิ่งท่ีจะต้องท าการศึกษา
วิเคราะหผ์ูรั้บสารก่อนเสมอเพื่อจดักระบวนการส่ือสารใหเ้หมาะสมกบัการส่ือสาร ส าหรับทศันคติ
ของผูรั้บสารในการส่ือสารนั้นค่อนขา้งมีความส าคญัมาก เน่ืองจากหากผูรั้บสารมีความรู้สึกในทาง
ท่ีไม่ดีมีอคติ (Bias) ในทางลบกับองค์ประกอบของการส่ือสารแล้วจะท าให้เกิดการหลีกเล่ียง  
ขาดความสนใจ และปฏิเสธ การรับข่าวสารต่าง ๆ จากผูส่้งสาร ทศันคติของผูรั้บสารท่ีผูส่้งสารควร
จะศึกษาวิเคราะหน์ั้นมีดงัน้ี 
  3.1 ทศันคติต่อตนเอง (Attitude Toward Self) หมายถึง ความรู้สึกของผูรั้บสารเอง
ในการส่ือสาร อาจเป็นความรู้สึกในทางท่ีดีหรือความรู้สึกในทางท่ีไม่ดีก็ได้ความรู้สึกท่ีดีเป็น
ความรู้สึกท่ีถูกสะสมมาจากประสบการณ์ท่ีส าเร็จในชีวิต มีผลต่อบุคลิกภาพของบุคคล แตกต่างกบั
คนท่ีประสบการณ์ชีวิตท่ีล้มเหลว มกัมีบุคลิกท่ีปิดกั้นตนเอง หลีกเล่ียงการติดต่อส่ือสารกบับุคคล
อ่ืนความรู้สึกทศันคติต่อตนเองของผูรั้บสารเหล่าน้ีย่อมมีผลต่อการรับรู้ การตีความ และการท า
ความเขา้ใจต่อข่าวสารท่ีไดรั้บ 
  3.2 ทศันคติต่อเน้ือหาข่าวสาร (Attitude Toward Matters) หมายถึง ความรู้สึกของ
ผูรั้บสารท่ีมีต่อเน้ือหาของสาร อาจเป็นความรู้สึกในทางท่ีดี หรือความรู้สึกในทางท่ีไม่ดีก็ได ้
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โดยปกติบุคคลมกัเลือกรับขอ้มูลข่าวสารตามท่ีตนเองสนใจ และเป็นเน้ือหาข่าวสารท่ีตนเองชอบ
ตรงตามทศันคติเก่ียวกบัเร่ืองนั้นๆ 
  3.3 ทศันคติต่อผูส่้งสาร (Attitude Toward Sender) หมายถึง ความรู้สึกในทางท่ีดี
และความรู้สึกในทางท่ีไม่ดีต่อผูส่้งสารของผูรั้บสาร ส่วนใหญบุ่คคลมกัมีความประทบัใจช่ืนชมต่อ
ผูส่้งสารในด้านต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นอุปนิสัย รูปร่างหน้าตา ความมีช่ือเสียง หรือการเป็นคน 
ท่ีมีความรู้ดีในเร่ืองนั้นๆ ส่ิงเหล่าน้ีท าให้ผูรั้บสารมีแนวโน้มท่ีจะประเมินผูส่้งสารก่อนว่าผูส่้งสาร
เป็นใคร ทัศนคติเหล่าน้ีก็จัดเป็นอีกส่วนหน่ึงท่ีผูรั้บสารจ าเป็นอย่างยิ่งท่ีจะต้องท าการศึกษา
วิเคราะหผ์ูรั้บสารก่อนเสมอเพื่อจดักระบวนการส่ือสารใหเ้หมาะสมกบัการส่ือสาร 
 4. ระบบสังคมและวฒันธรรมของผูรั้บสาร (Social and Culture System) เน่ืองจากผูรั้บ
สารเป็นบุคคลเช่นเดียวกนักบัผูส่้งสารและอาศยัอยู่ในสังคมท่ีมีระเบียบแบบแผนขนบธรรมเนียม 
วฒันธรรม ประเพณีค่านิยม ความเช่ือ ส่ิงเหล่าน้ีจะมีผลต่อความรู้ประสบการณ์ความเข้าใจ  
ความเช่ือ ค่านิยม ทศันคติและพฤติกรรมของบุคคล รวมทั้งอิทธิพลของความเป็นกลุ่ม จะมีผลต่อ
ส่ิงเหล่าน้ีของบุคคลดว้ยเช่นกนั บุคคลท่ีอยู่ในระบบสังคม วฒันธรรมท่ีแตกตางกนัย่อมมีความช่ืน
ชอบ มีการคดัเลือก ขอ้มูลข่าวสาร หรือมีการรับรู้ข่าวสารท่ีแตกต่างกนัออกไประบบสังคมและ
วฒันธรรมน้ีก็จดัเป็นอีกส่วนหน่ึงท่ีผูรั้บสารจ าเป็นอย่างยิ่งท่ีจะตอ้งท าการศึกษาวิเคราะห์ผูรั้บสาร
ก่อนเสมอเพื่อจดักระบวนการส่ือสารใหเ้หมาะสมกบัการส่ือสาร 
 

2. ทฤษฎีกำรส่ือสำรทำงกำรเมือง (Political Communication Theory) 
 
 ความเป็นมาของการส่ือสารทางการเมืองถือก า เ นิดมาตั้ งแต่ยุคกรีกโบราณ  
ตามหลักฐานท่ีบันทึกไว้ในราว  500 ปีก่อนคริสตกาล อริสโตเติลได้กล่าวว่า “การส่ือสารคือ 
การแสวงหาวิธีการจูงใจทุกรูปแบบ” เดวิด เค เบอร์โล (David K. Berlo) กล่าวถึงความหมายของ
การส่ือสารหมายถึงการส่งขอ้มูลข่าวสารจากบุคคลหน่ึง หรือกลุ่มบุคคลไปยงัอีกบุคคลหน่ึงหรืออีก
กลุ่มหน่ึง ผ่านกระบวนการ (process)  ท่ีประกอบดว้ยผูส่้งสาร  สาร  ผูรั้บสาร  ช่องทาง  และผูรั้บ
สาร  และเป็นกิจกรรมท่ีมีการเคล่ือนไหวอยู่ตลอดเวลา  ไม่อยู่น่ิงและไม่มีจุดเร่ิมตน้หรือจุดจบท่ี
ชดัเจน  และยงัมองถึงปัจจยัท่ีส่งผลต่อประสิทธิภาพของการส่ือสารไว้ 5 ประการ ในกระบวนการ
ส่ือสาร  ไดแ้ก่  ทกัษะในการส่ือสาร (communication skills) ทศันคติ (attitudes) ความรู้ (knowledge) 
ระบบสังคม (social system)  ระบบสังคมเป็นตัวก าหนดพฤติกรรมการส่ือสารของบุคคลและ
วฒันธรรม (culture) เป็นความเช่ือ ค่านิยม ขนบธรรมเนียมประเพณีท่ีเหมือนหรือต่างกนั (David K. 
Berlo, 1960, p. 7-12)  แม้ว่าการส่ือสารทางการเมืองจะเป็นเร่ืองท่ีมีมายาวนาน แต่ศาสตร์แห่ง 
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การส่ือสารทางการเมือง กลบัเป็นเร่ืองใหม่ท่ีมีการศึกษาอย่างกวา้ขวางเม่ือไม่นานมาน้ี การส่ือสาร
ทางการเมืองท่ีไดรั้บการศึกษาในฐานะศาสตร์นั้น  เร่ิมตน้พร้อมกบัการเกิดของส่ือโทรทศัน์ในช่วง
คริสต์ทศวรรษ 1950 เพราะพลงัอ านาจของส่ือโทรทศัน์ท่ีมีอิทธิพลอย่างสูงต่อผูท่ี้รับชม  ท าให้
นักการเมืองมองเห็นช่องทางการส่ือสารท่ีส าคญัน้ี  จึงหยิบมาใช้ในทางการเมือง โดยเร่ิมตน้จาก  
นายพลไอเซนฮาวร์ (Dwight D. Eisenhower)  ท่ีใช้ส่ือโทรทัศน์ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ ง  
ประธานาธิบดีใน ค.ศ. 1956 และตามมาดว้ย จอห์น เอฟ เคนเนด้ี (John F Kennedy) ใน ค.ศ. 1960  
ซ่ึงในกรณีของ เคนเนด้ีนั้น  นับเป็นตวัอย่างของการใช้โทรทศัน์เป็นส่ือในการรณรงค์หาเสียง
เลือกตั้งท่ีมีประสิทธิภาพสูงสุด  โดยจอห์น เอฟ เคนเนด้ีไดโ้ตว้าที (Debates)  กบัรองประธานาธิบดี
ริชาร์ด นิกสัน (Richard  Nixon) ซ่ึงเป็นท่ีรู้จกัของชาวอเมริกนัมากกว่า  แต่จากการปรากฏตวัการ
วางบุคลิก และการพูดท่ีโดดเด่นกว่าของ จอห์น เอฟ เคนเนด้ี  ท่ีถูกถ่ายทอดผ่านส่ือโทรทศัน์ไปยงั
ชาวอเมริกนักวา่ร้อยลา้นคน สร้างความประทบัใจอยา่งสูง  จนส่งผลใหไ้ดรั้บชยัชนะในการเลือกตั้ง
ประธานาธิบดีในท่ีสุด ประมวลสาระชุดวิชาการส่ือสารทางการเมือง(เสถียร เชยประดบั, 2552, น. 1)  
การส่ือสารทางการเมืองเป็นพื้นฐานส าคญัของระบบการเมือง 
 ทฤษฎีการส่ือสารทางการเมืองของไบอัน  แม็กแนร์ (Brian McNair)  อธิบายว่า 
การส่ือสารทางการเมืองนั้นเร่ิมตน้จากองค์กรทางการเมือง อนัไดแ้ก่ นักการเมือง พรรคการเมือง 
กลุ่มผลประโยชน์กลุ่มก่อการร้าย ฯลฯ ส่งสารไปยงัส่ือมวลชนแขนงต่าง ๆ อนัไดแ้ก่ โทรทศัน์ วิทยุ
หนงัสือพิมพ ์เพื่อให้ส่ือมวลชนส่งขอ้มูลต่าง ๆ เหล่านั้นไปยงัประชาชน ซ่ึงขอ้มูลข่าวสารท่ีส่งจาก
นักการเมืองนั้นส่ือมวลชนอาจจะน าเสนอ หรือไม่น าเสนอ หรือน าเสนอเป็นบางส่วนก็ได้ขณ
เดียวกันส่ือมวลชนก็อาจท าหน้าท่ี เป็นแหล่งสารเอง โดยการน าเสนอบทบรรณาธิการคอลมัน์
วิพากษว์ิจารณ์การเมือง ส่งไปยงัผูอ่้านซ่ึงมีสถานะเป็นผูรั้บสาร แต่ในท านองกลบักนัประชาชนก็
อาจท าหนา้ท่ีผูส่้งสารโดยการส่งจดหมายร้องเรียกเดินขบวนประทว้งเพื่อให้ส่ือมวลชนส่งสารนั้น
ไปยงันกัการเมือง(Brian McNair, 1999, p.4) 
 Brian McNair (1999, p. 5) ระบุคุณลักษณะ 3 ประการของการส่ือสารทางการเมือง 
ดงัน้ี 
 1. การส่ือสารทุกรูปแบบท่ีด าเนินการโดยนักการเมืองและผูท่ี้เก่ียวขอ้งทางการเมือง 
โดยมีวตัถุประสงคท่ี์เฉพาะเจาะจง 
 2. การส่ือสารท่ีส่ือมวลชนและผูเ้ลือกตั้งส่งถึงนกัการเมือง 
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 3. กิจกรรมการส่ือสารท่ีส่ือมวลชนน าเสนอเก่ียวกับการเมือง เช่น การรายงานข่าว  
บทบรรณาธิการ ฯลฯ กล่าวโดยสรุปกิจกรรมทางการเมืองทั้งหมดคือการส่ือสารทางการเมือง 
ไม่ เพียง  การพูด การเขียน แต่ทุกอย่างท่ีปรากฏสู่สายตาไม่ว่าจะเป็นการแต่งกาย ทรงผม  
ตราสัญลกัษณ์ลว้นเป็นองค์ประกอบของการส่ือสารอนัจะน าไปสู่ส่ิงท่ีเป็นภาพลกัษณ์ (Image) 
หรืออัตลักษณ์ (Identity) ของบุคคล ทั้งน้ี Brian McNair ได้น าเสนอแบบจ าลองการส่ือสารทาง
การเมืองโดย แบ่งผูเ้ก่ียวขอ้งออกเป็น 3 กลุ่ม ดงัน้ี  
  3.1 กลุ่มองค์กรทางการเมือง ได้แก่ พรรคการเมือง รัฐบาล องค์กรสาธารณะ 
กลุ่มพลงัทางการเมือง กลุ่มก่อการร้าย ฯลฯ ซ่ึงในแบบจ าลองน้ีจะเน้นไปท่ีการส่ือสารของพรรค
การเมืองโดยมีฐานคติท่ีว่า พรรคการเมืองคือกลุ่มคนท่ีร่วมกนั โดยมีอุดมการณ์เหมือนกนัตกลงท่ี
จะน าองค์การไปสู่เป้าหมายเดียวกนั โดยการเสนอแนวนโยบายสู่ประชาชน และหาวิธีการท่ีจะ
สร้างความเช่ือมัน่ใหแ้ก่ประชาชนเพื่อเป็นทางไปสู่การน านโยบายไปปฏิบติัภายหลงัไดรั้บเลือกตั้ง  
  3.2 กลุ่มส่ือมวลชน ท าหนา้ท่ี 2 อย่าง คือ เป็นตวัส่งผ่านขอ้มูลจากพรรคการเมือง
และส่งสารท่ีสร้างขึ้นเอง เช่นบทบรรณาธิการ บทวิเคราะห์วิจารณ์ต่าง ๆ ไปยงักลุ่มท่ีสามคือ
ประชาชน 
  3.3 กลุ่มประชาชน ไม่ว่าธรรมชาติและจ านวนกลุ่มผู ้รับสารจะเป็นอย่างไร  
การส่ือสารทางการเมืองทุกประเภทก็มุ่งท่ีจะบรรลุผลส าเร็จจากการส่งสารนั้นๆ ไม่ว่าจะเป็นการ
ณรงค์หาเสียงเลือกตั้งประธานาธิบดี สมาชิกวุฒิสภาจนถึงสภาผูแ้ทนราษฎร นักการเมือง เหล่าน้ี
พยายามท่ีจะสร้างภาพเชิงบวกใหเ้กิดขึ้นในใจ และส่งผลต่อพฤติกรรมทางการเมืองของผูเ้ลือกตั้ง 
 

 
ท่ีมา : Brian McNair (1999, p. 5) 
 

ภาพท่ี 2.2  แบบจ าลองการส่ือสารการเมือง 
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 การสร้าง “ภาพ” ในทางการเมืองนั้น มี 3 ขั้นตอน คือ  
 1. นกัการเมืองก าหนด “วตัถุประสงค”์ ท่ีก่อใหเ้กิดปรากฏการณ์ทางการเมืองขึ้น  
 2. ส่ือมวลชนเป็นผูก้  าหนด “ภาพ” ความจริงนั้น  
 3. “ภาพ” ท่ีเกิดขึ้นจะถูกรับรู้โดยอตัวิสัยของแตล่ะบุคคล 
 Brian McNair อธิบายการไหลเวียนของข่าวสารตามแบบจ าลองน้ีว่า เร่ิมต้นจาก  
พรรคการเมือง ท าการโฆษณาประชาสัมพนัธ์ แนวทางนโยบาย และกิจกรรมของตนผ่านทาง
ส่ือมวลชน จากนั้นส่ือมวลชนจะเลือกมาน าเสนอซ่ึงเป็นไปตามกรอบแนวคิด การก าหนดวาระ 
ข่าวสาร (Agenda–Setting) ท่ีอธิบายการเสนอหรือไม่เสนอข่าวเร่ืองใดเร่ืองหน่ึงของส่ือสารมวลชน 
มีผลให้สาธารณชนเกิดความคิดเห็นคล้อยตามว่า เร่ืองนั้นเป็นหัวขอ้หรือประเด็นท่ีมีความส าคญั 
หรือไม่มีความส าคญัท่ีจะน ามาคิดพิจารณา ส่งผลให้พรรคและนักการเมืองทั้งหลายพยายามท่ีจะ 
เป็นผูท้รงอ านาจในการก าหนดวาระของส่ือ และทฤษฎี Agenda-Setting ก็ได้พิสูจน์ให้เห็นใน 
ประเทศอเมริกาแลว้ว่า ประเด็นส าคญัในส่ือมีผลส าคญัอย่างยิ่งต่อผลการเลือกตั้ง (Brian McNair, 
1999, p. 515) 
 ส่ือมวลชนได้รับการสถาปนาให้เป็น “สถาบันทางการเมือง” ด้วยบทบาทในการ
ครอบครอง การส่งผ่านข่าวสารในทางการเมือง นอกจากจะท าหน้าท่ีถ่ายทอดข้อมูลจากฝ่าย
การเมืองมาสู่ สาธารณชนแลว้ ยงัท าหนา้ท่ีแปลงสารจากกระบวนการท าข่าวสู่การตีความ ซ่ึงส่ิงท่ี
ฝ่ายการเมือง ต้องการจะพูดนั้น ไม่ส าคัญเท่ากับส่ิงท่ีส่ือมวลชนรายงานว่า นักการเมืองพูดว่า
อย่างไร ดงัเช่นการบริหารการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งประธานาธิบดีประเทศสหรัฐอเมริกา พบว่า
การตีความหรือการรับรู้ของประชาชนต่อปรากฏการณ์ในการหาเสียงเลือกตั้งนั้น ส าคญักว่าตวั
ปรากฏการณ์ ท่ีเกิดขึ้นจริง (Brian McNair, 1999, p. 5)  
 บทบาทของส่ือมวลชน จึงโดดเด่นเป็นอย่างยิ่งในกระบวนการส่ือสารทางการเมือง 
เพราะไม่เพียงแต่เป็นผูก้  าหนดความส าคัญของข่าวสารท่ีส่งไปยังประชาชน แต่ Brian McNair  
ยงัอธิบายถึงบทบาทของส่ือในการเป็นช่องทางน าเสนอความคิดเห็นของประชาชน ในรูปแบบของ 
การหยัง่เสียงประชามติ การร้องเรียนต่าง ๆ อนัเป็นการส่งขอ้มูลยอ้นกลบัไปยงัพรรคการเมืองอีกดว้ย  
 อย่างไรก็ตาม ในแบบจ าลอง Brian McNair มิไดก้ล่าวถึงการส่ือสารโดยตรง ระหว่าง
พรรคการเมืองกับประชาชนผู ้มีสิทธิเลือกตั้ ง ซ่ึงในภาพของความเป็นจริงนั้ น การส่ือสาร  
ทางการเมืองแมจ้ะมีส่ือมวลชนเป็นตวักลางในกระบวนการส่ือสารเป็นส่วนใหญ่ แต่ในห่วงเวลา
ของการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งหรือการรณรงค์ทางการเมืองในบางประเด็นจะพบว่าการส่ือสาร 
โดยตรงระหว่างพรรคกับประชาชนก็เกิดขึ้นอย่างเข้มขน้เช่นกัน ซ่ึงการส่ือสารระหว่างพรรค
การเมืองกบัประชาชนโดยตรงนั้น นอกจากจะเป็นการส่ือสารเพื่อการหาเสียงเลือกตั้งแลว้ ยงัเป็น
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ช่องทางการรับรู้ปัญหาต่าง ๆ จากประชาชนซ่ึงท าให้พรรคการเมืองสามารถน าไปศึกษาให้คุณค่า
และพฒันาจนกลายเป็นแนวนโยบายท่ีตอบสนองความต้องการของประชาชนไดท้ั้งน้ีเป็น ผลมา
จากความหลากหลายในการเข้าถึงส่ือได้โดยตรงจากเทคโนโลยีสารสนเทศ  (Information 
Technology) รวมทั้งความเขม้ขน้ในการรณรงคซ่ึ์งก่อใหเ้กิดผลดีต่อประชาชนเอง ท่ีสามารถรับการ
ส่ือสารทั้งจากทางตรงและทางออ้ม 

 
ท่ีมา : วิศาลศรี มหาวโร. (2556, น.15-17) 

 
ภาพท่ี 2.3  แบบจ าลองการส่ือสารการเมืองประยกุต ์

 
 จากกรอบแนวคิดเร่ืองการส่ือสารทางการเมืองของ Brian McNair ได้ปรับประยุกต์
ทฤษฎีการส่ือสารพื้นฐาน SMCR ของ David K. Berlo ท่ีอธิบายถึงองค์ประกอบส าคัญของการ 
ส่ือสาร 4 ประการ คือ ผูส่้งสาร (Sender) สาร (Message) ส่ือ (Channel) และผูรั้บสาร (Receiver) ซ่ึง
ผูส้งสารในกรอบแบบจ าลองน้ีคือ พรรคการเมือง ผูรั้บสารคือส่ือมวลชนและผูเ้ลือกตั้ง ส่วนส่ือ 
หรือช่องทางการส่ือสารนั้นเป็นทั้งทางตรงไปยงัผูเ้ลือกตั้งและทางออ้มคือ ผ่านการตีความของ 
ส่ือมวลชนแลว้ จึงส่งไปยงัผูเ้ลือกตั้งอีกทอดหน่ึง (วิศาล ศรีมหาวโร., 2556, น.15-17) 
 มานูเอล ปาเรสไอไมคสั10 (Manuel Pares I Maicas) ให้ความหมายของการส่ือสาร
การเมืองไว ้ดงัน้ี  
 1. การส่ือสารใดๆ ท่ีสัมพนัธ์ระหว่างการเมืองระบบสังคมอนัได้แก่ รัฐบาล พรรค
การเมือง กลุ่มกดดนัทางการเมือง การเคล่ือนไหวของประชาชน ซ่ึงกลุ่มหรือบุคคลเหล่าน้ีอาจเป็น
ทั้งผูส่้งหรือผูรั้บสาร 
 2. ส่ือสารทางการเมืองเป็นเร่ืองของการโน้มน้าวใจ จะกระท าหรือหลอกลวง 
เพื่อน าไปสู่อ านาจ อุดมการณ์ ผลประโยชน์ ความขดัแยง้ ประชามติฯลฯ  
 3. การส่ือสารน้ีอาจเป็นไปในรูปของข่าว เหตุการณ์ เสมือนจริง การโฆษณาชวนเช่ือ 
การเบ่ียงเบนขอ้เทจ็จริง โดยวิธีการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์  
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 4. การส่ือสารทางการเมือง เก่ียวขอ้งกบัการตลาดทางการเมือง โดยเฉพาะกระบวนการ
เลือกตั้ง การหยัง่เสียง อนัเป็นเคร่ืองมือส าคญัในระบอบ ประชาธิปไตยแบบตวัแทน 
 ไบรอนั แม็คแนร์ (Brian McNair) ไดอ้ธิบาย คุณลกัษณะท่ีจดัไวว้่าเป็นการส่ือสารทาง
การเมืองใน 3 ขอ้ ดงัน้ี 
 1. การส่ือสารทุกรูปแบบท่ีกระท าโดยนกัการเมืองและผูท่ี้เก่ียวขอ้งทางการเมืองโดยมี
วตัถุประสงคท่ี์เฉพาะเจาะจง 
 2. การส่ือสารท่ีส่ือมวลชนและผูเ้ลือกตั้งส่งถึงนกัการเมือง  
 3. กิจกรรมการส่ือสารท่ีส่ือมวลชนน าเสนอเก่ียวกบัการเมืองเช่น การ รายงานข่าวบท
บรรณาธิการ การวิพากษ์วิจารณ์ในคอลมัน์ต่าง ๆ ฯลฯอาจกล่าวไดว้่ากิจกรรมทางการเมืองทั้งหมด
คือการส่ือสารทางการเมือง ไม่เพียงการพูดการเขียนแต่ทุกอย่างท่ีปรากฏสู่สายตา ไม่ว่าจะเป็นการ
แต่งกาย ทรงผม ตราสัญลกัษณ์ หรืออตัลกัษณ์ของบุคคลเป็นตน้ 
 การส่ือสารของนกัการเมือง มีความส าคญัต่อประชาชนผูเ้ลือกตั้งเพราะเป็นช่องทางใน
การท่ีจะได้รับรู้ ขอ้มูลข่าวสารต่าง ๆ ทางการเมืองเพื่อมาประกอบการตัดสินใจ ท่ามกลางการ
น าเสนอข่าวสาร ทางการเมืองของส่ือมวลชนนั้ น อาจเป็นไปด้วยความเป็นกลางสุจริต  
มีจรรยาบรรณ แต่ส่ือมวลชนบางส่ือแอบแฝงน าเสนอข่าว วิเคราะห์ข่าว วิพากษ์วิจารณ์กระท าไป
โดยมีวาระซ่อนเร้น ตอ้งการให้คุณให้โทษ กบัใคร กลุ่มใดเพราะหรือใชส่ื้อของตนเป็นเคร่ืองมือ
ทางการเมือง ดังนั้นก่อนท่ีจะเช่ือหรือคลอ้ยตามการน าเสนอข่าวของส่ือนั้นๆ ประชาชนตอ้งใช้
วิจารณญาณในการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารจากส่ือดว้ย สังคมในระบอบประชาธิปไตยนั้นนอกจาก
การส่ือสารทางการเมืองท่ีกระท าโดยนัการเมืองแลว้การส่ือสารทางการเมืองโดยภาคประชาชนก็
เร่ิมมีบทบาทส าคญัเป็นส่ิงหน่ึงท่ีรัฐบาลตอ้งติดตามเพื่อให้ว่าประชาชน ตอ้งการอะไรไม่ตอ้งการ
อะไรและจะตอบสนองความต้องการของประชาชนแต่ละ  กลุ่มได้อย่างไร การเดินขบวนการ
ประทว้งเป็นรูปแบบหน่ึงของการส่ือสารทางการ เมือง ซ่ึงเป็นขอ้เรียกร้องเป็นการยื่นขอ้เสนอ
บางอย่างต่อผูป้กครอง รัฐบาลตอ้งเรียนรู้วิธีการจัดการและการส่ือสารเพื่อคลีคลายปัญหาในทุก
สถานการณ์ทางการเมือง มีการส่ือสารและในทุกๆ การส่ือสารมีความส าคญัท่ีอาจจะน าไปสู่การ
ตอบรับสนบัสนุนการปฏิเสธการต่อสู่ขดัแยง้หรือเป็นปฏิปักษต์่อกนัไดใ้นท่ีสุด 
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3. ทฤษฎีกำรส่ือสำรสองจังหวะ (Two-step flow Theory) 
 
 เป็นท่ีรู้จักกันแพร่หลายและได้รับการวิพากษ์วิจารณ์อย่างกว้างขวาง  นับว่าเป็น
ปรากฏการณ์คร้ังส าคญัยิ่งในวงการคน้ควา้ส่ือสารมวลชน ในช่วงหลายสิบปีท่ีผ่านมา Two - step 
flow hypothesis คน้พบโดย Paul F. Lazarsfeld และคณะ (Lazarsfeld เป็นนกัสังคมวิทยา ไดรั้บการ
ยกย่องว่าเป็น "บิดา" หรือ "Founding father" วางรากฐานการคน้ควา้ทางส่ือสารมวลชนคนหน่ึง) 
เดิมทีเดียว Lazarsfeld และคณะตอ้งการท่ีจะศึกษาดูว่าส่ือมวลชน (Mass media) มีอิทธิพล(Effect) 
ต่อการเปล่ียนแปลงความตั้งใจ (Intention) หรือการตดัสินใจของผูอ้อกเสียงเลือกตั้งในสมยัการ
เลือกตั้งประธานาธิบดีสหรัฐอเมริกา สมยั ค.ศ. 1940 จริงหรือไม่ อีกนัยหน่ึง Lazarsfeld และคณะ
มุ่งวิจัยอิทธิพลของส่ือมวลชนตามทรรศนะของ Hypodermic needle hypothesis การวิจัยคร้ังน้ี
นับว่าเป็นโครงการใหญ่โต มีการวางระเบียบวิจยัอย่างรอบคอบและอาศยัก าลงัคนและเงินมาก 
Lazarsfeld ใช้การส ารวจวิจัยท่ีเรียกว่า Panel study (คือ สัมภาษณ์บุคคลคนเดียวซ ้ ากันในช่วง
ระยะเวลาแตกต่างกนั) ประกอบดว้ยกลุ่มควบคุม (Control groups) ถึง 3 กลุ่ม สุ่มตวัอย่าง ทั้งหมด
ร่วม 3,000 คน ใชร้ะยะเวลาวิจยัถึงหกเดือนก่อนมีการเลือกตั้ง อย่างไรก็ตามผลท่ีไดรั้บเป็นท่ีแปลก
ใจแก่ผูว้ิจยัอย่างมาก แทนท่ีจะพบว่า ส่ือมวลชนมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจออกเสียงเลือกตั้งตามท่ี
คาดหมายไว ้Lazarsfeld และคณะกลบัพบว่า "ความคิด(Ideas) กระจาย(Flow) จากวิทยุและส่ิงพิมพ์
ไปยงัผูน้ าด้านความเห็น(Opinion leaders) จากนั้นจึงกระจายต่อไปถึงประชาชนทั่วไป"(Paul 
Lazarsfeld, B. Berelson and H. Gauded, 1944) คณะผูว้ิจัยพบว่าผูน้ าด้านความเห็นหรือ Opinion 
leaders นั้นอ่านและรับฟังข่าวสารเก่ียวกับการรณรงค์หาเสียงมากกว่าประชาชนธรรมดาทั่วไป 
นอกจากน้ียงัพบว่า ในระหว่างกลุ่มผูอ้อกเสียงเลือกตั้งท่ีไดเ้ปล่ียนความตั้งใจเดิมในการลงคะแนน
เลือกตั้งจ านวนไม่เท่าไรนั้น ส่วนมากรายงานว่าไดรั้บอิทธิพลและการชกัจูงจากบุคคลอ่ืนมิใช่จาก
ส่ือมวลชน  การคน้พบขา้งตน้ก็คือว่า ส่ือมวลชนแทบไม่มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจลงคะแนนออก
เสียงเลือกตั้ง อิทธิพลส่วนมากมาจากการส่ือสารประเภทตวัต่อตวั ผลน้ีตรงขา้มกบัทรรศนะของ 
Hypodermic needle hypothesis ถ้าวิเคราะห์ในเชิง Two – step flow ก็หมายความว่า การกระจาย
ข่าวสารนั้นเกิดขึ้นสองจงัหวะจากส่ือมวลชนไปถึง Opinion leaders จงัหวะหน่ึง แลว้จาก Opinion 
leaders ไปถึงประชาชนทัว่ไปอีกจงัหวะหน่ึง  ดงันั้นจึงเป็นการยากท่ีส่ือมวลชนจะไปมีอิทธิพลต่อ
ประชาชนทัว่ไปได ้ เน่ืองจากการคน้พบ Two - step flow เกิดขึ้นโดยบงัเอิญไม่มีการวางแผนการมา
ก่อน จึงได้มีการศึกษาวิจยัมากมายในระยะหลงัเพื่อทดสอบแนวความคิดและสมมติฐานต่าง ๆ 
เก่ียวกบัเร่ืองน้ี แทบจะกล่าวไดว้่าในช่วงหลายสิบปีท่ีผ่านมา  Two - step flow เป็นเสมือนจุดรวม
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หรือแกนกลางในทางความคิดของการวิจัยทางส่ือสารมวลชน (Katz and Lazarsfeld, 1955; 
Berelson, LazarsfeldandMcPhee, 1954; Coleman, Katzand Menzel, 1966 and Merton, 1949) 
 แบบจ าลองกระบวนการส่ือสารแบบสองทาง อธิบายกระบวนการส่ือสารท่ีกล่าวถึง
การส่งสารจากผูส่้งสาร (Source) ไปยงัผูรั้บสาร (Receiver) โดยมีการส่ือสารกลบั (Feedback) หรือ
การแสดง ปฏิกิริยาตอบกลบัจากผูรั้บสารไปยงัผูส่้งสาร ท าให้ผูส่้งสารสามารถทราบปฏิกิริยาของ
ผูรั้บสารวา่เม่ือ ไดรั้บสารแลว้ผูรั้บมีความรู้สึกนึกคิดหรือมีปฏิกิริยาต่อสารนั้นเป็นอยา่งไร ดงัรูป 

ท่ีมา: www.neu.ac.th>site>files_downlod>2017-02-22_143735 
 

ภาพท่ี 2.4  แบบจ าลองกระบวนการส่ือสารแบบสองทาง 
 
 จากแบบจ าลองกระบวนการส่ือสารแบบสองทางขา้งตน้ จะเห็นว่าในแบบจ าลองได้
เพิ่มองคป์ระกอบขึ้นอีก 1 องคป์ระกอบคือ Feedback หรือปฏิกิริยาตอบโตก้ลบัจากผูรั้บสารส่งกลบั
ไปยงั ผูส่้งสาร ท าให้การส่ือสารไม่เป็นแบบทางเดียว โดยแบบจ าลองสามารถอธิบายไดว้่า ในสภา
การณ์การส่ือสารนั้น ผูรั้บสารมิใช่ฝ่ายท่ีถูกกระท าจากผูส่้งสารฝ่ายเดียว (passive action) แต่ผูรั้บ
สารสามารถมีปฏิกิริยาโตต้อบกลบัหรือเป็นผูก้ระท ากลบัไปยงัผูส่้งสารได ้(active action) ซ่ึงผูส่้ง
สารอาจส่งความรู้สึก นึกคิด ปฏิกิริยาหรือความตอ้งการไปใหผู้ส่้งสารไดรั้บทราบว่าภายหลงัจากท่ี
ไดรั้บสารแลว้ผูรั้บสารเป็น อย่างไรบา้ง และหากมีการโตต้อบกนักลบัไปกลบัมาระหว่างผูส่้งสาร
กบัผูรั้บสาร คู่ส่ือสารทั้ง 2 ฝ่ายจะผลดัเปลี่ยนบทบาทกนัในการส่ือสารจากผูส่้งสารเป็นผูรั้บสารเม่ือ
ไดรั้บการตอบโตก้ลบัจากผูรั้บสาร และ ผูรั้บสารจะเป็นผูส่้งสารเม่ือส่งสาร (ตอบโต)้ กลบัไปยงั 
ผูส่้งสาร และจะมีการเขา้รหสัและถอดรหสัก่อนการ รับ-ส่งข่าวสารทุกคร้ัง 



20 

 
 

ภาพท่ี 2.5 แบบจ าลองกระบวนการส่ือสารแบบสองทางแสดงการเปลี่ยนบทบาทระหว่าง S - R 
 
 การโต้ตอบกลับหรือ Feedback ของแบบจ าลองการส่ือสารสองทางน้ีมีประโยชน์ 
ต่อผูส่้งสาร คือ ท าให้ผูส่้งสารสามารถทราบได้ว่าการส่ือสารในคร้ังนั้นๆ ประสบความส าเร็จ
หรือไม่เพียงใด หากผูรั้บสารสามารถเขา้ใจในความหมายของสารหรือมีพฤติกรรมตามท่ีผูส่้งสาร
ตอ้งการแลว้ แสดงว่าเป็น การส่ือสารท่ีมีประสิทธิภาพ แต่หากผูรั้บสารไม่เขา้ใจหรือมีพฤติกรรม
ไม่เป็นแบบท่ีผูส่้งสารตอ้งการ แสดง วา่อาจเป็นการส่ือสารท่ีลม้เหลว (communication breakdown) 
ซ่ึงเม่ือผูส่้งสารทราบปฏิกิริยาดังกล่าว  แลว้ ผูส่้งสารสามารถแก้ไขขอ้บกพร่องหรือพฒันาการ
ส่ือสารของตนใหดี้ยิง่ขึ้นได ้
 การศึกษาถึงปฏิกิริยาตอบกลับ (Feedback) นั้นมีหลายรูปแบบและหลายลักษณะ  
โดยสามารถศึกษาไดต้ามเกณฑก์ารศึกษาท่ีไดแ้บ่งไวเ้ช่น  
 1. การศึกษาตามเกณฑร์ะยะเวลาของการมีปฏิกิริยาตอบกลบั คือ 
  1.1 ปฏิกิริยาตอบกลบัแบบทนัทีทนัใด (Immediate Feedback) เป็นการส่ือสารท่ีผูส่้ง
สารและผูรั้บสารสามารถตอบโตร้ะหวา่งกนัไดอ้ยา่งทนัทีหรือรวดเร็ว ท าใหท้ราบปฏิกิริยาระหว่าง
กนัไดแ้ละปรับเปล่ียนรูปแบบการส่ือสารไดอ้ย่างรวดเร็วเพื่อให้เกิดการส่ือสารท่ีมีประสิทธิภาพ  
เ ช่น การส่ือสารแบบเผชิญหน้า ( face-to-fact communication) การพูดคุยทางโทรศัพท์หรือ 
อินเตอร์เน็ต การเขียนจดหมายหรือขอ้ความโตต้อบกนั เป็นตน้ 
  1.2 ปฏิกิริยาตอบกลบัแบบล่าชา้ (Delayed Feedback) เป็นการส่ือสารในสภาพการณ์
ท่ีผูส่้งสารและผูรั้บสารอยู่ไกลกนัหรือไม่รู้จกักนัและอาจมีผูร่้วมท าการส่ือสารจ านวนมาก ท าให้
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โอกาสในการส่ือสารกลบัหรือตอบโตก้นัมีน้อยหรือไม่มีเลย เช่น การส่ือสารมวลชน การประชุม
หรือ ชุมนุมท่ีมีผูร่้วมชุมนุมจ านวนมาก เป็นตน้ 
 2. การศึกษาปฏิกิริยาตอบกลบัตามเกณฑภ์าษาท่ีตอบกลบั คือ 
  2.1 ปฏิกิริยาตอบกลบัแบบวจันะภาษา (ภาษาพูดหรือภาษาเขียน) (Verbal Feedback) 
เข่น การโตต้อบกนัดวัยภาษาพูดหรือภาษาเขียน เช่น การพูดคุย การเขียนจดหมาย เป็นตน้  
  2.2 ปฏิกิริยาตอบกลับแบบอวัจนะภาษา (ภาษาท่าทางหรืออ่ืนๆ) (Nonverbal 
Feedback) เช่น การแสดงกิริยา การเคล่ือนไหวทางร่างกาย การใชพ้ื้นท่ีการใชเ้วลา ฯลฯ  
 3. การศึกษาปฏิกิริยาตอบกลบัตามเกณฑผ์ลท่ีเกิดขึ้น 
  3.1 ปฏิกิริยาตอบกลบัท่ีมีผลเป็นบวก (Positive Feedback) เป็นปฏิกิริยาท่ีผูรั้บสาร
แสดงออกตรงกบัความตอ้งการของผูส่้งสาร เช่น การแสดงความช่ืนชอบ ช่ืนชม ยนิดีชมเชย ยกยอ่ง 
ใหร้างวลั เป็นตน้ ท าใหผู้ส่้งสารเกิดความรู้สึกท่ีดี  
  3.2 ปฏิกิริยาตอบกลบัท่ีมีผลเป็นลบ (Negative Feedback) เป็น ปฏิกิริยาท่ีผูส่้งสาร
ไม่ตอ้งการแต่ผูรั้บสารแสดงออกเม่ือมีการรับสาร เช่น การแสดงท่ีท่าไม่พอใจ ไม่ชอบ  ดูหม่ิน  
ใชส้ายตาดูถูก หรือใชค้  าพูดท่ีไม่สุภาพ ฯลฯ ท าใหผู้ส่้งสารเกิดความรู้สึกท่ีไม่ดี 
 แต่อย่างไรก็ตามไม่ว่าผูรั้บสารจะแสดงปฏิกิริยาตอบกลบัอย่างไร ผูส่้งสารก็สามารถน า
ผลท่ีเกิดขึ้นไปปรับปรุงและพฒันาการส่ือสารของตนให้ดีขึ้นไดท้ั้งรูปแบบการส่ือสาร เน้ือหาสาร  
ส่ือท่ีเลือกใชร้วมทั้งการปรับปรุงบุคลิกภาพของตวัผูส่้งสารเอง เพื่อใหก้ารส่ือสารในคร้ังนั้นๆ ประสบ
ความเสร็จไดต้่อไป 
 

4. งำนวิจัยที่เกีย่วข้อง 
 
 จากการศึกษาผลงานวิจัยของนักวิชาการพบว่าในหัวข้อการใช้ส่ือเพื่อการหาเสียง
เลือกตั้งของผูช้นะการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562  
 ปาจรีย์  สุโขบล และคณะ (2551) ศึกษาเร่ือง “กระบวนการส่ือสารทางการเมือง  
ขององคก์ารบริหารส่วนจงัหวดันครราชสีมา”  
 ผลการวิจัยพบว่า การส่ือสารมีผลต่อการรับรู้ข่าวสารด้านการเมืองของประชาชน 
ในจงัหวดันครราชสีมานอ้ยมาก และการใชส่ื้อนวตักรรม เช่น Internet นั้น ยงัไม่ประสบความส าเร็จ
หรือน่าจูงใจใหก้บัประชาชนไดม้ากนกั เพราะมีจ านวนท่ีเปิดใช ้ผา่นเคร่ืองมือดงักล่าวเพียงเล็กนอ้ย 
จ านวนเพียง 78,062 คน ท่ีเข้าไปใช ้เปิด ณ วนัท่ี 3 ตุลาคม2551 เม่ือเทียบกบัประชากรในจงัหวดั ท่ี
มี สู ง ถึ ง  2 ,552 ,894  คน ซ่ึ ง เ ป็น เพี ยง ร้อยละ  3 .06  ของประชากรในจังหวัด  และ ส่ือ 
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ท่ีผูส่้งสารเห็นว่ามีประสิทธิภาพในการส่งสารมากท่ีสุดเป็นส่ือโทรทศัน์และวิทยุกระจายเสียง และ
หนังสือพิมพเ์ฉพาะกิจ (วารสาร) ขององค์การบริหารส่วนจงัหวดันครราชสีมาท่ีสามารถบอกเล่า
เร่ืองราวขององคก์รไดทุ้กเร่ืองอยา่งท่ีองค์กรตอ้งการโดยสังเกตไดจ้ากการบอกเล่าของผูท่ี้ท าหน้าท่ี
และคณะท างานดา้นการประชาสัมพนัธ์ต่างพูดเป็นแนวทางเดียวกนั โดยกวา่ร้อยละ 50 จะพูดถึงส่ือ 
3 ประเภทน้ีมากท่ีสุดและให้รายละเอียดนานกว่าส่ืออ่ืนในขณะท่ีผูรั้บสารหรือผูท่ี้เป็นผูน้ าทาง
ความคิดท่ีจะไปท าหนา้ท่ีเป็นผูส่้งสารต่อไป ตามหลกัทฤษฏีTwo-step Flow ทราบข่าวสารจากการ
บอกเล่าหรือขอร้อง หรือประชุมมากกวา่ส่ือเหล่าน้ี หรือบางคนท่ีเป็นชาวบา้นส่วนใหญ่ไม่ไดส้นใจ
ข่าวสารของ อบจ.แต่รู้และจ าข่าวสารของ อบจ. ไดจ้ากการบอกเล่าจาก สจ. ก านนั ผูใ้หญ่บา้น หรือ
หน่วยงานดา้นสาธารณสุข การศึกษา มากกวา่ส่ือท่ีกล่าวมาแลว้ 
 ลกัษมี กาญจนสินิทธ์ (2550, บทคดัยอ่) ท าการศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ 
เลือกสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรของผูมี้สิทธิเลือกตั้ง พ.ศ. 2548 ในเขตเลือกตั้งท่ี 9 จงัหวดัขอนแก่น 
 ผลการศึกษาระดบัปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรของผูมี้
สิทธิเลือกตั้ง พ.ศ. 2548 ในเขตเลือกตั้งท่ี 9 จงัหวดัขอนแก่น ใน 4 ดา้น คือ ดา้นคุณสมบติัส่วนตวั
ผูส้มัคร ด้านนโยบายพรรคและภาพลักษณ์ของพรรคท่ีสังกัด ด้านกลยุทธ์ในการหาเสียง ด้าน
หัวคะแนนและส่ิงแวดลอ้มอ่ืน ๆ และเปรียบเทียบความแตกต่างของปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรของผูมี้สิทธิเลือกตั้ง ในเขตเลือกตั้งท่ี 9 จังหวดัขอนแก่น โดยใช้วิธี
การศึกษาเชิงปริมาณ กลุ่มตวัอย่างท่ีใช้ในการศึกษาคร้ังน้ีเป็นประชาชนเขตเลือกตั้งท่ี 9 จงัหวดั
ขอนแก่น จ านวน 400 คน เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมคือ แบบสอบถาม สถิติท่ีใช้ในการ
วิเคราะห์ข้อมูลคือ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ียค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน สถิติเชิงอนุมาน t-test และ One-
wayANOVA ผลการศึกษาพบว่า ประชาชนเขตเลือกตั้งท่ี 9 จงัหวดัขอนแก่น มีระดบัปัจจยัท่ีมีผล
ต่อการตดัสินใจเลือกสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรโดยรวมอยู่ในระดบัสูง เม่ือพิจารณาปัจจยัท่ีมีผลต่อ
การตดัสินใจเลือกสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรเป็นรายดา้นพบว่า ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือก
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรคือ ดา้นนโยบายพรรคและภาพลกัษณ์ของพรรคท่ีสังกดั รองลงมาคือดา้น
คุณสมบัติส่วนตัวของผูส้มัคร และด้านกลยุทธ์ในการหาเสียง โดยในด้านนโยบายพรรคและ
ภาพลกัษณ์ของพรรคท่ีสังกดั ประชาชนมีความสนใจช่ือเสียงในดา้นคุณงามความดีของผูส้มคัรและ
ในดา้นกลยทุธ์ในการหาเสียงของผูส้มคัร ประชาชนมีความสนใจผูส้มคัรท่ีหาเสียงโดยเนน้นโยบาย
มากกว่ าโจมตีคู่ แข่ ง  ผลการ เป รียบเ ทียบความแตกต่ างของปัจจัย ท่ี มีผลต่อการ เ ลือก
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรของผูมี้สิทธิเลือกตั้ง พ.ศ. 2548 ในเขตเลือกตั้งท่ี 9 จงัหวดัขอนแก่น พบวา่
เพศ รายได้ การศึกษา และอาชีพต่างกัน มีปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร
แตกต่างกนั ท่ีระดบันยัส าคญั .05 
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 มนสั นพรัตน์ (2541 : 112-114) ศึกษาเร่ือง การมีส่วนร่วมทางการเมืองของประชาชน
ในการปกครองทอ้งถ่ิน : ศึกษาเฉพาะกรณีเทศบาลต าบลปากแพรก  
 ผลการศึกษาพบว่า ประชาชนส่วนใหญ่จะมีความรู้ความเขา้ใจในการปกครองทอ้งถ่ิน 
การมองเห็นประโยชน์จากการมีส่วนร่วมทางการเมืองและมีความคิดเห็นต่อหลักการในการ
ปกครองทอ้งถ่ินมาก ส่วนการรับรู้ข่าวสารจากการอ่านวิเคราะห์ข่าวสารรายสัปดาห์และการฟัง
ข่าวสารจากเสียงตามสายของเทศบาลน้อย ส่วนปัจจยัท่ีมีความสัมพนัธ์กบัการมีส่วนร่วมทางการ
เมืองในการปกครองทอ้งถ่ิน ไดแ้ก่ อายกุารศึกษา รายได ้
 วิชยั โวหารตี(2530) “พฤติกรรมการรับข่าวสารทางการเมืองในระหว่างการหาเสียง
เลือกตั้งเป็นการศึกษาเฉพาะกรณีเลือกตั้งซ่อมจงัหวดัยโสธร” มีวตัถุประสงค ์
 เพื่อศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการรับข่าวสารทางการเมือง ไดแ้ก่ ลกัษณะท่ีตั้ง
ของหมู่บา้นกบัเขตเมือง และปัจจยัทางประชากร นอกจากน้ี ยงัไดศึ้กษาถึงความสัมพนัธ์ระหว่าง
ความรู้ทางการเมืองกบัการมีส่วนร่วมทางการเมือง เป็นการศึกษาเชิงส ารวจ (SurveyResearch) โดย
เลือก 6 หมู่บา้น ของ 3ต าบลในเขตอ าเภอเมือง เป็นประชากรในการศึกษา โดยสุ่มตวัอย่างทั้งส้ิน 
483 ตวัอย่าง การศึกษาคร้ังน้ีมีปัจจยัท่ีน ามาศึกษาเพื่อดูแลผลต่อพฤติกรรมการรับข่าวสารทาง
การเมือง ไดแ้ก่ ลกัษณะท่ีตั้งของหมู่บา้นกบัเขตเมือง และปัจจยัทางประชากรนอกจากน้ียงัไดศึ้กษา
ถึงความสัมพนัธ์ระหวา่งความรู้ทางการเมืองกบัการมีส่วนร่วมทางการเมือง 
 จากการศึกษาคร้ังน้ีพบวา่ 
 1. ประชาชนรับข่าวสารทางการเมืองผา่นช่องทางส่ือสารมวลชนประเภท วิทยมุากกวา่
ส่ือมวลชนประเภทอ่ืน ๆ เพราะส่ือประเภทวิทยุ เป็นส่ือท่ีประชาชนมีไวเ้ป็นเจ้าของมากกว่าส่ือ
ประเภทอ่ืน และมีความถ่ีในการเปิดรับข่าวสารมากกว่าส่ืออ่ืน ๆ ทั้งน้ีเพราะปัจจยัทางราคาถูกกว่า
สะดวกในการใชแ้ละการเปิดรับ 
 2. การส่ือสารระหว่างบุคคลมีส่วนท าให้ประชาชนไดรั้บข่าวสารทางการเมืองเพิ่มขึ้นและ
มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการมีส่วนร่วมทางการเมืองเช่น การชักชวนไปฟังการปราศรัยหาเสียง  
การชกัชวนไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งในช่องทางส่ือระหว่างบุคคลนั้นพบว่าเพื่อนเป็นช่องทางท่ีส าคญั
ของสารทางการเมืองและมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจลงคะแนนเสียงเลือกตั้งมากกวา่ช่องทางอ่ืน 
 3. ประชาชนท่ีอยู่ห่างเขตเมืองจะเป็นกลุ่มท่ีใชส่ื้อประเภทวิทยุมากกว่าประชาชนท่ีอยู่
ในเขตท่ีใกลก้ับเขตเมือง ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะประชาชนในเขตเมืองมีโอกาสเลือกรับข่าวสารได้
หลายช่องทาง เช่น โทรทศัน์ หนงัสือพิมพเ์ป็นตน้ 
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 4. ประชาชนเปิดรับข่าวสารทางการเมืองเพื่อน าไปใช้ตอบสนองความตอ้งการทาง
ความรู้มากกว่าทางอารมณ์ ทั้งน้ีเน่ืองจากข่าวสารทางการเมืองเป็นข่าวสารมุ่งกระตุน้ให้เกิดความรู้
ทางการเมืองและปัญหาของสังคมเป็นเร่ืองส าคญัต่อการด าเนินชีวิตส่วนรวมท าให้พฤติกรรมการ
รับข่าวสารทางการเมืองแตกต่างไปจากการรับข่าวสารประเภทอ่ืน ๆ 
 5. ประชาชนท่ีมีความรู้ทางการเมืองสูงมีแนวโนม้การเปิดรับข่าวสารทางการเมืองจาก
แหล่งข่าวสารหลากหลายทั้งส่ือสารมวลชนประเภทหนงัสือพิมพ ์วิทยแุละโทรทศัน์รวมทั้งช่องทาง
การส่ือสารระหว่างบุคคล และการรับฟังข่าวสารจากการปราศรัยหาเสียงเลือกตั้งบุคคลกลุ่มน้ีจะมี
แนวโนม้แสดงพฤติกรรม การมีส่วนร่วมทางการเมืองสูงดว้ยเช่นกนั 
 6. ปัจจยัทางประชากรมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการรับข่าวสารทางการเมืองโดยเฉพาะ
ปัจจยัทางการศึกษา อาชีพและรายได ้โดยกลุ่มท่ีมีการศึกษาสูงอาชีพรับราชการ ก านนัผูใ้หญ่บา้น 
และครู รวมทั้งกลุ่มประชากรผูมี้รายไดสู้งจะเป็นกลุ่มท่ีเปิดรับข่าวสารทางการเมืองสูงและมีส่วน
ร่วมทางการเมืองสูงเช่นกัน ส่วนปัจจัยทางอายุนั้นกลุ่มคนในระดับอายุวยักลางคนจะเปิดรับ
ข่าวสารทางการเมืองมากและให้ความสนใจมากกว่ากลุ่มอายุน้อยและกลุ่มสูงอายุในกลุ่มอายุน้อย
มกัเปิดรับข่าวสารเพื่อตอบสนองทางอารมณ์ ขณะท่ีกลุ่มสูงอายุนั้นมีพฤติกรรมเปิดรับข่าวสารจาก
แหล่งข่าวสารทางการเมืองทั้งส่ือมวลชนและระหวา่งบุคคลนอ้ยกวา่กลุ่มอ่ืน ๆ 
 สมชาย กล่ินบวัแกว้ และคณะ (2553) ศึกษาเร่ือง “ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกตั้ง
นายกเมืองพทัยา” 
 ผลการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง 26 – 40 ปี  
ระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรี ประกอบอาชีพธุรกิจส่วนตวั คา้ขาย มีรายไดร้ะหว่าง 15,001 
– 20,000 บาท และความคิดเห็นของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกับปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจ
เลือกตั้งนายกเมืองพทัยา ดงัน้ี 
 1. ด้านตวัผูส้มคัรลงรับเลือกตั้งเป็นนายกเมืองพทัยา พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ 
มีความตอ้งการผูส้มคัรนายกเมืองพทัยาเป็นเพศชาย มีอายุเท่าไรก็ได ้และประกอบอาชีพอะไรก็ได้
และความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัในดา้นตวัผูส้มคัรลงรับเลือกตั้งนายกเมืองพทัยา อยูใ่นระดบัมาก 
 2. ดา้นพรรคของผูส้มคัร พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีความตอ้งการผู ้สมคัรอิสระ
(ไม่สังกดัพรรค) 
 3. ดา้นนโยบายของผูส้มคัร พบว่ากลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ต้องการผูส้มคัรท่ีมีนโยบาย
เก่ียวกบัเมืองพทัยา และมีความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัดา้นนโยบายของผู ้สมคัรนายกเมืองพทัยาอยู ่
ในระดบัมากท่ีสุด 
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 4. ดา้นวิธีการหาเสียงของผูส้มคัร พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีความคิดเห็นเก่ียวกบั
ปัจจยัในดา้นวิธีการหาเสียงของผูส้มคัรนายกเมืองพทัยา อยู่ในระดบัปานกลาง 
 5. ดา้นอิทธิพลส่ือ พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัในด้าน
อิทธิพลส่ือของผูส้มคัรนายกเมืองพทัยา อยู่ในระดบัมาก 
 6. ด้านอิทธิพลของบุคคลอ่ืน พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีความคิดเห็นเก่ียวกับ
ปัจจยัดา้นอิทธิพลของบุคคลอ่ืนต่อการตดัสินใจเลือกนายกเมืองพทัยา อยู่ในระดบัปานกลางการ
ทดสอบสมมติฐาน พบว่า เพศไม่มีความสัมพนัธ์กับการตดัสินใจลงคะแนนเลือกตั้งนายกเมือง
พทัยา ส่วนอายุ ระดบัการศึกษา อาชีพ และรายไดต้่อเดือน มีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจเลือกตั้ง
นายกเมืองพทัยา อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 สุจริต บุญบงการ และพรศกัด์ิ ผ่องแผ่ว (2527, หนา้ 235-244) ไดศึ้กษาวิจยั พฤติกรรม
การลงคะแนนเสียงเลือกตั้งของคนไทย ในการเลือกตั้งทัว่ไป ปีพ.ศ. 2522  
 เพื่อหาขอ้สรุปเก่ียวกบัแบบแผนทัว่ไป ในการไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งของคนไทย
ในส่วนท่ีเก่ียวขอ้งกบั สถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคม กบัการไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งความ
สนใจและความรู้สึกทางการเมืองกับการไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง และในการเลือกตั้งทัว่ไป 
ปีพ.ศ. 2526 ก็ไดท้ าการศึกษาซ ้าอีกในส่วนท่ี เก่ียวกบัแบบแผนทัว่ไปในการลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง 
และเพิ่ม การศึกษาในประเด็นของความรู้สึกและทศันคติท่ีมีต่อนโยบายของรัฐบาลและแบบแผน
ของการ เลือกพรรคการเมือง ซ่ึงการศึกษาในปี พ.ศ. 2522 และปีพ.ศ. 2526 ไดข้อ้สรุปท่ี สอดคลอ้ง
กนัใน ดา้นปัจจยัสถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคม และแบบแผนพฤติกรรมการเลือกตั้งของคน
ไทยดงัน้ี 
 1. ดา้นสถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคม 
  เพศ เพศชายสามารถตดัสินใจเลือกผูส้มคัรได้เร็วกว่าเพศหญิงเล็กน้อย เกณฑ์ใน 
การเลือกจะค านึงถึงพรรคมากกว่าตวับุคคลโดยค านึงดา้นนโยบายมากกวา่เพศหญิงและมีความเป็น
ตวัของตวัเองในการตดัสินใจเลือกผูส้มคัรมากกว่าเพศหญิง 
  อายุผูมี้อายุในวยักลางคน และวยัหนุ่มสาวมีแนวโน้มเลือกพรรคมากกว่าตวับุคคล 
ส่วนผูสู้งอายุมีแนวโน้มเลือกตัวบุคคลมากกว่ากลุ่มวยักลางคนมีแนวโน้มในการเลือกพรรค 
โดย ค านึงถึงนโยบายของพรรคมากกวา่ผูสู้งอายหุรือผูท่ี้อยูใ่นวยัหนุ่มสาว 
  การศึกษามีผลอย่างมากต่อความแตกต่างในการไปใช้สิทธิเลือกตั้ งถือว่าผู ้
มีการศึกษาสูงมีแนวโน้มไปลงคะแนนเสียงด้วยความส านึกในหน้าท่ีพลเมืองมากกว่าผู ้ 
ท่ีมีการศึกษาต ่า  ผู ้มีการศึกษาสูงจะถูกชักจูงให้ไปลงคะแนนเสียงได้ยากกว่ามีแนวโน้มใน 
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การตดัสินใจเลือกผูส้มคัรได้เร็วและแน่นอนกว่าผูมี้การศึกษาต ่าและค านึงถึงพรรคมากกว่าตัว
บุคคลโดยใหค้วามส าคญักบันโยบายของพรรคมากกวา่ผูมี้การศึกษาต ่า 
  อาชีพ ผูท่ี้ประกอบอาชีพท่ีใชก้ารศึกษาสูง เช่น ครูอาจารย ์ข้าราชการ และนกัธุรกิจ 
ไปลงคะแนนเสียงโดยส านึกในหนา้ท่ีของพลเมือง ตดัสินใจเลือกไดเ้ร็วกว่ามีแนวโนม้ในการเลือก
พรรคมากกว่าตวับุคคลโดยค านึงถึงนโยบายของพรรคเป็นส าคญัมากกว่าผูท่ี้ประกอบอาชีพท่ีมี 
ฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมต ่ากว่า 
  ท่ีอยูอ่าศยัเป็นปัจจยัท่ีส าคญัต่อการไปใชสิ้ทธิเลือกตั้งผูท่ี้อยู่ในเขตกรุงเทพมหานคร 
และในเขตเมืองมีแนวโนม้ไปลงคะแนนเสียง เพราะเห็นว่าเป็นหนา้ท่ีของพลเมืองดีมากกว่าผูท่ี้อยู่
ในชนบท และใหค้วามส าคญักบัพรรคและนโยบายของพรรคมากกว่าตวัผูส้มคัรและตดัสินใจด้วย 
ตวัเองมากกวา่ผูอ้อกเสียงในชนบทเลก็นอ้ย 
 2. ดา้นแบบแผนพฤติกรรมการเลือกตั้งของคนไทย 
  คนไทยไปลงคะแนนเสียงดว้ยความส านึกว่าเป็นหน้าท่ีมากกว่าการแสดงออกถึง 
ความตอ้งการเปล่ียนแปลงรัฐบาลหรือควบคุมรัฐบาล หรือเพื่อให้คนท่ีตนตอ้งการเข้าไปท างาน 
เพราะฉะนั้นการไปใช้สิทธิเลือกตั้งของคนไทยจึงเป็นเร่ืองของการปฏิบัติตามหน้าท่ีพลเมือง 
มากกว่าความรู้สึกว่าตนเองมีประสิทธิภาพทางการเมือง (political efficacy) โดยผูท่ี้มีการศึกษาสูง 
มีฐานะทางเศรษฐกิจปานกลางขึ้นไป และอาศยัอยู่ในเขตเมืองหรือกรุงเทพมหานคร จะไปใช้สิทธิ
เลือกตั้งดว้ยความส านึกในหนา้ท่ีสูงกว่าผูท่ี้ อยู่ในเขตชนบทมีการศึกษาและฐานะทางเศรษฐกิจต ่า  
ส าหรับคนท่ีอยู่ในกรุงเทพมหานครมีการศึกษาสูง มีฐานะทางเศรษฐกิจปานกลางขึ้นไปมีแนวโนม้ 
เลือกพรรคใดพรรคหน่ึงค่อนขา้งประจ าแต่ยงัไม่มีพรรคการเมืองท่ีมีฐานสนบัสนุนท่ีมัน่คงในหมู่ 
ผูมี้สิทธิเลือก ซ้ือเสียง และความนิยมในหัวหน้าพรรคมีส่วนช่วยให้พรรคได้รับความนิยมจาก 
ผูมี้สิทธิเลือกตั้ง 
  ในขณะเดียวกัน การวิจัยถูกน ามาใช้เพื่อแสวงหาความต้องการของผู ้เลือกตั้ ง 
เพื่อน ามาจดัท านโยบายโดยตระหนักว่า “ไม่มีผลิตภณัฑใ์ดท่ีขายให้กบัทุกคนได”้ ดงันั้นการออก
นโยบาย ซ่ึงเป็นประเด็นสารเฉพาะกลุ่ม เฉพาะพื้นท่ี จึงเป็นส่ิงท่ีนักการเมืองพึงกระท า ในการใช้
ส่ือต่าง ๆใหบ้รรลุผลชนะการเลือกตั้ง 
  จากการทบทวนวรรณกรรม และการศึกษาผลงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง ผูศึ้กษาไดน้ ามา
เป็น แนวทางในการก าหนดตวัแปรในการศึกษาการใชส่ื้อดั้งเดิมส่ือใหม่และประเด็นสารเป็นปัจจยั
ท่ีมีความสัมพนัธ์ต่อการใชส่ื้อเพื่อการหาเสียงเลือกตั้งของผูช้นะการเลือกตั้งสมาชกสภาผูแ้ทน เขต 
1 จงัหวดัสกลนคร เม่ือวนัท่ี 24 มีนาคม 2562   
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วธีิด ำเนินกำรวจิัย 
 
 
 การศึกษาวิจัยในคร้ังน้ีเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยใช้การสัมภาษณ์แบบเชิงลึก  
การวิเคราะห์เอกสาร  และการสังเกตการณ์ ในเขตเลือกตั้ งท่ีจังหวดัสกลนคร มีวตัถุประสงค ์
เพื่อศึกษา  1.การใช้ส่ือดั้ ง เดิมและส่ือใหม่ในการหาเสียงเลือกตั้ งของผู ้ชนะการเลือกตั้ ง
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562 และ 2.ประเด็นสารในการหาเสียง
เลือกตั้งของผูช้นะการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ. 2562 โดยมี
ระเบียบวิธีวิจยั ดงัน้ี 
 

1. ผู้ให้ข้อมูลหลกั (Key Informants) 
 
 ผูส้มคัรรับเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร ในเขตจงัหวดัสกลนครมีจ านวน 197 คน 
ประกอบดว้ย ผูส้มคัรท่ีสังกดัพรรคเพื่อไทย พรรคพลงัประชารัฐ พรรคอนาคตใหม่ และพรรคอ่ืนๆ  
ผูว้ิจยัใช้วิธีคดัเลือกแบบเจาะจง (Purposive sampling) จากผูส้มคัรทั้งหมดจาก 37 พรรคการเมือง   
โดยใชเ้กณฑจ์ากคะแนนท่ีไดรั้บเลือกตั้งท่ีคะแนนสูงสุด อนัดบัแรก ดงัน้ี 
 1. ผูท่ี้ชนะการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร 1 ท่าน  
 2. ผูป้ฎิบัติการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของผูส้มัครสมาชิกผูแ้ทน จังหวดัสกลนคร 
เป็นทีมงานท่ีสนับสนุนผูส้มัครผูท่ี้ชนะการเลือกตั้ งสมาชิกสภาผู ้แทนราษฎร เขต 1 จังหวัด
สกลนคร 3 ท่าน  
 3. กลุ่มเป็นนักวิชาการ 3 ท่าน ได้แก่ กลุ่มนักวิชาการ อาจารย์ นักวิจัยท่ีมีความรู้ 
ความเช่ียวชาญ ดา้นส่ือสารทางการเมือง  
 4. กลุ่มนักปกครองท้องถ่ินและท้องท่ี ได้แก่ ก านัน ผูใ้หญ่บ้าน หรือผูน้ าท้องถ่ิน  
จาก 16 ต าบล จ านวน 16 ท่าน รวมทั้งหมด 23 ท่าน 
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2. กำรเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 
 2.1 การศึกษาจากแหล่งขอ้มูลท่ีเป็นเอกสาร และส่ือต่างๆ  เพื่อให้ไดข้อ้มูลท่ีสามารถ
น ามาวิเคราะห์เพื่อให้ไดค้  าตอบตามวตัถุประสงค ์ประกอบดว้ย เอกสารของผูช้นะการเลือกตั้งและ
ส่ือต่างๆ ประกอบดว้ย ส่ือดั้งเดิมไดแ้ก่ป้ายหาเสียง แผ่นพบั ใบปลิว กลุ่มส่ือใหม่ไดแ้ก่ กลุ่มไลน์
ต่างๆ เฟซบุ๊ค ยูทูป เว็ปไซต์ของพรรค และประเด็นสารต่างๆของผูส้มัครรับเลือกตั้งสมาชิก
ผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร 
 2.2 การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-Depth Interview) ในการใชส่ื้อดั้งเดิม ส่ือใหม่และ
ประเด็นสารในการหาเสียงเลือกตั้ง เพื่อให้ไดค้  าตอบตรงกบัวตัถุประสงคข์องการวิจยัให้มากท่ีสุด  
โดยผูวิ้จยัจะท าการออกแบบเคร่ืองมือ ไดแ้ก่ แบบสัมภาษณ์ ท่ีประกอบดว้ย ประเด็นค าถามการ
สัมภาษณ์ท่ีมีตวัแปรท่ีตอ้งการค าตอบ โดยงานวิจยัน้ีจะมุ่งเน้นการศึกษาเก่ียวกบัการใช้ส่ือ ไดแ้ก่ 
การใช้ส่ือดั้งเดิมและส่ือใหม่และประเด็นสาร ในการหาเสียงเลือกตั้งสมาชิกผูแ้ทนราษฎร เขต 1 
จงัหวดัสกลนคร 
 

3. กำรบันทึกข้อมูล 
 
 การเก็บขอ้มูลภาคสนาม การบนัทึกจะช่วยให้การศึกษาเก็บขอ้มูลในการวิจยัคร้ังน้ี 
มีความสมบูรณ์มากยิง่ขึ้น เพราะถา้ใชก้ารจดจ าเพียงอยา่งเดียวอาจท าใหข้อ้มูลขาดหาหรือคลาดเคล่ือน
ได ้ผูวิ้จยัไดท้ าการบนัทึกขอ้มูลดงัน้ี 
 3.1 ขอ้มูลจากการสนทนาพูดคุยหรือสัมภาษณ์ ผูว้ิจยัไดข้ออนุญาตผูใ้ห้ขอ้มูลใช้เทป
บนัทึกเสียงช่วยเก็บขอ้มูลให้มากท่ีสุดโดยไม่ให้ตกหล่น ทั้งน้ีผูวิ้จยัไดส้ร้างความสนิมสนมเป็น
กนัเองเพื่อให้การสนทนามีความเป็นธรรมชาติ หลงัจากไดข้อ้มูลทั้งหมดแลว้ ผูวิ้จยัจะน ามาถอด
เทปบนัทึกเสียงและเรียบเรียงสรุปเน้ือหาเชิงบรรยายและพรรณนา 
 3.2 ขอ้มูลจากการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม ผูวิ้จยัไดท้ าบนัทึกหลงัจากการสังเกตนั้น
ส้ินสุดลงทนัที เพื่อป้องกนัการลืมขอ้มูล ทั้งน้ีเน่ืองจากขณะท าการสังเกตตอ้งร่วมกิจกรรมไปดว้ย
จึงไม่สามารถบนัทึกไดท้นัที 
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4. เคร่ืองมือท่ีใช้ในกำรวิจัย 
 
 ผูว้ิจยัใชแ้บบสัมภาษณ์เชิงลึกก่ึงโครงสร้างโดยมีประเด็นค าถามดงัน้ี 
 1. ค าสัมภาษณ์ผูส้มคัรสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร (จ านวน 1 
ท่าน ผูส้มคัรท่ีไดค้ะแนนสูงสุด) 
  1.1 ท่านใชส่ื้อใดบา้งในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 
   1.1.1 ท่านใชส่ื้อส่ือดั้งเดิมในการหาเสียงมีอะไรบา้ง 
   1.1.2 ท่านใชส่ื้อส่ือใหม่ในการหาเสียงมีอะไรบา้ง 
   1.1.3 ส่ือทีท่านใชป้ระเภทใดบา้งท่ีท่านคิดวา่ประสบความส าเร็จ 
   1.1.4 อุปสรรคและปัญหาในการใชส่ื้อดั้งเดิม 
   1.1.5 อุปสรรคและปัญหาในการใชส่ื้อใหม่ 
   1.1.6 ในอนาคตท่านคิดวา่จะมีการเพิ่มส่ืออะไรบา้งเพื่อพฒันาเป็นประโยชน์ใน
การหาเสียงเลือกตั้งในคร้ังต่อไป 
   1.1.7 ท าไมท่านคิดวา่ส่ือท่ีใชอ้ยู่จึงประสบความส าเร็จ 
   1.1.8 กลุ่มเป้าหมายในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งผ่านส่ือต่างๆ ท่ีท่านใช้
เหมือนกนัหรือต่างกนัอยา่งไร 
   1.1.9 ภาษาท้องถ่ินแต่ละพื้นท่ีมีการใช้ภาษาท่ีแตกต่างกันเช่น ภาษาภูไท  
โซ กะเล่อ มีความยากง่ายในการใชส่ื้อน าเสนอไหม 
  1.2 ท่านใชป้ระเด็นสารท่ีเป็นขอ้ความหรือสโลแกนในแต่ละส่ือของการรณรงคห์า
เสียงเลือกตั้งอยา่งไรบา้ง  
   1.2.1 ขอ้ความหรือสโลแกนท่ีเป็นหลกัท่ีท่านน ามาใช้ทุกส่ือ สโลแกนพรรค
และสโลแกนส่วนตวั 
   1.2.2 ขอ้ความหรือสโลแกนท่ีเป็นหลกัท่ีท่านน ามาใช้ในการหาเสียงเลือกตั้ง
เป็น สโลแกนพรรคเป็นหลกัหรือไม่ ขอยกตวัอยา่ง 
   1.2.3 ขอ้ความหรือสโลแกนอะไรบา้งท่ีท่านน ามาใช้เพิ่มเติมในการหาเสียง
เลือกตั้ง นอกจากสโลแกนพรรคขอยกตวัอยา่ง 
   1.2.4 ในเขตเลือกตั้งแต่ละพื้นท่ีมีภาษาทอ้งถ่ินท่ีแตกต่างกนั ประเด็นสารท่ีใช้
เป็นอยา่งไร 
   1.2.5 ขอ้ความหรือสโลแกนท่ีใช้แตกต่างกันในแต่ละส่ือคืออะไร ท าไมท่าน
เลือกใชเ้ช่นนั้น 
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  1.3 ท่านคิดว่าข้อความหรือสโลแกนของพรรคหรือสโลแกนส่วนตัว ซ่ึงเป็น
ประเด็นสารท่ีมัน่ใจท าใหช้นะการเลือกตั้งในคร้ังน้ี 
   1.3.1 สโลแกนพรรคอนัไหนท่ีดลใจมากท่ีสุด 
   1.3.2 สโลแกนส่วนตวัอนัไหนท่ีดลใจมากท่ีสุด 
   1.3.3 ในอนาคตท่านคิดว่าจะมีการเพิ่มประเด็นสารอะไรบา้งเพื่อพฒันาเป็น
ประโยชน์ในการหาเสียงเลือกตั้งในคร้ังต่อไป 
  1.4 ขอ้ความหรือสโลแกน รวมถึงการเลือกใชส่ื้อต่างในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 
ท่านมีการวางแผนอยา่งไรบา้ง  
   1.4.1 ท่านคิดเองทั้งหมด หรือมีทีมช่วยคิดวางแผนอยา่งไร 
   1.4.2 ท่านมีส่วนรวมในการวางแผนมากนอ้ยอยา่งไรบา้ง 
  1.5 คะแนนเสียงท่ีท่านได้รับท่านคิดความ มากจากกลุ่มใดบ้างและมีความ
สอดคลอ้งกบักลยทุธ ในการหาเสียงเลือกตั้งของท่านมากนอ้ยเพียงใดอยา่งไร 
 2. ค าสัมภาษณ์ผูป้ฏิบติัการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของผูส้มคัรสมาชิกผูแ้ทนราษฎร  
เขต 1 จงัหวดัสกลนคร จ านวน 3 ท่าน  
  2.1 ท่านมีส่วนร่วมในการวางแผนการใช้ส่ือในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งกับ
ผูส้มคัรท่ีท่านเป็นผูส้นบัสนุน (หวัคะแนน) อยา่งไรบา้ง 
   2.1.1 ท่านสนบัสนุนใชส่ื้อส่ือดั้งเดิมในการหาเสียงมีอะไรบา้ง 
   2.1.2 ท่านสนบัสนุนใชส่ื้อส่ือใหม่ในการหาเสียงมีอะไรบา้ง 
   2.1.3 ส่ือทีท่านใชส้นบัสนุนประเภทใดบา้งท่ีท่านคิดวา่ประสบความส าเร็จ 
   2.1.4 อุปสรรคและปัญหาในการสนบัสนุนใชส่ื้อดั้งเดิม 
   2.1.5 อุปสรรคและปัญหาในการสนบัสนุนใชส่ื้อใหม่ 
   2.1.6 ในอนาคตท่านคิดจะเสนอแนะมีการเพิ่มเติมส่ืออะไรบา้งเพื่อพฒันาเป็น
ประโยชน์ในการหาเสียงเลือกตั้งในคร้ังต่อไป 
   2.1.7 ท าไมท่านคิดวา่ส่ือท่ีใชอ้ยูจึ่งประสบความส าเร็จ 
   2.1.8 กลุ่มเป้าหมายในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งผ่านส่ือต่างๆ ท่ีท่านใช้
เหมือนกนัหรือต่างกนัอยา่งไร 
   2.1.9 ภาษาท้องถ่ินแต่ละพื้นท่ีมีการใช้ภาษาท่ีแตกต่างกันเช่น ภาษาภูไท  
โซ กะเล่อ มีความยากง่ายท่ีจะใชส่ื้อในการน าเสนอไหม 
  2.2 ท่านคิดเห็นอยา่งไรกบัประเด็นสารท่ีเป็นขอ้ความหรือสโลแกนท่ีผูส้มคัรท่ีท่าน
เป็นหวัคะแนนใหไ้ดใ้ชใ้นการการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง (Key massage) 
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   2.2.1 ข้อความหรือสโลแกนท่ีเป็นหลักท่ีท่านน ามาสนับสนุนใช้ทุกส่ือเป็น 
สโลแกนพรรคและสโลแกนส่วนตวั 
   2.2.2 ขอ้ความหรือสโลแกนท่ีเป็นหลกัท่ีท่านน ามาสนบัสนุนใชใ้นการหาเสียง
เลือกตั้งเป็น สโลแกนพรรคเป็นหลกัหรือไม่ ขอยกตวัอยา่ง 
   2.2.3 ขอ้ความหรือสโลแกนอะไรบา้งท่ีท่านน ามาสนับสนุนใช้เพิ่มเติมในการ
หาเสียงเลือกตั้ง นอกจากสโลแกนพรรคขอยกตวัอยา่ง 
   2.2.4 ในเขตเลือกตั้งแต่ละพื้นท่ีมีภาษาทอ้งถ่ินท่ีแตกต่างกนั ประเด็นสารท่ีใช้
เป็นอยา่งไร 
   2.2.5 ขอ้ความหรือสโลแกนท่ีใช้แตกต่างกันในแต่ละส่ือคืออะไร ท าไมท่าน
เลือกใชเ้ช่นนั้น 
  2.3 ท่านคิดเห็นอย่างไรกับส่ือต่างๆ ท่ีมีการใช้ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ ง
ผูส้มคัรท่ีท่านเป็นหวัคะแนนใหไ้ด ้
  2.4 ท่านคิดว่า อะไรท่ีท าให้เกิดความส าเร็จในการการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง และ
อะไรท่ีท าใหเ้กิดความไม่ส าเร็จ 
  2.5 ท่านคิดว่าคะแนนเสียงท่ีผูส้มคัรท่ีท่านเป็นหัวคะแนนให้ มากจากกลุ่มใดบา้ง 
และมีความสอดคลอ้งกบักลยทุธ์ในการหาเสียงเลือกตั้งของท่านมากนอ้ยเพียงใดอยา่งไร 
 3. ค าสัมภาษณ์กลุ่มเป็นนกัวิชาการ จ านวน 3 ท่าน  
  3.1 ท่านคิดวา่กลยทุธ์การใชส่ื้อมีผลต่อการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งอยา่งไรบา้ง 
   3.1.1 ส่ือดั้งเดิม ท่านคิดวา่เขา้ถึงเป้าหมายมีผลมากนอ้ยอยา่งไร 
   3.1.2 ส่ือใหม่ ท่านคิดวา่เขา้ถึงเป้าหมายมีผลมากนอ้ยอยา่งไร 
   3.1.3 ส่ือทีท่านคิดวา่ส่ือประเภทใดบา้งท่ีประสบความส าเร็จ 
   3.1.4 ท่านคิดวา่อะไรคืออุปสรรคและปัญหาในการใชส่ื้อดั้งเดิม 
   3.1.5 ท่านคิดวา่อะไรคืออุปสรรคและปัญหาในการใชส่ื้อใหม่ 
   3.1.6 ในอนาคตท่านคิดว่ามีขอ้เสนอแนะมีการเพิ่มเติมส่ืออะไรบา้งเพื่อพฒันา
เป็นประโยชน์ในการหาเสียงเลือกตั้งในคร้ังต่อไป 
  3.2 ท่านคิดว่าประเด็นสารท่ีเป็นขอ้ความหรือสโลแกนมีความส าคญัในการรณรงค์
หาเสียงเลือกตั้งอยา่งไรบา้ง และ ขอ้ความหรือสโลแกนควรลกัษณะเช่นไร 
   3.2.1 ท่านคิดว่าขอ้ความหรือสโลแกนท่ีเป็นหลกัท่ีท่านน ามาสนับสนุนใชทุ้ก
ส่ือเป็น สโลแกนพรรคและสโลแกนส่วนตวั 
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   3.2.2 ท่านคิดว่าขอ้ความหรือสโลแกนท่ีเป็นหลกัท่ีท าให้ผูช้นะการเลือกตั้งใช้
ในการหาเสียงเลือกตั้งเป็น สโลแกนพรรคเป็นหลกัหรือไม่  
   3.2.3 ท่านคิดว่าขอ้ความหรือสโลแกนอะไรบา้งท่ีท าให้ผูช้นะการเลือกตั้งใช้
เพิ่มเติมในการหาเสียงเลือกตั้ง นอกจากสโลแกนพรรคขอยกตวัอยา่ง  
   3.2.4 ท่านคิดว่าในเขตเลือกตั้งแต่ละพื้นท่ีมีภาษาทอ้งถ่ินท่ีแตกต่างกนั ประเด็น
สารท่ีใชเ้ป็นอยา่งไร 
  3.3 ท่านคิดวา่กลยทุธ์ท่ีท าใหผู้ส้มคัรไดรั้บคะแนนเสียงจนชนะการเลือกตั้งคืออะไร 
  3.4 ท่านคิดวา่อะไรบา้งเป็นเงือนไขหรือปัจจยัส าคญัในการท่ีจะชนะการเลือกตั้ง 
  3.5 ท่านคิดว่าส่ิงท่ีเก่ียวข้องกับกลยุทธ์การส่ือสารทางการเมืองท่ีผูส้มัครต้อง
ระมดัระวงั ไม่ท าใหเ้กิดขอ้ผิดพลาด (ใบแดง ใบเหลือง ใบส้ม) เป็นอยา่งไรบา้ง  
 4. ค าสัมภาษณ์กลุ่มนักปกครองทอ้งถ่ิน ได้แก่ ก านัน ผูใ้หญ่บา้น หรือผูน้ าทอ้งถ่ิน 
จ านวน 16 ท่าน 
  4.1 มีผูส้มคัรมาใหท้่านช่วยสนบัสนุนมากนอ้ยเพียงใด 
  4.2 ท่านมีบทบาทในการน าขอ้มูลข่าวสารส่งไปยงัลูกบา้นของท่านอยา่งไรบา้ง 
  4.3 ท่านคิดว่าการตดัสินใจเลือกผูส้มคัรเป็น สส. ของลูกบา้นของท่านท่านเขา้ไปมี
ส่วนร่วมมากนอ้ยเพียงใดอยา่งไร 
  4.4 ท่านคิดว่ากลยุทธ์ด้านส่ือมีผลต่อการตัดสินใจเลือกผูส้มัครเป็น สส. ของ
ลูกบา้นของท่านอยา่งไรบา้ง  
   4.4.1 ส่ือดั้งเดิม มีการใชอ้ยา่งไรในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 
   4.4.2 ส่ือใหม่ มีการใชอ้ยา่งไรในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 
  4.5 ท่านคิดว่ากลยุทธ์ด้านประเด็นสารท่ีเป็นขอ้ความหรือสโลแกนมีผลต่อการ
ตดัสินใจเลือก ผูส้มคัรเป็น สส. ของลูกบา้นของท่านอยา่งไรบา้ง 
   4.5.1 ขอ้ความหรือสโลแกนของพรรค 
   4.5.2 ขอ้ความหรือสโลแกนของผูช้นะการเลือกตั้ง 
  4.6 ท่านคิดวา่อะไรบา้งเป็นเงือนไขหรือปัจจยัส าคญัในการท่ีจะชนะการเลือกตั้ง 
  4.7 ท่านคิดว่าส่ิงท่ีเก่ียวข้องกับกลยุทธ์การส่ือสารทางการเมืองท่ีผูส้มัครต้อง
ระมดัระวงัไม่ท าใหเ้กิดขอ้ผิดพลาด (ใบแดง ใบเหลือง ใบส้ม) เป็นอยา่งไรบา้ง  
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5. ระยะเวลำที่ใช้ในกำรเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 
 ระยะเวลาท่ีใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูลทั้งส้ิน 4 เดือน โดยแบ่งออกเป็น 3 ระยะคือ 
 ระยะท่ี 1 หลังจากผู ้วิจัยศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และผลงานวิจัยท่ีเ ก่ียวข้อง จึงได้
ด าเนินการเก็บรวบรวมขอ้มูลต่างๆ ท่ีเก่ียวกบัการใชส่ื้อดั้งเดิม ส่ือใหม่และประเด็นสารการใช้ส่ือ
เพื่อการหาเสียงเลือกตั้งของผูช้นะการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร 
พ.ศ.2562 เพื่อน ามาประกอบการเขียนโครงงานวิจยั โดยใชเ้วลาประมาณ 1 เดือน ตั้งแต่ มิถุนายน 
พ.ศ.2562 
 ระยะท่ี 2 เร่ิมตั้งแต่เดือน มิถุนายน-กรกฎาคม พ.ศ.2562 ผูวิ้จยัเร่ิมเขา้ไปสัมภาษณ์และ
สังเกตการณ์กลุ่มผูใ้ห้ขอ้มูลหลกั ตลอดจนท าการวิเคราะห์ขอ้มูลไปพรอมๆกนัและเร่ิมเขียนให้
อาจารยท่ี์ปรึกษาตรวจสอบ ใหค้  าแนะน าแกไ้ขปรับปรุง 
 ระยะท่ี 3 เดือนสิงหาคม พ.ศ.2562 หลงัจากผูว้ิจยัไดท้ าการเก็บขอ้มูลส าเร็จแลว้ แต่ได้
ขอ้มูลไม่ครบถว้น ก็จะตอ้งหาขอ้มูลเพิ่มเติมจนกว่าจะไดข้อ้มูลท่ีครบถว้นและถูกตอ้ง เพื่อน าไป
เขียนผลการวิจยั 
 

6. กำรวิเครำะห์ข้อมูล 
 
 การศึกษาการใช้ส่ือเพื่อการหาเสียงเลือกตั้งของผูช้นะการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทน
ราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562 ไดใ้ชก้ารวิเคราะห์เชิงคุณภาพ แบ่งไดด้งัน้ี 
 6.1 การวิเคราะห์ขอ้มูลเบ้ืองตน้ ขอ้มูลท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์และการสังเกต จะท าไป
พร้อมกับการเก็บขอ้มูล โดยในแต่ละคร้ังท่ีเก็บขอ้มูลผูวิ้จยัจะจดบนัทึก ถอดเทปบนัทึกเสียงมา
จดัแยกประเด็นต่างๆ ใหค้รบถว้นสมบูรณ์ 
 6.2 ท าการวิเคราะห์และสังเคราะห์ข้อมูล  ผูว้ิจัยท าการวิเคราะห์ข้อมูลในรูปแบบ
พรรณนาวิเคราะห์ เม่ือรวบรวมขอ้มูลแลว้ จึงน าขอ้มูลท่ีไดม้าวิเคราะห์วา่ การใชส่ื้อเพื่อการหาเสียง
เลือกตั้งของผูช้นะการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562มีการใช้
ส่ือ และประเด็นสารเป็นอยา่งไรบา้งเพื่อเป็นแนวทางในการพฒันาปรับปรุงและก าหนดกลยทุธ์การ
ใชส่ื้อต่อไป 
 6.3 เม่ือไดข้อ้มูลดงักล่าวแลว้จึงน ามาวิเคราะห์ดว้ยการสร้างขอ้สรุป 
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7. กำรตรวจสอบควำมน่ำเช่ือถือของข้อมูล 
 
 7.1 ตรวจสอบข้อมูลสามเส้าด้านข้อมูล  (Data Triangulation) จากการเก็บรวมรวม
ขอ้มูลจากแหล่งท่ีมาของขอ้มูลหลากหลายเพื่อเป็นการตรวจสอบยืนยนัความน่าเช่ือถือของขอ้มูลว่า
ขอ้มูลจากการศึกษาเอกสาร ขอ้มูลจากการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-Depth Interview) ขอ้มูลจาก
การสังเกตการณ์ (Observation) หากพบว่าขอ้มูลมีความแตกต่างกนัก็จะไม่น ามาวิเคราะห์  แต่หาก
ขอ้มูลมีความสอดคลอ้งและไปในทิศทางเดียวกนัก็จะน าขอ้มูลนั้นมาใชใ้นการศึกษาวิเคราะห์ 
 7.2 ตรวจสอบขอ้มูลสามเส้าด้านผูว้ิจยั (Investigator Triangulation) เป็นการตรวจสอบ
ยืนยนัความน่าเช่ือของขอ้มูล คือไม่ว่าผูใ้ดท าการเก็บรวบรวมขอ้มูลก็จะไดข้อ้มูลท่ีตรงกนัโดยใน
การวิจัยน้ีผูวิ้จัยได้ตรวจสอบเพิ่มเติมด้วยการใช้ผูช่้วยวิจัยท าการเก็บรวบรวมข้อมูลจากการ
สัมภาษณ์บุคคลท่ีร่วมรับรู้เก่ียวกับการใช้กลยุทธ์การส่ือสารทางการเมือง  โดยเม่ือได้ขอ้มูลจาก
แหล่งเหล่าน้ี ทางผูศึ้กษาก็น ามาเปรียบเทียบและแยกแยะว่ามีขอ้มูลในเร่ืองเดียวกนัมีความเหมือน
ความคลา้ย หรือความขดัแยง้กนั 
 7.3 ตรวจสอบขอ้มูลสามเส้าดา้นทฤษฎี (Theory Triangulation) เป็นการยืนยนัขอ้มูล
จากแนวคิด ทฤษฎีท่ีหลากหลาย โดยการศึกษาในคร้ังน้ีผูศึ้กษาจะใช้แนวความคิดแบบจ าลอง
ทางการส่ือสารสองจงัหวะ  แนวคิดเร่ืองการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง แนวคิดการส่ือสารทางการเมือง 
แนวคิดทางการตลาดทางการเมือง เป็นแนวคิดหลกั ผูศึ้กษายงัไดน้ าขอ้มูลท่ีไดว้ิเคราะห์ และเขียน
เป็นรายงานเสร็จ  กลับไปให้ผู ้ให้ข้อมูลได้อ่านและทบทวนว่า  ข้อมูลและการตีความของ 
ผูศึ้กษาเท่ียงตรงตามท่ีผูใ้หข้อ้มูลไดพู้ดไดป้ฏิบติัหรือไม่ แลว้จึงแกไ้ขเป็นรายงานฉบบัสมบูรณ์ 
 



บทที ่ 4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 
 
 การศึกษาวิเคราะห์ขอ้มูลผลการวิจยัเร่ือง “การใชส่ื้อเพื่อการหาเสียงเลือกตั้งของผูช้นะ
การเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562” เป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ 
โดยใชก้ารสัมภาษณ์แบบเชิงลึก มีวตัถุประสงคด์งัน้ีเพื่อศึกษา 
 1. เพื่อศึกษาการใชส่ื้อดั้งเดิมและส่ือใหม่ในการหาเสียงเลือกตั้งของผูช้นะการเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562  
 2. เพื่อศึกษาประเด็นสารในการหาเสียงเลือกตั้ งของผู ้ชนะการเลือกตั้ งสมาชิก 
สภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ. 2562 
 โดยการศึกษาขอ้มูลจากการสัมภาษณ์แบบเชิงลึก ในเขตเลือกตั้ง จงัหวดัสกลนคร ผูใ้ห้
ขอ้มูลหลกั จ านวน 23 คน ไดแ้ก่ ผูช้นะท่ีไดค้ะแนนสูงสุด จ านวน 1 คน เน่ืองจากเป็นบุคคลเดิมท่ี
เป็นผูช้นะการเลือกตั้งติดต่อกนัหลายสมยั กลุ่มผูป้ฎิบติัการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง จ านวน 3 คน 
กลุ่มนกัวิชาการ จ านวน 3 คน กลุ่มนกัปกครองทอ้งถ่ินและทอ้งท่ี จ านวน 16 คน ในการเก็บขอ้มูล
แลว้น ามาวิเคราะห์เพื่อหาขอ้มูลสรุปตามแนวท่ีก าหนดไวใ้นวตัถุประสงคผ์ลการวิจยั มีดงัน้ี 
 

ส่วนที่ 1 การใช้ส่ือดั้งเดิมและส่ือใหม่ในการการใช้ส่ือเพ่ือการหาเสียงเลือกตั้ง 
 ของผู้ชนะการเลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร เขต 1 จังหวัดสกลนคร  
 พ.ศ.2562 
 
 การใช้ ส่ือในการการใช้ ส่ือ เพื่อการหาเ สียงเ ลือกตั้ งของผู ้ชนะการเ ลือกตั้ ง
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562 แบ่งได้เป็นส่ือดั้งเดิมและส่ือใหม่ซ่ึงมี
การใชค้วบคู่กนั ดงัน้ี 
 1. ส่ือดั้งเดิม 
  ส่ือดั้งเดิมท่ีใชใ้นการหาเสียงคร้ังน้ีประกอบดว้ย ส่ือบุคคล ส่ือป้ายโปสเตอร์หาเสียง 
รถแห่ ส่ือบุคคลในรูปแบบการปราศรัยย่อย ปราศรัยใหญ่ การเยี่ยมแบบเคาะประตู การสนทนาใน
วงสภากาแฟ เพื่อสร้างการรับรู้ข้อมูลของผู ้สมัครและนโยบายพรรค เน้นการเข้าถึงปัญหา 
สร้างความใกลชิ้ด และการบอกต่อ นอกจากน้ี ยงัมีการใช้ส่ือส่ิงพิมพ์ประเภทแผ่นพบัเพื่อขยาย
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ข่าวสารในวงกวา้งและการอ่านทบทวนซ ้าได ้ และใชส่ื้อแผน่ป้ายในการตอกย  ้าประวติั ผลงาน และ
นโยบายพรรค รวมทั้งมีใชส่ื้อรถแห่ในการตอกย  ้าช่ือทีม หมายเลขผูส้มคัร และนโยบายของพรรค 
ส่วนภาษาท่ีใชใ้นการส่ือสารระหว่างชาวบา้นจะใชภ้าษาภาคกลางเป็นหลกัเพราะในแต่ละชุมชนมี
คนต่างถ่ินยา้ยมาท ามาหากิน ยา้ยตามคู่สมรส ส่วนภาษาทอ้งถ่ินจะใช้กล่าวเวลาสวสัดี ขอบคุณ 
คิดถึงและกล่าวบอกลา เป็นการแสดงออกวา่เป็นส่วนหน่ึงในชุมชนนั้นๆ 
  1.1 กลยุทธ์การใช้ส่ือดั้งเดิม 
   1.1.1 ใชส่ื้อบุคคลในรูปแบบการปราศรัยย่อย ปราศรัยใหญ่ การเยี่ยมแบบเคาะ
ประตู การสนทนาในวงสภากาแฟ เพื่อสร้างการรับรู้ขอ้มูลของผูส้มคัรและนโยบายการพฒันา  
เนน้การเขา้ถึงปัญหา สร้างความใกลชิ้ด และการบอกต่อ  
   1.1.2 ส่ือส่ิงพิมพ์ประเภทแผ่นพับเพื่อขยายข่าวสารในวงกว้างและการอ่าน
ทบทวนซ ้าได ้
   1.1.3 ใชส่ื้อแผน่ป้ายในการตอกย  ้าประวติั ผลงาน และนโยบายการพฒันา  
   1.1.4 ใชส่ื้อรถแห่ในการตอกย  ้าช่ือทีม หมายเลขผูส้มคัร และนโยบายการพฒันา 
  1.2 ปัญหาในการใช้ส่ือดั่งเดิม 
   1.2.1 มีขอ้จ ากดัในขอ้กฎหมายควบคุมของ กกต.ว่าดว้ยเร่ืองควบคุมค่าใช้จ่าย
การหาเสียงเลือกตั้ง 
   1.2.2 ค่าใชจ่้ายสูงเน่ืองจากตอ้งวา่จา้งแรงงานในการติดตั้งป้ายต่างๆ 
   1.2.3 แผน่พบั ใบปลิว ไม่ค่อยเป็นท่ีนิยมในปัจจุบนั 
   1.2.4 มีค่าใชจ่้ายซ่อมแซมในเร่ืองป้ายช ารุด 
   1.2.5 ไม่สามารถควบคุมค่าใชจ่้ายรถแห่ ในกรณีค่าน ้ามนัขึ้นลงตามตลาดโลก 
 
   “...ท่ีเห็นๆ กันเน้นหนักไปทางส่ือดั้งเดิมท่ีเป็นแผ่นโปสเตอร์ตามหมู่บ้าน แผ่น
พับ รถแห่ มีการเชิญชวนให้ไปฟังปราศรัยย่อยพูดถึงนโยบายพรรค มีกลุ่มหัวคะแนนมาเดินรณรงค์
ชวนไปเลือกตั้ง กลุ่มไลน์...” 

 (ก านันต าบล เขต 1 จ.สกลนคร ล าดับท่ี1., สัมภาษณ์ 2 กรกฎาคม 2562) 
 
   “...ท่ีต าบล...มีการใช้ส่ือต่างๆโดยเน้นไปส่ือดั้งเดิมได้แก่ ติดโปสเตอร์ตาม
ชุมชน รถแห่ มีการเชิญชวนไปฟังปราศรัยย่อย เคาะประตูบ้าน มีกลุ่มสมาชิกทางพรรค...มาแจก
แผ่นพับ กลุ่มไลน์...” 

(ก านันต าบล เขต 1 จ.สกลนคร ล าดับท่ี2., สัมภาษณ์ 4 กรกฎาคม 2562) 
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   “…รูปแบบส่ือท่ีเห็นชัดเจนคงเป็นส่ือดั่งเดิมเป็นส่วนมากและส่ือใหม่มีส่วนได้
มากเช่นกันแต่เป็นวงแคบๆ โซเชียลมีเดียจะเพ่ิมยอดคนมาใช้สิทธิเลือกตั้ง เปลี่ยนใจมาลงการ
เลือกตั้งได้ไม่มากกน้็อย..” 

(ก านันต าบล เขต 1 จ.สกลนคร ล าดับท่ี3., สัมภาษณ์ 4 กรกฎาคม 2562) 
 2. ส่ือใหม่ 
  ส่ือท่ีใช้ในการหาเสียงคร้ังน้ีประกอบดว้ย กลุ่มไลน์ต่างๆ เฟซบุ๊ก ซ่ึงส่ือส่ือสังคม
ออนไลน์และอินเทอร์เน็ตจะเป็น ‘อาวุธใหม่’  หรือเคร่ืองมือของพรรคการเมืองไปสู่เป้าหมาย 
พรรคการเมืองจะเลือกใช้ส่ือสังคมออนไลน์ท่ีทรงพลงัท่ีสุดทั้งเชิงปริมาณและคุณภาพ เชิงปริมาณ
คือเขา้ถึงไดม้ากและครอบคลุม เชิงคุณภาพคือการเลือกเจาะกลุ่มเป้าหมายท่ีท าให้ไดรั้บชยัชนะ  
ในการเลือกตั้ง เป็นเคร่ืองมือท่ีทรงพลงัโดยตวัมนัเอง ไม่ได้คิดวิเคราะห์อย่างละเอียดจะพบกบั
ความล้มเหลว การเอาข้อมูลข่าวสารท่ีเข้าถึงผูมี้สิทธิลงคะแนนเสียง การรณรงค์ เป็นการท า 
เพื่อสร้างอตัลกัษณ์หรือ ตวัตนของผูล้งสมคัรรับเลือกตั้ง เป็นการน าเสนอขอ้มูลต่างๆ ทั้งในเร่ือง
ของหนา้ท่ีการงาน ผลงานในอดีต การศึกษา ชีวิตครอบครัว มุมมองต่างๆ เพื่อสร้างผูส้มคัรในอุดม
คติท่ีเหมาะสมกบัต าแหน่งทางการเมืองดงักล่าว และยงัเป็นการน าเสนอนโยบายท่ีสามารถดึงดูดใจ
คนท่ีมีแนวความคิดเดียวกันให้มาลงคะแนนเสียงให้ โดยเฉพาะขอ้มูลข่าวสารท่ีเป็นระบบและ
นโยบายท่ีสะทอ้นความตอ้งการของผูมี้สิทธิ ลงคะแนนเสียง ซ่ึงผูล้งสมคัรจะตอ้งท าให้พวกเขาเห็นว่า 
หากเลือกตนเองหรือพรรคน้ี จะท าใหส่ิ้งท่ี คาดหวงัเกิดขึ้นจริงได ้และชีวิตความเป็นอยูข่องพวกเขา
จะดีขึ้นตามท่ีตอ้งการ 
  2.1 กลยุทธ์การใช้ส่ือใหม่ 
   2.1.1 ใชส่ื้อเวบ็ไซตใ์นการน าเสนอขอ้มูลของผูส้มคัรท่ีเป็นทางการ  
   2.1.2 ใชส่ื้อเฟซบุ๊กในการน าเสนอขอ้มูลผูส้มคัรท่ีเป็นทางการ  
   2.1.3 ใช้ส่ือยูทูปในการน าเสนอความเป็นรูปธรรมผ่านภาพและเสียงเก่ียวกับ
ความมุ่งมัน่ ความตั้งใจ และนโยบายการพฒันา 
   2.1.4 ใชส่ื้อโปรแกรมประยุกตไ์ลน์ในการน าเสนอขอ้มูลของผูส้มคัร การสร้าง
กระแส การตอบโต ้ท่ีรวดเร็ว ใกลชิ้ด และสร้างความเป็นกันเอง  เห็นได้ว่าส่ือสารใดท่ีประสบ
ความส าเร็จในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งคงเป็นรูปแบบส่ือดั่งเดิมแต่ทั้ ง น้ี ส่ือสมัยใหม่มี
ความส าคญัเช่นกนั จะมีความสัมพนัธ์ซึงกนัและกนั 
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   “...เป็นค ามั่นสัญญา นโยบายพรรค ช่ืนชอบตัวบุคคล พรรคการเมืองและ
นักการเมืองจะได้ประโยชน์ คือ เขาจะมีทางเลือกประเดน็สารในการใช้ส่ือมากขึน้ เพราะส่ือหลัก 
เช่น หนังสือพิมพ์และโทรทัศน์ถูกครอบครองโดยรัฐและถูกเซ็นเซอร์ได้ง่าย แต่ส่ือใหม่หรือโลก
โซเชียลโดยเฉพาะเฟซบุ๊ก กลุ่มไลน์ ไม่มีใครเป็นเจ้าของหลัก นักการเมืองสามารถส่ือสารกับ
ประชาชนได้โดยตรง ไม่ต้องผ่านตัวกลาง ท าให้การเลือกตั้งเป็นประชาธิปไตยมากขึน้...” 

(นักวิชาการ ล าดับท่ี1.,สัมภาษณ์ 8 กรกฎาคม 2562) 
 
  “...ส่ือท่ีใช้กันเยอะคงเป็นส่ือใหม่หรือส่ือบนมือถือได้แก่ กลุ่มเฟซบุ๊ก กลุ่มไลน์  
และ แผ่นพับใบปลิว แผ่นโปสเตอร์ ผู้น าชุมชน พืน้ท่ีท่ีเราอยู่จะมีญาติพี่น้อง เพ่ือนสนิทมิตรสหาย 
ลูกศิษย์ พระ ผู้กว้างขวางท่ีนับถือแล้วขยายความให้เสมือนเป็นลูกโซ่...” 

(ผู้ปฎิบัติการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งเขต 1 ล  าดับท่ี 1 , สัมภาษณ์ 19 สิงหาคม 2562) 
 
  “...คงเป็นส่ือสมัยใหม่เป็นกลุ่มไลน์ เฟซบุ๊ก ท าให้ส่ือสารรวดเร็ว มีการตอบโต้ได้
ทันท่ีและ ส่ือดั่งเดิม รถแห่ ติดโปสเตอร์ตามชุมชน ตามส่ีแยกถนน ใบปลิว เคาะประตูบ้าน...” 

(นักวิชาการ ล าดับท่ี2., สัมภาษณ์ 8 กรกฎาคม 2562) 
 
  2.2 ปัญหาในการใช้ส่ือ 
   2.2.1 ในกลุ่มไลน์ ถึงแมจ้ะมีแตกหลายกลุ่มไลน์ก็ตามแต่ส่วนมากคนอยูใ่นกลุ่ม
ไลน์แต่ละกลุ่มไลน์จะเป็นคนกลุ่มเดิมเป็นส่วนมาก ท าให้การกระจายข่าวสารประเด็นสารของ
พรรคและส่วนบุคคลไดไ้ม่เท่าท่ีควร 
   2.2.2 กลุ่มเฟซบุ๊ก ไม่ค่อยเป็นท่ีนิยมเท่าไรท าให้การกระจายข่าวสารประเด็น
สารของพรรคและส่วนบุคคลไดน้อ้ย 
   ทั้งน้ี มีการใชส่ื้อทั้ง 2  ประเภทควบคู่ไปดว้ย โดยใชส่ื้อดั้งเดิมเป็นส่ือหลกั และ
ส่ือสังคมออนไลน์เป็นส่ือเสริม 
   “....คงต้องใช้ส่ือ 3 ประเภทคือ1) ส่ือท่ีใช้หาเสียงคือส่ือพืน้ฐานท่ัวๆ ไปท่ีใช้ใน
การรณรงค์หาเสียงคือ โปสเตอร์ ใบปลิว แผ่นพับ รถแห่ ท่ีข้อมูลส่วนตัวและนโยบายพรรคให้
ประชาชนรับทราบ 2) ส่ือส่ือสังคมออนไลน์ เฟซบุ๊ก กลุ่มไลน์ในการกระจายข้อมูลของพรรคและ
ข้อมูลตัวเราให้แก่สมาชิกท่ีอยู่ในกลุ่มไลน์ กลุ่มเพสบุ๊คท่ีท างานให้เรารับทราบ 3) การใช้เคร่ือง
โฆษณาออกปราศรัยพบปะพี่น้องเป็นจุดๆ เชิญชวนพี่น้องแต่ละกลุ่มมารับฟังการปราศรัยโดยใช้
ตัวแทนแต่ละกลุ่มแต่ละชุมชนเป็นผู้ขยายผล บอกกล่าวเชิญชวนมารับฟัง  ส่ือส่ือสังคมออนไลน์
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และอินเทอร์เนต็จะเป็น ‘อาวุธใหม่’  หรือเคร่ืองมือของพรรคการเมืองไปสู่เป้าหมาย พรรคการเมือง
จะเลือกใช้ส่ือสังคมออนไลน์ท่ีทรงพลังท่ีสุดท้ังเชิงปริมาณและคุณภาพ เชิงปริมาณคือเข้าถึงได้มาก
และครอบคลุม เชิงคุณภาพคือการเลือกเจาะกลุ่มเป้าหมายท่ีจะท าให้ได้รับชัยชนะในการเลือกตั้ง 
ซ่ึงแต่ละพรรคมีเป้าหมายไม่เหมือนกัน ตั้งแต่ต้องการเป็นรัฐบาลพรรคเดียวจนถึงขอแค่ท่ีนั่งเดียว
ในสภา พรรคการเมืองท่ีใช้ส่ือสังคมออนไลน์ตามกระแส โดยคิดว่า เป็นเคร่ืองมือท่ีทรงพลังโดยตัว
มันเอง ไม่ได้คิดวิเคราะห์อย่างละเอียดจะพบกับความล้มเหลว...” 
   (สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรผู้ชนะการเลือกตั้ง เขต 1 จังหวัดสกลนคร, สัมภาษณ์ 
26 มิถนุายน 2562) 
 
   “...มีผลมาก ถ้าไม่ใช้ส่ือแล้วเราจะไม่รู้ตัวตนของผู้สมัคร นโยบายพรรค ผลงาน
ท่ีผ่านมา ส่ือพืน้ฐานพวกป้ายโปสเตอร์ รถแห่ วิทยตุามสาย และส่ือใหม่คือส่ือโซเชียลพวกเฟฟสบุ๊ค 
กลุ่มไลน์ สามารถเข้าถึงประชาชนได้รวดเร็ว ทันเหตุการณ์...” 

(นักวิชาการ ล าดับท่ี1., สัมภาษณ์ 1 กรกฎาคม 2562) 
 
    “...คงเป็นส่ือดั่งเดิม รถแห่ ติดโปสเตอร์ตามชุมชน ตามส่ีแยกถนน ใบปลิว 
เคาะประตูบ้านและส่ือสมัยใหม่เป็นกลุ่มไลน์ เฟซบุ๊ก ท าให้ส่ือสารรวดเร็ว มีการตอบโต้ได้ทันท่ี  
ประเดน็ไม่ได้อยู่ ท่ีการใช้เคร่ืองมือการส่ือสาร แต่อยู่ ท่ีความน่าเช่ือถือของคนท่ีใช้ส่ือ ถ้าหากว่าคน
ท่ัวไปอยากจะรับข่าวสารในด้านไหน กับการท่ีอีกฝ่ายหน่ึงมีส่ือค่อนข้างเยอะ แต่ถ้าหากคน  
ไม่เปิดรับส่ือ เขากม็ีปัญหาอยู่เหมือนกัน ไม่ใช่พอถึงเวลาคนกไ็ม่ดู...” 

(นักวิชาการ ล าดับท่ี2., สัมภาษณ์ 8 กรกฎาคม 2562) 
 
   “...ท่ีเห็นๆ กันเน้นหนักไปทางส่ือท่ีเป็นแผ่นโปสเตอร์ตามหมู่ บ้าน แผ่นพับ 
รถแห่ มีการเชิญชวนให้ไปฟังปราศรัยย่อยพูดถึงนโยบายพรรค มีกลุ่มหัวคะแนนมาเดินรณรงค์ชวน
ไปเลือกตั้ง กลุ่มไลน์...” 

(ก านันต าบล เขต 1 จ.สกลนคร ล าดับท่ี1., สัมภาษณ์ 2 กรกฎาคม 2562) 
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   นอกจากน้ี จากการสัมภาษณ์ผูใ้ห้ขอ้มูลหลกัพบว่า มีการกล่าวถึงการใชส่ื้อทั้ง 
2ประเภทใหป้ระสบความส าเร็จ ตอ้งใชส่ื้อดั้งเดิมเป็นส่ือหลกั และเสริมดว้ยส่ือใหม่ท่ีเป็นส่ือสังคม
ออนไลน์ ดงัน้ี 
   “....เน่ืองจากเราว่างเว้นการเลือกตั้งมา 7 ปี การเลือกตั้งคร้ังนีจ้ะเป็นการ
เลือกตั้งท่ีมีการใช้ส่ือสังคมออนไลน์เต็มท่ีเป็นคร้ังแรกของเมืองไทยหรือ “The first social media 
election” โดยส่ือสังคมออนไลน์จะเข้ามามีบทบาทกระจายข่าวสาร รณรงค์แคมเปญ ก าหนดวาระ
และประเดน็ส าคัญทางการเมือง และเป็นช่องทางใหม่ในการรับรู้ข้อมูลการเลือกตั้ ง ปรากฏการณ์
เช่นนีเ้คยเกิดขึน้ในต่างประเทศมาแล้ว เช่นในประเทศมาเลเซีย การเลือกตั้งในปี 2556 พรรคฝ่าย
ค้านใช้ส่ือสังคมออนไลน์ท าให้คะแนนตามมาจ่อพรรครัฐบาลจนเกือบจะชนะอยู่แล้ว ถ้ารัฐบาล
ไม่ได้โกงการเลือกตั้งด้วยระบบการเลือกตั้งและการแบ่งเขตเลือกตั้ง พอเสร็จสิ้นการเลือกตั้ง นาจิบ 
ราซัก นายกรัฐมนตรีในขณะนั้น ถึงกับออกมาพูดเลยว่า เขาพบกับ ‘อินเทอร์เน็ตสึนามิ’ ส่งผลให้
นักการเมืองมาเลเซียต้องปรับตัวมีเฟซบุ๊กและทวิตเตอร์เพ่ือส่ือสารกับประชาชน แต่ในท่ีสุด 
พรรคฝ่ายค้านก็ได้รับชัยชนะในการเลือกตั้งปี 2561  การส่ือสารแบบมีกลยุทธ์  รวมไปถึง 
การใช เทคนิคต างๆ เพ่ือเอาชนะฝ ายตรงข าม ท้ังในเร่ืองของการเอาชนะเพ่ือให ได้ต าแหน
ง ส.ส. การเอาชนะใจของกลุ มคน จนเกิดการเปลี่ยนแปลงความรู  ความเข าใจ ทัศนคติ ไป

จนถึงพฤติกรรมตามเป าหมายของการรณรงค .... 
   ...ทุกส่ือไม่ว่าส่ือดั่งเดิมหรือส่ือใหม่ ส่ือตรงนีเ้ป็นส่ือท่ีออกไปท าให้พี่น้อง
ประชาชนในพืน้ท่ีรับทราบ ซ่ึงส่ือพืน้ฐานตัวนีม้ันอยู่ ท่ีแจกจ่ายใบปลิวมอบหมายให้ตัวแทนในแต่ละ
เขตเป็นผู้กระจายไปให้พี่น้องแต่ละครัวเรือนชุมชนเป็นประเด็นแรก รถแห่ โปสเตอร์ป้ายติดตาม
สถานีท่ีต่างๆ ล้วนมีความส าคัญ ประเดน็สอง เป็นส่ือเฟซบุ๊ก ไลน์ ประหยดัค่าใช้จ่ายประหยัดแรงงาน
ท่ีกระจายข้อมูลให้พี่น้องรับทราบโดยท่ัวไปและสามารถตอบข้อสงสัย โต้ตอบกันได้ทันท่ี ซ่ึงบางข่าว
ท่ีออกไปทางส่ือสมัยใหม่เป็นเทจ็ข่าวปลอมหรือเรียกว่าFake news สามารถแก้ไขได้ทันท่ี...” 
   (สมาชิกสภาผู้ แทนราษฎรผู้ ชนะการเลือกตั้ง เขต 1 จังหวัดสกลนคร , 
สัมภาษณ์ 26 มิถนุายน 2562) 
 

   ยืนยนัดว้ยการให้ขอ้มูลจากผูป้ฎิบติัการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของผูส้มคัร
สมาชิกผูแ้ทนราษฎร จงัหวดัสกลนคร ล าดบัท่ี 1 คือ 
   “...ฐานเสียงเก่าท่ีมีอยู่แล้วและให้กลุ่มสมาชิกเก่าแนะน าฐานเสียงใหม่เพ่ิมเติม 
โดยเฉพาะผู้น าชุมชน ผู้ใหญ่ท่ีเคารพนับถือ คณะครูอาจารย์  ข้อมูลเกี่ยวกับประชาชน เช่น การท าโพล 
การท าสถิติ ซ่ึงเราอาจเข้าไปรวบรวมว่า คนในส่ือโซเชียลต่างๆ พูดถึงเร่ืองอะไรบ้าง จากนั้นน ามา
รวบรวมและน าเสนอ สอง ข้อมูลพรรคการเมือง ไม่ใช่แค่เร่ืองนโยบายและประวัติผู้สมัครเท่านั้น  



41 

ยังรวมถึงการท าหน้าท่ีของ กกต. ท่ีมีผลต่อพรรคการเมืองด้วย เพ่ือให้ประชาชนตรวจสอบ กกต. ด้วย
ว่า ท าหน้าท่ีได้ดีแค่ไหน สาม ข้อมูลเร่ืองระบบการเลือกตั้ง เช่น ท าโปรแกรมเอาผลการเลือกตั้งคร้ัง
ก่อนๆ มาคิดด้วยระบบเลือกตั้งแบบใหม่เพ่ือให้เห็นว่าหน้าตาว่าผลจะออกมาอย่างไร...” 

(ผู้ปฎิบัติการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งเขต 1 ล  าดับท่ี 1, สัมภาษณ์ 19 สิงหาคม 2562) 
 
   “...อยากเห็นเว็บไซต์ท่ีมีฐานข้อมูลว่า เขตเลือกตั้งนี ้มีใครลงสมัครบ้าง 
ผู้สมัครมีประวัติอย่างไร และถ้าเป็น ส.ส. เก่า เคยอภิปรายเร่ืองอะไรบ้าง เคยยกมือผ่านหรือคัดค้าน
กฎหมายอะไรไป เคยให้สัมภาษณ์อะไรไว้ และมีจุดยืนอย่างไร เว็บไซต์ลักษณะเป็นหอจดหมาย
เหตุออนไลน์หรือ ‘ดิจิตอลอาร์ไคฟ์  ทุกๆส่ือ ต้องช่วยกันแบ่งคนละหน้าท่ี ไม่ว่าส่ือเก่าหรือดั่งเดิม 
ซ่ึงต้องเสียค่าใช้จ่ายในการน าเสนอแต่เห็นผล ส่วนส่ือใหม่ เป็นส่ือท่ีกระจายและส่งข่าวสารได้
รวดเร็ว ประหยดัค่าใช้จ่าย แต่อยู่ในกลุ่มย่อยๆ...” 

(นักวิชาการ ล าดับท่ี1.,สัมภาษณ์ 1 กรกฎาคม 2562) 
 
   “...บูรณาการใช้ส่ือให้เกิดกระแสความนิยมอย่างต่อเน่ือง ประการท่ีสอง  
การสร้างเครือข่ายผู้สนับสนุนท่ีเข้มแขง็ ประการท่ีสามออกแบบนโยบายให้ส่ือความหมายได้อย่าง
รวดเร็ว และตรงความต้องการ และประการท่ีส่ีจัดระบบการบริหารส านักงานการรณรงค์แบบ
ส านักงานอัจฉริยะ ทุกส่ือมีความส าคัญเท่ากันหมด ในยุคปัจจุบัน แต่ในอนาคตส่ือสมัยใหม่อาจจะ
มีความส าคัญมากกว่า ในปัจจุบันส่ือจะหนุนซ่ึงกันและกันเพรียงแต่ว่าจะให้ส่ือไหนจะมุ่งไปกลุ่ม
ไหนเป็นหลัก...” 

(นักวิชาการ ล าดับท่ี2.,สัมภาษณ์ 8 กรกฎาคม 2562) 
 
   “...ถึงแม้ส่ือสังคมออนไลน์ เช่น เฟซบุ๊ก กลุ่มไลน์ และทวิตเตอร์จะเข้ามาใน
เมืองไทยตั้งแต่ปี 2548-2549 แต่การเลือกตั้งในปี 2554 ส่ือสังคมออนไลน์ยังไม่ถูกใช้มากนัก เรา
เห็นนักการเมืองนับคนได้ท่ีใช้เฟซบุ๊กกลุ่มไลน์ในการหาเสียงอย่างจริงจัง แต่ตอนนีโ้ลกส่ือสังคม
ออนไลน์ได้มาถึงจุดพีคแล้ว ซ่ึงเราได้เห็นสมรภูมิส่ือใหม่เป็นคร้ังแรกในการเลือกตั้งในปี 2562...” 

(ก านันต าบล เขต 1 จ.สกลนคร ล าดับท่ี1, สัมภาษณ์ 4 กรกฎาคม 2562) 
 
   สรุป การใช้ส่ือดั้งเดิมยงัมีความส าคญัและจ าเป็นในการหาเสียงเลือกตั้งและ
ยงัคงใช้เป็นส่ือหลกั ขณะเดียวกนัก็ตอ้งเสริมดว้ยส่ือสังคมออนไลน์เพื่อขยายฐานเสียงเดิมไปยงั
ฐานเสียงของคนรุ่นใหม่ หรือเป็นคนรุ่นเก่าท่ีมีการใชส่ื้อสังคมออนไลน์มากขึ้น  
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ส่วนที่ 2 ประเด็นสารในการการใช้ส่ือเพ่ือการหาเสียงเลือกตั้งของผู้ชนะการเลือกตั้ง 
 สมาชิกสภาผู้แทนราษฎร เขต 1 จังหวัดสกลนคร พ.ศ.2562 
 
 จากการศึกษาพบว่าประเด็นสาร แบ่งเป็น ประเด็นสารหลกัหรือประเด็นสารพรรค 
และ ประเด็นสารส่วนบุคคล ดงัน้ี 
 1. ประเด็นสารหลกัหรือประเด็นสารของพรรค 
  1.1 นโยบายของพรรค 
   เป็นวตัถุประสงคใ์นการจดัตั้งพรรคการเมืองเป็นสัญญาประชาคมว่าพรรคของ
ตนจะด าเนินการบริหารราชการแผ่นดิน หากประชาชนช่ืนชอบเกิดความนิยมในนโยบายของพรรค
การเมืองนั้นๆ จะมี 2 ส่วน ส่วนท่ีเป็นนโยบายพื้นฐานและส่วนท่ีท่ีเป็นนโยบายประชานิยมซ่ึงเป็น
ส่วนส าคัญท่ีจะท าให้มีผลต่อคะแนนเสียงเลือกตั้ ง เพราะแต่ละพรรคจะแข่งกันแย่งผลงาน 
เพื่อประกาศว่าถา้พรรคนั้นๆ ไดรั้บเลือกตั้งจะมีอะไรท่ีปรากฏ โดยเฉพาะเศรษฐกิจท่ีจะลงถึงมือ
ประชาชน เพื่อเป็นการเอาใจกลุ่ม  ผูล้งคะแนนเสียงให้ได้มากท่ีสุด ทั้ งน้ีจะมีการใช้ส่ือและ
เทคโนโลยีทางโทรคมนาคมอย่างกวา้งขวาง  (Michael L. Conniff, 1999) เพื่อสร้างภาพลกัษณ์ว่า
เป็นผูมุ้่งประโยชน์ของประชาชน ไดแ้ก่ 

▪ สร้างโอกาส ลดความเหล่ือมล ้าทางการศึกษา 1อ าเภอ 1โรงเรียน 2 ภาษา  
   เรียนอาชีวะฟรี 

▪ หยดุวิกฤตเศรษฐกิจทุกชนชั้น ใหค้นไทยกลบัมาอยูดี่กินดี 
▪ ไทยทนัสมยั เพิ่มเทคโนโลย ีลดขั้นตอนติดขดัระบบราชการ 
▪ ไทยเท่าเทียม ตอ้งกระจายอ านาจทอ้งถ่ิน 
▪  ไทยเช่ือมไทย พฒันาระบบคมนาคมขนส่งเช่ือมโยงทัว่ประเทศ 
▪ ไทยเช่ือมโลก เช่ือมความสัมพนัธ์การเจรจา การคา้ต่างประเทศ  
▪ เอาคนเก่งคนไทยกลบัประเทศ 
▪ เพิ่มพลงัคนรุ่นใหม่ สร้างเถา้แก่ใหม่ทัว่ประเทศ 
▪ เพิ่มรายไดใ้หเ้กษตรกร เนน้ปลูกพืชท่ีมีคุณภาพปลอดสารพิษ 
▪ เพิ่มศกัยภาพ SME ดว้ยเทคโนโลยสีมยัใหม่ 
▪ เพิ่มพลงัรายไดจ้ากการท่องเท่ียว ดึงเงินทัว่โลกกระจายรายไดทุ้กจงัหวดั 
▪  เพิ่มพลงัการส่งออกดว้ยความเช่ียวชาญเวทีโลก 
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   “...นโยบายพรรค ถูกใจชาวบ้าน ความล าบากในปัจจุบันท่ี คสช.เป็นรัฐบาล และ
ความเสมอต้นเสมอปลายลงหาพื้นท่ี พบปะชาวบ้านรับฟังปัญหา ลงช่วยแก้ปัญหาชาวบ้านความ
เดือดร้อนต่างๆ หาวิธีให้ประชาชนเข้าถึงข้อมูลพรรค...ได้ง่ายขึน้ เหมาะสมกับยคุไทยแลนด์ 4.0...” 
   (สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรผู้ชนะการเลือกตั้ง เขต 1 จังหวัดสกลนคร, สัมภาษณ์ 
26 มิถนุายน 2562) 
 
   “...นโยบายพรรค ท าให้ประชาชนเช่ือมั่ง และตัวบุคคลด้วยกับผลงานท่ีผ่านมา 
ส่ือดั่งเดิมและส่ือใหม่มีความสัมพันธ์ซ่ึงกันและกัน แทบจะแยกกันออกไม่ได้ ส่วนคะแนนท่ีได้คง
เป็นความเช่ือมั่นในตัวบุคคลและพรรคการเมือง นโยบายพรรค...” 

(นักวิชาการ ล าดับท่ี1., สัมภาษณ์ 1 กรกฎาคม 2562) 
 
   “...นโยบายพรรคมีส่วน แต่ความจริงใจท่ีลงพื้นท่ีมาช่วยเหลือตลอด ก่อน
เลือกตั้งส.ส.เป็นกระบอกเสียงแทนประชาชน...” 

(ก านันต าบล จ.สกลนคร ล าดับท่ี2., สัมภาษณ์ 2 กรกฎาคม 2562) 
 
  1.2 สโลแกนของพรรค 
    เป็นประเด็นสารหลักซ่ึงบ่งบอกผลงานของพรรคท่ีผ่านได้เกิดผลท าให้
ประชาชนไดผ้ลประโยชน์และเกิดผลจริง สามารถแตะตอ้งได ้ไดแ้ก่ 

▪ ต่อสู้เพื่อประชาธิปไตย สกดักั้นอ านาจเผด็จการ 
▪ เราจะไม่ยอมใหป้ระเทศไทย ลา้หลงั ลม้เหลว ถดถอย ส้ินหวงั  
▪ ประการณ์ 17 ปีเราท าส าเร็จมาแลว้ เราคิดเป็น เราท าเป็น เราจะตอ้งท า

ส าเร็จอีกคร้ัง  
▪ เราจะแกห้น้ี ดว้ยการสร้างรายได ้
▪ อยูก่บัเรากระเป๋าตุง อยูก่บัลุงกระเป๋าแฟบ  
▪ เราท าใหเ้ศรษฐกิจของประเทศดีขึ้นทุกคร้ัง 
▪ เราจะหยดุวิกฤติเศรษฐกิจเหล่าน้ีไดส้ าเร็จโดยใชเ้วลาไม่นาน 
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   “…ใช้สโลแกนของพรรคเป็นหลักซ่ึงผลมันชัดเจนอยู่แล้วในอดีตเราสามารถ
ท าได้และอนาคตด้วย และมีสโลแกนของตัวเอง คือ สโลแกนของพรรค: ต่อสู้เพ่ือประชาธิปไตย 
สกัดกั้นอ านาจเผด็จการ, เราจะไม่ยอมให้ประเทศไทย ล้าหลัง ล้มเหลว ถดถอย สิ้นหวัง ประ
การณ์17ปีเราท าส าเร็จมาแล้ว เราคิดเป็น เราท าเป็น เราจะต้องท าส าเร็จอีกคร้ัง เราจะแก้หนี ้ด้วยการ
สร้างรายได้ อยู่กับเรากระเป๋าตุง อยู่กับลุงกระเป๋าแฟบ เราท าให้เศรษฐกิจของประเทศดีขึน้ทุกคร้ัง
เราจะหยดุวิกฤติเศรษฐกิจเหล่านีไ้ด้ส าเร็จโดยใช้เวลาไม่นาน......” 
   (สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรผู้ชนะการเลือกตั้งเขต 1 จังหวัดสกลนคร, สัมภาษณ์ 
26 มิถนุายน 2562) 
 

 2. ประเด็นสารส่วนบุคคล 
  2.1 นโยบายส่วนบุคคล 
   เป็นนโยบายประชานิยมเป็นการน าเสนอนโยบายเพื่อจูงใจประชาชนให้เลือก
พรรคและผูส้มคัร 

▪ มุ่งหวงัพฒันาบา้นเมือง แกไ้ขความเดือดร้อนชาวบา้นจงัหวดัสกลนคร 
▪ พฒันาจงัหวดัสกลนคร ดา้นเศรษฐกิจ ดา้นวฒันธรรม ใหเ้จริญรุ่งเรือง  

 

   “...ท าให ประชาชนชนรู จักนโยบายของผู ลงสมัครและนักการเมือง กระตุ
นให ผู สนับสนุนออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งได  เป็นการโน้มน้าวใจท่ีจะน ามาใช้ในการ

ออกแบบส่ือส่ิงพิมพ์โฆษณาหาเสียงเลือกตั้งให้เหมาะสมและมีประสิทธิภาพกับกลุ่มเป้าหมาย การ
วิจัยนีเ้ร่ิมจากการรวบรวมข้อมูลวรรณกรรมท่ีเกี่ยวข้องท้ังในเร่ืองข้อมูลทางการเมือง, องค์ประกอบ
และกลยุทธ์การส่ือสารเพ่ือการโน้มน้าวใจ ข้อมูลองค์ประกอบทางเรขศิลป์ และหลักการจัด
องค์ประกอบเรขศิลป์ แล้วจึงน าไปวิเคราะห์เพ่ือท าแบบสอบถามเชิงคุณภาพ เพ่ือส่งให้ผู้ เช่ียวชาญ
ได้ท าการตอบแบบสอบถาม จากนั้นจึงสรุปผลท่ีได้จากแบบสอบถาม ซ่ึงท าให้พบว่าผลท่ีได้จะท า
ให้งานออกแบบมีลักษณะท่ีแตกต่างและมีความน่าสนใจมากขึน้ โดยมีเร่ืองการใช้ภาพ สี ตัวอักษร 
หลักการจัดวางองค์ประกอบ ท่ีจะสามารถส่ือถึงบุคลิกภาพท่ีชัดเจนของแต่ละประเภทนักการเมือง
ได้เป็นอย่างดีในส่ือส่ิงพิมพ์หาเสียงรูปแบบต่างๆ นอกจากนีย้ัง ท าให้งานออกแบบมีความเป็น
เอกภาพตลอดจนมีความเป็นระบบมากขึน้ และสามารถสร้างเอกลักษณ์ให้เกิดการจดจ าได้มากขึน้
อีกด้วย ซ่ึงท้ายสุดจะเป็นการน าผลสรุปท่ีได้จากการวิจัยมาท างานออกแบบ โดยเลือกกรณีศึกษา
เป็นพรรคพลังประชาชน เพ่ือเป็นตัวอย่างและแนวทางการออกแบบในการใช้หลักโน้มน้าวใจ
ส าหรับส่ือส่ิงพิมพ์โฆษณาหาเสียงเลือกตั้งต่อไปในอนาคต...” 

(นักวิชาการ ล าดับท่ี2.,  สัมภาษณ์ 8 กรกฎาคม 2562) 
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  2.2 สโลแกนส่วนบุคล 
   เป็นประเด็นสารรองท่ีใช้ในการหาเสียงเลือกตั้ ง เป็นประเด็นสารก่อนลง
เลือกตั้งท่ีผูช้นะการเลือกตั้งไดล้งพื้นท่ีพบปะประชาชนในพื้นท่ีของตวัเองและของจงัหวดัสกลนคร
ในส่วนพื้นท่ีของตัวเองท่ีพบความเดือดร้อนจะช่วยแก้ไข ด าเนินการของบประมาณและ
ประสานงานขอความช่วยเหลือจากภาคต่างๆ ส่วนในพื้นจงัหวดัสกลนครจะร่วมมือกบัสมาชิกสภา
ผูแ้ทนราษฎรท่านอ่ืนๆเพื่อของบประมาณจากภาครัฐมาพฒันาในพื้นท่ีจงัหวดัสกลนครให้เจริญ
ยิง่ขึ้น  ไดแ้ก่  

▪ หวัใจคือประชาชน  
▪ เศรษฐี ส่ิงท่ีเขามีคือเงิน แต่ส าหรับผม ส่ิงท่ีผมมี คือ เวลาใหป้ระชาชน  
▪ เสมอตน้ เสมอปลาย พบง่าย ใชค้ล่อง ตอ้ง ดร. อภิชาติ ตีรสวสัดิชยั” 

 
   “....ส่วนสโลแกนส่วนตัวของผม .... อันดับแรกสโลแกน คือ “หัวใจคือปร ะชาชน” 
“เศรษฐี ส่ิงท่ีเขามีคือเงิน” แต่ส าหรับผม “ส่ิงท่ีผมมี คือ เวลาให้ประชาชน” และสโลแกน  
“เสมอต้น เสมอปลาย พบง่าย ใช้คล่อง ต้อง ดร. อภิชาติ ตีรสวัสดิชัย)” 
   (สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรผู้ชนะการเลือกตั้งเขต 1  จังหวัดสกลนคร, สัมภาษณ์ 
26 มิถนุายน 2562) 
 
   “…ใช้ส่ือง่ายๆ พูดง่ายๆใช้ภาษาท้องถ่ินเพราะในแต่ละพื้นท่ีจะใช้ภาษาไม่
เหมือนกันเช่นบางหมู่ บ้านใช้ภาษาภูไท ภาษาโซ ข้อความในประเด็นสารจะใช้ข้อความและ
นโยบายพรรคเป็นหลักและใช้ภาษากลางเป็นหลัก ในการป้ายโปรสเตอร์มีข้อจ ากัดซ่ึงต้องแจ้ง
ค่าใช้จ่ายให้กับ กกต….” 
   (ผู้ปฎิบัติการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งเขต 1 ล  าดับท่ี 1, สัมภาษณ์ 19 สิงหาคม 2562) 
 
   “...พรรคการเมืองจึงต้องหากลยุทธ์ใหม่ในการ ‘สร้างภาพจ า’ ของพรรค ยกตัวอย่าง
เช่น การลงพืน้ท่ีหาเสียงจังหวัดอุบลราชธานีของพรรคเพ่ือไทย น าโดย คุณหญิงสุดารัตน์ เกยุราพันธ์ุ 
ประธานยุทธศาสตร์การเลือกตั้งพรรคเพ่ือไทย ท่ีชูสโลแกน “อยู่กับเรากระเป๋าตุง อยู่กับลุงกระเป๋าแฟบ” 
เพ่ือหมายถึงการเลือกพรรคเพ่ือไทยจะท าให้เศรษฐกิจครัวเรือนดีขึน้ จนเป็นท่ีพูดถึงในโลกออนไลน์
และหน้าส่ือต่างๆ  ,  แก่นแท้คือพูดจริง จริงใจ ให้มั่งคง ความจริงเป็นหลัก.....” 
(นักวิชาการ ล าดับท่ี1.,  สัมภาษณ์ 1 กรกฎาคม 2562) 
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   “...มีส่วนร่วมมาก ต้องชีแ้นะให้ลูกบ้านทราบว่า ส.ส.แต่ละท่านมีนโยบายพรรค
แบบไหน สามารถน างบประมาณมาพัฒนาสู่ต าบลมากน้อยเพียงไรและสามารถเป็นจริงไหม...” 

(ก านันต าบล เขต 1 จ.สกลนคร ล าดับท่ี1., สัมภาษณ์ 2 กรกฎาคม 2562) 
 
  “...ค าพูดบางค า โดดใจชาวบ้าน บงบอกค ามั่นสัญญาท่ีจะสานต่อ และช่วยเหลือ
เป็นกระบอกเสียงแทนชาวบ้าน...” 

(ก านันต าบล เขต 1 จ.สกลนคร ล าดับท่ี2., สัมภาษณ์ 4 กรกฎาคม 2562) 
 
   จะเห็นได้ว่าทางผูล้งสมคัรรับเลือกตั้งจะเน้นใช้สโลแกนของพรรคเป็นหลัก  
ซ่ึงบ่งบอกผลงานของพรรคท่ีผ่านได้เกิดผลท าให้ประชาชนได้ผลประโยชน์และเกิดผลจริง 
สามารถแตะตอ้งได ้และผลงานของรัฐบาลชุด คสช.ลม้เหลวในการบริหารประเทศชาติ ใช้ความ
ไดเ้ปรียบเชิงเทคโนโลยีช่วยหาเสียง อดีตนกัการเมืองอย่าง ทกัษิณ ชินวตัร จึงออกมาตอบโตด้้วย
การใช้ความได้เปรียบทางเทคโนโลยีหรืออินเทอร์เน็ตท่ีไร้พรมแดนในการส่ือสารกับพี่น้อง
ประชาชนท่ียงันิยมชมชอบในตวัเขา เพื่อรักษาคะแนนนิยมให้กบัพรรคหลกัของทกัษิณอย่างพรรค
เพื่อไทย ผา่นการจดัรายการช่ือ “Good Monday” 
 
  “...ต้องใช้ข้อมูลข่าวสารของพรรคท่ีสรุปประเดน็ออกมาก่อน ท่ีใช้ในการเลือกตั้ง
เป็นหลัก ส่วนสโลแกนท้องถ่ินเราต้องมาคิดปัญหาในท้องถ่ิน เดือดร้อนอะไร ต้องการแก้ปัญหา
อะไร ก่อนมีเวลาประมาณ 2 เดือนจะถึงเลือกตั้ง ข้อมูลข่าวสารจะไหลเข้ามาเยอะมากและค่อนข้าง
อ่อนไหว ซ่ึงตนเองค่อนข้างกังวลความสมดุลของข้อมูลข่าวสารซ่ึงข้อมูลรอบตัว โดยเฉพาะข้อมูล
จากฝ่ังตรงข้ามท่ีอาจมีน้อยด้วยรูปแบบของส่ือสังคมออนไลน์โดยเฉพาะกลุ่มไลน์ต่างๆจะแสดง
ข้อมูลในความสนใจเฉพาะกลุ่ม หรือ ข้อมูลข่าวสารลวงท่ีอาจจะเข้ามาค่อนข้างเยอะ ดังท่ีพบเห็น
ใน การเลือกตั้งสหรัฐฯ หรือในญี่ปุ่ นในช่วง 3 สัปดาห์ก่อนการเลือกตั้งจะมีข่าวลวง และข่าวลือเข้า
มาเป็นจ านวนมาก และเม่ือเข้ามากไ็ม่แน่ใจว่าจะมีการแก้ไขได้ทันท่วงทีหรือไม่...” 
  (สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรผู้ชนะการเลือกตั้ง เขต 1 จังหวัดสกลนคร, สัมภาษณ์ 26 
มิถนุายน 2562) 
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  “...มีการจัดท่ิมงาน แบ่งหน้าท่ีเป็นผู้ ช่วยแชร์ข่าวกระจายตามชุมชนต่างๆ เข้าหา
หัวหน้าชุมชน จัดปราศรัยย่อยพูดถึงนโยบายพรรค ผลงานท่ีผ่านของผู้สมัคร ความจริงใจท่ีจะช่วย
แก้ปัญหาความเดือดร้อนของชาวบ้าน ร่วมมือกันในการตรวจสอบข่าวลือ ข่าวลวง การโยนหินถาม
ทาง ข้อเท็จจริง ซ่ึงส่ือควรท าหน้าท่ีตรวจสอบไปตั้งแต่ต้นจนถึงการนับคะแนน หลังการเลือกตั้ง 
การแจกใบแดง เพ่ือสกัดกั้นส่ิงท่ีไม่ถูกต้อง...” 

(ผู้ปฎิบัติการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งเขต 1 ล  าดับท่ี 1,  สัมภาษณ์ 19 สิงหาคม 2562) 
 
  จะเห็นไดว้่าขอ้ความหรือสโลแกนรวมถึงการเลือกใชส่ื้อต่างๆ ในการรณรงค์หา
เสียงเลือกตั้ง มีการวางแผนโดยสโลแกนของพรรคเป็นหลกัและใชส้โลแกนของตนเองดว้ย จะเป็น
ค าสั้นๆท่ีอ่านแลว้ถูกใจชาวบา้นการใชภ้าษาท่ีชดัเจน เขา้ใจง่าย ไม่ก ากวม และ ถูกตอ้งตามหลกัภาษา 
ต้องหากลยุทธ์ใหม่ในการ ‘สร้างภาพจ า’ ของพรรค เพื่อตอกย  ้าช่ือทีม หมายเลขผูส้มัคร และ
นโยบายการพฒันา 
 
  “...กลยทุธ์คือความมีน า้ใจ จริงใจ เห็นผลงานชัดเจน เหมือนพรรคบางพรรคแถลง
นโยบาย 30 บาท รักษาทุกโรค...” 
(นกัวิชาการ ล าดบัท่ี1.,สัมภาษณ์ 1 กรกฎาคม 2562) 
 
  “...ค าพูดตัวผู้สมัคร มีความเช่ือถือ นโยบายพรรคกับผลงานท่ีผ่านมาว่าสามารถท าได้จริง...” 

(ก านันต าบล เขต 1 จ.สกลนคร ล าดับท่ี2., สัมภาษณ์ 4 กรกฎาคม 2562) 
 
  จะพบไดว้่าขอ้ความหรือสโลแกนรวมถึงการเลือกใช้ส่ือต่างๆ ในการรณรงค์หา
เสียงเลือกตั้ง มีการวางแผนโดยสโลแกนของพรรคเป็นหลกัและใชส้โลแกนของตนเองดว้ย จะเป็น
ค าสั้นๆท่ีอ่านแลว้ถูกใจชาวบา้น 
  จะเห็นได้ว่าประเด็นสารอะไรท่ีท าให้ชนะเลือกตั้งในคร้ังน้ีสะท้อนถึงปัญหา
ปัจจุบนัท าใหม้องเห็นยงัรอการแกไ้ขและจะชูประเด็นความเป็นอยู ่ เร่ืองปากทอ้งของชาวบา้น ท่ีหา
กินล าบาก ค่าครองชีพสูงขึ้น แต่รายไดเ้ท่าเดิม และประเด็นสารผลงานของพรรค....ท่ีท าส าเร็จและ
ครองใจชาวบา้น จะเห็นไดว้่ารูปแบบส่ือท่ีใช้ออกไปกบัคะแนนเสียงท่ีไดเ้ขา้มามีความสอดคลอ้ง
กนั ทุกรูปแบบส่ือมีความส าคญัเท่ากนัหมดเพรียงแต่จะใชส่ื้อไหนเจาะกลุ่มไหน เพราะแต่ละพื้นท่ี
มีฐานเสียงไม่เท่ากนั ความเป็นอยูไ่ม่เหมือนกนั ถึงแมภ้าษาทอ้งถ่ินจะแตกต่างกนั ส่วนมากใชภ้าษา
ภาคกลางเป็นหลกัในการส่ือสาร ส่วนภาษาทอ้งถ่ินจะใชก้ล่าวเวลาสวสัดี ขอบคุณและบอกกล่าวลา 
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พลงัของการส่ือสารทางส่ือสังคมออนไลน์เปล่ียนผลการเลือกตั้งได ้แต่อาจไม่ไดร้วดเร็วภายในการ
เลือกตั้งคร้ังเดียว แต่เราจะเห็นผลของการเปล่ียนแปลงแบบค่อยเป็นค่อยไป หากจะเปรียบเทียบเชิง
ประวัติศาสตร์ จุดหักส าคัญของการเปล่ียนแปลงเร่ืองส่ือสารทางการเมืองในการเลือกตั้ ง 
ของประเทศไทยคือ ในปี 2544 ยุคไทยรักไทยของทักษิณ ชินวตัร คนในพรรคไทยรักไทย  
ในปี 2544 ยงัเป็นหน้าเก่า หรือนักการเมืองยา้ยพรรคการเมืองเขา้มา แต่นักการเมืองหน้าใหม ่
เร่ิมเขา้มาจริงๆ ในปี 2548 ต่อมาในปี 2550 และ 2554 ก็มีนักการเมืองหน้าใหม่เขา้มาอีก หรือใช้
เวลากวา่ 20 ปี 
  
  
 
 
 



บทที ่5 

สรุปการวจิัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 
 
 การ วิจัย เ ร่ื อง  “การใช้ ส่ื อ เพื่ อการหา เ สี ยง เ ลื อกตั้ งของผู ้ชนะการ เ ลื อกตั้ ง
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562”เป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ มีวตัถุประสงค์
ดงัน้ีเพื่อศึกษา 
 1. การใช้ส่ือดั้ งเดิมและส่ือใหม่ในการหาเสียงเลือกตั้ งของผู ้ชนะการเลือกตั้ ง
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562 
 2. ประเด็นสารในการหาเสียงเลือกตั้งของผูช้นะการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร 
เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ. 2562  
 

1. สรุปผลการวิจัย 
 
 ส่วนท่ี 1 การใช้ส่ือดั้งเดิมและส่ือใหม่ในการหาเสียงเลือกตั้งของผู้ชนะการเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผู้แทนราษฎร เขต 1 จังหวัดสกลนคร พ.ศ. 2562  มีรายละเอียด ดงัน้ี 
   1. ส่ือดั้งเดิม 
    ส่ือดั้งเดิมท่ีใช้ในการหาเสียงคร้ังน้ีประกอบด้วย ส่ือบุคคล ส่ือส่ิงพิมพ ์
ส่ือป้ายหาเสียง และรถแห่ มีการใช้ส่ือบุคคลในรูปแบบการปราศรัยย่อย ปราศรัยใหญ่ การเยี่ยม
แบบเคาะประตู การสนทนาในวงสภากาแฟ เพื่อสร้างการรับรู้ขอ้มูลของผูส้มคัรและนโยบายการ
พฒันา เนน้การเขา้ถึงปัญหา สร้างความใกลชิ้ด และการบอกต่อ นอกจากน้ี ยงัมีการใชส่ื้อส่ิงพิมพ์
ประเภทแผ่นพบัเพื่อขยายข่าวสารในวงกวา้งและการอ่านทบทวนซ ้าได ้ และใชส่ื้อแผ่นป้ายในการ
ตอกย  ้าประวติั ผลงาน และนโยบายการพฒันา รวมทั้งมีใชส่ื้อรถแห่ในการตอกย  ้าช่ือทีม หมายเลข
ผูส้มคัร และนโยบายของพรรค 
    ส่ือดั่งเดิมท่ีใช้ในการหาเสียงเลือกตั้งในคร้ังนี ้ 
    1. ใชส่ื้อบุคคลในรูปแบบการปราศรัยยอ่ย ปราศรัยใหญ่ การเยีย่มแบบเคาะ
ประตู การสนทนาในวงสภากาแฟ เพื่อสร้างการรับรู้ขอ้มูลของผูส้มคัรและนโยบายการพฒันา  
เนน้การเขา้ถึงปัญหา สร้างความใกลชิ้ด และการบอกต่อ  
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    2. ส่ือส่ิงพิมพ์ประเภทแผ่นพบัเพื่อขยายข่าวสารในวงกวา้งและการอ่าน
ทบทวนซ ้าได ้ 
    3. ใชส่ื้อแผน่ป้ายในการตอกย  ้าประวติั ผลงาน และนโยบายการพฒันา 
    4. ใชส่ื้อรถแห่ในการตอกย  ้าช่ือทีม หมายเลขผูส้มคัร และนโยบายพรรค 
    ปัญหาในการใช้ส่ือดั่งเดิม  
    1. มีขอ้จ ากดัในขอ้กฎหมายควบคุมของ กกต.ว่าดว้ยเร่ืองควบคุมค่าใชจ่้าย
การหาเสียงเลือกตั้ง 
    2. ค่าใชจ่้ายสูงเน่ืองจากตอ้งวา่จา้งแรงงานในการติดตั้งป้ายต่างๆ 
    3. แผน่พบั ใบปลิว ไม่ค่อยเป็นท่ีนิยมในปัจจุบนั 
    4. มีค่าใชจ่้ายซ่อมแซมในเร่ืองป้ายช ารุด 
    5. ไม่สามารถควบคุมค่าใชจ่้ายรถแห่ ในกรณีค่าน ้ามนัขึ้นลงตามตลาดโลก 
   2. ส่ือใหม่ 
    ส่ือท่ีใชใ้นการหาเสียงคร้ังน้ีประกอบดว้ย เฟซบุ๊ก กลุ่มไลน์ ซ่ึงส่ือโซเชียล
มีเดียและอินเทอร์เน็ตจะเป็น ‘อาวุธใหม่’ เป็นเคร่ืองมือส าคญัในการส่ือสารใชเ้ป็นช่องทางหาเสียง
เลือกตั้ง เพื่อดึงดูดให้คนมาลงคะแนนเสียงผูส้มคัรขณะเดียวกนัก็เป็นช่องทางทางหลกัท่ีใชดึ้งดูด
คนรุ่นใหม่ ส่ือสมยัใหม่น้ีช่วยเพิ่มช่องทางการส่ือสารระหว่างนักการเมืองท่ีตอ้งการส่ือสารเพื่อ
สร้างความนิยมกบัประชาชนให้เขา้ถึงไดง้่าย รวมทั้งเพื่อน าเสนอภาพลกัษณ์ตวัเอง นโยบายพรรค 
ผลงานท่ีผ่านมาตอ้งมีความกระชบั เขา้ใจง่าย สามารถดึงดูดความสนใจให้คนมาติดตามได ้และ
เคร่ืองมือของพรรคการเมืองไปสู่เป้าหมาย พรรคการเมืองจะเลือกใช้โซเชียลมีเดียท่ีทรงพลงัท่ีสุด
ทั้งเชิงปริมาณและคุณภาพ เชิงปริมาณคือเขา้ถึงไดม้ากและครอบคลุม เชิงคุณภาพคือการเลือกเจาะ
กลุ่มเป้าหมายท่ีจะท าให้ไดรั้บชยัชนะในการเลือกตั้ง เป็นเคร่ืองมือท่ีทรงพลงัโดยตวัมนัเอง ไม่ได้
คิดวิเคราะห์อยา่งละเอียดจะพบกบัความลม้เหลว 
    ส่ือใหม่ท่ีใช้ในการหาเสียงเลือกตั้งในคร้ังน้ีคือ  
    1. ใชส่ื้อเวบ็ไซตใ์นการน าเสนอขอ้มูลของผูส้มคัรท่ีเป็นทางการ  
    2. ใชส่ื้อเฟซบุ๊กในการน าเสนอขอ้มูลผูส้มคัรท่ีเป็นทางการ   
    3. ใชส่ื้อยูทูปในการน าเสนอความเป็นรูปธรรมผ่านภาพและเสียงเก่ียวกบั
ความมุ่งมัน่ ความตั้งใจ และนโยบายพรรค 
    4. ใช้ส่ือโปรแกรมประยุกต์ไลน์ในการน าเสนอข้อมูลของผู ้สมัคร  
การสร้างกระแส การตอบโต ้ท่ีรวดเร็ว ใกลชิ้ด และสร้างความเป็นกนัเอง เห็นไดว้่าส่ือสารใดท่ี
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ประสบความส าเร็จในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งคงเป็นรูปแบบส่ือดัง่เดิมแต่ทั้งน้ีส่ือสมยัใหม่มี
ความส าคญัเช่นกนั จะมีความสัมพนัธ์ซึงกนัและกนั 
    ปัญหาในการใช้ส่ือใหม่  
    1. ในกลุ่มไลน์ ถึงแมจ้ะมีการแตกหลายกลุ่มไลน์ก็ตามแต่ส่วนมากคนอยู่
ในกลุ่มจะเป็นคนกลุ่มเดิมเป็นส่วนมาก ท าให้การกระจายข่าวสารประเด็นสารของพรรคและ  
ส่วนบุคคลไปไดไ้ม่เท่าท่ีควร 
    2. กลุ่มเฟซบุ๊ก ไม่ค่อยเป็นท่ีนิยมเท่าไรท าให้การกระจายข่าวสารประเด็น
สารพรรคและส่วนบุคคลไดน้อ้ย 
 ส่วนท่ี 2 ประเด็นสารในการหาเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร เขต 1 จังหวัด
สกลนคร พ.ศ.2562 
   มีประเด็นสาร ในการหาเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดั
สกลนคร พ.ศ.2562 ดงัน้ี 
   1. ประเด็นสารหลกัหรือประเด็นสารของพรรค  
    1.1 นโยบายของพรรค 
      เป็นวตัถุประสงคใ์นการจดัตั้งพรรคการเมือง เป็นสัญญาประชาคมว่า
พรรคของตนจะด าเนินการบริหารราชการแผ่นดิน หากประชาชนช่ืนชอบเกิดความนิยมในนโยบาย
ของพรรคการเมืองนั้นๆ จะมี 2 ส่วน ส่วนท่ีเป็นนโยบายพื้นฐานและส่วนท่ีท่ีเป็นนโยบายประชา
นิยมซ่ึงเป็นส่วนส าคญัท่ีจะท าให้มีผลต่อคะแนนเสียง  เลือกตั้ง เพราะแต่ละพรรคจะแข่งกนัแย่ง
ผลงานเพื่อประกาศว่าถา้พรรคนั้นๆ ไดรั้บเลือกตั้งจะมีอะไรท่ีปรากฏ โดยเฉพาะเศรษฐกิจท่ีจะลง
ถึงมือประชาชน เพื่อเป็นการเอาใจกลุ่ม ผูล้งคะแนนเสียงให้ไดม้ากท่ีสุด ทั้งน้ีจะมีการใช้ส่ือและ
เทคโนโลยีทางโทรคมนาคมอย่างกวา้งขวาง  (Michael L. Conniff, 1999) เพื่อสร้างภาพลกัษณ์ว่า
เป็นผูมุ้่งประโยชน์ของประชาชน ไดแ้ก่ 

▪ สร้างโอกาส ลดความเหล่ือมล ้าทางการศึกษา 1อ าเภอ 1โรงเรียน 2 
ภาษา เรียนอาชีวะฟรี 

▪ หยดุวิกฤตเศรษฐกิจทุกชนชั้น ใหค้นไทยกลบัมาอยูดี่กินดี 
▪ ไทยทนัสมยั เพิ่มเทคโนโลย ีลดขั้นตอนติดขดัระบบราชการ 
▪ ไทยเท่าเทียม ตอ้งกระจายอ านาจทอ้งถ่ิน 
▪ ไทยเช่ือมไทย พฒันาระบบคมนาคมขนส่งเช่ือมโยงทัว่ประเทศ 
▪ ไทยเช่ือมโลก เช่ือมความสัมพนัธ์การเจรจา การคา้ต่างประเทศ  
▪ เอาคนเก่งคนไทยกลบัประเทศ 
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▪ เพิ่มพลงัคนรุ่นใหม่ สร้างเถา้แก่ใหม่ทัว่ประเทศ 
▪ เพิ่มรายไดใ้หเ้กษตรกร เนน้ปลูกพืชท่ีมีคุณภาพปลอดสารพิษ 
▪ เพิ่มศกัยภาพ SME ดว้ยเทคโนโลยสีมยัใหม่ 
▪ เพิ่มพลงัรายไดจ้ากการท่องเท่ียว ดึงเงินทัว่โลกกระจายรายไดทุ้ก 

จงัหวดั 
▪ เพิ่มพลงัการส่งออกดว้ยความเช่ียวชาญเวทีโลก 

    1.2 สโลแกนของพรรค 
     เป็นประเด็นสารหลกัซ่ึงบ่งบอกผลงานของพรรคท่ีผา่นไดเ้กิดผลท าให้
ประชาชนไดผ้ลประโยชน์และเกิดผลจริง สามารถแตะตอ้งได ้ไดแ้ก่ 

▪ ต่อสู้เพื่อประชาธิปไตย สกดักั้นอ านาจเผด็จการ 
▪ เราจะไม่ยอมใหป้ระเทศไทย ลา้หลงั ลม้เหลว ถดถอย ส้ินหวงั  
▪ ประการณ์ 17 ปีเราท าส าเร็จมาแลว้ เราคิดเป็น เราท าเป็น เราจะตอ้ง 

ท าส าเร็จอีกคร้ัง  
▪ เราจะแกห้น้ี ดว้ยการสร้างรายได ้
▪ อยูก่บัเรากระเป๋าตุง อยูก่บัลุงกระเป๋าแฟบ  
▪ เราท าใหเ้ศรษกิจของประเทศดีขึ้นทุกคร้ัง 
▪ เราจะหยดุวิกฤติเศรษฐกิจเหล่าน้ีไดส้ าเร็จโดยใชเ้วลาไม่นาน 

 
   2. ประเด็นสารส่วนบุคคล 
    2.1 นโยบายส่วนบุคคล 
     เป็นนโยบายประชานิยมเป็นการน าเสนอนโยบายเพื่อจูงใจประชาชน
ใหเ้ลือกพรรคแลผูส้มคัร 

▪ มุ่งหวงัพฒันาบา้นเมือง แกไ้ขความเดือดร้อนชาวบา้นจงัหวดั 
สกลนคร 

▪ พฒันาจงัหวดัสกลนคร ดา้นเศรษฐกิจ ดา้นวฒันธรรม ใหเ้จริญรุ่งเรือง 
    2.2 สโลแกนส่วนบุคล 
      เป็นประเด็นสารรองท่ีใชใ้นการหาเสียงเลือกตั้ง เป็นประเด็นสารก่อน
ลงเลือกตั้งท่ีผูช้นะการเลือกตั้งได้ลงพื้นท่ีพบปะประชาชนในพื้นท่ีของตัวเองและของจังหวดั
สกลนครในส่วนพื้นท่ีของตวัเองท่ีพบความเดือดร้อนจะช่วยแกไ้ข ด าเนินการของบประมาณและ
ประสานงานขอความช่วยเหลือจากภาคต่างๆ ส่วนในพื้นจังหวัดสกลนครจะร่วมมือกับ
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สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรท่านอ่ืนๆเพื่อของบประมาณจากภาครัฐมาพฒันาในพื้นท่ีจงัหวดัสกลนคร
ใหเ้จริญยิง่ขึ้น  ไดแ้ก่  

▪ หวัใจคือประชาชน  
▪ เศรษฐี ส่ิงท่ีเขามีคือเงิน แต่ส าหรับผม ส่ิงท่ีผมมี คือ เวลาให ้

ประชาชน  
▪ เสมอตน้ เสมอปลาย พบง่าย ใชค้ล่อง ตอ้ง….” 

     ปัญหาในการใช้ประเด็นสาร 
     ตอ้งใชข้อ้มูลข่าวสารของพรรคท่ีสรุปประเด็นออกมาก่อน ท่ีใชใ้นการ
เลือกตั้งเป็นหลัก ส่วนสโลแกนผูช้นะการเลือกตั้งต้องมาคิดปัญหาในทอ้งถ่ิน เดือดร้อนอะไร 
ตอ้งการแก้ปัญหาอะไร ช่วงก่อนมีการเลือกตั้งและช่วงลงหาเสียงเลือกตั้ง ก่อนมีเวลาประมาณ 
2 เดือนจะถึงเลือกตั้ง ขอ้มูลข่าวสารจะไหลเขา้มาเยอะมากและค่อนขา้งอ่อนไหว ซ่ึงค่อนขา้งกงัวล
ความสมดุลของขอ้มูลข่าวสารซ่ึงขอ้มูลรอบตวั โดยเฉพาะขอ้มูลจากฝ่ังตรงขา้มท่ีอาจมีน้อยด้วย
รูปแบบของส่ือสังคมออนไลน์โดยเฉพาะกลุ่มไลน์ต่างๆจะแสดงขอ้มูลในความสนใจเฉพาะกลุ่ม 
 

2. อภิปรายผล 
 
 จากการศึกษาปัจจยัท่ีเก่ียวข้องกับการใช้ส่ือเพื่อการหาเสียงเลือกตั้งของผูช้นะการ
เลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562 ผูศึ้กษาจึงขอน าเสนออภิปราย
ผลเป็นภาพรวมมี 2 ประเด็น ดงัน้ี ในการเลือกตั้งคร้ังน้ีจะเห็นไดว้า่การใชส่ื้อเพื่อการในการหาเสียง
เลือกตั้งของผูช้นะการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ. 2562 ไดแ้ก่ส่ือ
ดั้งเดิมและส่ือใหม่ และประเด็นสารในการหาเสียงเลือกตั้งของผูช้นะการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทน
ราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ. 2562 ได้แก่ ประเด็นสารหลกัหรือประเด็นของพรรค และ
ประเด็นสารบุคคล 
 2.1 การใช้ส่ือดั้งเดิมและส่ือใหม่ 
  วิธีการใชส่ื้อดัง่เดิมและส่ือใหม่ในการหาเสียงเลือกตั้งมีบรรยากาศของการเลือกตั้ง
มีการคึกคกัในระดบัสูง และผูส้มคัรรับเลือกตั้งต่างมีวิธีในการใชส่ื้อดัง่เดิมและส่ือใหม่เหมือนกนั
โดยผา่นหวัคะแนน ผูน้ าชุมชนหาเสียงเลือกตั้งท่ีคลา้ยๆ กนั 
  การใช้ส่ือดั้งเดิมและส่ือใหม่ ยงัอยู่บนพื้นฐานของหลกัการส่ือสารตามแนวคิด
แบบจ าลองการส่ือสารของ เดวิด เค เบอร์โล (David K. Berlo) ท่ีกล่าวไวว้่าตอ้งมี ผูส่้งสาร สาร  
ช่องสาร และผูรั้บสาร โดยในวตัถุประสงค์ข้อน้ีเป็นเก่ียวกับเร่ืองช่องสารเป็นการเลือกใช้ส่ือ  
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ซ่ึงในหลกัการเลือกใชส่ื้อตามหลกัเบอร์โลนั้นจะตอ้งเขา้รหสั ถอดรหสั ส่ือนั้นตอ้งสอดคลอ้งท่ีเป็น
ตอ้งการของผูรั้บสาร อีกทั้งผูส่้งสารและผูรั้บสารจะตอ้งมีทกัษะในการส่ือสาร ทศันคติ ความรู้
ระบบสังคม และวฒันธรรมในการส่ือสาร 
  จากการวิจยัยงัพบวา่ส่ือหลกัซ่ึงเป็นส่ือดั้งเดิมเป็นการเคาะประตูบา้น การท่ีผูส้มคัร
หรือผูส่้งสารไปส่งโดยตรงกบัผูส่้งสารหรือชาวบา้นสอดคลอ้งกับทฤษฎีการส่ือสารสองจงัหวะ 
ถึงแมว้่าจะไม่โดยตรงแต่ผ่านแกนน าหรือผูน้ าความคิดก็ตามสอดคลอ้งกบัแนวคิดและทฤษฎีการ
ส่ือสารทางการเมือง เป็นช่องทางส่งสารซ่ึงเป็นส่ือดั้งเดิมและส่ือใหม่ไปยงัประชาชนทั้งทางตรง
และทางออ้ม 
  สอดคล้องกับงานวิจัยของปาจรีย์  สุโขบล และคณะ (2551) ศึกษาเ ร่ือง 
“กระบวนการส่ือสารทางการเมืองขององค์การบริหารส่วนจงัหวดันครราชสีมา” 50 จะพูดถึงส่ือ 3 
ประเภทน้ีมากท่ีสุดและให้รายละเอียดนานกว่าส่ืออ่ืนในขณะท่ีผู ้รับสารหรือผูท่ี้เป็นผูน้ าทาง
ความคิดท่ีจะไปท าหน้าท่ีเป็นผูส่้งสารต่อไป ตามหลกัทฤษฏีTwo-step Flow ทราบข่าวสารจากการ
บอกเล่าหรือขอร้อง หรือประชุมมากกว่าส่ือเหล่าน้ี หรือบางคนท่ีเป็นชาวบา้นส่วนใหญ่ไม่ไดส้นใจ
ข่าวสารของ อบจ.แต่รู้และจ าข่าวสารของ อบจ. ไดจ้ากการบอกเล่าจาก สจ. ก านนั ผูใ้หญบ่า้น หรือ
หน่วยงานดา้นสาธารณสุข การศึกษา มากกว่าส่ือท่ีกล่าวมาแลว้ 
  สอดคลอ้งกับงานวิจยัของลกัษมี กาญจนสินิทธ์ (2550 , บทคดัย่อ) ท าการศึกษา
เร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรของผูมี้สิทธิเลือกตั้ง พ.ศ. 2548 
ในเขตเลือกตั้ ง ท่ี  9 จังหวัดขอนแก่น ว่าด้วยทฤษฎีการส่ือสารทางการเมืองใน 4 ด้าน คือ  
ดา้นคุณสมบติัส่วนตวัผูส้มคัร ดา้นนโยบายพรรคและภาพลกัษณ์ของพรรคท่ีสังกดั ดา้นกลยุทธ์ใน
การหาเสียง ดา้นหวัคะแนนและส่ิงแวดลอ้มอ่ืน ๆ 
  สอดคลอ้งกบังานวิจยัของมนสั นพรัตน์ (2541, น. 112-114) ศึกษาเร่ือง การมีส่วน
ร่วมทางการเมืองของประชาชนในการปกครองทอ้งถ่ิน : ศึกษาเฉพาะกรณีเทศบาลต าบลปากแพรก 
ผลการศึกษาพบวา่ ประชาชนส่วนใหญ่จะมีความรู้ความเขา้ใจในการปกครองทอ้งถ่ิน การมองเห็น
ประโยชน์จากการมีส่วนร่วมทางการเมืองและมีความคิดเห็นต่อหลกัการในการปกครองทอ้งถ่ิน
มาก ส่วนการรับรู้ข่าวสารจากการอ่านวิเคราะห์ข่าวสารรายสัปดาห์และการฟังข่าวสารจากเสียงตาม
สายของเทศบาลน้อย ส่วนปัจจยัท่ีมีความสัมพนัธ์กบัการมีส่วนร่วมทางการเมืองในการปกครอง
ทอ้งถ่ิน ไดแ้ก่ อายกุารศึกษา รายได ้เป็นการใชส่ื้อดั้งเดิม 
  สอดคลอ้งกับงานวิจยัของวิชัย โวหารตี (2530) “พฤติกรรมการรับข่าวสารทาง
การเมืองในระหว่างการหาเสียงเลือกตั้งเป็นการศึกษาเฉพาะกรณีเลือกตั้งซ่อมจังหวดัยโสธร”  
ผลการศึกษาพบว่าประชาชนท่ีมีความรู้ทางการเมืองสูงมีแนวโนม้การเปิดรับข่าวสารทางการเมือง
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จากแหล่งข่าวสารหลากหลายทั้งส่ือสารมวลชนประเภทหนังสือพิมพ ์วิทยุและโทรทศัน์รวมทั้ง
ช่องทางการส่ือสารระหว่างบุคคล และการรับฟังข่าวสารจากการปราศรัยหาเสียงเลือกตั้งบุคคล
กลุ่มน้ีจะมีแนวโน้มแสดงพฤติกรรม การมีส่วนร่วมทางการเมืองสูงดว้ยเช่นกนัเป็นการใช้ดั้งเดิม
และส่ือใหม่ 
 2.2 ประเด็นสารหลกัหรือประเด็นของพรรคและประเด็นสารบุคคล 
  ส่วนประเด็นสารจะเนน้ไปท่ีนโยบายของพรรคและสโลแกนเป็นสัญญาประชาคม
ท่ีให้ไวก้บัผูมี้สิทธิเลือกตั้ง เพราะท่ีผ่านมาท ามาแลว้เห็นผล ขณะท่ีพรรคอ่ืนไดต้ั้งธงเอาชูประเด็น
สารคลา้ยๆกนั ส่วนประเด็นสาร (นโยบายและสโลแกน) ของผูช้นะการเลือกตั้งจะรองลงมาจาก
นโยบายและสโลแกนของพรรคแต่จะเห็นชดัเจนกว่าผูส้มคัรพรรคอ่ืนเพราะผูช้นะการเลือกตั้งมี
การลงพื้น ท่ีพบปะประชาชนตลอดเวลาก่อนมีการเลือกตั้ งและผู ้ชนะการเลือกตั้ ง เ ป็น
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรเป็นติดต่อกนัหลายสมยั ท าใหรู้้ปัญหาต่างๆของชาวบา้นไดดี้  
  ประเด็นสารหลักหรือประเด็นของพรรคและประเด็นสารบุคคล เป็นนโยบาย
ประชานิยมเป็นการน าเสนอนโยบายเพื่อจูงใจประชาชนใหเ้ลือกพรรคและผูส้มคัร ยงัอยูบ่นพื้นฐาน
ของหลกัการส่ือสารตามแนวคิดแบบจ าลองการส่ือสารของ เดวิด เค เบอร์โล (David K. Berlo) ท่ี
กล่าวไวว้า่ตอ้งมี ผูส่้งสาร สาร ช่องสาร และผูรั้บสาร โดยในวตัถุประสงคข์อ้น้ีเป็นเก่ียวกบัเร่ืองสาร
หรือประเด็นสารเป็นการเลือกใชส้ารหรือประเด็นสาร ซ่ึงในหลกัการเลือกใชส้ารหรือประเด็นสาร
ตามหลักเบอร์โลนั้นจะต้องเข้ารหัส ถอดรหัส สารหรือประเด็นสารนั้นต้องสอดคล้องท่ีเป็น
ตอ้งการรับรู้ของผูรั้บสาร อีกทั้งผูส่้งสารและผูรั้บสารจะตอ้งมีทกัษะในการส่ือสาร ทศันคติ ความรู้ 
ระบบสังคม และวฒันธรรมในการส่ือสาร 
  จากการวิจยัยงัพบว่าประเด็นสารหลกัหรือประเด็นของพรรคเป็นไปตามทฤษฎีการ
ส่ือสารสองจงัหวะ (Two-step flow Theory) ท่ีกล่าวถึงการ ส่งสารจากผูส่้งสาร (Source) ไปยงัผูรั้บสาร 
(Receiver) โดยมีการส่ือสารกลบั (Feedback)หรือการแสดง ปฏิกิริยาตอบกลบัจากผูรั้บสารไปยงัผูส่้ง
สาร ท าให้ผูส่้งสารสามารถทราบปฏิกิริยาของผูรั้บสารว่าเม่ือ ไดรั้บสารแลว้ผูรั้บมีความรู้สึกนึกคิด
หรือมีปฏิกิริยาต่อสารนั้นเป็นอย่างไรเป็นนโยบายพรรคส่งตรงไปยงัผูรั้บสารหรือประชาชนเช่น หยุด
วิกฤตเศรษฐกิจทุกชนชั้น ให้คนไทยกลบัมาอยู่ดีกินดี  30บาทรักษาทุกโรค เม่ือนโยบายพรรคและ
สโลแกนพรรคสัมฤทธ์ิผล ก็จะเกิดแนวคิดและทฤษฎีการส่ือสารทางการเมืองของ Brian McNair  
ได้ปรับประยุกต์ ทฤษฎีการส่ือสารพื้นฐาน SMCR ของ David K. Berlo ท่ีอธิบายถึงองค์ประกอบ
ส าคญัของการ ส่ือสาร 4 ประการ คือ ผูส่้งสาร (Sender) สาร (Message) ส่ือ (Channel) และผูรั้บสาร 
(Receiver) ซ่ึงผูส้งสารน้ีคือ พรรคการเมือง สารคือนโยบายและสโลแกนพรรค ผูรั้บสารคือส่ือมวลชน
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และผูเ้ลือกตั้ง ส่วนส่ือ หรือช่องทางการส่ือสารนั้นเป็นทั้งทางตรงไปยงัผูเ้ลือกตั้งและทางออ้มคือ  
ผา่นการตีความของ ส่ือมวลชนแลว้ จึงส่งไปยงัผูเ้ลือกตั้งอีกทอดหน่ึง 
  สอดคล้องกับงานวิจัยของสมชาย กล่ินบัวแก้ว และคณะ (2553) ศึกษาเร่ือง  
“ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกตั้งนายกเมืองพทัยา”ผลการศึกษาพบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่
เป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง26 – 40 ปี ระดบัการศึกษาอยู่ในระดบัปริญญาตรี ประกอบอาชีพธุรกิจ
ส่วนตวั คา้ขาย มีรายไดร้ะหว่าง 15,001 – 20,000 บาท และความคิดเห็นของผู ้ตอบแบบสอบถาม
เก่ียวกบัปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกตั้งนายกเมืองพทัยา เป็นการใชป้ระเด็นสารดา้นนโยบาย
ของผูส้มคัร พบว่ากลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ตอ้งการผูส้มคัรท่ีมีนโยบายเก่ียวกับเมืองพทัยา และมี
ความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัดา้นนโยบายของผูส้มคัรนายกเมืองพทัยาอยูใ่นระดบัมากท่ีสุด 
  สอดคลอ้งกับงานวิจยัของสุจริต บุญบงการ และพรศกัด์ิ ผ่องแผว้ (2527, หน้า 
235-244) ได้ศึกษาวิจยั พฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งของคนไทย ในการเลือกตั้งทัว่ไป 
ปี พ.ศ. 2522 ผลการศึกษาพบว่าการศึกษามีผลอย่างมากต่อความแตกต่างในการไปใชสิ้ทธิเลือกตั้ง
ถือว่าผูมี้การศึกษาสูงมีแนวโน้มไปลงคะแนนเสียงด้วยความส านึกในหน้าท่ีพลเมืองมากกว่าผูท่ี้มี
การศึกษาต ่า ผูมี้การศึกษาสูงจะถูกชกัจูงให้ไปลงคะแนนเสียงไดย้ากกวา่มีแนวโนม้ในการตดัสินใจ
เลือกผูส้มคัรไดเ้ร็วและแน่นอนกวา่ผูมี้การศึกษาต ่า 
  การท่ีจะให้ประเด็นสารประสบผลส าเร็จต้องใช้หลกัการเลือกประเด็นสารให้
ประสบความส าเร็จจะตอ้งยึดหลกัแนวทางแนวคิดแบบจ าลองการส่ือสารของ เดวิด เค เบอร์โล 
(David K. Berlo) ควบคู่ทฤษฎีการส่ือสารสองจังหวะ  (Two-step flow Theory) และทฤษฎีการ
ส่ือสารทางการเมืองได้ปรับประยุกต์ ทฤษฎีการส่ือสารพื้นฐาน SMCR ของ David K. Berlo ท่ี
อธิบายถึงองคป์ระกอบส าคญัของการ ส่ือสาร 4 ประการ คือ 
  ผูส่้งสาร (Sender) หมายถึง พรรคการเมือง ผูส้มัครรับเลือกตั้ ง ผูน้ าความคิด 
แกนน าต่างๆ ปัจจยัของผูส่้งสารประกอบดว้ยทกัษะการส่ือสาร ทศันคติ ระดบัความรู้ ระดบัสังคม
และวฒันธรรม 
  สาร (Message) หมายถึง ประเด็นสารหลกัหรือประเด็นของพรรคและประเด็นสาร
บุคคลไดแ้ก่ นโยบายและสโลแกนต่างๆของพรรคและส่วนบุคคล 
  ส่ือ (Channel) หมายถึง ส่ือดั้งเดิม ไดแ้ก่ ป้ายหาเสียง รถแห่ โปสเตอร์ บตัรแนะน า
ตวัเองและส่ือใหม่ไดแ้ก่ ส่ือทางอินเตอร์เน็ต เฟซบุ๊ก กลุ่มไลน์ 
  ผูรั้บสาร (Receiver) หมายถึง ประชาชนในเขตรับเลือกตั้งจงัหวดัสกลนคร ปัจจยั
ของผูรั้บสารประกอบดว้ย ทกัษะในการส่ือสาร ทศันคติ ความรู้ ระบบสังคม วฒันธรรม 
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  Feedback หรือปฏิกิริยาตอบโตก้ลบัจากผูรั้บสารส่งกลบัไปยงั ผูส่้งสาร ท าให้การ
ส่ือสารไม่เป็นแบบทางเดียว 
  ซ่ึงผูส่้งสารคือ พรรคการเมือง ผูรั้บสารคือส่ือมวลชนและผูเ้ลือกตั้ง ส่วนส่ือ หรือ
ช่องทางการส่ือสารนั้นเป็นทั้ งทางตรง ไปยงัผูเ้ลือกตั้ งและทางอ้อมคือ ผ่านการตีความของ 
ส่ือมวลชนแลว้ จึงส่งไปยงัผูเ้ลือกตั้งอีกทอดหน่ึงไปในทิศทางเดียวกนั 
  สอดคล้องกับงานวิจัยของสมชาย กล่ินบัวแก้ว และคณะ (2553) ศึกษาเร่ือง  
“ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกตั้งนายกเมืองพทัยา”ผลการศึกษาพบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่
เป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง 26 – 40 ปี ระดบัการศึกษาอยู่ในระดบัปริญญาตรี ประกอบอาชีพธุรกิจ
ส่วนตวั คา้ขาย มีรายไดร้ะหว่าง 15,001 – 20,000 บาท และความคิดเห็นของผู ้ตอบแบบสอบถาม
เก่ียวกบัปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกตั้งนายกเมืองพทัยา เป็นการใชป้ระเด็นสารดา้นนโยบาย
ของผูส้มคัร พบว่ากลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ตอ้งการผูส้มคัรท่ีมีนโยบายเก่ียวกับเมืองพทัยา และมี
ความคิดเห็นเก่ียวกับปัจจยัด้านนโยบายของผูส้มัครนายกเมืองพทัยาอยู่ในระดับมากท่ีสุดและ
ค านึงถึงพรรคมากกว่าตวับุคคลโดยให้ความส าคญักบันโยบายของพรรคมากกว่าผู ้มีการศึกษาต ่า
โดยเนน้ไปท่ีประเด็นสารดงัน้ี 
  1. เนน้ไปท่ีตอ้งการผูส้มคัรเป็นเพศชาย เป็นประเด็นสารส่วนบุคคล 
  2. ด้านพรรคของผูส้มคัร ตอ้งการผูส้มคัรอิสระ (ไมส้ังกัดพรรค) เป็นนโยบาย
พรรค 
  3. ด้านนโยบายของผู ้สมัคร พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ต้องการผูส้มัครท่ีมี
นโยบายเก่ียวกบัเมืองพทัยา เป็นนโยบายหลกั 
  4. ดา้นวิธีการหาเสียงของผูส้มคัรเป็นการใชส่ื้อดั้งเดิมและส่ือใหม่ 
  5. ดา้นอิทธิพลส่ือมีการใชส่ื้อในระดบัมาก 
  6. ดา้นอิทธิพลของบุคคลอ่ืน เป็นการเลือกใช้ประเด็นสารหลกัและประเด็นสาร
บุคคลในการตดัสินใจเลือกตั้งนายกเมืองพทัยา อยา่งมีนยัส าคญั 
 

3. ข้อเสนอแนะ 
 
 3.1 ข้อเสนอแนะจากงานวิจัย 
  1. ควรมีการวางแผนการใช้ส่ือในการหาเสียงเลือกตั้งคร้ังต่อไป โดยยงัคงใช้ส่ือ
ดั้งเดิมในกลุ่มท่ีเป็นฐานเสียงเดิม และเพิ่มความเขม้ขน้เก่ียวกบัส่ือใหม่ท่ีเป็นส่ือสังคมออนไลน์ใน
ฐานเสียงท่ีเป็นคนรุ่นใหม่ท่ีเป็นเยาวชนและคนท างานใหม้ากขึ้น 
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  2. ควรสร้างประเด็นสารตวับุคคลใหช้ดัเจนมากขึ้นควรเพิ่มขอ้ความหรือสโลแกน
ใหท้นัสมยัมากขึ้น เพื่อใหเ้ขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายคือคนรุ่นใหม่ คนวยัท างาน โดยการสร้างภาพลกัษณ์
ของตนขึ้นมาใหม่ เนน้ย  ้าภาพลกัษณ์ ของผูส้มคัรใหโ้ดดเด่นมากยิง่ขึ้น 
 3.2 ข้อเสนอแนะเพ่ือการวิจัยคร้ังต่อไป 
  1. ควรศึกษากระบวนการสร้างส่ือใหม่ โดยศึกษาขั้นตอนในการใช้ส่ือใหม่ใน
พรรคท่ีประสบความส าเร็จในการใชส่ื้อใหม่ท่ีมีอิทธิพลต่อกลุ่มคนรุ่นใหม่ 
  2. ควรศึกษาความต้องการช่องทางการส่ือสารท่ีเป็นส่ือใหม่ๆ ของคนรุ่นใหม่ 
รวมทั้งประเด็นสารท่ีท าใหไ้ดรั้บความส าเร็จในการเลือกตั้งคร้ังต่อไป 
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ผูใ้หข้อ้มูลหลกั 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 



64 

ผู้ให้ข้อมูลหลกั 
 
 
 1.1 ผูท่ี้ชนะการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร ในเขต 1 จงัหวดัสกลนคร 1 ท่าน  
 1.2 ผู ้ปฎิบัติการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งของผู ้สมัครสมาชิกผู ้แทน เขต 1 จังหวัดสกลนคร 
เป็นทีมงานท่ีสนบัสนุนผูส้มคัรผูท่ี้ชนะการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร ในเขตจงัหวดัสกลนคร 3 ท่าน 
  ผูป้ฎิบติัการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของผูส้มคัรสมาชิกผูแ้ทน เขต 1 จงัหวดัสกลนคร ล าดบัที่ 1. 
  ผูป้ฎิบติัการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของผูส้มคัรสมาชิกผูแ้ทน เขต 1 จงัหวดัสกลนคร ล าดบัที่ 2. 
  ผูป้ฎิบติัการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของผูส้มคัรสมาชิกผูแ้ทน เขต 1 จงัหวดัสกลนคร ล าดบัที่ 3. 
 1.3 กลุ่มเป็นนักวิชาการ 3 ท่าน ไดแ้ก่ กลุ่มนักวิชาการ อาจารย ์นักวิจยัท่ีมีความรู้ความเช่ียวชาญ 
ดา้นส่ือสารทางการเมือง  
  กลุ่มนกัวิชาการ อาจารย ์นกัวิจยัท่ีมีความรู้ความเช่ียวชาญ ดา้นส่ือสารทางการเมือง ล าดบัที่ 1. 
  กลุ่มนกัวิชาการ อาจารย ์นกัวิจยัท่ีมีความรู้ความเช่ียวชาญ ดา้นส่ือสารทางการเมือง ล าดบัที่ 2. 
  กลุ่มนกัวิชาการ อาจารย ์นกัวิจยัท่ีมีความรู้ความเช่ียวชาญ ดา้นส่ือสารทางการเมือง ล าดบัที่ 3. 
 1.4 กลุ่มนักปกครองทอ้งถ่ินและทอ้งท่ี ไดแ้ก่ ก านัน ผูใ้หญ่บา้น หรือผูน้ าทอ้งถ่ิน จาก 16 ต าบล 
จ านวน 16 ท่าน  
  กลุ่มนกัปกครองทอ้งถ่ินและทอ้งท่ี ไดแ้ก่ ก านนั ผูใ้หญ่บา้น หรือผูน้ าทอ้งถ่ิน เขต 1 ล าดบัที่ 1. 
  กลุ่มนกัปกครองทอ้งถ่ินและทอ้งท่ี ไดแ้ก่ ก านนั ผูใ้หญ่บา้น หรือผูน้ าทอ้งถ่ินเขต 1 ล าดบัที่ 2. 
  กลุ่มนกัปกครองทอ้งถ่ินและทอ้งท่ี ไดแ้ก่ ก านนั ผูใ้หญ่บา้น หรือผูน้ าทอ้งถ่ิน เขต 1 ล าดบัที่ 3. 
  กลุ่มนกัปกครองทอ้งถ่ินและทอ้งท่ี ไดแ้ก่ ก านนั ผูใ้หญ่บา้น หรือผูน้ าทอ้งถ่ิน เขต 1 ล าดบัที่ 4. 
  กลุ่มนกัปกครองทอ้งถ่ินและทอ้งท่ี ไดแ้ก่ ก านนั ผูใ้หญ่บา้น หรือผูน้ าทอ้งถ่ิน เขต 1 ล าดบัที่ 5. 
 รวมทั้งหมด 23 ท่าน 
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เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัยคร้ังนีม้ีดังนี้ 
 
 เป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ โดยใชก้ารสัมภาษณ์แบบเชิงลึกเน่ืองจากเป็นบุคคลเดิมท่ีเป็น
ผูช้นะการเลือกตั้งติดต่อกนัหลายสมยั วิเคราะห์ขอ้มูลโดยการสร้างขอ้สรุป 
 ประเด็นค าถามท่ีใชใ้นการสัมภาษณ์ก่ึงโครงสร้าง 
 1. ผูส้มคัรสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร (จ านวน 1 ท่าน ผูส้มคัรท่ี
ไดค้ะแนนสูงสุด) 
  1) ท่านใชส่ื้อใดบา้งในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 
   1.1) ท่านใชส่ื้อส่ือดัง่เดิมในการหาเสียงมีอะไรบา้ง 
   1.2) ท่านใชส่ื้อส่ือใหม่ในการหาเสียงมีอะไรบา้ง 
   1.3) ส่ือทีท่านใชป้ระเภทใดบา้งท่ีท่านคิดวา่ประสบความส าเร็จ 
   1.4) อุปสรรคและปัญหาในการใชส่ื้อดัง่เดิม 
   1.5) อุปสรรคและปัญหาในการใชส่ื้อใหม่ 
   1.6) ในอนาคตท่านคิดว่าจะมีการเพิ่มส่ืออะไรบา้งเพื่อพฒันาเป็นประโยชน์ใน
การหาเสียงเลือกตั้งในคร้ังต่อไป 
   1.7) ท าไมท่านคิดวา่ส่ือท่ีใชอ้ยูจึ่งประสบความส าเร็จ 
   1.8) กลุ่มเป้าหมายในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งผ่านส่ือต่างๆ ท่ีท่านใช้
เหมือนกนัหรือต่างกนัอยา่งไร 
   1.9) ภาษาทอ้งถ่ินแต่ละพื้นท่ีมีการใช้ภาษาท่ีแตกต่างกันเช่น ภาษาภูไท โซ กะ
เล่อ มีความยากง่ายในการใชส่ื้อน าเสนอไหม 
  2) ท่านใช้ประเด็นสารท่ีเป็นขอ้ความหรือสโลแกนในแต่ละส่ือของการรณรงคห์า
เสียงเลือกตั้งอยา่งไรบา้ง  
   2.1) ขอ้ความหรือสโลแกนท่ีเป็นหลกัท่ีท่านน ามาใชทุ้กส่ือ สโลแกนพรรคและ
สโลแกนส่วนตวั 
   2.2) ขอ้ความหรือสโลแกนท่ีเป็นหลกัท่ีท่านน ามาใชใ้นการหาเสียงเลือกตั้งเป็น 
สโลแกนพรรคเป็นหลกัหรือไม่ ขอยกตวัอยา่ง 
   2.3) ข้อความหรือสโลแกนอะไรบ้างท่ีท่านน ามาใช้เพิ่มเติมในการหาเสียง
เลือกตั้ง นอกจากสโลแกนพรรคขอยกตวัอยา่ง 
   2.4) ในเขตเลือกตั้งแต่ละพื้นท่ีมีภาษาทอ้งถ่ินท่ีแตกต่างกนั ประเด็นสารท่ีใชเ้ป็น
อยา่งไร 
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   2.5) ข้อความหรือสโลแกนท่ีใช้แตกต่างกันในแต่ละส่ือคืออะไร ท าไมท่าน
เลือกใชเ้ช่นนั้น 
  3) ท่านคิดว่าขอ้ความหรือสโลแกนของพรรคหรือสโลแกนส่วนตวั ซ่ึงเป็นประเด็น
สารท่ีมัน่ใจท าใหช้นะการเลือกตั้งในคร้ังน้ี 
   3.1) สโลแกนพรรคอนัไหนท่ีดลใจมากท่ีสุด 
   3.2) สโลแกนส่วนตวัอนัไหนท่ีดลใจมากท่ีสุด 
   3.3) ในอนาคตท่านคิดว่าจะมีการเพิ่มประเด็นสารอะไรบ้างเพื่อพัฒนาเป็น
ประโยชน์ในการหาเสียงเลือกตั้งในคร้ังต่อไป 
  4) ขอ้ความหรือสโลแกน รวมถึงการเลือกใชส่ื้อต่างในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง 
ท่านมีการวางแผนอยา่งไรบา้ง  
   4.1) ท่านคิดเองทั้งหมด หรือมีทีมช่วยคิดวางแผนอยา่งไร 
   4.2) ท่านมีส่วนรวมในการวางแผนมากนอ้ยอยา่งไรบา้ง 
  5) คะแนนเสียงท่ีท่านไดรั้บท่านคิดความ มากจากกลุ่มใดบา้งและมีความสอดคลอ้ง
กบักลยทุธ์ ในการหาเสียงเลือกตั้งของท่านมากนอ้ยเพียงใดอยา่งไร 
 2. ผูป้ฏิบติัการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของผูส้มคัรสมาชิกผูแ้ทนราษฎร  เขต 1 จงัหวดั
สกลนคร จ านวน 9 ท่าน 
  1) ท่านมีส่วนร่วมในการวางแผนการใชส่ื้อในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งกบัผูส้มคัร
ท่ีท่านเป็นผูส้นบัสนุน (หวัคะแนน) อยา่งไรบา้ง 
   1.1) ท่านสนบัสนุนใชส่ื้อส่ือดัง่เดิมในการหาเสียงมีอะไรบา้ง 
   1.2) ท่านสนบัสนุนใชส่ื้อส่ือใหม่ในการหาเสียงมีอะไรบา้ง 
   1.3) ส่ือทีท่านใชส้นบัสนุนประเภทใดบา้งท่ีท่านคิดวา่ประสบความส าเร็จ 
   1.4) อุปสรรคและปัญหาในการสนบัสนุนใชส่ื้อดัง่เดิม 
   1.5) อุปสรรคและปัญหาในการสนบัสนุนใชส่ื้อใหม่ 
   1.6) ในอนาคตท่านคิดจะเสนอแนะมีการเพิ่มเติมส่ืออะไรบ้างเพื่อพฒันาเป็น
ประโยชน์ในการหาเสียงเลือกตั้งในคร้ังต่อไป 
   1.7) ท าไมท่านคิดวา่ส่ือท่ีใชอ้ยูจึ่งประสบความส าเร็จ 
   1.8) กลุ่มเป้าหมายในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งผ่านส่ือต่างๆ ท่ีท่านใช้
เหมือนกนัหรือต่างกนัอยา่งไร 
   1.9) ภาษาทอ้งถ่ินแต่ละพื้นท่ีมีการใช้ภาษาท่ีแตกต่างกันเช่น ภาษาภูไท โซ กะ
เล่อ มีความยากง่ายท่ีจะใชส่ื้อในการน าเสนอไหม 
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  2) ท่านคิดเห็นอย่างไรกบัประเด็นสารท่ีเป็นขอ้ความหรือสโลแกนท่ีผูส้มคัรท่ีท่าน
เป็นหวัคะแนนใหไ้ดใ้ชใ้นการการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง (Key massage) 
   2.1) ข้อความหรือสโลแกนท่ีเป็นหลักท่ีท่านน ามาสนับสนุนใช้ทุกส่ือเป็น 
สโลแกนพรรคและสโลแกนส่วนตวั 
   2.2) ขอ้ความหรือสโลแกนท่ีเป็นหลกัท่ีท่านน ามาสนับสนุนใช้ในการหาเสียง
เลือกตั้งเป็น สโลแกนพรรคเป็นหลกัหรือไม่ ขอยกตวัอยา่ง 
   2.3) ขอ้ความหรือสโลแกนอะไรบา้งท่ีท่านน ามาสนบัสนุนใชเ้พิ่มเติมในการหา
เสียงเลือกตั้ง นอกจากสโลแกนพรรคขอยกตวัอยา่ง 
   2.4) ในเขตเลือกตั้งแต่ละพื้นท่ีมีภาษาทอ้งถ่ินท่ีแตกต่างกนั ประเด็นสารท่ีใชเ้ป็น
อยา่งไร 
   2.5) ข้อความหรือสโลแกนท่ีใช้แตกต่างกันในแต่ละส่ือคืออะไร ท าไมท่าน
เลือกใชเ้ช่นนั้น 
  3) ท่านคิดเห็นอย่างไรกบัส่ือต่างๆ ท่ีมีการใชใ้นการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งผูส้มคัร
ท่ีท่านเป็นหวัคะแนนใหไ้ด ้
  4) ท่านคิดว่า อะไรท่ีท าให้เกิดความส าเร็จในการการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง และ
อะไรท่ีท าใหเ้กิดความไม่ส าเร็จ 
  6) ท่านคิดว่าคะแนนเสียงท่ีผูส้มคัรท่ีท่านเป็นหัวคะแนนให้ มากจากกลุ่มใดบา้ง 
และมีความสอดคลอ้งกบักลยทุธ์ในการหาเสียงเลือกตั้งของท่านมากนอ้ยเพียงใดอยา่งไร 
 3. กลุ่มเป็นนกัวิชาการ จ านวน 3 ท่าน 
  1) ท่านคิดวา่กลยทุธ์การใชส่ื้อมีผลต่อการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งอยา่งไรบา้ง 
   1.1) ส่ือดัง่เดิม ท่านคิดวา่เขา้ถึงเป้าหมายมีผลมากนอ้ยอยา่งไร 
   1.2) ส่ือใหม่ ท่านคิดวา่เขา้ถึงเป้าหมายมีผลมากนอ้ยอยา่งไร 
   1.3) ส่ือทีท่านคิดวา่ส่ือประเภทใดบา้งท่ีประสบความส าเร็จ 
   1.4) ท่านคิดวา่อะไรคืออุปสรรคและปัญหาในการใชส่ื้อดัง่เดิม 
   1.5) ท่านคิดวา่อะไรคืออุปสรรคและปัญหาในการใชส่ื้อใหม่ 
   1.6) ในอนาคตท่านคิดวา่มีขอ้เสนอแนะมีการเพิ่มเติมส่ืออะไรบา้งเพื่อพฒันาเป็น
ประโยชน์ในการหาเสียงเลือกตั้งในคร้ังต่อไป 
  2) ท่านคิดว่าประเด็นสารท่ีเป็นขอ้ความหรือสโลแกนมีความส าคญัในการรณรงค์
หาเสียงเลือกตั้งอยา่งไรบา้ง และ ขอ้ความหรือสโลแกนควรลกัษณะเช่นไร 
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   2.1) ท่านคิดว่าขอ้ความหรือสโลแกนท่ีเป็นหลกัท่ีท่านน ามาสนบัสนุนใชทุ้กส่ือ
เป็น สโลแกนพรรคและสโลแกนส่วนตวั 
   2.2) ท่านคิดว่าขอ้ความหรือสโลแกนท่ีเป็นหลกัท่ีท าให้ผูช้นะการเลือกตั้งใช้ใน
การหาเสียงเลือกตั้งเป็น สโลแกนพรรคเป็นหลกัหรือไม่  
   2.3) ท่านคิดว่าข้อความหรือสโลแกนอะไรบ้างท่ีท าให้ผูช้นะการเลือกตั้ งใช้
เพิ่มเติมในการหาเสียงเลือกตั้ง นอกจากสโลแกนพรรคขอยกตวัอยา่ง  
   2.4) ท่านคิดว่าในเขตเลือกตั้งแต่ละพื้นท่ีมีภาษาทอ้งถ่ินท่ีแตกต่างกนั ประเด็น
สารท่ีใชเ้ป็นอยา่งไร 
  3) ท่านคิดวา่กลยทุธ์ท่ีท าใหผู้ส้มคัรไดรั้บคะแนนเสียงจนชนะการเลือกตั้งคืออะไร 
  4) ท่านคิดวา่อะไรบา้งเป็นเงือนไขหรือปัจจยัส าคญัในการท่ีจะชนะการเลือกตั้ง 
  5) ท่านคิดว่าส่ิงท่ีเก่ียวข้องกับกลยุทธ์การส่ือสารทางการเมืองท่ีผู ้สมัครต้อง
ระมดัระวงั ไม่ท าใหเ้กิดขอ้ผิดพลาด (ใบแดง ใบเหลือง ใบส้ม) เป็นอยา่งไรบา้ง  
 4. กลุ่มนกัปกครองทอ้งถ่ิน ไดแ้ก่ ก านนั ผูใ้หญ่บา้น หรือผูน้ าทอ้งถ่ิน เขต 1 จ านวน16 คน 
  1) มีผูส้มคัรมาใหท้่านช่วยสนบัสนุนมากนอ้ยเพียงใด 
  2) ท่านมีบทบาทในการน าขอ้มูลข่าวสารส่งไปยงัลูกบา้นของท่านอยา่งไรบา้ง 
  3) ท่านคิดว่าการตดัสินใจเลือกผูส้มคัรเป็น สส. ของลูกบา้นของท่านท่านเขา้ไปมี
ส่วนร่วมมากนอ้ยเพียงใดอยา่งไร 
  4) ท่านคิดว่ากลยุทธ์ดา้นส่ือมีผลต่อการตดัสินใจเลือกผูส้มคัรเป็น สส. ของลูกบา้น
ของท่านอยา่งไรบา้ง  
   4.1) ส่ือดัง่เดิม มีการใชอ้ยา่งไรในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 
   4.2) ส่ือใหม่ มีการใชอ้ยา่งไรในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 
  5) ท่านคิดว่ากลยุทธ์ด้านประเด็นสารท่ีเป็นข้อความหรือสโลแกนมีผลต่อการ
ตดัสินใจเลือก ผูส้มคัรเป็น สส. ของลูกบา้นของท่านอยา่งไรบา้ง 
   5.1) ขอ้ความหรือสโลแกนของพรรค 
   5.2) ขอ้ความหรือสโลแกนของผูช้นะการเลือกตั้ง 
  6) ท่านคิดวา่อะไรบา้งเป็นเงือนไขหรือปัจจยัส าคญัในการท่ีจะชนะการเลือกตั้ง 
  7) ท่านคิดว่าส่ิงท่ีเก่ียวข้องกับกลยุทธ์การส่ือสารทางการเมืองท่ีผู ้สมัครต้อง
ระมดัระวงัไม่ท าใหเ้กิดขอ้ผิดพลาด (ใบแดง ใบเหลือง ใบส้ม) เป็นอยา่งไรบา้ง  
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ภาคผนวก ค 
รูปภาพของผูส้มคัรสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ. 2562 
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หนงัสือรับรอง การไดรั้บเลือกตั้งเป็นสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรแบบแบ่งเขตเลือกตั้ง เขต1 
จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562 
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ผูช้นะการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต1 จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562 

 



73 

 

 
ส่ือดัง่เดิมท่ีใชใ้นการหาเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต1จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562 

“ป้ายหาเสียง โปสเตอร์” 
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ส่ือดัง่เดิมท่ีใชใ้นการหาเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต1จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562 

“บตัรแนะน า แผ่นพบั” 
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ส่ือดัง่เดิมท่ีใชใ้นการหาเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต1จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562 
“รถแห่” 
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ส่ือดัง่เดิมท่ีใชใ้นการหาเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต1จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562 

“รถแห่ ป้ายหาเสียง” 
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ส่ือดัง่เดิมท่ีใชใ้นการหาเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต1จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562 
“บตัรแนะน า แผ่นพบั” 
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ขึ้นเวทีปราศรัยหาเสียงชูประเด็นสารหลกัหรือประเด็นสารของพรรค 

 
 

 



79 

 

 
 

เวทีปราศรัยหาเสียงยอ่ยชูประเด็นสารหลกัหรือประเด็นสารของพรรคและประเด็นสารบุคคล 
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เวทีปราศรัยหาเสียงยอ่ยชูประเด็นสารหลกัหรือประเด็นสารของพรรคและประเด็นสารบุคคล 
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เวทีปราศรัยหาเสียงยอ่ยชูประเด็นสารหลกัหรือประเด็นสารของพรรคและประเด็นสารบุคคล 
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ประเด็นสารบุคคล โดยด าเนินการมุ่งหวงัพฒันาบา้นเมือง แกไ้ขความเดือดร้อนชาวบา้น 

จงัหวดัสกลนคร 
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ประเด็นสารหลกัหรือของพรรคและบุคคล โดยด าเนินการมุ่งหวงัพฒันาบา้นเมือง  

แกไ้ขความเดือดร้อนชาวบา้น จงัหวดัสกลนคร และ พฒันาจงัหวดัสกลนคร  

ดา้นเศรษฐกิจ ดา้นวฒันธรรม ใหเ้จริญรุ่งเรือง 
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ขึ้นเวทีปราศรัยหาเสียงชูประเด็นสารหลกัหรือประเด็นสารของพรรค 
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ชาวบา้นเขต1จงัหวดัสกลนครมาฟังการปราศรัยหาเสียงเก่ียวกบัประเด็นสารหลกัหรือประเด็นสาร
ของพรรคและประเด็นสารบุคคล 
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ส่ือใหม่ท่ีใชใ้นการหาเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต1จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562 

“กลุ่มเฟซบุ๊ก ดร.อภิชาติ ตีรสวสัดิชยั” 
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ส่ือใหม่ท่ีใชใ้นการหาเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต1จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562 
“กลุ่มเฟซบุ๊ก อภิชาติ ตีรสวสัดิชยั” 
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ส่ือใหม่ท่ีใชใ้นการหาเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต1จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562 

“กลุ่มเฟซบุ๊ก เพื่อไทยสกลนคร เขตอ าเภอเมือง” 
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ส่ือใหม่ท่ีใชใ้นการหาเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต1จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562 

“กลุ่มเฟซบุ๊ก เพื่อไทยสกลนคร เขตอ าเภอเมือง” 
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ส่ือใหม่ท่ีใชใ้นการหาเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต1จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562 

“กลุ่มไลน์ สส. อภิชาติ ตีรสวสัดิชยั” 
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ส่ือใหม่ท่ีใชใ้นการหาเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต1จงัหวดัสกลนคร พ.ศ.2562 
“กลุ่มไลน์ เพื่อไทย หนองหารหลวง” 
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SMCR ของเบอร์โล ทีมงาน ผูส่้งสาร ขอ้มูลข่าวสาร ช่องทาง ไปยงัผูรั้บ 
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ประเด็นสารบุคคลเป็นนโยบายเสริมสร้างความเช่ือมัง่และนิยมชมชอบในตวัผูส้มคัร 
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ประเด็นสารบุคคลเป็นนโยบายเสริมสร้างความเช่ือมัง่และนิยมชมชอบในตวัผูส้มคัร 
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ประเด็นสารบุคคลเป็นนโยบายเสริมสร้างความเช่ือมัง่และนิยมชมชอบในตวัผูส้มคัร 
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ประเด็นสารบุคคลเป็นนโยบายเสริมสร้างความเช่ือมัง่และนิยมชมชอบในตวัผูส้มคัร 
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ประเด็นสารบุคคลเป็นนโยบายเสริมสร้างความเช่ือมัง่และนิยมชมชอบในตวัผูส้มคัร 
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ประวัติผู้วิจัย 
 
 

ช่ือ นายกิตติชยั  พชรโชค 
วัน เดือน ปีเกดิ 23 กนัยายน 2503 
สถานท่ีเกดิ จงัหวดัสกลนคร 
ประวัติการศึกษา ปริญญาบริหารการจดัการ มหาวิทยาลยัราชภฎัสกลนคร พ.ศ. 2554 
สถานท่ีท างาน  หจก.สกลนคร สามชยั 
 หจก.ยาทิพย ์สกลนคร 
 หา้งซิปเปอร์ และอีลาสติก สกลนคร 
 อดีตประธาน มูลนิธิธารน ้าใจไทสกล จงัหวดั สกลนคร ปี พ.ศ. 2569 – 2561 
ต าแหน่ง เจา้ของกิจการ 

 


