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บทคัดย่อ 
 
 การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษา 1) ลกัษณะทัว่ไปของผูบ้ริโภครถจกัรยานยนต ์
ในเขตอ าเภอเมืองสระบุรี และ2) ปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงคร์ถจกัรยานยนตข์องผูบ้ริโภคในเขตอ าเภอ
เมืองสระบุรี 
 ขอ้มูลท่ีใชใ้นการศึกษาประกอบดว้ยขอ้มูลปฐมภูมิและทุติยภูมิ ขอ้มูลปฐมภูมิรวมรวม
จากประชาชนผูใ้ชร้ถจกัรยายนต ์3 ประเภท คือ แบบครอบครัว แบบสปอร์ตครอบครัว และแบบ
สปอร์ตขนาด 100 -125 ซีซี ในเขตอ าเภอเมืองสระบุรี ใชแ้บบสอบถาม วิเคราะห์ขอ้มูลโดยใชส้ถิติ
อย่างง่าย ประกอบด้วยค่าความถ่ี ค่าเฉล่ีย และร้อยละ และใช้ข้อมูลทุติยภูมิ ประกอบด้วยราคา
รถจกัรยานยนต์ อตัราดอกเบ้ียเงินกูร้ายย่อยชั้นดีของธนาคารพาณิชย ์ราคาน ้ ามนัเบนซินโดยเฉล่ีย 
และราคารถยนต์  ซ่ึงรวบรวมจากหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง วิเคราะห์โดยใช้สมการถดถอยพหุคูณ
เชิงซอ้น 
 ผลการศึกษาพบว่า  1) กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศชาย  มีอายุระหว่าง 31-40 ปี มี
การศึกษาระดบัมธัยมศึกษา หรือ ประกาศนียบตัรวิชาชีพ  รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 10,001 – 20,000 
บาท สถานภาพสมรส  และมีอาชีพประกอบธุรกิจส่วนตวั  ราคารถจกัรยานยนต์ท่ีซ้ือ 50,001 – 
60,000 บาท  เป็นรถประเภทรถสปอร์ต  มีขนาดเคร่ืองยนต์ 100 -125 ซีซี  ซ้ือรถด้วยเงินผ่อน 
ตดัสินใจซ้ือดว้ยตวัเอง  โดยการไปดูรถท่ีโชวรู์ม วตัถุประสงค์หลกัเพื่อใชไ้ปซ้ือของหรือเดินทาง
ในหมู่บา้นหรือตลาด  2) ปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงคร์ถจกัรยานยนตใ์นทิศทางตรงกนัขา้ม  ไดแ้ก่ ราคา
รถจกัรยานยนต์ อตัราดอกเบ้ียเงินกู้ลูกคา้ชั้นดี และราคาน ้ ามนัเบนซินโดยเฉล่ีย  ในขณะท่ีราคา
รถยนต์มีผลต่ออุปสงค์การใช้รถจกัรยานยนต์ในทิศทางเดียวกนั ท่ีระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 95  
โดยตวัแปรอิสระสามารถอธิบายการเปล่ียนแปลงอุปสงคร์ถจกัรยานยนตไ์ดร้้อยละ 81.70 
ค าส าคัญ  อุปสงคต่์อรถจกัรยานยนต ์จงัหวดัสระบุรี 
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Abstract 
 
 The objectives of this study were to explore: 1) the general characteristics of 
motorcycle  consumers  in Amphoe Mueang Saraburi; and  2) the factors determining consumers’ 
demand for the motorcycles in Amphoe Mueang Saraburi, Saraburi Province. 

Data used in the study comprised primary and secondary data. The primary ones 
were collected via questionnaire from 400 people who used three types of motorcycle, including 
family motorcycles, family-sport motorcycles, and 100-125 cc sport motorcycles. Simple 
statistics   consisting of frequency, mean and percentage were employed for the analysis. The 
secondary data including prices of  motorcycle, commercial banks’ minimum loan rate (MLR), an 
average gasoline price,  and car price were collected from related agencies, and they were 
analyzed  through multiple regression model. 

The results were as follows.  1) Most of consumers were male with aged between 
31- 40 years old, graduated in secondary level or Vocational Certificate, an average income per 
month at 10,001 - 20,000 baht, married status and owned personal business.  Most of them bought 
100-125 cc sport motorcycles, paid for motorcycles  about 50,001 to 60,000 baht,  decided  to buy 
by themselves, selected from showroom, and mainly used motorcycles  for transporting from 
place to place in the village, shopping, and to market.  2) Factors affecting demand for 
motorcycles in the opposite direction, at the significance level of confidence 95 percent, were 
price of the motorcycle, MLR bank rate, and average gasoline price, while the car price showed 
relationship in the same direction with the demand. The dependent variables can explain the 
variation of independent variable at 81.70 percent. 
Keywords:  Demand for motorcycle,  Saraburi province 
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บทที ่ 1 

บทน ำ 
 
 

1. ควำมเป็นมำและควำมส ำคญัของปัญหำ 
 

ในอดีต ปัจจัยพ้ืนฐาน ไดแ้ก่ ท่ีอยู่อาศยั เคร่ืองนุ่มห่ม อาหารและยารักษาโรค เป็น
ส่ิงจ  าเป็นในการตอบสนองความตอ้งการของมนุษยเ์รา  แต่ในปัจจุบนัยงัมีอีกปัจจยัหน่ึงคือ “รถ”  ท่ี
มีบทบาทส าคญัต่อการด ารงชีวิตประจ าวนัของคนไทย ทั้งท่ีอยูใ่นชนบทและในเมืองใหญ่    

เสน้ทางการคมนาคมในอดีตยงัไม่สะดวกทัว่ถึง รถจกัรยานยนต ์ซ่ึงเป็นยานพาหนะท่ี
มีราคาไม่แพงมาก จึงเป็นทางเลือกท่ีเหมาะสมของผูบ้ริโภค  ประกอบกับรถจักรยานยนต์มี
คุณสมบติัเป็นยานพาหนะท่ีมีความคล่องตวัสูง ให้ความสะดวกรวดเร็วในการเดินทาง ประหยดั
น ้ ามนัมากกว่าการใชร้ถยนต ์จึงไดรั้บความนิยมในหวัเมืองใหญ่และในจงัหวดัต่างๆ ทัว่ประเทศ  

ประเทศไทยเร่ิมน ารถจกัรยานยนตม์าใชค้ร้ังแรกในช่วงปลายสมยัรัชกาลท่ี 5  เป็นตน้มา  
โดยการน าเขา้มาจากต่างประเทศส่วนมากเป็นรถจกัรยานยนตจ์ากยโุรป  เช่น รถจักรยานยนต์ยี่ห้อ
บี.เอ็ม.ดบัเบ้ิลย ู(B.M.W)  ยี่ห้อ ฮาเล่ เดวิสัน ไทรอมัพ ์ (Harley Davison Triumph)  และรถสกูตเตอร์  
ในระยะต่อมารถจักรยานยนต์จากญ่ีปุ่นได้เข้ามาขยายตลาดในประเทศไทย  ท าให้ตลาด
รถจกัรยานยนตใ์นประเทศไทยขยายตวัเพ่ิมมากข้ึน ในปี 2507 ส านกังานคณะกรรมการส่งเสริมการ    
ลงทุนไดป้ระกาศให ้อุตสาหกรรมรถจกัรยานยนตเ์ป็นอุตสาหกรรมท่ีไดรั้บส่งเสริมการลงทุนเพื่อ
การผลิตทดแทนการน าเข้า โดยอุตสาหกรรมรถจักรยานยนต์ เป็นอุตสาหกรรมท่ีกระทรวง
อุตสาหกรรมเข้ามามีบทบาทในการพฒันาโดยตรงควบคู่ ไปกับการพฒันาอุตสาหกรรมรถยนต์
อุตสาหกรรมจกัรยานยนตไ์ดมี้การพฒันาข้ึนเป็นล าดบั จนถึงขั้นการผลิตรถจกัรยานยนต์ข้ึนใชเ้อง
ภายในประเทศ  นโยบายอุตสาหกรรมจกัรยานยนตฉ์บบัแรก ไดป้ระกาศใชเ้มื่อวนัท่ี 3 พฤศจิกายน 
พ.ศ. 2514 สาระส าคัญของนโยบายฉบับน้ีได้ก  าหนดให้โรงงานประกอบรถจักรยานยนต์ใช้
ส่วนประกอบและอุปกรณ์ท่ีผลิตภายในประเทศร้อยละ 50  ของมูลค่ารวมของวตัถุส่วนประกอบ
ทั้ งหมดภายในก าหนด 2 ปี นับแต่ว ันออกประกาศ และมีการก าหนดมาตรการควบคุม
รถจักรยานยนต์ โดยให้มีการจดทะเบียนจากกองทะเบียนกรมต ารวจ ในการจดทะเบียน
รถจกัรยานยนตใ์หม่ใหรั้บจดทะเบียนเฉพาะแบบท่ีไดรั้บอนุญาตจากกระทรวงอุสาหกรรมเท่านั้น 
 

https://www.google.co.th/search?q=%E0%B8%A2%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B9%84%E0%B8%8B%E0%B8%84%E0%B9%8C+%E0%B8%AE%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B9%88+%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%99+%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B9%8C&sa=X&rlz=1C1AISC_enTH433&es_sm=93&biw=1093&bih=534&tbm=isch&tbo=u&source=univ&ei=L8t8U-XrGY_n8AW5vIIo&ved=0CC0QsAQ
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การผลิตรถจกัรยานยนตข์องไทยมีทิศทางการเติบโตเช่นเดียวกบัการผลิตรถยนต์ โดย
มีการเติบโตอย่างต่อเน่ืองภายหลงัวิกฤติเศรษฐกิจเป็นตน้มา ประเทศท่ีเคยน าเขา้รถจกัรยานยนต์
จากประเทศไทย อาทิ เวียดนาม เร่ิมมีโรงงานผลิตรถจกัรยานยนต์เป็นของตวัเอง จึงลดการน าเขา้
รถจกัรยานยนต์ส าเร็จรูป (CBU) จากไทย แต่เปล่ียนเป็นการน าเขา้ช้ินส่วนจกัรยานยนต์ครบชุด
ส าเร็จรูป (CKD) แทน ท าใหต้ั้งแต่ปี พ.ศ. 2548 เป็นตน้มา ปริมาณการผลิตรถจกัรยานยนตข์องไทย
ทรงตวัท่ีปริมาณ 2.0 ลา้นคนั โดยผลิตเพ่ือจ าหน่ายในประเทศ  ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นการซ้ือเพ่ือทดแทน
รถคนัเดิมท่ีหมดสภาพการใชง้านแลว้ นอกจากประเทศไทยจะเป็นผูผ้ลิตรถยนต์และรถจกัรยานยนต์
แลว้ ยงัเป็นผูผ้ลิตช้ินส่วนยานยนตอี์กดว้ย  ซ่ึงมีทิศทางการเติบโตสอดคลอ้งกบัการผลิตรถยนตแ์ละ
รถจกัรยานยนต ์โดยในปี พ.ศ. 2554 ประเทศไทยมีมลูค่าการส่งออกช้ินส่วนยานยนตม์ากถึง 4 แสน
ลา้นบาท แบ่งเป็นการส่งออกช้ินส่วนรถยนตร้์อยละ 68 ช้ินส่วนรถจกัรยานยนต์ร้อยละ 6 และยาง
ส าหรับยานยนตร้์อยละ 26 

การผลิตรถจกัรยานยนต์ของประเทศไทยในอนาคตจะเน้น เร่ือง รถจกัรยานยนต์ท่ี
เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ซ่ึงในขณะน้ีบงัคบัใชม้าตรฐานการปล่อยมลพิษตามขอ้ก  าหนด EURO3 
ส าหรับรถจกัรยานยนต ์ซ่ึงมีความกา้วหนา้มากกว่าประเทศอ่ืน ๆ ในภูมิภาคอาเซียน  

อุตสาหกรรมรถจกัรยานยนตข์องไทยมีพฒันาการมากว่า 50 ปี  และเติบโตจนกระทัง่
เป็นอุตสาหกรรมท่ีส าคญัอุตสาหกรรมหน่ึงของประเทศ  และมีส่วนช่วยในการพฒันาประเทศดว้ย
การก่อใหเ้กิดรายไดแ้ละการจา้งงานในประเทศ  จากการขยายตวัอย่างต่อเน่ืองของความตอ้งการ
รถจกัรยานยนต ์ท าใหป้ระเทศไทยเป็นตลาดรถจกัรยานยนตท่ี์มีขนาดใหญ่ตลาดหน่ึงในภูมิภาค1 

จงัหวดัสระบุรี เป็นจงัหวดัหน่ึงท่ีมีศกัยภาพทั้งดา้นอุตสาหกรรม เกษตรกรรม และ
การท่องเท่ียว มีประชากรประมาณ 641,394 คน   จงัหวดัน้ีมีพ้ืนท่ีใกลเ้ขตกรุงเทพมหานคร เป็น
ท่ีตั้ งของโรงงานอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ และมีนิคมอุตสาหกรรมหลายแห่ง ซ่ึงโรงงาน 
อุตสาหกรรม เหล่าน้ีมีการจา้งแรงงานจ านวนมาก แรงงานส่วนหน่ึงเป็นผูท่ี้ยา้ยถ่ินฐานมาจากท่ีอ่ืน 
เขา้มาประกอบอาชีพในเขตนิคมอุตสาหกรรมต่างๆ ดงักล่าว  ท าให้จ  านวนประชากรในจงัหวดั
สระบุรีเพ่ิมมากข้ึนส่งผลต่อการประกอบธุรกิจ อุตสาหกรรม และท าให้การจราจรหนาแน่นคบัคัง่
และติดขดั การบริการขนส่งมวลชนสาธารณะท่ีมีอยูม่ีไม่เพียงพอกบัความตอ้งการและผูใ้ชบ้ริการ
ตอ้งเสียเวลารอคอยบริการขนส่งนาน ประชาชนส่วนใหญ่จึงตอ้งใช้รถยนต์ และรถจักรยายนต์
ส่วนตัวแทนการใช้บริการจากระบบขนส่งมวลชน เน่ืองจากสามารถเดินทางไปถึงจุดหมาย
ปลายทางไดส้ะดวกและรวดเร็ว โดยเฉพาะในช่วงชัว่โมงเร่งด่วน รถจกัรยานยนต์เป็นทางเลือก
หน่ึงท่ีประชาชนเลือกใชเ้พราะราคาไม่สูงมาเมื่อเทียบกบัรถยนตม์ีความสะดวกในการเดินทางและ

 

1  แผนแม่บทอุตสาหกรรมยานยนต ์  ปี พ.ศ. 2555 – 2559   โดย สถาบนัยานยนต ์
กระทรวงอุตสาหกรรม ธนัวาคม 2555  http://www.thaiauto.or.th/2012/th/about-us/download/ 
Master_Plan_Final_2555-2559.pdf 
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การหาท่ีจอดรถ ท าให้รถจกัรยานยนต์มีบทบาทส าคัญต่อการประกอบอาชีพของผูท่ี้อาศยัอยู่ใน
จงัหวดัสระบุรีโดยเฉพาะอยา่งยิง่ในเขตอ าเภอเมือง  
 
ตารางท่ี 1.1  สถิติจ  านวนรถจกัรยานยนตจ์ดทะเบียน ตามกฎหมายว่าดว้ยรถยนต ์ของประเทศไทย     
                     ปี 2547 -2556 
 

ปี จงัหวดัสระบุรี (คนั) อตัรำกำรเพิม่(ลด) % 
2547 13,206,580 - 
2548 14,548,503 10.16 
2549 15,650,267 7.57 
2550 15,961,927 1.99 
2551 16,264,404 1.89 
2552 16,549,307 1.75 
2553 17,156,712 3.67 
2554 18,018,066 5.02 
2555 19,023,751 5.58 
2556 19,853,157 4.36 

 

  ท่ีมา : กลุ่มวชิาการและวางแผน   ส านกัจดัระบบการขนส่งทางบก  กรมการขนส่งทางบก 
 

ตารางท่ี 1.1  แสดงจ านวนรถจกัรยานยนต์จดทะเบียน ตามกฎหมายว่าดว้ยรถยนต ์
ของประเทศไทย ปี 2547 ถึงปี 2556  จะเห็นไดว้่าจ  านวนรถจกัรยานยนต์มีปริมาณเพ่ิมมากข้ึน
เร่ือยๆ  กล่าวไดว้่าความนิยมท่ีมีต่อรถจกัรยานยนตใ์นสงัคมไทยมีสูงข้ึนเช่นกนั 
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ตารางท่ี 1.2  สถิติจ  านวนรถจกัรยานยนตจ์ดทะเบียนใหม ่ จงัหวดัสระบุรี ในปี 2547-2556 
 

ปี จงัหวดัสระบุรี (คนั) อตัรำกำรเพิม่(ลด) % 
2547 23,604 - 
2548 23,132 -2.00 
2549 21,842 -5.58 
2550 17,236 -21.9 
2551 18,824 9.21 
2552 15,800 -16.06 
2553 18,564 17.49 
2554 21,003 13.14 
2555 22,310 6.22 
2556 21,238 -4.81 

 

ท่ีมา : กลุ่มวชิาการและวางแผน   ส านกัจดัระบบการขนส่งทางบก  กรมการขนส่งทางบก 
 
ตารางท่ี 1.2  แสดงจ านวนรถจักรยานยนต์ท่ีจดทะเบียนในจังหวดัสระบุรี ตั้ งแต่ 

ปี 2549 ถึงปี 2556  จากตวัเลขในตารางจะเห็นว่าในแต่ละปีมีจ  านวนเฉล่ียมากถึงประมาณสองหมื่นคนั  
แสดงว่าประชาชนท่ีอาศยัในจงัหวดัสระบุรี ใหค้วามส าคญักบัการใชร้ถจกัรยานยนต์ในการสัญจร
ไปมามาก เน่ืองจากรถจกัรยานยนตร์าคาถกูว่ารถยนตแ์ละมีความคล่องตวัสูง ประหยดัเวลาในการ
เดินทางโดยเฉพาะในช่วงเวลาท่ีการจราจรหนาแน่นคบัคัง่  ดว้ยเหตุผลดงักล่าวท าให้ผูว้ิจยัมีความ
สนใจท่ีจะศึกษาถึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงค์การใชร้ถจักรยานยนต์ของผูบ้ริโภค โดยเฉพาะใน
เขตอ าเภอเมืองสระบุรีซ่ึงมีประชาชนอาศยัอยูเ่ป็นจ านวนมาก ว่ามีปัจจยัใดบา้งท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงค์
รถจกัรยานยนต ์และความสมัพนัธข์องอุปสงคก์บัปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงค์การใชร้ถจกัรยานยนต์
เป็นอยา่งไร ซ่ึงผลการศึกษานอกจากจะเป็นประโยชน์ต่อหน่วยงานภาครัฐท่ีจะก าหนดแนวทางและ
วางแผนงานในดา้นท่ีเก่ียวขอ้งกบัรถจกัรยานยนต์ในการพฒันาอุตสาหกรรมรถจกัรยานยนต์ใน
อนาคต และเพื่อกระตุน้ใหเ้กิดการขยายตวัของอุตสาหกรรมรถจกัรยานยนต ์ซ่ึงส่งผลต่อการเติบโต
ทางเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศต่อไป และเพื่อใหผู้ป้ระกอบการในอุตสาหกรรมรถจกัรยานยนต์
ในประเทศไทยทราบถึงปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงคร์ถจกัรยานยนตน์ าผลการศึกษาวิจยัไปใชป้ระโยชน์
ในการวางแผนการผลิตและการตลาดต่อไป 
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2. วตัถุประสงค์กำรวจิยั 
 

2.1 ศึกษาลกัษณะทัว่ไปของกลุ่มตวัอย่างผูบ้ริโภครถจกัรยานยนต์ในเขตอ าเภอเมือง
สระบุรี  จงัหวดัสระบุรี 

2.2 ศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่ออุปสงค์รถจักรยานยนต์ของผูบ้ริโภคในเขตอ าเภอเมือง
สระบุรี  จงัหวดัสระบุรี 
 

3. สมมตฐิำนกำรวจิยั  
 

3.1 ปริมาณอุปสงค์รถจกัรยานยนต์มีความสัมพนัธ์ในทิศทางตรงกันข้ามกบัราคา
รถจกัรยานยนต ์อตัราดอกเบ้ียเงินกูล้กูคา้ชั้นดีของธนาคารพาณิชย ์  ราคาน ้ ามนัเบนซินโดยเฉล่ีย   

3.2 ปริมาณอุปสงคร์ถจกัรยานยนตม์ีความสมัพนัธใ์นทิศทางเดียวกนักบัราคารถยนต ์
 

4. ขอบเขตของกำรวจิยั 
 
การศึกษาเร่ือง ปัจจัยท่ีมีผลต่ออุปสงค์รถจักรยานยนต์ของประชาชนในเขตอ าเภอ

เมอืงสระบุรี จงัหวดัสระบุรี  ในคร้ังน้ีจะท าการศึกษาประชาชนผูใ้ชร้ถจกัรยานยนต์ในเขตอ าเภอ
เมืองสระบุรี จงัหวดัสระบุรี  โดยท าการศึกษาในช่วงเดือนตุลาคม ถึงพฤศจิกายน พ.ศ. 2556 

 

5. นิยำมศัพท์เฉพำะ 
 

5.1 รถจกัรยำนยนต์  หมายถึง รถท่ีเดินดว้ยก าลงัเคร่ืองยนตห์รือก าลงัไฟฟ้าและมีลอ้
ไม่เกินสองลอ้ ถา้มีพ่วงขา้งมีลอ้เพ่ิมอีกไม่เกิน 1 ลอ้ 

5.2 รูปแบบของรถจกัรยำนยนต์เฉพำะที่ผลติในประเทศไทย  แบ่งตามรูปลกัษณะได้
เป็น 3 แบบ คือ 
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  แบบท่ี 1  แบบครอบครัว 
  มีขนาด 100 ซี.ซี.  มีกระบงัลมเพื่อความเหมาะสมในกรณีสุภาพสตรีขบัข่ี เป็นรถ
ขนาดเลก็มีปริมาตรในหอ้งเผาไหมแ้ละแรงมา้ต ่า บริเวณส่วนกลางเวา้เป็นช่องว่าง เพื่อสะดวกใน
การกา้วขาข้ึนขบัข่ี เป็นรถอเนกประสงคท่ี์ใชง้านทัว่ไปในครอบครัว ไม่ตอ้งการความเร็วสูงนกั 
  แบบท่ี 2  แบบสปอร์ตครอบครัว 
  มีขนาด 100 – 125 ซี.ซี  บริเวณส่วนกลางเวา้เช่นเดียวกบัรถครอบครัว เป็นรถท่ีมี
ปริมาตรในหอ้งเผาไหมแ้ละแรงมา้สูงกว่ารถครอบครัว ตะเกียบหน้าหรือโชก้อพั ไม่มีฝาครอบ มี
การจ าหน่ายในประเทศไทยเท่านั้น ส าหรับในต่างประเทศจะเป็รถประเภทสกูตเตอร์ (scooter) มี
ขนาดเลก็ ขบัข่ีคล่องตวั 
  แบบท่ี 3  แบบสปอร์ต 
  มีขนาดตั้งแต่ 120 ซี.ซี ข้ึนไป  เป็นรถท่ีมีปริมาตรในหอ้งเผาไหมแ้ละแรงมา้สูง ถงั
น ้ ามนัเบนซินอยู่ดา้นนอก โดยเช่ือมต่อกบัเบาะนั่ง เหมาะส าหรับผูช้ายขบัข่ี สามารถขบัข่ีไดด้ว้ย
ความเร็วสูงและในระยะทางไกล2 
 

6. ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 
 

6.1 ท าใหท้ราบถึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงคก์ารใชร้ถจกัรยานยนต์ของผูบ้ริโภคใน
เขตอ าเภอเมืองสระบุรี จงัหวดัสระบุรี 

6.2 ท าให้ทราบถึงความสัมพนัธ์ของอุปสงค์กับปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงค์การใช้
รถจกัรยานยนตข์องผูบ้ริโภคในเขตอ าเภอเมืองสระบุรี จงัหวดัสระบุรี 

6.3 ภาครัฐสามารถน าผลท่ีไดไ้ปใชเ้ป็นแนวทางในการก าหนดนโยบายส่งเสริมและ
สนบัสนุนการพฒันาอุตสาหกรรมรถจกัรยานยนต ์ เพื่อกระตุน้ใหเ้กิดการขยายตวัทางเศรษฐกิจและ
ใชเ้ป็นขอ้มลูในการรองรับการกา้วเขา้สู่ประชาคมอาเซียน AEC  

6.4 เพื่อใหผู้ป้ระกอบการในอุตสาหกรรมรถจกัรยานยนต์ในประเทศไทยน าผลท่ีได้
จากการศึกษาไปใชป้ระโยชน์ในการวางแผนการผลิตและการตลาด  
 

 

         2  สารานุกรมไทยส าหรับเยาวชน (2556)  คน้เม่ือ 6 พฤศจิกายน 2556  จาก 
http://kanchanapisek.or.th/kp6/sub/book/book.php?book=24&chap=5&page =chap5.htm 



บทที ่ 2 

วรรณกรรมทีเ่กีย่วข้อง 
 
 
  การศึกษาเร่ืองปัจจัยท่ีมีผลต่ออุปสงค์รถจักรยานยนต์ในเขตอ าเภอเมืองสระบุรี  
จงัหวดัสระบุรี ผูว้ิจยัไดท้บทวนวรรณกรรม แนวคิดทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้ง และคน้ควา้เอกสารงานวิจยั
จากเอกสาร บทความทางวิชาการ รวมทั้งข้อมูลจากเว็บไซต์ต่างๆ  เพื่อน ามาเป็นแนวทางใน
การศึกษา โดยสรุป ดงัน้ี 
 

1. แนวคดิทฤษฎทีี่เกี่ยวข้อง 
 

1.1 ทฤษฎีอุปสงค์ (Demand Theory)  

 ในการศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงค์รถจกัรยานยนต์ในเขตอ าเภอเมืองสระบุรี
จงัหวดัสระบุรี จะอาศยัทฤษฎีเศรษฐศาสตร์จุลภาคท่ีเก่ียวกบัอุปสงค์ เพื่อน าไปใชเ้ป็นแนวทางใน
การศึกษาวิเคราะห์ ดงัน้ี 

1.1.1 ความหมายของอปุสงค์ 

   อุปสงคส์ าหรับสินคา้หรือบริการชนิดใดชนิดหน่ึง  หมายถึงจ านวนต่างๆ 
ของสินคา้หรือบริการชนิดนั้น  ท่ีผูบ้ริโภคตอ้งการซ้ือในระยะเวลาหน่ึง  ณ แต่ละระดบัราคาต่างๆ 
ของสินคา้ชนิดนั้น  ซ่ึงความตอ้งการซ้ือหมายถึงความตอ้งการท่ีมีอ  านาจซ้ือ (Purchasing Power)  
กล่าวคือ ผูบ้ริโภคตอ้งมีเงินเพียงพอและมีความเต็มใจ (Ability and willingness to pay) ท่ีจะซ้ือ
สินคา้และบริการ เช่น นาย ก. ตอ้งการซ้ือโทรทศัน์ 1 เคร่ือง  และนาย ก. มีเงินเพียงพอท่ีจะจ่าย
ส าหรับค่าโทรทศัน์ดงักล่าว  ความตอ้งการของ นาย ก. น้ีเป็นส่ิงท่ี นาย ก. สามารถท าใหเ้ป็นจริงได ้ 
จึงจะกล่าวไดว้่าเป็นอุปสงคส์มัฤทธ์ิผล  (effective demand)  ในทางตรงกนัขา้ม หาก นาย ก. ไม่มี
เงินเพียงพอท่ีจะจ่ายค่าโทรทศัน์ ความตอ้งการท่ีปราศจากอ านาจซ้ือไม่ถือว่าเป็นอุปสงค์  เป็นเพียง
ความตอ้งการในความหมายทัว่ไป3  

 

  

3 ทักษิณา  พูลสวัสด์ิ  (2554)  “ปัจจัยท่ีมีผลต่ออุปสงค์และพฤติกรรมของ
ผูบ้ริโภคแท็บเลต็คอมพิวเตอร์ในเขตกรุงเทพมหานคร 
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1.1.2 กฎของอุปสงค์ (Law of Demand)  

 โดยทัว่ไปเสน้อุปสงคจ์ะทอดลงจากซา้ยไปขวา  หรือมีความชนัเป็นลบ  ซ่ึง
แสดงให้เห็นว่าเม่ือราคาลดลงปริมาณความตอ้งการซ้ือจะเพ่ิมข้ึน  ในทางตรงกนัข้ามหากราคา
เพ่ิมข้ึนปริมาณความตอ้งการซ้ือจะลดลง  ซ่ึงเป็นไปตามกฎของอุปสงค ์(Law of Demand)  กล่าวว่า 
ปริมาณการซ้ือสินคา้หรือบริการชนิดหน่ึงชนิดใดยอ่มผนัแปรเป็นปฏิภาคส่วนกลบักบัระดบัราคา
ของสินคา้และหรือบริการชนิดนั้นเสมอ  หรือกล่าวไดว้่า “ปริมาณซ้ือยอ่มผกผนักบัราคา” 4 

 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.1  เสน้อุปสงคต่์อราคา 
 

1.1.3 การเปลีย่นแปลงของอุปสงค์  

อุปสงค์จะเปล่ียนแปลงไปได้เมื่อปัจจยัท่ีก  าหนดอุปสงค์เปล่ียนแปลงไป  
โดยอาจเปล่ียนแปลงไดส้องแบบคือ การเปล่ียนแปลงปริมาณอุปสงค ์(change in quantity demanded) 
และการเปล่ียนแปลงของเสน้อุปสงค ์(change in demand curve)  

การเปล่ียนแปลงปริมาณอุปสงค ์ หมายถึง  การท่ีตวัแปรอิสระ คือ ราคาสินคา้ได้
เปล่ียนแปลงไปอนัมีผลท าใหป้ริมาณการซ้ือสินคา้เปล่ียนแปลงไปดว้ยตามกฎของอุปสงค์  โดยท่ี
ตวัแปรอ่ืนๆ สมมติว่าคงท่ี  การเปล่ียนแปลงปริมาณการซ้ือสินคา้จึงเป็นการยา้ยต าแหน่งจากจุด
หน่ึงไปยงัอีกจุดหน่ึงบนเสน้อุปสงคเ์ดิม  ดงัภาพท่ี 2.2 

 

 

 

ราคาสินคา้ X ( Px) 

ปริมาณซ้ือสินคา้ X (Qx) 

P1 

Q1 

 F 
เส้นอุปสงค ์= D 

 

4 ทักษิณา  พูลสวัสด์ิ  (2554)  “ปัจจัยท่ีมีผลต่ออุปสงค์และพฤติกรรมของ
ผูบ้ริโภคแท็บเลต็คอมพิวเตอร์ในเขตกรุงเทพมหานคร” 
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ภาพท่ี 2.2.  การเปล่ียนแปลงปริมาณอุปสงค ์

 
  จากภาพท่ี 2.2  สมมติว่าเดิมราคาสินคา้อยู่ ณ ระดบั P0  ปริมาณการซ้ือจะเท่ากบั 
Q0   ต่อมาเมื่อราคาสินคา้ลดลงมาอยูท่ี่ P1  ปริมาณการซ้ือสินคา้จะเพ่ิมข้ึนเป็น Q1  จะเห็นไดจ้ากการ
เคล่ือนยา้ยจากจุด D0  ไปจุด  D1 บนเสน้อุปสงคเ์สน้เดียวกนั 

การเปล่ียนแปลงของเสน้อุปสงค ์หมายถึงการท่ีปัจจยัก  าหนดอุปสงค์อ่ืนๆ ท่ีไม่ใช่
ราคาของสินคา้นั้น เช่น รายได ้ รสนิยม  ราคาของสินคา้อ่ืน เป็นตน้  ปัจจยัใดปัจจยัหน่ึงเ กิดการ
เปล่ียนแปลง  จะมีผลท าให้ปริมาณการซ้ือเพ่ิมข้ึนหรือลดลง  ณ ระดับราคาเดิม  เส้นอุปสงค์
เคล่ือนท่ีไปทั้งเสน้ (shift the demand curve) กล่าวคือ ถา้ท าให้ปริมาณการซ้ือเพ่ิมข้ึน  เส้นอุปสงค์
จะยา้ยไปอยูท่างขวาของเสน้เดิม  ในทางตรงกนัขา้มถา้ท าให้ปริมาณการซ้ือลดลง  เส้นอุปสงค์จะ
ยา้ยไปอยูท่างซา้ยของเสน้เดิม  ดงัภาพท่ี 2.3 

 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 2.3  การเปล่ียนแปลงระดบัอุปสงค ์

  จากภาพท่ี 2.3  จะเห็นว่าจากเดิมเส้นอุปสงค์  ถา้ราคาสินค้าอยู่ ณ ระดับ P0   
ปริมาณการซ้ือจะเท่ากบั Q0   ต่อมาเมื่อมีปัจจยัอ่ืนเกิดการเปล่ียนแปลงท่ีมีผลบวกส่งผลให้การซ้ือ
สินคา้เพ่ิมข้ึน  แต่ถา้ปัจจยัอ่ืนเปล่ียนแปลงท่ีมีผลลบ จะส่งผลใหป้ริมาณการซ้ือสินคา้ลดลง  ดงันั้น

ราคา (P) 

ปริมาณผลผลิต (Q) 

P0 
P1 

Q0 Q1 

D0 
D1 

0 

P0 

Q1 Q0 

D0 
D1 

ราคา (P) 

ปริมาณผลผลิต (Q) 
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จึงท าใหเ้สน้อุปสงค์เคล่ือนยา้ยจาก D0  ไป  D1  ส่งผลให้ ณ ระดบัราคา P0  จะมีการซ้ือสินคา้ไดท่ี้
ปริมาณ Q1 

1.1.4 ปัจจยัที่ก าหนดอุปสงค์    มีหลายปัจจยั ปัจจยัท่ีส าคญัๆ มีดงัน้ี 

           1)  ราคาของสินค้าท่ีเก่ียวข้อง (price of relate products)  
                เม่ือราคาของสินค้าท่ี เก่ียวข้องเพ่ิมข้ึน อุปสงค์เ พ่ิมข้ึนเม่ือสินค้าท่ี
เก่ียวขอ้งเป็นสินคา้ทดแทนกนั  หรืออุปสงคล์ดลงเมื่อสินคา้ท่ีเก่ียวขอ้งเป็นสินคา้ประกอบกนั 
           2)  รายได้ (Income)   

         รายได้เป็นตัวก  าหนดปริมาณความต้องการของผูบ้ริโภค เมื่อรายได้ 
มากข้ึนผูบ้ริโภคจะสามารถซ้ือสินคา้ไดใ้นปริมาณท่ีมากข้ึน ตรงกนัขา้ม เม่ือรายไดล้ดลง ผูบ้ริโภค
จะสามารถซ้ือสินคา้ไดใ้นปริมาณท่ีลดลง ซ่ึงในกรณีน้ีจะเป็น สินคา้ปกติ (Normal Goods) เท่านั้น 
และมีสินค้าบางชนิด เม่ือรายได้มากข้ึนผูบ้ริโภคจะซ้ือในปริมาณท่ีลดลงและเม่ือรายไดล้ดลง
ผูบ้ริโภคจะซ้ือในปริมาณท่ีมากข้ึนจะเรียกสินคา้ชนิดน้ีว่า สินคา้ดอ้ย (Inferior Goods) ความเป็น
สินค้าปกติหรือสินคา้ด้อยจึงข้ึนอยู่ก ับระดบัรายได ้เพราะบุคคลคนเดียวกนัอาจมีพฤติกรรมต่อ
สินค้าชนิดเดิมในลกัษณะเป็นสินค้าปกติหรือสินค้าด้อยก็ได้ข้ึนอยู่ก ับระดับรายได้ท่ีเขามีใน
ขณะนั้น 

3)  รสนิยมและความชอบ (Taste and  Preference) 
          รสนิยมและความชอบท่ีก าหนดโดยเช้ือชาติ และพ้ืนฐานทางวฒันธรรม 

เช่น คนเอเชียชอบรับประทานขา้ว ส่วนชาวตะวนัตกชอบทานขนมปัง ซ่ึงรสนิยมและความชอบ
อาจเปล่ียนแปลงไปเมื่อมีการรับขอ้มลูหรือความเช่ือใหม่ๆ ซ่ึงอาจเกิดจากอิทธิพลของการโฆษณา 
การศึกษาและการเรียนรู้ใหม่ๆ  
 4)  การคาดคะเน (expectation) 

         การคาดคะเนเก่ียวกบัราคาของสินคา้ในอนาคต จะมีผลต่อปริมาณการซ้ือ
สินคา้ในปัจจุบนัอาจมีปริมาณการซ้ือท่ีมากข้ึน หรือน้อยลงก็ได ้เช่น ผูบ้ริโภคคาดว่าราคาน ้ ามนั
เบนซินจะมีราคาสูงข้ึนในอนาคต ผูบ้ริโภคก็จะเติมน ้ ามนัใหเ้ต็มถงัอยูต่ลอดเวลา  

 5)  ฤดูกาล (Season) 
         อุปสงค์ของสินคา้และบริการนั้นมกัจะปรับเปล่ียนข้ึนลงตามฤดูกาลใน

รอบปีดว้ย เช่น อุปสงคต่์อดอกกุหลาบจะสูงข้ึนในช่วงวนัวาเลนไทน์ 
 6)  มาตรการของรัฐ (government measures)   
                 มาตรการของรัฐมีหลายรูปแบบ ตั้งแต่การหา้มบริโภค การจ ากดัปริมาณ 
การก าหนดราคา ไปจนถึงการเก็บภาษีหรือใหเ้งินอุดหนุน1 
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2. วรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง 
 

ในส่วนของการศึกษาวรรณกรรมและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง ผูศ้ึกษาไดท้บทวนงานวิจยั 
ของผูท่ี้ท าการวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งและสอดคลอ้งกบัปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงค ์ดงัน้ี 

 
สมัพนัธ ์ แซ่อ้ึง (2550)  ศึกษาเร่ืองการวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงคก์ารใช ้

รถจกัรยานยนตข์องพนกังานบริษทัเอกชนในจงัหวดัสมุทรปราการ  การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค ์ 
เพ่ือศึกษาลกัษณะทัว่ไปของกลุ่มตวัอย่างผูบ้ริโภครถจกัรยานยนต์ของพนักงาน บริษทัเอกชนใน
จังหวดัสมุทรปราการ ศึกษาปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงค์การใช้รถจักรยานยนต์ของพนักงาน 
บริษทัเอกชนในจงัหวดัสมุทรปราการ และศึกษาความสมัพนัธข์องอุปสงค์กบัปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อ
อุปสงคก์ารใชร้ถจกัรยานยนตข์องพนกังาน บริษทัเอกชนในจงัหวดัสมุทรปราการ  วิธีการศึกษาใช้
การวิเคราะห์เชิงพรรณนาโดยใชค่้าสถิติพ้ืนฐาน เช่น ร้อยละ ค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน
เพ่ือลกัษณะทัว่ไปของกลุ่มตวัอย่าง และวิเคราะห์เชิงปริมาณโดยใช้วิธีการวิเคราะห์การถดถอย
แบบลอจิสติก (Logistic Multiple Regression Analysis) วิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงคก์ารใช้
รถจกัรยานยนต ์ โดยใชข้อ้มลูจากแบบสอบถามจากกลุ่มตวัอยา่ง จ  านวน 400 ตวัอยา่ง 
 ผลจากการศึกษาพบว่า พนกังานท่ีมีรถจกัรยายนตส่์วนใหญ่เป็นเพศชาย อายุ 26-30 ปี 
มีสถานภาพโสด การศึกษาระดบัมธัยมปลาย/ปวช. มีรายไดต่้อเดือน 5,000-10,000 บาท ซ้ือรถ    
จกัรยายนตร์าคา 35-40,000 บาท เป็นรถประเภทครอบครัว ตดัสินใจซ้ือดว้ยตวัเอง โดยการไปดูรถ
ท่ีโชว์รูมโดยให้เหตุผลว่าจ  าเป็นต้องใช้ขับข่ีเพื่อเดินทางไปท างานและท าธุระอ่ืนๆ ระยะทาง       
โดยเฉล่ียต่อวนัต ่ากว่า 15 กิโลเมตร ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงคก์ารใชร้ถจกัรยานยนตข์องพนกังาน
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ ณ ระดบันยัส าคญั 0.01  คือ รายไดต่้อเดือน ราคารถจกัรยานยนต ์และเพศ 
โดยราคารถจกัรยายนต์มีความสัมพนัธ์ในทิศทางตรงข้ามกบัอุปสงค์การใชร้ถจกัรยานยนต์  ถา้
ระดบัราคารถจกัรยายนต์ยนต์เพ่ิมข้ึน 1 หน่วย (100 บาท)  พนักงานจะซ้ือรถจกัรยานยนต์ลดลง 
ร้อยละ 0.4  รายไดต่้อเดือนมีความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกบัอุปสงค์การใชร้ถจกัรยานยนต์ เมื่อ
รายได้เพ่ิมข้ึน 1 หน่วย (100) พนักงานจะซ้ือรถจักรยานยนต์เพ่ิมข้ึนร้อยละ 0.9  และเพศชายมี     
อุปสงคต่์อการใชร้ถจกัรยานยนต์เป็น 4.351 เท่าของเพศหญิง  ปัญหาจากการซ้ือรถจกัรยานยนต์
ของพนกังานคือ รถจกัรยานยนตม์ีราคาสูงและรายไดต่้อเดือนของพนักงานค่อนขา้งต ่าท าให้ไม่มี
ก  าลงัซ้ือ ส่วนอุปสรรคของการซ้ือรถจกัรยานยนต์ของพนักงานคือไม่ช านาญในการขบัข่ี และมี
ความรู้สึกว่าไม่ปลอดภยัในการขบัข่ี 
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วิเชษฐ  แซ่ว่อง (2551)  ศึกษาเร่ืองการวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงคก์ารใช ้
รถจกัรยานยนตข์องผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร  การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือศึกษาลกัษณะ
ทัว่ไปของกลุ่มตวัอย่างผูบ้ริโภครถจกัรยานยนต์ในกรุงเทพมหานคร  ศึกษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อ 
อุปสงคก์ารใชร้ถจกัรยานยนตข์องผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร  และศึกษาความสัมพนัธ์ของ
อุปสงค์กบัปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงค์การใชร้ถจกัรยานยนต์ของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร     
วิธีการศึกษาใชว้ิธีการวิเคราะห์เชิงพรรณนา โดยใชว้ิธีค  านวณค่าสถิติพ้ืนฐาน เช่น ร้อยละ ค่าเฉล่ีย
และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เพ่ืออธิบายลักษณะทั่วไปของกลุ่มตัวอย่าง  และการวิเคราะห์           
เชิงปริมาณ โดยใชว้ิธีวิเคราะห์การถดถอยแบบลอจิสติค (Logistic Multiple Regression) วิเคราะห์
ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงคก์ารใชร้ถจกัรยานยนต ์ โดยใชข้อ้มลูจากแบบสอบถามจากกลุ่มตวัอยา่ง 
จ  านวน 400 ตวัอยา่ง 
 ผลจากการศึกษาพบว่าผูม้ีรถจกัรยานยนต์ในกรุงเทพมหานครส่วนใหญ่เป็นเพศชาย 
อาย ุ25-34 ปี สถานภาพโสด ระดบัการศึกษาอนุปริญญา/ปวส.ปวท. อาชีพพนักงานบริษทัเอกชน 
รายไดเ้ฉล่ีย 5,000-10,000 บาท ซ้ือดว้ยวิธีเงินผ่อน ซ้ือรถจกัรยานยนต์ราคา 35,000-40,000 บาท 
เป็นรถประเภทครอบครัว ชนิดเคร่ืองยนต์ 4 จงัหวะ ขนาดเคร่ืองยนต ์101-125 ซีซี ตดัสินใจซ้ือดว้ย
ตวัเอง โดยส่ือโทรทศัน์มีผลต่อการตดัสินใจซ้ือมากท่ีสุด ระยะทางเฉล่ียท่ีใช ้15-30 กิโลเมตรต่อวนั 
วตัถุประสงคห์ลกัคือใชเ้ป็นยานพาหนะไปประกอบอาชีพ ช่วงเวลาท่ีใชร้ถจกัรยายนต์ 18.01-21.00 น.  
ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงคก์ารใชร้ถจกัรยายนตข์องผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร คือ ราคา รายได ้
เพศ อายุ และระดับการศึกษาท่ีระดบันัยส าคัญ 0.01  ซ่ึงสอดคลอ้งกับสมมติฐาน โดยปริมาณ 
ความตอ้งการรถจกัรยานยนตม์ีความสมัพนัธใ์นทิศทางตรงกนัขา้มกบัราคารถจกัรยายนต์ ถา้ราคา
รถจกัรยานยนต์เพ่ิมข้ึน 1 หน่วย (100) ปริมาณความตอ้งการรถจกัรยานยนต์จะลดลงร้อยละ 0.5  
ปริมาณความต้องการรถจกัรจักรยายนต์มีความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกับรายไดข้องผูบ้ริโภค    
เม่ือรายไดเ้พ่ิมข้ึน 1 หน่วย (100 บาท) ปริมาณความตอ้งการรถจกัรยานยนต์จะเพ่ิมข้ึนร้อยละ 1.1  
ปริมาณความตอ้งการรถจกัรยานยนตม์ีความแตกต่างในระหว่างเพศ โดยเพศชายมีอุปสงค์ต่อการ 
ใชร้ถจกัรยายนตเ์ป็น 2.724 เท่าของเพศหญิง  ปริมาณความตอ้งการรถจกัรยานยนตม์ีความสัมพนัธ์
ในทิศทางตรงกนัขา้มกบัอาย ุเม่ืออายเุพ่ิมข้ึนปริมาณความตอ้งการจกัรยายนต์ก็จะลดลงร้อยละ 7.9  
ปริมาณความตอ้งการรถจกัรยานยนตม์ีความสมัพนัธใ์นทิศทางตรงกนัขา้มกบัระดบัการศึกษา เมื่อ
ระดบัการศึกษาสูงข้ึนปริมาณความตอ้งการรถจกัรยานยนตล์ดลงร้อยละ 58.7 

ปฏิพทัธ์  พนัธุบรรยงก์กุล (2551)  ศึกษาเร่ืองการศึกษาปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่อการ
เลือกซ้ือรถจกัรยานยนต์ ประเภทออโตเมติก ของกลุ่มวยัรุ่นในจงัหวดัเชียงใหม่ การศึกษาคร้ังน้ี 
มีวตัถุประสงค์เพ่ือศึกษาปัจจยัทางดา้นพฤติกรรมท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือรถจกัรยานยนต ์
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ประเภทออโตเมติกของกลุ่มวยัรุ่นในจังหวดัเชียงใหม่  และศึกษาปัจจัยทางด้านส่วนประสม      
ทางการตลาดท่ีมีความสัมพนัธ์กับการตดัสินใจเลือกซ้ือรถจกัรยานยนต์ ประเภทออโตเมติกของ
กลุ่มวยัรุ่นในจงัหวดัเชียงใหม่  วิธีการศึกษาใชส้ถิตเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) น าเสนอ
เป็นตารางแจกแจงความถ่ี (Frequency) อตัราร้อยละ (Percentage) โดยใชแ้บบสอบถาม จ านวน 400 
ตวัอยา่ง  

ผลจากการศึกษาพบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศชายมากกว่าเพศหญิง มีอายุระหว่าง 15-20 ปี 
มีระดบัการศึกษาสูงสุดระดบั ปริญญาตรีมากท่ีสุด และเป็นนกัศึกษา ทั้งน้ีส่วนมาก มีระดบั รายได ้ 
6,001 – 10,000 บาท ส่วนใหญ่ เลือกรถจกัรยานยนตป์ระเภทออโตเมติกยี่ห้อ Honda ณ ระดบัราคา  
30,001 – 40,000 บาท ซ่ึงส่วนใหญ่จะช าระเงินในการซ้ือรถจกัยานยนต์ ประเภทออโตเมติกใน
รูปแบบเงินสด โดยบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือคือ บุคคลในครอบครัว/ญาติ และมีเหตุผล
หลกัในการซ้ือรถจกัรยานยนตป์ระเภทออโตเมติก คือ ความสะดวกสบาย ปลอดภยัในการเดินทาง 
อีกทั้งผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ เห็นดว้ยกับปัจจยัทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ
รถจกัรยานยนต ์ประเภทออโตเมติก ทุกๆดา้นมีระดบัความคิดเห็น “เห็นดว้ย” โดยแยกเป็นปัจจยั
ดา้นผลิตภณัฑ์และการออกแบบ (Product) ปัจจัยด้านราคา (Price) ปัจจัยดา้นช่องทางการจัด
จ าหน่าย (Place) และปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 

อณัณา  ตั้งไพบูลย ์(2552)  ศึกษาเร่ืองปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่อความตอ้งการรถยนตข์อง 
อุตสาหกรรมในประเทศไทย  การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือศึกษาปัจจยัท่ีก  าหนดความตอ้งการ
รถยนตใ์นประเทศ  วิธีการศึกษาใชว้ิธีการวิเคราะห์ Regression โดยค านึงถึงผลของความมัง่คัง่ ซ่ึง
น่าจะเป็นปัจจยัท่ีส าคญัอีกปัจจยัหน่ึงท่ีก  าหนดระดบัความตอ้งการรถยนต์ภายในประเทศ  โดยใช้
ขอ้มลูรายปี ระหว่างปี 2514-2550 รวม 37 ปี 

ผลจากการศึกษาพบว่า ความตอ้งการซ้ือรถยนตทุ์กประเภทถกูก  าหนดจากอตัราการ 
ขยายตวัทางเศรษฐกิจและความมัง่คัง่ในรูปของมูลค่าเงินฝากทั้งในระยะสั้นและระยะยาว ราคา
รถยนต์และการเข้าถึงแหล่งสินเช่ือเป็นปัจจัยท่ีส าคัญเฉพาะในระยะยาวเท่านั้ น ส่วนปัจจัย 
ท่ีก  าหนดความต้องการรถยนต์นั่งส่วนบุคคล พบว่ามีความแตกต่างจากปัจจัยท่ีก  าหนดความ
ตอ้งการรถยนตพ์าณิชยม์าก โดยปัจจยัท่ีก  าหนดความตอ้งการรถยนต์นั่งส่วนบุคคลถูกก  าหนดจาก
ความมัง่คัง่ในรูปเงินออม การลงทุนในตลาดหลกัทรัพย ์การเขา้ถึงแหล่งสินเช่ือและรายได ้ ส าหรับ
ความต้องการซ้ือรถยนต์พาณิชย์จะถูกก  าหนดจากโอกาสทางธุรกิจท่ีว ัดจากการขยายตัว 
ทางเศรษฐกิจ  การเขา้ถึงแหล่งสินเช่ือและราคาน ้ ามนั ซ่ึงสะท้อนให้เห็นถึงวตัถุประสงค์ของ
รถยนตท์ั้งสองประเภทท่ีแตกต่างกนั 
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 เอกชัย พนัธุลี (2553)  ศึกษาเร่ืองปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือ
รถยนตเ์ชฟโรเลต อาวีโอของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร การศึกษาคร้ังมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษา
ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือรถยนตเ์ชฟโรเลต อาวีโอ ของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร 
ซ่ึงประกอบดว้ยปัจจยัทางดา้นประชากรศาสตร์ดา้นส่วนประสมทางการตลาด และดา้นแรงจูงใจ ท่ี
มีผลต่อพฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือรถยนตเ์ชฟโรเลต  วิธีการศึกษาโดยใชก้ารวิเคราะห์ขอ้มูลไดแ้ก่ 
ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานการทดสอบค่าไคสแควร์(Chi – Square) โดยเลือกกลุ่ม
ตวัอยา่งคือ ประชากรในกรุงเทพมหานครท่ีมีความสนใจ และคาดว่าจะซ้ือรถยนตเ์ชฟโรเลต อาวีโอ
ในกรุงเทพมหานคร จ  านวน 400 คน โดยใชแ้บบสอบถาม 
 ผลการวิจยัพบว่า ผูต้อบแบบสอบถาม ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มีอายุระหว่าง 24-29 ปี   
มีสถานภาพโสด มีการศึกษาระดบัปริญญาตรีมีอาชีพเปนพนักงานบริษทัเอกชน มีรายไดเ้ฉล่ีย  
ต่อ เดือนมากกว่า 35,000 บาท  ระดับความคิดเห็นต่อปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาดท่ีมี 
ต่อพฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือรถยนตเ์ชฟโรเลต อาวีโอ ดา้นผลิตภณัฑโ์ดยรวม อยูใ่นระดบัเห็นดว้ย
ในระดบัน้อย ดา้นราคาโดยรวมอยู่ในระดบัเห็นด้วยในระดบัน้อย ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย  
อยู่ในระดบัเห็นด้วยระดับน้อย และด้านการส่งเสริมการตลาดโดยรวมอยู่ในระดับ เห็นดว้ยใน
ระดบัน้อยเช่นกัน  ระดับความคิดเห็นต่อปัจจัยด้านแรงจูงใจท่ีมีต่อพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือ
รถยนต์เชฟโรเลตอาวีโอ ดา้นอารมณ์อยู่ในระดบั เห็นดว้ยในระดบัน้อย และดา้นเหตุผล อยู่ใน
ระดบั เห็นดว้ยในระดบัน้อยเช่นกนั ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่าปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์ 
ทั้งเพศ อาย ุสถานภาพสมรสระดบัการศึกษา อาชีพ และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน ส่งผลต่อพฤติกรรม
การตัดสินใจซ้ือรถยนต์เชฟโรเลต อาวีโอ ของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานครทุกด้านปัจจัยด้าน 
ส่วนประสมทางการตลาด ดานผลิตภณัฑ์  มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือรถยนต ์
เชฟโรเลต อาวีโอ ของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร แค่เพียงในดา้นตราสินค้า และบริการหลงั 
การขายเท่านั้น ในส่วนดา้นราคาและดา้นการจดัจ  าหน่าย มีความสมัพนัธก์บัพฤติกรรมการตดัสินใจ
ซ้ือรถยนต์เชฟโรเลต อาวีโอ แต่ส าหรับดา้นการส่งเสริมการตลาด มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรม
ตดัสินใจซ้ือรถยนต์ เชฟโรเลต อาวีโอ เพียงแค่ในด้านการส่งเสริมการขายเท่านั้น ในส่วนของ 
ปัจจยัดา้นแรงจูงใจ ทั้งดา้นอารมณ์และดา้นเหตุผล มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือ
รถยนตเ์ชฟโรเลต อาวีโอ ของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานครทั้งสองดา้น 
 ศิริวรรณ  เทพทวี (2553)  ศึกษาเร่ืองการวิเคราะห์อุปสงค์รถยนต์นั่งส่วนบุคคล 
ในประเทศ  การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพ่ือศึกษาปัจจยัก  าหนดอุปสงค์รถยนต์นั่งส่วนบุคคล 
ในประเทศไทย  มีวิธีศึกษาใชว้ิธีวิเคราะห์ขอ้มลูจากแบบจ าลองเศรษฐมิติในรูปแบบสมการถดถอย
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เชิงซอ้นและใชโ้ปรแกรมส าเร็จรูป Econometric Views  โดยใชข้อ้มลูทุติยภูมิประเภทอนุกรมเวลา 
รายปี ระหว่างปี พ.ศ. 2533-2551  รวมระยะเวลา 19 ปี   
 ผลจากการศึกษาพบว่าความสมัพนัธร์ะหว่างอุปสงคร์ถยนต์นั่งส่วนบุคคลในประเทศ
ไทย มีความสมัพนัธใ์นทิศทางตรงกนัขา้มกบัอตัราดอกเบ้ียเงินกูธ้นาคารพาณิชย ์และราคาน ้ ามนั
เบนซิน  และอุปสงค์รถยนต์นั่งส่วนบุคคลในประเทศไทยมีความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกนักับ
ราคารถยนตน์ัง่ส่วนบุคคล  รายไดเ้ฉล่ียต่อบุคคล และอตัราเงินเฟ้อ 

ธีรญา  ปานะถึก (2554)  ศึกษาเร่ืองลกัษณะปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงค์รถยนต์ 
พาณิชยใ์นประเทศไทย  การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยั
และอุปสงคข์องรถยนตพ์าณิชยใ์นประเทศไทย  มีวิธีศึกษาใชว้ิธีการวิเคราะห์เชิงปริมาณโดยใชว้ิธี 
วิเคราะห์การถดถอยเชิงพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) ในรูปแบบสมการ Logarithmic 
Linear Equation โดยใชข้อ้มลูทุติยภูมิ ประเภทอนุกรมเวลารายปี เป็นระยะเวลา 14 ปี  
 ผลจากการศึกษาพบว่ าปริมาณอุปสงค์ของรถยนต์พาณิชย์ในประเทศไทย 
ประกอบด้วยอุปสงค์รถตู ้และรถโดยสารขนาดเล็ก (ไม่เกิน 30 ท่ีนั่ง) , อุปสงค์รถกระบะและ 
อุปสงคร์ถบรรทุก  มีสดัส่วนต่อโครงสร้าง ร้อยละ 3.38 , 7.73 และ 88.89  ตามล าดบั  ผลการศึกษา
พบว่าปัจจยัท่ีมีผลต่ออุสงคร์ถตูแ้ละรถโดยสารขนาดเลก็(ไม่เกิน 30 ท่ีนัง่) ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑม์วลรวม
ภายในประเทศ จ  านวนประชากรในประเทศไทย และราคารถยนต์พาณิชย์ ปัจจัยท่ีมีผลต่อ  
รถกระบะ ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์มวลรวมภายในประเทศ และราคา  ปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงค์รถกระบะ 
ไดแ้ก่ ผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ รายไดต่้อหัวของประชากรในประเทศไทย และอตัรา
ดอกเบ้ียเงินกูเ้ฉล่ียของธนาคารพาณิชย ์ ปัจจยัท่ีมีผลต่อรถบรรทุก ไดแ้ก่ อตัราดอกเบ้ียเงินกูเ้ฉล่ีย
ของธนาคารพาณิชย ์ และปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงค์รถยนต์พาณิชยร์วมทุกประเภท ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์
มวลรวมภายในประเทศ รายไดต่้อหัวของประชากรในประเทศไทย และอตัราดอกเบ้ียเงินกูเ้ฉล่ีย
ของธนาคารพาณิชย ์

จิราพร  พนัธ์บุตร (2554)  ศึกษาเร่ืองการวิเคราะห์อุปสงค์รถจกัรยายนต์ไทย   
การศึกษาในคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงค์รถจกัรยานยนต์ในประเทศและ
จากต่างประเทศ  วิธีการศึกษาโดยใชก้ารวิเคราะห์ขอ้มลูจากแบบจ าลองเศรษฐมิติในรูปแบบสมการ
ถดถอยเชิงซอ้นและใชโ้ปรแกรมส าเร็จรูป Econometric Views ท าการประมาณค่าสัมประสิทธ์ิ 
แบบก าลงัสองนอ้ยท่ีสุดโดยใชข้อ้มลูทุติยภูมิ ประเภทอนุกรมเวลารายปี ระหว่างปี 2539-2553 
 ผลจากการศึกษาพบว่าอุปสงคร์ถจกัรยายนตใ์นประเทศ ตวัแปรอิสระสามารถอธิบาย
การเปล่ียนแปลงของอุปสงค์รถจกัรยานยนต์ในประเทศ ได้ร้อยละ 96.41 โดยเรียงล  าดบัตวัแปร
อิสระตามความส าคญัจากมากไปหานอ้ย ไดด้งัน้ี ราคาขายปลีกรถจกัรยายนต์ (-4.40) รายไดเ้ฉล่ีย
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ต่อบุคคล(1.70) ราคาน ้ ามันเบนซิน(-1.15) และอุปสงค์รถจักรยานยนต์ในประเทศของ 
ปีท่ีผา่นมา(0.46) ตามล าดบั ส่วนอตัราดอกเบ้ียเงินกูร้ายย่อยลูกคา้ชั้นดีและราคาขายปลีกรถยนต ์ 
ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติ ส่วนอุปสงคร์ถจกัรยานยนต์จากต่างประเทศ ตวัแปรอิสระสามารถอธิบาย
การเปล่ียนแปลงของอุปสงค์รถจกัรยานยนต์จากต่างประเทศ ไดร้้อยละ 93.51 โดยเรียงล  าดบัตวั
แปรอิสระตามความส าคญัจากมากไปหาน้อย ไดด้งัน้ี ค่าเฉล่ียผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศของ
ประเทศคู่ค้า 43 ประเทศ(2.93) และราคาส่งออกรถจักรยายนต์(-1.08) ตามล าดับ ส่วนอตัรา
แลกเปล่ียนไม่มีนยัส าคญัทางสถิติ 
 ทกัษิณา  พูลสวสัด์ิ (2554)  ศึกษาเร่ืองปัจจัยท่ีมีผลต่ออุปสงค์และพฤติกรรมของ
ผูบ้ริโภคแท็บเลต็คอมพิวเตอร์ในเขตกรุงเทพมหานคร  ในการศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพ่ือศึกษา
ลกัษณะทัว่ไปของกลุ่มตวัอยา่งผูใ้ชแ้ละไม่ใชแ้ท็บเล็ตคอมพิวเตอร์ในเขตกรุงเทพมหานคร ศึกษา
ปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงคข์องแท็บเล็ตคอมพิวเตอร์ของผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร และศึกษา
พฤติกรรมของผูบ้ริโภคแท็บเล็ตคอมพิวเตอร์ในเขตกรุงเทพมหานคร วิธีการศึกษาใช้วิธีการ
วิเคราะห์ขอ้มูลดว้ยสถิติเชิงพรรณนาโดยใชค่้าสถิติ ร้อยละ ค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน  
และการวิเคราะห์เชิงปริมาณโดยใชก้ารถดถอยแบบลอจิสติค และไคสแควร์ จากแบบสอบถาม 
โดยสุ่มเลือกตัวอย่างท่ีมีและไม่มีแท็บเล็ตคอมพิวเตอร์ในกรุงเทพมหานคร จ  านวน 500 คน  
สุ่มตวัอยา่งแบบหลายขั้นตอน เก็บรวบรวมขอ้มลูระหว่าง เดือน กุมภาพนัธ ์– มีนาคม 2555   
 ผลจากการศึกษาพบว่า  กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีแท็บเลต็คอมพิวเตอร์ ร้อยละ 80  ผูใ้ช้
แท็บเลต็คอมพิวเตอร์ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย  อาย ุ31-35 ปี  สถานภาพโสด  ระดบัการศึกษาปริญญาตรี
หรือเทียบเท่า อาชีพพนกังานบริษทัเอกชน รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 10,000-20,000 บาท ปัจจยัท่ีมีผล
ต่ออุปสงคข์องแท็บเลต็คอมพิวเตอร์ คือ ราคา โดยราคา 15,001-20,000 บาท และ 20,001-25,000 บาท 
มีความสัมพนัธ์กับอุปสงค์ของแท็บเล็ตคอมพิวเตอร์ในทิศทางตรงกันข้ามซ่ึงสอดคล้องกับ
สมมติฐานท่ีตั้งไว ้ ณ ระดบันยัส าคญั 0.05  ส่วนราคาต ่ากว่า 10,000 บาท มีความสัมพนัธ์กบัอุปสงค์
ของแท็บเลต็คอมพิวเตอร์ในทิศทางเดียวกนั  ส่วนใหญ่ใชแ้ท็บเล็ตยี่ห้อ Apple iPad  เพราะเช่ือมัน่
ในคุณภาพของบริษัท ใช้เพ่ือความบนัเทิง ติดตามข่าวสาร และเพ่ือการศึกษา ตัดสินใจซ้ือด้วย
ตนเอง  ศึกษาขอ้มลูทางอินเตอร์เน็ต  ซ้ือดว้ยเงินสด  และซ้ือจากศนูยจ์  าหน่าย ผูบ้ริโภคเห็นว่าราคา
แท็บเล็ตในปัจจุบันมีความเหมาะสมกับคุณภาพสินค้า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้าน
ผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นการส่งเสริมทางการตลาด มีอิทธิพล ต่อการตดัสินใจซ้ือในระดบั “มาก” 
ดา้นการจดัจ  าหน่าย มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือในระดบั “ปานกลาง” 
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สรุป  
 จากแนวคิดและทฤษฎี  ไดน้ าทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร์ท่ีเก่ียวขอ้ง มาใชใ้นการศึกษา  
ส าหรับการศึกษาเร่ืองปัจจยัท่ีมีต่ออุปสงคร์ถจกัรยานยนตใ์นเขตอ าเภอเมืองสระบุรี จงัหวดัสระบุรี  
ซ่ึงกรอบแนวการศึกษาในคร้ังน้ี ผูศึ้กษาไดน้ าทฤษฎีอุปสงค ์มาใชใ้นการอธิบายความสัมพนัธ์ของ
ปริมาณรถจกัรยานยนต์กบัราคารถจกัยายนต์  และปัจจยัอ่ืนท่ีเก่ียวขอ้งไดแ้ก่ รายได ้รสนิยมของ
ผูบ้ริโภค ราคาสินคา้อ่ืนท่ีเก่ียวขอ้ง   
 จากการศึกษางานวิจัยท่ีเก่ียวข้องพบว่าตวัแปรท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงค์  ไดแ้ก่ ราคา 
รายได ้ดา้นปัจจยัส่วนบุคคล ไดแ้ก่ เพศ อายแุละระดบัการศึกษา สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ สมัพนัธ ์ 
แซ่อ้ึง (2550) , วิเชษฐ  แซ่ว่อง (2551) ,ปฏิพทัธ์  พนัธุบรรยงก์กุล (2551) , ศิริวรรณ  เทพทวี (2553) , 
ธีรญา  ปานะถึก (2554) , ทกัษิณา  พลูสวสัด์ิ (2554) 
 
 ในการศึกษาคร้ังน้ีก  าหนดปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงคก์ารใชร้ถจกัรยานยนต ์ดงัน้ี 
 Q  =  f  ( P , I , Poil , Pcar) 
 
 โดยท่ี 
 Q   =   อุปสงคต่์อการใชร้ถจกัรยานยนต ์  
 P   =   ราคารถจกัรยานยนต ์
 I   =   อตัราดอกเบ้ียเงินกูล้กูคา้ชั้นดีของธนาคารพาณิชย ์
 Poil   =   ราคาน ้ ามนัเบนซินโดยเฉล่ีย  
 Pcar =  ราคารถยนต ์



 
 
 

บทที ่ 3 

วธิีด ำเนินกำรวจิัย 
 
 
 การศึกษาเร่ืองปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงคก์ารใชร้ถจกัรยายนตข์องประชาชนในเขตอ าเภอ
เมืองสระบุรี  เป็นการศึกษาในเชิงพรรณนาและเชิงปริมาณ  โดยไดก้  าหนดประชากรกลุ่มตวัอย่าง
การเก็บรวบรวมขอ้มลู กรอบแนวคิด แบบจ าลองท่ีใชใ้นการศึกษา ซ่ึงมีรายละเอียด ดงัน้ี 
 

1. ประชำกรและกลุ่มตวัอย่ำง 
 

1.1 ประชำกร 
       ประชากรท่ีใชใ้นการศึกษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงคก์ารใชร้ถจกัรยานยนต์ คือ

ประชาชนท่ีมีรถจกัรยานยนต ์ ในเขตอ าเภอเมืองสระบุรี จงัหวดัสระบุรี   
1.2  กลุ่มตวัอย่ำง 

 กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการส ารวจคร้ังน้ี ผูว้ิจยัไดส้ ารวจประชากรท่ีมีรถจกัรยานยนต์
ในสถานท่ีกลุ่มตัวอย่างเป้าหมายซ่ึงมีประชาชนจ านวนมาก ได้แก่ ตลาดสุขุมาลย ์วิทยาลัย
อาชีวศึกษาสระบุรี วิทยาลยัเทคนิคสระบุรี หา้งสรรพสินคา้สุขอนนัต ์สถานีขนส่งผูโ้ดยสารจงัหวดั
สระบุรี และส านักงานขนส่งจงัหวดัสระบุรี โดยท าการสุ่มตวัอย่างแบบอย่างง่าย  หลงัจากนั้นจึง 
ท าการแจกแบบสอบถามโดยผูว้ิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง ในช่วงเดือน ตุลาคม ถึง 
พฤศจิกายน พ.ศ. 2556  จ  านวนตวัอยา่งท่ีท าการศึกษาผูว้ิจยัใชเ้กณฑ์การก าหนดขนาดจากสูตรของ 
Yamane5  

 
 n   =            N             
 

เมื่อ   n    แทน ขนาดของกล่มตวัอยา่ง 
 N   แทน ขนาดของประชากร 
 e  แทน ความคลาดเคล่ือนของการสุ่มตวัอยา่ง 

 

1 + Ne2 

5 ศิริชยั พงษว์ิชยั, 2545 : 121  สูตรการก าหนดขนาด Yamane 
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เมื่อก  าหนด  e   =  0.05 
จะได ้
 n =                  
 
  =     395 
ผลจากการค านวณไดข้นาดของกลุ่มตวัอยา่งเพ่ือใชใ้นการศึกษาในคร้ังน้ีเป็นจ านวน 395 ตวัอย่าง 
ผูว้ิจยัจึงเลือกออกแบบสอบถามจ านวน 400 ตวัอยา่ง 
 

2. กำรเก็บรวมรวมข้อมูล 
 
 ในการศึกษาในคร้ังน้ีใชข้อ้มลูปฐมภูมิ และทุติยภูมิมาท าการวิเคราะห์ขอ้มูล โดยเก็บ
รวบรวมขอ้มลูจากแหล่งต่างๆ ดงัน้ี 

2.1  ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เก็บรวบรวมจากแบบสอบถามท่ีสอบถามกลุ่ม
ผูบ้ริโภคซ่ึงเป็นผูซ้ื้อหรือใชร้ถจกัรยายนตใ์นเขตอ าเภอเมืองสระบุรี  จ  านวน 400 ตวัอยา่ง  จากแหล่ง
ท่ีประชาชนมีจ  านวนรถจักรยานยนต์หนาแน่น เช่น ตลาดสุขุมาลย ์ วิทยาลยัอาชีวศึกษาสระบุรี  
วิทยาลยัเทคนิคสระบุรี  หา้งสรรพสินคา้สุขอนนัตป์าร์ค  สถานีขนส่งผูโ้ดยสารจงัหวดัสระบุรี  และ
ส านกังานขนส่งจงัหวดัสระบุรี  โดยวิธีการสุ่มตวัอยา่งแบบง่าย (Simple random sampling) 

2.2  ข้อมูลทุตยิภูม ิ(Secondary Data) เป็นขอ้มลูท่ีเก็บรวบรวมจากเอกสาร งานวิจยั
บทความทางวิชาการ และขอ้มลูทางสถิติท่ีไดจ้ากหน่วยงานของรัฐ  รวมทั้งจากการสืบคน้ผ่านทาง
อินเตอร์เน็ตท่ีเก่ียวขอ้ง เป็นขอ้มลูทุติยภูมิแบบอนุกรมเวลา (Secondary time series data) ระหว่างปี 
2542 ถึงปี 2556 โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

 1. จ  านวนรถจักรยานยนต์จดทะเบียนใหม่ ในจังหวดัสระบุรี  รวบรวมจาก
ส านกังานขนส่งจงัหวดัสระบุรี  กรมการขนส่งทางบก 

 2. ราคารถจักรยานยนต์ รวบรวมจากส านักงานดชันีเศรษฐกิจการคา้ กระทรวง
พาณิชย ์ 

 3. ราคารถยนต ์รวบรวมจากส านกังานดชันีเศรษฐกิจการคา้ กระทรวงพาณิชย ์ 
 4. อตัราดอกเบ้ียเงินกูลู้กคา้ชั้นดีของธนาคารพาณิชย ์รวมรวมจากธนาคารแห่ง

ประเทศไทย  
  5. ราคาน ้ ามนัเบนซินโดยเฉล่ีย รวบรวมจากการปิโตรเลียมแห่งประเทศไทย 
 

400 

1  +  400(0.05)2  
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3. กรอบแนวคดิกำรศึกษำ 
 
 การศึกษาคร้ังน้ีได้น าแนวคิดและทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร์ท่ีได้จากการทบทวน
วรรณกรรม มาใชเ้ป็นกรอบแนวคิดในการศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงคร์ถจกัรยายนตใ์นเขตอ าเภอ 
เมืองสระบุรี  ดงัภาพท่ี 3.1 
 
 ตวัแปรตำม           ตวัแปรอสิระ 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 3.1  กรอบแนวคิดการศกึษา 

 
4. เคร่ืองมือที่ใช้ในกำรศึกษำ 
 

การศึกษาเร่ืองปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงคก์ารใชร้ถจกัรยานยนตใ์นเขตอ าเภอเมืองสระบุรี  
แบ่งเป็น 2 ส่วน 

ส่วนที่ 1  เป็นแบบสอบถามท่ีผูว้ิจยัสร้างข้ึนเพ่ือสามารถใหค้  าตอบตามวตัถุประสงค ์
ของการวิจัยและสมมติฐาน  เป็นแบบสอบถามลักษณะทั่วไปของกลุ่มตัวอย่างผู ้บริโภค
รถจกัรยานยนตใ์นเขตอ าเภอเมืองสระบุรี  แบบสอบถามแบ่งเป็น 3 ตอนดงัน้ี 
 ตอนท่ี 1  เป็นขอ้มลูส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม เก่ียวกบั เพศ อาย ุ
สถานภาพการสมรส ระดบัการศึกษา และรายได้ต่อเดือน วิเคราะห์โดยการหาค่าความถ่ี ค่าเฉล่ีย
และค่าร้อยละ 
 ตอนท่ี 2 เป็นการสอบถามขอ้มูลเก่ียวกับการตดัสินใจซ้ือรถจกัรยายนต ์
วิธีการซ้ือ ราคา ประเภทของรถจกัรยานยนต ์ผูใ้หค้  าแนะน าในการซ้ือ ส่ือท่ีใช ้ปัจจยัท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจซ้ือ ลกัษณะการใชง้าน และความคิดเห็นเก่ียวกบัราคารถจกัรยานยนต ์ วิเคราะห์ขอ้มลูโดย
การหาค่าความถ่ีและค่าร้อยละ 

 
อุปสงคก์ารใชร้ถจกัรยานยนต ์

 

- ราคารถจกัรยานยนต ์(Pm)  
- ราคารถยนต ์(Pc)  
- อตัราดอกเบ้ียเงินกูล้กูคา้ชั้นดีของ
ธนาคารพาณิชย ์(I) 

- ราคาน ้ ามนัเบนซินโดยเฉล่ีย (Oil) 
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 ตอนท่ี 3 เป็นการสอบถามความคิดเห็น เ ก่ียวกับปัจจัยท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจซ้ือรถจกัรยานยนต ์ดา้นการส่งเสริมการตลาด และตวัสินคา้ซ่ึงก็คือรถจกัรยานยนต์ เป็น
ค าถามสอบถามความคิดเห็นว่าปัจจัยต่างๆ มีผลต่อการตัดสินใจซ้ือมากน้อยเพียงใด โดยแบ่ง
ออกเป็น   5 ระดบั คือ มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอ้ย นอ้ยท่ีสุด เกณฑก์ารใหค้ะแนน  มีดงัน้ี 
 มากท่ีสุด = 5   คะแนน 
 มาก = 4   คะแนน 
 ปานกลาง = 3   คะแนน 
 นอ้ย = 2   คะแนน 
 นอ้ยท่ีสุด = 1   คะแนน 
 โดยอนัตรภาคชั้น =  (คะแนนสูงสุด-คะแนนต ่าสุด)/จ  านวน 
    = (5-1)/5  
    = 0.8 
 เกณฑปั์จจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือในหวัขอ้ค าถาม คือ 
 1.00 – 1.80     คือ มผีลต่อการตดัสินใจนอ้ยท่ีสุด 
 1.81 – 2.60   คือ มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย 
 2.61 – 3.40   คือ มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง 
 3.41 – 4.20   คือ มีผลต่อการตดัสินใจมาก 
 4.21 – 5.00   คือ มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด 

 
ส่วนที่ 2  เป็นการรวบรวมขอ้มลู จากการคน้ควา้เอกสารซ่ึงเป็นขอ้มลูทุติยภูมิ ไดแ้ก่  

จ านวนรถจดทะเบียนใหม่  ราคารถจกัรยายนต์ ราคาน ้ ามนัเบนซินโดยเฉล่ีย อตัราดอกเบ้ียเงินกู ้

ดชันีราคารถยนต ์โดยใชแ้บบจ าลองการถดถอยแบบพหุคูณ(Multiple Regression Model) วิเคราะห์

ประมาณค่าดว้ยวิธีก  าลงัสองนอ้ยท่ีสุด (Ordinary Least Squares : OLS) 

 

5. แบบจ ำลองที่ใช้ในกำรศึกษำ 

 แบบจ าลองแสดงความสมัพนัธข์องปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงคก์ารใชร้ถจกัรยานยนต์
ของประชาชนในอ าเภอเมืองสระบุรี  อยูใ่นรูปสมการถดถอยแบบพหุคูณ ดงัน้ี 
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 Q  =  β0 + β1X1 + β2X2 + … + βkXki + €i 
โดยท่ี Q  =  ตวัแปรตาม 

X1 = ตวัแปรอิสระตวัท่ี 1 
X2 = ตวัแปรอิสระตวัท่ี 2 
Xk = ตวัแปรอิสระตวัท่ี k 
β1 = ค่าสมัประสิทธ์ิการถดถอย (Regression coefficient)   
€I  =  ค่าความคลาดเคล่ือน 
k   =  ชนิดของตวัแปรอิสระ 
i   =  ค่าสงัเกตท่ี i 

       ในการวิเคราะห์ขอ้มลูไดก้  าหนดรายละเอียดของตวัแปรในการศึกษาวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมี

ผลต่ออุปสงคก์ารใชร้ถจกัรยานยนตข์องประชาชนในเขตอ าเภอเมืองสระบุรี ดงัน้ี 

5.1  ตวัแปรตำม คือ อุปสงคต่์อการใชร้ถจกัรยานยนต ์โดยใชข้อ้มลูจ  านวนรถจกัรยานยนต์
จดทะเบียนใหม่ในจงัหวดัสระบุรี ตั้งแต่ปี 2542 ถึงปี 2556  รวม 15 ปี 

5.2 ตวัแปรอสิระ  ท่ีใชใ้นการศึกษาประกอบดว้ย 4 ตวัแปร คือ 
5.2.1 ราคารถจกัรยานยนต ์(P) 
5.2.2 อตัราดอกเบ้ียเงินกูล้กูคา้ชั้นดีของธนาคารพาณิชย ์(I) 
5.2.3  ราคาน ้ ามนัเบนซินโดยเฉล่ีย (Poil) 
5.2.4 ราคารถยนต ์(Pcar)  

 การศึกษาในคร้ังน้ีใชแ้บบจ าลองแสดงปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงคร์ถจกัรยานยนต ์ดงัน้ี 
 Q  =  f  ( P , I , Poil , Pcar) 
 โดยท่ี 
 Q   =   อุปสงคต่์อการใชร้ถจกัรยานยนต ์  
 P   =   ราคารถจกัรยานยนต ์
 I   =   อตัราดอกเบ้ียเงินกูล้กูคา้ชั้นดีของธนาคารพาณิชย ์
 Poil   =   ราคาน ้ ามนัเบนซินโดยเฉล่ีย  
 Pcar =  ราคารถยนต ์
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6. กำรวเิครำะห์ข้อมูล 
 

การศึกษาในคร้ังน้ี  ไดท้  าการวิเคราะห์ขอ้มลูปฐมภูมิจากแบบสอบถามประชาชนท่ีใช้

รถจกัรยายนตใ์นเขตอ าเภอเมืองสระบุรี  ในส่วนขอ้มลูทุติยภูมิเก็บรวบรวมจากส านกังานขนส่งจงัหวดั

สระบุรี  กรมการขนส่งทางบก  ส านกัดชันีเศรษฐกิจการคา้ กระทรวงพาณิชย ์ ธนาคารแห่งประเทศไทย

การปิโตรเลียมแห่งประเทศไทย  ส านกังานคณะกรรมการพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ และ

จากเอกสารต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง  เพื่อน ามาวิเคราะห์ในเชิงพรรณนาและเชิงปริมาณ โดยมีรายละเอียด

ดงัน้ี 

6.1  กำรวิเครำะห์เชิงพรรณนำ (Descriptive Method Analysis)  เป็นการวิเคราะห์
โดยน าขอ้มลูท่ีไดจ้ากการศึกษาวรรณกรรม งานวิจยั และจากแบบสอบถามท่ีไดเ้ก็บรวมรวมโดยใช้
สถิติอย่างง่าย ประกอบด้วย ค่าความถ่ี ค่าเฉล่ีย และร้อยละ เพื่ออธิบายลกัษณะทัว่ไปของกลุ่ม
ตวัอยา่งผูบ้ริโภครถจกัรยานยนตใ์นเขตอ าเภอเมืองสระบุรี จงัหวดัสระบุรี   

 
6.2  กำรวเิครำะห์เชิงปริมำณ (Quantitative Method Analysis) เป็นการวิเคราะห์โดย

น าขอ้มลูทุติยภูมิแบบอนุกรมเวลา รายปี มาท าการวิเคราะห์โดยใชส้มการถดถอยพหุคูณเชิงซอ้น  
(Multiple Regression Analysis)  ซ่ึงเป็นขอ้มูลท่ีไดจ้ากหน่วยงานต่างๆ ทั้งจากภาครัฐและเอกชน  
วิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงคร์ถจกัรยานยนตข์องผูบ้ริโภคในเขตอ าเภอเมืองสระบุรี  เพื่ออธิบาย
ความสัมพนัธ์ระหว่าง ตวัแปรอิสระ (X) กบัตวัแปรตาม (Y)  โดยใชโ้ปรแกรม SPSS ผลท่ีไดจ้ะ
พิจารณาจาก ค่า R2  F-Statistic ,  T-Statistic ,  Durbin Watson  และพิจารณาความสัมพนัธ์ระหว่าง
ตวัแปรตามและตวัแปรอิสระแต่ละตวั  ดงัน้ี 

  6.2.1  ค่าสัมประสิทธ์ิการตัดสินใจปรับแก้ : (adjusted coefficient of Determination) 

R2  คือค่าท่ีใชใ้นการอธิบายว่าตวัแปรอิสระสามารถอธิบายการเปล่ียนแปลงของตวัแปรตามไดดี้
เพียงใด  และจ าลองท่ีสร้างข้ึนมานั้นมีความเหมาะสมเพียงใด (การใช ้R2  แทนการใช ้ R2  เน่ืองจาก
บางคร้ังการเพ่ิมตวัแปรเขา้ไปในแบบจ าลองจะท าใหค่้า  R2  มีค่าสูงทั้งๆ ท่ีตวัแปรอิสระนั้นอาจไม่มี
นยัส าคญัทางสถิติ สมการถดถอยท่ีดีควรจะไดค่้า  R2  สูง  โดยมีค่าระหว่าง 0 ถึง 1)  กล่าวคือ ถา้ค่า 
R2   เขา้ใกล ้1  แสดงว่าสมาการถดถอยท่ีประมาณไดน้ั้นสามารถอธิบายการความแปรปรวนของตวั
แปรตามไดดี้  
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  6.2.2  ค่า F-Statistics  คือค่าสถิติท่ีใชใ้นการทดสอบสมมติฐานว่าค่าสมัประสิทธ์ิ
ของชุดตวัแปรอิสระมีค่าเป็นศูนยพ์ร้อมกนัทุกตวัซ่ึงเป็นสมมติฐานหลกั (H0)  ดงันั้น หากยอมรับ
สมมติฐานน้ี แสดงว่าตวัแปรอิสระทุกตวัในสมการไม่สามารถอธิบายความแปรปรวนของตวัแปร
ตามได ้ แต่ถา้หากค่าสถิติ F ท่ีไดม้ีค่าสูงจนท าให้สามารถปฏิเสธสมมติฐานได ้ แสดงว่าสมการ
ถดถอยท่ีไดส้ามารถอธิบายความแปรปรวนของตวัแปรตามได ้ ในกรณีท่ีสมการมีตวัแปรอิสระ
มากกว่า 1 ตวัข้ึนไป  ใชว้ิธีทดสอบโดยการน าค่าสถิติ F  ท่ีค  านวณไดจ้ากแบบจ าลองไปเปรียบเทียบ
กบัค่าสถิติ F  จากตารางโดยก าหนดระดบันยัส าคญั และองศาความเป็นอิสระ ถา้ F0 > Fk,n-k-1   แสดงว่า
ค่าท่ีค  านวณไดอ้ยู่บริเวณวิกฤต  จะปฏิเสธ H0  และยอมรับ  H1  ซ่ึงหมายความว่าค่าสัมประสิทธ์ิ 
อยา่งนอ้ย 1 ตวั ท่ีมีความแตกต่างจากศนูยอ์ยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ แต่ถา้  F0 < Fk,n-k-1  แสดงว่าค่าท่ี
ค  านวณไดอ้ยู่นอกบริเวณวิกฤต หรืออยู่ในบริเวณของการยอมรับสมมติฐานว่าง ต้องยอมรับ H0  
และปฏิเสธ H1  แสดงว่าค่าสมัประสิทธ์ิทุกตวัไม่มีความแตกต่างจากศนูยอ์ยา่งมีนยัส าคญั 

  6.2.3  t-Statistics  คือค่าสถิติท่ีใชใ้นการทดสอบค่าสัมประสิทธ์ิของชุดตวัแปร
อิสระแต่ละตวัในสมการท่ีแสดงให้เห็นถึงความสัมพนัธ์กนัหรือความเป็นเหตุเป็นผลของตวัแปร
ตามกับตัวแปรอิสระแต่ละตัวในสมการถดถอยนั้ น ๆ ว่าตัวแปรอิสระสามารถอธิบายความ
แปรปรวนของตวัแปรตามไดห้รือไม่  วิธีทดสอบคือการน าค่า t-Statistic ท่ีค  านวณไดจ้ากแบบจ าลองไป
เปรียบเทียบกบัค่า  t-Statistic ท่ีได้จากตาราง โดยมีองศาความเป็นอิสระ เท่ากับ  n-k-1 การ
เปรียบเทียบก็คือดูว่า ค่า  t-Statistic ท่ีไดจ้ากการค านวณตกอยู่ในบริเวณวิกฤตซ่ึงอยู่ท่ีบริเวณส่วน
ปลายทั้งสองขา้งของโคง้การแจกแจง t  หรือไม่  โดยการศึกษาในคร้ังน้ี  บริเวณวิกฤตของการ
ทดสอบ t ท่ีค  านวณได้ตกอยู่ในบริเวณท่ีมิใช่บริเวณท่ีวิกฤต คืออยู่ในช่วง –t0.025  และ t0.025  จะ
ยอมรับ สมมติฐานว่าง H0  สรุปไดว้่า ท่ีระดบัความเช่ือมัน่ของการทดสอบ 95 เปอร์เซ็นต์ ตวัแปร
อิสระไม่มีอิทธิพลต่อตัวแปรตาม ณ ระดับความเช่ือมัน่ดังกล่าว  แต่ถา้ค่า t ท่ีค  านวณไดต้กอยู่
บริเวณวิกฤต  จะปฏิเสธสมมติฐานว่าง H0  นัน่คือการเปล่ียนแปลงในตวัแปรอิสระมีอิทธิพลต่อการ
เปล่ียนแปลงของตวัแปรตามอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

  6.2.4  ค่า DurbinWatson  เป็นค่าทางสถิติท่ีใชใ้นการตรวจสอบว่าสมการท่ีสร้าง
ข้ึนนั้นเกิดปัญหา serial correlation  หรือ autocorrelation  หรือไม่  ซ่ึงเป็นลกัษณะท่ีค่าความคลาดเคล่ือน
(disturbance term)  เกิดความสมัพนัธก์นัในแต่ละกลุ่มของตวัแปรอิสระหรือในแต่ช่วงเวลา  แต่การ
เกิดปัญหาน้ีไม่มีผลกระทบต่อค่าประมาณสัมประสิทธ์ิของปัจจัยนั้ นๆ แต่อย่างใด เน่ืองจาก
ค่าประมาณสมัประสิทธ์ิยงัคงเป็นแบบไม่ล  าเอียง (unbiased) ซ่ึงสามารถยอมรับได ้โดยมีหลกัเกณฑ์
ในการตรวจสอบดงัน้ี 
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ถา้ค่า DW เขา้ใกล ้2  แสดงว่าไม่มีปัญหา  serial correlation หรือ autocorrelation 
ถา้ค่า DW เขา้ใกล ้0  แสดงว่ามีปัญหา  serial correlation หรือ autocorrelation เป็นบวก 
ถา้ค่า DW เขา้ใกล ้4  แสดงว่ามีปัญหา  serial correlation หรือ autocorrelation เป็นลบ  
ค่านยัส าคญัทางสถิติ  หาไดจ้ากตาราง t-Statistic  และ F-Statistic  แลว้น ามาเทียบกบั

ค่าท่ีหาไดต้ามนยัส าคญัต่างๆ หรือหาจากค่า P-value ท่ีไดจ้ากการค านวณโปรแกรม Computer โดยนัย
ส าคญัทางสถิติท่ีไดเ้ท่ากบั  ( 1-(ค่า P-value)) x 100 



บทที ่ 4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 
 
 การศึกษาเร่ืองการปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงคก์ารใชร้ถจกัรยานยนต์ของประชาชนในเขต
อ าเภอเมืองสระบุรี  ผูว้ิจยัไดท้  าการศึกษาวิเคราะห์ขอ้มูลตามวตัถุประสงค์ของการศึกษา โดยแบ่ง
การวิเคราะห์ ออกเป็น 2 ส่วน คือ ส่วนท่ี 1 ลกัษณะทัว่ไปของกลุ่มตวัอยา่งผูบ้ริโภครถจกัรยานยนต์
ในเขตอ าเภอเมืองสระบุรี ส่วนท่ี 2 ปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงค์รถจกัรยานยนต์ของผูบ้ริโภคในเขต
อ าเภอเมืองสระบุรี โดยมีรายละเอียดดงัน้ี  
 
ส่วนที่ 1   ลักษณะทั่วไปของกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภครถจักรยานยนต์ในเขตอ าเภอเมือง 

สระบุรี 
 

1.1 ลกัษณะทั่วไปของกลุ่มตวัอย่าง 
การศึกษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการใชร้ถจกัรยานยนต์ของประชาชนในเขตอ าเภอ

เมืองสระบุรี ไดน้ าขอ้มูลจากการตอบแบบสอบถามจากกลุ่มตัวอย่าง จ  านวน 400 ตัวอย่างท่ีเก็บ
รวบรวมไดม้าท าการวิเคราะห์ ผูว้ิจยัไดน้ าเสนอผลการศึกษา ดงัน้ี 

กลุ่มตวัอยา่งของประชากรในเขตอ าเภอเมืองสระบุรี จงัหวดัสระบุรี  จ  านวน 400 
คน  มีลกัษณะทัว่ไปในดา้นเพศ อายุ ระดบัการศึกษา รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน สถานภาพสมรส และ
อาชีพ ดงัน้ี 

 เพศ  กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่เป็นเพศชาย จ  านวน 249 คน คิดเป็นร้อยละ 62.25 เป็น
เพศหญิง จ านวน 151 คน คิดเป็นร้อยละ 37.75  รายละเอียดดงัตารางท่ี 4.1 และภาพท่ี 4.1 

 
ตารางท่ี 4.1  ลกัษณะทัว่ไปของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามเพศ 
 

เพศ จ านวน(คน) ร้อยละ 
ชาย 
หญิง 

249 
151 

62.25 
37.75 

รวม 400 100 
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ภาพท่ี 4.1  แสดงค่าร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ  าแนกตามเพศ 
 

อายุ  กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีอายรุะหว่าง 31-40 ปี คิดเป็นร้อยละ 30.25  รองลงมามี
อายรุะหว่าง 21-30 ปี  41-50 ปี  ต  ่ากว่า 20 ปี และ 51 ปีข้ึนไป  คิดเป็นร้อยละ 30 18.75  14.75  และ 
6.25  ตามล าดบั  รายละเอียดดงัตารางท่ี 4.2 และภาพท่ี 4.2 

 
ตารางท่ี 4.2  ลกัษณะทัว่ไปของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามอาย ุ
 

อาย ุ จ านวน(คน) ร้อยละ 
ต ่ากว่า  20 ปี 
21 – 30 ปี 
31 – 40 ปี 
41 – 50 ปี 
51 ปี ข้ึนไป 

59 
120 
121 
75 
25 

14.75 
30.00 
30.25 
18.75 
6.25 

รวม 400 100 
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ร้อยละ

ต ่ากว่า 20 ปี 21-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51 ปีข้ึนไป
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ภาพท่ี 4.2  แสดงค่าร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ  าแนกตามอาย ุ
 

ระดับการศึกษา  กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีการศึกษาระดับมธัยมศึกษา หรือ ปวช.      
คิดเป็นร้อยละ 40.75  รองลงมามีระดบัการศึกษาปริญญาตรี  ปวส.หรืออนุปริญญา  ประถมศึกษา 
และสูงกว่าปริญญาตรี  คิดเป็นร้อยละ 22.25  20.75  13.25  และ 3  ตามล าดบั  รายละเอียดดงัตาราง
ท่ี 4.3 และภาพท่ี 4.3 

 
ตารางท่ี 4.3  ลกัษณะทัว่ไปของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามระดบัการศกึษา 
 

ระดบัการศึกษา จ านวน(คน) ร้อยละ 
ประถมศึกษา 
มธัยมศึกษา หรือ ปวช. 
ปวส. หรือ อนุปริญญา 
ปริญญาตรี 
สูงกว่าปริญญาตรี 

53 
163 
83 
89 
12 

13.25 
40.75 
20.75 
22.25 
3.00 

รวม 400 100 
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ร้อยละ

ประถมศึกษา มธัยมศึกษา/ปวช ปวส./อนุปริญญา ปริญญาตรี สูงกว่าปริญญาตรี
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ภาพท่ี 4.3  แสดงค่าร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ  าแนกตามระดบัการศกึษา 
 

อาชีพ  กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีอาชีพประกอบธุรกิจส่วนตัว คิดเป็นร้อยละ 37.75  
รองลงมามีอาชีพพนกังานบริษทัเอกชน  นกัเรียน/นกัศึกษา  ขา้ราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ  และ
จกัรยานยนต์รับจ้าง  คิดเป็นร้อยละ 28.50  16.75  15  และ 4  ตามล าดบั  รายละเอียดดงัตาราง        
ท่ี 4.4 และภาพท่ี 4.4 
 
ตารางท่ี 4.4  ลกัษณะทัว่ไปของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ จ านวน(คน) ร้อยละ 
นกัเรียน/นกัศกึษา 
ขา้ราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ 
พนกังานบริษทัเอกชน 
ประกอบธุรกิจส่วนตวั 
จกัรยานยนตรั์บจา้ง 

67 
60 
114 
143 
16 

16.75 
15.00 
28.50 
37.75 
4.00 

รวม 400 100 
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ภาพท่ี 4.4  แสดงค่าร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ  าแนกตามอาชีพ 
 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน  กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีรายได้เฉล่ียต่อเดือน 10,001-20,000 
บาท คิดเป็นร้อยละ 27.25  รองลงมามีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 20,001-30,000 บาท  ต ่ากว่า 10,000 บาท 
และ 40,001 บาท ข้ึนไป  คิดเป็นร้อยละ 24  20.25  15  และ 13.50  ตามล าดบั  รายละเอียดดงัตาราง
ท่ี 4.5 และภาพท่ี 4.5 

 
ตารางท่ี 4.5  ลกัษณะทัว่ไปของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามรายได ้
 

รายได ้ จ านวน(คน) ร้อยละ 
ต ่ากว่า 10,000 บาท 
10,001 – 20,000 บาท 
20,001 – 30,000 บาท 
30,001 – 40,000 บาท 
40,001 บาท ข้ึนไป 

81 
109 
96 
60 
54 

20.25 
27.25 
24.00 
15.00 
13.50 

รวม 400 100 

ร้อยละ

นกัเรียน/นกัศึกษา ขา้ราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ พนกังานบริษทัเอกชน ประกอบธุรกิจส่วนตวั จกัรยานยนต์รับจา้ง
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ร้อยละ

ต ่ากว่า 10,000 10,001-20,000 20,001-30,000 30,001-40,000 40,001 ข้ึนไป
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ภาพท่ี 4.5  แสดงค่าร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ  าแนกตามรายได ้

 
 สถานภาพ  กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีสถานภาพสมรส คิดเป็นร้อยละ 49  รองลงมา

มีสถานภาพโสด  หมา้ย/หย่าร้าง  และแยกกนัอยู่  คิดเป็นร้อยละ 42.25  8  และ 0.75  ตามล าดับ     
รายละเอียดดงัตารางท่ี 4.6 และภาพท่ี 4.6 
 
ตารางท่ี 4.6  ลกัษณะทัว่ไปของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามสถานภาพ 
 

สถานภาพ จ านวน(คน) ร้อยละ 
โสด 
สมรส 
หมา้ย / หยา่ร้าง 
แยกกนัอยู ่

169 
196 
32 
3 

42.25 
49.00 
8.00 
0.75 

รวม 400 100 
 

หน่วย : บาท 
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ร้อยละ
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ภาพท่ี 4.6  แสดงค่าร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ  าแนกตามสถานภาพ 
 

1.2 ลกัษณะทั่วไปของกลุ่มตวัอย่างจ าแนกตามวธิีการซ้ือรถจกัรยานยนต์ 
 วธิีการซ้ือ  จากการส ารวจกลุ่มตวัอยา่งจ านวน 400 ตวัอย่าง พบว่ากลุ่มตวัอย่างท่ี

ซ้ือรถจักรยานยนต์ด้วยเงินสด มีจ  านวน 153 คน คิดเป็นร้อยละ 38.25  กลุ่มตัวอย่างท่ีซ้ือ
รถจกัรยานยนตด์ว้ยเงินผอ่น มีจ  านวน 247  คิดเป็นร้อยละ 61.75  รายละเอียดดงัตารางท่ี 4.7 และ
ภาพท่ี 4.7 
 
ตารางท่ี 4.7  ลกัษณะทัว่ไปของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามวธีิการซ้ือรถจกัรยานยนต ์
 

วิธีการซ้ือรถจกัรยานยนต ์ จ านวน(คน) ร้อยละ 
เงินสด 
เงินผอ่น 

153 
247 

38.25 
61.75 

รวม 400 100 
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ร้อยละ
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ภาพท่ี 4.7  แสดงค่าร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ  าแนกตามวิธีการซ้ือรถจกัรยานยนต ์
 

 เพศ  กลุ่มตวัอยา่งท่ีซ้ือรถจกัรยานยนต์ดว้ยเงินสด ส่วนใหญ่เป็นเพศชายจ านวน 
100 คน คิดเป็นร้อยละ 65.36  เพศหญิงจ านวน 53 คน คิดเป็นร้อยละ 34.64  กลุ่มตัวอย่างท่ีซ้ือ
รถจกัรยานยนตด์ว้ยเงินผอ่น มีจ  านวน 247 คน ส่วนใหญ่เป็นเพศชายจ านวน 149 คน คิดเป็นร้อยละ 
60.32  เป็นเพศหญิงจ านวน 98 คน คิดเป็นร้อยละ 39.68  ตามล าดบั  รายละเอียดดงัตารางท่ี 4.8        
ภาพท่ี 4.8  และภาพท่ี 4.9 
 
ตารางท่ี 4.8  จ  านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งท่ีซ้ือรถจกัรยานยนตด์ว้ยเงินสดและเงินผอ่น   
                     จ  าแนกตามเพศ 
 

เพศ 
เงินสด เงินผอ่น 

จ านวน(คน) ร้อยละ จ านวน(คน) ร้อยละ 
ชาย 
หญิง 

100 
53 

65.36 
34.64 

149 
98 

60.32 
39.68 

รวม 153 100 247 100 
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ร้อยละ
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ภาพท่ี 4.8  แสดงค่าร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง ท่ีซ้ือรถจกัรยานยนตด์ว้ยเงินสดจ าแนกตามเพศ 
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ภาพท่ี 4.9  แสดงค่าร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง ท่ีซ้ือรถจกัรยานยนตด์ว้ยเงินผอ่นจ าแนกตามเพศ 
 

 อายุ  กลุ่มตัวอย่างท่ีซ้ือรถจักรยานยนต์ด้วยเงินสด ส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง         
21-30  ปี คิดเป็นร้อยละ 30.72  รองลงมามีอายุระหว่าง 31-40 ปี  41-50 ปี  ต  ่ากว่า 20 ปี และ 51 ปี 
ข้ึนไป  คิดเป็นร้อยละ 26.80  19.61  16.34  และ 6.54 ตามล าดบั  กลุ่มตวัอย่างท่ีซ้ือรถจกัรยานยนต์
ดว้ยเงินผอ่น ส่วนใหญ่มีอายรุะหว่าง 31-40 ปี  คิดเป็นร้อยละ 32.39  รองลงมามีอายรุะหว่าง  21-30 
ปี  41-50 ปี  ต  ่ ากว่า 21 ปี  และ 51 ปี ข้ึนไป  คิดเป็นร้อยละ 29.55  18.22  13.77  และ6.07              
ตามล าดบั  รายละเอียดดงัตารางท่ี 4.9 ภาพท่ี 4.10  และภาพท่ี 4.11 
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ตารางท่ี 4.9  จ  านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งท่ีซ้ือรถจกัรยานยนตด์ว้ยเงินสดและเงินผอ่น   
                     จ  าแนกตามอาย ุ
 

อาย ุ
เงินสด เงินผอ่น 

จ านวน(คน) ร้อยละ จ านวน(คน) ร้อยละ 
ต ่ากว่า  20 ปี 
21 – 30 ปี 
31 – 40 ปี 
41 – 50 ปี 
51 ปี ข้ึนไป 

25 
47 
41 
30 
10 

16.34 
30.72 
26.80 
19.61 
6.54 

34 
73 
80 
45 
15 

13.77 
29.55 
32.39 
18.22 
6.07 

รวม 153 100 247 100 

ร้อยละ

ต ่ากว่า 20 ปี 21-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51 ปีข้ึนไป
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ภาพท่ี 4.10  แสดงค่าร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง ท่ีซ้ือรถจกัรยานยนตด์ว้ยเงินสดจ าแนกตามอาย ุ

ร้อยละ

ต ่ากว่า 20 ปี 21-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51 ปีข้ึนไป
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ภาพท่ี 4.11  แสดงค่าร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง ท่ีซ้ือรถจกัรยานยนตด์ว้ยเงินผอ่นจ าแนกตามอาย ุ
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 ระดับการศึกษา  กลุ่มตวัอย่างท่ีซ้ือรถจกัรยานยนต์ดว้ยเงินสด ส่วนใหญ่มีระดบั
การศึกษามธัยมศึกษา หรือ ปวช. คิดเป็นร้อยละ 41.18  รองลงมามีระดบัการศึกษา ปวส. หรือ
อนุปริญญา  ปริญญาตรี  ประถมศึกษา และสูงกว่าปริญญาตรี  คิดเป็นร้อยละ 22.22  21.57  11.76  
และ 3.27 ตามล าดบั  กลุ่มตวัอย่างท่ีซ้ือรถจกัรยานยนต์ดว้ยเงินผ่อน ส่วนใหญ่มีระดบัการศึกษา
มธัยมศึกษา หรือ ปวช.  คิดเป็นร้อยละ 40.49  รองลงมามีระดบัการศึกษาปริญญาตรี  ปวส. หรือ
อนุปริญญา  ประถมศึกษา และสูงกว่าปริญญาตรี  คิดเป็นร้อยละ 22.67  19.84  14.17  และ 2.83              
ตามล าดบั  รายละเอียดดงัตารางท่ี 4.10 ภาพท่ี 4.12 และภาพท่ี 4.13 
 

ตารางท่ี 4.10  จ  านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งท่ีซ้ือรถจกัรยานยนตด์ว้ยเงินสดและเงินผอ่น   
                       จ  าแนกตามระดบัการศกึษา 
 

ระดบัการศึกษา 
เงินสด เงินผอ่น 

จ านวน(คน) ร้อยละ จ านวน(คน) ร้อยละ 
ประถมศึกษา 
มธัยมศึกษา หรือ ปวช. 
ปวส. หรือ อนุปริญญา 
ปริญญาตรี 
สูงกว่าปริญญาตรี 

18 
63 
34 
33 
5 

11.76 
41.18 
22.22 
21.57 
3.27 

35 
100 
49 
56 
7 

14.17 
40.49 
19.84 
22.67 
2.83 

รวม 153 100 247 100 
 

ร้อยละ

ประถมศึกษา มธัยมศึกษา/ปวช. ปวส./อนุปริญญา ปริญญาตรี สูงกวา่ปริญญาตรี
0
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ระดับการศึกษา
 

ภาพท่ี 4.12  แสดงค่าร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง ท่ีซ้ือรถจกัรยานยนตด์ว้ยเงินสด 
          จ  าแนกตามระดบัการศกึษา 
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ร้อยละ

ประถมศึกษา มธัยมศึกษา/ปวช. ปวส./อนุปริญญา ปริญญาตรี สูงกว่าปริญญาตรี
0
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ระดับการศึกษา
 

ภาพท่ี 4.13  แสดงค่าร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง ท่ีซ้ือรถจกัรยานยนตด์ว้ยเงินผอ่น 
         จ  าแนกตามระดบัการศกึษา 

 
 อาชีพ  กลุ่มตวัอย่างท่ีซ้ือรถจกัรยานยนต์ดว้ยเงินสด ส่วนใหญ่มีอาชีพพนักงาน

บริษทัเอกชน และประกอบธุรกิจส่วนตวั คิดเป็นร้อยละ 32.68  รองลงมามีอาชีพนกัเรียน/นักศึกษา  
ขา้ราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ และจกัรยานยนต์รับจา้ง  คิดเป็นร้อยละ 17.65  15.03  และ 1.96
ตามล าดบั  กลุ่มตวัอยา่งท่ีซ้ือรถจกัรยานยนตด์ว้ยเงินผอ่น ส่วนใหญ่มีอาชีพประกอบธุรกิจส่วนตวั  
คิดเป็นร้อยละ 37.65  รองลงมามีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน  นักเรียน/นักศึกษา  ขา้ราชการ/
พนักงานรัฐวิสาหกิจ  คิดเป็นร้อยละ 25.91  16.19  14.98  และ 5.26  ตามล าดับ  รายละเอียด         
ดงัตารางท่ี 4.11 ภาพท่ี 4.14 และภาพท่ี 4.15 
 

ตารางท่ี 4.11  จ  านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งท่ีซ้ือรถจกัรยานยนตด์ว้ยเงินสดและเงินผอ่น   
                      จ  าแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ 
เงินสด เงินผอ่น 

จ านวน(คน) ร้อยละ จ านวน(คน) ร้อยละ 
นกัเรียน/นกัศกึษา 
ขา้ราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ 
พนกังานบริษทัเอกชน 
ประกอบธุรกิจส่วนตวั 
จกัรยานยนตรั์บจา้ง 

27 
23 
50 
50 
3 

17.65 
15.03 
32.68 
32.68 
1.96 

40 
37 
64 
93 
13 

16.19 
14.98 
25.91 
37.65 
5.26 

รวม 153 100 247 100 
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ร้อยละ

นกัเรียน/นกัศึกษา ขา้ราชการ/รัฐวิสาหกิจ พนกังานบริษทัเอกชน ประกอบธุรกิจส่วนตวั จกัรยานยนตรั์บจา้ง
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ภาพท่ี 4.14  แสดงค่าร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง ท่ีซ้ือรถจกัรยานยนตด์ว้ยเงินสดจ าแนกตามอาชีพ 
 
 

ร้อยละ

นกัเรียน/นกัศึกษา ขา้ราชการ/รัฐวิสาหกิจ พนกังานบริษทัเอกชน ประกอบธุรกิจส่วนตวั จกัรยานยนตรั์บจา้ง
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ภาพท่ี 4.15  แสดงค่าร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง ท่ีซ้ือรถจกัรยานยนตด์ว้ยเงินผอ่นจ าแนกตามอาชีพ 
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 รายได้เฉลี่ยต่อเดือน  กลุ่มตัวอย่างท่ีซ้ือรถจักรยานยนต์ด้วยเงินสด ส่วนใหญ่        
มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 10,001-20,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 28.76  รองลงมามีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
20,001-30,000 บาท  ต ่ากว่า 10,000 บาท  30,001-40,000 บาท และสูงกว่า 40,001 บาทข้ึนไป       
คิดเป็นร้อยละ 26.80  18.95  14.38  และ 11.11  ตามล าดับ  กลุ่มตัวอย่างท่ีซ้ือรถจักรยานยนต ์    
ดว้ยเงินผอ่น ส่วนใหญ่มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 10,001 -20,000 บาท  คิดเป็นร้อยละ 26.32  รองลงมา      
มีรายได้เฉล่ียต่อเดือน 20,001-30,000 บาท  ต ่ากว่า 10,000 บาท  30,001-40,000 บาท  และ     
40,001 บาท ข้ึนไป  คิดเป็นร้อยละ 22.27  21.05  15.38  และ 14.98  ตามล าดับ  รายละเอียด          
ดงัตารางท่ี 4.12 ภาพท่ี 4.16 และภาพท่ี 4.17 
 
ตารางท่ี 4.12  จ  านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งท่ีซ้ือรถจกัรยานยนตด์ว้ยเงินสดและเงินผอ่น   
                       จ  าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
 

รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
เงินสด เงินผอ่น 

จ านวน(คน) ร้อยละ จ านวน(คน) ร้อยละ 
ต ่ากว่า 10,000 บาท 
10,001 – 20,000 บาท 
20,001 – 30,000 บาท 
30,001 – 40,000 บาท 
40,001 บาท ข้ึนไป 

29 
44 
41 
22 
17 

18.95 
28.76 
26.80 
14.38 
11.11 

52 
65 
55 
38 
37 

21.05 
26.32 
22.27 
15.38 
14.98 

รวม 153 100 247 100 
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ร้อยละ

ต ่ากว่า 10,000 10,001-20,000 20,001-30,000 30,001-40,000 40,001 ข้ึนไป
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ภาพท่ี 4.16  แสดงค่าร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง ท่ีซ้ือรถจกัรยานยนตด์ว้ยเงินสด 
          จ  าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 

 
 

ร้อยละ

ต ่ากว่า 10,000 10,001-20,000 20,001-30,000 30,001-40,000 40,001 ข้ึนไป
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ภาพท่ี 4.17  แสดงค่าร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง ท่ีซ้ือรถจกัรยานยนตด์ว้ยเงินผอ่น 
         จ  าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 

 
 
 

หน่วย : บาท 

หน่วย : บาท 
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 สถานภาพ  กลุ่มตวัอย่างท่ีซ้ือรถจกัรยานยนต์ดว้ยเงินสด ส่วนใหญ่มีสถานภาพ 
สมรส  คิดเป็นร้อยละ 47.06  รองลงมามีสถานภาพโสด  หมา้ย/หย่าร้าง และแยกกนัอยู่   คิดเป็น
ร้อยละ 43.79  7.84  และ 1.31  ตามล าดบั  กลุ่มตวัอยา่งท่ีซ้ือรถจกัรยานยนตด์ว้ยเงินผ่อน ส่วนใหญ่
มีสภาพสมรส  คิดเป็นร้อยละ 50.20  รองลงมามีสถานภาพโสด  หมา้ย/หย่าร้าง และแยกกนัอยู ่   
คิดเป็นร้อยละ 41.30  8.10  และ 0.40  ตามล าดบั  รายละเอียดดงัตารางท่ี 4.13 ภาพท่ี 4.18 และภาพ
ท่ี 4.19 
 
ตารางท่ี 4.13  จ  านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งท่ีซ้ือรถจกัรยานยนตด์ว้ยเงินสดและเงินผอ่น   
                       จ  าแนกตามสถานภาพ 
  

สถานภาพ 
เงินสด เงินผอ่น 

จ านวน(คน) ร้อยละ จ านวน(คน) ร้อยละ 
โสด 
สมรส 
หมา้ย / หยา่ร้าง 
แยกกนัอยู ่

67 
72 
12 
2 

43.79 
47.06 
7.84 
1.31 

102 
124 
20 
1 

41.30 
50.20 
8.10 
0.40 

รวม 153 100 247 100 

 

ร้อยละ

โสด สมรส หมา้ย/หยา่ร้าง แยกกนัอยู่
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ภาพท่ี 4.18  แสดงค่าร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง ท่ีซ้ือรถจกัรยานยนตด์ว้ยเงินสด 
          จ  าแนกตามสถานภาพ 
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ร้อยละ

โสด สมรส หมา้ย/อยา่ร้าง แยกกนัอยู่
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ภาพท่ี 4.19  แสดงค่าร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง ท่ีซ้ือรถจกัรยานยนตด์ว้ยเงินผอ่น 
         จ  าแนกตามสถานภาพ 
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1.3 ลักษณะทั่วไปของกลุ่มตัวอย่างจ าแนกตามพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือ 
รถจกัรยานยนต์ 

 ราคารถจกัรยานยนต์ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ซ้ือรถจกัรยานยนตร์าคา  50,001 – 60,000 
บาท จ านวน 185 คน คิดเป็นร้อยละ 46.25  รองลงมามีราคาระหว่าง 60,001 - 70,000 บาท  30,000 - 40,000 
บาท  40,001 – 50,000 บาท  และ 70,001 บาท ข้ึนไป  มีจ  านวน 66  65  60  และ 24  คิดเป็นร้อยละ 
16.50  16.25  15  และ 6  ตามล าดบั  รายละเอียดดงัตารางท่ี 4.14 และภาพท่ี 4.20 
 
ตารางท่ี 4.14  จ  านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งแสดงราคารถจกัรยานยนต ์
 

ราคารถจกัรยานยนต ์ จ านวน(คน) ร้อยละ 
30,000 – 40,000 บาท 
40,001 – 50,000 บาท 
50,001 – 60,000 บาท 
60,001 – 70,000 บาท 
70,001 บาท ข้ึนไป 

65 
60 
185 
66 
24 

16.25 
15.00 
46.25 
16.50 
6.00 

รวม 400 100 

ร้อยละ

30,000-40,000 40,001-50,000 50,001-60,000 60,001-70,000 70,001 ข้ึนไป
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ภาพท่ี 4.20  แสดงค่าร้อยละของราคารถจกัรยานยนต ์
 

(หน่วย : บาท) 
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 ประเภทรถจกัรยานยนต์ กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เลือกใชร้ถจกัรยานยนต์ประเภท
รถสปอร์ต  คิดเป็นร้อยละ 62.75  รองลงมาเป็นรถครอบครัว  รถสปอร์ตครอบครัว คิดเป็นร้อยละ 
29.25  และ 8  ตามล าดบั  รายละเอียดดงัตารางท่ี 4.15 และภาพท่ี 4.21 
 
ตารางท่ี 4.15  จ  านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งแสดงประเภทรถจกัรยานยนต ์ 
 

ประเภทรถจกัรยานยนต ์ จ านวน(คน) ร้อยละ 
รถสปอร์ต 
รถครอบครัว 
รถสปอร์ตครอบครัว 

251 
117 
32 

62.75 
29.25 
8.00 

รวม 400 100 
 

ร้อยละ

รถสปอร์ต รถครอบครัว รถสปอร์ตครอบครัว
0

20

40

60

80

ประเภทรถจกัรยานยนต์

 
ภาพท่ี 4.21   แสดงค่าร้อยละของประเภทรถจกัรยานยนต ์
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 ขนาดเคร่ืองยนต์ของรถจกัรยานยนต์  กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ใชร้ถจกัรยานยนต ์ 
ท่ีมีขนาดเคร่ืองยนต์ 100 – 125 ซีซี  คิดเป็นร้อยละ 45  รองลงมาขนาด 126 – 150 ซีซี  ขนาด  
151 – 200 ซีซี  และขนาด 201 ซีซี ข้ึนไป  คิดเป็นร้อยละ 40.25  14.25  และ 0.25  ตามล าดับ  
รายละเอียดดงัตารางท่ี 4.16 และภาพท่ี 4.22 
 
ตารางท่ี 4.16  จ  านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งแสดงขนาดเคร่ืองยนตร์ถจกัรยานยนตท่ี์ใช ้

 

ขนาดเคร่ืองยนตข์องรถจกัรยานยนต ์ จ านวน(คน) ร้อยละ 
ขนาด 100 – 125 ซีซี 
ขนาด 126 – 150 ซีซี 
ขนาด 151 – 200 ซีซี 
ขนาด 201 ซีซี ข้ึนไป 

181 
161 
57 
1 

45.00 
40.25 
14.25 
0.25 

รวม 400 100 

ร้อยละ

100-125 ซีซี 126-150 ซีซี 151-200 ซีซี 201 ซีซีข้ึนไป
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ภาพท่ี 4.22   แสดงค่าร้อยละของขนาดเคร่ืองยนตข์องรถจกัรยานยนตท่ี์กลุ่มตวัอยา่งเลือกใช ้
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ผู้ที่มอีทิธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือรถจักรยานยนต์ กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ตดัสินใจซ้ือ
รถจกัรยานยนต์ดว้ยตวัเอง  คิดเป็นร้อยละ 57.75  รองลงมาเป็นคนในครอบครัว/ญาติพี่น้อง  ส่ือ
โฆษณา  เพื่อน และพนักงานขาย/ตัวแทนจ าหน่าย  คิดเป็นร้อยละ 23.50  8.50  6  และ 4.25  
ตามล าดบั  รายละเอียดดงัตารางท่ี 4.17 และภาพท่ี 4.23 
 
ตารางท่ี 4.17  จ  านวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างแสดงผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซ้ือ 
                       รถจกัรยานยนต ์    
 

ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือรถจกัรยานยนต ์ จ านวน(คน) ร้อยละ 
ตวัท่านเอง 
ครอบครัว/ญาติพี่นอ้ง 
เพื่อน 
พนกังานขาย/ตวัแทนจ าหน่าย 
ส่ือโฆษณา 

231 
94 
24 
17 
34 

57.75 
23.50 
6.00 
4.25 
8.50 

รวม 400 100 

 

ร้อยละ

ตวัเอง ครอบครัว/ญาติพ่ีนอ้ง เพ่ือน พนกังานขาย/ตวัแทนจ าหน่าย ส่ือโฆษณา
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ภาพท่ี 4.23   แสดงค่าร้อยละของผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือรถจกัรยานยนต ์
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ประเภทส่ือที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซ้ือรถจักรยานยนต์  ของกลุ่มตัวอย่าง         
ส่วนใหญ่เป็นโชวรู์มจ าหน่ายรถ  คิดเป็นร้อยละ 37  รองลงมาเป็นส่ือโทรทศัน์  เว็บไซต์  แผ่นพบั/
ใบปลิว  หนังสือพิมพ์  และวิทยุ  คิดเป็นร้อยละ 31.75  25.25  4  1.75  และ 0.25  ตามล าดับ  
รายละเอียดดงัตารางท่ี 4.18 และภาพท่ี 4.24 

 
ตารางท่ี 4.18  จ  านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งแสดงส่ือโฆษณาท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ 
                      รถจกัรยานยนต ์
 

ประเภทการโฆษณาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ
รถจกัรยานยนต ์

จ านวน(คน) ร้อยละ 

โทรทศัน ์
วิทย ุ
หนงัสือพิมพ ์
เวบ็ไซต ์
แผน่พบั/ใบปลิว 
โชวรู์มจ าหน่ายรถ 

127 
1 
7 
101 
16 
148 

31.75 
0.25 
1.75 
25.25 
4.00 
37.00 

รวม 400 100 

ร้อยละ

โทรทศัน์ วิทยุ หนงัสือพิมพ์ เวบ็ไซต์ แผ่นพบั/ใบปลิว โชวรู์ม
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ภาพท่ี 4.24   แสดงค่าร้อยละของส่ือท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือรถจกัรยานยนตข์องกลุ่มตวัอยา่ง 
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วตัถุประสงค์ในการใช้รถจกัรยานยนต์ กลุ่มตวัอยา่ง ส่วนใหญ่ใชร้ถจกัรยานยนต์เพื่อ
ไปซ้ือของหรือเดินทางในหมู่บ้านหรือตลาด คิดเป็นร้อยละ 48.25  รองลงมาเป็นการใช้ในการ
เดินทางไปท างาน  มีความสะดวกรวดเร็ว  ใชเ้ป็นพาหนะในการประกอบอาชีพ  และหลีกเล่ียง
ปัญหาจากระบบการขนส่งมวลชน  คิดเป็นร้อยละ 35.50  9  3 .75  และ 3.50  ตามล าดับ  
รายละเอียดดงัตารางท่ี 4.19 และภาพท่ี 4.25 
 

ตารางท่ี 4.19  จ  านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งแสดงวตัถุประสงคใ์นการใชร้ถจกัรยานยนต ์

 

วตัถุประสงคใ์นการใชร้ถจกัรยานยนต ์ จ านวน(คน) ร้อยละ 
ใชใ้นการเดินทางไปท างาน 
ใชเ้ป็นพาหนะในการประกอบอาชีพ 
ใชเ้พ่ือไปซ้ือของหรือเดินทางในหมู่บา้นหรือตลาด 
มีความสะดวกรวดเร็ว 
หลีกเล่ียงปัญหาจากระบบการขนส่ง 

142 
15 
193 
36 
14 

35.50 
3.75 
48.25 
9.00 
3.50 

รวม 400 100 
 

ร้อยละ

ไปท างาน ประกอบอาชีพ ไปซ้ือของ สะดวกรวดเร็ว หลีกเล่ียง
ปัญหาระบบ

0

10

20

30

40

50

60

วตัถุประสงค์ในการใช้

 
ภาพท่ี 4.25   แสดงค่าร้อยละของวตัถุประสงคใ์นการใชร้ถจกัรยานยนตข์องกลุ่มตวัอยา่ง 
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1.2  ผลการศึกษาปัจจยัที่เกีย่วข้องกบัรถจกัรยานยนต์ที่มผีลต่อการตดัสินใจซ้ือ 
รถจกัรยานยนต์ของกลุ่มตวัอย่าง 

ในการศึกษาได้น าค่ าเฉล่ียมาใช้อธิบายปัจจัย ท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือ
รถจกัรยานยนต ์ โดยก าหนดเกณฑ ์ ดงัน้ี 
 1.00 – 1.80  คือ มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ยท่ีสุด 
 1.81 – 2.60  คือ มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย 
 2.61 – 3.40  คือ มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง 
 3.41 – 4.20  คือ มีผลต่อการตดัสินใจมาก 
 4.21 – 5.00  คือ มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด 
 ผลการศึกษาความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถจกัรยานยนต์
ของกลุ่มตวัอยา่ง  พบว่าปัจจยัท่ีมีต่อการตดัสินใจซ้ือรถจกัรยานยนตอ์ยูใ่นระดบัมาก มีค่าเฉล่ียรวม 
3.80 ดงัตารางท่ี 4.20 
 
ตารางท่ี 4.20  ปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการตดัสินใจซ้ือรถจกัรยานยนต์ของกลุ่มตวัอย่างในเขตอ าเภอ

เมืองสระบุรี 
 

 ผลต่อการตดัสินใจซ้ือ 
ปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัรถจกัรยานยนต ์ ค่าเฉล่ีย SD. ระดบั 
1. ยีห่อ้ 
2. ขนาดและรูปร่าง สีสนัสวยงาม 
3. สมรรถนะก าลงั (ขนาด) เคร่ืองยนต ์
4. การประหยดัน ้ ามนั 
5. การรับประกนัสินคา้ 
6. ราคารถจกัรยานยนต ์
7. ราคาอะไหล่และค่าซ่อม หาซ้ือไดง่้าย 
8. ราคาขายต่อ 
9. ศนูยจ์  าหน่ายและบริการหลงัการขาย 

3.99 
3.84 
3.93 
4.03 
3.51 
3.82 
3.69 
3.69 
3.69 

0.807 
0.826 
0.784 
0.979 
0.947 
0.881 
0.941 
0.934 
0.970 

มาก 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 

ค่าเฉล่ียรวม 3.80 0.891 มาก 
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 จากตารางท่ี 4.20  พบว่าปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัรถจกัรยานยนต์มีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ 
เรียงตามล าดบั  คือ ปัจจยัดา้นการประหยดัน ้ ามนั ยี่ห้อ สมรรถนะก าลงั (ขนาด) เคร่ืองยนต์ ขนาด
และรูปร่าง สีสนัสวยงาม ราคารถจกัรยานยนต ์ราคาขายต่อ  ศูนยจ์  าหน่ายและบริการหลงัการขาย
และการรับประกนัสินคา้  มีผลต่อการตดัสินใจซ้ือในระดบั มากโดยมีค่าเฉล่ียตามล าดบั ดงัน้ี 4.03  
3.99  3.93  3.84  3.82  3.69  3.69  3.69  และ 3.51 
 

ส่วนที่ 2  การศึกษาปัจจยัที่มีผลต่ออุปสงค์รถจกัรยานยนต์ของผู้บริโภคในเขตอ าเภอ 
 เมืองสระบุรี  จงัหวดัสระบุรี 

 
 2.1  ผลการวเิคราะห์ ไดส้มการประมาณค่า ดงัน้ี 
 
 Q  =    86.9696   –   2.1020 P   -   2.4361 I   -  3.0089 Poil + 0.0200 Pcar 
         (2.323)  (-2.845)**     (-2.150)**      (-2.864)**    (2.141)** 
 R-squared    =  0.899 
 Adjusted R-squared  =  0.817 
 F-statistic    =  9.919 
 D.W     =  1.379 
 ผลการศึกษาตามแบบจ าลองสรุปไดว้่า 

2.1.1 ค่า Adjusted R2  มีค่าเท่ากบั 0.817  แสดงว่า ตวัแปรอิสระในแบบจ าลอง
สามารถอธิบายการเปล่ียนแปลงอุปสงคร์ถจกัรยานยนตใ์นเขตอ าเภอเมืองสระบุรี ไดร้้อยละ 81.70  
และอีกร้อยละ 18.30 เป็นผลมาจากปัจจยัอ่ืนๆ ท่ีไม่ไดก้  าหนดไวใ้นสมการ นับว่าเป็นตวัแปรท่ี
สามารถอธิบายการเปล่ียนแปลงอุปสงค์รถจกัรยานยนต์ในเขตอ าเภอเมืองจังหวดัสระบุรีได้ดี
พอสมควร 

2.1.2 ค่า Durbin-Watson  เป็นค่าท่ีทดสอบปัญหาตวัคลาดเคล่ือนมีความสัมพนัธ์
กนัโดยก าหนดนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  จ  านวนตวัแปรอิสระ 4 ตวั (k = 4) ตั้งสมมติฐานหลกั
ว่า ตวัคลาดเคล่ือนไม่มีความสมัพนัธก์นั และสมมติฐานรองตวัคลาดเคล่ือนมีความสมัพนัธ์กนั ไดค่้า
วิกฤติ dL = 0.685  dU = 1.977  น าไปเปรียบเทียบกบัค่า D.W.ท่ีไดจ้ากการค านวณมีค่าเท่ากบั 1.379 
ซ่ึงอยูใ่นช่วงท่ีไม่เกิดปัญหาสหสมัพนัธ ์(Autocorrelation) 

2.1.3 ค่า F-Statistic  มีค่าเท่ากบั  9.919  และจากตารางท่ีระดบันัยส าคญัทางสถิติ 
0.05  ท่ีองศาความเป็นอิสระเท่ากบั 4 และ 15  ไดค่้า F-Statistic  เท่ากบั 3.0556  ซ่ึงค่า F-Statistic  ท่ี
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ไดจ้ากแบบจ าลองมากกว่าค่า F-Statistic  จากตาราง  แสดงว่าตวัแปรอิสระทั้ง 4 ตวั (P , I , Poil , 
Pcar) มีผลต่อการเปล่ียนแปลงอุปสงค์รถจักรยานยนต์ในเขตอ าเภอเมืองสระบุรี (Q) ไดอ้ย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติ ท่ีระดบั 0.05 

2.1.4 ค่า t-statistic  ของค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอยของตวัแปรอิสระทุกตวัแปรมี
ระดบันัยส าคญัทางสถิติ ณ ระดบั 0.05 คือ ราคารถจกัรยานยนต์ (มีค่า t-statistic = -2.845)  อตัรา
ดอกเบ้ียเงินกูล้กูคา้ชั้นดีของธนาคารพาณิชย ์(มีค่า t-statistic = -2.150)  ราคาน ้ ามนัเบนซินโดยเฉล่ีย 
(มีค่า t-statistic = 2.864)  และราคารถยนต ์(มีค่า t-statistic = 2.141) จากตารางค่า t-statistic ท่ีองศา
แห่งความเป็นอิสระเท่ากบั 15  และระดบันัยส าคญั 0.05  บริเวณวิกฤตคือ -t0.025 = -2.1314  และ 
t0.025 = 2.1314  ค่า t-statistic จากแบบจ าลองตกอยู่ในบริเวณวิกฤติ  นั้นคือ ยอมรับว่าการ
เปล่ียนแปลงในตวัแปรอิสระในแบบจ าลองมีผลต่อการเปล่ียนแปลงของอุปสงค์รถจกัรยานยนต์ใน
เขตอ าเภอเมืองสระบุรี อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

2.2  ผลการวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ของตวัแปรต่างๆ สรุปได ้ดงัน้ี 
2.2.1 ราคารถจกัรยานยนต์ (P) 

  ราคารถจักรยานยนต์  เป็นปัจจัยท่ีมีผลในทิศทางตรงกันข้ามกับอุปสงค์
รถจกัรยานยนต์ในเขตอ าเภอเมืองสระบุรี ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานการศึกษาท่ีว่าตั้งไว ้อย่างมี
นัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 95  เน่ืองจาก หากราคารถจกัรยานยนต์สูงข้ึน  จะ
ส่งผลให้ความต้องการซ้ือรถจกัรยานยนต์ลดลง ซ่ึงเป็นไปตามกฎแห่ง อุปสงค์ คือ ปริมาณของ
สินคา้และบริการชนิดใดชนิดหน่ึงท่ีผูบ้ริโภคตอ้งการซ้ือย่อมแปรผกัผนักบัระดบัราคาของสินคา้
และบริการชนิดนั้น หมายความว่า เม่ือราคาสินคา้สูงข้ึน  ผูบ้ริโภคจะซ้ือสินคา้ในปริมาณน้อยลง  
และเม่ือราคาลดลง  ผูบ้ริโภคจะซ้ือสินคา้และบริการในปริมาณท่ีมากข้ึน 

  ราคารถจกัรยานยนตท่ี์มีผลในทิศทางตรงกนัขา้มกบัอุปสงค์รถจกัรยานยนต์
ท่ีไดจ้ากการศึกษาน้ีสอดคลอ้งกบัผลการศึกษาของสมัพนัธ ์แซ่อ้ึง (2550) ท่ีศึกษาเร่ือง การวิเคราะห์
ปัจจัยท่ีมี อิทธิพลต่ออุปสงค์การใช้รถจักรยานยนต์ของพนักงานบริษัทเอกชนในจังหวัด
สมุทรปราการ และสอดคลอ้งกบัผลการศึกษาของวิเชษฐ  แซ่ว่อง (2551) ท่ีศึกษาเร่ืองการวิเคราะห์
ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงค์การใช้รถจักรยานยนต์ของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร  รวมทั้ ง
สอดคล้องกับงานศึกษาของจิราพร  พันธุ์บตร (2554) ท่ีศึกษาเร่ือง การวิ เคราะห์อุปสงค์
รถจกัรยานยนตไ์ทย 

2.2.2 อัตราดอกเบี้ยเงินกู้ลูกค้าช้ันดีของธนาคารพาณชิย์ (I) 
            อตัราดอกเบ้ียเงินกู้ลูกค้าชั้นดีของธนาคารพาณิชย ์ เป็นปัจจัยท่ีมีผลใน
ทิศทางตรงกนัขา้มกบัอุปสงคร์ถจกัรยานยนตใ์นเขตอ าเภอเมืองสระบุรี ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐาน
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การศึกษาท่ีตั้ งไว ้อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 95  เน่ืองจากหากอตัรา
ดอกเบ้ียสูงข้ึนจะส่งผลใหค้วามตอ้งการซ้ือรถจกัรยานยนต์ลดลง  ซ่ึงปัจจุบนัการให้บริการสินเช่ือ
รถจกัรยานยนตม์ีขอ้เสนอท่ีผูบ้ริโภคไดรั้บประโยชน์เพ่ิมมากข้ึน  จึงท าให้ประชาชนนิยมเลือกซ้ือ
รถจักยานยนต์ดว้ยวิธีเงินผ่อน  สอดคลอ้งกับผลการศึกษาท่ีได้จากแบบสอบถามกลุ่มตัวอย่าง
เก่ียวกบัการซ้ือรถจกัรยานยนต์ซ่ึงพบว่าส่วนใหญ่ซ้ือรถจกัรยานยนต์ดว้ยวิธีเงินผ่อนถึง ร้อยละ 
61.75   

อตัราดอกเบ้ียเงินกูล้กูคา้ชั้นดีของธนาคารพาณิชยท่ี์มีผลในทิศทางตรงกนั
ขา้มกบัอุปสงค์รถจักรยานยนต์ในเขตอ าเภอเมืองสระบุรี สอดคลอ้งกบัผลการศึกษาของจิราพร  
พนัธุ์บุตร (2554) ศึกษาเร่ือง การวิเคราะห์อุปสงค์รถจกัรยานยนต์ไทย ท่ีท าการศึกษาปัจจยัท่ีมี 
ผลต่ออุปสงคร์ถจกัรยานยนต์ในประเทศ และยงัสอดคลอ้งกบัผลการศึกษาของศิริวรรณ  เทพทวี 
(2553) ศึกษาเร่ือง การวิเคราะห์อุปสงค์รถยนต์นั่งส่วนบุคคลในประเทศ ท่ีศึกษาปัจจัยก  าหนด 
อุปสงคร์ถยนตน์ัง่ส่วนบุคคลในประเทศไทย 

2.2.3 ราคาน ้ามันเบนซินโดยเฉลี่ย (Poil) 
            ราคาน ้ ามนัเบนซินโดยเฉล่ีย  เป็นปัจจัยท่ีมีผลในทิศทางตรงกันข้ามกับ 
อุปสงคร์ถจกัรยานยนตใ์นเขตอ าเภอเมืองสระบุรี  ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานการศึกษาท่ีว่าปริมาณ
อุปสงค์รถจกัรยานยนต์ในเขตอ าเภอเมืองสระบุรีมีความสัมพนัธ์ในทิศทางตรงกันขา้มกบัราคา
น ้ ามนัเบนซินโดยเฉล่ีย อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 95  ผลการศึกษาท่ี
พบว่า ราคาน ้ ามันเบนซินโดยเฉล่ียมีความสัมพันธ์ในทิศทางตรงกันข้ามกับอุปสงค์การใช้
รถจกัรยานยนต ์ สอดคลอ้งกบัผลการศึกษาของจิราพร พนัธุบ์ตร (2554)  ท่ีศึกษาเร่ือง การวิเคราะห์
อุปสงคร์ถจกัรยานยนตไ์ทย และยงัสอดคลอ้งกบัผลการศึกษาของศิริวรรณ  เทพทวี (2553) ท่ีศึกษา
เร่ือง  การวิเคราะห์อุปสงคร์ถยนตน์ัง่ส่วนบุคคลในประเทศไทย 

2.2.4 ราคารถยนต์ (Pcar) 
           ราคารถยนต ์ เป็นปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงค์รถจกัรยานยนต์ในเขตอ าเภอเมือง
สระบุรีในทิศทางเดียวกนั ซ่ึงสอดคลอ้งกบัสมมติฐานการศึกษาท่ีตั้งไว ้อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติ 
ท่ีระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 95 เน่ืองจากผูบ้ริโภคส่วนใหญ่มีรายไดน้อ้ยจึงมีอ  านาจซ้ือรถจกัรยานยนต์
มากกว่ารถยนต์  และถึงแมว้่าราคารถยนต์จะมีราคาถูกลง  ผูบ้ริโภคก็ยงัมีอ  านาจซ้ือไม่เพียงพอ
เพราะราคาท่ีลดนั้น  ก็ยงันบัว่าเป็นราคาท่ีสูงเกินกว่าความสามารถของผูบ้ริโภครถจกัรยานยนต ์ซ่ึง
สอดคล้องกับผลการศึกษาของจิราพร พนัธุ์บตร (2554) ท่ีศึกษาเร่ือง การวิเคราะห์อุปสงค์
รถจกัรยานยนตไ์ทย  
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  ผลการศึกษาสรุปไดว้่า  ปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงคร์ถจกัรยานยนต์ในเขตอ าเภอเมือง
สระบุรี  ตั้ งแต่ปี 2542 ถึงปี 2556  คือราคารถจกัรยานยนต์  อตัราดอกเบ้ียเงินกู้ลูกค้าชั้นดีของ
ธนาคารพาณิชย ์ และราคาน ้ ามนัเบนซินโดยเฉล่ีย โดยมีความสัมพนัธ์ในทิศทางตรงกนัขา้มกับ 
อุปสงคร์ถจกัรยานยนต ์ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ ณ ระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 95  ในขณะท่ีราคา
รถยนตม์ีความสมัพนัธใ์นทิศทางเดียวกนักบัอุปสงคร์ถจกัรยานยนต ์



บทที ่ 5 

สรุปการศึกษา อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 
 
 จากการศึกษาเร่ืองปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงค์รถจักรยานยนต์ในเขตอ าเภอเมืองสระบุรี  
ของกลุ่มตวัอย่างผูใ้ชร้ถจกัรยานยนต์  ซ่ึงท าการสุ่มอย่างง่าย จ  านวน 400 ตวัอย่าง  ท่ีระดบัความ
เช่ือมัน่ร้อยละ 95  โดยใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูลในช่วงเดือนตุลาคม 
ถึงพฤศจิกายน 2556  แลว้น าผลท่ีไดม้าท าการวิเคราะห์  ในส่วนของการวิเคราะห์เชิงพรรณนาใช้
สถิติอยา่งง่าย ประกอบดว้ยค่าความถ่ี ค่าเฉล่ีย และร้อยละ ส าหรับส่วนของการวิเคราะห์เชิงปริมาณ
ท าการ เก็บรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิแบบอนุกรมรายปีของจ านวนรถจักรยานยนต์  ราคา
รถจกัรยานยนต์ อตัราดอกเบ้ียเงินกูลู้กค้าชั้นดีของธนาคารพาณิชย ์ราคาน ้ ามนัเบนซินโดยเฉล่ีย 
และราคารถยนต์ ระหว่าง ปี 2542 ถึงปี 2556  มาท าการวิเคราะห์โดยใชส้มการถดถอยพหุคูณ 
(Mutiple Regression Model) ดว้ยวิธีก  ำลงัสองนอ้ยท่ีสุด (Ordinary Least Squares : OLS) 
 

1. สรุปผลการศึกษา 
 

1.1 ลกัษณะทั่วไปของกลุ่มตวัอย่าง 
จากการขอ้มลูท่ีไดจ้ากกลุ่มตวัอยา่ง 400 คน  พบว่าผูใ้ชร้ถจกัรยานยนตส่์วนใหญ่

เป็นเพศชาย  มีอายรุะหว่าง 31-40 ปี  มีการศึกษาระดบัมธัยมศึกษา หรือ ปวช.  รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
10,001 – 20,000 บาท  สถานภาพสมรส  และมีอาชีพประกอบธุรกิจส่วนตวั 

1.1.1 ลกัษณะทัว่ไปของกลุ่มตวัอยา่งท่ีซ้ือรถจกัรยานยนตด์ว้ยเงินสดและเงินผอ่น 
กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ซ้ือรถจกัรยายนตด์ว้ยเงินผอ่น ร้อยละ 61.75  มากกว่า

ผูท่ี้ซ้ือดว้ยเงินสด ร้อยละ 38.25  โดยผูซ้ื้อดว้ยเงินสดจะมีอายุระหว่าง 21-30 ปี  มีการศึกษาอยู่ใน
ระดบัมธัยมศึกษา หรือ ปวช.  รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนอยู่ระหว่าง 10,001 – 20,000 บาท  สถานภาพ
สมรส  อาชีพพนกังานบริษทัเอกชน และประกอบธุรกิจส่วนตวั ในขณะท่ีผูซ้ื้อรถจกัรยานยนต์ดว้ยเงิน
ผอ่นมีอายรุะหว่าง 31-40 ปี 

1.1.2 ลกัษณะทัว่ไปของกลุ่มตวัอยา่งจ  าแนกตามพฤติกรรมการซ้ือ 
พฤติกรรมการซ้ือรถจกัรยานยนต์ของผูบ้ริโภคในเขตอ าเภอเมืองสระบุรี  

ส่วนใหญ่ ร้อยละ 62.75 ซ้ือรถจักรยานยนต์ประเภทรถสปอร์ต โดยขนาดเคร่ืองยนต์



 55 

รถจกัรยานยนต์ท่ีเลือกซ้ือส่วนใหญ่ ร้อยละ 45  มีขนาด 100-125 ซีซี  ราคารถจกัรยานยนต์ท่ีซ้ือ
ส่วนใหญ่ร้อยละ 46.75 มีราคาระหว่าง 50,000-60,000 บาท การตดัสินใจเลือกซ้ือส่วนใหญ่ ร้อยละ  
57.75 เลือกซ้ือดว้ยตวัเอง โดยร้อยละ 37.0 ไปดูรถท่ีโชวรู์มจ าหน่ายรถ แลว้ท าการตดัสินใจเลือก  

1.1.3 ปัจจัย ท่ี เ ก่ี ยวข้องกับรถจัก ร ยานยนต์ ท่ี มี ผล ต่อการตัด สินใจ ซ้ือ
รถจกัรยานยนต ์ ในระดบัมาก เรียงตามล าดบัปัจจยัดา้นต่างๆ ดงัน้ี  ดำ้นกำรประหยดัน ้ ำมนั  ดำ้น
ยี่ห้อ  ด้ำนสมรรถนะก ำลงั(ขนำด)เคร่ืองยนต์  ด้านขนำดและรูปร่ำง สีสันสวยงำม  ด้ำนรำคำ
รถจกัรยำนยนต ์  ดำ้นรำคำอะไหล่และค่ำซ่อม หำซ้ือไดง่้ำย   ดำ้นรำคำขำยต่อ  ดำ้นศูนยจ์  ำหน่ำย
และบริกำรหลงักำรขำย  ดำ้นกำรรับประกนัสินคำ้  โดยมีค่าเฉล่ียตามล าดบั ดงัน้ี 4.03  3.99  3.93  
3.84  3.82  3.69  3.69  3.69  และ 3.51 

1.2 ความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยัที่มผีลต่ออปุสงค์รถจกัรยานยนต์ในเขตอ าเภอเมอืง
สระบุรี   

จากสมมติฐานท่ีก  าหนดไว ้ ปริมาณอุปสงค์รถจักรยานยนต์มีความสัมพนัธ์ใน
ทิศทางตรงกันข้ามกบัราคารถจักรยานยนต์ อตัราดอกเบ้ียเงินกูลู้กค้าชั้นดีของธนาคารพาณิชย ์  
ราคาน ้ ามนัเบนซินโดยเฉล่ีย  และความสมัพนัธด์งักล่าวสอดคลอ้งกบักฎของอุปสงค ์  

ส่วนราคารถยนต์  มีความสัมพันธ์ในทิศทางเ ดียวกันกับปริมาณอุปสงค์
รถจกัรยานยนต ์ มีความสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้ แต่ไม่สอดคลอ้งกบักฎอุปสงค์ เน่ืองจาก
ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่มีรำยไดน้อ้ย  จึงมีอ  ำนำจซ้ือรถจกัรยำนยนต์มำกกว่ำรถยนต์  และถึงแมว้่ำรำคำ
รถยนตจ์ะมีรำคำถกูลง  ผูบ้ริโภคก็ยงัมีอ  ำนำจซ้ือไม่เพียงพอเพรำะรำคำท่ีลดลงนั้น  ก็ยงันับว่ำเป็น
รำคำท่ีสูงส ำหรับผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ท่ีมีรำยไดน้อ้ย 
 

2. อภปิรายผล 
 
  ผลจากการศึกษาลกัษณะทัว่ไปของกลุ่มผูใ้ชร้ถจกัรยานยนต์ในเขตอ าเภอเมือง
สระบุรี สามารถอภิปรายผลไดว้่าผูใ้ชร้ถจกัรยานยนต์ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย  เน่ืองจากเพศชายมี
ความช่ืนชอบการขบัข่ีรถจกัรยานยนตแ์ละมีความสามารถในการขบัข่ีไดดี้กว่าเพศหญิง  มีการศกึษา
ของผูใ้ช้รถจกัรยานยนต์อยู่ในระดบัมธัยมศึกษา หรือ ปวช. และอยู่ในช่วงอายุท่ีอยู่ในวยัท างาน 
เก็บเงิน จึงเลือกใชร้ถจกัรยานยนต์แทนรถยนต์  เพราะประหยดัค่าใชจ่้ายประกอบกบัรายไดเ้ฉล่ีย
ของกลุ่มตัวอย่างอยู่ระหว่าง 10,001 – 20,000 บาท เป็นรายได้เฉล่ียต่อเดือนท่ีสามารถซ้ือ
รถจกัรยานยนตไ์ด ้
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2.1.1 ลกัษณะทัว่ไปของกลุ่มตวัอยา่งท่ีซ้ือรถจกัรยานยนตด์ว้ยเงินสดและเงินผอ่น 
กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ซ้ือรถจกัรยานยนตด์ว้ยเงินผอ่น เน่ืองจากในปัจจุบนัการซ้ือสินคา้ดว้ยเงินผ่อน 
มีหลายรูปแบบ เช่น ผ่อนช าระกบับริษทัไฟแนนท์  ธนาคารพาณิชย ์หรือการเลือกใชบ้ตัรเครดิต 
แบบผ่อนช าระรายเดือน  ด้วยอตัราดอกเบ้ียท่ีต ่า  และอาจไดรั้บของสมนาคุณจากผูใ้ห้บริการ
เพ่ิมข้ึน  ท าใหผู้บ้ริโภคสนใจท่ีจะใชท้างเลือกการผอ่นช าระสินคา้  มากกว่าการซ้ือสินคา้ดว้ยเงินสด  

2.1.2 ลกัษณะทัว่ไปของกลุ่มตวัอยา่งจ  าแนกตามพฤติกรรมการซ้ือ 
พฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภค ส่วนใหญ่ซ้ือรถจกัรยานยนต ์ราคา 50,001 – 

60,000 บาท  เน่ืองจากราคารถจักรยานยนต์รุ่นใหม่ๆ มีราคาค่อนข้างสูง  แต่ด้วยรูปลกัษณ์ท่ี
สวยงามถกูใจท าใหผู้บ้ริโภคยนิดีท่ีจะซ้ือรถจกัรยานยนต์ดว้ยราคาแพงข้ึน โดยผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ 
ซ้ือรถจกัรยานยนตป์ระเภทรถสปอร์ต รถจกัรยานยนต์ประเภทสปอร์ต มีรูปลกัษณ์ท่ีสวยงาม เล็ก
กระทดั มีความคล่องตวัสูง ขบัข่ีง่ายใชไ้ดก้บัทุกคนในครอบครัว เคร่ืองยนต์ของรถจกัรยานยนต์ท่ี
ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่มีขนาด 100-125 ซีซี  ทั้งน้ีเพราะผูใ้ชร้ถจกัรยานยนต์ในเขตอ าเภอเมืองสระบุรี 
โดยมากใชเ้พ่ือไปซ้ือของหรือเดินทางในหมู่บา้น ไปตลาด ซ่ึงมีระยะทางไม่ไกลมาก จึงไม่มีความ
จ าเป็นท่ีจะตอ้งใชร้ถท่ีมีเคร่ืองยนต์ขนาดสูง  และถา้ผูใ้ชร้ถจกัรยานยนต์เลือกรถจกัรยานยนต์ท่ีมี
ขนาดเคร่ืองยนตน์อ้ยจะช่วยประหยดัค่าใชจ่้ายในการเติมน ้ ามนัไดม้ากกว่าเคร่ืองยนต์ขนาดสูงดว้ย  
การตัดสินใจเลือกซ้ือรถจักรยานยนต์ ส่วนใหญ่ ตัดสินใจซ้ือรถจักรยานยนต์ด้วยตัวเอง โดย
ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ ตัดสินใจซ้ือรถจักรยานยนต์จากการไปดูรถท่ีโชว์รูมจ าหน่ายรถ  เน่ืองจาก
ผูบ้ริโภคไดเ้ห็นรูปลกัษณ์ ขนาด ของรถจกัรยานยนต์จริง จากโชวรู์มซ่ึงจะช่วยในการตดัสินใจ
เลือกซ้ือรถจกัรยานยนต ์
  ผลการศึกษาปัจจยัท่ีมีอุปสงคร์ถจกัรยานยนตใ์นเขตอ าเภอเมืองสระบุรี  ซ่ึงพบว่า
ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรตามกับตัวแปรอิสระ สอดคล้องกับสมมติฐาน โดยอุปสงค์
รถจกัรยานยนต์มีความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกนักบั ราคารถจกัรยานยนต์  อตัราดอกเบ้ียเงินกู้
ลกูคา้ชั้นดีของธนาคารพาณิชย ์ ราคาน ้ ามนัเบนซินโดยเฉล่ีย  แสดงว่ารถจกัรยานยนต์เป็นสินคา้
ปกติ  เน่ืองจากราคารถจกัรยานยนตล์ดลง ประชาชนจะมีความสามารถในการซ้ือรถจกัรยานยนต์
เพ่ิมมากข้ึน ในทางตรงกนัขา้มถา้ราคารถจกัรยานยนต์เพ่ิมสูงข้ึน ปริมาณการซ้ือรถจกัรยานยนต์ก็
จะลดลง และราคาน ้ ามนัเบนซินโดยเฉล่ียเป็นสินคา้ท่ีใชป้ระกอบกนักบัรถจกัรยานยนต์  ซ่ึงใน
ปัจจุบนัเร่ิมมีการคิดคน้พฒันาเช้ือเพลิงท่ีใชใ้นการขบัเคล่ือนส าหรับรถจกัรยานยนต์ เพ่ิมข้ึน เช่น 
น ้ ามนัแก๊สโซฮอล ์ แก๊ส LPG  พลงังานไฟฟ้า เป็นตน้  อุปสงค์รถจกัรยานยนต์มีความสัมพนัธ์ใน
ทิศทางเดียวกนักบัราคารถยนต ์ แสดงว่ารถยนตเ์ป็นสินคา้ท่ีใชท้ดแทนกนักบัรถจกัรยานยนต ์ 
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3. ข้อเสนอแนะ 
 
 3.1  ข้อเสนอแนะในคร้ังนี ้
  3.1.1  จากผลการศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงค์รถจกัรยานยนต์ในเขตอ าเภอเมือง
สระบุรี ใชข้อ้มลูภาคตดัขวางซ่ึงเป็นขอ้มูลจากกลุ่มตวัอย่างในช่วงเวลาสั้น เม่ือระยะเวลาผ่านไป
ปัจจยัต่างๆ ท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงค์รถจกัรยานยนต์ย่อมมีการเปล่ียนแปลงไป ตามสภาพเศรษฐกิจ
และสงัคม   อนัเน่ืองมาจากพฤติกรรมของผูบ้ริโภคและปัจจยัท่ีใชใ้นการศึกษาดา้นอ่ืน เช่น อตัรา
เงินเฟ้อ ผลิตภณัฑม์วลรวม ท่ีอาจมีผลต่ออุปสงคร์ถจกัรยานยนต ์ดงันั้น ในการศึกษาวิจยัถา้น าตวัแปร
ท่ีเก่ียวขอ้งดงักล่าวเพ่ิมในสมการจะช่วยใหก้ารศึกษามีความสมบูรณ์มากข้ึน 
  3.1.2  จากผลการศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงค์รถจกัรยานยนต์ในเขตอ าเภอเมือง
สระบุรี  พบว่าราคารถจกัรยานยนต์ มีผลต่ออุปสงค์รถจกัรยานยนต์  ดงันั้น หากหน่วยธุรกิจหรือ   
นักลงทุนสามารถก าหนดราคารถจกัรยานยนต์ให้มีราคาลดลง เช่น มีการพฒันาดา้นเทคโนโลยี  
การผลิตเพื่อลดต้นทุนการผลิต ซ่ึงถ้าพัฒนาให้ต้นทุนลดลงจะส่งผลต่อการก าหนดราคา
รถจกัรยานยนตใ์หถ้กูลงดว้ย โดยราคาจะมีผลกระทบต่อการเพ่ิมปริมาณการขายรถจกัรยานยนต ์
ในประเทศไดม้ากข้ึน   
 3.2   ข้อเสนอแนะเพือ่การวจิยัในคร้ังต่อไป 
  ในการศึกษาวิจยัคร้ังต่อไปควรเพ่ิมตวัแปรอิสระให้สอดคลอ้งกบัสภาพเศรษฐกิจ
และสงัคมท่ีเปล่ียนแปลงไป เช่น อตัราเงินเฟ้อ ผลิตภณัฑม์วลรวม  โดยปัจจยัต่างๆ ท่ีน ามาใชศ้ึกษา
เพ่ิมเติมจะช่วยให้การศึกษามีความสมบูรณ์เพ่ิมมากข้ึน ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงค์การใช้
รถจกัรยานยนตใ์นภาพรวมทั้งประเทศ  เพ่ือภาครัฐและภาคเอกชนจะไดน้ าผลการศึกษาไปใชเ้ป็น
แนวทางในการพฒันาอุตสาหกรรมรถจกัยานยนตภ์ายในประเทศ ต่อไป 
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มหาวิทยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช 

วิเชษฐ  แซ่ว่อง (2551)  “การวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงคก์ารใชร้ถจกัรยานยนตข์อง 
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ตัวแปรอิสระท่ีใช้ในการศึกษาสมการอุปสงค์รถจักรยานยนต์ในเขตอ าเภอเมืองสระบุรี จังหวัดสระบุรี 

ปี พ.ศ จ ำนวนรถจดทะเบียนใหม ่ รำคำรถจกัรยำนยนต ์ อตัรำดอกเบ้ียเงินกูล้กูคำ้ชั้นดี  รำคำน ้ ำมนัเบนซินโดยเฉล่ีย  รำคำรถยนต ์ 

(คนั) (บำทต่อคนั) (ร้อยละ) (บำทต่อลิตร) (บำทต่อคนั) 

2542 4431 43555.26 10.43 11.44 400921.11 

2543 7816 42559.48 8.89 15.16 438086.69 

2544 9596 40955.91 8.2 15.37 472977.63 

2545 14096 39550.88 7.71 14.97 575488.31 

2546 20614 39080 6.94 15.96 579053.27 

2547 23604 40110 6.53 19.7 579979.89 

2548 23132 39167 6.34 23.75 585864.85 

2549 21842 40386 8.03 27.07 611142.99 

2550 17236 41167 7.72 28.54 518289.45 

2551 18824 41180 7.67 35.25 515364.18 
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ตัวแปรอิสระท่ีใช้ในการศึกษาสมการอุปสงค์รถจักรยานยนต์ในเขตอ าเภอเมืองจังหวัดสระบุรี 

ปี พ.ศ จ ำนวนรถจดทะเบียนใหม ่ รำคำรถจกัรยำนยนต ์ อตัรำดอกเบ้ียเงินกูล้กูคำ้ชั้นดี  รำคำน ้ ำมนัเบนซินโดยเฉล่ีย  รำคำรถยนต ์ 

(คนั) (บำทต่อคนั) (ร้อยละ) (บำทต่อลิตร) (บำทต่อคนั) 

2552 15800 40741 6.68 30.85 647140.38 

2553 18564 42264 6.64 36.33 667957.34 

2554 21003 43107 7.83 39.54 672145.12 

2555 22310 43064 8.15 41.66 685359.26 

2556 21238 43400 8.19 45.9 701826.47 
ท่ีมา จาก 1.  “จ  านวนรถจดทะเบียนใหม่ ปี พ.ศ. 2542-2556”  โดย กรมการขนส่งทางบก (2556)   คน้เม่ือ 7 ธนัวาคม 2556   

จาก http://apps.dlt.go.th/statistic_web/statistic.html 
2.   “อตัราดอกเบ้ียเงินกูร้ายยอ่ลกูคา้ชั้นดี ปี พ.ศ. 2542-2556”  โดยธนาคารแห่งประเทศไทย (2556)   คน้เม่ือ 10 มกราคม 2557    

จาก ttp://www2.bot.or.th/statistics/ReportPage.agex?reportID=409&lagnage=th 
3.    “ราคาน ้ ามนัเบนซินโดยเฉล่ีย ปี พ.ศ. 2542-2556”  การปิโตรเลียมแห่งประเทศไทย (2556)   คน้เม่ือ 10 มกราคม 2557  จาก  

http://www.pttplc.com/TH/Media-Center/Oil-Price/pages/Bangkok-Oil-Price.aspx?s=1&y=2013 
4.   “ราคาจกัรยานยนต ์ ราคารถยนต ์ปี พ.ศ. 2542-2556” ส านกัดชันีเศรษฐกิจการคา้ (2556)    คน้เม่ือ 11 ธนัวาคม 2556,  จาก   

http://www.price.moc.go.th/content1.aspx?cid=19 
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แบบสอบถาม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

แบบสอบถาม 
การสอบถามน้ีมีวตัถุประสงค์เพ่ือน าขอ้มูลท่ีรวบรวมไดไ้ปใชใ้นการศึกษาคน้ควา้อิสระ

ระดับปริญญาโท สาขาเศรษฐศาสตร์  มหาวิทยาลยัสุโขทัยธรรมาธิราช  เร่ือง ปัจจัยท่ีมีผลต่อ       
อุปสงค์รถจักรยานยนต์ในเขตอ าเภอเมืองจังหวดัสระบุรี  โดยขอ้มูลท่ีได้จากแบบสอบถามจะ
น าเสนอในภาพรวมเท่านั้น 
--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------  

ส่วนท่ี 1 ขอ้มลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
ค าช้ีแจง :  โปรดท าเคร่ืองหมาย  ลงใน  ท่ีตรงกบัความคิดเห็นของท่าน หรือตรงกบั
ขอ้เท็จจริงมากท่ีสุด 
 

1. เพศ 
   1. ชาย     2. หญิง 
 

2. อาย ุ
   1.  ต  ่ากว่า  20 ปี    2.  21-30 ปี 
   3.  31-40 ปี     4.  41-50 ปี 
   5. 51 ปีข้ึนไป 
 

3. การศึกษา   1. ประถมศึกษา    2. มธัยมศึกษาหรือปวช. 
   3. ปวส. หรืออนุปริญญา   4. ปริญญาตรี 
   5. สูงกว่าปริญญาตรี 

 

4. อาชีพ 
   1. นกัเรียน / นกัศึกษา   2. ขา้ราชการ / พนกังาน
รัฐวิสาหกิจ 
   3. พนกังานบริษทัเอกชน   4. ประกอบธุรกิจส่วนตวั 
   5. จกัรยานยนตรั์บจา้ง   6. อ่ืน ๆ โปรดระบุ ........................ 
 

5. ระดบัรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
   1. ต  ่ากว่า 5,000 บาท    2. 5,001-10,000 บาท 
   3. 10,001 – 15,000 บาท   4. 15,001-20,000 บาท 
   5. 20,000 บาทข้ึนไป 
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6. สถานภาพ 
   1. โสด     2. สมรส 
   3. หมา้ย/หยา่ร้าง    4.แยกกนัอยู ่
 
ส่วนท่ี 2 ขอ้มลูเก่ียวกบัการซ้ือรถจกัรยานยนต ์
ค าช้ีแจง : โปรดท าเคร่ืองหมาย  ลงใน  หนา้หวัขอ้ท่ีท่านคิดว่าเหมาะสมท่ีสุด 
1. รถจกัรยานยนตข์องท่านท่ีใชอ้ยูใ่นปัจจุบนั ซ้ือโดยวิธี 
   1. ซ้ือเงินสด     2. ซ้ือเงินผอ่น 
 

2.  รถจกัรยานยนตท่ี์ท่านใชอ้ยูใ่นปัจจุบนัซ้ือในราคาเท่าใด 
 1. 30,000-40,000  บาท   2. 40,001-50,000  บาท  
 3. 50,001-60,000  บาท   4. 60,001-70,000  บาท 
 5. ตั้งแต่ 70,001 บาทข้ึน 

 

3. รถจกัรยานยนตข์องท่านท่ีใชอ้ยูเ่ป็นรถประเภทใด 
 1. รถสปอร์ต     2. รถครอบครัว    
 3. รถสปอร์ตครอบครัว 

 

4. ขนาดของเคร่ืองยนตร์ถจกัรยานยนตท่ี์ท่านใชอ้ยูม่ีขนาดเท่าใด 
   1.  ขนาด 100-125 ซีซี   2. ขนาด 126-150 ซีซี   

 3. ขนาด 151-200 ซีซี    4. ขนาด 201 ซีซีข้ึนไป 
 

5. ใครมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือรถจกัรยานยนตข์องท่านมากท่ีสุด 
   1. ตวัท่านเอง    2. ครอบครัว / ญาติพีน่อ้ง 
   3. เพื่อน     4. พนกังานขาย/ตวัแทนจ าหน่าย 
   5. ส่ือโฆษณา    
 

6. ท่านตดัสินใจซ้ือรถจกัรยานยนตจ์ากส่ือโฆษณาชนิดใด 
   1. โทรทศัน์     2. วิทย ุ
   3. หนงัสือพิมพ ์   4. เวบ็ไซต ์
   5. แผน่พบั/ใบปลิว    6. โชวรู์มจ าหน่ายรถ  
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7. วตัถุประสงคห์ลกัในการใชร้ถจกัรยานยนตข์องท่าน 
   1. ใชใ้นการเดินทางไปท างาน     2. ใชเ้ป็นพาหนะในการประกอบอาชีพ 
   3. ใชเ้พ่ือไปซ้ือของหรือเดินทางในหมู่บา้นหรือตลาด 

 4.  เพื่อความคล่องตวั และรวดเร็ว  
 
 ส่วนท่ี 3 ขอ้มลูเก่ียวกบัปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถจกัรยานยนต ์
1. ท่านคิดว่าปัจจยัใดต่อไปน้ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถจกัรยานยนตข์องท่านมากนอ้ยเพียงใด 

ปัจจยั มากที่สุด มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ที่สุด 

1. ยีห่อ้      
2. ขนาดและรูปร่าง สีสนัลวดลาย      
3. สมรรถนะก าลงั (ขนาด) เคร่ืองยนต ์      
4. การประหยดัน ้ ามนั      
5. การรับประกนัสินคา้      
6. ราคารถจกัรยานยนต ์      
7. ราคาอะไหล่และค่าซ่อมไม่แพง หาซ้ือ
ไดง่้าย 

     

8. ราคาขายต่อ      
9. ศนูยจ์  าหน่ายและบริการหลงัการขาย      

  
 

************************************ 
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ราคารถจกัรยานยนต ์
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
ราคารถจกัรยานยนต์ HONDA 

 

รุ่น แบบวงล้อและเบรก ราคา 

รถครอบครัว 
  

 Dream Super Cub  ลอ้ซ่ีลวด, ครัมเบรก, สตาร์ทมือ 43,000 

 Dream 110i  ลอ้ซ่ีลวด, ครัมเบรก, สตาร์ทเทา้ 39,000 

Dream 110i  ลอ้ซ่ีลวด, ครัมเบรก, สตาร์ทมือ 42,000 

 Wave 110i Eco  ลอ้ซ่ีลวด, ครัมเบรก 34,500 

 Wave 110i  ลอ้ซ่ีลวด, ครัมเบรก, สตาร์ทเทา้ 38,000 

 Wave 110i  ลอ้ซ่ีลวด, ดิสกห์นา้, สตาร์ทเทา้ 40,000 

 Wave 110i  ลอ้ซ่ีลวด, ดิสกห์นา้, สตาร์ทมือ 42,500 

 Wave 110i AT  ลอ้ซ่ีลวด, ดิสกห์นา้, สตาร์ทมือ 45,000 

 Wave 125i  ลอ้ซ่ีลวด, ดิสกห์นา้, สตาร์ทเทา้ 49,500 

Wave 125i  ลอ้ซ่ีลวด, ดิสกห์นา้, สตาร์ทมือ 52,500 

รถสปอร์ต 
  

   CBR 150R  ลอ้แมก็,ดิสกเ์บรก,สตาร์ทมือ 82,000 

   CBR 250R  ลอ้แมก็,ดิสกเ์บรกABS,สตาร์ทมือ 125,000 

   MSX125  ลอ้แมก็,ดิสกเ์บรก,สตาร์ทมือ 70,000 

 
 
 
 
 
 
 

ท่ีมา :  http://www.108engine.com/motorcycle/motorcycle_raka.asp#.U3KygYGSzrQ 
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ราคารถจกัรยานยนต์ YAMAHA 
 

รุ่น แบบวงล้อและเบรก ราคา 

รถครอบครัว 
  

Spark Nano  ลอ้ซ่ีลวด, ครัมเบรก, สตาร์ทเทา้ 35,000 

Spark Nano  ลอ้ซ่ีลวด, ดิสกห์นา้, สตาร์ทมือ 37,000 

 Spark 115i  ลอ้ซ่ีลวด, ครัมเบรก, สตาร์ทเทา้ 35,500 

Spark 115i  ลอ้ซ่ีลวด, ดิสกห์นา้,สตาร์ทเทา้ 37,500 

Spark 115i  ลอ้ซ่ีลวด, ดิสกห์นา้, สตาร์ทมือ 39,500 

 Spark 135i  ลอ้ซ่ีลวด, ดิสกห์นา้, สตาร์ทมือ 51,000 

Spark 135i  ลอ้แมก็, ดิสกห์นา้, สตาร์ทมือ 54,000 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ท่ีมา :  http://www.108engine.com/motorcycle/motorcycle_raka.asp#.U3KygYGSzrQ 
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ราคารถจกัรยานยนต์ SUZUKI 
 

รุ่น แบบวงล้อและเบรก ราคา 

รถครอบครัว 
  

   Katana  ลอ้ซ่ีลวด, ดิสกห์นา้,คลตัซม์ือ 41,500 

   Katana  ลอ้ซ่ีลวด, ดิสกห์นา้,คลตัซอ์อโต ้ 41,500 

   Raider R150  ลอ้แมก็,ดิสกห์นา้-หลงั,สตาร์ทมือ 65,900 

   Smash 2013  ลอ้ซ่ีลวด, ครัมเบรก, สตาร์ทเทา้ 35,500 

   Smash 2013  ลอ้ซ่ีลวด, ดิสกห์นา้, สตาร์ทเทา้ 37,500 

   Smash 2013  ลอ้ซ่ีลวด, ดิสกห์นา้, สตาร์ทมือ 39,500 

   Shogun Axelo R  ลอ้แมก็,ดิสกห์นา้-หลงั,สตาร์ทมือ 54,500 

   Shogun Axelo125  ลอ้ซ่ีลวด, ดิสกห์นา้, สตาร์ทเทา้ 45,500 

   Shogun Axelo125  ลอ้ซ่ีลวด, ดิสกห์นา้, สตาร์ทมือ 48,500 

   Shooter115 Fi  ลอ้ซ่ีลวด, ครัมเบรก, สตาร์ทเทา้ 35,900 

   Shooter115 Fi  ลอ้ซ่ีลวด, ดิสกห์นา้, สตาร์ทเทา้ 37,900 

   Shooter115 Fi  ลอ้ซ่ีลวด, ดิสกห์นา้, สตาร์ทมือ 39,900 

รถสปอร์ต   

   VanVan RV125  ลอ้ซ่ีลวด, ดิสกเ์บรก,สตาร์ทมือ 99,900 

 
 
 
 
 
 
 
 

ท่ีมา :  http://www.108engine.com/motorcycle/motorcycle_raka.asp#.U3KygYGSzrQ 
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ราคารถจกัรยานยนต์ KAWASAKI 
 

รุ่น แบบวงล้อและเบรก ราคา 

รถสปอร์ต 
  

   KSR110  ลอ้แมก็, ดิสกเ์บรก,สตาร์ทเทา้ 65,000 

   Ninja250R  ลอ้แมก็,ดิสกเ์บรก,สตาร์ทมือ 162,500 

   Z250  ลอ้แมก็,ดิสกเ์บรก,สตาร์ทมือ 151,500 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ท่ีมา :  http://www.108engine.com/motorcycle/motorcycle_raka.asp#.U3KygYGSzrQ 
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ประวตัผู้ิศึกษา 
 
 
ช่ือ นางจ ำลกัษณ์  ส่งวฒันำ 
วนั เดอืน ปี 16  สิงหำคม  2515 
สถานที่เกดิ อ ำเภอท่ำตะโก  จงัหวดันครสวรรค ์
ประวตักิารศึกษา บริหำรธุรกิจบณัฑิต(กำรบญัชี)  มหำวิทยำลยัสุโขทยัธรรมำธิรำช   
 คณะบริหำรธุรกิจ  2542 
สถานที่ท างาน ส ำนกังำนขนส่งจงัหวดัสระบุรี  จงัหวดัสระบุรี 
ต าแหน่ง เจำ้พนกังำนขนส่งช ำนำญงำน  กลุ่มวิชำกำรขนส่ง 


