
การวเิคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกผลติภณัฑ์ 
จากมันส าปะหลงัของประเทศไทย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

นายสมประสงค์  ทวพีงษ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

การศึกษาคน้ควา้อิสระน้ีเป็นส่วนหน่ึงของการศึกษาตามหลกัสูตรปริญญาเศรษฐศาสตรมหาบณัฑิต 
วชิาเอกเศรษฐศาสตร์ สาขาวชิาเศรษฐศาสตร์ มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช 

พ.ศ. 2556



An Analysis of Exporting Competitiveness of Thailand’s Cassava Products 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Mr. Somprasong  Thawepong 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

An Independent Study Submitted in Partial Fulfillment of the Requirements for 
the Degree of Master of Economics in Economics 

School of Economics  
Sukhothai Thammathirat Open University 

2013 



  
 
 
  
 



 ง 

ช่ือการศึกษาค้นคว้าอสิระ การวเิคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกผลิตภณัฑ ์
    จากมนัส าปะหลงัของประเทศไทย 
ผู้ศึกษา  นายสมประสงค ์ ทวีพงษ ์รหัสนักศึกษา  2536001015  ปริญญา  เศรษฐศาสตรมหาบณัฑิต  
อาจารย์ทีป่รึกษา  ผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร. อภิญญา  วนเศรษฐ ปีการศึกษา 2556 

/ 
/ 

บทคัดย่อ 
/ 

 การวิจัยคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาสภาพทั่วไปของการผลิตและส่งออก
ผลิตภณัฑม์นัส าปะหลงัของประเทศไทย 2) วเิคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออก
ผลิตภณัฑม์นัส าปะหลงัของประเทศไทย 3) วเิคราะห์ส่วนแบ่งการตลาดของการส่งออกผลิตภณัฑ์จ
มนัส าปะหลงัของประเทศไทย และ 4) วิเคราะห์ความสัมพนัธ์ของความไดเ้ปรียบ โดยเปรียบเทียบ
และส่วนการแบ่งการตลาดของการส่งออกผลิตภณัฑม์นัส าปะหลงัของประเทศไทย 
 การศึกษาใช้ข้อมูลการผลิตและส่งออกรายปีในช่วงปี 2551-2556 ซ่ึงค้นควา้จาก
อินเทอร์เน็ตและหน่วยงานราชการท่ีเก่ียวขอ้ง วเิคราะห์ขอ้มูลโดยการค านวณค่าความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฎและส่วนแบ่งการตลาด โดยเปรีบเทียบกบัคู่แข่งท่ีส าคญัในอาเซียน 
 ผลการศึกษาพบวา่ 1) ในปี 2556 ประเทศไทยมีพื้นท่ีเพาะปลูกมนัส าปะหลงัทั้งส้ิน 
1,778,598 ไร่ ใหผ้ลผลิต 6,236,613 ตนั น ามาใชแ้ปรรูปเป็นผลิตภณัฑม์นัส าปะหลงัเพื่อการส่งออก 
ไดแ้ก่ มนัเส้นและมนัอดัเม็ดร้อยละ 41.48 แป้งมนัส าปะหลงัร้อยละ 31.74 ตั้งแต่ปี 2544 ไทยเป็นผู ้
ส่งออกผลิตภณัฑม์นัส าปะหลงัเป็นอนัดบั 1 ของโลกโดยตลอด ตลาดส่งออกหลกัคือ จีนและ
สหภาพยโุรป 2) ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินคา้มนัเส้นและมนั
อดัเม็ดเฉล่ียสูงกวา่เวยีดนาม ในขณะท่ีเวยีดนามมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออก
สินคา้แป้งมนัส าปะหลงั เฉล่ียสูงกวา่ไทย 3) ประเทศไทยมีส่วนแบ่งการตลาดเฉล่ียสูงท่ีสุดใน
สินคา้มนัเส้นและมนัอดัเมด็ และแป้งมนัส าปะหลงั รองลงมาไดแ้ก่ เวยีดนาม 4) ความไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบและส่วนแบ่งการตลาดของไทยในการส่งออกสินคา้มนัเส้นและมนัอดัเมด็เฉล่ียสูง
กวา่เวยีดนาม ในขณะท่ีเวยีดนามมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินคา้มนั
ส าปะหลงัเฉล่ียสูงกวา่ไทยแต่มีส่วนแบ่งการตลาดเฉล่ียนอ้ยกวา่ไทย 
 
ค าส าคัญ  ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ ผลิตภณัฑจ์ากมนัส าปะหลงั ส่วนแบ่งการตลาด 

   ความสามารถในการแข่งขนั 
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Abstract 

/ 

The objective of this study were to: 1) study the general situations of 

production and exportation of Thai cassava products; 2) analyze comparative 

advantage of the exportation of Thai cassava products to the world market; 3) 

examine the market share of Thai cassava products to the world market; and 4) 

explore the relation of comparative advantage and market share of Thai cassava 

products to the world market. 

The study used annual time series data comprising production and export 

during 2008-2013, collected from internet and related public agencies. In the study, 

Revealed Comparative Advantage (RCA) and market share were calculated to analyze 

the data and compared with major competitors  in ASEAN. 

The results showed as follows. 1) In 2013, Thailand cultivated 1,778,598 

rais of cassava plantation and 6,236,613 tons of outputs and processed as cassavana  

products for export, i.e. dired cassava chip and tapioca pellet compression at 41.48% 

and 31.74% respectively. Thailand has been the top of world’s cassava products 

exporting country since 2001. Her main markets were Chinese and the EU. 2) As 

compared with Asean competitors, Thailand had higher average comparative 

advantage in dired cassava chip and tapioca pellet compression than  Vietnam while 

Vietnam had higher average comparative advantage in tapioca starch than Thailand. 

3) Thailand had highest average market share in dired cassava chip, tapioca pellet 

compression, an tapioca starch, and followed by Vietnam. 4) Thailand’s showed 

higher average comparative advantage and market share of the exportation dired 

cassava chip and tapioca pellet compression than Vietnam, while Vietnam had higher 

average comparative advantage in the exportation of tapioca starch than Thailand but 

lower in an average market share. 
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บทที ่ 1 

บทน า 
 
 

1. ความเป็นมาและความส าคญัของปัญหา 
 

มนัส าปะหลงัเป็นพืชท่ีใชป้ระโยชน์ไดทุ้กๆ ส่วน ตั้งแต่ยอดจนถึงราก (หวัมนั) มีการ
น ามาใชป้ระโยชน์ในครัวเรือน เพื่อการบริโภคเป็นอาหารมนุษยแ์ละอาหารสัตว์ รวมถึงการแปรรูป
เป็นผลิตภณัฑ์ต่างๆ เพื่อการใช้ประโยชน์กบัมนุษยแ์ละสัตวใ์นหลายๆ รูปแบบ ตลอดทั้งใช้ใน
อุตสาหกรรมแป้งแปรรูป ใชป้ระโยชน์อุตสาหกรรมต่างๆ ไดม้ากมายหลายชนิด จากสถิติมูลค่าการ
ส่งออกสินคา้ของไทย ในปี 2556 พบวา่ สินคา้ประเภทแป้งมนัส าปะหลงัมีมูลค่าการส่งออกสูงสุดท่ี
ประมาฯ 4.20 หม่ืนล้านบาท รองลงมาไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัมีมูลค่าการส่งออกสูงเป็น
อนัดบั 3 ท่ีมูลค่าประมาณ 2.93 หม่ืนลา้นบาท (ส านกัมาตรฐานสินคา้น าเขา้ส่งออก, 2557) 

มันส าปะหลังจึงเป็นพืชท่ีมีความส าคัญในทางเศรษฐกิจ จึงควรสงเสริมให้มี
ความสามารถในการแข่งขนั และมีศกัยภาพท่ีดีในการส่งออก เม่ือพิจารณาถึงสถิติมูลค่า การส่งออก
ผลิตภณัฑม์นัส าปะหลงั (UN COMTRADE statistics, 2013) ในอาเซียน พบวา่ประเทศคู่แข่งส าคญั
ไดแ้ก่ เวียดนาม อย่างไรก็ตามแมว้่าประเทศไทยจะสามารถส่งออกมนัส าปะหลงัและผลิตภณัฑ์มี
มูลค่าสูงกว่าเวียดนาม ก็ไม่ได้ยืนยนัว่าประเทศไทยมีความได้เปรียบคู่แข่งแต่อย่างใด ดงันั้นใน
การศึกษาน้ีจึงสนใจท่ีจะตรวจสอบความไดเ้ปรียบในการส่งออกผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัเม่ือเทียบ
กบัคู่แข่งขนั โดยพิจารณาถึงความสามารถในการส่งออกจากค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ 
(Revealed Comparative Advantage: RCA) และส่วนแบ่งการตลาด 
 1.1 การผลติมันส าปะหลงัของประเทศไทย 
  มนัส าปะหลงัเป็นพืชเศรษฐกิจท่ีมีความความส าคญัชนิดหน่ึง นบัเป็นพืชอาหารท่ี
ใชเ้ป็นแหล่งของคาร์โบไฮเดรต ถา้พิจารณาจากปริมาณการผลิตพืชอาหารทัว่โลกมนัส าปะหลงัอยู่
ในอนัดบัท่ี 5 รองลงมาจากขา้วสาลี ขา้โพด ขา้ว และมนัฝร่ัง เป็นพืชอาหารท่ีส าคญัของประเทศใน
เขตร้อน โดยเฉพาะในทวปีแอฟริกา อเมริกาใต ้และเอเชียบางประเทศ เช่น อินโดนีเซีย อินเดีย และ
ฟิลิปปินส์ ซ่ึงปลูกมนัส าปะหลงัเพื่อใชใ้นการบริโภคโดยตรง ปริมาณการผลิตของมนัส าปะหลงัทัว่
โลกประมาณสองในสามส่วนเป็นอาหารมนายท่ี์เหลือใชล้ี้ยงสัตวแ์ละใชใ้นโรงงานอุตสาหกรรม 
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  ส าหรับประเทศท่ีผลิตไดม้ากท่ีสุดในโลก 5 อนัดบัแรกไดแ้ก่ ไนจีเรีย บราซิล ไทย    
ซาอีร์ และอินโดนีเซีย ส าหรับประเทศไทยมนัส าปะหลงัมีความส าคญัทางเศรษฐกิจเป็นอยา่งมาก 
เพราะมีเน้ือท่ีปลูกมากเป็นอนัดบั 4 รองจากขา้ว ข่าวโพด และยางพารา 
  จากสถิติของส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร (ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร, 2556) 
พบว่า จงัหวดันครราชสีมาเป็นจงัหวดัท่ีปลูกมนัส าปะหลังและมีโรงงานแปรรูปผลิตภณัฑ์มนั
ส าปะหลงัมาก มีประสิทธิภาพการผลิต รวมทั้งค่าเฉล่ียของผลผลิตต่อไร่ ราคาขาย และตน้ทุนการ
ผลิตต่อไร่ อยูใ่นระดบัดีกวา่ค่าเฉล่ียของภาคอ่ืนๆ ในประเทศ 
  สถานการณ์ตลาดและราคาปี 2556 ราคามนัส าปะหลงัท่ีเกษตรกรขายไดใ้กลเ้คียง
กบัปี 2555 เน่ืองจากผลผลิตธญัพืชทดแทนมนัส าปะหลงัท่ีส าคญัของโลก คือ ขา้วสาลี และขา้วโพด
เล้ียงสัตว ์ไม่เพียงพอต่อความต้องการท าให้สต๊อกของดลกลกลง โดยเฉพาะขา้วโพดเล้ียงสัตว ์
ส่งผลให้ราคาขา้วสาลีและขา้วโพดเล้ียงสัตวท์รงตวัอยู่ในเกณฑ์สูง อย่างไรก็ตามหากผลผลิตมนั
ส าปะหลงัของเพื่อนบา้น โดยเฉพาะกมัพูชา เวียดนาม และลาว ขยายตวัเพิ่มข้ึนจะส่งผลทางลบต่อ
ราครมนัส าปะหลงัท่ีเกษตรกรขายไดข้องไทย (สถาบนัพฒันามนัส าปะหลงั, 2556) 
 1.2 การส่งออกมันส าปะหลงัของประเทศไทย 
  แมว้่าประเทศไทยจะไม่ใช่ประเทศท่ีผลิตมนัส าปะหลงัมากท่ีสุดในโลก แต่เป็น
ประเทศท่ีส่งออกผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัมากท่ีสุดในโลก เพราะประเทศท่ีผลิตไดม้ากกว่า ไดแ้ก่ 
บราซิลและไนจีเรียจะใช้บริโภคภายในประเทศหมด ส่วนประเทศไทยมีการใช้ผลิตภณัฑ์มัน
ส าปะหลงันอ้ยมากผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัท่ีไทยส่งออกอยู่ในรูปของมนัเส้นและมนัอดัเม็ด แป้ง
มนั และแป้งมนัส าปะหลงัแปรรูป ตลาดท่ีส าคญัไดแ้ก่ประชาคมยุโรป ส่วนท่ีเหลือส่งออกในรูป
แป้งสาคูไปยงัประเทศญ่ีปุ่น สหรัฐอเมริกา ไตห้วนั เกาหลี และอ่ืนๆ รวมมูลค่าของการส่งออก
ทั้งหมดมากกว่าสองหม่ืนล้านบาทต่อปีจากปริมาณการผลิตหัวมนัส าปะหลังในประเทศไทย
ทั้งหมดประมาณ 17,814,562 ตนัในแต่ละปี ไดถู้กน ามาใช้แปรรูปเป็นผลิตภณัฑ์มนัเส้นและมนั
อดัเม็ดจ านวน 8,474,698 ตนั หัวมนัคิดเป็นร้อยละ 47.57 ของมนัทั้งหมด และส่วนใหญ่จะถูก
ส่งออกในรูปของมนัอดัเม็ดถึงร้อยละ 41.48 คิดเป็นมนัอดัเม็ดจ านวน 3,212,896 ตนั นอกจากการ
ส่งออกในรูปมนัอดัเม็ดแล้วยงัมีการน ามนัส าปะหลงัมาแปรรูปเป็นแป้งเพื่อการส่งออกร้อยละ 
31.74 ของหัวมนัท่ีผลิตไดท้ั้งหมด คิดเป็นแป้งมนัส าปะหลงัปริมาณ 1,413,718 ตนั รวมแลว้ไทย
ส่งออกมนัส าปะหลงัถึงร้อยละ 73.22 ในรูปของผลิตภณัฑม์นัต่างๆ กนัไป 
  ส่วนการใช้มนัส าปะหลงัท่ีเหลือร้อยละ 26.78 ถูกใช้ในการบริโภคในประเทศ 
ส่วนใหญ่จะถูกใช้ในการผลิตแป้งเพื่อผลิตสารให้ความหวานมากท่ีสุดประมาณร้อยละ 6.66 
รองลงมาคือ ใช้ผลิตมนัเส้น แป้งเพื่อท าผลชูรสและแอล-ไลซีน และใช้เป็นอาหารและบริโภคใน
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ครัวเรือนคิดเป็นร้อยละ 5.61 4.46 และ 3.29 ตามล าดบั นอกจากน้ียงัใชเ้ป็นแป้งในการผลิตกระดาษ 
ส่ิงทอ สาคู ยา กาว และไมอ้ดัดว้ย (ส านกังานพฒันาการวจิยัการเกษตร, 2556) 
 จากขอ้มูลของสถาบนัอาหาร กระทรวงอุตสาหกรรม (2551) พบวา่ ประเทศไทยเป็นผู ้
ส่งออกผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัอนัดบั 1 ของโลกมาโดยตลอดนับตั้งแต่ท าการส ารวจในปี พ.ศ. 
2544 และใรปี พ.ศ. 2554 มีส่วนแบ่งการตลาดร้อยละ 35.71 ในเชิงปริมาณและร้อยละ 24.08 ในเชิง
มูลค่า มีปริมาณส่งออกรวม 6.54 ลา้นตนั คิดเป็นมูลค่า 2,692 ลา้นเหรียญสหรับ หรือลดลงร้อยละ 
4.22 ในเชิงปริมาณและเพิ่มข้ึนร้อยละ 20.63 ในเชิงมูลค่าเม่ือเทียบกบัปีก่อน ทั้งน้ีในช่วง 10 ปีท่ี
ผา่นมา (ปี 2544-2554) การส่งออกผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัของไทยมีทิศทางการขยายตวัต่อเน่ือง
โดยมีอตัราการเติบโตเฉล่ียร้อยละ 3.72 ต่อปี ในเชิงปริมาณและร้อยละ 16.40 ต่อปี ในเชิงมูลค่า 
(ภาพท่ี 1.1) 
 

 
 

ภาพท่ี  1.1  การส่งออกผลิตภณัฑม์นัส าปะหลงัของไทยปี 2544-2554 
 
ท่ีมา : Global Trade Atls 

 
 ผลิตภณัฑม์นัส าปะหลงัส าคญัท่ีไทยส่งออก ไดแ้ก่ มนัเส้น มนัอดัเม็ด มีส่วนแบ่งตลาด
ส่งออกร้อยละ 35.94 ของมูลค่าส่งออกผลิตภณัฑ์ม านส าปะหลงัทั้งหมดของไทย ตามดว้ยแป้งมนั
ส าปะหลงั แป้งดีดแปรและเด็กซ์ทริน ผลชูรส มีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 33.91 23.68 และ 3.67 
ตามล าดบั (ภาพท่ี 1.2) 
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ภาพท่ี  1.2  ผลิตภณัฑม์สั าปะหลงัส าคญัท่ีไทยส่งออกในตลาดโลกปี 2554 
 
ท่ีมา: Global Trade Atls 

 
 1.3 การส่งออกมันเส้นและมันอดัเม็ด 
  การส่งออกมนัเส้นและมนัอดัเม็ดของไทย ในปี 2554 มีมูลค่ารวม 976.64 ล้าน
เหรียญสหรัฐฯ แบ่งเป็นการส่งออกมนัเส้น 958367 ล้านเหรียญสหรัฐ และมนัอดัเม็ด 8.97 ล้าน
เหรียญสหรัฐฯ โดยในช่วง 10 ปีท่ีผ่านมา (พ.ศ. 2544-2554) ทิศทางการส่งออกมนัเส้นและมนั
อดัเมด็ของไทยมีการขยายตวัเพิ่มข้ึนดว้ยอตัราการเติบโตเฉล่ียร้อยละ 3.29 ต่อปี ในเชิงปริมาณ และ
ร้อยละ 17.18 ต่อปี ในเชิงมูลค่า (ภาพท่ี 1.3) 
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ภาพท่ี  1.3  การส่งออกมนัเส้น มนัอดัเมด็ของไทยปี 2544-2554 
 
ท่ีมา: Global Trade Atls 
 
  อยา่งไรก็ตามการส่งออกผลิตภณัฑใ์นกลุ่มน้ีมีการปรับเปล่ียนทั้งตลาดส่งออกและ
รูปแบบผลิตภณัฑ ์กล่าวคือ การส่งออกมนัอดัเมด็มีแนวโนม้ลดลงมากตั้งแต่ปี 2548 เน่ืองจากตลาด
สหภาพยุโรป ซ่ึงเป็นตลาดส่งออกหลักลดการน าเข้ามนัอดัเม็ดเกือบทั้งหมดและเปล่ียนไปใช้
ธัญพืชอ่ืนๆ ทดแทนภายใต้มาตรการปฏิรูปนโยบายการเกษตรร่วม (CAP Reform) ส่งผลให้
ผูป้ระกอบการของไทยตอ้งขยายตลาดไปยงัตลาดอ่ืนทดแทน ท่ีส าคญัคือ จีน โดยปรับเปล่ียน
รูปแบบจากการส่งออกมนัอดัเม็ดเป็นมนัเส้นเกือบทั้งหมด ซ่ึงจีนเป็นตลาดรองรับมนัเส้นของไทย
เกือบทั้งหมด รวมทั้งมนัอดัเม็ดด้วยเช่นกนั ตลาดอ่ืนๆ เช่น ญ่ีปุ่น ฟิลิปปินส์ และเกาหลีใต้ ดัง
รายละเอียดในตารางท่ี 1.1 
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ตารางท่ี  1.1  สถิติการส่งออกสินคา้มนัส าปะหลงัอดัเมด็แขง็ตามใบรับรองมาตรฐานสินคา้ 
 

ประเทศ 
ปี 2553 ปี 2554 ปี 2555 

ปริมาณ 
(เมตริกตนั) 

มูลค่า 
(ลา้นบาท) 

ปริมาณ 
(เมตริกตนั) 

มูลค่า 
(ลา้นบาท) 

ปริมาณ 
(เมตริกตนั) 

มูลค่า 
(ลา้นบาท) 

จีน 85,581.94 412.40 8,307.18 64.95 5,082.45 34.63 
ญ่ีปุ่น 17,112.55 96.87 24,337.03 183.59 20,977.36 450.91 

ฟิลิปปินส์ 25,497.50 116.41 - - - - 
เกาหลีใต ้ - - - - 12,768.07 89.17 
อ่ืนๆ 18,033.43 105.00 10,701.61 79.67 44,343.62 301.02 
รวม 146,225.42 730.68 43,345.82 328.21 83,171.50 575.73 

  
ท่ีมา: กรมการคา้ต่างประเทศ กระทรงพาณิชย ์(2556) 
 
 1.4 การส่งออกแป้งมันส าปะหลงั 
  แป้งมนัส าปะหลงัเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีไทยส่งออกมากเป็นอนัดบั 2 รองจากมนัเส้น 
มนัอดัเม็ด โดยในปี 2554 มีมูลค่าส่งออกรวม 913.05 ลา้นเหรียญสหรัฐ หรือเพิ่มข้ึนร้อยละ 21.09 
เม่ือเทียบกบัปีก่อนและหากพิจารณาทิศทางการเติบโตของมูลค่าการส่งออกแป้งมนัส าปะหลงัของ
ไทยพบว่า เป็นผลิตภณัฑ์ท่ีมีการขย่ยตวัอย่างต่อเน่ืองทุกปี โดยในช่วง 10 ปีท่ีผ่านมา (ปี 2544-
2554) มีอตัราการเติบโตเฉล่ียร้อยละ 23.43 ต่อปี (ภาพท่ี 1.4) และเน่ืองจากแป้งมนัส าปะหลงัเป็น
ผลิตภณัฑ์ท่ีสามารถน าไปใชเ้ป็นวตัถุดิบตั้งตน้ในอุตสาหกรรมเก่ียวเน่ืองไดอ้ยา่งหลากหลาย เช่น 
กระดาษ ยา กาว ส่ิงทอ ส่งผลให้การเติบโตของผลิตภณัฑ์ในกลุ่มน้ีค่อนขา้งมีเสถียรภาพ ซ่ึงเม่ือ
อุตสาหกรรมท่ีเก่ียวขอ้งเหล่าน้ีเติบโตข้ึน จะท าให้ปริมาณความตอ้งการใช้แป้งมนัส าปะหลงัเพิ่ม
ตามไปดว้ย อยา่งไรก็ดีการกระจายไปใชใ้นอุตสาหกรรมอาหารยงัมีปริมาณค่อนขา้งนอ้ย ซ่ึงมีเพียง
บางประเทศท่ีน าเขา้แป้งมนัส าปะหลงัไปแปรรูปเป็นแป้งดดัแปรเพื่อใชใ้นอุตสาหกรรมอาหาร 
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ภาพท่ี  1.4  การส่งออกแป้งมนัส าปะหลงัของไทยในตลาดโลกปี 2544-2554 
 
ท่ีมา: Global Trade Atls 
 
  ในปี 2554 ตลาดส่งออกหลกัแป้งมนัส าปะหลงัไทยส่วนใหญ่อยูใ่นภ๔มิภาคเอเซีย 
ได้แก่ จีน มีมูลค่าส่งออก 245.05 ล้านเหรียญสหรัฐ คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 26.84 ของมูลค่าการ
ส่งออกแป้งมนัส าปะหลงัทั้งหมดของไทย รองลงมาได้แก่ อินโดนีเซีย ไต้หวนั มาเลเซีย ญ่ีปุ่น 
ฟิลิปปินส์ มีมูลค่าส่งออก 207.44 129 100.66 62.14 และ 25.94 ลา้นเหรียญสหรัฐ คิดเป็นสัดส่วน
ร้อยละ 22.72 14.13 11.02 6.81 และ 2.84 ตามลบั (ภาพท่ี 1.5) 
 
 
 
 
 
 
 
 



 8 

 
 

ภาพท่ี  1.5  ตลาดส่งออกหลกัแป้งมนัส าปะหลงัของไทยปี 2554 
 
ท่ีมา: Global Trade Atls 
 
  เม่ือพิจารณาแนวโนม้การส่งออกในช่วงปี 10 ปีท่ีผา่นมา (ปี 2544-2554) พบวา่ จีน
และอินโดนีเซีย มีอตัราการเติบโตเฉล่ียปีละไม่ต ่ากว่าร้อยละ 50 โดยจีนและไตห้วนัเป็นตลาดท่ีมี
การน าเขา้ไม่จ  ากดัและไม่มีการกีดกนัใดๆ เน่ืองจากมีความตอ้งการใชแ้ป้งมนัส าปะหลงัในปริมาณ
มาก ส่วนตลาดอ่ืนๆ ท่ียงัไม่สามารถขยายตลาดได้มากนัก เน่ืองจากมีการกีดกนัการน าเขา้ เช่น 
สหภาพยุโรป ก าหนดปริมาณการน าเขา้แป้งดิบและมีกฎระเบียบท่ีเขม้งวด ขณะท่ีเกาหลีใตแ้ละ
อินเดียมีภาษีน าเขา้สูง ส่วนญ่ีปุ่นมีกฎระเบียบการน าเขา้ท่ีเขม้งวด อยา่งไรก็ตาม แมก้ารส่งออกไป
ตลาดเหล่าน้ีของไทยจะมีมูลค่าไม่สูงมากนดั แต่มีทิศทางการเติบโตท่ีดี เพราะการส่งออกยงัสมามา
รถขยายตวัไดโ้ยเฉพาะเกาหลีใต ้ซ่ึงมีส่วนแบ่งมูลค่าตลาดส่งออกไม่มากนกั เพียงร้อยละ 1.23 แต่มี
อตัราการเติบโตเฉล่ียสูงถึงร้อยละ 35.34 ต่อปี 
  แมไ้ทยเป็นประเทศผลิตมนัส าปะหลังรายใหญ่เป็นอนัดบั 3 ของดลก รองจาก
ประเทศบราซิลและไนจีเรีย แต่ไทยเป็นประเทศผูส่้งออกมนัส าปะหลงัรายใหญ่ท่ีสุดของโลก และ
สามารถส่งออกได้สูงเป็นอนัดบั 3 จากสินคา้เกษตรท่ีส่งออกทั้งหมดของประเทศไทย เป็นรอง
ยางพารางและขา้วเท่านั้น และท ารายไดเ้ขา้ประเทศในปี 2555 ถึง 64,779396 ลา้นบาท 
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ตารางท่ี  1.2  มูลค่าและปริมาณสินคา้ส่งออกจ าแนกตามสินคา้ปี 2551-2555 
 

หน่วย: ลา้นบาท 
 รายการ 2551 2552 2553 2554 2555 
1 สินคา้เกษตร 514,129.32 418,124.26 530,320.55 713,857391 562,554.53 
2 ขา้ว :  

ปริมาณ (เมตริกตนั) 
203,219.08 

10,216,127.75 
172,207.65 

8,619,870.65 
168,193.06 

8,939,630.27 
193,842.53 

10,711,548.99 
142,976.24 

6,734,426.87 
3 ยางพารา : 

ปริมาณ (เมตริกตนั) 
223,628.23 

2,832,125.05 
146,188.21 

2,738.584.09 
249,262.50 

2,733,607.14 
382,903.50 

2,997,018.35 
270,153.82 

2,998,896.90 
4 มนัส าปะหลงั : 

ปริมาณ (เมตริกตนั) 
30,640.18 

4,120,756.02 
36,975.76 

6,122,752.41 
50,429.17 

5,992,630.48 
58,079.47 

5,630,358.59 
64,779.96 

6,929,006.66 
5 ผลไม ้: 

ปริมาณ (เมตริกตนั) 
12,466.90 

693,336.38 
16,772.97 
972,902.20 

15,943.39 
836,644.08 

27,443.19 
1,162,366.98 

28,026.00 
1,353,958.84 

6 สินคา้กสิกรรมอ่ืนๆ 37,448.99 38,016.42 38,930.42 40,863.57 39,799.80 
7 ผลิตภณัฑจ์ากสตัว ์ 6,725.94 7,963.25 7,561.89 10,725.65 16,818.72 
8 สินคา้ประมง 86,421.42 84,639.64 90,924.41 92,457.18 87,932.61 

ท่ีมา : กรมศุลากร (ประมวลผลโดยธนาคารแห่งประเทศไทย) 31 ก.ค. 2556 
 
  จากสถิติของ UN COMTRADE (ตารางท่ี 1.3) ในปี 2555 พบวา่ ผลิตภณัฑ์จากมนั
ส าปะหลงัท่ีส่งออกตามพิกดัฮาร์โมไนซ์ (HS) ของกรมศุลกากรมากท่ีสุดของไทยคือ มนัเส้นและ
มนัอดัเม็ด (HS 071410 : Manioc-cassava, fresh or dried, whether or not sliced or pelleted) คิดเป็น
มูลค่า 1,095.23 พนัดอลลาร์ รองลงมาไดแ้ก่ แป้งมนัส าปะหลงั (HS 110814 : Manioc (cassava) 
starch Manioc-cassava starch) คิดเป้นมูลค่า 983.17 พนัดอลลาร์ 
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ตารางท่ี  1.3  มูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑจ์ากมนัส าปะหลงัของไทยปี 2551-2555 
 

หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ 

Types 2551 2552 2553 2554 2555 
HS 071410 : Manioc-cassava, 
fresh or dried, whether or not 
sliced or pelleted 

477,547 605,198 814,645 978,593 1,095,235 

HS 110814 : Manioc (cassava) 
starch  

432,210 475,326 753,936 922,291 983,173 

HS 350510 : Dextrins and other 
modified starches 

449,668 383,632 504,724 643,814 624,827 

 
ท่ีมา: UN COMTRADE statistics (2013) 
 
  เม่ือพิจารณาถึงประเทศผูส่้งออกผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัซ่ึงประกอบดว้ยมนัเส้น
และมนัอดัเม็ด และแป้งมนัส าปะหลงั โดยขอ้มูลองค์การสหประชาชาติ (UN COMTRADE) 
ในช่วง พ.ศ. 2551-2555 (ตารางท่ี 1.4-1.5) ของประเทศไทยในอาเซียนพบวา่ ประเทศคู่แข่งท่ีส าคญั
ของไทยไดแ้ก่ เวยีดนาม 
 
ตารางท่ี  1.4 มูลค่าการส่งออกมนัเส้นและมนัอดัเมด็สู่ตลาดโลกของไทยและเวยีดนาม 
 ปี 2551-2555 
 

หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ 

ประเทศ 2551 2552 2553 2554 2555 
ไทย 477,547 605,198 814,645 978,593 1,095,235 

เวยีดนาม 156,924 323,588 211,299 413,361 575,540 
อ่ืนๆ 192,890 93,105 118,077 137,523 205,900 
รวม 827,361 1,021,891 1,144,021 1,529,477 1,876,675 

 
ท่ีมา : UN COMTRADE statistics (2013) 
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ตารางท่ี  1.5  มูลค่าการส่งออกแป้งมนัส าปะหลงัสู่ตลาดโลกของไทยและเวยีดนาม ปี 2551-2555 
 

หน่วย : พนัดอลลาร์สหรัฐฯ 

ประเทศ 2551 2552 2553 2554 2555 
ไทย 432,210 475,326 753,936 922,291 983,173 

เวยีดนาม 205,296 249,822 352,801 525,610 275,677 
อ่ืนๆ 65,808 48,424 63,443 121,000 67,410 
รวม 703,314 773,572 1,170,160 1,568,901 1,362,260 

 
ท่ีมา: UN COMTRADE statistics (2013) 
 
  การท่ีผลิตภณัฑม์นัส าปะหลงัเป็นสินคา้ส่งออกอนัดบัตน้ๆ ของไทย และประเทศ
ไทยยงัเป็นผูส่้งออกรายใหญ่ท่ีสุดในโลก อย่างไรก็ตามแมว้่าประเทศไทยจะมีมูลค่าการส่งออก
ผลิตภณัฑจ์ากมนัส าปะหลงัมากท่ีสุดในอาเซียน แต่ก็ไม่สามารถอธิบายความสามารถและศกัยภาพ
ในการแข่งขันการส่งออกได้อย่างเป็นรูปธรรม ในการศึกษาน้ีจึงน าค่าความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบ (Revealed Comparative Advantage: RCA) ซ่ึงเป็นค่าท่ีแสดงถึงความไดเ้ปรียบ 
เสียเปรียบของการส่งออกสินคา้และการไดเ้ปรียบดา้นตน้ทุน และค่าส่วนแบ่งการตลาด ซ่ึงเป็นค่าท่ี
แสดงถึงประสิทธิภาพในการวางแผนการผลิตและการตลาดไดดี้เพียงใด ผู ้วิจยัจึงเล็งเห็นวา่หากได้
ท าการศึกษถึงการผลิตมนัส าปะหลงัในประเทศไทย รวมถึงการวิเคราะห์ค่าความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบและส่วนแบ่งการตลาด ผลการศึกษาท่ีไดย้อ่มเป็นประโยชน์ในการน าไปใชส้ าหรับผูท่ี้
เก่ียวขอ้งในการปรับปรุงพฒันาเพื่อรักษาและเพิ่มความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกผลิตภณัฑ์
จากมนัส าปะหลงัต่อไป 
  อน่ึงการท่ีผูว้ิจยัท าการศึกษาท่ีเก่ียวข้องกบัการส่งออกผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลัง 
ไดแ้ก่ มนัเส้นและมนัอดัเม็ด และแป้งมนัส าปะหลงัแต่ไม่ไดน้ าผลิตภณัฑ์ประเภทแป้งตดัแปรและ
เด็กซ์ทริน ซ่ึงมีมูลค่าการส่งออกสูงเป็นอนัดบัท่ี 3 นั้น ทั้งน้ีเน่ืองมาจากการผลิตแป้งตดัแปรและ
เด็กซ์ทริน เพื่อการส่งออกนั้ นประเทศไทยได้มีการน าเข้าแป้งมันส าปะหลังเพื่อมาผลิตเป็น
ผลิตภณัฑ์ดงักล่าวเป็นจ านวนมาก ท าให้ผลการวิเคราะห์ค่าความไดเ้ปรียบเสียเปรียบ ไม่สามารถ
สะทอ้นตน้ทุนท่ีแทจ้ริงได ้
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2. วตัถุประสงค์การวจิัย 
 

2.1 เพื่อศึกษาสภาพทัว่ไปของการผลิตมนัส าปะหลงัและการส่งออกผลิตภณัฑ์จากมนั
ส าปะหลงัของประเทศไทย 

2.2 เพื่อวิเคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผลิตภณัฑ์จากมัน
ส าปะหลงัของประเทศไทยไปตลาดโลก 

2.3 เพื่อวิเคราะห์ส่วนแบ่งการตลาดของการส่งออกผลิตภณัฑ์จากมนัส าปะหลงัของ
ประเทศไทยไปตลาดโลก 

2.4 เพื่อวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ของความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบและส่วน
แบ่งการตลาดของการส่งออกผลิตภณัฑจ์ากมนัส าปะหลงัของประเทศไทยไปตลาดโลก 
 

3. กรอบแนวคดิการวจิัย  
 
 การท่ีประเทศไทยเป็นผูส่้งออกผลิตภณัฑ์จากมนัส าปะหลงัสู่ตลาดโลกมากท่ีสุด แต่
การท่ีมีมูลค่าและปริมาณการส่งออกท่ีสูงก็ไม่สามารถบ่งช้ีไดว้่ามีความสามารถในการแข่งขนัสูง 
ความสามารถในการแข่งขนั โดยทัว่ไปเคร่ืองมือท่ีน ามาใช้วิเคราะห์จากค่าความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) และค่าส่วนแบ่งการตลาด (MS) ซ่ึงเป็นค่าท่ีช้ีให้เห็นถึงความ
ได้เปรียบด้านต้นทุนการผลิตและประสิทธิภาพทางการตลาด การศึกษาในคร้ังน้ีผู ้วิจ ัยได้
ท าการศึกษาถึงสภาพทัว่ไปของการผลิตมนัส าปะหลงัและการส่งออกผลิตภณัฑ์จากมนัส าปะหลงั
ของประเทศไทย ซ่ึงเป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ โดยการสืบคน้ขอ้มูลทุติยภูมิ (Secondary Data) จาก
หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งและทางอินเตอร์เน็ต ในการศึกษาถึงค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ี
ปรากฏและค่าส่วนแบ่งการตลาดจะค านวณโดยใช้การเก็บขอ้มูลทุติยภูมิแบบอนุกรมเวลา (Time 
Series) ในช่วง พ.ศ. 2551-2555 ไดแ้ก่ มูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑจ์ากมนัส าปะหลงัในระบบฮาร์โม
ไนซ์ (Harmonized System) ประกอบดว้ยมนัเส้นและมนัอดัเม็ด (HS 071410 : Manioc-cassava, 
fresh or dried, whether or not sliced or pelleted) และแป้งมนัส าปะหลงั (HS 110814 : Manioc 
(cassava) starch Manioc-cassava starch) ของประเทศไทยและคู่แข่งในภูมิภาคอาเซียนคือ ประเทศ
เวยีดนาม มูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑจ์ากมนัส าปะหลงัของทุกประเทศรวมกนัสู่ตลาดโลกตามพิกดั
ศุลกากร 6 หลกั มูลค่าการส่งออกสินคา้ทุกชนิดของประเทศท่ีท าการศึกษาและมูลค่าการส่งออก
ของสินค้าทุกชนิดของทุกประเทศรวมกันสู่ตลาดโลก โดยได้สืบค้นข้อมูลจากอินเตอร์เน็ต 
การศึกษาในส่วนน้ีใชก้ารวจิยัเชิงปริมาณ เพื่อใชใ้นการค านวณค่าท่ีตอ้งการทราบในการวเิคราะห์  
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4. สมมติฐานการวจิัย  
 

ในการศึกษาคร้ังน้ีผูว้จิยัตั้งสมมติฐานวา่ 
4.1 ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์จากมสั าปะหลงัสูงท่ีสุดเม่ือเปรียบเทียบ

กับประเทศคู่แข่งคาดว่าประเทศไทยควรจะมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออก
ผลิตภณัฑ์จากมนัส าปะหลงัท่ีสูงท่ีสุดแสดงให้เห็นวา่ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบในดา้นตน้ทุน
มากกวา่ประเทศท่ีมีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีต ่ากวา่ 

4.2 ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์จากมันส าปะหลังสูงท่ี สุดเ ม่ือ
เปรียบเทียบกับประเทศคู่แข่ง ดังนั้ นประเทศไทยจึงควรมีส่วนแบ่งการตลาดในการส่งออก
ผลิตภัณฑ์จากมนัส าปะหลังสูงท่ีสุด แสดงว่าประเทศไทยมีประสิทธิภาพในการวางแผนทาง
การตลาดไดดี้กวา่ประเทศคู่แข่ง 
 

5. นิยามศัพท์เฉพาะ 
 

5.1 ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ หมายถึง ประเทศใดท่ีผลิตสินคา้ชนิดหน่ึงด้วย
ตน้ทุนเชิงเปรียบเทียบท่ีต ่ากวา่ประเทศอ่ืน ประเทศนั้นควรเป็นผูส่้งออกสินคา้ดงักล่าว เพื่อแลกกบั
สินค้าท่ีประเทศตนผลิตแล้วต้นทุนเชิงเปรียบเทียบสูงกว่าประเทศอ่ืน ความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบของสินคา้ท่ีท าการศึกษาในประเทศท่ีตอ้งการศึกษา พิจารณาจากสัดส่วนของมูลค่าการ
ส่งออกสินคา้ของประเทศไทย ประเทศเวียดนาม และประเทศอินโดนีเซีย กบัมูลค่าการส่งออก
ทั้งหมดของแต่ละประเทศของโลก (UN COMTRADE statistics, 2013) 

5.2 ส่วนแบ่งการตลาด หมายถึง การค านวณสัดส่วนของมูลค่าการส่งออกสินคา้ของ
ประเทศท่ีพิจารณากบัมูลค่าการส่งออกสินคา้นั้นของโลกโดยคิดเป็นเปอร์เซนต ์

5.3 ผลิตภัณฑ์จากมันส าปะหลัง หมายถึง มนัส าปะหลงัท่ีผา่นการแปรรูปขั้นตน้จาก
มนัส าปะหลงัดว้ยกระบวนการต่างๆ เพื่อให้ไดผ้ลิตภณัฑ์ประเภทต่างๆ ตามมาตรฐานการส่งออก
ประกอบด้วยมนัเส้นและมนัอดัเม็ด และแป้งมนัส าปะหลงัเพื่อใช้เป็นวตัถุดิบในการผลิตสินคา้
ส าเร็จรูป 
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6. ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 
 

6.1 จากกการศึกษาสภาพทัว่ไปของการผลิตมนัส าปะหลงัในประเทศไทย ปริมาณและ
มูลค่าการส่งออกเปรียบเทียบกบัคู่แข่งส าคญั เพื่อเป็นหลกัฐานขอ้มูลในการคาดคะเนการผลิตและ
การส่งออกเป็นแนวทางในการวางแผนการผลิตและการส่งออกในอนาคตส าหรับภาครัฐและ
ภาคเอกชนใหส้ามารถรักษาความเป็นผูน้ าในการผลิตและส่งออกใหสู้งสุดอยา่งต่อเน่ือง 

6.2 น าผลการศึกษาความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบและส่วนแบ่งการตลาดในการ
ส่งออกผลิตภณัฑ์จากมนัส าปะหลงัของประเทศไทย โดยเปรียบเทียบกบัคู่แข่งส าคญัไปใชใ้นการ
วางแผนการผลิต การตลาด ในภาคส่วนท่ีเก่ียวขอ้ง รวมทั้งภาครัฐสามารถน าขอ้มูลดงักล่าวไปใชใ้น
การวางแผนและก าหนดนโยบายเพื่อเพิ่มจุดแข็งและจุดอ่อนให้กับการผลิตและส่งออกมัน
ส าปะหลงัของประเทศ 

6.3 แนวทางในการวจิยัร้ี อาจท าให้เกิดประโยชน์แก่นกัวิจยัท่านอ่ืนๆ ท่ีตอ้งการศึกษา
งานวิจยัท่ีมีลกัษณะใกล้เคียงกนั โดยเฉพาะการสืบคน้ถึงแหล่งขอ้มูลท่ีใช้ประกอบการวิจยัและ
งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง เป็นตน้ 
 



บทที ่ 2 

วรรณกรรมที่เกีย่วข้อง 
 
 
ในการศึกษาวิจยัเร่ือง ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบและส่วนแบ่งการตลาดของ 

การส่งออกผลิตภณัฑจ์ากมนัส าปะหลงัของประเทศไทยไปตลาดโลก ผูว้จิยัไดศึ้กษาเอกสารแนวคิด
ทฤษฎีและงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง โดยน าเสนอดงัน้ี 

 

1.  แนวคดิทฤษฎทีีเ่กีย่วข้อง 
 
โดยทัว่ไปเหตุผลของการเกิดข้ึนของการคา้ระหวา่งประเทศไม่ไดแ้ตกต่างจากเหตุผล

ของการคา้ระหวา่งบุคคล กล่าวคือ การคา้ระหวา่งบุคคลเกิดข้ึนจากการแบ่งงานกนัท า โดยยึดความ
ช านาญท่ีแตกต่างกันจะน าไปสู่มาตรฐานการครองชีพท่ีดีข้ึน ในท านองเดียวกนัการคา้ระหว่าง
ประเทศก็เกิดข้ึนจากเหตุผลอยา่งเดียวกนั กล่าวคือ การคา้ระหวา่งประเทศเกิดข้ึนเน่ืองจากประเทศ
ต่างๆ ผลิตสินคา้ไดด้ว้ยตน้ทุนท่ีแตกต่างกนั เพราะแต่ละประเทศต่างก็มีทรัพยากรและความช านาญ
ในการผลิตไม่เหมือนกนั ประเทศท่ีมีทรัพยากรมากก็มกัจะไดเ้ปรียบในการผลิตสินคา้ ซ่ึงตอ้งใช้
ทรัพยากรนั้นๆ อย่างไรก็ตามความมากน้อยของทรัพยากรการผลิตท่ีอยู่ก็มิใช่ส่ิงท่ีก าหนดตน้ทุน 
และความได้เปรียบในการผลิตเสมอไป ประสิทธิภาพของปัจจยัการผลิตก็เป็นส่ิงท่ีส าคญัด้วย
เช่นกนั 

โดยทัว่ไปการคา้ระหว่างประเทศจะอยู่ในลกัษณะท่ีว่าแต่ละประเทศจะผลิตสินคา้ท่ี
ตนเองมีความถนดัซ่ึงเป็นสินคา้ส่งออก ขณะเดียวกนัก็จะสั่งเขา้ของสินคา้ท่ีตนเองผลิตไม่ไดห้รือ
ผลิตไดแ้ต่ตน้ทุนสูงกวา่ เม่ือเป็นเช่นน้ีจึงเปรียบเสมือนการแบ่งงานกนัท าระหวา่งประเทศนัน่เองท า
ใหก้ารใชท้รัพยากรเป็นไปอยา่งมีประสิทธิภาพและประหยดั การคา้ระหวา่งประเทศจึงเป็นปัจจุยท่ี
ส าคญัทหให้ประเทศต่างๆ ไดรั้บประโยชน์ร่วมกนั ท าให้ประชาชนต่างๆ ทัว่โลกมีมาตรฐานการ
ครองชีพโดยเฉล่ียสูงข้ึน ส าหรับแนวคิดทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งกบัการศึกษาน้ี มีรายละเอียดดงัน้ี 

1.1 ทฤษฎคีวามได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบ 
ทฤษฎีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของเดวิด  ริคาร์โด (David Ricardo) ได้

กล่าววา่ การคา้ระหวา่งประเทศจะเกิดข้ึนไดเ้ม่ือมีความแตกต่างโดยเปรียบเทียบในตน้ทุนการผลิต
ของทั้งสองประเทศ หมายความวา่ ประเทศใดท่ีผลิตสินคา้ชนิดหน่ึงดว้ยตน้ทุนโดยเปรียบเทียบท่ีต า
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กวา่ประเทศอ่ืน ประเทศนั้นควรเป็นผูส่้งออกสินคา้ดงักล่าวเพื่อแลกกบัสินคา้ท่ีประเทศตนผลิตแลว้
ตน้ทุนเชิงเปรียบเทียบสูงกวา่ประเทศอ่ืน (เกษร  จนัทรภูติรักษ ์2538) 

ดชันีความเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed Comparative Advantage : 
RCA) ซ่ึงน าเสนอคร้ังแรกโดย Balassa (1995) คือ ค่าท่ีแสดงถึงความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ี
ปรากฏของประเทศใดประเทศหน่ึงในสินคา้ใดๆ ในแนวคิดของ RCA อาศยัหลกัการว่าความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบจะเป็นตวัก าหนดรูปแบบการคา้ระหวา่งประเทศ ซ่ึงในการวดัค่า RCA จะ
ใชอ้ตัราส่วนการส่งออกของสินคา้นั้นของประเทศต่อการส่งออกรวมของประเทศเปรียบเทียบกบั
อตัราส่วนการส่งออกสินค้าดังกล่าวต่อการส่งรวมในตลาดโลก ซ่ึงดัชนีน้ีออกแบบมาเพื่อลด
ขอ้จ ากดัในเร่ืองต้นทุน เน่ืองจากการผลิตสินคา้เดียวกนัในแต่ละประเทศจมีส่วนประกอบของ
ตน้ทุนแตกต่างกนัและมีอุปสรรคในการเก็บขอ้มูลเพื่อใชใ้นการศึกษา 

ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบค านวณไดจ้าก 
 

 
 
 โดยท่ี RCA คือ ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของสินคา้ j ของ

ประเทศ I ในตลาดโลก (w) 
  Xij คือ มูลค่าการส่งออกสินคา้ j ของประเทศ i ไปสู่ตลาดโลก (w) 
   คือ มูลค่าการส่งออกสินคา้ทั้งหมดของประเทศ i ไปสู่

ตลาดโลก (w) 
   คือ มูลค่าการส่งออกสินคา้ j จากทุกประเทศไปสู่ตลาดโลก 
    คือ มูลค่าการส่งออกสินคา้สินคา้ทั้งหมดของทุกประเทศท่ี

ส่งออกไปสู่ตลาดโลก (w) 
    คือ ประเทศผูส่้งออกสินคา้แต่ละชนิด 
   คือ ประเภทสินคา้ท่ีส่งออก 
 
 ค่า RCA  ก็คือสัส่วนการส่งออกสินคา้ชนิดหน่ึงของประเทศหน่ึงๆ เปรียบเทียบ

กบัสัดส่วนการส่งออกสินคา้นั้นๆ ของทุกประเทศทัว่โลก โดย 
1. ถ้าค่า RCA ท่ีค านวณได้ > 1 แสดงว่าประเทศนั้นมีความได้เปรียบโดย

เปรียบเทียบในสินคา้ชนิดนั้นเม่ือเทียบกบัอีกประเทศหน่ึงและมีความตุม้ค่าท่ีจะผลิตสินคา้น้ี 
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2. ถ้าค่า RCA ท่ีค านวณได้ < 1 แสดงว่าประเทศนั้นมีความเสียเปรียบโย
เปรียบเทียบในสินคา้ชนิดนั้นเม่ือเทียบกบัอีกประเทศหน่ึง และไม่มรความคุม้ค่าท่ีจะผลิตสินคา้น้ี 

3. ถ้าค่า RCA ท่ีค านวณได้ = 1 แสดงว่าประเทศนั้นมีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในสินคา้ชนิดนั้นเม่ือเทียบกบัอีกประเทศหน่ึงคงท่ี 

 ค่าดชันี RCA เป็นเคร่ืองมือในการวเิคราะห์ โดยใชข้อ้มูลทุติยภูมิแบบอนุกรมเวลา
ไดผ้ลการวเิคราะห์ท่ีชดัเจนยิง่ข้ึน ค่า RCA คือ สัดส่วนของการส่งออกสินคา้ชนิดหน่ึงของประเทศ
หน่ึงๆ เทียบกบัสัดส่วนสินคา้นั้นในตลาดโลก ขอ้ดีของการวดัความสามารถในการแข่งขั้นโดย 
RCA นั้นเป็นการวดัท่ีท าไดง่้ายและสามารถแสดงถึงผลความไดเ้ปรียบของสินคา้ไดใ้นระดบัหน่ึง
ซ่ึงแปลว่ามีความคุม้ค่าท่ีจะผลิตสินคา้น้ี เม่ือพิจารณาจากตน้ทุนค่าเสียโอกาสในการใชท้รัพยากร
การสร้างดัชนี RCA จะให้ความส าคัญกับการส่งออกของสินค้าประเภทน้ี เปรียบเทียบกับ 
การส่งออกของสินคา้เดียวกนัในกลุ่มประเทศท่ีตอ้งการศึกษาแทนการศึกษาถึงตน้ทุนของการผลิต
สินคา้ โดยเปรียบเทียบระหวา่งประเทศ ซ่ึงการวเิคราะห์ตน้ทุนโดยเปรียบเทียบระหวา่งประเทศนั้น
เป็นเร่ืองยาก เพราะปัจจยัการผลิตและกระบวนการผลิตมีความซบัซ้อน นอกจากน้ีหลายประเทศ
มิไดมี้การเก็บรวบรวมไวอ้ยา่งเป็นระบบจนสามารถน ามาเปรียบเทียบตน้ทุนของสินคา้แต่ละประ
ได ้

1.2 แนวคิดความได้เปรียบด้านการแข่งขัน 
 ความไดเ้ปรียบดา้นการแข่งขนั (Competitive Advantage) เป็นแนวคิดท่ี Micheal 

E.Porter พฒันามาจากทฤษฎีความเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Comparative Advantage) ของ Hecher 
and Ohlin โดยทฤษฎีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบจะเป็นการพิจารณาความไดเ้ปรียบจากตน้ทุน
การผลิตของสินคา้จากปัจจยัการผลิตท่ีอุดมสมบูรณ์ในประเทศ แต่ความไดเ้ปรียบดา้นการแข่งขนัน้ี
จะพิจารณาถึงปัจจยัในดา้นอ่ืนๆ ประกอบดว้ย ซ่ึง Porter เห็นว่าความไดเ้ปรียบดา้นการแข่งขนัมี
ความส าคญัมากกวา่ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ โดยปัจจยัท่ีจะก าหนดความไดเ้ปรียบดา้นการ
แข่งขนัในสินคา้ใดมีอยู ่4 ปัจจยัดงัน้ี 

 1.2.1 สภาพปัจจัยการผลิตในประเทศ (Factor Conditions) 
  ปัจจัยการผลิตในท่ีน้ีคือ ปัจจัยพื้นฐานและปัจจัยขั้นสูง ปัจจัยพื้นฐาน 

หมายถึง ปัจจยัการผลิตท่ีมีอยู่อุดมสมบูรณ์ในประเทศ ไดแ้ก่ ทรัพยากรธรรมชาติแรงงานท่ีไม่มี
ทกัษะและแรงงานก่ึงมีทกัษะ ส่วนปัจจยัขั้นสูง หมายถึง ปัจจยัการผลิตท่ีไดส้ร้างข้ึนมาใหม่หรือ
พฒันามาจากปัจจยัพื้นฐาน ซ่ึงไดแ้ก่ โครงสร้างพื้นฐานท่ีทนัสมยั แรงงานท่ีไดรั้บการอบรมในขั้น
สูง เช่น วิศวกร นักวิทยาศาสตร์ เป็นตน้ ปัจจยัพื้นฐานไม่ถาวรหรือย ัง่ยืนมากนักเพราะสามารถ
จดัหาส่ิงอ่ืนมาทดแทนไดจ้ากในประเทศเดียวกนัหรือจากประเทศอ่ืนๆ ส่วนปัจจยัขั้นสูงนั้นหาส่ิง
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ทดแทนได้ยากเพราะใช้ระยะเวลาในการพฒันาท่ีค่อนขา้งนานกว่าท าให้มีความสามารถในการ
แข่งขนัในตลาดโลกไดดี้กวา่ 

 1.2.2 สภาพอุปสงค์ในประเทศไทย (Demand Conditions) 
  อุปสงคห์รือความตอ้งการสินคา้และการบริการภายในประเทศท่ีใหญ่จะท า

ใหเ้กิดความไดเ้ปรียบดา้นการแข่งขนัในตลาดโลกเพิ่มมากข้ึน เน่ืองจากอุปสงคห์รือความตอ้งการ
ภายในประเทศจะเป็นปัจจยัท่ีท าให้เกิดการพฒันาการผลิตสินคา้ให้มีประสิทธิภาพมากข้ึน ทั้งใน
ดา้นคุณภาพและปริมาณรวมถึงท าให้เกิดความช านาญในการผลิตสินคา้และบริการเพิ่มมากข้ึน ซ่ึง
การพฒันาน้ีท าใหเ้กิดความไดเ้ปรียบในการแข่งขนักบัสินคา้ในตลาดโลกไดม้ากข้ึน 

 1.2.3 อุตสาหกรรมที่ เกี่ยวข้องและสนับสนุนในประเทศ (Related and 

Supporting Industries) 
  อุตสาหกรรมการผลิตสินคา้ชนิดใดท่ีความไดเ้ปรียบในการแข่งขนัจะตอ้งมี

อุตสาหกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง สนบัสนุนร่วมมือและประสานงานซ่ึงกนัและกนั เช่น แลกเปล่ียนขอ้มูล
ข่าวสารดา้นเทคโนโลยีและนวตักรรมใหม่ๆ ซ่ึงจะตอ้งท าให้เกิดการพฒันาและการปรับปรุงการ
ผลิตให้มีคถณภาพและปริมาณท่ีเหมาะกับความต้องการของผูบ้ริโภคมากข้ึน ท าให้เกิดความ
ไดเ้ปรียบดา้นการแข่งขนัในอุตสาหกรรมนั้น 

 1.2.4 กลยุทธ์ของสถานประกอบการ โครงสร้างองค์กร และสภาพการแข่งขัน

ภายในประเทศ (Firm Strategy, Structure and Rivalry) 
  การจดัการโครงสร้างองค์กรและระบบการบริหารงานให้เหมาะสมกับ

บริษทัผูผ้ลิตในอุตสาหกรรมก็เป็นปัจจยัหน่ึงท่ีท าให้เกิดประสิทธิภาพในการผลิตในอุตสาหกรรม
นั้นมากข้ึน การแข่งขนัของผลิตในอุตสาหกรรมชนิดเดียวกนัภายในประเทศจะเป็นแรงผลกัดนัให้
เกิดการพฒันาสินคา้ให้มีคุณภาพและรูปแบบท่ีตรงกบัความตอ้งการของผูบ้ริโภคมากข้ึน ซ่ึงจะท า
ใหเ้กิดความไดเ้ปรียบดา้นการแข่งขนัมากข้ึนดว้ย 

 ปัจจยัทั้งส่ีขา้งตน้ จะเป็นส่ิงท่ีก าหนดให้เกิดความไดเ้ปรียบดา้นการแข่งขนัหรือท่ี
เรียกวา่ Diamond of National Competitive โดยในทศันะของ Porter นั้นปัจจยัทั้ง 4 ประการจะ
หมุนเวียนกนัไปมาโดยจะเร่ิมตน้ปัจจยัใดปัจจยัหน่ึงก่อน แลว้จะผลกัดนัให้เกิดปัจจยัอ่ืนๆ ตามมา
และการท่ีประเทศจะได้เปรียบด้านการแข่งขนัอย่างยาวนานและย ัง่ยืนนั้น ควรจะต้องมีปัจจยั
เก้ือหนุนทั้ง 4 ประการอย่างครบถว้นไม่ควรไดเ้ปรียบเพียงปัจจยัใดปัจจยัหน่ึงเท่านั้น (อา้งมาจาก 
Micheal E.Porter (1998) On Competition. HBR P.167) 
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1.3 แนวคิดส่วนแบ่งการตลาด 
 ส่วนแบ่งการตลาดเป็นค่าท่ีแสดงใหเ้ห็นถึงประสิทธิภาพในการวางแผนการตลาด 

ใชเ้พื่อวเิคราะห์ถึงความสามารถในการวางแผนการจดัการบริหารการขาย ซ่ึงหากมีการวางแผนท่ีดี
ย่อมส่งผลต่อปริมาณการขายท่ีเพิ่มข้ึน ท าให้สามารถครองตลาดไดใ้นสัดส่วนท่ีสูงเม่ือเทียบกบั
คู่แข่งในการขายสินคา้ 

 ส่วนแบ่งการตลาด หมายถึง สัดส่วนปริมาณสินคา้ของผูผ้ลิตรายหน่ึงท่ีท าการผลิต
สินคา้ชนิดใดชนิดหน่ึงสามารถจ าหน่ายไดห้มดในตลาด ถา้สัดส่วนน้ีมีแนวโนม้เพิ่มข้ึนผูผ้ลิตรายน้ี
จะประสบผลส าเร็จทางการตลาดมากข้ึน 

 ประโยชน์ของส่วนแบ่งการตลาด 
1. ท าใหท้ราบถึงความตอ้งการและความพอใจของแต่ละส่วนตลาด 
2. ท าให้ผูผ้ลิตหรือผูข้ายสินคา้สามารถเลือกตลาดส่วนย่อยส่วนหน่ึงหรือหลาย

ส่วนมาเป็นตลาดเป้าหมายไดต้ามความตอ้งการ 
3. ท าให้นักการตลาดสามารถวิจยัตลาดและศึกษาพฤติกรรมผูบ้ริโภคในแต่ละ

ส่วนแบ่งการตลาดไดง่้ายและเฉพาะเจาะจงมากข้ึน 
4. ท าใหก้ารวางแผนทางการตลาดเป็นไปอยา่งมีประสิทธิภาพ 

 ส่วนแบ่งการตลาดท่ีมีค่ามาก หมายถึง ความสามารถในการแข่งขนักนัขายสินคา้ท่ี
มีมากซ่ึงข้ึนอยูก่บัประสิทธิภาพในการวางแผนทางการตลาดประกอบดว้ยปัจจยัหลายประการ เช่น 
การด าเนินนโยบายการคา้ ราคาสินคา้ คุณภาพสินคา้ ความหลากหลายของสินคา้ท่ีมีให้ลูกคา้ได้
เลือก ระยะเวลาในการส่งมอบ ความแม่นย  าของเวลาส่งมอบ เป็นตน้ สว่นหน่ึงของการไดม้าซ่ึง
ส่วนแบ่งการตลาดมากๆ คือ ความมีประสิทธิภาพในการวางแผนทางการตลาด ดงันั้นส่วนแบ่ง
การตลาดจึงไม่ใช่ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ 

1.4 การวเิคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบร่วมกบัส่วนแบ่งการตลาด 
การวิเคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบร่วมกบัส่วนแบ่งการตลาด ซ่ึงเป็น

การศึกษาในเชิงปริมาณ โดยใชด้ชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) ร่วมกบัส่วน
แบ่งการตลาด (MS) เพื่อวดัความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของการส่งออกสินคา้ท่ีส าคญัต่างๆ ของ
ไทยไปตลาดโลก ในกรณีท่ีประเทศมีส่วนแบ่งการตลาดของสินคา้ชนิดใดในตลาดโลกมาก แต่มีค่า 
RCA นอ้ย จึงกล่าวไดว้า่มีประสิทธิภาพในการวางแผนการตลาดดี แต่ไม่ค่อยมีความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบ (comparative advantage) ซ่ึงหมายความวา่ ประเทศน้ีเจาะตลาดสินคา้นั้นในตลาดโลก
จากความได้เปรียบดา้นความมีประสิทธิภาพในการวางแผนการตลาด เป็นตน้ แต่ไม่ค่อยมีความ
คุม้ค่าในการผลิตเม่ือเทียบกบัการน าทรัพยากรไปผลิตสินคา้อ่ืนในประเทศเดียวกนั ซ่ึงอาจจะท าให้
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ผูผ้ลิตจากอุตสาหกรรมอ่ืนๆ ไม่ค่อยสนใจท่ีจะโยกยา้ยทรัพยากรเขา้มาผลิตในอุตสาหกรรมน้ีเท่าใด
นั้นท าใหผ้ลผลิตสินคา้ท่ีส่งออกของประเทศนั้นขยายตวัไม่มากนกัส่วนแบ่งการตลาดจึงมีแนวโนม้
ท่ีจะทรงตวั อย่างไรก็ตามในกรณีท่ีมีค่า RCA มากๆ แสดงว่ามีความคุ้มค่ามากท่ีจะโยกยา้ย
ทรัพยากรจากอุตสาหกรรมอ่ืนๆ มาผลิตสินคา้ท่ีส่งออกนั้นจึงท าให้ผลผลิตของอุตสาหกรรมสินคา้
นั้นขยายตวัมาก และจึงท าใหส่้วนแบ่งตลาดของสินคา้มีแนวโนม้จะขยายตวัมากข้ึนอีก การโยกยา้ย
ทรัพยากรมายงัอุตสาหกรรมสินคา้นั้นไม่เพียงแต่ยา้ยจากอุตสาหกรรมอ่ืนในประเทศเยวกนัเท่านั้น 
แต่ยงัยา้ยมาจากอุตสาหกรรมเดียวกนัในประเทศอ่ืนท่ีมีค่า RCA น้อยกว่า 1 ได้อีกด้วย เพราะ
อุตสาหกรรมนั้นในประเทศดังกล่าวพบว่าไม่คุ ้มค่าท่ีจะด าเนินการผลิตแล้ว ผูผ้ลิตเดิมจึงต้อง
ตดัสินใจวา่จะยา้ยไปผลิตสินคา้อยา่งอ่ืนหรือยา้ยไปผลิตในประเทศอ่ืนท่ีมีความคุม้ค่าอยู ่ดงัภาพท่ี 2.1 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี  2.1  ทางเลือกของการโยกยา้ยการผลิตออกจากอุตสาหกรรมท่ีมีค่า RCA นอ้ยกวา่ 1 
 
ท่ีมา: คมสัน  สุริยะ(2544) 

 
 

ในทางตรงกนัขา้มหากค่า RCA นอ้ยกวา่ 1 ก็หมายความวา่ไม่คุม้ค่าท่ีจะผลิตสินคา้
น้ีในประเทศนั้น หากน าทรัพยากรไปผลิตสินคา้อ่ืนท่ีมีค่า RCA มากกวา่ 1 จะมีความคุม้ค่ามากกวา่
จึงจะมีการโยกยา้ยออกจากอุตสาหกรรมน้ีและท าให้ผลิตลดลงและท าให้ส่วนแบ่งการตลาดลดลง
ไปดว้ย ส าหรับการวเิคราะห์ค่า RCA ของสินคา้ใดสินคา้หน่ึงของประเทศหน่ึงพบวา่ ถา้ค่า RCA มี
ค่ามากกวา่ 1 แสดงวา่ประเทศนั้นมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคา้ชนิดนั้นเม่ือเทียบกบัอีก
ประเทศหน่ึงและมีความคุม้ค่าท่ีจะผลิตสินคา้น้ี เม่ือพิจารณาจากตน้ทุนค่าเสียโอกาสในการใช้
ทรัพยากรแลว้ ถา้ค่า RCA มีค่านอ้ยกวา่ 1 แสดงวา่ประเทศนั้นไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ
ในสินคา้ชนิดนั้นเม่ือเทียบกบัอีกประเทศหน่ึงและไม่มีความคุม้ค่าท่ีจะผลิตสินคา้น้ี เม่ือพิจารณา

ผูผ้ลิตในอุตสาหกรรมท่ีมีค่า RCA 
นอ้ยกวา่ 1 

ยา้ยไปยงัอุตสาหกรรมเดียวกนัในประเทศท่ีมี
ค่า RCA ของอุตสาหกรรมนั้นมากกวา่ 1 

ยา้ยไปยงัอุตสาหกรรมท่ีมีค่า RCA 
มากกวา่ 1 ในประเทศ 
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จากตน้ทุนค่าเสียโอกาสในการใชท้รัพยากรแลว้ โดยการแปลความหมายร่วมกนักบัส่วนแบ่งทาง
การตลาดเป็นดงัตารางท่ี 2.1 

 
ตารางท่ี  2.1  การวเิคราะห์ขอ้มูลร่วมกนัของ RCA และส่วนแบ่งการตลาด 
 

ส่วนแบ่งการตลาด RCA การแปลความหมาย 
มาก มากกวา่ 1 มาก 

 
 
มากกวา่ 1 เล็กนอ้ย 
เท่ากบั 1 
นอ้ยกวา่ 1 

ครองตลาดไดม้าก คือ มีความสามารถในการ
แข่งขนัมากและมีแนวโนม้ท่ีจะครองตลาดได้
มากข้ึน 
มีแนวโนม้ทรงตวัถึงเพิ่มข้ึนเล็กนอ้ย 
ทรงตวั (คงท่ี) 
มีแนวโนม้จะลดลง 

นอ้ย มากกวา่ 1 มาก 
 
 
มากกวา่ 1 เล็กนอ้ย 
เท่ากบั 1 
นอ้ยกวา่ 1 

ครองตลาดไดน้อ้ย คือ มีความสามารถในการ
แข่งขนันอ้ยและมีแนวโนม้ท่ีจะครองตลาดได้
มากข้ึน 
มีแนวโนม้ทรงตวัถึงเพิ่มข้ึนเล็กนอ้ย 
ทรงตวั (คงท่ี) 
มีแนวโนม้จะลดลง 

 
ท่ีมา: คมสัน  สุริยะ (2544) 

 
นอกจากน้ีปัจจยัหลักท่ีมีผลต่อความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบและส่วนแบ่ง

การตลาดท่ีส าคญัคือ รายไดจ้ากการส่งออกซ่ึงเป็นรายไดท่ี้ไดรั้บจากการจ าหน่ายสินคา้และบริการ
ให้กบัต่างประเทศ ดงันั้นการส่งออกจะท าให้ไดรั้บรายไดใ้นรูปของเงินตราต่างประเทศ หลงัจาก
นั้นจึงน าเงินตราต่างประเทศมาแลกเป็นเงืนตราสกุลของประเทศ รายไดจ้ากการส่งออกข้ึนอยูก่บั 

1. ปริมาณการผลิตสินคา้ในประเทศ การส่งออกมีความสัมพนัธ์กบัปริมาณการ
ผลิตในประเทศ กล่าวคือ ถา้ประเทศผลิตสินคา้ไดป้ริมาณมากจนมีอุปทานส่วนเกินหรือปริมาณการ
ผลิตเกินความตอ้งการใชภ้ายในประเทศก็จะมีผลท าให้ส่งออกมากข้ึน แต่ถา้มีปริมาณการผลิตนอ้ย
ไม่เพียงพอกบัความตอ้งการใชภ้ายในประเทศก็จะท าใหก้ารส่งออกนอ้ย 
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2. ความตอ้งการสินคา้ของตลาดต่างประเทศ ถ้าความตอ้งการสินคา้ของตลาด
ต่างประเทศมีมากจะท าใหมี้การส่งออกไดม้าก แต่ทั้งน้ีข้ึนอยูก่บัภาวะเศรษฐกิจของประเทศผูน้ าเขา้
หรือรายไดป้ระชาชาติของประเทศผูน้ าเขา้และภาวะเศรษฐกิจของโลกดว้ย 

3. ราคาสินคา้ส่งออก หากราคาสินคา้ส่งออกของประเทศหน่ึงเม่ือเปรียบเทียบ
แลว้ต ่ากวา่ราคาสินคา้ของตลาดต่างประเทศในสินคา้อยา่งเดียวกนั ก็จะท าให้ส่งออกไดม้ากแต่หาก
ราคาสินคา้ส่งออกสูงกวา่ราคาสินคา้ของตลาดต่างประเทศ ประเทศนั้นก็จะส่งออกไดน้อ้ย 

4. อตัราเงินเฟ้อ ถา้มีอตัราเงินเฟ้อสูงท าให้ราคาสินคา้ภายในประเทศสูงส่งผลให้
สินคา้ท่ีส่งออกสูงข้ึนและเม่ือเปรียบเทียบกบัราคาของตลาดต่างประเทศท าให้ปริมาณการส่งออก
นอ้ยลง 

5. อตัราแลกเปล่ียนเงินตราระหวา่ง อตัราแลกเปล่ียนเงินตราระหวา่งประเทศมีผล
ต่อการส่งออก กล่าวคือ ถา้อตัราแลกเปล่ียนสูงข้ึนหรือค่าเงินบาทอ่อนค่าลง เช่น เดิม 1 ดอลลาร์
สหรัฐฯ เท่ากบั 26 บาท มีค่าอ่อนลงเป็น 1 ดอลลาร์สหรัฐฯ เท่ากบั 40 บาท ท าให้ราคาสินคา้ส่งออก
ของประเทศไทยถูกลงในสายตาของผูซ้ื้อในต่างประเทศ ท าให้ปริมาณการส่งออกของประเทศไทย
เพิ่มข้ึน แต่ถ้าอัตราแลกเปล่ียนลดลงหรือค่าเงินบาทแข็งค่าข้ึนท าให้ราคารสินค้าส่งออกของ
ประเทศไทยแพงข้ึน ท าใหป้ริมาณการส่งออกของประเทศไทยลดลง 

6. นโยบายการค้าของต่างประเทศ ถ้าต่างประเทศมีนโยบายกีดกนัทางการค้า 
ส่งผลให้การส่งออกไดน้้อยลงและเม่ือใดก็ตามถา้ต่างประเทศมีนโยบายการคา้แบบเสรีก็จะท าให้
สามารถส่งออกสินคา้ไปขายในประเทศนั้นๆ สะดวก การส่งออกของประเทศจะสูงข้ึนจะเห็นไดว้า่
ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการส่งออกมีหลายปัจจยั ส่วนหน่ึงเป็นปัจจยัภายนอกยากท่ีจะควบคุมได ้
โดยเฉพาะอยา่งยิง่รายไดป้ระชาชาติของประเทศผูน้ าเขา้ ส่วนระดบัรายไดป้ระชาชาติของประเทศผู ้
ส่งออกมิใช่ตวัก าหนดโดยตรงของความตอ้งการส่งออก เส้นการส่งออกจึงเป็นเส้นขนานกบัแกน
รายไดข้องประชาชาติของประเทศผูส่้งออก 

 

2.  งานวจิยัทีเ่กีย่วข้อง 
 
2.1 พบกานต์  อาวชันาการ (2553) ศึกษาความได้เปรียบเทียบของสินคา้ไทยและ

สินค้าอินโดนีเซียท่ีส่งออกไปยังตลาดอาเซียน ได้น า เสนอถึงการวิ เคราะห์เปรียบเทียบ
ความสามารถในการแข่งขนัของสินคา้ท่ีผลิตจากประเทศไทยและอินโดนีเซียท่ีส่งออกไปยงัตลาด
อาเซียนในช่วงปี พ.ศ. 2548-2552 โดยใช้ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed 
Comparative Advantage index : RCA) ผลการศึกษาพบวา่ ในปี 2552 สินคา้ท่ีผลิตในประเทศไทย
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ส่วนใหญ่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวา่สินคา้ท่ีผลิตในประเทศอินโดนีเซีย โดยคิดเป็น
จ านวนสินคา้ 42 รายการทั้งหมด 62 รายการ ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นสินคา้ในกลุ่มอาหารและสัตวมี์ชีวิต, 
กลุ่มวตัถุดิบท่ีกินไม่ได ้ยกเวน้เช่ือเพลิง, วตัถุเคมีและผลิตภณัฑ์ท่ีกเยวขอ้ง, เคร่ืองจกัรและอุปกรณ์
ขนส่ง และกลุ่มสินคา้การผลิตอ่ืนๆ (SITC code 8) 

2.2 พรเพญ็  วรสิทธา และคณะ (2548) ศึกษาเร่ืองอนาคตสินคา้ส่งออกของไทยภายใต้
กรอบ WTO สาระส าคญัคือ การศึกษาส่วนแบ่งตลาดและค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA) 
ของสินคา้อุตสาหกรรม 12 กลุ่ม 

 ผลงานวิจยัพบว่า อุตสาหกรรมไทยท่ีมีความสามารถแข่งขนัอยู่ในเกณฑ์ดีมี 7 
กลุ่ม ไดแ้ก่ อาหารทะเลกระป๋องและแปรรูป, อญัมณีและเครืองประดบั, ขา้ว, เม็ดพลาสติก, 
เคร่ืองปรับอากาศและส่วนประกอบ, กุง้, มนัส าปะหลงั ส่วนอุตสาหกรรมท่ีมีความสามารถในการ
แข่งขนัอยูใ่นระดบัปานกลางมี 4 กลุ่ม ไดแ้ก่ เคร่ืองคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ เส้ือผา้
ส าเร็จรูป เคร่ืองรับวิทยุโทรทศัน์และส่วนประกอบ เหล็ก เหล็กกลา้ และผลิตภณัฑ์ ส าหรับแผน
วงจรไฟฟ้าถือเป็นอุตสาหกรรมท่ีมีค่าความไดเ้ปรียบเชิงเปรียบเทียบ (RCA) ต ่ากวา่ 1 ซ่ึงจะส่งผล
กระทบท าให้ส่วนแบ่งตลาดลดลงในระยะยาวหากไม่มีการเปล่ียนแปลง หลงัจากไทยเขา้เป็น
สมาชิกองคก์ารการคา้โลก (WTO) แลว้ พบวา่สถานการณ์การคา้ของโลกเปล่ียนไป สินคา้เกษตร
ของไทยคือ ขา้วและมนัส าปะหลงั ไดรั้บผลดี สามารถส่งไปขายในตลาดท่ีมีขอ้จ ากดั เช่น ญ่ีปุ่น 
อินโดนีเซีย และสหภาพยโุรปได ้การลดภาษีศุลากรลงอยา่งนอ้ยร้อยละ 10 และตอ้งลดลงเฉล่ียร้อย
ละ 24 ภายใน 10 ปี ท าใหมี้การน าเขา้ช้ินส่วนและวตัถุดิบมากข้ึน ส่งผลดีกบัผูป้ระกอบการ 

2.3 นิธินนัท์  วิศเวศวร และคณะ (2548) ท าการศึกษาเร่ืองการขยายสมาชิกภาพของ
สหภาพยุโรปคร้ังท่ี 5 และผลกระทบท่ีจะมีต่อเศรษฐกิจไทย โดยมุ่งเน้นท่ีการประเมินผลความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของอุตสาหกรรมส่งออกของไทยท่ีมีคู่คา้หลกัอยูใ่นประเทศสมาชิกเดิม
ของสหภาพยุโรป (EU 15) และเป็นการเปรียบเทียบระดบัความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของไทย
กบัของประเทศสมาชิกใหม่ในการคา้สินคา้บางชนิด ซ่ึงมีคู่คา้หลกัเป็นประเทศสมาชิกเดิมดว้ย โดย
เลือกศึกษาอุตสาหกรรมท่ีมีลักษณะพื้นฐานดังต่อไปน้ีคือ เป็นสินค้าท่ีไทยมีความได้เปรียบ
ดุลการคา้กบัสหภาพยุโรปสูงอยา่งต่อเน่ืองเป็นสินคา้ท่ีประเทศไทยมีปริมาณและมูลค่าส่งออกเขา้
กลุ่มสหภาพยุโรปอยู่ใน 20 อนัดบัแรก และเป็นสินคา้ท่ีคาดว่าจะได้รับผลกระทบจากนโยบาย
เศรษฐกิจของกลุ่มสหภาพยุโรปจากเกณฑ์เหล่าน้ีท าให้โครงการเลือกอุตสาหกรรมส าหรับ
การศึกษาประกอบดว้ย อุตสาหกรรมอาหาร รองเทา้ มนัส าปะหลงั ยางพารา เคร่ืองใช้ไฟฟ้าและ
อิเลคทรอนิกส์ อญัมณี ยานยนต ์เคร่ืองจกัร และอุตสาหกรรมส่ิงทอ การประเมินความสามารถใน
การส่งออกระหว่างไทยกบัสหภาพยุโรปและประเทศสมาชิกใหม่ด้วยดัชนีความได้เปรียบเชิง
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เปรียบเทียบอยา่งเปิดเผย (Revealed Comparative Advantage : RCA Index) และดชันีความสามารถ
ในการส่งออกเชิงเปรียบเทียบ (Comparative Export Performance : CEP Index) พบวา่ ในภาพรวม
นั้น ประเทศไทยยงัมได้เปรียบทางการคา้ในกลุ่มอุตสาหกรรมเหล่าน้ี เพราะสินคา้จากไทยและ
สินคา้ท่ีผลิตไดใ้นกลุ่มประเทศสามชิกใหม่ส่วนใหญ่ยงัเป็นคนละชนิดกนั นอกจากน้ีสินคา้จากไทย
หลายชนิดมีราคาท่ีต ่ากวา่ 

2.4 สาวิตตรี  อนุกูลประชา (2548) ศึกษาเร่ืองการวิเคราะห์ศกัยภาพการแข่งขนัของ
สินคา้ไทยในตลาด ไดศึ้กษาสินค้า 3 หมวด คือ หมวดเกษตรกรรม หมวดอุตสาหกรรม และหมวด
อุตสาหกรรมการเกษตร แบ่งศึกษาหมวดละ 12 ชนิด วิธีการศึกษาใช้ดัชนีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed Comparative Advantage : RCA) และแนวคิดดชันีตน้ทุนการใช้
ทรัพยากรภายในประเทศ (Domestic Resource Cost : DRC) ผลการศึกษาดชันีความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) ร่วมกบัดชันีตน้ทุนการใชท้รัพยากรภายในประเทศ (DRC) ใน พ.ศ. 
2538 2541 และปีพ.ศ. 2543 พบวา่สินคา้ไทยในตลาดญ่ีปุ่นสามารถจ าแนกออกไดเ้ป็น 3 กลุ่มใหญ่ 
กลุ่มแรกเป็นสินคา้ท่ีมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA>1) และมีความไดเ้ปรียบใน
เชิงตน้ทุนการใช้ทรัพยากรภายในประเทศ (DRC<1) จดัเป็นสินคา้กลุ่มท่ีไทยมีศกัยภาพในการ
แข่งขนัในตลาดญ่ีปุ่น ไดแ้ก่ ขา้ว กลว้ยไม ้ยางพาราธรรมชาติ กุง้สดแช่เยน็แช่แข็ง ปลาหมึกสดแช่
เยน็ เน้ือปลาสดแช่แข็ง อาหารทะเลกระป๋อง อาหารสัตว ์ไขมนัและน ้ ามนัท่ีไดม้าจากพืชและสัตว ์
เค ร่ืองวีดีโอ เคร่ืองเสียงอุปกรณ์และส่วนประกอบ เคร่ืองรับวิทยุโทรทัศน์อุปกรณ์และ
ส่วนประกอบ ตูแ้ช่เย็นแช่แข็งและส่วนประกอบ เคร่ืองคอมพิวเตอร์อุปกรณ์และส่วนประกอบ 
แผนวงจรไฟฟ้า เคร่ืองโทรสารโทรพิมพอุ์ปกรณ์และส่วนประกอบ แผนวงจรไฟฟ้า เคร่ืองโทรสาร
โทรพิมพ์โทรศัพท์อุปกรณ์และส่วนประกอบ อุปกรณ์ก่ึงตัวน าและไดโอดทรานซิสเตอร์ 
เฟอร์นิเจอร์และช้ินส่วน ผลิตภณัฑ์เหล็กและเหล็กกลา้ ผลิตภณัฑ์อลูมิเนียม ยานพาหนะอุปกรณ์
และส่วนประกอบ กลุ่มท่ีสอง เป็นสินคา้ท่ีมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA>1) แต่
ไม่มีความไดเ้ปรียบในเชิงตน้ทุนการใชท้รัพยากรภายในประเทศ (DRC<1) ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์มนั
ส าปะหลัง ผกัสดแช่เย็นแช่แข็ง น ้ าตาลทรายและกากน ้ าตาลทราย ผลไม้กระป๋องและแปรรูป 
ผลิตภณัฑข์า้ว ผลิตภณัฑข์า้วสาลีและอาหารส าเร็จรูปอ่ืนๆ ส่ิงปรุงรสอาหาร เคร่ืองด่ืม และในกลุ่ม
สุดท้ายเป็นกลุ่มสินค้าไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบทั้ งความเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
(RCA>1) และความไดเ้ปรียบในเชิงตน้ทุนการใชท้รัพยากรภายในประเทศ (DRC<1) ไดแ้ก่ เน้ือล่า
วนต่างๆ ของสัตว์ท่ีบริโภคได้ ผกักระป๋องและแปรรูป หมากฝร่ังและขนมท่ีไม่มีโกโก้ผสม 
เน้ือสัตวแ์ละของปรุงท่ีท าจากเน้ือสัตว ์และเส้ือผา้ส าเร็จรูปท าจากวตัถุทอ 
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2.5 สุดใจ  สูนาสวน และคณะ (2554) ศึกษาสินคา้เกษตรประเภทมนัส าปะหลงั โดยมี
วตัถุประสงค์เพื่อส่งเสริมและพฒันาการเรียนรู้ให้แก่พนกังานของส านกังานคณะกรรมการก ากบั
การซ้ือขายสินคา้เกษตรล่วงหนา้ (ก.ส.ล.) ให้ทราบถึงขอ้ความรู้เก่ียวกบัสินคา้มนัส าปะหลงัตั้งแต่
พื้นฐานไปจนถึงปัจจัย ท่ี เ ก่ียวข้องและมีผลกระทบกับการเคล่ืนไหวของราคาทั้ งตลาด
ภายในประเทศและตลาดโลก 

 ผลการศึกษาพบว่า มนัส าปะหลงัมีแหล่งเพาะปลูกท่ีส าคญัอยู่ในแถบอเมริกาใต ้
แอฟริกา และเอเชีย มีผูผ้ลิตท่ีส าคญั 5 อนัดบัแรก ไดแ้ก่ ไนจีเรีย บราซิล ไทย อินโดนนีเซีย และ
คองโก ตามล าดบั ซ่ึงผลผลิตมนัส าปะหลงัส่วนใหญ่กวา่ร้อยละ 80 ใชบ้ริโภคเป็นอาหารทั้งบริโภค
โดยตรงหรือใช้ในอุตสาหกรรมอาหารและอาหารสัตว ์ดา้นการคา้มนัส าปะหลงัและผลิตภณัฑ์ใน
ตลาดโลกหลกัๆ จะอยู่ในรูปของผลิตภณัฑ์แปรรูปขั้นพื้นฐาน ได้แก่ แป้งมนัส าปะหลงั และมนั
ส าปะหลงัเส้นหรืออดัเม็ด โดยโครงสร้างตลาดของผลิตภณัฑ์แป้งมนัส าปะหลงัมีผูส่้งออกส าคญั
ได้แก่ ไทยและเวียดนาม ด้านผูน้ าเข้าได้แก่ จีน อินโดนีเซีย ญ่ีปุ่น ไต้หวนั และมาเลเซีย ส่วน
ผลิตภณัฑม์นัส าปะหลงัเส้นหรืออดัเมด็มีผูส่้งออกส าคญัไดแ้ก่ ไทย เวียดนาม และอินโดนีเซีย ดา้น
ผูน้ าเขา้ได้แก่ จีน เกาหลีใต ้และสหภาพยุโรป ด้านการเคล่ือนไหวของราคามนัส าปะหลังและ
ผลิตภณัฑ์ในตลาดโลกจะถูกก าหนดดว้ยปัจจยัด้านอุปสงค์และอุปทานของตลาดในสถานการณ์
ปัจจุบนัตวัแปรส าคญัดา้นอุปสงคคื์อ ความตอ้งการใชม้นัส าปะหลงัของประเทศจีน ซ่ึงเป็นผูน้ าเขา้
รายใหญ่นั้น มีแนวโน้มขยายตวัเพิ่มข้ึนจากความตอ้งการใช้ในการผลิตแอลกฮอล์ส าหรับใช้เป็น
เคร่ืองด่ืมและใช้เป็นพลังงานทดแทนรวมถึงใช้เป็นอาหารสัตว์ ส่วนตัวแปรด้านอุปทาน คือ 
ปริมาณผลผลิตของประเทศไทยท่ีมีแนวโน้มลดลงจากปัญหาสภาพอากาศเปล่ียนแปลงและโรค
แมลงระบาด ประกอบกับมีความต้องการใช้ในอุตสาหกรรมเอทานอลเพิ่มข้ึน และจากปัจจัย
ดงักล่าวหากไม่มีปัจจยัอ่ืนเขา้มากระทบท าให้เกิดการเปล่ียนแปลงก็จะส่งผลให้แนวโน้มอุปสงค์
เพิ่มข้ึน ขณะท่ีอุปทานมีแนวโน้มลดลง ในท่ีสุดส่งผลให้ราคามนัส าปะหลังและผลิตภณัฑ์ใน
ตลาดโลกมีแนวโนม้ปรับตวัสูงข้ึน 

2.6 ศูนยว์จิยักสิกรไทย (2556) ศึกษาแนวโนม้ส่งออกมนัส าปะหลงัไทยปี 2556 พบวา่ 
ในปีท่ีผ่านมา (2555) การส่งออกมนัส าปะหลังไทยจะได้รับผลกระทบจากการชะลอตวัของ
เศรษฐกิจจีน ซ่ึงเป็นตลาดส่งออกหลกัของไทย ประกอบกบัจีนไดช้ะลอการน าเขา้มนัส าปะหลงั
เส้นแบบเทกองจากไทย เน่ืองจากปัญหาฝุ่ นละอองและได้คาดว่าปี 2556 มูลค่าการส่งออกมนั
ส าปะหลงัของไทยจะขยายตวัร้อยละ 14.0-18.0 (YoY) คิดเป็นมูลค่าประมาณ 1,200-1,300 ลา้น
ดอลลาร์สหรัฐฯ หลงัจากท่ีขยายตวัร้อยละ 11.9 ในปี 2555 โดยประเมินว่าจีนจะยงัคงเป็นตลาด
ส่งออกหลกัของมนัส าปะหลงัไทย (โดยเฉพาะมนัเส้น) อยา่งต่อเน่ืองดว้ยมูลค่าไม่ต ่ากวา่ในปี 2555
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ท่ีอยูท่ี่ 1,074 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซ่ึงคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 98 ของมูลค่าการส่งออกมนัส าปะหลงั
ทั้งหมดของไทย และไทยสามารถครองมูลค่าส่วนแบ่งตลาดในจีนไดถึ้งร้อยละ 68.9 ของมูลค่าการ
น าเขา้มนัส าปะหลงัทั้งหมดของจีนและไดเ้สนอวา่ผูส่้งออกไทยควรกระจายคลาดเพื่อลดการพึ่งพิง
การส่งออกไปจีน ซ่ึงสามารถผลกัดนัการส่งออกไปยงัตลาดท่ียงัมีแนวโนม้เติบโตไดดี้ เช่น เกาหลี
ใต ้สหรัฐอเมริกา และญ่ีปุ่น  เป็นตน้ หลงัจากท่ีจีนเร่ิมกระจายแหล่งน าเขา้ผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงั 
โดยหันไปน าเข้ามันเส้นเพิ่มข้ึนจากเวียดนาม พม่า ลาว กัมพูชา และไนจีเรีย ท าให้ผูส่้งออก
ผลิตภัณฑ์มันส าปะหลังของไทยอาจต้องเผชิญการแข่งขันท่ี รุแรงมากข้ึนในระยะต่อไป 
ขณะเดียวกนันโยบายของประเทศเพื่อนบา้นท่ีเป็นคู่แข่งในการส่งเสริมอุตสาหกรรมมนัส าปะหลงั 
โดยเฉพาะเวียดนามมรการพฒันาในเร่ืองของคุณภาพดา้น “มนัเส้นสะอาด” มากกวา่มนัเส้นไทย
และกลายเป็นประเด็นส าคญัในช่วง 1-2 ปีน้ี ถึงแมว้า่ประเทศคู่แข่งอยา่งเวยีดนามยงัไม่สามารถผลิต
มนัเส้นเพียงพอต่อความตอ้งการใช้ในตลาดจีน นอกจาน้ี กมัพูชาก็เป็นประเทศคู่แข่งหนา้ใหม่ใน
ตลาดจีนท่ีน่าจบัตามอง 

2.7 ศูนยสึ์กษาการคา้ระหวา่งประเทศ มหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย (2555)  ศึกษาเร่ือง
ยุทธศาสตร์มนัส าปะหลงัไทยภายใตก้รอบ AEC ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน พบวา่มนัส าปะหลงั
เป็นพืชเศรษฐกิจท่ีส าคญัของไทย โดยมีพื้นท่ีเพาะปลูกทั้งประเทศกว่า 8.2 ลา้นไร่ ครอบคลุม 45 
จงัหวดั มีเกษตรกรผูป้ลูกถึง 0.48 ล้านครัวเรือน หรือคิดเป็นร้อยละ 8 ของจ านวนเกษตรกรทั้ง
ประเทศ 5.6 ลา้นครัวเรือน ซ่ึงสามารถผลิตหัวมนัสดได้ประมาณปีละ 26-27 ล้านตนั แต่มีความ
ตอ้งการใชม้นัส าปะหลงั (หวัมนัสด) ในประเทศเพียงปีละไม่เกิน 10 ลา้นตนัเท่านั้น มีมนัส าปะหลงั
ส่วนเกิดอีกประมาณ 16-17 ลา้นตนัต่อปี ท่ีสามารถส่งออกและน ารายไดเ้ขา้ประเทศเป็นจ านวนมาก 
โดยไทยสามารถส่งออกผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัไดห้ลายรูปแบบ เช่น มนัเส้น มนัอดัเม็ดแป้งมนั
ส าปะหลงัทั้งในรูปของแป้งดิบและแป้งแปรรูป เป็นตน้ ในปัจจุบนัไทยเป็นผูส่้งออกผลิตภณัฑ์มนั
ส าปะหลงัรายใหญ่ท่ีสุดของโลก โดยมีส่วนบางตลาดสูงถึงร้อยละ 70 ส่วนในตลาด ASEAN นั้น 
ไทยก็สามารถครองอนัดบั 1 ในการส่งออกมาเป็นเวลานานปวา่ 10 ปี เช่นกนั 

 นอกจากนั้ นย ังได้เสนอให้มีการพัฒนาระบบการผลิตมันส าปะหลังและ
อุตสาหกรรมท่ีใช้มนัส าปะหลังเป็นวตัถุดิบไปพร้อมๆ กนั ได้แก่ 1) ส่งเสริมให้มีการพฒันา
ทางดา้นการผลิตอย่างต่อเน่ืองทั้งในเร่ืองการพฒันาพนัธ์ุ เทคโนโลยีในการเพาะปลูก 2 ) รัฐควร
จดัสรรงบประมาณใหม้ากข้ึนและเพียงพอส าหรับท่ีจะใชใ้นการวิจยัและพฒันาพนัธ์ุ เทคโนโลยีใน
การปลูกมนัส าปะหลงัใหมี้ประสิทธิภาพมากข้ึน 3) รัฐควรส่งเสริมอยา่งจริงจงัในการสร้างมูลค่าให้
มนัส าปะหลงั โดยการแปรรูปเป็นสินคา้ในรูปแบบต่างๆ เพื่อขยายตลาดใน AEC มากข้ึน 4) รัฐควร
สนบัสนุนและส่งเสริมอุตสาหกรรมท่ีมีการใชผ้ลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัและอุตสาหกรรมมต่อเน่ือง
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เพื่อใหส้อดคลอ้งกบัความสามารถในการผลิตมนัส าปะหลงัของประเทศท่ีจะเพิ่มข้ึนในอนาคต และ 
5) ภาครัฐและภาคเอกชนควรร่วมกนัผลกัดนัให้มีหน่วยงานท่ีดูแลเร่ืองมนัส าปะหลงัโดยเฉพาะ 
เพื่อดูภาพรวมของมนัส าปะหลงัทั้งประเทศ บริหารจดัการและวางแผนการผลิตเพื่อให้เพียงพอต่อ
ความตอ้งการใชภ้ายในประเทศและการส่งออก 

2.8 ศูนยว์ิจยักสิกรไทย (2553) ศึกษาเร่ืองผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัปี 53 : ผลผลิตดนั
ราคาพุ่งเป็นประวติัการณ์ ผลการศึกษาพบว่าการส่งออกผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัเผชิญปัญหาการ
แข่งขนัอย่างรุนแรงจากเวียดนาม โดยเฉพาะในตลาดจีน ซ่ึงเป็นตลาดส่งออกท่ีส าคญัอนัดบัหน่ึง
ของไทย ปัจจยัส าคญัท่ีท าให้สถานการณ์พลิกผนั คือ การแพร่ระบาดในวกวา้งของเพล้ียแป้งมนั
ส าปะหลงั ซ่ึงสร้างความเสียหายมาก โดยล่าสุดมีการประเมินกนัวา่ปริมาณผลผลิตมนัส าปะหลงัใน
ปี 2552-2553 จะลดลงถึงร้อยละ 30.0 เหลือเพียง 19.43 ลา้นตน้ ส่งผลให้คาดการณ์วา่จะเกิดปัญหา
ผลิตภณัฑม์นัส าปะหลงัไม่เพียงพอกบัความตอ้งการ ซ่ึงในท่ีสดุก็ส่งผลกระทบถึงผูบ้ริโภค 

 นอกจากน้ี ยงัส่งผลต่อการส่งออกผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัไทยท่ีก าลงัเผชิญการ
แข่งขนัอยา่งรุนแรง โดยเฉพาะจากเวียดนามท่ีใช้กลยุทธ์ราคาท่ีต ่าหว่าเป็นปัจจยัในการเจาะขยาย
ตลาดส่งออกท าให้คาดการณ์ว่าไทยอาจจะตอ้งชะลอการส่งออกส าหรับผลผลิตมนัส าปะหลงัปี 
2552-2553 มีแนวโนม้วา่จะลดลงร้อยละ 25-30 หรือคาดวา่ปริมาณแต่ผูป้ระกอบการเกรงวา่รัฐบาล
อาจจะเลือกใชว้ธีิการชะลอหรือหา้มการส่งออกมนัส าปะหลงัเส้นและมนัอดัเมด็ชัว่คราว โดยน ามนั
ส าปะหลงัมาใชใ้นอุตสาหกรรมในประเทศแทน ประเด็นท่ีตอ้งติดตามต่อไป คือ มีรายงานผลผลิต
มนัส าปะหลงัในเวียดนามและกมัพูชาในปี 2553 ก็ลดลงราวร้อยละ 15-20 เช่นเดียวกนั เน่ืองจาก
สภาพอากาศไม่เอ้ืออ านวยและการเปล่ียนพื้นท่ีไปปลูกพืชเศรษฐกิจอ่ืนๆ โดยเฉพาะออ้ย 

2.9 เหงียน เวียน โบ และคณะ (Nguyen Van Bo and group, 2013) ศึกษาเร่ืองการ
ประสบผลส าเร็จจากมนัส าปะหลงัและส่ิงท่ีควรเรียนรู้ (Vietnam cassava achievement and learnt 
lessons) ผลการศึกษาพบว่า ทวีปแอฟริกาเป็นผูน้ าในการผลิตมนัส าปะหลัง โดยในปี 2554 มี
ผลผลิต 140.97 ล้านตัน คิดเป็น 55.90% ของผลผลิตมันส าปะหลังของโลก (252.20 ล้านตัน) 
ประเทศไนจีเรียมีผลผลิตมากท่ีสุด 52.40 ลา้นตนั ผลผลิตมนัส าปะหลงัในทวีปเอเชีย คิดเป็น 30% 
ของผลผลิตทั้งหมดของโลก โดยท่ีมนัส าปะหลงัมีบทบาทส าคญัต่อระบบเศรษฐกิจของประเทศ
ไทย อินโดนีเซีย จีน และฟิลิปปินส์ ผลผลิตมนัส าปะหลงัของโลกเพิ่มข้ึนอย่างรวดเร็ว โดยในปี 
2538 มีผลผลิต 162.48 ล้านตนั ได้เพิ่มข้ึนเป็น 252.20 ล้านตนัในปี 2554 ผลผลิตเฉล่ียในปี2538 
เท่ากบั 9.87 ตนั/เฮกเตอร์ ในขณะท่ีผลผลิตเฉล่ียในปี 2554 เท่ากบั 12.84 ลา้นตนั/เฮกเตอร์ (FAO, 
2013) ประเทศท่ีเป็นผูน้ าในการส่งออกสามประเทศแรก ไดแ้ก่ ไทย เวียดนาม และอินโดนีเซีย โดย
ท่ีประเทศไทยมีส่วนแบ่งตลาด 60-85% ของการส่งออกของโลก ตามดว้ยประเทศเวียดนามและ
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อินโดนีเซีย และประเทศกมัพูชาเป็นประเทศท่ีน่าจบัตามองอีกประเทศหน่ึง จีนเป็นผูน้ าเขา้มนั
ส าปะหลังสูงท่ีสุดเพื่อใช้ในการผลิตน ้ ามันเช้ือเพลิงชีวภาพ แป้งแปรรูป อาหารสัตว์ และ
อุตสาหกรรมเภสัชกรรมอาหาร 

 จากผลการวิจยัขององค์การอาหารและเกษตรแห่งสหประชาชาติ (FAO) คาดว่า
ผลผลิตมันส าปะหลังในปี 2563 จะมีปริมาณ 275.10 ล้านตัน โดยมาจากประเทศก าลังพฒันา 
274.70 ล้านตนั และประเทศท่ีพฒันาแล้ว 0.40 ล้านตนั ส าหรับการบริโภคคาดว่าประเทศก าลัง
พฒันาจะมีการบริโภค 254.60 ลา้นตนั และประเทศท่ีพฒันาแลว้จะมีการบริโภค 20.50 ลา้นตนั โดย
ใชเ้พื่อการบริโภคโดยตรง 176.30 ลา้นตนั และใชท้  าอาหารสัตว ์53.40 ลา้นตนั 

 มนัส าปะหลังในประเทศเวียดนามเป้นแหล่งรายได้ส าคญัต่อชาวนาท่ียากจน 
เพราะง่ายต่อการเตรียมดิน ตน้ทุนต ่า มีการปลูกมนัส าปะหลงัเป็นบริเวณกวา้งตั้งแต่ภาคเหนือไป
จนถึงภายใต ้มีพื้นท่ีปลูกมากกว่าคร่ึงลา้นเฮกเตอร์และมีผลผลิตประมาณ 10 ล้านตนั ในปี 2554 
ประเทศเวยีดนามมีผลผลิตมนัส าปะหลงั 9.87 ลา้นตนัจากพื้นท่ีเพาะปลูก 559.80 พนัเฮกเตอร์ โดยมี
ผลผลิตเฉล่ีย 17.81 ตนั/เฮกเตอร์ (GSO, 2013) 

 



บทที ่ 3 

ภาพรวมธุรกรรมทางเศรษฐกจิของมันส าปะหลงั 
ในประเทศไทยและตลาดโลก 

 
 
จากการศึกษารวบรวมขอ้มูลจากเอกสารวิชาการเก่ียวกบัมนัส าปะหลงัและงานวิจยั

ต่างๆ ซ่ึงได้ท าการคน้ควา้ทาง Internet จากหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง ผูว้ิจยัไดท้  าการเรียบเรียงและ
แบ่งเป็นหัวขอ้ท่ีส าคญัๆ โดยมีเน้ือหาท่ีตอ้งการให้ครอบคลุมมากท่ีสุด สามารถสรุปเป็นประเด็น
ส าคญัดงัน้ี 

1. ประวติัความเป็นมาและขอ้มูลทัว่ไปของมนัส าปะหลงั 
2. การผลิตและบริโภคมนัส าปะหลงัของโลก 
3. การน าเขา้และส่งออกของโลก 
 

1.  ประวตัิความเป็นมาของมนัส าปะหลงั 
 
มันส าปะหลังเป้นสินค้าเกษตรท่ีมีปริมาณดารผลิตอยู่ในอันดับท่ี 7 รองจากอ้อย 

ขา้วโพด ขา้วสาลี ขา้ว มนัฝร่ัง และผกัต่างๆ โดยตั้งแต่ พ.ศ. 2547-2551 เป็นตน้มา โลกมีปริมาณ
การผลิตมากกวา่ 200 ลา้นตนัต่อปี หรือคิดเป็นประมาณร้อยละ 3 ของผลผลิตพืชผลทางการเกษตร
ของโลก โดยผลผลิตส่วนใหญ่ใชบ้ริโภคเป็นอาหาร อาหารสัตว ์และใชใ้นอุตสาหกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง 
ซ่ึงแนวโนม้การผลิตมีการขยายตวัเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง (ส านกังานพฒันาการวจิยัการเกษตร 2556) 

มนัส าปะหลงัเป็นพืชหัวชนิดหน่ึงมีช่ือเรียกกนัทัว่ไปในภาษาองักฤษว่า แคสซาวา 
(Cassava) หรือ ทาปิโอก้า (Tapioca) ประเทศแถบอฟริกาเรียกช่ือภาษาฝร่ังเศสว่า แมนิออค 
(Manioc) 

แหล่งก าเนิดมนัส าปะหลงัมี 4 แห่งดว้ยกนัคือ 
1. แถบประเทศกวัเตมาลา และเมก็ซิโก 
2. ทางทิศตะวนัตกเฉียงเหนือของทวปีอเมริกาใต ้
3. ทางทิศตะวนัออกของประเทศโบลิเวยีและ 
4. ทางทิศตะวนัตกเฉียงเหนือของประเทศอาร์เจนตินา 
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มนัสปะหลงัท่ีมีถ่ินก าเนิดในอเมริกาใต ้เช่น ประเทศเปรู เม็กซิโก กวัเตมาลา ฮอนดู 
และบราซิล ซ่ึงมีการปลูกมนัส าปะหลงัมา 3,000 ถึง 7,000 ปีแล้ว ต่อมาไดข้ยายไปสู่แหล่งอ่ืนๆ 
ของโลก โดยชาวโปรตุเกสและสเปนน ามนัส าปะหลงัจากเม็กซิโกมายงัฟิลิปปินส์ประมาณ ค.ศ. 
1700 และชาวฮอลแลนดน์ าไปยงัอินโดนีเซียประมาณ ค.ศ. 1800 

มนัส าปะหลงัมีการแพร่กระจายในสมยัท่ีมีการล่าอาณานิคมในคริสต์ศตวรรษท่ี 15 
โดยพวกนกัคา้ทาสไดน้ ามนัส าปะหลงัจากบริซิลไปปลูกในทวีปอฟัริกาและต่อมา พ.ศ. 2282 ไดมี้
ชาวโปรตุเกสน ามนัส าปะหลงัไปปลูกท่ีเกาะรียเูนียน (Reunion) และแพร่กระจายไปยงัมาดากสักา 
มีการน ามนัส าปะหลงัมาปลูกคร้ังแรกในทวปีเอเซียท่ีประเทศฟิลิปปินส์ในคริสตศ์ตวรรษท่ี 17 โดย
ชาวสเปนไดน้ ามาจากเม็กซิโกและในเวลาต่อมามีการปลูกท่ีอินโดนีเซีย นอกจากน้ีมีหลกัฐานว่า 
เม่ือ พ.ศ. 2337 ไดมี้การน ามนัสะปลงัจากอฟัริกามาปลูกท่ีอินเดียเพื่อใชใ้นการทดลอง 

ส าหรับประเทศไทยยงัไม่มีหลักฐานท่ีแน่นอนว่ามีการน ามนัส าปะหลงัเขา้มาปลูก
เม่ือใด คาดว่าคงจะเขา้มาในระยะเดียวกนักบัการเขา้สู่ศรีลงักาและฟิลิปปินส์ คือ ประมาณ พ.ศ. 
2329-2383 มนัส าปะหลงัเดิมเรียกกนัวา่ มนัส าโรง มนัไม ้ทางภาคตะวนัออกเฉียงหนือเรียกวา่ มนั
ตน้เต้ีย ทางภาคใตเ้รียกมนัเทศ (แต่เรียกมนัเทศวา่มนัหลา) ค าวา่ มนัส าปะหลงัท่ีคนส่วนใหญ่นิยม
เรียกอาจมาจากค าวา่ “สัมเปอ” (Sampou) ของชวาตะวนัตก ประเทศไทยมีการปลูกมนัส าปะหลงั
เป็นการคา้เพื่อใชท้  าแป้งและสาคูในภาคใต ้โดยปลูกระหวา่งแถวของตน้ยางพารากนัมากกวา่ 70 ปี
แลว้ โดยเฉพาะท่ีจงัหวดัสงขลา มีอุตสาหกรรมท าแป้งและสาคูจ าหน่ายไปยงัปีนงัและสิงคโปร์ แต่
การหลูกมนัส าปะหลงัทางภาคใตค่้อยๆ ลดลงเม่ือมีการขยายปลูกยางพารา ต่อมาไดมี้การปลูกมนั
ส าปะหลงัในภาคตะวนัออกคือ จงัหวดัชลบุรี ระยอง และจงัหวดัใกลเ้คียง และเม่ือความตอ้งการ
ของตลาดในดา้นผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัเพื่อใชใ้นการเล้ียงสัตวแ์ละอุตสาหกรรมมีเพิ่มมากข้ึนท า
ให้พื้นท่ีในภาคตะวนัออกผลิตไม่เพียงพอค่อความตอ้งการ จึงมีการขยายพื้นท่ีปลูกไปยงัจงัหวดั
อ่ืนๆ โดยเฉพาะทางภาคตะวนัออกเฉียงหนือ จนในปัจจุบนัภาคตะวนัออกเฉียงเหนือพื้นท่ีปลูกมาก
ท่ีสุดของประเทศไทย 

 

2.  การผลติและบริโภคมันส าปะหลงัของโลก 
 
2.1 พืน้ทีป่ลูกและผลผลติมันส าปะหลงัทัว่โลก 

ปัจจุบนัพื้นท่ีปลูกมนัส าปะหลังของโลกมีประมาณ 117 ล้านไร่ โดยส่วนใหญ่
กระจายอยู่ในทวีปแอฟริกา มีพื้นท่ีประมาณ 75 ลา้นไร่ ผูผ้ลิตส าคญัไดแ้ก่ ไนจีเรีย คองโก กานา 
แองโกลา และโมซัมบิค รองลงมาคือ ทวีปเอเซีย 25 ล้านไร่ ได้แก่ อินโดนีเซีย เวียดนาม 
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อินโดนีเซีย และจีน และทวปีอเมริกาใต ้17 ลา้นไร่ ไดแ้ก่ บราซิล ปารากวยั โคลมัเบีย เปรู และเฮติ 
(สถาบนัอาหาร 2555) 

ในช่วงปี 2550-2554 ผลผลิตมนัส าปะหลงัของโลกขยายตวัเพิ่มข้ึนเฉล่ียร้อยละ 
2.11 ต่อปี เน่ืองจากประเทศผูผ้ลิตหลายแห่งขยายการผลิตเพื่อให้สอดคล้องกบัความตอ้งการ
บริโภค โดยเฉพาะในทวีปแอฟริกา ซ่ึงมนัส าปะหลังยงัคงเป็นพืชอาหารหลกัท่ีส าคญัต่อความ
มัน่คงดา้นอาหาร และการเพิ่มข้ึนของความตอ้งการใชใ้นอุตสาหกรรมมต่อเน่ืองในทวีปเอเซีย เช่น 
แอลกอฮอลแ์ละเอทานอล เพื่อใชผ้ลิตพลงังานทดแทน ทั้งน้ีในปี 2554 มีผลผลิตมนัส าปะหลงัของ
โลกรวม 250.15 ลา้นตนั หรือเพิ่มข้ึนร้อยละ 5.10 เม่ือเทียบกบัปีก่อน โดยประเทศกมัพูชามีการ
ขยายตวัของผลผลิตมากท่ีสุดร้อยละ 21.45 รองลงมาได้แก่ กาน่า โมซัมบิค อินโดนีเซีย อินเดีย 
โคลมัเบีย และบราซิล มีอตัราขยายตวัร้อยละ 10.41 8.60 8.48 8.47 7.32 และ 7.30 ตามลบั โดย
ผูผ้ลิตรายใหญ่ 5 อนัดบัแรก คือ ไนจีเรีย ถือครองส่วนแบ่งร้อยละ15.58 ของผลผลิตมนัส าปะหลงั
โลกทั้งหมด ตามดว้ยบราซิช อินโดนีเซีย ไทย และคองโก มีส่วนแบ่งการผลิตร้อยละ 10.45 10.37 
8.76 และ 6.08 ตามล าดบั ซ่ึงผูผ้ลิตทั้งห้ามีการผลิตรวมกนัมากกวา่คร่ึงของการผลิตมนัส าปะหลงั
รวมทั้งโลก (ภาพท่ี 3.1 และตารางท่ี 3.1) 

 

 
 

ภาพท่ี  3.1  แหล่งเพราะปลูกมนัส าปะหลงัท่ีส าคญัของโลก 
 

ท่ีมา : FAO/GAEZ, land suitability maps for rain fed cropping 
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ตารางท่ี  3.1  ปริมาณการผลิตมนัส าปะหลงัของโลก จ าแนกตามภูมิภาค ปั 2550-2554 
 

หน่วย: พนัตนั 
 2550 2551 2552 2553 2554* 

โลก 230,442 239,928 242,016 238,013 250,153 
ทวปีแอฟริกา 117,449 125,039 123,180 126,627 132,119 
ไนจีเรีย 43,410 44,582 36,804 37,504 38,982 
คองโก 15,004 15,013 15,034 15,049 15,215 
กาน่า 10,218 11,351 12,231 13,504 14,910 
แองโกล่า 9,730 10,057 12,828 13,100 13,378 
โมซมับิค 5,039 8,500 9,100 3,331 10,133 
แทนซาเนีย 6,6100 5,392 5,916 6,508 6,963 
อูกนัดา 4,973 5,072 5,179 5,000 5,000 
มาลาวี 3,239 3,491 3,823 4,187 4,300 
อ่ืนๆ 19,236 21,581 22,265 22,444 23,238 
ทวปีละตนิอเมริกา 36,311 34,201 32,773 33,029 35,170 
บราซิล 26,639 26,703 24,404 24,354 26,132 
ปารักกวยั 4,800 2,219 2,610 2,624 2,638 
โคลมัเบีย 1,363 1,804 2,204 2,364 2,537 
อ่ืนๆ 3,509 3,475 3,557 3,688 3,863 
ทวปีเอเชีย 76,398 80,404 85,785 78,086 82,587 
อินโดนีเซีย 19,988 21,593 22,039 23,908 25,936 
ไทย 26,916 25,156 30,088 22,006 21,912 
เวยีดนาม 8,193 9,396 8,557 8,522 8,863 
อินเดีย 8,223 9,056 9,623 8,060 8,743 
จีน 7,875 8,300 8,700 8,000 8,500 
กมัพชูา 2,215 3,676 3,497 4,247 5,158 
ฟิลิปปินส์ 1,871 1,942 2,044 2,101 2,185 
อ่ืนๆ 1,108 1,285 1,237 1,242 1,289 
ทวปีโอเชเนีย 284 284 278 271 277 

 
หมายเหตุ: * ค่าประมาณการ 
ท่ีมา : FAO. Food Outlook Global Market Analysis, November 2012. 
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เม่ือเปรียบเทียบการผลิตมันส าปะหลังของประเทศไทยและประเทศคู่แข่งท่ี
ท าการศึกษา พบวา่ 

ไทยเป็นผูผ้ลิตมนัส าปะหลงัสามารถผลิตไดสู้งกวา่เวียดนาม โดยในปี พ.ศ. 2554 
มีปริมาณผลผลิตมนัส าปะหลงัรวม 21.91 ลา้นตนั หรือลดลงร้อยละ 0.43 เม่ือเทียบกบัปีก่อน และ
หากพิจารณาช่วง 5 ปีท่ีผา่นมา (ปี 2550-2554) พบวา่ การผลิตมนัส าปะหลงัของไทยมีอตัราขยายตวั
ลดลงเฉล่ียร้อยละ 3.56 ต่อปี ส่วนหน่ึงเป็นผลจากปัญหาการระบายของเพล้ียแป้งและภยัแล้ง 
ผลผลิตมนัส าปะหลงัของไทยท่ีผลิตไดส่้วนใหญ่จะถูกแปรรูปเป็นผลิตภณัฑ์ขั้นพื้นฐาน ไดแ้ก่ มนั
เส้น มนัอดัเมด็ และแป้งมนัส าปะหลงัเพื่อการส่งออก ส าหรับการน าไปใชใ้นภาคอุตสาหกรรมของ
ประเทศมีสัดส่วนไม่มากนกั ไดแ้ก่ อุตสาหกรรมอาหารสัตว ์อุตสาหกรรมเก่ียวเน่ือง เช่น สารให้
ความหวาน กรดซิตริก แป้งดดัแปร ผงชูรส ทั้งน้ีภาคส่วนท่ีเก่ียวขอ้งไดส่้งเสริมให้มีการวิจยัและ
พฒันามนัส าปะหลงัให้เป็นผลิตภณัฑ์มูลค่าเพิ่ม เช่น สารดูดน ้ า บรรจุภณัฑ์ชีวภาพ กลูโครสเหลว 
เด็กซ์ตริน และอุตสาหกรรมพลงังานทดแทน เป็นตน้ 

เวียดนามเป็นผูผ้ลิตท่ีมีความส าคญัรองจากไทย โดยในปี 2554 มีปริมาณผลผลิต
มนัส าปะหลงัอยูเ่ทียบกบัปีกานตนั หรือเพิ่มข้ึนร้อยละ 4 เม่ือเปรียบเทียบกบัปีก่อน แมว้า่ท่ีผา่นมา
ผลผลิตมนัส าปะหลงัท่ีผลิตไดส่้วนใหญ่จะใชบ้ริโภคภายในประเทศ แต่ปัจจุบนัรัฐบาลเวียดนามได้
มีนโยบายเพิ่มการผลิตมนัส าปะหลงัเพื่อการส่งออกมากข้ึน ประกอบกบัราคามนัส าปะหลงัท่ีเป็น
ปัจจยัดึงดูดให้เกษตรกรชาวเวียดนามหันมาปลูกมนัส าปะหลงัเพิ่มข้ึน ส่งผลให้พื้นท่ีเพาะปลูก
ขยายตวัอย่างมาก อย่างไรก็ตาม รัฐบาลไดมี้มาตรการควบคุมพื้นท่ีเพาะปลูกไม่ให้เกิน 450,000   
เฮกเตอร์ หรือประมาณ 2.8 ลา้นไร่ (ปี 2554 ไทยมีพื้นท่ีเพาะปลูกมนัส าปะหลงั 7.1 ลา้นไร่) เพื่อ
ไม่ใหเ้กิดการบุกรุกพื้นท่ีป่าและป้องกนัการท าลายดิน 

2.2 การบริโภคและความต้องการใช้ 
ในช่วงปีท่ีผ่านมาการบริโภคมนัส าปะหลงัของประชากรโลกไม่เปล่ียนแปลงนกั 

แมจ้ะมีแนวโนม้ขยายตวัเพิ่มข้ึนก็ตาม ทั้งน้ีพบวา่ ประชากรในทวีปแอฟริกา (Sub-Saharan Arica) 
บริโภคมนัส าปะหลงัมากท่ีสุด โดยในปี 2554 ชาวแอฟริกันบริโภคมนัส าปะหลงัเฉล่ีย 113.1 
กิโลกรัม/คน/ปี หรือเพิ่มข้ึนร้อยละ 4.33 เม่ือเทียบกบัปีก่อน ขณะท่ีประชากรในประเทศดอ้ยพฒันา
และประเทศก าลงัพฒันาบริโภคเฉล่ีย 73.6 และ 22.2 กิโลกรัม/คน/ปี หรือเมข้ึนร้อยละ 4.54 และ 
4.71 เม่ือเทียบกบัปีก่อน ตามล าดบั ส่วนหน่ึงเป็นผลจากมาตรการกระตุน้การบริโภคของหลาย
ประเทศ เช่น ประเทศบราซิลก าหนดใหผ้สมแป้งมนัส าปะหลงัในแป้งสาลีในสัดส่วนร้อยละ 10 ซ่ึง
จะท าให้ผลผลิตมนัส าปะหลงัท่ีผลิตไดใ้นประเทศกวา่ร้อยละ 50 ถูกน าไปใชใ้นการผสมแป้งสาลี 
นอกจากการน้ีประเทศผูผ้ลิตอ่ืน โดยเฉพาะประเทศในแถบแอฟริกาตะวนัตก เช่น ไนจีเรีย ก็มี
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มาตรการส่งเสริมการบริโภคมนัส าปะหลงั ในประเทศทดแทนธญัพืชน าเขา อยา่งไรก็ตามเน่ืองจาก
แป้งมนัส าปะหลงัท่ีมีอยู่อย่างจ ากดัท าให้หลายประเทศไม่สามารถด าเนินมาตรการดงักล่าวไดใ้น
ระยะเวลายาว 
 
ตารางท่ี  3.2  การบริโภคมนัส าปะหลงัต่อหวัประชากร ปี 2551-2554 

 
หน่วย: ลา้นตนัต่อปี 

 2551 2552 2553 2554* 
โลก 16.9 17.1 16.9 17.7 
ประเทศก าลงัพฒันา 21.3 21.5 21.2 22.2 
ประเทศดอ้ยพฒันา 62.6 68.1 70.4 73.6 
ทวปีแอฟริกา 106.4 105.5 108.4 113.1 
ท่ีมา: องคก์ารอาหารและเกษตรแห่งสหประชาชาติ (FAO) 

 
ปริมาณความตอ้งการใชน้ ้ามนัส าปะหลงัสดของโลกอยูใ่นระดบั 203-204 ลา้นตนั 

ในขณะท่ีผลิตภณัฑ์น ้ ามนัส าปะหลงั ได้แก่ มนัเส้นและมนัอดัเม็ด และแป้งมนัส าปะหลัง อยู่ท่ี
ปริมาณ 7.8 ล้านตนั และคาดว่าแนวโน้มความต้องการใช้ในอนาคตจะเพิ่มสูงข้ึน โดยมรีปัจจยั
สนบัสนุนจากปัญหาราคาน ้ ามนัเช่ือเพลิงท่ีปรับตวัสูงข้ึนอยา่งต่อเน่ือง ส่งผลให้มีความตอ้งการใช้
มนัส าปะหลงัเป็นวตัถุดิบในการผลิตเอทานอลมากข้ึน 

นอกจากน้ียงัมีความตอ้งการมนัส าปะหลงัคุณภาพใช้เป็นอาหารสัตวใ์นประเทศ
เพิ่มข้ึน เน่ืองจากการเล้ียงสัตวใ์นปัจจุบนัจ าเป็นตอ้งลดปริมาณการใชย้าปฏิชีวนะและสารเคมีต่างๆ 
หรือไม่ใช้เลยภายใตก้ฎขององคก์ารการคา้โลก (WTO) ท่ีประเทศสมาชิกทุกประเทศตอ้งปฏิบติั
ตาม ประกอบกบัสัตวเ์ล้ียงสมยัใหม่มีภูมิตา้นทานโลกต ่า แมจ้ะใหผ้ลผลิตสูงก็ตาม ดงันั้นการใชม้นั
ส าปะหลงัในสูตรอาหารสัตวจ์ะช่วยลดปัญหาการเจ็บป่วยของสัตวไ์ด ้ท าให้ความตอ้งการใช้มนั
ส าปะหลงัเป็นวตัถุดิบอาหารสัตวท์ั้งในประเทศและต่างประเทศมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน และเพื่อทดแทน
การใชธ้ญัพืชอ่ืนๆ ท่ีมีแนวโนม้ราคาสูงข้ึน เช่น ขา้วโพด ถัว่เหลือง เป็นตน้ 

อย่างไรก็ตาม ความต้องการใช้มันส าปะหลังของประเทศผูผ้ลิต ทั้ งในทวีป
แอฟริกา ลาตินอเมริกา และเอเชีย ใชบ้ริโภคภายในประเทศเป็นหลกั ปริมาณร้อยละ 90 ของผลผลิต
ทั้งหมด โดยอยู่ในรูปของหัวมนัสดและในรูปผูผ้ลิตแปรรูปพื้นฐาน เช่น Gari Foufou เป็นตน้ 
ยกเวน้ประเทศไทยท่ีมีการใช้ในปริมาณร้อยละ 25-30 ของปริมาณผลผลิตท่ีผลิตได ้ในปัจจุบนัมนั
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ส าปะหลงัเส้น/อดัเม็ด ถูกใชเ้ป็นอาหารสุกร โคเน้ือ และโคนม อยา่งกวา้งขวาง รวมทั้งการใชเ้ป็น
วตัถุดิบอาหารไก่เน้ือเพื่อส่งออก ทั้งน้ีหากประเทศไทยใชม้นัส าปะหลงัเป็นอาหารสัตวอ์ยา่งเต็มท่ี 
จะมีความตอ้งการใชม้นัส าปะหลงัปริมาณปีละ 3-4 ลา้นตนั ประกอบกบันโยบายส่งเสริมการผลิต
พลงังานทดแทนเช้ือเพลิงจากฟอสซิลมากข้ึน ท าใหค้วามตอ้งการใชม้นัส าปะหลงัเพื่อผลิตพลงังาน
ทดแทนมีทิศทางสูงข้ึนอีก 

ส าหรับประเทศจีนเป็นประเทศผูน้ าเขา้ผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัหลกัรายใหญ่ ดว้ย
ประเทศจีนมีจ านวนประชากรประมาณ 1,300 ล้านคน และก าลงัมีการขยายตวัทางเศรษฐกิจใน
อตัราท่ีสูงมาก ซ่ึงมีผลท าใหก้ารบริโภคอาหารและเคร่ืองด่ืมสูงตามไปดว้ย โดยในปี 2553 ประเทศ
จีนผลิตอาหารสัตวป์ระมาณ 150 ลา้นตนั นอกจากน้ียงัพบว่าจีนใช้มนัส าปะหลงัหลกัแห้ง 5 ลา้น
ตนั เพื่อผลิตเอทานอลปริมาณ 700 ลา้นลิตร ดงันั้นจึงเป็นโอกาสส าหรับประเทศไทยท่ีจะขยายการ
ส่งออกมนัส าปะหลงัไปประเทศจีนไม่นอ้ยกวา่ปีละ 5-10 ลา้นตนั สหภาพยโุรปน าเขา้มนัส าปะหลงั
หลกัเส้นและอดัเม็ด เพื่อใชเ้ป็นวตัถุดิบในการผลิตเป็นอาหารสัตว ์โดยเฉพาะช่วงท่ีขา้วโพดเล้ียง
สัตว์ในตลาดโลกมีราคาสูง แม้ว่าปัจจุบันสหภาพยุโรปจะลดการน าเข้ามันเส้นมันอัดเม็ดลง 
เน่ืองจากคุณภาพผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัท่ีส่งออกไปยงัไม่ตอ้งกบัความตอ้งการของผูใ้ช้มากนัก 
ประกอบกบัราคาพืชทดแทนปรับตวัลดลง และอุตสาหกรรมการเล้ียงสัตวข์องสหภาพยุโรปมีความ
เขม้งวดเร่ืองการใช้ยาปฏิชีวนะในอาหารสัตว ์ประเทศผูน้ าเขา้ส าคญั ได้แก่ เนเธอแลนด์ สเปน 
และเบลเยีย่ม แหล่งน าเขา้ของสหภาพยโุรปท่ีส าคญั ไดแ้ก่ ไทย และเวยีดนาม 

เกาหลีใต ้ปัจจุบนัมีการน าเขา้ขา้วโพดเล้ียงสัตวจ์ากประเทศจีน สหรัฐอเมริกา และ
อาร์เจนติน่า ซ่ึงหากจีนมีการใชข้า้วโพดในประเทศมากข้ึนจะส่งผลให้เกาหลีใตข้าดแคลนวตัถุดิบ 
อาหารสัตว ์ดงันั้นการน าเขา้มนัส าปะหลงัเส้น/อดัเม็ด จึงเป็นทางเลือกส าคญัและประกอบกบัขอ้ดี
ในการใชม้นัส าปะหลงัเป็นอาหารสัตว ์ท าให้ประเทศเกาหลีใตมี้แนวโนม้ท่ีจะน าเขา้มนัส าปะหลงั
เป็นอาหารสัตวแ์ทนขา้วโพดเล้ียงสัตวม์ากข้ึน 

เวียดนาม คาดว่าจะมีความต้องการใช้มันส าปะหลังมากข้ึน หลังจากรัฐบาล
เวียดนามประกาศบงัคบัใชน้ ้ ามนัเช้ือเพลิงท่ีจ าหน่ายในประเทศตอ้งผสมเอทานอล ในสัดส่วนร้อย
ละ 5 ในปี 2556 

ตลาดอ่ืนๆ เช่น ประเทศญ่ีปุ่น และกลุ่มประเทศตะวนัออกกลาง มีความตอ้งการ
วตัถุดิบเพื่อการเล้ียงสัตวม์ากข้ึนเช่นกนั หากรวมศกัยภาพในตลาดกลุ่มน้ีแล้วคาดว่าจะมีความ
ตอ้งการใชม้นัส าปะหลงัไม่นอ้ยกวา่ปีละประมาณ 3-5 ลา้นตนั 

จากการเปล่ียนแปลงมาตรฐานและกฎระเบียบขอ้บงัคบัเก่ียวกบัการเล้ียงสัตวใ์หม่
โดยก าหนดใหมี้การใชย้าและสารเคมีลดลงหรือไม่ใชเ้ลย ท าให้การเล้ียงสัตวข์องประเทศต่างๆ ทัว่
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โลก หันมาใช้มันส าปะหลังเป็นส่วนประกอบในสูตรอาหารสัตว์มากข้ึน อย่างไรก็ตาม
อุตสาหกรรมการเล้ียงสัตว์ในปัจจุบันต้องการอาหารท่ีมีคุณภาพสูง ดังนั้ นไทยจึงจ าเป็นต้อง
ปรับปรุงมาตรฐานการผลิตมนัเส้นและมนัอดัเม็ดให้มีคุณภาพสูงข้ึนตามความตอ้งกรของตลาด 
นอกจากน้ีการเพิ่มผลผลิตต่อไร่ก็เป็นอีกปัจจยัท่ีท าใหมี้ผลผลิตมนัส าปะหลงัป้อนเขา้สู่ตลาดโลกได้
อย่างเพียงพอและท าให้เกษตรกรไทยมีต้นทุนการผลิตลดลง ส่งผลให้ขีดความสามารถในการ
แข่งขนัดา้นราคาของไทยสูงข้ึน 

 

3.  การน าเข้าและส่งออกของโลก 
 
3.1 การน าเข้าของโลก 

จากการรวบรวมขอ้มูลสถิติของ Global Trade Atlas พบว่าในช่วง 10 ปีท่ีผา่นมา 
(2544-2554) การน าเขา้มนัส าปะหลงัและผลผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัของโลกถือวา่มีการเติบโตอยา่ง
ต่อเน่ืองเฉล่ียร้อยละ 4.31 ต่อปี ในเชิงปริมาณและร้อยละ 12.33 ต่อปี ในเชิงมูลค่าประเทศน าเขา้หลกั 
ไดแ้ก่ จีน มีส่วนแบ่งมูลค่าน าเขา้ร้อยละ 16.92 รองลงมาไดแ้ก่ เยอรมนี เม็กซิโก ญ่ีปุ่น และอเมริกา มี
ส่วนแบ่งมูลค่าน าเขา้ร้อยละ 8.61 6.86 6.49 และ 4.80 ตามล าดบั (สถาบนัอาหาร, 2555) 

 
ภาพท่ี  3.2  ผูน้ าเขา้หลกัมนัส าปะหลงัและผลิตภณัฑม์นัส าปะหลงัของโลก ปี 2554 
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ในปี 2554 การน าเขา้มนัส าปะหลงัและผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัของโลกมีปริมาณ 
19.89 ลา้นตนั มูลค่ารวม 12,519.64 ลา้นเหรียญสหรัฐ (ตารางท่ี 4.5) ผลิตภณัฑ์น าเขา้หลกัไดแ้ก่ 
สารใหค้วามหวาน (รวมสารใหค้วามหวานจากวตัถุดิบพืชอ่ืน) และแป้งกกัแปรและเด็กซ์ทริน (รวม
แป้งดดัแปรจากธัญพืชทุกประเภท) มีสัดส่วนมูลค่าน าเขา้ร้อยละ 29.55 และ 28.09 ตามล าดบั 
รองลงมาไดแ้ก่ หัวมนัสด/แห้ง และมนัเส้น/อดัเม็ด กรดซิตริก สตาร์ชจากมนัส าปะหลงั ผลชูรส 
และอ่ืนๆ ไดแ้ก่ สาคูและแป้งมนัส าปะหลงั มีสัดส่วนมูลค่าน าเขา้ร้อยละ 12.82 11.48 9.77 7.43 
และ 0.86 ตามล าดบั (ภาพท่ี 3.3) 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 3.3 สัดส่วนมูลค่าน าเขา้ผลิตภณัฑม์นัส าปะหลงัในตลาดโลก ปี 2554 

 
ท่ีมา : Global Trade Atlas 

 

แป้งดดัแฟรและ
เดกซ์ทริน 
28% 

ผงชูรส 
7% 

สารใหค้วามหวาน 
30% 

หวัมนัสด/แหง้ 
มนัเสน้/อดัเมด็ 

13% 

กรดซิตริก 
11% 

สตาร์ชมนัส าปะหลงั 
10% 

อ่ืนๆ (สาคู แป้งมนั) 
1% 
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หน่วย : พนัตนั, ลา้นเหรียญสหรัฐ 

 
 

 ภาพท่ี 3.4 ปริมาณและมูลค่าการน าเขา้มนัส าปะหลงัและผลิตภณัฑ ์
   มนัส าปะหลงัในตลาดโลก ปี 2550-2554 

 
ท่ีมา : Global Trade Atlas 

 
เม่ือพิจารณาสัดส่วนมูลค่าน าเขา้ในปี 2554 พบว่า ประเทศผูน้ าเขา้ท่ีส าคญัใน

ตลาดโลกจ าแนกตามประเภทผลิตภณัฑม์นัส าปะหลงัไดด้งัน้ี 
สารให้ความหวาน ผูน้ าเขา้ส าคญัของโลก ได้แก่ เม็กซิโก (18.75%) เยอรมนี 

(12.95%) เนเธอร์แลนด ์(7.21%) เบลเยีย่ม (6.22%) และสหราชอาณาจกัร (5.14%) 
แป้งดดัแปรและเดกซ์ทริน ผูน้ าเขา้ส าคญัโลก ได้แก่ ญ่ีปุ่น (11.32%) เยอรมนี 

(10.93%) สหราชอาณาจกัร (5.25%) ฟินแลนด ์(4.29%) และฝร่ังเศส (4.74%) 
หวัมนัสด/แห้ง มนัเส้น/อดัเม็ด ผูน้ าเขา้ส าคญัของโลก ไดแ้ก่ จีน (86.47%) เกาหลี

ใต ้(4.49%) สหรัฐอเมริกา (3.26%) และไทย (2%) 
กรดซิตริก ผูน้ าเข้าส าคญัของโลก ได้แก่ เยอรมนี (10.08%) สหรัฐอเมริกา 

(9.37%) เมก็ซิโก (5.35%) ฝร่ังเศส (4.54%) และญ่ีปุ่น (4.09%) 
แป้งมนัส าปะหลัง ผูน้  าเข้าส าคญัของโลก ได้แก่ จีน (36.87%) อินโดนีเซีย 

(17.27%) ไตห้วนั (13.98%) มาเลเซีย (7.58%) และญ่ีปุ่น (6%) 
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3.2 การส่งออกของโลก 
 จากการรวบรวมขอ้มูลสถิติของ Global Trade Atlas พบวา่ ในช่วง 10 ปีท่ีผา่นมา 

(ปี 2544-2554) การส่งออกมนัส าปะหลงัและผลิตภณัฑม์นัส าปะหลงัของโลกถือวา่มีการเติบโต
อยา่งต่อเน่ืองเฉล่ียร้อยละ 5.06 ต่อปี ในเชิงปริมาณและร้อยละ 13.54 ต่อปี ในเชิงมูลค่า ประเทศ
เนเธอร์แลนด ์เยอรมนี ฝร่ังเศส และบราซิล มีส่วนแบ่งมูลค่าร้อยละ 16 14 10 6 4 และ 3 ตามล าดบั 
(ภาพท่ี 3.4) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี  3.5  ผูส่้งออกหลกัมนัส าปะหลงัและผลิตภณัฑม์นัส าปะหลงัของโลก ปี 2554 

 
ท่ีมา : Global Trade Atlas 

 
ปี 2554 การส่งออกมนัส าปะหลงัและผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัของโลกมีปริมาณ 

16.22 ลา้นตนั มูลค่ารวม 10,411.18 ลา้นเหรียญสหรัฐ (ตารางท่ี 3.4) ผลิตภณัฑ์ส่ออกหลกั ไดแ้ก่ 
แป้งดดัแปรและเด็กซ์ทริน (รวมแป้งดดัแปรจากธญัพืชทุกประเภท) และสารให้ความหวาน (รวม
สารให้ความหวานจากวตัถุดิบพืชอ่ืน) มีสัดส่วนมูลค่าส่งออกร้อยละ 30 และ 27 ตามล าดับ 
รองลงมาไดแ้ก่ ผลชูรส กรดซิตริก หวัมนัสด/แหง้และมนัเส้น/อดัเมด็ สตาร์ชจากมนัส าปะหลงัและ
อ่ืนๆ ไดแ้ก่ สาคูและแป้งมนัส าปะหลงัมีสัดส่วนมูลค่าส่งออกร้อยละ 11 11 10 10 และ 1 ตามล าดบั 
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16% 

14% 

10% 

6% 

4% 

3% 



 40 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ท่ีมา : Global Trade Atlas 
 
ภาพท่ี  3.6  สัดส่วนมูลค่าส่งออกผลิตภณัฑม์นัส าปะหลงัในตลาดโลก ปี 2554 

กรดซิตริก 
11% 

แป้งดดัแปรและ 
เดกซ์ทริน 
30% 

สารใหค้วามหวาน 
27% 

ผงชูรส 
11% 

อ่ืนๆ (สาคู แป้งมนั) 
1% 

หวัมนัสด/แหง้ 
มนัเสน้/อดัเมด็ 

10% 

สตาร์ชมนัส าปะหลงั 
10% 



ตารางท่ี  3.3  ปริมาณและมูลค่าการส่งออกมนัส าปะหลงัและผลิตภณัฑม์นัส าปะหลงัในตลาดโลก ปี 2550-2554 
 

 2550 2551 2552 2553 2554 

 ปริมาณ มูลค่า ปริมาณ มูลค่า ปริมาณ มูลค่า ปริมาณ มูลค่า ปริมาณ มูลค่า 
แป้งดดัแปรและเดกซ์ทริน 3,124.96 2,483.10 2,788.64 2,551.18 2,738.21 2,256.87 2,881.03 2,404.44 3,255.31 3,150.22 
สารใหค้วามหวาน 3,163.82 1,473.18 3,112.39 1,622.39 3,347.31 1,677.41 5,069.23 2,252.30 5,265.61 2,709.17 
ผงชูรส 566.89 612.55 559.11 711.16 582.08 828.22 560.21 872.20 661.95 1,129.21 
กรดซิตริก 779.40 691.58 774.01 912.08 843.67 865.67 923.13 1,009.34 868.68 1,116.83 
หวัมนัสด/แหง้มนัเส้น/อดัเมด็ 5,519.63 750.01 3,407.50 681.98 4,651.50 705.06 4,579.54 929.04 3,980.37 1,094.18 
สตาร์ชมนัส าปะหลงั 1,566.77 476.58 1,336.35 502.72 1,821.15 517.98 1,801.39 514.39 2,037.89 1,023.42 
สาค ู 60.15 39.63 52.23 43.04 50.27 40.61 57.39 51.82 79.30 67.32 
แป้งมนัส าปะหลงั 61.26 26.87 76.19 36.17 54.53 37.93 80.89 54.74 68.18 60.83 

รวม 14,482.87 6,553.49 12,106.42 7,061.21 14,1418.70 6,929.75 15,952.81 5,388.76 16,217.29 10,411.19 

 
ท่ีมา : Global Trade Atlas 
หมายเหตุ ปริมาณ : ลา้นตนั 
มูลค่า : ลา้นเหรียญสหรัฐ 
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บทที ่ 4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 
 

ในการศึกษาความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบและส่วนแบ่งการตลาดของการส่งออก
ผลิตภณัฑ์จากมนัส าปะหลงัของประเทศไทยไดมุ้่งศึกษา สภาพโดยทัว่ไปของการผลิตและส่งออก
มนัส าปะหลงัและผลิตภณัฑ์ของประเทศไทย  และศึกษาถึงความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบและ
ส่วนแบ่งการตลาดของการส่งออกผลิตภัณฑ์มันส าปะหลังของประเทศไทยไปสู่ตลาดโลก
เปรียบเทียบกบัประเทศเวยีดนาม โดยผูว้จิยัไดด้ าเนินการตามขั้นตอนดงัต่อไปน้ี 

1. ขอ้มูลและแหล่งขอ้มูล 
2. การเก็บรวบรวมขอ้มูล 
3. การจดัท าและการวิเคราะห์ขอ้มูล 

 

ตอนที ่1  ข้อมูลและแหละข้อมูล 
 

ขอ้มูลท่ีใช้ในการวิจยัคร้ังน้ีเป็นขอ้มูลท่ีมาจากการคน้ควา้ทางเวบ็ไซด์ของหน่วยงาน
ราชการ และหน่วยงานอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวขอ้งทั้งในประเทศและต่างประเทศ ดงัน้ี 

1.1 ข้อมูลและแหล่งข้อมูลประกอบการวิจัยเชิงคุณภาพของการผลิตและส่งออก 
มันส าปะหลงั และผลติภัณฑ์ของประเทศไทย (ตารางท่ี 4.1) 
 

ตารางท่ี  4.1 ขอ้มูลและแหล่งขอ้มูลประกอบการวจิยัเชิงคุณภาพของการผลิตและส่งออก 
มนัส าปะหลงั และผลิตภณัฑข์องประเทศไทย 

 

ข้อมูล แหล่งข้อมูล 
1. ประวติัความเป็นมาและขอ้มูลทัว่ไป

ของมนัส าปะหลงั 
 ส านกังานพฒันาการวิจยัการเกษตร 

2. การผลิตและบริโภคมนัส าปะหลงั
ของโลก 

 สถาบนัอาหาร 
 องคก์ารอาหารและเกษตรแห่งสหประชาชาติ (FAO) 

3. การน าเขา้และส่งออกของโลก  สถาบนัอาหาร 
 Global Trade Atlas 
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ตารางท่ี  4.1 (ต่อ) 
 

ข้อมูล แหล่งข้อมูล 
4. การน าเขา้และส่งออกของโลก  สถาบนัอาหาร 

 Global Trade Atlas 
5. กระบวนการแปรรูปมนัส าปะหลงั

เป็นผลิตภณัฑช์นิดต่าง ๆ 
 สถาบนัอาหาร 
 มูลนิธิสถาบนัพฒันามนัส าปะหลงัแห่งประเทศไทย 
 สมาคมการคา้มนัส าปะหลงัแห่งประเทศไทย 
 ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร 

6. การตลาดมนัส าปะหลงั  สมาคมการคา้มนัส าปะหลงัแห่งประเทศไทย 
 Food and Agriculture Organization (FAO) 
 ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร 
 ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร 
 สมาคมแป้งมนัส าปะหลงั 

7. SWOT Analysis ของอุตสาหกรรม
มนัส าปะหลงั 

 สถาบนัอาหาร 

 
1.2 ข้อมูลและแหล่งข้อมูลประกอบการวิจัยเชิงปริมาณเพื่อใช้ค านวณความได้เปรียบ

โดยเปรียบเทยีบและส่วนแบ่งการตลาด 
 เน่ืองจากขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งกบัการค านวณค่า RCA  และส่วนแบ่งการตลาดของ

ประเทศไทย และโดยเฉพาะประเทศท่ีท าการศึกษาไม่สามารถค้นหาได้จากแหล่งข้อมูล
ภายในประเทศ และเพื่อให้เป็นขอ้มูลท่ีอยูบ่นพื้นฐานเดียวกบัผูว้ิจยัจึงใชข้อ้มูลการคา้ขององคก์าร
สหประชาติเป็นหลกั (ตาราง 4.2) 
 
ตารางท่ี  4.2 ขอ้มูลและแหล่งขอ้มูลประกอบการวจิยัเชิงปริมาณเพื่อใชค้  านวณความไดเ้ปรียบ

โดยเปรียบเทียบและส่วนแบ่งการตลาด 
 

ข้อมูล แหล่งข้อมุล 
1. มูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑม์นัส าปะหลงัประเภทต่างๆ 

ของประเทศไทย และเวยีดนาม ปี พ.ศ.2551-2555 
UN COMTRADE statistics (2013) 
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ตารางท่ี  4.2 (ต่อ) 
 

ข้อมูล แหล่งข้อมุล 
2. มูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑม์นัส าปะหลงัรวมทุก

ประเทศสู่ตลาดโลก ปี พ.ศ.2551-2555 
UN COMTRADE statistics (2013) 

3. มูลค่าการส่งออกสินคา้ทั้งหมดของประเทศไทย และ
เวยีดนาม ปี พ.ศ.2551 - 2555 

UN COMTRADE statistics (2013) 

4. มูลค่าการส่งออกสินคา้รวมทุกประเทศสู่ตลาดโลก ปี 
พ.ศ.2551 - 2555 

UN COMTRADE statistics (2013) 

 

ตอนที ่ 2  การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 
2.1 เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูล คือ แบบบนัทึกซ่ึงผูว้จิยัไดเ้สร้างข้ึนเพื่อ

รวบรวมขอ้มูลทุติยภูมิท่ีเก่ียวกบัการส่งออกมนัส าปะหลงั แบ่งเป็น 3 ส่วน ดงัน้ี 
 2.1.1 แบบบนัทึกเก่ียวกับมูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลังประเภทท่ี

ท าการศึกษา (Xij) ของประเทศไทย และเวียดนาม และมูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงั
ประเภทท่ีท าการศึกษารวมทุกประเทศ (Xwj) ไปตลาดโลก ช่วงปี พ.ศ.2551-2555 (ตารางท่ี 4.3-4.4) 

 
ตารางท่ี  4.3 มูลค่าการส่งออกมนัเส้นและมนัอดัเมด็ (HS 071410) ของประเทศไทย และ

เวยีดนาม (Xij) และของทุกประเทศรวมกนั (โลก: Xwj) ปี พ.ศ.2551-2555 
 

หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ 

ประเทศ 2551 2552 2553 2554 2555 

ไทย 477,547 605,198 814,645 978,593 1,095,235 
เวยีดนาม 156,924 323,588 211,299 413,361 575,540 
อ่ืน ๆ 192,890 93,105 118,077 137,523 205,900 

รวม 827,361 1,021,891 1,144,021 1,529,477 1,876,675 

ท่ีมา:  UN COMTRADE statistics (2013) 
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ตารางท่ี  4.4 มูลค่าการส่งออกแป้งมนัส าปะหลงั (HS 110814) ของประเทศไทย และเวยีดนาม
(Xij) และของทุกประเทศรวมกนั (โลก : Xwj) ปี พ.ศ.2551-2555 

 
หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ 

ประเทศ 2551 2552 2553 2554 2555 

ไทย 432,210 475,326 753,936 922,291 983,173 
เวยีดนาม 205,296 249,822 352,801 525,610 275,677 
อ่ืน ๆ 652,808 48,424 63,443 121,000 67,410 

รวม 827,361 773,572 1,170,160 1,568,901 1,326,260 

ท่ีมา:  UN COMTRADE statistics (2013) 
 
 2.1.2 แบบบนัทึกเก่ียวกบัมูลค่าการส่งออกสินคา้ทั้งหมด ( Xi) ของประเทศไทย 

และเวยีดนาม ไปตลาดโลก ช่วงปี พ.ศ.2551-2555 (ตารางท่ี 4.5) 
 

ตารางท่ี  4.5 มูลค่าการส่งออกทั้งหมด ( Xi) ของประเทศไทย และเวยีดนามไปตลาดโลก 
ช่วงปี พ.ศ.2551-2555 

 
หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ 

ประเทศ 
ปี 

2551 2552 2553 2554 2555 

ไทย 175,907,915 152,497,203 195,311,520 228,823,973 229,544,513 
เวยีดนาม 62,685,130 57,096,274 72,236,665 96,905,674 123,478,958 
ท่ีมา:  UN COMTRADE statistics (2013) 
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 2.1.3 แบบบนัทึกเก่ียวกบัมูลค่าการส่งออกสินคา้ทั้งหมดรวมทุกประเทศ  ( Xw)  
สู่ตลาดโลกช่วงปี พ.ศ.2551 – 2555 (ตารางท่ี 4.6) 
 
ตารางท่ี  4.6 มูลค่าการส่งออกสินคา้ทั้งหมดของโลก ( Xw) ปี พ.ศ.2551-2555 

 
หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ 

ประเทศ 
ปี 

2551 2552 2553 2554 2555 

โลก 15,989,372,712 12,327,153,144 15,055,401,572 17,999,547,615 17,981,277,146 
ท่ีมา:  UN COMTRADE statistics (2013) 

 
2.2 วธีิการเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 การวิจยัคร้ังน้ีใช้ขอ้มูลทุติยภูมิ (Secondary Data)  ประเภทอนุกรมเวลา (Time 

Series Data) เพื่อตอบโจทยค์วามมุ่งหมายของการวิจยั โดยรวมบรมขอ้มูลจากแหล่งขอ้มูลต่างๆ 
โดยท่ีผูว้จิยัไดเ้ขา้ไปสืบคน้จากการเผยแพร่ทาง Internet ของหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง ท าให้ไดข้อ้มูลท่ี
กวา้งทั้งขอ้มูลในประเทศและขอ้มูลจากต่างประเทศ เพื่อสามารถน ามาใชใ้นการวิเคราะห์อา้งอิงให้
ชดัเจนมากยิง่ข้ึน ซ้ึงผูว้จิยัไดท้  าการรวบรวมโดยมีขั้นตอนดงัน้ี 

2.2.1 ส ารวจขอ้มูลจากแหล่งขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้ง 
2.2.2 รวบรวมขอ้มูลจากแหล่งขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้ง และน าขอ้มูลมาบนัทึกในตาราง

บนัทึกเพื่อง่ายต่อการตรวจสอบ จดักระท าขอ้มูล และการน ามาวเิคราะห์ 
 

ตอนที ่ 3  การจัดท าและการวเิคราะห์ข้อมูล 
 
3.1 การจัดท าข้อมูล 
 3.1.1 น าขอ้มูลทุติยภูมิท่ีไดม้าตรวจสอบความถูกตอ้งและครบถว้นของขอ้มูล 
 3.1.2 จัดระบบข้อมูลท่ีได้มาให้สอดคล้องกับตัวแปรตามความมุ่งหมายท่ี

ท าการศึกษา 
3.2 การวเิคราะห์ข้อมูล 
 ในการวิเคราะห์ขอ้มูลของการวิจยัคร้ังน้ีเป็นการศึกษาวิเคระห์ขอ้มูลการส่งออก

ผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงั ตามพิกดักรมศุลกากร รหัสสินคา้ตามพิกดัฮาร์โมไนซ์ (HS) 6 หลกั ของ
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สินคา้มนัเส้นและมดัอดัเม็ด (HS 071410: Manioc-cassava, fresh or dried, whether or not sliced or 
pelleted) และแป้งมนัส าปะหลงั (HS 110814: Manioc-cassava) ศึกษาตั้งแต่ช่วงปี พ.ศ. 2551-2555
รวมระยะเวลา 5 ปีวเิคราะห์ออกเป็น 3 ส่วน  ตามความมุ่งหมายของการวจิยั ดงัน้ี 

 ส่วนท่ี 1 ศึกษาความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผลิตภัณฑ์มัน
ส าปะหลงัประเภทท่ีท าการศึกษาของประเทศไทยเปรียบเทียบกบัคู่แข่ง ไดแ้ก่ ประเทศเวียดนาม 
ไปสู่ตลาดโลกในช่วงปี พ.ศ. 2551-2555 

  1. จดัหาขอ้มูลท่ีจะใช้ในการวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ
ในการส่งออกผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงั ประเภทท่ีท าการศึกษาของประเทศไทยและประเทศคู่แข่ง 
คือ เวยีดนามไปตลาดโลกในช่วงปี พ.ศ. 2551-2555 

  2. ค  านวณดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed 
Comparative Advantage: RCA) ของแต่ประเทศ คือ ประเทศไทย และประเทศเวียดนาม ค านวณ
เปรียบเทียบแต่ละช่วงปี โดยแสดงในรูปตาราง 

   ซ่ึงดชันี RCA สามารถค านวณไดด้งัน้ี 
 

RCA     =     (Xij/ Xi)/( Xwj  / Xw) 
 

   โดยท่ี 
   RCA คือ ดชัน้ีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของสินคา้ j ของ

ประเทศ i ในตลาดโลก(w) 
   X ij คือ มูลค่าการส่งออกสินคา้ j ของประเทศ i ในตลาดโลก(w) 

   Xi คือ มูลค่าการส่งออกสินคา้ทั้งหมดของประเทศ i ใน
ตลาดโลก(w) 

   Xwj คือ มูลค่าการส่งออกสินคา้ j จากทุกประเทศไปสู่ใน
ตลาดโลก(w) 

   Xw  คือ มูลค่าการส่งออกสินคา้ทั้งหมดของทุกประเทศท่ีส่งออก
ไปสู่ตลาดโลก(w) 

   i คือ ประเทศท่ีผูส่้งออกสินคา้แต่ละชนิด 
   j คือ ประเภทสินคา้ท่ีส่งออก 
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   ถ้า RCA มีค่ามากกว่า 1 แสดงว่าประเทศ i มีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกสินคา้ j 

   ถ้า RCA มีค่าน้อยกว่า 1 แสดงว่าประเทศ i มีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกสินคา้ j 

   ถ้า RCA มีค่าเท่ากับ 1 แสดงว่าไม่มีประเทศใดได้เปรียบหรือ
เสียเปรียบในการส่งออกสินคา้ j 

 ส่วนท่ี 2 ศึกษาส่วนแบ่งการตลาดของการส่งออกผลิตภัณฑ์มันส าปะหลัง 
ประเภทท่ีท าการศึกษาของประเทศไทยเปรียบเทียบคู่แข่ง ไดแ้ก่ประเทศเวียดนาม ไปสู่ตลาดโลก
ช่วงปี พ.ศ. 2551 – 2555 

  1. จดัหาข้อมูลท่ีจะใช้ในการวิเคราะห์ส่วนแบ่งทางการตลาดในการ
ส่งออกผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงั ประเภทท่ีท าการศึกษาของประเทศไทยและประเทศคู่แข่ง คือ 
เวยีดนามไป 

  2. ค  านวณส่วนแบ่งการตลาด (Market Share: MS) ของแต่ประเทศ คือ 
ประเทศไทย และเวยีดนาม ค านวณเปรียบเทียบแต่ละช่วงปีโดยแสดงในรูปตาราง 

  ส าหรับการค านวณส่วนแบ่งการตลาดนั้นเป็นการหาสัดส่วนของมูลค่า
การส่งออกสินคา้ท่ีพิจารณา (K) ของประเทศไทยและประเทศคู่แข่งท่ีส าคญัท่ีส่งออกสู่ตลาดโลก มี
ดงัน้ี 
 

MSk       =       (Xk / X k-w)x 100% 
 
  โดยท่ี 
  MSk  คือ ส่วนแบ่งการตลาดของสินคา้ k ของประเทศท่ีท าการส่งออก

ไปตลาดโลก(%) 
  Xk  คือ มูลค่าการส่งออกสินคา้ k จากประเทศท่ีท าการส่งออกไป

ตลาดโลก 
  X k-w  คือ มูลค่ารวมของการส่งออกสินคา้ k ในตลาดโลก 
  k  คือ ชนิดของสินคา้ท่ีพิจารณา 
  w  คือ โลก (world) 
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 ส่วนท่ี 3 ศึกษาความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบร่วมกบัส่วนแบ่งการตลาดของ 
การส่งออกผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงั ประเภทท่ีท าการศึกษาของประเทศไทย และเวียดนามไปสู่
ตลาดโลกช่วงปี พ.ศ. 2551-2555 

  1. น าขอ้มูลท่ีไดจ้ากการค านวณค่าเฉล่ียความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ
และส่วนแบ่งการตลาด ช่วงปี พ.ศ. 2551-2555 เปรียบเทียบกนัโดยแสดงในรูปตาราง 



บทที ่ 5 

สรุปการวจิัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 
 

 ในบทน้ีเป็ฯการสรุปผลการวิจยัทั้งหมด พร้อมทั้งอภิปรายผลและขอ้เสนอแนะ  โดยมี
รายละเอียดการน าเสนอตามหวัขอ้ต่างๆ ดงัน้ี 

1. สรุปผลการศึกษา 
2. อภิปรายผล 
3. ขอ้เสนอแนะ 

 

1.  สรุปการวจิัย 
 

ในการสรุปผลการศึกษา ผูว้จิยัไดแ้บ่งตามผลมการศึกษาออกเป็น 4 หวัขอ้ คือ 
1. ขอ้มูลทัว่ไปเก่ียวกบัการผลิต การบริโภคและการส่งออกมนัส าปะหลงัและ

ผลิตภณัฑข์องประเทศไทย 
2. สรุปผลการศึกษาความไดเ้ปรียบโดยเปรียมเทียบในการส่งออกมนัเส้นและมนั

อดัเม็ด และแป้งมนัส าปะหลงั ของประเทศไทยไปตลาดโลก เปรียบเทียบกบัคู่แข่งขนัส าคญั ในช่วง
ปี 2551-2555 

3. สรุปผลการศึกษาศ่วนแบ่งการตลาดของการส่งออกมนเส้นปละมนัอดัเม็ด และแป้ง
มนัส าปะหลงั ขอองประเทสไทยไปตลาดโลก เปรียบเทียบกบัคู่แข่งขนัส าคญั ในช่วงปี 2551-2555 

4. สรุปงผลการศึกษาความสัมพนัธ์ของความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ และส่วนแบ่ง
ทางการตลาดของการส่งออกมนัเส้นและมนัอดัเมด็ และแป้งมนัส าปะหลงั ของประเทศไทยไป
ตลาดโลก เปรียบเทียบกบัคู่แข่งขนัส าคญัเฉล่ียในช่วงปี 2551-2555 

1.1 สรุปผลการศึกษาข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับการผลิต การบริโภค และการส่งออกมัน
ส าปะหลงัและผลติภัณฑ์ของประเทศไทย 

 ประเทศไทยยงัไม่มีหลกัฐานท่ีแน่นอนวา่มีการน ามนัส าประหลงัเขา้มาปลูกเม่ือใด 
คาดวา่คงจะเขา้มาในระยะเดียวกบัการเขา้สู่ศรีลงักา  และฟิลิปปินส์ คือ ประมาณ พ.ศ. 2329-2383 
ประเทศไทยมีการปลูกมนัส าปะหลงัเป็นการคา้เพื่อใชท้  าแป้งและสาคูในภาคใต ้โดยปลูกระหวา่ง 
แถวของตน้ยางพารากนัมากกวา่ 70 ปีแลว้ ในปัจจุบนัภาคตะวนัออกเฉียงเหนือพื้นท่ีปลูกมากท่ีสุด
ของประเทศ 
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ประเทศท่ีผลิตมันส าปะหลังได้มากท่ีสุดในโลก 5 อันดับแรกได้แก่ ไนจีเรีย 
บราซิล ไทย ซาอีร์ และอินโดนีเซีย ส าหรับประเทศไทยมนัส าปะหลงัมีความส าคญัทางเศรษฐกิจ
เป็นอยา่งมากเพราะมีเน้ือท่ีปลุกมากเป็นอนัดบั 4 รองจากขา้ว ขา้วโพด และยางพารา ในปี 2556 มี
เน้ือท่ีเพาะปลูก 1,778,598 ไร่ คิดเป็นร้อยละ 25 ของพื้นท่ีปลูกรวมทั้งประเทศ ส่วนเน้ือท่ีเก็บเก่ียวมี 
1,771,765 ไร่ ให้ผลผลิต 6,236,613 ตนั การผลิตมนัส าปะหลงัของไทยมีอตัราขยายตวัลดลงเฉล่ีย
ร้อยละ 3.56 ต่อปี ในช่วงปี 2550-2554 ผลจากปัญหาการระบาดของเพล้ียแป้งและภัยแล้ง
อินโดนีเซียจึงกลางเป็นผูผ้ลิตมนัส าปะหลงัอนัดบั 1 ในภูมิภาคเอเซียนแทนประเทศไทยตั้งแต่ปี 
2553 ผลผลิตมนัส าปะหลังของไทยท่ีผลิตได้ส่วนใหญ่จะถูกแปรรูปเป็นผลิตภณัฑ์ขั้นพื้นฐาน  
ไดแ้ก่ มนัเส้น มนัอดัเม็ด และแป้งมนัส าปะหลงั เพื่อการส่งออก ไทยส่งออกมนัส าปะหลงัถึงร้อย
ละ 73.22  ในรูปของผลิตภณัฑม์นัต่างๆ กนัไป ส่วนการใชม้นัส าปะหลงัท่ีเหลือร้อยละ 26.78 ถูกใช้
ในการบริโภคภายในประเทศ ปัจจุบนัจีนเป็นตลาดรองรับมนัเส้นของไทยเกือบทั้งหมด รวมทั้งมนั
อดัเมด็และแป้งมนัส าปะหลงัดว้ย เช่นกนั 

ในช่วงปี 2544-2554 การน าเขา้มนัส าปะหลงัและผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัของโลก
ถือว่ามีการเติบโตอย่างต่อเน่ืองเฉล่ียร้อยละ 4.31 ต่อปี ในเชิงปริมาณ  และร้อยละ 12.33 ต่อปี ใน
เชิงมูลค่า ประเทศน าเขา้หลกั ไดแ้ก่ จีน มีส่วนแบ่งมูลค่าน าเขา้ร้อยละ 16.92 ไทย มีส่วนแบ่งมาลค่า
ส่งออกมนัส าปะหลงัแลผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัร้อยละ 26 ของการส่งออกของโลก การส่งออก
ผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัของไทยมีทิศทางการขยายตวัต่อเน่ือง โดยมีอตัราการเติบโตเฉล่ียร้อยละ 
3.72 ต่อปี ในเชิงปริมาณ และร้อยละ 16.40 ต่อปี ในเชิงมูลค่า 

1.2 สรุปผลการศึกษาความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกมันเส้นและมัน
อัดเม็ด และแป้งมันส าปะหลัง ของประเทศไทยไปตลาดโลก เปรียบเทียบกับเวียดนาม ในช่วงปี 
2551-2555 

 จากผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของการส่งออก
ผลิตภณัฑจ์ากมนัส าปะหลงัของประเทศไทย และเวยีดนาม พบวา่ 

 1.2.1 สินค้ามันเส้นและมันอัดเม็ด (HS 071410) 
1) ประเทศไทยมีแนวโนม้ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ เพิ่มข้ึนในช่วงปี 

2551-2553 หลงัจากนั้นจึงมีแนวโนม้ลดลงจนถึงปี 2555 
2) ประเทศเวียดนาม มีแนวโน้มความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ ไม่

สม ่าเสมอมีการข้ึนลงสลบักนัเป็นรายปี ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในปี 2552 และ 2553  มีค่า
แตกต่างกนัมาก ทั้งน้ีเน่ืองจากในฤตูการผลิตปี 2553 เวียดนาม ประสบปัญหาสภาพอากาศไม่เอ้ือ  า
นวย ท าใหผ้ลผลิตมนัส าปะหลงัลดลง 
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  ประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบสูงกว่าเวียดนามในปี 2551 
และปี 2553-2555 ในขณะท่ี ปี 2552 ประเทศเวียดนามมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบสูงกวา่  แต่
หากพิจารณาจากค่าเฉล่ียความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบพบว่า ทั้ งสองประเทศมีค่ามากกว่า 1 
หมายความวา่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออก โดยท่ีประเทศไทยมีค่าสูงสุดท่ี 50.52 
สูงกว่าเวียดนามท่ีมีค่า 50.02 จึงสรุปได้ว่าประเทศมีความได้เปรียบด้านตน้ทุนสูงกว่าเวียดนาม  
เน่ืองจากการท่ีมีปริมาณการผลิตมนัส าปะหลงัท่ีสูงกวา่ มีการจดัสรรทรัพยากรเพื่อการผลิตท่ีดีกวา่
ท าใหต้น้ทุนในการผลิตต ่ากวา่ 

 1.2.2 สินค้าแป้งมันส าปะหลัง (HS 110814) 
1) ประเทศไทยมีแนวโน้มความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ ลดลงในช่วงปี 

2551-2554  หลงัจากนั้นจึงกลบัมาเพิ่มข้ึนและสูงสุดปี  2555 
2) ประเทศเวยีดนาม มีแนวโนม้ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ ลดลงอยา่ง

ต่อเน่ืองตลอดทุกปีท่ีท าการศึกษา ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในปี 2554 และ 2555  มีค่า
แตกต่างกนัมาก ทั้งน้ีเน่ืองจาก การท่ีเวียดนามเร่งผลผลิตในปี 2554/2555 ไปจีมากเกินไป ส่งผลให้
ผลิตภณัฑม์นัส าปะหลงัของเวยีดนามลดลงในปี 2555 

  ประเทศเวียดนามมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบสูงกว่าไทยตั้ งแต่ปี 
2551-2554 แต่ในปี 2555 ไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบสูงกว่าเวียดนามเป็นอยา่งมาก เม่ือ
พิจารณาจากค่าเฉล่ียความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบพบว่า ทั้ งสองประเทศมีค่ามากกว่า 1 
หมายความวา่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออก โดยท่ีประเทศเวียดนามมีค่าสูงสุดท่ี 
59.91 สูงกว่าไทย ท่ีมีค่า 51.90 จึงสรุปไดว้่าประเทศเวียดนามมีความไดเ้ปรียบดา้นตน้ทุนสูงกว่า
ไทย   ทั้งน้ีเน่ืองจากเวยีดนามมีการผลิตแป้งมนัส าปะหลงัเพื่อการส่งออกในปริมาณท่ีมากเม่ือเทียบ
กบัการ่งออกสินคา้ทั้งหมด  ในขณะท่ีประเทศไทยมีสัดส่วนดงักล่าวต ่ากวา่ 

1.3 สรุปผลการศึกษาส่วนแบ่งการตลาดของการส่งออกมันเส้น/มันอัดเม็ด และแป้ง
มันส าปะหลงั ของประเทศไทยไปตลาดโลก เปรียบเทยีบกบัเวยีดนามในช่วงปี 2551-2555 

 1.3.1 สินค้ามันเส้นและมันอัดเม็ด (HS 071410) 
1) ประเทศไทยมีแนวโน้มส่วนแบ่งการตลาด เพิ่มข้ึนในช่วงปี 2551-2553 

หลงัจากนั้นจึงมีแนวโนม้ลดลงจนถึงปี 2555 
2) ประเทศเวียดนาม มีแนวโน้มส่วนแบ่งการตลาด ไม่สม ่าเสมอมีการข้ึน

ลงสลบักนั  
  ประเทศไทยมีส่วนแบ่งการตลาดสูงกว่าเม่ือเปรียบเทียบกับประเทศ

เวียดนามทุกปีท่ีท าการศึกษา โดยท่ีมีค่าเฉล่ีย อยู่ท่ี 62.10% จะเห็นว่าการส่งออกมนัเส้นและมนั
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อดัเมด็ของประเทศไทยมูลคา้สุงกวา่ 50% ของการส่งออกทั้งหมดของโลกช้ีให้เห็นวา่ ไทยสามารถ
เป็นผูน้ าในการส่งออกมนัเส้นและมนัอดัเม็ดตลอดทุกปีท่ีท าการศึกษา ในขณะท่ีประเทศเวียดนาม
มีส่วนแบ่งการตลาดเฉล่ียอยู่ท่ี 25% ซ่ึงถือว่าน้อยเม่ือเทียบกับไทย สรุปได้ว่าประเทศไทยมี
ประสิทธิภาพในการวางแผยทางการตลาดไดดี้กว่าเวียดนาม ทั้งน้ีปัจจยัหลกัท่ีประเทศไทยมีส่วน
แบ่งการตลาดสูงเน่ืองจากมีปริมาณการส่งออกมากกว่า  และการจดัการบริหารการตลาดท่ีดีย่อม
เป็นส่วนส าคญัท่ีสามารถครองตลาดไดอ้ยา่งต่อเน่ืองมาโดยตลอดทุกปีท่ีท าการศึกษา 

 1.3.2 สินค้าแป้งมันส าปะหลัง (HS 110814) 
1) 3.2.1 ประเทศไทยมีแนวโน้มส่วนแบ่งการตลาด ค่อนขา้งสม ่าเสมอท่ี

ประมาณ 60% ในช่วงปี 2551-2554 และมีส่วนแบ่งการตลาดสูงท่ีสุดในปี 2555 ท่ี 74.13% 
2) 3.2.2 ประเทศเวียดนาม มีแนวโน้ม ค่อนขา้งสม ่าเสมอท่ีประมาณ 30% 

ในช่วงปี 2551-2554 และมีส่วนแบ่งการตลาดต ่าท่ีสุดในปี 2555 ท่ี 20.79% 
 ประเทศไทยมีมีส่วนแบ่งการตลาดสูงท่ีสุดในโลกมีค่าเฉล่ียอยูท่ี่ 64.05% โดยท่ีสูง

กวา่การส่งออกมนัเส้นและมนัอดัเม็ด ในขณะท่ีประเทศเวียดนามีส่วนแบ่งการตลาดเฉล่ียประมาณ 
29% เป็นรองจากไทย  แต่ก็สามารถมีส่วนแบ่งการตลาดสูงกว่ามนัเส้นและมนัอดัเม็ดเช่นเดียวกบั
ไทย สรุปไดว้่าประเทศไทยมีประสิทธิภาพในการวางแผนทางการตลาดไดดี้กว่าเวียดนาม ทั้งน้ี
ปัจจยัหลกัท่ีประเทศไทยมีส่วนแบ่งการตลาดสูงกวา่เน่ืองจากมีปริมาณการส่งออกมากกวา่ และการ
จดัการบริหารการตลาดท่ีดีย่อมเป็นส่วนส าคญัท่ีสามารถครองตลาดไดอ้ย่างต่อเน่ืองมาโดยตลาด
ทุกปีท่ีท าการศึกษา 

1.4 สรุปผลการศึกษาความสัมพันธ์ของความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ และส่วนแบ่ง
ทางการตลาดของการส่งออกมันเส้นและมันอัดเม็ด และแป้งมันส าปะหลัง ของประเทศไทยไป
ตลาดโลก เปรียบเทยีบกบัคู่แข่งส าคัญ เฉลีย่ในช่วงปี 2551-2555 

 1.4.1 สินค้ามันเส้นและมันอัดเม็ด (HS 071410) ประเทศไทยมีค่าเฉลี่ยความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทยีและส่วนแบ่งการตลาด สูงกว่าวเวียดนาม 

1) ประเทศไทยมีแนวโน้มส่วนแบ่งการตลาด เพิ่มข้ึนในช่วงปี 2551-2553 
หลงัจากนั้นจึงมีแนวโนม้ลดลงจนถึงปี 2555 

2) ประเทศเวียดนาม มีแนวโน้มส่วนแบ่งการตลาด ไม่สม ่าเสมอมีการข้ึน
ลงสลบักนั  

  ประเทศไทยมีส่วนแบ่งการตลาดสูงกว่าเม่ือเปรียบเทียบกับประเทศ
เวียดนามทุกปีท่ีท าการศึกษา โดยท่ีมีค่าเฉล่ีย อยู่ท่ี 62.10% จะเห็นว่าการส่งออกมนัเส้นและมนั
อดัเมด็ของประเทศไทยมูลคา้สุงกวา่ 50% ของการส่งออกทั้งหมดของโลกช้ีให้เห็นวา่ ไทยสามารถ
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เป็นผูน้ าในการส่งออกมนัเส้นและมนัอดัเม็ดตลอดทุกปีท่ีท าการศึกษา ในขณะท่ีประเทศเวียดนาม
มีส่วนแบ่งการตลาดเฉล่ียอยู่ท่ี 25% ซ่ึงถือว่าน้อยเม่ือเทียบกับไทย สรุปได้ว่าประเทศไทยมี
ประสิทธิภาพในการวางแผยทางการตลาดไดดี้กว่าเวียดนาม ทั้งน้ีปัจจยัหลกัท่ีประเทศไทยมีส่วน
แบ่งการตลาดสูงเน่ืองจากมีปริมาณการส่งออกมากกว่า  และการจดัการบริหารการตลาดท่ีดีย่อม
เป็นส่วนส าคญัท่ีสามารถครองตลาดไดอ้ยา่งต่อเน่ืองมาโดยตลอดทุกปีท่ีท าการศึกษา 

 1.4.2 สินค้าแป้งมันส าปะหลัง (HS 110814) 
1) ประเทศไทยมีแนวโนม้ส่วนแบ่งการตลาด ค่อนขา้งสม ่าเสมอท่ีประมาณ 

60% ในช่วงปี 2551-2554 และมีส่วนแบ่งการตลาดสูงท่ีสุดในปี 2555 ท่ี 74.13% 
2) ประเทศเวยีดนาม มีแนวโนม้ ค่อนขา้งสม ่าเสมอท่ีประมาณ 30% ในช่วง

ปี 2551-2554 และมีส่วนแบ่งการตลาดต ่าท่ีสุดในปี 2555 ท่ี 20.79% 
  ประเทศไทยมีมีส่วนแบ่งการตลาดสูงท่ีสุดในโลกมีค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 64.05% 

โดยท่ีสูงกวา่การส่งออกมนัเส้นและมนัอดัเม็ด ในขณะท่ีประเทศเวียดนามีส่วนแบ่งการตลาดเฉล่ีย
ประมาณ 29% เป็นรองจากไทย  แต่ก็สามารถมีส่วนแบ่งการตลาดสูงกว่ามนัเส้นและมนัอดัเม็ด
เช่นเดียวกับไทย สรุปได้ว่าประเทศไทยมีประสิทธิภาพในการวางแผนทางการตลาดได้ดีกว่า
เวียดนาม  ทั้งน้ีปัจจยัหลกัท่ีประเทศไทยมีส่วนแบ่งการตลาดสูงกวา่เน่ืองจากมีปริมาณการส่งออก
มากกว่า  และการจดัการบริหารการตลาดท่ีดีย่อมเป็นส่วนส าคญัท่ีสามารถครองตลาดได้อย่าง
ต่อเน่ืองมาโดยตลาดทุกปีท่ีท าการศึกษา 

สรุปผลการศึกษาความสัมพนัธ์ของความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ และส่วนแบ่งทาง
การตลาดของการส่งออกมันเส้นและมันอัดเม็ด และแป้งมันล าปะหลัง ของประเทศไทยไป
ตลาดโลก  เปรียบเทียบกบัคู่แข่งขนัส าคญั เฉล่ียในช่วงปี 2551-2555 

1. สินคา้มนัเส้นและมนัอดัเม็ด (HS 071410) ประเทศไทยมีค่าเฉล่ียความไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบและส่วนแบ่งการตลาด  สูงกวา่เวยีดนาม 

2. สินคา้แป้งมนัส าปะหลงั (HS 110814) เป็นท่ีน่าสังเกตว่าประเทศไทยมีค่าความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบต ่ากวา่เวยีดนาม ในขณะท่ีส่วนแบ่งการตลาดมีมากกวา่ 

จากผลการศึกษาขา้งตน้สามารถสรุปในรูปตารางไดด้งัน้ี 
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ตารางท่ี  5.1 สรุปผลการวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ของความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ  
 และส่วนแบ่งการตลาดของการส่งออกมนัเส้นและมนัอดัเมด็ 
 

ประเทศ 
ปี พ.ศ. 2551-2555 

ค่าเฉลีย่ 
RCA 

ค่าเฉลีย่ 
MS (%) 

ความหมาย 

ไทย 50.25 62.10% ไดเ้ปรียบดา้นตน้ทุนสูงกวา่ และมีประสิทธิภาพ
ในการวางแผนทางการตลาดดีกวา่ 

เวยีดนาม 50.02 25.36% ไดเ้ปรียบดา้นตน้ทุนต ่ากวา่ และมีประสิทธิภาพ
ในการวางแผนทางการตลาดต ่ากวา่ 

 
ตารางท่ี  5.2 สรุปผลการวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ของความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ  
 และส่วนแบ่งการตลาดของการส่งออกแป้งมนัส าปะหลงั   
 

ประเทศ 
ปี พ.ศ. 2551-2555 

ค่าเฉลีย่ 
RCA 

ค่าเฉลีย่ 
MS (%) 

ความหมาย 

ไทย 51.90 64.05% ไดเ้ปรียบดา้นตน้ทุนเป็นอนัดบั 2  และมี
ประสิทธิภาพในการวางแผนทางการตลาดดีท่ีสุด 

เวยีดนาม 59.91 29.18% ไดเ้ปรียบดา้นตน้ทุนสูงสุด  และมีประสิทธิภาพ
ในการวางแผนทางการตลาดไดดี้เป็นอนัดบั 2 

 

2.  อภิปรายผล 
 
ผลจากการศึกษาท่ีได ้สามารถน ามาอภิปรายผลการวจิยั ไดด้งัน้ี 
2.1 การศึกษาข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับการผลิต การบริโภค และการส่งออกมันส าปะหลัง

และผลติภัณฑ์ของประเทศไทย 
การท่ีประเทศไทยสามารถผลิตมนัส าปะหลงัไดม้ากท่ีสุดเป็น 1 ใน 5 ของโลกมี

ผูผ้ลิตท่ีส าคญั 5 อนัดบัแรก ไดแ้ก่ ไนจีเรีย บราซิล ไทย อินโดนีเซีย และคองโก (สุดใจ  สูนาสวน 
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และคณะ 2554) และเน่ืองจากประเทศผูน้ าในการผลิตมกัใชบ้ริโภคเอกภายในประเทศท าให้ไทย
สามารถส่งออกผลิตภณัฑ์จากมนัส าปะหลงัไดสู้งท่ีสุดในโลก สอดคลอ้งกบัผลการศึกษาของศูนย์
ศึกษาการค้าระหว่างประเทศ มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย (2555) ท่ีพบว่า ไทยเป็นผูส่้งออก
ผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัรายใหญ่ท่ีสุดของโลก โดยมีส่วนแบ่งตลาดสูงถึงร้อยละ 70 ส่วนในตลาด 
ASEAN นั้น ไทยก็สามารถครองอนัดบั 1 ในการส่งออกมาเป็นเวลานานกว่า 10 ปี โดยมีจีนเป็น
ตลาดส่งออกหลกัของมนัส าปะหลงัไทย (ศูนยว์จิยักสิกรไทย,2556) 

2.2 การศึกษาความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบในการส่งออกผลติภัณฑ์มันส าปะหลัง 
 จากผลการศึกษาพบว่า ประเทศไทยมีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบสูงกวา่ 1 

สอดคลอ้งกบัผลการศึกษาของ นิธินนัท์  วิศเวศวร (2549) ท่ีท าการศึกษาเร่ืองการขายสมาชิกภาพ
ของสหภาพยโุรปคร้ังท่ี 5 และผลกระทบท่ีจะมีต่อเศรษฐกิจไทย โดยมุ่งเนน้ท่ีการประเมินผลความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของอุตสาหกรรมส่งออกของไทยท่ีมีคู่คา้หลกัอยูใ่นประเทศสมาชิกเดิม
ของสหภาพยุโรป (EU 15) พบว่า ในภาพรวมนั้นประเทศไทยยงัมีความไดเ้ปรียบทางการคา้ใน
อุตสาหกรรมมนัส าปะหลงั และสอดคลอ้งกบัผลการศึกาของ พรเพญ็  วรสิทธา และคณะ (2548) ท่ี
ศึกษาอนาคตสิน้าส่งออกของไทยภายใตก้รอง WTO พบว่า อุตสาหกรรมไทยท่ีมีความสามารถ
แข่งขนัอยู่ในเกณฑ์ดีมี 7 กลุ่มไดแ้ก่ อาหารทะเลกระป๋องและแปรรูป, อญัมณีและเคร่ืองประดบั, 
ขา้ว, เม็ดพลาสติก, เคร่ืองปรับอากาศและส่วนประกอบ, กุง้, มนัส าปะหลงั และสอดคลอ้งกบัผล
การศึกษาของ สาวติตรี อนุกลูประชา (2548) ศึกษาเร่ืองการวเิคราะห์ศกัยภาพการแข่งขนัของสินคา้
ไทยในตลาด พบว่า หน่ึงในสินคา้ท่ีมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA>1) ไดแ้ก่
ผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลัง ทั้ งท่ีการท่ีประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบสูงเน่ืองจาก 
ความไดเ้ปรียบของปริมาณการผลิตเพื่อการส่งออกท่ีสูง และมีการบริหารจดัการตน้ทุนท่ีดีเน่ืองจาก
เม่ือมีการผลิตมากตน้ทุนทางดา้นราคาจึงต ่าส่งผลต่อราคาการส่งออกท่ีต ่าท าให้สามารถส่งออกได้
ในปริมาณท่ีมากเม่ือเทียบกบัประเทศคู่แข่ง 

 2.2.1 การศึกษาความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกมนัเส้นและมนั
อดัเม็ด จะเห็นวา่ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบสูงกว่าเวียดนามเพียงเล็กนอ้ยทั้งน้ี
เน่ืองมาจาก 

1) สัดส่วนการส่งออกมนัเส้นและมนัอดัเม็ดของไทย ต่อการส่งออกสินคา้
ทั้งหมดซ่ึงเป็นปัจจยัหน่ึงในการหาค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียเฉล่ีย ในช่วง 5 ปีท่ีท าการศึกษา
ทีค่า เท่ากนัท่ี 0.40% โดยมีค่าการส่งออกสินคา้มนัเส้นและมนัอดัเม็ดของโลก และการส่งออก
สินคา้ทั้งหมดของโลกเป็นค่าเดียวกนั 
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2) สัดส่วนการส่งออกมนัเส้นและมนัอดัเม็ดของไทย ต่อการส่งออกของ
โลกมีค่าสูงกวา่ เน่ืองจากจดัส่วนการผลิตเพื่อการส่งออกต่อการใชบ้ริโภคภายในประเทศของไทยมี
มากกว่าเวียดนาม ทั้ งน้ีจากการรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์ผูป้ระกอบการท่ีเก่ียวข้องกับ
อุตสาหกรรมมนัส าปะหลงั เพื่อท าการวเิคราะห์จุดแขง็ จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT) ท่ีท า
ให้ไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ (สถาบนัอาหาร 2555) พบว่า จุดแข็ง (Strengths) ของ
สินคา้มนัเส้นและมนัอดัเมด็ไทย เกิดจากผูป้ระกอบการมีความเช่ียวชาญในการผลิต สามารถพฒันา
เทคโนโลยีได้เองในประเทศ ซ่ึงจะท าให้ต้นทุนการผลิตลดลงในระยะยาว และคุณภาพและ
มาตรฐานของไทยเป็นท่ียอมรับในระดบัสากล ประกอบกบัโอกาส (Opportunities) ในการขาย
สินคา้ของไทยมีการขยายตวัมากข้ึนจากปริมาณความตอ้งการของตลาด ทั้งในและต่างประเทศ เพิ่ม
สูงข้ึนเน่ืองจากการเติมโตของอุตสาหกรรมเก่ียวเน่ือง ได้แก่ เอทานอล กระดาษ แอลกอฮอล ์ 
การเปิดเสรีการคา้อาเซียน (AFTA) 

 2.2.2 การศึกษาความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกแป้งมนัส าปะหลงั
จะเห็นวา่ประเทศเวยีดนามมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบสูงกวา่ไทย ทั้งน้ีเน่ืองจาก 

1) สัดส่วนการส่งออกแป้งมนัส าปะหลังของไทย ต่อการส่งออกสินค้า
ทั้งหมดเฉล่ียในช่วง 5 ปีท่ีท าการศึกษามีค่า 0.36% ในขณะท่ีเวยีดนามมีค่า 0.39% 

2) เม่ือพิจารณาจากการรวบรวมขอ้มูลโดยการสัมภาษณ์ผูป้ระกอบการท่ี
เก่ียวขอ้งกบัอุตสาหกรรมมนัส าปะหลงั เพื่อท าการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค 
(SWOT) ท าให้ไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบต ่ากวา่เวียดนาม พบวา่ จุดอ่อน (Weaknesses) 
ของไทย  คือตอ้งพึ่งพาการน าเขา้เทคโนโลยกีารผลิต  ตน้ทุนการผลิตสูงกวา่คู่แข่งและตลาดส่งออก
แป้งมนัส าปะหลงัของไทยกระจุกตวัอยูใ่นประเทศแถบเอเชียเพียงไม่ก่ีประเทศ อาทิ ไตห้วนั ญ่ีปุ่น 
และจีน ท าใหอ้ านาจต่อรองของผูผ้ลิตแป้งมนัส าปะหลงัไทยมีจ ากดั ในดา้นอุปสรรค (Threats) ของ
ไทยไดแ้ก่ การแยง่ชินวตัถุดิบ การแข่งขนัรุนแรง  ท าให้เกิดการตดัราคานโยบายการแทรกแซงของ
รัฐบาล และการท่ีไทยไม่สามารถควบคุมคุณภาพของวตัถุดิบมนัส าปะหลงัไดเ้พราะแหล่งท่ีมาของ
วตัถุดิบท่ีหลากหลาย 

จากผลการศึกษาข้างต้นจะเห็นว่าประเทศท่ีท าการศึกษามีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัมากกว่า 1 ซ่ึงแสดงให้เห็นว่ามีความไดเ้ปรียบ
ทางด้านต้นทุนสอดคล้องกับทฤษฎีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของเดวิด  ริคาร์โด (David 
Ricardo) ท่ีวา่การคา้ระหวา่งประเทศจะเกิดข้ึนไดเ้ม่ือมีความแตกต่างโดยเปรียบเทียบในตน้ทุนการ
ผลิตของทั้งสองประเทศ หมายความวา่ประเทศใดท่ีผลิตสินคา้ชนิดหน่ึงดว้ยตน้ทุนโดยเปรียบเทียท่ี
ต ่ากวา่ประเทศอ่ืน ประเทศนั้นควรเป็นผูส่้งออกสินคา้ดงักล่าวเพื่อแลกกบัสินคา้ท่ีประเทศตนผลิต
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แลว้ตน้ทุนเชิงเปรียบเทียบสูงกว่าประเทศอ่ืน และทฤษฎีท่ีว่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีว่า
ความสามารถของประเทศใดประเทศหน่ึงในการผลิตสินคา้และบริการดว้ยตน้ทุนท่ีต ่ากวา่ประเทศ
อ่ืน ๆ ย่อมสามารถส่งออกได้สูงกว่าโดยเปรียบเทียบกบัประเทศท่ีผลิตด้วยตน้ทุนท่ีสูงกว่าและ
แนวคิดของ Heckscher-Ohlin ท่ีว่าประเทศใดมีปัจจยัการผลิตชนิดไหนมากโดยเปรียบเทียบกบั
ประเทศอ่ืนๆ ก็ยอ่มจะส่งออกสินคา้ท่ีมีปัจจยัการผลิตเขม้ขน้ชนิดนั้นๆ 

ในการวิเคราะห์ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA)  มีปัจจยัท่ีควรน ามา
พิจารณา ดงัน้ี 

1. หากมูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัของประเทศท่ีตอ้งการศึกษา มี
มูลค่าสูงเม่ือเทียบกบัมูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัรวมของทุกประเทศในโลก ค่า RCA 
จะมีค่าสูง 

2. หากมูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัของประเทศท่ีตอ้งการศึกษา มี
มูลค่าสูงเม่ือเทียบกบัมูลค่าการส่งออกสินคา้ทั้งหมดของประเทศนั้น ค่า RCA จะมีค่าสูง 

3.  หากมูลค่าการส่งออกสินคา้ทุกชนิดรวมกนัในตลาดโลก มีมูลค่าสูงเม่ือเทียบ
กบัมูลค่าการส่งออกสินคา้ทั้งหมดของประเทศนั้น ค่า RCA จะมีค่าสูง 

4. หากค่า RCA มีค่าเพิ่มข้ึน หมายความวา่ มีความเช่ียวชาญเฉพาะเพิ่มข้ึน ท าให้มี
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทางการผลิตดีข้ึน จึงควรส่งเสริมให้มีการส่งออกสินคา้ชนิดนั้นๆ 
เพิ่มข้ึน 

5. หากค่า RCA มีค่าลดลง หมายความว่า มีความสามารถในการแข่งขนัลดลง  
จึงควรมีการพฒันาดา้นความเช่ียวชาญเฉพาะให้สูง ข้ึนเพื่อเพิ่มความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบให้
สูงข้ึน 

2.3 การศึกษาส่วนแบ่งการตลาดของการส่งออกผลติภัณฑ์มันส าปะหลงั 
 จากการศึกาพบว่าประเทศไทยมีส่วนแบ่งการตลาดสูงท่ีสุดในโลกและสูงกว่า

ประเทศคู่แข่งในเอเซียนทั้งน้ีเน่ืองจากไทยสามารถผลิตมนัส าปะหลงัไดม้าก ติดอนัดบั 1 ใน 5 และ
ส่วนใหญ่ใช้แปรรูปเพื่อการส่งออก  สอดคล้องกับผลการศึกษาของส านักงานพัฒนาการวิจัย
การเกษตร (2556) ท่ีพบวา่ไทยส่งออกมนัส าปะหลงัถึงร้อยละ 73.22 ในรูปของผลิตภณัฑ์มนัต่างๆ กนั
ไป  ส่วนการใช้มนัส าปะหลงัท่ีเหลือร้อยละ 26.78 ถูกใชใ้นการบริโภคในประเทศ และสอดคลอ้งกบั
ผลการศึกษาของศูนยศึ์กษาการคา้ระหว่างประเทศ มหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย (2555) ท่ีศึกษาเร่ือง
ยทุธศาสตร์มนัส าปะหลงัไทย  ภายใตก้รอบ AEC ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ท่ีพบวา่ในปัจจุบนัไทย
เป็นผูส่้งออกผลิตภณัฑม์นัส าปะหลงัรายใหญ่ท่ีสุดของโลก โดยมีส่วนแบ่งตลาดสูงถึงร้อยละ 70 ส่วน
ในตลาด ASEAN นั้น  ไทยก็สามารถครองอนัดบั 1 ในการส่งออกมาเป็นเวลานานกวา่ 10 ปี เช่นกนั 
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และสอดคล้องกับผลการศึกาของ สุดใจ สูนา และคณะ (2554) ท่ีศึกษาสินคา้เกษตรประเภทมนั
ส าปะหลงั พบว่า การคา้มนัส าปะหลงัและผลิตภณัฑ์ในตลาดโลกหลกัๆ จะอยู่ในรูปของผลิตภณัฑ์
แปรรูปขั้น พื้นฐาน ไดแ้ก่ แป้งมนัส าปะหลงั และมนัส าปะหลงัเส้นหรืออดัเม็ด โดยโครงสร้างตลาด
ของผลิตภัณฑ์แป้งมันส าปะหลัง มีผูส่้งออกส าคัญ ได้แก่ ไทย เวียดนาม และสอดคล้องกับผล
การศึกษาของ เหงียน เวียน โบ และคณะ (2556) ท่ีศึกษาเร่ืองการประสบผลส าเร็จจากมนัส าปะหลงั
และส่ิงท่ีควรเรียนรู้ (Vietnam cassava achievement and learnt lessons) ผลการศึกษาพบวา่ ประเทศท่ี
เป็นผูน้ าในการส่งออกมนัส าปะหลงัประเทศแรก ไดแ้ก่ ไทย และเวียดนาม โดยท่ีประเทศไทยมีส่วน
แบ่งตลาด 60-85% ของการส่งออกของโลก ตามดว้ยประเทศเวยีดนาม 

 2.3.1 การศึกษาส่วนแบ่งการตลาดของการส่งออกมันเส้นและมันอัดเม็ด 
  การท่ีไทยมีส่วนแบ่งการตลาดของการส่งออกมนัเส้นและมนัอดัเม็ดสูง

ท่ีสุดทั้งน้ีเน่ืองมาจากไทยมีการผลิตมนัส าปะหลงัมากท่ีสุดในอาเซียน และใช้บริโภคในประเทศ
เป็นส่วนน้อย จากการรวบรวมขอ้มูลโดยการสัมภาษณ์ผูป้ระกอบการท่ีเก่ียวขอ้งกบัอุตสาหกรรม
มนัส าปะหลงั เพื่อท าการวเิคระห์จุดแขง็ จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT) พบวา่ขอ้ไดเ้ปรียบ
ของไทยท่ีท าใหส้ามารถส่งออกมนัเส้นและมนัอดัเมด็ไดสู้งกวา่ประกอบดว้ย 

1) จุดแข็ง (Strengths) คือไทยเป็นแหล่งผลิตมนัส าปะหลงัท่ีใหญ่ท่ีสุดใน
โลกและมีคุณภาพสูง ผูป้ระกอบการมีความเช่ียวชาญในการผลิต สามารถพฒันาเทคโนโลยีไดเ้อง
ในประเทศ และคุณภาพและมาตรฐานของไทยเป็นท่ียอมรับในระดบัสากล 

2) โอกาส (Opportunities) ในการขายสินคา้ของไทยมีการขยายตวัมากข้ึน
จากปริมาณความต้องการของตลาด ทั้งในและต่างประเทศ เพิ่มสูงข้ึนเน่ืองจากการเติมโตของ
อุตสาหกรรมเก่ียวเน่ือง ไดแ้ก่ เอทานอล กระดาษ แอลกอฮอล ์การเปิดเสรีการคา้อาเซียน (AFTA) 

 2.3.2 การศึกษาส่วนแบ่งการตลาดของการส่งออกแป้งมันส าปะหลัง 
  จากการรวมรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์ผูป้ระกอบการท่ีเก่ียวข้องกับ

อุตสาหกรรมมนัส าปะหลงั  เพื่อท าการวิเคระห์จุดแข็ง จุดอ่อน  โอกาส  และอุปสรรค (SWOT) 
พบวา่ขอ้ไดเ้ปรียบของไทยท่ีท าใหส้ามารถส่งออกมนัส าปะหลงัไดม้ากกวา่ชาติอ่ืน ๆ ประกอบดว้ย 

1) จุดแข็ง (Strengths) คือไทยเป็นแหล่งวตัถุดิบมนัส าปะหลงัท่ีใหญ่ท่ีสุด
ในโลก ผูผ้ลิตมีความเช่ียวชาญ คุณภาพ มาตรฐานเป็นท่ียอมรับของทัว่โลก และมีความพร้อมดา้น
การจดัารส่ิงแวดลอ้ม เช่น การใชก้๊าซชีวภาพจากกากของเสีย 

2) โอกาส (Opportunities) ปริมาณความตอ้งการของตลาด ทั้งในและ
ต่างประเทศ เพิ่มสูงข้ึนเน่ืองจากการเติมโตของอุตสาหกรรมเก่ียวเน่ือง ได้แก่ กระดาษ ส่ิงทอ 
อาหาร แป้งดดัแปร และการเปิดเสรีการคา้อาเซียน (AFTA) 
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  การท่ีประเทศใดมีค่าส่วนแบ่งการตลาดท่ีมากย่อมหมายความว่า มี
ประสิทธิภาพในการวางแผนทางการตลาดท่ีดีสะทอ้นถึงความสามารถในการแข่งขนัขายสินคา้ท่ีมี
มากซ่ึงประกอบดว้ยปัจจยัหลายประการ เช่น ราคาสินคา้ คุณภาพสินคา้ ความหลากหลายของสินคา้
ท่ีมีใหลู้กคา้ไดเ้ลือก ระยะเวลาในการส่งมอบ ความแม่นย  าของเวลาส่งมอบและการด าเนินนโยบาย
ทางการคา้ เป็นตน้ 

2.4 การศึกษาความสัมพันธ์ของความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ  และส่วนแบ่ง
การตลาดของการส่งออกผลติภัณฑ์มันส าปะหลงั 

 2.4.1 การศึกษาความสัมพนัธ์ของความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ และส่วนแบ่ง
การตลาดของการส่งออกมนัเส้นและมนัอดัเมด็ 

  จากการศึกษาพบวา่ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบและส่วนแบ่งการตลาดสูง
กว่าเวียดนาม ช้ีให้เห็นว่าประเทศไทยมีความได้เปรียบด้านต้นทุน  ทั้ งน้ีอาจเน่ืองมาจากการท่ี
ประเทศไทยมีปริมาณการผลิตมนัส าปะหลงัเป็นจ านวนมากท าให้สามารถส่งออกไดม้าก มีการใช้
กลยทุธ์ทางการตลาดท่ีเหมาะสม  ท าใหค้วามสัมพนัธ์ของความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ และส่วน
แบ่งการทางการตลาดไปในทิศทางเดียวกนั 

 2.4.2 การศึกษาความสัมพนัธ์ของความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ และส่วนแบ่ง
การตลาดของการส่งออกแป้งมนัส าปะหลงั 

 จากการศึกษาพบวา่ประเทศเวยีดนามมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบสูงกวา่ไทย  
ในขณะท่ีประเทศไทยมีส่วนแบ่งการตลาดสูงกว่าเวียดนาม  ช้ีให้เห็นว่าประเทศเวียดนามมีความ
ไดเ้ปรียบดา้นตน้ทุนสูงท่ีสุดในขณะท่ีไทยมีความสามารถในการแข่งขนัสินคา้สูงท่ีสุด 

 ส่ิงท่ีตอ้งน ามาพิจารณาการท่ีความสัมพนัธ์ระหวา่ง ค่า RCA และ Market Share 
จะมีความสัมพนัธ์หรือไม่มีความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกนั เน่ืองจากขอ้มูลพื้นฐานท่ีน ามาพิจารณา
ต่างกนั เพราะค่า RCA จะค านึงถึงขอ้มูล 4 ตวัแปร ไดแ้ก่ มูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงั
ของประเทศ มูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์ส าปะหลงัรวมของทุกประเทศ มูลค่าการส่งออกรวมของ
สินค้าทุกชนิดของประเทศ และมูลค่าการส่งออกรวมของสินคา้ทุกชินดของโลก ในขณะท่ีค่า 
Market Share เป็นเพียงการค านวณจากขอ้มูล 2 ตวัแปร ไดแ้ก่ มูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์มนั
ส าปะหลงัของประเทศ และมูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัรวมของทุกประเทศ และค่า 
Market Share มกัข้ึนอยูป่ระสิทธิภาพในการวางแผนทางการตลาดเป็นส าคญั ไม่วา่จะเป็นกลยุทธ์
ทางดา้นราคา ขอ้ตกลงระหวา่งประเทศ  การเปิดเสรีการคา้อาเซียน (AFTA) และการประสานงาน
การขาย  เป็นตน้ 
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3.  ข้อเสนอแนะ 
 
จากผลการศึกษาวิจยัในคร้ังน้ี  ท าให้ทราบถึงความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบใน 

การส่งออกผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัของประเทศไทยไปตลาดโลกโดยเปรียบเทียบกบัคู่แข่งส าคญั 
และส่วนแบ่งการตลาดของการส่งออกผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัของประเทศไทยซ่ึงสามารถน า
ขอ้มูลดงักล่าวไปใชใ้นการรคาดคะเนการส่งออก ตลอดจนเพื่อเป็นแนวทางในการศึกษาคร้ังต่อไป 
ซ่ึงผูว้จิยัมีขอ้เสนอแนะ  ดงัน้ี 

3.1 ข้อเสนอแนะจากการวจัิย 
 3.1.1 จากแนวคิดทีว่าเม่ือประเทศหน่ึงๆ เปิดการคา้ขายกบัตลาดโลกแลว้จะถูก

ราคาตลาดโลกจูงใจให้มุ่งเน้นการผลิต (specialize) ในสินคา้ท่ีตนมีความไดเ้ปรียบเชิงเปรียบเชิง
เปรียบเทียบ  ผลท่ีตามมาก็คืออุปทานของสินคา้ชนิดนั้นๆ จะเพิ่มข้ึน ในสภาพปัจจุบนัการท่ีปริมาณ
การส่งออกผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัมีการขยายตวัอย่างต่อเน่ือง ช้ีให้เห็นว่าอุปสงค์ผลิตภณัฑ์มนั
ส าปะหลงัยงัมากกวา่อุปทานอยู ่ท  าให้สามารถขยายก าลงัการผลิตเพิ่มข้ึนไดอี้ก ในอนาคตหากอุป
สงคผ์ลิตภณัฑม์นัส าปะหลงัในตลาดโลกต ่ากวา่อุปทานก็ยอ่มเกิดอุปทานส่วนเกิน ท าให้ประเทศผู ้
ส่งออกตอ้งแข่งขนักนัมากข้ึนไม่วา่จะเป็นดา้นราคา การบริหารการขาย การจดัการทางดา้นตน้ทุน 
หากประเทศไทยสามารถครอบส่วนแบ่งการตลาดอย่างค่อนขา้งคงท่ี ก็จะไม่มีความเสียงเปรียบ
ทางดา้นการส่งออก แต่ทั้งน้ีตอ้งมีการบริหารการผลิตและการตลาดอยา่งรอบคอบ เพราะถึงแมจ้ะมี
ความไดเ้ปรียบดา้นปัจจยัทุนหากบริหารจดัการการตลาดไม่ดีพอ ย่อมท าให้การส่งออกลดลงได้
เช่นกนั 

 3.1.2 เป็นท่ีน่าสนใจว่าประเทศเวียดนาม  และกัมพูชามีการขยายการผลิตมนั
ส าปะหลงัเพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ือง ซ่ึงจะท าให้มีการส่งออกมากข้ึนท าให้มีการแข่งขนัสูงข้ึน หาก
ประเทศไทยตอ้งการท่ีจะมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ และครอบครองส่วนแบ่งการตลาด ให้
สูงกว่าประเทศคู่แข่งนั้น จะตอ้งมีการบริหารจดัการตน้ทุนการผลิตท่ีดี มีการจดัการกลยุทธ์ทาง
การตลาดท่ีเหมาะสม ทั้งน้ีตอ้งไดรั้บการสนบัสนุนและดูแลจากภาครัฐและเอกชนอยา่งถูกวธีิ 

 3.1.3 ส่ิงท่ีควรค านึงถึงคือประเทศเวียดนามมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบใน
การส่งออกแป้งมนัส าปะหลงัสูงกว่าไทย  หากไทยหัมาให้การสนบัสนุนและส่งเสริมในการผลิต
แป้งมนัส าปะหลงัเพิ่มข้ึน เน่ืองจากแป้งมนัส าปะหลงัเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีสามารถน าไปใชเ้ป็นวตัถุดิบ
ตั้งตน้ในอุตสาหกรรมเก่ียวเน่ือง ไดอ้ยา่งหลากหลาย เช่น กระดาษ ยา กาว ส่ิงทอ และอุตสาหกรรม
ท่ีเก่ียวขอ้ง เช่น การน าไปแปรรูปเป็นแป้งดดัแปรเพื่อใชใ้นอุตสาหกรรม  ส่งผลให้การเติมโตของ
ผลิตภณัฑใ์นกลุ่มน้ีค่อนขา้งมีเสถียรภาพ มีการขยายตวัมากถึง  มีอตัราการเติมโตเฉล่ียร้อยละ 23.43 
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ต่อปี ในขณะท่ีมนัเส้นและมนัอดัเม็ดมีการขยายตวัเพียง ร้อยละ 17.18 ต่อปี ในเชิงมูลค่า (Global 
Trade Atlas,2011) ก็จะท าใหส้ามารถเพิ่มมูลค่าการส่งออกแป้งมนัส าปะหลงัให้สูงข้ึน  มีผลต่อการ
เพิ่มข้ึนของค่า RCA  และส่วนแบ่งการตลาดดว้ย 

3.2 ข้อเสนอแนะส าหรับการวจัิยคร้ังต่อไป 
 3.2.1 การศึกษาถึงแนวโนม้ของค่าต่างๆ ท่ีตอ้งการทราบ การศึกษาคร้ังน้ีไดมี้การ

เก็บรวบรวมขอ้มูลยอ้นหลงัเพียง 5 ปี ซ่ึงอาจไม่เพียงพอท่ีจะน ามาวเิคราะห์แนวโนม้ไดอ้ยา่งถูกตอ้ง  
ดังนั้ นหากการวิจัยคร้ังต่อไปมีการเพิ่มจ านวนปีมากข้ึนก็จะท าให้มองเห็นภาพได้ดีข้ึน และ
เน่ืองจากในความเป็นจริงนั้นปริมาณการส่งออกท่ีเกิดข้ึนไดรั้บ ผลกระทบจากปัจจยัหลายประการ
ท่ีนอกเหนือไปจากความสามารถในการแข่งขนัเพียงอย่างเดียว เช่น การเปล่ียนแปลงนโยบาย
ทางการคา้ การเปล่ียนแปลงอตัราแลกเปล่ียน และการเปล่ียนแปลงในภาวะเศรษฐกิจโลกจึงขอ
เสนอใหผู้ท่ี้จะท าการวจิยัในคร้ังต่อไปน าเร่ืองเหล่าน้ีมาพิจารณาประกอบดว้ยความาสมบูรณ์ 

 3.2.2 การศึกษาความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ ผูว้ิจยัไดศึ้กษาเฉพาะประเทศไทย
ในอาเซียนท่ีมีมูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์มนัส าปะหลงัสูงเป็นหลกั ดงันั้นหากมีการศึกษาเร่ือง
เดียวกนัในคร้ังต่อไปควรมีการเพิ่มเติมประเทศผูผ้ลิตและผูส่้งออกอ่ืนๆ เช่น ไนจีเรีย และบราซิล 
ซ่ึงจะท าใหง้านวจิยัครอบคลุมมากยิง่ข้ึน 

 3.2.3 เน่ืองจากขอ้มูลท่ีน ามาท าการศึกษาบางขอ้มูลเป็นขอ้มูลท่ีสามารถหาไดใ้น
ปีล่าสุดเพียงปี พ.ศ. 2555 ทั้งขอ้มูลภายในและภายนอกประเทศ ดงันั้นผูท่ี้จะท าการศึกษาคร้ังต่อไป
อาจสามารถศึกษาการท าวจิยัในลกัษณะน้ีในปีถดัๆ ไปอยา่งต่อเน่ือง เพื่อจะไดใ้กลเ้คียงกบัปัจจุบนั
มากข้ึน ส่งผลดีต่อผูท่ี้เก่ียวขอ้งต่อไป 
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ข้อมูลใช้ประกอบการวจิัยเชิงคุณภาพ 

1. กระบวนการแปรรูปมนัสาํปะหลงัเป็นผลิตภณัฑช์นิดต่างๆ 
 
ในแต่ละปีผลผลิตมนัสําปะหลงัของไทยท่ีออกสู่ตลาดจะถูกกระจายไปยงัโรงงานแปร

รูป  โดยในปี 2554  ร้อยละ 74  ของปริมาณผลผลิตหวัมนัสาํปะหลงัสดท่ีไทยผลิตทั้งหมด จะนาํไป
แปรรูปเพื่อการส่งออก  ส่วนท่ีเหลืออีกร้อยละ 26 จะแปรรูปเพื่อใช้ภายในประเทศ  ซ่ึงส่วนใหญ่
เป็นการแปรรูปขั้นพื้นฐาน (ภาพท่ี 1.1) ได้แก่ มนัเส้น มนัอดัเม็ด  และแป้งมนัสําปะหลงั  โดย
ผลิตภณัฑ์ขั้นพื้นฐานน้ีจะส่งออกเป็นหลกั และส่วนท่ีเหลือจะนาํไปใชใ้นอุตสหกรรมอาหารสัตว ์
อุตสหกรรมอาหาร  และอุตสหกรรมมูลค่าเพิ่มอ่ืน ไดแ้ก่ แป้งดดัแปร (modified starch) นอกจากน้ี
ปัจจุบนัผลผลิตมนัสําปะหลงัได้ถูกนาํไปใช้เป็นวตัถุดินในอุตสหกรรมใหม่ในประเทศของไทย 
เช่น เอทานอล (ethanol) พลาสติกชีวภาพ (bioplastic) และสารดูดนํ้ า (high – water absorbing 
polymer) เป็นตน้ (สถาบนัอาหาร, 2555) 

ภาพที ่1.1  การนาํมนัสาํปะหลงัไปใชป้ระโยชน์ในดา้นต่างๆ  
 

 
 
ท่ีมา : มูลนิธิสถาบนัพฒันามนัสาํปะหลงัแห่งประเทศไทย (2555) 
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ปัจจุบนัวตัถุดิบในการผลิตอาหารสัตวมี์ราคาสูงข้ึนเป็นอยา่งมาก ส่งผลให้ผูผ้ลิตอาหาร
สัตว์จาํเป็นต้องเปล่ียนแปลงสูตรหรือส่วนผสมในอาหารสัตว์  รวมทั้งศึกษาคน้ควา้หาวตัถุดิบ
ทดแทน  เพื่อใหไ้ดอ้าหารสัตวท่ี์มีคุณภาพและราคาตน้ทุนตํ่าลง  แต่ยงัคงไวซ่ึ้งคุณค่าทางอาหารเพื่อ
ประโยชน์ของเกษตรกรฟาร์มเล้ียงสัตว ์ ดงันั้น มนัสําปะหลงัจึงเป็นทางเลือกหน่ึงท่ีน่าจบัตามอง
สาํหรับการนาํมาผลิตอาหารสัตวข์องไทย  ผูป้ระกอบการอุตสหกรรมอาหารสัตวข์องไทยเร่ิมใชม้นั
สําปะหลงัเป็นอาหารสัตวเ์พิ่มข้ึน  อยา่งไรก็ตาม  การนาํมนัสําปะหลงัมาใชเ้ป็นอาหารสัตวย์งัตอ้ง
พฒันาต่อไปอยา่งต่อเน่ือง  และยงัมีประเด็นท่ีตอ้งศึกษาเพิ่มเติม  เพื่ให้ตลาดมนัสําปะหลงัมีอนาคต
ท่ีย ัง่ยืน  ทั้งน้ีการใช้มนัสําปะหลงัในอุตสหกรรมอาหารสัตวย์งัข้ึนอยู่กบัปัจจยัอ่ืน ๆ โดยเฉพาะ
ราคาวตัถุดิบทดแทน เช่น ขา้วโพด  ปลายขา้ว  กากถัว่เหลือง  รวมถึงสารปฏิชีวนะในอาหารสัตว ์ 
และคุณภาพของเน้ือสัตวต์ามท่ีผูบ้ริโภคตอ้งการ  ซ่ึงปัจจุบนัเหล่าน้ีส่งผลให้เกิดการแข่งขนัดา้น
ความไดเ้ปรียบของตน้ทุนการผลิต  ทาํใหมี้การนาํมนัสําปะหลงัมาใชใ้นสูตรอาหารสัตวห์ลายชนิด
มากข้ึ  อีกทั้งปริมาณการเล้ียงสัตวใ์นประเทศไทยมีแนวโน้มท่ีดี  เน่ืองจากไทยมีศกัยภาพในการ
เล้ียงสัตว์เพื่อการบริโภคภายในประเทศ  และเพื่อการส่งออก  ส่งผลให้มนัสําปะหลังเข้ามามี
บทบาททดแทนธญัพืชอ่ืน ๆ ในอุตสหกรรรมอาหารสัตวเ์พิ่มมากข้ึนทุกปี 

มนัสําปะหลังถูกนําไปใช้ในอุตสหกรรมหลักท่ีสําคัญ  ได้แก่ แป้งมนัสําปะหลัง  มี
สัดส่วนการใชผ้ลผลิตร้อยละ 40 แบ่งเป็นใชภ้ายในประเทศ  ร้อยละ 8 และส่งออก ร้อยละ 32  มนั
เส้นหรือมนัอดัเม็ด  มีสัดส่วนการใชผ้ลผลิตร้อยละ 55 แบ่งเป็นใช้ภายในประเทศ ร้อยละ 19 และ
ส่งออก  ร้อยละ 36  และเอทานอล  มีสัดส่วนในการผลผลิตร้อยละ 5 (ภาพท่ี 1.2) 
ภาพที ่1.2  สัดส่วนการบริโภคภายในประเทศ  และการส่งออกมนัสาํปะหลงัของไทย 
 

 
ท่ีมา : สมาคมการคา้มนัสาํปะหลงัแห่งประเทศไทย (2556) 



70 

การผลิตและการคา้มนัสาํปะหลงัทาํไดห้ลายรูปแบบ  ทั้งน้ีข้ึนอยูก่บักระบวนการแปรรูป  
กลุ่มสินคา้  และสินคา้ท่ีจดัตาม Harmonized System สามารถแจกแจงได้ดงัน้ีตามลกัษณะการ
ส่งออก (ตารางท่ี 1.1) 

1. มนัสาํปะหลงัเส้นและมนัสาํปะหลงัอดัเมด็ 
2. แป้งมนัสาํปะหลงั 
3. ผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงัอ่ืน ๆ 

 
ตารางที ่1.1  รายละเอียดของสินคา้มนัสาํปะหลงั 

กลุ่มสินค้า HS code สินค้า 

 มนัสาํปะหลงัเส้นและมนัสาํปะหลงัอดัเมด็ 0714100204 มนัสาํปะหลงัเส้น 

 0714100906 มนัสาํปะหลงัอดัเมด็ 

แป้งมนัสาํปะหลงั 116200100 แป้งมนัสาํปะหลงั  

 116200200 แป้งหยาบทาํจากมนัสาํปะหลงั  

 110814 สตาร์ชทาํจากมนัสาํปะหลงั  

 350510 เด็กตรินและโมดิไฟดส์ตาร์ชอ่ืนๆ 

ผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงัอ่ืน ๆ 0714100109 หวัมนัสาํปะหลงั 

 1093000014 สาคูทาํจากมนัสาํปะหลงั 

 2303100105 เศษมนัสาํปะหลงั 

ทั้งน้ีมีกระบวนการแปรรูปมนัสําปะหลงัก่อนการส่งออกดงัน้ี (สํานกังานพฒันาการวิจยั
การเกษตร, 2555 

1. การผลติมันเส้น 
การผลิตมนัสําปะหลงัทาํไดโ้ดยการแปรรูปหัวมนัสดโดยใช้เคร่ืองตีหัวมนัเป็นเส้นเล็ก  

แลว้นาํไปตากบนลานซีเมนตป์ระมาณ 2 -3 วนั  แต่ถา้เป็นฤดูฝนจะใชเ้วลาในการตากมนัมากกวา่
ปกติ  ซ่ึงตามปกติแลว้จะตอ้งไดม้าตรฐานความช้ืนท่ีมีในมนัเส้นประมารร้อยละ  14  แลว้จึงทาํการ
เก็บเพื่อส่งขายเป็นวตัถุดิบใหก้บัอุตสหกรรมอาหารสัตว ์ และอุตสหกรรมมนัอดัเมด็ต่อไป 
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2. การผลติมันอดัเม็ด 
กรรมวิธีการผลิตมนัสําปะหลงัอดัเม็ดทุกแห่งไม่วา่จะใชเ้คร่ืองจกัรจากต่างประเทศหรือ

ในประเทศจะมีกรรมวิธีการผลิตเหมือนกัน  กล่าวคือ ก่อนทาํการอดัมนัเส้นจะตอ้งนํามาร่อน
เพื่อให้เศษท่ีเป็นผงและส่ิงเจือปนต่าง ๆ ออกเสียก่อน  เสร็จแล้วแยกมันเส้นท่ีมีขนาดใหญ่
มาตรฐานเขา้เคร่ืองบดแฮมเมอร์ทิลล์  ต่อจากนั้นมนัเส้นท่ีไดข้ยาดและเกินขนาดท่ีถูกบดแลว้จะถูก
ลาํเลียงไปยงัถงัใส่บนเคร่ืองอดัก่อนส่งเขา้เคร่ืองอดั  มนัอดัเม็ดจะถูกพน้นํ้ าเพื่อให้มีความช้ืนใน
ระดบัท่ีเหมาะสม  เม่ืออกจากเคร่ืองใหม่ ๆ มนัอดัเม็ดจะยงัอุ่น  และอ่อนนุ่ม  เราตอ้งส่งเขา้เคร่ือง
ระบายความร้อนเพื่อลดอุณหภูมิและความช้ืน  หลงัจากนั้นมนัอดัเม็ดจะมีความแข็ง  การระบาย
ความร้อยโดยทัว่ไปจะใชร้างเล่ือนทั้งแบบตั้งและแบบนอนโดยการเป่าพดัลม  เม่ือมนัอดัเม็ดท่ีเล็ก
เกินไปจะถูกส่งเขา้ไปอดัใหม่  ลมจากพดัลมท่ีใชเ้ป่ามนัอดัเม็ดจะมีกาํลงัแรงมาก  เม่ือเวลาพดัผา่น
มนัอดัเม็ดจะทาํให้มนัอดัเม็ดพุ่งเขา้ไปกองในถงัใบใหญ่  ส่วนผงมนัท่ีปลิวไปกบัลมจะถูกส่งเขา้สู่
เคร่ืองป้อนอีกคร้ัง 

3. การผลติแป้งมันส าปะหลงั 
กระบวนการผลิตแป้งมนัสําปะหลงัแบบสลดัแห้งนั้นเป็นกระบวนการผลิตแบบใหม่ท่ี

โรงงานโดยทัว่ไปใชก้นัอยูใ่นปัจจุบนั  มีขั้นตอนการผลิต  ดงัน้ี 
1. การเตรียมวตัถุดิบ  หวัมนัสาํปะหลงัจะถูกลา้งให้สะอาดโดยผา่นเคร่ืองลา้งหวัมนัเพื่อ

ลา้งเอาเศษดินท่ียงัติดอยกูบัหวัมนัออกไปกบันํ้า 
2. การโม่หัวมนัสําปะหลงั มนัสําปะหลงัจะถูกลาํเลียงเขา้สู่เคร่ืองสับหวัมนัให้หวัมนัมี

ขนาดเล็กลง  ในระหว่างการโม่มีการเติมนํ้ าเพื่อให้สามารถโม่หัวมนัได้ง่าย  ในขั้นตอนน้ีจะได้
ของเหลวขน้ท่ีมีส่วนผสมของแป้ง  นํ้า  กากมนั  และส่ิงเจือปนต่าง ๆ  

3. การสกดัแป้ง  ของเหลวขน้จากเคร่ืองโม่จะถูกป๊ัมเขา้สู่เคร่ืองแยกนํ้ าทิ้งท่ีมีโปรตีน
และไขมนัออกจากเน้ือแป้ง  แลว้นํ้ าแป้งท่ีไดจ้ะเขา้สู่หน่วยสกดัแป้ง  โดยจะถูกป๊ัมเขา้สู่เคร่ืองสกดั
แป้งซ่ึงเป็นเคร่ืองแยกนํ้ าแป้งออกจากเส้นใยและกาก  โดยเคร่ืองน้ีจะแบ่งหน้าท่ีตามการกรอง
ออกเป็น 2 ชุด  คือ  ชุดสกดัหยาบ  และชุดสกดัละเอียด  ซ่ึงนํ้ าแป้งจะผ่านชุดสกดัหยาบก่อนเพื่อ
แยกกากหยาบออก  แลว้จึงเขา้สู่ชุดสกดัละเอียดเพื่อทาํให้บริสุทธ์ิข้ึนโดยผา่นผา้กรองท่ีมีขนาดเล็ก
ลงของเคร่ืองสกดัละเอียด  จากนั้นนํ้ าแป้งท่ีมีความบริสุทธ์ิสูงจะถูกสูบจากถงัพกัมายงัเคร่ืองสลดั
แหง้ซ่ึงจะเหวีย่งแยกนํ้าออกจากนํ้าแป้งทาํใหไ้ดแ้ป้งหมาดท่ีมีความช้ืนประมาณร้อยละ 35 – 40 

4. การอบแห้ง  แป้หมาดจะถูกเป่าดว้ยลมร้อนอุรหภูมิ 180 – 200 องศาเซลเซียสจาก
เตาเผาข้ึนไปบนปล่องอบแหง้  แลว้ตกลงมาเขา้สู่ไซโคลบความร้อนทาํใหค้วามช้ืนหายไปบางส่วน 
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5. การบรรจุ และเก็บรักษาทาํไดโ้ดยการบรรจุแป้งท่ีไดใ้นกระสอบ  แลว้เรียงกระสอบ
บนท่ีรองรับเป็นชั้น ๆ โดยพยายามหลีกเล่ียงการทบัซอ้นกนัถึง 4 – 5 เมตร 

ทั้งน้ีจากรายงานวิจยัของสํานกังานเศรษฐกิจการเกษตร  พบว่า ปริมาณหัวมนัสด 100 
กิโลกรัมสามารถผลิตมนัเส้นหรือมนัอดัเม็ดได ้40.82 กิโลกรัม  ขณะท่ีนาํมาแปรรูปเป็นแป้งมนัได ้
22.42  กิโลกรัม  และเอทานอล 16 ลิตร (ตารางท่ี 1.2) 

 
ตารางที ่1.2  อตัราการแปรรูปมนัสาํปะหลงั เป็นผลิตภณัฑ ์

 มนัเส้น / อดัเมด็ 40.82  กิโลกรัม 100  กิโลกรัม 

แป้งมนั  22.42  กิโลกรัม 100  กิโลกรัม 

เอทานอล 16  ลิตร 100  กิโลกรัม 

ท่ีมา : สาํนกังานเศรษฐกิจการเกษตร , อตัราแปลงผลผลิตสินคา้เกษตร “เอกสารสถิติการเกษตร  
          เลขท่ี 432” 

 
4. การใช้แป้งมันส าปะหลังเป็นวัตถุดิบประกอบในอุตสาหกรรมอื่น  (กรมวิชาการ

เกษตร, 2552) 
 อุตสาหกรรมทอ้ผา้ อุตสาหกรรมทอผา้นั้นจะตอ้งใชแ้ป้งมนัสําปะหลงั โดยดา้ยท่ีจะ

ใชท้อผา้นั้นจะตอ้งผา่นการชุบแป้งเสียก่อน  ดา้ยจึงจะเรียบไม่มีขน  นอกจากน้ีในขั้นตอนการพิมพ์
ลายผา้แป้จะช่วยใหพ้ิมพล์ายไดส้มํ่าเสมอ 

 อุตสาหกรรมกระดาษ  การทาํกระดาษตอ้งใชเ้ยื่อกระดาษท่ีทาํจากไมต้่าง ๆ เช่น ไม้
ไผ ่ ไมส้น ไมย้คูาลิปตสั  เป็นตน้  ทาํให้เป็นเยื่อเล็กๆ  แลว้นาํเยื่อกระดาษเหล่านั้นมาเรียงเป็นแผน่  
อย่างไรก็ตามแผ่นกระดาษจะไม่เรียบ  จะตอ้งมีการฉาบผิวด้วยกาวจากแป้งทาํให้กระดาษเรียบ  
ช่วยทาํใหก้ระดาษไม่ซึมหมึกเวลาเขียนดว้ยนํ้าหมึก  หรือพิมพสี์ 

 อุตสาหกรรมไมอ้ดั  แป้งมนัสาํปะหลงัมีคุณสมบติัเป็นกาวจึงถูกนาํไปใชใ้นอุตสหกร
รมไมอ้ดั  เน่ืองจากในการผลิตไมอ้ดัตอ้งประกอบไมใ้หติ้ดกนัโดยใชก้าว 

 อุตสาหกรรมกาว  แป้งมนัสําปะหลงัยงัมีคุณสมบติัพิเศษ  เม่ือถูกความร้อนหรือถูก
สารเคมจะมีความเหนียว  และมีคุณสมบติัสามารถรักษาความเหนียวไดเ้หมือนเดิมไม่มีการคืนตวั  
แป้งมนัท่ีจะใชท้าํกาวจะตอ้งเป็นแป้งบริสุทธ์ิ 

 อุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองด่ืม 
 ผลิตภณัฑบ์ะหม่ีก่ึงสาํเร็จรูป  ก๋วยเต๋ียว วุน้เส้น สาคู  ใชแ้ป้งมนัเป็นส่วนผสม 
 ซอสต่าง ๆ เช่น ซอสมะเขือเทศ  อาหารกระป๋อง  ใชแ้ป้งเพื่อเพิ่มความเขม้ขน้ 
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 ไอศกรีม 
การใช้แป้งมันส าปะหลงัเป็นวตัถุดิบหลกัในการแปรรูป 
 ผงชูรส  ผงชูรสท่ีใช้ในการปรุงอาหารมีช่ือทางเคมี คือ โมโนโซเดียมกรูตาเมต 

(monosodium glutamate) 
 ไลซีน  ไลซีนเป็นกรดอะมิโนชนิดจาํเป็นต่อร่างกาย (essential amino acid) ท่ีสัตวใ์ช้

สร้างโปรตีน และไม่สามารถสังเคราะห์ข้ึนเองไดต้อ้งไดรั้บจากอาหารสัตว ์
 สารความหวาน  ผลิตภณัฑอุ์ตสหกรรมกลูโคสท่ีผลิตในประเทศไทย มี  3 ชนิ 

 กลูโคสเหลว (glucose syrup) สามารถนาํไปเป็นวตัถุในการผลิต
ลูกกวาดและเคร่ืองด่ืมหลายชนิด 

 กลูโคสผง (glucose powder) นาํมาผลิตเดกซโตรสอีกสองชนิด  คือ  
 เดกซโตสโมโนไฮเดรส (dextrose monohydrate) หมายถึง เดกซโตรสท่ีมีความช้ืน

ส่วนมากใชใ้นอุตสหกรรมอาหารกระป๋อง 
 เดกซโตสแอนไฮดรัส (dextrose anhydrous) หมายถึง เดกซโตรสท่ีไม่มีความช้ืนและ

ผา่นกรรมวธีิการทาํใหบ้ริสุทธ์ิและตกผลึก  ใชใ้นอุตสหกรรมการผลิตยา 
 ซอบิตอล (sorbitol) เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีแปรรูปมาจากเดกซโตรส

ละลายทความเขม้ขน้ร้อยละ 70 ใชม้ากในอุตสหกรรมยาสีฟัน และเคร่ืองสาํอาง 
 
 ผลติภัณฑ์ใหม่จากแป้งมันส าปะหลงั 

 สารดูดนํ้ า  การใช้งานของโพลินเมอร์ดูดซึมนํ้ ามากมีหลายด้าน เช่น ใช้งานด้าน
อนามยัทางการแพทย ์ ปริมาณท่ีใช้มากท่ีสุด  ได้แก่ ผา้ออ้มสําหรับเด็กและผูใ้หญ่  เพื่อดูดซึม
ของเหลวในร่างกายจาก การขบัถ่ายท่ีใชค้ร้ังเดียวแลว้ทิ้ง  ใชท้างอุตสาหกรรมเป็นสายขน้สําหรับ
หมึกสกรีน  ระบบนํ้า  วสัดุดูดนํ้าออกจากเช้ือเพลิง 

 พลาสติกท่ีสลายไดท้างชีวภาพ 
 การผลิตแอลกอฮอล์จากมนัสําปะหลงั  หวัมนัสําปะหลงัส่วนใหญ่ประกอบดว้ยแป้ง

ซ่ึงแป้งสามารถเปล่ียนเป็น  แอลกอฮอล์ท่ีเรียกวา่ เอทานอล (ethanol) แอลกอฮอล์ท่ีไดน้ี้เม่ือนาํไป
ผสมนํ้ามนัเบนซินในอตัรา 10 – 20 : 90 – 80 ส่วน  สามารถใชเ้ป็นนํ้ ามนัเช้ือเพลิงสําหรับรถยนตท่ี์
เรียกว่า ก๊าซโซฮอล์ (gasohol) การใช้มนัสําปะหลงัเพื่อผลิตเป็นแอลกอฮอล์  เพื่อใช้เป็นพลงังาน
ทดแทน  กาํลงัไดรั้บความสนใจเป็นอยา่งยิง่ 

มนัสาํปะหลงัจึงเป็นวตัถุดิบทางการเกษตรชนิดหน่ึงท่ีสามารถ  นาํมาใชใ้นการผลิตเอทา
นอลไดโ้ยการผลิตเอทานอลจากมนัสําปะหลงั  สามารถนาํมนัสําปะหลงัท่ีมีมากในช่วงฤดูการเก็บ
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เก่ียวมาแปรรูปเป็นมนัเส้นเพื่อความสะดวกและยืดอายุการเก็บ  ตลอดจนสะดวกต่อการขนส่ง จึง
ทาํใหอุ้ตสหกรรมเอทานอลจากมนัสาํปะหลงัมีความเป็นไปได ้ โอกาสของการใชม้นัสําปะหลงัใน
การผลิตเอทานอลเพิ่มมากข้ึน  เม่ือมีการพฒันาเทคโนโลยีท่ีสามารถเพิ่มประสิทธิภาพของ
กระบวนการผลิตได ้ โดยการรวมขั้นตอนการยอ่ยคร้ังสุดทา้ย (saccharification) เขา้ไวใ้นขั้นตอน
เดียวกบัการหมกั  (fermentation) ซ่ึงเรียนกระบวนการน้ีว่า Simultaneous Saccharification ans 
fermentation (SSF) โดยเอนไซมท่ี์ทาํหนา้ท่ีผลิตนํ้าตาลกลุโคส  จะมีกิจกรรมการยอ่ยแป้งในสภาวะ
เดียวกบัการหมก  กล่าวคือ ท่ีอุณหภูมิประมาณ 30 องศาเซลเซียส  และค่าความเป็นกรด – ด่าง 
ประมาณ 4.0 ถึง 4.5  ซ่ึงจะช่วยลดเวลาในการย่อยแป้ง  รวมทั้งยงัช่วยประหยดั  พลงังานใน
กระบวนการผลิต 
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2. การตลาดมันส าปะหลงั 
 
 2.1 โครงสร้างตลาดสินค้ามันส าปะหลงัภายในประเทศ 
 มนัสําปะหลงัเป็นพืชอายุยาวสามารถเก็บเก่ียวผลผลิตเม่ือใดกไ้ด ้ แต่โดยปกติจะมีการ
เก็บเก่ียวมันสําปะหลังมากในช่วงเดือนพฤศจิกายนถึงเดือนมีนาคม  โดยเก็บเก่ียวในเดือน
กุมภาพนัธ์ – เดือนมีนาคมมากท่ีสุด  ส่วนช่วงตน้ฝน  และกลางฝน (เมษายน – ตุลาคม) มีการเก็บ
เก่ียวนอ้ยมากอายขุองมนัสําปะหลงัท่ีเกษตรกรทาํการเก็บเก่ียว  ส่วนใหญ่เกษตรกรจะเก็บเก่ียวเม่ือ
มนัสําปะหลงัอายุ 9 – 12 เดือน  โดยเก็บเก่ียวให้ทนัเวลาท่ีจะเตรียมดินปลูกมนัสําปะหลงัในฤดู
ถดัไป  อยา่งไรก็ตามปัจจยัท่ีทาํให้เกษตรตดัสินใจเก็บเก่ียวผลผลิตนั้นมีอยูห่ลายปัจจยั  เช่น ราคา
หวัมนัสาํปะหลงั  ฐานะทางเศรษฐกิจ  ฤดูกาล  แรงงาน 
 เม่ือทาํการเก็บเก่ียวแล้วเกษตรสามารถจาํหน่วยผ่านพ่อค้าคนกลาง  หรือส่งตรงถึง
โรงงานแปรรูปโดยตรง  และผา่นกระบวนการต่าง ๆ (ภาพท่ี 2.1) 

ภาพ 2.1 วกีารตลาดมนัสาํปะหลงั 

 

 การรับจ าน ามันส าปะหลงั 

 มนัสําปะหลงัเป็นพืชไร่ท่ีเก็บรักษาในรูปของหวัมนัสดไม่ได ้ ในกรณีท่ีราคาหวัมนัสด
ตกตํ่ามากรัฐบาลจะเขา้แทรกแซงเพื่อพยุงราคาโดยการรับจาํนาํหวัมนัสด  โดยมนัสดท่ีรับจาํนาํจะ
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ถูกแปรรูปเป็นมนัเส้นหรือแป้งมนั  โดยฝากเก็บท่ีโกดงัขององค์การคลงัสินคา้หรือ ของผูแ้ปรรูป
มนั  ทั้งน้ี สตอ๊กมนัเส้นและแป้งมนัดงักล่าวจะตอ้งจาํหน่ายออกทุกปี 

 ในช่วงเวลาระหวา่งเดือน พ.ย. – ธ.ค. ราคาหวัมนัในช่วงน้ีจะเป็นช่วงวิกฤตท่ีทางรัฐบาล
จะพิจารณาวา่ควรเปิดให้การจาํนาํมนัสําปะหลงัหรือไม่  โดยมีเจา้หนา้ท่ีองคก์ารคลงัสินคา้เป็นคน
กลาง  ชั่งและออกใบประทวนให้เกษตรกรนําใบประทวนไปขอรับสินเช่ือจากธนาคารเพื่อ
การเกษตรและสหกรณ์  โดยเกษตรกรสามารถไถ่ถอนไดภ้ายใน 3 เดือน 

 เม่ือลานมนัหรือโรงแป้งมนัรับจาํนาํหัวมนัสด  จะตอ้งแปรรูปเป็นมนัเส้น  หรือแป้งมนั
ทนัที  และเป็นผูเ้ก็บรักษาสินคา้ใหโ้ดยรับคา้ตอบแทนในส่วนค่าแปรรูป  คา้เช่าโกดงั (ประมาณ 20 
บาท/ตนั/เดือน) ทางรัฐบาลมกัจะประมูลมนัเส้นหรือแป้งมนัจากโครงการจาํนาํมนัสําปะหลงัให้
เสร็จภายในเดือนกนัยายนทุกปี  หากราคาตลาดตกตํ่ามากก็อาจเล่ือนการประมูลมนัสําปะหลัง
ออกไป  ทั้งน้ีถา้หากเก็บมนัสําปะหลงัไวน้านเกิน 1 ปี  คุณภาพมนัแปรรูปทั้งมนัเส้นและแป้งมนัก็
จะลดลงอยา่งมาก 

 2.2 โครงสร้างตลาดของมันส าปะหลงัและผลติภัณฑ์ 
 การตลาดของมนัสําปะหลงัและผลิตภณัฑ์จาํเป็นตอ้งคาํนึงถึงอุปสงค์และอุปทานของ
ตลาดเป็นหลกั  เพราะจะเป็นผลต่อเน่ืองในการกาํหนดราคาขายหรือราคาส่งออก  ทั้งน้ีปัจจยัอ่ืน ๆ 
ท่ีมีผลต่อราคา  เช่น  ภาวะเศรษฐกิจ  เงินเฟ้อ  อตัราแลกเปล่ียน  และดอกเบ้ีย  เป็นตน้ 
 ในการวิจยัคร้ังน้ีผูว้ิจยัไดท้าํการรวบรวมขอ้มูลสถิติ  ในช่วงเวลาท่ีทาํการศึกษา (พ.ศ. 
2551 -2555) ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการตลาดมนัสาํปะหลงัของโลกและไทย (ตารางท่ี 2.1 – 2.3)  ไวด้งัน้ี 
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ตารางที ่2.1 อุปทาน  อุปสงค ์ และราคานํ้ามนัสาํปะหลงัของโลก 

ปี 
ผลผลติ 
หัวมันสด 
(ล้านตัน) 

การค้ามันเส้น/
อดัเม็ด (ล้าน

ตัน) 

การค้าแป้งมัน 
(ล้านตัน) 

ราคามันเส้น 
FOB กรุงเทพฯ 
(ดอลลาร์/ตัน) 

ราคาแป้งมัน 
FOB กรุงเทพฯ 
(ดอลลาร์/ตัน) 

2551 232.0 4.2 1.33 164 377 

2552 235.5 7.0 1.82 130 265 

2553 236.7 5.7 1.81 190 456 

2554 252.2   261 519 

2555    235 439 

ท่ีมา:  Food and Agriculture Organization (FAO) : อุปทานและอุปสงคม์นัสาํปะหลงั สมาคม  
          การคา้มนัสาํปะหลงัไทย (2556) : ราคามนัสาํปะหลงั 

 ท่ีจะเห็นวา่ผลผลิตหวัมนัสด มีแนวโนน้เพิ่มข้ึนทุกปี  ในขณะปริมาณการคา้มนัเส้นและ
อดัเม็ด  มีแนวโน้มลดลง  ต่างจากปริมาณการคา้แป้งมนัท่ีมีแนวโน้มเพิ่มข้ึน  เป็นท่ีน่าสังเกตว่า
ระดบัราคาส่งออก FOB กรุงเทพฯ ในช่วงปี 2554 – 2555 ของมนัเส้นและแป้งมนัมีแนวโนม้ลดลง 

ตารางที ่2.2 อุปทาน – อุปสงค ์ และราคามนัสาํปะหลงัของไทย 
  2551 2552 2553 2554 2555 

ปริมาณผลผลิต (มนัสาํปะหลงัสด) , (ลา้นตนั) 25.2 30.1 22 21.9 29.4 

ปริมาณการใช ้(มนัสาํปะหลงัสด) ในประเทศ(ลา้นตนั) 9.7 8.2 7.7 6.6 6.8 

ปริมาณการคา้ผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงัสด (ลา้นตนั) 6.40 7.34 8.24 9.93 12.69 

ราคามนัเสน้ FOB กรุงเทพฯ (ดอลลาร์/ตนั) 5439 4512 6287 7918 7195 

ราคามนัอดัเมด็ FOB กรุงเทพฯ (ดอลลาร์/ตนั) 5550 4891 5864 7814 6931 

ราคาแป้งมนั FOB กรุงเทพฯ (ดอลลาร์/ตนั) 11792 9198 14441 15266 13853 

ท่ีมา:  สาํนกังานเศรษฐกิจการเกษตร , ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร  สาํนกังาน 
          ปลดักระทรวงพาณิชยโ์ดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร  และสมาคมการคา้มนัสาํปะหลงั 
         ไทย 
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 จะเห็นวา่ผลผลิตมนัสาํปะหลงัมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน  แต่การใชใ้นประเทศมีแนวโนม้ลดลง 
ส่งผลใหมี้การส่งออกมนัสาํปะหลงั  เพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง  ในขณะเดียวกนัราคาส่งออกผลิตภณัฑ์
มนัสาํปะหลงัทุกชนิดในช่วงปี 2554 – 2555 มีแนวโนม้ลดลง 

ตารางที ่2.3 ปริมาณการส่งออกผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงัของไทย 

หน่วย : 
ประเภท 2551 2552 2553 2554 2555 

มนัเส้น 1.20 4.02 4.12 3.69 4.12 

มนัอดัเมด็ 1.65 0.33 0.16 0.04 0.05 

แป้งมนัสาํปะหลงั 1.27 1.80 1.74 1.89 2.09 

ท่ีมา:  ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร  สาํนกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์โดยความ     
          ร่วมมือจากกรมศุลกากร    

 2.3 ราคามันส าปะหลงั 
 ราคามนัสาํปะหลงัในตลาดจริง (Cash Market) 
 ราคาซ้ือขายมนัสําปะหลงัสด (หัวมนัสด)  ภายในประเทศถูกกาํหนดจากความตอ้งการ
ใช้มนัสําปะหลงัในอุตสาหกรรมแปรรูปขั้นพื้นฐานท่ีสําคญัคือ อุตสหกรรมมนัเส้น  มนัอดัเม็ด  
และแป้งมนั  ไม่วา่จะเป็นเพื่อการบริโภค/ การใชข้องอุตสหกรรมเก่ียวเน่ืองต่าง ๆ ภายในประเทศ
ตลอดจนการส่งออกในเชิงพาณิชย ์ ผลิตภณัฑห์ลกัจากมนัสาํปะหลงัท่ีซ้ือขายกนัในตลาดจริงไดแ้ก่ 
มนัสาํปะหลงัสดมนัเส้น  มนัอดัเมด็  แป้งมนั  และแป้งมนัแปรรูป 
 การเคล่ือนไหวของราคามนัสําปะหลงัในตลาดจริงจะถูกกาํหนดจากความตอ้งการใชใ้น
อุตสาหกรรมต่าง ๆ ในประเทศและความตอ้งการเพื่อการส่งออก  มากาํหนดราคาในการรับซ้ือมนั
เส้น  มนัอดัเม็ด  แป้งมนัสําปะหลงั  และหัวมนัสด  กบัโรงงานแปรรูป  ลานมนั พ่อคา้คนกลาง 
(พอ่คา้ทอ้งถ่ิน) และเกษตรกร 
 
 ตลาดล่วงหน้า (Futures Market) 
 ผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงัท่ีมีการซ้ืขายกนัในตลาดสินคา้เกษตรล่วงหนา้แห่งประเทศไทย 
AFET (Future Market) ไดแ้ก่ มนัสาํปะหลงัเส้น (TC) 
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 ความสัมพนัธ์ระหว่างราคามันส าปะหลงัในตลาดจริงและราคาในตลาดล่วงหน้า 
 โดยทัว่ไปมนัสําปะหลงัเม่ือแปรรูปเป็นมนัเส้นหรือมนัอดัเม็ดแลว้จะสามารถเก็บสต๊อก
ไวไ้ดเ้ป็นปี  ทั้งน้ีเน่ืองจากผูผ้ลิตมนัเส้นตอ้งการเก็บสินคา้ไวร้อขายเพื่อเก็งกาํไรในอนาคต 

- ราคาล่วงหนา้ของมนัสาํปะหลงัจะเท่ากบัราคาปัจจุบนับวกค่าเก็บรักษาและกาํไร 
- ราคาล่วงหนา้ของมนัสําปะหลงัอาจกาํหนดไดจ้ากการคาดหมายราคาจริง  ท่ีจะมีการ

ซ้ือขายในอนาคตซ่ึงการคาดการณ์ราคามนัสําปะหลงัในอนาคตอาจวิเคราะห์ไดจ้ากขอ้มูลอุปสงค์
อุปทานในอดีตและปัจจุบนั  รวมทั้งปัจจยัประกอบท่ีจะทาํให้เห็นแนวโนม้ของราคาจริงในอนาคต
ได ้ เช่น  ผูป้ระกอบการมนัสําปะหลงัรับทราบรายงานความแห้งแลง้ในยุโรปในช่วงเดือน เม.ย. 
และคาดว่าจะทาํให้ผลผลิตขา้วสาลีนั้น  ลดลงมากและจะทาํให้ราคาขา้วสาลีฤดูการใหม่ในช่วง
กรกฎาคม – สิงหาคม  ปรับตวัสูงข้ึนมาก  ก็จะทาํใหผู้ป้ระกอบการปศุสัตวใ์นยุโรปหนัมานาํเขา้มนั
สําปะหลงัอดัเม็ดจากไทยมากข้ึน  ซ่ึงจะทาํให้ราคามนัสําปะหลงัเส้นท่ีใชเ้ป็นวตัถุดิบในการผลิต
นั้นปรับตวัสูงข้ึนไดจ้ากการคาดการณ์ของผูป้ระกอบการจากปัจจยัขา้งตน้ 
 
 การซ้ือขายมันส าปะหลงัในตลาดสินค้าเกษตรล่วงหน้า 

- มนัสําปะหลังเส้น (TC) เป็นสินค้าท่ีมีการซ้ือขายล่วงหน้าในตลาดสินค้าเกษตร
ล่วงหนา้แห่งประเทศไทย (AFFT) ซ่ึงมีบทบาทในการใชเ้ป็นกลไกการบริหารความเส่ียงดา้นราคา
ใหก้บัผูป้ระกอบการท่ีเก่ียวขอ้งกบัสินคา้นั้น และเม่ือมีผูซ้ื้อ / ขายกนัในตลาดล่วงหนา้มากพอตลาด
ก็จะทาํหนา้ท่ีเป็นตวัสะทอ้นราคาในอนาคตของสินคา้นั้นไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 

- การซ้ือขายล่วงหนา้มนัสาํปะหลงัเส้น (TC) ปัจจุบนัมีการซ้ือขายใน AFFT เพียงตลาด
เดียวในโลก 

 ผู้ซ้ือและผู้ขายในตลาดล่วงหน้า 
 ผูซ้ื้อและผูข้ายในตลาดล่วงหนา้  ประกอบดว้ย 

1. ผูต้้องการประกันความเส่ียง (Hedger) ผูซ้ื้อและขายประเภทน้ี มักเป็นผูท่ี้มีส่วน
เก่ียวขอ้งโดยตรง  ซ่ึงประกอบการเก่ียวกบัสินคา้มนัสําปะหลงั  การซ้ือขายล่วงหน้าจึงเป็นวิธีท่ี
ป้องกนัความเส่ียงในดา้นราคาไดเ้ป็นอยา่งดี  ผูซ้ื้อและขายประเภทน้ีไดแ้ก่ 

- ผูส่้งออกผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงั 
- ผูผ้ลิตผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงั 
- ผูท่ี้อยูใ่นอุตสหกรรมท่ีเก่ียวเน่ือง 
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2. ผูต้อ้งการเก็งกาํไร (Speculator) ผูซ้ื้อและขายประเภทน้ี  มกัเป็นผูท่ี้ไม่มีส่วนเก่ียวขอ้ง
โดยตรง  ไดแ้ก่นกัลงทุนทัว่ไป 
 
 ราคาผลผลติในปัจจุบัน 
 จากการตรวจสอบขอ้มูลราคามนัสาํปะหลงั  จากสมาคมโรงงานผูผ้ลิตมนัสําปะหลงัภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ  เม่ือวนัท่ี 4  ตุลาคม  2556  พบวา่ 

- ราคารับซ้ือหวัมนัสด ณ โรงแป้ง  จงัหวดันครราชสีมา  อยูท่ี่ 6.50 บาท/กก. (เช้ือแป้ง 
30%) และ 2.15 – 2.55 บาท/กก. (เช้ือแป้ง 25%) 

- ราคามนัเส้น ณ โรงอดัมนัเมด็  จงัหวดันครราชสีมา  อยูท่ี่ 6.50 บาท/กก. 
- ราคามนัเส้น ณ โกดงัผูส่้งออก  จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา  อยูท่ี่ 6.50 – 6.80 บาท/กก. 

 และจากขอ้มูลสถิติราคามนัเส้น เอฟ.โอ.บี.  กรุงเทพฯ  และราคาแป้งมนัสําปะหลงั จาก
สมาคมแป้งมนัสาํปะหลงัไทยล่าสุด (ตารางท่ี 2.4 – 2.5) พบวา่ 

ตารางที ่2.4  ราคามนัเส้นเอฟ.โอ.บี.  กรุงเทพฯ   
ประเภท เหรียญสหรัฐฯ / ตัน 

2  กนัยายน  2556 238 - 240 

23  กนัยายน  2556 235 - 240 

30  กนัยายน  2556 235 - 240 

2  ตุลาคม   2556 235 - 240 

ท่ีมา:  สมาคมแป้งมนัสาํปะหลงัไทย (2556) 

ตารางที ่2.5  ราคาแป้งมนัสาํปะหลงั   

ประเภท ราคา FOB (USD/MT) 
ราคาภายในประเทศ 

(บาท/กก.) 

2  กนัยายน  2556 460 13.80 

17  กนัยายน  2556 455 13.70 

24  กนัยายน  2556 455 13.60 

1  ตุลาคม   2556 455 13.50 

ท่ีมา:  สมาคมแป้งมนัสาํปะหลงัไทย (2556) 
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3. SWOT Analysis ของอุตสาหกรรมมนัสาํปะหลงั 

 จากการรวมรวมขอ้มูลโดยการสัมภาษณ์ผูป้ระกอบการท่ีเก่ียวขอ้งกบัอุตสาหกรรมมนั
สําปะหลงั  เพื่อทาํการวิเคราะห์จุดแข็ง  จุดอ่อน  โอกาส  และอุปสรรค ์(SWOT) โดยท่ีกาํหนดให ้
(สถาบนัอาหาร,2555) 

 S มาจาก Strengths หมายถึง  จุดเด่นหรือจุดแขง็  ซ่ึงเป็นผลมากจากปัจจยัภายใน  
เป็นขอ้ดีท่ีเกิดจากสภาพแวดลอ้มภายใน  เช่น จุดแข็งดา้นการผลิต  จุดแข็งดา้นทรัพยากร  จะตอ้ง
ใชป้ระโยชน์จากจุดแขง็ในการกาํหนดกลยทุธ์การตลาด 

  W มาจาก Weaknesses หมายถึง  จุดดอ้ยหรือจุดอ่อน  ซ่ึงเป็นผลมากจากปัจจยั
ภายใน  เป็นปัญหาหรือขอ้บกพร่องท่ีเกิดจากสภาพแวดลอ้มภายใน  เช่น ตน้ทุนต่าง ๆ ซ่ึงจะตอ้งหา
วธีิในการแกปั้ญหานั้น 

 O มาจาก Opportunities หมายถึง  โอกาส ซ่ึงเกิดจากปัจจยัภายนอก  เป็นผลจาก
การท่ีสภาพแวดลอ้มภายนอกเอ้ือประโยชน์หรือส่งเสริมการดาํเนินงานขององคก์ร  โอกาสแตกต่าง
จากจุดแข็งตรงท่ีโอกาสนั้นเป็นผลมาจากสภาพแวดล้อมภายนอก  แต่จุดแข็งนั้นเป็นผลมาจาก
สภาพแวดลอ้มภายใน  นกัการตลาดท่ีดีจะตอ้งเสาะแสวงหาโอกาสอยูเ่สมอ  และใชป้ระโยชน์จาก
โอกาสนั้น 

 T มาจาก Threats หมายถึง  อุปสรรคื ซ่ึงเกิดจากปัจจยัภายนอก  เป็นขอ้จาํกดัท่ี
เกิดจากสภาพแวดล้อมภายนอก  เช่น นโยบาย  และมาตรการต่าง ๆ ซ่ึงจาํเป็นตอ้งปรับกลยุทธ์
การตลาดใหส้อดคลอ้งและพยายามขจดัอุปสรรคต่าง ๆ ท่ีเกิดข้ึ 

ในอุตสหกรรม  พบว่า  จุดแข็งท่ีทุกอุตสาหกรรมมองเหมือนกันคือ วตัถุดินมนั
สําปะหลังท่ีไทยสามารถผลิตได้อย่างเพียงพอเพื่อป้อนอุตสาหกรรมในประเทศและส่งออก
ต่างประเทศ  แต่จุดอ่อนท่ีสําคัญของไทย  คือ การบริหารจดัการด้านต้นทุนการผลิต  ท่ียงัคง
เสียเปรียบประเทศคู่แข่ง  และอุปสรรคสําคญัท่ีอุตสาหกรรมเก่ียวเน่ืองกบัมนัสําปะหลงั (เช่น สาร
ให้ความหวานและกรดซิตริก) มีความคิดเห็นเหมือนกนัคือ  นโยบายการเปิดเสรีภาพการคา้ของ
ไทยกบัประเทศจีน  ส่งผลให้ผูป้ระกอบการไทยสูญเสียขีดความสามารถในการแข่งขนั  เน่ืองจาก
ไม่สามารถแข่งขนัดา้นราคาสินคา้ท่ีนาํเขา้จากประเทศจีนได ้ ส่วนรายละเอียดอ่ืนๆ สรุปได ้ดงัน้ี 
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3.1 อุตสาหกรรมมันเส้น / มันอดัเม็ด 
S – Strengths 
1. ไทยเป็นแหล่งผลิตมนัสาํปะหลงัท่ีใหญ่ท่ีสุดในโลก  และมีคุณภาพสูง 
2. ผูป้ระกอบการมีความเช่ียวชาญในการผลิต 
3. สามารถพฒันาเทคโนโลยไีดเ้องในประเทศ 
4. คุณภาพและมาตรฐานของไทยเป็นท่ียอมรับในระดบัสากล 
W - Weaknesses 
1. ตน้ทุนการผลิตสูงกวา่คู่แข่ง (เวยีดนาม) 
2. ตน้ทุนการขนส่ง 
O - Opportunities 
1. ปริมาณความตอ้งการของตลาด  ทั้งในและต่างประเทศ เพิ่มสูงข้ึนเน่ืองจากการ

เติบโตของอุตสาหกรรมเก่ียวเน่ือง  ไดแ้ก่  เอทานอล  กระดาษ  แอลกอฮอล์ 
T - Threats 
1. นโยบายประกนัราคา  ทาํใหต้น้ทุนวตัถุดิบอุตสาหกรรมสูงข้ึน 
2. สภาพการแข่งขนัระหวา่งผูป้ระกอบการ 
3. มาตรฐานการรับซ้ือมนัเส้นของโรงงานอาหารสัตวใ์นประเทศ เช่น ฝุ่ นไม่เกิด 

80%  
4. การแยง่ชิงวตัถุดิบ 
5. สินคา้ทดแทนในอุตสหกรรมอาหารสัตว ์ หากมีราคาไม่ต่างกนัมาก 
6. นโยบายพึ่งพาวตัถุดิบภายใน EU 
7. มาตรการกีดกนัทางการคา้ของ EU 
3.2  อุตสาหกรรมแป้งมันส าปะหลงั 
S – Strengths 
1. ไทยเป็นแหล่งวตัถุดิบมนัสาํปะหลงัท่ีใหญ่ท่ีสุดในโลก   
2. ผูผ้ลิตมีความเช่ียวชาญ 
3. คุณภาพและมาตรฐานเป็นท่ียอมรับของโลก 
4. มีความพร้อมดา้นการจดัการส่ิงแวดลอ้ม  เช่น การใช้ก๊าซชีวภาพจากกากของ

เสีย 
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W - Weaknesses 
1. ตอ้งพึ่งพาการนาํเขา้เทคโนโลยกีารผลิต 
2. ตน้ทุนการผลิตสูงกวา่คู่แข่ง (อินโดนีเซีย) 
3. ตลาดส่งออกแป้งมนัสาํปะหลงัของไทยกระจุกตวัอยูใ่นประเทศแถบเอเซียเพียง

ไม่ก่ีประเทศ  อาทิ  ไตห้วนั  ญ่ีปุ่น  และจีน  ทาํให้อาํนาจต่อรองของผูผ้ลิตแป้งมนัสําปะหลงัไทยมี
จาํกดั 

O - Opportunities 
1. ปริมาณความตอ้งการของตลาด  ทั้งในและต่างประเทศ เพิ่มสูงข้ึนเน่ืองจากการ

เติบโตของอุตสาหกรรมเก่ียวเน่ือง  ไดแ้ก่  กระดาษ  ส่ิงทอ  อาหาร  แป้งดดัแปร 
2. การเปิดเสรีการคา้อาเซียน (AFTA) 
T - Threats 
1. การแยง่ชิงวตัถุดิบ 
2. การแข่งขนัรุนแรง ทาํใหเ้กิดการตดัราคา 
3. นโยบายการแทรกแซงของรัฐบาล 
4. ไม่สามารถควบคุมคุณภาพของวตัถุดิบมนัสําปะหลงัได้เพราะแหล่งท่ีมาของ

วตัถุดิบท่ีหลากหลาย 
5. การกีดกนัทางการคา้ดา้น NTB และ  TB ในตลาดท่ีมีศกัยภาพ 
3.4  อุตสาหกรรมสารให้ความหวาน 
S – Strengths 
1. ไทยเป็นแหล่งวตัถุดิบมนัสาํปะหลงัท่ีใหญ่ท่ีสุดในโลก   
2. คุณภาพ มาตรฐานดา้นการผลิตเป็นท่ียอมรับของทัว่โลก 
3. มีบุคลากรท่ีมีความรู้ความสามารถในสายการผลิตและวิจยัพฒันาเคร่ืองจกัและ

เทคโนโลยกีารผลิต 
W - Weaknesses 
1. ตน้ทุนการผลิตสูงกวา่คู่แข่งต่างประเทศ เช่น จีน 
2. ขาดการส่งเสริมอุตสาหกรรมอย่างจริงจงัจากภาครัฐบาล  โดยเฉพาะ  การ

ช่วยเหลือจากภาครัฐ  ภายหลังการเปิดเสรีการค้า AFTA ทาํให้ผูป้ระกอบการไทยไม่สามารถ
แข่งขนัได ้ และมีการปิดตวัไปบา้งแลว้ 
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O - Opportunities 
1. สารทดแทนความหวานจากนํ้าตามท่ีมาจากแป้งมนัสาํปะหลงัธรรมชาติ  และให้

นํ้าตาลนอ้ย  หรือ Maltitol มีแนวโนม้ดี  เน่ืองจากกระแสใส่ใจสุขภาพมีมากยิง่ข้ึน 
 
T - Threats 
1. นโยบายการเปิดเสรีการคา้ของไทยกบัประเทศจีน  ส่งผลให้ผูป้ระกอบการไทย

สูญเสียขีดความสามารถในการแข่งขนั  เน่ืองจากไม่สามารถแข่งขนัด้านราคาสินคา้ท่ีนาํเขา้จาก
ประเทศจีนได ้

2. ผูป้ระกอบการสารให้ความหวานท่ีตอ้งใช้แป้งมนัสําปะหลงัเป็นวตัถุดิบ ขาด
อาํนาจต่อรองกบัโรงงานแป้ง 
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ข้อมูลใช้ประกอบการวจิัยเชิงปริมาณ 
1.  ข้อมูลการส่งออกผลติภัณฑ์จากมันส าปะหลงัของประเทศไทย  และเวียดนาม  ปี 2551 – 2555 

 
ตารางที ่1.1 มูลค่าการส่งออกมนัเส้นและมนัอดัเมด็ (HS 071410) ของประเทศไทย  เวยีดนาม 
 และของทุกประเทศรวมกนั ปี พ.ศ.2551 – 2555 

หน่วย : พนัดอลลาร์สหรัฐฯ 
ประเทศ 2551 2552 2553 2554 2555 

ไทย 477,547 605,198 814,645 978,593 1,095,235 

เวยีดนาม 156,924 323,588 211,299 413,361 575,540 

อ่ืน ๆ  192,890 93,105 118,077 137,523 205,900 

รวม 827,361 1,021,891 1,144,021 1,529,477 1,876,675 

ท่ีมา:  UN COMTRADE statistics (2013) 
 
ตารางที ่1.2 มูลค่าการส่งออกแป้งมนัสาํปะหลงั (HS 110814) ของประเทศไทย  เวยีดนาม 
 และของทุกประเทศรวมกนั   ปี พ.ศ.2551 – 2555 

หน่วย : พนัดอลลาร์สหรัฐฯ 
ประเทศ 2551 2552 2553 2554 2555 

ไทย 432,210 475,326 753,936 922,291 983,173 

เวยีดนาม 205,296 249,822 352,801 525,610 275,677 

อ่ืน ๆ  652,808 48,424 63,443 121,000 67,410 

รวม 827,361 773,572 1,170,160 1,568,901 1,326,260 

ท่ีมา:  UN COMTRADE statistics (2013) 
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2.  ข้อมูลการส่งออกสินค้าทั้งหมดของประเทศไทย  และเวยีดนาม ปี 2551 - 2555 

ตารางที ่2.1 มูลค่าการส่งออกทั้งหมด  ของประเทศไทย  และเวยีดนามไปตลาดโลก ช่วงปี   
 พ.ศ.2551 – 2555 

  หน่วย : พนัดอลลาร์สหรัฐฯ 
ประเทศ   ปี   

 2551 2552 2553 2554 2555 

ไทย 175,907,915 152,497,203 195,311,520 228,823,973 229,544,513 

เวยีดนาม 62,685,130 57,096,274 72,236,665 96,905,674 123,478,958 

ท่ีมา:  UN COMTRADE statistics (2013) 
 
2.  ข้อมูลการส่งออกสินค้าทั้งหมดของโลก ปี 2551 - 2555 

ตารางที ่3.1 มูลค่าการส่งออกทั้งหมด  ของโลก ช่วงปี 2551 - 2555  
  หน่วย : พนัดอลลาร์สหรัฐฯ 

ประเทศ   ปี   

 2551 2552 2553 2554 2555 

โลก 15,989,372,712 12,327,153,144 15,055,401,572 17,999,547,615 17,981,277,146 

ท่ีมา:  UN COMTRADE statistics (2013) 
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ภาคผนวก ข 
ผลการวเิคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบและส่วนแบ่งการตลาดของการส่งออก 

ผลิตภณัฑจ์ากมนัสาํปะหลงัสู่ตลาดโลกของประเทศไทยและประเทศเวยีดนาม 
ปี 2551 – 2555 
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ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 
1. ผลการวเิคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบและส่วนแบ่งการตลาดของการส่งออก 

ผลติภัณฑ์จากมันส าปะหลงัสู่ตลาดโลกของประเทศไทยและประเทศเวยีดนาม ปี 2551 – 2555 
 

ตารางที ่1.1  ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกมนัเส้นและมนัอดัเมด็ (HS071410) 

 
 ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) เฉล่ีย 

ประเทศ 2551 2552 2553 2554 2555  

ไทย 52.47 47.87 54.89 50.33 45.71 50.25 

เวยีดนาม 48.38 68.37 38.49 50.20 44.66 50.02 

ท่ีมา:  จากการคาํนวณ 
 

ตารางที ่1.2  ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกแป้งมนัสาํปะหลงั (HS 110814) 

 
 ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) เฉล่ีย 

ประเทศ 2551 2552 2553 2554 2555  

ไทย 55.86 49.67 49.66 46.24 58.07 51.90 

เวยีดนาม 74.45 69.72 62.93 62.22 30.27 59.91 

ท่ีมา:  จากการคาํนวณ 
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2. ผลการวิเคราะห์ส่วนแบ่งการตลาดในการส่งออกผลิตภัณฑ์จากมันส าปะหลังสู่ตลาดโลก  
ปี 2551 – 2555 
 

ตารางที ่2.1  ส่วนแบ่งการตลาด ในการส่งออกมนัเส้นและมนัอดัเมด็ (HS 071410) 
 ส่วนแบ่งการตลาด(%) เฉล่ีย 

ประเทศ 2551 2552 2553 2554 2555  

ไทย 57.72 59.22 71.21 63.98 58.36 62.10 

เวยีดนาม 18.97 31.67 18.47 27.03 30.67 25.36 

ท่ีมา:  จากการคาํนวณ 
 

 
 

ตารางที ่2.2  ส่วนแบ่งการตลาดในการส่งออกแป้งมนัสาํปะหลงั (HS 110814) 
 ส่วนแบ่งการตลาด(%) เฉล่ีย 

ประเทศ 2551 2552 2553 2554 2555  

ไทย 61.45 61.45 64.43 58.79 74.13 64.05 

เวยีดนาม 29.19 32.29 30.15 33.50 20.79 29.18 

ท่ีมา:  จากการคาํนวณ 
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3.3 ผลการวเิคราะห์ค่าเฉลีย่ความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบร่วมกบัส่วนแบ่งการตลาดในการส่งออก
ผลติภัณฑ์จากมันส าปะหลงั  ในช่วงปี 2551 – 2555 
 

ตารางที่ 3.1   ค่าเฉล่ียความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบร่วมกบัส่วนแบ่งการตลาดในการส่งออก 
 มนัเส้นและมนัอดัเมด็ (HS 071410) ปี 2551 -2555 
ประเทศ ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (เฉล่ีย)  เฉล่ีย 
ไทย 50.25 62.10% 

เวยีดนาม 50.02 25.36% 

ท่ีมา:  จากการคาํนวณ 
 

ตารางที่ 3.2   ค่าเฉล่ียความเป็นไปไดโ้ดยเปรียบเทียบและส่วนแบ่งการตลาดในการส่งออก 
   แป้งมนัสาํปะหลงั (HS 110814)  ปี 2551 -2555 
ประเทศ ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (เฉล่ีย)  เฉล่ีย 
ไทย 51.90 64.05% 

เวยีดนาม 59.91 29.18% 

ท่ีมา:  จากการคาํนวณ 
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