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อาจารยท่ีปรึกษา  รองศาสตราจารย  สุภาสินี ตันติศรีสุข ปการศึกษา 2547      
      

บทคัดยอ 
 

การศึกษาคนควาอิสระนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาเรื่องความสามารถในการแขงขันของ

อุตสาหกรรมยานยนตไทย  โดยการใชดัชนีความได เปรียบสัมพัทธที่ปรากฏ  (Revealed 

Comparative Advantage Index; RCA) เปนเครื่องมือในการศึกษา พบวาอุตสาหกรรมยานยนต

โดยรวมของไทยไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดโลก แตมีความไดเปรียบโดย

เปรียบเทียบเพิ่มขึ้นมาตามลําดับ โดยคา RCA ปรับตัวเพิ่มขึ้นจาก 0.05 ในป พ.ศ.2533 เปน 0.51 ใน

ป พ.ศ.2546 เมื่อพิจารณาเปนรายผลิตภัณฑ พบวารถยนตเพื่อการพาณิชย และรถจักรยานยนตมีคา 

RCA เทากับ 2.28 และ 1.49 ในป พ.ศ.2543 และปรับตัวเพิ่มขึ้นเปน 2.52 และ 1.76 ตามลําดับ ในป 

พ.ศ.2546 ซ่ึงแสดงวาผลิตภัณฑทั้งสองมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดโลก ในขณะที่

รถยนตนั่ง และ ช้ินสวนยานยนต ของไทยไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดโลก แตมี

ความไดเปรียบที่เพิ่มขึ้น โดยรถยนตนั่งและชิ้นสวนยานยนตมีคา RCA ที่เพิ่มขึ้นจาก 0.07 และ 0.33 

ในป พ.ศ.2533 เปน 0.18 และ 0.50 ตามลําดับ ในป พ.ศ.2546  

เมื่อศึกษาถึงความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมยานยนตไทยในตลาดคูคา

สําคัญ พบวา รถยนตเพื่อการพาณิชยของไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาด ออสเตรเลีย 

ฟลิปปนส และอินโดนีเซีย แตไมมีความไดเปรียบในตลาดสิงคโปร และ ญี่ปุน รถจักรยานยนต มี

ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาด สหรัฐอเมริกา ฟลิปปนส และ กรีซ รถยนตนั่งมีความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาด ฟลิปปนส อินโดนีเซีย แตไมมีความไดเปรียบในตลาด 

ออสเตรเลีย และญี่ปุน และชิ้นสวนยานยนตมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาด ญี่ปุน 

อินโดนีเซีย และมาเลเซีย  แตไมมีความไดเปรียบในตลาดสหรัฐอเมริกา   

การสงออกรถยนตนั่งไปตลาดสิงคโปร และการสงออกรถจักรยานยนตไปตลาด ญี่ปุน 

ของไทยไมมีการไดเปรียบหรือเสียเปรียบจากการแขงขัน 
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บทที่ 1  

บทนํา 

 

1. ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

 

อุตสาหกรรมยานยนตเปนอุตสาหกรรมที่มีความสําคัญตอระบบเศรษฐกิจไทย และมีการ

พัฒนามาอยางตอเนื่องเปนเวลากวา 40 ป นับตั้งแตอุตสาหกรรมยานยนตไทยเริ่มตนดวยการจัดตั้ง

โรงงานประกอบรถยนต ขึ้นเมื่อป พ.ศ. 2504 ในระยะเริ่มแรกการพัฒนาอุตสาหกรรมยานยนตเกิด

จากการดําเนินนโยบายทดแทนการนําเขา (Import Substitution Policy) โดยการใหความคุมครอง

อุตสาหกรรมในรูปแบบตางๆ เชน การตั้งกําแพงภาษีนําเขารถยนตสําเร็จรูป การบังคับใชช้ินสวน

ภายในประเทศ (Local Content Requirement) และการหามนําเขารถยนตนั่งสําเร็จรูป เปนตน  
 

อุตสาหกรรมยานยนตเปนอุตสาหกรรมสาขาหนึ่งที่มีสวนสําคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ

ของประเทศ ที่รัฐบาลใหความสําคัญถือเปนยุทธศาสตรการแขงขันของประเทศ โดยในป พ.ศ.2547 

อุตสาหกรรมยานยนตไทยสามารถสรางมูลคาการสงออกรถยนต อุปกรณและสวนประกอบได 

228,382 ลานบาท  ซ่ึงคิดเปนรอยละ 5.82 ของมูลคาการสงออกทั้งหมด และขึ้นมาเปนสินคา

สงออกสําคัญของประเทศไทยในอันดับ 2 รองจากเครื่องคอมพิวเตอร อุปกรณและสวนประกอบ

เทานั้น   สวนโครงสรางสินคาเขาของไทยในหมวดยานพาหนะและอุปกรณการขนสง ในป พ.ศ.

2547 มีมูลคาการนําเขา 150,440 ลานบาท  อุตสาหกรรมยานยนตของไทยสามารถสรางมูลคาเพิ่ม

เปนรายไดเงินตราตางประเทศมากกวา 77,942 ลานบาท หรือคิดเปนรอยละ 1.2 ของผลิตภัณฑมวล

รวม ณ ราคาปจจุบัน ของประเทศ   มีการจางงานในป พ.ศ.2546 รวมประมาณ 376,300 คน ซ่ึงคิด

เปนรอยละ 17.6 ของการจางงานในภาคอุตสาหกรรมทั้งหมดนอกจากนี้การจางงานใน

อุตสาหกรรมนี้ไดเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง แมอุตสาหกรรมตองประสบภาวการณหดตัวอยางรุนแรง

ในชวงวิกฤติเศรษฐกิจ ป พ.ศ. 2540 ผูประกอบการสวนใหญไมไดปลดคนงานเปนจํานวนมาก



2 
 

เหมือนอุตสาหกรรมอื่นๆ เนื่องจากผูผลิตไดหันมามุงการผลิตเพื่อการสงออกมากขึ้น และประกอบ

กับบริษัทรถยนตรายใหญของโลกทุกกลุมไดเขามาลงทุนตั้งฐานการผลิตในประเทศไทย ประเทศ

ไทยก็ยังจัดวามีฐานการผลิตยานยนตที่มีขนาดคอนขางเล็กในระดับโลก แตจัดวามีขนาดคอนขาง

ใหญเมื่อเทียบกับประเทศในแถบเอเชีย ทําใหโดยรวมแลวอุตสาหกรรมยานยนตไทยมีสมรรถนะ

ดานการสงออกในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต แตก็มีสัดสวนการสงออกนอยมากเมื่อ

เปรียบเทียบกับประเทศอื่นๆ นอกภูมิภาค 

 

ในปจจุบันอุตสาหกรรมยานยนตไดมีการพัฒนามาอยางตอเนื่อง  มีการสงออกยานยนตและ

ช้ินสวนไปจําหนายยังตางประเทศ และกําลังพัฒนาไปสูการเปนฐานการผลิตรถยนตเพื่อการสงออก 

ที่สําคัญในภูมิภาคจากการเขามาลงทุนของบริษัทผูผลิตรถยนตระดับโลก  โดยใชประเทศไทยเปน

ฐานการผลิตเพื่อการสงออก  ดังแสดงในภาพที่ 1.1   

 

ซ่ึงอุตสาหกรรมยานยนตเปน 1 ใน 5 กลุมอุตสาหกรรม ไดแก กลุมอุตสาหกรรมอาหาร   

กลุมอุตสาหกรรมยานยนต   กลุมอุตสาหกรรมแฟชั่น กลุมอุตสาหกรรมทองเที่ยว กลุมอุตสาหกรรม

ซอฟตแวร ที่รัฐบาล ในปจจุบัน ใหความสําคัญในเชิงศักยภาพการแขงขัน และมีสวนสําคัญในการ

ขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ  

 

ดังนั้นการศึกษาถึงความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมยานยนตไทยจึงเปนส่ิงที่

นาสนใจ     อุตสาหกรรมยานยนตไทยมีผลิตภัณฑหลัก 4 ผลิตภัณฑ คือ  รถยนตนั่ง  รถยนตเพื่อ

การพาณิชย ซ่ึงมีรถปคอัพเปนสวนใหญ  รถจักรยานยนต  และชิ้นสวนรถยนต 
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บริษัทประกอบ
รถยนต 

บริษัทผูผลิต 
ชิ้นสวนขนาดใหญ 

(First Tier) 

                                                 2537                   2538                           2539                    2542                         2544 
                                              •MMC Sittipol           •Honda Automobile(2,525           • Auto Alliance             • Auto Alliance                   • Fiat Auto  
                                                                (6,022 Mil.Baht,     Mil. Baht, Car Assembly)       (8,917 Mil. Baht,        (8,917 Mil. Baht,                (524 Mil. Baht,  
                                                                      Cars)                •Siam V.M.C. Automobile        Pick-up Truck            Cars Body Parts)              Passenger Cars) 
                                                                                                (700 Mil. Baht, Pick-up         • General Motors         • BMW Manufacturing    • Siam Nissan 
                                                                                                Truck)                                     (16,200 Mil. Baht,        (1,295 Mil.Baht, Cars       Automobile 
                                                                                              •Toyota Motor (8,146                       Cars)                     • Hino Motors                   (8,269 Mil.Baht, 
                                                                                             Mil. Baht, Cars Assembly)                                               (826 Mil. Baht,               Cars Assembly) 
                                                                                                                                                                                         Passenger Car/Pickup)   

 

 
    2534                    2535                   2538             2539                                    2540                             2541                   2543                    2544            2545 
• Thai Arrow   •Siam Toyota     •Inoue           • Denso                              • Dana Spicer                  • Cataler             • Inergy Auto    • NSK       • Gates Untta 

Products          Manufacturing    Rubber      (1,345Mil.Baht,                 (711 Mil.Baht,Rear          (812 Mil.Baht      System             Bearing    (661 Mil. 
(1,065 Mil.       (1,717Mil.Baht,   (666          Electrical Component        Axle Assembly)                  Vehicle                  (689                 (661           Baht 
Baht,               Vehicle               Mil. Baht,      for Auto, Auto Wiper      • GKN Driveshafts            Catalysts, Slurry    Mil.Baht           Mil.Baht    Automotive 
Automotive       Component       Rubber          Fuel Sender)                       (691 Mil.Baht, Axle         &Precious Metal    Plastic Part      Bearings      Rubber 
Wiring                 Parts)             Parts for       • Halla Climate Control    Parts, Drive Shaft)                Solution)                 for                                      Belt) 
Harness                                    Automotive,   (760 Mil.Baht,                    Link Shaft)                                                        Automotive    • Parish         •Siam 

Mixed            Radiator, Heater,             • Siam Aisin                           • Denso                 Product)          Structural   Denso 
Rubber)         Condenser, Evaporator    (1,569 Mil.Baht,                    (1,195 Mil.Baht    • Parish           Product      Manufac- 

Unit for Air                      Tandem Master Cylinder       Car Air                  Structural       (1,524         turing 
Conditioners, Air             Clutch Master Cylinder          Conditioner)          Products        Mil.Baht    (4,158Mil 
Compressors, Air Duct      Assy, Disc Brake,Drum         (1,680Mil.Baht      (1,524 Mil.        Auto         Baht, 
Assembly, Control Unit    Brake, Water Pump                Electrical                Baht,Auto       Frame Set)   Fuel 
• Musashi Auto Parts        Body,  Oil Pump                   Component           Frame Set)                         Injection 
(997 Mil. Baht,                • Siam Metal Technology       for Auto, Auto                                                   Pump, 
Transmission system         (1,234 Mil. Baht, Engine        Wiper                                                             Injector) 
(Motorcycle), Vehicle         Parts)                                     Fuel Sender)                                                   • Stars 
Component Part             • Thai Auto Wheel                    (1,680Mil.Baht                                         Technology 

• Visteon                              (980 Mil. Baht, Wheel Cap         Wiper Link)                                               Industry 
(1,053 Mil. Baht                or Wheel Disc)                                                                                      (1,663 Mil.Baht 
Alternator, Starter           • Siam Toyota Manufact.                                                                     Automotive and 

Instrument Panel           (2,285 Mil.Baht,Diesel Engine)                                                                   Industrial Belts) 
Instrument                      

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

(767 Mil.Baht, Gasoline Engine) 

ที่มา: สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน 

ภาพที่ 1.1 แสดงการลงทุนขนาดใหญของบริษัทตางๆ ในอุตสาหกรรมยานยนตไทยชวงป พ.ศ.2534 - 2545 

 

สภาวะการแขงขันในอุตสาหกรรมยานยนตและชิ้นสวนในปจจุบันมีแนวโนมในการแขงขัน

เพิ่มมากขึ้น หลังจากการประกาศยกเลิกนโยบายการบังคับใชช้ินสวนภายในประเทศ ในป พ.ศ. 

2543 ตามพันธกรณีภายใตขอตกลงขององคการการคาโลก การยกเลิกนโยบายดังกลาว ประกอบกับ

การดําเนินการในโครงการความรวมมือตามกรอบความรวมมือระหวางประเทศที่เกี่ยวของกับ

อุตสาหกรรมยานยนตและชิ้นสวน โดยเฉพาะขอตกลงเขตการคาเสรีที่ประเทศไทยไดทําไวกับ

ประเทศตางๆ  เชน ขอตกลงเขตการคาเสรีอาเซียน ที่ประเทศสมาชิกอาเซียนจะดําเนินการปรับลด

ภาษีนําเขาสินคาในกลุมยานยนตและชิ้นสวนแกประเทศสมาชิกในอาเซียนใหเหลือรอยละ 0-5 ในป 

พ.ศ. 2546 ซ่ึงสงผลใหอุตสาหกรรมยานยนตและชิ้นสวนมีการแขงขันกันมากขึ้น ผูประกอบการใน

อุตสาหกรรมยานยนตและชิ้นสวนจึงตองดําเนินการในการเตรียมความพรอมในการรองรับและ

ตอบสนองกับสภาวะแวดลอมทางเศรษฐกิจที่มีการเปลี่ยนแปลง 
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1.1 พัฒนาการของอุตสาหกรรมยานยนตไทย 

การพัฒนาอุตสาหกรรมยานยนตไทยเกิดจากการใชมาตรการสงเสริมการใชช้ินสวนยาน

ยนตที่ผลิตในประเทศ ซ่ึงรัฐบาลมีนโยบายสงเสริมใหมีการตั้งโรงงานประกอบรถยนตในประเทศ 

เพื่อทดแทนการนําเขารถยนต โดยการใหสิทธิประโยชนทางภาษีดวยการลดหยอนอากรขาเขาของ

ช้ินสวนรถยนตแบบแยกสวนที่ประกอบครบชุด (Completely Knocked Down : CKD) ใหต่ํากวา

อากรขาเขาสําหรับรถยนตประกอบสําเร็จรูป (Complete Built Up : CBU )  จึงทําใหอุตสาหกรรม

ยานยนตไทยเริ่มตนดวยการจัดตั้งโรงงานประกอบรถยนต ขึ้นเมื่อป พ.ศ. 2504  โดยในระยะแรก

เปนการประกอบรถยนตสหรัฐอเมริกา และยุโรปเปนหลัก  ตอมาเริ่มมีการประกอบรถญี่ปุนในป 

พ.ศ. 2505  ปริมาณการประกอบรถยนตเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง  แตการประกอบรถยนตในขณะนั้นยัง

เปนเพียงการนําเขาชิ้นสวน  Completely Knocked Down  หรือ CKD จากบริษัทแมในตางประเทศ

มาประกอบเปนรถยนตสําเร็จรูปเปนหลัก 

 

1.1.1 การเริ่มบังคับใชชิ้นสวนในประเทศเพื่อทดแทนการนําเขา (พ.ศ.2512-พ.ศ.2533) 
แมจะมีการผลิตรถยนตภายในประเทศไทย แตช้ินสวนทั้งหมดจําเปนตองนําเขาจาก

ตางประเทศ ขณะเดียวกันก็มีการตั้งโรงงานประกอบรถยนตในประเทศจํานวนมาก ทําใหมีรถยนต

มากมายหลายแบบ   ขณะที่ตลาดภายในประเทศมีขนาดเล็กจึงไมมีการประหยัดตอขนาด 

(Economies of Scale) สงผลใหตนทุนตอหนวยสูงและไมชวยพัฒนาอุตสาหกรรมรถยนตใหเติบโต

อยางยั่งยืน 

 

ปพ.ศ.2512 • คณะกรรมการสงเสริมการลงทุนไดออกประกาศงดรับคําขอเพื่อรับการสงเสริมการ
ประกอบรถยนตเนื่องจากไดใหการสงเสริมไปแลวมากถึง 10 ราย และหันไปเนน

สงเสริมการลงทุนแกกิจการชิ้นสวนแทน 

• คณะรัฐมนตรีไดจัดตั้ง “คณะกรรมการพัฒนาอุตสาหกรรมยานยนต” ขึ้นเพื่อ

กําหนดนโยบาย และวางแผนพัฒนาอุตสาหกรรมยานยนต 



5 
 

• กรมศุลกากรไดออกประกาศใหยาง แบตเตอรี่ หมอน้ํา และแหนบตับ ไมนับรวมใน

ช้ินสวน CKD ที่อยูในขายเสียอากรขาเขาในอัตราพิเศษ เพื่อสงเสริมใหใชช้ินสวน

เหลานี้ที่ผลิตในประเทศแทนการนําเขา 

ปพ.ศ.2514 • กระทรวงอุตสาหกรรมไดออกประกาศกําหนดใหรถยนตนั่งสวนบุคคลที่ประกอบ

ในประเทศ (local content) ไมต่ํากวารอยละ 25 ภายในสิ้นปพ.ศ. 2516 เพื่อสงเสริม

การผลิตช้ินสวนในประเทศ แตในปถัดมาก็ไดมีการชะลอการบังคับใชเปนภายใน

วันที่ 31 ธันวาคม พ.ศ. 2518 เปนตนไป 

ปพ.ศ.2517 • กระทรวงอุตสาหกรรมไดมีนโยบายสงเสริมการผลิตชิ้นสวนรถยนตนั่งสวนบุคคล 

จึงไดออกประกาศกําหนดใหรถบรรทุกและรถโดยสารประเภท Chassis with 

Engine ใชช้ินสวนที่ผลิตในประเทศไมต่ํากวารอยละ 20 ตั้งแต 1 มกราคม พ.ศ. 

2518 เปนตนไป 

• นโยบายเหลานี้นับเปนการบังคับใหบริษัทประกอบรถยนตในประเทศตองหันมาใช

ช้ินสวนในประเทศมากขึ้น มิฉะนั้น จะตองยกเลิกการประกอบรถยนตในไทย จึง

นับเปนการเริ่มตนยุคทองสําหรับอุตสาหกรรมผลิตชิ้นสวนรถยนต บริษัทประกอบ

รถยนตตองพยายามพัฒนาการเชื่อมโยงอุตสาหกรรม เพื่อใหเกิดความมั่นใจวา

ตนเองจะสามารถใชช้ินสวนในประเทศไดตามหลักเกณฑที่กําหนด โดยบางกรณี

จะตองใหความชวยเหลือทางเทคโนโลยีแกผูผลิตชิ้นสวนเพื่อใหผลิตชิ้นสวนที่

ตนเองตองการใช 

ปพ.ศ.2521 • การประกอบรถยนตในประเทศยังคงใชช้ินสวนนําเขาในอัตราสูง ขณะเดียวกันไทย

ยังประสบปญหาขาดดุลการคาสูงมาก อันเปนผลจากวิกฤติการณน้ํามัน จําเปนตอง

ลดการนําเขาโดยเรงดวน 

• กระทรวงอุตสาหกรรมจึงไดกําหนดใหรถยนตนั่งสวนบุคคลใชช้ินสวนที่ผลิต

ภายในประเทศเพิ่มขึ้นอยางกาวกระโดด จากเดิมรอยละ 25 เปนรอยละ 50 ภายใน 5 

ป โดยเพิ่มขึ้นเปนรอยละ 35 ในชวง 2 ปแรก และเพิ่มขึ้นอีกรอยละ 5 ตอป จนครบ

รอยละ 50 ภายในเดือนสิงหาคม พ.ศ. 2526 
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ปพ.ศ.2522 • กระทรวงอุตสาหกรรมไดมีนโยบายเพิ่มการใชช้ินสวนรถบรรทุกในประเทศ

เชนเดียวกัน จึงไดประกาศปรับปรุงหลักเกณฑการใชช้ินสวนในประเทศสําหรับ

รถบรรทุกโดยกําหนดใหใชช้ินสวนภายในประเทศเพิ่มขึ้นอีกรอยละ 25 ภายใน 5 ป 

จนถึงเกณฑกําหนด 

ปพ.ศ.2529 • กระทรวงอุตสาหกรรมไดออกประกาศเพิ่มเติมอีกหลายครั้ง เพื่อเพิ่มอัตราสวนการ

ใชช้ินสวนในประเทศใหสูงขึ้นเรื่อยๆ จนหลังสุดไดกําหนดใหใชช้ินสวนใน

ประเทศไมต่ํากวารอยละ 54 สําหรับรถยนตนั่งสวนบุคคล รอยละ 60-72 สําหรับ

รถปคอัพ และรอยละ 45 สําหรับรถบรรทุกขนาดใหญ 

• มาตรการการสงเสริมการใชช้ินสวนในประเทศในสัดสวนที่มากขึ้น สงผลใหบริษทั

รถยนตสหรัฐฯ และยุโรป คือ ฟอรด GM และ เฟยต ไดถอนตัวจากประเทศไทย 

เนื่องจากไมสามารถดําเนินการตามเงื่อนไขใชช้ินสวนในประเทศได 

ปพ.ศ.2530 • รัฐมนตรีวาการกระทรวงการคลังของ 6 ประเทศมหาอํานาจทางเศรษฐกิจของโลก 

คือ สหรัฐฯ ญี่ปุน เยอรมนี ฝร่ังเศส สหราชอาณาจักร และแคนาดา ไดมีขอตกลงใน

ป 2528 ที่เรียกวา Plaza Agreement ซ่ึงกําหนดใหประเทศตางๆ เพิ่มคาเงินของ

ตนเองเมื่อเปรียบเทียบกับเงินเหรียญสหรัฐฯ อันจะสงผลใหคาเงินสหรัฐฯ ออนตัว

ลง เพื่อแกไขปญหาขาดดุลการคาของสหรัฐฯ สงผลใหคาเงินสหรัฐฯ ตอเงินเยน

ออนตัวลงมากจากเดิม 240 เยน/เหรียญสหรัฐฯ ลดลงเหลือเพียง 130 เยน/เหรียญ

สหรัฐฯ ทําใหตนทุนการผลิตสินคาในญี่ปุนเมื่อคิดเปนเงินสกุลเหรียญสหรัฐฯ 

สูงขึ้นมาก กระตุนใหบริษัทญี่ปุนตองพยายามลดตนทุนการผลิตโดยหันไปลงทุน

ในตางประเทศ โดยเฉพาะมาลงทุนในไทยจํานวนมาก ทําใหเศรษฐกิจไทยเติบโต

อยางรวดเร็ว 

ปพ.ศ.2532 • เพื่อสงเสริมใหมีการใชช้ินสวนในประเทศมากขึ้นอีก กระทรวงอุตสาหกรรมได

ออกประกาศกําหนดใหการประกอบรถยนตปคอัพตองใชเครื่องดีเซลที่ผลิต

ภายในประเทศ นับตั้งแต 1 กรกฎาคม 2532 เปนตนไป 
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• นอกจากนี้ กระทรวงฯ ยังไดกําหนดเงื่อนไขวา การผลิตเครื่องยนตดีเซลดังกลาว

ขางตน จะตองใชช้ินสวนในประเทศไมต่ํากวารอยละ 70 กรณีผลิตโดยโครงการที่

ไดรับการสงเสริมการลงทุน และไมต่ํากวารอยละ 52 กรณีผลิตโดยโครงการที่

ไมไดรับการสงเสริมการลงทุน 

• อยางไรก็ตาม การกําหนดเงื่อนไขการใชช้ินสวนในประเทศดังกลาวไดสงผลทาง

ลบอยูบาง เนื่องจากการผลิตช้ินสวนบางรายการตองการประหยัดจากขนาด 

(Economies of Scale) ซ่ึงหากผูผลิตชิ้นสวนแยกกันผลิต ก็จะมีตนทุนการผลิตสูง

มาก จึงมีการรวมมือกันระหวางผูประกอบการรถยนตทั้ง 3 คาย คือ โตโยตา นิสสัน 

และอีซูซุ ในการผลิตชิ้นสวน ทั้งนี้ คายมิตซูบิชิไมไดเขารวมวงดวย เนื่องจากใน

ขณะนั้น โครงการผลิตรถยนตปคอัพของคายนี้ ไมไดรับการสงเสริมการลงทุน ซ่ึง

ทําใหเงื่อนไขการใชช้ินสวนในประเทศอยูในระดับต่ํากวา 

 

 
1.1.2  เปดเสรีอุตสาหกรรมรถยนตเพื่อสงเสริมการสงออก (ป พ.ศ. 2534-ปจจุบัน) 

ปพ.ศ.2534 • กระทรวงอุตสาหกรรมมีนโยบายเปดเสรีอุตสาหกรรมตางๆ รวมถึงอุตสาหกรรม

รถยนตดวย โดยประกาศยกเลิกการควบคุมการนําเขาทั้งที่เปนรถยนตใหมและใช

แลว 

• รัฐบาลไดลดภาษีช้ินสวน CKD เหลือเพียงรอยละ 20 ซ่ึงกระทบตอผูผลิตชิ้นสวน

ในประเทศระดับหนึ่ง แตไมมากนัก เนื่องจากยังคงมีเงื่อนไขการใชช้ินสวนใน

ประเทศเชนเดิม 

ปพ.ศ.2537 • กระทรวงอุตสาหกรรมประกาศยกเลิกการหามตั้งโรงงานประกอบรถยนตนั่งใหม 

เพื่อใหเกิดการแขงขันและเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต  จากนโยบายเปดเสรี

อุตสาหกรรมรถยนต ทําใหบริษัทรถยนตคายตะวันตกหันมาสนใจตั้งฐานการ

ประกอบรถยนตในไทย 
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• ภายหลังจากปดใหการสงเสริมการลงทุนในกิจการประกอบรถยนตมาเปนเวลา 25 

ป คณะกรรมการสงเสริมการลงทุนไดออกประกาศที่ ส.4/2537 เปดใหสงเสริม 

“กิจการประกอบรถยนต” อีกครั้งหนึ่ง โดยเนนสนับสนุนโรงงานประกอบรถยนต

เพื่อสงออกและกระจายอุตสาหกรรมสูภูมิภาค 

• บริษัทรถยนตตางๆ ไดเร่ิมจัดตั้งโรงงานของตนในสวนภูมิภาค จากเดิมที่กระจุกตัว

ในกรุงเทพมหานคร และสมุทรปราการ เริ่มจากบริษัทโตโยตาไดตั้งฐานการ

ประกอบรถยนตแหงที่ 2 จังหวัดฉะเชิงเทรา สวนบริษัทฮอนดาไดยายฐานการ

ประกอบรถยนตจากเขตกรุงเทพมหานคร ไปยังโรงงานแหงใหมที่จังหวัดอยุธยา 

บริษัท เอ็มเอ็มซีสิทธิผล จํากัด ไดลงทุนตั้งฐานการผลิตรถปคอัพมิตซูบิชิแหงที่ 2 

ในจังหวัดชลบุรี 

ปพ.ศ.2539 • แมในระยะแรก เปนการลงทุนของบริษัทญี่ปุน แตตอมาเริ่มมีการเขามาของบริษัท

รถยนตสหรัฐฯ หลังยกเลิกการประกอบรถยนตในไทยนานนับ 20 ป เริ่มจากฟอรด

และมาสดาตกลงเปนพันธมิตรรวมลงทุนจัดตั้งฐานการประกอบรถยนตปคอัพที่

จังหวัดระยอง โดยกอสรางโรงงานเสร็จและเปดดําเนินการในป พ.ศ. 2543 

• การนําเขาของบริษัทรถยนตสหรัฐฯ สงผลใหบริษัทผลิตชิ้นสวนของสหรัฐฯ และ

ยุโรปเร่ิมเขามาลงทุนในไทยเพื่อปอนชิ้นสวนแกบริษัทฟอรด และ GM 

ปพ.ศ.2542 • ดวยความกดดันจากกระแสการคาเสรีทั่วโลกซึ่งถูกผลักดันโดยองคการคาโลก 

(WTO) ประกอบกับการหาทางออกเพื่อรักษาอุตสาหกรรมยานยนตไทยใหอยูรอด

หลังเกิดวิกฤติเศรษฐกิจในป พ.ศ. 2540 รัฐบาลจึงประกาศยกเลิกมาตรการบังคับใช

ช้ินสวนที่ผลิตในประเทศซึ่งดําเนินการมาตลอดระยะ 30 ป ซ่ึงมีผลบังคับใชในวนัที ่

1 มกราคม พ.ศ. 2543 

• ทั้งนี้ไดมีมาตรการเพิ่มอัตราภาษีนําเขาชิ้นสวน CKD จากรอยละ 20 เปนรอยละ 33 

เพื่อสรางแรงจูงใจใหผูประกอบการรถยนตใชช้ินสวนที่ผลิตในประเทศตอไป 
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จากพัฒนาการของอุตสาหกรรมยานยนตไทยที่กลาวมาขางตน  สามารถสรุปการ

เปล่ียนแปลงนโยบาย  ขอบังคับ และผลการดําเนินงานของอุตสาหกรรมยานยนตไทยไดดังแสดง

ในภาพที่ 1.2  

 

 

 
 

 
 
 
 
 

   

 

 

ที่มา: สถาบันยานยนต กระทรวงอุตสาหกรรม 

ภาพที่ 1.2 การเปลี่ยนแปลงนโยบาย ขอบังคับและผลการดําเนินงานของอุตสาหกรรมยานยนตไทย 

 
 
 
1.2 โครงสรางเครือขายวิสาหกิจ (Cluster) ของอุตสาหกรรมยานยนตไทย 

 

โครงสรางเครือขายวิสาหกิจอุตสาหกรรมยานยนตไทย (Thai automotive cluster) 

ประกอบดวย กิจกรรมหลัก (Core activities) และ กิจกรรมสนับสนุน (Supporting activities) ดัง

แสดงในภาพที่ 1.3 ภาพเครือขายวิสาหกิจของอุตสาหกรรมยานยนตไทย 
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ที่มา: Michael E. Porter, Thailand Competitiveness: Creating the Foundation for Higher Productivity  

Presentation Paper 

 

ภาพที่ 1.3 ภาพเครือขายวิสาหกิจของอุตสาหกรรมยานยนตไทย 
 

จากแผนภาพที่ 1.3 จะเห็นไดวา กิจกรรมหลัก (Core activities) ของเครือขายวิสาหกิจ

อุตสาหกรรมยานยนตไทย คือกลุมผูประกอบยานยนต และผูผลิตช้ินสวนยานยนต    กลุมผูประกอบ

ยานยนตไดแก กลุมผูประกอบรถยนตปคอัพ รถยนตนั่งสวนบุคคล และรถจักรยานยนต ซ่ึงเปนกลุม

ที่กําหนดนโยบายและกลยุทธในการแขงขันสําหรับผูผลิตชิ้นสวนยานยนตทั้งหมด สวนกลุมผูผลิต

ช้ินสวนยานยนตจะจําแนกตามระดับโครงสรางการผลิตไดดังนี้ 

• ผูผลิตช้ินสวนลําดับ 1 (First Tier) เปนผูผลิตช้ินสวนประเภทอุปกรณปอนโรงงาน

ประกอบรถยนตโดยตรง ซ่ึงผูผลิตจะตองมีความสามารถทางเทคโนโลยีในการผลิต

ช้ินสวนตามมาตรฐานที่ผูประกอบรถยนตกําหนด 

• ผูผลิตช้ินสวนลําดับ 2 (Second Tier) เปนการผลิตช้ินสวนยอยเพื่อปอนผูผลิตใน

ลําดับที่ 1  อีกตอหนึ่ง โดยจะไดรับการถายทอดเทคโนโลยีจากผูผลิตช้ินสวนลําดับ 1  
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• ผูผลิตช้ินสวนลําดับ 3 (Third Tier) เปนผูผลิตวัตถุดิบปอนใหผูผลิตช้ินสวนลําดับ 1 

หรือ ผูผลิตช้ินสวนลําดับ 2 อีกตอหนึ่ง 

กิจกรรมสนับสนุน (Supporting activities)  คือ กลุมอุตสาหกรรมตนน้ํา  กลุมอุตสาหกรรมบริการ 

และกลุมนโยบายและองคกรสนับสนุน     กลุมอุตสาหกรรมตนน้ํา  ไดแกผูผลิตวัตถุดิบ เชน เหล็ก 

กระจก  พลาสติก  หนัง  ผา  ยาง  อีเล็คทรอนิกส   ซ่ึงผูผลิตจะผลิตตามความตองการของผูผลิต

ช้ินสวน  นอกจากนี้ยังมีกลุมเครื่องจักร แมแบบแมพิมพ  อุปกรณจับยึดชิ้นงาน และเครื่องมือตางๆ  

กลุมอุตสาหกรรมตอเนื่องอีกกลุมคือ กลุมอุตสาหกรรมบริการ ไดแก บริการดานการ

กระจายสินคา บริการดานการเงิน บริการดานการตรวจสอบและทดสอบ 

กลุมนโยบายและสนับสนุนประกอบดวย 3 กลุมยอย ไดแก (1) กลุมภาครัฐ ซ่ึงทําหนาที่

วางแผน และนโยบายระดับชาติ   (2) กลุมสถาบันยานยนตและสมาคมผูประกอบการ ซ่ึงมีบทบาท

ในการสรางความรวมมือระหวางภาครัฐและเอกชน และระหวางภาคเอกชนดวยกันเอง (3) กลุม

สถาบันการศึกษาสถาบันทางเทคนิค เชน คณะวิศวกรรมศาสตรยานยนต สถาบันเพิ่มผลผลิต

แหงชาติ สํานักงานพัฒนาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงชาติ เปนตน 

จากที่กลาวมาขางตนจะเห็นไดวาอุตสาหกรรมยานยนตเปนอุตสาหกรรมขนาดใหญที่มี

ความเกี่ยวของกับหลายๆฝาย และเกี่ยวเนื่องกับหลายๆอุตสาหกรรมที่เกี่ยวโยงและสนับสนุนกนั ทัง้

ในสวนที่เปนอุตสาหกรรมตนน้ํา  อุตสาหกรรมสืบเนื่องในสวนของอุตสาหกรรมบริการ หรือแมแต

ในกลุมผูประกอบการ และกลุมผูผลิตชิ้นสวนในลําดับตางๆ  ดังนั้นรัฐบาลจึงไดใหการสนับสนุน

และการพัฒนาอุตสาหกรรมยานยนตไทยใหกาวขึ้นสูการเปน  ศูนยกลางยานยนตแหงเอเชีย 

(Detroit of Asia)   

 ดังนั้นการศึกษาถึงความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมยานยนตไทยในตลาดโลก

จึงเปนเรื่องหนึ่งที่สําคัญ เนื่องจากตลาดยานยนตในประเทศไทยยังเปนตลาดที่มีขนาดเล็ก แต

อุตสาหกรรมยานยนตเปนอุตสาหกรรมขนาดใหญ ดังนั้นอุตสาหกรรมนี้จะมีความสามารถในการ

แขงขันไดจึงจําเปนตองมีการผลิตที่มีการประหยัดตอขนาด (Economies of Scale) ซ่ึงจะสงผลให

ตนทุนตอหนวยต่ํากวาคูแขงและชวยพัฒนาอุตสาหกรรมยานยนตของไทยใหเติบโตอยางยั่งยืนเพื่อ

บรรลุวัตถุประสงคของการเปนศูนยกลางยานยนตแหงเอเชีย (Detroit of Asia) ได จําเปนตองพึ่งพา

การสงออก 
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2.  วัตถุประสงคของการวิจัย 

 
2.1     เพื่อศึกษาถึงความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมยานยนตไทยในตลาดโลก  

 
2.2     เพื่อศึกษาถึงความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบกับประเทศเอเชียในการสงออกของกลุม

อุตสาหกรรมยานยนต เปนรายผลิตภัณฑในตลาดโลก  
 
2.3     เพื่อศึกษาถึงความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยในการสงออกสินคาของ

กลุมอุตสาหกรรมยานยนตเปนรายผลิตภัณฑ คือ รถยนตนั่ง, รถยนตเพื่อการพาณิชย, 
ช้ินสวนรถยนต และจักรยานยนต ในตลาดสงออกที่เปนประเทศคูคาสําคัญของไทย
และประเทศคูแขงขันในแตละตลาดที่เปนประเทศคูคา 

 

 

3.  กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

3.1 ในการศึกษาถึงความสามารถในการแขงขันไดใชวิธีวัดความไดเปรียบโดยเปรยีบเทียบ

ดวย Revealed Comparative Advantage Index; RCA เปนเครื่องมอืในการพจิารณา 

 

3.2 ขอมูลที่ใชในการศึกษาที่เปนขอมูลภายในประเทศ  เชน ปริมาณการผลิต กําลังการผลิต 

และ ปริมาณการจําหนาย เปนตน เปนขอมูลอนุกรมเวลา (Time Series Data) และเปนขอมูลทุติยภูมิ 

(Secondary Data) รายป อยูในชวงระหวางป พ.ศ. 2534 -พ.ศ. 2547 

 

3.3 ขอมูลที่ใชในการศึกษาเปนขอมูลอนุกรมเวลา (Time Series Data) และเปนขอมูลทุติย

ภูมิ (Secondary Data) รายปของมูลคาการนําเขา-สงออก ในอุตสาหกรรมยานยนตและมูลคาการคา

ระหวางประเทศ ป ค.ศ. 1990 (พ.ศ.2533), ค.ศ.1995 (พ.ศ. 2538) และชวงป ค.ศ.2000 (พ.ศ.2543) 
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ถึง ค.ศ. 2003 (พ.ศ. 2546) ในการศึกษาทั้งกลุมอุตสาหกรรมยานยนต และใชขอมูลในชวงป ค.ศ. 

2000 (พ.ศ. 2543) ถึง ค.ศ. 2003 (พ.ศ. 2546) ในการศึกษาอุตสาหกรรมยานยนตเปนรายผลิตภัณฑ 

ตามหมวดสินคา 

 

3.4 การจําแนกหมวดสินคาระหวางประเทศใชการจําแนกตามรหัส SITC Rev. 3   

 

3.5 การศึกษาเปรียบเทียบระหวางประเทศไทยกับประเทศในเอเชียจะเปรียบเทียบเฉพาะ

หมวดสินคา 781สําหรับรถยนตนั่ง  782 สําหรับรถยนตเพื่อการพาณิชย  784สําหรับชิ้นสวนรถยนต 

และหมวด 785 สําหรับจักรยานและจักรยานยนต  โดยจะเปรียบเทียบกับประเทศจีน ฮองกง 

อินโดนีเซีย ญี่ปุน จอรแดน เกาหลีใต มาเลเซีย โอมาน ปากีสถาน ฟลิปปนส อินเดีย สิงคโปร และ

ตุรกี 

 

3.6 การศึกษาเปนรายหมวดสินคาในกลุมอุตสาหกรรมยานยนตจะพิจารณาเฉพาะในหมวด

ผลิตภัณฑ รถยนตนั่ง  รถยนตเพื่อการพาณิชย  ช้ินสวนรถยนต และจักรยานยนต  

 

3.7 การศึกษาถึงความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมยานยนตไทยเปนราย

ผลิตภัณฑ ตามขอ 3.6 จะศึกษาเฉพาะในตลาดที่เปนคูคาตลาดสงออกสําคัญของไทย พรอม

เปรียบเทียบกับคูแขงขันในแตละตลาดและแตละผลิตภัณฑ ดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 



14 
 

 

1. ตลาดรถยนตนั่ง SITC  Rev. 3  Code 7812 

 

ประเทศที่เปนตลาดสงออกของไทย ประเทศคูแขงขันในแตละตลาด 

ออสเตรเลีย 

อินโดนีเซีย 

ฟลิปปนส 

สิงคโปร 

ญี่ปุน 

ญี่ปุน, เยอรมนี, เกาหลีใต, สหรัฐอเมริกา และ อังกฤษ 

ญี่ปุน, เยอรมนี,  เกาหลีใต,  ฝร่ังเศส  และ อังกฤษ 

ญี่ปุน, เยอรมนี, เกาหลีใต, สหรัฐอเมริกา และ สวีเดน 

ญี่ปุน, เยอรมนี, อังกฤษ , ฝร่ังเศส, เกาหลีใต และ สวีเดน 

เยอรมนี, สหรัฐอเมริกา, อังกฤษ, เบลเยียม, เม็กซิโก 

 และสวีเดน 

 

 

 

 

2. ตลาดรถยนตเพื่อการพาณิชย SITC  Rev. 3  Code 7821 

 

ประเทศที่เปนตลาดสงออกของไทย ประเทศคูแขงขันในแตละตลาด 

ออสเตรเลีย 

อินโดนีเซีย 

ฟลิปปนส 

สิงคโปร 

ญี่ปุน 

 

ญี่ปุน, เยอรมนี, เกาหลีใต, สหรัฐอเมริกา และ อังกฤษ 

ญี่ปุน, สหรัฐอเมริกา,  สิงคโปร,  สวีเดน และ ฝร่ังเศส 

ญี่ปุน, อังกฤษ, เกาหลีใต, สหรัฐอเมริกา และ สวีเดน 

ญี่ปุน, สหรัฐอเมริกา, อังกฤษ , ฝร่ังเศส, เกาหลีใต และ สวีเดน 

เยอรมนี, สหรัฐอเมริกา, อังกฤษ, แคนาดา  และสวีเดน 
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3. ตลาดชิ้นสวนยานยนต SITC  Rev. 3  Code 784 

 

ประเทศที่เปนตลาดสงออกของไทย ประเทศคูแขงขันในแตละตลาด 

อินโดนีเซีย 

ญี่ปุน 

มาเลเซีย 

สหรัฐอเมริกา 

ญี่ปุน,  สหรัฐอเมริกา, สิงคโปร, เยอรมนี, และ เกาหลีใต 

สหรัฐอเมริกา, เยอรมนี, จีน, เกาหลีใต, ฟลิปปนส และอังกฤษ 

ญี่ปุน, เยอรมนี, อินโดนีเซีย, ออสเตรเลีย และฟลิปปนส 

แคนาดา, ญี่ปุน, เม็กซิโก, เยอรมนี  และฝรั่งเศส 

 

 
 
 
 
 

4. ตลาดรถจักรยานยนต  SITC  Rev. 3  Code 7851 

 

ประเทศที่เปนตลาดสงออกของไทย ประเทศคูแขงขันในแตละตลาด 

กรีซ 

ญี่ปุน 

ฟลิปปนส 

สหรัฐอเมริกา 

 

ญี่ปุน,  อิตาลี, อินโดนีเซีย,  สเปน   และ เยอรมนี 

สหรัฐอเมริกา,  อิตาลี,  เยอรมนี,  ฮองกง  และจีน 

ญี่ปุน, อินโดนีเซีย, จีน, ฮองกง, อินเดีย  และเวียดนาม 

ญี่ปุน,  เยอรมนี,  อิตาลี,  ออสเตรีย  และจีน 
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4. สมมติฐานการวิจัย 

 

4.1 อุตสาหกรรมยานยนตโดยรวมของไทยไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบใน

ตลาดโลก ระหวางชวงป พ.ศ. 2543 ถึง ป พ.ศ. 2546 

จากผลการศึกษาในงานวิจัยของ Somsak Kongkalai ในชวงป พ.ศ. 2518 – พ.ศ. 2533 

และ ผลการศึกษาของ รัชนี วีระวัฒนยิ่งยง ในชวงป พ.ศ. 2518 – พ.ศ. 2533 และรายงานของ 

UNICO INTERNATIONAL ในป พ.ศ. 2538 มีความสอดคลองกันที่วา อุตสาหกรรมยานยนตไทย

ไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการแขงขัน ในชวงเวลาดังกลาว 

 

4.2 ประเทศไทยไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตนั่ง และชิ้นสวน

ยานยนต ระหวางชวงป พ.ศ. 2543 ถึง ป พ.ศ. 2546 

จากผลการศึกษาในงานวิจัยของ Juanjai Ajanunt and Others พบวาในป พ.ศ. 2518 

อุตสาหกรรมรถยนตนั่งของไทย เปนอุตสาหกรรมที่ไมมีประสิทธิภาพ และจากการศึกษาของ 

Trakul Chatdarong พบวาในป พ.ศ. 2514 อุตสาหกรรมชิ้นสวนยานยนตไทย เปนอุตสาหกรรมที่ไม

มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 

 

4.3 ประเทศไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชย 

และรถจักรยานยนต ในตลาดโลก ระหวางชวงป พ.ศ. 2543 ถึง ป พ.ศ. 2546 

จากผลการศึกษาในงานวิจัยของจิรายุส  บงกชมาศ พบวาในชวงป พ.ศ. 2537 – พ.ศ. 

2540 อุตสาหกรรมรถยนตปคอัพขนาด 1 ตัน (หมวดรถยนตเพื่อการพาณิชย) ของไทย ไมมีความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ แตมีการปรับตัวที่ทําใหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเพิ่มขึ้นตามลําดับ

จนกระทั่งไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถรถยนตปคอัพขนาด 1 ตัน ในป 

พ.ศ. 2541 และจากการศึกษาของสถาบันวิจัยเพื่อการพัฒนาประเทศไทย พบวาในชวงป พ.ศ. 2526 

– พ.ศ. 2533 อุตสาหกรรมรถจักรยานยนตของไทยไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ ตอมา
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อาภรณ ชัยกุลเสรีวัฒน ไดศึกษาพบวาหลังจากป พ.ศ. 2534 อุตสาหกรรมรถจักรยานยนตของไทย

กลับมามีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 

5.  นิยามศัพทเฉพาะ 
 

5.1 ดัชนีความไดเปรียบสัมพัทธที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage 

Index; RCA) หมายถึง ดัชนีที่ใชวัดความสามารถในการแขงขันของสินคาโดยเปรียบเทียบ

ทางออมจากขอมูลการสงออกของประเทศ ในตลาดโลก หรือกลุมประเทศที่ศึกษา หรือตลาดใน

ประเทศที่เปนคูคาที่ตองการศึกษา 

 

5.2 คา RCA ที่คํานวณจากตลาดโลก หมายถึง คาที่ไดจากการเปรียบเทียบระหวาง

สัดสวนของมูลคาการสงออกสินคา j ของประเทศหนึ่ง ตอสัดสวนการสงออกสินคา j ของทุก

ประเทศทั่วโลก 

สัดสวนของมูลคาการสงออกสินคา j ของประเทศหนึ่ง หมายถึง มูลคาการสงออกสินคา j 

ของประเทศนั้น ตอมูลคาการสงออกสินคาทั้งหมดของประเทศนั้น 

สัดสวนการสงออกสินคา j ของทุกประเทศทั่วโลก หมายถึง มูลคาการสงออกสินคา j ของ

ทุกประเทศทั่วโลก ตอมูลคาการสงออกสินคาทั้งหมดของทุกประเทศทั่วโลก 

เมื่อ j หมายถึงสินคาใดๆ ที่ตองการศึกษา 

 

5.3 คา RCA ที่คํานวณจากประเทศคูคา หมายถึง คาที่ไดจากการเปรียบเทียบระหวาง

สัดสวนของมูลคาการสงออกสินคา j ของประเทศหนึ่งไปยังประเทสคูคานั้น ตอสัดสวนการนําเขา

สินคา j ของประเทศคูคานั้นจากทุกประเทศทั่วโลก 

สัดสวนของมูลคาการสงออกสินคา j ของประเทศหนึ่งไปยังประเทศคูคา หมายถึง มูลคา

การนําเขาสินคา j จากประเทศนั้นไปยังประเทศคูคา ตอมูลคาการนําเขาสินคาทั้งหมดจากประเทศ

นั้นไปยังประเทศคูคาที่ศึกษา 
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สัดสวนการนําเขาสินคา j ของประเทศคูคานั้นจากทุกประเทศทั่วโลก หมายถึง มูลคาการ

นําเขาสินคา j จากทุกประเทศทั่วโลกของประเทศคูคา ตอมูลคาการนําเขาสินคาทั้งหมดจากทุก

ประเทศทั่วโลกของประเทศคูคาที่ศึกษา 

เมื่อ j หมายถึงสินคาใดๆ ที่ตองการศึกษา 

6.  ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
 

6.1 ทําใหทราบศักยภาพและความสามารถของการสงออกสินคาในกลุมอุตสาหกรรมยานยนตไทย

ไปยังตลาดโลกวาเปนอยางไรเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศที่เปนผูนําในการสงออกในตลาดโลก  

 

6.2 ทําใหทราบศักยภาพและความสามารถในการสงออกของอุตสาหกรรมยานยนตไทยเปนราย

ผลิตภัณฑ คือ รถยนตนั่ง, รถยนตเพื่อการพาณิชย, ช้ินสวนยานยนต, และ รถจักรยานและ

รถจักรยานยนตไปยังตลาดโลกวาเปนอยางไรเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศในเอเชียดวยกัน 

 

6.3 ทําใหทราบศักยภาพและความสามารถในการสงออกของอุตสาหกรรมยานยนตไทยเปนราย

ผลิตภัณฑ คือ รถยนตนั่ง, รถยนตเพื่อการพาณิชย, ช้ินสวนยานยนต, และรถจักรยานยนตไปยัง

ประเทศคูคาที่เปนตลาดสําคัญของประเทศไทยวาเปนอยางไรเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศคู

แขงขันในตลาดนั้น 

 

6.4 เพื่อใชเปนแนวทางในการกําหนดนโยบายของการสงออกยานยนตไทยในตลาดโลก และ

ประเทศคูคาที่สําคัญของประเทศไทย เพื่อสรางความไดเปรียบใหกับอุตสาหกรรมยานยนตของ 

 ประเทศตอไป 

 



บทที่ 2  

วรรณกรรมที่เกีย่วของ 

 

1 แนวคิดและทฤษฎีที่ใชในการศึกษา 

ทฤษฎีที่เกี่ยวของกับการคาระหวางประเทศที่สําคัญๆ มีดังนี ้

1.1 ทฤษฎีการไดเปรียบสัมบูรณ 

ทฤษฎีการคาระหวางประเทศมีจุดเริ่มตนจากแนวคิดของ อดัม สมิธ (Adam Smith) ที่ได

อธิบายไวใน หนังสือช่ือ  ความมั่งคั่งของชาติ (The Wealth of Nations) วา ความสามารถในการผลิต  

หรือ ผลิตภาพ (Productivity) ของแตละประเทศ และผลิตภาพจะมากนอยเทาไรก็ขึ้นอยูกับ

สภาพแวดลอมของบุคคลวามีความอิสระที่จะเลือกทําในสิ่งที่ตนเองสนใจมากนอยแคไหน ซ่ึงความ

สนใจสวนบุคคลนี้จะนําไปสูการผลิตตามความชํานาญเฉพาะอยาง   การแลกเปลี่ยนสินคาจะเกิดขึ้น

บนพื้นฐานของความสามารถในการผลิต และจะมีประสิทธิภาพสูงสุดโดยผานการแบงงานกันทํา   

แนวความคิดนี้จึงเปนแนวคิดเศรษฐกิจเสรีที่นํามาใชอธิบายการคาระหวางประเทศ ที่เกิดจากความ

ไดเปรียบโดยสมบูรณ (Absolute  Advantage)  ซ่ึงมีหลักการวา  เมื่อประเทศหนึ่งมีประสิทธิภาพใน

การผลิตสินคาชนิดหนึ่งมากกวาอีกประเทศหนึ่ง ขณะที่อีกประเทศหนึ่งมีประสิทธิภาพในการผลิต

สินคาอีกชนิดหนึ่งมากกวาประเทศแรก ดังนั้นทั้งสองประเทศนี้จะไดรับประโยชนจากการผลิต

เฉพาะอยางในสินคาที่ตนมีความไดเปรียบสัมบูรณ  และการแลกเปลี่ยนสินคากันนั้นก็จะมีความ

ไดเปรียบโดยสมบูรณ ซ่ึงจะทําใหเกิดการใชประโยชนจากทรัพยากรอยางมีประสิทธิภาพสูงสุดใน

การผลิตสินคาดังกลาว 

 

1.2 ทฤษฎีการไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบ 
 เดวิด ริคารโด (David Ricardo) ไดขยายแนวคิดของ อดัม สมิธ (Adam Smith) จากความ

ไดเปรียบโดยสมบูรณ (Absolute Advantage)ไปสูหลักการไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบ (Comparative 
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Advantage) วาการคาระหวางประเทศไมไดขึ้นอยูกับความไดเปรียบโดยสมบูรณของประเทศผู

สงออกเหนือคูคาแตขึ้นอยูกับความแตกตางเชิงเปรียบเทียบของตนทุนการผลิต  กลาวคือ ประเทศใด  

จะสงออกสินคาที่ตนเองมีตนทุนเชิงเปรียบเทียบต่ํากวาประเทศอื่น  เชน ประเทศที่ 1 ผลิตสินคา A 

และ B อยางละ 1 หนวย  โดยใชแรงงาน 80 และ 90 ช่ัวโมง ตามลําดับ   สวนประเทศที่ 2  ผลิต

สินคาชนิดเดียวกัน โดยใชแรงงาน 120 และ 100 ช่ัวโมง ตามลําดับ  ถาพิจารณาความไดเปรียบโดย

สมบูรณแลว  จะไมมีการคาระหวางกัน เนื่องจากประเทศที่ 1 สามารถผลิตสินคาโดยใชแรงงาน 

(ตนทุน) ต่ํากวา ทั้งสินคา A และสินคา B   แตแนวคิดของ เดวิด ริคารโด (David  Ricardo) หรือ

ทฤษฎีความไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบแลว ประเทศที่ 1 จะผลิตและสงออกสินคา A  เพราะตนทุนเชิง

เปรียบเทียบของสินคา A ต่ํากวาสินคา B (นั่นคือ 80/120 ต่ํากวา 90/100 ) ในทางกลับกัน ประเทศที่ 

2 จะผลิตและสงออกสินคา B    ซ่ึงอาจกลาวไดวาประเทศที่ 1 มีความไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบใน

การผลิตสินคา A   สวนประเทศที่ 2 มีความไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบในการผลิตสินคา B  และมี

ความเสียเปรียบเชิงเปรียบเทียบในการผลิตสินคา A  

จากทฤษฎีการคาระหวางประเทศขางตนเกิดจากความแตกตางของฟงกชันการผลิต 

(Production Function) ของแตละประเทศ  ซ่ึงมีขอสมมติวา แรงงานเปนปจจัยการผลิตเพียงชนิด

เดียวที่ใชกําหนดตนทุนการผลิต และไมสามารถเคลื่อนยายระหวางประเทศได และแรงงานในแต

ละประเทศก็มีประสิทธิภาพในการผลิตแตกตางกัน    ซ่ึงตอมา อีไล เฮคเชอร (Eli Heckscher) และ 

เบอรธิล โอหลิน (Bertil Ohlin) ไดพัฒนาแนวคิด ทฤษฎีการคาระหวางประเทศเพิ่มเติมจนได

แบบจําลอง เฮคเชอร- โอหลิน (The Heckscher- Ohlin Model)  ซ่ึงอธิบายวาการคาระหวางประเทศ

เกิดขึ้นเนื่องจากการที่แตละประเทศมีทรัพยากรภายในประเทศ (Factor Endownment) ที่แตกตางกัน 

โดยแตละประเทศจะไดรับประโยชนจากการผลิตและการขายสินคาที่ใชปจจัยการผลิตที่มีอยูมาก

ภายในประเทศ กลาวคือประเทศที่มีปจจัยแรงงานมากกวาปจจัยทุน ประเทศนี้ก็จะสงออกสนิคาทีใ่ช

ปจจัยการผลิตที่เปนแรงงานอยางเขมขน (Labor Intensive) และนําเขาสินคาที่ใชปจจัยทุนในการ

ผลิตอยางเขมขน (Capital Intensive)  นั่นคือประเทศตางๆ จะผลิตและสงออกสินคาที่ตนเองมีความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิต ซ่ึงตามแนวคิดนี้เปนการอธิบายอยูภายใตแบบจําลองที่มีปจจัย

การผลิตเพียง  2 ชนิด  คือ  ปจจัยแรงงานและปจจัยทุน  และแตละประเทศนั้นมีทรัพยากร

ภายในประเทศที่แตกตางกัน 
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ดังนั้นจะเห็นไดวา การคาระหวางประเทศเกิดจากความอุดมสมบูรณของปจจัยการผลิตและ

ความชํานาญในการผลิตของแตละประเทศที่มีไมเทากัน จึงทําใหตนทุนในการผลิตสินคาแตกตาง

กัน นอกจากนี้การคาระหวางประเทศก็เกิดจากการขยายการผลิตของอุตสาหกรรมทําใหตนทุนใน

การผลิตลดลง (Increasing Return to Scale) แมวาประเทศที่ทําการคาระหวางกันจะมีสภาพทาง

เศรษฐกิจที่ใกลเคียงกันก็ตาม  อุตสาหกรรมที่มีตนทุน (Fixed Cost) สูง การขยายการผลิตจะทําให

ตนทุนเฉลี่ยตอหนวยลดลง ทําใหผูผลิตไดกําไรและมีความชํานาญในการผลิตเพิ่มขึ้น ซ่ึงทําใหผลิต

ภาพของปจจัยการผลิต (Factor Productivity)  สูงขึ้นดวย  ดังนั้นถามีการคาระหวางประเทศ ผูผลิตที่

มีเทคโนโลยีในการผลิตในลักษณะ Increasing Return to Scale ก็จะไดประโยชนจากการคาระหวาง

ประเทศ  เนื่องจากตลาดสินคาใหญขึ้นทําใหสามารถขยายการผลิตได สวนประเทศที่นําเขาสินคา

ดังกลาวก็จะไดประโยชนจากการที่ราคาสินคาลดลงหรือถูกกวาทําการผลิตเอง   นอกจากนี้ความ

แตกตางของเทคโนโลยี (Technology Gap) ก็มีสวนทําใหเกิดการคาระหวางประเทศ เนื่องจาก

ประเทศที่มีการพัฒนาเทคโนโลยีสูงมักมีรายไดและคาจางสูงจะลงทุนพัฒนาเทคโนโลยีในการผลิต

เพื่อลดการจางงาน   ประเทศเหลานี้จึงไดเปรียบในการผลิตสินคาใหมที่ตองใชเทคโนโลยีในการ

ผลิตสูง  เมื่อมีการคาระหวางประเทศ ประเทศเหลานี้จะสงออกสินคาดังกลาวไปยังประเทศที่มีการ

พัฒนาเทคโนโลยีต่ํากวา จนกวาเทคโนโลยีดังกลาวจะแพรกระจายไปยังประเทศอื่นๆ  

การวัดความสามารถในการแขงขันนั้นสามารถวิเคราะหไดจากความไดเปรียบโดย

เปรียบเทียบของการผลิตสินคาโดยอาศัยทฤษฎีการคาระหวางประเทศ  ซ่ึงจะเห็นไดวาการคา

ระหวางประเทศเกิดขึ้นเนื่องจากประเทศตางๆ  มีความสามารถในผลิตสินคาไดไมเทากันจากปจจัย

การผลิตที่เทากัน  หรืออาจกลาวไดวาประเทศตางๆ ผลิตสินคาอยางเดียวกันดวยปจจัยการผลิตที่มี

ประสิทธิภาพแตกตางกัน หรือใชตนทุนที่ตางกัน  ทั้งนี้เนื่องจากในแตละประเทศนั้นมีปจจัยการ

ผลิตและประสิทธิภาพในการผลิตเชิงสัมพัทธ (Relative Productivity) ไมเทากัน  

จากทฤษฎีการคาระหวางประเทศ จะเห็นไดวาปจจัยสําคัญที่กําหนดความสามารถในการ

แขงขันของสินคาจากประเทศตางๆ นั้น ไดแก ตนทุนการผลิตโดยเปรียบเทียบ กลาวคือ หาก

ประเทศใดมีตนทุนในการผลิตสินคาชนิดหนึ่งต่ํากวาเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศอื่นๆ ก็แสดงวา

สินคาจากประเทศนั้นมีความสามารถในการแขงขันไดดีกวาประเทศอื่นๆ ที่นํามาเปรียบเทียบ  ซ่ึง

ปจจัยที่มีผลตอตนทุนการผลิตสินคา  ไดแก   ราคาของปจจัยการผลิต   ทรัพยากรมนุษย  
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ทรัพยากรธรรมชาติ  ระดับเทคโนโลยีในการผลิตสินคา  โครงสรางอุตสาหกรรม  ส่ิงอํานวยความ

สะดวกพื้นฐานตางๆ ตลอดจนนโยบายของรัฐบาล  

 

1.3 แนวคิดการวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
 
1.3.1 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ  
(Revealed  Comparative  Advantage Index  : RCA ) 
ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed  Comparative  Advantage Index  : 

RCA )  เปนตัววัดที่ใชวิเคราะหศักยภาพของการแขงขันในตลาดโลกของประเทศผูสงออกเทียบกับ

ศักยภาพรวมของโลกในสินคาแตละชนิด   ซ่ึงมาจากแนวคิดพื้นฐานที่วา ประเทศตางๆ จะเปนผู

สงออกสินคาที่ประเทศตนเองมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ   ดังนั้นการวัดความไดเปรียบโดย

เปรียบเทียบในการผลิตสินคาใดๆ นั้น สามารถใชอัตราการสงออกสินคาดังกลาวตอการสงออก

สินคารวมของประเทศนั้นๆ  เทียบกับอัตราการสงออกของสินคาดังกลาวทั่วโลก  เปนตัวช้ีใหเห็น

ถึงความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบได 

RCA.  มีที่มาจากการที่นักเศรษฐศาสตรหลายคนพยายามพัฒนาเครื่องมือขึ้นมาใชในการ

อธิบายพฤติกรรมการคาระหวางประเทศ และในป  ค.ศ.1965 Bela.Balassa ไดเสนอดัชนีความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage Index: RCA) มาใชเปนดัชนี

สําหรับแสดงถึงความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบทางการผลิตตามความชํานาญเฉพาะอยาง 

(Specialization) มาประกอบการอธิบายแนวความคิดเกี่ยวกับความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ   ซ่ึง 

RCA. ที่เสนอโดย Bela.Balassa เปนการวิเคราะหอยางงายๆ ของความสามารถในการแขงขันของ

สินคาที่ทําการศึกษาในกลุมประเทศที่ตองการศึกษาโดยเปรียบเทียบ   

การที่สัดสวนการสงออกของสินคาชนิดหนึ่งของประเทศสูงกวาเมื่อเทียบกับสัดสวนการ

สงออกเฉลี่ยของสินคาชนิดเดียวกันในกลุมประเทศที่ศึกษา  แสดงใหเห็นวาเมื่อพิจารณาโดยรวม

แลวประเทศนั้นมีความสามารถในการแขงขันของสินคาชนิดนั้นในกลุมประเทศที่ศึกษา  แมวากลุม

ประเทศที่ศึกษาจะมีมาตรการทางภาษี และมาตรการที่ไมใชภาษีมาปกปองสินคาของตนในประเทศ   

การที่สินคานั้นๆของประเทศผูสงออกมีสัดสวนการสงออกที่สูงแสดงใหเห็นโดยนัยยะวาประเทศผู
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สงออกดังกลาวนี้มีตนทุนการผลิตสินคาขางตนที่สามารถแขงขันในตลาดตางประเทศที่ตองการจะ

เปรียบเทียบได จึงสามารถสงออกสินคาไดในสัดสวนที่คอนขางมาก  อยางไรก็ตามดัชนี RCA. 

สามารถเปลี่ยนแปลงไปตามระยะเวลา และกลุมประเทศที่ศึกษาเปรียบเทียบ  ดังนั้น ณ เวลาหนึ่ง

ประเทศหนึ่งอาจมีความสามารถในการแขงขันสินคาชนิดหนึ่งในกลุมประเทศที่ศึกษาเปรียบเทียบ

อยางมาก  แตในอนาคตสินคาชนิดนี้ของประเทศผูสงออกอาจจะไมสามารถแขงขันได  เนื่องจาก

ความสามารถในการแขงขันของประเทศโดยเปรียบเทียบไดเปลี่ยนแปลงไปตามภาวะทางเศรษฐกิจ

และนโยบายของรัฐบาลในแตละประเทศ  ซ่ึงการคํานวณหาคาดัชนี RCA สามารถเขียนเปนสมการ

ทางคณิตศาสตรไดดังนี้  

 

RCAij       = (Xij / ∑Xi) / (Xwj / ∑Xw)      

 

RCAij    = ดัชนีความไดเปรยีบโดยเปรยีบเทียบของสินคาสงออกชนิด j ของประเทศ i 

 Xij         = มูลคาการสงสินคาออกชนิด j ของประเทศ i 

∑Xi        = มูลคาการสงสินคาออกรวมทั้งหมดของประเทศ i 

Xwj          = มูลคาการสงสินคาออกชนิด j ในตลาดโลก 

∑Xw       = มูลคาการสงสินคาออกรวมทั้งหมดในตลาดโลก 

 

 

• ถาคา RCA ของสินคาใดของประเทศใด  >1 แสดงวาประเทศนั้นมีความไดเปรียบ

มากกวาในการสงออกสินคาชนิดนั้น เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศอื่นในตลาดโลก 

• ถาคา RCA ของสินคาใดของประเทศใด <1 แสดงวาประเทศนั้นมีความ

เสียเปรียบมากกวาในการสงออกสินคาชนิดนั้น เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศอื่นใน

ตลาดโลก 
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 จุดเดนของการใชดัชนี RCA เปนเคร่ืองมือในการวิเคราะห 

การสรางดัชนี RCA จะใหความสําคัญกับการสงออกของสินคาของประเทศเปรียบเทียบกับ

การสงออกของสินคาชนิดเดียวกันในกลุมประเทศที่ตองการศึกษา แทนการศึกษาถึงตนทุนของการ

ผลิตสินคาโดยเปรียบเทียบระหวางประเทศ ซ่ึงการวิเคราะหตนทุนโดยเปรียบเทียบระหวางประเทศ

นั้นเปนเรื่องที่ยาก เพราะปจจัยการผลิตและกระบวนการผลิตมีความซับซอน นอกจากนี้ หลาย

ประเทศมิไดมีการเก็บรวบรวมไวอยางเปนระบบจนสามารถนํามาใชเปรียบเทียบตนทุนของสินคา

แตละประเภทในของแตละประเทศได และการใชดัชนี RCAในการวิเคราะหจะงายตอการคํานวณ

และการตีความ 

 

 จุดออนของการใชดัชนี RCA เปนเคร่ืองมือในการวิเคราะห 

จุดออนของดัชนี RCA คือ ไมสามารถระบุไดวาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่เกิดขึ้น

นั้นเปนความไดเปรียบที่เกิดจากความสามารถในการผลิต หรือเกิดจากการใชนโยบายการคาของ

รัฐบาลทั้งประเทศผูสงออกและนําเขา และขอมูลท่ีใชในการคํานวณเปนขอมูลรวมของมูลคาสินคา

กลุมใดกลุมหนึ่งไมสามารถแยกรายละเอียดของสินคาได นอกจากนี้มูลคารวมของสินคาที่แตละ

ประเทศสงออกนั้นไมเทากัน ทําใหประเทศที่มีมูลคาการสงออกรวมสูงมีแนวโนมที่จะมีคา RCA 

ต่ํากวาประเทศที่มีมูลคาการสงออกสินคารวมทั้งประเทศนอย 

 
1.3.2 การหาคาตนทุนการใชทรัพยากรในประเทศ 

(Domestic Resource Cost : DRC) 
การหาคาตนทุนการใชทรัพยากรในประเทศ (Domestic Resource Cost :DRC) เปน

การศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบโดยใชตนทุนการใชทรัพยากรในประเทศ ซ่ึงในป  ค.ศ.

1972  M.Bruno ไดเสนอแนวคิดเกี่ยวกับ Domestic Resource Cost :DRC วากิจกรรมทางเศรษฐกิจ

ชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศ จะมีประโยชนเปรียบเทียบจากการผลิต ถาทรัพยากรภายในประเทศที่

ใชในการผลิตเพื่อใหไดมาซึ่งเงินตราตางประเทศสุทธิ 1 หนวย มีคานอยกวาอัตราแลกเปลี่ยนที่

แทจริง (Shadow Exchange Rate: SER) ของประเทศ นั่นคือ ถาคา DRC/SER มีคานอยกวา 1 จะ
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แสดงวาการผลิตสินคาชนิดนั้น มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ ในทางตรงกันขามถาคา 

DRC/SER มีคามากกวา 1 จะแสดงวาการผลิตสินคาชนิดนั้น ไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 

 

1.4 แนวคิดความไดเปรียบในการแขงขันแนวใหม 
Michael E. Porter (ค.ศ. 1990) ไดเสนอความคิดเกี่ยวกับความไดเปรียบในการแขงขันไว

ดังนี้ ความไดเปรียบในการแขงขันอาจจําแนกไดเปน 2 ประเภท คือ ตนทุนต่ํา และ ผลิตภัณฑที่

แตกตาง ความไดเปรียบในการแขงขันทั้ง 2 ประเภทจะนําไปสูประสิทธิภาพการผลิตที่สูงกวาคูแขง 

ผูผลิตที่มีตนทุนการผลิตต่ําจะทําการผลิตโดยใชปจจัยการผลิตที่นอยกวาคูแขง สวนผูผลิตที่ผลิต

สินคาที่แตกตางจะไดรับผลตอบแทนตอหนวยสูงกวาคูแขง 

ตนทุนต่ําเปนความสามารถของผูผลิตในการผลิตสินคา  ออกแบบสินคา และทําการตลาด

อยางมีประสิทธิภาพกวาคูแขง  ในราคาที่ใกลเคียงกับคูแขง หรือต่ํากวา  และตนทุนที่ต่ํากวาหมายถงึ

การไดรับผลตอบแทนที่สูงกวา  แตความไดเปรียบดานตนทุนมักจะมีความยั่งยืนนอยกวาความ

แตกตางของผลิตภัณฑ เนื่องจากถาผูผลิตรายอื่นมีการพบแหลงทรัพยากรใหมๆ ซ่ึงมีตนทุนถูก ยอม

ทําใหความไดเปรียบดานตนทุนหายไป   พรอมกันนี้การออกแบบผลิตภัณฑใหม หรือการทํา

ผลิตภัณฑใหมีความแตกตางสามารถทําใหความไดเปรียบดานตนทุนของสินคาเกาหายไปได 

ผลิตภัณฑที่แตกตางเปนความสามารถของผูผลิตที่ไดจัดหาคุณคาเฉพาะตัวของผลิตภัณฑที่

เหนือกวาคูแขงใหแกผูซ้ือสินคาในรูปของคุณภาพสินคา รูปลักษณเฉพาะ หรือการบริการหลังการ

ขาย เปนตน  ความแตกตางของผลิตภัณฑจะทําใหผูผลิตสามารถที่จะตั้งราคาที่สูงไดและนําไปสู

กําไรที่สูงกวาเมื่อเปรียบเทียบกับผูผลิตอ่ืนที่มีตนทุนใกลเคียงกัน 

 

 
2. งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 

การศึกษาคนควาอิสระฉบับนี้ไดทบทวนงานวิจัยและรายงานที่เกี่ยวของกับการศึกษาถึงเรื่อง

ความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมยานยนตไทย โดยสามารถจําแนกประเด็นและขอสรุป

ที่เกี่ยวของกับการศึกษาไดดังนี้ 
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2.1 งานที่ศึกษาเกี่ยวกับความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมรถยนต 

Somsak Kongkalai (ค.ศ. 1975) Import Substitution by Way of Trade Protection ซ่ึง

เปนการศึกษาการคุมครองในอุตสาหกรรมประกอบรถยนตของประเทศไทยในชวงป พ.ศ. 2506-

พ.ศ. 2514 และไดประเมินความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมยานยนตของไทย โดยใชวธีิ

วัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบดวยการใชคา DRC (Domestic Resource Cost) ซ่ึงเปนการวัด

ตนทุนคาเสียโอกาสในรูปของการใชปจจัยการผลิตในประเทศทั้งทางตรงและทางออมในการผลิต

สินคานั้น เพื่อใหไดมา หรือประหยัดเงินตราตางประเทศสุทธิ 1 หนวย แลวนํามาเปรียบเทียบกับ

อัตราแลกเปลี่ยนที่แทจริง (Shadow Exchange Rate: SER)   Somsak ไดทําการเปรียบเทียบคา DRC 

ของอุตสาหกรรมยานยนตของไทยกับคา DRC ในอุตสาหกรรมเดียวกันของประเทศที่กําลังพัฒนา   

ผลการศึกษาพบวา อุตสาหกรรมประกอบยานยนตของไทย เปนอุตสาหกรรมที่ไมมี

ประสิทธิภาพเมื่อเปรียบเทียบกับอุตสาหกรรมเดียวกันในประเทศอื่น  เนื่องจากพบวาคา DRC ของ

อุตสาหกรรมยานยนตของไทยมีคาสูงกวาประเทศอื่นๆ ถึง รอยละ 281.73  และ รอยละ 444.45 ในป 

พ.ศ. 2506 และป พ.ศ. 2514 ตามลําดับ  สวนคา DRC ของอุตสาหกรรมประกอบรถบรรทุกของไทย

มีคาไมแตกตางจากประเทศอื่นๆ มากนัก คือสูงกวาเพียง รอยละ 26.06 และรอยละ 60.21 ในป พ.ศ. 

2506 และป พ.ศ. 2514 ตามลําดับ   

 

Trakul Chatdarong (ค.ศ.1975) ศึกษาเรื่อง Comparative Advantage in the Industrial 

Sector in Thailand : A Domestic Resource Cost Study ที่ทําการประเมินความไดเปรียบโดย

เปรียบเทียบอุตสาหกรรมตางๆ ของไทยดวยวิธี DRC  โดยใชขอมูลจากการสํารวจสํามะโน

อุตสาหกรรม ป พ.ศ. 2514  

ผลการศึกษาพบวา อุตสาหกรรมชิ้นสวนรถยนตนั่ง และชิ้นสวนรถจักรยานยนตเปน

อุตสาหกรรมที่ไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ เนื่องจากคา DRC ของอุตสาหกรรมประกอบ

รถยนตมีคาสูงมากถึง 74.281 บาทตอดอลลารสหรัฐ และคา DRC ของอุตสาหกรรมรถจักรยานยนต

และช้ินสวนมีคาที่ยังคอนขางสูงคือ 58.859 บาทตอดอลลารสหรัฐ ในขณะที่อัตราแลกเปลี่ยนที่

แทจริง (SER) จากการคํานวณมีคาเทากับ 25.229 บาทตอดอลลารสหรัฐ และจะทําใหคา DRC/SER 
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จากทั้งสองอุตสาหกรรมมีคามากกวา 1 ซ่ึงแสดงวาอุตสาหกรรมดังกลาวเปนอุตสาหกรรมที่ไมมี

ประสิทธิภาพ 

 

Juanjai Ajanunt and Others (ค.ศ.1984) ไดเสนอรายงานเรื่อง Trade and 

Industrialization in Thailand ซ่ึงไดทําการศึกษาถึงคา DRC ของอุตสาหกรรมตางๆ โดยใชขอมูล

จากตารางปจจัย-ผลผลิต ป พ.ศ. 2518 

ผลการศึกษาพบวาอุตสาหกรรมรถจักรยานยนตเปนอุตสาหกรรมที่มีประสิทธิภาพ แต

อุตสาหกรรมรถยนตยังเปนอุตสาหกรรมที่ไมมีประสิทธิภาพ โดยคา DRC ของอุตสาหกรรม

รถจักรยานยนตเทากับ 20.07 บาทตอดอลลารสหรัฐ เมื่อนําคา DRC ดังกลาวไปเปรียบเทียบกับ

อัตราแลกเปลี่ยนที่แทจริง (SER) ของป พ.ศ. 2518 คือ 21.7709 บาทตอดอลลารสหรัฐ จะพบวา

อุตสาหกรรมรถจักรยานยนตมีคา DRC/SER เทากับ 0.922 ซ่ึงมีคานอยกวา 1   สวนอุตสาหกรรม

รถยนตมีคา DRC เทากับ 26.67 บาทตอดอลลารสหรัฐ เมื่อนําคา DRC ไปเปรียบเทียบกับอัตรา

แลกเปลี่ยนที่แทจริง (SER) พบวามีคา DEC/SER เทากับ 1.225 ซ่ึงมากกวา 1 จึงเปนอุตสาหกรรมที่

ไมมีประสิทธิภาพ 

รัชนี วีระวัฒนยิ่งยง (พ.ศ.2539) ไดศึกษาถึงความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ

อุตสาหกรรมยานยนต ในประเทศไทย เพื่อประเมินความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรม

รถยนต โดยการใชคา DRC   

ผลการศึกษาพบวา คา DRC ของอุตสาหกรรมยานยนตโดยรวมในป พ.ศ. 2518, 2523, 2528, 

และ 2533 ไดคา DRC เทากับ 26.599, 23.125, 35.827, และ 33.133 บาทตอดอลลารสหรัฐ 

ตามลําดับ เมื่อนําคา DRC ดังกลาวมาเปรียบเทียบกับอัตราแลกเปลี่ยนที่แทจริง (SER) พบวามีคา 

DEC/SER ในป พ.ศ. 2518, 2523, 2528, และ 2533 เทากับ 1.208, 1.048, 1.216, และ 1.119 

ตามลําดับ ซ่ึงจากคา DEC/SER ที่มากกวา 1  

ซ่ึงจากการศึกษา ไดสรุปวาในชวงเวลาดังกลาว อุตสาหกรรมยานยนตโดยรวมของไทยไมมี

ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ  การผลิตในอุตสาหกรรมนี้มีประสิทธิภาพต่ํา และมีความสามารถ

ในการแขงขันไมสูง   
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จิรายุส  บงกชมาศ (พ.ศ.2543)  ไดศึกษาถึงการปรับตัวของอุตสาหกรรมรถยนตไทย ภายใต

วิกฤติเศรษฐกิจ และไดมีการศึกษาถึงศักยภาพในการสงออกรถปคอัพขนาด 1 ตันของไทยในชวงป 

พ.ศ. 2537 – 2541 โดยอาศัยดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 

Advantage Index: RCA) เปนตัววัดที่ใชวิเคราะหศักยภาพของการแขงขันในตลาดโลกของประเทศ

ผูสงออกเทียบกับศักยภาพรวมของโลกในสงออกรถปคอัพ 

 ผลการศึกษาพบวาคา RCA ของรถยนตปคอัพขนาด 1 ตัน ของไทยในป พ.ศ. 2537 มีคา

เพียง 0.19  เมื่อเทียบกับญี่ปุนและอเมริกาที่มีคา RCA ถึง 2.57 และ 0.96 ตามลําดับ  แตคา RCA ของ

ไทยก็ไดเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง โดยในป พ.ศ. 2539 คา RCA ของไทยเพิ่มขึ้นเปน 0.38 และปรับตัว

เพิ่มขึ้นเปน 0.95 ในป พ.ศ.2540 และในป พ.ศ.2541 คา RCA ไดเพิ่มขึ้นเปน 1.30 ซ่ึงเปนการแสดง

วาไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถปคอัพขนาด 1 ตัน เพิ่มขึ้นมาตามลําดับ  

 

2.2 งานที่ศึกษาเกี่ยวกับอุตสาหกรรมรถยนตและชิ้นสวนยานยนต 

 Wuttipan Tavarangkoon (ค.ศ.1984) ทําการศึกษาเรื่อง Comparative Advantage and 

Protection in Automobile Parts ซ่ึงเกี่ยวกับความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและอัตราการคุมครอง

ของอุตสาหกรรมชิ้นสวนยานยนต โดยใชขอมูลป พ.ศ. 2525  

ผลการศึกษาพบวา ช้ินสวนรถยนตนั่ง ซ่ึงไดแก แบตเตอรี่, สตารทเตอรมอเตอร, กันชน, ถัง

น้ํามัน , ที่ปดน้ําฝน , หมอน้ํา และเครื่องกําเนิดไฟฟากระแสสลับ ไมมีความไดเปรียบโดย

เปรียบเทียบ  ช้ินสวนยานยนตของรถบรรทุกขนาดเล็ก(ปคอัพ) ไดแก สตารทเตอรมอเตอร และ

เครื่องกําเนิดไฟฟากระแสสลับ และชิ้นสวนยานยนตของรถยนตโดยสารและรถบรรทุก ไดแก 

สตารทเตอรมอเตอร เปนชิ้นสวนยานยนตที่ไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ  โดย Wuttipan 

ช้ีใหเห็นวา ช้ินสวนยานยนตที่มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมักจะเปนชิ้นสวนที่ใชประกอบใน

รถแวน รถบรรทุกขนาดเล็ก (ปคอัพ) รถโดยสารและรถบรรทุก ขณะที่ช้ินสวนยานยนตที่ไมมีความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบจะเปนสวนประกอบที่ใชกับรถยนตนั่ง  ซ่ึงมีสาเหตุมาจากอุตสาหกรรม

ช้ินสวนยานยนตตองอาศัยการประหยัดจากขนาดในการผลิต (Economies of Scale) ประกอบกับ

จํานวนรุนของรถยนตนั่งมีมากกวาจํานวนรุนของรถยนตเพื่อการพาณิชยมาก ทําใหการผลิตชิ้นสวน

สําหรับรถยนตนั่งไม เกิดการประหยัดจากขนาด  ซ่ึง  Wuttipan ไดเสนอแนะวาการที่จะให
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อุตสาหกรรมชิ้นสวนยานยนตของไทยพัฒนาไดอยางมีประสิทธิภาพนั้น จะตองมีการลดจํานวนรุน

และแบบของรถยนตลง 

Prapapan Monmahachinda (ค.ศ.1993) ที่ไดศึกษาเรื่อง Factors Affecting the 

Exportation in Automobile Parts Industry in Thailand โดยทําการวิเคราะหปจจัยภายนอกและ

ปจจัยภายในที่นําไปสูความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในดานตนทุน (Comparative Cost Advantage) 

โดยเลือกศึกษาชิ้นสวนรถยนต 3 ชนิด คือ หมอน้ํา, กระจกนิรภัย, และแหนบตับ ซ่ึงชิ้นสวนเหลานี้

เปนชิ้นสวนที่อยูภายใตบังคับใชช้ินสวนภายในประเทศและมีแนวโนมการสงออกสูง  

ผลการศึกษาพบวา นโยบายการบังคับใชช้ินสวนภายในประเทศกลับทําใหความไดเปรียบ

โดยเปรียบเทียบของการสงออกชิ้นสวนยานยนตดังกลาวลดลง เนื่องจากนโยบายการบังคับใช

ช้ินสวนภายในประเทศกลับลดแรงจูงใจในการสงออก เพราะนโยบายดังกลาวเปนการชักจูงให

บริษัททําการผลิตชิ้นสวนสําหรับโรงงานประกอบรถยนต มากกวา ช้ินสวนที่เปนอะไหล ทั้งๆที่

ช้ินสวนที่เปนอะไหลมีความสามารถในการแขงขันในตลาดโลกไดมากกวา  

พัชรี สิโรรส (พ.ศ.2536) ไดศึกษาเกี่ยวกับการกําหนดนโยบายตออุตสาหกรรมยานยนต 

หัวขอเรื่อง การเมืองวาดวยการลงทุนของญ่ีปุนและการกําหนดนโยบาย: วิเคราะหอุตสาหกรรมยาน

ยนต   

ผลการศึกษาพบวา นโยบายและมาตรการอุตสาหกรรมการประกอบรถยนต และการบังคับ

ใชช้ินสวนภายในประเทศเปนมาตรการที่ใหประโยชนแกผูประกอบการรถยนต โดยเฉพาะอยางยิ่ง

บริษัทที่ เขามาลงทุนจากประเทศญี่ปุนอยางมาก  และนโยบายการคุมครองอุตสาหกรรม

ภายในประเทศ ตั้งแตป พ.ศ. 2521-พ.ศ. 2534 ทําใหบริษัทรถยนตของญี่ปุนเติบโตและขยายกําลัง

การผลิตมากขึ้น  ซ่ึงสงผลใหอุตสาหกรรมชิ้นสวนรถยนตมีการขยายตัวอยางรวดเร็ว  แต

อุตสาหกรรมชิ้นสวนที่เปนกิจการรวมทุนระหวางญี่ปุนและไทยจะเติบโตไดดีกวา 

 

จากรายงานของ UNICO INTERNATIONAL (ค.ศ.1995) ในหัวขอ The Study on 

Industrial Sector Development Supporting Industries in The Kingdom of Thailand ที่

ทําการศึกษาการพัฒนาอุตสาหกรรมสนับสนุนในประเทศไทย โดยการศึกษาความเคลื่อนไหวของ

แหลงเงินทุนญี่ปุนที่มาลงทุนในไทย  
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ผลการศึกษาพบวา ประเทศไทยเปนประเทศที่บริษัทขนาดกลางและขนาดเล็กของญี่ปุนให

ความสนใจจะยายฐานการผลิตมาลงทุนในอุตสาหกรรมสนับสนุน โดยเฉพาะอุตสาหกรรมชิ้นสวน

ยานยนต ช้ินสวนอิเลคทรอนิคส และเครื่องใชไฟฟา  สวนในดานความสามารถในการแขงขันระดับ

นานาชาติ  ในรายงานของ UNICO INTERNATIONAL ไดกลาวไววาอุตสาหกรรมรถยนตของไทย

ยังไมสามารถแขงขันได เนื่องจากมีการผลิตรถยนตจํานวนหลายแบบหลายรุน เพื่อสนองความ

ตองการภายในประเทศ  ซ่ึงเปนตลาดที่มีขนาดจํากัดทําใหไมมีการประหยัดตอขนาด อีกทั้ง

อุตสาหกรรมชิ้นสวนรถยนต เปนอุตสาหกรรมที่ตองใชเงินลงทุนสูงมากในอุปกรณการผลิตตางๆ 

ดังนั้นจึงตองอาศัยการผลิตในปริมาณมากจึงจะคุมทุน แตการผลิตรถยนตจํานวนหลายแบบหลาย

รุน ทําใหช้ินสวนรถยนตตางๆ ใชมาตรฐานที่ตางกัน ไมสามารถใชรวมกันไดทําใหไมเกิดการ

ประหยัดตอขนาดในการผลิต 

 

2.3 งานที่ศึกษาเกี่ยวกับความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมรถจักรยานยนต 

สถาบันวิจัยเพื่อการพัฒนาประเทศไทย (พ.ศ.2542) ไดศึกษาถึงเรื่องการเสริมสราง

ความสามารถในการแขงขัน (รายงานทิศทางเศรษฐกิจและการคาไทย: ภาคการคาระหวางประเทศ) 

โดยใชการหาดัชนี RCA และ การคํานวณหาคา DRC ของอุตสาหกรรมตางๆ ของไทย  

ผลการศึกษาพบวา อุตสาหกรรมรถจักรยานยนต ของประเทศไทยมีความไดเปรียบโดย

เปรียบเทียบในอุตสาหกรรมรถจักรยานยนตเพิ่มขึ้นมาโดยตลอด จากในอดีตที่ไมมีความไดเปรียบ

โดยเปรียบเทียบ และมีการใหเหตุผลที่ชวงป พ.ศ. 2526 – พ.ศ. 2528 มีคา RCA นอยกวา 1 วา 

เนื่องจากปริมาณการผลิตในประเทศยังไมเพียงพอตอความตองการภายในประเทศ และการผลิต

ช้ินสวนรถจักรยานยนตยังไมไดมาตรฐาน ประกอบกับตลาดสงออกยังมีขอจํากัด โดยเฉพาะตลาด

ในอินโดจีนยังประสบปญหาความไมสงบภายในประเทศ ทําใหมีการสงออกในชวงป พ.ศ. 2526 – 

พ.ศ. 2528 มีมูลคาการสงออกนอย ดังนั้นคา RCA ในชวงเวลาดังกลาวจึงมีคาต่ํากวา 1  นอกจากนี้

ทางสถาบันวิจัยเพื่อการพัฒนาประเทศไทย ไดเปรียบเทียบคา RCA ของอุตสาหกรรมตางๆ ระหวาง

ไทย จีน อินโดนีเซีย และเวียดนาม ในชวงเวลาดังกลาว พบวา อุตสาหกรรมรถจักรยานยนตของ

ไทย มีคา RCA นอยกวาประเทศที่เปรียบเทียบ แสดงวา  จีน อินโดนีเซีย และเวียดนาม มีความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบสูงกวา ไทย    แตการศึกษาโดยใชตนทุนการใชทรัพยากรภายในประเทศ 
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(DRC) เปนเครื่องมือ และใชขอมูลจากตารางปจจัยการผลิต-ผลผลิต ป พ.ศ. 2533 กลับพบวา

อุตสาหกรรมรถจักรยานยนตและรถจักรยาน มีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตแตไม

มากนัก โดยมีคา DRC/SER เทากับ 1.11 ซ่ึงมากกวา 1 เพียงเล็กนอย 

อาภรณ ชัยกุลเสรีวัฒน (พ.ศ. 2544) ที่ไดศึกษาเกี่ยวกับความสามารถในการแขงขันของ

อุตสาหกรรมรถจักรยานยนตไทย ในชวงป พ.ศ. 2534 – พ.ศ. 2540 โดยใชการหาดัชนี RCA และ

การหาคา DRC เปนเครื่องมือในการศึกษา นอกจากนี้ อาภรณ ยังไดเปรียบเทียบคา RCA ของไทย

กับประเทศในเอเชีย คือ ญี่ปุน จีน อินโดนีเซีย และ มาเลเซีย อีกดวย   

ผลการศึกษาพบวา  ในป พ.ศ. 2534, 2535, 2536, 2537, 2538, 2539 และ พ.ศ. 2540 สามารถ

คํานวณคา RCA ไดเทากับ 0.683, 1.054, 1.259, 1.650, 1.897, 1.707 และ 1.731 ตามลําดับ ดังนั้นจะ

เห็นไดวาหลังจากป พ.ศ. 2534 RCA ของไทยในอุตสาหกรรมรถจักรยานยนตและรถจักรยาน มีคา

มากกวา 1 ซ่ึงผูศึกษาไดสรุปวา ถาพิจารณาจากคา RCA ที่ไดจะแสดงใหเห็นวาประเทศไทยมีความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตรถจักรยานยนตและรถจักรยาน และจากการเปรียบเทียบคา 

RCA กับประเทศที่นํามาศึกษาเปรียบเทียบดวย พบวา ประเทศที่มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ

มากที่สุด คือ ญี่ปุน รองลงมา คือ จีนและไทย ลําดับถัดไป คือ อินโดนีเซีย และ มาเลเซีย ตามลําดับ 

โดย มาเลเซีย มีคา RCA ต่ํากวา 1 มาโดยตลอดในชวงเวลาที่ศึกษา ซ่ึงผูศึกษาไดใหความเห็นวา 

ประเทศที่มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบดังกลาวขางตน จะเปนประเทศที่มีจํานวนประชากรมาก 

ตลาดภายในประเทศมีขนาดใหญ ผูผลิตจึงสามารถขยายการผลิตจนกอใหเกิดการประหยัดตอขนาด 

อันเปนคุณสมบัติของสินคาอุตสาหกรรม    

สวนการศึกษาโดยใช ตนทุนการใชทรัพยากรภายในประเทศ (DRC) เปนเครื่องมือ และใช

การคํานวณหาคา DRC ดวยวิธีการคํานวณจากโครงสรางตนทุนการผลิตของอุตสาหกรรม

รถจักรยานยนต ไดคา DRC ในป พ.ศ. 2542 เทากับ 28.0273 บาทตอดอลลารสหรัฐ ซ่ึงนอยกวาคา 

SER ที่คํานวณไดทั้งโดยวิธีของ Supote และ B.Balassa และ อัตราแลกเปลี่ยนอางอิงในตลาด ที่มีคา

เทากับ 37.13, 39.35 และ 37.8374 บาทตอดอลลารสหรัฐ ตามลําดับ  ทําใหคา DRC/SER ที่ไดมีคา

นอยกวา 1 ทั้ง 3 กรณี แสดงวาผูประกอบการมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบจากความสามารถใน

การผลิตรถจักรยานยนต ซ่ึงสอดคลองกับการหาคาดัชนี RCA ขางตน 
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ในการศึกษาคนควาอิสระฉบับนี้ไดใชดัชนีความไดเปรียบสัมพัทธที่ปรากฏ (Revealed 

Comparative Advantage Index; RCA) ที่เสนอโดย B. Balassa เปนเครื่องมือวิเคราะห

ความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมยานยนตไทย เนื่องจากการศึกษาดัชนี RCA จะให

ความสําคัญกับการสงออกหรือนําเขาสินคาของประเทศเปรียบเทียบกับการสงออก หรือ นําเขาของ

สินคาชนิดเดียวกันในกลุมประเทศที่ตองการศึกษา ซ่ึงขอมูลการนําเขา-สงออก สินคาของแตละ

ประเทศมีการเก็บรวบรวมไวอยางคอนขางจะเปนระบบตามหมวดหมู และมีการจําแนกแยกยอยเปน

ประเภทสินคา ตามมาตรฐานการจําแนกหมวดหมูสินคาระหวางประเทศที่ทุกประเทศยึดถือเปน

มาตรฐานเดียวกันในการรวบรวมขอมูล นอกจากนี้ขอมูลการสงออกของประเทศหนึ่งไปยังอีก

ประเทศหนึ่งที่รายงานโดยประเทศผูสงออกยังสามารถตรวจสอบไดจากรายงานของประเทศผูนําเขา

ไดอีกทางหนึ่งดวย อีกทั้งองคกรระหวางประเทศ ทั้ง WTO. UNCTAD และ United Nations ก็มีการ

รวบรวมขอมูลการคาระหวางประเทศและใชขอมูลดังกลาวในการวิเคราะหการคาในระบบ

เศรษฐกิจของโลกอีกดวย ในขณะที่การวิเคราะหตนทุนโดยเปรียบเทียบระหวางประเทศนั้นเปน

เรื่องที่ยาก เพราะปจจัยการผลิตและกระบวนการผลิตในอุตสาหกรรมยานยนตมีความซับซอน 

นอกจากนี้ในหลายๆ ประเทศก็มิไดมีการเก็บรวบรวมขอมูลไวอยางเปนระบบจนสามารถนํามาใช

เปรียบเทียบเทียบตนทุนของแตละประเทศได อีกทั้งผูผลิตสวนใหญไมมีการเปดเผยตนทุนการผลิต

ของตนเอง ดังนั้นผูศึกษาวิจัยจึงตองอาศัยขอมูลจากสภาพแวดลอมในอุตสาหกรรมมาประมาณ

ตนทุนการผลิตเอง ซ่ึงมีความคลาดเคลื่อนและผิดพลาดไดมาก 

ขอมูลที่ใชในการศึกษาเปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) รายปของมูลคาการนําเขา-

สงออก ในอุตสาหกรรมยานยนตและมูลคาการคาระหวางประเทศ ชวงป ค.ศ.2000 ถึง ค.ศ. 2003 

(พ.ศ.2543-พ.ศ. 2546) เนื่องจากป พ.ศ.2543 เปนปที่รัฐบาลไทยยกเลิกมาตรการบังคับใชช้ินสวนที่

ผลิตในประเทศที่ดําเนินการมานานถึง 30 ป และรัฐบาลในปจจุบันใหความสําคัญในเชิงศักยภาพ

การแขงขันพรอมสนับสนุนและพัฒนาอุตสาหกรรมยานยนตไทยใหกาวขึ้นสูการเปน ศูนยกลาง

ยานยนตแหงเอเชีย (Detroit of Asia) 

 ในขณะที่ศึกษาขอมูลการคาระหวางประเทศที่รวบรวมโดย WTO UNCTAD และ United 

Nations มีการรวบรวมที่เปนปจจุบันที่สุดถึงป พ.ศ.2546 และมีการศึกษายอนกลับในป ค.ศ. 1990 

(พ.ศ.2533), และ ค.ศ.1995 (พ.ศ. 2538) เพื่อดูแนวโนมในอดีตกับชวงเวลาที่ศึกษา  



บทที่ 3  

วิธีดําเนนิการวิจัย 

 

ในการศึกษาเรื่องความสามรถในการแขงขันของอุตสาหกรรมยานยนตไทย เพื่อใหบรรลุ

วัตถุประสงคของการศึกษาจําเปนตองมีวิธีการดําเนินการวิจัย  ซ่ึงประกอบดวย  เครื่องมือที่ใชใน

การวิจัย  การเก็บรวบรวมขอมูล  และการวิเคราะหขอมูล 

 

1.  เครื่องมือที่ใชในการวจิัย 
 

ความสามารถในการแขงขันในตลาดโลกจะพิจารณาจากความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ

ของสินคาที่สงออก  ซ่ึงในการศึกษานี้จะใชวิธี การหาดัชนีความไดเปรียบสัมพัทธที่ปรากฏ 

(Revealed Comparative Advantage Index; RCA) เปนเครื่องมือในการศึกษาถึง ความสามารถใน

การแขงขันของอุตสาหกรรมยานยนตไทย  

 

1.1 การหาคา RCA ในตลาดโลก 
 

ดัชนีความไดเปรียบสัมพัทธที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage Index ; 

RCA)  พัฒนาโดย B. Balassa ในป ค.ศ. 1965    RCA. คืออัตราสวนระหวางสัดสวนการสงออก

สินคาชนิดหนึ่งของประเทศหนึ่ง (คือมูลคาสินคาออกชนิดหนึ่งเทียบกับมูลคาการสงออกรวมของ

ประเทศนั้น) กับสัดสวนการสงออกสินคาชนิดนั้นในตลาดโลก (คือมูลคาของสินคาออกชนิดนั้น

ในตลาดโลกเทียบกับมูลคาการสงออกสินคาทุกชนิดในตลาดโลก)  ซ่ึงสามารถเขียนเปนสมการ

ทางคณิตศาสตรไดดังนี้  

 

RCAij       = (Xij / ∑Xi) / (Xwj / ∑Xw)      
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 RCAij    = ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรยีบเทียบของสินคาสงออกชนิด j ของประเทศ i 

               Xij         = มูลคาการสงสินคาออกชนิด j ของประเทศ i 

∑Xi        = มูลคาการสงสินคาออกรวมทั้งหมดของประเทศ i 

Xwj          = มูลคาการสงสินคาออกชนิด j ในตลาดโลก 

∑Xw       = มูลคาการสงสินคาออกรวมทั้งหมดในตลาดโลก 

 

1.2  การหาคา RCA ในตลาดสงออก 
 

ดัชนีความไดเปรียบสัมพัทธที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage Index ; 

RCA)     RCA. คืออัตราสวนระหวางสัดสวนการสงออกสินคาชนิดหนึ่งของประเทศนั้นไปในอีก

ประเทศหนึ่ง (คือมูลคาสินคาออกชนิดหนึ่งเทียบกับมูลคาการสงออกรวมของประเทศนั้นที่สงออก

ไปในอีกประเทศหนึ่งที่เปนตลาดสงออกของประเทศนั้น) กับสัดสวนการนําเขาสินคาชนิดนั้นใน

อีกประเทศหนึ่ง (คือมูลคาของสินคานําเขาชนิดนั้นเทียบกับมูลคาการนําเขาสินคาทุกชนิดของ

ประเทศผูนําเขาที่เปนตลาดสงออกของประเทศนั้น)  ซ่ึงสามารถเขียนเปนสมการทางคณิตศาสตร

ไดดังนี้  

 

RCAij       = (Xij / ∑Xi) / (Xnj / ∑Xn)      

 

RCAij    = ดัชนีความไดเปรยีบโดยเปรยีบเทียบของสินคาสงออกชนิด j ของประเทศ i ใน 

ประเทศ n 

               Xij         = มูลคาการนําเขาสินคาชนิด j จากประเทศ i ไปยังประเทศ n 

∑Xi        = มูลคาการนําเขาสินคารวมทั้งหมดจากประเทศ i ไปยังประเทศ n 

Xnj          = มูลคาการนําเขาสินคาชนิด j ของประเทศ n  

∑Xn       = มูลคาการนําเขาสินคารวมทั้งหมด ของประเทศ n  
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1.3 เกณฑการพิจารณาคา RCA 1

 
• ถาคา RCA ของสินคาใดของประเทศใด  >1 แสดงวาประเทศนั้นมีความไดเปรียบ

มากกวาในการสงออกสินคาชนิดนั้น เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศอื่นในตลาดโลก 

• ถาคา RCA ของสินคาใดของประเทศใด <1 แสดงวาประเทศนั้นมีความ

เสียเปรียบมากกวาในการสงออกสินคาชนิดนั้น เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศอื่นใน

ตลาดโลก 

• ถาคา RCA ของสินคาใดของประเทศใด = 1 แสดงวาประเทศนั้นมีความชํานาญ

เฉพาะอยางในการผลิตสินคาออกชนิดนั้น เทากับประเทศอื่นๆ ในตลาดโลก 

• ถาเวลาผานไป คา RCA ของสินคาออกใดของประเทศนั้นเพิ่มขึ้น  แสดงวา

ประเทศนั้นมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดนั้นเพิ่มขึ้น 

(แมวาคา RCA จะยังคง  <1) 

• ถาเวลาผานไป คา RCA ของสินคาออกใดของประเทศนั้นลดลง  แสดงวาประเทศ

นั้นมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดนั้นลดลง (แมวาคา 

RCA จะยังคง  >1) 

 

2.  การเก็บรวบรวมขอมูล 

 

ขอมูลที่ใชเปนขอมูลทุติยภูมิซ่ึงเก็บรวบรวมไดจากหนวยงานที่เกี่ยวของทั้งในประเทศและ

ตางประเทศ  โดยขอมูลผูประกอบการไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลจาก สถาบันยานยนต กระทรวง

อุตสาหกรรม,  สมาคมอุตสาหกรรมยานยนต สภาอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย,  ธนาคารแหง

ประเทศไทย,  และสํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน   

 

 
1 อัครยุทธ สุนทรวิภาต ”การวัดความสามารถในการแขงขัน” ใน ประมวลสาระชุดวิชาเศรษฐศาสตรอุตสาหกรรม 

หนวยที่ 15 ภาคผนวก ข. หนา 331-332  นนทบุรี โรงพิมพมหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช พ.ศ.2545 
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ขอมูลการสงออกและมูลคาการสงออกของประเทศไทยไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลจาก 

กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ  กรมศุลกากร และศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารของ

หนวยราชการที่เกี่ยวของ  สวนขอมูลการคาและมูลคาการคาระหวางประเทศไดทําการเก็บรวบรวม

ขอมูลจากองคการการคาโลก (WTO), UNCTAD และ United Nations 

 

3.  การวิเคราะหขอมูล 

 

เพื่อใหบรรลุผลการศึกษาและครอบคลุมตามวัตถุประสงคที่ตั้งไว  จึงไดแบงการวิเคราะห

ออกเปน 

 

3.1 การวิเคราะหเชิงพรรณนา (Descriptive method) 
 

โดยนําขอมูลของอุตสาหกรรมยานยนตที่เกี่ยวของกับการวิเคราะห  ไดแก ปริมาณ

การผลิต   อัตราการใชกําลังการผลิต  ปริมาณการจําหนายรถยนต  รถจักรยานยนต และการคา

ตางประเทศ รวมถึงลักษณะทั่วๆ ไปของอุตสาหกรรมยานยนต มาทําการวิเคราะหในเชิงพรรณนา 

 

3.2 การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative method) 
 

การศึกษาถึงระดับความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมยานยนตไทย ในเชิง

การวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ ดวยการใชดัชนี RCA เปนเครื่องมือในการวิเคราะหดังนี้ 

 

1. วิเคราะหศักยภาพในการสงออกยานยนตของประเทศไทยไปในตลาดโลก ซ่ึงจะ

พิจารณาจากมูลคาการสงออกยานยนต และมูลคาการสงออกสินคาทั้งหมดของประเทศไทย

เปรียบเทียบกับมูลคาการสงออกยานยนตและมูลคาการคาในดานการสงออกรวมทั้งหมดใน

ตลาดโลก     พรอมทําการวิเคราะหเปรียบเทียบคา RCA ดังกลาวกับประเทศที่เปนผูนําในการ

สงออกยานยนตในตลาดโลก    และศึกษาถึงความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของอุตสาหกรรมไทย
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ใน 4 ผลิตภัณฑหลัก คือ รถยนตนั่ง, รถยนตเพื่อการพาณิชย, ช้ินสวนรถยนต, จักรยานและ

จักรยานยนต โดยทําการเปรียบเทียบกับประเทศในแถบเอเชียที่เปนผูสงออกผลิตภัณฑดังกลาว    

 

2. วิเคราะหศักยภาพและความสามารถในการสงออกรถยนตนั่ง, รถยนตเพื่อการ

พาณิชย, ช้ินสวนรถยนต และจักรยานยนต ของประเทศไทยไปในตลาดที่เปนประเทศคูคา ซ่ึงจะ

พิจารณาจากมูลคาการสงออกผลิตภัณฑดังกลาวขางตน และมูลคาการสงออกสินคาทั้งหมดของ

ประเทศไทยที่สงออกไปในตลาดของประเทศคูคา เปรียบเทียบกับมูลคาการนําเขาผลิตภัณฑยาน

ยนตที่กําลังพิจารณา และมูลคาการคาในดานการนําเขารวมทั้งหมดของประเทศคูคา  พรอมทําการ

วิเคราะหเปรียบเทียบคา RCA ดังกลาวกับประเทศที่เปนผูแขงขันของไทยในแตละผลิตภัณฑยาน

ยนตที่กลาาวขางตน โดยพิจารณาแยกตามตลาดที่เปนคูคาของประเทศไทย 



บทที่ 4  

ผลการวิเคราะหขอมลู 

 

ในการศึกษาเรื่องความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมยานยนตเพื่อการสงออกของ

ประเทศไทย จากการคนควาอิสระนี้ใชวิธีการวิเคราะหจากการวัดดัชนีความไดเปรียบสัมพัทธที่

ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage Index; RCA) โดยแบงหัวขอในการศึกษา เปน 3 

ประเด็น ตามวัตถุประสงคของการวิจัย คือ  

1. ศักยภาพและความสามารถในการแขงขันของกลุมอุตสาหกรรมยานยนตไทยไปยัง

ตลาดโลก 

2. ศักยภาพและความสามารถในการสงออกของกลุมอุตสาหกรรมยานยนตไทยเปนราย

ผลิตภัณฑ ไปยังตลาดโลก 

3. ศักยภาพและความสามารถของการสงออกสินคาเปนรายผลิตภัณฑ คือ รถยนตนั่ง, 

รถยนตเพื่อการพาณิชย, ช้ินสวนยานยนต, และจักรยานยนต ไปยังประเทศคูคา 

 

1. ความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมยานยนตไทยในตลาดโลก 
 

จากรายงานขอมูลการสงออก ยานพาหนะ อุปกรณ และสวนประกอบ1 ของกรมเจรจา

การคาระหวางประเทศ กระทรวงพาณิชย ดังแสดงในตารางที่ 4.1 จะพบวา นับตั้งแตป พ.ศ. 2541 

ประเทศไทยมีมูลคาการสงออกสินคาในกลุมอุตสาหกรรมยานยนตที่มีมูลคา และการขยายตัวที่เพิ่ม

ขึ้นมาโดยตลอด นอกจากนี้สัดสวนมูลคาการสงออกสินคาในหมวดอุตสาหกรรมยานยนตตอมูลคา

การสงออกสินคาทั้งหมดของประเทศไทยที่เพิ่มขึ้นมาโดยตลอด เชนกัน ดังนั้นจากขอมูลดังกลาว 

 
1ยานพาหนะ อุปกรณ และสวนประกอบ หมายถึง สินคาตางๆ ดังนี้ 1รถยนต อุปกรณและสวนประกอบ, 2 

รถจักรยานยนตและสวนประกอบ, 3 รถจักรยานและสวนประกอบ, 4 เครื่องยนตสันดาปภายในแบบลูกสูบ, 5 

เครื่องอุปกรณไฟฟาสําหรับจุดระเบิดเครื่องยนต, และ 6 ยานพาหนะอื่นๆ และสวนประกอบ 
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จะเห็นไดวา อุตสาหกรรมยานยนตของไทย เปนอุตสาหกรรมที่มีแนวโนมการขยายตัวในการสงออก

ที่ดี เมื่อเทียบกับการสงออกของประเทศ และมีศักยภาพพอที่จะแขงขันในตลาดโลกได 

 

ตารางที่ 4.1 มูลคาการสงออก ยานพาหนะ อุปกรณ และสวนประกอบ ในชวงป พ.ศ. 2536-พ.ศ. 2546 

 

ป พ.ศ. 
มูลคาการสงออก 

(ลานเหรียญสหรัฐ) 

อัตราการขยายตัว 

(รอยละ) 

สัดสวน 

(รอยละ) 

2536 

2537 

2538 

2539 

2540 

2541 

2542 

2543 

2544 

2545 

2546 

1,021.80 

1,454.40 

1,234.80 

1,217.30 

1,601.70 

1,773.20 

2,511.80 

3,186.00 

3,335.10 

3,749.70 

5,145.10 

- 

42.34 

-15.10 

-1.42 

31.58 

10.71 

41.65 

26.84 

5.31 

11.76 

37.21 

2.74 

3.20 

2.18 

2.18 

2.75 

3.25 

4.30 

4.58 

2.15 

5.50 

6.42 
ที่มา: กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ กระทรวงพาณิชย 
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1.1 สัดสวนการสงออกของประเทศผูนําในตลาดโลก 

 

จากการพิจารณาการแขงขันของอุตสาหกรรมยานยนตไทยในตลาดโลก โดยใชขอมูล

ของ UNCTAD จากตารางที่ 4.2 พบวาอุตสาหกรรมยานยนตไทยมีสวนแบงในตลาดโลกนอยมาก

เพียงรอยละ 0.5 ตลอดชวงป พ.ศ. 2544-พ.ศ. 2546 และในป พ.ศ. 2538 ซ่ึงเปนชวงตนๆ ที่ประเทศ

ไทยมีการสงออกรถยนตไปจําหนายยังตางประเทศ ประทศไทยมีสวนแบงในตลาดโลกเพียงรอยละ 

0.1 เทานั้น ตอมาในป พ.ศ. 2543 ประเทศไทยจึงมีสวนแบงเพิ่มขึ้นเปน รอยละ 0.4 และในป พ.ศ.

2546 ประเทศไทยครองสวนแบงในตลาดโลกอยูรอยละ 0.5 ซ่ึงเปนอันดับที่ 13 ของโลกจากประเทศ

ผูนําในการสงออกทั้ง 15 ประเทศ ตามที่แสดงไวในตารางที่ 4.2 โดยมีกลุมสหภาพยุโรปครองสวน

แบงในตลาดโลกมากที่สุดประมาณครึ่งหนึ่งของมูลคาการสงออกในอุตสาหกรรมยานยนตของโลก 

รองลงมาคือ ญี่ปุน สหรัฐอเมริกา แคนาดา เม็กซิโก และ เกาหลีใต ตามลําดับ 
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ตารางที่ 4. 2 สวนแบงในตลาดโลกของประเทศผูสงออกยานยนต (Automotive Products) 

ในป ค.ศ.1980, ค.ศ. 1990, ค.ศ. 1995 และชวงป ค.ศ. 2000 – ค.ศ.2003        หนวย: รอยละ 

ค.ศ.

1980 

ค.ศ. 

1990 

ค.ศ.

1995 

ค.ศ.

2000 

ค.ศ.

2001 

ค.ศ.

2002 

ค.ศ.

2003 
ประเทศผูนําในการสงออกz 

พ.ศ.
2523 

พ.ศ. 
2533 

พ.ศ. 
2538 

พ.ศ. 
2543 

พ.ศ. 
2544 

พ.ศ. 
2545 

พ.ศ. 
2546 

1.สหภาพยุโรป(15) 

  1.1 สงออกภายใน EU (15) 

1.2  สงออกนอกตลาด EU (15) 

2. ญี่ปุน 

3. สหรัฐอเมริกา 

4. แคนาดา 

5. เม็กซิโก 

6. เกาหลีใต 

7. สาธารณรัฐเช็ค 

8. ฮังการี 

9. โปแลนด 

10. บราซิล 

11. สโลวัค 

12. ตุรกี 

13. ไทย 

14. จีน 

15. ไตหวนั 

16. อ่ืนๆ 

52.8 

33.3 

19.5 

19.8 

11.9 

6.9 

0.3 

0.1 

- 

0.6 

0.6 

1.1 

- 

0.0 

0.0 

0.0 

- 

5.9 

53.8 

39.5 

14.3 

20.8 

10.2 

8.9 

1.5 

0.7 

- 

0.2 

0.1 

0.6 

- 

0.0 

0.0 

0.1 

0.3 

2.8 

51.3 

36.2 

15.1 

17.6 

11.4 

9.4 

3.1 

2.0 

0.3 

0.1 

0.2 

0.6 

0.1 

0.1 

0.1 

0.1 

0.4 

3.2 

46.8 

32.3 

14.5 

15.3 

11.7 

10.5 

5.3 

2.6 

0.8 

0.8 

0.7 

0.8 

0.4 

0.3 

0.4 

0.3 

0.4 

2.9 

48.4 

33.0 

15.4 

14.1 

11.1 

9.7 

5.4 

2.7 

1.0 

0.9 

0.7 

0.8 

0.4 

0.4 

0.5 

0.3 

0.4 

3.2 

48.8 

32.4 

16.4 

14.9 

10.8 

9.1 

5.0 

2.8 

0.8 

1.0 

0.8 

0.8 

0.5 

0.5 

0.5 

0.4 

0.4 

2.9 

51.3 

34.0 

17.3 

14.2 

9.6 

7.9 

4.2 

3.1 

1.1 

1.0 

1.0 

0.9 

0.8 

0.7 

0.5 

0.5 

0.4 

2.8 

รวม 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

ที่มา: รวบรวมและคํานวณจากขอมูลของ UNCTAD 
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1.2 สัดสวนการนําเขาของประเทศผูนําเขาในตลาดโลก 

 

เมื่อพิจารณาในดานการนําเขา ของประเทศที่มีการนําเขาสินคาในกลุมอุตสาหกรรมยาน

ยนตของโลก โดยใชขอมูลของ UNCTAD จากตารางที่ 4.3 พบวาประเทศที่มีการนําเขาในสัดสวนที่

สูงในตลาดโลก คือ กลุมสหภาพยุโรป มีการนําเขามากที่สุดประมาณ รอยละ 40 ของมูลคาการนําเขา

ทั้งหมดในภาคอุตสาหกรรมยานยนตของโลก รองลงมาคือ สหรัฐอเมริกา แคนาดา เม็กซิโก จีน 

ญี่ปุน และ ออสเตรเลีย ตามลําดับ 

 

เมื่อพิจารณาเปรียบเทียบระหวางประเทศที่เปนผูนําในการสงออกอุตสาหกรรมยานยนต

ของโลก กับประเทศผูนําเขาอุตสาหกรรมยานยนตของโลก แลว พบวาประเทศที่เปนผูนําในการ

สงออกของอุตสาหกรรมยานยนตของโลกตามที่แสดงไวในตารางที่ 4.2 สวนใหญจะเปนประเทศผู

นําเขาอุตสาหกรรมยานยนตของโลกในสัดสวนที่มากดวย เชน กลุมสหภาพยุโรป สหรัฐอเมริกา 

แคนาดา เม็กซิโก และ ญี่ปุน 
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ตารางที่ 4.3 สัดสวนการนําเขายานยนต (Automotive Products) ของประเทศผูนําเขาในตลาดโลก 

ในป ค.ศ.1980, ค.ศ. 1990 และชวงป ค.ศ. 2000 – ค.ศ.2003                  

 หนวย: รอยละ 

ค.ศ.1980 ค.ศ.1990 ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 
ประเทศผูนําเขาz 

พ.ศ.2523 พ.ศ.2533 พ.ศ.2543 พ.ศ.2544 พ.ศ.2545 พ.ศ.2546 

1.สหภาพยุโรป(15) 

  1.1 นําเขาจากภายใน EU (15) 

1.2 นําเขาจากภายนอก EU(15) 

2. สหรัฐอเมริกา 

3. แคนาดา 

4.เม็กซิโก 

5. จีน 

6. ญี่ปุน 

7. ออสเตรเลีย 

8. สวิตเซอรแลนด 

9. โปแลนด 

10. ตุรกี 

11. ซาอุดิอาระเบีย 

12. รัสเซีย 

13. สาธารณรัฐเช็ค 

14. ฮังการี 

15. สโลวัค 

16. อ่ืนๆ 

37.5 

32.2 

5.3 

20.3 

8.7 

1.8 

0.6 

0.5 

1.3 

1.8 

0.9 

- 

2.7 

- 

- 

0.4 

- 

23.5 

47.0 

39.7 

7.3 

24.7 

7.7 

1.6 

0.6 

2.3 

1.2 

1.9 

0.1 

0.4 

0.9 

- 

- 

0.2 

- 

11.4 

39.3 

31.7 

7.6 

28.9 

7.9 

3.4 

0.6 

1.7 

1.5 

1.1 

0.7 

1.0 

0.6 

0.4 

0.4 

0.4 

0.2 

11.9 

41.0 

33.0 

8.0 

29.0 

7.4 

3.4 

0.9 

1.6 

1.3 

1.1 

0.8 

0.4 

0.9 

0.7 

0.6 

0.4 

0.3 

10.2 

40.0 

31.9 

8.1 

28.0 

7.4 

3.3 

1.1 

1.6 

1.4 

1.0 

0.8 

0.4 

0.9 

0.7 

0.6 

0.5 

0.3 

12.0 

42.6 

33.5 

9.1 

24.7 

6.7 

2.7 

1.7 

1.5 

1.5 

1.0 

0.9 

0.8 

0.8 

0.8 

0.7 

0.5 

0.5 

12.6 

รวม 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

ที่มา: รวบรวมและคํานวณจากขอมูลของ UNCTAD 
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1.3 การเปล่ียนแปลงสัดสวนการสงออกของประเทศผูนําในตลาดโลก 

 

จากการศึกษาในเรื่องสวนแบงการครองตลาดของประเทศผูนําในการสงออกสินคาใน

กลุมอุตสาหกรรมยานยนตจะทําใหสามารถคํานวณการเปลี่ยนแปลงสวนแบงในตลาดโลกของแตละ

ประเทศที่เปนผูนําในการสงสินคาในกลุมอุตสาหกรรมยานยนตได โดยในที่นี้จะคํานวณการ

เปลี่ยนแปลงสวนแบงตลาดของแตละประเทศที่เปนผูนําในการสงออกในชวงระหวางป ค.ศ.1995-

ค.ศ.2000 (พ.ศ. 2538-พ.ศ.2543) และ ระหวางป ค.ศ.2000-ค.ศ.2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ.2546) ซ่ึงจะทํา

ใหทราบวาเมื่อเวลาเปลี่ยนแปลงไปสวนแบงการครองตลาดของแตละประเทศมีการเปลี่ยนแปลง

เพิ่มขึ้น หรือลดลงเพียงใด  

 

จากการศึกษาดังกลาวพบวาในชวงระหวางป ค.ศ.1995-ค.ศ.2000 (พ.ศ. 2538-พ.ศ.2543) 

ประเทศที่เปนผูนําในการสงออกสินคาในกลุมอุตสาหกรรมยานยนตของโลกในอันดับที่ 1 และ 2 คือ 

สหภาพยุโรป และ ญี่ปุน มีเปอรเซ็นตสวนแบงการครองตลาดที่ลดลงเทากับ 4.45 % และ 2.30 % 

ตามลําดับ สวนประเทศอื่นๆ มีสวนแบงการครองตลาดที่เพิ่มขึ้น แตถึงอยางไรก็ตามทั้งกลุมสหภาพยุ

โรป และ ญี่ปุน ก็ยังมีมูลคาการสงออกสินคาในกลุมอุตสาหกรรมยานยนตในปค.ศ.2000 (พ.ศ.2543) 

ในปริมาณที่มากที่สุดเปนอันดับ1 และ อันดับ 2 เหมือนเดิม   เมื่อพิจารณาการเปลี่ยนแปลงสวนแบง

การครองตลาดในชวงตอมาคือ ระหวางป ค.ศ.2000-ค.ศ.2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ.2546) พบวาในชวง

เวลาดังกลาว  กลุมสหภาพยุโรป สามารถพลิกฟนสวนแบงการตลาดที่เคยลดลงในชวงปค.ศ.1995-

ค.ศ.2000 ใหกลับมาเทาเดิมได คือมีสวนแบงการครองตลาดที่เพิ่มขึ้นเทากับ 4.45 % แต ญี่ปุนยังคงมี

แนวโนมที่จะเสียสวนแบงการตลาดตอไปถึงแมวามูลคาการสงออกจะเพิ่มขึ้นก็ตาม นอกจากนี้

ในชวงป ค.ศ.2000-ค.ศ.2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ.2546) ยังพบวาประเทศ สหรัฐอเมริกา, แคนาดา และ

เม็กซิโก ก็สูญเสียสวนแบงทางการตลาดไปเชนเดียวกับ ญี่ปุน แตที่หนักกวาคือ แคนาดา และ

เม็กซิโก นอกจากจะสูญเสียสวนแบงทางการตลาดแลว ยังมีมูลคาการสงออกที่ลดลงจากเดิมอีกดวย  

โดยมีรายระเอียดดังแสดงในตารางที่ 4.4 
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 สวนประเทศไทยมีเปอรเซ็นตสวนแบงการครองตลาดที่ลดลงจาก รอยละ 0.31ในชวงป 

ค.ศ.1995-2000(พ.ศ. 2538-พ.ศ.2543) เปน รอยละ 0.13 ในชวงป ค.ศ.2000-2003(พ.ศ. 2543-พ.ศ.

2546) แตมีมูลคาการสงออกที่เพิ่มขึ้นจาก 2,401 ลานเหรียญสหรัฐ ในปพ.ศ.2543 เปน 3,970 ลาน

เหรียญสหรัฐ ในปพ.ศ.2546 

 

ตารางที่ 4.4 การเปล่ียนแปลงเปอรเซ็นตสวนแบงของอตุสาหกรรมยานยนตในตลาดโลก 

ชวงป ค.ศ.1995-2000(พ.ศ. 2538-พ.ศ.2543) และชวงป ค.ศ. 2000-2003(พ.ศ. 2543-พ.ศ.2546) 

 

การเปลี่ยนแปลง % สวนแบงตลาด 
มูลคาการสงออก 

(ลานเหรียญสหรัฐ) ประเทศผูนําในการสงออก 

ค.ศ.1995-2000 ค.ศ. 2000-2003 ค.ศ. 2000 ค.ศ. 2003 

1. ไทย 

2. สหภาพยุโรป(15) 

3. ญี่ปุน 

4. สหรัฐอเมริกา 

5. แคนาดา 

6. เม็กซิโก 

7. เกาหลีใต 

8. สาธารณรัฐเช็ค 

9. ฮังการี 

10. โปแลนด 

11. บราซิล 

12. ตุรกี 

13. จีน 

14. ไตหวนั 

0.31 

-4.45 

-2.30 

0.22 

1.14 

2.21 

0.64 

0.48 

0.68 

0.47 

0.17 

0.12 

0.14 

0.02 

0.13 

4.45 

-1.08 

-2.08 

-2.65 

-1.15 

0.46 

0.28 

0.17 

0.29 

0.09 

0.41 

0.22 

0.04 

2,401 

270,109 

88,082 

67,195 

60,656 

30,655 

15,194 

4,658 

4,765 

3,976 

4,682 

1,517 

1,581 

2,226 

3,970 

371,110 

102,730 

69,250 

56,950 

30,130 

22,360 

7,870 

7,210 

7,120 

6,530 

4,900 

3,570 

3,050 

ที่มา: คํานวณจากขอมูลของ UNCTAD 
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1.4 ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศผูนําการสงออกในตลาดโลก 

ในการศึกษาความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมยานยนตไทยในตลาดโลกได

ใชการวิเคราะหดัชนี RCA เปนเครื่องมือในการพิจารณาเปรียบเทียบระหวางประเทศไทยและ

ประเทศผูนําในการสงออกสินคาในอุตสาหกรรมยานยนตของโลก ซ่ึงจากการวิเคราะหสามารถ

คํานวณหาคา RCA ของประเทศตางๆ ในป ค.ศ.1990 (พ.ศ.2533), ค.ศ.1995 (พ.ศ.2538) และชวงป 

ค.ศ. 2000-2003 (พ.ศ.2543-พ.ศ.2546) ไดดังแสดงในตารางที่ 4.5 

 

ตารางที่ 4.5 เปรียบเทียบ RCA อุตสาหกรรมยานยนต (Automotive Products) ของไทย 

กับประเทศที่เปนผูนําในการสงออก ในป ค.ศ.1990, 1995 และชวงป ค.ศ.2000-ค.ศ.2003 

ค.ศ.1990 ค.ศ.1995 ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 
ประเทศผูนําในการสงออก พ.ศ.2533 พ.ศ.2538 พ.ศ.2543 พ.ศ.2544 พ.ศ.2545 พ.ศ.2546 

1. ไทย 

2. สหภาพยุโรป(15) 

3. ญี่ปุน 

4. สหรัฐอเมริกา 

5. แคนาดา 

6. เม็กซิโก 

7. เกาหลีใต 

8. สาธารณรัฐเช็ค 

9. ฮังการี 

10. โปแลนด 

11. บราซิล 

12. ตุรกี 

13. จีน 

14. ไตหวนั 

0.05 

1.24 

2.52 

0.91 

2.44 

1.27 

0.39 

- 

0.74 

0.3 

0.71 

0.13 

0.05 

0.14 

0.10 

1.28 

2.04 

1.00 

2.51 

2.01 

0.82 

0.78 

0.58 

0.49 

0.71 

0.33 

0.05 

0.17 

0.38 

1.33 

2.03 

0.95 

2.42 

2.03 

0.97 

1.77 

1.88 

1.39 

0.94 

0.60 

0.07 

0.17 

0.44 

1.31 

2.14 

0.93 

2.27 

2.08 

1.10 

1.78 

1.87 

1.26 

0.89 

0.80 

0.08 

0.19 

0.43 

1.31 

2.26 

0.98 

2.27 

1.96 

1.07 

1.69 

1.77 

1.29 

0.83 

0.93 

0.08 

0.19 

0.51 

1.34 

2.24 

0.98 

2.15 

1.87 

1.19 

1.66 

1.74 

1.37 

0.92 

1.08 

0.08 

0.22 

ที่มา: คํานวณจากขอมูลของ UNCTAD 
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จากตารางที่ 4.5 เมื่อพิจารณาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยจากคาดัชนี RCA 

พบวา คาดัชนี RCA ของไทยยังมีคานอยกวา 1 โดยตลอดในชวงเวลาที่ศึกษา ซ่ึงแสดงวาไทยไมมี

ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคายานยนตในตลาดโลก แตอยางไรก็ตามคาดัชนี 

RCA ในสินคาอุตสาหกรรมยานยนตของไทยก็มีแนวโนมเพิ่มขึ้นตามระยะเวลาที่เปลี่ยนแปลงไป 

โดยในป ค.ศ. 1990 (พ.ศ.2533) ไทยมีคา RCA เทากับ 0.05 และเพิ่มขึ้นเปน 0.51 ในป ค.ศ. 2003 

(พ.ศ.2546) ดังนั้นถึงแมวาประเทศไทยจะมีความเสียเปรียบในการสงออกสินคายานยนตเมื่อ

เปรียบเทียบกับประเทศอื่นในโลก แตประเทศไทยก็มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออก

สินคายานยนตที่เพิ่มขึ้นตลอดชวงเวลาดังกลาว ซ่ึงดูไดจากการที่คา RCA ของไทยมีแนวโนมที่

เพิ่มขึ้นเมื่อเวลาเปลี่ยนไป แมวาคา RCA จะยังคงมีคานอยกวา 1 ก็ตาม 

เมื่อพิจารณาคา RCA ของประเทศอื่นๆ ที่เปนผูนําในการสงออกสินคายานยนตใน

ตลาดโลก พบวา ญี่ปุน แคนาดา เม็กซิโก ฮังการี สาธารณรัฐเช็ค กลุมสหภาพยุโรป 15 ประเทศ 

โปแลนด และเกาหลีใต เปนประเทศที่มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกยานยนตใน

ตลาดโลก ตลอดชวงเวลาที่ศึกษา ซ่ึงดูไดจากคา RCA ที่มีคามากกวา 1 โดย ญี่ปุน และแคนาดา เปน

ประเทศที่มีความไดเปรียบมากที่สุด และประเทศอื่นๆ ก็เรียงกันมาตามลําดับขางตน 

สวนประเทศที่มีคา RCA ใกลเคียง 1 (ต่ํากวา หรือ สูงกวา 1 เพียงเล็กนอย) ประกอบดวย 

สหรัฐอเมริกา บราซิล และตุรกี ซ่ึงแสดงวาประเทศเหลานี้มีศักยภาพในการผลิตยานยนต เพื่อการ

สงออกใกลเคียง หรือ เทากับประเทศอื่นๆในตลาดโลก ในกลุมนี้ประเทศที่มีการพัฒนาศักยภาพใน

การสงออกยานยนตมากที่สุด คือ ตุรกี เนื่องจากคา RCA ของ ตุรกี มีการเพิ่มขึ้นอยางมากและ

ตอเนื่องในชวงระยะเวลาที่ศึกษา โดยคา RCA ของตุรกี เพิ่มขึ้นจาก 0.13 ในป ค.ศ. 1990 (พ.ศ.2533) 

เปน 1.08 ในป ค.ศ. 2003 (พ.ศ.2546) 

ประเทศที่มีคา RCA นอยกวา 1 มาโดยตลอดในชวงเวลาที่ศึกษา คือ ไทย ไตหวัน และ จีน 

ตามลําดับ โดยประเทศไทยมีคาดัชนี RCA ของอุตสาหกรรมยานยนตที่มากกวาทั้งไตหวัน และจีน 

 

จากการวิเคราะห สัดสวนการครองตลาด มูลคาการสงออก และคาดัชนี RCA ของ

อุตสาหกรรมยานยนตในตลาดโลก ตามที่กลาวขางตนแลวนั้น จะสามารถแสดงระดับศักยภาพของ

ประเทศตางๆ ในการสงออกยานยนตในตลาดโลกไดดวยภาพที่ 4.1 และ ภาพที่ 4.2  
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จากภาพที่ 4.1 และภาพที่ 4.2 จะทําใหทราบศักยภาพของประเทศผูสงออกยานยนตในป 

ค.ศ. 2000 และ ป ค.ศ. 2003 ทั้งในสวนของมูลคาการสงออก การเปลี่ยนแปลงสวนแบงในตลาดโลก

ของชวงเวลาที่ศึกษา พรอมกับคาดัชนี RCA ที่แสดงถึงความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของการ

สงออกสินคายานยนต 

ดังนั้นผูศึกษาจะพิจารณาเปรียบเทียบการเปลี่ยนแปลงดังกลาวเฉพาะในสวนของประเทศ

ไทย โดยการลงตําแหนงแสดงศักยภาพในการสงออกสินคายานยนตของไทยจากภาพที่ 4.1 ลงใน

ภาพที่ 4.2 ซ่ึงทําใหเห็นไดชัดวาประเทศไทยมีมูลคาการสงออกและคาความไดเปรียบโดย

เปรียบเทียบในการสงออกสินคายานยนตที่เพิ่มขึ้นในชวงป ค.ศ. 2000 – ค.ศ. 2003 ซ่ึงดูไดจากการที่

ขนาดวงกลมที่แสดงปริมาณมูลคาการสงออก และ คา RCA ของไทยมีแนวโนมที่เพิ่มขึ้นเมื่อเวลา

เปลี่ยนไป แมวาคา RCA จะยังคงมีคานอยกวา 1 ที่แสดงวาประเทศไทยไมมีความไดเปรียบโดย

เปรียบเทียบในการสงออกสินคายานยนตก็ตาม ในขณะที่ประเทศไทยมีแนวโนมการสงออกที่มาก

ขึ้นแตสวนแบงการครองตลาดของไทยกลับมีแนวโนมที่เพิ่มขึ้นในสัดสวนที่ลดลง 

 

 

2. ความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมยานยนตไทยเปนรายผลิตภัณฑ 
ในตลาดโลก  
ในการเปรียบเทียบความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมยานยนตไทยเปนราย

ผลิตภัณฑ นี้จะพิจารณาเฉพาะการสงออก รถยนตนั่ง, รถยนตเพื่อการพาณิชย, ช้ินสวนยานยนต, 

รถจักรยานและจักรยานยนต ไปยังตลาดโลก พรอมเปรียบเทียบกับประเทศในเอเชียอีก 13 ประเทศที่

มีการสงออกผลิตภัณฑยานยนต และไดนําขอมูลปริมาณมูลคาการสงออกสินคา และผลิตภัณฑยาน

ยนตตางๆ ไวในภาคผนวก ข พรอมภาพแสดง ความสัมพันธระหวาง มูลคาการสงออก – คา RCA ใน

ป ค.ศ. 2003 – การเปลี่ยนแปลง % สวนแบงตลาดในชวงป ค.ศ. 2000 – ค.ศ. 2003 ในภาคผนวก ค 
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2.1 ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตนั่ง 

2.1.1 การวิเคราะห คาดัชนี RCA 

ซ่ึงจากการวิเคราะห สามารถคํานวณหาคาดัชนี RCAในการสงออกรถยนตนั่ง ของ

ประเทศตางๆ ในเอเชีย ชวงป ค.ศ. 2000-ค.ศ. 2003 (พ.ศ.2543-พ.ศ.2546) ไดดังแสดงในตารางที่ 4.6 

การเปรียบเทียบ RCA ในการสงออกรถยนตนั่ง ของไทยเทียบกับประเทศในเอเชียชวงป ค.ศ. 2000-

ค.ศ. 2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ.2546) 

ตารางที่  4.6 เปรียบเทียบ RCA ในการสงออกรถยนตนั่ง ของไทยเทียบกับประเทศในเอเชีย 

ชวงป ค.ศ. 2000-ค.ศ. 2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546) 

 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 
ประเทศผูสงออก/ป พ.ศ.2543 พ.ศ.2544 พ.ศ.2545 พ.ศ.2546 

มูลคาการสงออกป 

พ.ศ.2546 (ลานเหรียญ) 

1.ญี่ปุน 

2.เกาหลีใต 

3.ตุรกี 

4.โอมาน 

5. จอรแดน 

6.ไทย 

7.อินเดีย 

8.ฮองกง 

9.ฟลิปปนส 

10.สิงคโปร 

11.มาเลเซีย 

12.อินโดนีเซีย 

13.ปากีสถาน 

14. จีน 

2.51 

1.46 

0.48 

0.71 

0.30 

0.07 

0.05 

0.05 

0.001 

0.01 

0.02 

0.002 

0.003 

0.003 

2.61 

1.59 

0.59 

0.55 

0.35 

0.21 

0.04 

0.07 

0.001 

0.01 

0.01 

0.002 

0.002 

0.003 

2.85 

1.57 

0.71 

0.70 

0.23 

0.20 

0.07 

0.10 

0.01 

0.01 

0.02 

0.01 

0.003 

0.003 

2.74 

1.71 

0.89 

0.70 

0.24 

0.18 

0.19 

0.13 

0.08 

0.02 

0.01 

0.01 

0.01 

0.005 

68,390.66 

17,535.71 

2,197.52 

430.97 

43.43 

780.79 

554.04 

1,522.36 

155.73 

171.09 

51.31 

30.14 

3.79 

114.13 

ที่มา: คํานวณจากขอมูลของ United Nations 
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จากตารางที่  4.6 เมื่อพิจารณาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยในการสงออก

รถยนตนั่งไปยังตลาดโลกพบวาคา RCA ในการสงออกรถยนตนั่งของไทยมีคาต่ํากวา 1 โดยตลอดใน

ชวงเวลาที่ศึกษา ซ่ึงแสดงวาไทยไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตนั่งใน

ตลาดโลก แตอยางไรก็ตามคาดัชนี RCA รถยนตนั่งของไทยก็มีแนวโนมเพิ่มขึ้นตามระยะเวลาที่

เปลี่ยนแปลงไปโดยในป ค.ศ. 2000 (พ.ศ.2543) ไทยมีคา RCA เทากับ 0.07 และเพิ่มขึ้นเปน 0.20 ใน

ป ค.ศ. 2002 (พ.ศ.2545) ดังนั้นถึงแมวาประเทศไทยจะมีความเสียเปรียบในการสงออกรถยนตนั่งเมื่อ

เปรียบเทียบกับประเทศอื่นในโลก แตประเทศไทยก็มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออก

รถยนตนั่งที่เพิ่มขึ้นในชวงป ค.ศ. 2000 (พ.ศ.2543) -  ค.ศ. 2002 (พ.ศ.2545)  ซ่ึงดูไดจากการที่คา 

RCAรถยนตนั่งของไทยที่เพิ่มขึ้นเมื่อเวลาเปลี่ยนไป แมวาคา RCA จะยังคงมีคานอยกวา 1 ก็ตาม  แต

การเพิ่มขึ้นของดัชนี RCA ดังกลาวกลับมีแนวโนมลดลงเล็กนอยในป ค.ศ. 2003 (พ.ศ.2546) โดยคา 

RCA ลดลงมาจาก 0.20 ในปค.ศ. 2002 (พ.ศ.2545)  มาอยูที่ 0.18 ในป ค.ศ. 2003 (พ.ศ.2546)   

เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศในเอเชียแลวศักยภาพในการสงออกรถยนตนั่งของไทยไปยัง

ตลาดโลกอยูในลําดับที่ 6 รองจาก ญี่ปุน เกาหลีใต ตุรกี โอมาน และ จอรแดน แตมีศักยภาพใกลเคียง

กับอินเดีย 

เมื่อพิจารณาคา RCA ในการสงออกรถยนตนั่งไปยังตลาดโลกของประเทศอื่นๆ ใน

เอเชีย พบวา ญี่ปุน และเกาหลีใต เปนประเทศที่มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออก

รถยนตนั่งไปยังตลาดโลก ตลอดชวง ป ค.ศ. 2000-2003 (พ.ศ. 2543-2546) ซ่ึงดูไดจากคา RCA ที่มี

คามากกวา 1 โดย ญี่ปุน เปนประเทศที่มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากที่สุด รองลงมาคือเกาหลี

ใต 

สวนประเทศที่มีคา RCA ต่ํากวา 1 ไมมากนัก คือ ตุรกี และโอมาน โดยเฉพาะประเทศ

ตุรกี มีการพัฒนาศักยภาพในการสงออกรถยนตนั่งไดมากที่สุด เนื่องจากคา RCA ของ ตุรกี มีการ

เพิ่มขึ้นอยางมากและตอเนื่องในชวงระยะเวลาที่ศึกษา โดยคา RCA ในการสงออกรถยนตนั่งไปยัง

ตลาดโลกของตุรกี เพิ่มขึ้นจาก 0.48 ในป ค.ศ. 2000 (พ.ศ.2543) เปน 0.89 ในป ค.ศ. 2003 (พ.ศ.

2546) ในขณะเดียวกันมูลคาการสงออกมีแนวโนมเพิ่มขึ้นมากจากมูลคาการสงออก 1,297.36 ลาน

เหรียญสหรัฐ ในป ค.ศ. 2002 (พ.ศ.2545) เปน 2,197.52 ลานเหรียญสหรัฐ ในป ค.ศ. 2003 (พ.ศ.

2546) 
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ประเทศที่มีศักยภาพในการแขงขันต่ําในการสงออกรถยนตนั่งในชวงป ค.ศ. 2000-ค.ศ. 

2003 (พ.ศ. 2543-2546) คือ ฟลิปปนส สิงคโปร มาเลเซีย อินโดนีเซีย ปากีสถาน และ จีน เนื่องจากมี

คาดัชนี RCA และมูลคาการสงออกรถยนตนั่งที่ต่ํามากในชวงเวลาที่ศึกษา 

 

2.1.2 การวิเคราะหสวนแบงตลาด 

จากการวิเคราะห สวนแบงตลาดในการสงออกรถยนตนั่ง ของประเทศตางๆ ในเอเชีย 

ชวงป ค.ศ. 2000-ค.ศ. 2003 (พ.ศ.2543-พ.ศ.2546) สามารถแสดงไดดังภาพที่ 4.3 และ ภาพที่ 4.4 
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ภาพที่ 4.3 แสดงสวนแบงตลาดของผูนําในการสงออกรถยนตนั่งในตลาดโลก ของเอเชีย 

 ชวงป ค.ศ.2000 –ค.ศ.2003 

 

 ญี่ปุน 

และเกาหลีใต โดยในป ค.ศ. 2003 ญ  รอยละ 17.39 และ รอยละ 

4.46 ตามลํา บ   และจากภาพที่ 4.4 จะเห็นวาประเทศ ตุรกี ฮองกง และ อินเดีย มีแนวโนมสวนแบง

การตลาดที่เ

จากภาพที่ 4.3 ประเทศผูนําของเอเชีย ในการสงออกรถยนตนั่งในตลาดโลก คือ

ี่ปุน และเกาหลีใต มีสวนแบงการตลาด

ดั

พิ่มขึ้น สวนประเทศไทยมีสวนแบงการตลาดที่เพิ่มขึ้นจาก รอยละ 0.07 ในป ค.ศ. 2000 

เปนรอยละ 0.22 ในป ค.ศ. 2001 หลังจากนั้นสวนแบงการตลาดของไทยมีแนวโนมลดลงเล็กนอย 
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ภาพที่ 4.4 แสดงสวนแบงตลาดของไทยและประเทศเอเชียอ่ืนๆ ที่สงออกรถยนตนั่งในตลาดโลก 

ชวงป ค.ศ.2000 –ค.ศ.2003 

 

2.2 ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชย 

 

2.2.1 การวิเคราะห คาดัชนี RCA 

ร

พาณิชย ของประเทศตางๆ ในเอเชีย พ.ศ.2543-พ.ศ.2546) ไดดังแสดงใน

ตารางที่ 4.7 ียบเทียบ RCA ในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชย ของไทยเทียบกับประเทศ

ในเอเชียชวงป ค.ศ. 2000-ค.ศ. 2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546) 

 

ซ่ึงจากการวิเคราะห สามารถคํานวณหาคาดัชนี RCAในการสงออกรถยนตเพื่อกา

 ชวงป ค.ศ. 2000-ค.ศ. 2003 (

การเปร
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ตารางที่  4.7 เปรียบเทียบ RCA ในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชย ของไทย 

เทียบกับประเทศในเอเชีย ชวงป ค.ศ. 2000-ค.ศ. 2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546) 

 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 
ประเทศผูสงออก/ป พ.ศ.2543 พ.ศ.2544 พ.ศ.2545 พ.ศ.2546 

มูลคาการสงออกป 

พ.ศ.2546 (ลานเหรียญ) 

1.ตุรกี 

2.ไทย 

4.โอมาน 

5. เกาหลีใต 

6.จ

7.อินเดีย 

ปร 

นส 

น 

นีเซยี 

0.36 

2.28 

0.51 

1.34 

2.08 

0.50 

2.30 

2.11 

0.42 

2.75 

2.52 

0.47 

3.ญี่ปุน 1.45 1.43 1.63 1.62 

อรแดน 

8. จีน 

9.สิงคโ

10.ฟลิปป

11.ฮองกง 

12.มาเลเซีย 

13.ปากีสถา

14. อินโด

0.56 0.67 1.27 0.98 

1.12 

0.18 

0.05 

0.03 

0.00 

0.01 

0.01 

0.02 

0.03 

0.88 

0.13 

0.04 

0.03 

0.00 

0.01 

0.01 

0.04 

0.03 

0.32 

0.06 

0.05 

0.04 

0.01 

0.02 

0.01 

0.02 

0.02 

0.42 

0.12 

0.06 

0.04 

0.03 

0.02 

0.02 

0.02 

0.01 

1,172.65 

1,857.00 

7,020.93 

104.96 

840.77 

13.07 

60.11 

238.81 

48.89 

9.94 

37.31 

20.82 

2.12 

7.01 

ที่มา: คํานวณจากขอมูลของ Un ations

รางที่  4.7 เมื่อพ าความ รียบโดยเปรียบเที งไทยในการ กรถยนต

ณิชยไปยังตลาดโลก า R นการ กรถย ื่อการพาณ ไทยมีคา

ยตลอดในชวงเวล ษา โดยในป ค.ศ. 2000 (พ.ศ.2543) ไทยมีคา R ับ 2.28 

 2.52 ในป ค.ศ. 2003 (พ.ศ.2 ซ่ึงแส ทยมีความไดเปรียบโดย เทียบใน

ตเพื่อการพาณ ตลาด ื่อเปร ยบกับประเทศในเอเชียแ

ited N  

 

จากตา ิจารณ ไดเป ยบขอ สงออ

เพื่อการพา พบวาค CA ใ สงออ นตเพ ิชยของ

มากกวา 1 โด าที่ศึก CA เทาก

และเพิ่มขึ้นเปน 546) ดงวาไ เปรียบ

การสงออกรถยน ิชยใน โลก เม ียบเที ลวศักยภาพใน
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การสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยของไทยไปยังตลาดโลกมีศักยภาพใกลเคียงกับตุรกี 

เมื่อพิจารณาคา RCA ในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยไปยังตลาดโลกของประเทศ 

ในเอเชีย

ี่คาดัชนี RCA 

ในการสงออ

0-ค.ศ. 2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546) คือ จอรแดน อินเดีย จีน สิงคโปร 

ฟลิปปนส ฮ

ตเพื่อการพาณิชย ของประเทศ

ตางๆ ในเอเ

 พบวา ตุรกี ไทย และ ญี่ปุน เปนประเทศที่มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออก

รถยนตเพื่อการพาณิชยไปยังตลาดโลก ในชวง ป ค.ศ. 2000-ค.ศ. 2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546) ซ่ึงดู

ไดจากคา RCA ที่มีคามากกวา 1 โดย ตุรกี และไทย เปนประเทศที่มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ

มากที่สุด รองลงมาคือญ่ีปุน 

สวนประเทศที่มีคา RCA ต่ํากวา 1 ไมมากนัก คือ โอมาน มีคา RCA เทากับ 0.56 ในป 

ค.ศ. 2000 (พ.ศ. 2543) และปรับเพิ่มขึ้นเปน 1.27 ในป ค.ศ. 2002 (พ.ศ. 2545) กอนท

กรถยนตเพื่อการพาณิชยไปยังตลาดโลก ของ โอมาน จะลดลงจนมีคาเทากับ 0.98 ในป 

ค.ศ. 2003 (พ.ศ. 2546) ซ่ึงต่ํากวา 1 ไมมากนัก สวนประเทศที่มีคา RCA รองลงมาอีก คือ เกาหลีใต ที่

มีคาดัชนี RCA อยูในชวงประมาณ 0.4-0.5 ตลอดชวงเวลาที่ศึกษา  

ประเทศที่มีศักยภาพในการแขงขันต่ําในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยไปยัง

ตลาดโลกในชวงป ค.ศ. 200

องกง มาเลเซีย ปากีสถาน และ อินโดนีเซีย ตามลําดับ เนื่องจากมีคาดัชนี RCA และ

มูลคาการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยไปยังตลาดโลกที่ต่ํามากในชวงเวลาที่ศึกษา 

 

2.2.2 การวิเคราะหสวนแบงตลาด 

จากการวิเคราะห สวนแบงตลาดในการสงออกรถยน

ชีย ช

ย

ละเกาหลีใต มี

สวนแบงการตลาด รอยละ 10.30, 2.72, 1.72 และ รอยละ 1.23 ตามลําดับ   ประเทศไทยมีสวนแบง

การตลาดที่เ 000 เปนรอยละ 2.72 ในป ค.ศ. 2003 และจากภาพที่ 

4.6 จะเห็น

วงป ค.ศ. 2000-ค.ศ. 2003 (พ.ศ.2543-พ.ศ.2546) สามารถแสดงไดดังภาพที่ 4.5 และ 

ภาพที่ 4.6 

จากภาพที่ 4.5 ประเทศผูนําของเอเชีย ในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิช ใน

ตลาดโลก คือ ญี่ปุน ไทย ตุรกี และเกาหลีใต โดยในป ค.ศ. 2003 ญี่ปุนไทย ตุรกี แ

พิ่มขึ้นจาก รอยละ 2.48 ในป ค.ศ. 2

วาประเทศจีน มีแนวโนมสวนแบงการตลาดที่เพิ่มขึ้นจาก รอยละ 0.19 ในป ค.ศ. 2001 

เปนรอยละ 0.35 ในป ค.ศ. 2003 
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ภาพที่ 4.5 แสดงสวนแบงตลาดของผูนําในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยในตลาดโลกของเอเชีย 

ชวงป ค.ศ.2000 –ค.ศ.2003 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.6 แสดงสวนแบงตลาดของประเทศเอเชียอ่ืนๆ ที่สงออกรถยนตเพื่อการพาณิชย 

ในตลาดโลก ชวงป ค.ศ.2000 –ค.ศ.2003 
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2.3.1 การวิเคราะห คาดัช

ซ่ึงจากการวิเคราะห สามารถคํานวณหาคาดัชนี RCAในการสงออกชิ้นสวนยานยนต ของ

2.3 ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกชิ้นสวนยานยนต 

นี RCA 

ประเทศตางๆ ในเอเชีย ชวงป ค.ศ. 2000-ค.ศ. 2003 (พ.ศ.2543-พ.ศ.2546) ไดดังแสดงในตารางที่ 4.8 

การเปรียบเทียบ RCA ในการสงออกชิ้นสวนยานยนต ของไทยเทียบกับประเทศในเอเชียชวงป ค.ศ. 

2000-ค.ศ. 2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546) 

 

ตารางที่  4.8 เปรียบเทียบ RCA ในการสงออกชิ้นสวนยานยนต ของไทยเทียบกับประเทศในเอเชีย 

ชวงป ค.ศ. 2000-ค.ศ. 2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546) 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 
ประเทศผูสงออก/ป พ.ศ.2543 พ.ศ.2544 พ.ศ.2545 พ.ศ.2546 

มูลคาการสงออกป 

พ.ศ.2546 (ลานเหรียญ) 

1.ญี่ปุน 

2.ฟลิปปนส 

20,204.28 

3.ตุรกี 

4.เกาหลีใต 

5. ไทย 

6.โอมาน 

7.อินเดีย 

8.จอร

9.อินโดนีเซีย 

10.จีน 

11.สิงคโป

12.มาเลเซีย

1.63 

0.64 

0.74 

0.47 

0.33 

0.72 

0.38 

1.73 

0.85 

0.77 

0.57 

0.34 

0.77 

0.37 

16 

1.74 

0.88 

0.87 

0.61 

0.33 

0.88 

0.36 

0.18 

1.78 

1.06 

0.85 

0.80 

0.50 

0.43 

0.40 

 

0.21 

932.37 

952.08 

3,735.91 

972.12 

121.57 

539.03 

23.95 แดน 0.27 0.84 0.35 0.30 

0.17 0.21 0.22 0.26 391.72 

2,437.40 0.20 0.23 0.24 0.23 

741.58 ร 0.15 0.

 

13.ปากีสถาน 

14. ฮองกง 

0.06 

0.02 

0.03 

0.07 

0.03 

0.03 

0.07 

0.02 

0.03 

0.09 

0.05 

0.02 

217.99 

13.44 

115.19 

ที่มา: คํานวณจากขอมูลของ United Nations 
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จากตารางที่  4.8 เมื่อพิจารณาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยในการสงออก

 1 

โดยตลอดใน บโดยเปรียบเทียบในการสงออก

ช้ินส ดโล ั ส ก็มี

แน ะเว  

.33 และเพิ่มขึ้นเปน 0. ป ค.ศ 3 (พ.ศ ) ดังน มวาประเทศไทยจะมีความ

การสงออกสินคา นยาน ื่อเป ียบก เทศอื่นใน ประเทศ

ีความไดเปรียบโดยเปรีย บในก อกสิ นสวนยานยนตที่เพิ่มข วงเวลา

ูไดจากการที่คา RC งไทย โนมท ึ้นเมื่อเวลาเปลี่ยนไป CA จะ

านอยกวา 1 ก็ตาม 

ื่อเปรียบเทียบกับประเทศในเอเช ักยภาพในการสงออกชิ้นสวนยาน ไทยไป

กอยูในลําดับที่ 5 รอ ี่ปุน นส ต ะเกาห

เมื่อพิจารณาคา RC การส ชิ้นส ลาดโลกของประเทศอื่นๆ 

 ญี่ปุน เปนประเ วที่มีความไดเปรียบโดยเปรียบ ในการสง วนยาน

ยังตลาดโลก ตลอดชวง . 200 3 (พ.ศ 43-25 ขณะที่ฟ าดัชนี 

ึ้นมาโดยตลอดใน ลาที่ศ โดยค  ในก ออกชิ้นสวนยานยนตไปยัง

งฟลิปปนส เพิ่มขึ้น .ศ. 2 พ.ศ.2 ั่งฟ มีความ

รียบเทียบในกา กชิ้น านยน งตลาด มีคา RCA เ .06 ในป 

.ศ.2546) 

 1 ไมมากนัก คือ ตุรกี และเกาหลีใต โดยคา RCA ใน

การสงออก

า

ช้ินสวนยานยนตไปยังตลาดโลกพบวาคา RCA ในการสงออกชิ้นสวนยานยนตของไทยมีคาต่ํากวา

ชวงเวลาที่ศึกษา ซ่ึงแสดงวาไทยไมมีความไดเปรีย

วนยานยนตในตลา

วโนมเพิ่มขึ้นตามระย

ก แตอยางไรก็ตามคาดชนี RCA ในสินคาชิ้น วนยานยนตของไทย

ลาที่เปลี่ยนแปลงไป โดยในป ค.ศ. 2000 (พ.ศ.2543) ไทยมีคา RCA

เทากับ 0 50 ใน . 200 .2546 ั้นถึงแ

เสียเปรียบใน ชิ้นสว ยนตเม รียบเท ับประ โลก แต

ไทยก็ม บเทีย ารสงอ นคาชิ้ ึ้นตลอดช

ดังกลาว ซ่ึงด A ขอ มีแนว ี่เพิ่มข  แมวาคา R

ยังคงมีค

เม ียแลวศ ยนตของ

ยังตลาดโล งจาก ญ ฟลิปป ุรกี แล ลีใต  

A ใน งออก วนยานยนตไปยังต

ในเอเชีย พบวา ทศเดีย เทียบ ออกชิ้นส

ยนตไป  ป ค.ศ 0-200 . 25 46) ใน ลิปปนสมีค

RCA ที่เพิ่มข ชวงเว ึกษา า RCA ารสง

ตลาดโลกขอ จาก 0.64 ในป ค 000 ( 543) จนกระท ลิปปนส

ไดเปรียบโดยเป รสงออ สวนย ตไปยั โลก ทากับ 1

ค.ศ. 2003 (พ

สวนประเทศที่มีคา RCA ต่ํากวา

ชิ้นสวนยานยนตไปยังตลาดโลกของตุรกี และเกาหลีใต เพิ่มขึ้นจาก 0.74 และ 0.47 

ตามลําดับ ในป ค.ศ. 2000 (พ.ศ.2543) เปน 0.85 และ 0.80 ตามลําดับ ในป ค.ศ. 2003 (พ.ศ.2546) 

สวนประเทศที่ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกชิ้นสวนยานยนตที่อยูในระดับต่ําแตมี

แนวโนมที่ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบยังคงเพิ่มขึ้นในชวงป ค.ศ. 2000-ค.ศ. 2003 (พ.ศ. 2543-

2546) คือ อินเดีย อินโดนีเซีย สิงคโปร และจีน ในขณะที่คาดัชนี RCA และมูลค ในการสงออก

ช้ินสวนยานยนตของโอมานมีแนวโนมที่ลดลงในป ค.ศ. 2003 (พ.ศ.2546) 
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จีน ญ่ีปุน เกาหลีใต
 

 

ประเทศที่มีศักยภาพในการแขงขันต่ําในการสงออกชิ้นสวนยานยนตในชวงป ค.ศ. 

2000-ค.ศ. 2003 (พ.ศ. 2543-2546) คือ จอรแดน มาเลเซีย ปากีสถาน และ ฮองกง เนื่องจากมีคาดัชนี 

RCA และมูลคาการสงออกชิ้นสวนยานยนตที่ต่ํามากในชวงเวลาที่ศึกษา 

 

2.3.2 การวิเคราะหสวนแบงตลาด 

จากการวิเคราะห สวนแบงตลาดในการสงออกชิ้นสวนยานยนต ของประเทศตางๆ ใน

เอเชีย ชวงป

ภาพที่ 

ากภาพที่ 4.7 ประเทศผูนําของเอเชีย ในการสงออกชิ้นสวนยานยนต ในตลาดโลก คือ 

ญี่ปุน เกาหล ี่ปุน เกาหลีใต และจีน มีสวนแบงการตลาด รอยละ 

11.31, 2.09 

 ค.ศ. 2000-ค.ศ. 2003 (พ.ศ.2543-พ.ศ.2546) สามารถแสดงไดดังภาพที่ 4.7 และ ภาพที่ 

4.8 

 

4.7 แสดงสวนแบงตลาดของประเทศผูนําของเอเชียในการสงออกชิ้นสวนยานยนต 

ในตลาดโลก  ชวงป ค.ศ.2000 –ค.ศ.2003 

 

จ

ีใต และจีน โดยในป ค.ศ. 2003 ญ

และ รอยละ 1.36 ตามลําดับ   และจากภาพที่ 4.8 จะเห็นวาประเทศฟลิปปนส ตุรกี และ
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การตลาดที่เพิ่มขึ้นจาก รอยละ 0.35 ในป ค.ศ. 2002 เปนรอยละ 0.54 ในป ค.ศ. 2003 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.8 แสดงสวนแบงตลาดของไทยและประเทศเอเชียอ่ืนๆ ที่สงออกชิ้นสวนยานยนต 

ในตลาดโลก ชวงป ค.ศ.2000 –ค.ศ.2003 

 

 

2.4 ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถจักรยานและจักรยานยนต 

 

 ของไทย

เทียบกับประเทศในเอเชียชวงป ค.ศ. 2000-2003 (พ.ศ. 2543-2546) 

ไทย มีแนวสวนแบงการตลาดที่ใกลเคียงกันประมาณรอยละ 0.52 ในป ค.ศ. 2003  ซ่ึงไทยมีสวน

แบง

2.4.1 การวิเคราะห คาดัชนี RCA 

ซ่ึงจากการวิเคราะห สามารถคํานวณหาคาดัชนี RCAในการสงออกรถจักรยานและ

จักรยานยนต ของประเทศตางๆ ในเอเชีย ชวงป ค.ศ. 2000-ค.ศ. 2003 (พ.ศ.2543-พ.ศ.2546) ไดดัง

แสดงในตารางที่ 4.9 การเปรียบเทียบ RCA ในการสงออกรถจักรยานและจักรยานยนต
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ตารางที่  4.9 ียบเทียบ RCA ในการสงออกรถจักรยานและจักรยานยนต ของไทย  เปร

เทียบกับประเทศในเอเชีย ชวงป ค.ศ. 2000-ค.ศ. 2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546) 

 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 
ประเทศผูสงออก/ป พ.ศ.2543 พ.ศ.2544 พ.ศ.2545 พ.ศ.2546 

มูลคาการสงออกป 

พ.ศ.2546 (ลานเหรียญ) 

1.ญี่ปุน 

2.จีน 

3.อินเดีย 

4.ไทย 

5.อินโดนีเซีย 

6.สิงคโปร 

7.ฟลิปปนส 

6,114.36 

8. มาเลเซีย 

9.ฮองกง 

10.ตุรกี 

11.เกาหลีใต 

12. ป

13.โอมาน 

4. จอรแดน 

4.16 

2.97 

2.14 

1.49 

1.10 

0.65 

0.46 

0.50 

0.70 

0.21 

0.39 

0.09 

4.63 

2.96 

2.11 

1.53 

0.93 

0.53 

0.50 

0.45 

0.53 

0.24 

0.30 

0.02 

4.36 

2.78 

2.21 

1.54 

1.05 

0.61 

0.48 

0.43 

0.46 

0.20 

0.26 

0.02 

3.90 

3.08 

2.02 

1.76 

0.89 

0.53 

0.52 

0.46 

0.39 

0.29 

0.20 

 

0.02 

4,483.17 

374.70 

470.03 

185.33 

255.72 

63.43 

150.81 

286.83 

44.70 

128.12 

3.33 ากีสถาน 0.05 0.08 0.08 0.08 

2.67 0.03 0.06 0.08 0.07

0.23 1

ที่มา: คํานวณจากขอมูลของ United Nations 

 

จากตารางที่  4.9 เมื่อพิจารณาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยในการสงออก

รถจักรยาน โลกพบวาคา RCA ในการสงออกรถจักรยานและ

จักรยานยน

 

และจักรยานยนต ไปยังตลาด

ต ของไทยมีคามากกวา 1 โดยตลอดในชวงเวลาที่ศึกษา โดยในป ค.ศ. 2000 (พ.ศ.2543) 

ไทยมีคา RCA เทากับ 1.49 และเพิ่มขึ้นเปน 1.76 ในป ค.ศ. 2003 (พ.ศ.2546) ซ่ึงแสดงวาไทยมีความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถจักรยานและจักรยานยนต ในตลาดโลก  
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เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศในเอเชียแลวศักยภาพในการสงออกรถจักรยานและจักรยานยนต 

ในการสงออก

รถจักรยานแล  

เปนประเทศ มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถจักรยานและจักรยานยนตไปยัง

ตลาดโลก . 200 6 ก วา 

1 โ ที่ม า

ลําดับ 

สวนประเทศที่มีคา  ต่ําก ไมมา ือ อิน ีย โดยม A อยู

9-1.0 ในชวงเวลาท  ซ่ึงแส ินโด มีควา าญในการ สงออก

านและจักรยานยนต ียงหร ับประเทศอื่นๆ ใ ดโลก   สว ศที่มีคา 

อีก คือ สิงคโปร นส มาเลเซีย และ ง ตาม  

ประเทศที่มีศักยภาพในการแข ่ําในก อกร านและจักรยานยนตไปยัง

ชวงป ค.ศ. 2000- 003 254 . 254  ตุรกี เกาห ากีสถาน 

จอรแดน ตามลําดับ งจาก ี RC และม ารสงออก านและ

ตไปยังตลาดโลกที่ต นชวงเวลาที่ศึกษ

ที่นาสังเกตคือประเ ีความ รียบโดยเปรียบเท การสงออก ยานและ

ังตลาดโลก ใน ป ค.ศ -ค.ศ. 2003 (พ.ศ. -พ.ศ. 254 ี่ปุน จีน 

ดนีเซีย นั้นลวน นประ ีประชากรมาก 

.4.2 การวิเคราะห บงตล

ในการสงออกรถจักรยานและจักรยานยนต ของประเทศ

ตางๆ ในเอเชีย ชวงป ค.ศ. 2000-ค.ศ. 2003 (พ.ศ.2543-พ.ศ.2546) สามารถแสดงไดดังภาพที่ 4.9 และ 

ภาพที่ 4  ป

ย ีส

ของไทยไปยังตลาดโลกมีศักยภาพใกลเคียงกับอินเดีย เมื่อพิจารณาคา RCA 

ะจักรยานยนต ไปยังตลาดโลกของประเทศ ในเอเชีย พบวา ญี่ปุน จีน อินเดีย และไทย

ที่

 ในชวง ป ค.ศ

ดย ญี่ปุน เปนประเทศ

0-ค.ศ. 2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ. 254 ) ซ่ึงดูไดจา คา RCA ที่มีคามากก

ีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบม กที่สุด รองลงมาคือ จีน อินเดีย และ

ไทย ตาม

 RCA วา 1 กนัก ค โดนีเซ ีคาดัชนี RC

ในชวง 0. ี่ศึกษา ดงวาอ นีเซีย มชําน ผลิตและ

รถจักรย ใกลเค ือเทาก นตลา นประเท

RCA รองลงมา  ฟลิปป ฮองก ลําดับ

งขันต ารสงอ ถจักรย

ตลาดโลกใน ค.ศ. 2 (พ.ศ. 3-พ.ศ 6) คือ ลีใต ป

โอมานและ  เนื่อ มีคาดัชน A ูลคาก รถจักรย

จักรยานยน ่ํามากใ า 

ทศที่ม ไดเป ียบใน รถจักร

จักรยานยนตไปย ชวง . 2000  2543 6) คือ ญ

อินเดีย และอินโ แตเป เทศที่ม

 

2 สวนแ าด 

จากการวิเคราะห สวนแบงตลาด

.10      จากภาพที่ 4.9 ระเทศผูนําของเอเชีย ในการสงออกรถจักรยานและจักรยานยนต ใน

ตลาดโลก คือ ญี่ปุน และจีน โด ในป ค.ศ. 2003 ญี่ปุน และจีน ม วนแบงการตลาด รอยละ 24.75 

และ รอยละ 18.15 ตามลําดับ   โดยจีนมีแนวโนมสวนแบงการตลาดที่เพิ่มขึ้น แตญี่ปุนมีแนวโนมที่

ลดลง 
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โอมาน ปากีสถาน ฟลิปปนส อินเดีย สิงคโปร ตุรกี 

ภาพที่ 4.10 แสดงสวนแบงตลาดของไทยและประเทศเอเชียอ่ืนๆ ที่สงออกจักรยานและจักรยานยนต 

ในตลาดโลก ชวงป ค.ศ.2000 –ค.ศ.2003 

 

 

 

 

ภาพที4่.9 แสดงสวนแบงตลาดของผูนําในการสงออกรถจักรยานและรถจักรยานยนตในตลาดโลก 

ของเอเชีย ชวงป ค.ศ.2000 –ค.ศ.2003 
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และจากภาพที่ 4.10 จะเห็นวาในป ค.ศ. 2003 ทุกประเทศในเอเชียมีแนวโนมสัดสวน

การตลาดที่ลดลง ยกเวนประเทศไทย ที่มีสวนแบงการตลาดเพิ่มขึ้นจาก รอยละ 1.66 ในป ค.ศ. 2002 

เปนรอยละ 1.90 ในป ค.ศ. 2003 

 

 

3. ความสามารถในการแขงขันของไทยในการสงออกสินคาอุตสาหกรรมยานยนต 
เปนรายผลิตภัณฑไปยังประเทศคูคา 

 

เพื่อให เห็นภาพรวมและแนวโนมการคาระหวางประเทศไทยกับประเทศคูคาใน

อุตสาหกรรมยานยนตไดดียิ่งขึ้น จึงไดแสดงมูลคาการคาและสวนแบงตลาดของสินคาทั้งหมดจาก

ไทย ชวงป พ.ศ. 2543 – พ.ศ. 2546 ของแตละตลาดไวในตารางที่ 4.10 
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ตารางที่ 4.10 มูลคาการสงออกสินคาและสวนแบงตลาดของไทยในแตละประเทศคูคา 

 

มูลคาการนําเขาสินคาทั้งหมดจากไทย (ลานเหรียญสหรฐั) 
ประเทศคูคา/ป 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 

1.สหรัฐอเมริกา 

 

2.ญี่ปุน 

 

3.สิงคโปร 

 

4.มาเลเซีย 

 

5.ออสเตรเลีย 

 

6.อินโดนีเซีย 

7.ฟลิปปนส 

 

17,374.56 
(1.38) 

10,594.11 
(2.79) 

5,800.03 
(4.31) 

3,154.44 
(3.85) 

1,671.88 
(2.34) 

1,109.01 
(3.31) 

15,565.99 
(1.32) 

10,380.23 
(2.97) 

5,162.20 
(4.45) 

2,926.58 
(3.96) 

(2.16) 

985.99 
(3.18) 

15,682.84 
(1.30) 

10,510.18 
(3.12) 

5,409.27 
(4.65) 

3,153.20 
(3.95) 

1,710.65 
(2.35) 

1,190.66 
(4.69) 

52.10 
.83) 

16,105.65 
(1.23) 

11,892.91 
(3.11) 

5,504.76 
(4.30) 

3,828.80 
(4.67) 

2,358.76 
(2.65) 

1,701.62 
(4.08) 

1,453.42 
(3.68) 

1,382.41 

 

8. กรีซ 

 

 
155.83 
(0.53) 

 
156.25 
(0.52) 

 
146.75 
(0.47) 

 
168.10 
(0.38) 

965.48 
(2.61) 

956.65 
(2.74) 

1,0
(2

ที่มา: UNCTAD 

มายเหตุ ตัวเลขใน(   ) คือ เปอรเซ็นตสวนแบงการตลาด 

ารแขงขันของไทยในการสงออกสินคาอุตสาหกรรม

ยานยนต ังประเทศคูคาไดแบงการพิจารณาเปนรายหมวดสินคาในกลุมอุตสาหกรรมยานยนต

ตาม หมวดผลิตภัณฑ คือ รถยนตนั่ง  รถยนตเพื่อการพาณิชย  ช้ินสวนรถยนต และจักรยานยนต  

ห

 

ในการศึกษาเรื่องความสามารถในก

ไปย



67 

โดยจะศ

.1 รถยนตนั่ง  

ในการศึกษาเรื่องความสามารถในการแขงขันของไทยเพื่อการสงออกรถยนตนั่งจะ

พิจารณาในตลาดคูคาสําคัญที่เปนตลาดสงออกรถยนตนั่งของไทยใน 5 ประเทศ คือ ออสเตรเลีย 

อินโดนี ีย ฟลิปปนส สิงคโปร และญี่ปุน พรอมเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขันในแตละตลาด

ดังนี้ 

ประเทศ นตลาดสงออกของไทย

ึกษาเฉพาะในตลาดที่เปนคูคาสําคัญของไทย พรอมเปรียบเทียบกับคูแขงขันในแตละตลาด

และแตละผลิตภัณฑ ดังนี้ 

 

3

เซ

 

ที่เป  ประเทศคูแขงขันในแตละตลาด 

ออสเตรเลีย 

อินโดนีเซีย 

ฟลิปปนส 

สิงคโปร 

ญี่ปุน 

ญี่ปุน, เยอรมนี, เกาหลีใต, สหรัฐอเมริกา และ อังกฤษ 

ญี่ปุน, เยอรมนี,  เกาหลีใต,  ฝร่ังเศส  และ อังกฤษ 

ญี่ปุน, เยอรมนี, เกาหลีใต, สหรัฐอเมริกา และ สวีเดน 

ญี่ปุน, เยอรมนี, อังกฤษ , ฝร่ังเศส, เกาหลีใต และ สวีเดน 

เยอรมนี, สหรัฐอเมริกา, อังกฤษ, เบลเยียม, เม็กซิโก 

 และสวีเดน 

 

ซ่ึงในแตละตลาดดังกลาวประเทศไทยมีมูลคาการสงออกและสวนแบงตลาดของ รถยนตนั่ง

ดังแสดง

 

 

 

ในตารางที่ 4.11  
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ตารางที่ 4.11 มูลคาการ นตนั่ง งตลาดของไทยในแตละ คา 

 

ารนําเข ั่งจากไท รียญสห

สงออกรถย และสวนแบ ประเทศคู

มูลคาก ารถยนตน ย (ลานเห รัฐ) 
ประเทศคูคา/ป 

ค  ค  ค. ค..ศ.2000 .ศ.2001 ศ.2002 ศ.2003 

1.5.ออสเตรเลีย 

ร 

0.53 76.09 86.37 
(1.38) 

160.12 
(2.29) 

 

2.อินโดนีเซีย 

 

3.ฟลิปปนส 

 

4.สิงคโป

 

5.ญี่ปุน 

 (0.008) (1.22) 

33.25 
(0.68) 

0.11 
(0.06) 

9.51 
(4.70) 

24.44 
(2.32) 

 

44.35 
(0.99) 

1.35 
(0.74) 

17.91 
(12.26) 

20.48 
(2.13) 

 

63.07 
(1.20) 

8.80 
(8.91) 

24.91 
(15.04) 

63.07 
(7.54) 

 

90.87 
(1.30) 

135.30 
(  47.84)

71.38 
(  31.56)

56.37 
(4.80) 

 

ที่มา: United Nations  

หมายเหตุ ตัวเลขใน(   ) คือ เปอรเซ็นตสวนแบงการตลาด 

 

ตลาดออสเตรเลีย 

 

ในการศึกษาเรื่องความสามารถในการแขงขันของไทยเพื่อการสงออกรถยนตนั่งในตลาด

ออสเตร ีย พบวาตลาดรถยนตนั่งในออสเตรเลียมีมูลคาการนําเขารถยนตนั่งจากทั่วโลกในชวงป 

พ.ศ. 25 ากับ 4,874.70 4,481.55 5,241.47 และ 6,975.92 ลานเหรียญสหรัฐ 

ตามลําดับ โด

ตนั่งในตลาดออสเตรเลีย โดยมีรายละเอียดของมูลคาและสวนแบงตลาดของผูนําเขาดังนี้ 

เล

43-พ.ศ. 2546 เท

ยออสเตรเลียมีการนําเขารถยนตนั่งจาก ญี่ปุน เยอรมนี เกาหลีใต สหรัฐอเมริกา และ

อังกฤษ ในปริมาณมากเปน 5 อันดับแรก ซ่ึงเมื่อคิดรวมกับการสงออกรถยนตนั่งของไทยไปยัง

ออสเตรเลียแลว จะมีสัดสวนการตลาดรวมกันสูงถึงประมาณ รอยละ 85-90 ของมูลคาการนําเขา

รถยน
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ตารางที่ 4.12 มูลคาและสวนแบงการตลาดรถยนตนั่งของผูนําเขาในตลาดออสเตรเลีย 

 

มูลคาการนําเขารถยนตนั่ง (ลานเหรียญสหรฐั)  
ประเทศผ

ค.ศ.2 .2003 
ูนําเขา/ป 

000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ

1.ญี่ปุน 

 

2.เยอรมน ี

 

3.เกาหล  

 

 

5.สหรัฐอเมริกา 

 

6.ไทย 

 

2,95
(60

581
(11

499.84 

155.93 
(3.20) 

 
189.39 
(3.89) 

33.25 
(0.68) 

 

(15.81) 

331.83 

206.24 
(4.60) 

 
175.02 
(3.91) 

44.35 
(0.99) 

 

(15.17) 

297.20 

208.33 
(3.97) 

 
249.55 
(4.76) 

63.07 
(1.20) 

.46 

4.47 
(15.69) 

327.34 

250.61 
(3.59) 

 
265.32 
(3.80) 

90.87 
(1.30) 

ีใต

4.อังกฤษ 

(10.25) (7.40) (5.67) (4.69) 

5.13 2,517.64 2,963.66 4,017
.62) (56.18) (56.54) (57.59) 

.81 708.50 795.34 1,09
.94) 

ที่มา: United Nations 

หมายเห

 

จากสวนแบงการตลาดขอ สามารถ

แสดง ี่ยนแปลง ลาดได .11 

จากภาพที่ 4.11 จะเห็นได ลีใตมีแน วนแบงการตลาดที่ลดลง สวนไทยมีสวน

ี่เพิ่มขึ้นเล็กนอย 

ตุ ตัวเลขใน(   ) คือ เปอรเซ็นตสวนแบงการตลาด 

งประเทศผูนําเขารถยนตรายใหญในตลาดออสเตรเลีย

แนวโนมการเปล สวนแบงต ดังภาพที่ 4

 

วาเกาห วโนมส

แบงการตลาดท
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ไทย ญี่ปุน เยอรมนี เกาหลีใต สหรัฐอเมริกา อังกฤษ
 

                        

ภาพที่ 

 ของ

ไทยมีค

เปรียบเท ในการสงออกรถยนตนั่งในตลาดออสเตรเลีย แตเนื่องจาก RCA รถยนตนั่งของไทยมี

แนวโนมเพิ่มขึ้นตามระยะเวลาที่เปลี่ยน ยมีคา RCA 

เทาก เปน 0. . 2003 )  ดังน ประเท

งออกรถยน รียบเท ะเทศคู ตลาดอ  แต

ระเทศไทยก็มีความไดเปรียบโด ทียบในก กรถยนต ขึ้นในชว 2000 

 -  ค.ศ. 2002 (พ.ศ.25 ูไดจากก CAรถยน งไทยที่เพ เวลา

ลี่ยนไป แมวาคา RCA จะยังคง กวา 1 ก็ต

4.11 สวนแบงตลาดของผูนําเขารถยนตนั่งในตลาดออสเตรเลีย ชวงป พ.ศ.2543 –พ.ศ.2546 

เมื่อทําการวิเคราะหหาคาดัชนี RCA แลว สามารถสรุปคาดัชนี RCA เพื่อใชวัดความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตนั่งของไทยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขันในตลาด

ออสเตรเลีย ดังกลาว ไดดัง ตารางที่ 4.13 

จากตารางที่  4.13 เมื่อพิจารณาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยในการสงออก

รถยนตนั่ง ในตลาดออสเตรเลีย พบวาคา RCA ในการสงออกรถยนตนั่ง ในตลาดออสเตรเลีย

านอยกวา 1 โดยตลอดในชวงเวลาที่ศึกษา ซ่ึงแสดงวาไทยไมมีความไดเปรียบโดย

ียบ

แปลงไป โดยในป ค.ศ. 2000 (พ.ศ.2543) ไท

ับ 0.29 และเพิ่มขึ้น 49 ในป ค.ศ  (พ.ศ.2546 ั้นถึงแมวา ศไทยจะมีความ

เสียเปรียบในการส ตนั่งเมื่อเป ียบกับปร แขงขันใน อสเตรเลีย

ป ยเปรียบเ ารสงออ นั่งที่เพิ่ม งป ค.ศ. 

(พ.ศ.2543) 45)  ซ่ึงด ารที่คา R ตนั่งขอ ิ่มขึ้นเมื่อ

เป มีคานอย าม  
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ตารางที่  4.13 เปรียบเทียบคา RC สงออกร ของไทย ศคูแขงข

ในตลาดออสเตรเลี .ศ.2000- 3 (พ.ศ. 2 . 2546) 

ค  ค  ค. ค.

A ในการ ถยนตนั่ง กับประเท ัน 

ย ชวงป ค ค.ศ. 200 543-พ.ศ

 

.ศ.2000 .ศ.2001 ศ.2002 ศ.2003 
ประเทศผูสงออก/ป พ.ศ.2543 พ.ศ.2544 พ.ศ.2545 พ.ศ.2546 

1.ญี่ปุน 

น ี

.เกาหลีใต 

4.อังกฤษ 0.55 

0.29 

0.91 

0.46 

0.91 

0.51 

0.27 

0.90 

0.49 

0.25 

2.เยอรม

3

5.ไทย 

6.สหรัฐอเมริกา 0.20 0.22 

4.70 

2.46 

2.57 

4.55 

2.93 

1.97 

4.80 

2.76 

1.59 

4.85 

2.70 

1.35 

ที่มา: คํานวณจากขอมูลของ United Nations 

 

ยังตลาดออสเตรเลียของประเทศคู

แขงขัน บวา ญี่ปุน เยอรมนี และเกาหลีใต เปนประเทศที่มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการ

สงออกร

 ญี่ปุน เปนประเทศที่มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากที่สุด 

รองลงมาคือ เยอรมนี และเกาหลีใต ซ่ึงทั้งเยอรมนี และเกาหลีใต มีแนวโนมที่คา RCA จะลดลงเมื่อ

ระยะเวลาเปลี่ยนไป แสดงวาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตนั่งในตลาด

ออสเตรเลียของทั้ง 2 ประเทศลดลงเมื่อเวลาเปลี่ยนไป แมคา RCAจะมีคามากกวา 1 ก็ตาม เมื่อ

พิจารณาควบคูกับสวนแบงการตลาดจะเห็นวาเกาหลีใตมีความสามารถในการแขงขันที่ลดลง 

สวนประเทศที่มีคา RCA ต่ํากวา 1 ไมมากนัก คือ อังกฤษ โดยมีคา RCA เพิ่มขึ้นจาก 

0.55 ในป ค.ศ.2000 (พ.ศ. 2543) เปน 0.9 ตลอดชวงป ค.ศ.2001-ค.ศ. 2003 (พ.ศ. 2544-พ.ศ.2546) 

สวนสหรัฐอเมริกา และ ไทย มีคา RCA ต่ํากวา 1 โดยไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวา

สหรัฐอเมริกา 

 

เมื่อพิจารณาคา RCA ในการสงออกรถยนตนั่งไป

พ

ถยนตนั่งไปออสเตรเลีย ตลอดชวง ป ค.ศ. 2000-ค.ศ. 2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546) ซ่ึงดูได

จากคา RCA ที่มีคามากกวา 1 โดย
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ตลาดอินโดนีเซีย 

 

ในการศึกษาเรื่องความสามารถในการแขงขันของไทยเพื่อการสงออกรถยนตนั่งในตลาด

อินโดนีเซีย พบวาตลาดรถยนตนั่งในอินโดนีเซียมีมูลคาการนําเขารถยนตนั่งจากทั่วโลกในชวงป 

พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546 เทากับ 191.08 182.35 98.77 และ 282.83 ลานเหรียญสหรัฐ ตามลําดับ โดย

อินโดนีเซียมีการนําเขารถยนตนั่งจาก ไทย ญี่ปุน เยอรมนี เกาหลีใต ฝร่ังเศส และอังกฤษ ในสัดสวน

การตลาดรวมกันสูงถึงประมาณ รอยละ 74-84 ของมูลคาการนําเขารถยนตนั่งในตลาดอินโดนีเซีย 

โดยมีรายละเอียดของมูลคาและสวนแบงตลาดของผูนําเขาดังนี้ 

 

ตารางที่ 4.14 มูลคาและสวนแบงการตลาดรถยนตนั่งของผูนําเขาในตลาดอินโดนีเซีย 

 

มูลคาการนําเขารถยนตนั่ง (ลานเหรียญสหรฐั) 
ประเทศผูสงออก/ป 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 ค.ศ.2001 

1

 

2.ฝร่ังเศ

 

30.07 16.18 18.45 

.ไทย 0.11 
(0.06) 

1.35 
(0.74) 

8.80 
(8.91) 

135.30 
(47.84) 

ส 

 

3.เยอรมน ี

4.29 
(2.25) 

49.83 

15.26 
(8.37) 

7.12 
(7.21) 

8.06 
(2.85) 

4.เกาหลีใต 

 

5.ญี่ปุน 

 

6.อังกฤษ 

 

(26.08) 

55.85 
(29.23) 

 
44.02 

(23.04) 

7.57 
(3.96) 

(16.49) 

39.09 
(21.44) 

 
55.15 

(30.24) 

4.42 
(2.42) 

(16.39) 

14.93 
(15.11) 

 
22.87 

(23.15) 

2.94 
(2.97) 

(6.52) 

20.99 
(7.42) 

 
49.36 

(17.45) 

3.17 
(1.12) 

ที่มา: United Nations                                  หมายเหตุ ตัวเลขใน (   ) คือ เปอรเซ็นตสวนแบงการตลาด 
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ไทย ญี่ปุน เยอรมนี เกาหลีใต ฝรั่งเศส อังกฤษ

ที่ 4.12 

 

ภาพที่ 4.12 ํา

ความ

ไดเปรียบโด

จากสวนแบงการตลาดของประเทศผูนําเขารถยนตรายใหญในตลาดอินโดนีเซียสามารถ

แสดงแนวโนมการเปลี่ยนแปลงสวนแบงตลาดไดดังภาพ

 

 

 สวนแบงตลาดของผูน เขารถยนตนั่งในตลาดอินโดนีเซยี ชวงป ค.ศ.2000 –ค.ศ.2003 

 

จากภาพที่ 4.12 จะเห็นไดวาไทยมีสวนแบงการตลาดที่เพิ่มขึ้นอยางมากหลังจากป ค.ศ. 

2001 โดยเพิ่มขึ้นจาก รอยละ 0.74 ในป ค.ศ. 2001 เปนรอยละ 8.91 และรอยละ 47.84 ในป ค.ศ. 

2002 และ ค.ศ. 2003 ตามลําดับ ในขณะที่ประเทศคูแขงขันของไทยในตลาดรถยนตนั่งอินโดนีเซีย 

ทุกประเทศสูญเสียสวนแบงการตลาดใหกับไทย 

 

เมื่อทําการวิเคราะหหาคาดัชนี RCA แลว สามารถสรุปคาดัชนี RCA เพื่อใชวัด

ยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตนั่งของไทยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขันในตลาด

อินโดนีเซีย ไดดัง ตารางที่ 4.15 
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ตารางที่  4.15 เปรียบเทียบคา RCA ในการสงออกรถยนตนั่งของไทยกับประเทศคูแขงขัน 

ในตลาดอินโดนีเซียชวงปค.ศ.2000-ค.ศ.2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ.2546) 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 

 

ประเทศผูสงออก/ป พ.ศ.2543 พ.ศ.2544 พ.ศ.2545 พ.ศ.2546 

1.ไทย 

2.ฝร่ังเศส 

3.เยอรมน ี

4.เกาหลีใต 

5.ญี่ปุน 

0.02 

1.87 

7.02 

4.70 

1.43 

0.23 

6.53 

3.93 

3.01 

2.00 

1.90 

4.50 

3.40 

2.33 

11.72 

2.62 

2.30 

2.02 

6.อังกฤษ 2.38 1.17 

1.33 

1.15 

1.72 

1.01  

ที่มา: คํา

4.15 เมื่อพิจา นการสงออก

รถยนตนั่ง ในตลาด อินโดนีเซีย CA ม อยางม าRCA 2 ใน

2000 (พ.ศ.2543) แลวเพิ่มข  1.90 ในป 02 (พ.ศ.25 ลังจากนั้น น 

1.72 ในปค.ศ.2003 (พ.ศ.2546 ดงวาไทย ไดเปรียบ ียบเทียบใ

ในตลาดอินโดนีเซียเพ ยางมากใน พ.ศ  ทั้งนี้คงมีส

อตกลงเขตการคาเสรีอาเซียน ท ศสมาชิกอ ะดําเนินก ลดภาษีนํ คาใน

ตและชิ้นสวนแกประเทศสมาชิกในอาเซ เหลือรอยล  พ.ศ. 2 ทําให

ระเทศไทยสามารถสงออกรถยน ไปในตล นีเซียได

 

เมื่อพิจารณาคา RCA รสงออก ั่งไปยัง โดนีเซียของประเทศคู

า ทุกประเทศมีความ บในการส นั่งไ นีเซีย 

ลอดชวง ป ค.ศ. 2000-ค.ศ. 200 543-พ.ศ. งดูไดจาก  ที่มีคามา คา 

งทุกประเทศมีแนวโน ลดลงเมื่อระยะเวลาเปลี่ยนไป งวาความไ

นวณจากขอมูลของ United Nations 

 

จากตารางที่  รณาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยใ

 พบวาคา R ีการเพิ่มขึ้น าก โดยมีค เทากับ 0.0

ป ค.ศ. ึ้นเปน ค.ศ.20 45) ห จึงเพิ่มขึ้นเป

1 ) ซ่ึงแส มีความ โดยเปร นการสงออก

รถยนตนั่ง ิ่มขึ้นอ ปค.ศ.2003 ( .2546) าเหตุมาจาก

ข ี่ประเท าเซียนจ ารปรับ าเขาสิน

กลุมยานยน ียนให ะ 0-5 ในป 546 จึง

ป ตนั่ง เขา าด อินโด มากขึ้น 

 นกาใ รถ นตนย ตลา อินด

แขงขัน พบว ไดเปรียบโดยเปรียบเทีย งออกรถยนต ปอินโด

ต 3 (พ.ศ. 2  2546) ซ่ึ คา RCA กกวา 1 แต

RCA ขอ มที่จะ  แสด ดเปรียบโดย
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เปรียบเทียบในการสงออกรถยนต ลาด อินโด องประเท ันทุกประเทศลดลงเมื่อ

แขงขันข

ตลาดฟลิปปนส

นั่งในต นีเซีย ข ศคูแขงข

เวลาเปลี่ยนไป แมคา RCAจะมีคามากกวา 1 ก็ตาม ซ่ึงสอดคลองกับสวนแบงการตลาดของประเทศคู

องไทยทุกประเทศที่ลดลง ดังแสดงในภาพที่ 4.12 
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ป ค.ศ.

ไทย ญี่ปุน เยอรมนี เกาหลีใต สหรัฐอเมริกา สวีเดน

 

 

ในการศึกษาเรื่องความสามารถในการแขงขันของไทยเพื่อการสงออกรถยนตนั่งในตลาด

ฟลิปปนส พบวาตลาดรถยนตนั่งในฟลิปปนสมีมูลคาการนําเขารถยนตนั่งจากทั่วโลกในชวงป พ.ศ. 

2543-พ.ศ. 2546 เทากับ 202.28  146.14  165.56 และ 226.17 ลานเหรียญสหรัฐ ตามลําดับ โดย

ฟลิปปนสมีการนําเขารถยนตนั่งจาก ไทย ญี่ปุน เยอรมนี เกาหลีใต สหรัฐอเมริกา และสวีเดน ใน

สัดสวนการตลาดรวมกันสูงถึงประมาณ รอยละ 75-86 ของมูลคาการนําเขารถยนตนั่งในตลาด

ฟลิปปนส โดยมีรายละเอียดของมูลคาและสวนแบงตลาดของผูนําเขาดังแสดงในตารางที่ 4.16 

จากสวนแบงการตลาดของประเทศผูนําเขารถยนตรายใหญในตลาดฟลิปปนสสามารถ

แสดงแนวโนมการเปลี่ยนแปลงสวนแบงตลาดไดดังภาพที่ 4.13 

 

ภาพที่ 4.13 แสดงสวนแบงตลาดของผูนําเขารถยนตนั่งในตลาดฟลิปปนส ชวงป ค.ศ.2000 –ค.ศ.2003 
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ตารางที่ 4.16 มูลคาและสวนแบงการตลาดรถยนตนั่งของผูนําเขาในตลาดฟลิปปนส 

 

มูลคาการนําเขารถยนตนั่ง (ลานเหรียญสหรฐั) 
ประเทศผูสงออก/ป 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 

1.ไทย 

 

9.51 17.91 24.91 71.38 

2.สวีเดน

 

3.ญี่ปุน 

 

4.เยอรมน ี

 

ิกา 

(4.70) 

103.69 

(12.26) 

66.67 

(11.34) 

(15.04) 

65.81 

(31.56) 

) 

104.20 

 2.63 3.06 2.61 2.84 

 

5.เกาหลีใต

 

6.สหรัฐอเมร

 

(1.30) (2.10) (1.57) (1.25

(51.26) 

13.31 
(6.58) 

 
12.13 
(6.00) 

10.39 
(5.14) 

(45.62) 

8.75 
(5.99) 

 
4.72 

(3.23) 

16.58 

(39.75) 

9.01 
(5.44) 

 
7.06 

(4.27) 

14.78 
(8.93) 

(46.07) 

8.86 
(3.92) 

 
4.29 

(1.90) 

13.62 
(1.60) 

ที่มา: United Nations                       

บงการตลาด 

ะ

          

หมายเหตุ ตัวเลขใน (   ) คือ เปอรเซ็นตสวนแ

 

จากตารางที่ 4.16 แล  ภาพที่ 4.13 จะเห็นไดวาญี่ปุนเปนผูนําเขารถยนตรายใหญในตลาด

ฟลิปปนส  สวนไทยมีสวนแบงการตลาดที่เพิ่มขึ้นโดยตลอดในชวงเวลาที่ศึกษา โดยเพิ่มขึ้นจาก รอย

ละ 4.70 ในป ค.ศ. 2000 เปนรอยละ 12.26, 15.04 และรอยละ 31.56 ในป ค.ศ. 2001, ค.ศ. 2002 และ 

ค.ศ. 2003 ตามลําดับ ในขณะที่ประเทศคูแขงขันของไทยในตลาดรถยนตนั่งฟลิปปนส ทุกประเทศ

สูญเสียสวนแบงการตลาดใหกับไทย ยกเวน ญี่ปุนที่มีสวนแบงการตลาดเพิ่มขึ้นจากรอยละ 39.75ใน

ป ค.ศ. 2002 เปนรอยละ 46.07  ในป ค.ศ. 2003  

 



77 

เมื่อทําการวิเคราะหหาคาดัชนี RCA แลว สามารถสรุปคาดัชนี RCA เพื่อใชวัดความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตนั่งของไทยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขันในตลาด

ฟลิปปนส ไดดัง ตารางที่ 4.17 

 

ตารางที่  4.17 เปรียบเทียบคา RCAในการสงออกรถยนตนั่งของไทยกับประเทศคูแขงขัน 

ในตลาดฟลิปปนส ชวงป ค.ศ.2000-ค.ศ.2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ.2546) 

 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 
ประเทศผูสงออก/ป พ.ศ.2543 พ.ศ.2544 พ.ศ.2545 พ.ศ.2546 

1.ไทย 

2.สวีเดน

3.ญี่ปุน 

4.เยอรม

1.80 

3.99 

2.94 

4.47 

6.00 

2.47 

5.32 

6.23 

2.04 

8.58 

5.30 

2.25 

 

น ี

5.เกาหลีใต 

6.สหรัฐอเมริกา 

3.16 

0.90 

0.33 

2.70 

0.55 

0.76 

2.86 

0.58 

0.46 

1.60 

0.30 

0.08 

ที่มา: คํานวณจากขอมูลของ United Nations 

 

จากตารางที่  4.17 เมื่อพิจารณาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยในการสงออก

รถยนตนั่ง ในตลาดฟลิปปนส พบวาคา RCA มีการเพิ่มขึ้นอยางมาก เชนเดียวกับในตลาดอินโดนีเซีย 

โดยมีคาRCA เทากับ 1.80ในป ค.ศ.2000 (พ.ศ.2543) แลวเพิ่มขึ้นเปน8.58 ในปค.ศ.2003 (พ.ศ.2546) 

ซ่ึงแสดงวาไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตนั่งในตลาดฟลิปปนสเพิ่มขึ้น

อยางมากในปค.ศ.2003 (พ.ศ.2546)  

 

เมื่อพิจารณาคา RCA ในการสงออกรถยนตนั่งไปยังตลาดฟลิปปนสของประเทศคูแขงขัน 

พบวา สวีเดน ญี่ปุน และ เยอรมนี มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตนั่งไป

ฟลิปปนส ตลอดชวง ป ค.ศ. 2000-ค.ศ. 2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546) ซ่ึงดูไดจากคา RCA ที่มีคา
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มากกวา

ลิปปนส ของประเทศคูแขงขันทุก

 1 แตคา RCA ของทุกประเทศมีแนวโนมที่จะลดลงเมื่อระยะเวลาเปลี่ยนไป แสดงวาความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตนั่งในตลาดฟ

ประเทศลดลงเมื่อเวลาเปลี่ยนไป แมคา RCAจะมีคามากกวา 1 ก็ตาม นอกจากนี้ประเทศเกาหลีใต 

และสหรัฐอเมริกา ที่มีคาดัชนี RCA นอยกวา 1 แสดงวาทั้ง 2 ประเทศไมมีความไดเปรียบโดย

เปรียบเทียบในการสงออกรถยนตนั่งในตลาดฟลิปปนส และยังมีแนวโนมที่คา RCA จะลดลงเมื่อ

เวลาเปลี่ยนไป โดยเฉพาะอยายิ่งในปค.ศ.2003 (พ.ศ.2546) คา RCA ของทั้ง 2 ประเทศก็ลดลงอยาง

มากเชนเดียวกับสวีเดน ญี่ปุน และ เยอรมนี  

 

 

ตลาดสิงคโปร 

 

ในการศึกษาเรื่องความสามารถในการแขงขันของไทยเพื่อการสงออกรถยนตนั่งในตลาด

สิงคโปร พบวาตลาดรถยนตนั่งในสิงคโปร มีมูลคาการนําเขารถยนตนั่งจากทั่วโลกในชวงป พ.ศ. 

2543-พ.ศ. 2546 เทากับ 1,052.44   959.33  836.18 และ 1,173.06 ลานเหรียญสหรัฐ ตามลําดับ โดย

สิงคโปร มีการนําเขารถยนตนั่งจาก ไทย ญี่ปุน ี อังกฤษ ฝร่ังเศส เกาหลีใต มาเลเซีย และ

สวีเดน ในสัดสวนการตลาดรวมกันสูงมากกวา  88-97 ของมูลคาการนําเขารถยนตนั่งใน

 

 

 

 

เยอรมน

รอยละ

ตลาดสิงคโปร โดยมีรายละเอียดของมูลคาและสวนแบงตลาดของผูนําเขาดังแสดงในตารางที่ 4.18 
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ตารางที่ 4.18 มูลคาและส ารตลาด ั่งของผูน ลาดสิงค

ูลคาการน นตนั่ง (ล ญสหรฐั) 

วนแบงก รถยนตน ําเขาในต โปร 

 

ม ําเข รถยา านเ รียห
ประเทศผูสงออก/ป 

ค  ค.  ค.ศ  ค.ศ  .ศ.2000 ศ.2001 .2002 .2003

1.เยอรมน ี

.ญี่ปุน 

 

4.เกาหล

7.ฝร่ังเศ

 

(22.10) 

(2.33) 

12.63 

(20.14) 

(52.64) 

(1.90) 

(2.13) 
 

18.24 

(17.73) 

(62.48) 

13.91 
(1.66) 

(7.54) 
 

14.31 

(56.71) 

19.97 
(1.70) 

(4.81) 
 

14.26 

 

 2

 (52.14) 

3.สวีเดน 24.50 18.22 

ีใต 

 

5.อังกฤษ 

 

6.ไทย 

 

74.25 
(7.05) 

 
31.51 
(2.99) 

24.44 
(2.32) 

 

75.93 
(7.92) 

 
30.31 
(3.16) 

20.48 

42.27 
(5.06) 

 
21.38 
(2.56) 

63.07 

85.71 
(7.31) 

 
29.53 
(2.52) 

56.37 

ส 

232.54 

548.75 

(1.20) (1.90) (1.71) (1.22) 

193.22 

505.00 

148.23 

522.42 

214.48 
(18.28) 

665.21 

ที่มา: United Nations                                 

หมายเหตุ ตัวเลขใน (   ) คือ เปอรเซ็นตสวนแบงการตลาด 

ง

แนวโนมการเปลี่ยนแป

 

จากสวนแบงการตลาดของประเทศผูนําเขารถยนตรายใหญในตลาดสิงคโปรสามารถแสด

ลงสวนแบงตลาดไดดังภาพที่ 4.14 
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ไทย ญี่ปุน เยอรมนี อังกฤษ ฝรั่งเศส เกาหลีใต สวีเดน 

ภาพที่ 4.14 แสดงสวนแบงตลาดของผูนําเขารถยนตนั่งในตลาดสิงคโปร ชวงป ค.ศ.2000 –ค.ศ.2003 

 

 

ากตารางที่ 4.18 และ ภาพที่ 4.14 จะเห็นไดวาญี่ปุนเปนผูนําเขารถยนตรายใหญในตลาด

สิงคโปร

ข

ง

จ

 รองลงมาคือ เยอรมนี  สวนไทยมีสวนแบงการตลาดที่เพิ่มขึ้นโดยตลอดในชวงเวลาที่ศึกษา 

โดยเพิ่ม ึ้นจาก รอยละ 4.70 ในป ค.ศ. 2000 เปนรอยละ 12.26, 15.04 และรอยละ 31.56 ในป ค.ศ. 

2001, ค.ศ. 2002 และ ค.ศ. 2003 ตามลําดับ ในขณะที่ประเทศคูแขงขันของไทยในตลาดรถยนตนั่ง

ฟลิปปนส ทุกประเทศสูญเสียสวนแบงการตลาดใหกับไทย ยกเวน ญี่ปุนที่มีสวนแบงการตลาด

เพิ่มขึ้นจากรอยละ 39.75ในป ค.ศ. 2002 เปนรอยละ 46.07  ในป ค.ศ. 2003  

 

เมื่อทําการวิเคราะหหาคาดัชนี RCA แลวสามารถสรุปคาดัชนี RCA เพื่อใชวัดความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตนั่งของไทยเปรียบเทียบกับประเทศคูแข ขันในตลาด

สิงคโปร ไดดัง ตารางที่ 4.19 
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ตารางที่  4.19 เปรียบเทียบคา RCAในการสงออกรถยนตนั่งของไทยกับประเทศคูแขงขัน 

ในตลาดสิงคโปร ชวงป ค.ศ.2000-ค.ศ.2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546) 

 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 
ประเทศผูสงออก/ป พ.ศ.2543 พ.ศ.2544 พ.ศ.2545 พ.ศ.2546 

1.เยอรมน ี

 2.ญี่ปุน 

3.สวีเดน 

7.02 

3.03 

6.03 

6.10 

3.80 

4.26 

5.22 

4.99 

3.64 

4.82 

4.71 

3.22 

4.เกาหล  

5.อังกฤษ

6.ไทย 

7.ฝร่ังเศ

1.97 

1.47 

0.54 

0.77 

2.40 

1.50 

0.48 

1.06 

1.37 

1.26 

1.62 

0.94 

1.88 

1.27 

1.12 

0.63 

ีใต

 

ส 

ที่มา: คํานวณจากขอมูลของ United Nations 

ากตารางที่  4.19 เมื่อพิจารณาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยในการสงออก

รถยนตน  ในตลาดสิงคโปร พบวาคา RCA ในการสงออกรถยนตนั่ง ในตลาดสิงคโปร ของไทยมีคา

นอยกวา  ในชวงป ค.ศ. 2000 –ค.ศ.2001(พ.ศ.2543-พ.ศ.2544) ซ่ึงแสดงวาไทยไมมีความไดเปรียบ

โดยเปรี กป พ.ศ.

2544 คาดัชนีRCA รถยนตนั่งของไทยมีการปรับตัวเพิ่มขึ้นเปน 1.62 ในป พ.ศ.2545 และปรับตัว

ลด  (พ.ศ.2546 รียบเทียบใน

การสงออกรถยนตนั่งในตลาดส ชวงป พ .ศ.25 โนมท พ.ศ.

เมื่อพิจารณาคา RCA งออกรถ ปยังตลา  ของปร งขัน 

อรมนี ญี่ปุน สวีเดน เก ะอังกฤ ีความได ดยเปรียบ การ

งออกรถยนตนั่งไปสิงคโปร  ตล  ค.ศ. 20 2003 (พ. .ศ. 254 จาก

ที่มีคามากกวา 1 โดย ี เปนประ ความไดเป ยเปรียบเท ี่สุด 

 

จ

ั่ง

 1

ยบเทียบในการสงออกรถยนตนั่งในตลาดสิงคโปรในชวงเวลาดังกลาว แตหลังจา

ลงเหลือ 1.12 ในปตอมา )  ดังนั้นประเทศไทยจึงมีความไดเปรียบโดยเป

ิงคโปร ใน .ศ.2545-พ 46แตมีแนว ี่ลดลงในป 

2546 

 ในการส ยนตนั่งไ ดสิงคโปร ะเทศคูแข

พบวา เย าหลีใต แล ษ ตางม เปรียบโ เทียบใน

ส อดชวง ป 00-ค.ศ. ศ. 2543-พ 6) ซ่ึงดูได

คา RCA เยอรมน เทศที่มี รียบโด ียบมากท
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รองลงมาคือ ญี่ปุน สวีเดน เกาห กฤษ แ  ตามลําดับ ง เยอรมน ุน มี

า RCA ลดลงในป 46  แสดงว ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบใ งออก

ถยนตนั่งในตลาดสิงคโปรของท ะเทศลดล าเปลี่ยนไ  RCAจะม วา 1 

สวนประเทศที่มีคา R า 1 คือ  ซ่ึงหลังจ  RCA เพิ่ม  0.77 

ศ.2000 (พ.ศ. 2543) เปน 1 ป ค.ศ.200  แล จากนั้นคา ็ลดลง 

่ํากวา 1 โดยตลอดในชวงป ค.ศ. ศ.2003 (พ 5-พ.ศ. 2 ั้นฝร่ังเศ เพียง

ยวที่มีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการแขงขันกับประเทศอื่นในตลาดรถยนตนั่ง

องสิงคโปร 

ลาดญี่ปุน

ลีใต อัง ละ ไทย   แตทั้ ี และญี่ป

แนวโนมที่ค พ.ศ.25 าความ นการส

ร ั้ง 2 ปร งเม เวลื่อ ป แมคา ีคา ากกม

ก็ตาม 

CA ต่ํากว  ฝร่ังเศส ากที่คา ขึ้นจาก

ในป ค. .06 ใน 1 (พ.ศ. 2544) ว หลัง RCA ก

ต 200 -ค.2 .ศ. 254 546  ดังน) สจึ เปนง

ประเทศเดี

ข

 

 

ต  

งไทยเพื่อการสงออกรถยนตนั่งในตลาด

ญี่ปุน พบวาตลาดรถยนตนั่งในญี่ปุน มีมูลคาการนําเขารถยนตนั่งจากทั่วโลกในชวงป พ.ศ. 2543-

พ.ศ. 2546 เทากับ 6,947.49   6,236.46  6,259.05 และ 6,978.18 ลานเหรียญสหรัฐ ตามลําดับ โดย

ญี่ปุน ม รนําเขารถยนตนั่งจาก ไทย เยอรมนี สหรัฐอเมริกา อังกฤษ เบลเยียม เม็กซิโก และสวีเดน 

ในสัดสวนการตลาดรวมกันอยูระหวางรอยละ 77-84 ของมูลคาการนําเขารถยนตนั่งในตลาดญี่ปุน

โดยมีรายละเอียดของมูลคาและสวนแบงตลาดของผูนําเขาดังแสดงในตารางที่ 4.20 

 

 

 

 

 

 

 

 

ในการศึกษาเรื่องความสามารถในการแขงขันขอ

ีกา
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ตารางที่ 4.20 มูลคาและสวนแบงการตลาดรถยนตนั่งของผูนําเขาในตลาดญี่ปุน 

 

มูลคาการนําเขารถยนตนั่ง (ลานเหรียญสหรฐั) 
ประเทศผูสงออก/ป 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 

1.เยอรมน ี

 

 2.เบลเยียม 

 

3.อังกฤษ 

 

4.เม็กซิโก 

 

5.สวีเดน 

 

6.ไทย 

 

7.สหรัฐอเมร

3,880.26 
(55.85) 

273.08 
(3.93) 

328.27 
(4.72) 

269.26 
(3.88) 

 
202.40 

0.53 
(0.01) 

3,320.67 
(53.25) 

133.98 
(2.15) 

370.73 
(5.94) 

(3.79) 
 

76.09 
(1.22) 

3,205.20 
(51.21) 

151.61 
(2.42) 

456.06 
(7.29) 

190.76 
(3.05) 

 
249.26 

86.37 
(1.38) 

3,253.46 
(46.62) 

309.33 
(4.43) 

745.90 
(10.69) 

172.40 
(2.47) 

 
147.78 

160.12 
(2.29) 

236.58 

(2.91) (4.83) (3.98) (2.12) 
301.22 

ิกา 

 

 
916.04 
(13.19) 

 
624.15 
(10.01) 

 
582.46 
(9.31) 

 
589.31 
(8.45) 

ที่มา: United Nations                                 

หมายเหตุ ตัวเลขใน (   ) คือ เปอรเซ็นตสวนแบงการตลาด 

 

จากสวนแบงการตลาดของประเทศผูนําเขารถยนตรายใหญในตลาดญี่ปุนสามารถแสดง

แนวโนมการเปลี่ยนแปลงสวนแบงตลาดไดดังภาพที่ 4.15 
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ภาพที่ 4.15 แสดงสวนแบงตลาด ําเขารถยนต ี่ปุน  ค.ศ.2000 – 003 

จากตารางที่ 4.20 และ ภ จะเห า เยอรมนีเป าเขารถยนต ใน

 รองลงมาคือ สหรัฐอ  และอังกฤ อังกฤษมีสัด การตลาดท นโดย

ารตลาดที่นอยมากแตมีแนวโนมเพิ่มขึ้นโดยตลอดใน

ชวงเวลาที่ศึกษา โดยเพิ่มขึ้นจาก รอยละ 0.01 ในป ค.ศ. 2000 เปนรอยละ 1.22, 1.38 และรอยละ 

2.29 ใน .

 

 

ของผูน นั่งในตลาดญ  ชวงป ค.ศ.2

 

าพที่ 4.15 ็นไดว นผูนํ รายใหญ

ตลาดญี่ปุน เมริกา ษ ซ่ึง สวน ี่เพิ่มขึ้

ตลอดชวงเวลาที่ศึกษา สวนไทยมีสวนแบงก

ป ค.ศ. 2001, ค ศ. 2002 และ ค.ศ. 2003 ตามลําดับ  

 

เมื่อทําการวิเคราะหหาคาดัชนี RCA แลวสามารถสรุปคาดัชนี RCA เพื่อใชวัดความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตนั่งของไทยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขันในตลาด

ญี่ปุน ไดดัง ตารางที่ 4.21 
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ตารางที่  4.21 เปรียบเทียบคา RCAในการสงออกรถยนตนั่งของไทยกับประเทศคูแขงขัน 

ในตลาดญี่ปุน ชวงป ค.ศ.2000-ค.ศ.2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ.2546) 

 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 
ประเทศผูสงออก/ป พ.ศ.2543 พ.ศ.2544 พ.ศ.2545 พ.ศ.2546 

1.เยอรมน ี

 2.เบลเ

16.66 14.99 13.91 12.57 

ยียม 

3.อังกฤษ 

 

8.16 

0.69 

5.09 

0.55 

5.51 

0.53 

9.19 

0.54 

4.เม็กซิโก 

5.สวีเดน 

6.ไทย 

7.สหรัฐอเมริกา

2.73 

6.17 

4.05 

0.003 

3.46 

6.60 

7.69 

0.41 

4.54 

5.71 

6.57 

0.44 

7.00 

5.31 

4.10 

0.74 

ที่มา: คํานวณจากขอมูลของ United Nations 

จากตารางที่  4.21 เมื่อพิจารณาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยในการสงออก

รถยนตน ี่ปุน พบวาคา RCA ในการสงออกรถยนตนั่ง ในตลาดญี่ปุน ของไทยมีคานอย

กวา 1 ตลอดชวงป ค.ศ. 2000 –ค.ศ. 2003 (พ.ศ.2543-พ.ศ.2546) ซ่ึงแสดงวาไทยไมมีความไดเปรียบ

โดยเปรี  

 

 

 RCAรถยนตนั่ง

ของไทยที่เพิ่มขึ้นเมื่อเวลาเปลี่ยนไป แมวาคา RCA จะยังคงมีคานอยกวา 1 ก็ตาม 

เมื่อพิจารณาคา RCA ในการสงออกรถยนตนั่งไปยังตลาดญี่ปุน ของประเทศคูแขงขัน 

พบวา เยอรมนี เบลเยียม อังกฤษ เม็กซิโก และสวีเดน  ตางมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการ

สงออกรถยนตนั่งไปญี่ปุน  ตลอดชวง ป ค.ศ. 2000-2003 (พ.ศ. 2543-2546) ซ่ึงดูไดจากคา RCA ที่มี

ั่ง ในตลาดญ

ยบเทียบในการสงออกรถยนตนั่งในตลาดญี่ปุนในชวงเวลาดังกลาว แตอยางไรก็ตามคาดัชนี

RCA รถยนตนั่งของไทยก็มีแนวโนมเพิ่มขึ้นตามระยะเวลาที่เปลี่ยนแปลงไปโดยในป ค.ศ. 2000

(พ.ศ.2543) ไทยมีคา RCA ที่ต่ํามาก เทากับ 0.003 และเพิ่มขึ้นเปน 0.74 ในป ค.ศ. 2003 (พ.ศ.2546)

ดังนั้นถึงแมวาประเทศไทยจะมีความเสียเปรียบในการสงออกรถยนตนั่งเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศ

คูแขงในตลาดญี่ปุน แตประเทศไทยก็มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตนั่งที่

เพิ่มขึ้นในชวงป ค.ศ. 2001 (พ.ศ.2544) -  ค.ศ. 2003 (พ.ศ.2546)  ซ่ึงดูไดจากการที่คา
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คามากกวา 1 โดย เยอรมนี เปนประเทศที่มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากที่สุด รองลงมาคือ 

เบลเยียม ังกฤษ เม็กซิโก และสวีเดน  ตามลําดับ  แต เยอรมนี เม็กซิโก และสวีเดน ตางมีแนวโนมที่

คา RCA ลดลงเมื่อเวลาผานไป แสดงวาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตนั่งใน

ตลาดญี่ป ม ในขณะที่

อังกฤษม ักยภาพในการแขงขันเพิ่มขึ้น ซ่ึงดูไดจาก คา RCA และสวนแบงการตลาดที่เพิ่มขึ้นตลอด

ชวงเวลาท

ศที่มีคา ากวา 1 และส าโดยไ ฒนา

การสงออกรถยนตน ี่ปุนโ เทียบได ัฐอเมร หคา

ัชนี RCA มีการเพิ่มโดยตลอดจ  ในป ค พ.ศ. 25 ยมีความ

ถยนตไปยังญี่ปุนอย กระทั่งค ของไทย น 0.74 ใ

.ศ. 2546) ซ่ึงเปนคาดัชนี RCA วาสหรัฐ ในป ค.ศ. .ศ. 2546  RCA 

4 

 

.2 รถยนตเพื่อการพา

ในการศึกษาเรื่องคว ารถในกา ของไทยเ สงออกรถ

พิจารณาในตลาดคูค ี่เปนตลา กรถยนต พาณิชยข น 5 

ระเทศ คือ ออสเตรเลีย อินโดนี นส สิง ละญี่ปุน ตลาดเดียว ลาด

รถยนตนั่งของไทยดวย ใน ลาที่ศึกษา .ศ.2000-ค  (พ.ศ.254 546) 

รอมเปรียบเทียบกับประเทศคูแข แตละตลา

ระเทศที่เปนตลาดสงออกของไท

 อ

 

ุนของทั้ง 3 ประเทศลดลงเมื่อเวลาเปลี่ยนไป แมคา RCAจะมีคามากกวา 1 ก็ตา

ีศ

ี่ศึกษา 

สวนประเท  RCA ต่ํ คือ ไทย หรัฐอเมริก ทยมีการพั

ศักยภาพใน ั่งเขาไปในญ ดยเปรียบ ดีกวาสหร ิกา จึงทําใ

ด าก 0.003 .ศ.2000 ( 43) ซ่ึงไท เสียเปรียบใน

การสงออกร างมาก จน า RCA เพิ่มขึ้นเป นป ค.ศ.2003 

(พ  ที่สูงก อเมริกา 2003 (พ ) ที่มีคา

เทากับ 0.5

5.3 ณิชย  

าม ามส รแขงขัน พื่อ ารก ยน เพื่อการต

พาณิชยจะ าสําคัญท ดสงออ เพื่อการ องไทยใ

ป เซีย ฟลิปป คโปร แ ซ่ึงเปน กันกับต

สงออก ชวงเว คือ ป ค .ศ.2003 3-พ.ศ.2

พ งขั ในน ดดั นี้ ง

 

ป ย ประเทศคูแขงขัน ะตลาด ในแตล

ออสเตรเลีย ญี่ปุน

อินโดนีเซีย ญี่ปุน, สหรัฐอเมริกา, 

ฟลิปปนส 

, เยอรมนี, เกาหลีใต, สหรัฐอเมริกา และ อังกฤษ 

 สิงคโปร,  สวีเดน และ ฝร่ังเศส 

ญี่ปุน, อังกฤษ, เกาหลีใต, สหรัฐอเมริกา และ สวีเดน 

สิงคโปร 

ญี่ปุน 

ญี่ปุน, สหรัฐอเมริกา, อังกฤษ , ฝร่ังเศส, เกาหลีใต และ สวีเดน 

เยอรมนี, สหรัฐอเมริกา, อังกฤษ, แคนาดา  และสวีเดน 
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ซ่ึงในแตละตลาดดังกลาวประเทศไทยมีมูลคาการสงออกและสวนแบงตลาดของ รถยนต

เพื่อการพาณิชย ดังแสดงในตารางที่ 4.22  

 

ตารางที่ 4.22 มูลคาการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยและสวนแบงตลาดของไทย 

                          ในแตละประเทศคูคา 

 

มูลคาการนําเขารถยนตเพื่อการพาณิชยจากไทย (ลานเหรยีญสหรัฐ) 
ประเทศคูคา/ป 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 

1.5.ออสเตรเลีย 

 

2.อินโดนีเซีย 

 

3.ฟลิปปนส 

 

4.สิงคโปร 

 

5.ญี่ปุน 

 

429.46 
(28.28) 

3.24 
(2.02) 

12.61 
(9.05) 

0.24 
(0.06) 

 
1.13 

(1.21) 

245.75 
(22.06) 

3.98 
(1.76) 

9.83 
(8.55) 

0.38 
(0.12) 

 
1.14 

(1.26) 

273.75 
(18.67) 

27.47 
(12.67) 

7.83 
(10.68) 

0.24 
(0.10) 

 
3.05 

(4.59) 

489.32 
(26.61) 

38.29 
(15.11) 

11.93 
(15.95) 

0.45 
(0.14) 

 
1.15 

(1.78) 

ที่มา: United Nations  

หมายเหตุ ตัวเลขใน(   ) คือ เปอรเซ็นตสวนแบงการตลาด 

ตลาดออสเตรเลีย 

ในการศึกษาเรื่องความสามารถในการแขงขันของไทยเพื่อการสงออกรถยนตเพื่อการ

พาณิชยในตลาดออสเตรเลีย พบวาตลาดรถยนตเพื่อการพาณิชยในออสเตรเลียมีมูลคาการนําเขา

รถยนตเพื่อการพาณิชยจากทั่วโลกในชวงป พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546 เทากับ 1,518.60 1,113.81 

1,465.96 และ 1,838.96 ลานเหรียญสหรัฐ ตามลําดับ โดยออสเตรเลียมีการนําเขารถยนตเพื่อการ

พาณิชยจาก ไทย ญี่ปุน เยอรมนี เกาหลีใต สหรัฐอเมริกา และอังกฤษ ในปริมาณมากเปน 6 อันดับ
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แรก ซ่ึงมีสัดสวนการตลาดรวมกันสูงถึงประมาณ รอยละ 87-95 ของมูลคาการนําเขารถยนตเพื่อ

การพาณิชยในตลาดออสเตรเลียโดยมีรายละเอียดของมูลคาและสวนแบงตลาดของผูนําเขาดังนี้ 

 

ตารางที่ 4.23 มูลคาและสวนแบงการตลาดรถยนตเพื่อการพาณิชยของผูนําเขาในตลาดออสเตรเลีย 

 

มูลคาการนําเขารถยนตเพื่อการพาณิชย (ลานเหรียญสหรฐั)  
ประเทศผูนําเขา/ป 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 

1.ไทย 

 

2.ญี่ปุน 

 

3.สหรัฐอเมริกา 

 

4.เกาหลีใต 

 

5.เยอรมน ี

 

6.อังกฤษ 

 

429.46 
(28.28) 

822.67 
(54.17) 

109.56 
(7.21) 

14.16 
(0.93) 

 
37.58 
(2.47) 

30.19 
(1.99) 

 

245.75 
(22.06) 

544.96 
(48.93) 

147.72 
(13.26) 

11.68 
(1.05) 

 
34.08 
(3.06) 

19.36 
(1.74) 

273.75 
(18.67) 

754.41 
(51.46) 

177.58 
(12.11) 

18.46 
(1.26) 

 
31.13 
(2.12) 

15.24 
(1.04) 

489.32 
(26.61) 

844.24 
(45.91) 

172.97 
(9.41) 

33.32 
(1.81) 

 
42.90 
(2.33) 

21.34 
(1.16) 

ที่มา: United Nations                               

 หมายเหตุ ตัวเลขใน (   ) คือ เปอรเซ็นตสวนแบงการตลาด 

 

จากสวนแบงการตลาดของประเทศผูนําเขารถยนตเพื่อการพาณิชยรายใหญในตลาด

ออสเตรเลียสามารถแสดงแนวโนมการเปลี่ยนแปลงสวนแบงตลาดไดดังภาพที่ 4.16 
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ไทย ญี่ปุน เยอรมนี เกาหลีใต สหรัฐอเมริกา อังกฤษ 

 

ภาพที่ 4.16 สวนแบงตลาดของผูนําเขารถยนตเพื่อการพาณิชยในตลาดออสเตรเลีย 

ชวงป ค.ศ.2000 – ศ.2003 

 

จากตารางที่ 4.23 และ ภา ปนผูนําเขารถยนตเพื่อการพาณิชย

รายใหญ นตลาดออสเตรเลีย รองลงมาคือ ไทย และสหรัฐอเมริกา ซ่ึงไทยมีสัดสวนการตลาดที่

ลดลงใน

คาดัชนี RCA แลว สามารถสรุปคาดัชนี RCA เพื่อใชวัดความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยของไทยเปรียบเทียบกับประเทศคู

แขงขันใ

ค.

พที่ 4.16 จะเห็นไดวา ญี่ปุนเ

ใ

ชวง ป ค.ศ. 2001 และ ค.ศ. 2002 หลังจากนั้นจึงมีสวนแบงการตลาดที่ปรับตัวเพิ่มขึ้นเปน

รอยละ 26.61 ในป ค.ศ. 2003   

 

เมื่อทําการวิเคราะหหา

นตลาดออสเตรเลีย ดังกลาว ไดดัง ตารางที่ 4.24 
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ตารางที่ เปรียบเทียบคา RCA ในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยของไทยกับประเทศ 

คูแขงขันในตลาดออสเตรเลีย ชวงปค.ศ.2000-ค.ศ.2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ.2546) 

03 

 4.24 

 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.20
ประเทศผ พ.ศ.2543 พ.ศ.2544 พ.ศ.2545 พ.ศ.2546 ูสงออก/ป 

1.ไท

2.ญี่ปุน 

ิกา 

ใต 

ย 

3.สหรัฐอเมร

4.เกาหลี

5.เยอรมน ี

6.อังกฤษ 

12.10 

4.20 

0.37 

0.23 

0.51 

0.34 

10.20 

3.96 

0.76 

0.28 

0.57 

0.34 

7.94 

4.36 

0.69 

0.35 

0.39 

0.24 

10.05 

3.86 

0.62 

0.52 

0.40 

0.29 

ที่มา: คํานวณจากขอมูลของ United Nations 

เปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยในการสงออก

ถยนตเพื่อการพาณิชย ในตลาดออสเตรเลีย พบวาคา RCA ในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชย 

ในตลาด

 

จากตารางที่ 4.24 เมื่อพิจารณาความได

ร

ออสเตรเลีย ของไทยมีคามากกวา 1 โดยตลอดในชวงเวลาที่ศึกษา ซ่ึงแสดงวาไทยมีความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยในตลาดออสเตรเลีย แตเนื่องจาก 

RCA รถยนตเพื่อการพาณิชยของไทยมีแนวโนมลดลงตามระยะเวลาที่เปลี่ยนแปลงไปในชวงป ค.ศ. 

2000 (พ.ศ.2543) -  ค.ศ. 2002 (พ.ศ.2545)  โดยในป ค.ศ. 2000 (พ.ศ.2543) ไทยมีคา RCA เทากับ 

12.10 และลดลงเปน 7.98 ในป ค.ศ. 2002 (พ.ศ.2545)  กอนที่จะปรับเพิ่มขึ้นเปน 10.05 ในป ค.ศ. 

2003 (พ.ศ.2546) ดังนั้นถึงแมวาประเทศไทยจะมีความไดเปรียบในการสงออกรถยนตเพื่อการ

พาณิชยเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขันในตลาดออสเตรเลีย แตประเทศไทยก็มีความไดเปรียบ

โดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยที่ลดลงในชวงป ค.ศ. 2001 (พ.ศ.2544) -  ค.ศ. 

2002 (พ.ศ.2545)  ถึงแมวาคา RCA รถยนตเพื่อการพาณิชยของไทยจะลดลงในชวงเวลาดังกลาว แต

ดัชนี RCA ก็ยังอยูในระดับสูงกวาประเทศคูแขงขันทุกประเทศอยูมาก   
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เมื่อพิจารณาคา RCA ในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยไปยังตลาดออสเตรเลียของ

ประเทศคูแข ขัน พบวา ญี่ปุน เปนประเทศที่มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนต

เพื่อการพาณ

ากวา 1 คือ สหรัฐอเมริกา เกาหลีใต เยอรมนี และอังกฤษ 

ตามลําดับ  

 

าดอินโดนีเซีย

ง

ิชยไปออสเตรเลีย ตลอดชวง ป ค.ศ. 2000-ค.ศ.2003 (พ.ศ.2543-พ.ศ.2546) เชนเดียวกับ

ประเทศไทย ซ่ึงดูไดจากคา RCA ที่มีคามากกวา 1 โดย ไทย เปนประเทศที่มีความไดเปรียบโดย

เปรียบเทียบมากที่สุด รองลงมาคือ ญี่ปุน 

 

 สวนประเทศที่มีคา RCA ต่ํ

ตล  

ความสามารถในการแขงขันของไทยเพื่อการสงออกรถยนตเพื่อการ

พาณิชย าดอินโดนีเซีย พบวาตลาดรถยนตเพื่อการพาณิชยในอินโดนีเซียมีมูลคาการนําเขา

รถยนตเ

 

ในการศึกษาเรื่อง

ในตล

พื่อการพาณิชยจากทั่วโลกในชวงป พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546 เทากับ 160.82   226.62   216.85 

และ 253.51 ลานเหรียญสหรัฐ ตามลําดับ โดยอินโดนีเซียมีการนําเขารถยนตเพื่อการพาณิชยจาก 

สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน ไทย สิงคโปร สวีเดน และ ฝร่ังเศส ในสัดสวนการตลาดรวมกันสูงถึงประมาณ 

รอยละ 88-93 ของมูลคาการนําเขารถยนตเพื่อการพาณิชยในตลาดอินโดนีเซีย โดยมีรายละเอียด

ของมูลคาและสวนแบงตลาดของผูนําเขาดังแสดงในตารางที่ 4.25  
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ตารางท .25 มูลคาและสวนแบงการตลาดรถยนตเพื่อการพาณิชยของผูนําเขาในตลาดอินโดนีเซยี ี่ 4

 

มูลคาการนําเขารถยนตเพื่อการพาณิชย (ลานเหรียญสหรฐั)  
ประเทศผูนําเขา/ป 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 

1.สว

 

มริกา 

 

 
    

ีเดน 

2.สหรัฐอเ

 

3.ไทย 

 

4.ญี่ปุน

 

5.ฝร่ังเศส

 

6.สิงคโปร 

 

7.01 17.72 6.53 7.51 
(4.36) 

72.64 
(45.17) 

3.24 
(2.02) 

43.27 
(26.91) 

7.89 
(4.91) 

13.50 
(8.40) 

(7.82) 

87.73 
(38.71) 

3.98 
(1.76) 

69.51 
(30.67) 

13.31 
(5.87) 

13.92 
(6.14) 

(3.01) 

63.16 
(29.13) 

27.47 
(12.67) 

57.48 
(26.51) 

1.45 
(0.67) 

34.35 
(15.84) 

(2.96) 

86.00 
(33.92) 

38.29 
(15.11) 

85.63 
(33.78) 

4.23 
(1.67) 

13.95 
(5.50) 

ที่มา: United Nations                    

ุ ตัวเลขใน (   ) คือ เปอร วนแบงกา

จากสวนแบงการตลาดของประเทศผูนําเขารถยนตเพื่อการพาณิชยรายใหญในตลาด

อินโดน ียสามารถแสดงแนวโนมการเปลี่ยนแปลงสวนแบงตลาดไดดังภาพที่ 4.17 

 

            

 หมายเหต เซ็นตส รตลาด 

 

 

ีเซ
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ภาพที่ 4.17 แสดงสวนแบงตลาดของผูนําเขารถยนตเพื่อการพาณิชยในตลาดอินโดนีเซีย  

ชวงป ค.ศ.2000 –ค.ศ.2003 

 

จากตารางที่ 4.25 และ ภาพที่ 4.17 จะเห วา สหรัฐอเมริกาเปนผูนําเขารถยนตเพื่อการ

พาณ ดที่

เพิ่มขึ้นจากรอยละ 1.76ในป ค.ศ. 2 อยละ 15.11 ในป  ค.ศ. 2002  และ 

ค.ศ. 2003  ตามลําดับ 

 

 

็นได

ิชยรายใหญในตลาดอินโดนีเซีย รองลงมาคือ ญี่ปุน และไทย ซ่ึงไทยมีสัดสวนการตลา

001 เปนรอยละ 12.67 และ ร

 

เมื่อทําการวิเคราะหหาคาดัชนี RCA แลว สามารถสรุปคาดัชนี RCA เพื่อใชวัดความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยของไทยเปรียบเทียบกับประเทศคู

แขงขันในตลาดอินโดนีเซีย ไดดัง ตารางที่ 4.26 
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ตารางที่ 4.26 เปรียบเทียบคา RCA ในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยของไทยกับ 

ประเทศคูแขงขันในตลาดอินโดนีเซียชวงปค.ศ.2000-ค.ศ.2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546

 

) 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 
ประเทศผูสงออก/ป พ.ศ.2543 พ.ศ.2544 พ.ศ.2545 พ.ศ.2546 

1.สวีเดน

2.สหรัฐ

3.ไทย 

4.ญี่ปุน 

5.ฝ

6.สิงคโปร 

6.72 

1.67 

9.75 

2.03 

2.87 

1.53 

6.46 

3.33 

 

อเมริกา 4.46 3.74 2.80 5.23 

ร่ังเศส 

0.61 0.55 2.70 3.70 

4.09 

0.74 

4.58 

0.61 

0.42 

0.98 

1.53 

0.55 

ที่มา: คํานวณจากขอมูลของ United Nations 

จากตารางที่ 4.26 เมื่อพ าความไดเ โดยเปรียบ องไทยใน

ื่อการพาณิชย ในตลาด นีเซีย พบว CA มีการเพ อยางมาก โดยไทยมีคา

ับ 0.61 ในป ค.ศ. 2000 แลวเ เปน 2.70 แ 0 ในปค.ศ.2002 (พ.ศ.

 ค.ศ.2003 (พ.ศ.2546) ําดับ ซ่ึงแส ทยมีความไ โดยเปรีย การ

ดนีเซียเพิ่มขึ้นอยางมากในชวงปค.ศ.2002-ค.ศ.2003 

.ศ.2545-พ.ศ.2546)  

งลงมาคือ สหรัฐอเมริกา ไทย ญี่ปุน และ ฝร่ังเศส ตามลําดับ สวนประเทศที่

มีคา RC  

 

ิจารณ ปรียบ เทียบข การสงออก

รถยนตเพ  อินโด าคา R ิ่มขึ้น

RCA เทาก (พ.ศ.2543) พิ่มขึ้น ละ 3.7

2545) และ  ตามล ดงวาไ ดเปรียบ บเทียบ

สงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยในตลาดอินโ

(พ

เมื่อพิจารณาคา RCA ในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยไปยังตลาดอินโดนีเซียของ

ประเทศคูแขงขัน พบวา สวีเดน สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน และ ฝร่ังเศส ตางมีความไดเปรียบโดย

เปรียบเทียบในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยไปอินโดนีเซีย ตลอดชวง ป ค.ศ. 2000-ค.ศ.2003 

(พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546) ซ่ึงดูไดจากคา RCA ที่มีคามากกวา 1 (ยกเวน ประเทศ ฝร่ังเศส ที่มีคา RCA 

เทากับ 0.42 ในป ค.ศ.2002 เพียงปเดียว) โดย สวีเดน เปนประเทศที่มีความไดเปรียบโดย

เปรียบเทียบมากที่สุดรอ

A ต่ํากวา 1 คือ สิงคโปร
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ที่นาสังเกต คือ ในป ค . 2002 (พ.ศ. 2545) ซ่ึงเปนปที่ประเทศไทย และ สิงคโปร มีคา 

RCA ที่ปรับเพิ่มขึ้นอยางมาก โดย ไทย และ สิงคโปร มีคา RCA เพิ่มขึ้นจาก 0.55 และ 0.61 

ตามลําดับ ในป ค.ศ. 2001 (พ.ศ.2544) เปน 2.70 และ 0.98 ตามลําดับ ในป ค.ศ. 2002 (พ.ศ.2545) 

ในขณะที่ประเทศคูแขงขันทุกประเทศกลับมีคาดัชนี RCA ที่ปรับตัวลดลงอยางมาก โดยเฉพาะ 

สวีเดน และฝรั่งเศส โดยที่คา RCA ของสวีเดนมีการปรับตัวลดลงจาก 9.75 ในป ค.ศ. 2001 (พ.ศ.

2544) เปน 2.87 ในป ค.ศ. 2002 (พ

.ศ

.ศ.2545) ในขณะที่ ฝร่ังเศส มีการปรับตัวลดลงของคา RCA จาก 

4.53 ในป ค.ศ. 2001 (พ.ศ.2544) เปน 0.42 ในป ค.ศ. 2002 (พ.ศ.2545) ซ่ึงทําใหฝร่ังเศสมีความ

เสียเปรียบในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยไปอินโดนีเซีย เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขัน 

ในป ค.ศ. 2002 (พ.ศ.2545)  

 

 

ตลาดฟลิปปนส 

 

ในการศึกษาเรื่องความสามารถในการแขงขันของไทยเพื่อการสงออกรถยนตเพื่อการ

พาณิชยในตลาดฟลิปปนส พบวาตลาดรถยนตเพื่อการพาณิชยในฟลิปปนสมีมูลคาการนําเขา

รถยนตเ อการพาณิชยจากทั่วโลกในชวงป พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546 เทากับ 139.33   114.94   73.34 

และ 74.81 ลานเหรียญสหรัฐ ตามลําดับ โดยฟลิปปนสมีการนําเขารถยนตเพื่อการพาณิชยจาก ไทย 

ญี่ปุน อั รัฐอเมริกา และสวีเดน ในสัดดสวนการตลาดรวมกันสูงถึงประมาณ 

รอยละ 93-94 ของมูลคาการนําเขารถยนตเพื่อการพาณิชยในตลาดฟลิปปนส โดยมีรายละเอียดของ

มูลคาแล

พื่

งกฤษ เกาหลีใต สห

ะสวนแบงตลาดของผูนําเขาดังแสดงในตารางที่ 4.27  
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ตารางท มูลคาและสวนแบงการตลาดรถยนตเพื่อการพาณิชยของผูนําเขาในตลาดฟลิปปนส 

มูลคาการนําเขารถยนตเพื่อการพาณิชย (ลานเหรียญสหรฐั)  

ี่ 4.27 

 

ประเทศผูนําเขา/ป 
ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 

1.สวีเดน

 

2

 

3.ญ

 

ีใต 

เมริกา 

3.95 
(2.83) 

(9.05) 

 

1.58 
(1.37) 

(8.55) 

 

0.44 
(0.60) 

(10.68) 

 

2.26 
(3.02) 

(15.95) 

 

 

.ไทย 12.61 9.83 7.83 11.93 

ี่ปุน 

4.อังกฤษ 

 

5.เกาหล

 

6.สหรัฐอ

 

92.88 71.37 57.30 53.87 
(66.66) 

2.79 
(2.00) 

2.39 
(1.71) 

15.83 
(11.36) 

(62.09) 

5.24 
(4.56) 

2.01 
(1.75) 

16.76 
(14.58) 

(78.13) 

1.31 
(1.78) 

1.64 
(2.23) 

0.77 
(1.05) 

(72.01) 

0.89 
(1.19) 

0.45 
(0.60) 

0.83 
(1.10) 

ที่มา: United Nations                      

ุ ตัวเลขใน (   ) คือ เปอร วนแบงกา

 

งการตลาดของประเทศผูนํา ยนตเพื่อการพาณิชยรายให ลาด

ฟลิปปนสสามารถแสดงแนวโน ี่ยนแปลง  ี่ 4.18 

          

 หมายเหต เซ็นตส รตลาด 

 

จากสวนแบ เขารถ ญในต

มการเปล สวนแบงตลาดไดดังภาพท
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ไทย ญี่ปุน อังกฤษ เกาหลีใต สหรัฐอเมริกา สวเีดน 

 

ภาพที่ 4.18 แสดงสวนแบงตลาดของผูนําเขารถยนตเพื่อการพาณิชยในตลาดฟลิปปนส  

ชวงป ค.ศ.2000 –ค.ศ.2003 

 

จากตารางที่ 4.27 และ ภาพที่ 4.18 จะเห็นไดวา ญี่ปุน เปนผูนําเขารถยนตเพื่อการพาณิชย

รายใหญในตลาดฟลิปปนส มีสวนแบงการตลาดสูงถึงรอยละ 78.13 และรอยละ 72.01ในปค.ศ.

2002  และ ค.ศ. 2003  ตามลําดับ  รองลงมาคือไทย  ซ่ึงไทยมีสัดสวนการตลาดที่เพิ่มขึ้นจากรอยละ 

8.55ในป ค.ศ. 2001 เปนรอยละ 10.68 และ รอยละ 15.95 ในป  ค.ศ. 2002  และ ค.ศ. 2003  

ตามลําด  

ม

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการส ของไทยเปรียบเทียบกับประเทศคู

ขงขันในตลาดฟลิปปนส ไดดัง ตารางที่ 4.28 

 

ับ

 

เมื่อทําการวิเคราะหหาคาดัชนี RCA แลว สามารถสรุปคาดัชนี RCA เพื่อใชวัดควา

งออกรถยนตเพื่อการพาณิชย

แ
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ตารางที่ 4.28 เปรียบเทียบคา RCAในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยของไทยกับประเทศ 

คูแขงขันในตลาดฟลิปปนส ชวงป ค.ศ.2000-ค.ศ.2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546) 

 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 
ประเทศผูสงออก/ป พ.ศ.2543 พ.ศ.2544 พ.ศ.2545 พ.ศ.2546 

1.สวีเดน 8.70 

2.ไทย 

3.ญี่ปุน 

4.อังกฤษ

6.สหรัฐอเมร

3.47 

3.82 

1.97 

3.93 

3.12 

3.36 

3.73 

2.38 

3.77 

4.02 

1.43 

12.77 

4.33 

3.52 

0.95 

 

 

 

5.เกาหลีใต 0.26 0.30 0.30 0.09

ิกา 0.74 0.98 0.05 0.06

ที่มา: คํานวณจากขอมูลของ United Nations 

จากตารางที่ 4.28 เม ความไ ยเปร งไทย อก

อการพาณิชย ในตลาดฟ ส พบวาคา ในการสงออกรถยนตเพื่อการ ของ

ามากกวา 1โดยตลอดชวง ึกษา ซ่ึงแ ีความ ียบโดยเปร

อกรถยนตเพื่อการพาณิชย าดฟลิปปน ป ค.ศ. 200 พ.ศ. 2543-พ.ศ. 

พิจารณาคา RCA ในการสงออกรถย ื่อการพาณิ ยังตลาดฟล ของ

 พบวา สวีเดน ญี่ ะ อังกฤษ ท เทศตางมีความไดเปรียบโดยเ เทียบ

ปนส ตลอดชวง ป ค.ศ. 2000-ค.ศ. 2003 (พ.ศ. 2543-

พ.ศ. 2546) ซ่ึงดูไดจากคา RCA ที่มีคามากกวา 1 (ยกเวนอังกฤษ ที่มีคา RCA ใกลเคียง 1ในป ค.ศ.

2003) โด

 

ื่อพิจารณา ดเปรียบโด ียบเทียบขอ ในการสงอ

รถยนตเพื่ ลิปปน RCA พาณชิย

ไทย มีค เวลาที่ศ สดงวาไทยม ไดเปร ียบเทียบใน

การสงอ ในตล ส ชวง 0-ค.ศ.2003 (

2546) 

เมื่อ นตเพ ชยไป ิปปนส

ประเทศคูแขงขัน ปุน แล ุกประ ปรียบ

ในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยไปฟลิป

ยประเทศที่มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากที่สุด คือ สวีเดน รองลงมาคือ ไทย ญี่ปุน 

และ อังกฤษ ตามลําดับ  ซ่ึงคา RCA ของอังกฤษมีแนวโนมที่จะลดลงเมื่อระยะเวลาเปลี่ยนไป แสดง

วาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยในตลาดฟลิปปนส ของ

อังกฤษลดลงเมื่อเวลาเปลี่ยนไป 
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สวนประเทศที่มีคา RCA นอยกวา 1 ในชวงเวลาที่ศึกษา คือ เกาหลีใต และสหรัฐอเมริกา 

แสดงวา ียทั้ง 2 ประเทศมีความเส เปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชย เมื่อ

เปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขันในตลาดฟลิปปนส และยังมีแนวโนมที่คา RCA จะลดลงเมื่อเวลา

เปลี่ยนไป  

 

ตลาดสิงคโปร 

 

ในการศึกษาเรื่องความสามารถในการแขงขันของไทยเพื่อการสงออกรถยนตเพื่อการ

พาณิชยในตลาดสิงคโปร พบวาตลาดรถยนตเพื่อการพาณิชยในสิงคโปร มีมูลคาการนําเขารถยนต

เพื่อการ

งมูลคาการนําเขารถยนตเพื่อการพาณิชยในตลาดสิงคโปร โดยมีรายละเอียดของมูลคา

และสวนแบงตลาดของผูนําเขาดังแสดงในตารางที่ 4.29  

พาณิชยจากทั่วโลกในชวงป พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546 เทากับ 441.23   318.38   240.49 และ 

334.61 ลานเหรียญสหรัฐ ตามลําดับ โดยสิงคโปร มีการนําเขารถยนตเพื่อการพาณิชยจาก ญี่ปุน 

เกาหลีใต สหรัฐอเมริกา อังกฤษ ฝร่ังเศส และสวีเดน ในสัดสวนการตลาดรวมกันสูงมากกวา รอย

ละ94-97 ขอ
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ตารางที่ 4.29 มูลคาและสวนแบงการตลาดรถยนตเพื่อการพาณิชยของผูนําเขาในตลาดสิงคโปร 

มูลคาการนําเขารถยนตเพื่อการพาณิชย (ลานเหรียญสหรฐั)  

 

ประเทศผูนําเขา/ป 
ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 

1.สวีเดน

 

 2.ญี่ปุน

 

3.ฝร่ังเศ

 

4.อังกฤษ

 

5.เกาหลีใต 

.สหรัฐอเมริกา 

.ไทย 

7.15 
(1.62) 

357.95 
(81.13) 

8.13 

10.91 

(6.83) 

(

18.20 
(5.72) 

187.52 
(58.90) 

10.15 

10.74 

9.72 
(4.04) 

177.38 
(73.76) 

13.33 

3.56 

11.30 
(3.38) 

249.29 
(74.50) 

20.28 

5.55 

 

 

ส 

 

 

6

 

7

 

(1.84) (3.19) (5.54) (6.06) 

(2.47) (3.37) (1.48) (1.66) 

30.13 

15.36 
(3.48) 

0.24 
0.06) 

25.91 
(8.14) 

56.80 
(17.84) 

0.38 
(0.12) 

5.89 
(2.45) 

21.77 
(9.05) 

0.24 
(0.10) 

7.47 
(2.23) 

19.91 
(5.95) 

0.45 
(0.14) 

ที่มา: United Nations                    

 ตัวเลขใน (   ) คือ เปอร วนแบงกา

 

จากสวนแบงการตลาดของประเทศผูนํ นตเพื่อการพาณิชยรายให าด

ถแสดงแนวโนมการเปลี่ยนแปลงส ดั  4.19 

 

 

            

 หมายเหตุ เซ็นตส รตลาด 

 

าเขารถย ญในตล

สิงคโปรสามาร วนแบงตลาดได งภาพที่
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ป ค.ศ.

ไทย ญี่ปุน สหรัฐอเมริกา อังกฤษ ฝรั่งเศส เกาหลีใต สวเีดน 

 

ภาพที่ 4.19สวนแบงตลาดของผูนําเขารถยนตเพื่อการพาณิชยในตลาดสิงคโปร 

ชวงป ค.ศ.2000 –ค.ศ.2003 

 

จากตารางที่ 4.29 และ ภาพที่ 4.19 จะเห็นไดวา ญี่ปุน เปนผูนําเขารถยนตเพื่อการพาณิชย

รายใหญในตลาดสิงคโปร มีสวนแบงการตลาดสูงถึงรอยละ 73.76 และรอยละ 74.50 ในปค.ศ.2002 

และ ค.ศ. 2003 ตามลําดับ รองลงมาคือสหรัฐอเมริกา สวนไทยมีสัดสวนการตลาดที่นอยมากเพียง

รอยละ 0.14 ในป ค.ศ. 2003   

 

เมื่อทําการวิเคราะหหาคาดัชนี RCA แลวสามารถสรุปคาดัชนี RCA เพื่อใชวัดความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยของไทยเปรียบเทียบกับประเทศคู

แขงขันในตลาดสิงคโปร ไดดัง ตารางที่ 4.30 
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ตารางที่

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 

 4.30 เปรียบเทียบคา RCAในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยของไทยกับประเทศ 

คูแขงขันในตลาดสิงคโปร ชวงป ค.ศ.2000-ค.ศ.2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ.2546) 

 

ประเทศผูสงออก/ป พ.ศ.2543 พ.ศ.2544 พ.ศ.2545 พ.ศ.2546 

1.สวีเดน

4.อังกฤษ

5.เกาหล  

6.สหรัฐอเมริกา 

7.ไทย 

1.22 

1.91 

0.23 

0.01 

1.78 

1.60 

2.47 

1.08 

0.03 

3.04 

0.73 

0.66 

0.63 

0.02 

3.12 

0.83 

0.58 

0.42 

0.03 

 

 2.ญี่ปุน 

3.ฝร่ังเศส 

4.19 

4.71 

1.13 

12.82 

4.25 

8.86 

5.89 

6.39 

6.19 

 

ีใต

ที่มา: คํานวณจากขอมูลของ United Nations 

 

ากตารางที่ 4.30 เมื่อพิจารณาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยในการสงออก

รถย นตลา พบวาค การส เพื่อก  ใน

ตลาดสิงคโปร ของไทยมีคานอ ยตลอ ค.ศ. 2  ( .ศ.

สดงวาไทยมีความเสีย ในการสงอ เพื่อการพาณิชยเมื่อเปรีย บกับ

ูแขงขันในตลาดสิงคโปร งเวลาดังกล

เมื่อพิจารณาคา RCA ารสงออกร เพื่อการพาณ ยังตลาดสิงคโปร ของ

งขัน พบวา สวีเดน ญ ั่งเศส ีความไดเป ดยเปรียบเท การ

ตเพื่อการพาณิชยไปส ร  ตลอดชว .ศ. 2000-20 .ศ. 2543-25 ูได

ามากกวา 1 โดย  เปนประเ ีความไดเปร ยเปรียบเทียบมากที่สุด 

าคือ ญี่ปุน และ ฝร่ังเศส ต ับ  โดยสว มที่ค  ลดลงใน  พ.ศ.

ยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยใน

ตลาดสิงคโปรของสวีเดน ลดลงเมื่อเวลาเปลี่ยนไป แมคา RCAจะมีคามากกวา 1 ก็ตาม 

จ

นตเพื่อการพาณิชย ใ ดสิงคโปร า RCA ใน งออกรถยนต ารพาณิชย

ยกวา 1 โด ดในชวงป 000 –ค.ศ.2003 พ.ศ.2543-พ

2546) ซ่ึงแ เปรียบ อกรถยนต บเทีย

ประเทศค ในชว าว  

ในก ถยนต ิชยไป

ประเทศคูแข ี่ปุน และฝร  ตางม รียบโ ียบใน

สงออกรถยน ิงคโป ง ป ค 03 (พ 46) ซ่ึงด

จากคา RCA ที่มีค  สวีเดน ทศที่ม ียบโด

รองลงม ามลําด ีเดนมีแนวโน า RCA ชวงป

2545- พ.ศ.2546  แสดงวาความไดเปรียบโด
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ในขณะที่ อังกฤษ เกาหลีใต และ สหรัฐอเมริกา ตางเปนประเทศที่เคยมีความไดเปรียบ

โดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยในตลาดสิงคโปร แตในชวงป ค.ศ.2002-ค.ศ.

2003 (พ.ศ.2545- พ.ศ.2546) กลับมีคา RCA ที่ลดลงจนต่ํากวา 1 คือ ดังนั้นจึงทําใหทั้ง3 ประเทศ

ดังกลาวมีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการแขงขันกับประเทศอื่นในตลาดรถยนตเพื่อการ

พาณิชยของสิงคโปร 

 

 

ตลาดญี่ปุน 

 

ในการศึกษาเรื่องความสามารถในการแขงขันของไทยเพื่อการสงออกรถยนตเพื่อการ

พาณิชยในตลาดญี่ปุน พบวาตลาดรถยนตเพื่อการพาณิชยในญี่ปุน มีมูลคาการนําเขารถยนตเพื่อการ

พาณิชยจากทั่วโลกในชวงป พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546 เทากับ 93.19   90.30  66.46 และ 64.55 ลาน

เหรียญสหร

 

 

ัฐ ตามลําดับ โดยญี่ปุน มีการนําเขารถยนตเพื่อการพาณิชยจาก เยอรมนี สหรัฐอเมริกา 

สวีเดน อังกฤษ แคนาดา เม็กซิโก และไทย ในสัดสวนการตลาดรวมกันอยูระหวางรอยละ 96-98 

ของมูลคาการนําเขารถยนตเพื่อการพาณิชยในตลาดญี่ปุน โดยมีรายละเอียดของมูลคาและสวนแบง

ตลาดของผูนําเขาดังแสดงในตารางที่ 4.31  
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ตารางที่ 4.31 มูลคาและสวนแบงการตลาดรถยนตเพื่อการพาณิชยของผูนําเขาในตลาดญี่ปุน 

 

มูลคาการนําเขารถยนตเพื่อการพาณิชย (ลานเหรียญสหรฐั)  
ประเทศผูนําเขา/ป 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 

1. สวีเดน

 

 2.เยอรมน ี

 

3.อังกฤษ

 

4.สหรัฐอเมริกา 

 

5.ไท

 

6.แค

 

17.09 
(18.34) 

12.04 
(12.92) 

3.31 
(3.55) 

48.42 
(51.95) 

(1.21) 

18.61 
(20.61) 

21.58 
(23.89) 

2.94 
(3.25) 

40.01 
(44.30) 

(4.59) 

13.46 
(20.85) 

11.59 
(17.44) 

5.59 
(8.40) 

30.21 
(45.46) 

(4.59) 

13.46 
(20.85) 

15.56 
(24.11) 

3.99 
(6.18) 

27.76 
(43.01) 

(1.78) 

 

 

ย 1.13 3.05 3.05 1.15 

นาดา 7.76 1.08 1.08 0.63 
(8.32) (1.62) (1.62) (0.97) 

ที่มา: United Nations                    

ุ ตัวเลขใน (   ) คือ เปอ งก

 

วนแบงการตลาดของประเทศผูนําเขารถยนตเพื่อการพ รายใหญในตลาดญี่ปุน

สามารถแสดงแนวโนมการเปลี่ยนแปลงสวนแบงต ดังภาพที่ 4

 

            

 หมายเหต รเซ็นตสวนแบ ารตลาด 

 

จากส าณิชย

ลาดได .20 
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ไทย เยอรมนี สหรัฐอเมริกา อังกฤษ แคนาดา สวเีดน 

 

ภาพที่ 4.20 แสดงสวนแบงตลาดของผูนําเขารถยนตเพื่อการพาณิชยในตลาดญี่ปุน 

ชวงป ค.ศ.2000 –ค.ศ.2003 

 

จากตารางที่ 4.31 และ ภาพที่ 4.20 จะเห็นไดวา สหรัฐอเมริกา เปนผูนําเขารถยนตเพื่อการ

พาณิชยรายใหญในตลาดญี่ปุน รองลงมาคือ เยอรมนี และ สวีเดน สวนไทยมีสัดสวนการตลาดที่

นอยเพียงรอยละ 1.26 ในป ค.ศ. 2001 กอนที่จะเพิ่มขึ้นเปนรอยละ 4.59 ในป ค.ศ. 2002 หลังจาก

นั้นจึงลดลงมาอยูที่รอยละ 1.78 ในป ค.ศ. 2003  ในขณะที่แคนาดามีสัดสวนการตลาดที่ลดลงมา

ตามลําดับตลอดชวงเวลาที่ศึกษา โดยในป ค.ศ. 2003 มีสัดสวนการตลาดอยูต่ํากวารอยละ 1 

 

เมื่อทําการวิเคราะหหาคาดัชนี RCA แลวสามารถสรุปคาดัชนี RCA เพื่อใชวัดความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยของไทยเปรียบเทียบกับประเทศคู

แขงขันในตลาดญี่ปุน ไดดัง ตารางที่ 4.32 
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ตารางที่ 4.32 เปรียบเทียบคา RCAในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยของไทยกับประเทศ 

คูแขงขันในตลาดญี่ปุน ชวงป ค.ศ.2000-ค.ศ.2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ.2546) 

 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 
ประเทศผูสงออก/ป พ.ศ.2543 พ.ศ.2544 พ.ศ.2545 พ.ศ.2546 

1.สวีเดน 25.53 32.80 33.91 40.3

 2.เยอรมน ี

3.อังกฤษ

6.แคนาดา 

3.85 

3.63 

6.73 

0.42 

2.18 

4.74 

1.47 

0.76 

5 

6.50 

0.57 

0.49 

 

4.สหรัฐอเมริกา 

5.ไทย 

2.05 

2.72 

0.43 

1.89 

2.43 

5.23 

2.61 

4.05 

2.75 

ที่มา: คํานวณจากขอมูลของ United Nations 

งออก

รถยนตเพื่อกา ิชยของไทย 

ในตลาดญี่ปุน มีคามากกวา 1 ในป ค.ศ. 2002 (พ.ศ.2545) เพียงปเดียวเทานั้น ซ่ึงแสดงวาไทยมีความ

เสีย สงออ ื่อการพ ลาดญ ยบเทีย ศคู

แขงขันในชวงเวลาดังกลาว (ยก 545)  

เมื่อพิจารณาคา RCA การสงออกรถยนตเพื่อการพ ไปยังตลาด  ของ

แขงขัน พบวา สวีเดน นี อังกฤษ ัฐอเมริก งมีความได โดย

ารสงออกรถยนต ิชยไป  ตลอดชวง . 2000-ค.ศ.2003 (พ.ศ. 

.ศ.2546) ซ่ึงดูไดจากคา RC มีคามากกว ย สวีเดน เป เทศที่มีควา รียบ

ทียบมากที่สุด รองลงม อรมนี อังก ะสหรัฐอเม ามลําดับ   

ที่เคยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออก

รถยนตเ อการพาณิชยในตลาดญี่ปุนในชวงป ค.ศ.2000-ค.ศ.2001 (พ.ศ.2543- พ.ศ.2544) แตในชวง

 

จากตารางที่ 4.32 เมื่อพิจารณาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยในการส

รพาณิชย ในตลาดญี่ปุน พบวาคา RCA ในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณ

เปรียบมากกวาในการ กรถยนตเพ าณิชยในต ี่ปุนเมื่อเปรี บกับประเท

เวนปพ.ศ.2

 

ใน าณิชย ญี่ปุน

ประเทศคู เยอรม และ สหร า ตา เปรียบ

เปรียบเทียบในก เพื่อการพาณ ญี่ปุน  ป ค.ศ

2543-พ A ที่ า 1 โด นประ มไดเป

โดยเปรียบเ าคือ เย ฤษ แล ริกา ต

ในขณะที่ แคนาดา เปนประเทศ

พื่
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ป ค.ศ.2 .

ในการศึกษา

 

002-ค.ศ.2003 (พ.ศ 2545- พ.ศ.2546) กลับมีคา RCA ที่ลดลงจนต่ํากวา 1 ดังนั้นจึงทําให

แคนาดาเปนประเทศมีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขันอื่นในตลาดรถยนตเพื่อ

การพาณิชยของญี่ปุน 

 

3.3 ชิ้นสวนยานยนต  

 

เรื่องความสามารถในการแขงขันของไทยเพื่อการสงออกชิ้นสวนยานยนตจะพิจารณา

ในตลาดคูคาสําคัญที่เปนตลาดสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยของไทยใน 4 ประเทศ คือ 

อินโดนีเซีย ญี่ปุน มาเลเซีย และ สหรัฐอเมริกา ในชวงเวลาที่ศึกษา คือ ป ค.ศ.2000-ค.ศ.2003 (พ.ศ.

2543-พ.ศ.2546) พรอมเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขันในแตละตลาดดังนี้ 

 

ประเทศที่เปนตลาดสงออกของไทย ประเทศคูแขงขันในแตละตลาด 

อินโดนีเซีย 

ญี่ปุน 

มาเลเซีย 

ญี่ปุน,  สหรัฐอเมริกา, สิงคโปร, เยอรมนี, และ เกาหลีใต 

สหรัฐอเมริกา, เยอรมนี, จีน, เกาหลีใต, ฟลิปปนส และอังกฤษ

สหรัฐอเมริกา 

 

ญี่ปุน, เยอรมนี, อินโดนีเซีย, ออสเตรเลีย และฟลิปปนส 

แคนาดา, ญี่ปุน, เม็กซิโก, เยอรมนี  และฝรั่งเศส 

 

 

 

 

 

ซ่ึงในแตละตลาดดังกลาวประเทศไทยมีมูลคาการสงออกและสวนแบงตลาดของชิ้นสวน

ยานยนต ดังแสดงในตารางที่ 4.33  
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ตารางที่ 4. สงออกชิ้นส ูคา 

 

มูลค

33 มูลคาการ วนยานยนตและสวนแบงตลาดของไทยในแตละประเทศค

าการนําเขาชิ้นสวนยานยนตจากไทย (ลานเหรียญสหรฐั) 
ประเทศค

ค.ศ.2 .ศ.2003 
ูคา/ป 

000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค

1.อินโดนีเซีย 

2.ญี่ปุน 

3.มาเลเซ  

 

4.สหรัฐอเมริกา 

29.23 
(2.61) 

.69) 

29.10 
(9.40) 

71.35 
(0.24) 

 

21.74 
(2.32) 

(7.42) 

76.05 
(26.56) 

69.62 
(0.25) 

 

44.18 
(5.32) 

(7.25) 

117.52 
(33.18) 

81.86 
(0.27) 

 

68.54 
(7.15) 

(6.98) 

156.88 
(39.46) 

94.59 
(0.28) 

 

 

 

136.53 
(6

157.39 185.27 212.25 

ีย

ท

หมายเห ตัวเลขใน(   ) คือ เปอรเซ็นตสวนแบงการตลาด 

 

ีย

ี่มา: United Nations  

ตุ 

ตลาดอินโดนีเซ  

ในการศึกษาเรื่องความสามารถในการแขง ไทยเพื่อกา กชิ้นสวนยานยนตใน

โดนีเซีย พบวาตลาดชิ้น ยนตใน ีย มีมูลค าชิ้นส 

ากทั่วโลกในชวงป พ.ศ. 2543-พ 6 เทากับ 1    936.4 .69 และ 9 าน

รัฐ  ตามลําดับ  โดย ี เซีย  มีกา าชิ้นสวนยานยนต  จาก  ุน 

หรัฐอเมริกาสิงคโปร เยอรมนี แ ลีใต ใน ารตลาด ูงถึงประ ละ 

การนําเขาชิ้นสวนยานยนตในตลา ีเซีย โดย ะเอียดขอ ละ

สวนแบงตลาดของผูนําเขาดังแสดงในตารางที่ 4.34

 

 

ขันของ รสงออ

ตลาดอิน สวนยาน อินโดนีเซ าการนําเข วนยานยนต

จ .ศ. 254 ,120.91 0   829 58.02 ล

เหรียญสห อินโดน รนําเข ไทย  ญี่ป

ส ละ เกาห สัดสวนก รวมกันส มาณ รอย

85-90 ของมูลคา ดอินโดน มีรายล งมูลคาแ
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ตารางที่ 4.34 มูลคาและสวนแบงการตลาดชิ้นสวนยานยนตของผูนําเขาในตลาดอินโดนีเซีย 

มูลคาการนําเขาชิ้นสวนยานยนต (ลานเหรียญสหรัฐ)  

 

ประ
ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 

เทศผูนําเขา/ป 

1. ญี่ปุน

 

5.สหรัฐอเมริกา 

 

6.สิงคโปร 

 

778.26 

53.63 

44.21 
(3

681.79 

.42) 

31.52 

20.11 

575.68 

(2.27) 

21.85 

27.39 

673.53 

(1.70) 

23.58 

21.83 
8) 

 

2.ไทย 

 

3.เยอรมน ี

 

4.เกาหลีใต 

 

(69.43) 

29.23 
(2.61) 

35.18 
(3.14) 

13.66 
(1.22) 

(72.81) 

21.74 
(2.32) 

56.25 
(6.01) 

31.99 
(3

(69.38) 

44.18 
(5.33) 

37.94 
(4.57) 

18.87 

(70.30) 

68.54 
(7.15) 

45.47 
(4.75) 

16.25 

(4.78) (3.37) (2.63) (2.46) 

.94) (2.15) (3.30) (2.2

ที่มา: United Nations                

ุ ตัวเลขใน (   ) คือ เปอ งกา

 

จากสวนแบงการตลาดของประเทศผูนําเข เพื่อการพ ในตลาดญี่ปุน

สามารถแสดงแนวโนมการเปลี่ยนแปลงสวนแบงต ดังภาพที่ 4

 

 

                

 หมายเหต รเซ็นตสวนแบ รตลาด 

ารถยนต าณิชยรายใหญ

ลาดได .21 
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ไทย ญี่ปุน สหรัฐอเมริกา สิงคโปร เยอรมนี เกาหลีใต

 

 

 

าพที่ 4.21 แสดงสวนแบงตลาดของผูนําเขาชิ้นสวนยานยนตในตลาดอินโดนีเซยี 

 

ภ

ชวงป ค.ศ.2000 –ค.ศ.2003 

 

จากตารางที่ 4.34 และ ภาพที่ 4.21 จะเห็นไดวา ญี่ปุน เปนผูนําเขาชิ้นสวนยานยนตราย

ใหญในตลาดอินโดนีเซีย สวนไทยมีสวนแบงการตลาดที่นอยแตมีแนวโนมเพิ่มขึ้นโดยตลอดใน

ชวงเวลาที่ศึกษา โดยเพิ่มขึ้นจาก รอยละ 2.61 ในป ค.ศ. 2000 เปนรอยละ 2.32, 5.33 และรอยละ 

7.15 ในป ค.ศ. 2001, ค.ศ. 2002 และ ค.ศ. 2003 ตามลําดับ  

 

 

เมื่อทําการวิเคราะหหาคาดัชนี RCA แลว สามารถสรุปคาดัชนี RCA เพื่อใชวัดความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกชิ้นสวนยานยนตของไทยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขัน

ในตลาดอินโดนีเซีย ไดดัง ตารางที่ 4.35 
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ตารางที่ 4.35 เปรียบเทียบคา RCAในการสงออกช วนยานยนตของไทยกับประเทศ 

คูแขงขันในตลาดอินโดนีเซีย ชวงป .ศ.2000-ค.ศ.2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ.2546) 

ค.ศ ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 

ิ้นส

 ค

 

.2000 ค.ศ.2001 
ประเทศผูสงออก/ป พ.ศ.2543 พ.ศ.2544 พ.ศ.2545 พ.ศ.2546 

1.ญี่ปุน 

5.สหรัฐอเมริกา 

6.สิงคโปร 

0.47 

0.35 

0.33 

0.21 

0.35 

0.25 

0.20 

0.46 

0.38 

0.23 

2.ไทย 

3.เยอรมน ี

4.เกาหลีใต 

4.31 

0.79 

0.85 

0.20 

4.81 

0.73 

1.43 

0.48 

4.00 

1.14 

0.95 

6.93 

1.75 

1.68 

ที่มา: คํา

าความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยในการสงออก

ช้ินสวนยานยนต ในตลาดอินโดนีเซีย พบวาคา RCA ในการสงออกชิ้นสวนยานยนตของไทย มีคา

มากกวา  ในชวงป ค.ศ. 2002-ค.ศ. 2003 (พ.ศ.2545-พ.ศ.2546) ซ่ึงแสดงวาไทยมีความไดเปรียบ

โดยเปรี เทียบในการสงออกชิ้นสวนยานยนตในตลาดอินโดนีเซีย ชวงป ค.ศ. 2002-ค.ศ. 2003 

 

ื่อพิจารณาคา RCA ในการสงออกชิ้นสวนยานยนตไปยังตลาดอินโดนีเซียของประเทศคู

แขง ะ เยอ ระเทศ เปรีย บเทียบ อก

ช้ินสวนยานยนตไปอินโดนีเซ ะเทศท เปรีย บเทียบ คือ 

งมาคือ ไทย และ เยอ ําดับ ในขณะที่ เกาหลีใต ัฐอเมริกา แ โปร

เสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ รสงออกช ยานยนต เ

นวณจากขอมูลของ United Nations 

 

จากตารางที่ 4.35 เมื่อพิจารณ

 1

ยบ

(พ.ศ. 2545-พ.ศ.2546) 

เม

ขัน พบวา ญี่ปุน แล รมนี เปนป ที่มีความได บโดยเปรีย ในการสงอ

ีย โดยปร ี่มีความได บโดยเปรีย มากที่สุด 

ญี่ปุนน รองล รมนี ตามล  สหร ละสิงค

มีความ ในกา ิ้นสวน มื่อ ียบเทียบกับ เทศคู

ลาดอินโดนีเซีย เนื่องจ าดัชนี RCA วา 1 โดยตล ี่ศึกษ

เปร ประ

แขงขันในต ากมีค นอยก อดชวงเวลาท า  

 



112 

ตลาดญี่ปุน 

รแขงขันของไทยเพื่อการสงออกชิ้นสวนยานยนตใน

ตลาดญี่  พบวาตลาดชิ้นสวนยานยนตในญี่ปุน มีมูลคาการนําเขาชิ้นสวนยานยนตจากทั่วโลก

ในชวงป

งที่ 4.36  

 

 

 

 

 

 

ในการศึกษาเรื่องความสามารถในกา

ปุน

 พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546 เทากับ 2,041.18   2,121.83  2,555.63 และ 3,042.91 ลานเหรียญ

สหรัฐ ตามลําดับ โดย ญี่ปุน มีการนําเขาชิ้นสวนยานยนต จาก ไทย สหรัฐอเมริกา เยอรมนี จีน 

เกาหลีใต ฟลลิปปนส และ อังกฤษ ในสัดสวนการตลาดรวมกันสูงถึงประมาณ รอยละ 85-90 ของ

มูลคาการนําเขาชิ้นสวนยานยนตในตลาดญี่ปุน โดยมีรายละเอียดของมูลคาและสวนแบงตลาดของ

ผูนําเขาดังแสดงในตารา
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ตารางที่ 4.36 มูลคาและสวนแบงการตลาดชิ้นสวนยานยนตของผูนําเขาในตลาดญีปุ่น 

มูลคาการนําเขาชิ้นสวนยานยนต (ลานเหรียญสหรัฐ)  

 

ประเทศผูนําเขา/ป 
ค.ศ.2000 .ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 ค

1.อังกฤษ 

 

2.เยอรมน ี

 

3.ไทย 

 

4.ฟลิปปนส 

 

5.สหรัฐอเมริกา 

 

6.เกาหลีใต 

 

7.จีน  

 

69.85 
(3.42) 

211.42 
(10.36) 

136.53 
(6.69) 

86.10 
(4.22) 

760.26 
(37.25) 

109.61 
(5.37) 

154.02 

61.64 
(2.90) 

245.24 
(11.56) 

157.39 
(7.42) 

88.25 
(4.16) 

789.15 
(37.19) 

129.48 
(6.10) 

174.21 

109.00 
(4.26) 

288.59 
(11.29) 

185.27 
(7.25) 

97.62 
(3.82) 

900.20 
(35.22) 

158.84 
(6.22) 

232.62 

177.81 
(5.84) 

365.91 
(12.03) 

212.25 
(6.98) 

102.22 
(3.36) 

785.81 
(25.82) 

197.33 
(6.48) 

321.06 
) (7.55) (8.21) (9.10) (10.55

ที่มา: United Nations                                

 หม ) คือ เปอรเซ

 

วนแบงการตลาดของประเทศผูนํ วนยาน ใหญใน ปุน

สามารถแสดงแนวโนมการเปลี่ยนแปลงสวนแบงต ดังภาพที่ 4

 

 

ายเหตุ ตัวเลขใน (   ็นตสวนแบงการตลาด 

จากส าเขาชิ้นส ยนตราย ตลาดญี่

ลาดได .22 
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ไทย สหรัฐอเมริกา เยอรมนี จีน เกาหลีใต ฟลิปปนส อังกฤษ

ภาพที่ 4.22 แสดงสวนแบงตลาดของผูนําเขาชิ้นสวนยานยนตในตลาดญี่ปุน  

ากตารางที่ 4.36 และ ภาพที่ 4.22 จะเห็นไดวา สหรัฐอเมริกา เปนผูนําเขาชิ้นสวนยาน

ยนตรายใหญในตลาดญี่ปุน รองลงมาคือ ไทย และจีน ตามลําดับ โดย สหรัฐอเมริกามีแนวโนมที่

สวนแบ  สวนไทย และจีนมีสวนแบงการตลาดที่มีแนวโนมเพิ่มขึ้น  

 

เมื่อทําการวิเคราะหหาคาดัชนี RCA แลว สามารถสรุปคาดัชนี RCA เพื่อใชวัดความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกชิ้นสวนยานยนตของไทยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขัน

ในตลาดญี่ปุน ไดดัง ตารางที่ 4.37 

 

 

 

 

 

 

 

ชวงป ค.ศ.2000 –ค.ศ.2003 

 

จ

งการตลาดลดลง
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ตารางที่ 4.37 เปรียบเทียบคา RCAในการสงออกชิ้นสวนยานยนตของไทยกับประเทศ 

คูแขงขันในตลาดญี่ปุน ชวงป ค.ศ.2000-ค.ศ.2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ.2546) 

 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 
ประเทศผูสงออก/ป พ.ศ.2543 พ.ศ.2544 พ.ศ.2545 พ.ศ.2546 

1.อังกฤษ 

2.เยอรมน ี

3.ไทย 

4.ฟลิปปนส 

5.สหรัฐอเมริกา 

6.เกาหลีใต 

7.จีน 

1.97 

3.09 

2.40 

2.22 

1.95 

1.00 

0.52 

1.69 

3.25 

2.49 

2.26 

2.04 

1.24 

0.50 

2.66 

3.07 

2.33 

1.97 

2.02 

1.35 

0.50 

3.83 

3.24 

2.25 

1.83 

1.65 

1.39 

0.54 

ที่มา: คํานวณจากขอมูลของ United Nations 

 

จากตารางที่ 4.37 เมื่อพ รียบเทียบของไทยในการสงออก

ช้ินสวนยานยนต ในตลาดญี่ปุน พบวาคา RCA ในการสงออกชิ้นสวนยานยนตของไทย มีคา

มากกวา

 

มีความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกชิ้นสวนยานยนตในตลาดญี่ปุน แตความไดเปรียบนั้นมีการ

เปลี่ยนแ

รสงออกชิ้นสวนยานยนตไปยังตลาดญี่ปุนของประเทศคูแขงขนั 

พบวา อังกฤษ เยอรมนี ฟลิปปนส สหรัฐอเมริกา และ เกาหลีใต ตางมีความไดเปรียบโดย

เปรียบเท งออกชิ้นสวนยานยนต ในตลาดญี่ปุน เนื่องจากทุกประเทศดังกลาวลวนมีคา

ดัชนี RCA ที่มากกวา 1 โดยในป ค.ศ.2003 (พ.ศ.2546) ประเทศที่มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ

ิจารณาความไดเปรียบโดยเป

 1โดยตลอดชวงเวลาที่ศึกษา ซ่ึงแสดงวาไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการ

สงออกชิ้นสวนยานยนตในตลาดญี่ปุน ชวงป ค.ศ. 2000-ค.ศ.2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ.2546) แตคาดชันี

RCA มีแนวโนมลดลงโดยตลอดในชวงเวลาที่กลาวถึง ซ่ึงแสดงวา ถึงแมประเทศไทย

ปลงในทางที่ลดลง 

 

เมื่อพิจารณาคา RCA ในกา

ียบในการส
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มากที่สุด ือ อังกฤษ รองลงมาคือ เยอรมนี ไทย ฟลิปปนส สหรัฐอเมริกา และ เกาหลีใต ตามลําดับ 

ในขณะ  จีน เปนเพียงประเทศเดียวที่มีความเสียเปรียบมากกวาประเทศคูแขงขันในการสงออก

ช้ินสว ี่ศึกษา 

โดยมีคาประม

 
 

 ค

ที่

นยานยนตในตลาดญี่ปุน เนื่องจาก จีน มีคาดัชนี RCA ที่นอยกวา 1 ตลอดชวงเวลาท

าณ 0.5 ตลอดชวงเวลาดังกลาว 

ตลาดมาเลเซีย 

 

ในการศึกษาเรื่องความสามารถในการแขงข ไทยเพื่อกา กชิ้นสวนยานยนตใน

าเลเซีย พบวาตลาดชิ้นสวนยานยนตในมาเล ีมูลคาการนํ นสวนยานย กทั่ว

พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546 บ 309.43   286.25   354.24 แ 7.56 ลานเห หรัฐ 

าเลเซีย มีการน ิ้นสวนยาน  จาก ไทย เยอรมนี อิ ี เซีย 

และ ฟลิปปนส ในสัด ารตลาดรว สูงถึงประม  78-82 ูลคา

าชิ้นสวนยานยนตในตลาดมาเลเซีย โดยมีร เอียดของมูล ะสวนแบงตลาดของผู

 

 

 

ันของ รสงออ

ตลาดม เซีย ม าเขาชิ้ นตจา

โลกในชวงป  เทากั ละ 39 รียญส

ตามลําดับ โดยม ําเขาช ยนต ญี่ปุน นโดน

ออสเตรเลีย สวนก มกัน าณ รอยละ ของม

การนําเข ายละ คาแล

นําเขาดังแสดงในตารางที่ 4.38  
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ตารางที่ 4.38 มูลคาและสวนแบงการตลาดชิ้นสวนยานยนตของผูนําเขาในตลาดมาเลเซีย 

 

มูลคาการนําเขาชิ้นสวนยานยนต (ลานเหรียญสหรัฐ)  
ประเทศผูนําเขา/ป 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 

1.ไทย 

 

29.10 
(9.40) 

76.05 117.52 156.88 

2.อินโดนีเซีย 

3.ญี่ปุน 

 

4.เยอรม

26.14 
(8.45) 

138.17 
(44.65) 

(26.57) 

30.69 
(10.72) 

89.31 
(31.20) 

(33.18) 

33.08 
(9.34) 

89.95 
(25.39) 

(39.46) 

45.71 
(11.50) 

87.15 
(21.92) 

 

น ี

 

5.ฟลิปปนส 

 

6.ออสเตรเลีย  

 

29.98 
(9.69) 

9.76 
(3.15) 

16.63 
(5.37) 

19.01 
(6.64) 

10.82 
(3.78) 

10.68 
(3.73) 

17.72 
(5.00) 

12.79 
(3.61) 

5.07 
(1.43) 

21.43 
(5.39) 

13.03 
(3.28) 

1.76 
(0.44) 

ที่มา: United Nations                                

 หมายเหตุ ตัวเลขใน (   ) คือ เปอรเซ็นตสวนแบงการตลาด 

 

จากสวนแบงการตลาดของประเทศผูน าชิ้นสวนยานยนตรายใหญในตลาดมาเลเซีย

สามารถแสดงแนวโนมการเปลี่ยนแปลงสวนแบ ตลาดไดดังภาพที่ 4.23 

 

 

 

 

 

ําเข

ง
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ไทย ญี่ปุน เยอรมนี อินโดนีเซีย ออสเตรเลีย ฟลิปป 

 

ภาพที่ 4.23แสดงสวน ของผูนํา นยานยน ดมาเลเซ

 ค.ศ.2000 003 

 

ารางที่ 4.38 และ ภา .23 จะเห็น  และ ญ นผูนําเขาช ยาน

นตรายใหญในตลาดมาเลเซีย รองลงมาคือ อินโด ละเยอรม ําดับ โดย วน

พิ่มขึ้นอยางมากต งเวลาที่ศึก ขณะที่ญี่ปุ นแบงการตลาดลดลง

ยางมากจนไทยสามารถมีสวนแบ ลาดมากก ในป ค.ศ. 

ถสรุปคาดัชนี RCA เพื่อใชวัดความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกชิ้นสวนยานยนตของไทยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขัน

ในตลาดม

 

 

 

 

นส

แบงตลาด เขาชิ้นสว ตในตลา ีย  

ชวงป  –ค.ศ.2

จากต พที่ 4 ไดวา ไทย ี่ปุน เป ิ้นสวน

ย นีเซีย แ นี ตามล ไทยมีส

แบงการตลาดเ ลอดชว ษา ใน นมีสว

อ งการต วาญี่ปุน 2002  

 

เมื่อทําการวิเคราะหหาคาดัชนี RCA แลว สามาร

าเลเซีย ไดดัง ตารางที่ 4.39 
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ตารางที่ เปรียบเทียบคา RCAในการสงออกชิ้นสวนยานยนตของไทยกับประเทศ 

คูแขงขันในตลาดมาเลเซีย ชวงป ค.ศ.2000-ค.ศ.2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ.2546) 

 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 

 4.39 

ประเทศผูสงออก/ป พ.ศ.2543 พ.ศ.2544 พ.ศ.2545 พ.ศ.2546 

1.ไทย 

2.อินโดนีเซีย 

3.ญี่ปุน 

4.เยอรมน ี

5.ฟลิปปนส 

6.ออสเตรเลีย 

2.44 

3.05 

2.12 

3.25 

1.30 

2.77 

6.71 

3.53 

1.62 

1.79 

1.52 

1.76 

8.40 

2.93 

1.43 

1.36 

1.10 

0.80 

8.45 

3.21 

1.26 

1.14 

0.86 

0.29 

ที่มา: คํานวณจากขอมูลของ United Nations 

 

ากตารางที่ 4.39 เมื่อพิจารณาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยในการสงออก

ช้ินสวนยานยนต ในตลาดมาเลเซีย พบวาคา RCA ในการสงออกชิ้นสวนยานยนตของไทย มีคา

มากกวา โดยตลอดชวงเวลาที่ศึกษา ซ่ึงแสดงวาไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการ

สงออกชิ้น ) 

เมื่อพิจารณาคา RCA ใน ไปยังตลาดมาเลเซียของประเทศคู

แขงขัน บวา อินโดนีเซีย ญี่ปุน และ เยอรมนี ตางมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออก

ช้ินสวน

 

นขณะที่ ญี่ปุน และ เยอรมนี  มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกชิ้นสวนยาน

ยนตไปมาเลเซีย แตคา RCAของท้ัง 2 ประเทศ มีคาที่ลดลงเมื่อระยะเวลาเปลี่ยนไป แสดงวาความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกชิ้นสวนยานยนตในตลาดมาเลเซีย ของทั้งญี่ปุน และ 

จ

 1

สวนยานยนตในตลาดมาเลเซีย ชวงป ค.ศ. 2000-ค.ศ.2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ.2546

การสงออกชิ้นสวนยานยนต

พ

ยานยนตไปมาเลเซีย ตลอดชวง ป ค.ศ. 2000-ค.ศ. 2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546) ซ่ึงดูไดจาก

คา RCA ที่มีคามากกวา 1 โดยประเทศที่มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากที่สุด คือ ไทย

รองลงมาคือ อินโดนีเซีย ญี่ปุน และ เยอรมนี ตามลําดับ   

 

ใ
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เยอรมน ี่ป  

วนยานยนตในตลาดมาเลเซีย ของฟลิปปนส มีคาที่ลดลงจาก 

.52 ในป พ.ศ.2544 เปน 0.86 ในป พ.ศ.2546 สวนออสเตรเลียมีคา RCA ที่ลดลงจาก 2.77 ในป 

.ศ.2543 เปน 0.29 ในป พ.ศ.2546 ซ่ึงการลดลงของคา RCA ดังกลาวของ ฟลิปปนส และ

อสเตรเลีย มีผลทําใหทั้ง ฟลิปปนส และออสเตรเลีย เสียเปรียบในการสงออกชิ้นสวนยานยนตไป

ลาดมาเลเซีย ในป พ.ศ.2546 และ ในชวงป พ.ศ.2545-พ.ศ.2546 ตามลําดับ 

 

ลาดสหรัฐอเมริกา

ี ลดลงเมื่อเวลาเปลี่ยนไป ซ่ึงลักษณะการลดลงของคา RCA ดังกลาวของญ ุน และ เยอรมนี

มีลักษณะคลายกับประเทศ ฟลิปปนส และออสเตรเลียที่คา RCA มีการลดลงโดยตลอดชวงเวลาที่

ศึกษา โดย RCA ในการสงออกชิ้นส

1

พ

อ

ต

 

ต  

งความ การแข ทยเพื่อ ชิ้นสว ใน

หรัฐอเมริกา พบวาตลาดช ยานยนตใน ฐอเมริกา มี ารนําเขาชิ้ ยาน

กในชวงป พ.ศ. 254 . 2546 เทาก ,219.27   .00   30,563.24 และ 

1 ลานเหรียญสหรัฐ ต ับ โดยสห ริกา มีการ ชิ้นสวนยาน  จาก 

ปุน เม็กซิโก เยอรมนี ฝ  และ ไทย ใ วนการตลาดรวมกันสูงถึงปร  รอย

งมูลคาการนําเขาชิ้นส นยนตในตลาดสหรัฐอเมริกา ีรายละเอียด ูลคา

ลาดของผูนําเขาดังแสดงในตารางที่ 4

 

 

 

ในการศึกษาเรื่อ สามารถใน งขันของไ การสงออก นยานยนต

ตลาดส ิ้นสวน สหรั มูลคาก นสวน

ยนตจากทั่วโล 3-พ.ศ ับ 29 27,620

33,796.1 ามลําด รัฐอเม นําเขา ยนต

แคนาดา ญี่ ร่ังเศส นสัดส ะมาณ

ละ 82-84 ขอ วนยา  โดยม ของม

และสวนแบงต .40  
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ตารางที่ 4.40 มูลคาและสวนแบงการตลาดชิ้นสวนยานยนตของผูนําเขาในตลาดสหรัฐอเมริกา 

 

มูลคาการนําเขาชิ้นสวนยานยนต (ลานเหรียญสหรัฐ)  
ประเทศผูนําเขา/ป 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 

1.ญี่ปุน 

6.ไทย  

 

71.35 
(0.24) 

69.62 
(0.25) 

81.86 
(0.27) 

(7.02) 

94.59 
(0.28) 

 

2.แคนาดา 

 

3.เม็กซิโก 

 

4.ฝร่ังเศส 

 

5.เยอรมน ี

 

7,573.16 
(25.92) 

9,882.45 
(33.82) 

4,677.99 
(16.01) 

871.80 
(2.98) 

1,551.73 
(5.31) 

6,869.88 
(24.87) 

9,081.43 
(32.88) 

4,674.05 
(16.92) 

968.62 
(3.51) 

1,578.55 
(5.72) 

7,116.91 
(23.29) 

10,121.12 
(33.12) 

5,295.25 
(17.33) 

961.43 
(3.15) 

1,788.21 
(5.85) 

7,560.66 
(22.37) 

11,031.33 
(32.64) 

5,705.57 
(16.88) 

1,020.33 
(3.02) 

2,374.07 

ที่มา: United Nations                                

 หมายเหตุ ตัวเลขใน (   ) คือ เปอรเซ็นตสวนแบงการตลาด 

 

 

จากสวนแบงการตลาดของประเทศผูนําเขาชิ้นสวนยานยนตรายใหญในตลาดมาเลเซีย

สามารถแสดงแนวโนมการเปลี่ยนแปลงสวนแบงตลาดไดดังภาพที่ 4.24 
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ไทย แคนาดา ญี่ปุน เม็กซิโก เยอรมนี ฝรั่งเศส
 

 

ภาพที่ 4.24แสดงสวนแบ งผูนําเข านยนต หรัฐอเม

 ค.ศ.200 03 

จากตารางที่ 4.40 และ ภ 4 จะเห็ นาดา ญ เม็กซิโก เขา

ยนตรายใหญในตลา มริกา ต นขณะท แบงการตลาดเพียง

็กนอย ประมาณ รอยละ 0.25 ละมีการ องสวน ลาดนอ ยมี

ิ่มขึ้นของสวนแบงการตลาดเพียงรอยละ  ในชวง กษา  

 

อทําการวิเคราะหหา A แ ถสรุปค A เพ าม

ดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการส ิ้นสวนยาน งไทยเปร กับประเท ัน

สหรัฐอเมริกา ไดดัง ตารา 1 

 

งตลาดขอ าชิ้นสวนย ในตลาดส ริกา  

ชวงป 0 –ค.ศ.20

  

าพท่ี 4.2 นไดวา แค ี่ปุน และ  เปนผูนํา

ช้ินสวนยาน ดสหรัฐอเ ามลําดับ ใ ี่ไทยมีสวน

เล เทานั้น แ เพิ่มขึ้นข แบงการต ยมาก โด

อัตราการเพ  0.01 ตอป เวลาที่ศึ

เมื่ คาดัชนี RC ลว สามาร าดัชนี RC ื่อใชวัดคว

ไ งออกช ยนตขอ ียบเทียบ ศคูแขงข

ในตลาด งที่ 4.4
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ตารางที่ 4

.ศ. 2543-พ.ศ. 2546) 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 

.41 เปรียบเทียบคา RCAในการสงออกชิ้นสวนยานยนตของไทยกับประเทศ 

คูแขงขันในตลาดสหรัฐอเมริกา ชวงป ค.ศ.2000-ค.ศ.2003 (พ

 

ประเทศผูสงออก/ป พ.ศ.2543 พ.ศ.2544 พ.ศ.2545 พ.ศ.2546 

1.ญี่ปุน 

2.แคนาดา 

3.เม็กซิโก 

4.ฝร่ังเศส 

5.เยอรมน ี

6.ไทย 

2.17 

1.83 

1.47 

1.23 

1.11 

0.18 

2.26 

1.76 

1.50 

1.33 

1.11 

0.19 

2.25 

1.86 

1.53 

1.30 

1.10 

0.21 

2.41 

1.87 

1.58 

1.32 

1.32 

0.23 

ที่มา: คํานวณจากขอมูลของ United Nations 

 

จากตารางที่ 4.41 เมื่อพิจารณาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยในการสงออก

ช้ินสวนยานยนต ในตลาดสหรัฐอเมริกา พบวาคา RCA ในการสงออกชิ้นสวนยานยนตของไทย มี

คานอยกวา 1โดยตลอดชวงเวลาที่ศึกษา ซ่ึงแสดงวาไทยมีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการ

สงออกชิ้นสวนยานยนตในตลาดสหรัฐอเมริกา ชวงป ค.ศ. 2000-ค.ศ.2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546) 

แตอยางไรก็ตามคาดัชนี RCA ในการสงออกชิ้นสวนยานยนต ในตลาดสหรัฐอเมริกาของไทยก็มี

แนวโนมเพิ่มขึ้นตามระยะเวลาที่เปล่ียนแปลงไป โดยในป ค.ศ.2000 (พ.ศ.2543) ไทยมีคา RCA 

เทากับ 0.18 และคอยๆเพิ่มขึ้นเปน 0.23 ในป ค.ศ. 2003 (พ.ศ.2546) ดังนั้นถึงแมวาประเทศไทยจะมี

ความเสี ียบในการสงออกชิ้นสวนยานยนต ในตลาดสหรัฐอเมริกาเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศคู

แขงขัน ตลาด

สหรัฐอเมริกาที่คอยๆ เพิ่มขึ้นทีละน ึ่งดูไดจากการที่คา RCA ของไทยมี

แนวโนมที่เพิ่มขึ้นเมื่อเวลาเปลี่ยนไป แมวาคา RCA จะยังคงมีคานอยกวา 1 ก็ตาม 

ยเปร

 แตประเทศไทยก็มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกชิ้นสวนยานยนต ใน

อยตลอดชวงเวลาดังกลาว ซ
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เมื่อพิจารณาคา RCA ในการสงออกชิ้นสวนยานยนตไปยังตลาดสหรัฐอเมริกาของประเทศ

คูแขงขัน พบวา ญี่ปุน แคนาดา เม็กซิโก ฝร่ังเศส และ เยอรมนี ทุกประเทศตางมีความไดเปรียบโดย

เปรียบเท งออกชิ้นสวนยานยนตไปสหรัฐอเมริกา ตลอดชวง ป ค.ศ. 2000-2003 (พ.ศ. 

2543-25 

 
.4 รถจักรยานยนต 

นการศึกษาเรื่องความสามารถในการแขงขันของไทยเพื่อการสงออกจักรยานยนตจะ

ทศ คือ กรีซ 

ญี่ปุน ฟลิปปน ศ.

2546) พ ียบเทียบกับประเทศคูแขงขันในแตละตลาดดังนี้ 

 

ี่เปนตลาดสงออกของไท

ียบในการส

46) ซ่ึงดูไดจากคา RCA ที่มีคามากกวา 1 โดยประเทศที่มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ

มากที่สุด คือ ญี่ปุน รองลงมาคือ แคนาดา เม็กซิโก ฝร่ังเศส และ เยอรมนี ตามลําดับ   

 

3

 

ใ

พิจารณาในตลาดคูคาสําคัญที่เปนตลาดสงออกรถจักรยานยนตของไทยใน 4 ประเ

ส และ สหรัฐอเมริกา ในชวงเวลาที่ศึกษา คือ ป ค.ศ.2000-ค.ศ.2003 (พ.ศ.2543-พ.

รอมเปร

 

ประเทศท ย ประเทศคูแขงขันใ  นแตละตลาด

กรีซ 

ญี่ปุน 

ฟลิปปนส 

ัฐอเมริกา 

 

ุน,  อิตาลี, อ ีเซีย,  สเปน  เยอรมนี 

รัฐอเมริกา, ี,  เยอรมนี,  ง  และจีน 

ุน, อินโดนี ีน, ฮองกง, อ   และเวียดน

ุน,  เยอรมน ลี,  ออสเตร ะจีน สหร

ญี่ป ินโดน    และ

สห   อิตาล ฮองก

ญี่ป เซีย, จ ินเดีย าม 

ญี่ป ี,  อิตา ีย  แล

 

 
ซ่ึงในแตละตลาดดังกลาวประเทศไทยมีมูลคาการสงออกและสวนแบงตลาดของ

รถจักรยานยนต ดังแสดงในตารางที่ 4.42  
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ตารางที่ 4.42 มูลคาการสงออกจักรยานยนตและสวนแบงตลาดของไทยในแตละประเทศคูคา 

 

มูลคาการนําเขาชิ้นสวนยานยนตจากไทย (ลานเหรียญสหรฐั) 
ประเทศคูคา/ป 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 

1.กรีซ 

 

2.ญี่ปุน 

 

0.004 
(0.003) 

1.32 
(0.54) 

0.003 
(0.002) 

2.45 
(0.92) 

3.25 
(2.48) 

1.90 
(0.61) 

12.88 
(8.01) 

12.75 

3.ฟลิปป ส 

 

4.สหรัฐ

20.26 
(13.00) 

20.71 
(14.88) 

38.19 
(28.35) 

(2.91) 

65.28 
(40.53) 

น

อเมริกา 

 

4.42 
(0.20) 

30.34 
(1.25) 

39.63 
(1.62) 

40.63 
(1.52) 

ที่มา: United Nations  

หมายเหตุ ตัวเลขใน(   ) คือ เปอรเซ็นตสวนแบงการตลาด 

 

ตลาดกรีซ 

 

มสามารถในการแขงขันของไทยเพื่อการสงออกรถจักรยานยนตใน

ตลาดกร  พบวาตลาดรถจักรยานยนตในกรีซ  มีมูลคาการนําเขารถจักรยานยนตจากทั่วโลกในชวง

ป พ.ศ. 2

43-พ.ศ.2546) โดยมีรายละเอียด

องมูลคาและสวนแบงตลาดของผูนําเขาดังแสดงในตารางที่ 4.43  

 

 

ในการศึกษาเรื่องควา

ีซ

543-พ.ศ. 2546 เทากับ 128.62   136.61  131.19 และ 160.91 ลานเหรียญสหรัฐ ตามลําดับ 

โดย กรีซ มีการนําเขารถจักรยานยนต จาก ญี่ปุน อิตาลี สเปน เยอรมนี อินโดนีเซีย และ ไทย ใน

สัดสวนการตลาดรวมกันสูงถึงประมาณ รอยละ 71-78 ของมูลคาการนําเขาชิ้นสวนยานยนตใน

ตลาดกรีซ ในชวงเวลาที่ศึกษา คือ ป ค.ศ.2000-ค.ศ.2003 (พ.ศ.25

ข
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ตารางท มูลคาและสวนแ รีซ ี่ 4.43 บงการตลาดรถจักรยานยนตของผูนําเขาในตลาดก

 

มูลคาการนําเขาจักรยานยนต (ลานเหรียญสหรัฐ)  
ประเทศผ

ค.ศ.2 ค.ศ.2003 
ูนําเขา/ป 

000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 

1.ไทย 

2.อินโด

3.ญี่ปุน 

 

4.ส

 

5.อิตา

 

น ี

0.004 
(0.00) 

33.09 
(25.73) 

(3.27) 

0.003 
(0.00) 

(18.33) 

28.00 
(20.05) 

(3.28) 

3.25 
(2.48) 

(7.02) 

30.97 
(23.61) 

(7.46) 

12.88 
(8.01) 

(3.67) 

34.35 
(21.35) 

(11.00 

 

นีเซีย 

 

29.09 
(22.62) 

25.04 9.21 5.90 

เปน 4.20 4.48 9.79 17.70 

ลี 

6.เยอรม

 

30.41 37.63 30.47 32.61 
(23.64) 

3.81 
(2.96) 

(27.54) 

10.25 
(7.50) 

(23.23) 

9.15 
(6.97) 

(20.27) 

10.69 
(6.64) 

ที่มา: United Nations                      

ุ ตัวเลขใน (   ) คือ เปอร วนแบงกา

จากสวนแบงการตลาดของประเทศผูนําเข ยานยนต นตลาดก รถ

ารเปลี่ยนแปลงส งตลาดไดด ี่ 4.25 

 

 

          

 หมายเหต เซ็นตส รตลาด 

 

ารถจักร รายใหญใ รีซสามา

แสดงแนวโนมก วนแบ ังภาพท
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ป ค.ศ.

ไทย ญี่ปุน อิตาลี อินโดนีเซีย สเปน เยอรมนี 

ภาพที่ 4.25 แสดงสวนแบงตลาดของผูนําเขารถจักรยานยนตในตลาดกรีซ  

ชว

 

จากตารางที่ 4.43 และ ภ 5 จะเห็นไ ี่ปุน และอิต นผูนําเขาจ นต

ายใหญในตลาดกรีซ ในขณะที่ อ ียซ่ึงเคยเ ขาจักรยาน ยใหญในตลาดกรีซมี

ลาดที่ลดลงอยาง วในชวงเว  สวนไ ละ สเปน ม แบง

ารตลาดที่เพิ่มขึ้นตั้งแตป ค.ศ. 2 นมา ใน ะเทศอื่น แบงการต ลง 

มีสวนแบงการตลาดที่เพิ่ม รอยละ 0. อยละ 2.4 อยละ 8.0 ค.ศ.

002 และ ค.ศ. 2003 ตามลําดับ  

 

เมื่อทําการวิเคราะหหาค CA แล รถสรุปคา CA เพื่อ าม

โดยเปรียบเทียบในการส รถจักรยาน งไทยเปรี กับประเท ัน

นกรีซ ไดดัง ตารางที่ 4.44 

 

 

งป ค.ศ.2000 –ค.ศ.2003 

าพที่ 4.2 ดวา ญ าลี เป ักรยานย

ร ินโดนีเซ ปนผูนําเ ยนตรา

สวนแบงการต รวดเร็ ลาที่ศึกษา ทย แ ีสวน

ก 002 เปนต ขณะที่ปร ๆมีสวน ลาดที่ลด

โดยไทย ขึ้นจาก 00 เปนร 8 และ ร 1 ในป 

2

าดัชนี R ว สามา ดัชนี R ใชวัดคว

ไดเปรียบ งออก ยนตขอ ยบเทียบ ศคูแขงข

ใ
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ตารางที่ 4.44 เปรียบเทียบคา RCAในการสงออกรถจักรยานยนตของไทยกับประเทศ 

พ.ศ. 2543-2546) 

 

คูแขงขันในตลาดกรีซ ชวงป ค.ศ.2000-2003 (

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 
ประเทศผูสงออก/ป พ.ศ.2543 พ.ศ.2544 พ.ศ.2545 พ.ศ.2546 

1.ไทย 

2.อินโด ีย 

3.ญี่ปุน 

4.สเปน 

 5.อิตาลี 

6.เยอรมน ี

0.005 

55.77 

6.38 

0.94 

1.79 

0.23 

0.004 

48.50 

7.17 

1.04 

2.39 

0.57 

5.26 

20.41 

7.49 

1.86 

1.93 

0.55 

21.14 

13.36 

4.94 

2.99 

1.60 

0.52 

นีเซ

ที่มา: คํานวณจากขอมูลของ United Nations 

 

จากตารางที่ 4.44 เมื่อพิจารณาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยในการสงออก

รถจักรยานยนต ในตลาดกรีซ พบวาคา RCA ในการสงออกรถจักรยานยนตของไทย มีคานอยกวา 1 

โดยมีคา RCA เทากับ 0.005 และ 0.004 ในป พ.ศ.2543 และป พ.ศ.2544 ตามลําดับ ซ่ึงแสดงวาไทย

ไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถจักรยานยนตในตลาดกรีซในชวงป พ.ศ.2543-

พ.ศ.2544  แตหลังจากนั้นคาดัชนี RCA ไดเพิ่มขึ้นเปน 5.26 และ 21.14 ในป พ.ศ.2545 และ ป พ.ศ.

2546 ตามลําดับ ซ่ึงการที่คา RCA มากกวา 1ในชวงเวลาดังกลาว แสดงวาในชวงป ค.ศ.2002-ค.ศ.

2003 (พ.ศ. 2545-พ.ศ.2546)ไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถจักรยานยนตไป

ยังประเทศกรีซ  

 

เมื่อพิจารณาคา RCA ในการสงออกรถจ รยานยนต ไปยังตลาดกรีซ ของประเทศคูแขงขัน 

พบวา อินโดนีเซีย ญี่ปุน สเปน และ อิตาลี ตางม าRCA ที่มากกวา 1 ตลอดชวงเวลาที่ศึกษา ซ่ึง

แสดงวาประ เปรียบโดย

เปรียบเทียบในการสงออกรถจักรย ือนกับไทย  แตอินโดนีเซียมีความ

ัก

ีค

เทศคูแขงขันของไทยในการสงออกรถจักรยานยนตไปยังกรีซ ตางมีความได

านยนต ในตลาดกรีซ เหม
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ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ลดลง เนื่องจาก คา RCA  และ สวนแบงการตลาดที่ลดลงอยางมาก

ตลอดชว  งเวลาที่ศึกษา โดยประเทศไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากที่สุด ในป พ.ศ.2546

รองลงมาคือ ญี่ปุน สเปน และ อิตาลี ตามลําดับ ในขณะที่ เยอรมนี เปนเพียงประเทศเดียวที่มีความ

เสียเปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวาประเทศคูแขงขันในการสงออกรถจักรยานยนตในตลาดกรีซ แต

มีศักยภาพในการแขงขันคอนขางคงที่ เนื่องจาก เยอรมนี มีคาดัชนี RCA ที่นอยกวา 1 ตลอด

ชวงเวลาที่ศึกษา โดยมีคา RCA เฉลี่ยประมาณ 0.55 และมีสวนแบงการตลาดรอยละ 6.6 ถึง ร  

003  ซ่ึงไมเปลี่ยนแปลงมากนัก ในชวงเวลาดังกลาว 

อยละ

7.5 ในชวงป ค.ศ. 2001 ถึง ค.ศ. 2

 

 

ตลาดญี่ปุน 

 

ในการศึกษาเรื่องความสามารถในการแขงขันของไทยเพื่อการสงออกรถจักรยานยนตใน

ตลาดญี่ น พบวาตลาดรถจักรยานยนตในญี่ปุน มีมูลคาการนําเขารถจักรยานยนตจากทั่วโลก

เหรียญสหรัฐ 

ตามลําดับ โด เยอรมนี จีน ฮองกง 

และ ไทย  ในสัดสวนการตลาดรวมกันสูงถึงประมาณ  รอยละ 71-82 ของมูลคาการนําเขา

รถจ ญี่ปุน โ เอียดข สวน ของผูน ดง

ในต

 

 

 

 

 

 

 

 

ปุ

ในชวงป พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546 เทากับ 242.36   267.32   310.28 และ 438.05 ลาน

ย ญี่ปุน มีการนําเขารถจักรยานยนต จาก สหรัฐอเมริกา อิตาลี 

ักรยานยนตในตลาด

ารางที่ 4.45  

ดยมีรายละ องมูลคาและ แบงตลาด ําเขาดังแส
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ตารางที่ 4.45 มูลคาและสวนแบงการตลาดรถจักรยานยนตของผูนําเขาในตลาดญี่ปุน 

 

มูลคาการนําเขาจักรยานยนต (ลานเหรียญสหรัฐ)  
ประเทศผูนําเขา/ป 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 

1.ฮองกง 

 

2.อิตาลี 

 

12.12 
(5.00) 

38.30 

21.92 
(8.20) 

49.79 

13.83 
(4.46) 

58.06 

12.03 
(2.75) 

53.83 

3.สหรัฐอเมริกา 

 

(15.80) 

103.29 

(18.63) 

107.35 

(18.71) 

105.73 

(12.29) 

131.85 

4.เยอรมน ี

 

5.จีน 

 

6.ไทย  

 

(42.62) 

16.66 
(6.87) 

1.80 
(0.74) 

1.32 
(0.54) 

(40.16) 

23.34 
(8.73) 

3.75 
(1.40) 

2.45 
(0.92) 

(34.08) 

25.45 
(8.20) 

50.42 
(16.25) 

1.90 
(0.61) 

(30.10) 

29.21 
(6.67) 

94.09 
(21.48) 

12.75 
(2.91) 

ที่มา: United Nations                                

 หมายเหตุ ตัวเลขใน (   ) คือ เปอรเซ็นตสวนแบงการตลาด 

 

จากสวนแบงการตลาดของประเทศผูนําเขารถจักรยานยนตรายใหญในตลาดญี่ปุนสามารถ

แสดงแนวโนมการเปลี่ยนแปลงสวนแบงตลาดไดดังภาพที่ 4.26 
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ไทย สหรัฐอเมริกา อิตาลี เยอรมนี ฮองกง จีน 

ภาพที่ 4.26 แสดงสวนแบงตลาดของ ําเขารถจักรยานยนตในตลาดญี่ปุน  

ชวงป ค.ศ.2000 –ค.ศ.2003 

 

จากตารางที่ 4.45 และ ภาพที่ 4.26 จะเห ไดวา สหรัฐอเมริกา อิตาลี และ จีน เปนผูนําเขา

จักรยานยนต ี่ปุน โด วงเวลาที่

ศึกษ งการตลาดที่เพิ่มขึ้น ร็วโด กรอยล ป 

 เปนรอยละ 16.25 และ ในป 002 และ ค 3 ตามลําด ทย  

ีสวนแบงการตลาดเพียงเล็กนอย วนแบงก เกินรอ วงป ค 0 – 

2 กอนที่จะมีสวนแบงการตลาดที่เพิ่มขึ้นเป ะ 2.91 ใน 2003  

 

ารวิเคราะหหาค CA แล ถสรุปคา A เพื่อ าม

ดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการ ถจักรยา งไทยเปร กับประเ ขัน

ุน ไดดัง ตารางที่ 4.46 

 

 

 

ผูน

็น

รายใหญในตลาดญ

า ในขณะที่ จีนมีสวนแบ

ยสหรัฐอเมริกามีสวนแบงการตลาดที่ลดลงตลอดช

อยางรวดเ ยเพิ่มขึ้นจา ะ 1.40 ใน

ค.ศ. 2001 รอยละ 21.48  ค.ศ. 2 .ศ. 200 ับ สวนไ

ม  โดยมีส ารตลาดไม ยละ 1 ในช .ศ. 200

ค.ศ. 200 น รอยล ป ค.ศ. 

เมื่อทําก าดัชนี R ว สามาร ดัชนี RC ใชวัดคว

ไ สงออกร นยนตขอ ียบเทียบ ทศคูแขง

ในตลาดญี่ป
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ตารางที่ 4.46 เปรียบเทียบคา RCA งออกรถ ยนตของ ระเทศ 

คูแขงขันในตลาดญี่ป งป ค.ศ.200 พ.ศ. .ศ. 2546) 

 

ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 

ในการส จักรยาน ไทยกับป

ุน ชว 0-ค.ศ.2003 ( 2543-พ

ค.ศ.2000 
ประเทศผูสงออก/ป พ.ศ.2543 พ.ศ.2544 พ.ศ.2545 พ.ศ.2546 

1.ฮองกง

2.อิตาลี 

4.เยอรม  ี

5.จีน 

6.ไทย 

11.39 

2.05 

0.05 

0.20 

19.65 

2.46 

0.08 

0.31 

10.56 

1.95 

2.23 

0.89 

0.20 

7.81 

1.92 

1.80 

1.09 

0.94 

 

3.สหรัฐอเมริกา 

11.29 

2.23 

12.05 

2.20 

11.63 7.70 

น

ที่มา: คํานวณจากขอมูลของ United Nations 

 

จากตารางที่ 4.46 เมื่อพิจารณาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยในการสงออก

รถจักรยานยนต ในตลาดญี่ปุน พบวาคา RCA ในการสงออกรถจักรยานยนตของไทย มีคาต่ํากวา 1

โดยตลอดชวงเวลาที่ศึกษา ซ่ึงแสดงวาไทยมีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบกับคูแขงขันในการ

สงออกรถจักรยานยนตในตลาดญี่ปุน ชวงป ค.ศ. 2000-ค.ศ. 2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546) แตคา

ดัชนี RCAของไทยในป พ.ศ.2546 ไดปรับตัวเพิ่มขึ้นเปน 0.94 ซ่ึงมีคา RCA ใกลเคียง 1 แสดงวา 

ถึงแมประเทศไทยไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถจักรยานยนตไปยังตลาด

ญี่ปุน แตในป พ.ศ.2546 ไทยก็มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่เพิ่มขึ้นจากชวงป พ.ศ.2543-พ.ศ.

2545 

 

เมื่อพิจารณาคา RCA ในการสงออกรถจักรยานยนตไปยังตลาดญี่ปุนของประเทศคูแขงขัน 

พบวา ฮองกง อิตาลี สหรัฐอเมริกา และ เยอรมนี  ตางมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการ

สงออกรถจักรยานยนต ในตลาดญี่ปุน เนื่องจากทุกประเทศดังกลาวลวนมีคาดัชนี RCA ที่มากกวา 1 

โดยในป ค.ศ.2003 (พ.ศ.2546) ฮองกง มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากที่สุด รองลงมาคือ  
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อิตาลี สหรัฐอเมริกา และ เยอรมนี ตามลําดับ ในขณะที่ จีน มีคา RCA ที่ต่ํากวา 1 ในชวงป พ.ศ.

2543 – พ.ศ  ตามลําดับ 

หลังจากนั้น คา RCA ของจีนจึงมีก ับ 0.89 และ 1.09 ในป พ.ศ.2545 

ละ ป พ.ศ.2546 ตามลําดับ ซ่ึงแสดงวาจีนมีความชํานาญในการผลิตรถจักรยานยนตไดเทาเทียมกับ

ประเทศ

.2545 โดยมีคาRCA เทากับ 0.05 และ 0.08 ในป พ.ศ.2543 และ พ.ศ.2544

ารปรับตัวเพิ่มขึ้นจนมีคาเทาก

แ

คูแขงขันในตลาดญี่ปุน 

 

 

ตลาดฟลิปปนส 

 

ในการศึกษาเรื่องความสามารถในการแขงขันของไทยเพื่อการสงออกรถจักรยานยนตใน

ตลาดฟล นส พบวาตลาดรถจักรยานยนตในฟลิปปนสมีมูลคาการนําเขารถจักรยานยนตจากทั่ว

โลกในช

การตลาดรวมกันสูงถึงประมาณ รอยละ 95-97 ของมูลคาการ

นําเขารถจักรยานยนตในตลาดฟลิปปนส โดยมีรายละเอียดของมูลคาและสวนแบงตลาดของผู

นําเขาดังแสดงในตารางที่ 4.47  

 

 

 

 

 

 

ิปป

วงป พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546 เทากับ 158.86   139.20   134.72 และ 161.07 ลานเหรียญสหรัฐ 

ตามลําดับ โดยฟลิปปนสมีการนําเขารถจักรยานยนตจาก ไทย ญี่ปุน จีน เวียดนาม อินเดีย 

อินโดนีเซีย และ ฮองกง ในสัดสวน
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ตารางที่ 4.47 มูลคาและสวนแ รตลาดรถจักรยานยนตของผูน นตลาดฟลิป

 

มูลคาการนําเขาจักรยานยนต (ลานเหรียญสหรัฐ)  

บงกา ําเขาใ ปนส 

ประเทศผูนําเขา/ป 
ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 

1.เวียดนาม 

 

2.ไทย 

 

3.อินเดีย 

 

4.จีน 

0.05 
(0.03) 

20.26 
(13.00) 

0.06 
(0.04) 

0.02 
(0.01) 

20.71 
(14.88) 

0.32 
(0.23) 

4.09 
(3.04) 

38.19 
(28.35) 

4.14 
(3.07) 

15.24 
(9.46) 

65.28 
(40.53) 

11.46 
(7.12) 

 

5.อินโด

1.00 
(0.64) 

6.71 
(4.82) 

17.21 
(12.77) 

20.93 
(13.00) 

นีเซีย 

 

6.ญี่ปุน 

 

7.ฮองกง 

 

13.04 
(8.36) 

112.74 
(72.33) 

0.19 
(0.12) 

18.02 
(12.94) 

82.84 
(59.51) 

5.49 
(3.95) 

5.70 
(4.23) 

56.09 
(41.64) 

5.44 
(4.03) 

4.19 
(2.60) 

36.79 
(22.84) 

2.99 
(1.86) 

ที่มา: United Nations                                

 หมายเหตุ ตัวเลขใน (   ) คือ เปอรเซ็นตสวนแบงการตลาด 

 

จากสวนแบงการตลาดของประเทศผูนําเขารถจักรยานยนตรายใหญในตลาดฟลิปปนส

สามารถแสดงแนวโนมการเปลี่ยนแปลงสวนแบงตลาดไดดังภาพที่ 4.27 
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ป ค.ศ.

ไทย ญี่ปุน อินโดนีเซีย จีน ฮองกง อินเดีย เวยีดนาม
 

 

ภาพที่ 4.27 แสดงสวนแบงตลาดของผูน ารถจักรยานยนตในตลาดฟลิปปนส 

 ชวงป ค.ศ.2000 –ค.ศ.2003 

 

จากตารางที่ 4.47 และ ภาพที่ 4.27 จะเห็นไดวา ไทย และ ญี่ปุน เปนผูนําเขา

รถจักรยานยนตรายใหญในตลาดฟลิปปนส รองล ือ จีน เวียดนาม และอินเดีย ตามลําดับ โดย

ไทยมีสวนแบงการตลาดเพิ่มขึ้นอยางมาก โดยเพิ่มขึ้น จากรอยละ 14.88 ในป ค.ศ.2001 เปนรอยละ 

40.5 วน

แบงการตลาดมากกวาญี่ปุนในป ค.ศ. 2003 โดยญ ุนมีสวนแบงการตลาดที่ลดลงจากรอยละ 72.33 

ในป  22.84 ใน

ทําการวิเคราะหหาคา แลว รถสรุปคาด CA เพื่อ วาม

ดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการ ถจักรยาน งไทยเปร กับประเท ัน

ฟลิปปนส ไดดัง ตารางที่

 

ําเข

 

งมาค

3 ในป ค.ศ. 2003 ในขณะที่ญี่ปุนมีสวนแบงการตลาดลดลงอยางมากจนไทยสามารถมีส

ี่ป

 ค.ศ. 2000 เหลือรอยละ

 

ป ค.ศ. 2003  

เมื่อ ดัชนี RCA  สามา ัชนี R ใชวัดค

ไ สงออกร ยนตขอ ียบเทียบ ศคูแขงข

ในตลาด  4.48 
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ตารางที่ 4.48 เปรียบเทียบคา RCA งออกรถ ยนตของไ ระเทศ 

คูแขงขันในตลาดฟล  ชวงป ค.ศ ค.ศ.2003 ( 43-พ.ศ. 2

 

ค  ค  ค.ศ  ค.ศ  

ในการส จักรยาน ทยกับป

ิปปนส .2000- พ.ศ. 25 546) 

.ศ.2000 .ศ.2001 .2002 .2003
ประเทศผูสงออก/ป พ  พ พ. พ.ศ.2543 .ศ.2544 ศ.2545 .ศ.2546 

1.เวียดนาม 

.ไทย 

.จีน 

7.ฮองกง 0.03 

5.50 

1.03 

2.06 

2.14 

0.95 

1.15 

1.12 

0.43 

2

3.อินเดีย 

4

5.อินโดนีเซีย 3.90 

6.ญี่ปุน 4.15 3.22 

 

0.07 

4.98 

0.08 

0.28 

0.01 

5.43 

0.31 

1.60 

4.01 

10.02 

2.67 

3.79 

11.71 

11.01 

8.50 

2.66 

ที่มา: คํา

ากตารางที่ 4.26 เมื่อพิจารณาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยในการสงออก

รถจักรยานยนต ในตลาดฟลิปปนส พบวาคา RCA ในการสงออกรถจักรยานยนตของไทย มีคา

มากกวา และคา RCA มีการเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องตลอดชวงเวลาที่ศึกษา โดยดัชนี RCA มีคาเพิ่มขึ้น

จาก 4.98 ในป พ.ศ.2543 จนมีคาเทากับ 11.01ในป พ.ศ.2546 ซ่ึงแสดงวาไทยมีความไดเปรียบโดย

เปรียบเทียบในการสงออกรถจักรยานยนตในตลาดฟลิปปนส ตลอดชวงป ค.ศ. 2000-ค.ศ. 2003 

(พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546) 

เมื่อพิจารณาคา RCA ในการสงออกรถจักรยานยนตไปยังตลาดฟลิปปนสของประเทศคู

แขงขัน พบวา อินโดนีเซีย และ ญี่ปุน ตางมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออก

รถจักรยานยนตไปฟลิปปนส ตลอดชวง ป ค.ศ. 2000-2003 (พ.ศ. 2543-2546) เชนเดียวกับไทยแต

คา RCA ของทั้ง อินโดนีเซีย และ ญี่ปุน มีคา RCA ที่ปรับตัวลดลงตามระยะเวลาที่ผานมา ในขณะที่

เวียดนาม อินเดีย และ จีนมีคา RCA ที่ต่ํากวา 1 ในชวงป พ.ศ.2543-พ.ศ.2544 (ยกเวนจีนที่มีคา RCA 

เทากับ 1.06 ในป พ.ศ.2544)  หลังจากนั้น คา RCA จึงมีการปรับตัวขึ้นอยางมากในป พ.ศ.2545 โดย

นวณจากขอมูลของ United Nations 

 

จ

 1
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ประเทศที่มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากที่สุดในป พ.ศ.2546 คือ เวียดนาม รองลงมาคือ ไทย 

อินเดีย จีน อินโดนีเซีย และ ญี่ปุน ตามลําดับ   

 

สวนประเทศที่มีคา RCA นอยกวา 1 ในชวงเวลาที่ศึกษา คือ ฮองกง (ยกเวนในป พ.ศ.2544 

ที่ฮองกงมีคา RCA เทากับ 1.03) แสดงวาฮองกงมีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออก

รถจักรยานยนต เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขันในตลาดฟลิปปนส  

 

 

ตลาดสหรัฐอเมริกา 

 

ในการศึกษาเรื่องความสามารถในการแขงขันของไทยเพื่อการสงออกรถจักรยานยนตใน

ตลาดสหรัฐอเมริกา พบวาตลาดรถจักรยานยนตในสหรัฐอเมริกา มีมูลคาการนําเขารถจักรยานยนต

จากทั่วโลกในชวงป พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546 เทากับ   2,442.28 และ 2,678.19 

ลานเหรีย  เยอรมนี 

อิตาลี ออสเตรีย และ ไทย ในสัดสว มาณ รอยละ 91-93 ของมูลคาการ

นําเขารถจักรยานยนตในตลาดสหรัฐอเมริกา โดยมีรายละเอียดของมูลคาและสวนแบงตลาดของผู

นําเขาดัง 49  

 

 

 2,172.02   2,425.98 

ญสหรัฐ ตามลําดับ โดยสหรัฐอเมริกา มีการนําเขารถจักรยานยนต จาก ญี่ปุน จีน

นการตลาดรวมกันสูงถึงประ

แสดงในตารางที่ 4.
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ตารางที่ 4.49 มูลคาและสวนแบงการตลาดรถจักรยานยนตของผูนําเขาในตลาดสหรฐัอเมริกา 

 

)  มูลคาการนําเขาจักรยานยนต (ลานเหรียญสหรัฐ
ประเทศผ

3 
ูนําเขา/ป 

ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.200

1.ญี่ปุน 

 

2.ออสเตรีย 

ี 

 

 ี

  

1,780.41 

101.06 

106.71 

(0.39) 

1,936.30 

110.18 

105.35 

36.23 
(1.49) 

1,894.45 

112.83 

52.67 
(2.16) 

1,800.57 

166.63 

273.46 
(10.21) 

 

3.อิตาล

 

4.ไทย

 

5.เยอรมน

 

6.จีน 8.41 

(81.97) 

34.85 
(1.60) 

(4.65) 

4.42 
(0.20) 

(4.91) 

(79.82) 

54.61 
(2.25) 

(4.54) 

30.34 
(1.25) 

(4.34) 

(77.57) 

66.79 
(2.73) 

117.50 
(4.81) 

39.63 
(1.62) 

(4.62) 

(67.23) 

67.00 
(2.50) 

92.19 
(3.44) 

40.63 
(1.52) 

(6.22) 

ที่มา: Un   ited Nations                              

 หมายเหตุ ตัวเลขใน (   ) คือ เปอรเซ็นตสวนแบงการตลาด 

 

จากสวนแบงการตลาดของประเทศผูนําเขารถจักรยานยนตรายใหญในตลาดสหรัฐอเมริกา

สามารถแสดงแนวโนมการเปลี่ยนแปลงสวนแบงตลาดไดดังภาพที่ 4.28 
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ป ค.ศ.

ไทย ญี่ปุน เยอรมนี  อิตาลี ออสเตรีย จีน

ี่ 4.28 แสดงสวนแบงตลาดของผูนําเขารถจักรยานยนตในตลาดสหรัฐอเมริกา  

ียงเล็กนอย โดยมีสวนแบงการตลาดรอยละ0.20ในป 

ค.ศ. 2000 และปรับตัวเพิ่มขึ้นเปน รอยละ 1.25 รอยละ 1.62  และ รอยละ 1.52 ในป ค.ศ. 2001 

2002 และ ค.ศ. 2003  ตามลําดับ 

 

เมื่อทําการวิเคราะหหาคาดัชนี RCA แลว สามารถสรุปคาดัชนี RCA เพื่อใชวัดความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถจักรยานยนตของไทยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขัน

ในตลาดสหรัฐอเมริกา ไดดัง ตารางที่ 4.50 

 

 

 

ภาพท

ชวงป ค.ศ.2000 –ค.ศ.2003 

 

จากตารางที่ 4.49 และ ภาพที่ 4.28 จะเห็นไดวา ญี่ปุน เปนผูนําเขาจักรยานยนตรายใหญใน

ตลาดสหรัฐอเมริกา โดย ญี่ปุน มีสวนแบงการตลาดสูงถึงรอยละ 81.97 ในป ค.ศ. 2000 กอนที่จะ

ลดลงเหลือ รอยละ 67.23 ในป ค.ศ. 2003  ในขณะที่ จีนมีสวนแบงการตลาดที่เพิ่มขึ้นโดยเพิ่มขึ้น

จากรอยละ 1.49 ในป ค.ศ. 2001 เปนรอยละ 2.16 และ รอยละ 10.21 ในป ค.ศ. 2002 และ ค.ศ. 2003 

ตามลําดับ สวนไทย  มีสวนแบงการตลาดเพ

, 
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ตารางที่ 4.50 เปรียบเทียบคา RCAในการสงออกรถจักรยานยนตของไทยกับประเทศ 

คูแขงขันในตลาดสหรัฐอเมริกา ชวงป ค.ศ.2000-ค.ศ. 2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546) 

ค.ศ.2000 .ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 

 

ค
ประเทศผูสงออก/ป พ.ศ.25 .2546 43 พ.ศ.2544 พ.ศ.2545 พ.ศ

1.ญี่ปุน 

รีย 

.อิตาลี 

.เยอรมน ี

2.ออสเต

3

4.ไทย 

5

6.จีน 

6.85 

6.04 

2.24 

0.15 

1.03 

0.05 

7.26 

6.46 

2.15 

0.95 

0.85 

0.16 

7.48 

8.38 

2.28 

1.24 

0.87 

0.19 

7.24 

7.11 

1.69 

1.23 

1.17 

0.82 

ที่มา: คํานวณจากขอมูลของ United Nations 

 

จากตารางที่ 4.50 เมื่อ าความได ดยเปรียบ องไทยใน ออก

ยนต ในตลาดสหรัฐอ บวาคา R ารสงออก านยนตข ีคา

อยกวา 1โดยมีคา RCA เทากับ 0  0.95 ในป 43 และป 4 ตามลําด สดง

ไมมีความไดเปรียบโดยเป ียบในการ รถจักรยา ดส ริกา

ชวงป พ.ศ.2543-พ.ศ.2544  แต นั้นคาดัช ไดเพิ่มขึ้น 4 และ 1. .ศ.

ี่คา RCA มากกวา 1ในชวงเวลาดังกลาว แสดงวาในชวงป 

เปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออก

รถจักรยานยนตไปยังประเทศสหรัฐอเมริกา  

ปรียบเทียบในการสงออก

รถจักรยานยนตไปสหรัฐอเมริกา ตลอดชวง ป ค.ศ. 2000-ค.ศ. 2003 (พ.ศ. 2543-พ.ศ. 2546) ซ่ึงดูได

จากคา RCA ที่มีคามากกวา 1 โดยประเทศที่มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากที่สุด คือ ญี่ปุน 

รองลงมาคือ ออสเตรีย และ อิตาลีตามลําดับ ตามลําดับ  

พิจารณ เปรียบโ เทียบข การสง

รถจักรยาน เมริกา พ CA ในก รถจักรย องไทย ม

น .15 และ  พ.ศ.25  พ.ศ.254 ับ ซ่ึงแ

วาไทย รียบเท สงออก นยนตในตลา หรัฐอเม

ใน หลังจาก นี RCA เปน 1.2 23 ในป พ

2545 และ ป พ.ศ.2546 ตามลําดับ ซ่ึงการท

ค.ศ.2002-ค.ศ.2003 (พ.ศ. 2545-พ.ศ.2546)ไทยมีความได

เมื่อพิจารณาคา RCA ในการสงออกรถจักรยานยนตไปยังตลาดสหรัฐอเมริกาของประเทศคู

แขงขัน พบวา ญี่ปุน ออสเตรีย และ อิตาลี ตางมีความไดเปรียบโดยเ
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ในขณะที่ เยอรมนี มีคา RCA ที่ลดลงจาก 1.03 ในป พ.ศ.2543 จนมีคา RCA ที่ต่ํากวา 1 

ในชวงป พ.ศ.2544 – พ.ศ.2545 หลังจากนั้นคา RCA จึงมีคาเทากับ 1.17 ในป พ.ศ.2546 สวนจีนเปน

ประเทศเดียวที่มีคา RCA ต่ํากวา 1 โดยตลอดชวงเวลาที่ศึกษา ซ่ึงแสดงวา จีนมีความเสียเปรียบโดย

เปรียบเทียบในการสงออกรถจักรยานยนตในตลาดสหรัฐอเมริกา ชวงป ค.ศ. 2000-2003 (พ.ศ. 

2543-2546) แตอยางไรก็ตามคาดัชนี RCA ในการสงออกรถจักรยานยนต ในตลาดสหรัฐอเมริกา

ของจีนก็มีแนวโนมเพิ่มขึ้นตามระยะเวลาที่เปลี่ยนแปลงไป โดยในป ค.ศ.2000 (พ.ศ.2543) จีนมีคา 

RCA เทากับ 0.05 และคอยๆเพิ่มขึ้นเปน 0.19 ในป ค.ศ. 2002 (พ.ศ.2545) หลังจากนั้นในป พ.ศ.

2546 คา RCA ของจีนมีคาเพิ่มเปน 0.82 ดังนั้นถึงแมวาจีนจะมีความเสียเปรียบในการสงออก

รถจักรยานยนต ในตลาดสหรัฐอเมริกาเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขัน แตประเทศจีนก็มีความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถจักรยานยนต ในตลาดสหรัฐอเมริกาที่เพิ่มขึ้นตลอด

ชวงเวลาดังกลาว  

 

 

 

 

 



บทที่ 5  

สรุปการวจิัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 

จากการศึกษาเรื่อง ความสามรถในการแขงขันของอุตสาหกรรมยานยนตไทย ในบทนี้เปน

การสรุปผลการศึกษา ตามลําดับหัวขอตอไปนี้ 

 

1.  สรุปผลการศึกษา 
 

1.1 วัตถุประสงคของการวิจัย 

การศึกษานี้มีวัตถุประสงค 3 ประการ คือ 1) ศึกษาถึงความสามารถในการแขงโดยรวม

ของอุตสาหกรรมยานยนตไทยในตลาดโลก  2) ศึกษาเปรียบเทียบความสามารถในการแขงขันของ

อุตสาหกรรมยานยนตไทย  แยกเปนรายผลิตภัณฑในตลาดโลก  ซ่ึงผลิตภัณฑหลักๆ  ของ

อุตสาหกรรมยานยนตไทยก็คือ รถยนตนั่ง, รถยนตเพื่อการพาณิชย, ช้ินสวนรถยนต, จักรยานและ

จักรยานยนต  และ 3) ศึกษาวาผลิตภัณฑยานยนตดังกลาวมีศักยภาพในการแขงขันในตลาดสงออก

แตละประเทศที่ไทยสงออกอยางไร 

 

1.2 สรุปผลการวิจัย 

จากการศึกษาเรื่องความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมยานยนตไทย โดยการ

ใชดัชนีความไดเปรียบสัมพัทธที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage Index; RCA) เปน

เครื่องมือในการศึกษานั้น พบวา 

1. ศักยภาพและความสามารถของการสงออกสินคาในกลุมอุตสาหกรรมยานยนตไทย

ไปแขงขันในตลาดโลก ของประเทศไทยไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบกับประเทศผูนําในการ

สงออกสินคาอุตสาหกรรมยานยนตในตลาดโลก เนื่องจากคาดัชนี RCA ในการสงออกสินคา

อุตสาหกรรมยานยนตของไทยมีคานอยกวา 1 โดยตลอดชวงเวลาที่ศึกษา คือ พ.ศ.2533 – พ.ศ.2546 

ดังแสดงในตารางที่ 5.1 แตคาดัชนี RCA ของอุตสาหกรรมยานยนตไทยมีการเพิ่มขึ้นเมื่อเวลาผาน



143 

ไป แสดงวาถึงแมวาประเทศไทยไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคายานยนต

ในตลาดโลก แตประเทศไทยก็มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่เพิ่มขึ้นตลอดชวงเวลาที่ศึกษา

แมวาคา RCA จะยังคงนอยกวา 1 ก็ตาม ซ่ึงสามารถพิจารณาไดจากสวนแบงในตลาดโลกที่

อุตสาหกรรมยานยนตไทยมีสวนแบงการตลาดที่เพิ่มขึ้น และคา RCA ที่เพิ่มขึ้น ในชวงป พ.ศ. 2533 

– พ.ศ. 2544  หลังจากป พ.ศ. 2544 อุตสาหกรรมยายนตไทยมีสวนแบงในตลาดโลกที่คงที่เทากับ 

รอยละ 0.50  ซ่ึงแสดงวาไทยมีศักยภาพในการสงออกสินคายานยนตในตลาดโลกที่เพิ่มขึ้นในชวงป 

พ.ศ. 2533 – พ.ศ. 2544 และยังคงรักษาความสามารถในการแขงขันหลังจากป พ.ศ. 2544 – พ.ศ. 

2546  ไวได 

2. ศักยภาพและความสามารถในการสงออกของอุตสาหกรรมยานยนตไทยโดย

พิจารณาแยกเปนรายผลิตภัณฑ คือ รถยนตนั่ง รถยนตเพื่อการพาณิชย ช้ินสวนยานยนต และ 

รถจักรยานและจักรยานยนต  จากการศึกษาพบวา 

ประเทศไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชย 

รถจักรยาน และ จักรยานยนต เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขันในตลาดโลก โดยรถยนตเพื่อ

การพาณิชยเปนสินคาที่มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวารถจักรยานและจักรยานยนต 

สวนการสงออกรถยนตนั่ง และ ช้ินสวนยานยนต ของไทยไมมีความไดเปรียบโดย

เปรียบเทียบในการสงออกโดยเปรียบเทียบกับคูแขงขันในตลาดโลก แตทั้ง 2 ผลิตภัณฑ ก็มีความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่เพิ่มขึ้นในชวงระยะเวลาที่ศึกษา เนื่องจากคาดัชนี RCA และสวนแบง

การตลาดของทั้งสองผลิตภัณฑ มีการเพิ่มขึ้นเมื่อเวลาเปลี่ยนไป ถึงแมวาคาดัชนี RCA จะยังมีคาต่ํา

กวา 1 อยูก็ตาม ซ่ึงแสดงไดวาประเทศไทยมีศักยภาพในการสงออกรถยนตนั่ง และ ชิ้นสวนยาน

ยนต ที่เพิ่มขึ้น แตยังไมเพิ่มขึ้นจนมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขันใน

ตลาดโลก โดยชิ้นสวนยานยนตมีการพัฒนาศักยภาพในการสงออกไดดีกวารถยนตนั่ง เนื่องจากคา

ดัชนี RCA และสวนแบงการตลาดของชิ้นสวนยานยนตมีคาที่มากกวาและมีอัตราการเพิ่มขึ้นที่

มากกวาการสงออกรถยนตนั่ง 
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ตารางที่ 5.1 สรุปคาดัชนี RCA ของอุตสาหกรรมยานยนตไทย ในชวงป พ.ศ.2533-พ.ศ.2546 

 

ค.ศ.1990 ค.ศ.1995 ค.ศ.2000 ค.ศ.2001 ค.ศ.2002 ค.ศ.2003 
อุตสาหกรรม/ผลิตภัณฑ พ.ศ.2533 พ.ศ.2538 พ.ศ.2543 พ.ศ.2544 พ.ศ.2545 พ.ศ.2546 

อุตสาหกรรมยานยนต 

รถยนตนั่ง 

รถยนตเพื่อการพาณิชย 

ช้ินสวนยานยนต 

จักรยานและจกัรยานยนต 

0.05 

- 

- 

- 

- 

0.10 

- 

- 

- 

- 

0.38 

0.07 

2.28 

0.33 

1.49 

0.44 

0.21 

2.08 

0.34 

1.53 

0.43 

0.20 

2.11 

0.33 

1.54 

0.51 

0.18 

2.52 

0.50 

1.76 

 

3. ศักยภาพและความสามารถในการแขงขันของไทยในการสงออก รถยนตนั่ง รถยนต

เพื่อการพาณิชย ชิ้นสวนยานยนต และจักรยานยนต ไปยังประเทศคูคาในแตละตลาด จากการศึกษา

สามารถสรุปการเปลี่ยนแปลงของดัชนี RCA ไดดังแสดงในตารางที่ 5.2 

 

จากตารางที่ 5.2 แสดงวาในป พ.ศ.2546 ประเทศไทยมีศักยภาพและความสามารถใน

การสงออกผลิตภัณฑยานยนตไปยังประเทศคูคาที่ทําการศึกษาดังนี้ 

 

รถยนตนั่ง 

ประเทศไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตนั่งไปยัง 

อินโดนีเซีย ฟลิปปนส และสิงคโปร  และไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบกับคูแขงขันในการ

สงออกรถยนตนั่งไปยัง ออสเตรเลีย และญี่ปุน แตประเทศไทยมีการพัฒนาศักยภาพในการแขงขัน

ทําใหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบทั้งในตลาด ออสเตรเลีย และญี่ปุนมีแนวโนมที่เพิ่มขึ้นเมื่อ

เวลาผานไป 
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ตารางที่ 5.2 สรุปดัชนี RCA ของผลิตภัณฑอุตสาหกรรมยานยนตไทย ในประเทศคูคา 

ชวงป พ.ศ.2543-พ.ศ.2546 

 

ผลิตภณัฑ 
ประเทศคูคา 

รถยนตนั่ง รถยนตเพื่อการพาณิชย ช้ินสวนยานยนต จักรยานยนต 

ออสเตรเลีย 
นอยกวา 1 มี

แนวโนมเพิ่มขึ้น 
มากกวา 1 - - 

อินโดนีเซีย 
เปลี่ยนจาก 

นอยกวา1 

เปนมากกวา 1 

เปลี่ยนจากนอยกวา1 

เปนมากกวา 1 

เปลี่ยนจาก 

นอยกวา1 

เปนมากกวา 1 
- 

ฟลิปปนส มากกวา 1 มากกวา 1 - มากกวา 1 

สิงคโปร 
เปลี่ยนจาก 

นอยกวา1 

เปนมากกวา 1 

นอยกวา 1 มาก - - 

ญี่ปุน 
นอยกวา 1 มี

แนวโนมเพิ่มขึ้น 

นอยกวา 1 

 มีแนวโนมเพิ่มขึ้น 
มากกวา 1 นอยกวา 1 

มาเลเซีย - - มากกวา 1 - 

สหรัฐอเมริกา - - 
นอยกวา 1 

 

เปลี่ยนจาก 

นอยกวา1 

เปนมากกวา 1 

กรีซ - - - 
เปลี่ยนจาก 

นอยกวา1 

เปนมากกวา 1 

 

รถยนตเพื่อการพาณิชย 

 ประเทศไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยไป

ยังออสเตรเลีย  ฟลิปปนส  และ อินโดนีเซีย  และไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบกับคูแขงขัน

ในการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยไปยัง สิงคโปร และญี่ปุน แตประเทศไทยมีการพัฒนา

ศักยภาพในการแขงขันทําใหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดญี่ปุนมีแนวโนมที่เพิ่มขึ้นเมื่อ
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เวลาผานไป แตในตลาดสิงคโปรประเทศไทยมีศักยภาพในการแขงขันต่ําและมีสวนแบงการตลาดที่

นอยมาก 

 

ชิ้นสวนยานยนต 

ประเทศไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกชิ้นสวนยานยนตไปยัง

อินโดนีเซีย ญี่ปุน และมาเลเซีย  แตไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบกับคูแขงขันในการสงออก

ช้ินสวนยานยนตในตลาด สหรัฐอเมริกา และมีสวนแบงการตลาดของชิ้นสวนยานยนตใน

สหรัฐอเมริกาที่คอนขางนอยเพียงรอยละ 0.28 ในป พ.ศ. 2546 

 

จักรยานยนต 

ประเทศไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกรถจักรยานยนตไปยัง  

ฟลิปปนส  สหรัฐอเมริกา และ กรีซ  และไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบกับคูแขงขันในการสงออก

รถจักรยานยนตไปยัง ญี่ปุน แตความสามารถในการแขงขันของการสงออกรถจักรยานยนตไปยัง 

ตลาดญี่ปุน ของไทยในป พ.ศ. 2546 มีการเพิ่มขึ้นอยางมาก เนื่องจากในป พ.ศ. 2546 คา RCA และ

สัดสวนการตลาดรถจักยานยนตของไทยในตลาดญี่ปุนมีการเพิ่มขึ้นอยางมาก โดยมีสวนแบง

การตลาดเพิ่มขึ้นจากรอยละ 0.61 ในป พ.ศ. 2545 เปนรอยละ 2.91 ในป พ.ศ. 2546 

 

 

2.  อภิปรายผล 

 

จากการศึกษาพบวาอุตสาหกรรมยานยนตไทยโดยรวมในชวงที่ศึกษา (พ.ศ.2533-พ.ศ.2546)

มีคา RCA นอยกวา 1 ซ่ึงแสดงวาอุตสาหกรรมยานยนตโดยรวมของไทยไมมีความไดเปรียบโดย

เปรียบเทียบในการสงออกสินคาอุตสาหกรรมยานยนตในตลาดโลก ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานที่วา

อุตสาหกรรมยานยนตโดยรวมของไทยไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดโลกชวงป พ.ศ.

2542 - พ.ศ.2546 และผลการศึกษาดังกลาวก็มีความสอดคลองกับผลการศึกษาของ Somsak 

Kongkalai (ค.ศ. 1975) Import Substitution by Way of Trade Protection ในชวงป พ.ศ. 2506-
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พ.ศ. 2514  และ รัชนี วีระวัฒนยิ่งยง (พ.ศ.2539) ไดศึกษาถึงความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ

อุตสาหกรรมยานยนต ในประเทศไทยในป พ.ศ. 2518, 2523, 2528, และ 2533  ซ่ึงไดประเมิน

ความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมยานยนตของไทย โดยใชวิธีวัดความไดเปรียบโดย

เปรียบเทียบดวยการใชคา DRC (Domestic Resource Cost) ที่พบวา อุตสาหกรรมประกอบยานยนต

ของไทย เปนอุตสาหกรรมที่ไมมีประสิทธิภาพเมื่อเปรียบเทียบกับอุตสาหกรรมเดียวกันในประเทศ

อ่ืน  และรายงานของ UNICO INTERNATIONAL ไดกลาวไววาอุตสาหกรรมรถยนตของไทยยัง

ไมสามารถแขงขันได  เมื่อพิจารณาการเปลี่ยนแปลงคา RCA และสวนแบงในตลาดโลกของ

อุตสาหกรรมยานยนตไทยจากป พ.ศ.2533 ถึง ป พ.ศ.2546 แลวพบวาในชวงป พ.ศ.2533 ถึงป พ.ศ.

2544 ทั้งคา RCA และสวนแบงในตลาดโลกของอุตสาหกรรมยานยนตไทยเพิ่มขึ้นโดยตลอด ซ่ึง

ช้ีใหเห็นวาอุตสาหกรรมยานยนตไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่เพิ่มขึ้นตามลําดับ แต

สัดสวนการสงออกดังกลาวยังไมมากพอที่จะทําใหอุตสาหกรรมยานยนตไทยมีความไดเปรียบโดย

เปรียบเทียบกับผูนําในตลาดโลกได 

 

เมื่อพิจารณาสินคาอุตสาหกรรมยานยนตเปนรายผลิตภัณฑจะพบวารถยนตเพื่อการพาณิชย 

รถจักรยานและ จักรยานยนตเปนผลิตภัณฑเพียง 2 ชนิดในกลุมอุตสาหกรรมยานยนตไทยที่มี

ศักยภาพและมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงขันในตลาดโลกในชวงที่ศึกษา 

(พ.ศ.2543-พ.ศ.2546) และการสงออกรถยนตนั่ง และ ช้ินสวนยานยนต ของไทยไมมีความไดเปรียบ

โดยเปรียบเทียบในตลาดโลก ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานที่วาประเทศไทยไมมีความไดเปรียบโดย

เปรียบเทียบในการสงออกรถยนตนั่ง และชิ้นสวนยานยนต แตมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบใน

การสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชย และรถจักรยานยนต ในตลาดโลกระหวางชวงป พ.ศ. 2543 ถึง ป 

พ.ศ. 2546  นอกจากนี้ผลการศึกษาที่ไดนี้สอดคลองกับการศึกษาของ รัชนี วีระวัฒนยิ่งยง ที่ไดผล

สรุปวา รถยนตนั่ง เปนอุตสาหกรรมที่ไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ สวนรถกระบะ และ

รถจักรยาน& จักรยานยนต เปนอุตสาหกรรมที่มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ และ จิรายุส บงกช

มาศ (พ.ศ.2543) ไดศึกษาถึงการปรับตัวของอุตสาหกรรมรถยนตไทย ภายใตวิกฤติเศรษฐกิจ และ

ไดมีการศึกษาถึงศักยภาพในการสงออกรถปคอัพขนาด 1 ตันของไทยในชวงปพ.ศ.2537–พ.ศ.2541 

โดยอาศัยดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage Index: 
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RCA) พบวาการสงออกรถปคอัพขนาด 1 ตันของไทยในป พ.ศ. 2541 มีความไดเปรียบโดย

เปรียบเทียบ 

 

3. ขอเสนอแนะ 
 

3.1 ขอเสนอแนะในการนําผลการวิจัยไปใช 

 

1. ผลิตภัณฑ รถยนตเพื่อการพาณิชย (โดยเฉพาะรถกระบะขนาด 1 ตัน) รถจักรยาน

และจักรยานยนต เปนผลิตภัณฑที่ประเทศไทยมีความสามารถในการแขงขันในตลาดโลก ดังนั้น

เพื่อสงเสริมและสนับสนุนการพัฒนาอุตสาหกรรมดังกลาว รัฐบาลจึงควรมีการเสริมสรางชอง

ทางดานการตลาดใหมากขึ้น เพื่อขยายตลาดสงออก โดยเฉพาะการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชย

ไปยัง ออสเตรเลีย ฟลิปปนส อินโดนีเซีย  และ การสงออกรถจักรยานยนตไป สหรัฐอเมริกา 

ฟลิปปนส และ กรีซ นอกจากนี้ประเทศไทยยังมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออก

รถยนตนั่งไปยัง ฟลิปปนส อินโดนีเซีย และการสงออกชิ้นสวนรถยนตไปยัง ญี่ปุน อินโดนีเซีย 

และมาเลเซีย 

 

 2. สินคายานยนตไทย ประเภท รถยนตนั่ง และ ช้ินสวนยานยนตที่ไทยไมมีความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ รัฐบาลควรมีนโยบายเรงการปรับตัวของผูผลิตภายในประเทศ โดยการที่

รัฐบาลกระตุนใหมีการปรับปรุงประสิทธิภาพและพัฒนาศักยภาพของผูผลิตเพื่อเพิ่มขีด

ความสามารถในการแขงขัน ดวยการสงเสริมการเพิ่มผลผลิต สงเสริมใหมีการวิจัยและพัฒนาการ

ผลิต และการออกแบบผลิตภัณฑ 

3. การสงออกรถยนตนั่งไปยังตลาดสิงคโปร และการสงออกรถจักรยานยนตไปยัง

ตลาดญี่ปุน ของประเทศไทยไมมีความไดเปรียบ หรือ เสียเปรียบจากการแขงขันกับประเทศคู

แขงขันในตลาดดังกลาว มากนัก เนื่องจากการสงออกดังกลาวมีคา RCA อยูระหวาง 0.9 ถึง 1.1 ซ่ึงมี

ศักยภาพที่จะพัฒนาใหมีศักยภาพในการแขงขันสูงขึ้นในตลาดใดตลาดหนึ่งได ถาเอกชนและรัฐ

ชวยกันเสริมสรางขีดความสามารถในการแขงขัน 
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4. การพัฒนาอุตสาหกรรมยานยนตไทยใหกาวขึ้นสูการเปน ศูนยกลางยานยนตแหง

เอเชีย (Detroit of Asia) ไดนั้น รัฐบาลควรใชกลยุทธการสงเสริมการสงออกอุตสาหกรรมยานยนต

แทนนโยบายหรือกลยุทธการทดแทนการนําเขาที่รัฐบาลใชพัฒนาอุตสาหกรรมยานยนตไทยในอดตี

ที่ผานมา เนื่องจากการกาวขึ้นสูการเปน ศูนยกลางยานยนตแหงเอเชีย (Detroit of Asia) ไดนั้น

จําเปนตองพึ่งพาการสงออก 

 

 

3.2 ขอเสนอแนะในการวิจัยคร้ังตอไป 

 

1. เนื่องจากการศึกษาในครั้งนี้เปนการใชดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 

(Revealed Comparative Advantage Index: RCA) เปนเครื่องมือในการศึกษา ดังนั้นในอนาคตควร

ศึกษาในเชิงเปรียบเทียบที่คํานึงถึงการใชตนทุนการใชทรัพยากรในประเทศ (Domestic Resource 

Cost: DRC) เปรียบเทียบกับอัตราแลกเปลี่ยนที่แทจริง (Shadow Exchange Rate: SER) ของประเทศ 

เปนเครื่องมือในการวิเคราะหความสามารถในการแขงขันตอไป 

 

2. ควรมีการศึกษาระบบเครือขายอุตสาหกรรมยานยนตในประเทศ หรืออาจจะเปน

ระบบเครือขายวิสาหกิจของผลิตภัณฑใดผลิตภัณฑหนึ่งของอุตสาหกรรมยานยนต เพื่อหาแนวทาง

ในการพัฒนาศักยภาพในการแขงขันของอุตสาหกรรมนี้ตอไป 
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151 

บรรณานุกรม 
 
 

จิรายุส บงกชมาศ “การปรับตัวของอุตสาหกรรมรถยนตไทยภายใตภาวะวกิฤติเศรษฐกจิ” 
   วิทยานพินธมหาบัณฑิต คณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร,  

พ.ศ. 2543 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลยั, คณะเศรษฐศาสตร, ศูนยวิจยัเศรษฐศาสตร “การเพิม่ขีดความสามารถในการ 

แขงขนัของอตุสาหกรรมไทยในเศรษฐกจิโลก”  กรุงเทพฯ, 
บริษัทบุญศิริการพิมพ จํากัด, พ.ศ. 2540 

ธนาคารเพื่อการสงออกและนําเขาแหงประเทศไทย, ฝายวชิาการและแผนงาน, “รายงานอุตสาหกรรมที่ 
โตเร็วของไทย ป 2544”,  ก.พ. 2545 

พัชรี  สิโรรส  “การเมืองวาดวยการลงทุนของญี่ปุนและการกําหนดนโยบาย: วิเคราะห 
อุตสาหกรรมประกอบรถยนต” ในภาษีรถยนตและอุตสาหกรรมรถยนต 
รวบรวมโดย รังสรรค ธนะพรพันธ, สํานักงานเลขาธิการสภาผูแทนราษฎร 
รวมกับ สถาบันนโยบายศึกษา, ธันวา 2536 

พันธรียา บรรจงชีพ “มาตรการบังคับใชช้ินสวนที่ผลิตภายในประเทศ: กรณศีึกษา อุตสาหกรรม
ช้ินสวนยานยนตในประเทศไทย” วิทยานพินธมหาบัณฑิต คณะเศรษฐศาสตร 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, พ.ศ. 2538 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, ศูนยศึกษาเอเปค “รายงานฉบับสมบูรณโครงการเพิ่มขีดความสามารถในการ
แขงขันของภาคอุตสาหกรรม ภายใตกรอบความรวมมือดานเศรษฐกิจ 
อุตสาหกรรมระหวางประเทศ” เสนอตอสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 
กระทรวงอุตสาหกรรม, พฤษภาคม พ.ศ 2546 

ยุทธศักดิ์ คณาสวัสดิ์ บทความเรื่องอุตสาหกรรมรถยนต วารสารสงเสริมการลงทุน ปที่ 15  
ฉบับที่ 11 เดือน พ.ย. 2547, สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน 

รัชนี วีระวัฒนยิ่งยง “ความไดเปรยีบโดยเปรียบเทียบของอุตสาหกรรมยานยนตในประเทศไทย” 
   วิทยานพินธมหาบัณฑิต คณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร,  

พ.ศ. 2539 



152 

สุโขทัยธรรมาธิราช, มหาวิทยาลัย บัณฑิตศกึษา สาขาวิชาเศรษฐศาสตร ประมวลสาระชุดวิชา  
เศรษฐศาสตรระหวางประเทศ  กรุงเทพฯ: สํานักพมิพมหาวิทยาลยัสุโขทัย 
ธรรมธิราช, พ.ศ. 2545 

สุโขทัยธรรมาธิราช, มหาวิทยาลัย บัณฑิตศกึษา สาขาวิชาเศรษฐศาสตร ประมวลสาระชุดวิชา  
เศรษฐศาสตรอุตสาหกรรม กรุงเทพฯ: สํานักพิมพมหาวทิยาลัย 
สุโขทัยธรรมธิราช, พ.ศ. 2545 

สัญชัย บูรณเจริญ “การคุมครองอุตสาหกรรมและความไดเปรียบโดยเปรียบเทยีบของอุตสาหกรรม 
ไทย” วิทยานพินธมหาบัณฑิต คณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร,  
พ.ศ. 2542 

สถาบันวิจัยเพือ่การพัฒนาประเทศไทย, ฝายการวจิัยเศรษฐกิจรายสาขา “โครงการแผนแมบทกระทรวง 
พาณิชย พ.ศ.2540-2549: การเสริมสรางความสามารถในการแขงขัน  
(รายงานทิศทางเศรษฐกิจและการคาไทย: ภาคการคาระหวางประเทศ)”  
เสนอตอกระทรวงพาณิชย, พ.ศ. 2542 

สถาบันยานยนต กระทรวงอุตสาหกรรม, “สภาวะอุตสาหกรรมยานยนตและชิ้นสวนยานยนต ป 2547 
 (มกราคม-ธันวาคม)” 

สถาบันยานยนต รายงานฉบับสมบูรณ “โครงการจัดทําแผนแมบทอุตสาหกรรมยานยนต  
พ.ศ. 2545-2549”, กันยายน 2545 

สํานักงานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาต,ิ รายงานผลโครงการศึกษาการพฒันา 
ขีดความสามารถในการแขงขันของไทย เลมที่2: กรณีศึกษากลุมอุตสาหกรรม, 
 พ.ศ. 2546 

สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน สถิติการสงเสริมการลงทุน 2536-2545 
อาภรณ ชัยกุลเสรีวัฒน “ความสามารถในการแขงขนัอุตสาหกรรม รถจักรยานยนตไทย” 
   วิทยานพินธมหาบัณฑิต คณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร,  

พ.ศ. 2544 
 

 

 

 



153 

Balassa, Bela. “Trade Liberalization and Reverled Comparative Advantage” Manchester School of  
Economics and Staistics 33 (1965) : 99-124 

Bruno, micheal   “Domestic Resource Costs and Effection: Clarification and Synthesis” Journal of 
 Political Economy, (January/February,1972) 

Choosak Ratanachaichan   “Excess Capacity in Automobile Assembly Industry in Thailand” 
  Master’s Thesis, Faculty of Economics, Thammasat University, 1977. 
Christian H.M. Ketels. “Thailand Competitiveness: Key Issues in Five Clusters” Presentation Paper,  
  Bangkok, Thailand, 4 May, 2003 
International Trade Statistics 2004 Report, WTO.2004 
International Trade Statistics Data Available from United Nation Statistics Division-Commodity  
   Trade Statistics Database 
Juanjai Ajanunt, Supote Chunanuntathum, and Sorrayuth Meenaphant. “Trade and Industrialization in 

Thailand” Paper presented to the International Development Research Center, March 
1984 (Mimeogvaphed) 

Michael E. Porter  “The Competitive Advantage of Nation”, New York : The Free Press (1990) 
                               “Thailand Competitiveness: Creating the Foundation for Higher Productivity” 

Presentation Paper, Bangkok, Thailand, 4 May, 2003 
Prapapan Monmahachinda  “Factors Affecting the Exportation in Automotive Parts Industry in  

Thailand” Master’s Thesis, Faculty of Economics, Thammasat University, 1993. 
Shafig Dhanani, Phillippe Scholtes “Thailand’s Manufacturing Competitiveness : Promoting  
  Technology, Productivity, and Linkages” Presentation Paper, UNIDO  

(October 2002) 
Somsak Kongkalai  “Import Substitution by Way of Trade Protection” Master’s Thesis, Faculty of  

Economics, Thammasat University, 1975 
Trakul Chatdarong  “Comparative Advantage in the Industrial Sector in Thailand : A Domestic  

Resource Cost Study” Mastr’s Thesis, Faculty of Economics, Thammasat 
University, 1975.  

UNCTAD HANDBOOK OF STATISTICS 2004 



154 

UNICO International  “The Study on Industrial Sector Development Supporting Industries in the  
Kingdom of Thailand“ Japan International Cooperation Agency (JICA) and 
Department of Industrial Promotion, Ministry of Industry, January 1995. 

Wuttipan Tavarangkoon  “Comparative Advantage and Protection in Automoble Parts”  
  Master’s Thesis, Faculty of Econamics, Thammasat University, 1984. 
 
 
 
 
 



156 

ภาคผนวก ก  

ปริมาณการผลิต การจําหนาย และการคาตางประเทศ 
ของอุตสาหกรรมยานยนตไทย 

 
ในการศึกษาเรื่องปริมาณการผลิต การจําหนาย และการคาตางประเทศของอุตสาหกรรมยาน

ยนตไทย มีรายละเอียดการนําเสนอดังตอไปนี้  

 

1.  ปรมิาณการผลิตรถยนต 
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ป

โครงสรางการผลิตรถยนตของประเทศไทยสามารถจําแนกไดเปน 2 ประเภทใหญๆ คือ

การผลิตรถยนตนั่งสวนบุคคล และการผลิตรถยนตเพื่อใชในการพาณิชย ซ่ึงการผลิตรถยนตของ

ไทยจะมีการผลิตรถยนตเพื่อการพาณิชยในสัดสวนที่มากกวาการผลิตรถยนตนั่งสวนบุคคล ดัง

แสดงในภาพผนวกที่ 4.1 และตารางผนวกที่ 4.1 ปริมาณการผลิตรถยนตในประเทศชวงป พ.ศ. 

2534-พ.ศ. 2547 
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                 รถยนตนั่ง 

 

 

 

 

ที่มา: จากขอมลูของสมาคมอุตสาหกรรมยานยนตไทย 

 

ภาพผนวกที่ 4.1 แสดงปริมาณการผลิตรถยนตในประเทศชวงป พ.ศ. 2534-พ.ศ. 2547 
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ตารางผนวกที่ 4.1 ปริมาณการผลิตรถยนตในประเทศชวงป พ.ศ. 2534-พ.ศ. 2547 

 

รถยนตนั่ง รถยนตเพื่อการพาณิชย รวมปริมาณการผลิต 
ป 

จํานวน(คัน) % Δ จํานวน(คัน) % Δ จํานวน(คัน) % Δ 

2534 

2535 

2536 

2537 

2538 

2539 

2540 

2541 

2542 

2543 

2544 

2545 

2546 

2547 

76,938 

104,596 

144,449 

109,830 

127,640 

138,579 

112,041 

32,008 

72,716 

97,129 

156,066 

169,321 

251,684 

299,439 

- 

39.95 

38.10 

-23.97 

16.22 

8.57 

-19.15 

-71.43 

127.18 

33.57 

60.68 

8.49 

48.64 

18.97 

206,177 

223,393 

275,412 

324,171 

398,040 

419,786 

248,262 

126,122 

254,517 

314,592 

303,352 

415,630 

498,828 

628,642 

- 

8.35 

23.29 

17.70 

22.79 

5.46 

-41.01 

-49.20 

101.80 

23.60 

-3.57 

37.01 

20.02 

26.02 

238,115 

327,989 

419,861 

434,001 

525,680 

558,365 

360,303 

158,130 

327,233 

411,721 

459,418 

584,951 

750,512 

928,081 

- 

37.74 

28.01 

3.37 

21.12 

6.22 

-35.59 

-56.11 

106.94 

25.82 

11.58 

27.32 

28.30 

23.66 

ที่มา : สมาคมอุตสาหกรรมยานยนตไทย  

 

จากตารางผนวกที่ 4.1 จะเห็นไดวาปริมาณการผลิตรถยนตในป พ.ศ.2547 มีจํานวนทั้งสิ้น 

928,081 คัน แบงเปนการผลิตรถยนตนั่งสวนบุคคลจํานวน 299,439 คัน หรือคิดเปนสัดสวนรอยละ 

32.26 การผลิตรถยนตเพื่อการพาณิชยจํานวน 628,642 คัน หรือคิดเปนสัดสวนรอยละ 67.74     

หากพิจารณาปริมาณการผลิตจําแนกตามชนิดของรถยนตพบวามีการผลิตรถกระบะขนาด 

1 ตัน มากที่สุด โดยในป พ.ศ.2547 มีปริมาณการผลิตรถยนตกระบะขนาด 1 ตัน ทั้งส้ิน 369,092 คนั 

หรือคิดเปนสัดสวนรอยละ 39.77 ของปริมาณการผลิตรถยนตทั้งหมด สวนรถยนตนั่งสวนบุคคล
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พบวามีการผลิตรถยนตนั่งขนาดมากกวา 1500 ซีซี  ถึง 1800 ซีซี มากที่สุดในชวงป พ.ศ.2542-พ.ศ. 

2545  แตในป พ.ศ. 2546 และ ป พ.ศ. 2547 กลับพบวามีการผลิตรถยนตนั่งขนาดมากกวา 1200 ซีซี  

ถึง 1500 ซีซี เพิ่มขึ้นประมาณ 4 เทา ทําใหการปริมาณการผลิตรถยนตนั่งขนาดมากกวา 1200 ซีซี  

ถึง 1500 ซีซี มีปริมาณการผลิตที่มากที่สุดในชวงป พ.ศ.2546 – พ.ศ.2547  โดยในป พ.ศ.2547 มี

ปริมาณการผลิตทั้งสิ้น 154,308 คัน หรือคิดเปนสัดสวนรอยละ 16.63 ของปริมาณการผลิตรถยนต

ทั้งหมด  ดังแสดงในภาพผนวกที่ 4.2 และ ตารางผนวกที่ 4.2  
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ที่มา: จากขอมลูของสมาคมอุตสาหกรรมยานยนตไทย 

 

ภาพผนวกที่ 4.2 ปริมาณการผลิตรถยนตนัง่จําแนกตามขนาด ซีซี 

 

ตั้งแตป พ.ศ.2542 ปริมาณการผลิตรถยนตมีแนวโนมเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องหลังจากที่

ปรับตัวลดลงอยางมากในชวงป พ.ศ.2540-พ.ศ.2541 ซ่ึงเปนชวงที่ประเทศไทยประสบปญหาวิกฤติ

เศรษฐกิจ และระดับปริมาณการผลิตในป พ.ศ.2544 ไดกลับเขาสูระดับเดียวกับปริมาณการผลิต

ในชวงกอนเกิดวิกฤติเศรษฐกิจ ทั้งนี้นับตั้งแตป พ.ศ.2542 ปริมาณการผลิตรถยนตไดปรับตัว

เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องตามภาวการณพื้นตัวทางเศรษฐกิจของประเทศ    ในป พ.ศ.2547 ระดับปริมาณ

การผลิตมีมากกวาปริมาณการผลิตในชวงกอนเกิดวิกฤติเศรษฐกิจ โดยปริมาณการผลิตรถยนตในป 

พ.ศ.2547 เพิ่มขึ้นในอัตรารอยละ 23.66 จากป พ.ศ. 2546 
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ตารางผนวกที ่4.2 ปริมาณการผลิตรถยนตจําแนกตามประเภทรถยนตชวงป พ.ศ.2541-พ.ศ.2547 

หนวย: คัน    

ประเภทรถยนต 2541 2542 2543 2544 2545 2546 2547 

1,201-1,500 ซีซี 13,093 25,217 28,811 31,713 36,407 127,505 154,308 

1,501-1,800 ซีซี 10,855 28,636 44,700 72,788 77,203 77,082 86,005 

1,801-2,000 ซีซี 2,154 4,800 6,651 23,376 25,661 11,711 22,745 

2,001-2,400 ซีซี 5,906 11,264 14,753 25,887 27,700 28,214 30,426 

2,401-3,000 ซีซี - 2,775 2,214 2,302 2,348 7,090 5,916 

รถยนตนั่ง 

> 3,000 ซีซี - 24 - - 2 82 39 

ยอดรวมรถยนตนั่ง 32,008 72,716 97,129 156,066 118,971 251,684 299,439 

รถขับเคลื่อนสี่ลอ 1,940 5,822 5,960 4,621 20,559 8,965 4,910 

รถตู + รถโดยสาร 60 - - - - 165 - 

< 10 ตัน - - - 8 - - - รถโดยสาร 

> 10 ตัน 577 81 - 263 388 90 213 

< 1 ตัน 1,977 3,854 4,601 2,398 2,375 1,925 2,397 รถกระบะ 

=  1 ตัน 119,986 240,369 294,834 289,349 229,000 302,914 369,092 

รถยนตนั่งกึ่งกระบะ - - - - 145,407 160,221 217,751 

รถยนตนั่งกึ่งบรรทุก - - - - 7,809 5,803 11,071 

รถกระบะ < 5 ตัน 324 1,268 3,278 1,859 3,388 4,580 7,029 

รถกระบะ 5 - 10 ตัน 500 1,881 4,165 2,020 2,054 3,669 3,965 

รถกระบะ > 10 ตัน 748 1,242 1,754 2,834 4,569 10,496 12,214 

ยอดรวมรถยนตเพื่อการพาณชิย 126,122 254,517 314,592 303,352 415,630 498,828 628,642 

ยอดรวมรถยนตทุกประเภท  158,130 327,233 411,721 459,418 584,951 750,512 928,081 

ที่มา: สมาคมอุตสาหกรรมยานยนตไทย 
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อัตราการใชกําลังการผลิตในหมวดยานยนตและอุปกรณขนสงซ่ึงปรับตัวเพิ่มขึ้นอยาง

ตอเนื่องตั้งแตป พ.ศ. 2542 (ดังแสดงในตารางผนวกที่ 4.3)  

 

ตารางผนวกที ่4.3 อัตราการใชกําลังการผลิตของอุตสาหกรรมยานยนตในชวงป พ.ศ.2538-พ.ศ.2547 

หนวย: รอยละของกําลังการผลิตทั้งหมด 

กําลังการผลิต 2538 2539 2540 2541 2542 2543 2544 2545 2546 2547 

ยานยนตและอุปกรณ 80.9 68.5 50.3 27.2 39.6 44.0 49.5 56.7 69.3 77.7 

รถยนตนั่ง 61.3 54.9 39.4 13.0 23.6 27.7 45.0 49.3 69.1 72.2 

รถยนตพาณิชย 99.2 78.2 52.2 22.1 37.5 40.6 38.3 52.2 61.5 78.8 

มอเตอรไซด 90.4 65.6 48.4 27.4 34.3 40.9 45.5 52.2 66.9 80.0 

ที่มา: ธนาคารแหงประเทศไทย 

 

โดยในป พ.ศ. 2547 อัตราการใชกําลังการผลิตในหมวดยานยนตและอุปกรณ อยูที่ระดับ

รอยละ 77.7 ซ่ึงมีการปรับตัวเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องตามการฟนตัวของภาวการณเศรษฐกิจของ

ประเทศ จนกระทั่งอัตรากําลังการผลิตอยูใกลเคียงกับระดับอัตราการผลิตในชวงกอนที่จะเกิดวิกฤติ

เศรษฐกิจในป พ.ศ.2540 และใกลเคียงกับศักยภาพการผลิตที่มีอยู ดังนั้นถาอัตราการเติบโตของ

อุตสาหกรรมยานยนตยังมีแนวโนมการเติบโตเชนนี้ ก็มีโอกาสสูงที่ผูผลิตรถยนตจะตองพิจารณา

ขยายกําลังการผลิต 

 

อุตสาหกรรมยานยนตของไทยประกอบไปดวยโรงงานประกอบรถยนต หรือผูผลิตรถยนต

ในขณะนี้จํานวนทั้งส้ิน 14 ราย ดังแสดงในตารางผนวกที่ 4.4 นี้ 
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ตารางผนวกที ่4.4 รายช่ือผูประกอบการผลิตรถยนตในประเทศไทย 

 

ผูประกอบการ ยีหอการคา 

1. บริษัท โตโยตา มอเตอร (ประเทศไทย) จํากัด 

2. บริษัท เอ็มเอ็มซี สิทธิผล จํากัด 

3. บริษัท อีซูซุ มอเตอร (ประเทศไทย) จํากัด 

4. บริษัท ออโต อัลลายแอนซ (ประเทศไทย) จํากัด 

5. บริษัท สยามนสิสันออโตโมบิล จํากัด 

6. บริษัท ฮอนดาออโตโมบิล จํากัด 

7. บริษัท เจนเนอรัลมอเตอร (ประเทศไทย) จํากัด 

8. บริษัท ฮีโนมอเตอร (ประเทศไทย) จํากัด 

9. บริษัทบางชัน เยนเนอรัล แอสเซมบลี จํากัด 

10. บริษัท ธนบุรีประกอบรถยนต จํากดั 

11. บริษัท วาย เอม็ ซี  แอสเซมบลี จํากัด 

12. บริษัท บีเอ็มดบัเบิลยู แมนแูฟคเจอริ่ง (ประเทศไทย) จํากัด 

13.  บริษัท ไทยรุงยูเนยีนคาร จํากัด 

14. บริษัท ไทย- สวีดิช แอสเซมบลี จํากัด 

 

โตโยตา 

มิตซูบิชิ 

อีซูซุ 

ฟอรด มาสดา บีเอ็มดับบลิว 

นิสสัน 

ฮอนดา 

เชฟโรเล็ต 

ฮีโน 

ฮอนดา ไดฮัทซุ 

เมอรเซเดส-เบนซ 

บีเอ็มดับบลิว 

บีเอ็มดับบลิว 

ไทยรุง 

วอลโว 

 

ที่มา: สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม 
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2. ปริมาณการจําหนายรถยนตภายในประเทศ 

 

ปริมาณการจําหนายรถยนตภายในประเทศมีการขยายตัวเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องในชวงป 

พ.ศ.2535 – พ.ศ.2539 โดยปริมาณการจําหนายรถยนตในป พ.ศ.2535 มีจํานวนรวม 362,987 คัน 

และเพิ่มขึ้นเปน 589,126 คัน ในป พ.ศ.2539 ซ่ึงเปนผลมาจากปริมาณความตองการที่ขยายตัว

เพิ่มขึ้นตามกําลังซ้ือที่เพิ่มขึ้นจากการที่เศรษฐกิจของประเทศในชวงดังกลาวมีการขยายตัวในระดับ

ที่สูงและตอเนื่อง ประกอบกับการที่รัฐบาลไดเปดเสรีนําเขารถยนตจากตางประเทศตั้งแตปพ.ศ. 

2534 ทําใหปริมาณการจําหนายรถยนตภายในประเทศขยายตัวในชวงป พ.ศ.2535-พ.ศ.2539 ดัง

แสดงในตารางผนวกที่ 4.5 ปริมาณการจําหนายรถยนตในประเทศ 

ปริมาณการจําหนายรถยนตมีการปรับตัวลดลงอยางมากในชวงป พ.ศ.2540-พ.ศ.2541 

เนื่องจากเปนชวงที่ประเทศไทยเกิดวิกฤติเศรษฐกิจทําใหภาวะเศรษฐกิจภายในประเทศเกิดการหด

ตัว ปริมาณการจําหนายรถยนตลดลงเหลือ 144,065 คัน ในป พ.ศ.2541 ตามกําลังซื้อที่ลดลง

เนื่องจากการหดตัวของภาวะเศรษฐกิจดังกลาวขางตน      หลังจากนั้นปริมาณการจําหนายรถยนตก็

ไดปรับตัวเพิ่มสูงขึ้นตามภาวะการพื้นตัวของเศรษฐกิจตั้งแตป พ.ศ.2542 เปนตนมาจนถึงป พ.ศ.

2547 และยังมีแนวโนมที่จะปรับตัวเพิ่มขึ้นตอไปในอนาคตถึงแมในขณะนี้ราคาน้ํามันในตลาดโลก

จะยังอยูในระดับราคาที่สูงตอเนื่องจากป พ.ศ.2547 ที่ผานมาก็ตาม   แตอัตราการขยายตัวของ

ปริมาณการจําหนายรถยนตเร่ิมมีแนวโนมการขยายตัวในอัตราที่ลดลง 

 

จากขอมูลในตารางผนวกที่ 4.5 จะเห็นไดวาปริมาณการจําหนายรถยนตเริ่มฟนตัวในป 

พ.ศ.2542 โดยเพิ่มขึ้นจาก 144,065 คัน ในป พ.ศ.2541 เปน 533,176 คัน ในป พ.ศ.2546 และ

ปรับตัวเพิ่มขึ้นเปน 626,026 คัน ในป พ.ศ.2547 หรือมีอัตราขยายตัวเพิ่มขึ้นรอยละ 17.41 จากป 

พ.ศ.2546  ทั้งนี้ปริมาณการจําหนายรถยนตที่เพิ่มขึ้นในชวงนี้เปนมาจากการดําเนินนโยบายผอน

ปรนเงื่อนไขในการเชาซื้อรถยนต  อัตราดอกเบี้ยอยูในระดับที่ต่ํา   การจัดกิจกรรมสงเสริมการขาย

ของบริษัทผูผลิตรถยนตคายตางๆ  รวมทั้งมาตรการการกระตุนการใชจายของภาครัฐก็มีสวนชวย

ใหปริมาณการจําหนายรถยนตในประเทศมีการปรับตัวเพิ่มขึ้น 
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ตารางผนวกที ่4.5 ปริมาณการจําหนายรถยนตในประเทศในชวงป พ.ศ.2535-พ.ศ.2547 

 

รถยนตนั่ง รถยนตเพื่อการพาณิชย รวมปริมาณการจําหนาย 

ป จํานวน

(คัน) 

เปนสัดสวน 

(รอยละ) 

จํานวน

(คัน) 

เปนสัดสวน 

(รอยละ) 

จํานวน

(คัน) 

การขยายตวั 

(รอยละ) 

2535 

2536 

2537 

2538 

2539 

2540 

2541 

2542 

2543 

2544 

2545 

2546 

2547 

121,441 

174,169 

155,670 

163,371 

172,730 

132,060 

46,300 

66,858 

83,106 

104,502 

126,353 

179,005 

209,110 

33.46 

38.16 

32.05 

28.58 

29.32 

36.36 

31.67 

30.62 

31.70 

35.03 

30.87 

33.57 

33.40 

241,546 

282,299 

330,008 

408,209 

416,396 

231,096 

99,907 

151,472 

179,083 

192,550 

283,009 

354,171 

416,916 

66.54 

61.84 

67.95 

71.42 

70.68 

63.64 

68.33 

69.38 

68.30 

64.97 

69.13 

66.43 

66.60 

362,987 

456,468 

485,678 

571,580 

589,126 

363,156 

146,207 

218,330 

262,189 

297,052 

409,362 

533,176 

626,026 

35 

26 

6 

18 

3 

-38 

-60 

52 

20 

13 

38 

30 

17 

ที่มา: สมาคมอุตสาหกรรมยานยนตไทย (รวบรวมขอมูลโดย TOYOTA MOTOR THAILAND CO; LTD.) 

 

จากขอมูลในตารางผนวกที่ 4.5 ขางตนเราจะเห็นไดวาโครงสรางการจําหนายรถยนตใน

ประเทศสวนใหญเปนการจําหนายรถยนตเพื่อการพาณิชย โดยในป พ.ศ.2547 มีปริมาณการจําหนาย

รถยนตรวมทั้งส้ิน 626,026 คัน ซ่ึงคิดเปนอัตราการเติบโตรอยละ 17.41 เมื่อเทียบกับป พ.ศ.2546 

โดยแบงเปนการจําหนายรถยนตนั่งสวนบุคคลจํานวน 209,110 คัน หรือคิดเปนสัดสวนรอยละ 33.40 

ในขณะที่การจําหนายรถยนตเพื่อการพาณิชยมีจํานวน 416,916 คัน หรือคิดเปนสัดสวนรอยละ 66.60 

โดยยีหอที่สามารถขายไดเปนอันดับ 1 คือ โตโยตา ขายไดจํานวน 234,177 คัน มีสวนแบง
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การตลาด รอยละ 37.41 อันดับ 2 ไดแก อีซูซุ มียอดขายทั้งสิ้น 149,918 คัน มีสวนแบงการตลาดรอย

ละ 23.95 และอันดับ 3 ไดแก ฮอนดา มียอดขายรวม 75,005 คัน มีสวนแบงการตลาดรอยละ 11.98 

ดังแสดงในตารางผนวกที่ 4.6 

 

ตารางผนวกที ่4.6 สวนแบงการตลาดรถยนต (ยอดขายรถยนตรวม) แตละยีหอ 

ในประเทศไทย ปพ.ศ.2547 

 

อันดับ บริษัท จํานวน (คนั) สวนแบงการตลาด (%) 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

โตโยตา 

อีซูซุ 

ฮอนดา 

นิสสัน 

มิตซูบิชิ 

ฟอรด 

เชฟโรเลต 

มาสดา 

อ่ืนๆ 

234,177 

149,918 

75,005 

45,697 

36,856 

24,718 

17,345 

14,130 

28,180 

37.41 

23.95 

11.98 

7.30 

5.89 

3.95 

2.77 

2.26 

4.50 

รวม 626,026 100.00 

ที่มา: สถาบันยานยนต กระทรวงอุตสาหกรรม 

 

นอกจากนี้สามารถแบงประเภทรถที่ขายในประเทศป พ.ศ.2547 ไดดังแสดงในตารางผนวก

ที่ 4.7 ยอดขายและสวนแบงการตลาดรถยนตกระบะขนาด 1 ตัน ตารางผนวกที่ 4.8 ยอดขายและ

สวนแบงการตลาดสําหรับรถยนตนั่ง และตารางผนวกที่ 4.9 ยอดขายและสวนแบงการตลาดสําหรับ

รถยนตเพื่อการพาณิชย (ไมรวมรถกระบะขนาด 1 ตัน) 
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ตารางผนวกที ่4.7 ยอดขายและสวนแบงการตลาดของรถกระบะขนาด 1 ตัน 

ในประเทศ ป พ.ศ.2547 

อันดับ บริษัท จํานวน (คนั) สวนแบงการตลาด (%) 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

อีซูซุ 

โตโยตา 

นิสสัน 

มิตซูบิชิ 

ฟอรด 

มาสดา 

เชฟโรเลต 

139,753 

123,159 

34,378 

29,670 

19,332 

11,625 

10,994 

37.38 

33.39 

9.32 

8.04 

5.24 

3.15 

2.98 

รวม 368,911 100.00 

ที่มา: สถาบันยานยนต กระทรวงอุตสาหกรรม 

 

ตารางผนวกที่ 4.8 ยอดขายและสวนแบงการตลาดรถยนตนั่งในประเทศ ป พ.ศ.2547 

 

อันดับ บริษัท จํานวน (คนั) สวนแบงการตลาด (%) 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

โตโยตา 

ฮอนดา 

นิสสัน 

มิตซูบิชิ 

เชฟโรเลต 

เบนซ 

อ่ืนๆ 

103,464 

 70,712 

8,972 

5,512 

6,351 

5,166 

8,933 

49.48 

33.81 

 4.29 

2.64 

3.04 

2.47 

4.27 

รวม 209,110 100.00 

ที่มา: สถาบันยานยนต กระทรวงอุตสาหกรรม 
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ตารางผนวกที ่4.9 ยอดขายและสวนแบงการตลาดรถยนตเพื่อการพาณิชย 

 (ไมรวมรถกระบะ 1 ตัน) ในประเทศ ป พ.ศ.2547 

 

อันดับ บริษัท จํานวน (คนั) สวนแบงการตลาด (%) 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

อีซูซุ 

ฮีโน 

โตโยตา 

ฟอรด 

เกียร 

นิสสัน 

มิตซูบิชิ 

มาสดา 

อ่ืนๆ 

 10,164 

9,889 

7,554 

4,361 

2,572 

2,347 

1,674 

963 

8,481 

21.17 

20.60 

15.73 

9.08 

5.36 

4.89 

3.49 

2.01 

17.67 

รวม 48,005 100.00 

ที่มา: สถาบันยานยนต กระทรวงอุตสาหกรรม 

 

 

ภาพผนวกที่ 4.3 สวนแบงการครองตลาดของประเภทรถยนตในไทย ป พ.ศ.2547 

 
                     รถยนตนั่ง                                                                                                 
                      33.40% 
                                                                                                           
                                                                                                         รถกระบะขนาด 1 ตัน 
                                                                                                                     58.93% 
 
          รถยนตเพื่อการ 
          พาณิชย 7.67% 
        (ไมรวมกระบะ 1 ตัน) 
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จากตารางผนวกที่ 4.7 ถึง ตารางผนวกที่ 4.9 สามารถแสดงสวนแบงการครองตลาดของ

ประเภทรถยนตในไทยดวยภาพผนวกที่ 4.3 ซ่ึงจะเห็นไดวารถกระบะขนาด 1 ตัน ครองสวนแบงการ

ครองตลาดไดมากที่สุด โดยในป พ.ศ.2547 มีสวนแบงการครองตลาดรอยละ 58.93 รองลงมาคือ

รถยนตนั่ง รอยละ 33.40 และรถยนตเพื่อการพาณิชย (ไมรวมรถกระบะ 1 ตัน) รอยละ 7.67 % 

 
3. การผลิตและจําหนายรถจักรยานยนตภายในประเทศ 

 

3.1 ปริมาณการผลิตรถจักรยานยนตภายในประเทศ 
โครงสรางการผลิตรถจักรยานยนตของประเทศไทยสามารถจําแนกไดเปน 2 ประเภท

ใหญๆ  คือการผลิตรถจักรยานยนตประเภทครอบครัว  และประเภทสปอรต  ซ่ึงการผลิต

รถจักรยานยนตของไทยจะมีการผลิตรถจักรยานยนตประเภทครอบครัวในสัดสวนที่มากกวาการ

ผลิตประเภทสปอรต ดังแสดงในตารางผนวกที่ 4.10 ปริมาณการผลิตรถจักรยานยนตในประเทศ 

ในชวงป พ.ศ.2539-พ.ศ.2547 

ตารางผนวกที ่4.10 ปริมาณการผลิตรถจักรยานยนตในประเทศ ในชวงป พ.ศ.2539-พ.ศ.2547 

หนวย: คัน 

ป ประเภทครอบครัว ประเภทสปอรต รวม การขยายตวั(รอยละ) 

2539 

2540 

2541 

2542 

2543 

2544 

2545 

2546 

2547 

1,265,434 

982,012 

563,570 

810,920 

1,089,476 

1,145,001 

1,888,976 

2,322,087 

2,787,136 

172,360 

99,032 

36,927 

35,506 

36,247 

64,994 

72,833 

56,404 

80,159 

1,437,794 

1,081,044 

600,497 

846,426 

1,125,723 

1,209,995 

1,961,809 

2,378,491 

2,867,295 

-20.79 

-24.81 

-44.45 

40.95 

33.00 

7.49 

62.13 

21.24 

20.55 

ที่มา: สถาบันยานยนต กระทรวงอุตสาหกรรม 
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จากตารางผนวกที่ 4.10 ปริมาณการผลิตรถจักรยานยนตในป พ.ศ.2547 มีจํานวนทั้งส้ิน 

2,867,295 คัน แบงเปนประเภทครอบครัว 2,787,136 คัน และประเภทสปอรต 80,159 คัน ปริมาณ

การผลิตรวมเมื่อเปรียบเทียบกับป พ.ศ.2546 มีการผลิตรถจักรยานยนตเพิ่มขึ้นรอยละ 20.55 โดยมี

การผลิตรถจักรยานยนตประเภทครอบครัวเพิ่มขึ้นรอยละ 20.03 และมีการผลิตรถจักรยานยนต

ประเภทสปอรตเพิ่มขึ้น รอยละ 42.11 

จากตารางผนวกที่ 4.3 จะเห็นไดวาอัตราการใชกําลังการผลิตรถจักรยานยนตในป พ.ศ.2538 

สูงถึงรอยละ 90.4 กอนที่กําลังการผลิตจะลดลงอยางมากและตอเนื่องจนถึงป พ.ศ.2541 หลังจากนั้น

กําลังการผลิตจึงเริ่มคอยๆเพิ่มขี้นอยางตอเนื่องจนถึงป พ.ศ.2547 ซ่ึงมีกําลังการผลิตที่รอยละ 80.0 

โดยสอดคลองกับการขยายตัวของปริมาณการผลิตรถจักรยานยนตในตารางผนวกที่ 4.10  

 

3.2 ปริมาณการจําหนายรถจักรยานยนตภายในประเทศ 
สําหรับตลาดรถจักรยานยนตในประเทศ ป พ.ศ.2547 รถจักรยานยนตมียอดขายรวมทั้งส้ิน 

2,026,841 คัน มีอัตราการเติบโตเพิ่มขึ้นรอยละ 14.71 เมื่อเทียบกับป พ.ศ.2546 ดังแสดงในตาราง

ผนวกที่ 4.11 

 

ตารางผนวกที ่4.11 ปริมาณการจําหนายรถจักรยานยนตในประเทศในชวงป พ.ศ.2543-พ.ศ.2547 

หนวย: คัน 

ป ประเภทครอบครัว ประเภทสปอรต รวม การขยายตวั(รอยละ) 

2543 

2544 

2545 

2546 

2547 

754,549 

877,845 

1,296,939 

1,747,832 

2,009,909 

29,129 

29,255 

30,736 

19,028 

16,932 

783,678 

907,100 

1,327,675 

1,766,860 

2,026,841 

29.74 

15.75 

46.34 

33.08 

14.71 

ที่มา: สมาคมอุตสาหกรรมยานยนตไทย  
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โดยยีหอที่สามารถขายไดเปนอันดับ 1 คือ ฮอนดา ขายไดจํานวน 1,408,649 คัน มีสวนแบง

การตลาด รอยละ 69.50 อันดับ 2 ไดแก ยามาฮา มียอดขายทั้งสิ้น 284,393 คัน มีสวนแบงการตลาด

รอยละ 14.03 และอันดับ 3 ไดแกซูซูกิ มียอดขายรวม 253,386 คัน มีสวนแบงการตลาดรอยละ 12.50 

ดังแสดงในตารางผนวกที่ 4.12 

 

 

ตารางผนวกที่ 4.12 ยอดขายและสวนแบงการตลาดรถจักรยานยนตในประเทศ ป พ.ศ.2547 

 

อันดับ บริษัท จํานวน (คนั) สวนแบงการตลาด (%) 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

ฮอนดา 

ยามาฮา 

ซูซูกิ 

ไทเกอร 

คาวาซาก ิ

เจอารด ี

อ่ืนๆ 

1,408,649 

284,393 

253,386 

42,175 

24,847 

11,738 

1,653 

69.50 

14.03 

12.50 

2.08 

1.23 

0.58 

0.08 

รวม 2,026,841 100.00 

ที่มา: สถาบันยานยนต กระทรวงอุตสาหกรรม 
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4.  การคาตางประเทศของอุตสาหกรรมยานยนตไทย 
 

4.1 การสงออกรถยนต 
 

อุตสาหกรรมยานยนตภายในประเทศไดมีการพัฒนามาตามลําดับจนปจจุบันสามารถ

สงออกไปจําหนายยังตางประเทศที่มีมูลคาการสงออก ประมาณ 228,400 ลานบาท มากเปนอันดับ 

2 ของประเทศในป พ.ศ. 2547   โดยอุตสาหกรรมยานยนตไทยมีมูลคาการสงออกอยูในลําดับที่ 4 

ในชวงป พ.ศ.2543-พ.ศ.2544 และกาวขึ้นมามีมูลคาการสงออกมากเปนอันดับที่3 ในชวงป พ.ศ.

2545-พ.ศ. 2546 ตามลําดับ 

 

สวนการสงออกรถยนตมีแนวโนมเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องตั้งแตป พ.ศ.2539 โดยในป พ.ศ.

2539 ปริมาณการสงออกรถยนตมีจํานวนทั้งส้ิน 14,000 คัน และปรับเพิ่มเปน 332,053 คัน ในป 

พ.ศ.2547 โดยมีอัตราการขยายตัวของปริมาณการสงออกโดยเฉลี่ยในชวงป พ.ศ.2539-พ.ศ.2547 สูง

ถึงรอยละ 57 ตอป ในชวงที่ไทยประสบกับภาวะวิกฤตเศรษฐกิจปริมาณการสงออกรถยนตเพิ่มขึ้น

อยางมาก โดยในป พ.ศ.2540 มีจํานวนทั้งส้ิน 42,218 คัน ขยายตัวเพิ่มขึ้นคิดเปนรอยละ 201.13 จาก

ปกอนหนา (ดังแสดงในตารางผนวกที่ 4.13) อันเปนผลมาจากการหดตัวลงของกําลังซื้อ

ภายในประเทศตามสภาวะเศรษฐกิจที่หดตัวลงอยางรุนแรงทําใหมีกําลังการผลิตสวนเกิน ผูผลิต

รถยนตไดปรับเปลี่ยนทิศทางการผลิตจากการผลิตเพื่อจําหนายในประเทศมาเปนการผลิตเพื่อ

สงออกแทน ทําใหการขยายตัวของปริมาณการสงออกรถยนตเพิ่มขึ้น และอยูในระดับที่คอนขางสูง 

ประกอบกับการดําเนินนโยบายของบริษัทแมผูผลิตรถยนตในการใชประเทศไทยเปนพันธมิตรรวม

ทุนกับบริษัทผูผลิตรถยนตระดับโลก ดําเนินนโยบายลักษณะ Global Strategy เขามาใชไทยเปน

ฐานการผลิตรถยนตเพื่อสงออกไปประเทศตางๆ เปนผลใหปริมาณการสงออกรถยนตของไทย

ขยายตัวอยางตอเนื่อง ดังแสดงในตารางผนวกที่ 4.13 ปริมาณและมูลคาการสงออกรถยนตสําเร็จรูป

ของไทย ป พ.ศ.2539-พ.ศ.2547 
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มูลคาการสงออกรถยนตในป พ.ศ.2547 มีมูลคาทั้งสิ้น 149,232.80 ลานบาท ซ่ึงมีมูลคาเพิ่ม

ขึ้นจากป พ.ศ.2546 รอยละ 8.01 ประเภทรถยนตที่มีการสงออกมากที่สุด ไดแก รถกระบะ 

รองลงมาคือรถยนตนั่ง ประเทศที่สงออกหลัก ไดแก อินโดนีเซีย สิงคโปร ฟลิปปนส ออสเตรเลีย 

และญี่ปุน 

 

ตารางผนวกที ่4.13 ปริมาณและมูลคาการสงออกรถยนตสําเร็จรูปของไทย 

ในชวงป พ.ศ.2539-พ.ศ.2547 
 

ปริมาณ  มูลคา 
ป 

จํานวนคัน อัตราการขยายตัว ลานบาท อัตราการขยายตัว 
2539 14,020 59.23 4,253.36 104.27 
2540 42,218 201.13 16,226.99 281.51 
2541 67,857 60.73 28,125.55 73.33 
2542 125,702 85.25 60,105.53 113.70 
2543 152,836 21.59 83,044.41 38.16 
2544 175,293 14.69 107,917.99 165.74 
2545 181,471 3.52 82,825.94 -23.25 
2546 235,042 29.52 138,161.38 84.63 
2547 332,053 41.27 149,232.80 8.01 

ที่มา: สถาบันยานยนต กระทรวงอุตสาหกรรม 

 
4.2 การสงออกชิ้นสวนยานยนต 
 

ช้ินสวนยานยนตที่ประเทศไทยสงออกสวนมากเปนชิ้นสวนยานยนตที่ประเทศไทยสามารถ

ผลิตไดเองภายในประเทศ  ซ่ึงสวนใหญเปนชิ้นสวนที่ตองพึ่งพาแรงงานจํานวนมากและใช

เทคโนโลยีที่ไมสลับซับซอน การผลิตชิ้นสวนยานยนตของไทยนั้น บริษัทแมที่เขามาลงทุนในไทย

เปนเจาของเทคโนโลยีในการผลิตชิ้นสวน และกําหนดนโยบายในการซื้อวัตถุดิบ  ในปจจุบันมีการ
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พัฒนาแหลงผลิตในแตละภูมิภาคเพื่อสรางเครือขายในการผลิตชิ้นสวน โดยการพัฒนาเครือขายจะมี

สวนชวยนําความไดเปรียบของแตละประเทศในภูมิภาคมารวมเขาดวยกันทําใหบริษัทผูผลิตรถยนต

ที่สําคัญของโลกมีความไดเปรียบในการแขงขัน 

มูลคาการสงออกสวนประกอบและอุปกรณรถยนตของไทยในชวงป พ.ศ. 2539 – พ.ศ. 

2547 มีแนวโนมเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง โดยมีมูลคาการสงออกเพิ่มจาก 2,042.21 ลานบาท ในป พ.ศ. 

2539 เพิ่มขึ้นเปน 52,817.10 ลานบาท ในป พ.ศ. 2547 ซ่ึงมีอัตราการขยายตัวสูงถึงรอยละ 46.9 จากป 

พ.ศ. 2546  ในป พ.ศ. 2547 ช้ินสวนยานยนตที่มีการสงออกมากที่สุด คือ OEM Parts มีมูลคาการ

สงออกทั้งสิ้น 43,873.39 ลานบาท รองลงมาคือ เครื่องยนต (Engine) มูลคา 4,316.07 ลานบาท และ 

อะไหล (Spare Parts) มีมูลคาการสงออก 2,909.43 ลานบาท ดังแสดงในตารางผนวกที่ 4.14 

 

ตารางผนวกที ่4. 14 มูลคาการสงออกชิ้นสวนยานยนตของไทย ชวงป พ.ศ. 2539 – พ.ศ. 2547 

 

หนวย: ลานบาท 

ป พ.ศz Engine Spare Parts Jig & Die OEM Parts Others รวม 
% การ

เปล่ียนแปลง 

2539 

2540 

2541 

2542 

2543 

2544 

2545 

2546 

2547 

802.00 

2,023.89 

1,536.77 

3,731.81 

7,106.22 

7,481.38 

6,094.10 

5,290.96 

4,316.07 

215.44 

505.28 

495.29 

883.42 

1,245.65 

1,758.56 

1,789.59 

2,182.00 

2,909.43 

43.66 

56.34 

63.70 

141.35 

119.96 

141.19 

145.26 

171.53 

797.48 

975.78 

1,882.76 

3,488.55 

5,103.26 

11,087.62 

13,738.06 

17,076.04 

27,720.29 

43,873.39 

5.33 

27.58 

25.89 

58.48 

336.68 

96.70 

150.06 

588.54 

920.73 

2,042.21 

4,495.85 

5,610.20 

9,918.32 

19,896.13 

23,215.89 

25,255.05 

35,953.32 

52,817.10 

- 

120.15 

24.79 

76.79 

100.60 

16.68 

8.78 

42.36 

46.90 

ที่มา: สมาคมอุตสาหกรรมยานยนตไทย 
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4.3 การสงออกรถจักรยานยนตและชิ้นสวน 
การสงออกรถจักรยานยนตของไทยมีอัตราการขยายตัวที่ลดลงในป พ.ศ. 2540 ซ่ึงเปนปที่

ประเทศไทยเกิดวิกฤติเศรษฐกิจ หลังจากนั้นการสงออกรถจักรยานยนตก็กลับมีอัตราการขยายตัว

อยามาก โดยมีอัตราการขยายตัวทั้งปริมาณและมูลคาการสงออก ถึงรอยละ 78.43 และ รอยละ 72.98 

ตาลําดับ ทั้งนี้อาจมีสาเหตุจากการที่คาเงินบาทของไทยออนคาลงอยางมากในชวงเวลานั้น แต ในป 

พ.ศ. 2542 ก็มีอัตราการชะลอตัวของการสงออกรถจักรยานยนตอีกครั้งหนึ่ง หลังจากนั้นการสงออก

รถจักรยานยนตจึงมีอัตราการขยายตัวอยางตอเนื่อง ตั้งแตป พ.ศ. 2543 – พ.ศ. 2547 ดังแสดงใน

ตารางผนวกที่ 4.15  ที่นาสังเกตคือ ในป พ.ศ. 2545 ปริมาณการสงออกรถจักรยานยนตมีอัตราการ

ขยายตัวถึงรอยละ 114.95 แตมูลคาการสงออกกลับมีอัตราการขยายตัวเพียง รอยละ 6.19 เทานั้น 

แสดงวาราคาเฉลี่ยตอคันของรถจักรยานยนตที่สงออกมีมูลคาที่ลดลง  ในป พ.ศ. 2547 การสงออก

รถจักรยานยนตของไทยมีปริมาณและมูลคาการสงออกมากที่สุด คือปริมาณ 831,287 คัน อัตราการ

ขยายตัวรอยละ 37.40 และมีมูลคาการสงออก 14,529.83 ลานบาท มีอัตราการขยายตัวถึงรอยละ 

66.39 

ตารางผนวกที ่4.15 ปริมาณและมูลคาการสงออกรถจักรยานยนตของไทย 

ในชวงป พ.ศ.2539-พ.ศ.2547 
 

ปริมาณ  มูลคา 
ป 

จํานวนคัน อัตราการขยายตัว ลานบาท อัตราการขยายตัว 
2539 177,635 - 5,310.63 13.0 
2540 137,055 -22.84 4,879.43 -8.13 
2541 244,546 78.43 8,440.35 72.98 
2542 214,310 -12.36 6,330.10 -25.00 
2543 267,248 24.70 7,421.04 17.23 
2544 272,301 1.89 7,833.36 5.56 
2545 585,320 114.95 8,318.58 6.19 
2546 604,995 3.36 8,732.62 4.98 
2547 831,287 37.40 14,529.83 66.39 

ที่มา: สมาคมอุตสาหกรรมยานยนตไทย 
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สวนการสงออกชิ้นสวนและอะไหลรถจักรยานยนตในชวงป พ.ศ. 2539 – พ.ศ. 2547 ดัง

แสดงในตารางผนวกที่ 4.16 

 

ตารางผนวกที ่4. 16 มูลคาการสงออกชิ้นสวนและอะไหลรถจักรยานยนตของไทย 

 ชวงป พ.ศ. 2539 – พ.ศ. 2547 

 
ช้ินสวนสําหรบัโรงงานประกอบ (OEM Parts) ช้ินสวนและอะไหล(Spare Parts) 

ป 
มูลคา(ลานบาท) อัตราการขยายตัว มูลคา(ลานบาท) อัตราการขยายตัว 

2539 1,609.24 - 250.09 - 
2540 2,168.90 34.78 400.56 60.17 
2541 1,023.19 -52.82 591.99 47.79 
2542 2,012.62 96.70 163.76 -72.34 
2543 3,180.33 58.02 188.74 15.25 
2544 4,161.58 30.85 761.44 303.43 
2545 4,269.81 2.60 1,425.30 87.18 
2546 6,634.08 55.37 2,221.19 55.84 
2547 11,747.18 77.07 3,300.15 48.58 

ที่มา: สมาคมอุตสาหกรรมยานยนตไทย 

 

จากตารางผนวกที่ 4.16 จะเห็นไดวาการสงออกชิ้นสวนและอะไหลรถจักรยานยนตในชวง

ป พ.ศ. 2539 – พ.ศ. 2547 มีการขยายตัวมาโดยตลอดทั้งในสวนของ OEM Parts และ Spare Parts 

ยกเวนในป พ.ศ. 2541 และ ป พ.ศ. 2542 ที่ช้ินสวนของ OEM Parts และ Spare Parts มีอัตราการ

ขยายตัวที่ลดลง   ในป พ.ศ. 2547 การสงออกชิ้นสวนรถจักรยานยนตของไทยมีมูลคาการสงออกมาก

ที่สุด คือ15,047.33 ลานบาท มีอัตราการขยายตัวรอยละ 69.93 โดยในสวนของชิ้นสวน OEM Parts มี

มูลคาการสงออก 11,747.18 ลานบาท อัตราการขยายตัวรอยละ 77.07  และ ในสวนของ Spare Parts 

มีมูลคาการสงออก 3,300.15 ลานบาท มีอัตราการขยายตัวถึงรอยละ 48.58 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ข 
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ภาคผนวก ข 

1. การหาคา RCA ในตลาดโลก 
ดัชนีความไดเปรียบสัมพัทธที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage Index ; 

RCA)  RCA. คืออัตราสวนระหวางสัดสวนการสงออกสินคาชนิดหนึ่งของประเทศหนึ่ง กับ

สัดสวนการสงออกสินคาชนิดนั้นในตลาดโลก ซ่ึงสามารถเขียนเปนสมการทางคณิตศาสตรไดดังนี้  

 

RCAij       = (Xij / ∑Xi) / (Xwj / ∑Xw)      

 

 RCAij    = ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรยีบเทียบของสินคาสงออกชนิด j ของประเทศ i 

               Xij         = มูลคาการสงสินคาออกชนิด j ของประเทศ i 

∑Xi        = มูลคาการสงสินคาออกรวมทั้งหมดของประเทศ i 

Xwj          = มูลคาการสงสินคาออกชนิด j ในตลาดโลก 

∑Xw       = มูลคาการสงสินคาออกรวมทั้งหมดในตลาดโลก 

 

2.  การหาคา RCA ในตลาดคูคา 
     RCA. คืออัตราสวนระหวางสัดสวนการสงออกสินคาชนิดหนึ่งของประเทศนั้นไปใน

อีกประเทศหนึ่ง กับสัดสวนการนําเขาสินคาชนิดนั้นในอีกประเทศหนึ่ง ซ่ึงสามารถเขียนเปน

สมการทางคณิตศาสตรไดดังนี้  

RCAij       = (Xij / ∑Xi) / (Xnj / ∑Xn)      

 

RCAij    = ดัชนีความไดเปรยีบโดยเปรยีบเทียบของสินคาสงออกชนิด j ของประเทศ i ใน 

ประเทศ n 

               Xij         = มูลคาการนําเขาสินคาชนิด j จากประเทศ i ไปยังประเทศ n 

∑Xi        = มูลคาการนําเขาสินคารวมทั้งหมดจากประเทศ i ไปยังประเทศ n 

Xnj          = มูลคาการนําเขาสินคาชนิด j ของประเทศ n  

∑Xn       = มูลคาการนําเขาสินคารวมทั้งหมด ของประเทศ n  



มูลคาการสงออกและดัชนี RCA ของรถยนตนั่ง (SITC Rev.3 Code 781)ในตลาดโลก

หนวย: ลานเหรียญ สรอ.

2000 2001 2002 2003 มูลคาสงออก RCA มูลคาสงออก RCA มูลคาสงออก RCA มูลคาสงออก RCA
ไทย 69,057     65,113     68,768     80,522    219.39 0.07 674.22 0.21 712.05 0.20 780.79 0.18
จีน 249,203   266,098   325,591   437,899  30.75 0.003 36.12 0.003 47.86 0.003 114.13 0.005
ฮองกง 201,860   189,894   200,092   223,762  478.83 0.05 679.02 0.07 1,010.18 0.10 1,522.36 0.13
อินโดนิเซีย 62,124     56,447     58,120     62,631    7.28 0.002 6.17 0.002 19.76 0.01 30.14 0.01
ญี่ปุน 479,249   403,498   416,726   471,817  56,922.93 2.51 52,991.70 2.61 62,699.89 2.85 68,390.66 2.74
จอรแดน 1,899       2,293       2,770       3,372      27.08 0.30 39.89 0.35 33.48 0.23 43.43 0.24
เกาหลีใต 172,267   150,439   162,470   193,817  11,896.01 1.46 12,029.38 1.59 13,466.84 1.57 17,535.71 1.71
มาเลเซีย 98,229     88,005     93,265     99,369    92.32 0.02 49.15 0.01 87.91 0.02 51.31 0.01
โอมาน 10,852     11,037     11,172     11,669    364.99 0.71 307.34 0.55 412.29 0.70 430.97 0.70
ปากีสถาน 9,028       9,238       9,913       11,930    1.16 0.003 1.14 0.002 1.73 0.003 3.79 0.01
ฟลิปปนส 39,783     32,664     36,502     36,502    0.97 0.001 1.71 0.001 25.03 0.01 155.73 0.08
อินเดีย 42,379     43,347     49,312     55,982    103.61 0.05 88.67 0.04 184.50 0.07 554.04 0.19
สิงคโปร 137,804   121,751   125,177   145,366  72.07 0.01 76.15 0.01 90.71 0.01 171.09 0.02
ตุรกี 27,775     31,334     34,561     46,576    628.49 0.48 927.92 0.59 1,297.36 0.71 2,197.52 0.89
รวม 14 ประเทศ 1,601,509 1,471,158 1,594,439 1,881,214 70,845.87 67,908.56 80,089.58 91,981.67
รวมทั่วโลก 6,364,080 6,121,807 6,396,697 7,443,692 300,618.50 307,749.60 337,691.83 393,213.50
ที่มา:United Nations และวิเคราะหคา RCA โดยผูศึกษา

ประเทศ มูลคาการสงออกสินคาทั้งหมดในตลาดโลก ป ค.ศ. 2000 ป ค.ศ. 2001 ป ค.ศ. 2002 ป ค.ศ. 2003



มูลคาการสงออกและดัชนี 

2000 2001 2002 2003
ไทย 69,057     65,113     68,768     80,522    
จีน 249,203   266,098   325,591   437,899  
ฮองกง 201,860   189,894   200,092   223,762  
อินโดนิเซีย 62,124     56,447     58,120     62,631    
ญี่ปุน 479,249   403,498   416,726   471,817  
จอรแดน 1,899       2,293       2,770       3,372      
เกาหลีใต 172,267   150,439   162,470   193,817  
มาเลเซีย 98,229     88,005     93,265     99,369    
โอมาน 10,852     11,037     11,172     11,669    
ปากีสถาน 9,028       9,238       9,913       11,930    
ฟลิปปนส 39,783     32,664     36,502     36,502    
อินเดีย 42,379     43,347     49,312     55,982    
สิงคโปร 137,804   121,751   125,177   145,366  
ตุรกี 27,775     31,334     34,561     46,576    
รวม 14 ประเทศ 1,601,509 1,471,158 1,594,439 1,881,214
รวมทั่วโลก 6,364,080 6,121,807 6,396,697 7,443,692
ที่มา:United Nations และวิเคราะหคา RCA โดยผูศึกษา

ประเทศ มูลคาการสงออกสินคาทั้งหมดในตลาดโลก

RCA ของรถยนตเพื่อการพาณิชย (SITC Rev.3 Code 782) ในตลาดโลก

หนวย: ลานเหรียญ สรอ.

มูลคาสงออก RCA มูลคาสงออก RCA มูลคาสงออก RCA มูลคาสงออก RCA
1,406.21 2.28 1,244.14 2.08 1,313.98 2.11 1,857.00 2.52

120.18 0.05 108.69 0.04 153.52 0.05 238.81 0.06
17.67 0.01 20.77 0.01 39.65 0.02 37.31 0.02
17.97 0.03 12.98 0.03 8.36 0.02 7.01 0.01

6,178.23 1.45 5,282.31 1.43 6,153.14 1.63 7,020.93 1.62
19.01 1.12 18.48 0.88 8.13 0.32 13.07 0.42

780.00 0.51 690.34 0.50 623.44 0.42 840.77 0.47
10.88 0.01 6.82 0.01 4.48 0.01 20.82 0.02
54.50 0.56 67.76 0.67 128.55 1.27 104.96 0.98
1.59 0.02 3.26 0.04 1.66 0.02 2.12 0.02
1.33 0.00 0.59 0.002 4.38 0.01 9.94 0.03

69.55 0.18 51.99 0.13 28.33 0.06 60.11 0.12
40.57 0.03 38.82 0.03 46.58 0.04 48.89 0.04
89.51 0.36 384.71 1.34 720.11 2.30 1,172.65 2.75

8,807.20 7,931.65 9,234.29 11,434.38
56,735.71 56,180.24 58,021.40 68,173.47

ป ค.ศ. 2001 ป ค.ศ. 2002 ป ค.ศ. 2003ป ค.ศ. 2000



มูลคาการสงออกและดัชนี 

2000 2001 2002 2003
ไทย 69,057     65,113     68,768     80,522    
จีน 249,203   266,098   325,591   437,899  
ฮองกง 201,860   189,894   200,092   223,762  
อินโดนิเซีย 62,124     56,447     58,120     62,631    
ญี่ปุน 479,249   403,498   416,726   471,817  
จอรแดน 1,899       2,293       2,770       3,372      
เกาหลีใต 172,267   150,439   162,470   193,817  
มาเลเซีย 98,229     88,005     93,265     99,369    
โอมาน 10,852     11,037     11,172     11,669    
ปากีสถาน 9,028       9,238       9,913       11,930    
ฟลิปปนส 39,783     32,664     36,502     36,502    
อินเดีย 42,379     43,347     49,312     55,982    
สิงคโปร 137,804   121,751   125,177   145,366  
ตุรกี 27,775     31,334     34,561     46,576    
รวม 14 ประเทศ 1,601,509 1,471,158 1,594,439 1,881,214
รวมทั่วโลก 6,364,080 6,121,807 6,396,697 7,443,692
ที่มา:United Nations และวิเคราะหคา RCA โดยผูศึกษา

ประเทศ มูลคาการสงออกสินคาทั้งหมดในตลาดโลก

RCA ของชิ้นสวนยานยนต (SITC Rev.3 Code 784) ในตลาดโลก

หนวย: ลานเหรียญ สรอ.

มูลคาสงออก RCA มูลคาสงออก RCA มูลคาสงออก RCA มูลคาสงออก RCA
508.08 0.33 500.51 0.34 528.60 0.33 972.12 0.50

1,129.43 0.20 1,360.21 0.23 1,859.16 0.24 2,437.40 0.23
124.87 0.03 109.34 0.03 121.90 0.03 115.19 0.02
231.06 0.17 262.21 0.21 296.95 0.22 391.72 0.26

17,444.75 1.63 15,632.15 1.73 17,100.55 1.74 20,204.28 1.78
11.58 0.27 43.29 0.84 22.67 0.35 23.95 0.30

1,792.16 0.47 1,905.54 0.57 2,317.12 0.61 3,735.91 0.80
139.05 0.06 133.33 0.07 152.42 0.07 217.99 0.09
175.41 0.72 190.53 0.77 230.49 0.88 121.57 0.43

3.56 0.02 5.47 0.03 5.48 0.02 13.44 0.05
568.60 0.64 625.09 0.85 754.88 0.88 932.37 1.06
362.11 0.38 359.39 0.37 419.01 0.36 539.03 0.40
460.34 0.15 434.99 0.16 524.49 0.18 741.58 0.21
456.49 0.74 539.09 0.77 706.38 0.87 952.08 0.85

23,407.49 22,101.13 25,040.11 31,398.62
142,033.30 137,156.20 150,667.11 178,711.82

ป ค.ศ. 2000 ป ค.ศ. 2001 ป ค.ศ. 2002 ป ค.ศ. 2003



มูลคาการสงออกและดัชนี 

2000 2001 2002 2003
ไทย 69,057     65,113     68,768     80,522    
จีน 249,203   266,098   325,591   437,899  
ฮองกง 201,860   189,894   200,092   223,762  
อินโดนิเซีย 62,124     56,447     58,120     62,631    
ญี่ปุน 479,249   403,498   416,726   471,817  
จอรแดน 1,899       2,293       2,770       3,372      
เกาหลีใต 172,267   150,439   162,470   193,817  
มาเลเซีย 98,229     88,005     93,265     99,369    
โอมาน 10,852     11,037     11,172     11,669    
ปากีสถาน 9,028       9,238       9,913       11,930    
ฟลิปปนส 39,783     32,664     36,502     36,502    
อินเดีย 42,379     43,347     49,312     55,982    
สิงคโปร 137,804   121,751   125,177   145,366  
ตุรกี 27,775     31,334     34,561     46,576    
รวม 14 ประเทศ 1,601,509 1,471,158 1,594,439 1,881,214
รวมทั่วโลก 6,364,080 6,121,807 6,396,697 7,443,692
ที่มา:United Nations และวิเคราะหคา RCA โดยผูศึกษา

ประเทศ มูลคาการสงออกสินคาทั้งหมดในตลาดโลก

RCA ของรถจักรยานและจักรยานยนต (SITC Rev.3 Code 785) ในตลาดโลก

หนวย: ลานเหรียญ สรอ.

มูลคาสงออก RCA มูลคาสงออก RCA มูลคาสงออก RCA มูลคาสงออก RCA
343.77 1.49 322.63 1.53 340.74 1.54 470.03 1.76

2,475.47 2.97 2,552.52 2.96 2,902.62 2.78 4,483.17 3.08
473.35 0.70 327.09 0.53 298.15 0.46 286.83 0.39
227.46 1.10 170.18 0.93 196.04 1.05 185.33 0.89

6,660.10 4.16 6,065.53 4.63 5,834.37 4.36 6,114.36 3.90
0.55 0.09 0.17 0.02 0.16 0.02 0.23 0.02

226.34 0.39 147.71 0.30 134.84 0.26 128.12 0.20
164.19 0.50 128.02 0.45 128.63 0.43 150.81 0.46

1.18 0.03 2.20 0.06 2.92 0.08 2.67 0.07
1.52 0.05 2.42 0.08 2.39 0.08 3.33 0.08

60.76 0.46 52.66 0.50 56.55 0.48 63.43 0.52
302.89 2.14 296.44 2.11 350.33 2.21 374.70 2.02
299.95 0.65 210.82 0.53 243.36 0.61 255.72 0.53
19.42 0.21 24.03 0.24 22.58 0.20 44.70 0.29

11,256.94 10,302.44 10,513.66 12,563.42
21,267.16 19,870.01 20,549.52 24,704.13

ป ค.ศ. 2000 ป ค.ศ. 2001 ป ค.ศ. 2002 ป ค.ศ. 2003



เปรียบเทียบคา RCA ของการสงออกชิ้นสวนยานยนตไทยกับประเทศคูแขงขันที่สําคัญในตลาดอินโดนีเซีย ป ค.ศ.2000- ค.ศ.2003
หนวย: ลานเหรียญ สรอ.

2000 2001 2002 2003 มูลคานําเขา RCA มูลคานําเขา RCA มูลคานําเขา RCA มูลคานําเขา RCA
ไทย 1,109.01     985.99        1,190.66     1,701.62     29.23 0.79 21.74 0.73 44.18 1.14 68.54 1.75
ญี่ปุน 5,397.20     4,689.41     4,409.26     4,228.20     778.26 4.31 681.79 4.81 575.68 4.00 673.53 6.93
สหรัฐอเมริกา 3,392.69     3,209.62     2,644.01     2,702.32     53.63 0.47 31.52 0.33 21.85 0.25 23.58 0.38
สิงคโปร 3,788.53     3,146.98     4,099.57     4,155.07     44.21 0.35 20.11 0.21 27.39 0.20 21.83 0.23
เยอรมันนี 1,244.61     1,300.47     1,224.26     1,181.17     35.18 0.85 56.25 1.43 37.94 0.95 45.47 1.68
เกาหลีใต 2,082.51     2,209.25     1,646.70     1,527.82     13.66 0.20 31.99 0.48 18.87 0.35 16.25 0.46
รวม 6 ประเทศ 17,014.55   15,541.72   15,214.45   15,496.20   954.17 843.40 725.92 849.20
มูลคานําเขาจากทั่วโลก 33,515.00 31,010.00 25,388.00 41,682.00 1,120.91 936.40 829.69 958.02
ที่มา:United Nations และวิเคราะหคา RCA โดยผูศึกษา

เปรียบเทียบคา RCA ของการสงออกชิ้นสวนยานยนตไทยกับประเทศคูแขงขันที่สําคัญในตลาดญี่ปุน ป ค.ศ.2000- ค.ศ.2003
หนวย: ลานเหรียญ สรอ.

2000 2001 2002 2003 มูลคานําเขา RCA มูลคานําเขา RCA มูลคานําเขา RCA มูลคานําเขา RCA
ไทย 10,594.11   10,380.23   10,510.18   11,892.91   136.53 2.396 157.39 2.49 185.27 2.33 212.25 2.25
สหรัฐอเมริกา 72,509.12   63,758.23   58,808.22   59,994.81   760.26 1.949 789.15 2.04 900.20 2.02 785.81 1.65
เยอรมันนี 12,723.23   12,400.55   12,414.30   14,207.45   211.42 3.090 245.24 3.25 288.59 3.07 365.91 3.24
จีน 55,100.15 57,866.08 61,783.70 75,469.34 154.02 0.520 174.21 0.50 232.62 0.50 321.06 0.54
เกาหลีใต 20,446.41 17,198.03 15,484.61 17,902.67 109.61 0.997 129.48 1.24 158.84 1.35 197.33 1.39
ฟลิปปนส 7,198.91 6,414.22 6,540.02 7,048.81 86.10 2.224 88.25 2.26 97.62 1.97 102.22 1.83
อังกฤษ 6,576.94     6,003.59     5,414.88     5,846.27     69.85 1.974 61.64 1.69 109.00 2.66 177.81 3.83
รวม 7 ประเทศ 185,148.88 174,020.94 170,955.91 192,362.27 1,527.78 1,645.36 1,972.14 2,162.38
มูลคานําเขาจากทั่วโลก 379,511.00 349,089.00 337,194.00 382,930.00 2,041.18 2,121.83 2,555.63 3,042.91
ที่มา:United Nations และวิเคราะหคา RCA โดยผูศึกษา

ประเทศ มูลคาการนําเขาสินคาทั้งหมดของอินโดนีเซีย

ประเทศ มูลคาการนําเขาสินคาทั้งหมดของญี่ปุน

ป ค.ศ. 2000 ป ค.ศ. 2001 ป ค.ศ. 2002 ป ค.ศ. 2003

ป ค.ศ. 2000 ป ค.ศ. 2001 ป ค.ศ. 2002 ป ค.ศ. 2003



เปรียบเทียบคา RCA ของรถยนตเพื่อการพาณิชยไทยกับประเทศคูแขงขันที่สําคญัในตลาด

ประเทศ มูลคาการนําเขาสินคาทั้งหมดของออสเตรเลีย ป ค.ศ. 2000
2000 2001 2002 2003 มูลคานําเขา RCA

ไทย 1,671.88      1,382.41      1,710.65      2,358.76      429.46 12.10
ญี่ปุน 9,233.61      7,891.65      8,571.08      10,583.08    822.67 4.20
เยอรมนี 3,475.22      3,447.15      3,996.08      5,182.91      37.58 0.51
เกาหลีใต 2,853.17      2,396.88      2,594.77      3,089.86      14.16 0.23
สหรัฐอเมริกา 13,900.22    11,131.68    12,743.47    13,561.64    109.56 0.37
อังกฤษ 4,156.36     3,246.74      3,183.97    3,558.32    30.19 0.34
รวม 6 ประเทศ 35,290.46    29,496.51    32,800.01    38,334.56    1,443.62
มูลคานําเขาจากทั่วโลก 71,529.00 63,888.00 72,690.00 89,086.00 1,518.60
ที่มา:United Nations และวิเคราะหคา RCA โดยผูศึกษา

เปรียบเทียบคา RCA ของรถยนตเพื่อการพาณิชยไทยกับประเทศคูแขงขันที่สําคญัในตลาด

ประเทศ มูลคาการนําเขาสินคาทั้งหมดของอินโดนีเซีย ป ค.ศ. 2000
2000 2001 2002 2003 มูลคานําเขา RCA

ไทย 1,109.01      985.99         1,190.66      1,701.62      3.24 0.61
ญี่ปุน 5,397.20      4,689.41      4,409.26      4,228.20      43.27 1.67
สหรัฐอเมริกา 3,392.69      3,209.62      2,644.01      2,702.32      72.64 4.46
สิงคโปร 3,788.53      3,146.98      4,099.57      4,155.07      13.50 0.74
สวีเดน 217.35         248.84         266.15         191.37         7.01 6.72
ฝรั่งเศส 402.03         397.45        406.46       454.01       7.89 4.09
รวม 6 ประเทศ 14,306.82    12,678.29    13,016.10    13,432.58    147.55
มูลคานําเขาจากทั่วโลก 33,515.00 31,010.00 25,388.00 41,682.00 160.82
ที่มา:United Nations และวิเคราะหคา RCA โดยผูศึกษา

เปรียบเทียบคา RCA ของรถยนตเพื่อการพาณิชยไทยกับประเทศคูแขงขันที่สําคญัในตลาด

ประเทศ มูลคาการนําเขาสินคาทั้งหมดของฟลิปปนส ป ค.ศ. 2000
2000 2001 2002 2003 มูลคานําเขา RCA

ไทย 965.48         956.65         1,052.10      1,453.42      12.61 3.47
ญี่ปุน 6,456.77      6,450.41      7,232.63      8,070.57      92.88 3.82
อังกฤษ 375.41         426.79         463.66         493.06         2.79 1.97
เกาหลีใต 2,476.01      2,062.56      2,754.19      2,516.35      2.39 0.26
สหรัฐอเมริกา 5,713.16      5,206.66      7,228.76      7,674.46      15.83 0.74
สวีเดน 120.64         122.04        93.94         93.49         3.95 8.70
รวม 6 ประเทศ 16,107.47    15,225.10    18,825.27    20,301.35    130.44
มูลคานําเขาจากทั่วโลก 37,027.00 34,921.00 37,180.00 39,502.00 139.33
ที่มา:United Nations และวิเคราะหคา RCA โดยผูศึกษา

เปรียบเทียบคา RCA ของรถยนตเพื่อการพาณิชยไทยกับประเทศคูแขงขันที่สําคญัในตลาด

ประเทศ มูลคาการนําเขาสินคาทั้งหมดของสิงคโปร ป ค.ศ. 2000
2000 2001 2002 2003 มูลคานําเขา RCA

ไทย 5,800.03      5,162.20      5,409.27      5,504.76      0.24 0.01



ญี่ปุน 23,153.98    16,082.36    14,578.62    15,392.96    357.95 4.71
สหรัฐอเมริกา 20,269.79    19,148.62    16,600.62    17,982.69    15.36 0.23
อังกฤษ 2,736.11      2,442.37      2,354.50      2,542.77      10.91 1.22
ฝรั่งเศส 2,186.97      2,078.02      2,121.25      2,485.07      8.13 1.13
เกาหลีใต 4,814.89      3,821.80      4,299.05      4,959.44      30.13 1.91
สวีเดน 519.56         517.07        531.54       676.32       7.15 4.19
รวม 7 ประเทศ 58,961.77    48,735.38    45,363.31    48,867.69    429.87
มูลคานําเขาจากทั่วโลก 134,545 116,000 116,441 127,934 441.23
ที่มา:United Nations และวิเคราะหคา RCA โดยผูศึกษา

เปรียบเทียบคา RCA ของรถยนตเพื่อการพาณิชยไทยกับประเทศคูแขงขันที่สําคญัในตลาด

ประเทศ มูลคาการนําเขาสินคาทั้งหมดของญี่ปุน ป ค.ศ. 2000
2000 2001 2002 2003 มูลคานําเขา RCA

ไทย 10,594.11    10,380.23    10,510.18    11,892.91    1.13 0.43
เยอรมนี 12,723.23    12,400.55    12,414.30    14,207.45    12.04 3.85
สหรัฐอเมริกา 72,509.12    63,758.23    58,808.22    59,994.81    48.42 2.72
อังกฤษ 6,576.94      6,003.59      5,414.88      5,846.27      3.31 2.05
แคนาดา 8,703.51      7,753.19      7,155.87      7,529.48      7.76 3.63
สวีเดน 2,727.38     2,193.32      2,043.53    1,978.74    17.09 25.53
รวม 6 ประเทศ 113,834.30  102,489.11  96,346.98    101,449.67  89.74
มูลคานําเขาจากทั่วโลก 379,511.00 349,089.00 337,194.00 382,930.00 93.19
ที่มา:United Nations และวิเคราะหคา RCA โดยผูศึกษา



ด

ด

ด

ด

ออสเตรเลีย ป ค.ศ.2000- ค.ศ.2003
หนวย: ลานเหรียญ สรอ.

ป ค.ศ. 2001 ป ค.ศ. 2002 ป ค.ศ. 2003
มูลคานําเขา RCA มูลคานําเขา RCA มูลคานําเขา RCA

245.75 10.20 273.75 7.935 489.32 10.049
544.96 3.96 754.41 4.364 844.24 3.864

34.08 0.57 31.13 0.386 42.90 0.401
11.68 0.28 18.46 0.353 33.32 0.522

147.72 0.76 177.58 0.691 172.97 0.618
19.36 0.34 15.24 0.237 21.34 0.291

1,003.56 1,270.57 1,604.08
1,113.81 1,465.96 1,838.98

อินโดนีเซีย ป ค.ศ.2000- ค.ศ.2003
หนวย: ลานเหรียญ สรอ.

ป ค.ศ. 2001 ป ค.ศ. 2002 ป ค.ศ. 2003
มูลคานําเขา RCA มูลคานําเขา RCA มูลคานําเขา RCA

3.98 0.55 27.47 2.70 38.29 3.70
69.51 2.03 57.48 1.53 85.63 3.33
87.73 3.74 63.16 2.80 86.00 5.23
13.92 0.61 34.35 0.98 13.95 0.55
17.72 9.75 6.53 2.87 7.51 6.46
13.31 4.58 1.45 0.42 4.23 1.53

206.18 190.44 235.62
226.62 216.85 253.51

ฟลิปปนส ป ค.ศ.2000- ค.ศ.2003
หนวย: ลานเหรียญ สรอ.

ป ค.ศ. 2001 ป ค.ศ. 2002 ป ค.ศ. 2003
มูลคานําเขา RCA มูลคานําเขา RCA มูลคานําเขา RCA

9.83 3.12 7.83 3.773 11.93 4.33
71.37 3.36 57.30 4.017 53.87 3.52

5.24 3.73 1.31 1.428 0.89 0.95
2.01 0.30 1.64 0.301 0.45 0.09

16.76 0.98 0.77 0.054 0.83 0.06
1.58 3.93 0.44 2.384 2.26 12.77

106.79 69.29 70.21
114.94 73.34 74.81

สิงคโปร ป ค.ศ.2000- ค.ศ.2003
หนวย: ลานเหรียญ สรอ.

ป ค.ศ. 2001 ป ค.ศ. 2002 ป ค.ศ. 2003
มูลคานําเขา RCA มูลคานําเขา RCA มูลคานําเขา RCA

0.38 0.03 0.24 0.02 0.45 0.03



ดญ

187.52 4.25 177.38 5.89 249.29 6.19
56.80 1.08 21.77 0.63 19.91 0.42
10.74 1.60 3.56 0.73 5.55 0.83
10.15 1.78 13.33 3.04 20.28 3.12
25.91 2.47 5.89 0.66 7.47 0.58
18.20 12.82 9.72 8.86 11.30 6.39

309.69 231.89 314.25
318.38 240.49 334.61

ี่ปุน ป ค.ศ.2000- ค.ศ.2003
หนวย: ลานเหรียญ สรอ.

ป ค.ศ. 2001 ป ค.ศ. 2002 ป ค.ศ. 2003
มูลคานําเขา RCA มูลคานําเขา RCA มูลคานําเขา RCA

1.14 0.42 3.05 1.47 1.15 0.57
21.58 6.73 11.59 4.74 15.56 6.50
40.01 2.43 30.21 2.61 27.76 2.75

2.94 1.89 5.59 5.23 3.99 4.05
4.38 2.18 1.08 0.76 0.63 0.49

18.61 32.80 13.66 33.91 13.46 40.35
88.64 65.17 62.55
90.30 66.46 64.55



เปรียบเทียบคา RCA ของรถยนตเพื่อการพาณิชยไทยกับประเทศคูแขงขันที่สําคัญในตลาดญี่ปุน ป ค.ศ.2000- ค.ศ.2003
หนวย: ลานเหรียญ สรอ.

2000 2001 2002 2003 มูลคานําเขา RCA มูลคานําเขา RCA มูลคานําเขา RCA มูลคานําเขา RCA
ไทย 10,594.11    10,380.23   10,510.18  11,892.91   1.13 0.43 1.14 0.42 3.05 1.47 1.15 0.57
เยอรมนี 12,723.23    12,400.55   12,414.30  14,207.45   12.04 3.85 21.58 6.73 11.59 4.74 15.56 6.50
สหรัฐอเมริกา 72,509.12    63,758.23   58,808.22  59,994.81   48.42 2.72 40.01 2.43 30.21 2.61 27.76 2.75
อังกฤษ 6,576.94      6,003.59     5,414.88   5,846.27     3.31 2.05 2.94 1.89 5.59 5.23 3.99 4.05
แคนาดา 8,703.51      7,753.19     7,155.87   7,529.48     7.76 3.63 4.38 2.18 1.08 0.76 0.63 0.49
สวีเดน 2,727.38      2,193.32     2,043.53   1,978.74     17.09 25.53 18.61 32.80 13.66 33.91 13.46 40.35
รวม 6 ประเทศ 113,834.30  102,489.11  96,346.98  101,449.67  89.74 88.64 65.17 62.55
มูลคานําเขาจากทั่วโลก 379,511.00 349,089.00 337,194.00 382,930.00 93.19 90.30 66.46 64.55
ที่มา:United Nations และวิเคราะหคา RCA โดยผูศึกษา

ประเทศ มูลคาการนําเขาสินคาทั้งหมดของญี่ปุน ป ค.ศ. 2000 ป ค.ศ. 2001 ป ค.ศ. 2002 ป ค.ศ. 2003
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ฮองกง

โอมาน

ตุรกี

ไทย

จีน
อินโดนิเซีย

จอรแดน

มาเลเซีย

ปากีสถาน

ฟลิปปนส

อินเดีย

สิงคโปร

= ขนาดมูลคาการสงออก
 500 ลานเหรียญ สรอ.
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ภาพผนวก ค-1 เปรียบเทียบประเทศเอเชยีผูสง
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ญี่ปุน
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ตุรกี

จีน

ฮองกง
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สิงคโปร

= ขนาดมูลคาการสงออก
500 ลานเหรียญ สรอ.
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ออกรถยนตนั่งในตลาดโลก ในป ค.ศ.2003  

 
 

 
  

 
ภาพผนวก ค-2 เปรียบเทียบประเทศเอเชยีผูสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยในตลาดโลก ในป ค.ศ.2003  

 

(ยกเวน ญี่ปุน และ เกาหลีใต) 
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อินเดีย= ขนาดมูลคาการสงออก 
500 ลานเหรียญ สรอ.
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 500 ลานเหรียญ สรอ.
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ภาพผนวก ค-3 เปรียบเทียบประเทศเอเชยีผูสงออกชิ้นสวนยานยนตในตลาดโลก ในป ค.ศ.2003  

 

 

 
 

ภาพผนวก ค-4 เปรียบเทียบประเทศเอเชยีผูสงออกจักรยานและจกัรยานยนตในตลาดโลก  
ในป ค.ศ.2003  
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รถยนตนั่ง

รถยนตพาณิชย

ช้ินสวนยานยนต

จักรยานและจักรยานยนต

= ขนาดมูลคาการสงออก
 500 ลานเหรียญ สรอ.
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ญีปุ่น

เยอรมันนี

ไทย

เกาหลีใต

สหรัฐอเมริกา

อังกฤษ

= ขนาดมูลคาการสงออก
   500 ลานเหรียญ สรอ.

-1.0

0.0

1.0

2.0

3.0

4.0

5.0

6.0

-6.0 -4.0 -2.0 0.0 2.0 4.0 6.0
การเปลี่ยนแปลง % สวนแบงตลาด ชวงป ค.ศ. 2000 - ค.ศ. 2003

R
C

A
 ป
 ค

.ศ
.2

00
3

ภาพผนวก ค-5 เปรียบเทียบการสงออกผลิตภัณฑยานยนตของไทยในตลาดโลกในป ค.ศ.2003  

 
  

 

 

 

ภาพผนวก ค-6 เปรียบเทียบการสงออกรถยนตนั่งของไทยกับประเทศคูแขงขัน 
ในตลาดออสเตรเลียในป ค.ศ.2003 
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ไทย

ญี่ปุน

เยอรมันนี

เกาหลีใต

ฝรั่งเศส

อังกฤษ

= ขนาดมูลคาการสงออก
 50 ลานเหรียญ สรอ.
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สหรัฐอเมริกา

สวีเดน

= ขนากมูลคาการสงออก 
50 ลานเหรียญ สรอ.
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ภาพผนวก ค-7 เปรียบเทียบการสงออกรถยนตนั่งของไทยกับประเทศคูแขงขัน 

ในตลาดอินโดนีเซียในป ค.ศ.2003 

 

 
 
 

 
ภาพผนวก ค-8 เปรียบเทียบการสงออกรถยนตนั่งของไทยกับประเทศคูแขงขัน 

ในตลาดฟลิปปนส ในป ค.ศ.2003 
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เยอรมนี

ไทย

ญี่ปุน

อังกฤษ

ฝร่ังเศส

เกาหลีใต

สวีเดน
= ขนาดมูลคาการสงออก

 50 ลานเหรียญ สรอ.
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เยอรมนี

เบลเย่ียม

ไทย

สหรัฐอเมริกา

อังกฤษ

เม็กซิโก

สวีเดน

= ขนาดมูลคาการสงออก 
 500 ลานเหรียญ สรอ.
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ภาพผนวก ค-9 เปรียบเทียบการสงออกรถยนตนั่งของไทยกับประเทศคูแขงขัน 

ในตลาดสิงคโปร ในป ค.ศ.2003 
  

 
 

 
ภาพผนวก ค-10 เปรียบเทียบการสงออกรถยนตนั่งของไทยกับประเทศคูแขงขัน 

ในตลาดญี่ปุน ในป ค.ศ.2003 
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ฟลิปปนส

อินโดนีเซีย

ญีปุ่น

ออสเตรเลีย สิงคโปร

= ขนาดมูลคาการสงออก
 50 ลานเหรียญ สรอ.
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ภาพผนวก ค-11 เปรียบเทียบการสงออกรถยนตนั่งของไทยในแตละตลาดคูคาในป ค.ศ.2003 

 
 
 
 
 

 

  

 
ภาพผนวก ค-12 เปรียบเทียบการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยของไทย 

                      กับประเทศคูแขงขันในตลาดออสเตรเลียในป ค.ศ.2003 
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ญ่ีปุน
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ฝรั่งเศส

= ขนาดมูลคาการสงออก
 50 ลานเหรียญ สรอ.
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ภาพผนวก ค-13 เปรียบเทียบการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยของไทย 

                      กับประเทศคูแขงขันในตลาดอินโดนีเซียในป ค.ศ.2003 
 

  

 
 
 

 
ภาพผนวก ค-13 เปรียบเทียบการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยของไทย 

                      กับประเทศคูแขงขันในตลาดฟลิปปนสในป ค.ศ.2003 
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= ขนาดมูลคาการสงออก
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ภาพผนวก ค-14 เปรียบเทียบการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยของไทย 

 

 

 
ภาพผนวก ค-15 เปรียบเทียบการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยของไทย 

                      กับประเทศคูแขงขันในตลาดญี่ปุนในป ค.ศ.2003 

                      กับประเทศคูแขงขันในตลาดสิงคโปรในป ค.ศ.2003 
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ออสเตรเลีย

อินโดนีเซียฟลิปปนส
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ญี่ปุน

= ขนาดมูลคาการสงออก
 50 ลานเหรียญ สรอ.
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ภาพผนวก ค-16 เปรียบเทียบการสงออกรถยนตเพื่อการพาณิชยของไทย 
ในแตละตลาดคูคาในป ค.ศ.2003 

 
 

 
 

ภาพผนวก ค-17 เปรียบเทียบการสงออกชิ้นสวนยานยนตของไทย กับประเทศคูแขงขัน 
                                     ในตลาดอินโดนีเซยีในป ค.ศ.2003 
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   200 ลานเหรียญ สรอ.
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                                     ในตลาดญี่ปุนในป ค.ศ.2003 
  
 
  
 
 

 
 

 
 
 

 
ภาพผนวก ค-19 เปรียบเทียบการสงออกชิ้นสวนยานยนตของไทย กับประเทศคูแขงขัน 

                                     ในตลาดมาเลเซียในป ค.ศ 003 .2
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อินโดนีเซีย
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= ขนาดมูลคาการสงออก
 100 ลานเหรียญ สรอ.

 

 
 
ภาพผนวก ค-20 เปรียบเทียบการสงออกชิ้นสวนยานยนตของไทย กับประเทศคูแขงขัน 

                                     ในตลาดสหรัฐอเมริกาในป ค.ศ.2003 
 
 
 
 
  

 
ภาพผนวก ค-21 เปรียบเทียบการสงออกชิ้นสวนยานยนตของไทยในแตละตลาดคูคาในป ค.ศ.2003 
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ไทย

อินโดนีเซีย
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เยอรมนี

= ขนาดมูลคาการสงออก
 10 ลานเหรียญ สรอ.
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ภาพผนวก ค-22 เปรียบเทียบการสงออกรถจักรยานยนตของไทย กับประเทศคูแขงขนั 

                                 ในตลาดกรีซในป ค.ศ.2003 

 
 

 
 

 
 
ภาพผนวก ค-23 เปรียบเทียบการสงออกรถจักรยานยนตของไทย กับประเทศคูแขงขนั 
                                     ในตลาดญี่ปุนในป ค.ศ.2003 
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ภาพผนวก ค-24 เปรียบเทียบการสงออกรถจักรยานยนตของไทย กับประเทศคูแขงขนั 
                     
 

  
 

ภาพผนวก ค-25 เปรียบเทียบการสงออกรถจักรยานยนตของไทย กับประเทศคูแขงขนั 
                                   ในตลาดสหรัฐอเมริกาในป ค.ศ.2003 

                ในตลาดฟลิปปนสในป ค.ศ.2003 
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กรีซ21
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= ขนาดมูลคาการสงออก 
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        ภาพผนวก ค-26 เปรียบเทียบการสงออกจักรยานยนตของไทยในแตละตลาดคูคา ป ค.ศ.2003 
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