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Abstract 

 
 This research on application of creative economy in making remakes of 
Thai TV dramas intended to study 1) the production process; 2) marketing channels; 
3) factors that affected the success of exports; and 4) ways to promote remakes. 
 This was a qualitative research based on in-depth interviews. The 9 key 
informants were chosen from among TV station executives, TV drama producers and 
directors who had worked on at least 3 remakes of Thai TV dramas for release on free 
TV or digital TV in the years 2014-2019. Data were collected with a semi-structured 
interview form and analyzed by drawing conclusions.  
 The results showed that 1) aspects of creative economy (creative ideas, 
technology, and cultural capital) were applied in all 4 steps of the Thai TV drama 
remake production process: (a) planning: market analysis and research from novels 
and old versions of TV dramas; (b) pre-production: preparation of the script and 
casting of actors who are at least as good as in the original; (c) production: remakes 
for export are made in 4 ways – remakes of past Thai TV dramas, new versions under 
new names, new versions of foreign TV shows, and sequels; (d) post production: the 
most common types of remake exports are complete TV series and copyrights to the 
plots of Thai novels. 2) For export channels, makers of remakes utilized Internet 
technology for broadcasting their work and for marketing communications. Remakes 
were exported in 3 ways – the producer’s own sales division sold the content, or it 
was sold through an export agent, or they made an agreement for simultaneous 
broadcast. 3) Factors that affected the success of exports were (a) the TV station’s 
policy that supported the production of remakes; (b) domestic viewer trends that 
reflected domestic demand and made Thai producers more competitive in the export 
market; (c) Thai stars that are popular in other countries; (d) the situation of market 
competition allowed for the birth of new digital TV channels, and as viewers had a 
various platforms to view TV programs, advertising revenue dropped; (e) advances in 
information and communication technology helped link societies and bring about 
greater cross cultural exchange and awareness; and (f) higher budgets enabled Thai 
producers to increase their quality and become more competitive as people in all the 
different production departments could work in a more goal-oriented way. 4) The suggestion 
to promote the production of remakes for export includes: the government sector 
should put a priority on human capital and knowledge management, and should 
encourage educational institutions to nurture more creative ideas and stimulate 
technology to equip their students with skills that are needed in the workplace. TV 
producers should apply cultural capital to a greater extent, especially by using Thai 
literary works and filming locations that can create added value.  
 
Keywords: Creative economy, Remakes, Thai TV drama, Marketing channels    
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บทที ่1 

บทนํา 

 

 

1. ความเป็นมาและความสําคญัของปัญหา 

 

 ในอดีต ละครโทรทศัน์ เป็นรายการบนัเทิงท่ีมกัถูกตีตราว่า “นํ้ าเน่า” ท่ีมีความหมาย

วนเวียนอยูก่บัคาํวา่ “ไร้สาระ” หรือ “อุปรากรฟองสบู่” (Soap Opera) (แข มงักรวงษ,์ 2560, น.122) 

ซ่ึงเป็นความหมายในทศันคติเชิงลบท่ีมีต่อละครโทรทศัน์วา่เป็นส่ือท่ีมีหนา้ท่ีในการใหค้วามบนัเทิง

ในการรับชมเพื่อการผอ่นคลายจากความเครียดในชีวิตเท่านั้น แต่ในปัจจุบนัประจกัษ์แลว้ว่าละคร

โทรทศัน์เป็นส่ือสารมวลชนท่ีมีอิทธิพลต่อสังคมในระดบักวา้ง สามารถสร้างประโยชน์ในเชิงบวก

ให้กับประเทศผูผ้ลิตทั้งในแง่การสร้างภาพลกัษณ์ การประชาสัมพนัธ์ประเทศให้เป็นท่ีรู้จกัใน

สังคมโลก และสร้างเม็ดเงินทางเศรษฐกิจอย่างมหาศาล อีกทั้งสามารถสร้างกระแสบริโภคต่างๆ

และสร้างความเช่ือท่ีใหผ้ลโดยรวดเร็วซ่ึงส่งผลต่อการพฒันาเศรษฐกิจ(นพดล  อินทร์จนัทร์, พฤทธ์ิ  

ศุภเศรษฐศิริ, วรุิณ  ตั้งเจริญและสุรพล  วิรุฬห์รักษ,์ ม.ป.ป., น.134) จนไดจ้ดักลุ่มใหล้ะครโทรทศัน์

เป็นสินค้าประเภทส่ือ (Media) ในระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) (สํานักงาน

คณะกรรมการพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ. 2552, น.20)  

สินคา้ในเศรษฐกิจสร้างสรรคเ์รียกวา่เป็นสินคา้เชิงสร้างสรรค์เน่ืองจากถูกพฒันาโดย

ผา่นการใชค้วามคิดสร้างสรรค ์เทคโนโลยีและทุนวฒันธรรมโดยความคิดสร้างสรรคม์าจากปัจเจก

บุคคลท่ีเป็นกาํลงัสําคญัผสานกบัเทคโนโลยีอนัทนัสมยั และทุนวฒันธรรมถือวา่เป็นฐานความรู้ท่ี

เป็นลกัษณะดั้งเดิมและฐานวฒันธรรมใหม่มาต่อยอดความคิดให้งอกงาม (ธชัภรณ์ ศรีเมือง. 2562, 

น.74) อาจหมายถึงการเปล่ียนแปลงไปสู่ส่ิงใหม่หรือการปรับปรุงจากส่ิงเดิมท่ีเกิดจากการ

สร้างสรรคใ์หเ้กิดคุณค่าต่อลูกคา้ องคก์รและสังคม 

ทุนวฒันธรรมเปรียบเสมือนแก่นของอุตสาหกรรมสร้างสรรคท่ี์ช่วยสร้างมูลค่าให้กบั

สินคา้และบริการ  ดงันั้น ประเทศใดท่ีมีวฒันธรรมอนัเก่าแก่และสืบทอดมาจนถึงปัจจุบนัถือไดว้่า

เป็นจุดแขง็ให้กบัสินคา้ ซ่ึงประเทศไทยเป็นประเทศหน่ึงมีทุนทางวฒันธรรมท่ีมีความแตกต่างและ

มีความโดดเด่นจนไม่สามารถลอกเลียนแบบได้เช่นกัน (วุฒิชัย  ภิสัชเพ็ญ, 2559, น. 6) นับว่า

วฒันธรรมเป็นทุน (Culture Capital) และกลไกหลักในการขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์และ



2 

เปรียบเสมือนแก่นของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Industries) ท่ี ช่วยสร้างมูลค่าเพราะ

วฒันธรรมจะถูกฝังตวัหรือเป็นส่วนหน่ึงของสินคา้และบริการ (Mihaly Csikszentmihalyi. 1996) 

ไม่เพียงแต่การประยุต์ใชค้วามคิดสร้างสรรค์ในการผลิตสินคา้และบริการ ยงัเป็นการ

ประยุกตใ์ชเ้พื่อแสวงหาช่องทางในการกระจายสินคา้หรือวิธีการเผยแพร่ (Distribute) เพื่อสร้างการ

รับรู้ หากคิดคน้สินคา้ท่ีโดดเด่นแต่ถา้ไม่เป็นท่ีรู้จกัก็คงจะโตหรือขายไดย้าก (สุชาติ  จงประดิษฐ์, 

2557, น.3)  ถึงแมว้า่สินคา้เชิงสร้างสรรคมี์คุณค่าทางสังคมแต่อาจตั้งราคาไดไ้ม่สูงมากนกัหากตอ้ง

จาํหน่ายในสังคมเดียวกนั  จึงจาํเป็นตอ้งแสวงหาช่องทางถึงผูบ้ริโภคต่างวฒันธรรมเพื่อเพิ่มขนาด

ของตลาดนอกเหนือจากการพึ่งพาเพียงแค่ตลาดภายในประเทศท่ีมีขนาดเล็กโดยวิธีการส่ือสารขา้ม

พรมแดนผสมผสานเน้ือหาผา่นทางส่ือดิจิทลัโดยเฉพาะอยา่งยิง่รูปแบบรายการ “ละครโทรทศัน์” 

ละครโทรทศัน์ เป็นส่ือท่ีถูกตีตราว่า นํ้ าเน่า เน่ืองจากเน้ือหาวนเวียนซํ้ าๆ ซากๆ เดิมๆ 

จนไม่ค่อยไดรั้บความสนใจนกันบัตั้งแต่อดีต แต่ทว่าในปัจจุบนัปฏิเสธไม่ไดเ้ลยวา่ละครโทรทศัน์

กลายเป็นส่ือท่ีสร้างกระแสบริโภคสินคา้วฒันธรรมหลายๆ ประเทศ  โดยสหรัฐอเมริกาเป็นชาติ

แรกท่ีใชรู้ปแบบภาพยนตร์และซีร่ีส์ในการสร้างกระแสเพื่อครอบครองและยึดพื้นท่ีทางวฒันธรรม

ในประเทศต่างๆ (นพดล  อินทร์จนัทร์, พฤทธ์ิ  ศุภเศรษฐศิริ, วิรุณ  ตั้งเจริญ, และสุรพล  วิรุฬห์รักษ,์ 

ม.ป.ป., น.135) โดยอาศยักระบวนการขายสินคา้วฒันธรรมผ่านการแทรกซึมของความบนัเทิงท่ี

แสดงความศิวิไลซ์ของสหรัฐอเมริกา และแฝงประเด็นทางด้านการเมือง การแสดงออกอีกทั้ ง

สามารถช้ีนาํความเป็นไปในสังคมซ่ึงเป็นส่ือทางวฒันธรรม ปลูกฝังค่านิยมต่างๆ ไปสู่ประเทศอ่ืน 

ทาํใหส้หรัฐอเมริกามีภาพลกัษณ์วา่เป็นประเทศมหาอาํนาจ เป็นประเทศผูน้าํ ทาํให้ผูค้นประเทศอ่ืน

คลอ้ยตามจนเกิดภาวการณ์เลียนแบบ 

ประเทศญ่ีปุ่นเป็นอีกประเทศท่ีดาํเนินนโยบายการแย่งชิงพื้นท่ีทางวฒันธรรมของตน

ไปสู่ประเทศอ่ืนๆ โดยใช้กระแส J-Trend แทรกซึมผา่นรูปแบบการ์ตูนและภาพยนตร์ ซ่ึงสามารถ

นาํรายไดเ้ขา้สู่ประเทศญ่ีปุ่นอย่างมหาศาล ยงัทาํให้วฒันธรรมต่างๆ ของประเทศญ่ีปุ่นเป็นท่ีรู้จกั

และยดึครอบครองพื้นท่ีไดท้ัว่โลกอยา่งรวดเร็ว  

นอกจากน้ีกระแส “Korean Wave” หรือ “Hallyu” วฒันธรรม K-POP จากประเทศ

เกาหลีใตท่ี้แพร่ระบาดไปทัว่โลก (สุภทัรา  สุขชู. 2006, กุมภาพนัธ์) ทั้งในรูปแบบภาพยนตร์ เพลง 

และซ่ีรีส์ละครโทรทศัน์ท่ีได้รับการยอมรับและแทรกดว้ยกลวิธีทางสุนทรียะ และกระบวนการ

ทางการตลาด สามารถครองใจผูช้มทุกชาติทุกภาษาส่งผลใหร้ายการบนัเทิงซีร่ีส์เกาหลีไดก้ลายเป็น

อุตสาหกรรมขยายท่ีเติบโตอย่างรวดเร็วและเป็นส่ือกลางในการส่ือสารความเป็นชาติพนัธ์ุสู่

ประเทศภายนอกอ่ืนๆ ได้ ภายในไม่ก่ีปี ทาํให้พลังแห่งส่ือทางวฒันธรรมเกาหลีแผ่ขยายไปใน

ประเทศต่างๆ ทัว่เอเชีย (Storey, 1998) และประสบความสาํเร็จอยา่งมาก 
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การสร้างกระแสความนิยมจากส่ือละครโทรทศัน์หรือซีร่ีส์ของหลายๆ ประเทศดงักล่าว 

ไม่ใช่เพราะความบงัเอิญของความโดดเด่นทางวฒันธรรมเพียงอย่างเดียว แต่เกิดจากการบริหาร

จดัการตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในการสร้างมูลค่าให้กบัสินคา้และบริการให้เกิดกระแส

ความนิยมไม่ใช่ช่ืนชอบเพียงรายการบนัเทิงอยา่งละครโทรทศัน์หรือซีร่ีส์เท่านั้น รวมทั้งสินคา้อ่ืนๆ 

และสถานท่ีท่องเท่ียวตามรอยซีร่ีส์ยงัไดรั้บความนิยมอีกดว้ย  

ส่ือละครโทรทัศน์ ถือว่าเป็นสินค้าทางวฒันธรรมท่ีสร้างกระแสการรับรู้และการ

บริโภคสินคา้จะเห็นวา่ แต่ละประเทศท่ีมีศกัยภาพทางดา้นการผลิตรายการบนัเทิง และมีวฒันธรรม

ของตนท่ีเข็มแข็งให้ความสําคญัในการเผยแพร่สินคา้ของตนในรูปแบบสินคา้ทางวฒันธรรมไปยงั

ประเทศต่างๆ ซ่ึงอาศยัเทคโนโลยีสารสนเทศในยุคแห่งการส่ือสารไร้พรมแดนน้ีในการเช่ือมโยง

สัมพนัธ์ แลกเปล่ียนเรียนรู้ซ่ึงกนัและกนั ท่ีสําคญัละครโทรทศัน์สามารถเคล่ือนยา้ยไปยงัประเทศ

อ่ืนๆ ไดอ้ยา่งรวดเร็วข้ึน และสามารถเขา้ถึงไดง่้ายข้ึน ส่งผลให้การผลิตละครโทรทศัน์เร่ิมเติบโต

และมีการตอบรับท่ีชดัเจนข้ึน 

ขณะท่ีประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมีศกัยภาพในการผลิตละครโทรทศัน์จนไดรั้บการ

ยอมรับจากประเทศเพื่อนบา้น และประเทศจีนจนไดรั้บการขนานนามว่า “Thai Wind” (ดิจิทลัทีวี

วอทช์. 2019, 19 พฤศจิกายน)จะเห็นว่าไม่เพียงแต่ได้รับความนิยมจากคนในประเทศเท่านั้ น  

ยงัได้รับความนิยมจากประเทศกลุ่มอาเซียนโดยเฉพาะประเทศลาว กัมพูชา และพม่าอีกด้วย 

เน่ืองจากกลุ่มประเทศเหล่าน้ีไม่มีการผลิตส่ือเอง (ผูจ้ดัการออนไลน์, 2562, 7 พฤศจิกายน) ทาํให้

ละครไทยไดรั้บความนิยมมากข้ึน อีกทั้งในช่วงระยะเวลาท่ีผ่านมาประเทศจีนมีการเปล่ียนแปลง

ทางเศรษฐกิจ สังคม และเทคโนโลย ีซ่ึงเป็นปัจจยัท่ีส่งผลให้มูลค่าอุตสาหกรรมบนัเทิงของประเทศ

จีนเติบโตข้ึน นํามาซ่ึงโอกาสของผูป้ระกอบการในอุตสาหกรรมบนัเทิงของประเทศไทยทาํให้

อุตสาหกรรมวทิยุโทรทศัน์และภาพยนตร์ของไทยในประเทศจีนยงัเติบโตต่อเน่ือง (ศูนยว์ิจยักสิกร

ไทย, 2556, 19 สิงหาคม) ซ่ึงอุตสาหกรรมบนัเทิงในจีนเติบโตอย่างรวดเร็ว โดยปี 2555 มีสัดส่วน

มูลค่าตลาดอยูท่ี่ร้อยละ 0.67 ของ GDP ทั้งประเทศ โดยท่ีไทยมีสัดส่วนมูลค่าตลาดธุรกิจบนัเทิงอยู่

ท่ีร้อยละ 1.8 ของ GDP ทั้งประเทศ สะทอ้นใหเ้ห็นถึงโอกาสเติบโตของอุตสาหกรรมในประเทศจีน

ท่ียงัคงมีแนวโน้มเติบโตสูงอย่างต่อเน่ือง ในปี พ.ศ.2553 มูลค่าตลาดอุตสาหกรรมวิทยุโทรทศัน์

และภาพยนตร์ในจีน 246 พนัลา้นบาท และ ในปี พ.ศ.2554 มีมูลค่า 290 พนัลา้นบาท ซ่ึงพบวา่ ในปี 

พ.ศ. 2555 ตลาดอุตสาหกรรมวิทยุโทรทศัน์และภาพยนตร์ของจีนมีมูลค่า 347 พนัล้านหยวน 

(หรือราว 1.7 ลา้นลา้นบาท) ซ่ึงเพิ่มข้ึนจากปีก่อนหนา้อยา่งเห็นไดช้ดั และมีแนวโนม้วา่วา่จะสูงข้ึน

เร่ือยๆ  
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สาเหตุหน่ึงท่ีรายการบนัเทิงละครโทรทศัน์ไทยสามารถเขา้ถึงตลาดประเทศเพือ่นบา้น

และประเทศจีนเพราะเทคโนโลยีสารสนเทศท่ีมีความก้าวหน้าส่งผลดีต่อการขยายพื้นท่ีและ

ครอบคลุมการเขา้ถึงผูช้มไดม้ากข้ึน อีกทั้งการแข่งขนัของช่องรายการโทรทศัน์ภาคพื้นดินในระบบ

ดิจิทลัในประเทศไทยมีจาํนวนผูป้ระกอบกิจการจาํนวนมากข้ึนถึง 24 ช่องจากเดิมท่ีมี 6 ช่องรายการ 

ส่งผลทาํให้เกิดพื้นท่ีการรับขอ้มูลข่าวสารเพิ่มข้ึนหรือ“แพลตฟอร์ม” ใหม่ๆ เขา้มาเป็นตวัเลือกต่อ

การเปล่ียนแปลงอุตสาหกรรมส่ืออยา่งรวดเร็ว ท่ามกลางการแข่งขนัของส่ือดั้งเดิมและส่ือออนไลน์ 

(Online) ส่งผลต่อพฤติกรรมการรับชมละครโทรทศัน์และผูส้นบัสนุนรายการหรือตราสินคา้ต่างๆ 

โยกยา้ยการลงทุนจากส่ือดั้งเดิมไปยงัส่ือใหม่ ขณะท่ีผูบ้ริโภคก็หนัไปบริโภคส่ือใหม่สามารถรับชม

รายการข่าวสาร ละครโทรทศัน์ไดง่้ายและสะดวกมากข้ึนโดยไม่ตอ้งรอชมหนา้จอโทรทศัน์  

ดว้ยเหตุน้ี รายไดจ้ากการโฆษณาของส่ือโทรทศัน์ในประเทศไทยเร่ิมถดถอย โดยแต่ละ

ช่องสถานีมีผลประกอบการจากเม็ดเงินโฆษณาส่ือทีวี ในช่วง 8 ปีท่ีผ่านมาลดลงทุกๆ ปีตั้ งแต่  

ปี พ.ศ. 2555-2561 (มาร์เก็ตต้ิงอุ๊บส์. 2562, มีนาคม 5) ทาํให้การผลิตรายการโทรทศัน์ตอ้งปรับตวั

โดยเฉพาะการผลิตละครโทรทศัน์ สอดคล้องกับ สุภิญญา กลางณรงค์ (2016) ให้แนวทางจาก

การศึกษาดูงานวา่ “ผูป้ระกอบการรายการบนัเทิงเกาหลีใตเ้สนอแนะวา่ในยุคดิจิทลัจะรอแต่โฆษณา

ในประเทศคงไม่เพียงพอ ตอ้งมีการพฒันาเน้ือหาเพื่อผลิตซํ้ านําไปขายทัว่โลกสร้างมูลค่าเพิ่ม” 

กล่าวคือ การพึ่งรายไดจ้ากการโฆษณาภายในประเทศยุคดิจิทลัน่ีคงไม่เพียงพอต่อการดาํเนินธุรกิจ

อีกแลว้ทาํใหผู้ป้ระกอบการตอ้งปรับตวัพฒันาคุณภาพมากข้ึนเพื่อการอยูร่อดและย ัง่ยนื 

 การปรับตวัของผูป้ระกอบการผลิตละครโทรทศัน์ พบว่า พยายามพฒันาฝีมือในการ

ผลิตใหมี้คุณภาพ และสร้างสรรคผ์ลงานให้แตกต่างเพื่อดึงดูดความสนใจจากผูช้ม อีกทั้งผลิตเร่ืองท่ี

ใชเ้วลาน้อยเพราะทาํให้ประหยดังบค่าใช้จ่ายไดแ้ต่ตอ้งให้ไดรั้บความสนใจสูงดว้ย ดงันั้น จึงพบ

เห็นอยูบ่่อยๆ กบัวิธี“การผลิตซํ้ า” ซ่ึงเป็นวิธีการทาํซํ้ าหรือการทาํให้เหมือนตน้ฉบบัสอดคลอ้งกบั

แนวคิดของ เรยม์อน วิลเล่ียม (Raymond William, 1981 อา้งใน กาญจนา  แกว้เทพและสมสุข  

หินวิมาน, 2551, น.664) กล่าววา่ การผลิตซํ้ าเป็นการพยายามทาํอะไรก็ตามท่ีเหมือนกบัของเดิมข้ึน

ใหม่อีกคร้ังหน่ึงหรือหลายๆ คร้ัง โดยอาศยัเทคนิคหรือวิธีมาช่วย ในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ 

ส่วนใหญ่เป็นการผลิตซํ้ าจากละครท่ีเคยผลิตแลว้ในอดีตนาํกลบัมาผลิตใหม่โดยสร้างสรรคใ์หม่ให้

สอดคลอ้งกบับริบทสังคมปัจจุบนัมากข้ึน ซ่ึงพบว่าแหล่งท่ีมาของละครโทรทศัน์เหล่านั้นมาจาก

บทประพนัธ์หรือนวนิยาย ยิ่งเร่ืองใดท่ีไดรั้บความนิยมจากผูอ่้าน หรือเป็นเร่ืองท่ีมีช่ือเสียงจะไดรั้บ

การผลิตซํ้ าจาํนวนหลายคร้ัง 

กล่าวไดว้า่ บทประพนัธ์เป็นแหล่งตน้นํ้าในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ท่ีสามารถนาํมา

ผลิตซํ้ าแล้วซํ้ าอีก สอดคลอ้งกบั แข มงักรวงษ์ (2560, น.128) กล่าวว่า “ยิ่งละครเร่ืองใดหรือบท
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ประพันธ์ใด ท่ีมี ช่ือเสียงมากย่อมจะถูกนํามาผลิตซํ้ าแล้วซํ้ าอีก” คอนสแตนไทน์เวอร์เรวิส 

(Constantine Verevise, 2004, p.88) เขียนบทความเร่ือง Remaking Film กล่าวว่า การผลิตซํ้ ามัก

เกิดข้ึนในวงการภาพยนตร์อยูบ่่อยๆ เช่นกนั ซ่ึงเป็นการนาํเร่ืองราวท่ีผูช้มมีการรับรู้แลว้มาวางโครง

เร่ืองใหม่ท่ีหยิบยืมจากเวอร์ชัน่เดิมเพื่อเป็นการลดความเส่ียงโดยเนน้ความคุน้เคยของผูช้ม ถึงแมว้า่

จะเคยเป็นผลงานท่ีดอ้ยมาก่อนก็ตาม แต่จะนาํเสนอให้น่าสนใจและแปลกใหม่ท่ีไม่ใช่การนาํเสนอ

ความแปลกใหม่ทางดา้นเอฟเฟคเท่านั้น แต่เป็นการนาํเสนอถึงความทนัสมยัในการผลิตท่ีมีการวาง

ลกัษณะตวัละครใหม่ (Characterise) วางโครงเร่ืองเพื่อเล่าเร่ืองใหม่ (narrative Structure) ตอ้งสร้างสรรค์

ใหเ้ร่ืองนั้นมีความแปลกใหม่เหมือนกบัวา่ผูช้มยงัไม่รู้และยงัไม่เคยถูกผลิตซํ้ ามาก่อน 

 ท่ีผา่นมา การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย ไดรั้บความนิยมผลิตจากผูผ้ลิตละครโทรทศัน์

ไม่น้อย (ประกายกาวิล  ศรีจินดา, 2560, น.9)  เห็นไดช้ัดว่าในแต่ละปีมีการผลิตซํ้ าจาํนวนหลาย

เร่ือง บางเร่ืองถูกผลิตมาแล้วหลายคร้ัง อนัเน่ืองมาจากผูผ้ลิตเช่ือมัน่โครงเร่ืองท่ีมีความแข็งแรง

เขา้ถึงผูช้มและสร้างความเขา้ใจให้คนดูไดง่้ายกวา่ซ่ึงสอดคลอ้งกบัการเน้นความคุน้เคยท่ี คอนสแตน

ไทน์เวอร์เรวิส (Constantine Verevise) กล่าวไวข้า้งตน้การนาํบทประพนัธ์ใหม่มาสร้างสรรค์เป็น

ละครโทรทศัน์อาจใชเ้วลานานกวา่ 

ถึงแมว้่า การผลิตซํ้ าเป็นสาเหตุหน่ึงท่ีทาํให้ละครถูกเรียกว่า “นํ้ าเน่า”(แข มงักรวงษ์, 

2560, น.121) แต่ตอ้งยอมรับวา่ ละครท่ีผา่นการผลิตซํ้ าไดรั้บการยอมรับทั้งจากผูผ้ลิตและจากผูช้ม

ในระดับหน่ึง อาจเป็นเพราะผู ้ท่ี เคยชมมาแล้วหวนระลึกถึงอดีตด้วยรูปแบบความคิดถึง  

หรือประทบัใจและหรือความจดจาํได ้จนอยากดูซํ้ าเป็นลกัษณะท่ีหวนกลบัไปให้คุณค่ากบัอดีตท่ี

เรียกวา่ “การโหยหาอดีต” (Nostalgia) (สุวรรณมาศ เหล็กงาม, ม.ป.ป., น. 253) ในบางคร้ังผูช้มบาง

กลุ่มอาจตอ้งการชมการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์เพื่อเปรียบเทียบนกัแสดงสองชุดวา่แตกต่างอย่างไร 

(รพีพรรณ เพชรอนันต์กุล, 2557, น.101-102) เพราะเหตุน้ีละครท่ีมีการผลิตซํ้ าจึงยงัได้รับความ

สนใจไม่เส่ือมคลายผลท่ีเกิดข้ึนคือ ความนิยม (Rating) ในการรับชม ซ่ึงบางเร่ืองไดรั้บความนิยม 

(Rating) สูงกว่าละครโทรทศัน์เน้ือเร่ืองใหม่ๆ จนติดอนัดบั 1 ใน 10 ของละครโทรทศัน์ท่ีได้รับ

ความนิยมแห่งปี จากการสํารวจความนิยมแสดงให้เห็นว่า “ผูช้มรับชมละครโทรทศัน์เอารสมากกว่า

เอาเร่ือง” (สมสุข  หินวิมาน, 2545) เน่ืองจากเน้ือเร่ืองเป็นท่ีรับรู้แล้วจึงต้องการดูเพื่ออยากรู้ว่า

เหมือนท่ีเคยรับชมในอดีตหรือไม่ หรือนักแสดงยุคใหม่แสดงไดถู้กใจหรือไม่ หรืออยากติดตาม

นกัแสดงท่ีตนช่ืนชอบ 

การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์จะทาํซํ้ าเหมือนอยา่งตน้ฉบบัทุกประการคงไดรั้บความนิยม

ยากจึงจาํเป็นตอ้งมีกลยุทธ์การดดัแปลงให้การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ในแต่ละคร้ังน่าสนใจข้ึนจึง

เป็นงานท่ีทา้ทายของผูผ้ลิตท่ีจะตอ้งสร้างสรรค์ให้เกิดความใหม่และให้น่าติดตาม ดงันั้นจึงตอ้ง
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ตีความใหม่ เล่าเร่ืองใหม่สร้างความแตกต่างจากเดิม เลือกสรรทุกองค์ประกอบในละครเร่ืองให ้

“แซบกวา่เดิม” กล่าวคือ ผูผ้ลิตสามารถตดัทอน เพิ่มเติม หรือคงเดิมเน้ือเร่ืองซ่ึงเป็นคุณลกัษณะของ

วธีิการดดัแปลงบทประพนัธ์ท่ีไดลิ้ขสิทธ์ิ ในการพยายามสร้างการดึงดูดใจในการรับชมตั้งแต่ตน้จน

จบเร่ือง ท่ีสําคญัในมุมมองเชิงธุรกิจตอ้งยอมรับวา่การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์สามารถขายโฆษณา

ไดไ้ม่ยาก (พลอยพรรณ  มาคะผล, 2558) เรียกไดว้า่ไดรั้บผลอนัคุม้ค่าจากการใชเ้งินทุนในการผลิต  

ถึงแมว้า่การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์จะมีขอ้ดีในการผลิต การขายโฆษณา และการยอมรับ

จากผูช้มแต่ก็มีความกดดนัไม่นอ้ยเพราะอาจถูกเปรียบเทียบกบัเวอร์ชัน่เก่า ดงันั้น จึงตอ้งพฒันาการ

ผลิตให้มีความสนุกและแตกต่างจากเวอร์ชัน่เก่า แต่ท่ีผา่นมาการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยเป็นการ

ตอบสนองต่อความต้องการของผูช้มในประเทศเป็นสําคญั จึงทาํให้คาํนึงถึงปัจจยัการผลิตและ

กระบวนการสร้างสรรคต่์อตลาดผูช้มในประเทศเป็นหลกั 

ถา้หากตอ้งการให้การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์เป็นสินคา้ทางวฒันธรรมเพื่อขบัเคล่ือน

ระบบเศรษฐกิจสร้างสรรคข์องประเทศไทยกบัยุคการแข่งขนัของรายการทางโทรทศัน์ดิจิทลัเช่นน้ี 

ทาํให้ผูว้ิจยัมีความสนใจว่าการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยสามารถเป็นสินคา้เชิงสร้างสรรค์ได้

อย่างไรบา้ง จะมีกระบวนการสร้างสรรค์อย่างไร และปัจจยัใดท่ีจะส่งผลให้เกิดความสําเร็จได ้ 

ท่ีสาํคญัช่องทางการตลาดใดบา้งท่ีเช่ือมโยงระหวา่งผูผ้ลิตกบัผูช้มต่างประเทศไดเ้พื่อเร่งการผลกัดนั

ขยายตลาดให้ไปสู่ระดบัภูมิภาคของเอเชียหรือไกลกว่านั้นตามนโยบายของรัฐบาล นาํไปสู่เป้าหมาย

สาํคญัคือการใชส่ื้อบนัเทิงเป็นเคร่ืองมือทางวฒันธรรมอยา่งบูรณาการในการสร้างจุดยนืท่ีแขง็แกร่ง

ของไทยในเวทีโลก 

 

2. ปัญหาการวจิัย 

 

 การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในการพฒันาการผลิตและเผยแพร่การผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ไทยอยา่งไร 

 

3. คาํถามการวจิัย 

 

3.1 การประยกุตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นกระบวนการสร้างสรรคก์ารผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทยอยา่งไร 

3.2 การประยกุตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรคก์บัช่องทางการตลาดเพื่อการส่งออกการผลิต

ซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยอยา่งไร 
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3.3 ปัจจยัใดท่ีส่งผลต่อความสาํเร็จในการส่งออกของการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย

ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์

3.4 การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรคมี์แนวทางการ

ส่งเสริมอยา่งไร 

 

4. วตัถุประสงค์การวจิัย 

 

4.1 เพื่อศึกษาการประยกุตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นกระบวนการสร้างสรรคก์ารผลิต

ซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 

4.2 เพื่อศึกษาการประยกุตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรคก์บัช่องทางการตลาดเพื่อการส่งออก

ของการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 

4.3 เพื่อศึกษาปัจจัยท่ีส่งผลต่อความสําเร็จในการส่งออกของการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทยตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์

4.4 เพื่อเสนอแนวทางในการส่งเสริมการผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์ไทยตามแนวคิด

เศรษฐกิจสร้างสรรค ์
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5. กรอบแนวคดิการวจิัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1.1 กรอบแนวคิดการวจิยั 

 

 

 

 

กระบวนการสร้างมูลค่าและการส่งมอบ 

สินค้าทางวฒันธรรม 

ปัจจัยการผลติ 

ปัจจัยการส่งออก 

ปัจจัยภายใน 

-นโยบายสถานีโทรทศัน์ 

-งบประมาณ 

ปัจจัยภายนอก 

- สถานการณ์การแข่งขนั 

- ความตอ้งการของผูช้ม 

- เน้ือหาของละคร 

- เทคโนโลยกีารส่ือสาร  

เศรษฐกจิสร้างสรรค์ 

- ความคิดสร้างสรรค ์

o บุคคล 

o องคค์วามรู้ 

o ความเช่ียวชาญสายอาชีพ 

- ทุนทางวฒันธรรมไทย 

o ทุนวฒันธรรมทางความคิด 

o ทุนทางวฒันธรรมทางระเบียบ

ประเพณี 

o ทุนวฒันธรรมทางวตัถุ 

- เทคโนลีสารสนเทศและการส่ือสาร 

- คุณค่าเชิงพาณิชย ์

 

กระบวนการสร้างสรรค์การผลติ

ซ้ําละครโทรทศัน์ไทย 

- ขั้นการวางแผน 

- ขั้นเตรียมก่อนการวางแผน 

- ขั้นการผลิต 

- ขั้นหลงัการผลิต 

ช่องทางการตลาดการผลติซ้ําละคร

โทรทศัน์ไทย 

ในประเทศ  

- ส่ือโทรทศัน์ 

- ส่ือสงัคมออนไลน ์

ต่างประเทศ 

- ผา่นบริษทัจดัจาํหน่าย 

- ฝ่ายขายระหวา่งประเทศโดยตรง  

แนวทางการส่งเสริมการ 

ผลติซ้ําละครโทรทัศน์ไทย 

- ดา้นบุคลากร 

- ดา้นการส่งเสริมและ

ประชาสมัพนัธ์ 

- ดา้นการผลิต 
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6. ขอบเขตการวจิัย 

 

เพื่อให้การวิจยัมีขอบเขตท่ีชดัเจนและรัดกุมจึงไดก้าํหนดขอบเขตของเน้ือหาการวจิยั

และขั้นตอนการวจิยั ดงัน้ี 

6.1 ขอบเขตดา้นเน้ือหา ผูว้ิจยัเน้นการศึกษาวิจยัดา้นเศรษฐกิจสร้างสรรค์ การผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ ช่องทางการตลาด ปัจจยัท่ีส่งผลในการผลิตละครโทรทศัน์  

6.2 ขอบเขตดา้นระยะเวลาการศึกษาวิจยั ตั้งแต่เดือนพฤศจิกายน 2561 – พฤศจิกายน 

2562 

 

7. นิยามศัพท์เฉพาะ 

 

เพื่อความเขา้ใจท่ีตรงกนัของความหมายของคาํท่ีมีความหมายเฉพาะ ผูว้จิยัจึงไดนิ้ยาม

ความหมายของศพัท ์ดงัน้ี 

7.1 ละครโทรทัศน์ไทย หมายถึง ละครท่ีผลิตและนาํเสนอเป็นเร่ืองราวในลกัษณะเป็น

ตอนหลายตอนจบ ประมาณ 20-30 ตอน ผา่นส่ือโทรทศัน์ฟรีทีวีระบบดิจิทลัในช่วงปี พ.ศ. 2557-2562 

7.1.1 ส่ือโทรทัศน์ฟรีทวีีระบบดิจิทัล หมายถึง ส่ือมวลชนประเภทโทรทศัน์ท่ีเป็น15

ระบบ1 5การแพร่สัญญาณคล่ืน15โทรทศัน์15ภาคพื้นดินและเป็นระบบการส่งผ่านสัญญาณท่ีสามารถ

รับชมไดฟ้รีไดแ้ก่ สถานีโทรทศัน์ช่อง 7HD ช่อง 33 ช่อง One31 ช่อง Tru4U และช่อง 8  

7.2 การผลิตซ้ําละครโทรทัศน์ หมายถึงการนาํละครโทรทศัน์เร่ืองเดิมท่ีเคยไดรั้บการ

ยอมรับในอดีตกลบัมาผลิตซํ้ าใหม่หรือนาํมาทาํซํ้ าหรือการนาํเสนอซํ้ าอีกคร้ังอย่างสอดคลอ้งกบั

บริบทสังคมปัจจุบนั 

7.3 เศรษฐกิจสร้างสรรค์ หมายถึง การผลิตสินค้าส่งออกให้มีความโดดเด่นทาง

วฒันธรรมเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มในการจดัจาํหน่ายโดยอาศยั ความคิดสร้างสรรค ์การใชทุ้นวฒันธรรม

และเทคโนโลยใีนการผลิตใหเ้กิดคุณค่าเชิงพาณิชย ์

7.3.1 ความคิดสร้างสรรค์ หมายถึงความสามารถทางความคิดของทีมงานในการ

ผลิตส่ิงใหม่หรือส่ิงท่ีน่าสนใจต่อการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย ไดแ้ก่ การใชอ้งคค์วามรู้และความ

เช่ียวชาญหรือทกัษะในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 

1) องคค์วามรู้ หมายถึงความรู้ท่ีเกิดจากการเรียนรู้และเป็นประโยชน์ต่อการ

ผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย ไดแ้ก่ ดา้นการส่ือสาร ดา้นการผลิตรายการโทรทศัน์ ดา้นการบริหารและ

ดา้นการจดัการ 
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2) ความเช่ียวชาญ หมายถึงประสบการณ์ของทีมงานในการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์มาแลว้อยา่งนอ้ย 3 เร่ืองท่ีมีการออกอากาศทางส่ือโทรทศัน์ไทย 

7.3.2 ทุนวัฒนธรรม หมายถึง คุณค่าอนัเป็นเอกลกัษณ์ของความเป็นไทยท่ีมีการ

ยอมรับจากรุ่นหน่ึงมาสู่อีกรุ่นหน่ึงกลายเป็นทุนท่ีสามารถนาํไปเป็นส่วนหน่ึงของการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทยได ้ไดแ้ก่ ทุนวฒันธรรมท่ีจบัตอ้งได ้และทุนวฒันธรรมจบัตอ้งไม่ได ้

7.3.3 เทคโนโลยี หมายถึง วิทยาการท่ีช่วยในกระบวนการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์

ไทยตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรคไ์ดแ้ก่ เทคโนโลยีการผลิต และเทคโนโลยีสารสนเทศและการ

ส่ือสาร 

7.3.4 คุณค่าเชิงพาณิชย์ หมายถึง คุณค่าหรือความสําเร็จท่ีเกิดจากการผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ไทยแสดงออกในรูปแบบความนิยม คุณภาพการผลิตและรางวลัจากสถาบนัท่ีเป็นท่ี

ยอมรับ 

7.4 การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกระบวนการผลิตซ้ําละครโทรทัศน์ไทย 

หมายถึง การดาํเนินการธุรกิจโดยนําแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ อนัประกอบด้วย ความคิด

สร้างสรรค์  เทคโนโลยี และทุนวฒันธรรมมาใช้ในกระบวนการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยให้

กลายเป็นสินคา้ส่งออกท่ีมีคุณค่าทางเศรษฐกิจ 

7.5 ช่องทางการตลาดการผลติซ้ําละครโทรทัศน์ไทย หมายถึงเส้นทางการเผยแพร่การ

ผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย ได้แก่ ช่องทางการตลาดภายในประเทศ และช่องทางการตลาดไป

ต่างประเทศ  

7.5.1 ช่องทางการตลาดภายในประเทศ หมายถึง เส้นทางการเผยแพร่การผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ไทยไปยงัผูช้มท่ีอยู่ในประเทศไทย ไดแ้ก่ ส่ือโทรทศัน์ส่ือออนไลน์และส่ือสังคม

ออนไลน์  

1) ส่ือโทรทศัน์ หมายถึงช่องสถานีโทรทศัน์ฟรีทีวีระบบดิจิทลัในประเทศ

ไทยท่ีออกอากาศการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย ไดแ้ก่ ช่อง 33 ช่อง 7HD ช่อง 8 ช่อง ONE31 และ

ช่อง True4You  

2) ส่ือออนไลน์ หมายถึงส่ือท่ีมีสัญญาณอินเตอร์เน็ตเป็นส่ือกลางในการ

ส่ือสารในการเผยแพร่การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยไปสู่สายตาผูช้ม ไดแ้ก่ ส่ือสังคมออนไลน์และ

เวบ็ไซต ์

3) ส่ือสังคมออนไลน์ หมายถึง โปรแกรมท่ีอาํนวยความสะดวก (Application) 

ใชง้านบนสัญญาณอินเตอร์เน็ต ในการทาํหนา้ท่ีส่ือกลางในการถ่ายทอดละครโทรทศัน์ แลกเปล่ียน
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ความคิดเห็น สํารวจความนิยม และส่ือสารการตลาดขอ้มูลข่าวสารการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 

ไดแ้ก่ เฟสบุค๊ (Facebook) ยทููป (You Tube) ทวติเตอร์ (Twitter) อินสตาแกรม (Instagram) 

7.5.2 ช่องทางการตลาดไปต่างประเทศ หมายถึง เส้นทางการเผยแพร่การผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ไทยไปยงัผูช้มท่ีอยู่ต่างประเทศ ไดแ้ก่ ฝ่ายขายระหวา่งประเทศโดยตรงและบริษทั

จดัจาํหน่าย 

1) ฝ่ายขายระหว่างประเทศหมายถึงหน่วยงานภายในสถานีโทรทศัน์ท่ีมี

บทบาทหนา้ท่ีในการติดต่อซ้ือขายลิขสิทธ์ิการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยกบัต่างประเทศ 

2) บริษทัจดัจาํหน่ายหมายถึงองคก์รท่ีทาํหนา้ท่ีรับจดัจาํหน่ายละครโทรทศัน์

ไทยของสถานีโทรทศัน์ไทยไปสู่ตลาดต่างประเทศ ไดแ้ก่ บริษทั เจเคเอน็ โกลบอล มีเดีย จาํกดั 

7.6 ปัจจัยทีส่่งผลต่อการส่งออก หมายถึง ส่ิงท่ีมีอิทธิพลและส่งผลใหก้ารผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทยเป็นท่ีตอ้งการของตลาดต่างประเทศ ไดแ้ก่ นโยบายสถานีโทรทศัน์ และเทคโนโลยี

การส่ือสาร 

7.6.1 นโยบายสถานีโทรทัศน์ หมายถึง แผนการบริหารองค์กรของสถานีโทรทศัน์ท่ี

สนบัสนุนการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยเพื่อเป็นสินคา้ส่งออก 

7.6.2 เทคโนโลยีการส่ือสาร หมายถึง วิทยาการท่ีช่วยในการเผยแพร่การผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ไทยไปยงัผูช้มต่างประเทศ ไดแ้ก่ ช่องทางท่ีเป็นทางการและช่องทางไม่เป็นทางการ 

1) ช่องทางท่ีเป็นทางการ หมายถึง เส้นทางการเผยแพร่การผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทยท่ีถูกตอ้งตามเง่ือนไขของกฎหมายลิขสิทธ์ิรายการละครโทรทศัน์เร่ืองนั้น 

2) ช่องทางท่ีไม่เป็นทางการ หมายถึง เส้นทางการเผยแพร่การผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทยท่ีไม่ถูกตอ้งตามเง่ือนไขของกฎหมายลิขสิทธ์ิรายการละครโทรทศัน์เร่ืองนั้น  

7.7 ลิขสิทธ์ิรายการละครโทรทัศน์ หมายถึง ทรัพยสิ์นทางปัญญาหรือสิทธิแต่เพียงผู ้

เดียวตามท่ีกฎหมายรับรองให้กบัผูส้ร้างสรรค์รายการละครโทรทศัน์ท่ีตนหรือบริษทัได้ทาํข้ึน 

ไดแ้ก่ สิทธิท่ีจะทาํซํ้ า ดดัแปลง หรือนาํออกโฆษณาไม่วา่ในรูปแบบใดหรือวธีิใด รวมทั้งอนุญาตให้

ผูอ่ื้นนาํงานนั้นไปทาํซ่ึงอาจเป็นรูปแบบการซ้ือขาย ในงานการศึกษาวิจยัน้ี จะนาํขอ้มูลของละคร

โทรทศัน์ท่ีมีการเผยแพร่มาแลว้ 

7.8 กระบวนการสร้างสรรค์การผลิตซ้ําละครโทรทัศน์ไทย หมายถึง การคิดอยา่งเป็น

ขั้นตอนในกระบวนการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย ไดแ้ก่ ขั้นการวางแผน ขั้นการเตรียมการก่อน

การถ่ายทาํขั้นการถ่ายทาํ และหลงัการถ่ายทาํ  
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7.8.1 ข้ันการวางแผน หมายถึง ขั้นตอนการใชค้วามคิดเพื่อวางแผนในการผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ประกอบดว้ย การวางแผนเพื่อผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ (การวางแผนโครงการ) การกาํหนด

ผูร่้วมงาน และการกาํหนดงบประมาณ 

7.8.2 ข้ันการเตรียมการก่อนการถ่ายทํา หมายถึง ขั้นตอนหลงัจากนําโครงการ

หรือแผนการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์เสนอต่อสถานีโทรทศัน์ผา่นเป็นท่ีเรียบร้อยแลว้ นาํมาเตรียมส่ิง

ต่างๆ ท่ีจาํเป็นในการผลิต ประกอบดว้ย การแบ่งหน้าท่ีความรับผิดชอบ การเขียนบทละครโทรทศัน์ 

การคดัเลือกนกัแสดง การวางแผนการถ่ายทาํ และ การหาสถานท่ีและอุปกรณ์ต่างๆ ในการถ่ายทาํ  

7.8.3 ข้ันการถ่ายทํา หมายถึง ขั้นตอนระหวา่งการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์โดยถ่าย

ทาํตามแผนงานท่ีกาํหนดไว ้ 

7.8.4 ข้ันหลังการถ่ายทํา หมายถึง ขั้นตอนการตดัต่อ ลงเสียง ลงเทคนิคพิเศษซ่ึง

เป็นขั้นตอนสุดทา้ยในการผลิตละครเร่ืองหน่ึง 

 

8. ประโยชน์ทีไ่ด้รับจากการวจิัย 

 

8.1 เพื่อให้หน่วยงานภาครัฐสามารถนาํขอ้คน้พบจากงานวิจยัไปเป็นแนวทางในการ

ส่งเสริมหรือสนับสนุนการผลิตรายการบนัเทิง โดยเฉพาะอย่างยิ่งในรูปแบบการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทย ทั้งในดา้นนโยบายและแผนงาน หรืออาํนวยความสะดวกในดา้นสถานท่ีในการถ่าย

ทาํให้มีระบบงานและขั้นตอนท่ีกระชับและชัดเจนเพื่อให้การผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์มีความ

น่าสนใจ และหรือขยายตลาดต่างประเทศในการส่งออกไดม้ากข้ึน 

8.2 เพื่อใหส้ถานีโทรทศัน์สามารถนาํแนวทางจากการศึกษาคร้ังน้ีนาํไปประยกุตใ์ชใ้น

การเผยแพร่และการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยใหเ้ป็นสินคา้ทางวฒันธรรมในเชิงพาณิชยม์ากข้ึน 

8.3 เพื่อให้ผูจ้ดัละครโทรทศัน์สามารถนําขอ้มูลไปประยุกต์ใช้ในการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทยเพื่อตอบสนองความตอ้งการของตลาดผูช้มทั้งในและต่างประเทศได ้

8.4 เพื่อใหผู้ก้าํกบัการแสดงสามารถนาํขอ้มูลไปประยกุตใ์ชเ้พื่อพฒันาศกัยภาพตนเอง

ในการผลิตผลงานดา้นการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ใหมี้คุณภาพและตรงใจตลาดผูช้มได ้

8.5 ผลการวจิยัจะเป็นประโยชน์ต่อวงการวชิาการดา้นนิเทศศาสตร์และหรือการผลิต

ซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย อีกทั้งสามารถต่อยอดการวิจยัในศาสตร์ท่ีเก่ียวขอ้งต่อไปเพื่อให้นกัวิชาการ

ไดน้าํไปเป็นแนวทางในการศึกษาเป็นประโยชน์ต่อไป 



บทที ่2 

วรรณกรรมที่เกีย่วข้อง 

 

 

การศึกษาเร่ือง “การประยุกตใ์ช้เศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย” 

มีการศึกษาโดยใช้แนวคิด หลกัการ ทฤษฎี และงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งท่ีผูว้ิจยัได้เลือกนาํมาใช้เป็น

กรอบแนวคิดทางทฤษฎีในการวจิยัคร้ังน้ี ดงัน้ี 

1. เศรษฐกิจสร้างสรรค ์

2. อุตสาหกรรมวฒันธรรม 

3. ความคิดสร้างสรรค ์

4. การผลิตละครโทรทศัน์ 

5. ปัจจยัภายในและปัจจยัภายนอกในการผลิตละครโทรทศัน์ 

6. ช่องทางการตลาดและลิขสิทธ์ิละครโทรทศัน์ 

7. การผลิตซํ้ า 

8. งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

9. สรุปกรอบแนวคิด หลกัการและทฤษฎี 

 

1. เศรษฐกจิสร้างสรรค์ 

 

 เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) ถูกพูดถึงคร้ังแรกในหนงัสือของ จอห์น 

ฮาวกินส์ (John Howkins) ท่ีมีช่ือวา่ The Creative Economy: How People Make Money from Ideas 

ซ่ึงตีพิมพ์ในปี 2001 เพื่อเผยแพร่แนวคิดเก่ียวกับระบบเศรษฐกิจใหม่ เพื่อต้องการเข้ามาแทนท่ี

ระบบเศรษฐกิจท่ีเนน้การผลิต (Manufacturing) และไดใ้หค้วามหมายเศรษฐกิจสร้างสรรค ์หมายถึง 

การสร้างมูลค่าท่ีเกิดจากความคิดของมนุษย ์(สํานักงานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและ

สังคมแห่งชาติ, 2552, น. 20) 

ในปัจจุบนัหลายประเทศให้ความสําคญักบัการนาํความคิดสร้างสรรค์เพิ่มคุณค่าใน

สินคา้และบริการของตนให้มีความแตกต่างในตลาดโลก ทาํให้การพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรคท่ี์มี

อุตสาหกรรมสร้างสรรคเ์ป็นตวัขบัเคล่ือนท่ีสําคญัจึงกลายเป็นส่วนหน่ึงของเป้าหมาย นโยบายและ

ยุทธ์ศาสตร์หลกัของประเทศต่างๆ ประเทศไทยก็เช่นกนัไดใ้ห้ความสําคญัต่อการพฒันาเศรษฐกิจ
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สร้างสรรค ์โดยมุ่งมัน่ปรับโครงสร้างการผลิตและบริการของประเทศโดยเนน้การผลกัดนัเร่ืองการ

เพิ่มคุณค่าของสินคา้และบริการบนฐานความรู้และนวตักรรม ตั้งแต่แผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคม

แห่งชาติฉบับท่ี 8 จนถึงแผนพฒันาฯ ฉบับท่ี 10 (2550-2554) การให้ความสําคญัต่อการพฒันา

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ยงัคงจะกระทาํอย่างต่อเน่ืองดังปรากฏในแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคม

แห่งชาติฉบับท่ี 11 (2555-2559) เพื่อให้นโยบายและแผนงานการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์

นาํไปสู่ภาคการปฏิบติัรัฐบาลไดจ้ดัตั้งคณะกรรมการนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรคแ์ละองคก์รอิสระ 

ไดแ้ก่ สํานกังานการบริหารและพฒันาองค์ความรู้(องคก์รมหาชน) เป็นผูรั้บผิดชอบในการดาํเนิน

โครงการต่างๆ เพื่อสร้างความเขา้ใจให้กบัประชาชนถึงเร่ืองเศรษฐกิจสร้างสรรคผ์า่นทางโครงการ

ต่างๆ เช่นโครงการ Creative City โครงการ OKMD Creative Award โครงการฝึกอบรมหลกัสูตร

ผูบ้ริหารดา้นเศรษฐกิจสร้างสรรคโ์ครงการสร้างสรรคส์ัญจร และโครงการพฒันาและประชาสัมพนัธ์

เว็บไซต์ Creative Economy นอกจากน้ียงัมีหน่วยงานต่างๆ เข้ามารับผิดชอบเก่ียวกบัการพฒันา

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ในส่วนท่ีเก่ียวข้องกับหน้าท่ีท่ีหน่วยงานนั้ นรับผิดชอบ เช่น กระทรวง

วฒันธรรม กระทรวงอุตสาหกรรม กระทรวงพาณิชย ์กระทรวงท่องเท่ียวและกีฬา เป็นตน้ 

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ กระบวนการหรือกิจกรรม (Process or Activity) ท่ีเกิดจาก

ปัจจัยด้าน “ทุนทางปัญญา” หรือ “องค์ความรู้” และ ปัจจัยด้าน “ทักษะการประยุกต์นําความคิด

สร้างสรรค์ หรือองค์ความรู้นั้นไปใชใ้ห้เกิดประโยชน์สูงสุดในเชิงพาณิชย”์ และเกิดการต่อยอดสู่

การสร้าง “ความแตกต่าง” ท่ีส่งผลต่อการ “สร้างมูลค่า” และการ ”สร้างคุณค่า” (พิริยะ ผลพิรุฬห์, 

2556) กล่าวได้ว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นยุทธศาสตร์ท่ีเกิดจากความต้องการนําจินตนาการ

สร้างสรรค์ของมนุษย์มายกระดับเป็นสินค้าชั้ นเลิศ ทั้ งน้ี มีการนิยามความหมาย “เศรษฐกิจ

สร้างสรรค”์ ดงัน้ี 

 องค์กรความร่วมมือเพื่อการคา้และการพฒันา (UNCTAD: United Nation Conference 

on Trade and Development อา้งใน เสาวรภย ์กุสุมา ณ อยุธยา. 2553, น.23) ไดใ้ห้ความหมายของ 

เศรษฐกิจสร้างสรรค์หมายถึง เป็นแนวความคิดในการพฒันาและสร้างความเจริญเติบโตทาง

เศรษฐกิจโดยใชสิ้นทรัพยท่ี์เกิดจากการใชค้วามคิดสร้างสรรค ์

สํานกังานคณะกรรมการพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ  (สศช.) (เสาวรภย ์กุสุมา 

ณ อยุธยา. 2553, น.23) ไดใ้ห้นิยามวา่ เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) หมายถึง แนวคิด

การขบัเคล่ือนเศรษฐกิจบนพื้นฐานของการใช้องค์ความรู้ (Knowledge) การศึกษา (Education) 

การสร้างสรรค์งาน (Creativity) การใช้ทรัพยสิ์นทางปัญญา (Intellectual Property) ท่ีเช่ือมโยงกบั

พื้นฐานทางวฒันธรรมตลอดจนการสั่งสมความรู้ของสังคมและเทคโนโลยนีวตักรรมใหม่ 
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ศูนย์กลางความสร้างสรรค์ของโลก (World Creative Hub) (คณะกรรมการพัฒนา

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ และศูนยส์ร้างสรรค์การออกแบบ: TCDC, 2552) ได้ให้ความหมาย

ของเศรษฐกิจสร้างสรรค ์วา่เป็น “เศรษฐกิจท่ีประกอบดว้ยอุตสาหกรรมท่ีมีรากฐานมาจากความคิด

สร้างสรรคข์องบุคคล ทกัษะความชาํนาญ และความสามารถพิเศษ ซ่ึงสามารถนาํไปใชป้ระโยชน์

ในการสร้างความมัง่คัง่และสร้างงานให้เกิดข้ึนไดโ้ดยท่ีสามารถสั่งสมและส่งผ่านจากรุ่นเก่าสู่รุ่น

ใหม่ดว้ยการคุม้ครองทรัพยสิ์นทางปัญญา” 

องคก์ารทรัพยสิ์นทางปัญญาโลก (WIPO) (สํานกังานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจ

และสังคมแห่งชาติ, 2552) ไดอ้ธิบายถึงองค์ประกอบของอุตสาหกรรมในเศรษฐกิจสร้างสรรค์ท่ี

เน้นบริบทของทรัพยสิ์นทางปัญญา (Intellectual Property Rights) ว่า “ประกอบไปดว้ยอุตสาหกรรม

ทางวฒันธรรม ซ่ึงรวมถึงผลิตภณัฑ์ทางวฒันธรรมและศิลปะทั้งหมด ทั้งในรูปสินคา้และบริการท่ี

ตอ้งอาศยัความพยายามในการสร้างสรรคง์าน ไม่ว่าจะเป็นการทาํข้ึนมาโดยทนัทีในขณะนั้นหรือ

ผา่นกระบวนการผลิตมาก่อน” 

Department for Culture Media and Sport ของประเทศสหราชอาณาจักร: DCMS, 1998 

(อา้งถึงใน พิริยะ ผลพิรุฬห์, 2556) ได้ให้ความหมายของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ว่าเป็น “จุดเร่ิมตน้

ของการใช้ความคิดสร้างสรรค์, ทกัษะ, และพรสวรรค์ส่วนบุคคลเพื่อเพิ่มศกัยภาพในการสร้าง

ความมัง่คัง่และการสร้างงานจากการใชป้ระโยชน์ในเชิงของทรัพยสิ์นทางปัญญา” 

ศูนยส์ร้างสรรค์การออกแบบ (TCDC, 2552) ไดใ้ห้นิยามเศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ 

การสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจท่ีอยูบ่นพื้นฐานของความรู้และนวตักรรม เพื่อสร้างความโดดเด่นและ

ความสามารถในการแข่งขนัของระบบเศรษฐกิจ 

สาํนกันายกรัฐมนตรี (2554อา้งใน พิริยะ ผลพิรุฬห์, 2556) ไดใ้ห้นิยามของ “เศรษฐกิจ

สร้างสรรค”์ ไวใ้นระเบียบสํานกันายกรัฐมนตรีวา่ดว้ยกองทุนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์พ.ศ.2554 ไวว้า่ 

“เป็นการขบัเคล่ือนเศรษฐกิจบนพื้นฐานของการใช้องค์ความรู้ การสร้างสรรค์งาน และการใช้

ทรัพยสิ์นทางปัญญาท่ีเช่ือมโยงกบัพื้นฐานทางวฒันธรรม การสั่งสมความรู้ของสังคม และเทคโนโลยี

และนวตักรรมสมยัใหม่” (สํานกังานคณะกรรมการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2554,ออนไลน์) 

และไดใ้ห้นิยาม ไวใ้น ระเบียบสํานกันายกรัฐมนตรี วา่ดว้ย การส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ พ.ศ.2556 

ไวว้า่เป็น “การพฒันาระบบเศรษฐกิจโดยใช้องคค์วามรู้ ความคิดสร้างสรรค์ ทรัพยสิ์นทางปัญญา 

และการศึกษาวิจยั ท่ีเช่ือมโยงกบัพื้นฐานทางวฒันธรรม การสั่งสมความรู้ของสังคม เทคโนโลย ี

และนวตักรรมสมยัใหม่ ในการผลิตสินค้าและบริการในรูปแบบใหม่ ซ่ึงสร้างมูลค่าเพิ ่มทาง

เศรษฐกิจ หรือคุณค่าทางสังคม” (สาํนักนายกรัฐมนตรี, 2554 อา้งถึงใน พิริยะ ผลพิรุฬห์, 2556)  
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ทั้งน้ียงัมีนกัวชิาการหลายท่านใหค้วามสนใจไม่นอ้ยกบัการนาํเศรษฐกิจสร้างสรรคม์า

เป็นแนวทางในการพฒันาเศรษฐกิจในประเทศ จึงไดนิ้ยามความหมายของ เศรษฐกิจสร้างสรรค์

อยา่งน่าสนใจ ดงัน้ี 

พนัศกัด์ิ  วิญญรัตน์ อดีตประธานท่ีปรึกษาดา้นนโยบายเศรษฐกิจของอดีตนายกรัฐมนตรี 

พล.อ.ชาติชาย  ชุณหะวณั และ พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร และเป็นผูก่้อตั้งศูนยส์ร้างสรรค์งานออกแบบ 

(TCDC) องค์การมหาชนที่ดูแลด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์และการสร้างมูลค่าเพิ่มในสินคา้ไทย 

(สุชาติ  จรประดิษฐ์. 2557, น.25) วา่ แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรคจ์ะประสบความสําเร็จไดใ้นประเทศ

ท่ียอมรับความคิดสร้างสรรคท่ี์มีรากฐานจากความเป็นจริงของมนุษยชาติมกัจะประสบความสําเร็จ

ในการสร้างมูลค่า (Value Creation) ไม่ใช่สร้างมูลค่าเพิ่ม (Value Added) เป็นความเข้าใจของ

ความรู้สึก ความคิดคาํนึงของความอ่อนไหวของอารมณ์เป็นกระบวนการสร้างมูลค่าทาํใหค้นอ่ืนมา

มองสินคา้และบริการของบริษทันั้นวา่มีความคิดสร้างสรรคท่ี์ยิ่งใหญ่ท่ีไม่เคยเห็นมาก่อน เม่ือคน

ซ้ือมองอยา่งนั้นราคาจะมีความสําคญัลาํดบัรองลงมา ส่ิงท่ีสําคญัลาํดบัแรก คือ ปฏิสัมพนัธ์ในการ

ส่ือสารมูลค่าระหวา่งสินคา้และบริการกบัตวัเขา 

ไกรฤกษ์  ป่ินแก้ว (2554, น.32-37) ได้อธิบายว่าการพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรค์จะ

ประสบความสําเร็จไม่ไดถ้า้ปราศจากการพฒันาทุนวฒันธรรม ซ่ึงทุนวฒันธรรมเป็นสินทรัพยท่ี์มี

การฝังตวัและให้คุณค่าทางวฒันธรรมนอกเหนือจากมูลค่าทางเศรษฐกิจของสินทรัพยทุ์นวฒันธรรม

อาจเป็นวฒันธรรมท่ีสัมผสัได้หรือวฒันธรรมท่ีสัมผสัไม่ไดเ้ม่ือสินคา้และบริการมีการฝังตวัของ

วฒันธรรมจะเรียกสินคา้นั้นวา่สินคา้วฒันธรรม กล่าวไดว้า่ วฒันธรรมเปรียบเสมือนตน้นํ้ าในห่วง

โซ่มูลค่าของอุตสาหกรรมสร้างสรรคจึ์งเป็นโอกาสสําหรับธุรกิจในการประกอบธุรกิจท่ีเก่ียวเน่ือง

กบัอุตสาหกรรมสร้างสรรค์หรือนําเน้ือหาทางวฒันธรรมไปเป็นส่วนหน่ึงในกลยุทธ์ทางธุรกิจ 

สอดคล้องกบั เจริญชัย  ไชยไพบูลย ์(สุชาติ  จรประดิษฐ์. 2557, น.32) นักวิชาการและนักเขียน

ทางด้านเศรษฐกิจและด้านการเงิน อธิบายว่าวตัถุดิบชั้นดีแห่งการผลิตสินคา้ในระบบเศรษฐกิจ

สร้างสรรค ์คือ วฒันธรรมประจาํชาติ เพราะเป็นส่ิงเดียวท่ีสะทอ้นเอกลกัษณ์ท่ีชาติอ่ืนใดไม่สามารถ

เลียบแบบได ้ทั้งน้ีการนาํวฒันธรรมนาํมาเพิ่มมูลค่าสร้างสรรคใ์ห้กบัสินคา้และบริการไดย้อ่มตอ้งมี

เทคนิควธีิท่ีชาญฉลาด 

พิริยะ  ผลพิรุฬห์ (2556, น.6) ไดใ้ห้คาํจาํกดัความของ เศรษฐกิจสร้างสรรค์ หมายถึง 

กระบวนการหรือกิจกรรม ((Processor Activity) ท่ีเกิดจากทุนทางปัญญาหรือองค์ความรู้ และทกัษะ

การประยกุตน์าํความคิดสร้างสรรค ์(หรือองคค์วามรู้) นั้นไปใชใ้หเ้กิดประโยชน์สูงสุดในเชิงพาณิชย ์
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ฐิติเทพ  สิทธิยศ (2553, น.9-12) ไดอ้ธิบายวา่ เศรษฐกิจสร้างสรรค ์หมายถึง เศรษฐกิจ

ท่ีส่งเสริมให้มีการผลิตสินคา้และบริการโดยอาศยัความได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบ (Comparative 

Advantage) โดยใชป้ระโยชน์จากสินทรัพยท์างวฒันธรรม (Culture Assets) 

อาคม  เติมพิทยาไพสิฐ (2554, น.8) นิยามว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์คือ การพฒันา

เศรษฐกิจบนพื้นฐานของการสร้างและใชอ้งคค์วามรู้ ความคิดสร้างสรรคแ์ละทรัพยสิ์นทางปัญญาท่ี

เช่ือมโยงกบัพื้นฐานทางวฒันธรรมการสั่งสมความรู้ของสังคม เทคโนโลยีและนวตักรรมในการ

ผลิตสินคา้และบริการใหม่เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ 

สามารถสรุปไดว้า่ เศรษฐกิจสร้างสรรค ์หมายถึงกระบวนการสร้างมูลค่าให้กบัสินคา้

และบริการอาศัยความคิดสร้างสรรค์ผสานกับทุนวฒันธรรมและเทคโนโลยีให้เป็นสินค้าเชิง

พาณิชย ์

1.1 ปัจจัยหลกัก่อให้เกดิเศรษฐกจิสร้างสรรค์ 

 คาํวา่ “เศรษฐกิจสร้างสรรค”์ อนัประกอบไปดว้ยคาํวา่  เศรษฐกิจ (Economy) และ 

สร้างสรรค์ (Creative) จะเกิดข้ึนได้ตอ้งมีทั้ งสองส่วนน้ีเกิดคู่กันการมีเพียงความคิดสร้างสรรค ์

(หรือองค์ความรู้) แต่เพียงอยา่งเดียวไม่สามารถสร้างระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ไดถ้า้ความคิดนั้น

ไม่ไดน้าํไปใชใ้ห้เกิดประโยชน์ทางเศรษฐกิจแก่ผูส้ร้างสรรคก์ารนาํความคิดเขา้ไปประสานกบัการ

ดาํเนินธุรกิจทาํให้เกิดการต่อยอดไปสู่ทั้งการสร้าง “ความแตกต่าง” ซ่ึงจะส่งผลต่อการ “สร้างมูลค่า” 

และทา้ยท่ีสุดเป็นการ“สร้างคุณค่า”โดยคาํว่าเศรษฐกิจสร้างสรรค์น้ีสอดคล้องกบัคาํว่านวตักรรม 

(Innovation)ก่อเกิดจากการใชป้ระโยชน์จากความคิดใหม่ๆ (พิริยะ  ผลพิรุฬห์, 2556, น. 7) 

1.1.1 ความ คิ ด ส ร้างส รรค์  เป็ น ความ ส าม ารถข องปั จเจก บุ คค ล (Mihaly 

Csikszentmihalyi. 1996) ในการนาํไปใชใ้ห้เกิดประโยชน์ ซ่ึงกระบวนการทางความคิดสร้างสรรค์

ประกอบดว้ย 3 องคป์ระกอบหลกั (โกษม โกยทอง. 2558, มกราคม-มิถุนายน) ไดแ้ก่องค์ความรู้ 

(Domains) ปัจเจกบุคคล (Person) ท่ีเก่ียวข้องกับพรสวรรค์ ประสบการณ์ และความสามารถ

เฉพาะตวัของแต่ละบุคคล และความเช่ียวชาญในสายความรู้ (Field)ถือวา่เป็นทรัพยากรท่ีสําคญัใน

การพฒันาผลิตภณัฑด์งัภาพท่ี 2.1 
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ภาพท่ี 2.1 ภาพแสดงองคป์ระกอบหลกัของความคิดสร้างสรรคใ์นการพฒันาสินคา้ 

และบริการ 

ท่ีมา: (โกษม โกยทอง. 2558, มกราคม-มิถุนายน) 

 

โดย องค์ความรู้เฉพาะด้าน (Domain Specific Knowledge) หมายถึงขอบเขตขององค์ความรู้

เฉพาะดา้นท่ีติดตวับุคคลมาตั้งแต่กาํเนิดจนถึงปัจจุบนั ผ่านการเพาะบ่มทางวฒันธรรมครอบครัว

สังคมการศึกษา ฯลฯ ท่ีมีส่วนในการหลอมรวมเป็นองค์ความรู้เฉพาะของแต่ละปัจเจกบุคคล  

ซ่ึงองคค์วามรู้เฉพาะดา้นถือวา่เป็นองคป์ระกอบพื้นฐานท่ีสําคญัในกระบวนการใชค้วามคิดสร้างสรรค ์

เปรียบเสมือนวตัถุดิบท่ีสาํคญัยิง่ในการสร้างสรรคส่ิ์งต่างๆ ของปัจเจกบุคคล (Kilgour, 2006) 

Domains หมายถึง องคค์วามรู้เคร่ืองมือ คุณค่า และวถีิปฏิบติั 

Person หมายถึง ปัจเจกบุคคลท่ีเก่ียวขอ้งกับพรสวรรค์ ความสามารถเฉพาะตวั

ประสบการณ์ของแต่ละบุคคล 

Field หมายถึง กลุ่มคนท่ีมีความเช่ียวชาญ ปฏิบติัหนา้ท่ี ดาํรงตนอยูใ่นสายความรู้

งานเฉพาะดา้นหน่ึงๆ และรับหนา้ท่ีกาํหนดกฎเกณฑม์าตรฐานต่างๆ ในกลุ่มสายงานนั้นๆ 

ซีสิคส์เซนท์มีฮาลิวี (Csikszentmihalyi. 1996) ได้ยกตวัอย่างเพื่อความเข้าใจว่า 

การสร้างสรรค์ผลงานจะสามารถเกิดข้ึนได้จะต้องมีองค์ประกอบครบทั้ ง 3 ด้าน ตวัอย่างเช่น  

ในสายการผลิตละครโทรทัศน์ คือ อาศยัความเช่ียวชาญในสายการผลิตละครโทรทัศน์ (Field) 

ประกอบไปดว้ยปัจเจกบุคคลท่ีเป็นกลุ่มคน (Person) และมีองคค์วามรู้ (Domain) เฉพาะดา้นในการ

ผลิตละครโทรทศัน์ ดงันั้น ผูท่ี้มีความประสงคจ์ะเป็นผลิตละครโทรทศัน์จาํเป็นตอ้งเรียนรู้หลกัการ 

แนวคิด กระบวนการผลิตสําหรับการผลิตละครโทรทศัน์ หลงัจากนั้นจาํเป็นตอ้งฝึกฝนและทดลอง

ผลิตละครโทรทศัน์ให้ไดต้ามมาตรฐานท่ีวงการ (Field) ซ่ึงประกอบดว้ยผูรั้กษาประตูในสายงาน

ต่างๆ (Gatekeeper) อนัไดแ้ก่ อาจารย ์ส่ือมวลชน นกัวิชาการ นกัวจิารณ์ ฯลฯ จะประเมินและเลือก

รับความคิดสร้างสรรค์ท่ีเหมาะสมกบัสภาพสังคมหรือเป็นผูก้าํหนดเง่ือนไขไว ้กลุ่มคนนั้นจะคิด

Domains

FieldPerson
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นาํเสนอส่ิงใหม่ๆ หรือสร้างสรรคผ์ลงานท่ีอยูน่อกเหนือกฎเกณฑ์มาตรฐานท่ีมีอยู่เพื่อสร้างให้เกิด

การยอมรับและสร้างความแปลกใหม่เป็นเอกลกัษณ์ของตวัเองต่อไป 

ดงันั้น องค์ประกอบท่ีสําคญัในการพฒันาผลิตภณัฑ์ในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์

หรืออุตสาหกรรมแกนหลกั ไดแ้ก่ความคิดสร้างสรรค์ (Ideas) ซ่ึงประกอบดว้ยองค์ความรู้ปัจเจก

บุคคลและความเช่ียวชาญในสายงาน เป็นส่วนประกอบหรือวตัถุดิบท่ีจะทาํให้เกิดพฒันาผลิตสินคา้

และบริการตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ซ่ึงละครโทรทศัน์ถูกจดัให้เป็นสินคา้ประเภทส่ือใน

อุตสาหกรรมสร้างสรรคข์องไทย 

1.1.2 ทุนทางวัฒนธรรม วฒันธรรมเป็นแบบแผนในการดาํรงชีวิตของคนในแต่

สังคมจึงมีความแตกต่างกนัในทุกๆ ประเทศและมีความหลากหลาย อย่างไรก็ตามถือเป็นคุณค่า

สาํคญัจึงตอ้งดาํรงและรักษาเอกลกัษณ์ของตนในขณะเดียวกนัก็ตอ้งพฒันาวฒันธรรมในสังคมของ

ตนเองให้เจริญงอกงาม ดว้ยเหตุน้ีจึงทาํให้แต่ละสังคมตอ้งมีการแลกเปล่ียนทางวฒันธรรมซ่ึงกนั

และกนั ดงันั้นการส่งเสริมความเจริญทางด้านวฒันธรรมจึงตอ้งพยายามดาํเนินไปพร้อมกบัการ

ดาํรงรักษาวฒันธรรมอนัเป็นเอกลกัษณ์ของสังคมเอาไวด้ว้ยเช่นกนั ซ่ึงคาํวา่ วฒันธรรม มีความหมาย

ครอบคลุมถึงภาษา ขนบธรรม โบราณสถาน และความเช่ือ  

วฒันธรรม ถือว่าเป็นทุนหลกัของสังคม ยอ่มหมายถึงการปรับบทบาทให้

วฒันธรรมพน้จากการเป็นฝ่ายถูกกระทาํ และมีบทบาทรอง บทบาทรับ ใหก้บัฝ่ายกระทาํต่ืนตวัและ

มีบทบาทนาํ บทบาทรุก ดงัเช่นท่ีเกาหลีใตใ้ชล้ะครโทรทศัน์ในการนาํเสนอวฒันธรรมของตนผา่น

รายการบนัเทิงรูปแบบละครโทรทศัน์ ทาํให้วฒันธรรมไดมี้บทบาทใหม่ท่ีนอกเหนือจากการสร้าง

ความสนุกสนานแลว้ ยงัมีบทบาทในการนาํรายไดเ้ขา้มาสู่ชุมชน และประเทศอีกทางหน่ึง ยิ่งกว่านั้น 

วฒันธรรมสามารถคงสภาพความเป็นทุนทางสังคม (Capital of Society) ไวไ้ด ้ไม่ตอ้งหล่อเล้ียงข้ึน

ใหม่ดว้ยการปลูกฝังคุณค่า และทุนวฒันธรรมเป็นทุนท่ีไม่มีวนัหมด เพราะยิ่งเรานาํวฒันธรรมเป็น

ทุนมากข้ึนเท่าไร วฒันธรรมอ่ืนๆ ท่ีเคยถูกลืม หรือเลือนหายไปจากสังคมก็จะได้รับความสนใจ

ข้ึนมาอีกคร้ังและกลบัมาเป็นทุนให้กบัสังคมอีกคร้ัง ประดิษฐ์ มชัฌิมา (2522, น. 13) ไดแ้บ่งวฒันธรรม

ออกเป็น 3 ประเภท คือ  

1) วฒันธรรมทางความคิดหรือความเช่ือถือ หมายถึงวฒันธรรมท่ีเก่ียวกบั

ความคิดเห็น ความเช่ือถือหรือความรู้สึกนึกคิดของสังคม เช่น ความจริงทางวิทยาศาสตร์ ความเช่ือ

ทางศาสนา นิยายโบราณวรรณคดี การเช่ือโชคลาง ภาษิต  

2) วฒันธรรมทางระเบียบประเพณีคือ ระเบียบแบบแผนหรือประเพณีท่ี

บุคคลในสังคมยดึถือและปฏิบติัร่วมกนั เช่น ระเบียบประเพณี จารีต กฎหมาย  
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3) วฒันธรรมทางวตัถุหมายถึง ส่ิงของหรือเคร่ืองใช้ต่างๆ ท่ีมนุษยคิ์ดประดิษฐ ์

มีหรือครอบครองเพื่อประโยชน์ของสังคม 

ดงันั้น สรุป ทุนวฒันธรรม สามารถให้ความหมาย คือ รูปแบบกิจกรรมของ

มนุษยแ์ละโครงสร้างเชิงสัญลกัษณ์ท่ีเด่นชดัมีความสําคญัในการดาํเนินชีวิต สามารถแบ่งเป็น 2 

ประเภท คือ 

1) ทุนวฒันธรรมทางวตัถุ คือเคร่ืองมือเคร่ืองใช้ท่ีมนุษยใ์ช้ในชีวิตประจาํวนั 

หรือท่ีมนุษยเ์ป็นผูส้ร้างหรือประดิษฐ์ข้ึนมาเพื่อความสุขทางกาย ได้แก่ ยานพาหนะ ท่ีอยู่อาศยั 

ตลอดจนเคร่ืองป้องกนัตวัใหร้อดพน้จากอนัตรายทั้งปวง 

2) ทุนวฒันธรรมทางจิตใจ หมายถึง ส่ิงท่ีเป็นเร่ืองเก่ียวกับเคร่ืองยึดเหน่ียว

จิตใจของมนุษยเ์พื่อให้เกิดปัญญาและมีจิตใจท่ีงดงาม ไดแ้ก่ ศาสนา ศีลธรรมจริยธรรม คติธรรม 

ตลอดจนศิลปะ วรรณคดีและระเบียบแบบแผนของขนบธรรมเนียมประเพณี คือ ภูมิปัญญาไทย 

ภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน ศิลปะ วฒันธรรมไทย จารีตประเพณีท่ีดีงามและสถาปัตยกรรมต่างๆ เช่น แหล่ง

ประวติัศาสตร์โบราณสถาน 

คุณค่าของทุนวฒันธรรม 

ธนิก เลิศชาญฤทธ์ิ (2554, น.32) อธิบายว่า ทุนวฒันธรรมเป็นส่ิงท่ีมีคุณค่า 

พร้อมกบัจาํแนกแยกแยะคุณค่าของทุนวฒันธรรม (Cultural Value) เป็นหมวดหมู่ ดงัน้ี  

1) คุณค่าเป็นสัญลกัษณ์ของสังคม (Symbolic Value) ทุนวฒันธรรม (ทั้งประเภท

ท่ีจบัตอ้งไดแ้ละจบัตอ้งไม่ได)้ เปรียบเสมือนเคร่ืองเตือนความทรงจาํ (Mnemonics)หรือสัญลกัษณ์

ของอดีตและปัจจุบนั ซ่ึงแต่ละคนอาจมองต่างกนั โดยคุณค่าเชิงสัญลกัษณ์หรือคุณค่าท่ีติดมากบัทุน

วฒันธรรมนั้น ยากท่ีจะเลือนหายตามกาลเวลา แมว้า่มีการลอกเลียน ทาํปลอมข้ึน หรือใชว้สัดุใหม่

เช่นเดียวกนั 

2) คุณค่าเชิงวิชาการ (Information Value) ทุนวฒันธรรมเป็นแหล่งข่าวสาร 

(Information) ข้อมูล (Data) และความรู้ (Knowledge)ท่ีมนุษย์สามารถเรียนรู้ นําไปใช้ในการ

ดาํรงชีวิตและการศึกษาหาความรู้ต่างๆ โดยผา่นการวิจยัอยา่งเป็นระบบ ผา่นกระบวนการ และวิธีการ

ศึกษาท่ีเหมาะสมน่าเช่ือถือ ซ่ึงแทจ้ริงแล้วคุณค่าทางวิชาการน้ีอาจไม่ใช่ส่ิงสมบูรณ์ท่ีตายตวันัก 

หากแต่อาจเปล่ียนแปลงไดต้ามผลการศึกษาวิจยัใหม่ๆ ท่ีมีหลกัฐานและการแปลความหมายท่ีน่าเช่ือ 

3) คุณค่าเชิงสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic Value) คุณลกัษณะบางอยา่งของทุน

วฒันธรรม มีคุณค่าเชิงความงาม ศิลปะหรือจิตใจ ทั้งน้ีข้ึนอยูก่บัพื้นฐานทางวฒันธรรม ความชอบ 

มาตรฐาน และจินตนาการของแต่ละบุคคลหรือแต่ละวฒันธรรม ซ่ึงคุณค่าเชิงความงามถือว่าเป็น

แรงบนัดาลใจ แรงกระตุน้ทาํใหมี้การสร้างสรรคส่ิ์งต่างๆ ท่ีเกิดประโยชน์ต่อสังคม  
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4) คุณค่าเชิงเศรษฐกิจ (Economic Value) ทุนวฒันธรรมมีคุณค่าในการใช้

สอยโดยตรง (Utilitarian Function) ใชเ้ป็นสถานท่ีทาํงาน ท่ีพกัอาศยั ภาชนะใส่อาหาร เคร่ืองมือเคร่ืองใช ้

เป็นสถานท่ีพกัผอ่นหยอ่นใจ และเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีสร้างรายไดเ้ขา้ประเทศ  

ชยัอนนัต ์ สมุทวาณิช (2540, น.16) กล่าววา่  ทุนวฒันธรรมมีความเช่ือมโยงกบั

การเติบโตทางอุตสาหกรรมการผลิตสินคา้และบริการท่ีมีมิติทางวฒันธรรมฝังตวัอยู่ซ่ึงสินคา้ท่ี

เกิดข้ึนอาจมีวฒันธรรมท่ีฝังตวันั้นทั้งแบบรูปธรรมและนามธรรมไดท้ั้งส้ินดงันั้น สินคา้วฒันธรรม 

คือ สินคา้และบริการท่ีวฒันธรรมฝังตวัในสินคา้หรือบริการนั้นๆ   

การผลิตละครโทรทศัน์เป็นการผลิตบนพื้นฐานของการสร้างความบนัเทิง

ดงันั้นจึงตอ้งสร้างสรรค์ให้มีคุณค่าทางสุนทรียศาสตร์ท่ีมีความงาม ความน่าสนใจ ขบัเคล่ือนดว้ย

ผลงานดว้ยแรงบนัดาลใจหรือความคิดสร้างสรรคใ์หเ้กิดเน้ือเร่ือง (Content) ท่ีดึงดูดความสนใจของ

ผูช้ม ละครเร่ืองนั้นถูกผลิตข้ึนผ่านกระบวนการคิดการวางแผนบนพื้นฐานของปัจเจกบุคคลท่ีมี

วฒันธรรมเดียวกนัการผลิตละครโทรทศัน์นอกจากให้เกิดคุณค่าทางสังคมแลว้ ยงัสร้างคุณค่าเชิง

เศรษฐกิจให้กบัประเทศ ซ่ึงผูว้ิจยัสนใจศึกษาว่าการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์มีการประยุกต์ใช้ทุน

วฒันธรรมอยา่งไรใหก้ลายเป็นสินคา้เชิงวฒันธรรม 

1.1.3 เทคโนโลยี เป็นปัจจยัท่ีช่วยในการการขบัเคล่ือนของเศรษฐกิจสร้างสรรค์

ดา้นอุปทาน (พิริยะ  ผลพิรุฬห์, 2556, น. 16)ดงัน้ี  

ด้านอุปทาน  เทคโนโลยีและนวตักรรมมีบทบาทสาํคญัเป็นอยา่งสูงโดยการ

เกิดข้ึนของเทคโนโลยแีละนวตักรรมใหม่จะส่งผลกระทบไดท้ั้งทางตรงและทางออ้มได ้เช่น 

1) ผลกระทบทางตรง ยกตวัอยา่งเช่น การเกิดข้ึนของเทคโนโลยีดิจิทลัช่วย

สร้างสรรค์งานท่ีหลากหลายในธุรกิจเพลง ธุรกิจภาพยนตร์ ส่ิงพิมพ์ โทรทัศน์เคเบิล และการ

ออกแบบใหม่ๆ หรือการเกิดข้ึนของระบบอินเตอร์เน็ตท่ีส่งผลต่อการพฒันาของเกมซอฟตแ์วร์และ

ระบบเครือข่ายทางสังคม 

2) ผลกระทบทางออ้ม เป็นการเกิดข้ึนของระบบอินเตอร์เน็ตท่ีส่งผลต่อการ

เจริญเติบโตของธุรกิจโฆษณา รวมไปถึงการขยายตลาดการท่องเท่ียว 

ในการศึกษาวิจยัเร่ือง การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในการผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ไทย มีการนาํเทคโนโลยเีป็นส่วนหน่ึงในการผลิตอยา่งไรบา้ง 

ขอบเขตของเศรษฐกจิสร้างสรรค์ 

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ครอบคลุมถึงอุตสาหกรรมกลุ่มต่างๆ ท่ีได้รับการจดั

กลุ่ม และแยกประเภทบนพื้นฐานของแนวคิดหลกั 2 แนวคิดกวา้งๆ คือ กลุ่มท่ีแยกประเภทตาม

ชนิดสินคา้/บริการ และกลุ่มท่ีแยกประเภทตามกิจกรรมการผลิตและห่วงโซ่การผลิต โดยมีตวัอยา่ง
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รูปแบบการแบ่งประเภทท่ีเป็นท่ีรู้จักในปัจจุบันทั้ งหมด 6 รูปแบบ (สํานักงานคณะกรรมการ

พฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ. 2552, น.20)  

1. การจดัประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศสหราชอาณาจกัร (UK 

DCMS Model) โดยเป็นผูริ้เร่ิมการแบ่งประเภทอุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรคเ์ป็นคร้ังแรกในปี 2541 

ซ่ึงแบ่งออกเป็น 13 กลุ่ม แยกตามสินคา้และบริการ คือ โฆษณา สถาปัตยกรรม งานศิลปะและวตัถุ

โบราณ งานฝีมือ แฟชั่น งานออกแบบ ภาพยนตร์และวีดีโอ ดนตรี ศิลปะการแสดง ส่ือส่ิงพิมพ ์

ซอฟตแ์วร์โทรทศัน์และวทิย ุวดีีโอและคอมพิวเตอร์เกมส์ 

2. การจดัประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยใช้วฒันธรรมเป็นหลกั (Symbolic 

Texts Model) แบ่ง ออกเป็น 11 กลุ่ม ได้แก่ โฆษณา ภาพยนตร์ อินเทอร์เน็ต ดนตรี ส่ือส่ิงพิมพ ์

โทรทศัน์และวดีีโอ ศิลปะสร้าง สรรค ์เคร่ืองใชไ้ฟฟ้าแฟชัน่ ซอฟตแ์วร์และกีฬา 

3. การจดัประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยใช้ศิลปะเป็นหลกั (Concentric 

Circle Model) แบ่งออกเป็น 14 กลุ่ม ได้แก่ วรรณกรรม ดนตรีศิลปะการแสดง งานศิลปะ ภาพยนตร์ 

พิพิธภณัฑ์และห้องสมุด การดูแลศิลปวตัถุ/โบราณสถาน ส่ือส่ิงพิมพ ์การบนัทึกเสียง วีดีโอและ

คอมพิวเตอร์เกมโฆษณาสถาปัตยกรรม งานออกแบบ และแฟชัน่ 

4. การจดัประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์ขององค์การทรัพยสิ์นทางปัญญา

โลก (WIPO Copyright Model) ใชป้ระเด็นดา้นลิขสิทธ์ิเป็นตวักาํหนดแบ่งออกเป็น 20 กลุ่ม ไดแ้ก่ 

โฆษณา งานสะสม ภาพยนตร์และวีดีโอดนตรี ศิลปะการแสดง ส่ือส่ิงพิมพ ์ซอฟต์แวร์ โทรทศัน์

และวิทย ุงานศิลปะและกราฟิค ส่ือสําหรับบนัทึก เคร่ืองใชไ้ฟฟ้า เคร่ืองดนตรี กระดาษ เคร่ืองถ่าย

เอกสารและอุปกรณ์ถ่ายภาพ สถาปัตยกรรม เคร่ือง นุ่งห่มและรองเทา้ งานออกแบบ แฟชัน่สินคา้

ตกแต่งบา้น และของเล่น 

5. การจดัประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์โดย UNCTAD ไดแ้บ่งประเภท

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ออกเป็น 4 กลุ่มหลัก ได้แก่ มรดกทางวฒันธรรม (Heritage or Cultural 

Heritage) ศิลปะ (Arts) ส่ือ(Media) งานสร้างสรรคต์ามลกัษณะงาน (Functional Creation) 

6. การจดัประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์โดย UNESCO ไดแ้บ่งประเภท

อุตสาหกรรมสร้างสรรคท่ี์เนน้เฉพาะดา้นวฒันธรรมออกเป็น 5 กลุ่มหลกั (Core Cultural Domains) 

ได้แก่ มรดกทางวฒันธรรมและทรัพยากรธรรมชาติ (Cultural and Natural Heritage) การแสดง 

(Performance and Celebration) ทัศนศิลป์งานฝีมือและการออกแบบ (Visual arts, Crafts and Design) 

หนงัสือและส่ิงพิมพ ์(Books and Press) โสตทศัน์และส่ือดิจิทลั (Audio Visual and Digital Media) 

นอกจากนั้นยงัไดเ้พิ่มกลุ่มอ่ืนท่ีเก่ียวขอ้ง (Related Domains) เพื่อเป็นทางเลือกในการจดัประเภทให้

เหมาะสมกบัลกัษณะวฒันธรรมของแต่ละประเภท 
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จากการจดักลุ่มและแยกประเภทของอุตสาหกรรมสร้างสรรคข์า้งตน้ สินคา้

ประเภทโทรทศัน์และวทิยถูุกจดัใหอ้ยูใ่นรูปสินคา้ท่ีมีวฒันธรรมและดา้นลิขสิทธ์ิเป็นหลกั ซ่ึงแสดง

ให้เห็นวา่สินคา้และบริการประเภทโทรทศัน์และวิทยุเป็นสินคา้ท่ีมีวฒันธรรมของประเทศผูผ้ลิต

เป็นส่วนหน่ึงเสมอและท่ีสําคญัมีความเป็นเอกลกัษณ์ชดัเจนอย่างเป็นรูปธรรมในแง่ของลิขสิทธ์ิ

เพราะเป็นสินทรัพยท์างปัญญาของผูผ้ลิตนั้นๆ และของประเทศนั้นๆ สําหรับประเทศไทยรายการ

บนัเทิงทางโทรทศัน์เป็นกลุ่มสินคา้ประเภทส่ือ (Media) ถือเป็นนวตักรรมส่ือ ดงันั้น การกาํหนด

ขอบเขตสินคา้เศรษฐกิจสร้างสรรค ์ทาํให้เห็นวา่รายการละครโทรทศัน์ไทย ซ่ึงเป็นรายการบนัเทิง

เป็นสินคา้ท่ีเช่ือมโยงกบัวฒันธรรม ลิขสิทธ์ิและส่ือ  

ขอบเขตของเศรษฐกจิสร้างสรรค์ของไทย 

ในกรณีของประเทศไทย ถูกกาํหนดขอบเขตขนาดของเศรษฐกิจสร้างสรรค์

ในประเทศไทยโดยยึดตามรูปแบบขององค์การสหประชาชาติว่าด้วยการค้าและการพัฒนา 

(UNCTAD) และปรับเพิ่มเติมตามรูปแบบของ UNESCO โดยไดร้วมอาหารไทยและการแพทยแ์ผน

ไทยเขา้ไวใ้นอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ด้วย พร้อมทั้งได้จาํแนกประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์

ออกเป็น 4 กลุ่มอุตสาหกรรมหลกั และ 15 กลุ่มอุตสาหกรรมยอ่ย (โกษม โกยทอง. 2558, น.142) 

ดงัภาพท่ี 2.2  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี2.2 ภาพแสดงขอบเขตของเศรษฐกิจสร้างสรรคข์องไทย 

ท่ีมา: สาํนกังานคณะกรรมการพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (2552) 

เศรษฐกจิสร้างสรรค์ในประเทศไทย 

การสืบทอดทางมรดก

และวฒันธรรม 

- งานฝีมือและ

หตัถกรรม 

- การท่องเท่ียวเชิง

วฒันธรรม/ความ

หลากหลายทางชีวภาพ 

- การแพทยแ์ผนจีน 

- ศิลปะ 

- ทศันศิลป์ 

- ภาพยนตร์และวีดี

ทศัน์ 

- การพิมพ ์

- การกระจายเสียง 

- ดนตรี 

- การออกแบบ

แฟชัน่ 

- สถาปัตยกรรม 

- การโฆษณา 

- ซอฟตแ์วร์ 

ศิลปะ ส่ือ 
งานสร้างสรรคแ์ละ

ออกแบบ 



24 

จะเห็นว่า ขอบเขตของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทยถูกจดัจดัแบ่งประเภท

ของ UNCTAD มาใช้เป็นตน้แบบ ดงัน้ี 1. การสืบทอดทางวฒันธรรม ไดแ้ก่ งานฝีมือและหัตถกรรม 

การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม/ความหมากหลายทางชีวภาพ และการแพทยแ์ผนจีน 2. ศิลปะ ไดแ้ก่ 

ศิลปะและทศันศิลป์ 3. ส่ือ ไดแ้ก่ ภาพยนตร์และวีดีทศัน์ การพิมพ ์การกระจายเสียง และดนตรี และ 

4. งานสร้างสรรคแ์ละออกแบบ ไดแ้ก่ การออกแบบ แฟชัน่ สถาปัตยกรรม การโฆษณา และซอฟตแ์วร์ 

 การขับเคลือ่น 

 การพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรค์จาํเป็นตอ้งคาํนึงถึงความสามารถใน 

“การขบัเคล่ือน” ไปสู่การพฒันาไดอ้ยา่งไร การขบัเคล่ือนของเศรษฐกิจสร้างสรรคเ์กิดข้ึนไดจ้าก 2 ทาง 

ไดแ้ก่ 1) การขบัเคล่ือนทางดา้นอุปทาน และ 2) การขบัเคล่ือนทางดา้นอุปสงค ์(พิริยะ  ผลพิรุฬห์, 

2556, น. 16) 

1) การขับเคลือ่นทางด้านอุปทาน 

  การขับเคล่ือนทางด้านอุปทาน  การพัฒนาทางด้านเทคโนโลยีและ

นวตักรรมมีบทบาทสําคญัเป็นอย่างสูงต่อการขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยการเกิดข้ึนของ

เทคโนโลยแีละนวตักรรมใหม่จะส่งผลกระทบไดท้ั้งทางตรงและทางออ้มได ้เช่น 

(1) ผลกระทบทางตรง ยกตวัอยา่งเช่น การเกิดข้ึนของเทคโนโลยดิีจิตทลั

ท่ีช่วยในการสร้างสรรคง์านท่ีหลากหลายในธุรกิจเพลง ธุรกิจภาพยนตร์ ส่ิงพิมพ ์โทรทศัน์เคเบิล 

และการออกแบบใหม่ๆ หรือการเกิดข้ึนของระบบอินเตอร์เน็ตที่ส่งผลต่อการพฒันาของเกม

ซอฟตแ์วร์และระบบเครือข่ายทางสังคม 

(2) ผลกระทบทางออ้ม เป็นการเกิดข้ึนของระบบอินเตอร์เน็ตท่ีส่งผลต่อ

การเจริญเติบโตของธุรกิจโฆษณา รวมไปถึงการขยายตลาดการท่องเท่ียว 

นอกจากน้ีการพฒันาทางดา้นเทคโนโลยีและนวตักรรมใหม่ๆ ยงันาํมาสู่ 

“อุปสงคสื์บเน่ือง” (Derived Demand) ของการจา้งงานแรงงานท่ีมีทกัษะเฉพาะดา้นและการบริโภค

ในสินคา้อ่ืนๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง เช่น โทรศพัทแ์บบ Smart Phone หรือหนา้จอแบบระบบสัมผสั 

2) การขับเคลือ่นด้านอุปสงค์ 

 การขบัเคล่ือนทางดา้นอุปสงคอุ์ตสาหกรรมสร้างสรรคจ์ะเจริญเติบโตได้

ก็ต่อเม่ือ การผลิตนั้นเป็นท่ียอมรับของคนจาํนวนมากและสามารถสร้างประโยชน์ไดใ้นเชิงพาณิชย์

(Commercialization) จากการวิเคราะห์ของ UNCTAD (พ.ศ. 2551 (ค.ศ. 2008)) กล่าวว่า ความตอ้งการ 

(อุปสงค)์ ในเศรษฐกิจสร้างสรรคมี์บทบาทสําคญัต่อการเจริญเติบโตของอุตสาหกรรมดงักล่าวโดย

ปัจจยัขบัเคล่ือนทางดา้นอุปสงคข์องอุตสาหกรรมสร้างสรรคส์ามารถเกิดข้ึนไดจ้าก 2 ช่องทางหลกั 

ไดแ้ก่การส่งออกสินคา้ และการท่องเท่ียว (พิริยะ  ผลพิรุฬห์, 2556, น. 16) 
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(1) การส่งออกสินคา้ เน่ืองจากการบริโภคในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์

โดยทั่วไปแล้วจะเป็นไปในทางเดียวกันกับการเพิ่มข้ึนของรายได้ของคนในประเทศ กล่าวคือ

ประเทศท่ีคนมีรายไดต่้อหัวสูง (เช่น ประเทศท่ีพฒันาแลว้) มกัจะมีสัดส่วน/มูลค่าของการบริโภค

อุตสาหกรรมสร้างสรรคท่ี์สูงกว่าประเทศท่ีมีรายไดต้ ํ่า ดงันั้น จึงไม่เป็นท่ีน่าแปลกใจว่าเพราะเหตุ

ใดธุรกิจในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ท่ีผลิตข้ึนในประเทศกาํลังพฒันาจาํเป็นต้องพึ่ งพา“การค้า

ระหวา่งประเทศ” เช่น การส่งออกเป็นตลาดสําคญั นอกจากรายไดต่้อหัวของประเทศคู่คา้ท่ีสูงกว่า

แลว้ การส่งออกยงัเป็นการเพิ่มขนาดของตลาดนอกเหนือจากการพึ่งพาเพียงแค่ตลาดภายในประเทศ 

ท่ีมีขนาดเล็ก นอกจากน้ีดว้ยความแตกต่างของรสนิยมโดยทัว่ไปผูส่้งออกในสินคา้สร้างสรรค์จะ

สามารถตั้งราคาไดสู้งกวา่สินคา้ท่ีขายภายในประเทศ ยกตวัอยา่งเช่น วฒันธรรมไทยและสินคา้ของ

ไทยเป็นส่ิงท่ีอยูร่อบตวัของคนไทยอยูแ่ลว้จึงไม่ไดรั้บความสนใจมากเท่ากบัคนต่างชาตินอกจากน้ี

ลักษณะของแรงงานในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ยงัมีความเปิดกวา้งกว่าภาคอุตสาหกรรมอ่ืนๆ 

แรงงานกลุ่มน้ีมกันิยมเรียนรู้และเปิดรับความคิดใหม่ๆ จากต่างประเทศ 

(2) การท่องเท่ียว การท่องเท่ียวส่งผลกระทบเป็นอยา่งสูงต่อการยอมรับ

ในวฒันธรรม โดยเฉพาะการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมท่ีถูกกาํหนดให้เป็นยุทธศาสตร์ท่ีสําคญัใน

หลายๆ ประเทศนักท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมมีความตอ้งการท่ีแตกต่างจากนักท่องเท่ียวโดยทัว่ไป

และสามารถดึงดูดจากส่ือโฆษณาและส่ือบนัเทิงไดง่้ายกวา่นกัท่องเท่ียวประเภทอ่ืนๆ ยกตวัอย่าง

เช่น ประเทศเกาหลีหรือประเทศจีนท่ีใช้ภาพยนตร์และรายการโทรทัศน์เข้ามาผูกติดกับการ

ท่องเท่ียวและประสบความสาํเร็จเป็นอยา่งสูง นอกจากน้ีการท่องเท่ียวยงัสามารถถูกผกูให้เช่ือมโยง

กบัอุตสาหกรรมสร้างสรรคป์ระเภทศิลปะและการแสดงได ้

อย่างไรก็ดีถึงแม้ว่าการส่งออกและการท่องเท่ียวจะมีความสําคญัในการ

ขบัเคล่ือนทางดา้นอุปสงคข์องเศรษฐกิจสร้างสรรค์ก็ตาม ผูผ้ลิตในเศรษฐกิจสร้างสรรคย์งัจาํเป็นท่ี

จะคาํนึงถึงความตอ้งการหรืออุปสงคภ์ายในประเทศดว้ยเช่นเดียวกนัเน่ืองจากการพึ่งพาแต่ภาคการ

ส่งออก (และนกัท่องเท่ียวจากต่างประเทศ) แต่เพียงอยา่งเดียวอาจทาํให้เกิดความเส่ียงจากความผนั

ผวนทางเศรษฐกิจของโลกได้ง่าย ทั้งน้ีผูป้ระกอบการจาํเป็นตอ้งมีการแบ่งสัดส่วนของตลาดใน

ประเทศและตลาดต่างประเทศตามแต่ความเหมาะสม 

ละครโทรทัศน์เป็นเร่ืองเล่ามีบทบาทท่ีน่าสนใจในการเพิ่มมูลค่าให้แก่

ผลิตภณัฑ์และการท่องเท่ียวทอ้งถ่ินท่ามกลางปรากฏการณ์โหยหาอดีตในสังคมและฐานะการสร้าง

ภาพลกัษณ์ความเป็น “วฒันธรรมไทย” แก่ผูช้ม ซ่ึงนับว่าเป็นการนําทุนวฒันธรรมในด้านต่างๆ 

สร้างมูลค่าใหแ้ก่ผลิตภณัฑ์และการท่องเท่ียวทอ้งถ่ิน โดยวฒันธรรมดา้นการดาํรงชีวิต และความเช่ือ 

ค่านิยมก็แฝงฝังตวัในเน้ือเร่ืองและเป็นส่ิงท่ีใชใ้นการผลิตสินคา้และบริการมีซ่ึงเป็นขบัเคล่ือนดา้น
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อุปสงค์ตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เฉกเช่นประเทศท่ีมีการพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรค ์

(Creative Economy) (อภิสิทธ์ิ  ไล่ศรัตรูไกล. 2552, น.22-23) ดงัน้ี 

1. สหราชอาณาจกัร  ถือว่าเป็นตน้แบบท่ีมีการดาํเนินงานอย่างเป็นระบบ 

หลงัจากเผชิญปัญหาเศรษฐกิจถดถอยและต้องปิดเหมืองถ่านหินในหลายๆ เมือง ทาํให้รัฐบาล

ทบทวนในการวางอนาคตทางเศรษฐกิจใหม่ โดยรัฐบาลได้เตรียมการตั้งแต่การจดัตั้งทีมงานเพื่อ

ทาํการศึกษาและจาํแนกประเภทอุตสาหกรรม การจดัเก็บขอ้มูลและสถิติ และการวางแผนงานใน

ระดบัต่างๆ คือ นโยบายระดบัชาติ (Nation Policies)นโยบายอุตสาหกรรม (Sectorial Policies)และ

นโยบายเฉพาะเร่ือง (Emerging Policies)นอกจากน้ียงัมีการจดัตั้งหน่วยงานต่างๆ เพื่อเป็นกลไก

ขบัเคล่ือนนโยบายระดบัทุน  การพฒันาโรงสร้างพื้นฐาน การพฒันาคน การสนับสนุนทางดา้น

การเงิน โดยเฉพาะอย่างยิ่งการสนับสนุนดา้นการวิจยัและพฒันาผ่านสิทธิทางภาษีและโครงการ

ต่างๆ มากมายนอกจากหน่วยงานภาครัฐแลว้ ภาคเอกชน และภาคการศึกษาก็มีส่วนสําคญัในการ

ผลกัดนัเศรษฐกิจสร้างสรรคข์องสหราชอาณาจกัร 

2. ฮ่องกง รัฐบาลฮ่องกงมีกลยุทธ์ในการพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดย

การเนน้ไปทางดา้นการบริการซ่ึงรวมถึงดา้นการจดัการ การเงิน การตลาด และโลจิสติกส์ ท่ีเป็นจุด

แข็งของเศรษฐกิจของฮ่องกง นแกจากน้ี รัฐบาลฮ่องกงมีจุดหมายให้ฮ่องกงเป็นเมืองแห่งเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ (Creative Capital) ภูมิภาค โดยเน้นการจดัทาํโครงการขนาดใหญ่เพื่อสร้างให้อุตสาหกรรม

สร้างสรรคข์องฮ่องกงเป็นท่ีรู้จกัดี  

3. ออสเตรเลีย เป็นอีกประเทศท่ีให้ความสําคญัการพฒันาอุตสาหกรรมสา

ร้างสรรค์มานาน โดยเฉพาะอย่างยิ่งการให้ความสําคญักบัอุตสาหกรรม Digital Content โดยการ

ส่งเสริมอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของออสเตรเลียจะเน้นท่ีการสนับสนุนตลอดห่วงโซ่มูลค่าเพื่อ

ผลกัดนัให้เกิดการพฒันาอย่างครบวงจร โดยมีตวัอย่างท่ีเห็นได้ชัด คือ อุตสาหกรรมภาพยนตร์ 

(Film Industry) 

4. ญ่ีปุ่น เป็นประเทศท่ีมีการพฒันาเศรษฐกิจในรูปแบบเฉพาะกลไกสาํคญั

ในการขบัเคล่ือนอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของญ่ีปุ่น คือ ภาคเอกชน ในขณะเดียวกันรัฐบาลมี

นโยบายในการสนับสนุนเรืองต่างๆ เช่น การส่งเสริมเร่ืองทรัพยสิ์นทางปัญญา การส่งเสริมการ

ลงทุนสําหรับผูป้ระกอบการด้านความคิดสร้างสรรค์ตลอดจนการส่งเสริมให้เกิดการรวมกลุ่ม

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Cluster) และเมืองแห่งความคิดสร้างสรรค์ (Creative City) 

ด้วยความเป็นเอกลกัษณ์ทางวฒันธรรมเป็นจุดแข็ง อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของญ่ีปุ่นจึงเน้นไปท่ี

อุตสาหกรรมท่ีเก่ียวกบัเน้ือหา (Content Industry) ซ่ึงรวมถึงแอนิเมชัน่ ภาพยนตร์ ดนตรี และซอฟตแ์วร์ 
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คุณค่าเชิงพาณชิย์ 

39พจนานุกรมฉบบัราชบณัฑิตยสถาน 39(2546) ให้ความหมายของคาํว่า “39คุณค่า" 

วา่ หมายถึง ส่ิงท่ีมีประโยชน์หรือมีมูลค่าสูง และ "มูลค่า" หมายถึง ค่าของส่ิงของราคาของส่ิงขอ39ง 

แต่ในความหมายคาํภาษาองักฤษ Value แลว้พบว่า สามารถแปลเป็นไทยไดท้ั้งคาํว่า "คุณค่า" 

และ "มูลค่า"  

ดงันั้น ในงานวิจยัฉบบัน้ี คุณค่าเชิงพาณิชย ์จึงหมายถึงส่ิงที่เกิดข้ึนจาก

การสร้างมูลค่าให้กบัสินคา้และบริการ 

ในดา้นการตลาด การสร้างมูลค่า คือ การทาํให้ผลิตภณัฑ์ (Product) พฒันา

ให้เกินความคาดหมายของผูบ้ริโภคหรือการเพิ่มส่ิงท่ีนอกเหนือจากการท่ีผูบ้ริโภคคาดว่าจะไดรั้บ 

และต้องทําให้เกิดความพึงพอใจสูงสุดต่อลูกค้า (Nilson, 1992; Naumann, 1995; Levitt, 1980)  

อีกทั้งการสร้างมูลค่าในตวัผลิตภณัฑ์ท่ีเพิ่มหรือเสริมส่ิงใหม่ๆ เขา้ไปควรมีความเก่ียวข้องและ

ตอบสนองต่อความตอ้งการของลูกคา้ (Chernatory and Harris, 1998) นอกจากน้ีการสร้างมูลค่าจะ

เป็นการสร้างความได้เปรียบในการแข่งขนักบัคู่แข่งท่ีจะส่งผลให้เกิดความสําเร็จกบัสินคา้และ

บริการในระยะยาว (Chernatory and Harris, 1998; Naumann, 1995) 

สร้างมูลค่า สามารถแบ่งไดเ้ป็น 2 ลกัษณะ คือ จบัตอ้งไดแ้ละจบัตอ้งไม่ได ้

โดยท่ีจบัตอ้งได ้คือ การเพิ่มท่ีตวัผลิตภณัฑ์ให้นอกเหนือจากมาตรฐานทัว่ไป มีการเปล่ียนแปลง

ตามกาลเวลาและไม่ย ัง่ยืน อีกทั้งยงัสามารถลอกเลียนแบบได ้(McCracken, 1993) ส่วนส่ิงท่ีจบัตอ้ง

ไม่ได้คือ การบริการหรือการสร้างแบรนด์ (Branding) ซ่ึงเป็นส่ิงท่ีย ัง่ยืน สร้างภาพลกัษณ์ให้กับ

ธุรกิจ และสร้างความสาํเร็จไดใ้นระยะยาว (Doyle, 1990, pp 5-19) 

ละครโทรทศัน์ เป็นผลผลิตของอุตสาหกรรมส่ือโทรทศัน์ ซ่ึงในปัจจุบนัมี

การแข่งขนัท่ีสูงกวา่ในอดีต เพราะสถานีโทรทศัน์มีเพิ่มมากข้ึน ผูช้มก็มีทางเลือกในการรับชมมาก

ข้ึน (ศุภศิลป์ กุลจิตต์เจือวงศ,์ 2558) ผูผ้ลิตพยายามสร้างสรรค์ละครโทรทศัน์มีคุณภาพและสร้าง

ความสนุกตอบสนองตลาดผูช้ม ซ่ึงเป็นการสร้างมูลค่าลกัษณะจบัตอ้งได ้ดงันั้น ละครโทรทศัน์

เร่ืองใดท่ีเคยมีความนิยมหรือเรตต้ิงสูงมาก่อนยิง่เป็นตวัวดัมูลค่าแบบจบัตอ้งไม่ไดใ้ห้กบัการผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์เร่ืองนั้น ซ่ึงเป็นเคร่ืองสะทอ้นคุณค่าเชิงพาณิชยจ์ากการสร้างมูลค่าของการผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ในคร้ังต่อไป  

การสาํรวจความนิยมเป็นวิธีการวดัดว้ยการมองภาพรวมของละครโทรทศัน์

ในส่วนของความมีคุณภาพของงานซ่ึงเป็นการสะทอ้นมูลค่า หากละครเร่ืองใดมีความนิยมหรือ

เรตต้ิงสูงจะมีรายไดจ้ากการโฆษณาสูงดว้ย ซ่ึงเป็นตวัสะทอ้นถึงบทละครโทรทศัน์ การสวมบทบาท

ของนกัแสดงภายใตก้ารกาํกบัการแสดงของผูก้าํกบัการแสดง หลงัจากนาํละครโทรทศัน์แพร่ภาพ
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ออกอากาศ แสดงถึงความสําเร็จของละครโทรทศัน์เร่ืองนั้น และจะเป็นมูลค่าท่ีสูงข้ึนวา่ละครเร่ือง

นั้นมีคุณภาพในการผลิต (Production) และความสนุกดึงดูดความสนใจ (Entertainment) ของผูช้ม 

แสดงถึงความสําเร็จและคุณค่าเชิงพาณิชยฺให้กบัละครเร่ืองนั้นท่ีสามารถแบ่งเป็น 3 ประการสําคญั 

(องอาจ  สิงห์ลาํพอง. 2557, น.307) คือคุณค่าจากการวดัผลความนิยมของละครโทรทศัน์ (rating) 

คุณค่าในเชิงธุรกิจและคุณค่าจากการไดรั้บรางวลัจากสถาบนัท่ีเป็นท่ียอมรับ 

1. คุณค่าจากการวัดผลความนิยมของละครโทรทัศน์ (rating) ในการผลิตละคร

โทรทัศน์ ผลสําเร็จของละครเร่ืองนั้ น คือ การได้รับความสนใจในการรับชมของผูช้ม โดยมี

ระบบวดัความนิยมเพื่อสํารวจขนาดของตลาด ซ่ึงการวดัความนิยมมีวตัถุประสงค์ เพื่อตรวจสอบ

ความนิยมของผูช้มท่ีมีต่อส่ือมวลชน เพื่อตรวจสอบสภาพการแข่งขนัในส่ือกลุ่มเดียวกันและ

ระหวา่งส่ือต่างประเภท และเพื่อเป็นฐานขอ้มูลสาํหรับการขยายตลาดและการหารายไดจ้ากโฆษณา 

Muriel G. Cantor & Joel M. Cantor (1992 อา้งใน องอาจ สิงห์ลาํพอง, 2557, หน้า 

309) ไดอ้ธิบายของคาํวา่เรตต้ิง (Rating) เป็นการคาดคะเน เป็นเป้าหมาย เป็นค่าท่ีไดรั้บจากเทคนิค

การสุ่มตวัอย่าง ซ่ึงแสดงออกมา 2 วิธีคือ เรตต้ิง และ Share โดย เรตต้ิง เป็นจาํนวนร้อยละของ

ครัวเรือนท่ีรับชมรายการโทรทศัน์ในช่วงเวลาหน่ึง ส่วน Share เป็นการวดัการแข่งขนัท่ีช้ีให้เห็น

ร้อยละของโทรทศัน์ท่ีเปิดรับชมในช่วงเวลาเฉพาะ 

ประเทศไทยเร่ิมการตรวจวดัจาํนวนของผูช้มโทรทศัน์ประมาณปี พ.ศ. 2523 โดย

บริษทั ดีมาร์จาํกดั โดยเป็นการตรวจวดัดว้ยการทาํแบบสอบถาม และการกรอกเวลาในการรับชม

โทรทศัน์ของแต่ละคนลงในสมุดจดบนัทึก ซ่ึงครอบคลุมเฉพาะกรุงเทพฯ และปริมณฑล ในตอน

นั้นตอ้งใช้พนักงานในการจดัเก็บเอกสารเพื่อการประมวลผล หลงัจากนั้นประมาณปี พ.ศ. 2528  

ไดเ้ปล่ียนวิธีการจดัเก็บจากการจดบนัทึกลงสมุดจดบนัทึกเป็นการเคร่ืองมือท่ีช่ือวา่ “People Meter 

4800” เป็นการประมวลผลผา่นมินิคอมพิวเตอร์ 

ปัจจุบนัประเทศไทยมีบริษทัท่ีวดัเรตต้ิง (Rating) อยู่ทั้งหมด 2 บริษทั คือบริษทั  

เอจีบีนีลเส็น มีเดีย รีเสิร์ช (ประเทศไทย) และสมาคมวิจยัเพื่อพฒันาส่ือ (ประเทศไทย) หรือ Media 

Research Development Association (MRDA) สร้างระบบวดัเรตต้ิงแบบใหม่โดยมีช่ือของ Kantar 

Media บริษทัเก็บสถิติด้านการตลาดระดบัโลกเขา้มาเป็นผูต้รวจวดัเรตต้ิงให้กับสมาคม MRDA 

ดว้ยระบบวดัเรตต้ิงของ Kantar Media 

สถานีโทรทศัน์ มกัให้ความสําคญักับการสร้างเรตต้ิงให้กบัรายการของตนเอง 

เน่ืองจากเรตต้ิงเป็นปัจจยัสําคญัสําหรับการตดัสินใจในการเขา้อุปถมัภ์รายการของเจา้ของสินคา้

และบริการทั้งหลายผูผ้ลิตรายการจึงพยายามคิดคน้ประเภทและรูปแบบรายการท่ีสามารถดึงดูด

ความสนใจผูรั้บสารใหไ้ดม้ากท่ีสุด (พงษ ์วเิศษสังข,์ 2553, หนา้ 114) 
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ประโยชน์ของเรตต้ิงต่อละครโทรทศัน์องอาจ สิงห์ลาํพอง (2557, น.320) ไดก้ล่าวถึง

ประโยชน์ของเรตต้ิงท่ีมีต่อละครโทรทศัน์ไวห้ลากหลายอุตสาหกรรม ดงัน้ี 

1) อุตสาหกรรมโทรทศัน์สามารถเอาเรตต้ิงไปใชเ้พื่อท่ีจะไดว้างโปรแกรมถูกตอ้ง

ตรงกบักลุ่มเป้าหมายท่ีรับชมโทรทศัน์ ณ ช่วงเวลาใดเวลาหน่ึง 

2) อุตสาหกรรมการรายการโทรทศัน์ ผูผ้ลิตรายการสามารถนาํเอาเรตต้ิงท่ีวดัไดว้า่

รายการท่ีผลิตข้ึนมาเหมาะกบักลุ่มคนในช่วงเวลานั้นมากนอ้ยเพียงใด 

3) อุตสาหกรรมโฆษณา สามารถเอาเรตต้ิงไปใชใ้นการตรวจสอบวา่โฆษณาแต่ละ

เร่ืองท่ีไดว้างแผนไวว้า่จะลงในรายการโทรทศัน์ต่างๆ มีคนเห็นมากน้อยเพียงใด และเม่ือเทียบกบั

การประมาณการจากค่าในอดีตแลว้แตกต่างกนัมากน้อยเพียงใดเพื่อนาํไปเสนอให้กบัทางเจา้ของ

สินคน้ท่ีโฆษณานั้นๆ 

เรตต้ิง หรือความนิยมในรายการทางส่ือโทรทัศน์ เป็นตวัเลขอ้างอิงอย่างเป็น

รูปธรรมทั้งสาํหรับผูว้างแผนส่ือและเจา้ของสินคา้ผลิตภณัฑ์เพื่อใชใ้นการวเิคราะห์เลือกซ้ือโฆษณา 

เรตต้ิงจึงเป็นวิธีท่ีดีท่ีสุดท่ีเกิดข้ึนในการเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายุเป็นเคร่ืองวดัความสนใจให้กบัละคร

เร่ืองนั้นหรือรายการทางโทรทศัน์รายการนั้นๆ อีกทั้งเป็นตวัเลขท่ีสะทอ้นมูลค่าของรายการนั้นท่ี

แตกต่างจากรายการอ่ืนไดเ้ช่นกนั  

2. คุณค่าในเชิงธุรกิจในการดาํเนินการของธุรกิจ เป้าหมายสําคญั คือ การมีผล

กําไรจากการทําธุรกิจ หมายถึง องค์กรนั้ นต้องมีเร่ืองของมุมมองทางด้านการเงิน (Financial 

Perspective) มุมมองน้ีจะเป็นตวัแสดงผลของกลยุทธ์ต่างๆ ทั้งท่ีอยูใ่นมุมมองทางดา้นการเงินและ

มุมมองดา้นอ่ืนๆ เป็นส่วนใหญ่  กล่าวคือ การเติบโตและผลกาํไรของบริษทั เป็นเร่ืองขององค์กร

กบัภาพลกัษณ์ระยะยาวในการดาํเนินงาน ดงันั้น การผลิตละครโทรทศัน์ในปัจจุบนัเป็นธุรกิจใน

รูปแบบอุตสาหกรรมบนัเทิง การดาํเนินธุรกิจจึงตอ้งมุ่งผลกาํไรท่ีผูผ้ลิตตอ้งนาํมาเป็นโจทยใ์นการ

สร้างมูลค่าใหก้บัสินคา้และบริการ 

ดังนั้น ความสําเร็จขององค์กรการผลิตละครโทรทศัน์ หากบริษัทผูผ้ลิตละคร

บริษทัใดผลิตละครออกมาได้รับความนิยมสูง (Rating) บริหารการผลิตไดต้ามแผนงานและไม่มี

ปัญหาใด บริษทันั้นจะไดรั้บความเช่ือมัน่ให้ผลิตละครโทรทศัน์อีก และหากสถานีโทรทศัน์ใดมี

ละครโทรทศัน์ท่ีมีเรตต้ิงสูงจาํนวนมาก อีกทั้งบริหารงบประมาณอยา่งคุม้ค่า และมีปัญหาทางดา้น

การเงินหรือดา้นอ่ืนๆ ยอ่มไดรั้บการยอมรับซ่ึงเป็นมูลค่าเชิงพาณิชยท่ี์ส่งเสริมให้ละครโทรทศัน์มี

มูลค่าสูงดว้ย 

3. คุณค่าจากการได้รับรางวัลจากสถาบันที่เป็นที่ยอมรับละครโทรทศัน์ท่ีประสบ

ความสําเร็จจนไดรั้บรางวลัจากสถาบนัต่างๆ ท่ีไดรั้บการยอมรับถือวา่เป็นส่ิงท่ีทางผูผ้ลิตละครและ
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สถานีโทรทัศน์ต้องมีการตระหนักถึง เพราะผลปลายทางท่ีผู ้ผลิตละครโทรทัศน์และทาง

สถานีโทรทศัน์ได้รับนั้น คือ การไดรั้บความไวว้างใจและการสร้างความเช่ือมัน่ของผูช้มต่องาน

ละครเร่ืองต่อไปในอนาคต อีกทั้ งยงัเป็นการรักษา ส่งเสริมภาพลักษณ์ของทางสถานีในการ

สร้างสรรคล์ะครท่ีดีใหก้บัสังคม  

ในดา้นของรางวลัในแต่ละประเทศจะมีการใหร้างวลัแก่ละครโทรทศัน์หลายสาขา

ไม่วา่จะเป็นละครโทรทศัน์ยอดเยีย่ม นกัแสดงยอดเยี่ยม ผูเ้ขียนบทละครโทรทศัน์ยอดเยีย่ม เป็นตน้ 

สําหรับรางวลัทางดา้นละครโทรทศัน์ไดมี้กรมอบให้บุคลต่างๆ ในสายงานอาชีพทั้งจากเบ้ืองหน้า

และเบ้ืองหลงัโดยเป็นท่ียอมรับของคนทัว่ไป ดงัน้ี รางวลัโทรทศัน์ทองคาํ รางวลัเมขลา รางวลันาฏ

ราช รางวลัคมชัดลึก อวอร์ด รางวลัไนน์เอนเตอร์เทนอวอร์ดส์ (Nine Entertainment Awards)  

รางวลัทอ็อปอวอร์ดส์ (Top Awards) รางวลัสตาร์เอนเตอร์เทนเมนต์ (Star Entertainment Awards) 

รางวลัสยามดารา สตาร์สอวอร์ดส์ (Siam Dara Awards)  

ในการวดัผลสัมฤทธ์ิของละครโทรทศัน์เป็นการวดัผลในประเทศ ซ่ึงผลท่ีปรากฎ

จะเป็นส่ิงท่ีช่วยสร้างมูลค่าใหก้บัการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์เร่ืองนั้นในการส่งออกได ้

ห่วงโซ่การสร้างมูลค่าตามแนวคิดเศรษฐกจิสร้างสรรค์ 

จากแนวคิดและแนวทางการพฒันาสินคา้และบริการของเศรษฐกิจสร้างสรรค์มี

ห่วงโซ่ท่ีสําคญัในการสร้างมูลค่าให้กบัสินคา้และบริการซ่ึงเป็นการผสานในการดาํเนินกิจกรรม

ทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 3 ส่วน ไดแ้ก่ กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ซ่ึงเป็นอุตสาหกรรมท่ีเป็น

แกนหลัก อุตสาหกรรมท่ีเก่ียวข้องและสนับสนุนทางอ้อม และทรัพยากรในท้องถ่ิน (อาคม  

เติมพิทยาไพสิฐ. 2554; Creative Economy in Action. 2561) ดงัภาพท่ี 2.3  

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.3 ภาพแสดงห่วงโซ่การสร้างคุณค่าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์

ท่ีมา: อาคม  เติมพิทยาไพสิฐ. 2554; Creative Economy in Action. 2561 

 

อุตสาหกรรมที่เป็นแกนหลัก (Core Creative Industries) (Creative Economy in 

Action. 2561) หมายถึง อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ท่ีผลิตสินค้าและบริการท่ีอาศัยวิทยาศาสตร์ 

เทคโนโลยีและวิทยาการทนัสมยัในการเพิ่มมูลค่าให้กบัผลิตภณัฑ์ของภาคการผลิตและภาคการ

อุตสาหกรรมทีเ่ปนแกนหลกั 

(Core Creative Industries) 

อุตสาหกรรมทีเ่กี่ยวของ 

(Multiplier Effects) 
ทรัพยากรในทองถ่ิน 

(Creative Ecology) 

คุณคาทางเศรษฐกจิ 
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บริการซ่ึง จอห์น ฮาวกินส์ (John Howkins. 2001) กล่าววา่ กลุ่มอุตสาหกรรมท่ีเป็นแกนหลกัอาจไม่

เก่ียวข้องกับวฒันธรรมเลยก็ได้ เช่น การเปล่ียนการเกษตรแบบดั้ งเดิมให้กลายเป็นการเกษตร

อจัฉริยะ (Smart Farming) ด้วยการนาํความคิดสร้างสรรค์และเทคโนโลยีไปพฒันากระบวนการ

ผลิต ลดตน้ทุนและเพิ่มมูลค่าผลผลิต ถือวา่เป็นส่วนหน่ึงของสินคา้เชิงสร้างสรรคเ์ช่นกนั 

ดงันั้น การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 

เป็นการนาํความคิด ความเช่ือ การตดัสินใจ วถีิการดาํเนินชีวติและบรรยากาศทางสังคมผา่นวธีิการ

เล่าเร่ืองใหม่ๆ ของละครโทรทศัน์ท่ีพยายามนาํเสนอสังคมไทยมุมใดมุมหน่ึงนั้น โดยเร่ืองนั้นอาจ

ไม่ใช่แนวประวตัิศาสตร์ก็ตาม ถือวา่ละครเร่ืองนั้นเป็นสินคา้ทางเศรษฐกิจสร้างสรรคเ์ช่นกนั 

เพราะการนาํเสนอมิติทางสังคมในบริบทปัจจุบนัเผยแพร่ออกไป 

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องและสนับสนุนทางอ้อม (Multiplier Effects) หมายถึง 

อุตสาหกรรมอ่ืนๆ ท่ีมีส่วนในการสนบัสนุนให้สินคา้และบริการของอุตสาหกรรมท่ีเป็นแกนหลกั

ใหเ้กิดมูลค่าเพิ่ม เป็นตวัสะทอ้นถึงเอกลกัษณ์ทางวฒันธรรมและก่อให้เกิดความคิดสร้างสรรคใ์หม่ๆ 

ทรัพยากรในท้องถิ่น (Creative Ecology) หมายถึง ระบบสังคมท่ีส่งเสริมให้เกิด

การคิดสร้างสรรค ์เรียกไดว้า่เป็นอุตสาหกรรมขา้งเคียงท่ีช่วยในการพฒันาพื้นท่ี ช่องทางในการส่งเสริม

ใหเ้กิดความคิดสร้างสรรคแ์ก่การผลิตสินคา้และบริการของภาคอุตสาหกรรมท่ีเป็นแกนหลกั 

ดงันั้น การพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรคไ์ม่สามารถดาํเนินกิจกรรมเพียงหน่วยงาน

ใดหน่วยงานหน่ึงได ้จะตอ้งเก่ียวโยงเช่ือมการดาํเนินในการผลิตสินคา้และบริการหลายส่วนเพื่อให้

การผลิตสินคา้และบริการใหเ้กิดคุณค่าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ตามภาพท่ี 2.4  
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ภาพท่ี 2.4 ภาพแสดงกรอบแนวคิดในการพฒันาตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์

ท่ีมา: อาคม  เติมพิทยาไพสิฐ (2554, น.9) 

 

 จะเห็นว่า การพัฒนาสินค้าและบริการตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์มีการ

ประสานการทาํงานจากหลายส่วนและมีขั้นตอนอย่างชัดเจน ซ่ึงแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้

ความสําคญักบับุคคลหรือปัจเจกบุคคลผูท่ี้ใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการผลิตหรือสร้างผลงาน

ออกมา โดยเร่ิมตน้ดว้ยการ เป็นผูเ้ตรียมในการออกแบบสินคา้และบริการ ซ่ึงเป็นความสร้างสรรค์

มาจาก “ศิลปะเชิงสร้างสรรคท่ี์เป็นแกนหลกั” (the core creative arts) ซ่ึงอาจจะสรรสร้างออกมาใน

รูปของเสียง (ดนตรี) ตัวบท (วรรณกรรม) และภาพในกรณีของของละครโทรทัศน์ (Drama 

Television) โดยจาํเป็นตอ้งประเมินความตอ้งการของตลาดเสียก่อน เพื่อนาํทรัพยากรมาใชอ้ยา่งมี

คุณค่าและตรงเป้าหมายท่ีตอ้งการให้กบัสินคา้และบริการ ให้เกิดความน่าสนใจในการนาํไปสู่การ

กระจายสินคา้ในเชิงพาณิชยต่์อไป 

สําหรับประเทศไทย ไดใ้ห้ความสําคญักบัแนวคิดการพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรค์

ตั้งแต่ พ.ศ. 2552 โดยรัฐบาลไดป้ระกาศคาํมัน่สัญญา หรือ Creative Thailand Commitments ภายใต้

โครงการไทยเขม้แข็งเพื่อขบัเคล่ือนนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์และวารสารพฒันศาสตร์ปีท่ี 1 

ฉบบัท่ี 1 มกราคม - มิถุนายน 2561 นาํบรรจุไวใ้นแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบบัท่ี 11 

(พ.ศ.2555 -2559) โดยมุ่งหวงัให้ประเทศไทยเป็นศูนยก์ลางอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในภูมิภาค

อาเซียน (คณะกรรมาธิการขบัเคล่ือนการปฏิรูปประเทศดา้นเศรษฐกิจ, 2559) การพฒันาเศรษฐกิจ

ทรัพยากรในท้องถิ่น (Creative Ecology) 

 

การประเมิน

ความตอ้งการ / 

ตลาด 

 

 การออกแบบ 

 

 วตัถุดิบ 

 
 

 ทกัษะและ 

เทคโนโลย ี

 

 การกระจายสินคา้  การตลาด 

การเตรียม/การสร้าง การผลติที่สร้างมูลค่าเพิม่ การนําไปสู่เชิงพาณชิย์ 

อุตสาหกรรมทีเ่กี่ยวข้องและสนับสนุนทางอ้อม  

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์และธุรกจิที่เกี่ยวข้อง/สนับสนุน 

การพฒันาโครงสร้าง

พื้นฐานเพื่อการ

สร้างสรรค ์

การพฒันาการศึกษา

และทรัพยากรมนุษย ์

การสร้างบรรยากาศ

และสงัคมสร้างสรรค ์

การสนบัสนุนทาง

การเงินและการลงทุน 

Micro 

Develo

pment 

Macro 

Found

ation 
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สร้างสรรค์ของประเทศไทยประยุกต์ใช้แนวคิดเพื่อการกําหนดแผนยุทธศาสตร์ในการพฒันา

ประเทศดงัน้ี 

 

ยุทธศาสตร์การพฒันาเศรษฐกจิสร้างสรรค์จากแผนพฒันาเศรษฐกจิและสังคมแห่งชาติ 

ฉบับที ่11 (พ.ศ.2555-2559) 

 การพฒันาประเทศให้คนในสังคมอยู่ร่วมกนัอย่างสงบสุขเศรษฐกิจเจริญเติบโต

อย่างมีคุณภาพและย ัง่ยืนภายใต้กระแสการเปล่ียนแปลงทั้ งภายในและภายนอกประเทศท่ี

ปรับเปล่ียนเร็วนาํไปสู่การพฒันาประเทศท่ีมัง่คงและย ัง่ยืน ยุทธศาสตร์การพฒันาท่ีสําคญัในระยะ

แผนพฒันาฯ ฉบบัท่ี 11 ไดก้าํหนดทิศทางของการพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรคไ์ทย ดงัน้ี 

1. การปรับโครงสร้างเศรษฐกิจสู่การพฒันาท่ีมีคุณภาพและย ัง่ยืนโดยสร้างความ

เขม้แข็งให้กบัผูป้ระกอบการโดยเฉพาะผูป้ระกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม และ

ผลกัดนัให้มีบทบาทในการพฒันาเศรษฐกิจภายในประเทศให้เขม้แข็งและแข่งขนัไดด้ว้ยการปรับ

โครงสร้างการคา้และการลงทุนให้สอดคลอ้งกบัการขยายตวัทางเศรษฐกิจของเอเชีย แอฟริกาและ

เศรษฐกิจภายในประเทศปรับโครงสร้างภาคบริการให้สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มกบัสาขาบริการท่ีมี

ศกัยภาพและเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมบนฐานความคิดสร้างสรรค์ นวตักรรม พฒันาเศรษฐกิจ

สร้างสรรคซ่ึ์งครอบคลุมถึงการพฒันาธุรกิจสร้างสรรค์ การพฒันาเมืองสร้างสรรค ์และการพฒันา

อุตสาหกรรมสร้างสรรค ์พฒันาภาคเกษตรบนฐานการเพิ่มผลิตภาพในการผลิตและยกระดบัการ

สร้างมูลค่าเพิ่มดว้ยเทคโนโลยแีละกระบวนการท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้มและพฒันาภาคอุตสาหกรรม

ท่ีมุ่งการปรับโครงสร้างอุตสาหกรรมให้มีคุณภาพและย ัง่ยืนดว้ยการให้ความรู้ดา้นวิทยาศาสตร์ 

เทคโนโลยีและความคิดสร้างสรรค์สู่อุตสาหกรรมฐานความรู้เชิงสร้างสรรค์และเป็นมิตรต่อ

ส่ิงแวดลอ้ม 

2. การพฒันาวิทยาศาสตร์ เทคโนโลย ี วิจยั และนวตักรรม ให้เป็นพลงัขบัเคล่ือน

การปรับโครงสร้างเศรษฐกิจให้เติบโตอย่างมีคุณภาพและย ัง่ยืนเน้นการนาํความคิดสร้างสรรค์ 

ภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน ทรัพยสิ์นทางปัญญา วิจยัและพฒันาไปต่อยอดถ่ายทอดและประยุกต์ใชป้ระโยชน์

ทั้งเชิงพาณิชย ์สังคมและชุมชนโดยสร้างสภาพแวดลอ้มท่ีเอ้ืออาํนวยต่อการพฒันา และประยุกตใ์ช้

วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี วิจยั และนวตักรรมท่ีส่งเสริมการใชค้วามคิดสร้างสรรคแ์ละสร้างมูลค่าเพิ่ม

ให้กบัภาคการผลิต ตลอดจนพฒันาโครงสร้างพื้นฐานทางวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี วิจยั และนวตักรรม

ให้ทัว่ถึงและเพียงพอทั้งในเชิงปริมาณและคุณภาพในลกัษณะของความร่วมมือระหวา่งภาครัฐและ

เอกชน 
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 ตามแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบบัท่ี 11 พบวา่มียุทธศาสตร์ใน

การพัฒนาประเทศด้วยเป้าหมายการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ตามแนวคิดเศรษฐกิจ

สร้างสรรคโ์ดยตรง โดยส่งเสริมการใชค้วามคิดสร้างสรรคใ์นการเพิ่มมูลค่าให้กบัสินคา้และบริการ 

การส่งเสริมและพัฒนาสาขาธุรกิจสร้างสรรค์ท่ีมีศักยภาพ การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและ

ส่ิงแวดลอ้มดา้นเศรษฐกิจสร้างสรรค ์พฒันาบุคลากรให้สามารถตอบสนองความตอ้งการของภาค

การผลิตและบริการในระดับวิชาชีพเชิงสร้างสรรค์และผูป้ระกอบการให้มีความคิดสร้างสรรค ์

ส่งเสริมการศึกษาวจิยัและพฒันาเชิงลึกในสาขาเศรษฐกิจสร้างสรรคแ์ละทุนวฒันธรรม  

จะเห็นว่า ภาครัฐมีการต่ืนตัวและเล็งเห็นความสําคัญของส่ือรายการบันเทิง

นอกจากเป็นสินคา้ซ้ือขายเพื่อความบนัเทิงยงัสามารถเป็นสินคา้ทางวฒันธรรมท่ีสามารถเผยแพร่

วฒันธรรมไทยไปยงัต่างแดนได ้จึงมีแผนพฒันาในการปฏิบติัในการส่งเสริม พฒันาบุคลากร ตลาด 

การปกป้องคุม้ครองทรัพยสิ์นทางปัญญา และสร้างความร่วมมือเพื่อเพิ่มขีดความสามารถให้กบั

สินคา้ทางวฒันธรรม 

 

ยุทธศาสตร์การพฒันาเศรษฐกจิสร้างสรรค์จากแผนพฒันาเศรษฐกจิและสังคมแห่งชาต ิ

ฉบับที ่12 (พ.ศ. 2560 – 2564) 

1. การเสริมสร้างและพฒันาศกัยภาพทุนมนุษย ์ทุนมนุษยข์องประเทศไทยยงัมี

ปัญหาในดา้นคุณภาพคนในแต่ละช่วงวยั โดยผลลพัธ์ทางการศึกษาของเด็กวยัเรียนค่อนขา้งตํ่า การ

พฒันาความรู้และทกัษะของแรงงานไม่ตรงกบัตลาดงาน ในขณะท่ีคนไทยจาํนวนไม่น้อยยงัไม่

สามารถคดักรองและเลือกรับวฒันธรรมไดอ้ยา่งเหมาะสม ซ่ึงส่งผลต่อวิกฤตค่านิยม ทศันคติ และ

พฤติกรรมในการดาํเนินชีวิต การพฒันาในระยะต่อไปจึงตอ้งใหค้วามสาํคญักบัการวางรากฐานการ

พฒันาคนให้มีความสมบูรณ์ เพื่อให้คนไทยมีทศันคติและพฤติกรรมตามบรรทดัฐานท่ีดีของสังคม 

ได้รับการศึกษาท่ีมีคุณภาพสูงตามมาตรฐานสากล และสามารถเรียนรู้ด้วยตนเองอย่างต่อเน่ือง 

มีสุขภาวะท่ีดีข้ึน คนทุกช่วงวยัมีทกัษะ ความ รู้ และความสามารถเพิ่มข้ึนรวมทั้งสถาบนัทางสังคม

มีความเขม้แขง็และมีส่วนร่วมในการพฒันาประเทศเพิ่มข้ึน 

2. ยุทธศาสตร์การสร้างความเขม้แข็งทางเศรษฐกิจและแข่งขนัไดอ้ยา่งย ัง่ยืนเน้น

ให้เศรษฐกิจเติบโตไดต้ามศกัยภาพและมีเสถียรภาพภาคส่งออกมีการพฒันาจนสามารถขยายตวั

และเป็นกลไกสําคญัในการขบัเคล่ือนเศรษฐกิจไทย ผลิตภาพการผลิตของประเทศเพิ่มข้ึน การ

ลงทุนภาครัฐและเอกชนมีการขยายตวัอยา่งต่อเน่ืองและมาจากความร่วมมือกนัมากข้ึน และประเทศ

ไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขนัทางเศรษฐกิจสูงข้ึน นอกจากน้ี ยงัเนน้ให้เศรษฐกิจรายสาขามี

การเติบโตอยา่งเขม้แขง็  
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3. การพฒันาจึงเนน้ในเร่ืองการเพิ่มความเขม้แข็งดา้นวทิยาศาสตร์และเทคโนโลยี

ของประเทศ และการเพิ่มความสามารถในการประยุกตใ์ชว้ิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวตักรรม

เพื่อยกระดบัความสามารถการแข่งขนัของภาคการผลิตและบริการ และคุณภาพชีวติของประชาชน 

4. การพฒันาความร่วมมือระหวา่งประเทศของไทยในช่วงแผนพฒันาฯ ฉบบัท่ี 12 

ยึดหลักคิดเสรี เปิดเสรี และเปิดโอกาส โดยมุ่งเน้นการพฒันาและขยายความร่วมมือทั้ งด้าน

เศรษฐกิจ สังคม ความมัน่คง และอ่ืนๆ กบัมิตรประเทศ 

 

ตารางท่ี 2.1 ตารางสรุปสาระสาํคญัของแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 

 

ยุทธศาสตร์ สาระสําคัญ 

แผนพฒันาเศรษฐกจิและสังคมแห่งชาติ ฉบับที ่11 

1 การปรับโครงสร้างเศรษฐกิจสู่การพฒันาท่ีมีคุณภาพและย ัง่ยนืโดยสร้างความ

เขม้แขง็ใหก้บัผูป้ระกอบการ 

2 การพฒันาวทิยาศาสตร์ เทคโนโลย ี วจิยั และนวตักรรม ใหเ้ป็นพลงัขบัเคล่ือน 

แผนพฒันาเศรษฐกจิและสังคมแห่งชาติ ฉบับที ่12 

1 การเสริมสร้างและพฒันาศกัยภาพทุนมนุษยท์างดา้นศึกษา 

2 สร้างความเขม้แขง็ทางเศรษฐกิจและแข่งขนัไดอ้ยา่งย ัง่ยนืเนน้ให้เศรษฐกิจเติบโตได้

ตามศกัยภาพและมีเสถียรภาพภาคส่งออกมี 

3 การเพิ่มความเขม้แขง็ดา้นวทิยาศาสตร์และเทคโนโลยขีองประเทศ และการเพิ่ม

ความสามารถในการประยกุตใ์ชว้ทิยาศาสตร์ เทคโนโลย ีและนวตักรรมเพื่อยกระดบั

ความสามารถการแข่งขนัของภาคการผลิตและบริการ และคุณภาพชีวติของ

ประชาชน 

4 การพฒันาความร่วมมือระหวา่งประเทศของไทยในช่วงแผนพฒันาฯ ฉบบัท่ี 12 ยึด

หลกัคิดเสรี เปิดเสรี และเปิดโอกาส โดยมุ่งเนน้การพฒันาและขยายความร่วมมือทั้ง

ดา้นเศรษฐกิจ สังคม ความมัน่คง และอ่ืนๆ กบัมิตรประเทศ 

 

จากตารางท่ี 2.1 เป็นการสรุปสาระสําคญัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการพฒันาในมิติของเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี  11 และฉบับท่ี  12 ดังนั้ น  

ในการศึกษาวิจยัเร่ือง การประยุกต์ใชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยผูว้ิจยั

ตอ้งการศึกษาว่า ในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ได้นาํแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ไปประยุกต์ใช้
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อย่างไร และภาครัฐไดส้นบัสนุนและส่งเสริมการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ซ่ึงเป็นสินคา้ประเภทส่ือ

ของระบบเศรษฐกิจสร้างสรรคอ์ย่างไรบา้งการเติบโตของการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ในปัจจุบนัมี

ความเช่ือมโยงกบัยทุธศาสตร์การพฒันาเศรษฐกิจอยา่งไร 

 

2. อตุสาหกรรมวฒันธรรม 

 

 อุตสาหกรรมวฒันธรรม เป็นอุตสาหกรรมท่ีเป็นกระบวนการในการจดัการการผลิต

สินคา้ท่ีประกอบดว้ยความคิด วิธีการ และวฒันธรรมให้กลายเป็นสินคา้ท่ีสามารถบริโภคได ้เป็น

แนวความคิดท่ีได้รับการกล่าวถึงในช่วงหลงัสงครามโลกคร้ังท่ี 2โดยสํานักแฟรงค์เฟิร์ตท่ีมอง

สังคมหลงัสงครามโลกคร้ังท่ี 2 ว่าเป็นสังคมมวลชน (mass society) มีรูปแบบวฒันธรรมแบบมวลชน 

(mass culture) ใชก้ารส่ือสารในลกัษณะของการส่ือสารมวลชน (mass communication) และสังคม

แบบน้ีมีการสร้างวฒันธรรมจนกลายเป็นอุตสาหกรรม 

 กาญจนา แกว้เทพ (2553) กล่าวว่า อุตสาหกรรมการสร้างวฒันธรรมท่ีมีการนาํระบบ

อุตสาหกรรมมาใช้ในการผลิตนั้นไม่ได้เกิดข้ึนอย่างเล่ือนลอย หากเกิดข้ึนท่ามกลางบริบทท่ีได้

พฒันาจนมีลกัษณะการแบ่งแยกหน้าท่ีการทาํงานและความสุขของปัจเจก แต่เดิมการทาํงานของ

มนุษยมี์ 2 ลกัษณะ ลกัษณะแรกเป็นกิจกรรมท่ีมนุษยท์าํไดเ้ช่นเดียวกนักบัสัตวอ่ื์น เช่น กิน นอน

พกัผอ่น ฯลฯ ลกัษณะท่ีสองเป็นกิจกรรมท่ีเป็นลกัษณะของมนุษยโ์ดยเฉพาะ คือ การทาํงานซ่ึงมีแต่

ในมนุษยเ์ท่านั้น การทาํงานนั้นเป็นการแสดงออกซ่ึงศกัยภาพสูงสุดของมนุษย ์เป็นกิจกรรมท่ีน่าจะ

ทาํให้มนุษยมี์ความสุขและมีความภาคภูมิใจ แต่การทาํงานในระบบทุนนิยมทาํให้ลกัษณะการ

ทาํงานของมนุษย์เป็นการทํางานท่ีทําให้เกิดความเบ่ือหน่าย ไม่มีความสุขเกิดความทุกข์ใจ 

จาํเป็นตอ้งทาํเพื่อความอยูร่อดเช่นเดียวกนักบัการทาํงานในระบบอุตสาหกรรมท่ีแยก “หน้าท่ีการ

งาน” และ “ความสุขของปัจเจก” ออกจากกนั ในยุคนาซีไดส้ร้างสรรคว์ฒันธรรมใหม่ท่ีต่อยอดมา

จากวฒันธรรมอุตสาหกรรมทุนนิยมดว้ยการบงัคบัอยา่งเปิดเผยให้ผูค้นกดเก็บความสุขของตนเพื่อ

การประกอบหนา้ท่ี ดงันั้น ความหมายดั้งเดิมของวฒันธรรมจึงเปล่ียนแปลงไป 

ลกัษณะสําคญัของอุตสาหกรรมการสร้างวฒันธรรม คือ กระบวนการทาํวฒันธรรมให้

กลายเป็นสินคา้ (commoditization of culture) เม่ือสินคา้อุปโภคบริโภคถูกเปล่ียนมาเป็นสินคา้ทาง

วฒันธรรมโดยคาดหวงัวา่จะให้เป็นสินคา้ท่ีสร้างความสุขให้กบัมวลชนท่ีมีลกัษณะเป็นปัจเจกผา่น

อุตสาหกรรมต่างๆ เช่น อุตสาหกรรมเพลง อุตสาหกรรมภาพยนตร์ อุตสาหกรรมการท่องเท่ียว 

นอกจากจะมีมูลค่าดา้นการใชส้อยแลว้ยงัมีมูลค่าเชิงสัญลกัษณ์อีกดว้ย เช่น ประเภทของภาพยนตร์

ท่ีรับชม เพลงท่ีฟัง ละครท่ีดู ลว้นเป็นสัญญะในการบ่งบอกอตัลกัษณ์ของบุคคลหรือสถานะชนชั้น
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ของบุคคล นอกจากน้ีอุตสาหกรรมการสร้างวฒันธรรมยงัมีลกัษณะของการรวมศูนย ์(centralization 

of culture) กล่าวคือ มีการสลายตัวของวฒันธรรมเดิมเกิดวฒันธรรมใหม่ท่ีเรียกว่าวฒันธรรม

มวลชนท่ีผูค้นมีรสนิยมความชอบสินคา้วฒันธรรมแบบเดียวกนัเอ้ือต่อการผลิตสินคา้แบบมวลชน 

(mass production) ท่ีผา่นกระบวนการผลิตอย่างมีระบบ (ประภาภรณ์ รัตโนและหยกขาว สมหวงั. 

2560, น.121) 

พอลเฮิรส์ช (Paul Hirsch. 1972) ไดพ้ฒันาโมเดลของระบบของอุตสาหกรรมการสร้าง

วฒันธรรมเพื่ออธิบายกระบวนการทาํงานของระบบการสร้างวฒันธรรมซ่ึงเร่ิมจากผูส้ร้างวฒันธรรม 

เช่น ศิลปินผูมี้ความสามารถด้านต่างๆ จากโมเดลผูส้ร้างวฒันธรรมเหล่าน้ีเม่ือเขา้มาอยู่ในระบบ

อุตสาหกรรมการสร้างวฒันธรรมจะกลายเป็นระบบการผลิต (technical subsystem) ทาํหน้าท่ีใน

การนาํวฒันธรรมเขา้สู่ระบบ การนาํวฒันธรรมเขา้สู่ระบบนั้นขา้มผา่นขอ้จาํกดัดา้นพรมแดนผูส้ร้าง

วฒันธรรมอาจจะอยูใ่นฐานะผูส้ร้างภาพยนตร์ นกัเขียนนวนิยาย เป็นทั้งผูผ้ลิต ผูเ้ผยแพร่ ผ่านช่อง

ทางการส่ือสารหลายรูปแบบโดยไม่ไดค้าํนึงถึงขอ้จาํกดัดา้นขอบเขต พื้นท่ี ผูส้ร้างวฒันธรรมจึงอยู่

ในฐานะ “Boundary Spanner”(ประภาภรณ์ รัตโนและหยกขาว สมหวงั. 2560, น.122) 

ในขณะที่มีการนําวฒันธรรมเขา้สู่ระบบจากผูส้ร้างวฒันธรรม (creative artist) 

ส่วนสําคญัถดัมา คือ การนาํวฒันธรรมเหล่านั้นเขา้สู่กระบวนการผลิตผา่นองคก์รต่างๆ ท่ีทาํหนา้ท่ี

ในการสร้างวฒันธรรม เช่น สํานักพิมพ์ บริษทัสร้างภาพยนตร์ ทั้ งท่ีมีขนาดใหญ่และขนาดเล็ก 

ผลผลิตท่ีไดจ้ากการสร้างวฒันธรรมของระบบน้ีจะทาํให้เกิดวฒันธรรมสําหรับมวลชนท่ีมีปริมาณ

มากและไม่มีความหลากหลาย โดยใชเ้ทคโนโลยีและนวตักรรมการส่ือสารเขา้มาช่วยในการผลิต

วฒันธรรมใหก้ลายเป็นผลิตภณัฑ ์(product) 

ระบบการสร้างอุตสาหกรรมนอกจากวฒันธรรมจะถูกสร้างโดยปัจเจกและองค์กรส่ือ

แล้วก่อนท่ีวฒันธรรมจะถูกส่งไปยงัผูบ้ริโภคจะต้องผ่าน media gatekeepers (institutional subsystem) 

เช่น นักจัดรายการวิทยุ  (disc jockeys) เจ้าของรายการทอล์คโชว์ (talk show hosts) นักวิจารณ์

ภาพยนตร์ (film reviewers) ผูท่ี้ทาํหน้าท่ีในการส่งผ่านวฒันธรรมไปสู่ผูบ้ริโภคมีบทบาทในการ

กระตุน้ใหเ้กิดความสนใจ โนม้นา้วใจคนในสังคมผา่นส่ือ จะเห็นไดว้า่ผูรั้บสารในโมเดลน้ีเม่ือเขา้สู่

ระบบของการสร้างวฒันธรรมแล้วได้เปล่ียนจากผู ้รับสารเป็นผู ้บริโภคทําหน้าท่ีในการรับ

วฒันธรรมท่ีผา่นกระบวนการผลิตน้ี(ประภาภรณ์ รัตโนและหยกขาว สมหวงั. 2560, น.123) 
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ภาพท่ี 2.5 ภาพแสดงระบบอุตสาหกรรมวฒันธรรมตามแนวคิดของ พอลเฮิส์ช 

ท่ีมา: ประภาภรณ์  รัตโนและหยกขาว สมหวงั. 2560, น. 123 

 

จากโมเดลจะเห็นว่ามีปฏิกิริยาตอบกลับ 2 ประเภท ท่ีเกิดข้ึนในระบบการสร้าง

อุตสาหกรรมวฒันธรรม ประเภทแรก ปฏิกิริยาตอบกลับจาก media gatekeepers (institutional 

subsystem) ซ่ึงแสดงออกมาในรูปแบบของการวิจารณ์ ปฏิกิริยาท่ีเกิดระหว่างการออกอากาศ 

ประเภทที่สองปฏิกิริยาตอบกลบัจากผูบ้ริโภคสามารถวดัไดจ้ากความนิยม จาํนวนยอดขายตัว๋ 

เป็นตน้ โมเดลน้ีแสดงให้เห็นว่าเม่ือวฒันธรรมเขา้สู่กระบวนการผลิตอย่างมีระบบวฒันธรรมจะ

กลายเป็นสินคา้เพื่อตอบความสนองความตอ้งการของคนในสังคมมวลชน 

โดยแนวคิดหลักของ อุตสาหกรรมวฒันธรรม จะเน้นในด้านอุตสาหกรรมท่ีมีแรง

บนัดาลใจในการสร้างสรรค์/ผลิตผลงานมาจากมรดกทางวฒันธรรม องค์ความรู้ด้านประเพณี  

และองค์ประกอบด้านงานศิลป์ของการสร้างสรรค์ ขณะท่ีแนวคิดหลักของ อุตสาหกรรมก าร

สร้างสรรค์ จะเน้นในด้านปัจเจกบุคคล และผลงานจากการสร้างสรรค์ การประดิษฐ์ ทักษะ  

และความสามารถ ในการใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญาของบุคคลใดๆ อุตสาหกรรม

วฒันธรรม” ถือเป็นภาคอุตสาหกรรมท่ีมีศกัยภาพในการแข่งขนัสูงมาก โดยแต่ละประเทศจะมี

ความสามารถและประสบการณ์ในการแข่งขนัแบบเฉพาะอย่าง โดยข้ึนอยู่กับประวติัศาสตร์ 

วฒันธรรม และส่ิงแวดลอ้มของประเทศ อยา่งไรก็ดีปัจจุบนัหลายๆ ประเทศไดมี้ความพยายามท่ีจะ

รวมตวัและประสานความร่วมมือในระดบัเขตเศรษฐกิจภูมิภาคเพื่อสร้างความเขม้แข็ง เสริมสร้าง

ศกัยภาพ และข้อได้เปรียบเพื่อสามารถแข่งขนัได้ในตลาดโลก ความร่วมมือดังกล่าวน้ีเรียกว่า  

“กลุ่มความคิดสร้างสรรค”์(Creative Clusters) ซ่ึงถือเป็นยุทธศาสตร์ท่ีเป็นการร่วมกนัขบัเคล่ือนให้

เกิดการพัฒนาและส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคความคิดสร้างสรรค์ ของแต่ละประเทศในกลุ่ม 

ตลอดจนเพื่อเป็นกลไกสําคญัในการขจดัปัญหาความยากจน ขณะเดียวกนั ยทุธศาสตร์การรวมกลุ่ม
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ดงักล่าวก็ถือเป็นเคร่ืองมือในการผลกัดนัให้ผลิตภณัฑ์ด้านวฒันธรรมของแต่ละประเทศในกลุ่ม

ความร่วมมือ สามารถเขา้สู่ตลาดโลกไดโ้ดยสะดวกและมีประสิทธิภาพมากข้ึน 

จากคุณสมบติัของอุตสาหกรรมทางวฒันธรรมท่ีได้นาํเสนอมาขา้งตน้สามารถสรุป

ความสัมพนัธ์ขององค์ประกอบสามส่วนในการผลิตวฒันธรรมมวลชนตามทศันะของอะดอร์โน

และฮอร์ไคเมอร์ไดด้งัแผนภาพต่อไปน้ี  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.6  ภาพแสดงกระบวนการผลิต/บริโภควฒันธรรมตามจุดยนืของอะดอร์โนและฮอร์ไคเมอร์ 

ท่ีมา: กาญจนา  แกว้เทพและสมสุข  หินวมิาน. 2551. น. 264. 

 

แนวคิดอุตสาหกรรมทางวฒันธรรมน้ีไดถู้กนาํมาใชเ้ป็นแนวทางในการอธิบายการเขา้

สู่อุตสาหกรรมทางวฒันธรรมของการผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์ไทยมีปัจจยัใดในการผลิตและ

กระบวนการสร้างสรรค์อยา่งไรให้การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์เขา้สู่สถานภาพของสินคา้เชิงสร้างสรรค์

ในการเผยแพร่วฒันธรรม 

 

3. การคดิสร้างสรรค์ 

 

การคิดสร้างสรรค์นับว่าเป็นความสามารถท่ีสําคัญของมนุษย์ เป็นด้านท่ีแสดงถึง

คุณภาพและเป็นปัจจยัจาํเป็นต่อการส่งเสริมสร้างความเจริญกา้วหนา้ ประเทศใดท่ีสามารถแสวงหา 

พฒันาและดึงศกัยภาพทางการสร้างสรรคข์องคนในประเทศมาใชใ้ห้เกิดประโยชน์ไดม้ากเท่าใดก็

จะยิง่มีโอกาสพฒันาและเจริญกา้วหนา้ไดม้ากเท่านั้นมีนกัวชิาการไดนิ้ยามความหมายของความคิด

สร้างสรรคไ์วต่้างๆ ดงัน้ี 

มิติการผลิตวฒันธรรม 
มิติตวับท/ช้ินงานวฒันธรรม มิติการบริโภควฒันธรรม 

- ถูกทาํให้เป็นอุตสาหกรรม 

- เนน้เทคโนโลยกีารผลิต 

- ยดึผลกาํไรเป็นตวัตั้ง 

- มีลกัษณะเป็นมาตรฐานเดียวกนั 

- มีสถานะเป็นสินคา้ชนิดหน่ึง 

- เป้าหมายเพ่ือกาํกบัหรือครอบงาํมวลชน 

- ถูกทาํลายคุณค่าความเป็นมนุษย ์

-  มีสถานะเป็นปัจเจกแบบกาํมะลอ 

- กลายเป็นเหยือ่ของระบบทุนนิยม 



40 

กิลฟอร์ด (Guilford, 1959. p.389) กล่าวว่า ความคิดสร้างสรรค์เป็นความสามารถทาง

สมองของมนุษยท่ี์จะคิดไดห้ลายทิศทางหรือแบบแตกต่างออกไปกิลฟอร์ด (Guilford, 1959. p.125-143) 

ไดก้าํหนดองคป์ระกอบของความคิดสร้างสรรค ์ไวด้งัน้ี 

1. ความคิดริเร่ิม (Originality) หมายถึง ลกัษณะความคิดแปลกใหม่ แตกต่างจาก

ความคิดธรรมดา หรือความคิดง่ายๆ ท่ีเป็นความคิดท่ีเป็นประโยชน์ต่อตนเองและสังคม 

2. ความคิดคล่องตวั (Fluency) หมายถึงเป็นความคิดในเร่ืองเดียวกนัท่ีไม่ซํ้ ากนัใน

องคป์ระกอบน้ีความคิดจะโลดแล่นออกมามากมาย 

3. ความคิดยืดหยุ่น (Flexibility) หมายถึง ประเภทหรือแบบของความคิดท่ีพยายาม

คิดไดห้ลายอย่างต่างๆ กนั เช่น ประโยชน์ของก้อนหินมีอะไรบา้ง หรือความคิดยืดหยุ่นด้านการ

ดดัแปลงส่ิงต่างๆ มาใชใ้หเ้กิดประโยชน์ 

4. ความคิดละเอียดอ่อน (Elaboration) เป็นความคิดท่ีตอ้งทาํด้วยความระมดัระวงั

และมีรายละเอียดท่ีสามารถทาํใหค้วามคิดสร้างสรรคน์ั้นสมบูรณ์ข้ึนได ้ 

ออสบอร์น (Osborn. 1957. p.23) กล่าวว่า ความคิดสร้างสรรค์เป็นจินตนาการประยุกต ์

(Applied imagination) คือ  เป็นจินตนาการท่ีมนุษยส์ร้า ง ข้ึ นเพื่อแกปั้ญหายุ่งยากท่ีมนุษยป์ระสบอยู ่

มิใช่เป็นจินตนาการท่ีฟุ้งซ่านเล่ือนลอยโดยทั่วไปความคิดจินตนาการจึงเป็นลักษณะสําคญัของ

ความคิดสร้างสรรค ์ในการนาํไปสู่ผลผลิตท่ีแปลกใหม่และเป็นประโยชน์โดยออสบอร์นไดแ้บ่ง

ขั้นตอนของความคิดสร้างสรรคด์งัน้ี 

ขั้นท่ี 1 การช้ีถึงปัญหา 

ขั้นท่ี 2 การเตรียมและรวบรวมขอ้มูล 

ขั้นท่ี 3 การวเิคราะห์ 

ขั้นท่ี 4 การใชค้วามคิด 

ขั้นท่ี 5 การคิด 

ขั้นท่ี 6 การสังเคราะห์ 

ขั้นท่ี 7 การประเมินผล 

อี พอลทอร์แรนซ์ (E. Paul Torrance. 1962. p16) กล่าวว่า ความคิดสร้างสรรค์เป็น

ความสามารถของบุคคลในการคิดสร้างสรรคผ์ลิตผล หรือส่ิงแปลกๆ ใหม่ๆ ท่ีไม่รู้จกัมาก่อน ซ่ึงส่ิง

ต่างๆ เหล่าน้ีอาจจะเกิดจากการรวมความรู้ต่างๆ ท่ีได้รับจากประสบการณ์แล้วเช่ือมโยงกับ

สถานการณ์ใหม่ๆ ส่ิงท่ีเกิดข้ึนแต่ไม่จาํเป็นส่ิงสมบูรณ์อยา่งแทจ้ริง ซ่ึงอาจออกมาในรูปของผลผลิต

ทางศิลปะ วรรณคดี วทิยาศาสตร์ 
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ทอร์แรนซ์ ไดแ้บ่งขั้นตอนของกระบวนการคิดสร้างสรรค ์5 ขั้น ดงัน้ี   

ขั้นท่ี 1 การคน้หาขอ้เท็จจริง (Fact Finding) เร่ิมจากการความรู้สึกกงัวล สับสนวุน่วาย 

แต่ยงัไม่สามารถหาปัญหาไดว้า่เกิดจากอะไร ตอ้งคิดวา่ส่ิงท่ีทาํใหเ้กิดความเครียดคืออะไร 

ขั้นท่ี 2 การคน้พบปัญหา (Problem – Finding) เม่ือคิดจนเขา้ใจจะสามารถบอกไดว้า่

ปัญหาตน้ตอคืออะไร 

ขั้นท่ี 3 กลา้คน้พบความคิด (Ideal – Finding) คิดและตั้งสมมติฐาน ตลอดจนรวบรวม

ขอ้มูลต่างๆ เพื่อทดสอบความคิด 

ขั้นท่ี 4 การคน้พบคาํตอบ (Solution – Finding) ทดสอบสมมติฐานจนพบคาํตอบ 

ขั้นท่ี 5 การยอมรับจากการคน้พบ (Acceptance – Finding) ยอมรับคาํตอบท่ีคน้พบและ

คิดต่อวา่การคน้พบจะนาํไปสู่หนทางท่ีจะทาํใหเ้กิดแนวความคิดใหม่ต่อไปท่ีเรียกวา่ การทา้ทายใน

ทิศทางใหม่ (New Challenge) 

วอลลาชช์แอนด์ โคแกน (Wallach and Kogan. 1965. p.13-20) ให้ความหมายของ

ความคิดสร้างสรรคว์า่ หมายถึง ความคิดโยงสัมพนัธ์ (Association) คนท่ีมีความคิดสร้างสรรค์ คือ 

คนท่ีสามารถจะคิดอะไรไดอ้ยา่งสัมพนัธ์เป็นลูกโซ่ และไดแ้บ่งขั้นตอนไว ้4 ขั้นคือ 

ขั้นท่ี 1 ขั้นเตรียม (Preparation) เป็นขั้นเตรียมข้อมูลต่างๆ เช่น ข้อมูลเก่ียวกับการ

กระทาํ หรือแนวทางท่ีถูกตอ้งหรือขอ้มูลระบุปัญหา หรือขอ้มูลท่ีเป็นความจริง ฯลฯ 

ขั้นท่ี 2 ขั้นความคิดครุกรุ่น หรือระยะฟักตวั (Incubation) เป็นขั้นตอนท่ีอยู่ในความ

วุน่วาย ขอ้มูลต่างๆ ทั้งใหม่และเก่าสะเปะสะปะ ปราศจากความเป็นระเบียบเรียบร้อย ไม่สามารถ

ขมวดความคิดนั้น 

ขั้นท่ี 3 ขั้นความคิดกระจ่างชดั (illumination) เป็นขั้นท่ีความคิดสับสนนั้นไดผ้่านการ

เรียบเรียงและเช่ือมโยงกบัความสมัพนัธ์ต่างๆ เขา้ดว้ยกนัใหมี้ความกระจ่างชดัและสามารถมองเห็น

ภาพพจน์มโนทศัน์ของความคิด 

ขั้นท่ี 4 ขั้นทดสอบความคิดและพิสูจน์ให้เห็นจริง (Verification) เป็นขั้นท่ีไดรั้บความคิด 

3 ขั้นจากขา้งตน้ เพื่อพิสูจน์วา่เป็นความคิดท่ีเป็นจริงและถูกตอ้งหรือไม่ 

แอนเดอร์สัน (Anderson. 1970. P.7) นิยามความหมาย ความคิดสร้างสรรค ์คือ ความสามารถ

ของบุคคลในการคิดแกปั้ญหาดว้ยการคิดอย่างลึกซ้ึงท่ีนอกเหนือไปจากการคิดอย่างปกติธรรมดา 

ความคิดสร้างสรรค์เป็นลกัษณะภายในตวับุคคลท่ีสามารถจะคิดไดห้ลายแง่มุม และผสมผสานจน

ไดผ้ลผลิตใหม่ท่ีถูกตอ้งสมบูรณ์กวา่ โดย แอนเดอร์สัน ไดแ้บ่งขั้นการคิดสร้างสรรคไ์ว ้6 ขั้น ดงัน้ี 

 ขั้นท่ี 1 มีความสนใจ 

 ขั้นท่ี 2 รวบรวมขอ้มูลต่างๆ  
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 ขั้นท่ี 3 ไตร่ตรองถึงการวางแผน 

 ขั้นท่ี 4 เกิดจินตนาการ 

 ขั้นท่ี 5 การสร้างจินตนาการออกมาใหเ้ป็นความจริง 

 ขั้นท่ี 6 รวบรวมความคิด 

อารี พนัธ์มณี (2537, น. 25) ไดก้ล่าวว่า ความคิดสร้างสรรค์ เป็นกระบวนการทางสมองท่ี

คิดในลักษณะอเนกนัย อันนําไปสู่การคิดพบส่ิงแปลกใหม่ด้วยการคิดดัดแปลง ปรุงแต่งจาก

ความคิดเดิมผสมผสานกนัใหเ้กิดส่ิงใหม่ ซ่ึงรวมทั้งการประดิษฐคิ์ดคน้พบส่ิงต่างๆ ตลอดจนวธีิการ

คิด ทฤษฎีหลกัการไดส้าํเร็จ ความคิดสร้างสรรคจ์ะเกิดข้ึนไดมิ้ใช่เพียงแต่คิดในส่ิงท่ีเป็นไปได ้หรือ

ส่ิงท่ีเป็นเหตุผล เพียงอยา่งเดียวเท่านั้น หากแต่คิดจินตนาการก็เป็นส่ิงสําคญัยิ่งท่ีจะก่อให้เกิดความ

แปลกใหม่ แต่ตอ้งควบคู่กนัไปกบั ความพยายามท่ีจะสร้างความคิดฝันหรือจินตนาการใหเ้ป็นไปได้

หรือเรียกวา่เป็นจินตนาการประยกุตน์ั้นเอง จึงจะทาํใหเ้กิดผลงาน 

สมศกัด์ิ ภู่วิภาดาวรรธณ์ (2537. น. 56) ไดใ้ห้ความหมายของความคิดสร้างสรรค์ไว ้2 

ลกัษณะ ดงัต่อไปน้ี 

1. ความคิดสร้างสรรค์เป็นเร่ืองท่ีสลบัซับซ้อน ยากแก่การให้คาํจาํกดัความท่ีแน่นอน

ตายตวั 

2. ถา้พิจารณาความคิดสร้างสรรคใ์นเชิงผลงาน ผลงานนั้นตอ้งแปลกใหม่และมีคุณค่า 

ฮัชชินสัน (Hutchinson. 1949) กล่าวว่าความคิดสร้างสรรค์นั้ นเป็นกระบวนการ

เช่ือมโยงความรู้ท่ีมีอยูเ่ขา้ดว้ยกนั อนัจะนาํไปสู่การแกปั้ญหาใหม่ท่ีคิดใชเ้วลาการคิดเพียงสั้นๆอยา่ง

รวดเร็วหรือยาวนานก็อาจเป็นไปได ้โดยมีลาํดบัการคิดดงัน้ี 

ขั้นท่ี 1 ขั้นเตรียมเป็นการรวบรวมประสบการณ์ มีการลองผดิลองถูกและตั้งสมมุติฐาน

เพื่อแกปั้ญหา 

ขั้นท่ี 2 ขั้นครุ่นคิดขดัขอ้งใจ เป็นระยะท่ีมีอารมณ์เครียด อนัสืบเน่ืองจากการครุ่นคิด 

แต่ยงัคิดไม่ออก 

ขั้นท่ี 3 ขั้นของการเกิดความคิด เป็นระยะท่ีเกิดความคิดในสมอง เป็นการมองเห็นวิธี

แกปั้ญหาหรือพบคาํตอบ 

ขั้นท่ี 4 ขั้นพิสูจน์ เป็นระยะการตรวจสอบประเมินผลโดยใชเ้กณฑ์ต่างๆ เพื่อดูคาํตอบ

ท่ีคิดออกมานั้นเป็นจริงหรือไม่ 

สรุปไดว้า่ ความคิดสร้างสรรค ์คือ ความสามารถทางสมองของบุคคลท่ีจะคิดไดห้ลาย

ทิศหลายทาง หรือคิดหาคําตอบท่ีหลากหลาย แตกต่าง และความสามารถในการมองเห็น
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ความสัมพนัธ์ของส่ิงต่างๆ โดยรอบท่ีเป็นส่ิงเร้ากระตุน้ทาํให้เกิดความคิดใหม่ต่อเน่ืองกนัไป และ

ความคิดสร้างสรรคน้ี์อาจเป็นความคิดใหม่ผสมผสานกปัระสบการณ์ 

 

4. การผลติละครโทรทศัน์ 

 

ละครโทรทัศน์เป็นส่ือ (Media) ท่ีออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์และเป็นรายการ

โทรทศัน์ประเภทหน่ึงท่ีอยู่คู่กบัสังคมไทยมานาน โดยเร่ิมออกอากาศนบัตั้งแต่สถานีโทรทศัน์ใน

ประเทศไทย ตั้งแต่ ปี พ.ศ. 2498 จนถึงปัจจุบนั รายการละครก็ยงัเป็นความบนัเทิงท่ีประชาชนให้

ความนิยมสูงสุดมาโดยตลอด ในปัจจุบนัการนาํเสนอละครโทรทศัน์มกัมีการนาํบทประพนัธ์มา

เรียบเรียงใหม่ และมีการแต่งเร่ืองราวท่ีเพิ่มข้ึนจากบทประพนัธ์เดิมเพื่ออรรถรสในการรับชมละคร

ท่ีมากข้ึน ความหมายโดยทั่วไปของละครโทรทัศน์คือความบันเทิงแบบบันเทิงคดี (Fiction)  

ซ่ึงมีรูปแบบการนําเสนอเร่ืองราวหลายรูปแบบด้วยกัน ละครโทรทัศน์อาจจะเป็นเร่ืองราวท่ี

นาํเสนอเป็นเร่ืองแต่งข้ึนตามจินตนาการของผูป้ระพนัธ์และผูเ้ขียนบท ซ่ึงไม่จาํเป็นจะตอ้งเป็นเร่ือง

จริง หรือละครโทรทศัน์อาจเป็นเร่ืองจริงท่ีดดัแปลงให้เหมาะสมกบัการเป็นบทละคร หรือละคร

โทรทศัน์อาจนาํเคา้โครงความจริงบางส่วนมาขยายแต่งเติม อย่างไรก็ตาม หัวใจสําคญัของละคร

โทรทัศน์นอกจากบทละครแล้วการคิดทาํละครท่ีสนุกสนานถูกใจผูช้มและมีอตัราความนิยม 

(Rating) มาก ก็จะทาํให้เกิดรายได้จากการโฆษณาช่วงเวลาของละคร แต่ถ้าหากมองอีกแง่หน่ึง

ละครโทรทศัน์ก็เป็นสาร (Message) ชนิดหน่ึงท่ีถ่ายทอดความคิด อารมณ์และความรู้สึกของผูส่้ง

สาร นัน่คือ ผูเ้ขียนบทและผูก้าํกบัการแสดงไปยงัผูรั้บสารท่ีถูกเรียกวา่ผูช้มละครโทรทศัน์เพื่อให้

เกิดอารมณ์และความรู้สึกตามวตัถุประสงคข์องผูส่้งสาร 

 การสร้างสรรค์การผลติละครโทรทัศน์ 

การสร้างสรรคล์ะครโทรทศัน์เป็นการคิดออกแบบและวางแผนอยา่งเป็นลาํดบัอยา่งมี

ขั้นตอนเก่ียวกบัการผลิตละครโทรทศัน์ทั้งการริเร่ิมเร่ืองใหม่และการพฒันาเร่ืองเก่าให้ดียิ่งข้ึน  

การสร้างสรรค์ละครโทรทัศน์เป็นการวางแผนเพื่อนําไปสู่การผลิตละครโทรทัศน์ (drama 

television program production) ท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบักระบวนการวางแผนการจดัตารางออกอากาศ

และการประเมินรายการโดยการสร้างสรรค์ละครโทรทศัน์มุ่งออกแบบและวางแผนในเร่ืองหลกัๆ 

ดงัน้ี 1) เวลาออกอากาศ 2) การกาํหนดผูช้มเป้าหมาย 3) การกาํหนดแนวละคร 4) การกาํหนด

วตัถุประสงค์ 5) การกาํหนดเน้ือหาและวิธีการนาํเสนอ 6) การกาํหนดแผนปฏิบติัการผลิต และ  

7) การเขียนบท 
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การสร้างสรรค์ละครโทรทัศน์ ต้องดาํเนินการอย่างสอดประสานกันเป็นเอกภาพ 

เพื่อประสิทธิภาพของการดาํเนินงานในขณะเดียวกนัก็ตอ้งใช้ความคิดสร้างสรรคอ์ย่างต่อเน่ืองใน

การผลิตละครโทรทศัน์ดว้ยดงัน้ี (กมลรัฐ อินทรทศัน์, 2554, น. 2-35)  

1. การใชค้วามคิดสร้างสรรคใ์นขั้นก่อนการผลิต (pre-production) ความคิดสร้างสรรค์

ในขั้นก่อนการผลิตสาํคญัสุด เร่ิมตั้งแต่การกาํหนดแนวเร่ืองของละครโทรทศัน์ท่ีผูผ้ลิตหรือท่ีสถานี

ตอ้งการจะเห็นร่วมกนั การศึกษาความเป็นไปได้ในด้านต่างๆ การกาํหนดกลุ่มเป้าหมาย วิธีการ

นาํเสนอ เวลาในการออกอากาศ กระบวนการทางการตลาดเพื่อการอยูร่อดของเร่ืองนั้น 

2. ความคิดสร้างสรรค์ในขั้นการผลิต (production) เป็นการสร้างสรรค์ท่ีเก่ียวขอ้งกบั

ภาพรวมของกระบวนการผลิตทั้งหมดเพื่อทาํให้ละครน่าสนใจ สามารถจูงใจกลุ่มเป้าหมายให้

รับชม และเม่ือกลุ่มเป้าหมายรับชมแล้วจะทาํอย่างไรให้สามารถถ่ายทอดเน้ือหาท่ีต้องการได ้ 

ในขณะเดียวกนัก็สามารถเติมเต็มความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมายดว้ย ซ่ึงขั้นตอนน้ีตอ้งใชเ้ทคนิค

การผลิตต่างๆ เพื่อใหล้ะครโทรทศัน์เร่ืองนั้นมีความน่าสนใจติดตามมากท่ีสุด  

3. ความคิดสร้างสรรค์ในขั้นหลังการผลิต (post-production) เป็นขั้นตอนของการ

เรียนรู้ผลและผลกระทบต่างๆ ท่ีเกิดข้ึน รวมถึงการคิดต่อเพื่อให้เกิดการพฒันาต่อยอดมากยิ่งข้ึนดว้ย 

ไม่วา่จะเป็นการสร้างสรรครู์ปแบบของเร่ืองใหม่ วิธีการนาํเสนอใหม่ เน้ือหาใหม่ หรือศิลปกรรม

ใหม่ ซ่ึงผลท่ีไดก้ลบัคืนมาสามารถนาํมาใชเ้ป็นฐานการคิดสร้างสรรคต่์อได ้

การสร้างสรรค์ละครโทรทศัน์ทั้ง 3 ขั้นตอนมีความสําคญัอยา่งมากเพราะนอกจากจะ

สร้างความแตกต่างใหก้บัตวัละครโทรทศัน์ของตนเองแลว้ยงัหมายถึงความอยูร่อดของดว้ย 

การสร้างสรรค์เป็นองค์ประกอบสําคญัต่อความสําเร็จของรายการโทรทศัน์ในการ

สร้างความพึงพอใจให้แก่ผูช้มและการสร้างอตัราความนิยมของผูช้ม (rating) เพราะเก่ียวข้อง

โดยตรงกบัการวางแผนวา่จะผลิตให้ผูช้มกลุ่มใดชม เพื่อวตัถุประสงคอ์ะไร แนวละครเป็นอยา่งไร 

ใชว้ธีิการนาํเสนออยา่งไร นกัแสดงเป็นใคร และใชท้รัพยากรการผลิตอะไรบา้งการเลือกใชเ้ทคนิค

วิธีการ และองค์ประกอบอ่ืนๆ จึงต้องเป็นไปอย่างลงตัวและน่าสนใจเพื่อจะสามารถบรรลุ

วตัถุประสงค์ตามท่ีผู ้ผลิตต้องการได้ ในขณะเดียวกันก็ต้องสอดคล้องกับความต้องการของ

กลุ่มเป้าหมายด้วยนอกเหนือไปจากการพิจารณาต้นทุนค่าการผลิต (production cost) ต้นทุนค่า

ออกอากาศ (air time cost) และตน้ทุนดา้นการบริหารจดัการ (management cost) 

การสร้างสรรคร์ละครโทรทศัน์ให้มีคุณภาพจึงเป็นกระบวนการต่อเน่ือง นบัตั้งแต่การ

วางแผนเลือกเน้ือเร่ือง การคดัเลือกทีมงาน การกําหนดบทละคร และการคัดเลือกนักแสดง 

จนกระทัง่การถ่ายทาํ การตดัต่อภาพ ลงเสียง ซ่ึงอาศยัการสร้างสรรค์ทั้งส้ิน และการสร้างสรรค์
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เกิดข้ึนในทุกขั้นตอนของกระบวนการผลิตตั้งแต่ขั้นก่อนการผลิต (pre-production) ขั้นการผลิต 

(production) และขั้นหลงัการผลิต (post-production)  

หลกัการผลติละครโทรทศัน์ 

ก่อนการผลิตจึงได้คาํนึงถึงหลักการท่ีผูผ้ลิตตอ้งคาํนึงก่อนการตดัสินใจผลิตละคร

โทรทศัน์มีองค์ประกอบท่ีจะทาํให้การผลิตละครโทรทศัน์สําเร็จลุล่วง (ณัฐฐ์วฒัน์ สุทธิโยธิน, 

2558, น. 1-28- 1-29) ดงัน้ี  

1. หลกัความสําเร็จดา้นการตลาด การผลิตละครโทรทศัน์ตอ้งใชท้รัพยากรการผลิต

ทั้งด้านบุคลากร อุปกรณ์การผลิต เงินงบประมาณ และเวลา การผลิตตอ้งคาํนึงถึงการบรรลุผล

สําเร็จทางเป้าหมายทางการตลาดท่ีจะต้องสามารถขายโฆษณาหรือหาสปอนเซอร์ผูส้นับสนุน

รายการไดโ้ดยการทาํใหล้ะครเร่ืองนั้นเป็นท่ีนิยมของผูช้ม 

2. หลักความต้องการของผูช้ม ผูช้มสําคัญท่ีสุดเพราะเป็นจุดเร่ิมต้นของการคิด

สร้างสรรค ์การตอบสนองความตอ้งการของผูช้มเป็นเป้าหมายสาํคญัสุดประการหน่ึง 

3. หลกัวตัถุประสงคข์องหน่วยงาน การสร้างสรรคล์ะครโทรทศัน์ตอ้งมุ่งตอบสนอง

องคก์รทั้งดา้นปรัชญา วสิัยทศัน์ พนัธกิจ และวตัถุประสงค ์

4. หลกัความคุม้ค่าและคุณค่าของรายการ การวิเคราะห์และประเมินละครโทรทศัน์

วา่มีความคุม้ค่าท่ีจะผลิตมาเสนอต่อประชาชนหรือไม่ และมีคุณค่าต่อสังคมอยา่งไร 

5. หลกัความถูกตอ้งตามกฎหมายและคุณธรรมจริยธรรม แมล้ะครโทรทศัน์จะมุ่ง

ความสําเร็จดา้นการตลาดโดยการเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขนัและดึงดูดใจผูช้มให้รับชม

มากท่ีสุด ทวา่ในขณะเดียวกนันั้นก็ตอ้งยึดหลกัความถูกตอ้งตามหลกักฎหมายและหลกัคุณธรรม

จริยธรรมดว้ย 

ดังนั้ น การเข้าใจเร่ืองขั้นตอนการผลิต นอกจากทาํให้เห็นกระบวนการผลิตละคร

โทรทศัน์แลว้ยงัเห็นการสร้างสรรค์ของแต่ละขั้นตอน โดยมีวิธีคิดอย่างเป็นระบบ และแบบแผน

อยา่งไร และยงัช่วยให้เห็นเบ้ืองหลงัของการทาํงานของทีมงานวา่ในแต่ละขั้นตอนมีใครทาํบทบาท

หน้าท่ีใด ซ่ึงบุคคลากรเหล่าน้ีเป็นกาํลงัสําคญัในการขบัเคล่ือนและสร้างสรรค์ผลงาน โดยเฉพาะ

อยา่งยิง่การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ 

กระบวนการผลติละครโทรทศัน์ 

 การผลิตรายการโทรทศัน์เป็นงานท่ีตอ้งมีการวางแผนอยา่งรัดกุมเพราะมีกระบวนการ

ท่ีซับซ้อนและเก่ียวขอ้งกบัการทาํงานของบุคลากรจาํนวนมากจากหลากหลายฝ่าย และต้องใช้

งบประมาณจาํนวนมาก ในกระบวนการผลิตละครโทรทศัน์ไทย ประกอบดว้ยขั้นตอนในการผลิต 

4 ขั้นตอน (ปนดัดา ธนสถิตย,์ 2531, น.18-23, 63-66) คือ 
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1) ขั้นตอนการวางแผน (Planning) เป็นขั้นตอนของการวางแผนก่อนทาํการบนัทึก

เทปผูผ้ลิตจะตอ้งดาํเนินงาน ดงัน้ี  

(1) คิดวางโครงการผลิตรายการเพื่อเสนอต่อสถานีโทรทศัน์และผูอุ้ปถมัภร์ายการ

หรือนายทุนอ่ืนๆ การคิดโครงการผลิตรายการละครโทรทศัน์น้ีไดแ้ก่ แนวเร่ือง  เร่ือง ความยาวต่อ

ตอน ความยาวของเร่ืองทั้งหมดจบในก่ีตอน ประเภทของละคร ระยะเวลาในการผลิต กลุ่มเป้าหมาย 

(2) กําหนดตัวผูร่้วมงาน ได้แก่ ผูเ้ขียนบท ผูก้ ํากับการแสดง ผูก้ ํากับรายการ  

และอ่ืนๆ เน่ืองจากในทางปฏิบติัจริงนั้น ความรู้ ความสามารถของแต่ละคน อาจมีความถนัดใน

เร่ืองท่ีจะทาํการผลิตแตกต่างกนั หากกาํหนดไม่ตรงตามวตัถุประสงค ์ปัญหาต่างๆ ก็ตามมามากมาย 

(3) กาํหนดงบประมาณค่าใชจ่้าย ตั้งแต่บทประพนัธ์ ผูเ้ขียนบท ผูก้าํกบัการแสดง 

ผูป้ระสานงาน นกัแสดง ตลอดจนอุปกรณ์ในการถ่ายทาํและอุปกรณ์ในฉากต่างๆ  

2) ขั้นตอนการเตรียมการ (Pre-Production) ขั้นเตรียมการผลิตรายการน้ีเป็นขั้นตอนท่ี

ประกอบไปดว้ย 

(1) การเขียนบทละครโทรทศัน์ ผูผ้ลิตจะมอบหมายงานให้ผูเ้ขียนบทโทรทศัน์ไป

ทาํบทอาจเป็นการนาํโครงเร่ืองมาเขียน ซ่ึงอาจเป็นการคิดข้ึนมาใหม่หรือตดัต่อนกัเขียนนิยายเพื่อ

ขอลิขสิทธ์ิบทประพนัธ์มาเขียน  

(2) การเตรียมการล่วงหน้าก่อนการถ่ายทาํ ผูผ้ลิตจะร่วมกนัคดัเลือกตวัผูแ้สดง 

การวางแผนการถ่ายทาํจริง เพื่อให้แต่ละฝ่ายรู้ขอบเขตการทาํงาน และมีการประชุมเพื่อให้ทีมงาน

ทั้งหมดมองละครไปในทิศทางเดียวกนั เตรียมหาสถานท่ีท่ีตอ้งการใช้ทั้งหมดในเร่ือง อาจมีการ

สร้างฉากเพิ่มเติมในกรณีท่ีไม่สามารถหาสถานท่ีจริงได ้หรือเป็นสถานท่ีท่ีเกิดเหตุการณ์สําคญัท่ี

ตอ้งการมีการทาํลาย เช่น ไฟไหม ้ยงิถล่มกนั เน่ืองจากการแสดงอาจสร้างความเสียหายแก่ทรัพยสิ์น

ของเจา้ของสถานท่ีได ้ 

3) ขั้นการถ่ายทาํ (Production) ปัจจยัท่ีก่อให้เกิดอุปสรรค คือการท่ีผูร่้วมงานบางคน

อาจจะเตรียมงานก่อนถ่ายทาํไม่พร้อม หรือผูร่้วมงาน ผูแ้สดงมาไม่ตรงเวลา ปัญหาเร่ืองดินฟ้า

อากาศไม่อาํนวย และเหตุสุดวิสัยต่างๆ ท่ีอาจจะเกิดข้ึนท่ีทาํให้การถ่ายทาํเป็นไปอยา่งล่าช้าไม่ทนั

กาํหนดเวลาท่ีวางไว ้ดงันั้น ส่ิงท่ีผูร่้วมงานและนกัแสดงทุกคนจะตอ้งมีความรับผิดชอบต่อหน้าท่ี

ของแต่ละคน ในขั้นตอนน้ีเป็นขั้นตอนการตดัต่อและการลงเสียง เม่ือการถ่ายทาํเสร็จเรียบร้อย  

จะมีการรวบรวมการถ่ายทาํทั้งหมดมาตดัต่อเน่ืองจากการบนัทึกเทปจะถ่ายทาํตามความเหมาะสม

และตามใบคิว ไม่ไดเ้รียงลาํดบัในการถ่ายทาํตามท่ีกาํหนด หากผิดพลาดในเร่ืองการจดบนัทึกก็

ก่อให้เกิดปัญหาต่างๆ ข้ึนในช่วงของการตดัต่อน้ีอาจจะเพิ่มการใช้เทคนิคพิเศษทางโทรทศัน์ไป

ดว้ย เพื่อใหไ้ดภ้าพท่ีออกมาสมจริงตามเน้ือเร่ือง 
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เม่ือเทปโทรทศัน์ท่ีสมบูรณ์แลว้ ก่อนนาํออกอากาศก็ตอ้งผ่านการตรวจพิจารณา

ของคณะกรรมการพิจารณาภาพยนตร์ทางโทรทัศน์ก่อนทุกคร้ัง บางคร้ังเทปอาจถูกระงบัการ

ออกอากาศทั้งหมด หรืออาจถูกระงบัการออกอากาศบางส่วนเท่านั้น เช่น ภาพท่ีคิดวา่ไม่เหมาะสม 

การใชค้าํพดูท่ีหยาบคาย ซ่ึงปัญหาเหล่าน้ีจะพบอยูเ่สมอ 

4) ขั้นประเมินผลรายการ (Post -Production) ถึงแมว้า่ขั้นการผลิตรายการจะเสร็จส้ิน

เรียบร้อยแลว้ก็ตาม ขั้นประเมินผลนั้นคือ การติดตามผลการชมของผูช้มวา่ละครโทรทศัน์นั้นไดรั้บ

ความนิยมหรือได้รับคาํชมประการใดบา้ง อนัจะเป็นผลกระทบต่อการผลิตละครโทรทศัน์ตอน

ต่อไป ทั้งน้ีผูผ้ลิตจึงตอ้งทราบขอ้สรุปบางอยา่งในการท่ีจะสร้างและวิธีการนาํเสนอละครเร่ืองต่อๆ 

ไปนัน่เอง 

ในการศึกษางานวจิยัเร่ือง การประยกุตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทย ทาํให้ผูว้ิจยัสนใจวา่ การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์มีการใชค้วามคิดสร้างสรรค ์ทุนวฒันธรรม 

เทคโนโลยี และความมีคุณค่าเชิงพานิชยม์าใชใ้นการกระบวนการผลิตซํ้ าอยา่งไร และมีกระบวนการ

ผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์แตกต่างจากกระบวนการผลิตละครโทรทศัน์เร่ืองใหม่หรือไม่และอยา่งไร 

 

5. ปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอกการผลติละครโทรทศัน์ 

 

 ส่ือโทรทัศน์เป็นส่ือในองค์การส่ือสารมวลชนเป็นองค์กรท่ีต้องอาศัยการบริหาร

จดัการในการผลิตสินคา้คือการผลิตรายการโทรทศัน์ ซ่ึงเป็นการดาํเนินการทาํงานอยา่งมีขั้นตอน

และมีการทาํงานร่วมกันเพื่อบรรลุวตัถุประสงค์ท่ีตั้ งไวใ้ห้เกิดประสิทธิภาพ ดงันั้น การบริหาร  

เป็นการทาํงานอย่างมีขั้นตอน คือ การวางแผน การจดัการ การสั่งการ และการควบคุมท่ีตอ้งอาศยั

ผูบ้ริหารเป็นผูด้าํเนินงาน จดัสรรทรัพยากรต่างๆ เช่น คน เงิน เคร่ืองมือ อุปกรณ์ และการจดัการ

ภายในสภาพ แวดล้อมทั้ งภายในและภายนอกองค์กรท่ี เป ล่ียนแปลงอยู่เสมอ เพื่อให้ เกิด

ประสิทธิภาพสูงสุดเป็นไปตามเป้าหมายท่ีองคก์รวางไว ้(อริสา  แดงเอียด, 2552, น.16) นอกจากน้ี 

การบริหารงานขององค์กรจะมีสัดส่วนความจาํเป็นของการใช้ทรัพยากรขา้งตน้แตกต่างกนัทั้งน้ี

ข้ึนอยูก่บัความเหมาะสม และนโยบายของแต่ละองคก์ร และท่ีสําคญัเร่ืองการจดัการถือวา่เป็นส่ิงท่ี

สาํคญัอยา่งยิง่ต่อการบริหารองคก์ร 

การบริหารงานวิทยุโทรทศัน์การบริหารงานวิทยุโทรทศัน์ตอ้งอาศยัหลกัการบริหาร 

(อริสา แดงเอียด, 2552, น. 20) ดงัต่อไปน้ี 

1) กาํหนดวตัถุประสงค์ในการดาํเนินงาน เช่น การจดัตั้ งสถานีวิทยุโทรทัศน์เพื่อ

สาระและเติมเตม็ความบนัเทิงทุกรูปแบบใหแ้ก่ประชาชน 
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2) บุคลากรท่ีปฏิบติังานในสถานีวิทยุโทรทศัน์จะตอ้งมีเจา้หน้าท่ีหรือบุคลากรท่ีมี

ทกัษะ ความสามารถในการดาํเนินงานทางดา้นการผลิตรายการ 

3) สถานท่ีในการผลิตรายการ การออกอากาศรายการ และสถานท่ีตั้งของสถานีวิทยุ

โทรทศัน์ จะตอ้งอยูใ่นอาคารหรือบริเวณท่ีเหมาะสมมีอุปกรณ์เคร่ืองมือท่ีพร้อมทนัสมยั 

4) งบประมาณในการดําเนินการวิทยุโทรทัศน์ต้องมีการจัดสรรงบหรือทุนมา

ดาํเนินงานในการออกอากาศ การผลิตเน้ือหาและรูปแบบรายการให้มีความต่อเน่ืองเป็นประจาํทุก

วนั ตามผงัรายการท่ีกาํหนดของสถานี 

นอกจากน้ีการบริหารงานวิทยโุทรทศัน์มีลกัษณะท่ีแตกต่างไปจากการบริหารองคก์าร

อ่ืน คือ การบริหารงานวิทยุโทรทศัน์จะตอ้งมีความคิดริเร่ิมสร้างสรรค์ในดา้นการผลิตเน้ือหาและ

รูปแบบรายการ มีความรู้เช่ียวชาญในดา้นเทคนิคต่างๆ นอกจากน้ียงัตอ้งมีความเท่าทนักบัเหตุการณ์

ท่ีเกิดข้ึนเพื่อจะไดน้าํมาเสนอใหป้ระชาชนทราบ 

รายการละครโทรทศัน์เป็นสินคา้ขององค์กรส่ือสารมวลชนชนิดหน่ึงท่ีจาํเป็นตอ้งมี

การบริหารจดัการและอาศยัการผสมผสานการใชท้รัพยากร เทคโนโลยีและนวตักรรม เพื่อตอ้งการ

ตอบสนองความตอ้งการของผูช้มและคาดหวงัผลกาํไรเชิงธุรกิจ ดงันั้นการผลิตละครโทรทศัน์จึงมี

การเขา้สู่กระบวนการสร้างสรรค์หรือวางแผนอยา่งเป็นระบบและมีกลยุทธ์ตามโครงสร้างองค์กร

ประสานการทาํงานกนัจนสําเร็จลุล่วงยิ่งเป็นการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ท่ีจาํเป็นตอ้งให้เกิดความ

แตกต่างจากอดีต ตอ้งสร้างความสนุกน่าติดตามให้เกิดความสําเร็จจาํเป็นตอ้งศึกษาถึงปัจจยัภายใน

และปัจจยัภายนอกของการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ในแต่ละรอบการผลิต 

5.1 ปัจจัยภายใน หมายถึง ส่ิงท่ีเป็นปัจจยัส่งผลต่อความสําเร็จในการผลิตรายการทาง

โทรทศัน์เป็นส่ิงท่ีเกิดข้ึนภายในขององคก์รส่ือมวลชนเอง ซ่ึงภายในองค์กรจะมีเง่ือนไข ขอ้ตกลง 

และขอ้จาํกดับางประการท่ีถือวา่เป็นปัจจยัสาํคญั (McQuail. 2010. P.280) ไดแ้ก่  

5.1.1 การจัดการ (Management) หมายถึงระบบกาวางแผน การบริหารงาน การ

จดัการองคก์ร การควบคุม การสั่งงานและการทาํงานขององคก์รส่ือสารมวลชนรวมถึงการบริหาร

รายได ้การบริหารบุคลากร และการบริหารทรัพยากรให้เกิดประโยชน์สูงสุดแก่องคก์ร ซ่ึงแต่ละ

องค์กรจะมีความแตกต่างกันไป ซ่ึงแบ่งออกได้เป็น 2 ลักษณะ คือ องค์กรท่ีทาํเพื่อประโยชน์

สาธารณะ (Normative) และองคก์รธุรกิจ (Commercial)  

5.1.2 เทคโนโลยี (Technology) หมายถึง ปัจจยัท่ีมีผลกรทบต่อการผลิตและการ

เผยแพร่รายการ เน่ืองจากในการผลิตรายการตอ้งคาํนึงถึงอุปกรณ์การผลิตมีประสิทธิภาพต่อการ

ผลิตอย่างไร ตลอดจนการเผยแพร่ออกอากาศโดยใช้เทคโนโลยีเพื่อเป็นประโยชน์ในการบริหาร

จดัการในการช่วยการส่ือสารของผูผ้ลิต และการรับสารของผูรั้บสาร 
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5.1.3 บุคคล (Media Professional) หมายถึง ผูป้ฏิบติังานในหน้าท่ีต่างๆ ในการ

ผลิตเน้ือหาและผูส้ร้างสรรคข์องรายการท่ีทางองคก์รเป็นผูม้อบหมาย บุคคลเหล่าน้ีเป็นผูท่ี้มีความรู้ 

ความคิดสร้างสรรค์ และอุดมการณ์ท่ีเป็นประโยชน์ในการคดัเลือกเน้ือหาสารเพื่อให้ได้งานท่ีมี

คุณภาพ 

นโยบายของสถานีโทรทศัน์สถานีโทรทศัน์เป็นปัจจยัภายในซ่ึงส่งผลต่อรูปแบบ

ในการบริหารจดัการสถานีท่ีมีลกัษณะต่างๆ กนัรวมทั้งสัดส่วนของประเภทรายการท่ีต่างกนัดว้ย

เช่นสัดส่วนของรายการท่ีสถานีผลิตเองหรือสัดส่วนของรายการท่ีมีบริษทัผูผ้ลิตอ่ืนๆ มา อีกทั้งการ

เปล่ียนแปลงของเทคโนโลยีท่ีใชใ้นการออกอากาศ เช่นการเปล่ียนสู่เทคโนโลยีดิจิทลัอยา่งต่อเน่ือง

ทําให้การลงทุนเก่ียวกับการผลิตรายการถูกลงทํางานได้สะดวกยิ่งข้ึนซ่ึงส่งผลต่อการเข้าถึง

อุตสาหกรรมส่ือโทรทศัน์ของผูป้ระกอบการรายใหม่ในดา้นจาํนวนและความหลากหลายมากยิง่ข้ึน

รวมถึงเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสารต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้งด้วยรวมทั้งภาวการณ์แข่งขนัใน

อุตสาหกรรมโทรทศัน์การแข่งขนัในอุตสาหกรรมโทรทศัน์มีความรุนแรงมากยิง่ข้ึนเน่ืองจากปัจจยั

ทั้งภายในและภายนอกรวมถึงอุตสาหกรรมประเภทอ่ืนๆ เพราะทุกประเภทส่ือลว้นมีรายไดห้ลกั

จากการขายโฆษณา 

5.2 ปัจจัยภายนอก หมายถึงส่ิงท่ีมีผลกระทบโดยตรงและโดยออ้มต่อกระบวนการ

ผลิตท่ีเป็นปัจจยัเกิดจากแหล่งอ่ืนท่ีไม่สามารถควบคุมได ้และมีผลต่อการดาํเนินงานขององคก์ร 

(McQuail. 2010. P.280) ไดแ้ก่  

5.2.1 ช่องทางการเผยแพร่ และความสนใจของผู้ รับสาร (Distribution channels 

Audience interest/demand)  

5.2.2 แรงกดดันทางด้านการเมืองและสังคม (Social and Political Pressures) ใน

การผลิตรายการผ่านส่ือมวลชน หน่วยงานหรือองค์กรตอ้งถูกควบคุมจากระเบียบ กฎเกณฑ์ทาง

สังคม ไดแ้ก่ การควบคุมทางกฎหมายและการเมืองและจากการควบคุมทางสถาบนัอ่ืนๆ ทางสังคม 

อาทิ กฎระเบียบ กฎหมาย แนวนโยบายต่างๆ ของรัฐ พระราชบญัญติั คาํสั่งต่างๆ เป็นตน้ 

5.2.3 แรงกด ดัน ทางเศรษ ฐกิจ  (Economic pressures) เป็ น ปั จจัย ท่ี เก่ี ยวกับ

ภาพรวมทางเศรษฐกิจของประเทศท่ีองค์กรส่ือสารมวลชนตั้งอยู่ ไดแ้ก่ คู่แข่งขนั หน่วยงานทาง

ขอ้มูลข่าวสารต่างๆ บริษทัโฆษณา และผูถื้อหุน้ 

1) คู่แข่งขนั (Competitors) ในการผลิตรายการขององค์กรส่ือสารมวลชน

จาํเป็นตอ้งพิจารณาการผลิตรายการของคู่แข่งขนัอ่ืนๆ เพื่อจะได้นําเสนอในแง่มุมใหม่ๆ การท่ี

ตรวจสอบคู่แข่งขนัช่วยทาํให้เกิดการปรับตวั หลีกเล่ียงหรือเลือกให้ความสําคญัในประเด็นใหม่ๆ  

อยา่งเหมาะสมทั้งเน้ือหาและรูปแบบเพื่อดึงดูผูช้มและผูส้นบัสนุนรายการ 
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2) หน่วยงานทางข้อมูลข่าวสาร (News/Information Agencies) หมายถึง 

หน่วยงานท่ีให้บริการด้านข้อมูลข่าวสารหรือสํานักข่าวต่างๆ ทั้ งภายในและภายนอกประเทศ  

ซ่ึงมีผลทั้งโดยตรงและโดยออ้มต่อการผลิตรายการ หรือสามารถนาํไปใชใ้นการผลิตรายการได ้

3) บริษทัโฆษณา (Advertisers) เป็นผูส้นบัสนุนกิจการขององคก์รส่ือมวลชน

ดา้นรายได ้ดงันั้น การนาํเสนอเน้ือหารายการจึงตอ้งไม่กระทบหรือนาํเสนอเหตุการณ์ในแง่ลบต่อผู ้

โฆษณา ดงันั้นจึงถือวา่เป็นผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการผลิตรายการไม่นอ้ย 

4) ผูถื้อหุ้น เป็นผูท่ี้มีอาํนาจในการควบคุมการปฏิบติังานและทิศทางของ

เน้ือหาของรายการได ้ไดแ้ก่ เจา้ของสถานี หรือผูส้นบัสนุนทางดา้นการเงินของสถานีโทรทศัน์  

5.2.4 ปัจจัยด้านข่าวสาร และเหตุการณ์ต่างๆ ท่ีเกิดข้ึนในสังคมไทย ถือเป็นปัจจยั

ท่ีสําคญัทางการบริหารประการหน่ึงท่ีให้องค์กรสารมารถทาํงานไดโ้ดยเฉพาะสังคมในปัจจุบนัท่ี

ขอ้มูลข่าวสารและเหตุการณ์ต่างๆ มีความสําคญัและมีการเปล่ียนแปลงไปอย่างรวดเร็วรวมถึง 

วฒันธรรม ความเช่ือส่ิงต่างๆ เหล่าน้ีถือเป็นแหล่งขอ้มูลหรือวตัถุดิบท่ีองค์กรสามารถนาํมาใช้ใน

การทาํงาน 

5.2.5 ปัจจัยด้านรับสาร (Audience) คือ ความตอ้งการ หรือ ความสนใจของผูรั้บ

สาร ผูผ้ลิตมองวา่ผูรั้บสาร คือ “ผูบ้ริโภค” ซ่ึงถือเป็นผูท่ี้มีผลประทบต่อการดาํเนินงานขององคก์ร

โดยตรง ดงันั้นผูผ้ลิตตอ้งผลิตท่ีตรงกบัความตอ้งการของผูรั้บสารให้ไดม้ากท่ีสุดเพื่อให้ผูช้มหนัมา

ชมรายการอนัเป็นรายไดห้ลกัของสถาน 
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ภาพท่ี 2.7 ภาพแสดงปัจจยัท่ีมีต่อการบริหารงานองคก์รส่ือมวลชน 

ท่ีมา: Denis McQuail, 2010, p.282 

 

จากแนวคิดของ McQuail (2010) องค์กรส่ือสารมวลชนเป็นสถาบันหน่ึงท่ีจะ

สามารถดํารงอยู่ได้ก็ด้วยการรักษาดุลยภาพระหว่างความต้องการของส่วนท่ีเก่ียวข้องกับ

ผลตอบแทนท่ีองค์กรส่ือสารมวลชนจะได้รับ ดงันั้น การกาํหนดกลยุทธ์ในการบริหารงานของ

องคก์รส่ือสารมวลชนจะตอ้งกระทาํภายใตก้รอบของระบบความสัมพนัธ์ของส่วนต่างๆ อนัไดแ้ก่ 

อุดมการณ์ทางวิชาชีพของส่ือมวลชน ผลตอบแทนท่ีองคก์รส่ือสารมวลชนคาดหวงั ความตอ้งการ

ของผูรั้บสาร และบริบททางการเมืองและเศรษฐกิจ การผลิตรายการต่างๆ จึงตอ้งสอดคล้องกับ

ความตอ้งการของส่วนต่างๆเหล่าน้ี อนัจะทาํให้องค์กรส่ือสารมวลชนประสบความสําเร็จทั้งใน

ระยะสั้นและระยะยาว 

องค์กรส่วนใหญ่มีการบริหารงานโดยมีเป้าหมายแรกคือ ผลกําไรท่ี สูงสุด  

(เชิงพาณิชย)์ และส่วนเป้าหมายอ่ืนๆ เป็นไปตามวตัถุประสงค์ท่ีตั้งไวแ้ต่ในบางกรณีองค์กรอาจ

เลือกเป้าหมายทางเศรษฐกิจเป็นอนัดบัรอง ข้ึนอยูก่บัตามความเหมาะสมของสถานการณ์ท่ีเกิดข้ึน

ขององค์กรนั้ นๆ ด้วยทั้ งน้ีสถานีโทรทัศน์เป็นองค์กรส่ือสารมวลชนประเภทหน่ึงซ่ึงได้รับ

ผลกระทบจากปัจจยัทั้งภายในและภายนอกต่างๆ โดยปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการผลิตรายการโทรทศัน์

(กมลรัฐ  อินทรทศัน์และกรรพุม บุญทว,ี 2558, น. 1-23-1-26) 
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ในการศึกษา การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์

ไทย ผูว้ิจยัมีความสนใจว่าจะมีปัจจยัใดท่ีส่งผลต่อความสําเร็จในการส่งออกการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทย และส่งผลอยา่งไร 

 

6. ช่องทางการตลาดและลขิสิทธ์ิละครโทรทศัน์ 

 

เม่ือเทคโนโลยีการส่ือสารเจริญก้าวหน้า และก่อให้เกิดการปฏิวติัเปล่ียนแปลงทาง

สังคม Alvin Toffler (1980 อา้งใน องอาจ  สิงห์ลาํพอง, 2560, น.214) กล่าววา่ ปัจจุบนัเรียกว่าเป็น

ยุคท่ีสาม (The Third Wave) เป็นยุคท่ีมีการปฏิวติัเทคโนโลยีสารสนเทศ ท่ีผูผ้ลิตและผูบ้ริโภค

สามารถเช่ือมกนัไดโ้ดยไม่ตอ้งผ่านคนกลางซ่ึงเป็นกระแสการเปล่ียนแปลงทั้งโลก (Global) ไม่ว่า

ทางดา้นเศรษฐกิจ สังคม การเมืองโดยมีเทคโนโลยีท่ีทนัสมยัเป็นตวัขบัเคล่ือน ทาํให้ธุรกิจต่างๆ 

รวมทั้งรายการโทรทศัน์มีการเคล่ือนยา้ยไปสู่พื้นท่ีของเทคโนโลยีเพื่อให้ง่ายต่อการบริหารจดัการ

รายการโทรทศัน์กบัเทคโนโลยีเปล่ียนแปลงเขา้สู่การทาํตลาดทั้งเพื่อเผยแพร่รายการโทรทศัน์และ

แสวงหาผลตอบแทนของการประกอบธุรกิจได ้

ลกัษณะการดําเนินธุรกจิการผลติละครโทรทศัน์ 

การผลิตละครโทรทศัน์เป็นรายการทางโทรทศัน์ท่ีมีการออกอากาศทางส่ือโทรทศัน์

ในช่วงเวลาหลงัข่าวนั้นมีท่ีมาและสภาวะแวดลอ้มท่ีแตกต่างกนั โดยเฉพาะอย่างยิ่งนโยบายของ

ผูบ้ริหารของแต่ละสถานีโทรทศัน์นั้นเป็นปัจจยัสําคญัในการกาํหนดในลกัษณะการดาํเนินงานใน

การผลิตละครโทรทศัน์ท่ีมีรูปแบบท่ีแตกต่างกนั จากการศึกษาเก่ียวกบัลกัษณะการดาํเนินงานละคร

โทรทศัน์ไทยจากผูผ้ลิตท่ีมีความชาํนาญในการผลิตละครโทรทศัน์ พบว่า ลกัษณะการดาํเนินงาน

ละครโทรทศัน์ไทยเพื่อออกอากาศทางสถานีโทรทศัน์ต่างๆ นั้น สามารถแบ่งได้เป็น 3 รูปแบบ 

(องอาจ  สิงห์ลาํพอง, 2557, น.16) คือ 

1. สถานีโทรทศัน์เป็นผูด้าํเนินการผลิตเอง โดยจา้งบุคคลท่ีมีบทบาทสําคญัในการผลิต

ละครไดแ้ก่ ผูก้าํกบัการแสดง ผูเ้ขียนบทละครโทรทศัน์ ผูจ้ดัการกองถ่าย หรือ ธุรกิจกองถ่าย เป็น

ตน้ลกัษณะการดาํเนิน งานในส่วนของค่าใชจ่้ายต่างๆ เช่น ค่าตอบแทนนกัแสดง ค่าประกอบฉาก 

ค่าเช่นสถานี เป็นตน้ ทางสถานี โทรทศัน์จะเป็นผูอ้อกค่าใชจ่้ายทั้งหมด ทั้งน้ีตอ้งผา่นการเห็นชอบ

และจ่ายให้ตามหลกัฐานทางการเงิน รายไดข้องผูผ้ลิตตามหนา้ท่ีต่างๆ จะไดรั้บเฉพาะค่าจา้งท่ีตกลง

กนัเท่านั้นจึงแตกต่างจากลกัษณะการดาํเนิน งานในรูปแบบของบริษทัท่ีค่าใชจ่้ายประมาณการ 

2. บริษัทผู ้ผลิต หรือ ทีมผู ้จ ัดละครโทรทัศน์ดําเนินงานร่วมกับฝ่ายผลิตรายการ

สถานีโทรทศัน์ โดยจะได้รับค่าจา้งผลิตละครไปบริหารเองเป็นตอนๆ หลงัจากผ่านขั้นตอนการ
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เสนองบประมาณต่อสถานีโทรทศัน์แลว้ ผูจ้ดัจะตอ้งรับผิดชอบงานทั้งหมด ดงันั้น รายไดข้องทีมผู ้

จดัละครนั้นเกิดจากผลกาํไรในการบริหารของผูจ้ดัเอง เช่น ผูจ้ดัละครเสนองบประมาณในการผลิต

ละคร 1 เร่ือง ค่าใช้จ่ายส่วนต่างๆ เม่ือสถานีโทรทศัน์พิจารณาแลว้อนุมติัให้ดาํเนินการ ผูจ้ดัละคร

จะตอ้งนาํงบประมาณมาบริหารเพื่อให้มีกาํไรและค่าตอบแทนสําหรับทีมผูจ้ดั แมว้า่การดาํเนินงาน

ในลกัษณะน้ีจะมีอตัราเส่ียงในระดบัหน่ึง แต่การดาํเนินงานในลักษณะน้ีก็ได้รับความนิยมจาก

บริษทัผูผ้ลิตจาํนวนมากโดยเฉพาะสถานีโทรทศัน์ไทยทีวสีีช่อง 3 ท่ีมีบริษทัผูผ้ลิตเขา้มาดาํเนินงานให ้

3. บริษทัผูผ้ลิตเช่าเวลาจากสถานีโทรทศัน์แลว้จึงมาดาํเนินการผลิตละครโทรทศัน์เพื่อ

ออกอากาศซ่ึงจะตอ้งทาํหนา้ท่ีหาโฆษณาหรือผูอุ้ปถมัภร์ายการเอง รายไดข้องผูผ้ลิตจึงเกิดจากการ

ขายเวลาในการโฆษณาด้วย ดังนั้ น ลักษณะการดาํเนินงานลักษณะน้ี ผูผ้ลิตจึงมีอาํนาจในการ

ตดัสินใจค่อนขา้งมากไม่ว่าจะเป็นเร่ืองใด แนวเร่ือง นักแสดง ผูก้าํบการแสดง เพราะการขาดทุน

หรือกาํไรนั้นข้ึนอยู่กบัตวัผูผ้ลิตเองแมว้่าการขายเวลาได้ไม่ครบก็ตอ้งจ่ายค่าเช่าเวลาตามอตัราท่ี

สถานีโทรทศัน์กาํหนดไว ้

โครงสร้างตลาดละครโทรทศัน์ไทย 

การศึกษาโครงสร้างตลาดละครโทรทัศน์ประกอบด้วยบุคคลหลายกลุ่ม (อาทิตย ์

โกวิทวรางกูร. 2547).  ไดแ้ก่ สถานีโทรทศัน์  ผูผ้ลิตรายการ (ผูส้นบัสนุนรายการ)  บริษทัตวัแทน

โฆษณา (Advertising Agency) ผูผ้ลิตสินคา้ กลุ่มผูบ้ริโภค และหน่วยงานกาํกบัดูแล 

1. สถานีโทรทศัน์  ทาํหน้าท่ีส่งสัญญาณภาพและเสียง ซ่ึงบรรจุไวซ่ึ้งรายการของ

สถานีไปสู่เคร่ืองรับโทรทศัน์และส่ายตาของผูช้ม โดยสถานีเป็นผูล้งทุนในอุปกรณ์ส่งสัญญาณ 

จดัหาราการต่างๆ ออกอากาศ ทาํการตลาดและโฆษณา 

2. ผู ้ผลิตรายการ เป็นผู ้มีความสามารถในการผลิตรายการโทรทัศน์  อาจเป็น

สถานีโทรทศัน์เอง หรือเป็นผูผ้ลิตรายการอิสระ สามารถดาํเนินธุรกิจได้ในหลายรูปแบบตั้งแต่

รับจา้งผลิตรายการโทรทศัน์ (ไดรั้บค่าจา้ง) เช่าเวลา (จ่ายค่าเวลาให้ทางสถานีและบริหารการขาย

โฆษณาเพื่อแสวงหากาํไร) ผูผ้ลิตรายการมกัจะมีความเช่ียวชาญเฉพาะในบางประเภทรายการ เช่น 

ละคร สารคดี เกมโชว ์เพลง หรือข่าว นอกจากนั้นมีความสัมพนัธ์อนัดีกบัสถานีโทรทศัน์บางคร้ังมี

โครงสร้างการเป็นเจา้ของ 

3. ผูช้ม เป็นผูท่ี้ชมผ่านจอโทรทศัน์ท่ีอาจเป็นเจา้ของเคร่ืองรับในครัวเรือนหรือใน

สถานท่ีซ่ึงมีจอโทรทศัน์การรับชมนั้น ผูช้มจะไม่เสียค่าใช้จ่ายในการชม (ยกเวน้ค่าไฟฟ้าและค่า

เส่ือมราคาของโทรทศัน์) แต่มีค่าเสียโอกาสในการใชเ้วลาเพื่อทาํอยา่งอ่ืน (แต่ก็สามารถบริโภคส่ือ

โทรทศัน์ไปพร้อมกบัการทาํอยา่งอ่ืนไดบ้า้ง เช่น งานบา้น ทานอาหาร ออกกาํลงักาย ทาํงาน ฯลฯ) 
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แต่ส่ิงท่ีผ่านจอโทรทศัน์ไม่มีอะไรได้มาฟรีๆ มีรายการโฆษณาหลานรูปแบบท่ีแฝงความหมาย

บางอยา่งมากบัรายการ 

4. ผูส้นบัสนุนรายการ มีความสําคญัอยา่งยิ่งต่อสถานีโทรทศัน์ เพราะเป็นแหล่งเงิน

มหาศาลท่ีหล่อเล้ียงอุตสาหกรรมส่ือโทรทศัน์ เจา้ของสินคา้และบริการผูล้งโฆษณา (Advertiser) 

มกัจะจา้งตวัแทนโฆษณา (Advertising Agency) เป็นผูรั้บผิดชอบผลิตงานโฆษณาและตวักลางใน

การซ้ือส่ือกบัเจา้ของส่ือต่างๆ สําหรับส่ือโทรทศัน์ เป้าหมายของการโฆษณาคือตอ้งการส่ือสาร 

“สาร” บางอยา่งผา่นโฆษณา ใหเ้ขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายอยา่งมีประสิทธิภาพในราคาท่ีคุม้ค่าเพื่อใหผู้ช้ม

หรือผูบ้ริโภคไปซ้ือสินคา้ท่ีลงโฆษณา ทาํให้เจา้ของสินคา้ได้รายได้กลบัคืนมา ในจาํนวนท่ีคุ้ม

ค่าใชจ่้ายโฆษณา 

5. บริษทัตวัแทนโฆษณา เป็นหน่วยงานกลางในการทาํหน้าท่ีวดัความรับผิดชอบ 

(Rating) ของรายการโทรทศัน์ท่ีออกอากาศซ่ึงจะมีผลโดยตรงต่อการตดัสินใจของสถานีโทรทศัน์ 

(ในการปรับเปล่ียนผงัรายการและกาํหนดราคาโฆษณา) และต่อการตดัสินใจของผูส้นับสนุน

รายการ (ในการเลือกลงโฆษณา) 

6. หน่วยงานกาํกบัดูแล  หลงัจากเหตุการณ์พฤษภาทมิฬ (ปี 2535) ไดมี้การเรียกร้อง

ให้มีการปฏิรูปส่ือจนเกิดสถานโทรทศัน์ใหม่ (ITV) พร้อมกบัการก่อตวัของรัฐธรรมนูญใหม่ไดช่ื้อ

วา่รัฐธรรมนูญฉบบัประชาชน เป็นสองปัจจยัท่ีนาํไปสู่การจดัสรรและการกาํกบัดูแลคล่ืนความถ่ีทั้ง

วทิยแุละโทรทศัน์ มีการรับรองสิทธิเสรีภาพของส่ือหนงัสือพิมพ ์วทิย ุและโทรทศัน์มิใหถู้กลิดรอน

โดยอาํนาจนอกระบบยิ่งกว่านั้นไดมี้การบญัญติัให้คล่ืนวิทยุและโทรทศัน์เป็นสมบติัสาธารณะท่ี

ตอ้งมีการจดัสรรใหม่ใหเ้กิดเป็นธรรมและเกิดประโยชน์ต่อทุกคนทุกกลุ่มอยา่งหลากหลายเท่าเทียม

กนัในระดบัชาติและระดบัทอ้งถ่ิน จนในปี 2557 ได้มีการเปล่ียนผ่านระบบสัญญาณโททศัน์เป็น

ดิจิทลั ทาํใหเ้กิดช่องฟรีทีวจีาก 6 ช่องเดิม เป็น 24 ช่องสถานี 
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ภาพท่ี 2.8 ภาพแสดงโครงสร้างตลาดละครโทรทศัน์ 

ท่ีมา: สมเกียรติ  ตั้งกิจวานิชย.์ (2546).  

 

จะเห็นวา่โครงสร้างตลาดละครโทรทศัน์มีคนหลายกลุ่มเขา้มาเก่ียวขอ้ง ผูผ้ลิตรายการ

จะผลิตรายการให้แก่สถานีและได้รับผลตอบแทนเป็นค่าจา้งผลิตหรือส่วนแบ่งรายได้จากการ

โฆษณาโดยมีตวัแทนโฆษณาเป็นผูเ้ช่ือมโยงระหว่างสถานี และผูผ้ลิตรายการเขา้กบัเจา้ของสินคา้ 

และมีบริษทัจดัอนัดับความนิยมรายการทาํหน้าท่ีประเมินความนิยมของผูช้มต่อรายการให้แก่

เจา้ของสินคา้ ผูผ้ลิตรายการและบริษทัตวัแทนโฆษณา 

ประเภทของรายการโทรทัศน์ (Types of Television Program) 

รายการโทรทศัน์สามารถแบ่งไดต้ามพื้นท่ีท่ีไดม้าเป็น 2 ประเภท (องอาจ  สิงห์ลาํพอง, 

2560, น. 221) คือ  

1. รายการโทรทศัน์ท่ีผลิตภายในประเทศ (Local Content) รายการโทรทศัน์ทัว่ไปท่ี

ถูกสร้างข้ึนเพื่อออกอากาศภายในประเทศเพียงแต่หากรายการใดมีความน่าสนใจต่อตลาด

ต่างประเทศ รายการนั้นก็อาจกลบักลายเป็นสินคา้ส่งออกในลกัษณะของรายการโทรทศัน์ประเภท

รูปแบบ (Television Format) หรือรายการโทรทศัน์แบบสาํเร็จรูป (Finished Program) ต่อไปไดเ้ช่น 

รายการละครโทรทศัน์ รายการวาไรต้ี รายการกีฬาและรายการข่าว 

2. รายการโทรทศัน์ประเภทรูปแบบ (Television Format) การแข่งขนัในรูปแบบของ

รายการโทรทัศน์ทวีความเขม้ข้นอย่างมากมีทั้งรายการโทรทัศน์ของไทย (Local Content) และ

รายการโทรทศัน์ต่างประเทศท่ีซ้ือลิขสิทธ์ิเขา้มาทั้งในรายการโทรทศัน์แบบสําเร็จรูป (Finished 

Program) ท่ีซ้ือลิขสิทธ์ิจากต่างประเทศมาใส่คาํบรรยายใต้ภาพหรือพากย์เสียงแล้วออกอากาศ  

และรายการโทรทศัน์ประเภทรูปแบบ (Television Format) ท่ีผูไ้ดสิ้ทธ์ิสามารถนาํไปปรับปรุงใหม่

ได้เพื่อให้เข้ากับพฤติกรรมและรสนิยมคนดูในประเทศไทยภายใต้แนวคิดเดิมของรายการนั้ น  

 

 

 

หน่วยงาน 

กาํกบัดูแล 

ผูช้ม/ผูบ้ริโภค ผูส้นบัสนุน/เจา้ของ

 

ตวัแทนโฆษณา 

เรตติง้ สถานีโทรทศัน์ ผูผ้ลิตละคร 
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ซ่ึงท่ีผ่านมาสถานีโทรทศัน์หรือผูผ้ลิตรายการ (Content Provider) ซ้ือลิขสิทธ์ิรายการโทรทศัน์ 

จากต่างประเทศมากมาย เช่น รายการ Iron Chef จากประเทศญ่ีปุ่น รายการ The Mask Singer  

จากประเทศองักฤษ ยงัมีรายการละครโทรทัศน์ท่ีมีการซ้ือลิขสิทธ์ิ  เช่น ซีร่ีส์เร่ือง Full House  

จากประเทศเกาหลีใตท่ี้นาํมาในแบบสาํเร็จรูปและแบบรูปแบบท่ีเปล่ียนซ่ือเป็นภาษาไทยวา่ “วุน่นกั

รักเต็มบา้น” ซีร่ีส์เร่ือง The O.C. จากประเทศสหรัฐอเมริกาท่ีดดัแปลงเป็นละครไทยช่ือ “กรุงเทพ 

มหานครซอ้นรัก”  

จีน เค. ชาลาบ้ี (Jean K. Chalaby, 2016, pp. 8-13 อา้งใน องอาจ สิงห์ลาํพอง, 2560, น. 225) 

ไดอ้ธิบายถึงรายการประเภทรูปแบบมีความซับซ้อนและเป็นสินคา้ทางวฒันธรรมท่ีถูกนิยามใน 4 

มิติ คือ  

1. รายการโทรทศัน์ประเภทรูปแบบในฐานะไดรั้บสิทธ์ิในการผลิตซํ้ า (The TV Format 

as a Licensed remake) เป็นการท่ีเจา้ของความคิดท่ีสร้างสรรค์ผลิตรายการโทรทศัน์รูปแบบต่างๆ 

ให้สิทธ์ิในการผลิตรายการแก่ผูรั้บสิทธ์ิในการผลิตรายการใหม่อีกคร้ัง ภายใตก้ฎเกณฑ์ขอ้บงัคบัท่ี

เจา้ของสิทธ์ิกาํหนด 

2. รายการโทรทศัน์ประเภทรูปแบบในฐานะสูตร (The TV Format as a Recipe) ท่ีไม่ใช่

ผลิตภณัฑแ์ต่เป็นพาหนะนาํพาความคิดสร้างสรรคข์า้มพรมแดนและวฒันธรรมออกไป 

3. รายการโทรทศัน์ประเภทรูปแบบในฐานะการพิสูจน์ของแนวความคิด (The TV 

Format as a Proof Concept)ท่ีมกัถูกพิสูจน์ความสําเร็จดว้ยผลสํารวจความนิยมเพื่อแสดงให้เห็นว่า

รายการเหล่านั้นจะทาํใหผู้รั้บสิทธ์ิมัน่ใจไดใ้นการท่ีมีโอกาสจะประสบความสาํเร็จได ้

4. รายการโทรทศัน์ประเภทรูปแบบในฐานะเป็นกระบวนการของการผลิต (The TV 

Format as a Method of Production) เม่ือผูรั้บสิทธ์ิได้รับสิทธ์ิรายการจากผูอ้นุญาตสิทธ์ิจะได้รับ

เอกสารสําคญัที่เรียกวา่“คมัภีร์การผลิต” (Production Bible) ที่บรรจุไปดว้ยงบประมาณการผลิต 

บทรายการ รูปแบบฉาก แสง สี เสียง การคดัเลือกผูแ้ข่งขนั คุณสมบติัของพิธีกร และองคป์ระกอบ

อ่ืนๆ ท่ีพึงมีในการผลิตรายการโทรทศัน์ 

แนวทางการบริหารจัดการรายการโทรทศัน์ 

ในการบริหารจดัการรายการโทรทัศน์จะต้องดําเนินการในหลายมิติเพื่อสามารถ

บริหารจดัการรายการโทรทศัน์ในยุคปัจจุบนัอยา่งมีประสิทธิภาพ การบริหารธุรกิจโทรทศัน์ถือว่า

เป็นลกัษณะธุรกิจบริการความบนัเทิง (Entertaining) (เสรี  วงษม์ณฑา, 2554, น. 12) ซ่ึงยดึหลกัการ

ตามแนวคิดส่วนประสมทางการตลาดสําหรับธุรกิจบริการ (Service Marketing Mix) หรือ 7P’s  

(ศิริวรรณ  เสรีรัตน์และคณะ, 2546, น. 434) ปรับให้สอดคล้องกนักบัการบริหารจดัการรายการ

โทรทศัน์ (องอาจ  สิงห์ลาํพอง, 2560, น. 219) ดงัน้ี 
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1. การผลิตรายการโทรทศัน์เชิงคุณภาพ (Product) ผลิตภณัฑ์ของธุรกิจโทรทศัน์ คือ 

รายการโทรทศัน์ท่ีปรากฏใน 2 รูปแบบ ทั้งแบบจบัต้องได้ (Tangible Products) ในลกัษณะของ

เน้ือหารายการโทรทศัน์ (Content) และผลิตภณัฑ์ท่ีจบัตอ้งไม่ได ้(Intangible Products)ปรากฏใน

รูปแบบของลิขสิทธ์ิ (License) ในการบริหารจดัการรายการโทรทศัน์ให้ไดรั้บความนิยมจากผูช้ม 

(Rating) และสร้างสรรค์งานการผลิตงานการผลิตท่ีมีคุณภาพอนัประกอบดว้ยความครบถว้นของ

เน้ือหา มีคุณค่าและสามารถสร้างการติดตามในการรับชมไดเ้ป็นอย่างดีคุณสมบติัตามท่ีกล่าวมา

ลว้นมาจากองคป์ระกอบหลกัสาํคญัของรายการโทรทศัน์นัน่คือ เน้ือหารายการโทรทศัน์ 

2. การจดัการตั้งราคารายการโทรทศัน์ (Price) รายการโทรทศัน์ท่ีถูกผลิตข้ึนล้วนมี

ราคาท่ีมาจากการลงทุนในดา้นเน้ือหา ดา้นการผลิตในทุกมิติ แต่ในเวลาเดียวกนั นอกจากราคาแลว้

รายการโทรทัศน์ต้องมีคุณค่า (Value) ด้วยเช่นกัน ไม่ว่าเป็นคุณค่าทางจิตใจหรือทางสังคม 

โดยเฉพาะผูช้มเองก็ตอ้งสามารถรับรู้สัมผสัไดถึ้งคุณค่าดงักล่าวจึงถือเป็นความจาํเป็นอยา่งมากท่ี

ผูผ้ลิตรายการโทรทัศน์เองต้องคาํนึงถึงคุณค่าท่ีรับรู้ (Perceived Value) ในสายตาผูช้มรายการ

โทรทศัน์ดว้ย 

3. การจดัการช่องทางการนาํเสนอรายการโทรทศัน์ (Place) นวตักรรมและเทคโนโลยี

ท่ีก้าวหน้าไปมากสร้างช่องทางใหม่ๆ ในการเขา้ถึงรายการโทรทศัน์ตามพฤติกรรมของผูช้มใน

สังคมท่ีแปรเปล่ียนไปการชมผา่นจอโทรทศัน์หรือจอหลกั (First Screen) อยา่งเดียวอาจไม่สามารถ

ตอบโจทยค์วามตอ้งการของผูช้มไดอ้ย่างเพียงพออีกต่อไป จอท่ีสอง (Second Screen) เช่น โทรท

ศพัทมื์อถือ แทป็เล็ต ไอแพดโน๊ตบุ๊ค เขา้มามีส่วนในการแบ่งความสําคญัในการใชจ้อหลกัให้ลดลง

ไป ซ่ึงจอท่ีสองสามารถตอบสนองในลกัษณะการมีปฏิสัมพนัธ์ (Interactivity) การตอ้งการความ

เป็นส่วนตวั (Demassification) และการดาํรงชีวิตของคนในปัจจุบนัอาจไม่สะดวกกบัการรับชม

รายการโทรทศัน์ผ่านจอหลกัจึงตอ้งติดตามผ่านจอท่ีสองในรูปแบบของการรับชมยอ้นหลงัเป็น

ส่วนๆ (Asynchronous) เช่น การรับชมรายการต่างๆ ผ่าน You Tube การจดัการรายการโทรทศัน์ท่ี

ออกอากาศผา่นจอหลกัหากไม่สามารถตอบโจทยก์ลุ่มเป้าหมายตามท่ีตอ้งการการเลือกใชจ้อท่ีสอง

ถือเป็นการช่วยแกไ้ขกลุ่มเป้าหมายผูช้มท่ีทางสถานีโทรทศัน์ตอ้งการไดเ้ป็นการใชก้ลยุทธ์จอท่ีสอง

สนบัสนุนจอหลกัแลว้ยงัสามารถสร้างรายไดจ้ากจอท่ีสองไดด้ว้ย ทางสถานีสามารถหารายไดเ้พิ่ม

จากธุรกิจการใหบ้ริการเน้ือหา (Content) นั้นบนโครงข่ายอินเตอร์เน็ตหรือ Over the TOP (OTT)  

4. การส่งเสริมรายการโทรทศัน์ (Promotion) นกัการตลาดพยายามผลกัดนัให้รายการ

โทรทศัน์ต่างๆ ไปสู่สายตาของผูช้ม ซ่ึงเป็นการกาํหนดทิศทางให้มีกรอบในการทาํงานท่ีชัดเจน

ครบถว้น โดยการนาํกลยุทธ์ 3O’s (กรรพุม  บุญทวี, 2553, น. 1-33 อา้งใน อฏัฐ์ กูพ้งษ์ศกัด์ิ, 2554, 

น. 236) เพื่อการส่งเสริมรายการสามารถเผยแพร่ผา่นช่องทางต่างๆ ได ้3 ช่องทาง ดงัน้ี 
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4.1 On-air Promotion เป็นการทาํการส่งเสริมรายการโทรทัศน์กับผูช้มหน้าจอ

โทรทศัน์ท่ีถือเป็นเป้าหมายหลักสําคญัของทุกสถานีโทรทศัน์ต้องสร้างการมีส่วนร่วมให้ผูช้ม

ติดตามรับชม เช่นการแจกรางวลักบัการเล่นกิจกรรมหน้าจอโทรทศัน์ การเปิดพื้นท่ีให้แสดงความ

คิดเห็นผ่านขอ้ความ SMS Line หรือการนาํเสนอตวัอย่างรายการโทรทศัน์ต่างๆ ท่ีน่าสนใจชวน

ติดตามบนหนา้จอโทรทศัน์  

4.2 Online Promotion เป็นการทาํการส่งเสริมรายการโทรทศัน์บนส่ือออนไลน์

กบัผูช้มท่ีมีพฤติกรรมการรับชมผา่นจอท่ีสองซ่ึงมีช่วงอายุต ํ่ากวา่ 35 ปี เป็น Millennial  Generation 

(Gen-M) ท่ีมีบทบาททางสังคมและเศรษฐกิจ วตัถุประสงค์แรกเพื่อการโฆษณาประชาสัมพนัธ์

รายการโทรทัศน์รวมถึงการสร้างปฏิสัมพนัธ์ (Interactivity) กับผูช้มแล้วดึงกลุ่มผูช้มเหล่านั้ น

กลบัมาท่ีหน้าจอโทรทศัน์ เช่น Line Official, Facebook Fanpage, Official Website ของสถานีโทรทศัน์ 

วตัถุประสงค์ท่ีสองหากพฤติกรรมหรือกิจกรรมผูช้มไม่เอ้ือต่อการรับชมผ่านหน้าจอโทรทศัน์เลย 

อย่างน้อยก็จะไม่พลาดการรับชมรายการโทรทศัน์ เช่น Facebook Live, YouTube Live, Application 

ของทางสถานีโทรทศัน์ 

4.3 On Ground Promotion เป็นการทาํการส่งเสริมรายการโทรทศัน์กบัฐานผูช้มท่ี

เป็นกลุ่มเป้าหมายหลกัและเป้าหมายรองของทางสถานีโทรทศัน์ดว้ยการนาํรายการโทรทศัน์และ

การสร้างแบรนด์ของสถานีโทรทศัน์ท่ีเป่ียมบารมี (Charisma Brand) ไปสู่ผูช้มโดยตรงเพื่อสร้าง

ความเป็นสถานีโทรทศัน์ท่ีมีคนรัก ช่ืนชม เช่ือมัน่ ศรัทธา ให้ผูช้มมีส่วนร่วมกับกิจกรรมต่างๆ  

เพื่อเป็นการส่ือสารรูปแบบรายการโทรทศัน์ออกไปเป็นการบริหารความสัมพนัธ์ท่ีดีต่อผูช้มรวมถึง

กลุ่มลูกคา้ท่ีเป็นเจ้าของผลิตภณัฑ์หรือบริการ (Customer Relationship Management: CRM) เช่น 

การจดักิจกรรมกบักลุ่มแฟนละครโทรทศัน์  การจดัคอนเสิร์ตสัญจร  การจดัออกบูทสินค้าตาม

ห้างสรรพสินคา้ ซ่ึงเป็นการจดักิจกรรมเหล่าน้ีเรียกอีกอย่างหน่ึงว่าเป็นกลยุทธ์ “Below the line”  

ซ่ึงเป็นการประชาสัมพนัธ์ดว้ยอีกวิธีการเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายโดยไม่ใช้ส่ือมวลชน ซ่ึงกลยุทธ์ 3O’s 

ขา้งตน้เป็นการส่งเสริมรายการโทรทศัน์ทุกมิติแบบ 360 องศา สามารถเขา้ถึงและครอบคลุมกลุ่ม

ผูช้มในยุคปัจจุบนั อีกทั้งเป็นการเพิ่มช่องทางการเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายท่ีตอ้งการเพื่อก่อเกิดการหา

รายไดใ้หม่ๆ เพิ่มมากข้ึนใหแ้ก่ธุรกิจโทรทศัน์อีกดว้ย 

5. การคดัสรรบุคคลท่ีเหมาะสมกบัรายการโทรทศัน์ (People) การมีบุคลากรทั้งเบ้ือง

หน้าและเบ้ืองหลงัท่ีมีความรู้ความสามารถบวกกบัประสบการณ์มีเทคนิคการจูงใจผูช้มให้เขา้มา

สนใจและนาํพาไปสู่การตดัสินใจติดตามจนเป็นกลุ่มผูช้มประจาํในท่ีสุด ช่วยให้รายการโทรทศัน์

ประสบความสําเร็จทางด้านผลตอบแทนในรูปแบบของกาํไร (Profit) และผลสํารวจความนิยม 

(Rating) 
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6. การสร้างคุณค่าของรายการโทรทศัน์ (Physical Evidence) เป็นการพยายามสร้าง

คุณภาพโดยรวม (Total Quality Management: TQM) หรือตอ้งแสดงให้ผูช้มโทรทศัน์เห็นคุณภาพ

ของการนาํเสนอรายการโทรทศัน์โดยผา่นการใชห้ลกัฐานเชิงประจกัษ ์เช่น การแสดงของนกัแสดง

คุณภาพ ความคมชดัของภาพและเสียง การจดัแสงรายการท่ีสวยงาม การตดัต่องานรายการโทรทศัน์

ท่ีน่าสนใจติดตาม อีกทั้งยงัรวมถึงคุณภาพในดา้นความถูกตอ้งของขอ้มูลข่าวสารต่างๆ ท่ีนาํเสนอ

ออกไปอีกดว้ย เพื่อสร้างใหผู้ช้มเกิดความเช่ือมัน่ในรายการโทรทศัน์นั้น 

7. การปฏิบติังานรายการโทรทศัน์อยา่งมีกระบวนการท่ีดี (Process) มีการปฏิบติังาน

การผลิตรายการโทรทศัน์อย่างมืออาชีพ (Professional) พร้อมแพร่กระจาย (Distribute) รายการ

โทรทศัน์ต่างๆ ให้กบัผูช้มเพื่อมอบความบนัเทิงหลากหลายรูปแบบอยา่งถูกตอ้งรวดเร็วและทาํให้

ผูช้มรายการโทรทศัน์เกิดความประทบัใจจนกลายเป็นแฟนประจาํของรายการโทรทศัน์นั้นๆ  

ช่องทางการตลาดรายการโทรทศัน์ 

ช่องทางการตลาด เป็นหน่ึงในส่วนประสมทางการตลาดท่ีสาํคญัท่ีนกัการตลาดจะตอ้ง

วางแผนและจดัการอยา่งเป็นระบบ เพื่อท่ีธุรกิจจะไดจ้ดัจาํหน่ายไดอ้ยา่งทัว่ถึงโดยให้เกิดตน้ทุนตํ่า

ท่ีสุด และสามารถขายสินคา้ได้มากท่ีสุด ซ่ึงช่องทางกรตลาดมีความเก่ียวขอ้งกบักระบวนสร้าง

คุณค่าของลูกค่าท่ีจะตอ้งอาศยัทกัษะและความชาํนาญในการจดัการช่องทางการตลาด ซ่ึงเก่ียวขอ้ง

กบัการเลือกวิธีการท่ีจะนาํสินคา้และบริการไปให้ถึงมือลูกคา้ท่ีสอดคลอ้งกบัภาพลกัษณ์ของธุรกิจ 

แต่ด้วยเน่ืองจากนักการตลาดไม่สามารถตอบสนองความต้องการลูกค้าทุกคนได้จึงต้องอาศัย

ช่องทางการตลาดท่ีมีประสิทธิภาพ โดยนกัการตลาดจะตอ้งรู้เท่าทนักระแสตลาดและการให้คุณค่า

และเป้าหมายในชีวิตของลูกคา้ เพื่อนาํมาวางแผนในการจดัการช่องทางการตลาดซ่ึงปัจจยัท่ีส่งผล

ใหน้กัการตลาดจาํเป็นตอ้งมีการจดัการช่องทางการตลาด ดงัน้ี 

1. ธุรกิจขาดประสบการณ์ทางธุรกิจ หากกธุรกิจไม่มีประสบการเก่ียวกับตลาด

เป้าหมาย จึงตอ้งอาศยัทกัษะและความชาํนาญของคนกลางหรือช่องทางการตลาดช่วยในการจดัการ

จาํหน่าย ซ่ึงนบัว่าเป็นการอาศยัหน่วยงานภายนอก (Outsourcing) ในการจดัการและอาํนวยความ

สะดวกใหลู้กคา้ในการสร้างคุณค่า 

2. ธุรกิจไม่มีทรัพยากรอย่างเพียงพอในการจดัจาํหน่ายด้วยตนเอง ธุรกิจอาจขาด

แคลนบุคลากรหรือเงินทุน เป็นตน้ ดงันั้นการเลือกใชต้วัแทนจาํหน่ายจึงเป็นทางเลือกท่ีมีเพื่อการ

แข่งขนัทางการตลาด 

3. ลกัษณะสินคา้ปางประเภทมีราคาสูงและมีเทคโนโลยีท่ีทนัสมยั ตอ้งการการจดั

จาํหน่ายและการให้คาํปรึกษาแก่ลูกค้าอย่างใกล้ชิด รวมทั้ งการบริการหลังการขายท่ีรวดเร็ว 

จึงจาํเป็นตอ้งมีคนกลางทางการตลาดในการจดัจาํหน่ายและใหบ้ริการลูกคา้ 
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4. ช่วยประหยดัตน้ทุนในการดาํเนินงาน ช่องทางการตลาดเป็นส่วนหน่ึงในส่วน

ประสมทางการตลาดท่ีสําคญั และมีหน้าท่ีรับผิดชอบในการจดัจาํหน่ายสินคา้ของธุรกิจ บางคร้ัง

ตอ้งจดัทาํการส่งเสริมการตลาดแทนธุรกิจดว้ยตน้ทุนจาํนวนมาก ซ่ึงตน้ทุนส่วนน้ีช่องการตลาด

เป็นผูรั้บผดิชอบทั้งหมดหรือบางส่วน ทาํใหธุ้รกิจประหยดัตน้ทุนในการดาํเนินงานได ้

5. เป็นแหล่งขอ้มูลท่ีมีประสิทธิภาพ ช่องทางการตลาดของธุรกิจหรือคนกลางทาง

การตลาดเป็นผูท่ี้อยู่ใกล้ชิดกับลูกค้าและคู่แข่งมากกว่าธุรกิจ จึงได้รับรู้ข้อมูลและเสียงชม บ่น 

ตาํหนิของบุคคลอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวข้องกับธุรกิจ และคนกลางทางการตลาดจะส่ือข้อมูลมายงัธุรกิจ  

เพื่อนาํมาเป็นขอ้มูลพื้นฐานประกอบการวางแผนต่อไป 

6. ช่วยทาํให้สินคา้และบริการของธุรกิจกระจายเป็นวงกวา้ง หากธุรกิจดาํเนินการใน

ช่องทางการตลาดเอง อาจทาํให้มีการจดัจาํหน่ายสินคา้ไม่ทัว่ถึง แต่ถา้ธุรกิจมีการกระจายงานไป

ใหก้บัคนกลางทางการตลาด จะทาํใหธุ้รกิจสามารถจดัจาํหน่ายสินคา้ไดก้วา้งขวางมากข้ึน 

การจัดการช่องทางการตลาด (Channel Management) 

การจดัการช่องทางการตลาดตอ้งอาศยการออกแบบท่ีเหมาะสมกบักลุ่มลูกคา้เป้าหมาย 

และมีการบริหารจดัการเป็นอย่างดีโดยงานของการจดัการช่องทางการตลาดมีรายละเอียด (ยุพิน

พิทยาวฒันชยั. 2007, น.212) ดงัน้ี 

1. การวเิคราะห์สถานการณ์ (Situation Analysis) เป็นส่ิงสําคญัก่อนท่ีนกัการตลาดจะ

ดาํเนินการวางแผนและการจดัการช่องทางการตลาด คือ การวิเคราะห์ทางการตลาดและการให้

คุณค่าและเป้าหมายในชีวิตของลูกคา้ เพื่อท่ีนกัการตลาดจะไดน้าํเสนอสินคา้หรือบริการท่ีสามารถ

ช่วยลูกค้าสร้างคุณค่าหรือบรรลุเป้าหมายในชีวิตได้ นักการตลาดต้องเข้าใจลักษณะของลูกค้า

กลุ่มเป้าหมาย รูปแบบของสินคา้ และอ่ืนๆ เพื่อเป็นขอ้มูลในการออกแบบช่องทางการตลาดใหม่ให้

เหมาะสม รวมไปถึงเป็นแนวทางในการกาํหนดระดบัของช่องทางการตลาดโดยนกัการตลาดตอ้ง

พิจารณาส่ิงต่างๆ ไดแ้ก่ ปริมาณการซ้ือสินคา้ ความหลากหลายของสินคา้ การบริการหลงัการขาย 

การกระจายตวัของลูกคา้ ความสะดวกในการซ้ือ ลกัษณะของสินคา้   

2. การกาํหนดบทบาทสมาชิกของช่องทางการตลาด ในการจดัการเก่ียวกบัช่องทาง

การตลาด นักการตลาดต้องมีการตัดสินใจท่ีสําคัญเก่ียวกับ การกําหนดบทบาทของช่องทาง

การตลาดต่อกลยุทธ์ของธุรกิจในระยะยาว เน่ืองจากคนกลางทางการตลาดเก่ียวขอ้งกบัความสําเร็จ

และกาํไรของธุรกิจในระยะยาว ซ่ึงส่งผลต่อการกาํหนด กฎเกณฑ์ ระเบียบ ขอ้ตกลงของช่องทาง

การตลาดท่ีอาจจะเก่ียวขอ้งกบัสัญญา ขอ้ตกลงหรือผลประโยชน์ของทั้งสองฝ่าย  

3. การออกแบบช่องทางการตลาด เน่ืองจากช่องทางการตลาดเป็นปัจจยัสําคญัหน่ึงท่ี

สร้างความแตกต่างทางการแข่งขนั แปละทาํให้สินคา้ไม่สามารถลอกเลียนแบบได้ง่ายๆ ดงันั้น 
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นักการตลาดจึงควรหาความสําคญัต่อช่องทางการตลาดโดยการกําหนดตาํแหน่งของช่องทาง

การตลาดว่าควรอยู่ตรงไหน ซ่ึงเป็นการกาํหนดมุมมองของธุรกิจท่ีมีต่อคนกลางทางการตลาดว่า

เป็นหุ้นส่วน พนัธมิตร หรือคู่ค้า เน่ืองจากส่งผลต่อการปฏิบัติและกลยุทธ์ท่ีมีต่อคนกลางทาง

การตลาดอนัไดแ้ก่ ผูท่ี้เก่ียวขอ้งกบัช่องทางการตลาด เช่น ผูค้า้ส่งผูค้า้ปลีก ผูอ้าํนวยความสะดวกใน

ช่องทางการตลาด 

4. การเลือกสมาชิกในช่องทางการตลาด (Selecting Channel Members) เม่ือได้

ออกแบบช่องทางการตลาด ก็ตอ้งมีการกาํหนดคุณสมบติัของสมาชิกหรือคนกลางทางการตลาดวา่

ควรมีคุณสมบติัอย่างไรก่อนตดัสินใจเลือกคนกลางทางการตลาด ดงันั้นการเลือกสมาชิกช่องทาง

การตลาด นกัการตลาดตอ้งกาํหนดเง่ือนไขและคุณสมบติัเบ้ืองตน้ตามบทบาทท่ีไดพ้ิจารณาไปแลว้ 

เพื่อเปิดโอกาสใหผู้ท่ี้สนใจในธุรกิจเขา้มาเป็นส่วนหน่ึงในช่องทางการตลาดของธุรกิจ 

5. การสร้างความสัมพนัธ์ท่ีดีกบัสมาชิกในช่องทางการตลาด เป็นการสร้างความสัมพนัธ์

ท่ีดีกบัสมาชิกในทางการตลาดหรือตวัแทนจาํหน่ายอย่างใกล้ชิด ภายใตแ้นวคิดการสร้างคุณค่า

ร่วมกนัภายใตมุ้มมองการร่วมมือในเครือข่ายคุณค่า 

6. การจูงใจสมาชิกในช่องทางการตลาด  ตวัแทนจาํหน่ายหรือคนกลางทางการตลาด

มีความสําคญัอย่างมากต่อการกระจายสินคา้ของธุรกิจ การท่ีจะทาํให้คนกลางทางการตลาดตั้งใจ

และเตม็ใจกระจายสินคา้ของธุรกิจ นอกเหนือจากการสร้างความสัมพนัธ์ท่ีดีต่อกนัแลว้อีกส่ิงหน่ึงท่ี

สาํคญัก็คือ การจูงใจคนกลางทางการตลาดให้ตั้งใจและทุ่มเทอยา่งเต็มท่ี ทั้งการจูงใจแบบให้รางวลั

เป็นตวัเงิน และไม่เป็นตวัเงิน ตลอดจนการลงโทษหรือการใชอ้าํนาจบงัคบั เป็นตน้ 

7. การประเมินผลการดาํเนินงานของช่องทางการตลาด ธุรกิจตอ้งมีการประเมินผล

การดําเนินงานของสมาชิกในช่องทางการตลาดอย่างต่อเน่ือง เพื่อคบคุมและจัดการช่องทาง

การตลาดให้มีประสิทธิภาพ โดยนกัการตลาดสามารถพฒันาระบบการประเมินผลการดาํเนินงาน

ของช่องทางการตลาด 

การออกแบบช่องทางการตลาดระหว่างประเทศ 

นักการตลาดระหว่างประเทศต้องเผชิญกับความยุ่งยากในการออกแบบช่องทาง

การตตลาดเพราะแต่ละประเทศมีระบบการจดัจาํหน่ายสินค้าเป็นรูปแบบของตนเอง ซ่ึงมีการ

เปล่ียนแปลงอยู่ตลอดเวลาอย่างช้าๆ ระบบช่องทางน้ีสามารถจะขยายจากประเทศหน่ึงไปยงั

ประเทศหน่ึงได ้ดงันั้น การตลาดระดบัโลกจึงควรเปล่ียนกลยทุธ์ในช่องทางเพื่อสามารถดาํรงอยูไ่ด้

ในแต่ละประเทศ ในบางประเทศระบบช่องทางการตลาดมีความยุ่งยากท่ีจะแทรกซึมเขา้ไปได้

เน่ืองจากตลาดประกอบไปดว้ยคนกลางหลายระดบั และมีจาํนวนมาก (วารุณี  ตนัติวงศว์าณิช และ

คณะ.2552, น.209) ภาวะปัจจุบนัท่ีการตลาดระหวา่งประเทศมีการแข่งขนัสูงข้ึน ทาํใหน้กัการตลาด
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ตอ้งคิดหาวิธีการท่ีจะไดป้ระโยชน์ในการเขา้ถึงช่องทางการจดัจาํหน่ายสินคา้ไปสู่ผูบ้ริโภควิธีการ

ต่างๆ ใหส้ะดวกและรวดเร็วข้ึน 

วธีิการเจาะตลาดต่างประเทศ 

ในการทาํการคา้ระหวา่งประเทศ อาจแบ่งนโยบายการจดัจาํหน่าย (Distribution 

Policy) หรือวธีิการเจาะเขา้ไปในตลาดเป้าหมายได ้2วธีิ หรือ 2 ช่องทางใหญ่ๆ (ฟิลลิปคอตเลอร์.

2552, น. 210) คือ 

1. วธีิแรก ผลิตในประเทศแลว้ส่งออก ซ่ึงก็มี 2 วธีิ คือ 

1.1 การส่งออกทางตรง (Direct Exporting) วิธีการน้ีธุรกิจจะมีแผนกขายระหวา่ง

ประเทศ (Exporting Department) ซ่ึงแผนกดังกล่าวจะทาํหน้าท่ีรับผิดชอบในการหาลูกค้าหรือ

ตวัแทนจาํหน่ายในต่างประเทศ วิธีการดงักล่าว ทาํให้ธุรกิจจะตอ้งแบกรับความเส่ียงเพิ่มมากยิ่งข้ึน  

แต่ในขณะเดียวกัน ธุรกิจก็มีอาํนาจในการควบคุมนโยบายการทาํการตลาดในต่างประเทศมาก

ยิ่งข้ึนเช่นกัน โดยมากกิจการจะใช้วิธีการขยายตลาดด้วยการเข้าร่วมงานแสดงสินค้าและใช้

อินเตอร์เน็ตเป็นเคร่ืองมือในการส่งเสริมการขายเป็นหลกั 

1.2 การส่งออกทางออ้ม (Indirect  Exporting)คือการขยายตลาดผา่นคนกลาง หรือ

ตวัแทนจาํหน่ายภายในประเทศท่ีซ้ือสินค้าเพื่อการส่งออก วิธีการดังน้ีจะช่วยลดเงินลงทุนทั้ ง

ทางด้านบุคลากรและทรัพยากรอ่ืนๆ รวมทั้งลดความเส่ียงในการเขา้สู่ตลาดท่ีผูป้ระกอบการขาด

ความรู้ความเขา้ใจในลกัษณะตลาด พฤติกรรมผูบ้ริโภค สภาพทางเศรษฐกิจ กฎหมายและการเมือง 

ตลอดจนสภาวการณ์แข่งขนัและอตัราแลกเปล่ียน อย่างไรก็ตาม วิธีการขยายตลาดสู่ต่างประเทศ

วิธีการน้ีมีขอ้ดอ้ยตรงท่ีธุรกิจไม่สามารถควบคุมเหนือนโยบายการทาํธุรกิจของตวัแทนจาํหน่าย  

ซ่ึงอาจส่งผลกระทบโดยตรงกบักลยุทธ์ทางการตลาดของกิจการในอนาคต เช่น การวางตาํแหน่ง

ตราผลิตภณัฑ ์(Brand Positioning) นโยบายราคา เป็นตน้ 

2. วิธีท่ีสอง ผลิตและจาํหน่ายในต่างประเทศ คือไปทําการผลิตและจาํหน่ายใน

ประเทศเป้าหมาย ซ่ึงสามารถเลือกวธีิการผลิตได ้6วธีิ คือ 

2.1 การจา้งผลิต (Contract Manufacturing) รูปแบบของการขยายธุรกิจในลกัษณะ

น้ีมีข้อดีอยู่ตรงท่ีเป็นการลดต้นทุนการนําเข้าของสินค้า ซ่ึงรวมถึงลดควาปมเส่ียงของอัตรา

แลกเปล่ียน และลดขอ้กีดกนัทางการคา้ในดา้นการนาํเขา้ไดเ้ป็นอยา่งดี ในขณะเดียวกนั ธุรกิจก็ใช้

เงินลงทุนไม่มาก อยา่งไรก็ตามการจา้งผลิตมีความจาํเปนอยา่งยิ่งท่ีจะตอ้งมีการควบคุมคุณภาพการ

ผลิตและกระบวนการผลิตให้เป็นไปตามขอ้ตกลงทีระบุไวใ้นสัญญาเป็นอยา่งดี รวมถึงมีความเส่ียง

ต่อการลกัลอบนาํสินคา้ท่ีผลิตเกินจาํนวนหรือสินคา้ท่ีไม่ผา่นมาตรฐานมาจาํหน่าย 
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2.2 การให้ใบอนุญาต (Licensing) การขยายธุรกิจลกัษณะน้ี เจา้ของธุรกิจจะทาํ

หน้าท่ีออกใบอนุญาตให้โรงงานอ่ืนในต่างประเทศ ผลิตสินค้าภายใตต้ราสินคา้ สิทธิบตัร หรือ

กระบวนการผลิตท่ีเป็นลกัษณะเฉพาะของเจา้ของธุรกิจผูใ้ห้ใบอนุญาต โดยไดรั้บผลตอบแทนใน

รูปแบบของสัญญาสัมปทาน ทั้ งแบบท่ีเป็นเงินก้อน หรือผูกพนักบัยอดผลิต/จดัจาํหน่ายสินค้า  

การขยายตลาดในลกัษณะน้ีมีขอ้ดีในการจาํกดัความเส่ียงของธุรกิจได ้เช่นเดียวกบัการส่งออกแบบ

ทางออ้ม แต่ก็ไม่สามารถควบคุมนโยบายทางธุรกิจของผูรั้บสัมปทานไดเ้ช่นเดียวกนั อยา่งไรก็ตาม  

ในกรณีท่ีสินคา้ประสบความสําเร็จธุรกิจมีโอกาสท่ีจะขยายลูกคา้เพิ่มเติม หรือเข้ามาลงทุนด้วย

ตวัเองเม่ือหมดระยะเวลาสัมปทาน 

2.3 เฟรนไชส์ (Franchising) เป็นรูปแบบการให้สัมปทานเช่นเดียวกับการให้

ใบอนุญาต (Licensing) แต่จะมีขอ้กาํกบันโยบายและรูปแบบการดาํเนินธุรกิจระบุควบคู่ไปในขอ้

สัญญาด้วย ดังนั้ น ธุรกิจจะมีอาํนาจในการกาํหนดบังคบันโยบายทางการตลาดในขณะท่ีผูรั้บ

ใบอนุญาตแทบจะไม่มีอาํนาจในการปรับปรุง เปล่ียนแปลง หรือแกไ้ขใดๆ เลย นอกจากน้ี เฟรนไชส์

ยงัมีขอ้ดีเช่นเดียวกบัการขยายตลาดแบบการใหใ้บอนุญาต (Licensing)  อีกดว้ย 

2.4 การร่วมลงทุน  (Joint Venture) การลงทุนชนิดน้ีเป็นรูปแบบของการไปร่วม

ลงทุนธุรกิจกบัคู่คา้เจา้ถ่ินในต่างประเทศ ในลกัษณะของการถือหุ้นบริษทั ซ่ึงธุรกิจจะนาํความรู้

ความเข้าใจในผลิตภัณฑ์เข้าทาํตลาดกับผูร่้วมลงทุนในท้องถ่ินท่ีมีความรู้ความเข้าใจในตลาด

ท้องถ่ิน ทั้ งด้านพฤติกรรมผูบ้ริโภค วฒันธรรมท้องถ่ิน นโยบายทางธุรกิจ ซ่ึงมีขอ้ดี คือ ธุรกิจ

สามารถควบคุมดูแลนโยบายทางการตลาดไดใ้นระดบัหน่ึง  เน่ืองจากทั้งธุรกิจและผูร่้วมลงทุนต่าง

มีจุดมุ่งหมายสูงสุดเป็นจุดมุ่งหมายเดียวกนั คือ การสร้างกาํไรสูงสุดให้กบัธุรกิจ แต่ถึงกระนั้น  

นโยบายการทาํตลาดอาจจะไม่เป็นไปตามท่ีธุรกิจไดค้าดหวงัไว ้ถา้หากผูร่้วมลงทุน ไม่มีนโยบาย

ทางธุรกิจท่ีสอดคลอ้งหรือไม่มีศกัยภาพท่ีเท่าเทียมกนั 

2.5 การซ้ือกิจการ (Acquisition) เป็นรูปแบบของการขยายตลาดชนิดควบคุม

นโยบายทางธุรกิจได้ในรูปแบบท่ีรวดเร็วท่ีสุด ข้อดีของการขยายตลาดแบบน้ี คือ ธุรกิจจะเข้า

ควบคุมกิจการท่ีถูกซ้ือและทรัพยากรทั้งหมด ทั้งในดา้นโรงงาน โครงสร้างการจดัจาํหน่าย ตราสินคา้ 

และบุคคลากร อีกทั้งการเขา้ตลาดดว้ยวิธีน้ีเป็นการลดจาํนวนคู่แข่งไปดว้ยในตวั ขอ้เสียของการ

ขยายตลาดด้วยวิธีน้ี คือ วิธีการน้ีเป็นวิธีการท่ีมีค่าใช้จ่ายสูงควบคู่กบัความเส่ียง โดยเฉพาะความ

เส่ียงในเร่ืองของการเขา้กนัไดข้องวฒันธรรมองคก์รจากบุคคลากร 2 ประเทศ 

2.6 การลงทุนโดยตรง (Direct Investment) เป็นรูปแบบการขยายธุรกิจท่ีธุรกิจจะ

มีอาํนาจควบคุมนโยบายทางธุรกิจสูงท่ีสุด แต่ในขณะเดียวกนั การลงทุนโดยตรงก็ตอ้งใชเ้งินลงทุน

สูงท่ีสุด และแบกรับความเส่ียงในทุกๆ เร่ือง ธุรกิจมีความจาํเป็นอย่างยิ่งท่ีจะตอ้งมีความรู้ความ
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เขา้ใจในประเทศท่ีจะเขา้ไปลงทุน เป็นอยา่งดี ทั้งในแง่ของเศรษฐกิจ สังคม การเมือง ศิลปวฒันธรรม 

พฤติกรรมผูบ้ริโภค และสภาพการแข่งขนัของธุรกิจ จึงจะสามารถประสบความสาํเร็จในกิจการได ้  

นโยบายการจาํหน่ายทั้ง 2 วิธีดงักล่าว เป็นการมองนโยบายแนวด่ิง (Vertical) ลองมา

มองนโยบายการจดัจาํหน่ายของคนกลางในต่างประเทศดูบา้ง ซ่ึงเป็นการมองนโยบายในแนวนอน 

(Horizontal) โดยคนกลางในต่างประเทศอาจจะมีนโยบายการจดัจาํหน่ายแตกต่างกนั เช่น ทาํหนา้ท่ี

นาํเขา้แลว้จดัจาํหน่าย ให้กบัผูค้า้ส่งอยา่งเดียว ทาํหนา้ท่ีนาํเขา้และทาํการคา้ส่งเอง ทาํหนา้ท่ีนาํเขา้

และทาํการคา้ส่งคา้ปลีกเองทาํหนา้ท่ีนาํเขา้แลว้คา้ปลีกโดยตรง หรือมองในมุมกลบักนัคือ เป็นผูค้า้

ปลีกท่ีนาํเขา้เอง ดงันั้น การมองนโยบายการจดัจาํหน่ายทั้งในแนวด่ิง (Vertical) และในแนวนอน 

(Horizontal) จะมีความสาํคญัในตอนท่ีเราใชพ้ิจารณาเลือกคนกลางหรือช่องทางจดัจาํหน่าย 

โครงสร้างของระบบการกระจายสินค้าระหว่างประเทศ 

โครงสร้างของระบบการกระจายสินค้าระหว่างประเทศ (The Structure of International 

Distribution Systems) ปกติตลาดท่ีเก่ียวข้องกับช่องทางจาํหน่ายถูกแบ่งเป็น 2 ตลาด คือ ตลาด

ภายในประเทศและตลาดภายนอกประเทศ 
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ภาพท่ี 2.9 ภาพแสดงช่องทางการตลาดระหวา่งประเทศ 

ท่ีมา: ปราณี  จิตกรณ์กิจศิลป์. 2539, น.56 

 

สมาชิกตลาดในประเทศ (Home Market Channel Members) สาํหรับตลาดภายในประเทศนั้น 

ผูเ้ก่ียวขอ้งกับช่องทางการส่งออกท่ีนิยมมาก คือ บริษทับริหารการส่งออกและตวัแทนส่งออก  

หรือบริษทัสามารถใชผู้เ้ช่ียวชาญภายในบริษทัเองทาํการส่งออกได ้

บริษัทบริหารการส่งออก (Export Management Company) (EMC) เป็นบริษัทท่ีรับ

ดาํเนินการเก่ียวกับการส่งออกทั้ งหมดภายใตข้้อตกลงท่ีทําสัญญากัน EMC จะรับผิดชอบการ

ส่งเสริมการขายสินคา้ การวจิยัตลาดเครดิต สิทธิบตัรและลิขสิทธ์ิการจดัการระหวา่งผูผ้ลิตกบั EMC 

รายละเอียดข้ึนอยูก่บัขอ้เสนอและปริมาณสินคา้  

ตัวแทนการส่งออก (Export Agents) คือ บุคคลหรือบริษทัซ่ึงช่วยผูผ้ลิตในการส่งออก

สินค้าคล้ายๆ กับ EMC แต่ทาํเพียงประเทศใดประเทศหน่ึงหรือบางส่วนของโลก ตวัแทนการ

ส่งออกจะเขา้ใจกระบวนการส่งสินคา้ผ่านศุลกากร แต่ไม่ช่วยทาํการตลาด เน้นท่ีการขายและการ

จดัส่งเท่านั้น  

ผูผ้ลิต 

บริษทับริหารการส่งออก ตวัแทนการส่งออก การส่งออกทางตรง 

ตวัแทนการนาํเขา้ 

ผูค้า้ส่งหรือตวัแทนในทอ้งถ่ิน ผูใ้ชใ้นอุตสาหกรรม 

ผูค้า้ปลีก 

ผูบ้ริโภค 

Home Country 

Channel Member 

Foreign Country 

Channel Member 
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ช่องทางตลาดของสมาชิกต่างประเทศ (Foreign Market Channel Members)  

ตัวกลางการนาํเข้า (Import Intermediaries) ตวักลางการนาํเขา้ตอ้งศึกษาความตอ้งการ

ของตลาดภายในประเทศและหาสินคา้ในตลาดโลกเพื่อท่ีจะตอบสนองต่อความตอ้งการ ปกติจะสั่ง

สินคา้ดว้ยช่ือของตวักลาง การนาํเขา้เองและเป็นอิสระจากผูผ้ลิตเน่ืองจากการเป็นอิสระจากผูผ้ลิต

น่ีเองจึงตอ้งใช้กลยุทธ์ของตวัเองและสัมผสัใกล้ชิดกับตลาดผูผ้ลิตท่ีต้องการกระจายสินคา้ผ่าน

ตวักลาง 

ผู้ ค้าส่งหรือตัวแทนภายในประเทศ (Local Wholesalers or Agents) ในแต่ละประเทศ

จะมีความหลากหลายในช่องทางการกระจายสินคา้จากผูผ้ลิตสู่ผูค้า้ปลีก โรงงานอุตสาหกรรมหรือ

บางกรณีก็เป็นผูค้ ้าส่งอ่ืนๆ ผูค้ ้าส่งภายในประเทศจะถือกรรมสิทธ์ิในสินค้าขณะท่ีตวัแทนใน

ประเทศจะไม่เป็นเช่นนั้น ผูค้า้ส่งภายในประเทศบางทีก็เรียกวา่ผูจ้ดัจาํหน่ายหรือผูแ้ทนจาํหน่ายใน

หลายๆ กรณีผูค้า้ส่งภายในประเทศมีสิทธิในสินคา้นั้นๆ แต่เพียงผูเ้ดียวในภูมิภาคหรือประเทศ  

ผู้ค้าปลีก (Retailers) ผูค้า้ปลีกนบัเป็นผูท่ี้เก่ียวขอ้งคนสุดทา้ยในช่องทางกระจายสินคา้

สู่ผูบ้ริโภคโดยสั่งซ้ือสินคา้สําหรับคา้ปลีกสู่ผูบ้ริโภค ซ่ึงขนาดของผูค้า้ปลีกแตกต่างกนัไปในแต่

ประเทศ 

การพัฒนากลยุทธ์การกระจายสินค้าระหว่างประเทศ (Developing an International 

Distribution Strategy)  

แรงขบัจากส่ิงแวดลอ้ม เช่น วฒันธรรมส่ิงแวดลอ้มทางกายภาพ ระบบกฎหมายและ

การเมืองประกอบกับความแตกต่างของโครงสร้างของระบบค้าส่งและค้าปลีก ทาํใหเกิดความ

ซบัซ้อนในการพฒันากลยุทธ์สําหรับการกระจายสินคา้ระหวา่งประเทศ การกระจายสินคา้คือส่วน

หน่ึงของส่วนผสมทางการตลาดและต้องประกอบไปด้วยส่วนอ่ืนๆ ของกลยุทธ์การตลาด เช่น 

นโยบายผลิตภณัฑ ์กลยทุธ์ดา้นราคา กลยทุธ์ดา้นการส่ือสาร นโยบายการกระจาย 
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ภาพท่ี 2.10 ภาพแสดงการกาํหนดการกระจายสินคา้ 

ท่ีมา: ปราณี  จิตกรณ์กิจศิลป์. ม.ป.ป. น.57 

 

ภายในโครงสร้างส่วนผสมทางการตลาด นักการตลาดระหว่างประเทศไดต้ดัสินใจ

กาํหนดกระจายสินคา้ตามตวัแปร ต่อไปน้ี 

1. Distribution Destiny ความหนาแน่น หมายถึง จาํนวนโอกาสหรือการครอบคลุม

ในการความตอ้งการสินคา้หรือหมายถึงจาํนวนจุดจาํหน่ายท่ีเพียงพอสาํหรับตลาดทั้งหมด 

2. Channel Length จาํนวนของตวักลางท่ีเก่ียวขอ้งในการนาํสินคา้เขา้สู่ตลาด 

3. Channel Alignment ant Leadership ขอ้ตกลงกบัช่องทางท่ีไดเ้ลือกเพื่อให้เกิดกลยุทธ์

ทางเดียวกนั 

4. Distribution Logistic ระบบการจดัส่งสินคา้ผา่นช่องทางจาํหน่าย 

ระบบการตดัสินใจทั้ง 4 ประการน้ี ไม่สามารถทาํงานไดอ้ยา่งอิสระ การตดัสินใจทั้งส่ี

เก่ียวขอ้งกนั และตอ้งเก่ียวขอ้งกบัปัจจยัอ่ืนๆ ในกลยทุธ์ทางการตลาดดว้ย 

นโยบายผลิตภณัฑ ์ 

(Product Policies) 

นโยบายราคา 

(Price Policies) 

นโยบายการส่ือสาร 

(Communications Policies) 

นโยบายผลิตภณัฑ ์ 

(Product Policies) 

ความหนาแน่นการกระจายสินคา้ 

(Distribution Density) 

แนวช่องทางการจาํหน่าย 

ทางเดียวกนั 

  

ระบบการกระจายสินคา้ 

 (Distribution Logistics) 

จาํนวนของตวักลาง 

ในการนาํสินคา้เขา้ตลาด 
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การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์เป็นสินค้าเชิงสร้างสรรค์ท่ีมีการซ้ือขายในลักษณะของ

เน้ือหารายการ (Content) หรือการว่าจา้งในการผลิต (Production) เม่ือต้องการเป็นสินค้าส่งออก

จาํเป็นตอ้งอาศยัช่องทางการตลาด เพื่อกลุ่มผูช้มในตลาดต่างประเทศซ่ึงอาจมีเง่ือนไข กฎเกณฑ ์

และลิขสิทธ์ิ ท่ี ก่อให้เกิดปัญหาหรือเกิดความแตกต่างท่ีสามารถก่อให้เกิดเป็นข้อขัดแยง้ได ้ 

จึงจาํเป็นต้องอาศัยการเลือกช่องทางการตลาดท่ีมีความเช่ียวชาญในแต่ละพื้นท่ีเพื่อให้ละคร

โทรทศัน์ไทยเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมาย และศึกษาการคุม้ครองลิขสิทธ์ิของละครโทรทศัน์เร่ืองนั้นเพื่อ

ไม่ใหเ้กิดความขดัแยง้และไม่ละเมิดทรัพยสิ์นทางปัญญาของการสร้างสรรคผ์ลงาน 

ลขิสิทธ์ิละครโทรทศัน์ 

“คอนเทนต์ไทย” ท่ีไดรั้บความนิยมในต่างประเทศ และมีการติดต่อซ้ือลิขสิทธ์ินาํไป

ออกอากาศ ส่วนใหญ่เป็นคอนเทนต์ประเภท “ละคร” มีหลายเร่ืองสามารถตีตลาดต่างประเทศได้

สาํเร็จ โดยเฉพาะแถบอาเซียน และในจีน (ดบัเบิ้ลยพูี. 2560, 20 กุมภาพนัธ์)  

ลิขสิทธ์ิ คือ กฎหมายท่ีให้ความคุ้มครองแก่งานสร้างสรรค์ประเภทวรรณกรรม 

ศิลปกรรม ดนตรีกรรม นาฎกรรม ภาพยนตร์ (พ.ร.บ.ลิขสิทธ์ิ พ.ศ.2537 มาตรา 6) กล่าวคือ หากเป็น

งานวรรณกรรม ดนตรีกรรม ศิลปกรรม อนัเก่ียวกบัถ่ายทอดความคิด อารมณ์ สุนทรียภาพ จะไดรั้บ

ความคุม้ครองภายใตก้ฎหมายลิขสิทธ์ิ โดยลิขสิทธ์ิเป็นกฎหมายให้ความคุม้ครอง อาจแบ่งไดเ้ป็น 2 

ลกัษณะ (สกุลยชุ หอพิบูลสุข. ม.ป.ป., น.2) ดงัน้ี 

1. งานท่ีเกิดจากความคิดสร้างสรรค์ของมนุษย์แต่ส่ิงท่ีกฎหมายลิขสิทธ์ิให้ความ

คุ้มครอง คือ การแสดงออกซ่ึงความคิดสร้างสรรค์ของผู ้สร้างสรรค์ ได้แก่ งานวรรณกรรม  

งานปาฐกถา งานดนตรีกรรมศิลปกรรม งานนาฎกรรม งานภาพยนตร์ 

2. ส่ิงท่ีช่วยให้งานสร้างสรรคข์องมนุษยแ์พร่หลายไปสู่ประชาชน งานเหล่าน้ี ไม่ได้

เกิดจากความคิดสร้างสรรคข์องมนุษย ์แต่เป็นส่ิงท่ีช่วยใหง้านสร้างสรรค ์ของมนุษยเ์ป็นท่ีรู้จกัและ

แพร่หลายในหมู่ประชาชนทัว่ไป ไดแ้ก่ การแพร่เสียงทางวิทยุกระจายเสียง การแพร่ภาพและเสียง

ทางสถานีโทรทศัน์ หรือทางเคเบิลทีว ี

จากการศึกษาวิจัยเร่ือง การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ทไย ผูว้ิจยัเขา้ใจในส่วนของการทาํธุรกิจโทรทศัน์เพื่อการอยู่รอด เม่ือมีการแข่งขนัทาง

ธุรกิจโทรทศัน์และการสร้างความประทบัใจของผูช้มเป็นเป้าหมายหลกัในการอยู่รอดของการทาํ

ธุรกิจโทรทศัน์ แน่นอนว่าเกิดปรากฏการณ์ท่ีเน้ือหาของรายการหรือละครโทรทศัน์เร่ิมใช้วิธีการ

ผลิตซํ้ า ทาํซํ้ ากนัมากข้ึนจนบางคร้ังเกิดความจาํเจ และการมองหารายการลิขสิทธ์ิจากต่างชาติท่ี

ไดรั้บความนิยมเป็นตวัการันตีจากคนทัว่โลก คงเป็นทางออกท่ีดีท่ีสุดของอุตสาหกรรมโทรทศัน์
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ไทย ดงันั้น การซ้ือลิขสิทธ์ิรายการโทรทศัฯจึงเร่ิมมีบทบาทในยคุปัจจุบนัท่ีส่ือโทรทศัน์เปล่ียนผา่น

จากระบบอนาล็อกสู่ระบบดิจิทลั 

ชล อุดมพานิชย์ (2555) และภูมิชนะ  หนูชูแก้ว (2558) ได้แสดงความหมายของ

ลิขสิทธ์ิ (License หรือ Copyright) ไวว้่า หมายถึง สิทธิแต่เพียงผูเ้ดียวท่ีกฎหมายรับรองให้กับ

ผูส้ร้างสรรค ์สามารถทาํงานใดๆ เก่ียวกบังานท่ีทาํข้ึน ไดแ้ก่ สิทธิท่ีจะทาํซํ้ า ดดัแปลง หรือนาํออก

เผยแพร่และโฆษณาไม่วา่จะในรูปแบบหรือวธีิการใด รวมถึงการอนุญาตให้นาํงานนั้นไปใช ้ดงันั้น 

ลิขสิทธ์ิจะเกิดข้ึนทนัทีเม่ือมีการสร้างสรรคง์านและเผยแพร่ออกไป ใครคือผูผ้ลิตข้ึนก่อนยอ่มถือวา่

เป็นเจา้ของลิขสิทธ์ิ หากผูใ้ดจะกระทาํการเผยแพร่ หรือทาํซํ้ าจึงต้องได้รับอนุญาตจากเจา้ของ

ลิขสิทธ์ิเสียก่อน ซ่ึงต่างชาติ อาทิ องักฤษ ฝร่ังเศส มีงานวรรณกรรมหลากหลาย ประเทศจึงพฒันา

อย่างรวดเร็ว และเป็นท่ีน่าเกรงขามในสายตาชาติอ่ืน งานวรรณกรรมของหลายประเทศนาํรายได้

เขา้ประเทศสูงมากถือเป็นงานส่งออกช้ินเอก เช่น แฮรีพอตเตอร์ การ์ตูน และนวนิยาย ท่ีเราเห็นกนั

ในปัจจุบนั รายได้จากลิขสิทธ์ิงานอาจเปล่ียนแปลงชีวิตไปอีกรูปแบบหน่ึงได้ ตวัอย่างเช่น สตีฟ

จอบส์ ท่ีสามารถสร้างปรากฎการณ์การใชไ้อโฟนของคนทัว่โลก ดงันั้น การผลิตงานอนัมีลิขสิทธ์ิ

เป็นการเปล่ียนท่ีก่อให้เกิดช่ือเสียง และผลตอบแทนกับประเทศชาติ ซ่ึงความมุ่งมั่นในการ

สร้างสรรคก์็มกัถูกทาํลายผา่นการปลอมแปลง ดดัแปลงและการลอกเลียนแบบลิขสิทธ์ินัน่เอง  

 ขอบเขตการคุม้ครองงานสร้างสรรค ์ จะไดรั้บความคุม้ครองจากกฎหมายลิขสิทธ์ิ

จึงตอ้งรับรู้สิทธิของผูเ้ป็นเจา้ของวา่มีขอบเขตคุม้ครองกวา้งขวาง (ไชยยศ เหมะรัชตะ. 2527) ดงัน้ี 

1. ทาํซํ้ าหรือดดัแปลง 

2. เผยแพร่ต่อสาธารณชน 

3. ให้เช่าตน้ฉบบัหรือสําเนางานโปรแกรมคอมพิวเตอร์ โสตทศันวสัดุ ภาพยนตร์ 

และส่ิงท่ีบนัทึกเสียง 

4. ใหป้ระโยชน์อนัเกิดจากลิขสิทธ์ิแก่ผูอ่ื้น 

5. อนุญาตใหผู้อ่ื้นใชลิ้ขสิทธ์ิดงักล่าวขา้งตน้โดยจะกาํหนดเง่ือนไขอยา่งใดอยา่งหน่ึง

หรือไม่ก็ได ้แต่เง่ือนไขดงักล่าวจะกาํหนดในลกัษณะท่ีเป็นการจาํกดัการแข่งขนัโดยไม่เป็นธรรม

ไม่ได้ เจ้าของงานอนัมีลิขสิทธ์ิแต่ผูเ้ดียวมีอาํนาจกระทาํทั้ ง 5 ข้อน้ี ผูใ้ดทาํการละเมิดสิทธิของ

เจา้ของงาน ซ่ึงกฎหมายคุม้ครองไวจ้ะตอ้งรับโทษอาญา และจ่ายค่าเสียหายทางแพ่งแก่กรรมการ

คุม้ครองสิทธิ ในงานอนัมีลิขสิทธ์ิช่วยส่งเสริมให้คนไทยมีกาํลงัใจในการสร้างสรรค์งานใหม่ 

มิใช่การคดัลอก 
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ปัจจัยการซ้ือขายลขิสิทธ์ิรายการโทรทัศน์จากต่างประเทศ 

กระบวนการเลือกซ้ือลิขสิทธ์ิรายการโทรทศัน์จากต่างประเทศ ไม่ว่าจะเป็นรายการ

เกมโชว์ การ์ตูน ละครโทรทัศน์หรือรูปแบบอ่ืนๆ เพื่อทดแทนเน้ือหารายการท่ีเกิดการจาํเจ 

ในประเทศ จึงทาํใหเ้กิดกระบวนการซ้ือขายลิขสิทธ์ิรายการโทรทศัน์  

สําหรับงานวิจัยฉบับน้ีเป็นเร่ืองของละครโทรทัศน์ ซ่ึงเป็นรายการทางโทรทัศน์

ประเภทหน่ึงท่ีมีการซ้ือขายลิขสิทธ์ิในลักษณะเดียวกับรายการโทรทศัน์อ่ืนๆ ดังนั้ น ก่อนการ

ตดัสินใจซ้ือลิขสิทธ์ิมีการพิจารณาถึงปัจจยัหลายอยา่งมาประกอบ (ชล อุดมพานิช. 2555 และ ภูมิชนะ 

หนูชูแกว้. 2558) ดงัน้ี  

1. องค์ประกอบของรูปแบบรายการท่ีมีคุณภาพ ทั้ งแนวคิดของรายการมีความ

แข็งแรง เน้ือหาของรายการน่าสนใจ ลูกเล่นของรายการมีเอกลักษณ์ชวนติดตามและในทาง

การตลาดสามารถขายโฆษณาใหผู้ส้นบัสนุนได ้

2. รูปแบบรายการนั้ นเหมาะสมถูกรสนิยมของคนไทยหรือไม่ หรือหากยงัไม่

เหมาะสมแลว้สามารถดดัแปลงใหถู้กกบัรสนิยมของคนไทยอยา่งไร 

3. ความสําเร็จของตวัรายการในเวอร์ชัน่ต่างๆ ทัว่โลกทั้งในดา้นของเสียงวิพากษว์ิจารณ์ 

ความนิยมและกระแสของผูช้ม จากนั้นจะตอ้งพิจารณาถึงความเป็นไปไดว้า่สามารถผลิตรายการน้ี

ไดจ้ริงหรือไม่ จากปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัธุรกิจโทรทศัน์ เช่น ทีมงานของผูผ้ลิตมีศกัยภาพเพียงพอ

หรือไม่ รับงบประมาณในการผลิตรายการไดห้รือไม่ 

4. แนวโน้มของตลาดวงการโทรทัศน์ไทยในขณะนั้นเป็นอย่างไร ผงัรายการใน

ขณะนั้นมีช่วงเวลาท่ีเหมาะสมท่ีจะเขา้ไปแทนท่ีรายการใดรายการหน่ึงหรือไม่ 

5. ในขณะนั้นสถานีโทรทศัน์มีความตอ้งการอะไร จะได้เวลาจากสถานีโทรทศัน์

หรือไม่ 

การซ้ือลขิสิทธ์ิ 

ชล อุดมพานิช. (2555) และ ภูมิชนะ หนูชูแก้ว. (2558) ไดใ้ห้ความหมาย การซ้ือลิขสิทธ์ิ

หมายถึงการซ้ือลิขสิทธ์ิของงานสร้างสรรค์เพื่อให้เจา้ของลิขสิทธ์ิทาํการโอนสิทธ์ิท่ีมีให้แก่ผูซ้ื้อ

ลิขสิทธ์ิ เพื่อให้สามารถใชลิ้ขสิทธ์ิในการลอกเลียนแบบ ดดัแปลง ทาํซํ้ าหรืออย่างใดอยา่งหน่ึงได้

อย่างถูกตอ้งตามกฎหมายความหมายสําหรับกาซ้ือลิขสิทธ์ิท่ีเก่ียวขอ้งกับโทรทศัน์และรายการ

โทรทศัน์มีอยู ่3 ประเภทหลกั ดงัน้ี 

1. การซ้ือลิขสิทธ์ิการรับชมช่องโทรทศัน์ 

ผูท่ี้ซ้ือลิขสิทธ์ิประเภทน้ี คือ ผูช้มท่ีมีเคร่ืองรับโทรทศัน์และจะตอ้งจ่ายเงินสําหรับ

การรับชมช่องโทรทศัน์สาธารณะบางช่อง โดยกฎหมายในประเทศนั้นๆ อามีการสนับสนุนและ
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กาํหนดให้ผูท่ี้มีเคร่ืองรับโทรทศัน์ทุกเคร่ืองจะต้องจ่ายเงินเป็นรายปี เช่น สถานีโทรทัศน์บีบีซี 

ของสหราชอาณาจกัร หรือสถานีโทรทศัน์เอน็ เอชเค ของประเทศญ่ีปุ่น 

2. การซ้ือลิขสิทธ์ิของรายการโทรทศัน์ตน้ฉบบั 

โดยสถานีโทรทัศน์หรือบริษัทผูซ้ื้อลิขสิทธ์ิมักได้รับสิทธ์ิสําหรับนํารายการ

ตน้ฉบบัมาออกอากาศเผยแพร่ในประเทศของตยในช่องท่ีกาํหนด ตามจาํนวนคร้ังและระยะเวลาท่ี

กาํหนดเอาไว ้โดยมากมกัจะเป็นรายการประเภทสารคดี ละคร และเกมโชว ์เน่ืองจากมีรูปแบบ

เน้ือหาท่ีค่อนขา้งสากลและมีเทคนิคลกัษณะการผลิตรายการท่ีไม่สามารถทาํไดใ้นหลายประเทศ 

ดว้ยเหตุผลทางดา้นงบประมาณ 

3. การซ้ือลิขสิทธ์ิรูปแบบรายการโทรทศัน์ 

บริษทัผูซ้ื้อลิขสิทธ์ิจะได้รับสิทธ์ิเพื่อท่ีจะนาํมาลอกเลียนหรือดดัแปลงตามความ

เหมาะสมของประเทศนั้นๆ ออกอากาศในประเทศตามเง่ือนไขท่ีลิขสิทธ์ิกาํหนดไว ้

การขายลขิสิทธ์ิ 

ชล อุดมพานิช. (2555) และ ภูมิชนะ หนูชูแก้ว. (2558) ให้ความหมายของการขาย

ลิขสิทธ์ิ คือ การใหอ้นุญาตนาํผลงานไปเผยแพร่ในประเทศผูซ้ื้อ หรือประเทศอ่ืน ๆแลว้แต่จะตกลง 

การขายประเภทน้ีจะมีเงินล่วงหนา้เปอร์เซ็นตข์องการจาํหน่าย ค่าฟิลม์ เป็นหลกัสาํคญั 

ความหมายภายใตก้ฎหมายลิขสิทธ์ิ Jordan Hatcher (2012) กล่าวถึงความหมาย 

การขายลิขสิทธ์ิ หมายถึง การขายหรืออนุญาตเจา้ของผลงานท่ีมีลิขสิทธ์ิ สามารถขายผลงานนั้นได ้

เช่น ถา้คุณซ้ือดีวดีีภาพยนตร์ คุณสามารถขายดีวดีีแผน่นั้นได ้การคุม้ครองลิขสิทธ์ิป้องกนัคุณไม่ให้

ไปก๊อปป้ีดีวดีีภาพยนตร์ แลว้นาํแผน่ท่ีก๊อปป้ีไปขายต่อ ถา้คุณไดซ้ื้อใบอนุญาตสิทธ์ิในการใชสิ้นคา้

ท่ีมีลิขสิทธ์ิ คุณควรตรวจสอบใบอนุญาตและปรึกษาทนายเพื่อดูความสามารถในการขาย รวมถึง

การคุม้ครองขอ้มูลการบริหารสิทธิเพื่อส่งเสริมการเผยแพร่ งานอนัมีลิขสิทธ์ิและคุม้ครองสิทธ์ิใน

ขอ้มูลท่ีเจา้ของลิขสิทธ์ิท่ีใชบ้ริหารจดัการสิทธ์ิของตน ไม่ให้คนอ่ืนมาลบหรือเปล่ียนแปลงโดยไม่

ชอบ เช่น การลบขอ้มูลเก่ียวกบัช่ือเจา้ของลิขสิทธ์ิ ช่ือผูส้ร้างสรรค์ ช่ือนกัแสดง เป็นตน้ โดยหาก

บุคคลใดลบหรือเปล่ียนแปลงขอ้มูลดงักลาวถือวา่มีความผิดฐานละเมิดขอ้มูลการบริหารสิทธิ สิทธิ

ในการเปิดเผยต่อสาธารณะในทาํนองเดียวกนั การใส่หน้าของใครบางคน รูป ช่ือ หรือลายเซ็นลง

ในสินคา้ท่ีขายนั้น เป็นส่ิงตอ้งหา้มโดยกฎหมาย  

ดังนั้ น การใช้ภาพของคนดังเพื่อการค้าอาจเป็นการละเมิดสิทธิของคนดังคนนั้ น 

ถึงแมว้า่ภาพนั้นถ่ายโดยผูข้ายและผูข้ายเป็นเจา้ของลิขสิทธ์ิก็ตาม 

จากการศึกษาเร่ืองดังกล่าว ทําให้ผูว้ิจ ัยสนใจว่าการผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์ไทยมี

ช่องทางการตลาดอในการส่งออกยา่งไร และมีรูปแบบการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์อยา่งไรบา้งและ
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ทาํให้เข้าใจมีเร่ืองของลิขสิทธ์ิละครโทรทัศน์มาเก่ียวข้องด้วย ทั้ งน้ีมีองค์ประกอบของละคร

โทรทศัน์เป็นส่ือกลางระบบการจดัจาํหน่ายและการสร้างสรรคท่ี์ส่งผลใหเ้กิดการตดัสินใจซ้ือ  

 

7.  การผลติซ้ํา 

 

เรยม์อน วิลเล่ียม (Raymond  William, 1981 อา้งใน กาญจนา  แกว้เทพ และสมสุข หิน

วิมาน, 2551, น. 664) นกัคิดสํานักวฒันธรรมศึกษาชาวองักฤษ ไดนิ้ยาม การผลิตซํ้ าว่า การทาํซํ้ า 

หรือการทําให้เหมือนต้นฉบับ (Copy or marking a copy) ซ่ึงการทําซํ้ าสามารถใช้เทคนิคหรือ

วิธีการต่างๆ เขา้มาช่วยไดอ้ยา่งเช่นการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ ซ่ึงเป็นพยายามทาํซํ้ าใหม่และเป็น

การผลิตซํ้ าทางวฒันธรรม ซ่ึง Raymond Williams ได้สํารวจประวติัศาสตร์พฒันาการของมนุษย์

และได้พบว่า วฒันธรรมมีลักษณะ 2 ด้าน ด้านหน่ึงวฒันธรรมจะบรรจุค่านิยมท่ีสนับสนุนให้

ความชอบธรรมแก่โครงสร้างอุดมการณ์ท่ีมีอยู่ แต่อีกดา้นหน่ึงวฒันธรรมเป็นผลลพัธ์ของความ

พยายามร่วมกนัของมนุษยใ์นดา้นต่างๆ ซ่ึงวฒันธรรมมี 3 ความหมาย (กาญจนา แกว้เทพ, 2544, น.

289) คือ 1) สภาวะท่ีสมบูรณ์ของมนุษยมี์ลกัษณะเป็นสากลทัว่ไป เช่น คุณค่าต่างๆ ในศาสนาหรือ

ความงามทางศิลปะอนัเป็นอมตะ การวิเคราะห์ในแง่มุมน้ีเป็นการการคน้หาความเป็นสากลของ

วฒันธรรม 2) วฒันธรรมเป็นส่ิงท่ีบันทึกเอาไวอ้ย่างเป็นเอกสารลายลักษณ์อักษร ได้แก่ งาน

วรรณกรรมต่างๆ การวิเคราะห์ในแง่มุมสุนทรียะหรือหน้าท่ีของวรรณกรรมต่อสังคม 3) วิถีชีวิต

ของมนุษยท่ี์แสดงออกเป็นค่านิยมต่างๆ การวเิคราะห์จึงเป็นการคน้หาความหมายและค่านิยมท่ีแฝง

ทั้งในและนอกวิถีชีวิตเพื่อนาํไปประกอบสร้างใหม่ (Reconstruction) Williams อธิบายวา่ วฒันธรรมถูก

ผลิตซํ้ าอยูต่ลอดเวลาในทุกสถานท่ี ซ่ึงอาจเกิดความคิดใหม่ๆ การสร้างคาํใหม่ๆ อยูต่ลอดเวลาหรือ

มีการแต่งกายแปลกๆ ปรากฏให้เห็นอยูเ่สมอ อยา่งไรก็ตามหากวฒันธรรมท่ีถือกาํเนิดข้ึนมาใหม่น้ี 

หากไม่ได้รับการผลิตซํ้ าเพื่อสืบทอดในคร้ังต่อไป วฒันธรรมใหม่นั้นก็อาจจะมีอายุสั้ นและสูญ

หายไป แมแ้ต่วฒันธรรมเก่าแก่ก็ตอ้งเป็นไปตามหลกัการน้ีเช่นกนั ดงันั้น กระบวนการการผลิตซํ้ า

จึงเป็นกระบวนการท่ีรองรับความย ัง่ยนืของวฒันธรรมหน่ึงนัน่เอง 

เรย์มอน วิลเล่ียม (Raymond  William, 1981 อา้งใน กาญจนา  แก้วเทพ และสมสุข  

หินวมิาน, 2551, น. 662) นกัคิดสาํนกัวฒันธรรมศึกษาชาวองักฤษ ไดนิ้ยาม การผลิตซํ้ าวา่ การทาํซํ้ า 

(Copy or marking a copy) เช่นการทาํภาพเขียนหรือการทาํอะไรก็ตามท่ีเหมือนกบัของเดิมข้ึนใหม่

อีกคร้ังหน่ึงหรือหลายๆ คร้ัง ซ่ึงการทาํซํ้ าน้ีอาจใช้เทคนิคหรือวิธีการต่างๆ เข้ามาช่วยด้วยก็ได ้ 

และนอกจากนั้ น Williams ได้อธิบายแนวคิด “การผลิตซํ้ าวฒันธรรม” คือ การผลิตซํ้ าทาง

วฒันธรรม เกิดข้ึนเพื่อหลกัประกนัว่า ความคิด ความเช่ือ ค่านิยม ท่ีได้รับการยอมรับจากสมาชิกใน



73 

สังคมส่วนใหญ่ จะคงอยูแ่ละถูกนาํไปใช้เป็นแนวทางปฏิบติั เป็นกระบวนการท่ีรองรับความย ัง่ยืน

และเป็นหลกัประกนัความต่อเน่ืองของวฒันธรรม ถา้วฒันธรรมท่ีกาํเนิดข้ึนมาใหม่ ไม่ไดรั้บการ

ผลิตซํ้ าวฒันธรรมใหม่นั้นจะมีอายเุพียงสั้นๆ แลว้สูญหายไป (ดวงพร คงพิกุล, 2555, น.32) 

เรมอนด์ วิลเล่ียม วิเคราะห์วฒันธรรมด้วยเกณฑ์สุนทรียะโดยสาระสําคัญของ

วฒันธรรมถูกจาํแนกเป็นลาํดับชั้น คือ การแบ่งระดบัเป็นวฒันธรรมชั้นสูง วฒันธรรมชั้นกลาง  

และวฒันธรรมมวลชนเหล่าน้ีถูกผลิต ลงทุน เผยแพร่ ขาย ซ้ือ บริโภค และแสวงหากาํไรไดเ้หมือนกนั

ทั้งส้ิน จึงไดแ้บ่งวฒันธรรมเป็น 2 ประเภท 

1. วัฒนธรรมท่ี มีชีวิตอยู่  ว ัฒนธรรมท่ีได้รับการบันทึกไว้ ซ่ึ งเป็นบางเส้ียวของ

วฒันธรรมท่ีดาํรงอยูไ่ดรั้บการบนัทึกหรือผลิตซํ้ าเพื่อสืบทอดต่อไป ซ่ึงเรียกวา่ “วฒันธรรมแห่งยุค

สมยั” (Culture of the period) ซ่ึงถือเป็นส่วนหน่ึงของ “ประเพณีในการเลือกสรร” (Selective Tradition) 

เน่ืองจากวา่ในชีวติประจาํวนัของคนเรามีวฒันธรรมท่ีถูกสร้างข้ึนใหม่ตลอดเวลาแต่ประเพณีในการ

เลือกสรรจะทาํหนา้ทีคดัเลือกให้วฒันธรรมบางอยา่งถูกผลิตซํ้ าให้มีชีวิตยนืยาวต่อไปและทุกคร้ังท่ี

มีประเพณีในการเลือกสรรเกิดข้ึนจะมีการตีความหมายให้กบัวฒันธรรมท่ีจะถูกบนัทึกไวเ้สมอ 

ทั้งน้ีสถาบนัหรือบุคคลท่ีมีอาํนาจจะเป็นผูช้ี้ขาดความยนืยงของวฒันธรรมแต่ละกลุ่ม 

2. วฒันธรรมท่ีไดรั้บการบนัทึกไวถื้อวา่เป็นประเพณีหน่ึงในการเลือกสรร (Selection 

Tradition) ผูค้นในสังคมมีการจดัระบบและจดัลาํดบัความสําคญัของวฒันธรรมท่ีถูกผลิตซํ้ าให้มี

ชีวิตยืนยาวต่อไป ซ่ึงมกัมีผลประโยชน์บางอยา่งแอบแฝงอยูเ่บ้ืองหลงัเสมอ ซ่ึงเฉกเช่นเดียวกบัการ

ดาํรงอยูข่องเน้ือหาซํ้ าขอวงละครโทรทศัน์ท่ีถูกเรียกวา่ “นํ้าเน่า” 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.11 ภาพแสดงแนวคิดเร่ืองประเพณีในการเลือกสรร (Selective Tradition) 

ท่ีมา: กาญจนา แกว้เทพ และสมสุข หินวมิาน, 2551, น. 664 

 

วฒันธรรมท่ีมีชีวิตอยู ่

(Live Culture) 

วฒันธรรมท่ีไดรั้บการบนัทึกไว ้

(Recorded Culture) 

ประเพณีในการเลือกสรร 
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“ละครโทรทศัน์” เป็นวฒันธรรมรูปแบบท่ีมีชีวิตอยูรู่ปแบบหน่ึงท่ีถูกผลิตซํ้ าเสมอมา 

เหมือนวฒันธรรมท่ีลว้นถูกผลิตซํ้ าอยูต่ลอดเวลา เม่ือละครโทรทศัน์ไดรั้บความนิยมจากการผลิตซํ้ า

เพื่อทาํซํ้ าและสืบทอดใหค้งอยูต่่อไปเป็นการรองรับถึงความนิยมในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์เร่ือง

นั้น เม่ือละครเร่ืองนั้นถูกผลิตซํ้ าจะสร้างการจดจาํได ้ส่วนเร่ืองใดท่ีไม่ไดผ้ลิตซํ้ าก็จะเกิดการจดจาํ

ไม่ได ้และลืมเลือนไป วฒันธรรมใหม่นั้นก็จะอายุสั้น ในท่ีสุดสูญหายไป ดงันั้น กระบวนการผลิต

ซํ้ าทางวฒันธรรมจึงนบัวา่เป็นกระบวนการท่ีรองรับความย ัง่ยนืของวฒันธรรมหน่ึงนัน่เอง  

การผลิตซํ้ าทางวฒันธรรมน้ีเกิดมาจากการผลิตซํ้ าด้านวตัถุแบบทุนนิยม (Materials 

Reproduction) การผลิตซํ้ าแรงงาน เช่น การหาคนงานรุ่นใหม่ทดแทนและการผลิตซํ้ าดา้นความคิด/

จิตสํานึก อุดมการณ์ (Ideological/Mental Reproduction) ซ่ึงมาร์ก (กาญจนา  แกว้เทพ และ สมสุข 

หินวิมาน, 2551: 60-69) เห็นวา่วตัถุทุกชนิดท่ีพบเห็นจาํเป็นตอ้งถูกวเิคราะห์ให้ถึงกระบวนการผลิต  

และมองแนวคิดน้ีเป็นการผลิตของระบบเศรษฐกิจทุนนิยมท่ีเป็นการผลิตซํ้ าของความไม่เท่าเทียม

กนัในสังคม เน่ืองจากวิถีการผลิตอยู่บนโครงสร้างการผลิตของตลาดแบบทุนนิยม กระบวนการ

ผลิตจะทาํหนา้ท่ีผลิตซํ้ าอุดมการณ์ท่ีครอบงาํสังคมผา่นทางการศึกษาและวฒันธรรม รวมไปถึงการ

ตระหนกัเร่ืองชนชั้น ดงันั้น การผลิตซํ้ าจึงเป็นแกนสาํคญัของวถีิการผลิตของระบบทุนนิยมท่ีไม่ได้

สร้างเพียงแค่ตวัสินคา้หรือมูลค่าส่วนเกิน แต่ยงัสร้างการผลิตซํ้ าความสัมพนัธ์ของอาํนาจของทุน

นิยมดว้ย  

สจวร์ตฮอลล์ (Stuart Hall อา้งใน สมสุข  หินวิมาน, 2557, น.6 - 32) เป็นผูว้างรากฐาน

ต่อการศึกษาว ัฒนธรรมร่วมสมัยท่ีมีทัศนะต่อการส่ือสารเป็นเร่ืองของกระบวนการผลิต/

แพร่กระจาย/บริโภค/ผลิตซํ้ าวฒันธรรมและความหมายต่างๆ ท่ีแอบแผง เม่ือทาํการส่ือสารไปยงั

ผูรั้บสาร ความหมายจากส่ือนั้นอาจถูกยืนยนัหรือปฏิเสธความหมายนั้น ตามประสบการณ์ดั้งเดิม

ของตน และทา้ยสุดเม่ือถูกผลิตซํ้ าความหมายนั้น อาจเกิดการสร้างความหมายใหม่ข้ึนซ่ึงเป็นเพราะ

ผูรั้บสารไม่ไดเ้ป็นผูรั้บสารอีกต่อไปสามารถสรุปไดว้า่ สจวร์ตฮอลล์ มีความคดวา่ การผลิตซํ้ าใหม่ 

(Reproduction) นั้นหากมองในแง่ของระบบความหมาย อาจแบ่งไดเ้ป็น 2 ประเภท คือ ประเภทแรก 

“การผลิตซํ้ าข้ึนมาใหม่แต่ยงัคงความหมายเดิม” และอีกประการหน่ึง “การผลิตซํ้ าข้ึนมาใหม่เพื่อ

สร้างความหมายใหม่ท่ีขดัแยง้ต่อความหมายเก่าท่ีมีอยู่หรือขดัแยง้ต่อสามญัสํานึกท่ีผูรั้บสารมีอยู่

หรือคดัคา้นต่อความรู้ท่ียอมรับกนัโดยปริยาย (กาญจนา  แกว้เทพ, 2547) 

จากการนําเสนอความหมายของการผลิตซํ้ าทางวฒันธรรม หมายถึง การสร้าง

ความหมายใหม่หรือคงความหมายเดิมให้กบัวฒันธรรมท่ีเคยเกิดข้ึนมาแลว้ให้สอดคลอ้งกบับริบท

ปัจจุบนัมากข้ึน 
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สํานักวฒันธรรมศึกษา มุ่งวิเคราะห์ถึงวฒันธรรมร่วมสมยั (Contemporary Culture) 

มองวา่วฒันธรรมไม่ใช่ส่ิงท่ีตายไปแลว้ หากแต่เป็นส่ิงท่ียงัคงเวียนหรือดาํรงอยูใ่นปัจจุบนั เน่ืองจาก

ละครมีหลายเน้ือหาแต่เน้ือหาท่ีดํารงอยู่ คือ เน้ือหาท่ีถูกเรียกว่า “นํ้ าเน่า” ท่ีผูช้มให้ความนิยม  

เรียกได้ว่า ส่ือและวฒันธรรมประชานิยม เป็นผลผลิตท่ีผ่านการคดัเลือกท่ีเป็นกระบวนการทาง

วฒันธรรม (Cultural Process) หรือ กระบวนการผลิตทางวฒันธรรม ยิ่งมีการผลิตซํ้ ายิ่งความสัมพนัธ์

ทางสังคมและโครงสร้างทางชนชั้นเป็นกระบวนการผลิตและผลิตซํ้ าทางวฒันธรรม สามารถสรุป

กระบวนการตามแผนภาพดงัน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.12 ภาพแสดงกระบวนการผลิตและผลิตซํ้ าทางวฒันธรรม 

(Cultural Production and Reproduction) 

ท่ีมา: กาญจนา แกว้เทพ และสมสุข หินวมิาน, 2551, น. 675 

 

เม่ือเกิดการผลิตและสร้างความหมายทางวฒันธรรมใหม่ข้ึนมาสมาชิกจะทาํการ

คดัเลือกความคิด ความเช่ือค่านิยมหรือการปฏิบติัท่ีเหมาะสมและทาํการผลิตซํ้ าด้วยวิธีการต่างๆ  

จนเกิดการยอมรับ (บริโภค/เผยแพร่) เป็นบรรทดัฐานเพื่อการอยู่ร่วมกนัแสดงถึงความเป็นหน่ึง

เดียวของกลุ่มสร้างความแตกต่างระหวางกลุ่ม วฒันธรรมใดท่ีมีการผลิตข้ึนแลว้ไม่ไดรั้บการยอมรับ

วฒันธรรมนั้นก็จะตายไปในท่ีสุดทั้งน้ีสถาบนัหรือบุคคลท่ีมีอาํนาจจะเป็นผูช้ี้ขาดความยืนยงของ

วฒันธรรมและแต่ละกลุ่มสังคมก็จะมีแนวทางปฏิบติัดา้นวฒันธรรมแตกต่างกนั 

การผลิตซํ้ าทางวฒันธรรมเป็นความสัมพนัธ์ขององค์ประกอบการผลิตซํ้ าทางวฒันธรรม

ทั้งในระดบัท่ีเป็นนามธรรมและรูปธรรม ประกอบไปดว้ย ผูผ้ลิตวฒันธรรม เน้ือหาสาระสถานท่ี 

การผลิต 

(Production) 

การเผยแพร่  

(Distribution) 

การบริโภค  

(Consumption)

 

การผลิตซํ้า  

(Reproduction) 

กระบวนการทางวฒันธรรม 

(Cultural Process) 
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ส่ือท่ีใช้ในการสืบทอดและผูมี้ส่วนเก่ียวขอ้งกบัวฒันธรรมการผลิตซํ้ าทางวฒันธรรมจึงเกิดการ

ส่ือสารข้ึนเพื่อสืบทอดหรือขยายผูเ้ผยแพร่วฒันธรรม เพิ่มช่องทางในการส่ือสารทางวฒันธรรมและ

เพิ่มสมาชิกใหม่ในองคก์าร การผลิตซํ้ าทางวฒันธรรมจะมีความหมายสมบูรณ์ก็ต่อเม่ือเป็นการผลิต

ซํ้ าท่ีมีรหัสความหมายหรือความเช่ือบางประการแฝงอยูเ่บ้ืองหลงัดงันั้นกาญจนา แกว้เทพ และสม

สุข  หินวมิาน (2551, น. 67) จึงเสนอแนวทางการศึกษากระบวนการผลิตและผลิตซํ้ าทางวฒันธรรม

ซ่ึงมีองค์ประกอบ 4 ด้าน ได้แก่การผลิต การเผยแพร่ การบริโภคและการผลิตซํ้ า สามารถนาํมา

ประยุกตใ์ชใ้นการศึกษาวฒันธรรมองคก์าร โดยพิจารณาวา่วฒันธรรมในองคก์ารถูกผลิตข้ึนมาได้

อย่างไรใครเป็นผูผ้ลิตวฒันธรรม วฒันธรรมดงักล่าวมีการเผยแพร่หรือส่ือสารในองค์การอยา่งไร

สมาชิกในกลุ่มรับรู้และเข้าใจวฒันธรรมเหล่าน้ีอย่างไรอีกทั้ งสมาชิกในกลุ่มมีวิธีการผลิตซํ้ า

วฒันธรรมองคก์ารอยา่งไร  

กาญจนา แก้วเทพและสมสุข หินวิมาน (2551, น. 67) จะได้ให้แนวทางในการวิเคราะห์

กระบวนการผลิตและผลิตซํ้ าทางวฒันธรรมอธิบายเพิ่มเติมถึงกระบวนการผลิตและผลิตซํ้ าทาง

วฒันธรรมทั้ง 4 ดา้น ดงัน้ี 

1. ดา้นการผลิต คือการพิจารณาวา่วฒันธรรมไดรั้บการผลิตและสร้างความหมายข้ึนมา

ได้อย่างไร ใครเป็นผูผ้ลิตทางวฒันธรรม ผูผ้ลิตสร้างสัญลกัษณ์หรือส่ิงประดิษฐ์ทางวฒันธรรม

อยา่งไรทั้งน้ี กริสเวร์ิล (Grisworld. 2004. p. 80-85) ไดอ้ธิบายวา่การผลิตวฒันธรรมมีความสัมพนัธ์

กบัการเปล่ียนแปลงสภาพแวดลอ้มภายนอกองคก์ารเช่น ระบบการตลาด ผูซ้ื้อผูบ้ริโภคผูท่ี้มีอาํนาจ

ทางการตลาด รวมทั้ งโครงสร้างทางการเมือง สังคมและวฒันธรรม ผูผ้ลิตวฒันธรรมจะทําการ

ตรวจสอบสภาพแวดล้อมอย่างรอบคอบเพื่อท่ีจะผลิตวฒันธรรมให้มีความสอดคล้องกบัความ

ตอ้งการของผูมี้ส่วนเก่ียวขอ้งเพื่อต่อสู้กบัคู่แข่งขนั การผลิตวฒันธรรมจะนาํไปสู่การสร้างความหมาย

ของวตัถุทางการผลิตการผลิตซํ้ า กระบวนการทางวฒันธรรม การเผยแพร่การบริโภควฒันธรรม 

โดยการสร้างความหมายทางวฒันธรรมตอ้งอาศยัความเขา้ใจท่ีตรงกนัทั้งผูผ้ลิตและผูรั้บดว้ย 

2. ดา้นการเผยแพร่ คือการพิจารณาว่าผูผ้ลิตวฒันธรรมดาํเนินการเผยแพร่วฒันธรรม

ให้เป็นท่ีรับรู้กนัในองค์การอย่างไร  โดยกล่าวถึงการเผยแพร่วฒันธรรมว่าเกิดมาจากการท่ีแต่ละ

กลุ่มสังคมพยายามท่ีจะผลิตวฒันธรรมให้เป็นของตนเอง ดงันั้น จึงทาํให้ผูผ้ลิตวฒันธรรมและ

สมาชิกในกลุ่มร่วมกนัสร้างความหมายและวิถีทางการรับรู้วตัถุทางวฒันธรรม และดาํเนินการ

แบ่งปันความหมายทางวฒันธรรมท่ีมีอยูด่ว้ยวธีิการต่างๆ ให้เป็นท่ีรับรู้กนัภายในกลุ่ม ซ่ึงอาจจะทาํ

ให้เกิดผลประโยชน์หรือเป็นอุปสรรคต่อการขับเคล่ือนกลุ่มก็ได้การเผยแพร่วฒันธรรมเป็น

กิจกรรมการแลกเปล่ียนความรู้ในระดบัปัจเจกบุคคลระดบักลุ่มยอ่ยและระดบักลุ่มใหญ่ของสมาชิก
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ทั้งหมดในกลุ่มเพื่อให้สมาชิกในกลุ่มรับรู้ความหมายทางวฒันธรรมขององคก์าร ผูผ้ลิตวฒันธรรม

จะดาํเนินการกระตุน้เตือนใหส้มาชิกในกลุ่มประพฤติตามเป้าหมายเสมอ 

3. ดา้นการบริโภค คือการพิจารณาวา่สมาชิกในกลุ่มบริโภคหรือรับรู้วฒันธรรมท่ีถูก

เผยแพร่อย่างไร และความหมายของวฒันธรรมท่ีสมาชิกในกลุ่มรับรู้มีการเปล่ียนแปลงจากส่ิงท่ี

ผูผ้ลิตวฒันธรรมไดส้ร้างข้ึนไวอ้ย่างไรบา้งทั้งน้ีการรับรู้ของปัจเจกบุคคลเก่ียวขอ้งกบัการรับรู้ทาง

สังคม (Social Mind) ในฐานะสมาชิกของกลุ่มท่ีเข้าไปมีส่วนร่วมซ่ึงเกิดข้ึนมาจากการส่ือสาร

ระหว่างบุคคลอนัจะทาํให้เกิดความคิดท่ีแตกต่างเม่ือมารวมอยู่กนัเป็นหมู่คณะ เน่ืองจากการรับรู้

ทางสังคมมีท่ีมาจากความสนใจเฉพาะส่วนบุคคลอารมณ์ความรู้สึกและการทําความเข้าใจ

ความหมายจากสัญลกัษณ์หรือวตัถุท่ีรับรู้และมองเห็นความแตกต่างของระดบัชนชั้นในสังคมและ

ประสบการณ์ท่ีสะสมมาจะส่งผลใหแ้ต่ละคนมีการรับรู้ทางวฒันธรรมท่ีแตกต่างกนั 

4. ด้านการผลิตซํ้ าคือการพิจารณาว่าวฒันธรรมถูกผลิตซํ้ าต่อเน่ืองเพื่อให้ดาํรงอยู่อย่างไร 

ทั้งน้ีการผลิตซํ้ ามีความเก่ียวขอ้งกบัการส่ือสารทางวฒันธรรมซ่ึงมีผลต่อการรับรู้ความหมายทาง

วฒันธรรมโดยเทคโนโลยีกลุ่มคนและสังคมมีความสัมพนัธ์ต่อการสร้างและการเปล่ียนแปลงอตั

ลกัษณ์ของกลุ่มเพราะสมาชิกในกลุ่มมีการแลกเปล่ียนขอ้มูลข่าวสารและความรู้ทางวฒันธรรม

ตลอดเวลาซ่ึงการผลิตซํ้ าสามารถทาํไดโ้ดยการส่ือสารผา่นตวับุคคลหรือการใชส่ื้อเทคโนโลยีดว้ย

วธีิต่างๆ ดงัน้ี (Grisworld. 2004, p.155-156) 

4.1 การบอกเล่าเป็นการส่ือสารแบบเผชิญหนา้ (Face to Face) ซ่ึงถูกใชใ้นการแบ่งปัน

ความรู้ร่วมกนัอย่างกวา้งขวาง การใช้รูปแบบการส่ือสารดว้ยการบอกเล่าสามารถพบได้ตั้งแต่ใน

ระดับครอบครัวกลุ่มเพื่อนหรือในกลุ่มท่ีทาํงานความรู้ท่ีถูกพูดซํ้ าอย่างต่อเน่ืองจะกลายมาเป็น

แหล่งขอ้มูลทางประวติัศาสตร์ในการส่ือสารดว้ยวิธีการบอกเล่าคาํศพัท์หรือเรืองราวทีถูกนาํมาใช้

ส่ือสารจะมีลกัษณะเฉพาะเจาะจงมีการแต่งเติมไปด้วยเรืองมหัศจรรยพ์ลงัล้ีลบัและเร่ืองทางจิต

วิญญาณ ใช้ได้ทีใดท่ีหน่ึงเท่านั้นเรืองทีเกิดข้ึนจริงและขอ้มูลทางประวติัศาสตร์ส่วนมากมกัถูก

มองขา้มไป 

4.2 การบนัทึกลายลกัษณ์อกัษรความรู้ท่ีไดม้าจากการบนัทึกลายลกัษณ์อกัษรท่ีปรากฏ

ในงานเขียนเป็นการแบ่งเร่ืองราวทางประวติัศาสตร์จากตาํนานและเป็นการเสริมความรู้ของปัจเจก

บุคคลอย่างเฉพาะเจาะจง งานเขียนมีอิทธิพลต่อกลุ่มสังคมเพราะงานเขียนจะทําหน้าท่ีสร้าง

ความสัมพนัธ์ของหมู่คณะเป็นส่ือกลางระหวา่งสมาชิกท่ีไม่เคยรู้จกัหรือไม่เคยพบกนัมาก่อนใชใ้น

การพฒันาความรู้หรือเช่ือมความสัมพนัธ์ในกลุ่มของตนตวัอยา่งเช่นการส่ือสารทางการคา้ผา่นทาง

หนงัสือสัญญาการคา้ขาย การส่ือสารทางการเมืองหรือทางศาสนาผา่นทางเอกสารทีบนัทึกไวเ้ป็น

ลายลกัษณ์อกัษรหรือการส่ือสารระหวา่งบุคคลดว้ยการใชจ้ดหมายนอกจากน้ีงานเขียนยงัสามารถ
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นาํไปใช้อา้งสิทธิทางกฎหมายไดง้านเขียนในท่ีน้ียงัรวมไปถึงเอกสารท่ีมกัปรากฏในกลุ่มสังคมใด

สังคมหน่ึงดว้ย อาทิ จดหมายข่าวพนัธกิจการประกาศระเบียบ คู่มือรายงาน ซ่ึงเป็นการแสดงการ

ส่ือสารท่ีเป็นทางการของกลุ่มเพราะมีความชดัเจน แน่นอนและสามารถควบคุมไดส่้วนงานเขียนท่ี

ไม่เป็นทางการ เช่น ขอ้ความหรือภาพวาดบนกาํแพง  (Graffiti) สามารถเป็นส่ิงหน่ึงท่ีสะทอ้นใหถึ้ง

วฒันธรรมท่ีไม่ไดก้ล่าวถึงอย่างเป็นทางการหรือแสดงถึงอารมณ์ความรู้สึกนึกคิดของสมาชิกท่ี

เกิดข้ึนจริงในกลุ่มงานเขียนถือเป็นประโยชน์ในการสืบหาวฒันธรรมท่ีถูกประกาศออกมากบัส่ิงท่ี

ไม่ไดถู้กกล่าวถึง 

4.3 ส่ืออิเล็กทรอนิกส์ส่ืออิเล็กทรอนิกส์มี 2 รูปแบบคือ ส่ืออิเล็กทรอนิกส์สองทาง

ได้แก่ โทรเลข โทรศพัทแ์ฟกซ์ อินเทอร์เน็ต และส่ืออิเล็กทรอนิกส์ทางเดียวไดแ้ก่ วิทยุโทรทศัน์

คาสเซ็ทท ์ซีดีส่ืออิเล็กทรอนิกส์ เหล่าน้ีคุณสมบติัร่วมกนัคือ 

4.3.1 ส่ืออิเล็กทรอนิกส์ทาํหนา้ท่ีเช่ือมโยงผูค้นต่างสถานท่ีให้ติดต่อส่ือสารกนัได้

ไม่มีช่องว่างเร่ืองของเวลาสามารถนําเสนอไปยงัผูค้นกลุ่มใหญ่มากกวาส่ิงตีพิมพ์เช่น จดหมาย

อิเล็กทรอนิกส์ (E-mail) ท่ีสามารถใชใ้นการกระจายข่าวสารไปยงัทัว่โลก 

4.3.2 ส่ืออิเล็กทรอนิกส์สามารถแสดงความคิดและอารมณ์ท่ีเกิดข้ึนจริงในขณะนั้น

และการสร้างความใกลชิ้ดระหวา่งผูส่้งสารและผูรั้บสาร 

4.3.3 ส่ืออิเล็กทรอนิกส์ทาํให้การเขา้ถึงวฒันธรรมมีความเป็นประชาธิปไตยใน

เร่ืองของเขตแดนและเวลา เช่น การบนัทึกการแสดงคอนเสิร์ตไวใ้นเทปบนัทึกภาพและเสียงท่ีทาํ

ใหผู้ช้มสามารถเลือกฟังหรือรับชมท่ีใดเวลาใดก็ไดไ้ม่มีขอ้จาํกดัในเรืองของเวลาและสถานท่ี 

4.3.4 ส่ืออิเล็กทรอนิกส์ทาํให้การเข้าถึงวฒันธรรมง่ายมากข้ึนลดข้อจาํกัดด้าน

พื้นฐานการศึกษา ในขณะท่ีการส่ือสารดว้ยการเขียนตอ้งการทกัษะมากมายแต่ในการส่ือสารดว้ย

ส่ืออิเล็กทรอนิกส์โดยเฉพาะอยา่งยิ่งทางโทรทศัน์หรือโทรศพัท์ตอ้งการทกัษะท่ีใช้ในการส่ือสาร

น้อยกว่า อีกทั้ งมนุษย์สามารถควบคุมและใช้งานได้แบบเสมือนจริง เช่น การรับชมรายการท่ี

น่าสนใจผ่านทางโทรทศัน์ การติดตามข่าวสารไดจ้ากทั้งหนังสือพิมพ์และทางวิทยุหรือโทรทศัน์

การแสดงความคิดเห็นหรือความรู้ผ่านทางการใช้โทรศัพท์  รายการทอล์คโชว์ (Talk Show)  

หรือทางเวบ็ไซต์นอกจากน้ีการส่ือสารผ่านส่ืออิเล็กทรอนิกส์สามารถนาํไปเป็นเคร่ืองมือในทาง

การเมืองหรือนาํเสนอแนวคิด ค่านิยมท่ีมีอิทธิพลต่อคนในสังคมไดร้วมถึงสามารถนาํไปใช้สร้าง

โอกาสทางธุรกิจหรือสร้างปัญหาสังคมเพิ่มข้ึนอีกดว้ย 

ดงันั้น การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์เป็นการนาํละครโทรทศัน์เร่ืองเดิมท่ีเคยไดรั้บ

ความนิยมในอดีตนาํกลบัมาผลิตใหม่อีกคร้ังในบริบทใหม่ ของการตีความใหม่ 
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การผลติซ้ําละครโทรทศัน์ 

การผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์เป็นกระบวนการผลิตใหม่ของละครโทรทัศน์ท่ี เคย

ออกอากาศแล้วในอดีต ซ่ึงเป็นท่ีน่าสังเกตว่าเป็นละครท่ีถูกนํามาผลิตซํ้ ามกัมีแหล่งท่ีมาจากนว

นิยายท่ีมีช่ือเสียง ซ่ึงความแตกต่างของการผลิตละครทัว่ไปกบัการผลิตซํ้ าอยูท่ี่ขั้นตอนยอ่ยๆ ในการ

ผลิต  ไดแ้ก่ ขั้นตอนการวางแผน ในการเลือกบทประพนัธ์นวนิยายหรือบทละครโทรทศัน์ขั้นตอน

การเตรียมการถ่ายทาํในด้านการสร้างสรรค์ด้วยความคิดและการเล่าเร่ืองของนักเขียนบทละคร

โทรทศัน์ อีกทั้งการคดัเลือกนกัแสดง จะมีการพิจารณาถึงความสามารถ ความเหมาะสม ไม่ใช่ใครก็

ได้แสดง เพราะส่ิงท่ีมีอิทธิพลต่อความนิยมของผูช้ม คือนักแสดงเป็นท่ีช่ืนชอบมารับบทสําคญั  

(ศศิชา สัมปัตตะวนิช, 2556) 

การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ ท่ีผูผ้ลิตนาํมาป้อนออกอากาศมีจาํนวนหลายเร่ืองท่ีวนเวียน

ไปมา ทั้งน้ีสะทอ้นถึงความนิยมของผูช้มไม่นอ้ยลงเลยกบัการผลิตละครโทรทศัน์เร่ืองนั้นๆ  ทั้งท่ี

เน้ือเร่ืองผูช้มสามารถเดาทางได ้สมสุข หินวิมาน, 2545, น.197-198, 237) กล่าววา่ การผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์เป็นการคงเน้ือหาของเร่ือง ดงันั้นจึงไม่มีอะไรแปลกใหม่ เป็นขอ้สังเกตไดว้่า ผูช้มละคร

โทรทศัน์ไม่ค่อยสนใจดูเอาเร่ืองนัก ส่วนใหญ่จะดูเพื่อเอารสกนัมากกว่า ดังนั้น การดูเอา “รส”  

มีความสําคญัมากกวา่ในการชมเอา “เร่ือง”  เช่น มุตนิล-มุตตา ในละครโทรทศัน์เร่ือง แรงเงา ในยุค

สมยัของ แอน ทองประสม กบั เจนน่ี เทียนโพธ์ิสุวรรณ การตีความไม่ไดมี้อะไรแตกต่างจากเดิม ท่ี

สําคญัจาํนวนความนิยมมากข้ึนทุกคืนท่ีออกอากาศจนมีกระแสเรียกคํ่าคืนท่ีละครออกอากาศว่า 

“วนัแรงเงาแห่งชาติ” (บนัเทิงคมชดัลึก, 2555)   ทั้งท่ีเน้ือเร่ืองผูช้มสามารถคาดเดาไดท้ั้งหมดแลว้ก็

ตามจากการอ่านนวนิยาย อ่านเร่ืองย่อ อ่านล่วงหน้าในหนังสือพิมพ์ และเคยดูเวอร์ชั่นเก่ามาแล้ว 

ทั้งน้ียงัคงไดรั้บความนิยมไม่นอ้ย 

การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์เป็นการผลิตซํ้ าเน้ือหาส่วนใดส่วนหน่ึงหรือทั้งเร่ืองจาก

ละครโทรทศัน์เวอร์ชัน่เดิมสู่ละครโทรทศัน์เวอร์ชัน่ใหม่ พลอยพรรณ มาคะผล (2558) เรียกวา่การ

ถ่ายโยงเน้ือหาซ่ึงมีรูปแบบการผลิตซํ้ าท่ีเกิดข้ึนในประเทศไทย  2 ลกัษณะ ดงัน้ี 

1. การผลิตซ้ําจากเร่ืองเดิมทั้งเร่ือง (Reproduction) เป็นการนาํละครโทรทศัน์เร่ือง

เดิมทั้งเร่ืองท่ีเคยผลิตมาแล้วทาํการผลิตซํ้ าอีกคร้ังในอีกยุคสมยัหน่ึงอย่างมีกระบวนการ (แข มงักร

วงษ์. 2559) กล่าวคือ บทประพนัธ์ใดนาํมาแปลงเป็นบทละครโทรทศัน์จาํเป็นตอ้งมีการปรับปรุง 

เปล่ียนแปลงเน้ือหาให้เหมาะสมตามบริบทสังคมในปัจจุบนัแต่ยงัคงโครงเร่ืองตามบทประพนัธ์  

การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ในลกัษณะน้ีเป็นการเปล่ียนแปลงเน้ือหาบางอย่างในรายการเพื่อความ

เหมาะสมและสอดคลอ้งกบับริบททางสังคมของผูช้ม โดยการเปล่ียนแปลงอาจพบว่ามี การขยาย
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และเปล่ียนแปลงเน้ือหาบางส่วน พบในรายการท่ีซ้ือลิขสิทธ์ิจากต่างประเทศ อาทิ เกมโชว ์สารคดี 

ละครซีร่ีย ์การ์ตูน เป็นตน้  

2. การผลิตซ้ําเพื่อสร้างทวนซ้ําใหม่ (Re- Construction) (แข มงักรวงษ์, 2559, น.128) 

การสร้างสรรค์ละครโทรทศัน์ไทยใหม่โดยร้ือถอนจากโครงเร่ืองท่ีถูกผลิตซํ้ ามาสร้างความหมาย

ใหม่ บริบทใหม่และรูปแบบใหม่ดว้ยโครงสร้างท่ีมีความอิสระและหลากหลายจากโครงสร้างเร่ือง

เดิมนัน่เอง พบมากในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย และรายการท่ีมีการซ้ือลิขสิทธ์ิ ซ่ึงเป็นลกัษณะ

ของการต่อรองความหมายเสียใหม่ และสร้างความหมายท่ีแตกต่างไป 

แข มงักรวงษ ์(2560, น. 122) กล่าวว่า เน้ือหาท่ีถูกผลิตซํ้ าในละครโทรทศัน์ส่วน

ใหญ่จะไม่พน้ไปจากสูตรของเร่ืองราวรักๆ ใคร่ๆ สามีภรรยา ชูรั้ก ความรุนแรง ท่ีเต็มไปดว้ยความ

เศร้าเคลา้นํ้าตา หรืออาจมีความสุขชัว่ครู่ชัว่ยาม โดยไร้มุมมองในดา้นอ่ืนๆ ของชีวติไม่วา่เร่ืองอาชีพ

การงาน การเมือง หรือเร่ืองราวท่ีกระตุ้นให้ผูค้นชวนคิดวิเคราะห์ และติดตามในเชิงความหมาย  

ส่วนใหญ่มกัเป็นละครประโลมโลก (Melodrama) กล่าวไดว้า่ เป็นละครท่ีมีเน้ือหาของชีวติเพอ้ฝัน

หลีกหนีเร่ืองชีวติ เหตุน้ีละครโทรทศัน์จึงถูกเรียกวา่ละครนํ้าเน่า 

ในเชิงของการส่ือสาร สจ๊วตฮอลส์ (S. Halls 1997 อ้างใน แข มงักรวงศ์, 2559, น.

125) ให้ความเห็นเก่ียวกบัการผลิตซํ้ าวา่สามารถสร้างความหมายได ้2 แนวทาง คือ “การผลิตซํ้ าแต่

ยงัคงความหมายเดิม” และการผลิตซํ้ าโดยการดดัแปลงเน้ือหาบางส่วนในความหมายเดิมและการ

ผลิตซํ้ ากบัตน้ฉบบั การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ส่วนใหญ่จะเป็นการผลิตซํ้ าในลกัษณะน้ีซ่ึงกล่าวได้

ว่าเป็นการตอกย ํ้าความหมายและอุดมการณ์ให้ดาํรงอยู่ ส่วน “การผลิตซํ้ าเพื่อสร้างความหมาย”  

ท่ีขดัแยง้ต่อความหมายเดิมเป็นการเนน้โครงเร่ืองท่ีเคยเกิดข้ึนแลว้นัน่เอง 

รพีพรรณ เพชรอนนัตก์ุล (2557) กล่าววา่การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์สามารถสร้าง

คุณค่าทางอารมณ์มากท่ีสุดเน่ืองจากเป็นรายการบนัเทิงท่ีประชาชนช่ืนชอบในการรับชมมากท่ีสุด

ได้แก่ จาํเลยรัก ดาวพระศุกร์ปัญญาชนก้นครัว สวรรค์เบ่ียงและสุดแต่ใจจะไขว่ควา้ การผลิตซํ้ า

ละครโทรทัศน์ยงัสามารถสาร้างมีคุณค่าด้านสังคมเน่ืองจากเป็นละครท่ีมาจากวรรณกรรมท่ีมี

ช่ือเสียงของไทย 

การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ มกัเนน้การเลือกบทประพนัธ์ท่ีมีช่ือเสียงท่ีเป็นตาํนาน  

หรือบทประพนัธ์ท่ีเคยไดรั้บความนิยมสูงจากผูช้มและผูผ้ลิตเช่ือวา่บทประพนัธ์เหล่านั้นสามารถ

สร้างความช่ืนชอบและและความสนใจได้โดยการดัดแปลงบทให้สอดคล้องกับบริบทสังคม

ปัจจุบันมากข้ึนดังนั้ น ผูว้ิจยัจึงทาํการศึกษาว่าการผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์ท่ีเกิดข้ึนในปัจจุบัน 

และรูปแบบการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยเพื่อการส่งออกมีลกัษณะอยา่งไรบา้ง มีรูปแบบใด 
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8. งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง  

 

ทีปวิท พงศ์ไพบูลย ์(2533) ศึกษาเร่ือง พัฒนาการของบริษัทผู้ดาํเนินงานผลิตรายการ

โทรทัศน์ มีข้อสังเกตว่า บริษัทผูด้ ําเนินงานผลิตรายการโทรทัศน์เกิดข้ึนจากปัจจัยส่งเสริม 2 

ลักษณะ คือ ปัจจยัส่งเสริมท่ีเป็นผลมาจากสภาพภายในองค์กรเอง และปัจจยัท่ีส่งเสริมมาจาก

สภาพแวดล้อมภายนอก ซ่ึงล้วนมีความสัมพันธ์และเป็นตัวกําหนดซ่ึงกันและกัน และมีการ

เคล่ือนไหวไปตามเง่ือนไขทางเศรษฐกิจ สังคม และการเมืองในช่วงเวลานั้นๆ  ส่งผลให้บริษทัผู ้

ดาํเนินงานผลิตรายการโทรทศัน์ตอ้งปรับตวัให้เขา้กบัการเปล่ียนแปลงเพื่อรักษาดุลยภาพโดยรวม

ขององค์กรเอาไว ้ซ่ึงบริษทัผูผ้ลิตรายการโทรทศัน์ท่ีจดทะเบียนและยงัคงดาํเนินงานอยู่แบ่งตาม

ขนาดองค์กร โดยมีเกณฑ์ ดงัน้ี รูปแบบการดาํเนินธุรกิจ จาํนวนของรูปแบบการผลิตรายการ 

เวลาในการออกอากาศรวม และจาํนวนของบุคลากร ได้แก่ กลุ่มบริษทัขนาดใหญ่ กลุ่มบริษัท

ค่อนขา้งใหญ่  กลุ่มบริษทัขนาดกลาง และกลุ่มบริษทัขนาดเล็ก 

อรุณี  ป ระดิ ษฐ์ ธี ระ (2536) ศึ กษ าเร่ือง การดําเนิ น ธุ รกิ จละครโท รทั ศน์ ของ

สถานีโทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง 3 ปี พ.ศ. 2535 ผลการวิจยัพบว่า บริษทัธุรกิจละครโทรทศัน์เร่ิมตน้

จากหลกัการวา่จา้งผูจ้ดัละครตามแนวนโยบายของสถานีโทรทศัน์ไทยทีวสีีช่อง 3 ซ่ึงพฒันาตวัเอง

จากกลุ่มผูจ้ดัละครสู่องค์กรธุรกิจจวบจนปัจจุบนั (ปี 2535) บริษทัธุรกิจละครโทรทศัน์ท่ีมีผลงาน

นําเสนอออกอากาศเท่าท่ีรวบรวมได้มี 12 บริษัท งานวิจยัน้ีได้แบ่งรูปแบบการดําเนินงานของ

บริษทัผูผ้ลิตละครโทรทศัน์ออกเป็น 3 ลกัษณะ คือ 1) บริษทัดาํเนินการผลิตและประสานงานเอง  

2) บริษทัดาํเนินการเฉพาะด้านธุรกิจประสานงาน และ 3) กลุ่มผูจ้ดัอิสระ ซ่ึงองค์กรธุรกิจละคร

โทรทศัน์มิไดด้าํเนินการโดยอิสระ แต่มีความสัมพนัธ์กบัโครงสร้างองคก์รสถานีโทรทศัน์ไทยทีวีสี

ช่อง 3 ทั้ งยงัพบว่า ปัจจยัแวดล้อมภายนอกโครงสร้างได้ส่งผลกระทบต่อโครงสร้างรวมไปถึง

บริษทัธุรกิจละครโทรทศัน์ในการกาํหนดแนวนโยบาย กิจกรรมทางการตลาดและผลงานละคร 

ผูป้ระกอบการธุรกิจมากรายอนัเป็นผลสืบเน่ืองจากการขยายตวัของบริษทัธุรกิจละครโทรทศัน์

ส่งผลให้ผลงานละครเพิ่มปริมาณการผลิตท่ีสูงข้ึนและมีแนวโน้มลดความหลากหลายลงเพื่อเป็น

ตวัเองสู่แนวทาง "เอาใจตลาด" ตามลกัษณะการดาํเนินการเชิงธุรกิจ 

วรีะ สุภะ (2537) ศึกษาเร่ือง การศึกษากระบวนการในการผลิตละครชุดโทรทัศน์ไทย 

พ.ศ. 2536 มีกระบวนการท่ีสําคญั 4 ขั้นตอน 1) ขั้นตอนการวางแผน 2) ขั้นตอนการเตรียมการ  

3) ขั้นตอนการถ่ายทาํ 4) ขั้นตอนการประเมินผล ซ่ึงแต่ละขั้นตอนมีการดาํเนินงานท่ีแตกต่างกนั 

แต่ทั้งน้ีข้ึนอยูก่บัลกัษณะการดาํเนินงานในการผลิตละครโทรทศัน์ดว้ยว่าอยู่ในประเภทใด ซ่ึงใน

สถานีโทรทศัน์ของสถานีต่างๆ แบ่งออกเป็น 3 ประเภท คือ สถานีโทรทศัน์เป็นผูผ้ลิตละครเอง 
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บริษทัผูผ้ลิตดาํเนินงานในรูปของบริษทัผลิตละครร่วมกบัสถานีโทรทศัน์ และบริษทัผูผ้ลิตเช่าเวลา

ของสถานีโทรทศัน์เผยแพร่ละคร 

ขจีรัตน์ หินสุวรรณ (2542)  ศึกษาเร่ือง การวิเคราะห์วิธีการเขียนบทละครสําหรับ

ส่ือมวลชน : บทเรียนจากงานของสมสุข กัลย์จาฤกพบว่า การเร่ิมอาชีพการเขียนบทละครสําหรับ

ส่ือมวลชนของ คุณสมสุข กลัยจ์าฤก มีกลยทุธ์ในการทาํงาน คือ ควรเร่ิมตน้งานเขียนดว้ยแนวท่ีตน

ถนดั สร้างงานตามกระแสของผูช้ม ท่ามกลางการแข่งขนัตอ้งสร้างความแปลกใหม่ และเป็นตวัของ

ตวัเอง โดยแหล่งท่ีมาของเร่ืองได้แก่ จากขอ้เท็จจริงและประสบการณ์ของตนเอง จากส่ือมวลชน

แขนงต่างๆ จากเหตุการณ์ในอดีตหรือประวติัศาสตร์ จากเคา้โครงเร่ืองเดิมมาปรับปรุงใหม่ และจาก

จิตนาการ  ซ่ึงเป็นเทคนิคในการทาํงานดา้นการเขียนบทละครจนสามารถเขียนออกมาไดห้ลายแนว

และหลายเร่ือง ยงัพบว่าท่านมีหลักการในการเลือกเร่ือง 10 ประการ เป็นเร่ืองท่ีสนุก มีคุณค่า  

ผลกาํไร นายทุน ผูช้ม ทุนและสมรรถภาพ คู่แข่ง ช่วงเวลาในการนาํเสนอ และกฎระเบียบทางสังคม 

คุณสมบัติท่ีดีของนักเขียนบทละครต้องเป็นผู ้เล่าเร่ือง และเป็นผู ้รู้ในเทคนิคการเล่าเร่ืองใน

ส่ือมวลชน ท่ีสําคญัจะตอ้งเป็นผูส้ร้างดุลยภาพระหวา่งศิลปะและการพาณิชยใ์นการสร้างสรรคบ์ท

ละครไดอ้ยา่งลงตวั 

สุธีรา อินทรวงศ์ (2542) ศึกษาเร่ืองกระบวนการผลิตซํ้าข้ามวัฒนธรรมของรายการท่ี

ได้รับลิขสิทธ์ิจากต่างประเทศของสถานีโทรทัศน์ยูบีซี มีข้อสังเกตว่า การผลิตซํ้ า คือการผลิต

รายการโทรทศัน์ท่ีสําเนาเน้ือหามาจากรายการโทรทศัน์ของต่างประเทศโดยมีการรักษา เพิ่มเติม  

ตดัทอนหรือปรับเปล่ียนรูปแบบและเน้ือหาบางอย่างเพื่อให้มีความเหมาะสมและสอคล้องกับ

วฒันธรรมของผูบ้ริโภคในประเทศนั้นๆ ซ่ึงเป็นรายการโทรทศัน์ท่ีไดซ้ื้อลิขสิทธ์ิอยา่งถูกตอ้งตาม

กฎหมายเพื่อออกอากาศทางสถานีโทรทศัน์ยูบีซีซ่ึงมี 2 รูปแบบ ได้แก่ ซ้ือทั้งรายการ ตอ้งออก

รายการท่ีซ้ือมาทั้ งรายการห้ามทาํการตัดต่อรายการใหม่ โดยสามารถพากย์เสียงภาษาไทย ใส่คาํ

บรรยาย หรือใส่เสียงภาษาไทยไดซ่ึ้งเรียกวิธีการน้ีว่า “Localized” และการเลือกซ้ือเฉพาะรายการ

ลกัษณะน้ีสามารถทาํการตดัต่อและวางผงัรายการเองได ้ซ่ึงจะให้เห็นไม่บ่อยนกัในสถานีโทรทศัน์ 

ยูบีซี  และสถานีโทรทัศน์ยูบี ซี มีวิธีการผลิตซํ้ ารายการแบ่งออกได้เป็น 4 รูปแบบ ดังน้ีการ

ออกอากาศรายการตน้ฉบบั การใส่คาํบรรยายภาษาไทยใตภ้าพ การใส่เสียงบรรยายภาษาไทย และ

การพากยเ์สียงภาษาไทย 

ธิติมา  จุติมานนท ์(2546) ศึกษาเร่ือง ธุรกิจโทรทัศน์ พ.ศ.2545 ในประเด็นแนวทางการ

บริหารการผลิตละครโทรทศัน์ให้ประสบความสําเร็จในเชิงธุรกิจตอ้งอาศยัแนวคิดการบริหารงาน

ทั้งเชิงสถานการณ์และเชิงระบบควบคู่เพื่อใหก้ารดาํเนินธุรกิจประสบความสาํเร็จภายใตก้ารแข่งขนั

ท่ีมีมากข้ึนโดยผูบ้ริหารธุรกิจการผลิตละครโทรทศัน์จะตอ้งคาํนึงถึงสถานการณ์ท่ีเกิดข้ึนรอบดา้น 
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เพื่อให้การดําเนินการแข่งขันกับคู่แข่งท่ีมีการปรับตวัได้อย่างรวดเร็ว ในส่วนของปัญหาและ

อุปสรรคในการผลิตรายการละครโทรทศัน์นั้น แต่ละฝ่ายอาจมองวา่เกิดจากฝ่ายอ่ืนท่ีไม่ใช่ปัญหา

จากตนเอง มุมมองของฝ่ายต่างๆ ไม่ไดไ้ปในทิศทางเดียวกนั ทาํให้เกิดปัญหาในการร่วมงานแบบ

เป็นทีม งานท่ีผลิตออกมาอาจไม่ตรงตามท่ีผูจ้ดันาํเสนอ เน่ืองจากการผลิตรายการละครโทรทศัน์

เป็นธุรกิจพาณิชยศิ์ลป์ ทาํให้ตอ้งคาํนึงถึงผลกาํไรควบคู่ไปกบัการสร้างสรรคง์านละคร ทาํให้การ

นาํเสนอรูปแบบการเล่าเร่ืองของบทละครโทรทศัน์นั้นอาจมีขอ้จาํกดัอยู่เพียงบางแนว แต่ในทาง

กลบักนัส่ิงสําคญัท่ีสุดท่ีผูผ้ลิตทุกฝ่ายตอ้งคาํนึงถึงคือ อรรถรสของละครท่ีคนดูจะได้รับ ดงันั้น  

การผลิตรายการละครโทรทศัน์จึงตอ้งมีความสมดุลและจาํเป็นตอ้งมีการร่วมประชุมเพื่อเกิดความ

เขา้ใจ เพื่อลดความผิดพลาดในการทาํงานให้น้อยท่ีสุด โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อให้ละครโทรทศัน์

ไดรั้บความนิยมและการตอบรับท่ีดีจากผูช้ม 

อาทิตย ์ โกวิทวรางกูร (2547) ศึกษาเร่ือง โครงสร้างตลาดของอุตสาหกรรมละครโทรทัศน์

หลังข่าว มีขอ้สังเกตว่า อุตสาหกรรมส่ือโทรทศัน์มีโครงสร้างทางการตลาดนั้นประกอบดว้ย 4 

หน่วยงานธุรกิจสําคัญ คือ ผูช้ม สถานีโทรทัศน์ ผูผ้ลิตละคร และผูล้งโฆษณา ซ่ึงตลาดละคร

โทรทศัน์มีโครงสร้างตลาดแบบผูข้ายนอ้ยรายโดยมีการแข่งขนัอย่างเขม้ขน้ระหว่างผูน้าํตลาดสอง

ราย คือ ช่อง 3 และช่อง 7 การผลิตละครหลงัข่าวอาศยัความร่วมมือระหวา่งสถานีโทรทศัน์และผูผ้ลิต

รายการแต่อาํนาจการต่อรองและสิทธิขาดในการกาํหนดผงัรายการนั้นอยูท่ี่สถานีโทรทศัน์ 

ชวพร  ธรรมนิตยกุล (2550) ศึกษาเร่ือง การผลิตซํ้ารายการบ๊ิกบราเธอร์ในประเทศไทย 

มีขอ้สังเกตการผลิตซํ้ ารายการบ๊ิกบราเธอร์ในประเทศไทย มีลกัษณะการผลิตซํ้ าท่ีสามารถสรุปได ้3 

ลกัษณะ ได้แก่ การผลิตซํ้ ารายการกบัตน้แบบทั้งหมด การผลิตซํ้ าโดยดัดแปลงเน้ือหาบางส่วน  

และการผลิตซํ้ าโดยเพิ่มเน้ือหาบางส่วน โดยปัจจยัท่ีมีผลต่อการผลิตซํ้ ารายการดงักล่าว เกิดจาก

ปัจจยัภายในองคก์รคือผูผ้ลิต และปัจจยัท่ีอยูภ่ายนอกองคก์ร ไดแ้ก่ เจา้ของลิขสิทธ์ิรายการบ๊ิกบรา

เธอร์  ผูช้ม  เหตุการณ์ปัจจุบนั ค่านิยม และวฒันธรรม รวมทั้งผูส้นบัสนุนรายการ 

อโนชา ศิลารัตน์ตระกูล (2550) ศึกษาเร่ือง ปัจจัยการสร้างละครเพ่ือการแข่งขันใน

ตลาดละครโทรทัศน์: กรณีศึกษาสถานีวิทยโุทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง 3 อ.ส.ม.ท. และสถานีโทรทัศน์

สีกองทัพบกช่อง 7 พบว่า ในขั้นตอนการวางแผนการผลิต (Planning) และขั้นตอนก่อนการผลิต

รานการ (Pre-Production) ทั้ง 2 สถานีมีการวางนโยบายการผลิตโดยมุ่งนาํเสนอเน้ือหารายการทั้ง

ดา้นสาระและความบนัเทิงเพื่อตอบสนองความตอ้งการของผูช้มเป็นหลกั โดยกาํหนดช่วงเวลาใน

การแพร่ภาพออกอากาศรายการละครโทรทศัน์ในช่วงเวลา Prime Time ตั้งแต่เวลา 18.15 – 22.25 น. 

ซ่ึงกลุ่มผูช้มของสถานีโทรทศัน์ไทยทีวีสี ช่อง 3 อ.ส.ม.ท. ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มคนท่ีอาศยัในกรุงเทพฯ 

ส่วนฐานผูช้มของสถานีโทรทศัน์สีกองทพับก ช่อง 7 ส่วนใหญ่เป็นคนต่างจงัหวดัและในการอนุมติั
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ผลิตรายการนั้ นมี คุณสุรางค์ เปรมปรีด์ิ เป็นผูท่ี้มีอาํนาจในการตัดสินใจอนุมติัแต่เพียงผูเ้ดียว  

ในส่วนการอนุมติัผลิตรายการละครโทรทศัน์แต่ละเร่ืองข้ึนอยู่กบัว่าผูจ้ดัละครโทรทศัน์จะเลือก

เร่ืองท่ีถูกใจผูช้มและเหมาะสมกบัช่วงเวลานั้นเพียงใด เม่ือผูจ้ดัไดรั้บการอนุมติัจากทางสถานีแลว้ 

จึงเป็นหน้าท่ีของผูเ้ขียนบทรับผิดชอบดาํเนินการจนเสร็จสมบูรณ์พร้อมส่งต่อให้ผูจ้ดัดาํเนินการ

ผลิตในขั้ นต่อไปจนละครแล้วเสร็จ ส่งให้ทางสถานีพิจารณาก่อนแพร่ภาพออกอากาศซ่ึง

สถานีโทรทัศน์สีกองทพับก ช่อง 7 มีความแตกต่างตรงท่ีจะดาํเนินการถ่ายทาํไปพร้อมกับการ

ออกอากาศ ส่วนปัจจยัท่ีมีผลต่อกระบวนการสร้างละครโทรทศัน์นั้น แต่ละฝ่ายลว้นเห็นตรงกนัวา่

บทท่ีมีส่วนสําคญักบัความสําเร็จของละครโทรทศัน์แต่ไม่มีสูตรตายตวั เน่ืองจากน้ียงัตอ้งอาศยั

ปัจจยัการวางแผนการตลาดในการนําเสนอรายการละครโทรทศัน์ ซ่ึงทั้ ง 2 สถานีมีการวางผงั

รายการโดยจดัสรรเน้ือหาของละครโทรทศัน์ให้มีสัดส่วนครอบคลุมและตอบสนองผูช้มทุกเพศ  

ทุกวยัอยา่งสมดุล โดยดูจากกลุ่มผูช้ม ช่วงเวลาในการออกอากาศ สภาพเศรษฐกิจในขณะนั้น คู่แข่ง 

ความนิยมในตวันกัแสดง ซ่ึงจะไม่มีแบบแผนท่ีตายตวัข้ึนอยูก่บัพฤติกรรมและอารมณ์ของผูช้มใน

ขณะนั้นทาํให้ตอ้งมีการปรับเปล่ียนตลอดเวลา รวมถึงปัจจยัทางดา้นการแข่งขนักบัสถานีคู่แข่งส่ิงท่ี

ผูผ้ลิตจะตอ้งคาํนึงถึงคือ ความสนุกของละคร ตวันักแสดงและองค์ประกอบอ่ืนๆ โดยอาศยัการ

กาํหนดกิจกรรมทางการตลาดทั้งทางส่ือหนงัสือพมิพ ์จดักิจกรรมต่างๆ เป็นการสร้างกระแสเพื่อให้

เกิดการบอกต่อเพื่อดึงส่วนแบ่งของกลุ่มผูช้มมาจากสถานีคู่แข่ง ซ่ึงตอ้งอาศยัการผลิตละครให้ดี

ท่ีสุดและออกไปทาํความรู้จกักบัผูช้มใหก้วา้งข้ึน รวมไปถึงพฒันาทุกช่วงเวลาของสถานีให้กลายเป็น

ช่วงเวลา Prime Time ทั้งหมด   

พรวิภา พงศป์ระศาสน์ (2552) ศึกษาเร่ือง สถานภาพอุตสาหกรรมละครโทรทัศน์ไทย 

(พ.ศ. 2546 - 2550) มีขอ้สังเกตว่า การผลิตละครโทรทศัน์ในปี พ.ศ.2546- 2550 ยงัเป็นอุตสาหกรรมท่ี

สร้างรายได้มีมูลค่าสูงท่ีสุดแก่อุตสาหกรรมโทรทัศน์มาโดยตลอดจากอุตสาหกรรมโฆษณา  

ซ่ึงบริษทัผูผ้ลิตละครโทรทศัน์เกิดการว่าจา้งจากทางสถานีโทรทศัน์ โดยทางช่อง 7 เป็นการวา่จา้ง

บริษทัหรือคณะในการผลิตละคร แต่ช่อง 3 เป็นการให้เจ้าหน้าท่ีหรือนักแสดงท่ีสังกัดกับทาง

สถานีโทรทศัน์เป็นหัวหนา้คณะการผลิตและทางสถานีให้การสนบัสนุนทุนและอุปกรณ์บางส่วน 

ทาํใหผู้ผ้ลิตของสถานีโทรทศัน์ช่อง 3 มีจาํนวนมากกวา่ ช่อง 7 เม่ือพิจารณาบริษทัผูผ้ลิตสามารถได ้

3 ขนาด คือ บริษทัขนาดเล็ก บริษทัขนาดกลาง และบริษทัขนาดใหญ่ และแนวเร่ืองท่ีนิยมยงัคงเป็น

แนวรัก ท่ีมีการสร้างใหม่และรีเมคเพราะมีความช่ืนชอบและนิยมของผูช้มไม่เส่ือมคลาย ซ่ึงพบว่า

เป็นการผลิตตอบสนองผูช้มในประเทศเป็นสาํคญัท่ียงัไม่มีการผลิตเพื่อการส่งออกหรือขายลิขสิทธ์ิ

เน่ืองจากบริษทัส่วนใหญ่เป็นแบบรับจา้งการผลิต จึงทาํใหผู้ท่ี้เป็นเจา้ของลิขสิทธ์ิคือสถานีโทรทศัน์ผู ้
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ว่าจ้าง แต่บริษัทท่ีเป็นผูเ้ช่าเวลาถือได้ว่าเป็นผูมี้สิทธ์ิในการตดัสินใจต่อละครเร่ืองนั้ นๆ ได้แก่ 

บริษทั เอก็แซกท ์ซ่ึงเป็นผูเ้ช่าเวลาของ ช่อง 5 นั้นเอง 

ลดัดา จิตตคุตตานนท์ (2552) ศึกษาเร่ือง การวิเคราะห์การส่ือสารเชิงวัฒนธรรมเพ่ือ

การดาํรงอยู่และสืบทอดประเพบูชาอินทขิลพบวา่ การผลิตซํ้ าเพื่อการสืบทอดประเพณีบูชาอินทขิล

ผา่นพิธีกรรม ประชาชนในทอ้งถ่ิน (เชียงใหม่) มีส่วนสําคญัในการผลิตซํ้ าเพื่อสืบทอดท่ามกลาง

กระแสการเปล่ียนแปลงของสังคมท่ีเปิดรับต่อโลกภายนอกมากข้ึน ผ่านปัจจยัหลักท่ีสําคญัคือ  

การท่องเท่ียวทางวฒันธรรมและประเพณีท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยกําลังส่งเสริมและ

สนบัสนุนนาํวฒันธรรมและประเพณีเป็นจุดขายดา้นการบริการการท่องเท่ียว (นาํเสนอผา่นส่ือต่าง)  

ซ่ึงเป็นการเปิดโอกาสให้นกัท่องเท่ียวเขา้มาสัมผสัมากข้ึน เพราะดว้ยความน่าสนใจหรือน่าศรัทธา 

แต่ไม่มีใครรู้จริงในประเพณีนั้นๆ รูปแบบประเพบูชาอินทขิลในอดีตถึงปัจจุบนัจึงแตกต่างเพราะผู ้

จดังานจะเปล่ียนแปลงไปตามสภาพแวดล้อมของเมืองโดยเฉพาะประเด็นด้านการปกครองและ

เหตุการณ์บา้นเมืองท่ีเข้ามาเก่ียวขอ้งในแต่ละยุคสมยั และมีการยกเลิกบางพิธีกรรมออกไป แต่

ประเพณีบูชาอินทขิลยงัคงจดัข้ึนทุกปี ซ่ึงประเพณีอินทขิลมีบทบาทหนา้ท่ี 4 สถานะ คือ สถานะท่ี 1 

บทบาทหน้าท่ีท่ีสืบเน่ือง กลายเป็นส่ิงศกัด์ิประจาํเมืองเชียงใหม่ เสาอินทขิลก่อให้เกิดความรู้สึก

ร่วมกนัและความอบอุ่นมัน่คงทางจิตใจ และก่อให้เกิดความสามคัคี ร่วมมือร่วมใจกนัสถานะท่ี 2 

บทบาทหน้าท่ีท่ีหายไป คือการป้องกนัภยัอนัตรายจากขา้ศึกศตัรูและการทาํให้ชาวบา้นเมืองไม่มี

ความโลภ ถือศีลและรักษาสัตจะ สถานะท่ี 3 บทบาทหนา้ท่ีคล่ีคลาย เป็นการสืบทอดความเช่ือของ

ชาวลัวะในเร่ืองการเคารพนับถือเสาอินทขิลและกุมภัณฑ์ และการสร้างขวญักําลังใจให้กับ

ประชาชนชาวเมืองเชียงใหม่ เป็นศูนยร์วมจิตใจท่ีอพยพมาจากท่ีต่างๆ สถานะท่ี 4 บทบาทหน้าท่ี

ดา้นการอนุรักษแ์ละฟ้ืนฟูงานประเพณี เป็นการสืบทอดความเช่ือ การแสดงออกความกตญั�ูกตเวที

ต่อบรรพบุรุษ การสร้างเป็นความปึกแผน่ ส่งเสริมศิลปวฒันธรรมพื้นบา้นลา้นนา สร้างความทรงจาํ

ร่วมกนั การอบรมสั่งสอนคนในสังคมและการเป็นคลงัความรู้ (ปราชญ/์พพิิธภณัฑ)์ 

สุพาดา สิริกุตตา (2553) ศึกษาเร่ือง กลยุทธ์เศรษฐกิจสร้างสรรค์ท่ีมีผลต่อความสําเร็จ

ขององค์กรธุรกิจ: กรณีศึกษาผู้ประกอบการอุตสาหกรรมภาคกลางตอนบนเป็นการศึกษาถึงกลยทุธ์

เชิงสร้างสรรค์ ความรู้ความเข้าใจ และคุณลักษณะของผู้ประกอบการอุตสาหกรรมภาคกลาง

ตอนบนในจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และอยุธยาท่ีมีผลต่อความสําเร็จในการดาํเนินธุรกิจพบว่า  

กลยุทธ์ท่ีผูป้ระกอบการอุตสาหกรรมภาคกลางตอนบนนาํมาใช้มากท่ีสุด ไดแ้ก่ กลยุทธ์การสร้าง

ความแตกต่างของผลิตภณัฑ ์รองลงมากลยุทธ์การผลิตท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม กลยทุธ์นวตักรรม

กลยุทธ์การตลาด กลยุทธ์พนักงาน และกลยุทธ์การเป็นพนัธมิตร ซ่ึงกลยุทธ์การตลาด กลยุทธ์
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พนกังาน และกลยุทธ์การเป็นพนัธมิตรมีอิทธิพลต่อความสําเร็จขององค์กรธุรกิจในภาพรวมและ

ความสาํเร็จของผูป้ระกอบการอุตสาหกรรมในภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก 

กญัญพิชญ์ ปวิดาภา (2554)  ศึกษาเร่ือง การคัดเลือกและฝึกฝนนักแสดงสําหรับหนัง

ส้ันในมิติเพศวิถีโครงการผลการวิจยัพบว่า เกณฑ์ในการคดัเลือกนักแสดงท่ีผูก้าํกบัในโครงการ

เลือกใชคื้อ การคดัเลือกนกัแสดงจากเพศของนกัแสดงการคดัเลือกนกัแสดงจากบุคลิกภายนอกการ

ยอมรับท่ีจะแสดงในบทบาทตวัละครท่ีมีเพศวิถีเป็นผูมี้ความหลากหลายทางเพศคุณภาพของเสียง

และการพูดการเคล่ือนไหวและจงัหวะการพฒันาของความรู้สึกและอารมณ์ โดยตวัละครท่ีปรากฏ

ในหนงัสั้นจะเป็นตวัแทนของบุคคลจากเพศวิถีนั้นๆ ดงันั้น หากสามารถทาํการคดัเลือกนกัแสดงท่ี

มีเพศวิถีท่ีตรงและเหมาะสมกับตวัละครนั้ นได้จริง ๆให้มาแสดงถึงตวัตนและเพศวิถีท่ีมาจาก

มุมมองของผูก้าํกบัได ้ผลงานท่ีออกมาก็จะสามารถให้ความรู้ สร้างความเขา้ใจตลอดจนลดอคติต่อ

ผูมี้ความหลากหลายทางเพศได้เป็นอย่างดี ทั้งน้ีด้วยปัญหาขอ้จาํกดัด้านเวลาทาํให้ผูก้าํกบัต่างก็

พยายามเลือกนกัแสดงท่ีมีพื้นฐานทกัษะหรือประสบการณ์ดา้นการแสดงอยู่ก่อนแลว้มาทาํงานใน

ส่วนของการฝึกฝนนกัแสดงพบวา่ ผูก้าํกบัตอ้งมีการแนะนาํป้อนขอ้มูลท่ีผูก้าํกบัเขา้ใจเก่ียวกบัเร่ือง

เพศวถีิใหต้รงกบันกัแสดง และพยายามขจดัภาพติดตาของผูมี้ความหลากหลายทางเพศจากส่ือต่างๆ 

ในหวัของนกัแสดงออกเพื่อให้ไดก้ารแสดงท่ีไม่เป็น cliché ผูก้าํกบัในโครงการใชว้ิธีส่งโครงเร่ือง

และบทให้นกัแสดงอ่าน และอาศยัการพูดคุยกบันกัแสดงก่อนเร่ิมการแสดงจริงเพื่อความเขา้ใจไป

ในทิศทางเดียวกนัและสรุปส่ิงท่ีผูก้าํกบัตอ้งการในฉากนั้นๆ เพื่อให้การแสดงออกมาเป็นธรรมชาติ

และสมจริงความเขา้ใจท่ีถูกตอ้งในเร่ืองของความหลากหลายทางเพศวิถีนั้นเป็นส่ิงสําคญัในการ

แสดง โดยเฉพาะเม่ือผูก้าํกบัหรือนกัแสดงตอ้งทาํงานกบัตวัละครท่ีมีเพศวิถีไม่ตรงกบัเพศตวัเอง 

เพื่อการนาํความรู้มาประกอบใหไ้ดเ้ป็นตวัละครท่ีมีพลงั และเป็นธรรมชาติแบบไม่จอมปลอม 

สรรัตน์ จิรบวรวสุิทธ์ิ (2554) ศึกษาเร่ือง พัฒนาการและสุนทรียทัศน์ในการสร้างสรรค์

บทละครในโทรทัศน์ไทย มีขอ้สังเกตว่าพฒันการและสุนทรียทศัน์ในการสร้างสรรค์บทละคร

โทรทัศน์มีผลสืบเน่ืองมาจากบริบทของเทคโนโลยีการส่ือสาร โดยได้แบ่งยุคสมัยของละคร

โทรทศัน์ไว ้ 4 ยุค ได้แก่ ยุคบุกเบิก ถ่ายทาํในห้องส่ง แสดงสด และมีการบอกบทกับนักแสดง  

ยุคภาพยนตร์ มีการถ่ายทาํดว้ยฟิล์มขนาด 16 มม.  มีการพากยเ์สียง ยุคขยายตวั มีการถ่ายทาํดว้ย

วิดีโอเทปในห้องส่งและนกัแสดงจาํบทเอง ยุคโลกาภิวตัน์ เป็นการถ่ายทาํดว้ยวิดิโอเทปและมีการ

ใช้คอมพิวเตอร์ในการผลิต ละครโทรทศัน์มีทั้งการสร้างสรรคใ์หม่และบทละครดดัแปลง เม่ือยุค

สมยัเปล่ียนแปลงทาํให้ละครโทรทศัน์ปรับเปล่ียนเจริญกา้วหนา้ตามลาํดบั แต่เน้ือหาของบทละคร

ยงัวนเวยีนอยูเ่ร่ืองเดิมๆ ท่ีมีแก่นเร่ืองของความรัก แนวชีวติ ความสัมพนัธ์ในครอบครัว 
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กฤตยภรณ์  ตนัติเศรษฐ (2556) ศึกษาเร่ือง กระบวนการกลายเป็นสินค้าของประเพณี

แห่เทียนพรรษา จังหวัดอุบลราชธานี พบว่า งานประเพณีเทียนพรรษา จงัหวดัอุบลราชธานีมีลกัษณะ

แตกต่างกนัใน 2 ช่วง คือ ในช่วงก่อนท่ีประเพณีแห่เทียนพรรษาจะกลายเป็นสินคา้ การแห่เทียน 

เกิดจากความเช่ือความศรัทธาตามแนวพระพุทธศาสนา เพื่อหวงัผลในการถวายเทียนสร้างความ

เป็นสิริมงคลต่อตนเองและครอบครัว ระยะต่อมาเจา้เมืองท่ีได้รับการแต่งตั้งจากส่วนกลางได้นาํ

ประเพณีแห่เทียนแห่พรรษาใชเ้ป็นเคร่ืองมือในการปกครองตามแบบส่วนกลาง จนกระทัง่ถึงช่วงท่ี

ประเพณีแห่เทียนพรรษาไดถู้กทาํให้กลายเป็นสินคา้ มีกระบวนการต่างๆ ท่ีสลบัซบัซ้อนโดยมีการ

ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยเขา้มามีบทบาทสําคญั เพื่อส่งเสริมดา้นการท่องเท่ียว ทั้งยงัมีบุคคและ

หน่วยงานอ่ืนๆ เขา้มาเก่ียวขอ้งกบักระบวนการทาํให้ประเพณีแห่เทียนกลายเป็นสินคา้ผ่านการ

เปล่ียนแปผลงกระบวนการผลิต การสร้างมูลค่า และการบริโภค ภายใตบ้ริบทเง่ือนไขทางเศรษฐกิจ

การเมืองและสังคมท่ีเปล่ียนแปลงเขา้สู่ระบบทุนนิยม  

ศศิชา  สัมปัตะวนิช (2556)ศึกษาเร่ือง ปัจจัยในการผลิตซํ้า (Remake) กรณีศึกษา 

บริษัท เอ็กแซ็กท์ จาํกัด ขอ้สังเกตเร่ืองการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ คือการผลิตละครซํ้ า หรือการรีเม

คละครท่ีมีขั้นตอนการผลิตคล้ายกับละครโทรทัศน์ทั่วไปมีขั้นตอนการผลิต 5 ขั้นตอน ได้แก่ 

ขั้นตอนการวางแผน ขั้นตอนการเตรียมการถ่ายทาํ (Pre-Production) ขั้นตอนระหว่างการถ่ายทาํ 

(Production) ขั้นตอนหลงัการถ่ายทาํ (Post-Production) และขั้นตอนการประเมินผล (Evaluation) 

อภิลกัษณ์   เกษมผลกูล (2556) ศึกษาเร่ือง เร่ืองเล่าพื้นบ้านกับการสร้างมูลค่าเพ่ิมแก่

ผลิตภัณฑ์และการท่องเท่ียวท้องถ่ินในภาคกลาง: มิติความสัมพันธ์ระหว่างปรากฏการณ์โหยหา

อดีตกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ พบวา่ เร่ืองเล่าพื้นบา้นในการสร้างมูลค่าเพิ่มท่ามกลางการโหยหาอดีต 

ไดแ้ก่ 1. การเล่าอดีต 2. จาํลองอดีต 3. สร้างอดีตใหม่การสร้างมูลค่าให้แก่สินคา้โดยการใช้คติชน

ไดจ้าก 1. จากกลุ่มนิทาน 2. กลุ่มเชิงสร้างสรรค ์3. กลุ่มขอ้มูลท่ีเป็นเร่ืองท่ีรับรู้ในทอ้งถ่ิน 

สุชาติ  จรประดิษฐ์ (2557) ศึกษาเร่ือง อิทธิพลของการใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

ปัจจัยขับเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และคุณลักษณะของผู้ประกอบการท่ีมีต่อความสําเร็จทาง

การตลาดของสินค้าหน่ึงตําบลหน่ึงผลิตภัณฑ์ (OTOP) ระดับ 5 ดาว ในประเทศไทย พบว่า  

เม่ือจาํแนกตามกลุ่มสินคา้ทั้งอุปโภคและบริโภคของการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรคด์า้นความ

ยากต่อการลอกเลียนแบบมีผลทางตรงต่อความสําเร็จทางการตลาด ส่วนความมีเอกลักษณ์ของ

สินคา้ และดา้นวฒันธรรมทอ้งถ่ินมีผลทางออ้มต่อความสําเร็จทางการตลาดสินคา้อุปโภคนั้น ดา้น

การขายไดร้าคา มีผลทางตรงต่อความสําเร็จทางการตลาดสินคา้บริโภค ปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ ด้านความต้องการสินค้ามีผลทางตรงต่อความสําเร็จทางการตลาด ในขณะท่ีด้าน

เทคโนโลยีและด้านการท่องเท่ียวมีผลทางอ้อมและเม่ือจาํแนกตามกลุ่มสินค้าอุปโภคปัจจัย
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ขับเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ด้านเทคโนโลยีและด้านความต้องการสินค้ามีผลทางตรงต่อ

ความสาํเร็จทางการตลาด 

หลาน เฟิน (2557) ศึกษาเร่ือง กลยุทธ์การส่ือสารการตลาดของบริษัทในสาธารณรัฐ

ประชาชนจีนท่ีนาํเข้าละครโทรทัศน์ไทยผลการวิจยัพบว่า บริษทัผูน้าเขา้ละครโทรทศัน์ไทยได้

เลือกใช้ส่ือท่ีหลากหลายได้แก่ ส่ือโทรทัศน์ ส่ือออนไลน์ ส่ือป้ายโฆษณา ส่ือวิทยุและการนํา

นกัแสดงละครโทรทศัน์ไทยออกส่ือและปรากฏตวั นอกจากน้ียงัพบวา่ ผูช้มชาวจีนมีความช่ืนชอบ

ในโครงเร่ืองของละครโทรทศัน์ไทยและมีความคิดเห็นวา่ละครโทรทศัน์ไทยมความเหมาะสมใน

ด้านของเน้ีอหา/ ภาพเหตุการณ์เพราะละครโทรทัศนไทยทาํให้ผูช้มชาวจีนได้รับชมประเพณี

วฒันธรรม ชีวิตความเป็นอยูข่องคนไทย ละครโทรทศัน์ไทยแตกต่างจากละครโทรทศัน์จีนท่ีส่วน

ใหญ่เนน้มกันาํเสนอดา้นการแสดงออกทางการมีเพศสัมพนัธ์ 

ภาพิมล วิสาโรจน์ (2558) ศึกษาเร่ือง การปรับเปล่ียนองค์กรของสถานีโทรทัศน์เนช่ัน

จากทีวีดาวเทียมไปสู่ดิจิทัลทีวีโดยใช้การวิจัยเชิงคุณภาพ พบว่า ปัจจัยท่ีมีผลกระทบต่อการ

ปรับเปล่ียนองคก์รของสถานีโทรทศัน์เนชัน่จากทีวีดาวเทียมไปสู่ดิจิทลั คือ การพฒันาอยา่งรวดเร็ว

ของระบบเทคโนโลยีส่ือใหม่หรือโซเชียลมีเดียท่ีเขา้มามีบทบาทสําคญั ปัจจยัต่อมาคือการแข่งขนั

ภายในธุรกิจทีวดิีจิทลั และการขาดแคลนบุคลากรท่ีมีความรู้ความสามารถ 

ลินิน  แสงพฒันะ (2558) ศึกษาเร่ือง สัมพันธบทของตัวละครนางเอกในส่ือละคร

โทรทัศน์กรณีศึกษาละครโทรทศัน์เร่ืองแรงเงาพบวา่การหมุนเวยีนนาํเอาละครโทรทศัน์เร่ืองเดิมๆ 

มาสร้างใหม่ (Remake) อีกคร้ังหน่ึง โดยท่ีการสร้างตวับทใหม่จากตวับทเดิมนั้นจะมีส่วนทั้งท่ี 

“เป็นขนบเหมือนเดิม” (Convention) และมี “ความแปลกใหม่”(Invention)สัมพนัธบทของตวัละคร

นางเอกในการผลิตซํ้ า (Remake) ในส่ือละครโทรทศัน์มีส่ิงท่ีตอ้งคงเดิม (Convention)ความแปลก

ใหม่ (Invention) การขยายความ (Extension) และการดดัแปลง (Modification) โดยไม่พบลกัษณะ

การตดัทอน (Reduction) ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อสัมพนัธบทท่ีพบ ไดแ้ก่ ปัจจยัดา้นธุรกิจและการตลาด 

ปัจจยัดา้นดารานกัแสดง ปัจจยัดา้นสังคมและค่านิยม 

พลอยพรรณ  มาคะผล (2558) ศึกษาเร่ือง ละครรีเมกกับการถ่ายโยงเนื้อหาในละคร

โทรทัศน์ไทย มีขอ้สังเกตว่าละครรีเมกมีการเช่ือมโยงจากละครโทรทศัน์เวอร์ชั่นเดิมมาสู่ละคร

โทรทศัน์เวอร์ชั่นรีเมกใน 4 ลกัษณะด้วยกนัคือ การคงเดิม ขยายความ เปล่ียนแปลง และตดัทอน 

เพื่อใหล้ะครในเวอร์ชัน่รีเมกมีความทนัสมยัและสอดคลอ้งกบับริบทของสังคมในปัจจุบนั 

39จุรีวรรณจนัพลา,39 39วลี สงสุวงค3์9, 39เพญ็สินี กิจคา้ และสุรีรัตน์ วงศส์มิง39 (2559) ศึกษาเร่ือง 

การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงดาํเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
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พบว่าการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัผา้ไทยทรงดาํตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ สีสัน ลวดลาย 

ความหมาย ดงันั้น จึงเนน้ในส่วนการใชล้วดลาย คงเอกลกัษณ์ และการส่ือความหมาย 

ประภาภรณ์ รัตโนและหยกขาว สมหวงั (2560) ศึกษเร่ือง อุตสาหกรรมการสร้าง

วฒันธรรมและการส่ือสารในยคุดิจิทัลกรณีศึกษาอุตสาหกรรมการสร้างวฒันธรรมไทยในจีน พบวา่ 

อุตสาหกรรมการสร้างวฒันธรรมเป็นกระบวนการปฏิวติัอุตสาหกรรมจากแง่มุมดา้นเศรษฐศาสตร์

มาสู่มุมมองเชิงสังคมวฒันธรรม เม่ือวฒันธรรมกลายเป็นสินคา้และถูกป้อนเขา้สู่กระบวนการผลิต

อย่างมีระบบส่งผลให้เกิดพลังอาํนาจในรูปแบบใหม่ต่างจากอุตสาหกรรมการสร้างวฒันธรรม

แบบเดิมท่ีสร้างผูค้นมีมิติเดียว ทั้งน้ีนิยามใหม่ของอุตสาหกรรมการสร้างวฒันธรรมเป็นการใช้

อาํนาจละมุน (soft power) เพื่อครอบงาํทางความคิด รวมถึงการส่ือสารในยคุดิจิทลัท่ีใชเ้ทคโนโลยี

เป็นพลังขับเคล่ือนทําให้เกิดสังคมเครือข่ายท่ีส่งผลให้อุตสาหกรรมการสร้างวฒันธรรมได้

แพร่กระจายในวงกวา้งอย่างรวดเร็ว เกิดผูส่้งสารในระดับมวลชน (mass self-communication)  

ท่ีสามารถสร้างเน้ือหาดว้ยตนเอง (self-content generated) และมีอาํนาจในการเลือกในประเด็นท่ี

ตนเองสนใจ (self-selected) เกิดการผสมผสานวฒันธรรม (hybrid cultural) สําหรับกรณีอุตสาหกรรม

การสร้างวฒันธรรมไทยในจีนผา่นส่ือบนัเทิงมีปัจจยัท่ีส่งผลต่ออุตสาหกรรมดงักล่าวไดแ้ก่ ความ

ใกลชิ้ดบริบทสังคมและวฒันธรรม ความโดดเด่นดา้นเน้ือหา การสนบัสนุนนโยบายของรัฐบาล 

ขอ้จาํกดัดา้นนโยบายส่ือบนัเทิงของจีน ส่งผลในมิติสังคม คือ การเกิดเครือข่ายทางสังคมและพื้นท่ี

ทางวฒันธรรม (cultural sphere) การประกอบสร้างความเป็นไทยผา่นการผลิตส่ือบนัเทิงท่ีมีเน้ือหา

เก่ียวกบัความเป็นไทย มิติเศรษฐกิจ คือ อุตสาหกรรมการสร้างวฒันธรรมไทยในจีนช่วยขบัเคล่ือน

เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค ์ดงันั้นอุตสาหกรรมการสร้างวฒันธรรมผา่นการส่ือสารในยุคดิจิทลัส่งผล

ต่อทศันคติ พฤติกรรมนาํมาสู่การสร้างอาณานิคมทางวฒันธรรมแบบใหม่ 

มงคล ดอนขวา (2560) ศึกษาเร่ือง ปัจจัยเศรษฐกิจสร้างสรรค์ท่ีมีผลต่อยุทธศาสตร์

ระยะยาวของการเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของประเทศไทย พบว่า ปัจจัยเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ 4 ปัจจยัคือ การใช้องค์ความรู้ การศึกษา การสร้างสรรค์งาน และการใช้ทรัพยสิ์นทาง

ปัญญาท่ีมีผลต่อยทุธศาสตร์ระยะยาวของการเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

ระวีวรรณ  ทรัพยอิ์นทร์ (2560) ศึกษาเร่ือง ความคิดสร้างสรรค์กับการผลิตรายการ

โทรทัศน์ท่ีมีคุณภาพ พบวา่ ในบริบทของวงการอุตสาหกรรมโทรทศัน์ไทยในปัจจุบนัมีการแข่งขนั

กนัอย่างเขม้ขน้ ความคิดสร้างสรรค์มีบทบาทสําคญัในทุกขั้นตอนของกระบวนการผลิตรายการ

โทรทัศน์ โดยบทบาทหน้าท่ีหลัก คือ การตอบโจทย์และแก้ปัญหาการปฏิบัติงานให้บรรลุ

วตัถุประสงค์ในแต่ละขั้นตอน นอกจากความคิดสร้างสรรค์ยงัมีบทบาทสําคญัในการรักษาความ

สมดุลระหว่างความตอ้งการทางการตลาดกบัความงามเชิงศิลปะในการผลิตรายการด้วย สําหรับ
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เทคนิคในการพฒันาความคิดสร้างสรรค์ของทีมผูผ้ลิตนั้น พบว่า ทีมงานผูผ้ลิตรายการมีเทคนิค

พฒันาความคิดสร้างสรรคท่ี์หลากหลาย เช่น รับชมรายการทีวทีั้งไทยและต่างประเทศการท่องเท่ียว 

ซ่ึงผูพ้บวา่เทคนิคการพฒันาความคิดสร้างสรรคน์ั้นลว้นเป็นไปเพื่อการแสวงหาขอ้มูล ความรู้และ

ประสบการณ์ ส่วนปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อความคิดสร้างสรรค์ในการผลิตรายการโทรทศัน์นั้นมีทั้ง

ปัจจยัส่วนบุคคและปัจจยัจากสภาพแวดลอ้ม ซ่ึงสามารถส่งผลไดท้ั้งเชิงบวกและเชิงลบต่อความคิด

สร้างสรรค์ สําหรับการพฒันาความคิดสร้างสรรค์ให้เกิดประโยชน์สูงสุดแก่องค์กรนั้น ผูผ้ลิต

ตอ้งการให้องคก์รให้ความสําคญักบัการพฒันาศกัยภาพดา้นความคิดสร้างสรรคข์องพนกังานอยา่ง

จริงจงั ความคิดสร้างสรรค์คือพลงัในการขบัเคล่ือนและยกระดบัศกัยภาพของวงการอุตสาหกรรม

โทรทศัน์ไทยใหส้ามารถแข่งขนักบันานาประเทศได ้

รุ่งลกัษณ์  นาคพงษ ์(2561) ศึกษาเร่ือง ปัจจัยในการบริหารงานข่าวของสถานีโทรทัศน์

ดิจิทัลและการปรับตัวในยุคท่ีภูมิทัศน์ส่ือมีการเปล่ียนแปลง พบวา่ องคก์รข่าวของสถานีโทรทศัน์

ดิจิทลัมีการกาํหนดนโยบายการนาํเสนอข่าวบนความถูกตอ้ง เป็นกลาง และน่าเช่ือถือ ปัจจยัดา้น

การบริหารทรัพยากรบุคคลเป็นปัจจยัภายในองค์กรท่ีมีการขาดแคลนบุคลากร ทาํให้บุคลากรท่ีมี

อยา่งจาํกดัตอ้งมีความรอบรู้ในการปฏิบติังานรวมถึงปัญหาดา้นการปรับตวัของบุคลากรรุ่นเก่าและ

รุ่นใหม่ ส่วนปัจจยัดา้นเทคโนโลยีส่งผลดีต่อการบริหารงานข่าวในกระบวนการส่ือข่าวออนไลน์

และการใชเ้ทคโนโลยท่ีีทนัสมยัในการผลิตข่าว ปัจจยัภายนอกท่ีมีผลกระทบต่อการบริหารงานข่าว

มากท่ีสุดคือ รายได้หลกัท่ีมาจากผูส้นับสนุนและโฆษณา องค์กรจึงมีการนําเสนอข่าวเพื่อสร้าง

ความนิยมแก่ผูรั้บชม รองลงมาคือปัจจยัดา้นการแข่งขนัสูงจากจาํนวนช่องดิจิทลัท่ีเพิ่มข้ึน องคก์รมี

กระบวนการจดัการงานข่าวโดยการหลอมรวมส่ือ บูรณาการระหว่างกระบวนการส่ือข่าวแบบ

ดั้งเดิมกบัส่ือออนไลน์เขา้ดว้ยกนัเพื่อการนาํเสนอข่าวในยุคท่ีภูมิทศัน์ส่ือเปล่ียนไป โดยเพิ่มช่อง

ทางการส่ือสารดว้ยส่ือสังคมออนไลน์เพื่อตอบสนองพฤติกรรมของผูรั้บชมในยุคดิจิทลัและเพิ่ม

โอกาสทางธุรกิจ ดา้นคุณสมบติับทบาทหนา้ท่ีของส่ือสารมวลชน ส่ิงท่ีสําคญัท่ีสุดต่อการนาํเสนอ

ข่าวในยคุดิจิทลัตอ้งอยูภ่ายใตก้รอบจริยธรรยาบรรณท่ีตอ้งรับผดิชอบต่อสังคมและต่อแหล่งข่าว 

อริสา  เลิศศิริวรกุล (ม.ป.ป.) ศึกษาเร่ือง ซีร่ีส์เกาหลีกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ พบว่า 

กระแสความนิยมประเทศเกาหลี ไม่ว่าจะเป็นอาหาร เส้ือผ้า เคร่ืองประดับ เคร่ืองสําอาง 

เคร่ืองใชไ้ฟฟ้า รวมถึงการท่องเท่ียว ทั้งหมดน้ีไม่ใช่เป็นความบงัเอิญแต่เกิดจากการวางแผนร่วมกนั

ระดบัประเทศในการยกระดบัเกาหลีใตไ้ปสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยมี KOCCA หรือ The Korea 

Creative Content Agency เป็นหน่วยงานบูรณาการท่ีอยู่เบ้ืองหลงัความสําเร็จ มีหน้าท่ีในการส่งเสริม

และสนับสนุนให้ธุรกิจด้านวฒันธรรมของเกาหลีใต้เติบโตอย่างต่อเน่ือง พร้อมทั้ งขยายไปสู่

ตลาดโลก โดยใชก้ารส่ือสารผา่นภาพยนตร์ ละครโทรทศัน์เร่ืองต่างๆ หรือเรียกวา่ ซีร่ีส์เกาหลี เกม 
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หรือนกัร้องช่ือดงัหลายท่าน ทาํใหเ้กาหลีใตเ้ป็นประเทศท่ีไดรั้บการยกยอ่งวา่เป็นผูน้าํดา้นเศรษฐกิจ

สร้างสรรคใ์นภูมิภาคเอเชีย 

 

9.  สรุปกรอบแนวคดิทางทฤษฎ ี

 

จากการศึกษาแนวคิด หลกัการ ทฤษฎีและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบังานวิจยัคร้ังน้ี ไดแ้ก่ 

เศรษฐกิจสร้างสรรค ์การผลิตละครโทรทศัน์ ปัจจยัการผลิตละครโทรทศัน์ ช่องทางการตลาดของ

ละครโทรทศัน์ และการผลิตซํ้ า และ สรุปไดด้งัน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.13 ภาพแสดงกรอบแนวคิดทางทฤษฎี 

แนวคิดเกี่ยวกับเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ 

- ความคิดสร้างสรรค ์

- ทุนทางวฒันธรรม 

- เทคโนโลย ี

- คุณค่าเชิงพาณิชย ์

 

แนวคิดเกี่ยวกับการผลิตละครโทรทัศน์ 

แนวคิดเกี่ยวกับความคิดสร้างสรรค์ 

- การสร้างสรรคก์ารผลิตละครโทรทศัน์ 

- หลกัการผลิตละครโทรทศัน์ 

- กระบวนการผลิตละครโทรทศัน์ 

แนวคิดเกี่ยวกับช่องทางการตลาดและลิขสิทธ์ิ

ละครโทรทัศน์ 

- ลกัษณะการดาํเนินธุรกิจการผลิตละครโทรทศัน์ 

- แนวทางการบริหารจดัการรายการโทรทศัน์ 

- การจดัการช่องทางการตลาดรายการโทรทศัน์ 

- โครงสร้างของระบบการกระจายสินคา้ระหว่าง

ประเทศ 

- ลิขสิทธ์ิละครโทรทศัน์ 

 

แนวคิดเกี่ยวกับการผลิตซ้ํา 

- การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ 

แนวคิดเกี่ยวกับปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอก

การผลิตละครโทรทัศน์  

- ปัจจยัภายในการผลิต 

- ปัจจยัภายนอกการผลิต 

แนวคิดเกี่ยวกับอุตสาหกรรมวัฒนธรรม 

- ระบบอุตสาหกรรมตามแนวคิดของ พอล

เฮิร์ช 



บทที ่3 

วธีิดาํเนินการวจิัย 

 

 

การศึกษาวจิยัเร่ือง “การประยกุตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย” 

เป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยผูว้ิจยัไดท้าํทบทวนแนวคิด ทฤษฎี เอกสารและ

วรรณกรรมต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้งเพื่อกาํหนดกรอบแนวคิดการวจิยั โดยมีวตัถุประสงคข์องการวิจยั ดงัน้ี 

1) เพื่อศึกษาการประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกระบวนการสร้างสรรค์การผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทย 2) เพื่อศึกษาการประยกุตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรคก์บัช่องทางการตลาดเพื่อการส่งออก

ของการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 3) เพื่อศึกษาปัจจยัท่ีส่งผลต่อความสาํเร็จในการส่งออกของการ

ผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์และ 4) เพื่อหาแนวทางในการส่งเสริม

การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ มีรายละเอียดของการดาํเนินการ

วจิยัดงัน้ี 

 

1. แบบการวจัิย 

 

 การศึกษาวิจยัเร่ือง “การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทย” คร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ใช้วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก  

(In-Depth Interview) แบบก่ึงโครงสร้าง (Semi-Structured Interview) ลกัษณะคาํถามแบบปลายเปิด 

(Open-Ended Question) กบัผูใ้หข้อ้มูลสาํคญั (Key Informants) 

 

2. แหล่งข้อมูล 

 

การศึกษาวิจยัคร้ังน้ีมีการรวบรวมขอ้มูลจากแหล่งขอ้มูลหลกั 2 แหล่ง ได้แก่ แหล่ง

เอกสารและแหล่งบุคคล 

2.1 แหล่งเอกสาร เป็นแหล่งทุติยภูมิในการคน้พบขอ้มูลจากสารสนเทศท่ีไดเ้ผยแพร่

และเก่ียวข้อง นํามาวิเคราะห์และสังเคราะห์เพื่อเป็นประโยชน์ในการพฒันาเคร่ืองมือวิจยัและ

สนบัสนุนการวิจยั เบ้ืองตน้ทางผูว้ิจยัไดด้าํเนินการศึกษาตามกระบวนการของระเบียบวิธีการวิจยั 
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(Research Methodology) โดยใชว้ิธีวิจยัเชิงคุณภาพดว้ยการศึกษาขอ้มูลจากแหล่งของเอกสารคร้ังน้ี

เป็นการทบทวนแนวคิด ทฤษฎีและงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

2.2 แหล่งบุคคล ในกระบวนวิธีการวิจยั (Research Methodology) คร้ังน้ีเป็นกระบวน

วิธีการวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ใช้วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) 

กบัผูใ้หข้อ้มูลสาํคญั (Key Informants) ซ่ึงเป็นผูท้าํหนา้ท่ีในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 

จากการศึกษาเอกสาร ผูว้ิจยัไดท้าํการสรุปและรวบรวมขอ้มูลดา้นจาํนวนการผลิต

ซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยวิธีการผลิตซํ้ า ส่ือและเส้นทางในการเผยแพร่ และรูปแบบการส่งออกของ

การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย เพื่อนาํไปสู่กลุ่มตวัอยา่งในการศึกษาขั้นต่อไป ดงัน้ี  

2.2.1 จํานวนการผลิตซ้ําละครโทรทัศน์ไทยทางสถานีโทรทัศน์ ทางสถานีโทรทศัน์

ไทยฟรีทีวีระบบดิจิทลั ที่มีการผลิตละครโทรทศัน์ไทย และมีการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 

ไดแ้ก่ ช่อง 33 ช่อง 7HD ช่อง One31 ช่อง 8 และ ช่อง True4U ดงัตารางท่ี 3.1  

 

ตารางท่ี 3.1 ตารางแสดงจาํนวนการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยช่วงปี พ.ศ.2557-2562 

 

ช่องสถานี ช่อง 33 ช่อง 7HD ช่อง One31 ช่อง 8 ช่อง True4U 

ละคร

โทรทศัน์ 

ละคร

ทั้งหมด 

ละคร

ผลิตซํ้า 

ละคร

ทั้งหมด 

ละคร

ผลิตซํ้า 

ละคร

ทั้งหมด 

ละคร

ผลิตซํ้า 

ละคร

ทั้งหมด 

ละคร

ผลิตซํ้า 

ละคร

ทั้งหมด 

ล ะ ค ร

ผลิตซํ้า 

2557 27 7 20 6 5 2 5 0 6 2 

2558 29 10 24 7 14 8 10 6 9 3 

2559 23 9 20 9 23 5 10 6 5 3 

2560 30 13 23 10 23 7 6 3 4 2 

2561 26 5 24 6 23 5 6 0 6 2 

2562 25 5 19 6 29 6 10 3 6 4 

รวม 160 49 130 44 103 33 47 18 36 16 

ท่ีมา: (ฝ่ายรายการละครโทรทศัน์ช่อง 7 HD, ช่อง 33, ช่อง One31, ช่อง 8 และช่อง True4you: 10 

มีนาคม 2562) 

 

จากตารางท่ี 3.1 แสดงจาํนวนการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยช่วงปี พ.ศ.2557-2562 

พบว่า ช่อง 33 มีการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย จาํนวน 49 เร่ือง ช่อง 7HD มีการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทยจาํนวน 44 เร่ือง ช่อง One31 มีการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยจาํนวน 33 เร่ือง ช่อง 8  

มีการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยจาํนวน 18 เร่ือง และช่องTrue4U มีการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย

จาํนวน 16 เร่ือง 
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2.2.2 วิธีการผลิตซ้ําละครโทรทัศน์ไทย จากการวิเคราะห์วิธีการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ทางช่องสถานีโทรทศัน์ไทยช่องฟรีทีวรีะบบดิจิทลั ดงัตารางท่ี 3.2 

 

ตารางท่ี 3.2 แสดงจาํนวนแต่ละวธีิการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยช่วงปี พ.ศ.2557-2562 

 

ช่องสถานี ช่อง 33 ช่อง 7HD ช่อง One31 ช่อง 8 ช่อง True4U รวม 

ผลิตซํ้าจากละครไทย 42 39 21 17 6 125 

ผลิตซํ้าจากซีร่ีส์ต่างประเทศ 2 - 3 - 9 14 

ผลิตซํ้าโดยการเปล่ียนช่ือ 2 5 2 1 - 10 

ผลิตซํ้าแบบภาคต่อ 3 - 7 - 1 11 

รวม 49 44 33 18 16 160 

ท่ีมา: (ฝ่ายรายการละครโทรทศัน์ช่อง 7 HD, ช่อง 33, ช่อง One31, ช่อง 8 และช่อง True4you: 10 

มีนาคม 2562) 

 

จากตารางท่ี 3.2 เป็นการแสดงจาํนวนแต่ละวธีิการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยท่ีปรากฏ

ในช่วง พ.ศ.2557-2562 พบวา่มี 4 วิธี ไดแ้ก่ การผลิตซํ้ าจากละครไทย จาํนวน 125 เร่ือง การผลิตซํ้ า

จากซีร่ีส์ต่างประเทศ จาํนวน 14 เร่ืองการผลิตซํ้ าละครแบบมีภาคต่อ จาํนวน 11 เร่ือง และการผลิต

ซํ้ าละครไทยโดยการเปล่ียนช่ือ จาํนวน 10 เร่ือง ตามลาํดบั 

2.2.3 การใช้ส่ือเพื่อการเผยแพร่การผลิตซ้ําละครโทรทัศน์ของทางสถานีโทรทัศน์

จากการศึกษาพบวา่ มีการใชส่ื้อในการเผยแพร่การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย ดงัตารางท่ี 3.3 
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ตารางท่ี 3.3 แสดงการใชส่ื้อในการเผยแพร่การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 

 

สถานี 

โทรทัศน์ 

ช่อง

สถานี 

อนิเตอร์เน็ต หมาย

เหตุ สังคมออนไลน์ เวบ็ไซต์ VDO Streaming 

FB YT TW Ins. @line  ช่องของ

ตวัเอง 

ช่องของ

ต่างประเทศ 

ช่องของ

บริษัทอืน่ 

 

ช่อง 7HD      -    -  

ช่อง 33            

ช่อง One31      -  -    

ช่อง8      -  - -   

ช่องTrue4U      -    -  

 FB: Facebook,YT: YouTube, TW: Twitter, Ins.: Instagram 

ท่ีมา: (ฝ่ายรายการละครโทรทศัน์ช่อง 7 HD, ช่อง 33, ช่อง One31, ช่อง 8 และช่อง True4you: 10 มีนาคม 2562) 

 

จากตารางท่ี 3.3 การใช้ส่ือในการเผยแพร่การผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์ไทยท่ีปรากฏ

ในช่วง พ.ศ.2557-2562 พบว่า ทุกช่องสถานีมีช่องทางหลักในการเผยแพร่การผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทย คือ สถานีโทรทศัน์ช่องฟรีทีวีระบบดิจิทลั ไดแ้ก่ ช่อง 33 ช่อง7HD ช่อง One31 ช่อง 8 

และ ช่อง True4U และใช้ส่ืออินเตอร์เน็ต ไดแ้ก่ ส่ือสังคมออนไลน์ เวบ็ไซต ์และ ช่องถ่ายทอดสด

ออนไลน์ (VDO Streaming)  

 2.2.4 เส้นทางการเผยแพร่การผลิต ซ้ํ าละครโทรทัศน์ไทยไปต่างประเทศ  

จากการศึกษาพบวา่ เส้นทางการเผยแพร่การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยไปต่างประเทศดงัตารางท่ี 3.4 

 

ตารางท่ี 3.4 แสดงเส้นทางการเผยแพร่การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยไปต่างประเทศ 

 

เส้นทางการส่งออก ช่อง  

33 

ช่อง  

7HD 

ช่องOne31 ช่อง 

8 

ช่องTrue4U 

ผูผ้ลิตมีฝ่ายขายโดยตรง      

ผูผ้ลิตพ่ึงพาบริษทับริหารการส่งออก  - - - - 

ตกลงร่วมกนัฉายพร้อมกนั  - - -  

เส้นทางไม่เป็นทางการ     - 

ท่ีมา: (ฝ่ายรายการละครโทรทศัน์ช่อง 7 HD, ช่อง 33, ช่อง One31, ช่อง 8 และช่อง True4you: 10 

มีนาคม 2562) 
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 จากตารางท่ี 3.4 แสดงเส้นทางการเผยแพร่การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยไปต่างประเทศ 

ท่ีปรากฏในช่วง พ.ศ. 2557-2562 พบวา่ มีเส้นทาง 4 รูปแบบ ไดแ้ก่ ผูผ้ลิตมีฝ่ายขายโดยตรง ผูผ้ลิต

พึ่งพาบริษทับริหารการส่งออก ตกลงร่วมกนัฉายพร้อมกนัและเส้นทางไม่เป็นทางการ 

 2.2.5 รูปแบบการส่งออกของการผลิตซ้ําละครโทรทัศน์ไทยในการส่งออกละคร

โทรทศัน์ท่ีมีการผลิตซํ้ า มีรูปแบบรายการท่ีนาํส่งออก อธิบายดงัตารางท่ี 3.5  

 

ตารางท่ี 3.5 แสดงรูปแบบการส่งออกของการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 

 

รายการ ช่อง 33 ช่อง7HD ช่อง One31 ช่อง 8 ช่อง True4U 

Finished Program      

Format Program  - - -  

ท่ีมา: (ฝ่ายรายการละครโทรทศัน์ช่อง 7 HD, ช่อง 33, ช่อง One31, ช่อง 8 และช่อง True4you: 10 

มีนาคม 2562) 

 

 จากตารางท่ี 3.5 พบวา่ ในการส่งออกละครโทรทศัน์ท่ีมีการผลิตซํ้ า มีรูปแบบรายการท่ี

นาํส่งออก 2 รูปแบบ ไดแ้ก่ รูปแบบสําเร็จ (Finished Program) เป็นการนาํเทปไปฉายซํ้ า โดยมีการ

ใส่เสียงภาษาท้องถ่ินของตนในรูปแบบพากยเ์สียง ใส่คาํบรรยาย ซ่ึงสถานีท่ีส่งออกในรูปแบบ

ดังกล่าวได้แก่ทางสถานีโทรทัศน์ ช่อง 33 ช่อง  7HD ช่อง One31 ช่อง 8 และช่อง True4U  

ส่วนรูปแบบเคา้โครง (Format Program) เป็นการซ้ือลิขสิทธ์ิเคา้โครงเร่ืองจากผูป้ระพนัธ์เพื่อนาํไป

ผลิตซํ้ าโดยใชที้มงานและนกัแสดงของประเทศตน ซ่ึงสถานีท่ีส่งออกในรูปแบบดงักล่าวไดแ้ก่ทาง

สถานีโทรทศัน์ช่อง 33 และช่อง True4U 

 

3. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 

สําหรับการกาํหนดระเบียบวิธีการวิจยัคร้ังน้ีไดก้าํหนดประชากรกลุ่มเป้าหมายไว ้คือ 

ผูบ้ริหารหรือตวัแทนจากทางสถานีโทรทศัน์ผูจ้ดัละครโทรทศัน์และผูก้าํกบัการแสดงเป็นผูท่ี้มี

ความรู้ และความเช่ียวชาญในการผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์ไทยทั้ งในด้านการผลิตและช่องทาง

การตลาดในการเผยแพร่ทั้งภายในและไปต่างประเทศ ทั้งน้ี ผูว้ิจยัไดท้าํการเลือกกลุ่มตวัอย่างตาม

เกณฑ์ คือ บุคลากรท่ีเคยผลิตและทาํการเผยแพร่การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยทางส่ือโทรทศัน์ฟรี

ทีวีระบบดิจิทลัในปี พ.ศ. 2557-2562 มาแลว้อย่างน้อย 3 เร่ือง ซ่ึงไดแ้บ่งเป็น 3 กลุ่มโดยคดัเลือก
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ตามเกณฑ์และความสะดวกในการให้ขอ้มูลของผูใ้ห้ขอ้มูลสําคญักลุ่มละ 3 คน รวมทั้งส้ิน 9 คน 

ดงัน้ี 

3.1 ผู้บริหารหรือตัวแทนจากทางสถานีโทรทศัน์ไทย จาํนวน 3 คน ไดแ้ก่ 

3.1.1  คุณขวญัเรือน ซ่ือสัตยส์กุลชยัผูบ้ริหารหรือตวัแทนจากทางสถานีโทรทศัน์

ไทย ช่อง 7 HD 

3.1.2  คุณอรุโณชา ภานุพนัธ์ุผูบ้ริหารหรือตวัแทนจากทางสถานีโทรทศัน์ไทย 

ช่อง 33 

3.1.3  คุณณัฐ นวลแพงผูบ้ริหารหรือตวัแทนจากทางสถานีโทรทัศน์ไทย ช่อง 

True4U 

3.2 ผู้จัดละครโทรทศัน์ไทย จาํนวน 3 คนไดแ้ก่ 

   3.2.1  คุณแอน ทองประสมคุณแอน ทองประสม จาก บริษทั ทอง เอ็นเตอร์เทน

เมน้ต ์จาํกดั เคยทาํการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์เร่ืองปัญญาชนกน้ครัว (2557) สามีตีตรา (2557) และ

เพียงชายคนน้ีไม่ใช่ผูว้เิศษ (2559) 

3.2.2  คุณพลงัธรรม กล่อมทองสุขจาก บริษทั รักละคร จาํกดั เคยทาํการผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์เร่ืองแกว้กลางดง (2562) เตียงนางไม ้(2560) และคุณแม่สวมรอย (2561) 

3.2.3  คุณเฉิดบุญ  ภกัดีวิจิตร จาก บริษทั อาหลองจูเนียร์ จาํกดั ซ่ึงเป็นทั้งผูก้าํกบั

และผูจ้ดัละครโทรทศัน์ โดยมีผลงานการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย ได้แก่ เร่ืององักอร์ (2561) 

สงครามเพลง (2560) และระเริงชล (2561) 

3.3 ผู้กาํกบัการแสดง จาํนวน 3 ท่านไดแ้ก่  

3.3.1  คุณภวตั  พนังคศิริผูก้าํกับการแสดงท่ีมีประสบการณ์ทางด้านการกาํกับ

ภาพยนตร์เร่ืองนาคปรกและไดรั้บรางวลัสุพรรณหงส์ และมาเป็นผูก้าํกบัการแสดงละครโทรทศัน์

กบั บริษทับรอดคาซส์ไทย เทเลวชิัน่ จาํกดั โดยมีผลงานการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย ไดแ้ก่ เร่ือง

บางระจนั (2558) มจัจุราชสีนํ้ าผึ้ง (2556) ลิขิตรักขา้มดวงดาว (My love From Another Star) (2562) 

และบุพเพสนันิวาส (2562) 

3.3.2  คุณตรัยยุทธ์  ก่ิงภากรณ์ผูก้าํกบัการแสดงท่ีมีประสบการณ์ทางดา้นการเป็น

นกัแต่งเพลงประกอบละคร ผูช่้วยผูก้าํกบัการแสดงและผูก้าํกบัการแสดง โดยมีผลงานการผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ไทยทางสถานีโทรทศัน์สีกองทพับกช่อง 7HD ไดแ้ก่ เร่ืองป่ินรัก (2559) หงส์เหนือ

มงักร (2561) คู่วุน่ ลุน้แผนรัก (2560) และ Tunner ปริศนาล่าขา้มเวลา (2562) 

3.3.3  คุณก้องเกียรติ  โขมศิริ ผูก้าํกับการแสดงท่ีมีประสบการณ์ในการกาํกับ

ภาพยนตร์มาหลายเร่ือง และผลงานการกํากับการแสดงในการผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์ทาง
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สถานีโทรทศัน์ช่อง ONE31 ไดแ้ก่ เร่ืองตะวนัตดับูรพา (2558) ชีวิตเพื่อฆ่า หัวใจเพื่อเธอ (2560) 

ชายไม่จริงหญิงแท ้(2560) 

 

4. การสร้างเคร่ืองมอืและตรวจสอบคุณภาพ 

 

 การวิจยัคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ผูว้ิจยัใช้วิธีการดาํเนิน

วิจัยแบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) แบบก่ึงโครงสร้าง (Semi-Structured Interview) 

ลกัษณะคาํถามแบบปลายเปิด (Open-Ended Question) กระบวนการในการสร้างเคร่ืองมือและหา

คุณภาพของแบบสัมภาษณ์ (สมคิด พรมจุย้. 2538. น.34) มีขั้นตอน ดงัน้ี 

  4.1 ผูว้ิจยัทาํการร่างแบบสัมภาษณ์ สร้างหวัขอ้คาํถามท่ีมีประเด็นเก่ียวกบั การประยุกตใ์ช้

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกระบวนการสร้างสรรค์การผลิตซํ้ าละครไทย การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจ

สร้างสรรค์กบัช่องทางการตลาดของการผลิตซํ้ าละครไทย ปัจจยัท่ีส่งผลต่อความสําเร็จในการ

ส่งออกการผลิตซํ้ าละครไทย และแนวทางการส่งเสริมให้กบัการผลิตซํ้ าละครไทยประสบความสําเร็จ

ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยคาํนึงถึงวตัถุประสงค์งานวิจยั และข้อมูลจากแหล่งของ

เอกสารเชิงวชิาการและผลงานวจิยัท่ีนาํมาเก่ียวขอ้ง 

 4.2 ผูว้ิจ ัยนําแบบสัมภาษณ์ประเมินข้อมูลจากเอกสารวิชาการและผลงานวิจัยท่ี

เก่ียวขอ้ง และหลงัจากนั้นนาํเสนออาจารยท่ี์ปรึกษาดุษฎีนิพนธ์เพื่อรับคาํแนะนาํและนาํไปแกไ้ข

ปรับปรุงใหถู้กตอ้งและชดัเจนเหมาะสมมากข้ึน   

 4.3 ผูว้ิจยันาํแบบสัมภาษณ์ท่ีปรับปรุงแกไ้ขแลว้เสนอผูท้รงคุณวุฒิ 3 ท่าน คือ รศ.ดร.

วิทยาธร ท่อแกว้รศ.ดร.ปิยฉัตร ลอ้มชวการ และ ดร.หัสพร  ทองแดง ตรวจสอบเพื่อนาํคาํแนะนาํ

ไปปรับปรุงและแก้ไขความถูกต้องสมบูรณ์ของเน้ือหาอีกคร้ัง โดยการตรวจสอบข้อคาํถามมี

ทั้ งหมด 21 ข้อ ประเมินจากผูท้รงคุณวุฒิ ได้ค่า IOC ทั้ งฉบบั  0.9 ซ่ึงค่า IOC>0.05 ท่ีสามารถ

นาํไปใชใ้นการศึกษาไดต้รงตามวตัถุประสงคท่ี์ตั้งไว ้

 4.4 หลังจากแก้ไขปรับปรุงแบบสัมภาษณ์แล้ว ผูว้ิจ ัยนําไปทดสอบ (Try-out) กับ

ผูเ้ก่ียวขอ้งการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยแต่ไม่ใช่ผูใ้หข้อ้มูลสาํคญั 

 4.5 ผูว้ิจยันาํแบบสัมภาษณ์ท่ีสร้างเสร็จแลว้ไปใช้สัมภาษณ์กบัผูใ้ห้ขอ้มูลสําคญัท่ีได้

เลือกไว ้
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5. เคร่ืองมอืทีใ่ช้ในการวจิัย 

 

การวิจยัคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ ( Qualitative Research) โดยใช้กรอบแนวคิด 

ทฤษฎีและผลงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งเป็นฐานในการสร้างแบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) 

แบบก่ึงโครงสร้าง (Semi-Structured Interview) โดยแบบสัมภาษณ์มีลกัษณะคาํถามแบบปลายเปิด 

(Open-Ended Question) โดยมีขอ้คาํถามในการสัมภาษณ์แบ่งออกเป็น 6ส่วน ดงัน้ี 

ส่วนท่ี 1 ขอ้มูลทัว่ไปของผูใ้หข้อ้มลูสาํคญั 

ส่วนท่ี 2 การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกระบวนการสร้างสรรค์การผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ไทย 

ส่วนท่ี 3 การประยุกตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรคก์บัช่องทางการตลาดเพื่อการส่งออกการ

ผลิตซํ้ าละครไทย 

ส่วนท่ี 4 ปัจจยัท่ีส่งผลต่อความสาํเร็จในการส่งออกการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 

ส่วนท่ี 5 แนวทางการส่งเสริมในการประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นการผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ไทย 

ส่วนท่ี 6 ขอ้เสนอแนะอ่ืน ๆ 

 

6. การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

 

 การเก็บขอ้มูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึก โดยผูว้ิจยัไดติ้ดต่อประสานงานขอความร่วมมือ

ในการสัมภาษณ์ไปยงัผูใ้ห้ขอ้มูลสําคญัท่ีไดท้าํการคดัเลือกไว ้โดยผูว้ิจยัสัมภาษณ์ดว้ยตวัเองเป็น

รายบุคคลตามแบบสัมภาษณ์ท่ีเตรียมไว ้โดยใช้เคร่ืองบันทึกเสียงเพื่อช่วยในการสัมภาษณ์  

มีขั้นตอน ดงัน้ี 

6.1 ขอหนงัสือจากมหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราชถึงหน่วยงานหรือบุคคลท่ีเก่ียวขอ้ง

เพื่อขอความอนุเคราะห์ในการเก็บรวบรวมขอ้มูล 

6.2 ผูว้จิยัทาํการนดัหมายเวลา สถานท่ีในการสัมภาษณ์กบัผูใ้หข้อ้มูลสาํคญั  

6.3 เม่ือถึงวนัและเวลาท่ีนัดหมาย ผูว้ิจยัเร่ิมอธิบายและช้ีแจงรายละเอียดเก่ียวกับ

วตัถุประสงคข์องแบบสัมภาษณ์และวธีิการเก็บขอ้มูลแก่ผูใ้หข้อ้มูลสาํคญั 

6.4 ผูว้จิยัดาํเนินการสมัภาษณ์ เม่ือไดข้อ้มูลครบผูว้จิยัจะนาํขอ้มูลไปวเิคราะห์ต่อไป 
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7. การวเิคราะห์ข้อมูล 

 

 ในส่วนของการวิเคราะห์ขอ้มูลในการศึกษาเร่ือง การประยุกตใ์ช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์

ในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย ผูว้ิจยัใช้การวิเคราะห์ข้อมูลแบบสร้างขอ้สรุป มีขั้นตอนการ

วเิคราะห์ขอ้มลู ดงัน้ี 

  7.1 นาํขอ้มูลท่ีได้จากแบบสัมภาษณ์วิเคราะห์เป็นขอ้สรุปนาํขอ้มูล โดยได้จากการ

สัมภาษณ์เชิงลึกมาวิเคราะห์สังเคราะห์เป็นขอ้สรุปตามวตัถุประสงค์งานการวิจยัโดยการวิเคราะห์

การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกระบวนการสร้างสรรค์การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 1) 

เพื่อทราบถึงการประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ได้แก่ ความคิดสร้างสรรค์ ทุนวฒันธรรม 

เทคโนโลย ีให้เกิดคุณค่าเชิงพาณิชย ์ในกระบวนสร้างสรรคก์ารผลิตของการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์

ไทยอย่างไร 2) เพื่อทราบถึงการประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในช่องทางการตลาดหรือการ

เผยแพร่การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์อยา่งไร และ 3) เพื่อทราบถึงปัจจยัท่ีส่งผลต่อความสําเร็จในการ

ส่งออกการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย จากผูบ้ริหารหรือตวัแทนจากทางสถานีโทรทศัน์ไทย ผูจ้ดั

ละครโทรทศัน์และผูก้าํกบัการแสดง 

7.2 เม่ือผูว้ิจยัเก็บขอ้มูลถอดเทปท่ีบนัทึกเรียบร้อยแลว้ไดค้าํให้สัมภาษณ์และทาํความ

เขา้ใจขอ้มูลทั้งหมดอีกคร้ังในภาพรวม โดยเฉพาะการประยุกตใ์ช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในการผลิต

ซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 

7.3 ผูว้ิจยัจบักลุ่มคาํ ขอ้ความประโยค หรือประเด็นท่ีเก่ียวข้องและท่ีสําคญักบัการ

ศึกษาวจิยัใหไ้ดม้ากท่ีสุด  

7.4 ผูว้ิจยัพยายามทาํความเขา้ใจกลุ่มคาํ และคาํหรือประเด็นท่ีไดห้ลงัจากนั้นผูว้ิจยัจะ

ทาํเคร่ืองหมายหรือรหัส (Coding) ซ่ึงในขณะท่ีผูว้ิจยัให้รหัสนั้น ผูว้ิจยัวิเคราะห์ข้อมูลด้วยว่ามี

ขอ้มูลใดท่ียงัไม่สมบูรณ์หรือยงัไม่ชดัเจน จึงวางแผนเพื่อกาํหนดประเด็นของแนวคาํถามเพิ่มเติมใน

การสัมภาษณ์คร้ังต่อไป  

7.5 ผูว้ิจยันําความหมายท่ีบันทึกไวม้าจัดกลุ่มแบ่งเป็นประเด็น ให้สอดคล้องกับ

วตัถุประสงคก์ารวิจยั โดยสรุปเป็นความคิดรวบยอดทั้งประเด็นหลกั (Theme) และประเด็นยอ่ย ท่ี

อยูภ่ายใตค้วามหมายเดียวกนั  

7.6 ผูว้ิจ ัยนําข้อสรุปท่ีได้มาเขียนบันทึกแยกไวโ้ดยเขียนคําอธิบายของแต่ละหัว

ขอ้สรุปตามวตัถุประสงคข์องการวิจยัท่ีผูว้ิจยัตอ้งการศึกษา และอา้งอิงตวัอย่างคาํพูดของผูท่ี้ให้

ขอ้มูลสาํคญัเพื่อแสดงเป็นหลกัฐานความจริงในการตรวจสอบได ้
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8. การพทิกัษ์สิทธิกลุ่มผู้ให้ข้อมูล 

 

 ในการดาํเนินการเก่ียวกบัการพิทกัษ์สิทธ์ิกลุ่มผูใ้ห้ขอ้มูลนั้น ก่อนการดาํเนินในการ

เก็บข้อมูลหรือสัมภาษณ์กบักลุ่มผูท่ี้ให้ขอ้มูลสําคญันั้ น ผูว้ิจยัจะทาํการช้ีแจงวตัถุประสงค์ของ

การศึกษาการวจิยัในคร้ังน้ี พร้อมทั้งแจง้กลุ่มผูใ้ห้ขอ้มูลสําคญัท่ีจะทาํการศึกษาทราบวา่ขอ้มูลท่ีได้

จากการวิจยัคร้ังน้ี เป็นเพียงขอ้มูลเชิงวิชาการเท่านั้น จะไม่สร้างและกระทบให้เกิดความเสียหาย

ใดๆ ต่อผูท่ี้ให้ขอ้มูลและองคก์ร และมีแนวทางการป้องกนัไม่ให้เกิดอนัตรายหรือผลกระทบ ท่ีจะ

ส่งผลใดๆ ต่อกลุ่มผูท่ี้ให้ขอ้มูลทั้งทางร่างกายและจิตใจ เช่นความวิตกไม่สบายใจ ความเครียด  

อนัเพราะจากการให้ขอ้มูล ซ่ึงกลุ่มผูท่ี้ให้ขอ้มูลแต่ละท่าน มีสิทธิท่ีจะตอบหรือไม่ตอบคาํถามใดๆ  

ก็ได้ทั้ งนั้ น แล้วแต่ดุลพินิจของผูท่ี้ให้ข้อมูลหรือผูถู้กสัมภาษณ์  ในการศึกษาผูว้ิจ ัยจะทําการ

สังเกตการณ์ภายในบริบท สภาพแวดล้อมท่ีกลุ่มผูใ้ห้ข้อมูลอาศัยอยู่ เพื่อเป็นข้อมูลประกอบ

การศึกษาและอธิบายปรากฏการณ์ ท่ี เกิดข้ึนผู ้วิจ ัยพิทักษ์สิทธิของผู ้ให้ข้อมูลตั้ งแต่เร่ิมต้น

กระบวนการเก็บรวบรวมขอ้มูลจนกระทัง่นาํเสนอผลการวจิยัโดยผูว้จิยัปฏิบติั ดงัน้ี 

 8.1 แนะนาํตนเองกบัผูใ้ห้ขอ้มูลสําคญัแต่ละราย วา่เป็นนกัศึกษาในหลกัสูตรปรัชญา

ดุษฎีบณัฑิต สาขาวิชานิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช มาขอสัมภาษณ์เพื่อศึกษาวิจยั

เก่ียวกบัการประยกุตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย   

 8.2 ช้ีแจงวตัถุประสงคข์องการวิจยัในขั้นตอนต่างๆ ในการเก็บรวบรวมขอ้มูล อธิบาย

ถึงวิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก โดยส่งขอ้คาํถามให้ก่อนส่งหนา้เพื่อให้ผูใ้ห้ขอ้มูลสําคญัเตรียมตวัอีกทั้ง

ตรวจสอบวา่ขอ้คาํถามใดท่ีสามารถตอบไดแ้ละไม่สามารถตอบได ้ 

 8.3 แจง้ผูใ้ห้ขอ้มูลสําคญัทราบว่าจะนําผลการวิเคราะห์ขอ้มูลในการเผยแพร่ไม่นํา

รายละเอียดการสัมภาษณ์ซ่ึงเป็นขอ้มูลดิบไปเผยแพร่ และขอ้มูลใดที่ไม่ตอ้งการให้นาํไปใช้ 

ทางผูว้จิยัจะดาํเนินการอยา่งเคร่งครัด  



บทที ่4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 

 

การศึกษาวิจยัเร่ือง “การประยุกตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์

ไทย” ผูว้ิจ ัยได้นําเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลตามวตัถุประสงค์ 1. เพื่อศึกษาการประยุกต์ใช้

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกระบวนการสร้างสรรค์การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 2. เพื่อศึกษาการ

ประยุกตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรคก์บัช่องทางการตลาดเพื่อการส่งออกการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 

3. เพื่อศึกษาปัจจยัท่ีส่งผลต่อความสําเร็จในการส่งออกของการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยตาม

แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์และ 4. เพื่อหาแนวทางการส่งเสริมการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยตาม

แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์การศึกษาการวิจยัคร้ังน้ีเป็นการวจิยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 

เก็บขอ้มูลโดยการวิจยัเอกสาร (Document Research) และการสัมภาษณ์เชิงลึก(In-depth Interview) 

โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

ผลการวิจยัการเก็บขอ้มูลดว้ยการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview)มีรายละเอียด

ดงัน้ี  

ส่วนท่ี 1 ขอ้มลูทัว่ไปของผูใ้หข้อ้มูลสาํคญั 

ส่วนท่ี 2 การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกระบวนการสร้างสรรค์การผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ไทย 

ส่วนท่ี 3 การประยกุตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรคก์บัช่องทางการตลาดในการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทย 

ส่วนท่ี 4 ปัจจยัท่ีส่งผลต่อความสาํเร็จในการส่งออกของการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 

ส่วนท่ี 5 แนวทางการส่งเสริมการประยุกตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทย 

ส่วนท่ี 6 ขอ้เสนอแนะอ่ืนๆ 

 

ผลการวจิัยการเกบ็ข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์เชิงลกึ (In-depth Interview) 

 

ส่วนที ่1 ข้อมูลทัว่ไปของผู้ให้ข้อมูลสําคัญ แสดงเป็นตารางท่ี 4.1 ดงัน้ี 
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ตารางท่ี 4.1 ตารางแสดงขอ้มูลทัว่ไปของผูใ้หข้อ้มูลสาํคญั 

 

ลาํดบั ช่ือผู้ให้ข้อมูล อายุ (ปี) ตําแหน่ง การศึกษา ประสบการณ์ วนัที่

สัมภาษณ์ 

ผูบ้ริหารหรือตวัแทนจากทางสถานีโทรทศัน์ไทย 

1. คุณขวญัเรือน  

ซ่ือสตัยส์กุลชยั 

38 ผูบ้ริหารทาง

สถานีโทรทศัน์ 

ป.ตรี  

นิเทศศาสตร์ 

- ผูช่้วยฝ่ายตดัต่อ 

- ผูช่้วยผูก้าํกบัการแสดง

ละครโทรทศัน์ 

- ผูจ้ดัการฝ่ายผลิตละคร

โทรทศัน์ 

24 ตุลาคม   

2562 

2 คุณอรุโณชา  

ภานุพนัธ์ุ 

62 ผูจ้ดัละครโทรทศัน์ ป.ตรี 

นิเทศศาสตร์ 

-ผูก้าํกบับท 

-ผูจ้ดัการฝ่ายการผลิตรายการ 

2 ธนัวาคม 

2562 

3 คุณณฐั 

นวลแพง 

46 ผูจ้ดัการฝ่าย

สร้างสรรคล์ะคร

โทรทศัน์ (Creative 

Director) 

ป.ตรี  

นิเทศศาสตร์ 

-นกัเขียนบทภาพยนตร์ 

-นกัเขียนบทละครโทรทศัน์ 

-ผูค้วบคุมบทละครโทรทศัน์ 

-ผูก้าํกบัและนกัแสดง 

9 

พฤศจิกายน 

2562 

ผูจ้ดัละครโทรทศัน ์

4 คุณแอน  

ทองประสม 

44 ผูจ้ดัละครโทรทศัน์ ป.โท  

นิเทศศาสตร์ 

- นกัแสดง 

- ผูจ้ดัละครโทรทศัน์ 

4 ตุลาคม 

2562 

5 คุณพลงัธรรม 

 กล่อมทองสุข 

44 ผูจ้ดัละครโทรทศัน์ ป.ตรี  

นิเทศศาสตร์ 

นกัแสดง 

ผูจ้ดัการฝ่ายรายการ 

20 ธนัวาคม 

2562 

6 คุณเฉิดบุญ   

ภกัดีวิจิตร 

39 ผูจ้ดัละครโทรทศัน์

และผูก้าํกบัการ

แสดงละครโทรทศัน์ 

ป.ตรี  

นิเทศศาสตร์ 

- นกัแสดง 

- ผูช่้วยฝ่ายตดัต่อ 

- ผูช่้วยผูก้าํกบัการแสดง

ละครโทรทศัน์ 

- ผูก้าํกบัการแสดงละคร

โทรทศัน์ 

- ผูจ้ดัละครโทรทศัน์ 

1 

พฤศจิกายน 

2562 

ผูก้าํกบัการแสดง 

7 คุณภวตั   

พนงัคศิริ 

47 ผูก้าํกบัการแสดง

ละครโทรทศัน์ 

ป.ตรี  

นิเทศศาสตร์ 

- ผูช่้วยผูก้าํกบัละครโทรทศัน ์

- ผูก้าํกบัการแสดงภาพยนตร์ 

- ผูก้าํกบัภาพยนตร์โฆษณา 

- ผูก้าํกบัการแสดงละคร

โทรทศัน์ 

18 กนัยายน 

2562 
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ตารางท่ี 4.1 (ต่อ) 

 

ลาํดบั ช่ือผู้ให้ข้อมูล อายุ (ปี) ตําแหน่ง การศึกษา ประสบการณ์ วนัที่

สัมภาษณ์ 

8 คุณตรัยยทุธ์   

ก่ิงภากรณ์ 

43 ผูก้าํกบัการแสดง

ละครโทรทศัน์ 

ป.ตรี  

นิเทศศาสตร์ 

- นกัเขียนบทละคร 

- นกัแต่งเพลงประกอบละคร

โทรทศัน์ 

- ผูช่้วยผูก้าํกบัการแสดง 

16 กนัยายน 

2562 

9 คุณกอ้งเกียรติ  

โขมศิริ 

45 ผูก้าํกบัการแสดง ป.ตรี  

นิเทศศาสตร์ 

- นกัเขียนภาพยนตร์ 

- ผูช่้วยผูก้าํกบัภาพยนตร์ 

- นกัแสดง 

- ผูก้าํกบัการแสดงภาพยนตร์  

- ผูก้าํกบัการแสดงละคร

โทรทศัน์ 

10 กนัยายน 

2562 

 

 จากการศึกษา พบว่า  ผูใ้ห้ขอ้มูลสําคญัจาํนวน 9 คน ไดแ้ก่ ผูบ้ริหารทางสถานีโทรทศัน์  

3 คน ผูจ้ดัละครโทรทศัน์ 3 คน และผูก้าํกบัการแสดง 3 คน เป็นเพศชาย 6 คน และเพศหญิง 3 คน 

โดยจบการศึกษาระดบัปริญญาโท 1 คน และจบปริญญาตรี 8 คน ส่วนใหญ่สาํเร็จการศึกษาทางดา้น

นิเทศศาสตร์ ทุกคนผา่นการทาํงานและประสบการณ์ในแวดวงธุรกิจโทรทศัน์และภาพยนตร์ ไดแ้ก่ 

นักแสดง ผูช่้วยผูก้าํกบัการแสดง ผูช่้วยฝ่ายตดัต่อ ผูก้าํกับการแสดง ผูเ้ขียนบทละคร ผูเ้ขียนบท

ภาพยนตร์ ผูก้าํกบัการแสดงภาพยนตร์ ผูก้าํกบับท นกัแต่งเพลงและผูจ้ดัการฝ่ายรายการโทรทศัน์ 

 

ส่วนที ่2 การประยุกต์ใช้เศรษฐกจิสร้างสรรค์ในกระบวนการผลติซ้ําละครโทรทัศน์ไทย 

 

2.1 ความคิดเห็นต่อการผลติซ้ําละครโทรทศัน์ไทย 

จากการศึกษา พบว่าการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย เป็นการผลิตซํ้ าละครท่ีเคย

ผลิตแล้วในอดีต ในบางเร่ืองเคยประสบความสําเร็จที่คนดูยงัจดจาํได้ ประทบัใจและคิดถึง 

ส่วนใหญ่เป็นการผลิตซํ้ าจากนวนิยายซ่ึงจะท่ีมีคุณค่าทางอกัษรและการเล่าเร่ือง โดยโครงเร่ืองจะมี

ความแขง็แรงและยงัเป็นโครงเร่ืองท่ีสามารถขายได ้โดยผูใ้หข้อ้มลูสาํคญัแสดงความคิดเห็น ดงัน้ี 

 

“....ละครรีเมกเป็นการสร้างในส่ิงท่ีคนเคยผกูพนัแลว้มาสร้างใหม้นัดูใหม่ข้ึน....”   

(ภวตัพนงัคศิริ. สัมภาษณ์, 18 กนัยายน 2562) 
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“...เป็นการผลิตซํ้ าละครท่ีคนดูคิดถึง เพราะในอดีตเคยประสบความสําเร็จ

มาแลว้ จึงเกิดการจดจาํไดแ้ละผกูพนัอยูแ่ลว้...” 

(ตรัยยทุธ์  ก่ิงภากรณ์. สัมภาษณ์, 16 กนัยายน 2562) 

 

“....การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์เป็นละครท่ีผลิตแลว้แค่ความคิดถึงของผูช้มและ

เป็นเร่ืองท่ีเคยประสบความสําเร็จมาก่อน อีกอยา่งเป็นการผลิตละครท่ีปลอดภยัในการลงทุนกว่า

การผลิตใหม่”  

(กอ้งเกียรติ  โขมศิริ. สัมภาษณ์, 10 กนัยายน 2562)  

 

“...ละครท่ีผูช้มจาํได ้คิดถึง อยากชมอีกคร้ังเน่ืองจากสร้างความประทบัใจให้

พวกเขามาแลว้...”  

(เฉิดบุญ  ภกัดีวิจิตร. สัมภาษณ์, 1 พฤศจิกายน 2562)    

 

“ ....การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์เป็นการรีเมกละครท่ีผลิตซํ้ าจากนวนิยายและ

นาํมาผลิตเป็นละครซํ้ าแลว้ซํ้ าอีก โดยมีโครงเร่ืองท่ีแข็งแรง และมีคุณค่าทั้งทางอกัษรและการเล่า

เร่ือง...”  

(แอน ทองประสม. สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 

 

“... การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ท่ีในบางเร่ืองเคยประสบความสําเร็จอย่างมาก

มาแลว้ แต่ดว้ยโครงเร่ืองท่ียงัขายได ้คนดูตอบรับ จึงนาํกลบัมาตีความเพื่อผลิตซํ้ าใหม่...”  

(ขวญัเรือน ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์, 24 ตุลาคม 2562) 

 

2.2 การใช้ความคิดสร้างสรรค์กบักระบวนการผลติซ้ําละครโทรทศัน์ไทย  

ในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยมีการประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ได้แก่ 

ความคิดสร้างสรรค ์ในการผลิตใหล้ะครโทรทศัน์ดึงดูความสนใจของผูช้มและเพื่อให้เกิดคุณค่าเชิง

พาณิชยใ์นกระบวนการผลิตทั้ง 4 ขั้นตอน ไดแ้ก่ ขั้นการวางแผน ขั้นเตรียมก่อนการผลิต ขั้นการผลิต

และขั้นหลงัการผลิต  ดงัน้ี 

  2.2.1 ข้ันการวางแผน (Planning) มีการดําเนินการและประยุกต์เศรษฐกิจ

สร้างสรรคใ์นขั้นตอนการวางแผน ดงัน้ี 
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 1) วเิคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด 

จากการศึกษา พบว่า ขั้นการวางแผนการผลิตเร่ิมตน้ดว้ยการใช้ความคิด

สร้างสรรคใ์นการวิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาดของละครโทรทศัน์ โดยเร่ิมจากการวิเคราะห์

แนวละครท่ีคู่แข่งนําเสนอในช่วงเวลานั้ นทั้ งภายในช่องสถานีโทรทัศน์เดียวกันและระหว่าง

สถานีโทรทศัน์เพื่อหาโอกาสทางการตลาดในการเลือกเร่ืองในการผลิต วิเคราะห์พฤติกรรมและ

ความตอ้งการของผูช้มซ่ึงเป็นผูบ้ริโภคละครโทรทศัน์ อีกทั้งวิเคราะห์ศกัยภาพของตนเองในการ

ผลิตดว้ย ทั้งน้ีการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์จะตอ้งวเิคราะห์นโยบายของสถานีโทรทศัน์ซ่ึงเป็นนายทุน

ในการผลิตว่าตอ้งการให้ผลิตละครโทรทศัน์ไปในทิศทางใดและมีเง่ือนไขใดบา้ง โดยผูใ้ห้ขอ้มูล

สาํคญัแสดงความคิดเห็น ดงัน้ี 

 

“... การผลิตละครเร่ืองหน่ึงในปัจจุบนัมาจากการวิเคราะห์สถานการณ์

ปัจจุบนัเป็นหลกัและในอดีตดว้ย เพื่อคาดการณ์สถานการณ์ในอนาคต...ดูการไดเ้ปรียบ... ในการ

ผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์สักเร่ืองหากต้องการตอบสนองของคนรุ่นใหม่อาจตอ้งอาศยัโครงเร่ืองท่ี

ทนัสมยั หรือปรับให้ทนัสมยัข้ึนเพราะพฤติกรรมการดาํเนินชีวิตเปล่ียนแปลงไปมาก หากตอ้งการ

นาํเสนอของคนรุ่นเดิมอาจตอ้งอาศยัความขลงัของบทละครเร่ืองเก่าๆ ตอบโจทยค์นกลุ่มเดิมท่ีเขา

คุน้เคยเร่ืองนั้น...หลงัจากนั้นคนดูจะเป็นคนตอบเราชดัท่ีสุดดว้ยเรตต้ิงวา่เขาชอบหรือไม่ชอบ...”  

(ขวญัเรือน ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์, 24 ตุลาคม 2562) 

 

“....คือตอ้งมีการส่องดูละครในตอนนั้นดว้ยนะคะ วา่เขาทาํแนวอะไรกนั

บา้ง เราจะไปทาํซํ้ ากบัเขาเหรอ มนัก็ไม่ดี เราตอ้งหาความต่าง ดูวา่รสชาติของละครแบบไหนท่ีขาด

หายไป .....มีบางเร่ืองตั้งใจว่าจะทาํนะแต่มีเหตุให้ทาํไม่ทนั พอจะเร่ิมทาํข้ึนมาปรากฏว่าแนวนั้น

ช่องอ่ืนปาดแลว้ คือเขาทาํไปแลว้ ไอเดียเหมือนกนัเสียแลว้ จนเร่ืองท่ีเราจะทาํถา้ยงัไม่ทาํก็ระงบัไป 

ส่วนหากกาํลงัทาํบางทีก็ยงัไม่ออกอากาศระงบัไวก่้อนบา้ง...บางท่ีก็ตอ้งลองผิดลองถูกกบัการผลิต

นะ... ในการเลือกการผลิตไม่ใช่วา่ทุกแนวจะสามารถป้อนเสิร์ฟให้คนดูไดทุ้กคนนะ แนวละครบาง

แนวก็น่าสนใจสําหรับบางกลุ่มเท่านั้ นเอง คือมีมุมของมันท่ีวยัรุ่นอาจไม่ชอบก็ได้ แต่คนกลุ่ม

ทาํงาน อายุ 30 ถึง 65 ปี อาจเลือกดู ดงันั้น ตอ้งดูวา่กลุ่มคนดูเป็นกลุ่มไหน...ปัจจยัท่ีสําคญัอีกปัจจยั

คือ นโยบายของช่อง ถา้เขาอนุมติัเราถึงจะมีสิทธ์ิผลิตละครออกไปได ้ดงันั้น เวลาเสนอเร่ืองใดกบั

ช่องตอ้งดูทิศทางว่าช่องตอ้งการแนวไหน แบบไหนในช่วงนั้น และดูว่าแนวไหนบา้งท่ีน่าสนใจ

แลว้เราก็ไปเสนอ ถา้ทาํซํ้ าๆ กบัคนอ่ืน ช่องก็ไม่อนุมติัหรอก...”  

(แอน ทองประสม. สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 
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“....ท่ีเลือกผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย ผมเลือกเร่ืองท่ีผมสามารถควบคุม

การผลิตได ้ผมมีความคุน้เคยกบัมนัมาก่อนจึงเขา้ใจทุกแง่มุมของเร่ือง ซ่ึงเป็นการประเมินตวัเอง

ก่อนแลว้วา่ สามารถผลิตไดน้ะหรือไม่ได ้ไม่ใช่เลือกทาํในเร่ืองท่ีเราไม่ถนดั มนัจะเสียหาย...”  

(เฉิดบุญ  ภกัดีวิจิตร. สัมภาษณ์, 1 พฤศจิกายน 2562)    

 

2) การตดัสินใจเลือกเร่ือง 

จากการศึกษา พบวา่เป็นการใชค้วามคิดสร้างสรรคใ์นการตดัสินใจเลือก

เร่ืองในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย โดยทาํการเลือกจาก1.ความแข็งแรงของโครงเร่ืองจากบท

ประพนัธ์จากผูป้ระพนัธ์นาํเสนอให้กบัช่องสถานีโดยตรง ช่องสถานีโทรทศัน์เป็นผูห้าเองและผูจ้ดั

ละครโทรทศัน์เลือกเอง2. ไดรั้บมอบหมายหรือใบสั่งจากช่องสถานีโทรทศัน์ใหท้าํการผลิต 

  นอกจากนั้น พบว่า แหล่งท่ีมาของการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์มีการใช้

ความคิดสร้างสรรคใ์นการเลือกจากแหล่งต่างๆ ไดแ้ก่ 1. นวนิยายท่ีเป็นตน้ฉบบั 2. ละครโทรทศัน์

เวอร์ชัน่เก่าบางเร่ืองท่ีประพนัธ์ข้ึนมาใหม่ โดยผูใ้หข้อ้มลูสาํคญัไดแ้สดงความคิดเห็น ดงัน้ี 

 

“... อนัดบัแรกเลยตอ้งอ่านนวนิยายเร่ืองเดิม ท่ีเป็น Original ก่อน และไป

ดูละครเวอร์ชัน่เก่าว่าเขาทาํอะไร คือมองหาโครงเร่ือง หรือ Plot เพื่อให้เห็นภาพท่ีเราอยากให้มนั

เป็น และเป็นไปไดใ้นการนาํเสนอช่อง...การเลือกรีเมกเพราะรู้สึกว่าละครรสชาติแสบสันหายไป

เลยไปคุย้หาว่ามีเร่ืองไหนท่ีแสบๆ บา้ง จากนวนิยายใหม่ๆ แต่ตอ้งยอมรับว่าโครงเร่ืองอาจไม่เท่า

ของนกัเขียนรุ่นเก่าๆ เพราะฉะนั้นในยุคน้ีเป็นยุคท่ีโครงสร้างละครไม่แข็งแรงเท่าสมยัก่อน หาก

เลือกรีเมกท่ีจบัใจคนดูแอนเลือกจากบทประพนัธ์เก่าๆ และเลือกเร่ืองท่ีโนเนมหรือเร่ืองท่ีห่าง

หายไปนานแลว้จะไดห้ลงเหลือความทรงจาํแบบเลือนลางกบัเร่ืองนั้น เช่น เร่ืองสามีเงินผอ่น สามีตี

ตรา ปัญญาชนกน้ครัว...”  

(แอน ทองประสม. สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 

 

“…อย่างเร่ือง ชายไม่จริงหญิงแท ้ผมได้รับมอบหมาย ซ่ึงมนัคือโจทยท่ี์

ผูบ้ริหารเช่ือใจใหผ้มทาํ ผมก็เอา้! ทาํก็ทาํ...”  

(กอ้งเกียรติ โขมศิริ. สัมภาษณ์, 10 กนัยายน 2562) 

 

“...ผูจ้ดัละครเป็นผูเ้ลือกเร่ืองก่อน เขามาถามว่าชอบไหม ถ้าเราตอบว่า

ชอบ หรือเราทาํได ้มอบให้ลงมือเลย จึงคิดว่ามีส่วนในการตดัสินใจให้การรีเมกสําเร็จส่วนหน่ึง 
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อย่างเร่ือง ลิขิตรักขา้มดวงดาว เราบอกว่าชอบ เลยไดท้าํ ท่ีไดท้าํมกัเกิดจากความชอบ ความประทบัใจ

ต่อเร่ืองนั้นในระดบัหน่ึงนะ แต่บางเร่ืองก็เป็นใบสั่งนะ..วา่ให้ทาํเร่ืองนั้น เร่ืองน้ีเขาบอกวา่มัน่ใจวา่

เราทาํได.้..” 

(ภวตัพนงัคศิริ. สัมภาษณ์, 18 กนัยายน 2562) 

 

“... จากบางเร่ืองท่ีมีเง่ือนไขทางสัญญาลิขสิทธ์ิ อยา่งเร่ือง หงส์เหนือมงักร 

เพราะลิขสิทธ์ิกาํลงัจะหมดลงตอ้งรีบทาํก่อนจะหมดไป ตอ้งดาํเนินการอยา่งรีบไปหมด...”  

(ตรัยยทุธ์  ก่ิงภากรณ์. สัมภาษณ์, 16 กนัยายน 2562) 

 

“...การคดัเลือกเร่ืองจากการดูจากบทประพนัธ์แหล่งต่างๆ นะ ผูป้ระพนัธ์

วา่น่าสนใจก็เสนอเขา้มา ผูผ้ลิตเห็นว่าน่าสนใจก็นาํเสนอเขา้มา หรือช่องเองเห็นว่าน่าสนใจเลยดึง

ข้ึนมา...”  

(ขวญัเรือน  ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์, 24 ตุลาคม 2562) 

 

“...ผมเอาบทละครโทรทัศน์เวอร์ชั่น เดิมมาอ่านและมองว่าจะปรับ

ตรงไหน และตีความใหม่ไดไ้หม แบบไหนท่ีจะผา่นในการนาํเสนอของบประมาณ...”  

(เฉิดบุญ  ภกัดีวิจิตร. สัมภาษณ์, 1 พฤศจิกายน 2562)    

 

3) การคน้หาขอ้มูล 

จากการศึกษา พบว่า ในการผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์มีการใช้ความคิด

สร้างสรรค์ในการแสวงหาขอ้มูลท่ีเป็นประโยชน์ต่อการผลิตซํ้ า ดงันั้นจึงทาํการคน้หาขอ้มูลดว้ย

วิธีการ ดงัน้ี 1. ตดัสินใจกลบัไปอ่านบทประพนัธ์สําหรับเร่ืองท่ีจะผลิตเพื่อเขา้ใจถึงแก่นและความ

ตอ้งการของเร่ือง2. ตดัสินใจไปดูแบบละครโทรทศัน์เร่ืองท่ีใกลเ้คียง เพื่อดูเป็นแม่แบบในการสร้าง

ความคิดใหม่ๆ (New Idea) 3. กลับไปดูละครโทรทัศน์ เก่าๆ เพื่ อดูจุดเด่นจุดอ่อนและการ

ตีความหมายในการนาํมาปรับแกไ้ขในสําหรับเวอร์ชัน่ปัจจุบนั และเพื่อตอ้งการให้ออกมาเหมือน

ตน้ฉบบัในบางฉาก   

นอกจากนั้น พบว่า การคน้หาขอ้มูล เป็นการใช้ความคิดสร้างสรรค์เพื่อ

เป้าหมายในการวิเคราะห์บทละครโทรทศัน์ ให้ได้เส้นเร่ือง และบุคลิกตวัละครใหม่ๆ โดยผูใ้ห้

ขอ้มูลสาํคญัแสดงความคิดเห็น ดงัน้ี 
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“...ไปอ่านบทประพนัธ์ก่อน อยากรู้วา่บทประพนัธ์เดิมเขาอยากเล่า อยาก

พูดเร่ืองอะไร วิธีคิดของนางหงส์ หรือตวัละครในความเป็นจีนของเขาแค่ไหน ปรัชญาของเขาใน

การใช้ชีวิตเป็นอย่างไรเพื่อคน้หาแก่นและความตอ้งการของเร่ือง...ถา้ไม่เคยดูมาก่อนคงกลบัไปดู

เวอร์ชัน่ในอดีต แต่บงัเอิญว่าได้ดูมาแล้วเลยไม่ได้กลบัไปดู ท่ีรับงานเพราะมีความประทบัใจ จาํ

ความรู้สึกเร่ืองไดเ้ลยรับทาํเร่ืองน้ี...”  

(ตรัยยทุธ์  ก่ิงภากรณ์. สัมภาษณ์, 16 กนัยายน 2562) 

 

“... ผมกลบัไปดูท่ีเคยผลิตแลว้เพื่อดูเป็นแม่แบบ เป็นฐานของงาน ให้เห็น

อารมณ์ของเร่ือง แต่ไม่ยึดติดนะ เพราะ mood ของงานลิขสิทธ์ิ บางช็อตมนัเหมือนเขาไม่ไดก้็ตอ้ง

ปรับ เช่น ฉากหิมะ อาบนํ้ าในอ่างแบบญ่ีปุ่น เกาหลี เราไม่มีเราก็จาํเป็นตอ้งคิดวา่ทาํอยา่งไรแทนท่ี

ไม่ทาํลายเน้ือเร่ือง และไม่ทาํลาย mood และ Retheme ของงาน บางทีไม่รู้ทาํไงดีก็ Copy เลย set 

ฉากกนัใหเ้หมือนท่ีสุด...”  

(กอ้งเกียรติ โขมศิริ. สัมภาษณ์, 10 กนัยายน 2562) 

 

“... เรากลบัไปดูเวอร์ชัน่เดิมเพื่อดูวา่เขามีจุดเด่นอะไรในช่วงเวลานั้น และ

จุดอ่อนอะไร เพื่อเอากลับมาใช้และปรับปรุงในเวอร์ชั่นของเรา และดูว่าตอนนั้ นเขาตีความว่า

อยา่งไร...”  

(แอน ทองประสม. สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 

 

“….ในการผลิตละครเร่ือง ลิขิตรักขา้มดวงดาว เร่ิมตน้ ผมอ่านบท เพราะ

ไม่มีนวนิยายใหอ่้าน ส่วนเร่ืองตน้ฉบบัไม่ตอ้งดูแลว้เพราะเราประทบัใจอยูแ่ลว้ หากไม่เคยดูก็ตอ้ง

กลบัไปดูนะ แต่กลบัไปดูซํ้ าย ํ้าอีกรอบเฉพาะบางฉากท่ีเราจะทาํใหค้ลา้ยๆ เขา หรือเหมือนเขามากท่ีสุด 

เม่ืออ่านบทมาตีความ ดูการเดินเร่ืองอยา่งไร จงัหวะของเร่ือง บุคลิกของตวัละครท่ีแสดงออก... ” 

(ภวตัพนงัคศิริ. สัมภาษณ์, 18 กนัยายน 2562) 
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“...กลับไปดูของเก่าท่ีเขาผลิต และกลบัมาคุยกับทีมงาน คือ ผูเ้ขียนบท

ละครโทรทศัน์ และผูก้าํกบัการแสดง ให้เขาอ่านโครงเร่ืองนะ เห็นภาพและตวัละครเหมือนหรือ

ต่างกนัอย่างไร ตอ้งคุยกนั หากเห็นต่างก็พูดออกมาจะไดป้รับให้ตรงกนั เม่ือไดเ้ส้นเร่ืองท่ีตรงกนั  

ก็กลบัไปทาํบทออกมา ดงันั้น นวนิยาย และเวอร์ชั่นเดิมช่วยให้เห็นจุดเด่น จุดดอ้ยท่ีจะดดัแปลง

ปัจจุบนันะ..”  

(เฉิดบุญ  ภกัดีวิจิตร. สัมภาษณ์, 1 พฤศจิกายน 2562)    

 

4) นาํเสนอโครงการกบัช่องสถานี 

จากการศึกษา พบวา่ เป็นการใช้ความคิดสร้างสรรคใ์นการขมวดขอ้มูล

ทั้งหมดท่ีไดม้าหลงัจากคน้หาและการวิเคราะห์รอบดา้นแลว้นาํขอ้มูลนั้นเขียนเป็นโครงการเพื่อ

นาํเสนอต่อสถานีโทรทศัน์ ดา้นโครงเร่ือง งบประมาณ ตวัละคร กลุ่มผูช้มเป้าหมายว่าคนดูจะได้

อะไร สนุกอยา่งไรเพื่อให้ทางช่องสถานีอนุมติังบประมาณในการผลิต หากโครงเร่ืองท่ีนาํเสนอไม่

ผา่นก็ตอ้งเร่ิมตน้ในการวิเคราะห์และคน้หาเร่ืองใหม่เพื่อนาํมาเสนออีกคร้ังโดยผูใ้หข้อ้มูลสาํคญัได้

แกสงความคิดเห็น ดงัน้ี 

 

“... หลังจากแอนเครียร์ทางต่างๆ หมดแล้ว ไม่ว่า เลือกเร่ืองจะผลิต 

กลบัไปคุยกบัคนเขียนนิยายว่าเราจะดดัแปลง อนุญาตไหม เขาเปิดใจไหม บางเจา้ก็เปิด บางเจา้ไม่

เปิด ตอ้งขออนุญาตก่อนมนัเป็นมารยาท หลงัจากนั้นแอนเอาขอ้มูลมาเขียนเพื่อนาํเสนอช่องสถานี

เพื่อขออนุมติังบประมาณ หากไม่ผา่นก็ตอ้งหาใหม่ และนาํมาเสนอใหม่...”  

(แอน ทองประสม. สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 

 

“...ผมเขียนโครงการท่ีมีโครงเร่ือง งบประมาณ ตวัละคร เสนอช่องครับ 

และนาํเสนอใหเ้ห็นวา่เร่ืองท่ีเราจะทาํน่าสนใจอยา่งไร คนดูจะไดอ้ะไร กลุ่มคนดูเราเป็นใคร...” 

(เฉิดบุญ  ภกัดีวิจิตร. สัมภาษณ์, 1 พฤศจิกายน 2562)    

 

5) การคดัเลือกทีมงาน 

จากการศึกษา พบวา่ เม่ือช่องสถานีโทรทศัน์อนุมติังบประมาณสามารถ

เลือกทีมงานในการทาํงานร่วมกนั โดยการคิด วิเคราะห์ในการคดัเลือกทีมงานการผลิตซํ้ าละคร

โทรทัศน์ไทย มีวิธีการคัดเลือก ดังน้ี 1. ความคุ้นเคย ท่ีเคยร่วมงานกันมาก่อนเพราะรู้ฝีมือเคย

ร่วมงานกนัมาก่อน 2. การแนะนาํปากต่อปาก เป็นการแนะนาํจากเพื่อนในวงการเดียวกนัต่อผูท่ี้มี
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ความสามารถอ่ืนๆ 3. เลือกจากประสบการณ์การความสามารถ 4. อาจใช้วิธีการลองให้ทาํงานท่ี

แตกต่างออกไปในแนวทางอ่ืนๆ เพิ่มเติมอีก 5. เหตุผลทางการเงิน โดยผูใ้ห้ขอ้มูลสําคญัไดแ้สดง

ความคิดเห็น ดงัน้ี 

 

“....ในการคดัเลือกทีมงาน แอนมีในใจอยู่แล้วนะ แอนจึงส่งเร่ืองให้เขา

ก่อนและถามวา่ อินน์ไหม ชอบรึเปล่า เห็นของมนัดว้ยกนัไหม ในการเลือกทีมงาน แอนเลือกเขา

เพราะคิดว่าน่าจะทาํได ้เพราะเห็นฝีมือเขามาแลว้ไง ก็ลองให้เขาอ่าน ถา้เขารับก็จบ งั้นลุยงานกนั

เลย ...อยา่งตาํแหน่งผูก้าํกบัการแสดง กบันกัเขียนบทละคร คนท่ีแอนเลือกคือคนท่ีมีความสามารถ

...บางทีเขามีความสามารถตรงๆ แต่บางทีก็ลองให้เขาทาํงานท่ีแตกต่างออกไปบา้ง ปรากฏวา่เขาทาํ

ไดน้ะ และท่ีสาํคญัมีการตกลงเร่ืองราคากนัลงตวัดว้ยค่ะ...”  

(แอน ทองประสม. สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 

 

“..... ในการคดัเลือกทีมงาน ผมเลือกทีมท่ีเคยร่วมงานกนัมาก่อนเช่ือใจ 

เช่ือฝีมือครับ แต่ฝ่ายใหม่  ๆเช่น กราฟิค ผมบอกเลยวา่ ไม่มีเลย ดีวา่มีพี่คนหน่ึงท่ีอยูว่งการหนงั เขาแนะนาํ

ให้ไปคุยกบัคนทาํกราฟิคคนนึง ผมก็ไปคุยและบอกเล่าส่ิงท่ีผมอยากได ้เขาก็ขอลองทาํ ปรากฏว่า

ผมพอใจ เลยร่วมงานกนั และหลงัจากน้ีถา้มีงานเก่ียวกบักราฟิคผมก็จะนึกถึงพี่คนน้ีก่อนครับ...”  

(เฉิดบุญ  ภกัดีวิจิตร. สัมภาษณ์, 1 พฤศจิกายน 2562)    

 

“...มกัจะเกิดจากการพดูคุย เช่ือมัน่ในงาน และประสบการณ์ในการทาํงาน

ท่ีผา่นมา ใครจะโยนเงินให้โดยไม่เช่ือใจ จริงไหม ..ดงันั้น การเลือกทีมงานท่ีเราคุน้เคย และคุยเขา้

ทางกนัในการทาํงาน  สาํหรับผูก้าํกบันะ แต่ในมุมของผูจ้ดัอาจมีเร่ืองของเมด็เงินเขา้มาเก่ียวขอ้ง...” 

 (ตรัยยทุธ์ ก่ิงภากรณ์. สัมภาษณ์, 16 กนัยายน 2562) 

 

“...ทีมงานเป็นทีมท่ีเราทํางานด้วยกันมานานนะ เลยรู้ทางกัน และเข้า

ใจความตอ้งการของเรา อาจมีบทเด็ดขาดบา้งในการทาํงานแต่ก็ผ่านลุล่วงไปไดด้้วยดีเสมอ เวลา

ประชุมเร่ืองสถานท่ีหรือเส้ือผา้ ทุกคนเขาทาํงานของเขา เรามีความคิดเห็นส่ิงใดไม่ตรงกนัเราก็บอก

เขา ไม่ค่อยมีปัญหาอะไร เพราะเราทาํงานดว้ยกนัมานาน…”  

(ภวตัพนงัคศิริ. สัมภาษณ์, 18 กนัยายน 2562) 

 



112 

“...พอหลงัจากนั้นเราเลือกผูผ้ลิตวา่ใครเหมาะสมกบัเร่ืองนั้น เราเลือกตาม

ความถนดัของเขา เพราะเคยร่วมงานกนัมานาน รู้วา่ใครมีฝีมืออยา่งไร บางทีก็เปิดโอกาสให้ผูผ้ลิต

ลองทาํส่ิงใหม่ๆ บา้งเหมือนกนั ถึงไดรู้้วา่เขาก็สามารถทาํไดน้ะ ผูผ้ลิตเขาจะเห็นทิศทางของเขาเอง

ในการนําเสนอ เม่ือเราอนุมติัเขาก็นําไปดาํเนินการผลิต หลังจากนั้นเขาเอาแผนงาน พร้อมการ

คดัเลือกนกัแสดงมายืน่เราอีกคร้ัง...”  

(ขวญัเรือน  ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์, 24 ตุลาคม 2562) 

 

   สรุปไดว้่า ในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยมีการประยุกตใ์ช้เศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ในกระบวนการผลิตซํ้ า อนัประกอบดว้ย ความคิดสร้างสรรค์ ในขั้นการวางแผน โดย

การ วิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด การตดัสินใจเลือกเร่ือง การคน้หาขอ้มูล นาํเสนอโครงการ

กบัช่องสถานีและการคดัเลือกทีมงาน  

 

2.2.2 ข้ันเตรียมก่อนการผลิต การดาํเนินการและประยกุตเ์ศรษฐกิจสร้างสรรคใ์น

ขั้นเตรียมก่อนการผลิต ดงัน้ี 

1) การเตรียมบทละครโทรทศัน์ 

จากการศึกษา พบว่าขั้ นเตรียมก่อนการผลิต ของการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทย โดยเร่ิมดว้ยการพูดคุยระดมสมองกนัใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการคิดวิเคราะห์บท

ละครโครงเร่ืองและเน้ือหา (Content) ร่วมกนั ท่ีตอ้งการ ระหวา่งผูจ้ดัละครโทรทศัน์ นกัเขียนบท

ละคร และผูก้าํกบัการแสดง ให้เห็นภาพเดียวกนัและเพื่อเตรียมบทละครโทรทศัน์ในการถ่ายทาํว่า

จะใหโ้ครงเร่ืองไปทิศทางไหน ตอ้งการปรับเปล่ียนหรือคงรักษาเน้ือเร่ืองตรงไหน ก่อนผลิตเป็นบท

ละครโทรทศัน์ท่ีสมบูรณ์ออกมา   

นอกจากน้ี ยงัพบว่า การเตรียมบทละครโทรทศัน์สําหรับการผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ มี 2 ลกัษณะ คือ 1. การดดัแปลงบทใหม่ ได้แก่ เพิ่มเติมเน้ือหาใหม่ เพิ่มตวัละคร  

ตดัตวัละคร เปล่ียนแปลงรายละเอียดบางส่วน 2. การคงรักษาบทละครบางส่วนไวห้ากของเดิมดีอยู่

แลว้ และไม่มัน่ใจวา่ทาํไดดี้กวา่โดยผูใ้หข้อ้มลูสาํคญัไดแ้สดงความคิดเห็น ดงัน้ี  

 

“...เม่ือคนเขียนบทรับทาํงานน้ี จะบอกเขาวา่เราตอ้งการอะไรบา้ง อยากได้

เร่ืองแบบไหน เม่ือเขาทาํมาเขาส่งให้อ่าน อ่านแลว้อาจมีปรับแกจ้นพอใจกนั และเม่ือไดส้ัก 8 ตอน 

ก็ส่งใหที้มงานอ่าน และนดัประชุมเพื่อคุยเร่ืองหนา้ตาของเร่ือง..”  

(แอน ทองประสม. สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 
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“...ผมเอาบทของพ่อมาปรับครับ ท่ีเป็นลายมือของพ่อเลย ฉาก ไดอะล็อก

แบบนั้น มาปรับใหม่ครับ เพิ่มเติมเน้ือหาใหม่ เพิ่มตวัละคร  ตดัตวัละคร คงเดิมหลายๆ จุดไวค้รับ 

คุยกบัคนเขียนบท เขาก็เขา้ใจผมนะ เพราะเขาเป็นคนเขียนบทเร่ืององักอร์สมยัพ่อผม ดงันั้น จะ

เปล่ียนจะปรับเขายอ่มเขา้ใจท่ีสุด...”  

(เฉิดบุญ  ภกัดีวิจิตร. สัมภาษณ์, 1 พฤศจิกายน 2562)    

 

“... พออ่านแล้วมาคุยโครงเร่ืองกับผูจ้ ัด ผูก้ ํากับ คนเขียนบทนะ  เอา 

Content อะไรไม่เอาอะไร ให้มีทิศทางร่วมกันก่อน พอคุยกันมนัไม่ใช่โครงสร้างแรก หมายถึง

โครงสร้างท่ีเขียน มนัคือกาํหนดโครงสร้างใหม่ แต่ในส่วนตน้เร่ือง กลาง จบ มนัจะเป็นอยา่งน้ีนะ  

จุดหักมุมกาํหนดว่าเราจะให้เป็นแบบนั้นแบบน้ี คือเรากาํหนดใหม่ เลยทาํให้จุดรายละเอียดอ่ืนๆ 

เปล่ียนไปดว้ย เม่ือคุยกบัคนเขียนบท วา่ผมอยากเล่าแบบน้ี มี Big surprise แบบน้ีนะ ของพี่คือพ่อ

ไม่ตาย น่ีคือส่ิงท่ีไม่เหมือนเดิม แต่ตอ้งขออนุญาตเจา้ของบทประพนัธ์แลว้นะ ซ่ึง Theme หลกัยงัอยู่

เหมือนเดิม ความยิ่งสูงยิ่งหนาวยงัคงเหมือนเดิม และมีหลายอยา่งยงัคงยกยอ่งเวอร์ชัน่เดิมยงัใชอ้ยู่

นะ อยา่สุ่มเส่ียงเลยถา้มนัโอเคอยูแ่ลว้ มนัมีซีนท่ีเราชอบหรือภาพจาํบางอยา่งท่ีมนัดีอยูแ่ลว้ เลยไม่

ลงัเลเลยจะใชม้นัเหมือนเดิมนะ.......”  

(ตรัยยทุธ์ ก่ิงภากรณ์. สัมภาษณ์, 16 กนัยายน 2562) 

 

“....ในการเตรียมบทตอ้งมีการคุยกนัก่อนทาํบท  เพื่อตกลงทาํความเขา้ใจ

ภาพเดียวกันนะ ไม่ใช่ต่างคนต่างคิด เด๋ียวทํางานไม่สนุกนะ ตรงไหนคงเดิม ตรงไหนต้อง

เปล่ียนแปลงนะทาํแบบเขาไม่ได ้เช่น เอาหิมะมาจากไหนล่ะ...แต่พี่ตอ้งหาส่ิงใหม่ๆ เขา้ไปดว้ย เช่น 

ใหแ้ปลกตา แปลกความรู้สึกบา้ง ไม่ใช่เอาอะไรเดิมๆ หรือก็อปป้ีเขามาไม่ลืมหูลืมตา”  

(ภวตัพนงัคศิริ. สัมภาษณ์, 18 กนัยายน 2562) 

 

....หลงัจากท่ีผูผ้ลิตนาํเร่ืองมาเสนอ หรือทางช่องตดัสินใจเลือกผลิตละคร

ท่ีมีโครงเร่ืองประมาณท่ีเสนอหรือเลือกแลว้ ระหว่างการเตรียมบทนั้นผูผ้ลิตก็จะมีรายงานความ

คืบหนา้วา่ไดค้นเขียนแลว้นะ ผูก้าํกบัคนน้ีนะ เป็นใคร อะไร ยงัไง และเขียนไปถึงไหนแลว้…”  

(ขวญัเรือน  ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์, 24 ตุลาคม 2562) 
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2) การคดัเลือกนกัแสดง 

จากการศึกษา พบว่า มีการใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการวิเคราะห์

บุคลิกลกัษณะตวัละคร (Characters) และสรรหาตวันกัแสดงท่ีใกลเ้คียงหรือเหมาะสมต่อบทบาท 

จึงใชค้วามคิดสร้างสรรคต์ดัสินใจในการคดัเลือกนกัแสดงในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยโดยมี

การคดัเลือกดว้ยวธีิการ ดงัน้ี 1. ผูจ้ดัละครโทรทศัน์เป็นผูก้าํหนดนกัแสดงตามบุคลิกลกัษณะของตวั

ละครในบท 2. ช่องสถานีโทรทศัน์เสนอนกัแสดงในสังกดัแก่ผูจ้ดัละครโทรทศัน์ 3. เป็นการตกลง

ร่วมกนัระหวา่งผูจ้ดัละครโทรทศัน์กบัช่องสถานีโทรทศัน์ในการเลือกนกัแสดง 

   นอกจากนั้น ยงัพบวา่ การใชค้วามคิดสร้างสรรคใ์นการคิดและวเิคราะห์

ในการคดัเลือกนักแสดง ดว้ยเหตุผล ดงัน้ี 1. สอดคล้องกบัจุดมุ่งหมายของบทละคร 2. ป้ันหรือ

สร้างนกัแสดงหน้าใหม่ในสังกดั 3. ผลกัดนัเน้ือหาท่ีเขม้ขน้โดยเลือกนกัแสดงท่ีดงัและมีฝีมือ เช่น 

ละครรีเมกท่ีคนเก่าเล่นไวดี้มาก คนใหม่มารับบทจะตอ้งไม่ดอ้ยไปกวา่กนั โดยผูใ้ห้ขอ้มูลสาํคญัได้

แสดงความคิดเห็น ดงัน้ี 

 

“...การแคสต้ิงนักแสดง..แอนเอาคนท่ีบุคลิกตามบท เช่น เร่ืองลิขิตรัก 

แอนแคสติ้งหน้าลูกคร่ึงไม่เอาไทยจนเกินไป หากเลือกนักแสดงหน้าไทย ตวัประเกอบไทยๆ 

มนัจะขดักบัองค์ประกอบของเร่ือง เช่น บรรยากาศ เส้ือผา้ เขาเรียกว่าพลงังานของประเทศนั้นๆ 

บางทีสีผิวเรากดักับสีเส้ือผา้ของเขา กบัภูมิบา้นเขามนักดัๆ กนันะ ตอนแรกก็ไม่รู้ พอดูๆ โอโ้ห 

ไม่ไดแ้ลว้เรา..ตอ้งแคสคนท่ีหน้าตาเขา้กบัภูมิประเทศเขาดว้ย บอกไม่ไดว้า่เป็นแขกหรือเปล่า คน

ใตม้าเล่นยงัไดเ้ลย คือดูแล้วเดาไม่ไดว้่า อินเดีย หรือ อินโดฯ ฟิลิปปินส์ คือตอ้งผสมๆ เอาเป็นว่า 

ตาหวานๆ นิดนึง และดูให้เคมีของคู่พระนาง เร่ืองนกัแสดงเราระบุนกัแสดงไปใหช่้อง ถา้หากวา่ 10 

คน มี 2 คน ไม่ใช่เด็กในสังกดัช่อง  ทางช่องอาจให้เอาเด็กช่องแทน ช่องบอกวา่ให้ช่วยหน่อย เพื่อ

จะได้ดันเด็กให้ ดังข้ึน อาจต้องมีการเพิ่มบท ท่ีเป็นโจทย์ ท่ีเราต้องนํากลับไปปรับบทละคร..

หลงัจากนั้นติดต่อนกัแสดง ท่ีเราเพอ้ฝันอยากไดว้า่เขาเล่นไหม ตอ้งมาสรุปและใหช่้องอีกรอบ หาก

ไม่ครบ ช่องหาใหเ้ราไดไ้หม และเม่ือ ช่อง โอเคก็จบ..เร่ิมงานไดเ้ลย..”  

(แอน ทองประสม. สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 
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“...ผมใชเ้วลาในการเลือกนกัแสดงนานมากนะครับ กบัเร่ือง องักอร์ ใน

ตวันางเอก เพราะเร่ืองน้ีนางเอกนาํ ส่วนพระเอก ทางช่องส่งมาครับวา่พระเอกขอเป็นน้ีไดไ้หม ผมก็

โอเคนะ แต่นางเอกผมมีคนมาแคสทเ์ยอะนะ คือนางเอกตอ้งใหม่ สวย ข้ีออ้น แต่ตอ้งมีความสง่าใน

ตวั อีกทั้งตอ้งมีเสน่ห์ในความเป็นแม่เสือสาวเบาๆ มนัเลยคน้หากนันาน…”  

(เฉิดบุญ  ภกัดีวิจิตร. สัมภาษณ์, 1 พฤศจิกายน 2562)    

 

“... การเลือกนกัแสดงจะเป็นการตกลงร่วมกนั ซ่ึงการคดัเลือกนกัแสดง

เนน้วา่เร่ืองนั้นมีเง่ือนไขวา่อยา่งไร  ตอ้งการความแปลกใหม่ หรือตอ้งการไดค้นน้ีหรือใคร หรือเรา

ตอ้งการผลกัดนัเด็กของช่องก่อน เราก็ตอ้งให้มนั match กนั เพราะเป็นเร่ืองของธุรกิจท่ีเราอยากดนั

เด็กดว้ย เลือกตามความเหมาะสมของตวัละครท่ีอายุ คาแรกเตอร์  บางทีเราตอ้งเอาคนนอกท่ีเขามี

ฝีมือมาเล่นก็มีนะคะ ตอบ 100% ไม่ไดน้ะคะวา่เป็นอยา่งไร แต่ถา้เนน้น้องๆ ในสังกดัก่อนเราตอ้ง

ตอ้งพิจารณาน้องๆ ในสังกดัก่อน อย่างท่ีบอกมนัเป็นเร่ืองธุรกิจท่ีเราตอ้งดูแลเด็กในสังกดัเราก่อน

นะคะ…ตอนแรกตอ้งคิดก่อนว่าวนัน้ีเราจะรีเมกเพื่ออะไร ต่อมาการวางนักแสดงจึงจะตอ้งตอบ

โจทยน์ั้นค่ะ  สมมติ เร่ืองน้ีมนัสร้างคนได ้เราก็เอาเด็กใหม่ไปลง แต่เร่ืองน้ีท่ีรีเมก คนเก่าเล่นดีมาก 

ดงันั้น คนใหม่ท่ีมาเล่น ฝีมือต้องไม่ด้อยไปกว่ากนั  อย่างน้ีค่ะ  มนัต้องดูบริบทของเร่ือง ซ่ึงไม่

เก่ียวกบัรีเมกอยา่งเด่ียวนะคะ ละครใหม่ๆ อ่ืนก็เช่นเดียวกนั...”  

(ขวญัเรือน  ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์, 24 ตุลาคม 2562) 

 

3) เตรียมความพร้อมนกัแสดง 

  จากการศึกษา พบว่าหลงัจากคดัเลือกนักแสดงแล้ว มีการใช้ความคิด

สร้างสรรคใ์นการวางแผนเตรียมความพร้อมให้นกัแสดงในการรับบทบาท (Workshop) ใหม่ก่อน

การเปิดกลอ้งเพื่อตีความของตวัละคร 

นอกจากนั้น ผูใ้ห้ขอ้มูลสําคญัไดเ้พิ่มเติมวา่ในการกาํกบัการแสดงของผู ้

กาํกับมีหน้าท่ี 2 รูปแบบ ได้แก่ 1. ผูก้าํกับใช้ความคิดในการกาํหนดโลกให้นักแสดงเน่ืองจาก

นกัแสดงไปไม่ถึงจริงๆ  เพื่อให้เขาเห็นและคน้หาให้เจอ 2. ผูก้าํกบัการแสดงใชค้วามคิดในการรับ

ฟังเพื่อการตีความเน่ืองจากนกัแสดงเขาสร้างโลกตวัละครมาไดเ้อง ลกัษณะเช่นน้ีมกัเป็นนกัแสดง

ผูใ้หญ่ มีประสบการณ์แลว้ ไม่ใช่วยัรุ่นหรือนกัแสดงหน้าใหม่ๆ  แต่ยงัไงแลว้ผูก้าํกบัจะเป็นผูท่ี้ทาํ

หน้าท่ีวางขอบเขตเพื่อเตรียมตวันักแสดงในการสร้างความพร้อมก่อนการถ่ายทาํโดยผูใ้ห้ขอ้มูล

สาํคญัไดแ้สดงความคิดเห็น ดงัน้ี 
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“…. ในการเตรียมความพร้อมนักแสดงก่อนการแสดง มีการ workshop 

กบัตวัเอก นางเอกก็ตอ้งเอามาคุยว่าขอบเขตของบุคลิกตวัละครตวันั้นเป็นแบบน้ี อยากได้แบบน้ี 

เพื่อให้เขาเขา้ใจ ถา้นกัแสดงบางคนท่ีมีวิสัยทศัน์เราจะให้เขาเป็นคนคุย บางคนไม่มีวิสัยทศัน์จริงๆ 

เขาอาจเป็นเด็กคิดตามไม่ได ้ตีความไม่ทนัเราก็ตอ้งกาํหนดไปเลยว่าแบบน้ีนะ คุณคิดอยา่งไร แต่

มนัจะสนุกกว่าในการกาํกบัคนบางคนท่ีเขามีโลกตวัละครของเขามาแลว้ เขาสร้างโลกตวัละครไว้

แลว้ คือในการกาํกบัการแสดงมี 3 วิธีท่ีเกิดข้ึนในการทาํงานคือ 1. ผูก้าํกบักาํหนดโลกให้นกัแสดง

เน่ืองจากนกัแสดงไปไม่ถึงจริงๆ เพื่อให้เขาเห็น และคน้หาให้เจอแบบน้ี ตวัละครตวัน้ีเป็นแบบน้ี 

คืออยา่งน้ีนะ และมนัชัว่ไดแ้ค่น้ีนะ ไม่มากกวา่น้ี  2. หากเจอนกัแสดงท่ีเขาสร้างเองไดเ้ราจะ open 

แบบน้ีมกัเป็นนกัแสดงผูใ้หญ่ไม่ใช่วยัรุ่น วธีิน้ีมกัจะใชก้บันกัแสดงท่ีมีประสบการณ์ ซ่ึงช่อง 7 ก็คือ

เหล่าดาราผูใ้หญ่ ซ่ึงผูใ้หญ่บางทีมีกระบวนการความคิดท่ีเขาเตรียมมาแลว้ก่อนเขา้กองถ่าย เขาอินน์

มาเลยนะ แลว้เวลาก่อนเขา้ฉากมีการคุยกนัก่อนในขณะนั้นเขามาเต็มแลว้ แบบน้ีทาํงานง่ายข้ึน เขา

ยงัสามารถบอกไดว้่า ตวัละครไม่น่าพูดแบบน้ี ควรพูดอีกแบบหน่ึง ผมเลยถามว่าควรพูดอยา่งไร 

เขาก็บอกมานะ..... แสดงว่าเขาเขา้ใจ งั้นเอาตามนั้น เพราะเม่ือบทเข้าปากนักแสดงมนัจะดูเป็น

ธรรมชาติ แต่บางทีตอ้งบอกเขาวา่มนัเล่นแบบไม่ไดเ้พราะวา่ฉากต่อไปมนัเก่ียวขอ้งกบัตรงน้ีไม่งั้น

เช่ือมโยงกันไม่ได้ เขาก็โอเคนะ หรือบอกเขาว่าเล่นยงัไงก็ได้ท่ีอยู่ตรงน้ี คือกาํหนดโลกของตวั

ละครใหเ้ขาบา้ง แบบน้ีก็สนุก ซ่ึงตวัเอกตอ้งเอามา workshop ก่อนครับ ใหเ้ขาเกิดโลกตวัละครนั้นๆ 

หากมนัเป็นการ์ตูนมากๆ ตอ้งมากาํหนด น้องเจ้ียวจา้วแค่น้ีพอ หรือน้องสามารถเฟ้ียวไดอี้ก เป็น

การ์ตูนไดอี้ก หรือวา่โลกของนอ้งแบบโลกสวยเหลือเกิน อะไรอยา่งน้ี คือจะมีการกาํหนดส่ิงเหล่าน้ี

ใหบ้า้งครับ…” 

(ตรัยยทุธ์ ก่ิงภากรณ์. สัมภาษณ์, 16 กนัยายน 2562) 

 

“...กบันกัแสดงคุยใหเ้ขา้ใจตั้งแต่แรก ส่ิงต่อไปเขามีหนา้ท่ีทาํการบา้น  เขา

มีหน้าท่ีเดินไปในกลอ้งและคุยหรือบอกคนดูเอาเอง ว่าทาํอะไร ผมไม่ไดเ้ป็นผูก้าํกบัท่ีบอกให้เขา

ทาํหรือแสดงให้เขาดู แต่มีลักษณะการคุยตีความตวัละคร แค่จบัให้เขาอยู่ในกรอบในฉากท่ีรา

ตอ้งการ วิธีการของผมแค่คุยกบันกัแสดงใหช้ดัเจน การแสดงอยูท่ี่เขานะ เขามีหนา้ท่ีในการบอกเอง

ว่าตวัละครตอ้งการอะไร ตวัละครตอ้งการบอกอะไร จะทาํอะไรเขาเป็นคนบอกไม่ใช่เรา ผมทาํ

หนา้ท่ี ตบๆ ให้เขาวา่อะไรนอ้ยไป มากไปให้เขาเท่านั้น ไม่ใช่ไปแสดงให้เขาดู แค่ไกด์ และตีความ

เท่านั้น ดงันั้น ผมจึงตอ้งคุยกบันกัแสดงก่อนเปิดกลอ้ง และตีความกนัก่อน...”  

(ภวตัพนงัคศิริ. สัมภาษณ์, 18 กนัยายน 2562) 
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“...หน้าท่ีเราทาํให้นักแสดงท่ีเลือกมาเคมีเขาเล่นกันให้ได้ เพราะเวลา

คดัเลือกนกัแสดงมาแล้วไม่ใช่ว่าเขาดงัแลว้มนัจะประสบสําเร็จ หากเคมีเขาไม่เขา้ ผสมผสานกนั

ไม่ไดก้็ลม้เหลว...”  

(แอน ทองประสม. สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 

 

4) วางแผนการถ่ายทาํ 

 จากการศึกษา พบวา่จากขอ้มูลของการวิเคราะห์บทสามารถใช้ความคิด

สร้างสรรค์ในการกาํหนด และตดัสินใจเพื่อวางแผนการถ่ายทาํในขั้นตอนการผลิตต่อไปของการ

ผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ ซ่ึงการใช้ความความคิดในการการวางแผนการถ่ายทาํโดยตดัสินใจเลือก

สถานท่ีในการถ่ายทาํ (Location) ตามบทละคร โดยพิจารณาจากเกณฑ์และปัจจยัความสะดวกและ

ประหยดังบประมาณเป็นสาํคญัโดยผูใ้หข้อ้มูลสาํคญัไดแ้สดงความคิดเห็น ดงัน้ี 

 

“...ขั้นตอนน้ีตอนวางแผนการถ่ายทาํจะตอ้งรู้ว่าสถานท่ีไหนท่ีเราจะไป

ถ่ายทาํ ซ่ึงก่อนหน้าท่ีจะลงตารางแผน หาสถานท่ีกนัเหน่ือยมาก ผมตอ้งลงไปหาเองด้วย ซ่ึงก็มี

ผูช่้วยในการหาสถานท่ีแล้วนะ มันไม่ถูกใจครับ เลยใช้เวลาในการหานานทีเดียว กว่าจะวาง

แผนการถ่ายทาํได.้..”  

(เฉิดบุญ  ภกัดีวิจิตร. สัมภาษณ์, 1 พฤศจิกายน 2562)    

 

“...ในการทาํเร่ืองลิขิตรักข้ามดวงดาว อนัน้ีพี่จะประชุมในการหา Location 

ทาํให้ใกลเ้คียงท่ีสุดไปตาม Location นั้นๆ ส่วนเส้ือผา้ทางเกาหลีไม่กาํหนดวา่ตอ้งแบบนั้น แบบน้ี 

เอาไทยสไตล์ไดเ้ลย แต่เรา KeepLook ตวัละครและเร่ืองนะ สถานท่ีพิจารณาคือ ง่ายต่อการถ่ายทาํ 

ไม่คาํนึงวา่อยูท่ี่ไหนในประเทศไทย...”  

(ภวตัพนงัคศิริ. สัมภาษณ์, 18 กนัยายน 2562) 

 

สรุปได้ว่า ในการผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์ไทยมีการประยุกต์ใช้เศรษฐกิจ

สร้างสรรคใ์นกระบวนการผลิตซํ้ า อนัประกอบดว้ย ความคิดสร้างสรรค ์ใน ขั้นเตรียมก่อนการผลิต 

โดยการ การเตรียมบทละครโทรทศัน์ การคดัเลือกนักแสดง วางแผนการถ่ายทาํและเตรียมความ

พร้อมนกัแสดง 
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2.2.3 ข้ันการผลิต การดาํเนินการและประยุกตเ์ศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นขั้นการผลิต 

ดงัน้ี 

จากการศึกษา พบว่า ขั้นตอนการผลิตมีการใช้ความคิดสร้างสรรค์ ดังน้ี  

1.การตระเตรียม (set) ฉาก มุมกล้อง การแสดง ไฟ และรายละเอียดต่างๆ ก่อนการถ่ายทําจริง  

2. ผูก้าํกบัการแสดงจะควบคุมการทาํงานให้เน้ือหางานใหเ้ป็นไปตามท่ีกาํหนดและภาพท่ีออกแบบ

ไว ้3. ซกัซอ้มการแสดงและให้คาํแนะนาํการแสดงก่อนถ่ายทาํจริง 4. ใชค้วามคิดในการแกปั้ญหาท่ี

เกิดข้ึนหนา้กองถ่าย 

นอกจากนั้น พบวา่ ในระหวา่งการถ่ายทาํ ยงัมีการใชค้วามคิดสร้างสรรคใ์น

การผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์ในส่วนอ่ืนๆ ได้แก่ คิดสร้างสรรค์ในการแต่งเพลงประกอบละคร

ออกแบบดนตรีให้สอดคล้องกับโทนเร่ืองและกราฟิคภาพน่ิงของละครซ่ึงเป็นหน่วยงานหรือ

องค์กรหรือกลุ่มผูเ้ช่ียวชาญเฉพาะทางในดา้นนั้นๆ ในการผลิต  โดยผูใ้ห้ขอ้มูลสําคญัแสดงความ

คิดเห็น ดงัน้ี 

 

“...มีเร่ืองของแอคต้ิงนกัแสดงท่ีเราจะตอ้งเขา้ไปดู ให้ไดอ้ยา่งท่ีเราตอ้งการ เช่น 

เร่ืองความสัมพนัธ์ของตวัละครในแต่ละฉากท่ีเขา้ช่วยบา้งในการกาํกบัการแสดง...และใชค้วามคิด

สร้างสรรค์ในการมองภาพรวมในการถ่ายทาํดว้ย ทั้งเร่ืองของรายละเอียดในการถ่ายทาํ ตลอดจน

ความตอ้งการทางการตลาดของลูกคา้ท่ีมาสนบัสนุนรายการดว้ยนะหากมีการ Tie in อะไรอยา่งง้ี...”  

(แอน ทองประสม. สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 

 

“...ดูภาพรวมของภาพ และการแสดงของนกัแสดงส่งภาพนั้นตรงใจเราไหม ถา้

ไม่ตอ้งเราตอ้งเขา้ไปช่วยสร้างหรือพดูใหเ้ขาเขา้ใจ อาจจะตอ้งมีการใหเ้ขาลองเล่นใหเ้ราดู ส่วนเร่ือง

กล้องเราก็ดูว่าภาพท่ีออกมาตอบความหมายของเร่ืองหรือแต่ละฉากไหม...ประยุกต์ใช้ความคิด

สร้างสรรค์มุมกลอ้ง การดีไซด์วา่ถ่ายมุมไหนดีและยงัตอ้งคาํนึงถึงเร่ืองการจดัไฟซ่ึงมีอิทธิพลต่อ

อารมณ์ความรู้สึกของเร่ืองและของผูช้มด้วย เช่น จัดไฟให้มันดูสลัวน่ากลัว หรือจดัให้มุ ้งมิ้ง  

โรแมนติก ซ่ึงก็ตอ้งอิงความเป็นจริงของงานในการผลิต...”  

(ตรัยยทุธ์ ก่ิงภากรณ์. สัมภาษณ์, 16 กนัยายน 2562) 

 

“...บางหน้างานอาจมีปัญหา ตอ้งแกไ้ขปัญหาเฉพาะหน้ากนัเสมอ เช่น ผิดเวลา

กนั บางฉากใชเ้วลามากเป็นพิเศษ หรืออุปกรณ์บางอยา่งขาดไป ก็ตอ้งแกไ้ขกนั ฝนตก แดดออก มนั

อาจเป็นปัญหาต่อการเซ็ตฉากบา้ง ลมแรงบา้ง มนัตอ้งหาวธีิการแกเ้ท่าท่ีทาํกนัได ้ออ เร่ืองฉากบู๊เรา
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ตอ้งคิดนะสร้างสรรคใ์หฉ้ากนั้นตรงใจเรา และเราตอ้งเซฟนกัแสดงอีก ดงันั้น ไม่ใช่แค่แสดงนะคุณ 

ตอ้งเตรียมอุปกรณ์เซฟต้ี ซ้าย ขวา หนา้หลงัของนกัแสดง เตรียมพร้อมรถพยาบาลไวด้ว้ยกนัไวก่้อน 

ถ่ายกนันานนะบางทีออกอากาศแป๊ปเดียวเอง แต่เราก็สร้างสรรคม์นัออกมา...”  

(ภวตัพนงัคศิริ. สัมภาษณ์, 18 กนัยายน 2562) 

 

“... ผมก็ตอ้งลองกาํกบัมุมภาพท่ีต่างออกไปในความหมายเดียวกนั เก็บภาพเผื่อ

ไว ้มนัก็อาจตอ้งลองผดิลองถูกไปบา้ง แต่ไม่ใช่ฟุ่มเฟือยจนเกินไปนะ เพราะบางท่ีมุมภาพเดิมๆ มนั

ก็ไม่น่าสนใจไม่แปลกใหม่ ผมก็ตอ้งหาวิธีใหม่ๆ บางรายละเอียดของเร่ืองก็ช่วยให้ผลงานเราอาจมี

ความแตกต่างจากคนอ่ืนนะ..ผมวา่แบบนั้น...”  

(กอ้งเกียรติ โขมศิริ. สัมภาษณ์, 10 กนัยายน 2562) 

 

“... เวลาในการทาํงานคือ 6.00 -22.00น. นะคะ เวลาออกกองหากมี 10 ขั้นตอน 

ในการทาํงาน ช่างไฟ ช่างกลอ้ง มาตั้งแต่ขั้นตอนท่ี 1 กวา่จะ set ทุกอยา่ง ผูก้าํกบัอาจมาในขั้นตอน

ท่ี 2 แลว้ยงัตอ้งสร้างความพร้อมตรงจุดอ่ืนๆ ในขั้นท่ี 3 และ 4 ส่วนนกัแสดงพร้อมจริงในขั้นท่ี 5  

ถา้เจอนกัแสดงเทคเดียวมนัก็ดี สามารถเก๋บงานไดห้ลายฉาก แต่ถา้เจอนกัแสดง 100 เทค มนัอาจ

ล่าช้าในการเก็บซีน (ฉาก) ไปอีก อาจเลยขั้นท่ี 10 แต่พอเสร็จส้ินทุกคนกลบับา้น แต่ช่างก็ตอ้งรอ

เก็บของอีก น่ีคือวนัถ่ายจริงนะคะ...”  

(ขวญัเรือน  ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์, 24 ตุลาคม 2562) 

 

“... ในระหว่างการถ่ายทาํ ผมก็เก็บภาพไปเร่ือยๆ ตามแผนนะ หากตอ้งแต่เพลง

ใหม่ก็ตอ้งเอาบทให้นักแต่งเพลงเขาอ่านแลว้แต่งเพลงไปนะ ซ่ึงไม่ใช่แต่ถ่ายทาํในกองอย่างเดียว 

ส่วนอ่ืนเขาก็ทาํงานของเขาไป เช่น แต่เพลง ทาํกราฟิค ทาํหน้าหนงัไป อยา่งเร่ืององักอร์ ตอนนั้น

พี่ชายเป็นคนแต่ง เขาก็แต่งแลว้มาเสนอกนั ถูกใจ ชอบเลย ก็ใช้มาจนเวอร์ชัน่น้ี ก็ปรับดนตรีใหม่

บา้งใหท้นัสมยัก็ฝ่ายดนตรีเขาก็ทาํไป...”   

(เฉิดบุญ  ภกัดีวิจิตร. สัมภาษณ์, 1 พฤศจิกายน 2562)  

 

สรุปไดว้า่ ในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยมีการประยุกตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรค์

ในกระบวนการผลิตซํ้ า อนัประกอบดว้ย ความคิดสร้างสรรค์ ใน ขั้นการผลิต โดย การเตรียมฉาก

และอุปกรณ์การถ่ายทาํ ควบคุมการทาํงาน ซกัซ้อมการแสดงและให้คาํแนะนาํการแสดงก่อนถ่ายทาํจริง 

และใชค้วามคิดในการแกปั้ญหาท่ีเกิดข้ึนหนา้กองถ่าย 
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ในขั้นตอนการผลิตน้ี หรือขั้นตอนการถ่ายทาํมีการใชค้วามคิดสร้างสรรคใ์นการ

ออกแบบการแสดงในแต่ละฉากของนกัแสดง ผูก้าํกบัการแสดง เพราะหลายส่วนไดเ้ตรียมการมา

ติดตั้งตามท่ีวางแผนการถ่ายทาํมาแลว้ และการแกปั้ญหาท่ีเกิดข้ึนหนา้กองเป็นสาํคญั 

2.2.4 ข้ันหลังการผลิต การดาํเนินการและประยุกต์เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในขั้น

หลงัการผลิต ดงัน้ี 

จากการศึกษา พบวา่มีการใช้ความคิดสร้างสรรคใ์นขั้นหลงัการผลิต ไดแ้ก่ 

1. ตดัต่อภาพ ลงเสียง เป็นการวางแผนและออกแบบภาพและเสียงให้เหมาะสมกบัแนวละคร ไดแ้ก่ 

แทรกภาพ เพิ่มเติมภาพ ตดัออก ยดืเร่ือง ปรับความเร็ว-ช้าของเร่ือง 2. การพิจารณาความสนุกของ

ละคร ซ่ึงเป็นขั้นตอนท่ีทางผูจ้ดัละครโทรทศัน์นาํเทปสาํเร็จส่งมอบใหช่้องสถานีโทรทศัน์พิจารณา

ความสนุก 3. นาํเทปส่งตรวจ (Sensor) ภายในองค์กรตามเง่ือนไขของ กสทช. เม่ือตรวจเซ็นเซอร์

ผา่นแลว้รอออกอากาศถือวา่ขั้นตอนสุดทา้ยโดยผูใ้หข้อ้มูลสาํคญัไดแ้สดงความคิดเห็น ดงัน้ี 

 

“...หลงัจากถ่ายทาํเรียบร้อยแลว้นาํมาลงเสียง ตดัต่อ เราก็แสดงความคิดเห็นเร่ือง

เสียง ภาพ แบบนั้นไม่ใช่นะ แบบน้ีไม่เอา แบบนั้นไม่ใช่ เราอยากไดอ้นัน้ีนะ คือ ประสบการณ์สอน

เรา และเราเร่ิมรู้มากข้ึน ในขั้นตอนน้ีเราเลยมีความชดัเจนมากข้ึน...” 

(แอน ทองประสม. สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 

 

“...ผมมีส่วนร่วมในขั้นตอนน้ีมหาศาลเลยครับ เพราะวา่เกือบทุกเร่ืองผมขอให้มี 

director cut หมายความวา่ ผมขอตดัในส่ิงท่ีผมถ่ายมาในส่ิงท่ีผมจะเล่าก่อน และหลงัจากนั้นแลว้แต่

พี ่คือก็มีบริบทอ่ืนตามเช่นเขารู้สึกวา่ชา้ไปอยากหัน่ ก็หัน่เลย แต่ผมเล่าแบบน้ี เพราะพี่หัน่ไปก็ยงัอยู่

ในกอ้นผม อยูใ่น scope ของผม หรือวา่เอย้.. เรตต้ิงดีขอยดื ผมก็บอกวา่ เอาเลยแลว้แต่พี่เลย พี่ก็ตอ้ง

มานัง่ยืด นัง่ถ่าง ซ่ึงมนัเป็นพื้นท่ีของผม ในเส้นท่ีเราเล่าไว ้เพราะฉะนั้นจะไม่ซีเรียสกบับริบทเร่ือง

น้ี หากเรตต้ิงไม่ดี ช่องบอกว่าขอตดัทิ้งไปสองตอนให้จบเร็วข้ึนตดัเลย อยากตดัอะไรก็ตดัไปเลย 

เพื่ออยากเล่าใหไ้ปเร็วๆ ก็ได ้...  ก็มีภาวะแบบนั้นเหมือนกนั ตดั ยดื ถ่ายเพิ่ม มาแทรกๆ มีนะ...”  

(ตรัยยทุธ์ ก่ิงภากรณ์. สัมภาษณ์, 16 กนัยายน 2562) 

 

“...ช่วงขั้นการตดัต่อเราจะตอ้งไปบอกให้เขาตดัต่อตามท่ีเราอยากเล่า คือเราเลือก 

เราบอก กาํกบัหรือควบคุมไปดว้ย แต่ให้ใช้เคร่ืองมือเองไม่ใช่นะ ดงันั้น นอกจากเป็นผูก้าํกบัการ

แสดงแลว้ ผูก้าํกบัตอ้งเขา้หอ้งตดัต่อเพื่อกาํกบัการลาํดบัภาพตามท่ีเราอยากใหม้นัเป็นไง...”  

(ภวตัพนงัคศิริ. สัมภาษณ์, 18 กนัยายน 2562) 
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“...ไม่มีเลยค่ะ เพราะทางช่องแค่รอดูผลงานภาพรวมก่อนออกอกาศร่วมกนัค่ะ 

ส่วนใหญ่เป็นการพูดคุยมากกวา่ เรามีมุมมองมากกวา่ เห็นเน้ืองานมาแลว้อะไรควรปรับ อะไรควร

เพิ่ม  อะไรควรลด มกัจะช่วยๆ กนั แต่หลกัๆ เขาจะเป็นคนดูเน้ืองานตวันั้น เอาว่า เจา้ของงานเขามี

ภาพอยูแ่ลว้วา่เขาจะส่ือออกมาอยา่งไร บางทีเขาทาํมาแลว้ และช่วยๆ กนัดูแลว้บอกวา่อนัน้ีไม่ไหว

นะ คุณให้เดินหน้าประตูเดินมานิดเดียวแต่ลโลวย์าว เดินเร็วเถอะ ใช้สป๊ีด เดินเร็วทาํให้เร่ืองสนุก

มากกว่า การที่คุณดึงสโลว ์หลงัจากนั้นผูผ้ลิตนาํเทปสาํเร็จมาให้ช่องพิจารณาเพื่อดูความสนุก 

ความเหมาะสมของเร่ือง เม่ือเร่ืองจะออกอากาศก็จะมีการส่งเพื่อเซ็นเซอร์ตามการตรวจสอบของ 

กสทช. เป็นขอ้กาํหนดของ กสทช. จะมีกระบวนการเซ็นเซอร์ของ Part น้ีดว้ย  เม่ือตรวจเซ็นเซอร์

ผา่นแลว้เป็นขั้นตอนสุดทา้ยของการออกอากาศ...”  

(ขวญัเรือน  ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์, 24 ตุลาคม 2562) 
 

2.3 การใช้ทุนวฒันธรรมในกระบวนการผลติซ้ําละครโทรทศัน์ไทย  

จากการศึกษา พบวา่ การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยไดป้ระยุกต์ใชทุ้นวฒันธรรม

ในกระบวนการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ท่ีชดัเจนใน 3 ขั้นตอน ดงัน้ี ขั้นการวางแผน ขั้นเตรียมก่อน

การผลิต และขั้นการผลิต ดงัน้ี  

2.3.1 ข้ันการวางแผน มีการดาํเนินการและประยุกตเ์ศรษฐกิจสร้างสรรค ์ดา้นทุน

วฒันธรรม ในขั้นการวางแผน ดงัน้ี 

ในขั้นตอนการวางแผนการผลิต โดยอาศยัทุนวฒันธรรม ในการช่วยการ

ผลิตซํ้ า ไดแ้ก่ 1. นวนิยาย หรือวรรณกรรมท่ีถูกบนัทึกในอดีตเพื่อเป็นตวัเลือกในการผลิตซํ้ า วา่เร่ืองใด 

แนวเร่ืองแบบใด 2. วฒันธรรมทางวตัถุ คือ บทละครโทรทศัน์เวอร์ชัน่เดิม และละครโทรทศัน์เร่ือง

อ่ืนๆ ท่ีใกล้เคียงท่ีเป็นแหล่งเรียนรู้ต่อยอดในการผลิตซํ้ า 3. ภาษาในการประสานงานและการใช้

ภาษาในละคร โดยผูใ้หข้อ้มูลสาํคญัไดแ้สดงความคิดเห็นดงัน้ี 
 

“ ....การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์เป็นการรีเมกละครท่ีผลิตซํ้ าจากนวนิยายและนาํมา

ผลิตเป็นละครซํ้ าแล้วซํ้ าอีก โดยมีโครงเร่ืองท่ีแข็งแรง และมีคุณค่าทั้งทางอกัษรและการเล่าเร่ือง 

ดงันั้น นวนิยาย เร่ืองสั้ น วรรณกรรมต่าง ๆลว้นสามารถเป็นตน้นํ้ าของการผลิตละครโทรทศัน์ได้

ทั้งส้ิน แมแ้ต่บทละครโทรทศัน์สามารถเป็นทุนหรือวตัถุดิบต่อการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ได ้และ

เราสามารถกลบัมาอ่านและศึกษาตีความเร่ืองจากนวนิยาย เร่ืองสั้น หรือวรรณกรรมนั้นไดเ้ม่ือไหร่ก็

ได้ เหมือนอย่างเร่ืองจาํเลยรัก เร่ืองดาวพระศุกร์ เร่ืองคู่กรรมหรือแม่นาคพระโขนงเพราะว่าด้วย

โครงเร่ืองท่ียงัขายได ้คนดูตอบรับ จึงนาํกลบัมาตีความเพื่อผลิตซํ้ าใหม่...”  

(ขวญัเรือน ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์, 24 ตุลาคม 2562) 
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“... คือ ผมเห็นสถานโบราณสถานท่ีสวยงามและมีคุณค่าของไทยไดห้มดนะ เวลา

นกัแสดงไปยืนตรงนั้นคือภาพออกมาดี มนัช่วยให้คนดูอยากไปเท่ียว ไปตามรอยละคร ผมดีใจนะ 

สร้างรายไดด้ว้ย...”  

(เฉิดบุญ  ภกัดีวิจิตร. สัมภาษณ์, 1 พฤศจิกายน 2562) 

 

“...ในการรีเมกซีร่ีส์เกาหลี เขาไม่ไดมี้เง่ือนไขมากมาย เราสามารถคิดใหม่ได ้เขา

เปิดโอกาส เขาไม่มาแทรกแซง ในช่วงเปิดเร่ืองซ่ึงของเกาหลีเปิดมาในยคุโชซอนนะ ผมเปล่ียนเป็น

ของเราคือ เร่ิมมาในยุคกรุงศรีอยุธยาแบบว่าเทียบเคียงกนั อะไรท่ีเก่ียวกบัดวงดาวนะ คน้หาขอ้มูล

พบวา่ พระนารายชอบดูดาว คืนนั้นพระนารายณ์ออกมาดูดาวท่ีตาํหนกัเยน็ในตอนเชา้ตรู่ และมีดาว

ดวงหน่ึงส่องประกายในขณะท่ีพระนารายณ์ดูดาว แล้วกล้องก็ซูมไปใกล้ พบว่าเป็นยานอวกาศ 

ดงันั้น คืนท่ีพระนารายดูดาวมียานอวกาศ มนัเป็นยานอวกาศของพระเอกในเร่ืองนัน่เอง...”  

(ภวตัพนงัคศิริ. สัมภาษณ์, 18 กนัยายน 2562) 

 

“...เร่ิมตน้ คือภาษาเลยนะ ขนาดปฎิบติังาน พูดกนัไม่รู้เร่ือง หรือพูดกนัคนละภาพ

ทั้งท่ีภาษาเดียวกนั ยงัเป็นปัญหาเลย ดงันั้น เร่ิมตน้เลย ภาษา สาํคญัมาทั้งในการทาํงาน และภาษาใน

บทละคร เพราะบทละครใชท้ั้งภาษาพดูและภาษาภาพ...”  

(กอ้งเกียรติ โขมศิริ. สัมภาษณ์, 10 กนัยายน 2562) 

 

2.3.2 ข้ันเตรียมก่อนการผลิต มีการดาํเนินการและประยกุตเ์ศรษฐกิจสร้างสรรค ์

ดา้นทุนวฒันธรรม ในขั้นเตรียมก่อนการผลิต ดงัน้ี 

ในขั้นเตรียมก่อนการผลิต มีการตดัสินใจเลือกเร่ืองและทีมงานในการผลิต

ซํ้ าเรียบร้อยแลว้ จึงเป็นขั้นตอนเตรียมบทละคร คดัเลือกนกัแสดง เตรียมความพร้อมก่อนการแสดง

และการวางแผนการถ่ายทาํ ซ่ึงอาศยัทุนวฒันธรรม ในขั้นการเตรียมก่อนการผลิต ดงัน้ี 1. นวนิยาย

เร่ืองท่ีทําการเลือกนํามาอ่านแก่นเร่ือง เป้าหมายของตัวละคร แนวคิดของเร่ืองท่ีเป็นต้นฉบับ   

2. ความคิด ความเช่ือ ความศรัทธาทางประวติัศาสตร์ท่ีนําไปเป็นส่วนหน่ึงของเน้ือเร่ือง ได้แก่ 

เร่ืองราวของพระมหากษตัริยรั์ชกาลท่ี 9 ท่ีเป็นเสมือนนักการทูตให้กบัประเทศ ทาํให้ประเทศเรา

เป็นท่ีรู้จกัต่อนานาประเทศ อีกทั้งประวติัศาสตร์ไทยในสมยักรุงศรีอยธุยา ไดแ้ก่ ตอนเปิดเร่ืองของ

เร่ืองลิขิตรักขา้มดวงดาวนาํเร่ืองราวของพระนารายณ์ผูซ่ึ้งช่ืนชอบการดูดาวเช่ือมโยงกบัการเดินทาง

มาประเทศไทยของตวัเอก 3. โบราณสถานสวยๆ ของไทย ทั้งภาคเหนือ ภาคใต ้ภาคอีสานเพื่อเป็น

ฉากในละคร 4. วฒันธรรมทางระเบียบประเพณีในการดาํเนินชีวิตของคนไทยศาสนา ขนบประเพณี 
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กฎแห่งกรรม และความเช่ือทางไสยศาสตร์ลว้นเป็นวตัถุดิบก่อนการผลติทั้งส้ินท่ีจะตอ้งเตรียมการ 

โดยผูใ้หข้อ้มลูสาํคญัไดแ้สดงความคิดเห็นดงัน้ี 

 

“...ผมกลบัไปอ่านนวนิยายเร่ืองนั้นเลยนะ เพื่อดูวิธีคิดของตวัละคร เป้าหมายและ

แก่นของเร่ืองท่ีแทจ้ริง และกลบัไปดูละครเวอร์ชัน่เดิมบา้งนะ เพื่อดูการตีความเหมือนหรือต่าง และ

ส่ิงท่ีเราคิดจะทาํไดไ้หม...”  

(ตรัยยทุธ์ ก่ิงภากรณ์. สัมภาษณ์, 16 กนัยายน 2562) 

 

“... คือ ผมเห็นสถานท่ีนั้นสวย  คือเหมาะสมกบัเน้ือเร่ือง ผมไม่สนใจวา่ท่ีไหนนะ 

จะเป็นภาคใต ้ภาคเหนือ ภาคอีสาน ไดห้มดหากมนัสวย ฉากเราออกมาสวย เวลานักแสดงไปยืนตรง

นั้นคือภาพออกมาดี มนัช่วยใหค้นดูอยากไปเท่ียว ไปตามรอยละคร ผมดีใจนะ สร้างรายไดด้ว้ย...”  

(เฉิดบุญ  ภกัดีวิจิตร. สัมภาษณ์, 1 พฤศจิกายน 2562) 

 

“... ส่ิงท่ีบ้านเรามีคือ ความรัก ความเถิดทูนและศรัทธาในองค์พระมหากษตัริย์

รัชกาลท่ี 9 ท่ีเป็นเสมือนนกัการทูตให้กบัประเทศ ทาํให้ประเทศเราเป็นท่ีรู้จกั ท่านทาํมาแลว้ แลว้

เราในฐานะส่ือมวลชน เรามีสิทธ์ิจะเอาส่ิงดีงามของวฒันธรรมของเราเอาไปให้สังคมโลกเห็นใน

แบบท่ีน่าภูมิใจ...”  

(แอน ทองประสม. สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 

 

“...คือเราอยูใ่นประเทศไทย วฒันธรรม ประเพณี หรือการดาํเนินชีวิตเรามองเห็น

ทั้งเร่ืองการเปล่ียนแปลงจากสังคมชนบทไปสู่สังคมเมือง มุมมองสมยัเราเด็กๆ จนสมยัเราเติบโต

เป็นผูใ้หญ่ คนทาํงาน มนัเลยซึมซับในแก่นชีวิตของเรา เราได้รับรู้และเรียนรู้มาทั้งชีวิต มนัเลย

กลายเป็นวตัถุดิบทางวฒันธรรมในการผลิตผลงานของผมท่ีผ่านมา ไม่วา่เร่ืองไสยศาสตร์ ศาสนา 

กฎแห่งกรรม...”  

(กอ้งเกียรติ โขมศิริ. สัมภาษณ์, 10 กนัยายน 2562) 
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2.3.3 ข้ันการผลิต มีการดาํเนินการและประยุกต์เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ด้านทุน

วฒันธรรม ในขั้นการผลิต ดงัน้ี 

ขั้นการผลิต เป็นขั้นการถ่ายทาํ ดงันั้น จึงนาํ ทุนวฒันธรรม ท่ีไดว้างแผนไว ้

และเตรียมไวเ้พื่อการถ่ายทาํมาติดตั้ง (Setting) ดงันั้น เป็นเร่ืองของการส่ือสารในกองถ่ายในการ

สร้างความเขา้ใจ และการประสานงานให้เสร็จลุล่วงตามเป้าหมายโดยใช้ภาษาทั้งวจันภาษาในการ

ส่ือสาร และอวจันภาษาในเร่ืองการตรงต่อเวลา โดยผูใ้หข้อ้มลูสาํคญัไดแ้สดงความคิดเห็นดงัน้ี 

 

“...ผมวา่นะ วฒันธรรมท่ีนาํมาใชใ้นการขั้นการผลิตนะ ภาษาในการประสานงาน

น่ีละ ความรับผิดชอบของทีมงานและนักแสดงน่ีละที่สาํคญั ไม่งั้นหัวสีย หัวร้อนกนัได้เลยนะ 

เสียงงบประมาณหากนักแสดงผิดนัด หรือไม่มาตามนัด ตอ้งแก้ปัญหาโยกคิวถ่ายกนัวุ่นกองไป

หมด แต่มนัก็เป็นปกติของทุกกองละครับ ในเร่ืองคิวการถ่ายทาํ...” 

(ณฐั นวลแพง. สัมภาษณ์. 9 พฤศจิกายน 2562) 

 

“...สถานท่ี เส้ือผา้ หน้า ผม  อาหาร วิธีการเล่าเร่ืองท่ีเป็นส่วนหน่ึงของฉากมา 

Setting ใหล้งตวัตามท่ีวางแผนกนัไวเ้ลย เราเตรียมการเลือกและตดัดสินใจไวห้มดแลว้...”   

(แอน  ทองประสม. สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 

 

สรุปไดว้า่ การประยกุตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรคด์า้นทุนวฒันธรรมในกระบวนการ

ผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย ท่ีชดัเจนมากท่ีสุดใน 3 ขั้นตอน ได้แก่ ขั้นตอนการวางแผน ขั้นตอน

เตรียมก่อนการผลิต และขั้นตอนการผลิต โดยการประยุกตทุ์นวฒันธรรมในการผลิตซํ้ าละครโทร

ทศัฯไทย ไดแ้ก่ 1) วฒันธรรมดา้นความคิด ความเช่ือ ความศรัทธาจากเร่ืองเล่า เร่ืองท่ีเขียนบนัทึก

ไว ้2) วฒันธรรมทางวตัถุ คือ นวนิยาย บทละครโทรทศัน์เวอร์ชัน่เดิม และละครโทรทศัน์เร่ืองอ่ืนๆ 

ละคร และโบราณสถานและโบราณวตัถุต่างๆ ซ่ึงรวมถึงอาคาร บา้นเรือน ข้าวของเคร่ืองใช้ 3) 

วฒันธรรมทางระเบียบประเพณีในการดาํเนินชีวิตของคนไทยศาสนา ขนบประเพณี กฎแห่งกรรม 

และความเช่ือทางไสยศาสตร์ 4) ภาษา การส่ือสารในกองถ่ายในการสร้างความเข้าใจ และการ

ประสานงานใหเ้สร็จลุล่วงตามเป้าหมายโดยใชภ้าษาทั้งวจันภาษาในการส่ือสาร และอวจันภาษาใน

เร่ืองการตรงต่อเวลา 
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2.4 การใช้เทคโนโลยใีนกระบวนการผลติซ้ําละครโทรทศัน์ไทย  

จากการศึกษา พบว่า การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยไดป้ระยุกต์ใชเ้ทคโนโลยีใน

กระบวนการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ 4 ขั้นตอน ไดแ้ก่ ขั้นการวางแผน ขั้นเตรียมก่อนการผลิต ขั้น

การผลิตและขั้นหลงัการผลิต ดงัน้ี  

2.4.1 ข้ันการวางแผน มีการดําเนินการและประยุกต์เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ด้าน

เทคโนโลย ีในขั้นการวางแผน ดงัน้ี 

ขั้นการวางแผนในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย พบว่า มีการประยุกต์ใช้

เทคโนโลยี ไดแ้ก่ 1. ช่องทางการแสวงหาขอ้มูล ด้วยเคร่ืองคอมพิวเตอร์ โทรศพัท์มือถือ โน้ตบุค

และแท็ปเล็ต ท่ีเช่ือมต่ออินเทอร์เน็ต เพื่อคน้หาขอ้มูลท่ีตอ้งการ 2. ช่องทางส่งขอ้มูลในการสั่งงาน 

และกระจายงานให้กบัทีมงาน รวมทั้งพูดคุย ปรึกษาในการทาํงานดว้ยช่องทางไลน์ (Line) เฟสบุ๊ค 

(Facebook) จดหมายอิเล็กทรอนิกส์ (E-Mail) โดยผูใ้หข้อ้มลูสาํคญัไดแ้สดงความคิดเห็น ดงัน้ี 

 

“... ผมว่านะการผลิตด้วยคุณภาพของเทคโนโลยีท่ีทนัสมยัมารองรับการทาํงาน 

มนัเหมือนตวัสะทอ้นตวัตนวา่ผูผ้ลิตนั้นมีความพร้อมในการทาํงาน  มนัสาํคญัมากในยคุการแข่งขนั

มากนะ เร่ิมท่ีตอนวางแผนทาํให้คน้หาขอ้มูลไดง่้ายข้ึน.... ส่วนใหญ่ใชมื้อถือน่ีละ (ยกมือถือข้ึน) เขา้

ไปเลย Google เป็นการคน้หาขอ้มูลเบ้ืองตน้ หากตอ้งการพิมพง์าน เขียนงาน สรุปงาน ค่อยไปใช้

คอมพิวเตอร์ ทั้งหมดทั้งมวลหมายถึงตอ้งมีอินเทอร์เน็ตนะ ไม่งั้นทาํงานไม่ได.้..”  

(ภวตัพนงัคศิริ. สัมภาษณ์, 18 กนัยายน 2562) 

 

“...เด๋ียวน้ีเราใชก้ารพูดคุยทางโทรศพัท์และการส่งขอ้ความผ่านไลน์มากข้ึน ดงันั้น 

เทคโนโลยีการส่ือสารท่ีมีอินเทอร์เน็ตเป็นตวัเช่ือมโยงนั้นส่งผลให้ทาํงานง่ายข้ึน รวดเร็วข้ึนมาก 

ในการสั่งงาน ปรึกษา หารือเร่ืองเล็กๆ น้อยๆ จนไปกระทั่งเร่ืองใหญ่ๆ มันรวดเร็วข้ึน และ

ประหยดัเงินการโทร และการปร้ินเอกสารดว้ย...”  

(ขวญัเรือน  ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์, 24 ตุลาคม 2562) 

 

2.4.2 ข้ันเตรียมก่อนการผลิต มีการดาํเนินการและประยุกตเ์ศรษฐกิจสร้างสรรค ์

ดา้นเทคโนโลย ีในขั้นเตรียมก่อนการผลิต ดงัน้ี 

ในขั้นเตรียมก่อนการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ เป็นขั้นตอนท่ีเลือกเร่ืองในการ

ผลิตแลว้ และเป็นการเตรียมบทละคร คดัเลือกนกัแสดง เตรียมความพร้อมนกัแสดง และการวาง

แผนการถ่ายทาํนั้น พบวา่ เม่ือบทละครเสร็จส้ินนาํบทมาวางแผนการใช้เทคโนโลยีในการถ่ายทาํ 
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ดงัน้ี 1. วิเคราะห์ภาพท่ีตอ้งการเพื่อวางแผนการใช้เทคโนโลยีการถ่ายทาํ 2. เลือกอุปกรณ์การผลิต

ภาพ เสียงให้ตรงกบัเทคนิคความตอ้งการ ไดแ้ก่ ดอลล่ี เครน โดรน กลอ้งถ่ายในนํ้ า 3. ขั้นผลิตงาน

ตามแผนการถ่ายทาํโดยผูใ้หข้อ้มูลสาํคญัไดแ้สดงความคิดเห็น ดงัน้ี  

 

“... จะใช้เคร่ืองมือพิเศษตรงไหน ผูก้าํกบัตอ้งวางแผนและเตรียมล่วงหน้าเลย ฝ่าย

กล้อง ฝ่ายเสียง เขาจะไดเ้ตรียมเคร่ืองมือ และความพร้อมให้เราได้ ตอ้งวิเคราะห์ละครเม่ือไดรั้บ

แล้ว ซ่ึงใช้เทคนิคแบบไหนก็ตอ้งเลือกนะครับ เพราะมนัมีบางเทคนิคก็เชยแล้ว ตอ้งหาเทคนิค

ใหม่ๆ และเทคนิคใหม่ๆ นั้น ตอ้งใชอุ้ปกรณ์พิเศษอะไรบา้งหรือไม่ อนัน้ีก็ตอ้งศึกษา...”  

(ตรัยยทุธ์ ก่ิงภากรณ์. สัมภาษณ์, 16 กนัยายน 2562) 

 

“...ในการรีเมกละคร มนัตอ้งผลิตออกมาให้ดีกว่าในอดีต หากผลิตออกมาดอ้ยกว่า

หรือเท่าๆ กนัจะรีเมกทาํไม จริงไหม ดงันั้น อุปกรณ์ในการผลิตตอ้งถึงดว้ย อยา่งท่ี Netflix มีเกณฑ์

เลือกละครหรือหนงัดา้นคุณภาพการผลิต หากระบบเสียง ภาพดี ยิ่งมีคอนเทน้ทดี์ดว้ยนะเขาซ้ือเลย

ละ ดงันั้น ก่อนจะผลิตเรารู้อยูแ่ลว้วา่เราใชเ้คร่ืองมือหรืออุปกรณ์ในการผลิตอะไร อยากเพิ่มเทคนิค

ก็ตอ้งเร่ิมตั้งแต่วางแผนเลย เช่น องักอร์ สมยัก่อนเนน้ภาพเสือจริงๆ แต่วนัน้ีเราคุยกนัแลว้ว่าเราจะ

ทาํกราฟิคนะ ดงันั้น เราจึงคน้หาคนท่ีทาํให้เรา ซ่ึงกว่าจะไดภ้าพเสืออย่างท่ีเห็น ยากมากนะ...เร่ิม

เลยเอาบทให้เขาอ่านด้วยนะ เพราะเราต้องคุยกันว่าเราจะใส่เอฟเฟคเสือตรงไหนบ้าง ลักษณะ

อย่างไร คนทาํกราฟิคเขาก็ตอ้งเตรียมผลิตของเขาเช่นกนั ให้ออกมาสอดคลอ้งกบับริบทเร่ือง เม่ือ

เสร็จแลว้ก็ตอ้งเอามาลองลงบทกนัอีก หลายขั้นตอนไม่นอ้ยนะครับ แต่ออกมาเนียน สวย ผมก็หาย

เหน่ือย”  

(เฉิดบุญ  ภกัดีวิจิตร. สัมภาษณ์, 1 พฤศจิกายน 2562)    

 

 “...มนัตอ้งเร่ิมตั้งแต่เตรียมก่อนการผลิตนะ หลงัจากท่ีผมอ่านบทแลว้ ผมเห็นภาพ

ในหวัอยา่งไร ก็ตอ้งจดไว ้เช่น เปิดเร่ืองดว้ยภาพมุมกวา้งของป่า จะใชเ้ครน หรือใชโ้ดรน ก็ตอ้งนาํ

กลับไปคุยกับทีม เพื่อเตรียมอุปกรณ์ในการถ่ายทาํ หรืออ่านบทแล้วเห็นว่ามีฉากพระเอกต้อง

กระโดดนํ้ าไปช่วยนางเอก มนัต้องมีภาพใตน้ํ้ านะ อุปกรณ์ในการถ่ายใต้นํ้ าก็ตอ้งเตรียม ดังนั้ น 

เทคโนโลยีมนั Support ในการผลิตผลงานไหม หากมีก็ตอ้งเร่ิมวางแผนวา่คิวท่ีจะนาํมาใช้วนัไหน 

ตอนไหน ไม่ใช่คิดจะใชแ้ต่ไม่มีอุปกรณ์รองรับ งานก็ออกมามุมภาพเดียวก็ไม่สวยอีก...”  

(กอ้งเกียรติ โขมศิริ. สัมภาษณ์, 10 กนัยายน 2562) 
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2.4.3 ข้ันการผลิต มีการดาํเนินการและประยุกตเ์ศรษฐกิจสร้างสรรค ์ดา้นเทคโนโลย ี

ในขั้นการผลิต ดงัน้ี 

ในขั้นการผลิตมีการนําเทคโนโลยีไปประยุกต์ใช้ในการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทย ไดแ้ก่ อุปกรณ์การถ่ายทาํ และอุปกรณ์บนัทึกทั้งเสียงและภาพท่ีมีคุณภาพ  

นอกจากนั้ นยงัพบว่า ในขั้นตอนการผลิต บุคลากรท่ีมีความรู้ในการใช้

เทคโนโลยกีารผลิตมีความสําคญัมาก เพราะจะตอ้งเป็นผูน้าํเทคโนโลยีการผลิตมาใชใ้นการผลิตซํ้ า

ตามวตัถุประสงค์ ตามความเหมาะสม และตรงตามแผนงานเพื่อให้ได้ภาพท่ีตอ้งการผูใ้ห้ขอ้มูล

สาํคญัไดแ้สดงความคิดเห็น ดงัน้ี 

 

“... คือตอ้งเซ็ทเคร่ืองมือในฉากตามท่ีวางแผน และภาพท่ีตอ้งการ ดังนั้น ใน

ขั้นตอนน้ีนอกจากอุปกรณ์การถ่ายทาํท่ีสําคญั ทีมงานท่ีมีความรู้ในการใชเ้คร่ืองมือก็มีความสําคญั

มาก เพราะเขาจะตอ้งแกปั้ญหา เช่น ซ่อม หรือมีเทคนิคในการใชอุ้ปกรณ์เหล่านั้นดว้ย...”  

(ขวญัเรือน  ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์, 24 ตุลาคม 2562) 

 

“...ขั้นตอนน้ีอุปกรณ์มาเป็นรถพร้อมถ่ายทาํ ดงันั้น บุคคลท่ีมีความรู้ในการใช้

อุปกรณ์สําคญัมากในวนันั้น เพราะเขาตอ้งมาเซ็ตเคร่ืองมือ และพอถ่ายเสร็จส้ินในวนันั้นเขาก็ตอ้ง

เป็นคนเก็บเคร่ืองมือ เคร่ืองมือต้องพร้อมในวนัถัดไปอีก เขาจะต้องมีความรู้ต่อเคร่ืองมือนั้ น 

แนะนาํไดว้า่ขอบเขตท่ีไดเ้ป้นอยา่งไร...”  

(แอน ทองประสม. สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 

 

“... ในขั้นตอนการถ่ายทํา อาศัยการบันทึกภาพ ดังนั้ น อุปกรณ์การถ่ายทํา 

บันทึกภาพจะต้องมีคุณภาพ บันทึกเสียงด้วยระบบใด เวลาเอาไปเปิดอีกคร้ังสมบูรณ์ไหม ถ้า

อุปกรณ์ไม่มีคุณภาพ หรือคุณภาพตํ่า ภาพท่ีไดก้็จะตํ่าดว้ย ดงันั้นในการผลิตตอ้งอาศยัอุปกรณ์การ

ผลิต การบนัทึกท่ีมีคุณภาพทั้งดา้นภาพ และเสียง...”  

(ตรัยยทุธ์ ก่ิงภากรณ์. สัมภาษณ์, 16 กนัยายน 2562) 

 

2.4.4 ขั้นหลังการผลิต  มีการดาํเนินการและประยุกต์เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

ด้านเทคโนโลยี ในขั้นหลงัการผลิต ดงัน้ี 

  ขั้นหลงัการผลิต ไดน้ําเทคโนโลยีมาใช้ 2 ส่วน คือในส่วนของการตดัต่อ

ภาพและเสียงอีกส่วนคือ การใช้เทคโนโลยีการส่ือสารในการเผยแพร่และประชาสัมพนัธ์ละคร
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โทรทศัน์เร่ืองนั้น ผา่นเวบ็ไซตแ์ละส่ือสังคมออนไลน์ ไดแ้ก่ ไลน์แอด (@line) เฟสบุ๊ค (Facebook) 

อินสตาแกรม (Instagram) ยูทูป (YouTube) ทวิตเตอร์ (Twitter) ผูใ้ห้ข้อมูลสําคญัได้แสดงความ

คิดเห็น ดงัน้ี 

“...ในส่วนของขั้นตอนการตดัต่อ แน่นอนเราตอ้งอาศยัอุปกรณ์และทีมงานท่ีมี

ฝีมือในการมาตดัต่อเพราะการลงเสียง การแต่งภาพเราตอ้งการใชอุ้ปกรณ์ท่ีมีความพร้อม เม่ือตดัต่อ

เสร็จส้ินหรือในระหวา่งนั้นเรานาํภาพบางส่วนไปโปรโมทไดก้็ผา่นเทคโนโลยกีารส่ือสารนัน่ละคะ 

ท่ีเป็นช่องทางการเผยแพร่ก็ใช้เทคโนโลยีการส่ือสารในช่องทางต่างๆ ท่ีทางสถานีมี เช่น ไลน์แอด 

(@line) เฟสบุ๊ค (Facebook) อินสตาแกรม (Instagram) ยูทูป (YouTube) ทวิตเตอร์ (Twitter) และ

เวบ็ไซตข์องช่องเอง...” 

(อรุโณชา ภานุพนัธ์ุ. สัมภาษณ์. 2 ธนัวาคม 2562) 

 

“...ในขั้นหลงัการผลิต อุปกรณ์การตดัต่อตอ้งพร้อมท่ีช่วยให้การตดัต่อไดต้รงตาม

ความตอ้งการ เสียงคุณภาพคมชดั และชดัเจน...”  

(ขวญัเรือน  ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์, 24 ตุลาคม 2562) 

 

“...จริงๆ เราใชเ้ทคโนโลยทุกขั้นตอนนะ แต่ละขั้นตอนก็แตกต่างในวตัถุประสงคใ์น

การใช ้หลงัจากเก็บภาพแลว้ก็มาตดัต่อ ซ่ึงเคร่ืองมือท่ีช่วยก็คือ คอมพิวเตอร์ ท่ีมีโปรแกรมสําเร็จรูป

ในการตดัต่อ ซ่ึงก็ตอ้งอาศยัคนทาํเป็น และโปรแกรมท่ีทนัสมยั  พอตดัต่อเสร็จส้ิน ขั้นตอนต่อไปก็

โปรโมทละคร...”  

(ภวตัพนงัคศิริ. สัมภาษณ์, 18 กนัยายน 2562) 

 

2.5 คุณค่าทางเศรษฐกจิทีเ่กดิขึน้ในกระบวนการผลติซ้ําละครโทรทศัน์ไทย 

จากการศึกษา พบว่า การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยมีการประยุกต์ใช้เศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ อนัประกอบด้วย ความคิดสร้างสรรค์ ทุนวฒันธรรมและเทคโนโลยี เพื่อเป้าหมายให้

เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจในการจัดจําหน่าย หรือมูลค่าเพิ่มเพื่อการเผยแพร่ละครเร่ืองนั้ นๆ  

อนัหมายถึงรายได้อนัมหาศาลหากได้รับความสนใจหรือความนิยม ดงันั้น ในการผลิตซํ้ าละคร

โทรทัศน์ไทยให้มีคุณค่าทางเศรษฐกิจท่ีได้รับความนิยมในประเทศและเป็นสินค้าส่งออกได้

สามารถวดัดว้ยปัจจยัจากขั้นตอนหลงัการผลิต เม่ือละครเร่ืองนั้นถูกนาํไปออกอากาศแลว้ดงันั้นจึง

วดัคุณค่า ดงัน้ี 1. ละครท่ีไดรั้บความนิยมสูง (Rating) ซ่ึงสะทอ้นถึงความสนุกของคอนเทน้ท์ และ
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การยอมรับมาแลว้ในอดีต 2. คุณภาพท่ีดีในการผลิต 3. รางวลัท่ีไดรั้บจากละครเร่ืองนั้นๆ 4. ดารา

นกัแสดงท่ีเป็นท่ียอมรับของต่างประเทศ 

 

“...การรีเมกละครท่ีเคยได้รับการยอมรับมาแล้วในอดีตมนัก็รู้สึกว่าเป็น Master 

piece แลว้นะ มนัคือคุณค่าท่ีไดรั้บเลยละ...ดูจากความนิยมของผูอ่้านเร่ืองนั้น และเรตต้ิงของเร่ือง

นั้นยิง่มีมาก เวลาจะมาผลิตมนัก็แอบบเกร็งๆ นะ มีกดดนัในระดบัหน่ึง แต่ตอ้งทาํใหดี้” 

(ขวญัเรือน  ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์, 24 ตุลาคม 2562) 

 

“... ทาํงานทุกวนัน้ีมีความลุ้นมากนะ อยากได้รางวลั อยากได้การเสนอช่ือเข้าชิง

รางวลั ตอนเสนอช่ือเขา้ชิงรางวลันาฏราช ดีใจมากนะ ไม่ไดว้่าอยากมีช่ือเสียงใดๆ แต่แค่กาํลงัใจ

สําหรับคนทาํงาน มนัชวนให้หายเหน่ือยนะครับ มนัแสดงถึงคุณภาพของงานท่ีเราทาํไปนะ ผมว่า

มนัช่วยสร้างคุณค่า และมูลค่าให้กบัทีมงาน ไดรั้บความเช่ือมัน่มากข้ึนนะ... การใส่ใจในคุณภาพ

ของการผลิตละครมนัเป็นส่ิงสร้างคุณค่าของงาน และยงัสามารถสร้างมูลค่าท่ีสูงข้ึนได้นะครับ 

quality ของ production ท่ีดีเป็นตวัเลือกหน่ึงในการส่งออกละครเลยนะครับ เพราะอย่าง Netflix  

มีวิธีการเลือกวิธีหน่ึงคือดูจากคุณภาพการถ่ายทาํท่ีดีสุดๆ  เช่น เร่ือง Turnal ท่ีผมทาํรีเมกผลิตดว้ย

งบประมาณสูงมากต่อตอน แต่มีเรตต้ิงในการออกอาอากาศในประเทศแค่ 0.1 ซ่ึงNetflix ซ้ือไปแลว้

ไง เลยไม่ค่อยซีเรียสเพราะว่าเงินมนั Cover ไปแลว้ การท่ีเขามาฉายในเมืองไทยเพื่อตอ้งการขาย 

Sponsor เพราะมีการ Tie in ไปแลว้...”  

(ตรัยยทุธ์ ก่ิงภากรณ์. สัมภาษณ์, 16 กนัยายน 2562) 

 

“...คอนเทน้ทดี์ เป็นตวัเลือกตวัหน่ึงครับท่ีสามารถส่งออกได ้เช่น เร่ือง บุพเพสันนิวาส 

เราเห็นแล้วว่า คอนเทน้ท์เขาน่าสนใจจริงๆ เปร้ียงมาก สนุกมาก ตอ้งยอมรับว่าคอนเทน้ท์ดีช่วย

สร้างคุณค่าให้กบัคนดู และสร้างมูลค่าเชิงเศรษฐกิจ ในรูปแบบการส่งออกรายการโทรทศัน์ไทย 

และสินคา้ไทย ดา้นการท่องเท่ียวดว้ย...”  

(ภวตัพนงัคศิริ. สัมภาษณ์, 18 กนัยายน 2562) 

 

 “...ดารานักแสดงท่ีต่างประเทศรู้จกัและเป็นท่ีช่ืนชอบ ช่วยให้สามารถส่งออกได ้

เพราะบางประเทศระบุเลยนะวา่เอาละครเร่ืองท่ีนกัแสดงท่านนั้นแสดง เอาหมดทุกเร่ือง อีกอยา่งเรา

ได้นักแสดงเบอร์ 1 ของช่องมา เราจะเอามาแล้วให้เขาเล่นอย่างลดมูลค่าเขาไม่ได้นะ แบบคู่จ้ิน  

จะเอามาใหแ้สดงก็ตอ้งคิดหนา้คิดหลงันะ เคมีเขาต่อยอดใหก้บัเร่ืองไดไ้หม...”  

(แอน ทองประสม. สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 
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 “...เร่ิมด้วยคุณค่าทางจิตใจของคนสร้างสรรค์ทุกคนนะ เพราะว่าทุกคน ในการ

ทาํงานหากไม่รักงานน้ีก็ทาํงานน้ีไม่ได ้เพราะหน่ึงช้ินงานมนัใช้เวลาในการรังสรรคน์าน อาจเป็น

เดือน อาจเป็นปี เพราะรักจึงอดทนและใส่ใจสร้างสรรคอ์อกมาอยากสร้างช่ือเสียงใหก้บัเร่ืองนั้น คือ

พยายามผลิตให้มีคุณภาพตามปัจจยั และขอ้จาํกดัในข๊ะนั้นให้ดีท่ีสุด  ก็อยากให้คนกล่าวถึง พูดถึง 

เม่ือไหร่ไดรั้บการกล่าวถึงมนัรู้สึกมีคุณค่าทางใจเรามากนะ...”  

(กอ้งเกียรติ โขมศิริ. สัมภาษณ์, 10 กนัยายน 2562) 

 

ส่วนที ่3 การประยุกต์ใช้เศรษฐกจิสร้างสรรค์กบัช่องทางการตลาดในการผลติซ้ําละคร 

โทรทศัน์ไทย 

 

 การศึกษาการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยมีการประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ อนั

ประกอบดว้ย ความคิดสร้างสรรค ์ทุนวฒันธรรม เทคโนโลยเีป็นส่วนหน่ึงในการผลิตซํ้ าเพื่อให้เกิด

คุณค่าเชิงเศรษฐกิจ ดงัน้ี 

3.1 ความคิดสร้างสรรค์กบัช่องทางการตลาดการผลติซ้ําละครโทรทศัน์ไทย 

  ในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยมีการประยุกตใ์ชค้วามคิดสร้างสรรคใ์นดา้นการ

เลือกช่องทางหรือส่ือเพื่อการเผยแพร่ละครไปยงัผูช้มเป้าหมายให้มากท่ีสุด มีกระบวนการคิด

เก่ียวกบัช่องทางการตลาด ดงัน้ี 1. วิเคราะห์แนวเร่ืองหรือเน้ือหาของละคร 2. วิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย

และพฤติกรรมการรับส่ือ 3. วิเคราะห์ช่องทางการตลาด 4. วางแผนและตดัสินใจเลือกช่องทาง

การตลาดละครโทรทศัน์ทั้งภายในและภายนอกประเทศ  

นอกจากนั้น ยงัพบวา่ การใชค้วามคิดสร้างสรรคก์บัช่องทางการตลาดการผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ไทยมีเป้าหมาย ดงัน้ี 1. ในการปรับตวัในการใช้ช่องทางการตลาดให้เขา้ถึงผูช้มกบั

สําหรับภาวการณ์แข่งขนัท่ีดุเดือด 2. เพื่อสร้างรายได้ใหม่จากทรัพยากรท่ีมีด้วยการขายลิขสิทธ์ิ

ละครออกไปยงัตลาดต่างประเทศ 3. เม่ือรับข้อมูลข่าวสารสามารถนํามาปรับเน้ือหาให้เข้ากับ

รสนิยมของผูช้มทั้งในและต่างประเทศดว้ย โดยผูใ้หข้อ้มลูสาํคญัแสดงความคิดเห็น ดงัน้ี  

“... เร่ิมต้นวิเคราะห์แนวเร่ือง กลุ่มเป้าหมายของละครโทรทัศน์เพื่อกําหนด

แนวทางในการเผยแพร่ละครโทรทศัน์ เส้นทางการเผยแพร่ละครโทรทศัน์ในปัจจุบนัเปิดกวา้งมาก

นะ สําหรับในประเทศ นอกจากจะส่ือโทรทศัน์แลว้ ยงัมีส่ือสังคมออนไลน์ อาทิ ไลน์ทีวี ยทููป และ

ช่องสตรีมม่ิงอีก ดังนั้น การจะแสวงหาช่องทางการตลาดสําหรับละครโทรทัศน์จึงพยายามให้

สอดคลอ้งกบัพฤติกรรมของผูช้ม กบัส่ือท่ีเปล่ียนแปลงนะ...”  

(ขวญัเรือน  ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์, 24 ตุลาคม 2562) 
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“...การจะแสวงหาช่องทางการตลาดหรือเส้นทางออกอากาศให้กบัละครโทรทศัน์ 

มนัก็ตอ้งวเิคราะห์เน้ือหา แนวเร่ือง กลุ่มเป้าหมาย และวเิคราะห์พฤติกรรมผูช้มนะ และเง่ือนไขหรือ

ขอ้ดี ขอ้เสียของช่องทางการตลาดท่ีมีและใหม่ๆ นะ เพื่อมาวางแผนช่องทางการตลาดละครโทรทศัน์

ไม่วา่จะเป็นภายในประเทศเองหรือไปต่างประเทศนะ อนัน้ีตอ้งถามทางสถานีโทรทศัน์นะคะ....”  

(แอน ทองประสม. สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 

 

“...มนัตอ้งวิเคราะห์การตลาดของละครมากข้ึน แนวเร่ืองสําคญั กลุ่มเป้าหมายก็

ตอ้งนาํมาเป็นปัจจยั และช่องทางที่มากข้ึน คู่แข่งมากข้ึนตอ้งปรับตวัเพื่อรับการแข่งขนัที่ดุเดือด 

การวางแผนส่ือจะตอ้งสร้าง Impact มากท่ีสุด คือลงทุนแลว้ตอ้งสร้างรายไดผ้ลกาํไรท่ีมากเช่นกนั

ให้กับองค์กร ดังนั้ นวิ ธีการขยายตลาดกับ รายการท่ี เราลงทุนไปแล้วมันดี ท่ี สุด แต่ทั้ ง น้ี  

ในกระบวนการผลิตตอ้งปรับคุณภาพใหดี้ข้ึนดว้ยนะ ไม่งั้นดูไดแ้ต่ภายในระเทศส่งออกไปไม่ได ้ดี

ไม่ดีภายในประเทศจะไม่ดูอีกเพราะคุณภาพการผลิตสู้คู่แข่งไม่ได.้..” 

(ณฐั นวลแพง. สัมภาษณ์. 9 พฤศจิกายน 2562) 

 

3.2 เทคโนโลยกีบัช่องทางการตลาดในการผลติซ้ําละครโทรทศัน์ไทย 

จากการศึกษา พบว่า การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยมีการประยุกต์ใช้เทคโนโลยี

เพื่อตอ้งการส่ือสารและการเผยแพร่การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไปยงัผูช้มดว้ยเหตุผลท่ีวา่เทคโนโลยี

การส่ือสารช่วยให้ละครโทรทศัน์ไทยสามารถส่งออกไปต่างประเทศได้ง่ายและรวดเร็วข้ึน ผูช้ม

สามารถเขา้ถึงขอ้มูลไดต้ลอดเวลา   

นอกจากน้ี ยงัพบว่าเทคโนโลยีการส่ือสารเป็นช่องทางท่ีช่วยเผยแพร่การผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ไทย ได้แก่ 1. ส่ือโทรทศัน์ฟรีทีวีในระบบดิจิทลั  2. ส่ืออินเตอร์เน็ต ท่ีมีอุปกรณ์

รองรับหลายประเภท ไดแ้ก่ มือถือ คอมพิวเตอร์ แทปเล็ต ไอแพตหรือโน๊ตบุค๊ โดยผูใ้หข้อ้มูลสาํคญั 

ไดแ้สดงความคิดเห็น ดงัน้ี  

 

“... เรามีส่ือโทรทศัน์แบบฟรีทีวีระบบดิจิทลัเขา้ถึงผูค้นมากข้ึน มีหลายช่องให้

เลือกอีกต่างหาก และมีเวบ็ไซต์ท่ีสามารถให้ขอ้มูลต่างๆ ไดต้ลอดเวลา อีกทั้งช่องสตรีมม่ิง อย่าง 

Bugaboo ท่ีสําหรับในประเทศและต่างประเทศท่ีนาํละครโทรทศัน์ให้ผูช้มสามารถติดตามและดู

ยอ้นหลงัได ้ในอนาคต ผา่นมือถือ คอมพิวเตอร์ แทปเล็ต ไอแพตหรือโน๊ตบุค๊...”  

(ขวญัเรือน  ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์, 24 ตุลาคม 2562) 
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“...สําหรับช่อง 3 ท่ีแอนเห็นนะ ก็ส่ือโทรทศัน์ช่อง 33 และเวบ็ไซต์ ท่ีเขา้ถึงได้

ง่าย อีกทั้งยงัมีช่องส่ือสังคมออนไลน์อ่ืนๆ เช่น เฟสบุ๊ค ยูทูป และช่องสตรีมม่ิงของช่อง 3 เมลโล 

(Mello) นะ ซ่ึงเป็นเส้นทางท่ีมีอยูแ่ลว้...”   

(แอน  ทองประสม. สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 

 

“... เด๋ียวน้ีละครโทรทศัน์โกอินเตอร์ไม่ยากเหมือนในอดีตนะเพราะ ส่ือโซเชียล

น่ีละ อีกอย่างนะ ช่องทางเผยแพร่ละครไม่ใช่แค่ภายในประเทศแลว้ ต่างชาติสามารถรับรู้กระแส

ของละครจากส่ือโซเชียลหรือส่ือใดๆ ก็ตาม ก็มาซ้ือคอนเทน้ทล์ะครไทยไปฉายท่ีบา้นเขาเมืองเขา 

หรือมีช่องสตรีมม่ิงสัญญาณต่างประเทศอย่าง Netflix เป็นอีกช่องทางหน่ึงท่ีทาํให้ละครโทรทศัน์

ไทยเป็นท่ีรู้จกัของสังคมโลก เพราะ Netflix เป็นช่องสตรีมม่ิงสัญญาติต่างประเทศ คือมีหลาย

ช่องทางมาก ...”  

(กอ้งเกียรติ โขมศิริ. สัมภาษณ์, 10 กนัยายน 2562) 

 

“...ในกระบวนการผลิตซํ้ าละคร ต้องอาศยัเทคโนโลยีการผลิตหรืออุปกรณ์ท่ี

ทนัสมยันะ ระบบอดัเสียง กลอ้งท่ีตอบโจทย ์ช่วยการถ่ายโอนงานท่ีดีไง ไม่ใช่ใชก้ลอ้งโบราณ ภาพ

ก็ออกมาไม่สวย เหลืองๆ จริงไหม อุปกรณ์จดัเก็บ (Save) มนัก็ส่งเสริมคุณภาพของงานดว้ยนะ เวลา

เรา save งานใส่ในแผ่น dics มาเปิดในปัจจุบนัมนัก็ไม่เหมือนเดิมใช่ไหม ดงันั้น ข้ึนอยู่กบัการ save 

งานดว้ยวา่ save แบบ master ไฟลใ์น Hard dics เลย ซ่ึงไฟลย์งัปกติหากดึงออกมาดูภาพ ดงันั้น ตอ้ง

ดูว่าตน้ทางมีการผลิตด้วยอะไร save ด้วยอะไร เพราะทุกวนัน้ีเทคโนโลยีมนัรองรับ แต่อีก 10 ปี

ขา้งหนา้อาจมีการพฒันาเทคโนโลยี ในเร่ืองความคมชดัก็ไม่เท่ากนัแลว้ เม่ือก่อน SD ก็ดีแลว้ แต่วนัน้ี 

ตอ้ง HD ท่ีมองเห็นรูขมุขนกนัเลยทีเดียวผลท่ีแตกต่างของภาพไปตามกาลเวลาท่ีใชเ้ทคโนโลย.ี..”  

(ขวญัเรือน  ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์, 24 ตุลาคม 2562) 

 

3.2.1 ช่องทางการตลาดของการผลิตซ้ําละครโทรทศัน์ไทย 

จากการศึกษา พบว่า ช่องทางการตลาดในการเผยแพร่การผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์มี ดงัน้ี 

1) ส่ือโทรทศัน์ช่องฟรีทีวี ท่ีมีการจดัผงัรายการสําหรับการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทย 2 รูปแบบ คือ รูปแบบการฉายซํ้ า (rerun) และรูปแบบการออกอากาศสดในช่วงเยน็

และหลงัข่าว 
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ตารางท่ี 4.2 ตารางแสดงช่วงเวลาของส่ือโทรทศัน์ทาํการออกอากาศละครโทรทศัน์ไทย 

 

ช่องสถานี ช่วงเวลาฉายซ้ํา ช่วงเวลาออกอากาศสด 

ช่อง 33HD จนัทร์-ศุกร์   08.25 น.  ช่วงละครขา้มเวลา 

                13.45 น.ละครช่วงบ่ายรีรัน 

                18.00 น.  ละครช่วงเยน็รีรัน 

20.15 น. ละครหลงัข่าว 

 

 

เสาร์ – อาทิตย ์9.00 น. ละครฮิตเสาร์อาทิตย ์ 20.10 น. ละครหลงัข่าว 

ช่อง 7HD จนัทร์-ศุกร์   09.30 น.  ละครดงัท่ีคิดถึง 

                13.48 น.ละครช่วงบ่ายรีรัน 

                18.00 น.  ละครช่วงเยน็รีรัน 

18.45 น. ละครเยน็ 

20.25 น. ละครหลงัข่าว 

 

เสาร์ – อาทิตย ์09.00 น. ละครฮิตเสาร์อาทิตย ์ 20.15 น. ละครหลงัข่าว 

ช่องOne31 จนัทร์-ศุกร์   09.05 น.  ละคร One วาน (รีรัน) 

                14.45 น.ละครช่วงบ่ายรีรัน 

19.00 น. ละครเยน็ 

20.15 น. ละครหลงัข่าว 

21.30 น. ละครดึก 

เสาร์ – อาทิตย ์07.15 น. ละครรีรัน 

                   14.00 น. ละครรีรัน 

                   23.00 น. ละครรีรัน 

 

 

 นอกจากนั้น พบวา่ สาเหตุของการนาํละครท่ีมีนาํกลบัมาฉายซํ้ า (Rerun) เน่ืองจาก

สภาพเศรษฐกิจท่ีซบเซา ต้นทุนการผลิตละครสูงซ่ึงอตัราค่าโฆษณาละครรีรันดีกว่าละครเร่ือง

ใหม่ๆ บางเร่ือง 

2) ส่ือออนไลน์ (Online) หรือการใช้สัญญาณอินเทอร์เน็ตเป็นส่ือกลางใน

การส่ือสารในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยมีการใชส่ื้อออนไลน์ ดงัน้ี  

(1) เวบ็ไซต์ เป็นแหล่งขอ้มูลท่ีสามารถคน้หาขอ้มูลได้ตลอดเวลาของ

สถานีโทรทศัน์ ไดแ้ก่ ช่อง 33HD ช่อง 7HD ช่อง One31 ช่อง 8 และช่อง True4you 

(2) ส่ือสังคมออนไลน์ ไดแ้ก่ เฟสบุ๊ค (Facebook) ยทููป (YouTube) ไลน์ 

(@Line) อินสตาแกรม (Instagram) ทวติเตอร์ (Twitter)  

(3) ส่ื อถ่ ายท อดสดออนไลน์  (VDO Streaming) ได้แก่  1) บัคกาบู 

อินเตอร์ (Bugaboo Inter) และบัคกาบู (Bugaboo) ซ่ึงเป็นของสถานีช่อง 7HD 2) เมลโล (Mello) 

ของสถานีโ?รทศัฯ ช่อง 3 3) ไลน์ทีวี (Line TV) 4) เน็ตฟลิกซ์ (Netflix) เป็นบริษทัขา้มชาติ 5) วทีีว ี
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(WeTV) เป็นช่องบนัเทิงจากประเทศจีน ของบริษทั เทนเซ็นต์ (ประเทศไทย) จาํกัด และ 6) วิว 

(Viu) เป็นช่องบนัเทิงจากประเทศเกาหลี 

ผูใ้หข้อ้มูลสาํคญัไดแ้สดงความคิดเห็น ดงัน้ี 

 

“...ทางช่องเพิ่มช่องสตรีมม่ิงเองแล้วคือ เมลโลแพล็ตฟอร์มทางเลือก

ใหม่ของแฟนละครช่อง 3 ซ่ึงนอกจากมีละครท่ีสามารถดูยอ้นหลงัไดแ้ลว้ ยงัมีซีร่ีส์ เกาหลี ญ่ีปุ่น 

จีน ใตห้วนัอีกนะ ...ช่องเพิ่มผงัรายการละครรีรัน ในช่วงเช้า จนัทร์ถึงศุกร์ และ เสาร์ อาทิตย ์ดว้ย 

ส่วนละครผลิตใหม่ก็ยงัเวลาเดิม คือ เยน็และคํ่า ติดตามขอ้มูลทาง เฟสบุ๊กอินสตาแกรม ทวิตเตอร์ 

และเวบ็ไซต.์..” 

(แอน  ทองประสม. สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 

 

“...ช่อง 7 มีช่องทางออกอากาศของสถานีเอง และทางอินเตอร์เน็ต ทั้ง 

เฟสบุ๊คอินสตาแกรม ทวิตเตอร์ เราเพิ่มช่องสตรีมม่ิง บคักาบูด้วย และถ้าอยากรับชมแบบไม่มี

โฆษณาก็ตอ้ง บคักาบู อินเตอร์ ส่วนช่วงเวลาของช่องมีเวลารีรันละครอยูแ่ลว้ จนัทร์ ถึง ศุกร์ เวลา

ช่วงหลงัเท่ียงเป็นช่วงละครดงัท่ีคิดถึง และเวลาเยน็ คํ่า เป็นละครสดท่ีออกอากาศใหม่เลย…” 

(ขวญัเรือน  ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์, 24 ตุลาคม 2562) 

 

“... ตอ้งยอมรับนะว่าการนาํรายการออกอากาศซํ้ าหรือการรีรันเกิดจาก

การตอ้งการประหยดัการลงทุน และหารายไดเ้พิ่มจากละครเก่า เพราะการลงทุนการผลิตละครหน่ึง

เร่ืองสูงมากนะ อีกอยา่งอตัราค่าโฆษณาละครรีรันบางเร่ืองนะดีกว่าละครเร่ืองใหม่ๆ บางเร่ืองดว้ย

ซํ้ า...ช่องวนั มีช่วงเวลารีรันถา้จาํไม่ผิดคือ  จนัทร์ ถึงศุกร์ ตอนเช้นและช่วงบ่าย มีเสาร์ อาทิตยเ์ช้า 

บ่ายและคํ่าเลย ส่วนช่วงเวลาออกอากาศสดของละครใหม่เวลาหน่ึงทุ่ม สองทุ่มและสามทุ่มนะ..” 

(กอ้งเกียรติ โขมศิริ. สัมภาษณ์, 10 กนัยายน 2562) 

 

3.2.2 ช่องทางการตลาดเพือ่การส่งออกการผลิตซ้ําละครโทรทศัน์ไทย 

จากการศึกษา พบว่า ช่องทางการตลาดเพื่อการส่งออกการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทยไปต่างประเทศ ดงัน้ี  

1) ผ่านการขายคอนเทน้ท์ละครไทยจากฝ่ายขายระหว่างประเทศโดยตรง

ของบริษทัตวัเอง  
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(1) ช่อง One31 นาํละครโทรทศัน์ไทยไปออกอากาศทางช่อง Netflix ซ่ึง

เป็นบริษัทสัญชาติอเมริกา ในการนําคอนเท้นท์ละครไทยไปเผยแพร่รูปแบบการถ่ายทอดสด

ออนไลน์ (VDO Streaming)  

(2) ช่อง 3 จบัมือกบั Line TV ในการนาํละครโทรทศัน์ไปอออากาศผา่น

ทาง Line TV เป็นช่องงทางการถ่ายทอดสดออนไลน์ (VDO Streaming) 

(3) ช่อง One31 นําละครโทรทศัน์ไทยไปออกอากาศทางช่อง Netflix  

ซ่ึงเป็นบริษทัสัญชาติอเมริกา ในการนาํคอนเทน้ท์ละครไทยไปเผยแพร่รูปแบบการถ่ายทอดสด

ออนไลน์ (VDO Streaming)  

2) การร่วมมือกบับริษทัจดัจาํหน่ายคอนเท้นท์ในการนําเสนอคอนเท้นท์

ละครไทยไปต่างประเทศ ไดแ้ก่  

(1) ช่อง 33 HD ร่วมมือกบับริษทั เจเคเอ็น โกลบอล มีเดีย จาํกดั ในการ

ทาํตลาด อาเซียน คือ ฟิลิปปินส์ อินโดนีเซีย บรูไน มาเลเซีย สิงคโปร์ ญ่ีปุ่น เกาหลีใต ้รวมถึงกลุ่ม

ประเทศตะวนัออกกลาง ประเทศในทวีปยุโรป แคนดา ใตห้วนั อีกทั้งลาตินอเมริกา ซ่ึงบริษทั เจเค

เอ็น โกลบอล มีเดีย จาํกดัไดท้าํการตกลงกบั บริษทั TRA Media ของประเทศเกาหลีใต ้ในการนาํ

คอนเทน้ทล์ะครไทยไปออกอากาศผา่นทางสถานีโทรทศัน์ TVA Plus และ สถานี Smile Plus  

(2) ช่อง One31 จบัมือกบั บริษทั เทนเซ็นต์ วิดีโอ ซ่ึงบริษทัสัญชาติจีน 

ในการนาํคอนเทน้ทล์ะครไทยเผยแพร่ทางช่อง WeTVเป็นช่องทางการถ่ายทอดสดออนไลน์ (VDO 

Streaming) 

3) ตกลงร่วมการฉายพร้อมกัน (Simultaneous broadcasting) ซ่ึงเป็นการ

ออกอากาศพร้อมกนัอยา่งน้อยตั้งแต่สองช่องทางข้ึนไป ไดแ้ก่ ละครเร่ือง Princess House เร่ืองเกมมายา 

เร่ืองลิขิตรัก เร่ืองเธอคือพรหมลิขิต และเร่ืองลิขิตรักขา้มดวงดาว ออกอากาศแบบฉายพร้อมกนั 

(Simultaneous broadcasting) กบัประเทศจีน 

(1) การขายลิขสิทธ์ิบทประพนัธ์ให้กบัต่างประเทศในการนาํไปผลิตซํ้ า

ละครโทรทัศน์ของประเทศปลายทางได้แก่  ประเทศจีนขอซ้ือลิขสิทธ์ิบทประพันธ์เร่ือง 

บุพเพสันนิวาส เพื่อผลิตเป็นซีร่ีส์เกมส์ ละครเวที ภาพยนตร์และนิยายแปล 

4) แบบไม่เป็นทางการ หรือแบบเถ่ือน ซ่ึงเป็นช่องทางไม่ได้ตั้ งใจของ

ผูผ้ลิตในการส่งออก เน่ืองจากความสะดวกในการลกัลอบผ่านทางส่ืออินเตอร์เน็ต โดยการอดัลง

แผน่ VCD แลว้พากยเ์สียงประเทศตนใส่ลงไป มีทั้งรูปแบบขายและใหฟ้รี 

นอกจากน้ี ยงัพบวา่ การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยมีการประยุกตเ์ศรษฐกิจ

สร้างสรรค์กบัช่องทางการตลาดเพื่อการเผยแพร่ละครไปยงัผูช้มเป้าหมายอาศยักระบวนการคิด
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เก่ียวกบัช่องทางการตลาด ดงัน้ี 1. วิเคราะห์แนวเร่ืองหรือเน้ือหาของละคร 2. วิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย

และพฤติกรรมการรับส่ือ 3. วิเคราะห์ช่องทางการตลาด 4. วางแผนและตดัสินใจเลือกช่องทาง

การตลาดละครโทรทัศน์ทั้ งภายในและภายนอกประเทศ โดยการใช้เทคโนโลยีกับช่องทาง

การตลาดในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ในประเทศ ไดแ้ก่ ส่ือโทรทศัน์ช่องฟรีทีวี ส่ือออนไลน์ ส่ือ

สังคมออนไลน์ และช่องทางการตลาดไปต่างประเทศ ได้แก่ผ่านการขายของฝ่ายขายระหว่าง

ประเทศโดยตรงของบริษทั การร่วมมือกบับริษทัจดัจาํหน่ายคอนเทน้ทต์กลงร่วมการฉายพร้อมกนั

และแบบไม่เป็นทางการโดยจากความคิดเห็นของผูใ้หข้อ้มลูสาํคญั ดงัน้ี 

 

“...ทางช่องใช้การนาํเสนอละครโดยฝ่ายขายไปยงัประเทศลูกคา้ เช่น จีน 

ฮ่องกง กมัพูชา เวียดนาม พม่า ไทย ลาวและอเมริกานะ ฝ่ายขายเขาทาํการตลาดไป...ร่วมมือกบั

บริษทั พีเอน็เอน็ทีว ีของกมัพูชาซ้ือลิขสิทธ์ิละครช่อง 3 รูปแบบสาํเร็จไปออกอากาศช่อง พีเอ็นเอ็น 

ทีวีนะช่วง Prime Time เวลา 21.00-22.00 น.  และช่วง Non- Prime Timeเวลา 12.00-14.00 น. มีทั้ง

ละครเก่าและละครใหม่นะท่ีซ้ือไปและยงัมีร่วมมือกับ บริษัท เท็นเซ็นต์ จากจีนนําละครไป

ออกอากาศท่ีจีนนะ และกบับริษทัคนไทย ช่องจบัมือกบั บริษทั เจเคเอ็น ตามข่าวนะท่ีวา่เป็นบริษทั

จดัจาํหน่ายคอนเทน้ทไ์ทยไปต่างประเทศ ตอนน้ีติดต่อกบับริษทั TRAMedia นาํละคร บุพเพสันนิวาส 

คมแฝก คล่ืนชีวติ บ่วงบรรจถรณ์ รากนครา นาคี ลิขิตรักและทองเอกหมอยาท่าโฉลง ไปออกอากาศ

ทางช่อง TRA Plus และ Smile Plus ...ยงัมีร่วมมือกบั บริษทั ไลน์ ทีวี นาํรายการช่อง 3 ผ่าน Line 

TV ในช่อง CH3THAILAND คนดูจะได้เขา้ถึงได้ คือมนัก็ตอ้งพยายามตอบสนองความตอ้งการ

ผูช้ม และกบัพฤติกรรมท่ีเปล่ียนแปลงไปมาก อีกอยา่งเป็นการเพิ่มซานผูช้มของช่อง 3 ไดด้ว้ย...” 

(อรุโณชา ภานุพนัธ์ุ. สัมภาษณ์. 2 ธนัวาคม 2562) 

 

“...ละครช่อง 7 เน้นส่งมอบความสนุกให้กบัคนในประเทศเป็นหลกั แต่มี

แฟนละครต่างประเทศสามารถรับชมผา่นทั้งแบบสดและยอ้นหลงัไดต้ามสะดวกในช่องสตรีมม่ิง 

บคักาบูในไทย และบคักาบู อินเตอร์ เป็นช่องทางรับรายการทางช่อง 7 ไดท้ัว่โลก มีละครหลากหลาย

ทั้งเก่าและยอดนิยม วิดีโอเราใชคุ้ณภาพสูงนะและไม่มีโฆษณารบกวน เราไม่ไดเ้นน้เพื่อส่งออกนะ

ละครเรา แต่ท่ีมนัโด่งดังไปประเทศเพื่อนบ้านคงจากช่องทางไม่เป็นทางการ ท่ีมีลักษณะการ

ลกัลอบสัญญาณ หรือการละเมิดการบนัทึกและลง Sub เผยแพร่กนัเอง ซ่ึงรูปแบบนั้นไม่ไดม้าจาก

ทางช่องสถานีเลยนะ แฟนคลบัหรือแฟนรายการเขาทาํของเขาเอง ก็ตอ้งยอมรับวา่เทคโนโลยสีมยัน้ี

ก็อาํนวยใหส้ะดวกทาํแบบนั้นดว้ย...” 

(ขวญัเรือน  ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์. 24 ตุลาคม 2562) 
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“...ตอ้งยอมรับวา่การร่วมมือกบัช่องออนไลน์อ่ืนๆมนัไม่ตอ้งลงทุนจดัตั้ง

เพิ่ม หาคนเก่งทาง IT ก็ยาก ค่าตวัก็แพง เม่ือไปร่วมมือกับบริษัมอ่ืนก็ต้องยอมรับเง่ือนไขของ

ช่องทางภายนอกนั้น อยา่ง Netflix จะเอาเร่ืองใดไปออกอากาศเขามีเง่ือนไขมากมายเป็นคมัภีร์เลย  

อย่างซีร่ีส์เร่ือง เด็กใหม่ ตอนฉายสดเป็นกระแสบนโซเซียลและติดเทรนด์ทวิตเตอร์อนัดบั 1 

ทุกตอนนะ แสดงว่ากระแสบนโซเซียลผลักดันให้เร่ืองน้ีได้รับความสนใจจาก Netflix นําไป

ออกอากาศอีกคร้ัง... แมแ้ต่ ช่อง GMM ยงัร่วมมือกบั บริษทั PCCW มีเดีย ส่งคอนเทน้ท์ไปลงช่อง

ออนไลน์ Viu ดว้ยนะซ่ึงเป็นของเกาหลีนะ จะเห็นวา่ทุกสถานี หรือบริษทัพยายามหาช่องทางขยาย

ตลาด สร้างรายไดเ้พิ่ม เพื่อการอยูร่อดของธุรกิจทั้งนั้น...” 

 (กอ้งเกียรติ โขมศิริ. สัมภาษณ์, 10 กนัยายน 2562) 

 

“...ช่อง One31 เขาสร้างเครือข่ายส่งคอนเทน้ทไ์ปจีนออกอากาศทางช่อง

สถานีโทรทศัน์ทั้งเคเบิ้ล และฟรีทีวี ยงัมีช่องออนไลน์ท่ีเขาทาํตลาดเร่ืองช่องทางเขาไม่หยุดนะ 

ล่าสุดไปลง WeTV ของจีน เป็นช่องสตรีมม่ิง เร่ืองท่ีไปลง เร่ืองสาวนอ้ยร้อยลา้นววิ ทะเลริษยา ช่อง

วนัไม่มีช่องสตรีมของตวัเองนะ เขาไปร่วมมือกบัท่ีอ่ืน...” 

(ตรัยยทุธ์ ก่ิงภากรณ์. สัมภาษณ์. 16 กนัยายน 2562) 

 

“....ส่วนใหญ่เราเอานาํเสนอขายเร่ืองท่ีเราผลิตใหก้บัช่องสตรีมม่ิง เพื่อ

ขยายการคา้นอกเหนือจากช่องสถานีเราเอง รายไดก้็เท่าเดิม หากขยายรายไดจ้ะมาจากข้ึนจาก

ค่าลิขสิทธ์ิ..” 

(ณฐั  นวลแพง. สัมภาษณ์. 9 พฤศจิกายน 2562) 

 

ส่วนที ่4 ปัจจยัทีส่่งผลต่อความสําเร็จในการส่งออกการผลติซ้ําละครโทรทศัน์ไทย 

 

 4.1 นโยบาย 

จากการศึกษา พบวา่ นโยบาย เป็นปัจจยัท่ีส่งผลต่อความสําเร็จในการส่งออกการ

ผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย ได้แก่ 1. นโยบายของช่องสถานีโทรทศัน์ ในการเก้ือกูลการผลิตซํ้ า

ละครโทรทัศน์ไทย เน่ืองจากเป็นแหล่งเงินทุนหรืองบประมาณในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์  

2. นโยบายของบริษทัผูผ้ลิตละครโทรทศัน์ ซ่ึงมีผูจ้ดัละครโทรทศัน์เป็นผูด้าํเนินการตดัสินใจใน

การเลือกเร่ืองในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ โดยผูใ้หข้อ้มูลสาํคญัไดแ้สดงความคิดเห็น ดงัน้ี 
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“...สําคญัมากนะเร่ืองนโยบายของผูบ้ริหารระดบัสูง หรือจะใครก็ตามท่ีเป็น

นายทุนก็สําคญัมาก เพราะวา่หากผูบ้ริหารไม่เห็นภาพเดียวกบัเคนทาํงาน ผลงานคุณภาพก็ไม่เกิด

นะ อีกอยา่งนโยบายมนัเก่ียวขอ้งกบังบประมาณดว้ยไง...”  

(ตรัยยทุธ์ ก่ิงภากรณ์. สัมภาษณ์, 16 กนัยายน 2562) 

 

“....คือช่องสถานีสนบัสนุนงบประมาณ ดงันั้นเราผลิตเร่ืองอะไรแต่ตอ้งสร้าง

รายไดใ้ห้เขาไง ส่วนละครส่งออกพี่ทาํอยูน่ี่ไง เร่ืองลิขิตรักขา้มดวงดาว มีนโยบายให้จากผูจ้ดัละคร

วา่ ขอภาพสวยๆ สถานท่ีท่องเท่ียวไทยงดงาม เพราะเร่ืองน้ีออกอากาศพร้อมกบัใตห้วนั ประเทศจีน

ครับ พี่มองว่า นโยบายของผูบ้ริหารสําคัญมากเพราะทาํให้งานชัดเจนมากข้ึนว่าเดินทางไหน  

เพราะเราทาํงานไม่ใช่ตอบโจทยค์นดูอยา่งเดียว ตอ้งตอบโจทยน์ายทุนดว้ยนะ...”  

(ภวตัพนงัคศิริ (สัมภาษณ์, 18 กนัยายน 2562) 

 

“… โดยส่วนตวัแล้วแอนมีแผนในการเอาละครเก่ามารีเมกอยู่แล้วนะ ดงันั้น

แอนจะต้องนําเสนออย่างไรให้เกิดความแตกต่าง และนําเสนออย่างไรให้ช่องอนุมัติก็ต้องทํา

การบา้นในระดบัหน่ึง ถา้ช่องไม่อนุมติั เราก็เอาละครออกมาไม่ได ้คือถา้ช่องบอกวา่ ไม่ เราก็สร้าง

ได้ไง ถูกไหมค่ะ .... ดังนั้น นโยบายของช่องสําคญัว่าจะยินยอมหรือยอมให้งบเราสร้างรึเปล่า  

ถา้เขาอนุมติัเราก็เร่ิมผลิตค่ะ...”  

(แอน ทองประสม. สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 

 

“...คือผมมีนโยบายผลิตเร่ืองท่ีคุน้เคยอยู่แลว้ นัน่คือการรีเมก อนัน้ีคือส่วนตวั

ในฐานะผูจ้ดันะครับแต่ถา้หากเสนอช่องสถานีแลว้เขาไม่มีนโยบายให้รีเมกก็จบเลยนะซ่ึงหากช่อง

ไม่ให้โอกาสในการผลิต องักอร์คงเกิดข้ึนไม่ไดแ้น่ๆ ดงันั้น การท่ีทางช่องไม่มีนโยบายกีดกนัการ

ผลิตซํ้ าหรือละครรีเมก ผมถือวา่มนัคือโอกาสนะของการรีเมก...”   

(เฉิดบุญ  ภกัดีวิจิตร. สัมภาษณ์, 1 พฤศจิกายน 2562) 

 

“...ทางช่องสถานีโทรทศัน์ไม่ไดกี้ดกนัการรีเมกนะคะ ขอให้สนุกเถอะ แต่ทาง

ช่องสถานีเองยงัไม่มีปัจจยัหลักว่าเราจะผลิตออกมาเพื่อไปขายหรือส่งออก จริงๆ เราทาํละคร

ออกมาให้ดีท่ีสุดเพื่อออกอากาศ เพราะมุ่งเนน้การผลิตเพื่อรองรับผูบ้ริโภคภายในประเทศเป็นหลกั 

หากไดรั้บการยอมรับในประเทศ มนัจะต่อยอดเป็นสินคา้ส่งออกเอง...”  

(ขวญัเรือน  ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์, 24 ตุลาคม 2562) 
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4.2 กระแสของผู้ชมในประเทศ  

จากการศึกษา พบวา่ กระแสผูช้มในประเทศเป็นตวัสะทอ้นถึงความสนุกและการ

ยอมรับในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ เช่น ประเทศจีน ดาราไทยไปโด่งดงัท่ีจีน และยงัสามารถต่อ

ยอดให้กบัละครเร่ืองนั้นในการเป็นสินคา้ส่งออกได ้ไดแ้ก่ เพลงประกอบละคร นกัแสดงไดรั้บการ

ยอมรับมากข้ึน ทีมงานและผูป้ระพนัธ์เป็นท่ีรู้จกัและเช่ือมัน่ในผลงานมากข้ึน 

ทั้งน้ี ยงัพบอีกวา่มีการตรวจสอบกระแสความนิยมของผูช้ม 2 ช่องทาง ไดแ้ก่  1. 

การสํารวจเรตต้ิง (Rating) ของส่ือโทรทศัน์ 2. กระแสบนส่ืออินเตอร์เน็ต ได้แก่ เว็บบอร์ด ส่ือ

สังคมออนไลน์ 

นอกจากน้ีพบว่า การสํารวจความนิยม มีการสํารวจ 2 ช่วง คือ ระหว่างและหลงั

ละครโทรทศัน์ออกอากาศโดยจากการพูดคุย นิตยสาร อินเตอร์เน็ต ได้แก่ เว็บบอร์ดพนัทิป 

ทวิตเตอร์ เฟสบุก๊ 

 

“...ภาพรวมตลาดบา้นเรา ท่ีจะไปต่อไดม้นัเกิดจากท่ีเรตต้ิงของเร่ืองนั้น โดยมี

องคป์ระกอบนกัแสดงท่ีคนดูรู้จกั อยา่งจีนเอง ดาราไทยไปโด่งดงัท่ีจีน ก็มาจากละครท่ีมนัต่อยอดตรงน้ี 

ซ่ึงมองวา่เราน่าจะมาจากตรงน้ีมากกวา่เราน่าจะเอาท่ีหนา้บา้นเราให้สนุกก่อนครบรส และโปรดกัชัน่ท่ี

ดี ท่ีพอจะให้คนอ่ืนเขาติดตาม แลว้มนัจะต่อยอดไปไดเ้อง ...เพราะเม่ือคนดูตอบรับเรา และเรตต้ิง

มนัมา คนดูพูดถึง มนักระจายต่อ มนัจะต่อยอดไปเอง เช่น เพลงประกอบละคร นกัแสดงไดรั้บการ

ยอมรับมากข้ึน ทีมงานและผูป้ระพนัธ์เป็นท่ีรู้จกัและเช่ือมัน่ในการทาํงานมากข้ึน เม่ือกระแสละคร

ดีมนัถูกกระจายต่อตามส่ืออ่ืนๆ ต่างประเทศเขาเห็น ทาํใหเ้ร่ืองนั้นเป็นเร่ืองน้ีมนัน่าดู...” 

(ขวญัเรือน  ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์, 24 ตุลาคม 2562) 

“... เรตต้ิง เป็นการวดัความนิยมของผูช้ม เราผลิตละครโทรทศัน์เราตอ้งการ 

เรตต้ิงเพราะเรตต้ิงมนับอกวา่เร่ืองนั้นมีคนดูเยอะ สนุกมาแค่ไหน และไดรั้บการยอมรับไงเรตต้ิงวดั

คนดูในประเทศ ผลท่ีไดรั้บในเชิงธุรกิจก็จริงนะ แต่มนัยงัช่วยต่อยอดให้เร่ืองนั้นน่าสนใจสําหรับ

ต่างชาติได ้เม่ือรู้ว่าเรตต้ิงสูงมากในการออกอากาศในประเทศ...การสํารวจจากทุกรูปแบบนั่นละ 

จากการพดูถึงทัว่ไป จากเวบ็ไซต ์เวบ็บอร์ดพนัทิป ส่ือส่ิงพิมพ ์ทวิตเตอร์เฟสบุ๊ควา่มีประเด็นไหนท่ี

พดูเร่ืองน้ี เช่น นกัแสดง เส้ือผา้ บทละคร..”  

(แอน ทองประสม. สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 

 

“...ผมดูเรตต้ิงและดูกระแสบนส่ืออินเตอร์เน็ตด้วย เช่น ทวิตเตอร์ เว็บบอร์ด 

และส่ือสังคมออนไลน์เพราะบางทีกระแสโซเซียลเป็นบวกมนัทาํให้ภาพลกัษณ์เร่ืองนั้นดว้ย ก็เป็น
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กระแสท่ีดีสําหรับละครเร่ืองนั้นๆ และทาํให้บริษทัผูผ้ลิตมีภาพลกัษณ์ท่ีดีดว้ยครับ...มีการติดตาม

ผลทุกช่วงนะครับ ระหวา่งออนแอร์ หลงัละครอวสานดว้ย...”  

(เฉิดบุญ  ภกัดีวิจิตร. สัมภาษณ์, 1 พฤศจิกายน 2562)      

 

4.3 เทคโนโลย ี

จากการศึกษา พบวา่ เทคโนโลย ีเป็นปัจจยัท่ีส่งผลต่อการส่งออกการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทย ไดแ้ก่ เทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร ท่ีช่วยให้การเช่ือมโยงกนัของสังคม 

สร้างการรับรู้แบบขา้มวฒันธรรม และสะดวกในการเขา้ถึงขอ้มูลโดยการเปิดดูยอ้นหลงัได ้อีกทั้ง

ช่วยสะทอ้นความคิดเห็นและความตอ้งการของผูช้มท่ีมีต่อผลงานให้ผูส้ร้างสรรค์ไดรู้้และนาํไป

ปรับปรุงในการเป็นเคร่ืองมือแสดงความคิดเห็นและการแลกเปล่ียนส่ือสารกนัโดยผูใ้หข้อ้มูลสาํคญั

ไดแ้สดงความคิดเห็น ดงัน้ี 

 

“...เทคโนโลยีช่วยขบัเคล่ือนให้งานไหลนะครับ เพราะดิจิทลัน่ีละทาํให้คน

รู้จกัประเทศไทยและละครไทยมากข้ึน อยา่งท่ีบอกวา่มนัทาํให้ง่ายต่อการถ่ายโอน เช่ือมโยง ในการ

รับสารกนั อีกอยา่ง...”  

(ตรัยยทุธ์ ก่ิงภากรณ์. สัมภาษณ์, 16 กนัยายน 2562) 

 

“ นอกจากเทคโนโลยีการผลิตท่ีจาํเป็น พี่วา่เทคโนโลยีการส่ือสารก็สําคญัใน

การเช่ือมโยงและถ่ายโอนละครไดร้วดเร็วข้ึน มนัง่ายต่อการชมดว้ยนะ เปิดดูทางมือถือ คอมพิวเตอร์ 

แทป็เล็ตไดห้มด ... และดูยอ้นหลงัก็ไดอี้ก คือมนัสะดวกมากกวา่อดีตเยอะเลย เม่ือก่อนตอ้งซ้ือมว้น

วดิีโอใช่ไหม หรือเช่ากนั แต่สมยัน้ีมนัฟรีนะ....ง่าย สะดวกและรวดเร็วเพียงปลายน้ิวจ้ิมจริงๆ ..”  

(ภวตัพนงัคศิริ. สัมภาษณ์, 18 กนัยายน 2562) 

 

“...เทคโนโลยีมีผลต่อการส่งออกนะมีผลมากเลย แต่ก็มีทั้งบวกและลบ บวก

คือสะทอ้นท่ีดีในจุดท่ีเราไม่ทนัสังเกต ใหเ้ราหนัมามอง เหมือนเรามีคนช่วยตรวจงาน วเิคราะห์งาน

ให้เรา แต่บางคร้ังบางอย่าง อาจเป็นการบัน่ทอนเพราะมีเร่ืองของการด่าทอ  และมนัช่วยส่งเสียง

สะทอ้นให้เราได้รู้ความคิด และส่ิงท่ีเขาตอ้งการ และบุคลิกของผูช้มด้วยว่าเขาเป็นใคร เขาเห็น

อะไร เขาชอบหรือไม่ชอบอะไร บางนกัแสดงบางคนเจอ Feedback ในเชิงลบถึงกบัเป๋ๆ เหมือนกนั 

แต่บางคนถือวา่เป็นโอกาส สร้างงาน สร้างให้คนรู้จกัมากข้ึนอีเวน้เขา้ ไดส้ัมภาษณ์ มนัก็ข้ึนอยูก่บั

วธีิคิด สร้างแลว้ แกไ้ดไ้หมอีก น่ีอีกเร่ืองไหม บางคนก็ดบัเพราะหาวธีิ Landing ตวัเองไม่ได ้ก็มี…”  

(ขวญัเรือน  ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์, 24 ตุลาคม 2562) 
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4.4 เนือ้หา (Content) 

จากการศึกษา พบวา่ ปัจจยัท่ีส่งผลต่อความสําเร็จในการส่งออกการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทย ได้แก่ เน้ือหาของการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยไดแ้ก่ 1. เน้ือหาท่ีมีนกัแสดงหรือ

ดาราไทยท่ีเขาช่ืนชอบและมกัจะถูกถามหาผลงานอ่ืนๆ ตามมาไดแ้ก่ เวียร์ สุกลวฒัน์  มีน พีชญา 

มาริโอ ้เมาเร่อ และป้อง ณวฒัน์ 2. เน้ือหาของละครไทย ไดแ้ก่ ดราม่าและโรแมนติกโดยผูใ้หข้อ้มูล

สาํคญัไดแ้สดงความคิดเห็น ดงัน้ี 

 

“...นกัแสดงคนน้ีพอมนัมีกระแสท่ีเป็นบวก ไดรั้บความสนใจในต่างประเทศ 

ก็จะถูกถามหาผลงานของเขาเขา้มา เราก็ดูว่ามีผลงาน หรืออะไรให้เขาไหม อย่างสมมติ ว่า จีน  

ซ่ึงเวียร์ และมีน ดงัมากท่ีจีนอาจมีการจดั Meeting ท่ีโน้นให้เขา เขาจะมีกลุ่มคนดูท่ีเขาจะถามหา

ดาราท่ีเขาช่ืนชอบก่อน มีเร่ืองอะไรบ้าง  เป็นจงัหวะท่ีดีท่ีเราจะต่อยอดไปอีก ส่งไปขายได้อีก

หลายๆ เร่ือง...ส่วนเน้ือหาของละครท่ีไดรั้บความสนใจมกัเป็นแนวเร่ืองดราม่า กบัโรแมนติก...”  

(ขวญัเรือน  ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์, 24 ตุลาคม 2562) 

 

 “...ผมจะบอกว่าผูช้มต่างประเทศมีความสําคญัมาก บางคนไม่ไดส้นใจ

เร่ืองของเน้ือหาละครหรอก เขาสนใจแต่ดาราของเขาท่ีเขาเคยดูแลว้ประทบัใจเพราะเขาชอบ ยิง่เม่ือ

ดาราท่านไหนมีแฟนคลบัต่างประเทศมากก็ส่งผลต่อการถูกเลือกในการแสดงเพือ่เป้าหมายนอกจาก

ในประเทศก็ส่งไปต่างประเทศไดค้รับ บางคนไปโด่งดงัในต่างแดนไปเลยละ...”  

(ตรัยยทุธ์ ก่ิงภากรณ์. สัมภาษณ์, 16 กนัยายน 2562) 

 

“...แฟนคลับรักใครชอบใคร เขาก็อยากใกล้ชิดดารานักแสดงคนนั้น ..

ละครก็ตอ้งจดัเอานกัแสดงคนนั้นมาแสดงคือ มนัขายไดไ้ง เช่น มาริโอ ้ป้อง ณวฒัน์ คือเขารู้จกัได้

ไงก็จากเร่ืองท่ีเขาเคยดูมาก่อนแลว้เขาก็ประทบัใจเลยตามเป็นแฟนคลบั...”  

(กอ้งเกียรติ โขมศิริ. สัมภาษณ์, 10 กนัยายน 2562) 

 

“...นกัแสดงมีส่วนสําคญัเพราะแฟนคลบัต่างประเทศเป็นฐานรองรับอยู่

แลว้เขาชอบใครก็ตอ้งนาํนกัแสดงคนนั้นเพื่อเขานะ...”  

(ภวตัพนงัคศิริ (สัมภาษณ์, 18 กนัยายน 2562)  
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“...อย่างเมืองนอกเขาซ้ือละครเขาระบุเลยว่าเอานักแสดงท่ีคนท่ีเขารู้จกั 

เพราะเขามีระบบแฟนคลบั คือ ของเขาเหนียวแน่นมากและเขาพร้อมสนับสนุนดารานักแสดงท่ี

แฟนคลบัเยอะก่อนนะ หากจะผลิตเพื่อไปขายประเทศไหน คงจาํเป็นนะ...เอานกัแสดงท่ีมีแฟนคลบั

เยอะในประเทศนั้นๆ...”  

(แอน ทองประสม. สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 

 

4.5 สถานการณ์การแข่งขัน  

จากการศึกษา พบว่า สถานการณ์การแข่งขนั เป็นปัจจยัหน่ึงท่ีส่งผลการส่งออก

การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย เน่ืองจาก 1. รายไดจ้ากโฆษณาน้อยลงในการประกอบการธุรกิจ

ภายใน ประเทศสาเหตุจากเรตต้ิงท่ีนอ้ยลง 2. การแข่งขนัในส่ือประเภทเดียวกนัและต่างส่ือเพื่อช่วง

ชิงความสนใจของผูช้มสูงข้ึน 3. ต่างประเทศเปิดรับคอนเทน้ท์ละครไทยมากข้ึน เน่ืองจากความ

ชดัเจนการแสดงอารมณ์โดยผูใ้หข้อ้มูลสาํคญัไดแ้สดงความคิดเห็น ดงัน้ี 

 

“... ต้องยอมรับว่าคู่แข่งในการผลิตมนัมีมาก ไม่ใช่เท่าแต่ละครโทรทัศน์

ระหว่างช่องสถานีนะ แมแ้ต่ในช่องสถานีเดียวกนัเป็นคู่แข่งเช่นกนั มนัมีการเปรียบเทียบกนัไง  

หากเร่ืองของค่ายอ่ืนทาํดี งานเราดอ้ยกวา่ คนดูก็เมินนะ หรือแมแ้ต่รายการรูปแบบอ่ืนๆ เป็นคู่แข่ง

เช่นกนัท่ีมา share ความสนใจของคนดูไดต้ลอดเวลา ถา้คอนเทน้ทไ์ม่เจ๋งจริง ดึงให้ผูช้มดูสดไม่ได้

เลยนะ รายไดจ้ากการขายโฆษณามนัก็ลดลง คราวน้ีก็ตอ้งด้ินรนหารายไดเ้พิ่มโดยส่งออกกนับา้ง 

ดงันั้น ตอ้งปรับปรุงคุณภาพการผลิตเพือ่สามารถต่อยอดไปต่างประเทศได.้..”  

(ขวญัเรือน  ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์, 24 ตุลาคม 2562) 

 

“...ทาํละครเพื่อช่วงชิงความสนใจของผูช้ม ตอ้งทาํให้คนดูเขาดูสดให้ไดม้ากท่ีสุด 

มนัก็ตอ้งพฒันาทุกส่วนในเร่ืองล่ะ บท ฉาก มุมกลอ้ง นกัแสดง หากเร่ืองใดมีผูช้มเยอะ หรือเรตต้ิงสูง 

โฆษณาวิ่งเข้าหานะ แต่สมยัน้ีเรตต้ิงข้ึนเลข 5 เลข 6 ก็ยากแสนยาก มนัเลยตอ้งเอาเร่ืองน้ีละไป

ส่งออก คือมีรายไดท้ั้งในประเทศและต่างประเทศ แต่ถา้คุณภาพงานไม่ดี ขายไม่ออกอีก ...”  

(ภวตัพนงัคศิริ.สัมภาษณ์, 18 กนัยายน 2562) 

 

“...มนัเป็นความโชคดีท่ีต่างประเทศหลายประเทศเร่ิมตอบรับละครโทรทศัน์

ไทยมากข้ึน ใครจะไปนึก ประเทศจีน เป็นตลาดใหญ่มากจะตอบรับละครไทยมากเลย บางประเทศ

อาจมีความเบ่ือคอนเทน้ทเ์กาหลีท่ีน่ิงๆ เก็บอารมณ์ ในขณะท่ีของไทยการแสดงอารมณ์ชดัเจน ออก
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แนวสะใจ เช่นตอนจบคนไม่ดีต้องรับกรรม อาจตายไปเลย คือดูละครไทยแล้วได้ปลดปล่อย

ความรู้สึกกนันะ...”  

(แอน ทองประสม. สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 

 

4.6 เงิน งบประมาณการลงทุน  

จากการศึกษา พบว่า เงิน งบประมาณ เป็นปัจจยัหน่ึงท่ีส่งผลการส่งออกการผลิต

ซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย ในดา้นคุณภาพการผลิต และการจดัจา้งบุคลากรท่ีมีความสามารถในการผลิต

ซํ้ าละครโทรทศัน์ให้มีคุณภาพในการส่งออกเพื่อช่วงชิงในการแข่งขนับนตลาดนานาชาติไดโ้ดย

ผูใ้หข้อ้มูลสาํคญัไดแ้สดงความคิดเห็น ดงัน้ี 

 

“...คนต่างชาติเขามีเงินทุนสูง ค่าเงินเขาสูง เทคโนโลยเีขาทนัสมยักวา่ ประเทศไทย

พยายามวิ่งตามเทคโนโลยีอยูแ่ลว้ เราไม่ไดด้อ้ยความสามารถ คนไทยมีความสามารถไม่น้อยหน้า

ใครนะ...แต่เงินในการผลิตเรานอ้ย เงินนอ้ยเราก็ผลิตตามกรอบเงิน...”  

(ขวญัเรือน  ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์, 24 ตุลาคม 2562) 

 

“... ถา้ไม่มีเงินให้ผลิตงาน งานก็ไม่เกิด ให้เงินมาน้อย งานคุณภาพจะเกิดได้

ไง หากเงินนอ้ย ก็ไดแ้ต่ละครหรือหนงัอินด้ี เวลามีเงินลงทุนสูงๆ คนทาํงานมนัรู้สึกไม่อึดอดัในการ

คิดงาน ฉะนั้น เงินงบประมาณเป็นตวัขบัเคล่ือนคุณภาพงานนะอยากใหอ้อกมาดีเงินตอ้งถึงดว้ย...”  

(กอ้งเกียรติ โขมศิริ. สัมภาษณ์, 10 กนัยายน 2562) 

 

“...คุณรู้ไหม เกาหลี หรือซีร่ีส์จีนเขาลงทุนต่อตอนเท่าไหร่ ไม่น้อยน้อยนะ 

ของไทยเราเท่าไหร่ มนัก็ได้ตามงบประมาณนะ การจะผลิตผลงานส่งออก มนัต้องแข่งขนักับ

นานาชาติ ไม่ใช่แข่งขนัเบียดตลาดเฉพาะผูผ้ลิตในประเทสไทย ดังนั้ น งบประมาณในการทาํ  

ในการจดัจา้งก็ส่งผลถึงคุณภาพ คนมีฝีมือค่าตวัเขาก็สูงตามนะ ซ่ึงมองว่า งบประมาณเป็นปัจจยั

สาํคญันะท่ีทาํใหก้ารผลิตซํ้ าหรือไม่ผลิตซํ้ าสามารถสง่างามในตลาดนานาชาติได.้..”  

(แอน ทองประสม. สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 
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ส่วนที ่5 การส่งเสริมการผลติซ้ําละครโทรทศัน์ไทยตามแนวคดิเศรษฐกจิสร้างสรรค์ 

 

  5.1 ประเด็นที่อยากให้ส่งเสริมเพื่อการผลิตซ้ําละครโทรทัศน์ไทยตามแนวคิด

เศรษฐกจิสร้างสรรค์ 

จากการศึกษา พบว่า อยากให้มีการส่งเสริมสนับสนุนในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์

ไทยใหก้ลายเป็นสินคา้ส่งออก ไดแ้ก่  

5.1.1 บุคลากรการผลิต ซ่ึงเป็นบุคคลท่ีมีความสําคญัในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์

เพื่อการส่งออก  

1) การศึกษา ส่วนใหญ่จะเป็นบุคลากรท่ีมีวุฒิการศึกษาในระดบัปริญญาตรี 

และปริญญาโททางด้านการส่ือสารมวลชนหรือทางนิเทศศาสตร์ และการบริหารจัดการ

ส่ือสารมวลชนท่ีจะทาํหน้าท่ีเป็นผูส่้งสาร โดยเฉพาะผูจ้ดัละครโทรทศัน์ ผูก้าํกบัการแสดง และ

ผูเ้ขียนบทละครโทรทศัน์ คนเหล่าน้ีจะเป็นผูผู้เ้ลือกเน้ือหา (Content) ในการเผยแพร่มาเป็นละคร

โทรทศัน์และเป็นผูเ้ขา้ใจในบริบทของการส่ือสารในรูปแบบละครโทรทศัน์ สามารถแกปั้ญหาและ

มีกลยทุธ์ในการผลิตท่ีสามารถวเิคราะห์ตลาดละครโทรทศัน์ไทยได ้

โดยผูใ้หข้อ้มูลสาํคญั ไดแ้สดงความคิดเห็น ดงัน้ี 

 

“....ทีมงานมีความสาํคญัมากในการทาํงาน เพราะเราตอ้งการคนท่ีมีความรู้และ

ความสามารถทางการผลิตละครโทรทัศน์ ดังนั้ น กลุ่มคนท่ีเราจะมองคือ คนจบทางด้านการ

ส่ือสารมวลชนและนิเทศศาสตร์...” 

(ขวญัเรือน  ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์, 24 ตุลาคม 2562) 

 

“...ทีมงานท่ีเราสนใจ จริงๆ ไม่ไดส้นใจนะวา่จบนิเทศศาสตร์มาไหม เราสนใจ

วา่ในสายงานท่ีทาํเขามีความรู้และประสบการณ์อะไร ความสามารถไหม ซ่ึงแทบจะไม่ไดส้นใจวา่

จบอะไรมา แต่ทั้งน้ีคนท่ีทาํงานตรงน้ีมกัเป็นนิเทศศาสตร์เพราะเรียนมาจึงมองภาพรวมของการ

ส่ือสารการบนัเทิง ในรูปแบบละครไดไ้ดดี้กวา่คนจบบญัชี การตลาดแน่นอน ดงันั้น คนท่ีจบนิเทศ

ศาสตร์ยอ่มมีมุมมองของการทาํงานในวงการน้ีไดดี้กวา่ เป็นธรรมดา...” 

(แอน ทองประสม. สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 
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“... คนจบอะไรมาก็ได ้แต่เวลาทาํงานสามารถทาํงานเป็นทีมได ้และมี vision 

ของงานไปในทิศทางเดียวกัน แต่เอาเข้าจริงๆ คนท่ีจบนิเทศศาสตร์จะมีความกล้าคิด และ

ความสามารถบางอยา่งท่ีศาสตร์ไม่มีนะ...” 

(ตรัยยทุธ์ ก่ิงภากรณ์. สัมภาษณ์, 16 กนัยายน 2562) 

 

 “....ผมมองก่อนวา่จบอะไรมา เพราะการท่ีจบอะไรมาสามารถประเมินมุมมองของเขา

วา่มีบุคลิกอยา่งไร ดงันั้นคนทาํงานสายส่ือ มกัจบนิเทศศาสตร์ ไม่ใช่วา่ไม่ตอ้งจบนิเทศศาสตร์ก็ได ้

แต่ส่ิงท่ีเห็นคือคนจบนิเทศศาสตร์มีวธีิคิดท่ีเป็น Art  และธุรกิจไดอ้ยา่งผสมผสานกนัดี แต่ถา้ทาํงาน

ตดัต่อ แต่จบคอมพิวเตอร์มามนัก็ยงัเก่ียวขอ้งนะ หมายความวา่ ศาสตร์ มนัไม่กระโดดจนเกินไป ท่ี

จะตอ้งมานัง่ปรับทศันคติและมุมมองไง...”  

(เฉิดบุญ  ภกัดีวิจิตร. สัมภาษณ์, 1 พฤศจิกายน 2562)      

 

จะเห็นว่า บุคลากรการผลิต มีความสําคญัเป็นอนัดบัแรกท่ีผูใ้ห้ข้อมูลสําคญั

กล่าวถึง โยเฉพาะบุคลากรการผลิตท่ีจบการศึกษาทางดา้นการส่ือสารหรือนิเทศศาสตร์ เน่ืองจากมี

ความเขา้ใจในมุมมองของการส่ือสารและคาํนึงถึงผลกระทบกบัสังคมได ้อีกทั้งสามารถวิเคราะห์

ตลาดผูช้มและตลาดละครได ้

 

2) ดา้นทกัษะและความสามารถ นอกจากจะมีความรู้หรือการศึกษาท่ีเก่ียวขอ้ง

กบัการทาํงานแล้ว บุคลากรจะตอ้งมีทกัษะและความสามารถในการผลิต โดยเฉพาะการผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ท่ีตอ้งการบุคคลท่ีมีประสบการณ์ผา่นกระบวนการคิดในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์

มาแลว้ เน่ืองจาก การคิดแนวทางใหม่อาจไม่ใช่คาํตอบของการผลิตซํ้ า แต่แนวทางของการคิดท่ี

แตกต่างและเข้าถึงผูช้มเป็นแนวทางของการผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์ไทย เช่น การเลือกเน้ือหา 

(Content) ใหเ้หมาะสม และเป็นท่ีประทบัใจใหก้บัละครไทย อีกทั้งทกัษะการเล่าเร่ือง ใหล้ะครเร่ือง

นั้นน่าสนใจข้ึนกว่าเดิม ตอ้งอาศยัผูท่ี้มีทกัษะในการเล่าเร่ืองในลกัษณะของบทละครและภาพให้

เหมาะสม แปลกใหม่ แตกต่างและน่าติดตาม ใหส้อดคลอ้งกบับริบทสังคมในขณะนั้นดว้ย 

โดยผูใ้หข้อ้มลูสาํคญั ไดแ้สดงความคิดเห็น ดงัน้ี 

 

“.... ถ้าจะเอาคนท่ีผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ ตอ้งเลือกคนท่ีมีประสบการณ์ 

และสามารถเลือกเน้ือหาละครให้เหมาะสม แตกต่างและน่าสนใจ เช่น คนเขียนบท และผูก้าํกบั 

สําคญันะ หากเขาเขียนละครตามแนวนวนิยาย ก็คนทาํกันไปหมดแล้ว เราต้องการเร่ืองเดิมแต่
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เน้ือหาท่ีน่าสนใจกวา่เดิม เลือกคนเขียนท่ีเขาเล่าเร่ืองไดส้นุก แน่นอนคนนั้นตอ้งเป็นผูมี้ประสบการณ์ 

มือรางวลัหมายความวา่ รางวลัเป็นตวัการันตีวา่งานเขาดีนะ...” 

(ตรัยยทุธ์ ก่ิงภากรณ์. สัมภาษณ์, 16 กนัยายน 2562) 

 

“...คนท่ีมีประสบการณ์ในการกาํกบัการแสดงมนัช่วยพลิกแพลงได้นะ 

ภาพไหน Acting อยา่งไรท่ีมนัแตกต่างออกไป คือ งานผลิตซํ้ า มนัตอ้งคนท่ีมีประสบการณ์ในระดบั

หน่ึงเลยละ คนเขียนบท ผูก้าํกบัตอ้งเอาคนท่ีสามารถทาํงานท่ีฉีกแนวเดิมได ้แต่ต่อไปอาจตอ้งการ

คนรุ่นใหม่ท่ีไม่เคยดูมาก่อนก็ไดม้าผลิตซํ้ า แต่ผมยงัไม่เห็น...” 

(กอ้งเกียรติ โขมศิริ. สัมภาษณ์, 10 กนัยายน 2562) 

 

5.1.2 ด้านการส่งเสริมและประชาสัมพันธ์ เป็นส่วนงานท่ีช่วยการเผยแพร่ท่ีอยาก

ไดก้ารสนบัสนุนของหน่วยงานราชการและเอกชน มีความเช่ือมโยงต่อกระบวนการผลิต  

1) ขั้ นตอนการผลิต โดยเฉพาะขั้ นก่อนการผลิตและขั้ นตอนการผลิต  

เป็นขั้นเตรียมทางทีมงานจะวางแผนการถ่ายทาํ คน้หาสถานท่ีมาเป็นฉากของละครโทรทศัน์ มี

ความเก่ียวขอ้งกบัหน่วยงานภาครัฐ และหน่วยงานเอกชนบางหน่วยงาน ท่ีทางกองถ่ายมองเห็น

อาคาร หรือสถานท่ีสอดคลอ้งกบับริบทของเน้ือเร่ือง จึงติดต่อสอบถามเพื่อขออนุญาตใช้สถานท่ี

เหล่านั้น แต่บางหน่วยงาน หรือบางแห่งมีความซับซ้อนในการอนุมติั และล่าช้าในการตดัสินใจ  

ทาํให้ยกเลิกในการใช้สถานท่ีนั้นเน่ืองจากการทาํงานของกองถ่ายไม่สามารถรอคอยเป็นเวลานาน

ได ้บางแห่งควรลดขั้นตอนให้เร็วข้ึน ในการผลิตละครแต่ละเร่ืองตอ้งการฉากสวย แปลก โดดเด่น 

หากให้ช่วยรณรงค์การท่องเท่ียวด้วยละครควรอาํนวยความสะดวก หรือมีขั้นตอนการขอและ

เง่ือนไขท่ีชดัเจนกวา่น้ี 

โดยผูใ้หข้อ้มลูสาํคญั ไดแ้สดงความคิดเห็น ดงัน้ี 

 

“...ในฐานะผูท้าํงานอยูต่รงน้ีมากว่า 12-13 ปี คอนเทน้ท์ไทยไดน้ะท่ีควรปรับ 

แต่บริบททางสังคมท่ีเอ้ือใหเ้ราไปถึงตรงนั้นไม่เท่าเกาหลี คือเกาหลีเขาพฒันาอะไร ความจริงเราเอา

เกาหลีเป็นตุ๊กตาก็ได ้ทาํไมเขามีการตามรอยละคร แต่เรามีตามรอยละครไม่ได ้เกาหลีผลิตงานดีๆ 

รัฐควรส่งเสริมจริงจงัในด้านบันเทิง เหมือนท่ีเกาหลีเขามีหน่วยงานรับผิดชอบด้านน้ีโดยตรง 

ทาํงานการทาํงานดา้นบนัเทิงหรือส่ือสารมวลชนเขาชดัเจน ซ่ึงการส่งเสริมภาครัฐของเกาหลีเขาไม่

รู้หรอกวา่เร่ืองนั้น เร่ืองไหนจะเกิด impact บา้ง แต่ถา้เร่ืองเดียวท่ีไดรั้บความสนใจหรือดงัข้ึนมา คือ

มนัไดป้ระโยชน์กนัทุกส่วนนะ แต่ของเราถ่ายตรงน้ีไม่ได ้ก็คิดตงัค ์ตรงนั้นก็คิดตงัค ์ตรงน้ีก็คิดตงัค ์
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และตรงนั้นไม่อนุญาต ตรงน้ีไม่สะดวกใหใ้ช ้คือ มนัตอ้งส่งเสริมในกระบวนการทุกขั้นตอนใหก้าร

ทาํงานละครสะดวกข้ึนหน่อยไหม ไม่ใช่เร่ืองของหน่วยงานใด หน่วยงานหน่ึง หากอยากให้ละคร

ช่วยเป็นเคร่ืองมือชวนใหค้นมาเท่ียวนะ สถานท่ีไหนไดห้รือไม่ได ้มีเง่ือนไขยงัไง ชดัๆ หน่อย...” 

(ตรัยยทุธ์ ก่ิงภากรณ์. สัมภาษณ์, 16 กนัยายน 2562) 

 

“....อยากให้ส่งเสริมจริงๆ จากภาครัฐในการสนับสนุนการผลิต การถ่ายทาํ 

และการประชาสัมพนัธ์เผยแพร่ละครไปต่างประเทศ” 

(ภวตัพนงัคศิริ. สัมภาษณ์, 18 กนัยายน 2562) 

 

 “...อยากให้ส่งเสริมทุน ทุนมา ครีเอทีพ คอนเทน้ทเ์จ๋งๆ ก็มาเอง เพราะผลงานท่ี

สร้างอยา่งวิจิตร สวยงาม หรืออลงัการ มนัตอ้งอาศยัทุนมหาศาล ทาํให้ดูวา่โปรดกัชัน่ดี ทุนมากลอ้ง

ท่ีมีมาตรฐานสูงก็ตามมาเอง แต่ในเม่ือให้งบมา 10 ลา้น ใครจะทาํงานออกมาให้เหมือน 100 ลา้น

บา้ง ไม่มีหรอก...”  

(ขวญัเรือน  ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์, 24 ตุลาคม 2562) 

 

2) ขั้นหลังการผลิตเป็นขั้นการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ละครโทรทัศน์  

ซ่ึงขั้นตอนท่ีสําคญัอีกขั้นตอนหน่ึงของละครโทรทศัน์ ท่ีผลกัดนัให้ละครโทรทศัน์ไปสู่สายตาของ

ต่างชาติ เน่ืองจากผลิตข้ึนมาเร่ืองหน่ึงสามารถนาํไปอออากาศซํ้ าต่างประเทศ ทาํใหเ้กิดรายได ้อยาก

ให้ภาครัฐส่งเสริมในด้านการเผยแพร่และประชาสัมพนัธ์ให้ ทั้งด้านการผลิต สานท่ี คอนเทน้ท ์

และนกัแสดงไปยงัต่างประเทศ 

 

   “... อยากให้ภาครัฐหาตลาดในการเผยแพร่ หรือร่วมทุนในการผลิตละคร

โทรทัศน์ แบบน้ีเราจะได้เรียนรู้ต่างประเทศด้วย แลกเปล่ียนเรียนรู้ ส่วนตลาดซ้ือขายละคร

โทรทศัน์น่าจะมีใหม้ากข้ึน ผลกัดนัผูป้ระกอบการไทย ทุกส่วนทั้งการผลิต สถานท่ี กลุ่มคอนเทน้ท ์

และนกัแสดงท่ีสามารถป้ันให้กลายเป็นสินคา้ส่งออกไดน้ะ แต่ตอนน้ีภาคเอกชนทาํการตลาดเอง 

ความจริงในส่วนของรัฐบาลก็ควรตอ้งมีใหม้ากข้ึน และคงเส้นคงวากวา่ท่ีเป้นอยู.่..” 

(ณฐั  นวลแพง. สัมภาษณ์. 9 พฤศจิกายน 2562) 
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   “...เอกชนเป็นคนหาตลาด สร้างความร่วมมือบริษัท อ่ืน หรือกับ

ต่างประเทศเอง ภาครัฐน่าจะยื่นมือเขา้มาช่วยสนบัสนุนบา้งนะ ในดา้นการประชาสัมพนัธ์ และทาํ

ใหส้มํ่าเสมอดว้ยนะ เพราะงานบนัเทิงเป็นงานท่ีสร้างความถ่ีต่อใจและต่อสายตามคนถึงจะจดจาํ...”  

(ภวตัพนงัคศิริ. สัมภาษณ์, 18 กนัยายน 2562) 

 

“...ท่ีผ่านมาอุตสาหกรรมการผลิตเน้ือหาบนัเทิง ไม่ค่อยไดรั้บความสนใจนัก

หรอก ภาคเอกชนเขาทาํตลาดของเขาเอง สมยัหน่ึงกนัตนาไปทาํงานท่ีกมัพูชา เวียดนาม และพม่า 

เป็นความร่วมมือในการลงทุน อาจมีการแลกเปล่ียนเน้ือหากนันะ ปัจจุบนัเอกชนไทยไปบุกเบิกร่วม

ผลิตทีวีในอาเซียนดว้ยตนเอง แทบเรียกไดว้า่ไม่มีการสนับสนุนจากภาครัฐเลยทั้งในเชิงนโยบาย

หรือปฏิบติั ขณะท่ีทางเกาหลีใต ้ภาครัฐมีนโยบายในการสนบัสนุนภาคเอกชนเต็มท่ีในการส่งออก

รายการโทรทศัน์และส่ือวฒันธรรมไปทัว่โลกจนประสบความสําเร็จทางเศรษฐกิจ การสนบัสนุน

ภาคเอกชนโดยรัฐของเกาหลีใต้ทาํหลายรูปแบบทั้งการให้เสรีภาพส่ือสร้างสรรค์เน้ือหาเต็มท่ี 

สนบัสนุนองค์ความรู้ งบประมาณ เป็นวาระแห่งชาตินะ ยากให้สนบัสนุนและส่งเสริมอย่างครบ

วงจรในบา้นเราบา้ง...” 

  (อรุโณชา ภานุพนัธ์ุ. สัมภาษณ์.2 ธนัวาคม 2562) 

 

5.1.3 ด้านการผลิต 

1) เน้ือหาของการผลิตซํ้ า ควรส่งเสริมใหเ้กดคอนเทน้ทใ์หม่ๆ และต่อยอด

คอนเทน้ทท่ี์มีใหเ้ป็นสากลมากข้ึนในการส่งเสริมใหก้ลายเป็นสินคา้ส่งออก และการเล่าเร่ืองท่ีให้

แปลกแตกต่างมากกวา่เดิม  

โดยผูใ้หข้อ้มลูสาํคญั ไดแ้สดงความคิดเห็น ดงัน้ี 

 

   “...เน้ือเร่ืองของละครโทรทศัน์ไทยยงัไม่เป็นท่ีจดจาํ หรือประทบัใจท่ีส่งผลให้

ผูช้มต่างประเทศเขาจาํได ้อ๊ะ อยา่งเช่น เร่ืองสไปเดอร์แมน คือมนัเป็นสากล มนัสนุกจนคนทั้งโลก

จดจาํแลว้เขาเอาทาํต่อยอดการสร้างเป็นซ่ีรีส์ทางโทรทศัน์อะไรง้ี แต่ของไทยยงัไม่มีตรงนั้น เร่ือง

แม่นาคเหรอ อนัน้ีไม่แน่ใจว่าประเทศเพื่อนบา้นเราจดจาํไทยด้วยคอนเทน้ท์เร่ืองน้ีรึเปล่านะ .แต่

ทั้งน้ีจุดอ่อนของละครไทยท่ีจะให้เป็นการรีเมกส่งออกน่าจะเป็นเร่ืองยงัไม่เป็นท่ีจดจาํในเร่ืองการ

ผลิตท่ีน่าจะตอ้งเท่าทนัต่างประเทศ จนต่อยอดไดน้ะ..แอนวา่เราตอ้งหาตรงน้ีก่อนไหมอ่ะ...”  

(แอน ทองประสม. สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 
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“... คอนเทน้ทไ์ทยน่าสนใจเยอะมาก แต่การเล่าเร่ือง อาจจะตอ้งมีการปรับและพฒันา...” 

(ตรัยยทุธ์ ก่ิงภากรณ์. สัมภาษณ์, 16 กนัยายน 2562) 

 

2) ทุนการผลิต เป็นเร่ืองของเงินลงทุนเพราะละครเร่ืองหน่ึงใช้ทุนการผลิต

จาํนวนมากโดยผูใ้หข้อ้มูลสาํคญั ไดแ้สดงความคิดเห็น ดงัน้ี 

 

“...อยากใหส้นบัสนุนเร่ือเงินลงทุนนะ เพราะวา่ คุณภาพละครเกิดข้ึนไดน้อกจาก

ฝีมือแลว้ ซ่ึงประเทศไทยมีบุคลากรเหล่านั้น แต่ท่ีขาดและงานเรามกัไปไม่ถึง คือเงินลงทุนท่ีน้อย

เม่ือเทียบกบัต่างประเทศ ท่ีเห็นเขาภาพสวย โปรดกัชัน่ดี เงินเขาหนา เทียบกบัเราเราผลิตงานตาม

เงินนะ แต่ทั้งน้ีเม่ือสนบัสนุนแลว้ ก็ให้อิสระในการคิดสร้างสรรค์งานดว้ย ไม่อยากให้ครอบงาํเรา 

จนขาดอิสระ..” 

(ขวญัเรือน  ซ่ือสัตยส์กุลชยั. สัมภาษณ์, 24 ตุลาคม 2562) 



บทที ่5  

สรุปการวจิัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 

 

การวิจยัเร่ือง “การประยุกตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย” 

ผูว้ิจยัไดท้าํการศึกษาขอ้มูลเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยสรุปรายละเอียดเป็นขั้นตอนได้

ดงัน้ี 

1. สรุปการวจิยั 

1.1 วตัถุประสงคข์องการวจิยั 

1.2 วธีิการดาํเนินการวจิยั 

2. ผลการวจิยั 

3. อภิปรายผล 

4. ขอ้เสนอแนะ 

 

1. สรุปการวจิัย 

 

1.1 วตัถุประสงค์ของการวจัิย  

 การวิจยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์ ดงัน้ี 1) เพื่อศึกษาการประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์

ในกระบวนการสร้างสรรคก์ารผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 2) เพื่อศึกษาการประยุกต์ใช้เศรษฐกิจ

สร้างสรรค์กบัช่องทางการตลาดเพื่อการส่งออกของการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 3) เพื่อศึกษา

ปัจจยัท่ีส่งผลต่อความสําเร็จในการส่งออกของการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยตามแนวคิดเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ และ 4) เพื่อหาแนวทางในการส่งเสริมการผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์ไทยตามแนวคิด

เศรษฐกิจสร้างสรรค ์

1.2 วธีิการดําเนินการวจัิย 

 การวิจยัคร้ังน้ีเป็นการวจิยัเชิงคุณภาพ โดยแหล่งขอ้มูล 2 แหล่ง คือ 1) แหล่งบุคคล 

ของการวิจยัคร้ังน้ี เป็นการสัมภาษณ์เชิงลึก (In -depth Interview) โดยเป็นคาํถามปลายเปิดแบบมี

โครงสร้าง 2) แหล่งเอกสาร (Documentary Research) แหล่งขอ้มูลจากเอกสารทุติยภูมิเพื่อศึกษา

รูปแบบการผลิตซํ้ า การใช้ส่ือและเส้นทางการเผยแพร่การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์เพื่อการส่งออก 
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ซ่ึงเป็นวธีิการคน้หาขอ้มูลท่ีผูใ้หข้อ้มูลสาํคญัใหข้อ้มูลไม่สมบูรณ์จึงใชก้ารศึกษาเอกสารเพิ่มเติมใน

การวจิยั 

โดยกลุ่มประชากรคือกลุ่มผูบ้ริหารจากทางสถานีโทรทศัน์ ผูจ้ดัละครโทรทศัน์ 

และผูก้าํกบัการแสดงท่ีมีประสบการณ์การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยทางส่ือโทรทศัน์ฟรีทีวีระบบ

ดิจิทลัในปี พ.ศ. 2557-2562 มาอยา่งนอ้ย 3 เร่ืองสามารถแบ่งผูใ้หข้อ้มูลสาํคญัได ้3 กลุ่ม ผูว้ิจยัไดท้าํ

การเลือกกลุ่มตวัอยา่งตามเกณฑแ์ละความสะดวกในการใหข้อ้มูลของผูใ้หข้อ้มูลสาํคญัดงัน้ี 

กลุ่มท่ี 1 ผูบ้ริหารหรือตวัแทนจากทางสถานีโทรทศัน์ ในองค์กรหรือหน่วยงานท่ี

มีบทบาทสําคญัในการอาํนวยการผลิตให้กบัการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยทางส่ือโทรทศัน์ฟรีทีวี

ระบบดิทลั ในช่วงปี 2557-2562 ไดแ้ก่ สถานีโทรทศัน์สีช่อง 33 สถานโทรทศัน์สีกองทพับกช่อง 

7HD และสถานีโทรทศัน์สีช่อง True4U ตามลาํดบั 

แต่ในการเก็บข้อมูล โดยการสัมภาษณ์เชิงลึก(In-depth Interview) ผู ้ให้ข้อมูล

สําคญัท่ีสามารถตอบทุกคาํถามไดไ้ม่สามารถให้ขอ้มูลไดจึ้งให้ตวัแทนเป็นผูแ้สดงความคิดเห็น 

เน่ืองจากมีขอ้จาํกดัในการให้ขอ้มูล ซ่ึงอาจส่งผลกระทบต่อองค์การของผูใ้ห้ข้อมูลสําคญัจึงไม่

สามารถให้เขา้ถึงขอ้มูลได ้ถึงแมว้่าเป็นการไดข้อ้มูลจากตวัแทนแต่เป็นขอ้มูลเชิงลึกประกอบกบั

ขอ้มูลทุติยภูมิหลายแหล่งประกอบกนั ทาํให้เกิดความอ่ิมตวัของขอ้มูลจึงสามารถนาํไปใช้เป็นผล

การศึกษาต่อไป 

 กลุ่มท่ี 2 ผูจ้ดัละครโทรทศัน์ มีบทบาทในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ ในการทาํ

หน้าท่ีเลือกบทประพนัธ์ ผูก้าํกบัการแสดง นกัแสดงและนกัเขียนบทละคร ซ่ึงผูจ้ดัละครโทรทศัน์

เป็นผูค้วบคุมการผลิตใหก้บัทางสถานีโทรทศัน์ท่ีตนรับจา้งในการผลิตละครโทรทศัน์และเป็นผูท่ี้มี

ผลงานดา้นการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยผา่นส่ือโทรทศัน์ฟรีทีวีอยา่งน้อย 3 เร่ืองไดแ้ก่ คุณแอน 

ทองประสมคุณเฉิดบุญ  ภกัดีวจิิตรและคุณพลงัธรรม กล่อมทองสุข 

กลุ่มท่ี 3 ผูก้าํกบัการแสดง เป็นผูท่ี้มีบทบาทในการกาํหนดภาพท่ีจะออกมาทั้งดา้น

มุมกล้องและการแสดง โดยเป็นผูท่ี้มีผลงานการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยไม่น้อยกว่า 3 เร่ือง 

ไดแ้ก่ คุณกอ้งเกียรติ โขมศิริ  คุณตรัยยทุธ์  ก่ิงภากรณ์และคุณภวตั  พนงัคศิริ  
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2. ผลการวจิัย 

 

การศึกษาวิจยัเร่ือง การประยุกตใ์ช้เศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์

ไทย แสดงผลการวจิยัตามวตัถุประสงค ์ดงัน้ี 

วัตถุประสงค์ที่ 1 การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกระบวนการสร้างสรรค์การ

ผลติซ้ําละครโทรทศัน์ไทย  

1.1 ความคิดเห็นต่อการผลติซ้ําละครโทรทศัน์ไทย 

จากการศึกษา พบว่า การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย เป็นการผลิตซํ้ าละครท่ีเคย

ผลิตแล้วในอดีต ในบางเร่ืองเคยประสบความสําเร็จที่คนดูยงัจดจาํได้ ประทบัใจและคิดถึง 

ส่วนใหญ่เป็นการผลิตซํ้ าจากนวนิยายซ่ึงจะมีคุณค่าทางอกัษรและการเล่าเร่ือง โดยโครงเร่ืองจะมี

ความแขง็แรงและยงัเป็นโครงเร่ืองท่ีสามารถขายได ้หมายถึง ยงัเป็นท่ีตอ้งการรับชมของผูช้มอยู ่

1.2 การใช้ความคิดสร้างสรรค์กับกระบวนการผลิตซ้ําละครโทรทัศน์ไทย เพื่อให้เกิด

คุณค่าเชิงพาณิชย ์พบว่า อาศยัการใช้ความคิดสร้างสรรค์ในกระบวนการผลิตทั้ง 4 ขั้นตอน ไดแ้ก่ 

ขั้นการวางแผน ขั้นเตรียมก่อนการผลิต ขั้นการผลิตและขั้นหลงัการผลิต ดงัน้ี  

1.3.1 ข้ันการวางแผน (Planning) การดาํเนินการและประยุกต์เศรษฐกิจสร้างสรรค์

ในขั้นการผลิต ดงัน้ี 

1) การวิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด จากการศึกษา พบวา่ ขั้นการวาง

แผนการผลิตเร่ิมตน้ดว้ยการใชค้วามคิดสร้างสรรค์ในการวิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาดของ

ละครโทรทศัน์ โดยเร่ิมจากการวิเคราะห์แนวละครท่ีคู่แข่งนาํเสนอในช่วงเวลานั้นทั้งภายในช่อง

สถานีโทรทศัน์เดียวกนัและระหวา่งสถานีโทรทศัน์เพื่อหาโอกาสทางการตลาดในการเลือกเร่ืองใน

การผลิต วิเคราะห์พฤติกรรมและความต้องการของผูช้มซ่ึงเป็นผูบ้ริโภคละครโทรทศัน์ อีกทั้ ง

วิเคราะห์ศักยภาพของตนเองในการผลิตด้วย ทั้ งน้ีการผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์จะตอ้งวิเคราะห์

นโยบายของสถานีโทรทศัน์ซ่ึงเป็นนายทุนในการผลิตว่าต้องการให้ผลิตละครโทรทัศน์ไปใน

ทิศทางใดและมีเง่ือนไขใดบา้ง   

2) การตดัสินใจเลือกเร่ืองจากการศึกษา พบว่า เป็นการใช้ความคิดสร้างสรรค์

ในการตดัสินใจเลือกเร่ืองในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย โดยทาํการเลือกจาก 1. ความแข็งแรง

ของโครงเร่ืองจากบทประพนัธ์จากผูป้ระพนัธ์นาํเสนอใหก้บัช่องสถานีโดยตรง ช่องสถานีโทรทศัน์

เป็นผูห้าเองและผูจ้ดัละครโทรทศัน์เลือกเอง 2. ไดรั้บมอบหมายหรือใบสั่งจากช่องสถานีโทรทศัน์

ใหท้าํการผลิต 
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นอกจากนั้ น พบว่า แหล่งท่ีมาของการผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์มีการใช้

ความคิดสร้างสรรคใ์นการเลือกจากแหล่งต่างๆ ไดแ้ก่  1. นวนิยายท่ีเป็นตน้ฉบบั 2. ละครโทรทศัน์

เวอร์ชัน่เก่าบางเร่ืองท่ีประพนัธ์ข้ึนมาใหม่ 

3) การคน้หาขอ้มูลจากการศึกษา พบวา่ ในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์มีการ

ใชค้วามคิดสร้างสรรคใ์นการแสวงหาขอ้มูลท่ีเป็นประโยชน์ต่อการผลิตซํ้ า ดงันั้นจึงทาํการคน้หา

ขอ้มูลดว้ยวธีิการ ดงัน้ี 1. ตดัสินใจกลบัไปอ่านบทประพนัธ์ สาํหรับเร่ืองท่ีจะผลิตเพื่อเขา้ใจถึงแก่น

และความตอ้งการของเร่ือง 2. ตดัสินใจไปดูแบบละครโทรทศัน์เร่ืองท่ีใกลเ้คียง เพื่อดูเป็นแม่แบบ

ในการสร้างความคิดใหม่ๆ (New Idea) 3. กลบัไปดูละครโทรทศัน์เก่าๆ เพื่อดูจุดเด่นจุดอ่อนและ

การตีความหมายในการนํามาปรับแก้ไขในสําหรับเวอร์ชั่นปัจจุบนั และเพื่อต้องการให้ออกมา

เหมือนตน้ฉบบัในบางฉาก   

นอกจากนั้น พบว่า การคน้หาข้อมูล เป็นการใช้ความคิดสร้างสรรค์เพื่อ

เป้าหมายในการวเิคราะห์บทละครโทรทศัน์ ใหไ้ดเ้ส้นเร่ือง และบุคลิกตวัละครใหม่ๆ 

4) นาํเสนอโครงการกบัช่องสถานีจากการศึกษา พบวา่ หลงัจากคน้หาขอ้มูล

ในระดบัหน่ึงแลว้นาํขอ้มูลนั้นเขียนเป็นโครงการเพื่อนาํเสนอโครงเร่ือง งบประมาณ ตวัละคร 

กลุ่มผูช้มเป้าหมายและนําเสนอว่าคนดูจะได้อะไร สนุกอย่างไรเพื่อให้ทางช่องสถานีอนุมัติ

งบประมาณในการผลิต 

5) การคดัเลือกทีมงานจากการศึกษา พบว่า เม่ือช่องสถานีโทรทศัน์อนุมติั

งบประมาณสามารถเลือกทีมงานในการทาํงานร่วมกนั โดยการคิด วิเคราะห์ในการคดัเลือกทีมงาน

การผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์ไทย มีวิธีการคดัเลือก ดังน้ี 1. ความคุ้นเคย ท่ีเคยร่วมงานกันมาก่อน

เพราะรู้ฝีมือเคยร่วมงานกนัมาก่อน 2. การแนะนาํปากต่อปาก เป็นการแนะนาํจากเพื่อนในวงการ

เดียวกนัต่อผูท่ี้มีความสามารถอ่ืนๆ 3. เลือกจากประสบการณ์การความสามารถ 4. อาจใช้วิธีการ

ลองใหท้าํงานท่ีแตกต่างออกไปในแนวทางอ่ืนๆ เพิ่มเติมอีก 5. เหตุผลทางการเงิน 

สรุปไดว้า่ ในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยมีการประยุกตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรค์

ในกระบวนการผลิตซํ้ า อนัประกอบดว้ย ความคิดสร้างสรรค ์ในขั้นการวางแผน โดยการ วิเคราะห์

สถานการณ์ทางการตลาด การตดัสินใจเลือกเร่ือง การคน้หาขอ้มูล นาํเสนอโครงการกบัช่องสถานี

และการคดัเลือกทีมงาน  

1.3.2 ข้ันเตรียมก่อนการผลิต การดาํเนินการและประยกุตเ์ศรษฐกิจสร้างสรรคใ์น

ขั้นเตรียมก่อนการผลิต ดงัน้ี 

1) การเตรียมบทละครโทรทศัน์จากการศึกษา พบวา่ ขั้นเตรียมก่อนการผลิต 

ของการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย โดยเร่ิมดว้ยการพูดคุยระดมสมองกนัใชค้วามคิดสร้างสรรคใ์น
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การคิดวิเคราะห์บทละครโครงเร่ืองและเน้ือหา (Content) ร่วมกัน ท่ีต้องการ ระหว่างผู ้จ ัดละคร

โทรทศัน์ นักเขียนบทละคร และผูก้าํกบัการแสดง ให้เห็นภาพเดียวกนัและเพื่อเตรียมบทละคร

โทรทศัน์ในการถ่ายทาํวา่จะให้โครงเร่ืองไปทิศทางไหน ตอ้งการปรับเปล่ียนหรือคงรักษาเน้ือเร่ือง

ตรงไหน ก่อนผลิตเป็นบทละครโทรทศัน์ท่ีสมบูรณ์ออกมา   

นอกจากน้ี ยงัพบวา่ การเตรียมบทละครโทรทศัน์สําหรับการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ มี 2 ลกัษณะ คือ 1. การดดัแปลงบทใหม่ ไดแ้ก่ เพิ่มเติมเน้ือหาใหม่ เพิ่มตวัละคร ตดัตวั

ละคร เปล่ียนแปลงรายละเอียดบางส่วน 2. การคงรักษาบทละครบางส่วนไวห้ากของเดิมดีอยู่แลว้ 

และไม่มัน่ใจวา่ทาํไดดี้กวา่  

2) การคดัเลือกนกัแสดง จากการศึกษา พบว่า มีการใช้ความคิดสร้างสรรค์

ในการวิเคราะห์บุคลิกลักษณะตัวละคร (Characters) และสรรหาตัวนักแสดงท่ีใกล้เคียงหรือ

เหมาะสมต่อบทบาท จึงใช้ความคิดสร้างสรรค์ตดัสินใจในการคดัเลือกนักแสดงในการผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ไทยโดยมีการคดัเลือกดว้ยวธีิการ ดงัน้ี 1. ผูจ้ดัละครโทรทศัน์เป็นผูก้าํหนดนกัแสดง

ตามบุคลิกลกัษณะของตวัละครในบท 2. ช่องสถานีโทรทศัน์เสนอนกัแสดงในสังกดัแก่ผูจ้ดัละคร

โทรทศัน์ 3. เป็นการตกลงร่วมกนัระหวา่งผูจ้ดัละครโทรทศัน์กบัช่องสถานีโทรทศัน์ในการเลือก

นกัแสดง 

นอกจากนั้น ยงัพบวา่ การใชค้วามคิดสร้างสรรคใ์นการคิดและวเิคราะห์ใน

การคดัเลือกนกัแสดง ดว้ยเหตุผล ดงัน้ี 1. สอดคลอ้งกบัจุดมุ่งหมายของบทละคร 2. ป้ันหรือสร้าง

นกัแสดงหนา้ใหม่ในสังกดั 3. ผลกัดนัเน้ือหาท่ีเขม้ขน้โดยเลือกนกัแสดงท่ีดงัและมีฝีมือ เช่น ละคร

รีเมกท่ีคนเก่าเล่นไวดี้มาก คนใหม่มารับบทจะตอ้งไม่ดอ้ยไปกวา่กนั 

3) เตรียมความพร้อมนกัแสดงจากการศึกษา พบว่าหลงัจากคดัเลือกนกัแสดง

แลว้ มีการใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการวางแผนเตรียมความพร้อมให้นกัแสดงในการรับบทบาท 

(Workshop) ใหม่ก่อนการเปิดกลอ้งเพื่อตีความของตวัละคร  

นอกจากนั้น ผูใ้ห้ข้อมูลสําคญัได้เพิ่มเติมว่าในการกาํกบัการแสดงของผู ้

กาํกบัมีหนา้ท่ี 2 รูปแบบ ไดแ้ก่ 1. ผูก้าํกบัใชค้วามคิดในการกาํหนดโลกให้นกัแสดงเน่ืองจากนกัแสดง

ไปไม่ถึงจริงๆ เพื่อใหเ้ขาเห็นและคน้หาให้เจอ 2. ผูก้าํกบัการแสดงใชค้วามคิดในการรับฟังเพื่อการ

ตีความเน่ืองจากนักแสดงเขาสร้างโลกตวัละครมาได้เอง ลักษณะเช่นน้ีมกัเป็นนักแสดงผูใ้หญ่  

มีประสบการณ์แลว้ ไม่ใช่วยัรุ่นหรือนกัแสดงหน้าใหม่ๆ  แต่ยงัไงแลว้ผูก้าํกบัจะเป็นผูท่ี้ทาํหน้าท่ี

วางขอบเขตเพื่อเตรียมตวันกัแสดงในการสร้างความพร้อมก่อนการถ่ายทาํ 

4) วางแผนการถ่ายทาํจากการศึกษา พบวา่จากขอ้มูลของการวิเคราะห์บทสามารถ

ใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการกาํหนด และตดัสินใจเพื่อวางแผนการถ่ายทาํในขั้นตอนการผลิต
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ต่อไปของการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ ซ่ึงการใช้ความความคิดในการการวางแผนการถ่ายทาํโดย

ตดัสินใจเลือกสถานท่ีในการถ่ายทาํ (Location) ตามบทละคร โดยพิจารณาจากเกณฑ์และปัจจยั

ความสะดวกและประหยดังบประมาณเป็นสาํคญั 

สรุปได้ว่า ในการผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์ไทยมีการประยุกต์ใช้เศรษฐกิจ

สร้างสรรคใ์นกระบวนการผลิตซํ้ า อนัประกอบดว้ย ความคิดสร้างสรรค ์ใน ขั้นเตรียมก่อนการผลิต 

โดยการ การเตรียมบทละครโทรทศัน์ การคดัเลือกนักแสดง วางแผนการถ่ายทาํและเตรียมความ

พร้อมนกัแสดง 

1.3.3 ข้ันการผลิต การดาํเนินการและประยุกตเ์ศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นขั้นการผลิต 

ดงัน้ี 

จากการศึกษา พบว่า ขั้นตอนการผลิตมีการใช้ความคิดสร้างสรรค์ ดังน้ี  

1. การตระเตรียม (set) ฉาก มุมกล้อง การแสดง ไฟ และรายละเอียดต่างๆ ก่อนการถ่ายทาํจริง  

2. ผูก้าํกบัการแสดงจะควบคุมการทาํงานให้เน้ือหาให้เป็นไปตามท่ีกาํหนดและภาพท่ีออกแบบไว ้

3. ซักซ้อมการแสดงและให้คาํแนะนาํการแสดงก่อนถ่ายทาํจริง 4. ใช้ความคิดในการแก้ปัญหาท่ี

เกิดข้ึนหนา้กองถ่าย 

นอกจากนั้น พบวา่ ในระหวา่งการถ่ายทาํ ยงัมีการใชค้วามคิดสร้างสรรคใ์น

การผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์ในส่วนอ่ืนๆ ได้แก่ คิดสร้างสรรค์ในการแต่งเพลงประกอบละคร

ออกแบบดนตรีให้สอดคล้องกับโทนเร่ือง และกราฟิคภาพน่ิงของละครซ่ึงเป็นหน่วยงานหรือ

องคก์รหรือกลุ่มผูเ้ช่ียวชาญเฉพาะทางในดา้นนั้นๆ ในการผลิต 

1.3.4 ข้ันหลังการผลิต การดาํเนินการและประยุกต์เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในขั้น

หลงัการผลิต ดงัน้ี 

จากการศึกษา พบว่า มีการใช้ความคิดสร้างสรรค์ในขั้นหลงัการผลิต ไดแ้ก่  

1. ตดัต่อภาพ ลงเสียง เป็นการวางแผนและออกแบบภาพและเสียงให้เหมาะสมกบัแนวละคร ไดแ้ก่ 

แทรกภาพ เพิ่มเติมภาพ ตดัออก ยดืเร่ือง ปรับความเร็ว-ช้าของเร่ือง 2. การพิจารณาความสนุกของ

ละคร ซ่ึงเป็นขั้นตอนท่ีทางผูจ้ดัละครโทรทศัน์นาํเทปสาํเร็จส่งมอบให้ช่องสถานีโทรทศัน์พิจารณา

ความสนุก 3.นาํเทปส่งตรวจ (Sensor) ภายในองค์กรตามเง่ือนไขของ กสทช. เม่ือตรวจเซ็นเซอร์

ผา่นแลว้รอออกอากาศถือวา่ขั้นตอนสุดทา้ย 
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ตารางท่ี 5.1 ตารางสรุปการใชค้วามคิดสร้างสรรคใ์นกระบวนการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 

 

รายการ กระบวนการผลติซ้ํา 

ละครโทรทัศน์ไทย 

การใช้ความคิดสร้างสรรค์ 

ในกระบวนการผลติซ้ํา 

ความคิดสร้างสรรค ์ ขั้นการวางแผน 1.การวเิคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด 

2.การตดัสินใจเลือกเร่ือง 

3.การคน้หาขอ้มลู 

4.การนาํเสนอโครงการกบัช่องสถานี 

5.การคดัเลือกทีมงาน 

 ขั้นเตรียมก่อนการผลิต 1.การเตรียมบทละครโทรทศัน์ 

2.การคดัเลือกนกัแสดง 

3.การเตรียมความพร้อมนกัแสดง 

4.การวางแผนการถ่ายทาํ 

 ขั้นการผลิต 1.การเตรียมสถานท่ีและอุปกรณ์ก่อนการ

ถ่ายทาํ 

2.การควบคุมการทาํงานและผลงานตาม

บทท่ีกาํหนด 

3.การซกัซอ้มการแสดงและใหค้าํแนะนาํ

การแสดงก่อนการถ่ายทาํ 

 ขั้นหลงัการผลิต 1.การตดัต่อภาพลงเสียงและเทคนิค 

2.การนาํเทปสาํเร็จใหช่้องสถานีโทรทศัน์

พิจารณาความสนุก 

3.การนาํเทปส่งตรวจภายในองคก์รตาม

เง่ือนไขของ กสทช. 

 

1.4 การใช้ทุนวัฒนธรรมในกระบวนการผลิตซ้ําละครโทรทัศน์ไทย จากการศึกษา 

พบว่า การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยได้ประยุกต์ใช้ทุนวฒันธรรมในกระบวนการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ท่ีชดัเจนใน 3 ขั้นตอน ดงัน้ี ขั้นการวางแผน ขั้นเตรียมก่อนการผลิต และขั้นการผลิต ดงัน้ี  

1.4.1 ข้ันวางแผนการผลิต มีการดาํเนินการและประยุกต์เศรษฐกิจสร้างสรรค ์

ดา้นทุนวฒันธรรม ในขั้นตอนการวางแผนการผลิต โดยอาศยัทุนวฒันธรรม ในการช่วยการผลิตซํ้ า 
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ได้แก่ 1. นวนิยาย หรือวรรณกรรมท่ีถูกบนัทึกในอดีตเพื่อเป็นตวัเลือกในการผลิตซํ้ า ว่าเร่ืองใด 

แนวเร่ืองแบบใด 2. วฒันธรรมทางวตัถุ คือ บทละครโทรทศัน์เวอร์ชัน่เดิม และละครโทรทศัน์เร่ือง

อ่ืนๆ ท่ีใกล้เคียงท่ีเป็นแหล่งเรียนรู้ต่อยอดในการผลิตซํ้ า 3. ภาษาในการประสานงานและการใช้

ภาษาในละคร 

1.4.2 เตรียมก่อนการผลิต มีการดาํเนินการและประยกุตเ์ศรษฐกิจสร้างสรรค ์ดา้น

ทุนวฒันธรรม ในขั้นเตรียมก่อนการผลิตมีการตัดสินใจเลือกเร่ืองและทีมงานในการผลิตซํ้ า

เรียบร้อยแลว้ จึงเป็นขั้นตอนเตรียมบทละคร คดัเลือกนกัแสดง เตรียมความพร้อมก่อนการแสดง

และการวางแผนการถ่ายทาํ ซ่ึงอาศยัทุนวฒันธรรม ในขั้นการเตรียมก่อนการผลิต ดงัน้ี 1. นวนิยาย

เร่ืองท่ีทําการเลือกนํามาอ่านแก่นเร่ือง เป้าหมายของตัวละคร แนวคิดของเร่ืองท่ีเป็นต้นฉบับ   

2. ความคิด ความเช่ือ ความศรัทธาทางประวติัศาสตร์ท่ีนําไปเป็นส่วนหน่ึงของเน้ือเร่ือง ได้แก่ 

เร่ืองราวของพระมหากษตัริยรั์ชกาลท่ี 9 ท่ีเป็นเสมือนนักการทูตให้กบัประเทศ ทาํให้ประเทศเรา

เป็นท่ีรู้จกัต่อนานาประเทศ อีกทั้งประวติัศาสตร์ไทยในสมยักรุงศรีอยธุยา ไดแ้ก่ ตอนเปิดเร่ืองของ

เร่ืองลิขิตรักขา้มดวงดาวนาํเร่ืองราวของพระนารายณ์ผูซ่ึ้งช่ืนชอบการดูดาวเช่ือมโยงกบัการเดินทาง

มาประเทศไทยของตวัเอก 3. โบราณสถานสวยๆ ของไทย ทั้งภาคเหนือ ภาคใต ้ภาคอีสานเพื่อเป็น

ฉากในละคร 4. วฒันธรรมทางระเบียบประเพณีในการดาํเนินชีวิตของคนไทยศาสนา ขนบประเพณี  

กฎแห่งกรรม และความเช่ือทางไสยศาสตร์ลว้นเป็นวตัถุดิบก่อนการผลติทั้งส้ินท่ีจะตอ้งเตรียมการ 

1.4.3 ข้ันการผลิต มีการดาํเนินการและประยุกต์เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ด้านทุน

วฒันธรรม ในขั้นการผลิต เป็นขั้นการถ่ายทาํ ดงันั้น จึงนาํ ทุนวฒันธรรม ท่ีไดว้างแผนไว ้และเตรียมไว้

เพื่อการถ่ายทาํมาติดตั้ง (Setting) ดงันั้น เป็นเร่ืองของการส่ือสารในกองถ่ายในการสร้างความเขา้ใจ 

และการประสานงานใหเ้สร็จลุล่วงตามเป้าหมายโดยใชภ้าษาทั้งวจันภาษาในการส่ือสาร และอวจันภาษา

ในเร่ืองการตรงต่อเวลา 

สรุปไดว้า่ การประยุกตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรคด์า้นทุนวฒันธรรมในกระบวนการ

ผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย ท่ีชัดเจนมากท่ีสุดใน 3 ขั้นตอน ได้แก่ ขั้นตอนการวางแผน ขั้นตอน

เตรียมก่อนการผลิต และขั้นตอนการผลิต โดยการประยุกต์ทุนวฒันธรรมในการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทย ไดแ้ก่ 1) วฒันธรรมด้านความคิด ความเช่ือ ความศรัทธาจากเร่ืองเล่า เร่ืองท่ีเขียน

บนัทึกไว ้2) วฒันธรรมทางวตัถุ คือ นวนิยาย บทละครโทรทศัน์เวอร์ชัน่เดิม และละครโทรทศัน์

เร่ืองอ่ืนๆ ละคร และโบราณสถานและโบราณวตัถุต่างๆ ซ่ึงรวมถึงอาคาร บ้านเรือน ข้าวของ

เคร่ืองใช ้3) วฒันธรรมทางระเบียบประเพณีในการดาํเนินชีวติของคนไทยศาสนา ขนบประเพณี กฎ

แห่งกรรม และความเช่ือทางไสยศาสตร์ 4) ภาษา การส่ือสารในกองถ่ายในการสร้างความเขา้ใจ 
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และการประสานงานใหเ้สร็จลุล่วงตามเป้าหมายโดยใชภ้าษาทั้งวจันภาษาในการส่ือสาร และอวจัน

ภาษาในเร่ืองการตรงต่อเวลา 

 

ตารางท่ี 5.2 ตารางสรุปการใชทุ้นวฒันธรรมในกระบวนการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย   

 

รายการ กระบวนการผลติซ้ํา 

ละครโทรทัศน์ไทย 

การใช้ทุนวฒันธรรม 

ในกระบวนการผลติซ้ํา 

ทุนวฒันธรรม ขั้นการวางแผน 1.นวนิยายหรือวรรณกรรม 

2. บทละครโทรทศัน์เวอร์ชัน่เดิม 

3. ภาษาในการประสานงานและใช้ในบท

ละคร 

 ขั้นเตรียมก่อนการผลิต 1. นวนิยายเร่ืองท่ีทาํการผลิต 

2. ความคิด ความเช่ือแบบไทยๆ  

3. โบราณสถานของไทยเพื่อเป็นฉากของ

ละคร 

4. ระเบียบประเพณีของไทยเป็นเน้ือหาใน

ละคร 

 ขั้นการผลิต 1. ภาษาในการประสานงาน 

 ขั้นหลงัการผลิต - 

 

1.5 การใช้เทคโนโลยใีนกระบวนการผลติซ้ําละครโทรทศัน์ไทย  

จากการศึกษา พบว่า การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยไดป้ระยุกต์ใชเ้ทคโนโลยีใน

กระบวนการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ 4 ขั้นตอน ได้แก่ ขั้นการวางแผน ขั้นเตรียมก่อนการผลิต 

ขั้นการผลิตและขั้นหลงัการผลิต ดงัน้ี  

1.5.1 ข้ันการวางแผน มีการดาํเนินการและประยุกต์เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ด้าน

เทคโนโลยี ในขั้นการวางแผน  พบว่า มีการประยุกต์ใช้เทคโนโลยี ไดแ้ก่ 1. ช่องทางการแสวงหา

ขอ้มูล ดว้ยเคร่ืองคอมพิวเตอร์ โทรศพัท์มือถือ โน้ตบุค และแท็ปเล็ต ท่ีเช่ือมต่ออินเทอร์เน็ต เพื่อ

คน้หาขอ้มูลท่ีตอ้งการ 2. ช่องทางส่งขอ้มูลในการสั่งงาน และกระจายงานให้กบัทีมงาน รวมทั้ง

พูดคุย ปรึกษาในการทาํงานดว้ยช่องทางไลน์ (Line) เฟสบุ๊ก (Facebook) จดหมายอิเล็กทรอนิกส์ 

(E-Mail) 
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1.5.2 ข้ันเตรียมก่อนการผลิต มีการดาํเนินการและประยุกตเ์ศรษฐกิจสร้างสรรค ์

ดา้นเทคโนโลยี ในขั้นเตรียมก่อนการผลิต เป็นขั้นตอนท่ีเลือกเร่ืองในการผลิตแลว้ และเป็นการ

เตรียมบทละคร  คดัเลือกนกัแสดง  เตรียมความพร้อมนักแสดง  และการวางแผนการถ่ายทาํนั้น 

พบวา่  เม่ือบทละครเสร็จส้ินนาํบทมาวางแผนการใชเ้ทคโนโลยใีนการถ่ายทาํ ดงัน้ี 1. วเิคราะห์ภาพ

ท่ีตอ้งการเพื่อวางแผนการใช้เทคโนโลยีการถ่ายทาํ 2. เลือกอุปกรณ์การผลิตภาพ เสียงให้ตรงกบั

เทคนิคความตอ้งการ ไดแ้ก่ ดอลล่ี เครน โดรน กลอ้งถ่ายในนํ้า3. ขั้นผลิตงานตามแผนการถ่ายทาํ 

1.5.3 ข้ันการผลิต มีการดาํเนินการและประยุกตเ์ศรษฐกิจสร้างสรรค ์ดา้นเทคโนโลย ี

ในขั้นการผลิต ไดแ้ก่ อุปกรณ์การถ่ายทาํ และอุปกรณ์บนัทึกทั้งเสียงและภาพท่ีมีคุณภาพ  

นอกจากนั้ นยงัพบว่า ในขั้นตอนการผลิต บุคลากรท่ีมีความรู้ในการใช้

เทคโนโลยกีารผลิตมีความสําคญัมาก เพราะจะตอ้งเป็นผูน้าํเทคโนโลยีการผลิตมาใชใ้นการผลิตซํ้ า

ตามวตัถุประสงค ์ตามความเหมาะสม และตรงตามแผนงานเพื่อใหไ้ดภ้าพท่ีตอ้งการ 

1.5.4 หลังการผลิต  มีการดาํ เนินการและป ระยุกต์เศรษฐกิจสร้างส รรค์ 

ด้านเทคโนโลยี ในขั้นหลงัการผลิตมาใช้ 2 ส่วน คือในส่วนของการตดัต่อภาพและเสียง อีกส่วน

คือ การใช้เทคโนโลยีการส่ือสารในการเผยแพร่และประชาสัมพันธ์ละครโทรทัศน์เร่ืองนั้ น ผ่าน

เว็บไซต์และส่ือสังคมออนไลน์ ได้แก่ ไลน์แอด (@line) เฟสบุ๊ก  (Facebook) อินสตาแกรม 

(Instagram) ยทููป (YouTube) ทวติเตอร์ (Twitter) 

 

ตารางท่ี 5.3 ตารางสรุปการใชเ้ทคโนโลยใีนกระบวนการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 

 

รายการ กระบวนการผลติซ้ํา 

ละครโทรทศัน์ไทย 

การใช้เทคโนโลย ี

ในกระบวนการผลติซ้ํา 

เทคโนโลย ี ขั้นการวางแผน 1.เทคโนโลยใีนการแสวงหาขอ้มูล 

2.เทคโนโลยีในการส่ือสาร การสั่งการและ

ประสานงาน 

 ขั้นเตรียมก่อนการผลิต ทาํการวางแผนการใชเ้ทคโนโลย ี

1. วเิคราะห์ภาพและเสียงท่ีตอ้งการ 

2. เลือกอุปกรณ์การผลิตภาพและเสียง 

3. เลือกทีมงานท่ีเช่ียวชาญในการผลิตงาน 

 ขั้นการผลิต 1. เลือกอุปกรณ์เฉพาะในการผลิตงาน 

2. ดาํเนินการใชอุ้ปกรณ์ตามท่ีเตรียมกนัไว ้
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ตารางท่ี 5.3 (ต่อ) 

 

รายการ กระบวนการผลติซ้ํา 

ละครโทรทศัน์ไทย 

การใช้เทคโนโลย ี

ในกระบวนการผลติซ้ํา 

 ขั้นหลงัการผลิต 1. อาศยัเทคโนโลยใีนการตดัต่อภาพและเสียง 

2. อาศัยเทคโนโลยีในการส่ือสาร เผยแพร่และ

ประชาสัมพนัธ์ ไดแ้ก่ ไลน์แอด (@line) เฟสบุ๊ก 

(Facebook) อิ น ส ต าแ ก ร ม  (Instagram) ยู ทู ป 

(YouTube) ทวติเตอร์ (Twitter) 

 

1.6 คุณค่าทางเศรษฐกจิทีเ่กดิขึน้ในกระบวนการผลติซ้ําละครโทรทศัน์ไทย 

จากการศึกษา พบว่า การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยมีการประยุกต์ใช้เศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ อนัประกอบด้วย ความคิดสร้างสรรค์ ทุนวฒันธรรมและเทคโนโลยี เพื่อเป้าหมายให้

เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจในการจัดจําหน่าย หรือมูลค่าเพิ่มเพื่อการเผยแพร่ละครเร่ืองนั้ นๆ   

อนัหมายถึงรายได้อนัมหาศาลหากได้รับความสนใจหรือความนิยม ดงันั้น ในการผลิตซํ้ าละคร

โทรทัศน์ไทยให้มีคุณค่าทางเศรษฐกิจท่ีได้รับความนิยมในประเทศและเป็นสินค้าส่งออกได้

สามารถวดัดว้ยปัจจยัจากขั้นตอนหลงัการผลิต เม่ือละครเร่ืองนั้นถูกนาํไปออกอากาศแลว้ดงันั้นจึง

วดัคุณค่า ดงัน้ี 1. ละครท่ีไดรั้บความนิยมสูง (Rating) ซ่ึงสะทอ้นถึงความสนุกของคอนเทน้ท์ และ

การยอมรับมาแล้วในอดีต 2. คุณภาพท่ีดีในการผลิต 3. รางวลัท่ีได้รับจากละครเร่ืองนั้นๆ 4. ดารา

นกัแสดงท่ีเป็นท่ียอมรับของต่างประเทศ 
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ตารางท่ี 5.4 ตารางสรุปการเกิดคุณค่าทางเศรษฐกิจในกระบวนการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 

 

รายการ กระบวนการผลติซ้ํา 

ละครโทรทศัน์ไทย 

การเกดิคุณค่าทางเศรษฐกจิ 

ในกระบวนการผลติซ้ํา 

คุณค่าทางเศรษฐกิจ ขั้นการวางแผน - 

 ขั้นเตรียมก่อนการผลิต - 

 ขั้นการผลิต - 

 ขั้นหลงัการผลิต 1. ละครไดรั้บความนิยม (Rating) 

2. คุณภาพท่ีดีในการผลิต 

3. รางวลัท่ีไดรั้บของละครเร่ืองนั้น 

4. ดารา นกัแสดงท่ีเป็นท่ียอมรับของต่างประเทศ 

 

วัตถุประสงค์ที่ 2 การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์กับช่องทางการตลาดในการผลิตซ้ําละคร

โทรทศัน์ไทย 

 การศึกษาการผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์ไทยมีการประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค ์ 

อนัประกอบดว้ย ความคิดสร้างสรรค ์ทุนวฒันธรรม เทคโนโลยเีป็นส่วนหน่ึงในการผลิตซํ้ าเพื่อให้

เกิดคุณค่าเชิงเศรษฐกิจดงัน้ี  

2.1 ความคิดสร้างสรรค์กบัช่องทางการตลาดการผลติซ้ําละครโทรทศัน์ไทย 

ในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยมีการประยกุตใ์ชค้วามคิดสร้างสรรคใ์นดา้นการ

เลือกช่องทางหรือส่ือเพื่อการเผยแพร่ละครไปยงัผูช้มเป้าหมายให้มากท่ีสุด มีกระบวนการคิด

เก่ียวกบัช่องทางการตลาด ดงัน้ี 1. วิเคราะห์แนวเร่ืองหรือเน้ือหาของละคร 2. วิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย

และพฤติกรรมการรับส่ือ 3. วิเคราะห์ช่องทางการตลาด 4. วางแผนและตดัสินใจเลือกช่องทาง

การตลาดละครโทรทศัน์ทั้งภายในและภายนอกประเทศ  

นอกจากนั้น ยงัพบว่า การใช้ความคิดสร้างสรรค์กบัช่องทางการตลาดการผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ไทยมีเป้าหมาย ดงัน้ี 1. ในการปรับตวัในการใช้ช่องทางการตลาดให้เขา้ถึงผูช้มกบั

สําหรับสภาพการณ์แข่งขนัท่ีดุเดือด 2. เพื่อสร้างรายไดใ้หม่จากทรัพยากรท่ีมีดว้ยการขายลิขสิทธ์ิ

ละครออกไปยงัตลาดต่างประเทศ 3. เม่ือรับข้อมูลข่าวสารสามารถนํามาปรับเน้ือหาให้เข้ากับ

รสนิยมของผูช้มทั้งในและต่างประเทศดว้ย 

2.2 เทคโนโลยกีบัช่องทางการตลาดในการผลติซ้ําละครโทรทศัน์ไทย 

จากการศึกษา พบว่า การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยมีการประยุกต์ใช้เทคโนโลยี

เพื่อตอ้งการส่ือสารและการเผยแพร่การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไปยงัผูช้มดว้ยเหตุผลท่ีวา่เทคโนโลยี
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การส่ือสารช่วยให้ละครโทรทศัน์ไทยสามารถส่งออกไปต่างประเทศได้ง่ายและรวดเร็วข้ึน 

ผูช้มสามารถเขา้ถึงขอ้มูลไดต้ลอดเวลา   

นอกจากน้ี ยงัพบว่าเทคโนโลยีการส่ือสารเป็นช่องทางท่ีช่วยเผยแพร่การผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ไทย ได้แก่ 1. ส่ือโทรทศัน์ฟรีทีวีในระบบดิจิทลั  2. ส่ืออินเตอร์เน็ต ท่ีมีอุปกรณ์

รองรับหลายประเภท ไดแ้ก่ มือถือ คอมพิวเตอร์ แทปเล็ต ไอแพตหรือโน๊ตบุค๊ 

 2.2.1 ช่องทางการตลาดของการผลิตซ้ําละครโทรทศัน์ไทย 

จากการศึกษา พบว่า ช่องทางการตลาดในการเผยแพร่การผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์มี ดงัน้ี 

1) ส่ือโทรทศัน์ช่องฟรีทีวี ท่ีมีการจดัผงัรายการสําหรับการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทย 2 รูปแบบ คือ รูปแบบการฉายซํ้ า (rerun) และรูปแบบการออกอากาศสดในช่วงเยน็

และหลงัข่าว 

นอกจากนั้น พบว่า สาเหตุของการนาํละครท่ีมีนาํกลบัมาฉายซํ้ า (Rerun) 

เน่ืองจากสภาพเศรษฐกิจท่ีซบเซา ตน้ทุนการผลิตละครสูงซ่ึงอตัราค่าโฆษณาละครรีรันดีกวา่ละคร

เร่ืองใหม่ๆ บางเร่ือง 

2)  ส่ือออนไลน์ (Online) หรือการใชส้ัญญาณอินเทอร์เน็ตเป็นส่ือกลางใน

การส่ือสารในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยมีการใชส่ื้อออนไลน์ ดงัน้ี  

(1) เวบ็ไซต ์เป็นแหล่งขอ้มูลท่ีสามารถคน้หาขอ้มูลไดต้ลอดเวลาของ

สถานีโทรทศัน์ ไดแ้ก่ ช่อง 33HD ช่อง 7HD ช่อง One31 ช่อง 8 และช่อง True4you 

(2)  ส่ือสังคมออนไลน์ ได้แก่ เฟสบุ๊ค (Facebook) ยูทูป (YouTube) 

ไลน์ (@Line) อินสตาแกรม (Instagram) ทวติเตอร์ (Twitter)  

(3)  ส่ือถ่ายทอดสดออนไลน์ (VDO Streaming) ได้แก่  1) บัคกาบู 

อินเตอร์ (Bugaboo Inter) และบัคกาบู (Bugaboo) ซ่ึงเป็นของสถานีช่อง 7HD 2) เมลโล (Mello) 

ของสถานีโ?รทศัฯ ช่อง 3 3) ไลน์ทีวี (Line TV) 4) เน็ตฟลิกซ์ (Netflix) เป็นบริษทัขา้มชาติ 5) วทีีว ี

(WeTV) เป็นช่องบนัเทิงจากประเทศจีน ของบริษทั เทนเซ็นต์ (ประเทศไทย) จาํกดั และ 6) วิว (Viu) 

เป็นช่องบนัเทิงจากประเทศเกาหลี 

2.2.2 ช่องทางการตลาดเพือ่การส่งออกการผลิตซ้ําละครโทรทศัน์ไทย 

  จากการศึกษา พบว่า ช่องทางการตลาดเพื่อการส่งออกการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทยไปต่างประเทศ ดงัน้ี  

1)  ผ่านการขายคอนเทน้ท์ละครไทยจากฝ่ายขายระหว่างประเทศโดยตรง

ของบริษทัตวัเอง  
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(1) ช่อง One31 นาํละครโทรทศัน์ไทยไปออกอากาศทางช่อง Netflix 

ซ่ึงเป็นบริษทัสัญชาติอเมริกา ในการนาํคอนเทน้ท์ละครไทยไปเผยแพร่รูปแบบการถ่ายทอดสด

ออนไลน์ (VDO Streaming)  

(2) ช่อง 3 จบัมือกบั Line TV ในการนําละครโทรทศัน์ไปอออากาศ

ผา่นทาง Line TV เป็นช่องงทางการถ่ายทอดสดออนไลน์ (VDO Streaming) 

(3) ช่อง One31 นาํละครโทรทศัน์ไทยไปออกอากาศทางช่อง Netflix 

ซ่ึงเป็นบริษทัสัญชาติอเมริกา ในการนาํคอนเทน้ท์ละครไทยไปเผยแพร่รูปแบบการถ่ายทอดสด

ออนไลน์ (VDO Streaming)  

2)  การร่วมมือกบับริษทัจดัจาํหน่ายคอนเทน้ท์ในการนาํเสนอคอนเทน้ท์

ละครไทยไปต่างประเทศ ไดแ้ก่  

(1) ช่อง 33 HD ร่วมมือกับบริษัท  เจเคเอ็น  โกลบอล มี เดีย จ ํากัด  

ในการทาํตลาด อาเซียน คือ ฟิลิปปินส์ อินโดนีเซีย บรูไน มาเลเซีย สิงคโปร์ ญ่ีปุ่น เกาหลีใต ้

รวมถึงกลุ่มประเทศตะวนัออกกลาง ประเทศในทวีปยุโรป แคนดา ใตห้วนั อีกทั้งลาตินอเมริกา  

ซ่ึงบริษทั เจเคเอ็น โกลบอล มีเดีย จาํกดัไดท้าํการตกลงกบั บริษทั TRA Media ของประเทศเกาหลีใต ้

ในการนาํคอนเทน้ทล์ะครไทยไปออกอากาศผา่นทางสถานีโทรทศัน์ TVA Plus และ สถานี Smile Plus  

(2) ช่อง One31 จบัมือกบั บริษทั เทนเซ็นต์ วิดีโอ ซ่ึงบริษทัสัญชาติจีน 

ในการนาํคอนเทน้ทล์ะครไทยเผยแพร่ทางช่อง WeTV เป็นช่องทางการถ่ายทอดสดออนไลน์ (VDO 

Streaming) 

3) ตกลงร่วมการฉายพร้อมกัน (Simultaneous broadcasting) ซ่ึงเป็นการ

ออกอากาศพร้อมกนัอยา่งน้อยตั้งแต่สองช่องทางข้ึนไป ไดแ้ก่ ละครเร่ือง Princess House เร่ืองเกม

มายา เร่ืองลิขิตรัก เร่ืองเธอคือพรหมลิขิต และเร่ืองลิขิตรักขา้มดวงดาว ออกอากาศแบบฉาย

พร้อมกนั (Simultaneous broadcasting) กบัประเทศจีน 

(1) การขายลิขสิทธ์ิบทประพนัธ์ให้กบัต่างประเทศในการนาํไปผลิตซํ้ า

ละครโทรทัศน์ของประเทศปลายทางได้แก่  ประเทศจีนขอซ้ือลิขสิทธ์ิบทประพันธ์เร่ือง 

บุพเพสันนิวาส เพื่อผลิตเป็นซีร่ีส์ เกมส์ ละครเวที ภาพยนตร์และนิยายแปล 

4) แบบไม่เป็นทางการ หรือแบบเถ่ือน ซ่ึงเป็นช่องทางไม่ได้ตั้ งใจของ

ผูผ้ลิตในการส่งออก เน่ืองจากความสะดวกในการลกัลอบผ่านทางส่ืออินเตอร์เน็ต โดยการอดัลง

แผน่ VCD แลว้พากยเ์สียงประเทศตนใส่ลงไป มีทั้งรูปแบบขายและใหฟ้รี 

นอกจากน้ี ยงัพบว่าการผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์ไทยมีการประยุกต์เศรษฐกิจ

สร้างสรรค์กบัช่องทางการตลาดเพื่อการเผยแพร่ละครไปยงัผูช้มเป้าหมายอาศยักระบวนการคิด
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เก่ียวกบัช่องทางการตลาด ดงัน้ี 1. วิเคราะห์แนวเร่ืองหรือเน้ือหาของละคร 2. วิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย

และพฤติกรรมการรับส่ือ 3. วิเคราะห์ช่องทางการตลาด 4. วางแผนและตดัสินใจเลือกช่องทาง

การตลาดละครโทรทศัน์ทั้งภายในและภายนอกประเทศ โดยการใช้เทคโนโลยีกบัช่องทางการตลาด

ในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ในประเทศ ได้แก่ ส่ือโทรทศัน์ช่องฟรีทีวี ส่ือออนไลน์ ส่ือสังคม

ออนไลน์ และช่องทางการตลาดไปต่างประเทศ ได้แก่ผ่านการขายของฝ่ายขายระหว่างประเทศ

โดยตรงของบริษทั การร่วมมือกบับริษทัจดัจาํหน่ายคอนเทน้ทต์กลงร่วมการฉายพร้อมกนัและแบบ

ไม่เป็นทางการ 

 

วตัถุประสงค์ที ่3 ปัจจัยทีส่่งผลต่อความสําเร็จในการส่งออกของการผลติซ้ําละครโทรทศัน์ไทยตาม

แนวคิดเศรษฐกจิสร้างสรรค์ 

จากการศึกษา พบว่า ปัจจยัท่ีส่งผลต่อความสําเร็จในการส่งออกการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทยดงัน้ี  

3.1 นโยบายจากการศึกษา พบว่า นโยบาย เป็นปัจจยัท่ีส่งผลต่อความสําเร็จในการ

ส่งออกการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย ไดแ้ก่ 1. นโยบายของช่องสถานีโทรทศัน์ ในการเก้ือกลูการ

ผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์ไทย เน่ืองจากเป็นแหล่งเงินทุนหรืองบประมาณในการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ 2. นโยบายของบริษทัผูผ้ลิตละครโทรทศัน์ ซ่ึงมีผูจ้ดัละครโทรทศัน์เป็นผูด้าํเนินการ

ตดัสินใจในการเลือกเร่ืองในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ 

3.2 กระแสของผูช้มในประเทศ จากการศึกษา พบว่า กระแสผูช้มในประเทศเป็นตวั

สะทอ้นถึงความสนุกและการยอมรับในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ เช่น ประเทศจีน ดาราไทยไป

โด่งดงัท่ีจีน และยงัสามารถต่อยอดให้กบัละครเร่ืองนั้นในการเป็นสินคา้ส่งออกได้ ได้แก่ เพลง

ประกอบละคร นกัแสดงไดรั้บการยอมรับมากข้ึน ทีมงานและผูป้ระพนัธ์เป็นท่ีรู้จกัและเช่ือมัน่ใน

ผลงานมากข้ึน 

ทั้งน้ี ยงัพบอีกว่ามีการตรวจสอบกระแสความนิยมของผูช้ม 2 ช่องทาง ได้แก่   

1. การสํารวจเรตต้ิง (Rating) ของส่ือโทรทศัน์ 2. กระแสบนส่ืออินเตอร์เน็ต ไดแ้ก่ การแสดงความ

คิดเห็นทั้งในเชิงบวกและเชิงลบบนเวบ็บอร์ดและส่ือสังคมออนไลน์ 

นอกจากน้ีพบว่า การสํารวจความนิยม มีการสํารวจ 2 ช่วง คือ ระหว่างและหลงั

ละครโทรทศัน์ออกอากาศโดยระหวา่งการออกอากาศสํารวจจากการพูดคุย บทความจากนิตยสาร 

การแสดงความคิดเห็นบนอินเตอร์เน็ต ไดแ้ก่ เวบ็บอร์ดพนัทิป ทวิตเตอร์ เฟสบุ๊กส่วนหลงัละคร

ออกอากาศจากการวดัความนิยมในตอนจบของละคร กระแสความนิยมในตวันกัแสดง และรางวลัท่ี

ไดรั้บ 
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3.3 เทคโนโลยีจากการศึกษา พบวา่ เทคโนโลยี เป็นปัจจยัท่ีส่งผลต่อการส่งออกการ

ผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย ไดแ้ก่ เทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร ท่ีช่วยให้การเช่ือมโยงกนั

ของสังคม สร้างการรับรู้แบบขา้มวฒันธรรม และสะดวกในการเขา้ถึงขอ้มูลโดยการเปิดดูยอ้นหลงั

ได ้อีกทั้งช่วยสะทอ้นความคิดเห็นและความตอ้งการของผูช้มท่ีมีต่อผลงานใหผู้ส้ร้างสรรคไ์ดรู้้และ

นาํไปปรับปรุงในการเป็นเคร่ืองมือแสดงความคิดเห็นและการแลกเปล่ียนส่ือสารกนั  

3.4 เน้ือหา (Content) จากการศึกษา พบวา่ ปัจจยัท่ีส่งผลต่อความสําเร็จในการส่งออก

การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย ไดแ้ก่ เน้ือหาของการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย ไดแ้ก่ 1. เน้ือหาท่ีมี

นกัแสดงหรือดาราไทยท่ีเขาช่ืนชอบ และมกัจะถูกถามหาผลงานอ่ืนๆ ตามมา ไดแ้ก่ เวียร์ สุกลวฒัน์  

มีน พีชญา มาริโอ ้เมาเร่อ และป้อง ณวฒัน์ 2. เน้ือหาท่ีมีแนวละคร ไดแ้ก่ ดราม่าและโรแมนติก  

3.5 สถานการณ์การแข่งขนั จากการศึกษา พบว่า สถานการณ์การแข่งขนั เป็นปัจจยั

หน่ึงท่ีส่งผลการส่งออกการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย  เน่ืองจาก 1. รายไดจ้ากโฆษณาน้อยลงใน

การประกอบการธุรกิจภายในประเทศ สาเหตุจากเรตต้ิงท่ีน้อยลง 2. การแข่งขนัในส่ือประเภท

เดียวกนัและต่างส่ือเพื่อช่วงชิงความสนใจของผูช้มสูงข้ึน 3. ต่างประเทศเปิดรับคอนเทน้ท์ละคร

ไทยมากข้ึน เน่ืองจากความชดัเจนการแสดงอารมณ์ 

3.6 เงิน งบประมาณการลงทุน จากการศึกษา สรุปไดว้า่ เงิน งบประมาณ เป็นปัจจยัหน่ึง

ท่ีส่งผลการส่งออกการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย ในดา้นคุณภาพการผลิต และการจดัจา้งบุคลากร

ท่ีมีความสามารถในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ใหมี้คุณภาพในการส่งออกไปช่วงชิงเพื่อการแข่งขนั

บนตลาดนานาชาติได ้

 

วัตถุประสงค์ที่ 4 แนวทางในการส่งเสริมการผลิตซ้ําละครโทรทัศน์ไทยตามแนวคิดเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ 

จากการศึกษาพบวา่ ประเด็นท่ีสําคญัท่ีในการส่งเสริมการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย

ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ดงัน้ี  

4.1 ดา้นบุคลากรการผลิต ซ่ึงเป็นปัจเจกบุคคลสาํคญัในการเรียนรู้ทางดา้นส่ือสารมวลชน

หรือทางนิเทศศาสตร์ท่ีจะทาํหน้าท่ีเป็นผูส่้งสาร โดยเฉพาะผูก้าํกับการแสดง ผูเ้ขียนบทละคร

โทรทัศน์และผู ้จ ัดละครโทรทัศน์ ซ่ึงมีความสําคัญในการท่ีคนเหล่าน้ีมีความรู้ทางด้านการ

ส่ือสารมวลชนหรือนิเทศศาสตร์ เน่ืองจากเป็นผูเ้ลือกเน้ือหา (Content) ซ่ึงประเทศไทยมีบริบททาง

สังคมท่ีหลากหลาย และเป็นประโยชน์ในการนาํมาเป็นส่วนหน่ึงของละครโทรทศัน์ไทยได ้ดงันั้น 

จึงจาํเป็นต้องเลือกเน้ือหา (Content) ให้เหมาะสม และเป็นท่ีประทับใจให้กับละครไทย อีกทั้ ง

ทกัษะการเล่าเร่ือง ใหล้ะครเร่ืองนั้นน่าสนใจ ตอ้งอาศยัผูท่ี้มีทกัษะในการเล่าเร่ืองในลกัษณะของบท
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และภาพให้เหมาะสม แปลกใหม่ น่าติดตาม ซ่ึงจะตอ้งเป็นผูท่ี้มีความรู้ท่ีสําคญัจะตอ้งเป็นผูรู้้และ

ตระหนกัถึงจรรยาบรรณในการนาํเสนอท่ีไม่ขดัต่อบริบททางสังคมของไทยและต่างประเทศดว้ย 

อีกทั้งการส่งเสริมใหเ้กิดความสุข ความอิสระในการสร้างสรรคผ์ลงาน 

4.2 ดา้นการเผยแพร่และประชาสัมพนัธ์ เป็นส่วนงานท่ีช่วยการเผยแพร่ท่ีอยากไดก้าร

สนบัสนุนของหน่วยงานราชการและเอกชน มีความเช่ือมโยงต่อกระบวนการผลิต  โดยมุ่งเน้นถึง

การสนบัสนุนของหน่วยงานราชการและเอกชน ในขั้นเตรียมก่อนการผลิตและในขั้นหลงัการผลิต 

โดยขั้นเตรียมก่อนการผลิตทางทีมงานจะวางแผนการถ่ายทาํ คน้หาสถานท่ีมาเป็นฉากของละคร

โทรทศัน์ เม่ือขออนุญาตใช้สถานท่ีของทางราชการหรือเอกชนบางแห่งควรลดขั้นตอนให้เร็วข้ึน 

ในการผลิตละครแต่ละเร่ืองตอ้งการฉากสวย แปลก โดดเด่น หากให้ช่วยรณรงคก์ารท่องเท่ียวดว้ย

ละครควรอาํนวยความสะดวก หรือมีขั้นตอนการขอและเง่ือนไขท่ีชดัเจนกวา่น้ี 

4.3 ดา้นการผลิต เน้ือหาของการผลิตซํ้ า ควรส่งเสริมให้เกดคอนเทน้ทใ์หม่ๆ และต่อ

ยอดคอนเทน้ทท่ี์มีอยูใ่หเ้ป็นสากลมากข้ึนในการส่งเสริมใหก้ลายเป็นสินคา้ส่งออก และการเล่าเร่ือง

ท่ีให้แปลกแตกต่างมากกวา่เดิม  และการสนบัสนุนทุนการผลิต เป็นเร่ืองของเงินลงทุนเพราะละคร

เร่ืองหน่ึงใช้ทุนการผลิตจาํนวนมากการสนบัสนุนเงินลงทุนในการผลิตละครโทรทศัน์จากภาครัฐ

ให้มีความชดัเจนในเง่ือนไข และขั้นตอน เพื่อการดาํเนินการของธุรกิจละครโทรทศัน์สอดคลอ้งกบั

การผลกัดนัของรัฐบาล 

 

3.  อภิปรายผล 

 

 การศึกษาวิจยัเร่ือง “การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย” 

ผูว้จิยัไดแ้นวคิด หลกัการ ทฤษฎีและงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งสามารถอภิปรายผลดงัน้ี  

 

วตัถุประสงค์ที ่1 การประยุกต์ใช้เศรษฐกจิสร้างสรรค์ในกระบวนการผลติซ้ําละครโทรทัศน์ไทย 

การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย พบว่า อาศยับุคลากรผูท่ี้มีองค์ความรู้ทางด้านนิเทศ

ศาสตร์ ทั้ งระดับปริญญาตรีและปริญญาโท และล้วนแล้วมีประสบการณ์ในแวดวงการธุรกิจ

โทรทศัน์และภาพยนตร์ สอดคล้องกับแนวคิดของ อคัรวฒัน์ นิธิจิรวงศ์ (2559) กล่าวว่า ทกัษะ

ความรู้ ความสามารถเขา้ใจระบบการทาํงานและความรู้ความสามารถในการปฏิบติังานจะเป็นปัจจยั

ท่ีส่งผลต่อประสิทธิภาพของบุคลากรในการทาํงาน  
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1.1 การประยุกต์ใช้ความคิดสร้างสรรค์ในกระบวนการสร้างสรรค์การผลิตซ้ําละคร

โทรทศัน์ไทย 

ในกระบวนการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยในปัจจุบนั พบว่า มีขั้นตอนการผลิต 4 

ขั้นตอน สอดคล้องกับผลการวิจยัของ ปนัดดา ธนสถิต (2531) และ วีระ  สุภะ (2537) กล่าวว่า 

ละครโทรทศัน์เป็นรายการทางโทรทัศน์ท่ีมีกระบวนการผลิต 4 ขั้นตอน ดังน้ี ขั้นการวางแผน 

(Planning) ขั้นเตรียมก่อนการผลิต (Pre-Production) ขั้นการผลิต (Production) และขั้นหลงัการผลิต 

(Post-Production) ซ่ึงตอ้งอาศยัความคิดสร้างสรรคใ์นทุกขั้นตอนการผลิต สอดคลอ้งกบัผลการวจิยั

ของ ระวีวรรณ ทรัพยอิ์นทร์ (2560) กล่าววา่ ความคิดสร้างสรรคมี์บทบาทสําคญัในทุกขั้นตอนของ

กระบวนการผลิตรายการโทรทศัน์ โดยบทบาทหน้าท่ีหลกัคือ การตอบโจทยแ์ละแก้ปัญหาการ

ปฏิบัติงานให้บรรลุวตัถุประสงค์ในแต่ละขั้นตอน ของผูผ้ลิต ประกอบด้วย ผูบ้ริหารทางช่อง

สถานีโทรทัศน์ทําหน้าท่ี เลือกเน้ือหา (Content) ผู ้จ ัดละครโทรทัศน์และผู ้ก ํากับการแสดง  

เป็นผูผ้ลิตเน้ือหาและเป็นผูส่้งสารท่ีสําคญั ดงันั้น ผูท่ี้ทาํหนา้ท่ีผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยจะเห็นวา่

มีความรู้ในด้านการส่ือสารมวลชน ด้านนิเทศศาสตร์และการบริหารธุรกิจสอดคล้องก ับ  

เลิศ อานนัทนะ (2531) กล่าวว่า ความคิดสร้างสรรค์จะตอ้งประกอบดว้ยปัญญาซ่ึงเป็นความสามารถ

ทางสมอง ซ่ึงการจะมีความคิดสร้างสรรค์ไดจ้ะตอ้งมีความรู้เฉพาะทางของงานท่ีทาํนั้นๆ ในการ

ประยกุตแ์ละคิดส่ิงใหม่ๆ เพิ่มเติมได ้นอกจากความรู้หรือปัญญายงัตอ้งมีความเช่ียวชาญ สอดคลอ้ง

กบั ดาํรง วงศอุ์ปราช. (2529) กล่าววา่ ความคิดสร้างสรรคย์งัเกิดข้ึนจากการสั่งสมประสบการณ์จน

เกิดความเชี่ยวชาญในการสร้างส่ิงใหม่และแกไ้ขปัญหาในการทาํงานดว้ยจากการศึกษาพบวา่ 

ผูผ้ลิตส่วนใหญ่มีประสบการณ์ในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยมาแลว้อยา่งนอ้ย 3 เร่ือง ซ่ึงยอ่มมี

ประสบการณ์ในการสร้างสรรค์และการแกไ้ขปัญหาไดใ้นระดบัหน่ึงท่ีส่งผลต่อการประยุกตแ์ละ

การแกปั้ญหาใหก้บัการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยอยา่งมาก 

ในการผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์ไทย พบว่า บุคคลท่ีทาํหน้าท่ีผลิตซํ้ ามักเป็นผูมี้

ความรู้หรือความถนดัท่ีแตกต่างกนัมาประสานในการทาํงาน ถึงแมว้่าความรู้หรือความถนัดและ

ความเช่ียวชาญจะมีความแตกต่างในธรรมชาติของมนั สําหรับการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยตอ้ง

อาศยัทั้ งความรู้และความเช่ียวชาญทํางานไปด้วยกันท่ีต้องอาศัยทั้ งคนท่ีมีความรู้และมีความ

เช่ียวชาญแต่ละด้านร่วมประสานกนัให้ละครสมบูรณ์มากท่ีสุด  ทั้ งน้ีการศึกษาการนําความคิด

สร้างสรรค์มาใช้ในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยจึงพบว่าในแต่ละขั้นตอนมีรายละเอียดของการ

คิดสร้างสรรคแ์ละการดาํเนินงานท่ีแตกต่างออกไป ดงัน้ี  
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1.1.1 ข้ันการวางแผน (Planning) 

 1) การวิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด เร่ิมจากการวิเคราะห์แนวละครท่ี

คู่แข่งนาํเสนอในช่วงเวลานั้นทั้งภายในช่องสถานีโทรทศัน์เดียวกนัและระหว่างสถานีโทรทศัน์ 

วิเคราะห์พฤติกรรมและความต้องการของผูช้มซ่ึงเป็นผูบ้ริโภคละครโทรทศัน์ อีกทั้งวิเคราะห์

ศกัยภาพของตนเองในการผลิตดว้ย เพื่อหาโอกาสทางการตลาดในการเลือกเร่ืองในการผลิต ทั้งน้ี

การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์จะตอ้งวิเคราะห์นโยบายของสถานีโทรทศัน์ซ่ึงเป็นนายทุนในการผลิตวา่

ตอ้งการให้ผลิตละครโทรทศัน์ไปในทิศทางใดและมีเง่ือนไขใดบา้งซ่ึงสอดคลอ้งกบัแนวคิดของ 

ณัฐฐ์วฒัน์ สุทธิโยธิน. (2558, น.1-28,1-29) กล่าวว่า การผลิตละครโทรทศัน์ไทยจะตอ้งคาํนึงถึง

หลักความสําเร็จด้านการตลาด เพราะการผลิตละครโทรทัศน์ต้องอาศยัทรัพยากรการผลิตทั้ ง

บุคลากร อุปกรณ์การผลิต เงินงบประมาณ และเวลา เพื่อบรรลุผลสําเร็จทางการตลาด ในการสร้าง

ความนิยมและตอบสนองความตอ้งการของผูช้ม และจะตอ้งไม่ขดัต่อพนัธกิจและวตัถุประสงคข์อง

หน่วยงาน (สถานีโทรทศัน์)  

2) การตดัสินใจเลือกเร่ือง ในการตดัสินใจเลือกเร่ืองของการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทยได้ทําการเลือกจากความแข็งแรงของโครงเร่ืองจากบทประพันธ์ สอดคล้องกับ

ผลการวิจยัของ แข มงักรวงษ์ (2560, น.129) กล่าวว่า ละครโทรทศัน์ไทยท่ีถูกผลิตซํ้ าบ่อยคร้ัง

แทจ้ริงแลว้ละครโทรทศัน์เหล่านั้นมีโครงสร้างท่ีแข็งแรงหรือเรียกไดว้า่เป็นองคป์ระกอบท่ีมีความ

อมตะ ดงันั้นแหล่งนวนิยายเป็นทุนทางความคิดหรือทุนวฒันธรรมในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์

ไทยท่ีมีการเขียนเป็นลายลักษณ์อักษรและมีการบันทึกจัดเก็บไว ้สอดคล้องกับแนวคิดของ 

ประดิษฐ์ มชัฌิมา (2522, น.13) กล่าววา่ ส่ิงของเคร่ืองใช้ท่ีมนุษยป์ระดิษฐ์ข้ึนถือวา่เป็นวฒันธรรม

ทางวตัถุ ซ่ึงถือวา่เป็นทุนหลกัทางสังคม (Capital of Social)  อีกประเภทหน่ึงท่ีสําคญั และยิ่งนาํทุน

วฒันธรรมมาใช้มากเท่าไหร่ วฒันธรรมบางวฒันธรรมท่ีใกลลื้มเลือนนั้นจะถูกได้รับความสนใจ

ข้ึนมาอีกคร้ัง  

3) การคน้หาขอ้มูล เป็นการกลบัไปอ่านบทประพนัธ์ใหม่เพื่อเขา้ใจถึงแก่น

และความตอ้งการของเร่ืองนั้นให้มากข้ึน และกลบัไปดูตน้ฉบบัละครโทรทศัน์เพื่อเป็นฐานของงาน

ในกรณีตอ้งการให้ออกมาเหมือนต้นฉบบัในบางฉาก ได้แก่ การผลิตซํ้ าจากซีร่ีส์ต่างประเทศท่ี

จะตอ้งทาํเหมือนตน้ฉบบัในบางฉาก แต่ทั้งน้ีการกลบัไปดูงานเก่าๆ ส่วนใหญ่เพื่อตอ้งการดูจุดเด่น

จุดอ่อนและเพื่อตอ้งการตีความใหม่ในการนาํกลบัมาปรับปรุงการผลิตซํ้ าหรือการรีเมกสําหรับเวอร์

ชัน่ปัจจุบนั ซ่ึงเป็นวธีิการและช่องทางการคน้หาขอ้มูลเพื่อพฒันาความคิดสร้างสรรคก์บัการใชทุ้น

วฒันธรรมในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย สอดคลอ้งกบัผลการวิจยัของ ระววีรรณ  ทรัพยอิ์นทร์ 

(2560) กล่าว่า เทคนิคในการพฒันาความคิดสร้างสรรค์ของทีมผูผ้ลิตนั้นจะมีเทคนิคท่ีหลากหลาย 
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เช่น รับชมรายการทีวทีั้งไทยและต่างประเทศ ซ่ึงลว้นแลว้เป็นไปเพื่อการแสวงหาขอ้มูล ความรู้และ

ประสบการณ์ทั้งส้ิน การคน้หาขอ้มูลเป็นการพยายามใชค้วามคิดสร้างสรรคใ์นการหาทางออกท่ีดี

ท่ีสุดให้กบัการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ในแต่ละเร่ืองและในแต่ละสถานการณ์ ยงัสอดคล้องกับ

แนวคิดของ แอนเดอร์สัน (Anderson. 1970, p.7) กล่าววา่ การใชค้วามคิดสร้างสรรคส์ร้างส่ิงใหม่ๆ 

จากการคิดแกปั้ญหาดว้ยการคิดท่ีลึกซ้ึงมาผสมผสานใหเ้กิดผลผลิตโดยเกิดการรวบรวมขอ้มลูหลาย

ทิศทางก่อให้เกิดความคิดหรือแนวทาง เพื่อตอ้งการให้ไดม้าซ่ึงบทละครโทรทศัน์ท่ีมีเส้นเร่ืองและ

บุคลิกตวัละครใหม่ๆ ก่อนท่ีจะนาํเสนอช่องสถานี สอดคลอ้งกบัแนวคิดของ ออสบอร์น (Osborn. 

1957. P.23) กล่าววา่ การจะไดผ้ลผลิตท่ีแปลกใหม่จะตอ้งผา่นขั้นตอนการใชค้วามคิดสร้างสรรคใ์น

การวิเคราะห์ขอ้มูลเพื่อนาํไปสู่ผลงาน หรือส่ิงที่เกิดข้ึนอย่างเหมาะสมต่อสถานการณ์นั้นๆ 

ตามที่ตอ้งการเพื่อสร้างจินตนาการผลงานเป็นการประยุกต์ใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ไทย 

4) นาํเสนอโครงการกบัช่องสถานี หลงัจากคน้หาขอ้มูลแล้วนําขอ้มูลนั้น

เขียนเป็นโครงการ (Proposal) เพื่อนําเสนอโครงเร่ือง (Plot) ท่ีมีรายละเอียดของงบประมาณ  

ตัวละครและกลุ่มผู ้ชมเป้าหมาย ในโอกาสน้ีเป็นการนําเสนอเพื่อให้ทางช่องสถานีอนุมัติ

งบประมาณในการผลิต สอดคลอ้งกบัแนวคิดของ กมลรัฐ  อินทรทศัน์ (2554, น.2-35) กล่าวว่า 

การกาํหนดแนวเร่ืองของละครโทรทศัน์จะตอ้งอาศยัการใชค้วามคิดสร้างสรรค ์จากขอ้มูลท่ีมีความ

เป็นไปไดใ้นดา้นต่างๆ การกาํหนดกลุ่มเป้าหมายและการกาํหนดบุคลิกของตวัละคร เพื่อตอ้งการ

นาํเสนอให้กบัทางสถานีเห็นดว้ยและอนุมติังบประมาณในการผลิต ซ่ึงเป็นขั้นตอนท่ีใชค้วามคิด

สร้างสรรค์ในการนาํนาํเสนอผลงานให้เกิดความเช่ือถือ และให้เกิดความน่าสนใจต่อการผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์เร่ืองนั้น ดงันั้น ในขั้นตอนน้ี แอนเดอร์สัน (Anderson. 1970, p.7) เรียกว่า ขั้นรวบรวม

ความคิด เพื่อการสรุปข้อมูลทั้งหมดให้ได้ในส่ิงท่ีต้องการท่ีสุด และออสบอร์น (Osborn. 1957. 

P.23) เรียกว่า ขั้นการสังเคราะห์ ซ่ึงเป็นการใชค้วามคิดในการตดัสินใจจากขอ้มูลท่ีเป็นขอ้เท็จจริง

ออกมาเป็นคาํตอบ 

5) การคัดเลือกทีมงาน เม่ือช่องสถานีอนุมติังบประมาณ ทางผูจ้ดัละคร

โทรทศัน์สามารถเลือกทีมงานในการทาํงาน โดยการคดัเลือกทีมงานในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์

ไทยมีวิธีการคดัเลือกจากความสามารถของคนนั้ นหรือทีมงานนั้น เน่ืองจากความคุ้นเคยท่ีเคย

ร่วมงานกนัมาก่อนเพราะรู้ฝีมือจากการทาํงานมาแลว้ หรืออาจมาจากการแนะนาํจากเพื่อนในวงการ

เดียวกนั จะเห็นวา่เป็นการคดัเลือกท่ีอยูบ่นพื้นฐานของทกัษะความสามารถทางดา้นการผลิตละคร

โทรทศัน์ สอดคลอ้งกบัแนวคิดของ พิริยะ ผลพิรุฬห์ (2556, น.7) กล่าววา่ ความสามารถของบุคคล
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เป็นองค์ประกอบหน่ึงของความคิดสร้างสรรค์ถือว่าเป็นปัจจยัหลกัและทรัพยากรสําคญัในการ

พฒันาสินคา้เชิงสร้างสรรคด์ว้ย   

ผูว้ิจยัยงัพบวา่มีการคดัเลือกทีมงานในลกัษณะการให้ลองทาํงานท่ีแตกต่าง

ออกไป เป็นผลจากความเช่ือใจในความสามารถเช่นกนั เลยอยากให้ทดลองทาํงานในสถานการณ์

อ่ืนๆ ท่ีแตกต่างออกไป ส่วนการคัดเลือกทีมงานด้วยเหตุผลทางการเงินเป็นการใช้ความคิด

สร้างสรรค์ในการพิจารณาตามขอ้จาํกดับางประการ ซ่ึงสอดคล้องกบั สมศกัด์ิ  ภู่วิภาดาวรรธณ์ 

(2537, น.56) กล่าวว่า การใช้ความคิดสร้างในบางเร่ืองอาจมีความซับซ้อนยากแก่การให้คาํจาํกดั

ความตายตวัเสมอไป นอกจากการคิดสร้างสรรค์ผลงานออกมาให้มีความแปลกใหม่และมีคุณค่า

แลว้ยงัตอ้งใชค้วามคิดสร้างสรรคพ์ิจารณาถึงขอ้จาํกดัของการทาํงานเพื่อให้เกิดความคล่องตวัมาก

ท่ีสุด 

1.1.2 ข้ันเตรียมก่อนการผลิต 

1) การเตรียมบทละครโทรทศัน์ เป็นขั้นตอนท่ีทีมงานเร่ิมด้วยการพูดคุย

ระดมสมองกนั ระหวา่งผูจ้ดัละครโทรทศัน์ นกัเขียนบทละคร และผูก้าํกบัการแสดงในการทาํการ

วิเคราะห์โครงเร่ืองและเน้ือหา (Content) ร่วมกนั สอดคลอ้งกบัผลการวิจยัของ ธิติมา  จุติมานนท ์

(2546) กล่าวว่า การผลิตรายการละครโทรทศัน์ไม่วา่จะลกัษณะใดจะตอ้งมีความสมดุลเพราะการ

ผลิตรายการละครโทรทศัน์เป็นธุรกิจพานิชยศิ์ลป์ท่ีตอ้งคาํนึงถึงผลกาํไรควบคู่กบัการสร้างสรรค์

ละครให้เกิดความสนุก ดงันั้นจึงตอ้งมีการประชุมระดมสมองเพื่อสร้างความเขา้ใจและลดความ

ผดิพลาดในการทาํงานใหน้อ้ยท่ีสุดโดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อให้ละครโทรทศัน์ไดรั้บความนิยมและการ

ตอบรับท่ีดีจากผูช้ม  

ดงันั้น การเตรียมบทละครโทรทศัน์สําหรับการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ มี 2 

ลักษณะ คือ 1. การดัดแปลงบทใหม่  ได้แก่ เพิ่มเติมเน้ือหาใหม่  เพิ่มตัวละคร ตัดตัวละคร 

เปล่ียนแปลงรายละเอียดบางส่วน 2. การคงรักษาบทละครบางส่วนไวห้ากของเดิมดีอยูแ่ลว้ และไม่

มัน่ใจว่าทาํไดดี้กว่าอีกทั้งเพื่อเตรียมบทละครโทรทศัน์ในการถ่ายทาํว่าจะให้เน้ือเร่ืองไปทิศทาง

ไหน ตอ้งการปรับเปล่ียนหรือคงรักษาเน้ือเร่ืองตรงไหน ก่อนผลิตเป็นบทละครโทรทศัน์ท่ีสมบูรณ์

ออกมา สอดคลอ้งกบัผลการวจิยัของ พลอยพรรณ มาคะผล (2558) กล่าววา่ ละครรีเมกหรือละครท่ี

มีการผลิตซํ้ านั้นมีการดดัแปลงบทละคร ได้แก่ การคงเดิม ขยายความ เปล่ียนแปลงและตดัทอน

เพื่อให้ละครในเวอร์ชั่นปัจจุบนัหรือเวอร์ชั่นรีเมกมีความทันสมยัและสอดคล้องกับบริบทของ

สังคมในปัจจุบนั ทั้งน้ีเพื่ออรรถรสท่ีคนดูจะไดรั้บ 

2) การคดัเลือกนกัแสดง เม่ือเตรียมบทละครแลว้หลงัจากนั้นทาํการคดัเลือก

นักแสดงสําหรับการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยมีการคดัเลือกนักแสดงอาจจะเกิดจากผูจ้ดัละคร
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โทรทศัน์เป็นผูก้าํหนดนกัแสดง ช่องสถานีโทรทศัน์เสนอนกัแสดงในสังกดัแก่ผูจ้ดัละครโทรทศัน์ 

และเป็นการตกลงร่วมกนัระหว่างผูจ้ดัละครโทรทศัน์กบัช่องสถานีโทรทศัน์ โดยเกณฑ์ในการ

คดัเลือกนกัแสดง คือ  เลือกนกัแสดงท่ีมีบุคลิกสอดคลอ้งกบัจุดมุ่งหมายของบทละคร สอดคลอ้งกบั

ผลการวิจยัของ กญัญพิชญ์ ปวิดาภา (2554) ในการศึกษาการคดัเลือกและฝึกฝนนกัแสดงสําหรับ

หนังสั้ นในมิติเพศวิถีโครงการพบว่า มีเกณฑ์การคดัเลือกนักแสดง คือ การคดัเลือกนักแสดงจาก

ความเหมาะสมกบัตวัละครในบทละครโทรทศัน์ ซ่ึงหมายถึง เพศ บุคลิกภายนอกคุณภาพของเสียง

และการพูด การเคล่ือนไหวและจงัหวะการพฒันาของความรู้สึกและอารมณ์ ซ่ึงเป็นคุณลกัษณะ

เบ้ีองตน้ของนกัแสดง 

ส่วนเหตุผลการคดัเลือกนกัแสดงโดยใช้เกณฑ์วา่เป็นนกัแสดงหน้าใหม่ใน

สังกดัท่ีทางตน้สังกดัตอ้งการปลุกป้ันนั้น วีระ สุภะ (2537) กล่าววา่ การคดัเลือกนกัแสดงหนา้ใหม่

ให้เป็นตวัหลกัเป็นอาจส่งผลห้บริษทัผูอุ้ปถมัภร์ายการให้ความไวว้างใจนอ้ยก็ได ้แต่ทั้งน้ีการเลือก

นกัแสดงหนา้ใหม่ในสังกดัมีขอ้ดีคือจดัการคิวถ่ายไดง่้ายกวา่  

เกณฑ์การคดัเลือกนักแสดงในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย พบว่า อาจ

ตอ้งการผลกัดนัเน้ือหาท่ีเขม้ขน้ ดงันั้นจึงคดัเลือกนกัแสดงท่ีมีช่ือเสียงโด่งดงัและมีฝีมือสามารถดนั

บทละครเร่ืองนั้นได ้อีกอย่างละครรีเมกเวอร์ชั่นเก่าคนแสดงเก่าเล่นไวดี้มาก ดงันั้นเวอร์ชัน่ใหม่

จะตอ้งเฟ้นหานกัแสดงท่ีมารับบทจะตอ้งไม่ดอ้ยไปกวา่กนั รวมทั้งจะตอ้งเป็นนกัแสดงท่ีตรงความ

ตอ้งการของตลาดดว้ย (ผูช้มและผูอุ้ปถมัภร์ายการ) ซ่ึงจะเห็นวา่เป็นการใชค้วามคิดสร้างสรรคใ์น

การคัดเลือกนักแสดงให้เหมาะสมกับเน้ือหาและบทละครโทรทัศน์ทั้ งส้ิน ทั้ งน้ีการคัดเลือก

นักแสดงเป็นการใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการเช่ือมโยง สอดคล้องกับแนวคิดของ วอลลาชช์ 

แอนด์ โคแกน (Wallach and Hogan. 1965, p.13-20) กล่าวว่า ความคิดสร้างสรรค์เป็นลกัษณะของ

การคิดเช่ือมโยงสัมพนัธ์กนั ทั้งขอ้ดี ขอ้เสียท่ีเกิดข้ึน และเง่ือนไขหรือขอ้จาํกดับางอยา่งเพื่อให้เกิด

ความเหมาะสมท่ีสุดกบับทบาทจากการคดัเลือกนกัแสดง 

3) เตรียมความพร้อมนกัแสดง หลงัจากคดัเลือกนักแสดงแล้ว ผูก้าํกบัการ

แสดงนาํนักแสดงเตรียมความพร้อมในการรับบทบาท (Workshop) การแสดงก่อนการเปิดกล้อง

เพื่อตีความบทและตวัละคร  

4) วางแผนการถ่ายทาํ มีการวางแผนการถ่ายทาํโดยเลือกสถานท่ีในการถ่ายทาํ 

(Location) ตามบทละคร โดยพิจารณาคือ ความง่ายและสะดวกต่อการถ่ายทาํเป็นสําคญัสอดคลอ้ง

กบัผลการวจิยัของเชาวลิต โกกิจ (2555, มิถุนายน.-ธนัวาคม) กล่าววา่ การจดัหาสถานท่ี การเตรียม

บรรยากาศและสภาพแวดลอ้มของสถานท่ีท่ีจะใช้สําหรับการถ่ายทาํภาพยนตร์ตน้ทุนตํ่าคาํนึงถึง

การเดินทางง่าย และเป็นสถานท่ีท่ีสามารถดดัแปลงถ่ายทาํไดห้ลายบรรยากาศ 
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นอกจากนั้ น พบว่าวิธีการในการกาํกับการแสดงของผูก้าํกับมีหน้าท่ี 2 

รูปแบบ ไดแ้ก่ 1. ผูก้าํกบักาํหนดโลกให้นกัแสดงเน่ืองจากนกัแสดงไปไม่ถึงจริงๆ  เพื่อให้เขาเห็น

และคน้หาให้เจอ 2. ผูก้าํกับการแสดงเป็นผูรั้บฟังการตีความเน่ืองจากนักแสดงเขาสร้างโลกตวั

ละครมาไดเ้อง ลกัษณะเช่นน้ีมกัเป็นนกัแสดงผูใ้หญ่มีประสบการณ์แลว้ ไม่ใช่วยัรุ่นหรือนกัแสดง

หน้าใหม่ๆ  ผูก้าํกบัการแสดงจะเป็นผูท่ี้ทาํหน้าท่ีวางขอบเขตเพื่อเตรียมตวันักแสดงในการสร้าง

ความพร้อมก่อนการถ่ายทาํ สอดคลอ้งกบัผลการวิจยัของ กญัญพิชญ์ ปวิดาภา (2554) กล่าวว่าใน

เบ้ืองต้นผูก้าํกับการแสดงใช้วิธีส่งโครงเร่ืองและบทให้นักแสดงอ่าน และอาศยัการพูดคุยกับ

นกัแสดงก่อนเร่ิมการแสดงจริง เพื่อความเขา้ใจไปในทิศทางเดียวกนัและสรุปส่ิงท่ีผูก้าํกบัตอ้งการ

ในฉากนั้นๆ เพื่อใหก้ารแสดงออกมาเป็นธรรมชาติและสมจริง 

1.1.3 ข้ันการผลิต  

เป็นขั้นตอนเขา้สู่ขั้นตอนการถ่ายทาํจริงซ่ึงยงัตอ้งอาศยัความคิดสร้างสรรค์

ในการเตรียม (set) ฉาก มุมกลอ้ง การแสดง ไฟ และรายละเอียดต่างๆ ก่อนการถ่ายทาํจริง และเป็น

ขั้นตอนท่ีจะตอ้งควบคุมการทาํงานและผลงานให้เป็นไปตามเน้ือหาท่ีกาํหนดไว ้สอดคล้องกับ

แนวคิดของ กมลรัฐ อินทรทัศน์ (2554, น.2-35) กล่าวว่า ในขั้นตอนการผลิตมีการใช้ความคิด

สร้างสรรค์ในการควบคุมภาพรวมของกระบวนการผลิตทั้ งหมดเพื่อให้ละครสามารถจูงใจ

กลุ่มเป้าหมายให้รับชมตั้งแต่ตน้จนจบ ซ่ึงเป็นขั้นตอนท่ีตอ้งใช้เทคนิคการผลิตต่างๆ เพื่อให้การ

ผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์เร่ืองนั้นมีความน่าสนใจและน่าติดตามมากท่ีสุด 

ในขั้นตอนน้ีจะมีการซักซ้อมการแสดงและการให้คาํแนะนาํทางการแสดง

ก่อนถ่ายทาํจริงเพื่อให้เกิดปัญหาหน้ากองนอ้ยท่ีสุด สอดคลอ้งกบัผลการวิจยัของ วีระ สุภะ (2537) 

กล่าววา่ ในขั้นตอนการถ่ายทาํผูก้าํกบัจะทาํการซกัซอ้มนกัแสดงก่อนการบนัทึกเทปจริง ซ่ึงผูก้าํกบั

การแสดงจะเป็นผูค้อยดูแลและตดัสินใจในดา้นการแสดงและแกปั้ญหาหนา้กองถ่ายท่ีเกิดข้ึน 

1.1.4 ข้ันหลังการผลิต 

เป็นขั้นตอนหลงัการถ่ายทาํ ในการนาํภาพท่ีถ่ายเรียบร้อยแลว้ทาํการตดัต่อ

ภาพตามบทละครและลงเสียง ไดแ้ก่ แทรกภาพ เพิ่มเติมภาพ ตดัออก ยดืเร่ือง ปรับความเร็ว-ชา้ของ

เร่ือง สอดคลอ้งกบัผลการวจิยัของ พทยันุช บุศนํ้ าเพชร (2557) กล่าววา่ ขั้นตอนหลงัการผลิตของผู ้

จดัละครโทรทศัน์เป็นกลยุทธ์การจดัทาํเน้ือหาในการตดัต่อละครโทรทศัน์ ส่ิงสําคญัในการตดัต่อ 

คือเน้ือหาของสารอนัประกอบดว้ยภาพและเสียงท่ีมีลาํดบัขั้นตอนท่ีเหมาะสม มีคุณภาพ และตรง

ตามวตัถุประสงคข์องผูจ้ดัละครโทรทศัน์โดยตอ้งทาํการเลือกและและกาํหนดรูปแบบไว ้เม่ือตดัต่อ

ภาพและลงเสียงเสร็จส้ินแลว้จึงนาํเทปสําเร็จส่งให้กบัช่องสถานีโทรทศัน์พิจารณาความสนุกและ
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นําเทปส่งตรวจ (Sensor) ภายในองค์กรตามเง่ือนไขของ กสทช. เม่ือตรวจเซ็นเซอร์ผ่านแล้วรอ

ออกอากาศถือวา่ขั้นตอนสุดทา้ยท่ีอาศยัการใชค้วามคิดสร้างสรรคใ์นการตดัต่อภาพ ลงเสียง  

 สามารถสรุปเป็นตารางเปรียบเทียบไดว้า่มีการประยุกตใ์ช้ความคิดสร้างสรรค์

ในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์เกิดข้ึนทุกขั้นตอนอย่างมีขั้นมีตอนและมีความแตกต่างจากแบบเดิม

และกบัแบบปัจจุบนั ดงัตารางท่ี 5.5 

 

ตารางท่ี 5.5  ตารางแสดงเปรียบเทียบผลการศึกษาการใชค้วามคิดสร้างสรรคใ์นกระบวนการผลิต

ซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 

 

ขั้นการวางแผน ขั้นเตรียมก่อนการผลติ 

แบบเดมิ 

1.การวางโครงการ 

2.การกาํหนดตวัผูร่้วมงาน 

3.การกาํหนดงบประมาณ 

แบบปัจจุบัน 

1.การวเิคราะห์สถานการณ์ทาง

การตลาด 

2.การตดัสินใจเลือกเร่ือง 

3.การคน้หาขอ้มลู 

4.การนาํเสนอโครงการกบัช่อง

สถานี 

5.การคดัเลือกทีมงาน 

แบบเดมิ 

1.การเตรียมบทละคร

โทรทศัน ์

2.การคดัเลือกนกัแสดง 

3.การวางแผนการถ่ายทาํ 

แบบปัจจุบัน 

1.การเตรียมบทละคร

โทรทศัน ์

2.การคดัเลือกนกัแสดง 

3.การเตรียมความพร้อม

นกัแสดง 

4.การวางแผนการถ่ายทาํ 

ขั้นการผลติ ขั้นหลงัการผลติ 

แบบเดมิ 

1.การซกัซอ้มและถ่ายทาํ

จริง 

แบบปัจจุบัน 

1.การเตรียมสถานท่ีและอุปกรณ์

ก่อนการถ่ายทาํ 

2.การควบคุมการทาํงานและ

ผลงานตามบทท่ีกาํหนด 

3.การซกัซอ้มการแสดงและให้

คาํแนะนาํการแสดงก่อนการ

ถ่ายทาํ 

แบบเดมิ 

1.การตดัต่อภาพ ลงเสียง 

เทคนิคพิเศษ 

 

แบบปัจจุบัน 

1.การตดัต่อภาพลงเสียง

และเทคนิค 

2.การนาํเทปสาํเร็จให้

ช่องสถานีโทรทศัน์

พิจารณาความสนุก 

3.การนาํเทปส่งตรวจ

ภายในองคก์รตาม

เง่ือนไขของ กสทช. 

 

จากการคน้พบกระบวนการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยท่ีมีความซบัซ้อนมากข้ึน และมี

การนาํความคิดสร้างสรรค์ในการวิเคราะห์ตลาด การสร้างส่ิงใหม่ให้แตกต่างและแกปั้ญหาให้กบั

การผลิต ซ่ึงความคิดสร้างสรรคท่ี์เกิดข้ึน มาจากองคป์ระกอบสาํคญั คือ ปัจเจกบุคคลผูซ่ึ้งมีความรัก 

ความกระตือรือร้นในงานท่ีทาํ ความรู้หรือองค์ความรู้ท่ีได้รําเรียนทั้งเชิงทฤษฎี ไดแ้ก่ การตลาด 
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การส่ือสารมวลชน การผลิตละครโทรทศัน์ การเขียนซ่ึงใช้ทกัษะการเล่าเร่ือง และจิตวิทยาการ

กาํกบัการแสดงละคร นอกจากนั้นองคค์วามรู้แลว้ บุคคลนั้นจะตอ้งมีประสบการณ์มากพอท่ีไดรั้บ

ความเช่ือถือ ไวว้างใจในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ท่ีจะตอ้งสร้างความแตกต่างและความสนุกให้

น่าติดตามมากข้ึน ดังนั้ น สรุปได้ว่า ความคิดสร้างสรรค์ เป็นองค์ประกอบหน่ึงตามแนวคิด

เศรษฐกิจสร้างสรรคแ์ละเป็นปัจจยัสาํคญัในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยดว้ย 

1.2 การใช้ทุนวฒันธรรมในกระบวนการสร้างสรรค์การผลติซ้ําละครโทรทศัน์ไทย 

ในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย พบว่ามีการประยุกต์การใช้ทุนวฒันธรรมใน

กระบวนการผลิตซํ้ า3 ขั้นตอน ไดแ้ก่ ขั้นการวางแผนการผลิต ขั้นเตรียมก่อนการผลิตและขั้นการ

ผลิตซ่ึงเป็นการใชทุ้นวฒันธรรมในกระบวนการทาํงานท่ีมีแบบแผนกนัมาตั้งแต่ในอดีตวา่ขั้นตอน

ใดทาํอะไรบา้ง แต่เม่ือยุคสมยัเปล่ียนแปลงส่งผลให้เกิดเปล่ียนผ่านของทุนวฒันธรรมก็เปล่ียนแปลง

กิจกรรมและโครงสร้างจากอดีตไปบา้งเพื่อใหส้อดรับกบัสมยัปัจจุบนัมากข้ึน 

ในขั้นตอนการวางแผนมีการนาํนวนิยายหรือวรรณกรรมเร่ืองต่างๆท่ีถูกบนัทึกใน

อดีตเป็นตวัเลือกในการผลิตซํ้ า บทละครโทรทศัน์เวอร์ชัน่เดิม และละครโทรทศัน์เร่ืองอ่ืนๆ ท่ีใกลเ้คียง 

สอดคลอ้งกบั เรณู เหมือนจนัทร์เชย (2014, น.179) กล่าววา่ ทุนวฒันธรรมเก่ียวขอ้งกบัคุณค่าท่ีเป็น

ความรู้คู่ภูมิปัญญาและงานสร้างสรรค์เกิดจากการค้นควา้และการค้นพบ (Patmasiriwat, 2004)

ซ่ึงนวนิยาย และบทละครโทรทศัน์เป็นกิจกรรมท่ีมนุษยไ์ดก้ระทาํอยา่งมีแบบแผน  

ในขั้นเตรียมก่อนการผลิต ขั้นการผลิตและขั้นหลงัการผลิตมีการนาํทุนวฒันธรรม

ทางดา้นความคิด ความเช่ือ ความศรัทธาทางสังคมไทยในการใชภ้าษาประสานงานและภาษาในการ

ละครทั้ งท่ีเป็นบทพูดและภาพ เหล่าน้ีจัดเป็นทุนวฒันธรรมของไทยท่ีมนุษย์เป็นผู ้สร้างข้ึน  

มาประยุกต์ใช้ในการผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์ทั้ งท่ีตั้ งใจและท่ีไม่ตั้ งใจได้ถูกแฝงฝังลงไปใน

กระบวนการทาํงานคชัพล จัน่เพชรและพิทกัษ ์ศิริวงศ(์2017, น.114) เรียกวา่ ทุนวฒันธรรมท่ีสัมผสั

ไม่ได ้(Intangible Culture) เป็นทุนท่ีอยูใ่นรูปของทรัพยสิ์นทางปัญญาหรืออาจเรียกวา่วฒันธรรมท่ี

ไม่ใช่วตัถุ (Nonmaterial Culture) สามารถปรากฏไดใ้นทุกช่วงของเวลาในฐานะทุนคงคลงั (Capital 

Stock) ซ่ึงมีมูลค่าทางเศรษฐศาสตร์และคุณค่าทางวฒันธรรม 

การประยุกตใ์ชทุ้นวฒันธรรมในลกัษณะการนาํสถานท่ีธรรมชาติสวยๆ ของไทย 

ทั้งภาคเหนือ ภาคใต ้ภาคอีสาน ไดแ้ก่ นํ้ าตก ทะเล สถาปัตยกรรมต่างๆ และโบราณสถานเพื่อเป็น

ฉากในละคร อีกทั้งนาํขอ้มูลทางประวติัศาสตร์ไทยในสมยักรุงศรีอยธุยา ไดแ้ก่ ตอนเปิดเร่ืองของ

เร่ืองลิขิตรักขา้มดวงดาว นาํเร่ืองราวของพระนารายณ์กษตัริยไ์ทยผูซ่ึ้งช่ืนชอบการดูดาว ในขณะท่ี

พระองค์ดูดาวนั้น มียานอวกาศบินผ่านมา แล้วกล้องจบัจอ้งท่ียานนั้ นซ่ึงเป็นการเช่ือมโยงการ

เดินทางมาประเทศไทยของพระเอกท่ีเป็นมนุษยต่์างดาว และยงัมีการนาํวิถีการดาํเนินชีวิตของคน
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ไทยในสไตล์ Street Food เป็นส่วนหน่ึงในละครถือไดว้า่เป็นวฒันธรรมแบบแผนในการดาํรงชีวิต

ของคนในสังคมและมีคุณเอกลกัษณ์ สอดคลอ้งกบัแนวความคิดของ ธนิก เลิศชาญฤทธ์ิ (2554, น.32) 

กล่าวว่า ทุนวฒันธรรมเป็นส่ิงท่ีมีคุณค่า และคุณค่าท่ีปรากฏอาจปรากฏในรูปแบบคุณค่าเชิง

สัญลกัษณ์ คุณค่าเชิงสุนทรียศาสตร์ท่ีสามารถกลายเป็นคุณค่าเชิงเศรษฐกิจได้ ดงันั้น สรุปได้ว่า  

การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ สามารถบรรจุวฒันธรรมไทยในรูปแบบต่างๆ เป็นส่วนหน่ึงในเน้ือหา

ของละคร แสดงว่าการผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์เป็นสินคา้เชิงวฒันธรรมอีกรูปแบบหน่ึงเพราะมี

วฒันธรรมฝังและเช่ือมโยงในรูปธรรมและนามธรรมอยา่งมีเอกลกัษณ์ อยา่งท่ี ชยัอนนัต ์สมุทวานิช 

(2540, น.16)  กล่าวว่า อุตสาหกรรมการผลิตสินค้าและบริการท่ีมีมิติทางวฒันธรรมฝังตัวอยู ่ 

ซ่ึงสินคา้ท่ีเกิดข้ึนอาจมีวฒันธรรมทั้งรูปแบบนามธรรมและรูปธรรมได้ทั้งส้ิน ดงันั้นจึงเรียกว่า 

สินคา้วฒันธรรม 

1.3 การใช้เทคโนโลยใีนกระบวนการสร้างสรรค์การผลติซ้ําละครโทรทศัน์ไทย 

ในกระบวนการผลิตได้นําเทคโนโลยีเข้าไปประยุกต์ใช้อย่างเห็นได้ชัดใน 4 

ขั้นตอน ไดแ้ก่ ขั้นการวางแผน ขั้นเตรียมก่อนการผลิต ขั้นการผลิต และขั้นหลงัการผลิต พบวา่ มี 2 

รูปแบบ คือ เทคโนโลยีเป็นช่องทางแสวงหาขอ้มูล และเทคโนโลยเีป็นช่องทางในการประสานการ

ทาํงานและการเผยแพร่ประชาสัมพนัธ์การผลิตซํ้ า สอดคล้องกบัผลการวิจยัของ สอดคล้องกับ

แนวคิดของ พิริยะ ผลพิรุฬห์ (2556, น.16) กล่าวว่า เทคโนโลยีช่วยในการขบัเคล่ือนเศรษฐกิจ

สร้างสรรคด์า้นอุปทาน ไดแ้ก่ดา้นการผลิต เทคโนโลยีดิจิทลัช่วยสร้างสรรคง์านดา้นบนัเทิงหลาย

รูปแบบ ไดแ้ก่ ส่ิงพิมพ ์เพลงและละครโทรทศัน์ อีกทั้งเทคโนโลยียงัช่วยส่งผลต่อการเจริญเติบโต

และขยายตวัของธุรกิจเพลง ละครโทรทศัน์ดงันั้นเทคโนโลยใีนการผลิต และเทคโนโลยกีารส่ือสาร 

เป็นเทคโนโลยีท่ีช่วยขบัเคล่ือนระบบอุปทานและอุปสงคข์องระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค ์กล่าวได้

วา่ ในการประยุกตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ เทคโนโลยี เป็นตวัขบัเคล่ือน

ให้การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ประสบความสําเร็จทั้งในด้านการผลิตและการเผยแพร่ขยายตวัได้

รวดเร็วข้ึน แสดงว่า เทคโนโลยี เป็นปัจจยัสําคญัทั้งต่อคุณภาพของงานและภาพลกัษณ์ขององคก์ร

ทั้งในการผลิตและการส่ือสาร 

1.4 การเกดิคุณค่าทางเศรษฐกจิในกระบวนการผลติซ้ําละครโทรทัศน์ไทย 

การเผยแพร่การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์เป็นการผลิตเพื่อตอบสนองความรู้สึกความ

คิดถึงและความประทบัในอดีตของผูช้ม สอดคลอ้งกบัผลการวิจยัของ รพีพรรณ เพชรอนนัต์กุล 

(2557) กล่าวว่า ละครโทรทศัน์ที่ผลิตซํ้ ามกัมีคุณค่าด้านอารมณ์ โดยเฉพาะกบัเพศหญิง อมัพร 

จิรัฐติกร (2561. น. 103) กล่าวว่า กลุ่มผูห้ญิงเป็นกลุ่มท่ีสามารถเช่ือมอารมณ์ความสุข ความทุกข์

จากโลกจินตนาการของละครมาสู่ชีวิตจริงได ้ดงันั้น คุณค่าของการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์เร่ิมตน้
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จากในกระบวนการผลิตให้เกิดคุณภาพจนเร่ืองนั้นเกิดคุณค่าทางใจของผูช้มเป็นแรงผลกัดนัใหเ้กิด

คุณค่าเชิงพาณิชย ์ดงัน้ี 1. ละครท่ีไดรั้บความนิยมสูง (Rating) จะเป็นตวัสะทอ้นถึงความสนุกของคอน

เทนท์และการยอมรับมาแล้ว 2. คุณภาพท่ีดีในการผลิต 3. รางวลัท่ีได้รับจากละครเร่ืองนั้ นๆ  

4. นกัแสดงท่ีเป็นท่ีรู้จกั 

เดิมทีละครโทรทศัน์ท่ีมีการผลิตซํ้ า มนัแสดงถึงการยอมรับจากจาํนวนคร้ังในการ

ผลิตซํ้ าแล้วซํ้ าเล่าหลายคร้ังด้วยเช่นกนั สอดคล้องกบัแนวความคิดของ ศุภศิลป์ กุลจิตต์เจือวงศ ์

(2558) กล่าวว่า ละครโทรทศัน์เร่ืองใดท่ีเคยมีความนิยมหรือเรตต้ิงสูงมาก่อนยิ่งเป็นตวัสะทอ้น

มูลค่าแบบจบัตอ้งไม่ไดห้รือแบบนามธรรมให้กบัการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย ให้เกิดคุณค่าทาง

เศรษฐกิจ 

ในด้านรางวลัท่ีได้รับจากละครเร่ืองนั้นๆ จะแสดงถึงความสําเร็จ และสะท้อน

คุณค่าให้กบัการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์เร่ืองนั้น สอดคลอ้งกบัแนวความคิดของ องอาจ สิงห์ลาํพอง 

(2557, น.320) กล่าวว่า ละครโทรทัศน์ท่ีประสบความสําเร็จจนได้รับรางวลัจากสถาบันต่างๆ  

ท่ีไดรั้บการยอมรับถือเป็นการไดรั้บความไวว้างใจและการสร้างความเช่ือมัน่ของผูช้มต่องานละคร

เร่ืองต่อไปในอนาคต อีกทั้งเป็นการรักษาและส่งเสริมภาพลกัษณ์ของทางสถานีในการสร้างสรรค์

ละครท่ีดีใหก้บัสังคมและการส่งออกละครโทรทศัน์ไปต่างประเทศ  

ในส่วนของดารานกัแสดงท่ีเป็นท่ียอมรับ เน่ืองจากต่างประเทศบางประเทศเลือก

ละครโทรทศัน์เร่ืองท่ีพวกเขารู้จกัและช่ืนชอบดารานกัแสดง ดงันั้น การผลกัดนัดารานกัแสดงให้มี

ช่ือเสียงดีในต่างประเทศเป็นการสร้างคุณค่าอยา่งหน่ึงท่ีทาํให้การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยไดรั้บ

การยอมรับในการส่งออก สอดคลอ้งกบัผลการวิจยัของ หลาน เฟิน (2557) พบวา่ ผูช้มในประเทศ

สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนจีนมีมุมมองท่ีดีต่อละครโทรทศัน์ไทยโดยเฉพาะอย่างยิ่ง

นักแสดงไทย กลายเป็นจุดสนใจท่ีโดดเด่นในเอเชียมากข้ึนนอกจากจะเด่นในประเทศไทยแล้ว 

ดารานกัแสดง อยา่งเช่น มาริโอ ้เมาเร่อ ยงัเด่นมากในประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชน

จีน ประเทศญ่ีปุ่น และประเทศฟิลิปปินส์ ทาํให้ทราบวา่นกัแสดงไทยเร่ิมมีบทบาทเด่น และเป็นท่ี

ยอมรับต่อตลาดละครและภาพยนตร์ของระดบัเอเชียและนานาชาติมากข้ึน  

จะเห็นวา่ คุณค่าทางเศรษฐกิจท่ีเกิดข้ึนในกระบวนการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ จะ

เกิดข้ึนหรือวดักนัในช่วงของ ขั้นหลงัการผลิต (Post-Production) ในกระบวนการผลิต หากผลิตให้

มีคุณภาพมนัจะเป็นคุณค่าและภาพลกัษณ์ท่ีดีต่อเร่ืองนั้น หลงัจากละครเร่ืองนั้นออกอากาศ ผลการ

สาํรวจความนิยมจะเป็นตวัสะทอ้นใหก้บัเน้ือหาและความสนุกกบัเร่ืองนั้น ยิง่ไดรั้บความรางวลัจาก

ภายในและภายนอกประเทศยิ่งเป็นตวัการัยตีให้กบัความน่าสนใจของเร่ืองนั้นมากข้ึน หากนาํมีการ

คดัเลือกนักแสดงท่ีมีฝีมือประกอบกบัมีช่ือเสียงทั้งในประเทศและเป็นท่ีรู้จกัของชาวต่างชาติยิ่ง



177 

สร้างคุณค่าในการส่งออกยิ่งข้ึน ดงันั้น คุณค่าทางเศรษฐกิจของการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยมกั

ถูกวดัข้ึนในช่วงหลงัการผลิตพร้อมกบัการออกอากาศ 

 

ตารางท่ี 5.6 ตารางสรุปการประยกุตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นกระบวนการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 

 

กระบวนการผลติซ้ํา 

ละครโทรทัศน์ไทย 

การใช้ 

ความคดิสร้างสรรค์ 

ในกระบวนการผลติซ้ํา 

การใช้ 

ทุนวฒันธรรม 

ในกระบวนการผลติซ้ํา 

การใช้ 

เทคโนโลย ี

ในกระบวนการผลติซ้ํา 

การเกดิ 

คุณค่าทางเศรษฐกจิ 

ในกระบวนการผลติซ้ํา 

ขั้นการวางแผน 1.การวิเคราะห์

สถานการณ์ทางการตลาด 

2.การตดัสินใจเลือกเร่ือง 

3.การคน้หาขอ้มูล 

4.การนาํเสนอโครงการ

กบัช่องสถานี 

5.การคดัเลือกทีมงาน 

1.นวนิยายหรือวรรณกรรม 

2. บทละครโทรทศัน์เวอร์

ชัน่เดิม 

3. ภาษาในการประสานงาน

และใชใ้นบทละคร 

1 . เท ค โ น โ ล ยี ใ น ก า ร

แสวงหาขอ้มูล 

2.เทคโนโลยใีนการส่ือสาร 

การสัง่การและ

ประสานงาน 

- 

ขั้น เตรียมก่อนการ

ผลิต 

1.การเตรียมบทละคร

โทรทศัน์ 

2.การคดัเลือกนกัแสดง 

3.การเตรียมความพร้อม

นกัแสดง 

4.การวางแผนการถ่ายทาํ 

1. นวนิยายเร่ืองท่ีทําการ

ผลิต 

2. ความคิด ความเช่ือแบบ

ไทยๆ  

3. โบราณสถานของไทย

เพ่ือเป็นฉากของละคร 

4. ระเบี ยบประเพณี ของ

ไทยเป็นเน้ือหาในละคร 

ทํ าก า ร ว าง แ ผ น ก า ร ใ ช้

เทคโนโลย ี

1. วิเคราะห์ภาพและเสียง

ท่ีตอ้งการ 

2. เลือกอุปกรณ์การผลิต

ภาพและเสียง 

3. เลือกทีมงานท่ีเช่ียวชาญ

ในการผลิตงาน 

- 

ขั้นการผลิต 1.การเตรียมสถานท่ีและ

อุปกรณ์ก่อนการถ่ายทาํ 

2.การควบคุมการทาํงาน

และผลงานตามบทท่ีกาํหนด 

3.การซักซ้อมการแสดง

แ ล ะ ใ ห้ ค ําแ น ะ นํ าก าร

แสดงก่อนการถ่ายทาํ 

1. ภาษาในการประสานงาน 1. เลือกอุปกรณ์เฉพาะใน

การผลิตงานดาํเนินการใช้

อุปกรณ์ตามท่ีเตรียมกนัไว ้

- 
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ตารางท่ี 5.6 (ต่อ) 

 

กระบวนการผลติซ้ํา 

ละครโทรทัศน์ไทย 

การใช้ 

ความคดิสร้างสรรค์ 

ในกระบวนการผลติซ้ํา 

การใช้ 

ทุนวฒันธรรม 

ในกระบวนการผลติซ้ํา 

การใช้ 

เทคโนโลยี 

ในกระบวนการผลติซ้ํา 

การเกดิ 

คุณค่าทางเศรษฐกจิ 

ในกระบวนการผลติซ้ํา 

ขั้นหลงัการผลิต 1.การตดัต่อภาพลงเสียง

และเทคนิค 

2.การนาํเทปสาํเร็จให้ช่อง

สถานีโทรทศัน์พิจารณา

ความสนุก 

3.การนาํเทปส่งตรวจ

ภายในองคก์รตามเง่ือนไข

ของ กสทช. 

- 1. อาศยัเทคโนโลยีในการ

ตดัต่อภาพและเสียง  

2. อาศยัเทคโนโลยใีนการ

ส่ือสาร เผยแพร่และ

ประชาสมัพนัธ์ ไดแ้ก่ ไลน์

แอด (@line) เฟสบุค๊ 

(Facebook) อินสตาแกรม 

(Instagram) ยทููป 

(YouTube) ทวิตเตอร์ 

(Twitter) 

1. ละครไดรั้บความนิยม 

(Rating) 

2. คุ ณ ภ าพ ท่ี ดี ใน ก าร

ผลิต 

3. รางวัล ท่ี ได้ รับ ข อ ง

ละครเร่ืองนั้น 

4. ดารา นักแสดงท่ีเป็น

ท่ียอมรับของต่างประเทศ 

 

 จะเห็นวา่ การประยกุตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นทุกขั้นตอนของการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ ดงันั้น การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์จึงเป็นสินคา้เชิงสร้างสรรค์ท่ีตอ้งอาศยั บุคลากรท่ีมี

ความรู้ ความเช่ียวชาญในการผลิตร่วมกนั ในการนาํเทคโนโลยีมาใช้ให้เกิดประโยชน์ต่อผลงาน 

และ ทุนวฒันธรรมเพื่อให้ละครมีเอกลกัษณ์ไทย เพื่อใหเ้กิดคุณค่าทางเศรษฐกิจ ซ่ึงมูลค่าท่ีสูงข้ึนใน

ฐานะท่ีเป็นสินคา้ส่งออกดา้นธุรกิจบนัเทิง 

 

วัตถุประสงค์ที่ 2 การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์กับช่องทางการตลาดการผลิตซ้ําละคร

โทรทศัน์ไทย 

2.1 การใช้ความคิดสร้างสรรค์กบัช่องทางการตลาดการผลติซ้ําละครโทรทศัน์ไทย 

นอกจากความคิดสร้างสรรคเ์ป็นองคป์ระกอบสาํคญัต่อกระบวนการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์แลว้ สาํหรับการแสวงหาช่องทางการตลาดมีการใชค้วามคิดสร้างสรรค ์โดยเร่ิมท่ีวเิคราะห์

แนวเร่ืองหรือเน้ือหาของละคร วิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายและพฤติกรรมการรับส่ือ วิเคราะห์ช่องทาง

การตลาดและเขา้สู่กระบวนการวางแผนช่องทางการตลาดละครโทรทศัน์ทั้งภายในและภายนอก

ประเทศ สอดคล้องกับแนวคิดของ ยุพิน พิทยาวฒันชัย. (2007) กล่าวว่า การจัดการช่องทาง

การตลาดตอ้งอาศยัการวเิคราะห์สถานการณ์ (Situation Analysis) เพื่อจะไดเ้ขา้ใจลกัษณะของลูกคา้

เป้าหมายเพื่อเป็นขอ้มูลในการออกแบบช่องทางการตลาดให้เหมาะสม อีกทั้งสามารถมองช่องทาง

การตลาดละครโทรทศัน์ไทยเพื่อปรับตวักบัสภาพการณ์แข่งขนัท่ีดุเดือด สอดคลอ้งกบัแนวคิดของ 
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วารุณี ตนัติวงศว์าณิชยแ์ละคณะ (2552, น.209) กล่าววา่ภาวะปัจจุบนัท่ีการตลาดระหวา่งประเทศมี

การแข่งขนัสูงข้ึนนั้นทาํให้นกัการตลาดคน้หาวิธีการท่ีจะไดป้ระโยชน์ในการเขา้ถึงช่องทางการจดั

จาํหน่ายสินคา้ไปสู่ผูบ้ริโภคดว้ยวิธีต่างๆ ให้สะดวกและรวดเร็วข้ึน สําหรับรายการละครโทรทศัน์

เป็นสินคา้ท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบัลิขสิทธ์ิเพราะเป็นสินคา้ท่ีเกิดจากความคิดสร้างสรรคจึ์งมีกฎหมาย

คุม้ครองงานสร้างสรรคจ์ากกฎหมายลิขสิทธ์ิ สอดคลอ้งกบัแนวคิดของ ไชยยศ เหมะรัชตะ (2527) 

กล่าววา่ ผูใ้ดจะทาํการละเมิดสิทธิของเจา้ของผลงานซ่ึงมีกฎหมายคุม้ครองจะไดรั้บโทษอาญาและ

จ่ายค่าเสียหายทางแพ่งแก่กรรมการคุ้มครองสิทธิในงานอันมีลิขสิทธ์ิ เพราะเหตุน้ี ความคิด

สร้างสรรค์จึงเป็นองค์ประกอบท่ีสําคญัมากการแสวงหาช่องทางการตลาดจาํตอ้งอาศยัความคิด

สร้างสรรคเ์พือ่ใหเ้กิดประโยชน์ตามวตัถุประสงคม์ากท่ีสุด 

2.2 การใช้เทคโนโลยกีบัช่องทางการตลาดการผลติซ้ําละครโทรทศัน์ไทย 

ในการแสวงหาช่องทางการตลาดของการผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์ไทย อาศัย

เทคโนโลยกีารส่ือสารและสารสนเทศเขา้มามีบทบาทสาํคญัเพื่อตอ้งการส่ือสารและการเผยแพร่การ

ผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไปยงัผูช้มดว้ยเหตุผลท่ีวา่เทคโนโลยีการส่ือสารช่วยให้ละครโทรทศัน์ไทย

สามารถส่งออกไปต่างประเทศได้ง่ายและรวดเร็วข้ึน ผูช้มสามารถเข้าถึงข้อมูลได้ตลอดเวลา  

เทคโนโลยีการส่ือสารท่ีช่วยการเผยแพร่การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย ไดแ้ก่ 1. ส่ือโทรทศัน์ฟรีทีวี

ในระบบดิจิทลั 2. ส่ืออินเตอร์เน็ต ท่ีมีอุปกรณ์รองรับหลายประเภท ไดแ้ก่ มือถือ คอมพิวเตอร์ แทปเล็ต 

ไอแพตหรือโน๊ตบุ๊ค เน่ืองจากเทคโนโลยีการส่ือสารและสารสนเทศเป็นเคร่ืองมือในการส่ือสาร

เช่ือมโยง ถ่ายโอนขอ้มูลไดง่้ายข้ึนในสังคมท่ีเรียกวา่ “ชุมชนโลก” หรือ “โลกาภิวตัน์” ตามความหมาย

ของ สชอลท์ (Scholte) (2005, pp.15-17, pp.54-60) กล่าวว่า โลกาภิวตัน์มีฐานเทคโนโลยีการ

ส่ือสารและสารสนเทศเป็นพลงัขบัเคล่ือนสังคม ทาํให้เกิดการไหลของขอ้มูลข่าวสารจากพื้นท่ีหน่ึง

ไปยงัพื้นท่ีหน่ึงไดด้ว้ยความรวดเร็ว และเป็นความสัมพนัธ์ขา้มพรมแดนระหวา่งประเทศ (Cross-

Border Relations) และเป็นการแลกเปล่ียนระหวา่งประเทศและการพึ่งพากนัระหวา่งประเทศท่ีเพิ่ม

สูงข้ึนเพราะเหตุน้ีส่งผลให้ช่องทางการตลาดมีความคล่องตวัและเกิดรูปแบบการส่งออกหลาย

วิธีการเผยแพร่เช่นกนั จะเห็นว่า เทคโนโลยีการส่ือสารและสารสนเทศส่งผลให้เกิดเทคโนโลยี

สารสนเทศทางการตลาด ตามผลการวิจยัของ สุรีรัตน์ ฉตัรศิริกุล (2552) พบวา่ ความสําเร็จทางการ

ดาํเนินการทางการตลาดนั้นข้ึนอยูก่บัสองปัจจยัทางการตลาดไดแ้ก่ ระบบสารสนเทศทางการตลาด 

ซ่ึงอาศยัเทคโนโลยีคอมพิวเตอร์เพื่อประโยชน์ในการใช้ขอ้มูลท่ีไดไ้ปในการวางแผนงานทางดา้น

การตลาด และกระบวนการแนวคิดการส่งมอบคุณค่าเพื่อลูกค้า (Value Creation & Delivery 

Sequence) ซ่ึงตอ้งอาศยัความรู้ความสามารถและความคิดสร้างสรรคใ์นการใชว้ธีิการส่งมอบสินคา้

ให้กบัลูกคา้ในแนวทางท่ีเหมาะสมต่อสภาพแวดลอ้มท่ีมีการแข่งขนัซ่ึงหวัใจของการตลาด คือการ
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จดัการทางการตลาดท่ีใช้ความไดเ้ปรียบทางความกา้วหน้าทางเทคโนโลยีนวตักรรมและความคิด

สร้างสรรค์เพื่อการทาํงานทางด้านการตลาด ถึงแม้ว่าการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยยงัคงคาํนึง

ปัจจยัภายในประเทศเป็นหลกัแต่ส่ิงท่ีเกิดข้ึนจากการเผยแพร่ในประเทศส่งผลต่อการส่งออกไม่นอ้ย 

ดงันั้น การศึกษาวิจยัเร่ือง การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย

จะตอ้งอาศยั เทคโนโลยีการส่ือสารและสารสนเทศเป็นตวัช่วยเผยแพร่การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์

ไทยและขบัเคล่ือนระบบเชิงเศรษฐกิจท่ีสาํคญั 

2.2.1 ช่องทางการตลาดของการผลิตซ้ําละครโทรทศัน์ไทย  

เม่ือการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไดรั้บนิยมในการผลิต นัน่แสดงวา่ไดรั้บการ

ตอบรับท่ีดีจากฝ่ังผูช้มดว้ย แต่ทั้งน้ีการเผยแพร่ละครไทยไม่ไดอ้ยูใ่นประเทศเท่านั้น พบวา่เร่ิมมีการ

เผยแพร่ไปยงัต่างประเทศดว้ย ดงันั้น ช่องทางการตลาดการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยมี 2 ช่องทาง 

ไดแ้ก่ ช่องทางการตลาดภายในประเทศ และช่องทางการตลาดไปต่างประเทศโดยส่ือท่ีใช ้ไดแ้ก่  

1) ส่ือโทรทศัน์ช่องฟรีทีวี ท่ีมีการจดัผงัรายการสําหรับการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทย 2 รูปแบบ คือ รูปแบบการฉายซํ้ า (rerun) ไดแ้ก่ ช่วงละครขา้มเวลา 08.25 น. ทางช่อง 

3 ช่วงละครดังท่ีคิดถึงเวลา 09.30 น. ทางช่อง 7 และช่วงละคร One วานเวลา 09.05 น. และอีก

รูปแบบคือรูปแบบการออกอากาศสดในช่วงละครเยน็และช่วงละครหลงัข่าว 

รูปแบบฉายซํ้ าหรือการรีรันละครเก่าไดเ้พิ่มช่วงเวลามากข้ึนนั้น มีสาเหตุ

จากสภาพเศรษฐกิจท่ีซบเซา ตน้ทุนการผลิตละครสูงซ่ึงอตัราค่าโฆษณาละครรีรันดีกวา่ละครเร่ือง

ใหม่ๆ บางเร่ืองการจดัการวางผงัรายการนาํละครโทรทศัน์มาฉายซํ้ าอีกคร้ังในช่วงเวลาใหม่นั้น 

สจ๊วต ฮอลล์ เรียกว่า การนาํเสนอซํ้ า (Representation) (Shorter Oxford English Dictionary อา้งใน 

Stuart Hall. 1997,pp.16 อา้งใน ชวพร ธรรมนิตยกุล. 2550, น. 20) เป็นวิธีการผลิตซํ้ าท่ีรักษารูปแบบ

เน้ือหาและความหมายดั้งเดิมไวท้ั้งหมดหรือบางส่วน เหตุท่ีไม่สามารถรักษารูปแบบทั้งหมดไวไ้ด้

เน่ืองจากการนาํละครโทรทศัน์ฉายซํ้ าหรือนาํเสนอซํ้ าในช่วงเวลาอ่ืน เช่น หลงัจากการออกอากาศ

ในช่วงละครหลังข่าวเวลา 20.15-22.20 น. แล้ว นําไปออกอากาศในช่วงเวลาใหม่อาจมีการตดั

เน้ือหาท่ีไม่เหมาะสมตามกฎเกณฑ์การออกอากาศในแต่ละช่วงเวลา สอดคล้องกบัแนวคิดของ 

Blum and Lindheim (1987) และรัฐติพงศ์ ชูนาค (2545) กล่าวว่า การนําเสนอรายการท่ีเก่ามา

ออกอากาศซํ้ า เป็นกลยุทธ์ช่วยลดค่าใชจ่้ายให้แก่สถานีโทรทศัน์โดยเฉพาะออกอากาศซํ้ าในช่วงท่ี

ไม่คุม้เวลาและคุม้ค่าการสงทุนผลิตหรือจดัซ้ือรายการ เรียกวา่กลยทุธการจดัผงัรายการโดยนาํเสนอ

รายการซํ้ า (Re-running) ดงันั้น ในการศึกษาวิจยัคร้ังน้ี การผลิตฉายซํ้ าหรือนาํเสนอรายการซํ้ าเป็น

กลยุทธ์การวางผงัรายการซ่ึงเป็นช่องทางการตลาดวิธีหน่ึงในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ภายในประเทศ 
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แต่เป็นลกัษณะการเน้นย ํ้าเน้ือหาเดิมๆ อีกคร้ังด้วยการนําเสนอซํ้ าในเร่ืองท่ีผูช้มเคยรับชมและ

คุน้เคยมาแลว้ 

2) ส่ืออินเตอร์เน็ต (Internet) ในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยมีการใช้ส่ือ

อินเตอร์เน็ตเป็นช่องทางส่ือสารทางการตลาดตลาดและเผยแพร่ละครทั้งในและต่างประเทศ ดงัน้ี  

(1) เวบ็ไซต์ เป็นแหล่งขอ้มูลท่ีสามารถคน้หาขอ้มูลได้ตลอดเวลาของ

สถานีโทรทศัน์ ไดแ้ก่ ช่อง 33HD ช่อง 7HD ช่อง One31 ช่อง 8 และช่อง True4U 

(2) ส่ือสังคมออนไลน์ ไดแ้ก่ เฟสบุ๊ค (Facebook) ยูทูป (YouTube) ทวิต

เตอร์ (Twitter) อินสตาร์แกรม (Instagram) และแอดไลน์ (@LIne) 

(3) การถ่ายทอดสดออนไลน์  (VDO Streaming) ได้แก่  บัคกาบู ทีว ี

(Bugaboo TV)และบคักาบู อินเตอร์ (Bugaboo Inter)  ซ่ึงเป็นของสถานีช่อง 7HD  เมลโล (Mello) 

ของทางสถานีโทรทศัน์ช่อง 33HD  ไลน์ทีวี (Line TV) เน็ตฟลิกซ์ (Netflix) เป็นบริษทัขา้มชาติ  

วทีีว ี(WeTV) เป็นช่องบนัเทิงจากประเทศจีน และ ววิ (Viu) เป็นช่องบนัเทิงจากประเทศเกาหลี 

ส่ืออินเตอร์เน็ต เขา้มามีส่วนในการช่วยเผยแพร่และเป็นเคร่ืองมือในการทาํ

ส่ือสารการตลาดให้กบัละครไทย สอดคล้องกบัผลการวิจยัของ  ดวงใจ ธรรมนิภานนท์ (2557) 

กล่าวว่า ในปัจจุบนัให้ความสําคญักบัการตลาดออนไลน์ (online marketing) ถือว่าเป็นช่องทาง

การตลาดท่ีทวคีวามสําคญัเพิ่มมากข้ึนสอดรับกบัการดาํเนินชีวิต (Life Style) ของคนในยุคปัจจุบนั

ท่ีนิยมความสะดวก รวดเร็วใช้เวลาผ่านคอมพิวเตอร์ แท็บเล็ต มือถือมากข้ึนเร่ือยๆ นอกจาก

กิจกรรมเพื่อการติดต่อส่ือสาร และความบนัเทิงแลว้ การใชง้านอินเตอร์เน็ตยงัเก่ียวขอ้งกบัเร่ืองงาน

การหาข้อมูล การซ้ือสินค้าและบริการ นอกจากน้ียงัมีเหตุผลอ่ืนๆ ท่ีผูป้ระกอบการเลือกใช้

การตลาดออนไลน์ ไดแ้ก่ สามารถเขา้ถึงลูกคา้กลุ่มเป้าหมาย สามารถเขา้ถึงไดจ้ากทุกท่ี สามารถ

ตรวจสอบประสิทธิภาพได ้และสามารถใหผ้ลตอบแทนจากการลงทุนสูง  

3) ช่องทางแบบไม่เป็นทางการ หรือแบบไม่ถูกกฎหมาย ซ่ึงเป็นช่องทาง

ไม่ได้ตั้งใจในการนาํเสนอละครโทรทศัน์ของผูผ้ลิตในการส่งออกแต่เป็นการลกัลอบ ทาํซํ้ าแบบ

ละเมิดลิขสิทธ์ิ เน่ืองจากความสะดวกในการลกัลอบผ่านทางส่ืออินเตอร์เน็ต โดยการอดัลงแผ่น 

VCD แลว้พากยเ์สียงประเทศตนใส่ลงไป มีทั้งรูปแบบขายและให้ฟรีสอดคลอ้งกบัผลการวิจยัของ 

อมัพร จิรัฐติกร (2561) กล่าววา่ ละครโทรทศัน์ไทยถูกเผยแพร่ไปยงัประเทศเพื่อนบา้นเป็นวงกวา้ง

มกัเกิดจากช่องทางท่ีไม่เป็นทางการหรือรูปแบบการละเมิดลิขสิทธ์ิของเจ้าของลิขสิทธ์ิละคร

โทรทศัน์ เช่น การบนัทึกลงแผน่ หรือลกัลอบใส่เสียงพากยก์นัเอง แต่ช่องทางดงักล่าวมีบทบาทต่อ

การเขา้ถึงละครโทรทศัน์ไทยอย่างมาก และเป็นลกัษณะน้ีมาหลายปี จนปัจจุบนัมีเทคโนโลยีการ

ส่ือสารและสารสนเทศอาํนวยความสะดวกและรวดเร็วข้ึนทาํให้การเขา้ถึงละครโทรทศัน์ไทยดว้ย
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วิธีการละเมิดลิขสิทธ์ิยิ่งง่ายข้ึน แต่ขอ้ดีคือการเผยแพร่ละครโทรทศัน์ไปไดร้วดเร็วละครโทรทศัน์

ไม่นอ้ยท่ีโด่งดงัในต่างแดนเกิดจากช่องทางน้ี 

3.2.2 ช่องทางการตลาดเอการส่งออกการผลิตซ้ําละครโทรทัศน์ไทย พบว่า 

ช่องทางการส่งออกการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยไปต่างประเทศมีหลายวธีิการ ดงัน้ี  

1) ผูผ้ลิตมีฝ่ายขายโดยตรง บริษทัผูผ้ลิตซ่ึงเป็นเจา้ของลิขสิทธ์ิจะดาํเนินการ

ขายลิขสิทธ์ิละครของตนผา่นฝ่ายขายท่ีมีความรู้การขายและเจรจาดงัภาพท่ี 5.1 ดงัน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 5.1 ภาพแสดงเส้นทางการขายของฝ่ายขายระหวา่งประเทศโดยตรง 

 

จากภาพท่ี 5.1 แสดงช่องทางการขายคอนเท้นท์ละครไทยจากฝ่ายขายระหว่าง

ประเทศโดยตรงของบริษทัตวัเอง ท่ีผูผ้ลิตซ่ึงเป็นเจา้ของลิขสิทธ์ิละครโทรทศัน์ (Local Content)  

ได้อนุญาตให้ฝ่ายขายคอนเท้นท์ละครของบริษัทนําละครโทรทัศน์ออกจาํหน่ายกับตัวแทน

ต่างประเทศ อาจจะเป็นตวัแทนซ้ือจากต่างประเทศเพื่อนาํละครโทรทศัน์ไปออกอากาศหรือเผยแพร่

ผา่นช่องทางใดๆ เช่น ส่ือออนไลน์ หรือช่องสถานีโทรทศัน์ต่างประเทศประเทศของตนอีกระดบั

หน่ึง สอดคลอ้งกบัแนวคิดของ ฟิลลิป คอตเลอร์ (2552. น.210) กล่าววา่ องคก์รธุรกิจมกัจะมีแผนก

ขายระหว่างประเทศ (Export Department) ซ่ึงจะทาํหน้าท่ีรับผิดชอบในการหาลูกคา้หรือตวัแทน

จาํหน่ายในต่างประเทศ ซ่ึงเรียกได้ว่าเป็นวิธีการเจาะตลาดต่างประเทศโดยการส่งออกทางตรง 

(Direct Exporting)  

 เม่ือตวัแทนจากต่างประเทศต้องการซ้ือละครโทรทศัน์ไทยเป็นการซ้ือลิขสิทธ์ิ

ละครโทรทศัน์ไทยในรูปแบบรายการโทรทศัน์แบบสําเร็จ (Finished Program)ของการผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ไทยนาํไปออกอากาศในต่างประเทศ โดยประเทศปลายทางใชว้ธีิพากยเ์สียงหรือใส่

คาํบรรยายใตภ้าพภาษาของตนเพื่อสร้างความเขา้ใจให้กบัคนดูในประเทศปลายทาง สอดคลอ้งกบั

ผลการวิจยัของ สุธีรา อินทรวงศ์ (2542) กล่าววา่ การซ้ือลิขสิทธ์ิรายการโทรทศัน์มาจากต่างประเทศ

แบบสําเร็จผูซ้ื้อหรือผูไ้ด้รับลิขสิทธ์ิสามารถนําพากยเ์สียง ใส่คาํบรรยาย หรือใส่เสียงลงไปซ่ึง

ฝ่ายขายคอนเทน้ท ์ ตวัแทนจากต่างประเทศ 

Local Content 

ส่ือออนไลน์ ช่องสถานี

ต่างประเทศ 
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เรียกวา่ “Localized” และสามารถนาํไปตดัต่อและวางผงัรายการเองตามความเหมาะสมซ่ึงรูปแบบ

การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์แบบสาํเร็จ มาจากแหล่ง 2 แหล่ง คือ 

(1) การผลิตซํ้ าจากละครไทย (Local Content) ซ่ึงเป็นละครสายพนัธ์ุ

ไทยท่ีมีโครงเร่ืองและนกัแสดงไทย ส่วนใหญ่ถูกนาํโครงเร่ืองจากนวนิยายท่ีเป็นตน้นํ้ าในการผลิต 

ดงันั้นกล่ินไอของเร่ืองเป็นแบบไทยๆ ต่างประเทศเลือกซ้ือไปนาํเสนอซํ้ า (Representation) จึงเป็น

การนาํอุดมการณ์บางประการของไทยไปผลิตหรือนาํเสนอซํ้ าด้วย ได้แก่ คมแฝก คลื่นชีวิต 

บ่วงบรรจถรณ์ หมอยาท่าโฉลง นาคี รากนคราและลิขิตรัก 

(2) การผลิตซํ้ าจากซีร่ีส์ต่างประเทศมาเป็นละครโทรทศัน์ไทย ซ่ึงพบวา่

การผลิตซํ้ าซีร่ีส์ต่างประเทศมาผลิตด้วยทีมงานไทยและนักแสดงไทยให้คนไทยรับชมก่อน 

หลงัจากนั้นแลว้นาํส่งออกไปต่างประเทศ 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 5.2 ภาพแสดงการผลิตซํ้ าจากซีร่ีส์ต่างประเทศและขายลิขสิทธ์ิส่งออกไปต่างประเทศ 

 

 จากภาพท่ี 5.2 อธิบายไดว้า่ ผูผ้ลิตไดซ้ื้อลิขสิทธ์ิซีร่ีส์ต่างประเทศมาผลิตเป็นละคร

โทรทศัน์ไทยดว้ยทีมงานไทยและนกัแสดงไทย ซ่ึงในการสร้างสรรคก์ารผลิตจาํเป็นตอ้งดดัแปลง

บทละครให้เหมาะสมกบับริบทสังคมไทย ไดแ้ก่ ประเทศไทยไม่มีหิมะ และไม่ใช่ประเทศเมือง

หนาวจึงตอ้งมีการปรับบท สถานท่ีและเส้ือผา้ให้เหมาะสม หลงัจากนั้นนาํเผยแพร่ใหก้บัคนไทยได้

รับชม และทางผูผ้ลิตมีการทาํตลาดขายลิขสิทธ์ิ (Licensing) ไปยงัตวัแทนต่างประเทศจนการผลิต

ซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยจากซีร่ีส์ต่างประเทศเป็นสินคา้ส่งออกในรูปแบบสาํเร็จ (Finished Program) 

 ในการผลิตซํ้ าซีร่ีส์ต่างประเทศนั้น มกัเป็นซีร่ีส์ท่ีเคยออกอากาศหรือเผยแพร่และ

เคยเป็นกระแสความนิยมในระดบัหน่ึงทั้งน้ีผูผ้ลิตในประเทศไทยสนใจโดยเป็นการผลิตซํ้ าซีร่ีส์

ตน้ฉบบัทั้งหมด อาทิ โครงเร่ือง ยคุสมยั ตวัละคร บทสนทนา อยา่งไรก็ตามการซ้ือลิขสิทธ์ิซีร่ีส์จาก

ต่างประเทศ มีลกัษณะวฒันธรรมท่ีแตกต่างกนักบัประเทศไทย จาํเป็นท่ีผูผ้ลิตไทยตอ้งดดัแปลง

ผลติซ้ํา 

เป็นละครไทย 

 

ซีร่ีส์ต่างประเทศ ผูช้มคนไทย 

(Thai Consumer) 

ตวัแทนจาก

ต่างประเทศ 

Finished Program 
Licensing Local Content 

การส่ือสารกลบั (Feedback) 

ผูผ้ลิต 
Licensing 

ดดัแปลง 
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ส่วนต่างๆ ให้เหมาะสมกบัผูช้มชาวไทยมากท่ีสุด แต่ตอ้งคงเอกลกัษณ์ของรายการตน้ฉบบัไวต้าม

เง่ือนไขของโครงสร้างลิขสิทธ์ิ ซ่ึงมีการผลิตซํ้ ากบัละครตน้แบบทั้งหมด แต่อาจมีการดดัแปลงใน

การผลิตซํ้ าบางส่วนเพื่อความเหมาะสมกบับริบทสังคมปัจจุบนั สอดคลอ้งกบัผลการวจิยัของ ชวพร  

ธรรมนิตยกลุ (2550) กล่าววา่ การผลิตซํ้ ารายการบ๊ิกบราเธอร์ประเทศไทย ของบริษทั กนัตนา จาํกดั 

(มหาชน) ซ่ึงเป็นการผลิตซํ้ ารายการท่ีมีตน้ฉบบัจากต่างประเทศ มีเป้าหมายเพื่อตอ้งการแสวงหาส่ิง

ใหม่ให้แก่ผูช้มด้วยการนําเสนอรายการรูปแบบใหม่ให้แก่วงการส่ือสารมวลชนไทย ในการซ้ือ

ลิขสิทธ์ิรายการมาจากต่างประเทศท่ีมีลกัษณะทางค่านิยมและวฒันธรรมต่างกนักบัผูช้มชาวไทยนั้น 

ผูผ้ลิตไม่สามารถผลิตซํ้ ากบัรายการแบบตน้ฉบบัได้ในทุกส่วนประกอบของรายการ เน่ืองจากมี

เน้ือหาบางประการท่ีไม่เหมาะสมต่อวฒันธรรมไทย จึงตอ้งทาํการดดัแปลง 

2) ผูผ้ลิตพึ่ งพาบริษัทบริหารการส่งออก เป็นการร่วมมือกับบริษัทจัด

จาํหน่ายคอนเทน้ทใ์นการนาํเสนอคอนเทน้ทล์ะครไทยไปต่างประเทศ ไดแ้ก่ ไดแ้ก่ สถานโทรทศัน์

ช่อง 33 ร่วมมือกบั บริษทั เจเคเอ็น โกลเบิล มีเดีย จาํกดั (มหาชน) เป็นผูจ้ดัจาํหน่ายคอนเทน้ท์ใน

การนําไปจดัจาํหน่ายกบัประเทศท่ีได้ตกลงไว ้เป็นวิธีการส่งออกทางอ้อม (Indirect Exporting) 

สอดคลอ้งกบัแนวคิดของ ฟิลลิป คอตเลอร์ (2552. น.210) กล่าววา่ เป็นการขยายตลาดผา่นคนกลาง 

หรือตวัแทนจดัจาํหน่าย ซ่ึงจะช่วยลดต้นทุนทั้งทางด้านบุคลากรและทรัพยากรอ่ืนๆ รวมทั้งลด

ความเส่ียงในการเขา้สู่ตลาดท่ีผูผ้ลิตขาดความรู้และความเขา้ใจลกัษณะตลาด พฤติกรรมผูบ้ริโภค 

สภาพเศรษฐกิจ กฎหมายและการเมือง 

3) ตกลงร่วมกันฉายพร้อมกัน (Simultaneous broadcasting) ซ่ึงเป็นการ

ออกอากาศพร้อมกนัอยา่งน้อยตั้งแต่สองช่องทางข้ึนไป ไดแ้ก่ ละครเร่ือง Princess House เร่ืองเกมมายา 

เร่ืองลิขิตรัก เร่ืองเธอคือพรหมลิขิต และเร่ืองลิขิตรักขา้มดวงดาว ออกอากาศแบบฉายพร้อมกนั 

(Simultaneous broadcasting) กบัประเทศจีน สอดคลอ้งกบัผลการวิจยัของ อมัพร จิรัฐติกร (2559) 

กล่าววา่ การฉายพร้อมกนัอย่างนอ้ยสองส่ือเป็นวิธีการท่ีมีขั้นตอนในการทาํงานยากข้ึนเพราะตอ้ง

ตัดต่อให้เสร็จทั้ งหมดก่อน เพื่อท่ีจะส่งไปเซ็นเซอร์ประเทศปลายทาง พอผ่านพอผ่านถึงจะ

ออกอากาศพร้อมกนัในสองประเทศได ้

4) เส้นทางไม่เป็นทางการเป็นการเผยแพร่ละครโทรทศัน์ไปต่างประเทศ

แบบละเมิดผิดกฎหมาย โดยท่ีผูผ้ลิตไม่ไดต้ั้งใจในการนาํเสนอเอง แต่เป็นการท่ีประเทศใกลเ้คียง

หรือแฟนคลบัทาํการลกัลอบทาํซํ้ า ละเมิดลิขสิทธ์ิ สอดคล้องกบัผลการวิจยัของ อมัพร จิรัฐติกร 

(2561) กล่าวว่า ละครโทรทศัน์ไทยถูกเผยแพร่ไปยงัประเทศเพื่อนบ้านเป็นวงกวา้งมกัเกิดจาก

ช่องทางท่ีไม่เป็นทางการหรือรูปแบบการละเมิดลิขสิทธ์ิ เช่น การบนัทึกลงแผ่น หรือลกัลอบใส่

เสียงพากยก์นัเอง แต่ช่องทางดงักล่าวมีบทบาทต่อการเขา้ถึงละครโทรทศัน์ไทยอยา่งมาก และเป็น
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ลกัษณะน้ีมาหลายปี จนปัจจุบนัมีเทคโนโลยีการส่ือสารและสารสนเทศอาํนวยความสะดวกและ

รวดเร็วข้ึนทาํใหก้ารเขา้ถึงละครโทรทศัน์ไทยดว้ยวธีิการละเมิดลิขสิทธ์ิยิง่ง่ายข้ึน ละครโทรทศัน์ไม่

นอ้ยท่ีโด่งดงัในต่างแดนเกิดจากช่องทางน้ี 

3.2.3 รูปแบบการส่งออกของการผลิตซ้ําละครโทรทัศน์ไทย ในการส่งออกละคร

โทรทศัน์ท่ีมีการผลิตซํ้ า มีรูปแบบรายการท่ีนาํส่งออก 2 รูปแบบ ไดแ้ก่  

1) รูปแบบสําเร็จ (Finished Program) เป็นการนาํเทปไปฉายซํ้ า โดยมีการ

ใส่เสียงภาษาท้องถ่ินของตนในรูปแบบพากยเ์สียง ใส่คาํบรรยาย ซ่ึงสถานีท่ีส่งออกในรูปแบบ

ดงักล่าวไดแ้ก่ทางสถานีโทรทศัน์ช่อง 33 ช่อง7HD  ช่อง One31 ช่อง 8 และช่อง True4Uสอดคลอ้ง

กบัแนวความคิดของ องอาจ สิงห์ลาํพอง (2560) กล่าววา่ รายการโทรทศัน์ท่ีผลิตข้ึนภายในประเทศ

เพื่อรับชมในประเทศ หากรายการใดมีความน่าสนใจต่อตลาดต่างประเทศ รายการนั้นอาจกลายเป็น

สินคา้ส่งออกในลกัษณะของรายการรูปแบบสาํเร็จ(Finished Program) 

2) รูปแบบเคา้โครง (Television Format) เป็นการซ้ือลิขสิทธ์ิเคา้โครงเร่ือง

จากผูป้ระพนัธ์เพื่อนาํไปผลิตซํ้ าโดยใชที้มงานและนกัแสดงของประเทศตน ซ่ึงสถานีท่ีส่งออกใน

รูปแบบดงักล่าวได้แก่ทางสถานีโทรทศัน์ช่อง 33 และช่อง True4U เม่ือละครไทยสร้างความช่ืน

ชอบให้กบัผูช้มต่างประเทศไดม้าก จนเกิดรูปแบบการซ้ือลิขสิทธ์ิเคา้โครงเร่ืองเพื่อนาํไปผลิตซํ้ าท่ี

ประเทศตน เป็นลกัษณะท่ีประเทศไทยขายลิขสิทธ์ิ (Licensing) บทประพนัธ์หรือนวนิยายไทยเป็น

แหล่งตน้นํ้ า นาํไปผลิตเป็นละครโทรทศัน์ตามบริบทของสังคมตนเอง (Local Content) ในประเทศ

ปลายทาง ในยคุดิจิทลัมีละครส่งออกในลกัษณะน้ี ไดแ้ก่ เร่ืองบุพเพสันนิวาส (2561)   
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ภาพท่ี 5.3 ภาพการขายลิขสิทธ์ิ (Licensing) บทประพนัธ์หรือนวนิยายไทย 

 

สามารถอธิบายไดว้่า เม่ือผูผ้ลิตไทยซ้ือลิขสิทธ์ิบทประพนัธ์/นวนิยายไทย 

นาํไปผลิตซํ้ าในรูปแบบละครโทรทศัน์ และออกอากาศผา่นทางส่ือโทรทศัน์ฟรีทีวีให้กบัผูช้มคน

ไทยและช่องทางไม่เป็นทางการก็ดาํเนินการด้วยเช่นกัน จนเกิดความนิยมสูง (Rating) และเป็น

กระแสบนส่ือสังคมออนไลน์ ไดแ้ก่ พนัทิป ทวิตเตอร์และเฟสบุ๊ค ทาํให้ไดรั้บความสนใจจากผูช้ม

ต่างประเทศ ทาํให้ละครเร่ืองบุเพสันนิวาสได้รับการยอมรับมาก ทางประเทศจีนซ้ือลิขสิทธ์ิบท

ประพนัธ์เร่ืองบุพเพสันนิวาส เพื่อผลิตเป็นซีร่ีส์ เกมส์ ละครเวที ภาพยนตร์และนิยายแปลใน

ประเทศของตน จึงเรียกวา่เป็นการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยอีกรูปแบบหน่ึงถึงแมว้า่ทางประเทศ

จีนจะตอ้งนาํไปดดัแปลงบทเพื่อให้สอดคลอ้งกบัประเทศตนก็ตาม แต่โครงเร่ือง  เน้ือหาบางส่วนก็

จะยงัคงถูกรักษาหรือให้คงเดิมเน่ืองจากผ่านความประทับใจจากผูช้มมาแล้ว สอดคล้องกับ

แนวความคิดของ นบัทอง ทองใบ (2562) กล่าวว่ารูปแบบรายการเคา้โครง (Format Program) ผูไ้ดสิ้ทธ์ิ

สามารถนาํไปปรุงใหม่ใหเ้ขา้กบัพฤติกรรมและรสนิยมคนดูในประเทศภายใตแ้นวคิดเดิมของเร่ือง 

และเป็นไปตามกฎหมายลิขสิทธ์ิซ่ึงเป็นการควบคุมผลงานสร้างสรรค์ภายใตก้ฎหมาย ชล อุดม

พานิช (2555) กล่าววา่ การขายลิขสิทธ์ิเป็นการอนุญาตใหน้าํผลงานไปเผยแพร่ในประเทศผูซ้ื้อหรือ

ประเทศอ่ืนแลว้แต่จะตกลง 

ส่ือสารกลบั (Feedback) 

ส่ือสารกลบั  

(Feedback) 

 

เสน้ทางอยา่งไม่เป็นทางการ 

เสน้ทางเป็นทางการ 

ผลิตซํ้าในต่างประเทศ  

 

บทประพนัธ์/นวนิยาย ผลิต 

ละครไทย  

ผูช้มคนไทย 

(Thai Consumer) 

ผูช้มต่างชาติ 1 (Foreign 

Consumer) 

ผูช้มต่างชาติ 2 (Foreign 

Consumer) 

Local Content 

Licensing 

Licensing 

ผูช้มต่างประเทศ 1 และ 2 อาจเป็นกลุ่มเดียวกนั หรือคนละกลุ่มกนักไ็ด ้
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วตัถุประสงค์ที ่3 ปัจจัยทีส่่งผลต่อความสําเร็จในการส่งออกการผลติซ้ําละครโทรทศัน์ไทย 

 ในการผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์ไทยซ่ึงเป็นสินค้าเชิงสร้างสรรค์และเป็นสินค้าทาง

วฒันธรรมขององค์กรส่ือสารมวลชนท่ีมีอยู่ท่ามกลางแรงกดดนัจากส่ิงต่างๆ ทั้งปัจจยัภายในและ

ปัจจยัภายนอกองค์กรซ่ึงส่งผลต่อการตดัสินใจในการผลิตผลงานอย่างมาก สอดคลอ้งกบัแนวคิด

ของเดนิส  แม็คเควล (Denis McQuail, 2010, p.280) กล่าวว่า เน่ืองจากสถาบันส่ือมวลชนเป็น

องคก์รท่ีมีหน้าท่ีในการดาํเนินกิจกรรมหลกัคือ การผลิต (Production) การผลิตซํ้ า (Reproduction) 

และการเผยแพร่ (Distribution) รายการโทรทศัน์ โดยเฉพาะละครโทรทศัน์ไปสู่ผูช้มในฐานะผูรั้บ

สาร ดงันั้น ย่อมมีปัจจยัท่ีส่งผลต่อความสําเร็จในการส่งออกของการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 

ดงัต่อไปน้ี 

 4.1 นโยบาย ซ่ึงการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์เป็นการผลิตในลกัษณะผูจ้ดัละครโทรทศัน์

รับจา้งการผลิตจากช่องสถานีโทรทศัน์ ดงันั้น ผูท่ี้เป็นเจา้ของลิขสิทธ์ิและเป็นนายทุนในการผลิตคือ 

ช่องสถานีโทรทศัน์ ดงันั้น นโยบายท่ีส่งผลต่อความสําเร็จจึงหมายถึง นโยบายจากทางสถานีโทรทศัน์ 

ซ่ึงเป็นผูต้ดัสินใจในการอนุมติังบประมาณ และนโยบายการผลิตของผูจ้ดัละครโทรทศัน์ ซ่ึงเป็นผู ้

เลือกเน้ือหา (Content) ละครในการผลิต อย่างไรก็ตาม นโยบายของทางสถานีโทรทศัน์และนโยบาย

การผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์ของผูจ้ ัดละครโทรทัศน์จะต้องมีความสัมพันธ์กัน สอดคล้องกับ

ผลการวจิยัของ สุทธิวรรณ อินทะกนก (2550) พบวา่ ในการดาํรงอยูข่องละครพื้นบา้นทางโทรทศัน์

ไทย นโยบายของสถานีโทรทศัน์จะตอ้งมีความสัมพนัธ์กนักบัผูผ้ลิตและผลประโยชน์ดา้นธุรกิจถือ

ได้ว่าเป็นปัจจยัสําคญัส่งผลต่อการดาํรงอยู่ของละครพื้นบา้นทางโทรทศัน์ไทย และทาํให้ละคร

พื้นบา้นมีการปรับตวัอยูไ่ดต้ลอดเวลาจนสามารถดาํรงอยูไ่ดย้าวนานหลายปี ทั้งน้ี ผลการศึกษาจะ

เห็นวา่ นโยบาย เป็นปัจจยัสําคญัท่ีจะทาํให้เกิดการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์อีกคร้ัง และสามารถตอก

ย ํ้าเชิงวฒันธรรม สอดคลอ้งกบัผลการวิจยัของ ลินิน แสงพฒันะ (2558) กล่าวว่า การนาํเอาละคร

โทรทศัน์เร่ืองเดิมๆ มาสร้างใหม่อีกคร้ัง จะมีส่วนท่ีเป็นขนบเดิม (Convention) และส่วนท่ีแปลกใหม่ 

(Invention) ด้วยเหตุน้ีจึงเป็นการรักษาและดาํรงอยู่ได้ของวฒันธรรมไทยผ่านการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ ซ่ึงลดัดา จิตตคุตตานนท์ (2552) กล่าวว่า การผลิตซํ้ าเพื่อการสืบทอดประเพณีบูชาอินทขิล 

ผา่นพิธีกรรมนั้น เป็นหนา้ท่ีในการสืบทอดแลว้ยงัเป็นหนา้ท่ีในการป้องกนัการสูญหายและหน้าท่ี

เพื่อการอนุรักษด์ว้ย ดงันั้น การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ตอ้งอาศยั นโยบาย ท่ีจะทาํให้เกิดการผลิตซํ้ า

อีกคร้ังและส่งผลต่อคุณภาพในการผลิตดว้ย 

 4.2 เงิน งบประมาณ  การผลิตให้มีคุณภาพจะต้องอาศัยเงินลงทุนท่ีมากพอ เงิน 

งบประมาณ เป็นปัจจยัหน่ึงท่ีส่งผลการส่งออกการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย ในดา้นคุณภาพการ

ผลิต และการจดัจา้งบุคลากรท่ีมีความสามารถในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ให้มีคุณภาพในการ
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ส่งออกไปช่วงชิงความสนใจของผู ้ชมเพื่อการแข่งขันบนตลาดนานาชาติได้ สอดคล้องกับ

ผลการวิจัยของ ชุมพล รอดแจ่ม (2552) ในการศึกษาเร่ืองผลกระทบจากการเปล่ียนแปลง

งบประมาณรายจ่ายภาครัฐท่ีส่งผลต่อผลิตภณัฑ์ประชาชาติเบ้ืองตน้ พบว่า ตวัแปรท่ีส่งผลต่อการ

กาํหนดผลิตภณัฑ์ประชาชาติเบ้ืองตน้มากท่ีสุด คือ งบประมาณรายจ่ายภาครัฐและงบพฒันาดา้น

เศรษฐกิจ ซ่ึงงบประมาณการพัฒนามีความสอดคล้องกับนโยบายการพัฒนาเช่นกัน ดังนั้ น 

งบประมาณจึงสําคญัในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ถือว่าเป็นปัจจยัท่ีส่งเสริมความคล่องตวั การ

วา่จา้งบุคลากรมีความสามารถและกาํลงัใจในการทาํงานให้เกิดความคิดสร้างสรรคแ์ละมีคุณภาพ

ในการผลิต  

4.3 กระแสของผู้ชมในประเทศ เป็นตวัสะทอ้นถึงความสนุกและการยอมรับในการ

ผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ เช่น ประเทศจีน ดาราไทยไปโด่งดงัท่ีจีน และยงัสามารถต่อยอดใหก้บัละคร

เร่ืองนั้นในการเป็นสินคา้ส่งออกได ้ไดแ้ก่ เพลงประกอบละคร นกัแสดงไดรั้บการยอมรับมากข้ึน 

ทีมงานและผูป้ระพนัธ์เป็นท่ีรู้จกัและเช่ือมัน่ในผลงานมากข้ึนเป็นภาพลกัษณ์ท่ีดีต่อละครเร่ืองนั้น

และผูผ้ลิตท่ีเก่ียวข้องทุกๆ ด้าน สอดคล้องกับผลการวิจยัของ มานิต เหลาชัยและณัฐชา ผาสุก 

(2560) กล่าวว่า เม่ือเหล่าแฟนคลบัมีความช่ืนชอบจะแสดงทศันคติท่ีดีจนเกิดพฤติกรรมการซ้ือ

ผลิตภณัฑ์ประกอบกบัปัจจยัทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือผลิตภณัฑ์ด้วยดงันั้น  

ผลของการสาํรวจความนิยมจึงมีความสาํคญัในเชิงธุรกิจเพราะเป็นคุณค่าท่ีส่งผลในเชิงพาณิชย ์

ในปัจจุบนั พบว่ามีการสํารวจความนิยมของผูช้มในประเทศมี 2 ช่องทาง ไดแ้ก่   

1. การสํารวจเรตต้ิง (Rating) ของส่ือโทรทศัน์ 2. กระแสบนส่ืออินเตอร์เน็ต ได้แก่ เวบ็บอร์ด ส่ือ

สังคมออนไลน์เน่ืองจากพฤติกรรมของผูช้มในสังคมเปล่ียนไปเร่ิมให้ความสนใจการรับชมละคร

โทรทศัน์ผา่นช่องทางอินเตอร์เน็ตมากข้ึน สอดคลอ้งกบัผลการวจิยัของ อลิสา ชินคงอาํนาจ (2560) 

กล่าววา่ ผูช้มสามารถใชช่้องทางออนไลน์เพราะสามารถเขา้ถึงอินเตอร์เน็ต ดงันั้น คนไทยใชเ้วลา

ชมคอนเทนต์บน YouTube มากกวา่ดูผา่นส่ือโทรทศัน์โดยเฉพาะกลุ่มวยัรุ่นท่ีมีอายุตั้งแต่ 16-24 ปี

นิยมชม YouTube มากกว่าโทรทศัน์เพราะสามารถเลือกชมคอนเทนต์ท่ีตนเองชอบได้ ต่างจาก

โทรทัศน์ท่ีมีคอนเทนต์ตายตัวตามผงัรายการ ด้วยเหตุน้ีนอกจากการสํารวจความนิยมบนส่ือ

โทรทศัน์แลว้ยงัมีการสํารวจความนิยมในการรับชมทางส่ืออินเตอร์เน็ตโดยจากขอ้มูลของ Google 

ประเทศไทย ในการทาํผลวจิยัพฤติกรรมการชม YouTube ของคนไทย 

เม่ือผลการสํารวจความนิยมมีความสําคญัต่อธุรกิจละครอย่างมาก พบว่ามีการ

สาํรวจกนั 2 ช่วง คือ ช่วงเวลาท่ีละครกาํลงัออกอากาศและช่วงเวลาท่ีละครโทรทศัน์จบบริบูรณ์แลว้ 

ซ่ึงวิธีการนอกจากหน่วยงานท่ีทาํหน้าท่ีสํารวจโดยเฉพาะแล้ว พบว่ามีการสํารวจจากการพูดคุย  

ข่าวทางนิตยสาร และทางอินเตอร์เน็ต เช่น ทางเวบ็บอร์ดพนัทิป ทวิตเตอร์ และเฟสบุ๊กจะเห็นว่า
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กระแสของผูช้มในประเทศมีความสาํคญัมากและสามารถเป็นปัจจยัหน่ึงท่ีสามารถสร้างความสาํเร็จ

ในการยอมรับในวงกวา้ง สอดคลอ้งกบัผลการวิจยัของ ภรภทัร กิตติมหาโชคและพชันี เชยจรรยา 

(2561) กล่าววา่ กระแสละครบุพเพสันนิวาสหลงัจากออกอากาศในสัปดาห์แรกมีการทวีตขอ้ความ

ถึงละครโทรทศัน์เร่ืองบุพเพสันนิวาสมากกว่า 1 ลา้นคร้ังผ่านแอปพลิเคชนั Twitter ทาํให้สามารถ

ข้ึนอนัดบั 1 ในเทรนด์ทวิตเตอร์หลงัจากฉายตอนท่ี 5 จนครองอนัดบั 1 เทรนด์ทวิตเตอร์ในประเทศ 

และด้วยจาํนวนทวีตท่ีทะลุถึง 2.3 ลา้นทวีตทาํให้กระแสน้ีโด่งดงัไปถึงระดบัโลกท่ีทาํให้กระแส

ละครบุพเพสันนิวาสควา้เทรนดท์วติเตอร์อนัดบั 1 ของโลก รวมทั้งยงัมีผูช้มในประเทศจีน ประเทศ

เวยีดนาม และประเทศเกาหลีใตใ้หค้วามสนใจละครบุพเพสันนิวาสของไทยอยา่งมาก 

4.4 เนื้อหา (Content) หรือคอนเทน้ท ์เป็นปัจจยัท่ีส่งผลต่อความสําเร็จในการส่งออก

การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย โดยเฉพาะเน้ือหาท่ีมีนกัแสดงหรือดาราไทยท่ีเขาช่ืนชอบและมกัจะ

ถูกถามหาผลงานอ่ืนๆ ตามมา ไดแ้ก่ เวียร์ สุกลวฒัน์  มีน พีชญา มาริโอ ้เมาเร่อ และป้อง ณวฒัน์ 

และแนวละครท่ีไดรั้บการยอมรับ ไดแ้ก่ ดราม่าและโรแมนติก เพราะแนวละครท่ีเป็นกลางๆ เขา้ถึง

ผูช้มในทุกชาติไดง่้าย สอดคลอ้งกบัผลการวิจยัของ อมัพร จิรัฐติกร (2561, กรกฎาคม – ธันวาคม) 

กล่าววา่ ละครโทรทศัน์มีโครงสร้างของความเป็นเมโลดราม่า (Melodrama) เพราะละครโทรทศัน์

เป็นสินค้าประเภทเก่ียวกับอารมณ์ในระบบเศรษฐกิจท่ี เน้นการสร้างอารมณ์ท่ีเกินจริงจาก

ชีวิตประจาํวนั โดย โอตะ โทรุ (Ota Toru, 2004) ผูก้าํกบัละครยุคยอดนิยมของญ่ีปุ่นเร่ือง Tokyo 

Love Story กล่าววา่ นอกเหนือจากโครงเร่ืองท่ีดึงดูดผูช้มใหติ้ดตามแลว้ นกัแสดงเป็นองคป์ระกอบ

ท่ีถูกเรียกวา่ แรงงานอารมณ์ (Emotional Labour) ท่ีมีบทบาทในการสวมบทบาทต่างๆ เป็นแรงงาน

อารมณ์ท่ีจะตอ้งจดัการอารมณ์ในการถ่ายทอดผา่นเร่ืองราวท่ีผกูร้อยเพื่อสร้างความต่ืนเตน้เร้าใจ ซ่ึง

เน้ือหาละครไทยถูกร้อยเรียงดว้ยองคป์ระกอบต่างๆ รังสรรคใ์ห้เกิดความน่าสนใจและสมจริงตาม

บทละคร การท่ีเน้ือหาได้รับความสนใจจนโดดเด่น นั่นแสดงว่าผูช้มให้การยอมรับและสามารถ

เขา้ถึงความหมายหรือส่ิงท่ีส่ือสารออกไปจนเกิดความช่ืนชอบในเน้ือหาของละคร เพลงประกอบ

ละคร และนกัแสดงหรือแนวละคร  

4.5 สถานการณ์การแข่งขัน ธุรกิจละครโทรทศัน์เป็นธุรกิจท่ามกลางความเปล่ียนแปลง

ทางสังคม เกิดสถานการณ์การแข่งขนัท่ีส่งผลต่อรายได้จากโฆษณาน้อยลงในการประกอบการ

ธุรกิจภายในประเทศ สาเหตุจากเรตต้ิงท่ีน้อยลง  สอดคล้องกบัผลการวิจยัของ สุมนมาศ คาํทอง 

(2560) กล่าววา่ มูลค่าโฆษณาในช่องรายการโทรทศัน์เดือนมิถุนายน 2560 มีมูลค่า 5,087 ลา้นบาท 

ลดลงจากเดือนกรกฎาคม 2560 (เดือนก่อน) 519 ลา้นบาท หรือประมาณร้อยละ 9.3 ซ่ึงสะทอ้นทิศ

ทางการใช้งบประมาณการโฆษณาของเจ้าของผลิตภัณฑ์หรือเอเจนซ่ีโฆษณาท่ีชะลอการใช้
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งบประมาณ เน่ืองจากความนิยมในการรับชมโทรทัศน์ของช่องรายการทีวีดิจิทัลมีความลดลง 

ขอ้มูลจาก บริษทั นีลเส็น (ประเทศไทย) จาํกดั   

สถานการณ์การแข่งขันภายในประเทศ เป็นปัจจัยสําคัญในการผลักดันให้มี

ปรับตวัของการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์และวิธีการจดัจาํหน่าย โดยการส่งออกละครโทรทศัน์มากข้ึน

เน่ืองจากจะพึ่งพารายไดจ้ากในประเทศคงไม่เพียงพอ ดงันั้น รูปแบบการส่งออกเพื่อหวงัผลรายได้

จากต่างประเทศจึงเกิดข้ึน สอดคลอ้งกบัผลการวิจยัของ นพพล วทิยว์รพงศแ์ละคณะ (2558) กล่าว

ว่า ในการส่งออกไปยงัต่างประเทศมีผลต่อศกัยภาพของบริษทัทั้ งทางตรงและทางอ้อม ทั้งใน

ระดบัมหภาค (อุตสาหกรรม) และระดบัจุลภาค (ตวับริษทั) คือ เป็นการแสวงหาทรัพยากร แสวงหา

ตลาดใหม่และแสวงหาประสิทธิภาพ ไม่ว่าจะลงทุนเพื่อการส่งออกอย่างไร ส่ิงท่ีบริษทัส่งออก

ไดรั้บ คือ การลดตน้ทุนการผลิตและ/หรือการขยายตลาด ซ่ึงทั้งสองประการส่งผลต่อศกัยภาพของ

บริษทัเพิ่มมากข้ึนทั้งน้ี ในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์จึงมีการปรับตวัและขยายตลาดมากข้ึน อีกทั้ง

ละครเร่ืองหน่ึงสามารถต่อยอดธุรกิจในมิติต่างๆ ได้อีก ได้แก่ ธุรกิจเพลง เส้ือผา้ การท่องเท่ียว  

และสินคา้วฒันธรรมอ่ืนๆ  

สามารถสรุปโดยการเปรียบเทียบใหเ้ห็นชดัเจนถึงปัจจยัท่ีส่งผลต่อความสําเร็จใน

การส่งออกการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยจากการสมมติฐานเบ้ืองตน้และจากการคน้พบในปัจจุบนั 

ดงัตารางท่ี 5.2  

 

ตารางท่ี 5.7 ตารางสรุปแสดงการเปรียบเทียบปัจจยัท่ีส่งผลต่อความสาํเร็จในการส่งออกการผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ไทย 

 

สรุปปัจจยัทีส่่งผลต่อความสําเร็จในการส่งออกการผลติซ้ําละครโทรทศัน์ไทย 

สมมติฐาน ปัจจุบนั 

ปัจจยัภายใน ปัจจยัภายใน 

- นโยบายสถานีโทรทศัน ์ - นโยบาย 

- งบประมาณ - เงินงบประมาณ 

ปัจจยัภายนอก ปัจจยัภายนอก 

- สถานการณ์การแข่งขนั - สถานการณ์การแข่งขนั 

- ความตอ้งการของผูช้ม - กระแสผูช้มในประเทศ 

- เน้ือหาของละคร - เน้ือหา 

- เทคโนโลย ี - เทคโนโลย ี

-  - วฒันธรรม 
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วัตถุประสงค์ที่ 4 แนวทางการส่งเสริมการผลิตซ้ําละครโทรทัศน์ไทยตามแนวคิดเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ 

ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้ความสําคญักับ ปัจเจกบุคคล ผูซ่ึ้งใช้ความคิด

สร้างสรรค์ในการสร้างสรรค์ผลงานการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย ผสานกบัเทคโนโลยีท่ีรองรับ

ให้เกิดสอนค้าท่ีมีคุณภาพ อีกทั้งทุนวฒันธรรมท่ีมีคุณค่าเพื่อเป็นส่วนหน่ึงในการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทย 

4.1 ด้านบุคลากรการผลิต ทางสถาบนัการศึกษาหลายแห่งสนบัสนุนการเรียนทางดา้น

ส่ือบนัเทิงให้เป็นสินคา้เชิงธุรกิจ ไดแ้ก่ การเรียนเร่ืองศิลปะการแสดง เป็นสาขาเก่ียวกบัการแสดง

ในทุกๆ  ดา้น  จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั จดัตั้งโครงการ นวตักรรมละครโทรทศัน์เพื่อการส่งเสริม

อุตสาหกรรมวฒันธรรมไทยแลนด์ 4.0 เพื่อยกระดบัละครโทรทศัน์ไทยเป็นสินคา้วฒันธรรมใน

ส่งออกสอดคล้องกบัแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบบัท่ี 12 ยุทธศาสตร์ท่ี 1 (2560-

2564) กล่าววา่ การเสริมสร้างและศกัยภาพบุคลากรซ่ึงเรียกไดว้่าเป็นทุนมนุษย ์ให้เกิดการพฒันา

ความรู้และทกัษะของแรงงานใหต้รงกบัตลาดแรงงาน ดงันั้น บุคลากรในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์

นอกจากเป็นผูมี้ความรู้ตรงศาสตร์และศิลป์แลว้ยงัตอ้งมีทกัษะและประสบการณ์ท่ีน่าเช่ือมัน่ในการ

ผลิตเพื่อต่อยอดในการส่งออกดว้ย 

แผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบบัท่ี 12 ยุทธศาสตร์ท่ี 1 (2560-2564) มี

การกล่าวถึงทรัพยากรมนุษย ์คือการเสริมสร้างในศกัยภาพทุนมนุษย ์การพฒันาความรู้และทกัษะ

ของแรงงานให้ตรงกบัตลาดแรงงาน  ซ่ึงปัจเจกบุคคลมีความสําคญั จาํเป็นตอ้งเป็นผูมี้องค์ความรู้ 

ความเช่ียวชาญและประสบการณ์ สอดคลอ้งกบั Abby Noonan Shubert (2011 : 2) ไดแ้สดงทศันะ

วา่ “21st Century competences” เป็นสัญญานของการเปล่ียนแปลงของสังคมและเทคโนโลยี ดงันั้น

ปัจจยัสําคญั คือ ควรสร้างความรู้ (Knowledge) และทกัษะ (Skills) ให้ได้ตามความคาดหวงัของ

สังคมตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ซ่ึงการดาํเนินการของภาครัฐยงัไม่ชดัเจนต่อการแกปั้ญหา

หรือส่งเสริมเพื่อสนับสนุนด้านบุคลากร เน่ืองจาก สุธาสินี นิรัตติมานนท์ (2560, กรกฎาคม – 

ธนัวาคม) กล่าว่า ในการจดัการศึกษาระดบัอุดมศึกษาสาขาวิชานิเทศศาสตร์ในศตวรรษท่ี 21 การ

ผลิตบณัฑิตดา้นนิเทศศาสตร์ยงัไม่สามารถตอบสนองต่อตลาดแรงงานไดอ้ยา่งแทจ้ริง เน่ืองจากยงัมี

ชอ้งวา่ระหวา่งสายวิชาการและสายวิชาชีพ และการบริหารจดัการหลกัสูตรท่ียงัคงยึดการออกแบบ

ตามแขนงส่ือจนขาดความยืดหยุ่นในรายวิชา อีกทั้งการขาดงบประมาณในการจดัอุปกรณ์ในการ

ทาํงานนิเทศศาสตร์ซ่ึงส่งผลต่อการเรียนและการสร้างประสบการณ์แก่ผูเ้รียน 

4.2 ด้านการเผยแพร่และประชาสัมพันธ์ ตลอดมาภาคเอกชนเป็นผูผ้ลกัดนัและขยาย

ตลาดกนัเอง จึงอยากไดก้ารสนบัสนุนจากภาครัฐ พบว่า ภาครัฐมีการส่งเสริมการผลิตส่ือบนัเทิง
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ไทยซ่ึงท่ีผ่านมาแต่ไม่ได้เจาะจงท่ีการละครโทรทศัน์ หรือการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ชัดเจนนัก 

ไดแ้ก่ จดัประชุมผูป้ระกอบการภาพยนตร์และโทรทศัน์หาแนวทางสนบัสนุนส่งเสริมอุตสาหกรรม

ภาพยนตร์และผู ้ผลิตในอุตสาหกรรมบันเทิ งไทยจัดตั้ งศูนย์การเรียนรู้ประวัติศาสตร์และ

ศิลปวฒันธรรมเพื่อการสร้างสรรค์ไทย และจัดตั้ งสมาคมผูเ้ขียนนวนิยายและบทภาพยนตร์  

บทละครโทรทศัน์เพื่อเป็นศูนยก์ลางการประสานงานสอดคลอ้งกบัแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคม

แห่งชาติ ฉบบัท่ี 12 ยุทธศาสตร์ท่ี 2 (2560-2564) กล่าวว่า สร้างความเขม้แข็งทางเศรษฐกิจและ

แข่งขนัไดอ้ย่างย ัง่ยืน ซ่ึงเน้นให้เศรษฐกิจเติบโตตามศกัยภาพและมีเสถียรภาพในการส่งออกซ่ึง

ภาครัฐพยายามสร้างการมีส่วนร่วมเพื่อหาแนวทางการพฒันาและส่งเสริมให้กบัส่ือละครโทรทศัน์

ไทยใหมี้ศกัยภาพ 

 4.2.1 ด้านสถานที่การถ่ายทาํ ควรลดขั้นตอนใหเ้ร็วข้ึน ในการผลิตละครโทรทศัน์

ไทย หากให้ช่วยรณรงคก์ารท่องเท่ียวดว้ยละครไทยควรอาํนวยความสะดวก หรือมีขั้นตอนการขอ

และเง่ือนไขท่ีชัดเจนกว่าน้ี สอดคล้องกบัผลการวิจยัของ เศรษฐา วีระธรรมานนท์และอารีรัตน์  

ใจประดบั (2560, มกราคม -มิถุนายน) กล่าวว่า หน่วยงานภาครัฐของไทยยงัมีความบกพร่องดา้น

กระบวนการในการขออนุญาตในการถ่ายทาํดงันั้น อยากใหมี้ความชดัเจนมากข้ึน 

 4.2.2 การส่งเสริมหลังการผลิต อยากใหมี้การส่งเสริมเร่ืองการคา้ระหวา่งประเทศ 

สอดคลอ้งกบัผลการวิจยัในโครงการศึกษาและติดตามการใช้ประโยชน์จากความตกลงการคา้เสรี

ของไทยและเสนอแนะแนวทางการเจรจาในอนาคต. (ม.ป.ป.) กล่าววา่ ภาครัฐควรจดัหาขอ้มูลให้

ผูป้ระกอบการไทยเข้าใจตลาดจีน ทั้ งด้านรสนิยม การบริโภคความบันเทิงและการตลาดเพื่อ

เช่ือมต่อความสัมพนัธ์ทางธุรกิจระหวา่งผูผ้ลิตและผูซ้ื้อของจีน ซ่ึงทั้งในดา้นการสนบัสนุนการวิจยั

และการสนบัสนุนทางดา้นการติดต่อการคา้ เพราะภาครัฐอาจไม่เขา้ใจเชิงลึกของธุรกิจประเภทน้ี 

ดงันั้น จึงให้การส่งเสริมขอ้มูลและช่องทางท่ีเป็นประโยชน์ในการต่อยอดกบัธุรกิจละครโทรทศัน์

ซ่ึงเป็นศกัยภาพของภาครัฐท่ีมีความคล่องตวัมากกวา่ท่ีภาคเอกชนจะดาํเนินการเอง 

4.3 ด้านการผลติ เป็นดา้นการสร้างสรรคผ์ลงาน ไดแ้ก่  

4.3.1 เน้ือหาของการผลิตซ้ํา ควรส่งเสริมให้เกดคอนเท้นท์ใหม่ๆ และต่อยอด

คอนเทน้ทท่ี์มี ให้เป็นสากลมากข้ึนในการส่งเสริมให้กลายเป็นสินคา้ส่งออก และการเล่าเร่ืองท่ีให้

แปลกแตกต่างมากกว่าเดิมสอดคล้องกบั ศลิษา วงศ์ไพรินทร์และบุหงา ชัยสุวรรณ. (2019. น.86)

กล่าวว่า คอนเทน้ท์ท่ีแปลกแตกต่างและการเล่าเร่ือง (Story telling) ท่ีโดดเด่นจะช่วยให้การนาํเสนอ

เร่ืองนั้นน่าสนใจและเป็นท่ีจดจาํไดดี้ เพิ่มโอกาสสู่ความสาํเร็จได ้
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ตารางท่ี 5.8 ตารางสรุปแนวทางการสนบัสนุนของภาครัฐและความตอ้งการของธุรกิจละคร

โทรทศัน์ 

 

ส่ิงทีภ่าครัฐดําเนินการส่งเสริม ส่ิงทีภ่าคเอกชนต้องการ 

1. การพฒันาทุนมนุษยท์างดา้นการศึกษา 1. บุคลากรการผลิตท่ีมีความรู้ ความเช่ียวชาญ

และประสบการณ์ 

2. สร้างการมีส่วนร่วมและการหาแนวทางของ

การสนับสนุนการผลิตละครโทรทศัน์ เช่น จดั

ประชุมผูป้ระกอบการ, จดัตั้งศูนยป์ระวติัศาสตร์

, จดัตั้งสมาคมผูเ้ขียนบท 

3. ด้านสถานท่ีการถ่ายทาํ ให้มีเง่ือนไขและ

ขั้นตอนท่ีชดัเจน 

3.สนบัสนุนการวจิยั 4. การสนบัสนุนขอ้มูลทางการคา้ 

 5. เงินสนบัสนุน 

 

4.  ข้อเสนอแนะ 

 

ในการศึกษาวจิยัเร่ือง การประยกุตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทย ทาํใหไ้ดข้อ้เสนอแนะ 2 ประเด็น ดงัน้ี  

4.1 ข้อเสนอแนะจากผลการวจัิย 

4.1.1 การประยุกตใ์ช้ความคิดสร้างสรรคใ์นกระบวนการสร้างสรรค์การผลิตซํ้ า

ละครโทรทัศน์ไทยพบว่า มีกระบวนการคิดสร้างสรรค์แต่ละขั้นตอนแตกต่างกันไป ซ่ึงผูท่ี้มี

บทบาทสําคญัคือ ผูจ้ดัละครโทรทศัน์ เป็นผูเ้ลือกเน้ือเร่ือง (Content) ในการผลิต และเป็นผูคิ้ด

วิเคราะห์และวางแผนโครงการ รวมทั้ งคดัเลือกทีมงานนักแสดง อีกทั้ งผูก้าํกับการแสดงเป็นผู ้

ควบคุมด้านภาพและการเล่าเร่ืองดงันั้น บุคคลเหล่าน้ีคือบุคลากรท่ีมีความสําคญั ซ่ึงเส้นทางการ

สร้างสายอาชีพดงักล่าวคือ สถาบนัการศึกษา ควรปรับปรุงหลกัสูตรให้มีการตอบรับกบัตลาดแรงงาน

การผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์ และการส่งออกละครโทรทัศน์เป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้มากข้ึน 

เน่ืองจากธุรกิจละครโทรทศัน์ในปัจจุบนัมีการเปล่ียนแปลงไปมากอีกทั้ง ควรส่งเสริมให้มีการทาํ

วจิยัท่ีเก่ียวขอ้งใหม้ากข้ึนเพื่อเป็นประโยชน์ทั้งการศึกษาและทางธุรกิจได ้
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4.1.2 ในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยเพื่อการส่งออก พบวา่ยงัขาดการวางแผน

อย่างชัดเจนเพราะการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์เน้นการผลิตเพื่อรองรับความต้องการของผูช้มใน

ประเทศเป็นสาํคญั ดงันั้น นโยบายท่ีชดัเจนจะช่วยใหก้ารผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์มีความชดัเจนข้ึน 

1) นโยบายของภาครัฐ ท่ีผา่นมานโยบายของรัฐเนน้ส่งเสริมทางภาพยนตร์

เป็นสําคญั ซ่ึงยงัไม่เห็นนโยบายท่ีชดัเจนต่อการส่งเสริมหรือผลกัดนัทางดา้นละครโทรทศัน์ ดงันั้น 

ควรมีนโยบาย/แผนงานท่ีมีความชดัเจนมากกวา่เดิมและเป็นไปในเชิงรุกมากข้ึนในการสนบัสนุน

ทางดา้นการผลิตละครโทรทศัน์หรือช่องทางการตลาดของรายการละครโทรทศัน์ ไดแ้ก่ เงินทุน 

การอาํนวยความสะดวกทางด้านสถานท่ีและช่องทางและมาตรการเง่ือนไขท่ีมีความเสถียรและ

ชดัเจนทัว่ทั้งประเทศ ทั้งน้ี ควรมีการส่งเสริมให้ผลิตผลงานวรรณกรรมซ่ึงเป็นแหล่งตน้นํ้ าสําหรับ

การผลิตละครโทรทัศน์ให้มากข้ึน เพราะวรรณกรรม (บทประพันธ์/นวนิยาย) ถือว่าเป็นทุน

วฒันธรรมท่ีเป็นลายลกัษณ์อกัษร และมีคุณค่าต่อสังคม สามารถเป็นแหล่งในการต่อยอดได ้

2) นโยบายของสถานีโทรทศัน์ ควรมีความชดัเจนต่อการส่งเสริมการผลิต

รายการบนัเทิงเพื่อการส่งออก โดยเฉพาะอย่างยิ่งการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ จะทาํให้เห็นว่าการ

สร้างสรรคเ์น้ือหาแบบใดทิศทางใด และสามารถวางโครงเร่ือง นกัแสดง และงบประมาณไดช้ดัเจน

มากข้ึนท่ีสําคญัเป็นตน้สังกดัของนกัแสดงท่ีมีช่ือเสียง ดงันั้น ควรมีการบริหารจดัการความดงัของ

นกัแสดงให้มีความหมากหลายเพื่อเป็นวตัถุดิบให้กบัรายการบนัเทิง โดยเฉพาะการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทย 

3) นโยบายของผู ้จ ัดละครโทรทัศน์ บริษัทผู ้ผลิตละครโทรทัศน์เป็น

ผูบ้ริหารจดัการเน้ือหา (Content) การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยเชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ตอ้งอาศยั

บุคลากรท่ีความรู้โดยตรงในการผลิตละครโทรทศัน์และการบริหารจดัการภาพรวมขององค์กร

เน่ืองจากจะตอ้งวิเคราะห์ตลาดตลอดเวลาเพื่อเลือกหาเน้ือเร่ือง (Content) ท่ีเหมาะสมในช่วงสมยั

นั้นๆ ดงันั้น ในปัจจุบนัตาํแหน่งผูจ้ดัละครโทรทศัน์มีบทบาทหน้าท่ีมากข้ึน เม่ือเปรียบเทียบกบั

อดีต ผูก้าํกบัจะมีบทบาทหน้าในการตดัสินใจเลือกเน้ือเร่ืองหรือละครในการผลิต แต่ปัจจุบนัผูจ้ดั

ละครโทรทศัน์เป็นผูท่ี้ทาํหน้าท่ีเหล่านั้น อีกทั้งบริหารการเงินทั้งหมดและเป็นผูมี้อิทธิพลในการ

ตดัสินใจเลือก นักแสดง ผูก้าํกบัการแสดงและนักเขียนบทในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์เร่ืองนั้น

ดว้ย ดงันั้น ผูจ้ดัละครโทรทศัน์จึงควรเป็นผูมี้ความพร้อมขององค์ความรู้ทางด้านละครโทรทศัน์

และการจดัการ (Management) อีกทั้งเป็นผูมี้ประสบการณ์และความคิดสร้างสรรค์ในการทาํงาน 

เน่ืองจากตอ้งบริหารทรัพยากรต่างๆ ได้แก่ เงินทุน เวลา ทรัพยากรบุคคล และเน้ือหา (Content)  

เพื่อนาํเสนอละครโทรทศัน์ท่ีมีคุณภาพและมีความแปลกใหม่ท่ีน่าสนใจทั้งตลาดภายในประเทศ

และต่างประเทศ 
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  ข้อจํากดัในงานวจัิย 

 ในการศึกษาวิจยัคร้ังน้ีผูว้ิจยัไม่สามารถเข้าถึงข้อมูลของบุคคลบางท่านท่ีเป็น

บุคคลสําคญัทางสถานีโทรทศัน์ จึงทาํให้ผูว้ิจยัไม่สามารถเขา้ถึงฐานข้อมูลในบางส่วนได้ อาจ

เพราะเหตุผลดา้นขอ้จาํกดัการใหข้อ้มูล และไม่สะดวกในการแสดงความคิดเห็นขอ้มูล  

4.2 ข้อเสนอแนะในการวจัิยในคร้ังต่อไป 

การศึกษาดงักล่าวผูว้จิยัมีความเห็นวา่มีอีกหลายประการท่ียงัคงเป็นจุดน่าสนใจ  

4.2.1 ในการศึกษาคร้ังน้ีเป็นการศึกษาในมุมมองของการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์

จากผูผ้ลิตและช่องสถานีโทรทศัน์ในฐานะผูส่้งสาร จึงขอเสนอแนะในการศึกษาคร้ังต่อไปวา่น่าจะ

ศึกษาเพิ่มเติมดา้นผูช้มหรือผูบ้ริโภคต่อการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยในฐานะผูรั้บสารเพื่อให้งาน

สมบูรณ์มีมิติทางดา้นความคิดเห็นของผูช้มดว้ย 

4.2.2 ในการศึกษาคร้ังน้ี เป็นการศึกษาทางด้านการผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์  

ในประเด็นของการผลิตซํ้ าน่าจะนาํไปศึกษาดา้นโฆษณา เช่น ผลของการผลิตซํ้ าในงานโฆษณา 

เพือ่จะไดเ้ห็นผลกระทบทีเกิดจากการผลิตซํ้ าทั้งเชิงบวกและเชิงลบ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บรรณานุกรม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



197 

บรรณานุกรม 

 

กมลรัฐ อินทรทศัน์ และ กรรพุม บุญทว.ี (2558). แนวคิด ประเภทและรูปแบบการผลิตรายการ

โทรทัศน์. ใน เอกสารการสอนชุดวิชาการผลิตรายการโทรทัศน์เบือ้งต้น สาขาวิชา

นิเทศศาสตร์  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช หน่วยท่ี 1-7 (พิมพ์คร้ังท่ี 4).นนทบุรี:

สาํนกัพิมพม์หาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช. 

กมลรัฐ อินทรทศัน์. (2554). แนวคิดพื้นฐานเก่ียวกบัความคิดสร้างสรรค.์ ใน เอกสารการสอนชุด

วิชาการสร้างสรรค์รายการโทรทัศน์ หน่วยท่ี1-5 (ฉบับปรับปรุง). นนทบุรี: สาํนกัพิมพ์

มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช. 

กรรพุม  บุญทว ี(2553). กระบวนการและหลกัการจดัรายการโทรทศัน์. ใน เอกสารการสอนชุด

วิชาการจัดรายการโทรทัศน์ หน่วยท่ี 1-8. นนทบุรี: สาํนกัพิมพ์

มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช. 

กฤตยภรณ์  ตนัติเศรษฐ. (2556). กระบวนการกลายเป็นสินค้าของประเพณีแห่เทียนพรรษา จังหวดั

อุบลราชธานี. (วทิยานิพนธ์ปริญญามหาบณัฑิต). กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั. 

กญัญพิชญ ์ปวดิาภา. (2554). การคดัเลือกและฝึกฝนนกัแสดงสาํหรับหนงัสั้นในมิติเพศวถีิโครงการ. 

ใน วารสารวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา.3 (2554). 92-1000. 

กาญจนา แกว้เทพ และ สมสุข  หินวมิาน. (2551). สายธารแห่งนักคิดทฤษฎีเศรษฐศาสตร์การเมือง

กับส่ือสารการศึกษา. กรุงเทพฯ: ภาพพิมพ.์ 

กาญจนา แกว้เทพ. (2544). ศาสตร์แห่งส่ือและวฒันธรรมศึกษา. กรุงเทพฯ: เอดิสัน เพลส. 

_____________. (2547). ส่ือสารมวลชน: ทฤษฎีและแนวทางการศึกษา. (พิมพค์ร้ังท่ี 4). กรุงเทพฯ:  

เลิฟ แอนด ์เลิฟ. 

โกษม โกยทอง. (2558, มกราคม-มิถุนายน). การส่ือสารเน้ือหา “อุตสาหกรรมสร้างสรรค”์ ใน

นิตยสาร Creative Thailand. ใน วารสารนิเทศศาสตร์และนวตักรรม นิด้า. 2(1). 135-154. 

ไกรฤกษ ์ป่ินแกว้. (2554, มกราคม-มีนาคม). เศรษฐกิจสร้างสรรค ์ทุนวฒันธรรมและโอกาสทาง

ธุรกิจ. ใน วารสารนักวิชาการ Executive Journal, มหาวิทยาลัยกรุงเทพ. 31(1). 32-37. 

ขจีรัตน์ หินสุวรรณ. (2542).การวิเคราะห์วิธีการเขียนบทละครสาํหรับส่ือมวลชน: บทเรียนจากงาน

ของสมสุข กัลย์จาฤก. (วทิยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต ไม่ไดตี้พิมพ)์. 

กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั. 

แขมงักรวงษ.์ (2559). ศักดา ศักดินา ศักด์ิศรี: ภาพลักษณ์ของอุดมการณ์หลกัในละครโทรทัศน์. 

(วทิยานิพนธ์ปริญญาดุษฎีบณัฑิต ไม่ไดตี้พิมพ)์.). กรุงเทพฯ: มหาวทิยาบูรพา. 

 



198 

_____________. (2560). แนวทางการสร้างสรรคโ์ทรทศัน์ไทยท่ีผลิตซํ้ าโครงเร่ืองเดิม.ใน 

วารสารวิชาการคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ สจล, 1(24), 121-130. 

คณะกรรมการพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ และศูนยส์ร้างสรรคก์ารออกแบบ: TCDC. 

(2552). เอกสารประกอบการสัมมนา Creative Thailand สร้างเศรษฐกิจไทยดว้ย

ความคิดสร้างสรรค.์ สืบคน้ เม่ือ 11 ธนัวาคม 2562. จาก 

http://www.tcdc.or.th/upload/downloads/ facing_challenges09.pdf 

คอตเลอร์, ฟิลลิป. (2552). หลักการตลาด ฉบับมาตรฐาน และนิยามศัพท์การตลาด. (วารุณี ตนัติวงศ์

วาณิช และคณะ, ผูแ้ปล). กรุงเทพฯ: เพียร์สัน เอด็ดูเคชัน่ อินโดไชน่า. 

โครงการศึกษาและติดตามการใชป้ระโยชน์จากความตกลงการคา้เสรีของไทยและเสนอแนะแนว

ทางการเจรจาในอนาคต. (ม.ป.ป.) ใน ขอ้มูลของเขตการคา้เสรีอาเซียน – จีน 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั. สืบคน้ จาก 

http://www.thaifta.com/trade/study/chap4_acfta.pdf. สืบคน้ เม่ือ 3 พฤศจิกายน 2562. 

คชัพล จัน่เพชรและพิทกัษ ์ศิริวงศ.์(2017).การบูรณาการทุนทางวฒันธรรมสู่การเป็นแหล่งท่องเท่ียว

เชิงสร้างสรรคด์ว้ยกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชน:กรณีศึกษา ชุมชนบา้นชากแงว้  

อาํเภอบางละมุง จงัหวดัชลบุรี. ใน Journal of Community Development Research 

(Humanities and Social Sciences). 1(10). 111-121. 

จุรีวรรณ จนัพลา, วลี สงสุวงค,์ เพญ็สินี กิจคา้ และสุรีรัตน์ วงศส์มิง. (2559, 2 พฤษภาคม – 

สิงหาคม). การพฒันารูปแบบผลิตภณัฑผ์า้ทอไทยทรงดาํเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มตาม

แนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค.์ ใน วารสารวิชาการ Veridien E-Journal Silpakorn 

University. 9(2). 82-98. 

ชล  อุดมพาณิช. (2555). การเลือกซ้ือลิขสิทธ์ิรายการจากต่างประเทศเพื่อมาผลิตในประเทศไทย. 

(สารนิพนธ์). กรุงเทพฯ: มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์. 

ชวพร ธรรมนิตยกุล. (2550). การผลิตซํ้ารายการบ๊ิกบราเธอร์ในประเทศไทย. (วทิยานิพนธ์ปริญญา

นิเทศศาสตรมหาบณัฑิต ไม่ไดตี้พิมพ)์. กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั.  

ชยัอนนัต ์ สมุทวาณิช. (2540). วฒันธรรมคือทุน. กรุงเทพฯ: พี.เพรส. 

ชุมพล รอดแจ่ม. (2552). ผลกระทบจากการเปล่ียนแปลงงบประมาณรายจ่ายภาครัฐท่ีส่งผลต่อ

ผลิตภณัฑป์ระชาชาติเบ้ืองตน้. (การวิจยัน้ีไดรั้บทุนอุดหนุนการวิจยัจากวทิยาลยั

ราชพฤกษ). ปทุมธานี: มหาวทิยาลยัราชพฤกษ.์ 

เชาวลิต โกกิจ. (2555, มิถุนายน.-ธนัวาคม). การบริหารการผลิตภาพยนตร์ตน้ทุนตํ่า. ใน JC 

Journal. 4(3). 160-175. 



199 

ไชยยศ เหมะรัชตะ. (2527). ปัญหากฎหมายลิขสิทธ์ิ : รายงานผลการวิจัย, ทุนวิจัยรัชดาภิเษก

สมโภช. (รายงานการวจิยั). กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั. 

ฐิติเทพ  สิทธิยศ. (2010, มกราคม-มีนาคม). ท่ีมา ท่ีไปและทาํไมต้องเศรษฐกิจสร้างสรรค์. 

Executive Journal, สืบคน้ เม่ือ 10 ธนัวาคม 2562, จาก 

https://www.bu.ac.th/knowledgecenter/ executive_journal/jan_mar_10/pdf/9-12.pdf 

ณฐัฐว์ฒัน์ สุทธิโยธิน. (2558). การสร้างสารและการส่ือความหมายในรายการโทรทศัน์. ใน ชุด

วิชา 16347 การสร้างสรรค์รายการโทรทัศน์. หน่วยท่ี 3 นนทบุรี: 

มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช. 

ดวงใจ ธรรมนิภานนท.์ (2557). กลยทุธ์การตลาดผลิตภัณฑ์ความงามผ่านช่องทางการค้าแบบ

ดิจิทัล. (วทิยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต ไม่ไดตี้พิมพ)์. กรุงเทพฯ: 

มหาวทิยาลยัเนชัน่. 

ดวงพร คงพิกุล. (2555). การผลิตซํ้าทุนทางวฒันธรรม: กรณีศึกษาโรงเรียนหฤทัยคอนแวนต์. 

(วทิยานิพนธ์ปริญญามหาบณัฑิต). สถาบนับณัฑิตพฒันบริหารศาสตร์, กรุงเทพฯ. 

ดบัเบิ้ลยพูี. (2560, 20 กุมภาพนัธ์). “ทีวไีทย” ซ้ือคอนเทนตน์อกกนัมาเท่าไรแลว้! ถึงเวลาคอนเทนต์

ไทย “โกอินเตอร์” ดงัไกลต่างแดน. Brand Buffet. สืบคน้จาก 

https://www.brandbuffet. in.th/2017/02/thai-tv-content-go-international-market/. 

สืบคน้เม่ือ 6 ธนัวาคม 2562. 

ดาํรง วงศอุ์ปราช. (2529). สรุปการจัดชุมนุมปฏิบัติการศิลปะ ศิลปะเดก็ : การสร้างสรรค์.กรุงเทพฯ 

: สาํนกังานคณะกรรมการวฒันธรรมแห่งชาติกระทรวงศึกษาธิการ. 

ดิจิทลัทีววีอทช์. (2019, 19 พฤศจิกายน). ละครไทยสู่ตลาดโลกเร่ิมจากอาเซียนและจีนแหล่งรายได้

ใหม่ท่ีทีวทุีกช่องจบัจอ้ง (ตอนท่ี1). สืบคน้ จาก https://www.tvdigitalwatch. 

com/analysis-by-panta-15-11-62/. สืบคน้ เม่ือ 3 พฤศจิกายน 2561. 

ทีปวทิ พงศไ์พบูลย.์ (2533). พัฒนาการของบริษัทผู้ดาํเนินงานผลิตรายการโทรทัศน์. (วทิยานิพนธ์

ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต ไม่ไดตี้พิมพ)์. จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั, กรุงเทพฯ.  

ธนิก  เลิศชาญฤทธ์ิ. (2554). การจัดการทรัพยากรวัฒนธรรม. กรุงเทพฯ: ศูนยม์านุษยวทิยา สิรินธร 

องคก์ารมหาชน. 

ธชัภรณ์ ศรีเมือง. (2562). บทวเิคราะห์นวตักรรมกบัวฒันธรรมไทยในศตวรรษท่ี 21: การสร้าง

นวตักรรม ทุนทางวฒันธรรมและเศรษฐกิจสร้างสรรค.์ ใน  วารสารนวตักรรมและ

เทคโนโลยีการเรียนรู้วิทยาลัยเทคโนโลยีสยาม. 1(1). 20-40. 



200 

ธิติมา จุติมานนท.์ (2546). ธุรกิจโทรทัศน์ พ.ศ.2545. (วทิยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต 

ไม่ไดตี้พิมพ)์. กรุงเทพฯ: มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์. 

นพพล วทิยว์รพงศแ์ละคณะ. (2558). การออกไปลงทุนในต่างประเทศของไทย:การวิเคราะห์ราย

อุตสาหกรรม. กรุงเทพฯ: สาํนกังานกองทุนสนบัสนุนการวจิยั. 

นภดล อินทร์จนัทร์, พฤทธ์ิ ศุภเศรษฐศิริ, วิรุณ ตั้งเจริญ และสุรพล วรุิฬห์รักษ.์ (ม.ป.ป.). ภาพยนตร์

ชุดเกาหลี : กรณีศึกษากระแสคล่ืนวฒันธรรมเกาหลีในสังคมไทย. ใน วารสารสถาบัน

วฒันธรรมและศิลปะ (สาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์) มหาวทิยาลยัศรีนคริน 

ทรวโิรฒ. สืบคน้ จาก file:///C:/Users/ASUS/ Downloads/5767-Article%20Text-

10895-1-10-20130207%20(1).pdf. สืบคน้ เม่ือ 20 พฤศจิกายน 2562. 

นบัทอง  ทองใบ. (2562). ถึงเวลาสร้าง DNA คอนเทน้ทที์วไีทยตีตลาดสากล. สืบคน้จาก https:// 

online. fliphtml5.com/zyyv/syhd/#p=35. สืบคน้ เม่ือ 20 พฤศจิกายน 2562. 

บนัเทิงคมชดัลึก. (2555, 20 พฤศจิกายน). ปรากฏการณ์แรงเงาฟีเวอร์. คมชัดลึกออนไลน์. สืบคน

จาก https://www.komchadluek.net/news/ent/145216. สืบคน้เม่ือ 20 พฤศจิกายน 2562. 

บนัเทิงคมชดัลึก. (2555, 20 พฤศจิกายน). ปรากฏการณ์แรงเงาฟีเวอร์. คมชัดลึกออนไลน์. สืบคน

จาก https://www.komchadluek.net/news/ent/145216. สืบคน้เม่ือ 20 พฤศจิกายน 2562. 

ปนดัดา ธนสถิต. (2531). ละครโทรทัศน์ไทย. (วทิยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต ไม่ได้

ตีพิมพ)์. กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั. 

ประกายกาวลิ  ศรีจินดา. (2560, กรกฎาคม - ธนัวาคม). ละครโทรทศัน์ไทยกบัการปรับตวัหลงัยคุ

ทีวดิีจิตอล.ใน วารสารวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา. 4(2). 8-13. 

ประดิษฐ ์ มชัฌิมา. (2522). สังคมวทิยาชนบท. กรุงเทพฯ: มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์. 

ประภาภรณ์ รัตโน, หยกขาว สมหวงั. (2560, มกราคม – มิถุนายน). อุตสาหกรรมการสร้าง

วฒันธรรมและการส่ือสารในยคุดิจิทลักรณีศึกษาอุตสาหกรรมการสร้างวฒันธรรม

ไทยในจีน. ใน วารสารศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัยแม่โจ้, 5(1). 120-135. 

ปราณี  จิตกรณ์กิจศิลป์. (2539). การบริหารการตลาดระดับโลก. กรุงเทพฯ: มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์. 

ผูจ้ดัการออนไลน์. (2562, 7 พฤศจิกายน). จับตาธุรกิจละคร ส่ือบันเทิง และนักแสดงไทยในตลาด

อาเซียน. สืบคน้ จาก https://mgronline.com/smes/detail/9620000106042. สืบคน้ เม่ือ 

20 มกราคม 2563. 

พงษ ์วเิศษสังข.์ (2553). ความรู้เบือ้งต้นเก่ียวกับวิทยกุระจายเสียงและวิทยโุทรทัศน์. กรุงเทพฯ:

มหาวทิยาลยักรุงเทพ. 

พจนานุกรมฉบบัราชบณัฑิตยสถาน พ.ศ. 2542. (2546). กรุงเทพฯ: นานมีบุคส์พบัลิเนส์. 



201 

พทยันุช บุศนํ้าเพชร. (2557).กลยทุธ์ของผูจ้ดัละครโทรทศัน์ในกระบวนการสร้างสรรคล์ะคร

โทรทศัน์ไทยทีวสีีช่อง 3 กรณีศึกษาคุณยศสินี ณ นคร. ใน การประชุมวชิาการ

ระดบัชาติ ประจาํปี2557. (3 เมษายน 2557). 745-754. 

พรวภิา พงศป์ระศาสน์.(2552). สถานภาพอุตสาหกรรมละครโทรทัศน์ไทย (พ.ศ. 2546 - 2550). 

(วทิยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต ไม่ไดตี้พิมพ)์.จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั, 

กรุงเทพฯ. 

พลอยพรรณ มาคะผล. (2558). ละครรีเมกกับการถ่ายโยงเนือ้หาในละครโทรทัศน์. (วทิยานิพนธ์

ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต ไม่ไดตี้พิมพ)์. กรุงเทพฯ: มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์. 

พิริยะ ผลพิรุฬห์. (2556). เศรษฐกิจสร้างสรรคก์บัการพฒันาประเทศไทย. ใน วารสารเศรษฐศาสตร์

ปริทรรศน์ สถาบันพัฒนศาสตร์. 7(1). 1-69. 

ภรภทัร กิตติมหาโชคและพชันี เชยจรรยา. (2561). พฤติกรรมการเปิดรับและเน้ือหาละคร

บุพเพสันนิวาสท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมตามกระแสนิยมไทยของผูรั้บชม. ใน วารสาร

นิเทศศาสตร์และนวตักรรม นิด้า. 5(1). 41-61.  

ภาพิมล วสิาโรจน์. (2558). การปรับเปล่ียนองค์กรของสถานีโทรทัศน์เนช่ันจากทีวีดาวเทียมไปสู่

ดิจิทัลทีวี.สืบคน้ จาก http://203.131.210.100/ejournal/wp-content/uploads/2016/02/ 

JCIS58037.pdf. สืบคน้ เม่ือ 20 พฤศจิกายน 2562. 

ภูมิชนะ หนูชูแกว้. (2558). การบริหารรายการโทรทัศน์ท่ีซ้ือลิขสิทธ์ิจากต่างประเทศ: ศึกษาเฉพาะ

กรณีรายการซุป'ตาร์ปาร์ตี.้ (สารนิพนธ์วารสารศาสตรบณัฑิต ไม่ไดตี้พิมพ)์.  

กรุงเทพฯ: มหาวทิยาลยั ธรรมศาสตร์. 

มงคล ดอนขาว. (2560, กรกฎาคม – ธนัวาคม). ปัจจยัเศรษฐกิจสร้างสรรคท่ี์มีผลต่อยุทธศาสตร์

ระยะยาวของการเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของประเทศไทย.ใน วารสาร

รัฐศาสตร์และรัฐประสานศาสตร์ มหาวิทยาลัยขอนแก่น, 2(2). 1-20. 

มานิต เหลาชยัและณฐัชา ผาสุก. (2560). ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือผลิตภณัฑส์โมสร

ระยอง เอฟซี. ใน การประชุมวชิาการเสนอผลงานวจิยัระดบัชาติและนานาชาติคร้ังท่ี 8. 

1(8). 1897-1906. 

มาร์เก็ตต้ิง อุบ๊ส์. (2562, มีนาคม 5). วิเคราะห์ตอนท่ี 1: เปิดปมวิกฤตการณ์ “ช่อง 3” รายได้ – กาํไร

ลด เข้าสู่ภาวะขาดทุนในรอบ 4 ทศวรรษ. สืบคน้จาก https://www.marketingoops. 

com/news/biz-news/channel-3-bec-world-crisis/. สืบคน้เม่ือ 6 พฤศจิกายน 2562. 

ยพุิน พิทยาวฒันชยั. (2007). การจัดการช่องทางการตลาด. กรุงเทพฯ: สาํนกัพิมพ ์ซี.ว.ีแอล. 



202 

รพีพรรณ เพชรอนนัตก์ุล (2557). บทละครโทรทัศน์ท่ีผลิตซํ้า:ศึกษาการใช้ภาษาและคุณค่าท่ีมีต่อ

สังคม. (วทิยานิพนธ์ปริญญาดุษฎีบณัฑิต). กรุงเทพฯ: มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์. 

ระววีรรณ  ทรัพยอิ์นทร์. (2560). ความคิดสร้างสรรค์กับการผลิตรายการโทรทัศน์ท่ีมีคุณภาพ.  

(วทิยานิพนธ์ปริญญามหาบณัฑิต). มหาวทิยาลยัธุรกิจบณัฑิตย,์ กรุงเทพฯ. 

รัฐติพงศ ์ชูนาค. (2545). พัฒนาการของการจัดผงัรายการของสถานีโทรทัศน์ช่อง 9 อ.ส.ม.ท.  

(วทิยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต ไม่ไดตี้พิมพ)์. จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั, 

กรุงเทพฯ. 

รุ่งลกัษณ์  นาคพงษ.์ (2561). ในการบริหารงานข่าวของสถานีโทรทศัน์ดิจิทลัและการปรับตวัในยคุ

ท่ีภูมิทศัน์ส่ือมีการเปล่ียนแปลง. ในการประชุมเสนอผลงานวิจัยระดับชาติ 

มหาวิทยาลยัสุโขทัยธรรมาธิราช คร้ังท่ี 8. สืบคน้จาก 

https://www.stou.ac.th/thai/gradstdy/ 

Masters/%E0%B8%9D%E0%B8%AA%E0%B8%AA/research/8nd/FullPaper/SS/ 

Oral/O-SS%20004 %20นางสาวรุ่งลกัษณ์20% 20%นาคพงษ.์pdf. สืบคน้เม่ือ 20 

พฤศจิกายน 2562. 

เรณู เหมือนจนัทร์เชย. (2014). ทุนวฒันธรรมไทยทรงดาํกบัการเปล่ียนผา่นยคุสมยัของชุมชน. ใน 

ดาํรงวชิาการวารสารรวมบทความทางวชิาการ คณะโบราณคดี. สืบคน้จาก 

file:///C:/Users/ASUS/Downloads/21547-Article%20Text-46268-1-10-20140910% 

20(1).pdf. สืบคน้เม่ือ 20 พฤศจิกายน 2562. 

ลดัดา จิตตคุตตานนท.์ (2552). วิเคราะห์การส่ือสารเพ่ือการดาํรงอยู่และสืบทอดงานประเพณีบูชา

อินทขิล.(วทิยานิพนธ์ปริญญาดุษฎีบณัฑิต). กรุงเทพฯ: มหาวทิยาธรรมศาสตร์. 

ลินินแสงพฒันะ.(2558). สัมพันธบทของตัวละครนางเอกในส่ือละครโทรทัศน์กรณีศึกษาละคร

โทรทัศน์เร่ืองแรงเงา. (วทิยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต ไม่ไดตี้พิมพ)์. 

กรุงเทพฯ: มหาวทิยาลยักรุงเทพ. 

เลิศ  อานนัทนะ. (2531). ศิลปะในโรงเรียน. กรุงเทพฯ: กราฟิกอาร์ท. 

วารุณี ตนัติวงศว์าณิช และคณะ. (2545). หลักการตลาด. กรุงเทพฯ : เพียร์สันเอ็ดดูเคชัน่อินโดไชน่า. 

วรีะ สุภะ. (2537). การศึกษากระบวนการในการผลิตละครชุดโทรทัศน์ไทย พ.ศ. 2536. 

(วทิยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต ไม่ไดตี้พิมพ)์. จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั, 

กรุงเทพฯ. 

วฒิุชยั  ภิสัชเพญ็. (2559, ตุลาคม). ประเทศไทย 4.0 พลิกฟ้ืนเศรษฐกิจสร้างสรรคข์บัเคล่ือน

เศรษฐกิจดว้ยนวตักรรม. ใน วารสารส่งเสริมการลงทุน. 27(10).  



203 

ศลิษา วงศไ์พรินทร์และบุหงา ชยัสุวรรณ. (2019, สิงหาคม-พฤษภาคม). กระบวนการคิดเชิง

ออกแบบผา่นวดีิโอคอนเทนตโ์ดยใชเ้ทคนิคการเล่าเร่ืองของเฟซบุก๊แฟนเพจ 

Minutevideos Thailand. ใน วารสารนิเทศศาสตร์. 37(2). 86-99. 

ศศิชา สัมปัตตะวนิช. (2558). ปัจจัยในการผลิตละครซํ้า: กรณีศึกษา บริษัท เอก็แซ็กท์ จาํกัด. 

(วทิยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต ไม่ไดตี้พิมพ)์. กรุงเทพฯ: 

มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์. 

ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ. (2546). การบริหารการตลาดยุคใหม่. กรุงเทพฯ: ธรรมสาร. 

ศุภศิลป์ กุลจิตตเ์จือวงศ.์ (2558). การนาํเสนอรายการโทรทัศน์ในยคุดิจิทัล. วารสารปัญญาภิวฒัน์. 

7(2). 245-256. 

ศูนยว์จิยักสิกรไทย. (2556, 19สิงหาคม). คาดปี’ 56 บันเทิงแดนมงักรโตต่อเน่ือง. สืบคน้จาก 

http://library.dip.go.th/multim6/edoc/2556/21997.pdf. สืบคน้เม่ือ 20 มกราคม 2563. 

เศรษฐา วีระธรรมานนทแ์ละอารีรัตน์ ใจประดบั. (2560, มกราคม -มิถุนายน). ศกัยภาพของประเทศ

ไทยดา้นธุรกิจการถ่ายทาํภาพยนตร์ต่างประเทศในประเทศไทย: การวเิคราะห์วสิาหกิจ

ขนาดกลางและขนาดยอ่ม (SME) ท่ีเก้ือหนุนธุรกิจการถ่ายทาํภาพยนตร์ต่างประเทศใน

ประเทศไทย. ใน วารสารนิเทศศาสตร์ธุรกิจบัณฑิตย์. 13(1). 12-42. 

สกุลยชุ  หอพิบูลสุข. (ม.ป.ป.). ความรู้เบ้ืองตน้เก่ียวกบักฎหมายลิขสิทธ์ิ. สืบคน้จาก 

http://www.csbc-law.com/thai-law-insights/scholar-journal/2_Introduction_on_ 

Copyright_Law.pdf. สืบคน้เม่ือ 4 ธนัวาคม 2562. 

สมเกียรติ ตั้งกิจวานิชย.์ (2546). โครงสร้างตลาดส่ือวิทยแุละโทรทัศน์ (โครงสร้าง “การปฏิรูป

ระบบส่ือ”). กรุงเทพฯ: สถาบนัวจิยัเพื่อการพฒันาประเทศไทย.  

สมคิด พรมจุย้. (2538). กระบวนการวจิยั. ใน เอกสารการสอนชุดวิชาสถิติและการวิจัยทาง

สารนิเทศศาสตร์ หน่วยท่ี 2. นนทบุรี: สาํนกัพิมพม์หาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช. 

สมศกัด์ิ ภู่วภิาดาวรรธณ์. (2537). เทคนิคการส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์. กรุงเทพฯ: ไทยวฒันา

พานิช. 

สมสุข หินวมิาน. (2545). ละครโทรทศัน์เร่ืองของ “ตบๆจูบๆ” และ “ผวัๆ เมียๆ” ในส่ือ “นํ้าเน่า”. 

ใน ส่ือบันเทิง: อาํนาจแห่งความไร้สาระ. กรุงเทพฯ: All About Print. 173-247. 

___________. (2557). ศาสตร์วา่ดว้ยสังคมและทฤษฎีการส่ือสาร.ใน ประมวลสาระชุดวิชา ปรัชญา

นิเทศศาสตร์และทฤษฎีการส่ือสาร. นนทบุรี: มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช. 



204 

สรรัตน์ จิรบวรวสุิทธ์ิ. (2554). พัฒนาการและสุนทรียทัศน์ในการสร้างสรรค์บทละครในโทรทัศน์ไทย. 

(วทิยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต ไม่ไดตี้พิมพ)์. กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณ์

มหาวทิยาลยั. 

สาํนกังานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ. (2552).รายงานการศึกษาเบือ้งต้น

เศรษฐกิจสร้างสรรค์. กรุงเทพฯ: บี.ซี.เพลส (บุญชิน). 

สาํนกันายกรัฐมนตรี. (2554). ระเบียบสาํนักนายกรัฐมนตรี ว่าด้วยกองทุนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เล่ม 

128 ตอนพิเศษ 26ง. กรุงเทพฯ: ราชกิจจานุเบกษา. 

สุชาติ จงประดิษฐ.์ (2557). อิทธิพลของการใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ปัจจัยขบัเคล่ือน

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ และคุณลักษณะของผู้ประกอบการท่ีมีต่อความสาํเร็จทาง

การตลาดของสินค้าหน่ึงตาํบลหน่ึงผลิตภัณฑ์ (โอทอป) ระดับ 5 ดาว ในประเทศไทย. 

(วทิยานิพนธ์ปริญญาดุษฎีบณัฑิต). มหาวทิยาธุรกิจบณัฑิตย,์ กรุงเทพฯ. 

สุทธิวรรณ  อินทะกนก. (2550). ปัจจัยท่ีมีผลต่อการดาํรงอยู่และการปรับตัวของละครพืน้บ้านทาง

โทรทัศน์ไทย. (วทิยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต ไม่ไดตี้พิมพ)์. 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั, กรุงเทพฯ. 

สุธาสินี นิรัตติมานนท.์ (2560, กรกฎาคม – ธนัวาคม). การจดัการศึกษาระดบัอุดมศึกษาสาขาวชิา

นิเทศศาสตร์ในศตวรรษท่ี 21. ใน วารสารวิชาการมหาวิทยาลัยราชภัฏภูเกต็. 13(2). 

204-226.  

สุธีรา อินทรวงศ.์ (2542). กระบวนการผลิตซํ้าข้ามวฒันธรรมของรายการท่ีได้รับลิขสิทธ์ิจาก

ต่างประเทศของสถานีโทรทัศน์ยบีูซี. (วทิยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต 

ไม่ไดตี้พิมพ)์. จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั, กรุงเทพฯ. 

สุพาดา สิริกุตตา. (2556).กลยทุธ์เศรษฐกิจสร้างสรรคท่ี์มีผลต่อความสาํเร็จขององคก์รธุรกิจ: 

กรณีศึกษาผูป้ระกอบการอุตสาหกรรมภาคกลางตอนบน. ใน วารสาร ว.เกษตรศาสตร์ 

(สังคม), 34(3). 428-439. 

สุภทัรา  สุขชู. (2006, กุมภาพนัธ์). Hallyu: คล่ืนความมัน่คงของเกาหลี.Positioning. 21, 60-61. 

สุภิญญา กลางณรงค.์ (2016, 25 November). การร่วมผลิตรายการโทรทศัน์ระหวา่งประเทศไทย-

เกาหลี. สืบคน้จาก supinya.com/2016/11/2416/. สืบคน้เม่ือ 14 ตุลาคม 2562. 

สุมนมาศ  คาํทอง. (2560). การวิเคราะห์ความอยู่รอดของอุตสาหกรรมทีวีดิจิทัล. กรุงเทพฯ: 

สาํนกังานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทศัน์และกิจการโทรคมนาคม

แห่งชาติ. 



205 

สุวรรณมาศ เหล็กงาม. (ม.ป.ป.). วฒันธรรมแห่งการย้อนเวลาในส่ือโทรทัศน์ไทยยคุหลังสมยัใหม่.

สืบคน้จาก https://www.bu.ac.th/knowledgecenter/executive_journal/april_june 

_11/pdf/ aw34.pdf. สืบคน้เม่ือ 15 สิงหาคม 2562. 

เสรี วงษม์ณฑา. (2554). กลยทุธ์การตลาด วางแผนการตลาด. กรุงเทพฯ: ดวงกมลสมยั. 

เสาวรภย ์ กุสุมา ณ อยธุยา. (2553). Creative Economy ทางเลือกใหม่ในการพฒันาเศรษฐกิจไทย. 

ใน วารสาร Executive Journal มหาวิทยาลยักรุงเทพ, 9 (28). 23-28. 

หลาน เฟิน. (2557).กลยทุธ์การส่ือสารการตลาดของบริษัทในสาธารณรัฐประชาชนจีนท่ีนาํเข้า

ละครโทรทัศน์ไทย. (วทิยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต ไม่ไดตี้พิมพ)์. 

มหาวทิยาลยักรุงเทพ, กรุงเทพฯ. 

องอาจ สิงห์ลาํพอง. (2557). กระบวนการผลิตละครโทรทัศน์. กรุงเทพฯ: สามลดา. 

องอาจ สิงห์ลาํพอง. (2560, กรกฎาคม - ธนัวาคม). การบริหารจดัการรายการโทรทศัน์ในยคุไทย

แลนด ์4.0. ใน วารสารนิเทศศาสตร์ธุรกิจบณัฑิตย์. 11(2). 209-245 

อโนชา ศิลารัตน์ตระกลู. (2550). ปัจจัยการสร้างละครเพ่ือการแข่งขนัในตลาดละครโทรทัศน์: 

กรณีศึกษาสถานีวิทยโุทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง 3 อ.ส.ม.ท. และสถานีโทรทัศน์สี

กองทัพบกช่อง 7. (วทิยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต ไม่ไดตี้พิมพ)์. 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั, กรุงเทพฯ. 

อภิลกัษณ์เกษมผลกลู. (2556). เร่ืองเล่าพื้นบา้นกบัการสร้างมูลค่าเพิ่มแก่ผลิตภณัฑแ์ละการ

ท่องเท่ียวทอ้งถ่ินในภาคกลาง: มิติความสัมพนัธ์ระหวา่งปรากฏการณ์โหยหาอดีตกบั

เศรษฐกิจสร้างสรรค.์ ใน วารสารอักษรศาสตร์. 42(2). 103-132. 

อริสา  เลิศศิริวรกุล (ม.ป.ป.). ซีร่ีส์เกาหลีกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์. สืบคน้ จาก https://www.bu.ac.th 

/knowledgecenter/executive_journal/april_june_12/pdf/aw02.pdf. สืบคน้ เม่ือ 16 

พฤศจิกายน 2562  

อริสา แดงเอียด. (2552). การบริหารเพ่ือการพัฒนาสถานีวิทยโุทรทัศน์รัฐสภาผ่านดาวเทียม .

รายงานโครงการเฉพาะบุคคลปริญญามหาบณัฑิต, มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์, คณะ

วารสารศาสตร์และส่ือสารมวลชน, สาขาวชิาการบริหารส่ือสารมวลชน 

อรุณี ประดิษฐธี์ระ. (2536). การดาํเนินธุรกิจการผลิตละครโทรทัศน์ของสถานีโทรทัศน์ไทยทีวีสี

ช่อง 3 ปี พ.ศ. 2535. (วทิยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต ไม่ไดตี้พิมพ)์. 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั, กรุงเทพฯ. 



206 

อลิสา ชินคงอาํนาจ.(2560). ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกรับชมรายการ The Mask Singer หน้ากาก

นักร้อง. (วทิยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต ไม่ไดตี้พิมพ)์. 

มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์, กรุงเทพฯ. 

อคัรวฒัน์ นิธิจิรวงศ.์ (2559). ปัจจัยท่ีมีความสัมพันธ์กับประสิทธิภาพการปฏิบัติงานของเจ้าหน้าท่ี

เทศกิจกรุงเทพมหานคร.(วทิยานิพนธ์ปริญญามหาบณัฑิต). มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์, 

กรุงเทพฯ. 

อฏัฐ ์กูพ้งษศ์กัด์ิ. (2554). กลยทุธ์การจดัรายการช่วงเวลาภาคเชา้ทางโทรทศัน์.ใน วารสารนัก

บริหาร. มหาวิทยาลยักรุงเทพ. 31(2). 259-265. 

อมัพร จิรัฐติกร. (กรกฎาคม – ธนัวาคม 2561). เศรษฐกิจเชิงอารมณ์ของละครไทยกมัพชูาและจีน. 

ใน วารสารสังคมวิทยามานุษยวิทยา. 37(2). 97-128. 

อาคม  เติมพิทยาไพสิฐ. (2554). เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทย. สืบคน้ จาก http://www.nesdb. 

go.th/ewt_w3c/ewt_dl_link.php?nid=2774. สืบคน้เม่ือ 1 ตุลาคม 2562. 

อาทิตย ์โกวทิวรางกูร. (2547). โครงสร้างตลาดของอุตสาหกรรมละครโทรทัศน์หลังข่าว. 

(วทิยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต ไม่ไดตี้พิมพ)์. จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั, 

กรุงเทพฯ. 

อารี พนัธ์มณี. (2537). ความคิดสร้างสรรค์. กรุงเทพฯ: ตน้ออ้. 

Anderson, R.D. (1970). Developing children, s thinking through science. Englewood Cliffs, NJ: 

Prentice Hall. 

Blum, Richard A. and Lindheim, Richard D. (1987). Primetime: Network Television 

Programming. Massachusetts: Butterworth-Heinemann. 

Chematory, L. & Harris, F. (1998). Added Value: Its nature, Role and Sustainability. European 

Journal of Marketing, 39-56. 

Csikszentmihalyi, M. (1996). Flow and The Psychology of Discovery and invention. New York: 

Harper Collins Publishers. 

Doyle, P. (1990). Building successful Brands: the strategic options. Journal of Marketing 

Management, 7(2), 5-19. 

Griswold, W. (2004). Cultures and Societies in a Changing World. Thousand Oaks, CA: Pine 

Forge Press  

Guilford, J.P. (1959). Fundamental Statistics in Psychology and Education. New York: McGraw-Hill. 



207 

Hirsch, P. M. (1972). Processing fads and fashions: An organization-set analysis of cultural 

industry systems. American journal of sociology, 77(4), 639-659. 

Hutchinson, E.D. (1949). How to think Creativity. New York: Abingdon Press. 

Jordan Hatcher. (2012). Open Licenses vs Public Licenses. Retrieved from https://blog. 

okfn.org/2010/10/15/open-licenses-vs-public-licenses. 

Kilgour, M. (2006). The Creative Process: The Effects of Domain Specific Knowledge and 

Creative Thinking Techniques on Creativity. Doctor of Philosophy, University of 

Waikato, New Zealand. 

Koichi Iwabuchi, 69-86. Hong Kong: Hong Kong University Press. 

Levitt, T. (1980). Marketing Success through Differentiation of anything. Harvard Business 

Review, 1(2), 83-91. 

McCracken, G. (1993). The value of the brand: an anthropological perspective, in Aaker, D.A. 

and Biel, A.L.(Eds). NJ.: Hillsdale: Lawrence Erlbaum Associates. 

McQuail, D. (2010). McQuail’s Mass Communication Theory (6th ed.). Los Angeles: SAGE 

Publications. 

Naumann, E. (1995). Creating Customer Value. The Part to Sustainable Competitive Advantage, 

Thompson Executive Press, OH. 

Nilson, H. T. (1992). Value-Added Marketing. Marketing Management for Superior Results. 

London: McGraw-Hill. 

Osborn, A. F. (1957). Applied Imagination. New York: Charles Scribners. 

Patmasiriwat, D. (2004). A survey of the status of knowledge and the development of cultural 

capital and local knowledge to human resource development: progress report of the 

first study. Phitsanulok: Faculty of Management and Information Science, Naresuan 

University. 

Scholte, J. A. (2005). Globalization: A Critical Introduction (2nd ed.). New York: Palgrave Macmllan. 

Shubert, A. N. (2011). Teaching millennial: A model for integrating 21st century skills into an 

English language arts curriculum. (Order No. 3478763, University of Delaware). 

ProQuest Dissertations and Theses, 185. Retrieved from 

http://search.proquest.com/docview/903971672?accountid=31286. (903971672). 



208 

Storey, J. (1998). An introduction of cultural theory and popular culture. Athens: University of 

Georgia Press. 

Torrance, E. P. (1962). Guiding creative talent. New Jersey: Prentice Hall. 

Toru, Ota. (2004).Producing (Post) Trendy Japanese TV Dramas. In Feeling Asian Modernities: 

Transnational consumption of Japanese TV dramas, edited by Koichi Iwabuchi, 69-

86. Hong Kong: Hong Kong University Press. 

Verevise. C. (2004). Remaking Film. In Film Study: ReserchGate. 4(Summer 2004). 86-103. 

Wallach, Michael A. and kogan Nathan.  (1965). Model of Thinking in Young Children. New 

York: Holt, Rinehartandwinston. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



210 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ก 

หนงัสือขอความอนุเคราะห์ในการเก็บขอ้มูล 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



211 

 



212 

 



213 

 
 

 

 

 

 



214 

 
 

 

 

 



215 

 
 

 

 

 

 



216 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ข 

แบบสัมภาษณ์ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



217 

แบบสัมภาษณ์เชิงลกึ 

เร่ือง การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในการผลติซ้ําละครโทรทัศน์ไทย 

 

เลขท่ี ............. 

เคร่ืองมือวิจยัน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาการประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ใน

กระบวนการสร้างสรรค์ อีกทั้งช่องทางการแพร่ภาพออกอากาศเพื่อการส่งออกในระบบเศรษฐกิจ

สร้างสรรคแ์ละปัจจยัท่ีส่งผลต่อความสําเร็จในการส่งออกของการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย แบบ

สัมภาษณ์น้ีทําข้ึนเพื่อใช้เป็นรูปแบบการเรียนวิจัยระดับดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชานิเทศศาสตร์ 

มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช 

 แบบสัมภาษณ์น้ีแบ่งออกเป็น 6 ส่วน ดงัน้ี 

 ส่วนท่ี 1 ขอ้มูลผูใ้หส้ัมภาษณ์ 

 ส่วนท่ี 2 การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกระบวนการสร้างสรรค์การผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ไทย 

ส่วนท่ี 3 การประยุกตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรคก์บัช่องทางการตลาดเพื่อการส่งออกการ

ผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 

 ส่วนท่ี 4 ปัจจยัท่ีส่งผลต่อความสาํเร็จในการส่งออกของการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย

ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์

 ส่วนท่ี 5 แนวทางการส่งเสริมการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยตามแนวคิดเศรษฐกิจ

สร้างสรรค ์

 ส่วนท่ี 6 ขอ้เสนอแนะอ่ืน ๆ  

 

 ขอ้มูลบุคคลท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์เป็นความลบั ผูว้จิยัจะเปิดเผยขอ้มูลท่ีวิเคราะห์และ

แปลผลแลว้เท่านั้น ขอขอบพระคุณทุกท่านท่ีกรุณาใหร้ายละเอียดตอบแบบสัมภาษณ์  

 

 

 

นางสาวเพิ่มพร  ณ นคร  

นกัศึกษาปริญญาเอก สาขาวิชานิเทศศาสตร์ มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช 
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ส่วนที ่1 ข้อมูลผู้ให้สัมภาษณ์ 

1.1 ช่ือ-นามสกุล…………………………………………………………………………… 

1.2 ตาํแหน่ง ………………………………………………………………………………. 

1.3 วฒิุการศึกษา ………………………………………………………………………….. 

1.4 ประสบการณ์ทาํงาน......................ปี 

1.5 ผลงาน/รางวลัท่ีโดดเด่นจาการทาํงาน ………………………………………………… 

…………………………………………………………………………………………….. 

1.6 สัมภาษณ์ ณ สถานท่ี ....................................................................................................... 

1.7 วนั.........................ท่ี.............เดือน .............................พ.ศ....................เวลา................น. 

 

ส่วนที่ 2 การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกระบวนการสร้างสรรค์การผลิตซ้ําละคร

โทรทศัน์ไทย 

2.1 ในความคิดของท่าน เหตุใดจึงเกิดการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 

2.2  ความคิดสร้างสรรคมี์ความสาํคญัหรือจาํเป็นสาํหรับการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย  

2.3  บุคลากรท่ีท่านเลือกให้ทาํการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยเชิงพาณิชยค์วรควรมีองค์

ความรู้ดา้นใดและควรมีคุณสมบติัอยา่งไร 

2.4  ในขั้นตอนของการวางแผนของการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย (การวางแผนโครงการ 

การกาํหนดผูร่้วมงาน และการกาํหนดงบประมาณ) ท่านมีการประยุกต์ใช้ความคิดสร้างสรรค์

อยา่งไรบา้ง 

2.5  ในขั้ นตอนก่อนการผลิตของการผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์ไทย (แบ่งหน้าท่ีความ

รับผิดชอบ  การเขียนบทละคร การคดัเลือกนักแสดง การวางแผนการถ่ายทาํ และการหาสถานท่ี

และอุปกรณ์ในการถ่ายทาํ) ท่านมีการประยกุตใ์ชค้วามคิดสร้างสรรคอ์ยา่งไรบา้ง 

2.6  ในขั้นตอนการผลิตหรือการถ่ายทําจริงของการผลิตซํ้ าละครโทรทัศน์ไทยมีการ

ประยกุตใ์ชค้วามคิดสร้างสรรคอ์ยา่งไรบา้ง 

2.7  ในขั้นตอนหลงัการผลิตของการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยมีการประยุกต์ใช้ความคิด

สร้างสรรคอ์ยา่งไรบา้ง 

2.8  ท่านคิดวา่ วฒันธรรม จดัเป็นส่วนสําคญัในการสร้างเอกลกัษณ์ให้กบัการผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทยหรือไม่อยา่งไร 

2.9  ท่านคิดวา่ ความคิด และความเช่ือแบบไทย สามารถสร้างความโดดเด่นให้กบัการผลิต

ซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยอยา่งไร 
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2.10 ท่านคิดวา่ การผสมผสานวฒันธรรมไทยกบัสากลให้เกิดความน่าสนใจเพื่อการผลิต

ซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยไดอ้ยา่งไร 

2.11 ท่านมีแนวคิดในเร่ืองของการเน้นใช้วฒันธรรมทางวตัถุ และสถานท่ี เพื่อเป็นส่วน

หน่ึงในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทนอยา่งไรบา้ง 

2.12 ปัจจยัทางด้านเทคโนโลยี ได้แก่ กลอ้งบนัทึกภาพ คอมพิวเตอร์ เคร่ืองบนัทึกเสียง

หรือส่ือสังคมออนไลน์มีผลต่อการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยหรือไม่อยา่งไร 

 

ส่วนที่ 3 การประยุกต์ใช้เศรษฐกจิสร้างสรรค์กับช่องทางการตลาดเพื่อการส่งออกการผลิต

ซ้ําละครโทรทศัน์ไทย 

3.1  ท่านมีช่องทางการตลาดเพื่อเผยแพร่การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยภายในประเทศ

อยา่งไร  

3.2  ท่านมีช่องทางการเผยแพร่หรือช่องทางการตลาดการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยไป

ต่างประเทศอยา่งไร  

3.3  ท่านคิดวา่เน้ือหาลกัษณะใดเป็นท่ีตอ้งการของตลาดต่างประเทศ เพราะอะไร 

3.4  ท่านมีการส่งเสริมการตลาดให้กบัการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยเป็นท่ีตอ้งการของ

ตลาด ต่างประเทศอยา่งไรบา้ง 

3.5  ท่านคิดวา่การมีเทคโนโลยีต่าง ๆ จะช่วยให้เกิดช่องทางการเผยแพร่การผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์ไทยไดห้รือไม่ อยา่งไร 

 

ส่วนที ่4 ปัจจัยทีส่่งผลต่อความสําเร็จในการส่งออกของการผลิตซ้ําละครโทรทศัน์ไทยตาม

แนวคิดเศรษฐกจิสร้างสรรค์ 

4.1 วฒันธรรม เป็นปัจจยัท่ีส่งผลต่อความสําเร็จในการส่งออกการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์

อยา่งไร 

4.2 เทคโนโลยีเป็นปัจจยัท่ีส่งผลต่อความสําเร็จในการส่งออกการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์

อยา่งไร 

4.3 ส่ิงท่ีช่วยให้การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์เป็นท่ีตอ้งการของตลาดต่างประเทศมีอะไรอีก

บา้ง และอยา่งไร 
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ส่วนที่  5 แนวทางการส่งเสริมการผลิตซ้ําละครโทรทัศน์ไทยตามแนวคิดเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ 

5.1  หากท่านตอ้งการท่ีจะผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์เพื่อเป็นสินคา้ส่งออก ท่านอยากให้ใคร

หรือหน่วยงานใดบา้ง มีส่วนร่วมในการสนบัสนุน หรือการส่งเสริมเร่ืองใดบา้ง และอยา่งไร 

 

ส่วนที่ 6 ข้อเสนอแนะอื่นๆ  
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ภาคผนวก ค 

ผลการตรวจสอบความเท่ียงตรงของแบบสัมภาษณ์เชิงลึกโดยผูท้รงคุณวฒิุ 
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ประเด็นคําถาม 
ผู้ทรงคุณวุฒิ 

1 

ผู้ทรงคุณวุฒิ 

2 

ผู้ทรงคุณวุฒิ 

3 

ผลสรุป 

ส่วนที ่2 การประยุกต์ใช้เศรษฐกจิสร้างสรรค์ในกระบวนการสร้างสรรค์การผลติซ้ําละครโทรทศัน์ไทย 

2.1 ในความคิดของท่าน เหตุใดจึงเกิดการ

ผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย 
0 1 1 0.67 

2.2  ความคิดสร้างสรรคมี์ความสาํคญัหรือ

จาํเป็นสาํหรับการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์

ไทยอยา่งไร 

1 1 1 1 

2.3  บุคลากรท่ีท่านเลือกใหท้าํการผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ไทยเชิงพาณิชยค์วรควรมี

องคค์วามรู้ดา้นใด และควรมีคุณสมบติั

อยา่งไร 

1 1 1 1 

2.4  ในขั้นตอนของการวางแผนของการ

ผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย (การวางแผน

โครงการ การกาํหนดผูร่้วมงาน และการ

กาํหนดงบประมาณ) ท่านมีการประยกุตใ์ช้

ความคิดสร้างสรรคอ์ยา่งไรบา้ง 

1 1 1 1 

2.5  ในขั้นตอนก่อนการผลิตของการผลิต

ซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย (แบ่งหนา้ท่ีความ

รับผดิชอบ  การเขียนบทละคร การ

คดัเลือกนกัแสดง การวางแผนการถ่ายทาํ 

และการหาสถานท่ีและอุปกรณ์ในการถ่าย

ทาํ) ท่านมีการประยกุตใ์ชค้วามคิด

สร้างสรรคอ์ยา่งไรบา้ง 

1 1 1 1 

2.6  ในขั้นตอนการผลิตหรือการถ่ายทาํ

จริงของการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยมี

การประยกุตใ์ชค้วามคิดสร้างสรรค์

อยา่งไรบา้ง 

1 1 1 1 
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ประเด็นคําถาม ผู้ทรงคุณวุฒิ 

1 

ผู้ทรงคุณวุฒิ 

2 

ผู้ทรงคุณวุฒิ 

3 

ผลสรุป 

2.7  ในขั้นตอนหลงัการผลิตของการผลิต

ซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยมีการประยกุตใ์ช้

ความคิดสร้างสรรคอ์ยา่งไรบา้ง 

1 1 1 1 

2.8  ท่านคิดวา่ วฒันธรรม จดัเป็นส่วน

สาํคญัในการสร้างเอกลกัษณ์ใหก้บัการ

ผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยหรือไม่อยา่งไร 

1 1 1 1 

2.9  ท่านคิดวา่ ความคิด และความเช่ือ

แบบไทย สามารถสร้างความโดดเด่น

ใหก้บัการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยเชิง

พาณิชยอ์ยา่งไร 

1 0 1 0.67 

2.10   ท่านคิดวา่ การผสมผสานวฒันธรรม

ไทยกบัสากลใหเ้กิดความน่าสนใจเพื่อการ

ผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยเชิงพาณิชยไ์ด้

อยา่งไร 

1 1 1 1 

2.11 ท่านมีแนวคิดในเร่ืองของการเนน้ใช้

วฒันธรรมทางวตัถุ และสถานท่ี เพื่อเป็น

ส่วนหน่ึงในการผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไท

นอยา่งไรบา้ง 

1 0 1 0.67 

2.12 ปัจจยัทางดา้นเทคโนโลย ีไดแ้ก่ 

กลอ้งบนัทึกภาพ คอมพิวเตอร์ เคร่ือง

บนัทึกเสียงหรือส่ือสังคมออนไลน์มีผลต่อ

การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยหรือไม่

อยา่งไร 

1 1 0 0.67 
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ประเด็นคําถาม 
ผู้ทรงคุณวุฒิ 

1 

ผู้ทรงคุณวุฒิ 

2 

ผู้ทรงคุณวุฒิ 

3 

ผลสรุป 

ส่วนที ่3 การประยุกต์ใช้เศรษฐกจิสร้างสรรค์กบัช่องทางการตลาดเพือ่การส่งออกการผลติซ้ําละคร

โทรทัศน์ไทย 

3.1  ท่านมีการประยกุตใ์ชค้วามคิด

สร้างสรรคส์าํหรับช่องทางการตลาดเพื่อ

เผยแพร่การผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทย

ภายในประเทศอยา่งไร 

1 1 1 1 

3.2  ท่านมีการประยกุตใ์ชเ้ทคโนโลยเีพื่อ

เผยแพร่หรือช่องทางการตลาดการผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ไทยไปต่างประเทศอยา่งไร 

1 1 1 1 

3.3  ท่านคิดวา่เน้ือหาลกัษณะใดเป็นท่ี

ตอ้งการของตลาดต่างประเทศ เพราะอะไร 
1 1 1 1 

3.4  ท่านมีการส่งเสริมการตลาดใหก้บัการ

ผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์ไทยเป็นท่ีตอ้งการ

ของตลาด ต่างประเทศอยา่งไรบา้ง 

1 1 1 1 

3.5  ท่านคิดวา่การมีเทคโนโลยต่ีาง ๆ จะ

ช่วยใหเ้กิดช่องทางการเผยแพร่การผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์ไทยเชิงพาณิชยไ์ดห้รือไม่ 

อยา่งไร 

1 1 1 1 

ส่วนที ่4 ปัจจัยทีส่่งผลต่อความสําเร็จในการส่งออกของการผลติซ้ําละครโทรทัศน์ไทยตามแนวคิด

เศรษฐกจิสร้างสรรค์ 

4.1 วฒันธรรม เป็นปัจจยัท่ีส่งผลต่อ

ความสาํเร็จในการส่งออกการผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์อยา่งไร 

1 0 1 0.67 

4.2 เทคโนโลย ีเป็นปัจจยัท่ีส่งผลต่อ

ความสาํเร็จในการส่งออกการผลิตซํ้ า

ละครโทรทศัน์อยา่งไร 

1 1 10 0.67 
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ประเด็นคําถาม ผู้ทรงคุณวุฒิ 

1 

ผู้ทรงคุณวุฒิ 

2 

ผู้ทรงคุณวุฒิ 

3 

ผลสรุป 

4.3 ส่ิงท่ีช่วยใหก้ารผลิตซํ้ าละครโทรทศัน์

เป็นท่ีตอ้งการของตลาดต่างประเทศมี

อะไรอีกบา้ง และอยา่งไร 

1 1 1 1 

ส่วนที ่5 แนวทางการส่งเสริมการผลติซ้ําละครโทรทัศน์ไทยตามแนวคิดเศรษฐกจิสร้างสรรค์ 

5.1 หากท่านตอ้งการท่ีจะผลิตซํ้ าละคร

โทรทศัน์เพื่อเป็นสินคา้ส่งออก ท่านอยาก

ใหใ้ครหรือหน่วยงานใดบา้ง มีส่วนร่วมใน

การสนบัสนุน หรือการส่งเสริมเร่ือง

ใดบา้ง และอยา่งไร 

1 1 1 1 

ข้อคําถามทั้งหมด 21 ข้อ ประเมินจากผู้ทรงคุณวุฒิ 3 ท่าน ได้ค่า IOC ทั้งฉบับ  0.9 

แบบสัมภาษณ์ไดผ้า่นการปรับปรุงและแนะนาํจากผูท้รงคุณวฒิุแลว้ทั้งหมด3 ท่าน  

โดยมีค่า IOC>0.05 สามารถนาํไปใชใ้นการศึกษาไดต้รงตามวตัถุประสงคท่ี์ตั้งไว ้
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