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บทคดัย่อ 
 

การวจิยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือศึกษา (1) ขอ้มูลทัว่ไปของเกษตรกรท่ีเป็นสมาชิกของกลุ่มผูผ้ลิตเฮ

ลิโคเนีย  (2) การผลิตเฮลิโคเนีย (3) การจดัการส่วนประสมการตลาดของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย  (4) ปัญหาและ

แนวทางการพฒันาการผลิตและการจดัการส่วนประสมการตลาดของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย  

การวิจยัคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงสํารวจ โดยเก็บขอ้มูลเชิงปริมาณจากประชากรทั้งหมด คือ สมาชิก

กลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ทั้ งหมดจาํนวน 6 ราย ในตาํบลท่าตะคร้อ  อาํเภอท่าม่วง  จงัหวดักาญจนบุรี และกลุ่มผูใ้ห้

ขอ้มูลเชิงคุณภาพมี 4 ราย ประกอบดว้ย นักวิชาการเกษตร นกัวิชาการส่งเสริมการเกษตร  อาจารยม์หาวิทยาลยั 

และบริษทัส่งออก ท่ีเก่ียวขอ้งกบักลุ่มผูผู้ผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง  จงัหวดักาญจนบุรี  

กลุ่มละ 1 ราย คดัเลือกแบบเจาะจง เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการเก็บขอ้มูลคือแบบสัมภาษณ์  ขอ้มูลเชิงปริมาณวิเคราะห์

หาค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย  และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ส่วนขอ้มูลเชิงคุณภาพใชก้ารจาํแนกและจดักลุ่มขอ้มูล 

ผลการวิจัยพบว่า (1) เกษตรกรส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุเฉล่ีย 59.8 ปี สถานภาพสมรส จบ

การศึกษาระดบัประถมศึกษา แรงงานเป็นสมาชิกในครัวเรือน มีกรรมสิทธ์ิท่ีดินเป็นของตวัเอง 10 – 20 ไร่ คิดเป็น

ร้อยละ 50.0 ใช้เงินลงทุน ตั้ งแต่ 10,001 – 50,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 83.3 ผลิตเฮลิโคเนียเป็นอาชีพหลกั มี

ประสบการณ์ 20 ปี และเป็นสมาชิกกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนียเพียงกลุ่มเดียว (2) การผลิต มีพ้ืนท่ีเหมาะกบัการผลิต

เลือกใชพ้นัธ์ุท่ีออกดอกตลอดปี มีชนิดช่อตั้ง และช่อดอกหอ้ย การปลูกแบบยกร่อง ใส่ปุ๋ยเคมีสูตร 16-16-16 ในปี

ท่ี 1 ถึง ปีท่ี 2 ให้นํ้ าโดยการปล่อยนํ้ าเขา้ร่อง ตดัแต่งเฮลิโคเนียพร้อมกบัการตดัดอก ศตัรูสาํคญัท่ีพบคือ หนูและ

กระรอก เก็บเก่ียวผลผลิตช่วงเชา้ ลา้งทาํความสะอาด คดัแยกพนัธ์ุและขนาด ก่อนบรรจุกล่องและ ส่งบริษทั  (3)  

การจดัการส่วนประสมการตลาด ไดแ้ก่ ดา้นผลิตภณัฑ์ ผลผลิตมีความหลากหลายสายพนัธ์ุ และตรงตามท่ีตลาด

ตอ้งการ ดา้นราคา  ราคาคงท่ีทุกฤดูกาล ดา้นการจดัจาํหน่าย มี 2 ช่องทางคือ จาํหน่ายตรงสู่ผูบ้ริโภคและผ่านคน

กลางบริษทัส่งออก  และดา้นส่งเสริมการตลาด มีการพบปะกบัผูซ้ื้อโดยตรง โฆษณาในการนาํเสนอรูปแบบการ

นาํไปใชป้ระโยชน์ และจดัเป็นเส้นทางท่องเท่ียวเชิงเกษตร ส่งเสริมการขาย โดยการนาํผลผลิตไปจดัแสดงตาม

งาน มีการประชาสัมพนัธ์ผ่านส่ือหนังสือพิมพนิ์ตยสารและเวบ็ไซต์ (4) ปัญหาท่ีพบ ดา้นการผลิตไดแ้ก่ วิธีการ

ปรับปรุงพนัธ์ุ ในช่วงฤดูร้อนคุณภาพผลผลิตและปริมาณผลผลิตลงลด  ดา้นส่วนประสมการตลาดพบปัญหาดา้น

ผลิตภณัฑแ์ละการส่งเสริมการตลาด แนวทางการพฒันาควรนาํเขา้พนัธ์ุจากต่างประเทศและมีการปรับปรุงพนัธ์ุ

อย่างต่อเน่ือง  มีการให้ขอ้มูลระบบการผลิตท่ีถูกตอ้ง และสนับสนุนเงินทุนในการวิจยั เพ่ือการผลิตพืชในเชิง

การคา้แบบครบวงจร 

คาํสําคญั  การผลิต การจดัการส่วนประสมการตลาด  เฮลิโคเนีย 



 จ 

Thesis title : Guideline on Development of Production and Marketing Mix Management  
 of Heliconia (Heliconia spp.) Producing Group in Thatakro Sub-district,  

Tha Muang District, Kanchanaburi  Province 
Researcher:  Ms. Kesorn  Chaemchuen; ID:  2569000413; 
Degree:  Master of Agriculture (Agricultural Resources Management) 
Thesis advisors  (1) Dr. Sujja  Bunjongsiri, Associate Professor; (2) Dr. Krisana  
Rungrojwanich, Associate Professor;  Academic year:  2015 
 

Abstract 
 

The objectives of this research were to study (1) socio-economic of the 
farmers who are members of the Heliconia cut flower producing group; (2) their 
Heliconia production; (3) their marketing mix management ; and (4) problems and 
guidelines for developing the group’s production and  marketing mix management.  

This study was a survey research, with questionnaires used as a tool for data 
collection. Data were collected by interviewing all members, 6 farmers, of the 
Heliconiaceae flower producing group at Thatakro Subdistrict, Thamuang District, 
Kanchanaburi Province and a specific sampling of related stakeholders i.e. agricultural 
research officer, agricultural extension officer, professor and exporters. The data were 
analyzed in both quantitative analysis i.e. percentages, means and standard deviation, and 
qualitative analysis i.e. classification and grouping. 

The results showed that  (1) most of the farmers were female with average age 
of 59.8 years old, marriage, and graduated from primary school.  Fifty percent of the 
farmers owned their own land  of 10 - 20 rai. (1 rai = 1.600 m2)  The farmers grew 
Heliconia as their routine work with 20 years experience and 83.3 % of them paid the 
production cost of 10,001-50,000 Baht.  They were members of only one Heliconia 
growing group.  (2) For Heliconia production, growing areas were suitable and the 
varieties used were able to produce flowers around the year with both erect and drop 
panicles. The Heliconia plants were planted on ridges and applied chemical fertilizer 
formula 16-16-16 in the first and the second year of production.  Furrow irrigation was 
applied for the production.  Pruning of Heliconia plants was conducted at harvest.  Mice 
and squirrels were found to be an important pest of Heliconia.  The flowers were 
harvested in the morning then they were cleaned, sorted by varieties and sizes before 
packing and delivering to suppliers. (3) For marketing mix management i.e. product, the 
group grew diverse varieties with high quality to meet market demand. Price, price of the 
flowers was stable around the year, and the product quality had to reach the standard.  
Marketing chanel, there were 2 channels of Heliconia flower selling, direct sales to 
customers and through the middle man of export companies.  For promotion, the group 
met directly with customers, advertised by presenting information about fresh flower 
utilization, promoted agricultural tourism, held exhibits at fairs and events and publicized 
their products via newspapers, magazines and websites. (4) The main problems were 
difficulty with Heliconia variety improvement, yield reduction and quality decline during 
the hot season, limited demand in the market and insufficiency of market promotion 
activities.  Guideline for development is to introduce new varieties from overseas for the 
variety improvement program and conduct the program continuously. In addition, 
information of appropriate production techniques and financial support for more relevant 
research should be provided. 
 
Keywords:  Production, Marketing mix management, Heliconia 
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ตลอดมา  คุณประโยชน์จากการทาํวิทยานิพนธ์ฉบบัน้ี  ผูว้ิจยัขอมอบให้กบักลุ่มบุคคลท่ีกล่าวมา

ขา้งตน้แต่ถา้มีขอ้ผิดพลาดประการใด ผูว้จิยัตอ้งขออภยัและขอนอ้มรับแต่เพียงผูเ้ดียว และยนิดีรับฟัง

คาํช้ีแนะทุกประการ 

 

 

 

 

 เกษร  แช่มช่ืน 

 สิงหาคม   2559 

 



สารบัญ 

 

หนา้ 

บทคดัยอ่ภาษาไทย   ง 

บทคดัยอ่ภาษาองักฤษ   จ 

กิตติกรรมประกาศ   ฉ 

สารบญัตาราง   ฌ 

สารบญัภาพ   ญ 

บทท่ี 1 บทนาํ   1 

 ความเป็นมาและความสาํคญั   1 

 วตัถุประสงคง์านวจิยั   2 

 กรอบแนวคิดการวจิยั   3 

 ขอบเขตการวจิยั   4 

 นิยามศพัทเ์ฉพาะ   4 

 ประโยชน์ท่ีคาดวา่จะไดรั้บ   5 

บทท่ี 2 วรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง   6 

 ลกัษณะทัว่ไปของเฮลิโคเนีย   6 

 การผลิตเฮลิโคเนีย   11 

 การจดัการการตลาด   15 

 ขอ้มูลพื้นฐานของอาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี   29 

 ขอ้มูลการส่งออก ไมต้ดัดอก “เฮลิโคเนีย”   32 

 งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง   36 

บทท่ี 3 วธีิดาํเนินการวจิยั   40 

 ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง   40 

 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั   40 

 การเก็บรวบรวมขอ้มูล   41 

 การวเิคราะห์ขอ้มลู   42 



 ซ 

สารบัญ (ต่อ) 

 

หนา้ 

บทท่ี 4 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูล   43 

 ตอนท่ี 1 ขอ้มูลทัว่ไปของเกษตรกรท่ีเป็นสมาชิกของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย    43 

 ตอนท่ี 2 การผลิตเฮลิโคเนีย   46 

 ตอนท่ี 3 การจดัการส่วนประสมการตลาดของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย   50 

 ตอนท่ี 4 ปัญหาและแนวทางการพฒันาการผลิตและการจดัการ 

  ส่วนประสมการตลาดของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย   52 

บทท่ี 5 สรุปการวจิยั อภิปรายผล และขอ้เสนอแนะ   56 

 สรุปการวจิยั   56 

 อภิปรายผล   61 

 ขอ้เสนอแนะ   63 

บรรณานุกรม   65 

ภาคผนวก   69 

 ก  แบบสัมภาษณ์   70 

 ข  ภาพงานวจิยั   81 

ประวติัผูว้ิจยั   93 

 



 ฌ 

สารบัญตาราง 

 

หนา้ 

ตารางท่ี 2.1 สภาพการผลิตพืชเศรษฐกิจท่ีสาํคญั   30 

ตารางท่ี 2.2 ขอ้มูลการส่งออกไมต้ดัดอก “เฮลิโคเนีย” ปี 2556 – 2558 (ม.ค.-พ.ย.)   32 

ตารางท่ี 4.1 จาํนวน และร้อยละ จาํแนกตามขอ้มูลทัว่ไปของเกษตรกร   43 

ตารางท่ี 4.2 จาํนวน และร้อยละจาํแนกตามสภาพเศรษฐกิจ และสังคมของเกษตรกร   45 

ตารางท่ี 4.3 ร้อยละผลผลผลิตของกลุ่ม-   47 

 



 ญ 

สารบัญภาพ 

 

หนา้ 

ภาพท่ี 1.1 กรอบแนวคิดการวจิยั   3 

ภาพท่ี 2.1 ลกัษณะตน้เฮลิโคเนีย   7 

ภาพท่ี 2.2 รูปแบบการเรียงตวัของใบแบบต่างๆ   8 

ภาพท่ี 2.3 ลกัษณะของช่อดอก   8 

ภาพท่ี 2.4 ลกัษณะกลีบประดบัและดอกจริง   9 



บทที ่ 1 

บทนํา 

 

 

1. ความเป็นมาและความสําคญัของปัญหา 

 

 ประเทศไทยมีพื้นท่ีปลูกไม้ดอกไม้ประดับประมาณ 64,421 ไร่ แบ่งเป็นไม้ดอก 

ประมาณ 45,988 ไร่ ไมป้ระดบั 17,324 ไร่ และไมต้ดัใบ 1,100 ไร่ ไมด้อกท่ีมีการปลูกมากท่ีสุด คือ

กลว้ยไมต้ดัดอก ซ่ึงมีพื้นท่ีปลูก 18,058 ไร่ รองลงมาเป็นดาวเรือง มะลิ บวั กุหลาบ เบญจมาศ ปทุมมา 

หน้าววั และเฮลิโคเนีย แหล่งผลิตไมด้อกไมป้ระดบัของไทยกระจายอยูใ่นทุกภูมิภาค โดยชนิดไม้

ดอกไมป้ระดบัท่ีปลูก จะแตกต่างกนัตามสภาพภูมิประเทศและภูมิอากาศ (กรมส่งเสริมการเกษตร, 

2556:5) 

 เฮลิโคเนีย Heliconia spp. เป็นไมต้ดัดอกชนิดหน่ึงท่ีกลุ่มไมต้ดัดอกเขตร้อนจงัหวดั

กาญจนบุรี ทาํการเพาะปลูกประมาณ 100 ไร่ สามารถผลิตเฮลิโคเนียไดต้ลอดทั้งปี เน่ืองจากจงัหวดั

กาญจนบุรีมีสภาพพื้นท่ีเป็นดินร่วนปนทราย สภาพอากาศร้อนช้ืน และมีนํ้ าเพียงพอตลอดทั้งปี ทาํ

ให้ผลผลิตท่ีไดมี้คุณภาพดี และมีการจดัจาํหน่ายไปยงัต่างประเทศร้อยละ 90 และภายในประเทศ

ร้อยละ 10 (เกศรา  มณีโรจน์, 2554:48) เฮลิโคเนียเป็นไมต้ดัดอกท่ีเหมาะสมกบัสภาพแวดลอ้มของ

ประเทศไทย และยงัเป็นพืชท่ีมีศกัยภาพการผลิตท่ีสามารถขยายพื้นท่ีปลูกได ้เน่ืองจากการปลูกเล้ียง

ไม่ยุง่ยากมากนกั สามารถปลูกไดเ้กือบทุกพื้นท่ี ในดา้นการตลาดก็ยงัมีศกัยภาพสูงเพราะเฮลิโคเนีย

เป็นไมต้ดัดอกท่ีมีรูปทรง สีสันแปลกตา ดอกมีขนาดใหญ่ มกันาํไปประดบัในรูปของไมก้ระถาง

และไมต้ดัดอกจดัแจกนัตามอาคาร สถานท่ีสําคญัต่างๆ และงานภูมิทศัน์ภายในสวนไดอ้ยา่งลงตวั 

แต่เฮลิโคเนียยงัไม่ไดรั้บความนิยมมากนกั และยงัไม่ไดรั้บการพฒันาอยา่งจริงจงั  

 การจดัการการตลาด เป็นการนาํไปสู่การวิเคราะห์ การวางแผน การปฏิบติังาน และ

การควบคุมโปรแกรมการตลาดของไมต้ดัดอกเฮลิโคเนีย  ท่ีนาํมาซ่ึงความพอใจจากการแลกเปล่ียน

กบัตลาดเป้าหมาย โดยการกาํหนดราคา การส่ือสาร และการจดัจาํหน่ายอยา่งมีประสิทธิภาพ  เพื่อ

ตอบสนองความตอ้งการของตลาด ส่วนประสมการตลาดเป็นองค์ประกอบท่ีสําคญัในการดาํเนินงาน

การตลาด เป็นปัจจยัท่ีกิจการสามารถควบคุมได ้ กิจการธุรกิจจะตอ้งสร้างส่วนประสมการตลาดท่ี

เหมาะสมในการวางกลยุทธ์ทางการตลาด เพื่อทาํให้เป็นท่ีรู้จกัและมีการนาํไปใชป้ระโยชน์มากข้ึน 

ซ่ึงจะสามารถลดการนาํเขา้ไมด้อกเมืองหนาว และสามารถส่งออกไมด้อกเมืองร้อนอยา่งเฮลิโคเนีย 



2 

 

ไดเ้พิ่มมากข้ึน  

 ดงันั้นผูว้ิจยัจึงมีความสนใจศึกษาถึงขอ้มูลทัว่ไปของเกษตรกรท่ีเป็นสมาชิกของกลุ่ม

ผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย การผลิตเฮลิโคเนีย การจดัการส่วนประสมการตลาดของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย 

เพื่อให้ทราบถึงปัญหาและแนวทางการพฒันาการผลิตและการจดัการส่วนประสมการตลาดของ

กลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี เพื่อเป็นการพฒันาคุณภาพ

การผลิตให้ดีข้ึนและเพิ่มความหลากหลายให้ทนักบัความตอ้งการของตลาด โดยจะตอ้งสร้าง 

ส่วนประสมการตลาดท่ีเหมาะสมในการวางกลยุทธ์ทางการตลาด ให้เป็นท่ีรู้จกัของผูบ้ริโภคทั้งใน

ประเทศและต่างประเทศใหป้ระสบผลสาํเร็จและย ัง่ยนืต่อไป 

 

2. วตัถุประสงค์งานวจิัย 

 

 2.1 เพื่อศึกษาขอ้มูลทัว่ไปของเกษตรกรท่ีเป็นสมาชิกของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบล

ท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี 

 2.2 เพื่อศึกษาการผลิตเฮลิโคเนียของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ 

อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี 

 2.3 เพื่อศึกษาการจดัการส่วนประสมการตลาดของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบล 

ท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี 

 2.4 เพื่อศึกษาปัญหาและแนวทางการพฒันาการผลิตและการจดัการส่วนประสมการตลาด

ของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี 



3 

 

3. กรอบแนวคดิการวจิัย 

 

 การศึกษาแนวทางการพฒันาการผลิต และการจดัการส่วนประสมการตลาดของกลุ่ม

ผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี 

 
 

ภาพท่ี 1.1  กรอบแนวคิดการวจิยั 

ขอ้มูลทัว่ไปของผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย 

- เพศ 

- อาย ุ

- สถานภาพ 

- ระดบัการศึกษา 

 

ขอ้มูลการผลิต 

- กรรมสิทธ์ิท่ีดิน 

- เงินลงทุน 

- ประสบการณ์ 

- พนัธ์ุ 

- แหล่งท่ีมาของพนัธ์ุ 

- กระบวนการผลิต 

- การดูแลรักษา 

- การจดัการหลงัเก็บเก่ียว 

ส่วนประสมการตลาด 

- ดา้นผลิตภณัฑ์ 

- ดา้นราคา 

- ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 

- ดา้นส่งเสริมการตลาด  

ปัญหา – อุปสรรค 

ในการผลิต และการจดัการ

ส่วนประสมการตลาด 

ของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย  

ในตาํบลท่าตะคร้อ  

อาํเภอท่าม่วง  

จงัหวดักาญจนบุรี 

แนวทางการพฒันาการผลิต 

และการจดัการ 

ส่วนประสมการตลาด 

ของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย  

ในตาํบลท่าตะคร้อ 

อาํเภอท่าม่วง จงัหวดั

กาญจนบุรี 
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4. ขอบเขตการวจิัย 

 

 ขอบเขตของการวจิยัคร้ังน้ีเพื่อศึกษาแนวทางการพฒันาการผลิต และการจดัการ 

ส่วนประสมการตลาดของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี 

ดงัน้ี 

 4.1 ขอบเขตด้านเนื้อหา การวิจยัคร้ังน้ีศึกษากลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ 

อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี เก่ียวกบัขอ้มูลทัว่ไปของเกษตรกร การผลิต การจดัการ 

ส่วนประสมการตลาด และปัญหาอุปสรรคและแนวทางการพฒันาการผลิตเฮลิโคเนีย 

 4.2 ขอบเขตด้านระยะเวลา การวิจยัคร้ังน้ีไดเ้ก็บขอ้มูลการจดัการในการผลิตเฮลิโคเนีย 

โดยศึกษาปัญหาอุปสรรคและแนวทางการพฒันาการผลิตเฮลิโคเนีย ตั้งแต่เดือนเมษายน 2556 – 

เมษายน 2557 

 4.3 ขอบเขตด้านพืน้ที่ การวจิยัคร้ังน้ีศึกษาเฉพาะกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนียในตาํบลท่าตะคร้อ 

อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี 

 4.4 ขอบเขตด้านประชากร การวจิยัคร้ังน้ีศึกษา สมาชิกกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบล 

ท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี 

 

5. นิยามศัพท์เฉพาะ 

 

 5.1 ก้ามกุ้ง หมายถึง  ลกัษณะของช่อดอกท่ีเป็นช่อตั้ง 

 5.2 ก้ามกั้ง หมายถึง  ลกัษณะของช่อดอกท่ีเป็นช่อหอ้ย 

 5.3 ส่วนประสมการตลาด หมายถึง  องคป์ระกอบท่ีสําคญัในการดาํเนินงานการตลาด 

เป็นปัจจยัท่ีกิจการสามารถควบคุมได ้

 5.4 ผู้ให้ข้อมูล หมายถึง  นกัวิชาการเกษตร นกัวิชาการส่งเสริมการเกษตร  

อาจารยม์หาวทิยาลยั และบริษทัส่งออก ท่ีเก่ียวขอ้งกบักลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ 

อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี 
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6. ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 

 

6.1 ไดแ้นวทางการพฒันาการผลิต รวบรวมความรู้และเทคโนโลยีการปลูก การดูแล

รักษา และวทิยาการหลงัการเก็บเก่ียวเพื่อถ่ายทอดใหแ้ก่เจา้หนา้ท่ีและเกษตรกร 

6.2 ไดข้อ้มูลเพื่อนาํไปศึกษาเทคโนโลยีใหม่ๆ เพื่อพฒันาระบบการผลิตและคุณภาพ

ของผลผลิตเฮลิโคเนีย 

6.3 ได้ทราบขอ้มูลระหว่างเกษตรกรและผูส่้งออก เพื่อนาํไปวางแผนขยายการผลิต

และการตลาดเฮลิโคเนีย 

6.4 นาํขอ้มูลท่ีได้ไปผลิตส่ือเพื่อแนะนําการใช้ประโยชน์ของเฮลิโคเนียในรูปแบบ

ต่างๆ ใหแ้พร่หลายมากข้ีน 
 



 
 

บทที ่ 2 

วรรณกรรมที่เกีย่วข้อง 

 

 

การทบทวนวรรณกรรมในการวิจยัคร้ังน้ีเพื่อเป็นการวิเคราะห์แนวทางการพฒันาการผลิต 

และการจดัการส่วนประสมการตลาดของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง 

จงัหวดักาญจนบุรี ผูศึ้กษาไดต้รวจเอกสารและผลงานวจิยัเก่ียวขอ้งกบัการศึกษา ดงัน้ี 

1. ลกัษณะทัว่ไปของเฮลิโคเนีย 

2. การผลิตเฮลิโคเนีย 

3. การจดัการการตลาด  

4. ขอ้มูลพื้นฐานของอาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี 

5. ขอ้มูลการส่งออก ไมต้ดัดอก "เฮลิโคเนีย"  

6. งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

 

1. ลกัษณะทัว่ไปของเฮลโิคเนีย  

 

 สุปราณี วนิชชานนท์  (2540, น.16) เฮลิโคเนียมีช่ือวิทยาศาสตร์ Heliconia spp. จดัอยู่

ในวงศ์ Heliconiaceae ช่ือสามญั Heliconia เป็นไม้ดอกเขตร้อนล้มลุกขา้มฤดูหรือหลายฤดู มีถ่ิน

กาํเนิดในอเมริกาเขตร้อน ทั้งในอเมริกากลางและอเมริกาใต ้รวมทั้งเกาะในแถบแคริเบียน ส่วนมาก

จะพบเขตช้ืนหรือแฉะ แต่ก็พบบ้างในบริเวณท่ีมีช่วงแล้ง  ระดับความสูงท่ีพบนั้ นพบตั้ งแต่

ระดบันํ้ าทะเลไปจนถึง 1,200 เมตร เหนือระดบันํ้ าทะเลแต่จะเจริญไดส้มบรูณ์ท่ีสุดท่ีระดบัตํ่ากว่า 

460 เมตร ปัจจุบนัความนิยมปลูกเฮลิโคเนียมีมากข้ึน จึงพบอยูท่ ัว่ไปในเขตร้อนของโลกรวมทั้งใน

แอฟริกาและเอเชียดว้ย  

 กรมส่งเสริมการเกษตร (2548, น.2) เฮลิโคเนียเป็นไมต้ดัดอกท่ีมีศกัภาพในการผลิต

เป็นการค้า เน่ืองจากเป็นพืชท่ีดูแลรักษาง่าย สามารถเจริญเติบโตได้ดีในสภาพอากาศร้อนช้ืน 

ขยายพนัธ์ุไดเ้ร็ว และมีพนัธ์ุท่ีหลากหลายสามารถนาํความแปลกใหม่ให้กบัตลาด ซ่ึงเป็นพืชลม้ลุก

ขา้มฤดูหรือหลายฤดูลกัษณะอวบนํ้ายืนตน้ ลาํตน้ใตดิ้นแบบเหงา้ คลา้ยขิง ส่วนเหนือดินเรียกว่า

ลาํต้นเทียม ประกอบด้วย กาบใบเรียงซ้อนสลบักันคล้ายกาบกล้วย ใบมีลกัษณะคล้ายใบกล้วย 

ลกัษณะของกอแบ่งออก เป็น 2 ลกัษณะคือ  
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 1. กอแน่น กอลกัษณะน้ี เหงา้จะมีขอ้ชิดกนัทาํใหห้น่อใหม่เกิดชิดโคนตน้เดิม  

จึงทาํใหก้อมีลกัษณะแน่น  

 2. กอขยายกว้าง กอลกัษณะน้ีเหงา้จะมีขอ้ห่างกนัทาํให้หน่อเกิดใหม่เกิดห่างตน้เดิม

กอขยายกวา้งอยา่งรวดเร็ว 

  ช่อดอกจะเกิดข้ึนท่ีกลางลาํต้นเทียม ช่อดอกประกอบด้วย ก้านช่อดอก ก้านต่อ

ระหวา่งใบประดบักบัใบประดบั ซ่ึงรองรับดอกอยู ่เรียงสลบักนัเหมือนรูปเรือ ใบประดบั อาจอยูใ่น

ระนาบเดียวกนัหรือต่อกันก็ได้แล้วแต่พนัธ์ุ ใบประดบัมีหลายสี (แดง, ชมพู, เหลือง, และแสด) 

ภายในกลีบประดบัจะมีดอกคลา้ยดอกกลว้ยเล็กๆ เรียงกนัอยูแ่ถวเดียว ดอกน้ีเรียกว่า ดอกจริง ซ่ึง

เป็นดอกสมบูรณ์เพศ แต่ละดอกมีกลีบเล้ียง 3 กลีบ และกลีบดอก 3 กลีบ ทั้งหมดน้ี จะหลอมติดกนั

เป็นหลอดภายในมีเกสรตวัผู ้6 อนั ซ่ึงจะเจริญเพียง 5 อนั อีก 1 อนัเป็นหมนั รังไข่ อยูใ่ตก้ลีบเล้ียง

และกลีบดอก ภายในมี 3 ช่อง ผลมีเน้ือนุ่ม เมล็ดคลา้ยเมล็ดกลว้ย แข็ง ผลสุกมีสี นํ้าเงิน ถา้เป็นชนิด

ท่ีมาจากทวปีอเมริกา และมีสีแดงถา้มาจากหมู่เกาะแปซิฟิก  
 

 
ภาพท่ี 2.1  ลกัษณะตน้เฮลิโคเนีย 

ท่ีมา:  เศรษฐพงษ ์ เลขะวฒันะ (2537, น.79) อา้งจาก  Berry and Kess (1991) 
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ภาพท่ี 2.2  รูปแบบการเรียงตวัของใบแบบต่างๆ 

 

ท่ีมา:  เศรษฐพงษ ์ เลขะวฒันะ (2537, น.77) อา้งจาก  Berry and Kess (1991) 

 

 
ภาพท่ี 2.3  ลกัษณะของช่อดอก 

 

ท่ีมา:  เศรษฐพงษ ์เลขะวฒันะ (2537, น.80) อา้งจาก  Berry and Kess (1991) 
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ภาพท่ี 2.4  ลกัษณะกลีบประดบัและดอกจริง 

 

ท่ีมา:  เศรษฐพงษ ์เลขะวฒันะ (2537, น.80) อา้งจาก  Berry and Kess (1991) 

 

 1.1 ชนิดและพนัธ์ุเฮลโิคเนีย เศรษฐพงษ ์เลขะวฒันะ (2537 : 77-78) แบ่งตามลกัษณะ

ของช่อดอก จะแบ่งไดเ้ป็น 2 ประเภท คือช่อตั้งและช่อห้อย ช่อตั้งมกัเรียกวา่ กา้มกุง้ ส่วนช่อห้อย

เรียกวา่ กา้มกั้ง  

  1.1.1 เฮลิโคเนีย ช่อต้ัง (Upright) 

    1) ซิตาคอรัม (H. psittacorum) เป็นเฮลิโคเนียชนิดเล็กท่ีมีความสูง 0.6-2 เมตร 

ขยายกอเป็นวงกวา้งอย่างรวดเร็ว ช่อดอกตั้งมีลกัษณะคลา้ยปักษาสวรรค์จึงมีการเรียกช่ือผิดบา้ง 

ออกดอกตลอดปี ซิตาคอรัมน้ีมีหลายพนัธ์ุ เช่น แซสซี (Sassy-สีชมพ)ู, เลด้ีได (Lady Di-สีแดงเขม้), 

แอนโดรมีดา (Andromeda-   สีส้มแดง), ฟูเซีย (Fuchsia-สีแดงม่วง), พาราคีท (Parakeet-โคนใบ 

ประดบัสีเหลืองครีม ปลายสีแดงหรือชมพู) และลูกผสมของซิตาคอรัม เช่น โกลเดนทอร์ช (Golden 

Torch-สีเหลือง) ซ่ึงนิยมปลูกตดัดอกขายในปัจจุบนัเพราะมีกลีบดอกหนา และสีสดใส  
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    2) สตริกตา (H. stricta) หรือก้ามกุ้งเล็ก เป็นเฮลิโคเนียเล็กอีกชนิดหน่ึง

ความสูง 0.5-2.5 เมตร ช่อดอกตั้งมีลกัษณะคล้ายก้ามกุ้ง ใบประดบัแบน ออกดอกตลอดปี พนัธ์ุ

ต่างๆ เช่น จาไมกนัแคระ (Dwarf Jamaican-สีแดงหรือชมพ)ู, บกัก้ี (Bucky-สีแดง), ไฟร์เบร์ิด  

(Fire Brird-สีแดง), ทากามิ (Tagarmi-  สีแดง สันและ rachis สีเหลือง)  และคาร์ลี ชารอนิไอ 

(Carlis’s Sharonii-สีแดง ปากและสันสีเขียว ส่วน rachis สีเหลือง) และบกัก้ี (Bucky สีแดง)  

    3) แองกุสตา (H. angusta) เป็นเฮลิโคเนียขนาดเล็ก ความสูง 0.6-2 เมตร 

ช่อดอกตั้ง ดอกมีสีสันสดใส และมกัจะออกดอกในช่วงเทศกาลคริสตม์าส และปีใหม่ เช่น พนัธ์ุ 

ฮอลิเดย ์(Holiday-สีแดง), คริสต์มาสสีส้ม (Orange X’mas-สีส้ม), และคริสตม์าสสีเหลือง (Yellow 

X’mas-สีเหลือง)  

4) บอเจียนา (H. bougaeana) เป็นเฮลิโคเนียขนาดใหญ่ ความสูง 2-4 เมตร 

ช่อดอกตั้ง มีขนาดใหญ่ ใบประดบัอว้นกลม และมีสีแดงชมพเูป็นมนัคลา้ยผา้ซาติน  

5) บีไฮ (H. bihai) หรือกา้มกุง้ใหญ่ เป็นเฮลิโคเนียขนาดใหญ่ ความสูง 2-4 

เมตร ช่อดอกตั้งคลา้ยกา้มกุง้เสียบไม ้ดอกอาจยาวไดถึ้ง 16 น้ิว มีหลายสี บางชนิดออกดอกเป็นฤดู

และบางชนิด ออกดอกตลอดปี เช่น พนัธ์ุคาเมฮาเมฮา (Kamehameha-สีแดง ปากสีเหลือง),  

ลอบสเตอร์คลอว ์วนั (Lobster Claw I- สีแดง ปากมีแถบสีขาวใตแ้ถบสีเขียว), ลอบสเตอร์คลอว ์ทู 

(Lobster Claw II-สี ส้มแดง ปากมีแถบ สีเหลือง), เยลโล่ว ์แดนเซอร์ (Yellow Dancer-สีเหลือง), 

ชอคโกแลต แดนเซอร์ (Chocolate Dancer- สีชอคโกแลต ปากมีแถบสีเหลืองใตแ้ถบสีเขียว)  

6) แคริเบีย (H. caribaea) เป็นเฮลิโคเนียขนาดใหญ่ ความสูง 3-4.5 เมตร 

ช่อดอกตั้ง มีขนาดใหญ่และซ้อนกนัแน่น ออกดอกตลอดปี เช่น พนัธ์ุ โกลด์ (Gold-สีเหลืองทอง), 

เพอพเูรีย (Purpurea-สีแดง), ครีม (Cream-สีเหลืองครีม) 

7) แวกเนอเรียนา (H. wagneriana) เป็นเฮลิโคเนียขนาดกลาง ความสูง  

1.8-2 เมตร ช่อดอกตั้ง คลา้ยกบัพวกบีไฮ แต่ใบประดบัท่ียงัไม่บานมีลกัษณะซ้อนกนัเหมือนกา้งปลา 

ออกดอกเป็นฤดู เช่น พนัธ์ุเรนโบว ์(Rainbow-สีเหลืองแกมเขียว แกม้สีแดงหรือชมพ)ู 

8) อินดิกา (H. indica) หรือเฮลิโคเนียดอกเขียว ความสูง 2-5 เมตร ใบประดบั

จะมีสีเขียวส่วนใบจริงจะมีไดห้ลายสีตั้งแต่ เขียวเหลือง, เขียว ไปจนถึงเขียวออกแดง 

  1.1.2 เฮลิโคเนีย ดอกห้อย (Pendent)  

    1) รอสตราต้า (H. rostrata) หรือปากนกแก้ว เป็นเฮลิโคเนียขนาดกลาง 

ความสูง 1.5-2 เมตร ช่อดอกห้อย ใบประดบัมีสีแดง ตอนปลายสีเหลือง ลกัษณะคลา้ยปากนกแกว้ 

ออกดอกเป็นฤดู 
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    2) ชาร์เตซี (H. chartacea) เป็นเฮลิโคเนียขนาดกลาง ความสูง 1.8-2 เมตร 

ช่อดอกหอ้ยพนัธ์ุ เซ็กซีพิงค ์(Sexy Pink-สีชมพ)ู 

    3) เพนดูลา (H. pendula) เป็นเฮลิโคเนียขนาดกลาง ความสูง 1.5-2 เมตร 

ช่อดอกหอ้ย พนัธ์ุ ไบรทเ์รด (Bright Red-สีแดงสด ดอกสีขาว) ออกดอกตลอดปี 

    4) คอลลินเซียนา (H. collinsiana) เป็นธรรมรักษาขนาดใหญ่ ความสูง  

3.6-4.5 เมตร ใบประดบัสีแดงเขม้ และมกัจะมีนวลสีขาวทัว่ไป ออกดอกเป็นฤดู 

1.2 การขยายพันธ์ุ 

  1.2.1 การเพาะเมล็ด  ทาํโดยนาํเมล็ดท่ีสุกกาํจดัส่วนท่ีเป็นเน้ือออก นาํไปแช่นํ้ า

ก่อนเพาะ และควรแช่สารเคมีป้องกนัเช้ือรา เพาะในกะบะลึกเท่ากบัความหนาเมล็ด โดยมีทราย

และขยุมะพร้าวในอตัราส่วน 1:1 เป็นวสัดุปลูก เมล็ดเฮลิโคเนียใชเ้วลางอกตั้งแต่ 3 เดือน ถึง 3 ปี  

  1.2.2 การแยกกอ โดยการแยกกออกเป็นส่วน ๆ ให้มีลาํตน้เทียมติดเหงา้อยู่ 1-2 ตน้ 

โดยมีทรายผสมขุยมะพร้าวหรือดินผสมเป็นวสัดุปลูก ชาํในท่ีร่มรําไร ประมาณ 4-6 สัปดาห์ ราก

และหน่อใหม่จะเร่ิมงอก  

  1.2.3 การเพาะเลี้ยงเน้ือเยื่อ  จะไดต้น้ท่ีปราศจากเช้ือโรค เช่น Ralstonia solanacearum 

และไดห้น่อจาํนวนมาก ข้ึนกบัชนิดเฮลิโคเนีย เม่ือเพาะเล้ียงเน้ือเยือ่เฮลิโคเนีย H. psittacorum L.f. 

4 พนัธ์ุ คือ พนัธ์ุ Golden Torch, Orange, Andromeda และ Sassy โดยใช้ตาท่ีปลายยอดและตาตาม

ซอกกาบใบ ของเหงา้บนสูตรอาหาร Murashige and Skoog (MS) ใชเ้วลาเพาะเล้ียงเน้ือเยื่อ 4-5 เดือน 

มีอตัราการเพิ่มของหน่อเป็น 5 เท่าของการขยายพนัธ์ุโดยการแยกกอ  

 

2. การผลติเฮลโิคเนีย 

 

 2.1 ปัจจัยการผลติ ศูนยว์จิยัพืชสวนศรีสะเกษ (2541: 61) 

2.1.1 แสง โดยมากเฮลิโคเนียจะสามารถปลูกไดต้ั้งแต่กลางแจง้ถึงร่มรําไร (พรางแสง 

30 เปอร์เซ็นต์) สําหรับเฮลิโคเนียชนิดดอกใหญ่ เช่น H. Caribaea, H. wagneriana และ H. bihai 

ควรมีการพรางแสงในช่วงแรก ส่วนพนัธ์ุดอกเล็กเช่นซิตาคอรัม มกัปลูกกลางแจง้ไดดี้ ในการศึกษา

เฮลิโคเนียชนิดซิตาคอรัม พบวา่ จาํนวนช่อดอกจะนอ้ยลงเม่ือไดรัับแสงท่ีมีความเขม้ลดลง แต่บางชนิด

กลีบประดบัจะมีสีเขม้ข้ึนในท่ีพรางแสงการพรางแสงอาจทาํโดยการใชซ้าแลน หรือปลูกโดยอาศยั

ร่มเงาจากไมโ้ตเร็ว 
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2.1.2 อุณหภูมิ ยงัไม่มีรายงานวา่อุณหภูมิช่วยกระตุน้ในการออกดอก แต่อุณหภูมิ

ท่ีสูงข้ึนจะกระตุน้ให้การเจริญเติบโตของดอกเร็วข้ึน อุณหภูมิท่ีเหมาะสมของเฮลิโคเนียแต่ละชนิด

อาจแตกต่างกนั สําหรับ H.psittacorum ผลผลิตจะเพิ่มข้ึนจากอุณหภูมิ 21 จนถึง 35 องศาาเซลเซียส 

นอกจากน้ียงัพบวา่ H.psittacorum จะหยดุการเจริญหรือไม่เจริญตามปกติไดรั้บอุณหภูมิตํ่ากวา่  

10 องศาาเซลเซียส ท่ีอุณหภูมิตํ่า 5 องศาาเซลเซียส ตน้เฮลิโคเนียจะเน่าถึงโคนและอาจตายได ้

2.1.3 วัสดุปลูก เฮลิโคเนียชอบดินท่ีมีอินทรียว์ตัถุสูง และระบายนํ้ าดี แต่สามารถ

ทนต่อสภาพของดินหลายชนิด โดยสามารถปลูกเป็นการคา้ไดต้ั้งแต่ดินเหนียวไปจนถึงกรวดภูเขาไฟ 

เฮลิโคเนียชอบดินกรด แต่เฮลิโคเนียหลายชนิดก็สามารถเจริญไดใ้นดินท่ีเป็นด่างเล็กนอ้ย 

 2.2 การปลูกและดูแลรักษา  เศรษฐพงษ ์ เลขะวฒันะ (2537: 85-87)  

2.2.1 แปลงปลูก  เกษตรกรในภาคกลางส่วนใหญ่เตรียมแปลงโดยทาํคนัร่องหรือ

ใชค้นัร่องไมผ้ลเดิมทาํแปลงกวา้ง 2-3 เมตร ความยาวตามขนาดของพื้นท่ี มีการไถพรวนตากดิน แต่

เกษตรภาคอ่ืนๆ มกัปลูกโดยไม่ยกร่อง โดยจะยกแปลงกวา้ง 1-1.5 เมตร หรืออาจขุดเป็นหลุมปลูก

เฉพาะตน้สําหรับพนัธ์ุดอกใหญ่ ระยะปลูกสําหรับเฮลิโคเนียนั้นข้ึนอยู่กบัปัจจยัหลายอย่าง เช่น 

ขนาดของแต่ละพนัธ์ุ ลกัษณะการเจริญของเหงา้ว่าเป็นแบบ แผ่กระจายหรือเป็นแบบกลุ่ม ระยะ

ระหว่างแถว 1.5 เมตร สําหรับพนัธ์ุเล็ก และ 2-3 เมตร สําหรับพนัธ์ุท่ีใหญ่ข้ึนการปลูกไม่ควรปลูก

ลึกเกินไป เพราะจนทาํใหห้วัเน่าไดง่้าย จึงควรปลูกใหเ้หงา้ลึกประมาณ 2-3 เซนติเมตร 

2.2.2 การใส่ปุ๋ย เฮลิโคเนียหลายชนิดมกัจะมีปัญหาขาดธาตุไนโตรเจน ซ่ึงมีอาการ

ใบอ่อนจะมีสีเขียวเหลือง และอตัราการเจริญเติบโตลดลง ในสภาพดินด่างจะมีอาการขาดธาตุเหล็ก

และแมงกานีส การขาดธาตุเหล็กยงัเกิดไดใ้นสภาพดินแน่นหรือรากเน่า ซ่ึงทาํใหใ้บอ่อนมีสีเหลือง

โดยทัว่ไป ส่วนอาการขาดธาตุแมงกานีส จะเกิดในใบอ่อนเช่นกนั แต่จะมีสีเหลืองระหวา่งเส้นใบ 

จากการศึกษาพบวา่ เฮลิโคเนียตอบสนองต่อปุ๋ยดีมาก โดยให้ปุ๋ยสลายตวัชา้กบั  H.psittacorum ใน

อตัรา 3:1:2 (N:P:K) ด้วยความเขม้ขน้ 650 กรัม N/ตารางเมตร/ปี ปุ๋ยหมกั หรือปุ๋ยคอกท่ีเก่าดีแล้ว 

นอกจากจะใหธ้าตุอาหารแก่เฮลิโคเนีย ยงัจะทาํใหดิ้นร่วนซุย ซ่ึงทาํให้เฮลิโคเนียแทงหน่อและแตกกอ

ไดเ้ร็วข้ึน 

2.2.3 การให้น้ํา เฮลิโคเนียเป็นพืชอวบนํ้ า ลกัษณะใบพืชห่อมว้นช่วงกลางวนันั้น

แสดงถึงอาการขาดนํ้ า การให้นํ้ าไม่เพียงพอทาํให้คุณภาพของดอกลดลง ซ่ึงจะส่งผลให้ระยะเวลา

การปักแจกนัของดอกลดลงดว้ย ดงันั้นควรเลือกพื้นท่ีปลูกท่ีมีแหล่งนํ้าบริบูรณ์ตลอดปี 

2.2.4 การตัดแต่งและการร้ือปลูกใหม่ เม่ือปลูกเฮลิโคเนียในแปลงเป็นเวลา 2-5 ปี 

กอจะแน่นและคุณภาพดอกจะลดลง เฮลิโคเนียชนิดท่ีขยายกอเร็วควรมีการตดัแต่งคร้ังใหญ่ หลงัจาก

ปลูกได ้2 ปี โดยการฟันตน้ทั้งหมดในระดบัผิวดิน หน่อจะแตกข้ึนใหม่ และในปีถดัมาควรขุดเหงา้
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ทั้งหมดข้ึน เตรียมดิน และปลูกใหม่ เพื่อให้ไดผ้ลผลิตท่ีมีคุณภาพ ส่วนเฮลิโคเนียชนิดท่ีขยายกอชา้ 

ควรขดุเหงา้ข้ึนและปลูกใหม่ทุกๆ 2-3 ปี 

2.2.5 การให้ดอก เฮลิโคเนียชนิดดอกเล็กสามารถใหด้อกไดภ้ายในเวลา 8-10  

สัปดาห์หลงัปลูก ส่วนชนิดดอกใหญ่อาจใชเ้วลาถึง 7 เดือน บางพนัธ์ุอาจใชเ้วลาถึง 2 ปี รายงานจาก

รัฐฟลอริดา และจาไมกาแสดงว่าเฮลิโคเนียพนัธ์ุเล็ก H.psittacorum Andromeda ให้ผลิต 160 ดอก/

ตารางเมตร/ปี ในปีท่ีสองของการผลิต และ H. x Golden Torch ให้ผลผลิต 84 ดอก/ตารางเมตร/ปี 

หลงัจากท่ีปลูกไดห้น่ึงปีคร่ึง ส่วนในประเทศไทยเกษตรกรสามารถตดัดอกเฮลิโคเนีย ชนิดซิตาคอรัม

ไดป้ระมาณ 50,000 ดอกต่อไร่ 

 2.3 โรค แมลง และสัตว์ศัตรูเฮลโิคเนีย 

 2.3.1 โรค ในประเทศไทยโรคของเฮลิโคเนียยงัไม่เป็นปัญหาสําคญั แต่โรคท่ีพบ

รายงานในต่างประเทศมีดงัน้ี  

1) โรครากเน่าท่ีเกิดจากเชื้อรา Cylindrocladium, Pythium และ Rhizoctonia 

2) โรคใบจุดท่ีเกิดจากเชื้อรา Cercospora, Curvularia, Helminthosporium, 

Phomopsis, Phyllosticta, Septoria, และ Mycosphaerella โรคใบจุดนั้ นโดยมากจะไม่ค่อยสําคัญ

มากนกัแต่โรครากเน่านั้นจะก่อให้เกิดความเสียหายไดม้ากจึงควรป้องกนัโดยการฆ่าเช้ือในดิน และ

ใชต้น้พนัธ์ุท่ีปราศจากโรค และรักษาดว้ยสารเคมีท่ีเหมาะสม  

3) ไส้เดือนฝอย มกัจะมีการระบาดในเฮลิโคเนีย ซ่ึงจะมีผลให้เกิดอาการ

ขาดนํ้า หรืออาการขาดธาตุอาหารได ้

  2.3.2 แมลง มกัพบ เพล้ียอ่อน เพล้ียแป้ง เพล้ียหอย เพล้ียไฟ ดว้งกินใบ และหนอน

ใน H.psittacorum มกัจะพบเพล้ียอ่อนและมด จะพบไรเวลาอากาศแห้ง แต่แมลงไม่เป็นปัญหาสําคญั

ของเฮลิโคเนีย 

  2.3.3 สัตว์ศัตรูพชื สํานกัวจิยัและพฒันาขา้ว (2554: 191) หนูพบทัว่ประเทศอาศยั

บนตน้ไม ้ป่าหญา้ หรือใตเ้พดานของอาคาร ถา้ขุดรูลงในดิน ไม่มีกองขุยดินท่ีปากรู เป็นศตัรูของ

พืชเศรษฐกิจ และยงัเป็นพาหะหรือรังโรคติดต่อสู่คนและสัตวเ์ล้ียง เช่น กาฬโรค สครับทยัฟัส  

มิวรีนไทฟัส เป็นตน้ กดัแทะทาํลายขา้วและพืชไร่ตั้งแต่ระยะปลูก ไปจนถึงระยะเก็บเก่ียว สําหรับ

ไมย้นืตน้อ่ืนๆ จะกดัแทะเปลือกลาํตน้หรือก่ิง และส่วนผล  

 2.4 การใช้ประโยชน์ เศรษฐพงษ ์เลขะวฒันะ (2537 : 87-88) 

 2.4.1 ไม้ตัดดอก  เน่ืองจากดอกเฮลิโคเนียมีขนาดแตกต่างกนัมากข้ึนอยูก่บัชนิด 

ดงันั้น การนาํมาปักแจกนัจึงควรเลือกตามความเหมาะสม 
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1) การเก็บเก่ียว ระยะท่ีเหมาะสมในการตดัดอก คือเม่ือกลีบประดบัเปิด

ออกได้ประมาณ 2 ใน 3 ส่วนชนิด ซิตาคอรัม หรือเฮลิโคเนียดอกเล็ก กลีบประดับเปิดออกได้

ประมาณ 1 – 2 กลีบ ทั้งน้ีเน่ืองจากกลีบประดบัจะไม่เปิดออกอีกหลงัจากตดัแลว้ และช่อดอกจะอยู่

ไดน้านกวา่ตดัในช่วงท่ียงัอ่อนอยู ่จากการศึกษาพบวา่การตดัดอกเฮลิโคเนียชนิดดอกเล็กในช่วงเชา้ 

(8.00 น.) จะมีอายกุารปักแจกนันานกวา่ดอกท่ีตดัในช่วงบาย (13.00 น.) อยา่งเห็นไดช้ดั คือ 23 วนั 

และ 16 วนัตามลาํดบั ท่ีอุณหภูมิ 23 องศาเซลเซียส  

   การตดัดอกนั้นมกัตดัระดบัผวิดิน เพื่อเป็นการตดัแต่งกอไปดว้ย สําหรับ

เฮลิโคเนียดอกใหญ่เน่ืองจากกา้นดอกมีนํ้ าหนักมาก เม่ือตดัดอกแลว้มกัจะดึงกาบใบออกเหลือไว้

เพียง 3-4 ใบ และตดัใบทิ้ง เหลือแต่กา้นใบเหนือช่อดอกเล็กนอ้ย (1-2 น้ิว) สําหรับชนิดซิตาคอรัม

หรือเฮลิโคเนียดอกเล็กนิยมเหลือใบสุดทา้ยไว ้1-2 ใบ ทั้งน้ีเพื่อป้องกนัการบอบชํ้ าระหว่างการ

ขนส่ง เม่ือตดัดอกแลว้ควรแช่ดอกในนํ้าเพื่อรอการขนส่ง 

2) การปฏิบัติหลังการเกบ็เก่ียว ในการปลูกเป็นการคา้ท่ีประเทศเนเธอร์แลนด ์

และมลรัฐฮาวาย ทนัทีหลงัจากตดัดอกแลว้ผูป้ลูกมกัจะนาํช่อดอกแช่ในอ่างหรือบ่อขนาดใหญ่ให้

มิดช่อดอก เป็นเวลา 1-3 ชัว่โมง ในขั้นน้ีผูป้ลูกจะทาํความสะอาดดอกไปดว้ย เน่ืองจากในกลีบประดบั

ของเฮลิโคเนียมกัจะมีส่วนของดอกแห้ง แมลง และส่ิงสกปรกอ่ืนๆ จึงจาํเป็นตอ้งทาํความสะอาด

ก่อนส่งขาย โดยเฉพาะเพื่อการส่งออกผูส่้งออกบางรายจุ่มช่อดอกในสารเคมีกาํจดัแมลง และบางราย

ใชส้ารซกัฟอก (detergent) เพื่อให้ดินและแมลงหลุดออกโดยง่าย และทาํความสะอาดแต่ละช่อดอก

ดว้ยมือ การแช่ดอกในนํ้ าทาํให้ดอกมีคุณภาพสูงข้ึนมาก โดยเฉพาะเฮลิโคเนียดอกเล็กเม่ือตดัไดไ้ม่นาน 

ใบท่ีติดอยูจ่ะมว้นซ่ึงลกัษณะน้ีจะแกไ้ขไดโ้ดยการแช่ช่อดอกและใบในนํ้าเป็นเวลานานก่อนการขนส่ง 

 ผูส่้งออกของฮาวายจะบรรจุเฮลิโคเนียในกล่องกระดาษขนาดใหญ่ 

รองพื้นดว้ยกระดาษหนงัสือพิมพ ์และใช้กระดาษหนงัสือท่ีหั่นเป็นเส้นเล็กๆ ฉีดนํ้ าให้ช้ืนเพื่อการ

บรรจุดอก หรืออาจสวมดอกในซองพลาสติก กล่องท่ีบรรจุเฮลิโคเนียชนิด แคริเบีย (ดอกใหญ่) 

จาํนวน 20 ดอกอาจมีนํ้ าหนกัถึง 40 กิโลกรัม สําหรับดอกเล็กมกันาํมาเขา้กาํๆ ละ 15-20 ดอก ส่วน

ในประเทศไทยมกันาํเฮลิโคเนียดอกเล็กเขา้กาํ กาํละ 20 – 50 ดอก เพื่อส่งขายตลาดใกล้ๆ  เม่ือส่งถึง

มือผูบ้ริโภคคือร้านดอกไมผู้ซ้ื้อควรนาํดอกเฮลิโคเนียแช่นํ้ าและเก็บท่ีอุณหภูมิ 13 - 15 องศาเซลเซียส 

ถา้อุณหภูมิตํ่ากวา่ 10 องศาเซลเซียส จะมีผลใหด้อกไดรั้บความเสียหายจากความเยน็ได ้

3) อายกุารปักแจกัน อายปัุกแจกนัของเฮลิโคเนียพนัธ์ุเล็ก เช่น ซิตาคอรัมจะ

ปักไดน้าน 14 – 15 วนั ส่วนพนัธ์ุดอกใหญ่ซ่ึงดูเหมือนวา่จะมีอายุการปักแจกนันานกลบัมีอายุประมาณ 

1 อาทิตยก่์อนท่ีกลีบประดบัจะเร่ิมเปล่ียนเป็นสีนํ้าตาล จากการศึกษาเฮลิโคเนียชนิดซิตาคอรัม พนัธ์ุ

พาราคีท พบวา่ สารยดือายุดอกต่างๆ ไม่มีผลยืดอายกุารปักแจกนั ซ่ึงเป็นเพราะการใชน้ํ้ ามีจาํกดั แต่
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พบว่าสารกันการคายนํ้ า หรือสารเคลือบใบ (antitranspirants) เช่น Wilpruf (ผสมนํ้ า 1 : 10) และ 

Pineapple Wax (ผสมนํ้า 1 : 4) เคลือบบนกลีบประดบัสามารถยดือายกุารปักแจกนัไปอีกประมาณ 

6 – 7 วนั 

  2.4.2 ไม้กระถาง  การผลิตเฮลิโคเนียให้เป็นไม้ดอกกระถางนั้ นยงัมีจาํกัดอยู่

เน่ืองจากตน้ค่อนขา้งใหญ่ การผลิตเป็นไมก้ระถางจึงมกัใช้พนัธ์ุท่ีมีขนาดเล็ก H. x Golden Torch, 

H. angusta Holiday, และ H. stricta Dwarf Jamaicam ไดมี้การทดลองใช้สารชลอการเจริญเติบโต 

เช่น paclobutrazol และ ancymidol กับพันธ์ุข้างต้นเพื่อจะได้เฮลิโคเนียท่ีมีขนาดกระทัดรัดใน

กระถาง 6 น้ิว 

  2.4.3 ตกแต่งสวน ทั้งใบ, ดอก และตน้ ของเฮลิโลเนียมีความสวยงาม มีหลายสี

และขนาดจึงเป็นท่ีนิยมปลูกประดบัในสวนเน้ือใหบ้รรยากาศของป่าเขตร้อน  

    เฮลิโคเนียจึงเป็นไมท่ี้ไดรั้บการส่งเสริมให้ปลูกเป็นไมต้ดัดอกเพื่อตอบสนอง

ต่อความตอ้งการของตลาด เน่ืองจากมีรูปทรงของช่อดอกท่ีสวยงามและหลากหลายมีอายุปักแจกนั

ทรงสูงไดย้าวนานรวมทั้งดูแลรักษาง่าย เพื่อแกปั้ญหากอเฮลิโคเนียท่ีดูรกและแน่นเกินไป ตน้ท่ีออก

ช่อดอกแลว้ การตดัแต่งท่ีถูกตอ้งคือตอ้งตดัท่ีโคนตน้ เม่ือกอเร่ิมแน่นอาจใชว้ิธีแยกกอ เป็นการช่วย

ใหท้รงพุม่โปร่ง และรักษารูปทรงของตน้ไวไ้ดน้านๆ 

 

3. การจัดการการตลาด  

 

 ภวตั  เจียมจิณวตัร และลดัดา  พิศาลบุตร (2548 : 302) อา้งจาก (อจัจิมา, 2544) กล่าววา่ 

การจดัการการตลาดเป็นการวิเคราะห์ การวางแผน การปฏิบติังานและการควบคุมโปรแกรมการตลาด 

ท่ีนาํมาซ่ึงความพอใจจากการแลกเปล่ียนกบัตลาดเป้าหมายเพื่อให้บรรลุวตัถุประสงค์ของบริษทั

ท่ีตั้งไว ้ซ่ึงเน้นหนักในดา้นการตอบสนองความตอ้งการของตลาดเป้าหมายและตอ้งให้เกิดความ

พอใจดว้ย โดยการกาํหนดราคา การส่ือสาร และการจดัจาํหน่ายอยา่งมีประสิทธิภาพ เพื่อบอกกล่าว

กระตุน้และตอบสนองความตอ้งการของผูซ้ื้อและผูข้ายเองดว้ยนั้น จาํเป็นตอ้งอาศยัการจดัการอยา่ง

เป็นขั้นตอน หรือเรียกวา่ “กระบวนการจดัการการตลาด” ซ่ึงประกอบดว้ย 3 ขั้นตอน ดงัน้ี  

(http://elearning.bu.ac.th/mua/course/mk212/index.htm) 

 3.1 การวิเคราะห์ เป็นการวิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด ซ่ึงตอ้งอาศยัการจดัการ

ดา้นสารสนเทศทางการตลาดและการวิจยัการตลาด การวิเคราะห์ส่ิงแวดลอ้มทางการตลาด พฤติกรรม

ผูบ้ริโภคและผูใ้ชท้างอุตสาหกรรม การแบ่งส่วนตลาด และการเลือกตลาดเป้าหมาย 
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  3.1.1 ระบบสารสนเทศการตลาด  เป็นระบบของการทาํงานร่วมกนัระหวา่งบุคคล 

อุปกรณ์ และวธีิดาํเนินการ โดยมีวตัถุประสงค ์เพือ่เก็บรวบรวมขอ้งมูลมาจาํแนก วิเคราะห์ ประเมิน 

แล้วรายงานผลให้นักการตลาดนาํไปใช้ประกอบการพิจารณาตดัสินใจปรับเปล่ียนแผนกลยุทธ์

การตลาด การดาํเนินงาน และการควบคุมแผนกลยุทธ์การตลาดนั้น ทั้งน้ีสารสนเทศท่ีรายงานไปนั้น 

ตอ้งตรงประเด็น แม่นยาํ และทนัต่อเวลาท่ีจะใชด้ว้ย 

    การประเมินสารสนเทศท่ีจาํเป็นต้องใช้ระบบสารสนเทศการตลาดท่ีดี

จาํเป็นตอ้งแยกให้ออกวา่ สารสนเทศท่ีผูจ้ดัการฝ่ายการตลาดอยากใช้กบัสารสนเทศท่ีผูจ้ดัการฝ่าย

การตลาดจาํเป็นตอ้งใชจ้ริงๆ คืออะไร ซ่ึงอาจทาํไดโ้ดยการสอบถามตนเองดูก่อน หรือให้เจา้หนา้ท่ี

ฝ่ายสารสนเทศการตลาดมาสัมภาษณ์ดูก่อน เพื่อหาความจาํเป็นที่แทจ้ริง อย่าลืมว่าผูจ้ดัการฝ่าย

การตลาดไม่จาํเป็นตอ้งใช้สารสนเทศท่ีร้องขอมาเสมอไป และบางคร้ังผูจ้ดัการฝ่ายการตลาดไม่รู้

ดว้ยซํ้ าวา่สารสนเทศท่ีจาํเป็นตอ้งใชคื้ออะไร และบางคร้ังฝ่ายสารสนเทศการตลาดยงัจดัหาสารสนเทศ

บางอย่างให้ไม่ไดด้ว้ยการจดัเก็บรวบรวมขอ้มูล การวิเคราะห์ขอ้มูล การรักษาขอ้มูล และการ

แจกจ่ายขอ้มูล ลว้นเป็นกิจกรรมท่ีก่อให้เกิดตน้ทุนทั้งส้ิน การประเมินสารสนเทศท่ีจาํเป็นตอ้งใช้

สามารถลดค่าใช้จ่ายส่วนน้ีได้ ทางบริษทัก็เช่นกนั ตอ้งเปรียบเทียบดูว่าประโยชน์ท่ีจะได้รับจาก

สารสนเทศคุม้กบัตน้ทุนท่ีจะตอ้งจ่ายไปหรือไม่ อย่าลืมว่าตวัสารสนเทศเองนั้นไม่ค่าใดๆ ทั้งส้ิน 

หากไม่นาํไปใช ้

    การพัฒ นาสารสนเทศ (Developing information) ข้อมูลข่าวสารนั้ น มี

แหล่งท่ีมาอยู ่3 แหล่ง คือ  

    1) จากระบบบันทึกภายในบริษัท อนัท่ีจริงนกัการตลาดส่วนมากจะใชบ้นัทึก

ภายในและรายงานภายในอยา่งเป็นปกติอยูแ่ลว้ โดยเฉพาะอยา่งยิ่งในส่วนท่ีเก่ียวกบัการตดัสินใจ 

การวางแผน การอนุมติั และการควบคุมการบริหารงานชนิดวนัต่อวนั สารสนเทศจากระบบบนัทึก

ภายในประกอบไปดว้ยข่าวสารท่ีเก็บรวบรวมมาจากภายในบริษทันัน่เอง  

    2) จากระบบสืบข่าวการตลาด  อนัท่ีจริงการสืบข่าวการตลาดเป็นส่ิงท่ีจะตอ้ง

ทาํเป็นประจาํวนัอยูแ่ลว้ เพื่อให้ไดส้ารสนเทศเก่ียวกบัพลวตัของส่ิงแวดลอ้มการตลาด แต่ท่ีตอ้งมา

ทาํให้เป็นระบบก็เพื่อจะไดรู้้วา่ข่าวอะไรท่ีตอ้งใช ้ตอ้งออกไปจดัเก็บ และตอ้งรายงานให้นกับริหาร

การตลาดทราบแหล่งท่ีสามารถจะไปสืบเอาข่าวสารทางการตลาดไดมี้อยูม่ากมาย เช่น จากบุคลากร

ภายในบริษทัเอง ไม่วา่จะเป็นผูบ้ริหาร วิศวกร นกัวิทยาศาสตร์ เจา้หนา้ท่ีฝ่ายจดัซ้ือ หรือพนกังานขาย 

เป็นตน้  และนอกจากบุคลากรภายในแลว้ บริษทัยงัไปสืบข่าวสารไดจ้ากบุคคลหรือองคก์รต่างๆ ท่ี

อยูใ่นระบบการตลาดของบริษทั ไม่วา่จะเป็นผูจ้าํหน่ายวตัถุดิบ ผูข้ายต่อหรือลูกคา้ แมก้ระทัง่คู่แข่งขนั 

นกัสืบข่าวการตลาดผูท้รงความสามารถก็ยงัไปจดัเก็บข่าวสารมาได ้เช่น จากรายงานประจาํปีของเขา 
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จากสุนทรพจน์ของผูบ้ริหารของเขา จากข่าวท่ีแจกให้แก่ส่ือมวลชน จากการไปร่วมงานประชุม 

สัมมนา การแสดงสินคา้ หรือจากโฆษณาของเขา เป็นตน้ 

    3) จากการวิจัยการตลาด  หมายถึง กิจกรรมท่ีทาํหน้าท่ีโยงใยผูบ้ริโภคกบั

นกัการตลาดใหเ้ขา้ถึงกนั โดยผา่นทางสารสนเทศ สารสนเทศดงักล่าวน้ีจะถูกนาํมาใชใ้นการคน้หา

และกาํหนดปัญหาทางการตลาด และถูกนาํมาใช้ในการติดตามตรวจสอบผลการดาํเนินงานทาง

การตลาด และถูกนาํมาใช้เพื่อปรับปรุงความเขา้ใจในกระบวนการการตลาด การวิจยัการตลาดจะ

บ่งบอกถึงสารสนเทศท่ีตอ้งการใช ้ทาํให้ตอ้งมีการวางแผนจดัเก็บรวบรวมขอ้มูล แลว้บริหารและ

ลงมือจดัเก็บรวบรวมขอ้มูลตามวิธีท่ีวางแผนไวแ้ลว้นั้น เพื่อจะไดน้าํมาวิเคราะห์ (แปรรูป) ให้ได้

ผลลพัธ์ (สารสนเทศ) สําหรับนาํไปใช้ประโยชน์หรือรายงานผลต่อไป (ถ้าไม่เป็นผูใ้ช้เอง) จาก

ความหมายของการวิจยัการตลาดขา้งตน้น้ีเองท่ีแสดงให้เห็นว่าผลของการวิจยัการตลาดสามารถ

นาํไปใชป้ระโยชน์ไดอ้ยา่งนอ้ยท่ีสุด 4 ประการ คือ 

(1) ก่อกาํเนิดความคิดในการปฏิบติังานการตลาด ซ่ึงรวมทั้งการกาํหนด

ปัญหาทางการตลาดดว้ย 

(2) ประเมินความคิดทางการตลาด 

(3) เปรียบเทียบผลการปฏิบติังานท่ีเกิดข้ึนจริงกบัวตัถุประสงคท่ี์กาํหนดไว ้

(4) ทาํความเขา้ใจกบัปรากฏการณ์ทางการตลาดและกระบวนการการตลาด 

     ระบบวิเคราะห์ขอ้มูล ขอ้มูลข่าวสารท่ีได้มาไม่ว่าจะโดยวิธีใดๆ ก็ตาม 

มกัจะตอ้งมาผา่นการวเิคราะห์ขอ้มูลอยา่งนอ้ยก็อีกคร้ังหน่ึงเสมอ ก่อนท่ีจะนาํไปใช ้บางคร้ังบางคราว

นกัการตลาดอาจให้วิเคราะห์หลายคร้ังหลายหน หลายแง่หลายมุม กว่าจะนาํไปใช้ประกอบการ 

ตดัสินใจทางการตลาดได ้ 

  3.1.2 การวิเคราะห์ส่ิงแวดล้อมทางการตลาด โดยการวเิคราะห์สภาพแวดลอ้มทาง

การตลาดน้ี เรียกวา่การวิเคราะห์ SWOT Analysis เพื่อจะนาํไปใช้ในการวางแผน กาํหนดนโยบาย

และกลยทุธ์การตลาดต่อไป 

ส่ิงแวดลอ้มทางการตลาด ประกอบดว้ยสองประเภทใหญ่ๆ คือ  

1) ปัจจัยภายในบริษัท ประกอบดว้ย  

     (1) ส่ิงแวดล้อมภายในท่ีเป็นปัจจัยทางการตลาด ส่ิงแวดลอ้มประเภทน้ีก็ 

คือ ส่วนประสมทางการตลาด นัน่เอง ซ่ึงประกอบดว้ย  ผลิตภณัฑ์  ราคา  ช่องทางการจดัจาํหน่าย 

การส่งเสริมการตลาด  

      ส่ิงแวดล้อมภายในประเภทน้ีกิจการสามารถเปล่ียนแปลง ควบคุม 

หรือกาํหนดนโยบายต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้งไดอ้ยา่งอิสระ เช่น การออกแบบผลิตภณัฑ ์การตั้งราคา การ 
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เลือกช่องทางการจดัจาํหน่าย หรือนโยบายการส่งเสริมการตลาดเป็นตน้ จึงถือวา่เป็นปัจจยัท่ีกิจการ

สามารถควบคุมได ้ 

     (2) ส่ิงแวดล้อมภายในท่ีเป็นปัจจัยอ่ืน  ส่ิงแวดลอ้มประเภทน้ี คือ ปัจจยั

ภายในของบริษทัตวัอ่ืนๆ ท่ีกิจการสามารถคบคุมเปล่ียนเแปลง ใหเ้ป็นไปตามความตอ้งการไดเ้พื่อ

ความคล่องตวัในการบริหารงานและเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขนัแก่กิจการ ถือเป็นปัจจยัท่ี

สามารถควบคุมไดอี้กประเภทหน่ึง ซ่ึงประกอบดว้ย สถานะทางการเงิน หรือ เงินทุน ความสามารถ

ในการคน้ควา้วิจยั ทาํเลท่ีตั้ง คุณภาพของบุคลากร ภาพลกัษณ์ ช่ือเสียงขององคก์ร ความสามารถ

และประสบการณ์ในการผลิต  

      ซ่ึงปัจจยัภายในท่ีบริษทัมีเหนือกวา่คู่แข่งขนัถือเป็นจุดแขง็ของบริษทั 

(Strength) ในขณะท่ีความอ่อนแอหรือความดอ้ยกวา่ของปัจจยัใจภายในของบริษทัเม่ือเปรียบเทียบ

กบัคู่แข่งขนัหรือค่าเฉล่ียของอุตสาหกรรม ก็อาจถือเป็นจุดอ่อนของบริษทั (Weakness)  

2) ปัจจัยภายนอกบริษัท ท่ีมีอิทธิพลต่อการบริหารการตลาด ประกอบดว้ย  

     (1) ส่ิงแวดล้อมจุลภาค ประกอบดว้ยกลุ่มต่างๆ ท่ีมีอิทธิพลอยา่งใกลชิ้ด

ต่อความสามารถในการให้บริการและระบบงานการตลาด ซ่ึงประกอบดว้ย ผูข้ายวตัถุดิบและปัจจยั

การผลิต คนกลางทางการตลาด ลูกคา้ คู่แข่งขนัและกลุ่มสาธารณะในทอ้งท่ี โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

      ก. ผู้ขายวตัถุดิบ งานของบริษทัจะตอ้งพิจารณาถึงวตัถุดิบและปัจจยั

การผลิตท่ีเหมาะสมสําหรับผลิตภณัฑ์ท่ีเราตอ้งการผลิต ปัจจยัการผลิตท่ีเหมาะสมจะตอ้งคาํนึงถึง 

ราคา คุณภาพของปัจจยัการผลิต และความสามารถในการจดัหาปัจจยัการผลิตท่ีเก่ียวขอ้ง 

      ข. ตัวกลางทางการตลาด เป็นสถาบนัท่ีช่วยขาย ส่งเสริม และจาํแนก

แจกจ่ายผลิตภณัฑข์องบริษทัไปยงัผูบ้ริโภคหรือผูใ้ช ้ตวักลางประกอบดว้ย คนกลาง ธุรกิจช่วย 

กระจายตวัสินคา้ ธุรกิจอาํนวยความสะดวกทางการตลาด และตวัแทนคนกลาง และธุรกิจการเงิน

โดยมีรายละเอียด ดงัน้ี 

       ก) คนกลาง หมายถึง ธุรกิจท่ีช่วยหาลูกค้าและช่วยขายสินค้า 

แทนผูผ้ลิต คนกลางประกอบดว้ย 2 กลุ่ม คือ พอ่คา้คนกลาง และตวัแทนคนกลาง 

        (ก)  พ่อค้าคนกลาง เป็นคนกลางท่ีมีกรรมสิทธ์ิในสินคา้ท่ีตน

จาํหน่ายอยู่โดยทาํหน้าท่ีซ้ือสินค้าไวเ้ป็นกรรมสิทธ์ิแล้วนาํไปขายต่อ คนกลางประเภทน้ี ได้แก่ 

พอ่คา้ส่งและพอ่คา้ปลีก 

        (ข)  ตัวแทนคนกลาง เป็นคนกลางท่ีไม่มีกรรมสิทธ์ิในสินคา้ 

ทาํหน้าท่ีแต่เพียงเป็นตวัแทนในการขายสินคา้ โดยไดรั้บผลตอบแทนในรูปค่าธรรมเนียมในการ

ขายสินคา้ เช่น นายหนา้ตวัแทนจาํหน่าย เป็นตน้ 
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คนกลางจะทาํหนา้ท่ีหลายอยา่ง เช่น วจิยั ส่งเสริมการจาํหน่าย 

ติดต่อ เอาชนะคู่แข่งขนั ซ้ือขาย จดัจาํหน่าย การเงิน และรับภาระเส่ียงภยั บริษทัท่ีตดัสินใจขายโดย

ผา่นคนกลางจะตอ้งมองหาสถาบนัคนกลางท่ีมีประสิทธิภาพท่ีจะปฏิบติัหนา้ท่ีต่างๆ เหล่าน้ีได ้

ข) ธุรกิจท่ีทําหน้าท่ีกระจายตัวสินค้า เป็นธุรกิจท่ีทาํหน้าท่ีเก็บ

รักษาและเคล่ือนยา้ยตวัสินคา้จากแหล่งผลิตไปยงัจุดหมายปลายทาง กล่าวคือ 

        (ก)  ธุรกิจท่ีเกบ็รักษาสินค้าหรือธุรกิจคลังสินค้า  

(Warehousing firms) ทาํหนา้ท่ีเก็บ รักษาและเคล่ือนยา้ยตวัสินคา้จากแหล่งผลิตไปยงัจุดหมาย

ปลายทาง ไดแ้ก่ คลงัสินคา้ใหเ้ช่าคลงัสินคา้ส่วนตวั 

        (ข)  ธุรกิจท่ีทาํการขนย้ายสินค้า ทาํหนา้ท่ีขนยา้ยสินคา้ ไดแ้ก่ 

รถไฟ รถบรรทุก เคร่ืองบิน เรือ เป็นตน้ 

        (ค)  ธุรกิจท่ีให้บริการทางการตลาด ประกอบดว้ย ธุรกิจท่ีทาํ

วจิยัตลาดตวัแทนโฆษณาและธุรกิจท่ีใหค้าํแนะนาํทางการตลาด 

      ค. ตลาด  ตลาดในท่ีน้ีจะหมายถึงตลาดเป้าหมาย  ซ่ึงหมายถึงกลุ่ม

ลูกคา้เป้าหมายท่ีมีความจาํเป็นและความตอ้งการผลิตภณัฑ์ของบริษทั มีอาํนาจซ้ือและมีความตั้งใจ

ท่ีจะซ้ือดว้ย ตลาดเป้าหมายอาจจะเป็นหน่ึงตลาด หรือหลายตลาดในตลาด 5 ประเภท คือ ตลาด

ผูบ้ริโภค  ตลาดอุตสาหกรรม  ตลาดผูข้ายต่อหรือตลาดคนกลาง  ตลาดรัฐบาล  ตลาดต่างประเทศ  

      ง. คู่แข่งขัน บริษทัตอ้งวเิคราะห์วา่ใครคือคู่แข่งขนั จุดแขง็และจุดอ่อน

ของคู่แข่งขนัเป็นอยา่งไร รวมทั้งหาวธีิการท่ีจะเอาชนะคู่แข่งขนัใหไ้ด ้

      จ. กลุ่มชุมชน หมายถึง กลุ่มชนหรือหน่วยงานในทอ้งท่ี ท่ีมีอิทธิพล

ต่อการทาํงานของธุรกิจตวัอยา่ง เช่น หน่วยงานรัฐบาลสามารถให้ความสะดวกแก่องคก์ร หน่วยงาน

ท่ีทาํหนา้ท่ีควบคุม ไดแ้ก่ กระทรวงพาณิชย ์กระทรวงแรงงานและกระทรวงอุตสาหกรรม หน่วยงาน

เหล่าน้ีจะสนใจในการตั้งราคา การโฆษณา การกาํหนดแบบผลิตภณัฑ์และวิธีการขายต่างๆ รวมทั้ง

ทาํหน้าท่ีในการกาํหนดกฎ ระเบียบ หรือขอ้ห้ามต่างๆ เพื่อเป็นการคุม้ครองผูบ้ริโภคและทาํให้คุณภาพ

ของสินคา้ดีข้ึน ส่ือมวลชนต่างๆ เช่น หนังสือพิมพ์ วิทยุ โทรทศัน์ ทาํให้เกิดความเป็นธรรมแก่

ประชาชน โดยกลุ่มชุมชนจะประกอบดว้ย  กลุ่มสถาบนัการเงิน  ส่ือมวลชน  หน่วยงานของรัฐบาล  

ปฏิกิริยาของชุมชน  ชุมชนในทอ้งท่ี  สาธารณชนทัว่ไป  

     (2) ส่ิงแวดล้อมมหภาค  

      ส่ิงแวดล้อมภายนอกน้ีอาจก่อให้เกิดโอกาสทางการตลาดหรือข้อ

ไดเ้ปรียบแก่ธุรกิจ (Opportunity)  หรือสร้างขอ้จาํกดัหรือปัญหาให้แก่ธุรกิจ (Treat) ประกอบดว้ย 

ปัจจยัในวงกวา้งในสังคมส่วนรวมของประเทศ หรือระหวา่งประเทศ ไดแ้ก่ ประชากรศาสตร์ เศรษฐกิจ 
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การเมืองและกฎหมาย สังคมและวฒันธรรม เทคโนโลยี ทรัพยากรธรรมชาติ และส่ิงแวดลอ้มทาง

กายภาพ โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

ก. ส่ิงแวดล้อมทางประชากรศาสตร์ การเปล่ียนแปลงพฤติกรรม 

โครงสร้างอายุ การศึกษา และปัจจยัอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัประชากรส่งผลกระทบต่อการดาํเนินงาน

การตลาดของบริษทัอยา่งหลีกเล่ียงไม่ได ้ซ่ึงอาจประกอบดว้ย 

ก) การเพิ่มข้ึนของจาํนวนประชากร 

ข) โครงสร้างอายปุระชากรจะกาํหนดความตอ้งการผลิตภณัฑ ์ 

ค) ตลาดชาติพนัธ์วรรณนา การเปล่ียนแปลงดา้นเช้ือชาติ และสีผวิ  

ง) การเปล่ียนแปลงรูปแบบครอบครัว  

จ) การเปล่ียนแปลงทางภูมิศาสตร์ของประชากร  

ฉ) กลุ่มท่ีไดรั้บการศึกษา  

ช) การเปล่ียนแปลงจากตลาดใหญ่เป็นตลาดยอ่ย  

ข. ส่ิงแวดล้อมทางเศรษฐกิจ สภาวะเศรษฐกิจจะกาํหนดอาํนาจการซ้ือ

ของบุคคล ปัจจยัส่ิงแวดลอ้มทางเศรษฐกิจท่ีนกัการตลาดตอ้งคาํนึงถึงมีดงัน้ี  

ก) การเปล่ียนแปลงของรายไดท่ี้แทจ้ริง  

ข) การออมนอ้ยลงและภาวะหน้ีสินมากข้ึน  

ค) การเปล่ียนแปลงรูปแบบค่าใชจ่้ายของผูบ้ริโภค  

เม่ือรายไดข้องผูบ้ริโภคเปล่ียนแปลง นกัการตลาดจะคาดคะเน

การเปล่ียนแปลงของดีมานด์ในสินคา้ท่ีเก่ียวขอ้ง โดยทัว่ไปเม่ือครอบครัวมีรายไดเ้พิ่มข้ึนจะมีแนวโน้ม

ในการเพิ่มค่าใชจ่้ายในสินคา้ในภาพรวม บริษทัตอ้งพิจารณาวา่ผลิตภณัฑ์ของบริษทัชนิดใดบา้งท่ี

เปล่ียนแปลงตามรายไดข้องผูบ้ริโภคและเปล่ียนแปลงอยา่งไร ตวัอย่าง ผลิตภณัฑ์อาหาร สําหรับ

รายไดท่ี้เพิ่มข้ึนไม่แน่เสมอไปวา่จะทาํใหป้ริมาณการซ้ืออาหารเพิ่มข้ึน แต่โดยทัว่ไปแลว้เม่ือรายได้

เพิ่มข้ึนประชาชนจะใชจ่้ายเป็นสัดส่วนท่ีเพิ่มข้ึนในสินคา้คงทนถาวร สินคา้ฟุ่มเฟือยและสินคา้บริการ 

ค. ส่ิงแวดล้อมทางกายภาพ  ส่ิงแวดลอ้มทางกายภาพ ประกอบดว้ย

ดิน นํ้า อากาศ วตัถุดิบรวมทั้งทรัพยากรทางธรรมชาติ นกัการตลาดจะเก่ียวขอ้งกบัส่ิงแวดลอ้มทาง

กายภาพ 4 ประการ คือ 

ก) การเพิ่มข้ึนของส่ิงแวดลอ้มเป็นพิษ   

ข) การขาดแคลนวตัถุดิบบางอยา่ง   

ค) การเพิ่มข้ึนของตน้ทุนพลงังาน   
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ง) บทบาทของรัฐบาลในการควบคุมและป้องกนัส่ิงแวดลอ้มเป็น

พิษทางการตลาด 

ง. ส่ิงแวดล้อมทางเทคโนโลยี (Technology environment) นกัการตลาด

ตอ้งเขา้ใจส่ิงแวดลอ้มทางเทคโนโลย ีและความแตกต่างของเทคโนโลย ีตอ้งทราบวา่สามารถสนอง

ความตอ้งการของมนุษยไ์ดอ้ย่างไร ตอ้งกระตุน้ให้ฝ่ายวิจยัและพฒันาของบริษทัเห็นความสําคญั

ของการวจิยัตลาดเพิ่มข้ึน ตอ้งสนใจผลกระทบของเทคโนโลยีซ่ึงอาจเป็นอนัตรายต่อผูใ้ช ้และทาํให้

ผลิตภณัฑป์ระสบความลม้เหลว ต่อไปน้ีเป็นแนวโนม้ทางเทคโนโลยสีาํคญัท่ีนกัการตลาดตอ้งสังเกต

และนาํมาพิจารณาในการดาํเนินงาน 

ก) มีการเพิ่มข้ึนของเทคโนโลยใีหม่ๆ ท่ีไม่มีท่ีส้ินสุด 

ข) โอกาสจากการคน้พบนวตักรรมใหม่ๆ มีอยา่งไม่จาํกดั  

ค) การเพิ่มข้ึนของงบประมาณท่ีใชใ้นการวจิยัและพฒันา 

ง) ขอ้บงัคบัทางกฎหมายในส่วนท่ีเก่ียวขอ้งกบัเทคโนโลยมีีมากข้ึน 

 จ. ส่ิงแวดล้อมทางการเมืองและกฎหมาย การเปล่ียนแปลงของ

ส่ิงแวดลอ้มทางการเมืองและกฎหมาย จะมีผลกระทบต่อการตดัสินใจทางการตลาด ต่อไปน้ีเป็น

ส่ิงแวดลอ้มทางการเมืองท่ีสาํคญั ซ่ึงมีส่วนเก่ียวขอ้งในการบริหารการตลาด 

ก) การเพิ่มข้ึนของกฎหมายธุรกิจและกฎหมายคุม้ครองผูบ้ริโภค

ของรัฐบาล  

ข) การเพิ่มข้ึนของกลุ่มสนใจผูบ้ริโภค 

 ฉ. ส่ิงแวดล้อมทางวฒันธรรมและสังคม ระบบวฒันธรรมจะกาํหนด

ความเช่ือถือ ค่านิยม และบรรทดัฐาน บุคคลในสังคมจะรับส่ิงต่างๆ โดยไม่รู้ตวั และจะกาํหนด 

ความสัมพนัธ์ของตนเองต่อสถาบนัทางสังคม และบทบาทของตนในสังคม ส่ิงแวดลอ้มทางวฒันธรรม

ต่อไปน้ีมีผลกระทบต่อการตดัสินใจทางการตลาด 

ก) ค่านิยมในวฒันธรรมหลกัของบุคคลมีการยดึถือมานาน 

ข) ในแต่ละวฒันธรรมประกอบดว้ยวฒันธรรมยอ่ย หรือ 

ขนบธรรมเนียมประเพณี 

 ช. การเปล่ียนแปลงค่านิยมในวฒันธรรม การเปล่ียนแปลงค่านิยมใน

วฒันธรรมยอ่มส่งผลต่อวถีิชีวติ ความเช่ือและการบริโภคของประชาชน 

  3.1.3 พฤติกรรมผู้บริโภค  พฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภค หมายถึง พฤติกรรม

การซ้ือของผูบ้ริโภคข้ึนสุดทา้ยท่ีซ้ือสินคา้และบริการไปเพื่อกินเองใช้เอง หรือเพื่อกินหรือใช้ภายใน

ครัวเรือน ผูบ้ริโภคทุกคนท่ีซ้ือสินคา้และบริการไปเพื่อวตัถุประสงค์เช่นว่าน้ีรวมกนัเรียกว่าตลาด
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ผูบ้ริโภค ผูบ้ริโภคทัว่โลกนั้น มีความแตกต่างกนัในลกัษณะประชากรอยูห่ลายประเด็น เช่น ในเร่ือง

ของอายุ รายได้ ระดบัการศึกษา ศาสนา วฒันธรรม ประเพณี ค่านิยม และรสนิยม เป็นตน้ ทาํให้

พฤติกรรมการกินการใช ้การซ้ือ และความรู้สึกนึกคิดของผูบ้ริโภคต่อผลิตภณัฑแ์ตกต่างกนัออกไป 

ทาํให้มีการซ้ือการบริโภคสินคา้และบริการหลายๆ ชนิดท่ีแตกต่างกนัออกไป นอกจากลกัษณะ

ประชากรดงักล่าวแลว้ ยงัมีปัจจยัอ่ืน ๆ อีกท่ีทาํใหมี้การบริโภคแตกต่างกนั 

  3.1.4 การแบ่งส่วนตลาด การกําหนดตลาดเป้าหมาย และการกําหนดตําแหน่ง

ผลิตภัณฑ์ การตดัสินใจนาํเสนอผลิตภณัฑ์สู่ตลาดไม่วา่จะเป็นตลาดผูบ้ริโภค ตลาดอุตสาหกรรม 

ตลาดผูข้ายต่อ หรือตลาดรัฐบาลนั้น โดยทัว่ไปแลว้บริษทัไม่สามารถนาํเสนอผลิตภณัฑ์ท่ีมีความ

เหมาะสมหรือตรงกบัความตอ้งการของลูกคา้ในทุกตลาดได ้เน่ืองจากลูกคา้มีจาํนวนมาก มีถ่ินท่ีอยู่

กระจดักระจาย และมีลกัษณะความชอบ ความตอ้งการ และวิธีการปฏิบติัการซ้ือท่ีแตกต่างกนั โดย

บริษทัจะนาํเสนอผลิตภณัฑเ์ขา้สู่เฉพาะตลาดท่ีบริษทัชาํนาญ และเห็นโอกาสความสาํเร็จทางธุรกิจ 

    เพื่อให้บรรลุถึงวตัถุประสงคท์างการตลาดในการดาํเนินธุรกิจในปัจจุบนั 

ซ่ึงความชอบ ความตอ้งการ และพฤติกรรมของผูบ้ริโภคมีความหลากหลาย กลยุทธ์การตลาดตาม

เป้าหมาย จึงถูกนาํมาใช ้ซ่ึงหมายถึง การจดัผลิตภณัฑ์และส่วนประสมทางการตลาดท่ีแตกต่างกนั

เพื่อสนองความตอ้งการของตลาด ท่ีมีลกัษณะความชอบ ความตอ้งการและพฤติกรรมผูบ้ริโภคท่ี

แตกต่างกนั ในการจดัส่วนประสมทางการตลาดให้เหมาะสมกบัตลาดเป้าหมายนั้นจาํเป็นตอ้งเร่ิมตน้

ดว้ยการแบ่งตลาดออกเป็นส่วนๆ โดยอาศยัปัจจยัท่ีเก่ียวกบัผูบ้ริโภคหรือตลาดเป็นพื้นฐานในการแบ่ง 

หลงัจากนั้นจึงกาํหนดตลาดเป้าหมาย และกาํหนดตาํแหน่งผลิตภณัฑ์ของบริษทัใหมี้ความสอดคลอ้ง

กบัความชอบ ความตอ้งการ และพฤติติกรรมของตลาดท่ีเลือกเป็นเป้าหมายนั้น ซ่ึงกลยทุธ์การตลาด

ตามเป้าหมายน้ี บริษทัตอ้งพิจารณา 3 ประการคือ 

    1) ประการท่ีหน่ึง  การแบ่งส่วนตลาด (Market segmentation หรือ Segmenting) 

เป็นการแบ่งตลาดสําหรับผลิตภณัฑ์ชนิดใดชนิดหน่ึงออกเป็นตลาดย่อยๆ ท่ีแตกต่างกนัทางด้าน

ความมชอบ ความตอ้งการ และพฤติกรรมผูบ้ริโภคในแต่ละตลาดย่อยๆ นั้น โดยอาศยัคุณสมบติั

ของผูบ้ริโภคหรือตลาดเป็นปัจจยัในการแบ่ง ทั้งน้ีเพื่อให้สามารถแยกตลาดออกเป็นส่วนๆ และทาํ

ให้เห็นความเด่นชดัท่ีแตกต่างกนัของคุณสมบติั ความชอบ ความตอ้งการและพฤติกรรมของผูบ้ริโภค

ท่ีอยูใ่นแต่ละส่วนของตลาด เพื่อจะไดว้างแผนและใชค้วามพยายามทางการตลาดไดเ้หมาะสมกบั

แต่ละส่วนตลาด ตวัอย่าง เช่น ผลิตภณัฑ์กระเป๋าแบ่งส่วนตลาดโดยยึดเกณฑ์เพศ วยั รายได ้และ

รสนิยม เป็นพื้นฐานในการแบ่งตลาดกระเป่าออกเป็นส่วนๆ  

    2) ประการท่ีสอง คือ การกาํหนดตลาดเป้าหมาย (Market targeting หรือ 

Targeting) ซ่ึงเป็นกิจกรรมในการประเมินผลและการเลือกส่วนตลาด ท่ีบริษทัเห็นวา่เหมาะสมกบั
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ทรัพยากรและความชาํนาญของบริษทั ตลอดจนเป็นส่วนตลาดท่ีมีโอกาสทางการตลาดมีศกัยภาพ

ในการสร้างยอดขายและทาํกาํไรใหก้บับริษทั ตวัอยา่ง เช่น ผลิตภณัฑก์ระเป๋าของบริษทั เลือกตลาด

เป้าหมายเป็นผูห้ญิง อาย ุ30 - 60 ปี รายไดสู้ง และรสนิยมดี 

    3) ประการท่ีสาม  เป็นการกาํหนดตาํแหน่งผลิตภณัฑ์ในตลาด (Market 

positioning หรือ Positioning) เป็นการกาํหนดตาํแหน่งผลิตภณัฑ์ของบริษทัให้เกิดข้ึนในใจของ

ผูบ้ริโภคในเชิงเปรียบเทียบกบัผลิตภณัฑ์ของคู่แข่งขนั โดยใชก้ลยุทธ์การส่ือสารทางการตลาดเป็น

เคร่ืองมือในกระบวนการสร้างตาํแหน่งผลิตภณัฑ์ ตวัอย่าง เช่น ผลิตภณัฑ์กระเป๋าของบริษทั จะ

กาํหนดตาํแหน่งทางการแข่งขนัสาํหรับผลิตภณัฑข์องบริษทั โดยเนน้ความเป็นผลิตภณัฑ์กระเป๋าหนงั

ซ่ึงเป็นมาตรฐานเดียวกบัมาตรฐานการส่งออก 

 3.2 การวางแผน หลงัจากการวิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาดผลผลิตพืช ซ่ึงเป็น

สภาพสถานการณ์ภายนอกกิจการแลว้ ในขั้นตอนน้ีจึงกาํหนดความตอ้งการภายในกิจการ ประเมิน

ความสามารถของกิจการ และวางแผนการดาํเนินงานเพื่อไปสู่ส่ิงท่ีกิจการตอ้งการ ในขั้นการวางแผน

จึงประกอบดว้ย 

3.2.1 การกาํหนดวัตถุประสงค์ทางการตลาด โ ดยการหาความตอ้งการของกิจการ 

หรือวตัถุประสงคห์ลกัของกิจการ และกาํหนดวตัถุประสงคท์างการตลาดผลผลิตพืชให้สอดคลอ้ง

กบัความตอ้งการของกิจการ 

3.2.2 การพฒันากลยทุธ์การตลาด  เป็นการวางแผนเพื่อสร้างความแตกต่าง 

ทางการแข่งขนั การกาํหนดตาํแหน่งผลิตภณัฑ์ให้สอดคลอ้งกบัตลาดเป้าหมายท่ีไดเ้ลือกไวแ้ลว้ใน

ขั้นของการวิเคราะห์ การพฒันาผลิตภณัฑ์ใหม่ซ่ึงในท่ีน้ีให้จะหมายถึง การพฒันาผลิตภณัฑ์ชนิดใหม่ 

และกลยุทธ์การตลาดในวงจรชีวิตผลิตภณัฑ์ การพฒันากลยุทธ์การตลาด ก็เพื่อให้เป็นแนวทางใน

การกาํหนดส่วนประสมการตลาดท่ีมีประสิทฺภาพต่อไป 

3.2.3 การจัดการส่วนประสมทางการตลาด เป็นเคร่ืองมือทางการตลาดท่ีส่งผลให้

กิจการสามารถบรรลุวตัถุประสงคท์างการตลาดได ้ส่วนประสมทางการตลาดแยกเป็น 4 องคป์ระกอบ 

คือ  

    1) ผลิตภัณฑ์ หมายถึง “ส่ิงใดๆ ท่ีนาํเสนอเพื่อตอบสนองความจาํเป็นหรือ

ความตอ้งการของตลาดให้ไดรั้บความพึงพอใจ” ดงันั้นจากความหมายน้ี “ผลิตภณัฑ์” จึงมีความหมาย

ท่ีกวา้งครอบคลุมถึงทุกส่ิงทุกอยา่งท่ีสามารถตอบสนองความจาํเป็นและความตอ้งการของตลาด

หรือผูบ้ริโภคได ้โดยครอบคลุมถึง 

(1) สินค้า เป็นผลิตภณัฑท่ี์มีตวัตนจบัตอ้งได ้เช่น รองเทา้ อาหาร  

ยารักษาโรค โทรศพัท ์
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(2) บริการ เป็นผลิตภณัฑ์ท่ีไม่มีตวัตนจบัตอ้งไม่ได ้เช่น การตดัผม การ

ชมคอนเสิร์ต 

(3) บุคคล เช่น นกักีฬาท่ีมีช่ือเสียง ดารา นกัร้อง นกัการเมือง  

(4) สถานท่ี  เป็นสถานท่ีท่ีสร้างความพึงพอใจแก่ผูบ้ริโภคในแง่ใดแง่หน่ึง

ได ้เช่น เพื่อการพกัผ่อน สถานท่ีทางประวติัศาสตร์ เป็นตน้ ตวัอยา่งของผลิตภณัฑ์ประเภทน้ี เช่น 

พระราชวงั อุทยานประวติัศาสตร์ เกาะภูเก็ต เขาใหญ่ ถนนขา้วสาร เป็นตน้ 

(5) แนวความคิด เป็นแนวความคิดท่ีสามารถเป็นท่ียอมรับไดข้องผูบ้ริโภค 

(ประชาชน) เช่น นโยบายพรรคการเมือง การรณรงคไ์ม่สูบบุหร่ี การรณรงคค์วามประหยดั 

    2) ราคา คือ อตัราในการแลกเปล่ียนผลิตภณัฑ์ระหวา่งกนัในตลาด โดยใช้

เงินเป็นส่ือกลาง ในปัจจุบนัราคาเป็นปัจจยัท่ีมีความสาํคญัต่อการบริหารงานการตลาดอยา่งมาก ซ่ึง

ผูบ้ริหารการตลาดจะตอ้งกาํหนดกลยุทธ์ดา้นราคาให้มีความเหมาะสมและสอดคลอ้งกบัสภาวการณ์

ต่างๆ อาทิ สภาวการณ์ทางเศรษฐกิจ พฤติกรรมและกรอบการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค ระดบัความ

รุนแรงของการแข่งขนัในตลาด ความสอดคลอ้งกบักลยุทธ์ทางการตลาดดา้นอ่ืนๆ รวมถึงการประยุกต์

ทฤษฏีเศรษฐศาสตร์เก่ียวกบักฎเกณฑ์ของอุปสงค ์(Demand) และอุปทาน (Supply) มาเป็นองคป์ระกอบ

การตดัสินใจกาํหนดกลยทุธ์ดา้นราคา เพื่อใหผ้ลิตภณัฑมี์ระดบัราคาท่ีเป็นท่ีน่าพอใจขององคก์ร คือ 

สามารถตอบสนองต่อวตัถุประสงคข์ององคก์ร และเหมาะสมกบัระดบัความสามารถหรือกาํลงัซ้ือ

ของผูบ้ริโภคในตลาด อยา่งไรก็ตาม โดยทัว่ไปแลว้การกาํหนดกลยุทธ์ดา้นราคาขององค์กรธุรกิจ

ในช่วงเวลาท่ีผา่นมา มกัจะคาํนึงถึงตน้ทุนการผลิตและการดาํเนินงาน (Cost) ตามวิธีการท่ีเรียกว่า 

Markup Pricing มากกวา่ท่ีจะพิจารณาถึงปัจจยัดา้นต่าง ๆ ขา้งตน้อยา่งรอบดา้น จึงเป็นท่ีมาของการ

สูญเสียโอกาสทางการตลาดและธุรกิจได ้เช่น การกาํหนดราคาของผลิตภณัฑ์ โดยไม่มีความสอดคลอ้ง

หรือเหมาะสมกบัตาํแหน่งและภาพลกัษณ์ของผลิตภณัฑ์ในตลาด ดงัจะเห็นไดจ้าก การปรับราคา

จาํหน่ายบุหร่ีไทยตรายีห่้อต่าง ๆ ของโรงงานยาสูบใหมี้ระดบัราคาท่ีสูงข้ึนกระทัง่ใกลเ้คียงกบัราคา

บุหร่ีต่างประเทศ เป็นผลให้ผูบ้ริโภค จาํนวนหน่ึงหันไปบริโภคบุหร่ีจากต่างประเทศ ซ่ึงให้

ภาพลกัษณ์ท่ีดีกวา่ เป็นตน้ 

การกาํหนดกลยุทธ์ด้านราคา จึงนับเป็นส่ิงท้าทายความสามารถของ

ผูบ้ริหารการตลาดต่อการกาํหนดกลยุทธ์หรือระดบัราคาจาํหน่ายของผลิตภณัฑ์ในตลาดให้มีความ

เหมาะสมต่อปัจจยัแวดลอ้มต่าง ๆ และประสานไดอ้ยา่งลงตวักบักลยทุธ์ทางการตลาดดา้นอ่ืน ๆ 

    3) ช่องทางการจาํหน่าย  ผูผ้ลิตจะผลิตสินคา้คุณภาพดีเพียงใดก็ตาม สินคา้

นั้นคงใชป้ระโยชน์ไดใ้นกลุ่มผูบ้ริโภคจาํนวนนอ้ยเท่านั้น ถา้ผูผ้ลิตไม่ทราบวา่สินคา้ท่ีผลิตข้ึนมาแลว้

จะไปขายท่ีไหน การจดัจาํหน่าย เป็นการศึกษาถึงกิจกรรมและสถาบนัการตลาดท่ีสร้างอรรถประโยชน์
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ทางดา้นเวลา สถานท่ีและความเป็นเจา้ของ เพื่อสามารถตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคใน

ตลาดเป้าหมายได ้รูปแบบพื้นฐานของช่องทางการจาํหน่าย  เม่ือกิจการไดผ้ลิตสินคา้ออกมาไดแ้ลว้

พร้อมท่ีจะกระจายสินคา้เขา้สู่ตลาด โดยจะตอ้งพยายามเลือกช่องทางการจาํหน่ายให้เหมาะสมและ

ดีท่ีสุดสําหรับสินคา้ของตน ลกัษณะของช่องทางการจาํหน่ายอาจกาํหนดรูปแบบให้เป็นช่องทาง 

ดงัน้ี   

(1) ช่องทางการจาํหน่ายทางตรง คือการท่ีผูผ้ลิตไดท้าํการจดัจาํหน่ายสินคา้

หรือบริการ ไปยงัผูบ้ริโภค ผูซ้ื้อสินคา้หรือบริการ หรือผูใ้ชสิ้นคา้ทางอุตสาหกรรมโดยตรง โดย 

ไม่ผา่นคนกลางทางการตลาด 

(2) ช่องทางการจาํหน่ายทางอ้อม คือการท่ีผูผ้ลิตไม่ไดท้าํการจดัจาํหน่าย

สินคา้หรือบริการ ไปยงัผูบ้ริโภค ผูซ้ื้อสินคา้หรือบริการ หรือผูใ้ช้สินคา้ทางอุตสาหกรรมโดยตรง 

แต่จะจดัจาํหน่ายผา่นคนกลางทางการตลาดในรูปแบบต่างๆ ท่ีเหมาะสม 

4) การส่งเสริมการตลาด  เป็นส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) 

ซ่ึงองค์กรใช้เพื่อแจง้ข่าวสารและจูงใจตลาดเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์และบริการขององคก์รซ่ึงตอ้งอาศยั

กระบวนการติดต่อส่ือสารขอ้มูลระหวา่งผูข้ายและผูซ้ื้อเพื่อสร้างทศันคติและพฤติกรรมการซ้ือ  

ส่วนประสมการส่งเสริมการตลาด (Promotional Mix) หมายถึง เคร่ืองมือการติดต่อส่ือสารทาง

การตลาดเพื่อแจง้ข่าวสาร จูงใจตลาด สร้างทศันคติ และพฤติกรรมการซ้ือของตลาด ส่วนประสม 

การส่งเสริมการตลาด ประกอบดว้ย 4 ประการคือ  

(1) การโฆษณา เป็นรูปแบบการเสนอขาย ความคิด สินคา้หรือบริการ 

โดยไม่ใชพ้นกังานขาย และตอ้งมีการจ่ายเงินโดยผูอุ้ปถมัภร์ายการ การโฆษณาจึงมีลกัษณะเฉพาะ 

คือ เป็นการเสนอขายสินคา้ บริการ หรือความคิดโดยการใชส่ื้อ และตอ้งการจ่ายเงินค่าส่ือโดย 

ผูอุ้ปถมัภร์ายการ 

(2) การขายโดยใช้พนักงานขาย  เป็นการติดต่อส่ือสารทางตรงแบบ

เผชิญหนา้ระหวา่งผูข้ายและลูกคา้ท่ีคาดหวงั  การขายโดยใชพ้นกังานขาย ถือเป็นการติดต่อส่ือสาร

แบบสองทาง (Two Way Communication) 

(3) การส่งเสริมการขาย  หมายถึง กิจกรรมระยะสั้นท่ีใชส่้งเสริมการขาย

ท่ีนอกเหนือจากการโฆษณา การขายโดยใชพ้นกังานขายและการประชามสัมพนัธ์ซ่ึงสามารถกระตุน้

ความสนใจ การทดลองใช ้หรือการซ้ือของลูกคา้ขั้นสุดทา้ยหรือบุคคลอ่ืนในช่องทางการจดัจาํหน่าย

แต่ละระดบั หรืออาจหมายถึง กิจกรรมระยะสั้นซ่ึงใชช่้วยและเสริมการขายโดยใชพ้นกังานและการ

โฆษณา การส่งเสริมการขายอาจใชร่้วมกบัการโฆษณา หรือการขายโดยพนกังานขาย 
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(4) การให้ข่าวและการประชาสัมพันธ์  การให้ข่าว เป็นการส่งเสริมการ

ขายโดยไม่ใช้บุคคลโดยไม่มีการจ่ายเงินจากองค์กรท่ีไดรั้บผลประโยชน์จากการให้ข่าวนั้น การ

ประชาสัมพนัธ์หมายถึง การติดต่อส่ือสารกับกลุ่มท่ีเป็นลูกคา้และไม่ใช้ลูกคา้ ซ่ึงประกอบด้วย 

ประชาชนทัว่ไป พนกังานในองคก์ร ผูถื้อหุ้น และหน่วยราชการ หรืออาจหมายถึง ความพยายามท่ี

มีการวางแผนโดยองคก์รหน่ึงเพื่อสร้างทศันคติท่ีดีต่อองคก์ร ใหเ้กิดกบักลุ่มใดกลุ่มหน่ึง การใหข้่าว

จึงเป็นกิจกรรมหน่ึงของการประชาสัมพนัธ์   

 3.3 การปฏิบัติการและการควบคุม หลงัจากการวางแผนแลว้ จึงตอ้งปฏิบติัการตามแผน

ท่ีวางไว ้โดยเร่ิมจากการจดัองคก์าร หรือการจดับุคลากรเขา้ปฏิบติังานและหน้าท่ีความรับผิดชอบ

ในระหวา่งการดาํเนินงานการตลาด สถานการณ์ทางการตลาดท่ีไดว้ิเคราะห์ไวใ้นขั้นตน้อาจมีการ

เปล่ียนแปลง ส่งผลให้การวางแผนและการปฏิบติังานตามแผนไม่อาจทาํให้กิจการบรรลุวตัถุประสงค์

ทางการตลาดได้ จึงต้องมีกิจกรรมการประเมิน และการควบคุมทางการตลาด เพื่อจะได้บรรลุ

วตัถุประสงคท์างการตลาดท่ีไดก้าํหนดไว ้ 

  3.3.1 การปฏิบัติการทางการตลาด เป็นขั้นตอนท่ีสองในการบริหารการตลาด 

มีกิจกรรมท่ีสาํคญั 3 ประการคือ  

1) การจัดองค์กรทางการตลาด หมายถึง การกาํหนดภาระหนา้ท่ีและโครงสร้าง

ทางการตลาดขององคก์ร โดยถือเกณฑ์การตลาด เป็นวิธีการการจดัองคก์รตลาดท่ีใชก้นัแพร่หลายมาก 

ตาํแหน่งท่ีสูงสุดดา้นการตลาด คือรองประธานดา้นการตลาด และกาํหนดหนา้ท่ีใหก้บัผูจ้ดัการฝ่าย

ต่างๆ ตามหน้าท่ี ประกอบดว้ย ผูจ้ดัการฝ่ายโฆษณา ผูจ้ดัการฝ่ายส่งเสริมการขาย ผูจ้ดัการฝ่ายวจิยั

การตลาด ผูจ้ดัการฝ่ายการขาย ผูจ้ดัการฝ่ายกระจายตวัสินคา้ ผูจ้ดัการฝ่ายกิจกรรมการตลาดอ่ืนๆ 

ผูจ้ดัการแต่ละฝ่ายจะควบคุมงานแต่ละฝ่าย เช่น ผูจ้ดัการฝ่ายการขายจะควบคุมแต่ละหน่วยงาน 

การขายภาคสนาม เป็นตน้ 

2) การจัดหาบุคคลเข้าทาํงาน ประกอบดว้ย การสรรหาและคดัเลือกบุคคล

เขา้ทาํงานในองค์กร ในกระบวนการคดัเลือกบุคคลเป็นส่ิงสําคญัมากโดยเฉพาะหน่วยงานขาย

เพราะหน่วยน้ีเป็นหน่วยท่ีสร้างรายไดแ้ละกาํไร โดยเหตุน้ีจึงเป็นส่ิงสําคญัท่ีจะตอ้งมีโปรแกรมการ

คดัเลือกหน่วยงานขายท่ีดีเน่ืองจาก 

(1) พนกังานท่ีดียากท่ีจะสรรหาและทาํให้เกิดความลาํบากในการคดัเลือก

ดว้ย 

(2) การท่ีไดพ้นกังานท่ีไม่มีคุณภาพเม่ือเล่ือนตาํแหน่งเป็นผูจ้ดัการก็จะ

กลายเป็นผูจ้ดัการไม่มีคุณภาพ 



27 

 

(3) การคดัเลือกท่ีดีจะทาํให้งานการบริหารง่ายข้ึน พนกังานท่ีไดรั้บการ

คดัเลือกท่ีดีจะง่ายต่อการฝึกอบรม ควบคุมและจูงใจ 

(4) การคดัเลือกท่ีดี โดยทัว่ไปจะลดอตัราการออกจากงานและลดตน้ทุน

ในการสรรหา การคดัเลือก และฝึกอบรมดว้ย และ 

(5) พนักงานขายท่ีได้รับการฝึกอบรมท่ีดีจะสามารถทาํงานให้บรรลุ

วตัถุประสงคไ์ด ้

3) การปฏิบัติการทางการตลาด ในขั้นน้ีจะเก่ียวขอ้งกบัการสั่งการและการ

ปฏิบติัการทางการตลาดตามโปรแกรมท่ีวางไว ้งานท่ีเก่ียวขอ้งในขั้นน้ีจะประกอบดว้ย การมอบหมาย

งาน การประสานงาน การจูงใจและติดต่อส่ือสาร ดงัน้ี 

(1) การมอบหมายงาน  ในขั้นน้ีผูบ้ริหารจะมอบหมายหนา้ท่ีความรับผดิชอบ

ให้ผูใ้ตบ้งัคบับญัชา ความสามารถของผูบ้ริหารอาจจะวดัจาความสามารถของตวัเขา หรือวดัจาก

ความสามารถในการมอบหมายงานก็ได ้

(2) การประสานงาน หมายถึง การจดัให้กลุ่มบุคคลระหว่างฝ่ายต่างๆ 

สามารถทาํงานร่วมกนัไดโ้ดยบรรลุวตัถุประสงคท่ี์กาํหนดไว ้

(3) การจูงใจ หมายถึง การชักนํา หรือโน้มน้าวคนให้มีทัศนคติและ

พฤติกรรมไปในทางท่ีผูจู้งใจตอ้งการ การท่ีจะจูงใจพนกังานไดส้ําเร็จนั้นตอ้งข้ึนอยูก่บัเทคนิคของ

ผูบ้ริหารท่ีจะเปล่ียนพฤติกรรมไปในทางท่ีผูจู้งใจของพนกังานใหเ้ป็นไปในทิศทางขององคก์ร 

(4) การติดต่อส่ือสาร  หมายถึง การถ่ายทอดข่าวสารจากผูส่้งไปยงัผูรั้บ 

โดยท่ีผูส่้งข่าวสารและผูรั้บข่าวสารต่างก็มีความเขา้ใจในข่าวสารนั้น การติดต่อส่ือสารเป็นส่ิงสาํคญั

มากสาํหรับการปฏิบติัการทางการตลาด เพราะทาํใหเ้กิดความเขา้ใจตรงกนั 

  3.3.2 การประเมินผลการทาํงานทางการตลาด  หมายถึง การตรวจสอบหรือวดัผล

การปฏิบติังานทางการตลาดและแกไ้ขปัญหาขอ้ผิดพลาดเก่ียวกบัการปฏิบติังานท่ีผ่านมา เพื่อให้

งานเป็นไปตามแผนการตลาดท่ีวางไว ้การประเมินผลเป็นงานขั้นสุดทา้ย ในการบริหารการตลาด 

    กระบวนการประเมินผลการทาํงานทางการตลาดมีดงัน้ี 

1) การเปรียบเทียบผลการทาํงานกับแผนการตลาด เพื่อดูว่าผลการทาํงาน

เป็นอย่างไร เสร็จแลว้ก็นาํผลการทาํงานนั้นไปเปรียบเทียบกบัเป้าหมาย กลยุทธ์หรือยุทธวิธีหรือ

โปรแกรมการตลาดท่ีกาํหนดไว ้ในขั้นน้ีคือการวางแผนการตลาด เช่น วดัผลยอดขายจริงได ้8 ลา้น

บาทจะนาํไปเปรียบเทียบกบัยอดขายท่ีกาํหนดไว ้10 ลา้นบาท 
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2) วิเคราะห์สาเหตุท่ีเกิดผลในการทาํงานน้ัน เป็นการคน้หาถึงสาเหตุท่ีเกิดข้ึน

จากผลการทาํงานท่ีแตกต่างจากแผนท่ีกาํหนดไว ้เช่นวิเคราะห์ถึงสาเหตุท่ียอดขายตํ่ากวา่เป้าหมาย 

อาจเน่ืองมาจากผลิตภณัฑล์า้สมยั 

3) การแก้ไขปรับปรุง เป็นการพิจารณาว่าจะทาํอะไรกับปัญหาท่ีเกิดข้ึน 

แนวทางการแกไ้ขปรับปรุงจะนาํมาใช้ในการวางแผนการตลาดต่อไปในอนาคต เช่น ถา้ทราบว่า

สาเหตุท่ียอดขายลดเน่ืองจากผลิตภณัฑ์ลา้สมยั บริษทัจะตอ้งคน้หาความตอ้งการของลูกคา้เก่ียวกบั

ผลิตภณัฑใ์หม่ รวมทั้งวางแผนโปรแกรมการตลาดสาํหรับผลิตภณัฑใ์หม่ต่อไป 

รูปแบบของการประเมินผลการทาํงานทางการตลาด คือ การวิเคราะห์ยอดขาย 

การวเิคราะห์ส่วนครองตลาด โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

1) การวิเคราะห์ยอดขาย หมายถึง การเปรียบเทียบระหวา่งยอดขายจริงกบั

ยอดขายตามเป้าหมายในรูปแบบของจาํนวนหน่วย หรือจาํนวนเงิน (รายไดจ้ากการขาย) การวเิคราะห์

ยอดขายอาจจะถือเกณฑ์วิเคราะห์ยอดขายรวม ยอดขายสําหรับสายผลิตภณัฑ์หรือแต่ละผลิตภณัฑ์

หรือแต่ละตรายี่ห้อ ยอดขายตามอาณาเขตต่างๆ และยอดขายตามกลุ่มลูกคา้ เม่ือวดัยอดขายจริงได้

แลว้จะนาํมาเปรียบเทียบกบัยอดขายตามเป้าหมายแลว้วิเคราะห์ปัญหาท่ีอาจจะเกิดข้ึนและสาเหตุ

ของปัญหารวมทั้งเสนอแนะวธีิแกไ้ขปรับปรุงปัญหานั้นต่อไป 

2) การวิเคราะห์ส่วนครองตลาด  คาํว่า ส่วนครองตลาด หมายถึง อตัรา

ยอดขายของบริษทัต่อยอดขายทั้งส้ินของอุตสาหกรรม หรือยอดขายของคู่แข่งขนั ในการวิเคราะห์

ส่วนครองตลาดบริษทัจะหาส่วนครองตลาดท่ีเกิดข้ึนแล้วนําไปเปรียบเทียบกบัอตัราส่วนครอง

ตลาดท่ีได้กาํหนดไว ้แล้ววิเคราะห์ถึงผลต่างท่ีเกิดข้ึนว่าเกิดจากสาเหตุอะไรแล้วจึงหาวิธีแก้ไข

ปรับปรุงต่อไป 

  3.3.3 การควบคุมทางการตลาด เป็นการดาํเนินงานเก่ียวกบัการปรับปรุงการ 

ปฏิบติังานทางการตลาดในดา้นต่างๆ ให้เป็นไปตามแผนงานทางการตลาดท่ีกาํหนดไว ้บรรลุเป้าหมาย

ตามท่ีบริษทักาํหนดอยา่งมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล การควบคุมทางการตลาดเป็นกิจกรรมท่ี

ดาํเนินการเป็นลาํดบัขั้นตอนท่ีต่อเน่ือง จนกวา่การปฏิบติังานจะประสบความสําเร็จ ซ่ึงขั้นตอนการ

ควบคุมการตลาดสามารถดาํเนินการได ้ดงัต่อไปน้ี 

1) การกาํหนดมาตรฐานหรือเป้าหมายของการปฏิบัติงาน เป็นการกาํหนด

เกณฑ์หรือวตัถุประสงค์ในการปฏิบติังาน เพื่อเป็นเคร่ืองมือท่ีนาํมาใช้วดัผลการปฏิบติังานว่าสูง

หรือตํ่ากวา่เกณฑท่ี์กาํหนดไวม้ากนอ้ยเพียงใด 



29 

 

2) การประเมินผลการปฏิบัติงาน เป็นกิจกรรมเก่ียวกบัการเปรียบเทียบผล

การปฎิบติังานที่ไดก้บัมาตรฐานที่กาํหนด หากผลการปฏิบตัิงานสูงกว่ามาตรฐาน แสดงว่าการ

ปฏิบติังานมีประสิทธิภาพ 

3) การวัดผลการปฏิบัติงาน การปฏิบติังานด้านต่างๆ ได้มีการดาํเนินไป

ระยะหน่ึงเมือการปฏิบติังานเสร็จส้ินลง จะดาํเนินการวดัผลการปฏิบติังานดว้ยวิธีการท่ีเหมาะสม

กบัมาตรฐานหรือวตัถุประสงคท่ี์กาํหนด โดยใชข้อ้มูลทางสถิติเป็นขอ้มูลการวดัผลการปฏิบติังาน 

4) การดาํเนินการแก้ไข เมื่อพบว่าการปฏิบตัิงานทางการตลาดตํ่ากว่า

มาตรฐานท่ีกาํหนด หรือไม่สามารถดาํเนินงานเป็นไปตามเป้าหมายได ้ตอ้งคน้หาสาเหตุ กาํหนด

แนวทางแกไ้ข และกาํหนดแนวทางในการปฏิบติังานท่ีสามารถบรรลุผลสาํเร็จตามเป้าหมายต่อไป 

 

4. ข้อมูลพืน้ฐานของอาํเภอท่าม่วง จังหวดักาญจนบุรี 

 

 4.1 ลักษณะที่ตั้ง อาํเภอท่าม่วงตั้งอยู่ทางทิศตะวนัออกเฉียงใตข้องจงัหวดักาญจนบุรี 

บนทางหลวงแผน่ดินสายท่ี 18 (ถนนแสงชูโต) ห่างจากท่ีตั้งของจงัหวดักาญจนบุรี โดยทางรถยนต ์

ประมาณ 12 กิโลเมตร 

 4.2 เนือ้ที ่อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี มีเน้ือท่ีประมาณ 610.97 ตารางกิโลเมตร 

 4.3 อาณาเขตติดต่อ 

4.3.1 ทิศเหนือ  ติดต่อกบั ตาํบลปากแพรก อาํเภอเมืองกาญจนบุรี ตาํบลทุ่งสมอ 

ตาํบลดอนเจดีย ์อาํเภอพนมทวน จงัหวดักาญจนบุรี 

4.3.2 ทิศตะวันออก  ติดต่อกบั ตาํบลตะคร้ําเอน ตาํบลแสนตอ อาํเภอท่ามะกา 

จงัหวดักาญจนบุรี 

4.3.3 ทิศใต้ ติดต่อกบั ตาํบลเขาสามสิบหาบ อาํเภอท่ามะกา จงัหวดักาญจนบุรี 

ตาํบลเขาขลุง อาํเภอบา้นโป่ง จงัหวดัราชบุรี และตาํบลหนองกวาง อาํเภอโพธาราม จงัหวดัราชบุรี 

4.3.4 ทิศตะวันตก  ติดต่อกบั ตาํบลแกม้อน้ อาํเภอจอมบึง จงัหวดัราชบุรี ตาํบล

หนองไผ ่ตาํบลกลอนโด อาํเภอด่านมะขามเต้ีย จงัหวดักาญจนบุรี ตาํบลเกาะสําโรง ตาํบลปากแพรก 

อาํเภอเมืองกาญจนบุรี จงัหวดักาญจนบุรี 

 4.4 ลกัษณะภูมิประเทศ 

  สภาพพื้นท่ี ลกัษณะโดยทัว่ไปของอาํเภอท่าม่วง เป็นท่ีราบลุ่ม มีแม่นํ้ าแม่กลอง

ไหลผ่านท่ีดินเหมาะสมแก่การเพาะปลูก ราษฎรส่วนใหญ่ประกอบอาชีพในการทาํไร่ออ้ย ทาํนา 

และเล้ียงสตัวท์างฝ่ังตะวนัตกของแม่นํ้าแม่กลอง พื้นท่ีมีลกัษณะเป็นท่ีราบสูง มีภูเขาขนาดเล็ก 
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 4.5 พืน้ทีแ่ละการใช้ประโยชน์ 

  การถือครองท่ีดินอาํเภอท่าม่วง การออกเอกสารสิทธิให้แก่ราษฎร มีรายละเอียดดงัน้ี 

  4.5.1 โฉนดท่ีดิน จาํนวน 47,667  แปลง 

  4.5.2 หนงัสือรับรองการทาํประโยชน์ (น.ส.3 ก.) จาํนวน  15,750  แปลง 

  4.5.3 หนงัสือรับรองการทาํประโยชน์ (น.ส.3)  จาํนวน  5,017  แปลง 

  4.5.4 หนงัสือสาํคญัสาํหรับท่ีหลวง   (น.ส.ล.)  จาํนวน  63  แปลง 

 4.6 ภูมิอากาศ 

  ภูมิอากาศเป็นแบบมรสุม มี 3 ฤดู ดงัน้ี 

  4.6.1 ฤดูร้อน เร่ิมตั้งแต่เดือนมีนาคมถึงเดือนเมษายน อุณหภูมิจะอยู่ในระหว่าง 

20 – 39 องศาเซลเซียส ในฤดูร้อน ค่อนขา้งร้อนจดั อุณหภูมิอาจจะสูงถึง 39 – 42 องศาเซลเซียส 

  4.6.2 ฤดูฝน เร่ิมตั้งแต่กลางเดือนพฤษภาคมถึงตน้เดือนพฤศจิกายน ส่วนใหญ่ฝน

ท่ีตกน้ีเน่ืองจากลมมรสุมตะวนัตกเฉียงใตจ้ากมหาสมุทรอินเดีย ปริมาณนํ้ าฝนโดยเฉล่ียอยูใ่นเกณฑ์

ปานกลาง 

  4.6.3 ฤดูหนาว เร่ิมตั้งแต่เดือนพฤศจิกายนถึงเดือนกุมภาพนัธ์ ลมมรสุมตะวนัออก 

เฉียงเหนือ นาํอากาศหนาวเยน็จากแผน่ดินใหญ่มาสู่ประเทศไทย อุณหภูมิจะอยูใ่นระหวา่ง 17 – 30 

องศาเซลเซียส 

 4.7 ประชากร มีประชากรทั้งส้ิน 103,275 คน แยกเป็น ชาย 50,048 คน หญิง 53,227 คน 

มีความหนาแน่นเฉล่ียต่อพื้นท่ีประมาณ 169.03 คน/ตารางกิโลเมตร 

 4.8 สภาพเศรษฐกจิ 

  4.8.1 การเกษตรกรรม  อาํเภอท่าม่วง มีพื้นท่ีการเกษตรทั้งส้ิน 226,565 ไร่  

ครอบครัวเกษตร จาํนวน 15,704 ครอบครัว 

 

ตารางท่ี 2.1 สภาพการผลิตพืชเศรษฐกิจท่ีสาํคญัๆ 

 

ท่ี ช่ือพืชเศรษฐกิจ พื้นท่ีปลูก (ไร่) ผลผลิตเฉล่ีย (ก.ก./ไร่/ปี) 

1 ขา้วนาปี 70,848 991 

2 ขา้วนาปัง 46,274 977 

3 ออ้ยโรงงาน 77,870 12,461 

4 มนัสาํปะหลงั 25,445 4,000 

5 ขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ 490 800 
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ตารางท่ี 2.1 (ต่อ) 
 

ท่ี ช่ือพืชเศรษฐกิจ พื้นท่ีปลูก (ไร่) ผลผลิตเฉล่ีย (ก.ก./ไร่/ปี) 

6 สับปะรด 212 3,736 

7 ขา้วโพดหวาน 4,078 1,772 

8 ขา้วโพดฝักอ่อน 12,199 1,740 

9 หน่อไมฝ้ร่ัง 81 400 

10 พืชผกั 60,954 1,736 

11 ไมด้อก-ไมป้ระดบั 223 - 

12 ไมผ้ล-ไมย้นืตน้ 2,729 2,785 
 

ท่ีมา : สาํนกังานเกษตรอาํเภอท่าม่วง, 2556 
 

 4.9 ทรัพยากรธรรมชาต ิ

  4.9.1 ทรัพยากรดิน  อาํเภอท่าม่วงมีพื้นท่ีโดยทัว่ไปเป็นท่ีราบลุ่ม มีแม่นํ้ าแม่กลอง

ไหลผ่าน จึงทาํให้ดินมีความเหมาะสมแก่การเพาะปลูก และทางฝ่ังตะวนัตกของแม่นํ้ าแม่กลองมี

ลกัษณะเป็นท่ีราบสูง ภูเขาส่วนใหญ่มีลกัษณะเป็นภูเขาเต้ีย ๆ มีแร่จากทรัพยากรธรรมชาติดงักล่าว 

ไดแ้ก่ แร่โดโลไมทแ์ละฟอสเฟต เป็นตน้ 

  4.9.2 ทรัพยากรน้ํา 

1) แหล่งนํา้ชลประทาน มีเข่ือนเก็บนํ้าท่ีสาํคญั คือ เข่ือนแม่กลอง 

2) แหล่งนํา้ธรรมชาติ ไดแ้ก่ หนอง บึง สระนํ้ า และมีแม่นํ้าแม่กลองไหลผา่น

เขตอาํเภอท่าม่วง 

  4.9.3 ทรัพยากรป่าไม้  อาํเภอท่าม่วง มีพื้นท่ีป่าไมส้าํคญั ไดแ้ก่ 

1) พื้นท่ีป่าสงวนแห่งชาติ คือ ป่าชฏัใหญ่ – เขาสูง เน้ือท่ีประมาณ 13,275 ไร่ 

2) พื้นท่ีป่า ตามมติ ครม. ป่าไมถ้าวร เม่ือ 7 เม.ย. 2530 จาํนวน 5 ป่า 

(1) ป่าเขาช่องเกวยีน  เน้ือท่ีประมาณ 4,477.5 ไร่ 

(2) ป่าเขานางพิมพ ์ เน้ือท่ีประมาณ 3,825 ไร่ 

(3) ป่าเขารางเฆ่  เน้ือท่ีประมาณ 1,250 ไร่ 

(4) ป่าเขาคนัหอก  เน้ือท่ีประมาณ 1,035 ไร่ 

(5) ป่าเขาพงัตรุ เน้ือท่ีประมาณ 6,312.5 ไร่ 

รวมเน้ือท่ีประมาณ  16,990  ไร่ 



 
 

5. ข้อมูลการส่งออก ไม้ตัดดอก “เฮลโิคเนีย” 

 

ตารางท่ี 2.2 ขอ้มูลการส่งออกไมต้ดัดอก “เฮลิโคเนีย” ปี 2556 – 2558 (ม.ค.-พ.ย.)  

 

ท่ี ประเทศปลายทาง 

2556 2557 2558 

ปริมาณ 

(ช่อดอก) 

มูลค่า 

(บาท) 

ปริมาณ 

(ช่อดอก) 

มูลค่า 

(บาท) 

ปริมาณ 

(ช่อดอก) 

มูลค่า 

(บาท) 

1 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 51,106 337,459 47,846 297,912 39,940 179,287 

2 จอร์แดน 6,281 41,260 5,631 31,536 5,215 36,435 

3 ซาอุดีอาระเบีย 5,429 50,407 4,810 45,542 5,718 40,636 

4 กาตาร์ 3,011 18,760 4,202 23,654 3,235 24,330 

5 มลัดีฟส์ 2,621 27,480 3,535 38,569 2,969 21,880 

6 คูเวต 4,328 41,477 2,389 27,673 1,934 13,383 

7 รัสเซีย 2,399 16,873 2,548 25,374 2,207 21,530 

8 อิตาลี 1,617 15,978 776 8,819 4,388 85,324 

9 เกาหลีใต ้ 3,608 26,681 1,451 10,822 507 1,905 

10 สเปน 5,190 51,725 - - 150 300 
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ตารางท่ี 2.2 (ต่อ)  

 

ท่ี ประเทศปลายทาง 

2556 2557 2558 

ปริมาณ 

(ช่อดอก) 

มูลค่า 

(บาท) 

ปริมาณ 

(ช่อดอก) 

มูลค่า 

(บาท) 

ปริมาณ 

(ช่อดอก) 

มูลค่า 

(บาท) 

11 รัฐสุลต่าน 1,576 11,871 1,785 9,780 1,715 11,663 

12 มาเก๊า 185 1,945 4,225 97,440 486 3,860 

13 กวม 1,828 23,910 1,379 20,060 849 10,800 

14  สหรัฐอเมริกา 1,616 9,191 408 1,617 958 7,289 

15 สาธารณรัฐเลบานอน 851 8,394 972 9,216 1,082 14,883 

16 ประเทศเนเธอร์แลนด์ 1,643 5,575 325 1,305 830 7,015 

17 สาธารณรัฐอาหรับอียปิต ์ 534 4,063 1,162 10,748 420 4,350 

18 ฮ่องกง 495 6,850 783 11,850 563 8,520 

19 โปแลนด ์ 1,746 26,190 - - - - 

20 อินเดีย 929 6,452 815 4,200 - - 
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ตารางท่ี 2.2 (ต่อ)  

 

ท่ี ประเทศปลายทาง 

2556 2557 2558 

ปริมาณ 

(ช่อดอก) 

มูลค่า 

(บาท) 

ปริมาณ 

(ช่อดอก) 

มูลค่า 

(บาท) 

ปริมาณ 

(ช่อดอก) 

มูลค่า 

(บาท) 

21 องักฤษ 541 9,660 310 6,200 300 6,360 

22 บาห์เรน 50 420 324 1,246 650 2,840 

23 สาธารณรัฐอิสลามปากีสถาน 450 4,966 470 2,100 30 120 

24 อิรัก  90 315 751 3,158 100 200 

25 ญ่ีปุ่น  160 7,210 140 5,106 575 22,265 

26 แคนาดา  182 2,725 91 2,170 108 3,480 

27 ไซปรัส 25 750 50 500 238 952 

28 สาธารณรัฐแอฟริกาใต ้ 25 250 25 250 95 950 

29 โปรตุเกส - - 100 800 15 150 

30 สวเีดน - - 100 800 - - 
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ตารางท่ี 2.2 (ต่อ)  

 

ท่ี ประเทศปลายทาง 

2556 2557 2558 

ปริมาณ 

(ช่อดอก) 

มูลค่า 

(บาท) 

ปริมาณ 

(ช่อดอก) 

มูลค่า 

(บาท) 

ปริมาณ 

(ช่อดอก) 

มูลค่า 

(บาท) 

31 ยเูครน - - 99 990 - - 

32 เยอรมนี 31 475 30 105 - - 

33 ฮงัการี 60 240 - - - - 

34 มองโกเลีย 30 105 - - - - 

35 สาธารณรัฐเช็ก - - 20 40 - - 

36 ไตห้วนั - - 20 200 - - 

37 ออสเตรีย - - - - 5 250 

38 ฝร่ังเศส 4 40 - - - - 

 รวมทั้งหมด 98,641 759,697 87,572 699,781 75,282 530,954 

 

ท่ีมา: กลุ่มบริการส่งออกสินคา้เกษตร  สาํนกัควบคุมพืชและวสัดุการเกษตร กรมวชิาการเกษตร 2558 
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6. งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 

 

 การวิจยัแนวทางการพฒันาการผลิต และการจดัการส่วนประสมการตลาดของกลุ่ม

ผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี ผูศ้ึกษาวิจยัขอนําเสนอ

ผลงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งดงัน้ี 

 6.1 การผลติเฮลโิคเนีย 

  อารักษ ์ จนัทศิลป์ (2547) รายงานการศึกษาการเพาะเล้ียงเฮลิโคเนียในหลอดแกว้ 

พบวา่จากการเพาะเล้ียงตายอดและตาขา้ง พบการปนเป้ือนของเช้ือจุลินทรียช้ิ์นส่วนพืช (explant) ท่ี

นาํมาเพาะเล้ียงสูงมาก (100 เปอร์เซ็นต)์ โดยการปนเป้ือนของเช้ือรา จะเห็นไดช้ดัเจนภายใน 5-7 วนั 

จากการทดลองหลายคร้ังซ่ึงมีการปรับเปล่ียนการฟอกฆ่าเช้ือต่างๆ หลายแบบ และอีกการทดลอง

เป็นการชกันาํแคลลสัจากช่อดอก โดยเล้ียงช้ินส่วนพืชบนอาหารสูตร MS ดดัแปลง ใส่ 2,4-D 0,5,10 

และ 20 มิลลิกรัมต่อลิตร พบการปนเป้ือนค่อนข่างน้อย แต่ช้ินส่วนส่วนใหญ่ไม่ตอบสนอง ต่อมา

เปล่ียนเป็นสีนํ้าตาลดาํและตายไป 

  วิไลลกัษณ์  ชินะจิตร และคณะ (2539) ไดท้าํการศึกษาเร่ืองการคดัเลือกสายพนัธ์ุ

เฮลิโคเนียสําหรับการผลิตไมด้อกอุตสาหกรรมในเขตภาคตะวนัออกเฉียงเหนือจาํนวน 6 พนัธ์ุ คือ 

Golden Torch,  Lady Di,  Sassy, Andromeda, H. bihai  และ H. rostrata สําหรับการผลิตไม้ดอก

อุตสาหกรรมในเขตภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ พบวา่ทั้ง 6 พนัธ์ุมีผลผลิตหน่อ ผลผลิตดอก ความสูงตน้ 

อายดุอก และอายปัุกแจกนัแตกต่างกนัทางสถิติ พนัธ์ุ Lady Di ใหผ้ลผลิตหน่อและดอกสูงสุด และมี

อายุดอกเฉล่ียน้อยที่สุด รองลงมาคือพนัธุ์ Golden Torch  H. rostrata มีความสูงตน้เฉล่ียสูงสุด 

รองลงมาคือ Sassy  พนัธ์ุ  Golden Torch,  Lady Di,  Sassy และ Andromeda มีความยาวเหงา้ท่ียาว 

สีเหงา้ และลกัษณะการแตกกอแบบกอโปร่งขยายเร็วท่ีเหมือนกนั H. bihai มีความยาวเหงา้สั้ น สี

เหงา้สีแดง และมีการแตกกอแบบกอกระชบัขยายวงชา้ ส่วน H. rostrata มีความยาวเหงา้ปานกลาง 

เหงา้สีขาวครีม และมีลกัษณะการแตกกอโปร่งแต่ขยายวงชา้ ลกัษณะช่อดอก สีดอกจริง สีดอกของ

กลีบประดบั และความสูงตน้ แยกความแตกต่างของเฮลิโคเนียทั้ง 6 พนัธ์ุได ้เม่ือออกดอก พนัธ์ุ 

Golden Torch,  Andromeda และ H. bihai มีอายุปักแจกนัเฉล่ียมากท่ีสุด (19 วนั) ณ อุณหภูมิห้องท่ี 

24 องศาเซลเซียส ส่วน ณ อุณหภูมิห้องท่ี 29 องศาเซลเซียส พนัธ์ุ Andromeda มีอายปัุกแจกนัเฉล่ีย

มากท่ีสุด (15 วนั) 

  เศรษฐพงษ์  เลขะวฒันะ (2538) รายงานว่าการพัฒนาช่อดอกของธรรมรักษา 

Heliconia stricta ‘Dwaf Jamaicn’ ท่ีมีจาํนวนใบต่างกนั (1, 2 และ 3 ใบต่อตน้) ปลูกภายใตว้นัสั้ น 

(แสง 8 ชั่วโมงต่อวนั) เป็นเวลา 4 สัปดาห์ เพื่อกระตุน้การสร้างดอก ณ อุณหภูมิกลางคืนต่างกนั 
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(15,20 และ 25 องศาเซลเซียส) ธรรมรักษาท่ีมีใบ 3 ใบเม่ือได้รับวนัสั้ น และเจริญภายใตอุ้ณหภูมิ

กลางคืน 15 องศาเซลเซียส มีเปอร์เซ็นต์การออกดอกสูงกว่าตน้ท่ีมี 1 หรือ 2 ใบ เม่ือไดรั้บวนัสั้ น 

และเจริญภายใตอุ้ณหภูมิกลางคือท่ีสูงกวา่ และหลงัจากไดรั้บวนัสั้นเป็นเวลา 4 สัปดาห์ ธรรมรักษา

เจริญในห้องควบคุมแสงและอุณหภูมิ ท่ีให้สภาพวนัยาว (8 ชม.) ในอุณหภูมิเฉล่ียท่ีต่างกนั (18, 21, 

24 และ 28 องศาเซลเซียส) เมื่ออุณหภูมิสูงข้ึนจาก 18 องศาเซลเซียส เป็น 28 องศาเซลเซียส 

เปอร์เซ็นต์การออกดอกลดลงจาก 55 เปอร์เซ็นต์ เป็น 31 เปอร์เซ็นต ์และเปอร์เซ็นต์ดอกฝ่อสูงข้ึน

จาก 0 เปอร์เซ็นต ์เป็น 19.2 เปอร์เซ็นต์ ดอกฝ่อสามารถสังเกตุเห็นได ้6 สัปดาห์หลงัจากเร่ิมให้วนัสั้ น 

เม่ือเร่ิมสร้างดอกยอ่ย 

 6.2 ส่วนประสมการตลาด 

  นิภาพร  มรชาํนาญ (2554) รายงานวา่การศึกษากลยทุธ์ทางการตลาดของ 

ผูป้ระกอบการไมด้อกไมป้ระดบั : กรณีศึกษา หมู่บา้นดงบงั อาํเภอเมือง จงัหวดัปราจีนบุรี สรุปได้

ว่าผูป้ระกอบการไดใ้ห้ความสําคญัของการใช้กลยุทธ์ทางการตลาดดงัน้ี ระดบัมากท่ีสุดคือ ด้าน

ผลิตภณัฑ์ รองลงมาเป็นระดับมากคือ ด้านสถานท่ีและช่องทางการจดัจาํหน่าย และด้านราคา 

สุดทา้ยเป็นระดบัปานกลางคือ ดา้นการส่งเสริมทางการตลาด ส่วนดา้นขอ้มูลปัจจยัในการประกอบ

ธุรกิจไมด้อกไมป้ระดบั พบว่า ดา้นผลิตภณัฑ์ ด้านสถานท่ีและช่องทางการจดัจาํหน่าย ดา้นการ

ส่งเสริมทางการตลาดแตกต่างกนั 

  นราเขต  ยิม้สุข (2552) รายงานวา่การศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งคุณลกัษณะของ

ผูป้ระกอบการกบัความสาํเร็จของผูป้ระกอบธุรกิจขนาดยอ่ย : กรณีศึกษาธุรกิจไมด้อกไมป้ระดบัใน

อาํเภอองครักษ์จงัหวดันครนายก พบว่า ผูป้ระกอบการมีคุณลกัษณะของผูป้ระกอบการดา้นความ

ตอ้งการความสําเร็จความมีเหตุผลทางดา้นเศรษฐศาสตร์ และความกลา้เส่ียงอยูใ่นระดบัสูง สําหรับ

ความเช่ืออาํนาจในตนเองความสามารถในการรับรู้โอกาสทางธุรกิจและความคิดในเชิงนวตักรรม

อยู่ในระดบัปานกลางนอกจากน้ีความสําเร็จของผูป้ระกอบการอยู่ในระดบัสูง คุณลกัษณะของ

ผูป้ระกอบการดา้นความตอ้งการความสําเร็จ ความกลา้เส่ียง ความคิดในเชิงนวตักรรม และความมี

เหตุผลทางเศรษฐศาสตร์มีความสัมพนัธ์ทางบวกกบัความสาํเร็จของผูป้ระกอบการอยา่งมีนยัสําคญั

ที่ระดบั 0.01 ส่วนความเชื่ออาํนาจในตนเองและความสามารถในการรับรู้โอกาสทางธุรกิจมี

ความสัมพนัธ์ทางบวกกบัความสาํเร็จของผูป้ระกอบการอยา่งมีนยัสําคญัท่ีระดบั 0.05 การวิเคราะห์

สมการถดถอยพหุคุณพบวา่ตวัแปรพยากรณ์ท่ีมีอิทธิพลในการพยากรณ์ความสําเร็จของผูป้ระกอบการ 

คือความตอ้งการความสาํเร็จ และความมีเหตุผลทางเศรษฐศาสตร์ ไดร้้อยละ 22.4 และ 8.2 ตามลาํดบั 

  นีรนาท  ศรีชุม (2550) รายงานการศึกษากลยุทธ์ทางการตลาดไมด้อกไมป้ระดบั

ในจงัหวดัเชียงใหม่ พบวา่ กลยุทธ์ทางการตลาดไมด้อกไมป้ระดบัในจงัหวดัเชียงใหม่ ระดบัความ
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คิดเห็นในดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นการจาํหน่าย ดา้นส่งเสริมการตลาด อยูใ่นระดบัปานกลาง 

ผูต้อบแบบสอบถามเพศหญิงมากกว่าเพศชาย อยู่ในช่วงระหว่าง 35-44 ปี สถานภาพสมรส ระดบั

การศึกษาตํ่ากว่าปริญญาตรี ภูมิลาํเนาอยู่ในจงัหวดัเชียงใหม่ รายไดอ้ยูร่ะหวา่ง 5,001-10,000 บาท 

ระยะเวลาการทาํงานอยูร่ะหวา่ง 7-9 ปี 

  สุขศิริ  บุญเร่ือง (2545) รายงานวา่ศึกษาการปลูกไมด้อกไมป้ระดบักบัวิถีชีวติของ

ชุมชน : กรณีศึกษาบา้นอ่างศิลา ตาํบลศิลา อาํเภอเมือง จงัหวดัขอนแก่น พบวา่ การวจิยัดา้นกระบวนการ

ปลูกไมด้อกไมป้ระดบัของชุมชน เกษตรกรผูป้ลูกไมด้อกไมป้ระดบัไดร้วมกลุ่มกนัข้ึน โดยจะนิยม

ปลูกไมด้อกไมป้ระดบัมี 11 ชนิด ซ่ึงแต่ละชนิดจะมีฤดูกาลการปลูก การรักษา และอายกุารเก็บเก่ียว

ต่างกนั รวมถึงราคาผลผลิตท่ีต่างกนัดว้ย จากการปลูกไมด้อกไมป้ระดบัเป็นจาํนวนมากในชุมชน 

ทาํให้บา้นอ่างศิลาเป็นศูนยก์ลางตลาดไมด้อกไมป้ระดบัในจงัหวดัขอนแก่นและจงัหวดัใกลเ้คียง 

จนทาํให้เกิดเทศกาลส่งเสริมอาชีพการปลูกไมด้อกไมป้ระดบัข้ึนในจงัหวดัขอนแก่น คือ เทศการ

บุปผชาติ การวิจยัดา้นความสัมพนัธ์ของการปลูกไมด้อกไมป้ระดบักบัวิถีชีวิตของชุมชนบา้นศิลา 

ทาํให้เกิดการจดัตั้งกลุ่มผูป้ลูกไมด้อกไมป้ระดบัข้ึน เพื่อร่วมกนัคิดหากระบวนการดาํเนินงาน การ

แกปั้ญหาของกลุ่ม ตลอดจนการหาอาํนาจต่อรองราคาผลผลิตได ้ทาํให้เกิดความสามคัคีในชุมชน 

ช่วยเหลือเก้ือกูลกนั สมาชิกของครอบครัวมีการทาํงานร่วมกนั มีเวลาอยูด่ว้ยกนั ใชเ้วลาร่วมกนั จึง

ทาํให้เกิดกระบวนการขดัเกลาทางสังคมและการถ่ายทอดประสบการณ์สู่คนรุ่นต่อไปได ้ในดา้น

วฒันธรรมชาวบา้นไดน้าํความรู้เก่าและประสบการณ์ใหม่มาบรูณาการสืบสานภูมิปัญญาพื้นบา้น

ใหเ้ป็นอาชีพท่ีสร้างรายไดใ้ห้กบัครอบครัว โดยรักษาวฒันธรรมดั้งเดิมเอาไว ้ดา้นเศรษฐกิจจากการ

ปลูกไมด้อกไมป้ระดบัทาํให้เกษตรกรมีรายไดเ้พียงพอต่อการดาํรงชีวิต มีสภาพความเป็นอยูท่ี่ดีข้ึน 

สามารถพึ่งตนเองได ้และทาํให้ชาวบา้นในหมู่บา้นมองเห็นวา่อาชีพการปลูกไมด้อกไมป้ระดบัเป็น

อาชีพท่ีสร้างความมัน่คงแก่ครอบครัวได ้ทาํให้เศรษฐกิจในหมู่บา้นมีความเขม้แข็ง ดา้นส่ิงแวดลอ้ม 

เกษตรกรผูป้ลูกไมด้อกไมป้ระดบัไดน้าํเอาความรู้ทางวทิยาศาสตร์และเทคโนโลยีเขา้มาช่วยในการ

เพิ่มผลผลิต แต่จะเน้นการผลิตแบบธรรมชาติมากท่ีสุด โดยเน้นใช้สารชีวภาพเป็นหลกัสําหรับ

สารเคมีต่างๆ จะใชเ้ท่าท่ีจาํเป็นเท่านั้น ทาํใหชุ้มชนมีความปลอดภยัในดา้นมลภาวะจากสารเคมี 

 6.3 ปัญหาและแนวทางการพฒันา 

  โสระยา  ร่วมรังษี (2556) รายงานว่าการผลิตไมด้อกของไทยยงัคงมีศกัยภาพสูง

กวา่ประเทศอ่ืนๆ ก็จาํเป็นตอ้งทาํการพฒันาอยา่งต่อเน่ือง ส่ิงสําคญัท่ีจะทาํให้เกิดการพฒันาศกัยภาพน้ี

ให้เพิ่มมากข้ึนคือการสนบัสนุนจากภาครัฐ ทั้งในเร่ืองของการจดัหาหน่วยงานดูแลเร่ืองการคุม้ครอง

พนัธ์ุพืชในต่างประเทศ การพฒันาเร่ืองระบบขนส่งและโลจิสติกส์ การจดัการหลงัการเก็บเก่ียว 

การส่งเสริมการลงทุนธุรกิจ 
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  ทวีพงศ์  สุวรรณโร และคณะ (2538) ไดท้าํการศึกษาวิเคราะห์ศกัยภาพการผลิต

และการตลาดไมด้อกเขตร้อน โดยการสัมภาษณ์เกษตรกรผูผ้ลิต ผูร้วบรวม และผูส่้งออก รายงานวา่

แนวทางส่งเสริมเฮลิโคเนียควรจดัหาและสนับสนุนพนัธ์ุใหม่ให้เกษตรกร ถ่ายทอดให้ความรู้ใน

การปลูกดูแลรักษา และการปฏิบติัหลงัตดัดอก แนะนาํพนัธ์ุใหม่ๆ ใหเ้ป็นท่ีรู้จกัของผูบ้ริโภค พร้อม

เสนอรูปแบบการใชป้ระโยชน์แบบต่างๆเพื่อเป็นการเปิดตลาดใหก้วา้งข้ึน 

  จากการศึกษาวรรณกรรม และผลงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง สรุปไดว้า่ มีตวัแปรท่ีเก่ียวขอ้ง

กบัวิเคราะห์แนวทางการพฒันาการผลิต และการจดัการส่วนประสมการตลาดของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย 

ในตาํบลท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี ซ่ึงผูว้ิจยันาํไปกาํหนดกรอบแนวคิดการวิจยั

ดงัน้ี 

  6.3.1 การผลิตเฮลิโคเนีย ลกัษณะพื้นท่ี พนัธ์ุ การปลูกและดูแลรักษา แปลงปลูก

และการเตรียมดิน การใส่ปุ๋ย การให้นํ้ า การตดัแต่งดอก การป้องกนัรักษา โรคแมลงสัตวศ์ตัรูเฮลิโคเนีย 

และการจดัการดา้นการเก็บเก่ียว และการจดัการหลงัการเก็บเก่ียว 

  6.3.2 การจัดการส่วนประสมการตลาด ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ ์การกาํหนดราคา  

การจดัจาํหน่าย และการส่งเสริมการตลาด 

  6.3.3 ปัญหาและแนวทางการพฒันาการผลิต และการจัดการส่วนประสม 

ทางการตลาด ดา้นพนัธ์ุ ดา้นการส่งเสริมการผลิต ดา้นการส่งเสริมการตลาด 

  ดงันั้นจึงควรทาํการศึกษากระบวนการปลูกพืช ไดแ้ก่ การใช้ท่ีดิน พื้นท่ีปลูกพืช 

การใชปั้จจยัการผลิตต่างๆ การปฏิบติัดูแลรักษา การเก็บเก่ียวและวิทยาการหลงัการเก็บเก่ียว การ

ขนส่ง การจดัจาํหน่ายผลผลิต ราคาผลผลิตท่ีเกษตรกรขายไดร้ะดบัไร่นาหรือสวน รายไดจ้ากการ

ขายผลผลิตท่ีเหมาะสม มุ่งเน้นให้สามารถลดตน้ทุน การบรรจุภณัฑ์และค่าขนส่ง โดยยงัสามารถ

รักษาคุณภาพของดอกได ้ส่วนประสมการตลาดเป็นองคป์ระกอบท่ีสําคญัในการดาํเนินงานการตลาด 

เป็นปัจจยัท่ีกิจการสามารถควบคุมกิจการธุรกิจในการวางกลยทุธ์ทางการตลาดท่ีเหมาะสม 



 

 

บทที ่ 3 

วธีิการดาํเนินการวจิัย 

 

 การวจิยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาแนวทางการพฒันาการผลิต และการจดัการ 

ส่วนประสมการตลาดของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ  อาํเภอท่าม่วง  จงัหวดั

กาญจนบุรี ผูว้จิยัไดด้าํเนินการวจิยัแบ่งเป็น 4 ตอน ดงัน้ี 

1. ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 

2. เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั 

3. การเก็บรวบรวมขอ้มูล 

4. การวเิคราะห์ขอ้มูล 

 

1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 

ประชากรท่ีใชใ้นการวจิยัคร้ังน้ี แบ่งเป็น 2 กลุ่ม ดงัน้ี 

1.1 ประชากรที่เป็นเกษตรกรผู้เป็นสมาชิกกลุ่มผู้ผลิตเฮลิโคเนีย ในตําบลท่าตะคร้อ 

อาํเภอท่าม่วง จังหวดักาญจนบุรี จาํนวน 6 ราย  เก็บขอ้มูลจากประชากรทั้งหมด 

1.2 กลุ่มผู้ให้ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับกลุ่มผู้ผลิตเฮลิโคเนีย ในตําบลท่าตะคร้อ อําเภอท่าม่วง 

จังหวัดกาญจนบุรี ประกอบด้วย นักวิชาการเกษตร นักวิชาการส่งเสริมการเกษตร  อาจารย์

มหาวิทยาลยั และบริษทัส่งออก ท่ีเก่ียวขอ้งกบักลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง 

จงัหวดักาญจนบุรี กลุ่มละ 1 ราย คดัเลือกแบบเจาะจง 

 

2. เคร่ืองมอืทีใ่ช้ในการวจิัย 

 

  ประกอบดว้ยการสร้างเคร่ืองมือ ลกัษณะของเคร่ืองมือ มีรายละเอียด ดงัน้ี 

 2.1 การสร้างเคร่ืองมือวจัิย เคร่ืองมือท่ีใชเ้ป็นแบบสัมภาษณ์ท่ีใชใ้นการสนทนาระหวา่ง

ผูส้ัมภาษณ์และผูถู้กสัมภาษณ์ โดยแบบสัมภาษณ์เป็นแบบมีโครงสร้าง ท่ีไดจ้ดัทาํข้ึนตามขั้นตอน 

ดงัต่อไปน้ี 

  2.1.1 ศึกษาเอกสารวิชาการ ผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพื่อเป็นฐานในการสร้างเคร่ืองมือ 
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  2.1.2 สร้างแบบสัมภาษณ์ ตามขอบเขตของเน้ือหา โดยขอคาํปรึกษาจากอาจารยท่ี์

ปรึกษา ตรวจความถูกตอ้งของเน้ือหาท่ีศึกษาแลว้ ปรับปรุงแกไ้ขตามคาํแนะนาํ 

 2.2 ลกัษณะของเคร่ืองมือ การวจิยัคร้ังน้ีใช ้ดงัน้ี 

  2.2.1 แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง (Structured interview) ประกอบดว้ย 

คาํถามปลายปิดและปลายเปิดเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูล โดยแบ่งการสัมภาษณ์ 

ออกเป็น 4 ตอน ดงัน้ี 

ตอนท่ี 1  ขอ้มูลทัว่ไป ส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม 

ตอนท่ี 2  กระบวนการผลิตเฮลิโคเนีย 

ตอนท่ี 3  การจดัการการตลาดเฮลิโคเนีย 

ตอนท่ี 4  ปัญหาการผลิตและการจดัการการตลาดของกลุ่มผูผ้ลิต 

   2.2.2 แบบสัมภาษณ์เชิงลึก เป็นคาํถามเก่ียวกบั ปัญหาและแนวทางการพฒันาการ

ผลิตและการจดัการการตลาด 

 

3. การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

 

 ผูว้จิยัดาํเนินการจดัเก็บขอ้มูลและรวบรวมขอ้มูลตามขั้นตอนดงัน้ี 

 3.1 การเกบ็รวบรวมข้อมูล ใชว้ธีิการสัมภาษณ์โดยตรงระหวา่งผูส้ัมภาษณ์กบั 

ผูถู้กสัมภาษณ์ โดยผูว้จิยัเองทั้งหมด 

  3.1.1 ศึกษาและกําหนดกลุ่มผู้ผลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง 

จงัหวดักาญจนบุรี และนดัหมายการสัมภาษณ์ 

  3.1.2 กําหนดกลุ่มผู้ ให้ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับการผลิตเฮลิโคเนีย ไดแ้ก่ นกัวิชาการ

เกษตร นักวิชาการส่งเสริมการเกษตร อาจารยม์หาวิทยาลยั และบริษทัส่งออก ท่ีเก่ียวขอ้งกบักลุ่ม

ผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรีและนดัหมายการสัมภาษณ์ 

  3.1.3 ดําเนินการสัมภาษณ์ นักวิจยัอ่านคาํถามในแบบสัมภาษณ์แล้วอธิบายให้

ประชากรกลุ่มเป้าหมายเขา้ใจก่อน แล้วก็ให้ประชากรกลุ่มเป้าหมายตอบคาํถามทุกขอ้ตามแบบ

สัมภาษณ์ โดยมีประเด็นหลกัในเร่ือง การผลิต และการจดัการส่วนประสมทางการตลาด ปัญหา 

อุปสรรค และแนวทางการพฒันาของเกษตรกร โดยนกัวจิยัทาํการบนัทึกขอ้ความสัมภาษณ์และเก็บ

ขอ้มูลเอง 

  3.1.4 บันทึกข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูล เม่ือสัมภาษณ์และบนัทึกขอ้มูลจากเกษตรกร

เป้าหมายครบทุกขอ้ในแบบสัมภาษณ์แลว้นาํขอ้มูลมาวเิคราะห์ต่อไป 
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4. การวเิคราะห์ข้อมูล  

 

 วเิคราะห์โดยหาขอ้มูลเชิงปริมาณโดยสถิติพรรณา ไดแ้ก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย และ 

ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ในส่วนขอ้มูลเชิงคุณภาพทาํการวิเคราะห์โดยการจาํแนกและจดักลุ่มขอ้มูล 



บทที ่ 4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 

 

 ผลการวจิยัเร่ือง แนวทางการพฒันาการผลิต และการจดัการส่วนประสมการตลาด 

ของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี โดยผูว้จิยัขอนาํเสนอ 

ผลการศึกษาแบ่งออกเป็น 4 ตอน ดงัน้ี 

  ตอนท่ี 1  ขอ้มูลทัว่ไปของเกษตรกรท่ีเป็นสมาชิกของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย   

  ตอนท่ี 2  การผลิตเฮลิโคเนีย 

  ตอนท่ี 3  การจดัการการส่วนประสมการตลาดของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย 

  ตอนท่ี 4  ปัญหาและแนวทางการพฒันาการผลิตและการจดัการส่วนประสมการตลาด 

ของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย 

 

ตอนที ่1  ข้อมูลทัว่ไปของเกษตรกรทีเ่ป็นสมาชิกของกลุ่มผู้ผลติเฮลโิคเนีย  

 

 จากการสัมภาษณ์เกษตรกรท่ีเป็นสมาชิกกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ 

อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี เก่ียวกบัขอ้มูลทัว่ไปของเกษตรกร สภาพเศรษฐกิจและสังคมของ

เกษตรกร ไดผ้ลดงัน้ี 

 1.1 ข้อมูลทัว่ไปของเกษตรกร ผลการวจิยัปรากฏดงัตารางท่ี 4.1 ดงัน้ี 

 

ตารางท่ี 4.1 จาํนวน และร้อยละ จาํแนกตามขอ้มูลทัว่ไปของเกษตรกร 

 

N = 6 

ขอ้มูล จาํนวน ร้อยละ 

1. เพศ   

- ชาย 2 33.3 

- หญิง 4 66.7 



44 

 

ตารางท่ี 4.1 (ต่อ) 

 

N = 6 

ขอ้มูล จาํนวน ร้อยละ 

2. อาย ุ   

- 50 – 55 ปี 1 16.7 

- 56 – 60 ปี 2 33.3 

- มากกวา่ 60 ปี 3 50.0 

นอ้ยสุด 50 ปี มากสุด 65 ปี เฉล่ีย 59.8 ปี   

3. สถานภาพในครอบครัว   

- โสด 1 16.7 

- สมรส 5 83.3 

4. ระดบัการศึกษา   

- ประถมศึกษา 6 100 

5. จาํนวนสมาชิกเป็นแรงงานการเกษตรในครัวเรือน   

1-2 คน 2 33.3 

3-4 คน 4 66.7 

แรงงานนอ้ยสุด 2 คน มากสุด 4 คน เฉล่ีย 3 คน   

 

  เกษตรกรผูใ้ห้ขอ้มูล ร้อยละ 66.7 เป็นหญิง ส่วนใหญ่มีอายุมากกวา่ 60 ปี คิดเป็นร้อยละ 

50.0 รองลงมา มีอายุอยูใ่นช่วง 56 – 60 ปี คิดเป็นร้อยละ 33.3 อายุเฉล่ียอยูท่ี่ 59.8 ปี สถานะภาพใน

ครอบครัวสมรส เกษตรกรจบการศึกษาระดบัประถมศึกษาทั้งหมด และมีสมาชิกเป็นแรงงานการเกษตร

ในครัวเรือน ร้อยละ 66.7 มีแรงงานเฉล่ีย 3 คน  
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 1.2 สภาพเศรษฐกจิและสังคมของเกษตรกร ผลการวจิยัปรากฏดงัตารางท่ี 4.2 ดงัน้ี 

 

ตารางท่ี 4.2 จาํนวน และร้อยละจาํแนกตามสภาพเศรษฐกิจ และสังคมของเกษตรกร 

 

N = 6 

ขอ้มูล จาํนวน ร้อยละ 

1. กรรมสิทธ์ท่ีดินท่ีใชใ้นการเพาะปลูก   

นอ้ยกวา่ 10 ไร่ 1 16.7 

10 – 20 ไร่ 3 50.0 

21 – 30 ไร่ 2 33.3 

2. เงินลงทุน   

10,001 – 50,000 บาท 5 83.3 

100,001 – ข้ึนไป 1 16.7 

3. ประสบการณ์ในการประกอบอาชีพ   

20 ปี ข้ึนไป 6 100 

4. การประกอบอาชีพ   

อาชีพหลกั 6 100 

อาชีพเสริม - - 

5. การเป็นสมาชิกกลุ่มอาชีพการเกษตร   

กลุ่มปลูกเฮลิโคเนีย 6 100 

 

  สภาพเศรษฐกิจและสังคมของเกษตรกรกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย มีกรรมสิทธ์ิท่ีดินเป็น

ของตวัเอง คิดเป็นร้อยละ 50.0 จาํนวน 10 – 20 ไร่ รองลงมา ร้อยละ 33.3 จาํนวน 21 – 30 ไร่ มีเงิน

ลงทุน คิดเป็นร้อยละ 83.3 เป็นเงินตั้งแต่ 10,001 – 50,000 บาท รองลงมา ร้อยละ 16.7 เป็นเงินตั้งแต่ 

100,001 – ข้ึนไป ซ่ึงมีประสบการณ์ 20 ปี ข้ึนไป และทาํเป็นอาชีพหลกัโดยเป็นสมาชิกกลุ่มอาชีพ

การเกษตรกลุ่มปลูกเฮลิโคเนียเพยีงกลุ่มเดียว 
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ตอนที ่2  การผลติเฮลโิคเนีย 

 

 การผลิตเฮลิโคเนีย จากการสัมภาษณ์เกษตรกรท่ีเป็นสมาชิกกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย  

ในตาํบลท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี มีการปฏิบติัในการปลูกเฮลิโคเนียท่ีก่อให้เกิด

ผลผลิตตามความตอ้งการของตลาด โดยเกษตรกรมีการศึกษาขอ้มูล และวางแผนกระบวนการผลิต 

เฮลิโคเนีย ดงัน้ี 

 2.1 ลกัษณะพืน้ทีป่ลูก 

2.1.1 พื้นที่ปลูก เป็นท่ีราบ ดินมีความอุดมสมบูรณ์เป็นดินร่วนปนทรายมีการ

ระบายนํ้าดี มีความเป็นกรดปานกลางถึงกรดอ่อน (pH 5-7) 

2.1.2 ลักษณะภูมิอากาศ มี 3 ฤดูกาล 

    1) ฤดูร้อน ระหว่างเดือนกุมภาพันธ์ถึงกลางเดือนพฤษภาคม มีอุณหภูมิ

ประมาณ 11-42 องศาเซลเซียส 

    2) ฤดูฝน ระหวา่งเดือนพฤษภาคมถึงเดือนพฤศจิกายน มีอุณหภูมิประมาณ 

21-37 องศาเซลเซียส 

    3) ฤดูหนาว ระหวา่งเดือนพฤศจิกายนถึงกลางเดือนกุมภาพนัธ์ มีอุณหภูมิ

ประมาณ 12-40 องศาเซลเซียส 

2.1.3 แหล่งน้ํา มีแม่นํ้ าแม่กลองไหลผา่น มีระบบชลประทาน และมีแหล่งนํ้ าบาดาล

เป็นของตวัเอง 

 2.2 พนัธ์ุเฮลโิคเนีย 

  2.2.1 พนัธ์ุทีป่ลูก 

     เกษตรกรผลิตพนัธ์ุท่ีมีอายุปักแจกนันานกวา่ 1 สัปดาห์ ส่วนใหญ่เป็นพนัธ์ุ

ท่ีให้ผลผลิตออกดอกตลอดปี ส่วนพนัธ์ุท่ีให้ผลผลิตออกดอกตามฤดูกาล คือ คาวายชิู (Kawauchi) 

แคลิเบียม ครีม (Caribaea Cream) ซ่ึงจะให้ผลผผลิต ระหวา่งเดือนมีนาคมถึงเดือนเมษายน ปัจจุบนั

มีสายพนัธ์ุท่ีเกษตรกรผลิตแบ่งตามลกัษณะของช่อดอกเป็น 2 ประเภท คือ ช่อดอกตั้งและช่อดอกห้อย 

ซ่ึงมีผลผลผลิตของกลุ่มคิดเป็นร้อยละ ผลการวจิยัปรากฏดงัตารางท่ี 4.3 ดงัน้ี  
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ตารางท่ี 4.3 ร้อยละผลผลผลิตของกลุ่ม 

 

ลกัษณะของช่อดอก ปริมาณผลผลิต (ร้อยละ) 

ช่อตั้ง  

 1. บ๊ิกบดั (Big bud) 20.00 

 2. ลอบสเตอร์คลอวท์วนั (Lobster Claw I) 10.00 

 3. ลอบสเตอร์คลอวท์ู (Lobster Claw II) 10.00 

 4. ลอบสเตอร์คลอวที์ (Lobster Claw III) 10.00 

 5. ใจแอนชี (Gian She) 10.00 

 6. พิชช่ีพิง้(Pichy Pink) 4.00 

 7. เบอร์เกนด้ี (Burgandy) 4.00 

 8. แจก็ควนีนี(Jacquinii) 4.00 

 9. อิมพีเรียล (Imperial) 4.00 

 10. ออริเดน้ (Oridle) 4.00 

 11. ออเร้นฮาร์ท (Orange heart) 4.00 

 12. คาวายชิู (Kawauchi) 3.00 

 13. แคลิเบียม ครีม (Caribaea Cream) 3.00 

ช่อหอ้ย  

 1. เซ็กซีพิงค ์(Sexy Pink) 25.00 

 2. เทมเพรส (Temptress) 25.00 

 3. รอสตราตา้ ( Rostrata) 25.00 

 4. เอก็เซลซ่า (Excelsa) 25.00 

 

เกษตรกรทั้งกลุ่มมีผลผลิตท่ีจาํหน่ายช่อตั้งอนัดบัหน่ึงร้อยละ 20 คือ บ๊ิกบดั 

(Big Bud) รองลงมาร้อยละ 10 คือ ลอบสเตอร์คลอว์ทวนั (Lobster Claw I) ลอบสเตอร์คลอว์ทู 

(Lobster Claw II)  ลอบสเตอร์คลอวที์ (Lobster Claw III)  และใจแอนชี (Gian She)  ส่วนช่อห้อยมี

ผลผลิตเท่ากนัทั้ง 4 พนัธ์ุ คือ เซ็กซีพิงค ์(Sexy Pink)  เทมเพรส (Temptress)  รอสตราตา้ ( Rostrata) 

และเอก็เซลซ่า (Excelsa) 
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  2.2.2 แหล่งทีม่าของพันธ์ุ 

1) เกษตรกรซ้ือเฮลิโคเนียสายพนัธ์ุ มาจากท่านอาจารย ์ดร.อมรรัตน์ พนัธ์ุฟัก 

(ซ่ึงไดเ้สียชีวติแลว้) อาทิเช่น บ๊ิกบดั ลอบสเตอร์คลอวท์วนั คาวายชิู คาริเบียครีม แจก๊ควนีิไอ เซ็กซ่ีพิ้งค ์

โดยมีการนาํเขา้พนัธ์ุมาจากมลรัฐฮาวาย  

2) เกษตรมีการนาํเขา้สายพนัธ์ุเฮลิโคเนียจากมลรัฐฮาวาย คือ พนัธ์ุเทมเพรส 

และออเร้นฮาร์ท  

3) เกษตรกรมีขยายพนัธ์ุเอง โดยการแยกหน่อและการขยายหน่อ หลงัจาก

ปลูกหน่อแรกภายในระยะเวลา 1 ปี เฮลิโคเนีย 1 ตน้ สามารถขยายหน่อได้อีกไม่น้อยกว่า 30 ตน้ 

ทั้งน้ีข้ึนอยูก่บัสายพนัธ์ุ  

  2.2.3 การปลูกและดูแลรักษา 

1) การเตรียมดินและแปลงปลูก เกษตรกรส่วนใหญ่มีการเตรียมดินและ

แปลงปลูกดอกไมว้งศเ์ฮลิโคเนีย ดงัน้ี 

(1) การเตรียมดินโดยนาํดินไปวเิคราะห์พบวา่ ดินมีความเป็นกรดปานกลาง

ถึงกรดอ่อน (pH 5-7)  

(2) ทาํการไถพรวนตากดินก่อน 1 สัปดาห์ 

(3) เตรียมแปลงปลูกแบบยกร่อง กวา้ง 1 เมตร สูง 25 เซนติเมตร ความยาว

ตามขนาดพื้นท่ี 

(4) ระยะปลูก 2× 2 เมตร ไดจ้าํนวน 400 ตน้ต่อไร่  

2) การใส่ปุ๋ยเฮลิโคเนีย 

(1) เกษตรกรส่วนใหญ่ ใส่ปุ๋ยเคมีสูตร 16-16-16 อตัรา 20 กิโลกรัมต่อไร่ 

และปุ๋ยคอก 50 กิโลกรัมต่อไร่ 

(2) วธีิการปุ๋ย เกษตรกรใส่ปุ๋ยคร้ังแรกหลงัจากปลูกได ้1 สัปดาห์ ใส่ช่วง

ท่ีมีระยะการเจริญเติบโตในปีท่ี 1 และ ปีท่ี 2 แบ่งใส่ทุก 3 เดือน โดยการวา่นรอบๆ กอ เม่ือเขา้ปีท่ี 3 

เป็นตน้ไปจะเกษตรกรจะใชปุ๋้ยธรรมชาติ ท่ีไดจ้ากการตดัแต่งกอและการเก็บเก่ียวผลผลิตโดยปล่อย

ใหมี้การทบัถมยอ่ยสลายกายเป็นปุ๋ยธรรมชาติ 

3) การให้นํา้เฮลิโคเนีย 

(1) เกษตรกรมีการให้นํ้ าเฮลิโคเนียในช่วงเช้า โดยวิธีการปล่อยนํ้ าเขา้ร่อง

ใชท้่อพีวซีีสีฟ้าเป็นท่อส่งนํ้า  

(2) การให้นํ้ าแต่ละคร้ังสังเกตจากสภาพดินและตน้เป็นหลกั ถา้ขาดนํ้ า

คุณภาพของดอกจะลดลงทาํใหอ้ายปัุกแจกนัสั้น  
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(3) แหล่งนํ้าของเกษตรกร คือ นํ้าบาดาล และนํ้าจากคลองชลประทาน  

4) การตัดแต่งกอ 

(1) เกษตรกรทาํการตดัแต่งกอ ในช่วงหมดฤดูฝนเลือกตดัตน้และดอก 

ท่ีไม่สมบูรณ์หรือหมดอายทิุ้งและทาํการตดัแต่งกอก่อนเขา้ฤดูฝนอีกคร้ัง  

(2) เกษตรกรทาํการตดัแต่งกอเฮลิโคเนียพร้อมกบัการเก็บเก่ียวทุกคร้ัง 

โดยการตดัแต่งใบท่ีเสียออกเพื่อให้กอมีความโปร่ง โดยตดัแต่งแลว้ทาํการคลุมบริเวณโคนตน้เป็น

ปุ๋ยธรรมชาติ 

5) โรค แมลง สัตว์ศัตรูเฮลิโคเนีย และการป้องกันกาํจัด 

(1) เกษตรกรส่วนใหญ่ พบวา่ ไม่มีปัญหาเร่ือง โรคและแมลง 

(2) เกษตรกรส่วนใหญ่ พบสัตวศ์ตัรู คือ หนู และกระรอก สัตวท์ั้งสองชนิด

จะคอยกินนํ้าเล้ียงท่ีเกสรซ่ึงไม่มีผลต่อระดบัความเสียหาย  

 2.4 การจัดการด้านการเกบ็เกี่ยว 

   2.4.1 ระยะการเก็บเกี่ยว ตั้งแต่ปลูกจนเฮลิโคเนียมีอาย ุ10 -12 เดือน โดยข้ึนอยูก่บั

สายพนัธ์ุ เฮลิโคเนียจะเร่ิมแทงช่อดอกออกจากกลางลาํตน้เทียมนบัไปประมาณ 10-15 วนั สามารถ

การเก็บเก่ียวผลผลิต ดงัน้ี 

1) ดอกเฮลิโคเนียสายพนัธ์ุช่อดอกตั้งตอ้งตดัดอกท่ีมีง่าม 3 – 5 ง่าม มีการ

บานของดอกร้อยละ 80 ความยาวของกา้น 100-150 เมตร  

2) ดอกเฮลิโคเนียสายพนัธ์ุช่อดอกห้อยตอ้งมีง่ามดอก 5 – 9 ง่าม มีการบาน

ของดอกร้อยละ 80 ความยาวของกา้น 130-150 เมตร 

  2.4.2 วิธีการเก็บเกีย่ว เกษตรกรจะเก็บผลผลิตช่วงเชา้การเก็บเก่ียวโดยใชก้รรไกร

หรือมีดท่ีมีความคมและสะอาด โดยตดัให้ติดระดบัผิวดินและตดัใบท้ิงให้เหลือกา้นใบเหนือช่อดอก

ยาว 1-2 น้ิว  

  2.4.3 นําไปรวบรวมทีบ้่านคุณประเสริฐ ลมพดั ซ่ึงเป็นประธานกลุ่มผูผ้ลิตดอกไม ้

วงศเ์ฮลิเคเนียเป็นศูนยร์วบรวมผลผลิตของกลุ่ม  

 2.5 การปฏิบัติหลงัการเกบ็เกีย่ว 

2.5.1 เกษตรกรเจา้ของผลผลิตจะช่วยกนัทาํการล้างทาํความสะอาดดว้ยนํ้ าเปล่า 

แช่ไวป้ระมาณ 1-2 ชัว่โมง เพื่อทาํความสะอาดกลีบประดบัของเฮลิโคเนียท่ีมีส่วนของช่อดอกแห้ง

และมีนํ้าขงัอยูด่ว้ยในช่อดอกตลอดจนพวกหอย แมลง ส่ิงสกปรกอ่ืน จาํเป็นตอ้งทาํความสะอาด 

2.5.2 ทาํการคดัแยกพนัธ์ุและขนาดตามคุณภาพของช่อดอกตามขนาดท่ีผูก้าํหนด

ส่งออก  
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1) ดอกเฮลิโคเนียสายพันธ์ุช่อดอกต้ัง  

(1) เกรดเอ ตอ้งมีง่ามดอก 5 ง่าม มีการบานของดอกร้อยละ 80 และมี

ความสูง 120 เมตร 

(2) เกรดบี  ตอ้งมีง่ามดอก 3-4 ง่าม มีการบานของดอกร้อยละ 80 และมี

ความสูง 100-120 เมตร 

2) ดอกเฮลิโคเนียสายพันธ์ุช่อดอกห้อย 

(1) เกรดเอ ตอ้งมีง่ามดอก 7-9 ง่าม มีการบานของดอกร้อยละ 80 และมี

ความสูง 150-180 เมตร 

(2) เกรดบี ตอ้งมีง่ามดอก 5-7 ง่าม มีการบานของดอกร้อยละ 80 และมี

ความสูง 120-150 เมตร 

2.5.3 การรวมเป็นกาํ เกษตรจดักาํ กาํละ 10 กา้น ใชเ้ชือกมดัดอกให้ติดกบัตน้แลว้

นาํถุงพลาสติกใบใหญ่คลุมช่อดอกจากนั้นนาํมาตั้งใส่ภาชนะท่ีเตรียมไว ้ 

2.5.4 การบรรจุ เกษตรทาํการบรรจุใส่กล่องของส่งบริษทัซ่ึงบริษทัเตรียมมาให ้

และบริษทัจะเขา้มารับผลผลิตท่ีเป็นศูนยร์วบรวมผลผลิตของกลุ่ม  

 

ตอนที ่3  การจัดการส่วนประสมการตลาดของกลุ่มผู้ผลติเฮลโิคเนีย   

 

 จากการสัมภาษณ์เกษตรกรท่ีเป็นสมาชิกกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ 

อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี เก่ียวกบัการจดัการส่วนประสมการตลาดของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย  

พบวา่ ตลาดรองรับผลผลิตของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย แบ่งเป็นตลาดภายในประเทศร้อยละ 10 และ

ตลาดต่างประเทศร้อยละ 90 ซ่ึงมีผูส่้งออกเขา้มาติดต่อรับซ้ือโดยตรงกบัทางกลุ่มเพื่อส่งออกไปยงั

ต่างประเทศ ไดแ้ก่ ฮ่องกง จีน อิตาลี ฮอนแลนด ์และญ่ีปุ่น เป็นตน้ ท่ีตั้งของกลุ่มอยูใ่กลบ้ริษทัส่งออก

ทาํใหก้ารขนส่งสะดวกและรวดเร็วไม่เกิดความเสียหาย คุณภาพผลผลิตดี  ตน้ทุนการผลิตสินคา้ตํ่า 

มีผลผลิตอย่างต่อเน่ือง และมีความสามารถสร้างความพึงพอใจให้กบัลูกคา้ ทาํให้ตลาดมีโอกาส 

การเติบโตอย่างต่อเน่ือง โดยเกษตรกรมีการวางแผนการจดัการส่วนประสมการตลาดเฮลิโคเนีย

ภายในกลุ่ม ดงัน้ี 

 3.1 ด้านผลติภัณฑ์  

3.1.1 ผลผลิต เฮลิโคเนียของกลุ่มเกษตรกรมีความหลากหลายของสายพนัธ์ุ 

3.1.2 ผลผลิตเฮลิโคเนียของกลุ่มเกษตรกร มีคุณภาพคือ ดอกมีสีสันสดใส  

มีลกัษณะของช่อดอกรูปทรงสวยงาม ใบสด ปราศจากโรคและแมลง  
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3.1.3 ผลผลิตเฮลิโคเนียของกลุ่มเกษตรกร มีอายปัุกแจกนันานกวา่ 1 สัปดาห์ 

3.1.4 เกษตรกรมีการควบคุมมาตรฐานการผลิตและมีผลผลิตตลอดปี 

3.1.5 มีพื้นท่ีรองรับการคดับรรจุสะอาดเรียบร้อย   

 3.2 ด้านราคา  

3.2.1 เกษตรกรมีการกาํหนดราคา โดยกาํหนดราคาจากตน้ทุนคงท่ี คือ ท่ีดิน พนัธ์ุ 

และตน้ผนัแปร คือ ค่าแรงงาน และค่าไฟฟ้าในการสูบนํ้ า และบวก กาํไรร้อยละ 50 ทาํใหร้าคาคงท่ี

ตลอดปี ผลผลิตไดคุ้ณภาพ  

3.2.2 มาตรฐานราคาผลผลิต แบ่งออกเป็น 2 ราคา โดยกาํหนดจากลกัษณะของ

สายพนัธ์ุ 

1) สายพนัธ์ุช่อดอกตั้งราคา 18 บาท ต่อช่อ 

2) สายพนัธ์ุช่อดอกหอ้ย ราคา 35 บาท ต่อช่อ 

3.2.3 การชําระเงินของบริษัทผู้ รับซ้ือ รวดเร็วไม่ล่าช้า โดยจะจ่ายให้กลุ่มเกษตรกร

ทุก 3 เดือน 

 3.3 ด้านการจัดจําหน่าย 

   3.3.1 กลุ่มเกษตรกรมีช่องทางการจัดจําหน่าย 2 ช่องทาง  

ช่องทางท่ี 1 คือ ผูบ้ริโภคโดยตรงจาํนวนผลผลิตของกลุ่มอยูท่ี่ร้อยละ 10  

เป็นการรับจดัดอกไมต้ามงานต่างๆ เช่น งานมงคล งานจดัตกแต่งสถานท่ี งานพิธีการทางศาสนา 

ช่องทางท่ี 2  คือ บริษทัส่งออกไปต่างประเทศ จาํนวนผลผลิตของกลุ่มส่งออก

อยูท่ี่ร้อยละ 90 จาํนวน 4 บริษทั ไดแ้ก่  1) บริษทั บางกอกอินไทเมก็ซ์ จาํกดั 2) บริษทั อาร์ ที ที  

อินเตอร์ เทรดด้ิงจาํกดั 3) บริษทั สามออคิดส์ (1992) จาํกดั 4) บริษทักลว้ยไมไ้ทย จาํกดั  

  3.3.2 กลุ่มเกษตรกรมีทําเลที่ต้ังเหมาะสม  เน่ืองจากพื้นที่อาํเภอท่าม่วง จงัหวดั

กาญจนบุรี ตั้งอยู่ใกลก้รุงเทพและพุทธมณฑล  ทาํสะดวกต่อการคมนาคมขนส่งสะดวกรวดเร็ว 

ผลผลิตไม่เกินความเสียหายเม่ือไปถึงบริษทั 

 3.4 ด้านส่งเสริมการตลาด 

  กลุ่มเกษตรกรมีการส่งเสริมการขายผลผลิตเฮลิโคเนีย  ดงัน้ี 

   3.4.1 การขายโดยใช้พนักงาน ช่วงท่ีผลผลิตออกปีท่ี 1 เกษตรกรเขา้พบปะกบัผูซ้ื้อ

โดยตรงเพือ่เสนอขายสินคา้ท่ีปากคลองตลาด เป็นวธีิท่ีดีท่ีสุดแต่เสียค่าใชจ่้ายสูง 
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   3.4.2 การโฆษณา กลุ่มเกษตรกรนาํผลผลิตเฮลิโคเนียไปนาํเสนอในรูปแบบการ

นาํไปใชป้ระโยชน์ เช่น การจดัแจกนั และจดัซุม้ตามงานต่างๆ และจดัเป็นเส้นทางท่องเท่ียวเชิงเกษตร

ภายใตช่ื้อสวนไมต้ดัดอกเขตร้อนจงัหวดักาญจนบุรี 

   3.4.3 การส่งเสริมการขาย เกษตรกรส่งเสริมการขายโดยการนาํผลผลิตไปจดัแสดง

ตามงานเกษตรแฟร์ 

   3.4.3 การเผยแพร่และประชาสัมพันธ์ เกษตรกรมีการให้ข่าวและการประชาสัมพนัธ์

โดยผา่นส่ือ หนงัสือพิมพ ์นิตยสารในเครือมติชน และเวบ็ไซตจ์งัหวดักาญจนบุรี  

 

ตอนที ่4  ปัญหาและแนวทางการพฒันาการผลติและการจัดการส่วนประสมการตลาด 

ของกลุ่มผู้ผลติเฮลโิคเนีย 

 

 4.1 ปัญหา  

  จากการสัมภาษณ์กลุ่มเกษตรกรผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง 

จงัหวดักาญจนบุรี นกัวิชาการเกษตร นกัวิชาการส่งเสริมการเกษตร อาจารยม์หาวทิยาลยั และบริษทั

ส่งออก และผูว้จิยัไดมี้การวิเคราะห์ขอ้มูลต่างๆ พบปัญหา ดงัน้ี  

  4.1.1 ปัญหาด้านการผลิต 

1) เกษตรกรไม่มีองคค์วามรู้เร่ืองการปรับปรุงพนัธ์ท่ีถูกตอ้งตามหลกัวชิาการ

จึงทาํใหเ้กษตรกรไม่ประสบผลสาํเร็จในการปรับปรุงพนัธ์ุ 

2) เกษตรกรมีพนัธ์ุท่ีมีช่อดอกสีเหลือง เช่น แคลิเบียม ครีม แต่มีปริมาณ 

ไม่เพียงพอต่อความตอ้งการของบริษทัส่งออก เน่ืองจากเป็นพนัธ์ุท่ีมีผลผลิตตามฤดูกาล 

3) ผลผลิตไม่เพียงพอต่อความตอ้งการของตลาดส่งออก จากกลุ่มเกษตรกร

ผูผ้ลิตมีจาํนวนลดลง 

4) ปริมาณและคุณภาพผลผลิตในช่วงฤดูร้อนลดลงโดยพบอยูใ่นช่วงระหวา่ง

เดือนกุมภาพนัธ์ ถึง กลางเดือนพฤษภาคม 

  4.1.2 ปัญหาด้านการจัดการส่วนประสมการตลาด 

1) ด้านผลิตภัณฑ์ พนัธ์ุ เช่น คาวายูชิ แคลิเบียม ครีม เป็นตน้ ไม่มีปริมาณ

เพียงพอต่อความต้องการของบริษัทส่งออก และช่วงฤดูร้อนเดือนกุมภาพันธ์ ถึง กลางเดือน

พฤษภาคม มีปริมาณผลผลิต และคุณภาพจะลดลง ตามสภาพภูมิอากาศ 
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2) ด้านราคาไม่พบปัญหา แต่ราคาระหวา่งช่อตั้งและช่อห้อย มีความ 

แตกต่างกนั คือ ลกัษณะของรูปทรง 

3) ด้านการจัดจาํหน่าย มีสถานท่ีการจาํหน่ายสินคา้นอ้ย  

4) ด้านส่งเสริมการตลาด ขาดการประชาสัมพนัธ์อยา่งต่อเน่ือง 

 4.2 การวเิคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค 

  จากการศึกษาขอ้มูลทัว่ไปของเกษตรกร การผลิตเฮลิโคเนีย และการจดัดการ 

ส่วนประสมทางการตลาด และปัญหาของกลุ่มเกษตรกรผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ อาํเภอ

ท่าม่วงจงัหวดักาญจนบุรี  ผูว้ิจยัไดน้าํมาวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ดงัน้ี  

4.2.1 จุดแข็ง  

1) พื้นท่ีเหมาะสมกบัการปลูกไมด้อกเมืองร้อน 

2) เกษตรกรมีประสบการณ์ในการผลิตและการจดัการหลงัการเก็บเก่ียว 

3) การขนส่งจากสวนเกษตรกรไปศูนยก์ลางการรวบรวมผลผลิตสะดวกรวดเร็ว 

4) สมาชิกในกลุ่มมีความเขม้แขง็เป็นนํ้าหน่ึงใจเดียวกนั 

5) ผลผลิตทางการเกษตรมีศกัยภาพต่อการส่งออกไปขายต่างประเทศ 

6) มีแหล่งนํ้าในดา้นการเกษตรท่ีอุดมสมบูรณ์ 

7) มีความโดดเด่นดา้นการท่องเท่ียวเชิงเกษตร เพราะกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย

เป็นส่วนหน่ึงของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร จงัหวดักาญจนบุรี 

4.2.2 จุดอ่อน 

1) ขาดการพฒันาทางดา้นเทคโนโลยทีางการเกษตร 

2) เฮลิโคเนียเป็นไมต้ดัดอกท่ีมีขนาดใหญ่และนาํหนกัมาก 

3) ปริมาณผลผลิตไม่เพียงพอต่อความตอ้งการของตลาดส่งออก 

4) ผูบ้ริโภคภายในประเทศไม่ค่อยรู้จกั 

5) ขาดการประชาสัมพนัธ์อยา่งต่อเน่ือง  

4.2.3 โอกาส  

1) มีการคมมนาคมขนส่งสะดวกพื้นท่ีเพาะปลูกอยู่ใกล้กรุงเทพมหานคร 

ใชร้ะยะเวลาการขนส่งผลผลิตเร็วไม่ทาํใหผ้ลผลิตเสียหาย  

2) ตลาดต่างประเทศมีแนวโนม้การเติบโตสูง 

3) มีโอกาสในการพฒันาเป็นแหล่งเรียนรู้ไมต้ดัอกเขตร้อน โดยเฉพาะ 

เฮลิโคเนีย 
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4) สามารถนําองค์ความรู้ทางการเกษตรท่ีมีอยู่ในพื้ น ท่ีมาจัดตั้ งเป็น

ฐานความรู้  

4.2.4 อุปสรรค  

1) ไม่มีหน่วยงานภาครัฐเขา้มาศึกษา และสนบัสนุนการผลิตและการตลาด

อยา่งต่อเน่ือง 

2) ความไม่ต่อเน่ืองนโยบายการเมืองของรัฐบาล 

3) ความเปล่ียนแปลงภาวะเศรษฐกิจของประเทศและโลกตลอดเวลา 

 4.3 แนวทางการการพฒันา 

  จากการวิเคราะห์สภาพปัญหา จุดแขง็ จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ของกลุ่มเกษตรกร

ผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วงจงัหวดักาญจนบุรี ทาํให้ไดแ้นวทางการพฒันา 

การผลิตและการจดัการส่วนประสมการตลาด ดงัน้ี   

  4.3.1 แนวทางการพฒันาด้านการผลิต  

1) เร่ืองพนัธ์ุ  เกษตรกรได้ทาํการศึกษาเอง ตั้งแต่เร่ิมปลูก การขยายพนัธ์ุ 

การผสมพนัธ์ุใหม่แต่ยงัไม่ไดผ้ล ซ่ึงในส่วนน้ีจะตอ้งมีความร่วมมือทั้งภาครัฐและเอกชนเขา้ร่วมกนั

แนวทางการพฒันาควรแบ่งออกเป็น 2 ระยะ คือระยะสั้นควรนาํพนัธ์ุเขา้จากต่างประเทศอยา่งถูกวิธี 

และในระยะยาวควรวจิยัทางดา้นการปรับปรุงพนัธ์ุพืชอยา่งต่อเน่ืองเพื่อการผลิตพนัธ์ุดีข้ึนมาใชเ้อง  

สนบัสนุนใหมี้ธุรกิจการขยายพนัธ์ุพืชท่ีไดม้าตรฐานเกิดข้ึน ในกรณีท่ีเกษตรกรจะตอ้งเป็นผูข้ยายพนัธ์ุเอง 

หน่วยงานของรัฐควรใหก้ารอบรมเก่ียวกบัการจดัการการขยายพนัธ์ุพืชท่ีถูกตอ้งตามหลกัวชิาการ   

2) ระบบการผลิต ควรมีแหล่งขอ้มูลความรู้เก่ียวกบัพืชท่ีทนัสมยัเพื่อเป็น

แนวทางการปฏิบติัอย่างถูกตอ้งตามหลกัวิชาการ โดยมีมหาวิทยาลยั หรือหน่วยงานภาครัฐเป็น

ศูนยก์ลางเพื่อเป็นการรวบรวมขอ้มูล 

3) หน่วยงานในพื้นท่ีควรมีการสนับสนุนและส่งเสริมการใช้ประโยชน์ 

โดยมีการร่วมมือกนัพฒันาการสร้างมูลค่าของผลผลิต โดยนาํไปใชป้ระโยชน์ในรูปแบบของการจดั

งานต่างๆ เช่น งานมงคล งานจดัตกแต่งสถานท่ี งานพิธีการทางศาสนา ไมต้ดัดอกจดัแจกนัตามอาคาร 

ไมก้ระถาง และจดัภูมิทศัน์ในสถานท่ีสาํคญัต่างๆ และส่งเสริมการท่องเท่ียวดา้นการท่องเท่ียว 

เชิงเกษตรอย่างต่อเน่ือง เพราะกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนียเป็นส่วนหน่ึงของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

จงัหวดักาญจนบุรี เป็นการเพิ่มมูลค่าผลิตภณัฑ์ตลอดจนการส่งเสริมการตลาดและการถ่ายทอด

เทคโนโลยกีารผลิตเฮลิโคเนียใหเ้ป็นท่ีรู้จกัมากข้ึน เพือ่ใหก้ลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนียมีความย ัง่ยนื 

4) นกัวิจยัควรทาํการวจิยัเพื่อการผลิตพืชในเชิงการคา้แบบครบวงจร ตอ้งมี

งานวิจยัเพื่อการศึกษา การจดัการกบัสภาพแวดลอ้มเพื่อให้เหมาะสมกบัความตอ้งการของพืชใน
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ระดบัหน่ึงให้สอดคลอ้งกบัตน้ทุนการผลิต และสภาพแวดลอ้มนั้นๆ ซ่ึงจะตอ้งดาํเนินงานโดยหน่วยงาน

ของรัฐเป็นผูก้าํหนดลาํดบัความสําคญัของชนิดพืชเพื่อการปรับปรุงการผลิตให้เป็นการผลิตเพื่อ

การคา้อย่างแทจ้ริง โดยแต่ละพืชควรดาํเนินการโดยนักวิจยักลุ่มหน่ึง และไดรั้บงบประมาณเพื่อ

ดาํเนินการวิจยัให้ครอบคลุมในเกือบจะทุกเร่ืองท่ีเก่ียวข้องกับการผลิตพืชนั้นๆ ซ่ึงจะทาํให้ได้

งานวิจยัท่ีเป็นช้ินเป็นอนัท่ีจะนาํไปประยุกต์ใช้กบัระบบการผลิตจริงได้จดัให้มีการรวมกลุ่มของ

เกษตรกร เพื่อการจดัหาและใชปั้จจยัพื้นฐานร่วมกนั เช่น  การมีห้องเยน็ท่ีแหล่งผลิตและรถห้องเยน็

เพื่อการขนส่งและอ่ืน ๆ โดยรัฐควรจะเป็นผูใ้หค้วามช่วยเหลือ 

  4.3.2 แนวทางการพฒันาด้านการจัดการส่วนประสมการตลาด 

1) ด้านผลิตภัณฑ์ ควรมีการพฒันาการผลิตและผลผลิตในช่วงฤดูร้อน 

ระหวา่งเดือนกุมภาพนัธ์ ถึงกลางเดือนพฤษภาคม เพื่อให้ปริมาณผลผลิตและคุณภาพตรงตามความ

ตอ้งการของบริษทัส่งออก   

2) ด้านราคา ควรมีการรักษาคุณภาพของเฮลิโคเนียอย่างสมํ่าเสมอ เช่น 

คุณภาพดอกควรมีสีสันสดใส ลกัษณะของช่อดอกรูปทรงสวยงาม ใบสด ปราศจากโรคและแมลง 

และมีอายกุารปักแจกนันานในทุกฤดูกาล 

3) ด้านการจัดจําหน่าย ภาครัฐควรจัดหาตลาดเพื่อรองรับผลผลิต และ

ส่งเสริมการใชไ้มด้อกไมป้ระดบัภายในประเทศ พร้อมการนาํเสนอรูปแบบการใช้ประโยนช์แบบ

ต่างๆ เพื่อเป็นการเปิดตลาดใหก้วา้งข้ึน 

4) ด้านส่งเสริมการตลาด ทุกภาคส่วนควรมีส่วนร่วมในการสนับสนุน

งบประมาณ และการส่งเสริมดา้นการตลาดให้เกษตรกรกร โดยมีการเผยแพร่และประชาสัมพนัธ์

จดัทาํเวบ็ไซตข์อ้มูลของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนียให้เป็นท่ีรู้จกัอยา่งต่อเน่ือง รวมถึงการจดัตั้งองค์กรเพื่อ

ดูแลการตลาดของไม้ดอกโดยเฉพาะ และควรศึกษาความเป็นไปได้เพื่อการส่งออกไปขาย

ต่างประเทศส่งเสริมใหมี้การใชไ้มด้อกไมป้ระดบัใหม้ากข้ึน 
 



บทที่  5 

สรุปการวจิัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 

 

 เฮลิโคเนีย Heliconia spp. เป็นไมต้ดัดอกชนิดหน่ึงท่ีกลุ่มไมต้ดัดอกเขตร้อนจงัหวดั

กาญจนบุรีทาํการเพาะปลูกประมาณ 100 ไร่ สามารถผลิตเฮลิโคเนียไดต้ลอดทั้งปี เน่ืองจากจงัหวดั

กาญจนบุรีมีสภาพพื้นท่ีเป็นดินร่วนปนทราย สภาพอากาศร้อนช้ืน และมีนํ้าเพียงพอตลอดทั้งปี ทาํให ้

ผลผลิตท่ีไดมี้คุณภาพดี และมีการจดัจาํหน่ายไปยงัต่างประเทศร้อยละ 90 และภายในประเทศ 

ร้อยละ 10 (เกศรา มณีโรจน์, 2554: 48) เฮลิโคเนียเป็นไมต้ดัดอกท่ีเหมาะสมกบัสภาพแวดลอ้มของ

ประเทศไทย และยงัเป็นพืชท่ีมีศกัยภาพการผลิตท่ีสามารถขยายพื้นท่ีปลูกได ้เน่ืองจากการปลูกเล้ียง

ไม่ยุง่ยากมากนกั สามารถปลูกไดเ้กือบทุกพื้นท่ี ในดา้นการตลาดก็ยงัมีศกัยภาพสูงเพราะเฮลิโคเนีย

เป็นไมต้ดัดอกท่ีมีรูปทรง สีสันแปลกตา ดอกมีขนาดใหญ่ มกันาํไปประดบัในรูปของไมก้ระถาง

และไมต้ดัดอกจดัแจกนัตามอาคาร สถานท่ีสําคญัต่างๆ และงานภูมิทศัน์ภายในสวนไดอ้ยา่งลงตวั 

แต่เฮลิโคเนียยงัไม่ไดรั้บความนิยมมากนกั และยงัไม่ไดรั้บการพฒันาอยา่งจริงจงั  

 การวิจยัเร่ือง แนวทางการพฒันาการผลิต และการจดัการส่วนประสมการตลาดของ

กลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี นาํเสนอสรุปผลการวิจยั 

อภิปรายผล และขอ้เสนอแนะ ดงัน้ี 

 

1. สรุปการวจิัย 

 

 การวิจยัเร่ือง  แนวทางการพฒันาการผลิต และการจดัการส่วนประสมการตลาดของ

กลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี 

 1.1 วตัถุประสงค์งานวจัิย 

  1.1.1 เพื่อศึกษาขอ้มูลทัว่ไปของเกษตรกรท่ีเป็นสมาชิกของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย 

ในตาํบลท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี 

  1.1.2 เพื่อศึกษาการผลิตเฮลิโคเนียของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ 

อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี 

  1.1.3 เพื่อศึกษาการจดัการส่วนประสมการตลาดของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบล

ท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี 
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  1.1.4 เพื่อศึกษาปัญหาและแนวทางการพัฒนาการผลิตและการจัดการส่วน

ประสมการตลาดของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี 

 1.2 วธีิดําเนินการวจัิย 

  ประชากรท่ีใชใ้นการวจิยัคร้ังน้ี แบ่งเป็น 2 กลุ่ม ดงัน้ี 

  1.2.1 ประชากรท่ีเป็นเกษตรกรผูเ้ป็นสมาชิกกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่า

ตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี จาํนวน 6 ราย เก็บขอ้มูลจากประชากรทั้งหมด  

  1.2.2 กลุ่มผูใ้หข้อ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งกบักลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ อาํเภอ

ท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี ประกอบด้วย นักวิชาการเกษตร นักวิชาการส่งเสริมการเกษตร อาจารย์

มหาวิทยาลยั และบริษทัส่งออก ท่ีเก่ียวขอ้งกบักลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง 

จงัหวดักาญจนบุรี กลุ่มละ 1 ราย คดัเลือกแบบเจาะจง 

 1.3 ผลการวจัิย 

  1.3.1 ข้อมูลทัว่ไปของเกษตรกรทีเ่ป็นสมาชิกของกลุ่มผู้ผลิต เฮลิโคเนีย 

    เกษตรกรส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายเุฉล่ีย 59.8 ปี สถานภาพสมรส จบการศึกษา

ระดบัประถมศึกษา แรงงานเป็นสมาชิกในครัวเรือน มีกรรมสิทธ์ิท่ีดินเป็นของตวัเอง 10 – 20 ไร่ 

คิดเป็นร้อยละ 50.0 ใช้เงินลงทุน ตั้งแต่ 10,001 – 50,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 83.3 ผลิตเฮลิโคเนีย

เป็นอาชีพหลกั มีประสบการณ์ 20 ปี และเป็นสมาชิกกลุ่มผูผ้ลิตดอกไมว้งศเ์ฮลิโคเนียเพียงกลุ่มเดียว 

  1.3.2 การผลิตเฮลิโคเนีย 

    1) ลักษณะพื้นท่ีอาํเภอท่าม่วง จังหวัดกาญจนบุรี มีปัจจยัการผลิตท่ีเหมาะ

กบัการผลิตเฮลิโคเนีย ไดแ้ก่ สภาพดินเป็นดินร่วนปนทรายมีการระบายนํ้ าดี มีความเป็นกรด

ปานกลางถึงกรดอ่อน (pH 5-7) สภาพภูมิอากาศอุณหภูมิท่ี 11 องศาเซลเซียส จนถึง 42 องศา

เซลเซียส สภาพภูมิประเทศ เป็นท่ีราบลุ่ม มีแม่นํ้าแม่กลองไหลผา่น  

    2) พันธ์ุเฮลิโคเนีย พนัธ์ุท่ีปลูกเป็นพนัธ์ุท่ีมีอายุการปักแจกนันานกว่า  

1 สัปดาห์ ปัจจุบนัมีสายพนัธ์ุดงัน้ี แบ่งตามลกัษณะของช่อดอกเป็น 2 ประเภท คือ ช่อตั้ง ไดแ้ก่ บ๊ิกบดั 

ลอบสเตอร์คลอวว์นั ลอบสเตอร์คลอวท์ู ลอบสเตอร์คลอวที์ ใจแอนชี พิชช่ีพิง้ เบอร์เกนด้ี แจก็ควีนนี 

อิมพีเรียล ออริเดน้ และออเร้นฮาร์ท ซ่ึงเป็นพนัธ์ุท่ีออกดอกตลอดปี ส่วนคาวายชิู แคลิเบียม ครีม จะ

ออกดอกเป็นฤดูช่วงเดือนมีนาคม-เมษายน ช่อดอกห้อย ไดแ้ก่ เซ็กซีพิงค์ เทมเพรส รอสตราตา้  

เอ็กเซลซ่า ซ่ึงเป็นพนัธ์ุท่ีออกดอกตลอดปี เกษตรกรซ้ือพนัธ์ุเฮลิโคเนียซ่ึงเป็นพนัธ์ุนาํเขา้จากมลรัฐ

ฮาวาย โดยนาํมาทดลองปลูกก่อนเพื่อคดัเลือกเฉพาะพนัธ์ุท่ีตลาดตอ้งการ นาํมาขยายพนัธ์ุต่อโดย

การแยกหน่อหลงัจากปลูกหน่อแรกภายในระยะเวลา 1 ปี เฮลิโคเนีย 1 ตน้ สามารถขยายหน่อได ้

ไม่นอ้ยกวา่ 30 ตน้ ทั้งน้ีข้ึนอยูก่บัสายพนัธ์ุ 
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    3) การปลูกและดูแลรักษา  

(1) การเตรียมดินและแปลงปลูก  เกษตรกรในกลุ่มมีการเตรียมดินโดย

นาํดินไปวิเคราะห์พบดินอยูใ่นสภาพท่ีเป็นกรดปานกลางถึงกรดอ่อน ช่วง pH 5 – 7 มีการไถพรวน

ตากดินก่อน 1 สัปดาห์ จากนั้นเตรียมแปลงโดยยกร่องกวา้ง 1 เมตร ความยาวตามขนาดพื้นท่ี สูง 25 

เซนติเมตร ระยะปลูก  2 × 2 เมตร ไดจ้าํนวน 400 ตน้ต่อไร่  

(2) การใส่ปุ๋ยเคมีสูตร 16-16-16 อตัรา 20 กิโลกรัมต่อไร ในช่วงระยะ

ปลูกปีท่ี 1 ถึง ปีท่ี 2 ใส่ปุ๋ยทุก 3 เดือน โดยการวา่นรอบๆกอ เพื่อช่วยให้การเจริญเติบโตดี 3 เป็นตน้

ไปจะเกษตรกรจะใชปุ๋้ยธรรมชาติ ท่ีไดจ้ากการตดัแต่งกอและการเก็บเก่ียวผลผลิตโดยปล่อยให้มี

การทบัถมยอ่ยสลายกายเป็นปุ๋ยธรรมชาติ 

(3) การให้นํ้ าเฮลิโคเนียโดยวิธีการปล่อยนํ้ าเขา้ร่อง ในช่วงเชา้การให้นํ้ า

แต่ละคร้ังจะสงัเกตจากสภาพดินและตน้ 

(4) เกษตรกรทาํการตดัแต่งกอในช่วงหมดฤดูฝนเลือกตดัตน้และดอกท่ี

ไม่สมบูรณ์หรือหมดอายุทิ้งและทาํการตดัแต่งกอก่อนเขา้ฤดูฝนอีกคร้ัง และตดัแต่งกอเฮลิโคเนีย

พร้อมกบัการเก็บเก่ียวทุกคร้ัง โดยการตดัแต่งใบท่ีเสียออกเพื่อให้กอมีความโปร่งแลว้ทาํการคลุม

บริเวณโคนตน้เป็นปุ๋ยธรรมชาติ 

(5) การจดัการศตัรูพืชของเกษตรกรไม่พบปัญหาเร่ืองโรคและแมลง 

แต่พบศตัรูของเฮลิโคเนียคือ หนูและกระรอก สัตวท์ั้งสองชนิดจะคอยกินนํ้ าเล้ียงท่ีเกสร เพราะวา่ท่ี

เกสรนํ้าเล้ียงหวานซ่ึงไม่มีผลต่อระดบัความเสียหาย  

    4) การจดัการดา้นการเก็บเก่ียว เกษตรกรจะเก็บผลผลิตเม่ือเฮลิโคเนียมีอาย ุ

10 -12 เดือน โดยข้ึนอยู่กบัสายพนัธ์ุ เฮลิโคเนียจะเร่ิมแทงช่อดอกออกจากกลางลาํตน้เทียมนับไป

ประมาณ 10-15 วนั โดยมีการเก็บเก่ียวผลผลิต ดงัน้ี สายพนัธ์ุช่อดอกตั้งตอ้งตดัดอกท่ีมีง่ามดอก  

3 – 5 ง่าม มีการบานของดอกร้อยละ 80 ความยาวของกา้น 100-150 เมตร ส่วนสายพนัธ์ุช่อดอกหอ้ย

ตอ้งมีง่ามดอก 5 – 9 ง่าม มีการบานของดอกร้อยละ 80 ความยาวของกา้น 130-150 เมตร วิธีการ 

เก็บเก่ียวเกษตรกรจะเก็บผลผลิตช่วงเชา้การเก็บเก่ียวโดยใชก้รรไกรหรือมีดท่ีมีความคมและสะอาด 

โดยตดัให้ติดระดบัผิวดินและตดัใบทิ้งให้เหลือกา้นใบเหนือช่อดอกยาว 1-2 น้ิว นาํไปส่งท่ีบา้น 

คุณประเสริฐ ลมพดั ซ่ึงเป็นประธานกลุ่มผูผ้ลิตดอกไมว้งศเ์ฮลิเคเนียเป็นศูนยร์วบรวมผลผลิต  

    5) การปฏิบติัหลงัการเก็บเก่ียวเกษตรกรเจา้ของผลผลิตจะช่วยกนัทาํการ

ลา้งทาํความสะอาดนํ้าเปล่า คดัแยกพนัธ์ุ ขนาดและทาํการจดักาํ กาํละ 10 กา้น จากนั้นนาํมาตั้งใส่ 

ภาชนะท่ีเตรียมไว ้ใชเ้ชือกมดัดอกใหติ้ดกบัตน้แลว้นาํถุงพลาสติกใบใหญ่คลุมช่อดอกทิ้งใหส้ะเด็ดนํ้า  

ก่อนบรรจุกล่องและส่งบริษทั โดยบริษทัจะเขา้มารับผลผลิตท่ีเป็นศูนยร์วบรวมผลผลิตของกลุ่ม 
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  1.3.3 การจัดการส่วนประสมการตลาดของกลุ่มผู้ผลิตเฮลิโคเนีย   

    เกษตรกรมีการดาํเนินงานส่วนประสมการตลาดในกลุ่ม ดงัน้ี 

    1) ผลิตภัณฑ์ ผลผลิตมีความหลากหลายของสายพนัธ์ุ ซ่ึงมีทั้งสายพนัธ์ุ 

ช่อดอกตั้ง เช่น มาคสัพิงค ์คาวายชิู ไจแอน ชี ออเรนจ ์ฮาร์ท เป็นตน้ และสายพนัธ์ุช่อดอกหอ้ย เช่น 

เซ็กซ่ีพิงค์ เทมเพรส เป็นตน้ ผลผลิตมีคุณภาพ สมบรูณ์ แข็งแรง สีสันสดใส มีรูปทรงสวยงาม 

ปราศจากโรคและแมลง มีอายุปักแจกนันานกวา่ 1 สัปดาห์ มีการควบคุมมาตราฐานการผลิต มีพื้นท่ี

รองรับการคดับรรจุสะอาดเรียบร้อย 

    2) ราคา กลุ่มเกษตรกรมีการตั้งราคาคงท่ีตลอดฤดูกาล เพราะวา่ตน้ทุนการผลิต

ของเกษตรกรเป็นตน้ทุนคงท่ีโดยผลผลิตได้มาตรฐานในสายพนัธ์ุช่อดอกตั้งราคา 18 บาทต่อช่อ 

และสายพนัธ์ุช่อดอกห้อยราคา 35 บาทต่อช่อ ซ่ึงมีความแตกต่างของราคาอยู่ท่ีขนาดของช่อดอก 

และในการชาํระเงินของทางบริษทัมีความรวดเร็วไม่ล่าชา้  

    3) การจัดจาํหน่าย มีช่องทางการจดัจาํหน่าย 2 ช่องทาง คือ ผูบ้ริโภคโดยตรง

จาํนวนผลผลิตอยู่ท่ีร้อยละ 10 เป็นร้านรับจดัดอกไมต้ามงานต่างๆ เช่น งานมงคล งานจดัตกแต่ง

สถานท่ี งานพิธีการทางศาสนา และบริษทัส่งออกไปต่างประเทศ จาํนวนผลผลิตส่งออกอยูท่ี่ร้อยละ

90 จาํนวน 4 บริษทั ไดแ้ก่ บริษทั บางกอกอินไทเมก็ซ์ จาํกดั บริษทั อาร์ ที ที อินเตอร์ เทรดด้ิงจาํกดั 

บริษทั สามออคิดส์ (1992) จาํกดั และบริษทักลว้ยไมไ้ทยจาํกดั บริษทัจะมีรถหอ้งเยน็มารับผลผลิต

ในแต่ละวนัท่ีศูนยร์วบรวมผลผลิตของกลุ่มเกษตรซ่ึงตั้งอยูใ่กลก้รุงเทพมหานคร เดินทางสะดวก

ผลผลิตไม่เกินความเสียหายเม่ือไปถึงบริษทั 

    4) การส่งเสริมการตลาด เกษตรกรมีการนาํผลผลิตไปขายเองท่ีปากคลองตลาด 

มีการโฆษณาโดยการนาํเสนอรูปแบบการนาํไปใชป้ระโยชน์ เช่น การจดัแจกนั และจดัซุ้มตามงาน

ต่างๆ จดัเป็นเส้นทางท่องเท่ียวเชิงเกษตรภายใตช่ื้อสวนไมต้ดัดอกเขตร้อนจงัหวดักาญจนบุรี ส่งเสริม

การขายโดยการนาํผลผลิตไปจดัแสดงตามงานเกษตรแฟร์ และมีการให้ข่าวและการประชาสัมพนัธ์

โดยผา่นส่ือ หนงัสือพิมพ ์นิตยสารในเครือ มติชน และเวบ็ไซตจ์งัหวดักาญจนบุรี 

  1.3.4 ปัญหาและแนวทางการพฒันาการผลิต และส่วนประสมการตลาดของกลุ่ม

ผู้ผลิตเฮลิโคเนีย  

    จากการศึกษาผูว้ิจยัไดมี้การวิเคราะห์สภาวะแวดลอ้มขององคป์ระกอบภายใน

และองค์ประกอบภายนอกของกลุ่มเกษตรกรผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย พบปัญหาและไดว้ิเคราะห์แนวทางการ

พฒันาจากปัญหาต่างๆ ดงัน้ี 



60 

 

1) ปัญหา 

(1) เกษตรกรไม่มีองค์ความรู้เร่ืองการปรับปรุงพนัธ์ท่ีถูกตอ้งตามหลกั

วชิาการ จึงทาํใหเ้กษตรกรไม่ประสบผลสาํเร็จในการปรับปรุงพนัธ์ุ 

(2) เกษตรกรมีปริมาณผลผลิตไม่เพียงพอ และคุณภาพผลผลิตลดลง ซ่ึง

พนัธ์ุท่ีมีช่อดอกสีเหลือง เช่น แคลิเบียม ครีม  มีปริมาณไม่เพียงพอต่อความตอ้งการของบริษทัส่งออก 

เน่ืองจากเป็นพนัธ์ุท่ีมีผลผลิตตามฤดูกาล และช่วงฤดูร้อนเดือนกุมภาพนัธ์ถึงกลางเดือนพฤษภาคม

ปริมาณผลผลิตและคุณภาพผลผลิตลดลง 

(3) กลุ่มเกษตรกรมีจาํนวนพื้นท่ีปลูกลดลง จึงทาํให้ผลผลิตไม่เพียงพอ

ต่อความตอ้งการของตลาดส่งออก   

(4) เกษตรกรมีปัญหาการจดัการส่วนประสมทางการตลาด ผลิตภณัฑ ์

มีปริมาณไม่เพียงพอต่อความตอ้งการของบริษทัส่งออก มีสถานท่ีการจาํหน่ายสินคา้น้อย และขาด

การประชาสัมพนัธ์อยา่งต่อเน่ือง 

2) แนวทางการการพัฒนา  

(1) เร่ืองพันธ์ุ  เกษตรกรไดท้าํการศึกษาเอง ตั้งแต่เร่ิมปลูก การขยายพนัธ์ุ 

การผสมพนัธ์ุใหม่ แต่ยงัไม่ไดผ้ล ซ่ึงในส่วนน้ีจะตอ้งมีความร่วมมือทั้งภาครัฐและเอกชนเขา้ร่วมกนั

แนวทางการพฒันาควรแบ่งออกเป็น 2 ระยะ คือ ระยะสั้นควรนาํพนัธ์ุเขา้จากต่างประเทศอยา่งถูกวิธี 

และในระยะยาวควรวจิยัทางดา้นการปรับปรุงพนัธ์ุพืชอยา่งต่อเน่ือง เพื่อการผลิตพนัธ์ุดีข้ึนมาใชเ้อง 

สนบัสนุนใหมี้ธุรกิจการขยายพนัธ์ุพืชท่ีไดม้าตรฐานเกิดข้ึน ในกรณีท่ีเกษตรกรจะตอ้งเป็นผูข้ยายพนัธ์ุเอง 

หน่วยงานของรัฐควรใหก้ารอบรมเก่ียวกบัการจดัการการขยายพนัธ์ุพืชท่ีถูกตอ้งตามหลกัวชิาการ  

(2) ระบบการผลิต ควรมีแหล่งขอ้มูลความรู้เก่ียวกบัพืชท่ีทนัสมยัเพื่อ

เป็นแนวทางการปฏิบติัอยา่งถูกตอ้งตามหลกัวิชาการ โดยมีมหาวทิยาลยั หรือหน่วยงานภาครัฐเป็น

ศูนยก์ลางเพื่อเป็นการรวบรวมขอ้มูล 

(3) การสนับสนุนและส่งเสริมการใช้ประโยชน์  โดยมีการร่วมมือกนั

พฒันาการสร้างมูลค่าของผลผลิต โดยนาํไปใชป้ระโยชน์ในรูปแบบของการจดังานต่างๆ เช่น งาน

มงคล งานจดัตกแต่งสถานท่ี งานพิธีการทางศาสนา ไมต้ดัดอกจดัแจกนัตามอาคาร ไมก้ระถาง และ

จดัภูมิทศัน์ในสถานท่ีสําคญัต่างๆ และส่งเสริมการท่องเท่ียวดา้นการท่องเท่ียวเชิงเกษตรอยา่งต่อเน่ือง 

เพราะกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนียเป็นส่วนหน่ึงของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร จงัหวดักาญจนบุรี เป็นการ

เพิ่มมูลค่าผลิตภณัฑ์ ตลอดจนการส่งเสริมการตลาดและการถ่ายทอดเทคโนโลยีการผลิตเฮลิโคเนีย

ใหเ้ป็นท่ีรู้จกัมากข้ึน เพื่อใหก้ลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนียมีความย ัง่ยนื 
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(4) นักวิจัยควรทาํการวิจัยเพ่ือการผลิตพืชในเชิงการค้าแบบครบวงจร 

ตอ้งมีงานวิจยัเพื่อการศึกษา การจดัการกบัสภาพแวดลอ้มเพื่อให้เหมาะสมกบัความตอ้งการของพืช

ในระดบัหน่ึงให้สอดคลอ้งกบัตน้ทุนการผลิต และสภาพแวดลอ้มนั้นๆ ซ่ึงจะตอ้งดาํเนินงานโดย

หน่วยงานของรัฐเป็นผูก้าํหนดลาํดบัความสําคญัของชนิดพืช เพื่อการปรับปรุงการผลิตให้เป็นการ

ผลิตเพื่อการคา้อยา่งแทจ้ริง โดยแต่ละพืชควรดาํเนินการโดยนกัวจิยักลุ่มหน่ึงและไดรั้บงบประมาณ

เพื่อดาํเนินการวิจยัให้ครอบคลุมในเกือบจะทุกเร่ืองท่ีเก่ียวขอ้งกบัการผลิตพืชนั้นๆ ซ่ึงจะทาํให้ได้

งานวิจยัท่ีเป็นช้ินเป็นอนัท่ีจะนาํไปประยุกต์ใช้กบัระบบการผลิตจริง ไดจ้ดัให้มีการรวมกลุ่มของ

เกษตรกรเพื่อการจดัหาและใชปั้จจยัพื้นฐานร่วมกนั เช่น การมีห้องเยน็ท่ีแหล่งผลิตและรถห้องเยน็

เพื่อการขนส่งและอ่ืนๆ โดยรัฐควรจะเป็นผูใ้หค้วามช่วยเหลือ 

 

2. อภิปรายผลการวจิัย 

 

 การวิจยัเร่ือง แนวทางการพฒันาการผลิต และการจดัการส่วนประสมการตลาดของ

กลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี มีประเด็นท่ีนาํมาอภิปราย

ดงัน้ี 

 2.1 ข้อมูลทัว่ไปของเกษตรกรทีเ่ป็นสมาชิกของกลุ่มผู้ผลิตเฮลิโคเนีย  พบวา่ เกษตรกร

ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมีอายเุฉล่ียอยูท่ี่ 59.8 ปี สถานะภาพสมรส การศึกษาระดบัประถมศึกษา  

มีสมาชิกเป็นแรงงานการเกษตร มีกรรมสิทธ์ิท่ีดินเป็นของตวัเอง จาํนวน 10 – 20 ไร่ ใชเ้งินลงทุน

เร่ิมแรกตั้งแต่ 10,001 – 50,000 บาท มีประสบการณ์ 20 ปี โดยทาํเป็นอาชีพหลกั ซ่ึงสอดคลอ้งกบั

งานวจิยัของนิภาพร  มีชาํนาญ (2554) รายงานวา่ การศึกษากลยทุธ์ทางการตลาดของผูป้ระกอบการ

ไมด้อกไมป้ระดบั : กรณีศึกษา หมู่บา้นดงบงั อาํเภอเมือง จงัหวดัปราจีนบุรี สรุปไดว้า่ผูป้ระกอบการ

ดา้นประชากรศาสตร์ ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมีอายุ 41-50 ปี สถานะภาพสมรส การศึกษา 

ระดบัประถมศึกษา มีกรรมสิทธ์ิที่ดิน จาํนวน 11 – 20 ไร่ ใช้เงินลงทุนเร่ิมแรงตั้งแต่ 10,001 – 

50,000 บาท มีประสบการณ์ 5-10 ปี โดยทาํเป็นอาชีพหลกั 

 2.2 การผลติเฮลโิคเนีย ในภาพรวมพบวา่ เกษตรกรกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบล 

ท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี มีพื้นท่ีเหมาะสมกบัการปลูกไมท่ี้มีลกัษณะเป็นเหง้า

หรือหวัอยูใ่ตดิ้น เกษตรกรมีความรู้ท่ีเหมาะสมกบักระบวนการผลิตเฮลิโคเนียตั้งแต่การเตรียมพนัธ์ุ 

การเตรียมแปลง การให้ปุ๋ย การให้นํ้ า การป้องกนักาํจดัโรคและแมลงศตัรูเฮลิโคเนีย ตามหลกัวิชาการ

ของศูนยว์ิจยัพืชสวนศรีสะเกษ (2541) การเก็บเก่ียวเกษตรกรและการจดัการหลงัการเก็บเก่ียวเฮลิโคเนีย 

และพบว่าเกษตรมีความรู้ชดัแจง้ในกระบวนการผลิต ไดแ้ก่ การใชปุ๋้ย คือ เกษตรกรมีการใช้ปุ๋ยท่ี
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เหมาะสมกบัสภาพพื้นท่ี และสภาพแวดลอ้มโดยใชปุ๋้ยท่ีไดจ้ากทาํธรรมชาติ การใหน้ํ้าในช่วงฤดูฝน

ถึงแมจ้ะเป็นฤดูฝนก็ตอ้งมีการให้นํ้ าในบางคร้ัง เน่ืองจากเฮลิโคเนียเป็นพื้นท่ีตอ้งการนํ้ามาก เกษตรกร

ก็จะสังเกตจากสภาพดินและตน้เป็นหลกั โดยถา้เฮลิโคเนียขาดนํ้ าจะแสดงอาการใบมว้น และขอ้ดี

ของการผลิตเฮลิโคเนียของกลุ่ม คือ ไม่พบปัญหาเร่ืองโรคและแมลง และการเก็บเก่ียวผลผลิต

เกษตรกรจะเก็บผลผลิตในช่วงเช้าเพราะจะทาํให้มีอายุการใช้งานของเฮลิโคเนียทนกว่าการเก็บ

ผลผลิตในช่วงบ่าย ซ่ึงสอดคลอ้งกบัรายงานของกรมส่งเสริมการเกษตร (2537) จากการศึกษาพบวา่

การตดัดอกเฮลิโคเนียชนิดดอกเล็กในช่วงเช้า (8.00 น.) จะมีอายุการปักแจกนันานกว่าดอกท่ีตดั

ในช่วงบาย (13.00 น.) อยา่งเห็นไดช้ดั 

 2.3 การจัดการส่วนประสมการตลาดของกลุ่มผู้ผลิตเฮลิโคเนีย  พบวา่ เร่ืองการตลาด

ของเกษตรกรมีการรวมกลุ่มกนัเพราะวา่ช่วงผลผลิตออกคร้ังแรกปลูกแลว้ขายไม่ได ้จึงตอ้งหนัหนา้

เขา้หากนัเพื่อแกปั้ญหา และทาํใหเ้กิดการร่วมกลุ่มข้ึนมาจนมีตลาดรองรับผลผลิตของกลุ่มผูผ้ลิต 

เฮลิโคเนีย ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวจิยัของ สุขศิริ บุญเร่ือง (2545) พบวา่ การวิจยัดา้นกระบวนการปลูก

ไมด้อกไมป้ระดบัของชุมชน มีการวจิยัดา้นความสัมพนัธ์ของการปลูกไมด้อก ไมป้ระดบักบัวถีิชีวิต

ของชุมชนบ้านศิลา ทําให้เกิดการจัดตั้ งกลุ่มผู ้ปลูกไม้ดอกไม้ประดับข้ึน เพื่อร่วมกันคิดหา

กระบวนการดาํเนินงาน การแกปั้ญหาของกลุ่ม ตลอดจนการหาอาํนาจต่อรองราคาผลผลิตได ้ทาํให้

เกิดความสามคัคีในชุมชน ช่วยเหลือเก้ือกูลกนั เกษตรกรกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนียไดมี้การดาํเนินงาน

ส่วนประสมทางการตลาดทั้ง 4 ดา้น โดยเน้นผลผลิตท่ีไดม้าตรฐาน ส่งให้เห็นถึงดว้ยศกัยภาพของ

กลุ่ม จนทาํให้เกษตรกรสามารถนาํผลผลิตท่ีไดส่้งออกไปยงัต่างประเทศไดถึ้งร้อยละ 90 และสามารถ

ทําให้ผลผลิตเป็นท่ีรู้จักในท้องตลาดได้ โดยเกษตรกรได้มีการดําเนินงานตามส่วนประสมทาง

การตลาด โดยผลผลิตมีความหลากหลายของสายพนัธ์ุ ผลผลิตมีคุณภาพ สมบรูณ์ แข็งแรง สีสันสดใส 

มีรูปทรงสวยงาม ปราศจากโรคและแมลง มีอายุปักแจกนันานกว่า 1 สัปดาห์ มีขนาดตามความ

ตอ้งการของตลาด มีการควบคุมมาตราฐานการผลิต มีพื้นท่ีรองรับการคดับรรจุสะอาดเรียบร้อย 

การตั้งราคาคงท่ีตลอดฤดูกาลโดยผลผลิตได้มาตรฐาน การจดัจาํหน่าย 2 ช่องทาง คือ ผูบ้ริโภค

โดยตรงจาํนวนผลผลิตอยู่ท่ีร้อยละ 10 เป็นร้านรับจดัดอกไม้ตามงานต่างๆ เช่น งานมงคล งานจดั

ตกแต่งสถานท่ี งานพิธีการทางศาสนา และบริษทัส่งออกไปต่างประเทศ จาํนวนผลผลิตส่งออกอยู่ท่ี

ร้อยละ 90 จาํนวน 4 บริษทั และศูนยว์บรวมผลผลิตของกลุ่มเกษตรตั้งอยู่ใกล้กรุงเทพมหานคร

เดินทางสะดวกผลผลิตไม่เกิดความเสียหายเม่ือไปถึงบริษทั เกษตรกรมีการนาํผลผลิตไปขายเองท่ี

ปากคลองตลาด มีการโฆษณา โดยการนาํเสนอรูปแบบการนาํไปใช้ประโยชน์ เช่น การจดัแจกนั 

และจดัซุ้มตามงานต่างๆ จดัเป็นเส้นทางท่องเท่ียวเชิงเกษตรภายใต้ช่ือสวนไม้ตดัดอกเขตร้อน 

จงัหวดักาญจนบุรี ส่งเสริมการขายโดยการนาํผลผลิตไปจดัแสดงตามงานเกษตรแฟร์ และมีการให้
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ข่าวและการประชาสัมพนัธ์โดยผ่านส่ือ  หนังสือพิมพ์  นิตยสารในเครือ  มติชน และเว็บไซต์

จงัหวดักาญจนบุรี 

 2.4 ปัญหาและแนวทางการพัฒนาการผลิตและการจัดการส่วนประสมการตลาดของ

กลุ่มผู้ผลติเฮลโิคเนีย 

  ปัญหาท่ีเกษตรกรพบมากเก่ียวกบัการผลิตและส่วนประสมการตลาด ไดแ้ก่  

คุณภาพผลผลิต และปริมาณผลผลิตท่ีลดลงในช่วงฤดูร้อน และไม่มีการส่งเสริมการตลาดอย่าง

ต่อเน่ือง แนวทางส่งเสริมการผลิตเฮลิโคเนีย คือ ควรจดัหาและสนับสนุนพนัธ์ุใหม่ให้เกษตรกร 

ถ่ายทอดให้ความรู้ในการปลูกดูแลรักษา และการปฏบติัหลงัตดัดอก แนะนาํพนัธ์ุใหม่ๆ ให้เป็นท่ี

รู้จกัของผูบ้ริโภค พร้อมเสนอรูปแบบการใชป้ระโยชน์แบบต่างๆ เพื่อเป็นการเปิดตลาดให้กวา้งข้ึน 

ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ ทวีพงศ ์ สุวรรณโร และคณะ (2538) และควรมีการวิจยัเพื่อการผลิต

พืชในเชิงการค้าแบบครบวงจร โดยต้องมีงานวิจยัเพื่อการศึกษาการจดัการกับสภาพแวดล้อม 

เพื่อให้เหมาะสมกับความต้องการของพืชในระดับหน่ึง ให้สอดคล้องกับต้นทุนการผลิต และ

สภาพแวดลอ้มนั้นๆ ซ่ึงจะตอ้งดาํเนินงานโดยหน่วยงานของรัฐ โดยสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ  

โสระยา  ร่วมรังษี (2556) รายงานวา่การผลิตไมด้อกของไทยยงัคงมีศกัยภาพสูงกวา่ประเทศอ่ืนๆ  

ก็จาํเป็นตอ้งทาํการพฒันาอยา่งต่อเน่ือง ส่ิงสําคญัท่ีจะทาํให้เกิดการพฒันาศกัยภาพน้ีให้เพิ่มมากข้ึน 

คือการสนบัสนุนจากภาครัฐ ทั้งในเร่ืองของการจดัหาหน่วยงานดูแลเร่ืองการคุม้ครองพนัธ์ุพืชใน

ต่างประเทศ การพฒันาเร่ืองระบบขนส่งและโลจิสติกส์ การจดัการหลงัการเก็บเก่ียว การส่งเสริม

การลงทุนธุรกิจ  

 

3. ข้อเสนอแนะ 

 

 3.1 ข้อเสนอแนะในการนําผลการวจัิยไปใช้  

  3.1.1 ด้านการผลิต 

1) รัฐบาลควรมีนโยบายการสร้างมูลค่าผลผลิตทางการเกษตรดา้นไมด้อก 

ไมป้ระดบั และการพฒันาศกัยภาพในการแข่งขนัและการพึ่งพาตนเองของสินคา้เกษตร 

2) ภาครัฐควรมีส่วนร่วมในการสนบัสนุนงบประมาณ สนบัสนุน เผยแพร่ 

ขอ้มูลของกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ใหเ้ป็นท่ีรู้จกัอยา่งต่อเน่ือง 

3) นกัวิจยัควรมีการพฒันาพนัธ์ุท่ีให้ผลผลิตมีคุณภาพดี พฒันาบรรจุภณัฑ์

และการนาํไปใชป้ระโยชน์ เพื่อเพิ่มโอกาสทางเลือกใหแ้ก่ผูบ้ริโภค 
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4) เจา้หนา้ท่ีส่งเสริมการเกษตร ควรลงพื้นท่ีพบปะพดูคุยกบัเกษตรอยูเ่สมอ 

ควรมีการพฒันาพนัธ์ุเพื่อให้มีปริมาณเพียงพอตามความตอ้งการของตลาด ศึกษาเทคโนโลยีใหม่ๆ 

พฒันาระบบการผลิตและคุณภาพของผลผลิตอยา่งต่อเน่ือง 

5) เกษตรกร ควรมีการพฒันาพนัธ์ุเพื่อเพิ่มความหลากหลายของพนัธ์ุ ให้

ตรงตามความตอ้งการของตลาด มีลกัษณะของพนัธ์ุ เช่น สีสัน อายุการใชง้านทนนาน และมีศกัยภาพ

ท่ีจะพฒันาให้เป็นไมต้ดัดอกเพื่อการคา้ และเพิ่มพื้นท่ีปลูกเน่ืองจากผูป้ระกอบการและผูบ้ริโภค

โดยเฉพาะอยา่งยิ่งตลาดต่างประเทศมีความสนใจไมต้ดัดอกวงศเ์ฮลิโคเนียอยูม่าก แต่ปริมาณผลผลิต

ยงัมีไม่เพียงพอตามความตอ้งการของตลาดต่างประเทศ 

  3.1.2 ด้านการตลาด  

    1) รัฐบาลควรมีนโยบายการจดัหาตลาดเพื่อรองรับผลผลิต และส่งเสริม

การใชไ้มด้อกไมป้ระดบัภายในประเทศ พร้อมการนาํเสนอรูปแบบการใชป้ระโยนช์แบบต่างๆ 

    2) ภาครัฐควรมีส่วนร่วมในการสนบัสนุน และส่งเสริมดา้นการตลาด โดย

การจดัหาตลาดใหเ้กษตรกร 

    3) นกัวิจยัควรมีการศึกษาถึงศกัยภาพความตอ้งการตลาดของเฮลิโคเนีย เพื่อ

กระตุน้การบริโภคภายในประเทศ  

    4) เกษตรกรควรมีการพฒันาตลาดเดิม หาแนวทางการพฒันาตลาดใหม่ ทั้ง

ภายในประเทศ และตลาดส่งออกต่างประเทศเพิ่มข้ึน และพฒันาเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรของ

จงัหวดักาญจนบุรี  

 3.2 ข้อเสนอแนะในการวจัิยคร้ังต่อไป 

  3.2.1 ควรมีการศึกษาเปรียบเทียบพื้นท่ีการผลิตเฮลิโคเนีย เพื่อทราบขอ้มูลผูผ้ลิต 

เฮลิโคเนียในพื้นท่ีต่างๆ แต่ละภาคของประเทศไทย 

  3.2.2 ควรมีการศึกษาการพฒันาเฮลิโคเนียอยา่งต่อเน่ือง 

  3.2.3 ควรมีการศึกษาถึงศกัยภาพความตอ้งการตลาดของเฮลิโคเนีย เพื่อเป็นแนวทาง

ใหเ้กษตรกรต่อไป 
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 สมาคมพืชสวนแห่งประเทศไทย หนา้ 11-18  

ศูนยว์จิยัพืชสวนศรีสะเกษ สถาบนัวจิยัพืชสวน.  (2541).  “ธรรมรักษา”  ในการฝึกอบรมสมาชิก 

 สหกรณ์สตรี ไม้ตัดดอกเชิงการค้าในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ  การฝึกอบรมสมาชิก 

 สหกรณ์สตรี วนัท่ี 26-28 กนัยายน 2541. บุรีรัมย:์ กรมวชิาการเกษตร. 
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สายหยดุ  ลมพดั. (2558, 30 เมษายน). สมาชิกกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย  สัมภาษณ์โดย เกษร แช่มช่ืน  

 บา้นเลขท่ี 30 หมู่ท่ี 5 ตาํบลท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี.  

สิทธิกร  สุภทัธร.  (2558, 12 พฤษภาคม 2558). ผูจ้ดัการบริษทั บางกอกอินไทเมก็ซ์ จาํกดั  

 สัมภาษณ์โดย เกษร แช่มช่ืน 54/14-15 ซอยจรัสนิทวงศ ์ 13 ถนนบางแวก  

 แขวงคลองขวาง  เขตภาษีเจริญ กรุงเทพมหานคร. 

สาํนกัควบคุมพืชและวสัดุการเกษตร.  (2558).  “ขอ้มูลการส่งออก ไมต้ดัดอก “เฮลิโคเนีย”  

 ไปต่างประเทศ ปี 2556 - 2558 (ม.ค.-พ.ย.)”  กลุ่มบริการส่งออกสินคา้เกษตร  

 สาํนกัควบคุมพืชและวสัดุการเกษตร กรมวชิาการเกษตร  

สาํนกังานพฒันาชุมชนอาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี.  (2558).  “ประวติัอาํเภอท่าม่วง”   

 สาระสังเขปออนไลน์ คน้คืนเม่ือวนัท่ี 5 พฤษาคม 2558  จาก  

 http://thamuang.cdd.go.th/data/ประวติัอาํเภอ.doc 

สาํนกัวจิยัและพฒันาขา้ว กรมการขา้ว.  (2554).  แมลงศัตรูข้าวและการป้องกันกาํจัด  (พิมพค์ร้ังท่ี 2)  

 กรุงเทพมหานคร  โรงพิมพชุ์มนุมสหกรณ์การเกษตรแห่งประเทศไทย จาํกดั 

สุขศิริ  บุญเร่ือง.  (2545).  ศึกษาการปลูกดอกไม้ดอกไม้ประดับกับวิถีชีวิตของชุมชน : กรณีศึกษา 

 บ้านอ่างศิลา ตาํบลศิลา อาํเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น.  

 (การคน้ควา้อิสระปริญญาศึกษาศาสตรมหาบณัฑิต ไม่ไดตี้พิมพ)์. สถาบนัราชภฎัเลย, เลย. 

สุปราณี  วนิชชานนท.์  (2540). ไม้ตัดดอก.  กรุงเทพมหานคร : สาํนกัพิมพเ์พื่อนเกษตร.  

สุรวชิ  วรรณไกรโรจน์.  (2558, 15 ธนัวาคม).  อาจารยป์ระจาํภาควชิาพืชสวน  สัมภาษณ์โดย  

 เกษร แช่มช่ืน ภาคาวชิาพืชสวน คณะเกษตร มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์. 

เสาวณี  โรจน์พวง.  (2558, 13 ธนัวาคม). สมาชิกกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย  สัมภาษณ์โดย เกษร แช่มช่ืน  

 บา้นเลขท่ี  39 หมู่ท่ี 10 ตาํบลท่าไม ้อาํเภอท่ามะกา จงัหวดักาญจนบุรี. 

โสระยา  ร่วมรังษี.  (2556).  “การพฒันาไมด้อกของไทยสู่การแข่งขนัในตลาดอาเซียน” แก่นเกษตร  

 คน้คืนวนัท่ี  5 พฤษาคม 2558 จาก  http://ag2.kku.ac.th/kaj/PDF.cfm?filename=  

 01%20Soraya2.pdf&id=1119&keeptrack=16  

อนงค ์ วงศพ์วั.  (2558, 13 ธนัวาคม). สมาชิกกลุ่มผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย  สัมภาษณ์โดย เกษร แช่มช่ืน  

 บา้นเลขท่ี 30 หมู่ท่ี 5 ตาํบลท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี.  

อารักษ ์ จนัทศิลป์. (2547).  “การเพาะเล้ียงเฮลิโคเนียในหลอดแกว้”  รายงานโครงการวจิยั   

 ภาควชิาชีววทิยา คณะวทิยาศาสตร์ มหาวทิยาลยัสงขลานครินทร์. 

http://ag2.kku.ac.th/kaj/PDF.cfm?filename
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แบบสัมภาษณ์ 
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เลขท่ีแบบสัมภาษณ์................................ 

วนัท่ี..............เดือน.........................พ.ศ...................... 

 

แบบสัมภาษณ์เกษตรกรผู้ผลิตเฮลโิคเนีย 

เร่ือง  “แนวทางการพฒันาการผลติ และการจัดการส่วนประสมการตลาดของกลุ่มผู้ผลติเฮลโิคเนีย 

ในตําบลท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง จังหวดักาญจนบุรี” 

 

คําช้ีแจงเกีย่วกบัแบบสัมภาษณ์ 

แบบสัมภาษณ์ฉบบัน้ีเป็นแบบสัมภาษณ์ท่ีใช้เป็นส่วนหน่ึงในการทาํวิทยานิพนธ์  ของ

นกัศึกษามหาวิทยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช  ขอความอนุเคราะห์จากท่าน โปรดตอบแบบสัมภาษณ์

อย่างครบถว้นและตรงตามความจริง  และขอขอบคุณทุกท่านท่ีสละเวลาอนัมีค่าในการตอบแบบ

สัมภาษณ์  ณ โอกาสน้ี 

ช่ือผูต้อบแบบสัมภาษณ์.............................................................. วนัท่ี................................................ 

บา้นเลขท่ี...................หมู่ท่ี...............ตาํบล.......................................อาํเภอ........................................ 

จงัหวดั...................................... หมายเลขโทรศพัท.์........................................................................... 

 

แบบสัมภาษณ์ชุดนีแ้บ่งออกเป็น  4 ตอน ดังนี้ 

ตอนท่ี 1  ขอ้มลูทัว่ไป ส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม 

ตอนท่ี 2  กระบวนการผลิตเฮลิโคเนีย 

ตอนท่ี 3  การจดัการการตลาดเฮลิโคเนีย 

ตอนท่ี 4  ปัญหาการผลิตและการจดัการการตลาดของกลุ่มผูผ้ลิต 

 

        ผูว้จิยั  เกษร  แช่มช่ืน 

            มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช 
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ตอนที ่1 ขอ้มูลทัว่ไป ส่วนบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม 

1.  เพศ   (     ) ชาย   (     )  หญิง 

2.  อายผุูต้อบสัมภาษณ์......................ปี 

3.  สถานภาพ สัมภาษณ์ 

 (     )  โสด   (     )  สมรส   (     )  หยา่ร้าง 

 (     )  หมา้ย   (     )  แยกกนัอยู ่

4.  ระดบัการศึกษา 

 (     )  ประถมศึกษา  (     )  มธัยมศึกษา  (     )  ปวช.,ปวส. 

 (     )  ปริญญาตรี   (     )  สูงกวา่ปริญญาตรี 

5.  จาํนวนสมาชิกเป็นแรงงานการเกษตรในครัวเรือนของทั้งหมด.......คน 

 (     )  ชาย.......คน  (     )  หญิง.......คน 

6.  กรรมสิทธ์ท่ีดินท่ีใชใ้นการเพาะปลูก  

 (     )  1. เป็นเจา้ของจาํนวน (     )  นอ้ยกวา่หรือเทา้กบั 10 ไร่ (     )  10-20 ไร่ 

     (     )  21-30 ไร่   (     )  31-40 ไร่ 

     (     )  40-50 ไร่   (     )  50 ไร่ ข้ึนไป 

 (     )  2. เช่า จาํนวน  (     )  นอ้ยกวา่หรือเทา้กบั 10 ไร่ (     )  10-20 ไร่ 

     (     )  21-30 ไร่   (     )  31-40 ไร่ 

     (     )  40-50 ไร่   (     )  50 ไร่ ข้ึนไป 

  คิดเป็นรายจ่ายต่อปี ....... บาท 

  รวมพื้นท่ีทั้งหมดท่ีใชป้ลูกไมด้อกไมป้ระดบั ...... ไร่ 

7.  เงินลงทุนเร่ิมแรกในการประกอบการ 

(     )  นอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 10,000 บาท  (     )  10,001-50,000 บาท  

(     )  50,001-100,000 บาท   (     )  100,001 ข้ึนไป 

8.  ประสบการณ์ในการประกอบการจนถึงปัจจุบนั  

 (     )  นอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 5 ปี   (     )  5-10 ปี 

 (     )  11-15 ปี     (     )  16-20 ปี 

(     )  20 ปี ข้ึนไป 

9.  ผูป้ระกอบการทาํเป็นอาชีพ 

(     )  อาชีพหลกั  

(     )  อาชีพเสริม  โดยประกอบอาชีพหลกั คือ..................................................................... 
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10.  การเป็นสมาชิกกลุ่มอาชีพการเกษตร (ตอบมากกวา่ 1 ขอ้)  

 (     )  กลุ่มเกษตรกร   (     )  กลุ่มยวุเกษตรกร  

 (     )  กลุ่ม ธกส.    (     )  กลุ่มผูป้ลูกเฮลิโคเนีย 

(     )  กลุ่มแม่บา้นเกษตรกร  (     )  กลุ่มสหกรณ์การเกษตร 

 (     )  กลุ่มส่งเสริมปลูกพืชสวน  (     )  อ่ืนๆ ระบุ................................................. 

 

ตอนที ่2 กระบวนการผลิตเฮลิโคเนีย 

1.  ชนิดท่ีปลูก 

เฮลิโคเนีย พนัธ์ุ......................................................................................................................... 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

2. แหล่งท่ีมาของพนัธ์ุ 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

3. รูปแบบการผลิต 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

4. ลกัษณะพื้นท่ี 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 
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5. ความอุดมสมบรูณ์ของดิน 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

6.  แหล่งนํ้าท่ีใช ้

 (     )  คลอง     (     )  ลาํธร 

 (     )  แม่นํ้า     (     )  นํ้าบ่อ 

(     )  นํ้าบาดาล     (     )  ร่องนํ้าในสวน 

 (     )  อ่ืนๆ ระบุ................................................................................... 

7. การปลูก 

7.1  การเตรียมดินก่อนปลูก 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

  7.2  วธีิการปลูก 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

8. การดูแลรักษา 

8.1  การจดัการดิน 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 
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8.2  การใหน้ํ้า 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

  8.3  การตดัแต่ง 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

  8.4  การใหปุ๋้ย  ใชปุ๋้ยอะไรบา้ง ใหเ้ม่ือไร  จาํนวนท่ีให ้ วิธีการท่ีให ้

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

8.5 การจดัการศตัรูพืช 

แมลง/ไรชนิดท่ีพบ/วธีิการป้องกนักาํจดั/ตรวจแปลงไหมใชส้ารอะไรบา้ง  

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

9. การจดัการดา้นการเก็บเก่ียว 

9.1  ดชันีการเก็บเก่ียว/เวลาการเก็บเก่ียว 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 
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  9.2  วธีิการเก็บเก่ียว 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

10. การจดัการหลงัการเก็บเก่ียว 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

 

ตอนที ่3 การจดัการการตลาดเฮลิโคเนีย 

1. ดา้นผลิตภณัฑ ์ 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

2. ดา้นราคา  

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

3. ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย  

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 
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4. ดา้นส่งเสริมการตลาด 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

 

ตอนที ่4  ปัญหาและแนวทางการพฒันาการผลติและการจัดการการตลาด 

1. ท่านคิดวา่ในการปลูกเฮลิโคเนียพบปัญหาการผลิตของกลุ่ม อยา่งไรบา้ง 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

2. ท่านคิดวา่ในการปลูกเฮลิโคเนียพบปัญหาการจดัการการตลาดของกลุ่ม  อยา่งไรบา้ง 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

3. ท่านคิดวา่ในการปลูกเฮลิโคเนียมีแนวทางการพฒันาการผลิตของกลุ่ม  อยา่งไรบา้ง 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 
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4. ท่านคิดวา่ในการปลูกเฮลิโคเนียมีแนวทางการพฒันาการจดัการการตลาดของกลุ่ม อยา่งไรบา้ง 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

............................................................................................................................................................. 

 

       นางสาวเกษร  แช่มช่ืน 

       รหสันกัศึกษา 2569000413  

       รองศาสตราจารย ์ดร.สัจจา  บรรจงศิริ 
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เลขท่ีแบบสัมภาษณ์................................. 

วนัท่ี..............เดือน.........................พ.ศ...................... 

 

แบบสัมภาษณ์ผู้เกีย่วข้อง ประกอบด้วย นักวชิาการเกษตร นักวชิาการส่งเสริมการเกษตร  อาจารย์

มหาวทิยาลัย และบริษัทส่งออก เร่ือง  “แนวทางการพฒันาการผลติ และการจัดการการส่วนประสม

การตลาดของกลุ่มผู้ผลติเฮลิโคเนีย ใน ตําบลท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง จังหวดักาญจนบุรี” 

คําช้ีแจงเกีย่วกบัแบบสัมภาษณ์ 

แบบสัมภาษณ์ฉบบัน้ีเป็นแบบสัมภาษณ์ท่ีใช้เป็นส่วนหน่ึงในการทาํวิทยานิพนธ์  ของ

นกัศึกษามหาวิทยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช  ขอความอนุเคราะห์จากท่าน โปรดตอบแบบสัมภาษณ์

อย่างครบถว้นและตรงตามความจริง  และขอขอบคุณทุกท่านท่ีสละเวลาอนัมีค่าในการตอบแบบ

สัมภาษณ์  ณ โอกาสน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

1. ท่านคิดวา่ในการปลูกเฮลิโคเนียพบปัญหาการผลิต อยา่งไรบา้ง 

……………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………… 

2. ท่านคิดวา่ในการปลูกเฮลิโคเนียพบปัญหาการจดัการการตลาด อยา่งไรบา้ง 

……………………………………………………………………………………………………… 
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ตาํแหน่งผูใ้หส้ัมภาษณ์................................................................................... 

หน่วยงาน....................................................................................................... 

เวลาเร่ิมตน้สัมภาษณ์...................................วนัท่ี........................................... 
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3. ท่านคิดวา่ในการปลูกเฮลิโคเนียมีแนวทางการพฒันาการผลิต อยา่งไรบา้ง 

……………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………… 

4. ท่านคิดวา่ในการปลูกเฮลิโคเนียมีแนวทางการพฒันาการจดัการการตลาด อยา่งไรบา้ง 

……………………………………………………………………………………………………… 
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……………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………… 

 

 

ผูส้ัมภาษณ์............................................................ 
วนัท่ี...................................................................... 
เวลา...................................................................... 
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ภาคผนวก  ข 

 

ภาพงานวจิยั 
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ภาพท่ี 1  คุณประเสริฐ ลมพดั และคุณเสาวนี โรจน์พวง 

ผูผ้ลิตเฮลิโคเนีย ในตาํบลท่าตะคร้อ อาํเภอท่าม่วง จงัหวดักาญจนบุรี  

 

ท่ีมา : ถ่ายภาพท่ีบา้นคุณเสาวนี โรจน์พวง 

 

 
 

ภาพท่ี 2  การเก็บขอ้มูลจากเจา้หนา้ท่ีการตลาดบริษทักลว้ยไมไ้ทย จาํกดั 
 

ท่ีมา : บริษทักลว้ยไมไ้ทย จาํกดั 
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ภาพท่ี 3  ลอบสเตอร์คลอวท์ู (Lobster Claw II)  

 

 
 

ภาพท่ี 4  ลอบสเตอร์คลอวที์ (Lobster Claw III) 

 

ท่ีมา : ถ่ายภาพท่ีบา้นคุณเสาวนี โรจน์พวง 
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ภาพท่ี 5  ใจแอนชี (Gian She) 

 

 
 

ภาพท่ี 6  บ๊ิกบดั (Big Bud) 

 

ท่ีมา : ถ่ายภาพท่ีบา้นคุณประเสริฐ  ลมพดั 
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ภาพท่ี 7  เซ็กซีพิงค ์(Sexy Pink) 

 

 
 

ภาพท่ี 8  เทมเพรส (Temptress) 

 

ท่ีมา : ถ่ายภาพท่ีบา้นคุณเสาวนี  โรจน์พวง 
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ภาพท่ี 9  เอก็เซลซ่า (ExCelsa) 

 

 
 

ภาพท่ี 10  รอสตราตา้ (rostrata) 

 

ท่ีมา : ถ่ายภาพท่ีบา้นคุณเสาวนี โรจน์พวง 
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ภาพท่ี 11 แปลงปลูกเฮลิโคเนีย 
 

ท่ีมา : ถ่ายภาพท่ีบา้นคุณนางเสาวนี โรจน์พวง 
 

 
 

ภาพท่ี 12 แปลงปลูกเฮลิโคเนีย 
 

ท่ีมา : ถ่ายภาพท่ีบา้นคุณประเสริฐ ลมพดั 
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ภาพท่ี 13  การเตรียมแปลงปลูกเฮลิโคเนีย 
 

ท่ีมา : ถ่ายภาพท่ีบา้นคุณประเสริฐ ลมพดั 

 

 

ภาพท่ี 14  การตดัแต่งแลว้คลุมบริเวณโคนตน้ยอ่ยสลายเป็นปุ๋ยธรรมชาติ 

 

ภาพท่ี 15  การสังเกตสภาพดินก่อนการให้นํ้า 

ท่ีมา : ถ่ายภาพท่ีบา้นคุณเสาวนี โรจน์พวง 
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ภาพท่ี 16  ภาชนะ และอ่างนํ้ า สาํหรับลา้งทาํความสะอาด 

 

 
 

ภาพท่ี 17  การลา้งทาํความสะอาดดว้ยนํ้าเปล่า 



90 

 

 
 

ภาพท่ี 18  การจดักาํใชเ้ชือกมดัดอกให้ติดกบัตน้แลว้นาํถุงพลาสติกคลุมช่อดอก 

 

 
 

ภาพท่ี 19  การขนส่งผลผลิตไปบริษทั 

 

ท่ีมา : ถ่ายภาพท่ีบา้นคุณประเสริฐ ลมพดั 



91 

 

 
 

ภาพท่ี 20  ตวัอยา่งการจดัเฮลิโคเนีย 

 

ท่ีมา : ถ่ายภาพท่ีบา้นคุณประเสริฐ  ลมพดั 
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ภาพท่ี 21  ตวัอยา่งการจดัเฮลิโคเนีย 

 

ท่ีมา : ถ่ายภาพท่ีบา้นคุณประเสริฐ  ลมพดั 
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ประวตัิผู้วจิัย 

 

 

ช่ือ   นางสาวเกษร  แช่มช่ืน 

วนั เดือน ปีเกดิ  17  กุมภาพนัธ์  2527 

สถานทีเ่กดิ  อาํเภอเมือง  จงัหวดัพิจิตร 

ประวตัิการศึกษา  วท.บ. (พืชศาสตร์-พืชสวน)   

มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลลา้นนา วทิยาเขตพิษณุโลก 

สถานทีท่าํงาน สาํนกัวจิยัและพฒันาการเกษตรเขตท่ี 5 ตาํบลบางหลวง อาํเภอสรรพยา  

จงัหวดัชยันาท 

ตําแหน่ง  นกัวชิาการเกษตรปฏิบติัการ 
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