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บทคดัย่อ 

 
 การวจิยัน้ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือศึกษา 1) สภาพพ้ืนฐานทางสงัคมและเศรษฐกิจของเกษตรกร 2) สภาพ
การปลูกและการจ าหน่ายขา้วโพดเล้ียงสัตวแ์ละลกัษณะประจ าพนัธ์ุท่ีเกษตรกรตอ้งการ (3) พฤติกรรมการซ้ือ
เมล็ดพนัธ์ุ 4) ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการตดัสินใจซ้ือเมลด็พนัธ์ุ 5) ปัจจยัท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือเมล็ด
พนัธ์ุ และ 6) ปัญหาและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบัการซ้ือและการใชเ้มลด็พนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสตัวข์องเกษตรกร 
 การวิจยัน้ีเป็นการวิจยัเชิงส ารวจ ประชากร คือผูป้ลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นอ าเภอนครไทย ชาติ
ตระการ และวดัโบสถ์ของจงัหวดัพิษณุโลกจ านวน 11,614 ราย ก าหนดขนาดกลุ่มตวัอย่างขั้นต ่าตามสูตรของ    
ทาโร ยามาเน่ท่ีระดบัความเช่ือมัน่ 95% และความคลาดเคล่ือน 5% โดยรวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่งจ านวน 
400 ราย ใชว้ธีิการสุ่มตวัอยา่งแบบมีระบบ เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการรวบรวมขอ้มูลคือแบบสอบถาม สถิติท่ีใชใ้นการ
วเิคราะห์ขอ้มูล ไดแ้ก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน และการทดสอบไคสแควร์  
  ผลการศึกษาพบว่า 1) เกษตรกรส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มีอายุเฉล่ีย 48 ปี จบการศึกษาระดับ
ประถมศึกษา ประสบการณ์ในการปลูกเฉล่ีย 18 ปี และปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวเ์ป็นอาชีพหลกั 2) ท่ีดินท่ีใชป้ลูก
ส่วนใหญ่เป็นของตนเอง ขนาดพ้ืนท่ีปลูกเฉล่ีย 14 ไร่ และปลูกโดยใชเ้คร่ืองปลูก ปริมาณการใชเ้มล็ดพนัธ์ุเฉล่ีย 
3.50 กิโลกรัมต่อไร่ ปริมาณผลผลิตเฉล่ีย 753.00 กิโลกรัมต่อไร่ ราคาขายผลผลิตท่ีกะเทาะเมลด็เฉล่ีย 5.69 บาทต่อ
กิโลกรัม ลกัษณะประจ าพนัธ์ุท่ีตอ้งการมากท่ีสุดคือ ผลผลิตต่อไร่สูง 3) เมล็ดพนัธ์ุท่ีซ้ือมากท่ีสุดเป็นของบริษทั 
ซินเจนทา ซีดส์ จ ากดั การซ้ือพิจารณาจากคุณภาพเป็นหลกั ปริมาณการซ้ือเฉล่ีย 46.90 กิโลกรัม ระยะเวลาการซ้ือ
ก่อนปลูกนอ้ยกวา่ 7 วนั แหล่งขอ้มูลเก่ียวกบัเมล็ดพนัธ์ุส่วนใหญ่มาจากป้ายโฆษณา ผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจ
ซ้ือคือตนเอง แหล่งท่ีซ้ือคือร้านคา้ปัจจยัการผลิต และซ้ือดว้ยเงินสด 4) ปัจจยัส่วนประสมการตลาดมีอิทธิพลต่อ
การตดัสินใจซ้ือโดยรวมในระดบัปานกลาง เม่ือจ าแนกเป็นรายดา้นพบวา่ ดา้นผลิตภณัฑแ์ละดา้นการจดัจ าหน่าย
มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือในระดบัมาก ส่วนดา้นราคาและดา้นการส่งเสริมการตลาดอยูใ่นระดบัปานกลาง 5) 
ปัจจยัดา้นสงัคม เศรษฐกิจ การปลูก และการจ าหน่ายผลผลิตมีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือเมลด็พนัธ์ุ ทั้งน้ีเกษตรกรจะ
ค านึงถึงสภาพพ้ืนท่ีปลูกและวิธีการเก็บเก่ียวก่อนการเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุให้เหมาะสม 6) ปัญหาท่ีเกษตรกรพบ
ส่วนใหญ่คือ เมล็ดพนัธ์ุมีราคาสูง และขนาดบรรจุภณัฑท่ี์ให้เลือกซ้ือมีนอ้ย ซ่ึงขอ้เสนอแนะคือเมล็ดพนัธ์ุควรมี
ราคาท่ีถูกลง และมีความหลากหลายของขนาดบรรจุภณัฑม์ากข้ึน 
 
ค าส าคญั  เมลด็พนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสตัว ์พฤติกรรมการซ้ือ ปัจจยัส่วนประสมการตลาด จงัหวดัพิษณุโลก 
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Abstract 

 

The objectives of the research were to study 1) the basic socio-economic 

conditions of maize farmers, 2) their maize growing and selling conditions and 

characteristics of maize varieties desired by farmers, 3) their maize seed buying 

behavior, 4) marketing mix factors that influenced maize seed buying decisions, 5) 

factors affecting maize seed buying behavior, and 6) problems and recommendations 

regarding the purchase and use of seed by farmers. 

This was a survey research. The study population consisted of 11,614 

maize farmers in the districts of Nakhon Thai, Chat Trakan and Wat Bot in 

Phitsanulok Province. The minimum sample size was determined by Taro Yamane 

formula at 95% confidence level and 5 % error and 400 samples were selected by 

systematic random sampling. The research tool was a questionnaire. The statistics 

used to analyze the data were percentage, mean, standard deviation, and chi square. 

The results showed that 1) the majority of the farmers was male, average 

age 48 years, educated at primary school level, 18 years experience in maize 

production, and growing maize was their main career. 2) Most farmers used their own 

land, the average planted area was 14 rai (1 rai = 1,600 m2), and planted maize by 

planting machine. Average maize seed used was 3.50 kg/rai and average yield was 

753.00 kg./rai. Average selling price of grain was 5.69 baht/kg. The characteristic of 

maize varieties most desired by farmers was high yield. 3) Most maize seed used was 

produced by Syngenta Seed Company. The buying decision for maize seed was made 

based on seed quality. Average quantity of seed bought was 46.90 kg. The buying 

time was less than 7 days before planting. The main source of seed information was 

billboards. The influential people involved in the buying decision was the farmers 

themselves. They bought seed at the agricultural manufacturing shops and paid by 

cash. 4) Overall, buying decision was influenced by marketing mix factors at a 

moderate level. The product and place influenced buying decisions at a high level, 

while price and promotion were at moderate level. 5)  Factors of socio-economic 

conditions, growing and selling conditions affected maize seed buying behavior. 

Farmers also considered planting area conditions and harvesting method prior to 

purchasing maize seed, whether the purchased variety was appropriate for their 

conditions. 6) Their main problems were high maize seed price and few packaging 

size options. They suggested that the maize seed price should be cheaper and there 

should be more packaging sizes to choose from. 
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กติติกรรมประกาศ 
 
 
 วทิยานิพนธ์น้ีส าเร็จลุล่วงไดด้ว้ยดีจากการไดรั้บความกรุณา และความช่วยเหลืออยา่งดี
ยิง่จากรองศาสตราจารย ์ดร.อจัฉรา โพธ์ิดี และรองศาสตราจารย ์อจัฉรา จิตตลดากร ท่ีไดก้รุณาเป็น
อาจารยท่ี์ปรึกษา และเสียสละเวลาอนัมีค่าในการใหค้  าแนะน าและตรวจแกไ้ขขอ้บกพร่องดว้ยความ
เอาใจใส่อยา่งดียิง่มาโดยตลอด นบัตั้งแต่เร่ิมตน้ด าเนินการจนเสร็จเรียบร้อยสมบูรณ์ ผูว้ิจยัรู้สึกซาน
ซ้ึงในความกรุณา จึงขอกราบขอบพระคุณเป็นอยา่งสูงไว ้ณ โอกาสน้ี 
 ขอกราบขอบพระคุณ ดร.ทวีศกัด์ิ ภู่กล ่า ท่ีกรุณาเป็นประธานกรรมการสอบคร้ังน้ี 
พร้อมใหค้  าแนะน าต่างๆ อนัเป็นประโยชน์ยิง่ในการปรับปรุงแกไ้ขเพื่อให้วทิยานิพนธ์ฉบบัน้ีมี
ความสมบูรณ์ยิง่ข้ึน 
 ขอกราบขอบพระคุณส านกังานเกษตรจงัหวดัพิษณุโลก ท่ีกรุณาใหค้วามร่วมมือในการ
ใหข้อ้มูลของเกษตรกรในจงัหวดัพิษณุโลกเป็นอยา่งดี 
 ขอกราบขอบพระคุณนางนนัทวนั คล่องค านวณการ นกัวิชาการส่งเสริมการเกษตร
ช านาญการ หวัหนา้ส านกังานเกษตรอ าเภอวงัทอง จงัหวดัพิษณุโลก นายวจิิตร จนัทรถาวรพานิช 
และนายปพิชญา ศิริกุลชญานนท ์พนกังาน บริษทัมอนซานโต ้(ไทยแลนด)์ จ  ากดั  ท่ีเป็น
ผูท้รงคุณวุฒิในการตรวจสอบเคร่ืองมือ และผูต้อบแบบสอบถามทุกท่านท่ีใหค้วามกรุณาเสียสละ
เวลา และใหค้วามร่วมมือในการตอบแบบสอบถามเป็นอยา่งดี 
 ขอกราบขอบพระคุณบิดา มารดา และเพื่อนๆ ท่ีคอยเป็นแรงผลกัดนัและคอยช่วยเหลือ
ในดา้นต่างๆเสมอมา 
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บทที ่ 1 

บทน ำ 
 

1. ควำมเป็นมำและควำมส ำคญัของปัญหำ 
 
 ขา้วโพดเล้ียงสัตวจ์ดัเป็นพืชเศรษฐกิจท่ีมีความส าคญัชนิดหน่ึงของประเทศไทย โดย 
ขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นประเทศไทยสามารถปลูกไดปี้ละ 2 คร้ัง กระจายในพื้นท่ีภาคกลาง ตอนกลาง
ของประเทศ ภาคอีสานตอนบน และภาคเหนือ ในปี 2559/60 ประเทศไทยมีพื้นท่ีปลูกขา้วโพดเล้ียง
สัตวโ์ดยรวมทั้งหมด 6.22 ล้านไร่ โดยจงัหวดัเพชรบูรณ์มีพื้นท่ีปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวม์ากท่ีสุด 
0.82 ลา้นไร่ รองลงมาเป็นจงัหวดัน่านมีพื้นท่ี 0.67 ลา้นไร่ ตาก 0.57 ลา้นไร่ เลย 0.50 ลา้นไร่ และ
นครราชสีมา 0.49 ลา้นไร่ ตามล าดบั (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2559) 
 ผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวส่์วนใหญ่น ามาใช้เป็นวตัถุดิบหลกัในอุตสาหกรรมอาหาร
สัตว์ โดยเฉพาะอาหารไก่เน้ือและสุกร สองประเภทน้ีมีความต้องการข้าวโพดเล้ียงสัตว์เป็น
ส่วนประกอบในการผลิตอาหารสัตวป์ระมาณปีละ 4.30 ล้านตนั โดยร้อยละ 94.00 เป็นผลผลิต
ขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นประเทศ ผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวอี์กส่วนหน่ึงน าไปใชใ้นดา้นอ่ืนๆ 
เช่น อุตสาหกรรมแป้งขา้วโพด ขา้วโพดป่น น ้ ามนัพืช และเคร่ืองส าอาง เป็นตน้ แนวโน้มผลผลิต
ขา้วโพดเล้ียงสัตวภ์ายในประเทศปี 2560 จะเพิ่มข้ึนจากโครงการส่งเสริมการผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตว์
ทดแทนการปลูกขา้วรอบ 2 ปีการผลิต 2559/60 เพื่อใช้เป็นวตัถุดิบในธุรกิจอาหารสัตว ์เน่ืองจาก
ภาคปศุสัตวมี์การเติบโตอยา่งต่อเน่ือง (ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร, 2559) 
 เมล็ดพนัธ์ุเป็นปัจจยัการผลิตท่ีส าคญัมากในการผลิตพืช ในการปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว์
เกษตรกรส่วนใหญ่ใช้เมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดลูกผสมท่ีตอ้งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุมาใช้เพาะปลูกโดยไม่มีการ
เก็บพนัธ์ุไวใ้ช้เอง โดยในปี 2558 ปริมาณการใช้เมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องประเทศประมาณ 
23,040 ตนั (สมพร อิศวิลานนท์, 2560) ทั้งน้ีตลาดเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดจดัว่าเป็นลกัษณะของตลาด
ผูข้ายน้อยราย (oligopoly) ท่ีพฤติกรรมการแข่งขนัของหน่วยธุรกิจผูผ้ลิตเมล็ดพนัธ์ุต่างๆ จะไม่
มุ่งเน้นการแข่งขันด้านราคา แต่จะใช้พฤติกรรมการแข่งขันท่ีไม่ใช้ราคามากกว่า  อาทิ การมี
ผลิตภณัฑ์ท่ีมีความหลากหลายมาเป็นตวัเลือกให้กบัเกษตรกร ผูผ้ลิตเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวมี์
ทั้งภาครัฐและเอกชน หน่วยงานภาครัฐไดแ้ก่ ศูนยว์ิจยัขา้วโพดและขา้วฟ่างแห่งชาติ และศูนยว์ิจยั
พืชไร่นครสวรรค ์ส่วนหน่วยงานภาคเอกชนท่ีส าคญั ไดแ้ก่ บริษทัมอนซานโต ้(ไทยแลนด์) จ  ากดั, 
บริษทัเจริญโภคภณัฑ์เมล็ดพนัธ์ุ จ  ากดั, บริษทัซินเจนทา ซีดส์ จ  ากดั, บริษทัไพโอเนีย ไฮ-เบรด 
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(ไทยแลนด์) จ  ากดั, บริษทัแปซิฟิคเมล็ดพนัธ์ุ จ  ากดั, บริษทัเมล็ดพนัธ์ุเอเชีย จ  ากดั โดยทั้ง 6 บริษทัมี
ส่วนครองตลาดเมล็ดพันธ์ุข้าวโพดเล้ียงสัตว์ร้อยละ 78.82 (สมพร อิศวิลานนท์, 2560) โดยมี
ผลิตภณัฑ์เมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวเ์ป็นจ านวนมาก ท าให้มีการใชก้ลยทุธ์ทางการตลาดเพื่อท่ีจะ
ท าการสร้างยอดขายและจูงใจให้กับเกษตรกรในการเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุข้าวโพดเล้ียงสัตวข์อง
ตนเอง โดยมีปัจจยัต่างๆท่ีมาช่วยในการตดัสินใจ เช่น ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นการจดัจ าหน่าย 
และดา้นการส่งเสริมการตลาด 
 จงัหวดัพิษณุโลกมีพื้นท่ีถือครองทางการเกษตรจ านวน 2.40 ลา้นไร่ ในปี 2559/60 มี
พื้นท่ีเพาะปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวจ์  านวน 0.16 ลา้นไร่ (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2559) จากขอ้มูลการ
ข้ึนทะเบียนเกษตรกรผูป้ลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวปี์ 2559/60 ( มีนาคม 2559 - ตุลาคม 2559) ในจงัหวดั
พิษณุโลกมีจ านวนทั้งส้ิน 13,399 ราย โดยพื้นท่ีปลูกส่วนใหญ่อยู่ในอ าเภอนครไทย อ าเภอชาติ-
ตระการ และอ าเภอวดัโบสถ์ตามล าดบั มีจ  านวนเกษตรกรผูป้ลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์น 3 อ าเภอน้ี 
11,614 รายคิดเป็นร้อยละ 86.68 ของจ านวนเกษตรกรผู ้ปลูกข้าวโพดเล้ียงสัตว์ทั้ งหมด ท าให้
เกษตรกรมีความตอ้งการเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวจ์  านวนมาก 
 ในการจ าหน่ายเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวผ์ูป้ระกอบการหรือธุรกิจจ าเป็นตอ้งเขา้ใจ
ถึงพฤติกรรมการซ้ือของตลาดเป้าหมายคือ เกษตรกร ซ่ึงงานวิจยัน้ีมุ่งเน้นถึงการศึกษาพฤติกรรม
การซ้ือและปัจจยัส่วนประสมการตลาดซ่ึงมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์อง
เกษตรกร ผลการวิจยัน้ีจะเป็นประโยชน์ต่อธุรกิจเมล็ดพนัธ์ุหรือบุคคลท่ีเก่ียวขอ้งไดน้ าไปใช้เพื่อ
การก าหนดกลยุทธ์การผลิตและการตลาดเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ตอบสนองความตอ้งการ
ของเกษตรกรหรือผูซ้ื้อต่อไป 
 

2. วตัถุประสงค์การวจิัย 
 

2.1 เพื่อศึกษาสภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วโพดเล้ียง 
สัตว ์

2.2 เพี่อศึกษาสภาพการปลูกและการจ าหน่ายขา้วโพดเล้ียงสัตวแ์ละลกัษณะประจ า
พนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์เกษตรกรตอ้งการ 

2.3 เพื่อศึกษาพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกร  
2.4 เพื่อศึกษาปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการตดัสินใจซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียง

สัตวข์องเกษตรกร 
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2.5 เพื่อศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพันธ์ุข้าวโพดเล้ียงสัตว์ของ
เกษตรกร 

2.6 เพื่อศึกษาปัญหาและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบัการซ้ือและการใช้เมล็ดพนัธ์ุขา้วโพด
เล้ียงสัตวข์องเกษตรกร 
 

3. กรอบแนวคดิการวจิัย 
 
                                                        
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 1.1 กรอบแนวคิดการวจิยั 
 

4. สมมติฐานการวจิัย 
 

4.1 สมมติฐานที ่1 ปัจจยัพื้นฐานทางเศรษฐกิจและสังคม มีความสัมพนัธ์กบั
พฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกร 

4.2 สมมติฐานที ่2 ปัจจยัดา้นการปลูกและการจ าหน่ายขา้วโพดเล้ียงสัตว ์มี
ความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกร 

 

ปัจจยัพื้นฐานทาง
เศรษฐกิจและสังคม 

ปัจจยัดา้นการปลูกและ
การจ าหน่ายผลผลิต 

ปัจจยัส่วนประสม
การตลาด 

พฤติกรรมการซ้ือ 
เมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว ์

การตดัสินใจซ้ือ 
เมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว ์

แนวทางพฒันาการผลิตและการตลาด 
เมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว ์
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5. ขอบเขตของการวจิัย 
 

5.1 ขอบเขตด้านประชากร  ประชากรในการวิจยั ไดแ้ก่ เกษตรกรผูป้ลูกขา้วโพดเล้ียง
สัตวท่ี์ข้ึนทะเบียนไวใ้นปี พ.ศ.2559/60 กบัส านักงานเกษตรจงัหวดัพิษณุโลก ใน 3 อ าเภอ ไดแ้ก่ 
อ าเภอนครไทย อ าเภอชาติตระการ และอ าเภอวดัโบสถ์ ซ่ึงเป็นอ าเภอท่ีมีประชากรผูป้ลูกขา้วโพด
เล้ียงสัตว์เป็น 3 อนัดับแรกของจงัหวดั จ านวนเกษตรกร 11,614 ราย คิดเป็นร้อยละ 86.68 ของ
จ านวนเกษตรกรปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวท์ั้งหมดของจงัหวดัพิษณุโลก 

5.2 ขอบเขตด้านตัวแปร  ตวัแปรท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ จ าแนกเป็น  
3 กลุ่ม ไดแ้ก่ 

5.2.1 ปัจจัยพื้นฐานทางเศรษฐกิจและสังคม ได้แก่ เพศ อายุ ระดบัการศึกษา 
จ านวนสมาชิกท่ีเก่ียวขอ้งกับการปลูก ประสบการณ์ และการปลูกขา้วโพดเป็นอาชีพหลกัหรือ
อาชีพรอง  

5.2.2 ปัจจัยด้านการปลูกและการจ าหน่ายข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ของเกษตรกร 
ไดแ้ก่ การถือครองท่ีดินท่ีปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ขนาดพื้นท่ีปลูก สภาพพื้นท่ี ลกัษณะดิน วิธีการ-
ปลูก อตัราการใช้เมล็ดพนัธ์ุ ระยะปลูก การเก็บเก่ียว ปริมาณผลผลิตเฉล่ียต่อไร่ และลกัษณะการ
ขายผลผลิต 

5.2.3 พฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพันธ์ุข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ ได้แก่ ราคาเมล็ดพนัธ์ุ
ข้าวโพดเล้ียงสัตว ์เหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ ปริมาณการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ ระยะเวลาในการซ้ือ
ล่วงหน้า ผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ แหล่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ และการช าระเงิน (เป็นตัวแปรท่ี
เกษตรกรเลือกตอบเพียง 1 ขอ้ในค าถามนั้น) 

5.3 ขอบเขตด้านเวลา เก็บรวบรวมขอ้มูลจากเกษตรกรท่ีปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์รุ่นท่ี 1 
ตน้ฤดูฝน ปีเพาะปลูก 2559/60 
 

6. นิยามศัพท์เฉพาะ 
 

6.1 เมล็ดพันธ์ุข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ หมายถึง เมล็ดพันธ์ุข้าวโพดลูกผสมท่ีผลิตโดย
หน่วยงานภาครัฐและเอกชนต่างๆ โดยเป็นเมล็ดพนัธ์ุ (seed) ท่ีเกษตรกรซ้ือเพื่อน าไปปลูกและ
จ าหน่ายผลผลิต (grain) ใหแ้ก่แหล่งรับซ้ือต่างๆ ต่อไป 
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6.2 พฤติกรรมการซ้ือ หมายถึง พฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพด
เล้ียงสัตวข์องเกษตรกรเพื่อน าไปใช้เพาะปลูก ได้แก่ บริษทัหรือหน่วยงานผูผ้ลิตเมล็ดพนัธ์ุท่ีซ้ือ 
ราคาเมล็ดพนัธ์ุ เหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ ปริมาณการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ ระยะเวลาการซ้ือล่วงหน้า 
แหล่งขอ้มูล ผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ แหล่งท่ีซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ และการช าระเงิน  

6.3 ปัจจัยส่วนประสมการตลาด หมายถึง องค์ประกอบท่ีส าคญัในการด าเนินงาน
การตลาด เป็นปัจจยัท่ีกิจการสามารถควบคุมได ้โดยกิจการจะตอ้งสร้างส่วนประสมการตลาดท่ี
เหมาะสมในการวางกลยทุธ์ทางการตลาด ส่วนประสมการตลาด ประกอบดว้ย ผลิตภณัฑ ์ราคา การ
จดัจ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด  
 

7. ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 
 

7.1 ด้านวิชาการ เพื่อเป็นฐานขอ้มูลส าหรับหน่วยงานหรือธุรกิจเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพด
เล้ียงสัตวใ์นการวางแผนการพฒันาผลิตภณัฑ์ การก าหนดราคา การจดัจ าหน่าย และการส่งเสริม
การตลาดใหต้รงตามความตอ้งการของเกษตรกร 

7.2 ด้านการวจัิยต่อ เพื่อเป็นแนวทางในการวางแผนกลยทุธ์ทางการผลิตและการตลาด
ของธุรกิจเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว ์โดยสามารถน าผลจากการวิจยัไปท าการพฒันากบัผลิตภณัฑ์
เพื่อใหต้รงกบัความตอ้งการของเกษตรกร  
 



 
 

บทที ่ 2 

วรรณกรรมที่เกีย่วข้อง 
 
 การวิจยัเร่ือง พฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกรในจงัหวดั
พิษณุโลก ผูว้ิจยัไดร้วบรวมขอ้มูลและคน้ควา้จากหนงัสือ ต าราวิชาการ และงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งโดย
เรียบเรียงดงัน้ี 
 1. แนวคิดเก่ียวกบัพฤติกรรมการซ้ือของตลาดองคก์าร 
 2. แนวคิดเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาด 
 3. ขอ้มูลทัว่ไปเก่ียวกบัธุรกิจเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว ์
 4. ขอ้มูลทัว่ไปเก่ียวกบัการผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตว ์
 5. ขอ้มูลทัว่ไปเก่ียวกบัพื้นท่ีศึกษาจงัหวดัพิษณุโลก 
 6. งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
 

1. แนวคดิเกีย่วกบัพฤติกรรมการซ้ือของตลาดองค์การ  
 

1.1 ความหมายของตลาดองค์การ 
   ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2533) ได้ให้ความหมายไวว้่า ตลาดองค์การ หมายถึง บุคคล
หรือองคก์ารท่ีซ้ือผลิตภณัฑ์เพื่อการผลิต การอุตสาหกรรม การใหบ้ริการ การด าเนินงานของกิจการ 
หรือเพื่อขายต่อ ดงันั้นตลาดองค์การจึงจ าแนกเป็น 2 ประเภท คือ ตลาดอุตสาหกรรมหรือตลาด
ผูผ้ลิต และตลาดคนกลางหรือตลาดผูข้ายต่อ ขอ้ท่ีควรพิจารณาในการขายสินคา้ให้กบัองคก์าร คือ 
1) องค์การไม่ได้ซ้ือผลิตภณัฑ์เพื่อการบริโภค หรืออรรถประโยชน์ส่วนบุคคล แต่ตอ้งการสินคา้
และบริการเพื่อใชใ้นการผลิต การขายต่อ หรือการให้บริการต่อไป 2) บุคคลหลายคนเก่ียวขอ้งกบั
การซ้ือในองค์การ โดยเฉพาะรายการสินคา้ท่ีส าคญัๆ ผูต้ดัสินใจโดยทัว่ไปมีความรับผิดชอบใน
องคก์าร และท าการตดัสินใจต่างๆ เพื่อการตดัสินใจซ้ือ 3) องคก์ารจะก าหนดนโยบาย เง่ือนไข และ
ความตอ้งการเอาไว ้ผูซ้ื้อขององคก์ารจะตอ้งระมดัระวงัเก่ียวกบัส่ิงท่ีองคก์ารก าหนดไว ้  
4) ในตลาดองคก์ารจะมีการก าหนดเง่ือนไข ขอ้เสนอ และสัญญาซ้ือขายไวด้ว้ย 
   ปราการ เป็ งแก้ว (2552) ได้ให้ความหมายไว้ว่า ตลาดองค์การ หมายถึง            
กลุ่มบุคคลหรือ องคก์ารผูซ้ื้อท่ีเป็นกลุ่มต่างๆ คือเป็นทั้ง ผูผ้ลิต ผูค้า้ส่ง ผูค้า้ปลีก รัฐบาล ท่ีซ้ือสินคา้
และบริการไปเพื่อใช้ในการด าเนินงาน ผลิตต่อ ขายต่อ หรือให้บริการอย่างอ่ืน หรือ ความหมาย 
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พฤติกรรมการซ้ือขององค์การเป็นบุคคล หรือ องค์การ ผูซ้ื้อท่ีเป็นกลุ่มต่างๆ ไดแ้ก่ ผูผ้ลิต ผูค้า้ส่ง 
ผูค้า้ปลีก รัฐบาล ท่ีซ้ือสินคา้และบริการไปเพื่อใชใ้นการด าเนินงาน ผลิตต่อ ขายต่อ หรือให้บริการ
อยา่งอ่ืน  
   จากความหมายขา้งตน้สรุปไดว้า่ ตลาดองคก์าร หมายถึง บุคคลหรือองคก์ารซ่ึงซ้ือ
สินคา้หรือบริการไปเพื่อการผลิตสินคา้ การให้บริการ การด าเนินงานของกิจการ และเพื่อการขาย
ต่อ 
   ในการศึกษาวิจยัน้ี เกษตรกรท่ีซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวไ์ปเพาะปลูกจดัเป็น
ตลาดองคก์ารหรือตลาดผูผ้ลิต เน่ืองจากเป็นการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุเพื่อน าไปใชใ้นการผลิตสินคา้เกษตร
แลว้น าผลผลิตท่ีไดไ้ปขายใหแ้ก่แหล่งรับซ้ือต่างๆ ต่อไป 

1.2 การวิเคราะห์ตลาดองค์การ เป็นการวิเคราะห์การซ้ือขององค์การ ซ่ึงเป็นการซ้ือ
เพื่อน าไปใช้ผลิตสินคา้หรือบริการหรือใช้ด าเนินการส าหรับธุรกิจการเกษตรเรียกว่า ผูผ้ลิตหรือ
จ าหน่ายด าเนินการใหเ้ช่าเรียกวา่  เป็นคนกลางหรือใหบ้ริการสาธารณะและยงัเป็นการวเิคราะห์วา่ผู ้
ซ้ือตอ้งท าการตดัสินใจในเร่ืองอะไรบา้ง ซ้ือเม่ือไร ท าไมจึงซ้ือ ใครมีส่วนร่วมในการตดัสินใจซ้ือ  
ผู ้ซ้ื อต้องการอะไร ปั จจัยอะไรท่ี มี อิท ธิพลต่อผู ้ซ้ื อ  และจะ ซ้ืออย่างไร ดังตารางท่ี  2.1                   
(เสาวภา มีถาวรกุล, 2557) 

 
ตารางท่ี 2.1 แสดงค าถามและค าตอบท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ตลาดองคก์าร 
 

ค าถาม ค าตอบทีต้่องการทราบ 
1. ใครอยูใ่นตลาด 

(Who is in the market?) 
1. ผูป้ระกอบอุตสาหกรรม คนกลาง ส่วนราชการ 

ลกัษณะตลาดอุตสาหกรรม และการจดัประเภท
ผูป้ระกอบอุตสาหกรรม 

2. ตลาดซ้ืออะไร 
(What buying decision do buyers make?) 

2. สินคา้อุตสาหกรรม และรูปแบบสถานการณ์
การซ้ือ 

3. ท าไมจึงซ้ือ (Why does buy ?) 3. เพื่อสนองความตอ้งการของตน 
4. ตลาดซ้ือเม่ือไร (When do buyers buy?) 4. โอกาสในการซ้ือและเหตุผลการซ้ือ 
5. ใครมีส่วนร่วมในกระบวนการซ้ือ  

(Who participates in the buying process?) 
5. บทบาทของบุคคลในการซ้ือสินคา้ 

6. ปัจจยัส าคญัอะไรท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ  
(What are the major influences on buyers?) 

6. ปัจจยัส่ิงแวดลอ้ม องคก์าร ความสมัพนัธ์
ระหวา่งบุคคล และปัจจยัเฉพาะบุคคล 

7. ผูซ้ื้อสินคา้ตดัสินใจซ้ืออยา่งไร  
(How do buyers make their buying decision?) 

7. กระบวนการตดัสินใจซ้ือ 
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1.3 ปัจจัยทีม่ีอทิธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือของตลาดองค์การ 
  ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือของตลาดองคก์าร มี 4 ประการ ไดแ้ก่  
(ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ, 2552) 

1.3.1 ปัจจัยส่ิงแวดล้อม  เป็นปัจจยัภายนอกองคก์าร คือ สภาวะแวดลอ้มมหภาค 
จะมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือในลกัษณะทางออ้ม ประกอบดว้ย สภาพทางเศรษฐกิจ ค่าของเงิน 
การเปล่ียนแปลงทางเทคโนโลย ีการพฒันาทางกฎหมายและการเมือง และการพฒันาทางการ
แข่งขนั ตอ้งพิจารณาวา่สภาพแวดลอ้มเหล่าน้ีมีผลอยา่งไรบา้งต่อธุรกิจ แลว้พยายามท่ีจะหาโอกาส
ทางธุรกิจจากสภาพแวดลอ้ม 

1.3.2 ปัจจัยภายในองค์การ  เป็นปัจจยัท่ีเป็นเฉพาะองคก์ารแต่ละองคก์าร ซ่ึงการ
ตดัสินใจซ้ือของตลาดองคก์ารนอกจากข้ึนอยูก่บัส่ิงแวดลอ้มแลว้ยงัมีปัจจยัอ่ืนๆ  ท่ีเป็นปัจจยัภายใน
องคก์ารซ่ึงมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือขององคก์าร ไดแ้ก่ วตัถุประสงค ์นโยบายขององคก์าร
ระบบการด าเนินงานขององคก์าร ซ่ึงแต่ละองคก์ารจะมีระบบการจดัซ้ือท่ีแตกต่างกนั 

1.3.3 ปัจจัยความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคล  เป็นความสัมพนัธ์ระหวา่งบุคคลใน
องคก์าร เน่ืองจากการจดัซ้ือของตลาดองคก์ารมีบุคคลเก่ียวขอ้งหลายฝ่าย หลายระดบั ดงันั้นการ
ตดัสินใจซ้ือจะข้ึนอยูก่บับุคคลเหล่าน้ี ซ่ึงแต่ละฝ่ายจะมีอ านาจหนา้ท่ี สถานภาพ ความเห็นใจ 
ความสามารถชกัจูงได ้เพื่อจะไดท้ราบแนวทางในการตดัสินใจซ้ือและทราบแหล่งขอ้มูลเก่ียวกบั
ความตอ้งการของผูซ้ื้อท่ีเป็นตลาดองคก์ารได ้

1.3.4 ปัจจัยเฉพาะบุคคล  เป็นปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือขององคก์าร 
อีกปัจจยัหน่ึงก็คือลกัษณะส่วนบุคคลของผูมี้ส่วนร่วมในการซ้ือขององคก์ารซ่ึงไดแ้ก่ อาย ุรายได ้
การศึกษา ต าแหน่งการงาน บุคลิกภาพ และทศันคติต่อความเส่ียง ท าใหผู้ท่ี้มีส่วนร่วมในการ
ตดัสินใจซ้ือขององคก์ารแต่ละคนจะมีความแตกต่างกนั และปัจจยัดา้นบุคคลของผูมี้อิทธิพลในการ
ตดัสินใจซ้ือจะแสดงถึงพฤติกรรมการซ้ือ 

1.4 ประโยชน์ของการวเิคราะห์พฤติกรรมการซ้ือของตลาดองค์การ 
 การวิเคราะห์พฤติกรรมการซ้ือของตลาดเป้าหมายจะท าให้ไดรั้บประโยชน์ 2 ประการ ดงัน้ี 
(เสาวภา มีถาวรกุล, 2557) 

1.4.1 ช่วยให้เข้าใจถึงปัญหาการตลาดส่วนรวม   คือท าธุรกิจอย่างไรท่ีจะสนอง
ความต้องการของบุคคลในสังคมได้ ผูบ้ริหารการตลาดจึงต้องรับผิดชอบในการสนองความ
ตอ้งการดงักล่าวและตอ้งทราบถึงพฤติกรรมผูซ้ื้อวา่เป็นอยา่งไร เพื่อน าไปประกอบการแกปั้ญหาใน
เร่ืองการตอบสนองความตอ้งการ ความจ าเป็น และสร้างความพึงพอใจของตลาดเป้าหมาย 
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1.4.2 ช่วยให้เข้าใจถึงปัญหาตลาดส่วนย่อย   คือการศึกษาพฤติกรรมผูซ้ื้อเพื่อ
แกปั้ญหาใดปัญหาหน่ึง โดยเฉพาะปัญหาทางการตลาดท่ีมกัจะตอ้งอาศยัการแกไ้ขจากทั้งสองทาง
คือ ทั้ งในแง่ปัญหาการตลาดของส่วนรวม และปัญหาการตลาดของส่วนย่อยพร้อมกัน และ
ประโยชน์ท่ีจะไดจ้ากการศึกษาผูซ้ื้อและองคก์ารท่ีส าคญั ๆ ไดด้งัน้ี 

1)  เพ่ือช่วยให้สามารถเข้าใจถึงปัญหาความต้องการของสังคม  
2)  เพ่ือช่วยให้กลไกทางการตลาดสามารถช่วยแก้ไขปัญหาการตัดสินใจของ

สังคมได้ถกูต้อง 
3)  เพ่ือช่วยในการหาตลาดใหม่ 
4)  เพ่ือช่วยในการเสาะหาส่วนของตลาดส าหรับสินค้า 
5)  เพ่ือช่วยในการปรับปรุงกิจกรรมการตลาด  
 

2. แนวคดิเกีย่วกบัส่วนประสมการตลาด  
 
       ส่วนประสมการตลาด คือ องคป์ระกอบท่ีส าคญัในการด าเนินงานการตลาด เป็นปัจจยัท่ีกิจการ
สามารถควบคุมได ้โดยกิจการจะตอ้งสร้างส่วนประสมการตลาดท่ีเหมาะสมในการวาง     กลยุทธ์
ทางการตลาด (ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ, 2539) ส่วนประสมการตลาด ประกอบดว้ย ผลิตภณัฑ ์
(product) ราคา (price) การจดัจ าหน่าย (place) และการส่งเสริมการตลาด (promotion) สามารถเรียก
ส่วนประสมการตลาดไดอี้กอยา่งหน่ึงวา่ 4’Ps ส่วนประกอบทั้ง 4 ตวัน้ี ทุกตวัมีความเก่ียวพนักนั P 
แต่ละตวัมีความส าคญัเท่าเทียมกนัแต่ข้ึนอยูก่บัผูบ้ริหารการตลาดแต่ละคนจะวาง    กลยทุธ์ โดยเนน้
น ้ าหนกัท่ี P ใดมากกว่ากนัเพื่อให้สามารถตอบสนองความตอ้งการของเป้าหมายทางการตลาดคือ 
ตวัผูซ้ื้อ 

2.1 องค์ประกอบของส่วนประสมการตลาด 
องคป์ระกอบของส่วนประสมการตลาด (4P’s) เป็นตวักระตุน้หรือส่ิงเร้าทางการตลาดท่ี

กระทบต่อการตดัสินใจซ้ือของผูซ้ื้อ โดยแบ่งออกไดด้งัน้ี (อดุลย ์จาตุรงคกุล, 2543) 
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2.1.1 ผลิตภัณฑ์ (product)  ท่ีตอ้งมีคุณภาพและรูปแบบดีไซน์ตรงตามความ
ตอ้งการของลูกคา้ หรือสินคา้หรือบริการท่ีบุคคล และองคก์ารซ้ือไปเพื่อใชใ้นกระบวนการผลิต
สินคา้อ่ืนๆ หรือในแนวทางการประกอบธุรกิจ หรือหมายถึงสินคา้หรือบริการท่ีผูซ้ื้อสินคา้หรือ
บริการท่ีผูซ้ื้อไปเพื่อใชใ้นการผลิต การใหบ้ริการ หรือด าเนินงานของกิจการ หรือแมผ้ลิตภณัฑจ์ะ
ไม่ใช่องคป์ระกอบตวัเดียวในส่วนประสมการตลาดก็ตาม แต่เป็นตวัส าคญัท่ีมีรายละเอียดท่ีจะตอ้ง
พิจารณาอีกมากมาย ดงัน้ี เช่น ความหลากหลายของผลิตภณัฑ ์ช่ือตราสินคา้ของผลิตภณัฑ ์คุณภาพ 
ของผลิตภณัฑ ์การรับประกนัผลิตภณัฑ ์และการรับคืนผลิตภณัฑ ์เป็นตน้ 

2.1.2 ราคา (price)  ตอ้งเหมาะสมกบัต าแหน่งทางการแข่งขนัของสินคา้ และ
สร้างก าไรในอตัราท่ีเหมาะสมสู่กิจการหรือจ านวนเงินท่ีถูกเรียกเก็บเป็นค่าสินคา้ หรือบริการหรือ
ผลรวมของมูลค่าท่ีผูซ้ื้อท าการแลกเปล่ียนเพื่อให้ได้มาซ่ึงผลประโยชน์จากการมีหรือการใช้
ผลิตภณัฑ์สินคา้หรือบริการหรือนโยบายการตั้งราคา หรือมูลค่าของสินคา้และบริการท่ีวดัออกมา
เป็นตวัเงิน การก าหนดราคามีความส าคญัต่อกิจการมาก กิจการไม่สามารถก าหนดราคาสินคา้เองได้
ตามใจชอบ การพิจารณาราคาจะตอ้งก าหนดจากตน้ทุนการผลิต สภาพการแข่งขนั ก าไรท่ีคาดหมาย 
หรือราคาของคู่แข่งขนั ดงันั้นกิจการจะตอ้งเลือกกลยุทธ์ท่ีเหมาะสมในการก าหนดราคาสินคา้และ
บริการ ประเด็นส าคญัท่ีจะตอ้งพิจารณาเก่ียวกบัราคาไดแ้ก่ ราคาสินคา้ท่ีระบุในรายการหรือราคาท่ี
ระบุ ราคาท่ีให้ส่วนลด ราคาท่ีมีส่วนยอมให้ ราคาท่ีมีช่วงระยะเวลาในการช าระเงินและระยะเวลา
ของสินเช่ือ คือ การให้ระยะเวลาในการช าระเงินส าหรับผูท่ี้ซ้ือสินคา้หรือบริการตามระยะเวลาท่ี
ก าหนดไว ้ดงันั้น ราคาจึงเป็นเคร่ืองมือท่ีสามารถดึงดูดความสนใจของผูซ้ื้อได ้ 

2.1.3 การจัดจ าหน่าย (place)  เน้นช่องทางการกระจายสินคา้ท่ีครอบคลุมและ
ทัว่ถึง สามารถเขา้ถึงกลุ่มลูกคา้เป้าหมายทุกส่วนไดเ้ป็นอยา่งดี หรือเป็นช่องทางการจดัจ าหน่ายจาก
ผูผ้ลิตไปยงัผูซ้ื้อหรือลูกค้า ซ่ึงอาจผ่านคนกลางหรือไม่ผ่านก็ได้ ในช่องทางการจัดจ าหน่าย
ประกอบดว้ย ผูผ้ลิต ผูบ้ริโภค หรือผูใ้ชท้างอุตสาหกรรม หรือลูกคา้ทางอุตสาหกรรม และคนกลาง 
โลจิสติกส์ทางการตลาด เป็นการวางแผน การปฏิบติัตามแผน และการควบคุมการเคล่ือนยา้ยสินคา้
จากจุดเร่ิมตน้ไปยงัจุดท่ีตอ้งการ เพื่อตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้โดยมุ่งผลก าไร หรือกลยทุธ์
ทางการตลาดในการท าให้มีผลิตภณัฑ์ไวพ้ร้อมจ าหน่าย สามารถก่ออิทธิพลต่อการพบผลิตภณัฑ ์
แน่นอนวา่สินคา้ท่ีมีจ  าหน่ายแพร่หลายและง่ายท่ีจะซ้ือก็จะท าให้ผูซ้ื้อน าไปประเมินประเภทของ
ช่องทางท่ีน าเสนอก็อาจก่ออิทธิพลต่อการรับรู้ภาพพจน์ของผลิตภณัฑ์ หรือช่องทางการจดัจ าหน่าย
ท่ีเก่ียวขอ้งกบัหน่วยเศรษฐกิจต่างๆ ท่ีมีส่วนร่วมในกระบวนการน าพาสินคา้จากผูผ้ลิตไปสู่มือผูซ้ื้อ 
ซ่ึงการตดัสินใจเลือกช่องทางการจดัจ าหน่ายท่ีเหมาะสมมีความส าคญัต่อก าไรของหน่วยธุรกิจ 
รวมทั้ งมีผลกระทบต่อการก าหนดส่วนประสมการตลาดท่ีเก่ียวข้องอ่ืนๆ เช่น การตั้ งราคา           
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การโฆษณา เป็นตน้ การกระจายสินคา้จึงเป็นกิจกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัการเคล่ือนยา้ยตวัสินคา้ จาก
ผูผ้ลิตไปยงัผูบ้ริโภค หรือผูใ้ชท้างอุตสาหกรรม การขนส่ง และการเก็บรักษาตวัสินคา้ภายในธุรกิจ
ใดธุรกิจหน่ึงและระบบช่องทางการจดัจ าหน่ายของธุรกิจนั้น  

2.1.4 การส่งเสริมการตลาด (promotion) เป็นเคร่ืองมือการส่ือสารเพื่อสร้าง
ความพึงพอใจต่อตราสินค้าหรือบริการ ความคิดต่อบุคคลโดยใช้เพื่อจูงใจให้เกิดความต้องการ    
เพื่อเตือนความทรงจ าในผลิตภณัฑ์ โดยคาดวา่จะมีอิทธิพลต่อความรู้สึก ความเช่ือ และพฤติกรรม
การซ้ือ (ชีวรรณ เจริญสุข, 2547) ซ่ึงการส่งเสริมการตลาดมีเคร่ืองมือส าคญัท่ีใช้อยู ่4 ชนิดดว้ยกนั  
ท่ีเรียกวา่ส่วนประสมของการส่งเสริมการตลาด ไดแ้ก่ 

1)  การขายโดยใช้พนักงาน (personal selling) หมายถึง การเสนอขายสินคา้
แบบเผชิญหน้ากนั พนักงานขายตอ้งเขา้พบปะกบัผูซ้ื้อโดยตรงเพื่อเสนอขายสินคา้ การส่งเสริม
การตลาดโดยวธีิน้ีเป็นวธีิท่ีดีท่ีสุดแต่เสียค่าใชจ่้ายสูง 

2)  การโฆษณา (advertising) หมายถึง รูปแบบของการจ่ายเงินเพื่อการ
ส่งเสริมการตลาด โดยมิได้อาศัยตัวบุคคลในการน าเสนอหรือช่วยในการขายแต่เป็นการใช ้         
ส่ือโฆษณาประเภทต่างๆ เช่น โทรทศัน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์ นิตยสาร ป้ายโฆษณา อินเทอร์เน็ต     
เป็นต้น ส่ือโฆษณาเหล่าน้ีจะสามารถเข้าถึงผูซ้ื้อเป็นกลุ่มใหญ่ เหมาะส าหรับสินค้าท่ีต้องการ
กระจายตลาดกวา้ง 

3)  การส่งเสริมการขาย (sales promotion) หมายถึง กิจกรรมท่ีท าหนา้ท่ีช่วย
พนกังานขายและการโฆษณาในการขายสินคา้ การส่งเสริมการขายเป็นการกระตุน้ผูบ้ริโภคให้เกิด
ความตอ้งการในตวัสินคา้ การส่งเสริมการขายจดัท าในรูปของการแสดงสินคา้ การแจกของตวัอยา่ง 
แจกคูปอง ของแถม การใชแ้สตมป์เพื่อแลกสินคา้ การชิงโชคแจกรางวลัต่างๆ เป็นตน้ 

4)  ก าร เผ ย แพ ร่ แล ะป ระช า สั ม พั น ธ์  ( publicity and public relation)            
ในปัจจุบนัธุรกิจมกัสนใจภาพพจน์ของกิจการ ธุรกิจได้ใช้เงินจ านวนมากเพื่อสร้างช่ือเสียงและ
ภาพพจน์ของกิจการ ปัจจุบนัองคก์ารธุรกิจส่วนใหญ่ไม่ไดเ้น้นท่ีการแสวงหาก าไรเพียงอยา่งเดียว 
แต่เน้นท่ีวตัถุประสงค์ของการให้บริการแก่สังคมด้วย เพราะความอยู่รอดขององค์การธุรกิจจะ
ข้ึนอยูก่บัการยอมรับของกลุ่มผูซ้ื้อในสังคม  
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3. ข้อมูลทัว่ไปเกีย่วกบัธุรกจิเมลด็พนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 
 
 การปลูกข้าวโพดเพื่อการค้าในประเทศไทยเร่ิมตั้ งแต่สงครามโลกคร้ังท่ี 1 ในปี      
พ.ศ. 2463 หม่อมเจ้าสิทธิพร กฤษดากรได้สั่ งข้าวโพดพันธ์ุ ท่ีใช้เล้ียงสัตว์ชนิดหัวบุบจาก
สหรัฐอเมริกามาทดลองปลูก 2 พนัธ์ุ คือ พนัธ์ุ Nicholson Yellow Dent ซ่ึงมีเมล็ดสีเหลือง และพนัธ์ุ 
Mexican June เมล็ดสีขาว มาทดลองปลูกเพื่อใช้เล้ียงไก่และสุกร ซ่ึงในขณะนั้นยงัเป็นท่ีรู้จกักนั
นอ้ยจนกระทัง่หลงัสงครามโลกคร้ังท่ี 2 การใชข้า้วโพดเร่ิมแพร่หลายข้ึน 
 เน่ืองจากหลวงสุวรรณ วาจกกสิกิจได้น าการเล้ียงไก่แบบการค้ามาเร่ิมสาธิตและ
กระตุ้นให้ประชาชนปฏิบติัตาม ผูเ้ล้ียงไก่จึงรู้จกัใช้ข้าวโพดมากกว่าเดิม (สุรีพร เกตุงาม, 2555) 
ขา้วโพดเป็นพืชผสมขา้ม (open pollinated crop) เม่ือปลูกในแปลงปลูกจึงมีการผสมพนัธ์ุขา้มตน้ท า
ใหเ้กิดความแปรปรวนทางพนัธุกรรมในรุ่นต่อๆไป  

3.1 พนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ มี 2 ชนิด ส่วนใหญ่ใชพ้นัธ์ุลูกผสม ดงัน้ี 
 (จินดา จนัทร์อ่อน, 2539) 

3.1.1 พันธ์ุผสมเปิด (open pollinated variety)  คือ พนัธ์ุท่ีเปิดโอกาสให้มีการ
ผสมเกสรอยา่งอิสระหรือผสมขา้มแบบสุ่ม ซ่ึงเป็นธรรมชาติของพืชผสมขา้มตน้ ถา้มีการควบคุม
หรือป้องกนัการถ่ายละอองเกสรไม่ให้เกิดการผสมขา้มปะปนกบัพนัธ์ุอ่ืนก็เก็บเมล็ดไวใ้ชท้  าพนัธ์ุ
ปลูกต่อไปได ้ซ่ึงขา้วโพดพนัธ์ุผสมเปิดมีลกัษณะ ดงัน้ี  

  - ลกัษณะทางการเกษตรไม่สม ่าเสมอเม่ือเทียบกบัพนัธ์ุลูกผสม 
  - เก็บเมล็ดพนัธ์ุเองได ้

  - เมล็ดพนัธ์ุราคาถูกกวา่พนัธ์ุลูกผสม 
3.1.2 พันธ์ุลูกผสม (hybrid variety)  คือ กลุ่มพืชท่ีเป็นลูกชัว่แรก ซ่ึงไดจ้ากการ

ผสมข้ามระหว่างพ่อแม่ หรือพนัธ์ุ หรือสายพนัธ์ุผสมตวัเองท่ีเรียกว่าอินเบร็ด ท่ีมีพื้นฐานทาง
พนัธุกรรมต่างกนั พนัธ์ุลูกผสมโดยทัว่ไปพนัธ์ุลูกผสมมี 2 ประเภท ไดแ้ก่ 

1) ลูกผสมเด่ียว (single cross) เป็นลูกผสมท่ีไดจ้ากการผสมขา้มระหวา่ง 2 
สายพนัธ์ุแทห้รืออินเบร็ดหรือสายพนัธ์ุพอ่แม่ 

 
 
 
 

ภาพท่ี 2.1 ลูกผสมเด่ียว (single cross) 

P1 

F1

1 

P2 ×  
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2) ลูกผสมสามทาง (three-way cross) เป็นลูกผสมท่ีได้จากการผสมขา้ม
ระหวา่งลูกผสมเด่ียวกบัสายพนัธ์ุแท ้ดงันั้น จึงเป็นลูกผสมท่ีเกิดจากสายพนัธ์ุแท ้3 สายพนัธ์ุ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.2 ลูกผสมสามทาง (three-way cross) 
 

ขา้วโพดพนัธ์ุลูกผสมมีลกัษณะ ดงัน้ี (กรมวชิาการเกษตร, 2547)  
 - มีลกัษณะทางการเกษตรสม ่าเสมอ ไดแ้ก่ ขนาดฝัก ความสูงฝัก ความสูงตน้ อายุ

ถึงวนัออกดอก อายุเก็บเก่ียวและคุณภาพผลผลิตสูงกวา่พนัธ์ุผสมเปิด จึงเป็นพนัธ์ุท่ีตลาดตอ้งการ 
และเป็นพนัธ์ุท่ีปลูกเป็นส่วนใหญ่ 
  - ไม่สามารถเก็บเมล็ดไวท้  าพนัธ์ุในการปลูกรุ่นต่อไปได ้ 

3.2 การผลิตเมล็ดพันธ์ุข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ การผลิตเมล็ดพันธ์ุข้าวโพดเล้ียงสัตว์
ส่วนมากเป็นพนัธ์ุลูกผสม ด าเนินการโดยธุรกิจเอกชนเป็นส าคัญ โดยหน่วยงานภาคเอกชนมี
ปริมาณการผลิตประมาณ 45,000 ตนั ส่วนหน่วยงานภาครัฐมีการผลิตประมาณ 200-250 ตนั 
 (สมพร อิศวลิานนท,์ 2560)  

ผูผ้ลิตเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเชิงการคา้จ าแนกเป็น 2 กลุ่มหลกั ดงัน้ี 
3.2.1 หน่วยงานภาครัฐ (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2551) 

1) ศูนย์วิจัยพืชไร่นครสวรรค์  ข้ึนกบักรมวิชาการเกษตร เพื่อใช้เป็นสถานี
ทดสอบพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว ์และพืชไร่ต่างๆ โดยมีหนา้ท่ีรับผดิชอบด าเนินการคน้ควา้วจิยัเก่ียวกบั
ฝ้ายและข้าวโพดเล้ียงสัตว์แบบครบทุกสาขาวิชา โดยมีสถานีทดลองพืชไร่บ้านใหม่ส าโรง          
สถานีทดลองพืชไร่ลพบุรี และสถานีทดลองพืชไร่เพชรบูรณ์ เป็นสถานีทดลองเครือข่าย  

ผลิตภัณฑ์ เมล็ดพันธ์ุข้าวโพดเล้ียงสัตว์ในปี 2560 ท่ี มีจ  าหน่าย ได้แก่ พัน ธ์ุ
นครสวรรค ์2 และนครสวรรค ์3  ขนาดบรรจุภณัฑ ์10 กิโลกรัม/ถุง 

P1 P2 P3 ×  

F1 P3 ×  

3-way cross 
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2) ศูนย์วิจัยข้าวโพดและข้าวฟ่างแห่งชาติ  ท่ีรู้จกักนัในช่ือไร่สุวรรณ เป็น
หน่วยงานสังกดัมหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์ เพื่อด าเนินการวจิยัเก่ียวกบัขา้วโพด ขา้วฟ่าง และพืชอ่ืนๆ 
ท่ีเก่ียวขอ้งในระบบการผลิตขา้วโพดและขา้วฟ่างแบบครบวงจร เพื่อสนบัสนุนการเรียนการสอนและ
งานวิจยัของมหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์ และน าผลการวิจยัไปประยุกตใ์ชใ้ห้เกิดประโยชน์แก่สังคม 
โดยการก าหนดนโยบายการผลิตงานวิจยัท่ีเป็นองค์ความรู้ใหม่เพื่อพฒันาความเขม้แข็งทางวิชาการ 
และความรู้พื้นฐานในสาขาพืชศาสตร์อยา่งต่อเน่ือง รวมทั้งเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขนัของ
ประเทศสู่ระดบันานาชาติ โดยเร่ิมพฒันาขา้วโพดพนัธ์ุสุวรรณ 1 ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2512-2513 และได้
พนัธ์ุสุวรรณ 1 ซ่ึงเป็นพนัธ์ุท่ีตา้นทานโรคราน ้ าคา้ง และได้ผลผลิตสูงกว่าพนัธ์ุกวัเตมาลา ซ่ึงทาง
ราชการได้ท าการรับรองพนัธ์ุสุวรรณ 1 อย่างเป็นทางการ เม่ือปี พ.ศ. 2518 และเร่ิมผลิตเมล็ดพนัธ์ุ
ส่งเสริมใหเ้กษตรกรไดป้ลูกในปีถดัไป  

ผลิตภณัฑ์เมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นปี 2560 ท่ีมีจ  าหน่าย ไดแ้ก่ พนัธ์ุลูกผสม
สุวรรณ 4452 พนัธ์ุผสมเปิด สุวรรณ 5 ขนาดบรรจุภณัฑ ์10 กิโลกรัม/ถุง 

3.2.2 หน่วยงานภาคเอกชนขนาดใหญ่ 
1) บริษัทมอนซานโต้  (ไทยแลนด์ ) จ ากัด  เป็นบ ริษัทใน เครือของ         

บริษทัมอนซานโต้ สหรัฐอเมริกา โดยบริษทัมอนซานโต้ได้เปิดส านักงานในประเทศไทยเม่ือปี    
พ.ศ. 2511 เพื่อด าเนินธุรกิจด้านเคมีการเกษตรและเมล็ดพนัธ์ุในประเทศไทย มีทั้งผลิตภณัฑ์เคมี
เกษตรส าหรับควบคุมและก าจดัวชัพืช และเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดลูกผสม ต่อมาบริษทัมอนซานโตไ้ด้
ควบกิจการบริษทัคาร์กิลล์เมล็ดพนัธ์ุ จ  ากดั และก่อตั้งบริษทัมอนซานโตเ้มล็ดพนัธ์ุ (ไทยแลนด์)- 
จ  ากดั ข้ึนในปี พ.ศ. 2542 เพื่อพฒันาและผลิตเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดส าหรับท าอาหารสัตว ์และจ าหน่าย
ใหก้บัเกษตรกรในประเทศไทยและประเทศอ่ืนๆ ในภูมิภาคเอเชีย  

ผลิตภณัฑ์เมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นปี 2560 ท่ีมีจ  าหน่าย ได้แก่ DK7979, 
DK9901,    DK 9955, DK6818, DK9898c และ DK9919c ขนาดบรรจุภณัฑ ์10 กิโลกรัม/ถุง 

2) บริษัทกรุงเทพอุตสาหกรรมเมลด็พันธ์ุ จ ากัด เป็นบริษทัท่ีผลิตเมล็ดพนัธ์ุ
ขา้วโพดเล้ียงสัตวร์ายเดียว ใน 6 บริษทัใหญ่ท่ีเป็นของคนไทย ซ่ึงเป็นบริษทัในเครือของเครือเจริญ
โภคภณัฑ์ เป็นกลุ่มธุรกิจท่ีใหญ่ท่ีสุดในประเทศไทย มีธุรกิจหลกัคือการเกษตร และอาหารผา่นทาง
บริษทัลูก ธุรกิจการเกษตรเครือเจริญโภคภณัฑป์ระกอบธุรกิจทั้งทางดา้นการเกษตร และอาหารหลาย
ชนิด ตั้งแต่การซ้ือขายพืชไร่ หมู กุ ้ง เป็ดพนัธ์ุ ฟาร์มไก่พนัธ์ุ โรงงานอาหารสัตว ์โรงงานแปรรูป
อาหาร ผา่นทางบริษทัลูก ซ่ึงมีกระจายอยูท่ ัว่ประเทศไทยและต่างประเทศ นอกจากน้ียงัมีหน่วยงาน
กลุ่มธุรกิจพืชครบวงจร ซ่ึงเป็นแหล่งผลิตและจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ท่ีเก่ียวข้องกับการเกษตร เช่น       
ปุ๋ยอินทรีย ์ปุ๋ยน ้าชีวภาพ และเมล็ดพนัธ์ุ เป็นตน้  
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ผลิตภัณฑ์เมล็ดพันธ์ุข้าวโพดเล้ียงสัตว์ในปี 2560 ท่ีมีจ  าหน่าย ได้แก่ CP888, 
CP888new, CP888super และCP KKK super ขนาดบรรจุภณัฑ ์10 กิโลกรัม/ถุง 

3) บริษัทซินเจนทา ซีดส์ จ ากัด  ด าเนินธุรกิจการเกษตรทั้งทางด้านเมล็ด
พนัธ์ุ และเคมีการเกษตร ซ่ึงไดแ้บ่งผลิตภณัฑ์เป็น 2 กลุ่ม ไดแ้ก่ พืชไร่และพืชผกั โดยพืชไร่จ าหน่าย
ในประเทศไทย ภายใตเ้คร่ืองหมายการคา้ ตราเอ็นเค (NK) และ (S) คือ ขา้วโพดเล้ียงสัตวลู์กผสม 
และด้านพืชผกัจ าหน่ายสินค้าภายใต้เคร่ืองหมายการคา้ ตราเอสแอนจี (S&G) คือ ข้าวโพดหวาน
ลูกผสม ขา้วโพดฝักอ่อนลูกผสม และพืชผกัลูกผสมต่าง ๆ    

             ผลิตภณัฑเ์มล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นปี 2560 ท่ีมีจ  าหน่าย ไดแ้ก่ NK48, NK58, 
S6248 และ S7328 ขนาดบรรจุภณัฑ ์10 กิโลกรัม/ถุง 

4) บริษัทไพโอเนีย ไฮ-เบรด (ไทยแลนด์) จ ากัด เป็นธุรกิจในเครือดูปองต ์
โดยบริษทัแม่ก่อตั้งข้ึนเม่ือปี พ.ศ. 2469 ในมลรัฐไอโอวา สหรัฐอเมริกา จากช่วงก่อตั้งเป็นตน้มา 
บริษัทไพโอเนียได้ค้นควา้และสะสมเช้ือสายพนัธ์ุพืชเพื่อการวิจยัพัฒนา และได้จ  าหน่ายให้แก่
เกษตรกรทัว่โลก จนท าให้บริษทัไพโอเนียเป็นผูน้ าดา้นเมล็ดพนัธ์ุ ไดแ้ก่ ขา้วฟ่าง ขา้วโพด ถัว่เหลือง 
ทานตะวนั และพืชเมืองหนาวอ่ืนๆ อีกหลายชนิด บริษทัไพโอเนียไดป้ระสบความส าเร็จและไดรั้บ
การยอมรับจากเกษตรกรทัว่โลก บริษทัไพโอเนียไดก่้อตั้งข้ึนในประเทศไทยมากกวา่ 30 ปี โดยจดั
จ าหน่ายเมล็ดพันธ์ุข้าวโพด ข้าวฟ่าง และทานตะวนั โดยบริษัทไพโอเนียมีส านักงานอยู่ใน
กรุงเทพมหานคร แปลงผลิตเมล็ดพนัธ์ุอยูใ่นพื้นท่ีปลูกภาคเหนือ สถานีวิจยัในจงัหวดัลพบุรี โรงงาน
ปรับสภาพและบรรจุภณัฑ์ในจงัหวดัล าพูน และมีศูนยบ์ริการอีก 1 แห่ง ในแหล่งเพาะปลูกขา้วโพด
หลกัๆ ซ่ึงมีพนกังานคอยประสานงานกบัตวัแทนจ าหน่าย และให้ค  าแนะน าการใช้เทคโนโลยีเพิ่ม
ผลผลิตแก่เกษตรกร  

  ผลิตภัณฑ์เมล็ดพันธ์ุข้าวโพดเล้ียงสัตว์ในปี 2560 ท่ีมีจ  าหน่าย ได้แก่ 30B80, 
30T60, P4546, P4311, P4554, P4472 และP4181 ขนาดบรรจุภณัฑ ์10 กิโลกรัม/ถุง 

5) บริษัทแปซิฟิคเมล็ดพัน ธ์ุ จ ากัด  เป็นบริษัทในเครือ ADVANTA มี
ส านกังานใหญ่ตั้งอยูท่ี่เมือง Hyderabad ประเทศอินเดีย โดยมุ่งเนน้ขยายธุรกิจเมล็ดพนัธ์ุ ขา้วโพดไร่ 
ขา้วโพดหวาน ทานตะวนั และขา้วฟ่าง ในภูมิภาคเขตร้อนช้ืน มีการด าเนินธุรกิจและตั้งส านกังานใน
ประเทศไทย ออสเตรเลีย อินเดีย และอาร์เจนตินา มีกิจกรรมส าคญัท่ีด าเนินการคือ งานวิจยัคน้ควา้
พฒันาพนัธ์ุพืชลูกผสมท่ีผลผลิตสูงในขา้วโพดไร่ ขา้วโพดหวาน ขา้วโพดฝักอ่อน ทานตะวนั คาร์โน-
ล่า ขา้วฟ่าง ขา้วสาลี และฝ้าย ทั้งยงัมีการคน้ควา้วิจยัเก่ียวกบัการปรับปรุงสภาพเมล็ดพนัธ์ุ การตลาด 
และบริการ เป็นตน้ 
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 ผลิตภณัฑ์เมล็ดพนัธ์ุข้าวโพดเล้ียงสัตวใ์นปี 2560 ท่ีมีจ  ำหน่ำย ได้แก่ PAC999, 
PAC339,    PAC 559, PAC139 และ PAC129 ขนาดบรรจุภณัฑ ์5 กิโลกรัม/ถุง (4 ถุง/ลงั) 

6) บริษัทเมลด็พันธ์ุเอเชีย จ ากัด เป็นบริษทัยอ่ยหน่ึงในกลุ่มบริษทัลีมาเกรน 
(Limagrain) จากประเทศฝร่ังเศส ซ่ึงมีธุรกิจหลกัเก่ียวกบัการผลิตและพฒันาเมล็ดพนัธ์ุพืชเพื่อการ
ส่งออกครบกระบวนการ ตั้งแต่การวิจยัและพฒันา คดัเลือกสายพนัธ์ุ จนถึงผลิตออกสู่ทอ้งตลาด 
โดยเมล็ดพนัธ์ุพืชท่ีกลุ่มบริษทั Limagrain ไดมี้การผลิตแบ่งออกเป็น 3 ประเภทหลกั คือ เมล็ดพนัธ์ุ
พืชไร่ ไดแ้ก่ เมล็ดพนัธ์ุขา้วโพด ขา้วสาลี และเมล็ดพนัธ์ุทานตะวนั ในส่วนของบริษทัเมล็ดพนัธ์ุ
เอเชีย (ประเทศไทย) จะเน้นการวิจยัและผลิตเมล็ดพนัธ์ุพืชไร่ลูกผสมเขตร้อน เช่น เมล็ดพนัธ์ุ
ขา้วโพดไร่ ขา้วโพดหวาน เมล็ดทานตะวนั รวมทั้งเมล็ดพนัธ์ุพืชผกัลูกผสมอ่ืนๆ เช่น เมล็ดพนัธ์ุ-
แตง เมล็ดพนัธ์ุมะเขือเทศ เป็นตน้ ส าหรับในประเทศไทยมุ่งเนน้ผลิตเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดไร่ส าหรับ
เล้ียงสัตวเ์ป็นหลกั ส่วนขา้วโพดบริโภคท่ีคนไทยนิยม เช่น ขา้วโพดหวาน ถือเป็นตลาดเล็กมากเม่ือ
เทียบกบัขา้วโพดไร่  
 ผลิตภณัฑ์เมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นปี 2559 ท่ีมีจ  าหน่าย ไดแ้ก่ TF 
222, SA 333, SA 336, SA 345, SA 282 และSA 501 ขนาดบรรจุภัณฑ์  5 กิโลกรัม/ถุง และ 10 
กิโลกรัม/ถุง 

3.3 ส่วนแบ่งการตลาดของธุรกจิเมลด็พนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ ตลาดเมล็ดพนัธ์ุ
ขา้วโพดมีลกัษณะเป็นตลาดผูข้ายนอ้ยราย ซ่ึงบริษทัท่ีมีฐานในต่างประเทศจะมีความไดเ้ปรียบใน
การถือครองตลาดเพราะมีความต่อเน่ืองในการพฒันาพนัธ์ุใหม่ มีความไดเ้ปรียบดา้นการวจิยัและ
พฒันา ซ่ึงสามารถสร้างการยอมรับไดดี้กวา่บริษทัขนาดเล็กท่ีไม่มีฐานทางดา้นการวจิยัและพฒันา 
โดยส่วนแบ่งการตลาดของธุรกิจเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว ์6 บริษทัรวมเท่ากบัร้อยละ 78.82 และ
กรมวชิาการเกษตรร้อยละ 2.24 ดงัภาพท่ี 2.1 (สมพร อิศวิลานนท,์ 2560)  

 
ภาพท่ี 2.3 ส่วนแบ่งการตลาดของธุรกิจเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นปี 2560 

ท่ีมา : สมพร อิศวลิานนท ์(2560) 
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3.4 มาตรฐานเมลด็พนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์  
 จากประกาศกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ เร่ือง ก าหนดมาตรฐาน คุณภาพและวิธี

เก็บรักษาเมล็ดพนัธ์ุควบคุม พ.ศ. 2556 ก าหนดคุณภาพของเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวไ์วว้่า ทุก
พนัธ์ุมีความงอกไม่ต ่ากว่าร้อยละ 85.00 เมล็ดบริสุทธ์ิไม่ต ่ากว่าร้อยละ 98.00 และต้องเก็บรักษา
เมล็ดพนัธ์ุควบคุมไวใ้นสถานท่ีเก็บเมล็ดพนัธ์ุควบคุมตามท่ีระบุไวใ้นใบอนุญาต โดยจดัสถานท่ีเก็บ
รักษาเมล็ดพนัธ์ุควบคุมให้มีระบบการรักษาความสะอาด อยูใ่นท่ีร่มและให้มีการถ่ายเทอากาศได้
โดยสะดวกตลอดเวลา  

 การรับรองพนัธ์ุพืชต่างๆ ท่ีสร้างข้ึนมาไม่วา่จะโดยหน่วยงานรัฐบาลหรือเอกชน 
ส่วนใหญ่จะผ่านการทดสอบเปรียบเทียบผลผลิตกบัพนัธ์ุท่ีปลูกมานาน ขั้นตอนและมาตรฐานการ
ทดสอบเปรียบเทียบพนัธ์ุจะแตกต่างไปตามลักษณะพืชและวิธีการของผูท้ดสอบ กรมวิชาการ
เกษตรไดมี้ระเบียบวา่ดว้ยการรับรองพนัธ์ุพืช ประกาศใชเ้ม่ือวนัท่ี 3 ตุลาคม 2526 (บุญมี ศิริ, 2552) 

3.5 ลกัษณะพนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ทีด่ี ดงัน้ี (กรมวชิาการเกษตร, 2547) 
3.5.1 ผลผลิตสูง อาจจ าเพาะสภาพพื้นท่ีปลูก (specific location) หรือ อาจมี

เสถียรภาพส าหรับทุกพื้นท่ีปลูก (stabilized location)  
3.5.2 มีลกัษณะสัณฐาน (morphology) ท่ีดี ตน้เต้ีย ต าแหน่งฝักต ่า หกัลม้นอ้ย 

ใบตั้งรับแสง ระบบรากแขง็แรง และขนาดช่อดอกตวัผูเ้ล็ก 

3.5.3 มีลกัษณะทางการเกษตรดี เช่น ฝักใหญ่ ซงัเล็ก น ้าหนกัเมล็ดมาก กาบหุม้

ปลายฝักมิด และล าตน้ยงัคงความสด (stay green) ในระยะแก่ 

3.5.4 ทนต่อสภาพความแหง้แลง้ ระยะออกไหมและดอกตวัผูบ้านใกลเ้คียงกนั 

และมีการฟ้ืนตวัไดเ้ร็วเม่ือไดน้ ้าเพิ่มข้ึนหลงัจากสภาพความแหง้แลง้ 

3.5.5 ทนต่อการใชอ้ตัราปลูกสูง ตอบสนองต่อการใชปุ๋้ย และทนต่อสภาพ

ความอุดมสมบูรณ์ต ่า 

3.5.6 ตา้นทานโรค และแมลงศตัรูท่ีส าคญั 

3.5.7 มีอายกุารเก็บเก่ียวเหมาะสมต่อระบบการปลูกพืช 
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3.6 จ านวนครัวเรือนเกษตรกรและพืน้ทีป่ลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ของประเทศไทย 
 
ตารางท่ี 2.2 จ  านวนครัวเรือนเกษตรกรและพื้นท่ีปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นจงัหวดัต่างๆ ปี   
                   2559/60 (มีนาคม พ.ศ. 2559 - มกราคม พ.ศ. 2560) 
 

ล าดบั จงัหวดั 
จ านวน
ครัวเรือน
เกษตรกร 

เนือ้ที่
ปลูก (ไร่) 

ล าดบั จงัหวดั 
จ านวน
ครัวเรือน
เกษตรกร 

เนือ้ที่
ปลูก (ไร่) 

1 เพชรบูรณ์ 28,956 823,628 17 อุทยัธานี 8,257 116,138 
2 น่าน 27,279 665,752 18 แม่ฮ่องสอน 8,496 77,506 
3 ตาก 23,821 572,771 19 ชยัภูมิ 5,388 75,745 
4 เลย 20,202 504,761 20 ล าพนู 8,689 68,719 
5 นครราชสีมา 26,412 490,894 21 สุโขทยั 5,441 64,592 
6 เชียงราย 32,187 472,912 22 สุพรรณบุรี 1,413 45,273 
7 นครสวรรค ์ 7,739 276,707 23 กาญจนบุรี 3,883 35,789 
8 แพร่ 17,739 262,717 24 ก าแพงเพชร 1,741 25,367 
9 ลพบุรี 7,363 258,143 25 จนัทบุรี 444 22,280 

10 พะเยา 18,644 249,028 26 พิจิตร 1,328 19,519 
11 อุตรดิตถ ์ 12,464 204,886 27 หนองบวัล าภู 1,240 13,717 
12 เชียงใหม่ 14,467 187,039 28 ชยันาท 605 11,659 
13 ล าปาง 14,991 176,474 29 ปราจีนบุรี 761 11,022 
14 สระบุรี 3,746 162,905 30 ขอนแก่น 580 6,111 
15 พิษณุโลก 13,399 159,535 31 ฉะเชิงเทรา 225 2,263 
16 สระแกว้ 3,494 154,380 32 สุราษฎร์ธานี 298 2,132 

รวมทั้งหมด 321,692 6,220,363 

 
ท่ีมา : กรมส่งเสริมการเกษตร (2559) 
 

4. ข้อมูลทัว่ไปเกีย่วกบัการผลติข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 
 

4.1 การเลอืกพนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 
             การเลือกพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวม์าท าการปลูกนั้นถือวา่เป็นขั้นตอนท่ีส าคญัมาก
ในการผลิต เน่ืองจากการเลือกพนัธ์ุนั้ นต้องมีความสัมพนัธ์กับลักษณะทางกายภาพของพื้นท่ี 
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ช่วงเวลา การระบาดของโรคแมลงในพื้นท่ีการผลิต หากเลือกชนิดของพนัธ์ุท่ีไม่เหมาะสมแลว้จะ
ส่งผลต่อการผลิตขา้วโพดทั้งกระบวนการ ขอ้มูลพื้นฐานท่ีจ าเป็นท่ีใช้ในการตดัสินใจเลือกพนัธ์ุ
ขา้วโพดท่ีเหมาะสม ไดแ้ก่  

4.1.1 ศักยภาพในการให้ผลผลิต ควรเป็นพนัธ์ุท่ีมีศกัยภาพในการให้ผลผลิตสูง 
และปรับตวัไดดี้ในสภาพแปลงโดยสังเกตจากแปลงสาธิต แปลงทดสอบในแต่ละพื้นท่ี 

4.1.2 ความทนทานหรือ ต้านทานโรค  ควรเป็นพนัธ์ุท่ีสามารถทนทานหรือ
ตา้นทานโรคท่ีส าคญัในพื้นท่ีการผลิตได ้

4.1.3 อายุเก็บเกี่ยว ควรเลือกพนัธ์ุท่ีมีอายุเหมาะสมกบัระบบการผลิต การปลูก
พืชหลงัเก็บเก่ียวขา้วโพด หรือ การเก็บเก่ียวก่อนน ้ าท่วม เป็นตน้ การแบ่งชนิดพนัธ์ุตามอายุเก็บ
เก่ียวไดด้งัน้ี 

1) อายุส้ัน หรือเก็บเก่ียวเร็ว อายุประมาณ 100-110 วนั นับตั้งแต่หลงัวนั
ปลูก 

2) อายุปานกลาง  หรือเก็บเก่ียวปานกลาง อายุประมาณ 110-120 ว ัน 
นบัตั้งแต่หลงัวนัปลูก 

3) อายุยาว หรือเก็บเก่ียวชา้ อายุประมาณ 120 วนัข้ึนไป นบัตั้งแต่หลงัวนั
ปลูก 

4.2 ฤดูปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์  

4.2.1 ต้นฤดูฝน ปลูกไดต้ั้งแต่ปลายเดือนมีนาคม-ตน้เดือนมิถุนายน ตามสภาพ
ฝนแต่ละพื้นท่ี 

4.2.2 ปลายฤดูฝน ปลูกไดต้ั้งแต่กลางเดือนกรกฎาคม-กลางเดือนสิงหาคม 
4.2.3 ฤดูแล้ง ปลูกไดต้ั้งแต่เดือนตุลาคม-เดือนกุมภาพนัธ์ โดยปลูกในพื้นท่ีริม

แม่น ้า พื้นท่ีนาหลงัเก็บเก่ียวขา้ว และพื้นท่ีชลประทาน 
4.3 การเตรียมดิน  

 วตัถุประสงค์ของการเตรียมดิน เพื่อให้ดินเหมาะสมต่อการงอกของเมล็ด
ขา้วโพด ช่วยเก็บรักษาความช้ืนอยูเ่สมอ ช่วยให้ดินมีอากาศถ่ายเทสะดวก และท าลายวชัพืชใหแ้ห้ง
ตายหรือฝังกลบซากวชัพืชเดิม 
 การเตรียมดินส าหรับปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวแ์บ่งออกได ้2 วธีิ ดงัน้ี 

4.3.1 การไม่ไถพรวน มกัท าในพื้นท่ีท่ีมีความลาดชนัสูง หรือพื้นท่ีหลงัเก็บเก่ียว
ขา้ว จะท าโดยการตดั ถาง เพื่อก าจดัวชัพืชท่ีอยูผ่ิวหน้าดินท่ีเป็นอุปสรรคในการปลูกและงอกของ
ขา้วโพดออกไป 
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4.3.2 การไถพรวน ควรไถอยา่งนอ้ย 2 คร้ัง ไดแ้ก่ 
1) ไถดะ การไถด้วยผาน 3 ควรไถให้ลึกประมาณ 30 เซนติเมตร เพราะ

การไถลึก จะช่วยท าให้ดินเก็บน ้ าไดม้าก และกลบฝังเศษวชัพืชไดลึ้กไม่เป็นอุปสรรคในการหยอด
เมล็ด จากนั้นตากดินไวป้ระมาณ 10-15 วนั เพื่อท าลายวชัพืชและศตัรูพืชในดินบางชนิด 

2) ไถแปร ควรไถด้วยผาน 7 โดยไถขวางรอยเดิมของไถดะเพื่อย่อยดิน
กอ้นใหญ่ให้แตก ท าให้ดินร่วนซุย โปร่งมากข้ึน เพิ่มผวิสัมผสัระหวา่งดินกบัเมล็ด ท าใหเ้มล็ดพนัธ์ุ
ดูดความช้ืนไดดี้และงอกไดอ้ยา่งสม ่าเสมอ 
 ไม่ควรไถดินในขณะท่ีความช้ืนในดินสูง เพราะจะท าให้ดินแน่น และเกิดชั้ น    
ดินดาน ท าให้การระบายน ้ าในดินไม่สะดวก และดินเป็นกอ้นแข็งจะส่งผลต่อการงอกของเมล็ด
ขา้วโพด 

4.4 การปลูก ท าได ้2 วธีิ ดงัน้ี 
4.4.1 ใช้เคร่ืองปลูก  เลือกรูจานปลูกให้เหมาะกับขนาดของเมล็ดพนัธ์ุ ซ่ึงจะ

ระบุไวท่ี้ถุง โดยทัว่ไปจะใชร้ะยะห่างระหวา่งแถว 75 เซนติเมตร ระยะระหวา่งหลุมประมาณ 20-25 
เซนติเมตร โดยปริมาณเมล็ดท่ีใชจ้ะประมาณ 3.00-3.50 กิโลกรัม/ไร่ และจะมีจ านวนตน้ขา้วโพด/ไร่ 
ประมาณ 8,533-10,600 ตน้/ไร่ ควรปลูกเมล็ดขา้วโพดใหลึ้ก 2.50-3.00 น้ิว 

4.4.2 ใช้คนปลูก  ในหลายพื้นท่ีโดยเฉพาะทางภาคเหนือจะใช้เชือกในการ
ก าหนดระยะใหมี้ระยะห่างระหวา่งร่องประมาณ 70 เซนติเมตร แลว้ใชจ้อบขุด ปลูกเมล็ด 1-2 เมล็ด
แล้วกลบ โดยจ านวนเมล็ดท่ีปลูกและระยะห่างระหว่างหลุมข้ึนอยู่กบัสายพนัธ์ุว่า สายพนัธ์ุนั้น
เหมาะกบัการปลูกถ่ีไดดี้เพียงใด  

ส่ิงส าคญัท่ีจะช่วยให้การปลูกประสบผลส าเร็จคือ การตรวจแปลงในช่วง 5-10 
วนัหลงัการปลูกเพื่อสุ่มตรวจนบัปริมาณตน้กลา้ท่ีงอกข้ึนมาวา่มีปริมาณตรงตามท่ีตอ้งการหรือไม่ 
โดยทัว่ไปไม่ควรนอ้ยกวา่ร้อยละ 80.00 ของประชากรท่ีตอ้งการ  เม่ือทราบจ านวนตน้ก็ใชข้อ้มูลน้ี
ในการตดัสินใจวา่จะท าการปลูกใหม่ หรือปลูกซ่อม เพื่อใหไ้ดต้น้กลา้ท่ีสมบูรณ์ 

4.5 การใส่ปุ๋ ย แบ่งได ้2 คร้ัง ดงัน้ี 
4.5.1 ปุ๋ยรองพื้น ควรใส่รองกน้หลุม หรือโรยเป็นแถวแลว้กลบพร้อมปลูก ใช้

ปุ๋ยสูตร 15-15-15 หรือปุ๋ยทั้งสองผสมกนั 1:1 ในปริมาณ 35-40 กิโลกรัม/ไร่ 
4.5.2 ปุ๋ยแต่งหน้า เม่ือขา้วโพดมีอาย ุ20-25 วนั ควรมีการใส่ปุ๋ยอีกคร้ังหน่ึง โดย

ใชปุ๋้ยยเูรีย 46-0-0 ในปริมาณ 35-40 กิโลกรัม/ไร่ 
 ข้อแนะน า ควรใส่ปุ๋ยพร้อมกบัการก าจดัวชัพืชเม่ือขา้วโพดอายุได ้20-35 วนั หรือ
สูงแค่เข่า โดยใส่แบบโรยขา้งแถวให้ห่างจากโคนตน้ประมาณ 1 คืบ แลว้ใช้ดินกลบ ในพื้นท่ีเป็น
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ดินทรายหรือดินเน้ือหยาบ ควรมีการเพิ่มจ านวนคร้ังการใส่ปุ๋ย โดยแบ่งจากเดิม 40 กิโลกรัม 1 คร้ัง 
เป็น 20 กิโลกรัม 2 คร้ัง เพื่อประสิทธิภาพการใส่ปุ๋ย เน่ืองจากในดินกลุ่มดงักล่าวธาตุอาหารจะถูก
ชะลา้งไปไดง่้ายกว่า อีกประเด็นท่ีมีความส าคญัคือ ความเป็นกรดด่างของดิน หากมีค่าต ่าหรือสูง
เกินไปจะท าให้ขา้วโพดดูดใช้ธาตุอาหารไดน้้อยลง ระดบัความเป็นกรดเป็นด่างท่ีเหมาะสมของ
ขา้วโพดอยูท่ี่ 5.70-6.30 การแกไ้ขปรับไดโ้ดยการใชโ้ดโลไมคแ์ละการเพิ่มอินทรียวตัถุในดิน 

4.6 การให้น า้ ขา้วโพดมีความตอ้งการใชน้ ้าตลอดฤดูปลูกประมาณ 400-600 มิลลิเมตร  
4.6.1 การให้น ้าคร้ังแรกเมื่อปลูก หลงัจากไถพรวนเตรียมแปลงเสร็จ เพื่อให้ดิน

มีความช้ืนพองอก 
4.6.2 การให้น ้าในช่วงระยะการเจริญเติบโตของข้าวโพด  ควรให้น ้ าเพียงพอต่อ

ความต้องการของข้าวโพด ไม่ควรให้น ้ ามากเกินไป เพราะจะท าให้ข้าวโพดเหลืองแคระแกร็น 
ผลผลิตลด และอาจตายได ้ถา้ให้น ้ ามากเกินไปควรรีบระบายน ้ าออกจากแปลงทนัที การสังเกตว่า
เม่ือใดท่ีควรให้น ้ าขา้วโพดโดยการสังเกตอาการขาดน ้ าของขา้วโพด หากสังเกตเห็นว่าขา้วโพด
แสดงอาการขาดน ้ าในช่วงบ่าย ให้ไปสังเกตในช่วงเชา้ของวนัต่อไป หากพบวา่ยงัแสดงอาการขาด
น ้ าอยูค่วรรีบให้น ้ า หากไม่แสดงอาการสามารถรอไดอี้ก 1-2 วนั เม่ือใช้วิธีการดงักล่าวจะสามารถ
ลดรอบการใหน้ ้ า 2-3 คร้ัง ขา้วโพดเป็นพืชท่ีตอ้งการน ้ าตลอดอายุการเจริญเติบโต แต่ความตอ้งการ
น ้ าจะสูงสุดในช่วงออกดอกและช่วงระยะตน้ของการสร้างเมล็ด ถา้หากขาดน ้ าในช่วงใดช่วงหน่ึง
จะส่งผลต่อผลผลิต ดงัน้ี 
  - ในช่วงระยะการเจริญทางล าตน้และใบ ผลผลิตจะลดลง 25% 
  - ในช่วงระยะออกดอกตวัผู-้ออกไหม-เร่ิมสร้างเมล็ด ผลผลิตจะลดลง 50% 
  - ในช่วงระยะหลงัการสร้างเมล็ดเสร็จ ผลผลิตจะลดลง 21% 

4.7 การป้องกนัและก าจัดศัตรูพชื 
 ศตัรูพืช (pest) ประกอบด้วย วชัพืช โรคพืช แมลงศัตรูพืช และสัตว์ศตัรูพืช ส าหรับ
ขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ศตัรูพืชท่ีส าคญั ไดแ้ก่ โรคพืช และวชัพืช ส่วนแมลงและสัตวศ์ตัรูพืชไม่พบเป็น
ปัญหามากนกั 

4.7.1 โรคพชืและการป้องกนัก าจัด ท่ีส าคญัมี 2 โรค ไดแ้ก่ 
   1) โรคราน า้ค้างหรือใบลาย (downy mildew) สาเหตุจากเช้ือรา 
Peronosclerospora sorghi (Weston and Uppal) C.G. Shaw  
  ลกัษณะอาการ ระบาดรุนแรงในระยะตน้อ่อน ถึงอายปุระมาณ 1 เดือน ท าให้
ยอดมีขอ้ถ่ี ตน้แคระแกร็น ใบเป็นทางสีขาว เขียวอ่อน หรือเหลืองอ่อนไปตามความยาวของใบ พบ
ผงสปอร์สีขาวเป็นจ านวนมากบริเวณใตใ้บในเวลาเชา้มืดท่ีมีความช้ืนสูง ถา้ระบาดรุนแรงตน้จะ
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แหง้ตาย แต่ถา้ตน้อยูร่อดจะไม่ออกฝัก หรือติดฝักแต่ไม่มีเมล็ด ช่วงเวลาระบาด ระบาดรุนแรงใน
ฤดูฝนท่ีมีอุณหภูมิต ่าและความช้ืนสูง 
  การป้องกนัและก าจดั  
   - ใชพ้นัธ์ุตา้นทานโรคราน ้าคา้ง 
   - ไม่ใชเ้มล็ดพนัธ์ุจากแหล่งท่ีมีโรคระบาด 
   - กรณีปลูกพนัธ์ุท่ีไม่ตา้นทานต่อโรคราน ้ าคา้งตอ้งคลุกเมล็ดพนัธ์ุก่อน
ปลูกด้วยเมตาแลกซิล (Apron – 35 SD) อตัรา 7 กรัมต่อเมล็ด 1 กิโลกรัม อย่างไรก็ดีเมล็ดพนัธ์ุ
ขา้วโพดลูกผสมท่ีจ าหน่ายในทอ้งตลาดไดมี้การคลุกเมล็ดพนัธ์ุมาแลว้แมว้า่จะเป็นพนัธ์ุท่ีตา้นทาน 
   - ถอนตน้ขา้วโพดท่ีแสดงอาการเป็นโรค เผานอกแปลง 
   - ท าลายวชัพืชอาศยัของโรคก่อนปลูก เช่น หญา้พง และหญา้แขม เป็นตน้ 
   2) โรคราสนิม (southern rust) สาเหตุจาก เช้ือรา  Puccinia polysora -
Underw. 
  ลกัษณะอาการ เกิดไดแ้ทบทุกส่วนของตน้ขา้วโพด ระยะแรกพบเป็นแผลจุด
นูนสีน ้าตาลแดงขนาด 0.20 – 1.30 มิลลิเมตร ต่อมาแผลจะแตกเป็นผงสีสนิม ถา้ระบาดรุนแรงจะท า
ใหใ้บแหง้ตาย 
  การป้องกนัและก าจดั 
   - ในแหล่งท่ีมีโรคระบาดใหป้ลูกพนัธ์ุตา้นทาน    
   - ถอนตน้ขา้วโพดท่ีแสดงอาการเป็นโรค เผานอกแปลง 
   - ท าลายวชัพืชอาศยัของโรคก่อนปลูก เช่น หญา้พง และหญา้แขม เป็นตน้ 

4.7.2 การป้องกนัก าจัดวัชพชื 
1) การเตรียมดิน การเตรียมดินก่อนปลูกเป็นการท าลายและก าจดัวชัพืชวิธี

หน่ึง  
2) การใช้สารเคมี ช่วงวิกฤตท่ีขา้วโพดอ่อนแอต่อวชัพืชท่ีสุดคือระยะ 13-

25 วนัหลงังอก ระยะน้ีถ้ามีวชัพืชรบกวนจะท าให้ผลผลิตขา้วโพดเสียหายสูงสุด ดงันั้นการปลูก
ขา้วโพดให้ได้ผลผลิตสูงจึงต้องให้แปลงปลอดวชัพืชตลอดช่วง 1 เดือนแรกตั้งแต่ปลูก  การใช้
สารเคมีควบคุมวชัพืชชนิดก่อนงอกท่ีใช้ทนัทีหลงัปลูกขา้วโพดหรือพ่นก าจดัวชัพืชหลงัขา้วโพด
และวชัพืชงอกแลว้เป็นวิธีท่ีสะดวกและประหยดั ควรฉีดพ่นขณะท่ีดินยงัมีความช้ืนอยู่ สารเคมีท่ี
แนะน ามีดงัน้ี 

1. สารอาทราซีน ในอัตรา 500 กรัม ผสมน ้ าให้พอดีกับการพ่นใน
พื้นท่ี 1 ไร่  ในขณะท่ีดินมีความช้ืนใชก่้อนขา้วโพดงอก และก่อนหญา้งอกหรือหญา้งอกตน้เล็กไม่
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เกิน 3 ใบ ใช้ควบคุมวชัพืชใบกวา้งได้ดี  เป็นพิษต่อผกัและพืชตระกูลถั่ว ดังนั้ นถ้าจะปลูกถั่ว
ตามหลงัขา้วโพดไม่ควรใชอ้าทราซีน 

2. สารอะลาคลอร์ ใช้ฉีดพ่นวชัพืชก่อนข้าวโพดงอก ใช้อัตรา 500 
มิลลิลิตร/ไร่ ก าจดัวชัพืชใบแคบไดดี้ เป็นพิษต่อขา้วฟ่าง ดงันั้นถา้จะปลูกขา้วฟ่างตามหลงัขา้วโพด 
ไม่ควรใช้อะลาคลอร์ หากในพื้นท่ีท่ีวชัพืชใบแคบและใบกวา้งรุนแรงควรใช้อาทราซีน 350 กรัม  
ผสมอะลาคลอร์ 500 มิลลิลิตร ผสมน ้ าให้พอดีกบัการพ่นในพื้นท่ี 1 ไร่ ในขณะท่ีดินมีความช้ืนใช้
ก่อนขา้วโพดงอก จะสามารถควบคุมวชัพืชใบกวา้งและใบแคบไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพการก าจดั
วชัพืชหลงังอกเพื่อไม่ใหเ้ป็นแหล่งอาศยัของศตัรูขา้วโพดและความสะดวกในการเก็บเก่ียว 

3. สารพาราควอต เป็นสารก าจดัวชัพืชท่ีออกฤทธ์ิเร็ว จะฉีดพ่นท่ี
ระยะ 35-45 วนัหลังข้าวโพดงอก เป็นแบบสัมผสัดูดซึมท่ีใบ และไม่จ  าเพาะชนิดของวชัพืช ใช้
ก าจดัวชัพืชในร่องขา้วโพด อตัราท่ีใช ้75-125 มิลลิลิตร ผสมน ้าใหพ้อดีกบัการพน่ในพื้นท่ี 1 ไร่   

4.8 การเกบ็เกีย่วและการจัดการหลงัการเกบ็เกีย่ว 
 การเก็บเก่ียวขา้วโพดให้มีคุณภาพควรเก็บเก่ียวเม่ือขา้วโพดแก่จดัและเก็บในช่วงท่ี
อากาศแห้ง การสังเกตว่าเม่ือใดสามารถเก็บไดแ้ลว้ โดยเฉล่ียแลว้ขา้วโพดไร่พนัธ์ุท่ีใช้ปลูกอยู่ใน
ประเทศไทย มีอายตุั้งแต่ปลูกถึงเก็บเก่ียวประมาณ 90-120 วนั ใหส้ังเกตท่ีการเปล่ียนสีของฝักจากสี
ฟาง จากนั้นให้หกัฝักดูเมล็ดวา่เปล่ียนเป็นสีน ้ าตาลเขม้หรือสีด า (black layer) หรือไม่ หากเปล่ียนสี
เป็นสีด าก็สามารถเก็บเก่ียวได ้แต่การเก็บเก่ียวในช่วงดงักล่าวความช้ืนในเมล็ดยงัสูงอยูค่วรท าการ
ลดความช้ืนก่อนการเก็บรักษา 

4.8.1 เก็บเกี่ยวโดยใช้แรงงานคน คือ การเก็บแบบปอกเปลือกหรือเก็บเก่ียวโดย
หักขา้วโพดทั้งเปลือก ภายหลงัจากการเก็บเก่ียวเกษตรกรจะน าฝักขา้วโพดท่ีปอกเปลือกและทั้ง
เปลือกไดม้ากะเทาะก่อนน าเมล็ดส่งขายตามลานรับซ้ือต่างๆ ในบางพื้นท่ีจะน าฝักท่ีเก็บเก่ียวแบบ
ปอกเปลือกไปส่งขายตามแหล่งรับซ้ือด้วยเช่นกนั ในเขตพื้นท่ีภาคเหนือจะนิยมเก็บเก่ียวโดยหัก
ขา้วโพดทั้งเปลือก ทั้งท่ีเก็บเก่ียวเสร็จแลว้สีกะเทาะ และกลุ่มท่ีเก็บเขา้ยุง้ฉางรอราคา  

4.8.2 เก็บเกี่ยวโดยใช้เคร่ืองเกี่ยวนวด  คือ การเก็บเก่ียวโดยใช้เคร่ืองเก่ียวนวด
ขา้วโพด เคร่ืองชนิดน้ีจะปลิดฝักขา้วโพดจากตน้แลว้สีออกเป็นเมล็ด การใช้เคร่ืองเก็บเก่ียวมีขอ้ดี
ในกรณีขาดแคลนแรงงาน ท าให้ค่าจา้งเก็บเก่ียวสูง สามารถเก็บเก่ียวไดอ้ย่างรวดเร็ว แต่มีขอ้เสีย
ตรงท่ีต้องเก็บเก่ียวในพื้นท่ีราบ และสม ่าเสมอ ต้นข้าวโพดหักล้มน้อย ยงัมีอัตราการสูญเสีย
เน่ืองจากฝักเก็บเก่ียวไม่หมด และมีการแตกหกัของฝักและเมล็ด (กรมวชิาการเกษตร, 2544) 
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5. ข้อมูลทัว่ไปเกีย่วกบัพืน้ทีศึ่กษาจังหวดัพษิณุโลก  
 

5.1 ข้อมูลพืน้ฐานภาคเกษตร 

จงัหวดัพิษณุโลกอยูใ่นเขตพื้นท่ีภำคเหนือตอนล่ำง มีพื้นท่ีทั้งหมด 6.76 ลา้นไร่ เป็นพื้นท่ี
เกษตรกรรมประมาณ  3.19 ล้านไร่ หรือคิดเป็นร้อยละ 47.00 ของพื้นท่ีทั้ งหมด โดยมีการใช้
ประโยชน์ท่ีดินประเภทท่ีนามากท่ีสุด จ านวน 1.77 ลำ้นไร่ หรือคิดเป็นเน้ือท่ีร้อยละ 26.23 ของเน้ือ
ท่ีจงัหวดั รองลงมำคือ ประเภทท่ีพืชไร่ เช่น ออ้ย ขำ้วโพดเล้ียงสัตว ์มนัส ำปะหลงั เป็นตน้ 1.11 ลำ้น
ไร่ ท่ีไมผ้ลหรือไมย้นืตน้ 0.24 ลำ้นไร่ ครัวเรือนเกษตรกรทั้งส้ิน 99,966 ครัวเรือน 

ในด้ำนกำรปลูกข้ำวโพดเล้ียงสัตว์ ในปี 2559/60 มีครัวเรือนเกษตรกรท่ีข้ึนทะเบียน
เกษตรกรกบัส ำนักงำนเกษตรจงัหวดัพิษณุโลก จ ำนวน 13,399 ครัวเรือน เน้ือท่ีปลูก 0.16 ลำ้นไร่ 
โดยอ ำเภอนครไทย มีพื้นท่ีปลูกมำกท่ีสุด รองลงมำคืออ ำเภอชำติตระกำร และอ ำเภอวดัโบสถ ์
ตำมล ำดบั รวม 3 อ  ำเภอมีพื้นท่ีปลูกคิดเป็นร้อยละ 85.52 ของเน้ือท่ีปลูกขำ้วโพดเล้ียงสัตวร์วมของ
จงัหวดั ดงัตำรำงท่ี 2.3 

 

ตารางท่ี 2.3 จ  านวนครัวเรือนเกษตรกรและเน้ือท่ีปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องจงัหวดัพิษณุโลก 

ล าดับ อ าเภอ จ านวนครัวเรือนเกษตรกร เนือ้ทีป่ลูก (ไร่) 
1 เมืองพิษณุโลก 146 1,051 
2 นครไทย 7,452 81,356 
3 ชาติตระการ 2,742 33,634 
4 บางระก า 183 1,682 
5 บางกระทุ่ม 171 1,233 
6 พรหมพิราม 509 4,924 
7 วดัโบสถ ์ 1,420 21,451 
8 วงัทอง 300 5,000 
9 เนินมะปราง 476 9,203 

รวมทั้งหมด 13,399 159,535 

ท่ีมา : กรมส่งเสริมเกษตร, 2559 
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5.2 สภาพทางภูมิศาสตร์  

5.2.1 ลักษณะภูมิประเทศ จงัหวดัพิษณุโลกสามารถแบ่งเขตพื้นท่ีเป็น 3 เขต
ใหญ่ๆ คือ 1) เขต ภูเขาสูง ได้แก่ พื้นท่ีทางด้านตะวนัออกของจงัหวดัพิษณุโลก มีลักษณะเป็น
เทือกเขาสูงซ่ึงอยูใ่นเขตอ าเภอวงัทอง วดัโบสถ์ เนินมะปราง นครไทย และชาติตระการ ติดต่อเป็น
แนวกั้นเขตแดนไทย-ลาว และเป็นรอยต่อของจงัหวดัพิษณุโลก เพชรบูรณ์ และเลย 2) เขตท่ีราบลุ่ม
แม่น ้ า ไดแ้ก่ พื้นท่ีในบริเวณด้านทิศเหนือและด้านทิศตะวนัออก มีแม่น ้ าสายส าคญัไหลผ่าน คือ 
แม่น ้ าน่าน แม่น ้ าแควน้อย แม่น ้ าเข็กหรือแม่น ้ าวงัทอง ซ่ึงเป็นแหล่งการเกษตรท่ีส าคญัท่ีสุดของ
จงัหวดัพิษณุโลกอยู่ในเขตอ าเภอบางระก า อ าเภอเมืองพิษณุโลก อ าเภอพรหมพิราม อ าเภอเนิน
มะปราง และบางส่วนของอ าเภอวงัทอง 3) เขตท่ีราบเชิงเขา ได้แก่ พื้นท่ีบริเวณตอนกลางของ
จงัหวดัพิษณุโลก (ส านกังานเกษตรและสหกรณ์จงัหวดัพิษณุโลก, 2553) 

5.2.2 ลักษณะภูมิอากาศ สภาพภูมิอากาศโดยทัว่ไป มีลกัษณะร้อนช้ืน ฤดูร้อนมี
อากาศร้อนจนถึงร้อนมาก ฤดูฝนจะเร่ิมตั้งแต่เดือนพฤษภาคมจนถึงเดือนตุลาคม ส่วนฤดูหนาว
อากาศจะเยน็จนถึงอากาศหนาว ส่วนในเขตพื้นท่ีท่ีมีภูเขาสูงจะมีอากาศหนาวจนถึงหนาวมาก 

5.3 แหล่งรับซ้ือข้าวโพดเลีย้งสัตว์ในจังหวัดพิษณุโลก อ าเภอวดัโบสถ์และอ าเภอชาติ
ตระการมีผูป้ระกอบการรายใหญ่จ านวน 9 ราย โดยอ าเภอวดัโบสถ์ไดแ้ก่ ธญัทิพยรุ่์งเรืองธัญญกิจ 
เกตุธัญญา กรวิทยพ์ืชผล ทรัพยท์วี ชัยวิวฒัน์พืชผลการเกษตร พืชผลณฐอิทธ์ิ จนัทร์บ่อโพธ์ิ จุด
รวมกลุ่มตลาดกลางรวบรวมสินคา้เกษตรต าบลบ่อโพธ์ิ อ าเภอชาติตระการได้แก่ โชคอ านวยชัย
ธญัญกิจ  

 

6. งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 
 
  ไพฑูรย ์ทองสนิท (2557) ศึกษาเร่ืองการใช้เทคโนโลยีการผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวข์อง
เกษตรกรในจงัหวดัพิษณุโลก ผลการศึกษาพบวา่ เกษตรกรส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มีอายุเฉล่ีย 43.89 
ปี มีระดบัการศึกษาชั้นประถมศึกษา ซ่ึงส่วนใหญ่ประกอบอาชีพปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ควบคู่กบั
การท านา มีสภาพพื้นท่ีปลูกขา้วโพดในพื้นท่ีราบเชิงเขา ขนาดพื้นท่ีเฉล่ีย 21.95 ไร่ พนัธ์ุขา้วโพด
เล้ียงสัตวท่ี์เกษตรกรนิยมปลูกส่วนใหญ่คือ พนัธ์ุ CP888 NK48 NK58 และPacific328 เกษตรกร
ส่วนใหญ่มีปัญหาในเร่ือง หน้าดินต้ืน ไม่สามารถผลิตเมล็ดพนัธ์ุเองได ้สภาพดินแห้งหรือเปียก
เกินไป ปุ๋ยมีราคาแพงใส่ไม่เพียงพอ ขาดแรงงานเก็บเก่ียว และราคาผลผลิตตกต ่า 
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 อรรถพล พลัง (2556) ศึกษากลยุทธ์ส่งเสริมการขายท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ
เมล็ดพนัธ์ุของเกษตรกรผูป้ลูกข้าวโพดเล้ียงสัตว ์ในอ าเภอด่านขุนทด จงัหวดันครราชสีมา ผล
การศึกษาพบวา่เกษตรกรท่ีปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายุระหว่าง 41-50 ปี จบ
การศึกษาประถมศึกษาหรือต ่ากว่า มีรายได้อยู่ระหว่าง 50,001 –100,000 บาทต่อปี มีพื้นท่ีปลูก
ขา้วโพด 11- 50 ไร่ และประกอบอาชีพเกษตรกรรมเฉล่ีย 21 ปี รับข่าวสารจากคนรู้จกั เพื่อนบา้น 
การซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวส่์วนใหญ่ ยีห่อ้ไพโอเนีย แปซิพิค และเอน็เค พิจารณาคุณสมบติั
เมล็ดพนัธ์ุท่ีสามารถให้ผลผลิตต่อไร่สูง ปลูกไดทุ้กสภาพดิน  ซ้ือจากร้านคา้ ปริมาณซ้ือ 50-100 
กิโลกรัม โดยสินเช่ือ กลยุทธ์ส่งเสริมการขายมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว์
ของเกษตรกรอยู่ในระดบัมาก โดยเฉพาะการจดัเล้ียงโต๊ะจีน แต่ไม่ชอบรูปแบบของการสะสม
แสตมป์เพื่อแลกส่ิงของ อาทิ เส้ือแขนยาว หมวก และกลยุทธ์ส่งเสริมการขายมีความสัมพนัธ์กบั
การตัดสินใจซ้ือเมล็ดพันธ์ุข้าวโพดเล้ียงสัตว์ในด้านปริมาณการซ้ือและการช าระเงินอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 นริศรา ม่วงทิม (2555) ศึกษาความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาด
ของพอ่คา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก ผลการศึกษาพบวา่ 
เกษตรกรมีประสบการณ์ปลูกมากกว่า 20 ปี และผลผลิตเฉล่ียท่ีได้ต ่ากว่า 8 ตนั และเกษตรกรมี
ความคิดเห็นต่อส่วนประสมการตลาดโดยภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง เม่ือพิจารณารายด้าน
พบวา่ดา้นผลิตภณัฑ์อยูใ่นระดบัมาก รองลงมาคือดา้นราคาอยูใ่นระดบัปานกลาง ดา้นช่องทางการ
จดัจ าหน่ายและดา้นการส่งเสริมการตลาด อยูใ่นระดบันอ้ย เม่ือเปรียบเทียบระดบัความส าคญัของ
ส่วนประสมการตลาดตามความคิดเห็นของเกษตรกร จ าแนกตามลกัษณะทางประชากรท่ีแตกต่าง
กนั พบว่า ประสบการณ์ในการปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ฤดูกาลเพาะปลูก ถ่ินฐานของผูเ้พาะปลูก 
ลกัษณะการขายขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผา่นมา และจ านวนผลผลิตท่ีผลิตไดโ้ดยเฉล่ียของกลุ่มเกษตรกร
ท่ีแตกต่างกนัให้ความส าคญักบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดในระดบัท่ีไม่แตกต่างกนัทุกดา้น ยกเวน้
ดา้นการส่งเสริมการตลาด 
 ศุภลกัษณ์ วสิิฐศรีศกัด์ิ (2548) ศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกร้านคา้ในการซ้ือ
เมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกรในเขตอ าเภอเชียงค า จงัหวดัพะเยา พบวา่ปัจจยัทุกปัจจยั
ในการศึกษาล้วนมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจของเกษตรกร โดยแต่ละปัจจยันั้นมีอิทธิพลต่อการ
ตดัสินใจในระดบัท่ีแตกต่างกนัไป ดงัน้ี ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์มีผลต่อการตดัสินใจในระดบัมาก 
รองลงมาเป็นปัจจยัด้านการจดัจ าหน่าย ด้านการรับประกันสินคา้ ด้านภาพลักษณ์องค์กร ด้าน
บุคลากร ดา้นราคา ปัจจยัทางสังคม ดา้นกระบวนการ ดา้นการช าระเงิน และดา้นการส่งเสริมการ
ขาย ตามล าดบั ซ่ึงผลการศึกษาพบวา่เกษตรกรมีระยะเวลาในการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว์
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ก่อนการปลูกท่ีไม่แน่นอน ทั้งน้ีอาจข้ึนอยูก่บัขอ้จ ากดัดา้นทุนทรัพยว์า่มีความพร้อมในช่วงใด และ
ลดภาระการเก็บรักษา โดยเกษตรกรจะซ้ือเมล็ดพนัธ์ุมากกว่า 40 กิโลกรัมข้ึนไปต่อการซ้ือ โดย
เกษตรกรส่วนใหญ่ซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ในลกัษณะเงินสด และไม่มีร้านประจ าในการ
ซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ นอกจากน้ีปัจจยัพื้นฐาน เช่น เพศ รายได ้และอายุการท างาน ยงัมีผลต่อการน าปัจจยั
อ่ืนๆ มาพิจารณาเพื่อประกอบการตดัสินใจซ้ือของเกษตรกรดว้ยเช่นกนั 
 



 
 

บทที ่ 3 

วธีิด ำเนินกำรวจิัย 
 
 การวจิยัเร่ืองพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกรในจงัหวดั
พิษณุโลก เป็นการวิจยัเชิงส ารวจ (survey research) ผูว้จิยัไดก้  าหนดวธีิการวิจยัดงัน้ี 
 

1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

1.1 ประชากร ประชากรท่ีใชใ้นการวจิยั คือ เกษตรกรผูป้ลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ข้ึน

ทะเบียนไวใ้นปี พ.ศ.2559/60 กบัส านกังานเกษตรจงัหวดัพิษณุโลกใน 3 อ าเภอ จ านวน 11,614 ราย 

คิดเป็นร้อยละ 86.68 ของจ านวนครัวเรือนของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวท์ั้งหมด 

1.1.1 เกษตรกรผูป้ลูกขา้วโพดล้ียงสัตวอ์  าเภอวดัโบสถ ์ 1,420 ราย 

1.1.2 เกษตรกรผูป้ลูกขา้วโพดล้ียงสัตวอ์  าเภอชาติตระการ 2,742 ราย 

1.1.3 เกษตรกรผูป้ลูกขา้วโพดล้ียงสัตวอ์  าเภอนครไทย  7,452 ราย  

1.2 กลุ่มตัวอย่าง  

1.2.1 การก าหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่าง ค  านวณหาขนาดของกลุ่มตวัอย่าง 

เกษตรกรปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นจงัหวดัพิษณุโลกใน 3 อ าเภอ โดยการใชสู้ตรของ Taro Yamane

ท่ีระดบัความเช่ือมัน่ 95% และความคลาดเคล่ือน 5% ดงัน้ี 

 
 

  โดย   n = ขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง 
    N = ขนาดของประชากร 
    e = ความคลาดเคล่ือนท่ียอมใหเ้กิดข้ึนเท่ากบั 0.05 

แทนค่า 
 
 

          = 386 

ขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง  

  n  
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  ดงันั้นจะได้กลุ่มตวัอย่างขั้นต ่าจ  านวน 386 ราย และผูว้ิจยัได้ท าการส ารวจเพิ่มอีก 14 
ตวัอย่าง รวมเป็นขนาดของกลุ่มตวัอย่างทั้งหมด จ านวน 400 ตวัอย่าง และท าการก าหนดขนาด
ตวัอยา่งตามสัดส่วนของประชากรในแต่ละอ าเภอ ดงัตารางท่ี 3.1  
 
ตารางท่ี 3.1 จ  านวนประชากรและกลุ่มตวัอย่างเกษตรกรปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์น 3 อ าเภอของ

จงัหวดัพิษณุโลก  
 

อ าเภอ 
  

ประชากร กลุ่มตวัอยา่ง 
(ราย) (ราย) 

วดัโบสถ ์ 1,420 49 
ชาติตระการ 2,742 94 
นครไทย 7,452 257 
ราม 3 อ าเภอ                 11,614 400 

 
1.2.2 การสุ่มตัวอย่าง ผู ้วิจ ัยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบมีระบบ (systematic 

random sampling) ตามรายช่ือของเกษตรกรในแต่ละอ าเภอตามกลุ่มตวัอย่างท่ีก าหนดในแต่ละ
อ าเภอ โดยหาช่วงของการสุ่มตวัอยา่ง โดยน าเอาจ านวนประชากรท่ีข้ึนทะเบียนมาหารดว้ยจ านวน
กลุ่มตวัอยา่ง ถา้มีเศษให้พิจารณาปัดเศษเป็นจ านวนเต็ม เช่น อ าเภอวดัโบสถ์มีประชากร 1,420 คน 
ตอ้งการกลุ่มตวัอยา่ง 49 คน จะไดช่้วงของการสุ่ม 1,420/49 = 28.97 ปัดเป็น 29โดยระบุหน่วยท่ีจะ
เป็นกลุ่มตวัอย่าง โดยเร่ิมจากเลขท่ีตั้งตน้ และเลขท่ีต่อไปให้น าเลขท่ีตั้งตน้บวกดว้ยเลขบอกช่วง
การสุ่ม  ดงัน้ี  29, 58, 87, 116, … จนครบ 49 ตวัอยา่ง  ถา้ระบุไปจนถึงคนสุดทา้ยแลว้ยงัไม่ครบ 49
คน เน่ืองจากการค านวณช่วงการสุ่มมีการปัดเศษ ก็ให้บวกเลขวนกลบัมาผา่นเลขท่ี 1 อีกรอบ ถา้ซ ้ า
เลขท่ีเดิมใหข้า้มไป เป็นตน้ 
 

2. เคร่ืองมอืทีใ่ช้ในการวจิัย 
 
       เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยัคือ แบบสอบถาม โดยมีวธีิการสร้างเคร่ืองมือดงัต่อไปน้ี 
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2.1 ขั้นตอนการสร้างเคร่ืองมือ ทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัเร่ืองท่ีท าการวจิยั
เก่ียวกบั พฤติกรรมการซ้ือสินคา้ของตลาดองคก์าร ปัจจยัส่วนประสมการตลาด ความรู้เก่ียวกบัการ
ผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตว ์และการใชเ้มล็ดพนัธ์ุ  

2.2 ก าหนดกรอบแนวคิด เพื่อท าการสร้างแบบสอบถาม ในเร่ืองพฤติกรรมการซ้ือ
เมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกรในจงัหวดัพิษณุโลก ใหค้รอบคลุมตามวตัถุประสงคข์อง
การวจิยั 

2.3 น าแบบสอบถามทีส่ร้างขึน้เสนอต่ออาจารย์ทีป่รึกษาวทิยานิพนธ์ เพื่อพิจารณาให้
ขอ้เสนอแนะและด าเนินการปรับปรุงแกไ้ขจากนั้นน าไปใหผู้ท้รงคุณวุฒิใหค้  าแนะน าและน า
เคร่ืองมือมาปรับปรุงแกไ้ขเพื่อใหต้รงตามวตัถุประสงคท่ี์ตั้งไว ้ไดแ้ก่  

 1. นางนนัทวนั คล่องค านวณการ  
      ต  าแหน่ง นกัวชิาการส่งเสริมการเกษตรช านาญการ 
      หวัหนา้ส านกังานเกษตรอ าเภอวงัทอง จงัหวดัพิษณุโลก 

 2. นายวจิิตร จนัทรถาวรพานิช 
     ต าแหน่ง นกัปรับปรุงพนัธ์ุ บริษทัมอนซานโต ้(ไทยแลนด)์ จ  ากดั  
 3. นายปพิชญา ศิริกุลชญานนท ์ 
     ต  าแหน่ง ผูจ้ดัการสถานี บริษทัมอนซานโต ้(ไทยแลนด์) จ  ากดั 
2.4 น าแบบสอบถามไปทดลองใช้ (pre-test) กบัเกษตรกรท่ีปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว์

จ  านวน 20 ตวัอยา่ง แลว้น ามาปรับปรุงแกไ้ขใหส้มบูรณ์ก่อนน าไปใชส้ ารวจจริง โดยแบบสอบถาม
ประกอบไปดว้ย 5 ตอนดงัน้ี 
     ตอนท่ี 1 ขอ้มูลทัว่ไปเก่ียวกบัสภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรผู ้
ปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์
  ตอนท่ี 2 ขอ้มูลสภาพการปลูกและการจ าหน่ายขา้วโพดเล้ียงสัตวแ์ละลกัษณะประจ า
พนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์เกษตรกรตอ้งการ  
  ตอนท่ี 3  พฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกร ปีเพาะปลูก 
2559/60 

ตอนท่ี 4 ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการตดัสินใจซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว์
ของเกษตรกร โดยมีการแบ่งระดบัอิทธิพลของปัจจยัส่วนประสมการตลาดออกเป็น 5 ระดบั (rating 
scale) ตามวธีิของลิเคิร์ท (Likert) ดงัต่อไปน้ี (ชชัวาลย ์เรืองประพนัธ์, 2543) 
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มากท่ีสุด มีค่าเท่ากบั 5  
   มาก  มีค่าเท่ากบั  4  
   ปานกลาง มีค่าเท่ากบั  3  
   นอ้ย  มีค่าเท่ากบั 2 
   นอ้ยท่ีสุด มีค่าเท่ากบั 1  
   ตอนท่ี 5 ปัญหาและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบัการซ้ือและการใชเ้มล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียง
สัตวข์องเกษตรกร 

2.5 การทดสอบความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม (reliability) เป็นกระบวนการในการ
หาความเช่ือมัน่ของแบบสอบถามก่อนท่ีจะมีการเก็บขอ้มูลจริง โดยการน าแบบสอบถามไปทดลอง
เก็บขอ้มูล (pre-test) กบัเกษตรกรท่ีมีลกัษณะใกลเ้คียงกบักลุ่มตวัอย่างแต่มิใช่กลุ่มตวัอย่างจ านวน 
20 ราย วิเคราะห์ค่าความเช่ือมัน่โดยค านวณค่าสัมประสิทธ์ิแอลฟาของครอนบาค (Cronbach’s 
Coefficient of Alpha) จากแบบสอบถามตอนท่ี 4 ค่าท่ีค  านวณไดเ้ท่ากบั 0.62 ซ่ึงเป็นค่าท่ีค่อนขา้งต ่า 
โดยค่าความเช่ือมัน่ท่ียอมรับไดค้วรมีค่าตั้งแต่ 0.70 ข้ึนไป (ปราณี หล าเพญ็สะ, 2559) ดงันั้นจึงท า
การปรับปรุงแกไ้ขแบบสอบถามให้ถูกตอ้ง สมบูรณ์ภายใตค้  าแนะน าของอาจารยท่ี์ปรึกษา แลว้น า
แบบสอบถามฉบบัสมบูรณ์น้ีไปใชส้อบถามเกษตรกรกลุ่มตวัอยา่งจ านวน 400 ตวัอยา่ง และค านวณ
ค่าสัมประสิทธ์ิแอลฟาของครอนบาคอีกคร้ังหน่ึง ค่าท่ีค  านวณไดเ้ท่ากบั 0.94 จึงถือวา่แบบสอบถาม
น้ีเช่ือถือได ้ดงัแสดงในภาคผนวก ข 

 

3. การเกบ็รวมรวมข้อมูล 
 
       การวจิยัคร้ังน้ีไดมี้การรวบรวมขอ้มูลปฐมภูมิ (primary data) และขอ้มูลทุติยภูมิ (secondary 
data) ดงัต่อไปน้ี 

3.1 ข้อมูลปฐมภูมิ เป็นขอ้มูลท่ีไดจ้ากการส ารวจโดยใชเ้คร่ืองมือคือแบบสอบถามท า
การสัมภาษณ์เกษตรกรกลุ่มตวัอยา่งในพื้นท่ีท าการศึกษา ดงัน้ี 

3.1.1 ผูว้ิจยัด าเนินการเก็บรวบรวมขอ้มูลโดยการให้ผูใ้หญ่บา้นในพื้นท่ีช่วยใน
การติดต่อเกษตรกรตามรายช่ือท่ีก าหนด กรณีท่ีไม่สามารถติดต่อเกษตรกรตามรายช่ือท่ีก าหนดได้
จะใชก้ารสัมภาษณ์เกษตรกรตามรายช่ือท่ีไดส้ ารองไวใ้นพื้นท่ี 

3.1.2 ผู ้วิจ ัยด าเนินการเก็บข้อมูลระหว่างเดือน พฤษภาคม พ.ศ.2560 – 15 
มิถุนายน พ.ศ.2560 
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3.1.3 ผู ้วิจ ัยได้น าแบบสอบถามท่ีได้ทั้ งหมดมาตรวจสอบความถูกต้องและ
สมบูรณ์จ านวน 400 ตวัอยา่ง เพื่อวเิคราะห์ผล 

3.2 ข้อมูลทุติยภูมิ เป็นขอ้มูลท่ีไดจ้ากการรวบรวมมาจากหนงัสือ วารสาร เอกสารทาง
วชิาการและงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งจากหน่วยงานต่างๆ ทั้งภาครัฐและเอกชน 

4. การวเิคราะห์ข้อมูล 
 
       สถิติท่ีใชว้เิคราะห์ขอ้มูล ไดแ้ก่ 

4.1 สถิติเชิงพรรณนา (descriptive statistics) เป็นการวิเคราะห์ขอ้มูลเบ้ืองตน้ เพื่อใช้
ในการพรรณนาลักษณะของข้อมูลทั่วไป และน าเสนอในรูปของการแจกแจงความถ่ี ร้อยละ 
ค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
 ส าหรับการก าหนดคะแนนระดบัของความมีอิทธิพลตามวิธีการประมาณค่าของลิ
เคิร์ท (Likert) 5 ระดบั จากแบบสอบถามตอนท่ี 4 นั้น น าค่าท่ีไดม้าหาค่าคะแนนเฉล่ีย แลว้น ามา
เปรียบเทียบกบัคะแนนแต่ละระดบัท่ีก าหนดความส าคญัของปัจจยั ดงัน้ี 
 ช่วงระดบัคะแนนเฉล่ีย   = คะแนนสูงสุด - คะแนนต ่าสุด 
                                                                                             
       = 5 - 1           = 0.80 
 
  ตามหลกัเกณฑด์งักล่าว  จะไดค้ะแนนในแต่ละระดบั  ดงัน้ี  
  คะแนนเฉลีย่                   ความหมาย  
  4.21–5.00     มีอิทธิพลในระดบัมากท่ีสุด 
   3.41–4.20    มีอิทธิพลในระดบัมาก 
   2.61– 3.40    มีอิทธิพลในระดบัปานกลาง 
   1.81– 2.60    มีอิทธิพลในระดบันอ้ย 
   1.00– 1.80    มีอิทธิพลในระดบันอ้ยท่ีสุด 

4.2 สถิติเชิงอนุมาน (inferential statistics) ไดแ้ก่ การทดสอบไคสแควร์ (2) เพื่อหา
ความสัมพนัธ์ของตวัแปรระหวา่งปัจจยัพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจ และปัจจยัดา้นการปลูกและ
การจ าหน่ายขา้วโพดเล้ียงสัตวก์บัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกร โดย
ก าหนดระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 

จ านวนชั้น 

5 
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  การหาความสัมพนัธ์ของตวัแปรดว้ยการทดสอบไคสแควร์น้ีมีขอ้ตกลงเบ้ืองตน้
คือค่าคาดหวงัท่ีมีค่านอ้ยกวา่ 5 ไม่ควรมีมากกวา่ร้อยละ 20 ของจ านวนช่องและค่าคาดหวงัต ่าสุดไม่
ควรต ่ากวา่ 1 อยา่งไรก็ดีสามารถใชว้ิธี Monte Carlo Method ในการแกไ้ขปัญหาการวิเคราะห์ขอ้มูลใน
กรณีท่ีมีค่าความถ่ีคาดหวงัน้อยกว่า 5 เกินกว่าร้อยละ 20 ของจ านวนช่องความถ่ีของขอ้มูลทั้งหมด 
เพื่อให้ได้ค่า significant ท่ีไม่เอนเอียงซ่ึงวิธีดงักล่าวเป็นวิธีท่ีประมาณค่าจริงของ significant ให้เป็น
แบบช่วงและ significant จริงจะอยูใ่นช่วงของค่าประมาณนั้นเสมอ (กลัยา วานิชยบ์ญัชา 2546: 311)  
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บทที ่ 4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 
 การวิจยัน้ีมุ่งศึกษาพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุข้าวโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกรใน
จงัหวดัพิษณุโลก โดยการส ารวจด้วยแบบสอบถาม ผูว้ิจยัได้สุ่มตวัอย่างเกษตรกรจาก 3 อ าเภอ 
ได้แก่ อ าเภอนครไทย อ าเภอชาติตระการ และอ าเภอวดัโบสถ์ จ  านวน 400 ตวัอย่าง เม่ือได้รับ
แบบสอบถามท่ีสมบูรณ์ จึงท าการลงรหสัและประมวลผลโดยโปรแกรมส าเร็จรูป ผลการวิเคราะห์
ขอ้มูล โดยผูว้จิยัไดท้  าการแบ่งการน าเสนอออกเป็น 6 ตอน ดงัน้ี 

ตอนท่ี 1 สภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกร 
 ตอนท่ี 2 สภาพการปลูกและการจ าหน่ายขา้วโพดเล้ียงสัตวแ์ละลกัษณะประจ าพนัธ์ุ
ขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์เกษตรกรตอ้งการ 
 ตอนท่ี 3 พฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกร 
 ตอนท่ี 4 ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการตดัสินใจซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว์
ของเกษตรกร 
 ตอนท่ี 5 ปัจจยัท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกร 
 ตอนท่ี 6 ปัญหาและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบัการซ้ือและการใช้เมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียง
สัตวข์องเกษตรกร 
 

ตอนที ่1 สภาพพืน้ฐานทางสังคมและเศรษฐกจิของเกษตรกร 
 
 สภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกร ประกอบดว้ยขอ้มูลเก่ียวกบั เพศ อาย ุ
ระดบัการศึกษา จ านวนสมาชิกท่ีเก่ียวขอ้งกบัการปลูกขา้วโพด ประสบการณ์ และการปลูกขา้วโพด
เป็นอาชีพหลกัหรืออาชีพรอง ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลแสดงในตารางท่ี 4.1 
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ตารางท่ี 4.1 สภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรกลุ่มตวัอยา่ง 
n = 400 

สภาพพืน้ฐานทางสังคมและเศรษฐกจิ จ านวน (คน) ร้อยละ 

เพศ 
  ชาย 242 60.50 

หญิง 158 39.50 
อายุ 

   เท่ากบัหรือนอ้ยกวา่ 30 ปี 35 8.80 
 31 ปี - 40 ปี 96 24.00 
 41 ปี-50 ปี 134 33.50 
 มากกวา่ 50 ปี 135 33.80 

   ค่าต ่าสุด = 27  ค่าสูงสุด= 74 ค่าเฉลีย่ = 48  S.D. = 0.96 

ระดับการศึกษา 
  ประถมศึกษา 273 68.20 

มธัยมศึกษา/ปวช. 83 20.80 
อนุปริญญา/ ปวส. 26 6.50 
ปริญญาตรี 18 4.50 
สูงกวา่ปริญญาตรี 0 0.00 
จ านวนสมาชิกทีเ่กีย่วข้องกบัการปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 

1-2 คน 215 53.80 
3-4 คน 97 24.20 
มากกวา่ 4 คน 88 22.00 

   ค่าต ่าสุด= 1  ค่าสูงสุด= 5  ค่าเฉลีย่= 2  S.D.= 0.81 

ประสบการณ์ในการปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 

นอ้ยกวา่ 10 ปี 85 21.20 
11-20 ปี 174 43.50 
มากกวา่ 20 ปี 141 35.30 

   ค่าต ่าสุด= 2  ค่าสูงสุด= 50  ค่าเฉลีย่= 18  S.D.= 0.74 
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ตารางท่ี 4.1 (ต่อ) 
n=400 

สภาพพืน้ฐานทางสังคมและเศรษฐกจิ จ านวน (คน) ร้อยละ  
อาชีพ 

  อาชีพหลกั 281 70.20 
อาชีพรอง 119 29.80 
 

จากตารางท่ี 4.1 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลสภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของ
เกษตรกรดงัน้ี  

เพศ พบว่าเกษตรกรกลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศชาย จ านวน 242 คน คิดเป็นร้อยละ 
60.50 และเพศหญิง จ านวน 158 คน คิดเป็นร้อยละ 39.50 

อายุ พบว่าเกษตรกรกลุ่มตวัอย่างมากท่ีสุดมีอายุมากกว่า 50 ปี จ  านวน 135 คน คิดเป็น   
ร้อยละ 33.80 รองลงมาอายุระหว่าง 41-50 ปี จ  านวน 134 คน คิดเป็นร้อยละ 33.50 และน้อยท่ีสุด
อายนุอ้ยกวา่ 30 ปี จ  านวน 35 คน คิดเป็นร้อยละ 8.80 โดยมีเกษตรกรอายตุ  ่าสุด 27 ปี และสูงสุด 74 ปี 

ระดับการศึกษา พบว่าเกษตรกรกลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีระดับการศึกษาประถมศึกษา
จ านวน 273 คน คิดเป็นร้อยละ 68.20 รองลงมามีระดบัการศึกษามธัยมศึกษา/ปวช. จ านวน 83 คน 
คิดเป็นร้อยละ 20.80 และนอ้ยท่ีสุดมีระดบัการศึกษาปริญญาตรี 18 คน คิดเป็นร้อยละ 4.50 โดยไม่
มีเกษตรกรท่ีจบสูงกวา่ปริญญาตรีท่ีปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ 

จ านวนสมาชิกท่ีเก่ียวข้องกับการปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ พบวา่เกษตรกรกลุ่มตวัอยา่งส่วน
ใหญ่มีจ านวนสมาชิกท่ีมีส่วนเก่ียวข้องระหว่าง 1-2 คน จ านวน 215 คน คิดเป็นร้อยละ 53.80 
รองลงมาสมาชิกระหว่าง 3-4 คน จ านวน 97 คน คิดเป็นร้อยละ 24.20 และน้อยท่ีสุดมีสมาชิก
มากกว่า 4 คน จ านวน 88 คน คิดเป็นร้อยละ 22.00 โดยมีจ านวนสมาชิกท่ีมีส่วนเก่ียวขอ้งในการ
ปลูกขา้วโพดต ่าสุด 1 คน และ สูงสุด 5 คน 

ประสบการณ์ในการปลูกข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ พบว่าเกษตรกรกลุ่มตัวอย่างมากท่ีสุดมี
ประสบการณ์ระหว่าง 11-20 ปี จ  านวน 174 คน คิดเป็นร้อยละ 43.50 รองลงมาประสบการณ์
มากกว่า 20 ปี จ  านวน 141 คน คิดเป็นร้อยละ 35.30 และน้อยท่ีสุดมีประสบการณ์น้อยกว่า 10 ปี
จ านวน 85 คน คิดเป็นร้อยละ 21.20 โดยมีเกษตรกรท่ีมีประสบการณ์ต ่าสุด 2 ปี และ สูงสุด 50 ปี 

อาชีพ พบวา่เกษตรกรกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวเ์ป็นอาชีพหลกั จ านวน 
281 คน คิดเป็นร้อยละ 70.20 และปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวเ์ป็นอาชีพรอง จ านวน 119 คน คิดเป็นร้อย
ละ 29.80 
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ตอนที่ 2 สภาพการปลูกและการจ าหน่ายข้าวโพดเลี้ยงสัตว์และลักษณะประจ าพันธ์ุ
ข้าวโพดเลีย้งสัตว์ทีเ่กษตรกรต้องการ 
 

2.1 สภาพการปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ของเกษตรกรปีเพาะปลูก 2559/60 ไดแ้ก่ การถือ
ครองท่ีดินท่ีปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์พื้นท่ีปลูก สภาพพื้นท่ี ลกัษณะดิน วิธีการปลูก อตัราการใช้
เมล็ดพนัธ์ุต่อไร่ ระยะปลูก การเก็บเก่ียว และปริมาณผลผลิตเฉล่ียต่อไร่ ดงัตารางท่ี 4.2 
 
ตารางท่ี 4.2 สภาพการปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกรกลุ่มตวัอยา่งปีเพาะปลูก 2559/60 

n = 400 

สภาพการปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ จ านวน (คน) ร้อยละ 

การถือครองทีด่ิน 
  

ของตนเอง 332 83.00 
เช่า 68 17.00 
ขนาดพืน้ทีป่ลูก 

  
นอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 10 ไร่ 273 68.20 
11-20 ไร่ 93 23.20 
21-30 ไร่ 24 6.10 
มากกวา่ 30 ไร่ 10 2.50 

ค่าต ่าสุด= 1  ค่าสูงสุด= 74  ค่าเฉลีย่= 14  S.D.= 0.72 

สภาพพืน้ที ่
  

พื้นท่ีราบ 189 47.25 
พื้นท่ีดอน 154 38.50 
พื้นท่ีลาดเอียง 35 5.50 
พื้นท่ีลุ่ม   22 8.75 
ลกัษณะดิน 

  
ดินร่วน 215 53.80 
ดินร่วนปนทราย 97 24.20 
ดินร่วนปนเหนียว 88 22.00 
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ตารางท่ี 4.2 (ต่อ)   
  n=400 

สภาพการปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ จ านวน (คน) ร้อยละ 

วธีิการปลูก 
  

 ปลูกดว้ยเคร่ืองปลูก 308 77.00 
ปลูกดว้ยแรงงานคน 92 23.00 
อตัราการใช้เมลด็พนัธ์ุต่อไร่ 

  
นอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 2.50 กิโลกรัม 14 3.50 
2.51-3.00 กิโลกรัม 72 18.00 
3.01- 3.50 กิโลกรัม 243 60.80 
มากกวา่ 3.50 กิโลกรัม 71 17.80 

ค่าต ่าสุด= 2.50  ค่าสูงสุด= 4.50  ค่าเฉลีย่= 3.50  S.D. = 0.70 

ระยะปลูก  
  

60 × 20 เซนติเมตร  50 12.50 
70 ×20 เซนติเมตร 65 16.20 
 75 × 20 เซนติเมตร 136 34.00 
 75 × 25 เซนติเมตร 149 37.30 
การเกบ็เกีย่ว   
 เก็บดว้ยแรงงานคน 380 95.00 
 เก็บดว้ยเคร่ืองจกัร 20 5.00 
ปริมาณผลผลติเฉลีย่ต่อไร่ 

  
นอ้ยกวา่ 600 กิโลกรัม 83 20.80 
601-700 กิโลกรัม 115 28.70 
701-800 กิโลกรัม 100 25.00 
มากกวา่ 800 กิโลกรัม 102 25.50 

ค่าต ่าสุด= 438  ค่าสูงสุด= 1,350  ค่าเฉลีย่= 753  S.D.= 1.08 

 
 จากตารางท่ี 4.2 แสดงผลขอ้มูลสภาพการปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกรกลุ่ม
ตวัอยา่งปีเพาะปลูก 2559/60 ดงัน้ี 
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การถือครองท่ีดิน พบว่าเกษตรกรกลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีการถือครองพื้นท่ีท่ีเป็นของ
ตนเอง จ านวน 332 คน คิดเป็นร้อยละ  83.00 รองลงมาเป็นพื้นท่ีเช่า จ  านวน 68 คน คิดเป็น        
ร้อยละ 17.00  

ขนาดพืน้ท่ีปลูก พบว่าเกษตรกรกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีพื้นท่ีน้อยกวา่ 10 ไร่ จ  านวน 273 
คน คิดเป็นร้อยละ 68.20 รองลงมาพื้นท่ี 11-20 ไร่ จ  านวน 93 คน คิดเป็นร้อยละ 23.20 และน้อย
ท่ีสุดมีพื้นท่ีมากกวา่ 30 ไร่ จ  านวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 2.50 โดยมีพ้ืนท่ีต ่าสุด 1 ไร่ และสูงสุด 74 ไร่ 

สภาพพืน้ท่ี พบวา่สภาพพื้นท่ีปลูกมากท่ีสุดมีสภาพพื้นท่ีราบ จ านวน 189 คน คิดเป็นร้อย
ละ 47.25 รองลงมาเป็นสภาพพื้นท่ีดอน จ านวน 154 คน คิดเป็นร้อยละ 38.50 และน้อยท่ีสุดพื้นท่ี
ลุ่ม จ านวน 35 คน คิดเป็นร้อยละ 8.75 

ลักษณะดิน พบว่าดินท่ีปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกรส่วนใหญ่มีลกัษณะดินร่วน 
จ านวน 215 คน คิดเป็นร้อยละ 53.80 รองลงมามีลกัษณะดินร่วนปนทราย จ านวน 97 คน คิดเป็น
ร้อยละ 24.20 และนอ้ยท่ีสุดมีลกัษณะดินร่วนปนเหนียว จ านวน 88 คน คิดเป็นร้อยละ 22.00 

วิธีการปลูก พบวา่เกษตรกรกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีการใชเ้คร่ืองปลูก จ านวน 308 คน คิด
เป็นร้อยละ 77.00 และปลูกดว้ยแรงงานคน จ านวน 92 คน คิดเป็นร้อยละ 23.00  

อัตราการใช้เมล็ดพันธ์ุต่อไร่ พบว่าเกษตรกรกลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีการใช้ปริมาณเมล็ด
พนัธ์ุขา้วโพดต่อไร่ท่ี 3.01- 3.50 กิโลกรัม จ านวน 243 คน คิดเป็นร้อยละ 60.80 รองลงมา 2.51-3.00 
กิโลกรัมต่อไร่ จ านวน 72 คน คิดเป็นร้อยละ 18.00 และ ล าดบัสุดทา้ย นอ้ยกวา่ 2.50 กิโลกรัมต่อไร่ 
จ านวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 3.50  

ระยะปลูก พบว่าเกษตรกรกลุ่มตวัอย่างมากท่ีสุดมีการใช้ระยะปลูก 75 × 25 เซนติเมตร 
จ านวน 149 คน คิดเป็นร้อยละ  37.30 รองลงมาระยะปลูก 75 × 20 เซนติเมตร จ านวน  136 คน คิด
เป็นร้อยละ 34.00 และนอ้ยท่ีสุดระยะปลูก 60 × 20 เซนติเมตรจ านวน  50 คน คิดเป็นร้อยละ 12.50  
 การเกบ็เก่ียว พบว่าเกษตรกรกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีการเก็บดว้ยแรงงานคน จ านวน 380 
คน คิดเป็นร้อยละ  95.00 และเก็บเก่ียวดว้ยเคร่ืองจกัร จ านวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 5.00 

ปริมาณผลผลิตเฉล่ียต่อไร่ พบวา่เกษตรกรกลุ่มตวัอยา่งจะท าการขายผลผลิตท่ีกะเทาะแลว้
มากท่ีสุดมีปริมาณผลผลิตขา้วโพดเฉล่ียท่ี 601-700 กิโลกรัมต่อไร่ จ านวน 115 คน คิดเป็นร้อยละ 
28.70 รองลงมา มากกว่า 800 กิโลกรัมต่อไร่ จ านวน 102 คน คิดเป็นร้อยละ 25.50 และน้อยท่ีสุด
น้อยกว่า 600 กิโลกรัมต่อไร่ จ านวน 83 คน คิดเป็นร้อยละ 20.80 โดยมีปริมาณผลผลิตขา้วโพด
ต ่าสุด 438 กิโลกรัมต่อไร่ และ สูงสุด 1,350 กิโลกรัมต่อไร่ จากการขายผลผลิตกะเทาะแลว้ 

2.2 การจ าหน่ายข้าวโพดเลีย้งสัตว์ ไดแ้ก่ ลกัษณะการขายผลผลิต และราคาขาย
ผลผลิต ดงัตารางท่ี 4.3 
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ตารางท่ี 4.3 การจ าหน่ายขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกรกลุ่มตวัอยา่ง ปีเพาะปลูก 2559/60 
 n = 400 

การจ าหน่ายข้าวโพดเลีย้งสัตว์ จ านวน (คน) ร้อยละ 

ลกัษณะการขายผลผลติ   

 เก็บเก่ียวแลว้ขายทั้งฝักทนัที  51 12.80 

 เก็บเก่ียวแลว้ กะเทาะเป็นเมลด็ขายทนัที  87 21.70 

 เก็บเก่ียวแลว้เก็บไวใ้นยุง้ฉางก่อนแลว้จึงกะเทาะเป็นเมลด็ขายภายหลงั  262 65.50 

ราคาขายผลผลติทั้งฝัก บาท/กโิลกรัม (n = 51) 
  

ต  ่ากวา่หรือเท่ากบั 3.00 บาท 14 27.45 

มากกวา่ 3.01 บาท 37 72.55 

ค่าต า่สุด= 2.90  ค่าสูงสุด= 3.15  ค่าเฉลีย่= 3.04  S.D.= 0.48 

ราคาขายผลผลติทีก่ะเทาะเมลด็ บาท/กโิลกรัม (n = 349)   

ต  ่ากวา่ 4.00 บาท 11 3.00 

4.00 - 4.99 บาท 31 8.20 

5.00 - 5.99 บาท 185 52.80 

มากกวา่ 6.00 บาท 122 36.00 
ค่าต า่สุด= 3.75  ค่าสูงสุด= 6.50  ค่าเฉลีย่= 5.69  S.D.= 0.52 

 

จากตารางท่ี 4.3 แสดงผลขอ้มูลการจ าหน่ายขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกรกลุ่มตวัอยา่งปี
เพาะปลูก 2559/60 ดงัน้ี 

ลักษณะการขายผลผลิต พบว่าเกษตรกรกลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เก็บเก่ียวแล้วเก็บไวใ้นยุง้
ฉางก่อนแล้วจึงกะเทาะเป็นเมล็ดขายภายหลัง จ  านวน 262 คน คิดเป็นร้อยละ 65.50 เน่ืองจาก
เกษตรกรต้องการขายข้าวโพดท่ีมีความช้ืนต ่าเพื่อท่ีจะได้ราคาท่ีสูงข้ึน รองลงมาเก็บเก่ียวแล้ว 
กะเทาะเป็นเมล็ดแล้วขายทันทีจ านวน 87 คน คิดเป็นร้อยละ  21.70 จะเป็นพื้นท่ีท่ีรถเก็บเก่ียว
สามารถเขา้ท างานไดเ้พื่อลดปัญหาดา้นแรงงาน และน้อยท่ีสุดเก็บเก่ียวแลว้ขายทั้งฝักทนัทีจ านวน 
51 คน คิดเป็นร้อยละ 12.80 เน่ืองจากบางรายมีพื้นท่ีการเก็บเก่ียวท่ีนอ้ยจึงท าการหักและขายทั้งฝัก
เพื่อลดตน้ทุนดา้นเก็บเก่ียวและเก็บท่ีอายนุอ้ยกวา่ 120 วนั เพื่อใหไ้ดน้ ้าหนกัสูง 

ราคาขายผลผลิตท้ังฝัก พบว่าเกษตรกรกลุ่มตวัอย่างขายผลผลิตทั้งฝักส่วนใหญ่ มากกว่า 
3.01 บาท จ านวน 37 คน คิดเป็นร้อยละ 72.55 และน้อยท่ีสุด ต ่ากว่าหรือเท่ากบั 3.00 บาท จ านวน 
14 คน คิดเป็นร้อยละ 27.45โดยโดยมีราคาขายผลผลิตข้าวโพดต ่าสุด 2.90 บาท/กิโลกรัม และ 
สูงสุด 3.15 บาท/กิโลกรัม 



 41 

ราคาขายผลผลิตท่ีกะเทาะเมลด็ พบวา่เกษตรกรกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีราคาขายผลผลิตท่ี 
5.00-5.99 บาท/กิโลกรัม จ านวน 185 คน คิดเป็นร้อยละ 52.80 รองลงมามากกว่า 6.00 บาท/
กิโลกรัม จ านวน 122 คน คิดเป็นร้อยละ 36.00 และน้อยท่ีสุดต ่ากว่า 4.00 บาท/กิโลกรัม จ านวน     
11 คน คิดเป็นร้อยละ 3.00 โดยมีราคาขายผลผลิตข้าวโพดต ่าสุด 3.75 บาท/กิโลกรัม และสูงสุด 
6.50 บาท/กิโลกรัม 

2.3 ลักษณะประจ าพันธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ที่เกษตรกรต้องการ ไดแ้ก่ เมล็ดพนัธ์ุท่ีเคย
ใช ้ลกัษณะประจ าพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ตอ้งการและเหตุผลท่ีเลิกใช้ ผลการวิเคราะห์ขอ้มูล ดงั
ตารางท่ี 4.4 
 

ตารางท่ี 4.4 เมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์เคยใชแ้ละลกัษณะประจ าพนัธ์ุท่ีเกษตรกรตอ้งการ 
    n = 400 

สภาพการปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ จ านวน (คน) ร้อยละ 

เมลด็พนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ทีเ่คยใช้ก่อนปีเพาะปลูก 2559/60  
(ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

  ซินเจนทา (NK) 150   37.50 
ไพโอเนีย (PIO) 139 34.80 
เจริญโภคภณัฑโ์ปรดิวซ์ (CP) 96 24.00 
 มอนซานโต ้(DK) 81 20.20 
 แปซิฟิค (PAC) 68 17.00 
 อ่ืนๆ (เมลด็พนัธ์ุเอเชีย (TF) โกลคอนดา้ (GT) ตราดอกจิก ) 31 7.80 
 ศูนยว์จิยัพืชไร่นครสวรรค ์ 14 3.50 
ลกัษณะพนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ทีเ่กษตรกรต้องการ 3 ข้อ 

   ผลผลิตต่อไร่สูง 383 95.75 
ขนาดฝักใหญ่ 249 62.25 
ล าตน้แขง็แรง หกัลม้นอ้ย 172 43.00 
ปลูกไดทุ้กสภาพดิน 145 36.25 
 ทนต่อสภาพความแหง้แลง้ 50 12.50 
 มีอายกุารเก็บเก่ียวสั้น ประมาณ 100-110 วนัหลงัปลูก 35 8.75 
 ตา้นทานโรค และแมลงศตัรูท่ีส าคญั 28 7.00 
 มีอายกุารเก็บเก่ียวยาว ตั้งแต่ 120 วนัข้ึนไปหลงัปลูก 2 0.50 
 มีอายกุารเก็บเก่ียวปานกลาง ประมาณ 110-120 วนัหลงัปลูก 0 0.00 
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ตารางท่ี 4.4 (ต่อ)  
    

 สภาพการปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ จ านวน (คน) ร้อยละ 

เหตุผลทีเ่ลกิใช้พนัธ์ุเดมิ (n = 72) 

  ผลผลิตต ่า 29 40.28 
ลกัษณะพนัธ์ุไม่ดี 20 27.78 
ราคาแพง 14 19.44 
หาซ้ือยาก  9 12.50 

 
จากตารางท่ี 4.4 แสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลลักษณะประจ าพันธ์ุข้าวโพดเล้ียงสัตว์ท่ี

เกษตรกรตอ้งการ ดงัน้ี 
เมล็ดพันธ์ุข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ท่ีเคยใช้  พบว่าเกษตรกรกลุ่มตวัอย่างใช้เมล็ดพนัธ์ุขา้วโพด

เล้ียงสัตว์ของบริษัท ซินเจนทา ซีดส์ จ  ากัด มากท่ีสุด จ านวน 150 คน คิดเป็นร้อยละ 37.50 
รองลงมาบริษทั ไพโอเนีย ไฮ-เบรด (ไทยแลนด์) จ  ากดัจ านวน 139 คน คิดเป็นร้อยละ 34.80 และ
น้อยท่ีสุด ศูนยว์ิจยัพืชไร่นครสวรรค์ จ  านวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 3.50 เน่ืองจากเมล็ดพนัธ์ุของ
ภาครัฐยงัไม่เป็นท่ีแพร่หลายและมีปริมาณการผลิตท่ีนอ้ยจึงท าใหไ้ม่เพียงพอต่อความตอ้งการ 

เหตุผลท่ีเลิกใช้พันธ์ุเดิม พบว่าเกษตรกรกลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ยงัคงใช้พนัธ์ุเดิมท่ีปลูกใน
รุ่นท่ีแลว้ แต่มีบางส่วนท่ีเลิกใช้พนัธ์ุเดิมจ านวน 72 คน จากเหตุผลผลผลิตตกต ่ามากท่ีสุด จ านวน 
29 คน คิดเป็นร้อยละ 40.28 เน่ืองจากในปี 2559 เกิดสภาวะภยัแลง้ในพื้นท่ีจึงท าให้บางพนัธ์ุผลผลิต
ตกต ่าเกษตรกรจึงไม่ใชพ้นัธ์ุเดิมต่อและนอ้ยท่ีสุดหาซ้ือเมล็ดพนัธ์ุยาก 9 คน คิดเป็นร้อยละ 12.50 

ลักษณะพันธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ท่ีเกษตรกรต้องการ พบวา่เกษตรกรกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่
ตอ้งการลกัษณะพนัธ์ุขา้วโพดท่ีมีผลผลิตต่อไร่สูง จ  านวน 383 คน คิดเป็นร้อยละ 95.75 รองลงมามี
ขนาดฝักใหญ่ จ านวน 249 คน คิดเป็นร้อยละ 62.25 และนอ้ยท่ีสุดมีอายุเก็บเก่ียวยาว จ านวน 2 คน 
คิดเป็นร้อยละ 0.50  

 

ตอนที ่3  พฤติกรรมการซ้ือเมลด็พนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ของเกษตรกร  
 
 พฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกรปีเพาะปลูก 2559/60 ไดแ้ก่ 
ซ้ือเมล็ดพนัธ์ุท่ีผลิตโดยบริษทั/หน่วยงาน ราคาเมล็ดพนัธ์ุ เหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ ปริมาณการ
ซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ ระยะเวลาการซ้ือล่วงหนา้ แหล่งขอ้มูล ผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ แหล่งซ้ือเมล็ด
พนัธ์ุ และการช าระเงิน ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลดงัตารางท่ี 4.5 
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ตารางท่ี 4.5 พฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกรกลุ่มตวัอยา่ง  
  n = 400 

พฤตกิรรมการซือ้เมลด็พนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ จ านวน (คน) ร้อยละ 

ซื้อเมลด็พนัธ์ุทีผ่ลติโดยบริษัท/หน่วยงาน (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ)   

ซินเจนทา (NK) 155 38.80 

ไพโอเนีย (PIO) 149 37.20 

เจริญโภคภณัฑโ์ปรดิวซ์ (CP) 89 22.25 

มอนซานโต ้(DK) 86 21.50 

แปซิฟิค (PAC) 82 20.50 

 อ่ืนๆ (เมลด็พนัธ์ุเอเชีย (TF) โกลคอนดา้ (GT) ตราดอกจิก ) 32 8.00 

ศูนยว์จิยัพืชไร่นครสวรรค ์ 13 3.25 

ราคาเมลด็พนัธ์ุ (บาท/กโิลกรัม) 
  

นอ้ยกวา่ 160 บาท/กิโลกรัม 13 3.25 

160-180 บาท/กิโลกรัม 246 61.50 

มากกวา่ 180 บาท/กิโลกรัม 141 35.25 

ค่าต า่สุด= 110   ค่าสูงสุด= 190   ค่าเฉลีย่= 179.42   S.D.= 0.52 

เหตุผลทีเ่ลอืกซื้อเมลด็พนัธ์ุทีผ่ลติโดยบริษัท/หน่วยงาน  
  

คุณภาพดี/ไดม้าตรฐานพนัธ์ุ  209 52.25 

 หาซ้ือไดง่้าย 84 21.00 

เพื่อนบา้นแนะน า 35 8.80 

 ผูรั้บซ้ือผลผลิตระบุใหใ้ช ้ 29 7.25 

ผลผลิตขายไดร้าคาดี 28 7.00 

 ราคาถูกกวา่บริษทัอ่ืนๆ                           10 2.50 

ลกัษณะประจ าพนัธ์ุท่ีระบุ (ฝักใหญ่ ยนืตน้ดี สีเมลด็สวย ทนโรค) 5 1.20 

ปริมาณการซื้อเมลด็พนัธ์ุ 
  

 นอ้ยกวา่ 10 กิโลกรัม 65 16.25 

 10 – 30 กิโลกรัม 130 32.50 

 31 – 50 กิโลกรัม 93 23.20 

 50 – 100 กิโลกรัม 91 22.80 

 มากกวา่ 100 กิโลกรัมข้ึนไป 21 5.20 

ค่าต า่สุด= 5   ค่าสูงสุด= 240   ค่าเฉลีย่= 46.90   S.D.= 1.17 
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ตารางท่ี 4.5 (ต่อ) 

  n = 400 

พฤตกิรรมการซือ้เมลด็พนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ จ านวน (คน) ร้อยละ  
ระยะเวลาการซื้อเมลด็พนัธ์ุล่วงหน้าก่อนปลูก 

  
นอ้ยกวา่ 7 วนั 224 56.00 

7- 15 วนั 100 25.00 

มากกวา่ 1 เดือน 76 19.00 

แหล่งข้อมูลทีท่ าให้ทราบเกีย่วกบัเมลด็พนัธ์ุ  
(ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ)   
ป้ายโฆษณา 288 72.00 
วทิย ุ 286 71.50 
เพื่อนแนะน า 196 49.00 
ส่ือส่ิงพิมพต์่างๆ 33 8.25 
เจา้หนา้ท่ีฝ่ายขายแนะน า 59 14.75 
ผูรั้บซ้ือผลผลิต 26 6.50 

ผู้มอีทิธิพลต่อการตดัสินใจซื้อเมลด็พนัธ์ุ 
  

ตวัเอง 275 68.75 

 เพื่อนบา้น  106 26.50 

 เจา้หนา้ท่ีเกษตร (ธ.ก.ส.) 10 2.50 

 พนกังานขายของบริษทั 7 1.75 

 ครอบครัว 2 0.50 

แหล่งซือ้เมลด็พนัธ์ุ 
  

 ร้านคา้ปัจจยัการผลิต 375 93.80 

 บริษทั/หน่วยงานผูผ้ลิตเมลด็พนัธ์ุโดยตรง 25 6.20 

การช าระเงนิค่าเมลด็พนัธ์ุ 
  

 เงินสด  357 89.20 

 เงินเช่ือ บตัรเครดิต ธ.ก.ส. 34 8.50 

 เงินเช่ือ  9 2.30 

 
 จากตารางท่ี 4.5 แสดงผลการวเิคราะห์ขอ้มูลพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว์
ของเกษตรกรกลุ่มตวัอยา่ง ดงัน้ี 
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 ซ้ือเมล็ดพันธ์ุท่ีผลิตโดยบริษัท/หน่วยงาน พบว่าเกษตรกรกลุ่มตวัอย่างมีการใช้เมล็ดของ
บริษทัซินเจนทา ซีดส์ จ  ากดั มากท่ีสุดจ านวน 155 คน คิดเป็นร้อยละ 38.80 รองลงมาบริษทัไพโอ-
เนีย ไฮ-เบรด (ไทยแลนด์) จ  ากดัจ านวน 149 คน คิดเป็นร้อยละ 37.20 และนอ้ยท่ีสุดศูนยว์ิจยัพืชไร่
นครสวรรค ์จ านวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 3.25 

ราคาเมลด็พันธ์ุ พบวา่เกษตรกรกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ซ้ือเมล็ดพนัธ์ุในราคา 160-180 บาท
ต่อกิโลกรัม จ านวน 246 คน คิดเป็นร้อยละ 61.50 รองลงมามากกวา่ 180 บาทต่อกิโลกรัม จ านวน 
141 คน คิดเป็นร้อยละ 35.25 และน้อยท่ีสุดในราคาน้อยกว่า 160 บาทต่อกิโลกรัม จ านวน 13 คน 
คิดเป็นร้อยละ 3.25 โดยในปี 2559 ราคาเมล็ดพนัธ์ุท่ีจ  าหน่ายในจงัหวดัพิษณุโลกต ่าสุด 110 บาทต่อ
กิโลกรัมของศูนยว์ิจยัพืชไร่นครสวรรค ์และสูงสุด 190 บาทต่อกิโลกรัม ของบริษทั แปซิฟิคเมล็ด
พนัธ์ุ จ  ากดั  

เหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมลด็พันธ์ุ พบวา่เกษตรกรกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีการเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ
จากคุณภาพดี/ไดม้าตรฐานจ านวน 209 คน คิดเป็นร้อยละ 52.25 รองลงมาหาซ้ือง่าย จ านวน 84 คน 
คิดเป็นร้อยละ 21.00 และน้อยท่ีสุดพิจารณาจากลักษณะประจ าพันธ์ุ  จ  านวน 5 คน คิดเป็น          
ร้อยละ 1.20  

ปริมาณการซ้ือเมล็ดพันธ์ุ พบว่าเกษตรกรกลุ่มตวัอย่างมีปริมาณซ้ือเมล็ดพนัธ์ุมากท่ีสุดท่ี 
10-30 กิโลกรัม จ านวน 130 คน คิดเป็นร้อยละ 32.50 รองลงมา 31-50 กิโลกรัม จ านวน 93 คน คิด
เป็นร้อยละ 23.20 และน้อยท่ีสุด มากกว่า 100 กิโลกรัม จ านวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 5.20 โดยมี
ปริมาณการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุต ่าสุด 5 กิโลกรัม และสูงสุด 240 กิโลกรัม 

ระยะเวลาการซ้ือเมลด็พันธ์ุล่วงหน้าก่อนปลูก พบวา่ เกษตรกรกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ไดซ้ื้อ
เมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวล่์วงหน้าน้อยกว่า 7 วนั จ านวน 224 คน คิดเป็นร้อยละ 56.00 รองลง    
7-15 วนั จ านวน 100 คน คิดเป็นร้อยละ 25.00 และนอ้ยท่ีสุดมากกวา่ 1 เดือน จ านวน 76 คน คิดเป็น
ร้อยละ 19.00 เน่ืองจากในพื้นท่ีส่วนใหญ่จะมีร้านจ าหน่ายอยูใ่นพื้นท่ีจ  านวนมากและเกษตรกรส่วน
ใหญ่จ่ายดว้ยเงินสดจึงท าใหไ้ม่มีความจ าเป็นตอ้งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุล่วงหนา้หลายวนั 

แหล่งข้อมูลท่ีท าให้ทราบเก่ียวกับเมลด็พันธ์ุ  พบว่าเกษตรกรกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ทราบ
ขอ้มูลเก่ียวกบัเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวจ์ากป้ายโฆษณา จ านวน 288 คน คิดเป็นร้อยละ 72.00 
รองลงมาวิทยุ จ  านวน 286 คน คิดเป็นร้อยละ 71.50 และนอ้ยท่ีสุดจากผูรั้บซ้ือผลผลิต จ  านวน 26 คน 
คิดเป็นร้อยละ 6.50 

ผู้มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซ้ือเมล็ดพันธ์ุ พบว่าเกษตรกรกลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ตดัสินใจ
ซ้ือดว้ยตนเอง จ านวน 275 คน คิดเป็นร้อย 68.75 รองลงมาเพื่อนบา้น จ านวน 106 คน คิดเป็นร้อย
ละ 26.50 และนอ้ยท่ีสุดครอบครัว จ านวน 54 คน คิดเป็นร้อยละ 0.50 
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แหล่งซ้ือเมล็ดพันธ์ุ พบว่าเกษตรกรกลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ซ้ือเมล็ดพนัธ์ุจากร้านคา้ปัจจยั
การผลิต จ านวน 375 คน คิดเป็นร้อยละ 93.80 และจากบริษทัหรือหน่วยงานผูผ้ลิตโดยตรง จ านวน 
25 คน คิดเป็นร้อยละ 6.20 
 การช าระเงินค่าเมลด็พันธ์ุ พบวา่เกษตรกรกลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ช าระดว้ยเงินสด จ านวน 
357 คน คิดเป็นร้อยละ 89.20 รองลงมาช าระด้วยเงินเช่ือบตัรเคดิต ธ.ก.ส. จ านวน 34 คน คิดเป็น
ร้อยละ 8.50 และนอ้ยท่ีสุดเงินเช่ือร้านคา้ จ านวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 2.30  
 

ตอนที ่4  ปัจจัยส่วนประสมการตลาดในการตัดสินใจซ้ือเมลด็พนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์
ของเกษตรกร  
 
 ส่วนประสมการตลาด ได้แก่ ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ด้านการจดัจ าหน่าย และดา้นการ
ส่งเสริมการตลาด โดยมีเกณฑ์การแบ่งระดับอิทธิพลของปัจจยัส่วนประสมการตลาดออกเป็น        
5 ระดบั ดงัต่อไปน้ี 

ค่าเฉล่ีย  
4.21 – 5.00   หมายถึง มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือในระดบัมากท่ีสุด 

 3.41 – 4.20   หมายถึง มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือในระดบัมาก 
 2.61 – 3.40   หมายถึง มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือในระดบัปานกลาง 
 1.81 – 2.60   หมายถึง มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือในระดบันอ้ย 
 1.00 – 1.80   หมายถึง มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือในระดบันอ้ยท่ีสุด 
 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลแสดงในตารางท่ี 4.6-4.10 
 
ตารางท่ี 4.6 ระดบัความมีอิทธิพลของปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการตดัสินใจซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ

ขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกรกลุ่มตวัอยา่ง จ  าแนกตามรายดา้นและโดยรวม  

n = 400 
ปัจจยัส่วนประสมการตลาด   S.D. ระดบัความมอีทิธิพล 

ดา้นผลิตภณัฑ ์ 3.80 0.68 มาก 
ดา้นราคา 3.04 1.02 ปานกลาง 
ดา้นการจดัจ าหน่าย 3.53 0.78 มาก 
ดา้นการส่งเสริมการตลาด 2.93 0.92 ปานกลาง 

รวม 3.33 0.73 ปานกลาง 
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 จากตารางท่ี 4.6 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลเก่ียวกบัระดบัความมีอิทธิพลของปัจจยัส่วนประสม
การตลาดต่อการตดัสินใจซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกร โดยรวมอยูใ่นระดบัปาน
กลาง ( = 3.33) เม่ือจ าแนกเป็นรายดา้น พบวา่ ดา้นผลิตภณัฑแ์ละดา้นการจดัจ าหน่าย มีอิทธิพลอยู่
ในระดบัมาก ( = 3.80 และ  = 3.53 ตามล าดบั) ส่วนดา้นราคาและดา้นการส่งเสริมการตลาดมี
อิทธิพลอยูใ่นระดบัปานกลาง ( =3.04 และ  = 2.93 ตามล าดบั) 
 
ตารางท่ี 4.7 ระดบัความมีอิทธิพลของปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑใ์นการตดัสินใจซ้ือ

เมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกรกลุ่มตวัอยา่ง จ  าแนกตามรายขอ้ 

   

                             n = 400 

ด้านผลติภัณฑ์ 
  S.D. ระดับความมีอทิธิพล 

    
- ช่ือเสียงของบริษทั/หน่วยงานผูผ้ลิต 4.44 0.64 มากท่ีสุด 
- ลกัษณะของบรรจุภณัฑ์ 3.88 0.89 มาก 
- บรรจุภณัฑมี์ตรา/ยีห่อ้ 3.86 1.00 มาก 
- ผลิตภณัฑร์ะบุ วนั/เดือน/ปี ท่ีผลิต – วนัหมดอายุ 3.90 0.92 มาก 
- เมล็ดพนัธ์ุมีการรับประกนัคุณภาพเปล่ียนคืนได ้ 3.44 1.19 มาก 
- ผลผลิตเป็นท่ีตอ้งการของตลาด 3.52 1.08 มาก 
- เปอร์เซ็นตค์วามงอกของเมล็ดพนัธ์ุ 3.70 1.05 มาก 
- ปริมาณผลผลิตต่อไร่ 3.68 1.11 มาก 

รวม 3.80 0.68 มาก 

  
จากตารางท่ี 4.7 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลเก่ียวกบัระดบัความมีอิทธิพลของปัจจยัส่วนประสม

การตลาดด้านผลิตภณัฑ์ พบว่า มีอิทธิพลอยู่ในระดบัมากท่ีสุด คือ ช่ือเสียงของบริษทั/หน่วยงาน
ผูผ้ลิต ( = 4.44) มีอิทธิพลอยู่ในระดบัมาก คือ ลกัษณะของบรรจุภณัฑ์ บรรจุภณัฑ์มีตรา/ยี่ห้อ 
ผลิตภณัฑ์ระบุ วนั/เดือน/ปี ท่ีผลิต – วนัหมดอายุ เมล็ดพนัธ์ุมีการรับประกนัคุณภาพเปล่ียนคืนได ้
ผลผลิตเป็นท่ีตอ้งการของตลาด เปอร์เซ็นตค์วามงอกของเมล็ดพนัธ์ุ และปริมาณผลผลิตต่อไร่  
( = 3.88,  = 3.86,  = 3.90,  = 3.44,  = 3.52,  = 3.70 และ = 3.68 ตามล าดบั) 
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ตารางท่ี 4.8 ระดบัความมีอิทธิพลของปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นราคาในการตดัสินใจซ้ือเมล็ด
พนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกรกลุ่มตวัอยา่ง จ  าแนกตามรายขอ้ 

         n = 400 

ด้านราคา 
  S.D. ระดับความมีอทิธิพล 

    
- ใหซ้ื้อดว้ยเงินเช่ือ 2.92 1.26 ปานกลาง 
- เมล็ดพนัธ์ุราคาเหมาะสมกบัผลผลิตท่ีไดรั้บ 3.24 1.23 ปานกลาง 
- เมล็ดพนัธ์ุราคาถูกกวา่บริษทัอ่ืน  3.12 1.13 ปานกลาง 
- มีส่วนลดเม่ือซ้ือในปริมาณมาก 2.88 1.25 ปานกลาง 

รวม 3.04 1.02 ปานกลาง 

 
จากตารางท่ี 4.8 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลเก่ียวกบัระดับความมีอิทธิพลปัจจยัส่วนประสม

การตลาดด้านราคา พบว่า มีอิทธิพลในระดับปานกลาง คือ ให้ซ้ือด้วยเงินเช่ือ เมล็ดพนัธ์ุราคา
เหมาะสมกบัผลผลิตท่ีไดรั้บ เมล็ดพนัธ์ุราคาถูกกวา่บริษทัอ่ืน และมีส่วนลดเม่ือซ้ือในปริมาณมาก 
( =2.92,  =3.24,  =3.12 และ = 2.88 ตามล าดบั) 
 
ตารางท่ี 4.9 ระดบัความมีอิทธิพลของปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นจดัจ าหน่ายในการตดัสินใจ

ซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกรกลุ่มตวัอยา่ง จ  าแนกตามรายขอ้ 

                              n = 400 

ด้านการจัดจ าหน่าย   S.D. ระดับความมีอทิธิพล 

- หาซ้ือไดง่้าย 3.92 0.82 มาก 

- สถานท่ีจ าหน่ายมีความน่าเช่ือถือ 3.84 0.99 มาก 

- มีบริการจดัส่งใหถึ้งท่ี 2.82 1.29 ปานกลาง 

รวม 3.53 0.78 มาก 

 
จากตารางท่ี 4.9 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลเก่ียวกบัระดับความมีอิทธิพลปัจจยัส่วนประสม

การตลาดดา้นการจดัจ าหน่าย พบวา่ มีอิทธิพลในระดบัมาก คือ หาซ้ือไดง่้าย และสถานท่ีจ าหน่ายมี
ความน่าเช่ือถือ ( = 3.92 และ = 3.84) ตามล าดบั และมีอิทธิพลในระดบัปานกลาง คือ มีบริการ
จดัส่งใหถึ้งท่ี ( = 2.82) 
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ตารางท่ี 4.10 ระดบัความมีอิทธิพลของปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดใน

การตดัสินใจซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกรกลุ่มตวัอยา่ง จ  าแนกตาม
รายขอ้ 

   
  n = 400 

ด้านการส่งเสริมการตลาด 
  S.D. ระดับความมีอทิธิพล 

- มีการโฆษณาทางส่ือต่างๆ อยา่งต่อเน่ือง 3.38 0.80 ปานกลาง 
- มีพนกังานขายใหค้  าแนะน าเก่ียวกบัเมล็ดพนัธ์ุ 3.70 1.14 มาก 
- การจดัประชุมเกษตรกรเพื่อแนะน าสินคา้/ใหค้วามรู้ 2.98 1.29 ปานกลาง 
-การจดักิจกรรมฟรีคอนเสิร์ต มีซุม้แนะน าพนัธ์ุ 2.74 1.22 ปานกลาง 
- การลดราคาจากท่ีระบุไวท่ี้ป้าย 2.70 1.26 ปานกลาง 
- การแจกเมล็ดพนัธ์ุใหท้ดลองใช ้ 2.70 1.49 ปานกลาง 
- การมีของแถมต่างๆ เช่น หมวก เส้ือ เป็นตน้ 2.86 1.02 ปานกลาง 
- การจดัรายการชิงโชค ชิงรางวลัต่างๆ 2.60 1.13 นอ้ย 

- มีแปลงสาธิตใหศึ้กษาดูงาน 2.74 1.34 ปานกลาง 

รวม 2.93 0.92 ปานกลาง 

 
จากตารางท่ี 4.10 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับระดับความมีอิทธิพลของปัจจยัส่วน

ประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด พบว่า มีอิทธิพลในระดบัมาก คือมีพนักงานขายให้
ค  าแนะน าเก่ียวกบัเมล็ดพนัธ์ุ ( = 3.70) มีอิทธิพลในระดบัปานกลาง คือ มีการโฆษณาทางส่ือต่างๆ 
อยา่งต่อเน่ือง การจดัประชุมเกษตรกรเพื่อแนะน าสินคา้หรือให้ความรู้ การจดักิจกรรมฟรีคอนเสิร์ต 
มีซุ้มแนะน าพนัธ์ุ การลดราคาจากท่ีระบุไวท่ี้ป้าย การแจกเมล็ดพนัธ์ุให้ทดลองใช้ การมีของแถม
ต่างๆ เช่น หมวก เส้ือ เป็นตน้และมีแปลงสาธิตให้ศึกษาดูงาน ( = 3.38,  = 2.98,  = 2.74,  = 
2.70,  = 2.70,  = 2.86 และ = 2.74 ตามล าดบั) และมีอิทธิพลในระดบันอ้ย คือ การจดัรายการ
ชิงโชค ชิงรางวลัต่างๆ ( = 2.60) 
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ตอนที ่5 ปัจจัยทีม่ผีลต่อพฤติกรรมการซ้ือเมลด็พนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ของเกษตรกร 
 
 การวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกร
เป็นการทดสอบสมมติฐานการวิ จัยโดยใช้การทดสอบไคสแคว์ (chi-square, 2) เพื่ อหา
ความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยัสภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรและปัจจยัสภาพ
การปลูกและจ าหน่ายข้าวโพดเล้ียงสัตว์กับพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุข้าวโพดเล้ียงสัตวข์อง
เกษตรกร ผลการวิเคราะห์ถา้พบวา่ปัจจยัใดมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือแสดงวา่เป็นปัจจยั
ท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกร 

5.1 ปัจจัยสภาพพืน้ฐานทางสังคมและเศรษฐกจิของเกษตรกร ท่ีมีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกร 
  ปัจจยัสภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรท่ีใช้ในการวิเคราะห์ 
ไดแ้ก่ เพศ อายุ ระดบัการศึกษา จ านวนสมาชิกท่ีเก่ียวขอ้งกบัการปลูกขา้วโพด ประสบการณ์ การ
ปลูกขา้วโพดเป็นอาชีพหลกัหรืออาชีพรอง และพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์อง
เกษตรกร ไดแ้ก่ ราคาเมล็ดพนัธ์ุ เหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ ปริมาณการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ ระยะเวลา
การซ้ือล่วงหน้า ผูมี้อิทธิพลต่อการตัดสินใจซ้ือ แหล่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ และการช าระเงิน ผลการ
วเิคราะห์แสดงในตารางท่ี 4.11 
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ตารางท่ี 4.11 ผลการวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัสภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรกบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว ์

                                          n = 400 

ปัจจัยสังคมและเศรษฐกจิ 

พฤติกรรมการซื้อเมลด็พนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 

ราคาเมลด็พนัธ์ุ เหตุผลที่เลอืกซื้อเมลด็พนัธ์ุ ปริมาณการซื้อ 
ระยะเวลาการซื้อ

ล่วงหน้า 
ผู้มีอทิธิพลต่อการ

ตัดสินใจซ้ือ 
แหล่งซื้อเมลด็พนัธ์ุ การช าระเงนิ 

2 df 
p-v

alu
e 2 df 

p-v
alu

e 2 df 

p-v
alu

e 2 df 

p-v
alu

e 2 df 

p-v
alu

e 2 df 

p-v
alu

e 2 df 

p-v
alu

e 

เพศ 3.336 2 0.189 38.499 6 0.000* 5.511 4 0.239 2.719 2 0.257 41.774 4 0.000* 0.628 1 0.284 1.135 2 0.567 

อายุ 4.919 6 0.565 3.56E2 18 0.000* 10.971 12 0.531 11.946 6 0.063 2.76E2 12 0.000* 8.008 3 0.046* 5.808 6 0.445 
ระดบัการศึกษา 9.458 6 0.140 5.40E2 18 0.000* 21.531 12 0.043* 16.688 6 0.011* 3.74E2 12 0.000* 2.448 3 0.485 9.942 6 0.127 

จ านวนสมาชิก 0.750 4 0.955 37.021 12 0.000* 18.676 12 0.017* 3.203 4 0.524 25.911 8 0.001* 2.119 2 0.347 1.620 4 0.805 

ประสบการณ์ 2.318 4 0.705 15.474 12 0.217 7.358 8 0.499 5.708 4 0.222 15.680 8 0.047* 0.176 2 0.916 1.832 4 0.767 

อาชีพหลกั/รอง 4.966 2 0.083 98.990 6 0.000* 4.838 4 0.304 0.713 2 0.700 61.162 4 0.000* 2.591 1 0.086 1.268 2 0.530 

*p<0.05                      

หมายเหตุ: 2   = 3.565E2 หมายถึง 3.565 × 10²                
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จากตารางท่ี 4.11 เม่ือจ าแนกปัจจยัสภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจ พบดงัน้ี 
1. เพศ ไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ดา้นราคา

เมล็ดพนัธ์ุ (2= 3.336) ปริมาณการซ้ือ (2= 5.511) ระยะเวลาการซ้ือล่วงหน้า (2= 2.719) แหล่ง
ซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ (2= 0.628) และการช าระเงิน (2= 1.135) แต่มีความสัมพนัธ์กบัเหตุผลท่ีเลือกซ้ือ
เมล็ดพนัธ์ุ (2=39.499) และผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ (2= 41.774) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ
ท่ีระดบั 0.05 

2. อาย ุไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ดา้นราคา
เมล็ดพนัธ์ุ (2= 4.919) ปริมาณการซ้ือ (2= 10.971) ระยะเวลาการซ้ือล่วงหนา้ (2= 11.946) และ
การช าระเงิน (2= 5.808) แต่มีความสัมพันธ์กับเหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ (2= 3.56E2) ผูมี้
อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ (2= 2.76E2) และแหล่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ (2= 8.008) อย่างมีนัยส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

3. ระดบัการศึกษา ไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียง
สัตว ์ด้านราคาเมล็ดพนัธ์ุ (2= 9.458) แหล่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ (2= 2.448) และการช าระเงิน (2= 
9.942) แต่มีความสัมพันธ์กับเหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพันธ์ุ (2= 5.40E2) ปริมาณการซ้ือ (2= 
21.531) ระยะเวลาการซ้ือล่วงหนา้ (2= 16.688) และผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ (2= 3.74E2) 
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

4. จ านวนสมาชิกในครัวเรือน ไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ
ขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ดา้นราคาเมล็ดพนัธ์ุ (2= 0.750) ระยะเวลาการซ้ือล่วงหน้า (2= 3.203) แหล่ง
ซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ (2= 2.119) และการช าระเงิน (2= 1.620) แต่มีความสัมพนัธ์กบัเหตุผลท่ีเลือกซ้ือ
เมล็ดพนัธ์ุ (2= 37.021) ปริมาณการซ้ือ (2= 18.676) และผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ (2= 
25.911) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

5. ประสบการณ์ปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ด
พนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ดา้นราคาเมล็ดพนัธ์ุ (2= 2.318) เหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ (2= 15.474) 
ปริมาณการซ้ือ (2= 7.358) ระยะเวลาการซ้ือล่วงหน้า (2= 5.708) แหล่งซ้ือเมล็ดพันธ์ุ (2= 
0.176) และการช าระเงิน (2= 1.832) แต่มีความสัมพนัธ์กบัผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ (2= 
15.680) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

6. การประกอบเป็นอาชีพหลกั/รอง ไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ด
พนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ดา้นราคาเมล็ดพนัธ์ุ (2= 4.966) ปริมาณการซ้ือ (2= 4.838) ระยะเวลาการ
ซ้ือล่วงหน้า (2= 0.713) แหล่งซ้ือเมล็ดพันธ์ุ (2= 2.591) และการช าระเงิน (2= 1.268) แต่มี
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ความสัมพนัธ์กบัเหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ (2= 98.990) และผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ 
(2= 61.162) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

รายละเอียดตารางวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของตัวแปรแสดงในภาคผนวก ข. ผลการ
วิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยัทางสังคมและเศรษฐกิจ ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
ประสบการณ์ จ านวนสมาชิก และอาชีพกับพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์อง
เกษตรกร 

 
ตารางท่ี 4.12 สรุปผลการทดสอบสมมติฐานความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัสภาพพื้นฐานทางสังคมและ

เศรษฐกิจกบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกรกลู่มตวัอยา่ง 
              

พฤติกรรมการซ้ือ 
เมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว ์

ปัจจยัสภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจ 

เพศ อาย ุ
ระดบั

การศึกษา 
จ านวน
สมาชิก 

ประสบ
การณ์ 

อาชีพหลกั/
รอง 

ราคาเมล็ดพนัธ์ุ  ns ns ns ns ns ns 
เหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ * * * * ns * 
ปริมาณการซ้ือ ns ns * * ns ns 
ระยะเวลาการซ้ือล่วงหนา้  ns ns * ns ns ns 
ผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ * * * * * * 
แหล่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ  ns * ns ns ns ns 
การช าระเงิน  ns ns ns ns ns ns 

 
หมายเหตุ :  *  หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
  ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  
 
  จากตารางท่ี 4.12 ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจยัท่ี 1 สรุปไดว้่าสภาพพื้นฐาน
ทางสังคมและเศรษฐกิจ ไดแ้ก่  

1. เพศมีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเฉพาะเหตุผลท่ีเลือก
ซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ และผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ แต่ไม่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมในเร่ืองอ่ืนๆ 
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2. อายุมีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเฉพาะเหตุผลท่ีเลือก
ซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ ผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือและแหล่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ แต่ไม่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรม
ในเร่ืองอ่ืนๆ 

3. ระดบัการศึกษามีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวเ์กือบทุก
พฤติกรรมแต่ไม่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมในเร่ืองราคาเมล็ดพนัธ์ุ แหล่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุและการช าระ
เงิน 

4. จ านวนสมาชิกในครัวเรือนมีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว์
ในเฉพาะเหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ ปริมาณการซ้ือและผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ แต่ไม่มี
อิทธิพลต่อพฤติกรรมในเร่ืองอ่ืนๆ 

5. ประสบการณ์มีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเฉพาะผูมี้
อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ แต่ไม่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมในเร่ืองอ่ืนๆ 

6. อาชีพหลักหรือรองมีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุข้าวโพดเล้ียงสัตว์ใน
เฉพาะเหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ และผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ แต่ไม่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรม
ในเร่ืองอ่ืนๆ 

5.2 ปัจจัยสภาพการปลูกและการจ าหน่ายข้าวโพดเลีย้งสัตว์ ท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรม
การซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกร 
  ปัจจยัสภาพการปลูกและการจ าหน่ายขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ใชใ้นการวเิคราะห์ ไดแ้ก่ 
การถือครองพื้นท่ีปลูกขา้วโพด ขนาดพื้นท่ีปลูก สภาพพื้นท่ี ลกัษณะดิน วิธีการปลูก อคัราการใช้
เมล็ดพนัธ์ุ ระยะปลูก การเก็บเก่ียว ปริมาณผลผลิต และการขายผลผลิต และพฤติกรรมการซ้ือเมล็ด
พนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกร ไดแ้ก่ ราคาเมล็ดพนัธ์ุ เหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ ปริมาณการ
ซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ ระยะเวลาการซ้ือล่วงหน้า ผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ แหล่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ และ
การช าระเงิน ผลการวเิคราะห์แสดงในตารางท่ี 4.13  
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ตารางท่ี 4.13 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัสภาพการปลูกและการจ าหน่ายขา้วโพดเล้ียงสัตวก์บัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกร 

                                          n = 400 

ปัจจยัสภาพการปลูก 
และการจ าหน่าย 

พฤตกิรรมการซือ้เมลด็พนัธ์ุข้าวโพดเลีย้ง 

 
ราคาเมลด็พนัธ์ุ  

เหตุผลทีเ่ลอืกซื้อเมลด็
พนัธ์ุ 

ปริมาณการซื้อ 
ระยะเวลาการซ้ือ

ล่วงหน้า  
ผู้มอีทิธิพลต่อการ

ตดัสินใจซ้ือ 
แหล่งซือ้เมลด็พนัธ์ุ  การช าระเงนิ  

 
2 df 

p-
va

lue
 

2 df 

p-
va

lue
 

2 df 

p-
va

lue
 

2 df 

p-
va

lue
 

2 df 

p-
va

lue
 

2 df 

p-
va

lue
 

2 df 

p-
va

lue
 

การถือครองพ้ืนท่ี 0.921 6 0.631 6.723 6 0.342 3.690 4 0.449 0.420 2 0.810 3.233 4 0.495 0.921 2 0.631 1.709 2 0.425 
ขนาดพ้ืนท่ีปลูก 10.837 6 0.090 12.781 18 0.804 3.97E2 12 0.000* 7.971 6 0.240 5.698 12 0.880 2.388 2 0.496 4.475 6 0.613 
สภาพพ้ืนท่ี 9.265 6 0.159 4.88E2 18 0.000* 25.867 12 0.011* 17.093 6 0.009* 2.11E2 12 0.000* 6.946 3 0.074 3.476 6 0.747 
ลกัษณะดิน 6.171 6 0.392 3.39E2 18 0.000* 17.745 12 0.102 5.738 6 0.453 1.70E2 12 0.000* 4.383 3 0.223 10.042 6 0.123 
วธีิการปลูก 0.532 2 0.766 6.723 6 0.342 2.931 4 0.569 4.207 2 0.122 84.811 4 0.000* 0.738 1 0.279 2.089 2 0.352 
อตัราการใชเ้มลด็พนัธ์ุ 13.312 6 0.042* 84.236 18 0.000* 8.201 12 0.768 3.167 6 0.788 86.575 12 0.000* 12.754 3 0.005* 2.210 6 0.899 
ระยะปลูก 6.992 6 0.312 1.79E2 18 0.000* 12.419 12 0.415 7.505 6 0.277 1.42E2 12 0.000* 6.865 3 0.076 7.487 6 0.278 
การเก็บเก่ียว 6.261 2 0.044* 1.53E2 6 0.000* 4.262 4 0.372 9.527 2 0.009* 86.421 4 0.000* 1.404 1 0.266 0.994 2 0.278 
 ปริมาณผลผลิต 6.827 6 0.355 26.508 18 0.000* 13.869 12 0.309 1.424 6 0.964 31.393 12 0.000* 4.449 3 0.217 7.012 6 0.320 

*p<0.05    
    
    
    
    
  

 



  56  
 

55 

 

56  

จากตารางท่ี 4.13 เม่ือจ าแนกปัจจยัสภาพการปลูกและการจ าหน่ายขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์มีผล
ต่อพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว ์พบดงัน้ี 

1. การถือครองพื้นท่ีปลูกขา้วโพด ไม่มีความสัมพนัธ์กบัทุกพฤติกรรมการซ้ือเมล็ด
พนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นดา้น ราคาเมล็ดพนัธ์ุ (2= 0.921 เหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ (2= 6.723) 
ระยะเวลาการซ้ือล่วงหนา้ (2= 0.420) ผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ (2= 3.233) แหล่งซ้ือเมล็ด
พนัธ์ุ (2= 0.921) การช าระเงิน (2= 1.709) และปริมาณการซ้ือ (2= 3.690)  

2. ขนาดพื้นท่ีปลูกไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียง
สัตวใ์นดา้น ราคาเมล็ดพนัธ์ุ (2= 10.837) เหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ (2= 12.781) ระยะเวลาการ
ซ้ือล่วงหน้า (2= 7.971) ผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ (2= 5.698) แหล่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ (2= 
2.388) และการช าระเงิน (2= 4.475) แต่มีความสัมพนัธ์กบัปริมาณการซ้ือ (2= 3.97E2) อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

3. สภาพพื้นท่ีไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์น 
ดา้น ราคาเมล็ดพนัธ์ุ (2= 9.265) แหล่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ (2= 6.946) และการช าระเงิน (2= 3.476) 
แต่มีความสัมพนัธ์กับเหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ (2= 4.88E2) ปริมาณการซ้ือ (2= 25.867) 
ระยะเวลาการซ้ือล่วงหน้า (2= 17.093) และผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ (2= 2.11E2) อยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

4. ลกัษณะดินไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว ์
ในดา้น ราคาเมล็ดพนัธ์ุ (2= 6.171) ปริมาณการซ้ือ (2= 17.745) ระยะเวลาการซ้ือล่วงหนา้ (2= 
5.738) แหล่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ (2= 4.383) และการช าระเงิน (2= 10.042) แต่มีความสัมพนัธ์กับ
เหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ(2= 3.39E2) และผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ (2= 1.70E2) อยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

5. วิธีการปลูกขา้วโพดไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพด
เล้ียงสัตวใ์นดา้น ราคาเมล็ดพนัธ์ุ (2= 0.532) เหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ (2= 6.723) ปริมาณการ
ซ้ือ (2= 2.931) ระยะเวลาการซ้ือล่วงหนา้ (2= 4.207) แหล่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ (2= 0.738) และการ
ช าระเงิน (2= 2.089) แต่มีความสัมพนัธ์กบั ผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ (2= 84.811) อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

6. อตัราการใชเ้มล็ดพนัธ์ุไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพด
เล้ียงสัตวใ์น ดา้น ปริมาณการซ้ือ (2= 8.201) ระยะเวลาการซ้ือล่วงหนา้ (2= 3.167) แ ล ะ ก า ร
ช าระเงิน (2= 2.210) แต่มีความสัมพนัธ์กบั ราคาเมล็ดพนัธ์ุ (2= 13.312) และเหตุผลท่ีเลือกซ้ือ
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เมล็ดพนัธ์ุ (2= 84.236) ผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ (2= 86.575) และแหล่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ 
(2= 12.752) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

7. ระยะปลูกไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ใน
ดา้น ราคาเมล็ดพนัธ์ุ (2= 6.992) ปริมาณการซ้ือ (2= 12.419) ระยะเวลาการซ้ือล่วงหน้า (2= 
7.505) แหล่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ (2= 6.865) และการช าระเงิน (2= 7.487) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 แต่มีความสัมพนัธ์กบัเหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ (2= 1.790) และผูมี้อิทธิพลต่อการ
ตดัสินใจซ้ือ (2= 1.428) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

8. การเก็บเก่ียวไม่มีความสัมพนัธ์กบัปริมาณการซ้ือ (2= 4.262) แหล่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ 
(2= 1.404) และการช าระเงิน (2= 0.994) แต่มีความสัมพนัธ์กับพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ
ขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์น ด้านราคาเมล็ดพนัธ์ุ (2= 6.261) เหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ (2= 1.537) 
ระยะเวลาการซ้ือล่วงหน้า (2= 9.527) ผูมี้อิทธิพลต่อการตัดสินใจซ้ือ (2= 86.421) อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  

9.  ปริมาณผลผลิตไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียง
สัตวใ์นดา้น ราคาเมล็ดพนัธ์ุ (2= 6.827) ปริมาณการซ้ือ(2= 13.869) ระยะเวลาการซ้ือล่วงหน้า 
(2= 1.424) แหล่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ (2= 4.449) และการช าระเงิน (2= 7.012) แต่มีความสัมพนัธ์กบั
เหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ (2= 76.508) และผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ (2=31.393) อยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

รายละเอียดตารางวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ของตวัแปรแสดงในภาคผนวก ค. ผลการ
วเิคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัสภาพการปลูกและจ าหน่ายขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ไดแ้ก่ การถือ
ครองพื้นท่ีปลูกขา้วโพด ขนาดพื้นท่ีปลูก สภาพพื้นท่ี ลกัษณะดิน วธีิการปลูก อตัราการใชเ้มล็ด
พนัธ์ุ ระยะปลูก การเก็บเก่ียว ปริมาณผลผลิต และการขายผลผลิตกบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ
ขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกร
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ตารางท่ี 4.14 สรุปผลการทดสอบสมมติฐานความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัสภาพการปลูกและการจ าหน่ายขา้วโพดเล้ียงสัตวก์บัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ด
พนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกร 

                      

พฤติกรรมการซ้ือ 
เมลด็พนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสตัว ์

ปัจจยัสภาพการปลูกและการจ าหน่ายขา้วโพดเล้ียงสตัว ์

การถือ
ครองพ้ืนท่ี 

ขนาด
พ้ืนท่ีปลูก 

สภาพ
พ้ืนท่ี 

ลกัษณะ
ดิน 

วธีิการ
ปลูก 

อตัราการ
ใชเ้มลด็
พนัธ์ุ 

ระยะ
ปลูก 

การ
เก็บ
เก่ียว 

ปริมาณ
ผลผลิต 

การขาย
ผลผลิต 

ราคาเมลด็พนัธ์ุ  ns ns ns ns ns * ns * ns ns 
เหตผุลท่ีเลือกซ้ือเมลด็พนัธ์ุ ns ns * * * * * * * ns 
ปริมาณการซ้ือ ns * * ns ns ns ns ns ns ns 
ระยะเวลาการซ้ือล่วงหนา้  ns ns * ns ns ns ns * ns ns 
ผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ ns ns * * * * * * * ns 
แหล่งซ้ือเมลด็พนัธ์ุ  ns ns ns ns ns * ns ns ns * 
การช าระเงิน  ns ns ns ns ns ns ns ns ns ns 

           หมายเหตุ :  *  หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

                           ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.13 ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจยัท่ี 2 สรุปได้ว่า ปัจจยัสภาพการปลูก 
และการจ าหน่ายขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ไดแ้ก่  

1. การถือครองพื้นท่ีปลูกขา้วโพด ไม่มีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพด
เล้ียงสัตวใ์นทุกเร่ือง 

2. จ านวนพื้นท่ีปลูก มีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเฉพาะ
เหตุผลท่ีปริมาณการซ้ือ แต่ไม่มีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือในเร่ืองอ่ืนๆ 

3. สภาพพื้นท่ี มีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพันธ์ุข้าวโพดเล้ียงสัตว์เกือบทุก
พฤติกรรมแต่ไม่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือในเร่ืองราคาเมล็ดพนัธ์ุ และการช าระเงิน 

4. ลกัษณะดิน มีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเฉพาะเหตุผล
ท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ และผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ แต่ไม่มีอิทธิต่อพฤติกรรมการซ้ือในเร่ือง
อ่ืนๆ 

5. วิธีการปลูกข้าวโพด มีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว์ใน
เฉพาะเหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ และผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ แต่ไม่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรม
การซ้ือในเร่ืองอ่ืนๆ 

6. ปริมาณการใชเ้มล็ดพนัธ์ุ มีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์น
เฉพาะราคาเมล็ดพนัธ์ุ เหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ และผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ แต่ไม่มี
อิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือในเร่ืองอ่ืนๆ 

7. ระยะปลูก มีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเฉพาะเหตุผล
ท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ และผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ แต่ไม่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือใน
เร่ืองอ่ืนๆ 

8. การเก็บเก่ียว มีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพันธ์ุข้าวโพดเล้ียงสัตว์เกือบทุก
พฤติกรรมแต่ไม่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือในเร่ืองปริมาณการซ้ือ และการช าระเงิน 

9. ปริมาณผลผลิต มีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเฉพาะ
เหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ และผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ แต่ไม่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ
ซ้ือในเร่ืองอ่ืนๆ 
 

ตอนที่ 6 ปัญหาและข้อเสนอแนะเกีย่วกบัการซ้ือและการใช้เมลด็พนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์
ของเกษตรกร 
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6.1 ปัญหาและข้อเสนอแนะเกีย่วกบัการซ้ือเมลด็พนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ของเกษตรกร 

6.1.1 ปัญหาเกีย่วกบัการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ของเกษตรกร 
   จากการศึกษาพบวา่เกษตรกรส่วนใหญ่ให้ความส าคญัในส่วนของปัญหา
เร่ืองเมล็ดพนัธ์ุท่ีมีราคาสูงโดยท่ีเกษตรกรส่วนใหญ่ใหค้วามส าคญักบัเมล็ดพนัธ์ุท่ีมาจากภาคเอกชน
ในด้านผลผลิตและคุณภาพซ่ึงมีราคาสูง และบรรจุภัณฑ์ท่ีเป็นตัวเลือกซ้ือได้น้อย เน่ืองจาก
เกษตรกรรายย่อยท่ีมีพื้นท่ีน้อยหรือตอ้งการใช้เมล็ดพนัธ์ุอีกไม่มากซ่ึงบรรจุภณัฑ์ท่ีมีจ  าหน่ายมี
ขนาดถุงละ 5 กิโลกรัมซ่ึงมี บริษทั แปซิฟิคเมล็ดพนัธ์ุ จ  ากดั และบริษทัเมล็ดพนัธ์ุเอเชีย จ  ากดั ซ่ึง
บริษทัส่วนใหญ่มีขนาดบรรจุภณัฑ์ท่ีถุงละ 10 กิโลกรัม ท าให้ไม่สามารถซ้ือเมล็ดพนัธ์ุในปริมาณท่ี
พอดีกบัพื้นท่ีปลูกท่ีมีอยูไ่ด ้จึงท าใหเ้กิดเมล็ดพนัธ์ุเหลือทิ้ง 

6.1.2 ข้อเสนอแนะเกีย่วกบัการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ของเกษตรกร 
จากขอ้เสนอแนะของเกษตรกรพบว่าควรท าการจดัหาพนัธ์ุขา้วโพดท่ีมี

ราคาท่ีเกษตรกรสามารถยอมรับไดโ้ดยอยูท่ี่กิโลกรัมละ 140-150 บาท หรือมีการแปรผนักบัราคา
เมล็ดท่ีโรงงานอาหารสัตวรั์บซ้ือ และขนาดบรรจุภณัฑ์ควรมีขนาดท่ีจะเล็ก โดยมีทั้งขนาด 5 และ 
10 กิโลกรัมเน่ืองจากบริษทัส่วนใหญ่มีบรรจุภณัฑ์ 10 กิโลกรัมซ่ึงเป็นเพียงทางเลือกเดียวในการซ้ือ
เมล็ดพนัธ์ุซ่ึงมีเพียงบริษทั แปซิฟิคเมล็ดพนัธ์ุ จ  ากดั และบริษทัเมล็ดพนัธ์ุเอเชีย จ  ากดั ท่ีมีบรรจุ
ภณัฑ์ 5 กิโลกรัม ส าหรับการใช้ในพื้นท่ีนอ้ยๆ เพื่อลดค่าใชจ่้ายในดา้นเมล็ดพนัธ์ุท่ีเหลือทิ้งและยงั
สามารถพฒันากลยทุธ์ทางการตลาดได ้ 

6.2 ปัญหาและข้อเสนอแนะเกีย่วกบัการใช้เมลด็พนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ของเกษตรกร 

6.2.1 ปัญหาเกีย่วกบัการใช้เมล็ดพนัธ์ุข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ของเกษตรกร 
   จากการศึกษาพบว่าเกษตรกรส่วนใหญ่ให้ความส าคญัในส่วนปัญหาใน
เร่ืองปริมาณผลผลิตต่อไร่ลดลง เน่ืองจากสภาพแวดลอ้มในปี 2559 เกิดฝนทิ้งช่วงท าใหต้น้ขา้วโพด
มีสภาวะขาดน ้ า และมีบางพนัธ์ุท่ีใชมี้ลกัษณะการให้ผลผลิตท่ีลดลงซ่ึงเกิดจากการปรับตวัต่อสภาพ
พื้นท่ีไดต้  ่า และบางรายพบปัญหาในเร่ืองของการงอกของเมล็ดพนัธ์ุท่ีมีการงอกไม่สมบูรณ์  

6.2.2 ข้อเสนอแนะเกีย่วกบัการใช้เมลด็พนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ของเกษตรกร 
   จากขอ้เสนอแนะของเกษตรกรพบว่าควรมีการจดัหาหรือพฒันาพนัธ์ุท่ี
สามารถปรับตวัไดดี้กบัสภาพแวดลอ้มต่างๆ เช่น สามารถปลูกไดทุ้กสภาพดิน และสภาพอากาศ 
เน่ืองจากในปัจุบนัน้ีสภาพอากาศมีการเปล่ียนแปลงอยูต่ลอดเวลา เช่น ภยัแลง้ ลมมรสุม ซ่ึงท าให้มี
ผลต่อปริมาณผลผลิต  
 



บทที ่ 5 

สรุปการวจิัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 

1. สรุปการวจิัย 

  การวิจยัเร่ือง พฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกรในจงัหวดั
พิษณุโลก เป็นการวิจยัเชิงส ารวจ โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษา 1) สภาพพื้นฐานทางสังคมและ
เศรษฐกิจของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์2) สภาพการปลูกและการจ าหน่ายขา้วโพดเล้ียง
สัตวแ์ละลกัษณะประจ าพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์เกษตรกรตอ้งการ 3) พฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ
ข้าวโพดเล้ียงสัตว์ของเกษตรกร 4) ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการตดัสินใจซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ
ขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกร 5) ปัจจยัท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว์
ของเกษตรกร 6) ปัญหาและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบัการซ้ือและการใช้เมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว์
ของเกษตรกร โดยศึกษากลุ่มตวัอยา่งจากประชากรท่ีข้ึนทะเบียนไวใ้นปี พ.ศ.2559/60 กบัส านกังาน
เกษตรจงัหวดัพิษณุโลก จ านวน 400 ราย เก็บรวบรวมขอ้มูลโดยใช้แบบสอบถามในระหวา่งเดือน
พฤษภาคมถึงเดือนมิถุนายน 2560 วเิคราะห์ขอ้มูลดว้ยโปรแกรมส าเร็จรูป สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์
ขอ้มูล ไดแ้ก่ ความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และการทดสอบไคสแควร์ สามารถ
สรุปผลไดด้งัน้ี 

1.1 สภาพพืน้ฐานทางสังคมและเศรษฐกจิของเกษตรกร 
   ผลการวิจยัพบว่าเกษตรกรผูป้ลูกข้าวโพดเล้ียงสัตวเ์ป็นเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 
60.50 และเป็นเพศหญิงคิดเป็นร้อยละ 39.50 โดยเกษตรกรมีอายุมากกว่า 50 ปี มากท่ีสุด คิดเป็น
ร้อยละ 33.80 รองลงมาคือเกษตรกรท่ีมีอายุ 41-50 ปี คิดเป็นร้อยละ 33.50 เกษตรกรส่วนใหญ่มี
การศึกษาในระดบัประถมศึกษา คิดเป็นร้อยละ 68.20 รองลงมาคือระดบัชั้นมธัยมศึกษา/ปวช. คิด
เป็นร้อยละ 20.80 โดยส่วนใหญ่เกษตรกรมีจ านวนสมาชิกท่ีเก่ียงขอ้งกบัการปลูกขา้วโพดจ านวน
ระหว่าง 1-2 คน คิดเป็นร้อยละ 53.80 รองลงมาคือจ านวนระหว่าง 3-4 คน คิดเป็นร้อยละ 24.20 
ส่วนประสบการณ์การปลูกขา้วโพดมากท่ีสุดอยู่ระหว่าง 11-20 ปี คิดเป็นร้อยละ 43.50 รองลงมา
มากกวา่ 20 ปี คิดเป็นร้อยละ 35.30 และส่วนใหญ่เกษตรกรปลูกขา้วโพดเป็นอาชีพหลกัคิดเป็นร้อย
ละ 70.20 เป็นอาชีพรองคิดเป็นร้อยละ 29.80 
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1.2 สภาพการปลูกและการจ าหน่ายข้าวโพดเลีย้งสัตว์และลกัษณะประจ าพนัธ์ุข้าวโพด
เลีย้งสัตว์ทีเ่กษตรกรต้องการ 

 ผลการวจิยัพบวา่ เกษตรกรผูป้ลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวส่์วนใหญ่มีการถือครองพื้นท่ี
เป็นของตนเอง ร้อยละ 83.00 รองลงมาเป็นพื้นท่ีเช่า ร้อยละ 17.00 โดยมีพื้นท่ีส่วนใหญ่นอ้ยกวา่ 10 
ไร่ คิดเป็นร้อยละ 68.20 รองลงมาพื้นท่ี 10-20 ไร่ คิดเป็นร้อยละ 23.20 โดยส่วนใหญ่มีสภาพพื้นท่ี
ราบ คิดเป็นร้อยละ 68.20 รองลงมาเป็นสภาพพื้นท่ีดอน คิดเป็นร้อยละ 23.20 และมีลกัษณะดิน
ส่วนใหญ่เป็นดินร่วนปนทราย คิดเป็นร้อยละ 53.80 รองลงมามีลกัษณะดินร่วนปนเหนียว คิดเป็น
ร้อยละ 27.80 โดยส่วนใหญ่มีการใชเ้คร่ืองปลูก คิดเป็นร้อยละ 77.00 ปลูกดว้ยแรงงานคน คิดเป็น
ร้อยละ 23.00 ซ่ึงส่วนใหญ่มีการใชป้ริมาณเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดกิโลกรัมต่อไร่ท่ี มากกวา่ 3.50 
กิโลกรัมต่อไร่ คิดเป็นร้อยละ 60.80 รองลงมา 3.01-3.50 กิโลกรัมต่อไร่ คิดเป็นร้อยละ 18.00 การ
ใชร้ะยะปลูก 75 เซนติเมตร × 25 เซนติเมตร คิดเป็นร้อยละ 37.30 และ ระยะปลูก 75 เซนติเมตร × 
20 เซนติเมตร คิดเป็นร้อยละ 34.00 และส่วนใหญ่มีการเก็บเก่ียวผลผลิตดว้ยแรงงานคน คิดเป็นร้อย
ละ 95.00 และเก็บเก่ียวดว้ยเคร่ืองจกัร คิดเป็นร้อยละ 5.00 เน่ืองจากส่วนใหญ่มีการเก็บเก่ียวแลว้เก็บ
ไวใ้นยุง้ฉางก่อนแลว้จึงกระเทาะเป็นเมล็ดขายภายหลงั คิดเป็นร้อยละ 65.50 รองลงมาเก็บเก่ียวแลว้ 
กระเทาะเป็นเมล็ดแลว้ขายทนัที คิดเป็นร้อยละ 21.70 โดยไดป้ริมาณผลผลิตขา้วโพดเฉล่ียท่ี 601-
700 กิโลกรัมต่อไร่ คิดเป็นร้อยละ 28.70 รองลงมา มากกวา่ 800 กิโลกรัมต่อไร่ คิดเป็นร้อยละ 
25.50 จากปริมาณผลผลิตขา้วโพดต ่าสุด 438 กิโลกรัมต่อไร่ และสูงสุด 1,350 กิโลกรัมต่อไร่ และ
ราคาขายผลผลิตท่ีไดส่้วนใหญ่กิโลกรัมละ 5.00-5.99 บาท คิดเป็นร้อยละ 52.80 รองลงมามากกวา่
กิโลกรัมละ 6.00 บาท คิดเป็นร้อยละ 36.00 เมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์เคยใชก่้อนปีเพาะปลูก 
2559/60 มากท่ีสุดเป็นของบริษทั ซินเจนทา ซีดส์ จ  ากดั คิดเป็นร้อยละ 37.50 ในส่วนของท่ีเป็น
พนัธ์ุการคา้ s7328 รองลงมาบริษทั ไพโอเนีย ไฮ-เบรด (ไทยแลนด)์ จ  ากดั คิดเป็นร้อยละ 34.80 ใน
ส่วนของท่ีเป็นพนัธ์ุการคา้ P4546 โดยลกัษณะประจ าพนัธ์ุท่ีเกษตรกรตอ้งการมากท่ีสุดคือ ผลผลิต
ต่อไร่สูง คิดเป็นร้อยละ 95.75 รองลงมาคือ มีขนาดฝักใหญ่ คิดเป็นร้อยละ 62.25  

1.3 พฤติกรรมการซ้ือเมลด็พนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ของเกษตรกร 
  จากการวจิยัพบวา่ ในปีเพาะปลูก 2559/60 เกษตรกรผูป้ลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวม์าก
ท่ีสุดมีการใชเ้มล็ดพนัธ์ุของบริษทั ซินเจนทา ซีดส์ จ  ากดั คิดเป็นร้อยละ 38.80 รองลงมาบริษทั ไพ
โอเนีย ไฮ-เบรด (ไทยแลนด์) จ  ากดั คิดเป็นร้อยละ 37.20 ซ่ึงราคาเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดส่วนใหญ่ราคา 
160-180 บาทต่อกิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 61.50 รองลงมามากกวา่ 180 บาทต่อกิโลกรัม คิดเป็นร้อย
ละ 35.25 โดยมีการเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ โดยการพิจารณาจากคุณภาพดีหรือไดม้าตรฐาน คิดเป็นร้อย
ละ 52.20 รองลงมาหาซ้ือง่าย คิดเป็นร้อยละ 21.00 โดยเกษตรกรส่วนใหญ่ไดแ้หล่งขอ้มูลเก่ียวกบั
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เมล็ดพนัธ์ุจาก ป้ายโฆษณา คิดเป็นร้อยละ 72.00 รองลงมาจากวทิยคิุดเป็นร้อยละ 71.50 ปริมาณการ
ซ้ือเมล็ดพนัธ์ุมากท่ีสุดท่ี 10-30 กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 32.50 รองลงมา 31-50 กิโลกรัม คิดเป็นร้อย
ละ 23.20 โดยท าการซ้ือล่วงหนา้นอ้ยกวา่ 7 วนั คิดเป็นร้อยละ 56.00 รองลงมา 7-15 วนั คิดเป็นร้อย
ละ 25.00 และส่วนใหญ่ซ้ือเมล็ดพนัธ์ุจากร้านคา้ปัจจยัการผลิตท่ีเป็นตวัแทนจ าหน่าย คิดเป็นร้อยละ 
93.80 รองลงมาซ้ือจาก บริษทั/หน่วยงานผูผ้ลิตเมล็ดพนัธ์ุโดยตรง คิดเป็นร้อยละ 6.20 โดยส่วน
ใหญ่จะช าระดว้ยเงินสด คิดเป็นร้อยละ 89.20 และช าระดว้ยเงินเช่ือ ธ.ก.ส. คิดเป็นร้อยละ 8.50 

1.4 ปัจจัยส่วนประสมตลาดในการตัดสินใจซ้ือเมลด็พนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ของ
เกษตรกร 

ผลการวจิยัพบวา่ ปัจจยัส่วนประสมการตลาดมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือเมล็ด
พนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกรโดยรวมอยูใ่นระดบัปานกลาง เม่ือจ าแนกเป็นรายดา้นพบวา่ 
ดา้นผลิตภณัฑแ์ละดา้นการจดัจ าหน่ายมีอิทธิพลอยูใ่นระดบัมาก ส่วนดา้นราคาและดา้นการ
ส่งเสริมการตลาดมีอิทธิพลในระดบัปานกลาง และเม่ือพิจารณาในแต่ละดา้นของปัจจยัส่วนประสม
การตลาด พบวา่ 

1.4.1 ด้านผลิตภัณฑ์ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือของ
เกษตรกรมากท่ีสุด คือ ช่ือเสียงของบริษทั/หน่วยงานผูผ้ลิต ส่วนเร่ืองอ่ืนๆ มีความส าคญัในระดบั
มาก 

1.4.2 ด้านราคา ปัจจยัดา้นราคามีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือของเกษตรกรใน
ระดบัปานกลางในทุกเร่ือง คือ การให้ซ้ือดว้ยเงินเช่ือ เมล็ดพนัธ์ุราคาเหมาะสมกบัผลผลิตท่ีไดรั้บ 
เมล็ดพนัธ์ุราคาถูกกวา่บริษทัอ่ืน และมีส่วนลดเม่ือซ้ือในปริมาณมาก  

1.4.3 ด้านการจัดจ าหน่าย ปัจจยัดา้นการจดัจ าหน่ายท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจ
ซ้ือของเกษตรกรในระดบัมาก คือ การหาซ้ือไดง่้าย สถานท่ีจ าหน่ายมีความน่าเช่ือถือ และปัจจยัท่ีมี
อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือของเกษตรกรในระดบัปานกลาง คือ มีบริการจดัส่งใหถึ้งท่ี  

1.4.4 ด้านการส่งเสริมการตลาด ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อ
การตดัสินใจซ้ือของเกษตรกรในระดับมาก คือ มีพนักงานขายให้ค  าแนะน าเก่ียวกบัเมล็ดพนัธ์ุ 
ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือของเกษตรกรในระดบัปานกลาง คือ มีการโฆษณาทางส่ือต่างๆ 
อยา่งต่อเน่ือง การจดัประชุมเกษตรกรเพื่อแนะน าสินคา้หรือให้ความรู้ การจดักิจกรรมฟรีคอนเสิร์ต 
มีซุ้มแนะน าพนัธ์ุ การลดราคาจากท่ีระบุไวท่ี้ป้าย การแจกเมล็ดพนัธ์ุให้ทดลองใช้ การมีของแถม
ต่างๆ เช่น หมวก เส้ือ เป็นตน้และมีแปลงสาธิตใหศึ้กษาดูงาน และปัจจยัท่ีมีอิทธิต่อการตดัสินใจซ้ือ
ของเกษตรกรในระดบันอ้ย คือ การจดัรายการชิงโชค ชิงรางวลัต่างๆ  
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1.5 ปัจจัยทีม่ีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือเมลด็พนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ของเกษตรกร 

1.5.1 ปัจจัยสภาพพืน้ฐานทางสังคมและเศรษฐกจิของเกษตรกร พบวา่ 
1) เพศ ไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียง

สัตว ์ดา้นราคาเมล็ดพนัธ์ุ ปริมาณการซ้ือ ระยะเวลาการซ้ือล่วงหน้า แหล่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ และการ
ช าระเงิน แต่มีความสัมพนัธ์กบัเหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ และผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ 
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

2) อายุ ไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียง
สัตว์ ด้านราคาเมล็ดพันธ์ุ ปริมาณการซ้ือ ระยะเวลาการซ้ือล่วงหน้า และการช าระเงิน แต่มี
ความสัมพนัธ์กบัเหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ ผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ และแหล่งซ้ือเมล็ด
พนัธ์ุ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

3) ระดับการศึกษา ไม่มีความสัมพนัธ์กับพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ
ขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ดา้นราคาเมล็ดพนัธ์ุ แหล่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ และการช าระเงิน แต่มีความสัมพนัธ์กบั
เหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ ปริมาณการซ้ือ ระยะเวลาการซ้ือล่วงหน้า และผูมี้อิทธิพลต่อการ
ตดัสินใจซ้ือ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

4) จ านวนสมาชิกในครัวเรือน ไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือ
เมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ด้านราคาเมล็ดพนัธ์ุ ระยะเวลาการซ้ือล่วงหน้า แหล่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ 
และการช าระเงิน แต่มีความสัมพนัธ์กบัเหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ ปริมาณการซ้ือ และผูมี้อิทธิพล
ต่อการตดัสินใจซ้ือ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

5) ประสบการณ์ปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ ไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรม
การซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ดา้นราคาเมล็ดพนัธ์ุ เหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ ปริมาณการซ้ือ 
ระยะเวลาการซ้ือล่วงหนา้ แหล่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ และการช าระเงิน แต่มีความสัมพนัธ์กบัผูมี้อิทธิพล
ต่อการตดัสินใจซ้ือ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

6) การประกอบเป็นอาชีพหลัก/รอง ไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการ
ซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ดา้นราคาเมล็ดพนัธ์ุ ปริมาณการซ้ือ ระยะเวลาการซ้ือล่วงหนา้ 
แหล่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ และการช าระเงิน แต่มีความสัมพนัธ์กบัเหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ และผูมี้
อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

1.5.2 ปัจจัยสภาพการปลูกข้าวโพดและการจ าหน่ายข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ พบวา่ 
   1) การถือครองพื้นท่ี ไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ
ขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นทุกเร่ือง 
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2) ขนาดพื้นท่ีปลูก ไม่มีความสัมพนัธ์กับพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ
ขา้วโพดเล้ียงสัตวด์า้น ราคาเมล็ดพนัธ์ุ เหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ ระยะเวลาการซ้ือล่วงหน้า ผูมี้
อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ แหล่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ และการช าระเงิน แต่มีความสัมพนัธ์กบัปริมาณการ
ซ้ือ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

3) สภาพพืน้ท่ี ไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพด
เล้ียงสัตว ์ดา้นราคาเมล็ดพนัธ์ุ แหล่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ และการช าระเงิน แต่มีความสัมพนัธ์กบัเหตุผลท่ี
เลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ ปริมาณการซ้ือ ระยะเวลาการซ้ือล่วงหน้า และผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ 
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

    4) ลักษณะดิน ไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพด
เล้ียงสัตว ์ดา้นราคาเมล็ดพนัธ์ุ ปริมาณการซ้ือ ระยะเวลาการซ้ือล่วงหน้า แหล่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ และ
การช าระเงิน แต่มีความสัมพนัธ์กบัเหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ และผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ 
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

5) วิธีการปลูก ไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพด
เล้ียงสัตว ์ดา้นราคาเมล็ดพนัธ์ุ ปริมาณการซ้ือ ระยะเวลาการซ้ือล่วงหน้า แหล่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ และ
การช าระเงิน แต่มีความสัมพนัธ์กบัเหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ และผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ 
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

6) อัตราการใช้เมล็ดพันธ์ุ ไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ด
พันธ์ุข้าวโพดเล้ียงสัตว์ ปริมาณการซ้ือ ระยะเวลาการซ้ือล่วงหน้า และการช าระเงิน แต่มี
ความสัมพนัธ์กบัดา้นราคาเมล็ดพนัธ์ุ เหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ ผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ 
และแหล่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

7) ระยะปลูก ไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพด
เล้ียงสัตว ์ด้านราคาเมล็ดพนัธ์ุ ปริมาณการซ้ือ ระยะเวลาการซ้ือล่วงหน้า และการช าระเงิน แต่มี
ความสัมพนัธ์กบัเหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ ผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ และแหล่งซ้ือเมล็ด
พนัธ์ุ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

8) การเก็บเก่ียว มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพด
เล้ียงสัตว ์ดา้นราคาเมล็ดพนัธ์ุ เหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ ระยะเวลาการซ้ือล่วงหนา้ ผูมี้อิทธิพลต่อ
การตัดสินใจซ้ือ และแหล่งซ้ือเมล็ดพันธ์ุ  อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ  0.05 แต่ไม่ มี
ความสัมพนัธ์กบัปริมาณการซ้ือ และการช าระเงิน  

   9) ปริมาณผลผลิต ไม่มีความสัมพนัธ์กับพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ
ขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ดา้นราคาเมล็ดพนัธ์ุ ปริมาณการซ้ือ ระยะเวลาการซ้ือล่วงหนา้ และการช าระเงิน 
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แต่มีความสัมพนัธ์กบัเหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ ผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ และแหล่งซ้ือเมล็ด
พนัธ์ุ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 

2. อภิปรายผล 
 

  2.1 สภาพพืน้ฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกร ผลการวิจยัพบวา่เกษตรกรผู ้
ปลูกข้าวโพดเล้ียงสัตว์ในจังหวดัพิษณุโลกส่วนใหญ่เป็นเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 60.50 มีอายุ
มากกว่า 50 ปี คิดเป็นร้อยละ 33.80 โดยมีอายุเฉล่ีย 48 ปี ดา้นการศึกษาในระดบัประถมศึกษา คิด
เป็นร้อยละ 68.20 ประสบการณ์การปลูกข้าวโพดส่วนใหญ่อยู่ระหว่าง 11-20 ปี คิดเป็นร้อยละ 
43.50 สอดคลอ้งกบั ไพฑูรย ์ทองสนิท (2557) ศึกษาเร่ืองการใช้เทคโนโลยีการผลิตขา้วโพดเล้ียง
สัตวข์องเกษตรกรในจงัหวดัพิษณุโลก พบวา่เกษตรกรส่วนใหญ่เป็นเพศชาย โดยมีอายุเฉล่ีย 43.89 
ปี และมีระดบัการศึกษาชั้นประถมศึกษา ซ่ึงส่วนใหญ่ประกอบอาชีพปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ควบคู่
กบัการท านา 
 2.2 สภาพการปลูกและการจ าหน่ายข้าวโพดเลีย้งสัตว์และลักษณะประจ าพันธ์ุข้าวโพด
เลี้ยงสัตว์ที่เกษตรกรต้องการ ผลการวิจยัพบว่าเกษตรกรส่วนใหญ่มีการใช้เมล็ดพนัธ์ุเฉล่ีย 3.50 
กิโลกรัมต่อไร่ ซ่ึงใกลเ้คียงกบั สมพร อิศวิลานนท ์(2560) ท่ีสรุปในการบรรยายพิเศษในการประชุม
วิชาการเมล็ดพนัธ์ุพืชแห่งชาติ คร้ังท่ี 14 ว่าอตัราเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดท่ีใช้ 3.20 กิโลกรัมต่อไร่ และ
ลักษณะประจ าพันธ์ุข้าวโพดเล้ียงสัตว์ท่ีต้องการคือ มีผลผลิตต่อไร่สูง คิดเป็นร้อยละ 95.75 
รองลงมามีขนาดฝักใหญ่ คิดเป็นร้อยละ 62.25 มีล าตน้แขง็แรง หกัลม้นอ้ย คิดเป็นร้อยละ 16.20 ซ่ึง
สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ  
 2.3 ปัจจัยส่วนประสมการตลาดในการตัดสินใจซ้ือเมล็ดพันธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ของ
เกษตรกร ผลการวิจัยพบว่าเกษตรกรให้ความสนใจต่อปัจจยัด้านผลิตภัณฑ์ในระดับมาก ซ่ึง
สอดคลอ้งกบัผลการศึกษาของ นริศรา ม่วงทิม (2555) ศึกษาเร่ือง ความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อ
ส่วนประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลางข้าวโพดเล้ียงสัตว์ในเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดั
พิษณุโลก โดยมีความคิดเห็นต่อส่วนประสมการตลาดโดยภาพรวมอยู่ในระดบัปานกลาง แต่เม่ือ
พิจารณารายด้านพบว่าด้านผลิตภณัฑ์อยู่ในระดบัมาก โดยสอดคล้องกับ อรรถพล พลงั (2556) 
ศึกษาเร่ือง กลยุทธ์ส่งเสริมการขายท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือเมล็ดพนัธ์ุของเกษตรกรผูป้ลูก
ขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ในอ าเภอด่านขุนทด จงัหวดันครราชสีมา พบว่า ผลิตภณัฑ์การเกษตรประเภท
เมล็ดพนัธ์ุ คุณสมบติัของผลิตภณัฑ์มีความส าคญัมากและส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือซ ้ า จนกวา่จะได้
มีการรับรู้เมล็ดพันธ์ุอ่ืนท่ีดีกว่า นอกจากน้ีเกษตรกรยงัให้ความส าคัญต่อปัจจัยส่วนประสม
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การตลาดดา้นราคาในระดบัปานกลาง อาจเน่ืองมาจากตลาดเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวมี์ลกัษณะ
เป็นตลาดผูข้ายน้อยราย (oligopoly) พฤติกรรมการแข่งขันของหน่วยธุรกิจต่างๆ จึงไม่ใช้การ
แข่งขนักนัดา้นราคา แต่ใช้การแข่งขนักนัในดา้นอ่ืนๆ แทน ราคาเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์อง
บริษทัต่างๆ จึงมีความใกลเ้คียงกนัหรือไม่แตกต่างกนัมากนกั 
 2.4 พฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพันธ์ุข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ของเกษตรกร ผลการวิจยัพบว่า
เกษตรกรในจงัหวดัพิษณุโลกมีการเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุจากคุณภาพดีหรือไดม้าตรฐาน ซ่ึงส่วนใหญ่
จะมีปริมาณการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุท่ี 10-30 กิโลกรัม และมีการซ้ือล่วงหนา้นอ้ยกวา่ 7 วนั โดยส่วนใหญ่
จะช าระดว้ยเงินสด ซ่ึงสอดคลอ้งกบั ศุภลกัษณ์ วิสิฐศรีศกัด์ิ (2548) ศึกษาเร่ืองปัจจยัท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจเลือกร้านในการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกรในเขตอ าเภอเชียงค า จงัหวดั
พะเยา ท่ีพบว่าเกษตรกรมีระยะเวลาในการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุข้าวโพดเล้ียงสัตว์ก่อนการปลูกท่ีไม่
แน่นอน ทั้งน้ีอาจข้ึนอยู่กบัขอ้จ ากดัดา้นทุนทรัพยว์่ามีความพร้อมในช่วงใด และลดภาระการเก็บ
รักษา โดยเกษตรกรจะซ้ือเมล็ดพนัธ์ุมากกว่า 40 กิโลกรัมข้ึนไป โดยเกษตรกรส่วนใหญ่ซ้ือเมล็ด
พนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นลกัษณะเงินสด และไม่มีร้านประจ าในการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุ 
 2.5 ปัจจัยทีม่ีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือเมลด็พนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ของเกษตรกร 
  ปัจจยัพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรมีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือเมล็ด
พนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกร จากการทดสอบสมมติฐานโดยใชค้่าไคสแควร์ (Chi-square) 
พบวา่ ปัจจยัพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพด
เล้ียงสัตว์ ท่ีระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ในทุกด้าน คือ ผู ้มี อิทธิพลต่อการตัดสินใจซ้ือ ซ่ึง
สอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไวบ้างส่วน เช่น ระดบัการศึกษา มีความสัมพนัธ์กบัเหตุผลท่ีเลือกซ้ือ
เมล็ดพนัธ์ุ เน่ืองจากระดบัการศึกษาท่ีต่างกนัก็จะมีเหตุผลในดา้นการศึกษาหาความรู้ในการปลูก
และการจดัการเพื่อหาพนัธ์ุท่ีตอบสนองต่อความตอ้งการซ่ึงบางรายจะท าการปลูกขา้วโพดมากกวา่ 
2 สายพนัธ์ุเพื่อท าการเปรียบเทียบ เพื่อเป็นการตดัสินใจซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดในฤดูถดัไป 
  ปัจจยัสภาพการปลูกและการจ าหน่ายขา้วโพดเล้ียงสัตว ์มีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือ
เมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกร จากการทดสอบสมมติฐานโดยใช้ค่าไคสแควร์  พบว่า 
ปัจจยัสภาพการปลูกและการจ าหน่ายขา้วโพดเล้ียงสัตวมี์ความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ด
พนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ท่ีระดบันัยส าคญัทางสถิติ 0.05 ทั้ง 9 ปัจจยั จึงมีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือ
ขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกร เช่น สภาพพื้นท่ี การเก็บเก่ียวปริมาณผลผลิต มีความสัมพนัธ์กบั
เหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุและผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ  เน่ืองจากสภาพพื่นท่ีท่ีต่างกนัท าให้
มีเหตุผลในการเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุให้เหมาะสมอยา่งเช่น ในพื้นท่ีราบเกษตรกรตอ้งการพนัธ์ุท่ียืน
ตน้ดีไม่ล้มท่ีสามารถใช้เคร่ืองจกัรในการเก็บเก่ียวได ้โดยเกษตรกรจะค านึงน ้ าหนักหลงักะเทาะ



 68 

แลว้เท่านั้น ซ่ึงถา้พื้นท่ีลาดชนัเกษตรกรตอ้งการพนัธ์ุท่ียืนตน้นาน เน่ืองจากใชแ้รงงานคนเก็บและ
เป็นการลดความช้ืนจากตน้ไดด้ว้ย และยงัมีผลในเร่ืองของผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ เน่ืองจาก
ขอ้มูลพนัธ์ุขา้วโพดในแต่ละพนัธ์ุผูท่ี้ให้ความรู้ก็จะเป็นในส่วนของพนกังานส่งเสริมการขายหรือ
ร้านคา้ บางรายเกิดจากแรงจูงใจจากเพื่อนบา้นท่ีไดมี้การปลูกมาก่อน อยา่งไรก็ดี ผูท่ี้ตดัสินใจหลกั
ในการซ้ือคือตวัเกษตรกรเอง แต่มี 1 ปัจจยัท่ีไม่มีผล คือการถือครองพื้นท่ี เพราะเกษตรกรส่วนใหญ่
มีพื้นท่ีปลูกเป็นของตนเองจึงท าเกษตรกรสามารถตดัสินใจไดง่้ายโดยไม่ตอ้งค านึงตน้ทุนในการเช่า
พื้นท่ีท าการเพาะปลูกซ่ึงท าใหไ้ม่มีผลกบัพฤติกรรมการซ้ือ 
 

3. ข้อเสนอแนะ  
 

3.1 ข้อเสนอแนะในการน าผลการวจัิยไปใช้ 

  3.1.1   ด้านผลิตภัณฑ์ ผลการศึกษาพบว่าเกษตรกรเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพด
เล้ียงสัตวโ์ดยพิจารณาจากคุณภาพ มาตรฐานของเมล็ดพนัธ์ุเป็นหลกั ประกอบกับช่ือเสียงของ
บริษทัหรือหน่วยงานผูผ้ลิตท่ีเกษตรกรให้ความเช่ือถือ ดงันั้น ผูป้ระกอบธุรกิจเมล็ดพนัธ์ุจึงควร
รักษาคุณภาพของเมล็ดพนัธ์ุให้มีมาตรฐานอย่างสม ่าเสมอ เพื่อให้เกษตรกรเกิดความมัน่ใจในตวั
สินคา้และมีการซ้ืออยา่งต่อเน่ือง นอกจากน้ีควรเพิ่มความหลากหลายของขนาดบรรจุภณัฑ์ให้มาก
ข้ึนเพื่อใหเ้กษตรกรเลือกซ้ือไดต้รงตามความตอ้งการและเหมาะสมกบัขนาดพื้นท่ีปลูกท่ีมีอยู ่ซ่ึงใน
ปัจจุบนัขนาดบรรจุภณัฑ์ท่ีมีจ  าหน่ายในทอ้งตลาดมีเพียง 2 ขนาด คือ ถุงละ 5 และ 10 กิโลกรัม โดย
บางบริษัทก็มีขนาดบรรจุภัณฑ์เพียงขนาดเดียวเท่านั้ น ดังนั้ น ธุรกิจเมล็ดพันธ์ุอาจเพิ่มความ
หลากหลายของขนาดบรรจุภณัฑเ์ป็นถุงละ 3, 5,10, 15, และ 20 กิโลกรัม เป็นตน้  
  3.1.2   ด้านราคา ควรมีการก าหนดราคาของเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์หมี้ความ
เหมาะสม เม่ือเปรียบเทียบกบัคุณภาพของผลิตภณัฑ ์หรือมีการลดราคาจากเดิมเพื่อสร้างแรงจูงใจ 
  3.1.3   ด้านการจัดจ าหน่าย เกษตรกรใหค้วามส าคญักบัการหาซ้ือเมล็ดพนัธ์ุไดง่้าย
และสถานท่ีจ าหน่ายมีความน่าเช่ือถือ ผูผ้ลิตจึงควรมีการจดัช่องทางการจ าหน่ายท่ีมีความ
หลากหลาย เช่น การรับออเดอร์ออนไลน์ 
  3.1.4   ด้านการส่งเสริมการตลาด ผลการศึกษาพบวา่ เกษตรกรให้ความส าคญัใน
เร่ืองของการมีพนกังานขายให้ค  าแนะน าเก่ียวกบัเมล็ดพนัธ์ุในระดบัมาก ซ่ึงพนกังานขายจะเป็นผู ้
แนะน าสินคา้รวมทั้งกระตุน้หรือจูงใจผูซ้ื้อให้สนใจซ้ือสินคา้ของตน ดงันั้น ผูป้ระกอบธุรกิจเมล็ด
พนัธ์ุควรมีกลยุทธ์การขายในการให้ความรู้แก่พนกังานขายรวมทั้งจดัท าเอกสารแนะน าผลิตภณัฑ์
ให้กบัทางร้านคา้ท่ีจ  าหน่าย ซ่ึงเป็นแหล่งท่ีเกษตรกรซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว ์เช่น ค าแนะน า
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ในการปลูก การเพิ่มผลผลิต ลักษณะเด่นของพนัธ์ุ เป็นต้น รวมทั้งมีการส่งเสริมการขายท่ีมุ่งสู่
พนักงานขายเหล่าน้ีด้วย (sales force promotion) ในด้านราคาเมล็ดพนัธ์ุ แม้ว่าตลาดเมล็ดพนัธ์ุ
ขา้วโพดจดัว่าเป็นลกัษณะของตลาดผูข้ายน้อยรายท่ีพฤติกรรมการแข่งขนัของหน่วยธุรกิจผูผ้ลิต
เมล็ดพนัธ์ุต่างๆ จะไม่มุ่งเน้นการแข่งขนัด้านราคา แต่จะใช้พฤติกรรมการแข่งขนัท่ีไม่ใช่ราคา
มากกวา่ แต่ก็อาจใชก้ลยทุธ์การส่งเสริมการขายต่างๆ เพื่อกระตุน้ให้เกษตรกรเกิดความตอ้งการซ้ือ
สินค้าของธุรกิจได้ เช่น การจัดโปรโมชั่นซ้ือ 10 แถม 1 หรือ การซ้ือช้ินท่ี 2 รับส่วนลด 50 
เปอร์เซ็นต์ เป็นต้น ซ่ึงจะท าให้ราคาต่อหน่วยลดลงได้ ส่วนการส่งเสริมการตลาดในเร่ืองอ่ืนๆ 
ไม่ได้รับความสนใจจากเกษตรกรมากนักโดยเฉพาะการจดัรายการชิงโชค ชิงรางวลัต่างๆ โดยท่ี
เกษตรกรใหค้วามสนใจนอ้ย อาจเพราะเกิดการสูญหายระหวา่งการรอคอยส่งชิงโชคหรือไม่สะดวก
ในการร่วมกิจกรรม ซ่ึงการท ากิจกรรมการส่งเสริมการส่งเสริมการตลาดในรูปแบบต่างๆ น้ีจดัเป็น
การเพิ่มค่าใช้จ่ายของธุรกิจ ดงันั้น ธุรกิจเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวจึ์งควรเลือกท ากิจกรรมการ
ส่งเสริมการตลาดเฉพาะท่ีเกษตรกรใหค้วามสนใจในระดบัมากซ่ึงจะเป็นการลดตน้ทุนของธุรกิจได้
ทางหน่ึง 
 

3.2 ข้อเสนอแนะในการด าเนินการวจัิยคร้ังต่อไป 
3.2.1     ควรศึกษาแบบเจาะจงพนัธ์ุการคา้ ในการในการใชก้ลยทุธ์การตลาดใน

การขายของพนัธ์ุๆ นั้น เพื่อใหท้ราบถึงพฤติกรรมในการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุนั้น 
3.2.2     ควรศึกษากลยทุธ์ของการขายเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์มีแรงจูงใจกบั

เกษตรกร 
3.2.3 ควรศึกษาลกัษณะและความตอ้งการของเกษตรกรในแต่และพื้นท่ีอ่ืนๆ 

เพื่อใหท้ราบถึงความตอ้งการส่วนใหญ่ 
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แบบสอบถาม 
เร่ือง พฤติกรรมการซ้ือเมลด็พนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ของเกษตรกรในจังหวดัพษิณุโลก 

ค าช้ีแจงในการตอบแบบสอบถาม 
 ขอความกรุณาจากท่านไดโ้ปรดตอบแบบสอบถามตามความเป็นจริงและโปรดตอบทุกขอ้ 
ขอ้มูลท่ีไดรั้บจากแบบสอบถามใชส้ าหรับการวิจยัเท่านั้น ซ่ึงไม่มีผลกระทบต่อผูต้อบแบบสอบถาม 
และขอขอบพระคุณเป็นอยา่งสูงท่ีกรุณาสละเวลาอนัมีค่าของท่านในการตอบแบบสอบถาม 
 ผูใ้หส้ัมภาษณ์...........................................................อ าเภอ................................ จงัหวดั
พิษณุโลก  
ค ำชี้แจง โปรดท าเคร่ืองหมาย √ ลงใน � หรือเติมค าลงในช่องวา่งท่ีก าหนดไวต้ามความเป็นจริง 
ตอนที่ 1 ขอ้มูลทัว่ไปเก่ียวกบัสภาพพื้นฐานทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วโพด
เล้ียงสัตว ์
1. เพศ 
 � 1. ชาย       � 2. หญิง 
2. อาย…ุ………………. ปี 
3. การศึกษาชั้นสูงสุด 
 � 1. ประถมศึกษา     � 4. สูงกวา่ปริญญาตรี 
 � 2. มธัยมศึกษา/ปวช.     � 5. ปริญญาตรี 
 �3. อนุปริญญา/ปวส. 
4. จ  านวนสมาชิกในครัวเรือนท่ีมีส่วนเก่ียวขอ้งกบัการผลิตขา้วโพด………….คน 
5. ประสบการณ์ในการเพาะปลูกขา้วโพดของท่าน....................ปี 
6. ท่านปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวเ์ป็นอาชีพหลกัหรืออาชีพรอง 
 � 1. เป็นอาชีพหลกั     � 2. เป็นอาชีพรอง 
 
ตอนที ่2 ขอ้มูลสภาพการปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกรปีเพาะปลูก 2559/60 และลกัษณะ
ประจ าพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์เกษตรกรตอ้งการ  
1.พื้นท่ีปลูกขา้วโพด………..ไร่ 
 � 1. ของตนเอง………ไร่   � 2. เช่า………..ไร่ 
2.สภาพพื้นท่ีท่ีท่านเพาะปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์
 � 1. พื้นท่ีราบ � 2. พื้นท่ีดอน � 3. พื้นท่ีลุ่ม � 4. พื้นท่ีลาดเอียง    



75 
 
  � 5. อ่ืนๆระบุ.................... 
3.ลกัษณะดินท่ีปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์
 � 1. ดินร่วน � 2. ดินร่วนปนทราย � 3. ดินร่วนปนเหนียว  
              � 4. อ่ืนๆระบุ.................... 
4.วธีิการปลูกขา้วโพด 
 � 1. ปลูกดว้ยเคร่ืองปลูก               � 2. ปลูกดว้ยแรงงานคน  
              � 3. อ่ืนๆระบุ.................... 
5. ปริมาณเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ใช ้...............................กิโลกรัม/ไร่ 
6. ระยะปลูก (ระหวา่งแถว  ระหวา่งหลุม)  
 � 1. 60 ซม.  20 ซม.    � 4.  75 ซม. 25 ซม.  
 � 2. 70 ซม.  20 ซม.    � 5. ระยะอ่ืนๆ (ระบุ)........................... 
 � 3. 75 ซม.  20 ซม. 
7. การเก็บเก่ียว 
 � 1. เก็บดว้ยแรงงานคน  � 2. เก็บดว้ยเคร่ืองจกัร � 3. อ่ืนๆระบุ.................... 
8. ปริมาณผลผลิตขา้วโพดท่ีเก็บเก่ียวได ้  

� 1. ผลผลิตทั้งฝัก ........................................กิโลกรัม  
� 2. เมล็ดขา้วโพด ........................................กิโลกรัม  

10. ลกัษณะการขายผลผลิตและราคาผลผลิตท่ีขาย 
 � 1. เก็บเก่ียวแลว้ขายทั้งฝักทนัที ราคาผลผลิตท่ีขาย .................................บาท/กิโลกรัม 
 � 2. เก็บเก่ียวแลว้ สีเป็นเมล็ดขายทนัที ราคาผลผลิตท่ีขาย .................................บาท/
กิโลกรัม 
 � 3. เก็บเก่ียวแลว้เก็บไวใ้นยุง้ฉางก่อนแลว้จึงสีเป็นเมล็ดขายภายหลงั ราคาผลผลิตท่ีขาย    
                       ...........บาท/กิโลกรัม 
 � 4. อ่ืนๆระบุ.................... 
11. เมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์เคยใชก่้อนปีเพาะปลูก 2559/60 (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
 � 1. แปซิฟิค (PAC)    � 5. ไพโอเนีย (PIO) 
 � 2. ซินเจนทา (NK)    � 6. ไร่สุวรรณ มก. 
 � 3. มอนซานโต ้(DK)    � 7. ศูนยว์จิยัพืชไร่นครสวรรค ์
 � 4. เจริญโภคภณัฑ์โปรดิวซ์ (CP)  � 8. อ่ืนๆระบุ...................... 
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 กรณีท่ีปีเพาะปลูก 2559/60 ไม่ไดใ้ชพ้นัธ์ุขา้งตน้แลว้ เหตุผลท่ีเลิกใชเ้พราะ 
 � 1. หาซ้ือยาก 
 � 2. ราคาแพง 
 � 3. ลกัษณะพนัธ์ุไม่ดี (� หกัลม้งาย  � ฝักเน่าไม่ทนโรค   �สีเมล็ดไม่สวย   
                                                     � อ่ืนๆ............) 
 � 4. ผลผลิตต ่า 
 � 5. อ่ืนๆระบุ...................... 
12. ระบุลกัษณะพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ท่านตอ้งการมา 3 ขอ้ 
 � 1. ล าตน้แขง็แรง หกัลม้นอ้ย 
 � 2. ขนาดฝักใหญ่ 
 � 3. สีของเมล็ด  

� 4. ทนต่อสภาพความแหง้แลง้ 
 � 5. ตา้นทานโรค และแมลงศตัรูท่ีส าคญั 
 � 6. มีอายกุารเก็บเก่ียวสั้น ประมาณ 100-110 วนัหลงัปลูก 
  � 7. มีอายกุารเก็บเก่ียวปานกลาง ประมาณ 110-120 วนัหลงัปลูก 
 � 8. มีอายกุารเก็บเก่ียวยาว ตั้งแต่ 120 วนัข้ึนไปหลงัปลูก 
 � 9. ผลผลิตต่อไร่สูง 

� 10. ปลูกไดทุ้กสภาพดิน 
 � 11. อ่ืนๆระบุ……………………………… 
ตอนที่ 3  พฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ปีเพาะปลูก 2559/60 
ค ำชี้แจง โปรดท าเคร่ืองหมาย √ ลงใน � หรือเติมค าลงในช่องวา่งท่ีก าหนดไวต้ามความเป็นจริง 
1. ท่านซ้ือเมล็ดพนัธ์ุท่ีผลิตโดยบริษทั/หน่วยงานใดมาใช ้(เรียงล าดบั 1, 2, 3 ตามปริมาณการใช)้ 
 � 1. แปซิฟิค (PAC)    � 5. ไพโอเนีย (PIO) 
 �2. ซินเจนทา (NK)    � 6. ไร่สุวรรณ 
มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์ 
 � 3. มอนซานโต ้(DK)    � 7. ศูนยว์จิยัพืชไร่นครสวรรค ์
 � 4. เจริญโภคภณัฑ์โปรดิวซ์ (CP)  � 8. อ่ืนๆระบุ...................... 
2. ราคาเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ซ้ือ (บาท/กิโลกรัม) 
 � 1. แปซิฟิค (PAC) .................................... � 5. ไพโอเนีย (PIO) .................... 
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 � 2. ซินเจนทา (NK) ....................... � 6. ไร่สุวรรณ มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์.... 
 � 3. มอนซานโต ้(DK) ........................... � 7. ศูนยว์จิยัพืชไร่นครสวรรค.์........... 
 � 4. เจริญโภคภณัฑ์โปรดิวซ์ (CP).................... � 8. อ่ืนๆระบุ...................... 
3. เหตุผลท่ีท่านเลือกซ้ือเมล็ดพนัธ์ุท่ีผลิตโดยบริษทั/หน่วยงานในขอ้ 1. ท่ีมากท่ีสุด (เลือกตอบเพียง 
1 ขอ้) 
 � 1. คุณภาพดี/ไดม้าตรฐานพนัธ์ุ � 2. หาซ้ือไดง่้าย � 3. เพื่อนบา้นแนะน า 
 � 4. ผูรั้บซ้ือผลผลิตระบุใหใ้ช ้ � 5. ผลผลิตขายไดร้าคาดี� 6. ลกัษณะประจ าพนัธ์ุ 
 � 7. ราคาถูกกวา่บริษทัอ่ืนๆ        � 8. อ่ืนๆ ระบุ...................... 
4. ท่านซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวป์ริมาณ ..........................กิโลกรัม  

� 1. นอ้ยกวา่ 10 กิโลกรัม   � 2.  10 – 30 กิโลกรัม 
  � 3.  31 – 50 กิโลกรัม    � 4. 50 – 100 กิโลกรัม 
  � 5. มากกวา่ 100 กิโลกรัมข้ึนไป 
5. ท่านสั่งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวล่์วงหนา้ก่อนปลูกนานเท่าใด 
    สั่งซ้ือล่วงหนา้ ..................................วนั 
6. แหล่งขอ้มูลใดท่ีท าใหท้่านทราบเก่ียวกบัเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว ์(ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
  � 1. ส่ือส่ิงพิมพต่์างๆ � 2. ป้ายโฆษณา  � 3. เพื่อนบา้นแนะน า  
 � 4. วทิย ุ  � 5. เจา้หนา้ท่ีเกษตรแนะน า � 6. ผูรั้บซ้ือผลผลิตระบุให้ใช ้
 � 7. อ่ืนๆ ระบุ...................... 
7. ผูท่ี้มีส่วนร่วมหรือมีอิทธิพลต่อท่านมากท่ีสุดในการตดัสินใจซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว ์
 (เลือกตอบเพียง 1 ขอ้)   
              � 1. ตวัท่านเอง     � 5. เพื่อนบา้นแนะน า  
 � 2. ครอบครัว     � 6. อ่ืนๆ ระบุ...................... 
 � 3. เจา้หนา้ท่ีเกษตร (ธ.ก.ส.) 
 � 4. พนกังานขายของบริษทั 
8. ท่านซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวจ์ากผูข้ายใดมากท่ีสุด (เลือกตอบเพียง 1 ขอ้) 
 � 1. บริษทั/หน่วยงานผูผ้ลิตเมล็ดพนัธ์ุโดยตรง � 2. ร้านคา้ปัจจยัการผลิต 
9. ท่านช าระเงินค่าเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวด์ว้ยวธีิใด 
 � 1. เงินสด  � 2. เงินเช่ือ บตัรเครดิตธ.ก.ส.ระยะเวลา............วนั 

� 3. เงินเช่ือ ..................ระยะเวลา .................วนั � 4. อ่ืนๆ ระบุ...................... 
 



78 
 
ตอนที่4 โปรดระบุความส าคญัของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือเมล็ด
พนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตว ์
 

ส่วนประสมการตลาด 
มากทีสุ่ด มาก ปานกลาง น้อย น้อยทีสุ่ด 

5 4 3 2 1 

1. ด้านผลติภัณฑ์           

- ช่ือเสียงของบริษทั/หน่วยงานผูผ้ลิต      

- ลกัษณะของบรรจุภณัฑ์      

- บรรจุภณัฑมี์ตรา/ยีห่อ้           

- ผลิตภณัฑร์ะบุ วนั/เดือน/ปี ท่ีผลิต – วนัหมดอายุ           

- เมล็ดพนัธ์ุมีการรับประกนัคุณภาพเปล่ียนคืนได ้           

- ผลผลิตเป็นท่ีตอ้งการของตลาด           

- เปอร์เซ็นตค์วามงอกของเมล็ดพนัธ์ุ      

- ปริมาณผลผลิตต่อไร่      

2. ด้านราคา           

- ใหซ้ื้อดว้ยเงินเช่ือ           

- เมล็ดพนัธ์ุราคาเหมาะสมกบัผลผลิตท่ีไดรั้บ      

- เมล็ดพนัธ์ุราคาถูกกวา่บริษทัอ่ืน            

- มีส่วนลดเม่ือซ้ือในปริมาณมาก      

3. ด้านการจัดจ าหน่าย           

- หาซ้ือไดง่้าย           

- สถานท่ีจ าหน่ายมีความน่าเช่ือถือ           

- มีบริการจดัส่งใหถึ้งท่ี           

4. ด้านการส่งเสริมการตลาด           

- มีการโฆษณาทางส่ือต่างๆ อยา่งต่อเน่ือง           

- มีพนกังานขายใหค้  าแนะน าเก่ียวกบัเมล็ดพนัธ์ุ      
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ส่วนประสมการตลาด 
มากทีสุ่ด มาก ปานกลาง น้อย น้อยทีสุ่ด 

5 4 3 2 1 

- การจดัประชุมเกษตรกรเพื่อแนะน าสินคา้/ให้
ความรู้ 

     

-การจดักิจกรรมฟรีคอนเสิร์ต มีซุม้แนะน าพนัธ์ุ      

- การลดราคาจากท่ีระบุไวท่ี้ป้าย           

- การแจกเมล็ดพนัธ์ุใหท้ดลองใช ้           

- การมีของแถมต่างๆ เช่น หมวก เส้ือ.......      

- การจดัรายการชิงโชค ชิงรางวลัต่างๆ      

- มีแปลงสาธิตใหศึ้กษาดูงาน           

 
ตอนที่5 ปัญหาและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบัการซ้ือและการใชเ้มล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์อง
เกษตรกร 
ปัญหา  
� เมล็ดพนัธ์ุมีราคาสูง 
� เมล็ดพนัธ์ุมีคุณภาพต ่า 
� บรรจุภณัฑมี์ขนาดใหญ่ไม่ตรงความตอ้งการ (ควรมีหลายขนาด เช่น 1 กิโลกรัม 5 กิโลกรัม และ  
      10  กิโลกรัม) 
� พนัธ์ุท่ีตอ้งการหาซ้ือยาก พนัธ์ุท่ีตอ้งการ...................................................... 
ขอ้เสนอแนะ
............................................................................................................................................................. 
............................................................................................................................................................. 
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ภาคผนวก ข 
การทดสอบความเช่ือมัน่ของแบบสอบถาม 
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ตารางภาคผนวก ข.1 ผลการทดสอบค่าแอลฟ่า (ก่อน)  
 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.619 16 

 
Item-Total Statistics 

 Scale Mean if Item 

Deleted 

Scale Variance if Item 

Deleted 

Corrected Item-Total 

Correlation 

Cronbach's Alpha if Item 

Deleted 

AA1 57.50 21.842 .184 .613 

AA2 57.35 22.450 .128 .621 

AA3 56.70 24.853 -.228 .640 

AA4 58.80 22.695 .091 .627 

AA5 57.60 23.411 .008 .639 

AA6 57.05 22.471 .229 .606 

AA7 59.25 20.408 .175 .628 

AA8 57.35 20.239 .321 .588 

BB1 57.00 21.895 .419 .588 

BB2 57.25 18.934 .735 .528 

BB3 57.00 23.263 .128 .617 

BB4 57.20 20.379 .425 .573 

CC1 59.55 24.892 -.172 .667 

CC2 58.45 21.103 .336 .588 

CC3 57.30 18.853 .686 .531 

DD1 57.90 20.621 .598 .563 
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ตารางภาคผนวก ข.2 ผลการทดสอบค่าแอลฟ่า (หลงั)  

 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.943 24 

 
Item-Total Statistics 

 Scale Mean if Item 
Deleted 

Scale Variance if Item 
Deleted 

Corrected Item-Total 
Correlation 

Cronbach's Alpha if 
Item Deleted 

AA1 75.12 301.700 .493 .942 

AA2 75.68 293.832 .605 .941 

AA3 75.70 290.296 .637 .940 

AA4 75.66 299.654 .392 .943 

AA5 76.12 284.938 .666 .940 

AA6 76.04 288.119 .646 .940 

AA7 75.86 291.489 .573 .941 

AA8 75.88 287.785 .641 .940 

BB1 76.64 285.985 .595 .941 

BB2 76.32 286.494 .602 .941 

BB3 76.44 287.806 .627 .940 

BB4 76.68 284.970 .631 .940 

CC1 75.64 308.361 .138 .945 

CC2 75.72 287.400 .736 .939 

CC3 76.74 284.063 .626 .941 

DD1 76.18 301.060 .409 .943 

DD2 75.86 288.802 .593 .941 

DD3 76.58 276.896 .803 .938 

DD4 76.82 284.338 .664 .940 

DD5 76.86 282.266 .692 .940 

DD6 76.86 272.241 .785 .938 

DD7 76.70 290.817 .608 .941 

DD8 76.96 282.825 .759 .939 

DD9 76.82 274.674 .823 .937 
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ภาคผนวก ค 
ผลการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัทางสังคมและเศรษฐกิจ ไดแ้ก่ เพศ อายุ ระดบั

การศึกษา ประสบการณ์ จ านวนสมาชิก และอาชีพกบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียง
สัตวข์องเกษตรกร 
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ตารางภาคผนวก ค.1 ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยทางสังคมและเศรษฐกิจ ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
ประสบการณ์ จ านวนสมาชิก และอาชีพกบัพฤติกรรมการซ้ือดา้นราคาเมลด็พนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสตัว ์
 

สภาพพืน้ฐานทางสังคมและ
เศรษฐกจิ 

ราคาเมลด็พนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 

< 160  160-180  >180  

p-value  df 2 n % n % n % 

เพศ             

0.189 2 3.336 

ชาย 9 3.72 156 66.95 77 31.82 

หญิง 4 2.53 90 58.44 64 40.51 

อายุ             

 0.565 6  4.919  

นอ้ยกวา่ 30 ปี 0 0.00 21 60.00 14 40.00 

31 ปี - 40 ปี 2 2.08 57 60.64 37 38.54 

41 ปี-50 ปี 4 2.99 81 62.31 49 36.57 

มากกวา่ 50 ปี 7 5.19 87 67.97 41 30.37 

ระดบัการศึกษา             

 5.407 6  9.458  

ประถมศึกษา 9 3.30 171 64.77 93 34.07 

มธัยมศึกษา/ปวช. 1 1.20 52 63.41 30 36.14 

อนุปริญญา/ ปวส. 2 7.69 17 70.83 7 26.92 

ปริญญาตรี 1 5.56 6 35.29 11 61.11 

จ านวนสมาชิก             

 37.021 4  0.750  

1-2 คน 6 2.79 134 64.11 75 34.88 

3-4 คน 3 3.09 60 63.83 34 35.05 

มากกวา่ 4 คน 4 4.55 52 61.90 32 36.36 

ประสบการณ์             

 15.474 4  2.318  

นอ้ยกวา่ 10 ปี 2 2.35 48 57.83 35 41.18 

11-20 ปี 7 4.02 107 64.07 60 34.48 

มากกวา่ 20 ปี 4 2.84 91 66.42 46 32.62 

อาชีพ             

 98.99 2  4.966  

อาชีพหลกั 6 2.14 170 61.82 105 37.37 

อาชีพรอง 7 5.88 76 67.86 36 30.25 
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ตารางภาคผนวก ค.2 ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยทางสังคมและเศรษฐกิจ ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
ประสบการณ์ จ านวนสมาชิก และอาชีพกบัพฤติกรรมการซ้ือดา้นเหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมลด็พนัธ์ุ 

 

สภาพพืน้ฐาน
ทางสังคมและ
เศรษฐกจิ 

เหตุผลทีเ่ลอืกซ้ือเมลด็พนัธ์ุ 

คุณภาพ 
ผู้รับซ้ือ
ระบุ 

ราคาถูก
กว่า 

หาซ้ือง่าย 
ผลผลติขาย
ได้ราคาด ี

เพือ่นบ้าน
แนะน า 

ลกัษณะ
ประจ า
พนัธ์ุ p-

value  df 2 n % n % n % n % n % n % n % 

เพศ                             0.000 6 38.499 
ชาย 154 63.64 18 7.44 4 1.65 39 16.12 14 5.79 11 4.78 2 0.83       
หญิง 55 34.81 11 6.96 6 3.80 45 28.48 14 8.86 24 16.33 3 1.90       

อายุ                             0.000 18 3.57E+02 
นอ้ยกวา่ 30 ปี 33 94.29 0 0.00 0 0.00 1 2.86 1 2.86 0 0.00 0 0.00       
31 ปี - 40 ปี 29 30.21 27 28.13 7 7.29 24 25.00 6 6.25 2 2.20 1 1.04       
41 ปี-50 ปี 14 10.45 2 1.49 3 2.24 59 44.03 21 15.67 31 26.50 4 2.99       
มากกวา่ 50 ปี 133 98.52 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 2 1.48 0 0.00       

ระดบัการศึกษา                             0.000 18 5.41E+02 
ประถมศึกษา 203 74.36 29 10.62 7 2.56 26 9.52 5 1.83 2 0.74 1 0.37       
มธัยมศึกษา/ปวช. 5 6.02 0 0.00 2 2.41 58 69.88 13 15.66 1 1.35 4 4.82       
อนุปริญญา/ ปวส. 1 3.85 0 0.00 1 3.85 0 0.00 10 38.46 14 87.50 0 0.00       
ปริญญาตรี 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 18 100.00 0 0.00       

จ านวนสมาชิก                             0.000 12 37.021 
1-2 คน 100 46.51 8 3.72 6 2.79 53 24.65 21 9.77 22 11.06 5 2.33       
3-4 คน 56 57.73 6 6.19 1 1.03 19 19.59 5 5.15 10 10.87 0 0.00       
มากกวา่ 4 คน 53 60.23 15 17.05 3 3.41 12 13.64 2 2.27 3 3.49 0 0.00       

ประสบการณ์                             0.217 12 15.474 
นอ้ยกวา่ 10 ปี 40 47.06 4 4.71 4 4.71 17 20.00 4 4.71 14 16.87 2 2.35       
11-20 ปี 88 50.57 13 7.47 4 2.30 40 22.99 13 7.47 14 8.59 2 1.15       
มากกวา่ 20 ปี 81 57.45 12 8.51 2 1.42 27 19.15 11 7.80 7 5.34 1 0.71       

อาชีพ                             0.000 6 98.990 
อาชีพหลกั 105 37.37 22 7.83 5 1.78 84 29.89 27 9.61 33 12.74 5 1.78       
อาชีพรอง 104 87.39 7 5.88 5 4.20 0 0.00 1 0.84 2 1.69 0 0.00       
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ตารางภาคผนวก ค.3 ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยทางสังคมและเศรษฐกิจ ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
ประสบการณ์ จ านวนสมาชิก และอาชีพกบัพฤติกรรมการซ้ือดา้นปริมาณการซ้ือ 
 

สภาพพืน้ฐานทาง
สังคมและเศรษฐกจิ 

ปริมาณการซื้อ 

< 10 
กโิลกรัม 

10-30 
กโิลกรัม 

31-50 
กโิลกรัม 

51-100 
กโิลกรัม 

>100 
กโิลกรัม 

p-value  df 2 n % n % n % n % n % 

เพศ                     0.239 4 5.511 

ชาย 31 12.81 83 37.09 57 25.47 58 25.91 13 5.81       

หญิง 34 21.52 47 32.30 36 24.74 33 22.68 8 5.50       

อายุ                     0.531 12 10.971 

นอ้ยกวา่ 30 ปี 5 14.29 8 18.06 10 22.58 10 22.58 2 4.52       

31 ปี - 40 ปี 13 13.54 36 37.29 21 21.75 21 21.75 5 5.18       

41 ปี-50 ปี 22 16.42 44 34.26 37 28.81 28 21.80 3 2.34       

มากกวา่ 50 ปี 25 18.52 42 32.68 25 19.45 32 24.90 11 8.56       

ระดบัการศึกษา                     0.043 12 21.531 

ประถมศึกษา 48 17.58 86 35.45 53 21.85 69 28.44 17 7.01       

มธัยมศึกษา/ปวช. 10 12.05 35 41.15 21 24.69 15 17.64 2 2.35       

อนุปริญญา/ ปวส. 5 19.23 5 12.43 11 27.34 3 7.46 2 4.97       

ปริญญาตรี 2 11.11 4 14.75 8 29.51 4 14.75 0 0.00       

จ านวนสมาชิก                     0.017 8 18.676 

1-2 คน 35 16.28 81 41.27 51 25.98 41 20.89 7 3.57       

3-4 คน 12 12.37 21 21.57 23 23.62 31 31.84 10 10.27       

มากกวา่ 4 คน 18 20.45 28 30.95 19 21.01 19 21.01 4 4.42       

ประสบการณ์                     0.499 8 7.358 

นอ้ยกวา่ 10 ปี 16 18.82 23 26.19 24 27.33 20 22.77 2 2.28       

11-20 ปี 29 16.67 64 39.59 33 20.41 37 22.89 11 6.80       

มากกวา่ 20 ปี 20 14.18 43 31.81 36 26.63 34 25.15 8 5.92       

อาชีพ                     0.304 4 4.838 

อาชีพหลกั 49 17.44 93 37.28 69 27.66 57 22.85 13 5.21       

อาชีพรอง 16 13.45 37 31.77 24 20.61 34 29.20 8 6.87       
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ตารางภาคผนวก ค.4 ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยทางสังคมและเศรษฐกิจ ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
ประสบการณ์ จ านวนสมาชิก และอาชีพกบัพฤติกรรมการซ้ือดา้นระยะเวลาการซ้ือล่วงหนา้ 
 

สภาพพืน้ฐานทางสังคมและเศรษฐกจิ 

ระยะเวลาการซื้อล่วงหน้า  

< 7 วนั 7-15 วนั  >1 เดอืน 

p-value  df 2 n % n % n % 

เพศ             0.257 2 2.719 

ชาย 129 53.31 66 27.27 47 19.42       

หญิง 95 60.13 32 20.25 31 19.62       

อายุ             0.063 6 11.946 

นอ้ยกวา่ 30 ปี 22 62.86 12 34.29 1 2.86       

31 ปี - 40 ปี 47 48.96 27 28.13 22 22.92       

41 ปี-50 ปี 82 61.19 24 17.91 28 20.90       

มากกวา่ 50 ปี 73 54.07 35 25.93 27 20.00       

ระดบัการศึกษา     

 

      0.011 6 16.688 

ประถมศึกษา 146 53.48 73 26.74 54 19.78       

มธัยมศึกษา/ปวช. 49 59.04 17 20.48 17 20.48       

อนุปริญญา/ ปวส. 23 88.46 1 3.85 2 7.69       

ปริญญาตรี 6 33.33 7 38.89 5 27.78       

จ านวนสมาชิก     

 

      0.542 4 3.203 

1-2 คน 122 56.74 55 25.58 38 17.67       

3-4 คน 54 55.67 19 19.59 24 24.74       

มากกวา่ 4 คน 48 54.55 24 27.27 16 18.18       

ประสบการณ์     

 

      0.222 4 5.708 

นอ้ยกวา่ 10 ปี 50 58.82 15 17.65 20 23.53       

11-20 ปี 102 58.62 40 22.99 32 18.39       

มากกวา่ 20 ปี 72 51.06 43 30.50 26 18.44       

อาชีพ             0.700 2 0.713 

อาชีพหลกั 158 56.23 71 25.27 52 18.51       
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อาชีพรอง 66 55.46 27 22.69 26 21.85       

ตารางภาคผนวก ค.5 ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยทางสังคมและเศรษฐกิจ ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
ประสบการณ์ จ านวนสมาชิก และอาชีพกบัพฤติกรรมการซ้ือดา้นผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ 
 

สภาพพืน้ฐานทาง
สังคมและเศรษฐกจิ 

ผู้มีอทิธิพลต่อการตัดสินใจซื้อ 

ตังเอง ครอบครัว 
เจ้าหน้าที่
เกษตร 

พนักงาน
ขาย 

เพือ่น
บ้าน 

p-value  df 2 n % n % n % n % n % 

เพศ                     0.000 4 41.774 
ชาย 194 80.17 39 16.12 2 0.83 3 1.24 4 1.65       
หญิง 81 51.27 67 42.41 0 0.00 7 4.43 3 1.90       

อายุ                 
 

  0.000 12 2.76E+02 
นอ้ยกวา่ 30 ปี 33 94.29 0 0.00 0 0.00 0 0.00 2 5.71       
31 ปี - 40 ปี 87 90.63 3 3.13 1 1.04 3 3.13 2 2.08       
41 ปี-50 ปี 23 17.16 102 76.12 1 0.75 6 4.48 2 1.49       
มากกวา่ 50 ปี 132 97.78 1 0.74 0 0.00 1 0.74 1 0.74       
ระดบัการศึกษา                 

 
  0.000 12 3.74E+02 

ประถมศึกษา 265 97.07 2 0.73 1 0.37 1 0.37 4 1.47       
มธัยมศึกษา/ปวช. 8 9.64 69 83.13 1 1.20 2 2.41 3 3.61       
อนุปริญญา/ ปวส. 2 7.69 22 84.62 0 0.00 2 7.69 0 0.00       
ปริญญาตรี 0 0.00 13 72.22 0 0.00 5 27.78 0 0.00       

จ านวนสมาชิก                 
 

  0.001 8 25.911 
1-2 คน 128 59.53 74 34.42 2 0.93 7 3.26 4 1.86       
3-4 คน 70 72.16 24 24.74 0 0.00 1 1.03 2 2.06       
มากกวา่ 4 คน 77 87.50 8 9.09 0 0.00 2 2.27 1 1.14       

ประสบการณ์                 
 

  0.047 8 15.680 
นอ้ยกวา่ 10 ปี 51 60.00 25 29.41 1 1.18 3 3.53 5 5.88       
11-20 ปี 120 68.97 48 27.59 0 0.00 4 2.30 2 1.15       
มากกวา่ 20 ปี 104 89.66 8 6.90 1 0.86 3 2.59 0 0.00       
อาชีพ                     0.000 4 61.162 
อาชีพหลกั 162 57.65 105 37.37 2 0.71 6 2.14 6 2.14       
อาชีพรอง 113 94.96 1 0.84 0 0.00 4 3.36 1 0.84       
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ตารางภาคผนวก ค.6 ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยทางสังคมและเศรษฐกิจ ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
ประสบการณ์ จ านวนสมาชิก และอาชีพกบัพฤติกรรมการซ้ือดา้นแหล่งซ้ือเมลด็พนัธ์ุ 

สภาพพืน้ฐานทางสังคมและเศรษฐกจิ 

แหล่งซื้อเมลด็พนัธ์ุ  

ร้านค้าปัจจัยการผลติ บริษทั/หน่วยงานโดยตรง 

p-value  df 2 n % n % 

เพศ         0.284 1 0.628 

ชาย 17 7.02 225 92.98       

หญิง 8 5.06 150 94.94       

อายุ         0.046 3 8.008 

นอ้ยกวา่ 30 ปี 6 17.14 29 82.86       

31 ปี - 40 ปี 5 5.81 81 94.19       

41 ปี-50 ปี 6 4.48 128 95.52       

มากกวา่ 50 ปี 8 5.93 127 94.07       

ระดบัการศึกษา         0.485 3 2.448 

ประถมศึกษา 17 6.23 256 93.77       

มธัยมศึกษา/ปวช. 5 6.02 78 93.98       

อนุปริญญา/ ปวส. 3 11.54 23 88.46       

ปริญญาตรี 0 0.00 18 100.00       

จ านวนสมาชิก         0.347 2 2.119 

1-2 คน 12 5.58 203 94.42       

3-4 คน 9 9.28 88 90.72       

มากกวา่ 4 คน 4 4.55 84 95.45       

ประสบการณ์         0.916 2 0.176 

นอ้ยกวา่ 10 ปี 6 7.06 79 92.94       

11-20 ปี 11 6.32 163 93.68       

มากกวา่ 20 ปี 8 5.67 133 94.33       

อาชีพ         0.086 1 2.591 

อาชีพหลกั 14 4.98 267 95.02       

อาชีพรอง 11 9.24 108 90.76       
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ตารางภาคผนวก ค.7 ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยทางสังคมและเศรษฐกิจ ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
ประสบการณ์ จ านวนสมาชิก และอาชีพกบัพฤติกรรมการซ้ือดา้นการช าระเงิน 
 

สภาพพืน้ฐานทางสังคมและเศรษฐกจิ 

การช าระเงนิ  

เงนิสด เงนิเช่ือ ธ.ก.ส. เงนิเช่ือร้านค้า 

p-value  df 2 n % n % n % 

เพศ             0.567 2 1.135 
ชาย 218 90.08 20 8.26 4 1.65       
หญิง 137 86.71 17 10.76 4 2.53       
อายุ             0.445 6 5.808 
นอ้ยกวา่ 30 ปี 29 82.86 5 14.29 1 2.86       
31 ปี - 40 ปี 89 92.71 5 5.21 2 2.08       
41 ปี-50 ปี 114 85.07 17 12.69 3 2.24       
มากกวา่ 50 ปี 123 91.11 10 7.41 2 1.48       
ระดบัการศึกษา             0.127 6 9.942 
ประถมศึกษา 248 90.84 21 7.69 4 1.47       
มธัยมศึกษา/ปวช. 72 86.75 8 9.64 3 3.61       
อนุปริญญา/ ปวส. 20 76.92 6 23.08 0 0.00       
ปริญญาตรี 15 83.33 2 11.11 1 5.56       

จ านวนสมาชิก             0.805 4 1.620 
1-2 คน 190 88.37 20 9.30 5 2.33       
3-4 คน 89 91.75 7 7.22 1 1.03       
มากกวา่ 4 คน 76 86.36 10 11.36 2 2.27       

ประสบการณ์             0.767 4 1.832 
นอ้ยกวา่ 10 ปี 78 92.86 5 5.95 1 1.19       
11-20 ปี 152 87.36 18 10.34 4 2.30       
มากกวา่ 20 ปี 125 88.65 14 9.93 2 1.42       

อาชีพ             0.530 2 1.268 
อาชีพหลกั 249 88.61 25 8.90 7 2.49       
อาชีพรอง 106 89.08 12 10.08 1 0.84       
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ภาคผนวก ง 
ผลการวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัสภาพการปลูกและจ าหน่ายขา้วโพดเล้ียงสัตว ์

ไดแ้ก่ การถือครองพื้นท่ีปลูกขา้วโพด จ านวนพื้นท่ีปลูก สภาพพื้นท่ี ลกัษณะดิน วธีิการปลูก 
ปริมาณการใชเ้มล็ด ระยะปลูก การเก็บเก่ียว ปริมาณผลผลิตการขายผลผลิตและราคากบัพฤติกรรม
การซ้ือเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องเกษตรกร
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ตารางภาคผนวก ง.1 ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัสภาพการปลูกและจ าหน่ายขา้วโพดเล้ียงสตัว ์ไดแ้ก่ การถือครอง
พ้ืนท่ีปลูกขา้วโพด จ านวนพ้ืนท่ีปลูก สภาพพ้ืนท่ี ลกัษณะดิน วธีิการปลูก ปริมาณการใชเ้มล็ด ระยะปลูก การเก็บ
เก่ียว ปริมาณผลผลิตการขายผลผลิต และราคากบัพฤติกรรมการซ้ือเมล็ดพนัธ์ุดา้นราคาเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียง
สตัว ์
 

สภาพการปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 

ราคาเมลด็พนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 

< 160  160-180  >180  

p-value  df 2 n % n % n % 

การถือครองที่ดนิ             0.631 6 0.921 

ของตนเอง 293 88.25 31 9.34 8 2.41 

 
    

เช่า 62 91.18 6 8.82 0 0.00       

ขนาดพืน้ที่ปลูก             0.091 6 10.837 

นอ้ยกวา่ 10 ไร่ 247 90.48 21 7.69 5 1.83       

11-20 ไร่ 79 84.95 12 12.90 2 2.15       

21-30 ไร่ 21 87.50 2 8.33 1 4.17       

มากกวา่ 30 ไร่ 8 80.00 2 20.00 0 0.00       

สภาพพืน้ที่             0.159 6 9.265 

พ้ืนท่ีราบ 170 89.95 16 8.47 3 1.59       

พ้ืนท่ีดอน 135 87.66 16 10.39 3 1.95       

พ้ืนท่ีลุ่ม 20 90.91 2 9.09 0 0.00       

พ้ืนท่ีลาดเอียง    30 85.71 3 8.57 2 5.71       

ลกัษณะดนิ             0.392 6 6.171 

ดินร่วนปนเหนียว 85 96.59 1 1.14 2 2.27       

 ดินร่วน 181 84.19 25 11.63 9 4.19       

ดินร่วนปนทราย 83 85.57 13 13.40 1 1.03       
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ตารางภาคผนวก ง.1 (ต่อ) 
 

สภาพการปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 

ราคาเมลด็พนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 

< 160  160-180  >180  

p-value  df 2 n % n % n % 

วธีิการปลูก        0.766 2 0.532 

 ปลูกดว้ยเคร่ืองปลูก 277 89.94 25 8.12 6 1.95       

ปลูกดว้ยแรงงานคน 78 84.78 12 13.04 2 2.17       

อตัราการใช้เมลด็พนัธ์ุต่อไร่             0.042 6 13.312 

นอ้ยกวา่ 2.50 กิโลกรัม 12 85.71 2 14.29 0 0.00       

2.51-3.00 กิโลกรัม 65 90.28 5 6.94 2 2.78       

3.01- 3.50 กิโลกรัม 213 87.65 25 10.29 5 2.06       

มากกวา่ 3.50 กิโลกรัม 65 91.55 5 7.04 1 1.41       

ระยะปลูก              0.312 6 6.992 

60 × 20 เซนติเมตร  136 91.28 11 7.38 2 1.34       

70 ×20 เซนติเมตร 114 83.82 19 13.97 3 2.21       

 75 × 20 เซนติเมตร 59 90.77 5 7.69 1 1.54       

 75 × 25 เซนติเมตร 46 92.00 2 4.00 2 4.00       

การเก็บเกีย่ว             0.044 2 6.261 

 เก็บดว้ยแรงงานคน 338 88.95 35 9.21 7 1.84       

 เก็บดว้ยเคร่ืองจกัร 17 85.00 2 10.00 1 5.00       

ปริมาณผลผลติเฉลีย่ต่อไร่             0.355 6 6.827 

นอ้ยกวา่ 600 กิโลกรัม 78 93.98 4 4.82 1 1.20       

601-700 กิโลกรัม 104 90.43 9 7.83 2 1.74       

701-800 กิโลกรัม 88 88.00 11 11.00 1 1.00       

มากกวา่ 800 กิโลกรัม 85 83.33 13 12.75 4 3.92       
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ตารางภาคผนวก ง.2 ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัสภาพการปลูกและจ าหน่ายขา้วโพดเล้ียงสตัว ์ไดแ้ก่ การถือครอง
พ้ืนท่ีปลูกขา้วโพด จ านวนพ้ืนท่ีปลูก สภาพพ้ืนท่ี ลกัษณะดิน วธีิการปลูก ปริมาณการใชเ้มล็ด ระยะปลูก การเก็บ
เก่ียว ปริมาณผลผลิตการขายผลผลิตและราคากบัพฤติกรรมการซ้ือเมลด็พนัธ์ุดา้นเหตุผลท่ีเลือกซ้ือเมลด็พนัธ์ุ 

 
 
 
 

สภาพการปลูก
ข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 

เหตุผลทีเ่ลอืกซ้ือเมลด็พนัธ์ุ 

คุณภาพ ผู้รับซ้ือระบุ 
ราคาถูก
กว่า 

หาซ้ือง่าย 
ผลผลติขาย
ได้ราคาด ี

เพือ่นบ้าน
แนะน า 

ลกัษณะ
ประจ า
พนัธ์ุ 

p-
value  df 2 

n % n % n % n % n % n % n % 
   

การถือครองทีด่นิ                             0.347 6 6.723 

ของตนเอง 174 52.41 21 6.33 9 2.71 70 21.08 21 6.33 32 9.64 5 1.51       

เช่า 35 53.03 6 9.09 1 1.52 14 21.21 7 10.61 3 4.55 0 0.00       

ขนาดพืน้ทีป่ลูก                             0.804 18 12.781 

นอ้ยกวา่ 10 ไร่ 134 49.08 22 8.06 8 2.93 60 21.98 18 6.59 27 9.89 4 1.47   

 
  

11-20 ไร่ 51 57.95 2 2.27 2 2.27 18 20.45 7 7.95 7 7.95 1 1.14   

 
  

21-30 ไร่ 16 66.67 0 0.00 0 0.00 5 20.83 3 12.50 0 0.00 0 0.00   

 
  

มากกวา่ 30 ไร่ 8 80.00 0 0.00 0 0.00 1 10.00 0 0.00 1 10.00 0 0.00   

 
  

สภาพพืน้ที ่                             0.000 18 4.89E+04 

พื้นท่ีราบ 174 92.06 12 6.35 1 0.53 1 0.53 0 0.00 1 0.53 0 0.00       

พื้นท่ีดอน 6 3.90 17 11.04 8 5.19 83 53.90 27 17.53 9 5.84 4 2.60       

พื้นท่ีลุ่ม 1 4.55 0 0.00 1 4.55 0 0.00 1 4.55 18 81.82 1 4.55       

พื้นท่ีลาดเอียง    28 80.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 7 20.00 0 0.00       

ลกัษณะดนิ                             0.000 18 3.39E+04 

ดินร่วนปนเหนียว 78 88.64 9 10.23 1 1.14 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00       

 ดินร่วน 43 20.00 24 11.16 11 5.12 84 39.07 28 13.02 21 9.77 4 1.86       

ดินร่วนปนทราย 89 91.75 0 0.00 1 1.03 0 0.00 0 0.00 6 6.19 1 1.03       
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ตารางภาคผนวก ง.2 (ต่อ) 

 
 

สภาพการปลูกข้าวโพด
เลีย้งสัตว์ 

เหตุผลทีเ่ลอืกซ้ือเมลด็พนัธ์ุ 

คุณภาพ 
ผู้รับซ้ือ
ระบุ 

ราคาถูกกว่า หาซ้ือง่าย 
ผลผลติขาย
ได้ราคาด ี

เพือ่นบ้าน
แนะน า 

ลกัษณะ
ประจ า
พนัธ์ุ p-v

alu
e  

df 2 n % n % n % n % n % n % n % 

วธีิการปลูก                 0.342 6   6.723 

 ปลูกดว้ยเคร่ืองปลูก 181 56.92 29 9.12 9 2.83 68 21.38 6 1.89 24 7.55 1 0.31       

ปลูกดว้ยแรงงานคน 28 30.43 0 0.00 1 1.09 16 17.39 22 23.91 21 22.83 4 4.35       

อตัราการใช้เมลด็พนัธ์ุต่อไร่                             0.000 18 842.36 

นอ้ยกวา่ 2.50 กิโลกรัม 9 64.29 0 0.00 2 14.29 0 0.00 1 7.14 2 14.29 0 0.00       

2.51-3.00 กิโลกรัม 22 35.48 3 4.84 2 3.23 25 40.32 2 3.23 5 8.06 3 4.84       

3.01- 3.50 กิโลกรัม 107 44.03 19 7.82 3 1.23 59 24.28 25 10.29 28 11.52 2 0.82       

มากกวา่ 3.50 กิโลกรัม 61 85.92 7 9.86 3 4.23 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00       

ระยะปลูก                              0.000 18 1.79E+02 

60 × 20 เซนติเมตร  67 46.53 20 13.89 2 1.39 37 25.69 7 4.86 10 6.94 1 0.69       

70 ×20 เซนติเมตร 76 55.88 0 0.00 2 1.47 16 11.76 21 15.44 17 12.50 4 2.94       

 75 × 20 เซนติเมตร 63 96.92 0 0.00 1 1.54 0 0.00 0 0.00 1 1.54 0 0.00       

 75 × 25 เซนติเมตร 3 6.00 9 18.00 0 0.00 31 62.00 0 0.00 7 14.00 0 0.00       

การเกบ็เกีย่ว                             0.000 6 1.54E+02 

 เกบ็ดว้ยแรงงานคน 206 54.21 29 7.63 10 2.63 84 22.11 28 7.37 18 4.74 5 1.32       

 เกบ็ดว้ยเคร่ืองจกัร 3 15.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 17 85.00 0 0.00       

ปริมาณผลผลติเฉลีย่ต่อไร่                                   

นอ้ยกวา่ 600 กิโลกรัม 50 60.24 8 9.64 2 2.41 18 21.69 4 4.82 1 1.20 0 0.00 0.000 18 26.508 

601-700 กิโลกรัม 68 59.13 6 5.22 4 3.48 24 20.87 7 6.09 5 4.35 1 0.87       

701-800 กิโลกรัม 57 57.00 3 3.00 1 1.00 27 27.00 7 7.00 2 2.00 3 3.00       

มากกวา่ 800 กิโลกรัม 34 33.33 12 11.76 3 2.94 15 14.71 10 9.80 27 26.47 1 0.98       



96 
 
ตารางภาคผนวก ง.3 ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัสภาพการปลูกและจ าหน่ายขา้วโพดเล้ียงสตัว ์ไดแ้ก่ การถือครอง
พ้ืนท่ีปลูกขา้วโพด จ านวนพ้ืนท่ีปลูก สภาพพ้ืนท่ี ลกัษณะดิน วธีิการปลูก ปริมาณการใชเ้มล็ด ระยะปลูก การเก็บ
เก่ียว ปริมาณผลผลิตการขายผลผลิตและราคากบัพฤติกรรมการซ้ือเมลด็พนัธ์ุดา้นปริมาณการซ้ือ 
 

สภาพการปลูก
ข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 

ปริมาณการซื้อ 

< 10 
กโิลกรัม 

10-30 
กโิลกรัม 

31-50 
กโิลกรัม 

51-100 
กโิลกรัม 

>100 
กโิลกรัม 

p-value  df 2 n % n % n % n % n % 

การถือครองที่ดนิ           0.449 4 3.690 

ของตนเอง 51 15.36 106 31.93 76 22.89 81 24.40 18 5.42    

เช่า 14 20.59 24 35.29 17 25.00 10 14.71 3 4.41    

ขนาดพืน้ที่ปลูก           0.000 12 3.97E+02 

นอ้ยกวา่ 10 ไร่ 63 23.25 130 47.97 78 28.78 0 0.00 0 0.00    

11-20 ไร่ 0 0.00 0 0.00 15 16.13 78 83.87 0 0.00    

21-30 ไร่ 0 0.00 0 0.00 0 0.00 13 54.17 11 45.83    

มากกวา่ 30 ไร่ 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 10 100.00    

สภาพพืน้ที่           0.011 12 25.867 

พ้ืนท่ีราบ 29 15.85 51 27.87 39 21.31 50 27.32 14 7.65    

พ้ืนท่ีดอน 21 13.64 58 37.66 37 24.03 33 21.43 5 3.25    

พ้ืนท่ีลุ่ม 3 13.64 6 27.27 11 50.00 1 4.55 1 4.55    

พ้ืนท่ีลาดเอียง    12 34.29 9 25.71 6 17.14 7 20.00 1 2.86    

ลกัษณะดนิ           0.102 12 17.745 

ดินร่วนปนเหนียว 12 13.64 34 38.64 16 18.18 18 20.45 8 9.09    

 ดินร่วน 38 17.67 72 33.49 57 26.51 39 18.14 9 4.19    

ดินร่วนปนทราย 21 21.65 17 17.53 22 22.68 32 32.99 5 5.15    
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ตารางภาคผนวก ง.3 (ต่อ) 

 

สภาพการปลูกข้าวโพด
เลีย้งสัตว์ 

ปริมาณการซื้อ 

< 10 
กโิลกรัม 

10-30 
กโิลกรัม 

31-50 
กโิลกรัม 

51-100 
กโิลกรัม 

>100 
กโิลกรัม 

p-value  df 2 n % n % n % n % n % 

วธีิการปลูก            0.569 4 2.931 

 ปลูกดว้ยเคร่ืองปลูก 42 13.86 103 33.99 68 22.44 74 24.42 16 5.28       

ปลูกดว้ยแรงงานคน 18 19.57 27 29.35 25 27.17 17 18.48 5 5.43       

อตัราการใช้เมลด็พนัธ์ุต่อไร่                     0.768 12 8.201 

นอ้ยกวา่ 2.50 กิโลกรัม 1 7.14 7 50.00 2 14.29 3 21.43 1 7.14       

2.51-3.00 กิโลกรัม 11 15.28 22 30.56 16 22.22 19 26.39 4 5.56       

3.01- 3.50 กิโลกรัม 42 17.28 82 33.74 60 24.69 49 20.16 10 4.12       

มากกวา่ 3.50 กิโลกรัม 11 15.49 19 26.761 15 21.13 20 28.17 6 8.45       

ระยะปลูก                      0.413 12 12.419 

60 × 20 เซนติเมตร  17 11.41 53 35.57 35 23.49 37 24.83 7 4.70       

70 ×20 เซนติเมตร 28 20.59 41 30.15 31 22.79 29 21.32 7 5.15       

 75 × 20 เซนติเมตร 10 15.38 19 29.23 14 21.54 15 23.08 7 10.77       

 75 × 25 เซนติเมตร 10 20.00 17 34.00 13 26.00 10 20.00 0 0.00       

การเก็บเกีย่ว                     0.372 4 4.262 

 เก็บดว้ยแรงงานคน 63 16.58 124 32.63 85 22.37 87 22.89 21 5.53       

 เก็บดว้ยเคร่ืองจกัร 2 10.00 6 30.00 8 40.00 4 20.00 0 0.00       

ปริมาณผลผลติเฉลีย่ต่อไร่                           

นอ้ยกวา่ 600 กิโลกรัม 14 16.87 30 36.14 19 22.89 18 21.69 2 2.41 0.309 12 13.869 

601-700 กิโลกรัม 24 20.87 38 33.04 24 20.87 26 22.61 3 2.61       

701-800 กิโลกรัม 9 9.00 31 31.00 24 24.00 26 26.00 10 10.00       

มากกวา่ 800 กิโลกรัม 18 17.65 31 30.39 26 25.49 21 20.59 6 5.88       
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ตารางภาคผนวก ง.4 ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัสภาพการปลูกและจ าหน่ายขา้วโพดเล้ียงสตัว ์ไดแ้ก่ การถือครอง
พ้ืนท่ีปลูกขา้วโพด จ านวนพ้ืนท่ีปลูก สภาพพ้ืนท่ี ลกัษณะดิน วธีิการปลูก ปริมาณการใชเ้มล็ด ระยะปลูก การเก็บ
เก่ียว ปริมาณผลผลิตการขายผลผลิตและราคากบัพฤติกรรมการซ้ือเมลด็พนัธ์ุดา้นระยะเวลาการซ้ือล่วงหนา้ 
    

สภาพการปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 

ระยะเวลาการซื้อล่วงหน้า  

< 7 วนั 7-15 วนั  >1 เดอืน 

p-value  df 2 n % n % n % 

การถือครองที่ดนิ             0.810 2 0.420 

ของตนเอง 188 56.63 81 24.40 63 18.98       

เช่า 36 52.94 17 25.00 15 22.06       

ขนาดพืน้ที่ปลูก             0.240 6 7.971 

นอ้ยกวา่ 10 ไร่ 141 52.03 72 26.57 58 21.40   

 
  

11-20 ไร่ 59 63.44 20 21.51 14 15.05   

 
  

21-30 ไร่ 17 70.83 3 12.50 4 16.67   

 
  

มากกวา่ 30 ไร่ 7 70.00 1 10.00 2 20.00   

 
  

สภาพพืน้ที่             0.009 6 17.093 

พ้ืนท่ีราบ 103 54.50 46 24.34 40 21.16       

พ้ืนท่ีดอน 95 61.69 29 18.83 30 19.48       

พ้ืนท่ีลุ่ม 13 59.09 5 22.73 4 18.18       

พ้ืนท่ีลาดเอียง    13 37.14 18 51.43 4 11.43       

ลกัษณะดนิ             0.453 6 5.738 

ดินร่วนปนเหนียว 52 59.09 19 21.59 17 19.32       

 ดินร่วน 122 56.74 51 23.72 42 19.53       

ดินร่วนปนทราย 52 53.61 27 27.84 18 18.56       
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   ตารางภาคผนวก ง.4 (ต่อ) 
 

สภาพการปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 

ระยะเวลาการซื้อล่วงหน้า  

< 7 วนั 7-15 วนั  >1 เดอืน 

p-value  df 2 n % n % n % 

วธีิการปลูก       0.122 2 4.207 

 ปลูกดว้ยเคร่ืองปลูก 164 53.25 81 26.30 63 20.45       

ปลูกดว้ยแรงงานคน 60 65.22 17 18.48 15 16.30       

อตัราการใช้เมลด็พนัธ์ุต่อไร่             0.788 6 3.167 

นอ้ยกวา่ 2.50 กิโลกรัม 9 64.29 4 28.57 1 7.14       

2.51-3.00 กิโลกรัม 38 52.78 21 29.17 13 18.06       

3.01- 3.50 กิโลกรัม 135 55.56 59 24.28 49 20.16       

มากกวา่ 3.50 กิโลกรัม 42 59.15 14 19.72 15 21.13       

ระยะปลูก              0.277 6 7.505 

60 × 20 เซนติเมตร  85 55.19 36 23.38 33 21.43       

70 ×20 เซนติเมตร 84 61.76 27 19.85 25 18.38       

 75 × 20 เซนติเมตร 33 50.77 23 35.38 9 13.85       

 75 × 25 เซนติเมตร 27 54.00 12 24.00 11 22.00       

การเก็บเกีย่ว             0.009 2 9.527 

 เก็บดว้ยแรงงานคน 219 57.63 88 23.16 73 19.21       

 เก็บดว้ยเคร่ืองจกัร 5 25.00 10 50.00 5 25.00       

ปริมาณผลผลติเฉลีย่ต่อไร่                   

นอ้ยกวา่ 600 กิโลกรัม 47 56.63 19 22.89 17 20.48 0.964 6 1.424 

601-700 กิโลกรัม 63 54.78 30 26.09 22 19.13       

701-800 กิโลกรัม 60 60.00 23 23.00 17 17.00       

มากกวา่ 800 กิโลกรัม 54 52.94 26 25.49 22 21.57       
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ตารางภาคผนวก ง.5 ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัสภาพการปลูกและจ าหน่ายขา้วโพดเล้ียงสตัว ์ไดแ้ก่ การถือครอง
พ้ืนท่ีปลูกขา้วโพด จ านวนพ้ืนท่ีปลูก สภาพพ้ืนท่ี ลกัษณะดิน วธีิการปลูก ปริมาณการใชเ้มล็ด ระยะปลูก การเก็บ
เก่ียว ปริมาณผลผลิตการขายผลผลิตและราคากบัพฤติกรรมการซ้ือเมลด็พนัธ์ุดา้นแหล่งซ้ือเมลด็พนัธ์ุ 

 

สภาพการปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 

แหล่งซื้อเมลด็พนัธ์ุ  

ร้านค้าปัจจัยการผลติ บริษทั/หน่วยงานโดยตรง 

p-value  df 2 n % n % 

การถือครองที่ดนิ         0.631 2 0.921 

ของตนเอง 23 6.93 309 93.07       

เช่า 2 2.94 66 97.06       

ขนาดพืน้ที่ปลูก         0.496 2 2.388 

นอ้ยกวา่ 10 ไร่ 17 6.23 256 93.77   

 
  

11-20 ไร่ 5 5.38 88 94.62   

 
  

21-30 ไร่ 3 12.50 21 87.50   

 
  

มากกวา่ 30 ไร่ 0 0.00 10 100.00   

 
  

สภาพพืน้ที่         0.074 3 6.946 

พ้ืนท่ีราบ 73 29.32 176 70.68       

พ้ืนท่ีดอน 6 3.90 148 96.10       

พ้ืนท่ีลุ่ม 4 18.18 18 81.82       

พ้ืนท่ีลาดเอียง    2 5.71 33 94.29       

ลกัษณะดนิ         0.223 3 4.383 

ดินร่วนปนเหนียว 3 3.41 85 96.59       

 ดินร่วน 27 12.56 188 87.44       

ดินร่วนปนทราย 11 11.34 86 88.66       
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ตารางภาคผนวก ง.5 (ต่อ) 
 

สภาพการปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 

แหล่งซื้อเมลด็พนัธ์ุ  

ร้านค้าปัจจัยการผลติ บริษทั/หน่วยงานโดยตรง 

p-value  df 2 n % n % 

วธีิการปลูก     0.279 1 0.737 

 ปลูกดว้ยเคร่ืองปลูก 21 6.82 287 93.18       

ปลูกดว้ยแรงงานคน 4 4.35 88 95.65       

อตัราการใช้เมลด็พนัธ์ุต่อไร่         0.005 3 12.754 

นอ้ยกวา่ 2.50 กิโลกรัม 4 28.57 10 71.43       

2.51-3.00 กิโลกรัม 4 5.56 68 94.44       

3.01- 3.50 กิโลกรัม 12 4.94 231 95.06       

มากกวา่ 3.50 กิโลกรัม 5 7.04 66 92.96       

ระยะปลูก          0.076 3 6.865 

60 × 20 เซนติเมตร  14 9.52 133 90.48       

70 ×20 เซนติเมตร 6 4.41 130 95.59       

 75 × 20 เซนติเมตร 5 7.69 60 92.31       

 75 × 25 เซนติเมตร 0 0.00 50 100.00       

การเก็บเกีย่ว         0.266 1 1.404 

 เก็บดว้ยแรงงานคน 25 6.58 355 93.42       

 เก็บดว้ยเคร่ืองจกัร 0 0.00 20 100.00       

ปริมาณผลผลติเฉลีย่ต่อไร่               

นอ้ยกวา่ 600 กิโลกรัม 4 4.82 79 95.18 0.217 3 4.449 

601-700 กิโลกรัม 11 9.57 104 90.43       

701-800 กิโลกรัม 7 7.00 93 93.00       

มากกวา่ 800 กิโลกรัม 3 2.94 99 97.06       
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ตารางภาคผนวก ง.6 ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัสภาพการปลูกและจ าหน่ายขา้วโพดเล้ียงสตัว ์ไดแ้ก่ การถือครอง
พ้ืนท่ีปลูกขา้วโพด จ านวนพ้ืนท่ีปลูก สภาพพ้ืนท่ี ลกัษณะดิน วธีิการปลูก ปริมาณการใชเ้มล็ด ระยะปลูก การเก็บ
เก่ียว ปริมาณผลผลิตการขายผลผลิตและราคากบัพฤติกรรมการซ้ือเมลด็พนัธ์ุดา้นการช าระเงิน 

 

สภาพการปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 

การช าระเงนิ  

เงนิสด เงนิเช่ือ ธ.ก.ส. เงนิเช่ือร้านค้า 

p-value  df 2 n % n % n % 

การถือครองที่ดนิ             0.425 2 1.709 

ของตนเอง 293 88.25 31 9.34 8 2.41       

เช่า 62 91.18 6 8.82 0 0.00       

ขนาดพืน้ที่ปลูก             0.613 6 4.475 

นอ้ยกวา่ 10 ไร่ 247 90.48 21 7.69 5 1.83   

 
  

11-20 ไร่ 79 84.95 12 12.90 2 2.15   

 
  

21-30 ไร่ 21 87.50 2 8.33 1 4.17   

 
  

มากกวา่ 30 ไร่ 8 80.00 2 20.00 0 0.00   

 
  

สภาพพืน้ที่             0.747 6 3.476 

พ้ืนท่ีราบ 170 89.95 16 8.47 3 1.59       

พ้ืนท่ีดอน 133 87.50 16 10.53 3 1.97       

พ้ืนท่ีลุ่ม 20 90.91 2 9.09 0 0.00       

พ้ืนท่ีลาดเอียง    30 85.71 3 8.57 2 5.71       

ลกัษณะดนิ             0.123 6 10.042 

ดินร่วนปนเหนียว 85 96.59 1 1.14 2 2.27       

 ดินร่วน 172 80.00 35 16.28 8 3.72       

ดินร่วนปนทราย 86 88.66 10 10.31 1 1.03       
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  ตารางภาคผนวก ง.7 (ต่อ) 
 

สภาพการปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 

การช าระเงนิ  

เงนิสด เงนิเช่ือ ธ.ก.ส. เงนิเช่ือร้านค้า 

p-value  df 2 n % n % n % 

วธีิการปลูก       0.352 2 2.089 

 ปลูกดว้ยเคร่ืองปลูก 277 89.94 25 8.12 6 1.95       

ปลูกดว้ยแรงงานคน 78 84.78 12 13.04 2 2.17       

อตัราการใช้เมลด็พนัธ์ุต่อไร่             0.899 6 2.210 

นอ้ยกวา่ 2.50 กิโลกรัม 12 85.71 2 14.29 0 0.00       

2.51-3.00 กิโลกรัม 65 49.24 65 49.24 2 1.52       

3.01- 3.50 กิโลกรัม 213 87.65 25 10.29 5 2.06       

มากกวา่ 3.50 กิโลกรัม 65 91.55 5 7.04 1 1.41       

ระยะปลูก              0.278 6 7.487 

60 × 20 เซนติเมตร  136 97.14 2 1.43 2 1.43       

70 ×20 เซนติเมตร 114 93.44 5 4.10 3 2.46       

 75 × 20 เซนติเมตร 59 69.41 25 29.41 1 1.18       

 75 × 25 เซนติเมตร 46 86.79 5 9.43 2 3.77       

การเก็บเกีย่ว             0.278 2 0.994 

 เก็บดว้ยแรงงานคน 338 88.95 35 9.21 7 1.84       

 เก็บดว้ยเคร่ืองจกัร 17 85.00 2 10.00 1 5.00       

ปริมาณผลผลติเฉลีย่ต่อไร่             0.320 6 7.012 

นอ้ยกวา่ 600 กิโลกรัม 78 93.98 4 4.82 1 1.20       

601-700 กิโลกรัม 104 90.43 9 7.83 2 1.74       

701-800 กิโลกรัม 88 88.00 11 11.00 1 1.00       

มากกวา่ 800 กิโลกรัม 85 83.33 13 12.75 4 3.92       
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ตารางภาคผนวก ง.8 ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัสภาพการปลูกและจ าหน่ายขา้วโพดเล้ียงสตัว ์ไดแ้ก่ การถือครอง
พ้ืนท่ีปลูกขา้วโพด จ านวนพ้ืนท่ีปลูก สภาพพ้ืนท่ี ลกัษณะดิน วธีิการปลูก ปริมาณการใชเ้มล็ด ระยะปลูก การเก็บ
เก่ียว ปริมาณผลผลิตการขายผลผลิตและราคากบัพฤติกรรมการซ้ือเมลด็พนัธ์ุดา้นผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ 

 

สภาพการปลูกข้าวโพด
เลีย้งสัตว์ 

ผู้มีอทิธิพลต่อการตัดสินใจซื้อ 

ตังเอง ครอบครัว 
เจ้าหน้าที่
เกษตร 

พนักงาน
ขาย 

เพือ่น
บ้าน 

p-value  df 2 n % n % n % n % n % 

การถือครองที่ดนิ                     
0.495 

  
  

4 
  
  

3.233 
  
  

ของตนเอง 224 67.47 90 27.11 2 0.60 10 3.01 6 1.81 

เช่า 51 75.00 16 23.53 0 0.00 0 0.00 1 1.47 

ขนาดพืน้ที่ปลูก                     
0.880 

  
  
  
  

12 
  
  
  
  

5.698 
  
  
  
  

นอ้ยกวา่ 10 ไร่ 181 66.30 76 27.84 2 0.73 8 2.93 6 2.20 

11-20 ไร่ 67 72.04 23 24.73 0 0.00 2 2.15 1 1.08 

21-30 ไร่ 18 75.00 6 25.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 

มากกวา่ 30 ไร่ 9 90.00 1 10.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 

สภาพพืน้ที่                     
0.000 

  
  
  
  

12 
  
  
  
  

2.11E2 
  
  
  
  

พ้ืนท่ีราบ 186 98.41 1 0.53 0 0.00 1 0.53 1 0.53 

พ้ืนท่ีดอน 59 38.31 86 55.84 1 0.65 3 1.95 5 3.25 

พ้ืนท่ีลุ่ม 3 13.64 16 72.73 1 4.55 1 4.55 1 4.55 

พ้ืนท่ีลาดเอียง    27 77.14 3 8.57 0 0.00 5 14.29 0 0.00 

ลกัษณะดนิ                     

0.000 12 1.70E2 
ดินร่วนปนเหนียว 87 98.86 0 0.00 1 1.14 0 0.00 0 0.00 

 ดินร่วน 92 42.79 102 47.44 6 2.79 7 3.26 8 3.72 

ดินร่วนปนทราย 104 93.69 1 0.90 1 0.90 3 2.70 2 1.80 
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ตารางภาคผนวก ง.8 (ต่อ) 
 

สภาพการปลูกข้าวโพด
เลีย้งสัตว์ 

ผู้มีอทิธิพลต่อการตัดสินใจซื้อ 

ตังเอง ครอบครัว 
เจ้าหน้าที่
เกษตร 

พนักงาน
ขาย 

เพือ่นบ้าน 

p-value  df 2 n % n % n % n % n % 

วธีิการปลูก                     84.811 4 0.000 

 ปลูกดว้ยเคร่ืองปลูก 245 79.55 48 15.58 1 0.32 9 2.92 5 1.62       

ปลูกดว้ยแรงงานคน 30 32.61 58 63.04 1 1.09 1 1.09 2 2.17    

อตัราการใช้เมลด็พนัธ์ุต่อไร่ 
          86.575 12 0.000 

นอ้ยกวา่ 2.50 กิโลกรัม 8 57.14 1 7.14 1 7.14 2 14.29 2 14.29       

2.51-3.00 กิโลกรัม 55 76.39 15 20.83 0 0.00 0 0.00 2 2.78       

3.01- 3.50 กิโลกรัม 141 58.02 90 37.04 1 0.41 8 3.29 3 1.23       

มากกวา่ 3.50 กิโลกรัม 71 100.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00    

ระยะปลูก  
          1.428 12 0.000 

60 × 20 เซนติเมตร  124 83.22 10 6.71 1 0.67 8 5.37 6 4.03       

70 ×20 เซนติเมตร 74 54.41 59 43.38 1 0.74 1 0.74 1 0.74       

 75 × 20 เซนติเมตร 64 98.46 0 0.00 0 0.00 1 1.54 0 0.00       

 75 × 25 เซนติเมตร 13 26.00 37 74.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00    

การเก็บเกีย่ว 
          86.421 4 0.000 

 เก็บดว้ยแรงงานคน 274 72.11 94 24.74 2 0.53 4 1.05 6 1.58       

 เก็บดว้ยเคร่ืองจกัร 1 5.00 12 60.00 0 0.00 6 30.00 1 5.00    

ปริมาณผลผลติเฉลีย่ต่อไร่ 
          31.393 12 0.000 

นอ้ยกวา่ 600 กิโลกรัม 70 84.34 12 14.46 0 0.00 1 1.20 0 0.00       

601-700 กิโลกรัม 85 73.91 22 19.13 1 0.87 3 2.61 4 3.48       

701-800 กิโลกรัม 66 66.00 31 31.00 0 0.00 1 1.00 2 2.00       

มากกวา่ 800 กิโลกรัม 54 52.94 41 40.20 1 0.98 5 4.90 1 0.98    
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ประวตัิผู้วจิัย 
 
 
ช่ือ นายนิกร  จรช่ืน 
วนั เดือน ปีเกดิ 15 สิงหาคม พ.ศ. 2530 
สถานทีเ่กดิ 43/1 หมู่ 2 ต าบลวงัอิทก อ าเภอบางระก า จงัหวดัพิษณุโลก 
ประวตัิการศึกษา ส าเร็จการศึกษามธัยมศึกษาท่ี 6 (วทิยาศาสตร์-คณิตศาสตร์) 
 โรงเรียนจ่านกร้อง จงัหวดัพิษณุโลก ปีการศึกษา 2549  

ส าเร็จปริญญาตรีวทิยาศาสตรบณัฑิต เกษตรศาสตร์(พืชศาสตร์)  
คณะผลิตกรรมการเกษตร มหาวทิยาลยัแม่โจ ้เชียงใหม่ ปีการศึกษา 2553 

ต าแหน่ง ผูช่้วยนกัวจิยั บริษทั มอนซานโต ้ประเทศไทย จ ากดั 
 


