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บทคัดย่อ 
 
 การศึกษาคน้ควา้อิสระน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อ (1) ศึกษาความคิดเห็นของเกษตรกรผูป้ลูก
ขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์มีต่อส่วนประสมการตลาดของพ่อคา้คนกลางในเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดั
พิษณุโลก และ (2) เปรียบเทียบระดบัความส าคญัของส่วนประสมการตลาดตามความคิดเห็นของ
เกษตรกรผูป้ลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามลกัษณะ
ทางประชากรท่ีแตกต่างกนั 
 การศึกษาคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงส ารวจ ประชากรคือ ผูป้ลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขต
อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลกก าหนดขนาดกลุ่มตวัอย่างตามสูตรของทาโร ยามาเน่ไดจ้  านวน
ทั้งส้ิน 340 คน ใช้วิธีการเลือกกลุ่มตวัอย่างแบบแบ่งชั้นตามสัดส่วน เคร่ืองมือท่ีใช้ในการศึกษาคือ 
แบบสอบถาม สถิติท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูลไดแ้ก่ ร้อยละ ค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน  
 ผลการศึกษาพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่เป็นผูท่ี้มีประสบการณ์ในการปลูกขา้วโพด
เล้ียงสัตวม์ากกวา่ 20 ปีข้ึนไป นิยมปลูกทั้ง 2 ฤดูกาล ถ่ินฐานของผูเ้พาะปลูกส่วนใหญ่อาศยัอยูใ่น 
ต าบลบ่อภาค น าขา้วโพดไปขายเองท่ีร้านรับซ้ือผลผลิต โดยจ านวนผลผลิตท่ีไดไ้ม่เกิน 8 ตนัต่อ
ฤดูกาล (1) เกษตรกรผูป้ลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก มีความ
คิดเห็นต่อส่วนประสมการตลาด โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัปานกลาง เม่ือพิจารณารายดา้นพบวา่ 
ดา้นผลิตภณัฑ์อยูใ่นระดบัมาก รองลงมาคือ ดา้นราคา ดา้นช่องทางจดัจ าหน่าย และดา้นการส่งเสริม
การตลาด ตามล าดบั (2) เม่ือเปรียบเทียบระดบัความส าคญัของส่วนประสมการตลาดตามความ
คิดเห็นของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนก
ตามลกัษณะทางประชากรท่ีแตกต่างกนั พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีประสบการณ์ในการปลูกขา้วโพด
เล้ียงสัตว ์ฤดูกาลเพาะปลูก ถ่ินฐานของผูเ้พาะปลูก ลกัษณะการขายขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผา่นมา และ
จ านวนผลผลิตท่ีผลิตไดใ้นแต่ละคร้ังโดยเฉล่ีย ท่ีแตกต่างกนั ใหค้วามส าคญักบัส่วนประสม
การตลาดในระดบัท่ีไม่แตกต่างกนัทุกดา้น ยกเวน้ดา้นการส่งเสริมการตลาด  

 
 

ค าส าคัญ  เกษตรกร  พอ่คา้คนกลาง  ขา้วโพดเล้ียงสัตว ์
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Abstract 
 
 This study aimed (1) to study the opinion of agriculturists who grow maize for animal 
feed towards marketing mix factors of middlemen in Chattrakan District, Phitsanulok Province; and 
(2) to examine the importance level of marketing mix factors by the opinion of maize for animal feed 
agriculturists in Chattrakan District, Phitsanulok Province classified by demographic characteristics. 
 This study used survey research to address these aims. In total, the population was 
agriculturists who grow maize for animal feed in Chattrakan District, Phitsanulok Province. Applying the 
Taro Yamane Formula yielded a total sample size of 340 agriculturists and proportionate stratified 
random sampling method was adopted with the research. Questionnaires were used as a tool for data 
collection and statistics used for data analysis including percentage, mean and standard deviation.  
 The findings of the study indicated that most of the agriculturists had experiences in 
growing maize for animal feed over twenty years in both two growing seasons. They lived in Tambol 
Borphak and sold their products at shops by themselves for the total amount of less than 8 tons. 
Furthermore, the result revealed that; (1) the opinion of maize for animal feed agriculturists towards 
the overall of marketing mix factors was at medium level, ordered as follows; product considered at 
high level, price, distribution and promotion; and (2) Furthermore, a comparison of an significant 
level of marketing mix factors by the opinion of maize for animal feed agriculturists in Chattrakan 
District, Phitsanulok Province, classified by demographic characteristics, was found no difference at 
a statistically significant level in according with agriculturists who had experiences in growing maize 
for animal feed, planting seasons, abode of agriculturists, previous sales characteristics of maize for 
animal feed, and average product amount each time, except promotion. 
 
Keywords:  Agriculturist;  Middlemen;  Maize for animal feed. 
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ตารางท่ี 4.13 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อ 

ส่วนประสมการตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขต 
  อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุ ดา้นราคา 36 
ตารางท่ี 4.14 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อ 

ส่วนประสมการตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขต 
  อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุ จ าแนกตามประสบการณ์ในการปลูกขา้วโพด 
  เล้ียงสัตว ์ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 38 
ตารางท่ี 4.15 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อ 

ส่วนประสมการตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขต 
  อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุ จ าแนกตามประสบการณ์ในการปลูกขา้วโพด 
  เล้ียงสัตว ์ดา้นการส่งเสริมการตลาด 39 
ตารางท่ี 4.16 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อ 

ส่วนประสมการตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขต 
  อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุ จ าแนกตามฤดูกาลท่ีปลูก ในภาพรวม   41 
ตารางท่ี 4.17 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อ 

ส่วนประสมการตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขต 
  อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุ จ าแนกตามฤดูกาลท่ีปลูก  ดา้นร้านรับซ้ือ 

(ผลิตภณัฑ)์ 42 

 
 



 ฎ 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 

   หนา้ 
ตารางท่ี 4.18 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อ 

ส่วนประสมการตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขต 
  อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุ จ าแนกตามฤดูกาลท่ีปลูก ดา้นราคา 43 
ตารางท่ี 4.19 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อ 

ส่วนประสมการตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขต 
อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามฤดูกาลท่ีปลูก ดา้นช่องทาง 
การจดัจ าหน่าย 44 

ตารางท่ี 4.20 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกร 
ท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพอ่คา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขต 
อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามฤดูกาลท่ีปลูก ดา้นการส่งเสริม 
ทางการตลาด 45 

ตารางท่ี 4.21 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกร 
ท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพอ่คา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขต 
อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามถ่ินฐานของผูเ้พาะปลูก  
ภาพรวม 46 

ตารางท่ี 4.22 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกร 
ท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพอ่คา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขต 
อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามถ่ินฐานของผูเ้พาะปลูก  
ดา้นร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ์) 47 

ตารางท่ี 4.23 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกร 
ท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพอ่คา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขต 
อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามถ่ินฐานของผูเ้พาะปลูก  
ดา้นราคา 48 

ตารางท่ี 4.24 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกร 
ท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพอ่คา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขต 
อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามถ่ินฐานของผูเ้พาะปลูก  
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 50 



 ฏ 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 

   หนา้ 
ตารางท่ี 4.25 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกร 

ท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพอ่คา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขต 
อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามถ่ินฐานของผูเ้พาะปลูก  
ดา้นการส่งเสริมการตลาด 52 

ตารางท่ี 4.26 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกร 
ท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพอ่คา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขต 
อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามลกัษณะการขายขา้วโพด 
เล้ียงสัตวใ์นลกัษณะท่ีผา่นมา ในภาพรวม 53 

ตารางท่ี 4.27 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกร 
ท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพอ่คา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขต 
อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามลกัษณะการขายขา้วโพด 
เล้ียงสัตวท่ี์ผา่นมา ดา้นร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ)์ 54 

ตารางท่ี 4.28 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกร 
ท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพอ่คา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขต 
อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามลกัษณะการขายขา้วโพด 
เล้ียงสัตวท่ี์ผา่นมา ดา้นราคา 55 

ตารางท่ี 4.29 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกร 
ท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพอ่คา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขต 
อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามลกัษณะการขายขา้วโพด 
เล้ียงสัตวท่ี์ผา่นมา ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย. 56 

ตารางท่ี 4.30 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกร 
ท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพอ่คา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขต 
อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามลกัษณะการขายขา้วโพด 
เล้ียงสัตวท่ี์ผา่นมา ดา้นการส่งเสริมการตลาด 57 

 
 
 



 ฐ 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 

   หนา้ 
ตารางท่ี 4.31 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกร 

ท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพอ่คา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขต 
อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตาม จ านวนผลผลิตขา้วโพด 
เล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่ละคร้ังโดยเฉล่ีย โดยภาพรวม 59 

ตารางท่ี 4.32 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกร 
ท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพอ่คา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขต 
อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามจ านวนผลผลิตขา้วโพด 
เล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่ละคร้ังโดยเฉล่ีย ดา้นร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ)์ 60 

ตารางท่ี 4.33 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกร 
ท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพอ่คา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขต 
อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามจ านวนผลผลิตขา้วโพด 
เล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่ละคร้ังโดยเฉล่ีย ดา้นราคา 61 

ตารางท่ี 4.34 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกร 
ท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพอ่คา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขต 
อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามจ านวนผลผลิตขา้วโพด 
เล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่ละคร้ังโดยเฉล่ีย ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 62 

ตารางท่ี 4.35 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกร 
ท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพอ่คา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขต 
อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามจ านวนผลผลิตขา้วโพด 
เล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่ละคร้ังโดยเฉล่ีย ดา้นการส่งเสริมการตลาด 63 

 
 
 
 
 
 
 



 ฑ 

สารบัญภาพ 
 

  หนา้ 
ภาพท่ี 1.1 กรอบแนวคิดการศึกษา 3 
   

 



1 

บทที ่1 

บทน า 
 

 

ความเป็นมาและความส าคญัของปัญหา 
 
  ประเทศไทยเน้ือท่ีส่วนใหญ่เป็นพื้นท่ีการเกษตรเน่ืองจากเป็นประเทศท่ีมีการเพาะปลูก
และเล้ียงสัตวเ์ป็นหลกั ดงันั้นจึงกล่าวไดว้่าการเกษตรกรรมเป็นรากฐานท่ีส าคญัในการพฒันา
ประเทศ ประชากรส่วนใหญ่ท าการเกษตรเป็นอาชีพหลกั สินคา้ทางด้านการเกษตรเป็นพื้นฐาน 
ของสินคา้อุตสาหกรรม การเกษตรประกอบดว้ยกสิกรรม การเล้ียงสัตว ์การประมงและการท าป่า
ไม ้ซ่ึงเป็นอาชีพท่ีท ารายไดใ้ห้แก่ประเทศไทยเป็นอยา่งมากตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบนั ซ่ึงการเกษตร
ถือเป็นรากฐานของประเทศไทย โดยโครงสร้างเศรษฐกิจของประเทศไทยใน ปี 2552 ในส่วนของ
ภาคการเกษตรมีสัดส่วนร้อยละ 11.46 ของผลิตภณัฑ์มวลรวมภายในประเทศ (ณ ราคาประจ าปี) 
มูลค่าผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศปี 2553 ภาคการเกษตรมีมูลค่าถึง 1,080,000 ลา้นบาท โดยมี 
เน้ือท่ีถือครองการเกษตรทั้งประเทศ 131.16 ลา้นไร่ 
  ขา้วโพดเล้ียงสัตวถื์อเป็นพืชเศรษฐกิจท่ีส าคญัของประเทศไทย อีกทั้งยงัเป็นพืชอาหาร
ท่ีมีความส าคญัต่ออุตสาหกรรมการเล้ียงสัตวเ์ป็นอยา่งมาก มีผลผลิตประมาณปีละ 4 – 4.5 ลา้นตนั 
สร้างรายไดใ้ห้เกษตรกรผูป้ลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวก์วา่ 4 แสนครัวเรือน คิดเป็นมูลค่าประมาณปีละ 
30,000-40,000 ลา้นบาท โดยผลผลิตท่ีไดเ้กือบทั้งหมดประมาณร้อยละ 95 จะใชเ้ป็นวตัถุดิบหลกัใน
การผลิตอาหารสัตว์ และใช้เล้ียงสัตวภ์ายในประเทศ  โดยในปีการผลิต 2554-2555 มีจ านวน
ครัวเรือนท่ีผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวจ์  านวน 411,113 ครัวเรือน มีเน้ือท่ีเพาะปลูกรวมทั้งประเทศ 7.115 
ลา้นไร่ คิดเป็นผลผลิตต่อไร่ 626 กิโลกรัม ผลผลิตรวมทั้งประเทศ 4.454 ลา้นตนั มีการส่งออก
ปริมาณ 393,319 ตนั มีมูลค่ารวมทั้งส้ิน 2,267.21 ลา้นบาท (ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร 2555: 
ออนไลน์) 
  โครงสร้างเศรษฐกิจของจงัหวดัพิษณุโลก ข้ึนอยู่กบัสาขาเกษตรกรรม ขอ้มูลการใช้
ท่ีดินของจงัหวดัพิษณุโลก ปี 2555 ของส านกังานเศรษฐกิจการเกษตรพบวา่จงัหวดัพิษณุโลกมีพื้นท่ี
ทั้งส้ิน 6,759,909 ไร่ โดยแบ่งเป็นพื้นท่ีถือครองทางการเกษตร 2,404,936 ไร่ คิดเป็นร้อยละ 35.57 
ของพื้นท่ีทั้งหมด ส าหรับการใชท่ี้ดินเพื่อท าการเกษตร ส่วนใหญ่เป็นพื้นท่ีนา 1,452,434 ไร่ คิดเป็น
ร้อยละ 60.39 ของพื้นท่ีท าการเกษตร รองลงมาเป็นท่ีไร่ 627,009 ไร่ คิดเป็นร้อยละ 26.07 ของพื้นท่ี
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ท าการเกษตร เป็นท่ีปลูกไมผ้ล/ไมย้ืนตน้ 167,361 ไร่ คิดเป็นร้อยละ 6.95 ของพื้นท่ีท าการเกษตร 
พืชเศรษฐกิจท่ีส าคญัของจงัหวดัท่ีมีมูลค่าทางเศรษฐกิจ ไดแ้ก่ ขา้ว ขา้วโพดเล้ียงสัตว ์มนัส าปะหลงั 
ออ้ยโรงงาน (ส านกังานเกษตรและสหกรณ์ 2555) โดยพืชเศรษฐกิจมีมูลค่าสุทธิ 20,968.79 ลา้น
บาท จากสถิติผลผลิตในปี 2555 พบวา่ขา้วเป็นสินคา้เกษตรส าคญัอนัดบั 1 ท่ีมีมูลค่าผลผลิตมาก
ท่ีสุด 16,692.19 ลา้นบาท รองลงมาคือ ขา้วโพด ซ่ึงมีมูลค่าผลผลิต 1,931.76 ลา้นบาท มนัส าปะหลงั
มีมูลค่าผลผลิต 1,769.84 ลา้นบาท และออ้ยโรงงาน 575 ลา้นบาท (ส านกังานคลงัจงัหวดัพิษณุโลก 
2555: ออนไลน์)  
  อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก เป็นอ าเภอหน่ึงท่ีพื้นท่ีส่วนใหญ่เป็นภูเขาและดิน
ท่ีเหมาะสมในการท าการเกษตรและประชากรส่วนใหญ่เป็นเกษตรกร ซ่ึงนอกจากการท านาแล้ว 
ก็จะท าไร่ขา้วโพดเล้ียงสัตวเ์พื่อจ าหน่ายกนัเป็นท่ีนิยมมากโดยพื้นท่ีเพาะปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์น
ปี 2555 มีจ านวน 41,955.26 ไร่ ซ่ึงในการท าเกษตรกรรมนั้นเกษตรกรมีความคาดหวงัใน 
ความคุม้ค่าและการสร้างผลก าไรให้ไดม้ากท่ีสุดจากผลผลิตท่ีไดรั้บ ซ่ึงปัจจยัท่ีส าคญัหลงัการผลิต
คือ การขายสินคา้เกษตร ซ่ึงในปัจจุบนัน้ีเกษตรกรโดยส่วนใหญ่มีการขายขา้วโพดเล้ียงสัตวผ์่าน
ทางพ่อค้าคนกลางในตลาดท้องถ่ิน โดยพ่อคา้คนกลางท่ีท าการรับซ้ือข้าวโพดเล้ียงสัตวใ์นเขต
อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก มีกลยุทธ์ทางการตลาดเพื่อดึงดูดลูกคา้หรือเกษตรกรให้ท า 
การขายขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์หก้บัตนเอง อาทิเช่น การอ านวยความสะดวกในการสีขา้วโพดพร้อมทั้ง
น ารถบรรทุกไปลากขา้วโพดใหแ้ก่ลูกคา้ ช่วยเหลือค่าใชจ่้ายส าหรับเกษตรกรท่ีท าการสีและบรรทุก
ขา้วโพดมาเอง การให้ราคารับซ้ือท่ีสูงกว่าร้านรับซ้ืออ่ืนๆ เป็นตน้ แต่ทั้งน้ีวิธีการด าเนินการและ
เคร่ืองมือในการรับซ้ือขา้วโพดของแต่ละร้านก็แตกต่างกนัไป เช่น กิโลชัง่น ้ าหนกัและเคร่ืองวดั
ความช้ืนท่ีได้มาตรฐานแตกต่างกนั มีบริการถ่ายโอนท่ีรวดเร็วแตกต่างกนั ความรวดเร็วในการ
จ่ายเงินหลงัการขายสินคา้เกษตร เป็นตน้ ซ่ึงส่ิงเหล่าน้ีลว้นมีผลต่อการตดัสินใจขายผลผลิตทาง
การเกษตรของเกษตรกรดว้ยเช่นกนั 

 ด้วยเหตุดังกล่าวจึงท าให้เกิดภาวการณ์แข่งขนัท่ีรุนแรงในการด าเนินธุรกิจรับซ้ือ
ขา้วโพดเล้ียงสัตวผ์ูว้จิยัจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาถึง ความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม
การตลาดของพอ่คา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก ซ่ึงปัจจยั
ทางการตลาดหรือส่วนประสมทางการตลาดอนัเป็นปัจจยัพื้นฐานทางการตลาด 4 ประการ ท่ีมี
ความสัมพนัธ์กนัเพื่อตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้ ประกอบดว้ย ผลิตภณัฑ์หรือการบริการ 
ราคา สถานท่ีหรือช่องทางการจดัจ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด ซ่ึงสาเหตุท่ีท าการศึกษาในเขต
อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก เพราะมีประชากรท่ีท าการปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวเ์ป็นจ านวน
มาก รวมทั้งผูศึ้กษาเป็นผูป้ระกอบการในการรับซ้ือขา้วโพดเล้ียงสัตวห์รือพ่อคา้คนกลางรายหน่ึงท่ี
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อยูใ่นพื้นท่ีการศึกษาดงักล่าว จึงมีความประสงคท่ี์จะศึกษาและน าผลการศึกษาไปใชป้ระโยชน์ใน
พื้นท่ีดงักล่าวโดยตรง โดยท าการศึกษาคร้ังน้ีจะเป็นประโยชน์ต่อเกษตรกรผูป้ลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว์
และพ่อคา้คนกลางท่ีท าหนา้ท่ีในการรับซ้ือขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ท่ีจะน าผลการศึกษาคร้ังน้ีไปใชเ้ป็น
แนวทางในการวางแผนและปรับปรุงกลยุทธ์ทางการตลาดในการรับซ้ือให้สอดคล้องกับความ
ตอ้งการของเกษตรกรอยา่งแทจ้ริง  
 

วตัถุประสงค์ของการศึกษา  
 

 1.  เพื่อศึกษาความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพ่อคา้คน
กลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก 

 2.  เพื่อเปรียบเทียบระดบัความส าคญัส่วนประสมการตลาดตามความคิดเห็นของ
เกษตรกรผูป้ลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามลกัษณะ
ทางประชากรท่ีแตกต่างกนัของกลุ่มตวัอยา่ง 

 

กรอบแนวคดิการศึกษา  

 
 ในการศึกษาเร่ือง “ความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพ่อคา้

คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก” มีกรอบแนวคิด ดงัน้ี 
 

ตัวแปรต้น                                                                                        ตัวแปรตาม 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

ภาพท่ี 1.1 กรอบแนวคิดการศึกษา 

ลกัษณะทางประชากรของกลุ่มตวัอย่าง 
 1. ประสบการณ์ในการเพาะปลูก
ขา้วโพดเล้ียงสตัว ์(เคยปลูกมาแลว้ก่ีปี) 
  2. ฤดูกาลท่ีปลูก 
 3. ถ่ินฐานของผูเ้พาะปลูก 
 4. ลกัษณะการขายขา้วโพดเล้ียง
สตัวท่ี์ผา่นมา 
 5. ปริมาณผลผลิตขา้วโพดเล้ียง
สตัวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่ละคร้ัง  

ปัจจยัส่วนประสมการตลาด 
       1. ร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ)์ 
 2. ราคา    
 3. ช่องทางการจดัจ าหน่าย 
 4. การส่งเสริมการตลาด 
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ขอบเขตการศึกษา 
 
       1. ขอบเขตด้านประชากร 
            ประชากรท่ีใชใ้นการศึกษา ไดแ้ก่ ประชากรผูป้ลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอ 
ชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก ทั้งหมดจ านวน 2,307 คน           

         กลุ่มตัวอย่างในการศึกษาคร้ังน้ี ก าหนดขนาดกลุ่มตวัอย่างท่ีระดบัความเช่ือมัน่ 
ร้อยละ 95 หรือมีความคลาดเคล่ือนเท่ากบั 0.05 โดยใชสู้ตรค านวณของ Taro Yamane ไดต้วัอยา่ง
จ านวน 340 คน 
  2. ขอบเขตด้านเนื้อหาในการศึกษาคร้ังน้ีมีกรอบแนวคิดมุ่งเน้นศึกษาความคิดเห็น
ของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติ
ตระการ จงัหวดัพิษณุโลก โดยผูศึ้กษาใช้แนวคิดปัจจยัส่วนประสมการตลาด (4P) ของ Philip 
Kotler มาใช้ประกอบการศึกษาคร้ังน้ี ซ่ึงไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์ ราคา ช่องทางการจดัจ าหน่าย และการ
ส่งเสริมการตลาด 
  3. ขอบเขตด้านตัวแปร 

        ตัวแปรต้น  
  ลกัษณะทางประชากรของกลุ่มตวัอย่าง ได้แก่ ประสบการณ์ในการเพาะปลูก

ขา้วโพดเล้ียงสัตว ์(เคยปลูกมาแลว้ก่ีปี) ฤดูกาลท่ีปลูก ถ่ินฐานของผูเ้พาะปลูก ลกัษณะการขาย
ขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผา่นมมา ปริมาณผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่ละคร้ัง 
   ตัวแปรตาม 

  ปัจจยัส่วนประสมการตลาด ไดแ้ก่ ร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ์) ราคา ช่องทางการจดั
จ าหน่าย การส่งเสริมการตลาด 

 4. ขอบเขตด้านระยะเวลา ระยะเวลาท่ีใชใ้นการศึกษาคร้ังน้ี ใชเ้วลาทั้งหมด 5 เดือน 
เร่ิมตั้งแต่เดือนธนัวาคม 2555 ถึงเดือนเมษายน 2556 
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นิยามศัพท์เฉพาะ 
 

 1. ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ หมายถึง ผลผลิตทางการเกษตรท่ีเกษตรกรในเขตอ าเภอ 
ชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก นิยมปลูกเพื่อจ าหน่าย 
  2.  ความคิดเห็น หมายถึง ระดับความส าคัญท่ีของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม
การตลาดของพอ่คา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก 
  3.  พ่อค้าคนกลาง หมายถึง ผูท่ี้ด าเนินธุรกิจรับซ้ือขา้วโพดเล้ียงสัตวจ์ากเกษตรกรเพื่อ
น าไปจ าหน่ายยงัตลาดปลายทาง ซ่ึงพ่อคา้เหล่าน้ีจะด าเนินธุรกิจรับซ้ืออยู่ในต าบลท่ีอยู่ใกลแ้หล่ง
ผลผลิต ซ่ึงแต่ละร้านจะมีบริการท่ีแตกต่างกนัออกไปเพื่อใหลู้กคา้น าขา้วโพดเล้ียงสัตวม์าขายให้กบั
ตนเอง เช่น บางรายใชต้าชัง่ท่ีตอ้งชัง่ทีละกระสอบ และบางรายมีวิธีการด าเนินธุรกิจท่ีทนัสมยั เช่น 
มีเคร่ืองสี เคร่ืองชัง่ระบบดิจิตอลขนาดใหญ่ซ่ึงสามารถชัง่ไดท้ั้งคนัรถ เคร่ืองวดัความช้ืนระบบ
ดิจิตอล โกดงัเก็บรักษาสินคา้ขนาดใหญ่ เคร่ืองทุ่นแรง (ส าหรับเทผลผลิตจากรถบรรทุกดว้ยความ
รวดเร็วเพียง 5 นาที) รถบรรทุกหกลอ้-สิบล้อส าหรับรวบรวมสินคา้ ซ่ึงพ่อคา้คนกลางเหล่าน้ีได้
ด าเนินธุรกิจ และมีสถานท่ีรับซ้ืออยูใ่นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก ซ่ึงปัจจุบนัร้านรับ
ซ้ือมีทั้งส้ิน 12 ร้าน 

 4.  ลกัษณะทางประชากร หมายถึง ลกัษณะส่วนบุคคลทางดา้นต่าง  ๆไดแ้ก่ ประสบการณ์
ในการเพาะปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์(เคยปลูกมาแลว้ก่ีปี) ฤดูกาลท่ีปลูก ถ่ินฐานของผูเ้พาะปลูก 
ลกัษณะการขายขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผา่นมา และปริมาณผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่ละ
คร้ัง ท่ีจะมีผลต่อการมีระดบัความคิดเห็นท่ีแตกต่างกนั 

 5.  ส่วนประสมการตลาด หมายถึง กระบวนการวางแผนทางการตลาดท่ีสนองความ
ตอ้งการและความพึงพอใจของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ซ่ึงเป็นลูกคา้ท่ีส าคญัของพ่อคา้
คนกลาง  
  6.  ร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ)์ หมายถึง การใหบ้ริการรับซ้ือขา้วโพดเล้ียงสัตวข์องพอ่คา้
คนกลาง  
  7.  ราคา หมายถึง การตั้งราคารับซ้ือขา้วโพดเล้ียงสัตว ์  
  8.  ช่องทางการจัดจ าหน่าย หมายถึง สถานท่ีให้บริการรับซ้ือและการอ านวยความ
สะดวกแก่เกษตรกรในการขายขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ 

 9.  การส่งเสริมการตลาด  หมายถึง รูปแบบการส่งเสริมการตลาดเพื่อการรับซ้ือ
ขา้วโพดเล้ียงสัตว ์
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ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ  
 
 1.  ท าใหท้ราบถึงความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพ่อคา้
คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก 
 2.  ท าใหท้ราบระดบัความส าคญัตามความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม
การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนก
ตามลกัษณะทางประชากรท่ีแตกต่างกนัของกลุ่มตวัอยา่ง 

 3.  สามารถน าผลการศึกษาไปใช้เป็นแนวทางในการวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาด 
และปรับปรุงการด าเนินงานใหส้อดคลอ้งกบัความตอ้งการของเกษตรกรอยา่งแทจ้ริง 
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บทที ่2 

วรรณกรรมที่เกีย่วข้อง 

 
 

  ในการศึกษาเร่ือง “ความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพ่อคา้
คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก” โดยผูศึ้กษาไดศึ้กษาเอกสาร 
แนวความคิด ทฤษฎี และผลงานวจิยัต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง ดงัน้ี 

1. แนวคิดส่วนประสมการตลาด 
  2. ขอ้มูลทัว่ไปเก่ียวกบัอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก   
  3.  ข้อมูลเก่ียวกับการจ าหน่ายข้าวโพดเล้ียงสัตว์ของเกษตรกรในเขตอ าเภอชาติ
ตระการ จงัหวดัพิษณุโลก        
  4.  ความรู้ทัว่ไปเก่ียวกบัขา้วโพดเล้ียงสัตว ์     
  5.  งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
 

แนวคดิส่วนประสมการตลาด  
 
  ศิริวรรณ  เสรีรัตน์ และคณะ (2541) ไดอ้า้งอิงถึงแนวคิดส่วนประสมการตลาดส าหรับ
ธุรกิจบริการของ Philip Kotler ไวว้่าเป็นแนวคิดท่ีเก่ียวขอ้งกบัธุรกิจท่ีให้บริการ ซ่ึงจะใช้ส่วน
ประสมการตลาด (Marketing Mix) หรือ 4Ps ในการก าหนดกลยทุธ์การตลาดซ่ึงประกอบดว้ย  
  1. ผลติภัณฑ์  (Product)  หมายถึง ผลิตภณัฑข์องธุรกิจบริการท่ีเสนอเพื่อสนองความ
ตอ้งการของลูกคา้ให้พึงพอใจ ซ่ึงครอบคลุมทุกส่ิงท่ีเป็นตวัสินคา้และส่ิงท่ีเตรียมไวบ้ริการลูกคา้ 
เน่ืองจากลูกคา้ไม่ตอ้งการเพียงตวัสินคา้ หรือบริการเท่านั้น ยงัตอ้งการประโยชน์หรือคุณค่าอ่ืน ท่ี
ไดรั้บจากสินคา้หรือบริการของธุรกิจบริการดว้ย  
  2. ราคา (Price) หมายถึง คุณค่าผลิตภณัฑ์ในรูปตวัเงินลูกคา้ผูจ้ะเปรียบเทียบระหวา่ง
คุณค่า (Value) ของบริการกบัราค่า (Price) ของบริการนั้น ถา้คุณค่าสูงกวา่ราคาลูกคา้จะตดัสินใจใช้
บริการ ดงันั้นการก าหนดราคาการให้บริการควรมีความเหมาะสมกบัระดบัการให้บริการชัดเจน
และง่ายต่อการจ าแนกระดบับริการท่ีแตกต่างกนั 
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  3. ช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) หมายถึง เป็นกิจกรรมเก่ียวขอ้งกบับรรยากาศและ
ส่ิงแวดล้อมในการน าเสนอบริการให้แก่ลูกค้า ซ่ึงมีผลต่อการรับรู้ของลูกค้าในคุณค่าและ
คุณประโยชน์ของบริการท่ีน าเสนอซ่ึงจะตอ้งพิจารณาในดา้นท าเลท่ีตั้งและช่องทางในการน าเสนอ
บริการ 
  4. การส่งเสริมการตลาด (Promotion) เป็นการติดต่อส่ือสารเก่ียวกบัขอ้มูลระหว่าง
ผูข้ายกบัผูซ้ื้อ เพื่อสร้างทศันคติ และพฤติกรรมการซ้ือ การติดต่อส่ือสารอาจใชพ้นกังานขายท าการ
ขาย (Personal  Selling) และการติดต่อส่ือสารโดยไม่ใชค้น (No Personal  Selling) เคร่ืองมือในการ
ติดต่อส่ือสารมีหลายประการ ซ่ึงอาจเลือก ใชห้น่ึง หรือหลายเคร่ืองมือตอ้งใชห้ลกัการใชเ้คร่ืองมือ 
ไดแ้ก่ การโฆษณา การขายโดยใชพ้นกังาน การส่งเสริมการขาย การใหข้่าว และการประชาสัมพนัธ์  
 

ข้อมูลทัว่ไปเกีย่วกบัอ าเภอชาติตระการ จังหวดัพษิณุโลก 

 
  อ าเภอชาติตระการ ค าวา่ "ชาติตระการ" หมายถึง ภูมิประเทศท่ีงดงามตระการตา ตั้งอยู่
ทางตอนเหนือของจงัหวดัพิษณุโลก มีพื้นท่ีประมาณ 1,586.2 ตารางกิโลเมตร หรือ 991,250 ไร่ มี
อาณาเขตติดต่อกบัอ าเภอขา้งเคียง ดงัน้ี 
  ทิศเหนือ   ติดต่อ อ าเภอทองแสนขนั และอ าเภอน ้าปาด (จงัหวดัอุตรดิตถ)์ 
  ทิศตะวนัออก     ติดต่อ    ประเทศลาว, อ าเภอนาแหว้ (จงัหวดัเลย) และอ าเภอนครไทย  
  ทิศใต ้     ติดต่อ    อ าเภอนครไทย และอ าเภอวงัทอง    
  ทิศตะวนัตก       ติดต่อ    อ าเภอวดัโบสถ์ 
  สภาพภูมิประเทศของอ าเภอชาติตระการ มีแหล่งน ้ าธรรมชาติท่ีส าคญัไดแ้ก่ ล าน ้ าแควนอ้ย 
ล าน ้าภาค ล าน ้าคบั ล าน ้าลึก ล าน ้าไผด่กั และแม่น ้าท่าสะแก นอกจากน้ียงัมีป่าไมเ้บญจพรรณท่ียงัคง
สภาพป่าท่ีรักษาสมดุลธรรมชาติไวไ้ดมี้อุทยานแห่งชาติน ้ าตกชาติตระการ เขตรักษาพนัธ์ุสัตวป่์าภู
เม่ียง และป่าสงวนแห่งชาติ จ  านวน 7 แห่ง คือ สวนเม่ียง คงตีนตก ป่าน ้ าภาคนอ้ย ป่าน ้ าภาคฝ่ังขวา 
ป่าเขากระยาง ป่าโป่งแค ป่าแดงและชาติตระการ อาชีพส่วนใหญ่ของประชาชนคือการท าไร่ เช่น 
ขา้วโพด  มนัส าปะหลงั มะขาม มะม่วง รองลงมาคือการท านาสามารถท านาไดเ้พียงปีละหน่ึงคร้ัง
เท่านั้น ซ่ึงส่วนใหญ่จะนิยมปลูกเพื่อใชบ้ริโภคภายในครอบครัว สภาพทางเศรษฐกิจ ประชากรส่วน
ใหญ่มีรายได้จากเกษตรกรรม เกษตรกรนิยมเพาะปลูกพืชไร่เป็นอันดับหน่ึง ซ่ึงมีมีพื้นท่ีท า
การเกษตร 319,179 ไร่ เป็นพื้นท่ีนา 62,339 ไร่ พืชไร่ 208,226 ไร่ พืชสวน 17,109 ไร่ เล้ียงสัตว ์ 
30,264 ไร่ ประมงเพาะเล้ียง 1,241 ไร่ มีครัวเรือนทั้งหมด 18,401 จ านวนประชากร 39,759 คน โดย
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มีครัวเรือนเกษตร 6,019 ครัวเรือน ครัวเรือนเกษตรคิดเป็นร้อยละ 32.71 (ส านกังานเกษตรและสหกรณ์
จงัหวดัพิษณุโลก, 2553 ออนไลน์) 
    ทางคมนาคมเขา้อ าเภอชาติตระการใชท้างรถยนตส์ายพิษณุโลก-นครไทย-ชาติตระการ 
ระยะทาง 136 กิโลเมตร และเส้นทางสายพิษณุโลก-วดัโบสถ์-พรหมพิราม-บา้นพระ อ าเภอทอง
แสนขนั จงัหวดัอุตรดิตถ์-ชาติตระการ ระยะทาง 132 กิโลเมตร อ าเภอชาติตระการ แบ่งเขตการ
ปกครองยอ่ยออกเป็น 6 ต าบล 72 หมู่บา้น ไดแ้ก่ 
  1.  ต าบลป่าแดง จ านวน  12  หมู่บา้น 
  2.  ต าบลชาติตระการ จ านวน 12  หมู่บา้น 
  3.  ต าบลสวนเม่ียง จ านวน  10  หมู่บา้น  
  4.  ต าบลบา้นดง  จ านวน  10 หมู่บา้น 
  5.  ต าบลบ่อภาค  จ านวน  16 หมู่บา้น 
  6.  ต าบลท่าสะแก จ านวน    5 หมู่บา้น 
 

ข้อมูลเกี่ยวกับการจ าหน่ายข้าวโพดเลีย้งสัตว์ของเกษตรกรในเขตอ าเภอชาติตระการ 
จังหวดัพษิณุโลก 
 
  การปลูกขา้วโพดในเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จะมีการปลูกและการเก็บ
เก่ียวขา้วโพดท่ีเกษตรกรนิยมปลูก 2 คร้ังต่อปี ดงัน้ี 
  คร้ังที่ 1 ปลูกช่วงเดือนพฤษภาคม และมิถุนายน เก็บเก่ียวในช่วงเดือนกนัยายนและ
ตุลาคม 
  คร้ังที่ 2 ปลูกช่วงเดือนพฤศจิกายน และธันวาคม เก็บเก่ียวในช่วงเดือนมีนาคมและ
เมษายน (เป็นการปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นนาขา้วหลงัจากการเก็บเก่ียวขา้ว) 
  การจ าหน่ายผลผลิตให้กบัพ่อคา้คนกลางในตลาดทอ้งถ่ินในเขตอ าเภอชาติตระการ 
จงัหวดัพิษณุโลก ยงัสามารถแบ่งออกได ้ 5 กรณี ดงัน้ี 
  1. เกษตรกรจะขายผลผลิตให้กบัพ่อคา้ที่ให้สินเช่ือ โดยพ่อคา้จะเป็นผูม้ีบทบาท
ส าคญัในการเผยแพร่ข่าวสารดา้นการตลาดและราคา นอกจากน้ียงัมีความสัมพนัธ์ใกลชิ้ดกบั
เกษตรกร ขั้นตอนการรับซ้ือ พ่อคา้จะเป็นผูใ้ห้สินเช่ือโดยตรงทางดา้นปัจจยัการผลิต เช่น เมล็ด
พนัธ์ุ ปุ๋ย ยาปราบศตัรูพืช และเม่ือถึงฤดูการเก็บเก่ียว เกษตรกรตอ้งน าผลผลิตมาจ าหน่ายให้กบั
พ่อคา้ที่ให้สินเชื่อโดยตรง ซ่ึงพ่อคา้จะหักในส่วนที่เป็นตน้ทุนทั้งหมดพร้อมดอกเบ้ีย ส่วนท่ี
เหลือเกษตรกรไดรั้บไป ราคาท่ีเกษตรกรขายไดจ้ะต ่ากว่าราคาทอ้งตลาดทัว่ไป   
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  2. เกษตรกรจะเขา้มาเจรจาเพื่อติดต่อพ่อคา้ที่รับซ้ือให้ไปสีขา้วโพดและบรรทุก
เพื่อน ามายงัโกดงัของผูรั้บซ้ือ โดยราคาขา้วโพดที่ได้จะถูกหักค่าบรรทุกและค่าสีขา้วโพดจาก
พ่อคา้ หรืออาจหักเพียงอย่างใดอย่างหน่ึง ซ่ึงข้ึนอยู่กบัเจรจาระหว่างเกษตรกรและผูรั้บซ้ือ 
  3. เกษตรกรจะบรรทุกขา้วโพดฝักมาสีที่ร้านรับซ้ือ ทั้งน้ีอตัราค่าบริการเคร่ืองสี
จะข้ึนอยู่กบัทางพ่อคา้ ซ่ึงบางรายมีการหักค่าสีข้าวโพด บางรายไม่คิดค่าบริการ 
  4. เกษตรกรจะน าผลผลิตไปขายเองให้กบัพ่อคา้ที่ร้านรับซ้ือขา้วโพดเล้ียงสัตว ์
โดยผูที้่มีเค ร่ืองสีในพื้นที่จะรับจา้งสีขา้วโพดของเกษตรกร หลงัจากนั้นเกษตรกรจะน า
ตวัอย่างขา้วโพดไปให้แหล่งรับซ้ือดงักล่าวพิจารณาตกลงราคา หากเกษตรกรพอใจในราคา
จะขนส่งผลผลิตไปยงัโกดงัหรือสถานที่เก็บขา้วโพดของผูร้ับซ้ือที่ได้ตกลงราคากนัไว ้ซ่ึง
เกษตรกรจะต้องเสียค่าขนส่งเอง ราคาท่ีเกษตรกรขายได้จะสูงกว่า กรณีท่ี 1 2 3 
  5. เกษตรกรจะขายผลผลิตให้กบัพ่อคา้ทอ้งถ่ินท่ีอยู่ใกลก้บัแหล่งผลิตท่ีสุด  
  ประเภทคนกลางในตลาดท้องถิ่น อ าเภอชาติตระการ จังหวดัพษิณุโลก 
  1. พ่อค้าคนกลางในท้องถิ่นท่ีด าเนินธุรกิจเป็นร้านรับซ้ือขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ซ่ึงมีทั้ง
ร้านรับซ้ือรายเล็กและร้านรับซ้ือขนาดใหญ่ ซ่ึงร้านรับซ้ือขนาดเล็กจะด าเนินกิจการอยู่ในหมู่บา้น
หรือต าบลซ่ึงเป็นแหล่งผลิต ซ่ึงพ่อคา้เหล่าน้ีจะเป็นบุคคลท่ีคุน้เคยและใกลชิ้ดกบัเกษตรกรในถ่ินท่ี
เขาอยู ่ การด าเนินธุรกิจนอกจากการรับซ้ือผลผลิตแลว้ยงัตอ้งด าเนินกิจการในดา้นการให้สินเช่ือแก่
เกษตรกร ซ่ึงสินเช่ืออาจเป็นในรูปของเงินสด เมล็ดพนัธ์ ปุ๋ย และยาฆ่าแมลง ปัจจยัการผลิตอุปกรณ์
ท่ีจ าเป็นตอ้งใชใ้นการรวบรวมสินคา้เกษตร เช่น เคร่ืองสี เคร่ืองชัง่ รถบรรทุก บางรายอาจมียุง้หรือ
โกดงัส าหรับเก็บสินคา้ชัว่คราว   
       ร้านรับซ้ือรายใหญ่ ซ่ึงร้านรับซ้ือเหล่าน้ีจะมีวิธีการด าเนินธุรกิจท่ีทนัสมยักวา่ร้าน
รับซ้ือขนาดเล็ก เช่น เคร่ืองสี เคร่ืองวดัความช้ืนระบบดิจิตอล  เคร่ืองชัง่ระบบดิจิตอลขนาดใหญ่ซ่ึง
สามารถชัง่ไดท้ั้งคนัรถ โกดงัเก็บรักษาสินคา้ขนาดใหญ่ เคร่ืองทุ่นแรง (เคร่ืองเทผลผลิตออกจาก
รถบรรทุก) รถบรรทุกหกลอ้ส าหรับรวบรวมสินคา้ และรถบรรทุกสิบลอ้ส าหรับขนส่งสินคา้ไป
จ าหน่ายยงัตลาดปลายทาง    
  2. นายหน้า คือ คนกลางท่ีท าหน้าท่ีเป็นตวัแทนขอพ่อคา้คนกลางในตลาดกลาง
ทอ้งถ่ิน แมก้ระทัง่พอ่คา้คนกลางในตลาดปลายทาง เพื่อรวบรวมผลผลิตจากเกษตรกรรายยอ่ย หรือ
ควบคุมการปล่อยและช าระเงินกูข้องเกษตรกร ตวัแทนประเภทนายหนา้น้ีมกัเป็นคนในทอ้งถ่ินท่ีมี
อาชีพเป็นเกษตรกรดว้ย และเป็นท่ีรู้จกักนัดีในละแวกนั้น ซ่ึงบางคนอาจเป็นก านนั หรือผูใ้หญ่บา้นก็ได ้  
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ตวัแทนเหล่าน้ีจะท าการรวบรวมสินคา้ตามค าสั่งของพอ่คา้คนกลางท่ีมอบหมายใหเ้ป็นตวัแทน โดย
รับซ้ือในราคาท่ีก าหนดให้แลว้ส่งต่อทนัที ท่ีราคารับซ้ือน้ีส่วนใหญ่จะมีผลภายในระยะเวลาอนัสั้น
เน่ืองจากมีการแข่งขนักนัมากจึงเกิดการเปล่ียนแปลงราคาบ่อยคร้ัง อาจประมาณ 2-3 วนัเท่านั้น  
ตวัแทนจะไดรั้บค่าตอบแทนเป็น% หรืออตัราเงินต่อปริมาณสินคา้ท่ีก าหนด  
  3. พ่อค้าจร คือพ่อคา้ท่ีท าการรับซ้ือสินคา้ตามตลาดทอ้งถ่ินเป็นคร้ังคราวโดยไม่มี
ภูมิล าเนา หรือท่ีตั้งท าการคา้ท่ีแน่นอน พ่อคา้พวกน้ีมีรถเป็นอุปกรณ์ส าคญัในการด าเนินธุรกิจ เพื่อ
ตะเวนรับซ้ือสินคา้เกษตรในแหล่งต่างๆ เม่ือไดจ้  านวนเพียงพอแลว้ก็จะน าไปขายให้ตลาดกลาง
หรือตลาดปลายทาง 
 

ความรู้ทัว่ไปเกีย่วกบัข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 

 
  ขา้วโพดเล้ียงสัตว์เป็นพืชอาหารท่ีมีความส าคญัต่ออุตสาหกรรมการเล้ียงสัตวเ์ป็น 
อยา่งมาก (ประมาณ 94% ของผลผลิตขา้วโพดใชใ้นอุตสาหกรรมเล้ียงสัตวข์องประเทศไทย) ซ่ึงจะ
ออกในรูปเน้ือสัตว์จะมีมูลค่าเพิ่มมากกว่าการส่งออกในรูปขา้วโพดเมล็ดและความตอ้งการใช้
ขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นประเทศมีแนวโน้มเพิ่มสูงข้ึนมาก หลงัจากท่ีมีการขยายการเล้ียงสัตวต์ั้งแต่ปี 
2535 เป็นผลใหก้ารส่งออกลดลงตามล าดบั ปัจจุบนัการผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวมี์ไม่เพียงพอต่อความ
ตอ้งการใชภ้ายในและมีปริมาณไม่แน่นอนเน่ืองจากการผลิตข้ึนกบัดินฟ้าอากาศ ท าให้มีความเส่ียง
ต่อความเสียหายจากความแห้งแล้งมากและพื้นท่ีปลูกต้องแข่งขันกับพืชเศรษฐกิจอ่ืนท่ีให้
ผลตอบแทนท่ีดีกวา่ ปัจจุบนัประมาณ 90%  ของพื้นท่ีปลูกขา้วโพดเป็นขา้วโพดพนัธ์ุลูกผสม ซ่ึง
ใหผ้ลผลิตสูง 
   เมลด็พนัธ์ุข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 
           เมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์เกษตรกรใชป้ลูกกนัทัว่ไปมี 2 ชนิด คือ  
                  1.  เมล็ดพนัธ์ุธรรมดาทัว่ไป หรือ ภาษาทางวิชาการเรียกว่า พนัธ์ุผสมเปิด หรือ 
พนัธ์ุผสมปล่อย (Open  Pollinated Variety) วิธีการไดม้าของเมล็ดพนัธ์ุชนิดน้ีวิธีหน่ึงก็คือ ไดจ้าก
การท่ีนักวิชาการน าเอาข้าวโพดเล้ียงสัตว์หลายๆ สายพนัธ์ุมาปลูกรวมกันแล้วคดัเลือกต้นท่ีมี
ลกัษณะดีเด่นเหมือนๆ กนัมาปลูกซ ้ าหลายๆ คร้ัง จนกระทัง่ไดพ้นัธ์ุท่ีมีลกัษณะดีเด่นหลายๆ อยา่ง
ในตน้เดียวกนั เช่น มีความตา้นทานต่อโรคและแมลง มีล าตน้สมบูรณ์แขง็แรงไม่หกัลม้ง่าย ฝักใหญ่ 
ผลผลิตสูง และเมล็ดแกร่งมีสีเหลืองส้มตามท่ีตลาดตอ้งการ เป็นตน้ จากนั้น จึงน ามาขยายพนัธ์ุ เพื่อ
น าเมล็ดออกจ าหน่ายให้เกษตรกรปลูกต่อไป ขอ้ดีของขา้วโพดพนัธ์ุชนิดน้ีก็คือ เกษตรกรสามารถ 
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จะเก็บเมล็ดไวท้  าพนัธ์ุไดต่้อไปอีก ดงันั้น เมล็ดพนัธ์ุจึงมีราคาถูก แต่มีขอ้เสีย คือ ตน้สูงๆ ต ่าๆ ไม่
สม ่าเสมอ และให้ผลผลิตต ่ากวา่พนัธ์ุลูกผสม หรือ พนัธ์ุไฮบริด (Hybrid seed) พนัธ์ุผสมเปิดท่ีนิยม
ปลูก ไดแ้ก่ พนัธ์ุสุวรรณ 1, สุวรรณ 2, สุวรรณ 5 และนครสวรรค ์1 
   2. เมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดลูกผสมหรือ เรียกว่าพนัธ์ุไฮบริด (Hybrid) ทางวิชาการ 
เรียกวา่พนัธ์ุลูกผสม  เช่น  ขา้วโพดพนัธ์ุลูกผสมเด่ียว (Single Cross Hybrid) ซ่ึงไดจ้ากการน าขา้วโพด
พนัธ์ุแท ้2 สายพนัธ์ุมาผสมกนั โดยให้พนัธ์ุใดพนัธ์ุหน่ึงเป็นตน้แม่ และอีกพนัธ์ุหน่ึงเป็นตน้พ่อ  
คุณสมบติัของขา้วโพดพนัธ์ุลูกผสมน้ีจะดีกว่าขา้วโพดพนัธ์ุธรรมดามาก ลกัษณะของตน้มีความ
สม ่าเสมอ  ผลผลิตต่อไร่จะสูงกวา่พนัธ์ุธรรมดา 2-3 เท่าตวั แต่ขอ้เสียของขา้วโพดพนัธ์ุลูกผสมก็คือ 
ไม่สามารถจะน าเมล็ดท่ีปลูกและเก็บเก่ียวได้มาใช้ท าเป็นเมล็ดพนัธ์ุปลูกในรุ่นต่อๆ ไปได้อีก 
เกษตรกรจะตอ้งซ้ือเมล็ดพนัธ์ุปลูกทุกๆ ฤดู และราคาเมล็ดพนัธ์ุขา้วโพดลูกผสม (รวมทั้งเมล็ดพนัธ์ุ
ลูกผสมของพืชทุกชนิด) จะมีราคาแพงกวา่เมล็ดพนัธ์ุธรรมดาประมาณ  2–3 เท่าตวั เน่ืองจากมีขั้นตอน
และกรรมวิธีการผลิตท่ียุ่งยากและสลบัซับซ้อนมาก พนัธ์ุลูกผสมได้แก่ พนัธ์ุลูกผสมเด่ียว พนัธ์ุ
ลูกผสมคู่ พนัธ์ุลูกผสมสามทาง ฯลฯ 
                   การเลือกพนัธ์ุท่ีมีล าตน้แขง็แรง  ระบบรากดี  จะช่วยลดความเสียหายจากการ
หกัลม้ได ้ในขณะท่ีพนัธ์ุท่ีมีเปลือกหุม้ฝักปลายฝักมิดชิดจะป้องกนัไม่ให้น ้ าไหลเขา้ไปอยูท่ี่โคนฝัก
จะช่วยลดการเน่าเสียหรือการงอกของเมล็ดในแปลงได ้พนัธ์ุขา้วโพดส่วนมากท่ีใชป้ลูกอยูใ่นประเทศไทย
มีอายเุก็บเก่ียวประมาณ 110 – 120 วนั ท าให้สามารถปลูกได ้1–2 คร้ังต่อปี หรือปลูกร่วมกบัพืชอ่ืนใน
ระบบการปลูกพืชแบบต่างๆ ข้ึนอยูก่บัการตกของฝนในแต่ละพื้นท่ี 
    แหล่งผลติในประเทศทีส่ าคัญ 
    ภาคเหนือ ไดแ้ก่ เพชรบูรณ์ นครสวรรค ์พิษณุโลก 
    ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ไดแ้ก่ นครราชสีมา ศรีสะเกศ ชยัภูมิ 
    ภาคกลาง ไดแ้ก่ สระบุรี ลพบุรี 
    ภาคตะวนัตก ไดแ้ก่ สุพรรณบุรี กาญจนบุรี  
    ภาคตะวนัออก ไดแ้ก่ สระแกว้ จนัทบุรี 
               ฤดูปลูกที่เหมาะสม 
                ขา้วโพดสามารถปลูกได ้2 คร้ังใน 1 ปี คือ  
            คร้ังที่ 1 ช่วงตน้ฤดูฝน จะเร่ิมเพาะปลูกในช่วงเดือนปลายเดือนมีนาคม ถึง
พฤษภาคม และเก็บเก่ียวในช่วงเดือนกรกฎาคมถึงสิงหาคม  
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    คร้ังที ่2 ช่วงปลายฤดูฝน จะเร่ิมเพาะปลูกในช่วงกรกฎาคมถึงสิงหาคม และ 
เก็บเก่ียวในช่วงตุลาคมถึงพฤศจิกายน    
              การผลิตขา้วโพดทั้ง 2 คร้ังนั้น ช่วงการเก็บเก่ียวอยูใ่นช่วงตน้ฤดูฝนกบัปลาย
ฤดูฝน เพราะฉะนั้นผลผลิตท่ีได้จึงเส่ียงต่อการมีความช้ืนสูงและจะเกิดปัญหาในการเก็บรักษา 
ยกเวน้ขา้วโพดท่ีเก็บเก่ียวในช่วงเดือนพฤศจิกายน – ธันวาคม ซ่ึงเป็นการปลูกคร้ังท่ี 2 ในภาคะวนัออก
เฉียงเหนือ จะมีความช้ืนต ่า 
    การเกบ็เกีย่ว  
    1. ข้าวโพดรุ่นแรก (ปลูกในช่วงเดือนเมษายน-พฤษภาคม) จะเก็บเก่ียว
ขา้วโพดท่ียงัมีความช้ืนสูงในช่วงเดือนกรกฎาคม-กนัยายน ซ่ึงเป็นระยะท่ีมีฝนตกชุก ท าให้มีปัญหา
เร่ืองการเน่าเสียและการปนเป้ือนของสารอะฟลาทอกซิน   
                     2. ขา้วโพดรุ่นสอง (ปลูกในเดือนกรกฎาคม-สิงหาคม) จะเก็บเก่ียวในช่วง
เดือนพฤศจิกายน-ธันวาคม ข้าวโพดรุ่นน้ีจะมีคุณภาพดี เน่ืองจากขา้วโพดมีความช้ืนต ่าและลด
ความช้ืนไดง่้าย    
             ช่วงเวลาท่ีสามารถเก็บเก่ียวได ้อาจดูไดจ้ากอายุขา้วโพดเม่ืออายุได ้110-120 วนั 
นบัอายุหลงัวนัออกไหมประมาณ 60-65 วนั แกะดูเมล็ดจากฝักถา้มีสีด าท่ีฐานของเมล็ดก็เก็บเก่ียว
ได ้เมล็ดมีความช้ืนประมาณ 20% 
                   อน่ึง ขา้วโพดท่ีปลูกตน้ฤดูฝน ถา้เก็บเก่ียวเม่ือขา้วโพดมีอายุ 90 - 100 วนั มี
ความช้ืน มากกวา่ 30% จะตอ้งรีบส่งไซโล อบภายใน 48 ชัว่โมง หรือตากแดด 2-3 วนั ถา้เก็บเก่ียว
เม่ือขา้วโพดอายุมากกวา่ 115 วนั  ความช้ืนเมล็ด 25% ปนเป้ือนอะฟลาทอกซินในระหวา่งการเก็บ
รักษาต ่า ถา้เก็บเก่ียวเม่ือขา้วโพดอายุมากกวา่ 125 วนั ความช้ืนเมล็ด นอ้ยกว่า 23% ปลอดภยั
ปนเป้ือนอะฟลาทอกซินนอ้ยมาก 
    อายุการเกบ็เกี่ยว 
        การเก็บเก่ียวขา้วโพดท่ีมีความช้ืนท่ีเหมาะสม คือ มีความช้ืนต ่ากว่า 23% จะ
ช่วยรักษาคุณภาพของขา้วโพดขณะเก็บรักษาในยุง้ของเกษตรกร จากการเขา้ท าลายเช้ือราและการ
ปนเป้ือนของสารอะฟลาทอกซิน แต่เน่ืองจากความช้ืนของเมล็ดขณะเก็บเก่ียวจะข้ึนอยูก่บัอายุ พนัธ์ุ 
และสภาพแวดล้อม ในขณะเดียวกนัมีพนัธ์ุขา้วโพดท่ีจ าหน่ายอยู่ในทอ้งตลาดเป็นจ านวนมาก 
ดงันั้นจึงเป็นการยากท่ีจะศึกษาเพื่อหาอายเุก็บเก่ียวท่ีเหมาะสมของแต่ละพนัธ์ุได ้  
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การตรวจสอบคุณภาพข้าวโพด (การตลาดเพือ่การซ้ือ – ขาย) 
  1. มาตรฐานการซ้ือขายข้าวโพด การซ้ือขายขา้วโพดมีการแบ่งเป็น 2  เกรด แต่ท่ีผา่น
มาในทางปฏิบติัราคาขา้วโพดระหว่าง  2  เกรดน้ีไม่มีความแตกต่างกันมากนัก  และการรับซ้ือ
ขา้วโพดจากเกษตรกรยงัมีคุณภาพท่ีไม่แน่นอน  ประกอบกบัขา้วโพดเป็นผลผลิตท่ีมีราคาต่อหน่วยต ่า  
จึงไม่จูงใจใหเ้กษตรกรปรับปรุงคุณภาพ 

 
ตารางท่ี 2.1 ตารางแสดงมาตรฐานการซ้ือขายขา้วโพด 

 

คุณสมบัติ 
ไม่เกนิร้อยละโดยน า้หนัก 

ข้าวโพดเกรด  1 ข้าวโพดเกรด  2 
ความช้ืนโดยเฉล่ีย 14.5 15.5 
เมล็ดสีอ่ืน 1 3 
เมล็ดแตกหกัและเมล็ดลีบ 2 3 
เมล็ดเสียบางส่วนและเมล็ดเสียมากรวมกนั 4 ( 1.5 *) 6 ( 2 * ) 
เมล็ดถูกแมลงท าลาย 2 3 
วสัดุอ่ืน 1.5 2 
ท่ีมา:  กรมวชิาการเกษตร. เอกสารวชิาการ  ขา้วโพดเล้ียงสัตว:์  หนา้ 83 (ล าดบัท่ี 11 /2547) 
   2. การตรวจสอบคุณภาพข้าวโพดด้วยตาเปล่า 
                   2.1 เมล็ดขา้วโพดท่ีดีควรมีสีเหลือง หรือเหลืองส้ม 
                   2.2 เมด็ควรมีขนาดโต 
                   2.3 สัมผสัดว้ยมือจะรู้สึกแหง้ถา้ขยี้จะล้ืนมือ 
                   2.4 มีส่ิงเจือปน เช่น ดิน กรวด ทราย ซงั และแกนมากนอ้ยแค่ไหน 
                   2.5 ไม่มีกล่ินเน่า เปร้ียว อบัรา 
    3. ความช้ืน ขา้วโพดท่ีมีการรับซ้ือ ควรมีความช้ืนไม่เกิน 20%  (ความช้ืนปกติ 14.5 %)  
    การตัดน า้หนักความช้ืน  
    การซ้ือขายขา้วโพดจะมีการตดัราคา ถา้ (1) หากขา้วโพดมีเช้ือราเขา้ท าลาย
มาก  และ (2) ตดัน ้ าหนกัถา้ขา้วโพดมีความช้ืนเกิน  14.5%  โดยการตดัน ้ าหนกัน้ีทางสมาคมพ่อคา้
ขา้วโพดแห่งประเทศไทยเป็นผูก้  าหนด ในการตดัน ้ าหนักนอกจากจะค านวณตาม%ความช้ืนท่ี
เกินไปจาก 14.5% แลว้ ยงัรวมไปถึงค่าใชจ่้ายท่ีตอ้งเพิ่มข้ึนในการลดความช้ืนและความเส่ียงต่อการ
เส่ือมคุณภาพจากการท่ีขา้วโพดมีความช้ืนสูง ดงันั้นหากสามารถลดความช้ืนของขา้วโพดให้มาก
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ท่ีสุดเท่าท่ีจะท าได ้ก็จะท าใหมี้รายไดจ้ากการขายขา้วโพดมากข้ึนแต่หากเก็บขา้วโพดไวน้านเกินไป
หรือตากขา้วโพดจนความช้ืนต ่ากวา่ 14.5 % จะท าใหสู้ญเสียน ้าหนกัได ้
 
ตารางท่ี 2.2 ตารางแสดงอตัราหกัความช้ืนขา้วโพดในการรับซ้ือของโรงงานอาหารสัตว ์

 

เปอร์เซนต์ความช้ืน 
การตัดน า้หนัก น า้หนักทีห่ายจริง 

ก.ก./ตัน 
ส่วนเหลีอ่มโดย 
ประมาณ ก.ก./ตัน ก.ก / ตัน ก.ก./ก.ก. 

14.5 
14.6 – 15.0 
15.1 – 15.5 
15.6 – 16.0 
16.1 – 16.5 
16.6 – 17.0 
17.1 – 17.5 
17.6 – 18.0 
18.1 – 18.5 
18.6 – 19.0 

0 
6 
12 
18 
24 
30 
36 
42 
54 
66 

0 
0.006 
0.012 
0.018 
0.024 
0.030 
0.036 
0.042 
0.054 
0.066 

0 
5.84 
11.69 
17.54 
23.39 
29.23 
35.08 
40.93 
46.78 
52.63 

0 
0 
0 
0 
0 
0 
0 
1 
7 
13 

19.1 – 19.5 84 0.084 58.47 26 
19.6 – 20.0 102 0.102 64.32 38 
20.1 – 20.5 126 0.126 70.17 56 
20.6 – 21.0 150 0.150 76.06 74 
21.1 – 22.0 172 0.172 87.72 84 
22.1 – 23.0 194 0.194 99.41 94 

ท่ีมา:  กรมวชิาการเกษตร เอกสารวชิาการ  ขา้วโพดเล้ียงสัตว:์  หนา้  84 (ล าดบัท่ี 11 /2547) 
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  สูตรการค านวณหาน ้าหนกัของความช้ืนท่ีหายไป 
               (1)    กรณีทราบน า้หนักเร่ิมต้นของผลผลิต 
                        X  =   W1 x   (M1 – M2) / (100-M2)  
             ( 2 )   ทราบน า้หนักหลังหักความชื้นแล้ว 
                        X  =   W2 x   (M1 – M2) / (100-M1)  
      เม่ือ       X =      น ้าหนกัท่ีหายไป 
                  W1 =      น ้าหนกัเร่ิมตน้ 
                  W2 =      น ้าหนกัหลงัลดความช้ืน 
                  M1 =      ความช้ืนเร่ิมตน้ 
                  M2 =      ความช้ืนสุดทา้ย 
  ตวัอยา่ง: สหกรณ์ก าหนดระดบัความช้ืนในการรับซ้ือผลิตผลไวท่ี้ 14.5 % แต่ไม่เกิน 
20% โดยความช้ืนระดบั 14.5 % สหกรณ์รับซ้ือในราคา 5 บาท / กิโลกรัม สมาชิกไดน้ าขา้วโพดมา
ขายใหก้บัสหกรณ์ท่ีมีระดบัความช้ืน 19 % มาขาย สมาชิกจะถูกตดัน ้าหนกัความช้ืน และไดรั้บราคา
รับซ้ือท่ีต ่ากวา่ 4.00 บาท  ซ่ึงค านวณราคา รับซ้ือไดด้งัน้ี 
  ราคารับซ้ือ 1 กิโลกรัม ถูกตดัน ้ าหนกั 0.066 กิโลกรัม (จากตารางดา้นบน) คงเหลือ
น ้าหนกั = 0.934  กิโลกรัม ดงันั้นขา้วโพด 1 กิโลกรัม จะไดร้าคารับซ้ือ = 4.67  บาท  (5* 0.934)  
  ตวัอย่าง: กรณีท่ีเกษตรกรเก็บฝักข้าวโพดไวร้อจ าหน่ายจนถึงเดือนธันวาคมหรือ
มกราคม เมล็ดขา้วโพดจะมีความช้ืนประมาณ 12-13% ซ่ึงเป็นความช้ืนท่ีต ่ากว่ามาตรฐานการซ้ือ
ขายคือ 14.5 %  ท าให้เกษตรกรสูญเสียน ้ าหนกัท่ีควรจะขายได้ เช่นหากเกษตรกรขายขา้วโพดท่ี
ความช้ืน 12%  ไดน้ ้าหนกั  24  ตนั  (24,000 กก.) เกษตรกรจะสูญเสียน ้าหนกัท่ีขายไดไ้ปเท่ากบั 
                 สูตร X =     W2 x   (M1 – M2) / (100-M1) 
                =     24,000 x ( 14.5 – 12 ) / ( 100 – 14.5 ) 
                =     701.75   กิโลกรัม 
  ดังนั้ นในกรณีท่ีต้องการเก็บข้าวโพดไวร้อราคา  ควรจะต้องพิจารณาถึงน ้ าหนัก
ขา้วโพดท่ีลดลงกบัราคาท่ีอาจจะเพิ่มข้ึนว่าคุม้กนัหรือไม่  ซ่ึงข้ึนอยู่กบัราคาขา้วโพดท่ีข้ึนลงใน 
แต่ละปี 
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4.  เคร่ืองมืออุปกรณ์ทีใ่ช้รวบรวมข้าวโพด 
 เคร่ืองวดัความช้ืน 
 UV LAMP 
 ตาชัง่ เล็ก – ใหญ่ 
 เคร่ืองนวด (สี) 
 รถยนตบ์รรทุก 
 ผา้ใบคลุมรถยนต ์

   การใช้ประโยชน์จากข้าวโพด 
   1. ใชเ้ป็นอาหารมนุษย ์ไดแ้ก่ การใชเ้มล็ดขา้วโพดเป็นอาหารประจ าวนั เช่น การ
ทุบเมล็ดให้แตกแล้วหุงต้มรับประทานหรือใช้แป้งข้าวโพดท าเป็นขนมปังโรตี ประชาชนท่ี
รับประทานขา้วโพดในรูปเมล็ดและแป้ง ไดแ้ก่ ประเทศอินเดีย อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ ปากีสถาน 
เมก็ซิโก สเปน อิตาลี โปรตุเกต อเมริกาใต ้และหลายประเทศในยโุรป 
   2. ใชเ้ป็นอาหารสัตว ์เมล็ดขา้วโพดเป็นธญัพืชท่ีมีคุณค่าอาหารสูง เป็นท่ีนิยมใช้
ในอุตสาหกรรมเล้ียงสัตวใ์นหลายประเทศ เช่น อเมริกา ออสเตรเลีย เดนมาร์ก ส าหรับประเทศท่ีมี
พลเมืองหนาแน่นท าใหไ้ม่มีพื้นท่ีวา่งพอท่ีจะปลูกขา้วโพด แต่ตอ้งการเน้ือสัตวม์ากจึงจ าเป็นตอ้งสั่ง
เมล็ดขา้วโพดจากประเทศท่ีปลูกขา้ว โพดไดม้ากเพื่อเอาไปเล้ียงสัตวป์ระเทศเหล่าน้ี ไดแ้ก่ ญ่ีปุ่น 
สิงคโปร์ ไต้หวนั และประเทศทางตะวนัออกกลาง เป็นตน้ ส าหรับประเทศท่ีปลูกขา้วโพดเอง
สามารถใชข้า้วโพดเล้ียงสัตวใ์นรูปแบบต่างๆ กนัคือ เมล็ด ซงั ตน้สด ตน้แก่ และผลพลอยไดอ่ื้นๆ 
จากโรงงานอุตสาหกรรมขา้วโพด ไดแ้ก่ เปลือกเมล็ด กาก และร า เป็นตน้ ในประเทศไทยปัจจุบนัมี
โรงงานอาหารสัตวไ์ดใ้ชข้า้วโพดเป็นส่วนประกอบส่วนใหญ่ ของอาหารสัตว ์ฉะนั้น ความตอ้งการ
ขา้วโพดของโรงงานเหล่าน้ีจึงมีปริมาณสูงมาก 
   3. ใช้ในอุตสาหกรรม แป้งข้าวโพดเป็นแป้งท่ีมีคุณภาพดีและนิยมใช้เป็น
อุตสาหกรรมในการประกอบอาหาร ในรูปแบบต่างๆ ไดม้ากมายหลายชนิด ส าหรับผลพลอยได้
จากเมล็ดขา้วโพดได้ถูกน าไปใช้ในอุตสาหกรรมต่างๆ เช่น อาหารกระป๋อง อาหารแห้ง น ้ ามนั 
น ้าตาล น ้าเช่ือม แอลกอฮอล์ น ้ าส้ม เวชภณัฑ์ น ้ าหอม น ้ ามนัใส่ผม แบตเตอร่ีอุปกรณ์กนัความร้อน 
เคร่ืองเคลือบ สียอ้มหมึก พรม น ้ ายาชักเงา สารแทนพวกยาง สารเคมี สารระเบิด อุตสาหกรรม
กระดาษแผน่ใยอดัแน่น ซงัใชท้  าจุกก๊อกและกลอ้งสูบยา วตัถุฉนวนไฟฟ้า  
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งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 
 
  ประยุทธ  เป็นมูล (2550) ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีมีผลต่อการตดัสินใจขาย
ผลผลิตทางการเกษตรของสมาชิกสหกรณ์การเกษตรแม่แจ่ม จ ากดั โดยรวมอยูใ่นระดบัปานกลาง 
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการขายผลผลิตในระดบัท่ีสูงเป็นระดับแรกคือ ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์หรือการจดั
จ าหน่าย รองลงมาคือปัจจยัดา้นราคา และปัจจยัการส่งเสริมการตลาด โดยปัจจยัผลิตภณัฑ์หรือการ
จดัจ าหน่าย ปัจจยัย่อยดา้นคุณภาพการให้บริการท่ีเช่ือถือได ้และช่ือเสียงของผูรั้บซ้ือผลผลิตมีผล
ระดบัมากต่อการตดัสินใจขายผลผลิต ในดา้นราคา ปัจจยัย่อยในดา้นการมีป้ายแสดงราคารับซ้ือ 
ท่ีชดัเจน มีผลระดบัมากต่อการตดัสินใจขายผลผลิต ปัจจยัดา้นการจดัจ าหน่าย ปัจจยัย่อย สถานท่ี
รับซ้ือมีท่ีจอดรถเพียงพอมีผลระดบัมากต่อการตดัสินใจ 
  ชุมพล  พูลศิริ (2537) ได้ท าการศึกษาปัจจยัท่ีส่งผลต่อความแตกต่างในการขายยาง
แผ่นผ่านตลาดและทอ้งถ่ิน ในจงัหวดัภูเก็ต พบว่าร้อยละ 75 ของชาวสวนยางกลุ่มผูข้ายยางผ่าน
ตลาดกลาง เห็นวา่มีความเป็นธรรมในราคาท่ีไดรั้บ ขณะท่ีร้อยละ 61 ของกลุ่มผูข้ายยางผ่านตลาด
ทอ้งถ่ินเห็นวา่ไม่เป็นธรรม ร้อยละ 47 ของกลุ่มผูข้ายยางผา่นตลาดกลาง มีความพึงพอใจในราคาท่ี
ไดรั้บ ในขณะท่ีร้อยละ 57 ของกลุ่มผูข้ายยางผา่นตลาดทอ้งถ่ินไม่ค่อยพอใจนกั มากกวา่ร้อยละ 80
ของชาวสวนยางกลุ่มผูข้ายผ่านตลาดกลาง ก็คือการให้ราคาท่ีสูงกวา่การขายยางผา่นตลาดทอ้งถ่ิน 
ส่วนเหตุผลท่ีส าคญัในการขายผ่านตลาดทอ้งถ่ินก็คือ สะดวกและไม่ยุ่งยากในขั้นตอนการท ายาง
แผน่ชั้นดี 
  ชลธิชา  ชุ่มกิ่ง (2540) ท่ีศึกษา เร่ืองการศึกษาเปรียบเทียบความพึงพอใจระหว่าง
สมาชิกสหกรณ์การเกษตรเมืองนครราชสีมา จ ากดั และสมาชิกสหกรณ์การเกษตรประทาย จ ากดั 
พบว่า สมาชิกสหกรณ์การเกษตรประทาย จ ากดั มีพึงพอใจต่อบทบาทของสหกรณ์ ในดา้นธุรกิจ
การขายในระดบัปานกลาง ในดา้นขั้นตอนการรับซ้ือผลผลิตของสหกรณ์ และปริมาณผลผลิตท่ี
สหกรณ์รับซ้ือจากสมาชิก สมาชิกมีความพึงพอใจมาก ส่วนในดา้นประเภทของผลผลิตท่ีสหกรณ์
รับซ้ือ และราคาของผลผลิตท่ีสหกรณ์รับซ้ือและราคาของผลผลิตท่ีสหกรณ์รับซ้ือจากสมาชิก 
สมาชิกมีความพึงพอใจมาก ส่วนในดา้นประเภทของผลผลิตท่ีสหกรณ์รับซ้ือและราคาของผลผลิต
ท่ีสหกรณ์รับซ้ือจากสมาชิก สมาชิกมีความพึงพอใจปานกลาง 
  วันวิสาข์  รังสี (2547) ไดท้  าการศึกษาปัจจยัความพึงพอใจของเกษตรกรต่อการรับซ้ือ
ผลิตผลทางการเกษตร: กรณีศึกษา ห้างหุ้นส่วนจ ากดั ชุนเฮงหลีเด่นชยั อ าเภอเด่นชยั จงัหวดัแพร่ 
พบว่า ปัจจยัท่ีมีต่อการตดัสินใจเลือกแหล่งขายผลิตผลทางการเกษตรมากท่ีสุดเป็นล าดบัแรก คือ 
ปัจจยัดา้นจ านวนท่ีถูกตอ้ง ผูต้อบแบบสอบถามมีความพึงพอใจ โดยรวมมีค่าเฉล่ียดา้นคุณภาพท่ี
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ถูกตอ้ง จ านวนท่ีถูกตอ้ง ซ้ือจากผูข้ายท่ีถูกตอ้ง และจงัหวะเวลาท่ีถูกตอ้งในระดบัมาก แต่มีความพึง
พอใจด้านราคาท่ีถูกตอ้ง โดยรวมมีค่าเฉล่ียในระดบัปานกลาง โดยประเด็นย่อยด้านคุณภาพท่ี
ถูกตอ้งท่ีพึงพอใจระดบัแรก คือ ความรวดเร็วในการตรวจคุณภาพสินคา้ ประเด็นยอ่ยดา้นคุณภาพท่ี
ถูกตอ้งพึงพอใจในอนัดบัแรกก็คือ การใหค้วามส าคญักบัลูกคา้ประจ า ประเด็นยอ่ยดา้นจงัหวะเวลา 
ท่ีถูกตอ้งท่ีพึงพอใจอนัดบัแรก คือ ช่วงเวลาในการรับซ้ือเพิ่มนอกฤดูกาลผลิต เกษตรกรมีปัญหา
โดยรวมเฉล่ียในระดบันอ้ย โดยประเด็นท่ีเป็นปัญหาอนัดบัแรก คือ ปัญหาการติดป้ายแสดงราคาท่ี
ไม่ชดัเจน 
  วิชัย  มะลิซ้อน (2538)  ความพึงพอใจของเกษตรในการร่วม โครงการปลูกขา้วโพด
สัตวเ์ล้ียง : กรณีศึกษาในอ าเภอเมืองอุตรดิตถ์ จงัหวดัอุตรดิตถ์ พบว่า ในกิจกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบั
ระบบการตลาดข้าวโพดเล้ียงสัตว์ ผูใ้ห้ข้อมูลส่วนมาก ร้อยละ 81.11 พึงพอใจท่ีบริษทัเอกชน
ก าหนดใหซ้ื้อขายผลผลิตขา้วโพดตามคุณภาพ และ ร้อยละ 18.89 ระบุวา่ไม่พึงพอใจโดยให้เหตุผล
วา่เป็นการยุ่งยาก มีขั้นตอนมาก และไม่รู้ถึงการก าหนดคุณภาพต่างๆ ส าหรับการท่ีบริษทัเอกชน
ก าหนดให้ตรวจสอบคุณภาพขา้วโพดก่อนการซ้ือขายนั้น ผูใ้ห้ขอ้มูลส่วนมาก ร้อยละ 84.44 พึง
พอใจ โดยมีผูท่ี้ไม่พึงพอใจร้อยละ 15.56 โดยระบุว่าไม่มีความรู้ในการตรวจสอบความช้ืนและ
ยุ่งยาก ในกรณีท่ีบริษทัเอกชน ซ้ือผลผลิตขา้วโพดเป็นเงินสดพบว่าผูใ้ห้ขอ้มูลส่วนมากพึงพอใจ 
ร้อยละ 92.22 และร้อยละ 7.78 ไม่พึงพอใจ โดยใหเ้หตุผลวา่ไม่ไดรั้บเงินในวนัท่ีตกลงซ้ือขายทนัที  
  ขจรเกียรติ  กันธิมา (2543) ความพึงพอใจของสมาชิกท่ีมีต่อบทบาทการด าเนินงาน
ของสหกรณ์การเกษตรหางดง จ ากัด พบว่า สมาชิกสหกรณ์มีความพึงพอใจต่อบทบาทการ
ด าเนินการด าเนินงานของสหกรณ์เชิงธุรกิจการขายโดยรวมระดบัมาก โดยในดา้นประเภทสินคา้ท่ี
สหกรณ์รับซ้ือจากสมาชิก และดา้นขั้นตอนในการรับซ้ือสินคา้ของสมาชิกจากสหกรณ์ สมาชิกมี
ความพึงพอใจในระดบัมาก  
  กรรณิการ์ อินทรทิพย์ (2544) ความพึงพอใจของสมาชิกท่ีมีต่อบทบาทของ สหกรณ์
การเกษตรเวียงชยั จ  ากดั อ าเภอเวียงชัย จงัหวดัเชียงราย พบว่า ความพึงพอใจของสมาชิกท่ีมีต่อ
บทบาทของสหกรณ์ในดา้นธุรกิจการขาย ในประเด็นประเภทของสินคา้ท่ีรวบรวม ประเด็นปริมาณ 
(โควตา) ท่ีรวบรวมประเด็นราคาสินคา้ท่ีสหกรณ์ท าการรวบรวม และประเด็นขั้นตอนในการรับซ้ือ
สินคา้ สมาชิกมีความพึงพอใจในระดบัท่ีมากท่ีสุด 



บทที ่3 
วธีิด าเนินการศึกษา 

 
 

  เพื่อให้บรรลุวตัถุประสงค์ของการศึกษาค้นควา้อิสระเร่ือง ความคิดเห็นความ
คิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพอ่คา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอ
ชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก มีขั้นตอนการด าเนินการศึกษาดงัต่อไปน้ี 
  1.  ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 
  2.  เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษา 
  3.  การเก็บรวบรวมขอ้มูล 
  4.  การวเิคราะห์ขอ้มูล 
 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 
  1.  ประชากรทีใ่ช้ในการศึกษา ไดแ้ก่ ประชากรผูป้ลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ในเขตอ าเภอ
ชาติตระการ จ.พิษณุโลก ทั้งหมดจ านวน 2,307 คน (ส านกังานเกษตรอ าเภอชาติตระการ จงัหวดั
พิษณุโลก, 2555) แบ่งตามพื้นท่ีดงัตารางท่ี 3.1 
 
ตารางท่ี 3.1 จ านวนประชากร (คน) ของแต่ละต าบล 
 

ต าบล ประชากร (คน) 
1. ต าบลป่าแดง 239 
2. ต าบลชาติตระการ 291 
3. ต าบลสวนเม่ียง 420 
4. ต าบลบา้นดง 363 
5. ต าบลบ่อภาค 723 
6. ต าบลท่าสะแก 271 

รวม 2,307 
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  2.  กลุ่มตัวอย่าง  กลุ่มตวัอย่างในการศึกษาคร้ังน้ี ก าหนดขนาดกลุ่มตวัอย่างท่ีระดบั
ความเช่ือมัน่ร้อยละ 95 หรือมีความคลาดเคล่ือนเท่ากบั 0.05 โดยใชสู้ตรค านวณของ Taro Yamane 
(Taro Yamane, 1973: 125 อา้งใน ยทุธ์ ไกรวรรณ์, 2548: 79) ไดต้วัอยา่งจ านวน 340 คน 
    สูตรการค านวณ ดงัน้ี                       

                          
   

2Ne1

N
n


  

  ก าหนดให้           n  =     คือ จ านวนกลุ่มตวัอยา่ง 
       N  =    คือ จ านวนประชากรท่ีศึกษา 
       e  =    คือ ค่าความคลาดเคล่ือน (ก าหนดใหเ้ท่ากบั 0.05)  

  แทนค่า      n =             2,307  

                1+2,307 (0.05)
 2
 

                       n     =         340 คน  
  3.  วิธีการสุ่มตัวอย่าง การสุ่มตวัอยา่งแบบแบ่งชั้น เป็นจ านวน 340 คน การก าหนด
กลุ่มตวัอย่างในแต่ละพื้นท่ีเป้าหมาย 6 ต าบล ในเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก มีการ
ก าหนดขนาดโดยอิงเกณฑจ์ากการแบ่งสัดส่วนประชากรดงัตารางท่ี 3.2 
 
ตารางท่ี 3.2 แสดงจ านวนประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                             

ต าบล จ านวนประชากร จ านวนกลุ่มตัวอย่าง 
1. ต าบลป่าแดง 239 35 
2. ต าบลชาติตระการ 291 43 
3. ต าบลสวนเม่ียง 420 62 
4. ต าบลบา้นดง 363 53 
5. ต าบลบ่อภาค 723 107 
6. ต าบลท่าสะแก 271 40 

รวม 2,307 340 

 

 
 
 



22 

เคร่ืองมอืทีใ่ช้ในการศึกษา 
 
  เพื่อให้การศึกษาความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพ่อค้า 
คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก เป็นไปตามวตัถุประสงคท่ี์ตั้ง
ไว ้ผูศึ้กษาจึงได้สร้างเคร่ืองมือ คือ แบบสอบถาม (Questionnaire) ซ่ึงมีรูปแบบโครงสร้างของ
แบบสอบถาม 2 ส่วนดงัน้ี 

 1. เป็นแบบสอบถามเก่ียวกับลักษณะทางประชากร เป็นข้อมูลทั่วไปของผูต้อบ
แบบสอบถาม เป็นแบบสอบถามปลายปิดแบบเลือกตอบ (Multiple Choice Question) จ านวน 5 ขอ้ ดงัน้ี 
   1.1 ประสบการณ์ในการเพาะปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์(เคยปลูกมาแล้วก่ีปี) เป็น
ระดบัการวดัขอ้มูลประเภทเรียงล าดบั (Ordinal Scale) 

  1.2 ฤดูกาลท่ีปลูก เป็นระดบัการวดัขอ้มูลประเภทนามบญัญติั (Nominal Scale) 
   1.3 ถ่ินฐานของผูเ้พาะปลูก เป็นระดบัการวดัขอ้มูลประเภทนามบญัญติั (Nominal 
Scale) 
   1.4 ประสบการณ์ในการขายขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผ่านมา เป็นระดบัการวดัขอ้มูล
ประเภทเรียงล าดบั (Ordinal Scale) 
   1.5 ปริมาณผลผลิตข้าวโพดเล้ียงสัตว์ท่ีผลิตได้ในแต่ละคร้ัง เป็นระดับการวดั
ขอ้มูลประเภทเรียงล าดบั (Ordinal Scale) 
 2. เป็นแบบสอบถามเก่ียวกบัระดบัความส าคญัตามความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อ
ส่วนประสมการตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก 
มีจ านวน 16 ขอ้ เป็นการวดัแบบ Likert Scale โดยใช้ระดบัการวดัขอ้มูลประเภทอันตรภาคชั้น 
(Interval Scale) โดยมีหลกัเกณฑใ์นการใหค้ะแนนดงัน้ี 

   มีความส าคญัมากท่ีสุด หมายถึง  5     คะแนน 
   มีความส าคญัมาก   หมายถึง   4    คะแนน 
   มีความส าคญัปานกลาง หมายถึง   3    คะแนน 
   มีความส าคญันอ้ย  หมายถึง   2     คะแนน 
   มีความส าคญันอ้ยท่ีสุด หมายถึง   1    คะแนน 
  ส าหรับเกณฑ์ในการแปลความหมายระดับความส าคญัตามความคิดเห็นของ

เกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลางข้าวโพดเล้ียงสัตว์ ผูศึ้กษาได้ก าหนด
หลกัเกณฑ์การประเมินผลคะแนนเฉล่ียของแบบสอบถาม โดยแบ่งคะแนนออกเป็น 5 ช่วง ด้วย
วธีิการของ Best, (1970) ไดด้งัน้ี 
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    ค่าเฉล่ียระหวา่ง 4.50 - 5.00  แสดงวา่ ระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัมากท่ีสุด 
    ค่าเฉล่ียระหวา่ง 3.50 - 4.49  แสดงวา่  ระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัมาก 

   ค่าเฉล่ียระหวา่ง 2.50 - 3.49  แสดงวา่  ระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 
   ค่าเฉล่ียระหวา่ง 1.50 - 2.49  แสดงวา่  ระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย 

    ค่าเฉล่ียระหวา่ง  1.00 - 1.49  แสดงวา่  ระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ยท่ีสุด 
  การสร้างเคร่ืองมือ 
  เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษาคือ แบบสอบถามท่ีมีวิธีการและขั้นตอนการสร้างเคร่ืองมือ 
ดงัน้ี 

1. ศึกษาหลกัการ แนวคิด ทฤษฎี และงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
2. ก าหนดโครงสร้างแบบสอบถามตามประเด็นท่ีส าคญัและขอบเขตของการศึกษา 
3. ร่างแบบสอบถามเสนออาจารยท่ี์ปรึกษา ซ่ึงเป็นผูต้รวจสอบความถูกตอ้งของการ

ใชภ้าษา และเน้ือหาท่ีท าการศึกษา 
4. เม่ืออาจารยท่ี์ปรึกษาตรวจสอบแล้ว ผูศึ้กษาจึงท าการปรับปรุงแบบสอบถามให้

ถูกตอ้งและสมบูรณ์ 
5. น าแบบสอบถามไปเก็บขอ้มูล Pre-test เพื่อตรวจสอบความถูกตอ้งและสมบูรณ์

ของเน้ือหา น าไปท าการทดสอบจ านวน 30 ชุด เพื่อตรวจสอบค าถามวา่สามารถส่ือความหมายตรง
ตามความตอ้งการและมีความเหมาะสม มีความยากง่ายเพียงใด จากนั้นจึงน ามาทดสอบความเช่ือมัน่
ของแบบสอบถามโดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูป ในการหาความเช่ือมัน่โดยใช้ค่าสัมประสิทธ์ิแอลฟ่า
ของครอนบคั (Cronbach, L.J, 1951) ไดค้่าความเช่ือมัน่ (Reliability) คือ 0.95 

 จากตารางวิเคราะห์ความเช่ือมัน่ (Reliability) พบวา่ ค่าสัมประสิทธ์ิแอลฟ่าของครอนบคั
มีค่ามากกว่า 0.7 แสดงให้เห็นว่าขอ้มูลมีความน่าเช่ือถือ ซ่ึงค าถามสามารถส่ือความหมายไดต้รง
ตามความตอ้งการ ตลอดจนมีความเหมาะสมในการท าการศึกษาในกลุ่มตวัอยา่งต่อไป 
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การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 

 การศึกษาความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพ่อคา้คนกลาง
ขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก รวบรวมขอ้มูลจากแหล่งขอ้มูล ดงัน้ี 

 1. แหล่งขอ้มูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ไดจ้าการศึกษาคน้ควา้จากหนงัสือ วารสาร 
บทความ ขอ้มูลจากอินเตอร์เน็ต เอกสาร สารนิพนธ์ วทิยานิพนธ์และงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งต่างๆ 

 2. แหล่งขอ้มูลปฐมภูมิ (Primary Data) ไดจ้ากการใชแ้บบสอบถามเก็บขอ้มูลจาก
กลุ่ม ตวัอยา่ง คือ ประชากรท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพอ่คา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขต
อ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก โดยมีขั้นตอนในการด าเนินงาน คือเก็บขอ้มูลในพื้นท่ีเป้าหมาย
ตามจ านวนกลุ่มตวัอย่าง ผูศึ้กษาจะด าเนินการส่งแบบสอบถามให้กบัผูต้อบแบบสอบถามกลุ่ม
ตวัอย่างพร้อมทั้งช้ีแจงถึงวตัถุประสงค์ของการศึกษา ตลอดจนลกัษณะของแบบสอบถาม ให้กบั
กลุ่มตวัอยา่งทราบ เพื่อใหเ้กิดความเขา้ใจท่ีตรงกนั แลว้จึงท าการตอบแบบสอบถาม โดยจะให้กลุ่ม
ตวัอยา่งเป็นผูก้รอกแบบสอบถามดว้ยตนเอง  
 

การวเิคราะห์ข้อมูล 
 

 ท าการตรวจสอบความถูกตอ้งของขอ้มูลท่ีเก็บรวบรวมจากแบบสอบถาม โดยด าเนินการ
วเิคราะห์เป็นล าดบั  
  การวิเคราะห์โดยใชส้ถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statics) โดยใช้ตารางแจกแจงความถ่ี 
(Frequency Distribution) ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
(Standard Deviation) เพื่อใชอ้ธิบายขอ้มูลกลุ่มตวัอยา่ง ดงัน้ี 
            แบบสอบถามส่วนท่ี  1  วิเคราะห์ลกัษณะทางประชากรของกลุ่มตวัอยา่ง ประกอบดว้ย 
ประสบการณ์ในการเพาะปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์(เคยปลูกมาแลว้ก่ีปี) ฤดูกาลท่ีปลูก ถ่ินฐานของ 
ผูเ้พาะปลูก ลกัษณะการขายขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผา่นมา  ปริมาณผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตได้
ในแต่ละคร้ังโดยเฉล่ีย โดยใชต้ารางแจกแจงความถ่ี (Frequencies Distribution) และค่าร้อยละ (Percentage)
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  แบบสอบถามส่วนท่ี 2 วเิคราะห์ขอ้มูลเก่ียวกบัระดบัความส าคญัตามความคิดเห็นของ
เกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลางข้าวโพดเล้ียงสัตว์ในเขตอ าเภอ 
ชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก ทั้ง 4 ดา้น ไดแ้ก่ ดา้นร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ์) ดา้นราคา ดา้นช่องทาง
การจ าหน่าย ด้านการส่งเสริมการตลาด โดยค าถามมีลักษณะให้กลุ่มตัวอย่างแสดงถึงระดับ
ความส าคญัตามความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพด
เล้ียงสัตว ์โดยใชค้่าเฉล่ีย (Mean)  และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
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บทที่ 4 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 
 

    การน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม
การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก ผูศึ้กษา
ไดก้ าหนดหวัขอ้ในการเสนอโดยใชต้ารางประกอบค าบรรยาย  มีรายละเอียดตามล าดบัดงัน้ี 
  ส่วนท่ี 1 ผลการวเิคราะห์ลกัษณะทางประชากรของกลุ่มตวัอยา่ง  

ส่วนท่ี 2  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับระดับความส าคัญตามความคิดเห็นของ
เกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลางข้าวโพดเล้ียงสัตว์ในเขตอ าเภอ 
ชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก  

ส่วนท่ี 3  ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดับความคิดเห็นของ
เกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลางข้าวโพดเล้ียงสัตว์ในเขตอ าเภอชาติ
ตระการ จงัหวดัพิษณุโลก 

 

ผลการวเิคราะห์ลกัษณะทางประชากรของกลุ่มตัวอย่าง  
 
 การศึกษาเร่ืองความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพ่อค้า 

คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา 
(Descriptive Statics) ตารางแจกแจงความถ่ี (Frequency Distribution) และค่าร้อยละ (Percentage) 
เพื่ออธิบายขอ้มูลกลุ่มตวัอย่าง ผูศึ้กษาวิเคราะห์ขอ้มูลลกัษณะทางประชากรของกลุ่มตวัอย่าง ซ่ึง
ประกอบดว้ย ประสบการณ์ในการเพาะปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์(เคยปลูกมาแลว้ก่ีปี) ฤดูกาลท่ีปลูก 
ถ่ินฐานของผูเ้พาะปลูก ลกัษณะการขายขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผา่นมา ปริมาณผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตว์
ท่ีผลิตไดใ้นแต่ละคร้ังโดยเฉล่ีย ปรากฏดงัตารางท่ี 4.1 
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ตารางท่ี 4.1  แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอย่าง จ าแนกตามประสบการณ์ในการปลูก
ขา้วโพดเล้ียงสัตว ์

 

ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน (n = 340) ร้อยละ 
ต ่ากวา่หรือเทียบเท่า 5 ปี 72 21.2 
6-10  ปี  82 24.1 
11 – 15  ปี  34 10.0 
16 – 20  ปี 60 17.6 
มากกวา่ 20  ปี ข้ึนไป 92 27.1 

รวม 340 100.00 

 
  ตารางท่ี 4.1 พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนมากมีประสบการณ์ในการปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว์
มากกวา่ 20 ปีข้ึนไป จ านวน 92 คน คิดเป็นร้อยละ 27.1 รองลงมาคือ ผูท่ี้มีประสบการณ์ในการปลูก
ขา้วโพดเล้ียงสัตว ์6-10 ปี จ  านวน 82 คน คิดเป็นร้อยละ 24.1  
 
ตารางท่ี 4.2  แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามฤดูกาลท่ีปลูก 
 

ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน (n = 340) ร้อยละ 
ฤดูร้อน (ขา้วโพดแลง้) 44 12.9 
ฤดูฝน   (ขา้วโพดฝน) 102 30.0 
ปลูกทั้ง 2 ฤดู 190 55.9 
ไม่ตอบ 4 1.2 

รวม 340 100.00 

 
  ตารางท่ี 4.2 พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนมากปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวท์ั้ง 2 ฤดู จ านวน 190 คน 
คิดเป็นร้อยละ 55.9 รองลงมาคือ ฤดูฝน (ขา้วโพดฝน) จ านวน 102 คน คิดเป็นร้อยละ 30.0 
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ตารางท่ี 4.3 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามถ่ินฐานของผูเ้พาะปลูก 
 

ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน (n = 340) ร้อยละ 
ต าบลป่าแดง 35 10.3 
ต าบลชาติตระการ 41 12.1 
ต าบลสวนเม่ียง 63 18.5 
ต าบลบา้นดง 53 15.6 
ต าบลบ่อภาค 108 31.8 
ต าบลท่าสะแก 40 11.8 

รวมเฉลีย่ 340 100.00 

 
 ตารางท่ี 4.3 พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนมากมีถ่ินฐานอยูใ่นต าบลบ่อภาคจ านวน 108 คน 

คิดเป็นร้อยละ 31.8 รองลงมาคือ ต าบลสวนเม่ียงจ านวน 63 คน คิดเป็นร้อยละ18.5  
 

ตารางท่ี 4.4  แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามลกัษณะการขายขา้วโพดเล้ียงสัตว์
ท่ีผา่นมา ขายในลกัษณะใด 

 

ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน (n = 340) ร้อยละ 
น าไปขายเองท่ีร้านรับซ้ือผลผลิต 291 85.6 
ขายใหก้บัพอ่คา้คนกลางท่ีไปรับซ้ือถึงแหล่งผลิต 2 0.6 
เคยขายทั้ง  2  วธีิ 46 13.5 
ไม่ตอบ 1 0.3 

รวมเฉลีย่ 340 100.0 

 
 ตารางท่ี 4.4 พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนมากน าไปขายเองท่ีร้านรับซ้ือผลผลิตจ านวน 291 คน 

คิดเป็นร้อยละ 85.6 รองลงมาคือ เคยขายทั้ง 2 วธีิ จ  านวน 46 คน คิดเป็นร้อยละ 13.5 
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ตารางท่ี 4.5  แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตาม จ านวนผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตว์
ท่ีผลิตไดใ้นแต่ละคร้ังโดยเฉล่ีย 

 

ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน (n = 340) ร้อยละ 
ต ่ากวา่หรือเทียบเท่า  8  ตนั 139 40.9 
9 – 14 ตนั 102 30.0 
15 – 20 ตัน 82 24.1 
มากกวา่ 20 ตนั ข้ึนไป 17 5.0 

รวมเฉลีย่ 340 100.0 

  
  ตารางท่ี 4.5 พบว่า กลุ่มตวัอยา่งส่วนมากมีจ านวนผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตได้
ในแต่ละคร้ังโดยเฉล่ียต ่ากวา่หรือเทียบเท่า 8 ตนั จ านวน 139 คน คิดเป็นร้อยละ 40.9 รองลงมา คือ 
ผูท่ี้มีจ  านวนผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตว ์9 – 14 ตนั จ านวน 102 คน คิดเป็นร้อยละ 30 
 

ผลการวเิคราะห์ระดับความคดิเห็นของเกษตรกรที่มีต่อส่วนประสมการตลาดของพ่อค้า
คนกลางข้าวโพดเลีย้งสัตว์ในเขตอ าเภอชาติตระการ จังหวดัพษิณุโลก 

 
 ทั้ง 4 ดา้น ไดแ้ก่ ร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ์)ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจ าหน่าย ดา้นการ

ส่งเสริมการตลาด โดยใชค้่าเฉล่ีย (Mean) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
 
ตารางท่ี 4.6  แสดงค่าเฉล่ียและค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานของระดบัความคิดเห็น ดา้นปัจจยัส่วนประสม

การตลาดในภาพรวม  
 

               ปัจจัยส่วนประสมการตลาด x  S.D. ระดับความส าคัญ 
1.  ร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ)์  3.41 0.27 ปานกลาง 
2.  ราคา 2.95 0.38 ปานกลาง 
3. ช่องทางการจดัจ าหน่าย 2.26 0.68 นอ้ย 
4.  การส่งเสริมการตลาด 2.26 0.63 นอ้ย 

รวมเฉลีย่ 2.72 0.28 ปานกลาง 
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 จากตารางท่ี  4.6 ภาพรวมของระดบัความคิดเห็นดา้นปัจจยัส่วนประสมการตลาดใน
ภาพรวม พบว่า อยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย = 2.72) เม่ือพิจารณาในแต่ละดา้นของปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดพบว่า ปัจจัยส่วนประสมการตลาดท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดคือ ด้านร้านรับซ้ือ 
(ผลิตภณัฑ์) มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย = 3.41) รองลงมา คือดา้นราคา มี
ระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย = 2.95) ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายและดา้นการ
ส่งเสริมการตลาด มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย (ค่าเฉล่ีย = 2.26)    
 
ตารางท่ี 4.7  แสดงค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อ 

ส่วนประสมการตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ 
จงัหวดัพิษณุโลก ดา้นร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ)์   

 

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด x  S.D. ระดับความส าคัญ 
1. เคร่ืองวดัความช้ืนท่ีใชต้รวจสอบมีมาตรฐาน  
ทนัสมยัและรวดเร็ว 

3.50 0.51 มาก 

2.  เคร่ืองชัง่และการบนัทึกน ้ าหนกัมาตรฐาน   
ทนัสมยั และรวดเร็ว 

3.16 0.44 ปานกลาง 

3. การถ่ายเทผลผลิตจากรถบรรทุกของเกษตรกร 
มีความรวดเร็ว 

3.70 0.54 มาก 

4. ความมีมนุษยส์ัมพนัธ์ท่ีดีของพอ่คา้คนกลาง 
และพนกังาน (พดูจาไพเราะ ทกัทายลูกคา้ฯลฯ) 

3.14 0.48 ปานกลาง 

5. การใหบ้ริการตามล าดบัก่อนหลงั 3.56 0.62 มาก 
รวมเฉลีย่ 3.41 0.27 ปานกลาง 

 
 จากตารางท่ี 4.7 ภาพรวมของปัจจัยด้านส่วนประสมการตลาดด้านร้านรับซ้ือ 

(ผลิตภณัฑ์) พบว่า อยู่ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย = 3.41) เม่ือพิจารณาในแต่ละดา้นพบว่า ปัจจยั
ดา้นส่วนประสมการตลาดท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดคือ ปัจจยัดา้นการถ่ายเทผลผลิตจากรถบรรทุกของ
เกษตรกรมีความรวดเร็ว มีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย = 3.70) รองลงมา คือปัจจยั
ดา้นการให้บริการตามล าดบัก่อนหลงั มีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย = 3.56) และ
ด้านท่ีมีค่าเฉล่ียน้อยท่ีสุดคือ ความมีมนุษยสัมพนัธ์ท่ีดีของพ่อค้าคนกลางและพนักงาน (พูดจา
ไพเราะ ทกัทายลูกคา้ฯลฯ) มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย = 3.14)  
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ตารางท่ี 4.8  แสดงค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อ 
ส่วนประสมการตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ 
จงัหวดัพิษณุโลก ดา้นราคา 

 

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด x  S.D. ระดับความส าคัญ 
1. มีป้ายการแจง้ราคารับซ้ือขา้วโพดเล้ียงสัตวช์ดัเจน 2.99 0.98 ปานกลาง 
2.  การจ่ายค่าผลผลิตเป็นเงินเช่ือ  แต่ไดรั้บราคาผลผลิต
ท่ีสูงกวา่การจ่ายเป็นเงินสด (ราคาต่อกิโลกรัม) 

2.69 0.35 ปานกลาง 

3.  ราคารับซ้ือเหมาะสมกบัคุณภาพของผลผลิต  
(ตามความช้ืน) 

3.15 0.53 ปานกลาง 

4.  ความเช่ือมัน่ในการตั้งราคารับซ้ือผลผลิต 2.98 0.55 ปานกลาง 
รวมเฉลีย่ 2.95 0.38 ปานกลาง 

 
 จากตารางท่ี 4.8 ภาพรวมปัจจยัส่วนประสมการตลาดด้านราคา พบว่า อยู่ในระดับ 

ปานกลาง (ค่าเฉล่ีย = 2.95) เม่ือพิจารณาในแต่ละดา้นพบว่า ปัจจยัดา้นส่วนประสมการตลาดดา้น
ราคาท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดคือ ด้านราคารับซ้ือเหมาะสมกบัคุณภาพของผลผลิต (ตามความช้ืน) มี
ระดบัความส าคญัอยู่ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย = 3.15) รองลงมา คือ มีป้ายการแจง้ราคารับซ้ือ
ขา้วโพดเล้ียงสัตวช์ดัเจน (ค่าเฉล่ีย = 2.99) และดา้นท่ีมีค่าเฉล่ียนอ้ยท่ีสุดคือ การจ่ายค่าผลผลิตเป็น
เงินเช่ือ  แต่ไดรั้บราคาผลผลิตท่ีสูงกวา่การจ่ายเป็นเงินสด (ราคาต่อกิโลกรัม) มีระดบัความส าคญัอยู่
ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย = 2.69)   



32 

ตารางท่ี 4.9  แสดงค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน ระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วน 
ประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลางข้าวโพดเล้ียงสัตว์ในเขตอ าเภอชาติตระการ 
จงัหวดัพิษณุโลก ดา้นช่องทางจดัจ าหน่าย 

 

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด x  S.D. ระดับความส าคัญ 
1. การใหย้มืกระสอบส าหรับใส่ผลผลิตเพื่อน ามาจ าหน่าย 1.96 0.84 นอ้ย 
2. การช่วยเหลือค่าบรรทุกและค่าสีขา้วโพดแก่เกษตรกร 2.25 0.78 นอ้ย 
3. การใหบ้ริการเคร่ืองสีโดยไม่หกัค่าใชจ่้ายส าหรับลูกคา้
ท่ีบรรทุกขา้วโพดมาเอง 

2.57 0.89 ปานกลาง 

รวมเฉลีย่ 2.26 0.68 น้อย 

 
 จากตารางท่ี 4.9 ภาพรวมของปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 

พบวา่ อยูใ่นระดบันอ้ย (ค่าเฉล่ีย = 2.26 ) เม่ือพิจารณาในแต่ละดา้นพบวา่  ดา้นช่องทางจดัจ าหน่าย
ท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดคือ ดา้นการใหบ้ริการเคร่ืองสีโดยไม่หกัค่าใชจ่้ายส าหรับลูกคา้ท่ีบรรทุกขา้วโพด
มาเอง อยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉล่ีย = 2.57) รองลงมา คือการช่วยเหลือค่าบรรทุกและค่าสี
ขา้วโพดแก่เกษตรกร มีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบัน้อย (ค่าเฉล่ีย = 2.25) และด้านท่ีมีค่าเฉล่ีย
นอ้ยท่ีสุดคือ ดา้นการใหย้มืกระสอบส าหรับใส่ผลผลิตเพื่อน ามาจ าหน่าย มีระดบัความส าคญัอยูใ่น
ระดบันอ้ย (ค่าเฉล่ีย = 1.96)    
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ตารางท่ี 4.10 แสดงค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อ 
ส่วนประสมการตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ 
จงัหวดัพิษณุโลก ดา้นการส่งเสริมการตลาด 

 

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด x  S.D. ระดับความส าคัญ 
1. การใหเ้กษตรกรกูย้มืเงินเพื่อลงทุนก่อน  
(โดยอตัราดอกเบ้ียข้ึนอยูก่บัร้านรับซ้ือ) 

1.97 0.74 นอ้ย 

2. การใหปุ๋้ยกบัเกษตรกรก่อน และหกัค่าใชจ่้าย 
หลงัขายผลผลิต (โดยราคาปุ๋ยข้ึนอยูก่บัทางร้านรับซ้ือ) 

2.07 0.89 นอ้ย 

3. การใหเ้มล็ดพนัธ์ุแก่เกษตรกรก่อนและหกัค่าใชจ่้าย
หลงัขายผลผลิต  (โดยราคาเมล็ดพนัธ์ุข้ึนอยูก่บัทางร้าน
รับซ้ือ) 

2.10 0.92 นอ้ย 

4. ใหข้อ้มูลรวดเร็วและครบถว้นเม่ือลูกคา้สอบถาม 
ทางโทรศพัท ์

2.91 0.50 ปานกลาง 

รวมเฉลีย่ 2.26 0.63 น้อย 

 
 จากตารางท่ี 4.10 ภาพรวมของปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด

พบว่า อยู่ในระดบัน้อย (ค่าเฉล่ีย = 2.26) เม่ือพิจารณาในแต่ละดา้น พบว่า ปัจจยัดา้นส่วนประสม
การตลาดดา้นให้ขอ้มูลรวดเร็วและครบถ้วนเม่ือลูกคา้สอบถามทางโทรศพัท์มีค่าเฉล่ียสูงสุด มีระดบั
ความส าคญัอยู่ในระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย = 2.91)  รองลงมาคือ การให้เมล็ดพนัธ์ุแก่เกษตรกร
ก่อนและหักค่าใช้จ่ายหลังขายผลผลิต (โดยราคาเมล็ดพนัธ์ุข้ึนอยู่กับทางร้านรับซ้ือ) มีระดับ
ความส าคญัอยู่ในระดบัน้อย (ค่าเฉล่ีย = 2.10) และดา้นท่ีมีค่าเฉล่ียน้อยท่ีสุดคือ การให้เกษตรกร
กูย้มืเงินเพื่อลงทุนก่อน (โดยอตัราดอกเบ้ียข้ึนอยูก่บัร้านรับซ้ือ) มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย 
(ค่าเฉล่ีย = 1.97)  
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ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของระดับความคิดเห็นของเกษตรกรผู้ปลูก
ข้าวโพดเลีย้งสัตว์ที่มีต่อปัจจัยส่วนประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลาง ในเขตอ าเภอ
ชาติตระการ จังหวดัพษิณุโลก 
 
ตารางท่ี 4.11 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม

การตลาดของพ่อคา้คนกลางข้าวโพดเล้ียงสัตว์ในเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดั
พิษณุโลก ในภาพรวม 

 

ระดบั 
ความ คดิเห็น 

ประสบการณ์ในการปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์  
รวม ต ่ากว่า5 ปี 

(n = 72) 
6-10 ปี 

(n = 82) 
11-15 ปี 
(n = 34) 

16-20 ปี 
(n = 60) 

มากกว่า 20ปี 
(n = 12) 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 

 1.  ร้านรับซ้ือ
(ผลิตภณัฑ)์ 

3.34 ปานกลาง 3.29 ปานกลาง 3.22 ปานกลาง 3.37 ปานกลาง 3.33 ปานกลาง 3.31 ปาน
กลาง 

2.  ราคา 2.97 ปานกลาง 2.91 ปานกลาง 2.88 ปานกลาง 2.95 ปานกลาง 3.01 ปานกลาง 2.94 ปาน
กลาง 

3.  ช่อทางการ
จ าหน่าย 

2.04 นอ้ย 2.57 ปานกลาง 2.20 นอ้ย 2.17 นอ้ย 2.25 นอ้ย 2.25 น้อย 

4.  การส่งเสริม
ทางการตลาด 

2.07 นอ้ย 2.50 ปานกลาง 2.27 นอ้ย 2.11 นอ้ย 2.30 นอ้ย 2.25 น้อย 

รวมเฉลีย่ 2.61 ปานกลาง 2.82 ปานกลาง 2.64 ปานกลาง 2.65 ปานกลาง 2.72 ปานกลาง 2.69 ปาน
กลาง 

 
   จากตารางท่ี 4.11 ค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม
การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนก
ตาม ประสบการณ์ในการปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์โดยรวม มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง
ทุกกลุ่ม  

 โดยผูท่ี้มีประสบการณ์ต ่ากวา่ 5 ปี 11-15 ปี  16-20 ปี และมากกวา่ 20 ปี เห็นวา่ปัจจยั
ดา้นร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ์) และดา้นราคา มีความส าคญัอยู่ในระดบัปานกลาง ส าหรับดา้นช่อง
ทางการจดัจ าหน่ายและการส่งเสริมทางการตลาด มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย 

 ผูท่ี้มีประสบการณ์ต ่า 6-10 ปี เห็นว่าปัจจยัส่วนประสมการตลาด มีระดบัความส าคญั
อยูใ่นระดบัปานกลางทุกดา้น 
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ตารางท่ี  4.12  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดับความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วน
ประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ 
จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามประสบการณ์ในการปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ดา้นร้าน
รับซ้ือ  

 
 

ระดบัความ
คดิเห็น 

 

ประสบการณ์ในการปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 

รวม ต ่ากว่า5 ปี 
(n = 72) 

6-10 ปี 
(n = 82) 

11-15 ปี 
(n = 34) 

16-20 ปี 
(n = 60) 

มากกว่า 20ปี 
(n = 12) 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 

1.  เคร่ืองวดั
ความช้ืนท่ีใช้
ตรวจสอบมี
มาตรฐาน 
ทนัสมยัและ
รวดเร็ว 

3.00 ปาน 
กลาง 

3.18 ปาน 
กลาง 

2.94 ปาน 
กลาง 

3.13 ปาน 
กลาง 

2.95 ปาน 
กลาง 

3.04 ปาน 
กลาง 

2.  เคร่ืองชัง่
และการบนัทึก
น ้าหนกัมี
มาตรฐาน 
ทนัสมยัและ
รวดเร็ว 

3.10 ปาน 
กลาง 

3.34 ปานกลาง 3.09 ปาน
กลาง 

3.18 ปาน 
กลาง 

 
 

3.04 ปาน
กลาง 

 

3.15 ปาน 
กลาง 

3.  การถ่ายเท
ผลผลิตจาก
รถบรรทุกของ
เกษตรกรมี
ความรวดเร็ว 

3.79 มาก 3.64 มาก 3.53 มาก 3.80 มาก 3.68 มาก 3.69 มาก 

4.  ความมี
มนุษยส์มัพนัธ์
ท่ีดีของพ่อคา้
คนกลางและ
พนกังาน 

3.04 ปาน 
กลาง 

3.09 ปานกลาง 3.12 ปาน
กลาง 

3.12 ปานกลาง 3.27 ปาน
กลาง 

3.13 ปาน
กลาง 

5. การ
ให้บริการ
ตามล าดบั
ก่อนหลงั 

3.75 มาก 3.22 ปานกลาง 3.44 ปาน
กลาง 

3.62 มาก 3.73 มาก 3.55 มาก 

รวมเฉลีย่ 3.34 ปาน 
กลาง 

3.29 ปาน 
กลาง 

3.22 ปาน 
กลาง 

3.37 ปาน 
กลาง 

3.33 ปาน 
กลาง 

3.31 ปาน 
กลาง 
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 จากตารางท่ี 4.12 ค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม
การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนก
ตามประสบการณ์ในการปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ดา้นร้านรับซ้ือ โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยูใ่น
ระดบัปานกลาง 

 โดยผูท่ี้มีประสบการณ์ต ่ากว่า 5 ปี 16-20 ปี และมากกว่า 20 ปี  เห็นว่าเคร่ืองวดั
ความช้ืนท่ีใชต้รวจสอบมีมาตรฐานทนัสมยัและรวดเร็ว เคร่ืองชัง่และการบนัทึกน ้ าหนกัมีมาตรฐาน 
ทนัสมยัและรวดเร็ว ความมีมนุษยส์ัมพนัธ์ท่ีดีของพ่อคา้คนกลางและพนกังาน มีความส าคญัอยูใ่น
ระดบัปานกลาง ส าหรับการถ่ายเทผลผลิตจากรถบรรทุกของเกษตรกรมีความรวดเร็วและการ
ใหบ้ริการตามล าดบัก่อนหลงั มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัมาก 

 ผูท่ี้มีประสบการณ์ 6-10 ปี และ 11-15 ปี เห็นวา่เคร่ืองวดัความช้ืนท่ีใชต้รวจสอบมี
มาตรฐาน ทนัสมยัและรวดเร็ว เคร่ืองชั่งและการบนัทึกน ้ าหนกัมีมาตรฐาน ทนัสมยัและรวดเร็ว 
ความมีมนุษยส์ัมพนัธ์ท่ีดีของพ่อคา้คนกลางและพนกังาน และการให้บริการตามล าดบัก่อนหลงั มี
ระดบัความส าคญัอยู่ในระดบัปานกลาง ส าหรับการถ่ายเทผลผลิตจากรถบรรทุกของเกษตรกรมี
ความรวดเร็ว มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัมาก 
 
ตารางท่ี 4.13  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม 
  การตลาดของพ่อคา้คนกลางข้าวโพดเล้ียงสัตว์ในเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดั

พิษณุโลก ดา้นราคา 
 

 

 

 

 

 
ระดบัความ
คดิเห็น 

ประสบการณ์ในการปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 

รวม ต ่ากว่า5 ปี 
(n = 72) 

6-10 ปี 
(n = 82) 

11-15 ปี 
(n = 34) 

16-20 ปี 
(n = 60) 

มากกว่า 20ปี 
(n = 12) 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 

1. มีป้ายการ
แจง้ราคารับ
ซ้ือขา้วโพด
เล้ียงสตัวท่ี์
ชดัเจน 

2.90 ปาน
กลาง 

2.77 ปาน
กลาง 

3.06 ปาน
กลาง 

 

3.18 ปาน
กลาง 

3.12 ปาน
กลาง 

3.01 ปาน
กลาง 
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ตารางท่ี 4.13  (ต่อ) 
 

                 
 จากตารางท่ี  4.13 ค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม

การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนก
ตามประสบการณ์ในการปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ดา้นราคา โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบั
ปานกลางทุกดา้น และทุกกลุ่ม 

 
 
 

 
ระดบัความ
คดิเห็น 

ประสบการณ์ในการปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 

รวม ต ่ากว่า5 ปี 
(n = 72) 

6-10 ปี 
(n = 82) 

11-15 ปี 
(n = 34) 

16-20 ปี 
(n = 60) 

มากกว่า 20ปี 
(n = 12) 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 

2. การจ่ายค่า
ผลผลิตเป็น
เงินเช่ือ  แต่
รับราคา
ผลผลิตท่ีสูง
กวา่การจ่าย
เป็นเงินสด
(ราคาต่อ
กิโลกรัม) 

2.92 ปาน
กลาง 

2.98 ปาน
กลาง 

2.94 ปาน
กลาง 

3.03 ปาน
กลาง 

3.02 ปาน
กลาง 

2.98 ปาน
กลาง 

3. ราคารับซ้ือ
เหมาะสมกบั
คุณภาพของ
ผลผลิต (ตาม
ความช้ืน) 

3.19 ปาน
กลาง 

3.13 ปาน
กลาง 

3.09 ปาน
กลาง 

3.07 ปาน
กลาง 

3.20 ปาน
กลาง 

3.14 
 

ปาน
กลาง 

4. ความ
เช่ือมัน่ในการ
ตั้งราคารับซ้ือ
ผลผลิตของ
ร้านรับซ้ือ 

2.86 ปาน
กลาง 

2.77 ปาน
กลาง 

2.44 นอ้ย 2.52 ปาน
กลาง 

2.71 ปาน
กลาง 

2.66 ปาน
กลาง 

รวม 2.97 ปาน
กลาง 

2.91 ปาน
กลาง 

2.88 ปาน
กลาง 

2.95 ปาน
กลาง 

3.01 ปาน
กลาง 

2.94 ปาน
กลาง 
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ตารางท่ี  4.14  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดับความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วน
ประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ 
จงัหวดัพิษณุโลก  จ าแนกตามประสบการณ์ในการปลูกข้าวโพดเล้ียงสัตว์ ด้าน
ช่องทางการจดัจ าหน่าย 

 

ระดบัความ
คดิเห็น 

ประสบการณ์ในการปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 

รวม ต ่ากว่า5 ปี 
(n = 72) 

6-10 ปี 
(n = 82) 

11-15 ปี 
(n = 34) 

16-20 ปี 
(n = 60) 

มากกว่า 20ปี 
(n = 12) 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 

1. การให้ยมื
กระสอบ
ส าหรับใส่
ผลผลิตเพ่ือ
น ามาจ าหน่าย 

2.04 นอ้ย 2.77 ปาน
กลาง 

1.74 นอ้ย 1.58 นอ้ย 1.89 นอ้ย 2.00 น้อย 

2. การ
ช่วยเหลือค่า
บรรทุกและ
ค่าสีขา้วโพด
แก่เกษตรกร 

2.03 นอ้ย 2.34 นอ้ย 2.09 นอ้ย 2.18 นอ้ย 2.21 นอ้ย 2.17 น้อย 

3. การ
ให้บริการ
เคร่ืองสีโดย
ไม่หกั
ค่าใชจ่้าย
ส าหรับลูกคา้
ท่ีบรรทุก
ขา้วโพดมา
เอง 

2.06 นอ้ย 2.62 ปาน
กลาง 

2.76 ปาน
กลาง 

2.75 ปาน
กลาง 

2.64 ปาน
กลาง 

2.57 ปานกลาง 

รวมเฉลีย่ 2.04 น้อย 2.58 ปาน
กลาง 

2.20 น้อย 2.17 น้อย 2.25 น้อย 2.25 น้อย 

 
 จากตารางท่ี 4.14 ค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม

การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนก
ตามประสบการณ์ในการปลูกข้าวโพดเล้ียงสัตว์ ด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย โดยรวมมีระดับ
ความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย 
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 โดยผูท่ี้มีประสบการณ์ต ่ากว่า 5 ปี เห็นว่าปัจจยัยอ่ยทุกดา้นมีระดบัความส าคญัอยูใ่น
ระดบัน้อย ผูท่ี้มีประสบการณ์ 6-10 ปี เห็นว่าการให้ยืมกระสอบส าหรับใส่ผลผลิตเพื่อน ามาจ าหน่าย 
และการให้บริการเคร่ืองสีโดยไม่หักค่าใช้จ่ายส าหรับลูกค้าท่ีบรรทุกข้าวโพดมาเอง มีระดับ
ความส าคญัอยู่ในระดบัปานกลาง ส าหรับการช่วยเหลือค่าบรรทุกและค่าสีขา้วโพดแก่เกษตรกร มี
ระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย 

 ผูท่ี้มีประสบการณ์ 11-15 ปี 16-20 ปี และมากกว่า 20 ปี เห็นว่าการให้ยืมกระสอบ
ส าหรับใส่ผลผลิตเพื่อน ามาจ าหน่าย และการช่วยเหลือค่าบรรทุกและค่าสีขา้วโพดแก่เกษตรกร มี
ระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย ส าหรับการให้บริการเคร่ืองสีโดยไม่หกัค่าใชจ่้ายส าหรับลูกคา้ท่ี
บรรทุกขา้วโพดมาเอง มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 

 
ตารางท่ี 4.15  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดับความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วน

ประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ 
จงัหวดัพิษณุโลกจ าแนกตามประสบการณ์ในการปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ด้านการ
ส่งเสริมการตลาด 

 

ระดบัความคดิเห็น 

ประสบการณ์ในการปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 

รวม ต ่ากว่า5 ปี 
(n = 72) 

6-10 ปี 
(n = 82) 

11-15 ปี 
(n = 34) 

16-20 ปี 
(n = 60) 

มากกว่า 20ปี 
(n = 12) 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 

1. การใหเ้กษตรกร
กูย้มืเงินเพื่อลงทุน
ก่อน(โดยอตัรา
ดอกเบ้ียข้ึน  อยูก่บั
ร้านรับซ้ือ) 

1.92 นอ้ย 2.21 นอ้ย 1.94 นอ้ย 1.80 นอ้ย 1.91 นอ้ย 1.96 น้อย 

2. การให้ปุ๋ ยแก่
เกษตรกรก่อน และ
หกัค่าใชจ่้ายหลงั
ขายผลการผลิต  
(โดยราคาข้ึนอยูก่บั
ทางร้านรับซ้ือ) 

1.85 นอ้ย 2.34 นอ้ย 2.15 นอ้ย 1.77 นอ้ย 2.16 นอ้ย 2.05 น้อย 
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ตารางท่ี 4.15  (ต่อ) 
 

ระดบัความคดิเห็น 

ประสบการณ์ในการปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 
รวม ต ่ากว่า5 ปี 

(n = 72) 
6-10 ปี 

(n = 82) 
11-15 ปี 
(n = 34) 

16-20 ปี 
(n = 60) 

มากกว่า 20ปี 
(n = 12) 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 

3. การใหเ้มล็ดพนัธ์
แก่เกษตรกรก่อน
และหกัใชจ่้ายท่ี
หลงัขายผลผลิต
(โดยราคาเมล็ด
พนัธ์ข้ึนอยูก่บัทาง
ร้านรับซ้ือ) 

1.82 นอ้ย 2.45 นอ้ย 2.15 นอ้ย 1.87 นอ้ย 2.15 นอ้ย 2.09 น้อย 

4. ให้ขอ้มูลรวดเร็ว
และครบถว้นเม่ือ
ลูกคา้สอบถามทาง
โทรศพัท ์

2.68 ปาน
กลาง 

3.01 ปานกลาง 2.85 ปาน
กลาง 

3.02 ปานกลาง 2.96 ปานกลาง 2.90 ปาน
กลาง 

รวมเฉลีย่ 2.07 น้อย 2.50 ปานกลาง 2.27 น้อย 2.12 น้อย 2.30 น้อย 2.25 น้อย 

 
 จากตารางท่ี 4.15 ค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม

การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนก
ตามประสบการณ์ในการปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ดา้นการส่งเสริมการตลาด โดยภาพรวมมีระดบั
ความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย 
  โดยทุกกลุ่มเห็นว่าการให้เกษตรกรกูย้ืมเงินเพื่อลงทุนก่อน (โดยอตัราดอกเบ้ียข้ึนอยู่
กบัร้านรับซ้ือ) การให้ปุ๋ยแก่เกษตรกรก่อน และหกัค่าใชจ่้ายหลงัขายผลการผลิต (โดยราคาข้ึนอยู่
กบัทางร้านรับซ้ือ) และการให้เมล็ดพนัธ์แก่เกษตรกรก่อนและหักใช้จ่ายท่ีหลงัขายผลผลิต (โดย
ราคาเมล็ดพนัธ์ข้ึนอยูก่บัทางร้านรับซ้ือ) มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย  

 ส าหรับให้ข้อมูลรวดเร็วและครบถ้วนเม่ือลูกค้าสอบถามทางโทรศัพท์  มีระดับ
ความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 



41 

ตารางท่ี  4.16  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดับความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วน
ประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ 
จงัหวดัพิษณุโลกจ าแนกตามฤดูกาลท่ีปลูก ในภาพรวม 

 

ระดบัความคดิเห็น 

ฤดูกาลทีป่ลูก 
รวม 

ฤดูร้อน (n = 44) ฤดูฝน  (n = 102) ทั้ง 2 ฤดู (n = 336) 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 
1. ร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ)์ 3.38 ปานกลาง 3.37 ปาน

กลาง 
3.28 ปานกลาง 3.34 ปานกลาง 

2. ร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ)์ 3.06 ปานกลาง 2.91 ปาน
กลาง 

2.95 ปานกลาง 2.97 ปานกลาง 

3. ช่องทางการจ าหน่าย 2.18 นอ้ย 2.29 นอ้ย 2.27 นอ้ย 2.25 น้อย 
4. การส่งเสริมทางการตลาด 2.18 นอ้ย 2.27 นอ้ย 2.29 นอ้ย 2.25 น้อย 

รวม 2.70 ปานกลาง 2.71 ปาน
กลาง 

2.70 ปานกลาง 2.70 ปานกลาง 

 
 จากตารางท่ี  4.16 ค่าเฉล่ียของระดับความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม

การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนก
ตามฤดูกาลท่ีปลูกในภาพรวม มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 
  โดยทุกกลุ่มเห็นว่า ส่วนประสมการตลาดด้านร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ์) และราคา มี
ระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง ส าหรับช่องทางการจดัจ าหน่ายและการส่งเสริมการตลาด มี
ระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย 
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ตารางท่ี  4.17  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดับความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วน
ประสมการตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ 
จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามฤดูกาลท่ีปลูก  ดา้นร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ)์ 

 

ระดบัความคดิเห็น 

ฤดูกาลทีป่ลูก 
รวม 

ฤดูร้อน (n = 44) ฤดูฝน (n = 102) ทั้ง 2 ฤดู (n = 336) 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 
1. เคร่ืองวดัความช้ืนท่ีใช้
ตรวจสอบมีมาตรฐานทนัสมยั
และรวดเร็ว 

3.05 ปานกลาง 3.32 ปานกลาง 2.90 ปานกลาง 3.09 ปานกลาง 

2. เคร่ืองชัง่และการบนัทึก
น ้ าหนกัมีมาตรฐาน ทนัสมยั
และรวดเร็ว 

3.07 ปานกลาง 3.36 ปานกลาง 3.07 ปานกลาง 3.17 ปานกลาง 

3. การถ่ายเทผลผลิตจาก
รถบรรทุกของเกษตรกรมีความ
รวดเร็ว 

3.84 มาก 3.79 มาก 3.62 มาก 3.75 มาก 

4. ความมีมนุษยส์มัพนัธ์ท่ีดีของ
พอ่คา้คนกลางและพนกังาน
(พดูจาไพเราะ ทกัทายลูกคา้
ฯลฯ) 

3.14 ปานกลาง 3.00 ปานกลาง 3.21 ปานกลาง 3.12 ปานกลาง 

5. การใหบ้ริการตามล าดบั
ก่อนหลงั 

3.82 มาก 3.21 ปานกลาง 3.60 มาก 3.54 มาก 

รวมเฉลีย่ 3.38 ปานกลาง 3.34 ปานกลาง 3.28 ปานกลาง 3.33 ปานกลาง 

  
 จากตารางท่ี 4.17 ค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม

การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนก
ตามฤดูกาลท่ีปลูก ดา้นร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ)์ มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 

 โดยผูท่ี้ปลูกขา้วโพดฤดูร้อน (ขา้วโพดแลง้) และผูท่ี้ปลูกปลูกทั้ง 2 ฤดู เห็นว่า เคร่ืองวดั
ความช้ืนท่ีใช้ตรวจสอบมีมาตรฐาน ทนัสมยัและรวดเร็ว เคร่ืองชัง่และการบนัทึกน ้ าหนกัมีมาตรฐาน 
ทนัสมยัและรวดเร็ว และความมีมนุษยสัมพนัธ์ท่ีดีของพ่อคา้คนกลางและพนกังาน (พูดจาไพเราะ 
ทกัทายลูกค้า ฯลฯ) มีระดับความส าคัญอยู่ในระดับปานกลาง ส าหรับการถ่ายเทผลผลิตจาก
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รถบรรทุกของเกษตรกรมีความรวดเร็วและการใหบ้ริการตามล าดบัก่อนหลงั มีระดบัความส าคญัอยู่
ในระดบัมาก 
  ผูท่ี้ปลูกขา้วโพดในฤดูฝนเห็นว่า ปัจจยัย่อยทุกด้านมีผลต่อการตดัสินใจอยู่ในระดบั
ปานกลาง ยกเวน้ด้านการถ่ายเทผลผลิตจากรถบรรทุกของเกษตรกรมีความรวดเร็ว มีระดับ
ความส าคญัอยูใ่นระดบัมาก 
 
ตารางท่ี 4.18  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดับความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วน

ประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ 
จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามฤดูกาลท่ีปลูก ดา้นราคา 

 

ระดบัความคดิเห็น 

ฤดูกาลทีป่ลูก 
รวม 

ฤดูร้อน ฤดูฝน ทั้ง 2 ฤดู 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 
1. มีป้ายการแจง้ราคารับ
ซ้ือขา้วโพดเล้ียงสตัวท่ี์
ชดัเจน 

2.82 ปานกลาง 2.73 ปานกลาง 3.17 ปานกลาง 2.91 ปานกลาง 

2. การจ่ายค่าผลผลิตเป็น
เงินซ้ือ  แต่รับราคาผลผลิต
ท่ีสูงกวา่การจ่ายเป็นเงิน
สด(ราคาต่อกิโลกรัม) 

3.05 ปานกลาง 2.91 ปานกลาง 3.01 ปานกลาง 2.99 ปานกลาง 

3.ราคารับซ้ือเหมาะสมกบั
คุณภาพของผลผลิต(ตาม
ความช้ืน) 

3.41 ปานกลาง 3.18 ปานกลาง 3.07 ปานกลาง 3.22 ปานกลาง 

4. ความเช่ือมัน่ในการตั้ง
ราคารับซ้ือผลผลิตของ
ร้านรับซ้ือ 

2.95 ปานกลาง 2.84 ปานกลาง 2.56 ปานกลาง 2.78 ปานกลาง 

รวม 3.06 ปานกลาง 2.92 ปานกลาง 2.95 ปานกลาง 2.98 ปานกลาง 

 
 จากตารางท่ี 4.18 ค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาด

ของพอ่คา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามฤดูกาล
ท่ีปลูก ดา้นราคา โดยภาพรวมมีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง ทุกดา้น และทุกกลุ่ม 
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ตารางท่ี 4.19  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม
การตลาดของพ่อคา้คนกลางข้าวโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดั
พิษณุโลก จ าแนกตามฤดูกาลท่ีปลูก ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 

 

ระดบัความคดิเห็น 

ฤดูกาลทีป่ลูก 
รวม 

ฤดูร้อน ฤดูฝน ทั้ง 2 ฤดู 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 
1. การใหย้มืกระสอบ
ส าหรับใส่ผลผลิตเพ่ือน ามา
จ าหน่าย 

2.27 นอ้ย 2.84 ปานกลาง 1.78 นอ้ย 2.30 น้อย 

2. การช่วยเหลือค่าบรรทุก
และค่าสีขา้วโพดแก่
เกษตรกร 

2.07 นอ้ย 2.07 นอ้ย 2.24 นอ้ย 2.13 น้อย 

3. การใหบ้ริการเคร่ืองสี
โดยไม่หกัค่าใชจ่้ายส าหรับ
ลูกคา้ท่ีบรรทุกขา้วโพดมา
เอง 

2.20 นอ้ย 2.31 นอ้ย 2.79 ปานกลาง 2.43 น้อย 

รวม 2.18 น้อย 2.41 น้อย 2.27 น้อย 2.29 น้อย 

 
 จากตารางท่ี 4.19 ค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม

การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนก
ตามฤดูกาลท่ีปลูก ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย โดยรวม มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย  
  โดยผูท่ี้ปลูกในฤดูร้อน เห็นวา่ปัจจยัยอ่ยทุกดา้น มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย 
  โดยผูท่ี้ปลูกในฤดูฝน เห็นว่า การช่วยเหลือค่าบรรทุกและค่าสีขา้วโพดแก่เกษตรกร 
และการให้บริการเคร่ืองสีโดยไม่หักค่าใช้จ่ายส าหรับลูกค้าท่ีบรรทุกข้าวโพดมาเอง มีระดับ
ความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย ส าหรับการใหย้มืกระสอบส าหรับใส่ผลผลิตเพื่อน ามาจ าหน่าย มีระดบั
ความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 

 ผูท่ี้ปลูกทั้ง 2 ฤดู เห็นวา่ปัจจยัยอ่ยทุกดา้นอยู่ในระดบัน้อย ยกเวน้ดา้นการให้บริการ
เคร่ืองสีโดยไม่หักค่าใช้จ่ายส าหรับลูกคา้ท่ีบรรทุกขา้วโพดมาเอง มีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบั
ปานกลาง 
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ตารางท่ี  4.20  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดับความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วน
ประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ 
จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามฤดูกาลท่ีปลูก ดา้นการส่งเสริมทางการตลาด 

 

ระดบัความคดิเห็น 

ฤดูกาลทีป่ลูก 
รวม 

ฤดูร้อน ฤดูฝน ทั้ง 2 ฤดู 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 
1. การใหเ้กษตรกรกูย้มืเงินเพ่ือ
ลงทุนก่อน(โดยอตัราดอกเบ้ียข้ึนอยู่
กบัร้านรับซ้ือ) 

1.98 นอ้ย 2.02 นอ้ย 1.95 นอ้ย 1.98 น้อย 

2. การใหปุ๋้ยแก่เกษตรกรก่อน และ
หกัค่าใชจ่้ายหลงัขายผลการผลิต
(โดยราคาข้ึนอยูก่บัทางร้านรับซ้ือ) 

1.93 นอ้ย 2.01 นอ้ย 2.14 นอ้ย 2.03 น้อย 

3. การใหเ้มลด็พนัธ์ุแก่เกษตรกร
ก่อนและหกัใชจ่้ายท่ีหลงัขายผลผลิต
(โดยราคาเมลด็พนัธ์ุข้ึนอยูก่บัทาง
ร้านรับซ้ือ) 

1.98 นอ้ย 2.12 นอ้ย 2.14 นอ้ย 2.08 น้อย 

4. ใหข้อ้มูลรวดเร็วและครบถว้นเม่ือ
ลูกคา้สอบถามทางโทรศพัท ์

2.82 ปานกลาง 2.94 ปาน
กลาง 

2.92 ปานกลาง 2.89 ปาน
กลาง 

รวมเฉลีย่ 2.18 น้อย 2.27 น้อย 2.29 น้อย 2.25 น้อย 

 
 ตารางท่ี  4.20 ค่าเฉล่ียของระดับความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม

การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนก
ตามฤดูกาลท่ีปลูก ดา้นการส่งเสริมทางการตลาด โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย 
  โดยทุกกลุ่ม เห็นวา่การให้เกษตรกรกูย้ืมเงินเพื่อลงทุนก่อน (โดยอตัราดอกเบ้ียข้ึนอยู่
กบัร้านรับซ้ือ)  การให้ปุ๋ยแก่เกษตรกรก่อน และหกัค่าใชจ่้ายหลงัขายผลการผลิต (โดยราคาข้ึนอยู่
กบัทางร้านรับซ้ือ) และการให้เมล็ดพนัธ์ุแก่เกษตรกรก่อนและหักใช้จ่ายท่ีหลงัขายผลผลิต (โดย
ราคาเมล็ดพนัธ์ุข้ึนอยูก่บัทางร้านรับซ้ือ) มีผลต่อการตดัสินใจอยูใ่นระดบันอ้ย ส าหรับการให้ขอ้มูล
รวดเร็วและครบถว้นเม่ือลูกคา้สอบถามทางโทรศพัท ์มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 
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ตารางท่ี  4.21  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดับความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วน
ประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ 
จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามถ่ินฐานของผูเ้พาะปลูก ภาพรวม 

 

 
 จากตารางท่ี  4.21 ค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม

การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนก
ตามถ่ินฐานของผูเ้พาะปลูก ภาพรวมมีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 
  โดยผูท่ี้อยูใ่นต าบลบา้นดง เห็นวา่ส่วนประสมการตลาดทุกดา้น มีระดบัความส าคญัอยู่
ในระดบัปานกลาง 

 ผูท่ี้อยูใ่นต าบลป่าแดง ชาติตระการ สวนเม่ียง บ่อภาคและท่าสะแก เห็นวา่ส่วนประสม
การตลาด ดา้นร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ์) และราคาอยูใ่นระดบัปานกลาง ส าหรับดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย 

 
 
 
 
 

ระดบัความ
คดิเห็น 

ถิ่นฐานของผู้เพาะปลูก 
รวม 

ป่าแดง ชาติตระการ สวนเมี่ยง บ้านดง บ่อภาค ท่าสะแก 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 

1.ร้านรับ
ซ้ือ
(ผลิตภณัฑ)์ 

3.43 ปาน
กลาง 

3.31 ปาน
กลาง 

3.41 ปาน
กลาง 

3.34 ปาน
กลาง 

3.21 ปาน
กลาง 

3.37 ปาน
กลาง 

3.35 ปาน
กลาง 

2.ราคา 3.37 ปาน
กลาง 

3.08 ปาน
กลาง 

2.89 ปาน
กลาง 

2.82 ปาน
กลาง 

2.83 ปาน
กลาง 

3.08 ปาน
กลาง 

3.01 ปาน
กลาง 

3.ช่อง
ทางการจดั
จ าหน่าย 

2.41 นอ้ย 2.22 นอ้ย 1.59 นอ้ย 2.87 ปาน
กลาง 

2.34 นอ้ย 2.21 นอ้ย 2.27 นอ้ย 

4.การ
ส่งเสริม
การตลาด 

2.31 นอ้ย 2.22 นอ้ย 1.86 นอ้ย 2.65 ปาน
กลาง 

2.32 นอ้ย 2.23 นอ้ย 2.27 นอ้ย 

รวมเฉลีย่ 2.88 ปาน
กลาง 

2.71 ปาน
กลาง 

2.44 น้อย 2.92 ปาน
กลาง 

2.68 ปาน
กลาง 

2.72 ปาน
กลาง 

2.73 ปาน
กลาง 
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ตารางท่ี 4.22 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วโพด
เล้ียงสัตว์ท่ีมีต่อปัจจัยส่วนประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลางในเขตอ าเภอ 
ชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามถ่ินฐานของผูเ้พาะปลูก ด้านร้านรับซ้ือ
(ผลิตภณัฑ)์ 

 

ระดบัความ
คดิเห็น 

ถิ่นฐานของผู้เพาะปลูก 
รวม 

ป่าแดง ชาติตระการ สวนเมี่ยง บ้านดง บ่อภาค ท่าสะแก 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 

1.เคร่ืองมือวดั
ความช้ืนท่ีใช้
ตรวจสอบมี
มาตรฐาน 
ทนัสมยั และ
รวดเร็ว 

3.17 ปาน
กลาง 

3.00 ปาน
กลาง 

3.11 ปาน
กลาง 

3.53 มาก 2.77 ปาน
กลาง 

3.00 ปาน
กลาง 

3.10 ปาน
กลาง 

2. เคร่ืองชัง่และ
การบนัทึก
น ้าหนกั
มาตรฐาน 
ทนัสมยั และ
รวดเร็ว 

3.14 ปาน
กลาง 

3.00 ปาน
กลาง 

3.11 ปาน
กลาง 

3.75 มาก 3.01 ปาน
กลาง 

3.00 ปาน
กลาง 

3.17 ปาน
กลาง 

3. การถ่ายเท
ผลผลิตจาก
รถบรรทุกของ
เกษตรกรมี
ความรวดเร็ว 

3.69 มาก 3.80 มาก 3.87 มาก 3.72 มาก 3.48 ปาน
กลาง 

3.93 มาก 3.75 มาก 

4.ความมีมนุษย
สมัพนัธ์ท่ีดีของ
พอ่คา้คนกลาง
และพนกังาน
(พดูจาไพเราะ,
ทกัทายลูกคา้
ฯลฯ) 

3.31 ปาน
กลาง 

3.02 ปาน
กลาง 

3.05 ปาน
กลาง 

2.92 ปาน
กลาง 

3.31 ปาน
กลาง 

3.05 ปาน
กลาง 

3.11 ปาน
กลาง 

5.การให้บริการ
ตามล าดบั
ก่อนหลงั 

3.83 มาก 3.76 มาก 3.89 มาก 2.92 ปาน
กลาง 

3.31 ปาน
กลาง 

3.85 มาก 3.59 มาก 

รวม 3.43 ปาน
กลาง 

3.32 ปาน
กลาง 

3.41 ปาน
กลาง 

3.37 ปาน
กลาง 

3.18 ปาน
กลาง 

3.37 ปาน
กลาง 

3.35 ปาน
กลาง 
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 จากตารางท่ี  4.22 ค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม
การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนก
ตามถ่ินฐานของผูเ้พาะปลูก ดา้นร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ์) โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบั
ปานกลาง 
  โดยผูท่ี้อยูใ่นต าบล ป่าแดง ชาติตระการ ส่วนเม่ียง และท่าสะแก เห็นว่า เคร่ืองมือวดั
ความช้ืนท่ีใชต้รวจสอบมีมาตรฐาน ทนัสมยั และรวดเร็ว  เคร่ืองชัง่และการบนัทึกน ้าหนกัมาตรฐาน 
ทนัสมยั และรวดเร็ว และความมีมนุษยส์ัมพนัธ์ท่ีดีของพ่อคา้คนกลางและพนกังาน (พูดจาไพเราะ 
ทกัทายลูกค้า ฯลฯ) มีระดับความส าคัญอยู่ในระดับปานกลาง ส าหรับการถ่ายเทผลผลิตจาก
รถบรรทุกของเกษตรกรมีความรวดเร็วและการใหบ้ริการตามล าดบัก่อนหลงั มีระดบัความส าคญัอยู่
ในระดบัมาก 
  ผูท่ี้ปลูกในต าบลบ่อภาค เห็นวา่ ปัจจยัยอ่ยทุกดา้น มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 
  ผูท่ี้ปลูกในต าบลบา้นดง เห็นว่า ทุกด้านมีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบัมาก ยกเวน้
ดา้นความมีมนุษยสัมพนัธ์ท่ีดีของพ่อคา้คนกลางและพนกังาน (พูดจาไพเราะ ทกัทายลูกคา้ ฯลฯ) 
และการใหบ้ริการตามล าดบัก่อนหลงั มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 
 
ตารางท่ี 4.23  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม

การตลาดของพ่อคา้คนกลางข้าวโพดเล้ียงสัตว์ในเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดั
พิษณุโลก จ าแนกตามถ่ินฐานของผูเ้พาะปลูก ดา้นราคา 

 

 

 

 

 

ระดบัความ
คดิเห็น 

ถิ่นฐานของผู้เพาะปลูก 
รวม 

ป่าแดง ชาติตระการ สวนเมี่ยง บ้านดง บ่อภาค ท่าสะแก 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 

1. มีป้ายการ
แจง้ราคารับ
ซ้ือขา้วโพด
เล้ียงสตัวท่ี์
ชดัเจน 

3.86 มาก 3.37 ปาน
กลาง 

2.32 นอ้ย 2.77 ปาน
กลาง 

3.21 ปาน
กลาง 

2.08 นอ้ย 2.94 ปาน
กลาง 
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ตารางท่ี 4.23  (ต่อ) 
 

 
 จากตารางท่ี 4.23 ค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม

การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนก
ตามถ่ินฐานของผูเ้พาะปลูก ดา้นราคา โดยรวม มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 
  โดยผูท่ี้อยูใ่นต าบลป่าแดงเห็นว่า มีป้ายการแจง้ราคารับซ้ือขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ชดัเจน 
มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัมาก ส าหรับการจ่ายค่าผลผลิตเป็นเงินเช่ือ แต่ไดรั้บราคาผลผลิตท่ี
สูงกว่าการจ่ายเงินสด (ราคาต่อกิโลกรัม) ราคารับซ้ือเหมาะสมกับคุณภาพของผลผลิตของร้าน 
รับซ้ือ และความเช่ือมัน่ในการตั้งราคารับซ้ือผลผลิตของร้านรับซ้ือ มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบั
ปานกลาง 

ระดบัความ
คดิเห็น 

ถิ่นฐานของผู้เพาะปลูก 
รวม 

ป่าแดง ชาติตระการ สวนเมี่ยง บ้านดง บ่อภาค ท่าสะแก 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 

2. การจ่ายค่า
ผลผลิตเป็น
เงินเช่ือ แต่
ไดรั้บราคา
ผลผลิตท่ีสูง
กวา่การ
จ่ายเงินสด
(ราคาต่อ
กิโลกรัม) 

3.23 ปาน
กลาง 

2.95 ปาน
กลาง 

2.97 ปาน
กลาง 

2.83 ปาน
กลาง 

3.00 ปาน
กลาง 

2.98 ปาน
กลาง 

2.99 ปาน
กลาง 

3. ราคารับซ้ือ
เหมาะสมกบั
คุณภาพของ
ผลผลิตของ
ร้านรับซ้ือ 

3.40 ปาน
กลาง 

3.02 ปาน
กลาง 

3.37 ปาน
กลาง 

2.79 ปาน
กลาง 

3.02 ปาน
กลาง 

3.52 มาก 3.19 ปาน
กลาง 

4. ความ
เช่ือมัน่ในการ
ตั้งราคารับซ้ือ
ผลผลิตของ
ร้านรับซ้ือ 

3.00 ปาน
กลาง 

2.98 ปาน
กลาง 

2.92 ปาน
กลาง 

2.70 ปาน
กลาง 

2.27 นอ้ย 2.93 ปาน
กลาง 

2.80 ปาน
กลาง 

รวมเฉลีย่ 3.37 ปาน
กลาง 

3.08 ปาน
กลาง 

2.90 ปาน
กลาง 

2.77 ปาน
กลาง 

2.88 ปาน
กลาง 

2.88 ปาน
กลาง 

2.98 ปาน
กลาง 
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 ผูท่ี้มีถ่ินฐานอยู่ในต าบลชาติตระการ และบา้นดง เห็นว่าปัจจยัย่อยทุกด้าน มีระดับ
ความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 
  ผูท่ี้อยู่ในต าบลสวนเม่ียง เห็นว่าปัจจยัย่อยทุกดา้นอยู่ในระดบัปานกลาง ยกเวน้ด้าน 
มีป้ายการแจง้ราคารับซ้ือขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ชดัเจน มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย 
  ผูท่ี้อยู่ในต าบลบ่อภาค เห็นว่าปัจจัยย่อยทุกด้านมีระดับความส าคัญอยู่ในระดับ 
ปานกลาง ยกเวน้ดา้น ความเช่ือมัน่ในการตั้งราคารับซ้ือผลผลิตของร้านรับซ้ือ 
  ผูท่ี้อยูใ่นต าบลท่าสะแกทุกดา้นอยูใ่นระดบัปานกลาง ยกเวน้ดา้นมีป้ายการแจง้ราคารับ
ซ้ือข้าวโพดเล้ียงสัตว์ท่ีชัดเจน มีระดับความส าคัญอยู่ในระดับน้อย ส าหรับด้านราคารับซ้ือ
เหมาะสมกบัคุณภาพของผลผลิตของร้านรับซ้ือ มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัมาก 
 
ตารางท่ี 4.24  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดับความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วน

ประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลางข้าวโพดเล้ียงสัตว์ในเขตอ าเภอชาติตระการ 
จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามถ่ินฐานของผูเ้พาะปลูก ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 

 

 

 

 
 

ระดบัความ
คดิเห็น 

ถิ่นฐานของผู้เพาะปลูก 
รวม 

ป่าแดง ชาติตระการ สวนเมี่ยง บ้านดง บ่อภาค ท่าสะแก 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 

1. การให้ยมื
กระสอบ
ส าหรับใส่
ผลผลิตเพ่ือ
น ามา
จ าหน่าย 

1.83 นอ้ย 2.10 นอ้ย 1.57 นอ้ย 2.74 ปานกลาง 1.61 นอ้ย 2.48 นอ้ย 2.06 น้อย 

2. การ
ช่วยเหลือค่า
บรรทุกและ
ค่าสี
ขา้วโพดแก่
เกษตรกร 

2.49 นอ้ย 2.32 นอ้ย 1.57 นอ้ย 3.09 ปานกลาง 2.20 นอ้ย 2.08 นอ้ย 2.29 น้อย 
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ตารางท่ี 4.24  (ต่อ) 
 

 
 จากตารางท่ี 4. 24 ค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม

การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนก
ตามถ่ินฐานของผูเ้พาะปลูก ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย 

 โดยผูท่ี้อยู่ในต าบลป่าแดงเห็นว่าการให้ยืมกระสอบส าหรับใส่ผลผลิตเพื่อน ามา
จ าหน่ายและการช่วยเหลือค่าบรรทุกและค่าสีขา้วโพดแก่เกษตรกร มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบั
น้อย ส าหรับการให้บริการเคร่ืองสีโดยไม่หักค่าใช้จ่ายส าหรับลูกค้าท่ีบรรทุกข้าวโพด มีระดับ
ความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง  

 ผูท่ี้อยูใ่นต าบลชาติตระการเห็นวา่ทุกดา้น มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย ยกเวน้
การใหย้มืกระสอบส าหรับใส่ผลผลิตเพื่อน ามาจ าหน่าย มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 

 ผูท่ี้อยูใ่นต าบลชาติตระการ ท่าสะแก และส่วนเม่ียง เห็นวา่ปัจจยัยอ่ยทุกดา้น มีระดบั
ความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย 

 ผูท่ี้อยู่ในต าบลบ่อภาคเห็นว่าทุกดา้นมีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบัน้อย ยกเวน้การ
ใหบ้ริการเคร่ืองสีโดยไม่หกัค่าใชจ่้ายส าหรับลูกคา้ท่ีบรรทุกขา้วโพดอยูใ่นระดบัปานกลาง 
 
 

ระดบัความ
คดิเห็น 

ถิ่นฐานของผู้เพาะปลูก 
รวม 

ป่าแดง ชาติตระการ สวนเมี่ยง บ้านดง บ่อภาค ท่าสะแก 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 

3. การ
ให้บริการ
เคร่ืองสีโดย
ไม่หกั
ค่าใชจ่้าย
ส าหรับ
ลูกคา้ท่ี
บรรทุก
ขา้วโพด 
มาเอง    

2.91 ปาน
กลาง 

2.24 นอ้ย 1.63 นอ้ย 2.77 ปานกลาง 3.21 ปาน
กลาง 

2.08 นอ้ย 2.4 7 น้อย 

รวม 2.41 น้อย 2.22 น้อย 1.59 น้อย 2.87 ปานกลาง 2.34 น้อย 2.21 น้อย 2.27 น้อย 
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ตารางท่ี 4.25  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดับความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วน
ประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ 
จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามถ่ินฐานของผูเ้พาะปลูก ดา้นการส่งเสริมการตลาด 

 

  
 จากตารางท่ี 4.25 ค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม

การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนก
ตามถ่ินฐานของผูเ้พาะปลูก ดา้นการส่งเสริมการตลาด โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย 
  โดยผูท่ี้อยู่ในต าบลป่าแดง ชาติตระการ สวนเม่ียง บ่อภาคและท่าสะแกเห็นว่าการให้
เกษตรกรกูย้ืมเงินเพื่อลงทุนก่อน การให้ปุ๋ยเกษตรกรก่อน และหกัค่าใชจ่้ายหลงัขายผลผลิต และ
การใหเ้มล็ดพนัธ์ุแก่เกษตรกรก่อนและหกัค่าใชจ่้ายหลงัขายผลผลิต มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบั
นอ้ย ส าหรับให้ขอ้มูลรวดเร็วและครบถว้นเม่ือลูกคา้สอบถามทางโทรศพัท ์มีระดบัความส าคญัอยู่
ในระดบัปานกลาง ผูท่ี้อยูใ่นต าบลบา้นดง เห็นวา่ปัจจยัยอ่ยทุกดา้น มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบั
ปานกลาง ยกเวน้ดา้นการปุ๋ยเกษตรกรก่อน และหกัค่าใชจ่้ายหลงัขายผลผลิต 
 

ระดบัความคดิเห็น 

ถิ่นฐานของผู้เพาะปลูก 
รวม 

ป่าแดง ชาติตระการ สวนเมี่ยง บ้านดง บ่อภาค ท่าสะแก 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  
แปลผล 

1.  การให้เกษตรกร
กู้ยืม เ งินเ พ่ือลงทุน
ก่อน 

1.89 นอ้ย 2.15 นอ้ย 1.51 นอ้ย 2.51 ปาน
กลาง 

1.92 นอ้ย 2.00 นอ้ย 2.0 น้อย 

2 .  ก า ร ใ ห้ ปุ๋ ย
เกษตรกรก่อน และ
หกัค่าใช้จ่ายหลงัขาย
ผลผลิต 

2.23 นอ้ย 2.10 นอ้ย 1.52 นอ้ย 2.40 นอ้ย 2.19 นอ้ย 2.00 นอ้ย 2.07 น้อย 

3. การให้เมล็ดพนัธ์ุ
แ ก่ เ กษตรกร ก่อน
แล ะหั กค่ า ใ ช้ จ่ า ย
หลงัขายผลผลิต 

2.26 นอ้ย 2.05 นอ้ย 1.51 นอ้ย 2.68 ปาน
กลาง 

2.18 นอ้ย 2.00 นอ้ย 2.11 น้อย 

4. ให้ข้อมูลรวดเร็ว
และครบถ้วน เ ม่ื อ
ลูกค้าสอบถามทาง
โทรศพัท ์

2.86 ปาน
กลาง 

2.63 ปาน
กลาง 

2.90 ปาน
กลาง 

3.00 ปาน
กลาง 

3.00 ปาน
กลาง 

2.90 ปาน
กลาง 

2.88 ปาน
กลาง 

รวม 2.31 น้อย 2.23 น้อย 1.86 น้อย 2.65 ปาน
กลาง 

2.32 น้อย 2.23 น้อย 2.27 น้อย 
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ตารางท่ี 4.26  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดับความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วน
ประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ 
จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามลกัษณะการขายขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นลกัษณะท่ีผา่นมา
ในภาพรวม 

 

 
      ระดบัความคดิเห็น 

ลกัษณะการขายข้าวโพดเลีย้งสัตว์ทีผ่่านมา 
รวม 

น าไปขายเองฯ 
ขายให้กบัพ่อค้า 
คนกลางฯ 

เคยขายทั้ง 2 วธีิ 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 
1.ร้านรับซ้ือ
(ผลิตภณัฑ)์ 

3.35 ปาน
กลาง 

3.20 ปาน
กลาง 

3.13 ปานกลาง 3.23 ปานกลาง 

2.ราคา 2.98 ปาน
กลาง 

3.63 มาก 2.75 ปานกลาง 3.12 ปานกลาง 

3.ช่องทางการจดั
จ าหน่าย 

2.21 นอ้ย 2.00 นอ้ย 2.51 ปานกลาง 2.24 น้อย 

4.การส่งเสริม
การตลาด 

2.21 นอ้ย 3.75 มาก 2.53 ปานกลาง 2.83 ปานกลาง 

รวม 2.69 ปาน
กลาง 

3.15 ปาน
กลาง 

2.73 ปานกลาง 2.86 ปานกลาง 

                   
 จากตารางท่ี 4.26 ค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม

การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนก
ตามลกัษณะการขายขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นลกัษณะท่ีผ่านมาในภาพรวม มีระดบัความส าคญัอยู่ใน
ระดบัปานกลาง 

 โดยผูน้ าไปขายเองเห็นวา่ส่วนประสมการตลาดดา้นร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ)์และราคา มี
ระดับความส าคญัอยู่ในระดับปานกลาง ส าหรับด้านช่องทางการจดัจ าหน่ายและการส่งเสริม
การตลาด มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย 

 ผูท่ี้ขายให้ให้กับพ่อค้าคนกลาง เห็นว่าด้านร้านรับซ้ือ (ผลิตภัณฑ์) อยู่ในระดับ 
ปานกลาง ด้านราคาและการส่งเสริมการตลาด มีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบัมาก ส าหรับช่อง
ทางการจดัจ าหน่าย มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย 

 ผูท่ี้เคยขายทั้ง 2 วิธีเห็นว่า ส่วนประสมการตลาดทุกดา้น มีระดบัความส าคญัอยู่ใน
ระดบัปานกลาง 
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ตารางท่ี 4.27  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดับความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วน
ประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ 
จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามลกัษณะการขายขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผา่นมา ดา้นร้านรับ
ซ้ือ (ผลิตภณัฑ)์ 

   

 
ระดบัความคดิเห็น 

 

ลกัษณะการขายข้าวโพดเลีย้งสัตว์ที่ผ่านมา 

รวม 
น าไปขายเองฯ 

ขายให้กบัพ่อค้า 
คนกลางฯ 

เคยขายทั้ง 2 วธิี 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 

1. เคร่ืองมือวดัความช้ืนท่ีใช้
ตรวจสอบมีมาตรฐาน 
ทนัสมยั และรวดเร็ว 

3.11 ปานกลาง 2.67 ปานกลาง 3.05 ปานกลาง 2.94 ปานกลาง 

2. เคร่ืองชัง่และการบนัทึกมี
มาตรฐาน ทนัสมยัและ
รวดเร็ว 

3.18 ปานกลาง 3.00 ปานกลาง 3.16 ปานกลาง 3.11 ปานกลาง 

3. การถ่ายเทผลผลิตจาก
รถบรรทุกของเกษตรกรมี
ความรวดเร็ว 

2.77 ปานกลาง 3.33 ปานกลาง 3.70 มาก 3.27 ปานกลาง 

4. ความมีมนุษยส์มัพนัธ์ท่ีดี
ของพ่อคา้คนกลางและ
พนกังาน(พดูจาไพเราะ,
ทกัทายลูกคา้ฯลฯ) 

3.09 ปานกลาง 3.37 ปานกลาง 3.14 ปานกลาง 3.2 ปานกลาง 

5. การให้บริการตามล าดบั
ก่อนหลงั 

3.61 มาก 3.30 ปานกลาง 3.56 มาก 3.49 ปานกลาง 

รวมเฉลีย่ 3.15 ปานกลาง 3.13 ปานกลาง 3.32 ปานกลาง 3.2 ปานกลาง 

 
 จากตารางท่ี  4.27 ค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม

การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนก
ตามลกัษณะการขายขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผา่นมา ดา้นร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ์) มีระดบัความส าคญัอยู่
ในระดบัปานกลาง 
  ผูท่ี้น าไปขายเองเห็นวา่ ปัจจยัยอ่ยทุกดา้น อยูใ่นระดบัปานกลาง ยกเวน้ ดา้นการให้บริการ
ตามล าดบัก่อนหลงั มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัมาก 
  ผูท่ี้เคยขายให้กบัพ่อคา้คนกลางเห็นว่า ปัจจยัย่อยทุกด้าน มีระดบัความส าคญัอยู่ใน
ระดบัปานกลาง 
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  ผูท่ี้เคยขายทั้ง 2 วิธี เห็นวา่ เคร่ืองมือวดัความช้ืนท่ีใชต้รวจสอบมีมาตรฐาน ทนัสมยั และ
รวดเร็ว เคร่ืองชั่งและการบนัทึกมีมาตรฐาน ทนัสมยัและรวดเร็ว ความมีมนุษยสัมพนัธ์ท่ีดีของ
พ่อคา้คนกลางและพนกังาน (พูดจาไพเราะ ทกัทายลูกคา้ ฯลฯ) มีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบั 
ปานกลาง ส าหรับการถ่ายเทผลผลิตจากรถบรรทุกของเกษตรกรมีความรวดเร็ว และการให้บริการ
ตามล าดบัก่อนหลงั มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัมาก 
 
ตารางท่ี 4.28  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดับความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วน

ประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ 
จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามลกัษณะการขายขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผา่นมา ดา้นราคา 

 

 
ระดบัความคดิเห็น 

ลกัษณะการข้าวโพดเลีย้งสัตว์ทีผ่่านมา  
รวม 

น าไปขายเองฯ 
ขายให้กบัพ่อค้า 
คนกลางฯ 

เคยขายทั้ง 2 วธีิ 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 
1. มีป้ายการแจง้ราคารับซ้ือ
ขา้วโพดเล้ียงสตัวท่ี์ชดัเจน 

3.04 ปานกลาง 2.28 นอ้ย 3.56 มาก 2.96 ปานกลาง 

2. การจ่ายค่าผลผลิตเป็นเงินเช่ือ 
แต่ไดรั้บราคาผลผลิตท่ีสูงกวา่
การจ่ายเงินสด(ราคาต่อกิโลกรัม) 

2.97 ปานกลาง 3.00 ปานกลาง 2.99 ปานกลาง 2.99 ปานกลาง 

3. ราคารับซ้ือเหมาะสมกบั
คุณภาพของผลผลิตของร้านรับ
ซ้ือ 

2.75 ปานกลาง 3.02 ปานกลาง 3.15 ปานกลาง 2.97 ปานกลาง 

4. ความเช่ือมัน่ในการตั้งราคารับ
ซ้ือผลผลิตของร้านรับซ้ือ 

1.96 นอ้ย 2.28 นอ้ย 2.70 ปานกลาง 2.31 น้อย 

รวม 2.68 ปานกลาง 2.65 ปานกลาง 3.10 ปานกลาง 2.81 ปานกลาง 

 
 จากตารางท่ี 4.28 ค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม

การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนก
ตามลกัษณะการขายขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผา่นมา ดา้นราคา โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบั
ปานกลาง โดยผูน้ าไปขายเอง เห็นว่าทุกด้านมีระดบัความส าคญัอยู่ในระดับปานกลาง ยกเวน้ 
ความเช่ือมัน่ในการตั้งราคารับซ้ือผลผลิตของร้านรับซ้ือ มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย 
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 ขายให้กบัพ่อคา้คนกลางฯ ทุกดา้น มีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบัปานกลาง ยกเวน้ 
ดา้นการมีป้ายการแจง้ราคารับซ้ือขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ชดัเจน และความเช่ือมัน่ในการตั้งราคารับซ้ือ
ผลผลิตของร้านรับซ้ือ มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย  ผูท่ี้เคยขายทั้ง 2 วิธี เห็นวา่ปัจจยัยอ่ยทุก
ดา้น มีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบัปานกลาง ยกเวน้การมีป้ายการแจง้ราคารับซ้ือขา้วโพดเล้ียง
สัตวท่ี์ชดัเจนมีผลต่อการตดัสินใจ มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัมาก 

 
ตารางท่ี 4.29  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดับความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วน

ประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ 
จังหวดัพิษณุโลก  จ าแนกตามลักษณะการขายข้าวโพดเล้ียงสัตว์ท่ีผ่านมา ด้าน
ช่องทางการจดัจ าหน่าย 

 

ระดบัความคิดเห็น 

ลกัษณะการขายข้าวโพดเลีย้งสัตว์ที่ผ่านมา 
รวม 

น าไปขายเองฯ 
ขายให้กบัพ่อค้า 
คนกลางฯ 

เคยขายทั้ง 2 วิธี 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 
1. การใหย้มืกระสอบ
ส าหรับใส่ผลผลิตเพ่ือ
น ามาจ าหน่าย 

1.96 นอ้ย 1.89 นอ้ย 1.96 นอ้ย 1.94 น้อย 

2. การช่วยเหลือค่า
บรรทุกและค่าสีขา้วโพด
แก่เกษตรกร 

2.23 นอ้ย 2.33 นอ้ย 2.25 นอ้ย 2.27 น้อย 

3. การใหบ้ริการเคร่ืองสี
โดยไม่หกัค่าใชจ่้าย
ส าหรับลูกคา้ท่ีบรรทุก
ขา้วโพดมาเอง 

2.44 นอ้ย 1.41 นอ้ยท่ีสุด 2.57 ปานกลาง 2.14 น้อย 

รวม 2.21 น้อย 1.88 น้อย 2.26 น้อย 2.12 น้อย 

 
 จากตารางท่ี 4.29 ค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม

การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนก
ตามลักษณะการขายข้าวโพดเล้ียงสัตว์ท่ีผ่านมา ด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย โดยรวมมีระดับ
ความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย 
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 โดยผูท่ี้น าไปขายเอง เห็นวา่ ปัจจยัยอ่ยทุกดา้น มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย  
 ผูท่ี้ขายให้กับพ่อค้าคนกลางเห็นว่า ปัจจัยย่อยทุกด้านอยู่ในระดับน้อย ยกเวน้การ

ให้บริการเคร่ืองสีโดยไม่หักค่าใชจ่้ายส าหรับลูกคา้ท่ีบรรทุกขา้วโพดมาเอง มีระดบัความส าคญัอยู่
ในระดบันอ้ยท่ีสุด 

 ผูท่ี้เคยขายทั้ง 2 วิธี เห็นว่าทุกดา้นอยู่ในระดบันอ้ย ยกเวน้ดา้นการให้บริการเคร่ืองสี
โดยไม่หกัค่าใชจ่้ายส าหรับลูกคา้ท่ีบรรทุกขา้วโพดมาเอง มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 
 
ตารางท่ี 4.30  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วโพด 
  เล้ียงสัตว์ท่ีมีต่อปัจจัยส่วนประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลาง ในเขตอ าเภอ 

ชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามลกัษณะการขายขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผ่าน
มา ดา้นการส่งเสริมการตลาด 

 

ระดบัความคดิเห็น 

ลกัษณะการขายข้าวโพดเลีย้งสัตว์ทีผ่่านมา 
รวม 

น าไปขายเองฯ 
ขายให้กบัพ่อค้าคน

กลางฯ 
เคยขาย 
ทั้ง 2 วธีิ 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 
1. การใหเ้กษตรกรกูย้มื
เงินเพ่ือลงทุนก่อน (โดย
อตัราดอกเบ้ียข้ึนอยูก่บั
ร้านรับซ้ือ) 

1.93 นอ้ย 2.15 นอ้ย 1.97 นอ้ย 2.02 น้อย 

2. การใหปุ๋้ยเกษตรกร
ก่อน และหกัค่าใชจ่้าย
หลงัขายผลผลิต (โดย
ราคาปุ๋ยข้ึนอยูก่บัทาง
ร้านรับซ้ือ) 

1.98 นอ้ย 2.54 ปานกลาง 2.07 นอ้ย 2.20 น้อย 

3. การใหเ้มลด็พนัธ์ุแก่
เกษตรกรก่อนและหกั
ค่าใชจ่้ายหลงัขาย
ผลผลิต (โดยราคาเมลด็
พนัธ์ุข้ึนอยูก่บัทางร้าน
รับซ้ือ) 

2.02 นอ้ย 2.50 ปานกลาง 2.10 นอ้ย 2.21 น้อย 
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ตารางท่ี 4.30  (ต่อ) 
 

ระดบัความคดิเห็น 

ลกัษณะการขายข้าวโพดเลีย้งสัตว์ทีผ่่านมา 
รวม 

น าไปขายเองฯ 
ขายให้กบัพ่อค้าคน

กลางฯ 
เคยขาย 
ทั้ง 2 วธีิ 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 
4. ใหข้อ้มูลรวดเร็วและ
ครบถว้นเม่ือลูกคา้
สอบถามทางโทรศพัท ์

2.90 ปานกลาง 2.93 ปานกลาง 2.91 ปานกลาง 2.91 ปานกลาง 

รวมเฉลีย่ 2.21 น้อย 2.53 ปานกลาง 2.26 น้อย 2.33 น้อย 

   
  จากตารางท่ี 4.30 ค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม

การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตาม
ลกัษณะการขายขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผา่นมา ดา้นการส่งเสริมการตลาด โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยู่
ในระดบันอ้ย 

 โดยผูท่ี้น าไปขายเองและผูเ้คยขายทั้ง 2 วิธี เห็นว่า ทุกด้านอยู่ในระดับน้อย ยกเวน้ 
การให้ขอ้มูลรวดเร็วและครบถว้นเม่ือลูกคา้สอบถามทางโทรศพัท ์มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบั
ปานกลาง 

 ผูท่ี้ขายให้กบัพ่อคา้คนกลาง เห็นว่าทุกด้านอยู่ในระดบัปานกลาง ยกเวน้ดา้นการให้
เกษตรกรกูย้มืเงินเพื่อลงทุนก่อน (โดยอตัราดอกเบ้ียข้ึนอยูก่บัร้านรับซ้ือ) มีระดบัความส าคญัอยูใ่น
ระดบันอ้ย 
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ตารางท่ี 4.31  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม
การตลาดของพ่อคา้คนกลางข้าวโพดเล้ียงสัตว์ในเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดั 
พิษณุโลก จ าแนกตามจ านวนผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตได้ในแต่ละคร้ังโดย
เฉล่ีย โดยภาพรวม 

 

 
 จากตารางท่ี 4.31 ค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม

การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนก
ตามจ านวนผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่ละคร้ังโดยเฉล่ียภาพรวม มีระดบัความส าคญั
อยูใ่นระดบัปานกลาง  

 โดยผูมี้จ  านวนผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่ละคร้ังโดยเฉล่ียต ่ากว่า 8 ตนั  
9-14  ตนั และ15-20 ตนั เห็นวา่ ส่วนประสมการตลาดดา้นร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ์) และราคามีระดบั
ความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง ส าหรับช่องทางการจดัจ าหน่ายและการส่งเสริมการตลาด มีระดบั
ความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย  

 ผูท่ี้มีจ  านวนผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่ละคร้ังโดยเฉล่ียมากกวา่ 20 ตนั
ข้ึนไปเห็นวา่ ทุกดา้นของส่วนประสมการตลาด มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 

ระดบัความ
คดิเห็น 

จ านวนผลผลติข้าวโพดเลีย้งสัตว์ที่ผลิตได้ในแต่ละคร้ังโดยเฉลีย่ 
รวม 

ต ่ากว่า 8 ตัน 9-14  ตัน 15-20 ตัน มากกว่า20 ตัน ขึน้ไป 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 

1.ร้านรับซ้ือ
(ผลิตภณัฑ)์ 

3.37 ปานกลาง 3.27 ปานกลาง 3.30 ปานกลาง 3.33 ปานกลาง 3.32 ปานกลาง 

2.ราคา 3.07 ปานกลาง 2.90 ปานกลาง 2.84 ปานกลาง 2.93 ปานกลาง 2.94 ปานกลาง 
3.ช่องทางการจดั
จ าหน่าย 

2.22 นอ้ย 2.26 นอ้ย 2.28 นอ้ย 2.5 ปานกลาง 2.32 น้อย 

4.การส่งเสริม
การตลาด 

2.23 นอ้ย 2.27 นอ้ย 2.25 นอ้ย 2.56 ปานกลาง 2.33 น้อย 

รวม 2.72 ปานกลาง 2.68 ปานกลาง 2.67 ปานกลาง 2.83 ปานกลาง 2.73 ปานกลาง 
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ตารางท่ี 4.32  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดับความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วน
ประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ 
จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามจ านวนผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่ละคร้ัง
โดยเฉล่ีย ดา้นร้านรับซ้ือ(ผลิตภณัฑ)์  

 

  
           จากตารางท่ี 4.32 ค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม
การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนก
ตามจ านวนผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่ละคร้ังโดยเฉล่ีย ดา้นร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ์) 
โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 
         

ระดบัความคดิเห็น 

จ านวนผลผลติข้าวโพดเลีย้งสัตว์ที่ผลิตได้ในแต่ละคร้ังโดยเฉลีย่ 

รวม 
ต ่ากว่า 8 ตัน 9-14  ตัน 15-20 ตัน 

มากกว่า 20 ตัน 
ขึน้ไป 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 

1. เคร่ืองมือวดั
ความช้ืนท่ีใช้
ตรวจสอบมีมาตรฐาน 
ทนัสมยั และรวดเร็ว 

3.07 ปานกลาง 3.04 ปาน
กลาง 

2.93 ปาน
กลาง 

3.35 ปานกลาง 3.10 ปาน
กลาง 

2. เคร่ืองชัง่และการ
บนัทึกมีมาตรฐาน 
ทนัสมยัแลรวดเร็ว 

3.14 ปานกลาง 3.15 ปาน
กลาง 

3.12 ปาน
กลาง 

3.41 ปานกลาง 3.21 ปาน
กลาง 

3. การถ่ายเทผลผลิต
จากรถบรรทุกของ
เกษตรกรมีความ
รวดเร็ว 

3.79 มาก 3.61 มาก 3.67 มาก 3.58 มาก 3.66 มาก 

4. ความมีมนุษย์
สมัพนัธ์ท่ีดีของพอ่คา้
คนกลางและพนกังาน
(พดูจาไพเราะ,ทกัทาย
ลูกคา้ฯลฯ) 

3.10 ปานกลาง 3.09 ปาน
กลาง 

3.24 ปาน
กลาง 

3.11 ปานกลาง 3.14 ปาน
กลาง 

5. การให้บริการ
ตามล าดบัก่อนหลงั 

3.71 มาก 3.71 มาก 3.54 มาก 3.17 ปานกลาง 3.53 มาก 

รวม 3.36 ปานกลาง 3.32 ปาน
กลาง 

3.30 ปาน
กลาง 

3.32 ปานกลาง 3.33 ปาน
กลาง 
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ผูท่ี้จ  านวนผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่ละคร้ังโดยเฉล่ียต ่ากวา่ 8 ตนั 9-14  
ตนั และ15-20 ตนั เห็นว่า ปัจจยัทุกดา้น มีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบัปานกลาง ยกเวน้ดา้นการ
ถ่ายเทผลผลิตจากรถบรรทุกของเกษตรกรมีความรวดเร็ว และการให้บริการตามล าดบัก่อนหลงั มี
ระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัมาก 

 ผูท่ี้จ  านวนผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่ละคร้ังโดยเฉล่ียมากกว่า 20 ตนั 
ข้ึนไป เห็นว่า ปัจจยัย่อยทุกดา้น มีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบัปานกลาง ยกเวน้ดา้นการถ่ายเท
ผลผลิตจากรถบรรทุกของเกษตรกรมีความรวดเร็ว มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัมาก 
 
ตารางท่ี 4.33  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดับความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วน

ประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ 
จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามจ านวนผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่ละคร้ัง
โดยเฉล่ีย ดา้นราคา  

 

 

ระดบัความคดิเห็น 

จ านวนผลผลติข้าวโพดเลีย้งสัตว์ที่ผลิตได้ในแต่ละคร้ังโดยเฉลีย่ 

รวม 
ต ่ากว่า 8 ตัน 9-14  ตัน 15-20 ตัน 

มากกว่า 
20 ตัน ขึน้ไป 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 

1. มีป้ายการแจง้ราคารับ
ซ้ือขา้วโพดเล้ียงสตัวท่ี์
ชดัเจน 

3.12 ปาน
กลาง 

2.96 ปานกลาง 2.88 ปานกลาง 2.99 ปานกลาง 2.99 ปานกลาง 

2. การจ่ายค่าผลผลิตเป็น
เงินเช่ือ แต่ไดรั้บราคา
ผลผลิตท่ีสูงกวา่การ
จ่ายเงินสด(ราคาต่อ
กิโลกรัม) 

2.97 ปาน
กลาง 

2.96 ปานกลาง 3.00 ปานกลาง 2.98 ปานกลาง 2.98 ปานกลาง 

3.ราคารับซ้ือเหมาะสมกบั
คุณภาพของผลผลิตของ
ร้านรับซ้ือ 

3.25 ปาน
กลาง 

3.02 ปานกลาง 3.09 ปานกลาง 3.14 ปานกลาง 3.13 ปานกลาง 

4. ความเช่ือมัน่ในการตั้ง
ราคารับซ้ือผลผลิตของร้าน
รับซ้ือ 

2.90 ปาน
กลาง 

2.64 ปานกลาง 2.41 นอ้ย 2.69 ปานกลาง 2.66 ปานกลาง 

รวมเฉลีย่ 3.06 ปานกลาง 2.9 ปานกลาง 2.85 ปานกลาง 2.95 ปานกลาง 2.94 ปานกลาง 
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 จากตารางท่ี 4.33 ค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม
การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนก
ตามจ านวนผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่ละคร้ังโดยเฉล่ีย ดา้นราคา โดยรวมมีระดบั
ความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 

 โดยผูท่ี้มีจ  านวนผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่ละคร้ังโดยเฉล่ียต ่ากวา่ 8 ตนั 
9-14  ตนั 15-20 ตนั และมากกว่า 20 ตนั ข้ึนไป มีระดับความส าคญัอยู่ในดบัปานกลางทุกด้าน 
ยกเวน้ผูท่ี้มีผลผลิต 15-20 ตนั เห็นวา่ความเช่ือมัน่ในการตั้งราคารับซ้ือผลผลิตของร้านรับซ้ือ มีระดบั
ความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย 

 
ตารางท่ี 4.34  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดับความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วน

ประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ 
จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามจ านวนผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่ละคร้ัง
โดยเฉล่ีย ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 

 

 

ระดบัความคดิเห็น 

จ านวนผลผลติข้าวโพดเลีย้งสัตว์ทีผ่ลติได้ในแต่ละคร้ังโดยเฉลี่ย 
รวม 

ต า่กว่า 8 ตนั 9-14  ตนั 15-20 ตนั 
มากกว่า20 ตนั 

ขึน้ไป 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 
1. การใหย้มืกระสอบ
ส าหรับใส่ผลผลิตเพ่ือ
น ามาจ าหน่าย 

2.12 นอ้ย 1.86 นอ้ย 2.05 นอ้ย 1.96 นอ้ย 2.00 น้อย 

2.การช่วยเหลือค่า
บรรทุกและค่าสี
ขา้วโพดแก่เกษตรกร 

2.21 นอ้ย 2.24 นอ้ย 2.58 ปาน
กลาง 

2.25 นอ้ย 2.32 น้อย 

3. การใหบ้ริการเคร่ือง
สีโดยไม่หกัค่าใชจ่้าย
ส าหรับลูกคา้ท่ีบรรทุก
ขา้วโพดมาเอง 

2.30 นอ้ย 2.67 ปาน
กลาง 

2.94 ปาน
กลาง 

2.57 ปาน
กลาง 

2.62 ปาน
กลาง 

รวมเฉลีย่ 2.21 น้อย 2.26 น้อย 2.52 ปาน
กลาง 

2.26 น้อย 2.31 น้อย 
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 จากตารางท่ี 4.34 ค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม
การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนก
ตามจ านวนผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่ละคร้ังโดยเฉล่ีย ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย  
มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย  
  โดยผูท่ี้มีจ  านวนผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่ละคร้ังโดยเฉล่ีย ต ่ากวา่ 8 ตนั 
เห็นวา่ทุกดา้น มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย 

 ผูท่ี้มีจ  านวนผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตได้ในแต่ละคร้ังโดยเฉล่ีย 9-14 ตนัและ 
มากกวา่ 20 ตนั ข้ึนไป เห็นวา่ทุกดา้น มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย ยกเวน้ดา้นการให้บริการ
เคร่ืองสีโดยไม่หักค่าใช้จ่ายส าหรับลูกคา้ท่ีบรรทุกขา้วโพดมาเอง มีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบั
ปานกลาง 

 ผูท่ี้มีจ  านวนผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่ละคร้ังโดยเฉล่ีย 5-20 ตนั เห็นวา่
ปัจจยัย่อยทุกด้านอยู่ในระดับปานกลาง ยกเวน้การให้ยืมกระสอบส าหรับใส่ผลผลิตเพื่อน ามา
จ าหน่าย มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย 
 
ตารางท่ี 4.35  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของระดับความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วน

ประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ 
จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนกตามจ านวนผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่ละคร้ัง
โดยเฉล่ีย ดา้นการส่งเสริมการตลาด 

 

ระดบัความคดิเห็น 

จ านวนผลผลติข้าวโพดเลีย้งสัตว์ที่ผลิตได้ในแต่ละคร้ังโดยเฉลีย่ 
รวม 

ต ่ากว่า 8 ตัน 9-14  ตัน 15-20 ตัน มากกว่า20 ตัน 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 

1. การใหเ้กษตรกรกูย้มืเงิน
เพ่ือลงทุนก่อน(โดยอตัรา
ดอกเบ้ียข้ึนอยูก่บัร้านรับซ้ือ) 

1.96 นอ้ย 1.91 นอ้ย 1.93 นอ้ย 1.93 นอ้ย 1.93 น้อย 

2. การให้ปุ๋ ยเกษตรกรก่อน 
และหกัค่าใชจ่้ายหลงัขาย
ผลผลิต(โดยราคาปุ๋ ยข้ึนอยูก่บั
ทางร้านรับซ้ือ) 

2.02 นอ้ย 2.10 นอ้ย 2.04 นอ้ย 2.06 นอ้ย 2.06 น้อย 

3. การใหเ้มล็ดพนัธุ์แก่
เกษตรกรก่อนและหกั
ค่าใชจ่้ายหลงัขายผลผลิต(โดย
ราคาเมล็ดพนัธุ์ข้ึนอยูก่บัทาง
ร้านรับซ้ือ) 

2.04 นอ้ย 2.14 นอ้ย 2.07 นอ้ย 2.10 นอ้ย 2.09 น้อย 
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ตารางท่ี 4.35  (ต่อ) 
 

 
จากตารางท่ี 4.35 ค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม

การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก จ าแนก
ตามจ านวนผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตได้ในแต่ละคร้ังโดยเฉล่ียด้านการส่งเสริมการตลาด 
โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย 
  โดยทุกกลุ่มเห็นว่าปัจจยัย่อยทุกดา้นมีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัน้อย  ยกเวน้ดา้น
ให้ขอ้มูลรวดเร็วและครบถว้นเม่ือลูกคา้สอบถามทางโทรศพัท์ มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัอยู่
ในระดบัปานกลาง 
 

ระดบัความคดิเห็น 

จ านวนผลผลติข้าวโพดเลีย้งสัตว์ที่ผลิตได้ในแต่ละคร้ังโดยเฉลีย่ 
รวม 

ต ่ากว่า 8 ตัน 9-14  ตัน 15-20 ตัน มากกว่า20 ตัน 

x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล x  แปลผล 

4. ให้ขอ้มูลรวดเร็วและ
ครบถว้นเม่ือลูกคา้สอบถาม
ทางโทรศพัท ์

2.87 ปาน
กลาง 

2.92 ปาน
กลาง 

2.93 ปาน
กลาง 

2.91 ปาน
กลาง 

2.91 ปาน
กลาง 

รวมเฉลีย่ 2.22 น้อย 2.27 น้อย 2.24 น้อย 2.25 น้อย 2.25 น้อย 



บทที ่ 5 

สรุปการศึกษา  อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 
 

 การศึกษาคร้ังน้ี มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม
การตลาดของพอ่คา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก สามารถ
สรุปไดด้งัน้ี 

1. สรุปการศึกษา  
2. อภิปรายผล  
3. ขอ้เสนอแนะ  

 

สรุปการศึกษา  
 
  1. วธีิด าเนินการศึกษา 

  การศึกษาในคร้ังน้ีศึกษาจากกลุ่มตวัอย่าง ซ่ึงเป็นเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม
การตลาดของพ่อคา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก ก าหนด
ขนาดกลุ่มตวัอยา่ง ท่ีระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 95 หรือมีความคลาดเคล่ือนเท่ากบั 0.05 โดยใชสู้ตร
ค านวณของ Taro Yamane (Taro Yamane, 1973: 125) ทั้งหมดจ านวน 340 คน เพื่อให้การศึกษา 
ความคิดเห็นของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์มีต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดของพ่อคา้ 
คนกลาง ในเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก เป็นไปตามวตัถุประสงคท่ี์ตั้งไว ้ผูศึ้กษาจึงได้
สร้างเคร่ืองมือ คือแบบสอบถาม (Questionnaire) ซ่ึงมีรูปแบบโครงสร้างของแบบสอบถาม 2 ส่วน
ดงัน้ี 
   ส่วนที่ 1 เป็นแบบสอบถามเก่ียวกับลักษณะทางประชากร เป็นลักษณะทาง
ประชากรของผูต้อบแบบสอบถาม เป็นแบบสอบถามปลายปิดแบบเลือกตอบ (Multiple Choice 
Question) จ านวน 5 ขอ้ ไดแ้ก่ ประสบการณ์ในการปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์(ปลูกมาแลว้ก่ีปี) ฤดูกาล
ท่ีปลูก ถ่ินฐานของผูเ้พาะปลูก ลกัษณะการขายขา้วโพดเล้ียงท่ีผา่นมาและจ านวนผลผลิตขา้วโพด
เล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่ละคร้ังโดยเฉล่ีย 
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   ส่วนที่ 2 เป็นแบบสอบถามความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสม
การตลาดของพอ่คา้คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก มีจ านวน 
16 ขอ้ แบ่งเป็น ดา้นร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ์) 5 ขอ้ ดา้นราคา 4 ขอ้ ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 3 ขอ้ 
ดา้นการส่งเสริมการตลาด 4 ขอ้ โดยค าถามมีลกัษณะให้ผูต้อบแสดงถึงระดบัความส าคญัของส่วน
ประสมการตลาดเป็นการวดัแบบ Likert Scale โดยใช้ระดบัการวดัขอ้มูลประเภทอันตรภาคชั้น 
(Interval Scale)  
  2. ผลการศึกษา 

  จากการศึกษาความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพ่อคา้ 
คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก สามารถสรุปผลไดด้งัน้ี 
   2.1 ลกัษณะทางประชากรของกลุ่มตัวอย่าง 
                ส่วนมากกลุ่มตวัอย่างมีประสบการณ์ในการปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตวม์ากกว่า  
20 ปี ข้ึนไปจ านวน 92 คน (ร้อยละ 27.1) โดยฤดูกาลท่ีปลูกนิยมปลูกทั้ง 2 ฤดูกาล จ านวน 190 คน 
(ร้อยละ 55.9) ถ่ินฐานของผูเ้พาะปลูกส่วนมากพบท่ีบ่อภาคจ านวน 108 คน (ร้อยละ 31.8) ลกัษณะ
ในการขายขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผา่นมา ส่วนใหญ่น าไปขายเองท่ีร้านรับซ้ือผลผลิตจ านวน 291 คน 
(ร้อยละ 85.6) และจ านวนผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตได้ในแต่ละคร้ังโดยเฉล่ียต ่ากว่าหรือ
เทียบเท่า 8 ตนั จ านวน 139 คน (ร้อยละ 40.9)        
   2.2 ความคิดเห็นของเกษตรกรที่มีต่อส่วนประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลาง
ข้าวโพดเลีย้งสัตว์ในเขตอ าเภอชาติตระการ จังหวดัพษิณุโลก 
    2.2.1 ปัจจัยส่วนประสมการตลาด ดา้นภาพรวมของระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อ
ปัจจยัส่วนประสมการตลาดพบวา่ มีระดบัความความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง  เม่ือพิจารณาใน
แต่ละดา้น พบวา่  ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดคือ ดา้นร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ์) มี
ระดบัความส าคญัอยู่ในระดบัปานกลาง รองลงมา คือดา้นราคา  มีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบั
ปานกลาง และด้านช่องทางจดัจ าหน่ายกบัด้านการส่งเสริมการตลาด มีระดบัความส าคญัอยู่ใน
ระดบัน้อย  โดยภาพรวมมีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบัสูงเม่ือพิจารณาในแต่ละดา้น จ าแนกตาม
ลกัษณะทางประชากรมีรายละเอียดดงัน้ี 
     -  จ าแนกตามประสบการณ์ในการปลูกข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ ระดับความ
คิดเห็นท่ีมีต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดของกลุ่มตวัอยา่งโดยรวมมีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบั
ปานกลาง  อย่างไรก็ตามส่วนประสมการตลาดด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย และการส่งเสริม
การตลาด มีระดบัความความส าคญัอยู่ในระดบัน้อยในทุกกลุ่ม ยกเวน้กลุ่มผูท่ี้มีประสบการณ์ใน
การปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์6-10 ปีมีระดบัความความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 
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    -  จ าแนกตามฤดูกาลที่ปลูก ระดับความคิดเห็นท่ีมีต่อส่วนประสม
การตลาดโดยรวมมีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง  อยา่งไรก็ตามดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย
และการส่งเสริมการตลาด มีระดบัความส าคญัอยูร่ะดบันอ้ยในทุกกลุ่ม 

    -  จ าแนกตามถิ่นฐานของผู้เพาะปลูก ระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดโดยรวมมีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง  อย่างไรก็ตามส่วนประสม
การตลาดดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด มีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบั
นอ้ยในทุกกลุ่ม ยกเวน้ผูท่ี้มีถ่ินฐานในต าบลบา้นดง มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 

    -  จ าแนกตามลักษณะการขายข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ที่ผ่านมา  ระดบัความ
คิดเห็นท่ีมีต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดมีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง  อยา่งไรก็ตาม
ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ยในทุก
กลุ่มยกเวน้ผูท่ี้มีลกัษณะการขายขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นลกัษณะท่ีผ่านมาเคยขายทั้ง 2 วิธี มีระดบั
ความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 

    -  จ าแนกตามจ านวนผลผลิตข้าวโพดเลีย้งสัตว์ที่ผลิตได้ในแต่ละคร้ังโดย
เฉลีย่ ระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบั
ปานกลาง  อย่างไรก็ตามปัจจยัด้านช่องทางการจดัจ าหน่ายและการส่งเสริมการตลาด มีระดบั
ความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ยทุกกลุ่ม ยกเวน้กลุ่มท่ีมีจ านวนผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่
ละคร้ังโดยเฉล่ียมากกวา่ 20 ตนัข้ึนไป มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 

   2.2.2 ด้านร้านรับซ้ือ (ผลิตภัณฑ์) ระดบัความคิดเห็นของกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีต่อ
ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นร้านรับซ้ือ(ผลิตภณัฑ)์ โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปาน
กลาง ไดแ้ก่ เคร่ืองมือวดัความช้ืนท่ีใชต้รวจสอบมีมาตรฐาน ทนัสมยั และรวดเร็ว เคร่ืองชัง่และการ
บนัทึกมีมาตรฐาน ทนัสมยัและรวดเร็ว การถ่ายเทผลผลิตจากรถบรรทุกของเกษตรกรมีความ
รวดเร็ว ความมีมนุษยสัมพนัธ์ท่ีดีของพอ่คา้คนกลางและพนกังาน (พดูจาไพเราะ ทกัทายลูกคา้ฯลฯ) 
และการใหบ้ริการตามล าดบัก่อนหลงัจ าแนกตามลกัษณะทางประชากร ดงัน้ี 

    -  จ าแนกตาม ประสบการณ์ในการปลูกข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ ระดบัความ
คิดเห็นของปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ์)โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยู่
ในระดบัปานกลาง  อย่างไรก็ตามปัจจยัดา้นการถ่ายเทผลผลิตจากรถบรรทุกของเกษตรกรมีความ
รวดเร็ว มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัมากในทุกกลุ่ม 

   การใหบ้ริการตามล าดบัก่อนหลงัอยูใ่นระดบัมากในทุกกลุ่มยกเวน้กลุ่ม
ท่ีมีประสบการณ์ 6-10ปี 11-15 ปี มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 
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    -  จ าแนกตามฤดูกาลที่ปลูก ระดับความคิดเห็นของปัจจยัส่วนประสม
การตลาดดา้นร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ์)โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง  อย่างไรก็
ตามปัจจยัดา้นการถ่ายเทผลผลิตจากรถบรรทุกของเกษตรกรมีความรวดเร็ว มีระดบัความส าคญัอยู่
ระดบัมาก ในทุกกลุ่ม 

   การให้บริการตามล าดบัก่อนหลงัมีระดบัความส าคญัอยู่ระดบัมาก ทุก
กลุ่มยกเวน้ ในกลุ่มผูท่ี้มีฤดูกาลปลูกในฤดูฝน มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 

    -  จ าแนกตามถิ่นฐานของผู้เพาะปลูก ระดบัความคิดเห็นของปัจจยัส่วน
ประสมการตลาดด้านร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ์)โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบัปานกลาง  
อย่างไรก็ตามปัจจยัด้านการถ่ายเทผลผลิตจากรถบรรทุกของเกษตรกรมีความรวดเร็ว มีระดับ
ความส าคญัอยูร่ะดบัมากในทุกกลุ่มยกเวน้ถ่ินฐานของผูท่ี้อยู่ในต าบลบ่อภาค มีความส าคญัอยู่ใน
ระดบัปานกลาง 

   การให้บริการตามล าดบัก่อนหลงัมีระดบัความส าคญัอยู่ระดบัมากทุก
กลุ่มยกเวน้ถ่ินฐานของผูท่ี้อยูใ่นต าบลบา้นดงและบ่อภาคมีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 

    -  จ าแนกตามลักษณะการขายข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ที่ผ่านมา  ระดับความ
คิดเห็นปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ์) โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยู่ใน
ระดบัปานกลาง 

    -  จ าแนกตามจ านวนผลผลิตข้าวโพดเลีย้งสัตว์ที่ผลิตได้ในแต่ละคร้ังโดย
เฉลี่ย ระดบัความคิดเห็นปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นร้านรับซ้ือ (ผลิตภณัฑ์) โดยรวมมีระดบั
ความส าคญัอยู่ในระดบัปานกลาง อย่างไรก็ตามปัจจยัด้านการถ่ายเทผลผลิตจากรถบรรทุกของ
เกษตรกร มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัมาก ในทุกกลุ่ม 

   การใหบ้ริการตามล าดบัก่อนหลงัมีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัมาก 
ในทุกกลุ่มยกเวน้กลุ่มผูท่ี้มีจ  านวนผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่ละคร้ังโดยเฉล่ียมากกวา่
20 ตนัข้ึนไปมีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 

   2.2.3  ด้านราคา ระดบัความคิดเห็นปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นราคา มี
ระดบัความส าคญัโดยรวมอยู่ในระดบัปานกลาง ทุกดา้นไดแ้ก่ มีป้ายการแจง้ราคารับซ้ือขา้วโพด
เล้ียงสัตวท่ี์ชดัเจน การจ่ายค่าผลผลิตเป็นเงินเช่ือ แต่รับราคาผลผลิตท่ีสูงกว่าการจ่ายเป็นเงินสด 
(ราคาต่อกิโลกรัม) ราคารับซ้ือเหมาะสมกบัคุณภาพของผลผลิต (ตามความช้ืน) ความเช่ือมัน่ในการ
ตั้งราคารับซ้ือผลผลิตของร้านรับซ้ือจ าแนกตามลกัษณะทางประชากรดงัน้ี 
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    -  จ าแนกตามประสบการณ์ในการปลูกข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ ระดับความ
คิดเห็นปัจจยัส่วนประสมการตลาดด้านราคา โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบัปานกลาง 
ทุกดา้นและทุกกลุ่ม 

    -  จ าแนกตามฤดูกาลที่ปลูก  ระดับความคิดเห็นปัจจัยส่วนประสม
การตลาดดา้นราคา โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง ทุกดา้นและทุกกลุ่ม 

    -  จ าแนกตามถิ่นฐานของผู้เพาะปลูก ระดับความคิดเห็นปัจจัยส่วน
ประสมการตลาดดา้นราคาโดยรวมมีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 

    -  จ าแนกตามลักษณะการขายข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ที่ผ่านมา ระดับความ
คิดเห็นปัจจยัส่วนประสมการตลาดด้านราคาโดยรวม มีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบัปานกลาง 
อย่างไรก็ตามปัจจยัดา้นความเช่ือมัน่ในการตั้งราคามีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบัน้อย ทุกกลุ่ม
ยกเวน้กลุ่มท่ีเคยลกัษณะการขายขา้วโพดเล้ียงสัตวข์ายทั้ง 2 วิธี มีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบั 
ปานกลาง 

    -  จ าแนกตามจ านวนผลผลิตข้าวโพดเลีย้งสัตว์ที่ผลิตได้ในแต่ละคร้ังโดย
เฉลี่ย ระดบัความคิดเห็นปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นราคา โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยู่ใน
ระดบัปานกลาง 

   2.2.4  ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ระดับความคิดเห็นปัจจยัส่วนประสม
การตลาดดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายโดยรวม มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย ไดแ้ก่ การให้ยืม
กระสอบส าหรับใส่ผลผลิตเพื่อน ามาจ าหน่ายการช่วยเหลือค่าบรรทุกและค่าสีขา้วโพดแก่เกษตรกร 
และดา้นการใหบ้ริการเคร่ืองสีโดยไม่หกัค่าใชจ่้ายส าหรับลูกคา้ท่ีบรรทุกขา้วโพดมาเองจ าแนกตาม
ลกัษณะทางประชากรดงัน้ี 

    - จ าแนกตามประสบการณ์ในการปลูกข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ ระดับความ
คิดเห็นปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยูใ่น
ระดบัน้อย  อย่างไรก็ตามด้านการให้บริการเคร่ืองสีโดยไม่หักค่าใช้จ่ายส าหรับลูกคา้ท่ีบรรทุก
ขา้วโพดมาเอง มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลางทุกกลุ่ม ยกเวน้ผูท่ี้มีประสบการณ์ในการ
ปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ต ่ากวา่ 5 ปี มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย 

    -  จ าแนกตามฤดูกาลที่ปลูก  ระดับความคิดเห็นปัจจัยส่วนประสม
การตลาดดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย 

    - จ าแนกตามถิ่นฐานของผู้เพาะปลูก ระดับความคิดเห็นปัจจัยส่วน
ประสมการตลาดดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย 
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    - จ าแนกตามลักษณะการขายข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ที่ผ่านมา  ระดับความ
คิดเห็นปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยูใ่น
ระดบันอ้ย 

    - จ าแนกตามจ านวนผลผลิตข้าวโพดเลีย้งสัตว์ที่ผลิตได้ในแต่ละคร้ังโดย
เฉลี่ย ระดบัความคิดเห็นปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายโดยรวมมีระดบั
ความส าคญัอยู่ในระดบัน้อย อยา่งไรก็ตามดา้นการให้บริการเคร่ืองสีโดยไม่หักค่าใช้จ่ายส าหรับ
ลูกคา้ท่ีบรรทุกขา้วโพดมาเอง มีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบัปานกลาง ในทุกกลุ่ม ยกเวน้ผูท่ี้มี
จ  านวนผลผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวท่ี์ผลิตไดใ้นแต่ละคร้ัง โดยเฉล่ียต ่ากวา่ 8 ตนั มีระดบัความส าคญั
อยูใ่นระดบัปานกลาง 
    2.2.5 ด้านการส่งเสริมการตลาด ระดับความคิดเห็นปัจจัยส่วนประสม
การตลาดด้านการส่งเสริมการตลาด โดยรวมมีระดับความส าคญัอยู่ในระดบัน้อยได้แก่ การให้
เกษตรกรกูย้ืมเงินเพื่อลงทุนก่อน (โดยอตัราดอกเบ้ียข้ึนอยู่กบัร้านรับซ้ือ) การให้ปุ๋ยแก่เกษตรกร
ก่อน และหกัค่าใชจ่้ายหลงัขายผลการผลิต (โดยราคาข้ึนอยูก่บัทางร้านรับซ้ือ) การให้เมล็ดพนัธ์แก่
เกษตรกรก่อนและหักใช้จ่ายท่ีหลงัขายผลผลิต (โดยราคาเมล็ดพนัธ์ข้ึนอยู่กบัทางร้านรับซ้ือ) ให้
ขอ้มูลรวดเร็วและครบถว้นเม่ือลูกคา้สอบถามทางโทรศพัท ์จ าแนกตามลกัษณะทางประชากร ดงัน้ี 

    - จ าแนกตามประสบการณ์ในการปลูกข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ ระดับความ
คิดเห็นปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยู่ใน
ระดบัน้อย  อยา่งไรก็ตามดา้นการให้ขอ้มูลรวดเร็วและครบถว้นเม่ือลูกคา้สอบถามทางโทรศพัท์มี
ระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง ในทุกกลุ่ม 

    - จ าแนกตามฤดูกาลที่ปลูกระดับความคิดเห็นปัจจัยส่วนประสม
การตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบัน้อย  อย่างไรก็ตาม
ดา้นการให้ขอ้มูลรวดเร็วและครบถว้นเม่ือลูกคา้สอบถามทางโทรศพัท ์มีระดบัความส าคญัอยู่ใน
ระดบัปานกลาง ในทุกกลุ่ม 

    -  จ าแนกตามถิ่นฐานของผู้เพาะปลูก ระดับความคิดเห็นปัจจัยส่วน
ประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย  อยา่งไรก็
ตามดา้นการให้ขอ้มูลรวดเร็วและครบถว้นเม่ือลูกคา้สอบถามทางโทรศพัท ์มีระดบัความส าคัญอยู่
ในระดบัปานกลาง ในทุกกลุ่ม 

    - จ าแนกตามลักษณะการขายข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ที่ผ่านมา  ระดับความ
คิดเห็นปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด โดยรวมมีระดบัความส าคญัอยู่ใน
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ระดบัน้อย  อยา่งไรก็ตามการให้ให้ขอ้มูลรวดเร็วและครบถว้นเม่ือลูกคา้สอบถามทางโทรศพัท์ มี
ระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง ในทุกกลุ่ม 

    - จ าแนกตามจ านวนผลผลิตข้าวโพดเลีย้งสัตว์ที่ผลิตได้ในแต่ละคร้ังโดย
เฉลี่ย ระดบัความคิดเห็นปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด โดยรวมมีระดบั
ความส าคญัอยู่ในระดบันอ้ย  อย่างไรก็ตามดา้นการให้ขอ้มูลรวดเร็วและครบถว้นเม่ือลูกคา้สอบถาม
ทางโทรศพัท ์มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง ในทุกกลุ่ม 

 

อภิปรายผล 
 

      จากการศึกษาความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของพ่อค้า 
คนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์นเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก มีขอ้คน้พบท่ีส าคญัแก่การ
น ามาอภิปราย ดงัน้ี 

 ผลจากการศึกษาความคิดเห็นของกลุ่มตวัอย่างท่ีมีต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 
พบวา่ มีความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง เม่ือพิจารณาในแต่ละดา้นส่วนประสมการตลาด พบว่า 
ระดับความส าคัญท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดคือ ด้านร้านรับซ้ือ (ผลิตภัณฑ์) อยู่ในระดับปานกลาง 
รองลงมาคือ ด้านราคา อยู่ในระดบัปานกลางและด้านช่องทางจดัจ าหน่ายกับด้านการส่งเสริม
การตลาด มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย เม่ือพิจารณาในแต่ละดา้น มีผลการศึกษาดงัน้ี 

 1. ด้านร้านรับซ้ือ (ผลติภัณฑ์) ภาพรวมปัจจยัดา้นส่วนประสมการตลาด ดา้นร้านรับ
ซ้ือ (ผลิตภณัฑ์) พบวา่ มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง เม่ือพิจารณาในแต่ละดา้น พบว่า 
ปัจจยัดา้นส่วนประสมการตลาดท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดคือ ปัจจยัดา้นการถ่ายเทผลผลิตจากรถบรรทุก
ของเกษตรกรมีความรวดเร็ว รองลงมาคือ ปัจจยัดา้นการใหบ้ริการตามล าดบัก่อนหลงั ทั้งน้ีอาจเป็น
เพราะวา่เกษตรกรส่วนใหญ่หลงัจากเก็บเก่ียวผลผลิตแลว้จะน าผลผลิตใส่รถบรรทุกมาจ าหน่ายใน
เวลาเดียวกนั โดยใช้แรงงานคนส าหรับถ่ายเทผลผลิตย่อมไม่เพียงพอต่อความตอ้งการ และท าให้
ล่าชา้ อีกทั้งรถส ารับบรรทุกผลผลิตของลูกคา้ไม่ไดว้ิง่เท่ียวเดียวเท่านั้นแต่จะตอ้งกลบัไปเอาผลผลิต
มาขายเพิ่มอีก อาจจะ 2 หรือ 3 เท่ียว ส าหรับร้านท่ีมีเคร่ืองทุ่นแรงดี เช่น เคร่ืองยกรถ และแรงงานคนท่ี
เพียงพอ ซ่ึงเป็นแรงจูงใจท่ีดีส าหรับลูกคา้ ดงัท่ี วนัวสิาข ์ รังสี (2547) ไดท้  าการศึกษาปัจจยัความพึง
พอใจของเกษตรกรต่อการรับซ้ือผลิตผลทางการเกษตร: กรณีศึกษา ห้างหุ้นส่วนจ ากดั ชุนเฮงหลี
เด่นชัย อ าเภอเด่นชัย จงัหวดัแพร่พบว่า ปัจจยัท่ีมีต่อการตัดสินใจเลือกแหล่งขายผลิตผลทาง
การเกษตรโดยประเด็นยอ่ยดา้นคุณภาพท่ีถูกตอ้งท่ีพึงพอใจระดบัแรกคือ ความรวดเร็วในการตรวจ
คุณภาพสินคา้ 
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  2. ด้านราคา ภาพรวมของปัจจยัดา้นส่วนประสมการตลาด ดา้นราคา  พบวา่ มีระดบั
ความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง เม่ือพิจารณาในแต่ละดา้นพบวา่ ปัจจยัดา้นส่วนประสมการตลาด
ดา้นราคาท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดคือ ราคารับซ้ือเหมาะสมกบัคุณภาพของผลผลิต (ตามความช้ืน) อยูใ่น
ระดบัปานกลาง รองลงมา คือ ดา้นมีป้ายการแจง้ราคารับซ้ือขา้วโพดเล้ียงสัตวช์ดัเจน อยู่ในระดบั
ปานกลาง และปัจจยัท่ีมีค่าเฉล่ียนอ้ยท่ีสุดคือ การจ่ายค่าผลผลิตเป็นเงินเช่ือ  แต่ไดรั้บราคาผลผลิตท่ี
สูงกวา่การจ่ายเป็นเงินสด (ราคาต่อกิโลกรัม)  ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะวา่ เม่ือเกษตรกรขายผลผลิตก็ยอ่ม
ตอ้งการท่ีจะไดร้าคาท่ีเหมาะสมกบัคุณภาพของตน แต่ส าหรับดา้นการจ่ายค่าผลผลิตเป็นเงินเช่ือ  
แต่ไดรั้บราคาผลผลิตท่ีสูงกวา่การจ่ายเป็นเงินสด (ราคาต่อกิโลกรัม) เกษตรกรให้ความส าคญันอ้ย
เพราะเกษตรกรบางรายอาจมีท่ีอยูอ่าศยัห่างไกลจากร้านรับซ้ือ ไม่สะดวกในการมารับเงินภายหลงั
ดงัท่ี ชุมพล  พูลศิริ (2537) ไดท้  าการศึกษาปัจจยัท่ีส่งผลต่อความแตกต่างในการขายยางแผน่ผา่น
ตลาดและทอ้งถ่ิน ในจงัหวดัภูเก็ต พบวา่ร้อยละ 75 ของชาวสวนยางกลุ่มผูข้ายยางผา่นตลาดกลาง 
เห็นวา่มีความเป็นธรรมในราคาท่ีไดรั้บ ขณะท่ีร้อยละ 61 ของกลุ่มผูข้ายยางผา่นตลาดทอ้งถ่ินเห็น
ว่าไม่เป็นธรรม ร้อยละ 47 ของกลุ่มผูข้ายยางผ่านตลาดกลาง มีความพึงพอใจในราคาท่ีได้รับ 
ในขณะท่ีร้อยละ 57 ของกลุ่มผูข้ายยางผา่นตลาดทอ้งถ่ินไม่ค่อยพอใจนกั มากกวา่ร้อยละ 80 ของ
ชาวสวนยางกลุ่มผูข้ายผา่นตลาดกลาง ก็คือการให้ราคาท่ีสูงกวา่การขายยางผา่นตลาดทอ้งถ่ิน และ
ตรงกบัวิชัย  มะลิซ้อน (2538)  ความพึงพอใจของเกษตรในการร่วมโครงการปลูกขา้วโพดสัตว์
เล้ียง: กรณีศึกษาในอ าเภอเมืองอุตรดิตถ์ จงัหวดัอุตรดิตถ์ ในกรณีท่ีบริษทัเอกชน ซ้ือผลผลิต
ขา้วโพดเป็นเงินสดพบวา่ผูใ้หข้อ้มูลส่วนมากพึงพอใจ ร้อยละ 92.22 
  3. ด้านช่องทางจัดจ าหน่าย ภาพรวมของปัจจยัดา้นส่วนประสมประสมทางการตลาด 
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายพบวา่ มีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบัน้อย เม่ือพิจารณาในแต่ละดา้น 
พบว่า ปัจจยัด้านส่วนประสมการตลาดด้านช่องทางจดัจ าหน่ายท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดคือ ด้านการ
ให้บริการเคร่ืองสีโดยไม่หกัค่าใช้จ่ายส าหรับลูกคา้ท่ีบรรทุกขา้วโพดมาเองอยูใ่นระดบัปานกลาง 
รองลงมา คือ การช่วยเหลือค่าบรรทุกและค่าสีขา้วโพดแก่เกษตรกรอยูใ่นระดบัน้อย และดา้นการ
ให้ยืมกระสอบส าหรับใส่ผลผลิตเพื่อน ามาจ าหน่าย อยู่ในระดบัน้อย ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะว่าลูกคา้
ตอ้งเสียค่าสีขา้วโพดในราคาค่อนขา้งสูง (ซ่ึงราคาปัจจุบนั คือ ตนัละ 150-300 บาท) การช่วยเหลือ
ค่าบรรทุกส าหรับเกษตรกรท่ีบรรทุกและสีขา้วโพดมาเองบางคร้ัง ร้านรับซ้ือไม่ไดก้  าหนดราคาการ
ช่วยเหลือท่ีแน่นอนเพราะตอ้งข้ึนอยู่กบัปริมาณและคุณภาพของผลผลิต แต่ถ้าหากเกษตรกรน า
ผลผลิตมาสีเองท่ีร้านรับซ้ือก็ไม่ต้องเสียค่าใช้จ่าย และส าหรับการให้ยืมกระสอบมีผลต่อการ
ตดัสินใจนอ้ยเพราะลูกคา้ท่ีปลูกขา้วโพดมาหลายปีก็มีกระสอบเป็นของตนเอง ไม่จ  าเป็นตอ้งยืมจาก
ทางร้านรับซ้ือ 
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  4. ด้านการส่งเสริมการตลาด ภาพรวมของปัจจยัดา้นส่วนประสมการตลาดดา้นการ
ส่งเสริมการตลาด พบว่าอยูใ่นระดบัน้อย เม่ือพิจารณาในแต่ละดา้น พบวา่ผูต้อบแบบสอบถามให้
ความส าคญักับปัจจยัด้านส่วนประสมการตลาดด้านให้ข้อมูลรวดเร็วและครบถ้วนเม่ือลูกค้า
สอบถามทางโทรศพัท ์ อยูใ่นระดบัปานกลาง  รองลงมา คือการให้เมล็ดพนัธ์ุแก่เกษตรกรก่อนและ
หกัค่าใช้จ่ายหลงัขายผลผลิต (โดยราคาเมล็ดพนัธ์ุข้ึนอยู่กบัทางร้านรับซ้ือ) อยู่ในระดบัน้อย และ 
ดา้นท่ีมีค่าเฉล่ียน้อยท่ีสุดคือ การให้เกษตรกรกูย้ืมเงินเพื่อลงทุนก่อน (โดยอตัราดอกเบ้ียข้ึนอยู่กบั
ร้านรับซ้ือ) อยูใ่นระดบันอ้ยทั้งน้ีอาจเป็นเพราะวา่การให้ขอ้มูลรวดเร็วจะช่วยให้เกษตรกรตดัสินใจ
ในการขายสินคา้การเกษตร และส าหรับการให้ปุ๋ยและเมล็ดพนัธ์ก่อนมีผลต่อการตดัสินใจน้อย
เพราะเกษตรกรส่วนใหญ่เป็นลูกคา้ของ ธกส. การกูเ้งินจาก ธกส.เพื่อท าการเกษตรยอ่มมีอตัราดอก
เบ่ือท่ีถูกกวา่การกูจ้ากพอ่คา้คนกลางดงัท่ี วนัวสิาข ์ รังสี (2547) ไดท้  าการศึกษาปัจจยัความพึงพอใจ
ของเกษตรกรต่อการรับซ้ือผลิตผลทางการเกษตร: กรณีศึกษา ห้างหุ้นส่วนจ ากดั ชุนเฮงหลีเด่นชยั 
อ าเภอเด่นชยั จงัหวดัแพร่ พบว่าปัจจยัดา้นจ านวนท่ีถูกตอ้ง ผูต้อบแบบสอบถามมีความพึงพอใจ 
โดยรวมมีค่าเฉล่ียดา้นคุณภาพท่ีถูกตอ้ง จ  านวนท่ีถูกตอ้ง ซ้ือจากผูข้ายท่ีถูกตอ้ง และจงัหวะเวลาท่ี
ถูกตอ้ง ในระดบัมาก เพราะการให้ขอ้มูลรวดเร็วและครบถว้นต่อเกษตรกร มีความส าคญัเป็นอยา่ง
มากในการเลือกขายผลผลิต  
 

ข้อเสนอแนะ 
   
  1. ข้อเสนอแนะจากผลการศึกษาคร้ังนี้ 

  ผลท่ีไดจ้ากการศึกษาความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของ
พ่อค้าคนกลางขา้วโพดเล้ียงสัตว์ในเขตอ าเภอชาติตระการ จงัหวดัพิษณุโลก มีข้อเสนอแนะท่ี
สามารถน าไปปรับปรุงกลยทุธ์ทางการตลาด  ใหส้อดคลอ้งกบัการความตอ้งการของเกษตรกรผูข้าย
ขา้วโพดเล้ียงสัตวใ์หอ้ยูใ่นระดบัมากถึงมากท่ีสุด ดงัน้ี 

  ด้านร้านรับซ้ือ (ผลิตภัณฑ์) ควรมีเคร่ืองวดัความช้ืนท่ีใช้ตรวจสอบท่ีมีมาตรฐาน 
ทนัสมยัและรวดเร็วในการตรวจสอบขา้วโพดเล้ียงสัตวเ์พื่อให้ไดป้ระสิทธิภาพ  มีเคร่ืองชัง่และการ
บันทึกน ้ าหนักท่ียุติธรรม มีมาตรฐาน ทันสมัยรวดเร็ว การถ่ายเทผลผลิตจากรถบรรทุกของ
เกษตรกรต้องมีแรงงานคน หรือเคร่ืองจกัรท่ีเหมาะสมส าหรับถ่ายเทผลผลิตเพียงพอต่อความ
ตอ้งการ และรวดเร็วต่อการขนยา้ยผลผลิต ภายในร้านควรมีพนักงานท่ีมีมนุษย์สัมพนัธ์ท่ีดีต่อ
เกษตรกร มีความเป็นกนัเอง พูดเพราะทกัทายดว้ยถอ้ยค าท่ีสุภาพ และท่ีส าคญัของการให้บริการ
ตอ้งมีการจดัล าดบัก่อนหลงัใหเ้หมาะสม เพื่อใหเ้ป็นระบบและขั้นตอนอยา่งมีประสิทธิภาพ 
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  ด้านราคา เป็นปัจจยัท่ีส าคญัต่อการตดัสินใจเลือกขายขา้วโพดให้กบัร้านรับซ้ือ
เป็นอย่างมากการ การมีความยุติธรรม คุณธรรม จรรยาบรรณต่อการท าธุรกิจนั้นท าให้ธุรกิจ
กา้วหนา้  การท่ีมีป้ายบอกแจง้ราคารับซ้ือขา้วโพดเล้ียงสัตว ์ และการจ่ายค่าผลผลิตเป็นเงินเช่ือ ซ่ึง
เกษตรกรไม่น่าจะพึงพอใจท าให้มีผลกระทบต่อการตดัสินใจเลือกขายขา้วโพดแต่ถา้ไดรั้บราคา
ผลผลิตท่ีสูงกว่าการจ่ายเงินเป็นเงินสดจะดีกวา่การจ่ายค่าผลผลิตเป็นเงินเช่ือ ซ่ึงท าให้เกษตรกรมี
ความเช่ือมัน่  การตั้งราคารับซ้ือสินคา้ผลผลิตร้านรับซ้ือ  เช่ือถือได ้และช่ือเสียงของผูรั้บซ้ือผลผลิต
มีผลระดบัมากต่อการตดัสินใจขายผลผลิต 

  ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย โดยการช่วยเหลือค่าบรรทุกและค่าสีข้าวโพดแก่
เกษตรกรลูกคา้ตอ้งเสียค่าสีขา้วโพดในราคาค่อนขา้งสูง (ซ่ึงราคาปัจจุบนัคือ ตนัละ 150-300 บาท
ซ่ึงการช่วยเหลือค่าบรรทุกส าหรับเกษตรกรท่ีบรรทุกและสีขา้วโพดมาเองบางคร้ัง ร้านรับซ้ือตอ้ง
ก าหนดราคาการช่วยเหลือท่ีแน่นอนในการช่วยเพิ่มช่องทางการจดัจ าหน่าย แต่ถา้ทางร้านรับซ้ือ
ให้บริการเคร่ืองสีโดยไม่หักค่าใช้จ่าย หรือในราคาชัดเจนและกันเองส าหรับลูกค้าท่ีบรรทุก
ขา้วโพดมาเอง ก็ท  าใหท้างเลือกในการขายสินคา้ไดง่้าย 

  ด้านการส่งเสริมการตลาด  ในการให้ข้อมูลรวดเร็วและครบถ้วนเม่ือลูกค้า
สอบถามทางโทรศพัท์   ท าให้เกษตรกรรับทราบข้อมูลก่อนการตดัสินใจ และรับทราบเวลาท่ี
ถูกตอ้งต่อการขายผลผลิต ขั้นตอนและรู้ถึงการก าหนดคุณภาพต่างๆ ของสินคา้ ซ่ึงเป็นส่ิงส าคญัท่ี
จะอ านวยความสะดวกใหแ้ก่ลูกคา้ 
  2. ข้อเสนอแนะเพือ่การศึกษาคร้ังต่อไป 

  ควรท าการศึกษาเปรียบเทียบระหวา่งกิจการท่ีประกอบกิจการลกัษณะเดียวกนัใน
พื้นท่ีใกลเ้คียงหรือพื้นท่ีจงัหวดัอ่ืนๆ เพื่อศึกษาความแตกต่างกนัระหว่างความคิดเห็นของคนใน
พื้นท่ีอ าเภอชาติตระการและพื้นท่ีอ่ืนๆ วา่มีความคิดเห็นหรือผลการศึกษาท่ีแตกต่างกนัหรือไม่ และ
ถา้มีความแตกต่างกนั มีปัจจยัอะไรบา้งท่ีท าใหผ้ลการศึกษาแตกต่างกนั 
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แบบสอบถาม 
 

เร่ือง ความคดิเห็นของเกษตรกรที่มต่ีอส่วนประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลาง 
ข้าวโพดเลีย้งสัตว์ในเขตอ าเภอชาติตระการ จังหวดัพษิณุโลก 

 
  แบบสอบถามฉบบัน้ีจดัท าข้ึนเพื่อประกอบการศึกษาหาขอ้มูลในการคน้ควา้อิสระ 
(Independent Study) ของนักศึกษาปริญญาโท หลกัสูตรบริหารธุรกิจมหาบณัฑิต (การตลาด)
มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช ผูศึ้กษาใคร่ขอความกรุณาในการตอบแบบสอบถาม และหวงัวา่จะ
ได้รับความร่วมมือจากท่านในการตอบค าถาม ซ่ึงข้อมูลท่ีได้รับในแบบสอบถามน้ีจะน าไปใช้
ประโยชน์ทางการศึกษาเท่านั้น ผูศึ้กษาขอขอบพระคุณในความกรุณาท่ีสละเวลาในการกรอก
แบบสอบถามมา ณ โอกาสน้ีดว้ย 
 
 
 

 
นริศรา ม่วงทิม 
พฤษภาคม  2556 
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แบบสอบถาม 
  ความคิดเห็นของเกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ทีม่ีต่อปัจจัยส่วนประสมการตลาด
ของพ่อค้าคนกลางในเขตอ าเภอชาติตระการ จังหวดัพษิณุโลก 
 
ส่วนที ่1  ลกัษณะทางประชากรของกลุ่มตัวอย่าง 
 
1. ประสบการณ์ในการปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ 
  (   ) 1.  ต ่ากวา่หรือเทียบเท่า 5 ปี           (   ) 2. 6-10ปี         
  (   ) 3. 11- 15 ปี      (   ) 4. 16- 20 ปี           
  (   ) 5. 20 ปีข้ึนไป 
2. ฤดูกาลทีป่ลูก 
  (   ) 1. ฤดูร้อน (ขา้วโพดแลง้) (   ) 2. ฤดูฝน (ขา้วโพดฝน)  (   ) 3. ทั้ง 2 ฤดู 
3. ถิ่นฐานของผู้เพาะปลูก 
  (   ) 1.  ต าบลป่าแดง  (   ) 2. ต าบลชาติตระการ 
  (   ) 3. ต าบลสวนเม่ียง                          (   ) 4. ต าบลบา้นดง 
  (   ) 5. ต าบลบ่อภาค     (   ) 6. ต าบลท่าสะแก 
4. ลกัษณะการขายข้าวโพดเลีย้งสัตว์ทีผ่่านมาขายในลกัษณะใด 
  (   ) 1. น าไปขายเองท่ีร้านรับซ้ือผลผลิต 
  (   ) 2. ขายใหก้บัพอ่คา้คนกลางท่ีไปรับซ้ือถึงแหล่งผลิต                                   
  (   ) 3. เคยทั้ง 2 อยา่ง 
5. จ านวนผลผลติข้าวโพดเลีย้งสัตว์ทีผ่ลติได้ในแต่ละคร้ังโดยเฉลีย่ 
  (   ) 1.  ต ่ากวา่หรือเทียบเท่า 8 ตนั  (   ) 2. 9 - 14 ตนั 
  (   ) 3. 15 - 20 ตนั                                      (   ) 4. มากกวา่ 20 ตนัข้ึนไป 
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ส่วนที ่2  ระดับความส าคัญตามความคิดเห็นของเกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพดเลีย้งสัตว์ทีม่ีต่อปัจจัย 
   ส่วนประสมการตลาดของพ่อค้าคนกลาง  
 

รายการ 
ระดบัความส าคญัทีม่ต่ีอปัจจยัส่วนประสมการตลาด  

มาก
ทีสุ่ด 

มาก 
ปาน
กลาง 

น้อย 
น้อย
ทีสุ่ด 

ผลติภัณฑ์ 
1. เคร่ืองวดัความช้ืนท่ีใชต้รวจสอบ 
มีมาตรฐาน ทนัสมยั และรวดเร็ว 

     

2. เคร่ืองชัง่และการบนัทึกน ้าหนกั 
มีมาตรฐาน ทนัสมยั และรวดเร็ว 

     

3. การถ่ายเทผลผลิตจากรถบรรทุก 
ของเกษตรกรมีความรวดเร็ว 

     

4. ความมีมนุษยส์ัมพนัธ์ท่ีดี(พดูจา
ไพเราะ ทกัทายลูกคา้) ของพอ่คา้ 
คนกลางและพนกังาน 

     

5. การใหบ้ริการตามล าดบัก่อนหลงั      

ราคา 
6. มีป้ายการแจง้ราคาขา้วโพดเล้ียงสัตว ์
ท่ีชดัเจน 

     

7. การจ่ายค่าผลผลิตเป็นเงินเช่ือ แต่ไดรั้บ
ราคาผลผลิตท่ีสูงกวา่การจ่ายเป็นเงินสด 

     

8. ราคารับซ้ือเหมาะสมกบัคุณภาพของ
ผลผลิต (ตามความช้ืน) 

     

9. ความเช่ือมัน่ในการตั้งราคารับซ้ือ
ผลผลิต 
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รายการ 

ระดบัความส าคญัทีม่ต่ีอปัจจยัส่วนประสม
การตลาด 

มากทีสุ่ด มาก 
ปาน 
กลาง 

น้อย 
น้อย
ทีสุ่ด 

ช่องทางการจัดจ าหน่าย 
10. การใหย้มืกระสอบส าหรับใส่ผลผลิตเพื่อ 
น ามาจ าหน่าย 

     

11. การช่วยเหลือค่าบรรทุกและค่าสีแก่เกษตรกร      

12. การใหบ้ริการเคร่ืองสีโดยไม่หกัค่าใชจ่้าย
ส าหรับลูกคา้ท่ีบรรทุกขา้วโพดมาเอง 

     

การส่งเสริมการตลาด 
13. การใหเ้กษตรกรกูย้มืเงินเพื่อลงทุนก่อน  
(โดยอตัราดอกเบ้ียข้ึนอยูก่บัร้านรับซ้ือ) 

     

14. การใหปุ๋้ยแก่เกษตรก่อน และหกัค่าใชจ่้าย 
หลงัขายผลผลิต (โดยราคาข้ึนอยูก่บัทางร้าน 
รับซ้ือ) 

     

15. การใหเ้มล็ดพนัธ์แก่เกษตรกรก่อนและ 
หกัค่าใชจ่้ายหลงัขายผลผลิต (โดยราคาข้ึน 
อยูก่บัทางร้านรับซ้ือ) 

     

16. ความรวดเร็ว และครบถว้นในการใหข้อ้มูล 
เม่ือลูกคา้สอบถามทางโทรศพัท ์
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