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บทคัดย่อ 

 

 การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อ (1) ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดต่อการเลือกใช้

ปุ๋ยอินทรียส์ําเร็จรูปของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอ็ด (2) ปัจจยั

ส่วนบุคคลท่ีมีความสัมพนัธ์กบัส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์ําเร็จรูปของ

เกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอ็ด และ (3) ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ สังคม 

การรับรู้และการเรียนรู้ส่ิงใหม่ท่ีมีความสัมพนัธ์กบัส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกใช้ปุ๋ย

อินทรียส์าํเร็จรูปของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ 

 การศึกษาคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงสํารวจ ประชากร คือ เกษตรกรผูใ้ช้ปุ๋ยอินทรียส์ําเร็จรูป

ในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอ็ด จาํนวน 2,409 คน และกําหนดขนาดกลุ่ม

ตวัอย่างจาํนวน 343 ตัวอย่าง โดยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง เคร่ืองมือท่ีใช้คือแบบสอบถาม 

วเิคราะห์ขอ้มูลโดยใชร้้อยละ ค่าเฉล่ีย  ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน และไคสแควร์ 

 ผลการศึกษาพบว่า (1) ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดต่อการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรีย์

สาํเร็จรูปของเกษตรกร พบวา่ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย และดา้น

การส่งเสริมการตลาด ในภาพรวมมีความคิดเห็นอยู่ในระดบัมาก (2) ปัจจยัส่วนบุคคล ด้าน เพศ 

อายุ การศึกษา และขนาดพื้นท่ีทาํกิน ของเกษตรกรท่ีแตกต่างกนั มีความสัมพนัธ์กบัส่วนประสม

ทางการตลาด ต่อการเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์ําเร็จรูปของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง 

จงัหวดัร้อยเอ็ด อย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 (3) ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ สังคม และการรับรู้

และการเรียนรู้ส่ิงใหม่ มีความสัมพนัธ์กับส่วนประสมทางการตลาด ต่อการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรีย์

สําเร็จรูปของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอ็ด อย่างมีนยัสําคญัทาง

สถิติท่ีระดบั 0.05  

 

 

คําสําคัญ ส่วนประสมทางการตลาด ปุ๋ยอินทรียส์าํเร็จรูป เกษตรกร 
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Abstract 
 

 The objective of the study was to (1) marketing mix factors that the farmer 
selecting using organic fertilizer products at Kumnadee sub deistic Phontong district 
Roi-Et province (2) personal factors had correlated with marketing mix factors that the 
farmer selecting using organic fertilizer products at Kumnadee sub district Phontong 
District Roi-Et province. and (3) economic, social, learning and accepting new thing 
factors had correlated with marketing mix factors that the farmer selecting using 
organic fertilizer products at Kumnadee sub district Phontong District Roi-Et 
province. 
 This study was a survey research. The total population was 2,409 people 
used organic fertilizer products at Kumnadee sub district Phontong district Roi-Et 
province. The sample was 343 people by Purposive Sampling, the tools used was a 
questionnaire, analyzed using by percentage, mean, standard deviation And Chi-
Square test. 
 The results showed that (1) the opinions of Product, price, place and 
promotion factors that the farmer selecting using organic fertilizer products had a high 
level. (2) the farmers that different of personal factors; sex, age, education level and 
size of working space had correlated with marketing mix that farmer selecting using 
organic fertilizer products at Kumnadee sub district Phontong District Roi-Et 
province. (3) economic, social, learning and accepting new thing factors had correlated 
with marketing mix factors that farmer selecting using organic fertilizer products at 
Kumnadee sub district Phontong District Roi-Et province at 0.05 statistically 
significance.    
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Key words: Marketing Mix Factors, Organic Fertilizer Products, Farmer 
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ตารางท่ี 4.12 การทดสอบสมมติฐานดา้นการรับรู้และการเรียนรู้ส่ิงใหม่ท่ีมีความสัมพนัธ์ 

 กบัส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูป 

 ของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็  42 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ฎ 

สารบัญภาพ 

 

หนา้ 

ภาพท่ี 1.1 แสดงลกัษณะการจาํแนกปัจจยัท่ีมีผลต่อกนัในรูปตวัแปรตน้กบัตวัแปรตาม  3 

ภาพท่ี 2.1 ประกอบส่วนประสมทางการตลาด  7 

ภาพท่ี 2.2 กระบวนการทาํเม็ดปุ๋ย  11 

ภาพท่ี 2.3 พืชเศรษฐกิจในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็  13 
 
 



บทที ่1 

บทนํา 

 

 

1. ความเป็นมาและความสําคญัของปัญหา 

 

 สํานักงานสถิตแห่งชาติ (พ.ศ.2556) ระบุว่า ประเทศไทยมีพื้นท่ีถือครองทางการเกษตร 

149.2 ลา้นไร่ จากเน้ือท่ีทั้งหมด 321.0 ลา้นไร่  คิดเป็นร้อยละ 46 ของพื้นท่ีทั้งหมด แบ่งเป็นท่ีนา 70.0 

ล้านไร่ ท่ีพืชไร่ 31.2 ล้านไร่ ท่ีไม้ผลยืนต้น 34.9 ล้านไร่ ท่ีสวนผกัและผลไม  ้1.4 ล้านไร่ และท่ีใช้

ประโยชน์ทางการเกษตรอ่ืนๆ 11.8 ล้านไร่ ประเทศไทยจึงเป็นประเทศเกษตรกรรม ซ่ึงประชาชน

มากกว่าคร่ึงมีอาชีพหรือดํารงอยู่ได้โดยมีความเก่ียวพนักับการทาํการเกษตร โดยมีศกัยภาพและ 

ความไดเ้ปรียบทั้งทางดา้นพื้นท่ีและฐานการผลิตการเกษตรท่ีหลากหลาย  

 ในอดีตเกษตรกรไทยทําการผลิตแบบดั้ งเดิม ตามวิถีชีวิตชุมชนท่ีอาศยัภูมิปัญญา

ชาวบา้น และเช่ือมโยงกบัทรัพยากรธรรมชาติ ท่ีแตกต่างกนัไปตามแต่ละภูมิศาสตร์ภูมิสังคม ต่อมา

กระแสการปฏิวติัเขียว (Green Revolution) ได้ส่งผลต่อรูปแบบการผลิตทางการเกษตรไปทัว่โลก 

รวมทั้ งประเทศไทย เม่ือประมาณปี 2503 ทําให้ เกษตรกรไทยเกิดการปรับเปล่ียนระบบการ

เกษตรกรรมของประเทศไทย จากรูปแบบการเกษตรกรรมแบบดั้งเดิมท่ีเป็นวิถีชีวิต มีการพึ่งพา

ธรรมชาติ และเป็นการทาํเกษตรแบบผสมผสาน กลายเป็นการทาํการเกษตรในรูปแบบเกษตร

เชิงเด่ียวท่ีพึ่งปัจจยัภายนอก เช่น ปุ๋ยเคมี สารเคมีควบคุมและกาํจดัศตัรูพืช เป็นตน้ หรือกลายเป็น

เกษตรเคมีท่ีมุ่งเน้นการเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตทางการเกษตรให้ สูงข้ึน โดยมุ่งหวงัการสร้าง

รายไดใ้หก้บัประเทศเป็นหลกั  

 ตาํบลคาํนาดีมีพื้นท่ีทั้ งหมด ประมาณ0 97.95 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 61,222 ไร่

โดยจดัเป็นท่ีดินครองเพื่อการเกษตร (ทาํนา,ทาํไร่) 30,145 ไร่ คิดเป็นร้อยละ 49.2 ของพื้นท่ีทั้งหมด 

ประชากรส่วนใหญ่จึงมีอาชีพเกษตรกรรมรายได้หลักของประชากรในตาํบลก็ได้มาจากการทํา

การเกษตรแต่ในขณะเดียวกนัก็เป็นการทาํการเกษตรในรูปแบบเกษตรเชิงเด่ียวท่ีพึ่งปัจจยัภายนอก เช่น 

ปุ๋ยเคมี สารเคมีควบคุมและกาํจดัศตัรูพืช เพื่อเร่งและเพิ่มผลผลิตให้เร็วข้ึนมากข้ึนทนัความตอ้งการ

ของโรงงานอุตสาหกรรม แต่เกษตรกรยงัคงยากจน ซ่ึงเป็นผลกระทบจากการทาํเกษตรเชิงเด่ียวหรือ

เกษตรเคมีไดท้าํลายสภาพแวดลอ้มทางการเกษตร โดยเฉพาะความอุดมสมบูรณ์ของดิน ซ่ึงทาํให้ผล

ผลิตในช่วงต่อมาลดลงเป็นลาํดบั และตอ้งเพิ่มปริมาณการใช้ปัจจยัการผลิตมากข้ึน เพื่อรักษาปริมาณ
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ผลผลิตให้ไดม้ากเท่าเดิม อนัเป็นผลให้ตน้ทุนการผลิตสูงข้ึน เกษตรกรตอ้งประสบปัญหาภาวะหน้ีสิน 

และปัญหาสารพิษตกค้างจากสารเคมีท่ีใช้เป็นปัจจัยการผลิต ซ่ึงมีผลต่อสุขภาพของเกษตรกร 

ผูบ้ริโภค และส่ิงแวดลอ้ม 

 จากผลกระทบท่ีเกิดข้ึนในประเทศไทย ประกอบกบัทิศทางการพฒันาทั้งของโลกและ

ในประเทศไทยท่ีมีทิศทางขยายตวัเพิ่มข้ึนตามกระแสความห่วงใยในเร่ืองสุขภาพ การบริโภค

อาหารปลอดภยั การมุ่งเน้นการพฒันาประเทศไปสู่การพฒันาอยา่งย ัง่ยืนมากข้ึน เกษตรอินทรียจึ์ง

ถือเป็นอีกทางเลือกหน่ึงท่ีมีศกัยภาพเพื่อการพฒันาการเกษตรของไทยอยา่งย ัง่ยืน ท่ีทาํให้เกษตรกร

สามารถพึ่งพาตนเองและพึ่งพากนัและกนัได ้จนก่อให้เกิดคุณภาพชีวิตท่ีดีข้ึน มีความมัน่คงและ

ความปลอดภัยในสุขภาพ โดยไม่ทําลายทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม รวมทั้ งมีความ

สอดคล้องกับการขยายตัวของกระแสความต้องการผลิตภัณฑ์ เกษตรอินทรีย์ในประเทศและ

ต่างประเทศ ซ่ึงจะทาํให้พฒันาไปสู่การทาํเกษตรอินทรีย ์ในเชิงพาณิชย ์ท่ีเป็นท่ียอมรับในระดบั

สากล เพื่อนาํไปสู่ การแกไ้ขปัญหาความยากจนและการพฒันาอยา่งย ัง่ยนืต่อไป 

 จึงทาํให้ผูจ้ดัทาํสนใจท่ีจะศึกษา ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดต่อการเลือกใช้ปุ๋ ย

อนิทรีย์สําเร็จรูปของเกษตรกรในเขตตําบลคํานาดี อาํเภอโพนทอง จังหวดัร้อยเอด็ 

 

2. วตัถุประสงค์การศึกษา 

 

 2.1 เพื่อศึกษาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดต่อการเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์ําเร็จรูปของ

เกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ 

 2.2 เพื่อศึกษาปัจจยัส่วนบุคคลท่ีมีความสัมพนัธ์กบัส่วนประสมทางการตลาดในการ

เลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูปของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ 

 2.3 เพื่อศึกษาปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ สังคม การรับรู้และการเรียนรู้ส่ิงใหม่ของเกษตรกรท่ี

มีความสัมพนัธ์กบัส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรียส์ําเร็จรูปของเกษตรกรใน

เขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ 
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3. กรอบแนวคดิการศึกษา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1.1  แสดงลกัษณะการจาํแนกปัจจยัท่ีมีผลต่อกนัในรูปตวัแปรตน้กบัตวัแปรตาม 

 

4. สมมติฐานการศึกษา 

 

 4.1 ปัจจัยส่วนบุคคลมีความสัมพันธ์กับส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกใช ้

ปุ๋ยอินทรียส์าํเร็จรูปของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ 

 4.2 ปั จจัยด้านเศรษฐกิ จ สั งคม การรับ รู้และการเรียน รู้ ส่ิ งใหม่ ของเกษตรกร 

มีความสัมพนัธ์กบัส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรียส์ําเร็จรูปของเกษตรกรในเขต

ตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ 

 

ตัวแปรอสิระ 

(Independent Variable) 

 

ตัวแปรตาม 

(Dependent Variables) 

 

 

ปัจจัยด้านอืน่ๆ 

       -  เศรษฐกิจ 

       -  สังคม 

       -  การรับรู้และเรียนรู้ 

          ส่ิงใหม่ 

ปัจจัยด้านส่วนประสมทาง

การตลาด 

- ผลิตภณัฑ์ 

       - ราคา 

- ช่องทางการจดัจาํหน่าย 

- การส่งเสริมการขาย 

 

          ปัจจัยส่วนบุคคล 

      -  เพศ 

      -  อายุ 

      -  ระดบัการศึกษา 

      -  ขนาดพื้นท่ีทาํกิน 
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5. ขอบเขตของการศึกษา 

 

 4.1 ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

  4.1.1 ประชากร ประชากรท่ีใช้ในการศึกษาคร้ังน้ี คือ เกษตรกรผูใ้ช้ปุ๋ยอินทรีย์

สาํเร็จรูปในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ 

  4.1.2 ขนาดตัวอย่าง ขนาดตวัอยา่งท่ีใชใ้นการศึกษาประชากร ในการศึกษาคร้ังน้ี

คือเกษตรกรผูใ้ช้ปุ๋ยอินทรียส์ําเร็จรูปในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอ็ด โดยใช้

วธีิการสุ่มตวัอยา่งแบบจาํเพาะเจาะจง (Purposive หรือ Judgmental Sampling) 

  โดยท่ีตาํบลคาํนาดีจะแบ่งเขตปกครองทั้งหมดออกเป็น 10 เขตดงัน้ี หมู่ 1 คาํนาดี, 

หมู่ 2 หนองขอนแก่น, หมู่ 3 ราษฎร์ดาํเนิน0 , หมู่ 4 ดงมนั, หมู่ 6 ชุมแสงชยั0 , หมู่ 7 บวั, หมู่ 8 ปากช่อง, 

หมู่ 9 ลาดคอ้, หมู่ 10 บึงงาม, หมู่ 11 สุขสมบูรณ์ ผูศึ้กษาจะใช้สุ่มตวัอย่างแบบจาํเพราะเจาะจง 

โดยเลือกเกษตรกรผูท่ี้ใชปุ๋้ยอินทรียส์ําเร็จรูปของแต่ละเขตปกครองซ่ึงมีทั้งหมด 10 เขต สุ่มเขตละ

34 ตวัอยา่ง 7 เขต และ 35 ตวัอยา่ง 3 เขต รวมเป็น 343 ตวัอยา่ง 

 4.2 ขอบเขตด้านเนือ้หา 

  การศึกษาคร้ังน้ีศึกษาถึงปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดต่อการเลือกใชปุ๋้ยอินทรีย์

สําเร็จรูปของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอ็ด ตามกรอบแนวคิดและ

ทฤษฎีเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด (Marketing mix หรือ 4Ps) ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์ ราคา 

ช่องทางการจดัจาํหน่าย และการส่งเสริมการตลาด รวมทั้งปัจจยัส่วนบุคคล เศรษฐกิจ สังคมและ

การรับรู้และเรียนรู้ส่ิงใหม่ของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ 

 4.3 ขอบเขตทางด้านเวลา 

  ผูศึ้กษาจะทําการศึกษาถึงปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดต่อการเลือกใช้ปุ๋ย

อินทรีย์สําเร็จรูปของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอ็ด ระยะเวลา

ทาํการศึกษาตั้งแต่วนัท่ี 1 เมษายน 2558 ถึง 31 สิงหาคม 2558 

 4.4 ขอบเขตด้านตัวแปร 

  4.4.1 ตัวแปรอิสระ 

   1) ปัจจัยส่วนบคุคล ไดแ้ก่ เพศ อาย ุระดบัการศึกษา ขนาดพื้นท่ีทาํกิน  

   2) ปัจจัยด้านอ่ืนๆ ไดแ้ก่ เศรษฐกิจ สังคม และการรับรู้และเรียนรู้ส่ิงใหม่ 

  4.4.2 ตัวแปรตาม คือ ผลิตภณัฑ์ ราคา ช่องทางการจดัจาํหน่าย และการส่งเสริม

การตลาด 
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5. นิยามศัพท์เฉพาะ 

 

 5.1 ส่วนประสมทางการตลาด หมายถึง เคร่ืองมือทางการตลาดท่ีธุรกิจตอ้งใช้เพื่อให้

บรรลุวตัถุประสงค์ทางการตลาดในตลาดเป้าหมาย ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์ ราคา ช่องทางการจดัจาํหน่าย 

และการส่งเสริมการตลาด 

 5.2 ปุ๋ ยอินทรีย์สําเร็จรูป หมายถึง การนาํเอาปุ๋ยอินทรียเ์ขา้มาผ่านกระบวนการอดัเม็ด

แลว้ทาํการหีบห่อพร้อมใชง้าน 

 5.3 การเลอืกใช้ปุ๋ ย หมายถึง การใชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูปแทนปุ๋ยเคมีของเกษตรกร 

 5.4 เกษตรกร หมายถึง เกษตรกรผูป้ลูกพืชเศรษฐกิจในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง 

จงัหวดัร้อยเอด็ 

 5.5 ปัจจัยด้านเศรษฐกิจ หมายถึง ขนาดพื้นท่ีทาํการเกษตร รายไดห้ลกัของครอบครัว 

รายไดต่้อปี เงินออมต่อปี เงินกูเ้พื่อทาํการเกษตร เป็นตน้ 

 5.6 ปัจจัยด้านสังคม หมายถึง สังคมของเกษตรกร ไดแ้ก่ การอาศยัในหมู่บา้น สมาชิก

ในครอบครัว เพื่อนบา้นสมาชิกสถาบนัการเงิน ตวัแทนชุมชน ผูน้าํชุมชน 

 5.7 ผลติภัณฑ์ หมายถึง ปุ๋ยอินทรียส์าํเร็จรูป 

 5.8 ราคา หมายถึง มูลค่าปุ๋ยอินทรียส์าํเร็จรูป ท่ีกาํหนดโดยร้านคา้ปุ๋ยอินทรียส์าํเร็จรูป 

 5.9 ช่องทางการจัดจําหน่าย หมายถึง การกระจายปุ๋ยอินทรียส์าํเร็จรูปใหแ้ก่เกษตรกร 

 5.10 การส่งเสริมการขาย หมายถึง การจดัจาํหน่ายปุ๋ยอินทรียส์ําเร็จรูปในราคาพิเศษ 

การใหคู้ปองชิงโชค ของแถม ใหก้บัเกษตรกรผูซ้ื้อปุ๋ยอินทรียส์าํเร็จรูป 

 

6. ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 

 

6.1 ทราบถึงปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดต่อการเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูปของ 

เกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ 

6.2 ผลวจิยัสามารถเป็นขอ้มูลพื้นฐานใหก้บัภาครัฐและภาคเอกชนในการเขา้ไป 

สนบัสนุนการใชปุ๋้ยอินทรียข์องเกษตรกรมากข้ึน 

6.3 เพื่อเป็นแนวทางแก่ผูส้นใจท่ีจะเปิดร้านขายปุ๋ยอินทรียส์าํเร็จรูปในเขตตาํบลคาํนาดี  

อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ และสามารถนาํมากาํหนดแผนการตลาดไดอ้ยา่งเหมาะสม 

สอดคลอ้งกบัความตอ้งการของเกษตรกรได ้



บทที ่2 

วรรณกรรมที่เกีย่วข้อง 

 

 

 การศึกษาเร่ือง ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดต่อการเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์ําเร็จรูปของ

เกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอ็ด ผูศึ้กษาไดศึ้กษาคน้ควา้ทฤษฏีและ

แนวคิดต่างๆ เอกสารและงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งโดยมีสาระสาํคญัในการศึกษาดงัน้ี 

 1. ทฤษฏีเก่ียวกบัส่วนประสมทางการตลาด 

 2. ปุ๋ยอินทรียส์าํเร็จรูป 

 3. บริบทตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ 

 4. ผลงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง  

 

1. ทฤษฎเีกีย่วกบัส่วนประสมทางการตลาด 

 

 ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing mix หรือ 4Ps) หมายถึง ตวัแปรทางการตลาดท่ี

ควบคุมไดซ่ึ้งบริษทัใช้ร่วมกนัเพื่อตอบสนองความพึงพอใจแก่กลุ่มเป้าหมาย (ศิริวรรณ เสรีรัตน์ 

2546, น. 53) 
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ภาพท่ี 2.1  ประกอบส่วนประสมทางการตลาด 

 

ท่ีมา : ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2546, น. 53.) 

 

 ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing mix) หมายถึง การมีสินคา้ท่ีตอบสนองความ

ตอ้งการของลูกคา้กลุ่มเป้าหมายได ้ขายในราคาท่ีผูบ้ริโภคยอมรับไดแ้ละผูบ้ริโภคยินดีจ่ายเพราะ

มองวา่คุม้รวมถึงมีการจดัจาํหน่ายกระจายสินคา้ให้สอดคลอ้งกบัพฤติกรรมการซ้ือหาเพื่อให้ความ

สะดวกแก่ลูกคา้ ดว้ยความพยายามจูงใจให้เกิดความชอบ ในสินคา้และเกิดพฤติกรรมอยา่งถูกตอ้ง 

(เสรี วงษม์ณฑา 2542, น.11) ซ่ึงประกอบดว้ย 4Ps ดงัน้ี 

ผลติภัณฑ์ (Product) 

 สายผลิตภณัฑ ์

 สินคา้ใหเ้ลือก 

คุณภาพสินคา้ 

ลกัษณะ 

การออกแบบ 

ตราสินคา้ 

การบรรจุหีบห่อ 

ขนาด 

บริการของพนกังานขาย 

การรับคืนสินคา้ 

 

สถานที ่(Place) 

ช่องทาง 

การสนบัสนุนการกระจาย

ตวัสินคา้ 

การครอบคลุม 

การเลือกคนกลาง 

ทาํเลท่ีตั้ง 

สินคา้คงคลงั 

การขนส่ง 

การคลงัสินคา้ 

 

ราคา (Price) 

ราคาสินคา้ในรายการ 

ส่วนลด 

ส่วนยอมใหลู้กคา้ 

ระยะเวลาการชาํระเงิน 

ระยะเวลาการใหสิ้นเช่ือ 

วธีิการชาํระเงิน 

การส่งเสริมการตลาด 

(Promotion) 

การโฆษณา 

การขายโดยใชพ้นกังาน 

การส่งเสริมการขาย 

การประชาสมัพนัธ์ 

การตลาดทางตรง 

ส่วนประสมทางการตลาด 

(Marketing Mix) 



8 

 1.1 ผลิตภัณฑ์ (Product) หมายถึงส่ิงท่ีเสนอขายโดยธุรกิจเพื่อตอบสนองความจาํเป็น

หรือความตอ้งการของลูกคา้ใหเ้กิดความพึงพอใจ ประกอบดว้ยส่ิงท่ีสัมผสัไดห้รือสัมผสัไม่ได ้เช่น

บรรจุภณัฑ์ สี ราคา คุณภาพ ตราสินคา้ บริการและช่ือเสียงของผูข้าย ผลิตภณัฑ์อาจจะเป็นสินคา้ 

บริการ สถานท่ี บุคคล หรือความคิด (Etzel, Walker and Stanton.2001: G-9) ผลิตภณัฑ์ท่ีเสนอขาย

อาจจะมีตวัตนหรือไม่มีตวัตนก็ได้ ผลิตภณัฑ์จึงประกอบด้วย สินค้า บริการ สถานท่ี ความคิด 

องค์กรหรือบุคคล ผลิตภณัฑ์ตอ้งมีอรรถประโยชน์ มีคุณค่า ในสายตาของลูกคา้ จึงจะมีผลทาํให้

ผลิตภณัฑส์ามารถขายได ้การกาํหนดกลยทุธ์ดา้นผลิตภณัฑต์อ้งพยายามคาํนึงถึงปัจจยัดงัต่อไปน้ี 

  1.1.1 ความแตกต่างของผลิตภณัฑแ์ละความแตกต่างทางการแข่งขนั 

  1.1.2 องคป์ระกอบ (คุณสมบติั) ของผลิตภณัฑ์ เช่น ประโยชน์พื้นฐาน รูปลกัษณ์ 

คุณภาพ การบรรจุภณัฑ ์ตราสินคา้ 

  1.1.3 การกําหนดตาํแหน่งผลิตภัณฑ์ เป็นการออกแบบผลิตภัณฑ์ของบริษัท  

เพื่อแสดงตาํแหน่งท่ีแตกต่างและมีคุณค่าในจิตใจของลูกคา้เป้าหมาย 

  1.1.4 การพฒันาผลิตภณัฑ์ เพื่อให้ผลิตภณัฑ์มีลกัษณะใหม่และปรับปรุงให้ดีข้ึน

ซ่ึงตอ้งคาํนึงถึงความสามารถในการตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้ใหดี้ยิง่ข้ึน 

  1.1.5 กลยทุธ์เกีย่วกบัส่วนประสมผลิตภัณฑ์และสายการผลิต 

 1.2 ราคา (Price) หมายถึงจาํนวนเงินหรือส่ิงอ่ืนๆ ท่ีมีความจาํเป็นตอ้งจ่ายเพื่อให้ได้

ผลิตภัณฑ์ หรือหมายถึง คุณค่าผลิตภณัฑ์ในรูปตวัเงิน ราคาเป็นทุนของลูกคา้ ซ่ึงผูบ้ริโภคจะ

เปรียบเทียบคุณค่าของผลิตภณัฑ์กบัราคาของผลิตภณัฑ์นั้นๆ ถา้คุณค่าสูงกว่าราคา ผูบ้ริโภคก็จะ

ตดัสินใจซ้ือ ดงันั้นผูก้าํหนดกลยทุธ์ดา้นราคาตอ้งคาํนึงถึง 

  1.2.1 คุณค่าท่ีรับรู้ในสายตาของลูกคา้ ซ่ึงตอ้งพิจารณาการยอมรับของลูกคา้ใน

คุณค่าของผลิตภณัฑว์า่สูงกวา่ราคาผลิตภณัฑน์ั้น 

  1.2.2 ตน้ทุนสินคา้และค่าใชจ่้ายท่ีเก่ียวขอ้ง 

  1.2.3 การแข่งขนั 

  1.2.4 ปัจจยัอ่ืนๆ 

 1.3 การจัดจําหน่าย (Place หรือ Distribution) หมายถึงโครงสร้างของช่องทางซ่ึง

ประกอบดว้ยสถาบนัและกิจกรรม ใช้เพื่อเคล่ือนยา้ยผลิตภณัฑ์ และบริการจากองคก์ารไปยงัตลาด

สถาบันท่ีนําผลิตภณัฑ์ออกสู่ตลาดเป้าหมาย คือสถาบันการตลาด ส่วนกิจกรรมท่ีช่วยในการ

กระจายตวัสินคา้ ประกอบดว้ย การขนส่ง การคลงัสินคา้ และการเก็บรักษาสินคา้คงคลงั การจดั

จาํหน่ายจึงประกอบดว้ย 2 ส่วน ดงัน้ี 
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  1.3.1 ช่องทางการจัดจําหน่าย (Channel of distribution) หรือ ( Marketing channel) 

หมายถึงกลุ่มของบุคคลหรือธุรกิจท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบัการเคล่ือนยา้ยกรรมสิทธ์ิในผลิตภณัฑ์ จาก

ผูผ้ลิตไปยงัผูบ้ริโภคหรือผู ้ใช้ทางธุรกิจ หรือหมายถึงเส้นทางท่ีผลิตภัณฑ์ และกรรมสิทธ์ิท่ี

ผลิตภณัฑ์ถูกเปล่ียนมือไปยงัตลาด ในระบบช่องทางการจดัจาํหน่าย ประกอบดว้ย ผูผ้ลิต คนกลาง

หรือผูใ้ช้ทางอุตสาหกรรม ซ่ึงอาจจะใช้ช่องทางทางตรงจากผูผ้ลิต ไปยงัผูบ้ริโภค หรือผูใ้ช้ทาง

อุตสาหกรรม และใชช่้องทางออ้ม จากผูผ้ลิตผา่นคนกลางไปยงัผูบ้ริโภค หรือผูใ้ชท้างอุตสาหกรรม 

  1.3.2 การกระจายสินค้า หรือการสนับสนุนการกระจายสินค้าสู่ตลาด (Physical 

distribution) หรือ Marketing logistics) หมายถึง งานท่ีเก่ียวขอ้งกบัการวางแผน การปฏิบติัการตาม

แผน และการควบคุมการเคล่ือนยา้ยวตัถุดิบ ปัจจยัการผลิต และสินคา้สําเร็จรูป จากจุดเร่ิมตน้ไปยงั

จุดสุดทา้ยในการบริโภค เพื่อตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้โดยมุ่งหวงักาํไร หรือหมายถึง

กิจกรรมท่ีเก่ียวขอ้งการเคล่ือนยา้ยผลิตภณัฑ์จากผูผ้ลิตไปยงัผูบ้ริโภค หรือใชท้างอุตสาหกรรม เช่น 

การขนส่ง การเก็บรักษา การคลงัสินคา้ และการบริหารสินคา้คงเหลือ 

 1.4 การส่งเสริมการตลาด (Promotion) เป็นเคร่ืองมือการส่ือสารเพื่อสร้างความพึงพอใจ

ต่อตราของสินค้าหรือบริการ หรือความคิด หรือต่อบุคคล โดยใช้เพื่อจูงใจให้เกิดความต้องการ 

เพื่อเตือนความทรงจาํในผลิตภัณฑ์ โดยคาดว่าจะมีอิทธิพลต่อความรู้สึก ความเช่ือ และพฤติกรรม 

การซ้ือ หรือเป็นการติดต่อส่ือสารเก่ียวกบัขอ้มูลระหว่างผูข้ายกบัผูซ้ื้อเพื่อสร้างทศันคติและพฤติกรรม

การซ้ือ การติดต่อส่ือสารอาจใช้พนักงานขาย (Personal selling) ทําการขาย และการติดต่อส่ือสาร 

โดยไม่ใช้คน (Nonpersonal selling) เคร่ืองมือติดต่อส่ือสารมีหลายประการ องค์การอาจเลือกใช้หน่ึง

หรือหลายเคร่ืองมือซ่ึงตอ้งใช้หลกัการเลือกใช้เคร่ืองมือการส่ือสารการตลาดแบบประสมประสานกนั 

(Integrated Marketing Communication “IMC”) โดยพิจารณาถึงความเหมาะสมกับลูกค้า ผลิตภัณฑ ์ 

คู่แข่งขนั โดยบรรลุจุดมุ่งหมายร่วมกนัได ้เคร่ืองมือการส่งเสริมการตลาดท่ีสาํคญั มีดงัน้ี 

  1.4.1 การโฆษณา (Advertising) เป็นกิจกรรมในการเสนอข่าวสารเก่ียวกบัองค์กร

และผลิตภณัฑ์ บริการ หรือความคิด ท่ีตอ้งการจ่ายเงินโดยผูอุ้ปถมัภร์ายการ กลยุทธ์การโฆษณาจะ

เก่ียวข้องกบั (1) กลยุทธ์การสร้างสรรค์งานโฆษณา (Creative strategy) และยุทธวิธีการโฆษณา 

(Advertising tactics) (2) กลยทุธ์ส่ือ (Media strategy) 

  1.4.2 การขายโดยใช้พนักงานขาย (Personal selling) เป็นการส่ือสารระหว่าง

บุคคลกับบุคคลเพื่อพยายามจูงใจผูซ้ื้อท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมายให้ซ้ือผลิตภัณฑ์หรือบริการหรือมี

ปฏิกิริยาต่อความคิด หรือเป็นการเสนอขายเพื่อใหเ้กิดการขาย และสร้างความสัมพนัธ์อนัดีกบัลูกคา้ 
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  1.4.3 การส่งเสริมการขาย (Sales Promotion) เป็นส่ิงจูงใจท่ีมีคุณค่าพิเศษท่ีกระตุน้

หน่วยงานขาย ผู ้จ ัดจําหน่าย หรือผู ้บริโภคคนสุดท้าย โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อให้เกิดการขายใน

ทนัทีทนัใด (Belch ; & belch.2001: GL11) เป็นเคร่ืองกระตุน้ความสนใจ การทดลองใช้ หรือการซ้ือ

โดยลูกคา้คนสุดทา้ยหรือบุคคลอ่ืนในช่องทางการจดัจาํหน่าย การส่งเสริมการขายมี 3 รูปแบบ คือ 

(1) การกระตุ้นผู ้บริโภค เรียกว่า การส่งเสริมการขายท่ี มุ่ งสู่ ผู ้บริโภค (Consumer promotion)  

(2) การกระตุน้คนกลาง เรียกว่าการส่งเสริมการขายท่ีมุ่งสู่คนกลาง (Trade promotion) (3) การกระตุน้

พนกังานขาย เรียกวา่ การส่งเสริมการขายท่ีมุ่งสู่พนกังานขาย (Sales force promotion) 

  1.4.4 การใช้ข่าวและการประชาสัมพันธ์ (Publicity and public relations (PR)) 

หมายถึง (1) การให้ข่าว เป็นการเสนอข่าวเก่ียวกับผลิตภณัฑ์หรือบริการตราสินคา้ โดยผ่านส่ือ

กระจายเสียงหรือส่ือส่ิงพิมพ ์(2) การประชาสัมพนัธ์ หมายถึง ความพยายามในการส่ือสารท่ีมีการ

วางแผนโดยองคก์ารหน่ึง เพื่อสร้างทศันคติท่ีดีต่อองคก์าร ต่อผลิตภณัฑ์ หรือต่อนโยบายให้เกิดกบั

กลุ่มใดกลุ่มหน่ึง มีจุดมุ่งหมายเพื่อป้องกนัภาพพจน์หรือผลิตภณัฑข์องบริษทั 

  1.4.5 การต ลาด ท างต รง (Direct marketing ห รือ  Direct response marketing) 

หมายถึง การติดต่อส่ือสารกบักลุ่มเป้าหมายเพื่อให้เกิดการตอบสนองโดยตรง หรือหมายถึงวิธีการ

ต่างๆ ท่ีนกัการตลาดใชส่้งเสริมผลิตภณัฑ์โดยตรงกบัผูซ้ื้อและทาํให้เกิดการตอบสนองทนัที ทั้งน้ี

ตอ้งอาศยัฐานขอ้มูลของลูกคา้และการใชส่ื้อต่างๆ เพื่อส่ือสารโดยตรงกบัลูกคา้ (สราภรณ์ ทกัภิรมย ์

2548, น. 21-23) 

 

2. ปุ๋ ยอนิทรีย์สําเร็จรูป 

 

 ปุ๋ยอินทรียส์าํเร็จรูป หมายถึง การนาํเอาปุ๋ยอินทรียท่ี์ผา่นกระบวนการหมกับ่มแลว้ เขา้

มาสู่กระบวนการอดัเม็ด แลว้ทาํการบรรจุหีบห่อพร้อมใชง้าน โดยมีกระบวนการตั้งตน้ท่ีเหมือและ

แตกต่างกนั แล้วแต่สูตรของผูผ้ลิตปุ๋ยแต่ละยี่ห้อ แต่ละผลิตภณัฑ์ แต่ในงานวิจยัช้ินน้ีผูจ้ดัทาํจะ

นาํเสนอวธีิและกระบวนการทาํขา้งตน้ดงัน้ี 

 2.1 การทาํปุ๋ยอนิทรีย์สําเร็จรูป 

  2.1.1 ส่วนผสมของปุ๋ยอินทรีย์อัดเม็ด 

-มูลววั -มูลไก่ -แกลบดิบ 

-รําละเอียด -นํ้าจุลินทรีย ์ -กากนํ้าตาล 

-นํ้า   
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  2.1.2 วิธีการทาํปุ๋ยอินทรีย์ 

   เตรียมพื้นท่ีเรียบอยู่ในท่ีร่ม แลว้นาํมูลไก่ตากแห้ง มูลววัตากแห้ง แกลบดิบ 

ซ่ึงเป็นสารอาหาร ทาํให้ได้ซิลิก้าและดินร่วนซุย นํามาคลุกเคล้าให้เข้ากัน แล้วนํานํ้ าจุลินทรีย ์ 

กบักากนํ้ าตาลโมลาสมาผสมนํ้ าให้เขา้กนั แลว้นาํมาราดบนกองปุ๋ยท่ีผสมเอาไว ้เพื่อเป็นหัวเช้ือให้

มูลต่างๆ ย่อยง่าย และช่วยดับกล่ินมูล ทาํให้ไม่มีกล่ินเหม็น อย่าใส่มากเพราะจะทาํให้ปุ๋ยแฉะ 

คลุกเคลา้ให้เขา้กนัตรวจสอบความช้ืนให้ไดป้ระมาณ 50 % วิธีตรวจสอบง่ายๆ คือ ใช้มือกาํปุ๋ยท่ี

คลุกผสม ได้ท่ีแล้ว กาํแล้วนํ้ าตอ้งไม่ไหลออกจากอุง้มือ เม่ือแบมือออกปุ๋ยจะเป็นก้อนเล็กน้อย

ละเอียดลงบนกองปุ๋ย ทาํการผสมให้เขา้กนัแลว้เกล่ียให้กองปุ๋ยสูง 1 เมตร คลุมดว้ยกระสอบป่าน

แลว้หมกัทิ้งไว ้7 วนั  การหมกัปุ๋ยทาํให้เกิดอุณหภูมิสูง ตอ้งกลบัปุ๋ยวนัละ 2 คร้ัง เพื่อลดอุณหภูมิ

โดยการใชป้รอทเป็นตวัวดั ทาํการวดัท่ีกองปุ๋ย โดยไม่ให้อุณหภูมิเกิน 70 องศา ถา้หากอุณหภูมิเกิน 

70 องศา จะทาํให้จุลินทรียใ์นปุ๋ยตาย แลว้ปุ๋ยก็จะใชไ้ม่ได ้ทาํการกลบัปุ๋ยตลอด 7 วนั ความร้อนจะ

ค่อยๆ ลดลง แลว้จึงนาํไปใชไ้ด ้

  2.1.3 กระบวนการอัดเม็ด 

   นําปุ๋ยท่ีหมกับ่มได้ท่ีแล้วมาบดให้ละเอียด ทาํการใส่ปุ๋ยผสมกับดินลงใน

กะบะตวัเคร่ือง บดในระหว่างเคร่ืองหมุนไปเร่ือยๆให้เติมนํ้ าลงไปด้วย เพื่อไม่ให้ปุ๋ยร่วนเกินไป

กอ้นปุ๋ยจะแตกง่าย แต่ระวงัอย่าให้มากเกินไป เพราะจะทาํให้ปุ๋ยแฉะจนไม่เป็นกอ้น ใช้คราดเกล่ีย

กองปุ๋ยใหแ้ตก ตากไวจ้นแห้ง แลว้นาํมากรอกใส่ถุงเพื่อบรรจุหีบห่อพร้อมใชง้าน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.2  กระบวนการทาํเม็ดปุ๋ย 

 

ท่ีมา : http://www.clinictech.most.go.th 

http://www.clinictech.most.go.th/
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3. บริบทตําบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จังหวดัร้อยเอด็ 

 

 ทีต่ั้ง 

 ตั้งอยูห่มู่ท่ี 10 ตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอ็ด ห่างจากอาํเภอโพนทอง

ทางทิศเหนือ ประมาณ 13 กิโลเมตร 

 เนือ้ที ่

 มีพื้นท่ีทั้งหมด ประมาณ 97.95 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 61,222 ไร่ 

 ภูมิประเทศ 

 เป็นพื้นท่ีสูงและท่ีลุ่ม ป่าไมซ่ึ้งเป็นแนวเขตป่าสงวน ดินเป็นดินร่วนปนทราย มีลาํหว้ย 

ธรรมชาติหลายสายคือ ลาํห้วยปอพาน, ลาํห้วยนาคาํ, ลาํห้วยศาลา, ลาํห้วยลาดคอ้, ลาํห้วยดูนชาด  

มีฝายกั้นนํ้าคือ ฝายกั้นนํ้าโสกหม,ู ฝายกั้นนํ้าแกง้ม่วง, ฝายกั้นนํ้าหินแงบ้ 

 อาณาเขต 

 ทศิเหนือ จรด ตาํบลสามขา อาํเภอกุฉินารายณ์ จงัหวดักาฬสินธ์ุ 

 ทศิตะวนัออก จรด ตาํบลหนองใหญ่ อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ 

 ทศิใต้ จรด ตาํบลโพธ์ิทอง, ตาํบลนาอุดม, ตาํบลแวง อ.โพนทอง จ.ร้อยเอด็ 

 ทศิตะวนัตก จรด ตาํบลคาํพอุง อาํเภอโพธ์ิชยั จงัหวดัร้อยเอด็ 

 

 พืน้ทีแ่ละการใช้ประโยชน์ 

 การถือครองท่ีดินมีเอกสาร สปก. นส.3 สค.1 ท่ีดินใชป้ระโยชน์ 61,222 ไร่ ดงัน้ี 

 - ท่ีดินครองเพื่อการเกษตร (ทาํนา, ทาํไร่) 30,145 ไร่  

 - ป่าไม ้     28,160 ไร่ 

 - ท่ีอยูอ่าศยั       1,530 ไร่ 

 - สถานท่ีราชการ         300 ไร่ 

 - สาธารณประโยชน์         256 ไร่ 

 - ท่ีวา่งเปล่า          831 ไร่ 

 ภูมิอากาศ 

 ลกัษณะภูมิอากาศ มี 3 ฤดูกาล ดงัน้ี 

 ฤดูร้อน เร่ิมตั้งแต่ เดือนมีนาคม – มิถุนายน (4 เดือน) 

 ฤดูฝน เร่ิมตั้งแต่ เดือนกรกฎาคม – ตุลาคม (4 เดือน) 

 ฤดูหนาว เร่ิมตั้งแต่ เดือน พฤศจิกายน – กุมภาพนัธ์ (4 เดือน) 
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 ประชากร 

 ประชากรทั้งส้ิน 9,006 คน 

 ชาย 4,416 คน 

 หญงิ 4,590 คน 

 ความหนาแน่นเฉล่ียต่อพื้นท่ี 91.94 คนต่อตารางกิโลเมตร จาํนวน 2,409 ครัวเรือน 

 อาชีพ 

 ประชากรส่วนใหญ่ประกอบอาชีพทาํนา และบางส่วนประกอบอาชีพทาํไร่ เช่น ขา้ว 

ออ้ย มนัสาํปะหลงัยางพารา ยคูาลิปตสั พื้นท่ีเกษตรกรรมมีทั้งส้ิน 30,145 ไร่ 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  
 

 ภาพท่ี 2.3  พืชเศรษฐกิจในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ 
 

 หน่วยธุรกจิในเขต อบต. 

 - ธนาคาร  - แห่ง 

 - โรงแรม - แห่ง 

 - ป้ัมนํ้ามนัและก๊าซ 11 แห่ง 

 - โรงงานอุตสาหกรรม - แห่ง 

 - โรงสี ขนาดเล็ก 29 แห่ง 
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38การศึกษา38 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

หมายเหตุ: ลาํดบัท่ี 1,4,5,6,8 องคก์ารบริหารส่วนตาํบลคาํนาดีจดัตั้งข้ึนเอง โดยใชเ้งินงบ 

 ของตนเองท่ีอ่านหนงัสือพมิพป์ระจาํหมู่บา้น / หอ้งสมุดประชาชน  13  แห่ง 

 

ท่ีมา : http://www.kumnadee.go.th 

 

 

http://www.kumnadee.go.th/
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4. ผลงานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 

 

 สิริกานต์ จิรวฒัน์จาํเริญ (2550) ไดศึ้กษาถึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือปุ๋ย

อินทรียข์องเกษตรกรในอาํเภอเมืองพะเยา  ผลการศึกษาพบวา่ ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ

ปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในอาํเภอเมืองพะเยา จงัหวดัพะเยา ไดแ้ก่ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ (สินคา้และ

บริการ) ปัจจยัด้านราคา ปัจจยัด้านการจดัจาํหน่าย และปัจจยัด้านการส่งเสริมการตลาด พบว่า  

ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก เม่ือพิจารณาในแต่ละ

รายการ พบว่า ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ (สินค้าและบริการ) ปัจจยัด้านราคา และปัจจยัด้านการจดั

จาํหน่าย มีอิทธิพลอยู่ในระดับมาก ส่วนปัจจยัด้านการส่งเสริมการตลาดมีอิทธิพลอยู่ในระดับ 

ปานกลาง ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ดา้นผลิตภณัฑ ์(สินคา้และบริการ) พบวา่ 

โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก เม่ือพิจารณาในแต่ละรายการ พบว่า รายการท่ีมีอิทธิพลสูงสุด คือ  

ตรายี่หอ้สินคา้เป็นท่ีรู้จกัแพร่หลาย และคุณภาพการใชง้าน ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือปุ๋ย

อินทรียด์า้นราคา พบวา่ โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก เม่ือพิจารณาในแต่ละรายการ พบวา่ รายการท่ี

มีอิทธิพลสูงสุด คือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพสินค้า ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือปุ๋ย

อินทรีย ์ด้านการจดัจาํหน่าย พบว่า โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก เม่ือพิจารณาในแต่ละรายการ 

พบว่า รายการท่ีมีอิทธิพลสูงสุด คือ สถานท่ีจาํหน่ายสินคา้ตั้งอยู่ใกลบ้า้นของเกษตรกร ปัจจยัท่ีมี

อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ดา้นการส่งเสริมการตลาด พบว่า โดยภาพรวมอยู่ในระดบั

ปานกลาง เม่ือพิจารณาในแต่ละรายการ พบวา่ รายการท่ีมีอิทธิพลสูงสุด คือ การโฆษณาทางวิทยุ

ทอ้งถ่ิน ปัญหาในการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในอาํเภอเมืองพะเยา จงัหวดัพะเยา ไดแ้ก่ 

ปัญหาด้านผลิตภณัฑ์ (สินค้าและบริการ) ด้านราคา ด้านการจดัจาํหน่าย และด้านการส่งเสริม

การตลาด พบวา่โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัปานกลาง เม่ือพิจารณาในแต่ละรายการ พบวา่ รายการท่ีมี

ปัญหาสูงสุด คือ ปัญหาด้านราคา ปัญหาด้านผลิตภณัฑ์ (สินค้าและบริการ) โดยภาพรวมอยู่ใน

ระดบัปานกลาง เม่ือพิจารณาในแต่ละรายการ พบวา่ รายการท่ีมีปัญหาสูงสุดคือ ปริมาณปุ๋ยไม่ตรง

ตามท่ีระบุ ปัญหาด้านราคา โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก เม่ือพิจารณาในแต่ละรายการ พบว่า 

รายการท่ีมีปัญหาสูงสุด คือ ราคาสินคา้ไม่แน่นอน ปัญหาดา้นการจดัจาํหน่าย โดยภาพรวมอยู่ใน

ระดบัปานกลาง เม่ือพิจารณาใน แต่ละรายการ พบวา่ รายการท่ีมีปัญหาสูงสุด คือ สถานท่ีจาํหน่าย

สินค้าตั้ งอยู่ไกลบ้านของเกษตรกรปัญหาด้านการส่งเสริมการตลาด โดยภาพรวมอยู่ในระดับ 

ปานกลาง เม่ือพิจารณาในแต่ละรายการ พบวา่รายการท่ีมีปัญหาสูงสุด คือ ไม่มีการใหข้องสมนาคุณ

ตอนส้ินปี ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะเพิ่มเติมจากขอ้มูลท่ีรวบรวมจากแบบสอบถาม พบว่า 

ผูต้อบแบบสอบถามได้ให้ข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะในการศึกษาคร้ังน้ี คือ อยากให้รัฐบาล
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ส่งเสริมและสนับสนุนการใช้ปุ๋ยอินทรีย์ให้มากข้ึน ควรให้คาํแนะนําและให้ความรู้เก่ียวกับ 

ปุ๋ยอินทรียแ์ก่เกษตรกร 

 พฤกษ์ ชวพนัธ์ (2551) ได้ศึกษาถึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ 

ของเกษตรกรตาํบลแม่ทะ อาํเภอแม่ทะ จงัหวดัลาํปาง ผลการศึกษาพบว่า 1.ลกัษณะทัว่ไปของ

เกษตรกรส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายอุยูใ่นช่วง 41-50 ปี เกษตรกรส่วนใหญ่เป็นสมาชิกในครอบครัว 

ส่วนใหญ่อาศัยอยู่ในพื้นท่ีบ้านท่าแหนใต้หมู่  7 มีระดับการศึกษา อยู่ในระดับประถมศึกษา  

ส่วนใหญ่มีรายได ้ตํ่ากวา่ 50,000 บาทต่อปี และส่วนใหญ่ไม่ไดเ้ห็นสมาชิกกลุ่มทางการเกษตร 2. 

กระบวนการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์เร่ิมจากเกษตรกรไดเ้ห็นความสาํคญัของอินทรียเ์พราะตอ้งการ

แกไ้ขปัญหาดินเส่ือมสภาพ เกษตรกรไดรั้บขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบัปุ๋ยอินทรียจ์ากประสบการณ์ของ

คนท่ีรู้จกั ในการซ้ือปุ๋ยอินทรียเ์กษตรกรให้ความสําคญัในดา้นการปรับปรุงบาํรุงดินมาเป็นอนัดบั

แรก เกษตรกรส่วนใหญ่ไม่ปรึกษาสมาชิกในครอบครัวก่อนการซ้ือ ภายหลงัการใช้ปุ๋ยอินทรียเ์กิด

การอยากกลบัมาซ้ืออีก และอยากบอกต่อ 3. ค่าเฉล่ียของระดับความสําคญัต่อการจดัสินใจซ้ือ 

ปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรในภาพรวมอยูใ่นระดบัปานกลาง โดยเรียงตามค่าเฉล่ียจากมากไปนอ้ย คือ 

ด้านกลุ่มผูจ้าํหน่ายวตัถุดิบ ด้านภาพลักษณ์องค์กร ด้านกระบวนการผลิต ด้านบริหารจดัการ  

ดา้นสายสัมพนัธ์ และดา้นกลุ่มผูมี้อิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ เม่ือเปรียบเทียบปัจจยัของเกษตรกร

ทั้ง 7 ด้าน พบว่าอายุ สถานภาพ ในครอบครัว พื้นท่ีหมู่บ้าน รายได้ และความเป็นสมาชิกกลุ่ม

เกษตรต่างกนั มีอิทธิพลต่อการตดัสินในซ้ือ แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05  

ส่วนปัจจยัดา้นเพศ และระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนั มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือไม่แตกต่างกนั 

ซ่ึงเกษตรกรท่ีอาศยัในพื้นท่ีบ้านท่าแหนใต้ หมู่ 7 มีผลต่อการตดัสินใจซ้ือในภาพรวมสูงท่ีสุด  

จากการสอบถามได้ข้อมูลพบว่า หมู่  7 เป็นพื้นท่ีซ่ึงมีความเหมาะสมสําหรับทําการเกษตร

โดยเฉพาะการทาํนา ถือวา่เป็นแหล่งปลูกขา้วท่ีสําคญัในตาํบลแม่ทะ และเป็นพื้นท่ีท่ีมีการจดัการ

ชลประทานอยา่งเป็นระบบ เกษตรกรจึงสามารถทาํการเกษตรไดม้ากกวา่ 1 คร้ัง ต่อปี ส่งผลให้วสัดุ

ท่ีเหลือใชท้างการเกษตรมีจาํนวนมากเกษตรกรสามารถจะขายวสัดุเหลือใชต่้าง ๆ เหล่าน้ีใหก้บักลุ่ม

ทางการเกษตรเพื่อเป็นการเสริมรายได ้เกษตรกรท่ีมีรายได ้มากกกวา่ 150,000 บาทต่อปี มีอิทธิพล

ต่อการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยอินทรียใ์นภาพรวมสูงสุดโดยเฉพาะภาพลกัษณ์องค์กร ซ่ึงเป็นเร่ืองปกติท่ี

เกษตรกรเม่ือมีอาํนาจใจการซ้ือเพิ่มมากข้ึน ก็จะเร่ิมมองคุณสมบติัของผลิตภณัฑ์หลากหลายข้ึน

นอกเหนือจากดา้นราคา 
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 มารีนา  มาหม่ืน (2557) ไดศึ้กษาถึงพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องชาวสวนยางพารา

ในจงัหวดัชุมพร ผลการศึกษาพบวา่ (1) กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่  เป็นเพศชาย อายุ 31 – 40  ปี การศึกษา

ระดบัประถมศึกษา มีรายได้เฉล่ียต่อเดือน  15,000-30,000 บาท  และมีพื้นท่ีในการปลูกยางพารา  

ไม่เกิน 20 ไร่ มีพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์คือซ้ือปุ๋ยอินทรียชี์วภาพมาใช้ในสวนยางพาราของ

ตนเองจากร้านขายปุ๋ย/ตัวแทนจาํหน่ายปุ๋ยท่ีอยู่ใกล้สวนยางพาราซ้ือปุ๋ย อินทรีย์ปีละ 2 คร้ัง 

ประมาณ 1– 2  ตันต่อคร้ังๆ ละประมาณ  10,001 – 20,000  บาท โดยช่วงเวลาท่ีซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์

มากท่ีสุด คือช่วงเดือนพฤษภาคม – กรกฎาคม  และตดัสินใจซ้ือปุ๋ยอินทรียด์้วยตนเองเป็นหลัก 

ส่วนสาเหตุท่ีซ้ือปุ๋ยอินทรียก์็คือ ปรับปรุงโครงสร้างดิน ช่วยไม่ให้ดินเสีย และชวยเพิ่มผลผลิตได้ดี 

(2)  ส่วนประสมการตลาดของปุ๋ยอินทรียต์ามความคิดเห็น ของชาวสวนยางพาราในจงัหวดัชุมพร

พบว่า ชาวสวนยางพาราในจงัหวดัชุมพรให้ความสําคญัต่อปัจจยัด้านการจดัจาํหน่าย มากท่ีสุด 

รองลงมาคือ ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์และปัจจยัด้านราคา ลําดับสุดท้ายคือ ปัจจยัด้านการส่งเสริม

การตลาด และ (3) ความสัมพนัธ์ระหวา่งส่วนประสมการตลาดดา้นการจดัจาํหน่ายมีความสัมพนัธ์

กบัพฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องชาวสวน ยางพาราในจงัหวดัชุมพรท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05 

 อนุช  นามภิญโญ (2557) ไดศึ้กษาถึงปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อ

การเลือกซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการศึกษาพบว่า 1) ความคิดเห็น 

ดา้นอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องผูบ้ริโภค ในเขตกรุงเทพมหานคร อยู่ในระดบัดีท่ีสุด 

โดยสรุปจาก ตารางท่ีมีความคิดเห็น ด้าน “ผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีช่วยรักษาส่ิงแวดล้อม”  

มีความคิดเห็นอยู่ในระดบั มากท่ีสุด ซ่ึงมีค่าเฉล่ีย มาก (x =4.22,SD = 0.89) มีความคิดเห็นอยู่ใน

ระดบัมากรองลงมาตามดว้ย ดา้น “ราคาสินคา้มีราคายุติธรรม”มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัมาก ซ่ึงม่ี

ค่าเฉล่ีย (x =4.11,SD =0.89) รองลงมาตาม ด้วย ด้าน “ช่องทางการจดัจาํหน่าย การติดต่อสั่งซ้ือ

สินค้าทําง่าย และสะดวก” มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก ซ่ึงมีค่าเฉล่ีย (x =4.03,SD =0.86) 

รองลงมา ดา้น “การส่งเสริมการขาย มีเอกสารประกอบการใชง้าน” มีความ คิดเห็นอยูใ่นระดบัมาก 

ซ่ึงมีค่าเฉล่ีย (x =3.98,SD =0.94) 2) ปัจจยัทางประชากรศาสตร์ท่ีมีความสัมพนัธ์กับปัจจยัส่วน

ประสมทางการตลาด คือ เพศ อาย ุรายไดแ้ละลกัษณะท่ีอยูอ่าศยั ลาํดบัสุดทา้ย คือ อาชีพ ส่วนระดบั

การศึกษานั้นไม่มีความสัมพนัธ์กบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดอยา่งไม่มีนยัสาํคญัทางสถิติ 

 บุญถม  กุมพล (2549) ไดท้าํการศึกษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจของเกษตรกร

ในการ ใช้ปุ๋ยอินทรีย ์บา้นดงยาง ตาํบลสีแกว้ อาํเภอเมือง จงัหวดัร้อยเอ็ด พบว่า เกษตรกรเห็นว่า 

ปัจจัยโดยรวม ปัจจัยด้านชีวภาพ ด้านสังคม และด้านการส่งเสริมและส่ือสาร มีอิทธิพลต่อ 

การตดัสินใจในการใชปุ๋้ยอินทรียอ์ยู ่ในระดบัมาก และเห็นวา่ปัจจยัดา้นกายภาพและดา้นเศรษฐกิจ

มีอิทธิพลอยู่ในระดบัปานกลาง และจากการทดสอบสมมติฐาน พบว่า อายุและระดบัการศึกษาท่ี
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แตกต่างกนั เห็นว่าปัจจยัโดยรวมและปัจจยั 5 ด้าน ดงักล่าวมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจในการใช ้

ปุ๋ยอินทรียไ์ม่แตกต่างกนั แต่เกษตรกรท่ีมีอายุ 51-60 ปี เห็นว่า ปัจจยัดา้นการส่งเสริมและส่ือสาร  

มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจในการใชปุ๋้ยอินทรียม์ากกวา่เกษตรกรท่ีมีอาย ุ61 ปีข้ึนไปอยา่งมีนยัสําคญั

ทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 



บทที ่3 

วธีิดาํเนินการศึกษา 

 

 

 การศึกษาน้ี เป็นการวิจัยเชิงสํารวจ เพื่อศึกษาปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 

ต่อการเลือกใช้ ปุ๋ ย อินท รีย์สํ าเร็จ รูป ของเกษ ตรกรใน เขตตําบ ลคําน าดี  อําเภอโพ นท อง  

จงัหวดัร้อยเอด็ โดยผูศึ้กษาไดด้าํเนินการศึกษาตามขั้นตอนดงัต่อไปน้ี 

1. ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 

2. เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษา 

3. วธีิการเก็บรวบรวมขอ้มูล 

4. สถิติท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูล 

 

1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 

1.1 ประชากร (Population) 

  ประชากร คือ เกษตรกรในเขตตําบลคํานาดี อําเภอโพนทอง จังหวดัร้อยเอ็ด 

จาํนวน 2,409 ครัวเรือน [ท่ีมา:https://www.kumnadee.go.th] 

 1.2 กลุ่มตัวอย่าง ขนาด และการสุ่มตัวอย่าง 

  จากจาํนวนครัวเรือนทั้ งหมดในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอ็ด 

ขอ้มูล ณ มิถุนายน 2558 จาํนวน 2,409 ครัวเรือน ผูศึ้กษาจึงไดก้าํหนดขนาดกลุ่มตวัอย่างโดยใช้สูตร

การคาํนวณของ Taro Yamane กาํหนดระดับความเช่ือมั่นท่ี 95% และยอมให้มีความคลาดเคล่ือน 

ในการประมาณค่าไม่เกิน 5% จะไดข้นาดกลุ่มตวัอยา่ง เท่ากบั 343 คน ดงัน้ี  

  สูตรของ  Taro Yamane   

  วธีิคิดคาํนวณกลุ่มตวัอยา่ง ของทาโรยามาเน่  

n =       N   

              1+ N (e)2 

=              2,409   

      1+ (2,409  * (0.05)2) 

=     343   คน 
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  โดย n =  ขนาดตวัอยา่งท่ีคาํนวณได ้

   N = จาํนวนประชากรทั้งหมด จาํนวน 2,409 ครัวเรือน 

   e = ค่าความคลาดเคล่ือนท่ีจะยอมรับได ้โดยกาํหนดระดบัความคลาดเคล่ือน

เท่ากบั 5% จะใชค้่า 0.05 

 1.3 วิธีการสุ่มตัวอย่าง (Sampling) ใช้การสุ่มตัวอย่างแบบไม่ใช้ความน่าจะเป็น 

(Non Probability Sampling) วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบจาํเพาะเจาะจง (Purposive หรือ Judgmental 

Sampling) กลุ่มตวัอย่างท่ีใชใ้นการวิจยัคร้ังน้ี คือ เกษตรกรผูใ้ชปุ๋้ยอินทรียส์ําเร็จรูปในเขตตาํบลคาํนาดี 

อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอ็ด ท่ีมีทั้ งหมด 10 เขตการปกครองดงัน้ี หมู่ 1 คาํนาดี, หมู่ 2 หนอง

ขอนแก่น, หมู่ 3 ราษฎร์ดาํเนิน, หมู่ 4 ดงมนั, หมู่ 6 ชุมแสงชยั, หมู่ 7 บวั, หมู่ 8 ปากช่อง, หมู่ 9 ลาดคอ้, 

หมู่ 10 บึงงาม0 , หมู่ 11 สุขสมบูรณ์ ผูว้ิจยัจะใชสุ่้มตวัอยา่งแบบจาํเพราะเจาะจงโดยเลือกเกษตรกร 

ผูท่ี้ใชปุ๋้ยอินทรียส์ําเร็จรูปของแต่ละเขตปกครองซ่ึงมีทั้งหมด 10 เขต สุ่มเขตละ 34 ตวัอย่าง 7 เขต 

และ 35 ตวัอยา่ง 3 เขต รวมเป็น 343 ตวัอยา่ง 

 

2. เคร่ืองมอืทีใ่ช้ในการศึกษา 

 

 2.1 การสร้างเคร่ืองมือ ในการศึกษาคร้ังน้ี ผูศึ้กษาได้สร้างเคร่ืองมือท่ีใช้ในการศึกษา 

โดยการสร้างแบบสอบถาม (Questionnaire) เป็นแบบสอบถามแบบปลายปิด (Close - ended Question) 

แบ่งออกเป็น 4 ส่วน ดงัน้ี 

  ส่วนที ่1 แบบสอบถามเก่ียวกบัขอ้มูลส่วนบุคคล เป็นคาํถามแบบหลายคาํตอบให้

เลือก (Multiple Choice Question) จาํนวน 4 ขอ้ ไดแ้ก่ เพศ อายุ ระดบัการศึกษาสูงสุด และขนาดพื้นท่ี

ทาํกิน 

   ขอ้ท่ี 1 เพศ ระดบัการวดัขอ้มูลประเภทแบบแบ่งกลุ่ม (Nominal Scale) 

   ขอ้ท่ี 2 อาย ุระดบัการวดัขอ้มูลประเภทแบบเรียงลาํดบั (Ordinal Scale) 

   ขอ้ท่ี 3 ระดบัการศึกษาสูงสุด ระดบัการวดัขอ้มูลประเภทแบบเรียงลาํดบั 

(Ordinal Scale) 

   ข้อท่ี 4 ขนาดพื้นท่ีทาํกิน ระดับการวดัข้อมูลประเภทแบบเรียงลําดับ 

(Ordinal Scale) 
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  ส่วนที ่2 และ ส่วนที่ 3 แบบสอบถามเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดและ

ปัจจยัด้านเศรษฐกิจ สังคม การรับรู้และการยอมรับส่ิงใหม่ของเกษตรกรต่อการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรีย์

สํ าเร็จรูปของเกษตรกรในเขตตําบลคํานาดี  อําเภอโพนทอง จังหวัดร้อยเอ็ด  ในลักษณ ะ 

เป็นแบบสอบถามมาตราส่วนประมาณค่าคําตอบ (Rating Scale ) แบบปลายปิด (Close - ended 

Question) จาํนวน 5 ระดบั ตามวิธีของลิเคิร์ท (Likert, s Scale) จาํนวน ขอ้ ประกอบดว้ย ดา้นผลิตภณัฑ ์

ด้านราคา ด้านช่องทางการจดัจาํหน่าย ด้านการส่งเสริมการตลาด ด้านเศรษฐกิจ ด้านสังคม และ 

ดา้นการรับรู้และการเรียนรู้ส่ิงใหม่โดยกาํหนดค่าคะแนน ดงัน้ี 

  ระดบั 5 หมายถึง มากท่ีสุด 

  ระดบั 4 หมายถึง มาก 

  ระดบั 3 หมายถึง ปานกลาง 

  ระดบั 2 หมายถึง นอ้ย 

  ระดบั 1 หมายถึง นอ้ยท่ีสุด  

  การแปลความหมายของคะแนน จะพิจารณาข้อมูลแบ่งออกเป็น 5 ระดับ คือ  

มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอ้ย และนอ้ยท่ีสุด เพื่อนาํไปวเิคราะห์ขอ้มูล โดยใชสู้ตรคาํนวณช่วงกวา้ง

ของชั้นไดด้งัน้ี  

 

 ความกวา้งของอนัตรภาคชั้น      =    ขอ้มูลท่ีมีค่าสูงสุด – ขอ้มูลท่ีมีค่าตํ่าสุด 

                                                                                                    จาํนวนชั้น  

                                                                              =          5    -    1 
                                      5 
    
                                                                     =       0.80 

  เม่ือไดอ้นัตรภาคชั้นแลว้ จึงนาํมาแบ่งกลุ่มคะแนนเฉล่ียในแต่ละขั้นมีดงัน้ี 

  

  คะแนนเฉล่ีย 4.21 – 5.00 หมายถึง ระดบัมากท่ีสุด 

  คะแนนเฉล่ีย  3.41 - 4.20 หมายถึง ระดบัมาก 

  คะแนนเฉล่ีย  2.61 - 3.40 หมายถึง ระดบัปานกลาง 

  คะแนนเฉล่ีย 1.81 - 2.60 หมายถึง ระดบันอ้ย 

  คะแนนเฉล่ีย 1.00 - 1.80 หมายถึง ระดบันอ้ยท่ีสุด 
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  ส่วนที่ 4 แบบสอบถามแบบปลายเปิด (Open - ended Question) เปิดให้เกษตรกร

แสดงความข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะอ่ืนๆ ต่อการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรีย์สําเร็จรูปเพิ่มเติมตาม 

ความตอ้งการของเกษตรกร 

 2.2 การทดสอบเคร่ืองมือทีใ่ช้ในการศึกษา 

  2.2.1 ความถูกต้องทางด้านเน้ือหา (Content Validity) แบบสอบถามน้ีไดน้าํเสนอ

ต่ออาจารยท่ี์ปรึกษาเพื่อตรวจสอบความถูกตอ้ง ความครบถว้นของเน้ือหา แลว้นาํมาปรับปรุงแกไ้ข

แบบสอบถามให้มีความถูกตอ้ง สมบูรณ์ต่อไป หลงัจากนั้นไดน้าํไปให้ผูเ้ช่ียวชาญ จาํนวน 3 คน 

ตรวจสอบความถูกตอ้ง พบวา่ขอ้คาํถามทุกขอ้มีค่าความสอดคลอ้งดา้นเน้ือหามากกวา่ 0.50 ซ่ึงเป็น

ค่าท่ียอมรับได ้จึงไดน้าํไปทดลองใชต่้อไป 

  2.2.1 นําแบบสอบถามเสนออาจารย์ที่ปรึกษาเพื่อตรวจทาน และนาํมาปรับปรุง

แกไ้ขให้สมบูรณ์ แลว้นาํแบบสอบถามไปตรวจสอบคุณภาพของเคร่ืองมือดว้ยการหาความเช่ือมัน่ 

(Reliability) ของแบบสอบถาม โดยนาํแบบสอบถามไปทาํการทดสอบ (Try-Out) กบัประชากรมี

ลกัษณะใกลเ้คียงกบักลุ่มตวัอยา่ง จาํนวน 30 ชุด  ก่อนเก็บขอ้มูลจริงและนาํกลบัมาหาความเช่ือมัน่

ของแบบสอบถาม โดยนาํผลของขอ้มูลท่ีได้เฉพาะท่ีมีการวดัมาตราส่วนประมาณค่ามาคาํนวณ 

หาความเช่ือมัน่ โดยใช้สูตรของ Cronbrach ซ่ึงเรียกว่า “สหสัมประสิทธ์ิแอลฟา” (A-Coefficient) 

ผลการวิเคราะห์ค่าความเช่ือมั่นได้ 0.870 ซ่ึงมีค่าอยู่ในระดับเกณฑ์ ท่ียอมรับได้ จึงได้นํา

แบบสอบถามไปทาํการเก็บขอ้มูลกบักลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการศึกษาต่อไป 

 

3. การเกบ็รวมรวมข้อมูล 

 

 ผูศึ้กษาไดด้าํเนินการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากแบบสอบถามท่ีไดจ้ากกลุ่มตวัอย่าง และ 

ใชแ้หล่งขอ้มูลในการศึกษา ดงัน้ี 

 3.1 ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data)  

  เป็นขอ้มูลท่ีผูศึ้กษาไดด้าํเนินการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากการตอบแบบสอบถามของ

กลุ่มตวัอย่าง จาํนวน 343 คน โดยนําไปสอบถามเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง 

จงัหวดัร้อยเอ็ด ด้วยตวัผูศึ้กษาเองและผูท่ี้รับมอบหมายแทน โดยการใช้แบบสอบถามท่ีผูศึ้กษา

จดัทาํข้ึน โดยใชร้ะยะเวลาในการเก็บรวบรวมขอ้มูล ในวนัท่ี 1 เมษายน 2558 – 31 สิงหาคม 2558  

และดาํเนินการเป็นขั้นตอนดงัน้ี 

  ขั้นตอนท่ี 1 ทําการสํารวจด้วยแบบสอบถามท่ีกําหนดและทําการรวบรวม

แบบสอบถามท่ีไดด้าํเนินการแลว้ใหแ้ก่ผูศึ้กษา 
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  ขั้นตอนท่ี 2 ผู ้ศึกษาทําการตรวจสอบความสมบูรณ์ และรวบรวมข้อมูลจาก

แบบสอบถามท่ีไดรั้บกลบัมาและนาํขอ้มูลท่ีไดรั้บเขา้ระบบการประมวลผลดว้ยคอมพิวเตอร์โดยใช้

โปรแกรมทางสถิติท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูล 

  ขั้นตอนท่ี 3 นาํผลการวเิคราะห์ท่ีประมวลไดจ้ากโปรแกรมทางสถิติ ไปดาํเนินการ

ตามขั้นตอนการศึกษาต่อไป 

 3.2 ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) 

  เป็นขอ้มูลท่ีไดจ้ากการศึกษาคน้ควา้และรวบรวมขอ้มูลจากหนงัสือ ตาํรา เอกสาร

แจกและงานวจิยัทางวชิาการต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัเร่ืองท่ีศึกษา 

 

4. การวเิคราะห์ข้อมูล 

 

 ขอ้มูลท่ีไดจ้ากแบบสอบถามวิเคราะห์ด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์สําเร็จรูปทางสถิติ 

โดยมีสถิติท่ีใชว้เิคราะห์ ดงัน้ี 

 4.1 การวิเคราะห์ขอ้มูลสถานภาพส่วนบุคคลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม สถิติท่ีใช ้

คือ การแจกแจงความถ่ีและร้อยละ 

 4.2 การวิเคราะห์ปัจจัยส่วนประสมการตลาด ในการใช้ปุ๋ยอินทรีย์สําเร็จรูปของ

เกษตรกร สถิติท่ีใช ้คือ ค่าเฉล่ีย ( ) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.)  

 4.3 การทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยทางประชากร กับปัจจัยส่วนประสม

การตลาด ในการใช้ปุ๋ยอินทรีย์สําเร็จรูปของเกษตรกรในเขตตําบลคํานาดี อําเภอโพนทอง  

จงัหวดัร้อยเอด็ โดยใชส้ถิติค่าไคสแควร์ (Chi – Square) ท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 4.4 ขอ้คิดเห็นและข้อเสนอแนะอ่ืนๆ ของผูใ้ช้ปุ๋ยอินทรียส์ําเร็จรูป ใช้การวิเคราะห์

เน้ือหา (Content Analysis)  

 

 

 

 

 

 

 

 



บทที ่4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 

 

 การศึกษาเร่ือง “ ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดต่อการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรียส์ําเร็จรูป

ของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอ็ด” เป็นการศึกษาเชิงปริมาณ  

โดยใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูล สําหรับการวิเคราะห์ผูศึ้กษาไดท้าํการ

ประมวลผลโดยใช้โปรแกรมสําเร็จรูป SPSS ประมวลผล ผูศึ้กษากาํหนดสัญลกัษณ์และอกัษรย่อ

ของตวัแปรต่าง ๆ ในการแปลความหมายดงัน้ี 

 สัญลกัษณ์ทีใ่ช้ในการวเิคราะห์  

 X  แทน ค่าเฉล่ีย  (Mean) 

 S.D. แทน ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

  

 การนําเสนอผลการศึกษา 

 การนาํเสนอผลการศึกษา การวิเคราะห์ขอ้มูล และการแปรผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของ

การศึกษา ผูศึ้กษาได้วิเคราะห์และนําเสนอข้อมูลในรูปของตารางพร้อมทั้ งเขียนบรรยายผล

การศึกษา ซ่ึงไดแ้บ่งออกเป็น 5 ส่วนดงัน้ี 

 ส่วนท่ี 1 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านปัจจยัส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ การศึกษา และ 

ขนาดพื้นท่ีทาํกิน  

 ส่วนท่ี 2 การวิเคราะห์ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดต่อการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรีย์

สาํเร็จรูปของเกษตรกร ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ ์ราคา ช่องทางการจดัจาํหน่าย และการส่งเสริมการตลาด 

 ส่วนท่ี 3 การวิเคราะห์ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ สังคม การรับรู้และการเรียนรู้ส่ิงใหม่ของ

เกษตรกรต่อการเลือกใชปุ๋้ยของเกษตรกร 

 ส่วนท่ี 4 ผลการทดสอบสมมติฐาน 

 ส่วนท่ี 5 ขอ้คิดเห็นและขอ้เสนอแนะอ่ืนๆ ของผูต้อบแบบสอบถาม 

 โดยสรุปผลขอ้มูลตงัตารางท่ีจะแสดงดงัต่อไปน้ี 
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ส่วนที ่1  การวเิคราะห์ข้อมูลด้านปัจจัยส่วนบุคคล  

 

 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลด้านปัจจยัส่วนบุคคลโดยจาํแนกเป็น เพศ อายุ การศึกษา และ

ขนาดพื้นท่ีทาํกิน รายละเอียดดงัตารางท่ี 4.1  

 

ตารางท่ี 4.1  แสดงจาํนวนและร้อยละของขอ้มูลปัจจยัส่วนบุคคล  

                                      n =343   

ปัจจัยส่วนบุคคล จํานวน (คน) ร้อยละ 

1. เพศ 

 ชาย 191 55.7 

 หญิง 152 44.3 

 รวม 343 100.0 

2. อายุ 

 1.ตํ่ากวา่ 30 ปี 8 2.3 

 2.อายรุะหวา่ง 30-40 ปี 136 39.7 

 3.อายรุะหวา่ง 41-50 ปี 118 34.4 

 4.อายรุะหวา่ง 51-60 ปี 73 21.3 

 5.อาย ุ 61 ปีข้ึนไป 8 2.3 

 รวม 343 100 

3. การศึกษา 

 1.ประถมศึกษาปีท่ี 4 48 14.0 

 2.ประถมศึกษาปีท่ี 6         106 30.6 

 3.มธัยมศึกษาตอนตน้   42 12.2 

 4.มธัยมศึกษาตอนปลาย 105 30.9 

 5.ปริญญาตรี                    36 10.5 

 6.สูงกวา่ปริญญาตรี 6 1.7 

 รวม 100 100.0 
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ตารางท่ี 4.1  (ต่อ) 

 

                     ปัจจยัส่วนบุคคล                              จาํนวน(คน)                         ร้อยละ 

4. ขนาดพืน้ที่ทาํกนิ    

 1. ตํ่ากวา่ 10 ไร่    61 17.8 

 2. 10-20 ไร่ 126 36.7 

 3. 21-30 ไร่ 95 27.7 

 4. มากกวา่ 30 ไร่ข้ึนไป 61 17.8 

 รวม 100 100.0  

 

 จากตารางท่ี 4.1  ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของผูต้อบแบบสอบถามท่ีเป็นกลุ่มตวัอย่าง 

ในการศึกษา จาํนวน 343 คน จาํแนกตามตวัแปรไดด้งัน้ี 

 เพศ พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามเป็นเพศชายมากกวา่เพศหญิง จาํนวน 191 คน คิดเป็น

ร้อยละ 55.7 รองลงมาคือเพศหญิง จาํนวน 152 คน คิดเป็นร้อยละ 44.3  

 อายุ พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นผูท่ี้มีอายุ อายุระหวา่ง 30-40 ปี มีจาํนวน 

136 คน คิดเป็นร้อยละ 39.7 รองลงมาคือ อายรุะหวา่ง 41-50 ปี จาํนวน 118 คน คิดเป็นร้อยละ 34.4  

และ นอ้ยท่ีสุดคือ ตํ่ากวา่ 30 ปี และ อาย ุ 61 ปีข้ึนไป มีจาํนวนเท่ากนั คือ 8 คน คิดเป็นร้อยละ 2.3  

 การศึกษา พบว่า ผู ้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นผู ้ท่ี มีการศึกษาอยู่ในระดับ

ประถมศึกษาปีท่ี 6 มากท่ีสุด จาํนวน 106 คน คิดเป็นร้อยละ 30.9 รองลงมาคือผูท่ี้มีการศึกษา

มธัยมศึกษาตอนปลาย จาํนวน 105 คน คิดเป็นร้อยละ 30.6 และน้อยท่ีสุดคือผูท่ี้มีการศึกษาอยู่ใน

ระดบัการศึกษาสูงกวา่ปริญญาตรีจาํนวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 1.7 

 ขนาดพื้นท่ีทาํกิน พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีขนาดพื้นท่ีทาํกิน10-20 ไร่ 

จาํนวน 126 คน คิดเป็นร้อยละ 36.7 รองลงมาคือขนาดพื้นท่ีทาํกิน 21-30 ไร่จาํนวน 95 คน คิดเป็น

ร้อยละ 27.7 และน้อยท่ีสุดคือผู ้ท่ีมีขนาดพื้นท่ีทํากินตํ่ากว่า 10 ไร่ และมากกว่า 30 ไร่ข้ึนไป 

มีจาํนวนเท่ากนัคือ 61 คน คิดเป็นร้อยละ 17.8 
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ส่วนที ่2 การวเิคราะห์ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดต่อการเลอืกใช้ปุ๋ ยอนิทรีย์ 

 สําเร็จรูปของเกษตรกร  

 

ตารางท่ี 4.2 แสดง ค่าเฉล่ีย ค่าความเบ่ียงเบนมาตรฐาน และระดบัความสาํคญัของปัจจยัส่วน 

ประสมทางการตลาด ทั้ง 4 ดา้น ต่อการเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูปในเขต  

ตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ 

   

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด X  S.D. ระดับ 

1. ดา้นผลิตภณัฑ ์  3.96 0.83 มาก 

2. ดา้นราคา  4.40 0.67 มากท่ีสุด 

3. ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย  4.39 0.67 มากท่ีสุด 

4. ดา้นการส่งเสริมการตลาด   3.84 0.89 มาก 

โดยรวม 4.15 0.77 มาก 

 

 จากตาราง 4.2 พบวา่ ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีความสัมพนัธ์กบัการเลือกใช้

ปุ๋ยอินทรียส์ําเร็จรูปในเขต ตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอ็ดโดยรวมอยู่ในระดบัมาก  

มีค่าเฉล่ีย 4.15 ( X =  4.15) โดยมีปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านราคามีค่าเฉล่ียสูงสุด 4.40 

( X = 4.40) รองลงมาคือดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายมีค่าเฉล่ีย 4.39 ( X =  4.39) และดา้นผลิตภณัฑ ์

มีค่าเฉล่ีย 3.96 ( X = 3.96) ตํ่าสุดคือ ดา้นการส่งเสริมการตลาดมีค่าเฉล่ีย 3.84 ( X = 3.84) 

 

ตารางท่ี 4.3 แสดงรายละเอียด  ค่าเฉล่ีย ค่าความเบ่ียงเบนมาตรฐาน และระดบัความสาํคญั 

 ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดแต่ละดา้นต่อการเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูป 

 ในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ 

 

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด X  S.D. ระดับ 

1. ด้านผลติภัณฑ์      

    1.1 ตรารับรองคุณภาพของสินคา้จากหน่วยงานท่ีรับผดิชอบ 4.21 0.83 มากท่ีสุด 

    1.2 ความหลากหลายของขนาดสินคา้ 3.81 0.77 มาก 

    1.3 สถานท่ีผลิตท่ีไดรั้บการรับรองจากหน่วยงานท่ีรับผิดชอบ 4.17 0.83 มาก 
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ตารางท่ี 4.3  (ต่อ) 

 

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด X  S.D. ระดับ 

    1.4 เทคโนโลยผีลิตสินคา้ท่ีทนัสมยั 4.07 0.80 มาก 

    1.5 หีบห่อท่ีสวยงาม 3.56 0.93 มาก 

โดยรวม 3.96 0.83 มาก 

2. ด้านราคา 

    2.1 การติดป้ายแจง้ราคาสินคา้ท่ีชดัเจน 

 

4.29 

 

0.71 มากท่ีสุด 

    2.2 ราคาท่ีสามารถต่อรองกนัได ้ 4.38 0.64 มากท่ีสุด 

    2.3 ระยะเวลาการใหสิ้นเช่ือ 4.31 0.72 มากท่ีสุด 

    2.4 ราคาท่ีเหมาะสมกบัคุณภาพ 4.60 0.61 มากท่ีสุด 

โดยรวม 4.40 0.67 มากทีสุ่ด 

3. ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย  

    3.1 การมีผลิตภณัฑว์างขายหนา้ร้าน 

 

4.30 

 

0.53 

 

มากท่ีสุด 

    3.2 การใหบ้ริการขายสั่งซ้ือทางโทรศพัทไ์ด ้ 4.07 0.85 มาก 

    3.3  สถานท่ีจดัจาํหน่ายตั้งอยูซ่ึ่งการเดินทางไปมาสะดวก 4.58 0.58 มากท่ีสุด 

    3.4  การบริการจดัส่งสินคา้ถึงมือเกษตรกร 4.60 0.65 มากท่ีสุด 

    3.5  ความมีมนุษยส์ัมพนัธ์ท่ีดีของพนกังานขาย 4.42 0.74 มากท่ีสุด 

โดยรวม 4.39 0.67 มากทีสุ่ด 

4. ด้านการส่งเสริมการขาย      

      4.1  การจดัโปรแกรมส่งเสริมการขายโดยใชโ้ปรโมชัน่คูปองชิง

รางวลั 

 

3.70 

 

0.84 

 

มาก 

    4.2  การการจดัโปรโมชัน่สะสมแตม้เพื่อแลกซ้ือสินคา้ 3.75 0.87 มาก 

    4.3  การมีของสมนาคุณส้ินปี 3.84 0.89 มาก 

    4.4  การอบรมสาธิตใหค้วามรู้เก่ียวกบัปุ๋ยอินทรียส์าํเร็จรูป 4.06 0.78 มาก 

โดยรวม 3.84 0.89 มาก 

 

 จากตารางท่ี 4.3 พบวา่ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีความสัมพนัธ์ต่อการเลือกใช้

ปุ๋ยอินทรียส์าํเร็จรูปในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ แยกตามรายดา้นดงัน้ี 
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 1. ด้านผลิตภัณฑ์ พบว่า โดยรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือตรารับรอง

คุณภาพของสินค้าจากหน่วยงานท่ีรับผิดชอบ ( X = 4.21) รองลงมาคือสถานท่ีผลิตท่ีได้รับการ

รับรองจากหน่วยงานท่ีรับผิดชอบ ( X =  4.17 ) และ เทคโนโลยีผลิตสินคา้ท่ีทนัสมยั ( X = 4.07) 

ตามลาํดบั 

 2. ด้านราคา โดยรวมอยู่ในระดบัมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ราคาท่ีเหมาะสมกับ

คุณภาพ ( X = 4.40)  รองลงมาคือ ราคาท่ีสามารถต่อรองกนัได ้( X = 4.38) และ การติดป้ายแจง้ราคา

สินคา้ท่ีชดัเจน ( X = 4.29 ) ตามลาํดบั 

 3. ด้านช่องทางการจดัจาํหน่าย พบว่า โดยรวมอยู่ในระดับมากท่ีสุด โดยมีค่าเฉล่ีย

สูงสุด คือ การบริการจดัส่งสินคา้ถึงมือเกษตรกร ( X = 4.60) รองลงมาคือ สถานท่ีจดัจาํหน่ายตั้งอยู่

ซ่ึ งการเดินทางไปมาสะดวก  ( X = 4.58) และความมีมนุษย์สัมพันธ์ ท่ี ดีของพนักงานขาย  

( X = 4.42) ตามลาํดบั 

 4. ด้านส่งเสริมการตลาด  พบว่า โดยรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉ ล่ียสูงสุด คือ 

การอบรมสาธิตให้ความรู้เก่ียวกบัปุ๋ยอินทรียส์ําเร็จรูป ( X = 4.06) รองลงมาคือ การมีของสมนาคุณ

ส้ินปี ( X = 3.84) และ การการจดัโปรโมชัน่สะสมแตม้เพื่อแลกซ้ือสินคา้ ( X = 3.75) ตามลาํดบั  

 

ส่วนที ่3 การวเิคราะห์ปัจจัยด้านเศรษฐกจิ สังคม การรับรู้และการเรียนรู้ส่ิงใหม่ 

 ต่อการเลอืกใช้ปุ๋ ยอนิทรีย์สําเร็จรูปของเกษตรกร 

 

ตารางท่ี 4.4 แสดง ค่าเฉล่ีย ค่าความเบ่ียงเบนมาตรฐาน และระดบัความสาํคญัของปัจจยัอ่ืนๆทั้ง 3  

  ดา้นต่อการเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูปในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง 

  จงัหวดัร้อยเอด็ 

 

ปัจจัยด้านอืน่ๆ X  S.D. ระดบั 

  1. ดา้นเศรษฐกิจ 4.08 0.77 มาก 

  2. ดา้นสังคม 3.64 0.88 มาก 

  3. การรับรู้และการเรียนรู้ส่ิงใหม ่ 3.54 0.99 มาก 

 โดยรวม  3.75 0.88 มาก 
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 จากตาราง 4.4 พบว่า ปัจจัยด้านอ่ืนๆท่ีมีความสัมพันธ์ต่อการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรีย์

สําเร็จรูปในเขต ตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอ็ดโดยรวมมีความคิดเห็นอยู่ในระดบั

มาก มีค่าเฉล่ีย 3.75 ( X =  3.75) โดยมีปัจจยัดา้นเศรษฐกิจมีค่าเฉล่ียสูงสุด 4.08 ( X = 4.08) รองลงมา

คือดา้นสังคมมี 3.64 ( X =  3.64) และดา้นการรับรู้และการเรียนรู้ส่ิงใหม่ ค่าเฉล่ีย 3.54 ( X = 3.54) 

ตามลาํดบั 

 

ตารางท่ี 4.5 แสดงรายละเอียด ค่าเฉล่ีย ค่าความเบ่ียงเบนมาตรฐาน และระดบัความสาํคญัของปัจจยั 

อ่ืนๆ ต่อการเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูปในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง  

จงัหวดัร้อยเอด็ 

 

ปัจจัยด้านอืน่ๆ X  S.D. ระดบั 

1. ด้านเศรษฐกจิ    

     1.1. การใชปุ๋้ยอินทรียท์าํใหผ้ลผลิตต่อไร่เพิ่มข้ึน  4.17 0.70 มาก 

     1.2. การใชปุ๋้ยอินทรียท์าํใหมี้ผลกาํไรเพิ่มข้ึน 4.16 0.69 มาก 

     1.3. การซ้ือปุ๋ยอินทรียส์าํเร็จรูปดีกวา่ทาํใชเ้อง 3.73 0.84 มาก 

     1.4. การใชปุ๋้ยอินทรียท์าํใหป้ระหยดัข้ึน 4.11 0.80 มาก 

     1.5. การเป็นเจา้ของท่ีดินเองทาํใหมี้ความตอ้งการใช้

ปุ๋ยอินทรียม์ากกวา่การเช่าท่ีทาํกิน 

4.22 0.83 
มากท่ีสุด 

โดยรวม 4.08 0.77 มาก 

2. ด้านสังคม    

     2.1.ใชปุ๋้ยอินทรียเ์พราะเพื่อนบา้นใชแ้ลว้ทาํใหผ้ลผลิต

เพิ่มข้ึน 

3.79 0.85 
มาก 

     2.2. การใชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูปเพิ่มความยุง่ยากใหท้่าน

มากข้ึน 

3.36 0.92 ปาน

กลาง 

     2.3. โครงการส่งเสริมเกษตรปลอดสารพิษเป็นแรง

กระตุน้ใหใ้ชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูปมากข้ึน 

3.78 0.80 
มาก 

     2.4. ผูน้าํชุมชนมีส่วนกระตุน้ใหชุ้มชนหนัมาใชปุ๋้ย

อินทรียส์าํเร็จรูปมากข้ึน 

3.62 0.94 
มาก 

โดยรวม 3.64 0.88 มาก 
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ตารางท่ี 4.5 (ต่อ) 

 

ปัจจัยด้านอืน่ๆ X  S.D. ระดบั 

3. การรับรู้และการยอบรับส่ิงใหม่    

     3.1. การรณรงคแ์ละการประชาสัมพนัธ์การใชปุ๋้ย

อินทรียจ์ากภาครัฐและเอกชนอยา่งต่อเน่ือง 

3.67 0.92 มาก 

     3.2. การมีแหล่งเรียนรู้และแปลงสาธิตในชุมชน 3.71 0.93 มาก 

     3.3. การมีวทิยากรหรือผูรู้้คอยใหค้าํปรึกษาต่อเน่ือง 3.56 1.05 มาก 

     3.4. การจดัการศึกษาดูงานเกษตรตวัอยา่งนอกสถานท่ี 3.45 1.03 มาก 

     3.5. การแจกเอกสารแผน่พบัความรู้เก่ียวกบัเกษตร

อินทรีย ์

3.28 0.98 
ปานกลาง 

     3.6. การส่งเสริมสนบัสนุนเกษตรปลอดสารพิษจาก

ภาครัฐ 

3.58 1.02 มาก 

โดยรวม 3.54 0.99 มาก 

 

 จากตารางท่ี 4.4 พบวา่ปัจจยัอ่ืนๆ ท่ีมีความสัมพนัธ์ต่อการเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูป

ในเขต ตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ แยกตามรายดา้นดงัน้ี 

 1. ดา้นเศรษฐกิจ พบว่า โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ การเป็นเจา้ของ

ท่ีดินเองทาํใหมี้ความตอ้งการใชปุ๋้ยอินทรียม์ากกวา่การเช่าท่ีทาํกิน ( X = 4.22)  รองลงมา คือการใช้

ปุ๋ยอินทรียท์าํให้ผลผลิตต่อไร่เพิ่มข้ึน ( X =  4.17) และ การใช้ปุ๋ยอินทรียท์าํให้มีผลกาํไรเพิ่มข้ึน

( X = 4.16) ตามลาํดบั 

 2. ด้านสังคม โดยรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ใช้ปุ๋ยอินทรีย์เพราะ 

เพื่อนบ้านใช้แล้วทาํให้ผลผลิตเพิ่มข้ึน ( X = 3.79) รองลงมาคือ โครงการส่งเสริมเกษตรปลอด

สารพิษเป็นแรงกระตุน้ให้ใช้ปุ๋ยอินทรียส์ําเร็จรูปมากข้ึน ( X = 3.78) และ ผูน้าํชุมชนมีส่วนกระตุน้

ใหชุ้มชนหนัมาใชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูปมากข้ึน ( X = 3.62 ) ตามลาํดบั 

 3. ดา้นการรับรู้และการเรียนรู้ส่ิงใหม่ พบว่า โดยรวมอยู่ในระดบัมาก โดยมีค่าเฉล่ีย

สูงสุด คือ การมีแหล่งเรียนรู้และแปลงสาธิตในชุมชน ( X = 3.71) รองลงมา คือ การรณรงค์และ 

การประชาสัมพันธ์การใช้ปุ๋ยอินทรีย์จากภาครัฐและเอกชนอย่างต่อเน่ือง ( X = 3.67) และ 

การส่งเสริมสนบัสนุนเกษตรปลอดสารพิษจากภาครัฐ ( X = 3.58) ตามลาํดบั 
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ส่วนที ่4 ผลการทดสอบสมมติฐาน 

 

 การศึกษาเร่ืองปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดต่อการเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์ําเร็จรูปของ

เกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอ็ด ผูศึ้กษาวิเคราะห์ขอ้มูลเพื่อทดสอบ

สมมติฐานจาํนวนทั้ง 2 ขอ้ สรุปผลไดด้งัตารางท่ี 4.6 – 4.7 

 

สมมติฐานข้อที ่1 ปัจจยัส่วนบุคคลมีความสมัพนัธ์ต่อส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกใชปุ๋้ย 

 อินทรียส์าํเร็จรูปของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง  

 จงัหวดัร้อยเอด็ 

 

ตารางท่ี 4.6 การทดสอบสมมติฐานดา้นเพศท่ีมีความสัมพนัธ์กบัส่วนประสมทางการตลาดใน 

 การเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูปของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง  

 จงัหวดัร้อยเอด็ 

 

n = 343 
 

ส่วนประสมทางการตลาดในการเลอืกใช้ปุ๋ ยอินทรีย์สําเร็จรูป 
 

เพศ 

Chi-Square df Sig. 

ด้านผลติภัณฑ์              

        ตรารับรองคุณภาพของสินคา้จากหน่วยงานท่ีรับผดิชอบ 2.77 3  0.43 

        ความหลากหลายของขนาดสินคา้   12.11 3 0.01* 

        สถานท่ีผลิตท่ีไดรั้บการรับรองจากหน่วยงานท่ีรับผดิชอบ 5.54 3 0.14 

        เทคโนโลยผีลิตสินคา้ท่ีทนัสมยั    10.55 3 0.01* 

        หีบห่อท่ีสวยงาม    8.09 4 0.09 

ด้านราคา      

        การติดป้ายแจง้ราคาสินคา้ท่ีชดัเจน 6.66 3 0.08 

        ราคาท่ีสามารถต่อรองกนัได ้ 4.49 3 0.21 

        ระยะเวลาการใหสิ้นเช่ือ 16.58 3 0.00* 

        ราคาท่ีเหมาะสมกบัคุณภาพ 6.55 2 0.04* 
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ตารางท่ี 4.6 (ต่อ) 

 

n = 343 
 

ส่วนประสมทางการตลาดในการเลอืกใช้ปุ๋ ยอินทรีย์สําเร็จรูป 
 

เพศ 

Chi-Square df Sig. 

ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย    

        การมีผลิตภณัฑว์างขายหนา้ร้าน 8.12 2 0.02* 

        การใหบ้ริการขายสั่งซ้ือทางโทรศพัทไ์ด ้ 7.18 3 0.07 

        สถานท่ีจดัจาํหน่ายตั้งอยูซ่ึ่งการเดินทางไปมาสะดวก 3.83 2 0.15 

        การบริการจดัส่งสินคา้ถึงมือเกษตรกร 12.37 3 0.01* 

        ความมีมนุษยส์ัมพนัธ์ท่ีดีของพนกังานขาย 8.41 3 0.04* 

ด้านการส่งเสริมการขาย    

        การจดัโปรแกรมส่งเสริมการขายโดยใชโ้ปรโมชัน่คูปอง

ชิงรางวลั 

7.96 3 0.05* 

        การการจดัโปรโมชัน่สะสมแตม้เพื่อแลกซ้ือสินคา้ 5.30 3 0.15 

        การมีของสมนาคุณส้ินปี 11.07 3 0.01* 

        การอบรมสาธิตใหค้วามรู้เก่ียวกบัปุ๋ยอินทรียส์าํเร็จรูป 2.81 3 0.42 

* นยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  

 

 จากตารางท่ี 4.6 พบว่า  ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรีย์

สําเร็จรูปของเกษตรกร ด้านด้านผลิตภณัฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจดัจาํหน่ายและด้านการ

ส่งเสริมการขาย มีความสัมพนัธ์กบัปัจจยัส่วนบุคคล ดา้นเพศ อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  
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ตารางท่ี 4.7 การทดสอบสมมติฐานดา้นอายท่ีุมีความสัมพนัธ์กบัส่วนประสมทางการตลาดใน 

 การเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูปของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง  

 จงัหวดัร้อยเอด็ 

 

n = 343 
 

ส่วนประสมทางการตลาดในการเลอืกใช้ปุ๋ ยอินทรีย์สําเร็จรูป 
 

อายุ 

Chi-Square df Sig. 

ด้านผลติภัณฑ์              

        ตรารับรองคุณภาพของสินคา้จากหน่วยงานท่ีรับผดิชอบ 81.08 12 0.00* 

        ความหลากหลายของขนาดสินคา้   10.21 12 0.60 

        สถานท่ีผลิตท่ีไดรั้บการรับรองจากหน่วยงานท่ีรับผิดชอบ 16.38 12 0.18 

        เทคโนโลยผีลิตสินคา้ท่ีทนัสมยั    40.70 12 0.00* 

        หีบห่อท่ีสวยงาม    38.85 16 0.00* 

ด้านราคา      

        การติดป้ายแจง้ราคาสินคา้ท่ีชดัเจน 46.77 12 0.00* 

        ราคาท่ีสามารถต่อรองกนัได ้ 28.51 12 0.01* 

        ระยะเวลาการใหสิ้นเช่ือ 43.26 12 0.00* 

        ราคาท่ีเหมาะสมกบัคุณภาพ 53.08 8 0.00* 

ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย    

        การมีผลิตภณัฑว์างขายหนา้ร้าน 31.69 8 0.00* 

        การใหบ้ริการขายสั่งซ้ือทางโทรศพัทไ์ด ้ 35.70 12 0.00* 

        สถานท่ีจดัจาํหน่ายตั้งอยูซ่ึ่งการเดินทางไปมาสะดวก 17.84 8 0.02* 

        การบริการจดัส่งสินคา้ถึงมือเกษตรกร 18.19 12 0.11 

        ความมีมนุษยส์ัมพนัธ์ท่ีดีของพนกังานขาย 23.05 12 0.03* 
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ตารางท่ี 4.7 (ต่อ) 

n = 343 
 

ส่วนประสมทางการตลาดในการเลอืกใช้ปุ๋ ยอินทรีย์สําเร็จรูป 
 

อายุ 

Chi-Square df Sig. 

ด้านการส่งเสริมการขาย    

        การจดัโปรแกรมส่งเสริมการขายโดยใชโ้ปรโมชัน่

คูปองชิงรางวลั 

67.47 12 0.00* 

        การการจดัโปรโมชัน่สะสมแตม้เพื่อแลกซ้ือสินคา้ 39.84 12 0.00* 

        การมีของสมนาคุณส้ินปี 40.64 12 0.00* 

        การอบรมสาธิตใหค้วามรู้เก่ียวกบัปุ๋ยอินทรียส์าํเร็จรูป 79.41 12 0.00* 

* นยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.7 พบว่า  ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรีย์

สําเร็จรูปของเกษตรกร ด้านด้านผลิตภณัฑ์ ด้านราคา  ด้านช่องทางการจดัจาํหน่ายและด้านการ

ส่งเสริมการขาย มีความสัมพนัธ์กบัปัจจยัส่วนบุคคล ดา้นอาย ุอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 

ตารางท่ี 4.8 การทดสอบสมมติฐานดา้นระดบัการศึกษาท่ีมีความสัมพนัธ์กบัส่วนประสมทาง 

 การตลาดในการเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูปของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี  

 อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ 

n = 343 
 

ส่วนประสมทางการตลาดในการเลอืกใช้ปุ๋ ยอินทรีย์สําเร็จรูป 
 

ระดับการศึกษา 

Chi-Square df Sig. 

ด้านผลติภัณฑ์              

        ตรารับรองคุณภาพของสินคา้จากหน่วยงานท่ีรับผดิชอบ 51.09 15 0.00* 

        ความหลากหลายของขนาดสินคา้   33.19 15 0.00* 

        สถานท่ีผลิตท่ีไดรั้บการรับรองจากหน่วยงานท่ีรับผดิชอบ 16.63 15 0.34 

        เทคโนโลยผีลิตสินคา้ท่ีทนัสมยั    56.26 15 0.00* 

        หีบห่อท่ีสวยงาม    70.04 20 0.00* 
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ตารางท่ี 4.8 (ต่อ) 

n = 343 
 

ส่วนประสมทางการตลาดในการเลอืกใช้ปุ๋ ยอินทรีย์สําเร็จรูป 
 

ระดับการศึกษา 

Chi-Square df Sig. 

ด้านราคา      

        การติดป้ายแจง้ราคาสินคา้ท่ีชดัเจน 30.22 15 0.01* 

        ราคาท่ีสามารถต่อรองกนัได ้ 53.38 15 0.00* 

        ระยะเวลาการใหสิ้นเช่ือ 46.87 15 0.00* 

        ราคาท่ีเหมาะสมกบัคุณภาพ 23.11 10 0.01* 

ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย    

        การมีผลิตภณัฑว์างขายหนา้ร้าน 35.19 10 0.00* 

        การใหบ้ริการขายสั่งซ้ือทางโทรศพัทไ์ด ้ 69.48 15 0.00* 

        สถานท่ีจดัจาํหน่ายตั้งอยูซ่ึ่งการเดินทางไปมาสะดวก 32.21 10 0.00* 

        การบริการจดัส่งสินคา้ถึงมือเกษตรกร 41.06 15 0.00* 

        ความมีมนุษยส์ัมพนัธ์ท่ีดีของพนกังานขาย 42.63 15 0.00* 

ด้านการส่งเสริมการขาย    

        การจดัโปรแกรมส่งเสริมการขายโดยใชโ้ปรโมชัน่

คูปองชิงรางวลั 

 64.17 15   0.00* 

        การการจดัโปรโมชัน่สะสมแตม้เพื่อแลกซ้ือสินคา้ 58.48 15 0.00* 

        การมีของสมนาคุณส้ินปี 43.24 15 0.00* 

        การอบรมสาธิตใหค้วามรู้เก่ียวกบัปุ๋ยอินทรียส์าํเร็จรูป 75.04 15 0.00* 

* นยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.8 พบว่า  ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรีย์

สําเร็จรูปของเกษตรกร ด้านด้านผลิตภณัฑ์ ด้านราคา  ด้านช่องทางการจดัจาํหน่ายและด้านการ

ส่งเสริมการขาย มีความสัมพนัธ์กบัปัจจยัส่วนบุคคล ดา้นระดบัการศึกษา อยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติ

ท่ีระดบั 0.05 
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* นยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

ตารางท่ี 4.9 การทดสอบสมมติฐานดา้นขนาดพื้นท่ีทาํกิน ท่ีมีความสมัพนัธ์กบัส่วนประสมทาง 

 การตลาดในการเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูปของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี  

 อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ 

n = 343 
 

ส่วนประสมทางการตลาดในการเลอืกใช้ปุ๋ ยอินทรีย์สําเร็จรูป 
 

ระดับการศึกษา 

Chi-Square df Sig. 

ด้านผลติภัณฑ์              

        ตรารับรองคุณภาพของสินคา้จากหน่วยงานท่ีรับผดิชอบ 26.48 9 0.00* 

        ความหลากหลายของขนาดสินคา้   30.22 9 0.00* 

        สถานท่ีผลิตท่ีไดรั้บการรับรองจากหน่วยงานท่ีรับผดิชอบ 57.63 9 0.00* 

        เทคโนโลยผีลิตสินคา้ท่ีทนัสมยั    70.37 9 0.00* 

        หีบห่อท่ีสวยงาม    54.26 12 0.00* 

ด้านราคา      

        การติดป้ายแจง้ราคาสินคา้ท่ีชดัเจน 32.23 9 0.00* 

        ราคาท่ีสามารถต่อรองกนัได ้ 67.14 9 0.00* 

        ระยะเวลาการใหสิ้นเช่ือ 43.46 9 0.00* 

        ราคาท่ีเหมาะสมกบัคุณภาพ 21.88 6 0.01* 

ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย    

        การมีผลิตภณัฑว์างขายหนา้ร้าน 13.38 6 0.04* 

        การใหบ้ริการขายสั่งซ้ือทางโทรศพัทไ์ด ้ 20.44 9 0.02* 

        สถานท่ีจดัจาํหน่ายตั้งอยูซ่ึ่งการเดินทางไปมาสะดวก 12.56 6 0.05* 

        การบริการจดัส่งสินคา้ถึงมือเกษตรกร 24.79 9 0.00* 

        ความมีมนุษยส์ัมพนัธ์ท่ีดีของพนกังานขาย 54.09 9 0.00* 

ด้านการส่งเสริมการขาย    

        การจดัโปรแกรมส่งเสริมการขายโดยใชโ้ปรโมชัน่

คูปองชิงรางวลั 

38.11 9 0.00* 

        การการจดัโปรโมชัน่สะสมแตม้เพื่อแลกซ้ือสินคา้ 42.84 9 0.00* 

        การมีของสมนาคุณส้ินปี 42.98 9 0.00* 

        การอบรมสาธิตใหค้วามรู้เก่ียวกบัปุ๋ยอินทรียส์าํเร็จรูป 47.05 9 0.00* 
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 จากตารางท่ี 4.9 พบว่า ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรีย์

สําเร็จรูปของเกษตรกร ด้านด้านผลิตภณัฑ์ ด้านราคา  ด้านช่องทางการจดัจาํหน่ายและด้านการ

ส่งเสริมการขาย มีความสัมพนัธ์กบัปัจจยัส่วนบุคคล ด้านขนาดพื้นท่ีทาํกิน อย่างมีนัยสําคญัทาง

สถิติท่ีระดบั 0.05 

 

สมมติฐานข้อที ่2 ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ สังคม การรับรู้และการเรียนรู้ส่ิงใหม่ของเกษตรกรมี 

  ความสัมพนัธ์ต่อส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูป  

  ของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ 

 

ตารางท่ี 4.10 การทดสอบสมมติฐานดา้นเศรษฐกิจ ท่ีมีความสัมพนัธ์กบัส่วนประสมทางการตลาด 

 ในการเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูปของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง  

 จงัหวดัร้อยเอด็ 

n = 343 
 

ส่วนประสมทางการตลาดในการเลอืกใช้ปุ๋ ยอินทรีย์สําเร็จรูป 
 

เศรษฐกจิ 

Chi-Square df Sig. 

ด้านผลติภัณฑ์              

        ตรารับรองคุณภาพของสินคา้จากหน่วยงานท่ีรับผดิชอบ 179.058 33 0.00* 

        ความหลากหลายของขนาดสินคา้   109.504 33 0.00* 

        สถานท่ีผลิตท่ีไดรั้บการรับรองจากหน่วยงานท่ีรับผดิชอบ 149.283 33 0.00* 

        เทคโนโลยผีลิตสินคา้ท่ีทนัสมยั    107.883 33 0.00* 

        หีบห่อท่ีสวยงาม    155.843 44 0.00* 

ด้านราคา      

        การติดป้ายแจง้ราคาสินคา้ท่ีชดัเจน 71.449 33 0.00* 

        ราคาท่ีสามารถต่อรองกนัได ้ 65.678 33 0.00* 

        ระยะเวลาการใหสิ้นเช่ือ 88.566 33 0.00* 

        ราคาท่ีเหมาะสมกบัคุณภาพ 112.828 22 0.00* 
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ตารางท่ี 4.10 (ต่อ) 

n = 343 
 

ส่วนประสมทางการตลาดในการเลอืกใช้ปุ๋ ยอินทรีย์สําเร็จรูป 
 

เศรษฐกจิ 

Chi-Square df Sig. 

ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย    

        การมีผลิตภณัฑว์างขายหนา้ร้าน 85.237 22 0.00* 

        การใหบ้ริการขายสั่งซ้ือทางโทรศพัทไ์ด ้ 102.715 33 0.00* 

        สถานท่ีจดัจาํหน่ายตั้งอยูซ่ึ่งการเดินทางไปมาสะดวก 129.565 22 0.00* 

        การบริการจดัส่งสินคา้ถึงมือเกษตรกร 106.359 33 0.00* 

        ความมีมนุษยส์ัมพนัธ์ท่ีดีของพนกังานขาย 97.940 33 0.00* 

ด้านการส่งเสริมการขาย    

        การจดัโปรแกรมส่งเสริมการขายโดยใชโ้ปรโมชัน่คูปอง

ชิงรางวลั 

90.702 33 0.00* 

        การการจดัโปรโมชัน่สะสมแตม้เพื่อแลกซ้ือสินคา้ 162.470 33 0.00* 

        การมีของสมนาคุณส้ินปี 131.660 33 0.00* 

        การอบรมสาธิตใหค้วามรู้เก่ียวกบัปุ๋ยอินทรียส์าํเร็จรูป 217.403 33 0.00* 

* นยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.10 พบว่า  ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรีย์

สําเร็จรูปของเกษตรกร ด้านด้านผลิตภณัฑ์ ด้านราคา  ด้านช่องทางการจดัจาํหน่ายและด้านการ

ส่งเสริมการขาย มีความสัมพนัธ์กบัปัจจยัดา้นเศรษฐกิจอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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ตารางท่ี 4.11 การทดสอบสมมติฐานดา้นสังคม ท่ีมีความสัมพนัธ์กบัส่วนประสมทางการตลาด 

  ในการเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูปของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง  

  จงัหวดัร้อยเอด็ 

 

n = 343 
 

ส่วนประสมทางการตลาดในการเลอืกใช้ปุ๋ ยอินทรีย์สําเร็จรูป 
 

สังคม 

Chi-Square df Sig. 

ด้านผลติภัณฑ์              

        ตรารับรองคุณภาพของสินคา้จากหน่วยงานท่ีรับผดิชอบ 244.827 33 0.00* 

        ความหลากหลายของขนาดสินคา้   117.588 33 0.00* 

        สถานท่ีผลิตท่ีไดรั้บการรับรองจากหน่วยงานท่ีรับผดิชอบ 140.617 33 0.00* 

        เทคโนโลยผีลิตสินคา้ท่ีทนัสมยั    183.340 33 0.00* 

        หีบห่อท่ีสวยงาม    150.728 44 0.00* 

ด้านราคา      

        การติดป้ายแจง้ราคาสินคา้ท่ีชดัเจน 112.712 33 0.00* 

        ราคาท่ีสามารถต่อรองกนัได ้ 57.343 33 0.01* 

        ระยะเวลาการใหสิ้นเช่ือ 56.785 33 0.01* 

        ราคาท่ีเหมาะสมกบัคุณภาพ 103.016 22 0.00* 

ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย    

        การมีผลิตภณัฑว์างขายหนา้ร้าน 55.920 22 0.00* 

        การใหบ้ริการขายสั่งซ้ือทางโทรศพัทไ์ด ้ 90.234 33 0.00* 

        สถานท่ีจดัจาํหน่ายตั้งอยูซ่ึ่งการเดินทางไปมาสะดวก 67.664 22 0.00* 

        การบริการจดัส่งสินคา้ถึงมือเกษตรกร 98.386 33 0.00* 

        ความมีมนุษยส์ัมพนัธ์ท่ีดีของพนกังานขาย 74.923 33 0.00* 
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ตารางท่ี 4.11 (ต่อ) 

 

n = 343 
 

ส่วนประสมทางการตลาดในการเลอืกใช้ปุ๋ ยอินทรีย์สําเร็จรูป 
 

สังคม 

Chi-Square df Sig. 

ด้านการส่งเสริมการขาย    

        การจดัโปรแกรมส่งเสริมการขายโดยใชโ้ปรโมชัน่คูปอง

ชิงรางวลั 

76.933 33 0.00* 

        การการจดัโปรโมชัน่สะสมแตม้เพื่อแลกซ้ือสินคา้ 108.128 33 0.00* 

        การมีของสมนาคุณส้ินปี 126.017 33 0.00* 

        การอบรมสาธิตใหค้วามรู้เก่ียวกบัปุ๋ยอินทรียส์าํเร็จรูป 191.474 33 0.00* 

* นยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.11 พบว่า ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรีย์

สําเร็จรูปของเกษตรกร ด้านด้านผลิตภณัฑ์ ด้านราคา  ด้านช่องทางการจดัจาํหน่ายและด้านการ

ส่งเสริมการขาย มีความสัมพนัธ์กบัปัจจยัดา้นสังคม อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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ตารางท่ี 4.12 การทดสอบสมมติฐานดา้นการรับรู้และการเรียนรู้ส่ิงใหม่ท่ีมีความสัมพนัธ์กบัส่วน 

 ประสมทางการตลาดในการเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูปของเกษตรกร 

 ในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ 

 

n = 343 
 

ส่วนประสมทางการตลาดในการเลอืกใช้ปุ๋ ยอินทรีย์สําเร็จรูป 
 

การรับรู้และการเรียนรู้ส่ิงใหม่ 

Chi-Square df Sig. 

ด้านผลติภัณฑ์              

        ตรารับรองคุณภาพของสินคา้จากหน่วยงานท่ีรับผดิชอบ 304.637 60 0.00* 

        ความหลากหลายของขนาดสินคา้   197.640 60 0.00* 

        สถานท่ีผลิตท่ีไดรั้บการรับรองจากหน่วยงานท่ีรับผดิชอบ 174.916 60 0.00* 

        เทคโนโลยผีลิตสินคา้ท่ีทนัสมยั    180.690 60 0.00* 

        หีบห่อท่ีสวยงาม    359.913 80 0.00* 

ด้านราคา      

        การติดป้ายแจง้ราคาสินคา้ท่ีชดัเจน 181.135 60 0.00* 

        ราคาท่ีสามารถต่อรองกนัได ้ 111.650 60 0.00* 

        ระยะเวลาการใหสิ้นเช่ือ 158.372 60 0.00* 

        ราคาท่ีเหมาะสมกบัคุณภาพ 159.780 40 0.00* 

ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย    

        การมีผลิตภณัฑว์างขายหนา้ร้าน 138.111 40 0.00* 

        การใหบ้ริการขายสั่งซ้ือทางโทรศพัทไ์ด ้ 156.110 60 0.00* 

        สถานท่ีจดัจาํหน่ายตั้งอยูซ่ึ่งการเดินทางไปมาสะดวก 109.586 40 0.00* 

        การบริการจดัส่งสินคา้ถึงมือเกษตรกร 137.737 60 0.00* 

        ความมีมนุษยส์ัมพนัธ์ท่ีดีของพนกังานขาย 123.519 60 0.00* 
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ตารางท่ี 4.12 (ต่อ) 
 

n = 343 
 

ส่วนประสมทางการตลาดในการเลอืกใช้ปุ๋ ยอินทรีย์สําเร็จรูป 
 

การรับรู้และการเรียนรู้ส่ิงใหม่ 

Chi-Square df Sig. 

ด้านการส่งเสริมการขาย    

        การจดัโปรแกรมส่งเสริมการขายโดยใชโ้ปรโมชัน่คูปอง

ชิงรางวลั 

229.291 60 0.00* 

        การการจดัโปรโมชัน่สะสมแตม้เพื่อแลกซ้ือสินคา้ 187.801 60 0.00* 

        การมีของสมนาคุณส้ินปี 264.872 60 0.00* 

        การอบรมสาธิตใหค้วามรู้เก่ียวกบัปุ๋ยอินทรียส์าํเร็จรูป 361.387 60 0.00* 

* นยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4.12 พบว่า  ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรีย์

สําเร็จรูปของเกษตรกร ด้านด้านผลิตภณัฑ์ ด้านราคา  ด้านช่องทางการจดัจาํหน่ายและด้านการ

ส่งเสริมการขาย มีความสัมพนัธ์กบัปัจจยัดา้นการรับรู้และการเรียนรู้ส่ิงใหม่อย่างมีนยัสําคญัทาง

สถิติท่ีระดบั 0.05 

 

ส่วนที ่5 ข้อคดิเห็นและข้อเสนอแนะอืน่ๆ ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

 ผูต้อบแบบสอบถามไดแ้สดงขอ้คิดเห็นและขอ้เสนอแนะต่างๆ ดงัน้ี 

 1. รัฐบาลควรใหก้ารสนบัสนุนส่งเสริมมากกวา่ท่ีเป็นอยูปั่จจุบนั 

 2. ควรจดัศูนยใ์หค้วามรู้และคาํปรึกษาเก่ียวกบัการใชปุ๋้ยอินทรียม์ากกวา่น้ี 

 3. ควรมีการให้ทดลองใช้ก่อน เพราะถ้าคนรอบขา้งใช้ปุ๋ยอินทรียย์ี่ห้อใดยี่ห้อหน่ึง

ไดผ้ล จะช่วยกระตุน้ใหซ้ื้อยีห่อ้นั้นมากข้ึน 

 4. ควรมีการทดสอบปุ๋ยจริงปุ๋ยปลอมใหช้าวบา้นดูเพื่อลดปัญหาปุ๋ยปลอม 

 5. ควรมีเจ้าหน้าท่ีเข้าไปแนะนําหรือสาธิตเร่ืองการใช้วสัดุท่ีมีในท้องถ่ินมาใช้ทํา 

ปุ๋ยอินทรีย ์

 6. ควรมีการสนบัสนุนส่งเสริมการปลูกพืชเกษตรปลอดสาร 

 7. รัฐบาลควรจดัหาตลาดรองรับพืชเกษตรอินทรียเ์พื่อความอยูร่อดของเกษตรกร 



บทที ่ 5 

สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 

 

 การศึกษาเร่ือง “ ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดต่อการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรียส์ําเร็จรูป

ของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ ” เป็นการวจิยัเชิงสํารวจ โดยมุ่งท่ี

จะศึกษาปัจจัยส่วนบุคคลและปัจจัยส่วนประสมการตลาดท่ีมีความสัมพันธ์ต่อการเลือกใช ้

ปุ๋ยอินทรียส์ําเร็จรูปของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอ็ด โดยสามารถ

สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล และขอ้เสนอแนะ ดงัน้ี  

 

1. สรุปผลการศึกษา 

 

 1.1 วตัถุประสงค์ของการศึกษา 

  1.1.1 เพื่อศึกษาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดต่อการเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูป

ของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ 

  1.1.2 เพื่อศึกษาปัจจยัส่วนบุคคลท่ีมีต่อส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกใชปุ๋้ย

อินทรียส์าํเร็จรูปของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ 

  1.1.3 เพื่อศึกษาปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ สังคม และการรับรู้และการยอมรับส่ิงใหม่ของ

เกษตรกรท่ีมีต่อส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์ําเร็จรูปของเกษตรกรในเขต

ตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ 

 1.2 วธีิดําเนินการศึกษา 

  1.2.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่างทีใ่ช้ศึกษา ประชากร คือ เกษตรกรในเขตตาํบลคาํ

นาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการวจิยัคร้ังน้ี คือ เกษตรกรผูใ้ชปุ๋้ยอินทรีย์

สําเร็จรูปในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอ็ด จาํนวน 343 คน ดงันั้นจึงเลือกกลุ่ม

ตวัอย่างจากการคาํนวณหาขนาดของกลุ่มตวัอย่างกรณีไม่ทราบจาํนวนประชากรโดยใช้สูตรของ 

ทาโร ยามาเน่ (Taro Yamane) ท่ีระดบัความเช่ือมัน่ 95 และทาํการเก็บรวบรวมขอ้มูล ตั้งแต่เดือน  

1 เมษายน พ.ศ. 2558 – 31 สิงหาคม พ.ศ. 2558 
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  1.2.2 เคร่ืองมือที่ใช้ในการศึกษา คือ แบบสอบถาม (Questionnaires) แบ่งออกเป็น 

4 ส่วน ดงัน้ี 

   ส่วนท่ี 1 ขอ้มูลปัจจยัส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม 

   ส่วนท่ี 2 ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดต่อการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรียส์ําเร็จรูป

ของเกษตรกร 

   ส่วนท่ี 3 ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ สังคม และการรับรู้และการยอมรับส่ิงใหม่ต่อ

การเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูปของเกษตรกร 

   ส่วนท่ี 4 ขอ้คิดเห็นและขอ้เสนอแนะอ่ืนๆ   

  1.2.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล รวบรวมขอ้มูลปฐมภูมิจากการตอบแบบสอบถาม

ของกลุ่มตวัอย่าง และขอ้มูลทุติยภูมิ เป็นขอ้มูลท่ีไดจ้ากการศึกษาคน้ควา้และรวบรวมขอ้มูลจาก

หนงัสือ ตาํรา เอกสาร คู่มือ และผลงานวจิยัทางวชิาการต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัเร่ืองท่ีศึกษา  

  1.2.4 การวิเคราะห์ข้อมูลโดยการหาค่าสถิติ ด้วยการนําข้อมูลท่ีได้ทั้ งหมดมา

วเิคราะห์ผลดว้ยโปรแกรมคอมพิวเตอร์สําเร็จรูป โดยใชส้ถิติเชิงพรรณนาในการวเิคราะห์ขอ้มูลคือ 

ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน สถิติเชิงอนุมาน โดยใช้ ไคสแควร์  

(chi-square) ทดสอบสมมติฐาน และการวเิคราะห์เน้ือหา 

 1.3 ผลการศึกษา 

  ผลการศึกษาเร่ือง “ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดต่อการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรีย์

สาํเร็จรูปของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็”  สรุปไดด้งัน้ี 

  1.3.1 ปัจจัยส่วนบุคคลของเกษตรกรในเขตตําบลคํานาดี อําเภอโพนทอง จังหวัด

ร้อยเอ็ด จากการศึกษาพบวา่ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายุระหวา่ง 30-40 ปี มีระดบัการศึกษาในระดบั

ประถมศึกษาปีท่ี 6 ส่วนใหญ่มีขนาดพื้นท่ีทาํกิน 10-20 ไร่ 

  1.3.2 ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดต่อการเลือกใช้ปุ๋ ยอินทรีย์สําเร็จรูปของ

เกษตรกร ผูต้อบแบบสอบถามใหร้ะดบัความสาํคญัตามลาํดบั ดงัน้ี 

   ดา้นผลิตภณัฑ์ ในภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้นพบว่า

ตรารับรองคุณภาพของสินคา้จากหน่วยงานท่ีรับผิดชอบ มีความคิดเห็นระดบัมากท่ีสุด (ค่าเฉล่ีย 4.21) 

และลาํดบัสุดทา้ย คือ หีบห่อท่ีสวยงาม มีความคิดเห็นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.56)  

   ดา้นราคา ในภาพรวมอยู่ในระดบัมากท่ีสุด เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้นพบว่า 

ราคาท่ีเหมาะสมกับคุณภาพ มีความคิดเห็นระดับมากท่ีสุด (ค่าเฉล่ีย 4.6) และลาํดบัสุดท้าย คือ  

การติดป้ายแจง้ราคาสินคา้ท่ีชดัเจน (ค่าเฉล่ีย 4.29)  
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   ดา้นการจดัจาํหน่าย ในภาพรวมอยู่ในระดบัมากท่ีสุด เม่ือพิจารณาเป็นราย

ดา้นพบวา่ การบริการจดัส่งสินคา้ถึงมือเกษตรกร มีความคิดเห็นระดบัมากท่ีสุด (ค่าเฉล่ีย 4.6) และ

ลาํดบัสุดทา้ย คือ การใหบ้ริการขายสั่งซ้ือทางโทรศพัทไ์ด ้มีความคิดเห็นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 4.07) 

   ดา้นการส่งเสริมการตลาดในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก เม่ือพิจารณาเป็นราย

ดา้นพบว่า การอบรมสาธิตให้ความรู้เก่ียวกบัปุ๋ยอินทรียส์ําเร็จรูป มีความคิดเห็นระดบัมากท่ีสุด 

(ค่าเฉล่ีย 4.06) และลาํดบัสุดทา้ย คือ การจดัโปรแกรมส่งเสริมการขายโดยใช้โปรโมชัน่คูปองชิง

รางวลั (ค่าเฉล่ีย 3.7) 

  1.3.3 ปัจจัยด้านเศรษฐกิจ สังคม การรับรู้และการยอมรับส่ิงใหม่ต่อการเลือกใช้ 

ปุ๋ ยอินทรีย์สําเร็จรูปของเกษตรกร ผูต้อบแบบสอบถามใหค้วามสาํคญั ตามลาํดบั ดงัน้ี  

   ด้านเศรษฐกิจในภาพรวมอยู่ในระดับมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า 

การเป็นเจา้ของท่ีดินเองทาํให้มีความตอ้งการใช้ปุ๋ยอินทรียม์ากกวา่การเช่าท่ีทาํกิน มีความคิดเห็น

ระดบัมากท่ีสุด (ค่าเฉล่ีย 4.22) และลาํดบัสุดทา้ย คือ การซ้ือปุ๋ยอินทรียส์ําเร็จรูปดีกว่าทาํใช้เอง 

(ค่าเฉล่ีย 3.73) 

   ด้านสังคมในภาพรวมอยู่ในระดับมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า 

ใชปุ๋้ยอินทรียเ์พราะเพื่อนบา้นใชแ้ลว้ทาํให้ผลผลิตเพิ่มข้ึน มีความคิดเห็นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.79) 

และลาํดบัสุดทา้ย คือ การใช้ปุ๋ยอินทรียส์ําเร็จรูปเพิ่มความยุ่งยากให้ท่านมากข้ึน มีความคิดเห็น

ระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.36) 

   ดา้นการรับรู้และการยอบรับส่ิงใหม่ในภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก เม่ือพิจารณา

เป็นรายดา้นพบวา่ การมีแหล่งเรียนรู้และแปลงสาธิตในชุมชนมีความคิดเห็นระดบัมาก (ค่าเฉล่ีย 3.71) 

และลาํดบัสุดทา้ย คือ การแจกเอกสารแผ่นพบัความรู้เก่ียวกบัเกษตรอินทรีย ์มีความคิดเห็นระดบั

ปานกลาง (ค่าเฉล่ีย 3.28) 

  1.3.4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเพือ่ทดสอบสมมติฐาน 

   สมมติฐานที ่1 ปัจจยัส่วนบุคคลมีความสัมพนัธ์ต่อส่วนประสมทางการตลาด

ทุกดา้น ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์ ราคา ช่องทางการจดัจาํหน่าย และการส่งเสริมการตลาด ในการเลือกใช้

ปุ๋ยอินทรีย์สําเร็จรูปของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอ็ด อย่างมี

นยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 เป็นการยอมรับสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

   สมมติฐานที ่2 ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ สังคม และการรับรู้และการยอมรับส่ิงใหม่

มีความสัมพนัธ์ต่อส่วนประสมทางการตลาดทุกดา้น ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์ ราคา ช่องทางการจดัจาํหน่าย 

การส่งเสริมการตลาดในการเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์ําเร็จรูป ของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพน

ทอง จงัหวดัร้อยเอ็ด อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 เป็นการยอมรับสมมติฐานท่ีตั้งไว ้
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  1.3.5 ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะอ่ืน ๆ ของผูต้อบแบบสอบถาม พบว่า ผูต้อบ

แบบสอบถามมีความคิดเห็น ดงัน้ี รัฐบาลควรให้การสนับสนุนส่งเสริมมากกว่าท่ีเป็นอยูปั่จจุบนั 

ควรจดัศูนยใ์หค้วามรู้และคาํปรึกษาเก่ียวกบัการใชปุ๋้ยอินทรียม์ากกวา่น้ี ควรมีการใหท้ดลองใชก่้อน 

เพราะถา้คนรอบขา้งใชปุ๋้ยอินทรียย์ี่ห้อใดยี่ห้อหน่ึงไดผ้ล จะช่วยกระตุน้ให้ซ้ือยี่ห้อนั้นมากข้ึน ควร

มีการทดสอบปุ๋ยจริงปุ๋ยปลอมให้ชาวบา้นดูเพื่อลดปัญหาปุ๋ยปลอม ควรมีเจา้หน้าท่ีเขา้ไปแนะนาํ

หรือสาธิตเร่ืองการใช้วสัดุท่ีมีในทอ้งถ่ินมาใชท้าํปุ๋ยอินทรีย ์ ควรมีการสนบัสนุนส่งเสริมการปลูก

พืชเกษตรปลอดสาร และรัฐบาลควรจดัหาตลาดรองรับพืชเกษตรอินทรียเ์พื่อความอยู่รอดของ

เกษตรกร 

 

2. อภิปรายผลการศึกษา 

 

 ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดต่อการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรียส์ําเร็จรูปของเกษตรกรใน

เขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอ็ด สามารถอภิปรายผลตามผลการศึกษาโดยแยก

พิจารณาเป็นประเด็นต่างๆ ดงัน้ี 

 ปัจจยัดา้นส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ เป็นเพศชาย อายุระหวา่ง 30-40 ปี 

มีระดบัการศึกษาในระดบัประถมศึกษาปีท่ี 6 ส่วนใหญ่มีขนาดพื้นท่ีทาํกิน10-20 ไร่ ซ่ึงสอดคลอ้ง

กับผลการศึกษาของ มารีนา มาหม่ืน (2557) ได้ทําการศึกษาเร่ือง พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์

ของชาวสวนยางพาราในจงัหวดัชุมพร พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ เป็นเพศชาย อายุ 31 – 40 ปี 

การศึกษาระดบัประถมศึกษา และมีพื้นท่ีในการปลูกยางพารา ไม่เกิน 20 ไร่ 

 ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดต่อการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรีย์สําเร็จรูปของเกษตรกร

ผูต้อบแบบสอบถามคือ ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริม

การตลาด ในภาพรวมมีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก ซ่ึงสอดคล้องกับผลศึกษาของ สิริกานต ์

จิรวฒัน์จาํเริญ (2550) ไดศึ้กษาถึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกรใน

อาํเภอเมืองพะเยา  ผลการศึกษาพบวา่ ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยอินทรียข์องเกษตรกร

ในอาํเภอเมืองพะเยา จงัหวดัพะเยา ไดแ้ก่ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ (สินคา้และบริการ) ปัจจยัดา้นราคา 

ปัจจยัดา้นการจดัจาํหน่าย และปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก เช่นกนั 

 ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ สังคม และการรับรู้และการยอมรับส่ิงใหม่ต่อการเลือกใชปุ๋้ยอินทรีย์

สําเร็จรูปของเกษตรกร ผูต้อบแบบสอบถาม พบว่า ปัจจยัด้านเศรษฐกิจในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก 

โดยการเป็นเจา้ของท่ีดินเองทาํให้มีความต้องการใช้ปุ๋ยอินทรียม์ากกว่าการเช่าท่ีทาํกิน ปัจจยัด้าน

สังคมในภาพรวมอยู่ในระดับมาก โดยใช้ปุ๋ยอินทรียเ์พราะเพื่อนบ้านใช้แล้วทาํให้ผลผลิตเพิ่มข้ึน  



 48 

มีความคิดเห็นระดับมาก ปัจจยัด้านการรับรู้และการยอบรับส่ิงใหม่ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก  

โดยการมีแหล่งเรียนรู้และแปลงสาธิตในชุมชนมีความคิดเห็นระดบัมาก  

 ความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยัส่วนบุคคลกับปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ได้แก่ 

ผลิตภัณฑ์ ราคา ช่องทางการจดัจาํหน่าย และการส่งเสริมการตลาด ต่อการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรีย์

สาํเร็จรูปของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ พบวา่ ปัจจยัส่วนบุคคล 

ด้านเพศ ด้านอายุ ด้านระดับการศึกษา และขนาดพื้นท่ีทาํกิน ท่ีแตกต่างกันมีความสัมพนัธ์กับ 

ส่วนประสมทางการตลาด ต่อการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรียส์ําเร็จรูปของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี 

อําเภอโพนทอง จังหวดัร้อยเอ็ด อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ  0.05 ซ่ึงสอดคล้องกับผล

การศึกษาของ นางสาวอนุช  นามภิญโญ (2557) ได้ทําการศึกษาเร่ือง ปัจจัยส่วนประสมทาง

การตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือปุ๋ยอินทรีย ์ของผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร ท่ีพบวา่ ปัจจยั

ทางประชากรศาสตร์ท่ีมีความสัมพนัธ์กับปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด คือ เพศ อายุ  อย่างมี

นยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 ความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ สังคม และการรับรู้และการยอมรับส่ิงใหม่

กบัส่วนประสมทางการตลาด ได้แก่ ผลิตภณัฑ์ ราคา ช่องทางการจดัจาํหน่าย และการส่งเสริม

การตลาดในการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรียส์ําเร็จรูป ของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง 

จังหวัดร้อยเอ็ด  พ บว่า ปั จจัยด้าน เศรษฐกิจ สั งคม และการรับ รู้และการยอมรับส่ิ งใหม่  

มีความสัมพนัธ์กบัส่วนประสมทางการตลาด ต่อการเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์ําเร็จรูปของเกษตรกรใน

เขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 

3. ข้อเสนอแนะ 

 

 จากการศึกษาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดต่อการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรียส์ําเร็จรูปของ

เกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ ผูศึ้กษามีขอ้เสนอแนะดงัน้ี 

 3.1 ข้อเสนอแนะในการนําผลการศึกษาไปใช้ 

  3.1.1 ดา้นปัจจยัส่วนบุคคลต่อส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกใชปุ๋้ยอินทรีย์

สาํเร็จรูป ท่ีพบวา่ ปัจจยัส่วนบุคคลไดแ้ก่ เพศ อายุ ระดบัการศึกษา และพื้นท่ีทาํกิน มีความสัมพนัธ์

กบัส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรียส์ําเร็จรูปของเกษตรกร จึงควรนําปัจจยั

เหล่าน้ีไปเป็นขอ้มูลเพื่อตอบสนองความตอ้งการของเกษตรกรผูใ้ช้ปุ๋ยอินทรียม์ากท่ีสุด จาํนวน

แรงงานในครัวเรือน การเป็นสมาชิกกลุ่มสหกรณ์การเกษตรวา่มีความสัมพนัธ์อยา่ง มีนยัสาํคญัทาง

สถิติกบัการใชปุ๋้ยอินทรียข์องเกษตรกรหรือไม่ 
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  3.1.2 ด้านปัจจยัด้านเศรษฐกิจ สังคม และการรับรู้และการยอมรับส่ิงใหม่ต่อส่วน

ประสมทางการตลาดในการเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูปของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง 

จงัหวดัร้อยเอ็ด ท่ีพบว่าผูต้อบแบบสอบถามใหร้ะดบัความคิดเห็นกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 

ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด ในระดบัความสาํคญัมาก 

ดงันั้นสามารถใชเ้ป็นขอ้มูลพื้นฐานให้กบัภาครัฐ เพื่อเร่งผลกัดนัให้เกษตรกรลดการใช ้ปุ๋ยเคมีและหนั

มาใช้ปุ๋ยอินทรียม์ากข้ึน เน่ืองจากการใช้ปุ๋ยเคมีนอกจากจะส่งผลกระทบต่อสภาพแวดลอ้มแล้วยงัมี

ตน้ทุนทางการเกษตรท่ีสูงดว้ย นอกจากน้ีเพื่อใช้เป็นแนวทางแก่ผูส้นใจท่ีจะเปิดร้านขายปุ๋ยอินทรีย์

สําเร็จรูปในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอ็ด และสามารถนาํมากาํหนดแผนการตลาด

ไดอ้ยา่งเหมาะสมสอดคลอ้งกบัความตอ้งการของเกษตรกรได ้

 3.2 ข้อเสนอแนะในการวจัิยคร้ังต่อไป 

  3.2.1 ควรมีการศึกษาปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดต่อการเลือกใช้ปุ๋ยอินทรีย์

สาํเร็จรูปของเกษตรกรในพื้นท่ีอ่ืนๆ เพิ่มเติม เพื่อจะไดเ้ปรียบเทียบและสรุปผลเป็นภาพรวมไดม้ากข้ึน 

  3.2.2 ควรมีการศึกษาเร่ือง การเปรียบเทียบการทาํการเกษตรแบบอินทรีย์และ 

การทาํการเกษตรแบบทัว่ไป เพื่อเป็นขอ้มูลสําหรับเกษตรกรในการเลือกใช้แนวทาง ในการทาํ

การเกษตร หรือใหห้น่วยงานภาครัฐไดมี้การส่งเสริม การเกษตรแบบอินทรีย ์ไดม้ากข้ึน 
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แบบสอบถาม 

เร่ือง 

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดต่อการเลอืกใช้ปุ๋ ยอนิทรีย์สําเร็จรูปของเกษตรกร 

ในเขตตําบลคํานาดี อาํเภอโพนทอง จังหวดัร้อยเอด็ 

 

คําช้ีแจงในการตอบแบบสอบถาม 

 

 แบบสอบถามน้ีจดัทาํข้ึนเพื่อศึกษาถึง ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดต่อการเลือกใช้ปุ๋ย

อินทรียส์ําเร็จรูปของเกษตรกรในเขตตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอ็ดเพื่อใชป้ระกอบ

การศึกษาระดบัปริญญาโท หลกัสูตรบริหารธุรกิจมหาบณัฑิต(MBA) มหาวิทยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช  

โดยแบบสอบถามแบ่งเป็น 4 ส่วน ดงัน้ี 

 ส่วนท่ี 1 ขอ้มลูปัจจยัส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม 

 ส่วนท่ี 2 ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดต่อการเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูปของเกษตรกร 

 ส่วนท่ี 3 ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ สังคม การรับรู้และการเรียนรู้ส่ิงใหม่ต่อการเลือกใชปุ๋้ย 

               อินทรียส์าํเร็จรูปของเกษตรกร 

 ส่วนท่ี 4 ขอ้คิดเห็นและขอ้เสนอแนะอ่ืนๆ 

 

 กรุณาทาํเคร่ืองหมาย √   ลงใน    หนา้ขอ้ความท่ีตรงกบัขอ้มูลเก่ียวกบัตวัท่าน ซ่ึงขอ้มูล

ท่ีได้จะเก็บเป็นความลับและทาํการวิเคราะห์เป็นภาพรวม โดยไม่กระทบหรือก่อให้เกิดความ

เสียหายใดๆ ต่อท่านทั้งทางตรงและทางออ้ม 

 ขอขอบคุณในความร่วมมือของทุก ๆ ท่านไว ้ณ โอกาสน้ี อนัจะส่งผลให้การศึกษาวิจยัน้ี

สาํเร็จลุล่วงไปดว้ยดี 

 

 

             นายชาติชาย  ปุริสา 

             นกัศึกษาปริญญาโท มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช 

 

 

 

 

 



55 

ส่วนที่ 1 ขอ้มูลปัจจยัส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม 

คาํช้ีแจง: โปรดทาํเคร่ืองหมาย   ลงใน  หรือเติมขอ้ความลงในช่องวา่งตรงตามความเป็นจริง 

1.  เพศ 

       ชาย   หญิง 

2.  อาย ุ

     ตํ่ากวา่ 30 ปี    30-40 ปี   41-50 ปี  51-60 ปี  61 ปีข้ึนไป  

3.  ระดบัการศึกษาสูงสุด 

       ประถมศึกษาปีที 4       ประถมศึกษาปีท่ี 6          มธัยมศึกษาตอนตน้   

      มธัยมศึกษาตอนปลาย   ปริญญาตรี                     สูงกวา่ปริญญาตรี 

4. ขนาดพื้นท่ีทาํกิน    

      ตํ่ากวา่ 10 ไร่           10-20 ไร่              21-30 ไร่                     มากกวา่ 30 ไร่ข้ึนไป 

 

ส่วนที ่2 ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดต่อการเลือกใชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูปของเกษตรกร 

คาํช้ีแจง: โปรดทาํเคร่ืองหมาย   ลงในช่องท่ีตรงกบัความรู้สึก / ความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด 

โดยหมายเลข 5 = มากท่ีสุด  4 = มาก  3 = ปานกลาง  2 = นอ้ย   1 =  นอ้ยท่ีสุด 

 

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 

ต่อการเลอืกใช้ปุ๋ ยอนิทรีย์สําเร็จรูป 

ความคิดเห็น 

มากทีสุ่ด 

(5) 

มาก     

(4) 

ปานกลาง

(3) 

น้อย       

(2) 

น้อยทีสุ่ด

(1) 

1.ด้านผลติภัณฑ์      

    1.1.ตรารับรองคุณภาพของสินคา้จากหน่วยงานท่ี

รับผดิชอบ 

     

    1.2.ความหลากหลายของขนาดสินคา้      

    1.3.สถานท่ีผลิตท่ีไดรั้บการรับรองจากหน่วยงาน

ท่ีรับผดิชอบ 

     

    1.4.เทคโนโลยผีลิตสินคา้ท่ีทนัสมยั      

    1.5.หีบห่อท่ีสวยงาม      
 

 

 

 

 



56 

 

 

 

 

 

 

 

 

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดต่อการเลอืกใช้

ปุ๋ ยอนิทรีย์สําเร็จรูป 

ความคิดเห็น 

มากทีสุ่ด 

(5) 

มาก     

(4) 

ปานกลาง

(3) 

น้อย       

(2) 

น้อยทีสุ่ด

(1) 

2.ด้านราคา      

    2.1.การติดป้ายแจง้ราคาสินคา้ท่ีชดัเจน      

    2.2.ราคาท่ีสามารถต่อรองกนัได ้      

    2.3.ระยะเวลาการใหสิ้นเช่ือ      

    2.4.ราคาท่ีเหมาะสมกบัคุณภาพ      

3.ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย      

    3.1.การมีผลิตภณัฑว์างขายหนา้ร้าน      

    3.2.การใหบ้ริการขายสั่งซ้ือทางโทรศพัทไ์ด ้      

    3.3.สถานท่ีจดัจาํหน่ายตั้งอยูซ่ึ่งการเดินทางไปมา

สะดวก 

     

    3.4.การบริการจดัส่งสินคา้ถึงมือเกษตรกร      

    3.5.ความมีมนุษยส์ัมพนัธ์ท่ีดีของพนกังานขาย      

4.ด้านการส่งเสริมการขาย      

    4.1.การจดัโปรแกรมส่งเสริมการขายโดยใช้

โปรโมชัน่คูปองชิงรางวลั 

     

    4.2.การการจดัโปรโมชัน่สะสมแตม้เพื่อแลกซ้ือ

สินคา้ 

     

    4.3.การมีของสมนาคุณส้ินปี      

    4.4.การอบรมสาธิตใหค้วามรู้เก่ียวกบัปุ๋ยอินทรีย์

สาํเร็จรูป 
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ส่วนที ่3 ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ สังคม การรับรู้และการยอมรับส่ิงใหม่ต่อการเลือกใชปุ๋้ยอินทรีย ์

               สาํเร็จรูปของเกษตรกร 

คาํช้ีแจง: โปรดทาํเคร่ืองหมาย   ลงในช่องท่ีตรงกบัความรู้สึก / ความคิดเห็นของท่านมากท่ีสุด 

โดยหมายเลข 5 = มากท่ีสุด 4 = มาก 3 = ปานกลาง 2 = นอ้ย  1 =  นอ้ยท่ีสุด 

 

ปัจจัยอืน่ๆ ต่อการเลอืกใช้ปุ๋ ยอนิทรีย์สําเร็จรูป 

ความคิดเห็น 

มากทีสุ่ด 

(5) 

มาก     

(4) 

ปานกลาง

(3) 

น้อย       

(2) 

น้อยทีสุ่ด

(1) 

5. ด้านเศรษฐกจิ      

     5.1.การใชปุ๋้ยอินทรียท์าํใหผ้ลผลิตต่อไร่เพิ่มข้ึน       

     5.2.การใชปุ๋้ยอินทรียท์าํใหมี้ผลกาํไรเพิ่มข้ึน      

     5.3.การซ้ือปุ๋ยอินทรียส์าํเร็จรูปดีกวา่ทาํใชเ้อง      

     5.4.การใชปุ๋้ยอินทรียท์าํใหป้ระหยดัข้ึน      

     5.5.การเป็นเจา้ของท่ีดินเองทาํใหมี้ความตอ้งการ

ใชปุ๋้ยอินทรียม์ากกวา่การเช่าท่ีทาํกิน 

     

6.ด้านสังคม      

    6.1.ใชปุ๋้ยอินทรียเ์พราะเพื่อนบา้นใชแ้ลว้ทาํใหผ้ล

ผลิตเพิ่มข้ึน 

     

    6.2.การใชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูปเพิ่มความยุง่ยากให้

ท่านมากข้ึน 

     

    6.3.โครงการส่งเสริมเกษตรปลอดสารพิษเป็นแรง

กระตุน้ใหใ้ชปุ๋้ยอินทรียส์าํเร็จรูปมากข้ึน 

     

    6.4.ผูน้าํชุมชนมีส่วนกระตุน้ใหชุ้มชนหนัมาใชปุ๋้ย

อินทรียส์าํเร็จรูปมากข้ึน 

     

7. การรับรู้และการยอบรับส่ิงใหม่      

     7.1.การรณรงคแ์ละการประชาสัมพนัธ์การใชปุ๋้ย

อินทรียจ์ากภาครัฐและเอกชนอยา่งต่อเน่ือง 

     

     7.2.การมีแหล่งเรียนรู้และแปลงสาธิตในชุมชน      
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ปัจจัยอืน่ๆ ต่อการเลอืกใช้ปุ๋ ยอนิทรีย์สําเร็จรูป 

ความคิดเห็น 

มากทีสุ่ด 

(5) 

มาก     

(4) 

ปานกลาง

(3) 

น้อย       

(2) 

น้อยทีสุ่ด

(1) 

     7.3.การมีวทิยากรหรือผูรู้้คอยใหค้าํปรึกษา

ต่อเน่ือง 

     

     7.4.การจดัการศึกษาดูงานเกษตรตวัอยา่งนอก

สถานท่ี 

     

     7.5.การแจกเอกสารแผน่พบัความรู้เก่ียวกบัเกษตร

อินทรีย ์

     

     7.6.การส่งเสริมสนบัสนุนเกษตรปลอดสารพิษ

จากภาครัฐ 

     

  

ส่วนที ่3 ข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะอืน่ ๆ 

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………… 
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ประวตัิผู้ศึกษา 

 

 

ช่ือ  นายชาติชาย ปุริสา 

วนั เดือน ปีเกดิ 24 มกราคม 2530 

สถานทีเ่กดิ บา้นชุมแสงชยั หมู่6  ตาํบลคาํนาดี อาํเภอโพนทอง จงัหวดัร้อยเอด็ 

ประวตัิการศึกษา ปริญญาตรีวศิวกรรมศาสตร์บณัฑิต มหาวทิยาลยัเทคโนโลยสุีรนารี 

สถานทีท่าํงาน บริษทั โอคุม่า เทคโน (ไทยแลนด)์ จาํกดั 

ตําแหน่ง บริการติดตั้งและซ่อมแซมเคร่ืองจกัร (CNC) ทัว่ไป 
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