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บทคัดย่อ 

 

 การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพ่ือศึกษา (1) ปัจจยัส่วนบุคคลของเกษตรกรท่ีใชเ้คมีเกษตร

ในจงัหวดัเชียงราย (2) ระดบัความสาํคญัของส่วนประสมทางการตลาดในการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรของ

เกษตรกรในจงัหวดัเชียงราย (3) ความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยัส่วนประสมการตลาดกบัปัจจยัส่วนบุคคล

ของเกษตรกรในจงัหวดัเชียงราย (4) เสนอแนะแนวทางการตลาดแก่ร้านคา้ ผูป้ระกอบการคา้ เคมีเกษตร

ในจงัหวดัเชียงราย 

 การศึกษาคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงสํารวจ ประชากรท่ีใชใ้นการศึกษาคือ ผูถื้อครองพ้ืนท่ีทาง

การเกษตรในจงัหวดัเชียงราย จาํนวน 117,801 คน กาํหนดขนาดกลุ่มตวัอย่างไดจ้าํนวน 400 คน ตามสูตร

ของ ทาโร่ ยามาเน่ เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บขอ้มูลเป็นแบบสอบถาม สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ขอ้มูล 

ได้แก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และสถิติเชิงอนุมาน ได้แก่ การทดสอบค่าที และ 

ไคสแควร์ 

 ผลการศึกษาพบว่า  (1) เกษตรกรส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุ 40-49 ปี สถานภาพสมรส 

ระดับการศึกษาตํ่ากว่ามัธยมปลาย รายได้เฉล่ียต่อเดือนไม่เกิน 5,000 บาท ระยะเวลาถือครองท่ีดิน 

และประกอบอาชีพเกษตรกรรม 11-15 ปี ใช้เคมีเกษตร  เพ่ือการเกษตร 6-10 ปี ส่วนใหญ่มีรูปแบบการ

ปลูกพืชประเภทพืชยืนตน้  มีช่วงเดือนท่ีใช้ปุ๋ยเคมีและสารเคมีกาํจดัศตัรูพืชช่วงไตรมาส 2 ของปีหรือ

เดือนเมษายน -เดือนมิถุนายน (2) ระดบัความสาํคญัของปัจจยัส่วนประสมการตลาดโดยรวมอยู่ในระดบั

มากโดยเรียงตามลาํดบั ไดแ้ก่ ดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด 

(3) ปัจจัยส่วนประสมการตลาด มีความสัมพนัธ์กบัปัจจยัส่วนบุคคลเชิงบวกอยู่ในระดับมาก อย่างมี

นยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (4) ขอ้เสนอแนะแนวทางการตลาดของร้านคา้ และผูป้ระกอบการคา้เคมี

เกษตรในจงัหวดัเชียงราย คือ ให้ส่วนลดเงินสดลูกคา้ มีการจดัการสะสมแตม้ในการซ้ือสินคา้แต่ละคร้ัง

ของลกูคา้เพ่ือแลกรางวลั จดัเรียงสินคา้ใหมี้ความเขา้ใจง่ายและมีความสะดวกในการซ้ือของลกูคา้ 
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Abstract 
 
 The objectives of this study were to study (1) the personal factors of 
farmers who used agrochemical in Chiang Rai province; (2) the level of importance of 
marketing mix factor affecting decision making to purchase agrochemical of farmers; 
(3) the relationship between marketing mix factors and personal factors of farmers; 
and (4) to suggest the marketing guidelines to agrochemical shops and merchants in 
Chiang Rai province.    
 The population of this survey research was 117,801 farmland holders in 
Chiang Rai province.  The sample consisted of 400 people, selected by using the 
formula of Taro Yamane.  A constructed questionnaire was used as a tool for 
collecting data.  The statistics employed for data analysis were percentage, mean, 
standard deviation, t-test and Chi-square. 
 The study results revealed that (1) most farmers were women, aged 40 - 49 
years, with marital status and had education level below high school.  The average 
monthly incomes were not more than 5,000 baht and had term land holdings.  They 
were farmers for 11-15 years and used agrochemical for 6-10 years, mostly with 
perennial plants. Using chemical fertilizers and chemical pesticides was during 2nd 
quarter of the year or during April to June; (2) the level of importance of marketing 
mix factor were overall at a high level, that is,  product, pricing, place, and promotion, 
respectively; (3) the relationship between marketing mix factors and personal factors 
was positively at a high level with a statistical significance at 0.05; and  
(4) the guidelines for agrochemical shops and merchants in Chiang Rai province were 
to promote cash discount, collect points to redeem for special rewards and discounts, 
and design the product display for the convenience of customers.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Keywords:   Agriculture   Chemical Farmer   Decision   Chiangrai Province 
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อาํนวยการ และประสานงาน ในการทาํวิจยัศึกษาคน้ควา้อิสระให้ผูศึ้กษาตลอดมา ตลอดจนคน้ควา้ 

หาขอ้มูลในการจดัทาํการศึกษาคน้ควา้อิสระของผูศึ้กษาคร้ังน้ีสาํเร็จลุล่วงไปดว้ยดี 
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ให้สําเร็จลุล่วงไปด้วยดี ผูศึ้กษาขอให้เป็นกตเวทิตาแด่บิดา มารดา ครอบครัวของผูศึ้กษา ตลอดจน 

ผูเ้ขียนหนงัสือ และบทความต่าง ๆ ท่ีให้ความรู้แก่ผูศึ้กษาจนสามารถให้การศึกษาคน้ควา้อิสระฉบบัน้ี

สาํเร็จไดด้ว้ยดี 
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ตารางท่ี 4.4 จาํนวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจยัส่วนประสม 

 ทางการตลาดท่ีใชใ้นการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรจากร้านคา้เคมีเกษตร 

 ดา้นราคา  34 

ตารางท่ี 4.5 จาํนวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจยัส่วนประสม 

 ทางการตลาดท่ีใชใ้นการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรจากร้านคา้เคมีเกษตร 

 ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย  35 

ตารางท่ี 4.6 จาํนวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจยัส่วนประสม 

 ทางการตลาดท่ีใชใ้นการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรจากร้านคา้เคมีเกษตร 

 ดา้นการส่งเสริมทางการตลาด  36 

ตารางท่ี 4.7 แสดงความสัมพนัธ์ของเพศต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์  38 

ตารางท่ี 4.8 แสดงความสัมพนัธ์ของเพศต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นราคา  38 
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ตารางท่ี 4.9 แสดงความสัมพนัธ์ของเพศต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย  39 

ตารางท่ี 4.10 แสดงความสัมพนัธ์ของเพศต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นการส่งเสริมการตลาด  39 

ตารางท่ี 4.11 แสดงความสัมพนัธ์ของอายุต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นผลิตภณัฑ์  40 

ตารางท่ี 4.12 แสดงความสัมพนัธ์ของอายุต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นราคา  40 

ตารางท่ี 4.13 แสดงความสัมพนัธ์ของอายุต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย  41 

ตารางท่ี 4.15 แสดงความสัมพนัธ์ของสถานภาพสมรสต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นผลิตภณัฑ์  42 

ตารางท่ี 4.16 แสดงความสัมพนัธ์ของสถานภาพสมรสต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นราคา  42 

ตารางท่ี 4.17 แสดงความสัมพนัธ์ของสถานภาพสมรสต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย  43 

ตารางท่ี 4.18 แสดงความสัมพนัธ์ของสถานภาพสมรสต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นการส่งเสริมการตลาด  43 

ตารางท่ี 4.19 แสดงความสัมพนัธ์ของระดบัการศึกษาต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นผลิตภณัฑ์  44 

ตารางท่ี 4.20 แสดงความสัมพนัธ์ของระดบัการศึกษาต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นราคา  44 

ตารางท่ี 4.21 แสดงความสัมพนัธ์ของระดบัการศึกษาต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย  45 

ตารางท่ี 4.22 แสดงความสัมพนัธ์ของระดบัการศึกษาต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นการส่งเสริมการตลาด  45 
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ตารางท่ี 4.23 แสดงความสัมพนัธ์ของระดบัรายไดต่้อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นผลิตภณัฑ์  46 

ตารางท่ี 4.24 แสดงความสัมพนัธ์ของระดบัรายไดต่้อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นราคา  46 

ตารางท่ี 4.25 แสดงความสัมพนัธ์ของระดบัรายไดต่้อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย  47 

ตารางท่ี 4.26 แสดงความสัมพนัธ์ของระดบัรายไดต่้อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นการส่งเสริมการตลาด  47 

ตารางท่ี 4.27 แสดงความสัมพนัธ์ของระยะเวลาถือครองท่ีดินเพื่อเกษตรกรรม 

 ต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์  48 

ตารางท่ี 4.28 แสดงความสัมพนัธ์ของระยะเวลาถือครองท่ีดินเพื่อเกษตรกรรม 

 ต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นราคา  48 

ตารางท่ี 4.29 แสดงความสัมพนัธ์ของระยะเวลาถือครองท่ีดินเพื่อเกษตรกรรม 

 ต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย  49 

ตารางท่ี 4.30 แสดงความสัมพนัธ์ของระยะเวลาถือครองท่ีดินเพื่อเกษตรกรรม 

 ต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด  49 

ตารางท่ี 4.31 แสดงความสัมพนัธ์ของระยะเวลาประกอบอาชีพเกษตรกรรม 

 ต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์  50 

ตารางท่ี 4.32 แสดงความสัมพนัธ์ของระยะเวลาประกอบอาชีพเกษตรกรรม 

 ต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นราคา  50 

ตารางท่ี 4.33 แสดงความสัมพนัธ์ของระยะเวลาประกอบอาชีพเกษตรกรรม 

 ต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย  51 

ตารางท่ี 4.34 แสดงความสัมพนัธ์ของระยะเวลาประกอบอาชีพเกษตรกรรม 

 ต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด  51 

ตารางท่ี 4.35 แสดงความสัมพนัธ์ของระยะเวลาในการใชเ้คมีเกษตรต่อปัจจยั 

 ส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์  52 

 



ฏ 

สารบัญตาราง (ต่อ) 

 

หนา้ 

ตารางท่ี 4.36 แสดงความสัมพนัธ์ของระยะเวลาในการใชเ้คมีเกษตรต่อปัจจยั 

 ส่วนประสมการตลาดดา้นราคา  52 

ตารางท่ี 4.37 แสดงความสัมพนัธ์ของระยะเวลาในการใชเ้คมีเกษตรต่อปัจจยั 

 ส่วนประสมการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย  53 

ตารางท่ี 4.38 แสดงความสัมพนัธ์ของระยะเวลาในการใชเ้คมีเกษตรต่อปัจจยั 

 ส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด  53 

ตารางท่ี 4.39 แสดงความสัมพนัธ์ของลกัษณะการปลูกพืชต่อปัจจยัส่วนประสม 

 การตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์  54 

ตารางท่ี 4.40 แสดงความสัมพนัธ์ของลกัษณะการปลูกพชืต่อปัจจยัส่วนประสม 

 การตลาดดา้นราคา  54 

ตารางท่ี 4.41 แสดงความสัมพนัธ์ของลกัษณะการปลูกพืชต่อปัจจยัส่วนประสม 

 การตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย  55 

ตารางท่ี 4.42 แสดงความสัมพนัธ์ของลกัษณะการปลูกพืชต่อปัจจยัส่วนประสม 

 การตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด  55 

ตารางท่ี 4.43 แสดงความสัมพนัธ์ของช่วงเดือนท่ีมีการใชปุ๋้ยเคมีต่อปัจจยัส่วนประสม 

 การตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์  56 

ตารางท่ี 4.44 แสดงความสัมพนัธ์ของช่วงเดือนท่ีมีการใชปุ๋้ยเคมีต่อปัจจยัส่วนประสม 

 การตลาดดา้นราคา  56 

ตารางท่ี 4.45 แสดงความสัมพนัธ์ของช่วงเดือนท่ีมีการใชปุ๋้ยเคมีต่อปัจจยัส่วนประสม 

 การตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย  57 

ตารางท่ี 4.46 แสดงความสัมพนัธ์ของช่วงเดือนท่ีมีการใชปุ๋้ยเคมีต่อปัจจยัส่วนประสม 

 การตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด  57 

ตารางท่ี 4.47 แสดงความสัมพนัธ์ของช่วงเดือนท่ีมีการใชส้ารเคมีกาํจดัศตัรูพืช 

 ต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์  58 

ตารางท่ี 4.48 แสดงความสัมพนัธ์ของช่วงเดือนท่ีมีการใชส้ารเคมีกาํจดัศตัรูพืช 

 ต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นราคา  58 
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ตารางท่ี 4.49 แสดงความสัมพนัธ์ของช่วงเดือนท่ีมีการใชส้ารเคมีกาํจดัศตัรูพืช 

 ต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย  59 

ตารางท่ี 4.50 แสดงความสัมพนัธ์ของช่วงเดือนท่ีมีการใชส้ารเคมีกาํจดัศตัรูพืชต่อปัจจยั 

 ส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด  59 

ตารางท่ี 4.51 แสดงวเิคราะห์เปรียบเทียบการใหค้วามสาํคญัปัจจยัส่วนประสมการตลาด  

 เคมีเกษตร จาํแนกตามเพศ  60 

ตารางท่ี 4.52 แสดงวเิคราะห์เปรียบเทียบการใหค้วามสาํคญัปัจจยัส่วนประสมการตลาด  

 เคมีเกษตร จาํแนกตามอาย ุ  61 

ตารางท่ี 4.53 แสดงวเิคราะห์เปรียบเทียบการใหค้วามสาํคญัปัจจยัส่วนประสมการตลาด  

 เคมีเกษตร จาํแนกตามสถานภาพสมรส  62 

ตารางท่ี 4.54 แสดงวเิคราะห์เปรียบเทียบการใหค้วามสาํคญัปัจจยัส่วนประสมการตลาด  

 เคมีเกษตร จาํแนกตามระดบัการศึกษาสูงสุด  63 

ตารางท่ี 4.55 แสดงวเิคราะห์เปรียบเทียบการใหค้วามสาํคญัปัจจยัส่วนประสมการตลาด  

 เคมีเกษตร จาํแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน  64 

ตารางท่ี 4.56 แสดงวเิคราะห์เปรียบเทียบการใหค้วามสาํคญัปัจจยัส่วนประสมการตลาด  
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บทที ่ 1 

บทนํา 

 

 

1. ความเป็นมาและความสําคญัของปัญหา 

 

 ประเทศไทยเป็นเมืองเกษตรกรรม ซ่ึงมีความหลากหลายและมีการแข่งขนัสูง ปัจจุบนั

สินคา้ส่งออกของประไทยเป็นสินคา้ภาคการเกษตรเป็นส่วนใหญ่ และประสบความสําเร็จอยา่งยิ่ง

ในระดับนานาชาติ โภคภณัฑ์การเกษตรของประไทยมีทั้ งเน้ือสัตว์ และพืช  ประเทศไทยเป็น

ประเทศเกษตรกรรมท่ีมีความอุดมสมบูรณ์ ประชากรส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรม 

จากขอ้มูลสถิติการเกษตร ปี 2557 พบว่าประเทศไทยมีพื้นท่ีใช้ประโยชน์ทางการเกษตร 149.24 

ลา้นไร่ โดยเป็นภาคเหนือ 32.49 ล้านไร่ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 63.85 ล้านไร่ ภาคกลาง 31.13 

ลา้นไร่ และ ภาคใต ้21.77 ลา้นไร่ ( สถิติการเกษตรของประเทศไทย หน้า 169 สํานักงานเศรษฐกิจ

การเกษตร ปี 2557) สินคา้ท่ีผลิตจากภาคการเกษตร เรียกได้ว่าเป็นรายได้หลกัของประเทศไทย 

เพราะสินค้าท่ีผลิตจากภาคการเกษตรมีทั้งจดัจาํหน่ายในประเทศ และ ส่งออกไปต่างประเทศ  

ซ่ึงสถิติการส่งออกสินคา้จากภาคการเกษตรในแต่ละปี มีมูลค่ามากกวา่ 7 แสนลา้นบาท เป็นสินคา้ท่ี

เป็นอาหาร และผลิตภัณ ฑ์ เกษตร 17-18% ของยอดส่งออก โดยเฉพ าะพื ชเศรษฐกิจ ข้าว  

มนัสําปะหลงั ยาง และอาหารแปรรูป รวมไปถึงผลไม ้เป็นตน้ อุตสาหกรรมเกษตรจึงสร้างความมัง่

คัง่ทางเศรษฐกิจใหก้บัประเทศไทยตลอดมา  

 เคมีเกษตร เป็นปัจจยัสําคญัปัจจยัหน่ึงในการทาํสร้างผลผลิตทางการเกษตร จุดประสงค์

ในการนาํมาใช้ เพื่อให้อาหารและป้องกนัโรค แก่พืช หรือท่ีเรียกกนัวา่ พืชตอ้งการธาตุอาหารท่ีมาใช้

ในการดาํรงชีวิต เพราะธาตุอาหารท่ีมีอยู่ในดินไม่เพียงพอต่อความตอ้งการของพืช จึงตอ้งเพิ่มอาหาร

พืชดว้ยปุ๋ย ในขณะเดียวกนัพืชก็ตอ้งการยา เพื่อป้องกนัและรักษาโรคท่ีอาจเกิดกบัพืช เพราะพืชบาง

ชนิดไม่สามารถตา้นแมลง และโรคไดเ้อง จึงตอ้งรักษาและเพิ่มภูมิคุม้กนัพืชดว้ยสารเคมี 

 จงัหวดัเชียงราย มีจาํนวนผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตรมากท่ีสุดในภาคเหนือ จาํนวน 

117,801 คน (สํานักงานสถิติแห่งชาติ สํามะโนการเกษตร ปี 2556)ประเทศไทยเป็นผูน้ําโลก  

ในการผลิตและส่งออก ขา้ว ยาง สับปะรดกระป๋อง และสินคา้จากภาคการเกษตรอ่ืนๆอีกหลาย

รายการ จะเห็นไดจ้ากตาราง ท่ี 1.1 วา่ ปริมาณมูลค่าส่งออกสินคา้เกษตร ปี 2554-2558 มีมูลค่าไม่ตํ่ากวา่ 

1.10 ลา้นบาท อยา่งต่อเน่ือง ทาํใหเ้ห็นไดว้า่ สินคา้เกษตร เป็นรายไดท่ี้สาํคญัของประเทศไทย 
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ตารางท่ี 1.1  ตารางแสดงมูลค่าส่งออกสินคา้เกษตร ปี 2554 – 2558 

 

มูลค่าส่งออกสินค้าเกษตรรายเดอืน ปี 2554 - 2558 

หน่วย : ลา้นบาท 

เดอืน 2554 2555 2556 2557 2558 

Month 2011 2012 2013 2014 2015 

มกราคม 
       103,884.90         103,289.90         109,720.00         108,612.90           91,747.30  

January  

กมุภาพนัธ์ 
       112,507.60         121,942.70         102,291.10         108,148.10           89,342.80  

February  

มีนาคม 
       141,147.30         114,076.80         113,261.20         112,047.10         105,584.00  

March  

เมษายน 
       106,147.80         105,680.90           98,810.30           99,020.00           95,038.40  

April  

พฤษภาคม 
       131,248.90         129,591.20         103,893.80         111,151.20         106,565.70  

May  

มิถุนายน 
       128,940.20         108,159.90           96,356.30         108,019.10         100,351.00  

June  

กรกฎาคม 
       123,569.10         115,923.00         104,306.90         111,318.80         103,057.20  

July  

สิงหาคม 
       132,337.00         115,190.40         102,077.70         106,966.80         101,128.00  

August  

กนัยายน 
       120,035.50           99,452.90         102,448.60         107,365.00         101,957.70  

September  

ตุลาคม 
       120,333.10         114,996.30         113,226.80         118,084.80         110,434.60  

October  

พฤศจิกายน 
       112,190.10         109,843.40         107,910.10         103,088.50           98,296.20  

November  

ธันวาคม 
       112,655.40         103,678.80         113,914.50         114,885.20                        -    

December  

รวม/Total     1,444,996.90      1,341,826.10      1,268,217.20      1,308,707.60      1,103,503.00  

ท่ีมา : ระบบแสดงขอ้มูลดา้นสถิติ สาํนกังานเศรษฐกิจการเกษตร 
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 ดงันั้นผูศึ้กษาจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษา ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการ

ตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรของ เกษตรกร ในจงัหวดัเชียงราย ว่ามีปัจจยัทางการตลาดดา้นใดบา้ง ท่ีทาํ

ให้ตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรเพื่อใช้ในการทาํการเกษตร โดยจะดาํเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลจาก

เกษตรกรท่ีอยูใ่นพื้นท่ีจงัหวดั เชียงราย  

 

2. วตัถุประสงค์การศึกษา 

 

 ในการวิจยัศึกษาคน้ควา้เร่ือง “ ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ

เคมีเกษตรของเกษตรกร ในจงัหวดัเชียงราย” ไดมี้วตัถุประสงคเ์พื่อศึกษา 

 2.1 เพื่อศึกษาลกัษณะส่วนบุคคลของเกษตรกรท่ีใชเ้คมีเกษตรในจงัหวดัเชียงราย 

 2.2 เพื่อศึกษาระดบัความสําคญัของปัจจยัส่วนประสมการตลาดในการตดัสินใจซ้ือ

เคมีเกษตรของเกษตรกร ในจงัหวดัเชียงราย 

 2.3 เพื่อศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสมการตลาดกบัปัจจยัส่วนบุคคล 

ของเกษตรกร ในจงัหวดัเชียงราย 

 2.4 เสนอแนะแนวทางการตลาดแก่ร้านค้า ผูป้ระกอบการค้าเคมีเกษตร ในจงัหวดั

เชียงราย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



4 

3. กรอบแนวคดิการศึกษา  

 

 การวจิยัเร่ือง “ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรของ

เกษตรกร ในจงัหวดัเชียงราย” โดยอาศยักรอบแนวคิดและทฤษฏีท่ีเก่ียวขอ้งดงัน้ี 

 3.1 ลกัษณะประชากรศาสตร์ 

 3.2 แนวคิดและทฤษฏีส่วนประสมทางการตลาด 

 

  ตัวแปรต้น      ตัวแปรตาม 

          ลกัษณะประชากรศาสตร์ 
 

อาย ุ

เพศ 

การศึกษา 

สถานภาพสมรส        

รายได ้  

ระยะเวลาการถือครองพื้นท่ีเพื่อการเกษตร 

ประเภทพืชท่ีปลูก 

ระยะเวลาการใชเ้คมีเกษตร 

           

                               การตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรของเกษตรกร 

         ในจงัหวดัเชียงราย 

 

 

    

        ปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาด        

ผลิตภณัฑ ์  

การส่งเสริมการตลาด 

ราคา   

การจดัจาํหน่าย          

  

ภาพท่ี 1.1  กรอบแนวคิดการศึกษา 
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4. สมมติฐานการศึกษา 

 

 4.1 เกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตรจงัหวดัเชียงรายท่ีมีเพศต่างกัน มีปัจจยั

ส่วนประสมการตลาดท่ีใชใ้นการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรแตกต่างกนั 

 4.2 เกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตรจงัหวดัเชียงรายท่ีมีอายุต่างกัน มีปัจจยั

ส่วนประสมการตลาดท่ีใชใ้นการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรแตกต่างกนั 

 4.3 เกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตรจงัหวดัเชียงรายท่ีมีสถานภาพสมรส

ต่างกนั มีปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีใชใ้นการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรแตกต่างกนั 

 4.4 เกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตรจงัหวดัเชียงรายท่ีมีระดบัการศึกษาสูงสุด

ต่างกนั มีปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีใชใ้นการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรแตกต่างกนั 

 4.5 เกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตรจงัหวดัเชียงรายท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน

ต่างกนั มีปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีใชใ้นการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรแตกต่างกนั 

 4.6 เกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตรจงัหวดัเชียงรายท่ีมีระยะเวลาการถือครอง

ท่ีดินเพื่อเกษตรกรรมต่างกัน มีปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีใช้ในการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตร

แตกต่างกนั 

 4.7 เกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตรจังหวดัเชียงรายท่ีมีระยะเวลาในการ

ประกอบอาชีพเกษตรกรรมต่างกนั มีปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีใชใ้นการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตร

แตกต่างกนั 

 4.8 เกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตรจงัหวดัเชียงรายท่ีมีระยะเวลาในการใชเ้คมี

เกษตรต่างกนั มีปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีใชใ้นการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรแตกต่างกนั 

 4.9 เกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตรจงัหวดัเชียงรายท่ีมีรูปแบบการปลูกพืชท่ี

ต่างกนั มีปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีใชใ้นการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรแตกต่างกนั 

 4.10 เกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตรจงัหวดัเชียงรายท่ีมีช่วงเดือนการใช้

ปุ๋ยเคมีท่ีต่างกนั มีปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีใชใ้นการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรแตกต่างกนั 

 4.11 เกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตรจงัหวดัเชียงรายท่ีมีช่วงเดือนการใช้

สารเคมีกาํจดัศตัรูพืชท่ีต่างกัน มีปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีใช้ในการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตร

แตกต่างกนั 
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5. ขอบเขตของการศึกษา 

 

 การศึกษาคร้ังน้ี เป็นการรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิด้วยการเก็บแบบสอบถาม เพื่อนํา

ขอ้มูลมาวเิคราะห์ถึงพฤติกรรม และ ปัจจยัท่ีมีผลต่อการซ้ือเคมีเกษตร ของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ี

ทางการเกษตร ในทอ้งท่ีจงัหวดัเชียงราย โดยมีขอบเขตดา้นต่างๆดงัน้ี 

 5.1 ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

  5.1.1 ประชากร ในท่ีน้ี คือ ผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตรใน จงัหวดัเชียงราย  

  5.1.2 กลุ่มตัวอย่าง ไดแ้ก่ ผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตรใน จงัหวดัเชียงราย ซ่ึงมี

ทั้ งหมด 117,801 ราย ซ่ึงจากการคาํนวณหาขนาดของกลุ่มตัวอย่างของ Taro Yamane ได้กลุ่ม

ตวัอยา่งจาํนวน 400 ตวัอยา่ง 

 5.2 ขอบเขตด้านเนื้อหา การศึกษาวิจยัคร้ังน้ีไดท้าํการกาํหนดขอบเขตดา้นเน้ือหาของ

การศึกษาให้ครอบคลุมถึงปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) คือ ผลิตภัณฑ ์ 

การส่งเสริม-การตลาด ราคา และการจดัจาํหน่าย  

 5.3 ขอบเขตด้านพืน้ที่ พื้นท่ีท่ีทาํการวิจยัเป็นพื้นท่ีท่ีมีผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตร 

ในจงัหวดัเชียงราย 

 5.4 ขอบเขตด้านเวลา ใชร้ะยะเวลาในการวจิยั 7 เดือน โดยเร่ิมตน้จากเดือนกุมภาพนัธ์ 

2559 ถึงเดือน กรกฎาคม2559 

 5.5 ขอบเขตด้านตัวแปร 

  5.5.1 ตัวแปรต้น ปัจจยัส่วนบุคคล ได้แก่ อายุ เพศ ระดับการศึกษา สถานภาพ

สมรส รายได้ และการใช้เคมีเกษตร และความคิดเห็นเก่ียวกับ ส่วนประสมทางการตลาด คือ 

ผลิตภณัฑ ์ราคา การส่งเสริมการขาย และช่องทางการจดัจาํหน่าย  

  5.5.2 ตัวแปรตาม คือ การตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรของเกษตรกรในพื้นท่ีจงัหวดั

เชียงราย 

 

6. นิยามศัพท์เฉพาะ 

 

30 6.1 การตัดสินใจ (Decision Making) หมายถึงกระบวนการเลือกทางเลือกใดทางเลือก

หน่ึง จากหลาย ๆ ทางเลือกท่ีไดพ้ิจารณา หรือประเมินอยา่งดีแลว้วา่ เป็นทางใหบ้รรลุวตัถุประสงค ์

และเป้าหมายขององค์การ การตดัสินใจเป็นส่ิงสําคญั และเก่ียวขอ้งกับ หน้าท่ีการบริหาร หรือ 
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การจัดการเกือบทุกขั้ นตอน ไม่ว่าจะเป็นการวางแผน การจัดองค์การ การจัดคนเข้าทํางาน  

การประสานงาน และการควบคุม 

 6.2 เคมีเกษตร หมายถึง สารเคมีท่ีใช้ในการเกษตรกรรม (pesticides) คือ 

สารเคมีกลุ่มหน่ึงท่ีไดจ้ากการสังเคราะห์ข้ึน หรือไดจ้ากธรรมชาติ มีประสิทธิภาพใน 

การป้องกนั ควบคุม และทาํลายศตัรูพืช ไดแ้ก่ โรคพืช แมลง วชัพืช และศตัรูสัตว ์ไดแ้ก่ 

เช้ือโรค แมลง ปรสิต ศตัรูมนุษย ์ไดแ้ก่ เช้ือโรค แมลง และสัตวท่ี์เป็นพาหะนาํโรค เช่น 

หนู แมลงสาบ เป็นตน้ 

 6.3 ปุ๋ ยเคมี (Chemical fertilizer) หมายถึงสารท่ีมีองค์ประกอบทางเคมีท่ีเป็นอนิน-

ทรียส์ังเคราะห์และตามพระราชบัญญัติปุ๋ย พ.ศ. 2518 ยงัรวมถึงปุ๋ยเชิงเด่ียว ปุ๋ยเชิงผสมปุ๋ยเชิง

ประกอบตลอดจนถึงปุ๋ยอินทรียท่ี์ปุ๋ยเคมีผสมอยูด่ว้ย แต่ไม่รวมถึงปูนขาว ดินมาร์ล ปูนปลาสเตอร์

หรือยปิซมั 

 6.4 สารเคมี หมายถึง สารอนินทรีย ์หรือสารอินทรียท่ี์มีสามารถระบุโมเลกุลของสารได ้

อาจปรากฏอยูใ่นธรรมชาติ หรือถูกสังเคราะห์ข้ึนจากปฏิกิริยาต่างๆ ก็ได ้

 

7. ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 

 

 ในการศึกษาวจิยัคร้ังน้ีมีประโยชน์ท่ีคาดวา่จะไดรั้บดงัต่อไปน้ี 

 7.1 ทราบปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรของเกษตรกรในจงัหวดัเชียงราย” 

 7.2 สามารถนาํผลวจิยัไปต่อยอดธุรกิจเคมีเกษตร ในพื้นท่ีอ่ืนๆ 

 



บทที ่2 

วรรณกรรมที่เกีย่วข้อง 

 

 

 การศึกษาคน้ควา้ในคร้ังน้ีเป็นการศึกษาหัวขอ้เร่ือง เร่ือง “ปัจจยัส่วนประสมการตลาด

ท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือเคมีเกษตรของเกษตรกร ในจังหวัดเชียงราย” โดยผู ้ศึกษาได้นํา

แนวความคิด ทฤษฏี และผลงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง เพื่อใชเ้ป็นพื้นฐานในการศึกษาดาํเนินการคน้ควา้

ในการกาํหนดตวัแปรและกรอบแนวคิด ดงัน้ี 

 1. แนวความคิดท่ีเก่ียวขอ้ง 

  1.1 แนวคิดเก่ียวกบัพฤติกรรมผูบ้ริโภค 

  1.2 แนวคิดเก่ียวกบัการตดัสินใจ 

  1.3 แนวคิดส่วนประสมทางการตลาด 

 2. ทฤษฏีท่ีเก่ียวขอ้ง 

  2.1 ทฤษฏีส่วนประสมการตลาด 

  2.2 ทฤษฏีดา้นประชากรศาสตร์ 

 3. โมเดลพฤติกรรมผูบ้ริโภค 

 4. ความรู้เก่ียวกบัปุ๋ย 

 5. งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

 

ซ่ึงในแต่ละหวัขอ้มีรายละเอียดดงัน้ี 

 

1. แนวความคดิทีเ่กีย่วข้อง 

 

1.1 แนวคิดพฤติกรรมผู้บริโภค 

  พฤติกรรมผูบ้ริโภค คือ กระบวนการตดัสินใจ ซ่ึงจะเป็นการปฏิบติัของแต่ละบุคคล

ท่ีจะเก่ียวขอ้งโดยตรงกบัการซ้ือสินคา้และการใชสิ้นคา้ และ/หรือบริการต่างๆ (William M. Pride and 

Q.C. Ferrell. Marketing: Concepts and Strategics. (Boston: Houghton Miffin Co.,1993) p.72) 
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 1.2 แนวคิดการตัดสินใจ 

  บาร์นาร์ด (Barnard, 1938) ไดใ้ห้ความหมายของการตดัสินใจไวว้่า คือ "เทคนิค

ในการท่ีจะพิจารณาทางเลือกต่างๆ ใหเ้หลือทางเลือกเดียว" 

  มูดี (Moody)ได้ให้ความหมายว่า การตดัสินใจเป็นการกระทาํท่ีตอ้งทาํเม่ือไม่มี

เวลาท่ีจะหาขอ้เท็จจริงอีกต่อไป ปัญหาท่ีเกิดข้ึนก็คือ เม่ือใดถึงจะตดัสินใจวา่ควรหยุดหาขอ้เท็จจริง 

แนวทางแกไ้ขจะเปล่ียนแปลงไปตามปัญหาท่ีตอ้งการแกไ้ข ซ่ึงการรวบรวมขอ้เท็จจริง เก่ียวพนักบั

การใชจ่้ายและการใชเ้วลา 

  โจนส์ (Jones)ไดใ้ห้ความหมายของการตดัสินใจองคก์ารวา่เป็นกระบวนการ ท่ีจะ

แกไ้ขปัญหาขององค์กร โดยการคน้หาทางเลือก และเลือกทางเลือกหรือแนวทางปฏิบติัท่ีดีท่ีสุด 

เพื่อบรรลุเป้าหมายขององคก์ารท่ีไดก้าํหนดไว ้

  สุเมธ  เดียวอิศเรศ (2525, หน้า 127) กล่าวว่า การตัดสินใจ เป็นการเลือกทาง

ปฏิบติั ซ่ึงมีอยูห่ลายทางเพื่อไปสู่เป้าหมายท่ีกาํหนดไว ้

  ประชุม  รอดประเสริฐ (2533, หน้า 283) กล่าวว่า การตัดสินใจ หมายถึง  

กระบวนการในการสร้างทางเลือกการดาํเนินงานไวห้ลาย ๆ ทางแลว้พิจารณาตรวจสอบประเมิน

ทางเลือกเหล่านั้นเพื่อเลือกทางท่ีดีท่ีสุดเพื่อไปดาํเนินงาน 

 1.3 แนวคิดส่วนประสมทางการตลาด 

  คอตเลอร์, ฟิลลิป (2546: 24) กล่าววา่ ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) 

หมายถึง เคร่ืองมือทางการตลาดท่ีสามารถควบคุมได้ ซ่ึงกิจการผสมผสานเคร่ืองมือเหล่าน้ีให้

สามารถตอบสนองความตอ้งการและสร้างความพึงพอใจให้แก่กลุ่มลูกคา้เป้าหมาย ส่วนประสม

การตลาด ประกอบดว้ยทุกส่ิงทุกอยา่งท่ีกิจการใชเ้พื่อใหมี้อิทธิพลโนม้นา้วความตอ้งการผลิตภณัฑ์

ของกิจการ ส่วนประสมการตลาดแบ่งออกเป็นกลุ่มได ้4 กลุ่ม ดงัท่ีรู้จกักนัว่าคือ “4 Ps” อนัไดแ้ก่ 

ผลิตภณัฑ ์(Product) ราคา (Price) การจดัจาํหน่าย (Place) และการส่งเสริมการขาย (Promotion) 

  เสรี วงษ์มณฑา (2542: 11) กล่าวว่า ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) 

หมายถึง การมีสินคา้ท่ีตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้กลุ่มเป้าหมายได ้ขายในราคาท่ีผูบ้ริโภค

ยอมรับได้ และผูบ้ริโภคยินดีจ่ายเพราะเห็นว่าคุ้ม รวมถึงมีการจัดจาํหน่ายกระจายสินค้าให้

สอดคล้องกับพฤติกรรมการซ้ือหาเพื่อความสะดวกแก่ลูกค้า ด้วยความพยายามจูงใจให้เกิด

ความชอบในสินคา้และเกิดพฤติกรรมอยา่งถูกตอ้ง 

  ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2552: 80-81) ไดก้ล่าวไวว้่า ส่วนประสมการตลาด 

หมายถึง ตัวแปรทางการตลาดท่ีควบคุมได้ซ่ึงบริษัทใช้ร่วมกันเพื่อสนองความพึงพอใจแก่

กลุ่มเป้าหมายประกอบดว้ยเคร่ืองมือดงัต่อไปน้ี 
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  1. ผลิตภณัฑ์ (Product) หมายถึง ส่ิงท่ีเสนอขายสู่ตลาดเพื่อความสนใจ การจดัหา 

การใชห้รือการบริโภคท่ีสามารถทาํใหลู้กคา้เกิดความพึงพอใจ (Armstrong and Kotler. 2009 : 616) 

ประกอบดว้ยส่ิงท่ีสัมผสัได้และสัมผสัไม่ได ้เช่น บรรจุภณัฑ์ สี ราคา คุณภาพ ตราสินคา้ บริการ

และช่ือเสียงของผูข้าย ผลิตภณัฑอ์าจจะเป็นสินคา้ บริการ สถานท่ี บุคคล หรือความคิด ผลิตภณัฑ์ท่ี

เสนอขายอาจจะมีตวัตนหรือไม่มีตวัตนก็ได้ ผลิตภณัฑ์ต้องมีอรรถประโยชน์ (Utility) มีคุณค่า 

(Value) ในสายตาของลูกคา้ จึงจะมีผลทาํใหผ้ลิตภณัฑส์ามารถขาย 

  2. ราคา (Price) หมายถึง จาํนวนท่ีตอ้งจ่ายเพื่อให้ไดผ้ลิตภณัฑ์/บริการ หรือเป็น

คุณค่าทั้งหมดท่ีลูกคา้รับรู้เพื่อให้ไดผ้ลประโยชน์จากการใช้ผลิตภณัฑ์/บริการคุม้กบัเงินท่ีจ่ายไป 

(Armstrong and Kotler. 2009 : 616) หรือหมายถึง คุณค่าผลิตภณัฑ์ในรูปตวัเงิน ราคาเป็น P ตวัท่ี

สองท่ีเกิดข้ึน ถดัจาก Product ราคาเป็นตน้ทุน (Cost) ของลูกคา้ ผูบ้ริโภคจะเปรียบเทียบระหว่าง

คุณค่า (Value) ของผลิตภณัฑ์กบัราคา (Price) ของผลิตภณัฑ์นั้น ถา้คุณค่าสูงกวา่ราคาผูบ้ริโภคจะ

ตดัสินใจซ้ือ ดงันั้น ผูก้าํหนดกลยุทธ์ด้านราคาตอ้งคาํนึงถึง (1) คุณค่าท่ีรับรู้ในสายตาของลูกคา้  

ซ่ึงตอ้งพิจารณาการยอมรับของลูกคา้ในคุณค่าของผลิภณัฑว์า่สูงกวา่ผลิตภณัฑน์ั้น (2) ตน้ทุนสินคา้

และค่าใชจ่้ายท่ีเก่ียวขอ้ง (3) การแข่งขนั (4) ปัจจยัอ่ืน  

  3. การส่งเสริมการตลาด (Promotion) เป็นเคร่ืองมือการส่ือสารเพื่อสร้างความ

พอใจต่อตราสินคา้หรือบริการ หรือความคิด หรือต่อบุคคล โดยใช้จูงใจให้เกิดความตอ้งการหรือ

เพื่อเตือนความทรงจาํ (Remind) ในผลิตภณัฑ์ โดยคาดว่าจะมีอิทธิพลต่อความรู้สึก ความเช่ือ และ

พฤติกรรมการซ้ือ (Etzel, walker and Stanton. 2007 : 677) หรือเป็นการติดต่อส่ือสารเก่ียวกบัขอ้มูล

ระหวา่งผูข้ายกบัผูซ้ื้อ เพื่อสร้างทศันคติและพฤติกรรมการซ้ือ การติดต่อส่ือสารอาจใชพ้นกังานขาย 

(Personal selling) ทาํการขาย และการติดต่อส่ือสารโดยไม่ใช้คน (Non personal selling) เคร่ืองมือ

ในการติดต่อส่ือสารมีหลายประการ องค์การอาจเลือกใช้หน่ึงหรือหลายเคร่ืองมือซ่ึงต้องใช้

หลักการเลือกใช้เคร่ืองมือการส่ือสารการตลาดแบบประสมประสานกัน [Integrated Marketing 

Communication (IMC)] โดยพิจารณาถึงความเหมาะสมกับลูกค้า ผลิตภณัฑ์คู่แข่งขนัโดยบรรลุ

จุดมุ่งหมายร่วมกนัได ้เคร่ืองมือการส่งเสริมการตลาดท่ีสาํคญั มีดงัน้ี 

   3.1 การโฆษณา (Advertising) เป็นกิจกรรมในการเสนอข่าวสารเก่ียวกบัองค์กร 

และส่งเสริมการตลาดเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ บริการ หรือ ความคิด ท่ีต้องมีการจ่ายเงินโดยผูอุ้ปถัมภ์

รายการ (Armstrong and Kotler. 2009 : 33) กลยุทธ์ในการโฆษณาจะเก่ียวข้องกับ (1) กลยุทธ์การ

สร้างสรรค์งานโฆษณา (Create strategy) และยุทธวิธีการโฆษณา (Advertising tactics) (2) กลยุทธ์ส่ือ 

(Media strategy) 
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   3.2 การขายโดยใช้พนกังานขาย (Personal selling) เป็นการส่ือสารระหว่างบุคคล

กบับุคคลเพื่อพยายามจูงใจผูซ้ื้อท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมายให้ซ้ือผลิตภณัฑ์หรือบริการด้วยการขายแบบ

เผชิญหน้าโดยตรงหรือใช้โทรศพัท์ (Etzel, Walker and Stanton. 2007 : 675) หรือเป็นการเสนอขาย

โดยหน่วยงานขายเพื่อให้เกิดการขาย และสร้างความสัมพนัธ์อนัดีกบัลูกคา้ (Armstrong and Kotler. 

2009 : 616) งานในข้อน้ีจะเก่ียวข้องกับ (1) กลยุทธ์การขายโดยใช้พนักงานขาย (Personal selling 

strategy) (2) การบริหารหน่วยงานขาย (Sales force management) 

   3.3 การส่งเสริมการขาย (Sales promotion) หมายถึง เป็นส่ิงจูงใจระยะสั้ นท่ี

กระตุ้นให้เกิดการซ้ือหรือขายผลิตภัณฑ์หรือบริการ (Armstrong and Kotler. 2009 : 617) เป็น

เคร่ืองมือกระตุ้นความตอ้งการซ้ือท่ีใช้สนับสนุนการโฆษณา และการขายโดยใช้พนักงานขาย 

(Etzel, Walker and Stanton. 2007 : 677) ซ่ึงสามารถกระตุน้ความสนใจ การทดลองใช ้หรือการซ้ือ

โดยลูกคา้คนสุดทา้ย หรือบุคคลอ่ืนในช่องทางการจดัจาํหน่าย การส่งเสริมการขาย มี 3 รูปแบบ คือ 

(1) การกระตุ้นผู ้บริโภค เรียกว่า การส่งเสริมการขายท่ี มุ่ งสู่ ผู ้บริโภค (Consumer Promotion)  

(2) ก ารก ระตุ้น ค น ก ล าง เรี ยก ว่ า ก ารส่ งเส ริม ก ารข าย ท่ี มุ่ ง สู่ ค น ก ล าง (Trade promotion)  

(3) การกระตุน้พนกังานขาย เรียกวา่ การส่งเสริมการขายท่ีมุ่งสู่พนกังานขาย (Sales force Promotion) 

   3.4 การใหข่้าวและประชาสัมพนัธ์ (Publicity and Public Relations)  

มีความหมายดังน้ี (1) การให้ข่าวเป็นการเสนอความคิดเก่ียวกับผลิตภณัฑ์หรือบริการ หรือตรา

สินค้าหรือบริษัทท่ีไม่ต้องมีการจ่ายเงิน (ในทางปฏิบติัจริงอาจต้องมีการจ่ายเงิน) โดยผ่านการ

กระจายเสียงหรือส่ือส่ิงพิมพ ์(2) ประชาสัมพนัธ์ (Public relations) หมายถึง ความพยายามในการ

ส่ือสารท่ีมีการวางแผนโดยองค์กรหน่ึงเพื่อสร้างทศันคติท่ีดีต่อองค์การ ต่อผลิตภณัฑ์ หรือต่อ

นโยบายให้เกิดกับกลุ่มใดกลุ่มหน่ึง (Etzel, Walker and Stanton. 2007 : 677) มีจุดมุ่งหมายเพื่อ

ส่งเสริมหรือป้องกนัภาพพจน์หรือผลิตภณัฑข์องบริษทั 

   3.5 การตลาดทางตรง (Direct Marketing หรือ Direct response marketing)  

การโฆษณาเพื่อให้เกิดการตอบสนองโดยตรง (Direct response advertising) และการตลาดเช่ือม

ตรงหรือการโฆษณาเช่ือมตรง (Online advertising) มีความหมายต่างกนัดงัน้ี (1) การตลาดทางตรง 

(Direct Marketing หรือ Direct response marketing) เป็นการติดต่อส่ือสารกบักลุ่มเป้าหมายเพื่อให้

เกิดการตอบสนองโดยตรง หรือหมายถึง วธีิการต่าง ๆ ท่ีนกัการตลาดใชส่้งเสริมผลิตภณัฑโ์ดยตรง

กบัผู ้ซ้ือและ ทาํให้เกิดการตอบสนองในทนัที ทั้ งน้ีต้องอาศยัฐานขอ้มูลลูกค้าและใช้ส่ือต่าง ๆ  

เพื่อส่ือสารโดยตรงกับลูกคา้ เช่น ใช้ส่ือโฆษณาและแคตตาล็อค (2) การโฆษณาเพื่อให้เกิดการ

ตอบสนองโดยตรง (Direct response advertising) เป็นข่าวสารการโฆษณาซ่ึงถามผูอ่้าน ผูรั้บฟัง 

หรือผูช้ม ใหเ้กิดการตอบสนองกลบัโดยตรงไปยงัผูส่้งข่าวสาร หรือป้ายโฆษณา (3) การตลาดเช่ือม
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ตรงหรือการโฆษณ าเช่ือมตรง (Online advertising) ห รือการตลาดผ่าน ส่ืออิ เล็กทรอนิกส์ 

(Electronic marketing หรือ E-marketing) เป็นการโฆษณาผ่านระบบเครือข่ายคอมพิวเตอร์หรือ

อินเตอร์เน็ต เพื่อส่ือสาร ส่งเสริม และขายผลิตภณัฑ์หรือบริการโดยมุ่งหวงัผลกาํไรและการค้า 

เคร่ืองมือท่ีสําคญัในขอ้น้ีประกอบดว้ย (1) การขายทางโทรศพัท์ (2) การขายโดยใช้จดหมายตรง 

(3) การขายโดยใชแ้คตตาล็อค (4) การขายทางโทรศพัท ์วิทยุ หรือหนงัสือพิมพ ์ซ่ึงจูงใจให้ลูกคา้มี

กิจกรรมการตอบสนอง 

  4. การจดัจาํหน่าย (Place หรือ Distribution) หมายถึง โครงสร้างของช่องทางซ่ึง

ประกอบดว้ยสถาบนัและกิจกรรมใช ้เพื่อเคล่ือนยา้ยสินคา้และบริการจากองคก์รไปยงัตลาด สถาน

บนัท่ีนาํผลิตภณัฑ์ออกสู่ตลาดเป้าหมายคือสถาบนัการตลาด ส่วนกิจกรรมท่ีช่วยในการกระจายตวั

สินคา้ ประกอบด้วย การขนส่ง การคลงัสินคา้ และการเก็บรักษาสินคา้คงคลงั การจดัจาํหน่ายจึง

ประกอบดว้ย 2 ส่วน ดงัน้ี 

   4.1 ช่องทางการจดัจาํหน่าย (Channel Distribution) หมายถึง กลุ่มของบุคคล

หรือธุรกิจท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบัการเคล่ือนยา้ยผลิตภณัฑ์หรือบริการสําหรับการใช้หรือบริโภค 

(Kotler and Keller. 2009 : 787) หรือหมายถึง เส้นทางท่ีผลิตภณัฑ์ และกรรมสิทธ์ิท่ีผลิตภณัฑ์ถูก

เปล่ียนมือไปยงัตลาด ในระบบช่องทางการจดัจาํหน่ายจึงประกอบดว้ย ผูผ้ลิต คนกลาง ผูบ้ริโภค 

หรือผูใ้ชท้างอุตสาหกรรม ซ่ึงอาจจะใชช่้องทางตรง (Direct channel) จากผูผ้ลิตไปยงัผูบ้ริโภค หรือ

ผูใ้ช้ทางอุตสาหกรรม และใช้ช่องทางออ้มจากผูผ้ลิต ผ่านคนกลางไปยงัผูบ้ริโภค หรือผูใ้ช้ทาง

อุตสาหกรรม 

   4.2 การกระจายตัวสินค้า หรือการสนับสนุนการกระจายตัวสินค้าสู่ตลาด 

(Physical distribution ห รื อ  Market logistics) ห ม า ย ถึ ง  ง า น ท่ี เก่ี ย ว ข้ อ ง กั บ ก า ร ว า ง แ ผ น  

การปฏิบติัการตามแผน และการควบคุมการเคล่ือนยา้ยวตัถุดิบ ปัจจยัการผลิต และสินคา้สําเร็จรูป 

จากจุดเร่ิมตน้ไปยงัจุดสุดทา้ยในการบริโภคเพื่อตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้โดยมุ่งหวงักาํไร 

(Kotler and Keller. 2009 : 786) หรือหมายถึง กิจกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัการเคล่ือนยา้ยตวัผลิตภณัฑ ์

จากผู ้ผ ลิตไปย ังผู ้บ ริโภคหรือผู ้ใช้ทางอุตสาหกรรม การกระจายตัวสินค้าท่ีสําคัญมีดังน้ี  

(1) การขนส่ง (2) การเก็บรักษาสินคา้ และการคลงัสินคา้ (3) การบริหารสินคา้คงเหลือ 
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2. ทฤษฏทีีเ่กีย่วข้อง 

 

 2.1 ทฤษฏีส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) 

  ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) ถือเป็นหัวใจหลักของการบริหาร

การตลาด การดาํเนินงานของกิจการจะประสบความสาํเร็จได ้ก็ข้ึนอยูก่บัการปรับปรุงความสัมพนัธ์

ท่ีเหมาะสมของส่วนระสมทางการตลาดเหล่าน้ี ซ่ึงส่วนประสมทางการตลาดนั้นเราถือวา่เป็นปัจจยั

ภายใน ท่ี สามารถควบ คุได้  เราส ามารถ ท่ีจะเป ล่ียนแป ลงหรือปรับ ป รุงให้ เหมาะสมกับ

สภาพแวดล้อมต่างๆ เพื่อให้กิจการอยู่รอดได้ หรืออาจเรียกได้ว่า ส่วนประสมทางการตลาด

(Marketing Mix) เป็นเคร่ืองมือทางการตลาดท่ีถูกใช้เพื่อสนองความต้องการของกลุ่มลูกค้า

เป้าหมาย ทาํให้ลูกคา้กลุ่มเป้าหมายพอใจและมีความสุขได ้โดยประกอบดว้ยองคป์ระกอบท่ีสําคญั 

4 ประการเรียกวา่ 4P’s ไดแ้ก่ 

  2.1.1 Product (ผลิตภณัฑ)์ 

  2.1.2 Price (ราคา) 

  2.1.3 Place or Distribution (การจดัจาํหน่าย) 

  2.1.4 Promotion (การส่งเสริมการตลาดหรือการส่งเสริมการจาํหน่าย) 

  2.1.1 Product (ผลิตภัณฑ์) เป็นส่ิงท่ีเสนอขายเพื่อสนองตอบต่อความต้องการ

ของลูกค้า กลุ่มเป้าหมาย โดยผลิตภณัฑ์นั้นอาจจะมีตวัตน สามารถมองเห็น หรือทดลองชิมได ้

ผลิตภณัฑ์ท่ีจะประสบความสําเร็จในตลาดจะตอ้งมีรูปแบบ ลกัษณะคุณภาพ และคุณสมบติัอ่ืนๆ 

ตรงตามความตอ้งการของลูกคา้กลุ่มเป้าหมาย เราสามารถพูดไดว้า่ผลิตภณัฑ์เป็นองคป์ระกอบตวั

แรกใน 4P’s หรือส่วนประสมทางการตลาดท่ีลูกคา้จะใหค้วามสนใจในการเลือกซ้ือ 

  2.1.2 Price (ราคา) เป็นส่ิงท่ีกาํหนดมูลค่าของผลิตภณัฑ์ในรูปของเงินตรา หรือ

เป็นมูลค่าท่ียอมรับในการแลกเปล่ียนผลิตภณัฑท่ี์นาํเสนอ ซ่ึงการกาํหนดราคาข้ึนอยูก่บัปัจจยัสาํคญั

หลายประการ คือ ตอ้งใหเ้หมาะสมกบัตน้ทุนค่าใชจ่้ายของผูข้าย ความสามารถในการซ้ือของลูกคา้

กลุ่มเป้าหมาย และส่ิงแวดลอ้มต่างๆทางการตลาด  

  2.1.3 Place or Distribution (การจัดจําหน่าย) เป็นกระบวนการในการเคล่ือนยา้ย

ผลิตภณัฑ์จากผูผ้ลิตไปสู่ผูบ้ริโภคหรือตลาดเป้าหมาย ซ่ึงมีกิจกรรมต่างๆท่ีเก่ียวข้องในการจดั

จาํหน่ายหรือการกระจายสินคา้ ไดแ้ก่ การขนส่ง คลงัสินคา้ การเก็บรักษาสินคา้ การบริหารสินคา้

คงเหลือ เป็นตน้ โดยอาจมีการเคล่ือนยา้ยสินคา้และบริการผ่านสถาบนัคนกลางต่างๆ เพื่อทาํให ้

การจดัจาํหน่ายสินคา้ดีข้ึน  
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  2.1.4 Promotion (การส่งเสริมการตลาดหรือการส่งเสริมการจําหน่าย) เป็นการ

ติดต่อส่ือสารการตลาดระหว่างผูข้ายกบัผูซ้ื้อหรือกลุ่มลูกคา้เป้าหมาย โดยมีวตัถุประสงค์ท่ีสําคญั

เพื่อเตือนความทรงจาํ แจง้ข่าวสาร หรือชกัจูงใหเ้กิดความตอ้งการในผลิตภณัฑแ์ละการตดัสินใจซ้ือ 

ประกอบดว้ยกิจกรรมหลกั 5 กิจกรรม คือ 

   1) การโฆษณา (Advertising) เป็นการแจง้หรือนาํเสนอขอ้มูลข่าวสารต่างๆ

ขององค์กรและผลิตภณัฑ์ โดยผ่านส่ือ เช่น วิทยุ โทรทศัน์ หนังสือพิมพ์ นิตยาสาร ฯลฯ และผูมี้

อุปถมัภจ่์ายค่าใชจ่้ายต่างๆ 

   2) การขายโดยใช้พนักงานขาย (Personal Selling) เป็นการแจ้งข่าวสาร 

ขอ้มูล และจูงใจตลาดให้เกิดการซ้ือขายสินคา้ โดยเป็นการติดต่อส่ือสารกนัแบบเชิญหน้าระหวา่ง

ผูข้ายและผูซ้ื้อ ซ่ึงจะทาํใหเ้กิดการตดัสินใจซ้ือเร็วข้ึน หรือทราบผลการเจรจาซ้ือขายไดร้วดเร็ว 

   3) การส่งเสริมการขาย (Sales Promotion) เป็นกิจกรรมท่ีช่วยกระตุน้ใหเ้กิด

ความสนใจทดลองใช้หรือการซ้ือสินคา้และบริการในปริมาณท่ีมากข้ึนและเร็วข้ึนได ้โดยอาศยั

กิจกรรมทางการตลาดต่างๆช่วย เช่น การลดราคา การแจกของแถมของชําร่วย การแจกคูปอง  

การใหชิ้งโชค การใหส่้วนลด หรือการใหแ้ลกซ้ือสินคา้ในราคาพิเศษ เป็นตน้ 

   4) การให้ข่าวสารและการประชาสัมพันธ์ (Publicity and Public Relations) 

เป็นการแจง้ข่าวสารขอ้มูลการเคล่ือนไหวหรือกิจกรรมต่างๆของกิจการ เพื่อเป็นการสร้างภาพพจน์ 

ความรู้สึกดีใหก้บักิจการ รวมถึงผลิตภณัฑท่ี์กิจการไดผ้ลิตข้ึน 

   5) การตลาดทางตรง (Direct Marketing) ซ่ึงอาจหมายความถึงช่องทางหลกั

ในการจดัจาํหน่ายผลิตภณัฑ์ เพื่อให้เขา้ถึงกลุ่มลูกคา้เป้าหมาย หรือกลุ่มลูกคา้ท่ีคาดหลงัโดยตรง 

และอาจหมายถึงระบบการส่งเสริมทางการตลาดท่ีใช้ในการโฆษณาหน่ึงส่ือ หรือมากกวา่หน่ึงส่ือ 

เพื่อใหเ้กิดการตอบสนอง และ/หรือ การแลกเปล่ียนท่ีสามารถวดัค่าได ้ณ ท่ีใดท่ีหน่ึง 

 2.2 ทฤษฏีด้านประชากรศาสตร์ 

  ตวัแปรทางประชากรศาสตร์ (Demographic Variables) เป็นการแบ่งส่วนตลาด 

โดยใชล้กัษณะทางประชากรศาสตร์เป็นเกณฑ ์ไดแ้ก่ เพศ อาย ุรายได ้การศึกษา อาชีพ และอ่ืนๆ  

ตวัแปรทางประชากรศาสตร์เป็นตวัแปรท่ีใชง่้าย และขอ้มูลทางประชากรศาสตร์จะมีหน่วยงาน

ราชการทาํการเก็บรวบรวมขอ้มูลเหล่าน้ี เช่น สาํนกังานสถิติแห่งชาติ เป็นตน้ 
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3. โมเดลพฤติกรรมผู้บริโภค (Consumer behavior model) 

 

 โมเดลพฤติกรรมผูบ้ริโภค (Consumer behavior model) เป็นการศึกษาถึงเหตุจูงใจท่ีทาํให้

เกิดการตดัสินใจซ้ือผลิตภณัฑ์ โดยมีจุดเร่ิมตน้จากการท่ีเกิดจุดกระตุน้ (Stimulus) ท่ีทาํให้เกิดความ

ตอ้งการ ส่ิงกระตุน้ผา่นเขา้มาในความรู้สึกนึกคิดของผูซ้ื้อ (Buyer’s black box) ซ่ึงเปรียบเสมือนกล่อง

ดาํซ่ึงผูผ้ลิตหรือผูข้ายไม่สามารถคาดคะเนได ้ความรู้สึกนึกคิดของผูซ้ื้อจะไดรั้บอิทธิพลจากลกัษณะ

ต่างๆ ของผูซ้ื้อ ซ่ึงจาํไปสู่การตอบสนองของผูซ้ื้อ (Buyer’s response) หรือการตดัสินใจซ้ือของผูซ้ื้อ 

(Buyer’s purchase decision) 

 จุดเร่ิมตน้ของโมเดลน้ีอยู่ท่ีมีส่ิงกระตุน้ (Stimulus) ให้เกิดความตอ้งการก่อน แลว้ทาํ

ใหเ้กิดการตอบสนอง (Response) ดงันั้นโมเดลน้ี เรียกวา่ S-R Theory โดยมีรายละเอียดทฤษฎีดงัน้ี 

 3.1 ส่ิงกระตุ้น (Stimulus) ส่ิ งกระตุ้นอาจเกิดข้ึนเองจากภายในร่างกาย (Inside 

stimulus) และส่ิงกระตุน้จากภายนอก (Outside Stimulus) ส่ิงกระตุน้ถือว่าเป็นเหตุจูงใจให้เกิดการ

ซ้ือสินค้า (Buying motive) ซ่ึงอาจใช้เหตุจูงใจให้ ซ้ือด้านเหตุผลหรือจิตวิทยา (อารมณ์) ก็ได ้ 

ส่ิงกระตุน้ภายนอกประกอบดว้ย 2 ส่วน คือ  

  3.1.1 ส่ิงกระตุ้นทางการตลาด (Marketing stimulus) เป็นส่ิงกระตุน้ท่ีเก่ียวขอ้ง

กบัส่วนประสมทางการตลาด (Marketing mix) ประกอบดว้ย 

   1) ส่ิงกระตุ้นด้านผลิตภัณฑ์ (Product) เช่น ออกแบบผลิตภณัฑ์ให้สวยงาม

เพื่อกระตุน้ความตอ้งการซ้ือ 

   2) ส่ิงกระตุ้นด้านราคา (Price) เช่น การกาํหนดราคาสินคา้ให้เหมาะสมกบั

ผลิตภณัฑ ์โดยพิจารณาลูกคา้เป้าหมาย 

   3) ส่ิงกระตุ้นด้านช่องทางการจัดจาํหน่าย (Place or Distribution) เช่น  

จดัจาํหน่ายผลิตภณัฑใ์หท้ัว่ถึงเพื่อให้ความสะดวกแก่ผูบ้ริโภคถือวา่เป็นการกระตุน้ความตอ้งการซ้ือ 

   4) ส่ิงกระตุน้ดา้นการส่งเสริมตลาด (Promotion) เช่น การโฆษณาสมํ่าเสมอ 

การใชค้วามพยายามของพนกังานขาย การลด แลก แจก แถม การสร้างความสัมพนัธ์อนัดีกบับุคคล

ทัว่ไป เหล่าน้ีถือวา่เป็นการกระตุน้ความตอ้งการซ้ือ 

  3.1.2 ส่ิงกระตุ้นอ่ืนๆ (Other stimulus) เป็นส่ิงกระตุน้ความตอ้งการผูบ้ริโภคท่ีอยู่

ภายนอกองคก์าร ซ่ึงบริษทัควบคุมไม่ได ้ส่ิงกระตุน้เหล่าน้ี ไดแ้ก่ 

   1) ส่ิงกระตุ้นทางเศรษฐกิจ (Economic) เช่น ภาวะเศรษฐกิจ รายไดข้อง 

ผูบ้ริโภค เหล่าน้ีมีอิทธิพลต่อความตอ้งการของบุคคล 
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   2) ส่ิงกระตุ้นทางเทคโนโลยี (Technological) เช่น เทคโนโลยีใหม่ดา้นการ

ฝาก-ถอนเงินอตัโนมติัสามารถกระตุน้ความตอ้งการของผูบ้ริโภคใหใ้ชบ้ริการของธนาคารมากข้ึน 

   3) ส่ิงกระตุ้นด้านกฎหมายและการเมือง (Law and political) เช่น กฎหมาย

เพิ่มหรือลดภาษีสินคา้ใดสินคา้หน่ึงจะมีอิทธิพลต่อการเพิ่มหรือลดความตอ้งการของผูซ้ื้อ 

   4) ส่ิงกระตุ้นด้านวัฒนธรรม (Cultural) เช่น ขนบธรรมเนียมประเพณีไทย

ในเทศกาลต่างๆจะมีผลกระตุน้ใหผู้บ้ริโภคเกิดความตอ้งการซ้ือสินคา้ในเทศกาลนั้น 

 3.2 กล่องดําหรือความรู้สึกนึกคิดของผู้ซ้ือ (Buyer’s black box) ความรูสึกนึกคิดของ

ผูซ้ื้อเปรียบเสมือนกล่องดาํ (Black box) ซ่ึงผูผ้ลิตหรือผูข้ายไม่สามารถทราบได้ จึงตอ้งพยายาม

คน้หาความรู้สึกนึกคิดของผูซ้ื้อ ความรู้สึกนึกคิดของผูซ้ื้อไดรั้บอิทธิพลจากลกัษณะของผูซ้ื้อ และ

กระบวนการตดัสินใจของผูซ้ื้อ 

  3.2.1 ลักษณะของผู้ ซ้ือ (Buyer’s characteristics) ลกัษณะของผูซ้ื้อมีอิทธิพลจาก

ปัจจยัต่างๆคือ ปัจจยัดา้นวฒันธรรม ปัจจยัดา้นสงัคม ปัจจยัส่วนบุคคล และปัจจยัดา้นจิตวทิยา  

  3.2.2 กระบวนการตัดสินใจซ้ือของผู้ซ้ือ (Buyer’s decision process)  

ประกอบดว้ย 4 ขั้นตอน คือ (1) การรับรู้ความตอ้งการ (2) การคนหาขอ้มูล (3) การประเมินผล 

ทางเลือก (4) การตดัสินใจซ้ือ (5) พฤติกรรมภายหลงัการซ้ือ 

 3.3 การตอบสนองของผู้ซ้ือ (Buyer’s response) หรือการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค

หรือผูซ้ื้อ (Buyer’s purchase decisions) ผูบ้ริโภคจะมีการตดัสินใจในประเด็นต่างๆ ดงัน้ี 

  3.3.1 การเลือกผลิตภณัฑ ์(Product choice)  

  3.3.2 การเลือกตราสินคา้ (Brand Choice) 

  3.3.3 การเลือกผูข้าย 

  3.3.4 การเลือกเวลาในการซ้ือ 

  3.3.5 การเลือกปริมาณการซ้ือ 

 

4. ความรู้เกีย่วกบัปุ๋ ย 

 

 ปุ๋ย (Fertilizer) เป็นสารท่ีเพิ่มความอุดมสมบูรณ์ของดิน และกล่าวในภาพรวมวา่ปุ๋ย คือ  

สารอนินทรีย ์(inorganic substance) หรือสารอินทรีย ์(organic substance) ซ่ึงมีธาตุอาหารท่ีเป็น 

ประโยชน์ต่อพืช สารน้ีจะมาจากธรรมชาติหรือเป็นสารสังเคราะห์ก็ได ้(ยงยทุธ,2549)  

ในพระราชบญัญติัปุ๋ย พ.ศ. 2518 ไดจ้าํแนกปุ๋ยไว ้2 ประเภท คือ ปุ๋ยเคมีและปุ๋ยอินทรีย ์ 

แต่พระราชบญัญติัปุ๋ย (ฉบบัท่ี 2) พ.ศ. 2550 ไดค้รอบคลุมถึงปุ๋ยชีวภาพดว้ย 
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 ปุ๋ย หมายถึง วตัถุหรือสารท่ีเราใส่ลงไปในดินโดยมีความประสงค์ท่ีจะให้ธาตุอาหาร

ในดิน เพื่อให้พืชได้มีธาตุอาหารเป็นปริมาณท่ีเพียงพอและสมดุลกันตามท่ีพืชตอ้งการ และให้

ไดผ้ลผลิตสูงข้ึนปุ๋ย ตามพระราชบญัญติัปุ๋ย พ.ศ. 2518 ให้คาํจาํกดัความไวคื้อ เป็นสารอินทรียห์รื

ออนินทรียไ์ม่วา่จะเกิดข้ึนโดยธรรมชาติหรือทาํข้ึนก็ตาม สําหรับให้ธาตุอาหารแก่พืชได ้ไม่วา่โดย

วธีิใด หรือทาํใหเ้กิดการเปล่ียนแปลงทางเคมีในดินเพื่อบาํรุงความเติบโตแก่พืช 

 ปุ๋ยเคมี (ปุ๋ยอนินทรีย)์ หมายถึงสารท่ีมีองคป์ระกอบทางเคมีท่ีเป็นอนินทรียส์ังเคราะห์

และตามพระราชบญัญติัปุ๋ย พ.ศ. 2518 ยงัรวมถึงปุ๋ยเชิงเด่ียว ปุ๋ยเชิงผสมปุ๋ยเชิงประกอบตลอดจนถึง

ปุ๋ยอินทรียท่ี์ทีปุ๋ยเคมีผสมอยูด่ว้ย แต่ไม่รวมถึงปูนขาว ดินมาร์ล ปูนปลาสเตอร์หรือยปิซมั 

 ธาตุปุ๋ย (Fertilizer element) หมายถึงไนโตรเจน ฟอสฟอรัส และโพแทสเซียมเท่านั้น 

ซ่ึงตามพระราชบญัญติัปุ๋ย พ.ศ. 2518 เรียกวา่ ธาตุอาหารหลกั และธาตุแมกนีเซียม แคลเซียม และ

กาํมะถนั เรียกว่า ธาตุอาหารรอง ส่วนธาตุเหล็ก สังกะสี โบรอน โมลิบดีนมั คลอรีน เรียกว่า ธาตุ

อาหารเสริม (จุลธาตุอาหาร) 

 แม่ปุ๋ย (Fertilizer material หรือ Fertilizer carrier) ไดแ้ก่ สารประกอบสารใดสารหน่ึง

ท่ีมีธาตุธาตุปุ๋ยหน่ึงหรือมากกว่าเป็นองค์ประกอบอยู่ด้วย อาทิ เช่น ปุ๋ย แอมโมเนียมซัลเฟต 

โพแทสเซียมไนเตรต และปุ๋ยไดแอมโมเนียม ฟอสเฟต เป็นตน้ 

 ปุ๋ยผสม (Mixed fertilizer) คือปุ๋ยเคมีท่ีไดจ้ากการนาํเอาแม่ปุ๋ย 2 ชนิดข้ึนไปมาผสมกนั

เพื่อให้ เกิดเป็นปุ๋ยผสมท่ีมีปริมาณและสัดส่วนของธาตุอาหารไนโตรเจน ฟอสฟอรัส และ

โพแทสเซียมตามท่ีตอ้งการ การนาํแม่ปุ๋ยมาผสมกนัเพื่อใหเ้กิดเป็นปุ๋ยผสมท่ีมีปริมาณธาตุอาหารปุ๋ย

หรือสูตร (grade)  ต่างๆกนัน้ีอาจเป็นกรรมวิธีผสมโดยนาํเอาแม่ปุ๋ยชนิดต่างๆ มาผสมคลุกเคลา้ให้

เขา้กนัอยา่งง่ายๆ หรืออาจจะนาํเมาผสมและบดจนละเอียดให้เขา้กนัจนแลดูเหมือนเขา้กนัเป็นเน้ือ

เดียวแล้วป้ันเป็นเม็ดกลมๆ (granule) โดยกรรมวิธีดงักล่าวน้ีจะทาํให้ปุ๋ยแต่ละเม็ดมีโอกาสท่ีจะ 

มีส่วนประกอบของธาตุอาหารหลักสมํ่าเสมอกันมากท่ีสุด ปุ๋ยผสมท่ีผ่านกรรมวิธีน้ีมกัเรียกว่า  

ปุ๋ยผสมชนิดเมด็ (granular fertilizer) 

 ปุ๋ ยเชิงเด่ียว (straight fertilizer) เป็นสารเคมี ท่ี มีธาตุอาหารเพี ยงธาตุ เดียวได้แก่ 

ไนโตรเจน ฟอสฟอรัส หรือโพแทสเซียม 

 ปุ๋ยเชิงผสม (mixed fertilizer) เป็นสารเคมีท่ีไดจ้ากการผสมปุ๋ยเคมีหรือประเภทต่างๆ

เขา้ดว้ยกนั เพื่อใหไ้ดธ้าตุอาหารตามท่ีตอ้งการ 

 ปุ๋ยเชิงประกอบ (compound fertilizer) เป็นสารเคมีท่ีทาํข้ึนด้วยกรรมวิธีทางเคมีและ 

มีธาตุอาหารปุ๋ยอยา่งนอ้ยสองธาตุข้ึนไป 
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 ปุ๋ยเชิงผสม ตามคําจาํกัดความในพระราชบัญญัติปุ๋ย พ.ศ. 2518 น้ีจะครอบคลุม

ความหมายของคาํว่าปุ๋ยผสม (mixed fertilizer) และปุ๋ยเชิงประกอบ (compound fertilizer) ท่ีกล่าว

มาไวแ้ล้วทั้ งหมด ส่วนปุ๋ยเชิงประกอบนั้ น ตามความหมายจะต้องเป็นปุ๋ยเคมีท่ีผลิตข้ึนจาก

กระบวนการทางเคมีเพื่อให้มีธาตุปุ๋ยอย่างน้อยสองธาตุข้ึนไปและอยูร่วมกนัเป็นสารเคมีประกอบ

ชนิดเดียวกนั 

 

5. งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 

 

 ในการศึกษาคน้ควา้วิจยัคร้ังน้ี ผูศึ้กษาไดค้น้ควา้และตรวจสอบเอกสารปรากฏว่าพบ

เร่ืองท่ีเก่ียวขอ้งกบัการขายปุ๋ยเคมี และนาํมาเป็นแนวทางในการวจิยั ถึงปัจจยัส่วนประสมการตลาด

ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรของเกษตรกร ในจงัหวดัเชียงราย 

 ณรงค์ อนุสนธ์ิ (ปริญญา บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  

ปี 2552) วิจยัเร่ือง ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดต่อการซ้ือปุ๋ยเคมีของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วในเขต

อาํเภอเมือง จงัหวดัสุพรรณบุรี โดยสํารวจปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดต่อการตดัสินใจซ้ือ

ปุ๋ยเคมีของเกษตรกรผูป้ลูกขา้ว ในเขตอาํเภอเมือง จงัหวดัสุพรรณบุรี โดยเก็บตวัอยา่งจากประชากร

ท่ีมีอาชีพทาํนาปลูกขา้วและมีอาํนาจซ้ือหรือมีส่วนร่วมในการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยเคมีเพื่อใชใ้นนาขา้ว 

จาก 20 ตาํบล ในอาํเภอเมือง จังหวดัสุพรรณบุรี จาํนวน 381 ตัวอย่างเพื่อตอบแบบสอบถาม  

ผลการวเิคราะห์ปรากฏวา่ เกษตรกรผูซ้ื้อปุ๋ยเคมีเห็นวา่ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดมีความสาํคญั

ต่อการตัดสินใจซ้ือปุ๋ยเคมีโดยรวมอยู่ในระดับมาก และปัจจัยในแต่ละด้านอยู่ในระดับมาก 

เกษตรกรให้ระดบัความสําคญักบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด และมีค่าเฉล่ียมากท่ีสุดในแต่ละ

ด้านดังน้ี คือ ร้านจาํหน่ายสะดวกในการเดินทางภาพสินค้า ตรายี่ห้อ และสูตรปุ๋ยตามลําดับ 

เกษตรกรส่วนใหญ่ซ้ือปุ๋ยเคมีจากร้านคา้ใกลบ้า้น และมีเหตุผลท่ีซ้ือคือ คุณภาพสินคา้ รองลงมาหา

ซ้ือไดส้ะดวก โดยส่วนใหญ่จะซ้ือปุ๋ยตรากระต่ายเป็นคราวๆไป ตามช่วงเวลาท่ีตอ้งให้ปุ๋ยขา้วและ

จะซ้ือมากกวา่ 20 กระสอบข้ึนไปในฤดูปลูกขา้วนั้นๆ โดยส่วนใหญ่จะจ่ายชาํระค่าปุ๋ยเคมีเป็นเงิน

สด จากการทดสอบพบวา่ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดมีความสัมพนัธ์ต่อการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยเคมี

ของเกษตรกร 
 



บทที ่3 

วธีิดาํเนินการศึกษา 

 

 

 การศึกษาคน้ควา้อิสระเร่ือง “ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือเคมี

เกษตรของเกษตรกร ในจงัหวดัเชียงราย”เป็นการวิจยัทางการตลาดเพื่อศึกษา ผลิตภัณฑ์ ราคา  

ช่องทางการจดัจาํหน่าย และการส่งเสริมการตลาดของปุ๋ยยี่ห้อต่างๆ ในด้านความคิดเห็นของ

ผูบ้ริโภคเก่ียวกบัประชากรศาสตร์ ส่วนประสมการตลาดของปุ๋ย และการตดัสินใจซ้ือปุ๋ย โดยใช้

การวิจยัเชิงสํารวจ (Survey Research) เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมขอ้มูลคือ แบบสอบถาม 

(Questionnaire) มีขั้นตอนในการดาํเนินการศึกษาวจิยั ดงัน้ี 

 1. ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 

 2. เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษาคน้ควา้ 

 3. การเก็บรวบรวมขอ้มูล 

 4. การวเิคราะห์ขอ้มูล 

 

1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 

 1.1 ประชากร (Population) ประชากรท่ีใช้ในการศึกษาวิจยัคร้ังน้ี คือ เกษตรกรผูถื้อ

ครองพื้นท่ีทางการเกษตรในจงัหวดัเชียงราย 

 1.2 ขนาดตัวอย่าง (Sample size) ในการกาํหนดขนาดตวัอยา่งสาํหรับการศึกษาวจิยั 

คร้ังน้ีไดก้าํหนดตวัอยา่ง โดยใชสู้ตรการคาํนวณหาขนาดของกลุ่มตวัอยา่งของ Taro Yamane  

 

     n  =           N    

                1 + N(e)2 

  โดยท่ี n = ขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง 

   N = ขนาดของประชากร 

   e = ความคลาดเคล่ือนของการเลือกตวัอยา่งไดก้าํหนดไวท่ี้ 5%  
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  ดงันั้นจะไดข้นาดของกลุ่มตวัอยา่งท่ีใชเ้ป็นตวัแทนของประชากรเพื่อทาํการศึกษา

วจิยัในคร้ังน้ี เท่ากบั 

     n  = 117,801 

              1 + 117,801(0.05)2 

        = 400 ตวัอยา่ง 

 1.3 วธีิการสุ่มตวัอย่าง (Sampling Method) สุ่มตวัอยา่งจากผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตร  

จงัหวดัเชียงราย โดยใชว้ธีิการสุ่มตวัอยา่งแบบชั้นภูมิ (Stratified Sampling) และตามอตัราส่วนของ 

กลุ่ม โดยมีรายละเอียดดงัน้ีดงัน้ี 

 

ตารางท่ี 3.1 ตารางแสดงจาํนวนประชากรและกลุ่มตวัอยา่งจากประชากรท่ีถือครองพื้นท่ีทาง 

 การเกษตร จาํแนกรายอาํเภอ ในจงัหวดัเชียงราย 

 

ลาํดับ อาํเภอ จํานวนเกษตรกร จํานวนตัวอย่าง 

1 พาน 13,750                     47  

2 เทิง 11,915                     40  

3 เมืองเชียงราย 11,134                     38  

4 แม่สรวย 10,632                     36  

5 เชียงของ 8,263                     28  

6 เวยีงป่าเป้า 7,353                     25  

7 แม่จนั 7,193                     24  

8 พญาเมง็ราย 6,396                     22  

9 เวยีงชยั 5,404                     18  

10 ขนุตาล 4,802                     16  

11 แม่ฟ้าหลวง 4,529                     15  

12 เชียงแสน 4,391                     15  

13 เวยีงแก่น 4,179                     14  

14 ป่าแดด 4,136                     14  

15 แม่สาย 3,917                     13  
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ตารางท่ี 3.1 (ต่อ) 

 

ลาํดับ อาํเภอ จํานวนเกษตรกร จํานวนตัวอย่าง 

16 เวยีงเชียงรุ้ง 3,513                     12  

17 แม่ลาว 3,152                     11  

18 ดอยหลวง 3,142                     11  

รวม 117,801              400.00  

 

2. เคร่ืองมอืทีใ่ช้ในการเกบ็รวบรวมข้อมูล 

 

 ผูศึ้กษาไดส้ร้างแบบสอบถาม (Questionnaire) เป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูล 

โดยใชก้รอบแนวคิด ทฤษฎี และผลงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งมาพิจารณาเป็นแบบสอบถาม แบ่งออกเป็น 

3 ส่วน ดงัน้ี 

 ส่วนท่ี 1 เป็นคาํถามท่ีเก่ียวกบัขอ้มูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม เป็นคาํถาม

ปลายปิด สามารถเลือกได้เพียงคาํตอบเดียวโดยลกัษณะของแบบสอบถามประกอบด้วยคาํถาม 

ไดแ้ก่ เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดบัการศึกษาสูงสุด รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน ระยะเวลาในการถือ

ครองท่ีดินเพื่อเกษตรกรรม ระยะเวลาในการประกอบอาชีพเกษตรกรรมระยะเวลาในการใช้เคมี

เกษตร และ รูปแบบการปลูกพืช ช่วงเวลาการใช้ปุ๋ยเคมีมากท่ีสุด และ ช่วงเวลาท่ีมีการใช้สารเคมี

กาํจดัศตัรูพืชมากท่ีสุด รวม จาํนวน 11ขอ้ 

 ส่วนท่ี 2 ปัจจยัส่วนประสมการตลาด ท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือเคมีเกษตร

ของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตร ประกอบด้วย ปัจจยั 4 ด้าน คือ ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ ์

ปัจจัยด้านราคา ปัจจัยด้านการจัดจําหน่าย และปัจจัยด้านส่งเสริมการตลาด โดยลักษณะ

แบบสอบถามจะเป็นแบบมาตรประมาณค่า (Likert Scale) สามารถเลือกไดเ้พียงคาํตอบเดียว เพื่อใช้

วดัระดบัความสําคญัในการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยเคมี ว่ามีมากน้อยเพียงใด โดยใช้ระดับการวดัขอ้มูล

ประเภท อนัตรภาคชั้น ซ่ึงมีการกาํหนดค่าระดบัคะแนนดงัน้ี 

  5 หมายถึง มากท่ีสุด 

  4 หมายถึง มาก 

  3 หมายถึง ปานกลาง 

  2 หมายถึง นอ้ย 

  1 หมายถึง นอ้ยมาก 
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 เกณฑเ์ฉล่ียระดบัความสาํคญัในการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยเคมีใชสู้ตรในการคาํนวณหา 

อนัตรภาคชั้น (Class Interval) ดงัน้ี 

 การแปรผลใชห้ลกัเกณฑ ์ 
 

    พิสัย         = ค่าสูงสุด – ค่าตํ่าสุด 

    จาํนวนชั้น   = 5 ชั้น 

    อนัตรภาคชั้น( i ) = พิสัย 

      จาํนวนชั้น 

      = 5 – 1 

            5 

       = 0.8 

ค่าเฉล่ียท่ีไดจ้ากการประมวลคือ 

 

  ค่าเฉล่ีย  4.21 – 5.00 แปลวา่  มากท่ีสุด 

  ค่าเฉล่ีย  3.41 – 4.20 แปลวา่ มาก 

  ค่าเฉล่ีย  2.61 – 3.40 แปลวา่ ปานกลาง 

  ค่าเฉล่ีย  1.81 – 2.60 แปลวา่ นอ้ย 

  ค่าเฉล่ีย  1.00 – 1.80 แปลวา่ นอ้ยท่ีสุด 

 

ภาพท่ี 3.1  ภาพแสดงค่าเฉล่ียท่ีไดจ้ากการประมวลผล 
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3. การทดสอบคุณภาพของเคร่ืองมอื  

 

 3.1 สร้างแบบสอบถามเป็นคาํถาม เก่ียวกบัการศึกษาปัจจยัการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อ

การซ้ือปุ๋ยเคมีของร้านคา้ปุ๋ยเคมีทางภาคเหนือตอนบนของประเทศไทย ประกอบด้วย 4 ดา้น คือ 

ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ ปัจจยัดา้นราคา ปัจจยัดา้นการจดัจาํหน่าย และปัจจยัดา้นการส่งเสริมกาตลาด 

เพื่อใช้จดัเก็บขอ้มูลตามแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง แล้วนาํแบบสอบถามท่ีสร้างข้ึน  

ให้อาจารยท่ี์ปรึกษา ควบคุมการจดัทาํรูปแบบการศึกษาคน้ควา้อิสระ ตรวจสอบสํานวนภาษา และ 

ความสมบูรณ์ของเน้ือหา 

 3.2 นาํแบบสอบถามท่ีสร้างข้ึน ไปให้ผูท้รงคุณวุฒิตรวจความถูกตอ้งสมบูรณ์ของ

เน้ือหาคาํถาม และ ภาษา เพื่อตรวจสอบความเท่ียงตรงเชิงเน้ือหา (Content Validity) เสนอแนะ 

เพิ่มเติมปรับปรุง เพื่อใหอ่้านแลว้เกิดความเขา้ใจง่าย ชดัเจน ตรงตามวตัถุประสงคข์องงานวจิยั 

 3.3 นําแบบสอบถามท่ีทาํการแก้ไขโดยสมบูรณ์แล้วไปทาํการเก็บข้อมูลจากกลุ่ม

ตวัอยา่งท่ีกาํหนดไวต่้อไป 

 

4. การเกบ็รวบรวมข้อมูลและสถิติทีใ่ช้ 

 

 ทาํการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากแบบสอบถาม โดยการแจกแบบสอบถามแก่ผูถื้อครอง

พื้นท่ีทางการเกษตร พื้นท่ีจงัหวดัเชียงราย ในกลุ่มตวัอย่างท่ีได้เลือกไว ้แล้วนําแบบสอบถามท่ี

กรอกข้อมูลแล้วมาตรวจให้คะแนนและรายงานผลตามขั้นตอนงานวิจัยต่อไป โดยผู ้วิจ ัยได้

ดาํเนินการแจกแบบสอบถามไปยงักลุ่มตวัอยา่ง และจดัเก็บรวบรวมขอ้มูลโดยดาํเนินการตามลาํดบั

ดงัน้ี 

 4.1 แจกแบบสอบถามโดยการฝากฝ่ายการตลาดผูป้ระจาํพื้นท่ี จงัหวดัเชียงราย  

เป็นผูข้อขอ้มูลและรวบรวมเอกสาร 

 4.2 เก็บรวบรวมแบบสอบถามท่ีไดจ้ากฝ่ายการตลาดผูป้ระจาํพื้นท่ี จงัหวดัเชียงราย 

เม่ือรวบรวมขอ้มูลจากแบบสอบถามแลว้จะนาํขอ้มูลท่ีไดม้าลงรหัส แลว้นาํขอ้มูลไปประมวลผล

ด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ โดยใช้โปรแกรมสําเร็จรูป SPSS (Statistical Package for the Social 

Science) เวอร์ชนั 14 for Windows และสาํหรับสถิติท่ีใชว้เิคราะห์ขอ้มูลประกอบดว้ย 
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5. การวเิคราะห์ข้อมูล 

 

 ขอ้มูลท่ีไดจ้ากแบบสอบถาม นาํมาวเิคราะห์ และใชส้ถิติวเิคราะห์ขอ้มูลดงัน้ี 

 5.1 การวเิคราะห์สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) จะใชค้่าร้อยละ 

(Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ในการอธิบาย

ปัจจยัส่วนบุคคล พฤติกรรมการใช้เคมีเกษตร และปัจจัยส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการ

ตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรของเกษตรกร ในจงัหวดัเชียงราย 

 5.2 การวิเคราะห์เชิงสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ในการวิเคราะห์ความ

แตกต่างของปัจจยัส่วนบุคคลกบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดโดยการวิเคราะห์ความแปรปรวน 

ทางเดียว-(One Way Anova) สถิติวเิคราะห์รีเกรสชัน่ (Regression) และ การวิเคราะห์ความสัมพนัธ์

ระหวา่งปัจจยัส่วนประสมการตลาดต่อปัจจยัส่วนบุคคล โดยใชไ้คสแควร์ (Chi-Square) 



บทที ่4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 

 

 การศึกษาคน้ควา้อิสระเร่ือง ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือเคมี

เกษตรของเกษตรกรในจังหวดัเชียงราย เป็นการวิจัยเชิงปริมาณด้วยการเก็บข้อมูลโดยใช้

แบบสอบถาม (Questionnaire) เก็บขอ้มูลจากกลุ่มตวัอย่างท่ีเก่ียวขอ้ง โดยผูว้ิจยัได้วิเคราะห์และ

ดาํเนินการเสนอผลการวเิคราะห์ขอ้มูลแบ่งไดด้งัน้ี 

 สัญลกัษณ์ท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูล 

 การเสนอผลการวิจยัคร้ังน้ี ผูศึ้กษาไดก้าํหนดสัญลกัษณ์เพื่อใช้ในการวเิคราะห์ขอ้มูล 

ดงัน้ี 

 n  แทน ขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง(Sample Size) 

 x ̄ แทน ค่าเฉล่ียของกลุ่มตวัอยา่ง (Mean) 

 S.D.  แทน ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

 t  แทน ค่าสถิติท่ีใชพ้ิจารณาใน t-distribution 

 df  แทน ชั้นของความเป็นอิสระ(Degree of freedom) 

 F-Ratio แทน ค่าท่ีใชพ้ิจารณาใน F-distribution 

 F-Prop แทน ความน่าจะเป็นสาํหรับบอกนยัสาํคญัในสถิติ 

 r  แทน ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ 

 H0 แทน สมมติฐานหลกั (Null Hypothesis) 

 * แทน มีนยัสาํคญัท่ีระดบั .05 

 

 4.1 การนําเสนอและการวเิคราะห์ข้อมูล 

  การวเิคราะห์ขอ้มูลผูศึ้กษาไดน้าํเสนอตามวตัถุประสงคข์องการโดยแบ่ง 

การนาํเสนอเป็น3 ตอน ดงัน้ี 

  ตอนที ่1 ผ ล ก ารวิ เค ราะ ห์ ลัก ษ ณ ะส่ วน บุ ค ค ล ข องผู ้ต อบ แบ บ ส อบ ถ าม 

ประกอบด้วย คาํถามท่ีเก่ียวกบัเพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดบัการศึกษาสูงสุด รายได้เฉล่ียต่อ

เดือน ระยะเวลาในการถือครองท่ีดินเพื่อเกษตรกรรม ระยะเวลาในการประกอบอาชีพเกษตรกรรม 
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ระยะเวลาในการใชเ้คมีเกษตร และ รูปแบบการปลูกพืช ช่วงเวลาการใชปุ๋้ยเคมีมากท่ีสุด และ  

ช่วงเวลาท่ีมีการใชส้ารเคมีกาํจดัศตัรูพืชมากท่ีสุด 

  ตอนที ่2 ผลการเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีความสาํคญัต่อ 

การตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรของเกษตรกร ในจงัหวดัเชียงราย 

  ตอนที ่3 ผลการวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

ต่อปัจจยัส่วนบุคคลท่ีมีต่อการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรของเกษตรกรในจงัหวดัเชียงราย 

  ตอนที ่4 การวเิคราะห์เพื่อทดสอบสมมติฐาน 

  รายละเอียดการวเิคราะห์ขอ้มูลในแต่ละตอนมีดงัน้ี 

 

ตอนที ่1 ผลการวเิคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม ประกอบด้วย  

 คาํถามทีเ่กีย่วกบัเพศ อายุ การศึกษา รายได้เฉลีย่ต่อเดือน ระยะเวลาถือครอง 

 ทีด่ินทางการเกษตร ระยะเวลาการประกอบอาชีพเกษตรกรรม ประเภทของพชื 

 ทีท่าํเกษตรกรรม ช่วงเวลาการใช้ปุ๋ ยเคม ีช่วงเวลาการใช้ปุ๋ ยเคมมีากทีสุ่ด และ  

 ช่วงเวลาทีม่กีารใช้สารเคมกีาํจัดศัตรูพชืมากทีสุ่ด จากการใช้สถิติ แจงนับ 

 ความถี่และร้อยละ  

 

 ได้นําเสนอรายละเอยีดของการวเิคราะห์ข้อมูลด้วยตารางที ่ 1   ดังนี ้

 

ตารางท่ี 4.1 จาํนวนร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตามเพศ อาย ุสถานภาพสมรส ระดบั 

 การศึกษาสูงสุด รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน ระยะเวลาในการถือครองท่ีดินเพื่อเกษตรกรรม  

 ระยะเวลาในการประกอบอาชีพเกษตรกรรมระยะเวลาในการใชเ้คมีเกษตร รูปแบบ 

 การปลูกพืชช่วงเวลาการใชปุ๋้ยเคมีมากท่ีสุด และ ช่วงเวลาท่ีมีการใชส้ารเคมีกาํจดั 

 ศตัรูพืชมากท่ีสุด ดงัน้ี 

 

ข้อมูลทัว่ไป จํานวน  ร้อยละ  

1.เพศ 

  

 

ชาย 188                         47.00  

 

หญิง 212                         53.00  

รวม 400                      100.00  
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ตารางท่ี 4.1 (ต่อ) 

 

ข้อมูลทัว่ไป จํานวน  ร้อยละ  

2.อาย ุ

  

 

ตํ่ากวา่ 20 ปี 7                           1.75  

 

20-29 ปี 7                           1.75  

 

30-39 ปี 63                         15.75  

 

40-49 ปี 127                         31.75  

 

50-59 ปี 94                         23.50  

 

60 ปีข้ึนไป 102                         25.50  

รวม 400                      100.00  

3.สถานภาพสมรส 

  

 

โสด 121                         30.25  

 

สมรส 264                         66.00  

 

หยา่ร้าง 15                           3.75  

รวม 400                      100.00  

4.ระดบัการศึกษาสูงสุด 

  

 

ตํ่ากวา่มธัยมปลาย 155                         38.75  

 

มธัยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. 97                         24.25  

 

ปวส. / อนุปริญญา 111                         27.75  

 

ปริญญาตรี 37                           9.25  

 

ปริญญาโท                           -                                  -    

 

สูงกวา่ปริญญาโท                           -                                  -    

รวม 400                      100.00  
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ตารางท่ี 4.1 (ต่อ) 

 

ข้อมูลทัว่ไป จํานวน  ร้อยละ  

5.รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 

  

 

ไม่เกิน 5,000 บาท 235                         58.75  

 

5,000 – 10,000 บาท 105                         26.25  

 

10,001 – 15,000 บาท 60                         15.00  

 

15,001 บาท ข้ึนไป                           -                                  -    

รวม 400                      100.00  

6.ระยะเวลาในการถือครองท่ีดินเพื่อเกษตรกรรม 

 

 

ไม่เกิน 5 ปี 125                         31.25  

 

6 - 10 ปี 80                         20.00  

 

11 – 15  ปี 146                         36.50  

 

16 – 20 ปี 12                           3.00  

 

21 – 25 ปี 8                           2.00  

 

26 ปี ข้ึนไป 29                           7.25  

รวม 400                      100.00  

7.ระยะเวลาในการประกอบอาชีพเกษตรกรรม 

 

 

ไม่เกิน 5 ปี 113                         28.25  

 

6 - 10 ปี 93                         23.25  

 

11 – 15  ปี 135                         33.75  

 

16 – 20 ปี 8                           2.00  

 

21 – 25 ปี 9                           2.25  

 

26 ปี ข้ึนไป 42                         10.50  

รวม 400                      100.00  
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ตารางท่ี 4.1 (ต่อ) 

 

ข้อมูลทัว่ไป จํานวน  ร้อยละ  

8. ระยะเวลาในการใชเ้คมีเกษตร 

 
 

ไม่เกิน 5 ปี 138                         34.50  

 

6 - 10 ปี 198                         49.50  

 

11 – 15  ปี 14                           3.50  

 

16 – 20 ปี 13                           3.25  

 

21 – 25 ปี 7                           1.75  

 

26 ปี ข้ึนไป 30                           7.50  

รวม 400                      100.00  

9.รูปแบบการปลูกพืช 

 

 

พืชลม้ลุก 133                         33.25  

 

พืชยนืตน้ 137                         34.25  

 

พืชลม้ลุกและพืชยนืตน้ 130                         32.50  

รวม 400                      100.00  

10.ช่วงเดือนท่ีมีการใชปุ๋้ยเคมีมากท่ีสุด 

  

 

มกราคม – มีนาคม 22                           5.50  

 

เมษายน – มิถุนายน 146                         36.50  

 

กรกฎาคม – กนัยายน 142                         35.50  

 

ตุลาคม – ธนัวาคม 90                         22.50  

รวม 400                      100.00  

11. ช่วงเดือนท่ีมีการใชส้ารเคมีกาํจดัศตัรูพืชมากท่ีสุด  

 

 

มกราคม – มีนาคม 33                           8.25  

 

เมษายน – มิถุนายน 163                         40.75  

 

กรกฎาคม – กนัยายน 164                         41.00  

 

ตุลาคม – ธนัวาคม 40                         10.00  

รวม 400                      100.00  
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 จากตารางท่ี 4.1 พบวา่กลุ่มตวัอยา่งเกษตรกรท่ีถือครองพื้นท่ีทางการเกษตรในจงัหวดั

เชียงราย จาํนวน 400 ตวัอยา่ง ซ่ึงตอบแบบสอบถามในช่วงเดือน เมษายน – เดือน มิถุนายน 2559 

ไดข้อ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม ดงัน้ี 

 1. เพศ 

  เกษตรกรท่ีถือครองพื้นท่ีทางการเกษตรในจังหวดัเชียงราย มีทั้ งเพศชายและ 

เพศหญิง โดยเพศหญิง เป็นกลุ่มท่ีมีจาํนวนมากกว่า คือ คิดเป็นร้อยละ 53.00 และตามมาด้วย 

เพศชาย คิดเป็นร้อยละ 47.00 

 2. อายุ 

  เกษตรกรท่ีถือครองพื้นท่ีทางการเกษตรในจงัหวดัเชียงราย มีอายุระหวา่ง 40-49 ปี 

มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 31.75 รองลงมาคือ กลุ่มท่ีมีอายุ 60 ปี ข้ึนไป คิดเป็นร้อยละ 25.50 ตามมา

ดว้ยกลุ่มท่ีมีอายรุะหวา่ง 50-59 ปี คิดเป็นร้อยละ 23.50 กลุ่มท่ีมีอายรุะหวา่ง  30-39 ปี คิดเป็นร้อยละ 

15.75 และน้อยท่ีสุดคือกลุ่มท่ีอยู่ในช่วง ตํ่ากว่า 20 ปี และ 21-29 ปี คิดเป็นร้อยละ 1.75และ 1.75 

ตามลาํดบั 

 3. สถานภาพสมรส 

  เกษตรกรท่ีถือครองพื้นท่ีทางการเกษตรในจงัหวดัเชียงราย ส่วนใหญ่มีสถานภาพ

สมรส คิดเป็นร้อยละ 66.00 รองลงมาคือ โสด คิดเป็นร้อยละ 30.25 และน้อยท่ีสุดคือ หย่าร้าง  

คิดเป็นร้อยละ 3.75 

 4. ระดับการศึกษาสูงสุด 

  เกษตรกรท่ีถือครองพื้นท่ีทางการเกษตรในจังหวดัเชียงราย ส่วนใหญ่มีระดับ

การศึกษาตํ่ากว่ามธัยมปลาย คิดเป็นร้อยละ  38.75 รองลงมาคือ ระดบั ป.ว.ส./อนุปริญญา คิดเป็น

ร้อยละ 27.75 ตามมาดว้ย ระดบัมธัยมศึกษาตอนปลาย/ป.ว.ช. คิดเป็นร้อยละ 27.75 และน้อยท่ีสุด

คือระดบัปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 9.25 

 5. รายได้เฉลีย่ต่อเดือน 

  เกษตรกรท่ีถือครองพื้นท่ีทางการเกษตรในจงัหวดัเชียงราย ส่วนใหญ่มีรายไดเ้ฉล่ีย

ต่อเดือน ไม่เกิน 5,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 58.75 รองลงมาคือ มีรายไดร้ะหวา่ง 5,000-10,000 บาท 

คิดเป็นร้อยละ 26.25 และน้อยท่ีสุดมีรายได้เฉล่ียต่อเดือนระหว่าง 10,001-15,000 บาท คิดเป็น 

ร้อยละ 15.00 
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 6. ระยะเวลาในการถือครองทีด่ินเพือ่เกษตรกรรม 

  เกษตรกรท่ีถือครองพื้นท่ีทางการเกษตรในจงัหวดัเชียงราย ส่วนใหญ่ถือครองท่ีดิน

เพื่อการเกษตรเป็นระยะเวลาระหว่าง 11-15 ปี คิดเป็นร้อยละ 36.50 รองลงมา คือกลุ่มท่ีถือครอง

ท่ีดินเพื่อการเกษตรเป็นระยะเวลา ไม่เกิน 5 ปี คิดเป็นร้อยละ 31.25 ตามมาดว้ยกลุ่มทีถือครองท่ีดิน

เพื่อการเกษตรเป็นระยะเวลา ระหว่าง 6-10 ปี คิดเป็นร้อยละ 20.00 ต่อมาคือ กลุ่มท่ีถือครองท่ีดิน

เพื่อการเกษตรเป็นระยะเวลา26 ปีข้ึนไป และ ระหว่าง 16-20 ปี คิดเป็นร้อยละ 7.25 และ 3.00 

ตามลําดับ และน้อยท่ีสุดคือ กลุ่มท่ีถือครองท่ีดินเพื่อการเกษตรเป็นระยะเวลา ระหว่าง 21-25  

คิดเป็นร้อยละ 2.00  

 7. ระยะเวลาในการประกอบอาชีพเกษตรกรรม 

  เกษตรกรท่ีถือครองพื้นท่ีทางการเกษตรในจงัหวดัเชียงราย ส่วนใหญ่ประกอบ

อาชีพเกษตรกรรมเป็นระยะเวลาระหว่าง 11-15 ปี คิดเป็นร้อยละ 33.75 รองลงมาคือ กลุ่มท่ีทาํ

อาชีพ-เกษตรกรรมเป็นระยะเวลาไม่เกิน 5 ปี คิดเป็นร้อยละ 28.25 ต่อมาคือกลุ่มท่ีประกอบอาชีพ

เกษตรกรรมรยะเวลาระหว่าง 6-10 ปี  คิดเป็นร้อยละ 23.25 ต่อมาคือกลุ่มท่ีประกอบอาชีพ

เกษตรกรรมระยะเวลา 26 ปีข้ึนไป และ ระหวา่ง 21-25 ปี คิดเป็นร้อยละ 10.50 และ 2.25 ตามลาํดบั 

และนอ้ยท่ีสุดคือกลุ่มท่ีประกอบอาชีพเกษตรกรรมระยะเวลาระหวา่ง 16-20 ปี คิดเป็นร้อยละ 2.00 

 8. ระยะเวลาในการใช้เคมีเกษตร 

  เกษตรกรท่ีถือครองพื้นท่ีทางการเกษตรในจงัหวดัเชียงรายให้ขอ้มูลว่าส่วนใหญ่ 

มีระยะเวลาในการใช้เคมีเกษตรเพื่อทาํการเกษตรกรรมมีระยะเวลาระหว่าง 6-10 ปี คิดเป็นร้อยละ 

49.50 รองลงมาคือ ระยะเวลาไม่เกิน 5 ปี คิดเป็นร้อยละ 34.50 ต่อมาคือระยะเวลา 26 ปีข้ึนไป  

คิดเป็นร้อยละ 7.50 ตามด้วย ระยะเวลาระหว่าง 11-15 ปี และ 16-20 ปี คิดเป็นร้อยละ 3.50 และ 

3.25 ตามลาํดบั และนอ้ยท่ีสุดคือระยะเวลาระหวา่ง 21-25 ปี คิดเป็นร้อยละ 1.75 

 9. รูปแบบการปลูกพชื 

  เกษตรกรท่ีถือครองพื้นท่ีทางการเกษตรในจงัหวดัเชียงราย ส่วนใหญ่ปลูกพืช

ประเภท พืชยนืตน้ คิดเป็นร้อยละ 34.25 รองมาคือพืชลม้ลุก คิดเป็นร้อยละ 33.25 และนอ้ยท่ีสุดคือ

ปลูกพืชทั้ง 2 ประเภทคือพืชยนืตน้และพืชลม้ลุก คิดเป็นร้อยละ 32.50 

 10.  ช่วงเดือนทีม่ีการใช้ปุ๋ ยเคมีมากทีสุ่ด 

   เกษตรกรท่ีถือครองพื้นท่ีทางการเกษตรในจงัหวดัเชียงรายมีช่วงการใชปุ๋้ยเคมีเพื่อ

ประกอบการทาํเกษตรกรรมมากท่ีสุดคือช่วงเดือนเมษายน – เดือนมิถุนายน คิดเป็นร้อยละ 36.50

รองลงมาคือ ช่วงเดือน กรกฎาคม- เดือนกันยายน คิดเป็นร้อยละ 35.50 ตามด้วย ช่วงเดือน 
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ตุลาคม –เดือนธนัวาคม คิดเป็นร้อยละ 22.50 และน้อยท่ีสุดคือ ช่วงเดือน มกราคม – เดือนมีนาคม 

คิดเป็นร้อยละ 5.50 

 11.  ช่วงเดือนทีม่ีการใช้สารเคมีกาํจัดศัตรูพชืมากทีสุ่ด 

   เกษตรกรท่ีถือครองพื้นท่ีทางการเกษตรในจงัหวดัเชียงราย มีช่วงการใช้สารเคมี

กาํจดัศตัรูพืชเพื่อประกอบการทาํเกษตรกรรมมากท่ีสุดคือช่วงเดือนเมษายน-เดือนมิถุนายน คิดเป็น

ร้อยละ 40.75รองลงมาคือ ช่วงเดือน กรกฎาคม-เดือนกนัยายน คิดเป็นร้อยละ 41.00 ตามมาด้วย

ช่วง-เดือนตุลาคม-เดือนกันยายน คิดเป็นร้อยละ 10.00 และน้อยท่ีสุดคือช่วงเดือน มกราคม- 

เดือนมีนาคม คิดเป็นร้อยละ 8.25 ตามลาํดบั 

 

ตอนที ่2 ผลการเปรียบเทยีบปัจจยัส่วนประสมการตลาดทีม่คีวามสําคญัต่อการตัดสินใจ 

 ซ้ือเคมเีกษตรของเกษตรกร ในจังหวดัเชียงราย 

 

ตารางท่ี 4.2 จาํนวนร้อยละ ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมี 

 ผลต่อการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรของเกษตรกร ในจงัหวดัเชียงราย 

 

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด  x ̄ SD การตัดสินใจซ้ือสินค้า ลาํดับ 

1.ดา้นผลิตภณัฑ ์ 4.14 0.98 มาก 3 

2.ดา้นราคา 3.87 0.98 มาก 4 

3.ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 4.15 0.97 มาก 2 

4.ดา้นการส่งเสริมทางการตลาด 4.19 0.99 มาก 1 

โดยรวมปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 4.09 0.98 มาก   

 

 จากตารางท่ี 4.2 ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นวา่ ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด

มีความสําคญัต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือเคมีเกษตรจากร้านคา้ปุ๋ยในพื้นท่ีจงัหวดัเชียงราย ภาพรวมอยู-่

ในระดบัมาก (x ̄= 4.09, SD=0.98) 

 เม่ือพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดเป็นรายดา้น พบวา่ผูต้อบแบบสอบถามให้

ความสําคัญกับปัจจัยส่วนประสมการตลาด ด้านการส่งเสริมทางการตลาดเป็นอันดับท่ีหน่ึง  

(x ̄= 4.19, SD=0.99)รองลงมาตามลําดับ คือด้านช่องทางการจัดจําหน่าย (x ̄= 4.15, SD=0.97), 

ดา้น-ผลิตภณัฑ ์(x ̄= 4.14, SD=0.98) และดา้นราคา (x ̄= 3.87, SD=0.98) ตามลาํดบั 
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ตารางท่ี 4.3 จาํนวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจยัส่วนประสม 

 ทางการตลาดท่ีใชใ้นการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรจากร้านคา้เคมีเกษตร ดา้นผลิตภณัฑ ์

 

ปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาด 

ด้านผลติภณัฑ์ 

ระดบัการตดัสินใจ x ̄ SD การ

ตดัสินใจซื้อ

สินค้า 

ลาํดบั 

 
น้อยทีสุ่ด น้อย ปานกลาง มาก มากทีสุ่ด 

1.สินคา้มีใหเ้ลือก

หลากหลายรูปแบบ 

66 

(4.65) 

74 

(5.21) 

120 

(8.46) 

484 

(34.11) 

675 

(47.57) 

4.15 1.08 มาก 4 

2.สินคา้มีใหเ้ลือก 

หลายยีห่อ้ 

63 

(4.50) 

14 

(1.00) 

330 

(23.57) 

388 

(27.71) 

605 

(43.21) 

4.04 1.05 มาก 6 

3.สินคา้มีคุณภาพ

มาตรฐาน 

4 

(0.28) 

138 

(9.58) 

339 

(23.53) 

420 

(29.15) 

540 

(37.47) 

3.94 1.01 มาก 8 

4.ความครบถว้นของ

สินคา้ตามตอ้งการ 

2 

(0.14) 

134 

(9.20) 

324 

(22.25) 

456 

(31.32) 

540 

(37.09) 

3.96 0.99 มาก 7 

5.ร้านคา้มีการเสนอ

ขายและมีความรู้ใน

สินคา้ 

9 

(0.60) 

146 

(9.79) 

297 

(19.92) 

204 

(13.68) 

835 

(56.00) 

4.15 1.09 มาก 5 

6.ร้านคา้มีบริการ

หลงัการขาย 

19 

(1.36) 

140 

(10.04) 

291 

(20.86) 

480 

(34.41) 

465 

(33.33) 

3.88 1.03 มาก 9 

7.มีการรับประกนั

สินคา้ เปล่ียนสินคา้ 

หรือ คืนสินคา้ 

19 

(1.25) 

130 

(8.56) 

141 

(9.29) 

448 

(29.51) 

780 

(51.38) 

4.21 1.01 มาก 3 

8.ร้านคา้มีช่ือเสียง

เป็นท่ีรู้จกั 

3 

(0.17) 

26 

(1.45) 

138 

(7.68) 

224 

(12.47) 

1405 

(78.23) 

4.67 0.69 มากท่ีสุด 1 

9.สินคา้ท่ีจาํหน่ายมี

ช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จกั 

4 

(0.25) 

18 

(1.11) 

336 

(20.70) 

420 

(25.88) 

845 

(52.06) 

4.28 0.84 มาก 2 

รวมปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์ 4.14 0.98 มาก   

 

 จากตารางท่ี 4.3 พบวา่ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัส่วน

ประสมทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์โดยรวมอยูใ่นระดบัมากท่ีสุดท่ี  (x ̄= 4.67, SD=0.69) 

 เม่ือพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านผลิตภณัฑ์รายขอ้ย่อย พบว่าผูต้อบ

แบบสอบถามให้ความสําคญักบั ร้านคา้มีช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จกัเป็นอนัดบัท่ีหน่ึง (x ̄= 4.67, SD=0.69) 

รองลงมาตามลาํดบั ไดแ้ก่ สินคา้ท่ีจาํหน่ายมีช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จกั(x ̄= 4.28, SD=0.84),มีการรับประกนัสินคา้ 
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เปล่ียนสินคา้ หรือ คืนสินคา้ (x ̄= 4.21, SD=1.01), สินคา้มีให้เลือกหลากหลายรูปแบบ (x ̄= 4.15, SD=1.08), 

ร้านค้ามีการเสนอขายและมีความรู้ในสินค้า (x ̄= 4.15, SD=1.09), สินค้ามีให้เลือกหลายยี่ห้อ (x ̄= 4.04, 

SD=1.05), ความครบถว้นของสินคา้ (x ̄= 3.96, SD=0.99), สินคา้มีคุณภาพมาตรฐาน (x ̄= 3.94, SD=1.01) 

และ ร้านคา้มีบริการหลงัการขาย (x ̄= 3.88, SD=1.03) ตามลาํดบั 

 

ตารางท่ี 4.4 จาํนวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจยัส่วนประสมทาง 

 การตลาดท่ีใชใ้นการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรจากร้านคา้เคมีเกษตรดา้นราคา 

 

ปัจจยัส่วนประสม

ทางการตลาด 

ด้านราคา 

ระดบัการตดัสินใจ x ̄ SD การ 

ตดัสินใจซื้อ

สินค้า 

ลาํดบั 

น้อยทีสุ่ด น้อย ปานกลาง มาก มากทีสุ่ด 

1.การกาํหนดรา

คามีความเป็น

มาตรฐาน 

75 

(5.33) 

26 

(1.85) 

309 

(21.96) 

172 

(12.22) 

825 

(58.64) 

4.17 1.15 มาก 1 

2.สามารถ

ต่อรองราคาได ้

16 

(1.14) 

154 

(11.00) 

285 

(20.31) 

428 

(30.51) 

520 

(37.06) 

3.80 1.23 มาก 4 

3.ราคาเหมาะสม

กบัคุณภาพสินคา้ 

3 

(0.20) 

20 

(1.36) 

558 

(38.04) 

456 

(31.08) 

430 

(29.31) 

3.88 0.86 มาก 2 

4.มีสินคา้หลาย

ระดบัราคา 

ใหเ้ลือก 

6 

(0.41) 

22 

(1.51) 

555 

(38.04) 

436 

(29.88) 

440 

(30.16) 

3.88 0.87 มาก 3 

5.มีการให้

ส่วนลดเงินสด/

ส่วนลด/ 

การสะสมแตม้ 

15 

(1.10) 

36 

(2.65) 

717 

(52.76) 

176 

(12.95) 

415 

(30.54) 

3.69 0.97 มาก 5 

6.ระยะเวลา 

การใหเ้ครดิต  

(สินเช่ือ) 

12 

(0.88) 

28 

(2.05) 

741 

(54.25) 

180 

(13.18) 

405 

(29.65) 

3.69 0.95 มาก 6 

รวมปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคา 3.85 1.01              มาก   

 

 จากตารางท่ี 4.4 พบวา่ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัส่วน

ประสมทางการตลาดดา้นราคา โดยรวมอยูใ่นระดบัมากท่ี  (x ̄= 3.85, SD=1.01) 
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 เม่ือพิจารณาปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านราคารายข้อย่อย พบว่าผู ้ตอบ

แบบสอบถามให้ความสําคญักบัการกาํหนดราคามีความเป็นมาตรฐาน (x ̄= 4.17, SD=1.05) รองลงมา

ตามลาํดบั ไดแ้ก่ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ (x ̄= 3.88, SD=0.86), มีสินคา้หลายระดบัราคาให้เลือก (x ̄= 3.88, 

SD=0.87), สามารถต่อรองราคาได้ (x ̄= 3.80, SD=1.23), มีการให้ส่วนลดเงินสด/ส่วนลด/การสะสมแต้ม  

(x ̄= 3.69, SD=0.97) และ ระยะเวลาการใหเ้ครดิต( สินเช่ือ )( x ̄= 3.69, SD=0.95) ตามลาํดบั 

 

ตารางท่ี 4.5 จาํนวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจยัส่วนประสมทาง 

 การตลาดท่ีใชใ้นการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรจากร้านคา้เคมีเกษตรดา้นช่องทาง 

 การจดัจาํหน่าย 

 

 

 จากตารางท่ี 4.5 พบวา่ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัส่วน

ประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย โดยรวมอยูใ่นระดบัมากท่ี  (x ̄= 4.15, SD=0.97) 

ปัจจยัส่วนประสม

ทางการตลาด 

ด้านช่องทาง 

การจดัจาํหน่าย 

ระดบัการตดัสินใจ x ̄ SD การ

ตดัสินใจ

ซื้อสินค้า 

ลาํดบั 

น้อยทีสุ่ด น้อย ปานกลาง มาก มากทีสุ่ด 

1.มีความสะดวก 

ในการสัง่ซ้ือสินคา้ 

8 

(0.55) 

24 

(1.65) 

525 

(36.11) 

492 

(33.84) 

405 

(27.85) 

3.87 0.86 มาก 5 

2.มีความสะดวก

ในการรับสินคา้

จากโรงงาน 

14 

(0.90) 

36 

(2.32) 

333 

(21.48) 

452 

(29.16) 

715 

(46.13) 

4.17 0.91 มาก 4 

3.ร้านคา้สามารถ

จดัส่งสินคา้ไดต้รง

เวลาท่ีตอ้งการ 

71 

(4.88) 

30 

(2.06) 

147 

(10.11) 

456 

(31.36) 

750 

(51.58) 

4.23 1.04 มาก 3 

4.ร้านคา้สามารถ

ดาํเนินการตรงกบั

ความตอ้งการของ

ลูกคา้ 

67 

(4.56) 

32 

(2.18) 

135 

(9.20) 

484 

(32.97) 

750 

(51.09) 

4.24 1.02 มาก 2 

5.การจดัเรียงสนคา้

มีความเขา้ใจง่าย 

70 

(4.75) 

20 

(1.36) 

132 

(8.95) 

488 

(33.08) 

765 

(51.86) 

4.26 1.01 มาก 1 

รวมปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 4.15 0.97         มาก 
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 เม่ือพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายรายขอ้ย่อย 

พบว่าผูต้อบแบบสอบถามให้ความสําคญักบัการจดัเรียงสนคา้มีความเขา้ใจง่าย (x ̄= 4.26, SD=1.01) 

รองลงมาตามลาํดบัได้แก่ ร้านคา้สามารถดาํเนินการตรงกบัความตอ้งการของลูกคา้ (x ̄= 4.24, SD=1.02), 

ร้านค้าสามารถจัดส่งสินค้าได้ตรงเวลาท่ีต้องการ (x ̄= 4.23, SD=1.04),มีความสะดวกในการรับสินค้าจาก

โรงงาน (x ̄= 4.17, SD=0.91) และ มีความสะดวกในการสัง่ซ้ือสินคา้ (x ̄= 3.87, SD=0.86) ตามลาํดบั 

 

ตารางท่ี 4.6 จาํนวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของปัจจยัส่วนประสมทาง 

 การตลาดท่ีใชใ้นการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรจากร้านคา้เคมีเกษตรดา้นการส่งเสริม 

 ทางการตลาด 

ปัจจยัส่วนประสม 

ทางการตลาด 

ด้านการส่งเสริม 

ทางการตลาด 

ระดบัการตดัสินใจ x ̄ SD การ

ตดัสินใจ

ซื้อสินค้า 

ลาํดบั 

น้อยทีสุ่ด น้อย ปานกลาง มาก มากทีสุ่ด 

1.มีการโฆษณา

และการประชา- 

สมัพนัธ์จากร้าน 

11 

(0.72) 

20 

(1.31) 

516 

(33.79) 

200 

(13.10) 

780 

(51.08) 

4.13 0.97 มาก 4 

2.มีการโฆษณา

และการ

ประชาสมัพนัธ์

จากตวัสินคา้ 

7 

(0.46) 

22 

(1.45) 

552 

(36.36) 

192 

(12.65) 

745 

(49.08) 

4.08 0.97 มาก 7 

3.มีการลด แลก 

แจก แถม สินคา้ 

9 

(0.55) 

12 

(0.73) 

357 

(21.62) 

208 

(12.60) 

1065 

(64.51) 

4.40 0.88 มาก 3 

4.พนกังานพดูจา

อ่อนนอ้มและ

สุภาพ 

7 

(0.42) 

18 

(1.09) 

348 

(21.03) 

212 

(12.81) 

1070 

(64.65) 

4.40 0.88 มาก 2 

5.พนกังานมีความ

เขา้ใจความตอ้งการ

ของลูกคา้ 

62 

(4.37) 

32 

(2.26) 

339 

(23.91) 

220 

(15.51) 

765 

(53.95) 

4.12 1.12 มาก 5 

6.พนกังานมีความ

ชาํนาญและมีความ

เขา้ใจในการใช้

ผลิตภณัฑแ์ต่ละ

ชนิดไดดี้ 

69 

(4.94) 

24 

(1.72) 

357 

(25.5) 

188 

(13.45) 

760 

(54.36) 

4.11 1.14 มาก 6 
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ตารางท่ี 4.6 (ต่อ) 

 

 จากตารางท่ี 4.6 พบวา่ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัส่วน

ประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมทางการตลาด โดยรวมอยูใ่นระดบัมากท่ี  (x ̄= 4.19, SD=0.99) 

 เม่ือพิจารณาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมทางการตลาดรายขอ้ยอ่ย 

พบว่าผู ้ตอบแบบสอบถามให้ความสําคัญกับพนักงานมีความกระตือรือร้นในการขาย (x ̄= 4.45, 

SD=0.85), รองลงมาตามลาํดบั ไดแ้ก่ พนักงานพูดจาอ่อนน้อมและสุภาพ (x ̄= 4.40, SD=0.88),มีการลด 

แลก แจก  แถม สินค้า (x ̄= 4.40, SD=0.88), มีการโฆษณาและการประชาสัมพัน ธ์จากร้าน  (x ̄= 4.13, 

SD=0.97), พนักงานมีความเขา้ใจความตอ้งการของลูกคา้ (x ̄= 4.12, SD=1.12), พนักงานมีความชาํนาญและ 

มีความเขา้ใจในการใชผ้ลิตภณัฑแ์ต่ละชนิดไดดี้(x ̄= 4.11, SD=1.14),มีการโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์จาก

ตวัสินคา้ (x ̄= 4.08, SD=0.97) และ ร้านคา้มีการพฒันาความรู้เสนอขอ้มูลทางการเกษตร/มีการจดัประชุมให้

ความรู้เกษตรกร (x ̄= 3.87, SD=1.07) ตามลาํดบั 

 

 

 

 

 

ปัจจยัส่วนประสม 

ทางการตลาด 

ด้านการส่งเสริม 

ทางการตลาด 

ระดบัการตดัสินใจ x ̄ SD การ

ตดัสินใจ

ซื้อสินค้า 

ลาํดบั 

น้อยทีสุ่ด น้อย ปานกลาง มาก มากทีสุ่ด 

7.พนกังานมีความ

กระตือรือร้นใน

การขาย 

3 

(0.18) 

18 

(1.07) 

330 

(19.57) 

200 

(11.86) 

1135 

(67.32) 

4.45 0.85 มาก 1 

8.ร้านคา้มีการ

พฒันาความรู้

เสนอขอ้มูลทาง

การเกษตร/มีการ

จดัประชุมให้

ความรู้เกษตรกร 

75 

(5.68) 

36 

(2.73) 

297 

(22.50) 

492 

(37.27) 

420 

(31.82) 

3.87 1.07 มาก 8 

         รวมปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการส่งเสริมทางการตลาด 4.19 0.99   มาก   
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ตอนที ่3 ผลการวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยัส่วนประสมการตลาดต่อปัจจัย 

 ส่วนบุคคลทีม่ต่ีอการตัดสินใจซ้ือเคมเีกษตรของเกษตรกร ในจังหวดัเชียงราย 

 

ตารางท่ี 4.7 แสดงความสัมพนัธ์ของเพศต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์

 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

138.648a 27 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 166.703 27 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear AssociationX 

9.115 1 .003 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.7 พบว่าเพศ ของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตรและปัจจยัส่วน

ประสมการตลาดด้านผลิตภณัฑ์ มีความสัมพนัธ์กนั โดยมีค่าสถิติสหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson 

Chi-Square) .เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  

 

ตารางท่ี 4.8  แสดงความสมัพนัธ์ของเพศต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นราคา 

 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

176.088a 24 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 221.177 24 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

11.769 1 .001 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.8 พบว่าเพศ ของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตรและปัจจยัส่วน

ประสมการตลาดด้านราคา มีความสัมพนัธ์กัน โดยมีค่าสถิติสหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson Chi-

Square) .เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  

 

ตารางท่ี 4.9 แสดงความสัมพนัธ์ของเพศต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 

 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

150.767a 21 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 196.830 21 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

81.671 1 .000 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.9 พบว่าเพศ ของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตรและปัจจยัส่วน

ประสมการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย มีความสัมพนัธ์กนั โดยมีค่าสถิติสหสัมพนัธ์เพียร์สัน 

(Pearson Chi-Square) .เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  

 

ตารางท่ี 4.10 แสดงความสัมพนัธ์ของเพศต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด 

 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

123.669a 26 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 142.618 26 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

56.593 1 .000 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.10 พบว่าเพศ ของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตรและปัจจยัส่วน

ประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด มีความสัมพนัธ์กนั โดยมีค่าสถิติสหสัมพนัธ์เพียร์สัน 

(Pearson Chi-Square) .เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  

 

ตารางท่ี 4.11 แสดงความสัมพนัธ์ของอายตุ่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์

 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

580.961a 135 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 481.512 135 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

68.556 1 .000 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.11 พบวา่อายุเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตรและปัจจยัส่วนประสม

การตลาดด้านผลิตภัณฑ์ มีความสัมพันธ์กัน โดยมีค่าสถิติสหสัมพันธ์เพียร์สัน (Pearson Chi-

Square) .เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  

 

ตารางท่ี 4.12 แสดงความสัมพนัธ์ของอายตุ่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นราคา 

 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

473.473a 120 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 378.898 120 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น 

(Linear-by-Linear Association) 

43.006 1 .000 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.12 พบวา่อายุเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตรและปัจจยัส่วนประสม

การตลาดด้านราคา มีความสัมพนัธ์กนั โดยมีค่าสถิติสหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson Chi-Square) 

เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  

 

ตารางท่ี 4.13 แสดงความสัมพนัธ์ของอายตุ่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นช่องทาง 

 การจดัจาํหน่าย 

 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

489.202a 105 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 411.040 105 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

21.969 1 .000 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.13 พบวา่อายุเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตรและปัจจยัส่วนประสม

การตลาดด้านช่องทางการจดัจาํหน่าย มีความสัมพันธ์กัน โดยมีค่าสถิติสหสัมพันธ์เพียร์สัน 

(Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  

 

ตารางท่ี 4.14 แสดงความสัมพนัธ์ของอายตุ่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด 

 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน 

(Pearson Chi-Square) 

494.813a 130 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 398.135 130 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

10.293 1 .001 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.14 พบวา่อายุเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตรและปัจจยัส่วนประสม

การตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด มีความสัมพนัธ์กนั โดยมีค่าสถิติสหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson 

Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  

 

ตารางท่ี 4.15 แสดงความสัมพนัธ์ของสถานภาพสมรสต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นผลิตภณัฑ ์

 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

134.631a 54 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 101.173 54 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

1.593 1 .207 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.15 พบว่าสถานภาพสมรสของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตรและ

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์ มีความสัมพนัธ์กนั โดยมีค่าสถิติสหสัมพนัธ์เพียร์สัน 

(Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  

 

ตารางท่ี 4.16  แสดงความสัมพนัธ์ของสถานภาพสมรสต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นราคา 

 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

102.119a 48 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 97.836 48 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น 

(Linear-by-Linear Association) 

.686 1 .407 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.16 พบว่าสถานภาพสมรสของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตรและ

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดด้านราคา มีความสัมพันธ์กัน โดยมีค่าสถิติสหสัมพันธ์เพียร์สัน 

(Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.17 แสดงความสัมพนัธ์ของสถานภาพสมรสต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นช่อง 

 ทางการจดัจาํหน่าย 
 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน 

(Pearson Chi-Square) 

72.333a 42 .002 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 74.327 42 .002 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

7.447 1 .006 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4.17 พบว่าสถานภาพสมรสของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตรและ

ปัจจัยส่วนประสมการตลาดด้านช่องทางการจัดจาํหน่าย มีความสัมพันธ์กัน โดยมีค่าสถิติ

สหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.18 แสดงความสัมพนัธ์ของสถานภาพสมรสต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นการส่งเสริมการตลาด 
 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

110.056a 52 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 81.896 52 .005 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

2.210 1 .137 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.18 พบว่าสถานภาพสมรสของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตรและ

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด มีความสมัพนัธ์กนั โดยมีค่าสถิติสหสัมพนัธ์

เพียร์สัน (Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  

 

ตารางท่ี 4.19  แสดงความสัมพนัธ์ของระดบัการศึกษาต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์

 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

360.035a 81 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 350.721 81 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

.231 1 .631 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.19 พบว่าระดบัการศึกษาของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตรและ

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดด้านผลิตภณัฑ์มีความสัมพนัธ์กนั โดยมีค่าสถิติสหสัมพนัธ์เพียร์สัน 

(Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  

 

ตารางท่ี 4.20  แสดงความสัมพนัธ์ของระดบัการศึกษาต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นราคา 

 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

401.405a 72 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 408.694 72 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

6.766 1 .009 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.20 พบว่าระดบัการศึกษาของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตรและ

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดด้านราคา มีความสัมพันธ์กัน โดยมีค่าสถิติสหสัมพันธ์เพียร์สัน 

(Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.21 แสดงความสัมพนัธ์ของระดบัการศึกษาต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

  ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 
 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

395.562a 63 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 403.528 63 .000 

ความสมัพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

12.074 1 .001 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.21 พบว่าระดบัการศึกษาของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตรและ

ปัจจัยส่วนประสมการตลาดด้านช่องทางการจัดจําหน่าย มีความสัมพันธ์กัน  โดยมีค่าสถิติ

สหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  

 

ตารางท่ี 4.22 แสดงความสัมพนัธ์ของระดบัการศึกษาต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นการส่งเสริมการตลาด 
 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

393.890a 78 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 397.581 78 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

4.683 1 .030 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.22 พบว่าระดบัการศึกษาของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตรและ

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด มีความสมัพนัธ์กนั โดยมีค่าสถิติสหสัมพนัธ์

เพียร์สัน (Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  

 

ตารางท่ี 4.23  แสดงความสัมพนัธ์ของระดบัรายไดต่้อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์

 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน 

(Pearson Chi-Square) 

315.669a 54 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 275.129 54 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

8.228 1 .004 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.23 พบวา่ระดบัรายไดข้องเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตรและปัจจยั

ส่วนประสมการตลาดด้านผลิตภัณฑ์  มีความสัมพันธ์กัน โดยมีค่าสถิติสหสัมพันธ์เพียร์สัน 

(Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  

 

ตารางท่ี 4.24  แสดงความสัมพนัธ์ของระดบัรายไดต่้อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นราคา 

 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

317.765a 48 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 277.044 48 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

11.268 1 .001 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.24 พบวา่ระดบัรายไดข้องเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตรและปัจจยั

ส่วนประสมการตลาดด้านราคา มีความสัมพนัธ์กนั โดยมีค่าสถิติสหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson 

Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.25 แสดงความสัมพนัธ์ของระดบัรายไดต่้อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นช่องทาง 

 การจดัจาํหน่าย 
 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

318.618a 42 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 273.111 42 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น 

(Linear-by-Linear Association) 

60.135 1 .000 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4.25 พบวา่ระดบัรายไดข้องเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตรและปัจจยั

ส่วนประสมการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย มีความสัมพนัธ์กนั โดยมีค่าสถิติสหสัมพนัธ์

เพียร์สัน (Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.26 แสดงความสัมพนัธ์ของระดบัรายไดต่้อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริม 

 การตลาด 
 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

250.564a 52 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 237.242 52 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

22.202 1 .000 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.26 พบวา่ระดบัรายไดข้องเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตรและปัจจยั

ส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด มีความสัมพนัธ์กนั โดยมีค่าสถิติสหสัมพนัธ์เพียร์สัน 

(Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.27 แสดงความสัมพนัธ์ของระยะเวลาถือครองท่ีดินเพื่อเกษตรกรรมต่อปัจจยัส่วนประสม 

 การตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์
 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

550.927a 135 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 425.956 135 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

23.144 1 .000 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4.27 พบว่าระยะเวลาถือครองท่ีดินเพื่อเกษตรกรรมของเกษตรกรผูถื้อ

ครองพื้ น ท่ีการเกษตรและปัจจัยส่วนประสมการตลาดด้านผลิตภัณฑ์  มีความสัมพันธ์กัน 

โดยมีค่าสถิติสหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.28 แสดงความสัมพนัธ์ของระยะเวลาถือครองท่ีดินเพื่อเกษตรกรรมต่อปัจจยัส่วนประสม 

 การตลาดดา้นราคา 
 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

538.973a 120 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 446.393 120 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

1.542 1 .214 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.28 พบว่าระยะเวลาถือครองท่ีดินเพื่อเกษตรกรรมของเกษตรกรผูถื้อ

ครองพื้นท่ีการเกษตรและปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นราคา มีความสัมพนัธ์กนั โดยมีค่าสถิติ

สหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.29 แสดงความสัมพนัธ์ของระยะเวลาถือครองท่ีดินเพื่อเกษตรกรรมต่อปัจจยัส่วนประสม 

 การตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 
 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

425.600a 105 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 414.279 105 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

64.907 1 .000 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.29 พบว่าระยะเวลาถือครองท่ีดินเพื่อเกษตรกรรมของเกษตรกรผูถื้อ

ครองพื้นท่ีการเกษตรและปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย มีความสัมพนัธ์กนั 

โดยมีค่าสถิติสหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.30 แสดงความสัมพนัธ์ของระยะเวลาถือครองท่ีดินเพื่อเกษตรกรรมต่อปัจจยัส่วนประสม 

 การตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด 
 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

536.414a 130 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 412.871 130 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

38.194 1 .000 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.30 พบว่าระยะเวลาถือครองท่ีดินเพื่อเกษตรกรรมของเกษตรกรผูถื้อ

ครองพื้นท่ีการเกษตรและปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด มีความสัมพนัธ์กนั 

โดยมีค่าสถิติสหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.31 แสดงความสัมพนัธ์ของระยะเวลาประกอบอาชีพเกษตรกรรมต่อปัจจยัส่วนประสม 

 การตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์
 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน 

(Pearson Chi-Square) 

510.740a 135 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 451.266 135 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

9.393 1 .002 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4.31 พบวา่ระยะเวลาประกอบอาชีพเกษตรกรรมของเกษตรกรผูถื้อครอง

พื้นท่ีการเกษตรและปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์ มีความสัมพนัธ์กนั โดยมีค่าสถิติ

สหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.32 แสดงความสัมพนัธ์ของระยะเวลาประกอบอาชีพเกษตรกรรมต่อปัจจยัส่วนประสม 

 การตลาดดา้นราคา 
 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

553.061a 120 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 459.380 120 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

.087 1 .768 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 



51 

 จากตารางท่ี 4.32 พบวา่ระยะเวลาประกอบอาชีพเกษตรกรรมของเกษตรกรผูถื้อครอง

พื้นท่ีการเกษตรและปัจจัยส่วนประสมการตลาดด้านราคา มีความสัมพันธ์กัน โดยมีค่าสถิติ

สหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.33 แสดงความสัมพนัธ์ของระยะเวลาประกอบอาชีพเกษตรกรรมต่อปัจจยัส่วนประสม 

 การตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 
 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

430.448a 105 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 415.985 105 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

35.228 1 .000 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4.33 พบวา่ระยะเวลาประกอบอาชีพเกษตรกรรมของเกษตรกรผูถื้อครอง

พื้นท่ีการเกษตรและปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย มีความสัมพนัธ์กนั 

โดยมีค่าสถิติสหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.34 แสดงความสัมพนัธ์ของระยะเวลาประกอบอาชีพเกษตรกรรมต่อปัจจยัส่วนประสม 

 การตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด 
 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

494.051a 130 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 406.882 130 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

20.177 1 .000 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.34 พบวา่ระยะเวลาประกอบอาชีพเกษตรกรรมของเกษตรกรผูถื้อครอง

พื้นท่ีการเกษตรและปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดมีความสัมพนัธ์กนั โดยมี

ค่าสถิติสหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.35 แสดงความสัมพนัธ์ของระยะเวลาในการใชเ้คมีเกษตรต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นผลิตภณัฑ ์
 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

439.358a 135 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 343.316 135 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

5.033 1 .025 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4.35 พบว่าระยะเวลาในการใช้เคมีเกษตรของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ี

การเกษตรและปัจจัยส่วนประสมการตลาดด้านผลิตภัณฑ์ มีความสัมพันธ์กัน โดยมีค่าสถิติ

สหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.36 แสดงความสัมพนัธ์ของระยะเวลาในการใชเ้คมีเกษตรต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นราคา 

 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson 

Chi-Square) 

497.723a 120 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 402.781 120 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น (Linear-by-Linear 

Association) 

1.431 1 .232 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.36 พบว่าระยะเวลาในการใช้เคมีเกษตรของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ี

การเกษตรและปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นราคา มีความสัมพนัธ์กนั โดยมีค่าสถิติสหสัมพนัธ์

เพียร์สัน (Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.37 แสดงความสัมพนัธ์ของระยะเวลาในการใชเ้คมีเกษตรต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 
 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

422.301a 105 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 353.867 105 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

10.746 1 .001 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4.37 พบว่าระยะเวลาในการใช้เคมีเกษตรของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ี

การเกษตรและปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย มีความสัมพนัธ์กนั โดยมี

ค่าสถิติสหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.38 แสดงความสัมพนัธ์ของระยะเวลาในการใชเ้คมีเกษตรต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นการส่งเสริมการตลาด 

 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

452.262a 130 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 343.818 130 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

7.499 1 .006 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.38 พบว่าระยะเวลาในการใช้เคมีเกษตรของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ี

การเกษตรและปัจจยัส่วนประสมการตลาดด้านการส่งเสริมการตลาด มีความสัมพนัธ์กนั โดยมี

ค่าสถิติสหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  

 

ตารางท่ี 4.39 แสดงความสัมพนัธ์ของลกัษณะการปลูกพืชต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นผลิตภณัฑ ์

 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

269.457a 54 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 306.472 54 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

.681 1 .409 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.39 พบว่าลกัษณะการปลูกพืชของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตร

และปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์มีความสัมพนัธ์กนั โดยมีค่าสถิติสหสัมพนัธ์เพียร์สัน 

(Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  

 

ตารางท่ี 4.40 แสดงความสัมพนัธ์ของลกัษณะการปลูกพืชต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นราคา 
 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

278.922a 48 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 303.460 48 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

4.882 1 .027 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.40 พบว่าลกัษณะการปลูกพืชของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตร

และปัจจยัส่วนประสมการตลาดด้านราคา มีความสัมพนัธ์กนั โดยมีค่าสถิติสหสัมพนัธ์เพียร์สัน 

(Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.41 แสดงความสัมพนัธ์ของลกัษณะการปลูกพืชต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 
 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน 

(Pearson Chi-Square) 

303.685a 42 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 348.371 42 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

.507 1 .476 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4.41 พบว่าลกัษณะการปลูกพืชของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตร

และปัจจยัส่วนประสมการตลาดด้านช่องทางการจดัจาํหน่าย มีความสัมพนัธ์กัน โดยมีค่าสถิติ

สหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.42 แสดงความสัมพนัธ์ของลกัษณะการปลูกพืชต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นการส่งเสริมการตลาด 
 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson 

Chi-Square) 

296.462a 52 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 334.207 52 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

3.164 1 .075 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.42 พบว่าลกัษณะการปลูกพืชของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตร

และปัจจยัส่วนประสมการตลาดด้านการส่งเสริมการตลาด มีความสัมพันธ์กัน โดยมีค่าสถิติ

สหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.43 แสดงความสัมพนัธ์ของช่วงเดือนท่ีมีการใชปุ๋้ยเคมีต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

  ดา้นผลิตภณัฑ ์
 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

339.462a 81 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 287.233 81 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

41.425 1 .000 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4.43 พบว่าช่วงเดือนท่ีใชปุ๋้ยเคมีของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตร

และปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์ มีความสัมพนัธ์กนั โดยมีค่าสถิติสหสัมพนัธ์เพียร์สัน 

(Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.44 แสดงความสัมพนัธ์ของช่วงเดือนท่ีมีการใชปุ๋้ยเคมีต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นราคา 
 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

280.964a 72 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 266.461 72 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

12.578 1 .000 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.44 พบว่าช่วงเดือนท่ีใชปุ๋้ยเคมีของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตร

และปัจจยัส่วนประสมการตลาดด้านราคา มีความสัมพนัธ์กนั โดยมีค่าสถิติสหสัมพนัธ์เพียร์สัน 

(Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.45 แสดงความสัมพนัธ์ของช่วงเดือนท่ีมีการใชปุ๋้ยเคมีต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 
 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson 

Chi-Square) 

312.821a 63 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 281.104 63 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น (Linear-by-Linear 

Association) 

26.978 1 .000 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.45 พบว่าช่วงเดือนท่ีใชปุ๋้ยเคมีของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตร

และปัจจยัส่วนประสมการตลาดด้านช่องทางการจดัจาํหน่าย มีความสัมพนัธ์กัน โดยมีค่าสถิติ

สหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.46 แสดงความสัมพนัธ์ของช่วงเดือนท่ีมีการใชปุ๋้ยเคมีต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

 ดา้นการส่งเสริมการตลาด 
 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

293.671a 78 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 276.200 78 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

11.235 1 .001 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.46 พบว่าช่วงเดือนท่ีใชปุ๋้ยเคมีของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีการเกษตร

และปัจจยัส่วนประสมการตลาดด้านการส่งเสริมการตลาด มีความสัมพันธ์กัน โดยมีค่าสถิติ

สหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.47 แสดงความสัมพนัธ์ของช่วงเดือนท่ีมีการใชส้ารเคมีกาํจดัศตัรูพืชต่อปัจจยัส่วน 

 ประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์
 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

404.115a 81 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 343.533 81 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

19.114 1 .000 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.47 พบว่าช่วงเดือนท่ีใช้สารเคมีกาํจดัศตัรูพืชของเกษตรกรผูถื้อครอง

พื้นท่ีการเกษตรและปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์ มีความสัมพนัธ์กนั โดยมีค่าสถิติ

สหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.48 แสดงความสัมพนัธ์ของช่วงเดือนท่ีมีการใชส้ารเคมีกาํจดัศตัรูพืชต่อปัจจยัส่วน 

 ประสมการตลาดดา้นราคา 

 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน 

(Pearson Chi-Square) 

374.538a 72 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 291.957 72 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

2.738 1 .098 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.48 พบว่าช่วงเดือนท่ีใช้สารเคมีกาํจดัศตัรูพืชของเกษตรกรผูถื้อครอง

พื้นท่ีการเกษตรและปัจจัยส่วนประสมการตลาดด้านราคา มีความสัมพันธ์กัน โดยมีค่าสถิติ

สหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.49 แสดงความสัมพนัธ์ของช่วงเดือนท่ีมีการใชส้ารเคมีกาํจดัศตัรูพืชต่อปัจจยัส่วน 

 ประสมการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 
 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

369.681a 63 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 317.832 63 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น 

(Linear-by-Linear Association) 

23.544 1 .000 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4.49 พบว่าช่วงเดือนท่ีใช้สารเคมีกาํจดัศตัรูพืชของเกษตรกรผูถื้อครอง

พื้นท่ีการเกษตรและปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย มีความสัมพนัธ์กนั 

โดยมีค่าสถิติสหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  
 

ตารางท่ี 4.50 แสดงความสัมพนัธ์ของช่วงเดือนท่ีมีการใชส้ารเคมีกาํจดัศตัรูพืชต่อปัจจยั 

 ส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด 
 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 

สัมประสิทธิสหสัมพนัธ์เพียร์สัน  

(Pearson Chi-Square) 

377.984a 78 .000 

อตัราส่วนความเป็นไปได ้(Likelihood Ratio) 347.355 78 .000 

ความสัมพนัธ์เชิงเส้น  

(Linear-by-Linear Association) 

2.722 1 .099 

จาํนวนตวัอยา่ง (N of Valid Cases) 400   

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.50 พบว่าช่วงเดือนท่ีใช้สารเคมีกาํจดัศตัรูพืชของเกษตรกรผูถื้อครอง

พื้นท่ีการเกษตรและปัจจยัส่วนประสมการตลาดด้านการส่งเสริมการตลาด มีความสัมพนัธ์กัน  

โดยมีค่าสถิติสหสัมพนัธ์เพียร์สัน (Pearson Chi-Square) เท่ากบั 0.000 ท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05  

 

ตอนที ่4 การวเิคราะห์เพือ่ทดสอบสมมติฐาน 

 

 สมมติฐานที่ 1 เกษตรกรผู้ถือครองพืน้ทีท่างการเกษตรจังหวัดเชียงรายที่มีเพศต่างกัน 

มีปัจจัยส่วนประสมการตลาดทีใ่ช้ในการตัดสินใจซ้ือเคมีเกษตรแตกต่างกนั 

 สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ คือ การทดสอบดว้ยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว 

(ONE-Way ANOVA) และการทดสอบสมมติฐานโดยใช้ระดบัความเช่ือมัน่ 95 เปอร์เซ็นต์ ดงันั้น

จะปฏิเสธสมมติฐานหลกั(H0) เม่ือ 2-tailed Prob.(p) มีค่านอ้ยกวา่ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.51 แสดงวเิคราะห์เปรียบเทียบการใหค้วามสาํคญัปัจจยัส่วนประสมการตลาด เคมีเกษตร  

 จาํแนกตามเพศ 

 

  เพศ N Mean t Sig. 

ดา้นผลิตภณัฑ ์ ชาย 188 3.8990 3.050 .000 

หญิง 212 3.6525 3.096   

ดา้นราคา ชาย 188 3.3555 -3.478 .000 

หญิง 212 3.6761 -3.425   

ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย ชาย 188 4.2532 10.121 .000 

หญิง 212 3.2104 10.363   

ดา้นการส่งเสริมการตลาด ชาย 188 4.1463 8.111 .110 

หญิง 212 3.5006 8.105   

 

 จากตารางท่ี 4.51 แสดงวิเคราะห์เปรียบเทียบการให้ความสําคญัปัจจยัส่วนประสม

การตลาด  เคมีเกษตร จําแนกตามเพศ พบว่าความสําคัญของปัจจัยส่วนประสมการตลาด  

ดา้นการส่งเสริมการขาย มีค่า F-Prob เท่ากบั 0.110 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ 0.05 นัน่คือ ยอมรับสมมติฐาน

หลัก (H0)  หมายความว่า ผู ้ตอบแบบสอบถามท่ีมีเพศต่างกันมีการให้ความสําคัญกับปัจจัย 

ส่วนประสมการตลาดด้านการส่งเสริมการตลาดแตกต่างกัน และปัจจยัส่วนประสมการตลาด 
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ด้าน สินค้า ราคา และช่องทางการจดัจาํหน่าย มีค่า F-Prop ท่ี 0.000 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.05 นั่นคือ 

ปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) หมายความวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีเพศต่างกนัมีการให้ความสําคญั

ปัจจยัส่วนประสมการตลาด ดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย ไม่แตกต่างกนั 

 

 สมมติฐานที่ 2 เกษตรกรผู้ถือครองพืน้ที่ทางการเกษตรจังหวดัเชียงรายที่มีอายุต่างกัน 

มีปัจจัยส่วนประสมการตลาดทีใ่ช้ในการตัดสินใจซ้ือเคมีเกษตรแตกต่างกนั 

 สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ คือ การทดสอบดว้ยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว 

(ONE-Way ANOVA) และการทดสอบสมมติฐานโดยใช้ระดบัความเช่ือมัน่ 95 เปอร์เซ็นต์ ดงันั้น

จะปฏิเสธสมมติฐานหลกั(H0) เม่ือ 2-tailed Prob.(p) มีค่านอ้ยกวา่ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.52 แสดงวเิคราะห์เปรียบเทียบการใหค้วามสาํคญัปัจจยัส่วนประสมการตลาด เคมีเกษตร  

 จาํแนกตามอาย ุ

 

 

 จากตารางท่ี 4.52 แสดงวิเคราะห์เปรียบเทียบการให้ความสําคญัปัจจยัส่วนประสม

การตลาด เคมีเกษตร จําแนกตามอายุ พบว่าความสําคัญของปัจจัยส่วนประสมการตลาด  

ดา้นผลิตภณัฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการขาย มีค่า F-Prob 

เท่ากบั 0.000, 0.000, 0.000 และ 0.000 ตามลาํดับซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐาน

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

ดา้นผลิตภณัฑ ์ Between Groups 88.966 5 17.793 40.053 .000 

Within Groups 174.589 393 .444   

Total 263.555 398    

ดา้นราคา Between Groups 61.897 5 12.379 17.095 .000 

Within Groups 285.316 394 .724   

Total 347.214 399    

ดา้นช่องทาง

การจดัจาํหน่าย 

Between Groups 186.330 5 37.266 42.803 .000 

Within Groups 343.030 394 .871   

Total 529.360 399    

ดา้นการส่งเสริม

การตลาด 

Between Groups 51.565 5 10.313 16.838 .000 

Within Groups 241.313 394 .612   

Total 292.878 399    
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หลกั (H0) หมายความวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีอายตุ่างกนัมีการให้ความสําคญัปัจจยัส่วนประสม

การตลาด เคมีดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการขาย 

ไม่แตกต่างกนั 

 

 สมมติฐานที่ 3 เกษตรกรผู้ถือครองพืน้ที่ทางการเกษตรจังหวัดเชียงรายที่มีสถานภาพ

สมรสต่างกนั มีปัจจัยส่วนประสมการตลาดทีใ่ช้ในการตัดสินใจซ้ือเคมีเกษตรแตกต่างกนั 

 สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ คือ การทดสอบดว้ยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว 

(ONE-Way ANOVA) และการทดสอบสมมติฐานโดยใช้ระดบัความเช่ือมัน่ 95 เปอร์เซ็นต์ ดงันั้น

จะปฏิเสธสมมติฐานหลกั(H0) เม่ือ 2-tailed Prob.(p) มีค่านอ้ยกวา่ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.53 แสดงวเิคราะห์เปรียบเทียบการใหค้วามสาํคญัปัจจยัส่วนประสมการตลาด เคมีเกษตร  

 จาํแนกตามสถานภาพสมรส 

 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

ดา้นผลิตภณัฑ ์ Between Groups 4.619 2 2.310 3.532 .030 

Within Groups 258.936 396 .654   

Total 263.555 398    

ดา้นราคา Between Groups 2.666 2 1.333 1.536 .216 

Within Groups 344.547 397 .868   

Total 347.214 399    

ดา้นช่องทางการ

จดัจาํหน่าย 

Between Groups 14.879 2 7.440 5.741 .003 

Within Groups 514.480 397 1.296   

Total 529.360 399    

ดา้นการส่งเสริม

การตลาด 

Between Groups 7.772 2 3.886 5.411 .005 

Within Groups 285.106 397 .718   

Total 292.878 399    

 

 จากตารางท่ี 4.53 แสดงวิเคราะห์เปรียบเทียบการให้ความสําคญัปัจจยัส่วนประสม

การตลาด เคมีเกษตร จาํแนกตามสถานภาพสมรส พบว่าความสําคญัของปัจจัยส่วนประสม

การตลาด ด้านผลิตภณัฑ์  ด้านช่องทางการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการขาย มีค่า F-Prob 

เท่ากบั 0.030, 0.003 และ 0.005 ตามลาํดบัซ่ึงมีค่านอ้ยกวา่ 0.05 นัน่คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) 
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หมายความว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีอาสถานภาพสมรสต่างกันมีการให้ความสําคญัปัจจยั 

ส่วนประสมการตลาด เคมีเกษตรดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริม

การขาย ไม่แตกต่างกนั 

 ส่วนด้านราคา มีค่ า F-Prob เท่ ากับ  0.216 ซ่ึ งมี ค่ามากกว่า 0.05 นั่น คือ ยอมรับ

สมมติฐานหลัก (H0) หมายความว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีสถานภาพสมรสต่างกันมีการให้

ความสาํคญัปัจจยัส่วนประสมการตลาด ดา้นราคา แตกต่างกนั 

 

 สมมติฐานที่ 4 เกษตรกรผู้ถือครองพื้นที่ทางการเกษตรจังหวัดเชียงรายที่มีระดับ

การศึกษาสูงสุดต่างกนั มีปัจจัยส่วนประสมการตลาดทีใ่ช้ในการตัดสินใจซ้ือเคมีเกษตรแตกต่างกนั 

 สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ คือ การทดสอบดว้ยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว 

(ONE-Way ANOVA) และการทดสอบสมมติฐานโดยใช้ระดบัความเช่ือมัน่ 95 เปอร์เซ็นต์ ดงันั้น

จะปฏิเสธสมมติฐานหลกั(H0) เม่ือ 2-tailed Prob.(p) มีค่านอ้ยกวา่ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.54 แสดงวเิคราะห์เปรียบเทียบการใหค้วามสาํคญัปัจจยัส่วนประสมการตลาด เคมีเกษตร  

 จาํแนกตามระดบัการศึกษาสูงสุด 

 

 

 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

ดา้นผลิตภณัฑ ์ Between Groups 34.105 3 11.368 19.571 .000 

Within Groups 229.449 395 .581   

Total 263.555 398    

ดา้นราคา Between Groups 9.712 3 3.237 3.799 .010 

Within Groups 337.501 396 .852   

Total 347.214 399    

ดา้นช่องทาง

การจดัจาํหน่าย 

Between Groups 190.754 3 63.585 74.362 .000 

Within Groups 338.606 396 .855   

Total 529.360 399    

ดา้นการส่งเสริม

การตลาด 

Between Groups 79.364 3 26.455 49.065 .000 

Within Groups 213.514 396 .539   

Total 292.878 399    
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 จากตารางท่ี 4.54 แสดงวิเคราะห์เปรียบเทียบการให้ความสําคญัปัจจยัส่วนประสม

การตลาด เคมีเกษตร จาํแนกตามระดบัการศึกษาสูงสุด พบว่าความสําคญัของปัจจยัส่วนประสม

การตลาด ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการขาย มีค่า 

F-Prob เท่ากับ 0.000, 0.010, 0.000 และ 0.000 ตามลําดับซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธ

สมมติฐานหลกั (H0) หมายความว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระดบัการศึกษาสูงสุดต่างกนัมีการให้

ความสําคญัปัจจยัส่วนประสมการตลาด เคมีดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 

และดา้นการส่งเสริมการขาย ไม่แตกต่างกนั 

 

 สมมติฐานที่ 5 เกษตรกรผู้ถือครองพืน้ทีท่างการเกษตรจังหวัดเชียงรายที่มีรายได้เฉลี่ย

ต่อเดือนต่างกนั มีปัจจัยส่วนประสมการตลาดทีใ่ช้ในการตัดสินใจซ้ือเคมีเกษตรแตกต่างกนั 

 สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ คือ การทดสอบดว้ยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว 

(ONE-Way ANOVA) และการทดสอบสมมติฐานโดยใช้ระดบัความเช่ือมัน่ 95 เปอร์เซ็นต์ ดงันั้น

จะปฏิเสธสมมติฐานหลกั(H0) เม่ือ 2-tailed Prob.(p) มีค่านอ้ยกวา่ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.55 แสดงวเิคราะห์เปรียบเทียบการใหค้วามสาํคญัปัจจยัส่วนประสมการตลาด เคมีเกษตร  

 จาํแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 

 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

ดา้นผลิตภณัฑ ์ Between Groups 44.061 2 22.031 39.747 .000 

Within Groups 219.493 396 .554   

Total 263.555 398    

ดา้นราคา Between Groups 9.945 2 4.972 5.853 .003 

Within Groups 337.269 397 .850   

Total 347.214 399    

ดา้นช่องทาง

การจดัจาํหน่าย 

Between Groups 167.282 2 83.641 91.708 .000 

Within Groups 362.078 397 .912   

Total 529.360 399    

ดา้นการส่งเสริม

การตลาด 

Between Groups 24.014 2 12.007 17.730 .000 

Within Groups 268.864 397 .677   

Total 292.878 399    

 

 



65 

 จากตารางท่ี 4.55 แสดงวิเคราะห์เปรียบเทียบการให้ความสําคญัปัจจยัส่วนประสม

การตลาด เคมีเกษตร จาํแนกตามรายได้เฉล่ียต่อเดือน พบว่าความสําคญัของปัจจยัส่วนประสม

การตลาด ด้านผลิตภณัฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจดัจาํหน่าย และด้านการส่งเสริมการขาย  

มีค่า F-Prob เท่ากบั 0.000, 0.003, 0.000 และ 0.000 ตามลาํดบัซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.05 นัน่คือ ปฏิเสธ

สมมติฐานหลกั (H0) หมายความว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือนต่างกนัมีการให้

ความสําคญัปัจจยัส่วนประสมการตลาด เคมีดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 

และดา้นการส่งเสริมการขาย ไม่แตกต่างกนั 

 

 สมมติฐานที่ 6 เกษตรกรผู้ถือครองพืน้ที่ทางการเกษตรจังหวัดเชียงรายที่มีระยะเวลา

การถือครองที่ดินเพื่อเกษตรกรรมต่างกัน มีปัจจัยส่วนประสมการตลาดทีใ่ช้ในการตัดสินใจซ้ือเคมี

เกษตรแตกต่างกนั 

 สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ คือ การทดสอบดว้ยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว 

(ONE-Way ANOVA) และการทดสอบสมมติฐานโดยใช้ระดบัความเช่ือมัน่ 95 เปอร์เซ็นต์ ดงันั้น

จะปฏิเสธสมมติฐานหลกั(H0) เม่ือ 2-tailed Prob.(p) มีค่านอ้ยกวา่ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.56 แสดงวเิคราะห์เปรียบเทียบการใหค้วามสาํคญัปัจจยัส่วนประสมการตลาด เคมีเกษตร  

 จาํแนกตามระยะเวลาถือครองท่ีดินเพื่อการเกษตร 

 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

ดา้นผลิตภณัฑ ์ Between Groups 46.928 5 9.386 17.027 .000 

Within Groups 216.627 393 .551   

Total 263.555 398    

ดา้นราคา Between Groups 13.089 5 2.618 3.087 .010 

Within Groups 334.125 394 .848   

Total 347.214 399    

ดา้นช่องทางการ

จดัจาํหน่าย 

Between Groups 227.253 5 45.451 59.276 .000 

Within Groups 302.107 394 .767   

Total 529.360 399    

ดา้นการส่งเสริม

การตลาด 

Between Groups 66.759 5 13.352 23.265 .000 

Within Groups 226.118 394 .574   

Total 292.878 399    

 



66 

 จากตารางท่ี 4.56 แสดงวิเคราะห์เปรียบเทียบการให้ความสําคญัปัจจยัส่วนประสม

การตลาด เคมีเกษตร จาํแนกตามระยะเวลาถือครองท่ีดินเพื่อการเกษตร พบวา่ความสําคญัของปัจจยั

ส่วนประสมการตลาด ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริม

การขาย มีค่า F-Prob เท่ากบั 0.000, 0.010, 0.000 และ 0.000 ตามลาํดบัซ่ึงมีค่าน้อยกวา่ 0.05 นัน่คือ 

ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) หมายความว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาถือครองท่ีดินเพื่อ

การเกษตรต่างกนัมีการให้ความสําคญัปัจจยัส่วนประสมการตลาด เคมีดา้นผลิตภณัฑ์ ด้านราคา 

ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการขาย ไม่แตกต่างกนั 

 

 สมมติฐานที่ 7 เกษตรกรผู้ถือครองพืน้ที่ทางการเกษตรจังหวัดเชียงรายที่มีระยะเวลา

ในการประกอบอาชีพเกษตรกรรมต่างกนั มีปัจจัยส่วนประสมการตลาดที่ใช้ในการตัดสินใจซ้ือเคมี

เกษตรแตกต่างกนั 

 สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ คือ การทดสอบดว้ยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว 

(ONE-Way ANOVA) และการทดสอบสมมติฐานโดยใช้ระดบัความเช่ือมัน่ 95 เปอร์เซ็นต์ ดงันั้น

จะปฏิเสธสมมติฐานหลกั(H0) เม่ือ 2-tailed Prob.(p) มีค่านอ้ยกวา่ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.57 แสดงวเิคราะห์เปรียบเทียบการใหค้วามสาํคญัปัจจยัส่วนประสมการตลาด เคมีเกษตร  

 จาํแนกตามระยะเวลาการประกอบอาชีพเกษตรกรรม 

 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

ดา้นผลิตภณัฑ ์ Between Groups 46.023 5 9.205 16.630 .000 

Within Groups 217.531 393 .554   

Total 263.555 398    

ดา้นราคา Between Groups 11.825 5 2.365 2.778 .018 

Within Groups 335.389 394 .851   

Total 347.214 399    

ดา้นช่องทาง 

การจดัจาํหน่าย 

Between Groups 197.428 5 39.486 46.869 .000 

Within Groups 331.932 394 .842   

Total 529.360 399    

ดา้นการส่งเสริม

การตลาด 

Between Groups 47.744 5 9.549 15.348 .000 

Within Groups 245.133 394 .622   

Total 292.878 399    



67 

 จากตารางท่ี 4.57 แสดงวิเคราะห์เปรียบเทียบการให้ความสําคญัปัจจยัส่วนประสม

การตลาด เคมีเกษตร จาํแนกตามระยะเวลาการประกอบอาชีพเกษตรกรรม พบว่าความสําคัญ 

ของปัจจยัส่วนประสมการตลาด ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย และดา้นการ

ส่งเสริมการขาย มีค่า F-Prob เท่ากบั 0.000, 0.018, 0.000 และ 0.000 ตามลาํดบัซ่ึงมีค่านอ้ยกวา่ 0.05 

นัน่คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) หมายความวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการประกอบ

อาชีพเกษตรกรรมต่างกันมีการให้ความสําคัญปัจจยัส่วนประสมการตลาด เคมีด้านผลิตภณัฑ ์

ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการขาย ไม่แตกต่างกนั 

 

 สมมติฐานที่ 8 เกษตรกรผู้ถือครองพืน้ที่ทางการเกษตรจังหวัดเชียงรายที่มีระยะเวลาใน

การใช้เคมีเกษตรต่างกัน มีปัจจัยส่วนประสมการตลาดที่ใช้ในการตัดสินใจซ้ือเคมีเกษตรแตกต่างกัน 

 สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ คือ การทดสอบดว้ยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว 

(ONE-Way ANOVA) และการทดสอบสมมติฐานโดยใช้ระดบัความเช่ือมัน่ 95 เปอร์เซ็นต์ ดงันั้น

จะปฏิเสธสมมติฐานหลกั(H0) เม่ือ 2-tailed Prob.(p) มีค่านอ้ยกวา่ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.58 แสดงวเิคราะห์เปรียบเทียบการใหค้วามสาํคญัปัจจยัส่วนประสมการตลาด เคมีเกษตร  

 จาํแนกตามระยะเวลาการใชเ้คมีเกษตร 

 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

ดา้นผลิตภณัฑ ์ Between Groups 19.835 5 3.967 6.397 .000 

Within Groups 243.720 393 .620   

Total 263.555 398    

ดา้นราคา Between Groups 12.575 5 2.515 2.961 .012 

Within Groups 334.639 394 .849   

Total 347.214 399    

ดา้นช่องทาง

การจดัจาํหน่าย 

Between Groups 170.222 5 34.044 37.349 .000 

Within Groups 359.138 394 .912   

Total 529.360 399    

ดา้นการส่งเสริม

การตลาด 

Between Groups 47.632 5 9.526 15.305 .000 

Within Groups 245.245 394 .622   

Total 292.878 399    

 

 



68 

 จากตารางท่ี 4.58 แสดงวิเคราะห์เปรียบเทียบการให้ความสําคญัปัจจยัส่วนประสม

การตลาด เคมีเกษตร จาํแนกตามระยะเวลาการใช้เคมีเกษตร พบว่าความสําคญัของปัจจยัส่วน

ประสมการตลาด ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการ

ขาย มีค่า F-Prob เท่ากับ 0.000, 0.012, 0.000 และ 0.000 ตามลําดับซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.05 นั่นคือ 

ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) หมายความว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการใช้เคมีเกษตร

ต่างกนัมีการให้ความสําคญัปัจจยัส่วนประสมการตลาด เคมีดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทาง

การจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการขาย ไม่แตกต่างกนั 

 

 สมมติฐานที่ 9 เกษตรกรผู้ถือครองพื้นที่ทางการเกษตรจังหวัดเชียงรายที่มีรูปแบบ 

การปลูกพชืทีต่่างกนั มีปัจจัยส่วนประสมการตลาดทีใ่ช้ในการตัดสินใจซ้ือเคมีเกษตรแตกต่างกนั 

 สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ คือ การทดสอบดว้ยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว 

(ONE-Way ANOVA) และการทดสอบสมมติฐานโดยใช้ระดบัความเช่ือมัน่ 95 เปอร์เซ็นต์ ดงันั้น

จะปฏิเสธสมมติฐานหลกั(H0) เม่ือ 2-tailed Prob.(p) มีค่านอ้ยกวา่ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.59 แสดงวเิคราะห์เปรียบเทียบการใหค้วามสาํคญัปัจจยัส่วนประสมการตลาด เคมีเกษตร  

 จาํแนกตามรูปแบบการปลูกพืช 

 

 
Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

ดา้นผลิตภณัฑ ์ Between Groups 50.061 2 25.030 46.428 .000 

Within Groups 213.494 396 .539   

Total 263.555 398    

ดา้นราคา Between Groups 21.150 2 10.575 12.876 .000 

Within Groups 326.064 397 .821   

Total 347.214 399    

ดา้นช่องทาง

การจดัจาํหน่าย 

Between Groups 60.676 2 30.338 25.698 .000 

Within Groups 468.684 397 1.181   

Total 529.360 399    

ดา้นการส่งเสริม

การตลาด 

Between Groups 6.902 2 3.451 4.791 .009 

Within Groups 285.976 397 .720   

Total 292.878 399    

 



69 

 จากตารางท่ี 4.59 แสดงวิเคราะห์เปรียบเทียบการให้ความสําคญัปัจจยัส่วนประสม

การตลาด เคมีเกษตร จาํแนกตามรูปแบบการปลูกพืช พบว่าความสําคญัของปัจจยัส่วนประสม

การตลาด ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการขาย มีค่า 

F-Prob เท่ากับ 0.000, 0.000, 0.000 และ  0.009ตามลําดับ ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธ

สมมติฐานหลกั (H0) หมายความว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรูปแบบการปลูกพืชต่างกนัมีการให้

ความสําคญัปัจจยัส่วนประสมการตลาด เคมีดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 

และดา้นการส่งเสริมการขาย ไม่แตกต่างกนั 

 

 สมมติฐานที่ 10 เกษตรกรผู้ถือครองพืน้ที่ทางการเกษตรจังหวัดเชียงรายที่มีช่วงเดือน

การใช้ปุ๋ ยเคมีทีต่่างกนั มีปัจจัยส่วนประสมการตลาดทีใ่ช้ในการตัดสินใจซ้ือเคมีเกษตรแตกต่างกนั 

 สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ คือ การทดสอบดว้ยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว 

(ONE-Way ANOVA) และการทดสอบสมมติฐานโดยใช้ระดบัความเช่ือมัน่ 95 เปอร์เซ็นต์ ดงันั้น

จะปฏิเสธสมมติฐานหลกั(H0) เม่ือ 2-tailed Prob.(p) มีค่านอ้ยกวา่ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.60 แสดงวเิคราะห์เปรียบเทียบการใหค้วามสาํคญัปัจจยัส่วนประสมการตลาด เคมีเกษตร  

 จาํแนกตามช่วงเดือนท่ีมีการใชปุ๋้ยเคมีมากท่ีสุด 

 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

ดา้นผลิตภณัฑ ์ Between Groups 44.529 3 14.843 26.769 .000 

Within Groups 219.026 395 .554   

Total 263.555 398    

ดา้นราคา Between Groups 13.675 3 4.558 5.412 .001 

Within Groups 333.539 396 .842   

Total 347.214 399    

ดา้นช่องทาง

การจดัจาํหน่าย 

Between Groups 46.065 3 15.355 12.582 .000 

Within Groups 483.295 396 1.220   

Total 529.360 399    

ดา้นการส่งเสริม

การตลาด 

Between Groups 9.283 3 3.094 4.321 .005 

Within Groups 283.595 396 .716   

Total 292.878 399    
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 จากตารางท่ี 4.60 แสดงวิเคราะห์เปรียบเทียบการให้ความสําคญัปัจจยัส่วนประสม

การตลาด เคมีเกษตร จาํแนกตามช่วงเดือนท่ีมีการใชปุ๋้ยเคมีมากท่ีสุด พบวา่ความสําคญัของปัจจยั

ส่วนประสมการตลาด ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริม

การขาย มีค่า F-Prob เท่ากบั 0.000, 0.001, 0.000 และ 0.005ตามลาํดบัซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.05 นัน่คือ 

ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) หมายความว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีช่วงเดือนท่ีมีการใช้ปุ๋ยเคมี 

มากท่ีสุดต่างกันมีการให้ความสําคญัปัจจยัส่วนประสมการตลาด เคมีด้านผลิตภณัฑ์ ด้านราคา  

ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการขาย ไม่แตกต่างกนั 

 

 สมมติฐานที่ 11 เกษตรกรผู้ถือครองพืน้ที่ทางการเกษตรจังหวัดเชียงรายที่มีช่วงเดือน

การใช้สารเคมีกําจัดศัตรูพืชที่ต่างกัน มีปัจจัยส่วนประสมการตลาดที่ใช้ในการตัดสินใจซ้ือเคมี

เกษตรแตกต่างกนั 

 สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ คือ การทดสอบดว้ยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว 

(ONE-Way ANOVA) และการทดสอบสมมติฐานโดยใช้ระดบัความเช่ือมัน่ 95 เปอร์เซ็นต์ ดงันั้น

จะปฏิเสธสมมติฐานหลกั(H0) เม่ือ 2-tailed Prob.(p) มีค่านอ้ยกวา่ 0.05 

 

ตารางท่ี 4.61 แสดงวเิคราะห์เปรียบเทียบการใหค้วามสาํคญัปัจจยัส่วนประสมการตลาด เคมีเกษตร  

 จาํแนกตามช่วงเดือนท่ีมีการใชส้ารเคมีกาํจดัศตัรูพืชมากท่ีสุด 

 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

ดา้นผลิตภณัฑ ์ Between Groups 49.869 3 16.623 30.728 .000 

Within Groups 213.686 395 .541   

Total 263.555 398    

ดา้นราคา Between Groups 11.147 3 3.716 4.378 .005 

Within Groups 336.067 396 .849   

Total 347.214 399    

ดา้นช่องทาง

การจดัจาํหน่าย 

Between Groups 77.743 3 25.914 22.723 .000 

Within Groups 451.617 396 1.140   

Total 529.360 399    

ดา้นการส่งเสริม

การตลาด 

Between Groups 10.019 3 3.340 4.675 .003 

Within Groups 282.859 396 .714   

Total 292.878 399    
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 จากตารางท่ี 4.61 แสดงวิเคราะห์เปรียบเทียบการให้ความสําคญัปัจจยัส่วนประสม

การตลาด เคมีเกษตร จําแนกตามช่วงเดือนท่ีมีการใช้สารเคมีกําจัดศัตรูพืชมากท่ีสุด พบว่า

ความสําคญัของปัจจยัส่วนประสมการตลาด ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 

และดา้นการส่งเสริมการขาย มีค่า F-Prob เท่ากบั 0.000, 0.005, 0.000 และ 0.003ตามลาํดบัซ่ึงมีค่า

นอ้ยกวา่ 0.05 นัน่คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) หมายความวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีช่วงเดือนท่ี

มีการใชส้ารเคมีกาํจดัศตัรูพืชท่ีสุดต่างกนัมีการให้ความสําคญัปัจจยัส่วนประสมการตลาด เคมีดา้น

ผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการขาย ไม่แตกต่างกนั 



บทที ่5 

สรุปผลการศึกษา การอภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 

 

 

 การศึกษาเร่ือง ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรของ

เกษตรกรในจงัหวดัเชียงราย ผูศึ้กษาไดก้าํหนดวธีิดาํเนินงานและขั้นตอน เพื่อศึกษาเปรียบเทียบการ

ให้ความสําคัญของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดเคมีเกษตรของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ี

การเกษตร ในเขตจังหวดัเชียงราย จาํแนกตามลักษณะทางประชากรศาสตร์ สามารถสรุปได้

ดงัต่อไปน้ี 

 ส่วนที ่1 การวเิคราะห์ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 

 ตอนที2่ ผลการวิเคราะห์เพื่อเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีความสําคญั

ต่อการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรของเกษตรกร ในจงัหวดัเชียงราย 

 ตอนที3่ ผลการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสมการตลาดต่อปัจจยั

ส่วนบุคคลท่ีมีต่อการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรของเกษตรกร ในจงัหวดัเชียงราย 

 ตอนที ่4 การวเิคราะห์เพื่อทดสอบสมมติฐาน 

 

1. สรุปผลการศึกษา 

 

 ส่วนที ่1 ผลการวเิคราะห์ข้อมูลลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 

  ผู ้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ส่วนใหญ่มีอายุ 40-49 ปี  

ส่วนใหญ่มีสถานภาพสมรถ โสด ส่วนใหญ่ระดบัการศึกษาตํ่ากว่าระดับมธัยมปลาย ส่วนใหญ่

รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนไม่เกิน 5,000 บาท ส่วนใหญ่มีระยะเวลาถือครองท่ีดินเพื่อเกษตรกรรม 11-15  ปี 

ส่วนใหญ่มีระยะเวลาประกอบอาชีพเกษตรกรรม 11-15 ปี ส่วนใหญ่มีระยะเวลาใชเ้คมีเกษตร 6-10 ปี 

ส่วนใหญ่ มี รูปแบบ การปลูกพื ช พื ชยืนต้น  ส่วนใหญ่ ใช้ ปุ๋ ยเคมีมากท่ี สุดเดือนเมษ ายน - 

เดือนมิถุนายน และ ส่วนใหญ่ใชส้ารเคมีกาํจดัศตัรูพืชมากท่ีสุดเดือนกรกฎาคม-เดือนกนัยายน 
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 ส่วนที ่2 ผลการวิเคราะห์เพื่อเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีความสําคญั

ต่อการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรของเกษตรกร ในจงัหวดัเชียงราย 

  ความสําคญัของปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีใช้ในการตดัสินใจซ้ือเคมี

เกษตรแบ่งเป็น 4 ด้านคือ ด้านผลิตภณัฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจดัจาํหน่าย และด้านการ

ส่งเสริมทางการตลาด 

  ด้านผลติภัณฑ์ พบว่า 

  กลุ่มตัวอย่างผูต้อบแบบสอบถาม ให้ความสําคัญของปัจจยัส่วนประสม

การตลาด ดา้นผลิตภณัฑ์โดยรวมในระดบัมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถาม

ใหค้วามสําคญักบั ร้านคา้มีช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จกัในระดบัมากท่ีสุด ส่วน มีการรับประกนัสินคา้ เปล่ียน

สินคา้ หรือ คืนสินคา้, สินคา้มีให้เลือกหลากหลายรูปแบบ, ร้านคา้มีการเสนอขายและมีความรู้ใน

สินคา้, สินคา้มีใหเ้ลือกหลายยีห่อ้, ความครบถว้นของสินคา้, สินคา้มีคุณภาพมาตรฐาน และ ร้านคา้

มีบริการหลงัการขายอยูใ่นระดบัมาก 

  ด้านราคา พบว่า  

  กลุ่มตัวอย่างผูต้อบแบบสอบถาม ให้ความสําคัญของปัจจยัส่วนประสม

การตลาด ดา้นราคาโดยรวมในระดบัมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามให้

ความสําคญักบั กาํหนดราคามีความเป็นมาตรฐาน,ตามลาํดับ ได้แก่ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ,  

มีสินค้าหลายระดับราคาให้เลือก, สามารถต่อรองราคาได้, มีการให้ส่วนลดเงินสด/ส่วนลด/ 

การสะสมแตม้ และ ระยะเวลาการใหเ้ครดิต (สินเช่ือ) ในระดบัมาก 

  ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย พบว่า 

  กลุ่มตัวอย่างผูต้อบแบบสอบถาม ให้ความสําคัญของปัจจยัส่วนประสม

การตลาด ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายโดยรวมในระดบัมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบว่า ผูต้อบ

แบบสอบถามให้ความสําคญักบัการจดัเรียงสินคา้มีความเขา้ใจง่าย, ร้านคา้สามารถดาํเนินการตรง

กบัความตอ้งการของลูกคา้,ร้านคา้สามารถจดัส่งสินคา้ไดต้รงเวลาท่ีตอ้งการ, มีความสะดวกในการ

รับสินคา้จากโรงงาน และ มีความสะดวกในการสั่งซ้ือสินคา้ในระดบัมาก 

  ด้านการส่งเสริมการตลาด พบว่า 

  กลุ่มตัวอย่างผูต้อบแบบสอบถาม ให้ความสําคัญของปัจจยัส่วนประสม

การตลาด ดา้นการส่งเสริมการตลาดโดยรวมในระดบัมากพนกังานมีความกระตือรือร้นในการขาย, 

พ นักงานพู ดจาอ่อนน้อมและสุ ภาพ ,มีการลด แลก แจก แถม สิ นค้า ,มี การโฆ ษ ณ าและ 

การประชาสัมพนัธ์จากร้าน,พนกังานมีความเขา้ใจความตอ้งการของลูกคา้,พนกังานมีความชาํนาญ

และมีความเขา้ใจในการใชผ้ลิตภณัฑ์แต่ละชนิดไดดี้,มีการโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์จากตวั
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สินคา้และ ร้านคา้มีการพฒันาความรู้เสนอขอ้มูลทางการเกษตร/มีการจดัประชุมใหค้วามรู้เกษตรกร 

ในระดบัมาก 

 ส่วนที ่3 ผลการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสมการตลาดต่อปัจจยั

ส่วนบุคคลท่ีมีต่อการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรของเกษตรกร ในจงัหวดัเชียงราย 

  จากการศึกษาพบวา่ปัจจยัส่วนประสมการตลาดมีความสัมพนัธ์ต่อปัจจยัส่วน

บุคคลท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05 

 ส่วนที ่4 การวเิคราะห์เพื่อทดสอบสมมติฐาน สรุปไดด้งัน้ี 

  สมมติฐานที ่1 เกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตรจงัหวดัเชียงรายท่ีมี

เพศต่างกนั มีปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีใชใ้นการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรแตกต่างกนั 

  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีเพศต่างกันมีการให้ความสําคัญของปัจจัยส่วน

ประสมทางการตลาดเคมีเกษตรดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย ไม่แตกต่างกนั 

ส่วนผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีเพศต่างกนัมีการให้ความสําคญัของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด

เคมีเกษตรดา้นการส่งเสริมการขาย แตกต่างกนั อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

  สมมติฐานที ่2 เกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตรจงัหวดัเชียงรายท่ีมี

อายตุ่างกนั มีปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีใชใ้นการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรแตกต่างกนั 

  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีอายุต่างกันมีการให้ความสําคัญของปัจจยัส่วน

ประสมทางการตลาดเคมีเกษตรดา้นด้านผลิตภณัฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจดัจาํหน่าย และ 

ดา้นการส่งเสริมการขายไม่แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

  สมมติฐานที ่3 เกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตรจังหวดัเชียงรายท่ีมี

สถานภาพสมรสต่างกนั มีปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีใชใ้นการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรแตกต่างกนั 

  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีสถานภาพสมรสต่างกนัมีการให้ความสําคญัของปัจจยั

ส่วนประสมทางการตลาดเคมีเกษตรดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริม

การขายไม่แตกต่างกนั ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีสถานภาพสมรสต่างกนัมีการให้ความสําคญัของปัจจยั

ส่วนประสมทางการตลาดเคมีเกษตรดา้นราคาแตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

  สมมติฐานที่ 4 เกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตรจงัหวดัเชียงรายท่ีมี

ระดับการศึกษาสูงสุดต่างกัน มีปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีใช้ในการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตร

แตกต่างกนั 

  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระดบัการศึกษาสูงสุดต่างกนัมีการให้ความสําคญั

ของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดเคมีเกษตร ด้านผลิตภณัฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัด

จาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการขาย ไม่แตกต่างกนั อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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  สมมติฐานที ่5 เกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตรจงัหวดัเชียงรายท่ีมี

รายได้เฉล่ียต่อเดือนต่างกัน มีปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีใช้ในการตัดสินใจซ้ือเคมีเกษตร

แตกต่างกนั 

  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนต่างกนัมีการให้ความสําคญัของ

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดเคมีเกษตร ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 

และดา้นการส่งเสริมการขาย ไม่แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

  สมมติฐานที่ 6 เกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตรจงัหวดัเชียงรายท่ีมี

ระยะเวลาการถือครองท่ีดินเพื่อเกษตรกรรมต่างกัน มีปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีใช้ในการ

ตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรแตกต่างกนั 

  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาการถือครองท่ีดินเพื่อเกษตรกรรมต่างกนัมี

การให้ความสําคัญของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดเคมีเกษตรด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา  

ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการขาย ไม่แตกต่างกนั อยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติ

ท่ีระดบั 0.05 

  สมมติฐานที่ 7 เกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตรจงัหวดัเชียงรายท่ีมี

ระยะเวลาในการประกอบอาชีพเกษตรกรรมต่างกัน มีปัจจัยส่วนประสมการตลาดท่ีใช้ใน 

การตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรแตกต่างกนั 

  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาในการประกอบอาชีพเกษตรกรรมต่างกนัมี

การให้ความสําคัญของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดเคมีเกษตร ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา  

ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการขาย ไม่แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ี

ระดบั 0.05 

  สมมติฐานที่ 8 เกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตรจงัหวดัเชียงรายท่ีมี

ระยะเวลาในการใช้เคมีเกษตรต่างกนั มีปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีใช้ในการตดัสินใจซ้ือเคมี

เกษตรแตกต่างกนั 

  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระยะเวลาในการใช้เคมีเกษตรต่างกันมีการให้

ความสําคญัของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดเคมีเกษตรดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทาง

การจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการขาย ไม่แตกต่างกนั อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

  สมมติฐานที่ 9 เกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตรจงัหวดัเชียงรายท่ีมี

รูปแบบการปลูกพืชท่ีต่างกัน มีปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีใช้ในการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตร

แตกต่างกนั 
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  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรูปแบบการปลูกพืชต่างกนัมีการให้ความสําคญัของ

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดเคมีเกษตรด้านผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ด้านช่องทางการจดัจาํหน่าย 

และดา้นการส่งเสริมการขาย ไม่แตกต่างกนั อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

  สมมติฐานที่ 10 เกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตรจงัหวดัเชียงรายท่ีมี

ช่วงเดือนการใช้ปุ๋ยเคมีท่ีต่างกนั มีปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีใช้ในการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตร

แตกต่างกนั 

  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีช่วงเดือนการใช้ปุ๋ยเคมีต่างกนัมีการให้ความสําคญั

ของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดเคมีเกษตรด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัด

จาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการขาย ไม่แตกต่างกนั อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

  สมมติฐานที่ 11 เกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตรจงัหวดัเชียงรายท่ีมี

ช่วงเดือนการใช้สารเคมีกาํจดัศตัรูพืชท่ีต่างกนั มีปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีใช้ในการตดัสินใจ

ซ้ือเคมีเกษตรแตกต่างกนั 

  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีช่วงเดือนช่วงเดือนการใช้สารเคมีกําจดัศัตรูพืช

ต่างกนัมีการให้ความสาํคญัของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดเคมีเกษตรดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา 

ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการขาย ไม่แตกต่างกนั อยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติ

ท่ีระดบั 0.05 

 

2. การอภิปรายผล 

 

 ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรของเกษตรกร  

มีประเด็นใหอ้ภิปรายดงัน้ี 

 จากการวิจยัในหัวขอ้เร่ือง ปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือเคมี

เกษตรของเกษตรกรในจงัหวดัเชียงราย มีวตัถุปะสงคเ์พื่อศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือเคมี

เกษตรของเกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตร โดยใช้ทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด 

(Marketing Mix) โมเดลพฤติกรรมผูบ้ริโภค และทฤษฎีการตดัสินใจ ทาํใหท้ราบถึง ปัจจยัท่ีมีผลต่อ

การตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรของเกษตรกร นอกจากน้ียงัทาํให้ทราบขอ้คิดเห็น ขอ้เสนอแนะของ

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีจะนาํเสนอ อภิปรายตามรายละเอียดท่ีคน้พบและแนวคิดทฤษฎีส่วนประสม

ทางการตลาด ดงัต่อไปน้ี 
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 เกษตรกรท่ีมีลกัษณะส่วนบุคคล ไดแ้ก่ เพศหญิงมากกว่าเพศชาย ส่วนใหญ่มีอายุ 40-

49 ปี ส่วนสถานภาพสมรถ ระดบัการศึกษามากท่ีสุดท่ีตํ่ากว่ามธัยมปลายหรือเทียบเท่าท่ีร้อยละ 

38.75 สาํหรับรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนไม่เกิน 5,000 บาทต่อเดือน มากท่ีสุดทีร้อยละ 58.75 ระยะเวลาถือ

ครองท่ีดินเพื่อเกษตรกรรม 11-15 ปี มากท่ีสุด เทียบเท่าร้อยละ 36.50 ระยะเวลาประกอบอาชีพ

เกษตรกรรม 11-15 ปี มากท่ีสุดซ่ึงมีระยะเวลาเท่ากบัการถือครองพื้นท่ีเพื่อการเกษตรกรรมเทียบเท่า

ร้อยละ 33.75 ส่วนใหญ่เกษตรกรมีระยะเวลาใช้เคมีเกษตรเพื่อการเกษตรท่ี 6-10 ปี มากท่ีสุด 

เทียบเท่าร้อยละ 49.50 การเกษตรในจงัหวดัเชียงรายส่วนใหญ่มีรูปแบบการปลูกพืชประเภทพืชยืน

ตน้มากท่ีสุด เทียบเท่าร้อยละ 34.25 ส่วนใหญ่มีช่วงเดือนท่ีใชปุ๋้ยเคมีช่วงไตรมาส 2 ของปีหรือเดือน 

เมษายน-เดือนมิถุนายนมากท่ีสุด เทียบเท่าร้อยละ 36.50 และ ส่วนใหญ่มีช่วงเดือนท่ีใช้สารเคมี

กาํจดัศตัรูพืชไตรมาสท่ี 2 ของปีหรือเดือน เมษายน-เดือนมิถุนายนเช่นเดียวกบัช่วงเดือนท่ีมีการใช้

ปุ๋ยเคมี เทียบเท่าร้อยละ 40.75 

 ดา้นค่าเฉล่ียของส่วนประสมการตลาด ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดั

จาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด พบวา่ในดา้นของค่าเฉล่ียของการตดัสินใจซ้ือผลิตภณัฑอ์ยู่

ในระดับมาก เช่นเดียวกับ ผลวิจยัเร่ืองปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของ

เกษตรกรอาํเภอบางระกาํ จงัหวดัพิษณุโลก ของ อะนุพร อยู่สุข และการทดสอบสมมติฐานนั้น

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดนั้นมีความสาํคญัต่อการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตรของเกษตรกรในจงัหวดั

เชียงราย อย่างมีนยัสําคญัท่ี .05 พบว่า เกษตรกรผูถื้อครองพื้นท่ีทางการเกษตรจงัหวดัเชียงรายท่ีมี

เพศ  อาย ุสถานภาพสมรส ระดบัการศึกษาสูงสุด รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน ระยะเวลาการถือครองท่ีดิน

เพื่อเกษตรกรรม ระยะเวลาในการประกอบอาชีพเกษตรกรรม ระยะเวลาในการใช้เคมีเกษตร  

มีรูปแบบการปลูกพืช มีช่วงเดือนการใช้ปุ๋ยเคมี และมีช่วงเดือนการใช้สารเคมีกําจดัศัตรูพืช  

ท่ีแตกต่างกนั มีความคิดเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีใช้ในการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตร  

ไม่แตกต่างกนั 

 

3. ข้อเสนอแนะ 

 

 จากผลการศึกษาเร่ืองปัจจยัส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือเคมีเกษตร

ของเกษตรกรในจงัหวดัเชียงราย มีขอ้เสนอแนะดงัน้ี 

 3.1 เกษตรกรตอ้งการนกัวชิาการให้ความรู้เพิ่มเติมเก่ียวกบัเคมีเกษตร รวมทั้งแนะแนว

การใชท่ี้ถูกตอ้ง 

 3.2 เกษตรกรตอ้งการใหแ้นะนาํวธีิการเพิ่มผลผลิตและราคาสินคา้ 
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แบบสอบถามเพือ่การศึกษา 

เร่ือง : ปัจจัยส่วนประสมการตลาดทีม่ีผลต่อการตัดสินใจซ้ือเคมีเกษตรของเกษตรกร 

ในจังหวดัเชียงราย 

 

แบบสอบถามชุดน้ีเป็นส่วนหน่ึงของการศึกษาหลกัสูตรการจดัการ สาขาวิชาวิทยาการ

จดัการ ระดบัมหาบณัฑิต มหาวิทยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช จึงขอความร่วมมือมายงัท่านเพื่อตอบ

แบบสอบถามฉบบัน้ีตามความเป็นจริง ทั้งน้ีเพื่อเป็น-ขอ้มูลในการศึกษาแนวทางการปรับปรุง และ

นาํไปใชป้ระโยชน์ในการพฒันากิจการต่อไป 

สาํหรับขอ้มูลท่ีท่านไดต้อบในแบบสอบถามชุดน้ี จะนาํไปใชป้ระโยชน์เชิงวชิาการซ่ึงจะ

ไม่มีผลกระทบใดๆ โดยผู-้ศึกษาจะปกปิดเป็นความลบั และขอขอบพระคุณทุกท่านมา ณ โอกาสน้ี 

 

 

นางสาว กุสุมา จนัทรวงค ์

          ผูศึ้กษา 

คําช้ีแจง 

 แบบสอบถามชุดน้ีมีจาํนวน 4 หนา้ แบ่งเป็น 3 ส่วน ดงัน้ี 

 ส่วนท่ี 1 ขอ้มลูทัว่ไปของเกษตรกรผูต้อบแบบสอบถาม 

 ส่วนท่ี 2 การใหค้วามสาํคญัต่อปัจจยัส่วนประสมการตลาดของเกษตรกรฯ 

 ส่วนท่ี 3 ปัญหา และขอ้เสนอแนะ 

ข้อมูลส่วนที ่1: ขอ้มูลทัว่ไปของเกษตรกรผูต้อบแบบสอบถาม 

1.เพศ   □1.) ชาย               □2.) หญิง 

2.อาย ุ   □1.) ตํ่ากวา่ 20 ปี □2.) 20-29 ปี  □3.) 30-39 ปี 

   □4.) 40-49 ปี  □5.) 50-59 ปี  □6.) 60 ปีข้ึนไป 

3.สถานภาพสมรส  □1.) โสด  □2.) สมรส  □3.) หยา่ร้าง 
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4.ระดบัการศึกษาสูงสุด □1.) ตํ่ากวา่มธัยมปลาย  □2.) มธัยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. 

   □3.) ปวส. / อนุปริญญา               □4.) ปริญญาตรี 

   □5.) ปริญญาโท   □6.) สูงกวา่ปริญญาโท 

5.รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน □1.) ไม่เกิน 5,000 บาท  □2.) 5,000 – 10,000 บาท 

   □3.) 10,001 – 15,000 บาท □4.) 15,001 บาท ข้ึนไป  

6.ระยะเวลาในการถือครองท่ีดินเพื่อเกษตรกรรม 

   □1.) ไม่เกิน 5 ปี   □2.) 6 - 10 ปี 

   □3.) 11 – 15  ปี   □4.) 16 – 20 ปี 

   □5.) 21 – 25 ปี   □6.) 26 ปี ข้ึนไป 

7.ระยะเวลาในการประกอบอาชีพเกษตรกรรม 

   □1.) ไม่เกิน 5 ปี   □2.) 6 - 10 ปี 

   □3.) 11 – 15  ปี   □4.) 16 – 20 ปี 

   □5.) 21 – 25 ปี   □6.) 26 ปี ข้ึนไป 

8. ระยะเวลาในการใชเ้คมีเกษตร 

   □1.) ไม่เกิน 5 ปี   □2.) 6 - 10 ปี 

   □3.) 11 – 15  ปี   □4.) 16 – 20 ปี 

   □5.) 21 – 25 ปี   □6.) 26 ปี ข้ึนไป 
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9.รูปแบบการปลูกพืช 

 □พืชลม้ลุก      □พืชยนืตน้  

 □พืชลม้ลุกและพืชยนืตน้ 

10.ช่วงเดือนท่ีมีการใชปุ๋้ยเคมีมากท่ีสุด 

 □มกราคม – มีนาคม    □เมษายน – มิถุนายน 

 □กรกฎาคม – กนัยายน    □ตุลาคม – ธนัวาคม 

11. ช่วงเดือนท่ีมีการใชส้ารเคมีกาํจดัศตัรูพืชมากท่ีสุด  

 □มกราคม – มีนาคม    □เมษายน – มิถุนายน 

 □กรกฎาคม – กนัยายน    □ตุลาคม – ธนัวาคม 
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ข้อมูลส่วนที ่2 : การให้ความสําคัญต่อปัจจัยส่วนประสมการตลาดของเกษตรกรฯ 

หมายเหตุ โปรดพิจารณาและทาํเคร่ืองหมาย √ ลงในช่องระดบัความพึงพอใจของบริการท่ีไดรั้บ

จากการเลือกซ้ือเคมีเกษตร จากร้านคา้ โดยท่ีคะแนน 5 = ระดบัมากท่ีสุด และ 1 = ระดบันอ้ยท่ีสุด 

ตามลาํดบั 

ส่วนประสมการตลาด 5 4 3 2 1 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ ( Product ) 

1.สินคา้มีใหเ้ลือกหลากหลายรูปแบบ           

2.สินคา้มีใหเ้ลือกหลายยีห่อ้           

3.สินคา้มีคุณภาพมาตรฐาน           

4.ความครบถว้นของสินคา้ตามตอ้งการ           

5.ร้านคา้มีการเสนอขายและมีความรู้ในสินคา้           

6.ร้านคา้มีบริการหลงัการขาย           

7.มีการรับประกนัสินคา้ เปล่ียนสินคา้ หรือ คืนสินคา้           

8.ร้านคา้มีช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จกั           

9.สินคา้ท่ีจาํหน่ายมีช่ือเสียง เป็นท่ีรู้จกั           

ปัจจัยด้านราคา ( Price ) 

1.การกาํหนดราคามีความเป็นมาตรฐาน           

2.สามารถต่อรองราคาได ้           

3.ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพสินคา้           

4.มีสินคา้หลายระดบัราคาให้เลือก           

5.มีการใหส่้วนลดเงินสด/ส่วนลด/การสะสมแตม้           

6.ระยะเวลาการใหเ้ครดิต ( สินเช่ือ )           

ปัจจัยด้านการจัดจําหน่าย ( Place ) 

1.มีความสะดวกในการสั่งซ้ือสินคา้           

2.มีความสะดวกในการรับสินคา้จากโรงงาน           

3.ร้านคา้สามารถจดัส่งสินคา้ไดต้รงเวลาท่ีตอ้งการ           

4.ร้านคา้สามารถดาํเนินการตรงกบัความตอ้งการของ

 

          

5.การจดัเรียงสินคา้มีความเขา้ใจง่าย           
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ส่วนประสมการตลาด 5 4 3 2 1 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด ( Promotion ) 

1.มีการโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์จากร้าน           

2.มีการโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์จากตวัสินคา้           

3.มีการลด แลก แจก แถม สินคา้           

4.พนกังานพดูจาอ่อนนอ้มและสุภาพ           

5.พนกังานมีความเขา้ใจความตอ้งการของลูกคา้           

6.พนกังานมีความชาํนาญและมีความเขา้ใจในการใช้

ผลิตภณัฑ ์

 

          

7.พนกังานมีความกระตือรือร้นในการขาย           

8.ร้านคา้มีการพฒันาความรู้เสนอขอ้มูลทางการเกษตร/มี

การ  

 

          

 

ส่วนที ่3: ปัญหาและขอ้เสนอแนะ 

……………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………… 
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