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ผูวิจัย  นางสาวรัตนาวรรณ  วิเศษ   ปริญญา  บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต
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บทคัดยอ

การวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาการดํ าเนินการผลิตหอยนางรม  ระบบการตลาดหอย
นางรม ในจังหวัดชลบุรี  ตลอดจนเพือ่ศกึษาปญหาและอุปสรรคในการผลติและการตลาดหอยนางรม

ดํ าเนินการวิจัยโดยสัมภาษณจากผูที่ทํ าธุรกิจเกี่ยวกับหอยนางรมในจังหวัดชลบุรี
ประกอบดวยเกษตรกรผูผลิต จํ านวน  55 ราย  และผูคาคนกลาง จํ านวน 56 ราย  ใชแบบสมัภาษณที่
ตรวจสอบคณุภาพแลวส ําหรับเกบ็รวบรวมขอมลูเพือ่นํ ามาวิเคราะหหาคาเฉลีย่และคารอยละ

ผลการวิจัยพบวา  เกษตรกรใชหอยนางรมพนัธุเลก็จากจังหวัดระยอง  แตละฟารมมพีืน้ที่
เฉลีย่ 35.26 ไร  ซึง่จดทะเบยีน 20.10 ไร  ไมไดจดทะเบยีน 14.51 ไร และเชา 0.65 ไร  ใชแรงงานเฉลีย่ 6
คน  เกษตรกรใชเงนิทนุของตนเอง  ใชวิธเีลีย้งแบบพวงอุบะแขวน  ใชเรือเปนพาหนะเกบ็เกีย่วเมือ่หอยมี
อายเุฉลีย่ 10.7 เดือน  เกบ็เกีย่วมากในเดือนตุลาคมถงึพฤษภาคม ชวงน้ํ าลงหรือเวลากลางวัน  หอยจะถกู
นํ าไปลางน้ํ าและบรรจุกระสอบเพือ่ขายโดยมไิดผานกระบวนการท ําความสะอาด  ไมจัดชัน้คณุภาพ  ไม
มตีราสนิคา ฉลากสนิคา บริการ รับประกนั และคนืสนิคา  ก ําหนดราคาแบบเทากบัคูแขงขนั  ไมท ําราย
การราคา  ไมใหสวนลดและสวนยอมให  รับช ําระดวยเงนิสด  เกษตรกรขายหอยเปลอืกใหผูรวบรวม     ผู
คาสงกรุงเทพมหานคร  ผูคาสงชลบรีุ  รานอาหาร และผูคาปลกี  รอยละ 50.86  35.09  11.02  1.65 และ
1.38 ตามล ําดับ  โดยไมมกีารขนสง คลงัสนิคา และการสงเสริมการตลาด  ผูคาหอยนางรมไมจัดชัน้คณุ
ภาพรอยละ 62.96  ทีเ่หลอืจัดชัน้คณุภาพโดยประเมนิขนาดดวยสายตา  ขายหอยในรูปหอยแกะสดแชน้ํ า
บรรจุถงุพลาสติกขายตลาดผูบริโภคและสงไปกรุงเทพมหานคร  หอยแกะสดไมแชน้ํ า บรรจุกระปอง
โลหะขายตลาดอุตสาหกรรม  หอยดองผลติเมือ่เหลอืจากการขายปกติ บรรจุขวดแกวใสทรงแบน  ไมมี
การบริการ รับประกนั ตราสนิคา และฉลากสนิคา  ก ําหนดราคาแบบเทากบัคูแขงขนั  ไมท ํารายการ
ราคา  ไมใหสวนลดและสวนยอมให  รับช ําระดวยเงนิสด  ผูรวบรวมขายหอยเปลือกใหผูคาปลีกรอย
ละ 22.28  ที่เหลือรอยละ 28.59 จะแกะเปลือกขายผูคาสงกรงุเทพมหานคร รานอาหาร โรงงานแปรรูป
ผูบริโภค และผูคาสงชลบรีุ  รอยละ 22.17  3.82  1.40  0.79 และ 0.40 ตามล ําดับ  มบีริการขนสงสินคา
ไมมคีลงัสนิคา และการสงเสริมการตลาด  ระบบการตลาดหอยนางรมประกอบดวย ระบบการตลาด
หอยเปลอืก และระบบการตลาดหอยแกะสด  ในแตละระบบม ี5 ชองทางการจัดจํ าหนาย  การผลิต
หอยนางรมพบปญหาน้ํ าเสยี น้ํ ากรอย ขโมย คาจางแรงงาน และราคาพนัธุหอย  เกษตรกรและผูคาสวน
ใหญไมพบปญหาดานการตลาด  ปญหาทีพ่บบางคือ  ราคาขายหอยต่ํ า และคุณภาพหอยไมดี

คํ าส ําคัญ  ระบบการตลาด  หอยนางรม  ชลบุรี
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ABSTRACT

The objectives of the research are to study oyster production and marketing system in
Chonburi province, including the production and marketing problems of oyster.

Fifty five oyster farmers who have their own oyster farms and fifty six distributors
who involve in marketing system of oyster in Chonburi were interviewed by validated interview
forms.  Percentages and arithmetic means were used to analyzed data.

The results show that the farmers buy small variety seed oysters from Rayong. Each
oyster farm area is 35.26 rai, including 20.10 rai registered area, 14.15 rai non-registered area and
0.65 rai rent area. Each farm needs 6 labors. The farmers use personal cost. They culture oysters
by rack method. 10.7 month-cultured oysters are collected from October to May when sea level is
low or at daytime. Oysters are cleaned by water before packing in sacks without depuration,
grading, brand, label, service, warranty and return. The farmers select the price to meet
competition without price list, discount and allowance management. They sell overall oysters to
rural merchants, Bangkok wholesalers, Chonburi wholesalers, restaurants, and retailers for 50.86,
35.09, 11.02, 1.65 and 1.38%, respectively, without transportation, warehousing and promotion.
62.96% oyster merchants sell their product without grading. The rest grade oyster bodies by size.
They sell oyster bodies soaked in water in plastic bags to consumer markets and Bangkok
wholesalers. Oyster bodies with no water are packed in metal boxes and sold to industrial markets.
Oysters in fish sauce are packed in flat glass bottles when the fresh oysters cannot be sold. The
merchants sell all oyster products without service, warranty, brand, label, price list, discount and
return. They select the price to meet competition. 22.28% overall oysters are sold by rural
merchants to retailers and 28.59% oysters are shelled to get oyster bodies and sold to Bangkok
wholesalers, restaurants, manufacturers, consumers, and Chonburi wholesalers for 22.17, 3.82,
1.40, 0.79 and 0.40%, respectively, with transportation service but no warehousing and promotion.
Oyster marketing system includes of overall oyster and oyster body marketing system. There are
five channels of distribution in each system. On the production problems of oyster, farmers are
facing low quality water, brackish water, thieves, high labor price, and high seed oyster price. On
the marketing problems, while most farmers and merchants find no problem but some have
problems of low oyster price and low oyster quality.

Keywords: Marketing System, Oyster, Chonburi
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บทที ่1
บทนํ า

1.! ความเปนมาและความส ําคัญของปญหา

การพฒันาการประมงไทยในอดีตทีผ่านมา  โดยเฉพาะอยางยิง่การประมงทะเลประสบ
ความส ําเร็จตามเปาหมายทีว่างไวในแผนพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมแหงชาติ  มกีารเพิม่ผลผลติรอยละ
7 ในแตละป  ผลผลติสตัวน้ํ าเคยติดอันดับหน่ึงในสบิของโลกในชวงป 2515 และป 2516  แตหลงัจาก
น้ันเปนตนมาการประมงไทยไดประสบกบัปญหาทัง้ภายในและภายนอกประเทศ  กลาวคอื การ
ประกาศเขตเศรษฐกจิจํ าเพาะ (Exclusive Economic Zone) ของประเทศเพือ่นบาน  ซึง่มผีลกระทบตอ
การประมงไทย  สวนปญหาภายในประเทศไดแก  ทรัพยากรสตัวน้ํ าในอาวไทยเสือ่มโทรมลงอยางมาก
ซึง่มสีาเหตุมาจากความเจริญรุดหนาทางดานเคร่ืองมอืประมง  การท ําการประมงจนเกนิศกัยภาพของ
การผลติสตัวน้ํ า  การใชทรัพยากรสตัวน้ํ าไมมปีระสทิธภิาพ  มกีารประมงมากเกนิไปอันเปนผลมาจาก
การเพิม่จํ านวนเรือประมงอวนลากอยางรวดเร็ว  นอกจากจะขาดมาตรการอนุรักษทรัพยากรทีเ่หมาะ
สมแลว  การประมงยงัมปีญหาดานราคาสตัวน้ํ า  ชาวประมงไดรับผลตอบแทนต่ํ าเน่ืองจากสตัวน้ํ าเนา
เสยีงาย  และระบบตลาดขาดประสทิธภิาพ  ราคาสตัวน้ํ าเพิม่ขึน้คอนขางชาเมือ่เทยีบกบัราคาปจจัยการ
ผลติ  ขอน้ีเปนปญหาส ําหรับชาวประมงขนาดเลก็ทีม่ขีอผูกพนัทางการขายกบัเจาประจํ าในดานสนิเชือ่
การกูยมื  การจัดซือ้อุปกรณการประมงเปนสวนมาก

ดวยเหตุน้ีการพฒันาการประมงไทยนับต้ังแตป 2527 เปนตนมา จึงมกีารเปลีย่นแปลงเปา
หมายใหสอดคลองกบัสภาพทีไ่มสามารถเพิม่ผลผลติไดทกุๆ ปอยางแตกอน  เน่ืองจากปริมาณทรัพยากร
ในธรรมชาติมจํี านวนจํ ากดั  รัฐบาลจึงไดก ําหนดนโยบายเพือ่แกไขปญหาพรอมกบัดํ าเนินการจัดการและ
พฒันาการประมงในทกุดาน เชน  เจรจาท ําความตกลงกบัประเทศเพือ่นบานท ําการประมงรวมกนัเพือ่
หลกีเลีย่งการเขาไปท ําการประมงในนานน้ํ าตางชาติอยางผิดกฎหมาย  ควบคมุจํ านวนเรือ ประมงแตละ
ประเภทใหเหมาะสมกบัขนาดทรัพยากรสตัวน้ํ า  อนุรักษทรัพยากรสตัวน้ํ าทัง้น้ํ าเคม็และน้ํ าจืดโดยจัด
ระเบยีบการประมงใหถกูตองเพือ่ใหมกีารใชทรัพยากรอยางประหยดัและมปีระสทิธภิาพ  สงเสริมใหมี
การนํ าทรัพยากรสตัวน้ํ าสวนทีย่งัใชประโยชนนอยหรือยงัไมไดนํ ามาใชประโยชนอยางเต็มทีโ่ดยแนะนํ า
เคร่ืองมอืและวิธที ําการประมงทีม่ปีระสทิธภิาพเหมาะแกชาวประมง  เรงรัดสงเสริมการเพาะเลีย้งสตัวน้ํ า
ทีม่คีณุคาทางเศรษฐกจิและวางมาตรการเพือ่ปองกนัและแกไขปญหามลภาวะซึง่จะมผีลเสยีตอการเพาะ
เลีย้ง  รวมทัง้ปรับปรุงการรักษาคณุภาพของสตัวน้ํ าจากแหลงเลีย้งสูตลาด
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รัฐบาลไดพัฒนาการเพาะเลี้ยงสัตวนํ้ าเพ่ือเพ่ิมการผลิตสัตวน้ํ าใหเปนแหลงรายได  เปน
อาชีพ  ตลอดจนเปนวัตถุดิบส ําหรับอุตสาหกรรมแปรรูปเพือ่การสงออกทดแทนปริมาณสตัวน้ํ าจาก
แหลงธรรมชาติ  ดังจะเห็นไดจากโครงการสํ าคัญๆที่เคยจัดตั้งเกี่ยวกับการพัฒนาการเพาะเลี้ยง  เชน
โครงการพัฒนาเทคนิคการจัดการเกี่ยวกับการเพาะเลี้ยงและการปองกันโรค  ซึ่งเปนโครงการเงินกู
จากโครงการเพ่ือการพัฒนาแหงสหประชาชาติ (United Nation Development Program : UNDP)
โครงการทางวิชาการเกี่ยวกับการเพาะเลี้ยงหอย  ซึ่งไดรับความชวยเหลือจากศูนยจัดการทรัพยากร
สัตวนํ ้านานาชาติ (International Center for Living Aquatic Resources Management : ICLARM)
นอกจากนี้ยังมีการศึกษาและคนควาหารูปแบบและวิธีการเพาะเลี้ยงที่เหมาะสมกับสภาพแหลงเลี้ยง
ตางๆ  กํ าหนดแนวทางในการพัฒนาการเพาะเลี้ยงสัตวนํ ้า  เพื่อยกระดับฐานะทางเศรษฐกิจและ
สังคมของชาวประมงรายเล็กๆ ซึ่งมักเปนชาวประมงพื้นบาน  รัฐไดกํ าหนดแนวทางชวยเหลือใน
ดานเงินทุน สาธารณูปโภคและวิธีการผลิต  ตลอดจนการเพาะเลี้ยงชายฝงเพื่อเพิ่มผลผลิตสัตวนํ ้า
(ปลอดประสพ  สุรัสวดี 2527)

การเพาะเลี้ยงสัตวนํ ้าแบงออกเปนการเพาะเลี้ยงสัตวนํ ้าจืด  การเพาะเลี้ยงสัตวนํ ้ากรอย
และการเพาะเลี้ยงสัตวนํ้ าทะเล  ซึ่งการเพาะเลี้ยงสัตวนํ ้าจืด ไดแก การเพาะเลี้ยงในแหลงนํ้ าจืดจนถึง
เขตปาชายเลน  การเพาะเลี้ยงสัตวนํ ้ากรอย ไดแก การเพาะเลี้ยงในบริเวณปาชายเลนและเขตที่ไดรับ
อิทธิพลจากนํ้ าทะเล และการเพาะเลี้ยงสัตวนํ้ าทะเล ไดแก การเพาะเลี้ยงในเขตตั้งแตชายฝงทะเล
ออกไป (ยุพา  ผลวิจิตร 2530: 1)  ซึ่งอาจจะมีการจัดกลุมการเพาะเลี้ยงสัตวนํ ้ากรอยและสัตวนํ ้าทะเล
เขาดวยกัน

สํ าหรับการเพาะเลี้ยงสัตวนํ ้ากรอยและสัตวนํ ้าทะเลจัดเปนอาชีพส ําคัญของคนไทยมา
ชานาน  และนับวันจะมีบทบาทในการเพิ่มผลผลิตเพื่อน ํามาบริโภคและนํ าสงขายไปยังตางประเทศ
โดยเฉพาะการประมงน้ํ ากรอยและนํ้ าทะเล  ปริมาณสัตวนํ ้ากรอยและนํ้ าทะเลที่จับไดในแตละปคิด
เปนมูลคาหลายพันลานบาท  ซึ่งเห็นไดจากผลิตภัณฑมวลรวมของประเทศทางดานการประมงในป
2543  มีมูลคารวม 105.3 พันลานบาท  ประกอบดวยมูลคาจากสัตวนํ ้ากรอยและนํ้ าทะเล 94.8 พัน
ลานบาท คิดเปนรอยละ 90.03  และสัตวนํ ้าจืด 10.5 พันลานบาท คิดเปนรอยละ 9.97 (ส ํานักงาน
คณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ 2545)  สัตวนํ ้าทะเลที่ส ําคัญนอกจากพวกปลา
กุง และปลาหมึกแลว  ยังมีพวกหอยทะเลชนิดตางๆ ที่มีความส ําคัญตอเศรษฐกิจของไทย  ซึ่งที่เพาะ
เลีย้งไดม ี4 ชนิดเรียงตามล ําดับมลูคาจากมากไปหานอย  คอื หอยนางรม  หอยแมลงภู  หอยแครง และ
หอยกะพง

ในชวงป 2529 – ป 2543  โดยเฉลีย่แลวปริมาณผลผลติหอยแมลงภูสงูทีส่ดุ คอื 42.6
พนัตัน  รองลงมาไดแก หอยแครง หอยนางรม และหอยกะพง มปีริมาณผลผลติ 20.2  11.3 และ 5.7



"

พนัตันตามล ําดับ  แตเมือ่พจิารณาดานมลูคาผลผลติโดยรวมแลว  หอยนางรมกลบัมมีลูคาสงูทีส่ดุ  คอื
346.6  ลานบาท  รองลงมาไดแก  หอยแครง  หอยแมลงภู และหอยกะพง ซึง่มมีลูคา 202.3  137.6 และ
76.2  ลานบาทตามล ําดับ  เน่ืองจากราคาหอยนางรมสงูกวาหอยแมลงภูและหอยเศรษฐกจิชนิดอ่ืนๆ
ราคาหอยแตละชนิดเพิม่บางลดบางในแตละป  ทัง้น้ีขึน้อยูกบัปริมาณหอยทีเ่กษตรกรจับได  ถาปริมาณ
หอยมีมากราคาจะต่ํ า  ในทางตรงขามถาปริมาณหอยมีนอยราคาจะสูงขึ้น (ตารางท่ี 1.3) ราคาหอย
นางรมที่คอนขางสูงเปนสิ่งจูงใจใหมีผูหันมาประกอบอาชีพเลี้ยงหอยนางรมเปนจ ํานวนมาก  ในป
2542 ปริมาณหอยแมลงภู 67.4 พันตัน  มีมูลคา 262.9 ลานบาท  ราคากิโลกรัมละ 3.90 บาท  ปริมาณ
หอย แครง 61.7 พันตัน  มีมูลคา 874.4 ลานบาท  ราคากิโลกรัมละ 14.17 บาท  ในขณะที่หอยนางรม
มีปริมาณ 29.2 พันตัน  แตกลับมีมูลคาสูงถึง 1,306.5 ลานบาท  โดยมีราคากิโลกรัมละ 44.74 บาท
คร้ันในป 2543  ปริมาณและมูลคาการผลิตของหอยนางรมมีการผันผวนอยางเดนชัด  โดยมีปริมาณ
ลดลงเหลือเพียง 4.7 พันตัน  ท ําใหมูลคาลดลงเหลือ 177.8 ลานบาท  แตราคายังคงอยูในระดับคอน
ขางสูง  กลาวคือ  กิโลกรัมละ 37.83 บาท  ในขณะที่หอยแครงและหอยแมลงภูมีราคากิโลกรัมละ
15.20 และ 4.49 บาทตามล ําดับ  ดังแสดงในตารางท่ี 1.1 และ 1.3

สวนจํ านวนฟารมและพืน้ทีก่ารเลีย้งหอยในชวงป 2529 – ป 2543 แยกตามชนิดของหอย
(ตารางที ่1.2)  พบวาจํ านวนผูเลีย้งหอยนางรมมากทีส่ดุ  รองลงมาคอื หอยแมลงภู  หอยแครง และหอย
กะพง  แตพืน้ทีก่ารเลีย้งหอยแครงกลบัมากทีส่ดุ  รองลงมาคอื หอยนางรม  หอยแมลงภู และหอยกะพง
ตามล ําดับ  เมือ่พจิารณาขนาดพืน้ทีเ่ฉลีย่ตอฟารม  พบวาหอยนางรมมลีกัษณะการเลีย้งแบบฟารมขนาด
เล็กในรูปแบบของการประมงพื้นบาน  ดังน้ันการสงเสริมและฟนฟูการเพาะเลี้ยงหอยนางรมจะเปน
การชวยเสริมใหเศรษฐกจิในระดับรากหญามคีวามเขมแข็งไดสวนหน่ึง  ซึง่สอดคลองและขานรับตอ
แนวคิดการพัฒนาเพ่ือพ่ึงพาตนเองของเกษตรกรอันเน่ืองมาจากพระราชดํ าริ (Self Reliance)  (ส ํานัก
งานคณะกรรมการพเิศษเพือ่ประสานงานโครงการอันเน่ืองมาจากพระราชดํ าริ 2540)

 หอยนางรมเปนสัตวน้ํ าที่มีความส ําคัญทางเศรษฐกิจชนิดหน่ึง  เปนที่นิยมบริโภคกัน
อยางแพรหลายเพราะมีคุณคาทางโภชนาการสูง  เร่ิมมีการเลีย้งในประเทศไทยราว 60 ปมาแลว  ผล
ผลิตหอยนางรมมีสัดสวนไมสูงนักเมื่อเทียบกับหอยชนิดอื่นๆ แตเนื่องจากเปนหอยที่มีราคาสูงกวา
หอยอ่ืนๆ มาก  จึงมีมูลคาสูงเมื่อเทียบกับมูลคารวมของหอยเศรษฐกิจ  ในขณะที่พื้นที่ชายฝงที่มี
ศักยภาพสํ าหรับการเลี้ยงหอยนางรมยังขยายเพิ่มไดอีก  ประกอบกับตลาดก็ยังมีโอกาสขยายตัวได
อีกมากเชนกัน  เพราะผลิตผลในปจจุบันยังไมเพียงพอตอการบริโภคภายในประเทศ  ปริมาณการ
ผลิตและมูลคาผลผลิตเพิ่มขึ้นเร่ือยๆ นับแตอดีต  ซึ่งเคยรุงเรืองสูงสุดคร้ังหน่ึงเมื่อป 2520 และป
2521  แตตอมาในป 2522 ปริมาณการผลติเร่ิมลดลงอยางตอเน่ืองมาเปนล ําดับและตกต่ํ าอยางเดนชดัใน
ป  2529 (สถติิการประมง 2545)  แมวาจะกลบัสงูขึน้บางในปตอๆ มากต็าม  เพราะผูผลติประสบกบั
ปญหาทางดานความเสือ่มโทรมของสิ่งแวดลอม  ในทีส่ดุจึงมกีารพฒันาเทคโนโลยกีารเพาะเลี้ยงหอย
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นางรมขึน้มาใช  สงผลใหลกัษณะการดํ าเนินงานของเกษตรกรผูผลติเปลีย่นไปในบางขัน้ตอน (คเชนทร
เฉลิมวัฒน 2544)  จากน้ันปริมาณและมลูคาของผลผลติจึงเพิม่สงูขึน้อยางรวดเร็วในป 2536 จวบจน
ปจจุบนั  ดังตารางที ่1.4

การผลิตหอยนางรมในอดีต  เมื่อป 2518 ปริมาณที่จับได 5.4 พันตัน  มีมูลคา 21.2 ลาน
บาท  ในป 2519 ปริมาณเพิ่มขึ้นเปน 7 พันตัน  มีมูลคาเพิ่มขึ้นเปน 32.4 ลานบาท  ซึ่งปริมาณเพิ่มสูง
ขึน้เปน 15.9 และ 14.6 พนัตัน มลูคาเพิม่เปน 89 ลานบาท และ 154.1 ลานบาท  ในป 2520 และป  2521
ตามล ําดับ  เน่ืองจากเร่ิมมกีารเพาะเลีย้งท ําใหปริมาณผลผลติเพิม่ขึน้  ประกอบกบัราคาเพิม่สงูขึน้ดวย
เชนกัน  แมวาพื้นที่การผลิตจะลดลงก็ตาม  คร้ันในป 2522 เปนตนมา ปริมาณผลผลิตและมูลคาเริ่ม
ลดลง  ในขณะที่จ ํานวนฟารมและพื้นที่การเลี้ยงเพิ่มขึ้น  ทั้งนี้เพราะเกิดปญหาแหลงนํ ้าเนาเสียจาก
โรงงานอุตสาหกรรมชายฝงทะเล  สวนราคาหอยยังเปลี่ยนแปลงไมมากนัก  ในป 2529  จํ านวน
ฟารม พื้นที่การเลี้ยง และปริมาณหอยนางรมลดลงอยางเดนชัดดังที่กลาวแลว  ปริมาณผลผลิตเหลือ
เพียง 0.6 พันตัน  ราคาจึงสูงขึ้นมาก  ท ําใหมูลคาไมตํ ่ามากนัก  จากน้ันในปตอๆ มาโดยภาพรวมแลว
จํ านวนฟารม  พื้นที่การผลิต  ปริมาณหอยที่จับได มูลคา และราคาหอยนางรมเพิ่มขึ้นเปนล ําดับ  ใน
ป 2541 มีปริมาณผลผลิต 22.5 พันตัน มูลคา 828.7 ลาน โดยที่ราคาหอยนางรมสูงขึ้นเปนกิโลกรัม
ละ 36.83 บาท  (ตารางท่ี 1.4)

จากการเลี้ยงหอยนางรมที่ท ํากันมากเฉพาะตามชายฝงทะเลภาคตะวันออกและภาคใต
เทาน้ัน  ท ําใหการตลาดเขามามบีทบาทส ําคญัในการเคลือ่นยายผลติผลหอยนางรมไปสูผูบริโภค  และ
เน่ืองจากหอยนางรมมลีกัษณะเนาเสยีงาย จึงตองอาศยัการตลาดทีม่ปีระสทิธภิาพในการเกบ็รักษาและ
เคลือ่นยายผลติผลใหถงึมอืผูบริโภคในสถานทีแ่ละเวลาทีผู่บริโภคตองการโดยรักษาระดับของคณุภาพ
ไว  ดวยเคร่ืองมอืทางการตลาด อันไดแกสวนประสมการตลาดทัง้ 4 ประการ (วนัเพญ็  นิโครวนจํ ารัส
2528)  ซึง่องคความรูทางดานการตลาดหอยนางรมทีม่คีวามทนัสมยัน้ันมคีอนขางนอย

จากการที่หอยนางรมเปนหอยเศรษฐกิจของไทยที่มีมูลคาและราคาผลผลิตสูง  ลักษณะ
การเลี้ยงเปนฟารมขนาดเล็กในรูปแบบของการประมงพื้นบาน  การสงเสริมและฟนฟูการเพาะเลี้ยง
หอยนางรมจะเปนการชวยเสริมใหเศรษฐกจิในระดับรากหญามีความเขมแข็งไดสวนหน่ึง  ในขณะที่
การศกึษาดานการจัดการการผลติ และดานการตลาดมนีอย  ดังน้ันผูวิจัยจึงท ําการศกึษาระบบการตลาด
หอยนางรม  ที่ครอบคลุมตั้งแตผูผลิต และผูคาระดับตางๆ  จนกระท่ังหอยนางรมถึงมือผูบริโภค
เพื่อใหไดทราบขอเท็จจริงเกี่ยวกับภาวะการผลิตและภาวะการตลาด  ตลอดจนปญหาและอุปสรรค
ตางๆ  ส ําหรับนํ ามาใชเปนแนวทางในการแกไขปรับปรุงและสงเสริมการเลี้ยงและการคาหอยนางรม
ใหมปีระสทิธภิาพตอไป    
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ตารางท่ี  1.1  ปริมาณและมูลคาผลผลิตของหอยเศรษฐกิจบางชนิดในประเทศไทยระหวางป 2529-
2543

ปริมาณ : พันตัน
มูลคา : ลานบาท

หอยนางรม หอยแมลงภู หอยแครง หอยกะพง
ป

ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา
2529 0.6 11.0  11.1 19.5  6.9 30.7 0.3   0.3
2530 1.5   17.5   23.9    43.9    9.6    44.3    0.8   1.0
2531 1.9    25.4   44.2    93.5    4.7  31.6     0.7      1.0
2532 1.4    23.5    58.7 131.3  12.8   82.0     0.0     0.1
2533 1.4 24.8 58.4 136.1 12.3 79.1 0.9 1.9
2534 3.3 49.3 35.5 88.3 26.4 156.8 1.1  2.1
2535 3.8   54.1  14.0 43.9 18.8 119.6   4.0 7.5
2536 17.8 576.4 24.4 74.3 20.6 124.1  3.6 6.6
2537 19.3 522.6 43.1  149.6 11.3 83.2  4.8 10.6
2538 23.0 592.0 51.2 140.5 14.4 115.8 4.2 13.2
2539 23.4  656.0 35.5 159.4  15.8 152.1 5.4 18.3
2540 15.1 333.1 43.1 173.4 8.3 88.3 0.0 0.0
2541 22.5 828.7 39.5 149.8 44.2 515.5 0.0 0.0
2542 29.2 1,306.5 67.4 262.9 61.7 874.4 60.0 1,080.0
2543 4.7 177.8 88.8 398.3 35.3 536.5 0.0 0.0
เฉลี่ย 11.3 346.6 42.6 137.6 20.2 202.3 5.7 76.2

ที่มา : สถิติการประมง, ฝาย  สถิติการประมงและการคาสินคาประมง.  กรมประมง  กระทรวง
เกษตรและสหกรณ  2545  Available: www.fisheries.go.th  [เขาถึง 5 สิงหาคม 2545]
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ตารางท่ี  1.2  จํ านวนฟารมและพื้นที่การผลิตของหอยเศรษฐกิจบางชนิดในประเทศไทยระหวางป
2529-2543

จํ านวนฟารม : ราย
พื้นที่ : ไร

หอยนางรม หอยแมลงภู หอยแครง หอยกะพง
ป

ฟารม พืน้ท่ี ฟารม พ้ืนท่ี ฟารม พ้ืนท่ี ฟารม พ้ืนท่ี
2529 466 2,844 301 1,227 116 7,072 36 465
2530 1,313 4,902 205 2,942 115 6,991 41 526
2531 1,141 3,857 171 2,194 116 7,488 45 538
2532 1,168 4,237 236 3,103 129 5,989 47 541
2533 1,326 4,648 205 2,978 141 6,755 45 537
2534 1,449 4,800 191 1,878 260 9,785 37 502
2535 1,597 5,164 250 1,266 245 9,435 54 456
2536 1,957 7,022 358 1,449 477 12,168 61 456
2537 2,218 8,174 607 2,105 465 12,361 61 456
2538 2,127 7,754 833 3,608 520 13,250 61 456
2539 2,413 8,127 947 3,542 483 12,713 61 456
2540 1,197 3,370 1,036 5,445 304 8,200 -  -
2541 1,664 6,423 987 4,938 803 20,028 -  -
2542 1,821 6,516 844 3,970 943 20,662 6 60
2543 1,743 5,627 1,060 10,076 1,137 41,139 -  -
เฉลี่ย 1,573 5,564 549 3,381 417 12,936 37 363

ที่มา : สถิติการประมง, ฝาย  สถิติการประมงและการคาสินคาประมง.  กรมประมง  กระทรวง
เกษตรและสหกรณ  2545  Available: www.fisheries.go.th  [เขาถึง 5 สิงหาคม 2545]
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ตารางท่ี  1.3  ราคาผลผลติของหอยเศรษฐกจิบางชนิดในประเทศไทยระหวางป 2529-2543
หนวย : บาทตอกิโลกรัม

ป หอยนางรม หอยแมลงภู หอยแครง หอยกะพง
2529 18.96 1.75 4.44 1.25
2530 11.79 1.83 4.61 1.25
2531 13.69 2.11 6.80 1.56
2532 16.77 2.24 6.40 1.80
2533 18.07 2.33 6.43 2.00
2534 14.89 2.49 5.93 1.88
2535 14.32 3.13 6.36 1.88
2536 32.36 3.05 6.03 1.85
2537 27.12 3.47 7.34 2.19
2538 25.70 2.75 8.04 3.14
2539 28.01 4.49 9.61 3.36
2540 22.06 4.02 10.64 -
2541 36.83 3.79 11.66 -
2542 44.74 3.90 14.17 18.00
2543 37.83 4.49 15.20 -
เฉลี่ย 24.21 3.06 8.24 3.35

ที่มา : สถิติการประมง, ฝาย  สถิติการประมงและการคาสินคาประมง.  กรมประมง  กระทรวง
เกษตรและสหกรณ  2545  Available: www.fisheries.go.th  [เขาถึง 5 สิงหาคม 2545]
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ตารางท่ี  1.4  จํ านวนฟารม  พื้นที่การผลิต  ปริมาณ  มูลคา  และราคาผลผลิตของหอยนางรมใน
ประเทศไทยระหวางป 2518-2541

ป
จํ านวนฟารม

(ราย)
พื้นที่
(ไร)

ปริมาณผลผลิต
(พันตัน)

มูลคา
(ลานบาท)

ราคา
(บาท/กิโลกรัม)

2518 674 2,042 5.5 21.2 3.85
2519 889 2,364 7.0 32.4 4.63
2520 1,315 5,190 15.9 89.0 5.60
2521 1,337 4,416 14.6 154.1 10.55
2522 1,505 4,449 9.8 91.0 9.29
2523 1,666 5,298 5.7 56.6 9.93
2524 1,704 5,894 8.4 85.9 10.23
2525 1,864 6,331 5.7 40.0 7.02
2526 1,895 6,653 5.3 1/ 1/

2527 1/ 6,173 5.7 61.4 10.71
2528 1/ 6,053 5.2 53.1 10.12
2529 466 2,844 0.6 11.0 18.33
2530 1,313 4,902 1.5 17.5 11.67
2531 1,141 3,857 1.9 25.4 13.37
2532 1,168 4,237 1.4 23.5 16.79
2533 1,326 4,648 1.4 24.8 17.71
2534 1,449 4,800 3.3 49.3 14.94
2535 1,597 5,164 3.8 54.1 14.24
2536 1,957 7,022 17.8 576.4 32.38
2537 2,218 8,174 19.3 522.6 27.08
2538 2,127 7,754 23.0 592.0 25.74
2539 2,413 8,127 23.4 655.5 28.01
2540 1,197 3,370 15.1 333.1 22.06
2541 1,664 6,423 22.5 828.7 36.83

หมายเหตุ     1/ ไมพบขอมูล



(

ที่มา : สถิติการประมง, ฝาย  สถิติการประมงและการคาสินคาประมง.  กรมประมง  กระทรวง
เกษตรและสหกรณ  2545  Available: www.fisheries.go.th  [เขาถึง 5 สิงหาคม 2545]

2.! วตัถุประสงคของการวิจัย

การวิจัยเร่ืองการศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี  ไดกํ าหนดวัตถุ
ประสงคของการศึกษาไวดังตอไปนี้

2.1!เพื่อศึกษาขอมูลทั่วไปของผูเลี้ยง  กิจการเลี้ยง  ผูคา และกิจการคาหอยนางรม ใน
พ้ืนท่ีจังหวัดชลบุรี

2.2!เพื่อศึกษาการดํ าเนินการผลิตหอยนางรม  ดานปจจัยการผลิต  วิธีการผลิต  และการ
จัดการ

2.3!เพื่อศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ต้ังแตจุดท่ีมีการผลิต และมีการคาในระดับ
ตางๆ ไปจนถึงตลาดเปาหมาย  ในจังหวัดชลบุรี

2.4!เพื่อศึกษาปญหาและอุปสรรคในการผลิตและการตลาดหอยนางรม
2.5!เพื่อใหขอเสนอแนะในแงนโยบายและแนวทางการชวยเหลือแกผูประกอบอาชีพ

เก่ียวของกับหอยนางรมตอภาครัฐ  เพื่อสามารถยกระดับการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ



)*

ตลาด
เปาหมาย

การจัดจ ําหนาย
!!ชองทาง
!!การเลือกสรร
!!คลังสินคา
!!การเคล่ือนยาย

ราคา
!!รายการราคา
!!การก ําหนดราคา
!!สวนลด
!!สวนยอมให
!!การช ําระเงิน
!!การใหสินเชื่อ

สวนประสมการตลาด

ผลิตภัณฑ
!!ความหลากหลาย
ของผลิตภัณฑ

!!คุณภาพ
!!ตราสินคา
!!บรรจุภัณฑ
!!ฉลาก
!!บริการ
!!การรับประกัน
!!การคืนสินคา

การสงเสริม
การตลาด

!!โฆษณา
!!ประชาสัมพันธ
!!การสงเสริมการขาย
!!หนวยงานขาย
!!การตลาดทางตรง

3.! กรอบแนวคิดการวิจัย

ระบบการตลาดสินคาเกษตร

การวิจัยนี้จะศึกษาสวนประสมการตลาดในระบบการตลาดที่ผูผลิตและผูคาหอยนางรม
เลอืกใช  ดังตอไปน้ี

สวนประสมการตลาด

ผูผลิต
!!ปจจัยการผลิต
!!วิธีการผลิต
!!การจดัการ

 ตลาด
!!ตลาดผูบริโภค
!!ตลาดอุตสาหกรรม

ผูคา
!!ตัวแทน, นายหนา
!!ผูรวบรวม
!!ผูคาสง
!!ผูคาปลีก



))

ภาพที่ 1.1  กรอบแนวคิดการวิจัย
4.! ขอบเขตการวิจัย

การวิจัยเรื่องการศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี  ไดกํ าหนดขอบเขต
ของการวิจัยไวดังตอไปน้ี

4.1!ขอบเขตดานประชากร ประชากรในท่ีน้ีคือผูท่ีทํ าธุรกิจเกี่ยวกับหอยนางรมในเขต
พ้ืนท่ีจังหวัดชลบุรี  ในระดับตางๆ  ต้ังแตเกษตรกรผูผลิต ผูคาระดับตางๆ จนถึงผูคาปลีก  ซึ่งขายให
ตลาดเปาหมาย  สํ าหรับกรณีผูผลิตนั้นจะพิจารณาเฉพาะรายที่ทํ าการจดทะเบียนไดรับใบอนุญาต
หรือประทานบัตรเล้ียงหอยนางรมเทาน้ัน

4.2!ขอบเขตดานเน้ือหา  จะศึกษาเน้ือหาเร่ืองระบบการตลาดหอยนางรม  ต้ังแตจุดท่ีมี
การผลิต การดํ าเนินการผลิต และมีการคาในระดับตางๆ  ภาวะการตลาดทางดานสวนประสมทาง
การตลาด

4.3!ขอบเขตดานตัวแปร  ตัวแปรทีศ่กึษาอยูภายใตกรอบตัวแปรดานปจจัยสวนบคุคล  สวน
ประสมการตลาด  และระบบการตลาด

4.4!ขอบเขตดานเวลา  ระยะเวลาทีดํ่ าเนินการศกึษา คอื กรกฎาคม 2545 ถงึ พฤษภาคม 2546

5.! นยิามศัพทเฉพาะ

5.1!การตลาด  หมายถึง  การทํ ากิจกรรมทางธุรกิจที่ท ําใหสินคาและบริการเคลื่อนจากผู
ผลติไปยงัผูบริโภคหรือผูใช  (เชาว  โรจนแสง 2544: 5; วิรัช  สงวนวงศวาน และพรรณพมิล  กานกนก
2543: 2)  ซึ่งเปนความหมายที่ใหไวโดยสมาคมการตลาดแหงประเทศสหรัฐอเมริกา (America
Marketing Association : AMA)  ดังตอไปน้ี  “Marketing is the performance of business activities
that direct the flow of goods and services from producers to customers or users.” (วิรัช  สงวนวงศ
วาน และพรรณพิมล  กานกนก 2543: 1)

5.2!ระบบการตลาด  หมายถึง  ความสัมพันธที่ประกอบดวยกลุมผูขายและกลุมผูซื้อใน
ลักษณะของการเคลื่อนยายสินคาและบริการ รวมทั้งการสื่อสาร  จากกลุมผูขายไปยังกลุมผูซื้อ  ใน
ขณะที่มีการเคลื่อนยายเงินและสารสนเทศจากกลุมผูซื้อไปยังกลุมผูขาย (Kotler 2000: 9)

5.3!ระบบการตลาดสินคาเกษตร  หมายถึง  ความสัมพันธของกิจกรรมในกระบวนการ
การตลาดสินคาเกษตร  ที่ดํ าเนินการตางๆอยางตอเน่ือง  เกี่ยวกับการเคลื่อนยายสินคาและบริการจาก



)!

จุดเร่ิมตนของการผลิตสนิคาเกษตรต้ังแตในฟารม  จนกระทัง่สนิคาเหลาน้ันถงึมอืผูบริโภคคนสดุทาย
(นงนุช  โสรัตน 2539: 104)

5.4!หอยนางรม  ประกอบดวย 2 ชนิด คือ
5.4.1 หอยนางรมพันธุเล็ก หรือหอยนางรมปากจีบ (Saccostrea commercialis)

หมายถึง หอยนางรมขนาดเล็ก  พบมากในภาคตะวันออก  ไดแก  ชลบุรี  ระยอง  จันทบุรี และตราด
5.4.2 หอยนางรมพันธุใหญ หรือหอยตะโกรม (Crassostrea belcheri)  หมายถึง

หอยนางรมขนาดใหญ  พบมากในภาคใตแถบจังหวัดประจวบคีรีขันธลงไป  จังหวัดที่มีการเลี้ยง
หอยนางรมใหญมากที่สุดคือสุราษฎรธานี

5.5!หอยเปลือก  หมายถึง หอยนางรมที่มีเปลือกครบทั้งสองฝา  ถาเปนหอยนางรมใหญ
อาจจะแกะเปลอืกออก 1 ฝา แลวนํ ามาประกบกันเหมือนเดิมโดยใชยางรัด

5.6!หอยแกะสด  หมายถึง หอยทีแ่กะเปลือกออกแลว  ถาเปนหอยนางรมเล็กเน้ือหอย
จะถูกน ํามาแชนํ ้าไว  ถาเปนหอยนางรมใหญเน้ือหอยจะถูกแชเย็น

5.7!เกษตรกร  คือ ผูเลี้ยงหอยนางรมในทองที่ที่ศึกษา  แลวขายผานผูคาคนกลางระดับ
ตางๆ ไปยังตลาดเปาหมาย หรือขายใหกับตลาดเปาหมายโดยตรง

5.8!ผูรวบรวม  คือ ผูที่รับซ้ือหอยนางรมจากเกษตรกร  แลวรวบรวมมาไวที่สถาน
ประกอบการเพือ่รอจํ าหนาย  หรือแปรรูปจํ าหนายใหผูคาสง  ผูคาปลีก ผูแปรรูป หรือผูบริโภค

5.9! วิถีการตลาด  หมายถงึ  การแสดงใหทราบวาสนิคาชนิดใดชนิดหน่ึง  เมือ่เคลือ่นยาย
จากผูผลิตแลวไปสูคนกลางประเภทใดบาง  กอนสินคานั้นไปสูมือผูบริโภคคนสุดทาย (สมคิด
ทักษิณาวิสุทธิ ์2543: 162)

5.10!ชองทางการจัดจํ าหนาย  คอื กลุมขององคการอิสระทีเ่กีย่วของกบักระบวนการการจัด
หา หรือท ําใหผลติภัณฑมคีวามพรอมส ําหรับการใชประโยชนหรือการบริโภค (Kotler 2000: 490)

6.! ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ

ผลจากการวิจัยตามทีไ่ดก ําหนดวตัถปุระสงคไวแลวนั้น  จะท ําใหไดองคความรูเกี่ยวกับ
ระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี  ต้ังแตขอมลูทัว่ไปของเกษตรกรผูผลิตหอยนางรม  การ
ดํ าเนินการผลิต  ภาวะการตลาดทีค่รอบคลมุต้ังแตจุดท่ีมีการผลิต  ผานกระบวนการทางการตลาดโดย
อาศยัเคร่ืองมอืทางการตลาด  จนกระท่ังผลิตผลถึงผูบริโภค  ตลอดจนทราบปญหาและอุปสรรคใน
การผลติและการตลาด  องคความรูเหลาน้ีสามารถนํ าไปใชใหเกดิประโยชนส ําหรับผูเก่ียวของไดดังน้ี

6.1!ใชเปนขอมูลประกอบการพิจารณาตัดสินใจในการประกอบอาชีพตางๆ ที่มีสวน
เกี่ยวของในระบบการตลาดหอยนางรม



)"

6.2!ทํ าใหทราบถึงระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี
6.3!เปนประโยชนในการใหขอเสนอแนะในแงนโยบายและมาตรการดานสินคาเกษตร

ตอหนวยงานทีเ่กีย่วของกบัการพฒันาเศรษฐกิจชนบทในดานตางๆ ทัง้ดานหอยนางรมโดยตรงและ
เกีย่วเน่ือง  ซึง่จะเกดิประโยชนตอเกษตรกร  บคุคลทีเ่กีย่วของในระบบ และชมุชนตอไป



บทที ่2
วรรณกรรมที่เกี่ยวของ

การวิจัยเรื่องการศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี  ไดศึกษารวบรวม
วรรณกรรมท่ีเก่ียวของไว  ดังตอไปน้ี

1.! ประวัติการเลี้ยงหอยนางรม

หอยนางรมจัดเปนสตัวน้ํ าประเภทน้ํ ากรอย  คอือาศยัและดํ ารงชวิีตอยูในน้ํ าทะเลท่ีมีน้ํ าจืด
เจือปนอยู  เปนสตัวน้ํ าทีม่อียูทัว่ไปตามบริเวณน้ํ าต้ืน  ชายฝงทะเล  ปาชายเลน  ปากแมน้ํ าล ําคลอง  และ
แหลงน้ํ าทีม่อีาณาเขตติดตอกบัทะเล  ถิน่ก ําเนิดของหอยนางรมมอียูทัว่ไปทัง้ในยานทะเลเขตรอนและ
อบอุน  แตในบริเวณสภาพเขตหนาวจะไมพบหอยนางรมเลย  หอยนางรมทีพ่บในนานน้ํ าประเทศตางๆ
มปีระมาณ 70 ชนิด  แตละชนิดมขีนาดและรูปรางแตกตางกนัไปตามลกัษณะภูมศิาสตร  แตการดํ ารง
ชีวิตในแงพฤติกรรมทางชวีวิทยา  เชน  การกนิอาหาร  การขบัถายของเสยี  การสบืพนัธุและวางไข  มี
ความคลายคลงึกนัมากโดยมเีพยีงขอปลกียอยบางประการทีแ่ตกตางกนั

มนุษยรูจักการเลีย้งหอยนางรมเมื่อประมาณ 60 ปกอนคริสตกาล  ท ําการเลีย้งทีเ่มืองไบอี
(Bieas)  โดยชาวโรมันชื่อ เซอรจิเอียส  โอราตา (Sergeius Orata)  การเลี้ยงท ําโดยการเลียนแบบ
ธรรมชาติของการเกิดหอยนางรม  กลาวคือ  หอยนางรมจะดํ ารงชีวิตดวยการอาศัยเกาะติดอยูกับที่
ตลอดชีวิต  ยกเวนในชวงแรกท่ีเกิดใหมๆ  ขณะทียั่งเปนตัวออนอยู  จะสามารถเคลื่อนที่ไดเปนชวง
เวลาสั้นๆ  การดํ ารงชีวิตของหอยนางรมในลักษณะที่อาศัยเกาะติดอยูกับที่ตลอดชีวิตนี ้ เรียกวา
Sessile Form  บริเวณที่หอยนางรมจะอาศัยอยูมักเปนที่มีความลาดแข็ง  เชน  บริเวณริมหาด และ
โขดหิน (วัฒนา  ภูเจริญ 2521: 1)

ในตางประเทศมีการเพาะเลี้ยงหอยนางรมดวยการพัฒนาวิธีการเลี้ยงที่เพิ่มผลผลิต  จน
กระทั่งเกษตรกรสามารถประกอบเปนอาชีพที่มีรายไดมั่นคง  เชน  ประเทศสหรัฐอเมริกา  ฝร่ังเศส
ออสเตรเลีย  ญ่ีปุน  มีการสงเสริมเพ่ือเปนอาหารท่ีใชบริโภคภายในประเทศ  ตลอดจนสงออกเปน
สินคาไปขายยังตางประเทศ (จงรักษ  ศรีสมบูรณ 2510: 235)

สํ าหรับการเลี้ยงหอยนางรมในประเทศไทยมีหลักฐานวาเริ่มมีการเลี้ยงหอยนางรมพันธุ
เล็กขึ้นครั้งแรกที่ปากนํ้ าเข็นหนู  ตํ าบลคลองขุด  อํ าเภอทาใหม  จังหวัดจันทบุรี  ในป 2485 (กรม
ประมง 2493; วิชัย  ถุงเงิน 2499)  โดยชาวประมงเชื้อสายจีนไดน ํากอนหินที่มีลูกหอยเกาะติดอยูแลว
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มาวางเรียงกนัเปนแถว  แตละกอนหางกัน 10 เซนติเมตร  ตามบริเวณชายฝงและปากแมน้ํ าท่ีเปนทราย
แข็ง   ตอมาการเลี้ยงในลักษณะดังกลาวไดถูกน ํามาใชท่ีบริเวณคลองหรืออาวโปรง  ตํ าบลแสนสุข
อํ าเภอเมือง  จังหวัดชลบุรี  เมื่อประมาณป 2490 (วัฒนา  ภูเจริญ 2522: 243)  ซึ่งเปนวิธีการเลี้ยงเลียน
แบบการเกิดตามธรรมชาติ  คือ  นํ าวัสดุตางๆ ที่ผูเลี้ยงคิดวาหอยจะมาอาศัยเกาะติดอยูตลอดอาย ุ นํ า
มาวางในบริเวณท่ีพบวามีลูกหอยเกิดอยูแลวตามธรรมชาติเพ่ือเปนท่ีอยูอาศัย  นอกเหนือไปจากที่
หอยนางรมดํ ารงชวิีตอยูแลว  เชน โขดหิน และรากไม  เปนตน  จากน้ันผูเลีย้งไมตองใหอาหารอีกเลย
เพราะหอยนางรมจะอาศัยกินอาหารที่แขวนลอยอยูในแหลงนํ ้า  ผูเลี้ยงจะรอจนกวาหอยนางรมโตได
ขนาดตามที่ตองการก็จะเก็บมาใชประโยชน

ในระยะตอมาวิธีการเลี้ยงเริ่มหลากหลายมากขึ้น  พรอมกับมีการขยายพื้นที่เลี้ยงบริเวณ
ชายฝงทัง้ดานอาวไทยและทะเลอันดามัน  อยางไรกต็ามเทคโนโลยกีารเพาะเลีย้งในระยะหลังจนถึงป
2530 ไมไดพัฒนาเร็วเทาท่ีควร  โดยเฉพาะเทคโนโลยีดานโรงเพาะเลี้ยงและการผลิตลูกหอยในโรง
เพาะเลีย้ง  ต้ังแตชวงหลงัป 2529 เปนตนมา  ผลผลติหอยนางรมลดลงอยางเดนชดั  ผูประกอบการตอง
เผชญิกบัปญหาสิง่แวดลอมหลายอยาง  สงผลกระทบตอปริมาณลกูหอยธรรมชาติ  จึงมกีารพจิารณาถงึ
เทคโนโลยกีารผลติลูกหอยจากโรงเพาะเลีย้งมากข้ึน  เพราะทีผ่านมาผูเลีย้งหอยนางรมในเขตรอนตอง
พึ่งลูกหอยจากธรรมชาติ  ทํ าใหปริมาณผลผลิตที่ไดมีคุณภาพไมแนนอน  จึงตองคิดหันมาพึ่งการ
เพาะเลีย้งหอยนางรมแบบครบวงจร  การเพาะลกูหอยในโรงเพาะเลีย้งท ําใหสามารถควบคมุปริมาณและ
คณุภาพของลกูหอยทีจ่ะนํ ามาเลีย้งได  (คเชนทร  เฉลมิวัฒน 2544: 109)

ในป 2539 จังหวัดที่มีพื้นที่เลี้ยงหอยนางรมโดยรวมมากที่สุดคือ สุราษฎรธานี  เปนการ
เลี้ยงหอยนางรมพันธุใหญ  โดยมีพื้นที่เลี้ยง 4,040 ไร  คิดเปนรอยละ 49.71 ของพื้นที่เลี้ยงหอย
นางรมทั่วประเทศ  มีผลผลิต 10.8 พันตัน  รองลงมาไดแก  ชลบุรี  เปนการเลี้ยงหอยนางรมพันธุเล็ก  
มีพื้นที่เลี้ยง 1,697 ไร  คิดเปนรอยละ 20.88  มีผลผลิต 7.7 พันตัน  สํ าหรับกรณีการเล้ียงหอยนางรม
ในภาคตะวันออกน้ัน  จะเปนการเลี้ยงหอยนางรมพันธุเล็กทั้งหมด  ซึ่งมีพื้นที่รวม 3,685 ไร  จังหวัด
ที่มีพื้นที่เลี้ยงมากที่สุด คือ ชลบุรี  คิดเปนรอยละ 45.56  รองลงมาคือ จันทบุรี และตราด มีพื้นที่เลี้ยง
รอยละ 33.38 และ 21.06 ตามล ําดับ  จํ านวนฟารมที่เลี้ยงมีมากที่สุดในจันทบุรี  คือ 563 ราย  คิดเปน
รอยละ 40.30 รองลงมา  ไดแก ชลบุรีและตราด  รอยละ 38.51 และ 21.19 ตามล ําดับ  แตเม่ือ
พิจารณาปริมาณและมูลคาของผลผลิต  พบวาจังหวัดชลบุรีมีปริมาณและมูลคาของผลผลิตสูงที่สุด  
กลาวคอื มปีริมาณผลผลติ 7.7 พนัตัน  คดิเปนรอยละ 72.85  และมมีลูคา 182.7 ลานบาท คดิเปนรอยละ
85.03  (ตารางท่ี 2.1)
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ตารางท่ี 2.1  จํ านวนฟารม พื้นที่การผลิต ปริมาณ และมลูคาของหอยนางรมเปนรายจังหวัด ป 2539

จํ านวนฟารม เน้ือท่ี ปริมาณ มูลคา
รอยละ รอยละ รอยละ รอยละพื้นที่ผลิต

ราย
ภาค ประเทศ

ไร
ภาค ประเทศ

พันตัน
ภาค ประเทศ

ลานบาท
ภาค ประเทศ

เขต 1 859 61.49 35.60 2,006 54.44 24.68 2.9 27.15 12.32  32.2 14.97 4.91
ตราด 296 21.19 12.27 776 21.06 9.55 0.7 6.30 2.86 18.1 8.43 2.76
จันทบุรี 563 40.30 23.33 1,230 33.38 15.13 2.2 20.85 9.46 14.0 6.54 2.14
ระยอง  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
เขต 2 538 38.51 22.30 1,679 45.56 20.66 7.7 72.85 33.07 182.7 85.03 27.87

ชลบุรี 538 38.51 22.30 1,679 45.56 20.66 7.7 72.85 33.07 182.7 85.03 27.87
ฉะเชิงเทรา  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
สมุทรปราการ  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
กรุงเทพ  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
สมุทรสาคร  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
สมุทรสงคราม  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
เพชรบุรี  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
ภาคตะวันออก 1,397 100.00 57.89 3,685 100.00 45.34 10.6 100.00 45.39 214.8 100.00 32.77

เขต 3 747 73.52 30.96 4,357 98.49 53.61 10.9 85.13 46.49 390.7 88.65 59.60
ประจวบคีรีขันธ 27 2.66 1.12 18 0.41 0.22 0.1 0.64 0.35 2.4 0.54 0.36
ชุมพร 10 0.98 0.41 299 6.76 3.68 0.0 0.19 0.10 0.1 0.03 0.02
สุราษฎรธานี 710 69.88 29.42 4,040 91.32 49.71 10.8 84.30 46.04 388.2 88.08 59.21

เขต 4 29 2.85 1.20  3 0.07 0.04 0.0 0.10 0.06 0.1 0.02 0.01
นครศรีธรรมราช  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
สงขลา 1 0.10 0.04 - 0.0 0.03 0.02 0.0 0.01 0.00
พัทลุง  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
ปตตานี  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
นราธิวาส 28 2.76 1.16 3 0.07 0.04 0.0 0.07 0.04 0.1 0.01 0.01

เขต 5 240 23.62 9.95 64 1.45 0.79 1.9 14.77 8.07 50.0 11.34 7.62
ระนอง 8 0.79 0.33 16 0.36 0.20 0.0 0.08 0.04 0.5 0.11 0.07
พังงา 232 22.83 9.61 48 1.08 0.59 1.9 14.69 8.02 49.5 11.23 7.55
ภูเกต็  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
กระบี่  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
ตรัง  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
สตูล  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
ภาคใต 1,016 100.00 42.11 4,424 100.00 54.44 12.8 100.00 54.61 440.7 100.00 67.23
รวมทั้งประเทศ 2,413   8,127 23.4 655.5

ร
ที่มา : สถิติการประมง, ฝาย  สถิติการประมงและการคาสินคาประมง  กรมประมง  กระทรวงเกษต
และสหกรณ  2545  Available : www.fisheries.go.th  [เขาถึง 5 สิงหาคม 2545]
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2.! การผลิตหอยนางรม

ในประเทศไทยมกีารเลีย้งหอยนางรมกนัมานานราว 60 ปมาแลว   สวนใหญใชบริโภค
สดและยงัมีการจํ าหนายไมแพรหลายนัก   เน่ืองจากผลผลิตยงัไมเพียงพอตอความตองการบริโภค  มี
การแบงเขตการเลีย้งทัว่ประเทศออกเปน 5 เขต  (กรมประมง 2545)  ตามเขตการเพาะเลีย้งสตัวน้ํ าเค็ม
และน้ํ ากรอย  อยูในภาคตะวันออก 2 เขต ไดแก  เขต 1 ประกอบดวยจังหวัดตราด  จันทบุรี และระยอง
เขต 2 ประกอบดวยจังหวัดชลบุรี  ฉะเชงิเทรา  สมทุรปราการ  กรุงเทพ  สมุทรสาคร  สมุทรสงคราม
และเพชรบรีุ   นอกเหนือจากน้ันอยูในภาคใต  ไดแก  เขต 3 ประกอบดวยจังหวัดประจวบคีรีขันธ
ชมุพร และสรุาษฎรธานี  เขต 4 ประกอบดวยจังหวัดนครศรีธรรมราช  สงขลา  พทัลงุ  ปตตานี และ
นราธวิาส  เขตสดุทาย คอื เขต 5 ประกอบดวยจังหวัดระนอง  พงังา  ภูเกต็  กระบี ่ ตรัง  และสตูล  แตที่
กลาวมาน้ีในบางจังหวัดไมพบการเลีย้งหอยนางรม  ดังตารางที ่2.1   จังหวัดทีม่กีารเลีย้งหอยนางรม
เลก็ ไดแก จังหวัดในภาคตะวันออก  เลีย้งมากท่ีสุดทีจั่งหวัดชลบุรี  มปีริมาณการผลติและมลูคาคิด
เปนรอยละ 72.85 และ 85.03  ของหอยนางรมเลก็ตามล ําดับ   สวนหอยนางรมใหญจะเลี้ยงในภาคใต
โดยเลีย้งมากทีส่ดุในจังหวัดสรุาษฎรธานี คอื มปีริมาณการผลติและมูลคา คดิเปนรอยละ 84.30 และ
88.08  ของหอยนางรมใหญตามล ําดับ

แตเดิมการเลีย้งหอยนางรมในประเทศไทยเปนการเลี้ยงแบบครอบครัว  ไมไดทํ าเปน
ธรุกจิใหญเหมอืนในตางประเทศ  วิธกีารเลีย้งเปนแบบด้ังเดิมมกีารพฒันาการเลี้ยงไมมากนัก  แมวา
พืน้ทีเ่ลีย้งยงัขยายไดอีกมากแตผลผลติกลับลดลง  เพราะขาดความรูทางวิชาการดานการรวบรวมลูก
หอยจากธรรมชาติและวิธกีารเลี้ยง  ตอมามกีารนํ าเทคโนโลยกีารเลี้ยงแบบใหมๆ มาใช  เชน  การเลีย้ง
บนแพ และการขยายพืน้ทีเ่ลีย้ง  ท ําใหผลผลติเร่ิมเพ่ิมข้ึน (คเชนทร  เฉลมิวัฒน 2544: 118)

2.1 แหลงลกูหอยนางรม  การเลีย้งหอยนางรมจะอาศยัลกูหอยจาก 2 แหลง  คอื  ลกูหอย
จากธรรมชาติ และลกูหอยจากการเพาะฟก  การใชลกูหอยจากธรรมชาติจะเกบ็เกีย่วลกูพนัธุโดยอาศัย
การลอลกูหอยดวยวิธกีารตางๆ กนั  เชน  ใชวัสดุลอลกูหอย (Cutch)  ลอลกูหอยทีม่อียูในธรรมชาติ
โดยนํ าไปวางในแหลงน้ํ าธรรมชาติ  ลกูหอยจะเกาะบนวัสดุดังกลาว  เกษตรกรจะปลอยใหลูกหอย
เหลาน้ีเจริญเติบโตจนไดขนาด  กอนจะแยกไปเลีย้งในฟารมเลีย้งหอยนางรมตอไป

วัสดุที่ใชลอลูกหอย  เปนวัสดุที่ลูกหอยสามารถยึดเกาะได   ที่ใชกันโดยทั่วไปคือ
เปลือกหอยนางรม  แผนซีเมนต  แทงซีเมนต  หรือวัสดุที่ฉาบดวยซีเมนต  ซึ่งการวางวัสดุลอลูกหอย
สามารถวางไวในระดับใกลพื้นดิน  วางในแนวต้ัง  หรือแขวนติดกับทุน  ปริมาณลูกหอยที่ลอไดขึ้น
อยูกับฤดูกาล  สถานที ่ และสภาพแวดลอมที่ตางกัน

การอาศยัพนัธุลกูหอยจากธรรมชาติ  เพือ่ไปเลีย้งตอมกัไมเพยีงพอกบัความตองการ
เน่ืองจากปจจัยเกีย่วกบัฤดูกาลและปญหาความเสือ่มโทรมของสภาพแวดลอม  ปริมาณลกูหอยใน
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ธรรมชาติลดนอยลง  จึงไดมกีารเพาะพนัธุลกูหอยขึน้ในโรงเพาะฟก  เพือ่ผลติลกูหอยใหแกเกษตรกร
ผูเลีย้งหอยนางรมตอไป  โดยข้ันตอนของการเพาะพันธุลกูหอยเร่ิมจากเตรียมพอแมพันธุใหเพียงพอ
ท ําความสะอาดพอแมพันธุ  กระตุนใหพอแมพนัธุปลอยเซลลสบืพนัธุเพือ่ใหมกีารผสมพนัธุ  แลวจึง
นํ าไขทีไ่ดรับการผสมแลวไปอนุบาลตอไปในขัน้ตอนของการอนุบาลลูกหอย  เมือ่ลกูหอยโตข้ึนจน
ใกลจะเกาะกบัวัสดุจะใชวัสดุลอลกูหอยใหยึดเกาะ  มกีารคดัขนาดลกูหอยทุกๆ 3 – 5 วัน  เมือ่ลกูหอย
โตขึน้กแ็ยกออกใสถัง  จนลกูหอยมขีนาด 3 เซนติเมตร   ซึง่ใชเวลาประมาณ 2 – 3 เดือน  จึงสามารถ
นํ าไปเลีย้งในฟารมเลี้ยงได (เมธ ี แกวเนิน 2536: 21-32)

2.2 การเลือกพื้นที่ส ําหรับเล้ียงหอยนางรม   ลักษณะพื้นที่ที่ใชเลี้ยงหอยนางรม  เปน
ปจจัยที่ส ําคัญท่ีตองพิจารณาคัดเลือก  บริเวณที่ใชเลี้ยงไดแกบริเวณชายฝงทะเล  ปากแมนํ ้าล ําคลอง
โดยมีหลักการพิจารณาตามเหตุผลและความเหมาะสมดังตอไปนี ้(กรมประมง 2536: 25-26; ยุพา
ผลวิจิตร 2530: 16-20)

1)  เปนแหลงทีมี่น้ํ ากรอย  หรือน้ํ าทะเลทวมถึง  อยางนอยเปนเวลานาน 7 – 8 เดือน
ในรอบป  ไมอยูในอิทธพิลของน้ํ าจืดไหลบาลงทวมในฤดูฝน  จนท ําใหแหลงเลีย้งมคีวามเค็มต่ํ ามาก
เปนเวลานาน  อันเปนเหตุใหหอยมอัีตราการรอดตายต่ํ า

2) เปนแหลงทีม่หีอยนางรมเกดิอยูแลวตามธรรมชาติ  สะดวกตอการจัดหาพนัธุหอย
ทัง้น้ีเปนการลดตนทนุในการเลี้ยง

3)  ในทางชวีวิทยาแลว  สภาพน้ํ าทีห่อยนางรมจะดํ ารงชีวิตอยูได  คอื บริเวณที่มี
ความเปนกรดเปนดาง (pH) ระหวาง 6.6 – 8.6  และมคีวามเค็ม 14 – 34 ppt.

4)  เปนแหลงทีม่อีาหารอุดมสมบูรณ  หอยนางรมจะกนิแพลงกตอนพชืและแพลงก
ตอนสตัวเปนอาหาร  ดังน้ันบริเวณแหลงน้ํ าควรมีแพลงกตอน  150 – 3,500 เซลลตอลติร

5)  เปนแหลงทีป่ลอดภัยจากกระแสน้ํ าและคลื่นลมแรง  ซึง่จะเปนเหตใุหวัสดุและ
สวนประกอบตางๆ  ตลอดจนหอยทีเ่ลีย้งถูกทํ าลาย  มนีํ ้าไหลผานออนๆ ประมาณ 3 – 5 ไมลตอชัว่โมง

6)  เปนบริเวณทีม่กีระแสน้ํ าขึน้ลงสมํ่ าเสมอ
7)  เปนบริเวณทีม่พีืน้คอนขางแขง็  พืน้เปนดินโคลน  หรือโคลนปนทราย  ความลกึ

ของหนาดินสวนทีอ่อนไมลึกนัก  ชายฝงมีความลาดเอียงนอย
8)  เปนบริเวณที่หางไกลจากแหลงนํ ้าเสีย  มลภาวะ  โรงงงานอุตสาหกรรม  และ

เหมืองแร  ซ่ึงเปนอันตรายตอหอยและผูท่ีบริโภคหอย
9)  เปนแหลงที่มีการคมนาคมสะดวก  ใกลแหลงวัสดุที่ใชในการเลี้ยงหอย  และ

ใกลตลาดงายตอการจํ าหนายผลิตผล
2.3 วิธีการเล้ียงหอยนางรม  ในชวงแรกน้ัน  หอยนางรมท่ีใชเปนอาหารเปนหอยท่ีเก็บ

รวบรวมจากแหลงธรรมชาติที่เกิดขึ้นเอง  ตอมาเมื่อความตองการของตลาดมีมากขึ้นจึงไดมีการน ํา
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ลูกหอยมาเลี้ยงตามสถานที่ที่เหมาะสมเพื่อเปนการคา  วิธีการเลี้ยงหอยนางรมมีอยูหลายวิธ ี แตละ
วิธีมีความเหมาะสมที่จะใชตางกันไปตามลักษณะภูมิประเทศและดินฟาอากาศของแตละทองที่
ฉะนั้นการที่จะใชวิธีใดในทองที่ใดนั้นเปนเรื่องที่จะตองพิจารณาตามความเหมาะสม  ดังตอไปน้ี
(ประมง 2536: 29-34; ยุพา  ผลวิจิตร 2530: 23-25; วันเพ็ญ  นิโครวนจํ ารัส 2528: 44-55; คเชนทร
เฉลิมวัฒน 2544: 119-123)

2.3.1  การเล้ียงแบบบนพ้ืน (Bottom culture)  จํ าเปนตองเลือกบริเวณท่ีคอนขาง
แข็ง  นํ าลูกหอยที่ลอไดจากวัสดุตามแหลงธรรมชาติแกะออกมาจากวัสดุยึดเกาะ  แลวนํ าไปหวาน
เลี้ยงในบริเวณที่เตรียมไว  เมื่อหอยโตไดขนาดที่ตองการก็จะเก็บไปขาย  วิธีการนี้ไมพบในประเทศ
ไทย  แตใชกันในตางประเทศ  เชน  ออสเตรเลีย  และสหรัฐอเมริกา

2.3.2  การเล้ียงแบบยกพ้ืน (Off bottom culture)  เปนวิธีการเลี้ยงหอยนางรมใหอยู
เหนือพื้นขึ้นมา  เนื่องจากบริเวณที่เลี้ยงเปนดินโคลน  มีคลื่นลม  ใชในประเทศไทย  วิธีนี้ใหผลผลิต
สูงกวาการเลี้ยงแบบบนพื้น  แตก็มีคาใชจายสูง  เมื่อพิจารณาถึงผลกํ าไรแลวจะใหก ําไรสูงกวาจึง
นิยมใชวิธีการเลี้ยงแบบยกพื้นกันมาก  ซึ่งมีการพยายามประยุกตเปนหลายๆ วิธีดวยกัน  ดังน้ี

1)! การเล้ียงบนกอนหิน  ใชกอนหินวางใหลูกหอยนางรมเกาะ เจริญเติบโต
จนไดขนาดตามความตองการ  เปนวิธีที่งายและเกาแก  ทํ ากันมาแตโบราณ  มักท ําในเขตท่ีมีน้ํ าขึ้น
น้ํ าลงตามชายฝงทะเลที่มีสภาพเปนโคลนแข็ง  โคลนปนทราย  หรือบริเวณท่ีเปนหิน  เพื่อไมใหกอน
หินจมลึกลงไป  โดยวางกอนหินเปนกองๆ กองหน่ึงมีกอนหิน 5 – 10 กอน  วางใหกอนหินเกยพิง
กันเพื่อใหมีพื้นที่ใหลูกหอยเกาะมากที่สุด  แตละกองเรียงกันเปนแถว  อยูหางกันประมาณ 50
เซนติเมตร  มักเล้ียงในขอบเขตพ้ืนท่ีระหวางแนวระดับน้ํ าสูงสุดถึงระดับนํ้ าต่ํ าสุดตามชายฝงทะเลที่
มีสภาพเปนอาวเปด  กรณีท่ีสภาพดินเปนโคลนคอนขางออนจะใชไมไผวางเปนฐานรองรับกอนหิน
เพื่อไมใหหินจมโคลน  หรือบางรายท ําเปนฟาก  โดยใชไมไผผาซีกประกอบเขาเปนรานส ําหรับวาง
หินบนคานเต้ียๆ ในแหลงเลี้ยง  แลวใชกอนหินที่มีลูกหอยเกาะวางเลี้ยงตอไป   ดังภาพที ่2.1

2)! การเลีย้งในกระบะไม  การเลี้ยงแบบนี้เหมาะสมกับทองที่ที่เปนอาวเปด
ตามบริเวณปากแมน้ํ า  หรือตามชายฝงของปากแมนํ ้าล ําคลองที่มีนํ ้ากรอยหรือน้ํ าเค็มทวมถึงเปน
ประจํ า  กระบะไมที่ใชเปนรูปสี่เหลี่ยมผืนผามีขนาดตามตองการ  แตที่นิยมใชมีความกวาง  ยาว และ
สูง  80, 200 และ 25 เซนติเมตร ตามล ําดับ  ขอบทั้งสี่ดานท ําดวยไมเน้ือแข็ง  พื้นเปนไมชนิดเดียวกัน
ฟากท ําดวยไมไผเพื่อใหนํ้ าถายเทไดสะดวก  กระบะวางอยูบนคานสูงจากพื้นดินที่นํ ้าทวมถึง
ประมาณ 30 เซนติเมตร  และยึดติดกับคานอยางมั่นคง   ลูกหอยนางรมเล็กที่นํ ามาใสเลี้ยงในกระบะ
ควรมีอายุประมาณ 6 – 7 เดือน  หรือมีขนาด 3.5 – 4.5 เซนติเมตร  ซึ่งกะเทาะมาจากกอนหิน  หาก
เปนหอยนางรมที่เกาะติดกับเปลือกหอยอื่นก็น ํามาใสกระบะเลี้ยงไดเลย  จนมีอายุปคร่ึงจึงจะโตจน
เกบ็ขายได  ดังภาพที ่2.2
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ภาพที่ 2.1  การเล้ียงหอยนางรมบนกอนหิน

ที่มา : คเชนทร  เฉลิมวัฒน  “การเพาะเล้ียงหอย”  กรุงเทพมหานคร  สํ านักพิมพรั้วเขียว  2544
วันเพ็ญ  นิโครวนจํ ารัส  “การวิเคราะหระบบการตลาดหอยนางรมในประเทศไทย ป 2526”

วิทยานิพนธวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชาเศรษฐศาสตรเกษตร  มหาวิทยาลยั
เกษตรศาสตร  2528

          

ภาพที่ 2.2  การเลี้ยงหอยนางรมในกระบะไม

ที่มา : คเชนทร  เฉลิมวัฒน  “การเพาะเล้ียงหอย”  กรุงเทพมหานคร  สํ านักพิมพรั้วเขียว  2544
วันเพ็ญ  นิโครวนจํ ารัส  “การวิเคราะหระบบการตลาดหอยนางรมในประเทศไทย ป 2526”

วิทยานิพนธวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชาเศรษฐศาสตรเกษตร  มหาวิทยาลยั
เกษตรศาสตร  2528
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3)! การเลี้ยงแบบใชแทงซีเมนต   การเลี้ยงดวยวิธีนี้เหมาะส ําหรับทองที่ที่มี
สภาพพื้นดินโคลน  และอาจเลี้ยงไดดีในที่ที่มีสภาพเชนเดียวกับการใชกอนหิน ตาม ขอ 1)  หรือจะ
ใชทั้งสองแบบรวมกันในบริเวณเดียวกันก็ไดโดยใชแทงซีเมนตปกแซมตามที่วางระหวางแถวของ
กองหิน  เวนที่วางไวส ําหรับเปนทางเดินพอสมควร  แทงซีเมนตที่ใชจัดท ําขึ้นเปนพิเศษส ําหรับการ
เลี้ยงหอยนางรม  และเพื่อใหตานทานตอการเคลื่อนไหวของคลื่นลมและกระแสนํ ้าไดดีจึงตองหลอ
แทงซีเมนตและใชไมเปนแกนกลางยื่นออกมา  ไมที่ยื่นออกมาจะถูกปกยึดอยูในดินเพื่อพยุงใหเสา
ซีเมนตไมลมลง  สามารถใชงานอยูไดนาน  ขนาดของแทงซีเมนตข้ึนอยูกับระดับน้ํ าและความ
ตองการของผูเล้ียง  โดยทั่วไปที่ไดผลดีจะมีความสูง 50 – 70 เซนติเมตร  ดานหนาตัดของเสาจะเปน
รูปส่ีเหล่ียมจัตุรัส  ขนาด  12 x 12 เซนติเมตร  ไมที่ใชเปนแกนกลางยาว 1 เมตร  ฝงอยูในแทง
ซีเมนต 50 เซนติเมตร  สวนที่ยื่นออกมาเพื่อปกลงดิน 50 เซนติเมตร  ดังภาพที่ 2.3

   

ภาพที่ 2.3  การเลี้ยงหอยนางรมแบบใชแทงซีเมนต

ที่มา : คเชนทร  เฉลิมวัฒน  “การเพาะเล้ียงหอย”  กรุงเทพมหานคร  สํ านักพิมพรั้วเขียว  2544
วันเพ็ญ  นิโครวนจํ ารัส  “การวิเคราะหระบบการตลาดหอยนางรมในประเทศไทย ป 2526”

วิทยานิพนธวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชาเศรษฐศาสตรเกษตร  มหาวิทยาลยั
เกษตรศาสตร  2528

4)! การเลี้ยงโดยใชหลักไม   วิธีนี้เหมาะสมอยางยิ่งกับสภาพชายฝงทะเลที่มี
สภาพเปนอาวเปด  พ้ืนดินเปนโคลนออนหรือโคลนปนทราย  ไมมีเคร่ืองกํ าบังคลื่นลม  และสามารถ
ใชเปนวิธีเลี้ยงตามชายฝงของปากแมนํ ้าล ําคลองที่มีกระแสนํ ้าไหลคอนขางแรงไดโดยไมท ําใหเกิด
ความเสียหายมากมายนัก  ไมที่ใชเปนไมเนื้อแข็งเพื่อใหลูกหอยเกาะเลี้ยงตัวจนไดขนาดที่ขายได
คลายหลักหอยแมลงภู  แตไมท่ีใชเปนจํ าพวกไมเนื้อแข็ง  ใชเปลือกหอยนางรมรอยเปนพวงๆ ไปลอ
ลูกหอยในแหลงหอยธรรมชาติ  ลูกหอยจะเกาะติดอยูตามเปลือกหอย  เมื่ออายุประมาณ 1 – 2 เดือน
จึงนํ าเปลือกหอยที่มีลูกหอยเกาะติดอยูแลวนั้นมายึดติดกับหลักโดยใชลวดผูกใหเปลือกหอยอยูหาง
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กันเปนระยะพอสมควร  หลักไมที่ใชสวนมากเปนไมไผ  ไมเปง  หรือไมอ่ืนๆ ราคาถูกที่หาไดใน
ทองถิ่นนั้น  หลังจากที่ประกอบเปลือกหอยติดเขากับหลักไมแลว  จึงนํ าไปปกไวในแหลงเลี้ยงเปน
แถวๆ โดยเวนระยะหางกันพอสมควร   การปกไมจะลึกลงไปในดินมากนอยเทาใดนั้นแลวแตความ
แขง็ของดิน  ถาเปนดินโคลนแข็งปกลึกลงไปเพียง 30 – 40 เซนติเมตร  ก็เพียงพอ  หากดินเปนโคลน
ออนตองปกลึกจนแนใจวามั่นคงพอ  ดังภาพที่ 2.4

ภาพที่ 2.4  การเลี้ยงหอยนางรมโดยใชหลักไม

ที่มา : วันเพ็ญ  นิโครวนจํ ารัส  “การวิเคราะหระบบการตลาดหอยนางรมในประเทศไทย ป 2526”   
วิทยานิพนธวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชาเศรษฐศาสตรเกษตร  มหาวิทยาลยั
เกษตรศาสตร  2528

5)! การใชหลอดหรือทอซีเมนต  เหมาะส ําหรับแหลงเลี้ยงที่มีนํ้ าทวมอยู
ตลอดเวลา  เชน  พื้นที่ตื้นชายฝงทะเลปากแมนํ ้าล ําคลองและทะเลสาบ  พ้ืนดินเปนโคลนหรือโคลน
ออนปนทราย   ขั้นแรกตองปกหลักไมราคาถูกซึ่งอาจจัดหาไดเองในทองที ่เชน ไมเปง ไมโกงกาง
หลอดไมไผ  ฯลฯ  โดยปกเรียงเปนแถวมีชองวางระหวางแถวหางกันประมาณ 1 เมตร  จากน้ันนํ า
หลอดซีเมนตกลวงสวมลงในไมหลักที่ปกไว  ในขณะท่ีใชไมวางพาดเปนฐานรองรับทออีกคร้ังหน่ึง
เพื่อปองกันไมใหทอจมโคลน  หรือเปนทอซีเมนตที่มีปากเปดขางเดียวใชสวมลงบนหลักไมไดโดย
ตรง  วิธีดังกลาวสามารถวางทอไดประมาณ 1,600 ทอตอไร  นอกจากทอซีเมนตที่กลาวมาแลว
เกษตรกรไดมีการพัฒนาขยายขนาดหลอดทอซีเมนตใหมีขนาดใหญขึ้นเพื่อเพิ่มพื้นที่ยึดเกาะของลูก
หอย  และใชฐานซเีมนตรองรับทอท่ีมีขนาดใหญข้ึนแทนการใชไมรองรับเชนเดิมทํ าใหอายุการใช
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งานนานขึ้นและการจัดการสะดวกขึ้น  การเลี้ยงวิธีนี้เปนที่นิยมในการเลี้ยงหอยนางรมที่สุราษฎร
ธานีและจันทบุรี  ดังภาพที ่2.5

ภาพที่ 2.5  การเลี้ยงหอยนางรมโดยใชหลอดหรือทอซีเมนต

ที่มา : คเชนทร  เฉลิมวัฒน  “การเพาะเล้ียงหอย”  กรุงเทพมหานคร  สํ านักพิมพรั้วเขียว  2544
ประมง, กรม  “การเพาะเลี้ยงหอยนางรม”  กรุงเทพมหานคร  กองสงเสริมการประมง  กรม

ประมง  เกษตรและสหกรณ  2536
วันเพ็ญ  นิโครวนจํ ารัส  “การวิเคราะหระบบการตลาดหอยนางรมในประเทศไทย ป 2526”

วิทยานิพนธวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชาเศรษฐศาสตรเกษตร  มหาวิทยาลยั
เกษตรศาสตร  2528

6)! การเลีย้งแบบพวงอุบะแขวน  เปนรูปแบบทีต่องการเล้ียงในอาวปด หรือที่
ทีม่ทีีก่ ําบงัคลืน่ลมไดเปนอยางดี   นิยมท่ัวไปในประเทศญ่ีปุน  สหรัฐอเมริกาและประเทศทางยโุรป
เพราะหอยโตเร็วและใหผลผลิตสูง  วิธน้ีีสามารถท ําได 2 ลกัษณะดวยกัน  คอื  การแขวนใตแพ และ
การแขวนจากเชือก (Long line)  แพท่ีใชเลีย้งหอยมีขนาดกวางยาวตามความตองการของผูเล้ียง  ใชถงั
พลาสติกหรือทุนโฟมพยุง  มสีมอยดึทัง้ 4 มมุเพือ่ตรึงใหแพหรือเชือกอยูกับที ่ ระดับความลกึของน้ํ า
ควรอยูประมาณ 5 – 10 เมตร  การลอลกูหอยใชวิธเีดยีวกบัการเลี้ยงแบบที ่4) คอื  ใชเปลอืกหอย
นางรมรอยเปนพวงๆ ไปลอลกูหอยในแหลงหอยธรรมชาติ  ลกูหอยจะเกาะติดอยูตามเปลือกหอย  เมือ่
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อายปุระมาณ 1 – 2 เดือน  จึงนํ าเปลอืกหอยทีม่ลีกูหอยเกาะติดอยูแลวน้ันมารอยเปนพวงโดยใชลวด
สงักะส ี  จัดระยะใหเปลือกหอยอยูหางกัน 15 – 20 เซนติเมตร  โดยใชไมรวกขนาดเลก็ก้ันระหวาง
เปลอืก  จากน้ันนํ าพวงหอยไปแขวนเลีย้งไวทีแ่พจนโตไดขนาดตามที่ตองการ  การเลีย้งแบบพวงอุบะ
แขวนน้ีในประเทศไทยนิยมทํ ากนัในแมน้ํ าหรือคลองในยานน้ํ ากรอย  ดังภาพที ่2.6

    

       

            

ภาพที่ 2.6  การเลี้ยงหอยนางรมแบบพวงอุบะแขวน

ที่มา : คเชนทร  เฉลิมวัฒน  “การเพาะเล้ียงหอย”  กรุงเทพมหานคร  สํ านักพิมพรั้วเขียว  2544
ประมง, กรม  “การเพาะเลี้ยงหอยนางรม”  กรุงเทพมหานคร  กองสงเสริมการประมง  กรม

ประมง  เกษตรและสหกรณ  2536
วันเพ็ญ  นิโครวนจํ ารัส  “การวิเคราะหระบบการตลาดหอยนางรมในประเทศไทย ป 2526”   

วิทยานิพนธวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชาเศรษฐศาสตรเกษตร  มหาวิทยาลยั
เกษตรศาสตร  2528
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ภาพที่ 2.7  การเล้ียงหอยนางรมแบบอ่ืนๆ

ที่มา : วันเพ็ญ  นิโครวนจํ ารัส  “การวิเคราะหระบบการตลาดหอยนางรมในประเทศไทย ป 2526”   
วิทยานิพนธวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชาเศรษฐศาสตรเกษตร  มหาวิทยาลยั
เกษตรศาสตร  2528

7)! การเล้ียงหอยนางรมแบบอ่ืนๆ  นอกจากวิธีการเลี้ยงที่กลาวมาแลว  ยังมี
รูปแบบการเล้ียงอ่ืนๆ  โดยใชวัสดุอื่นที่มีสภาพแข็งแนนแทนได  เชน  กระเบ้ืองลอนเด่ียว  ลอนคู
อิฐ  อาง  โอง ไห  หรือภาชนะดินเผาที่แตกช ํารุด   ยางรถยนตเกา  หรืออ่ืนๆ ที่มีความแข็ง  นํ ามาวาง
ใหลูกหอยยึดเกาะได  ดังภาพที ่2.7

2.4!อุปสรรคของการเจริญเติบโตของหอยนางรม
2.4.1 ศัตรูหอยนางรม  สตัวนํ ้าทีเ่ปนศตัรูของหอยนางรมจะท ําลายหอยโดยตรง

โดยในขณะท่ีหอยยังอยูในข้ันตัวออน  จะถกูสตัวน้ํ าประเภททีก่นิอาหารโดยการกรอง  เชน  พวก
เพรียง กนิเปนอาหาร  และเมือ่หอยนางรมโตเต็มวัยกจ็ะถูกหอยดูดเจาะจํ าพวกหอยฝาเดียว  เชน  หอย
หม ู หอยมะระ เปนตน  ซึ่งสามารถท ําลายหอยไดทุกขนาด  โดยการสงนํ ้ายอยภายในตัวออกมายอย
เปลอืกหอยนางรมใหเปนรู  แลวดูดน้ํ าและเน้ือในตัวหอยกนิ  สตัวนํ ้าอ่ืนๆ ทีท่ ําลายหอยนางรม  ไดแก
ปลาดาว  ซึ่งจะทํ าลายหอยนางรมโดยใชเทาเปดฝาและกินเนื้อหอยนางรม  ปลาทะเลที่มีความแหลม
คมหลายๆ ชนิด  เชน ปลากระเบน  ปลานกแกว  นอกจากนี้ยังมีสัตวนํ ้าอีกประเภทหนึ่งที่ไมไดกิน
หรือท ําลายหอยนางรมโดยตรง  แตจะไปอาศยัทีท่ีห่อยนางรมอยู  เชน หนอนตัวแบน  ฟองน้ํ า  ปแูปน
สาหรายทะเล  และหอยแมลงภู  เปนตน  ซึ่งจะไปท ําใหเกิดความรํ าคาญ  แยงอาหารของหอยนางรม
และมกัจะไปทบัคลมุตัวหอยนางรมท ําใหกนิอาหารไมไดและตายในทีส่ดุ (ยพุา  ผลวิจิตร 2530: 25-26)

2.4.2 โรคหอยนางรม  การศกึษาเกีย่วกบัโรคพยาธใินหอยนางรมในประเทศไทยมี
การศกึษานอย  ในขณะทีก่ารระบาดของโรคพยาธใินหอยนางรมพบวามรีายงานในตางประเทศโดยทัว่
ไป  โดยเฉพาะในแหลงเลีย้งทีม่กีารเลีย้งอยางหนาแนนและเลีย้งเปนเวลายาวนาน  ซึง่ผลจากการระบาด
ดังกลาวกอใหเกดิผลเสยีหายตอธรุกจิการเลีย้งหอยนางรมในแหลงน้ันๆ อยางมหาศาล  ตัวการทีก่อให
เกดิการระบาดของโรคมทีัง้ทีเ่ปน  แบคทเีรีย  ไวรัส  รวมไปถงึโปรโตซวั และเชือ้รา  ตัวอยางของโรค
ระบาดทีเ่กดิกบัหอยนางรมทีก่อใหเกดิความเสยีหายรายแรงพอสรุปได คอื (ประมง 2536: 35-36)
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1)! โรคเหงือก (Gill disease)  มีสาเหตุเกิดจากเช้ือไวรัส IRIDO  ลักษณะ
ของโรคเริ่มจากพบจุดสีเหลืองกระจายตามเหงือกและอวัยวะที่เรียกวา Labial palp  จุดเหลานี้จะเพิ่ม
จํ านวนมากขึ้น  และขยายตัวมีขนาดใหญขึ้น  เนื้อเยื่อบริเวณดังกลาวจะตาย  หอยไมสามารถกิน
อาหาร  รวมทั้งหายใจไมเปนปกติ  น้ํ าหนักลดลง  และตายในที่สุด

2)! โรคเลือด (Bonamia Haemocytic disease)  สาเหตุเกิดจากเชื้อโปรโตซัว
Bonamia ostreae  ซึ่งทํ าอันตรายกับเซลลเม็ดเลือดหอย

3)! โรค Aber digestive gland disease   มีสาเหตุเกิดมาจากเชื้อโปรโตซัว
Marteilia refringens  ตรวจพบในสวน Digestive gland ของหอย

4)! โรคจาก Copepod  ชนิด Mytilicola intestinalis   พบภายในทางเดิน
อาหารของหอยนางรม  ซึ่งถาหากมีปริมาณ Mytilicola มากเกินไปจะทํ าใหคารโบไฮเดรตในเน้ือ
หอยนางรมลดลง

2.4.3 มลภาวะ  เน่ืองจากหอยนางรมกนิอาหารโดยการกรองอาหารที่แขวนลอยอยู
ในน้ํ า  ดังน้ันโอกาสที่จะสะสมสารพษิ  เชน  สารตะก่ัว  สารหนู  สารปรอท  อนัเกดิจากของเสยีที่ทิ้ง
ลงสูแหลงน้ํ า  เปนอันตรายโดยตรงตอตัวหอยนางรมทํ าใหเจริญเติบโตชา  ท ําลายเน้ือเย่ือ  ซึง่เปน
สาเหตุใหหอยตายได  หรือสารพษิเหลาน้ีอาจมปีริมาณนอยไมถึงกับทํ าใหหอยตาย  แตหอยจะสะสม
สารพษิอยูในเน้ือ  ซ่ึงเมือ่ผูบริโภคบริโภคหอยเหลาน้ีเขาไปก็จะเกิดอันตรายข้ึนได  (ยพุา  ผลวิจิตร
2530: 26)

2.4.4 มนุษย  ในการเพาะเลี้ยงหอยนางรม  เกษตรกรหรือชาวบานท่ีทํ าการประมง
เล็กๆ นอยๆ เชน หาจับสัตวน้ํ ามาขายและกินเปนอาหาร  เมื่อไปหาสัตวนํ้ าประเภทปูแปน  และสัตว
น้ํ าอ่ืนซึ่งอาศัยอยูตามบริเวณหลักเลี้ยงหอยนางรม  อาจจะขุดคนหลักเลี้ยงหอยนางรมจนลม  หรือจม
ลงในโคลน  หากเจาของฟารมไมดูแลเอาใจใส  มาพบชาเกินไป ลูกหอยซึ่งเกาะอยูจะจมลงในโคลน
ไมไดรับอาหาร  ทํ าใหหอยตายในที่สุด (ยุพา  ผลวิจิตร 2530: 26)

2.5!การทํ าความสะอาดหอยสดกอนจํ าหนาย
การที่ธรรมชาติของหอยกินอาหารในลักษณะดูดกรอง  ทํ าใหสิ่งมีชีวิตเล็กๆ ที่ลอง

ลอยอยูในกระแสนํ ้าไมวาจะเปนแพลงกตอนพืช  แพลงกตอนสัตว  แบคทีเรีย  หรือแมแตเศษทรายที่
แขวนลอยอยูในนํ ้า  มีโอกาสที่จะสะสมอยูในหอยไดงาย  ประกอบกับพื้นที่เลี้ยงหอยสวนใหญมัก
อยูบริเวณปาชายเลนซึ่งเปนแหลงที่รองรับของเสียตางๆ ที่พัดพามากับแมนํ ้าล ําคลอง  ไมวาจะเปน
ของเสียจากชุมชน  เกษตรกรรม  และอุตสาหกรรม  ท ําใหมักพบรายงานการปนเปอนของแบคทีเรีย
สาหรายบางชนิดที่มีสารพิษอยูในตัว  ซึ่งเปนอันตรายตอสุขภาพ  แมวาผลดังกลาวจะพบในประเทศ
ไทยนอยมากก็ตาม  นอกจากนี้ยังอาจพบการสะสมของโลหะหนักและคราบนํ ้ามันดิบไดอีกดวย
ส่ิงปนเปอนจํ าพวกแบคทีเรียตางๆ นั้นสามารถก ําจัดหรือลดจํ านวนลงใหอยูในระดับที่ปลอดภัยได
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โดยวิธีการที่เรียกวา  การท ําความสะอาดหอย (Depuration)
การท ําความสะอาดหอย  หมายถงึ  กระบวนการทีนํ่ าหอยท่ีปนเปอนไมไดมาตรฐาน

อนามัยมาทํ าความสะอาดใหปลอดภัยตอการบริโภค  โดยหอยที่ผานการท ําความสะอาดแลวจะยัง
สดและมีชีวิต  วิธีการทํ าความสะอาดหอยจะน ําหอยท่ีปนเปอนหรือท่ีเล้ียงในแหลงน้ํ าสกปรกมา
เลี้ยงในแหลงนํ้ าที่สะอาด  เพื่อใหหอยคายสิ่งสกปรกตางๆ ในตัวออกมากอนที่จะเก็บเกี่ยวผลผลิต
ถาท ําโดยวิธีธรรมชาติจะใชเวลาไมนอยกวา 1 เดือน  แตปจจุบันไดมีการพัฒนาการทํ าความสะอาด
หอยในโรงเรือนข้ึน ซึ่งใชเวลาเพียงประมาณ 2 วัน (กรมประมง 2536: 38-44)

2.6!การใชปจจัยในการผลิตหอยนางรม
2.6.1 ลูกหอยนางรม  จํ าเปนตองใชในกรณีที่ตองซื้อลูกหอยมาจากแหลงอื่น  เนื่อง

จากการใชลูกหอยที่ไดจากการเพาะเลี้ยง  จะไดลูกหอยปริมาณมากและมีความแข็งแรงกวาการลอ
ลูกหอยจากธรรมชาติ

2.6.2 อุปกรณเครื่องมือเครื่องใชในการเลี้ยงหอยนางรม   หมายถึง  อุปกรณและ
เครื่องมือเครื่องใชตางๆ ที่ใชในการเลี้ยงหอยนางรม  ไดแก  อุปกรณท่ีใชทํ าเปนหลักเลี้ยง  กระดาน
ถีบใชในการเก็บหอย  ตาช่ัง  หลัว  คอน  สิ่ว  กะละมังคัดขนาดหอย  กระปองใสหอยขาย  ถุงมือ
ปบตวงหอย  มีด  เรือที่ใชในการชวยเก็บหอยซึ่งจะใชเปนครั้งคราวไปในการล ําเลียงหอยนางรมที่
เก็บใสหลัวเขาฝง

2.6.3 การใชแรงงานในการเลีย้งหอยนางรม  การใชแรงงานในการเลีย้งหอยนางรม
แบงออกตามกจิกรรมการเลีย้งหอยนางรมออกไดเปนสองชวง  คอื  ชวงปแรกของการเลีย้งเปนกจิกรรม
ทีเ่กีย่วกบัการวางหลกัเลีย้งหอยนางรม  และชวงปตอมาเปนกจิกรรมทีเ่กีย่วกบัการเฝาและดูแล  การ
ซอมแซมหลกั  ตลอดจนการเกบ็เกีย่ว  นอกจากน้ียงัสามารถแบงประเภทแรงงานไดเปนสองประเภท
คอื  แรงงานในครัวเรือนและแรงงานจากการจาง (กรรณิกา  อินทชัย 2530: 156-158)

แรงงานในครัวเรือน  หมายถึง  แรงงานที่เปนสมาชิกภายในครอบครัว  ปกติ
ผูเลี้ยงซึ่งเปนเจาของจะเลี้ยงและดูแลกิจการดวยตนเองทั้งหมด  โดยอาจจะมีการใชแรงงานที่เปน
สมาชิกภายในครอบครัวชวยบาง  อัตราคาแรงไมไดมีกฎเกณฑวาจายเทาใด  โดยเฉพาะลูกหลานจะ
ไมไดรับคาจาง  นอกจากจะไดรับการเลี้ยงดูตามธรรมดาในฐานะผูอาศัยและสมาชิกในครอบครัว
หรืออาจจะไดรับคาตอบแทนเปนสินน้ํ าใจบางเล็กนอย

สํ าหรับแรงงานท่ีเกิดจากการจาง  หมายถึง  แรงงานที่เปนบุคคลภายนอก
ซึ่งมีการจายคาแรงเปนรายวัน  หรือการจางเหมาตามลักษณะของงาน

2.6.4 คาใชจายในการซอมแซมและบํ ารุงรักษา
1)  คาใชจายที่จายไปแลวท ําใหสินทรัพยมีอายุการใชงานเพิ่มมากขึ้น  เชน

คาซอมแซมหลักเลี้ยง  เปลี่ยนไมรองหลักเลี้ยง  การซอมและเปลี่ยนไมรองหลักเลี้ยงตองท ําทุกป
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2) คาใชจายที่จายไปแลวทํ าใหสินทรัพยอยูในสภาพที่ใชงานได  เชน  คา
ซอมแซมหลักเลี้ยงเล็กๆ นอยๆ  คาซอมอุปกรณเคร่ืองมือเคร่ืองใชในการเล้ียงหอยนางรม  ถือเปน
คาใชจายดํ าเนินงานปกติ

2.6.5 คาใชจายเบ็ดเตล็ด  หมายถึง คาใชจายอื่นๆ ท่ีตองจายไปเพ่ือดํ าเนินการเล้ียง
และขายหอยนางรม  เชน  คาน้ํ ามันใสเรือเม่ือทํ าการเก็บหอยและนํ าหลักไปวางในแหลงเลี้ยง

3.! การเล้ียงหอยนางรมในจังหวัดชลบุรี

การเล้ียงหอยนางรมในจังหวัดชลบุรีเกิดข้ึนคร้ังแรกท่ีอาวบางโปรง  บริเวณแหลมแทน
ตํ าบลแสนสุข  อํ าเภอเมือง  เมื่อประมาณ ป 2490  โดยการใชกอนหินในบริเวณใกลเคียงวางพิงกัน
เปนรูปสามเหลี่ยม  เพื่อใหนํ้ าไหลถายเทไดสะดวกหอยจะกินอาหารไดทั่วถึง  ชวงแรกการเลี้ยงเปน
การท ําเพื่อยังชีพ  โดยเก็บหอยในธรรมชาติมาเปนอาหาร  เมื่อนํ ากอนหินดังกลาวมาวางในลักษณะ
นี้เพื่อใหมีลูกหอยมาอาศัยมากขึ้น  และตอมาบริเวณชายทะเลจังหวัดชลบุรีไดรับการสงเสริมใหเปน
แหลงทองเที่ยวในสมัยรัฐบาลจอมพลแปลก  พิบูลยสงคราม  โดยก ําหนดใหชายทะเลบางแสนใน
ปจจุบันนี้เปนสถานที่พักผอนสาธารณะแกประชาชนทั่วไป  จึงมีผูคนเดินทางมาทองเท่ียวกันมาก
ทํ าใหมีการนํ าเอาหอยนางรมออกมาจํ าหนายแกนักทองเท่ียวจนเกิดเปนความนิยมรับประทานหอย
นางรมแพรกระจายออกไป  กอใหเกิดรายไดแกเกษตรกร  จึงมีการเลี้ยงเปนการคามากขึ้น  ประกอบ
กับทางรัฐบาลไดสงเสริมการเพาะเลี้ยงสัตวนํ ้าตามบริเวณชายฝง  โดยสงเสริมการเพาะเลี้ยงสัตวนํ ้า
ทะเลและนํ้ ากรอย  มีการเปดอนุญาตบริเวณชายฝงทะเลอาวบางโปรงเปนเขตอนุญาตเพ่ือการเล้ียง
หอยนางรมเล็ก  และตอมาไดเปดพ้ืนท่ีอนุญาตเพ่ิมอีกบริเวณอ่ืนๆ ในจังหวัดชลบุรี  โดยจัดสรรแบง
ใหแกเกษตรกรผูเลี้ยง  ซึ่งจะตองเสียคาเชาพื้นที่แกรัฐบาลในรูปของภาษีอากรเปนรายป

พันธุลูกหอยที่เลี้ยงในชลบุรี  นอกจากใชลูกหอยที่เกิดในธรรมชาติแลว  ยังมีการสั่งซื้อ
จากจังหวัดระยอง จันทบุรี และชลบุรีเอง

ส ําหรับวิธีการเลี้ยงนั้น  ในขั้นแรกเกษตรกรไดทดลองน ําวัสดุตางๆ เชน  ตนมะพราว
และไมไผ  มาทดลองวางไวใหลูกหอยอาศัยยึดเกาะ  แตพบวาปญหาที่ส ําคัญคือ  วัสดุผุกรอนเร็วกวา
อายกุารเกบ็เกีย่วของหอยนางรม  สวนการใชกอนหินกป็ระสบปญหากอนหินจมดินโคลนทํ าใหหอย
ตาย  ในทีส่ดุจึงดัดแปลงเปนวิธกีารเลีย้งแบบใชแทงซีเมนต  แบบราน และแบบแขวน (ยพุา  ผลวิจิตร
2530: 34-46)

ชวงเวลาของการเก็บเก่ียวหอยนางรมออกขายน้ัน  เกษตรกรจะอาศัยประสบการณใน
การตัดสิน  กลาวคือ ในชวงเดือนมิถุนายนถึงกันยายนจะมีลมพัดจากทะเลเขาหาฝง  ท่ีชาวบานเรียก
วา “ลมตะโก”  หอยนางรมจะผอมเนื่องมาจากสภาพนํ ้าทะเลมีความเค็มมากกวานํ ้าที่อยูภายในตัว
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หอยนางรม  น้ํ าภายในตัวหอยจะเคล่ือนท่ีออกทํ าใหหอยนางรมผอม  ในชวงเดือนตุลาคมถึง
พฤษภาคมจะมีลมพัดจากฝงออกสูทะเล  หรือที่ชาวบานเรียกวา “ลมวาว”  หอยนางรมจะอวน  เนื่อง
จากสภาพน้ํ าทะเลมีความเค็มนอยกวานํ ้าท่ีอยูภายในตัวหอยนางรม  หอยนางรมจึงดูดน้ํ าเขาไปไวใน
ตัวหอยมากทํ าใหตัวหอยอวนนารับประทานและไดน้ํ าหนัก

4.! การตลาดสินคาเกษตร

การตลาด (Marketing)  มีความหมายโดยทั่วไป  คือ  การท ํากิจกรรมทางธุรกิจที่ท ําให
สินคาและบริการเคลื่อนจากผูผลิตไปยังผูบริโภคหรือผูใช  (เชาว  โรจนแสง 2544: 5; วิรัช  สงวน
วงศวาน และพรรณพิมล  กานกนก 2543: 2)  ซึ่งเปนความหมายที่ใหไวโดยสมาคมการตลาดแหง
ประเทศสหรัฐอเมริกา  ในขณะที่ Kotler (2000: 6)  ไดใหความหมายไววา  เปนกระบวนการวาง
แผนและการบริหารแนวความคิดเกีย่วกบั  การต้ังราคา  การสงเสริมการตลาด  การจัดจํ าหนายสินคา
บริการหรือความคิด  เพื่อสรางใหเกิดการแลกเปลี่ยนเพื่อตอบสนองความพึงพอใจของบุคคลและ
บรรลเุปาหมายขององคการ  แตสํ าหรับสินคาเกษตรมีความจํ าเพาะที่แตกตางออกไป

4.1 ความหมาย และลกัษณะของการตลาดสนิคาเกษตร  การตลาดสนิคาเกษตร  มคีวาม
หมายเชนเดียวกนักบัความหมายของการตลาดโดยทั่วไป  แตเจาะจงเฉพาะกบัสนิคาเกษตรเทาน้ัน
กลาวคอื  หมายถงึ  กระบวนกจิกรรมทางเศรษฐกิจตางๆ ทีม่บีทบาทตอการสรางสรรค  จูงใจ  กระตุน
ใหผูผลติผลติสนิคาและบริการดานเกษตร  และใหผูบริโภคซือ้สนิคาและใชบริการดานเกษตรดังกลาว
อันไดแก บรรดาความพยายามทัง้ปวงทีก่อใหเกดิการซือ้ขายแลกเปลี่ยนสินคาเกษตรดวย และตลอด
จนกจิกรรมทางเศรษฐกจิตามปกติทีม่ผีลท ําใหสนิคาเกษตรสามารถเคลื่อนยายจากผูผลิตไปอยูใน
ความครอบครองและใชประโยชนโดยผูบริโภค (ไพทรูย  รอดวินิจ 2537: 12)  หรือหมายถึง  การ
ดํ าเนินกจิกรรมตางๆ ทางธรุกจิอันมผีลท ําใหสินคาเกษตรเคลือ่นยายจากผูผลิตไปยังผูบริโภคหรือผูใช
(จิระภรณ  ตันติชยัรัตนกูล 2544: 547; อนุชา  ภูริพันธุภิญโญ 2539: 23)

การผลิตสินคาเกษตรโดยปกติจะประกอบดวย  หนวยธุรกิจที่ทํ าหนาที่การผลิต หรือ
เกษตรกรผูผลิตรายเล็กรายนอยเปนจ ํานวนมากและกระจัดกระจายอยูทั่วไป  การผลิตไมสามารถ
ควบคุมปริมาณและคุณภาพได  ปริมาณการผลิตไมมีเสถียรภาพ  การผลิตขึ้นอยูกับฤดูกาล  สินคา
มักมีขนาดใหญ  คุณภาพของสินคาเกษตรเปลี่ยนแปลงไปตามกาลเวลา (อนุชา  ภูริพันธุภิญโญ
2539: 26-27)  เนื่องจากถูกจํ ากัดใหไมสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคในดานเวลา
รูปราง และสถานที่ได  เมื่อเปรียบเทียบกับการผลิตสินคาประเภทอื่น  แตตองข้ึนอยูกับปจจัยธรรม
ชาติเปนส ําคัญ  การตลาดสนิคาเกษตรจึงเปนเร่ืองท่ีเก่ียวของกับความไมแนนอน และความไมสมดุล
ดังน้ันการตลาดสินคาเกษตรจึงจํ าเปนตองเนนใหความสํ าคัญตอการทํ ากิจกรรมทางเศรษฐกิจตางๆ
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เพื่อทํ าใหสินคามีประโยชนเพ่ิมสูงข้ึนตามความตองการของผูบริโภค
นอกจากน้ีหนวยการผลติและการตลาดของสนิคาเกษตร  ยงัแยกออกจากกนัโดยสิน้เชงิ

การตัดสนิใจของหนวยการผลติและการตลาดจะอาศยักลไกราคาเปนส ําคญั  ดังน้ันการศกึษาดานการ
ตลาดสินคาเกษตร  จึงตองพิจารณาโดยรวมท้ังระบบธุรกิจ  และเนนความส ําคัญที่การท ําหนาท่ีหรือ
กิจกรรมการตลาด  ซึง่มผีลท ําใหสนิคาสามารถเคลือ่นจากมอืผูผลติไปสูมอืผูบริโภคไดตามทีต่องการ

4.2 ระบบการตลาดและกระบวนการการตลาดสนิคาเกษตร  ระบบการตลาด (Marketing
system) หมายถงึ  ความสมัพนัธทีป่ระกอบดวยกลุมผูขายและกลุมผูซือ้ในลกัษณะของการเคลื่อนยาย
สนิคาและบริการ รวมทัง้การสือ่สาร  จากกลุมผูขายไปยงักลุมผูซื้อ  ในขณะท่ีมีการเคลือ่นยายเงินและ
สารสนเทศจากกลุมผูซือ้ไปยงักลุมผูขาย (Kotler 2000: 9)  กระบวนการการตลาด (Marketing process)
ประกอบดวยการวิเคราะหโอกาสทางการตลาด  การวิจัย และการเลอืกตลาดเปาหมาย  การออกแบบ
กลยทุธทางการตลาด  การวางโปรแกรมการตลาด  การจัดโครงสรางหนวยงานการตลาด  การนํ าไป
ปฏบิติั และการควบคมุความพยายามทางการตลาด (Kotler 2000:86)  ส ําหรับกระบวนการการตลาด
สนิคาเกษตร (Agricultural marketing process)  หมายถงึ  ความสมัพนัธของกจิกรรมในกระบวนการ
การตลาดสนิคาเกษตร  ทีดํ่ าเนินการตางๆอยางตอเน่ือง  เกีย่วกบัการเคลือ่นยายสนิคาและบริการจาก
จุดเร่ิมตนของการผลิตสนิคาเกษตรต้ังแตในฟารม  จนกระทัง่สนิคาเหลาน้ันถงึมอืผูบริโภคคนสดุทาย
(นงนุช  โสรัตน 2539: 104)

4.3 ระบบตลาดกลางสนิคาเกษตร  นงนุช  โสรัตน (2539)  กลาวไววา  ตลาดกลางสนิคา
เกษตรควรมีอยูในทุกระดับของตลาดในระบบการตลาดสินคาเกษตร  โดยมีสถานที่ที่เปนแหลง
กลางการซื้อขายสินคาในท ําเลที่มีความสะดวกตอการขนสง  มีผูขายจํ านวนมากรายท ําการขายสินคา
โดยตรงใหกับผูซื้อที่มีอยูจ ํานวนมากรายเชนกันโดยมีการตกลง หรือกํ าหนดราคาอยางเปดเผย  มี
การแขงขันและมีระเบียบกฎเกณฑที่แนนอนในการตกลงซื้อขาย  ตลอดจนเปนแหลงอํ านวยความ
สะดวกในการซื้อขาย

ตลาดกลางสนิคาเกษตร จัดต้ังขึน้มาเพือ่เปนแหลงกลางในการซือ้ขายรวบรวมและ
กระจายสนิคาเฉพาะทองถิน่หรือภูมภิาคอยางมรีะเบยีบกฎเกณฑทีแ่นนอน  เปนแหลงกลางทีจ่ะคอย
ปรับปริมาณสนิคาใหสอดคลองกบัความตองการของตลาด  เกดิการรวบรวมและกระจายขาวสาร  เปน
แหลงกลางของการสงเสริมหรือผลกัดันใหเกดิการจัดชัน้คณุภาพ  และมาตรฐานของสนิคาและการ
บรรจุหีบหอ  รวมถงึอํ านวยความสะดวกใหแกผูซือ้และผูขายใหมกีารแขงขนักนัอยางมรีะบบระเบยีบ

ตลาดกลางสินคาเกษตร  ประกอบดวยองคประกอบ 3 ดาน  คือ
4.3.1  ดานการดํ าเนินงานตลาดกลาง  เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพของราคา  และเพิ่ม

ประสิทธิภาพเชิงปฏิบัติการ  โดยตองมีสถานที่ที่จะท ําการซื้อขาย  มีอุปกรณท่ีชวยในการจัดคุณภาพ
หรือแปรรูปงายๆ มีการบริหารจัดการท่ีเปนทางการ  มีกํ าหนดวันเวลาในการซ้ือขายท่ีแนนอน  และ
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มีการใหบริการดานขอมูลขาวสารการตลาดแกผูซื้อและผูขาย
4.3.2  ดานการบริหาร  ควรคํ านึงถึงความเหมาะสมของสถานที่และมีสิ่งอํ านวย

ความสะดวก  อยูใกลแหลงผลิตที่มีปริมาณผลผลิตมาก  มีบริเวณกวาง  ประเภทสินคาที่จะเขาสู
ตลาด  ควรเปนสินคาที่มีความส ําคัญในทองถ่ินน้ัน  งายแกการคัดแยกคุณภาพ  และสามารถเก็บ
รักษาได  บุคคลที่เกี่ยวของกับตลาดกลางตองมีความเขาใจและมองเห็นความส ําคัญของตลาดกลาง
เกษตรกรผูผลิตควรรวมตัวเปนกลุม  และคณะกรรมการบริหารตลาดกลางตองมีระบบจัดการท่ีมี
ประสิทธิภาพ  มีระเบียบกฎเกณฑในการเอื้ออ ํานวยตอการบริหารตลาดกลางและมีกฎหมายรองรับ

4.3.3  ดานการจัดการคลังสินคาเกษตรในระบบตลาดกลาง  คลังสินคาเกษตร  คือ
สิ่งปลูกสรางที่มีวัตถุประสงคเพื่อใชพักและ/หรือเก็บรักษาสินคาเกษตร  แบงไดเปน 3 ชนิด  คือ
โกดังหรือยุงฉาง มีฝาและหลังคาปดมิดชิด  โรงคลุม มีเฉพาะโครงของอาคารและหลังคา  และไซโล
สามารถควบคุมอุณหภูมิและความชื้นได  ซึ่งการดํ าเนินงานของคลังสินคาทั้ง 3 ชนิดดังกลาวแบงได
2 ลักษณะ  คือ เปนคลังสินคาสาธารณะ  และคลังสินคาสามัญ

4.4 ตลาดสินคาเกษตรระดับทองที่และทองถิ่น
4.4.1  ตลาดสินคาเกษตรระดับทองที่ (Local market)  เปนตลาดล ําดับแรกที่สินคา

เกษตรจะถกูรวบรวม  กระจายอยูทัว่ไปในแหลงผลติและอยูใกลกบัเกษตรกรมากที่สุด  มลีกัษณะ
ส ําคัญ  คือ  ผูซื้อและผูขายในตลาดระดับทองที่นี้สวนใหญจะมีความสัมพันธกันอยางใกลชิด  และ
พอคาคนกลางในตลาดระดับทองที่นี้สวนใหญจะไมเก็บรักษาสินคาไวนาน  เพราะไมมีสถานที่เก็บ
หรือสถานท่ีเล็ก  หรือสนิคาไมสามารถเกบ็รักษาไวได  มเีงนิทนุหมนุเวียนนอยไมสามารถเก็บสินคา
ปริมาณมากไวไดนาน  เมือ่รวบรวมสนิคาไดมากพอจะสงตอใหพอคาคนกลางในตลาดระดับตอไป

การดํ าเนินงานของตลาดระดับทองที่มีผูเกี่ยวของหลักสองฝาย คือ  ฝายผูขาย
ไดแก เกษตรกร  และฝายผูซื้อ ไดแก ผูรวบรวมทองท่ี ตัวแทนหรือนายหนาของผูรวบรวมทองถ่ิน
พอคาจร พอคาเรจากนอกทองที่

4.4.2  ตลาดสินคาเกษตรระดับทองถิ่น (Local market center)  เปนตลาดที่ตั้งอยูใน
ตัวเมืองที่รวมสินคาเขามาจากแหลงผลิตกอนที่จะกระจายออกไปสูตลาดปลายทาง  มีสภาพเหมาะ
สมกับการคา  การคมนาคมสะดวก  มีอุปกรณการซื้อขายเกือบสมบูรณ  ระบบการสื่อสารด ี มีขอมูล
ขาวสารการตลาดท่ีรวดเร็วทันตอเหตุการณ  มีคลังสินคาดี  มีสถาบันอํ านวยความสะดวกในการท ํา
ธุรกิจ  ซึ่งลักษณะการรับซื้อจากเกษตรกรโดยตรงมีนอยมาก  มีเฉพาะเกษตรกรรายใหญเทานั้น
และมีการแขงขันระหวางพอคาคนกลางทางการตลาดในตลาดระดับเดียวกันและตลาดอื่น

การดํ าเนินงานของตลาดระดับทองถิ่นม ี3 รูปแบบ  คอื  ตลาดกลางแบบปด
หมูบาน  ตลาดกลางชัว่คราวเฉพาะฤดูกาล  และตลาดกลางสนิคาสวนทองถิน่ท่ีสมบูรณ  มผูีเกีย่วของ
หลกั 3 ฝาย คอื  สมาชกิทีเ่ปนผูขาย ไดแก เกษตรกรทีเ่ปนตัวแทนของกลุมหรือสถาบันเกษตรกร
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สมาชกิท่ีเปนผูซ้ือ ไดแก พอคาคนกลางทีซ่ือ้เพือ่จัดจํ าหนายกระจายจากแหลงตลาดกลางไปสูพ้ืนท่ี
การบริโภค  และภาครัฐบาล ซึง่คอยใหความชวยเหลอืดานตางๆ แกสมาชกิของตลาด

4.4.3 คนกลางในตลาดสินคาเกษตรระดับทองที่และทองถิ่น   คนกลางในตลาดมี
หลายประเภท  ซึ่งอาจมีความแตกตางกันอยูบางระหวางคนกลางในตลาดสินคาเกษตรระดับทองที่
และทองถิน่ ดังแสดงในตารางที ่2.2  สนิคาแตละชนิดมปีระเภทของคนกลางแตกตางกัน  ดังตอไปน้ี

ตารางท่ี 2.2  ประเภทของคนกลางในตลาดสินคาเกษตรระดับทองที่และทองถิ่น

ตลาดสินคาเกษตร
คนกลาง

ระดับทองที่ ระดับทองถิ่น
1)!ผูรวบรวมทองท่ี
2)!ตัวแทน

(1)!นายหนา
(2)!หยง

3)!พอคาจร พอคาเร
4)!ผูแปรรูปและโรงงานแปรรูป
5)!สถาบันเกษตรกร
6)!ผูขายสงผูรวบรวมรายยอยและรายใหญ
7)!สถาบันของรัฐ
8)!องคกรที่อ ํานวยความสะดวก

 !

!
!
!
!
!
-
-
-

 -

!
!
!
!
-
!
!
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1)  ผูรวบรวมทองท่ี (Rural merchant)  รวบรวมและรับซื้อสินคาจาก
เกษตรกรและทํ าธุรกิจอยูในพื้นที่ที่มีการผลิต  มีความสัมพันธกับเกษตรกร  รวบรวมสินคาโดยการ
ออกไปรับซื้อในแหลงผลิต  มักจะทํ าเฉพาะฤดูกาลที่มีผลผลิตออกสูตลาดเทานั้น

2)  ตัวแทน (Agent middlemen)  เปนตัวแทนใหกับลูกคาโดยไมไดมี
กรรมสิทธิ์ในสินคานั้น  ไดคาตอบแทนในรูปคาธรรมเนียม (Fee) และคานายหนา (Commission)
แบงไดเปน 2 ประเภท  คือ

(1)  นายหนา (Brokers)  ปฏบิติัตามค ําสัง่ของเจาของสนิคาโดยไมไดควบคมุ
สินคา  มีอํ านาจในการตอรองต่ํ า

(2)  หยง (Commission-men)  ไดรับอํ านาจจากลกูคาใหชวยขายสนิคาให
มักถือกรรมสิทธิ์ในตัวสินคาที่ลูกคาสงมาใหเตรียมเพื่อขาย  เมื่อขายไดแลวจึงหักคาธรรมเนียมเอา
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ไว  โดยรวบรวมสินคาจากเกษตรกร หรือตลาดระดับทองที่และทองถิ่น  สงใหกับผูคาคนกลางใน
ตลาดระดับเดียวกันหรือในระดับที่สูงกวา

3)  พอคาจร พอคาเร (Hawker merchant) เขามารับซื้อและรวบรวมสินคาใน
ตลาดทองท่ีเปนคร้ังคราว

4)  ผูแปรรูปและโรงงานแปรรูป (Processors and manufacturers)  เปนผูซื้อ
สินคาเกษตรเพือ่การแปรรูป  มักเปนรายใหญ รับซื้อคอนขางแนนอน

5)  สถาบันเกษตรกร (Farmer institution)   เปนองคกรที่จัดตั้งขึ้นโดยการ
รวมตัวของเกษตรกรท่ีเปนนิติบุคคลตามกฎหมาย  เชน  สหกรณการเกษตร  กลุมเกษตรกร

6)  ผูขายสงผูรวบรวมรายยอยและรายใหญ (Wholesale assembly)  รวบรวม
สินคาจากตัวแทนเกษตรกรรายใหญ  พอคาจร  พอคาเร  เพื่อสงสินคาไปขายยังตลาดปลายทาง  โดย
ผูคาคนกลางจะดํ าเนินธุรกิจอยูในตลาดกลางทองถิ่น

7)  สถาบันของรัฐ (Government institution)  องคการคลังสินคา  องคการ
ตลาดเพ่ือเกษตรกร  ไมไดมุงหวังผลก ําไร  ทํ าเพื่อสงเสริมและชวยเหลือเกษตรกร

8)  องคกรที่อ ํานวยความสะดวก (Facilitating organization)  ชวยจัดการใน
บางเร่ือง  เชน  จัดระเบียบความเรียบรอยของการดํ าเนินงาน  ไดแก ตลาดนัด  และสะพานปลา  ให
บริการขาวสาร  สนับสนุนการวิจัยและสงเสริมการตลาด  เปนตน

4.5 ตลาดสนิคาเกษตรปลายทาง ตลาดขายปลกี ตลาดขอตกลง และตลาดซือ้ขายลวงหนา
4.5.1  ตลาดปลายทาง (Terminal market)  เปนตลาดซื้อขายสินคาระดับสุดทาย

ทํ าหนาที่รวบรวมและกระจายสินคาเพื่อจํ าหนายใหผูบริโภค  สรางความสมดุลระหวางการผลิตกับ
การบริโภค  โดยท ําหนาที่การตลาดลักษณะตางๆ  มีการจัดช้ันคุณภาพสินคาตามมาตรฐาน  มีการ
ดํ าเนินการซับซอน  มีระบบการเงินเพื่อชวยใหเกิดสภาพคลอง  ราคาสินคาในตลาดปลายทางนี้มัก
ใชเปนพื้นฐานในการก ําหนดราคาสินคาเกษตรในตลาดแตละระดับ  ซึ่งทํ าไดโดยคํ านึงถึงปจจัยทาง
เศรษฐกิจและการเมืองในและตางประเทศ

4.5.2  ตลาดขายปลีก (Retail market)  เปนตลาดสุดทายในระบบการตลาดที่ท ํา
หนาที่ในการจัดสรรสินคาเกษตรทั้งที่ไมมีและมีการแปรรูปไปสูผูบริโภคคนสุดทาย  ทํ าหนาท่ีบรรจุ
หีบหอและจัดชั้นคุณภาพสินคา

4.5.3  ตลาดขอตกลง  เปนการซือ้ขายภายใตขอตกลงระหวางเกษตรกรกับผูซื้อ   ซึ่ง
เปนโรงงานแปรรูปหรือตัวแทน  โดยคนกลางเหลานี้ชวยหาปจจัยการผลิต  ใหค ําแนะนํ าการผลิต
แลวรับซื้อผลผลิตตามขอตกลง
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4.5.4  ตลาดซื้อขายลวงหนา หรือตลาดอนาคต (Futures market)  เปนตลาดที่ผูซื้อ
และผูขายทํ าการซื้อขายกันโดยไมมีตัวสินคาจริงๆ  มีเพียงตั๋วสัญญาอนาคต (Futures contract)  หรือ
ใบสญัญาทีบ่อกลกัษณะ  จํ านวน  ราคาของสนิคา  และระยะเวลาสงมอบในอนาคตเทาน้ัน  การซือ้ขาย
ท ําโดยผานนายหนาซึง่เปนสมาชกิของตลาดซือ้ขายลวงหนาทีไ่ดรับอนุญาตใหท ําหนาท่ีเปนนายหนา
ได (กวี  วงศพุฒ 2536: 185; มาฆะสริิ  เชาวกลุ 2541: 16-19)

4.6 สวนประสมการตลาดสนิคาเกษตร  สวนประสมการตลาด  (Marketing mix)  หมายถงึ
การผสมที่เขากันไดอยางดีเปนอันหนึ่งอันเดียวกันของการสรางสินคาและบริการ  การก ําหนดราคา
การจัดจํ าหนาย  ซึง่ไดมกีารออกแบบเพือ่ใชส ําหรับการเขาถงึกลุมผูบริโภคทีต่องการ  และการสงเสริม
การตลาดของผลติภัณฑทีเ่สนอขาย (เชาว  โรจนแสง 2544: 72)  เปนกลุมเคร่ืองมอืทางการตลาดทีธ่รุกจิ
นํ ามาใชเพือ่ใหบรรลวัุตถปุระสงคการตลาดในตลาดเปาหมาย (Kotler 2000: 15)  เปนสวนประกอบท่ี
ส ําคัญของกลยุทธการตลาด  ประกอบดวยองคประกอบหลกั 4 ประการ  คือ  ผลติภัณฑ  การก ําหนด
ราคา  การจัดจํ าหนาย  และการสงเสริมการตลาด  ซึ่งจะตองก ําหนดกิจกรรมขององคประกอบตางๆ
เหลาน้ีใหเหมาะสมโดยค ํานึงถงึความตองการของตลาดเปาหมาย  เพือ่ใหผูบริโภคไดรับความพงึพอใจ
สงูสดุ (เชาว  โรจนแสง 2544: 73-75)  ส ําหรับสวนประสมการตลาดสนิคาเกษตรมลีกัษณะแตกตางจาก
สนิคาทัว่ไป (นนทลี  บญุทดั 2541: 35-44; จิระภรณ  ตันติชยัรัตนกลู 2544: 555-556)  รายละเอียดของสวน
ประสมการตลาดสนิคาทัว่ไปและสนิคาเกษตรมดัีงตอไปน้ี

4.6.1 ผลิตภัณฑ (Product)  เปนสิ่งใดๆ ที่ถูกเสนอตอตลาดเพื่อสนองความ
ตองการและความพอใจ (Kotler 2000: 394)  

ลกัษณะพเิศษของสนิคาเกษตร  คอื
1)! ไมสามารถบริโภคไดโดยตรง  ผลผลิตของสินคาเกษตรสวนใหญจะยัง

ไมสามารถน ําไปบริโภคได   ตองนํ าไปแปรรูปกอนจึงสามารถบริโภคได  เชน  ขาวเปลือกตองนํ ามา
สีเปนขาวสาร  ไกตองนํ าไปฆาและช ําแหละกอน  สวนกรรมวิธีการแปรรูปของสินคาเกษตรแตละ
ชนิดจะซับซอนมากเพียงใด  ขึ้นอยูกับลักษณะของตัวสินคา  และความตองการของผูบริโภค

2)! เนาเสียงายและกินเนื้อที่  สินคาเกษตรหลายชนิด  เชน  ผัก  ผลไม
เนื้อสัตว  สินคาประมง  จะเนาเสยีงาย  หรือมีขนาดรูปรางใหญเทอะทะ  เมื่อเทียบกับสินคาชนิดอื่น
ที่มีมูลคาเทากัน  จึงทํ าใหการขนสงสินคาเกษตรตองท ําเปนพิเศษ  และมีอัตราคาขนสงสูง  หรือตอง
แปรรูปใหสามารถใชประโยชนไดนานข้ึน

3)! ผลผลติมคีวามจํ าเพาะกบัพืน้ทีก่ารผลติและออกสูตลาดตามฤดูกาล   ดวย
ขอจํ ากดัทางธรรมชาติ  ท ําใหพชืและสตัวบางชนดิเจริญเติบโตและผลติไดเฉพาะบางทองที่ที่สภาพ
แวดลอมและสภาพภูมปิระเทศเหมาะสม  เชน  อุณหภูมิ  แสงแดด  ความชืน้  ปริมาณน้ํ า  คุณภาพของ
ดิน ฯลฯ  สนิคาเกษตรบางชนิดไมถกูจํ ากดัดวยสภาพดังกลาว  แตการผลติโดยทั่วๆ ไปตองใชเวลาที่
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คอนขางจะยาวนาน  ท ําใหการผลติสนิคาเกษตรไมสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคได
ในทนัทเีชนเดียวกบัสนิคาประเภทอ่ืนๆ  จากขอจํ ากดัน้ีเองท ําใหตองมกีารขนสงสินคาในระยะไกลๆ
ตลอดจนการเกบ็รักษาเพือ่ใหมสีนิคาใชไดในทันทีทันใด

4)! คณุภาพไมแนนอน  โดยทัว่ไปสนิคาเกษตรแตละชนิดจะมคีณุภาพแตกตาง
กันออกไป  แมวาจะเปนสินคาที่ผลิตโดยผูผลิตเดียวกัน  ผลิตโดยใชพันธุเดียวกัน  กรรมวิธีการผลิต
เหมอืนกนั  ผลติในสถานทีเ่ดียวกนั  ระยะเวลาและฤดูกาลเดียวกนักต็าม  จะไดขนาด  ลกัษณะ  รูปราง
และคุณภาพไมเหมือนกัน  เชน  มะมวงที่ผลิตจากสวนเดียวกัน  ตนเดียวกัน  ในฤดูกาลเดียวกัน  ได
รับปุยและนํ้ าเหมือนกัน  การดูแลรักษาเหมือนกัน  แตรูปราง ลักษณะ ขนาด และคุณภาพของผลิต
ผลที่ไดจะไมเหมือนกันทุกผล  ดังน้ันจึงตองมีการจัดช้ันและมาตรฐานสินคาเกษตร  เพือ่อํ านวย
ความสะดวกในการซือ้ขายและการบริโภค

ผลิตภัณฑเปนตัวแปรตัวแรกของสวนประสมการตลาดที่มีความส ําคัญที่สุด
ท่ีนักการตลาดตองพิจารณากอนเปนอันดับแรก  โดยการเลือกผลิตภัณฑใหตรงกับความตองการของ
ตลาดเปาหมาย  เพื่อสะดวกในการพัฒนาสวนประสมการตลาดตัวอื่นๆ ใหสัมพันธกัน  ผลิตภัณฑ
เปนองคประกอบที่ส ําคัญซึ่งมีกลยุทธและนโยบายที่ตองพิจารณา  ดังน้ี

1)! ความหลากหลายของผลิตภัณฑ  การมีสินคาใหเลือก (Product variety)
2)! คุณภาพของผลิตภัณฑ (Quality)
3)! รูปแบบและการออกแบบผลิตภัณฑ (Design)
4)! ลักษณะของผลิตภัณฑ (Features)
5)! ชื่อตราสินคาของผลิตภัณฑ (Brand name)
6)! การบรรจุหีบหอ (Packaging)
7)! ขนาดของผลิตภัณฑ (Sizes)
8)! การบริการของผลติภัณฑ (Services)
9)! การรับประกันผลิตภัณฑ (Warranties)
10)!การรับคืนผลิตภัณฑ (Returns)

4.6.2 ราคา (Price)  เปนจํ านวนเงินที่ลูกคาจายใหกับผลิตภัณฑ (Kotler 2000: 87)
ในระบบเศรษฐกิจ  ราคาเปนแนวทางในการตัดสินใจ  กํ าหนดและดํ าเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจ
เมื่อราคาสินคาบางชนิดเปลี่ยนแปลงไป  จะมีผลกระทบทํ าใหราคาสินคาอื่นๆ บางชนิดเคล่ือนไหว
ดวยเชนกัน  สํ าหรับสินคาเกษตรน้ันการเปล่ียนแปลงราคาจะรุนแรงและรวดเร็วกวาสินคาประเภท
อ่ืนๆ  เพราะสินคาเกษตรมีลักษณะพิเศษเฉพาะตัว  ท้ังในดานการบริโภคและการผลิต

1)! บทบาทของราคา   จากหนาที่ทางการตลาดที่น ําผลผลิตหรือสินคาไปสูผู
บริโภค  และนํ าขอมูลเกี่ยวกับผูบริโภคหรือความตองการของผูบริโภคสะทอนกลับไปยังผูผลิต
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สวนหน่ึงของขอมูลคือ  ขอมูลเกี่ยวกับราคา  ราคาสินคาจะชวยใหผูผลิตตัดสินใจไดวาควรจะผลิต
อะไร  ปริมาณเทาไร  ดวยวิธีการผลิตอยางไร  เมื่อใด  นอกจากนี้ผูท ําหนาที่การตลาดยังสามารถใช
ประโยชนจากราคาสินคาเปนแนวทางในการตัดสินใจวา  สินคาชนิดใดควรรับซื้อ  ควรเก็บรักษา
ควรแปรรูป  ควรบรรจุหีบหอ  ควรวางจํ าหนายที่ไหน  จํ านวนเทาไร  เมื่อใด และอยางไร

2)! การเกิดราคาดุลยภาพของราคาสินคาเกษตร  ยังเปนที่สับสนกันมาก
โดยทั่วไปมักเขาใจวาผูขายเปนผูก ําหนดราคาเพราะไมวาจะซื้อหรือขายสินคา  ผูบริโภคและ
เกษตรกรตองไปซื้อหรือขายและรับรูจากพอคาทั้งสิ้น  ในทางทฤษฎีถือวาราคาสินคาจะเปนเทาไร
นั้นถูกกํ าหนดโดยอุปสงคและอุปทานเปนส ําคัญ  เชน  เกษตรกรนํ าผลผลิตไปขายใหพอคา  ราคาท่ี
เกิดขึ้นจะถูกกํ าหนดจากอุปทานของเกษตรกรและอุปสงคของพอคาเปนสํ าคัญ ณ จุดท่ีอุปสงคของ
พอคาและอุปทานของเกษตรกรไดดุลกันพอด ี เรียกวา จุดดุลยภาพ (Equilibrium)  ซึ่ง ณ จุดดุลย
ภาพนี้ผูซื้อและผูขายตางพอใจและสามารถตกลงซื้อขายสินคาตอกันได  ในปริมาณและราคาที่ระดับ
ดุลยภาพ  และไมกอใหเกิดทั้งปริมาณความตองการสวนเกิน (Excess demand)  และปริมาณการ
เสนอขายสวนเกิน (Excess supply)  ราคาสินคาที่เกิดขึ้น ณ จุดดุลยภาพนี้เรียกวาราคาดุลยภาพ
(Equilibrium price)

สํ าหรับราคาสินคาเกษตร  การเกิดราคาเปนเชนเดียวกับสินคาชนิดอื่นๆ
แตเนื่องจากลักษณะพิเศษของสินคาเกษตร  ทํ าใหสามารถแยกลักษณะการเกิดราคาจากระยะเวลา
การผลิตไดเปน 3 ระยะ  คือ

(1)  ระยะตลาด   ในระยะนี้การผลิตสินคาสิ้นสุดลงแลว  หรือขณะที่
เกษตรกรขนผลผลิตไปขายที่ตลาด  จํ านวนผลผลิตท่ีเสนอขายตอตลาดมีจํ านวนคอนขางแนนอน
อุปทานของสินคาจึงไมยืดหยุน  หรือยืดหยุนเพียงเล็กนอยขึ้นอยูกับขอจ ํากัดในการเก็บรักษา  ความ
ตองการใชเงิน และขอผูกพันในการจ ําหนายสินคา  ดังน้ันการเกิดราคาสินคาเกษตรในระยะน้ี  จึงถูก
ก ําหนดโดยอุปสงคเปนส ําคญั  ถาอุปสงคมากราคาจะสงูและในทางตรงกนัขามถาอุปสงคนอยราคาจะต่ํ า

(2) ระยะสั้น  ในระยะนี้เปนชวงที่การผลิตสินคาเริ่มขึ้นแลว  การเปลี่ยน
แปลงจํ านวนผลผลิตที่จะออกสูทองตลาดทํ าไดเพียงเล็กนอยเทาน้ัน  โดยการเปลี่ยนจํ านวนปจจัย
ผันแปรในการผลิต  อุปทานของสินคาจึงยืดหยุนไดบางในจํ านวนจํ ากัดซึ่งเปนไปตามอิทธิพลของ
ปจจัยผันแปร  ดงัน้ันราคาสนิคาในระยะน้ีนอกจากจะถกูก ําหนดโดยอุปสงคของสนิคาแลว  ยงัมตีนทนุ
การผลิตเขามาเก่ียวของดวย  หากราคาสินคาคุมกับตนทุนผันแปร  ผูผลิตยังอาจจะผลิตหรือขยายการ
ผลิตออกไปได

(3) ระยะยาว  ในระยะยาวน้ียงัไมมกีารดํ าเนินการผลิต  ผูผลติสามารถ
เปลีย่นแปลงจํ านวนผลผลติไดอยางสมบูรณ  โดยเปลีย่นแปลงปริมาณปจจัยการผลิตที่ใชทัง้ปจจัยคงที่
และปจจัยผันแปร  อุปทานจะมากหรือนอยขึ้นอยูกับราคาสินคาและตนทุนการผลิตเปนส ําคัญ  หาก
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ตนทุนคงท่ีรวม + กํ าไร
ปริมาณการผลิต

ราคาไมคุมตนทุนเฉลี่ยตํ ่าสุดอาจจะไมผลิตเลย  ดั้งนั้นอุปทานของสินคาระยะนี้จะยืดหยุนมาก  ราคา
สินคาจะถูกก ําหนดโดยอุปทานมากข้ึน  เชน  ในอนาคตอีก 7 – 8 เดือนขางหนา  คาดวาราคาไกเนื้อ
จะถูกลง  ถาขายในชวงนั้นอาจจะขาดทุนไมคุมกับคาใชจาย  ผูผลิตสามารถตัดวงจรการผลิตโดยตัด
สวนที่ยังไมไดเริ่มผลิตออกไป  หรือผลิตตอแตตัดขายในระยะไกกระทง  เปนตน

3)! วิธีการต้ังราคา (Pricing method)  จาก ศิริวรรณ  เสรีรัตน และคณะ
(2541: 228-235)  สรุปไดวาวิธีการตั้งราคาสินคามีหลายวิธ ี ซึ่งมีหลักเกณฑแตกตางกันออกไป  โดย
จะเลือกเพียงวิธีใดวิธีหนึ่ง หรือหลายวิธีรวมกันก็ได  การต้ังราคาแบงออกเปน 3 แนวทาง  คือ

(1) การต้ังราคาโดยมุงท่ีตนทุน (Cost oriented pricing)  เปนการตั้ง
ราคาโดยบวกสวนเพิ่ม (Mark up)  หรือกํ าไร (Profit)  เขากับตนทุนซึ่งยึดเปนหลัก

ก. การตั้งราคาโดยบวกเพิ่มจากตนทุนเฉลี่ย (Average cost
pricing)   โดยราคาเปนผลบวกของก ําไรตอหนวยกับตนทุนเฉล่ีย

ข. การตั้งราคาโดยบวกเพิ่มจากตนทุนผันแปรเฉลี่ย (Average
variable cost  pricing)  หรือ ตนทุนที่เพิ่มขึ้น (Increment cost pricing)  โดยราคาเปนผลบวกของ
กํ าไรตอหนวยกับตนทุนผันแปรเฉล่ีย หรือตนทุนท่ีเพ่ิมข้ึน

ค. การตั้งราคาเพื่อใหไดผลตอบแทนจากเงินลงทุนตามเปาหมาย
(Target return pricing)  โดยกํ าหนดราคาเพ่ือใหไดผลตอบแทนตามตองการเม่ือเทียบกับเงินลงทุน

 ราคา =                                 + ตนทุนผันแปรเฉล่ีย

ง. การต้ังราคาโดยบวกเพิม่จากราคาขาย (Mark up on selling
pricing)   เปนการบวกกํ าไรเพ่ิมเขาไปเปนเปอรเซ็นตในราคาขาย  นิยมใชในการคาปลีกและคาสง

จ. การตั้งราคาโดยบวกเพิ่มแบบลูกโซ (Mark up chain)  เปนการ
บวกกํ าไรเพ่ิมเขาไปเปนเปอรเซ็นตจากราคาขายในแตละชองทางการจัดจํ าหนาย  ราคาขายของผู
ผลิตจะเปนตนทุนของผูคาสง  ราคาขายของผูคาสงเปนตนทุนของผูคาปลีก  ราคาขายปลีกก็เกิดจาก
การบวกเพิ่มจากตนทุน  การบวกเพิ่มแตละขั้นตอนตองคุมกับคาใชจายในการขายและบริการรวมทั้ง
กํ าไรที่ตองการ

(2) การต้ังราคาโดยมุงท่ีคุณคาการรับรู (Perceived – value pricing)
และการตั้งราคาโดยมุงที่อุปสงค (Demand oriented pricing)    เปนการต้ังราคาโดยค ํานึงถึง
ความรูสึก ความตองการ หรืออุปสงคของผูซ้ือตอราคาสินคา (Price demand)
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ก. การต้ังราคาโดยมุงท่ีคุณคาการรับรู (Perceived – value pricing)
กํ าหนดราคาโดยค ํานึงถึงการรับรูคุณคาผลิตภัณฑของผูซื้อ

ข. การต้ังราคาโดยพิจารณาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา
(Price elasticity of demand)   กํ าหนดราคาโดยค ํานึงถึงการเปลี่ยนแปลงของปริมาณความตองการ
ซื้อของลูกคาที่มีตอสินคาอันเนื่องมาจากการเปลี่ยนแปลงของราคาสินคานั้น  ถาสินคามีความยืด
หยุนของอุปสงคมาก  เมื่อมีการเปลี่ยนแปลงราคาจะท ําใหมีความตองการซื้อเปลี่ยนแปลงไปในสัด
สวนที่มากกวา  จะใชการต้ังราคาต่ํ าเพราะจะเกิดรายไดมากกวาตั้งราคาสูง  แตในทางตรงกันขาม ถา
สินคามีความยืดหยุนของอุปสงคนอย  เมื่อมีการเปลี่ยนแปลงราคาจะท ําใหความตองการซื้อเปลี่ยน
แปลงไปในสัดสวนที่นอยกวา  จะใชการตั้งราคาสูงซึ่งจะเกิดรายไดมากกวา

(3) การตั้งราคาโดยมุงความส ําคัญที่การแขงขัน (Competition oriented
pricing)    เปนการต้ังราคาโดยเนนความส ําคัญของคูแขงขัน  เพื่อตองการเอาชนะคูแขงขัน  ราคา
อาจจะเทากับ ต่ํ ากวา หรือสูงกวาคูแขงขันก็ได

ก. การต้ังราคาใหเทากบัคูแขงขนั หรือต้ังราคาเพือ่เผชญิกบัการแขง
ขนั (Pricing to meet competition or going rate pricing)   ถือวาคูแขงขันตั้งราคาดีแลว  ปองกัน
สงครามราคา  ใชในกรณีที่ผลิตภัณฑมีลักษณะคลายคลึงกัน  ใชทดแทนกันได  หรือราคาผลิตภัณฑ
เปนที่รูจักและยอมรับกันอยูแลว   หรือมีจํ านวนผูผลิตหรือผูขายมากราย  ในตลาดที่มีการแขงขัน
อยางสมบูรณ  ราคาสินคานั้นเปนราคาตลาด  หรือในตลาดท่ีมีผูแขงขันนอยราย  ผูขายมักตกลงราคา
รวมกัน  หรือกรณีที่ผูผลิตก ําหนดราคาขายปลีกไวที่ตัวสินคา

ข. การต้ังราคาใหต่ํ ากวาคูแขงขัน (Pricing below the competition)
ใชในกรณีที่ผลิตภัณฑมีลักษณะดอยกวาคูแขงขัน  หรือเพื่อการสงเสริมการขาย  ตองการเจาะตลาด
หรือกลุมเปาหมายมีความไวตอราคาสูง  หรือกรณีที่สามารถลดตนทุนตางๆ เพื่อใหราคาตํ ่าได

ค. การต้ังราคาใหสงูกวาคูแขงขนั (Pricing above the competition)
ใชในกรณีที่ผลิตภัณฑมีลักษณะเดนเหนือคูแขงขัน เปนเอกลักษณ  หรือมุงกลุมเปาหมายที่มีรายได
สูง  หรือลูกคามีความภักดีตอตราสินคาสูง  หรือสินคามีความยืดหยุนของอุปสงคตํ่ า  และเมื่อ
ตองการสรางภาพลักษณวาสินคามีคุณภาพสูง

ง. การต้ังราคาแบบประมลู (Sealed-bid pricing)   เปนการเปดซอง
ประมูลราคา  มักใชในอุตสาหกรรมเม่ือมีการซ้ือจํ านวนมาก  หรือซื้อแบบท ําสญัญา  การต้ังราคาจะ
พิจารณาตนทุนและการคาดเดาการตั้งราคาของคูแขงขัน

4)! ลักษณะความเคลื่อนไหวของราคาสินคาเกษตร   จาก ไพฑูรย รอดวินิจ
(2537: 74)  สรุปไดวาลักษณะพิเศษของสินคาเกษตรมีผลท ําใหราคาสินคาเกษตรมีความเคลื่อนไหว
หรือเปลี่ยนแปลงขึ้นๆ ลงๆ  แบงได 4 ลักษณะคือ



)&

(1) ราคาเคลื่อนไหวตามฤดูกาล (Season price fluctuation)  ราคาสินคา
เกษตรเคลื่อนไหวตางๆ กันไปในแตละเดือนในรอบป  ซึ่งคาดวามีสาเหตุจากการเปลี่ยนแปลงดาน
ปริมาณการเสนอซ้ือและเสนอขายท่ีเกิดข้ึนในแตละเดือน  โดยเฉพาะอยางยิ่งความเปลี่ยนแปลงดาน
ปริมาณการเสนอขาย  เพราะสินคาเกษตรหลายชนิดผลิตไดเฉพาะฤดูกาล  และไมสามารถเก็บรักษา
ไวไดโดยงาย  หรือเก็บไดแตมีคาใชจายที่สูงมาก  กลาวคือ  บางเดือนมีปริมาณผลผลิตออกเสนอขาย
สูตลาดสูงมากในขณะที่บางเดือนมีปริมาณผลผลิตออกเสนอขายสูตลาดนอย  ผิดกับปริมาณความ
ตองการในแตละเดือนที่ไมแตกตางกันมากนัก  ถึงแมวาจะมีผลกระทบตอเนื่องจากเทศกาลและอื่นๆ
บางก็ตาม  ความรุนแรงของราคาที่เปลี่ยนแปลงจะมากหรือนอยขึ้นอยูกับขอจํ ากัดในดานการผลิต
เฉพาะฤดูกาลและการเก็บรักษาเปนส ําคัญ

(2) ราคาเคลื่อนไหวตามวัฎจักร (Cyclical price fluctuation)  ราคาสิน
คาเกษตรเคล่ือนไหวเปนรายป  ซึ่งมีลักษณะการเปลี่ยนแปลงขึ้นลงซํ้ าๆ กัน  เชน  ราคาสินคาเกษตร
บางอยางอาจขึ้นสูงสุดหรือลดลงตํ ่าสุดในทุกๆ 3-4 ป  เปนตน  ชวงเวลาของการเปลี่ยนแปลงราคา
ไมจํ าเปนตองเทากันเสมอไปแตจะใกลเคียงกัน  อาจสั้นหรือยาวกวากัน 1 หรือ 2 ป  สวนใหญเกิด
กับสินคาเกษตรประเภทที่มีอายุการผลิตยาวนานพอสมควร  สาเหตุเกิดจากอุปทานของสินคาและ
การวางแผนการผลิต  เชน  เมื่อสุกรมีชีวิตราคาแพง  ผูผลิตรายตางๆ หันมาลงทุนเลี้ยงสุกรกันมาก
แตเนื่องจากสุกรตองใชเวลาในการผลิตนานพอสมควร  เมื่อถึงเวลาที่จะนํ าสุกรออกสูตลาดไดก็จะมี
ปริมาณสุกรออกสูตลาดพรอมกันจํ านวนมากท ําใหราคาสุกรมีชีวิตต่ํ าลง  และเม่ือต่ํ าลงมากๆ ผูผลิต
ก็เลิกเลี้ยงสุกรหรือเลี้ยงนอยลง  อีก 2 – 3 ปตอมาจํ านวนสุกรมีชีวิตออกสูตลาดมีจ ํานวนลดลงราคา
สุกรมีชีวิตจะเพิ่มขึ้นอีกครั้ง  และทํ าใหผูผลิตหันมาผลิตกันใหมเปนวงจรเชนน้ีเร่ือยไป

(3) ราคาเคล่ือนไหวตามแนวโนม (Time trend price movement)  ราคา
สินคาเกษตรเคลื่อนไหวเปนรายปที่แนวโนมเปลี่ยนไป  ซึ่งมีสาเหตุจากอุปสงคของสินคาเพิ่มตัวสูง
ขึ้นเปนล ําดับตามจํ านวนประชากรและรายไดที่เพิ่มขึ้น  มากกวาการเปลี่ยนแปลงดานอุปทาน

(4) ราคาเคลือ่นไหวตามเหตุการณผิดปกติ (Irregular price fluctuation)
ราคาสินคาเกษตรจะเคลื่อนไหวโดยสภาวการณที่ไมสามารถคาดการณลวงหนาได  เชน  สงคราม
น้ํ าทวม  วาตภัย  ศัตรูและโรคระบาด  เปนตน  สวนใหญเปนผลดานอุปทานมากกวาอุปสงค

ราคาเปนสิ่งที่ก ําหนดมูลคาในการแลกเปลี่ยนผลิตภัณฑหรือบริการในรูป
ของเงนิตรา  แมวาผลติภัณฑและบริการจะถกูพฒันาอยางถกูตองตามความตองการของตลาดเปาหมาย
แลวก็ตาม  ราคาจะเปนตัวแปรที่ส ําคัญอีกตัวหน่ึงท่ีทํ าใหลูกคาสนใจและยอมรับในผลิตภัณฑนั้น
อยางไรกต็าม การก ําหนดราคาจะตองใหถกูตองและยติุธรรมโดยค ํานึงถึงตนทุน  ลกัษณะการแขงขนั
ในตลาดเปาหมาย  หากลูกคาไมยอมรับราคา  แผนงานที่ก ําหนดไวอาจลมเหลว  ราคาที่เหมาะสมจะ
เปนตัวผลักดันผลิตภัณฑใหออกสูตลาดเปาหมายไดเปนอยางด ี นโยบายและ กลยุทธ



*(

ดานราคาท่ีควรพิจารณา  มีดังน้ี
1)! ราคาสินคาในรายการ หรือราคาที่ระบ ุ(List price)
2)! ราคาที่ใหสวนลด (Discounts)
3)! ราคาที่มีสวนยอมให (Allowances)
4)! ราคาที่มีชวงระยะเวลาการช ําระเงิน (Payment period)
5)! ราคาที่มีเงื่อนไขการใหสินเชื่อ (Credit terms)

4.6.3 การจดัจ ําหนาย  (Place or Distribution)  เปนเคร่ืองมอืทางการตลาดที่
ประกอบดวยกิจกรรมตางๆ ที่ธุรกิจดํ าเนินการเพื่อใหสินคามีความพรอมและสามารถเขาถึงลูกคา
เปาหมายได (Kotler 2000: 87)  

1)! ชองทางการจัดจํ าหนาย (Channel of distribution) หรือชองทางการตลาด
(Marketing channel)  เปนกลุมขององคการอิสระที่เกี่ยวของกับกระบวนการการจัดหา หรือทํ าให
ผลิตภัณฑมีความพรอมสํ าหรับการใชประโยชนหรือการบริโภค (Kotler 2000: 490)  จํ านวนระดับ
ของชองทางการจัดจํ าหนายม ี2 แบบ  คือ ชองทางตรงหรือชองทางศูนยระดับ  ที่ผูผลิตขายสินคาให
โดยตรงกับผูบริโภค  และชองทางออม  ที่สินคาเคลื่อนยายไปยังผูบริโภคโดยผานคนกลาง

2)! การกระจายตัวสนิคา (Physical distribution)  หมายถงึ  กระบวนการ การ
นํ าเอาสนิคาไปใหถงึมือลูกคา  โดยเร่ิมตนจากการเก็บรักษาท่ีคลังสินคา และการขนสงไปยงัจุดหมาย
ปลายทางในเวลาทีต่องการ  ดวยตนทนุรวมที่ตํ ่าที่สุด (Kotler 2000: 536)

3)! การจัดสงก ําลงับ ํารุงทางการตลาด (Market logistic)  หมายถงึ การวาง
แผน  นํ าแผนไปปฏิบัต ิและการควบคมุการเคลือ่นยายวัตถดิุบและสินคา  จากจุดเร่ิมตนไปยังจุดท่ีมี
การใช  เพือ่ใหเปนไปตามทีล่กูคาตองการ  โดยมกี ําไร (Kotler 2000: 537)    

ในการจัดการชองทางการจํ าหนายผลิตภัณฑใหดีเพียงใดก็ตาม  หากไม
สนองความตองการของผูบริโภคไดทันเวลาที่ตองการ และสถานที่ที่ตองการแลว  ก็จะดอยความ
หมายลงไป  การพิจารณาวาจะวางผลิตภัณฑในสถานที่ใดที่เหมาะสม และในเวลาที่ลูกคาตองการ
น้ัน  เปนเรื่องที่ผูบริหารการตลาดจะตองพิจารณาควบคูไปกับการเคลื่อนยายสินคาจากผูผลิตถึงมือผู
บริโภค  เสนทางนั้นจะตองผานคนกลาง  หรือสถาบันที่ท ําหนาท่ีเปนตัวแทนจํ าหนายหรือไม  เพ่ือ
ใหผลิตภัณฑและบริการไปถึงมือผูบริโภคในตลาดเปาหมายไดทันในเวลาที่มีความตองการ  ปจจัยที่
ตองพิจารณาในตัวแปรของสวนประสมการตลาดเกี่ยวกับการจัดจ ําหนายมีดังนี้

1)! ชองทางการจัดจํ าหนาย (Channels)
2)! ความครอบคลุม (Coverage)
3)! การเลือกใชชองทาง (Assortments)
4)! ทํ าเลที่ตั้ง (Location)



*!

5)! สินคาคงเหลือ (Inventory)
6)! การขนสง (Transportation)
7)! การคลังสินคา (Warehousing)
8)! พลวัตของชองทาง (Dynamic)

4.6.4 การสงเสริมการตลาด  (Promotion)  หมายถงึ  กจิกรรมตางๆ ทีธ่รุกจิตอง
ดํ าเนินการ  เพือ่สือ่สารและสงเสริมผลติภัณฑของตนไปยงัตลาดเปาหมาย (Kotler 2000: 87)  เปนการ
สือ่ความหมายใหลกูคาทราบถงึผลติภัณฑและบริการทีต่องการจะจํ าหนาย ณ สถานทีใ่ด  ระดับใด   ท ํา
หนาทีช่ีช้วนใหลกูคาเปาหมายสนใจและซือ้ผลติภัณฑน้ันๆ (เชาว  โรจนแสง 2544: 74)  เปนการสือ่สาร
เกีย่วกบัขอมลูระหวางผูขายกบัผูซือ้  เพือ่สรางความเชือ่ถอื  สรางทศันคติทีดี่  แจงขาวสาร  จูงใจใหเกดิ
ความตองการ  เตือนความทรงจํ าในผลติภัณฑ  โดยคาดวาจะมอิีทธพิลตอความรูสกึ  ความเชือ่ถอืหรือ
พฤติกรรมการซือ้ (Etzel, Walker and Stanton 1997: G-12  อางถงึใน  ศริิวรรณ  เสรีรัตน และคณะ 2543:
18)  การสงเสริมการตลาดเปนตัวแปรตัวหน่ึงของสวนประสมการตลาด  เคร่ืองมือที่ใชในการสง
เสริมการตลาด คอื สวนประสมการสงเสริมการตลาดมดัีงตอไปน้ี (เชาว  โรจนแสง 2544: 75)

1) การโฆษณา (Advertising)  เปนกิจกรรมการเสนอขาวสารโดยใชสือ่
ขาวสารเกี่ยวกับองคกร  ผลิตภัณฑ  บริการ  และความคิด

2) การขายโดยใชพนักงานขาย (Personal selling)   เปนการจูงใจใหซื้อสิน
คาโดยบุคคล  เพื่อใหเกิดการขายและสรางความสัมพันธอันดีกับลูกคา

3) การสงเสริมการขาย (Sales promotion)  เปนเครื่องมือกระตุนความ
ตองการซื้อที่ใชสนับสนุนการโฆษณา  การขายโดยใชพนักงานขาย และการใหขาว  สามารถกระตุน
ความสนใจ  การทดลองใช  และการซื้อโดยลูกคาขั้นสุดทายหรือคนกลางในชองทาง

4) การใหขาวและการประชาสัมพันธ (Publicity and Public relations)
การใหขาวเปนการเสนอความคิดเกี่ยวกับสินคาหรือบริการที่ไมตองมีการจายเงิน  สวนการประชา
สัมพันธ  หมายถึง  ความพยายามท่ีมีการวางแผนโดยองคกรหน่ึงเพ่ือสรางทัศนคติท่ีดีตอองคกร  ตอ
ผลิตภัณฑ และตอนโยบายขององคกร ใหเกิดกับกลุมใดกลุมหนึ่ง

5) การตลาดทางตรง (Direct Marketing)  เปนการติดตอสื่อสารกับกลุม
เปาหมายเพื่อใหเกดิการตอบสนองโดยตรงและในทันที  ประกอบดวยการขายทางโทรศัพท
ไปรษณีย  และทางอินเทอรเน็ต  เปนตน

สํ าหรับสินคาเกษตรน้ัน  โดยสวนใหญจะไมสามารถน ําการสงเสริมการ
ตลาดมาใชได  เพราะสินคาเกษตรทุกรายมีลักษณะเหมือนกัน  ทํ าใหการสงเสริมการตลาดไมมีผล
ตอเกษตรกรรายใดรายหนึ่ง  ซึ่งไดผลไมคุมกับการลงทุน  แตอยางไรก็ตาม อาจมีการสงเสริมการ
ตลาดกันในชวงของคนกลาง  เชน  การโฆษณากับผูบริโภค  เปนลักษณะการโฆษณาของคนกลาง
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เชน  รานขายปลีก  การเรขายตามบาน  เปนตน   การใชพนักงานขาย  เชน  เกษตรกรเดินทางไปติดตอ
ลูกคาในตลาดที่อยูหางไกลเพื่อใหมาซื้อสินคาของตนซึ่งท ําหนาท่ีเหมือนพนักงานขาย  เปนตน
(บัญญัติ  จุลนาพันธุ และคณะ 2533: 592  อางถึงใน  นนทล ี บุญทัด 2541: 43)

4.7 สถาบนัการตลาดสนิคาเกษตร  หมายถงึ  บคุคล องคกร หนวยงาน ระเบยีบ ปฏบิติั
หรือกฎหมาย  ทีท่ ําหนาทีก่ารตลาด 3 ประการ  คอื  แลกเปลีย่น  กายภาพ และอํ านวยความสะดวกทาง
ดานการตลาดสนิคาเกษตร  เพือ่ใหระบบการตลาดสนิคาเกษตรมปีระสทิธภิาพ  และท ําหนาทีก่ารตลาด
ใหทกุคนในสงัคมบรรลเุปาหมายสวนบคุคลทางเศรษฐกจิ  และท ําใหสวัสดิการรวมของสงัคมสงูขึน้
(โอภาวดี  เขม็ทอง 2539: 341) ไดแก  ผูขายปลกี  ผูขายสง  กลุมเกษตรกรและสหกรณการเกษตร  และ
กลุมสถาบนัการตลาดสนิคาเกษตรทีม่บีทบาทหลกัดานกายภาพของสนิคาและอํ านวยความสะดวก
เปนตน  ประกอบดวย  สถาบนัการตลาดสนิคาเกษตรในภาครัฐ และสถาบนัการตลาดสนิคาเกษตรใน
ภาคเอกชน  สถาบนัการตลาดสนิคาเกษตรในภาครัฐ  ไดแก  องคการคลงัสนิคา  องคการตลาดเพือ่
เกษตรกร  องคการสะพานปลา  องคการสงเสริมกจิการโคนมแหงประเทศไทย และธนาคารเพือ่การ
เกษตรและสหกรณการเกษตร  สวนสถาบนัการตลาดสนิคาเกษตรในภาคเอกชน  ไดแก  กลุมเกษตรกร
สหกรณการเกษตร  และหอการคาไทย (โอภาวดี  เขม็ทอง 2539)

5.! งานวิจัยที่เกี่ยวของ

เรืองไร  โตกฤษณะ และคณะ (2528)  ทํ าการศึกษาระบบการตลาดสินคาสัตวนํ ้าใน
ประเทศไทย ประเภทหอย โดยส ํารวจขอมลูจากจังหวัดชายฝงทะเลทัง้ดานอาวไทยและดานอันดามัน
รวม 14 จังหวัด  จํ านวน 344 ราย พบวา  การกระจายสินคาหอยนางรมจากแหลงที่ทํ าการประมงไป
สูแหลงบริโภคปลายทางตางไปจากหอยชนิดอื่นๆ  ซึ่งหอยนางรมจะแยกออกเปนสองประเภท คือ
หอยนางรมเล็ก และหอยนางรมใหญ  หอยนางรมเล็กมีแหลงผลิตส ําคัญอยูท่ีภาคตะวันออกแถบ
ชลบุรีและจันทบุรี  และเริ่มมีการกระจายไปสูภาคใตบาง  เนื่องจากแหลงผลิตมีลักษณะกระจัด
กระจาย  แตละแหงมีปริมาณไมมากนัก  จึงตองอาศัยนายหนาเปนผูรวบรวมสินคาในแหลงผลิตสง
ใหผูรวบรวมหรือผูคาสงอีกข้ันหน่ึง  ซึ่งจะขายถึงผูบริโภคในรูปเนื้อหอยแกะสด  ซึ่งการแกะสดนั้น
ทํ ากนัต้ังแตในระดับผูรวบรวมข้ึนมา  สินคาสวนใหญจากระดับนี้จะอยูในรูปเนื้อหอยแกะสด  สวน
หอยนางรมใหญที่มีแหลงผลิตอยูในภาคใต  พบมากที่สุราษฎรธานีและประจวบคีรีขันธ  จะขายไป
จนถึงปลายทางในรูปหอยทั้งเปลือก  และสวนมากจะขายใหแกภัตตาคาร  ไมพบวางขายตามทอง
ตลาด  ปริมาณที่ผลิตไดไมมากนักเมื่อเทียบกับความตองการซื้อ  จํ านวนผูคาคนกลางยังมีจํ ากัด  ยัง
ไมพบวานํ ามาแปรรูปในลักษณะอื่นๆ เพราะปริมาณที่ผลิตไดยังนอยและราคาคอนขางสูง
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วันเพ็ญ  นิโครวนจํ ารัส (2528)  ไดทํ าการศึกษาระบบการตลาดหอยนางรมในประเทศ
ไทย เม่ือป 2526  โดยหอยนางรมพันธุเล็กไดท ําการส ํารวจในจังหวัดชลบุรี  จันทบุรี และตราด
จํ านวน 23 ราย  สวนหอยนางรมพันธุใหญท ําการส ํารวจในจังหวัดสุราษฎรธานี จํ านวน 17 ราย  พบ
วา ระบบการตลาดหอยนางรมเมื่อป 2526  ประกอบดวยผูเลี้ยงและผูคาคนกลางระดับตางๆ ไดแก
นายหนา  ผูรวบรวม  ผูคาสง  และผูคาปลีก  อัตราความเขมขนของผูคาคนกลาง 4 รายแรกที่ใหญที่
สุดคอนขางสูง  คือ ในระดับนายหนารอยละ 68.78 และผูรวบรวมรอยละ 79.53  ซึ่งแสดงถึงโครง
สรางการตลาดเปนลักษณะผูขายนอยราย  เมื่อพิจารณาความแตกตางของผลผลิตพบวาผลผลิตมี
ความแตกตางกันทางดานความพอใจของผูซื้อในการซื้อหอยนางรมจากผูคาคนกลาง  โดยเปนลูกคา
ประจํ ามากถึงรอยละ 71.05  อุปสรรคในการเขามาในตลาดมีมากไมวาจะเปนดานเงินทุน  การหาลูก
คามารับซื้อสินคา  สิ่งเหลานี้แสดงถึงลักษณะผูขายนอยรายอยางชัดเจน  ซึ่งทํ าใหผูขายมีอํ านาจใน
การกํ าหนดราคา  แตขณะเดียวกันผูขายแตละรายตางก็มีความสัมพันธกัน  ทางดานพฤติกรรมการ
ตลาด  ผูคาหอยนางรมจะกํ าหนดราคาจํ าหนายโดยดูราคาของคูแขงขันประกอบไปดวย  ราคาหอย
นางรมของผูคาคนกลางจึงไมแตกตางกันมากนักเพราะผูคาคนกลางทราบวาถาเขาเปลี่ยนแปลงราคา
จะทํ าใหผูอื่นมีการกระท ําตอบสนองตอราคาท่ีเปล่ียนแปลงน้ี  ผูคาคนกลางจึงใชวิธีการใหบริการแก
ลูกคาทางดานการขนสง  การบรรจุกระปอง  และใหเครดิตในการซ้ือเงินเช่ือ  วิธีการเหลานี้จะเปน
แนวทางที่ผูคาคนกลางจะสามารถเพิ่มสวนแบงการตลาดของเขาได  ความพยายามก ําจัดคูแขงขัน
ของผูคาหอยก็จะใชนโยบายผลผลิตนี้ หรือบางครั้งก็ใชวิธีตัดราคา

กรรณิกา  อินทชัย (2530)  ไดทํ าการวิเคราะหเศรษฐกิจการเล้ียงหอยนางรมในประเทศ
ไทย โดยไดทํ าการสัมภาษณผูเลี้ยงหอยนางรมพันธุเล็กในจังหวัดชลบุรี ระยอง และจันทบุรี  จํ านวน
77 ราย  และสัมภาษณผูเลี้ยงหอยนางรมพันธุใหญในจังหวัดสุราษฎรธานี จํ านวน 28 ราย  พบวา
แหลงเลี้ยงหอยนางรมที่ส ําคัญม ี2 แหลง  คือ  ภาคตะวันออกท่ีจังหวัดชลบุรี  ระยอง  และจันทบุรี
ซึ่งเปนแหลงเลี้ยงหอยนางรมพันธุเล็ก ที่เรียกวาหอยปากจีบ  และภาคใตที่จังหวัดสุราษฎรธานี  ซึ่ง
เปนแหลงเลี้ยงหอยนางรมพันธุใหญ ท่ีเรียกวาหอยตะโกรม  การวิเคราะหตนทุนและผลตอบแทน
การเลี้ยงหอยนางรมพันธุเล็กในจังหวัดชลบุรี  ระยอง  และจันทบุรี  มีตนทุนทั้งหมดไรละ 8,462.05
6,463.79 และ 6,810.96 บาท ตามล ําดับ  มีรายไดทั้งหมดไรละ 14,141.17  14,984.10 และ 17,422.06
บาท ตามล ําดับ  ดังนั้นจะมีก ําไรสุทธิไรละ 5,679.12  8,520.31 และ 10,611.10 บาท ตามล ําดับ  สวน
การเลี้ยงหอยนางรมในจังหวัดสุราษฎรธานีมีตนทุนทั้งหมด  รายไดทั้งหมด และก ําไรสุทธิไรละ
16,832.65  37,852.50 และ 21,019.85 บาท  ตามล ําดับ

ยพุา  ผลวิจิตร (2530)  ศกึษาเปรียบเทยีบตนทนุและผลตอบแทนการเลี้ยงหอยนางรมใน
ภาคตะวันออกดวยวิธีการเลี้ยงแบบแทงปูน  แบบราน และแบบแขวน  โดยเก็บรวบรวมขอมูลจาก
จังหวัดชลบุรี  ระยอง  จันทบุรี และตราด  พบวาวิธีการเลี้ยงแบบแทงปูน  แบบราน และแบบแขวน
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มตีนทนุตอไรเทากบั 128,856.70  225,980.00 และ 5,197.50 บาท ตามล ําดับ  มรีายไดไรละ 168,000.00
360,000.00 และ 8,000.00 บาท ตามล ําดับ  ซึง่แสดงถงึผลตอบแทนทีคุ่มคาจากการลงทุน  คอื  รอยละ
40.38  66.36  และ 89.57  ตามล ําดับ  ระยะเวลาในการเลีย้งเฉลี่ย 2 ปส ําหรับการเลีย้งแบบแทงปูนและ
แบบราน  การเลีย้งแบบแขวนใชเวลา 8-10 เดือน  การวิเคราะหหาปริมาณการผลิต ณ จุดคุมทุน เทากับ
856.64 ปบ (1 ปบ หนัก 16-17 กโิลกรัม)  ยอดขาย ณ จดุคุมทนุเทากับ  119,929.60 บาทตอไร  ส ําหรับ
วิธกีารเลีย้งแบบแทงปูน  การเลี้ยงแบบรานมีปริมาณการผลิต ณ จุดคุมทุนสํ าหรับการเลี้ยงแบบ
แขวนเทากับ 45.05 กิโลกรัม  มียอดขาย ณ จุดคุมทุนเทากับ 3,604 บาท



บทที ่3
วิธีดํ าเนินการวิจัย

การวิจัยเรื่องการศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี  เปนการวิจัยเชิง
ส ํารวจ (Survey research)  ทํ าการเก็บรวบรวมขอมูลปฐมภูมิ  โดยใชแบบสัมภาษณสัมภาษณจากผู
ผลิตและผูคาหอยนางรม  สวนขอมูลทุติยภูมิไดจากการคนคาและรวบรวมจากวารสาร  บทความ
งานวิจัย  ตํ ารา  และสิ่งพิมพ  ตลอดจนขอมูลองคความรูตางๆ ทั้งทางดานชีววิทยา  การเพาะเลี้ยง
การตลาด  รวมถึงสถิติตางๆ ที่เกี่ยวกับหอยนางรมจากแหลงที่เกี่ยวของ  เพื่อใหไดงานวิจัยที่สมบูรณ
และสามารถน ําไปใชประโยชนได  โดยมีวิธีด ําเนินการวิจัยดังน้ี

1.! ประชากร

ประชากรของการวิจัยคร้ังน้ีคอืผูทีท่ ําธรุกจิเกี่ยวกับหอยนางรม ในเขตพืน้ทีจั่งหวัดชลบุรี
ในระดับตางๆ  ต้ังแตเกษตรกรผูผลิต  ผูคาคนกลางทกุระดับ  จนถงึระดับผูคาปลีก  ซึง่ขายหอยนางรม
ใหกับตลาดเปาหมายท้ังตลาดผูบริโภคและตลาดอุตสาหกรรม  การเลือกพ้ืนท่ีในจังหวัดชลบุรี
เนื่องจากเปนจังหวัดที่มีการผลิตหอยนางรมในปริมาณและมูลคาสูงที่สุดในภาคตะวันออก คือ มี
ปริมาณการผลิตรอยละ 73 และมีมูลคารอยละ 85 (สถติิการประมง 2545)  และเปนจังหวัดท่ีต้ังอยูใน
เขตเพาะเลี้ยงสัตวนํ้ าทะเล เขต 1  เพียงจังหวัดเดียวที่มีการเลี้ยงหอยนางรม  ประชากรในระบบการ
ตลาดหอยนางรม ในจังหวัดชลบรีุ แบงออกเปน 2 กลุม  คอื

1.1 ผูผลิตหอยนางรม  เปนเกษตรกรทีป่ระกอบอาชพีเลีย้งหอยนางรม  โดยเลอืกฟารมใน
พืน้ทีตํ่ าบลตางๆ ทีเ่ปนก ําลงัส ําคญัในการผลติ  มกีารเลีย้งมากทีส่ดุ 4 ตํ าบล รวมเปนจํ านวนฟารมรอยละ
88 ของผูเลีย้งหอยนางรมในจังหวัดชลบรีุทีท่ ําการจดทะเบยีนไดรับใบอนุญาตหรือประทานบตัรเลีย้งหอย
นางรม  กลาวคอื  มเีกษตรกรจดทะเบยีนไดรับใบอนุญาตจํ านวน 70 รายชือ่  ในจํ านวนน้ีบางรายท ํากจิการ
รวมกนัเปนฟารมเดียว  คดิเปนจํ านวนฟารมทัง้สิน้ 55 ฟารม  ไดแก  ตํ าบลอางศลิา 23 ฟารม  ตํ าบลบาน
สวน 14 ฟารม  ตํ าบลมะขามหยง 11 ฟารม และต ําบลแสนสุข 7 ฟารม  โดยสัมภาษณจากเจาของกจิ
การ

1.2 ผูคาหอยนางรม  ประกอบดวยผูคาระดับตางๆ ในระบบการตลาดหอยนางรม ใน
จังหวัดชลบรีุ  ทีไ่ดจากการขยายผลภายหลงัจากการสมัภาษณเกษตรกรผูเลีย้งหอยนางรม จํ านวน 56 ราย

การเก็บรวบรวมขอมูลจะเก็บจากประชากรท้ังหมด  จึงมไิดทํ าการสุมตัวอยาง
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2.! เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย

การเกบ็รวบรวมขอมลูในการวิจัยน้ี  ใชแบบสมัภาษณเปนเคร่ืองมือในการวิจัย  ซึง่สราง
ขึน้โดยพจิารณาจากวัตถปุระสงคของการวิจัย  โดยมผูีสมัภาษณท ําหนาทีถ่ามค ําถามจากเจาของฟารม
และผูคาคนกลางระดับตางๆ  แบบสัมภาษณที่ใช แบงออกเปน 3 ชุด  ดังน้ี

2.1  แบบสัมภาษณชุดที่ 1  ใชสัมภาษณเกษตรกรผูประกอบการเลี้ยงหอยนางรม
ประกอบดวย 4 สวน  คือ

สวนที ่1   ขอมูลทั่วไปของเกษตรกร  เกี่ยวกับปจจัยสวนบุคคล
สวนที ่2   ขอมูลทั่วไปของกิจการการเลี้ยงหอยนางรม
สวนที ่3  ขอมูลเกี่ยวกับการด ําเนินงานผลิตหอยนางรม  ไดแก  ปจจัยการผลติ  วิธี

การผลิต  การเก็บเกี่ยวผลผลิต  การเตรียมผลผลิตเพ่ือจํ าหนาย  เปนตน
สวนที ่4   ขอมูลดานการตลาดหอยนางรมที่เกี่ยวของกับผลิตภัณฑ  ราคา  การจัด

จํ าหนาย  และการสงเสริมการตลาด
2.2  แบบสัมภาษณชุดที่ 2  ใชสมัภาษณผูคาคนกลางระดับตางๆ ในระบบการตลาดหอย

นางรม  ไดแก ผูรวบรวม  ผูคาสง และผูคาปลกี ซึง่ทราบแหลงของผูคาคนกลางไดจากการขยายผลการ
สมัภาษณเกษตรกรผูเลีย้งหอยนางรม  ประกอบดวย 3 สวน  คอื

สวนที ่1   ขอมูลทั่วไปของผูคาหอยนางรม  เกี่ยวกับปจจัยสวนบุคคล
สวนที ่2   ขอมูลทั่วไปของกิจการการคาหอยนางรม
สวนที ่3   ขอมูลดานการตลาดหอยนางรมที่เกี่ยวของกับผลิตภัณฑ  ราคา  การจัด

จํ าหนาย  และการสงเสริมการตลาด
2.3  แบบสัมภาษณชุดที่ 3  ใชสัมภาษณเกษตรกรและผูคาคนกลางระดับตางๆ ในระบบ

การตลาดหอยนางรมทัง้ระบบ  เพือ่รวบรวมขอมลูดานชองทางการจัดจํ าหนายหรือวิถีการตลาด  ทัง้นี้
โดยธรรมชาติของการประกอบกจิการในระบบการตลาดหอยนางรม  ประกอบดวยการดํ าเนินงานของ
เกษตรกรผูผลติ และผูคาในระดับตางๆ จนกระทัง่หอยนางรมถงึมอืผูบริโภค  ดังน้ันเพือ่ใหไดขอมลูใน
สวนน้ี  จํ าตองเก็บรวบรวมขอมูลจากเกษตรกรและผูคาในชวงเวลาเดียวกัน  จึงแยกออกเปนแบบ
สมัภาษณชดุที ่3

ภายหลงัจากจัดท ําเคร่ืองมอืในการวิจัยแลว  จะท ําการตรวจสอบคณุภาพของเคร่ืองมอื  โดย
ตรวจสอบคุณภาพกอนนํ าแบบสัมภาษณไปทดลองใช  โดยผูทรงคุณวุฒิดังมีรายนามในภาคผนวก ข
และตรวจสอบคณุภาพโดยการนํ าไปทดลองใช  กอนทีจ่ะนํ าไปใชเกบ็ขอมลูจริง  โดยเลอืกกลุมตัวอยาง
จากเกษตรกรผูเลีย้งหอยนางรมในเขตตํ าบลอ่ืนทีน่อกเหนือจากประชากร  เพือ่ประโยชนในการปรับปรุง
แบบสมัภาษณใหเหมาะสม  สอดคลอง  ครบถวนตามวัตถปุระสงคของการวิจัยเพือ่ใชงานตอไป
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3.! การเก็บรวบรวมขอมูล

ขอมูลที่เก็บรวบรวมเพื่อการศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี  น้ัน
รวบรวมจากแหลงขอมูลที่เกี่ยวของ  ดังน้ี

3.1 ขอมลูปฐมภมูิ  ไดจากการใชแบบสมัภาษณ  โดยมผูีสมัภาษณท ําหนาทีอ่านขอความ
คํ าถามผูผลิตและผูคาหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี  แลวผูสัมภาษณจะเปนผูจดบันทึกค ําตอบ  โดยมี
ข้ันตอนตอไปน้ี

3.1.1 สรางแบบสมัภาษณ  ดวยการสรางชดุค ําถามเพือ่ใชถามเกษตรกรผูประกอบการ
เลี้ยงและผูคาหอยนางรม  โดยพยายามใหแบบสัมภาษณสอดคลองกับขอมูลที่ตองการเกบ็รวบรวม
ตามวัตถปุระสงคของการวิจัย  และท ําการตรวจสอบคณุภาพของแบบสัมภาษณและแกไขปรับปรุงให
เหมาะสมแลว

3.1.2 เตรียมผูสัมภาษณ  ดวยการใหผูที่จะทํ าหนาที่สัมภาษณทุกคนท ําความเขาใจ
ในงานวิจัยในดานความเปนมาของปญหา  วัตถปุระสงค  ตลอดจนความส ําคัญของงานวิจัยและขอมูล
ที่ตองการ  ซึ่งผูสัมภาษณจะตองตระหนักและพยายามหาวิธีการเพื่อใหไดมาซึ่งขอมูลที่มีความนา
เช่ือถือ ตรงตามความเปนจริง ไมดัดแปลง ตกแตง หรือสอดแทรกความคิดเห็นและทัศนะของผู
สัมภาษณเอง  การไดมาซึง่ขอมลูทีเ่ปนจริงจํ าเปนตองอาศยัหลกัจิตวิทยาเขาประกอบการสัมภาษณ
ใหผูสัมภาษณไดมีโอกาสศึกษาท ําความเขาใจในแบบสัมภาษณ  ซักซอม และทดลองสัมภาษณ  โดย
ตั้งอยูบนพื้นฐานที่พยายามใหผูสัมภาษณทุกคนปฏิบัติใหเหมือนกันมากที่สุดในการออกงานภาค
สนาม  ในการวิจัยนี้ใชผูสัมภาษณจ ํานวน 6 คน

3.1.3 เตรียมงานภาคสนาม  ดวยการประสานงานกับหนวยงานหรือกลุมบุคคลที่
เก่ียวของ  เชน  หนวยงานประมงจังหวัด  ประมงอํ าเภอ  ประธานกลุมเกษตรกร  องคการบริหาร
สวนตํ าบล  กํ านัน  และผูใหญบาน เทาที่จ ําเปน เปนตน  เตรียมแผนที่ของพื้นที่ที่จะออกงานภาค
สนามและเปนแผนที่ที่ระบุต ําแหนงประชากรที่จะศึกษา  วางแผนลวงหนาวาจะใหผูสัมภาษณท ํา
อะไรบางในการออกภาคสนามแตละครั้ง  สัมภาษณเกษตรกรและผูคาคนกลางวันละกี่ราย  และถา
หากเปนไปไดควรติดตอนัดหมายเกษตรกรและผูคาคนกลางไวลวงหนา

3.1.4 การออกงานภาคสนาม  จัดสรรและควบคมุผูสมัภาษณในการสมัภาษณเกษตรกร
และผูคาคนกลางโดยใหเปนไปตามแผนงานทีว่างไว  ดํ าเนินการสมัภาษณในระหวางเวลา 10.00 - 17.00 น.
ของแตละวัน  คอยดูแลใหค ําปรึกษาและความชวยเหลอืในกรณีจํ าเปน  ภายหลงัจากสมัภาษณเสร็จในแต
ละคร้ังผูสมัภาษณตองส ํารวจความเรียบรอยของแบบสมัภาษณ   และภายหลงัจากสมัภาษณเสร็จในแตละ
วัน  ตองมกีารประชมุทมีงานผูสมัภาษณ  เพือ่ตรวจสอบปญหาและรีบดํ าเนินการแกไข  รวมทัง้หาทาง
ปองกนัและแกไขในกรณีทีผู่สมัภาษณพบปญหาในลกัษณะเดิมในการสมัภาษณคร้ังตอๆ ไป
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3.2!ขอมูลทุติยภูมิ  ไดจากการคนควาเอกสารและงานวิจัย  ตลอดจนขอมูลองคความรู
ตางๆ ทัง้ทางดานชวีวิทยา  การเพาะเล้ียง  การตลาด  รวมถงึดานสถติิตางๆ ทีเ่กีย่วของกบัหอยนางรม
จากแหลงทีเ่กีย่วของ  เชน  กรมประมง  กรมวิชาการเกษตร  ศนูยวิจัยประมงในสงักดัหนวยงานตางๆ
พาณิชยจังหวัด  และเว็บไซต  เปนตน

4.! การวิเคราะหขอมูล

การวิเคราะหขอมูลจากการสัมภาษณเกษตรกรผูประกอบการผลิต และผูคาหอยนางรม
ใชการวิเคราะหเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis)  ซึ่งไดแก  การหาคาเฉลี่ยเลขคณิต (Arithmetic
mean)  และการหาคารอยละ (Percentage)  ส ําหรับการหาคาเฉลีย่เลขคณิตน้ันใชวิเคราะหขอมลูจํ านวน
สมาชกิในครัวเรือนของผูเลีย้งหอยนางรม  ขนาดพืน้ทีเ่ลีย้งหอยนางรม  และจํ านวนแรงงานในการ
เลีย้งหอยนางรม  สวนการหาคารอยละใชวิเคราะหขอมลูทัว่ไปของผูเลีย้ง  กจิการเลีย้ง  ผูคา และกิจการ
คาหอยนางรม  การดํ าเนินการผลิต  ระบบการตลาด  และปญหาและอุปสรรคในการผลิตและการ
ตลาดหอยนางรม



บทที ่4
ผลการวิเคราะหขอมูล

การศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี  ไดสํ ารวจเกษตรกรผูเล้ียงหอย
นางรมในจังหวัดชลบุรี  จํ านวน 55 ราย  แบงเปน  ตํ าบลอางศิลา 23 ราย  ตํ าบลบานสวน 14 ราย
ตํ าบลมะขามหยง 11 ราย  และต ําบลแสนสุข 7 ราย  และผูคาหอยนางรมในจังหวัดชลบุรี  จํ านวน 56
ราย  ผลการวิจัยนํ ามาวิเคราะหรายขอตามวัตถุประสงค  โดยแยกตามแบบสอบถาม  มีดังตอไปน้ี

1. เกษตรกรผูผลิตหอยนางรม

1.1 ขอมูลท่ัวไปของผูเล้ียงหอยนางรม
จากตารางที ่4.1   พบวา  เกษตรกรผูเลีย้งหอยนางรมมขีอมลูทัว่ไปดานเพศ  อายุ

สถานภาพสมรส  ระดับการศึกษา  ประสบการณในการเลี้ยงหอยนางรม และสถานภาพอาชีพเลี้ยง
หอยนางรม  ดังตอไปน้ี

ตารางท่ี 4.1  จํ านวนและรอยละของขอมูลทั่วไปของผูเลี้ยงหอยนางรม

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
เพศ
ชาย
หญิง

38
17

69.09
30.91

รวม 55 100.00
อายุ

21-30 ป
31-40 ป
41-50 ป
51-60 ป
มากกวา 60 ป

1
10
20
18

6

1.82
18.18
36.36
32.73
10.91

รวม 55 100.00
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ตารางท่ี 4.1  (ตอ)

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
สถานภาพสมรส
สมรส
โสด
หมาย

52
3
0

94.55
5.45
0.00

รวม 55 100.00
ระดับการศึกษา
ต่ํ ากวาประถมศึกษา
ประถมศึกษา
มัธยมศึกษาตอนตน
มัธยมศึกษาตอนปลาย
อนุปริญญา

16
19
12

6
2

29.09
34.54
21.82
10.91

3.64

รวม 55 100.00
ประสบการณ
1-5 ป
6-10 ป
11-15 ป
16-20 ป
มากกวา 20 ป

10
13

8
10
14

18.18
23.64
14.55
18.18
25.45

รวม 55 100.00
สถานภาพอาชีพเลี้ยงหอยนางรม
อาชีพหลัก
อาชีพรอง

27
28

49.09
50.91

รวม 55 100.00
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1.1.1  เพศ  เกษตรกรสวนใหญเปนเพศชาย คิดเปนรอยละ 69.09  และเพศหญิงคิด
เปนรอยละ 30.91

1.1.2  อายุ  เกษตรกรสวนมากมอีายรุะหวาง 41-50 ป คดิเปนรอยละ 36.36  รองลงมามี
อายรุะหวาง  51-60 ป  31-40 ป  มากกวา 60 ป และ 21-30 ป  คดิเปนรอยละ 32.73  18.18  10.91 และ
1.82 ตามล ําดับ

1.1.3  สถานภาพสมรส  สถานภาพสมรสของเกษตรกรโดยสวนใหญสมรสแลว คดิ
เปนรอยละ 94.55 และเปนโสดรอยละ 5.45

1.1.4  ระดบัการศึกษา  เกษตรกรสวนมากมกีารศกึษาในระดับประถมศึกษา คดิเปน
รอยละ 34.54  รองลงมาคือ ต่ํ ากวาประถมศึกษา  มัธยมศึกษาตอนตน  มัธยมศึกษาตอนปลาย และ
อนุปริญญา คดิเปนรอยละ 29.09  21.82  10.91 และ 3.64 ตามล ําดับ

1.1.5  ประสบการณในการเล้ียงหอยนางรม  เกษตรกรสวนมากมีประสบการณใน
การเลีย้งหอยนางรมมากกวา 20 ป คดิเปนรอยละ 25.45  รองลงมามปีระสบการณระหวาง 6-10 ป  1-5 ป
16-20 ป และ 11-15 ป  ตามล ําดับ    

1.1.6  สถานภาพอาชพีเลีย้งหอยนางรม  เกษตรกรผูเลี้ยงหอยนางรมโดยสวนใหญ
ท ําการเลีย้งหอยนางรมเปนอาชีพรอง คดิเปนรอยละ 50.91  และท ําเปนอาชพีหลักรอยละ 49.09    

จากตารางที ่4.2   ผลการวิจัยพบวา  สมาชกิในครัวเรือนของเกษตรกรผูเลีย้งหอย
นางรมโดยเฉลีย่มจํี านวน 4 คน  เปนเด็ก 1 คน  ผูใหญ 3 คน   สมาชกิท ํางานในฟารมเลีย้งหอยนางรม 2
คน  เปนชาย 1 คน  หญิง 1 คน  และไมไดท ํางานในฟารมเลีย้งหอยนางรม 2 คน

ตารางท่ี 4.2  จํ านวนสมาชิกในครัวเรือนของผูเล้ียงหอยนางรม
หนวย : คน

ตัวแปร เฉล่ียตอฟารม
จํ านวนสมาชิกในครัวเรือน
ประเภทสมาชิก
เด็ก
ผูใหญ

3.95

0.80
3.15

สมาชิกทํ าฟารมเลี้ยงหอยนางรม
ชาย
หญิง

สมาชิกไมไดท ําฟารมเลี้ยงหอยนางรม

1.17
0.71
2.07
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1.2 ขอมูลท่ัวไปของกิจการเล้ียงหอยนางรม
จากตารางที ่4.3  พบวา  กิจการเลี้ยงหอยนางรมมีขอมูลทั่วไปดานตางๆ  ดังตอไปน้ี
1.2.1  อายุฟารม  กิจการเลี้ยงหอยนางรมสวนมากมีอายุฟารม 6-10 ป และมากกวา

20 ป  คิดเปนรอยละ 23.64 และ 23.64 ตามล ําดับ  รองลงมา 16-20 ป  ต่ํ ากวา 6 ป และ   11-15 ป  คิด
เปนรอยละ 21.82  16.36 และ 14.54 ตามล ําดับ

ตารางท่ี 4.3  จํ านวนและรอยละของขอมูลทั่วไปของกิจการเลี้ยงหอยนางรม

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
อายุฟารม
ต่ํ ากวา 6 ป
6-10 ป
11-15 ป
16-20 ป
มากกวา 20 ป

9
13

8
12
13

16.36
23.64
14.54
21.82
23.64

รวม 55 100.00
รูปแบบธุรกิจ
ธุรกิจสวนตัว
หางหุนสวน
บริษัท

55
0
0

100.00
0.00
0.00

รวม 55 100.00
ประเภทการผลิต
ผลิตอิสระ
รับจางผลิตภายใตสัญญา

55
0

100.00
0.00

รวม 55 100.00

1.2.2  รูปแบบธุรกิจและประเภทการผลิต  การประกอบกิจการเลี้ยงหอยนางรมนั้น
ผูเลี้ยงทั้งหมดดํ าเนินการในรูปธุรกิจสวนตัว  เปนการผลิตประเภทการผลติอิสระ ไมมีการรับจาง
ผลติภายใตสญัญาใดๆ
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  จากตารางที ่4.4  พบวา  ในแตละครัวเรือนจะมีสมาชิกแยกกันจดทะเบียนเพือ่รับ
ใบอนุญาตประทานบัตรส ําหรับพื้นที่เลี้ยงหอยนางรมเฉลี่ย 1.56 รายตอฟารม  ซึ่งดํ าเนินงานรวมเปน
กิจการเดียวกันทั้งหมด

ตารางท่ี 4.4  จํ านวนสมาชิกที่จดทะเบียนรับใบอนุญาตประทานบัตรพื้นที่เลี้ยงหอยนางรม
หนวย : คน

ตัวแปร เฉล่ียตอฟารม
จํ านวนสมาชิกที่จดทะเบียน
แยกเปนคนละกิจการ
รวมเปนกจิการเดียวกัน

1.56
0.00
1.56

1.3!การดํ าเนินการผลิตหอยนางรม
จากตารางที ่4.5  พบวา  กิจการเลี้ยงหอยนางรมมีการด ําเนินงานผลิตดานพันธุหอย

นางรมและแหลงที่มาของลูกหอยนางรม  แหลงเงินทุน  วิธีการเลี้ยงหอยนางรม การเกบ็เกีย่วหอยนางรม   และ
การเตรียมผลผลติหลงัเกบ็เกีย่ว  ดังตอไปน้ี

1.3.1 พันธุหอยนางรมและแหลงท่ีมาของลูกหอยนางรม     จากการวิจัยพบวา  เกษตรกร
ผูเล้ียงหอยนางรมในจังหวัดชลบุรีเลีย้งหอยนางรมพันธุเล็กท้ังหมด  แหลงพนัธุหอยสวนมากซื้อลูก
หอยนางรมมาจากจังหวัดระยอง คดิเปนรอยละ 80.00  รองลงมาซือ้จากจังหวัดจันทบุรี และชลบรีุ คดิ
เปนรอยละ 12.00 และ 2.00 ตามล ําดับ  และบางสวนไดจากธรรมชาติ  

ตารางท่ี 4.5  จํ านวนและรอยละของแหลงที่มาของพันธุหอยนางรม  แหลงเงินทุน  วิธีการเลี้ยง  วิธี
การเก็บเกี่ยว และการเตรียมผลผลิตหลังเก็บเกี่ยวหอยนางรม

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
พันธุหอยนางรม
พันธุเล็ก
พันธุใหญ

55
0

100.00
0.00

รวม 55 100.00
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ตารางท่ี 4.5 (ตอ)
ตัวแปร     จํ านวน รอยละ

แหลงที่มาของลูกหอยนางรม
พันธุหอยในธรรมชาติ
ซื้อ
พันธุหอยในธรรมชาติ และซื้อ

5
38
12

9.09
69.09
21.82

รวม 55 100.00
จังหวัดท่ีเกษตรกรซ้ือพันธุหอยนางรม
ระยอง
จันทบุรี
ชลบุรี
ระยอง และจันทบุรี

40
6
1
3

80.00
12.00

2.00
6.00

รวม 50 100.00
แหลงเงินทุน
ทุนสวนตัว
กูยืมนอกระบบ
กูยืมจากหนวยงาน

47
3
5

85.46
5.45
9.09

รวม 55 100.00
กูยืมนอกระบบ
ญาติ
คนรูจัก

0
3

0.00
100.00

รวม 3 100.00
กูยืมจากหนวยงาน
ธกส.
ธนาคารออมสิน
ธนาคารพาณิชย

3
0
2

60.00
0.00

40.00
รวม 5 100.00

วิธีการเลี้ยงหอยนางรม
เลี้ยงบนกอนหิน
เลี้ยงในกระบะไม
แบบใชแทงซีเมนต
เลี้ยงโดยใชหลักไม

0
0
0
0

0.00
0.00
0.00
0.00
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ตารางท่ี 4.5 (ตอ)

ตัวแปร     จํ านวน รอยละ
วิธีการเลี้ยงหอยนางรม (ตอ)
ใชหลอดหรือทอซีเมนต
แบบพวงอุบะแขวน
แบบพวงอุบะแขวน และแบบใชแทงซีเมนต
แบบพวงอุบะแขวน และเลี้ยงบนกอนหิน
แบบใชแทงซีเมนต และเลี้ยงบนกอนหิน

0
49
1
3
2

0.00
89.09
1.82
5.45
3.64

รวม 55 100.00
อายุหอยที่เก็บเกี่ยวเฉลี่ย                  10.7     เดือน
วิธีการเก็บเกี่ยว
ใชเรือเปนพาหนะ
ใชเรือ และเดินลุยนํ้ าไปเก็บ

47
8

85.45
14.55

รวม 55 100.00
การเตรียมผลผลิตหลังเก็บเกี่ยว
ลางนํ้ า
ไมเตรียมผลผลิต
ท ําความสะอาดดวยวิธ ีDepuration

37
17

0

68.52
31.48

0.00
รวม 54 100.00

1.3.2 แหลงเงินทุน  ในการเล้ียงหอยนางรมน้ัน  ผูเลี้ยงสวนมากใชเงินทุนของตน
เองคิดเปนรอยละ 85.46  รองลงมาไดมาจากการกูยืม  โดยกูยืมนอกระบบ  และกูยืมหนวยงาน  คิด
เปนรอยละ 5.45 และ 9.09  ตามล ําดับ

1.3.3 วิธีการเล้ียงหอยนางรม  ผูเลี้ยงสวนมากเลี้ยงหอยนางรมดวยวิธีเลี้ยงแบบ
พวงอุบะแขวน คิดเปนรอยละ 89.09  รองลงมาเลี้ยงแบบพวงอุบะแขวนรวมกับเลี้ยงบนกอนหิน
เลี้ยงแบบแทงซีเมนตรวมกับเลี้ยงบนกอนหิน  และวิธีเลี้ยงแบบพวงอุบะแขวนรวมกับเลี้ยงแบบแทง
ซีเมนต

1.3.4 การเก็บเก่ียวหอยนางรม   เกษตรกรผูเลี้ยงหอยนางรมท ําการเล้ียงหอย ดวย
การปลอยใหหอยเจริญเติบโตไปจนกระท่ังมีอายุ 8-12 เดือน  จึงจะเก็บเกี่ยว  หรืออาจกลาวไดวาหอย
นางรมที่เก็บเกี่ยวมีอายุเฉลี่ย 10.7 เดือน  เกษตรกรสามารถเก็บเกี่ยวหอยนางรมไดตลอดปทั้งนี้ขึ้นอยู
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กับระยะเวลาที่เริ่มเลี้ยงและอายุของหอย  ซึ่งชวงที่ทํ าการเก็บเกี่ยวมากมักสัมพันธกับฤดูกาลทอง
เที่ยว  กลาวคือ  ระหวางเดือนตุลาคมถึงเดือนพฤษภาคม  เกษตรกรจะเก็บเกี่ยวในชวงเวลานํ ้าลงและ
เกบ็ในเวลากลางวัน  สวนมากใชเรือเปนพาหนะไปเก็บ คิดเปนรอยละ 85.45  ใชท้ังเรือและเดินลุย
น้ํ าไปเก็บ คิดเปนรอยละ 14.55

1.3.5 การเตรียมผลผลติหลงัเกบ็เกีย่ว  หลงัจากเกบ็เกีย่วแลวเกษตรกรโดยสวนใหญ
จะนํ าหอยนางรมไปลางน้ํ า คดิเปนรอยละ 68.52  และไมไดเตรียมผลผลติ คดิเปนรอยละ 31.48  แลวนํ า
ไปบรรจุลงภาชนะเพือ่จํ าหนายตอไป  โดยมไิดนํ าไปผานกระบวนการท ําความสะอาดหอย

จากตารางท่ี 4.6  พบวา  ผูเลี้ยงแตละรายมีพื้นที่เลี้ยงเฉลี่ย 35.26 ไรตอฟารม  แบง
ออกเปนพื้นที่ที่ตนเองจดทะเบียนไดรับใบอนุญาตประทานบัตร 20.10 ไร  พื้นที่ที่ไมไดจดทะเบียน
14.51 ไร  และเปนพื้นที่จากการเชา 0.65 ไร  คิดเปนรอยละ 57.01  41.13  และ 1.86 ของพื้นที่เลี้ยง
ของตน ตามล ําดับ  โดยเกษตรกรจายคาจดทะเบียนไรละ 80 บาทตอป  และจายคาเชาไรละ 120 บาท
ตอป

ตารางท่ี 4.6  พื้นที่เลี้ยงหอยนางรมและคาใชจายเกี่ยวกับพื้นที่เลี้ยงหอยนางรมเฉลี่ยตอฟารม

 เน้ือท่ีประเภทพื้นที่
  ไร รอยละ

คาใชจาย
(บาท/ไร/ป)

จดทะเบียนไดรับใบอนุญาต
ไมไดจดทะเบียนไดรับใบอนุญาต
เชา

20.10
14.51

0.65

57.01
41.13
1.86

80
0
120

รวม 35.26 100.00 -

จากตารางที ่4.7  พบวา  แรงงานที่ใชในการเลี้ยงหอยนางรมมีการใชแรงงานเฉลี่ย 6
คนตอฟารม  เปนแรงงานในครัวเรือนเฉลี่ย 2 คนตอฟารม  แบงเปนชาย 1 คน  หญิง 1 คน  และเปน
แรงงานจาง 4 คน  แบงเปนชาย 2 คน หญิง 2 คน  การจางแรงงานชายเปนลักษณะการจางชั่วคราว
มากที่สุด คิดเปน รอยละ 81.89  และจางตลอดป คิดเปนรอยละ 18.11  แรงงานหญิงเปนการจางช่ัว
คราวเทาน้ัน
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ตารางท่ี 4.7  จํ านวนแรงงานในการดํ าเนินงานผลิตหอยนางรม

ตัวแปร จํ านวน รอยละ เฉลี่ยตอฟารม (คน)
แหลงแรงงาน
ภายในครัวเรือน
จากการจาง

116
230

33.53
66.47

2.11
4.18

รวม 346 100.00 6.29
ลักษณะแรงงานภายในครัวเรือน
ชาย
หญิง

76
40

65.52
34.48

1.38
0.73

รวม 116 100.00 2.11
ลักษณะแรงงานจากการจาง 
ชาย
หญิง

127
103

55.22
44.78

2.31
1.87

รวม 230 100.00 4.18
ลักษณะการจางแรงงานชาย
ตลอดทั้งป
บางชวง

23
104

18.11
81.89

0.42
1.89

รวม 127 100.00 2.31
ลักษณะการจางแรงงานหญิง
ตลอดทั้งป
บางชวง

0
103

0.00
100.00

0.00
1.87

รวม 103 100.00 1.87

จากตารางที ่4.8  พบวา  อุปกรณและเคร่ืองมอืเคร่ืองใชในการเลีย้งหอยนางรม   การ
เลีย้งหอยนางรมตองใชวัสดุอุปกรณตางๆ  ไดแก  ไมไผ  เชอืกไนลอน  น้ํ ามนัเชือ้เพลิง  แกส  ถงุ
พลาสติก  ยางรัด  ลวด  น้ํ าแข็ง  กระปองโลหะ  กระสอบ  ขวด  ถงุตะขาย  ถงุมอื  กลองพลาสติก และ
กลองโฟม ส ําหรับเคร่ืองมอืเคร่ืองใชทีใ่ชในการดํ าเนินงาน  ไดแก  เรือ  เขง  มดี  กรรไกร  เคร่ืองชัง่  ไฟฉาย
ถงันํ ้า  ตูเยน็หรือตูแช  เคร่ืองสบูน้ํ า  คอน  สิว่  เลือ่ย  กะละมงั  ตะเกยีง และแบตเตอร่ี    นอกจากน้ีใน
ระหวางดํ าเนินงานตองมกีารซอมบ ํารุงเรือมากทีส่ดุ คดิเปนรอยละ 36.36 รองลงมาซอมเคร่ืองสบูน้ํ า และตา
ชัง่ คดิเปนรอยละ 7.27 และ 1.81 ตามล ําดับ     
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ตารางท่ี 4.8  จํ านวนและรอยละของเกษตรกรที่ใชวัสดุอุปกรณและเครื่องมือเครื่องใชในการเลี้ยง
หอยนางรม  และการซอมบ ํารุง

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
วัสดุอุปกรณ
ไมไผ
เชือกไนลอน
น้ํ ามัน  แกส
ถุงพลาสติกใส
ยางรัดของ
ลวด
น้ํ าแข็ง
กระปองโลหะ
กระสอบ
ขวดแกว
ถุงมือ
ถุงตะขาย
กลองพลาสติก
กลองโฟม

45
39
38
37
32
27
21
14
13

6
4
3
2
2

81.82
70.91
69.09
67.27
58.18
49.09
38.18
25.45
23.64
10.91
7.27
5.45
3.64
3.64

เครื่องมือเครื่องใช
เรือ
เขง
มีด
ตาช่ัง
ไฟฉาย
ถังนํ้ า
ตูเย็น/ตูแช
เครื่องสูบนํ ้า
คอน
กรรไกร
สิ่ว
เล่ือย

53
53
45
35
25
15

9
7
7
7
4
1

96.36
96.36
81.82
63.64
45.45
27.27
16.36
12.73
12.73
12.73
7.27
1.82
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กะละมัง 1 1.82
ตารางท่ี 4.8  (ตอ)

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
เครื่องมือเครื่องใช (ตอ)
ตะเกียง
แบตเตอร่ี

1
1

1.82
1.82

การซอมบ ํารุง
เรือ
เครื่องสูบนํ ้า
ตาช่ัง

20
4
1

36.36
7.27
1.81

1.4 การตลาดหอยนางรมระดับฟารม
1.4.1  ผลิตภัณฑ  จากตารางที ่4.9  พบวา เกษตรกรทัง้หมดจํ าหนายหอยนางรมใน

ลกัษณะหอยเปลอืก  หอยนางรมทีเ่กบ็เกีย่วไดจะถกูนํ าไปลางน้ํ าแลวนํ าไปบรรจุลงในกระสอบเพื่อการ
จํ าหนาย  โดยไมมกีารจัดชัน้คุณภาพ  ตราสนิคา  ฉลากสนิคา  การบริการ  การรับประกัน และการคืน
สนิคาแตอยางใด

ตารางท่ี 4.9  จํ านวนและรอยละของการดํ าเนินการดานผลิตภัณฑ ของเกษตรกร

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
มีการด ําเนินการ
ผลติภัณฑหอยเปลือก
บรรจุภัณฑกระสอบ

55
55

100.00
100.00

ไมมีการดํ าเนินการ
การจัดช้ันคุณภาพ
ตราสินคา
ฉลากสินคา
การบริการ
การรับประกนั
การรับคืนสินคา

55
55
55
55
55
55

100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
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1.4.2  ราคา  จากตารางท่ี 4.10 พบวาเกษตรกรทุกรายมีการก ําหนดราคาหอยนางรม
แบบมุงการแขงขัน  โดยก ําหนดราคาเทากับคูแขงขั้นทั้งหมด  ไมมีการท ํารายการราคา  ไมใหสวน
ลดและสวนยอมให  การซื้อขายหอยนางรมจะชํ าระเงินโดยทันทีไมมีการใหระยะเวลาช ําระเงินและ
สินเชื่อ

ตารางท่ี 4.10  จํ านวนและรอยละของการดํ าเนินการดานราคา ของเกษตรกร

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
มีการด ําเนินการ
การกํ าหนดราคาเทากับคูแขงขัน 55 100.00

ไมมีการดํ าเนินการ
การท ํารายการราคา
การใหสวนลด
การใหสวนยอมให
การใหก ําหนดเวลาช ําระเงิน
การใหสินเชื่อ

55
55
55
55
55

100.00
100.00
100.00
100.00
100.00

1.4.3  การจัดจ ําหนาย  จากตารางที ่4.11  พบวา  เกษตรกรขายหอยนางรมใหกบัผู
รวบรวมทองทีม่ากทีส่ดุ  คดิเปนรอยละ 50.86  รองลงมาขายใหผูคาสงกรุงเทพมหานคร  ผูคาสงใน
จังหวัดชลบรีุ  รานอาหาร และผูคาปลกีคดิเปนรอยละ 35.09  11.02  1.65 และ 1.38 ตามล ําดับ  และจากตา
รางที ่4.12  โดยไมมกีารจัดการดานคลงัสนิคา และการขนสง

ตารางท่ี 4.11  รอยละของชองทางการจัดจํ าหนายผลิตภัณฑ ของเกษตรกรในระบบการตลาด

ตัวแปร รอยละ
ผูรวบรวม
ผูคาสงกรุงเทพมหานคร
ผูคาสงชลบุรี
รานอาหาร
ผูคาปลีก

50.86
35.09
11.02
1.65
1.38

   รวม 100.00
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ตารางท่ี 4.12  จํ านวนและรอยละของคลังสินคา และการขนสง ของเกษตรกร

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
คลังสินคาและการขนสง
ไมมีคลังสินคา
ไมมีการขนสง

55
55

100.00
100.00

1.4.4  การสงเสริมการตลาด   จากตารางที ่4.13  พบวา เกษตรกรไมท ําการโฆษณา
ใดๆ คดิเปนรอยละ 96.23 และทํ าการโฆษณารอยละ 3.77  โดยการเขียนแผนปายโฆษณา  เกษตรกร
ทั้งหมดไมมีการใชหนวยงานขาย  การสงเสริมการขาย  การประชาสัมพนัธ และการตลาดทางตรง

ตารางท่ี 4.13  จํ านวนและรอยละของการสงเสริมการตลาด ของเกษตรกร

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
การโฆษณา
ไมท ําการโฆษณา
ทํ าการโฆษณาโดยเขียนแผนปาย

51
2

96.23
3.77

รวม 53 100.00
ไมมีหนวยงานขาย
ไมมีการสงเสริมการขาย
ไมมีการประชาสัมพันธ
ไมมีการตลาดทางตรง

53
53
53
53

100.00
100.00
100.00
100.00

1.5!ปญหาและอุปสรรคในการผลิตและการตลาดหอยนางรมระดับฟารม
จากการวิจัยโดยการสัมภาษณจากเกษตรกรผูเล้ียง ในจังหวัดชลบุร ี พบปญหาและ

อุปสรรคในการผลิตและการตลาด  แสดงในตารางท่ี 4.14  กลาวคือ
1.5.1 ดานการผลติหอยนางรม  เกษตรกรผูเลีย้งหอยนางรมไมมปีญหาและอุปสรรค

ในการดํ าเนนิงานผลิต คดิเปนรอยละ 54.55  และมปีญหาและอุปสรรคในการดํ าเนินงานผลิต คดิเปน
รอยละ 45.45  ซึง่ปญหาทีพ่บมากที่สุด  ไดแก  น้ํ าเสีย คดิเปนรอยละ 36.00  รองลงมา คอื  ปญหาน้ํ า
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กรอย  การลกัลอบขโมยหอย  คาจางแรงงานสูง และพนัธุหอยมรีาคาแพง  คดิเปนรอยละ 20.00  20.00
16.00 และ 8.00 ตามล ําดับ

1.5.2 ดานการตลาดหอยนางรม   เกษตรกรผูเลีย้งหอยนางรมสวนใหญไมมีปญหา
และอุปสรรคในดานการตลาด คิดเปนรอยละ 90.91  ที่เหลืออีกรอยละ 9.09 ประสบปญหาและ
อุปสรรคดานการตลาด  คอื  ราคาหอยนางรมตกต่ํ า คดิเปนรอยละ 80.00 และผลติภัณฑมคีณุภาพไมดี
หอยที่เก็บเกี่ยวไดมีขนาดเล็ก คิดเปนรอยละ 20.00

ตารางท่ี 4.14  จํ านวนและรอยละของปญหาและอุปสรรคในการผลิตและการตลาดหอยนางรมของ
เกษตรกร ในจังหวัดชลบุรี

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
ปญหาและอุปสรรคในการผลิตหอยนางรม
มีปญหาและอุปสรรค
ไมมีปญหาและอุปสรรค

25
30

45.45
54.55

รวม 55 100.00
ลักษณะปญหาและอุปสรรคในการผลิตหอยนางรม
น้ํ าเสีย
น้ํ ากรอย
การลกัลอบขโมยหอย
คาจางแรงงานสูง
พันธุหอยมีราคาแพง

9
5
5
4
2

36.00
20.00
20.00
16.00

8.00
รวม 25 100.00

ปญหาและอุปสรรคในการตลาดระดับฟารม
มีปญหาและอุปสรรค
ไมมีปญหาและอุปสรรค

5
50

9.09
90.91

รวม 55 100.00
ลักษณะปญหาและอุปสรรคในการตลาดระดับฟารม
หอยที่เก็บเกี่ยวไดมีขนาดเล็ก
ราคาหอยนางรมตกต่ํ า

1
4

20.00
80.00

รวม 5 100.00
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2. ผูคาหอยนางรม

2.1 ขอมูลท่ัวไปของผูคาหอยนางรม
จากตารางที ่4.15  พบวา  ผูคาหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี มีขอมูลทั่วไปดานเพศ

อายุ  สถานภาพสมรส  ระดับการศกึษา  ประสบการณในการคาหอยนางรม และสถานภาพอาชพีคาหอย
นางรม  ดังตอไปน้ี

ตารางท่ี 4.15  จํ านวนและรอยละของขอมูลทั่วไปของผูคาหอยนางรม

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
เพศ
ชาย
หญิง

25
31

44.64
55.36

รวม 56 100.00
อายุ

21-30 ป
31-40 ป
41-50 ป
51-60 ป
มากกวา 60 ป

4
10
17
21

4

7.14
17.86
30.36
37.50

7.14
รวม 56 100.00

สถานภาพสมรส
สมรส
โสด

49
7

87.50
12.50

รวม 56 100.00
ระดับการศึกษา
ต่ํ ากวาประถมศึกษา
ประถมศึกษา
มัธยมศึกษาตอนตน
มัธยมศึกษาตอนปลาย
อนุปริญญา

24
19

8
3
2

42.86
33.93
14.28

5.36
3.57

รวม 56 100.00
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ตารางท่ี 4.15  (ตอ)

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
ประสบการณในการคาหอยนางรม
ต่ํ ากวา 1 ป
1-5 ป
6-10 ป
11-15 ป
16-20 ป
มากกวา 20 ป

4
14

5
7
9
16

7.27
25.46

9.09
12.73
16.36
29.09

รวม 55 100.00
สถานภาพของอาชีพคาหอยนางรม
อาชีพหลัก
อาชีพรอง

37
19

66.07
33.93

รวม 56 100.00

2.1.1  เพศ  ผูคาหอยนางรมสวนใหญเปนเพศหญิง รอยละ 55.36  และเพศชายคิด
เปนรอยละ 44.64    

2.1.2  อายุ  ผูคาหอยนางรมสวนมากมอีายรุะหวาง 51-60 ป คิดเปนรอยละ 37.50
รองลงมาอาย ุ41-50 ป  31-40 ป  21-30 ป และมากกวา 60 ป คิดเปนรอยละ 30.36  17.86  7.14 และ
7.14 ตามล ําดับ

2.1.3  สถานภาพสมรส  สถานภาพสมรสของผูคาหอยนางรมโดยสวนใหญสมรส
แลว คดิเปนรอยละ 87.50 และเปนโสดรอยละ 12.50

2.1.4  ระดบัการศึกษา  ผูคาหอยนางรมสวนมากจบการศึกษาในระดับตํ ่ากวา
ประถมศึกษา คิดเปนรอยละ 42.86  รองลงมาจบระดับประถมศึกษา  มัธยมศึกษาตอนตน  มัธยม
ศึกษาตอนปลาย และอนุปริญญา รอยละ 33.93  14.28  5.36 และ 3.57 ตามล ําดับ   

2.1.5  ประสบการณในการคาหอยนางรม  ผูคาสวนมากมีประสบการณในการคา
หอยนางรมมากกวา 20 ป คิดเปนรอยละ 29.09  รองลงมามีประสบการณ 1-5 ป  16-20 ป  11-15 ป
6-10 ป และต่ํ ากวา 1 ป คดิเปนรอยละ 25.46  16.36  12.73  9.09 และ 7.27 ตามล ําดับ    

2.1.6  สถานภาพอาชพีคาหอยนางรม  ผูคาหอยนางรมสวนมากประกอบอาชีพคา
หอยนางรมเปนอาชีพหลัก คิดเปนรอยละ 66.07  รองลงมาประกอบเปนอาชีพรองรอยละ 33.93   
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จากตารางที ่4.16   พบวา  สมาชกิในครัวเรือนของผูคาหอยนางรมโดยเฉลีย่มจํี านวน 4
คน  เปนเด็ก 1 คน  ผูใหญ 3 คน   สมาชกิท ํางานคาหอยนางรม 2 คน  เปนชาย 1 คน  หญิง 1 คน  และไม
ไดท ํางานคาหอยนางรม 2 คน

ตารางท่ี 4.16  จํ านวนสมาชิกในครัวเรือนของผูคาหอยนางรม
หนวย : คน

ตัวแปร เฉล่ียตอฟารม
จํ านวนสมาชิกในครัวเรือน
ประเภทสมาชิก
เด็ก
ผูใหญ

3.82

0.68
3.14

สมาชิกทํ างานคาหอยนางรม
ชาย
หญิง

สมาชิกไมไดท ําฟารมเลี้ยงหอยนางรม

0.73
0.89
2.20

2.2  ขอมลูท่ัวไปของกิจการคาหอยนางรม
จากตารางที ่4.17  พบวา  กจิการคาหอยนางรมมขีอมลูทั่วไปดานตางๆ  แสดงราย

ละเอียดดังใน
2.2.1  อายุกิจการ  กจิการคาหอยนางรมสวนมากมีอายุกิจการ 1-5 ป  คิดเปนรอยละ

38.46  รองลงมา 6-10 ป  ต่ํ ากวา 1 ป  11-15 ป  และมากกวา 20 ป  คิดเปนรอยละ 23.08  15.38 11.54
และ 11.54 ตามล ําดับ

2.2.2  รูปแบบธุรกิจ  การประกอบกิจการคาหอยนางรมนั้น ผูคาท้ังหมดดํ าเนินการ
ในรูปแบบธุรกิจสวนตัว

2.2.3  ประเภทการคาหอยนางรม  ผูคาหอยนางรมจัดเปนประเภทผูคาปลีกมากที่
สุด คิดเปนรอยละ  77.08  รองลงมาเปนผูรวบรวมและผูคาสง รอยละ 16.67 และ 6.25 ตามล ําดับ
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ตารางท่ี 4.17  จํ านวนและรอยละของขอมูลทั่วไปของกิจการคาหอยนางรม

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
อายุกิจการ
ต่ํ ากวา 1 ป
1-5 ป
6-10 ป
11-15 ป
มากกวา 20 ป

8
20
12

6
6

15.38
38.46
23.08
11.54
11.54

รวม 52 100.00
รูปแบบธุรกิจ
ธุรกิจสวนตัว
หางหุนสวน
บริษัท

56
0
0

100.00
0.00
0.00

รวม 56 100.00
ประเภทการคาหอยนางรม
ผูคาปลีก
ผูรวบรวม
ผูคาสง

37
8
3

77.08
16.67

6.25
รวม 48 100.00

2.3!การตลาดหอยนางรมระดับผูคา
2.3.1  ผลิตภัณฑ  จากตารางที ่4.18  พบวา  ผูคาหอยนางรมมีการจัดการดานผลิต

ภัณฑ  ดังตอไปน้ี
ผลิตภัณฑหอยนางรมที่ผูคาคนกลางจ ําหนายมีทั้งหมด 3 ชนิด  คือ  หอยแกะ

สดแชนํ้ า  หอยแกะสดไมแชนํ ้า และหอยดอง  โดยแกะเปลือกแคะเอาตัวหอยออกและทํ าเปนผลิต
ภัณฑหอยแกะสดแชนํ้ ามากที่สุด คิดเปนรอยละ 39.29 รองลงมาเปนผลิตภัณฑหอยแกะสดไมแชนํ้ า
และหอยดอง  หอยแกะสดแชนํ้ าและหอยดอง  หอยแกะสดไมแชนํ ้าและหอยแกะสดไมแชนํ ้า  และ
หอยแกะสดไมแชนํ ้า รอยละ 28.57  19.64  10.71 และ 1.79 ตามล ําดับ
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การจัดชัน้คณุภาพของหอยนางรมหรือการคดัเกรดสนิคา  พบวา  สวนมากผูคา
คนกลางไมมีการจัดชั้นคุณภาพโดยขายคละขนาด คิดเปนรอยละ 62.96  และท ําการจัดชั้นคุณภาพ
ออกตามขนาดของตัวหอยโดยการประเมินดวยสายตา คดิเปนรอยละ 37.04  ซึง่จัดแบงเปน 2 ขนาด
คอื ขนาดใหญ และขนาดเล็ก คดิเปนรอยละ 24.08  และแบงออกเปน 3 ขนาด คอื ขนาดใหญ ขนาด
กลาง และขนาดเล็ก คิดเปนรอยละ 12.96

ดานบรรจุภัณฑ  พบวา  โดยสวนใหญผูคาจะใชถงุพลาสติกเปนบรรจุภัณฑ
คดิเปนรอยละ 49.09 รองลงมาใชถงุพลาสติกและขวดแกว  ถงุพลาสติกและกระปองโลหะ  และถงุ
พลาสติกและเขง  คดิเปนรอยละ 16.36  14.54  และ 10.91 ตามล ําดับ  ทีเ่หลอืใชถงุพลาสติกและกลอง
โฟม  ถงุพลาสติกและกลองโฟมและกระปองโลหะ  ถงุพลาสติกและกลองโฟมและกระปองโลหะและ
กลองพลาสติก  ถงุพลาสติกและกลองพลาสติก  และกลองพลาสติก  อยางละรอยละ 1.82  การพจิารณา
เลอืกใชบรรจุภัณฑขึน้อยูกบัชนิดผลติภัณฑและความตองการของผูซื้อ  โดยท่ีหอยแกะสดแชน้ํ าจะ
บรรจุลงในถงุพลาสติกใสรัดยางเปนลกัษณะผลติภัณฑทีข่ายใหแกตลาดผูบริโภค และส ําหรับขนสง
ไปยงักรุงเทพมหานคร  สวนหอยแกะสดไมแชน้ํ าจะบรรจุลงในกระปองโลหะสํ าหรับขายใหแกตลาด
อุตสาหกรรมซึง่ไดแก รานอาหาร  ส ําหรับหอยดองน้ันบรรจุในขวดแกวใสทรงแบน  ซึง่จะผลติออก
มาตอเมือ่หอยแกะสดเหลอืจากการขายเทาน้ัน  สวนบรรจุภัณฑอ่ืนๆ  เชน  เขง  กระสอบ  กลอง
พลาสติก และกลองโฟมน้ันจะใชตามความตองการของผูซ้ือเปนกรณีไป

ส ําหรับการบริการแกผูซือ้ พบวาผูคาคนกลางสวนมากไมมกีารบริการใดๆ คดิ
เปนรอยละ 90.74  และมบีริการแกผูซือ้โดยการขนสงหอยนางรมถงึทีรั่บซือ้คดิเปนรอยละ 9.26  ดาน
การรับประกันสินคา พบวา ไมมีการรับประกัน คิดเปนรอยละ 98.18  และมีการรับประกันคุณภาพ
สินคา คดิเปนรอยละ 1.82  ผูคาคนกลางทกุรายไมสรางตราสนิคาและไมมกีารจัดท ําฉลากสนิคา

ตารางท่ี 4.18  จํ านวนและรอยละของการดํ าเนินงานดานผลิตภัณฑ ของผูคาหอยนางรม

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
ชนิดผลิตภัณฑ
หอยแกะสดแชนํ้ า
หอยแกะสดไมแชนํ ้า
หอยแกะสดแชนํ้ าและหอยแกะสดไมแชนํ ้า
หอยแกะสดแชนํ้ าและหอยดอง
หอยแกะสดไมแชนํ ้าและหอยดอง

22
1
6
11
16

39.29
1.79
10.71
19.64
28.57

รวม 56 100.00
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ตารางท่ี 4.18  (ตอ)

                              ตัวแปร จํ านวน รอยละ
การจัดช้ันคุณภาพ
ไมมีการจัดช้ันคุณภาพ
มีการจัดชั้นคุณภาพ

34
20

62.96
37.04

รวม 54 100.00
ลักษณะการจัดชั้นคุณภาพ

2 ชั้น
3 ชั้น

13
7

65.00
35.00

รวม 20 100.00
ตราสินคา
ไมมีตราสินคา
มีตราสินคา

55
0

100.00
0.00

รวม 55 100.00
บรรจุภัณฑ
ถุงพลาสติก
ถุงพลาสติกและกลองโฟม
ถุงพลาสติกและกลองโฟมและกระปองโลหะ
ถุงพลาสติกและกลองโฟมและกระปองโลหะและกลองพลาสติก
ถุงพลาสติกและกระปองโลหะ
ถุงพลาสติกและกลองพลาสติก
ถุงพลาสติกและขวดแกว
ถุงพลาสติกและเขง
กลองพลาสติก

27
1
1
1
8
1
9
6
1

49.09
1.82
1.82
1.82
14.54
1.82
16.36
10.91
1.82

รวม 55 100.00
ฉลากสินคา
ไมมีฉลากสินคา
มีฉลากสินคา

55
0

100.00
0.00

รวม 55 100.00
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ตารางท่ี 4.18  (ตอ)

                              ตัวแปร จํ านวน รอยละ
การบริการ
ไมมีการบริการ
มีบริการขนสง

49
5

90.74
9.26

รวม 54 100.00
การรับประกนั
ไมมีการรับประกัน
มีการรับประกนัคุณภาพ

54
1

98.18
1.82

รวม 55 100.00
การรับคืนสินคา
ไมมีการรับคืนสินคา
มีการรับคืนสินคา

55
0

100.00
0.00

รวม 55 100.00

2.3.2  ราคา  จากตารางท่ี 4.19  พบวา  ผูคาหอยนางรมมีการกํ าหนดราคาแบบมุง
การแขงขัน  โดยกํ าหนดราคาเทากับคูแขงทั้งหมด  ผูคาคนกลางสวนมากไมมีการท ํารายการราคา
คิดเปนรอยละ 95.83  และทํ ารายการราคา คิดเปนรอยละ 4.17  ไมใหสวนลด คิดเปนรอยละ 90.74
และใหสวนลดรอยละ 9.26  โดยใหสวนลดกับผูรับซื้อที่ซื้อขายกันเปนประจ ําและผูที่ซื้อเปนจํ านวน
มาก  ส ําหรับการใหสวนยอมให พบวา  ผูคาหอยนางรมไมมีการใหสวนยอมให รอยละ 94.44  และ
ใหสวนยอมใหแกผูซื้อที่ซื้อจํ านวนมาก คิดเปนรอยละ 5.56  การซื้อขายหอยนางรมนั้นจะชํ าระเงิน
โดยทันทีเปนสวนใหญ คิดเปนรอยละ 96.15  และมีการใหก ําหนดระยะเวลาช ําระเงินส ําหรับลูกคา
ประจํ าเพียงรอยละ 3.85  โดยมากไมมีการใหสินเชื่อ คิดเปนรอยละ 94.44 และมีการใหสินเชื่อแก
ลูกคาประจ ํารอยละ 5.56
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ตารางท่ี 4.19  จํ านวนและรอยละของการดํ าเนินงานดานราคา ของผูคาหอยนางรม

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
การกํ าหนดราคา
เทากับคูแขงขัน
ต่ํ ากวาคูแขงขัน
สูงกวาคูแขงขัน

53
0
0

100.00
0.00
0.00

รวม 53 100.00
การท ํารายการราคา
ไมท ํารายการราคา
ท ํารายการราคา

46
2

95.83
4.17

รวม 48 100.00
การใหสวนลด
ไมใหสวนลด
ใหสวนลดแกผูซื้อจํ านวนมากและ
ลูกคาประจ ํา

49
5

90.74
9.26

รวม 54 100.00
การใหสวนยอมให
ไมใหสวนยอมให
ใหสวนยอมใหแกผูซื้อจํ านวนมาก

51
3

94.44
5.56

รวม 54 100.00
การใหก ําหนดเวลาช ําระเงิน
ไมมีการใหก ําหนดเวลาช ําระเงิน
มีการใหก ําหนดเวลาช ําระเงิน

50
2

96.15
3.85

รวม 52 100.00
การใหสินเชื่อ
ไมมีการใหสินเชื่อ
มีการใหสินเชื่อ

51
3

94.44
5.56

รวม 54 100.00
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2.3.3  การจัดจ ําหนาย   จากตารางที ่4.20  และภาพที่ 4.1  พบวา  เม่ือผูรวบรวมรับ
ซื้อหอยเปลือกจากเกษตรกรรอยละ 50.86 ของหอยนางรมในระบบทั้งหมด  จะขายตอใหผูคาปลีก
นํ าไปแกะเปลือกจํ าหนายใหกับผูบริโภค คิดเปนรอยละ 22.28  สวนท่ีเหลืออีกรอยละ 28.59 น้ันผู
รวบรวมจะจางแรงงานมาท ําการแกะเปลือกออกและขายใหกับผูคาสงกรุงเทพมหานครมากที่สุด คิด
เปนรอยละ 22.17  รองลงมาขายใหรานอาหาร  โรงงานแปรรูป  ผูบริโภค และผูคาสงในจังหวัด
ชลบุรี คิดเปนรอยละ 3.82  1.40  0.79 และ 0.40 ตามล ําดับ  ผูคาสงในจังหวัดชลบุรีรับซื้อหอย
เปลือกจากเกษตรกร คิดเปนรอยละ 11.02 เพื่อนํ าไปแกะเปลือก  รวมกับหอยแกะสดที่รับซื้อจากผู
รวบรวมรอยละ 0.40 ดังกลาวแลว  ขายใหกับผูคาปลีก คิดรวมเปนรอยละ 11.42 ของหอยนางรมใน
ระบบทั้งหมด  สวนผูคาปลีกในชลบุรีนั้น นอกจากจะรับซื้อหอยแกะสดจากผูคาสงรอยละ 11.42 ดัง
กลาวแลว  ยังรับซื้อหอยเปลือกจากเกษตรกร คิดเปนรอยละ 1.38 และจากผูรวบรวม คิดเปนรอยละ
22.28  เพ่ือนํ าไปแกะเปลือก และจํ าหนายในรูปหอยแกะสดใหแกผูบริโภคทั้งหมด คิดเปนรอยละ
35.08 ของหอยนางรมในระบบทั้งหมด

จากตารางท่ี 4.21  พบวา  ผูคาโดยสวนมากไมมีคลังสินคา คิดเปนรอยละ 88.68  มี
คลังสินคารอยละ 11.32 และมีบริการขนสงสินคา คิดเปนรอยละ 56.60 ไมมีบริการขนสง คิดเปน
รอยละ 43.40

ตารางท่ี 4.20  รอยละของชองทางการจัดจํ าหนายผลิตภัณฑ ของผูคาหอยนางรมในระบบการตลาด

ตัวแปร รอยละ
ผูรวบรวมสินคาไปยัง
ผูคาปลีก
ผูคาสงกรุงเทพมหานคร
รานอาหาร
โรงงานแปรรูป
ผูบริโภค
ผูคาสงชลบุรี

22.28
22.17

3.82
1.40
0.79
0.40

รวม 50.86
ผูคาสงชลบุรีไปยังผูคาปลีก 11.42
ผูคาปลีกไปยังผูบริโภค 35.87
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ตารางท่ี 4.21  จํ านวนและรอยละของคลังสินคา และการขนสง ของผูคาหอยนางรม

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
คลังสินคา
ไมมีคลังสินคา
มีคลังสินคา

47
6

88.68
11.32

รวม 53 100.00
การขนสง
ไมมีการขนสง
มีการขนสง

23
30

43.40
56.60

รวม 53 100.00

2.3.4 การสงเสริมการตลาด  จากตารางที ่4.22  พบวา ผูคาคนกลางไมท ําการ
โฆษณาใดๆ คิดเปนรอยละ 94.44 และทํ าการโฆษณารอยละ 5.56  โดยการเขียนแผนปายโฆษณา   
ผูคาหอยนางรมในจังหวัดชลบุรีทั้งหมดไมมีการใชหนวยงานขาย  การสงเสริมการขาย  การประชา
สัมพันธ  และการตลาดทางตรง

ตารางท่ี 4.22  จํ านวนและรอยละของการสงเสริมการตลาด ของผูคาหอยนางรม

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
การโฆษณา
ไมท ําการโฆษณา
ทํ าการโฆษณาโดยเขียนแผนปาย

51
3

94.44
5.56

รวม 54 100.00
ไมมีหนวยงานขาย
ไมมีการสงเสริมการขาย
ไมมีการประชาสัมพันธ
ไมมีการตลาดทางตรง

54
54
54
54

100.00
100.00
100.00
100.00
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2.4!ปญหาและอุปสรรคในการตลาดหอยนางรมระดับผูคา
จากตารางที ่4.23   พบวา  ผูคาหอยนางรมสวนใหญไมมีปญหาและอุปสรรคในดาน

การตลาด คดิเปนรอยละ 91.07  ทีเ่หลอือีกรอยละ 8.93 ประสบปญหาและอุปสรรคดานการตลาด  คอื
ราคาหอยนางรมตกต่ํ า คดิเปนรอยละ 40.00 ผลติภัณฑมคีณุภาพไมดี  หอยทีเ่กบ็เกีย่วไดมขีนาดเลก็ สี
ไมสวย คดิเปนรอยละ 40.00  และมคีูแขงขนัจํ านวนมาก คดิเปนรอยละ 20.00

ตารางท่ี 4.23  จํ านวนและรอยละของปญหาและอุปสรรคในการตลาดของผูคาหอยนางรม ใน
จังหวัดชลบุรี

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
ไมมีปญหาและอุปสรรค
มีปญหาและอุปสรรค

51
5

91.07
8.93

รวม 56 100.00
ลักษณะปญหาและอุปสรรค
หอยที่เก็บเกี่ยวไดมีขนาดเล็ก สีไมสวย
ราคาหอยนางรมตกต่ํ า
มีคูแขงขันจํ านวนมาก

2
2
1

40.00
40.00
20.00

รวม 5 100.00

3. ระบบการตลาดหอยนางรมในจังหวัดชลบุรี

จากการวิจัยระบบการตลาดหอยนางรมจากเกษตรกรไปสูตลาดปลายทาง  โดยส ํารวจ
ขอมูลจากผูที่ท ําธุรกิจเกี่ยวกับหอยนางรมในจังหวัดชลบุรี  ซึ่งประกอบดวยเกษตรกรผูผลิต จํ านวน
55 ราย  และผูคาหอยนางรม จํ านวน 56 ราย  ผลการวิจัยพบวาระบบการตลาดหอยนางรมในจังหวัด
ชลบุรี  ประกอบดวยระบบการตลาดหอยเปลือก และระบบการตลาดหอยแกะสด  ดังแสดงในภาพที่
4.1  ซึ่งมีรายละเอียดตอไปนี้

3.1!ระบบการตลาดหอยเปลอืก  หอยเปลอืกจากเกษตรกรทัง้หมด รอยละ 100  มชีองทาง
การจัดจํ าหนาย 5 ชองทาง เทียบเปนสัดสวนรอยละของหอยนางรมทั้งหมดในระบบการตลาด คอื

ชองทางที ่1  จากเกษตรกร ไปยังผูรวบรวมทองท่ี รอยละ 50.86 และตอไปยังผูคา
ปลีก รอยละ 22.28
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ชองทางที ่2  จากเกษตรกรไปยังผูคาสงกรุงเทพมหานคร รอยละ 35.09
ชองทางที ่3  จากเกษตรกรไปยังผูคาสงในจังหวัดชลบุรี รอยละ 11.02
ชองทางที ่4  จากเกษตรกรไปยังรานอาหาร รอยละ 1.65
ชองทางที ่5  จากเกษตรกรไปยังผูคาปลีก รอยละ 1.38

3.2 ระบบการตลาดหอยแกะสด  หอยแกะสดที่ผูรวบรวมทองที่จางแรงงานมาท ําการ
แกะเปลือกออกและจํ าหนายตอ  มีชองทางการจัดจํ าหนาย 5 ชองทาง เทียบเปนสัดสวนรอยละของ
หอยนางรมทั้งหมดในระบบการตลาด  คือ

ชองทางที ่1  จากผูรวบรวมทองที่ไปยังผูคาสงกรุงเทพมหานคร รอยละ 22.17
ชองทางที ่2  จากผูรวบรวมทองที่ไปยังรานอาหาร รอยละ 3.82
ชองทางที ่3  จากผูรวบรวมทองท่ีไปยังโรงงานแปรรูป รอยละ 1.40
ชองทางที ่4  จากผูรวบรวมทองท่ีไปยังผูบริโภค รอยละ 0.79
ชองทางที ่5  จากผูรวบรวมทองทีไ่ปยงัผูคาสงในจังหวัดชลบรีุ และตอไปยงัผูคาปลกี

และตอไปถึงผูบริโภค รอยละ 0.40
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ภาพที่ 4.1  ระบบการตลาดหอยนางรมในจังหวัดชลบุรี
หอยเปลือก
หอยแกะสด

เกษตรกร
100%

ผูรวบรวม

ผูบริโภค
35.87%

ผูคาสงใน

ผูคาปลีก

รานอาหาร
5.47%

โรงงาน
1.40%

ผูคาสง กทม.
57.26%

50.86% 1.65%35.09% 1.38%

22.17%

1.40%  0.79%

0.40%

11.02%

35.08%

11.42%

22.28%

  3.82%



บทที ่5
สรุปการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ

การศึกษาวิจัยเร่ือง การศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี  ไดสรุปการ
วิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะตามล ําดับ  ดังตอไปน้ี

1. สรุปการวิจัย

1.1!วัตถุประสงคของการวิจัย  
การวิจัยคร้ังน้ีมวัีตถปุระสงค  คอื  (1) เพือ่ศกึษาขอมลูทัว่ไปของผูเลีย้ง  กจิการเลี้ยง

ผูคา และกจิการคาหอยนางรม ในพืน้ทีจั่งหวัดชลบุรี  (2) เพือ่ศกึษาการดํ าเนินการผลิตหอยนางรม  (3)
เพือ่ศกึษาระบบการตลาดหอยนางรม ต้ังแตจุดทีม่กีารผลิต และมกีารคาในระดับตางๆ ไปจนถงึตลาด
เปาหมาย  และ (4) เพือ่ศกึษาปญหาและอุปสรรคในการผลติและการตลาดหอยนางรม

1.2!วิธีด ําเนินการวิจัย  มีดังนี้
1.2.1 ประชากร (Population)  ที่ใชในการวิจัยเปนผูที่ท ําธุรกิจเกี่ยวกับหอยนางรม

ในเขตพื้นที่จังหวัดชลบุรีในระดับตางๆ  ต้ังแตเกษตรกรผูผลิต  ผูคาคนกลาง  จนถึงผูคาปลีก  ซึ่งขาย
หอยนางรมใหกับตลาดเปาหมาย  ท้ังตลาดผูบริโภคและตลาดอุตสาหกรรม  โดยแบงออกเปน 2
กลุม  คือ  (1) ผูผลิตหอยนางรม  เปนเกษตรกรที่ประกอบอาชีพเลี้ยงหอยนางรม  ในพ้ืนท่ีตํ าบลตางๆ
ที่มีการเลี้ยงมากที่สุด 4 ตํ าบล  คิดเปนจํ านวนฟารมทั้งสิ้น 55 ฟารม  ไดแก  ตํ าบลอางศิลา 23 ฟารม
ตํ าบลบานสวน ฟารม  ตํ าบลมะขามหยง 11 ฟารม  และต ําบลแสนสุข 7 ฟารม  (2) ผูคาหอยนางรม
ประกอบดวยผูคาคนกลางระดับตางๆ ในระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี  ที่ไดจากการ
ขยายผลภายหลังจากการสัมภาษณเกษตรกรผูเลี้ยงหอยนางรม  การเก็บรวบรวมขอมูลจะเก็บจาก
ประชากรทัง้หมด  จึงมไิดทํ าการสุมตัวอยาง

1.2.2 เครื่องมือการวิจัย  เคร่ืองมอืท่ีใชในการวิจัยคร้ังน้ี เปนแบบสมัภาษณ  ซึง่
สรางขึน้โดยพจิารณาจากวัตถปุระสงคของการวิจัย  โดยมผีูสมัภาษณท ําหนาทีถ่ามค ําถามจากเจาของ
ฟารมและผูคาคนกลางระดับตางๆ  แบบสมัภาษณทีใ่ช แบงออกเปน 3 ชดุ  ไดแก แบบสมัภาษณชุดท่ี
1  ใชสมัภาษณเกษตรกรผูประกอบการเลี้ยงหอยนางรม  ประกอบดวย 4 สวน  คอื (1) ขอมลูทัว่ไป
ของเกษตรกร  เกีย่วกบัปจจัยสวนบุคคล  (2) ขอมลูทัว่ไปของกจิการการเลีย้งหอยนางรม  (3) ขอมูล
เกีย่วกบัการดํ าเนินงานผลิตหอยนางรม  และ  (4) ขอมลูดานการตลาดหอยนางรมทีเ่กีย่วของกับผลิต
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ภัณฑ  ราคา  การจัดจํ าหนาย  และการสงเสริมการตลาด  ส ําหรับแบบสมัภาษณชุดที ่2  ใชสมัภาษณผู
คาคนกลางระดับตางๆ ในระบบการตลาดหอยนางรม  ซึง่ทราบแหลงของผูคาคนกลางไดจากการ
ขยายผลการสมัภาษณเกษตรกรผูเลีย้งหอยนางรม  ประกอบดวย 3 สวน  คอื  (1) ขอมลูทัว่ไปของผูคา
หอยนางรม  เกีย่วกบัปจจัยสวนบคุคล  (2) ขอมลูทัว่ไปของกจิการการคาหอยนางรม  (3) ขอมลูดานการ
ตลาดหอยนางรมทีเ่กีย่วของกบัผลติภัณฑ  ราคา  การจัดจํ าหนาย  และการสงเสริมการตลาด  และแบบ
สมัภาษณชดุที ่3  ใชสมัภาษณเกษตรกรและผูคาคนกลางระดับตางๆ ในระบบการตลาดหอยนางรมทัง้
ระบบ  เพือ่รวบรวมขอมลูดานชองทางการจัดจํ าหนายหรือวิถกีารตลาด

1.2.3 การตรวจสอบหาคุณภาพของเคร่ืองมือ  ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ท ําการตรวจ
สอบคุณภาพของเคร่ืองมือ  โดยตรวจสอบคุณภาพกอนนํ าแบบสัมภาษณไปทดลองใช  และตรวจ
สอบคุณภาพโดยการน ําไปทดลองใช  กอนท่ีจะนํ าไปใชเก็บขอมูลจริง  โดยเลือกกลุมตัวอยางจาก
เกษตรกรผูเลี้ยงหอยนางรมเพื่อประโยชนในการปรับปรุงแบบสัมภาษณใหเหมาะสม  สอดคลอง
ครบถวนตามวัตถุประสงคของการวิจัยเพื่อใชงานตอไป

1.2.4 การเก็บรวบรวมขอมูล  ดํ าเนินการโดยรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูลที่เกี่ยว
ของ  คือ (1) ขอมูลปฐมภูมิ  ไดจากการใชแบบสัมภาษณ  โดยมีผูสัมภาษณท ําหนาท่ีอานขอความคํ า
ถามผูผลิตและผูคาหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี  แลวผูสัมภาษณจะเปนผูจดบันทึกค ําตอบ  และ  (2)
ขอมูลทุติยภูม ิ ไดจากการคนควาเอกสารและงานวิจัย  ตลอดจนขอมูลองคความรูตางๆ ทั้งทางดาน
ชีววิทยา  การเลี้ยง  การตลาด  รวมถึงดานสถิติตางๆ ที่เกี่ยวของกับหอยนางรม  จากแหลงที่เกี่ยวของ

1.2.5 การวิเคราะหขอมูล  ผูวิจัยวิเคราะหขอมูลจากการสัมภาษณเกษตรกรผู
ประกอบการผลิต และผูคาหอยนางรมในระดับตางๆ  โดยใชการวิเคราะหเชิงพรรณนา  ซึ่งไดแก
การหาคาเฉลี่ย และคารอยละ

1.3 ผลการวิจัย  โดยนํ าเสนอตามวัตถุประสงคการวิจัย  แยกตามแบบสอบถาม  ดังน้ี
1.3.1 เกษตรกรผูผลิตหอยนางรม

1) ผลการศึกษาตามวัตถุประสงคที ่1  เพื่อศึกษาขอมูลทั่วไปของผูเลี้ยง
และกิจการเลี้ยงหอยนางรม ในพ้ืนท่ีจังหวัดชลบุรี   

(1)! จากการวิจัยโดยสมัภาษณจากเกษตรกร จํ านวน 55 ฟารม  พบวา
เกษตรกรผูเลีย้งหอยนางรมโดยสวนมากเปนเพศชาย คดิเปนรอยละ 69.09  มอีายุมากทีส่ดุอยูในชวง 41-
50 ป คดิเปนรอยละ 36.36  สวนใหญสมรสแลว คดิเปนรอยละ 94.55  มรีะดบัการศกึษาประถมศกึษา
มากทีส่ดุ คดิเปนรอยละ 34.54  มสีมาชกิในครัวเรือนเฉลีย่ 4 คน  ซึง่ท ํางานในฟารมเลีย้งหอยนางรม 2
คน  เปนชาย 1 คน  หญิง 1 คน  สวนมากมปีระสบการณในการเลีย้งหอยนางรมมากกวา 20 ป คดิเปน
รอยละ 25.45  การประกอบอาชพีเลีย้งหอยนางรมน้ันโดยสวนใหญเกษตรกรท ําการเลีย้งหอยนางรม
เปนอาชพีรอง คดิเปนรอยละ 50.91
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(2)! กจิการเลีย้งหอยนางรมสวนมากมอีายฟุารม 6-10 ป และมากกวา 20 ป
คดิเปนรอยละ 23.64 และ 23.64 ตามล ําดับ  ผูเลีย้งทัง้หมดดํ าเนินการในรูปธรุกจิสวนตัว  เปนการผลติ
อิสระ  ไมมกีารรับจางผลติภายใตสญัญาใดๆ  โดยในแตละครัวเรือนจะมสีมาชกิแยกกนัจดทะเบยีนเพือ่
รับใบอนุญาตประทานบตัรส ําหรับพืน้ทีเ่ลีย้งหอยนางรม  ซึง่ดํ าเนินงานรวมเปนกจิการเดียวกนั

2) ผลการศกึษาตามวัตถุประสงคที่ 2  เพือ่ศกึษาการดํ าเนินการผลิตหอย
นางรม  พบวา

(1)! เกษตรกรผูเลี้ยงหอยนางรมในจังหวัดชลบุรีเลี้ยงหอยนางรมพันธุ
เล็กทั้งหมด  แหลงพันธุหอยสวนมากซื้อพันธุหอยนางรมมาจากจังหวัดระยอง คิดเปนรอยละ 63.64

(2)!ผูเลี้ยงแตละรายมีพื้นที่เลี้ยงเฉลี่ย 35.26 ไรตอฟารม  แบงออกเปน
พ้ืนท่ีที่ตนเองจดทะเบียนไดรับใบอนุญาตประทานบัตร 20.10 ไร  พื้นที่ที่ไมไดจดทะเบียน 14.51 ไร
และเปนพื้นที่จากการเชา 0.65 ไร

(3)!แรงงานที่ใชในการเลี้ยงหอยนางรมมีการใชแรงงานเฉลี่ย 6 คนตอ
ฟารม  เปนแรงงานในครัวเรือนเฉลี่ย 2 คนตอฟารม  แบงเปนชาย 1 คน  หญิง 1 คน  และเปนแรง
งานจาง 4 คน  แบงเปนชาย 2 คน หญิง 2 คน  การจางแรงงานชายเปนลักษณะการจางชั่วคราวและ
จางตลอดป  สวนแรงงานหญิงเปนการจางช่ัวคราวเทาน้ัน

(4)! ผูเล้ียงสวนมากใชเงินทุนของตนเองคิดเปนรอยละ 85.46
(5)!ผูเลี้ยงสวนมากเลี้ยงหอยนางรมดวยวิธีเลี้ยงแบบพวงอุบะแขวน คิด

เปนรอยละ 89.09
(6)!การเลี้ยงหอยนางรมตองใชเครื่องมือและอุปกรณตางๆ  ไดแก  เรือ

เขง  มีด  กรรไกร  เครื่องชั่ง  ไฟฉาย  ถังนํ้ า  ตูเย็นหรือตูแช  เครื่องสูบนํ ้า  คอน  สิ่ว  เล่ือย  กะละมัง
ตะเกียง และแบตเตอร่ี  สํ าหรับวัสดุที่ใชในการดํ าเนินงาน  ไดแก  ไมไผ  เชือกไนลอน  น้ํ ามันเช้ือ
เพลิง  แกส  ถุงพลาสติก  ยางรัด  ลวด  น้ํ าแข็ง  กระปองโลหะ  กระสอบ  ขวด  ถุงตะขาย  ถุงมือ
กลองพลาสติก และกลองโฟม  โดยมีการซอมบ ํารุงเรือในระหวางดํ าเนินงาน

(7)! เกษตรกรจะเก็บเกี่ยวหอยนางรมเมื่อมีอายุเฉลี่ย 10.7 เดือน  ชวงที่
ท ําการเก็บเกี่ยวมาก คือ  ระหวางเดือนตุลาคมถึงเดือนพฤษภาคม  โดยจะเก็บเกี่ยวในชวงเวลานํ ้าลง
และเก็บในเวลากลางวัน  สวนมากใชเรือเปนพาหนะไปเก็บ คิดเปนรอยละ 85.45

(8)!หลังจากเก็บเกี่ยวแลวจะน ําหอยนางรมไปลางนํ้ าและนํ าไปบรรจุลง
ภาชนะเพ่ือจํ าหนายตอไป  โดยมิไดนํ าไปผานกระบวนการทํ าความสะอาดหอย

3) ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค 3  เพื่อศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม
พบวา  ในระดับฟารม  มกีารจัดการสวนประสมทางการตลาด  ดังน้ี  (1) ผลติภัณฑ  เกษตรกรทัง้หมด
จํ าหนายหอยนางรมในลกัษณะหอยเปลอืก  หอยนางรมที ่เกบ็เกีย่วไดจะถกูนํ าไปลางน้ํ าแลวนํ าไปบรรจุ
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ลงในกระสอบเพือ่การจํ าหนาย  โดยไมมกีารจัดชัน้คณุภาพ  ตราสนิคา  ฉลากสนิคา  การบริการ  การรับ
ประกนั และการคนืสนิคาแตอยางใด  (2) ราคา  เกษตรกรทกุรายมกีารก ําหนดราคาหอยนางรมแบบมุง
การแขงขนั  โดยก ําหนดราคาเทากบัคูแขงขนัทัง้หมด  ไมมกีารท ํารายการราคา  ไมใหสวนลดและสวน
ยอมให  การซือ้ขายหอยนางรมจะช ําระเงนิโดยทนัทไีมมกีารใหระยะเวลาช ําระเงนิและสนิเชือ่  (3) การ
จัดจํ าหนาย  เกษตรกรขายหอยนางรมใหกบัผูรวบรวมทองทีม่ากทีส่ดุ คดิเปนรอยละ 50.86  โดยไมมี
การจัดการดานการขนสง และคลงัสนิคา  และ (4) การสงเสริมการตลาด  เกษตรกรสวนมากไมท ําการ
โฆษณาใดๆ คดิเปนรอยละ 96.23 เกษตรกรทัง้หมดไมมกีารใชการประชาสมัพนัธ  การสงเสริมการขาย
หนวยงานขาย และการตลาดทางตรง

4) ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค 4  เพื่อศึกษาปญหาและอุปสรรคในการ
ผลิตและการตลาดหอยนางรม  พบปญหาและอุปสรรค  ดังตอไปน้ี

(1)!ดานการผลิตหอยนางรม  เกษตรกรไมมีปญหาและอุปสรรคในการ
ดํ าเนินงานผลิต คิดเปนรอยละ 54.55  และมีปญหาและอุปสรรค คิดเปนรอยละ 45.45  ปญหาที่พบ
มากที่สุด  คือ น้ํ าเสีย คิดเปนรอยละ 36.00  ปญหาอ่ืนๆ ไดแก  น้ํ ากรอย  การลกัลอบขโมยหอย  คา
จางแรงงานสูง และพันธุหอยมีราคาแพง

(2)!ดานการตลาดหอยนางรม  เกษตรกรสวนใหญไมมปีญหาและ
อุปสรรคในดานการตลาด คดิเปนรอยละ 90.91  สวนทีเ่หลอืประสบปญหา  คอื  ราคาหอยนางรมตกต่ํ า
คดิเปนรอยละ 80.00  ทีเ่หลอืคอืปญหาผลติภัณฑมคีณุภาพไมดี  หอยทีเ่กบ็เกีย่วไดมขีนาดเลก็

1.3.2 ผูคาหอยนางรม
1) ผลการศึกษาตามวัตถุประสงคที ่1  เพื่อศึกษาขอมูลทั่วไปของผูคา และ

กิจการคาหอยนางรม ในพ้ืนท่ีจังหวัดชลบุรี
(1) ส ําหรับผูคาหอยนางรม  จํ านวน 56 ราย  พบวา ผูคาหอยนางรมสวน

มากเปนเพศหญิง คดิเปนรอยละ 55.36  มอีายมุากทีส่ดุอยูในชวง 51-60 ป คดิเปนรอยละ 37.50  สวน
มากสมรสแลว คดิเปนรอยละ 87.50  มรีะดับการศกึษาตํ ่ากวาประถมศึกษามากท่ีสดุ คดิเปนรอยละ
42.86  มสีมาชกิในครัวเรือนเฉลี่ย 4 คน  ท ํางานคาหอยนางรม 2 คน  เปนชาย 1 คน หญิง 1 คน  โดย
สวนใหญมปีระสบการณในการคาหอยนางรมมากกวา 20 ป คดิเปนรอยละ 29.09  ประกอบอาชีพคา
หอยนางรมเปนอาชพีหลกัมากที่สุด คดิเปนรอยละ 66.07

(2) กจิการคาหอยนางรมสวนมากมอีายุกจิการ 1-5 ป  คดิเปนรอยละ 38.46  ผู
คาทัง้หมดดํ าเนินการในรูปแบบธรุกจิสวนตัว  สวนใหญเปนผูคาประเภทผูคาปลกี คดิเปนรอยละ  77.08

2) ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค 3  เพื่อศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม
พบวา  ในระดับผูคา  มีการจัดการสวนประสมทางการตลาด  ดังน้ี  (1) ผลิตภัณฑ  ผูคาหอยนางรม
จะทํ าการแกะเปลือกแคะเอาตัวหอยออกและท ําเปนผลิตภัณฑหอยแกะสดแชนํ ้ามากที่สุด คิดเปน
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รอยละ 39.24  สวนมากผูคาคนกลางไมมีการจัดชั้นคุณภาพโดยขายคละขนาด คิดเปนรอยละ 62.96
ผูคาที่ทํ าการจัดชั้นคุณภาพจะใชวิธีประเมินดวยสายตา  ซึ่งจัดแบงออกเปน 2 ขนาดมากที่สุด  ไดแก
ขนาดใหญ และขนาดเล็ก  สวนใหญผูคาจะใชถุงพลาสติกเปนบรรจุภัณฑ คิดเปนรอยละ 49.09  การ
พจิารณาเลอืกใชบรรจุภัณฑขึน้อยูกบัชนิดผลติภัณฑและความตองการของผูซื้อ  โดยการบรรจุลงใน
ถุงพลาสติกใสรัดยางเปนลักษณะผลิตภัณฑที่ขายใหแกตลาดผูบริโภค และส ําหรับขนสงไปยัง
กรุงเทพมหานคร  สวนหอยแกะสดไมแชนํ ้าจะบรรจุลงในกระปองโลหะสํ าหรับขายใหแกตลาด
อุตสาหกรรมซึ่งไดแก รานอาหาร  สํ าหรับหอยดองน้ันบรรจุในขวดแกวใสทรงแบน  ซึ่งจะผลติออก
มาตอเมื่อหอยแกะสดเหลือจากการขายเทานั้น  ผูคาคนกลางสวนมากไมมีการบริการใดๆ คิดเปน
รอยละ 90.74  และไมมีการรับประกันสินคา คิดเปนรอยละ 98.18  ผูคาคนกลางทุกรายไมสรางตรา
สินคาและไมมีการจัดท ําฉลากสินคา  (2) ราคา  ผูคาหอยนางรมมีการกํ าหนดราคาแบบมุงการแขง
ขัน  โดยก ําหนดราคาเทากับคูแขงทั้งหมด  ผูคาคนกลางสวนมากไมมีการท ํารายการราคา คิดเปน
รอยละ 95.83  และไมใหสวนลด คิดเปนรอยละ 90.74  โดยสวนใหญผูคาหอยนางรมไมมีการให
สวนยอมให คิดเปนรอยละ 94.44  การซื้อขายหอยนางรมนั้นจะช ําระเงินโดยทันทีเปนสวนใหญ คิด
เปนรอยละ 96.15  และไมมีการใหสินเชื่อมากที่สุด คิดเปนรอยละ 94.44  (3) การจัดจํ าหนาย  ผูรวบ
รวมเมื่อรับซื้อหอยนางรมจากเกษตรกรจะขายหอยเปลือกใหผูคาปลีกน ําไปแกะเปลือกจํ าหนายให
กับผูบริโภค คิดเปนรอยละ 22.28  สวนทีเ่หลอือีกรอยละ 28.59 น้ันผูรวบรวมจะจางแรงงานมาท ําการ
แกะเปลอืกออกและขายใหกบัผูคาสงกรุงเทพมหานครมากทีส่ดุ คดิเปนรอยละ 22.17  รองลงมาขายให
รานอาหาร  โรงงานแปรรูป  ผูบริโภค และผูคาสงในจังหวัดชลบรีุ คดิเปนรอยละ 3.82  1.40  0.79 และ
0.40 ตามล ําดับ  ผูคาคนกลางโดยสวนมากไมมคีลงัสนิคา คดิเปนรอยละ 88.68  และมบีริการขนสงสนิ
คา คดิเปนรอยละ 56.60  และ  (4) การสงเสริมการตลาด  ผูคาคนกลางสวนมากไมท ําการโฆษณาใดๆ
คดิเปนรอยละ 94.44  ผูคาหอยนางรมในจังหวัดชลบรีุทัง้หมดไมมกีารใชการประชาสมัพนัธ  การสง
เสริมการขาย  หนวยงานขาย และการตลาดทางตรง

3)  ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค 4  เพื่อศึกษาปญหาและอุปสรรคในการ
ผลติและการตลาดหอยนางรม  พบปญหาและอุปสรรคดานการตลาดหอยนางรมระดับผูคา  คอื  สวน
ใหญไมมปีญหาและอุปสรรคในดานการตลาด คดิเปนรอยละ 91.07  ทีเ่หลอืประสบปญหา คอื  ราคา
หอยนางรมตกต่ํ า  ผลติภัณฑมคีณุภาพไมดี หอยทีเ่กบ็เกีย่วไดมขีนาดเลก็ สไีมสวย และมคีูแขงขนัจํ านวน
มาก

1.3.3 ระบบการตลาดหอยนางรมในจังหวัดชลบุรี
ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค 3  เพื่อศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ต้ัง

แตจุดที่มีการผลิต และมีการคาในระดับตางๆ ไปจนถึงตลาดเปาหมายในจังหวัดชลบุรี  พบวา
ระบบการตลาดหอยนางรมในจังหวัดชลบุร ี ประกอบดวย 1) ระบบการตลาดหอยเปลือก ซึ่ง
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ประกอบดวย 5 ชองทาง คือ  จากเกษตรกรไปยังผูรวบรวมทองท่ี และตอไปยังผูคาปลีก  จาก
เกษตรกรไปยังผูคาสงกรุงเทพมหานคร  จากเกษตรกรไปยังผูคาสงในจังหวัดชลบุรี  จากเกษตรกร
ไปยังรานอาหาร  และ จากเกษตรกรไปยังผูคาปลีก  และ 2)ระบบการตลาดหอยแกะสด  ประกอบ
ดวย 5 ชองทาง คือ  จากผูรวบรวมทองที่ไปยังผูคาสงกรุงเทพมหานคร  จากผูรวบรวมทองที่ไปยัง
รานอาหาร  จากผูรวบรวมทองท่ีไปยังโรงงานแปรรูป  จากผูรวบรวมทองท่ีไปยังผูบริโภค  จากผูรวบ
รวมทองทีไ่ปยงัผูคาสงในจังหวัดชลบรีุ และตอไปยงัผูคาปลกี และตอไปถึงผูบริโภค    

2.  อภิปรายผล

จากผลการศึกษาขอมูลเกี่ยวกับระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี  คร้ังน้ีผู
วิจัยไดนํ าประเด็นส ําคัญที่พบมาอภิปรายผล ดังน้ี

2.1  ผลการศึกษาการด ําเนินการผลิตหอยนางรม
จากผลการวิจัย พบวา ในปจจุบนัการผลติหอยนางรมในจังหวัดชลบรีุมขีัน้ตอนการ

ดํ าเนินงานเปลีย่นแปลงไปจากเดิมในบางสวน  กลาวคอื  ปจจุบนักจิการเลีย้งหอยนางรมดํ าเนินงานใน
รูปของธรุกจิสวนตัว  ซึง่เปนรูปแบบเดียวกบัการดํ าเนินงานของเกษตรกรในพืน้ทีเ่ดียวกนัน้ีเมือ่คร้ังป
2528 ทีท่ ําการวิจัยโดยกรรณิกา  อินทชัย (2530: 32)  แตละครัวเรือนจะมสีมาชกิแยกกนัจดทะเบยีนเพือ่
รับใบอนุญาตหรือประทานบตัรส ําหรับพืน้ทีเ่ลีย้งหอยนางรมจากทางราชการ  ซึง่ดํ าเนินงานรวมเปนกจิ
การเดียวกนั  ทัง้น้ีเพือ่ใหไดรับสทิธใินการมพีืน้ทีป่ระกอบการจํ านวนมาก  นอกจากน้ียงัมกีารขยายพืน้
ทีเ่พิม่เติมออกไปนอกเหนือจากทีไ่ดจดทะเบยีนไวทัง้โดยการเชาและการจับจองพืน้ทีว่างใกลเคยีงตาม
ก ําลงัความสามารถในการดํ าเนินงานและโอกาสเอ้ืออํ านวย  โดยมพีืน้ทีเ่ลีย้งหอยนางรมเฉลีย่รวมท้ังส้ิน
35.26 ไรตอฟารม  ซึง่มขีนาดฟารมใหญขึน้เมือ่เปรียบเทยีบกบักบัการดํ าเนินงานในชวงป 2528 ที่
เกษตรมพีืน้ทีเ่ลีย้งหอยนางรมเฉลีย่ตอครัวเรือน 7.23 ไร (กรรณิกา  อินทชัย 2530: 41)

ในดานแหลงพันธุหอยนั้นโดยสวนใหญเกษตรกรจะสั่งซื้อจากจังหวัดระยองใน
ราคาพวงละ 1.50 บาท  เปรียบเทียบกับรายงานการวิจัยเมื่อป 2530 เกษตรกรสามารถเก็บลกูหอยได
เองจากการเลี้ยงแบบแทงซีเมนตและกอนหินซึ่งจะมีลูกหอยนางรมจากธรรมชาติมาเกาะยึด  แลวนํ า
ลูกหอยมาจัดใหเปนพวงส ําหรับนํ าไปเลี้ยงแบบพวงอุบะแขวน (ยุพา  ผลวิจิตร 2530: 45)  ท้ังน้ีเน่ือง
จากในปจจุบันวิธีการเลี้ยงแบบแทงซีเมนตและกอนหินลดนอยลง  ประกอบกับภาวะนํ้ าเสียที่กํ าลัง
ประสบอยูท ําใหไมสามารถผลิตพันธุหอยที่สมบูรณไดเอง  ลูกหอยท่ีเก็บไดเองเม่ือนํ ามาเลี้ยงจะมี
อัตราการเจริญเติบโตต่ํ าและใหผลผลิตนอยกวาพันธุหอยที่เพาะจากแหลงอื่น  จึงตองหันไปสั่งซื้อ
จากแหลงอื่นแทน (เมธ ี แกวเนิน 2536)
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กิจการเลี้ยงหอยนางรมมีการใชแรงงานจากในครัวเรือนเปนหลัก  และมีการจาง
แรงงานเพ่ิมเติมท้ังแรงงานชายและแรงงานหญิง  แรงงานชายเปนการจางประจํ าและชั่วคราว  มีหนา
ที่ซอมแซมน่ังรานสํ าหรับแขวนพวงหอย  นํ าพวงหอยลงเลี้ยง  เก็บเกี่ยว และเฝาระวังการลักลอบ
ขโมยหอย  สวนแรงงานหญิงเปนการจางช่ัวคราว  มีหนาที่น ําพวงหอยลงเลี้ยง  เก็บเกี่ยว และจัด
เตรียมผลผลิตกอนจํ าหนาย

ส ําหรับวิธกีารเลีย้งหอยนางรมน้ัน  ในปจจุบนัเกษตรกรนิยมเล้ียงดวยวิธกีารเลีย้ง
แบบพวงอุบะแขวน  เน่ืองจากมคีวามสะดวกในการจัดการตางๆ ทัง้การนํ าพวงหอยลงเลีย้ง  การปฏบิติั
ดูแล และการเกบ็เกีย่ว  เพราะสามารถมองเห็นตัวหอยไดชดัเจนรอบดาน  การนํ าพวงหอยลงเลีย้งเพยีง
แตนํ าพวงหอยผูกยดึกบัน่ังราน  และการเกบ็เกีย่วกเ็พยีงใชมดีหรือกรรไกรตัดเชอืกพวงหอยทีเ่จริญเติบ
โตเต็มทีแ่ลวออกไดโดยงาย  ตลอดจนหอยนางรมมคีวามเปนอิสระในการเจริญเติบโตจึงเจริญเติบโต
ไดเร็วและดีกวาวิธีด้ังเดิม  จึงใหผลผลิตมากกวาเมื่อเปรียบเทียบกับวิธีดั้งเดิม  ซึ่งที่พบมาก คือ การ
เลี้ยงบนแทงซีเมนต และการเลี้ยงบนกอนหิน (กรรณิกา  อินทชัย 2530: 41; ยุพา  ผลวิจิตร 2530: 39)
ตองอาศยัวิธกีารจัดการทียุ่งยากกวา  โดยเฉพาะอยางยิง่การเกบ็เกีย่วทีต่องรอชวงเวลาน้ํ าลงเทานั้นและ
ตองใชวิธตีอกกะเทาะใหหอยเปลอืกหลดุออกจากการเกาะยดึกับแทงซีเมนตและกอนหิน  ซึง่สิน้
เปลอืงเวลาและแรงงานมาก   อีกท้ังหอยมีการเจริญเติบโตชาและไมดี  ใหผลผลติคอนขางต่ํ า

วัสดุอุปกรณและเคร่ืองมือท่ีใชในการเล้ียงหอยนางรมในจังหวัดชลบุรี ประกอบ
ดวย  อุปกรณและเคร่ืองมือตางๆ  ซึ่งใชส ําหรับกจิกรรมดังตอไปน้ี

1)! เรือ  ใชสํ าหรับเปนพาหนะเดินทางจากริมฝงทะเลไปยังจุดเลี้ยงที่มีการลงนั่ง
รานส ําหรับแขวนพวงอุบะแขวน  หรือลงหลักแทงซีเมนต   เพื่อไปดูแล เก็บเกี่ยว และบรรทุกหอย
เขามายังฝง

2)! เขง  ใชเปนภาชนะส ําหรับบรรจุหอยเปลอืกเพือ่การล ําเลยีงในระหวางเกบ็เกีย่ว
และจัดการกบัผลผลติ

3)! มดี  กรรไกร  ใชอุปกรณส ําหรับตัดเชอืกพวงหอยในขณะเกบ็เกีย่ว  กรณีการ
เลีย้งแบบพวงอุบะ

4)! เคร่ืองชัง่  ใชส ําหรับชัง่น้ํ าหนักหอยทีเ่กบ็เกีย่วไดเพือ่บรรจุกระสอบเตรียม
จํ าหนาย

5)! ไฟฉาย  ใชส ําหรับฉายใหแสงสวางเมือ่ออกปฏบิติังานในยามคํ ่าคนื หรือตอนเชา
มดืทีม่แีสงสวางไมเพยีงพอ

6)! ถังน้ํ า  ใชเปนภาชนะรองรับหอยเปลอืกในขณะเกบ็เกีย่ว  กอนเปลีย่นถายลงเขง
และใชเปนภาชนะส ําหรับลางท ําความสะอาดหอยเปลอืก
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7)! ตูเยน็ หรือตูแช  ใชส ําหรับเกบ็หอยนางรมเพือ่รักษาความสด  ในกรณีทีม่กีาร
แกะเปลอืก

8)! เคร่ืองสบูน้ํ า  ใชสบูน้ํ าเพือ่ใชในการลางท ําความสะอาด  และน้ํ าใชส ําหรับการ
ปฏบิติังานตางๆ

9)! ฆอน และส่ิว  ใชเปนอุปกรณในการกะเทาะหอยนางรมออกจากกอนหินขณะ
เกบ็เกีย่ว  กรณีการเลีย้งแบบแทงซเีมนตและเลีย้งบนกอนหิน

10)!อุปกรณอ่ืนๆ  ไดแก  เลือ่ย ใชเลือ่ยไมทีใ่ชท ําน่ังรานส ําหรับแขวนพวงหอย
กะละมงั ใชเปนภาชนะส ําหรับบรรจุหอยเปลอืกเพือ่การจัดการกอนจํ าหนาย  ตะเกยีง และแบตเตอร่ี ใช
เปนอุปกรณใหก ําเนิดแสงสวางบนเรือในการออกปฏบิติังานในยามคํ ่าคืน หรือตอนเชามดืทีม่แีสงสวาง
ไมเพยีงพอ

สวนวัสดุทีใ่ชในการเลีย้งหอยนางรมในจังหวัดชลบุรี ใชส ําหรับกจิกรรมตางๆ  ดังน้ี
1)! ไม  ใชไมไผตงท ําน่ังรานส ําหรับแขวนพวงหอยนางรมตลอดอายกุารเลีย้ง  กรณี

การเลีย้งแบบพวงอุบะแขวน
2)! เชอืกไนลอน  ใชผูกยดึซอมแซมน่ังรานและพวงหอยนางรม
3)! น้ํ ามนัเชือ้เพลงิ  เปนแหลงพลงังานส ําหรับเรือยนต
4)! แกส  เปนแหลงพลงังานส ําหรับตะเกยีงใหแสงสวาง
5)! ถุงพลาสติก และยางรัด  ใชเปนภาชนะบรรจุหอยเพือ่จํ าหนาย
6)! ลวด  ใชผูกยดึและซอมแซมน่ังราน
7)! น้ํ าแข็ง  ใชเพือ่รักษาความสดของหอยนางรม
8)! กระปองโลหะ  ใชเปนภาชนะบรรจุหอยแกะสดส ําหรับจํ าหนายใหรานอาหาร
9)! กระสอบ  ใชเปนภาชนะบรรจุหอยเพือ่จํ าหนาย
10)!ขวด  ใชเปนภาชนะบรรจุหอยดอง
11)!อ่ืนๆ   ไดแก  ถงุตะขาย ใชเปนภาชนะบรรจุหอยเปลอืก   ถงุมอื ใชสวมใสขณะ

ปฏบิติังานกบัหอยเปลอืกเพือ่ปองกนัอันตรายจากเปลอืกหอยทีม่คีวามแขง็และแหลมคม   กลอง
พลาสติก และกลองโฟม ใชส ําหรับบรรจุหอยนางรมเพือ่จํ าหนายตามความตองการของลกูคา

เมื่อหอยนางรมเจริญเติบโตจนมีอายุเฉลี่ย 10.7 เดือน  เกษตรกรจะทํ าการเก็บเกี่ยว
ข้ึนมาจํ าหนาย  ซ่ึงแตกตางงานวิจัยของ กรรณิกา  อินทชัย ( 2530: 52) ที่รายงานไววา การเล้ียงหอย
นางรมในจังหวัดชลบุรีเม่ือป 2528 ใชเวลาเลี้ยงนาน 31 เดือน  จึงจะสามารถเก็บเกี่ยวผลผลิตขายได
สาเหตุที่ใชเวลาการเลี้ยงแตกตางกันมากนั้น  อาจเนื่องมาจากวิธีการเลี้ยงแบบพวงอุบะแขวนที่นิยม
ในปจจุบันน้ี  มีผลทํ าใหหอยเจริญเติบโตไดเร็วและดีกวาวิธีด้ังเดิม  คือ การเล้ียงบนแทงซีเมนต และ
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การเลี้ยงบนกอนหินตามที่ไดกลาวแลวขางตน  ประกอบกับเกษตรกรมีความตองการรายไดจากการ
จํ าหนายหอยโดยเร็วจึงเรงเก็บเก่ียวผลผลิต

2.2  ผลการศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม
2.2.1 การตลาดหอยนางรมระดับฟารม

จากผลการวิจัย  พบวา ผลิตภัณฑหอยนางรมท่ีเกษตรกรจํ าหนายมีเพียง
ลกัษณะเดียว  คอื หอยเปลอืก ในรูปของพวงหอยตามทีไ่ดเกบ็เกีย่วมาบบรรจุกระสอบโดยมไิดคดัแยก
เพือ่จัดชัน้คณุภาพแตอยางใด  ซึง่แตกตางจากรายงานการวิจัยของ กรรณิกา  อินทชัย (2530: 44)  และ
ยุพา  ผลวิจิตร (2530: 59)  ที่พบวา เกษตรกรในจังหวัดชลบุรีไมนิยมการจ ําหนาย  หอยเปลือก  เนื่อง
จากมีแหลงทองเที่ยวที่สามารถจ ําหนายหอยแกะสดไดราคามากกวา  ทั้งนี้คาดวามีสาเหตุมาจากการ
ดํ าเนินธุรกิจเลี้ยงหอยนางรมในปจจุบันมีขนาดธุรกิจใหญขึ้นตามที่ไดกลาวแลว  ทํ าใหเกิดการ
พัฒนาปรับรูปแบบการดํ าเนินงานแยกออกเปนธุรกิจการรวบรวมผลผลิตและแกะเปลือกหอยนางรม
ขึ้นมาอีกรูปแบบธุรกิจหนึ่ง

สํ าหรับการก ําหนดราคาขายหนาฟารมของเกษตรกรเปนแบบมุงการแขงขัน
ในลักษณะที่ก ําหนดราคาเทากับคูแขงขัน  โดยอาศัยผูรวบรวมที่จะรับซื้อหอยนางรมเปนผูสื่อสาร
ราคา  ซึ่งเปนไปในลักษณะเดียวกับเมื่อป 2526 (วันเพ็ญ  นิโครวนจํ ารัส 2528: 81)

ในดานการจัดจํ าหนายน้ันเกษตรกรจะขายหอยเปลือกใหกับผูรวบรวมทองท่ี
ผูคาสงกรุงเทพมหานคร และผูคาสงในจังหวัดชลบุรี  เน่ืองจากผูคาคนกลางเหลาน้ีจะเดินทางมารับซื้อ
หอยนางรมยงัโรงคดัแยกและบรรจุดวยตนเอง  ท ําใหไมตองมกีารจัดการดานการขนสง

2.2.2 การตลาดหอยนางรมระดับผูคาคนกลาง
จากผลการวิจัย  พบวา ผลติภัณฑหอยนางรมที่ผูคาจํ าหนายอยูในรูปหอยแกะ

สดแชนํ้ า  หอยแกะสดไมแชนํ ้า และหอยดอง  โดยที่หอยแกะสดแชนํ ้าจะบรรจุลงในถุงพลาสติกใส
รัดยางเปนลักษณะผลิตภัณฑที่ขายใหแกตลาดผูบริโภค และส ําหรับขนสงไปยังกรุงเทพมหานคร
สวนหอยแกะสดไมแชนํ ้าจะบรรจุลงในกระปองโลหะสํ าหรับขายใหแกตลาดอุตสาหกรรมซึ่งไดแก
รานอาหาร  สํ าหรับหอยดองน้ันบรรจุในขวดแกวใสทรงแบน  ซึ่งจะผลติออกมาตอเม่ือหอยแกะสด
เหลือจากการขายเทานั้น  การจัดช้ันคุณภาพของหอยนางรมจัดแบงออกตามขนาดของตัวหอย  โดย
การกะดวยสายตา  ไมมีมาตรวัดท่ีแนนอน  ซึ่งเปนวิธีที่ถือปฏิบัติเชนเดียวกับที่เคยส ํารวจขอมูลพบ
เม่ือป 2526 (วันเพ็ญ  นิโครวนจํ ารัส 2528: 84)  มักจะทํ าการจัดชั้นคุณภาพในกรณีการขายปลีกให
แกตลาดผูบริโภคเพราะจะทํ าก ําไรไดมากกวาการขายคละขนาด

การกํ าหนดราคาขายของผูคาหอยนางรมทุกประเภทใชวิธีก ําหนดราคาเทา
กับคูแขงขันเหมือนกับการกํ าหนดราคาขายของเกษตรกร  ซึ่งเปนการวิธีเดียวกันกับที ่วันเพ็ญ   นิโค
รวนจํ ารัส (2528: 84)  เคยส ํารวจพบเม่ือป 2526
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ในดานการจัดจํ าหนายนั้นผูรวบรวมจะขายหอยเปลือกใหผูคาปลีกเพื่อน ําไป
แกะเปลอืกออกจํ าหนายใหกับผูคาสงกรุงเทพมหานคร  ขายใหรานอาหาร  โรงงานแปรรูป  ผู
บริโภค และผูคาสงในจังหวัดชลบุรี  จะเห็นไดวาระบบการตลาดหอยนางรมมีความแตกตางไปจาก
เม่ือป 2526  กลาวคือ ในปจจุบันนี้ไมพบวามีนายหนาอยูในระบบการตลาดหอยนางรม  ซ่ึงแตเดิม
นั้นจะมีนายหนาท ําหนาท่ีเปนตัวแทนในการนํ าหอยนางรมจากเกษตรกรไปจํ าหนายใหผูคาสงและผู
คาปลีก (วันเพ็ญ  นิโครวนจํ ารัส 2528:70)

2.3  ผลการศึกษาปญหาและอุปสรรคในการผลิตและการตลาดหอยนางรม
2.3.1!ดานการผลิตหอยนางรม

จากผลการวิจัย  พบปญหาและอุปสรรคในการดํ าเนินงานผลิต  ดังตอไปน้ี
1)!น้ํ าเสีย  เปนน้ํ าเสียจากแหลงตางๆ เชน โรงงานอุตสาหกรรม  คราบน้ํ า

มันจากเรือประมง  ตลอดจนกระทั่งนํ ้าท้ิงจากชุมชนแออัดบริเวณชายฝง  สงผลกระทบตอการเจริญ
เติบโตของหอยนางรม  ทํ าใหหอยชะงักการเจริญเติบโต จนถึงตายไดในกรณีที่มีความรุนแรงมาก
ผลผลติตกต่ํ าลง

2)!น้ํ ากรอย  เปนปญหาที่เกิดขึ้นโดยธรรมชาติที่สภาพนํ ้าเปลี่ยนแปลงไป
ตามฤดูกาล  ซ่ึงสงผลกระทบตอคุณภาพของเน้ือหอยนางรม  ทํ าใหเน้ือหอยมีสีเขม คลํ้ า หรือสีออก
แดงไมนารับประทาน

3)!การลกัลอบขโมยหอย  เกษตรกรตองหาทางปองกันดวยวิธีตางๆ เชน จาง
แรงงานเฝา  และหม่ันออกตระเวนตรวจดูบอยๆ  เปนตน

4)!คาจางแรงงานสูง  เกษตรกรมีความจํ าเปนตองจางแรงงาน  โดยพยายาม
ลดคาใชจายดานแรงงานดวยการจางแรงงานในลักษณะชั่วคราวเปนบางชวงเวลาในรอบป

5)!พันธุหอยราคาแพง  จึงตองอาศัยการเก็บลูกหอยจากธรรมชาติ  ซึ่งสงผล
ใหไดหอยท่ีเจริญเติบโตชาและปริมาณผลผลิตต่ํ า

2.3.2!ดานการตลาดหอยนางรม
จากผลการวิจัย  พบวา  โดยสวนใหญไมมีปญหาและอุปสรรคในดานการ

ตลาด  แตอาจพบปญหาบางเล็กนอย  ดังน้ี
1)!การตลาดหอยนางรมระดับฟารม  พบวา เกษตรกรบางรายประสบปญหา

ราคาหอยนางรมตกตํ ่า  และหอยที่เก็บเกี่ยวไดมีขนาดเล็ก  ทั้งนี้เปนผลกระทบมาจากปญหานํ ้าเสีย
ตามที่ไดกลาวขางตน

2)!การตลาดหอยนางรมระดับผูคาคนกลาง  พบวา  ผูคาหอยนางรมบางราย
ประสบปญหา  ราคาหอยนางรมตกต่ํ า  ผลติภัณฑมคีณุภาพไมดี  หอยทีเ่กบ็เกีย่วไดมขีนาดเลก็ สไีมสวย
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ทัง้น้ีเปนผลกระทบมาจากปญหาน้ํ าเสยี และน้ํ ากรอยตามทีไ่ดกลาวขางตน  นอกจากน้ียงัพบกบัปญหา
การมคีูแขงขนัจํ านวนมาก

3.!ขอเสนอแนะ

จากการวิจัยเร่ือง  การศกึษาระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี  ท ําใหไดมาซึ่ง
ขอเสนอแนะทีจ่ะเปนประโยชนทัง้ในสวนของเกษตรกรผูผลิตและผูคาหอยนางรมระดับตางๆ ตลอด
จนผูทีก่ ําลงัพจิารณาเขาสูระบบการตลาดหอยนางรมในพืน้ทีท่ีท่ ําการศึกษาและการประยุกตใชใน
แหลงพื้นที่อื่นๆ  รวมถึงเปนประโยชนตอหนวยงานราชการท่ีเก่ียวของ และผูที่สนใจจะท ําการศึกษา
เกี่ยวกับหอยนางรมในดานตางๆ  ซึ่งขอเสนอแนะจากผลการศึกษามีดังนี้

3.1!ขอเสนอแนะในการนํ าผลการวิจัยไปใช
3.1.1 ดานการผลิตหอยนางรม  เกษตรกรผูประกอบการควรดํ าเนินการในประเด็น

ตางๆ ดังน้ี
1)  พนัธุหอยนางรม  การจัดหาปจจัยในการดํ าเนินการผลิตหอยนางรมใน

จังหวัดชลบรีุน้ัน  ปจจุบนัเกดิปญหาการขาดแคลนแหลงพันธุหอย  ซึง่เกดิขึน้เน่ืองจากวิธกีารเลี้ยงที่
เกษตรกรเลือกใชน้ันเปลีย่นไปจากในอดีต  ไมเอ้ืออํ านวยตอการเกบ็ลกูหอยไดเองจากธรรมชาติ
ประกอบกบัปญหาน้ํ าเสียท่ีเกดิข้ึนแผขยายเปนวงกวางท่ัวไปในพ้ืนท่ี  ท ําใหลกูหอยจากธรรมชาติมี
ปริมาณนอยและไมสมบรูณแขง็แรงเพียงพอ  หากนํ าไปใชเลีย้งจะไดผลผลิตต่ํ า   จึงตองมกีารสั่งซื้อ
จากจังหวัดใกลเคียง  จะเห็นไดวาในปจจุบนัไดเกดิชองวางของการดํ าเนินธุรกิจเก่ียวกับหอยนางรม
ในจังหวัดชลบุรีข้ึน  กลาวคอื  ไมปรากฏมผูีใดดํ าเนนิธรุกจิเพาะพนัธุหอยนางรมพันธุเล็กในจังหวัด
ชลบรีุ  ซึง่เปนพืน้ทีท่ีม่กีารเลีย้งหอยนางรมพนัธุดังกลาวมากที่สุด  ในขณะทีค่าใชจายดานการขนสง
พนัธุหอยในปจจุบนัสงูขึ้นมาก  จึงควรมีการพจิารณาลงทุนเพาะพันธุหอยนางรมในเขตพ้ืนท่ีจังหวัด
ชลบรีุทัง้น้ีเน่ืองจากจะมคีวามไดเปรียบในดานตนทนุคาขนสงมากกวาแหลงจํ าหนายพันธุในปจจุบัน

 2)  การจัดการดานพื้นที่เลี้ยงหอยนางรม  ผูที่มีความประสงคจะเลี้ยงหอย
นางรมตองขออนุญาตตอกรมประมง  ซึ่งเปนหนวยงานที่ท ําหนาท่ีรับผิดชอบในการแบงสรรท่ีดิน
บริเวณชายฝงทะเลใหประชาชนทั่วไปท ําการเลี้ยงหอยนางรม  โดยผูเลี้ยงจะชํ าระคาใชจายเปนภาษี
อากร  หากเกษตรกรรายใดมีความประสงคจะขยายพื้นที่ท ํากินใหมีขนาดใหญกวาที่ทางราชการแบง
สรรให  สามารถทํ าไดโดยแนวทางตอไปน้ี

(1)  ขออนุญาตเลี้ยงหอยนางรมในนามของบุคคลอื่น  เชน  ญาติ  พ่ีนอง
เพ่ือนฝูง  เปนตน  ตามแตจะตกลงกันเองเปนการสวนตัว
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(2)  เชาพื้นที่จากผูขออนุญาตรายอื่น  ซึ่งจะมีบุคคลบางรายท ําการขอ
อนุญาตเลี้ยงหอยนางรมเพื่อใหไดรับสิทธิครอบครองที่ดิน  แลวนํ าท่ีดินออกใหเกษตรกรเชาดํ าเนิน
การอีกตอหน่ึงโดยไดรับก ําไรเปนผลตอบแทน

(3)  การขยายวางนั่งรานส ําหรับแขวนพวงอุบะออกไปยังพื้นที่วางเปลา
ใกลเคียงกับท่ีตนไดรับอนุญาตจากทางราชการ  โดยมิไดเสียคาใชจายเกี่ยวกับที่ดินในสวนนี้

3)  แรงงาน  ผูประกอบธุรกิจเลี้ยงหอยนางรมควรจัดหาแรงงานในการ
ดํ าเนินงานในฟารม  โดยฟารมที่มีขนาดพื้นที่เฉลี่ยประมาณ 35 ไร  มีความจํ าเปนตองอาศัยแรงงาน
เฉลี่ย 6 คน  เปนชาย 3 คน และหญิง 3 คน  ซึ่งในจํ านวนนี้ประกอบดวยแรงงานหลักที่ท ําเปนประจํ า
ตลอดท้ังปจํ านวน 2-3 คน  เปนชาย 1-2 คน และหญิง 1 คน  แรงงานชั่วคราวจํ านวน 3-4 คน  เปน
ชาย 1-2 คน และหญิง 2 คน  แรงงานชายทํ าหนาที่สรางและซอมแซมนั่งรานส ําหรับแขวนพวงหอย
นํ าพวงหอยลงเลี้ยง  ปฏิบัติดูแลรักษาทั่วไป  เก็บเกี่ยว และเฝาระวังการลักลอบขโมยหอย  สวนแรง
งานหญิงมีหนาท่ีนํ าพวงหอยลงเลี้ยง  ปฏิบัติดูแลรักษาทั่วไป  เก็บเกี่ยว และจัดเตรียมผลผลิตกอน
จํ าหนาย

4)  การเลือกใชวิธีการเลี้ยงหอยนางรม  ปจจุบันเกษตรกรหันมานิยมใชวิธี
การเลี้ยงแบบพวงอุบะแขวน  ซึ่งเปนวิธีที่มีความเหมาะสมกับสภาพปจจุบันเนื่องจากสะดวกในการ
จัดการ  ท้ังการนํ าพวงหอยลงเลี้ยง  การปฏิบัติดูแลรักษา  ตลอดจนถึงการเก็บเกี่ยวเพื่อเตรียม
จํ าหนาย  ทํ าใหสามารถประหยัดเวลาและแรงงานในการจัดการ  ชวยลดตนทุนไดอีกทางหนึ่ง อีกทั้ง
วิธีการเลี้ยงดังกลาวหอยนางรมสามารถเจริญเติบโตไดดีและเร็วกวาการเลี้ยงวิธีอื่น    ทํ าใหอายุการ
เก็บเกี่ยวหอยนางรมสั้น  จํ าหนายไดเร็ว  รวมถึงหอยมีขนาดใหญไดผลผลิตมากกวาวิธีดั้งเดิม  จึง
เปนการเพิ่มผลิตภาพและก ําไรจากการดํ าเนินงาน

5)  วัสดุอุปกรณและเคร่ืองมือ  การเลี้ยงหอยนางรมในจังหวัดชลบุรีควรจัด
หาวัสดุอุปกรณและเคร่ืองมือตางๆ ประกอบดวย  เรือ  เขง  มดี  กรรไกร  เคร่ืองชัง่  ไฟฉาย  ถงันํ ้า  ตู
เยน็หรือตูแช  เคร่ืองสบูน้ํ า  คอน  สิว่  เลือ่ย  กะละมงั  ตะเกยีง และแบตเตอร่ี  ส ําหรับวัสดุทีใ่ชในการ
ดํ าเนินงาน  ไดแก  ไมไผ  เชอืกไนลอน  น้ํ ามนัเชือ้เพลงิ  แกส  ถงุพลาสติก  ยางรัด  ลวด  น้ํ าแขง็
กระปองโลหะ  กระสอบ  ขวด  ถงุตะขาย  ถงุมอื  กลองพลาสติก และกลองโฟม

6)  การเก็บเก่ียวหอยนางรม  หอยนางรมทีเ่จริญเติบโตในสภาพแวดลอม
บริเวณชายฝงทะเลจังหวัดชลบุรี  สามารถเกบ็เกีย่วไดเมือ่มอีายุประมาณ 10.7 เดือน  โดยเกบ็เกีย่วได
ตลอดทัง้ป  ทัง้น้ีขึน้อยูกบัระยะเวลาทีเ่ร่ิมนํ าพวงหอยลงเลีย้งและอายุของหอย  แตทัง้น้ีควรพจิารณา
ประกอบกบัชวงระยะเวลาทีเ่หมาะสมของภาวะการเจริญเติบโตของหอยเพือ่ใหไดน้ํ าหนักผลผลิต
จํ านวนมาก  ตลอดจนชวงเวลาทีม่แีนวโนมความตองการของตลาดสูง  เชน  เทศกาลทองเที่ยว  เทศ
กาลกนิเจ ทีห่อยนางรมเปนเน้ือสตัวเพยีงชนิดเดียวทีส่ามารถรับประทานไดในระหวางกินเจตามความ
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เชือ่ของคนเชือ้สายจีน  และเทศกาลเฉลมิฉลอง ทีป่ระชาชนมกีารบริโภคอาหารพเิศษมากกวาปกติ
เปนตน  เพือ่ใหมปีริมาณผลผลติสอดคลองกบัชวงเวลาที่ตลาดขยายขนาด

  7)  การเตรียมหอยนางรมเพื่อจํ าหนาย  จากการวิจัยคร้ังน้ีพบวาไมมีฟารมใด
นํ าหอยนางรมมาท ําความสะอาดเพือ่ก ําจัดหรือลดปริมาณสิง่ปนเปอนจํ าพวกแบคทีเรียใหอยูในระดับ
ทีป่ลอดภัยตอการบริโภคกอนจํ าหนายเลย  ในทางทีค่วรแลวผูวิจัยมคีวามคดิเห็นวาโดยคุณลักษณะ
ของหอยนางรมน้ัน  ถงึแมวาจะมจุีดแขง็ทีม่คีณุคาทางโภชนาการสูง  มีรสอรอย  และมรูีปแบบวิธกีาร
บริโภคทีเ่ปนเอกลกัษณก็ตาม  แตขณะเดียวกนักม็จุีดออนทีส่ ําคญัทามกลางกระแสความใสใจในสุข
ภาพของประชาชนในยคุปจจุบนัท่ีต่ืนตัวในเร่ืองน้ีสูงมาก  น่ันคือ  การมปีริมาณคลอเรสเตอรอลเปน
องคประกอบอยูจํ านวนมาก  อีกทัง้มกีารสะสมของโลหะหนักและแบคทเีรียบางชนิดอยูในอัตราสูง
จึงควรทีเ่กษตรกรจะไดนํ าหอยนางรมมาผานกระบวนการท ําความสะอาด  เพือ่ลดอันตรายจาก
แบคทเีรียกอนนํ าไปจ ําหนาย  ทัง้น้ีเพราะการบริโภคหอยนางรมน้ันนิยมบริโภคสด  ดวยเหตุน้ีจึงอาจ
เปนจุดก ําเนดิของธรุกิจอีกรูปแบบหนึ่ง คอื  ธรุกจิการท ําความสะอาดหอยนางรม  ซึง่เปนการเพิ่มคุณ
คาของผลติภัณฑอีกทางหน่ึง

3.1.2 ดานการตลาดหอยนางรม  ผูประกอบการคาหอยนางรมควรด ําเนินการใน
ประเด็นตางๆ ดังน้ี

1)  ผลติภัณฑ   รูปแบบของผลติภัณฑหอยนางรมทีพ่บอยูในระบบการตลาด
หอยนางรมน้ัน  มดีวยกัน 4 รูปแบบ  คอื  หอยเปลอืก  หอยแกะสดแชน้ํ า  หอยแกะสดไมแชน้ํ า และ
หอยดอง  หอยเปลอืกเปนผลติภัณฑทีเ่กษตรกรขายใหแกผูรับซือ้เพื่อนํ าไปแกะเปลือกและแปรรูป  ผู
บริโภคไมนิยมรับประทานหอยนางรมพนัธุเลก็ในรูปของหอยเปลอืกซึง่แตกตางจากหอยนางรมพันธุ
ใหญ  หอยแกะสดแชน้ํ าและหอยดองเปนผลติภัณฑส ําหรับตลาดผูบริโภค  ปจจุบนัยงัใชถงุพลาสติก
ใสรัดยางเปนบรรจุภัณฑซึง่ไมสวยงามดึงดูดใจ และไมมตีราสนิคาและฉลาก  ผูคาคนกลางควรปรับ
เปลีย่นบรรจุภัณฑใหสะดวกตอการใชงาน  มคีวามสวยงามนารับประทานมากขึ้น  สรางตราสินคา
และท ําฉลากเพ่ือใหเกิดความนาเชือ่ถอืและเขาถึงการรับรูของผูบริโภค  โดยสามารถเพิม่รายไดจาก
การจัดแบงชัน้คณุภาพของผลติภัณฑออกตามขนาด  ส ําหรับหอยแกะสดไมแชน้ํ าเปนผลิตภัณฑ
ส ําหรับตลาดอุตสาหกรรม  อันไดแก รานอาหาร  ใชกระปองอะลมูเินียมทรงสงูเปนบรรจุภัณฑ  ซึง่
ถกูก ําหนดโดยรานอาหารผูรับซ้ือในอดีตและถือปฏิบัติสืบเน่ืองกันมาแตเดิม  เน่ืองจากมีขนาดเปน
มาตรฐานและผูรับซือ้มองเห็นวาการบรรจุในกระปองดังกลาวหอยแกะสดจะจัดเรียงตัวเองอยางหนา
แนนในภาชนะ  สวนของน้ํ าทีป่ะปนมาจะถกูผลกัดันขึน้เหนือสวนของเน้ือหอยท ําใหเทน้ํ าทิ้งไดงาย
จึงสามารถบรรจุเน้ือหอยไดเต็มภาชนะ  ผูคาคนกลางควรพจิารณาจัดการดานผลิตภัณฑใหเหมาะสม
กบัสวนตลาดแตละสวนทีต่นเลือกวางตํ าแหนง
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2)  ราคา   การก ําหนดราคาของผลติภัณฑในระบบการตลาดหอยนางรมใน
จังหวัดชลบรีุเปนแบบมงุการแขงขัน  โดยก ําหนดราคาเทากับคูแขงขัน  แตหากผูคาคนกลางรายใดที่
ใชกลยทุธการสรางความแตกตางใหกบัผลติภัณฑดวยวิธีตางๆ ตามทีเ่สนอไวแลวในหัวขอผลิตภัณฑ
น้ัน  สามารถก ําหนดราคาสงูกวาคูแขงได  เกษตรกรควรมีการรวมกลุมเปนสหกรณเพ่ือใหมีอํ านาจใน
การตอรองกบัผูรวบรวมมากขึน้และมบีทบาทในการก ําหนดราคามากขึ้นตามไปดวย  ถอืเปนแนวทาง
หน่ึงในการยกระดับรายไดของตน  นอกจากน้ีผูคาหอยนางรมโดยเฉพาะอยางย่ิงผูคาปลีกน้ันควรมี
การท ํารายการราคาใหเดนชัด  เพือ่ความสะดวกใจตอการเลอืกซ้ือสนิคาของผูบริโภค

3)  การจัดจํ าหนาย   วิถกีารตลาดหอยนางรมจากเกษตรกรไปสูตลาดปลายทาง
ในจังหวัดชลบรีุ  เกษตรกรจะขายหอยเปลอืกใหผูรวบรวม  ผูคาสงกรุงเทพมหานคร  ผูคาสง
กรุงเทพมหานคร  ผูคาสงในชลบรีุ  รานอาหาร และผูคาปลกี  ผูรวบรวมขายหอยเปลอืกใหผูคาปลกี
และท ําหนาทีแ่กะเปลอืกหอยเพือ่ขายใหผูคาสงกรุงเทพมหานคร  รานอาหาร  โรงงานแปรรูป  ผูบริโภค
และผูคาสงในชลบรีุ  ผูคาสงในชลบรีุท ําหนาทีแ่กะเปลอืกหอยเพือ่ขายใหผูคาปลกี  ผูคาปลกีท ําหนาที่
แกะเปลอืกหอยเพือ่ขายใหผูบริโภค  โดยทีห่อยนางรมทีผ่ลติในชลบรีุทัง้หมดมสีวนตลาดในจังหวัด
ชลบรีุเปนผูบริโภครอยละ 35.87  รานอาหารรอยละ 5.47 และโรงงานรอยละ 1.40 สวนทีเ่หลอือีกรอย
ละ 57.26 เปนตลาดในกรุงเทพมหานคร  จากสวนตลาดดังกลาวผูคาคนกลางระดับตางๆ ควรพจิารณา
เพือ่นํ าไปใชประโยชนในการประกอบการวางแผนทางการตลาด

4)  การสงเสริมการตลาด   จากการวิจัยจะเห็นไดวาในระบบการตลาดหอย
นางรมในจังหวัดชลบรีุมกีารดํ าเนินงานดานการสงเสริมการตลาดนอยมาก  พบเพยีงการเขยีนแผนปาย
โฆษณาติดต้ัง ณ จุดทีม่กีารคาในบางรายเทาน้ัน  ไมพบการประชาสมัพนัธ  การสงเสริมการขาย  การใช
หนวยงานขาย และการตลาดทางตรงแตอยางใด  ในดานน้ีหากมกีารรวมกลุมผูผลติและ/หรือกลุมผูคา
หอยนางรม จะท ําใหสามารถดํ าเนินการสงเสริมการตลาดรูปแบบตางๆ เพือ่กระตุนปริมาณการบริโภคให
มากขึน้ได  เชน  จัดการแขงขนัประกวดวิธกีารรับประทานหอยนางรม  จัดการแขงขนัรับประทานหอย
นางรม  จัดงานสปัดาหสงเสริมการรับประทานหอยนางรม  และสือ่สารในรายการชวนชมิตางๆ ประกอบ
กบัการสรางตราสนิคา ฉลาก และใชบรรจุภัณฑทีแ่ตกตางดังทีก่ลาวมาแลว  เปนตน

3.1.3 ขอเสนอแนะดานอื่นๆ  กลุมผูประกอบธุรกิจเกี่ยวกับหอยนางรม  ภาครัฐ
และเอกชนที่มีสวนเกี่ยวของ  ควรดํ าเนินการในประเด็นตางๆ ดังน้ี

1)!ควรมีการจัดอบรมใหความรูทางวิชาการ  แกเกษตรกรและผูคาคนกลาง
โดยตรง  หรือคัดเลือกตัวแทนเกษตรกรเพื่อใหเปนตัวแทนไปถายทอดตอ  ในดานวิธีการเล้ียงหอย
นางรมท่ีถูกตอง  การจัดการและการดํ าเนินงานเพ่ือการคา  และการตลาด  เพื่อใหเกิดความรู ความ
เขาใจ และการประยุกตใชใหสอดคลองกับสภาพแวดลอมในปจจุบันไดอยางมีประสิทธิภาพ



90

2)!ควรมีการกระตุนและสงเสริมสนับสนุนโดยภาครัฐใหมีการรวมตัวกันจัด
ต้ังกลุมสหกรณหรือชมรมผูคาหอยนางรม  โดยกลุมจะเปนศูนยกลางรับและกระจายขอมูลขาวสาร
ในหมูเกษตรกรหรือผูคาคนกลางดวยกัน   เกษตรกรหรือผูคาคนกลางกับภาครัฐ  และภาครัฐกับ
เกษตรกรหรือผูคาคนกลาง  เพื่อกระตุนการแกไขปญหาดวยตนเองเปนหลัก  เนนใหเกิดความรวม
มือกัน  โดยที่ภาครัฐสามารถรับทราบขอมูลขาวสารไดตรงประเด็น  ทันเวลา และสามารถชวยแกไข
ปญหาไดตรงและทันทวงที

3)!ภาครัฐสามารถใหความชวยเหลือดานการสงเสริมการตลาดหอยนางรม
ได  โดยสงเสริมใหมีความตองการบริโภคมากข้ึนดวยวิธีตางๆ  เชน  การจัดงานใหเกษตรกรออก
รานจํ าหนายผลิตภัณฑ  การจัดงานสงเสริมและเผยแพรการนํ าหอยนางรมมาประกอบอาหารรูปแบบ
ตางๆ  การจัดงานสัปดาหการบริโภคอาหารทะเลประจํ าป  ตลอดจนชวยประชาสัมพันธเผยแพรการ
บริโภคหอยนางรมและเชิญชวนใหใชหอยนางรมเปนของฝากส ําหรับนักทองเท่ียว

4)!ภาครัฐควรชวยจัดตั้งตลาดกลางสินคาเกษตรในจังหวัด  เพื่อเปนแหลงให
เกษตรกรสามารถน ําสินคาทางการเกษตรมาจ ําหนายใหกบัผูบริโภคไดโดยตรง

5)!ภาครัฐควรหาทางชวยแกไขปญหาใหญที่ผูเลี้ยงหอยนางรมประสบอยูใน
ปจจุบัน คือ ปญหามลภาวะของนํ ้าในแหลงเลี้ยง  เนื่องจากการเลี้ยงสัตวนํ ้าตองอาศัยแหลงน้ํ าเปน
ปจจัยส ําคัญ  เมื่อมนุษยไดท ําใหแหลงนํ ้าเกิดมลพิษ  ผลเสียยอมกระทบตอสัตวนํ้ าที่อาศัยอยูใน
แหลงนํ้ าน้ัน  มีผลเสียตอการเจริญเติบโต  ตลอดจนอาจทํ าใหสัตวนํ้ าตายได  สัตวนํ ้าบางชนิดอาจไม
ถึงกับเปนอันตรายตอชีวิต  แตจะมีสิ่งเปนพิษถูกสะสมอยูภายในตัวสัตวนํ้ า  เมื่อมนุษยหรือสัตวอื่น
นํ ามาบริโภคอาจกอใหเกดิอันตรายได  เชน  ถาของเสียที่ทิ้งลงในแหลงนํ ้ามีปริมาณมากจะท ําให
ปริมาณออกซิเจนในน้ํ าลดนอยลง  แพลงกตอนที่อาศัยอยูในแหลงนํ้ าเกิดเปนพิษ  สัตวนํ ้าที่กิน
แพลงกตอนมีพิษเขาไปอาจจะไมไดรับอันตรายจากแพลงกตอนพิษเหลาน้ีเพราะไมเปนอันตรายตอ
สัตวไมมีกระดูกสันหลัง  เพียงแตมีกระบวนการภายในรายงกายบางกระบวนการผิดปกติไปเทานั้น
แตมนุษยหรือสัตวอ่ืนท่ีมีกระดูกสันหลังท่ีบริโภคสัตวน้ํ าที่มีสารพิษสะสมอยูจะเกิดมีอาการผิดปกติ
ได  อาจมีอาการชาเหมือนเปนอัมพาตและเสียชีวิตไดถาไดรับพิษปริมาณมาก

ภาครัฐจึงควรวางแนวทางเพื่อปองกันแกไขปญหาดังกลาว  คือ
(1)!ขอความรวมมือจากโรงงานอุตสาหกรรมและประชาชนท่ีอยู

บริเวณใกลเคียงแหลงนํ้ า  ชวยกันรักษาความสะอาด  ชวยกํ าจัดของเสียใหถูกกระบวนวิธี
(2)!กํ าหนดบทลงโทษ  หากพบวามีการละเมิด ระบายสิ่งปฏิกูลลง

แหลงน้ํ าโดยมิไดผานการบ ําบัดอยางถูกวิธ ี โดยก ําหนดบทลงโทษทั้งผูกระท ําการละเมิด  และเจา
หนาที่ที่ละเลยตอหนาที่  ผูพบเห็นควรชวยกันแจงตอหนวยงานท่ีรับผิดชอบ
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(3)!หากเกิดมลภาวะขึ้น  ควรมีการกํ าหนดเขตอันตรายแจงให
เกษตรกรทราบ และเตรียมแผนฉุกเฉินเพ่ือเรงเขาไปแกไขในพ้ืนท่ีโดยดวน

ปญหามลภาวะน้ี  เปนหนาทีค่วามรับผิดชอบรวมมอืชวยกันปองกันแกไข
ของทกุฝาย  หากทกุฝายรวมมือกนัปองกันและแกไขอยางจริงจัง  มลภาวะกจ็ะลดลงเปนล ําดับ

3.2!ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป
จากการศึกษาวิจัยในครั้งนี ้ ผูวิจัยมีขอเสนอแนะสํ าหรับการวิจัยในคร้ังตอไปใน

ดานตางๆ  ดังตอไปน้ี
1)!เพื่อใหไดรับขอมูลที่ครบถวนสมบูรณ  ควรมีการศึกษาระบบการตลาดหอย

นางรมในภาพรวมทั้งประเทศ  โดยจํ าแนกเปนระบบการตลาดหอยนางรมในภาคตะวันออกซ่ึงจะ
เปนระบบการตลาดหอยนางรมพันธุเล็กทั้งหมด  และระบบการตลาดหอยนางรมในภาคใตซึ่งจะ
เปนระบบการตลาดหอยนางรมพันธุใหญทั้งหมด  เพื่อทราบถึงลักษณะและวิธีการด ําเนินงานทาง
การตลาดหอยนางรมทั้งหมดในประเทศไทย

2)!เพื่อใหสามารถวางแผนการตลาดของธุรกิจเกี่ยวกับหอยนางรมไดอยางมีประ
สิทธิผล  ควรมีการศึกษาขอมูลพฤติกรรมการบริโภคหอยนางรมของผูบริโภคในสวนตลาดท่ี
ส ําคัญๆ ไดแก  ผูบริโภค  รานอาหาร และโรงงานแปรรูป  เปนตน

3)!เพื่อใหไดมาซึ่งขอมูลส ําหรับประกอบการพจิารณาตัดสนิใจดํ าเนินงานดานการ
ผลิต  โดยมีวัตถุประสงคเพื่อเพิ่มผลผลิตหอยนางรมในขณะที่คงไวซึ่งคุณภาพ  ควรไดมีการศึกษา
วิจัย  ตามแนวทางตางๆ ดังน้ี

(1)  ทํ าการวิจัยเพ่ือใหทราบอัตราความหนาแนนของพวงหอย และนั่งราน
สํ าหรับแขวนพวงหอยตอพื้นที่การผลิตที่เหมาะสมที่สุด  ที่ท ําใหผูเลี้ยงไดรับก ําไรสูงสุดจากปริมาณ
ผลผลิต  คุณภาพ และราคาของหอยนางรม

(2)  ทํ าการวิจัยเพื่อคัดเลือกและปรับปรุงพันธุหอยนางรมที่เหมาะสมส ําหรับ
การเจริญเติบโตในเขตพ้ืนท่ีตางๆ ที่มีศักยภาพในการผลิตหอยนางรม

(3)  ทํ าการวิจัยเพื่อคนหาเทคนิคและวิธีการก ําจัดสารพิษที่สะสมตกคางอยูใน
หอยนางรมทั้งโลหะหนักและคราบนํ ้ามัน

4)!ควรมีการศึกษาตนทุนและผลตอบแทนของการดํ าเนินธุรกิจตางๆ ในวงจร
ธุรกิจเกี่ยวกับหอยนางรม  อาทิเชน  ธุรกิจการเพาะพันธุหอยนางรม  ธุรกิจการเลี้ยงหอยนางรม
ธุรกิจการท ําความสะอาดหอยนางรม  ธุรกิจการรวบรวมผลผลิต  แกะเปลือก  แปรรูป และอื่นๆ จน
กระทั่งผลิตภัณฑเคลื่อนยายถึงตลาดผูบริโภคและตลาดอุตสาหกรรม  เพื่อเปนขอมูลประกอบการ
พิจารณาตัดสินใจดํ าเนินงาน  และการจัดการธุรกิจตางๆ เหลาน้ี



92

5)!การเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดลอมดานตางๆ ของการดํ าเนินการผลิต  และการ
ดํ าเนินงานทางการตลาดที่เกิดขึ้นในลักษณะพลวัตรนั้น  เปนปจจัยที่มีอิทธิพลตอระบบการตลาด
ของหอยนางรม  ดังน้ันผูวิจัยเห็นวา ในอนาคตควรมีการวิจัยเร่ืองน้ีซ้ํ าไดอีก  เพื่อใหไดรับทราบขอ
มูลที่ปรับสมัยทันกาลอยูเสมอ

6)!ควรมีการประยุกตแนวทางการวิจัยทํ านองเดียวกับงานวิจัยนี้และที่เสนอแนะไว
ในขอ 1) ถึง 5) ไปทํ าการวิจัยกับสินคาเกษตรกรรมชนิดอ่ืนๆ ท้ังดานการประมง  ปศุสัตว และดาน
พืช  เพื่อใหเปนประโยชนตอเศรษฐกิจระดับรากหญาของไทย



บรรณานุกรม
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บรรณานุกรม

กรรณิกา  อินทชัย  “การวิเคราะหเศรษฐกิจการเลี้ยงหอยนางรมในประเทศไทย”  วิทยานิพนธ
วิทยาศาสตรมหาบณัฑิต ภาควิชาเศรษฐศาสตรเกษตร  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร  2530

กว ี วงศพุฒ  สถาบันการเงิน  สํ านักพิมพเอเชียแปซิฟค พร้ินต้ิง  2536
คเชนทร  เฉลิมวัฒน  การเพาะเล้ียงหอย  กรุงเทพมหานคร  ส ํานักพิมพรั้วเขียว  2544
คณะกรรมการพิเศษเพื่อประสานงานโครงการอันเนื่องมาจากพระราชด ําริ, สํ านักงาน  แนวคิดและ

ทฤษฎีการพัฒนาอันเนื่องมาจากพระราชด ําริในพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว
กรุงเทพมหานคร  21 เซ็นจูรี ่ 2540

คณะกรรมการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาต,ิ ส ํานักงาน  Gross Domestic Product Originating from
Fisheries at Current Market Price  จาก  www.nesdb.go.th/Main_
menu/Macro/gdp_data/mainaccount.htm  [เขาถึง 1 ตุลาคม 2545]

จงรักษ  ศรีสมบูรณ  “หอยนางรม”  วารสารการประมง  20 (เมษายน 2510)  หนา 235-249
จิระภรณ  ตันติชยัรัตนกลู  “หนวยที ่15  การตลาดเฉพาะดาน”  ใน  เอกสารการสอนชดุวชิาการจดัการ

การตลาด หนวยท่ี 8-15  (ฉบบัปรับปรุง)  หนา 543-616 นนทบรีุ  สาขาวิชาวิทยาการจัด
การ  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  2544

เชาน  โรจนแสง  “หนวยที ่1 ความรูทัว่ไปเกีย่วกบัการตลาด”  ใน  เอกสารการสอนชดุวชิาการจัดการ
การตลาด หนวยท่ี 1-7  (ฉบบัปรับปรุง)  หนา 1-77 นนทบุรี  สาขาวิชาวิทยาการจัดการ
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  2544

นงนุช  โสรัตน  “หนวยที ่3  ระบบการตลาดสินคาเกษตร”  ใน  เอกสารการสอนชุดวิชาการจัดการ
การตลาดสินคาเกษตร หนวยท่ี 1-7  หนา 99-153 นนทบุรี  สาขาวิชาสงเสริมการ
เกษตรและสหกรณ  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  2539

นนทล ี บุญทัด  “การผลิตและการจํ าหนายสุกรขุนของผูผลิตสุกรขุน  เขต 1”  วิทยานิพนธ
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  คณะบริหารธรุกิจ  มหาวิทยาลัยรามค ําแหง  2541

ประมง, กรม  “การส ํารวจสงเสริมการเพาะเลี้ยงหอยนางรม”  วารสารการประมง  3 (เมษายน 2493)
หนา 463-467

ประมง, กรม  การเพาะเลี้ยงหอยนางรม  กรุงเทพมหานคร  กองสงเสริมการประมง  กรมประมง
กระทรวงเกษตรและสหกรณ  2536

ปลอดประสพ  สุรัสวดี  “การจัดการและการพัฒนาประมงไทยภายหลังการขยายเขตนานนํ้ าของ
ประเทศเพื่อนบาน”  วารสารการประมง  37 (เมษายน 2527)  หนา 280-283
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ไพฑูรย  รอดวินิจ  การตลาดสินคาเกษตร  กรุงเทพมหานคร  ส ํานักพิมพไทยวัฒนาพานิช  2537
มาฆะสิริ  เชาวกุล  เศรษฐศาสตรตลาดอนาคตสินคาเกษตร  กรุงเทพมหานคร   มหาวิทยาลัย

เกษตรศาสตร  2541
เมธ ี แกวเนิน  “การศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนสรางโรงเพาะฟกเพื่อผลิตลูกหอยนางรมพันธุ

ใหญ ในจังหวัดสุราษฎรธาน”ี  วิทยานิพนธวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชา
เศรษฐศาสตรเกษตร  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร  2536

ยุพา  ผลวิจิตร  “การศึกษาเปรียบเทียบตนทุนและผลตอบแทนจากการเลี้ยงหอยนางรมพันธุเล็กตาม
ชายฝงทางภาคตะวันออกของประเทศไทย”  วิทยานิพนธบัญชีมหาบัณฑิต  ภาควิชา
การบัญชี  จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย  2530

เรืองไร  โตกฤษณะ และคณะ  “ระบบการตลาดสินคาสัตวนํ ้าในประเทศไทยประเภทหอย”  งานวิจัย
สังคมศาสตร  การประมงแหงเอเชีย  ภาควิชาเศรษฐศาสตรเกษตร  มหาวิทยาลัย
เกษตรศาสตร  2528

วัฒนา  ภูเจริญ  “การเลี้ยงหอยนางรมในทองที่จังหวัดชายฝงทะเลภาคตะวันออกของอาวไทย”    
วารสารการประมง  32 (มีนาคม 2522)  หนา 243-246

วัฒนา  ภูเจริญ  “สภาพการเลี้ยงหอยนางรมในปจจุบันของประเทศไทย”  ใน  เอกสารฉบับที ่4    
รายงานการสํ ารวจแหลงเพาะเลี้ยง   กรุงเทพมหานคร  กองประมงน้ํ ากรอย  กรม
ประมง  กระทรวงเกษตรและสหกรณ  2521

วันเพ็ญ  นิโครวนจํ ารัส   “การวิเคราะหระบบการตลาดหอยนางรมในประเทศไทย ป 2526”      
วิทยานิพนธวทิยาศาสตรมหาบณัฑิต ภาควิชาเศรษฐศาสตรเกษตร  มหาวิทยาลัย
เกษตรศาสตร  2528

วิชัย  ถุงเงิน  “การเล้ียงหอยนางรมในจังหวัดจันทบุรี”  วารสารการประมง  9 (เมษายน 2499)  หนา
423-426

วิรัช  สงวนวงศวาน และพรรณพิมล  กานกนก  “เร่ืองทั่วไปเกี่ยวกับการตลาด”  เอกสารประกอบ
คํ าบรรยายวิชาการจัดการการตลาด  ม.ป.ท.  2543

ศิริวรรณ  เสรีรัตน และคณะ  กลยุทธการตลาด การบริหารการตลาด และกรณีศึกษา
กรุงเทพมหานคร  ส ํานักพิมพธีระฟลมและไซเท็กซ  2541

ศิริวรรณ  เสรีรัตน และคณะ  หลักการตลาด   กรุงเทพมหานคร  ส ํานักพิมพธีระฟลมและไซเท็กซ
2543

สถิติการประมง, ฝาย  สถิติการประมงและการคาสินคาประมง  กรมประมง  กระทรวงเกษตรและ
สหกรณ  จาก  www.fisheries.go.th  [เขาถึง 5 สิงหาคม 2545]
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อนุชา  ภูริพันธุภิญโญ  “หนวยที่ 1 หลักการจัดการการตลาดสินคาเกษตร”  ใน  เอกสารการสอนชุด
วิชาการจัดการการตลาดสินคาเกษตร หนวยท่ี 1-7  หนา 1-48 นนทบุรี  สาขาวิชา
สงเสริมการเกษตรและสหกรณ  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  2539

โอภาวดี  เขม็ทอง  “หนวยที ่7 สถาบนัการตลาดสนิคาเกษตร”  ใน  เอกสารการสอนชดุวชิาการจดัการ
การตลาดสินคาเกษตร หนวยท่ี 1-7  หนา 337-381  นนทบุรี  สาขาวิชาสงเสริมการ
เกษตรและสหกรณ  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  2539

Kotler, Philip.  Marketing management.  Millennium ed.  New Jersey: Prentice-Hall, 2000.
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แบบสัมภาษณ
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แบบสัมภาษณชุดที่ 1
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เ
ช่ือผูสัม
วันท่ีสัม

แบบสัมภาษณงานวิจัยเร่ือง
การศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหว

_______________________

แบบสัมภาษณชุดท่ี 1   สํ าหรับเกษตรกรผูเพาะเล้ียงหอยนางรม

คํ าช้ีแจง 1.  เขียนเครื่องหมาย ! ลงใน (  ) ใหตรงกับคํ าตอบของผ
ความลงในชองวาง

2.  แบบสัมภาษณนี้แบงออกเปน 4 สวน

หมายเหตุประกอบ
5.! ชื่อเกษตรกร..................................................................................
6.! ที่อยู  บานเลขที.่........................หมู....................ถนน...................
ตํ าบล..................................................อํ าเภอ.................................

7.! ช่ือฟารม........................................................................................
8.! สถานที่ตั้งฟารม......................................หมูที่..................ถนน....
ตํ าบล............................................อํ าเภอ.......................................
ลขที่แบบสอบถาม.................
ภาษณ....................................
ภาษณ....................................
ดัชลบุรี

ู ถูกสัมภาษณ หรือเติม ขอ

........................................
........................................
.........จังหวัดชลบุรี
........................................
........................................
.........จังหวัดชลบุรี
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สวนท่ี 1  ขอมูลท่ัวไปของเกษตรกร  เกี่ยวกับปจจัยสวนบุคคล

1.! เพศ (  )  1. ชาย (  )  2. หญิง
2.! อายุ (  )  ต่ํ ากวา 20 ป (  )  21 – 30 ป (  )  31 – 40 ป

(  )  41 – 50 ป (  )  51 – 60 ป (  )  มากกวา 60 ป
3.! สถานภาพสมรส (  )  1. โสด (  )  2. สมรส (  )  3. หมาย / หยา
4.! สมาชิกในครัวเรือน   จํ านวน....................................คน (นับรวมผูถูกสัมภาษณ)
5.! ประเภทสมาชิกในครัวเรือน   (นับรวมผูถูกสัมภาษณ)

5.1  เด็ก.................................. คน  (อายุต่ํ ากวา 15 ป)
5.2  ผูใหญ..............................คน  
5.3  ทํ างานเลี้ยงหอยนางรม.................... คน  ชาย.....................คน

หญิง....................คน
6.! ระดับการศึกษาของผูใหสัมภาษณ

(  )  1. ต่ํ ากวาประถมศึกษา (  )  2. ประถมศึกษา
(  )  3. มัธยมศึกษาตอนตน (  )  4. มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทา
(  )  5. อนุปริญญาหรือเทียบเทา (  )  6. ปริญญาตรี
(  )  8. อ่ืนๆ.......................................

7.! ประสบการณในการเลี้ยงหอยนางรม
(รวมเวลาที่เลี้ยงในฐานะผูชวยในครอบครัวและ หรือผูรับจาง)

(  )  1. ต่ํ ากวา 1 ป (  )  2. 1 – 5 ป (  )  3. 6 – 10 ป
(  )  4. 11 – 15 ป (  )  5. 16 – 20 ป (  )  6. มากกวา 20 ป

8.! ทานเลี้ยงหอยนางรมเปน   (  )  1. อาชีพหลัก (  )  2. อาชีพรอง

สวนท่ี 2  ขอมูลทั่วไปของกิจการการเพาะเลี้ยงหอยนางรม

1.! อายุฟารม (  )  1. ต่ํ ากวา 6 ป (  )  2. 6 – 10 ป (  ) 3. 11 – 15 ป
(  )  4. 16 – 20 ป (  )  5. มากกวา 20 ป

2.! ลักษณะการประกอบการ (  )  1. ธุรกิจสวนตัว (  )  2. หางหุนสวน
(  )  3. บริษัท (  )  4. อ่ืนๆ................

3.! ประเภทการผลิต (  )  1. ผลติอิสระ (  )  2. รับจางผลิตภายใตสัญญา
4.! ผูที่จดทะเบียนไดรับใบอนุญาตประทานบัตรในครัวเรือน    จํ านวน...............................คน

(  )  1. แยกเปนคนละกิจการ (  )  2. รวมเปนกิจการเดียวกัน
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สวนท่ี 3  ขอมูลเก่ียวกับการดํ าเนินงานการผลิตหอยนางรม

ปจจัยการผลิต

1.  ลูกหอยนางรม
1.1 พันธุ (  )  1. พันธุใหญ (  )  2. พันธุเล็ก
1.2 แหลงพันธุ (  )  1. ธรรมชาติ

(  )  2. ซื้อ     จาก (  )  1. จันทบุรี (  )  2. ระยอง
 (  )  3. ชลบุรี (  )  4. อ่ืนๆ..............

(  )  3. ธรรมชาติและซือ้

2.  เงินทุน
2.1!แหลงเงินทุน  (เลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ)

1) แหลงเงินทุน 2) แหลงเงินกู หมายเหตุ
(  )  1. ทุนสวนตัว -
(  )  2. กูยืมนอกระบบ (  )  1. ญาติ

(  )  2. คนที่รูจัก
(  )  3. กูยืมจากหนวยงาน (  )  1. ธกส.

(  )  2. ธนาคารออมสิน
(  )  3. ธนาคารพาณิชย

3.  ท่ีดิน
 3.1 พื้นที่เพาะเลี้ยงหอยนางรม   ขนาด................................ไร   แบงออกเปน

(  )  1. พื้นที่ที่จดทะเบียนไดรับใบอนุญาตประทานบัตร   ขนาด.............................ไร
(  )  2. พ้ืนท่ีที่ไมไดจดทะเบียนไดรับใบอนุญาตประทานบัตร   ขนาด....................ไร
(  )  3. พื้นที่ที่เชาเพื่อประกอบการ   ขนาด...................................ไร

3.2  คาใชจายเกี่ยวกับพื้นที่เพาะเลี้ยงหอยนางรม.......................บาทตอป

4.  แรงงาน     (นับรวมผูใหสัมภาษณ)
4.1แหลงแรงงาน 4.2 ลกัษณะแรงงาน 4.3 ลกัษณะการจาง

-(  )  1. ภายใน
ครัวเรือน

(  )  1.หญิง......คน
(  )  2. ชาย.......คน -

  (  )  1. ตลอดทั้งป   (  )  2. บางชวง(  )  2.จากการ
จาง

(  )  1.หญิง......คน
(  )  2. ชาย.......คน (  )  1. ตลอดทั้งป   (  )  2. บางชวง
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5.  อุปกรณและเคร่ืองมือ
5.1!เครื่องมือถาวร

รายการ ใช ไมใช
(  )  1. เรือ
(  )  2. เครื่องสูบนํ ้า
(  )  3. เครื่องใหยา
(  )  4. ตูเย็น/ตูแช
(  )  5. กระดานถีบ
(  )  6. ฆอน
(  )  7. คีม
(  )  8. ส่ิว
(  )  9. เลื่อย
(  )  10. ตาช่ัง
(  )  11. กะละมัง
(  )  12. มีด
(  )  13. เขง
(  )  14. กระบะพลาสตกิ
(  )  15. ถังนํ ้า
(  )  16. ปบ
(  )  17. ไฟฉาย
(  )  18. ตะเกียง
(  )  19. ถุงมือ
(  )  20. อื่นๆ ระบ.ุ..................
(  )  21. อื่นๆ ระบ.ุ..................

5.2!อุปกรณส้ินเปลือง
รายการ ใช ไมใช

(  )  1. ไม.....................
(  )  2. ไม.....................
(  )  3. ลวด
(  )  4. ถุงตะขาย
(  )  5. เชือกไนลอน
(  )  6. เชือกฟาง
(  )  7. กระปองโลหะ
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รายการ ใช ไมใช
(  )  8. กลองพลาสติก
(  )  9. กลองโฟม
(  )  10. ถุงพลาสติกใส
(  )  11. ยางรัดของ
(  )  12.นํ ้าแข็ง
(  )  13. นํ ้า
(  )  14. นํ ้ามัน
(  )  15. สารไฮโดรเจนเปอรออกไซด (H2O2)
(  )  16. สารซีโรโตนิน (Serotonin)
(  )  17. สารซัลฟาเมท (Sulfamethazine)
(  )  18. สารโซเดยีมไฮโปคลอไรด (Na(OCl)2)
(  )  19. อื่นๆ..........................................
(  )  20. อื่นๆ..........................................
(  )  21.อื่นๆ..........................................

6.  การซอมบํ ารุง ซอม.....................................................................................................
ซอม.....................................................................................................
ซอม.....................................................................................................
ซอม.....................................................................................................

วิธีการผลิต

1.  วิธีการเพาะเลี้ยง
(  )  1. เล้ียงบนกอนหิน   
(  )  2. เล้ียงในกระบะไม   
(  )  3. เล้ียงแบบใชแทงซีเมนต
(  )  4. เล้ียงโดยใชหลักไม
(  )  5. ใชหลอดหรือทอซีเมนต
(  )  6. เล้ียงแบบพวงอุบะแขวน
(  )  7. เลี้ยงแบบอื่น.....................................
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2. การเก็บเก่ียวผลผลิต
1.! อายุหอยที่เก็บเกี่ยว......................................เดือน
2.! วิธีเก็บเกี่ยว (  )  1. ใชเรือไปเก็บ

(  )  2. เดินลุยนํ้ าไปเก็บ
(  )  3. อ่ืนๆ ระบุ.................................

3. การเตรียมผลผลิตหลังเก็บเก่ียว
(  )  1. ลางนํ้ า
(  )  2. ไมท ํา
(  )  3. ท ําวิธ ีDepuration 

สวนท่ี 4  ขอมูลดานการตลาดหอยนางรม

ผลิตภัณฑ

1.! ชนิดผลิตภัณฑ (  )  1. หอยเปลือก
(  )  2. หอยแกะเปลือกออกแคะเอาตัวหอยบรรจุภาชนะ
(  )  3. แกะเปลือกออกแคะเอาตัวหอยแชน้ํ าบรรจุภาชนะ
(  )  4. เปลือกหอย
(  )  5. อ่ืนๆ ระบุ..........................................................................

2.! ทานมีการดํ าเนินการตอไปน้ีหรือไม

รายการ 1.ไมมี 2.มี รายละเอียดเพ่ิมเติม
2.1 การจัดช้ันคุณภาพ จํ านวน...........ช้ัน

โดยใชเกณฑ/วิธี..................................................................
2.2 ตราสินคา
2.3 บรรจุภัณฑ ไดแก (  )  1. กระสอบ (  )  2. เขง

(  )  3. อื่นๆ ระบ.ุ...................................
2.4 ฉลาก
2.5 บริการ ไดแก...............................................................................
2.6 การรับประกัน โดย..................................................................................
2.7 การคืนสินคา

ราคา
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1.! การกํ าหนดราคา
(  ) 1. เทาคูแขงขัน
(  ) 2. ต่ํ ากวาคูแขงขัน
(  ) 3. สูงกวาคูแขงขัน

2.! ทานมีการดํ าเนินการตอไปน้ีหรือไม

รายการ 1.ไมมี 2.มี รายละเอียดเพ่ิมเติม
2.1 การทํ ารายการราคา
2.2 สวนลด ดังนี.้................................................................................
2.3 สวนยอมให ดังนี.้................................................................................
2.4 ระยะเวลาชํ าระเงิน ดังนี.้................................................................................
2.5 การใหสินเชื่อ ดังนี้.................................................................................

การจัดจํ าหนาย

1.! ทานขายผลผลิตผาน / ใหกับคนกลางประเภทใดตอไปนี้
(  )  1. ผูรวบรวม (  )  2. ผูคาสงกรุงเทพมหานคร
(  )  3. ผูคาสงชลบุรี (  )  4. รานอาหาร
(  )  5. ผูคาปลีก (  )  6. อ่ืนๆ ระบุ...........................................................

2.! ทานมีการดํ าเนินการตอไปน้ีหรือไม

รายการ 1.ไมมี 2.มี รายละเอียดเพ่ิมเติม
2.1 คลังสินคา
2.2 การขนสง
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การสงเสริมการตลาด

ทานมีการดํ าเนินการตอไปน้ีหรือไม

รายการ 1.ไมมี 2.มี วิธีการ
1 โฆษณา (  )  1. เขยีนแผนปายโฆษณา (  )  2. ท ําแผนพับโฆษณา

(  )  3. ติดประกาศ
2 ประชาสัมพันธ (  )  1. ทํ าสาธารณประโยชน (  )  2. สงเสริมกีฬา

(  )  3. ใหทุนการศึกษา (  )  4. เขารวมกลุมเกษตรกร
(  )  5. รวมกิจกรรมจัดงานตางๆ ทีจ่ดัโดยหนวยงาน

3 การสงเสริมการขาย (  )  1. ลดราคาสินคา (  )  2. แถมของ / บริการ
4 หนวยงานขาย (  )  1. พนักงานขาย (  )  2. รถเรขาย
5 การตลาดทางตรง (  )  1. ขายทางโทรศัพท (  )  2. ขายผานอินเตอรเน็ต
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ปญหา อุปสรรคและการแกไข

ทานประสบปญหา อุปสรรคในดานใดบางตอไปนี้  ทานแกไขปญหาดังกลาวอยางไร  และไดรับการชวยเหลือจากหนวยงานตางๆ อยางไรบาง

1. ปญหา
อุปสรรครายการ
1.ไมมี 2.มี

2. ลกัษณะปญหา

1. ที่ดิน
2. แรงงาน
3. เงินทุน
4. ลูกหอยนางรม
5. อุปกรณและเครื่องมือ
6. การซอมบํ ารุง
7. วิธีการผลิต
8. การเก็บเกี่ยวผลผลิต
9. การเตรียมผลผลิตหลังเก็บเกี่ยว
10. ผลิตภัณฑ
11. ราคา
12. การจัดจ ําหนาย
13. การขนสง
14. การสงเสริมการตลาด
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เ
ช่ือผูสัม

           วันท่ีสัม

แบบสัมภาษณงานวิจัยเร่ือง
การศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหว

_______________________

แบบสัมภาษณชุดท่ี 2   ส ําหรับผูคาหอยนางรม

คํ าช้ีแจง 1.  เขียนเครื่องหมาย ! ลงใน (  ) ใหตรงกับคํ าตอบของ
ขอความลงในชองวาง

2.  แบบสัมภาษณนี้แบงออกเปน 3 สวน

หมายเหตุประกอบ
1.! ช่ือผูคา...........................................................................................
2.! ที่อยู  บานเลขที.่........................หมู....................ถนน...................
ตํ าบล..................................................อํ าเภอ.................................

3.! ชื่อกิจการ.......................................................................................
4.! สถานที่ตั้งกิจการ....................................หมูที่..................ถนน.....
ตํ าบล............................................อํ าเภอ.......................................
ลขที่แบบสอบถาม.................
ภาษณ....................................
ภาษณ....................................
ดัชลบุรี

ผูถูกสัมภาษณ หรือเติม

.......................................

.......................................

.........จังหวัดชลบุรี
.......................................
.......................................
.........จังหวัดชลบุรี
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สวนท่ี 1  ขอมูลทั่วไปของผูคาหอยนางรม  เกี่ยวกับปจจัยสวนบุคคล

1.! เพศ (  )  1. ชาย (  )  2. หญิง
2.! อายุ (  )  ต่ํ ากวา 20 ป (  )  21 – 30 ป (  )  31 – 40 ป

(  )  41 – 50 ป (  )  51 – 60 ป (  )  มากกวา 60 ป
3.! สถานภาพสมรส (  )  1. โสด (  )  2. สมรส (  )  3. หมาย / หยา
4.! ประเภทสมาชิกในครัวเรือน   (นับรวมผูถูกสัมภาษณ)

4.1  เด็ก.................................. คน  (อายุต่ํ ากวา 15 ป)
4.2  ผูใหญ.............................. คน  
4.3  ทํ างานคาหอยนางรม.................... คน  ชาย.....................คน

หญิง....................คน
5.! ระดับการศึกษาของผูใหสัมภาษณ

(  )  1. ต่ํ ากวาประถมศึกษา (  )  2. ประถมศึกษา
(  )  3. มัธยมศึกษาตอนตน (  )  4. มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทา
(  )  5. อนุปริญญาหรือเทียบเทา (  )  6. ปริญญาตรี
(  )  7. สูงกวาปริญญาตรี (  )  8. อ่ืนๆ.......................................

6.! ประสบการณในการคาหอยนางรม  (รวมเวลาทีค่าในฐานะผูชวยในครอบครัวและ/หรือผูรับจาง)
(  )  1. ต่ํ ากวา 1 ป (  )  2. 1 – 5 ป (  )  3. 6 – 10 ป
(  )  4. 11 – 15 ป (  )  5. 16 – 20 ป (  )  6. มากกวา 20 ป

7.! ทานคาหอยนางรมเปน   (  )  1. อาชีพหลัก (  )  2. อาชีพรอง

สวนท่ี 2  ขอมูลท่ัวไปของกิจการ

1.! อายุกิจการ (  )  1. ต่ํ ากวา 1 ป (  )  2. 1 – 5 ป (  )  3. 6 – 10 ป
(  )  4. 11 – 15 ป (  )  5. 16 – 20 ป (  )  6. มากกวา 20 ป

2.! ลักษณะการประกอบการ (  )  1. ธุรกิจสวนตัว (  )  2. หางหุนสวน
(  )  3. บริษัท (  )  4. อ่ืนๆ................

3.! ทานเปนผูคาหอยนางรมประเภท
(  )  ผูคาปลีก
(  )  ผูรวบรวม
(  )  ผูคาสง
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สวนท่ี 3  ขอมูลดานการตลาดหอยนางรม

ผลิตภัณฑ

1.! ชนิดผลิตภัณฑ (  )  1. หอยแกะเปลือกออกแคะเอาตัวหอยบรรจุภาชนะ
(  )  2. แกะเปลือกออกแคะเอาตัวหอยแชน้ํ าบรรจุภาชนะ
(  )  3. อ่ืนๆ ระบุ.................................................................................

2.! ทานมีการดํ าเนินการตอไปน้ีหรือไม

รายการ 1.ไมมี 2.มี รายละเอียดเพ่ิมเติม
1 การจัดช้ันคุณภาพ จํ านวน...........ช้ัน

โดยใชเกณฑ/วิธี..................................................................
............................................................................................

2 ตราสินคา
3 บรรจุภัณฑ ไดแก

(  )  1. ถุงพลาสติก (  )  2. กระปองโลหะ
(  )  3. ขวดแกว (  )  4. เขง
(  )  5. กระสอบ (  )  6. กลองพลาสติก
(  )  7. กลองโฟม (  )  8. อื่นๆ ระบ.ุ...................

6 ฉลาก
7 บริการ ไดแก...................................................................................
8 การรับประกัน โดย......................................................................................
9 การคืนสินคา

ราคา

1.! การกํ าหนดราคา
(  ) 1. เทาคูแขงขัน
(  ) 2. ต่ํ ากวาคูแขงขัน
(  ) 3. สูงกวาคูแขงขัน
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2.! ทานมีการดํ าเนินการตอไปน้ีหรือไม

รายการ 1.ไมมี 2.มี รายละเอียดเพ่ิมเติม
1 การทํ ารายการราคา
2 สวนลด ดังนี.้................................................................................
3 สวนยอมให ดังนี.้................................................................................
4 ระยะเวลาชํ าระเงิน ดังนี.้................................................................................
5 การใหสินเชื่อ ดังนี้.................................................................................

การจัดจํ าหนาย

1.! ทานขายผลผลิตผาน / ใหกับคนกลางประเภทใดตอไปนี้
(  )  1. ผูคาปลีก (  )  2. ผูคาสงกรุงเทพมหานคร
(  )  3. รานอาหาร (  )  4. โรงงานแปรรูป
(  )  5. ผูคาสงชลบุรี (  )  6. ผูบริโภค
(  ) 7. อ่ืนๆ ระบุ...........................................................

2.! ทานมีการดํ าเนินการตอไปน้ีหรือไม

รายการ 1.ไมมี 2.มี รายละเอียดเพ่ิมเติม
1 คลังสินคา
2 การขนสง

การสงเสริมการตลาด

ทานมีการดํ าเนินการตอไปน้ีหรือไม

รายการ 1.ไมมี 2.มี วิธีการ
1 โฆษณา (  )  1. เขยีนแผนปายโฆษณา (  )  2. ท ําแผนพับโฆษณา

(  )  3. ติดประกาศ
2 ประชาสัมพันธ (  )  1. ทํ าสาธารณประโยชน (  )  2. สงเสริมกีฬา

(  )  3. ใหทุนการศึกษา (  )  4. เขารวมกลุมเกษตรกร
(  )  5. รวมกิจกรรมจัดงานตางๆ ทีจ่ดัโดยหนวยงาน

3 การสงเสริมการขาย (  )  1. ลดราคาสินคา (  )  2. แถมของ / บริการ
4 หนวยงานขาย (  )  1. พนักงานขาย (  )  2. รถเรขาย
5 การตลาดทางตรง (  )  1. ขายทางโทรศัพท (  )  2. ขายผานอินเตอรเน็ต
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ปญหา อุปสรรคและการแกไข

ทานประสบปญหา อุปสรรคในดานใดบางตอไปนี้  ทานแกไขปญหาดังกลาวอยางไร  และไดรับการชวยเหลือจากหนวยงานตางๆ อยางไรบาง

1. ปญหา
อุปสรรครายการ
1.ไมมี 2.มี

2. ลกัษณะปญหา

1.ผลิตภัณฑ

2. ราคา

3. การจัดจ ําหนาย

4. การขนสง

5. การสงเสริมการตลาด
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เ
ช่ือผูสัม

           วันท่ีสัม

แบบสัมภาษณงานวิจัยเร่ือง
การศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหว

_______________________

คํ าช้ีแจง เขียนเครื่องหมาย ! ลงใน (  ) ใหตรงกับคํ าตอบของผูถ
ความลงในชองวาง

1.! ทานท ํากิจกรรมเกี่ยวกับหอยนางรม  ดังน้ี
(  )  1.! เลี้ยง
(  )  2.! คา

2.! สัดสวนชนิดผลิตภัณฑที่รับซื้อ และขายตอ  (หนวย : กิโลกรัม)

ชนิดผลิตภัณฑ รับซื้อ
(  )  1.!หอยท้ังเปลือก
(  )  2.!หอยแกะเปลือกแชนํ้ า
(  )  3.!หอยแกะเปลือกไมแชนํ้ า
(  )  4.!หอยดอง
(  )  5.! อ่ืนๆ ระบุ.................................
(  )  6.! อ่ืนๆ ระบุ.................................

......................................

......................................

......................................

......................................

......................................

......................................

3.! การแกะเปลือก    หอยทั้งเปลือก................. กระสอบ / กิโลกรัม   ไดห
ลขที่แบบสอบถาม.................
ภาษณ....................................
ภาษณ....................................
ดัชลบุรี

ูกสัมภาษณ หรือเติม ขอ

ขายตอ
......................................
......................................
......................................
......................................
......................................
......................................

อยสด................กิโลกรัม
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4.! สัดสวนการรับซื้อ และขายตอ หอยนางรม  (หนวย : กิโลกรัม)

ชนิดผลิตภัณฑ รับซื้อ ขายตอ
(  )  1.!ผูเลี้ยง หรือเกษตรกร
(  )  2.!นายหนา
(  )  3.!พอคาแมคา ผูรวบรวมจาก

เกษตรกร
(  )  4.!ผูคาสง ในชลบุรี
(  )  5.!ผูคาสง กรุงเทพ / ตางจังหวัด
(  )  6.!ผูคาปลีก
(  )  7.!ผูบริโภค
(  )  8.!รานอาหาร
(  )  9.!โรงงานซอส
(  )  10.! อ่ืนๆ ระบุ.............................
(  )  11.! อ่ืนๆ ระบุ.............................
(  )  12.! อ่ืนๆ ระบุ.............................

......................................

......................................

......................................
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ภาคผนวก ข

รายช่ือผูทรงคุณวุฒิ
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รายชื่อผูทรงคุณวุฒิในการตรวจสอบคุณภาพของแบบสัมภาษณ

1)  นายประภัสร  ศิริสัมพันธนาวา ผูชวยศาสตราจารย  หัวหนาภาควิชาเศรษฐศาสตรและ
ธุรกิจเกษตร  คณะเกษตรศาสตรบางพระ  สถาบัน
เทคโนโลยีราชมงคล

2)  นายทนงคศักด์ิ   วันชัย  ผูชวยศาสตราจารย  หัวหนาภาควิชาเกษตรศึกษา  คณะ
เกษตรศาสตรบางพระ สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล

3)  ดร. ชงโค  แซต้ัง ผูชวยศาสตราจารย  ประจ ําภาควิชาประมง  คณะ
เกษตรศาสตรบางพระ  สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล

4)  นางสาวผานิตย  ถิรพลงาม ผูชวยศาสตราจารย  ประจํ าภาควิชาภาควิชาเศรษฐ
ศาสตรและธุรกิจเกษตร  คณะเกษตรศาสตรบางพระ
สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล

5)  นางสาวชุลีพร  ลักขณาพิพัฒน  อาจารย  ประจํ าภาควิชาภาควิชาเศรษฐศาสตรและธุรกิจ
เกษตร  คณะเกษตรศาสตรบางพระ  สถาบันเทคโนโลยี
ราชมงคล
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