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บทคัดยอ
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ผลการวิจัยพบวา  เกษตรกรใชหอยนางรมพนัธุเลก็จากจังหวัดระยอง  แตละฟารมมพีืน้ที่
เฉลีย่ 35.26 ไร  ซึง่จดทะเบยีน 20.10 ไร  ไมไดจดทะเบยีน 14.51 ไร และเชา 0.65 ไร  ใชแรงงานเฉลีย่ 6
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มตีราสนิคา ฉลากสนิคา บริการ รับประกนั และคนืสนิคา  ก ําหนดราคาแบบเทากบัคูแขงขนั  ไมท ําราย
การราคา  ไมใหสวนลดและสวนยอมให  รับช ําระดวยเงนิสด  เกษตรกรขายหอยเปลอืกใหผูรวบรวม     ผู
คาสงกรุงเทพมหานคร  ผูคาสงชลบรีุ  รานอาหาร และผูคาปลกี  รอยละ 50.86  35.09  11.02  1.65 และ
1.38 ตามล ําดับ  โดยไมมกีารขนสง คลงัสนิคา และการสงเสริมการตลาด  ผูคาหอยนางรมไมจัดชัน้คณุ
ภาพรอยละ 62.96  ทีเ่หลอืจัดชัน้คณุภาพโดยประเมนิขนาดดวยสายตา  ขายหอยในรูปหอยแกะสดแชน้ํ า
บรรจุถงุพลาสติกขายตลาดผูบริโภคและสงไปกรุงเทพมหานคร  หอยแกะสดไมแชน้ํ า บรรจุกระปอง
โลหะขายตลาดอุตสาหกรรม  หอยดองผลติเมือ่เหลอืจากการขายปกติ บรรจุขวดแกวใสทรงแบน  ไมมี
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ABSTRACT

The objectives of the research are to study oyster production and marketing system in
Chonburi province, including the production and marketing problems of oyster.

Fifty five oyster farmers who have their own oyster farms and fifty six distributors
who involve in marketing system of oyster in Chonburi were interviewed by validated interview
forms.  Percentages and arithmetic means were used to analyzed data.

The results show that the farmers buy small variety seed oysters from Rayong. Each
oyster farm area is 35.26 rai, including 20.10 rai registered area, 14.15 rai non-registered area and
0.65 rai rent area. Each farm needs 6 labors. The farmers use personal cost. They culture oysters
by rack method. 10.7 month-cultured oysters are collected from October to May when sea level is
low or at daytime. Oysters are cleaned by water before packing in sacks without depuration,
grading, brand, label, service, warranty and return. The farmers select the price to meet
competition without price list, discount and allowance management. They sell overall oysters to
rural merchants, Bangkok wholesalers, Chonburi wholesalers, restaurants, and retailers for 50.86,
35.09, 11.02, 1.65 and 1.38%, respectively, without transportation, warehousing and promotion.
62.96% oyster merchants sell their product without grading. The rest grade oyster bodies by size.
They sell oyster bodies soaked in water in plastic bags to consumer markets and Bangkok
wholesalers. Oyster bodies with no water are packed in metal boxes and sold to industrial markets.
Oysters in fish sauce are packed in flat glass bottles when the fresh oysters cannot be sold. The
merchants sell all oyster products without service, warranty, brand, label, price list, discount and
return. They select the price to meet competition. 22.28% overall oysters are sold by rural
merchants to retailers and 28.59% oysters are shelled to get oyster bodies and sold to Bangkok
wholesalers, restaurants, manufacturers, consumers, and Chonburi wholesalers for 22.17, 3.82,
1.40, 0.79 and 0.40%, respectively, with transportation service but no warehousing and promotion.
Oyster marketing system includes of overall oyster and oyster body marketing system. There are
five channels of distribution in each system. On the production problems of oyster, farmers are
facing low quality water, brackish water, thieves, high labor price, and high seed oyster price. On
the marketing problems, while most farmers and merchants find no problem but some have
problems of low oyster price and low oyster quality.

Keywords: Marketing System, Oyster, Chonburi
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บทที ่1
บทนํ า

1.! ความเปนมาและความส ําคัญของปญหา

การพฒันาการประมงไทยในอดีตทีผ่านมา  โดยเฉพาะอยางยิง่การประมงทะเลประสบ
ความส ําเร็จตามเปาหมายทีว่างไวในแผนพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมแหงชาติ  มกีารเพิม่ผลผลติรอยละ
7 ในแตละป  ผลผลติสตัวน้ํ าเคยติดอันดับหน่ึงในสบิของโลกในชวงป 2515 และป 2516  แตหลงัจาก
น้ันเปนตนมาการประมงไทยไดประสบกบัปญหาทัง้ภายในและภายนอกประเทศ  กลาวคอื การ
ประกาศเขตเศรษฐกจิจํ าเพาะ (Exclusive Economic Zone) ของประเทศเพือ่นบาน  ซึง่มผีลกระทบตอ
การประมงไทย  สวนปญหาภายในประเทศไดแก  ทรัพยากรสตัวน้ํ าในอาวไทยเสือ่มโทรมลงอยางมาก
ซึง่มสีาเหตุมาจากความเจริญรุดหนาทางดานเคร่ืองมอืประมง  การท ําการประมงจนเกนิศกัยภาพของ
การผลติสตัวน้ํ า  การใชทรัพยากรสตัวน้ํ าไมมปีระสทิธภิาพ  มกีารประมงมากเกนิไปอันเปนผลมาจาก
การเพิม่จํ านวนเรือประมงอวนลากอยางรวดเร็ว  นอกจากจะขาดมาตรการอนุรักษทรัพยากรทีเ่หมาะ
สมแลว  การประมงยงัมปีญหาดานราคาสตัวน้ํ า  ชาวประมงไดรับผลตอบแทนต่ํ าเน่ืองจากสตัวน้ํ าเนา
เสยีงาย  และระบบตลาดขาดประสทิธภิาพ  ราคาสตัวน้ํ าเพิม่ขึน้คอนขางชาเมือ่เทยีบกบัราคาปจจัยการ
ผลติ  ขอน้ีเปนปญหาส ําหรับชาวประมงขนาดเลก็ทีม่ขีอผูกพนัทางการขายกบัเจาประจํ าในดานสนิเชือ่
การกูยมื  การจัดซือ้อุปกรณการประมงเปนสวนมาก

ดวยเหตุน้ีการพฒันาการประมงไทยนับต้ังแตป 2527 เปนตนมา จึงมกีารเปลีย่นแปลงเปา
หมายใหสอดคลองกบัสภาพทีไ่มสามารถเพิม่ผลผลติไดทกุๆ ปอยางแตกอน  เน่ืองจากปริมาณทรัพยากร
ในธรรมชาติมจํี านวนจํ ากดั  รัฐบาลจึงไดก ําหนดนโยบายเพือ่แกไขปญหาพรอมกบัดํ าเนินการจัดการและ
พฒันาการประมงในทกุดาน เชน  เจรจาท ําความตกลงกบัประเทศเพือ่นบานท ําการประมงรวมกนัเพือ่
หลกีเลีย่งการเขาไปท ําการประมงในนานน้ํ าตางชาติอยางผิดกฎหมาย  ควบคมุจํ านวนเรือ ประมงแตละ
ประเภทใหเหมาะสมกบัขนาดทรัพยากรสตัวน้ํ า  อนุรักษทรัพยากรสตัวน้ํ าทัง้น้ํ าเคม็และน้ํ าจืดโดยจัด
ระเบยีบการประมงใหถกูตองเพือ่ใหมกีารใชทรัพยากรอยางประหยดัและมปีระสทิธภิาพ  สงเสริมใหมี
การนํ าทรัพยากรสตัวน้ํ าสวนทีย่งัใชประโยชนนอยหรือยงัไมไดนํ ามาใชประโยชนอยางเต็มทีโ่ดยแนะนํ า
เคร่ืองมอืและวิธที ําการประมงทีม่ปีระสทิธภิาพเหมาะแกชาวประมง  เรงรัดสงเสริมการเพาะเลีย้งสตัวน้ํ า
ทีม่คีณุคาทางเศรษฐกจิและวางมาตรการเพือ่ปองกนัและแกไขปญหามลภาวะซึง่จะมผีลเสยีตอการเพาะ
เลีย้ง  รวมทัง้ปรับปรุงการรักษาคณุภาพของสตัวน้ํ าจากแหลงเลีย้งสูตลาด
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รัฐบาลไดพัฒนาการเพาะเลี้ยงสัตวนํ้ าเพ่ือเพ่ิมการผลิตสัตวน้ํ าใหเปนแหลงรายได  เปน
อาชีพ  ตลอดจนเปนวัตถุดิบส ําหรับอุตสาหกรรมแปรรูปเพือ่การสงออกทดแทนปริมาณสตัวน้ํ าจาก
แหลงธรรมชาติ  ดังจะเห็นไดจากโครงการสํ าคัญๆที่เคยจัดตั้งเกี่ยวกับการพัฒนาการเพาะเลี้ยง  เชน
โครงการพัฒนาเทคนิคการจัดการเกี่ยวกับการเพาะเลี้ยงและการปองกันโรค  ซึ่งเปนโครงการเงินกู
จากโครงการเพ่ือการพัฒนาแหงสหประชาชาติ (United Nation Development Program : UNDP)
โครงการทางวิชาการเกี่ยวกับการเพาะเลี้ยงหอย  ซึ่งไดรับความชวยเหลือจากศูนยจัดการทรัพยากร
สัตวนํ ้านานาชาติ (International Center for Living Aquatic Resources Management : ICLARM)
นอกจากนี้ยังมีการศึกษาและคนควาหารูปแบบและวิธีการเพาะเลี้ยงที่เหมาะสมกับสภาพแหลงเลี้ยง
ตางๆ  กํ าหนดแนวทางในการพัฒนาการเพาะเลี้ยงสัตวนํ ้า  เพื่อยกระดับฐานะทางเศรษฐกิจและ
สังคมของชาวประมงรายเล็กๆ ซึ่งมักเปนชาวประมงพื้นบาน  รัฐไดกํ าหนดแนวทางชวยเหลือใน
ดานเงินทุน สาธารณูปโภคและวิธีการผลิต  ตลอดจนการเพาะเลี้ยงชายฝงเพื่อเพิ่มผลผลิตสัตวนํ ้า
(ปลอดประสพ  สุรัสวดี 2527)

การเพาะเลี้ยงสัตวนํ ้าแบงออกเปนการเพาะเลี้ยงสัตวนํ ้าจืด  การเพาะเลี้ยงสัตวนํ ้ากรอย
และการเพาะเลี้ยงสัตวนํ้ าทะเล  ซึ่งการเพาะเลี้ยงสัตวนํ ้าจืด ไดแก การเพาะเลี้ยงในแหลงนํ้ าจืดจนถึง
เขตปาชายเลน  การเพาะเลี้ยงสัตวนํ ้ากรอย ไดแก การเพาะเลี้ยงในบริเวณปาชายเลนและเขตที่ไดรับ
อิทธิพลจากนํ้ าทะเล และการเพาะเลี้ยงสัตวนํ้ าทะเล ไดแก การเพาะเลี้ยงในเขตตั้งแตชายฝงทะเล
ออกไป (ยุพา  ผลวิจิตร 2530: 1)  ซึ่งอาจจะมีการจัดกลุมการเพาะเลี้ยงสัตวนํ ้ากรอยและสัตวนํ ้าทะเล
เขาดวยกัน

สํ าหรับการเพาะเลี้ยงสัตวนํ ้ากรอยและสัตวนํ ้าทะเลจัดเปนอาชีพส ําคัญของคนไทยมา
ชานาน  และนับวันจะมีบทบาทในการเพิ่มผลผลิตเพื่อน ํามาบริโภคและนํ าสงขายไปยังตางประเทศ
โดยเฉพาะการประมงน้ํ ากรอยและนํ้ าทะเล  ปริมาณสัตวนํ ้ากรอยและนํ้ าทะเลที่จับไดในแตละปคิด
เปนมูลคาหลายพันลานบาท  ซึ่งเห็นไดจากผลิตภัณฑมวลรวมของประเทศทางดานการประมงในป
2543  มีมูลคารวม 105.3 พันลานบาท  ประกอบดวยมูลคาจากสัตวนํ ้ากรอยและนํ้ าทะเล 94.8 พัน
ลานบาท คิดเปนรอยละ 90.03  และสัตวนํ ้าจืด 10.5 พันลานบาท คิดเปนรอยละ 9.97 (ส ํานักงาน
คณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ 2545)  สัตวนํ ้าทะเลที่ส ําคัญนอกจากพวกปลา
กุง และปลาหมึกแลว  ยังมีพวกหอยทะเลชนิดตางๆ ที่มีความส ําคัญตอเศรษฐกิจของไทย  ซึ่งที่เพาะ
เลีย้งไดม ี4 ชนิดเรียงตามล ําดับมลูคาจากมากไปหานอย  คอื หอยนางรม  หอยแมลงภู  หอยแครง และ
หอยกะพง

ในชวงป 2529 – ป 2543  โดยเฉลีย่แลวปริมาณผลผลติหอยแมลงภูสงูทีส่ดุ คอื 42.6
พนัตัน  รองลงมาไดแก หอยแครง หอยนางรม และหอยกะพง มปีริมาณผลผลติ 20.2  11.3 และ 5.7
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พนัตันตามล ําดับ  แตเมือ่พจิารณาดานมลูคาผลผลติโดยรวมแลว  หอยนางรมกลบัมมีลูคาสงูทีส่ดุ  คอื
346.6  ลานบาท  รองลงมาไดแก  หอยแครง  หอยแมลงภู และหอยกะพง ซึง่มมีลูคา 202.3  137.6 และ
76.2  ลานบาทตามล ําดับ  เน่ืองจากราคาหอยนางรมสงูกวาหอยแมลงภูและหอยเศรษฐกจิชนิดอ่ืนๆ
ราคาหอยแตละชนิดเพิม่บางลดบางในแตละป  ทัง้น้ีขึน้อยูกบัปริมาณหอยทีเ่กษตรกรจับได  ถาปริมาณ
หอยมีมากราคาจะต่ํ า  ในทางตรงขามถาปริมาณหอยมีนอยราคาจะสูงขึ้น (ตารางท่ี 1.3) ราคาหอย
นางรมที่คอนขางสูงเปนสิ่งจูงใจใหมีผูหันมาประกอบอาชีพเลี้ยงหอยนางรมเปนจ ํานวนมาก  ในป
2542 ปริมาณหอยแมลงภู 67.4 พันตัน  มีมูลคา 262.9 ลานบาท  ราคากิโลกรัมละ 3.90 บาท  ปริมาณ
หอย แครง 61.7 พันตัน  มีมูลคา 874.4 ลานบาท  ราคากิโลกรัมละ 14.17 บาท  ในขณะที่หอยนางรม
มีปริมาณ 29.2 พันตัน  แตกลับมีมูลคาสูงถึง 1,306.5 ลานบาท  โดยมีราคากิโลกรัมละ 44.74 บาท
คร้ันในป 2543  ปริมาณและมูลคาการผลิตของหอยนางรมมีการผันผวนอยางเดนชัด  โดยมีปริมาณ
ลดลงเหลือเพียง 4.7 พันตัน  ท ําใหมูลคาลดลงเหลือ 177.8 ลานบาท  แตราคายังคงอยูในระดับคอน
ขางสูง  กลาวคือ  กิโลกรัมละ 37.83 บาท  ในขณะที่หอยแครงและหอยแมลงภูมีราคากิโลกรัมละ
15.20 และ 4.49 บาทตามล ําดับ  ดังแสดงในตารางท่ี 1.1 และ 1.3

สวนจํ านวนฟารมและพืน้ทีก่ารเลีย้งหอยในชวงป 2529 – ป 2543 แยกตามชนิดของหอย
(ตารางที ่1.2)  พบวาจํ านวนผูเลีย้งหอยนางรมมากทีส่ดุ  รองลงมาคอื หอยแมลงภู  หอยแครง และหอย
กะพง  แตพืน้ทีก่ารเลีย้งหอยแครงกลบัมากทีส่ดุ  รองลงมาคอื หอยนางรม  หอยแมลงภู และหอยกะพง
ตามล ําดับ  เมือ่พจิารณาขนาดพืน้ทีเ่ฉลีย่ตอฟารม  พบวาหอยนางรมมลีกัษณะการเลีย้งแบบฟารมขนาด
เล็กในรูปแบบของการประมงพื้นบาน  ดังน้ันการสงเสริมและฟนฟูการเพาะเลี้ยงหอยนางรมจะเปน
การชวยเสริมใหเศรษฐกจิในระดับรากหญามคีวามเขมแข็งไดสวนหน่ึง  ซึง่สอดคลองและขานรับตอ
แนวคิดการพัฒนาเพ่ือพ่ึงพาตนเองของเกษตรกรอันเน่ืองมาจากพระราชดํ าริ (Self Reliance)  (ส ํานัก
งานคณะกรรมการพเิศษเพือ่ประสานงานโครงการอันเน่ืองมาจากพระราชดํ าริ 2540)

 หอยนางรมเปนสัตวน้ํ าที่มีความส ําคัญทางเศรษฐกิจชนิดหน่ึง  เปนที่นิยมบริโภคกัน
อยางแพรหลายเพราะมีคุณคาทางโภชนาการสูง  เร่ิมมีการเลีย้งในประเทศไทยราว 60 ปมาแลว  ผล
ผลิตหอยนางรมมีสัดสวนไมสูงนักเมื่อเทียบกับหอยชนิดอื่นๆ แตเนื่องจากเปนหอยที่มีราคาสูงกวา
หอยอ่ืนๆ มาก  จึงมีมูลคาสูงเมื่อเทียบกับมูลคารวมของหอยเศรษฐกิจ  ในขณะที่พื้นที่ชายฝงที่มี
ศักยภาพสํ าหรับการเลี้ยงหอยนางรมยังขยายเพิ่มไดอีก  ประกอบกับตลาดก็ยังมีโอกาสขยายตัวได
อีกมากเชนกัน  เพราะผลิตผลในปจจุบันยังไมเพียงพอตอการบริโภคภายในประเทศ  ปริมาณการ
ผลิตและมูลคาผลผลิตเพิ่มขึ้นเร่ือยๆ นับแตอดีต  ซึ่งเคยรุงเรืองสูงสุดคร้ังหน่ึงเมื่อป 2520 และป
2521  แตตอมาในป 2522 ปริมาณการผลติเร่ิมลดลงอยางตอเน่ืองมาเปนล ําดับและตกต่ํ าอยางเดนชดัใน
ป  2529 (สถติิการประมง 2545)  แมวาจะกลบัสงูขึน้บางในปตอๆ มากต็าม  เพราะผูผลติประสบกบั
ปญหาทางดานความเสือ่มโทรมของสิ่งแวดลอม  ในทีส่ดุจึงมกีารพฒันาเทคโนโลยกีารเพาะเลี้ยงหอย



#

นางรมขึน้มาใช  สงผลใหลกัษณะการดํ าเนินงานของเกษตรกรผูผลติเปลีย่นไปในบางขัน้ตอน (คเชนทร
เฉลิมวัฒน 2544)  จากน้ันปริมาณและมลูคาของผลผลติจึงเพิม่สงูขึน้อยางรวดเร็วในป 2536 จวบจน
ปจจุบนั  ดังตารางที ่1.4

การผลิตหอยนางรมในอดีต  เมื่อป 2518 ปริมาณที่จับได 5.4 พันตัน  มีมูลคา 21.2 ลาน
บาท  ในป 2519 ปริมาณเพิ่มขึ้นเปน 7 พันตัน  มีมูลคาเพิ่มขึ้นเปน 32.4 ลานบาท  ซึ่งปริมาณเพิ่มสูง
ขึน้เปน 15.9 และ 14.6 พนัตัน มลูคาเพิม่เปน 89 ลานบาท และ 154.1 ลานบาท  ในป 2520 และป  2521
ตามล ําดับ  เน่ืองจากเร่ิมมกีารเพาะเลีย้งท ําใหปริมาณผลผลติเพิม่ขึน้  ประกอบกบัราคาเพิม่สงูขึน้ดวย
เชนกัน  แมวาพื้นที่การผลิตจะลดลงก็ตาม  คร้ันในป 2522 เปนตนมา ปริมาณผลผลิตและมูลคาเริ่ม
ลดลง  ในขณะที่จ ํานวนฟารมและพื้นที่การเลี้ยงเพิ่มขึ้น  ทั้งนี้เพราะเกิดปญหาแหลงนํ ้าเนาเสียจาก
โรงงานอุตสาหกรรมชายฝงทะเล  สวนราคาหอยยังเปลี่ยนแปลงไมมากนัก  ในป 2529  จํ านวน
ฟารม พื้นที่การเลี้ยง และปริมาณหอยนางรมลดลงอยางเดนชัดดังที่กลาวแลว  ปริมาณผลผลิตเหลือ
เพียง 0.6 พันตัน  ราคาจึงสูงขึ้นมาก  ท ําใหมูลคาไมตํ ่ามากนัก  จากน้ันในปตอๆ มาโดยภาพรวมแลว
จํ านวนฟารม  พื้นที่การผลิต  ปริมาณหอยที่จับได มูลคา และราคาหอยนางรมเพิ่มขึ้นเปนล ําดับ  ใน
ป 2541 มีปริมาณผลผลิต 22.5 พันตัน มูลคา 828.7 ลาน โดยที่ราคาหอยนางรมสูงขึ้นเปนกิโลกรัม
ละ 36.83 บาท  (ตารางท่ี 1.4)

จากการเลี้ยงหอยนางรมที่ท ํากันมากเฉพาะตามชายฝงทะเลภาคตะวันออกและภาคใต
เทาน้ัน  ท ําใหการตลาดเขามามบีทบาทส ําคญัในการเคลือ่นยายผลติผลหอยนางรมไปสูผูบริโภค  และ
เน่ืองจากหอยนางรมมลีกัษณะเนาเสยีงาย จึงตองอาศยัการตลาดทีม่ปีระสทิธภิาพในการเกบ็รักษาและ
เคลือ่นยายผลติผลใหถงึมอืผูบริโภคในสถานทีแ่ละเวลาทีผู่บริโภคตองการโดยรักษาระดับของคณุภาพ
ไว  ดวยเคร่ืองมอืทางการตลาด อันไดแกสวนประสมการตลาดทัง้ 4 ประการ (วนัเพญ็  นิโครวนจํ ารัส
2528)  ซึง่องคความรูทางดานการตลาดหอยนางรมทีม่คีวามทนัสมยัน้ันมคีอนขางนอย

จากการที่หอยนางรมเปนหอยเศรษฐกิจของไทยที่มีมูลคาและราคาผลผลิตสูง  ลักษณะ
การเลี้ยงเปนฟารมขนาดเล็กในรูปแบบของการประมงพื้นบาน  การสงเสริมและฟนฟูการเพาะเลี้ยง
หอยนางรมจะเปนการชวยเสริมใหเศรษฐกจิในระดับรากหญามีความเขมแข็งไดสวนหน่ึง  ในขณะที่
การศกึษาดานการจัดการการผลติ และดานการตลาดมนีอย  ดังน้ันผูวิจัยจึงท ําการศกึษาระบบการตลาด
หอยนางรม  ที่ครอบคลุมตั้งแตผูผลิต และผูคาระดับตางๆ  จนกระท่ังหอยนางรมถึงมือผูบริโภค
เพื่อใหไดทราบขอเท็จจริงเกี่ยวกับภาวะการผลิตและภาวะการตลาด  ตลอดจนปญหาและอุปสรรค
ตางๆ  ส ําหรับนํ ามาใชเปนแนวทางในการแกไขปรับปรุงและสงเสริมการเลี้ยงและการคาหอยนางรม
ใหมปีระสทิธภิาพตอไป    
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ตารางท่ี  1.1  ปริมาณและมูลคาผลผลิตของหอยเศรษฐกิจบางชนิดในประเทศไทยระหวางป 2529-
2543

ปริมาณ : พันตัน
มูลคา : ลานบาท

หอยนางรม หอยแมลงภู หอยแครง หอยกะพง
ป

ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา
2529 0.6 11.0  11.1 19.5  6.9 30.7 0.3   0.3
2530 1.5   17.5   23.9    43.9    9.6    44.3    0.8   1.0
2531 1.9    25.4   44.2    93.5    4.7  31.6     0.7      1.0
2532 1.4    23.5    58.7 131.3  12.8   82.0     0.0     0.1
2533 1.4 24.8 58.4 136.1 12.3 79.1 0.9 1.9
2534 3.3 49.3 35.5 88.3 26.4 156.8 1.1  2.1
2535 3.8   54.1  14.0 43.9 18.8 119.6   4.0 7.5
2536 17.8 576.4 24.4 74.3 20.6 124.1  3.6 6.6
2537 19.3 522.6 43.1  149.6 11.3 83.2  4.8 10.6
2538 23.0 592.0 51.2 140.5 14.4 115.8 4.2 13.2
2539 23.4  656.0 35.5 159.4  15.8 152.1 5.4 18.3
2540 15.1 333.1 43.1 173.4 8.3 88.3 0.0 0.0
2541 22.5 828.7 39.5 149.8 44.2 515.5 0.0 0.0
2542 29.2 1,306.5 67.4 262.9 61.7 874.4 60.0 1,080.0
2543 4.7 177.8 88.8 398.3 35.3 536.5 0.0 0.0
เฉลี่ย 11.3 346.6 42.6 137.6 20.2 202.3 5.7 76.2

ที่มา : สถิติการประมง, ฝาย  สถิติการประมงและการคาสินคาประมง.  กรมประมง  กระทรวง
เกษตรและสหกรณ  2545  Available: www.fisheries.go.th  [เขาถึง 5 สิงหาคม 2545]
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ตารางท่ี  1.2  จํ านวนฟารมและพื้นที่การผลิตของหอยเศรษฐกิจบางชนิดในประเทศไทยระหวางป
2529-2543

จํ านวนฟารม : ราย
พื้นที่ : ไร

หอยนางรม หอยแมลงภู หอยแครง หอยกะพง
ป

ฟารม พืน้ท่ี ฟารม พ้ืนท่ี ฟารม พ้ืนท่ี ฟารม พ้ืนท่ี
2529 466 2,844 301 1,227 116 7,072 36 465
2530 1,313 4,902 205 2,942 115 6,991 41 526
2531 1,141 3,857 171 2,194 116 7,488 45 538
2532 1,168 4,237 236 3,103 129 5,989 47 541
2533 1,326 4,648 205 2,978 141 6,755 45 537
2534 1,449 4,800 191 1,878 260 9,785 37 502
2535 1,597 5,164 250 1,266 245 9,435 54 456
2536 1,957 7,022 358 1,449 477 12,168 61 456
2537 2,218 8,174 607 2,105 465 12,361 61 456
2538 2,127 7,754 833 3,608 520 13,250 61 456
2539 2,413 8,127 947 3,542 483 12,713 61 456
2540 1,197 3,370 1,036 5,445 304 8,200 -  -
2541 1,664 6,423 987 4,938 803 20,028 -  -
2542 1,821 6,516 844 3,970 943 20,662 6 60
2543 1,743 5,627 1,060 10,076 1,137 41,139 -  -
เฉลี่ย 1,573 5,564 549 3,381 417 12,936 37 363

ที่มา : สถิติการประมง, ฝาย  สถิติการประมงและการคาสินคาประมง.  กรมประมง  กระทรวง
เกษตรและสหกรณ  2545  Available: www.fisheries.go.th  [เขาถึง 5 สิงหาคม 2545]
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ตารางท่ี  1.3  ราคาผลผลติของหอยเศรษฐกจิบางชนิดในประเทศไทยระหวางป 2529-2543
หนวย : บาทตอกิโลกรัม

ป หอยนางรม หอยแมลงภู หอยแครง หอยกะพง
2529 18.96 1.75 4.44 1.25
2530 11.79 1.83 4.61 1.25
2531 13.69 2.11 6.80 1.56
2532 16.77 2.24 6.40 1.80
2533 18.07 2.33 6.43 2.00
2534 14.89 2.49 5.93 1.88
2535 14.32 3.13 6.36 1.88
2536 32.36 3.05 6.03 1.85
2537 27.12 3.47 7.34 2.19
2538 25.70 2.75 8.04 3.14
2539 28.01 4.49 9.61 3.36
2540 22.06 4.02 10.64 -
2541 36.83 3.79 11.66 -
2542 44.74 3.90 14.17 18.00
2543 37.83 4.49 15.20 -
เฉลี่ย 24.21 3.06 8.24 3.35

ที่มา : สถิติการประมง, ฝาย  สถิติการประมงและการคาสินคาประมง.  กรมประมง  กระทรวง
เกษตรและสหกรณ  2545  Available: www.fisheries.go.th  [เขาถึง 5 สิงหาคม 2545]
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ตารางท่ี  1.4  จํ านวนฟารม  พื้นที่การผลิต  ปริมาณ  มูลคา  และราคาผลผลิตของหอยนางรมใน
ประเทศไทยระหวางป 2518-2541

ป
จํ านวนฟารม

(ราย)
พื้นที่
(ไร)

ปริมาณผลผลิต
(พันตัน)

มูลคา
(ลานบาท)

ราคา
(บาท/กิโลกรัม)

2518 674 2,042 5.5 21.2 3.85
2519 889 2,364 7.0 32.4 4.63
2520 1,315 5,190 15.9 89.0 5.60
2521 1,337 4,416 14.6 154.1 10.55
2522 1,505 4,449 9.8 91.0 9.29
2523 1,666 5,298 5.7 56.6 9.93
2524 1,704 5,894 8.4 85.9 10.23
2525 1,864 6,331 5.7 40.0 7.02
2526 1,895 6,653 5.3 1/ 1/

2527 1/ 6,173 5.7 61.4 10.71
2528 1/ 6,053 5.2 53.1 10.12
2529 466 2,844 0.6 11.0 18.33
2530 1,313 4,902 1.5 17.5 11.67
2531 1,141 3,857 1.9 25.4 13.37
2532 1,168 4,237 1.4 23.5 16.79
2533 1,326 4,648 1.4 24.8 17.71
2534 1,449 4,800 3.3 49.3 14.94
2535 1,597 5,164 3.8 54.1 14.24
2536 1,957 7,022 17.8 576.4 32.38
2537 2,218 8,174 19.3 522.6 27.08
2538 2,127 7,754 23.0 592.0 25.74
2539 2,413 8,127 23.4 655.5 28.01
2540 1,197 3,370 15.1 333.1 22.06
2541 1,664 6,423 22.5 828.7 36.83

หมายเหตุ     1/ ไมพบขอมูล
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ที่มา : สถิติการประมง, ฝาย  สถิติการประมงและการคาสินคาประมง.  กรมประมง  กระทรวง
เกษตรและสหกรณ  2545  Available: www.fisheries.go.th  [เขาถึง 5 สิงหาคม 2545]

2.! วตัถุประสงคของการวิจัย

การวิจัยเร่ืองการศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี  ไดกํ าหนดวัตถุ
ประสงคของการศึกษาไวดังตอไปนี้

2.1!เพื่อศึกษาขอมูลทั่วไปของผูเลี้ยง  กิจการเลี้ยง  ผูคา และกิจการคาหอยนางรม ใน
พ้ืนท่ีจังหวัดชลบุรี

2.2!เพื่อศึกษาการดํ าเนินการผลิตหอยนางรม  ดานปจจัยการผลิต  วิธีการผลิต  และการ
จัดการ

2.3!เพื่อศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ต้ังแตจุดท่ีมีการผลิต และมีการคาในระดับ
ตางๆ ไปจนถึงตลาดเปาหมาย  ในจังหวัดชลบุรี

2.4!เพื่อศึกษาปญหาและอุปสรรคในการผลิตและการตลาดหอยนางรม
2.5!เพื่อใหขอเสนอแนะในแงนโยบายและแนวทางการชวยเหลือแกผูประกอบอาชีพ

เก่ียวของกับหอยนางรมตอภาครัฐ  เพื่อสามารถยกระดับการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ
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ตลาด
เปาหมาย

การจัดจ ําหนาย
!!ชองทาง
!!การเลือกสรร
!!คลังสินคา
!!การเคล่ือนยาย

ราคา
!!รายการราคา
!!การก ําหนดราคา
!!สวนลด
!!สวนยอมให
!!การช ําระเงิน
!!การใหสินเชื่อ

สวนประสมการตลาด

ผลิตภัณฑ
!!ความหลากหลาย
ของผลิตภัณฑ

!!คุณภาพ
!!ตราสินคา
!!บรรจุภัณฑ
!!ฉลาก
!!บริการ
!!การรับประกัน
!!การคืนสินคา

การสงเสริม
การตลาด

!!โฆษณา
!!ประชาสัมพันธ
!!การสงเสริมการขาย
!!หนวยงานขาย
!!การตลาดทางตรง

3.! กรอบแนวคิดการวิจัย

ระบบการตลาดสินคาเกษตร

การวิจัยนี้จะศึกษาสวนประสมการตลาดในระบบการตลาดที่ผูผลิตและผูคาหอยนางรม
เลอืกใช  ดังตอไปน้ี

สวนประสมการตลาด

ผูผลิต
!!ปจจัยการผลิต
!!วิธีการผลิต
!!การจดัการ

 ตลาด
!!ตลาดผูบริโภค
!!ตลาดอุตสาหกรรม

ผูคา
!!ตัวแทน, นายหนา
!!ผูรวบรวม
!!ผูคาสง
!!ผูคาปลีก
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ภาพที่ 1.1  กรอบแนวคิดการวิจัย
4.! ขอบเขตการวิจัย

การวิจัยเรื่องการศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี  ไดกํ าหนดขอบเขต
ของการวิจัยไวดังตอไปน้ี

4.1!ขอบเขตดานประชากร ประชากรในท่ีน้ีคือผูท่ีทํ าธุรกิจเกี่ยวกับหอยนางรมในเขต
พ้ืนท่ีจังหวัดชลบุรี  ในระดับตางๆ  ต้ังแตเกษตรกรผูผลิต ผูคาระดับตางๆ จนถึงผูคาปลีก  ซึ่งขายให
ตลาดเปาหมาย  สํ าหรับกรณีผูผลิตนั้นจะพิจารณาเฉพาะรายที่ทํ าการจดทะเบียนไดรับใบอนุญาต
หรือประทานบัตรเล้ียงหอยนางรมเทาน้ัน

4.2!ขอบเขตดานเน้ือหา  จะศึกษาเน้ือหาเร่ืองระบบการตลาดหอยนางรม  ต้ังแตจุดท่ีมี
การผลิต การดํ าเนินการผลิต และมีการคาในระดับตางๆ  ภาวะการตลาดทางดานสวนประสมทาง
การตลาด

4.3!ขอบเขตดานตัวแปร  ตัวแปรทีศ่กึษาอยูภายใตกรอบตัวแปรดานปจจัยสวนบคุคล  สวน
ประสมการตลาด  และระบบการตลาด

4.4!ขอบเขตดานเวลา  ระยะเวลาทีดํ่ าเนินการศกึษา คอื กรกฎาคม 2545 ถงึ พฤษภาคม 2546

5.! นยิามศัพทเฉพาะ

5.1!การตลาด  หมายถึง  การทํ ากิจกรรมทางธุรกิจที่ท ําใหสินคาและบริการเคลื่อนจากผู
ผลติไปยงัผูบริโภคหรือผูใช  (เชาว  โรจนแสง 2544: 5; วิรัช  สงวนวงศวาน และพรรณพมิล  กานกนก
2543: 2)  ซึ่งเปนความหมายที่ใหไวโดยสมาคมการตลาดแหงประเทศสหรัฐอเมริกา (America
Marketing Association : AMA)  ดังตอไปน้ี  “Marketing is the performance of business activities
that direct the flow of goods and services from producers to customers or users.” (วิรัช  สงวนวงศ
วาน และพรรณพิมล  กานกนก 2543: 1)

5.2!ระบบการตลาด  หมายถึง  ความสัมพันธที่ประกอบดวยกลุมผูขายและกลุมผูซื้อใน
ลักษณะของการเคลื่อนยายสินคาและบริการ รวมทั้งการสื่อสาร  จากกลุมผูขายไปยังกลุมผูซื้อ  ใน
ขณะที่มีการเคลื่อนยายเงินและสารสนเทศจากกลุมผูซื้อไปยังกลุมผูขาย (Kotler 2000: 9)

5.3!ระบบการตลาดสินคาเกษตร  หมายถึง  ความสัมพันธของกิจกรรมในกระบวนการ
การตลาดสินคาเกษตร  ที่ดํ าเนินการตางๆอยางตอเน่ือง  เกี่ยวกับการเคลื่อนยายสินคาและบริการจาก



)!

จุดเร่ิมตนของการผลิตสนิคาเกษตรต้ังแตในฟารม  จนกระทัง่สนิคาเหลาน้ันถงึมอืผูบริโภคคนสดุทาย
(นงนุช  โสรัตน 2539: 104)

5.4!หอยนางรม  ประกอบดวย 2 ชนิด คือ
5.4.1 หอยนางรมพันธุเล็ก หรือหอยนางรมปากจีบ (Saccostrea commercialis)

หมายถึง หอยนางรมขนาดเล็ก  พบมากในภาคตะวันออก  ไดแก  ชลบุรี  ระยอง  จันทบุรี และตราด
5.4.2 หอยนางรมพันธุใหญ หรือหอยตะโกรม (Crassostrea belcheri)  หมายถึง

หอยนางรมขนาดใหญ  พบมากในภาคใตแถบจังหวัดประจวบคีรีขันธลงไป  จังหวัดที่มีการเลี้ยง
หอยนางรมใหญมากที่สุดคือสุราษฎรธานี

5.5!หอยเปลือก  หมายถึง หอยนางรมที่มีเปลือกครบทั้งสองฝา  ถาเปนหอยนางรมใหญ
อาจจะแกะเปลอืกออก 1 ฝา แลวนํ ามาประกบกันเหมือนเดิมโดยใชยางรัด

5.6!หอยแกะสด  หมายถึง หอยทีแ่กะเปลือกออกแลว  ถาเปนหอยนางรมเล็กเน้ือหอย
จะถูกน ํามาแชนํ ้าไว  ถาเปนหอยนางรมใหญเน้ือหอยจะถูกแชเย็น

5.7!เกษตรกร  คือ ผูเลี้ยงหอยนางรมในทองที่ที่ศึกษา  แลวขายผานผูคาคนกลางระดับ
ตางๆ ไปยังตลาดเปาหมาย หรือขายใหกับตลาดเปาหมายโดยตรง

5.8!ผูรวบรวม  คือ ผูที่รับซ้ือหอยนางรมจากเกษตรกร  แลวรวบรวมมาไวที่สถาน
ประกอบการเพือ่รอจํ าหนาย  หรือแปรรูปจํ าหนายใหผูคาสง  ผูคาปลีก ผูแปรรูป หรือผูบริโภค

5.9! วิถีการตลาด  หมายถงึ  การแสดงใหทราบวาสนิคาชนิดใดชนิดหน่ึง  เมือ่เคลือ่นยาย
จากผูผลิตแลวไปสูคนกลางประเภทใดบาง  กอนสินคานั้นไปสูมือผูบริโภคคนสุดทาย (สมคิด
ทักษิณาวิสุทธิ ์2543: 162)

5.10!ชองทางการจัดจํ าหนาย  คอื กลุมขององคการอิสระทีเ่กีย่วของกบักระบวนการการจัด
หา หรือท ําใหผลติภัณฑมคีวามพรอมส ําหรับการใชประโยชนหรือการบริโภค (Kotler 2000: 490)

6.! ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ

ผลจากการวิจัยตามทีไ่ดก ําหนดวตัถปุระสงคไวแลวนั้น  จะท ําใหไดองคความรูเกี่ยวกับ
ระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี  ต้ังแตขอมลูทัว่ไปของเกษตรกรผูผลิตหอยนางรม  การ
ดํ าเนินการผลิต  ภาวะการตลาดทีค่รอบคลมุต้ังแตจุดท่ีมีการผลิต  ผานกระบวนการทางการตลาดโดย
อาศยัเคร่ืองมอืทางการตลาด  จนกระท่ังผลิตผลถึงผูบริโภค  ตลอดจนทราบปญหาและอุปสรรคใน
การผลติและการตลาด  องคความรูเหลาน้ีสามารถนํ าไปใชใหเกดิประโยชนส ําหรับผูเก่ียวของไดดังน้ี

6.1!ใชเปนขอมูลประกอบการพิจารณาตัดสินใจในการประกอบอาชีพตางๆ ที่มีสวน
เกี่ยวของในระบบการตลาดหอยนางรม
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6.2!ทํ าใหทราบถึงระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี
6.3!เปนประโยชนในการใหขอเสนอแนะในแงนโยบายและมาตรการดานสินคาเกษตร

ตอหนวยงานทีเ่กีย่วของกบัการพฒันาเศรษฐกิจชนบทในดานตางๆ ทัง้ดานหอยนางรมโดยตรงและ
เกีย่วเน่ือง  ซึง่จะเกดิประโยชนตอเกษตรกร  บคุคลทีเ่กีย่วของในระบบ และชมุชนตอไป



บทที ่2
วรรณกรรมที่เกี่ยวของ

การวิจัยเรื่องการศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี  ไดศึกษารวบรวม
วรรณกรรมท่ีเก่ียวของไว  ดังตอไปน้ี

1.! ประวัติการเลี้ยงหอยนางรม

หอยนางรมจัดเปนสตัวน้ํ าประเภทน้ํ ากรอย  คอือาศยัและดํ ารงชวิีตอยูในน้ํ าทะเลท่ีมีน้ํ าจืด
เจือปนอยู  เปนสตัวน้ํ าทีม่อียูทัว่ไปตามบริเวณน้ํ าต้ืน  ชายฝงทะเล  ปาชายเลน  ปากแมน้ํ าล ําคลอง  และ
แหลงน้ํ าทีม่อีาณาเขตติดตอกบัทะเล  ถิน่ก ําเนิดของหอยนางรมมอียูทัว่ไปทัง้ในยานทะเลเขตรอนและ
อบอุน  แตในบริเวณสภาพเขตหนาวจะไมพบหอยนางรมเลย  หอยนางรมทีพ่บในนานน้ํ าประเทศตางๆ
มปีระมาณ 70 ชนิด  แตละชนิดมขีนาดและรูปรางแตกตางกนัไปตามลกัษณะภูมศิาสตร  แตการดํ ารง
ชีวิตในแงพฤติกรรมทางชวีวิทยา  เชน  การกนิอาหาร  การขบัถายของเสยี  การสบืพนัธุและวางไข  มี
ความคลายคลงึกนัมากโดยมเีพยีงขอปลกียอยบางประการทีแ่ตกตางกนั

มนุษยรูจักการเลีย้งหอยนางรมเมื่อประมาณ 60 ปกอนคริสตกาล  ท ําการเลีย้งทีเ่มืองไบอี
(Bieas)  โดยชาวโรมันชื่อ เซอรจิเอียส  โอราตา (Sergeius Orata)  การเลี้ยงท ําโดยการเลียนแบบ
ธรรมชาติของการเกิดหอยนางรม  กลาวคือ  หอยนางรมจะดํ ารงชีวิตดวยการอาศัยเกาะติดอยูกับที่
ตลอดชีวิต  ยกเวนในชวงแรกท่ีเกิดใหมๆ  ขณะทียั่งเปนตัวออนอยู  จะสามารถเคลื่อนที่ไดเปนชวง
เวลาสั้นๆ  การดํ ารงชีวิตของหอยนางรมในลักษณะที่อาศัยเกาะติดอยูกับที่ตลอดชีวิตนี ้ เรียกวา
Sessile Form  บริเวณที่หอยนางรมจะอาศัยอยูมักเปนที่มีความลาดแข็ง  เชน  บริเวณริมหาด และ
โขดหิน (วัฒนา  ภูเจริญ 2521: 1)

ในตางประเทศมีการเพาะเลี้ยงหอยนางรมดวยการพัฒนาวิธีการเลี้ยงที่เพิ่มผลผลิต  จน
กระทั่งเกษตรกรสามารถประกอบเปนอาชีพที่มีรายไดมั่นคง  เชน  ประเทศสหรัฐอเมริกา  ฝร่ังเศส
ออสเตรเลีย  ญ่ีปุน  มีการสงเสริมเพ่ือเปนอาหารท่ีใชบริโภคภายในประเทศ  ตลอดจนสงออกเปน
สินคาไปขายยังตางประเทศ (จงรักษ  ศรีสมบูรณ 2510: 235)

สํ าหรับการเลี้ยงหอยนางรมในประเทศไทยมีหลักฐานวาเริ่มมีการเลี้ยงหอยนางรมพันธุ
เล็กขึ้นครั้งแรกที่ปากนํ้ าเข็นหนู  ตํ าบลคลองขุด  อํ าเภอทาใหม  จังหวัดจันทบุรี  ในป 2485 (กรม
ประมง 2493; วิชัย  ถุงเงิน 2499)  โดยชาวประมงเชื้อสายจีนไดน ํากอนหินที่มีลูกหอยเกาะติดอยูแลว
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มาวางเรียงกนัเปนแถว  แตละกอนหางกัน 10 เซนติเมตร  ตามบริเวณชายฝงและปากแมน้ํ าท่ีเปนทราย
แข็ง   ตอมาการเลี้ยงในลักษณะดังกลาวไดถูกน ํามาใชท่ีบริเวณคลองหรืออาวโปรง  ตํ าบลแสนสุข
อํ าเภอเมือง  จังหวัดชลบุรี  เมื่อประมาณป 2490 (วัฒนา  ภูเจริญ 2522: 243)  ซึ่งเปนวิธีการเลี้ยงเลียน
แบบการเกิดตามธรรมชาติ  คือ  นํ าวัสดุตางๆ ที่ผูเลี้ยงคิดวาหอยจะมาอาศัยเกาะติดอยูตลอดอาย ุ นํ า
มาวางในบริเวณท่ีพบวามีลูกหอยเกิดอยูแลวตามธรรมชาติเพ่ือเปนท่ีอยูอาศัย  นอกเหนือไปจากที่
หอยนางรมดํ ารงชวิีตอยูแลว  เชน โขดหิน และรากไม  เปนตน  จากน้ันผูเลีย้งไมตองใหอาหารอีกเลย
เพราะหอยนางรมจะอาศัยกินอาหารที่แขวนลอยอยูในแหลงนํ ้า  ผูเลี้ยงจะรอจนกวาหอยนางรมโตได
ขนาดตามที่ตองการก็จะเก็บมาใชประโยชน

ในระยะตอมาวิธีการเลี้ยงเริ่มหลากหลายมากขึ้น  พรอมกับมีการขยายพื้นที่เลี้ยงบริเวณ
ชายฝงทัง้ดานอาวไทยและทะเลอันดามัน  อยางไรกต็ามเทคโนโลยกีารเพาะเลีย้งในระยะหลังจนถึงป
2530 ไมไดพัฒนาเร็วเทาท่ีควร  โดยเฉพาะเทคโนโลยีดานโรงเพาะเลี้ยงและการผลิตลูกหอยในโรง
เพาะเลีย้ง  ต้ังแตชวงหลงัป 2529 เปนตนมา  ผลผลติหอยนางรมลดลงอยางเดนชดั  ผูประกอบการตอง
เผชญิกบัปญหาสิง่แวดลอมหลายอยาง  สงผลกระทบตอปริมาณลกูหอยธรรมชาติ  จึงมกีารพจิารณาถงึ
เทคโนโลยกีารผลติลูกหอยจากโรงเพาะเลีย้งมากข้ึน  เพราะทีผ่านมาผูเลีย้งหอยนางรมในเขตรอนตอง
พึ่งลูกหอยจากธรรมชาติ  ทํ าใหปริมาณผลผลิตที่ไดมีคุณภาพไมแนนอน  จึงตองคิดหันมาพึ่งการ
เพาะเลีย้งหอยนางรมแบบครบวงจร  การเพาะลกูหอยในโรงเพาะเลีย้งท ําใหสามารถควบคมุปริมาณและ
คณุภาพของลกูหอยทีจ่ะนํ ามาเลีย้งได  (คเชนทร  เฉลมิวัฒน 2544: 109)

ในป 2539 จังหวัดที่มีพื้นที่เลี้ยงหอยนางรมโดยรวมมากที่สุดคือ สุราษฎรธานี  เปนการ
เลี้ยงหอยนางรมพันธุใหญ  โดยมีพื้นที่เลี้ยง 4,040 ไร  คิดเปนรอยละ 49.71 ของพื้นที่เลี้ยงหอย
นางรมทั่วประเทศ  มีผลผลิต 10.8 พันตัน  รองลงมาไดแก  ชลบุรี  เปนการเลี้ยงหอยนางรมพันธุเล็ก  
มีพื้นที่เลี้ยง 1,697 ไร  คิดเปนรอยละ 20.88  มีผลผลิต 7.7 พันตัน  สํ าหรับกรณีการเล้ียงหอยนางรม
ในภาคตะวันออกน้ัน  จะเปนการเลี้ยงหอยนางรมพันธุเล็กทั้งหมด  ซึ่งมีพื้นที่รวม 3,685 ไร  จังหวัด
ที่มีพื้นที่เลี้ยงมากที่สุด คือ ชลบุรี  คิดเปนรอยละ 45.56  รองลงมาคือ จันทบุรี และตราด มีพื้นที่เลี้ยง
รอยละ 33.38 และ 21.06 ตามล ําดับ  จํ านวนฟารมที่เลี้ยงมีมากที่สุดในจันทบุรี  คือ 563 ราย  คิดเปน
รอยละ 40.30 รองลงมา  ไดแก ชลบุรีและตราด  รอยละ 38.51 และ 21.19 ตามล ําดับ  แตเม่ือ
พิจารณาปริมาณและมูลคาของผลผลิต  พบวาจังหวัดชลบุรีมีปริมาณและมูลคาของผลผลิตสูงที่สุด  
กลาวคอื มปีริมาณผลผลติ 7.7 พนัตัน  คดิเปนรอยละ 72.85  และมมีลูคา 182.7 ลานบาท คดิเปนรอยละ
85.03  (ตารางท่ี 2.1)
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ตารางท่ี 2.1  จํ านวนฟารม พื้นที่การผลิต ปริมาณ และมลูคาของหอยนางรมเปนรายจังหวัด ป 2539

จํ านวนฟารม เน้ือท่ี ปริมาณ มูลคา
รอยละ รอยละ รอยละ รอยละพื้นที่ผลิต

ราย
ภาค ประเทศ

ไร
ภาค ประเทศ

พันตัน
ภาค ประเทศ

ลานบาท
ภาค ประเทศ

เขต 1 859 61.49 35.60 2,006 54.44 24.68 2.9 27.15 12.32  32.2 14.97 4.91
ตราด 296 21.19 12.27 776 21.06 9.55 0.7 6.30 2.86 18.1 8.43 2.76
จันทบุรี 563 40.30 23.33 1,230 33.38 15.13 2.2 20.85 9.46 14.0 6.54 2.14
ระยอง  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
เขต 2 538 38.51 22.30 1,679 45.56 20.66 7.7 72.85 33.07 182.7 85.03 27.87

ชลบุรี 538 38.51 22.30 1,679 45.56 20.66 7.7 72.85 33.07 182.7 85.03 27.87
ฉะเชิงเทรา  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
สมุทรปราการ  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
กรุงเทพ  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
สมุทรสาคร  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
สมุทรสงคราม  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
เพชรบุรี  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
ภาคตะวันออก 1,397 100.00 57.89 3,685 100.00 45.34 10.6 100.00 45.39 214.8 100.00 32.77

เขต 3 747 73.52 30.96 4,357 98.49 53.61 10.9 85.13 46.49 390.7 88.65 59.60
ประจวบคีรีขันธ 27 2.66 1.12 18 0.41 0.22 0.1 0.64 0.35 2.4 0.54 0.36
ชุมพร 10 0.98 0.41 299 6.76 3.68 0.0 0.19 0.10 0.1 0.03 0.02
สุราษฎรธานี 710 69.88 29.42 4,040 91.32 49.71 10.8 84.30 46.04 388.2 88.08 59.21

เขต 4 29 2.85 1.20  3 0.07 0.04 0.0 0.10 0.06 0.1 0.02 0.01
นครศรีธรรมราช  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
สงขลา 1 0.10 0.04 - 0.0 0.03 0.02 0.0 0.01 0.00
พัทลุง  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
ปตตานี  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
นราธิวาส 28 2.76 1.16 3 0.07 0.04 0.0 0.07 0.04 0.1 0.01 0.01

เขต 5 240 23.62 9.95 64 1.45 0.79 1.9 14.77 8.07 50.0 11.34 7.62
ระนอง 8 0.79 0.33 16 0.36 0.20 0.0 0.08 0.04 0.5 0.11 0.07
พังงา 232 22.83 9.61 48 1.08 0.59 1.9 14.69 8.02 49.5 11.23 7.55
ภูเกต็  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
กระบี่  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
ตรัง  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
สตูล  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -
ภาคใต 1,016 100.00 42.11 4,424 100.00 54.44 12.8 100.00 54.61 440.7 100.00 67.23
รวมทั้งประเทศ 2,413   8,127 23.4 655.5

ร
ที่มา : สถิติการประมง, ฝาย  สถิติการประมงและการคาสินคาประมง  กรมประมง  กระทรวงเกษต
และสหกรณ  2545  Available : www.fisheries.go.th  [เขาถึง 5 สิงหาคม 2545]
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2.! การผลิตหอยนางรม

ในประเทศไทยมกีารเลีย้งหอยนางรมกนัมานานราว 60 ปมาแลว   สวนใหญใชบริโภค
สดและยงัมีการจํ าหนายไมแพรหลายนัก   เน่ืองจากผลผลิตยงัไมเพียงพอตอความตองการบริโภค  มี
การแบงเขตการเลีย้งทัว่ประเทศออกเปน 5 เขต  (กรมประมง 2545)  ตามเขตการเพาะเลีย้งสตัวน้ํ าเค็ม
และน้ํ ากรอย  อยูในภาคตะวันออก 2 เขต ไดแก  เขต 1 ประกอบดวยจังหวัดตราด  จันทบุรี และระยอง
เขต 2 ประกอบดวยจังหวัดชลบุรี  ฉะเชงิเทรา  สมทุรปราการ  กรุงเทพ  สมุทรสาคร  สมุทรสงคราม
และเพชรบรีุ   นอกเหนือจากน้ันอยูในภาคใต  ไดแก  เขต 3 ประกอบดวยจังหวัดประจวบคีรีขันธ
ชมุพร และสรุาษฎรธานี  เขต 4 ประกอบดวยจังหวัดนครศรีธรรมราช  สงขลา  พทัลงุ  ปตตานี และ
นราธวิาส  เขตสดุทาย คอื เขต 5 ประกอบดวยจังหวัดระนอง  พงังา  ภูเกต็  กระบี ่ ตรัง  และสตูล  แตที่
กลาวมาน้ีในบางจังหวัดไมพบการเลีย้งหอยนางรม  ดังตารางที ่2.1   จังหวัดทีม่กีารเลีย้งหอยนางรม
เลก็ ไดแก จังหวัดในภาคตะวันออก  เลีย้งมากท่ีสุดทีจั่งหวัดชลบุรี  มปีริมาณการผลติและมลูคาคิด
เปนรอยละ 72.85 และ 85.03  ของหอยนางรมเลก็ตามล ําดับ   สวนหอยนางรมใหญจะเลี้ยงในภาคใต
โดยเลีย้งมากทีส่ดุในจังหวัดสรุาษฎรธานี คอื มปีริมาณการผลติและมูลคา คดิเปนรอยละ 84.30 และ
88.08  ของหอยนางรมใหญตามล ําดับ

แตเดิมการเลีย้งหอยนางรมในประเทศไทยเปนการเลี้ยงแบบครอบครัว  ไมไดทํ าเปน
ธรุกจิใหญเหมอืนในตางประเทศ  วิธกีารเลีย้งเปนแบบด้ังเดิมมกีารพฒันาการเลี้ยงไมมากนัก  แมวา
พืน้ทีเ่ลีย้งยงัขยายไดอีกมากแตผลผลติกลับลดลง  เพราะขาดความรูทางวิชาการดานการรวบรวมลูก
หอยจากธรรมชาติและวิธกีารเลี้ยง  ตอมามกีารนํ าเทคโนโลยกีารเลี้ยงแบบใหมๆ มาใช  เชน  การเลีย้ง
บนแพ และการขยายพืน้ทีเ่ลีย้ง  ท ําใหผลผลติเร่ิมเพ่ิมข้ึน (คเชนทร  เฉลมิวัฒน 2544: 118)

2.1 แหลงลกูหอยนางรม  การเลีย้งหอยนางรมจะอาศยัลกูหอยจาก 2 แหลง  คอื  ลกูหอย
จากธรรมชาติ และลกูหอยจากการเพาะฟก  การใชลกูหอยจากธรรมชาติจะเกบ็เกีย่วลกูพนัธุโดยอาศัย
การลอลกูหอยดวยวิธกีารตางๆ กนั  เชน  ใชวัสดุลอลกูหอย (Cutch)  ลอลกูหอยทีม่อียูในธรรมชาติ
โดยนํ าไปวางในแหลงน้ํ าธรรมชาติ  ลกูหอยจะเกาะบนวัสดุดังกลาว  เกษตรกรจะปลอยใหลูกหอย
เหลาน้ีเจริญเติบโตจนไดขนาด  กอนจะแยกไปเลีย้งในฟารมเลีย้งหอยนางรมตอไป

วัสดุที่ใชลอลูกหอย  เปนวัสดุที่ลูกหอยสามารถยึดเกาะได   ที่ใชกันโดยทั่วไปคือ
เปลือกหอยนางรม  แผนซีเมนต  แทงซีเมนต  หรือวัสดุที่ฉาบดวยซีเมนต  ซึ่งการวางวัสดุลอลูกหอย
สามารถวางไวในระดับใกลพื้นดิน  วางในแนวต้ัง  หรือแขวนติดกับทุน  ปริมาณลูกหอยที่ลอไดขึ้น
อยูกับฤดูกาล  สถานที ่ และสภาพแวดลอมที่ตางกัน

การอาศยัพนัธุลกูหอยจากธรรมชาติ  เพือ่ไปเลีย้งตอมกัไมเพยีงพอกบัความตองการ
เน่ืองจากปจจัยเกีย่วกบัฤดูกาลและปญหาความเสือ่มโทรมของสภาพแวดลอม  ปริมาณลกูหอยใน
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ธรรมชาติลดนอยลง  จึงไดมกีารเพาะพนัธุลกูหอยขึน้ในโรงเพาะฟก  เพือ่ผลติลกูหอยใหแกเกษตรกร
ผูเลีย้งหอยนางรมตอไป  โดยข้ันตอนของการเพาะพันธุลกูหอยเร่ิมจากเตรียมพอแมพันธุใหเพียงพอ
ท ําความสะอาดพอแมพันธุ  กระตุนใหพอแมพนัธุปลอยเซลลสบืพนัธุเพือ่ใหมกีารผสมพนัธุ  แลวจึง
นํ าไขทีไ่ดรับการผสมแลวไปอนุบาลตอไปในขัน้ตอนของการอนุบาลลูกหอย  เมือ่ลกูหอยโตข้ึนจน
ใกลจะเกาะกบัวัสดุจะใชวัสดุลอลกูหอยใหยึดเกาะ  มกีารคดัขนาดลกูหอยทุกๆ 3 – 5 วัน  เมือ่ลกูหอย
โตขึน้กแ็ยกออกใสถัง  จนลกูหอยมขีนาด 3 เซนติเมตร   ซึง่ใชเวลาประมาณ 2 – 3 เดือน  จึงสามารถ
นํ าไปเลีย้งในฟารมเลี้ยงได (เมธ ี แกวเนิน 2536: 21-32)

2.2 การเลือกพื้นที่ส ําหรับเล้ียงหอยนางรม   ลักษณะพื้นที่ที่ใชเลี้ยงหอยนางรม  เปน
ปจจัยที่ส ําคัญท่ีตองพิจารณาคัดเลือก  บริเวณที่ใชเลี้ยงไดแกบริเวณชายฝงทะเล  ปากแมนํ ้าล ําคลอง
โดยมีหลักการพิจารณาตามเหตุผลและความเหมาะสมดังตอไปนี ้(กรมประมง 2536: 25-26; ยุพา
ผลวิจิตร 2530: 16-20)

1)  เปนแหลงทีมี่น้ํ ากรอย  หรือน้ํ าทะเลทวมถึง  อยางนอยเปนเวลานาน 7 – 8 เดือน
ในรอบป  ไมอยูในอิทธพิลของน้ํ าจืดไหลบาลงทวมในฤดูฝน  จนท ําใหแหลงเลีย้งมคีวามเค็มต่ํ ามาก
เปนเวลานาน  อันเปนเหตุใหหอยมอัีตราการรอดตายต่ํ า

2) เปนแหลงทีม่หีอยนางรมเกดิอยูแลวตามธรรมชาติ  สะดวกตอการจัดหาพนัธุหอย
ทัง้น้ีเปนการลดตนทนุในการเลี้ยง

3)  ในทางชวีวิทยาแลว  สภาพน้ํ าทีห่อยนางรมจะดํ ารงชีวิตอยูได  คอื บริเวณที่มี
ความเปนกรดเปนดาง (pH) ระหวาง 6.6 – 8.6  และมคีวามเค็ม 14 – 34 ppt.

4)  เปนแหลงทีม่อีาหารอุดมสมบูรณ  หอยนางรมจะกนิแพลงกตอนพชืและแพลงก
ตอนสตัวเปนอาหาร  ดังน้ันบริเวณแหลงน้ํ าควรมีแพลงกตอน  150 – 3,500 เซลลตอลติร

5)  เปนแหลงทีป่ลอดภัยจากกระแสน้ํ าและคลื่นลมแรง  ซึง่จะเปนเหตใุหวัสดุและ
สวนประกอบตางๆ  ตลอดจนหอยทีเ่ลีย้งถูกทํ าลาย  มนีํ ้าไหลผานออนๆ ประมาณ 3 – 5 ไมลตอชัว่โมง

6)  เปนบริเวณทีม่กีระแสน้ํ าขึน้ลงสมํ่ าเสมอ
7)  เปนบริเวณทีม่พีืน้คอนขางแขง็  พืน้เปนดินโคลน  หรือโคลนปนทราย  ความลกึ

ของหนาดินสวนทีอ่อนไมลึกนัก  ชายฝงมีความลาดเอียงนอย
8)  เปนบริเวณที่หางไกลจากแหลงนํ ้าเสีย  มลภาวะ  โรงงงานอุตสาหกรรม  และ

เหมืองแร  ซ่ึงเปนอันตรายตอหอยและผูท่ีบริโภคหอย
9)  เปนแหลงที่มีการคมนาคมสะดวก  ใกลแหลงวัสดุที่ใชในการเลี้ยงหอย  และ

ใกลตลาดงายตอการจํ าหนายผลิตผล
2.3 วิธีการเล้ียงหอยนางรม  ในชวงแรกน้ัน  หอยนางรมท่ีใชเปนอาหารเปนหอยท่ีเก็บ

รวบรวมจากแหลงธรรมชาติที่เกิดขึ้นเอง  ตอมาเมื่อความตองการของตลาดมีมากขึ้นจึงไดมีการน ํา



!&

ลูกหอยมาเลี้ยงตามสถานที่ที่เหมาะสมเพื่อเปนการคา  วิธีการเลี้ยงหอยนางรมมีอยูหลายวิธ ี แตละ
วิธีมีความเหมาะสมที่จะใชตางกันไปตามลักษณะภูมิประเทศและดินฟาอากาศของแตละทองที่
ฉะนั้นการที่จะใชวิธีใดในทองที่ใดนั้นเปนเรื่องที่จะตองพิจารณาตามความเหมาะสม  ดังตอไปน้ี
(ประมง 2536: 29-34; ยุพา  ผลวิจิตร 2530: 23-25; วันเพ็ญ  นิโครวนจํ ารัส 2528: 44-55; คเชนทร
เฉลิมวัฒน 2544: 119-123)

2.3.1  การเล้ียงแบบบนพ้ืน (Bottom culture)  จํ าเปนตองเลือกบริเวณท่ีคอนขาง
แข็ง  นํ าลูกหอยที่ลอไดจากวัสดุตามแหลงธรรมชาติแกะออกมาจากวัสดุยึดเกาะ  แลวนํ าไปหวาน
เลี้ยงในบริเวณที่เตรียมไว  เมื่อหอยโตไดขนาดที่ตองการก็จะเก็บไปขาย  วิธีการนี้ไมพบในประเทศ
ไทย  แตใชกันในตางประเทศ  เชน  ออสเตรเลีย  และสหรัฐอเมริกา

2.3.2  การเล้ียงแบบยกพ้ืน (Off bottom culture)  เปนวิธีการเลี้ยงหอยนางรมใหอยู
เหนือพื้นขึ้นมา  เนื่องจากบริเวณที่เลี้ยงเปนดินโคลน  มีคลื่นลม  ใชในประเทศไทย  วิธีนี้ใหผลผลิต
สูงกวาการเลี้ยงแบบบนพื้น  แตก็มีคาใชจายสูง  เมื่อพิจารณาถึงผลกํ าไรแลวจะใหก ําไรสูงกวาจึง
นิยมใชวิธีการเลี้ยงแบบยกพื้นกันมาก  ซึ่งมีการพยายามประยุกตเปนหลายๆ วิธีดวยกัน  ดังน้ี

1)! การเล้ียงบนกอนหิน  ใชกอนหินวางใหลูกหอยนางรมเกาะ เจริญเติบโต
จนไดขนาดตามความตองการ  เปนวิธีที่งายและเกาแก  ทํ ากันมาแตโบราณ  มักท ําในเขตท่ีมีน้ํ าขึ้น
น้ํ าลงตามชายฝงทะเลที่มีสภาพเปนโคลนแข็ง  โคลนปนทราย  หรือบริเวณท่ีเปนหิน  เพื่อไมใหกอน
หินจมลึกลงไป  โดยวางกอนหินเปนกองๆ กองหน่ึงมีกอนหิน 5 – 10 กอน  วางใหกอนหินเกยพิง
กันเพื่อใหมีพื้นที่ใหลูกหอยเกาะมากที่สุด  แตละกองเรียงกันเปนแถว  อยูหางกันประมาณ 50
เซนติเมตร  มักเล้ียงในขอบเขตพ้ืนท่ีระหวางแนวระดับน้ํ าสูงสุดถึงระดับนํ้ าต่ํ าสุดตามชายฝงทะเลที่
มีสภาพเปนอาวเปด  กรณีท่ีสภาพดินเปนโคลนคอนขางออนจะใชไมไผวางเปนฐานรองรับกอนหิน
เพื่อไมใหหินจมโคลน  หรือบางรายท ําเปนฟาก  โดยใชไมไผผาซีกประกอบเขาเปนรานส ําหรับวาง
หินบนคานเต้ียๆ ในแหลงเลี้ยง  แลวใชกอนหินที่มีลูกหอยเกาะวางเลี้ยงตอไป   ดังภาพที ่2.1

2)! การเลีย้งในกระบะไม  การเลี้ยงแบบนี้เหมาะสมกับทองที่ที่เปนอาวเปด
ตามบริเวณปากแมน้ํ า  หรือตามชายฝงของปากแมนํ ้าล ําคลองที่มีนํ ้ากรอยหรือน้ํ าเค็มทวมถึงเปน
ประจํ า  กระบะไมที่ใชเปนรูปสี่เหลี่ยมผืนผามีขนาดตามตองการ  แตที่นิยมใชมีความกวาง  ยาว และ
สูง  80, 200 และ 25 เซนติเมตร ตามล ําดับ  ขอบทั้งสี่ดานท ําดวยไมเน้ือแข็ง  พื้นเปนไมชนิดเดียวกัน
ฟากท ําดวยไมไผเพื่อใหนํ้ าถายเทไดสะดวก  กระบะวางอยูบนคานสูงจากพื้นดินที่นํ ้าทวมถึง
ประมาณ 30 เซนติเมตร  และยึดติดกับคานอยางมั่นคง   ลูกหอยนางรมเล็กที่นํ ามาใสเลี้ยงในกระบะ
ควรมีอายุประมาณ 6 – 7 เดือน  หรือมีขนาด 3.5 – 4.5 เซนติเมตร  ซึ่งกะเทาะมาจากกอนหิน  หาก
เปนหอยนางรมที่เกาะติดกับเปลือกหอยอื่นก็น ํามาใสกระบะเลี้ยงไดเลย  จนมีอายุปคร่ึงจึงจะโตจน
เกบ็ขายได  ดังภาพที ่2.2
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ภาพที่ 2.1  การเล้ียงหอยนางรมบนกอนหิน

ที่มา : คเชนทร  เฉลิมวัฒน  “การเพาะเล้ียงหอย”  กรุงเทพมหานคร  สํ านักพิมพรั้วเขียว  2544
วันเพ็ญ  นิโครวนจํ ารัส  “การวิเคราะหระบบการตลาดหอยนางรมในประเทศไทย ป 2526”

วิทยานิพนธวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชาเศรษฐศาสตรเกษตร  มหาวิทยาลยั
เกษตรศาสตร  2528

          

ภาพที่ 2.2  การเลี้ยงหอยนางรมในกระบะไม

ที่มา : คเชนทร  เฉลิมวัฒน  “การเพาะเล้ียงหอย”  กรุงเทพมหานคร  สํ านักพิมพรั้วเขียว  2544
วันเพ็ญ  นิโครวนจํ ารัส  “การวิเคราะหระบบการตลาดหอยนางรมในประเทศไทย ป 2526”

วิทยานิพนธวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชาเศรษฐศาสตรเกษตร  มหาวิทยาลยั
เกษตรศาสตร  2528
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3)! การเลี้ยงแบบใชแทงซีเมนต   การเลี้ยงดวยวิธีนี้เหมาะส ําหรับทองที่ที่มี
สภาพพื้นดินโคลน  และอาจเลี้ยงไดดีในที่ที่มีสภาพเชนเดียวกับการใชกอนหิน ตาม ขอ 1)  หรือจะ
ใชทั้งสองแบบรวมกันในบริเวณเดียวกันก็ไดโดยใชแทงซีเมนตปกแซมตามที่วางระหวางแถวของ
กองหิน  เวนที่วางไวส ําหรับเปนทางเดินพอสมควร  แทงซีเมนตที่ใชจัดท ําขึ้นเปนพิเศษส ําหรับการ
เลี้ยงหอยนางรม  และเพื่อใหตานทานตอการเคลื่อนไหวของคลื่นลมและกระแสนํ ้าไดดีจึงตองหลอ
แทงซีเมนตและใชไมเปนแกนกลางยื่นออกมา  ไมที่ยื่นออกมาจะถูกปกยึดอยูในดินเพื่อพยุงใหเสา
ซีเมนตไมลมลง  สามารถใชงานอยูไดนาน  ขนาดของแทงซีเมนตข้ึนอยูกับระดับน้ํ าและความ
ตองการของผูเล้ียง  โดยทั่วไปที่ไดผลดีจะมีความสูง 50 – 70 เซนติเมตร  ดานหนาตัดของเสาจะเปน
รูปส่ีเหล่ียมจัตุรัส  ขนาด  12 x 12 เซนติเมตร  ไมที่ใชเปนแกนกลางยาว 1 เมตร  ฝงอยูในแทง
ซีเมนต 50 เซนติเมตร  สวนที่ยื่นออกมาเพื่อปกลงดิน 50 เซนติเมตร  ดังภาพที่ 2.3

   

ภาพที่ 2.3  การเลี้ยงหอยนางรมแบบใชแทงซีเมนต

ที่มา : คเชนทร  เฉลิมวัฒน  “การเพาะเล้ียงหอย”  กรุงเทพมหานคร  สํ านักพิมพรั้วเขียว  2544
วันเพ็ญ  นิโครวนจํ ารัส  “การวิเคราะหระบบการตลาดหอยนางรมในประเทศไทย ป 2526”

วิทยานิพนธวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชาเศรษฐศาสตรเกษตร  มหาวิทยาลยั
เกษตรศาสตร  2528

4)! การเลี้ยงโดยใชหลักไม   วิธีนี้เหมาะสมอยางยิ่งกับสภาพชายฝงทะเลที่มี
สภาพเปนอาวเปด  พ้ืนดินเปนโคลนออนหรือโคลนปนทราย  ไมมีเคร่ืองกํ าบังคลื่นลม  และสามารถ
ใชเปนวิธีเลี้ยงตามชายฝงของปากแมนํ ้าล ําคลองที่มีกระแสนํ ้าไหลคอนขางแรงไดโดยไมท ําใหเกิด
ความเสียหายมากมายนัก  ไมที่ใชเปนไมเนื้อแข็งเพื่อใหลูกหอยเกาะเลี้ยงตัวจนไดขนาดที่ขายได
คลายหลักหอยแมลงภู  แตไมท่ีใชเปนจํ าพวกไมเนื้อแข็ง  ใชเปลือกหอยนางรมรอยเปนพวงๆ ไปลอ
ลูกหอยในแหลงหอยธรรมชาติ  ลูกหอยจะเกาะติดอยูตามเปลือกหอย  เมื่ออายุประมาณ 1 – 2 เดือน
จึงนํ าเปลือกหอยที่มีลูกหอยเกาะติดอยูแลวนั้นมายึดติดกับหลักโดยใชลวดผูกใหเปลือกหอยอยูหาง
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กันเปนระยะพอสมควร  หลักไมที่ใชสวนมากเปนไมไผ  ไมเปง  หรือไมอ่ืนๆ ราคาถูกที่หาไดใน
ทองถิ่นนั้น  หลังจากที่ประกอบเปลือกหอยติดเขากับหลักไมแลว  จึงนํ าไปปกไวในแหลงเลี้ยงเปน
แถวๆ โดยเวนระยะหางกันพอสมควร   การปกไมจะลึกลงไปในดินมากนอยเทาใดนั้นแลวแตความ
แขง็ของดิน  ถาเปนดินโคลนแข็งปกลึกลงไปเพียง 30 – 40 เซนติเมตร  ก็เพียงพอ  หากดินเปนโคลน
ออนตองปกลึกจนแนใจวามั่นคงพอ  ดังภาพที่ 2.4

ภาพที่ 2.4  การเลี้ยงหอยนางรมโดยใชหลักไม

ที่มา : วันเพ็ญ  นิโครวนจํ ารัส  “การวิเคราะหระบบการตลาดหอยนางรมในประเทศไทย ป 2526”   
วิทยานิพนธวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชาเศรษฐศาสตรเกษตร  มหาวิทยาลยั
เกษตรศาสตร  2528

5)! การใชหลอดหรือทอซีเมนต  เหมาะส ําหรับแหลงเลี้ยงที่มีนํ้ าทวมอยู
ตลอดเวลา  เชน  พื้นที่ตื้นชายฝงทะเลปากแมนํ ้าล ําคลองและทะเลสาบ  พ้ืนดินเปนโคลนหรือโคลน
ออนปนทราย   ขั้นแรกตองปกหลักไมราคาถูกซึ่งอาจจัดหาไดเองในทองที ่เชน ไมเปง ไมโกงกาง
หลอดไมไผ  ฯลฯ  โดยปกเรียงเปนแถวมีชองวางระหวางแถวหางกันประมาณ 1 เมตร  จากน้ันนํ า
หลอดซีเมนตกลวงสวมลงในไมหลักที่ปกไว  ในขณะท่ีใชไมวางพาดเปนฐานรองรับทออีกคร้ังหน่ึง
เพื่อปองกันไมใหทอจมโคลน  หรือเปนทอซีเมนตที่มีปากเปดขางเดียวใชสวมลงบนหลักไมไดโดย
ตรง  วิธีดังกลาวสามารถวางทอไดประมาณ 1,600 ทอตอไร  นอกจากทอซีเมนตที่กลาวมาแลว
เกษตรกรไดมีการพัฒนาขยายขนาดหลอดทอซีเมนตใหมีขนาดใหญขึ้นเพื่อเพิ่มพื้นที่ยึดเกาะของลูก
หอย  และใชฐานซเีมนตรองรับทอท่ีมีขนาดใหญข้ึนแทนการใชไมรองรับเชนเดิมทํ าใหอายุการใช
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งานนานขึ้นและการจัดการสะดวกขึ้น  การเลี้ยงวิธีนี้เปนที่นิยมในการเลี้ยงหอยนางรมที่สุราษฎร
ธานีและจันทบุรี  ดังภาพที ่2.5

ภาพที่ 2.5  การเลี้ยงหอยนางรมโดยใชหลอดหรือทอซีเมนต

ที่มา : คเชนทร  เฉลิมวัฒน  “การเพาะเล้ียงหอย”  กรุงเทพมหานคร  สํ านักพิมพรั้วเขียว  2544
ประมง, กรม  “การเพาะเลี้ยงหอยนางรม”  กรุงเทพมหานคร  กองสงเสริมการประมง  กรม

ประมง  เกษตรและสหกรณ  2536
วันเพ็ญ  นิโครวนจํ ารัส  “การวิเคราะหระบบการตลาดหอยนางรมในประเทศไทย ป 2526”

วิทยานิพนธวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชาเศรษฐศาสตรเกษตร  มหาวิทยาลยั
เกษตรศาสตร  2528

6)! การเลีย้งแบบพวงอุบะแขวน  เปนรูปแบบทีต่องการเล้ียงในอาวปด หรือที่
ทีม่ทีีก่ ําบงัคลืน่ลมไดเปนอยางดี   นิยมท่ัวไปในประเทศญ่ีปุน  สหรัฐอเมริกาและประเทศทางยโุรป
เพราะหอยโตเร็วและใหผลผลิตสูง  วิธน้ีีสามารถท ําได 2 ลกัษณะดวยกัน  คอื  การแขวนใตแพ และ
การแขวนจากเชือก (Long line)  แพท่ีใชเลีย้งหอยมีขนาดกวางยาวตามความตองการของผูเล้ียง  ใชถงั
พลาสติกหรือทุนโฟมพยุง  มสีมอยดึทัง้ 4 มมุเพือ่ตรึงใหแพหรือเชือกอยูกับที ่ ระดับความลกึของน้ํ า
ควรอยูประมาณ 5 – 10 เมตร  การลอลกูหอยใชวิธเีดยีวกบัการเลี้ยงแบบที ่4) คอื  ใชเปลอืกหอย
นางรมรอยเปนพวงๆ ไปลอลกูหอยในแหลงหอยธรรมชาติ  ลกูหอยจะเกาะติดอยูตามเปลือกหอย  เมือ่
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อายปุระมาณ 1 – 2 เดือน  จึงนํ าเปลอืกหอยทีม่ลีกูหอยเกาะติดอยูแลวน้ันมารอยเปนพวงโดยใชลวด
สงักะส ี  จัดระยะใหเปลือกหอยอยูหางกัน 15 – 20 เซนติเมตร  โดยใชไมรวกขนาดเลก็ก้ันระหวาง
เปลอืก  จากน้ันนํ าพวงหอยไปแขวนเลีย้งไวทีแ่พจนโตไดขนาดตามที่ตองการ  การเลีย้งแบบพวงอุบะ
แขวนน้ีในประเทศไทยนิยมทํ ากนัในแมน้ํ าหรือคลองในยานน้ํ ากรอย  ดังภาพที ่2.6

    

       

            

ภาพที่ 2.6  การเลี้ยงหอยนางรมแบบพวงอุบะแขวน

ที่มา : คเชนทร  เฉลิมวัฒน  “การเพาะเล้ียงหอย”  กรุงเทพมหานคร  สํ านักพิมพรั้วเขียว  2544
ประมง, กรม  “การเพาะเลี้ยงหอยนางรม”  กรุงเทพมหานคร  กองสงเสริมการประมง  กรม

ประมง  เกษตรและสหกรณ  2536
วันเพ็ญ  นิโครวนจํ ารัส  “การวิเคราะหระบบการตลาดหอยนางรมในประเทศไทย ป 2526”   

วิทยานิพนธวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชาเศรษฐศาสตรเกษตร  มหาวิทยาลยั
เกษตรศาสตร  2528
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ภาพที่ 2.7  การเล้ียงหอยนางรมแบบอ่ืนๆ

ที่มา : วันเพ็ญ  นิโครวนจํ ารัส  “การวิเคราะหระบบการตลาดหอยนางรมในประเทศไทย ป 2526”   
วิทยานิพนธวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชาเศรษฐศาสตรเกษตร  มหาวิทยาลยั
เกษตรศาสตร  2528

7)! การเล้ียงหอยนางรมแบบอ่ืนๆ  นอกจากวิธีการเลี้ยงที่กลาวมาแลว  ยังมี
รูปแบบการเล้ียงอ่ืนๆ  โดยใชวัสดุอื่นที่มีสภาพแข็งแนนแทนได  เชน  กระเบ้ืองลอนเด่ียว  ลอนคู
อิฐ  อาง  โอง ไห  หรือภาชนะดินเผาที่แตกช ํารุด   ยางรถยนตเกา  หรืออ่ืนๆ ที่มีความแข็ง  นํ ามาวาง
ใหลูกหอยยึดเกาะได  ดังภาพที ่2.7

2.4!อุปสรรคของการเจริญเติบโตของหอยนางรม
2.4.1 ศัตรูหอยนางรม  สตัวนํ ้าทีเ่ปนศตัรูของหอยนางรมจะท ําลายหอยโดยตรง

โดยในขณะท่ีหอยยังอยูในข้ันตัวออน  จะถกูสตัวน้ํ าประเภททีก่นิอาหารโดยการกรอง  เชน  พวก
เพรียง กนิเปนอาหาร  และเมือ่หอยนางรมโตเต็มวัยกจ็ะถูกหอยดูดเจาะจํ าพวกหอยฝาเดียว  เชน  หอย
หม ู หอยมะระ เปนตน  ซึ่งสามารถท ําลายหอยไดทุกขนาด  โดยการสงนํ ้ายอยภายในตัวออกมายอย
เปลอืกหอยนางรมใหเปนรู  แลวดูดน้ํ าและเน้ือในตัวหอยกนิ  สตัวนํ ้าอ่ืนๆ ทีท่ ําลายหอยนางรม  ไดแก
ปลาดาว  ซึ่งจะทํ าลายหอยนางรมโดยใชเทาเปดฝาและกินเนื้อหอยนางรม  ปลาทะเลที่มีความแหลม
คมหลายๆ ชนิด  เชน ปลากระเบน  ปลานกแกว  นอกจากนี้ยังมีสัตวนํ ้าอีกประเภทหนึ่งที่ไมไดกิน
หรือท ําลายหอยนางรมโดยตรง  แตจะไปอาศยัทีท่ีห่อยนางรมอยู  เชน หนอนตัวแบน  ฟองน้ํ า  ปแูปน
สาหรายทะเล  และหอยแมลงภู  เปนตน  ซึ่งจะไปท ําใหเกิดความรํ าคาญ  แยงอาหารของหอยนางรม
และมกัจะไปทบัคลมุตัวหอยนางรมท ําใหกนิอาหารไมไดและตายในทีส่ดุ (ยพุา  ผลวิจิตร 2530: 25-26)

2.4.2 โรคหอยนางรม  การศกึษาเกีย่วกบัโรคพยาธใินหอยนางรมในประเทศไทยมี
การศกึษานอย  ในขณะทีก่ารระบาดของโรคพยาธใินหอยนางรมพบวามรีายงานในตางประเทศโดยทัว่
ไป  โดยเฉพาะในแหลงเลีย้งทีม่กีารเลีย้งอยางหนาแนนและเลีย้งเปนเวลายาวนาน  ซึง่ผลจากการระบาด
ดังกลาวกอใหเกดิผลเสยีหายตอธรุกจิการเลีย้งหอยนางรมในแหลงน้ันๆ อยางมหาศาล  ตัวการทีก่อให
เกดิการระบาดของโรคมทีัง้ทีเ่ปน  แบคทเีรีย  ไวรัส  รวมไปถงึโปรโตซวั และเชือ้รา  ตัวอยางของโรค
ระบาดทีเ่กดิกบัหอยนางรมทีก่อใหเกดิความเสยีหายรายแรงพอสรุปได คอื (ประมง 2536: 35-36)
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1)! โรคเหงือก (Gill disease)  มีสาเหตุเกิดจากเช้ือไวรัส IRIDO  ลักษณะ
ของโรคเริ่มจากพบจุดสีเหลืองกระจายตามเหงือกและอวัยวะที่เรียกวา Labial palp  จุดเหลานี้จะเพิ่ม
จํ านวนมากขึ้น  และขยายตัวมีขนาดใหญขึ้น  เนื้อเยื่อบริเวณดังกลาวจะตาย  หอยไมสามารถกิน
อาหาร  รวมทั้งหายใจไมเปนปกติ  น้ํ าหนักลดลง  และตายในที่สุด

2)! โรคเลือด (Bonamia Haemocytic disease)  สาเหตุเกิดจากเชื้อโปรโตซัว
Bonamia ostreae  ซึ่งทํ าอันตรายกับเซลลเม็ดเลือดหอย

3)! โรค Aber digestive gland disease   มีสาเหตุเกิดมาจากเชื้อโปรโตซัว
Marteilia refringens  ตรวจพบในสวน Digestive gland ของหอย

4)! โรคจาก Copepod  ชนิด Mytilicola intestinalis   พบภายในทางเดิน
อาหารของหอยนางรม  ซึ่งถาหากมีปริมาณ Mytilicola มากเกินไปจะทํ าใหคารโบไฮเดรตในเน้ือ
หอยนางรมลดลง

2.4.3 มลภาวะ  เน่ืองจากหอยนางรมกนิอาหารโดยการกรองอาหารที่แขวนลอยอยู
ในน้ํ า  ดังน้ันโอกาสที่จะสะสมสารพษิ  เชน  สารตะก่ัว  สารหนู  สารปรอท  อนัเกดิจากของเสยีที่ทิ้ง
ลงสูแหลงน้ํ า  เปนอันตรายโดยตรงตอตัวหอยนางรมทํ าใหเจริญเติบโตชา  ท ําลายเน้ือเย่ือ  ซึง่เปน
สาเหตุใหหอยตายได  หรือสารพษิเหลาน้ีอาจมปีริมาณนอยไมถึงกับทํ าใหหอยตาย  แตหอยจะสะสม
สารพษิอยูในเน้ือ  ซ่ึงเมือ่ผูบริโภคบริโภคหอยเหลาน้ีเขาไปก็จะเกิดอันตรายข้ึนได  (ยพุา  ผลวิจิตร
2530: 26)

2.4.4 มนุษย  ในการเพาะเลี้ยงหอยนางรม  เกษตรกรหรือชาวบานท่ีทํ าการประมง
เล็กๆ นอยๆ เชน หาจับสัตวน้ํ ามาขายและกินเปนอาหาร  เมื่อไปหาสัตวนํ้ าประเภทปูแปน  และสัตว
น้ํ าอ่ืนซึ่งอาศัยอยูตามบริเวณหลักเลี้ยงหอยนางรม  อาจจะขุดคนหลักเลี้ยงหอยนางรมจนลม  หรือจม
ลงในโคลน  หากเจาของฟารมไมดูแลเอาใจใส  มาพบชาเกินไป ลูกหอยซึ่งเกาะอยูจะจมลงในโคลน
ไมไดรับอาหาร  ทํ าใหหอยตายในที่สุด (ยุพา  ผลวิจิตร 2530: 26)

2.5!การทํ าความสะอาดหอยสดกอนจํ าหนาย
การที่ธรรมชาติของหอยกินอาหารในลักษณะดูดกรอง  ทํ าใหสิ่งมีชีวิตเล็กๆ ที่ลอง

ลอยอยูในกระแสนํ ้าไมวาจะเปนแพลงกตอนพืช  แพลงกตอนสัตว  แบคทีเรีย  หรือแมแตเศษทรายที่
แขวนลอยอยูในนํ ้า  มีโอกาสที่จะสะสมอยูในหอยไดงาย  ประกอบกับพื้นที่เลี้ยงหอยสวนใหญมัก
อยูบริเวณปาชายเลนซึ่งเปนแหลงที่รองรับของเสียตางๆ ที่พัดพามากับแมนํ ้าล ําคลอง  ไมวาจะเปน
ของเสียจากชุมชน  เกษตรกรรม  และอุตสาหกรรม  ท ําใหมักพบรายงานการปนเปอนของแบคทีเรีย
สาหรายบางชนิดที่มีสารพิษอยูในตัว  ซึ่งเปนอันตรายตอสุขภาพ  แมวาผลดังกลาวจะพบในประเทศ
ไทยนอยมากก็ตาม  นอกจากนี้ยังอาจพบการสะสมของโลหะหนักและคราบนํ ้ามันดิบไดอีกดวย
ส่ิงปนเปอนจํ าพวกแบคทีเรียตางๆ นั้นสามารถก ําจัดหรือลดจํ านวนลงใหอยูในระดับที่ปลอดภัยได
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โดยวิธีการที่เรียกวา  การท ําความสะอาดหอย (Depuration)
การท ําความสะอาดหอย  หมายถงึ  กระบวนการทีนํ่ าหอยท่ีปนเปอนไมไดมาตรฐาน

อนามัยมาทํ าความสะอาดใหปลอดภัยตอการบริโภค  โดยหอยที่ผานการท ําความสะอาดแลวจะยัง
สดและมีชีวิต  วิธีการทํ าความสะอาดหอยจะน ําหอยท่ีปนเปอนหรือท่ีเล้ียงในแหลงน้ํ าสกปรกมา
เลี้ยงในแหลงนํ้ าที่สะอาด  เพื่อใหหอยคายสิ่งสกปรกตางๆ ในตัวออกมากอนที่จะเก็บเกี่ยวผลผลิต
ถาท ําโดยวิธีธรรมชาติจะใชเวลาไมนอยกวา 1 เดือน  แตปจจุบันไดมีการพัฒนาการทํ าความสะอาด
หอยในโรงเรือนข้ึน ซึ่งใชเวลาเพียงประมาณ 2 วัน (กรมประมง 2536: 38-44)

2.6!การใชปจจัยในการผลิตหอยนางรม
2.6.1 ลูกหอยนางรม  จํ าเปนตองใชในกรณีที่ตองซื้อลูกหอยมาจากแหลงอื่น  เนื่อง

จากการใชลูกหอยที่ไดจากการเพาะเลี้ยง  จะไดลูกหอยปริมาณมากและมีความแข็งแรงกวาการลอ
ลูกหอยจากธรรมชาติ

2.6.2 อุปกรณเครื่องมือเครื่องใชในการเลี้ยงหอยนางรม   หมายถึง  อุปกรณและ
เครื่องมือเครื่องใชตางๆ ที่ใชในการเลี้ยงหอยนางรม  ไดแก  อุปกรณท่ีใชทํ าเปนหลักเลี้ยง  กระดาน
ถีบใชในการเก็บหอย  ตาช่ัง  หลัว  คอน  สิ่ว  กะละมังคัดขนาดหอย  กระปองใสหอยขาย  ถุงมือ
ปบตวงหอย  มีด  เรือที่ใชในการชวยเก็บหอยซึ่งจะใชเปนครั้งคราวไปในการล ําเลียงหอยนางรมที่
เก็บใสหลัวเขาฝง

2.6.3 การใชแรงงานในการเลีย้งหอยนางรม  การใชแรงงานในการเลีย้งหอยนางรม
แบงออกตามกจิกรรมการเลีย้งหอยนางรมออกไดเปนสองชวง  คอื  ชวงปแรกของการเลีย้งเปนกจิกรรม
ทีเ่กีย่วกบัการวางหลกัเลีย้งหอยนางรม  และชวงปตอมาเปนกจิกรรมทีเ่กีย่วกบัการเฝาและดูแล  การ
ซอมแซมหลกั  ตลอดจนการเกบ็เกีย่ว  นอกจากน้ียงัสามารถแบงประเภทแรงงานไดเปนสองประเภท
คอื  แรงงานในครัวเรือนและแรงงานจากการจาง (กรรณิกา  อินทชัย 2530: 156-158)

แรงงานในครัวเรือน  หมายถึง  แรงงานที่เปนสมาชิกภายในครอบครัว  ปกติ
ผูเลี้ยงซึ่งเปนเจาของจะเลี้ยงและดูแลกิจการดวยตนเองทั้งหมด  โดยอาจจะมีการใชแรงงานที่เปน
สมาชิกภายในครอบครัวชวยบาง  อัตราคาแรงไมไดมีกฎเกณฑวาจายเทาใด  โดยเฉพาะลูกหลานจะ
ไมไดรับคาจาง  นอกจากจะไดรับการเลี้ยงดูตามธรรมดาในฐานะผูอาศัยและสมาชิกในครอบครัว
หรืออาจจะไดรับคาตอบแทนเปนสินน้ํ าใจบางเล็กนอย

สํ าหรับแรงงานท่ีเกิดจากการจาง  หมายถึง  แรงงานที่เปนบุคคลภายนอก
ซึ่งมีการจายคาแรงเปนรายวัน  หรือการจางเหมาตามลักษณะของงาน

2.6.4 คาใชจายในการซอมแซมและบํ ารุงรักษา
1)  คาใชจายที่จายไปแลวท ําใหสินทรัพยมีอายุการใชงานเพิ่มมากขึ้น  เชน

คาซอมแซมหลักเลี้ยง  เปลี่ยนไมรองหลักเลี้ยง  การซอมและเปลี่ยนไมรองหลักเลี้ยงตองท ําทุกป
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2) คาใชจายที่จายไปแลวทํ าใหสินทรัพยอยูในสภาพที่ใชงานได  เชน  คา
ซอมแซมหลักเลี้ยงเล็กๆ นอยๆ  คาซอมอุปกรณเคร่ืองมือเคร่ืองใชในการเล้ียงหอยนางรม  ถือเปน
คาใชจายดํ าเนินงานปกติ

2.6.5 คาใชจายเบ็ดเตล็ด  หมายถึง คาใชจายอื่นๆ ท่ีตองจายไปเพ่ือดํ าเนินการเล้ียง
และขายหอยนางรม  เชน  คาน้ํ ามันใสเรือเม่ือทํ าการเก็บหอยและนํ าหลักไปวางในแหลงเลี้ยง

3.! การเล้ียงหอยนางรมในจังหวัดชลบุรี

การเล้ียงหอยนางรมในจังหวัดชลบุรีเกิดข้ึนคร้ังแรกท่ีอาวบางโปรง  บริเวณแหลมแทน
ตํ าบลแสนสุข  อํ าเภอเมือง  เมื่อประมาณ ป 2490  โดยการใชกอนหินในบริเวณใกลเคียงวางพิงกัน
เปนรูปสามเหลี่ยม  เพื่อใหนํ้ าไหลถายเทไดสะดวกหอยจะกินอาหารไดทั่วถึง  ชวงแรกการเลี้ยงเปน
การท ําเพื่อยังชีพ  โดยเก็บหอยในธรรมชาติมาเปนอาหาร  เมื่อนํ ากอนหินดังกลาวมาวางในลักษณะ
นี้เพื่อใหมีลูกหอยมาอาศัยมากขึ้น  และตอมาบริเวณชายทะเลจังหวัดชลบุรีไดรับการสงเสริมใหเปน
แหลงทองเที่ยวในสมัยรัฐบาลจอมพลแปลก  พิบูลยสงคราม  โดยก ําหนดใหชายทะเลบางแสนใน
ปจจุบันนี้เปนสถานที่พักผอนสาธารณะแกประชาชนทั่วไป  จึงมีผูคนเดินทางมาทองเท่ียวกันมาก
ทํ าใหมีการนํ าเอาหอยนางรมออกมาจํ าหนายแกนักทองเท่ียวจนเกิดเปนความนิยมรับประทานหอย
นางรมแพรกระจายออกไป  กอใหเกิดรายไดแกเกษตรกร  จึงมีการเลี้ยงเปนการคามากขึ้น  ประกอบ
กับทางรัฐบาลไดสงเสริมการเพาะเลี้ยงสัตวนํ ้าตามบริเวณชายฝง  โดยสงเสริมการเพาะเลี้ยงสัตวนํ ้า
ทะเลและนํ้ ากรอย  มีการเปดอนุญาตบริเวณชายฝงทะเลอาวบางโปรงเปนเขตอนุญาตเพ่ือการเล้ียง
หอยนางรมเล็ก  และตอมาไดเปดพ้ืนท่ีอนุญาตเพ่ิมอีกบริเวณอ่ืนๆ ในจังหวัดชลบุรี  โดยจัดสรรแบง
ใหแกเกษตรกรผูเลี้ยง  ซึ่งจะตองเสียคาเชาพื้นที่แกรัฐบาลในรูปของภาษีอากรเปนรายป

พันธุลูกหอยที่เลี้ยงในชลบุรี  นอกจากใชลูกหอยที่เกิดในธรรมชาติแลว  ยังมีการสั่งซื้อ
จากจังหวัดระยอง จันทบุรี และชลบุรีเอง

ส ําหรับวิธีการเลี้ยงนั้น  ในขั้นแรกเกษตรกรไดทดลองน ําวัสดุตางๆ เชน  ตนมะพราว
และไมไผ  มาทดลองวางไวใหลูกหอยอาศัยยึดเกาะ  แตพบวาปญหาที่ส ําคัญคือ  วัสดุผุกรอนเร็วกวา
อายกุารเกบ็เกีย่วของหอยนางรม  สวนการใชกอนหินกป็ระสบปญหากอนหินจมดินโคลนทํ าใหหอย
ตาย  ในทีส่ดุจึงดัดแปลงเปนวิธกีารเลีย้งแบบใชแทงซีเมนต  แบบราน และแบบแขวน (ยพุา  ผลวิจิตร
2530: 34-46)

ชวงเวลาของการเก็บเก่ียวหอยนางรมออกขายน้ัน  เกษตรกรจะอาศัยประสบการณใน
การตัดสิน  กลาวคือ ในชวงเดือนมิถุนายนถึงกันยายนจะมีลมพัดจากทะเลเขาหาฝง  ท่ีชาวบานเรียก
วา “ลมตะโก”  หอยนางรมจะผอมเนื่องมาจากสภาพนํ ้าทะเลมีความเค็มมากกวานํ ้าที่อยูภายในตัว
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หอยนางรม  น้ํ าภายในตัวหอยจะเคล่ือนท่ีออกทํ าใหหอยนางรมผอม  ในชวงเดือนตุลาคมถึง
พฤษภาคมจะมีลมพัดจากฝงออกสูทะเล  หรือที่ชาวบานเรียกวา “ลมวาว”  หอยนางรมจะอวน  เนื่อง
จากสภาพน้ํ าทะเลมีความเค็มนอยกวานํ ้าท่ีอยูภายในตัวหอยนางรม  หอยนางรมจึงดูดน้ํ าเขาไปไวใน
ตัวหอยมากทํ าใหตัวหอยอวนนารับประทานและไดน้ํ าหนัก

4.! การตลาดสินคาเกษตร

การตลาด (Marketing)  มีความหมายโดยทั่วไป  คือ  การท ํากิจกรรมทางธุรกิจที่ท ําให
สินคาและบริการเคลื่อนจากผูผลิตไปยังผูบริโภคหรือผูใช  (เชาว  โรจนแสง 2544: 5; วิรัช  สงวน
วงศวาน และพรรณพิมล  กานกนก 2543: 2)  ซึ่งเปนความหมายที่ใหไวโดยสมาคมการตลาดแหง
ประเทศสหรัฐอเมริกา  ในขณะที่ Kotler (2000: 6)  ไดใหความหมายไววา  เปนกระบวนการวาง
แผนและการบริหารแนวความคิดเกีย่วกบั  การต้ังราคา  การสงเสริมการตลาด  การจัดจํ าหนายสินคา
บริการหรือความคิด  เพื่อสรางใหเกิดการแลกเปลี่ยนเพื่อตอบสนองความพึงพอใจของบุคคลและ
บรรลเุปาหมายขององคการ  แตสํ าหรับสินคาเกษตรมีความจํ าเพาะที่แตกตางออกไป

4.1 ความหมาย และลกัษณะของการตลาดสนิคาเกษตร  การตลาดสนิคาเกษตร  มคีวาม
หมายเชนเดียวกนักบัความหมายของการตลาดโดยทั่วไป  แตเจาะจงเฉพาะกบัสนิคาเกษตรเทาน้ัน
กลาวคอื  หมายถงึ  กระบวนกจิกรรมทางเศรษฐกิจตางๆ ทีม่บีทบาทตอการสรางสรรค  จูงใจ  กระตุน
ใหผูผลติผลติสนิคาและบริการดานเกษตร  และใหผูบริโภคซือ้สนิคาและใชบริการดานเกษตรดังกลาว
อันไดแก บรรดาความพยายามทัง้ปวงทีก่อใหเกดิการซือ้ขายแลกเปลี่ยนสินคาเกษตรดวย และตลอด
จนกจิกรรมทางเศรษฐกจิตามปกติทีม่ผีลท ําใหสนิคาเกษตรสามารถเคลื่อนยายจากผูผลิตไปอยูใน
ความครอบครองและใชประโยชนโดยผูบริโภค (ไพทรูย  รอดวินิจ 2537: 12)  หรือหมายถึง  การ
ดํ าเนินกจิกรรมตางๆ ทางธรุกจิอันมผีลท ําใหสินคาเกษตรเคลือ่นยายจากผูผลิตไปยังผูบริโภคหรือผูใช
(จิระภรณ  ตันติชยัรัตนกูล 2544: 547; อนุชา  ภูริพันธุภิญโญ 2539: 23)

การผลิตสินคาเกษตรโดยปกติจะประกอบดวย  หนวยธุรกิจที่ทํ าหนาที่การผลิต หรือ
เกษตรกรผูผลิตรายเล็กรายนอยเปนจ ํานวนมากและกระจัดกระจายอยูทั่วไป  การผลิตไมสามารถ
ควบคุมปริมาณและคุณภาพได  ปริมาณการผลิตไมมีเสถียรภาพ  การผลิตขึ้นอยูกับฤดูกาล  สินคา
มักมีขนาดใหญ  คุณภาพของสินคาเกษตรเปลี่ยนแปลงไปตามกาลเวลา (อนุชา  ภูริพันธุภิญโญ
2539: 26-27)  เนื่องจากถูกจํ ากัดใหไมสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคในดานเวลา
รูปราง และสถานที่ได  เมื่อเปรียบเทียบกับการผลิตสินคาประเภทอื่น  แตตองข้ึนอยูกับปจจัยธรรม
ชาติเปนส ําคัญ  การตลาดสนิคาเกษตรจึงเปนเร่ืองท่ีเก่ียวของกับความไมแนนอน และความไมสมดุล
ดังน้ันการตลาดสินคาเกษตรจึงจํ าเปนตองเนนใหความสํ าคัญตอการทํ ากิจกรรมทางเศรษฐกิจตางๆ
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เพื่อทํ าใหสินคามีประโยชนเพ่ิมสูงข้ึนตามความตองการของผูบริโภค
นอกจากน้ีหนวยการผลติและการตลาดของสนิคาเกษตร  ยงัแยกออกจากกนัโดยสิน้เชงิ

การตัดสนิใจของหนวยการผลติและการตลาดจะอาศยักลไกราคาเปนส ําคญั  ดังน้ันการศกึษาดานการ
ตลาดสินคาเกษตร  จึงตองพิจารณาโดยรวมท้ังระบบธุรกิจ  และเนนความส ําคัญที่การท ําหนาท่ีหรือ
กิจกรรมการตลาด  ซึง่มผีลท ําใหสนิคาสามารถเคลือ่นจากมอืผูผลติไปสูมอืผูบริโภคไดตามทีต่องการ

4.2 ระบบการตลาดและกระบวนการการตลาดสนิคาเกษตร  ระบบการตลาด (Marketing
system) หมายถงึ  ความสมัพนัธทีป่ระกอบดวยกลุมผูขายและกลุมผูซือ้ในลกัษณะของการเคลื่อนยาย
สนิคาและบริการ รวมทัง้การสือ่สาร  จากกลุมผูขายไปยงักลุมผูซื้อ  ในขณะท่ีมีการเคลือ่นยายเงินและ
สารสนเทศจากกลุมผูซือ้ไปยงักลุมผูขาย (Kotler 2000: 9)  กระบวนการการตลาด (Marketing process)
ประกอบดวยการวิเคราะหโอกาสทางการตลาด  การวิจัย และการเลอืกตลาดเปาหมาย  การออกแบบ
กลยทุธทางการตลาด  การวางโปรแกรมการตลาด  การจัดโครงสรางหนวยงานการตลาด  การนํ าไป
ปฏบิติั และการควบคมุความพยายามทางการตลาด (Kotler 2000:86)  ส ําหรับกระบวนการการตลาด
สนิคาเกษตร (Agricultural marketing process)  หมายถงึ  ความสมัพนัธของกจิกรรมในกระบวนการ
การตลาดสนิคาเกษตร  ทีดํ่ าเนินการตางๆอยางตอเน่ือง  เกีย่วกบัการเคลือ่นยายสนิคาและบริการจาก
จุดเร่ิมตนของการผลิตสนิคาเกษตรต้ังแตในฟารม  จนกระทัง่สนิคาเหลาน้ันถงึมอืผูบริโภคคนสดุทาย
(นงนุช  โสรัตน 2539: 104)

4.3 ระบบตลาดกลางสนิคาเกษตร  นงนุช  โสรัตน (2539)  กลาวไววา  ตลาดกลางสนิคา
เกษตรควรมีอยูในทุกระดับของตลาดในระบบการตลาดสินคาเกษตร  โดยมีสถานที่ที่เปนแหลง
กลางการซื้อขายสินคาในท ําเลที่มีความสะดวกตอการขนสง  มีผูขายจํ านวนมากรายท ําการขายสินคา
โดยตรงใหกับผูซื้อที่มีอยูจ ํานวนมากรายเชนกันโดยมีการตกลง หรือกํ าหนดราคาอยางเปดเผย  มี
การแขงขันและมีระเบียบกฎเกณฑที่แนนอนในการตกลงซื้อขาย  ตลอดจนเปนแหลงอํ านวยความ
สะดวกในการซื้อขาย

ตลาดกลางสนิคาเกษตร จัดต้ังขึน้มาเพือ่เปนแหลงกลางในการซือ้ขายรวบรวมและ
กระจายสนิคาเฉพาะทองถิน่หรือภูมภิาคอยางมรีะเบยีบกฎเกณฑทีแ่นนอน  เปนแหลงกลางทีจ่ะคอย
ปรับปริมาณสนิคาใหสอดคลองกบัความตองการของตลาด  เกดิการรวบรวมและกระจายขาวสาร  เปน
แหลงกลางของการสงเสริมหรือผลกัดันใหเกดิการจัดชัน้คณุภาพ  และมาตรฐานของสนิคาและการ
บรรจุหีบหอ  รวมถงึอํ านวยความสะดวกใหแกผูซือ้และผูขายใหมกีารแขงขนักนัอยางมรีะบบระเบยีบ

ตลาดกลางสินคาเกษตร  ประกอบดวยองคประกอบ 3 ดาน  คือ
4.3.1  ดานการดํ าเนินงานตลาดกลาง  เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพของราคา  และเพิ่ม

ประสิทธิภาพเชิงปฏิบัติการ  โดยตองมีสถานที่ที่จะท ําการซื้อขาย  มีอุปกรณท่ีชวยในการจัดคุณภาพ
หรือแปรรูปงายๆ มีการบริหารจัดการท่ีเปนทางการ  มีกํ าหนดวันเวลาในการซ้ือขายท่ีแนนอน  และ
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มีการใหบริการดานขอมูลขาวสารการตลาดแกผูซื้อและผูขาย
4.3.2  ดานการบริหาร  ควรคํ านึงถึงความเหมาะสมของสถานที่และมีสิ่งอํ านวย

ความสะดวก  อยูใกลแหลงผลิตที่มีปริมาณผลผลิตมาก  มีบริเวณกวาง  ประเภทสินคาที่จะเขาสู
ตลาด  ควรเปนสินคาที่มีความส ําคัญในทองถ่ินน้ัน  งายแกการคัดแยกคุณภาพ  และสามารถเก็บ
รักษาได  บุคคลที่เกี่ยวของกับตลาดกลางตองมีความเขาใจและมองเห็นความส ําคัญของตลาดกลาง
เกษตรกรผูผลิตควรรวมตัวเปนกลุม  และคณะกรรมการบริหารตลาดกลางตองมีระบบจัดการท่ีมี
ประสิทธิภาพ  มีระเบียบกฎเกณฑในการเอื้ออ ํานวยตอการบริหารตลาดกลางและมีกฎหมายรองรับ

4.3.3  ดานการจัดการคลังสินคาเกษตรในระบบตลาดกลาง  คลังสินคาเกษตร  คือ
สิ่งปลูกสรางที่มีวัตถุประสงคเพื่อใชพักและ/หรือเก็บรักษาสินคาเกษตร  แบงไดเปน 3 ชนิด  คือ
โกดังหรือยุงฉาง มีฝาและหลังคาปดมิดชิด  โรงคลุม มีเฉพาะโครงของอาคารและหลังคา  และไซโล
สามารถควบคุมอุณหภูมิและความชื้นได  ซึ่งการดํ าเนินงานของคลังสินคาทั้ง 3 ชนิดดังกลาวแบงได
2 ลักษณะ  คือ เปนคลังสินคาสาธารณะ  และคลังสินคาสามัญ

4.4 ตลาดสินคาเกษตรระดับทองที่และทองถิ่น
4.4.1  ตลาดสินคาเกษตรระดับทองที่ (Local market)  เปนตลาดล ําดับแรกที่สินคา

เกษตรจะถกูรวบรวม  กระจายอยูทัว่ไปในแหลงผลติและอยูใกลกบัเกษตรกรมากที่สุด  มลีกัษณะ
ส ําคัญ  คือ  ผูซื้อและผูขายในตลาดระดับทองที่นี้สวนใหญจะมีความสัมพันธกันอยางใกลชิด  และ
พอคาคนกลางในตลาดระดับทองที่นี้สวนใหญจะไมเก็บรักษาสินคาไวนาน  เพราะไมมีสถานที่เก็บ
หรือสถานท่ีเล็ก  หรือสนิคาไมสามารถเกบ็รักษาไวได  มเีงนิทนุหมนุเวียนนอยไมสามารถเก็บสินคา
ปริมาณมากไวไดนาน  เมือ่รวบรวมสนิคาไดมากพอจะสงตอใหพอคาคนกลางในตลาดระดับตอไป

การดํ าเนินงานของตลาดระดับทองที่มีผูเกี่ยวของหลักสองฝาย คือ  ฝายผูขาย
ไดแก เกษตรกร  และฝายผูซื้อ ไดแก ผูรวบรวมทองท่ี ตัวแทนหรือนายหนาของผูรวบรวมทองถ่ิน
พอคาจร พอคาเรจากนอกทองที่

4.4.2  ตลาดสินคาเกษตรระดับทองถิ่น (Local market center)  เปนตลาดที่ตั้งอยูใน
ตัวเมืองที่รวมสินคาเขามาจากแหลงผลิตกอนที่จะกระจายออกไปสูตลาดปลายทาง  มีสภาพเหมาะ
สมกับการคา  การคมนาคมสะดวก  มีอุปกรณการซื้อขายเกือบสมบูรณ  ระบบการสื่อสารด ี มีขอมูล
ขาวสารการตลาดท่ีรวดเร็วทันตอเหตุการณ  มีคลังสินคาดี  มีสถาบันอํ านวยความสะดวกในการท ํา
ธุรกิจ  ซึ่งลักษณะการรับซื้อจากเกษตรกรโดยตรงมีนอยมาก  มีเฉพาะเกษตรกรรายใหญเทานั้น
และมีการแขงขันระหวางพอคาคนกลางทางการตลาดในตลาดระดับเดียวกันและตลาดอื่น

การดํ าเนินงานของตลาดระดับทองถิ่นม ี3 รูปแบบ  คอื  ตลาดกลางแบบปด
หมูบาน  ตลาดกลางชัว่คราวเฉพาะฤดูกาล  และตลาดกลางสนิคาสวนทองถิน่ท่ีสมบูรณ  มผูีเกีย่วของ
หลกั 3 ฝาย คอื  สมาชกิทีเ่ปนผูขาย ไดแก เกษตรกรทีเ่ปนตัวแทนของกลุมหรือสถาบันเกษตรกร
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สมาชกิท่ีเปนผูซ้ือ ไดแก พอคาคนกลางทีซ่ือ้เพือ่จัดจํ าหนายกระจายจากแหลงตลาดกลางไปสูพ้ืนท่ี
การบริโภค  และภาครัฐบาล ซึง่คอยใหความชวยเหลอืดานตางๆ แกสมาชกิของตลาด

4.4.3 คนกลางในตลาดสินคาเกษตรระดับทองที่และทองถิ่น   คนกลางในตลาดมี
หลายประเภท  ซึ่งอาจมีความแตกตางกันอยูบางระหวางคนกลางในตลาดสินคาเกษตรระดับทองที่
และทองถิน่ ดังแสดงในตารางที ่2.2  สนิคาแตละชนิดมปีระเภทของคนกลางแตกตางกัน  ดังตอไปน้ี

ตารางท่ี 2.2  ประเภทของคนกลางในตลาดสินคาเกษตรระดับทองที่และทองถิ่น

ตลาดสินคาเกษตร
คนกลาง

ระดับทองที่ ระดับทองถิ่น
1)!ผูรวบรวมทองท่ี
2)!ตัวแทน

(1)!นายหนา
(2)!หยง

3)!พอคาจร พอคาเร
4)!ผูแปรรูปและโรงงานแปรรูป
5)!สถาบันเกษตรกร
6)!ผูขายสงผูรวบรวมรายยอยและรายใหญ
7)!สถาบันของรัฐ
8)!องคกรที่อ ํานวยความสะดวก

 !

!
!
!
!
!
-
-
-

 -

!
!
!
!
-
!
!
!

1)  ผูรวบรวมทองท่ี (Rural merchant)  รวบรวมและรับซื้อสินคาจาก
เกษตรกรและทํ าธุรกิจอยูในพื้นที่ที่มีการผลิต  มีความสัมพันธกับเกษตรกร  รวบรวมสินคาโดยการ
ออกไปรับซื้อในแหลงผลิต  มักจะทํ าเฉพาะฤดูกาลที่มีผลผลิตออกสูตลาดเทานั้น

2)  ตัวแทน (Agent middlemen)  เปนตัวแทนใหกับลูกคาโดยไมไดมี
กรรมสิทธิ์ในสินคานั้น  ไดคาตอบแทนในรูปคาธรรมเนียม (Fee) และคานายหนา (Commission)
แบงไดเปน 2 ประเภท  คือ

(1)  นายหนา (Brokers)  ปฏบิติัตามค ําสัง่ของเจาของสนิคาโดยไมไดควบคมุ
สินคา  มีอํ านาจในการตอรองต่ํ า

(2)  หยง (Commission-men)  ไดรับอํ านาจจากลกูคาใหชวยขายสนิคาให
มักถือกรรมสิทธิ์ในตัวสินคาที่ลูกคาสงมาใหเตรียมเพื่อขาย  เมื่อขายไดแลวจึงหักคาธรรมเนียมเอา
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ไว  โดยรวบรวมสินคาจากเกษตรกร หรือตลาดระดับทองที่และทองถิ่น  สงใหกับผูคาคนกลางใน
ตลาดระดับเดียวกันหรือในระดับที่สูงกวา

3)  พอคาจร พอคาเร (Hawker merchant) เขามารับซื้อและรวบรวมสินคาใน
ตลาดทองท่ีเปนคร้ังคราว

4)  ผูแปรรูปและโรงงานแปรรูป (Processors and manufacturers)  เปนผูซื้อ
สินคาเกษตรเพือ่การแปรรูป  มักเปนรายใหญ รับซื้อคอนขางแนนอน

5)  สถาบันเกษตรกร (Farmer institution)   เปนองคกรที่จัดตั้งขึ้นโดยการ
รวมตัวของเกษตรกรท่ีเปนนิติบุคคลตามกฎหมาย  เชน  สหกรณการเกษตร  กลุมเกษตรกร

6)  ผูขายสงผูรวบรวมรายยอยและรายใหญ (Wholesale assembly)  รวบรวม
สินคาจากตัวแทนเกษตรกรรายใหญ  พอคาจร  พอคาเร  เพื่อสงสินคาไปขายยังตลาดปลายทาง  โดย
ผูคาคนกลางจะดํ าเนินธุรกิจอยูในตลาดกลางทองถิ่น

7)  สถาบันของรัฐ (Government institution)  องคการคลังสินคา  องคการ
ตลาดเพ่ือเกษตรกร  ไมไดมุงหวังผลก ําไร  ทํ าเพื่อสงเสริมและชวยเหลือเกษตรกร

8)  องคกรที่อ ํานวยความสะดวก (Facilitating organization)  ชวยจัดการใน
บางเร่ือง  เชน  จัดระเบียบความเรียบรอยของการดํ าเนินงาน  ไดแก ตลาดนัด  และสะพานปลา  ให
บริการขาวสาร  สนับสนุนการวิจัยและสงเสริมการตลาด  เปนตน

4.5 ตลาดสนิคาเกษตรปลายทาง ตลาดขายปลกี ตลาดขอตกลง และตลาดซือ้ขายลวงหนา
4.5.1  ตลาดปลายทาง (Terminal market)  เปนตลาดซื้อขายสินคาระดับสุดทาย

ทํ าหนาที่รวบรวมและกระจายสินคาเพื่อจํ าหนายใหผูบริโภค  สรางความสมดุลระหวางการผลิตกับ
การบริโภค  โดยท ําหนาที่การตลาดลักษณะตางๆ  มีการจัดช้ันคุณภาพสินคาตามมาตรฐาน  มีการ
ดํ าเนินการซับซอน  มีระบบการเงินเพื่อชวยใหเกิดสภาพคลอง  ราคาสินคาในตลาดปลายทางนี้มัก
ใชเปนพื้นฐานในการก ําหนดราคาสินคาเกษตรในตลาดแตละระดับ  ซึ่งทํ าไดโดยคํ านึงถึงปจจัยทาง
เศรษฐกิจและการเมืองในและตางประเทศ

4.5.2  ตลาดขายปลีก (Retail market)  เปนตลาดสุดทายในระบบการตลาดที่ท ํา
หนาที่ในการจัดสรรสินคาเกษตรทั้งที่ไมมีและมีการแปรรูปไปสูผูบริโภคคนสุดทาย  ทํ าหนาท่ีบรรจุ
หีบหอและจัดชั้นคุณภาพสินคา

4.5.3  ตลาดขอตกลง  เปนการซือ้ขายภายใตขอตกลงระหวางเกษตรกรกับผูซื้อ   ซึ่ง
เปนโรงงานแปรรูปหรือตัวแทน  โดยคนกลางเหลานี้ชวยหาปจจัยการผลิต  ใหค ําแนะนํ าการผลิต
แลวรับซื้อผลผลิตตามขอตกลง
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4.5.4  ตลาดซื้อขายลวงหนา หรือตลาดอนาคต (Futures market)  เปนตลาดที่ผูซื้อ
และผูขายทํ าการซื้อขายกันโดยไมมีตัวสินคาจริงๆ  มีเพียงตั๋วสัญญาอนาคต (Futures contract)  หรือ
ใบสญัญาทีบ่อกลกัษณะ  จํ านวน  ราคาของสนิคา  และระยะเวลาสงมอบในอนาคตเทาน้ัน  การซือ้ขาย
ท ําโดยผานนายหนาซึง่เปนสมาชกิของตลาดซือ้ขายลวงหนาทีไ่ดรับอนุญาตใหท ําหนาท่ีเปนนายหนา
ได (กวี  วงศพุฒ 2536: 185; มาฆะสริิ  เชาวกลุ 2541: 16-19)

4.6 สวนประสมการตลาดสนิคาเกษตร  สวนประสมการตลาด  (Marketing mix)  หมายถงึ
การผสมที่เขากันไดอยางดีเปนอันหนึ่งอันเดียวกันของการสรางสินคาและบริการ  การก ําหนดราคา
การจัดจํ าหนาย  ซึง่ไดมกีารออกแบบเพือ่ใชส ําหรับการเขาถงึกลุมผูบริโภคทีต่องการ  และการสงเสริม
การตลาดของผลติภัณฑทีเ่สนอขาย (เชาว  โรจนแสง 2544: 72)  เปนกลุมเคร่ืองมอืทางการตลาดทีธ่รุกจิ
นํ ามาใชเพือ่ใหบรรลวัุตถปุระสงคการตลาดในตลาดเปาหมาย (Kotler 2000: 15)  เปนสวนประกอบท่ี
ส ําคัญของกลยุทธการตลาด  ประกอบดวยองคประกอบหลกั 4 ประการ  คือ  ผลติภัณฑ  การก ําหนด
ราคา  การจัดจํ าหนาย  และการสงเสริมการตลาด  ซึ่งจะตองก ําหนดกิจกรรมขององคประกอบตางๆ
เหลาน้ีใหเหมาะสมโดยค ํานึงถงึความตองการของตลาดเปาหมาย  เพือ่ใหผูบริโภคไดรับความพงึพอใจ
สงูสดุ (เชาว  โรจนแสง 2544: 73-75)  ส ําหรับสวนประสมการตลาดสนิคาเกษตรมลีกัษณะแตกตางจาก
สนิคาทัว่ไป (นนทลี  บญุทดั 2541: 35-44; จิระภรณ  ตันติชยัรัตนกลู 2544: 555-556)  รายละเอียดของสวน
ประสมการตลาดสนิคาทัว่ไปและสนิคาเกษตรมดัีงตอไปน้ี

4.6.1 ผลิตภัณฑ (Product)  เปนสิ่งใดๆ ที่ถูกเสนอตอตลาดเพื่อสนองความ
ตองการและความพอใจ (Kotler 2000: 394)  

ลกัษณะพเิศษของสนิคาเกษตร  คอื
1)! ไมสามารถบริโภคไดโดยตรง  ผลผลิตของสินคาเกษตรสวนใหญจะยัง

ไมสามารถน ําไปบริโภคได   ตองนํ าไปแปรรูปกอนจึงสามารถบริโภคได  เชน  ขาวเปลือกตองนํ ามา
สีเปนขาวสาร  ไกตองนํ าไปฆาและช ําแหละกอน  สวนกรรมวิธีการแปรรูปของสินคาเกษตรแตละ
ชนิดจะซับซอนมากเพียงใด  ขึ้นอยูกับลักษณะของตัวสินคา  และความตองการของผูบริโภค

2)! เนาเสียงายและกินเนื้อที่  สินคาเกษตรหลายชนิด  เชน  ผัก  ผลไม
เนื้อสัตว  สินคาประมง  จะเนาเสยีงาย  หรือมีขนาดรูปรางใหญเทอะทะ  เมื่อเทียบกับสินคาชนิดอื่น
ที่มีมูลคาเทากัน  จึงทํ าใหการขนสงสินคาเกษตรตองท ําเปนพิเศษ  และมีอัตราคาขนสงสูง  หรือตอง
แปรรูปใหสามารถใชประโยชนไดนานข้ึน

3)! ผลผลติมคีวามจํ าเพาะกบัพืน้ทีก่ารผลติและออกสูตลาดตามฤดูกาล   ดวย
ขอจํ ากดัทางธรรมชาติ  ท ําใหพชืและสตัวบางชนดิเจริญเติบโตและผลติไดเฉพาะบางทองที่ที่สภาพ
แวดลอมและสภาพภูมปิระเทศเหมาะสม  เชน  อุณหภูมิ  แสงแดด  ความชืน้  ปริมาณน้ํ า  คุณภาพของ
ดิน ฯลฯ  สนิคาเกษตรบางชนิดไมถกูจํ ากดัดวยสภาพดังกลาว  แตการผลติโดยทั่วๆ ไปตองใชเวลาที่
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คอนขางจะยาวนาน  ท ําใหการผลติสนิคาเกษตรไมสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคได
ในทนัทเีชนเดียวกบัสนิคาประเภทอ่ืนๆ  จากขอจํ ากดัน้ีเองท ําใหตองมกีารขนสงสินคาในระยะไกลๆ
ตลอดจนการเกบ็รักษาเพือ่ใหมสีนิคาใชไดในทันทีทันใด

4)! คณุภาพไมแนนอน  โดยทัว่ไปสนิคาเกษตรแตละชนิดจะมคีณุภาพแตกตาง
กันออกไป  แมวาจะเปนสินคาที่ผลิตโดยผูผลิตเดียวกัน  ผลิตโดยใชพันธุเดียวกัน  กรรมวิธีการผลิต
เหมอืนกนั  ผลติในสถานทีเ่ดียวกนั  ระยะเวลาและฤดูกาลเดียวกนักต็าม  จะไดขนาด  ลกัษณะ  รูปราง
และคุณภาพไมเหมือนกัน  เชน  มะมวงที่ผลิตจากสวนเดียวกัน  ตนเดียวกัน  ในฤดูกาลเดียวกัน  ได
รับปุยและนํ้ าเหมือนกัน  การดูแลรักษาเหมือนกัน  แตรูปราง ลักษณะ ขนาด และคุณภาพของผลิต
ผลที่ไดจะไมเหมือนกันทุกผล  ดังน้ันจึงตองมีการจัดช้ันและมาตรฐานสินคาเกษตร  เพือ่อํ านวย
ความสะดวกในการซือ้ขายและการบริโภค

ผลิตภัณฑเปนตัวแปรตัวแรกของสวนประสมการตลาดที่มีความส ําคัญที่สุด
ท่ีนักการตลาดตองพิจารณากอนเปนอันดับแรก  โดยการเลือกผลิตภัณฑใหตรงกับความตองการของ
ตลาดเปาหมาย  เพื่อสะดวกในการพัฒนาสวนประสมการตลาดตัวอื่นๆ ใหสัมพันธกัน  ผลิตภัณฑ
เปนองคประกอบที่ส ําคัญซึ่งมีกลยุทธและนโยบายที่ตองพิจารณา  ดังน้ี

1)! ความหลากหลายของผลิตภัณฑ  การมีสินคาใหเลือก (Product variety)
2)! คุณภาพของผลิตภัณฑ (Quality)
3)! รูปแบบและการออกแบบผลิตภัณฑ (Design)
4)! ลักษณะของผลิตภัณฑ (Features)
5)! ชื่อตราสินคาของผลิตภัณฑ (Brand name)
6)! การบรรจุหีบหอ (Packaging)
7)! ขนาดของผลิตภัณฑ (Sizes)
8)! การบริการของผลติภัณฑ (Services)
9)! การรับประกันผลิตภัณฑ (Warranties)
10)!การรับคืนผลิตภัณฑ (Returns)

4.6.2 ราคา (Price)  เปนจํ านวนเงินที่ลูกคาจายใหกับผลิตภัณฑ (Kotler 2000: 87)
ในระบบเศรษฐกิจ  ราคาเปนแนวทางในการตัดสินใจ  กํ าหนดและดํ าเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจ
เมื่อราคาสินคาบางชนิดเปลี่ยนแปลงไป  จะมีผลกระทบทํ าใหราคาสินคาอื่นๆ บางชนิดเคล่ือนไหว
ดวยเชนกัน  สํ าหรับสินคาเกษตรน้ันการเปล่ียนแปลงราคาจะรุนแรงและรวดเร็วกวาสินคาประเภท
อ่ืนๆ  เพราะสินคาเกษตรมีลักษณะพิเศษเฉพาะตัว  ท้ังในดานการบริโภคและการผลิต

1)! บทบาทของราคา   จากหนาที่ทางการตลาดที่น ําผลผลิตหรือสินคาไปสูผู
บริโภค  และนํ าขอมูลเกี่ยวกับผูบริโภคหรือความตองการของผูบริโภคสะทอนกลับไปยังผูผลิต
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สวนหน่ึงของขอมูลคือ  ขอมูลเกี่ยวกับราคา  ราคาสินคาจะชวยใหผูผลิตตัดสินใจไดวาควรจะผลิต
อะไร  ปริมาณเทาไร  ดวยวิธีการผลิตอยางไร  เมื่อใด  นอกจากนี้ผูท ําหนาที่การตลาดยังสามารถใช
ประโยชนจากราคาสินคาเปนแนวทางในการตัดสินใจวา  สินคาชนิดใดควรรับซื้อ  ควรเก็บรักษา
ควรแปรรูป  ควรบรรจุหีบหอ  ควรวางจํ าหนายที่ไหน  จํ านวนเทาไร  เมื่อใด และอยางไร

2)! การเกิดราคาดุลยภาพของราคาสินคาเกษตร  ยังเปนที่สับสนกันมาก
โดยทั่วไปมักเขาใจวาผูขายเปนผูก ําหนดราคาเพราะไมวาจะซื้อหรือขายสินคา  ผูบริโภคและ
เกษตรกรตองไปซื้อหรือขายและรับรูจากพอคาทั้งสิ้น  ในทางทฤษฎีถือวาราคาสินคาจะเปนเทาไร
นั้นถูกกํ าหนดโดยอุปสงคและอุปทานเปนส ําคัญ  เชน  เกษตรกรนํ าผลผลิตไปขายใหพอคา  ราคาท่ี
เกิดขึ้นจะถูกกํ าหนดจากอุปทานของเกษตรกรและอุปสงคของพอคาเปนสํ าคัญ ณ จุดท่ีอุปสงคของ
พอคาและอุปทานของเกษตรกรไดดุลกันพอด ี เรียกวา จุดดุลยภาพ (Equilibrium)  ซึ่ง ณ จุดดุลย
ภาพนี้ผูซื้อและผูขายตางพอใจและสามารถตกลงซื้อขายสินคาตอกันได  ในปริมาณและราคาที่ระดับ
ดุลยภาพ  และไมกอใหเกิดทั้งปริมาณความตองการสวนเกิน (Excess demand)  และปริมาณการ
เสนอขายสวนเกิน (Excess supply)  ราคาสินคาที่เกิดขึ้น ณ จุดดุลยภาพนี้เรียกวาราคาดุลยภาพ
(Equilibrium price)

สํ าหรับราคาสินคาเกษตร  การเกิดราคาเปนเชนเดียวกับสินคาชนิดอื่นๆ
แตเนื่องจากลักษณะพิเศษของสินคาเกษตร  ทํ าใหสามารถแยกลักษณะการเกิดราคาจากระยะเวลา
การผลิตไดเปน 3 ระยะ  คือ

(1)  ระยะตลาด   ในระยะนี้การผลิตสินคาสิ้นสุดลงแลว  หรือขณะที่
เกษตรกรขนผลผลิตไปขายที่ตลาด  จํ านวนผลผลิตท่ีเสนอขายตอตลาดมีจํ านวนคอนขางแนนอน
อุปทานของสินคาจึงไมยืดหยุน  หรือยืดหยุนเพียงเล็กนอยขึ้นอยูกับขอจ ํากัดในการเก็บรักษา  ความ
ตองการใชเงิน และขอผูกพันในการจ ําหนายสินคา  ดังน้ันการเกิดราคาสินคาเกษตรในระยะน้ี  จึงถูก
ก ําหนดโดยอุปสงคเปนส ําคญั  ถาอุปสงคมากราคาจะสงูและในทางตรงกนัขามถาอุปสงคนอยราคาจะต่ํ า

(2) ระยะสั้น  ในระยะนี้เปนชวงที่การผลิตสินคาเริ่มขึ้นแลว  การเปลี่ยน
แปลงจํ านวนผลผลิตที่จะออกสูทองตลาดทํ าไดเพียงเล็กนอยเทาน้ัน  โดยการเปลี่ยนจํ านวนปจจัย
ผันแปรในการผลิต  อุปทานของสินคาจึงยืดหยุนไดบางในจํ านวนจํ ากัดซึ่งเปนไปตามอิทธิพลของ
ปจจัยผันแปร  ดงัน้ันราคาสนิคาในระยะน้ีนอกจากจะถกูก ําหนดโดยอุปสงคของสนิคาแลว  ยงัมตีนทนุ
การผลิตเขามาเก่ียวของดวย  หากราคาสินคาคุมกับตนทุนผันแปร  ผูผลิตยังอาจจะผลิตหรือขยายการ
ผลิตออกไปได

(3) ระยะยาว  ในระยะยาวน้ียงัไมมกีารดํ าเนินการผลิต  ผูผลติสามารถ
เปลีย่นแปลงจํ านวนผลผลติไดอยางสมบูรณ  โดยเปลีย่นแปลงปริมาณปจจัยการผลิตที่ใชทัง้ปจจัยคงที่
และปจจัยผันแปร  อุปทานจะมากหรือนอยขึ้นอยูกับราคาสินคาและตนทุนการผลิตเปนส ําคัญ  หาก
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ตนทุนคงท่ีรวม + กํ าไร
ปริมาณการผลิต

ราคาไมคุมตนทุนเฉลี่ยตํ ่าสุดอาจจะไมผลิตเลย  ดั้งนั้นอุปทานของสินคาระยะนี้จะยืดหยุนมาก  ราคา
สินคาจะถูกก ําหนดโดยอุปทานมากข้ึน  เชน  ในอนาคตอีก 7 – 8 เดือนขางหนา  คาดวาราคาไกเนื้อ
จะถูกลง  ถาขายในชวงนั้นอาจจะขาดทุนไมคุมกับคาใชจาย  ผูผลิตสามารถตัดวงจรการผลิตโดยตัด
สวนที่ยังไมไดเริ่มผลิตออกไป  หรือผลิตตอแตตัดขายในระยะไกกระทง  เปนตน

3)! วิธีการต้ังราคา (Pricing method)  จาก ศิริวรรณ  เสรีรัตน และคณะ
(2541: 228-235)  สรุปไดวาวิธีการตั้งราคาสินคามีหลายวิธ ี ซึ่งมีหลักเกณฑแตกตางกันออกไป  โดย
จะเลือกเพียงวิธีใดวิธีหนึ่ง หรือหลายวิธีรวมกันก็ได  การต้ังราคาแบงออกเปน 3 แนวทาง  คือ

(1) การต้ังราคาโดยมุงท่ีตนทุน (Cost oriented pricing)  เปนการตั้ง
ราคาโดยบวกสวนเพิ่ม (Mark up)  หรือกํ าไร (Profit)  เขากับตนทุนซึ่งยึดเปนหลัก

ก. การตั้งราคาโดยบวกเพิ่มจากตนทุนเฉลี่ย (Average cost
pricing)   โดยราคาเปนผลบวกของก ําไรตอหนวยกับตนทุนเฉล่ีย

ข. การตั้งราคาโดยบวกเพิ่มจากตนทุนผันแปรเฉลี่ย (Average
variable cost  pricing)  หรือ ตนทุนที่เพิ่มขึ้น (Increment cost pricing)  โดยราคาเปนผลบวกของ
กํ าไรตอหนวยกับตนทุนผันแปรเฉล่ีย หรือตนทุนท่ีเพ่ิมข้ึน

ค. การตั้งราคาเพื่อใหไดผลตอบแทนจากเงินลงทุนตามเปาหมาย
(Target return pricing)  โดยกํ าหนดราคาเพ่ือใหไดผลตอบแทนตามตองการเม่ือเทียบกับเงินลงทุน

 ราคา =                                 + ตนทุนผันแปรเฉล่ีย

ง. การต้ังราคาโดยบวกเพิม่จากราคาขาย (Mark up on selling
pricing)   เปนการบวกกํ าไรเพ่ิมเขาไปเปนเปอรเซ็นตในราคาขาย  นิยมใชในการคาปลีกและคาสง

จ. การตั้งราคาโดยบวกเพิ่มแบบลูกโซ (Mark up chain)  เปนการ
บวกกํ าไรเพ่ิมเขาไปเปนเปอรเซ็นตจากราคาขายในแตละชองทางการจัดจํ าหนาย  ราคาขายของผู
ผลิตจะเปนตนทุนของผูคาสง  ราคาขายของผูคาสงเปนตนทุนของผูคาปลีก  ราคาขายปลีกก็เกิดจาก
การบวกเพิ่มจากตนทุน  การบวกเพิ่มแตละขั้นตอนตองคุมกับคาใชจายในการขายและบริการรวมทั้ง
กํ าไรที่ตองการ

(2) การต้ังราคาโดยมุงท่ีคุณคาการรับรู (Perceived – value pricing)
และการตั้งราคาโดยมุงที่อุปสงค (Demand oriented pricing)    เปนการต้ังราคาโดยค ํานึงถึง
ความรูสึก ความตองการ หรืออุปสงคของผูซ้ือตอราคาสินคา (Price demand)
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ก. การต้ังราคาโดยมุงท่ีคุณคาการรับรู (Perceived – value pricing)
กํ าหนดราคาโดยค ํานึงถึงการรับรูคุณคาผลิตภัณฑของผูซื้อ

ข. การต้ังราคาโดยพิจารณาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา
(Price elasticity of demand)   กํ าหนดราคาโดยค ํานึงถึงการเปลี่ยนแปลงของปริมาณความตองการ
ซื้อของลูกคาที่มีตอสินคาอันเนื่องมาจากการเปลี่ยนแปลงของราคาสินคานั้น  ถาสินคามีความยืด
หยุนของอุปสงคมาก  เมื่อมีการเปลี่ยนแปลงราคาจะท ําใหมีความตองการซื้อเปลี่ยนแปลงไปในสัด
สวนที่มากกวา  จะใชการต้ังราคาต่ํ าเพราะจะเกิดรายไดมากกวาตั้งราคาสูง  แตในทางตรงกันขาม ถา
สินคามีความยืดหยุนของอุปสงคนอย  เมื่อมีการเปลี่ยนแปลงราคาจะท ําใหความตองการซื้อเปลี่ยน
แปลงไปในสัดสวนที่นอยกวา  จะใชการตั้งราคาสูงซึ่งจะเกิดรายไดมากกวา

(3) การตั้งราคาโดยมุงความส ําคัญที่การแขงขัน (Competition oriented
pricing)    เปนการต้ังราคาโดยเนนความส ําคัญของคูแขงขัน  เพื่อตองการเอาชนะคูแขงขัน  ราคา
อาจจะเทากับ ต่ํ ากวา หรือสูงกวาคูแขงขันก็ได

ก. การต้ังราคาใหเทากบัคูแขงขนั หรือต้ังราคาเพือ่เผชญิกบัการแขง
ขนั (Pricing to meet competition or going rate pricing)   ถือวาคูแขงขันตั้งราคาดีแลว  ปองกัน
สงครามราคา  ใชในกรณีที่ผลิตภัณฑมีลักษณะคลายคลึงกัน  ใชทดแทนกันได  หรือราคาผลิตภัณฑ
เปนที่รูจักและยอมรับกันอยูแลว   หรือมีจํ านวนผูผลิตหรือผูขายมากราย  ในตลาดที่มีการแขงขัน
อยางสมบูรณ  ราคาสินคานั้นเปนราคาตลาด  หรือในตลาดท่ีมีผูแขงขันนอยราย  ผูขายมักตกลงราคา
รวมกัน  หรือกรณีที่ผูผลิตก ําหนดราคาขายปลีกไวที่ตัวสินคา

ข. การต้ังราคาใหต่ํ ากวาคูแขงขัน (Pricing below the competition)
ใชในกรณีที่ผลิตภัณฑมีลักษณะดอยกวาคูแขงขัน  หรือเพื่อการสงเสริมการขาย  ตองการเจาะตลาด
หรือกลุมเปาหมายมีความไวตอราคาสูง  หรือกรณีที่สามารถลดตนทุนตางๆ เพื่อใหราคาตํ ่าได

ค. การต้ังราคาใหสงูกวาคูแขงขนั (Pricing above the competition)
ใชในกรณีที่ผลิตภัณฑมีลักษณะเดนเหนือคูแขงขัน เปนเอกลักษณ  หรือมุงกลุมเปาหมายที่มีรายได
สูง  หรือลูกคามีความภักดีตอตราสินคาสูง  หรือสินคามีความยืดหยุนของอุปสงคตํ่ า  และเมื่อ
ตองการสรางภาพลักษณวาสินคามีคุณภาพสูง

ง. การต้ังราคาแบบประมลู (Sealed-bid pricing)   เปนการเปดซอง
ประมูลราคา  มักใชในอุตสาหกรรมเม่ือมีการซ้ือจํ านวนมาก  หรือซื้อแบบท ําสญัญา  การต้ังราคาจะ
พิจารณาตนทุนและการคาดเดาการตั้งราคาของคูแขงขัน

4)! ลักษณะความเคลื่อนไหวของราคาสินคาเกษตร   จาก ไพฑูรย รอดวินิจ
(2537: 74)  สรุปไดวาลักษณะพิเศษของสินคาเกษตรมีผลท ําใหราคาสินคาเกษตรมีความเคลื่อนไหว
หรือเปลี่ยนแปลงขึ้นๆ ลงๆ  แบงได 4 ลักษณะคือ
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(1) ราคาเคลื่อนไหวตามฤดูกาล (Season price fluctuation)  ราคาสินคา
เกษตรเคลื่อนไหวตางๆ กันไปในแตละเดือนในรอบป  ซึ่งคาดวามีสาเหตุจากการเปลี่ยนแปลงดาน
ปริมาณการเสนอซ้ือและเสนอขายท่ีเกิดข้ึนในแตละเดือน  โดยเฉพาะอยางยิ่งความเปลี่ยนแปลงดาน
ปริมาณการเสนอขาย  เพราะสินคาเกษตรหลายชนิดผลิตไดเฉพาะฤดูกาล  และไมสามารถเก็บรักษา
ไวไดโดยงาย  หรือเก็บไดแตมีคาใชจายที่สูงมาก  กลาวคือ  บางเดือนมีปริมาณผลผลิตออกเสนอขาย
สูตลาดสูงมากในขณะที่บางเดือนมีปริมาณผลผลิตออกเสนอขายสูตลาดนอย  ผิดกับปริมาณความ
ตองการในแตละเดือนที่ไมแตกตางกันมากนัก  ถึงแมวาจะมีผลกระทบตอเนื่องจากเทศกาลและอื่นๆ
บางก็ตาม  ความรุนแรงของราคาที่เปลี่ยนแปลงจะมากหรือนอยขึ้นอยูกับขอจํ ากัดในดานการผลิต
เฉพาะฤดูกาลและการเก็บรักษาเปนส ําคัญ

(2) ราคาเคลื่อนไหวตามวัฎจักร (Cyclical price fluctuation)  ราคาสิน
คาเกษตรเคล่ือนไหวเปนรายป  ซึ่งมีลักษณะการเปลี่ยนแปลงขึ้นลงซํ้ าๆ กัน  เชน  ราคาสินคาเกษตร
บางอยางอาจขึ้นสูงสุดหรือลดลงตํ ่าสุดในทุกๆ 3-4 ป  เปนตน  ชวงเวลาของการเปลี่ยนแปลงราคา
ไมจํ าเปนตองเทากันเสมอไปแตจะใกลเคียงกัน  อาจสั้นหรือยาวกวากัน 1 หรือ 2 ป  สวนใหญเกิด
กับสินคาเกษตรประเภทที่มีอายุการผลิตยาวนานพอสมควร  สาเหตุเกิดจากอุปทานของสินคาและ
การวางแผนการผลิต  เชน  เมื่อสุกรมีชีวิตราคาแพง  ผูผลิตรายตางๆ หันมาลงทุนเลี้ยงสุกรกันมาก
แตเนื่องจากสุกรตองใชเวลาในการผลิตนานพอสมควร  เมื่อถึงเวลาที่จะนํ าสุกรออกสูตลาดไดก็จะมี
ปริมาณสุกรออกสูตลาดพรอมกันจํ านวนมากท ําใหราคาสุกรมีชีวิตต่ํ าลง  และเม่ือต่ํ าลงมากๆ ผูผลิต
ก็เลิกเลี้ยงสุกรหรือเลี้ยงนอยลง  อีก 2 – 3 ปตอมาจํ านวนสุกรมีชีวิตออกสูตลาดมีจ ํานวนลดลงราคา
สุกรมีชีวิตจะเพิ่มขึ้นอีกครั้ง  และทํ าใหผูผลิตหันมาผลิตกันใหมเปนวงจรเชนน้ีเร่ือยไป

(3) ราคาเคล่ือนไหวตามแนวโนม (Time trend price movement)  ราคา
สินคาเกษตรเคลื่อนไหวเปนรายปที่แนวโนมเปลี่ยนไป  ซึ่งมีสาเหตุจากอุปสงคของสินคาเพิ่มตัวสูง
ขึ้นเปนล ําดับตามจํ านวนประชากรและรายไดที่เพิ่มขึ้น  มากกวาการเปลี่ยนแปลงดานอุปทาน

(4) ราคาเคลือ่นไหวตามเหตุการณผิดปกติ (Irregular price fluctuation)
ราคาสินคาเกษตรจะเคลื่อนไหวโดยสภาวการณที่ไมสามารถคาดการณลวงหนาได  เชน  สงคราม
น้ํ าทวม  วาตภัย  ศัตรูและโรคระบาด  เปนตน  สวนใหญเปนผลดานอุปทานมากกวาอุปสงค

ราคาเปนสิ่งที่ก ําหนดมูลคาในการแลกเปลี่ยนผลิตภัณฑหรือบริการในรูป
ของเงนิตรา  แมวาผลติภัณฑและบริการจะถกูพฒันาอยางถกูตองตามความตองการของตลาดเปาหมาย
แลวก็ตาม  ราคาจะเปนตัวแปรที่ส ําคัญอีกตัวหน่ึงท่ีทํ าใหลูกคาสนใจและยอมรับในผลิตภัณฑนั้น
อยางไรกต็าม การก ําหนดราคาจะตองใหถกูตองและยติุธรรมโดยค ํานึงถึงตนทุน  ลกัษณะการแขงขนั
ในตลาดเปาหมาย  หากลูกคาไมยอมรับราคา  แผนงานที่ก ําหนดไวอาจลมเหลว  ราคาที่เหมาะสมจะ
เปนตัวผลักดันผลิตภัณฑใหออกสูตลาดเปาหมายไดเปนอยางด ี นโยบายและ กลยุทธ
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ดานราคาท่ีควรพิจารณา  มีดังน้ี
1)! ราคาสินคาในรายการ หรือราคาที่ระบ ุ(List price)
2)! ราคาที่ใหสวนลด (Discounts)
3)! ราคาที่มีสวนยอมให (Allowances)
4)! ราคาที่มีชวงระยะเวลาการช ําระเงิน (Payment period)
5)! ราคาที่มีเงื่อนไขการใหสินเชื่อ (Credit terms)

4.6.3 การจดัจ ําหนาย  (Place or Distribution)  เปนเคร่ืองมอืทางการตลาดที่
ประกอบดวยกิจกรรมตางๆ ที่ธุรกิจดํ าเนินการเพื่อใหสินคามีความพรอมและสามารถเขาถึงลูกคา
เปาหมายได (Kotler 2000: 87)  

1)! ชองทางการจัดจํ าหนาย (Channel of distribution) หรือชองทางการตลาด
(Marketing channel)  เปนกลุมขององคการอิสระที่เกี่ยวของกับกระบวนการการจัดหา หรือทํ าให
ผลิตภัณฑมีความพรอมสํ าหรับการใชประโยชนหรือการบริโภค (Kotler 2000: 490)  จํ านวนระดับ
ของชองทางการจัดจํ าหนายม ี2 แบบ  คือ ชองทางตรงหรือชองทางศูนยระดับ  ที่ผูผลิตขายสินคาให
โดยตรงกับผูบริโภค  และชองทางออม  ที่สินคาเคลื่อนยายไปยังผูบริโภคโดยผานคนกลาง

2)! การกระจายตัวสนิคา (Physical distribution)  หมายถงึ  กระบวนการ การ
นํ าเอาสนิคาไปใหถงึมือลูกคา  โดยเร่ิมตนจากการเก็บรักษาท่ีคลังสินคา และการขนสงไปยงัจุดหมาย
ปลายทางในเวลาทีต่องการ  ดวยตนทนุรวมที่ตํ ่าที่สุด (Kotler 2000: 536)

3)! การจัดสงก ําลงับ ํารุงทางการตลาด (Market logistic)  หมายถงึ การวาง
แผน  นํ าแผนไปปฏิบัต ิและการควบคมุการเคลือ่นยายวัตถดิุบและสินคา  จากจุดเร่ิมตนไปยังจุดท่ีมี
การใช  เพือ่ใหเปนไปตามทีล่กูคาตองการ  โดยมกี ําไร (Kotler 2000: 537)    

ในการจัดการชองทางการจํ าหนายผลิตภัณฑใหดีเพียงใดก็ตาม  หากไม
สนองความตองการของผูบริโภคไดทันเวลาที่ตองการ และสถานที่ที่ตองการแลว  ก็จะดอยความ
หมายลงไป  การพิจารณาวาจะวางผลิตภัณฑในสถานที่ใดที่เหมาะสม และในเวลาที่ลูกคาตองการ
น้ัน  เปนเรื่องที่ผูบริหารการตลาดจะตองพิจารณาควบคูไปกับการเคลื่อนยายสินคาจากผูผลิตถึงมือผู
บริโภค  เสนทางนั้นจะตองผานคนกลาง  หรือสถาบันที่ท ําหนาท่ีเปนตัวแทนจํ าหนายหรือไม  เพ่ือ
ใหผลิตภัณฑและบริการไปถึงมือผูบริโภคในตลาดเปาหมายไดทันในเวลาที่มีความตองการ  ปจจัยที่
ตองพิจารณาในตัวแปรของสวนประสมการตลาดเกี่ยวกับการจัดจ ําหนายมีดังนี้

1)! ชองทางการจัดจํ าหนาย (Channels)
2)! ความครอบคลุม (Coverage)
3)! การเลือกใชชองทาง (Assortments)
4)! ทํ าเลที่ตั้ง (Location)
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5)! สินคาคงเหลือ (Inventory)
6)! การขนสง (Transportation)
7)! การคลังสินคา (Warehousing)
8)! พลวัตของชองทาง (Dynamic)

4.6.4 การสงเสริมการตลาด  (Promotion)  หมายถงึ  กจิกรรมตางๆ ทีธ่รุกจิตอง
ดํ าเนินการ  เพือ่สือ่สารและสงเสริมผลติภัณฑของตนไปยงัตลาดเปาหมาย (Kotler 2000: 87)  เปนการ
สือ่ความหมายใหลกูคาทราบถงึผลติภัณฑและบริการทีต่องการจะจํ าหนาย ณ สถานทีใ่ด  ระดับใด   ท ํา
หนาทีช่ีช้วนใหลกูคาเปาหมายสนใจและซือ้ผลติภัณฑน้ันๆ (เชาว  โรจนแสง 2544: 74)  เปนการสือ่สาร
เกีย่วกบัขอมลูระหวางผูขายกบัผูซือ้  เพือ่สรางความเชือ่ถอื  สรางทศันคติทีดี่  แจงขาวสาร  จูงใจใหเกดิ
ความตองการ  เตือนความทรงจํ าในผลติภัณฑ  โดยคาดวาจะมอิีทธพิลตอความรูสกึ  ความเชือ่ถอืหรือ
พฤติกรรมการซือ้ (Etzel, Walker and Stanton 1997: G-12  อางถงึใน  ศริิวรรณ  เสรีรัตน และคณะ 2543:
18)  การสงเสริมการตลาดเปนตัวแปรตัวหน่ึงของสวนประสมการตลาด  เคร่ืองมือที่ใชในการสง
เสริมการตลาด คอื สวนประสมการสงเสริมการตลาดมดัีงตอไปน้ี (เชาว  โรจนแสง 2544: 75)

1) การโฆษณา (Advertising)  เปนกิจกรรมการเสนอขาวสารโดยใชสือ่
ขาวสารเกี่ยวกับองคกร  ผลิตภัณฑ  บริการ  และความคิด

2) การขายโดยใชพนักงานขาย (Personal selling)   เปนการจูงใจใหซื้อสิน
คาโดยบุคคล  เพื่อใหเกิดการขายและสรางความสัมพันธอันดีกับลูกคา

3) การสงเสริมการขาย (Sales promotion)  เปนเครื่องมือกระตุนความ
ตองการซื้อที่ใชสนับสนุนการโฆษณา  การขายโดยใชพนักงานขาย และการใหขาว  สามารถกระตุน
ความสนใจ  การทดลองใช  และการซื้อโดยลูกคาขั้นสุดทายหรือคนกลางในชองทาง

4) การใหขาวและการประชาสัมพันธ (Publicity and Public relations)
การใหขาวเปนการเสนอความคิดเกี่ยวกับสินคาหรือบริการที่ไมตองมีการจายเงิน  สวนการประชา
สัมพันธ  หมายถึง  ความพยายามท่ีมีการวางแผนโดยองคกรหน่ึงเพ่ือสรางทัศนคติท่ีดีตอองคกร  ตอ
ผลิตภัณฑ และตอนโยบายขององคกร ใหเกิดกับกลุมใดกลุมหนึ่ง

5) การตลาดทางตรง (Direct Marketing)  เปนการติดตอสื่อสารกับกลุม
เปาหมายเพื่อใหเกดิการตอบสนองโดยตรงและในทันที  ประกอบดวยการขายทางโทรศัพท
ไปรษณีย  และทางอินเทอรเน็ต  เปนตน

สํ าหรับสินคาเกษตรน้ัน  โดยสวนใหญจะไมสามารถน ําการสงเสริมการ
ตลาดมาใชได  เพราะสินคาเกษตรทุกรายมีลักษณะเหมือนกัน  ทํ าใหการสงเสริมการตลาดไมมีผล
ตอเกษตรกรรายใดรายหนึ่ง  ซึ่งไดผลไมคุมกับการลงทุน  แตอยางไรก็ตาม อาจมีการสงเสริมการ
ตลาดกันในชวงของคนกลาง  เชน  การโฆษณากับผูบริโภค  เปนลักษณะการโฆษณาของคนกลาง
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เชน  รานขายปลีก  การเรขายตามบาน  เปนตน   การใชพนักงานขาย  เชน  เกษตรกรเดินทางไปติดตอ
ลูกคาในตลาดที่อยูหางไกลเพื่อใหมาซื้อสินคาของตนซึ่งท ําหนาท่ีเหมือนพนักงานขาย  เปนตน
(บัญญัติ  จุลนาพันธุ และคณะ 2533: 592  อางถึงใน  นนทล ี บุญทัด 2541: 43)

4.7 สถาบนัการตลาดสนิคาเกษตร  หมายถงึ  บคุคล องคกร หนวยงาน ระเบยีบ ปฏบิติั
หรือกฎหมาย  ทีท่ ําหนาทีก่ารตลาด 3 ประการ  คอื  แลกเปลีย่น  กายภาพ และอํ านวยความสะดวกทาง
ดานการตลาดสนิคาเกษตร  เพือ่ใหระบบการตลาดสนิคาเกษตรมปีระสทิธภิาพ  และท ําหนาทีก่ารตลาด
ใหทกุคนในสงัคมบรรลเุปาหมายสวนบคุคลทางเศรษฐกจิ  และท ําใหสวัสดิการรวมของสงัคมสงูขึน้
(โอภาวดี  เขม็ทอง 2539: 341) ไดแก  ผูขายปลกี  ผูขายสง  กลุมเกษตรกรและสหกรณการเกษตร  และ
กลุมสถาบนัการตลาดสนิคาเกษตรทีม่บีทบาทหลกัดานกายภาพของสนิคาและอํ านวยความสะดวก
เปนตน  ประกอบดวย  สถาบนัการตลาดสนิคาเกษตรในภาครัฐ และสถาบนัการตลาดสนิคาเกษตรใน
ภาคเอกชน  สถาบนัการตลาดสนิคาเกษตรในภาครัฐ  ไดแก  องคการคลงัสนิคา  องคการตลาดเพือ่
เกษตรกร  องคการสะพานปลา  องคการสงเสริมกจิการโคนมแหงประเทศไทย และธนาคารเพือ่การ
เกษตรและสหกรณการเกษตร  สวนสถาบนัการตลาดสนิคาเกษตรในภาคเอกชน  ไดแก  กลุมเกษตรกร
สหกรณการเกษตร  และหอการคาไทย (โอภาวดี  เขม็ทอง 2539)

5.! งานวิจัยที่เกี่ยวของ

เรืองไร  โตกฤษณะ และคณะ (2528)  ทํ าการศึกษาระบบการตลาดสินคาสัตวนํ ้าใน
ประเทศไทย ประเภทหอย โดยส ํารวจขอมลูจากจังหวัดชายฝงทะเลทัง้ดานอาวไทยและดานอันดามัน
รวม 14 จังหวัด  จํ านวน 344 ราย พบวา  การกระจายสินคาหอยนางรมจากแหลงที่ทํ าการประมงไป
สูแหลงบริโภคปลายทางตางไปจากหอยชนิดอื่นๆ  ซึ่งหอยนางรมจะแยกออกเปนสองประเภท คือ
หอยนางรมเล็ก และหอยนางรมใหญ  หอยนางรมเล็กมีแหลงผลิตส ําคัญอยูท่ีภาคตะวันออกแถบ
ชลบุรีและจันทบุรี  และเริ่มมีการกระจายไปสูภาคใตบาง  เนื่องจากแหลงผลิตมีลักษณะกระจัด
กระจาย  แตละแหงมีปริมาณไมมากนัก  จึงตองอาศัยนายหนาเปนผูรวบรวมสินคาในแหลงผลิตสง
ใหผูรวบรวมหรือผูคาสงอีกข้ันหน่ึง  ซึ่งจะขายถึงผูบริโภคในรูปเนื้อหอยแกะสด  ซึ่งการแกะสดนั้น
ทํ ากนัต้ังแตในระดับผูรวบรวมข้ึนมา  สินคาสวนใหญจากระดับนี้จะอยูในรูปเนื้อหอยแกะสด  สวน
หอยนางรมใหญที่มีแหลงผลิตอยูในภาคใต  พบมากที่สุราษฎรธานีและประจวบคีรีขันธ  จะขายไป
จนถึงปลายทางในรูปหอยทั้งเปลือก  และสวนมากจะขายใหแกภัตตาคาร  ไมพบวางขายตามทอง
ตลาด  ปริมาณที่ผลิตไดไมมากนักเมื่อเทียบกับความตองการซื้อ  จํ านวนผูคาคนกลางยังมีจํ ากัด  ยัง
ไมพบวานํ ามาแปรรูปในลักษณะอื่นๆ เพราะปริมาณที่ผลิตไดยังนอยและราคาคอนขางสูง
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วันเพ็ญ  นิโครวนจํ ารัส (2528)  ไดทํ าการศึกษาระบบการตลาดหอยนางรมในประเทศ
ไทย เม่ือป 2526  โดยหอยนางรมพันธุเล็กไดท ําการส ํารวจในจังหวัดชลบุรี  จันทบุรี และตราด
จํ านวน 23 ราย  สวนหอยนางรมพันธุใหญท ําการส ํารวจในจังหวัดสุราษฎรธานี จํ านวน 17 ราย  พบ
วา ระบบการตลาดหอยนางรมเมื่อป 2526  ประกอบดวยผูเลี้ยงและผูคาคนกลางระดับตางๆ ไดแก
นายหนา  ผูรวบรวม  ผูคาสง  และผูคาปลีก  อัตราความเขมขนของผูคาคนกลาง 4 รายแรกที่ใหญที่
สุดคอนขางสูง  คือ ในระดับนายหนารอยละ 68.78 และผูรวบรวมรอยละ 79.53  ซึ่งแสดงถึงโครง
สรางการตลาดเปนลักษณะผูขายนอยราย  เมื่อพิจารณาความแตกตางของผลผลิตพบวาผลผลิตมี
ความแตกตางกันทางดานความพอใจของผูซื้อในการซื้อหอยนางรมจากผูคาคนกลาง  โดยเปนลูกคา
ประจํ ามากถึงรอยละ 71.05  อุปสรรคในการเขามาในตลาดมีมากไมวาจะเปนดานเงินทุน  การหาลูก
คามารับซื้อสินคา  สิ่งเหลานี้แสดงถึงลักษณะผูขายนอยรายอยางชัดเจน  ซึ่งทํ าใหผูขายมีอํ านาจใน
การกํ าหนดราคา  แตขณะเดียวกันผูขายแตละรายตางก็มีความสัมพันธกัน  ทางดานพฤติกรรมการ
ตลาด  ผูคาหอยนางรมจะกํ าหนดราคาจํ าหนายโดยดูราคาของคูแขงขันประกอบไปดวย  ราคาหอย
นางรมของผูคาคนกลางจึงไมแตกตางกันมากนักเพราะผูคาคนกลางทราบวาถาเขาเปลี่ยนแปลงราคา
จะทํ าใหผูอื่นมีการกระท ําตอบสนองตอราคาท่ีเปล่ียนแปลงน้ี  ผูคาคนกลางจึงใชวิธีการใหบริการแก
ลูกคาทางดานการขนสง  การบรรจุกระปอง  และใหเครดิตในการซ้ือเงินเช่ือ  วิธีการเหลานี้จะเปน
แนวทางที่ผูคาคนกลางจะสามารถเพิ่มสวนแบงการตลาดของเขาได  ความพยายามก ําจัดคูแขงขัน
ของผูคาหอยก็จะใชนโยบายผลผลิตนี้ หรือบางครั้งก็ใชวิธีตัดราคา

กรรณิกา  อินทชัย (2530)  ไดทํ าการวิเคราะหเศรษฐกิจการเล้ียงหอยนางรมในประเทศ
ไทย โดยไดทํ าการสัมภาษณผูเลี้ยงหอยนางรมพันธุเล็กในจังหวัดชลบุรี ระยอง และจันทบุรี  จํ านวน
77 ราย  และสัมภาษณผูเลี้ยงหอยนางรมพันธุใหญในจังหวัดสุราษฎรธานี จํ านวน 28 ราย  พบวา
แหลงเลี้ยงหอยนางรมที่ส ําคัญม ี2 แหลง  คือ  ภาคตะวันออกท่ีจังหวัดชลบุรี  ระยอง  และจันทบุรี
ซึ่งเปนแหลงเลี้ยงหอยนางรมพันธุเล็ก ที่เรียกวาหอยปากจีบ  และภาคใตที่จังหวัดสุราษฎรธานี  ซึ่ง
เปนแหลงเลี้ยงหอยนางรมพันธุใหญ ท่ีเรียกวาหอยตะโกรม  การวิเคราะหตนทุนและผลตอบแทน
การเลี้ยงหอยนางรมพันธุเล็กในจังหวัดชลบุรี  ระยอง  และจันทบุรี  มีตนทุนทั้งหมดไรละ 8,462.05
6,463.79 และ 6,810.96 บาท ตามล ําดับ  มีรายไดทั้งหมดไรละ 14,141.17  14,984.10 และ 17,422.06
บาท ตามล ําดับ  ดังนั้นจะมีก ําไรสุทธิไรละ 5,679.12  8,520.31 และ 10,611.10 บาท ตามล ําดับ  สวน
การเลี้ยงหอยนางรมในจังหวัดสุราษฎรธานีมีตนทุนทั้งหมด  รายไดทั้งหมด และก ําไรสุทธิไรละ
16,832.65  37,852.50 และ 21,019.85 บาท  ตามล ําดับ

ยพุา  ผลวิจิตร (2530)  ศกึษาเปรียบเทยีบตนทนุและผลตอบแทนการเลี้ยงหอยนางรมใน
ภาคตะวันออกดวยวิธีการเลี้ยงแบบแทงปูน  แบบราน และแบบแขวน  โดยเก็บรวบรวมขอมูลจาก
จังหวัดชลบุรี  ระยอง  จันทบุรี และตราด  พบวาวิธีการเลี้ยงแบบแทงปูน  แบบราน และแบบแขวน
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มตีนทนุตอไรเทากบั 128,856.70  225,980.00 และ 5,197.50 บาท ตามล ําดับ  มรีายไดไรละ 168,000.00
360,000.00 และ 8,000.00 บาท ตามล ําดับ  ซึง่แสดงถงึผลตอบแทนทีคุ่มคาจากการลงทุน  คอื  รอยละ
40.38  66.36  และ 89.57  ตามล ําดับ  ระยะเวลาในการเลีย้งเฉลี่ย 2 ปส ําหรับการเลีย้งแบบแทงปูนและ
แบบราน  การเลีย้งแบบแขวนใชเวลา 8-10 เดือน  การวิเคราะหหาปริมาณการผลิต ณ จุดคุมทุน เทากับ
856.64 ปบ (1 ปบ หนัก 16-17 กโิลกรัม)  ยอดขาย ณ จดุคุมทนุเทากับ  119,929.60 บาทตอไร  ส ําหรับ
วิธกีารเลีย้งแบบแทงปูน  การเลี้ยงแบบรานมีปริมาณการผลิต ณ จุดคุมทุนสํ าหรับการเลี้ยงแบบ
แขวนเทากับ 45.05 กิโลกรัม  มียอดขาย ณ จุดคุมทุนเทากับ 3,604 บาท



บทที ่3
วิธีดํ าเนินการวิจัย

การวิจัยเรื่องการศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี  เปนการวิจัยเชิง
ส ํารวจ (Survey research)  ทํ าการเก็บรวบรวมขอมูลปฐมภูมิ  โดยใชแบบสัมภาษณสัมภาษณจากผู
ผลิตและผูคาหอยนางรม  สวนขอมูลทุติยภูมิไดจากการคนคาและรวบรวมจากวารสาร  บทความ
งานวิจัย  ตํ ารา  และสิ่งพิมพ  ตลอดจนขอมูลองคความรูตางๆ ทั้งทางดานชีววิทยา  การเพาะเลี้ยง
การตลาด  รวมถึงสถิติตางๆ ที่เกี่ยวกับหอยนางรมจากแหลงที่เกี่ยวของ  เพื่อใหไดงานวิจัยที่สมบูรณ
และสามารถน ําไปใชประโยชนได  โดยมีวิธีด ําเนินการวิจัยดังน้ี

1.! ประชากร

ประชากรของการวิจัยคร้ังน้ีคอืผูทีท่ ําธรุกจิเกี่ยวกับหอยนางรม ในเขตพืน้ทีจั่งหวัดชลบุรี
ในระดับตางๆ  ต้ังแตเกษตรกรผูผลิต  ผูคาคนกลางทกุระดับ  จนถงึระดับผูคาปลีก  ซึง่ขายหอยนางรม
ใหกับตลาดเปาหมายท้ังตลาดผูบริโภคและตลาดอุตสาหกรรม  การเลือกพ้ืนท่ีในจังหวัดชลบุรี
เนื่องจากเปนจังหวัดที่มีการผลิตหอยนางรมในปริมาณและมูลคาสูงที่สุดในภาคตะวันออก คือ มี
ปริมาณการผลิตรอยละ 73 และมีมูลคารอยละ 85 (สถติิการประมง 2545)  และเปนจังหวัดท่ีต้ังอยูใน
เขตเพาะเลี้ยงสัตวนํ้ าทะเล เขต 1  เพียงจังหวัดเดียวที่มีการเลี้ยงหอยนางรม  ประชากรในระบบการ
ตลาดหอยนางรม ในจังหวัดชลบรีุ แบงออกเปน 2 กลุม  คอื

1.1 ผูผลิตหอยนางรม  เปนเกษตรกรทีป่ระกอบอาชพีเลีย้งหอยนางรม  โดยเลอืกฟารมใน
พืน้ทีตํ่ าบลตางๆ ทีเ่ปนก ําลงัส ําคญัในการผลติ  มกีารเลีย้งมากทีส่ดุ 4 ตํ าบล รวมเปนจํ านวนฟารมรอยละ
88 ของผูเลีย้งหอยนางรมในจังหวัดชลบรีุทีท่ ําการจดทะเบยีนไดรับใบอนุญาตหรือประทานบตัรเลีย้งหอย
นางรม  กลาวคอื  มเีกษตรกรจดทะเบยีนไดรับใบอนุญาตจํ านวน 70 รายชือ่  ในจํ านวนน้ีบางรายท ํากจิการ
รวมกนัเปนฟารมเดียว  คดิเปนจํ านวนฟารมทัง้สิน้ 55 ฟารม  ไดแก  ตํ าบลอางศลิา 23 ฟารม  ตํ าบลบาน
สวน 14 ฟารม  ตํ าบลมะขามหยง 11 ฟารม และต ําบลแสนสุข 7 ฟารม  โดยสัมภาษณจากเจาของกจิ
การ

1.2 ผูคาหอยนางรม  ประกอบดวยผูคาระดับตางๆ ในระบบการตลาดหอยนางรม ใน
จังหวัดชลบรีุ  ทีไ่ดจากการขยายผลภายหลงัจากการสมัภาษณเกษตรกรผูเลีย้งหอยนางรม จํ านวน 56 ราย

การเก็บรวบรวมขอมูลจะเก็บจากประชากรท้ังหมด  จึงมไิดทํ าการสุมตัวอยาง
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2.! เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย

การเกบ็รวบรวมขอมลูในการวิจัยน้ี  ใชแบบสมัภาษณเปนเคร่ืองมือในการวิจัย  ซึง่สราง
ขึน้โดยพจิารณาจากวัตถปุระสงคของการวิจัย  โดยมผูีสมัภาษณท ําหนาทีถ่ามค ําถามจากเจาของฟารม
และผูคาคนกลางระดับตางๆ  แบบสัมภาษณที่ใช แบงออกเปน 3 ชุด  ดังน้ี

2.1  แบบสัมภาษณชุดที่ 1  ใชสัมภาษณเกษตรกรผูประกอบการเลี้ยงหอยนางรม
ประกอบดวย 4 สวน  คือ

สวนที ่1   ขอมูลทั่วไปของเกษตรกร  เกี่ยวกับปจจัยสวนบุคคล
สวนที ่2   ขอมูลทั่วไปของกิจการการเลี้ยงหอยนางรม
สวนที ่3  ขอมูลเกี่ยวกับการด ําเนินงานผลิตหอยนางรม  ไดแก  ปจจัยการผลติ  วิธี

การผลิต  การเก็บเกี่ยวผลผลิต  การเตรียมผลผลิตเพ่ือจํ าหนาย  เปนตน
สวนที ่4   ขอมูลดานการตลาดหอยนางรมที่เกี่ยวของกับผลิตภัณฑ  ราคา  การจัด

จํ าหนาย  และการสงเสริมการตลาด
2.2  แบบสัมภาษณชุดที่ 2  ใชสมัภาษณผูคาคนกลางระดับตางๆ ในระบบการตลาดหอย

นางรม  ไดแก ผูรวบรวม  ผูคาสง และผูคาปลกี ซึง่ทราบแหลงของผูคาคนกลางไดจากการขยายผลการ
สมัภาษณเกษตรกรผูเลีย้งหอยนางรม  ประกอบดวย 3 สวน  คอื

สวนที ่1   ขอมูลทั่วไปของผูคาหอยนางรม  เกี่ยวกับปจจัยสวนบุคคล
สวนที ่2   ขอมูลทั่วไปของกิจการการคาหอยนางรม
สวนที ่3   ขอมูลดานการตลาดหอยนางรมที่เกี่ยวของกับผลิตภัณฑ  ราคา  การจัด

จํ าหนาย  และการสงเสริมการตลาด
2.3  แบบสัมภาษณชุดที่ 3  ใชสัมภาษณเกษตรกรและผูคาคนกลางระดับตางๆ ในระบบ

การตลาดหอยนางรมทัง้ระบบ  เพือ่รวบรวมขอมลูดานชองทางการจัดจํ าหนายหรือวิถีการตลาด  ทัง้นี้
โดยธรรมชาติของการประกอบกจิการในระบบการตลาดหอยนางรม  ประกอบดวยการดํ าเนินงานของ
เกษตรกรผูผลติ และผูคาในระดับตางๆ จนกระทัง่หอยนางรมถงึมอืผูบริโภค  ดังน้ันเพือ่ใหไดขอมลูใน
สวนน้ี  จํ าตองเก็บรวบรวมขอมูลจากเกษตรกรและผูคาในชวงเวลาเดียวกัน  จึงแยกออกเปนแบบ
สมัภาษณชดุที ่3

ภายหลงัจากจัดท ําเคร่ืองมอืในการวิจัยแลว  จะท ําการตรวจสอบคณุภาพของเคร่ืองมอื  โดย
ตรวจสอบคุณภาพกอนนํ าแบบสัมภาษณไปทดลองใช  โดยผูทรงคุณวุฒิดังมีรายนามในภาคผนวก ข
และตรวจสอบคณุภาพโดยการนํ าไปทดลองใช  กอนทีจ่ะนํ าไปใชเกบ็ขอมลูจริง  โดยเลอืกกลุมตัวอยาง
จากเกษตรกรผูเลีย้งหอยนางรมในเขตตํ าบลอ่ืนทีน่อกเหนือจากประชากร  เพือ่ประโยชนในการปรับปรุง
แบบสมัภาษณใหเหมาะสม  สอดคลอง  ครบถวนตามวัตถปุระสงคของการวิจัยเพือ่ใชงานตอไป
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3.! การเก็บรวบรวมขอมูล

ขอมูลที่เก็บรวบรวมเพื่อการศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี  น้ัน
รวบรวมจากแหลงขอมูลที่เกี่ยวของ  ดังน้ี

3.1 ขอมลูปฐมภมูิ  ไดจากการใชแบบสมัภาษณ  โดยมผูีสมัภาษณท ําหนาทีอ่านขอความ
คํ าถามผูผลิตและผูคาหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี  แลวผูสัมภาษณจะเปนผูจดบันทึกค ําตอบ  โดยมี
ข้ันตอนตอไปน้ี

3.1.1 สรางแบบสมัภาษณ  ดวยการสรางชดุค ําถามเพือ่ใชถามเกษตรกรผูประกอบการ
เลี้ยงและผูคาหอยนางรม  โดยพยายามใหแบบสัมภาษณสอดคลองกับขอมูลที่ตองการเกบ็รวบรวม
ตามวัตถปุระสงคของการวิจัย  และท ําการตรวจสอบคณุภาพของแบบสัมภาษณและแกไขปรับปรุงให
เหมาะสมแลว

3.1.2 เตรียมผูสัมภาษณ  ดวยการใหผูที่จะทํ าหนาที่สัมภาษณทุกคนท ําความเขาใจ
ในงานวิจัยในดานความเปนมาของปญหา  วัตถปุระสงค  ตลอดจนความส ําคัญของงานวิจัยและขอมูล
ที่ตองการ  ซึ่งผูสัมภาษณจะตองตระหนักและพยายามหาวิธีการเพื่อใหไดมาซึ่งขอมูลที่มีความนา
เช่ือถือ ตรงตามความเปนจริง ไมดัดแปลง ตกแตง หรือสอดแทรกความคิดเห็นและทัศนะของผู
สัมภาษณเอง  การไดมาซึง่ขอมลูทีเ่ปนจริงจํ าเปนตองอาศยัหลกัจิตวิทยาเขาประกอบการสัมภาษณ
ใหผูสัมภาษณไดมีโอกาสศึกษาท ําความเขาใจในแบบสัมภาษณ  ซักซอม และทดลองสัมภาษณ  โดย
ตั้งอยูบนพื้นฐานที่พยายามใหผูสัมภาษณทุกคนปฏิบัติใหเหมือนกันมากที่สุดในการออกงานภาค
สนาม  ในการวิจัยนี้ใชผูสัมภาษณจ ํานวน 6 คน

3.1.3 เตรียมงานภาคสนาม  ดวยการประสานงานกับหนวยงานหรือกลุมบุคคลที่
เก่ียวของ  เชน  หนวยงานประมงจังหวัด  ประมงอํ าเภอ  ประธานกลุมเกษตรกร  องคการบริหาร
สวนตํ าบล  กํ านัน  และผูใหญบาน เทาที่จ ําเปน เปนตน  เตรียมแผนที่ของพื้นที่ที่จะออกงานภาค
สนามและเปนแผนที่ที่ระบุต ําแหนงประชากรที่จะศึกษา  วางแผนลวงหนาวาจะใหผูสัมภาษณท ํา
อะไรบางในการออกภาคสนามแตละครั้ง  สัมภาษณเกษตรกรและผูคาคนกลางวันละกี่ราย  และถา
หากเปนไปไดควรติดตอนัดหมายเกษตรกรและผูคาคนกลางไวลวงหนา

3.1.4 การออกงานภาคสนาม  จัดสรรและควบคมุผูสมัภาษณในการสมัภาษณเกษตรกร
และผูคาคนกลางโดยใหเปนไปตามแผนงานทีว่างไว  ดํ าเนินการสมัภาษณในระหวางเวลา 10.00 - 17.00 น.
ของแตละวัน  คอยดูแลใหค ําปรึกษาและความชวยเหลอืในกรณีจํ าเปน  ภายหลงัจากสมัภาษณเสร็จในแต
ละคร้ังผูสมัภาษณตองส ํารวจความเรียบรอยของแบบสมัภาษณ   และภายหลงัจากสมัภาษณเสร็จในแตละ
วัน  ตองมกีารประชมุทมีงานผูสมัภาษณ  เพือ่ตรวจสอบปญหาและรีบดํ าเนินการแกไข  รวมทัง้หาทาง
ปองกนัและแกไขในกรณีทีผู่สมัภาษณพบปญหาในลกัษณะเดิมในการสมัภาษณคร้ังตอๆ ไป
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3.2!ขอมูลทุติยภูมิ  ไดจากการคนควาเอกสารและงานวิจัย  ตลอดจนขอมูลองคความรู
ตางๆ ทัง้ทางดานชวีวิทยา  การเพาะเล้ียง  การตลาด  รวมถงึดานสถติิตางๆ ทีเ่กีย่วของกบัหอยนางรม
จากแหลงทีเ่กีย่วของ  เชน  กรมประมง  กรมวิชาการเกษตร  ศนูยวิจัยประมงในสงักดัหนวยงานตางๆ
พาณิชยจังหวัด  และเว็บไซต  เปนตน

4.! การวิเคราะหขอมูล

การวิเคราะหขอมูลจากการสัมภาษณเกษตรกรผูประกอบการผลิต และผูคาหอยนางรม
ใชการวิเคราะหเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis)  ซึ่งไดแก  การหาคาเฉลี่ยเลขคณิต (Arithmetic
mean)  และการหาคารอยละ (Percentage)  ส ําหรับการหาคาเฉลีย่เลขคณิตน้ันใชวิเคราะหขอมลูจํ านวน
สมาชกิในครัวเรือนของผูเลีย้งหอยนางรม  ขนาดพืน้ทีเ่ลีย้งหอยนางรม  และจํ านวนแรงงานในการ
เลีย้งหอยนางรม  สวนการหาคารอยละใชวิเคราะหขอมลูทัว่ไปของผูเลีย้ง  กจิการเลีย้ง  ผูคา และกิจการ
คาหอยนางรม  การดํ าเนินการผลิต  ระบบการตลาด  และปญหาและอุปสรรคในการผลิตและการ
ตลาดหอยนางรม



บทที ่4
ผลการวิเคราะหขอมูล

การศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี  ไดสํ ารวจเกษตรกรผูเล้ียงหอย
นางรมในจังหวัดชลบุรี  จํ านวน 55 ราย  แบงเปน  ตํ าบลอางศิลา 23 ราย  ตํ าบลบานสวน 14 ราย
ตํ าบลมะขามหยง 11 ราย  และต ําบลแสนสุข 7 ราย  และผูคาหอยนางรมในจังหวัดชลบุรี  จํ านวน 56
ราย  ผลการวิจัยนํ ามาวิเคราะหรายขอตามวัตถุประสงค  โดยแยกตามแบบสอบถาม  มีดังตอไปน้ี

1. เกษตรกรผูผลิตหอยนางรม

1.1 ขอมูลท่ัวไปของผูเล้ียงหอยนางรม
จากตารางที ่4.1   พบวา  เกษตรกรผูเลีย้งหอยนางรมมขีอมลูทัว่ไปดานเพศ  อายุ

สถานภาพสมรส  ระดับการศึกษา  ประสบการณในการเลี้ยงหอยนางรม และสถานภาพอาชีพเลี้ยง
หอยนางรม  ดังตอไปน้ี

ตารางท่ี 4.1  จํ านวนและรอยละของขอมูลทั่วไปของผูเลี้ยงหอยนางรม

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
เพศ
ชาย
หญิง

38
17

69.09
30.91

รวม 55 100.00
อายุ

21-30 ป
31-40 ป
41-50 ป
51-60 ป
มากกวา 60 ป

1
10
20
18

6

1.82
18.18
36.36
32.73
10.91

รวม 55 100.00
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ตารางท่ี 4.1  (ตอ)

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
สถานภาพสมรส
สมรส
โสด
หมาย

52
3
0

94.55
5.45
0.00

รวม 55 100.00
ระดับการศึกษา
ต่ํ ากวาประถมศึกษา
ประถมศึกษา
มัธยมศึกษาตอนตน
มัธยมศึกษาตอนปลาย
อนุปริญญา

16
19
12

6
2

29.09
34.54
21.82
10.91

3.64

รวม 55 100.00
ประสบการณ
1-5 ป
6-10 ป
11-15 ป
16-20 ป
มากกวา 20 ป

10
13

8
10
14

18.18
23.64
14.55
18.18
25.45

รวม 55 100.00
สถานภาพอาชีพเลี้ยงหอยนางรม
อาชีพหลัก
อาชีพรอง

27
28

49.09
50.91

รวม 55 100.00



51

1.1.1  เพศ  เกษตรกรสวนใหญเปนเพศชาย คิดเปนรอยละ 69.09  และเพศหญิงคิด
เปนรอยละ 30.91

1.1.2  อายุ  เกษตรกรสวนมากมอีายรุะหวาง 41-50 ป คดิเปนรอยละ 36.36  รองลงมามี
อายรุะหวาง  51-60 ป  31-40 ป  มากกวา 60 ป และ 21-30 ป  คดิเปนรอยละ 32.73  18.18  10.91 และ
1.82 ตามล ําดับ

1.1.3  สถานภาพสมรส  สถานภาพสมรสของเกษตรกรโดยสวนใหญสมรสแลว คดิ
เปนรอยละ 94.55 และเปนโสดรอยละ 5.45

1.1.4  ระดบัการศึกษา  เกษตรกรสวนมากมกีารศกึษาในระดับประถมศึกษา คดิเปน
รอยละ 34.54  รองลงมาคือ ต่ํ ากวาประถมศึกษา  มัธยมศึกษาตอนตน  มัธยมศึกษาตอนปลาย และ
อนุปริญญา คดิเปนรอยละ 29.09  21.82  10.91 และ 3.64 ตามล ําดับ

1.1.5  ประสบการณในการเล้ียงหอยนางรม  เกษตรกรสวนมากมีประสบการณใน
การเลีย้งหอยนางรมมากกวา 20 ป คดิเปนรอยละ 25.45  รองลงมามปีระสบการณระหวาง 6-10 ป  1-5 ป
16-20 ป และ 11-15 ป  ตามล ําดับ    

1.1.6  สถานภาพอาชพีเลีย้งหอยนางรม  เกษตรกรผูเลี้ยงหอยนางรมโดยสวนใหญ
ท ําการเลีย้งหอยนางรมเปนอาชีพรอง คดิเปนรอยละ 50.91  และท ําเปนอาชพีหลักรอยละ 49.09    

จากตารางที ่4.2   ผลการวิจัยพบวา  สมาชกิในครัวเรือนของเกษตรกรผูเลีย้งหอย
นางรมโดยเฉลีย่มจํี านวน 4 คน  เปนเด็ก 1 คน  ผูใหญ 3 คน   สมาชกิท ํางานในฟารมเลีย้งหอยนางรม 2
คน  เปนชาย 1 คน  หญิง 1 คน  และไมไดท ํางานในฟารมเลีย้งหอยนางรม 2 คน

ตารางท่ี 4.2  จํ านวนสมาชิกในครัวเรือนของผูเล้ียงหอยนางรม
หนวย : คน

ตัวแปร เฉล่ียตอฟารม
จํ านวนสมาชิกในครัวเรือน
ประเภทสมาชิก
เด็ก
ผูใหญ

3.95

0.80
3.15

สมาชิกทํ าฟารมเลี้ยงหอยนางรม
ชาย
หญิง

สมาชิกไมไดท ําฟารมเลี้ยงหอยนางรม

1.17
0.71
2.07
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1.2 ขอมูลท่ัวไปของกิจการเล้ียงหอยนางรม
จากตารางที ่4.3  พบวา  กิจการเลี้ยงหอยนางรมมีขอมูลทั่วไปดานตางๆ  ดังตอไปน้ี
1.2.1  อายุฟารม  กิจการเลี้ยงหอยนางรมสวนมากมีอายุฟารม 6-10 ป และมากกวา

20 ป  คิดเปนรอยละ 23.64 และ 23.64 ตามล ําดับ  รองลงมา 16-20 ป  ต่ํ ากวา 6 ป และ   11-15 ป  คิด
เปนรอยละ 21.82  16.36 และ 14.54 ตามล ําดับ

ตารางท่ี 4.3  จํ านวนและรอยละของขอมูลทั่วไปของกิจการเลี้ยงหอยนางรม

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
อายุฟารม
ต่ํ ากวา 6 ป
6-10 ป
11-15 ป
16-20 ป
มากกวา 20 ป

9
13

8
12
13

16.36
23.64
14.54
21.82
23.64

รวม 55 100.00
รูปแบบธุรกิจ
ธุรกิจสวนตัว
หางหุนสวน
บริษัท

55
0
0

100.00
0.00
0.00

รวม 55 100.00
ประเภทการผลิต
ผลิตอิสระ
รับจางผลิตภายใตสัญญา

55
0

100.00
0.00

รวม 55 100.00

1.2.2  รูปแบบธุรกิจและประเภทการผลิต  การประกอบกิจการเลี้ยงหอยนางรมนั้น
ผูเลี้ยงทั้งหมดดํ าเนินการในรูปธุรกิจสวนตัว  เปนการผลิตประเภทการผลติอิสระ ไมมีการรับจาง
ผลติภายใตสญัญาใดๆ
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  จากตารางที ่4.4  พบวา  ในแตละครัวเรือนจะมีสมาชิกแยกกันจดทะเบียนเพือ่รับ
ใบอนุญาตประทานบัตรส ําหรับพื้นที่เลี้ยงหอยนางรมเฉลี่ย 1.56 รายตอฟารม  ซึ่งดํ าเนินงานรวมเปน
กิจการเดียวกันทั้งหมด

ตารางท่ี 4.4  จํ านวนสมาชิกที่จดทะเบียนรับใบอนุญาตประทานบัตรพื้นที่เลี้ยงหอยนางรม
หนวย : คน

ตัวแปร เฉล่ียตอฟารม
จํ านวนสมาชิกที่จดทะเบียน
แยกเปนคนละกิจการ
รวมเปนกจิการเดียวกัน

1.56
0.00
1.56

1.3!การดํ าเนินการผลิตหอยนางรม
จากตารางที ่4.5  พบวา  กิจการเลี้ยงหอยนางรมมีการด ําเนินงานผลิตดานพันธุหอย

นางรมและแหลงที่มาของลูกหอยนางรม  แหลงเงินทุน  วิธีการเลี้ยงหอยนางรม การเกบ็เกีย่วหอยนางรม   และ
การเตรียมผลผลติหลงัเกบ็เกีย่ว  ดังตอไปน้ี

1.3.1 พันธุหอยนางรมและแหลงท่ีมาของลูกหอยนางรม     จากการวิจัยพบวา  เกษตรกร
ผูเล้ียงหอยนางรมในจังหวัดชลบุรีเลีย้งหอยนางรมพันธุเล็กท้ังหมด  แหลงพนัธุหอยสวนมากซื้อลูก
หอยนางรมมาจากจังหวัดระยอง คดิเปนรอยละ 80.00  รองลงมาซือ้จากจังหวัดจันทบุรี และชลบรีุ คดิ
เปนรอยละ 12.00 และ 2.00 ตามล ําดับ  และบางสวนไดจากธรรมชาติ  

ตารางท่ี 4.5  จํ านวนและรอยละของแหลงที่มาของพันธุหอยนางรม  แหลงเงินทุน  วิธีการเลี้ยง  วิธี
การเก็บเกี่ยว และการเตรียมผลผลิตหลังเก็บเกี่ยวหอยนางรม

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
พันธุหอยนางรม
พันธุเล็ก
พันธุใหญ

55
0

100.00
0.00

รวม 55 100.00
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ตารางท่ี 4.5 (ตอ)
ตัวแปร     จํ านวน รอยละ

แหลงที่มาของลูกหอยนางรม
พันธุหอยในธรรมชาติ
ซื้อ
พันธุหอยในธรรมชาติ และซื้อ

5
38
12

9.09
69.09
21.82

รวม 55 100.00
จังหวัดท่ีเกษตรกรซ้ือพันธุหอยนางรม
ระยอง
จันทบุรี
ชลบุรี
ระยอง และจันทบุรี

40
6
1
3

80.00
12.00

2.00
6.00

รวม 50 100.00
แหลงเงินทุน
ทุนสวนตัว
กูยืมนอกระบบ
กูยืมจากหนวยงาน

47
3
5

85.46
5.45
9.09

รวม 55 100.00
กูยืมนอกระบบ
ญาติ
คนรูจัก

0
3

0.00
100.00

รวม 3 100.00
กูยืมจากหนวยงาน
ธกส.
ธนาคารออมสิน
ธนาคารพาณิชย

3
0
2

60.00
0.00

40.00
รวม 5 100.00

วิธีการเลี้ยงหอยนางรม
เลี้ยงบนกอนหิน
เลี้ยงในกระบะไม
แบบใชแทงซีเมนต
เลี้ยงโดยใชหลักไม

0
0
0
0

0.00
0.00
0.00
0.00
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ตารางท่ี 4.5 (ตอ)

ตัวแปร     จํ านวน รอยละ
วิธีการเลี้ยงหอยนางรม (ตอ)
ใชหลอดหรือทอซีเมนต
แบบพวงอุบะแขวน
แบบพวงอุบะแขวน และแบบใชแทงซีเมนต
แบบพวงอุบะแขวน และเลี้ยงบนกอนหิน
แบบใชแทงซีเมนต และเลี้ยงบนกอนหิน

0
49
1
3
2

0.00
89.09
1.82
5.45
3.64

รวม 55 100.00
อายุหอยที่เก็บเกี่ยวเฉลี่ย                  10.7     เดือน
วิธีการเก็บเกี่ยว
ใชเรือเปนพาหนะ
ใชเรือ และเดินลุยนํ้ าไปเก็บ

47
8

85.45
14.55

รวม 55 100.00
การเตรียมผลผลิตหลังเก็บเกี่ยว
ลางนํ้ า
ไมเตรียมผลผลิต
ท ําความสะอาดดวยวิธ ีDepuration

37
17

0

68.52
31.48

0.00
รวม 54 100.00

1.3.2 แหลงเงินทุน  ในการเล้ียงหอยนางรมน้ัน  ผูเลี้ยงสวนมากใชเงินทุนของตน
เองคิดเปนรอยละ 85.46  รองลงมาไดมาจากการกูยืม  โดยกูยืมนอกระบบ  และกูยืมหนวยงาน  คิด
เปนรอยละ 5.45 และ 9.09  ตามล ําดับ

1.3.3 วิธีการเล้ียงหอยนางรม  ผูเลี้ยงสวนมากเลี้ยงหอยนางรมดวยวิธีเลี้ยงแบบ
พวงอุบะแขวน คิดเปนรอยละ 89.09  รองลงมาเลี้ยงแบบพวงอุบะแขวนรวมกับเลี้ยงบนกอนหิน
เลี้ยงแบบแทงซีเมนตรวมกับเลี้ยงบนกอนหิน  และวิธีเลี้ยงแบบพวงอุบะแขวนรวมกับเลี้ยงแบบแทง
ซีเมนต

1.3.4 การเก็บเก่ียวหอยนางรม   เกษตรกรผูเลี้ยงหอยนางรมท ําการเล้ียงหอย ดวย
การปลอยใหหอยเจริญเติบโตไปจนกระท่ังมีอายุ 8-12 เดือน  จึงจะเก็บเกี่ยว  หรืออาจกลาวไดวาหอย
นางรมที่เก็บเกี่ยวมีอายุเฉลี่ย 10.7 เดือน  เกษตรกรสามารถเก็บเกี่ยวหอยนางรมไดตลอดปทั้งนี้ขึ้นอยู
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กับระยะเวลาที่เริ่มเลี้ยงและอายุของหอย  ซึ่งชวงที่ทํ าการเก็บเกี่ยวมากมักสัมพันธกับฤดูกาลทอง
เที่ยว  กลาวคือ  ระหวางเดือนตุลาคมถึงเดือนพฤษภาคม  เกษตรกรจะเก็บเกี่ยวในชวงเวลานํ ้าลงและ
เกบ็ในเวลากลางวัน  สวนมากใชเรือเปนพาหนะไปเก็บ คิดเปนรอยละ 85.45  ใชท้ังเรือและเดินลุย
น้ํ าไปเก็บ คิดเปนรอยละ 14.55

1.3.5 การเตรียมผลผลติหลงัเกบ็เกีย่ว  หลงัจากเกบ็เกีย่วแลวเกษตรกรโดยสวนใหญ
จะนํ าหอยนางรมไปลางน้ํ า คดิเปนรอยละ 68.52  และไมไดเตรียมผลผลติ คดิเปนรอยละ 31.48  แลวนํ า
ไปบรรจุลงภาชนะเพือ่จํ าหนายตอไป  โดยมไิดนํ าไปผานกระบวนการท ําความสะอาดหอย

จากตารางท่ี 4.6  พบวา  ผูเลี้ยงแตละรายมีพื้นที่เลี้ยงเฉลี่ย 35.26 ไรตอฟารม  แบง
ออกเปนพื้นที่ที่ตนเองจดทะเบียนไดรับใบอนุญาตประทานบัตร 20.10 ไร  พื้นที่ที่ไมไดจดทะเบียน
14.51 ไร  และเปนพื้นที่จากการเชา 0.65 ไร  คิดเปนรอยละ 57.01  41.13  และ 1.86 ของพื้นที่เลี้ยง
ของตน ตามล ําดับ  โดยเกษตรกรจายคาจดทะเบียนไรละ 80 บาทตอป  และจายคาเชาไรละ 120 บาท
ตอป

ตารางท่ี 4.6  พื้นที่เลี้ยงหอยนางรมและคาใชจายเกี่ยวกับพื้นที่เลี้ยงหอยนางรมเฉลี่ยตอฟารม

 เน้ือท่ีประเภทพื้นที่
  ไร รอยละ

คาใชจาย
(บาท/ไร/ป)

จดทะเบียนไดรับใบอนุญาต
ไมไดจดทะเบียนไดรับใบอนุญาต
เชา

20.10
14.51

0.65

57.01
41.13
1.86

80
0
120

รวม 35.26 100.00 -

จากตารางที ่4.7  พบวา  แรงงานที่ใชในการเลี้ยงหอยนางรมมีการใชแรงงานเฉลี่ย 6
คนตอฟารม  เปนแรงงานในครัวเรือนเฉลี่ย 2 คนตอฟารม  แบงเปนชาย 1 คน  หญิง 1 คน  และเปน
แรงงานจาง 4 คน  แบงเปนชาย 2 คน หญิง 2 คน  การจางแรงงานชายเปนลักษณะการจางชั่วคราว
มากที่สุด คิดเปน รอยละ 81.89  และจางตลอดป คิดเปนรอยละ 18.11  แรงงานหญิงเปนการจางช่ัว
คราวเทาน้ัน
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ตารางท่ี 4.7  จํ านวนแรงงานในการดํ าเนินงานผลิตหอยนางรม

ตัวแปร จํ านวน รอยละ เฉลี่ยตอฟารม (คน)
แหลงแรงงาน
ภายในครัวเรือน
จากการจาง

116
230

33.53
66.47

2.11
4.18

รวม 346 100.00 6.29
ลักษณะแรงงานภายในครัวเรือน
ชาย
หญิง

76
40

65.52
34.48

1.38
0.73

รวม 116 100.00 2.11
ลักษณะแรงงานจากการจาง 
ชาย
หญิง

127
103

55.22
44.78

2.31
1.87

รวม 230 100.00 4.18
ลักษณะการจางแรงงานชาย
ตลอดทั้งป
บางชวง

23
104

18.11
81.89

0.42
1.89

รวม 127 100.00 2.31
ลักษณะการจางแรงงานหญิง
ตลอดทั้งป
บางชวง

0
103

0.00
100.00

0.00
1.87

รวม 103 100.00 1.87

จากตารางที ่4.8  พบวา  อุปกรณและเคร่ืองมอืเคร่ืองใชในการเลีย้งหอยนางรม   การ
เลีย้งหอยนางรมตองใชวัสดุอุปกรณตางๆ  ไดแก  ไมไผ  เชอืกไนลอน  น้ํ ามนัเชือ้เพลิง  แกส  ถงุ
พลาสติก  ยางรัด  ลวด  น้ํ าแข็ง  กระปองโลหะ  กระสอบ  ขวด  ถงุตะขาย  ถงุมอื  กลองพลาสติก และ
กลองโฟม ส ําหรับเคร่ืองมอืเคร่ืองใชทีใ่ชในการดํ าเนินงาน  ไดแก  เรือ  เขง  มดี  กรรไกร  เคร่ืองชัง่  ไฟฉาย
ถงันํ ้า  ตูเยน็หรือตูแช  เคร่ืองสบูน้ํ า  คอน  สิว่  เลือ่ย  กะละมงั  ตะเกยีง และแบตเตอร่ี    นอกจากน้ีใน
ระหวางดํ าเนินงานตองมกีารซอมบ ํารุงเรือมากทีส่ดุ คดิเปนรอยละ 36.36 รองลงมาซอมเคร่ืองสบูน้ํ า และตา
ชัง่ คดิเปนรอยละ 7.27 และ 1.81 ตามล ําดับ     
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ตารางท่ี 4.8  จํ านวนและรอยละของเกษตรกรที่ใชวัสดุอุปกรณและเครื่องมือเครื่องใชในการเลี้ยง
หอยนางรม  และการซอมบ ํารุง

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
วัสดุอุปกรณ
ไมไผ
เชือกไนลอน
น้ํ ามัน  แกส
ถุงพลาสติกใส
ยางรัดของ
ลวด
น้ํ าแข็ง
กระปองโลหะ
กระสอบ
ขวดแกว
ถุงมือ
ถุงตะขาย
กลองพลาสติก
กลองโฟม

45
39
38
37
32
27
21
14
13

6
4
3
2
2

81.82
70.91
69.09
67.27
58.18
49.09
38.18
25.45
23.64
10.91
7.27
5.45
3.64
3.64

เครื่องมือเครื่องใช
เรือ
เขง
มีด
ตาช่ัง
ไฟฉาย
ถังนํ้ า
ตูเย็น/ตูแช
เครื่องสูบนํ ้า
คอน
กรรไกร
สิ่ว
เล่ือย

53
53
45
35
25
15

9
7
7
7
4
1

96.36
96.36
81.82
63.64
45.45
27.27
16.36
12.73
12.73
12.73
7.27
1.82
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กะละมัง 1 1.82
ตารางท่ี 4.8  (ตอ)

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
เครื่องมือเครื่องใช (ตอ)
ตะเกียง
แบตเตอร่ี

1
1

1.82
1.82

การซอมบ ํารุง
เรือ
เครื่องสูบนํ ้า
ตาช่ัง

20
4
1

36.36
7.27
1.81

1.4 การตลาดหอยนางรมระดับฟารม
1.4.1  ผลิตภัณฑ  จากตารางที ่4.9  พบวา เกษตรกรทัง้หมดจํ าหนายหอยนางรมใน

ลกัษณะหอยเปลอืก  หอยนางรมทีเ่กบ็เกีย่วไดจะถกูนํ าไปลางน้ํ าแลวนํ าไปบรรจุลงในกระสอบเพื่อการ
จํ าหนาย  โดยไมมกีารจัดชัน้คุณภาพ  ตราสนิคา  ฉลากสนิคา  การบริการ  การรับประกัน และการคืน
สนิคาแตอยางใด

ตารางท่ี 4.9  จํ านวนและรอยละของการดํ าเนินการดานผลิตภัณฑ ของเกษตรกร

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
มีการด ําเนินการ
ผลติภัณฑหอยเปลือก
บรรจุภัณฑกระสอบ

55
55

100.00
100.00

ไมมีการดํ าเนินการ
การจัดช้ันคุณภาพ
ตราสินคา
ฉลากสินคา
การบริการ
การรับประกนั
การรับคืนสินคา

55
55
55
55
55
55

100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
100.00
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1.4.2  ราคา  จากตารางท่ี 4.10 พบวาเกษตรกรทุกรายมีการก ําหนดราคาหอยนางรม
แบบมุงการแขงขัน  โดยก ําหนดราคาเทากับคูแขงขั้นทั้งหมด  ไมมีการท ํารายการราคา  ไมใหสวน
ลดและสวนยอมให  การซื้อขายหอยนางรมจะชํ าระเงินโดยทันทีไมมีการใหระยะเวลาช ําระเงินและ
สินเชื่อ

ตารางท่ี 4.10  จํ านวนและรอยละของการดํ าเนินการดานราคา ของเกษตรกร

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
มีการด ําเนินการ
การกํ าหนดราคาเทากับคูแขงขัน 55 100.00

ไมมีการดํ าเนินการ
การท ํารายการราคา
การใหสวนลด
การใหสวนยอมให
การใหก ําหนดเวลาช ําระเงิน
การใหสินเชื่อ

55
55
55
55
55

100.00
100.00
100.00
100.00
100.00

1.4.3  การจัดจ ําหนาย  จากตารางที ่4.11  พบวา  เกษตรกรขายหอยนางรมใหกบัผู
รวบรวมทองทีม่ากทีส่ดุ  คดิเปนรอยละ 50.86  รองลงมาขายใหผูคาสงกรุงเทพมหานคร  ผูคาสงใน
จังหวัดชลบรีุ  รานอาหาร และผูคาปลกีคดิเปนรอยละ 35.09  11.02  1.65 และ 1.38 ตามล ําดับ  และจากตา
รางที ่4.12  โดยไมมกีารจัดการดานคลงัสนิคา และการขนสง

ตารางท่ี 4.11  รอยละของชองทางการจัดจํ าหนายผลิตภัณฑ ของเกษตรกรในระบบการตลาด

ตัวแปร รอยละ
ผูรวบรวม
ผูคาสงกรุงเทพมหานคร
ผูคาสงชลบุรี
รานอาหาร
ผูคาปลีก

50.86
35.09
11.02
1.65
1.38

   รวม 100.00
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ตารางท่ี 4.12  จํ านวนและรอยละของคลังสินคา และการขนสง ของเกษตรกร

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
คลังสินคาและการขนสง
ไมมีคลังสินคา
ไมมีการขนสง

55
55

100.00
100.00

1.4.4  การสงเสริมการตลาด   จากตารางที ่4.13  พบวา เกษตรกรไมท ําการโฆษณา
ใดๆ คดิเปนรอยละ 96.23 และทํ าการโฆษณารอยละ 3.77  โดยการเขียนแผนปายโฆษณา  เกษตรกร
ทั้งหมดไมมีการใชหนวยงานขาย  การสงเสริมการขาย  การประชาสัมพนัธ และการตลาดทางตรง

ตารางท่ี 4.13  จํ านวนและรอยละของการสงเสริมการตลาด ของเกษตรกร

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
การโฆษณา
ไมท ําการโฆษณา
ทํ าการโฆษณาโดยเขียนแผนปาย

51
2

96.23
3.77

รวม 53 100.00
ไมมีหนวยงานขาย
ไมมีการสงเสริมการขาย
ไมมีการประชาสัมพันธ
ไมมีการตลาดทางตรง

53
53
53
53

100.00
100.00
100.00
100.00

1.5!ปญหาและอุปสรรคในการผลิตและการตลาดหอยนางรมระดับฟารม
จากการวิจัยโดยการสัมภาษณจากเกษตรกรผูเล้ียง ในจังหวัดชลบุร ี พบปญหาและ

อุปสรรคในการผลิตและการตลาด  แสดงในตารางท่ี 4.14  กลาวคือ
1.5.1 ดานการผลติหอยนางรม  เกษตรกรผูเลีย้งหอยนางรมไมมปีญหาและอุปสรรค

ในการดํ าเนนิงานผลิต คดิเปนรอยละ 54.55  และมปีญหาและอุปสรรคในการดํ าเนินงานผลิต คดิเปน
รอยละ 45.45  ซึง่ปญหาทีพ่บมากที่สุด  ไดแก  น้ํ าเสีย คดิเปนรอยละ 36.00  รองลงมา คอื  ปญหาน้ํ า
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กรอย  การลกัลอบขโมยหอย  คาจางแรงงานสูง และพนัธุหอยมรีาคาแพง  คดิเปนรอยละ 20.00  20.00
16.00 และ 8.00 ตามล ําดับ

1.5.2 ดานการตลาดหอยนางรม   เกษตรกรผูเลีย้งหอยนางรมสวนใหญไมมีปญหา
และอุปสรรคในดานการตลาด คิดเปนรอยละ 90.91  ที่เหลืออีกรอยละ 9.09 ประสบปญหาและ
อุปสรรคดานการตลาด  คอื  ราคาหอยนางรมตกต่ํ า คดิเปนรอยละ 80.00 และผลติภัณฑมคีณุภาพไมดี
หอยที่เก็บเกี่ยวไดมีขนาดเล็ก คิดเปนรอยละ 20.00

ตารางท่ี 4.14  จํ านวนและรอยละของปญหาและอุปสรรคในการผลิตและการตลาดหอยนางรมของ
เกษตรกร ในจังหวัดชลบุรี

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
ปญหาและอุปสรรคในการผลิตหอยนางรม
มีปญหาและอุปสรรค
ไมมีปญหาและอุปสรรค

25
30

45.45
54.55

รวม 55 100.00
ลักษณะปญหาและอุปสรรคในการผลิตหอยนางรม
น้ํ าเสีย
น้ํ ากรอย
การลกัลอบขโมยหอย
คาจางแรงงานสูง
พันธุหอยมีราคาแพง

9
5
5
4
2

36.00
20.00
20.00
16.00

8.00
รวม 25 100.00

ปญหาและอุปสรรคในการตลาดระดับฟารม
มีปญหาและอุปสรรค
ไมมีปญหาและอุปสรรค

5
50

9.09
90.91

รวม 55 100.00
ลักษณะปญหาและอุปสรรคในการตลาดระดับฟารม
หอยที่เก็บเกี่ยวไดมีขนาดเล็ก
ราคาหอยนางรมตกต่ํ า

1
4

20.00
80.00

รวม 5 100.00



63

2. ผูคาหอยนางรม

2.1 ขอมูลท่ัวไปของผูคาหอยนางรม
จากตารางที ่4.15  พบวา  ผูคาหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี มีขอมูลทั่วไปดานเพศ

อายุ  สถานภาพสมรส  ระดับการศกึษา  ประสบการณในการคาหอยนางรม และสถานภาพอาชพีคาหอย
นางรม  ดังตอไปน้ี

ตารางท่ี 4.15  จํ านวนและรอยละของขอมูลทั่วไปของผูคาหอยนางรม

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
เพศ
ชาย
หญิง

25
31

44.64
55.36

รวม 56 100.00
อายุ

21-30 ป
31-40 ป
41-50 ป
51-60 ป
มากกวา 60 ป

4
10
17
21

4

7.14
17.86
30.36
37.50

7.14
รวม 56 100.00

สถานภาพสมรส
สมรส
โสด

49
7

87.50
12.50

รวม 56 100.00
ระดับการศึกษา
ต่ํ ากวาประถมศึกษา
ประถมศึกษา
มัธยมศึกษาตอนตน
มัธยมศึกษาตอนปลาย
อนุปริญญา

24
19

8
3
2

42.86
33.93
14.28

5.36
3.57

รวม 56 100.00
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ตารางท่ี 4.15  (ตอ)

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
ประสบการณในการคาหอยนางรม
ต่ํ ากวา 1 ป
1-5 ป
6-10 ป
11-15 ป
16-20 ป
มากกวา 20 ป

4
14

5
7
9
16

7.27
25.46

9.09
12.73
16.36
29.09

รวม 55 100.00
สถานภาพของอาชีพคาหอยนางรม
อาชีพหลัก
อาชีพรอง

37
19

66.07
33.93

รวม 56 100.00

2.1.1  เพศ  ผูคาหอยนางรมสวนใหญเปนเพศหญิง รอยละ 55.36  และเพศชายคิด
เปนรอยละ 44.64    

2.1.2  อายุ  ผูคาหอยนางรมสวนมากมอีายรุะหวาง 51-60 ป คิดเปนรอยละ 37.50
รองลงมาอาย ุ41-50 ป  31-40 ป  21-30 ป และมากกวา 60 ป คิดเปนรอยละ 30.36  17.86  7.14 และ
7.14 ตามล ําดับ

2.1.3  สถานภาพสมรส  สถานภาพสมรสของผูคาหอยนางรมโดยสวนใหญสมรส
แลว คดิเปนรอยละ 87.50 และเปนโสดรอยละ 12.50

2.1.4  ระดบัการศึกษา  ผูคาหอยนางรมสวนมากจบการศึกษาในระดับตํ ่ากวา
ประถมศึกษา คิดเปนรอยละ 42.86  รองลงมาจบระดับประถมศึกษา  มัธยมศึกษาตอนตน  มัธยม
ศึกษาตอนปลาย และอนุปริญญา รอยละ 33.93  14.28  5.36 และ 3.57 ตามล ําดับ   

2.1.5  ประสบการณในการคาหอยนางรม  ผูคาสวนมากมีประสบการณในการคา
หอยนางรมมากกวา 20 ป คิดเปนรอยละ 29.09  รองลงมามีประสบการณ 1-5 ป  16-20 ป  11-15 ป
6-10 ป และต่ํ ากวา 1 ป คดิเปนรอยละ 25.46  16.36  12.73  9.09 และ 7.27 ตามล ําดับ    

2.1.6  สถานภาพอาชพีคาหอยนางรม  ผูคาหอยนางรมสวนมากประกอบอาชีพคา
หอยนางรมเปนอาชีพหลัก คิดเปนรอยละ 66.07  รองลงมาประกอบเปนอาชีพรองรอยละ 33.93   



65

จากตารางที ่4.16   พบวา  สมาชกิในครัวเรือนของผูคาหอยนางรมโดยเฉลีย่มจํี านวน 4
คน  เปนเด็ก 1 คน  ผูใหญ 3 คน   สมาชกิท ํางานคาหอยนางรม 2 คน  เปนชาย 1 คน  หญิง 1 คน  และไม
ไดท ํางานคาหอยนางรม 2 คน

ตารางท่ี 4.16  จํ านวนสมาชิกในครัวเรือนของผูคาหอยนางรม
หนวย : คน

ตัวแปร เฉล่ียตอฟารม
จํ านวนสมาชิกในครัวเรือน
ประเภทสมาชิก
เด็ก
ผูใหญ

3.82

0.68
3.14

สมาชิกทํ างานคาหอยนางรม
ชาย
หญิง

สมาชิกไมไดท ําฟารมเลี้ยงหอยนางรม

0.73
0.89
2.20

2.2  ขอมลูท่ัวไปของกิจการคาหอยนางรม
จากตารางที ่4.17  พบวา  กจิการคาหอยนางรมมขีอมลูทั่วไปดานตางๆ  แสดงราย

ละเอียดดังใน
2.2.1  อายุกิจการ  กจิการคาหอยนางรมสวนมากมีอายุกิจการ 1-5 ป  คิดเปนรอยละ

38.46  รองลงมา 6-10 ป  ต่ํ ากวา 1 ป  11-15 ป  และมากกวา 20 ป  คิดเปนรอยละ 23.08  15.38 11.54
และ 11.54 ตามล ําดับ

2.2.2  รูปแบบธุรกิจ  การประกอบกิจการคาหอยนางรมนั้น ผูคาท้ังหมดดํ าเนินการ
ในรูปแบบธุรกิจสวนตัว

2.2.3  ประเภทการคาหอยนางรม  ผูคาหอยนางรมจัดเปนประเภทผูคาปลีกมากที่
สุด คิดเปนรอยละ  77.08  รองลงมาเปนผูรวบรวมและผูคาสง รอยละ 16.67 และ 6.25 ตามล ําดับ
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ตารางท่ี 4.17  จํ านวนและรอยละของขอมูลทั่วไปของกิจการคาหอยนางรม

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
อายุกิจการ
ต่ํ ากวา 1 ป
1-5 ป
6-10 ป
11-15 ป
มากกวา 20 ป

8
20
12

6
6

15.38
38.46
23.08
11.54
11.54

รวม 52 100.00
รูปแบบธุรกิจ
ธุรกิจสวนตัว
หางหุนสวน
บริษัท

56
0
0

100.00
0.00
0.00

รวม 56 100.00
ประเภทการคาหอยนางรม
ผูคาปลีก
ผูรวบรวม
ผูคาสง

37
8
3

77.08
16.67

6.25
รวม 48 100.00

2.3!การตลาดหอยนางรมระดับผูคา
2.3.1  ผลิตภัณฑ  จากตารางที ่4.18  พบวา  ผูคาหอยนางรมมีการจัดการดานผลิต

ภัณฑ  ดังตอไปน้ี
ผลิตภัณฑหอยนางรมที่ผูคาคนกลางจ ําหนายมีทั้งหมด 3 ชนิด  คือ  หอยแกะ

สดแชนํ้ า  หอยแกะสดไมแชนํ ้า และหอยดอง  โดยแกะเปลือกแคะเอาตัวหอยออกและทํ าเปนผลิต
ภัณฑหอยแกะสดแชนํ้ ามากที่สุด คิดเปนรอยละ 39.29 รองลงมาเปนผลิตภัณฑหอยแกะสดไมแชนํ้ า
และหอยดอง  หอยแกะสดแชนํ้ าและหอยดอง  หอยแกะสดไมแชนํ ้าและหอยแกะสดไมแชนํ ้า  และ
หอยแกะสดไมแชนํ ้า รอยละ 28.57  19.64  10.71 และ 1.79 ตามล ําดับ
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การจัดชัน้คณุภาพของหอยนางรมหรือการคดัเกรดสนิคา  พบวา  สวนมากผูคา
คนกลางไมมีการจัดชั้นคุณภาพโดยขายคละขนาด คิดเปนรอยละ 62.96  และท ําการจัดชั้นคุณภาพ
ออกตามขนาดของตัวหอยโดยการประเมินดวยสายตา คดิเปนรอยละ 37.04  ซึง่จัดแบงเปน 2 ขนาด
คอื ขนาดใหญ และขนาดเล็ก คดิเปนรอยละ 24.08  และแบงออกเปน 3 ขนาด คอื ขนาดใหญ ขนาด
กลาง และขนาดเล็ก คิดเปนรอยละ 12.96

ดานบรรจุภัณฑ  พบวา  โดยสวนใหญผูคาจะใชถงุพลาสติกเปนบรรจุภัณฑ
คดิเปนรอยละ 49.09 รองลงมาใชถงุพลาสติกและขวดแกว  ถงุพลาสติกและกระปองโลหะ  และถงุ
พลาสติกและเขง  คดิเปนรอยละ 16.36  14.54  และ 10.91 ตามล ําดับ  ทีเ่หลอืใชถงุพลาสติกและกลอง
โฟม  ถงุพลาสติกและกลองโฟมและกระปองโลหะ  ถงุพลาสติกและกลองโฟมและกระปองโลหะและ
กลองพลาสติก  ถงุพลาสติกและกลองพลาสติก  และกลองพลาสติก  อยางละรอยละ 1.82  การพจิารณา
เลอืกใชบรรจุภัณฑขึน้อยูกบัชนิดผลติภัณฑและความตองการของผูซื้อ  โดยท่ีหอยแกะสดแชน้ํ าจะ
บรรจุลงในถงุพลาสติกใสรัดยางเปนลกัษณะผลติภัณฑทีข่ายใหแกตลาดผูบริโภค และส ําหรับขนสง
ไปยงักรุงเทพมหานคร  สวนหอยแกะสดไมแชน้ํ าจะบรรจุลงในกระปองโลหะสํ าหรับขายใหแกตลาด
อุตสาหกรรมซึง่ไดแก รานอาหาร  ส ําหรับหอยดองน้ันบรรจุในขวดแกวใสทรงแบน  ซึง่จะผลติออก
มาตอเมือ่หอยแกะสดเหลอืจากการขายเทาน้ัน  สวนบรรจุภัณฑอ่ืนๆ  เชน  เขง  กระสอบ  กลอง
พลาสติก และกลองโฟมน้ันจะใชตามความตองการของผูซ้ือเปนกรณีไป

ส ําหรับการบริการแกผูซือ้ พบวาผูคาคนกลางสวนมากไมมกีารบริการใดๆ คดิ
เปนรอยละ 90.74  และมบีริการแกผูซือ้โดยการขนสงหอยนางรมถงึทีรั่บซือ้คดิเปนรอยละ 9.26  ดาน
การรับประกันสินคา พบวา ไมมีการรับประกัน คิดเปนรอยละ 98.18  และมีการรับประกันคุณภาพ
สินคา คดิเปนรอยละ 1.82  ผูคาคนกลางทกุรายไมสรางตราสนิคาและไมมกีารจัดท ําฉลากสนิคา

ตารางท่ี 4.18  จํ านวนและรอยละของการดํ าเนินงานดานผลิตภัณฑ ของผูคาหอยนางรม

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
ชนิดผลิตภัณฑ
หอยแกะสดแชนํ้ า
หอยแกะสดไมแชนํ ้า
หอยแกะสดแชนํ้ าและหอยแกะสดไมแชนํ ้า
หอยแกะสดแชนํ้ าและหอยดอง
หอยแกะสดไมแชนํ ้าและหอยดอง

22
1
6
11
16

39.29
1.79
10.71
19.64
28.57

รวม 56 100.00
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ตารางท่ี 4.18  (ตอ)

                              ตัวแปร จํ านวน รอยละ
การจัดช้ันคุณภาพ
ไมมีการจัดช้ันคุณภาพ
มีการจัดชั้นคุณภาพ

34
20

62.96
37.04

รวม 54 100.00
ลักษณะการจัดชั้นคุณภาพ

2 ชั้น
3 ชั้น

13
7

65.00
35.00

รวม 20 100.00
ตราสินคา
ไมมีตราสินคา
มีตราสินคา

55
0

100.00
0.00

รวม 55 100.00
บรรจุภัณฑ
ถุงพลาสติก
ถุงพลาสติกและกลองโฟม
ถุงพลาสติกและกลองโฟมและกระปองโลหะ
ถุงพลาสติกและกลองโฟมและกระปองโลหะและกลองพลาสติก
ถุงพลาสติกและกระปองโลหะ
ถุงพลาสติกและกลองพลาสติก
ถุงพลาสติกและขวดแกว
ถุงพลาสติกและเขง
กลองพลาสติก

27
1
1
1
8
1
9
6
1

49.09
1.82
1.82
1.82
14.54
1.82
16.36
10.91
1.82

รวม 55 100.00
ฉลากสินคา
ไมมีฉลากสินคา
มีฉลากสินคา

55
0

100.00
0.00

รวม 55 100.00
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ตารางท่ี 4.18  (ตอ)

                              ตัวแปร จํ านวน รอยละ
การบริการ
ไมมีการบริการ
มีบริการขนสง

49
5

90.74
9.26

รวม 54 100.00
การรับประกนั
ไมมีการรับประกัน
มีการรับประกนัคุณภาพ

54
1

98.18
1.82

รวม 55 100.00
การรับคืนสินคา
ไมมีการรับคืนสินคา
มีการรับคืนสินคา

55
0

100.00
0.00

รวม 55 100.00

2.3.2  ราคา  จากตารางท่ี 4.19  พบวา  ผูคาหอยนางรมมีการกํ าหนดราคาแบบมุง
การแขงขัน  โดยกํ าหนดราคาเทากับคูแขงทั้งหมด  ผูคาคนกลางสวนมากไมมีการท ํารายการราคา
คิดเปนรอยละ 95.83  และทํ ารายการราคา คิดเปนรอยละ 4.17  ไมใหสวนลด คิดเปนรอยละ 90.74
และใหสวนลดรอยละ 9.26  โดยใหสวนลดกับผูรับซื้อที่ซื้อขายกันเปนประจ ําและผูที่ซื้อเปนจํ านวน
มาก  ส ําหรับการใหสวนยอมให พบวา  ผูคาหอยนางรมไมมีการใหสวนยอมให รอยละ 94.44  และ
ใหสวนยอมใหแกผูซื้อที่ซื้อจํ านวนมาก คิดเปนรอยละ 5.56  การซื้อขายหอยนางรมนั้นจะชํ าระเงิน
โดยทันทีเปนสวนใหญ คิดเปนรอยละ 96.15  และมีการใหก ําหนดระยะเวลาช ําระเงินส ําหรับลูกคา
ประจํ าเพียงรอยละ 3.85  โดยมากไมมีการใหสินเชื่อ คิดเปนรอยละ 94.44 และมีการใหสินเชื่อแก
ลูกคาประจ ํารอยละ 5.56
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ตารางท่ี 4.19  จํ านวนและรอยละของการดํ าเนินงานดานราคา ของผูคาหอยนางรม

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
การกํ าหนดราคา
เทากับคูแขงขัน
ต่ํ ากวาคูแขงขัน
สูงกวาคูแขงขัน

53
0
0

100.00
0.00
0.00

รวม 53 100.00
การท ํารายการราคา
ไมท ํารายการราคา
ท ํารายการราคา

46
2

95.83
4.17

รวม 48 100.00
การใหสวนลด
ไมใหสวนลด
ใหสวนลดแกผูซื้อจํ านวนมากและ
ลูกคาประจ ํา

49
5

90.74
9.26

รวม 54 100.00
การใหสวนยอมให
ไมใหสวนยอมให
ใหสวนยอมใหแกผูซื้อจํ านวนมาก

51
3

94.44
5.56

รวม 54 100.00
การใหก ําหนดเวลาช ําระเงิน
ไมมีการใหก ําหนดเวลาช ําระเงิน
มีการใหก ําหนดเวลาช ําระเงิน

50
2

96.15
3.85

รวม 52 100.00
การใหสินเชื่อ
ไมมีการใหสินเชื่อ
มีการใหสินเชื่อ

51
3

94.44
5.56

รวม 54 100.00
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2.3.3  การจัดจ ําหนาย   จากตารางที ่4.20  และภาพที่ 4.1  พบวา  เม่ือผูรวบรวมรับ
ซื้อหอยเปลือกจากเกษตรกรรอยละ 50.86 ของหอยนางรมในระบบทั้งหมด  จะขายตอใหผูคาปลีก
นํ าไปแกะเปลือกจํ าหนายใหกับผูบริโภค คิดเปนรอยละ 22.28  สวนท่ีเหลืออีกรอยละ 28.59 น้ันผู
รวบรวมจะจางแรงงานมาท ําการแกะเปลือกออกและขายใหกับผูคาสงกรุงเทพมหานครมากที่สุด คิด
เปนรอยละ 22.17  รองลงมาขายใหรานอาหาร  โรงงานแปรรูป  ผูบริโภค และผูคาสงในจังหวัด
ชลบุรี คิดเปนรอยละ 3.82  1.40  0.79 และ 0.40 ตามล ําดับ  ผูคาสงในจังหวัดชลบุรีรับซื้อหอย
เปลือกจากเกษตรกร คิดเปนรอยละ 11.02 เพื่อนํ าไปแกะเปลือก  รวมกับหอยแกะสดที่รับซื้อจากผู
รวบรวมรอยละ 0.40 ดังกลาวแลว  ขายใหกับผูคาปลีก คิดรวมเปนรอยละ 11.42 ของหอยนางรมใน
ระบบทั้งหมด  สวนผูคาปลีกในชลบุรีนั้น นอกจากจะรับซื้อหอยแกะสดจากผูคาสงรอยละ 11.42 ดัง
กลาวแลว  ยังรับซื้อหอยเปลือกจากเกษตรกร คิดเปนรอยละ 1.38 และจากผูรวบรวม คิดเปนรอยละ
22.28  เพ่ือนํ าไปแกะเปลือก และจํ าหนายในรูปหอยแกะสดใหแกผูบริโภคทั้งหมด คิดเปนรอยละ
35.08 ของหอยนางรมในระบบทั้งหมด

จากตารางท่ี 4.21  พบวา  ผูคาโดยสวนมากไมมีคลังสินคา คิดเปนรอยละ 88.68  มี
คลังสินคารอยละ 11.32 และมีบริการขนสงสินคา คิดเปนรอยละ 56.60 ไมมีบริการขนสง คิดเปน
รอยละ 43.40

ตารางท่ี 4.20  รอยละของชองทางการจัดจํ าหนายผลิตภัณฑ ของผูคาหอยนางรมในระบบการตลาด

ตัวแปร รอยละ
ผูรวบรวมสินคาไปยัง
ผูคาปลีก
ผูคาสงกรุงเทพมหานคร
รานอาหาร
โรงงานแปรรูป
ผูบริโภค
ผูคาสงชลบุรี

22.28
22.17

3.82
1.40
0.79
0.40

รวม 50.86
ผูคาสงชลบุรีไปยังผูคาปลีก 11.42
ผูคาปลีกไปยังผูบริโภค 35.87
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ตารางท่ี 4.21  จํ านวนและรอยละของคลังสินคา และการขนสง ของผูคาหอยนางรม

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
คลังสินคา
ไมมีคลังสินคา
มีคลังสินคา

47
6

88.68
11.32

รวม 53 100.00
การขนสง
ไมมีการขนสง
มีการขนสง

23
30

43.40
56.60

รวม 53 100.00

2.3.4 การสงเสริมการตลาด  จากตารางที ่4.22  พบวา ผูคาคนกลางไมท ําการ
โฆษณาใดๆ คิดเปนรอยละ 94.44 และทํ าการโฆษณารอยละ 5.56  โดยการเขียนแผนปายโฆษณา   
ผูคาหอยนางรมในจังหวัดชลบุรีทั้งหมดไมมีการใชหนวยงานขาย  การสงเสริมการขาย  การประชา
สัมพันธ  และการตลาดทางตรง

ตารางท่ี 4.22  จํ านวนและรอยละของการสงเสริมการตลาด ของผูคาหอยนางรม

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
การโฆษณา
ไมท ําการโฆษณา
ทํ าการโฆษณาโดยเขียนแผนปาย

51
3

94.44
5.56

รวม 54 100.00
ไมมีหนวยงานขาย
ไมมีการสงเสริมการขาย
ไมมีการประชาสัมพันธ
ไมมีการตลาดทางตรง

54
54
54
54

100.00
100.00
100.00
100.00
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2.4!ปญหาและอุปสรรคในการตลาดหอยนางรมระดับผูคา
จากตารางที ่4.23   พบวา  ผูคาหอยนางรมสวนใหญไมมีปญหาและอุปสรรคในดาน

การตลาด คดิเปนรอยละ 91.07  ทีเ่หลอือีกรอยละ 8.93 ประสบปญหาและอุปสรรคดานการตลาด  คอื
ราคาหอยนางรมตกต่ํ า คดิเปนรอยละ 40.00 ผลติภัณฑมคีณุภาพไมดี  หอยทีเ่กบ็เกีย่วไดมขีนาดเลก็ สี
ไมสวย คดิเปนรอยละ 40.00  และมคีูแขงขนัจํ านวนมาก คดิเปนรอยละ 20.00

ตารางท่ี 4.23  จํ านวนและรอยละของปญหาและอุปสรรคในการตลาดของผูคาหอยนางรม ใน
จังหวัดชลบุรี

ตัวแปร จํ านวน รอยละ
ไมมีปญหาและอุปสรรค
มีปญหาและอุปสรรค

51
5

91.07
8.93

รวม 56 100.00
ลักษณะปญหาและอุปสรรค
หอยที่เก็บเกี่ยวไดมีขนาดเล็ก สีไมสวย
ราคาหอยนางรมตกต่ํ า
มีคูแขงขันจํ านวนมาก

2
2
1

40.00
40.00
20.00

รวม 5 100.00

3. ระบบการตลาดหอยนางรมในจังหวัดชลบุรี

จากการวิจัยระบบการตลาดหอยนางรมจากเกษตรกรไปสูตลาดปลายทาง  โดยส ํารวจ
ขอมูลจากผูที่ท ําธุรกิจเกี่ยวกับหอยนางรมในจังหวัดชลบุรี  ซึ่งประกอบดวยเกษตรกรผูผลิต จํ านวน
55 ราย  และผูคาหอยนางรม จํ านวน 56 ราย  ผลการวิจัยพบวาระบบการตลาดหอยนางรมในจังหวัด
ชลบุรี  ประกอบดวยระบบการตลาดหอยเปลือก และระบบการตลาดหอยแกะสด  ดังแสดงในภาพที่
4.1  ซึ่งมีรายละเอียดตอไปนี้

3.1!ระบบการตลาดหอยเปลอืก  หอยเปลอืกจากเกษตรกรทัง้หมด รอยละ 100  มชีองทาง
การจัดจํ าหนาย 5 ชองทาง เทียบเปนสัดสวนรอยละของหอยนางรมทั้งหมดในระบบการตลาด คอื

ชองทางที ่1  จากเกษตรกร ไปยังผูรวบรวมทองท่ี รอยละ 50.86 และตอไปยังผูคา
ปลีก รอยละ 22.28
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ชองทางที ่2  จากเกษตรกรไปยังผูคาสงกรุงเทพมหานคร รอยละ 35.09
ชองทางที ่3  จากเกษตรกรไปยังผูคาสงในจังหวัดชลบุรี รอยละ 11.02
ชองทางที ่4  จากเกษตรกรไปยังรานอาหาร รอยละ 1.65
ชองทางที ่5  จากเกษตรกรไปยังผูคาปลีก รอยละ 1.38

3.2 ระบบการตลาดหอยแกะสด  หอยแกะสดที่ผูรวบรวมทองที่จางแรงงานมาท ําการ
แกะเปลือกออกและจํ าหนายตอ  มีชองทางการจัดจํ าหนาย 5 ชองทาง เทียบเปนสัดสวนรอยละของ
หอยนางรมทั้งหมดในระบบการตลาด  คือ

ชองทางที ่1  จากผูรวบรวมทองที่ไปยังผูคาสงกรุงเทพมหานคร รอยละ 22.17
ชองทางที ่2  จากผูรวบรวมทองที่ไปยังรานอาหาร รอยละ 3.82
ชองทางที ่3  จากผูรวบรวมทองท่ีไปยังโรงงานแปรรูป รอยละ 1.40
ชองทางที ่4  จากผูรวบรวมทองท่ีไปยังผูบริโภค รอยละ 0.79
ชองทางที ่5  จากผูรวบรวมทองทีไ่ปยงัผูคาสงในจังหวัดชลบรีุ และตอไปยงัผูคาปลกี

และตอไปถึงผูบริโภค รอยละ 0.40
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ภาพที่ 4.1  ระบบการตลาดหอยนางรมในจังหวัดชลบุรี
หอยเปลือก
หอยแกะสด

เกษตรกร
100%

ผูรวบรวม

ผูบริโภค
35.87%

ผูคาสงใน

ผูคาปลีก

รานอาหาร
5.47%

โรงงาน
1.40%

ผูคาสง กทม.
57.26%

50.86% 1.65%35.09% 1.38%

22.17%

1.40%  0.79%

0.40%

11.02%

35.08%

11.42%

22.28%

  3.82%



บทที ่5
สรุปการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ

การศึกษาวิจัยเร่ือง การศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี  ไดสรุปการ
วิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะตามล ําดับ  ดังตอไปน้ี

1. สรุปการวิจัย

1.1!วัตถุประสงคของการวิจัย  
การวิจัยคร้ังน้ีมวัีตถปุระสงค  คอื  (1) เพือ่ศกึษาขอมลูทัว่ไปของผูเลีย้ง  กจิการเลี้ยง

ผูคา และกจิการคาหอยนางรม ในพืน้ทีจั่งหวัดชลบุรี  (2) เพือ่ศกึษาการดํ าเนินการผลิตหอยนางรม  (3)
เพือ่ศกึษาระบบการตลาดหอยนางรม ต้ังแตจุดทีม่กีารผลิต และมกีารคาในระดับตางๆ ไปจนถงึตลาด
เปาหมาย  และ (4) เพือ่ศกึษาปญหาและอุปสรรคในการผลติและการตลาดหอยนางรม

1.2!วิธีด ําเนินการวิจัย  มีดังนี้
1.2.1 ประชากร (Population)  ที่ใชในการวิจัยเปนผูที่ท ําธุรกิจเกี่ยวกับหอยนางรม

ในเขตพื้นที่จังหวัดชลบุรีในระดับตางๆ  ต้ังแตเกษตรกรผูผลิต  ผูคาคนกลาง  จนถึงผูคาปลีก  ซึ่งขาย
หอยนางรมใหกับตลาดเปาหมาย  ท้ังตลาดผูบริโภคและตลาดอุตสาหกรรม  โดยแบงออกเปน 2
กลุม  คือ  (1) ผูผลิตหอยนางรม  เปนเกษตรกรที่ประกอบอาชีพเลี้ยงหอยนางรม  ในพ้ืนท่ีตํ าบลตางๆ
ที่มีการเลี้ยงมากที่สุด 4 ตํ าบล  คิดเปนจํ านวนฟารมทั้งสิ้น 55 ฟารม  ไดแก  ตํ าบลอางศิลา 23 ฟารม
ตํ าบลบานสวน ฟารม  ตํ าบลมะขามหยง 11 ฟารม  และต ําบลแสนสุข 7 ฟารม  (2) ผูคาหอยนางรม
ประกอบดวยผูคาคนกลางระดับตางๆ ในระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี  ที่ไดจากการ
ขยายผลภายหลังจากการสัมภาษณเกษตรกรผูเลี้ยงหอยนางรม  การเก็บรวบรวมขอมูลจะเก็บจาก
ประชากรทัง้หมด  จึงมไิดทํ าการสุมตัวอยาง

1.2.2 เครื่องมือการวิจัย  เคร่ืองมอืท่ีใชในการวิจัยคร้ังน้ี เปนแบบสมัภาษณ  ซึง่
สรางขึน้โดยพจิารณาจากวัตถปุระสงคของการวิจัย  โดยมผีูสมัภาษณท ําหนาทีถ่ามค ําถามจากเจาของ
ฟารมและผูคาคนกลางระดับตางๆ  แบบสมัภาษณทีใ่ช แบงออกเปน 3 ชดุ  ไดแก แบบสมัภาษณชุดท่ี
1  ใชสมัภาษณเกษตรกรผูประกอบการเลี้ยงหอยนางรม  ประกอบดวย 4 สวน  คอื (1) ขอมลูทัว่ไป
ของเกษตรกร  เกีย่วกบัปจจัยสวนบุคคล  (2) ขอมลูทัว่ไปของกจิการการเลีย้งหอยนางรม  (3) ขอมูล
เกีย่วกบัการดํ าเนินงานผลิตหอยนางรม  และ  (4) ขอมลูดานการตลาดหอยนางรมทีเ่กีย่วของกับผลิต
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ภัณฑ  ราคา  การจัดจํ าหนาย  และการสงเสริมการตลาด  ส ําหรับแบบสมัภาษณชุดที ่2  ใชสมัภาษณผู
คาคนกลางระดับตางๆ ในระบบการตลาดหอยนางรม  ซึง่ทราบแหลงของผูคาคนกลางไดจากการ
ขยายผลการสมัภาษณเกษตรกรผูเลีย้งหอยนางรม  ประกอบดวย 3 สวน  คอื  (1) ขอมลูทัว่ไปของผูคา
หอยนางรม  เกีย่วกบัปจจัยสวนบคุคล  (2) ขอมลูทัว่ไปของกจิการการคาหอยนางรม  (3) ขอมลูดานการ
ตลาดหอยนางรมทีเ่กีย่วของกบัผลติภัณฑ  ราคา  การจัดจํ าหนาย  และการสงเสริมการตลาด  และแบบ
สมัภาษณชดุที ่3  ใชสมัภาษณเกษตรกรและผูคาคนกลางระดับตางๆ ในระบบการตลาดหอยนางรมทัง้
ระบบ  เพือ่รวบรวมขอมลูดานชองทางการจัดจํ าหนายหรือวิถกีารตลาด

1.2.3 การตรวจสอบหาคุณภาพของเคร่ืองมือ  ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ท ําการตรวจ
สอบคุณภาพของเคร่ืองมือ  โดยตรวจสอบคุณภาพกอนนํ าแบบสัมภาษณไปทดลองใช  และตรวจ
สอบคุณภาพโดยการน ําไปทดลองใช  กอนท่ีจะนํ าไปใชเก็บขอมูลจริง  โดยเลือกกลุมตัวอยางจาก
เกษตรกรผูเลี้ยงหอยนางรมเพื่อประโยชนในการปรับปรุงแบบสัมภาษณใหเหมาะสม  สอดคลอง
ครบถวนตามวัตถุประสงคของการวิจัยเพื่อใชงานตอไป

1.2.4 การเก็บรวบรวมขอมูล  ดํ าเนินการโดยรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูลที่เกี่ยว
ของ  คือ (1) ขอมูลปฐมภูมิ  ไดจากการใชแบบสัมภาษณ  โดยมีผูสัมภาษณท ําหนาท่ีอานขอความคํ า
ถามผูผลิตและผูคาหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี  แลวผูสัมภาษณจะเปนผูจดบันทึกค ําตอบ  และ  (2)
ขอมูลทุติยภูม ิ ไดจากการคนควาเอกสารและงานวิจัย  ตลอดจนขอมูลองคความรูตางๆ ทั้งทางดาน
ชีววิทยา  การเลี้ยง  การตลาด  รวมถึงดานสถิติตางๆ ที่เกี่ยวของกับหอยนางรม  จากแหลงที่เกี่ยวของ

1.2.5 การวิเคราะหขอมูล  ผูวิจัยวิเคราะหขอมูลจากการสัมภาษณเกษตรกรผู
ประกอบการผลิต และผูคาหอยนางรมในระดับตางๆ  โดยใชการวิเคราะหเชิงพรรณนา  ซึ่งไดแก
การหาคาเฉลี่ย และคารอยละ

1.3 ผลการวิจัย  โดยนํ าเสนอตามวัตถุประสงคการวิจัย  แยกตามแบบสอบถาม  ดังน้ี
1.3.1 เกษตรกรผูผลิตหอยนางรม

1) ผลการศึกษาตามวัตถุประสงคที ่1  เพื่อศึกษาขอมูลทั่วไปของผูเลี้ยง
และกิจการเลี้ยงหอยนางรม ในพ้ืนท่ีจังหวัดชลบุรี   

(1)! จากการวิจัยโดยสมัภาษณจากเกษตรกร จํ านวน 55 ฟารม  พบวา
เกษตรกรผูเลีย้งหอยนางรมโดยสวนมากเปนเพศชาย คดิเปนรอยละ 69.09  มอีายุมากทีส่ดุอยูในชวง 41-
50 ป คดิเปนรอยละ 36.36  สวนใหญสมรสแลว คดิเปนรอยละ 94.55  มรีะดบัการศกึษาประถมศกึษา
มากทีส่ดุ คดิเปนรอยละ 34.54  มสีมาชกิในครัวเรือนเฉลีย่ 4 คน  ซึง่ท ํางานในฟารมเลีย้งหอยนางรม 2
คน  เปนชาย 1 คน  หญิง 1 คน  สวนมากมปีระสบการณในการเลีย้งหอยนางรมมากกวา 20 ป คดิเปน
รอยละ 25.45  การประกอบอาชพีเลีย้งหอยนางรมน้ันโดยสวนใหญเกษตรกรท ําการเลีย้งหอยนางรม
เปนอาชพีรอง คดิเปนรอยละ 50.91
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(2)! กจิการเลีย้งหอยนางรมสวนมากมอีายฟุารม 6-10 ป และมากกวา 20 ป
คดิเปนรอยละ 23.64 และ 23.64 ตามล ําดับ  ผูเลีย้งทัง้หมดดํ าเนินการในรูปธรุกจิสวนตัว  เปนการผลติ
อิสระ  ไมมกีารรับจางผลติภายใตสญัญาใดๆ  โดยในแตละครัวเรือนจะมสีมาชกิแยกกนัจดทะเบยีนเพือ่
รับใบอนุญาตประทานบตัรส ําหรับพืน้ทีเ่ลีย้งหอยนางรม  ซึง่ดํ าเนินงานรวมเปนกจิการเดียวกนั

2) ผลการศกึษาตามวัตถุประสงคที่ 2  เพือ่ศกึษาการดํ าเนินการผลิตหอย
นางรม  พบวา

(1)! เกษตรกรผูเลี้ยงหอยนางรมในจังหวัดชลบุรีเลี้ยงหอยนางรมพันธุ
เล็กทั้งหมด  แหลงพันธุหอยสวนมากซื้อพันธุหอยนางรมมาจากจังหวัดระยอง คิดเปนรอยละ 63.64

(2)!ผูเลี้ยงแตละรายมีพื้นที่เลี้ยงเฉลี่ย 35.26 ไรตอฟารม  แบงออกเปน
พ้ืนท่ีที่ตนเองจดทะเบียนไดรับใบอนุญาตประทานบัตร 20.10 ไร  พื้นที่ที่ไมไดจดทะเบียน 14.51 ไร
และเปนพื้นที่จากการเชา 0.65 ไร

(3)!แรงงานที่ใชในการเลี้ยงหอยนางรมมีการใชแรงงานเฉลี่ย 6 คนตอ
ฟารม  เปนแรงงานในครัวเรือนเฉลี่ย 2 คนตอฟารม  แบงเปนชาย 1 คน  หญิง 1 คน  และเปนแรง
งานจาง 4 คน  แบงเปนชาย 2 คน หญิง 2 คน  การจางแรงงานชายเปนลักษณะการจางชั่วคราวและ
จางตลอดป  สวนแรงงานหญิงเปนการจางช่ัวคราวเทาน้ัน

(4)! ผูเล้ียงสวนมากใชเงินทุนของตนเองคิดเปนรอยละ 85.46
(5)!ผูเลี้ยงสวนมากเลี้ยงหอยนางรมดวยวิธีเลี้ยงแบบพวงอุบะแขวน คิด

เปนรอยละ 89.09
(6)!การเลี้ยงหอยนางรมตองใชเครื่องมือและอุปกรณตางๆ  ไดแก  เรือ

เขง  มีด  กรรไกร  เครื่องชั่ง  ไฟฉาย  ถังนํ้ า  ตูเย็นหรือตูแช  เครื่องสูบนํ ้า  คอน  สิ่ว  เล่ือย  กะละมัง
ตะเกียง และแบตเตอร่ี  สํ าหรับวัสดุที่ใชในการดํ าเนินงาน  ไดแก  ไมไผ  เชือกไนลอน  น้ํ ามันเช้ือ
เพลิง  แกส  ถุงพลาสติก  ยางรัด  ลวด  น้ํ าแข็ง  กระปองโลหะ  กระสอบ  ขวด  ถุงตะขาย  ถุงมือ
กลองพลาสติก และกลองโฟม  โดยมีการซอมบ ํารุงเรือในระหวางดํ าเนินงาน

(7)! เกษตรกรจะเก็บเกี่ยวหอยนางรมเมื่อมีอายุเฉลี่ย 10.7 เดือน  ชวงที่
ท ําการเก็บเกี่ยวมาก คือ  ระหวางเดือนตุลาคมถึงเดือนพฤษภาคม  โดยจะเก็บเกี่ยวในชวงเวลานํ ้าลง
และเก็บในเวลากลางวัน  สวนมากใชเรือเปนพาหนะไปเก็บ คิดเปนรอยละ 85.45

(8)!หลังจากเก็บเกี่ยวแลวจะน ําหอยนางรมไปลางนํ้ าและนํ าไปบรรจุลง
ภาชนะเพ่ือจํ าหนายตอไป  โดยมิไดนํ าไปผานกระบวนการทํ าความสะอาดหอย

3) ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค 3  เพื่อศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม
พบวา  ในระดับฟารม  มกีารจัดการสวนประสมทางการตลาด  ดังน้ี  (1) ผลติภัณฑ  เกษตรกรทัง้หมด
จํ าหนายหอยนางรมในลกัษณะหอยเปลอืก  หอยนางรมที ่เกบ็เกีย่วไดจะถกูนํ าไปลางน้ํ าแลวนํ าไปบรรจุ
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ลงในกระสอบเพือ่การจํ าหนาย  โดยไมมกีารจัดชัน้คณุภาพ  ตราสนิคา  ฉลากสนิคา  การบริการ  การรับ
ประกนั และการคนืสนิคาแตอยางใด  (2) ราคา  เกษตรกรทกุรายมกีารก ําหนดราคาหอยนางรมแบบมุง
การแขงขนั  โดยก ําหนดราคาเทากบัคูแขงขนัทัง้หมด  ไมมกีารท ํารายการราคา  ไมใหสวนลดและสวน
ยอมให  การซือ้ขายหอยนางรมจะช ําระเงนิโดยทนัทไีมมกีารใหระยะเวลาช ําระเงนิและสนิเชือ่  (3) การ
จัดจํ าหนาย  เกษตรกรขายหอยนางรมใหกบัผูรวบรวมทองทีม่ากทีส่ดุ คดิเปนรอยละ 50.86  โดยไมมี
การจัดการดานการขนสง และคลงัสนิคา  และ (4) การสงเสริมการตลาด  เกษตรกรสวนมากไมท ําการ
โฆษณาใดๆ คดิเปนรอยละ 96.23 เกษตรกรทัง้หมดไมมกีารใชการประชาสมัพนัธ  การสงเสริมการขาย
หนวยงานขาย และการตลาดทางตรง

4) ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค 4  เพื่อศึกษาปญหาและอุปสรรคในการ
ผลิตและการตลาดหอยนางรม  พบปญหาและอุปสรรค  ดังตอไปน้ี

(1)!ดานการผลิตหอยนางรม  เกษตรกรไมมีปญหาและอุปสรรคในการ
ดํ าเนินงานผลิต คิดเปนรอยละ 54.55  และมีปญหาและอุปสรรค คิดเปนรอยละ 45.45  ปญหาที่พบ
มากที่สุด  คือ น้ํ าเสีย คิดเปนรอยละ 36.00  ปญหาอ่ืนๆ ไดแก  น้ํ ากรอย  การลกัลอบขโมยหอย  คา
จางแรงงานสูง และพันธุหอยมีราคาแพง

(2)!ดานการตลาดหอยนางรม  เกษตรกรสวนใหญไมมปีญหาและ
อุปสรรคในดานการตลาด คดิเปนรอยละ 90.91  สวนทีเ่หลอืประสบปญหา  คอื  ราคาหอยนางรมตกต่ํ า
คดิเปนรอยละ 80.00  ทีเ่หลอืคอืปญหาผลติภัณฑมคีณุภาพไมดี  หอยทีเ่กบ็เกีย่วไดมขีนาดเลก็

1.3.2 ผูคาหอยนางรม
1) ผลการศึกษาตามวัตถุประสงคที ่1  เพื่อศึกษาขอมูลทั่วไปของผูคา และ

กิจการคาหอยนางรม ในพ้ืนท่ีจังหวัดชลบุรี
(1) ส ําหรับผูคาหอยนางรม  จํ านวน 56 ราย  พบวา ผูคาหอยนางรมสวน

มากเปนเพศหญิง คดิเปนรอยละ 55.36  มอีายมุากทีส่ดุอยูในชวง 51-60 ป คดิเปนรอยละ 37.50  สวน
มากสมรสแลว คดิเปนรอยละ 87.50  มรีะดับการศกึษาตํ ่ากวาประถมศึกษามากท่ีสดุ คดิเปนรอยละ
42.86  มสีมาชกิในครัวเรือนเฉลี่ย 4 คน  ท ํางานคาหอยนางรม 2 คน  เปนชาย 1 คน หญิง 1 คน  โดย
สวนใหญมปีระสบการณในการคาหอยนางรมมากกวา 20 ป คดิเปนรอยละ 29.09  ประกอบอาชีพคา
หอยนางรมเปนอาชพีหลกัมากที่สุด คดิเปนรอยละ 66.07

(2) กจิการคาหอยนางรมสวนมากมอีายุกจิการ 1-5 ป  คดิเปนรอยละ 38.46  ผู
คาทัง้หมดดํ าเนินการในรูปแบบธรุกจิสวนตัว  สวนใหญเปนผูคาประเภทผูคาปลกี คดิเปนรอยละ  77.08

2) ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค 3  เพื่อศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม
พบวา  ในระดับผูคา  มีการจัดการสวนประสมทางการตลาด  ดังน้ี  (1) ผลิตภัณฑ  ผูคาหอยนางรม
จะทํ าการแกะเปลือกแคะเอาตัวหอยออกและท ําเปนผลิตภัณฑหอยแกะสดแชนํ ้ามากที่สุด คิดเปน
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รอยละ 39.24  สวนมากผูคาคนกลางไมมีการจัดชั้นคุณภาพโดยขายคละขนาด คิดเปนรอยละ 62.96
ผูคาที่ทํ าการจัดชั้นคุณภาพจะใชวิธีประเมินดวยสายตา  ซึ่งจัดแบงออกเปน 2 ขนาดมากที่สุด  ไดแก
ขนาดใหญ และขนาดเล็ก  สวนใหญผูคาจะใชถุงพลาสติกเปนบรรจุภัณฑ คิดเปนรอยละ 49.09  การ
พจิารณาเลอืกใชบรรจุภัณฑขึน้อยูกบัชนิดผลติภัณฑและความตองการของผูซื้อ  โดยการบรรจุลงใน
ถุงพลาสติกใสรัดยางเปนลักษณะผลิตภัณฑที่ขายใหแกตลาดผูบริโภค และส ําหรับขนสงไปยัง
กรุงเทพมหานคร  สวนหอยแกะสดไมแชนํ ้าจะบรรจุลงในกระปองโลหะสํ าหรับขายใหแกตลาด
อุตสาหกรรมซึ่งไดแก รานอาหาร  สํ าหรับหอยดองน้ันบรรจุในขวดแกวใสทรงแบน  ซึ่งจะผลติออก
มาตอเมื่อหอยแกะสดเหลือจากการขายเทานั้น  ผูคาคนกลางสวนมากไมมีการบริการใดๆ คิดเปน
รอยละ 90.74  และไมมีการรับประกันสินคา คิดเปนรอยละ 98.18  ผูคาคนกลางทุกรายไมสรางตรา
สินคาและไมมีการจัดท ําฉลากสินคา  (2) ราคา  ผูคาหอยนางรมมีการกํ าหนดราคาแบบมุงการแขง
ขัน  โดยก ําหนดราคาเทากับคูแขงทั้งหมด  ผูคาคนกลางสวนมากไมมีการท ํารายการราคา คิดเปน
รอยละ 95.83  และไมใหสวนลด คิดเปนรอยละ 90.74  โดยสวนใหญผูคาหอยนางรมไมมีการให
สวนยอมให คิดเปนรอยละ 94.44  การซื้อขายหอยนางรมนั้นจะช ําระเงินโดยทันทีเปนสวนใหญ คิด
เปนรอยละ 96.15  และไมมีการใหสินเชื่อมากที่สุด คิดเปนรอยละ 94.44  (3) การจัดจํ าหนาย  ผูรวบ
รวมเมื่อรับซื้อหอยนางรมจากเกษตรกรจะขายหอยเปลือกใหผูคาปลีกน ําไปแกะเปลือกจํ าหนายให
กับผูบริโภค คิดเปนรอยละ 22.28  สวนทีเ่หลอือีกรอยละ 28.59 น้ันผูรวบรวมจะจางแรงงานมาท ําการ
แกะเปลอืกออกและขายใหกบัผูคาสงกรุงเทพมหานครมากทีส่ดุ คดิเปนรอยละ 22.17  รองลงมาขายให
รานอาหาร  โรงงานแปรรูป  ผูบริโภค และผูคาสงในจังหวัดชลบรีุ คดิเปนรอยละ 3.82  1.40  0.79 และ
0.40 ตามล ําดับ  ผูคาคนกลางโดยสวนมากไมมคีลงัสนิคา คดิเปนรอยละ 88.68  และมบีริการขนสงสนิ
คา คดิเปนรอยละ 56.60  และ  (4) การสงเสริมการตลาด  ผูคาคนกลางสวนมากไมท ําการโฆษณาใดๆ
คดิเปนรอยละ 94.44  ผูคาหอยนางรมในจังหวัดชลบรีุทัง้หมดไมมกีารใชการประชาสมัพนัธ  การสง
เสริมการขาย  หนวยงานขาย และการตลาดทางตรง

3)  ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค 4  เพื่อศึกษาปญหาและอุปสรรคในการ
ผลติและการตลาดหอยนางรม  พบปญหาและอุปสรรคดานการตลาดหอยนางรมระดับผูคา  คอื  สวน
ใหญไมมปีญหาและอุปสรรคในดานการตลาด คดิเปนรอยละ 91.07  ทีเ่หลอืประสบปญหา คอื  ราคา
หอยนางรมตกต่ํ า  ผลติภัณฑมคีณุภาพไมดี หอยทีเ่กบ็เกีย่วไดมขีนาดเลก็ สไีมสวย และมคีูแขงขนัจํ านวน
มาก

1.3.3 ระบบการตลาดหอยนางรมในจังหวัดชลบุรี
ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค 3  เพื่อศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ต้ัง

แตจุดที่มีการผลิต และมีการคาในระดับตางๆ ไปจนถึงตลาดเปาหมายในจังหวัดชลบุรี  พบวา
ระบบการตลาดหอยนางรมในจังหวัดชลบุร ี ประกอบดวย 1) ระบบการตลาดหอยเปลือก ซึ่ง
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ประกอบดวย 5 ชองทาง คือ  จากเกษตรกรไปยังผูรวบรวมทองท่ี และตอไปยังผูคาปลีก  จาก
เกษตรกรไปยังผูคาสงกรุงเทพมหานคร  จากเกษตรกรไปยังผูคาสงในจังหวัดชลบุรี  จากเกษตรกร
ไปยังรานอาหาร  และ จากเกษตรกรไปยังผูคาปลีก  และ 2)ระบบการตลาดหอยแกะสด  ประกอบ
ดวย 5 ชองทาง คือ  จากผูรวบรวมทองที่ไปยังผูคาสงกรุงเทพมหานคร  จากผูรวบรวมทองที่ไปยัง
รานอาหาร  จากผูรวบรวมทองท่ีไปยังโรงงานแปรรูป  จากผูรวบรวมทองท่ีไปยังผูบริโภค  จากผูรวบ
รวมทองทีไ่ปยงัผูคาสงในจังหวัดชลบรีุ และตอไปยงัผูคาปลกี และตอไปถึงผูบริโภค    

2.  อภิปรายผล

จากผลการศึกษาขอมูลเกี่ยวกับระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี  คร้ังน้ีผู
วิจัยไดนํ าประเด็นส ําคัญที่พบมาอภิปรายผล ดังน้ี

2.1  ผลการศึกษาการด ําเนินการผลิตหอยนางรม
จากผลการวิจัย พบวา ในปจจุบนัการผลติหอยนางรมในจังหวัดชลบรีุมขีัน้ตอนการ

ดํ าเนินงานเปลีย่นแปลงไปจากเดิมในบางสวน  กลาวคอื  ปจจุบนักจิการเลีย้งหอยนางรมดํ าเนินงานใน
รูปของธรุกจิสวนตัว  ซึง่เปนรูปแบบเดียวกบัการดํ าเนินงานของเกษตรกรในพืน้ทีเ่ดียวกนัน้ีเมือ่คร้ังป
2528 ทีท่ ําการวิจัยโดยกรรณิกา  อินทชัย (2530: 32)  แตละครัวเรือนจะมสีมาชกิแยกกนัจดทะเบยีนเพือ่
รับใบอนุญาตหรือประทานบตัรส ําหรับพืน้ทีเ่ลีย้งหอยนางรมจากทางราชการ  ซึง่ดํ าเนินงานรวมเปนกจิ
การเดียวกนั  ทัง้น้ีเพือ่ใหไดรับสทิธใินการมพีืน้ทีป่ระกอบการจํ านวนมาก  นอกจากน้ียงัมกีารขยายพืน้
ทีเ่พิม่เติมออกไปนอกเหนือจากทีไ่ดจดทะเบยีนไวทัง้โดยการเชาและการจับจองพืน้ทีว่างใกลเคยีงตาม
ก ําลงัความสามารถในการดํ าเนินงานและโอกาสเอ้ืออํ านวย  โดยมพีืน้ทีเ่ลีย้งหอยนางรมเฉลีย่รวมท้ังส้ิน
35.26 ไรตอฟารม  ซึง่มขีนาดฟารมใหญขึน้เมือ่เปรียบเทยีบกบักบัการดํ าเนินงานในชวงป 2528 ที่
เกษตรมพีืน้ทีเ่ลีย้งหอยนางรมเฉลีย่ตอครัวเรือน 7.23 ไร (กรรณิกา  อินทชัย 2530: 41)

ในดานแหลงพันธุหอยนั้นโดยสวนใหญเกษตรกรจะสั่งซื้อจากจังหวัดระยองใน
ราคาพวงละ 1.50 บาท  เปรียบเทียบกับรายงานการวิจัยเมื่อป 2530 เกษตรกรสามารถเก็บลกูหอยได
เองจากการเลี้ยงแบบแทงซีเมนตและกอนหินซึ่งจะมีลูกหอยนางรมจากธรรมชาติมาเกาะยึด  แลวนํ า
ลูกหอยมาจัดใหเปนพวงส ําหรับนํ าไปเลี้ยงแบบพวงอุบะแขวน (ยุพา  ผลวิจิตร 2530: 45)  ท้ังน้ีเน่ือง
จากในปจจุบันวิธีการเลี้ยงแบบแทงซีเมนตและกอนหินลดนอยลง  ประกอบกับภาวะนํ้ าเสียที่กํ าลัง
ประสบอยูท ําใหไมสามารถผลิตพันธุหอยที่สมบูรณไดเอง  ลูกหอยท่ีเก็บไดเองเม่ือนํ ามาเลี้ยงจะมี
อัตราการเจริญเติบโตต่ํ าและใหผลผลิตนอยกวาพันธุหอยที่เพาะจากแหลงอื่น  จึงตองหันไปสั่งซื้อ
จากแหลงอื่นแทน (เมธ ี แกวเนิน 2536)
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กิจการเลี้ยงหอยนางรมมีการใชแรงงานจากในครัวเรือนเปนหลัก  และมีการจาง
แรงงานเพ่ิมเติมท้ังแรงงานชายและแรงงานหญิง  แรงงานชายเปนการจางประจํ าและชั่วคราว  มีหนา
ที่ซอมแซมน่ังรานสํ าหรับแขวนพวงหอย  นํ าพวงหอยลงเลี้ยง  เก็บเกี่ยว และเฝาระวังการลักลอบ
ขโมยหอย  สวนแรงงานหญิงเปนการจางช่ัวคราว  มีหนาที่น ําพวงหอยลงเลี้ยง  เก็บเกี่ยว และจัด
เตรียมผลผลิตกอนจํ าหนาย

ส ําหรับวิธกีารเลีย้งหอยนางรมน้ัน  ในปจจุบนัเกษตรกรนิยมเล้ียงดวยวิธกีารเลีย้ง
แบบพวงอุบะแขวน  เน่ืองจากมคีวามสะดวกในการจัดการตางๆ ทัง้การนํ าพวงหอยลงเลีย้ง  การปฏบิติั
ดูแล และการเกบ็เกีย่ว  เพราะสามารถมองเห็นตัวหอยไดชดัเจนรอบดาน  การนํ าพวงหอยลงเลีย้งเพยีง
แตนํ าพวงหอยผูกยดึกบัน่ังราน  และการเกบ็เกีย่วกเ็พยีงใชมดีหรือกรรไกรตัดเชอืกพวงหอยทีเ่จริญเติบ
โตเต็มทีแ่ลวออกไดโดยงาย  ตลอดจนหอยนางรมมคีวามเปนอิสระในการเจริญเติบโตจึงเจริญเติบโต
ไดเร็วและดีกวาวิธีด้ังเดิม  จึงใหผลผลิตมากกวาเมื่อเปรียบเทียบกับวิธีดั้งเดิม  ซึ่งที่พบมาก คือ การ
เลี้ยงบนแทงซีเมนต และการเลี้ยงบนกอนหิน (กรรณิกา  อินทชัย 2530: 41; ยุพา  ผลวิจิตร 2530: 39)
ตองอาศยัวิธกีารจัดการทียุ่งยากกวา  โดยเฉพาะอยางยิง่การเกบ็เกีย่วทีต่องรอชวงเวลาน้ํ าลงเทานั้นและ
ตองใชวิธตีอกกะเทาะใหหอยเปลอืกหลดุออกจากการเกาะยดึกับแทงซีเมนตและกอนหิน  ซึง่สิน้
เปลอืงเวลาและแรงงานมาก   อีกท้ังหอยมีการเจริญเติบโตชาและไมดี  ใหผลผลติคอนขางต่ํ า

วัสดุอุปกรณและเคร่ืองมือท่ีใชในการเล้ียงหอยนางรมในจังหวัดชลบุรี ประกอบ
ดวย  อุปกรณและเคร่ืองมือตางๆ  ซึ่งใชส ําหรับกจิกรรมดังตอไปน้ี

1)! เรือ  ใชสํ าหรับเปนพาหนะเดินทางจากริมฝงทะเลไปยังจุดเลี้ยงที่มีการลงนั่ง
รานส ําหรับแขวนพวงอุบะแขวน  หรือลงหลักแทงซีเมนต   เพื่อไปดูแล เก็บเกี่ยว และบรรทุกหอย
เขามายังฝง

2)! เขง  ใชเปนภาชนะส ําหรับบรรจุหอยเปลอืกเพือ่การล ําเลยีงในระหวางเกบ็เกีย่ว
และจัดการกบัผลผลติ

3)! มดี  กรรไกร  ใชอุปกรณส ําหรับตัดเชอืกพวงหอยในขณะเกบ็เกีย่ว  กรณีการ
เลีย้งแบบพวงอุบะ

4)! เคร่ืองชัง่  ใชส ําหรับชัง่น้ํ าหนักหอยทีเ่กบ็เกีย่วไดเพือ่บรรจุกระสอบเตรียม
จํ าหนาย

5)! ไฟฉาย  ใชส ําหรับฉายใหแสงสวางเมือ่ออกปฏบิติังานในยามคํ ่าคนื หรือตอนเชา
มดืทีม่แีสงสวางไมเพยีงพอ

6)! ถังน้ํ า  ใชเปนภาชนะรองรับหอยเปลอืกในขณะเกบ็เกีย่ว  กอนเปลีย่นถายลงเขง
และใชเปนภาชนะส ําหรับลางท ําความสะอาดหอยเปลอืก
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7)! ตูเยน็ หรือตูแช  ใชส ําหรับเกบ็หอยนางรมเพือ่รักษาความสด  ในกรณีทีม่กีาร
แกะเปลอืก

8)! เคร่ืองสบูน้ํ า  ใชสบูน้ํ าเพือ่ใชในการลางท ําความสะอาด  และน้ํ าใชส ําหรับการ
ปฏบิติังานตางๆ

9)! ฆอน และส่ิว  ใชเปนอุปกรณในการกะเทาะหอยนางรมออกจากกอนหินขณะ
เกบ็เกีย่ว  กรณีการเลีย้งแบบแทงซเีมนตและเลีย้งบนกอนหิน

10)!อุปกรณอ่ืนๆ  ไดแก  เลือ่ย ใชเลือ่ยไมทีใ่ชท ําน่ังรานส ําหรับแขวนพวงหอย
กะละมงั ใชเปนภาชนะส ําหรับบรรจุหอยเปลอืกเพือ่การจัดการกอนจํ าหนาย  ตะเกยีง และแบตเตอร่ี ใช
เปนอุปกรณใหก ําเนิดแสงสวางบนเรือในการออกปฏบิติังานในยามคํ ่าคืน หรือตอนเชามดืทีม่แีสงสวาง
ไมเพยีงพอ

สวนวัสดุทีใ่ชในการเลีย้งหอยนางรมในจังหวัดชลบุรี ใชส ําหรับกจิกรรมตางๆ  ดังน้ี
1)! ไม  ใชไมไผตงท ําน่ังรานส ําหรับแขวนพวงหอยนางรมตลอดอายกุารเลีย้ง  กรณี

การเลีย้งแบบพวงอุบะแขวน
2)! เชอืกไนลอน  ใชผูกยดึซอมแซมน่ังรานและพวงหอยนางรม
3)! น้ํ ามนัเชือ้เพลงิ  เปนแหลงพลงังานส ําหรับเรือยนต
4)! แกส  เปนแหลงพลงังานส ําหรับตะเกยีงใหแสงสวาง
5)! ถุงพลาสติก และยางรัด  ใชเปนภาชนะบรรจุหอยเพือ่จํ าหนาย
6)! ลวด  ใชผูกยดึและซอมแซมน่ังราน
7)! น้ํ าแข็ง  ใชเพือ่รักษาความสดของหอยนางรม
8)! กระปองโลหะ  ใชเปนภาชนะบรรจุหอยแกะสดส ําหรับจํ าหนายใหรานอาหาร
9)! กระสอบ  ใชเปนภาชนะบรรจุหอยเพือ่จํ าหนาย
10)!ขวด  ใชเปนภาชนะบรรจุหอยดอง
11)!อ่ืนๆ   ไดแก  ถงุตะขาย ใชเปนภาชนะบรรจุหอยเปลอืก   ถงุมอื ใชสวมใสขณะ

ปฏบิติังานกบัหอยเปลอืกเพือ่ปองกนัอันตรายจากเปลอืกหอยทีม่คีวามแขง็และแหลมคม   กลอง
พลาสติก และกลองโฟม ใชส ําหรับบรรจุหอยนางรมเพือ่จํ าหนายตามความตองการของลกูคา

เมื่อหอยนางรมเจริญเติบโตจนมีอายุเฉลี่ย 10.7 เดือน  เกษตรกรจะทํ าการเก็บเกี่ยว
ข้ึนมาจํ าหนาย  ซ่ึงแตกตางงานวิจัยของ กรรณิกา  อินทชัย ( 2530: 52) ที่รายงานไววา การเล้ียงหอย
นางรมในจังหวัดชลบุรีเม่ือป 2528 ใชเวลาเลี้ยงนาน 31 เดือน  จึงจะสามารถเก็บเกี่ยวผลผลิตขายได
สาเหตุที่ใชเวลาการเลี้ยงแตกตางกันมากนั้น  อาจเนื่องมาจากวิธีการเลี้ยงแบบพวงอุบะแขวนที่นิยม
ในปจจุบันน้ี  มีผลทํ าใหหอยเจริญเติบโตไดเร็วและดีกวาวิธีด้ังเดิม  คือ การเล้ียงบนแทงซีเมนต และ
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การเลี้ยงบนกอนหินตามที่ไดกลาวแลวขางตน  ประกอบกับเกษตรกรมีความตองการรายไดจากการ
จํ าหนายหอยโดยเร็วจึงเรงเก็บเก่ียวผลผลิต

2.2  ผลการศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม
2.2.1 การตลาดหอยนางรมระดับฟารม

จากผลการวิจัย  พบวา ผลิตภัณฑหอยนางรมท่ีเกษตรกรจํ าหนายมีเพียง
ลกัษณะเดียว  คอื หอยเปลอืก ในรูปของพวงหอยตามทีไ่ดเกบ็เกีย่วมาบบรรจุกระสอบโดยมไิดคดัแยก
เพือ่จัดชัน้คณุภาพแตอยางใด  ซึง่แตกตางจากรายงานการวิจัยของ กรรณิกา  อินทชัย (2530: 44)  และ
ยุพา  ผลวิจิตร (2530: 59)  ที่พบวา เกษตรกรในจังหวัดชลบุรีไมนิยมการจ ําหนาย  หอยเปลือก  เนื่อง
จากมีแหลงทองเที่ยวที่สามารถจ ําหนายหอยแกะสดไดราคามากกวา  ทั้งนี้คาดวามีสาเหตุมาจากการ
ดํ าเนินธุรกิจเลี้ยงหอยนางรมในปจจุบันมีขนาดธุรกิจใหญขึ้นตามที่ไดกลาวแลว  ทํ าใหเกิดการ
พัฒนาปรับรูปแบบการดํ าเนินงานแยกออกเปนธุรกิจการรวบรวมผลผลิตและแกะเปลือกหอยนางรม
ขึ้นมาอีกรูปแบบธุรกิจหนึ่ง

สํ าหรับการก ําหนดราคาขายหนาฟารมของเกษตรกรเปนแบบมุงการแขงขัน
ในลักษณะที่ก ําหนดราคาเทากับคูแขงขัน  โดยอาศัยผูรวบรวมที่จะรับซื้อหอยนางรมเปนผูสื่อสาร
ราคา  ซึ่งเปนไปในลักษณะเดียวกับเมื่อป 2526 (วันเพ็ญ  นิโครวนจํ ารัส 2528: 81)

ในดานการจัดจํ าหนายน้ันเกษตรกรจะขายหอยเปลือกใหกับผูรวบรวมทองท่ี
ผูคาสงกรุงเทพมหานคร และผูคาสงในจังหวัดชลบุรี  เน่ืองจากผูคาคนกลางเหลาน้ีจะเดินทางมารับซื้อ
หอยนางรมยงัโรงคดัแยกและบรรจุดวยตนเอง  ท ําใหไมตองมกีารจัดการดานการขนสง

2.2.2 การตลาดหอยนางรมระดับผูคาคนกลาง
จากผลการวิจัย  พบวา ผลติภัณฑหอยนางรมที่ผูคาจํ าหนายอยูในรูปหอยแกะ

สดแชนํ้ า  หอยแกะสดไมแชนํ ้า และหอยดอง  โดยที่หอยแกะสดแชนํ ้าจะบรรจุลงในถุงพลาสติกใส
รัดยางเปนลักษณะผลิตภัณฑที่ขายใหแกตลาดผูบริโภค และส ําหรับขนสงไปยังกรุงเทพมหานคร
สวนหอยแกะสดไมแชนํ ้าจะบรรจุลงในกระปองโลหะสํ าหรับขายใหแกตลาดอุตสาหกรรมซึ่งไดแก
รานอาหาร  สํ าหรับหอยดองน้ันบรรจุในขวดแกวใสทรงแบน  ซึ่งจะผลติออกมาตอเม่ือหอยแกะสด
เหลือจากการขายเทานั้น  การจัดช้ันคุณภาพของหอยนางรมจัดแบงออกตามขนาดของตัวหอย  โดย
การกะดวยสายตา  ไมมีมาตรวัดท่ีแนนอน  ซึ่งเปนวิธีที่ถือปฏิบัติเชนเดียวกับที่เคยส ํารวจขอมูลพบ
เม่ือป 2526 (วันเพ็ญ  นิโครวนจํ ารัส 2528: 84)  มักจะทํ าการจัดชั้นคุณภาพในกรณีการขายปลีกให
แกตลาดผูบริโภคเพราะจะทํ าก ําไรไดมากกวาการขายคละขนาด

การกํ าหนดราคาขายของผูคาหอยนางรมทุกประเภทใชวิธีก ําหนดราคาเทา
กับคูแขงขันเหมือนกับการกํ าหนดราคาขายของเกษตรกร  ซึ่งเปนการวิธีเดียวกันกับที ่วันเพ็ญ   นิโค
รวนจํ ารัส (2528: 84)  เคยส ํารวจพบเม่ือป 2526
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ในดานการจัดจํ าหนายนั้นผูรวบรวมจะขายหอยเปลือกใหผูคาปลีกเพื่อน ําไป
แกะเปลอืกออกจํ าหนายใหกับผูคาสงกรุงเทพมหานคร  ขายใหรานอาหาร  โรงงานแปรรูป  ผู
บริโภค และผูคาสงในจังหวัดชลบุรี  จะเห็นไดวาระบบการตลาดหอยนางรมมีความแตกตางไปจาก
เม่ือป 2526  กลาวคือ ในปจจุบันนี้ไมพบวามีนายหนาอยูในระบบการตลาดหอยนางรม  ซ่ึงแตเดิม
นั้นจะมีนายหนาท ําหนาท่ีเปนตัวแทนในการนํ าหอยนางรมจากเกษตรกรไปจํ าหนายใหผูคาสงและผู
คาปลีก (วันเพ็ญ  นิโครวนจํ ารัส 2528:70)

2.3  ผลการศึกษาปญหาและอุปสรรคในการผลิตและการตลาดหอยนางรม
2.3.1!ดานการผลิตหอยนางรม

จากผลการวิจัย  พบปญหาและอุปสรรคในการดํ าเนินงานผลิต  ดังตอไปน้ี
1)!น้ํ าเสีย  เปนน้ํ าเสียจากแหลงตางๆ เชน โรงงานอุตสาหกรรม  คราบน้ํ า

มันจากเรือประมง  ตลอดจนกระทั่งนํ ้าท้ิงจากชุมชนแออัดบริเวณชายฝง  สงผลกระทบตอการเจริญ
เติบโตของหอยนางรม  ทํ าใหหอยชะงักการเจริญเติบโต จนถึงตายไดในกรณีที่มีความรุนแรงมาก
ผลผลติตกต่ํ าลง

2)!น้ํ ากรอย  เปนปญหาที่เกิดขึ้นโดยธรรมชาติที่สภาพนํ ้าเปลี่ยนแปลงไป
ตามฤดูกาล  ซ่ึงสงผลกระทบตอคุณภาพของเน้ือหอยนางรม  ทํ าใหเน้ือหอยมีสีเขม คลํ้ า หรือสีออก
แดงไมนารับประทาน

3)!การลกัลอบขโมยหอย  เกษตรกรตองหาทางปองกันดวยวิธีตางๆ เชน จาง
แรงงานเฝา  และหม่ันออกตระเวนตรวจดูบอยๆ  เปนตน

4)!คาจางแรงงานสูง  เกษตรกรมีความจํ าเปนตองจางแรงงาน  โดยพยายาม
ลดคาใชจายดานแรงงานดวยการจางแรงงานในลักษณะชั่วคราวเปนบางชวงเวลาในรอบป

5)!พันธุหอยราคาแพง  จึงตองอาศัยการเก็บลูกหอยจากธรรมชาติ  ซึ่งสงผล
ใหไดหอยท่ีเจริญเติบโตชาและปริมาณผลผลิตต่ํ า

2.3.2!ดานการตลาดหอยนางรม
จากผลการวิจัย  พบวา  โดยสวนใหญไมมีปญหาและอุปสรรคในดานการ

ตลาด  แตอาจพบปญหาบางเล็กนอย  ดังน้ี
1)!การตลาดหอยนางรมระดับฟารม  พบวา เกษตรกรบางรายประสบปญหา

ราคาหอยนางรมตกตํ ่า  และหอยที่เก็บเกี่ยวไดมีขนาดเล็ก  ทั้งนี้เปนผลกระทบมาจากปญหานํ ้าเสีย
ตามที่ไดกลาวขางตน

2)!การตลาดหอยนางรมระดับผูคาคนกลาง  พบวา  ผูคาหอยนางรมบางราย
ประสบปญหา  ราคาหอยนางรมตกต่ํ า  ผลติภัณฑมคีณุภาพไมดี  หอยทีเ่กบ็เกีย่วไดมขีนาดเลก็ สไีมสวย
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ทัง้น้ีเปนผลกระทบมาจากปญหาน้ํ าเสยี และน้ํ ากรอยตามทีไ่ดกลาวขางตน  นอกจากน้ียงัพบกบัปญหา
การมคีูแขงขนัจํ านวนมาก

3.!ขอเสนอแนะ

จากการวิจัยเร่ือง  การศกึษาระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหวัดชลบุรี  ท ําใหไดมาซึ่ง
ขอเสนอแนะทีจ่ะเปนประโยชนทัง้ในสวนของเกษตรกรผูผลิตและผูคาหอยนางรมระดับตางๆ ตลอด
จนผูทีก่ ําลงัพจิารณาเขาสูระบบการตลาดหอยนางรมในพืน้ทีท่ีท่ ําการศึกษาและการประยุกตใชใน
แหลงพื้นที่อื่นๆ  รวมถึงเปนประโยชนตอหนวยงานราชการท่ีเก่ียวของ และผูที่สนใจจะท ําการศึกษา
เกี่ยวกับหอยนางรมในดานตางๆ  ซึ่งขอเสนอแนะจากผลการศึกษามีดังนี้

3.1!ขอเสนอแนะในการนํ าผลการวิจัยไปใช
3.1.1 ดานการผลิตหอยนางรม  เกษตรกรผูประกอบการควรดํ าเนินการในประเด็น

ตางๆ ดังน้ี
1)  พนัธุหอยนางรม  การจัดหาปจจัยในการดํ าเนินการผลิตหอยนางรมใน

จังหวัดชลบรีุน้ัน  ปจจุบนัเกดิปญหาการขาดแคลนแหลงพันธุหอย  ซึง่เกดิขึน้เน่ืองจากวิธกีารเลี้ยงที่
เกษตรกรเลือกใชน้ันเปลีย่นไปจากในอดีต  ไมเอ้ืออํ านวยตอการเกบ็ลกูหอยไดเองจากธรรมชาติ
ประกอบกบัปญหาน้ํ าเสียท่ีเกดิข้ึนแผขยายเปนวงกวางท่ัวไปในพ้ืนท่ี  ท ําใหลกูหอยจากธรรมชาติมี
ปริมาณนอยและไมสมบรูณแขง็แรงเพียงพอ  หากนํ าไปใชเลีย้งจะไดผลผลิตต่ํ า   จึงตองมกีารสั่งซื้อ
จากจังหวัดใกลเคียง  จะเห็นไดวาในปจจุบนัไดเกดิชองวางของการดํ าเนินธุรกิจเก่ียวกับหอยนางรม
ในจังหวัดชลบุรีข้ึน  กลาวคอื  ไมปรากฏมผูีใดดํ าเนนิธรุกจิเพาะพนัธุหอยนางรมพันธุเล็กในจังหวัด
ชลบรีุ  ซึง่เปนพืน้ทีท่ีม่กีารเลีย้งหอยนางรมพนัธุดังกลาวมากที่สุด  ในขณะทีค่าใชจายดานการขนสง
พนัธุหอยในปจจุบนัสงูขึ้นมาก  จึงควรมีการพจิารณาลงทุนเพาะพันธุหอยนางรมในเขตพ้ืนท่ีจังหวัด
ชลบรีุทัง้น้ีเน่ืองจากจะมคีวามไดเปรียบในดานตนทนุคาขนสงมากกวาแหลงจํ าหนายพันธุในปจจุบัน

 2)  การจัดการดานพื้นที่เลี้ยงหอยนางรม  ผูที่มีความประสงคจะเลี้ยงหอย
นางรมตองขออนุญาตตอกรมประมง  ซึ่งเปนหนวยงานที่ท ําหนาท่ีรับผิดชอบในการแบงสรรท่ีดิน
บริเวณชายฝงทะเลใหประชาชนทั่วไปท ําการเลี้ยงหอยนางรม  โดยผูเลี้ยงจะชํ าระคาใชจายเปนภาษี
อากร  หากเกษตรกรรายใดมีความประสงคจะขยายพื้นที่ท ํากินใหมีขนาดใหญกวาที่ทางราชการแบง
สรรให  สามารถทํ าไดโดยแนวทางตอไปน้ี

(1)  ขออนุญาตเลี้ยงหอยนางรมในนามของบุคคลอื่น  เชน  ญาติ  พ่ีนอง
เพ่ือนฝูง  เปนตน  ตามแตจะตกลงกันเองเปนการสวนตัว
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(2)  เชาพื้นที่จากผูขออนุญาตรายอื่น  ซึ่งจะมีบุคคลบางรายท ําการขอ
อนุญาตเลี้ยงหอยนางรมเพื่อใหไดรับสิทธิครอบครองที่ดิน  แลวนํ าท่ีดินออกใหเกษตรกรเชาดํ าเนิน
การอีกตอหน่ึงโดยไดรับก ําไรเปนผลตอบแทน

(3)  การขยายวางนั่งรานส ําหรับแขวนพวงอุบะออกไปยังพื้นที่วางเปลา
ใกลเคียงกับท่ีตนไดรับอนุญาตจากทางราชการ  โดยมิไดเสียคาใชจายเกี่ยวกับที่ดินในสวนนี้

3)  แรงงาน  ผูประกอบธุรกิจเลี้ยงหอยนางรมควรจัดหาแรงงานในการ
ดํ าเนินงานในฟารม  โดยฟารมที่มีขนาดพื้นที่เฉลี่ยประมาณ 35 ไร  มีความจํ าเปนตองอาศัยแรงงาน
เฉลี่ย 6 คน  เปนชาย 3 คน และหญิง 3 คน  ซึ่งในจํ านวนนี้ประกอบดวยแรงงานหลักที่ท ําเปนประจํ า
ตลอดท้ังปจํ านวน 2-3 คน  เปนชาย 1-2 คน และหญิง 1 คน  แรงงานชั่วคราวจํ านวน 3-4 คน  เปน
ชาย 1-2 คน และหญิง 2 คน  แรงงานชายทํ าหนาที่สรางและซอมแซมนั่งรานส ําหรับแขวนพวงหอย
นํ าพวงหอยลงเลี้ยง  ปฏิบัติดูแลรักษาทั่วไป  เก็บเกี่ยว และเฝาระวังการลักลอบขโมยหอย  สวนแรง
งานหญิงมีหนาท่ีนํ าพวงหอยลงเลี้ยง  ปฏิบัติดูแลรักษาทั่วไป  เก็บเกี่ยว และจัดเตรียมผลผลิตกอน
จํ าหนาย

4)  การเลือกใชวิธีการเลี้ยงหอยนางรม  ปจจุบันเกษตรกรหันมานิยมใชวิธี
การเลี้ยงแบบพวงอุบะแขวน  ซึ่งเปนวิธีที่มีความเหมาะสมกับสภาพปจจุบันเนื่องจากสะดวกในการ
จัดการ  ท้ังการนํ าพวงหอยลงเลี้ยง  การปฏิบัติดูแลรักษา  ตลอดจนถึงการเก็บเกี่ยวเพื่อเตรียม
จํ าหนาย  ทํ าใหสามารถประหยัดเวลาและแรงงานในการจัดการ  ชวยลดตนทุนไดอีกทางหนึ่ง อีกทั้ง
วิธีการเลี้ยงดังกลาวหอยนางรมสามารถเจริญเติบโตไดดีและเร็วกวาการเลี้ยงวิธีอื่น    ทํ าใหอายุการ
เก็บเกี่ยวหอยนางรมสั้น  จํ าหนายไดเร็ว  รวมถึงหอยมีขนาดใหญไดผลผลิตมากกวาวิธีดั้งเดิม  จึง
เปนการเพิ่มผลิตภาพและก ําไรจากการดํ าเนินงาน

5)  วัสดุอุปกรณและเคร่ืองมือ  การเลี้ยงหอยนางรมในจังหวัดชลบุรีควรจัด
หาวัสดุอุปกรณและเคร่ืองมือตางๆ ประกอบดวย  เรือ  เขง  มดี  กรรไกร  เคร่ืองชัง่  ไฟฉาย  ถงันํ ้า  ตู
เยน็หรือตูแช  เคร่ืองสบูน้ํ า  คอน  สิว่  เลือ่ย  กะละมงั  ตะเกยีง และแบตเตอร่ี  ส ําหรับวัสดุทีใ่ชในการ
ดํ าเนินงาน  ไดแก  ไมไผ  เชอืกไนลอน  น้ํ ามนัเชือ้เพลงิ  แกส  ถงุพลาสติก  ยางรัด  ลวด  น้ํ าแขง็
กระปองโลหะ  กระสอบ  ขวด  ถงุตะขาย  ถงุมอื  กลองพลาสติก และกลองโฟม

6)  การเก็บเก่ียวหอยนางรม  หอยนางรมทีเ่จริญเติบโตในสภาพแวดลอม
บริเวณชายฝงทะเลจังหวัดชลบุรี  สามารถเกบ็เกีย่วไดเมือ่มอีายุประมาณ 10.7 เดือน  โดยเกบ็เกีย่วได
ตลอดทัง้ป  ทัง้น้ีขึน้อยูกบัระยะเวลาทีเ่ร่ิมนํ าพวงหอยลงเลีย้งและอายุของหอย  แตทัง้น้ีควรพจิารณา
ประกอบกบัชวงระยะเวลาทีเ่หมาะสมของภาวะการเจริญเติบโตของหอยเพือ่ใหไดน้ํ าหนักผลผลิต
จํ านวนมาก  ตลอดจนชวงเวลาทีม่แีนวโนมความตองการของตลาดสูง  เชน  เทศกาลทองเที่ยว  เทศ
กาลกนิเจ ทีห่อยนางรมเปนเน้ือสตัวเพยีงชนิดเดียวทีส่ามารถรับประทานไดในระหวางกินเจตามความ
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เชือ่ของคนเชือ้สายจีน  และเทศกาลเฉลมิฉลอง ทีป่ระชาชนมกีารบริโภคอาหารพเิศษมากกวาปกติ
เปนตน  เพือ่ใหมปีริมาณผลผลติสอดคลองกบัชวงเวลาที่ตลาดขยายขนาด

  7)  การเตรียมหอยนางรมเพื่อจํ าหนาย  จากการวิจัยคร้ังน้ีพบวาไมมีฟารมใด
นํ าหอยนางรมมาท ําความสะอาดเพือ่ก ําจัดหรือลดปริมาณสิง่ปนเปอนจํ าพวกแบคทีเรียใหอยูในระดับ
ทีป่ลอดภัยตอการบริโภคกอนจํ าหนายเลย  ในทางทีค่วรแลวผูวิจัยมคีวามคดิเห็นวาโดยคุณลักษณะ
ของหอยนางรมน้ัน  ถงึแมวาจะมจุีดแขง็ทีม่คีณุคาทางโภชนาการสูง  มีรสอรอย  และมรูีปแบบวิธกีาร
บริโภคทีเ่ปนเอกลกัษณก็ตาม  แตขณะเดียวกนักม็จุีดออนทีส่ ําคญัทามกลางกระแสความใสใจในสุข
ภาพของประชาชนในยคุปจจุบนัท่ีต่ืนตัวในเร่ืองน้ีสูงมาก  น่ันคือ  การมปีริมาณคลอเรสเตอรอลเปน
องคประกอบอยูจํ านวนมาก  อีกทัง้มกีารสะสมของโลหะหนักและแบคทเีรียบางชนิดอยูในอัตราสูง
จึงควรทีเ่กษตรกรจะไดนํ าหอยนางรมมาผานกระบวนการท ําความสะอาด  เพือ่ลดอันตรายจาก
แบคทเีรียกอนนํ าไปจ ําหนาย  ทัง้น้ีเพราะการบริโภคหอยนางรมน้ันนิยมบริโภคสด  ดวยเหตุน้ีจึงอาจ
เปนจุดก ําเนดิของธรุกิจอีกรูปแบบหนึ่ง คอื  ธรุกจิการท ําความสะอาดหอยนางรม  ซึง่เปนการเพิ่มคุณ
คาของผลติภัณฑอีกทางหน่ึง

3.1.2 ดานการตลาดหอยนางรม  ผูประกอบการคาหอยนางรมควรด ําเนินการใน
ประเด็นตางๆ ดังน้ี

1)  ผลติภัณฑ   รูปแบบของผลติภัณฑหอยนางรมทีพ่บอยูในระบบการตลาด
หอยนางรมน้ัน  มดีวยกัน 4 รูปแบบ  คอื  หอยเปลอืก  หอยแกะสดแชน้ํ า  หอยแกะสดไมแชน้ํ า และ
หอยดอง  หอยเปลอืกเปนผลติภัณฑทีเ่กษตรกรขายใหแกผูรับซือ้เพื่อนํ าไปแกะเปลือกและแปรรูป  ผู
บริโภคไมนิยมรับประทานหอยนางรมพนัธุเลก็ในรูปของหอยเปลอืกซึง่แตกตางจากหอยนางรมพันธุ
ใหญ  หอยแกะสดแชน้ํ าและหอยดองเปนผลติภัณฑส ําหรับตลาดผูบริโภค  ปจจุบนัยงัใชถงุพลาสติก
ใสรัดยางเปนบรรจุภัณฑซึง่ไมสวยงามดึงดูดใจ และไมมตีราสนิคาและฉลาก  ผูคาคนกลางควรปรับ
เปลีย่นบรรจุภัณฑใหสะดวกตอการใชงาน  มคีวามสวยงามนารับประทานมากขึ้น  สรางตราสินคา
และท ําฉลากเพ่ือใหเกิดความนาเชือ่ถอืและเขาถึงการรับรูของผูบริโภค  โดยสามารถเพิม่รายไดจาก
การจัดแบงชัน้คณุภาพของผลติภัณฑออกตามขนาด  ส ําหรับหอยแกะสดไมแชน้ํ าเปนผลิตภัณฑ
ส ําหรับตลาดอุตสาหกรรม  อันไดแก รานอาหาร  ใชกระปองอะลมูเินียมทรงสงูเปนบรรจุภัณฑ  ซึง่
ถกูก ําหนดโดยรานอาหารผูรับซ้ือในอดีตและถือปฏิบัติสืบเน่ืองกันมาแตเดิม  เน่ืองจากมีขนาดเปน
มาตรฐานและผูรับซือ้มองเห็นวาการบรรจุในกระปองดังกลาวหอยแกะสดจะจัดเรียงตัวเองอยางหนา
แนนในภาชนะ  สวนของน้ํ าทีป่ะปนมาจะถกูผลกัดันขึน้เหนือสวนของเน้ือหอยท ําใหเทน้ํ าทิ้งไดงาย
จึงสามารถบรรจุเน้ือหอยไดเต็มภาชนะ  ผูคาคนกลางควรพจิารณาจัดการดานผลิตภัณฑใหเหมาะสม
กบัสวนตลาดแตละสวนทีต่นเลือกวางตํ าแหนง



89

2)  ราคา   การก ําหนดราคาของผลติภัณฑในระบบการตลาดหอยนางรมใน
จังหวัดชลบรีุเปนแบบมงุการแขงขัน  โดยก ําหนดราคาเทากับคูแขงขัน  แตหากผูคาคนกลางรายใดที่
ใชกลยทุธการสรางความแตกตางใหกบัผลติภัณฑดวยวิธีตางๆ ตามทีเ่สนอไวแลวในหัวขอผลิตภัณฑ
น้ัน  สามารถก ําหนดราคาสงูกวาคูแขงได  เกษตรกรควรมีการรวมกลุมเปนสหกรณเพ่ือใหมีอํ านาจใน
การตอรองกบัผูรวบรวมมากขึน้และมบีทบาทในการก ําหนดราคามากขึ้นตามไปดวย  ถอืเปนแนวทาง
หน่ึงในการยกระดับรายไดของตน  นอกจากน้ีผูคาหอยนางรมโดยเฉพาะอยางย่ิงผูคาปลีกน้ันควรมี
การท ํารายการราคาใหเดนชัด  เพือ่ความสะดวกใจตอการเลอืกซ้ือสนิคาของผูบริโภค

3)  การจัดจํ าหนาย   วิถกีารตลาดหอยนางรมจากเกษตรกรไปสูตลาดปลายทาง
ในจังหวัดชลบรีุ  เกษตรกรจะขายหอยเปลอืกใหผูรวบรวม  ผูคาสงกรุงเทพมหานคร  ผูคาสง
กรุงเทพมหานคร  ผูคาสงในชลบรีุ  รานอาหาร และผูคาปลกี  ผูรวบรวมขายหอยเปลอืกใหผูคาปลกี
และท ําหนาทีแ่กะเปลอืกหอยเพือ่ขายใหผูคาสงกรุงเทพมหานคร  รานอาหาร  โรงงานแปรรูป  ผูบริโภค
และผูคาสงในชลบรีุ  ผูคาสงในชลบรีุท ําหนาทีแ่กะเปลอืกหอยเพือ่ขายใหผูคาปลกี  ผูคาปลกีท ําหนาที่
แกะเปลอืกหอยเพือ่ขายใหผูบริโภค  โดยทีห่อยนางรมทีผ่ลติในชลบรีุทัง้หมดมสีวนตลาดในจังหวัด
ชลบรีุเปนผูบริโภครอยละ 35.87  รานอาหารรอยละ 5.47 และโรงงานรอยละ 1.40 สวนทีเ่หลอือีกรอย
ละ 57.26 เปนตลาดในกรุงเทพมหานคร  จากสวนตลาดดังกลาวผูคาคนกลางระดับตางๆ ควรพจิารณา
เพือ่นํ าไปใชประโยชนในการประกอบการวางแผนทางการตลาด

4)  การสงเสริมการตลาด   จากการวิจัยจะเห็นไดวาในระบบการตลาดหอย
นางรมในจังหวัดชลบรีุมกีารดํ าเนินงานดานการสงเสริมการตลาดนอยมาก  พบเพยีงการเขยีนแผนปาย
โฆษณาติดต้ัง ณ จุดทีม่กีารคาในบางรายเทาน้ัน  ไมพบการประชาสมัพนัธ  การสงเสริมการขาย  การใช
หนวยงานขาย และการตลาดทางตรงแตอยางใด  ในดานน้ีหากมกีารรวมกลุมผูผลติและ/หรือกลุมผูคา
หอยนางรม จะท ําใหสามารถดํ าเนินการสงเสริมการตลาดรูปแบบตางๆ เพือ่กระตุนปริมาณการบริโภคให
มากขึน้ได  เชน  จัดการแขงขนัประกวดวิธกีารรับประทานหอยนางรม  จัดการแขงขนัรับประทานหอย
นางรม  จัดงานสปัดาหสงเสริมการรับประทานหอยนางรม  และสือ่สารในรายการชวนชมิตางๆ ประกอบ
กบัการสรางตราสนิคา ฉลาก และใชบรรจุภัณฑทีแ่ตกตางดังทีก่ลาวมาแลว  เปนตน

3.1.3 ขอเสนอแนะดานอื่นๆ  กลุมผูประกอบธุรกิจเกี่ยวกับหอยนางรม  ภาครัฐ
และเอกชนที่มีสวนเกี่ยวของ  ควรดํ าเนินการในประเด็นตางๆ ดังน้ี

1)!ควรมีการจัดอบรมใหความรูทางวิชาการ  แกเกษตรกรและผูคาคนกลาง
โดยตรง  หรือคัดเลือกตัวแทนเกษตรกรเพื่อใหเปนตัวแทนไปถายทอดตอ  ในดานวิธีการเล้ียงหอย
นางรมท่ีถูกตอง  การจัดการและการดํ าเนินงานเพ่ือการคา  และการตลาด  เพื่อใหเกิดความรู ความ
เขาใจ และการประยุกตใชใหสอดคลองกับสภาพแวดลอมในปจจุบันไดอยางมีประสิทธิภาพ
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2)!ควรมีการกระตุนและสงเสริมสนับสนุนโดยภาครัฐใหมีการรวมตัวกันจัด
ต้ังกลุมสหกรณหรือชมรมผูคาหอยนางรม  โดยกลุมจะเปนศูนยกลางรับและกระจายขอมูลขาวสาร
ในหมูเกษตรกรหรือผูคาคนกลางดวยกัน   เกษตรกรหรือผูคาคนกลางกับภาครัฐ  และภาครัฐกับ
เกษตรกรหรือผูคาคนกลาง  เพื่อกระตุนการแกไขปญหาดวยตนเองเปนหลัก  เนนใหเกิดความรวม
มือกัน  โดยที่ภาครัฐสามารถรับทราบขอมูลขาวสารไดตรงประเด็น  ทันเวลา และสามารถชวยแกไข
ปญหาไดตรงและทันทวงที

3)!ภาครัฐสามารถใหความชวยเหลือดานการสงเสริมการตลาดหอยนางรม
ได  โดยสงเสริมใหมีความตองการบริโภคมากข้ึนดวยวิธีตางๆ  เชน  การจัดงานใหเกษตรกรออก
รานจํ าหนายผลิตภัณฑ  การจัดงานสงเสริมและเผยแพรการนํ าหอยนางรมมาประกอบอาหารรูปแบบ
ตางๆ  การจัดงานสัปดาหการบริโภคอาหารทะเลประจํ าป  ตลอดจนชวยประชาสัมพันธเผยแพรการ
บริโภคหอยนางรมและเชิญชวนใหใชหอยนางรมเปนของฝากส ําหรับนักทองเท่ียว

4)!ภาครัฐควรชวยจัดตั้งตลาดกลางสินคาเกษตรในจังหวัด  เพื่อเปนแหลงให
เกษตรกรสามารถน ําสินคาทางการเกษตรมาจ ําหนายใหกบัผูบริโภคไดโดยตรง

5)!ภาครัฐควรหาทางชวยแกไขปญหาใหญที่ผูเลี้ยงหอยนางรมประสบอยูใน
ปจจุบัน คือ ปญหามลภาวะของนํ ้าในแหลงเลี้ยง  เนื่องจากการเลี้ยงสัตวนํ ้าตองอาศัยแหลงน้ํ าเปน
ปจจัยส ําคัญ  เมื่อมนุษยไดท ําใหแหลงนํ ้าเกิดมลพิษ  ผลเสียยอมกระทบตอสัตวนํ้ าที่อาศัยอยูใน
แหลงนํ้ าน้ัน  มีผลเสียตอการเจริญเติบโต  ตลอดจนอาจทํ าใหสัตวนํ้ าตายได  สัตวนํ ้าบางชนิดอาจไม
ถึงกับเปนอันตรายตอชีวิต  แตจะมีสิ่งเปนพิษถูกสะสมอยูภายในตัวสัตวนํ้ า  เมื่อมนุษยหรือสัตวอื่น
นํ ามาบริโภคอาจกอใหเกดิอันตรายได  เชน  ถาของเสียที่ทิ้งลงในแหลงนํ ้ามีปริมาณมากจะท ําให
ปริมาณออกซิเจนในน้ํ าลดนอยลง  แพลงกตอนที่อาศัยอยูในแหลงนํ้ าเกิดเปนพิษ  สัตวนํ ้าที่กิน
แพลงกตอนมีพิษเขาไปอาจจะไมไดรับอันตรายจากแพลงกตอนพิษเหลาน้ีเพราะไมเปนอันตรายตอ
สัตวไมมีกระดูกสันหลัง  เพียงแตมีกระบวนการภายในรายงกายบางกระบวนการผิดปกติไปเทานั้น
แตมนุษยหรือสัตวอ่ืนท่ีมีกระดูกสันหลังท่ีบริโภคสัตวน้ํ าที่มีสารพิษสะสมอยูจะเกิดมีอาการผิดปกติ
ได  อาจมีอาการชาเหมือนเปนอัมพาตและเสียชีวิตไดถาไดรับพิษปริมาณมาก

ภาครัฐจึงควรวางแนวทางเพื่อปองกันแกไขปญหาดังกลาว  คือ
(1)!ขอความรวมมือจากโรงงานอุตสาหกรรมและประชาชนท่ีอยู

บริเวณใกลเคียงแหลงนํ้ า  ชวยกันรักษาความสะอาด  ชวยกํ าจัดของเสียใหถูกกระบวนวิธี
(2)!กํ าหนดบทลงโทษ  หากพบวามีการละเมิด ระบายสิ่งปฏิกูลลง

แหลงน้ํ าโดยมิไดผานการบ ําบัดอยางถูกวิธ ี โดยก ําหนดบทลงโทษทั้งผูกระท ําการละเมิด  และเจา
หนาที่ที่ละเลยตอหนาที่  ผูพบเห็นควรชวยกันแจงตอหนวยงานท่ีรับผิดชอบ



91

(3)!หากเกิดมลภาวะขึ้น  ควรมีการกํ าหนดเขตอันตรายแจงให
เกษตรกรทราบ และเตรียมแผนฉุกเฉินเพ่ือเรงเขาไปแกไขในพ้ืนท่ีโดยดวน

ปญหามลภาวะน้ี  เปนหนาทีค่วามรับผิดชอบรวมมอืชวยกันปองกันแกไข
ของทกุฝาย  หากทกุฝายรวมมือกนัปองกันและแกไขอยางจริงจัง  มลภาวะกจ็ะลดลงเปนล ําดับ

3.2!ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป
จากการศึกษาวิจัยในครั้งนี ้ ผูวิจัยมีขอเสนอแนะสํ าหรับการวิจัยในคร้ังตอไปใน

ดานตางๆ  ดังตอไปน้ี
1)!เพื่อใหไดรับขอมูลที่ครบถวนสมบูรณ  ควรมีการศึกษาระบบการตลาดหอย

นางรมในภาพรวมทั้งประเทศ  โดยจํ าแนกเปนระบบการตลาดหอยนางรมในภาคตะวันออกซ่ึงจะ
เปนระบบการตลาดหอยนางรมพันธุเล็กทั้งหมด  และระบบการตลาดหอยนางรมในภาคใตซึ่งจะ
เปนระบบการตลาดหอยนางรมพันธุใหญทั้งหมด  เพื่อทราบถึงลักษณะและวิธีการด ําเนินงานทาง
การตลาดหอยนางรมทั้งหมดในประเทศไทย

2)!เพื่อใหสามารถวางแผนการตลาดของธุรกิจเกี่ยวกับหอยนางรมไดอยางมีประ
สิทธิผล  ควรมีการศึกษาขอมูลพฤติกรรมการบริโภคหอยนางรมของผูบริโภคในสวนตลาดท่ี
ส ําคัญๆ ไดแก  ผูบริโภค  รานอาหาร และโรงงานแปรรูป  เปนตน

3)!เพื่อใหไดมาซึ่งขอมูลส ําหรับประกอบการพจิารณาตัดสนิใจดํ าเนินงานดานการ
ผลิต  โดยมีวัตถุประสงคเพื่อเพิ่มผลผลิตหอยนางรมในขณะที่คงไวซึ่งคุณภาพ  ควรไดมีการศึกษา
วิจัย  ตามแนวทางตางๆ ดังน้ี

(1)  ทํ าการวิจัยเพ่ือใหทราบอัตราความหนาแนนของพวงหอย และนั่งราน
สํ าหรับแขวนพวงหอยตอพื้นที่การผลิตที่เหมาะสมที่สุด  ที่ท ําใหผูเลี้ยงไดรับก ําไรสูงสุดจากปริมาณ
ผลผลิต  คุณภาพ และราคาของหอยนางรม

(2)  ทํ าการวิจัยเพื่อคัดเลือกและปรับปรุงพันธุหอยนางรมที่เหมาะสมส ําหรับ
การเจริญเติบโตในเขตพ้ืนท่ีตางๆ ที่มีศักยภาพในการผลิตหอยนางรม

(3)  ทํ าการวิจัยเพื่อคนหาเทคนิคและวิธีการก ําจัดสารพิษที่สะสมตกคางอยูใน
หอยนางรมทั้งโลหะหนักและคราบนํ ้ามัน

4)!ควรมีการศึกษาตนทุนและผลตอบแทนของการดํ าเนินธุรกิจตางๆ ในวงจร
ธุรกิจเกี่ยวกับหอยนางรม  อาทิเชน  ธุรกิจการเพาะพันธุหอยนางรม  ธุรกิจการเลี้ยงหอยนางรม
ธุรกิจการท ําความสะอาดหอยนางรม  ธุรกิจการรวบรวมผลผลิต  แกะเปลือก  แปรรูป และอื่นๆ จน
กระทั่งผลิตภัณฑเคลื่อนยายถึงตลาดผูบริโภคและตลาดอุตสาหกรรม  เพื่อเปนขอมูลประกอบการ
พิจารณาตัดสินใจดํ าเนินงาน  และการจัดการธุรกิจตางๆ เหลาน้ี



92

5)!การเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดลอมดานตางๆ ของการดํ าเนินการผลิต  และการ
ดํ าเนินงานทางการตลาดที่เกิดขึ้นในลักษณะพลวัตรนั้น  เปนปจจัยที่มีอิทธิพลตอระบบการตลาด
ของหอยนางรม  ดังน้ันผูวิจัยเห็นวา ในอนาคตควรมีการวิจัยเร่ืองน้ีซ้ํ าไดอีก  เพื่อใหไดรับทราบขอ
มูลที่ปรับสมัยทันกาลอยูเสมอ

6)!ควรมีการประยุกตแนวทางการวิจัยทํ านองเดียวกับงานวิจัยนี้และที่เสนอแนะไว
ในขอ 1) ถึง 5) ไปทํ าการวิจัยกับสินคาเกษตรกรรมชนิดอ่ืนๆ ท้ังดานการประมง  ปศุสัตว และดาน
พืช  เพื่อใหเปนประโยชนตอเศรษฐกิจระดับรากหญาของไทย



บรรณานุกรม
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บรรณานุกรม

กรรณิกา  อินทชัย  “การวิเคราะหเศรษฐกิจการเลี้ยงหอยนางรมในประเทศไทย”  วิทยานิพนธ
วิทยาศาสตรมหาบณัฑิต ภาควิชาเศรษฐศาสตรเกษตร  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร  2530

กว ี วงศพุฒ  สถาบันการเงิน  สํ านักพิมพเอเชียแปซิฟค พร้ินต้ิง  2536
คเชนทร  เฉลิมวัฒน  การเพาะเล้ียงหอย  กรุงเทพมหานคร  ส ํานักพิมพรั้วเขียว  2544
คณะกรรมการพิเศษเพื่อประสานงานโครงการอันเนื่องมาจากพระราชด ําริ, สํ านักงาน  แนวคิดและ

ทฤษฎีการพัฒนาอันเนื่องมาจากพระราชด ําริในพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว
กรุงเทพมหานคร  21 เซ็นจูรี ่ 2540

คณะกรรมการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาต,ิ ส ํานักงาน  Gross Domestic Product Originating from
Fisheries at Current Market Price  จาก  www.nesdb.go.th/Main_
menu/Macro/gdp_data/mainaccount.htm  [เขาถึง 1 ตุลาคม 2545]

จงรักษ  ศรีสมบูรณ  “หอยนางรม”  วารสารการประมง  20 (เมษายน 2510)  หนา 235-249
จิระภรณ  ตันติชยัรัตนกลู  “หนวยที ่15  การตลาดเฉพาะดาน”  ใน  เอกสารการสอนชดุวชิาการจดัการ

การตลาด หนวยท่ี 8-15  (ฉบบัปรับปรุง)  หนา 543-616 นนทบรีุ  สาขาวิชาวิทยาการจัด
การ  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  2544

เชาน  โรจนแสง  “หนวยที ่1 ความรูทัว่ไปเกีย่วกบัการตลาด”  ใน  เอกสารการสอนชดุวชิาการจัดการ
การตลาด หนวยท่ี 1-7  (ฉบบัปรับปรุง)  หนา 1-77 นนทบุรี  สาขาวิชาวิทยาการจัดการ
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  2544

นงนุช  โสรัตน  “หนวยที ่3  ระบบการตลาดสินคาเกษตร”  ใน  เอกสารการสอนชุดวิชาการจัดการ
การตลาดสินคาเกษตร หนวยท่ี 1-7  หนา 99-153 นนทบุรี  สาขาวิชาสงเสริมการ
เกษตรและสหกรณ  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  2539

นนทล ี บุญทัด  “การผลิตและการจํ าหนายสุกรขุนของผูผลิตสุกรขุน  เขต 1”  วิทยานิพนธ
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  คณะบริหารธรุกิจ  มหาวิทยาลัยรามค ําแหง  2541

ประมง, กรม  “การส ํารวจสงเสริมการเพาะเลี้ยงหอยนางรม”  วารสารการประมง  3 (เมษายน 2493)
หนา 463-467

ประมง, กรม  การเพาะเลี้ยงหอยนางรม  กรุงเทพมหานคร  กองสงเสริมการประมง  กรมประมง
กระทรวงเกษตรและสหกรณ  2536

ปลอดประสพ  สุรัสวดี  “การจัดการและการพัฒนาประมงไทยภายหลังการขยายเขตนานนํ้ าของ
ประเทศเพื่อนบาน”  วารสารการประมง  37 (เมษายน 2527)  หนา 280-283
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ไพฑูรย  รอดวินิจ  การตลาดสินคาเกษตร  กรุงเทพมหานคร  ส ํานักพิมพไทยวัฒนาพานิช  2537
มาฆะสิริ  เชาวกุล  เศรษฐศาสตรตลาดอนาคตสินคาเกษตร  กรุงเทพมหานคร   มหาวิทยาลัย

เกษตรศาสตร  2541
เมธ ี แกวเนิน  “การศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนสรางโรงเพาะฟกเพื่อผลิตลูกหอยนางรมพันธุ

ใหญ ในจังหวัดสุราษฎรธาน”ี  วิทยานิพนธวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชา
เศรษฐศาสตรเกษตร  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร  2536

ยุพา  ผลวิจิตร  “การศึกษาเปรียบเทียบตนทุนและผลตอบแทนจากการเลี้ยงหอยนางรมพันธุเล็กตาม
ชายฝงทางภาคตะวันออกของประเทศไทย”  วิทยานิพนธบัญชีมหาบัณฑิต  ภาควิชา
การบัญชี  จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย  2530

เรืองไร  โตกฤษณะ และคณะ  “ระบบการตลาดสินคาสัตวนํ ้าในประเทศไทยประเภทหอย”  งานวิจัย
สังคมศาสตร  การประมงแหงเอเชีย  ภาควิชาเศรษฐศาสตรเกษตร  มหาวิทยาลัย
เกษตรศาสตร  2528

วัฒนา  ภูเจริญ  “การเลี้ยงหอยนางรมในทองที่จังหวัดชายฝงทะเลภาคตะวันออกของอาวไทย”    
วารสารการประมง  32 (มีนาคม 2522)  หนา 243-246

วัฒนา  ภูเจริญ  “สภาพการเลี้ยงหอยนางรมในปจจุบันของประเทศไทย”  ใน  เอกสารฉบับที ่4    
รายงานการสํ ารวจแหลงเพาะเลี้ยง   กรุงเทพมหานคร  กองประมงน้ํ ากรอย  กรม
ประมง  กระทรวงเกษตรและสหกรณ  2521

วันเพ็ญ  นิโครวนจํ ารัส   “การวิเคราะหระบบการตลาดหอยนางรมในประเทศไทย ป 2526”      
วิทยานิพนธวทิยาศาสตรมหาบณัฑิต ภาควิชาเศรษฐศาสตรเกษตร  มหาวิทยาลัย
เกษตรศาสตร  2528

วิชัย  ถุงเงิน  “การเล้ียงหอยนางรมในจังหวัดจันทบุรี”  วารสารการประมง  9 (เมษายน 2499)  หนา
423-426

วิรัช  สงวนวงศวาน และพรรณพิมล  กานกนก  “เร่ืองทั่วไปเกี่ยวกับการตลาด”  เอกสารประกอบ
คํ าบรรยายวิชาการจัดการการตลาด  ม.ป.ท.  2543

ศิริวรรณ  เสรีรัตน และคณะ  กลยุทธการตลาด การบริหารการตลาด และกรณีศึกษา
กรุงเทพมหานคร  ส ํานักพิมพธีระฟลมและไซเท็กซ  2541

ศิริวรรณ  เสรีรัตน และคณะ  หลักการตลาด   กรุงเทพมหานคร  ส ํานักพิมพธีระฟลมและไซเท็กซ
2543

สถิติการประมง, ฝาย  สถิติการประมงและการคาสินคาประมง  กรมประมง  กระทรวงเกษตรและ
สหกรณ  จาก  www.fisheries.go.th  [เขาถึง 5 สิงหาคม 2545]
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อนุชา  ภูริพันธุภิญโญ  “หนวยที่ 1 หลักการจัดการการตลาดสินคาเกษตร”  ใน  เอกสารการสอนชุด
วิชาการจัดการการตลาดสินคาเกษตร หนวยท่ี 1-7  หนา 1-48 นนทบุรี  สาขาวิชา
สงเสริมการเกษตรและสหกรณ  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  2539

โอภาวดี  เขม็ทอง  “หนวยที ่7 สถาบนัการตลาดสนิคาเกษตร”  ใน  เอกสารการสอนชดุวชิาการจดัการ
การตลาดสินคาเกษตร หนวยท่ี 1-7  หนา 337-381  นนทบุรี  สาขาวิชาสงเสริมการ
เกษตรและสหกรณ  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  2539

Kotler, Philip.  Marketing management.  Millennium ed.  New Jersey: Prentice-Hall, 2000.
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แบบสัมภาษณ



!!

แบบสัมภาษณชุดที่ 1
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เ
ช่ือผูสัม
วันท่ีสัม

แบบสัมภาษณงานวิจัยเร่ือง
การศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหว

_______________________

แบบสัมภาษณชุดท่ี 1   สํ าหรับเกษตรกรผูเพาะเล้ียงหอยนางรม

คํ าช้ีแจง 1.  เขียนเครื่องหมาย ! ลงใน (  ) ใหตรงกับคํ าตอบของผ
ความลงในชองวาง

2.  แบบสัมภาษณนี้แบงออกเปน 4 สวน

หมายเหตุประกอบ
5.! ชื่อเกษตรกร..................................................................................
6.! ที่อยู  บานเลขที.่........................หมู....................ถนน...................
ตํ าบล..................................................อํ าเภอ.................................

7.! ช่ือฟารม........................................................................................
8.! สถานที่ตั้งฟารม......................................หมูที่..................ถนน....
ตํ าบล............................................อํ าเภอ.......................................
ลขที่แบบสอบถาม.................
ภาษณ....................................
ภาษณ....................................
ดัชลบุรี

ู ถูกสัมภาษณ หรือเติม ขอ

........................................
........................................
.........จังหวัดชลบุรี
........................................
........................................
.........จังหวัดชลบุรี
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สวนท่ี 1  ขอมูลท่ัวไปของเกษตรกร  เกี่ยวกับปจจัยสวนบุคคล

1.! เพศ (  )  1. ชาย (  )  2. หญิง
2.! อายุ (  )  ต่ํ ากวา 20 ป (  )  21 – 30 ป (  )  31 – 40 ป

(  )  41 – 50 ป (  )  51 – 60 ป (  )  มากกวา 60 ป
3.! สถานภาพสมรส (  )  1. โสด (  )  2. สมรส (  )  3. หมาย / หยา
4.! สมาชิกในครัวเรือน   จํ านวน....................................คน (นับรวมผูถูกสัมภาษณ)
5.! ประเภทสมาชิกในครัวเรือน   (นับรวมผูถูกสัมภาษณ)

5.1  เด็ก.................................. คน  (อายุต่ํ ากวา 15 ป)
5.2  ผูใหญ..............................คน  
5.3  ทํ างานเลี้ยงหอยนางรม.................... คน  ชาย.....................คน

หญิง....................คน
6.! ระดับการศึกษาของผูใหสัมภาษณ

(  )  1. ต่ํ ากวาประถมศึกษา (  )  2. ประถมศึกษา
(  )  3. มัธยมศึกษาตอนตน (  )  4. มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทา
(  )  5. อนุปริญญาหรือเทียบเทา (  )  6. ปริญญาตรี
(  )  8. อ่ืนๆ.......................................

7.! ประสบการณในการเลี้ยงหอยนางรม
(รวมเวลาที่เลี้ยงในฐานะผูชวยในครอบครัวและ หรือผูรับจาง)

(  )  1. ต่ํ ากวา 1 ป (  )  2. 1 – 5 ป (  )  3. 6 – 10 ป
(  )  4. 11 – 15 ป (  )  5. 16 – 20 ป (  )  6. มากกวา 20 ป

8.! ทานเลี้ยงหอยนางรมเปน   (  )  1. อาชีพหลัก (  )  2. อาชีพรอง

สวนท่ี 2  ขอมูลทั่วไปของกิจการการเพาะเลี้ยงหอยนางรม

1.! อายุฟารม (  )  1. ต่ํ ากวา 6 ป (  )  2. 6 – 10 ป (  ) 3. 11 – 15 ป
(  )  4. 16 – 20 ป (  )  5. มากกวา 20 ป

2.! ลักษณะการประกอบการ (  )  1. ธุรกิจสวนตัว (  )  2. หางหุนสวน
(  )  3. บริษัท (  )  4. อ่ืนๆ................

3.! ประเภทการผลิต (  )  1. ผลติอิสระ (  )  2. รับจางผลิตภายใตสัญญา
4.! ผูที่จดทะเบียนไดรับใบอนุญาตประทานบัตรในครัวเรือน    จํ านวน...............................คน

(  )  1. แยกเปนคนละกิจการ (  )  2. รวมเปนกิจการเดียวกัน
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สวนท่ี 3  ขอมูลเก่ียวกับการดํ าเนินงานการผลิตหอยนางรม

ปจจัยการผลิต

1.  ลูกหอยนางรม
1.1 พันธุ (  )  1. พันธุใหญ (  )  2. พันธุเล็ก
1.2 แหลงพันธุ (  )  1. ธรรมชาติ

(  )  2. ซื้อ     จาก (  )  1. จันทบุรี (  )  2. ระยอง
 (  )  3. ชลบุรี (  )  4. อ่ืนๆ..............

(  )  3. ธรรมชาติและซือ้

2.  เงินทุน
2.1!แหลงเงินทุน  (เลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ)

1) แหลงเงินทุน 2) แหลงเงินกู หมายเหตุ
(  )  1. ทุนสวนตัว -
(  )  2. กูยืมนอกระบบ (  )  1. ญาติ

(  )  2. คนที่รูจัก
(  )  3. กูยืมจากหนวยงาน (  )  1. ธกส.

(  )  2. ธนาคารออมสิน
(  )  3. ธนาคารพาณิชย

3.  ท่ีดิน
 3.1 พื้นที่เพาะเลี้ยงหอยนางรม   ขนาด................................ไร   แบงออกเปน

(  )  1. พื้นที่ที่จดทะเบียนไดรับใบอนุญาตประทานบัตร   ขนาด.............................ไร
(  )  2. พ้ืนท่ีที่ไมไดจดทะเบียนไดรับใบอนุญาตประทานบัตร   ขนาด....................ไร
(  )  3. พื้นที่ที่เชาเพื่อประกอบการ   ขนาด...................................ไร

3.2  คาใชจายเกี่ยวกับพื้นที่เพาะเลี้ยงหอยนางรม.......................บาทตอป

4.  แรงงาน     (นับรวมผูใหสัมภาษณ)
4.1แหลงแรงงาน 4.2 ลกัษณะแรงงาน 4.3 ลกัษณะการจาง

-(  )  1. ภายใน
ครัวเรือน

(  )  1.หญิง......คน
(  )  2. ชาย.......คน -

  (  )  1. ตลอดทั้งป   (  )  2. บางชวง(  )  2.จากการ
จาง

(  )  1.หญิง......คน
(  )  2. ชาย.......คน (  )  1. ตลอดทั้งป   (  )  2. บางชวง
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5.  อุปกรณและเคร่ืองมือ
5.1!เครื่องมือถาวร

รายการ ใช ไมใช
(  )  1. เรือ
(  )  2. เครื่องสูบนํ ้า
(  )  3. เครื่องใหยา
(  )  4. ตูเย็น/ตูแช
(  )  5. กระดานถีบ
(  )  6. ฆอน
(  )  7. คีม
(  )  8. ส่ิว
(  )  9. เลื่อย
(  )  10. ตาช่ัง
(  )  11. กะละมัง
(  )  12. มีด
(  )  13. เขง
(  )  14. กระบะพลาสตกิ
(  )  15. ถังนํ ้า
(  )  16. ปบ
(  )  17. ไฟฉาย
(  )  18. ตะเกียง
(  )  19. ถุงมือ
(  )  20. อื่นๆ ระบ.ุ..................
(  )  21. อื่นๆ ระบ.ุ..................

5.2!อุปกรณส้ินเปลือง
รายการ ใช ไมใช

(  )  1. ไม.....................
(  )  2. ไม.....................
(  )  3. ลวด
(  )  4. ถุงตะขาย
(  )  5. เชือกไนลอน
(  )  6. เชือกฟาง
(  )  7. กระปองโลหะ
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รายการ ใช ไมใช
(  )  8. กลองพลาสติก
(  )  9. กลองโฟม
(  )  10. ถุงพลาสติกใส
(  )  11. ยางรัดของ
(  )  12.นํ ้าแข็ง
(  )  13. นํ ้า
(  )  14. นํ ้ามัน
(  )  15. สารไฮโดรเจนเปอรออกไซด (H2O2)
(  )  16. สารซีโรโตนิน (Serotonin)
(  )  17. สารซัลฟาเมท (Sulfamethazine)
(  )  18. สารโซเดยีมไฮโปคลอไรด (Na(OCl)2)
(  )  19. อื่นๆ..........................................
(  )  20. อื่นๆ..........................................
(  )  21.อื่นๆ..........................................

6.  การซอมบํ ารุง ซอม.....................................................................................................
ซอม.....................................................................................................
ซอม.....................................................................................................
ซอม.....................................................................................................

วิธีการผลิต

1.  วิธีการเพาะเลี้ยง
(  )  1. เล้ียงบนกอนหิน   
(  )  2. เล้ียงในกระบะไม   
(  )  3. เล้ียงแบบใชแทงซีเมนต
(  )  4. เล้ียงโดยใชหลักไม
(  )  5. ใชหลอดหรือทอซีเมนต
(  )  6. เล้ียงแบบพวงอุบะแขวน
(  )  7. เลี้ยงแบบอื่น.....................................
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2. การเก็บเก่ียวผลผลิต
1.! อายุหอยที่เก็บเกี่ยว......................................เดือน
2.! วิธีเก็บเกี่ยว (  )  1. ใชเรือไปเก็บ

(  )  2. เดินลุยนํ้ าไปเก็บ
(  )  3. อ่ืนๆ ระบุ.................................

3. การเตรียมผลผลิตหลังเก็บเก่ียว
(  )  1. ลางนํ้ า
(  )  2. ไมท ํา
(  )  3. ท ําวิธ ีDepuration 

สวนท่ี 4  ขอมูลดานการตลาดหอยนางรม

ผลิตภัณฑ

1.! ชนิดผลิตภัณฑ (  )  1. หอยเปลือก
(  )  2. หอยแกะเปลือกออกแคะเอาตัวหอยบรรจุภาชนะ
(  )  3. แกะเปลือกออกแคะเอาตัวหอยแชน้ํ าบรรจุภาชนะ
(  )  4. เปลือกหอย
(  )  5. อ่ืนๆ ระบุ..........................................................................

2.! ทานมีการดํ าเนินการตอไปน้ีหรือไม

รายการ 1.ไมมี 2.มี รายละเอียดเพ่ิมเติม
2.1 การจัดช้ันคุณภาพ จํ านวน...........ช้ัน

โดยใชเกณฑ/วิธี..................................................................
2.2 ตราสินคา
2.3 บรรจุภัณฑ ไดแก (  )  1. กระสอบ (  )  2. เขง

(  )  3. อื่นๆ ระบ.ุ...................................
2.4 ฉลาก
2.5 บริการ ไดแก...............................................................................
2.6 การรับประกัน โดย..................................................................................
2.7 การคืนสินคา

ราคา
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1.! การกํ าหนดราคา
(  ) 1. เทาคูแขงขัน
(  ) 2. ต่ํ ากวาคูแขงขัน
(  ) 3. สูงกวาคูแขงขัน

2.! ทานมีการดํ าเนินการตอไปน้ีหรือไม

รายการ 1.ไมมี 2.มี รายละเอียดเพ่ิมเติม
2.1 การทํ ารายการราคา
2.2 สวนลด ดังนี.้................................................................................
2.3 สวนยอมให ดังนี.้................................................................................
2.4 ระยะเวลาชํ าระเงิน ดังนี.้................................................................................
2.5 การใหสินเชื่อ ดังนี้.................................................................................

การจัดจํ าหนาย

1.! ทานขายผลผลิตผาน / ใหกับคนกลางประเภทใดตอไปนี้
(  )  1. ผูรวบรวม (  )  2. ผูคาสงกรุงเทพมหานคร
(  )  3. ผูคาสงชลบุรี (  )  4. รานอาหาร
(  )  5. ผูคาปลีก (  )  6. อ่ืนๆ ระบุ...........................................................

2.! ทานมีการดํ าเนินการตอไปน้ีหรือไม

รายการ 1.ไมมี 2.มี รายละเอียดเพ่ิมเติม
2.1 คลังสินคา
2.2 การขนสง
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การสงเสริมการตลาด

ทานมีการดํ าเนินการตอไปน้ีหรือไม

รายการ 1.ไมมี 2.มี วิธีการ
1 โฆษณา (  )  1. เขยีนแผนปายโฆษณา (  )  2. ท ําแผนพับโฆษณา

(  )  3. ติดประกาศ
2 ประชาสัมพันธ (  )  1. ทํ าสาธารณประโยชน (  )  2. สงเสริมกีฬา

(  )  3. ใหทุนการศึกษา (  )  4. เขารวมกลุมเกษตรกร
(  )  5. รวมกิจกรรมจัดงานตางๆ ทีจ่ดัโดยหนวยงาน

3 การสงเสริมการขาย (  )  1. ลดราคาสินคา (  )  2. แถมของ / บริการ
4 หนวยงานขาย (  )  1. พนักงานขาย (  )  2. รถเรขาย
5 การตลาดทางตรง (  )  1. ขายทางโทรศัพท (  )  2. ขายผานอินเตอรเน็ต
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ปญหา อุปสรรคและการแกไข

ทานประสบปญหา อุปสรรคในดานใดบางตอไปนี้  ทานแกไขปญหาดังกลาวอยางไร  และไดรับการชวยเหลือจากหนวยงานตางๆ อยางไรบาง

1. ปญหา
อุปสรรครายการ
1.ไมมี 2.มี

2. ลกัษณะปญหา

1. ที่ดิน
2. แรงงาน
3. เงินทุน
4. ลูกหอยนางรม
5. อุปกรณและเครื่องมือ
6. การซอมบํ ารุง
7. วิธีการผลิต
8. การเก็บเกี่ยวผลผลิต
9. การเตรียมผลผลิตหลังเก็บเกี่ยว
10. ผลิตภัณฑ
11. ราคา
12. การจัดจ ําหนาย
13. การขนสง
14. การสงเสริมการตลาด

108



แบบสัมภาษณชุดที่ 2
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เ
ช่ือผูสัม

           วันท่ีสัม

แบบสัมภาษณงานวิจัยเร่ือง
การศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหว

_______________________

แบบสัมภาษณชุดท่ี 2   ส ําหรับผูคาหอยนางรม

คํ าช้ีแจง 1.  เขียนเครื่องหมาย ! ลงใน (  ) ใหตรงกับคํ าตอบของ
ขอความลงในชองวาง

2.  แบบสัมภาษณนี้แบงออกเปน 3 สวน

หมายเหตุประกอบ
1.! ช่ือผูคา...........................................................................................
2.! ที่อยู  บานเลขที.่........................หมู....................ถนน...................
ตํ าบล..................................................อํ าเภอ.................................

3.! ชื่อกิจการ.......................................................................................
4.! สถานที่ตั้งกิจการ....................................หมูที่..................ถนน.....
ตํ าบล............................................อํ าเภอ.......................................
ลขที่แบบสอบถาม.................
ภาษณ....................................
ภาษณ....................................
ดัชลบุรี

ผูถูกสัมภาษณ หรือเติม

.......................................

.......................................

.........จังหวัดชลบุรี
.......................................
.......................................
.........จังหวัดชลบุรี
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สวนท่ี 1  ขอมูลทั่วไปของผูคาหอยนางรม  เกี่ยวกับปจจัยสวนบุคคล

1.! เพศ (  )  1. ชาย (  )  2. หญิง
2.! อายุ (  )  ต่ํ ากวา 20 ป (  )  21 – 30 ป (  )  31 – 40 ป

(  )  41 – 50 ป (  )  51 – 60 ป (  )  มากกวา 60 ป
3.! สถานภาพสมรส (  )  1. โสด (  )  2. สมรส (  )  3. หมาย / หยา
4.! ประเภทสมาชิกในครัวเรือน   (นับรวมผูถูกสัมภาษณ)

4.1  เด็ก.................................. คน  (อายุต่ํ ากวา 15 ป)
4.2  ผูใหญ.............................. คน  
4.3  ทํ างานคาหอยนางรม.................... คน  ชาย.....................คน

หญิง....................คน
5.! ระดับการศึกษาของผูใหสัมภาษณ

(  )  1. ต่ํ ากวาประถมศึกษา (  )  2. ประถมศึกษา
(  )  3. มัธยมศึกษาตอนตน (  )  4. มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทา
(  )  5. อนุปริญญาหรือเทียบเทา (  )  6. ปริญญาตรี
(  )  7. สูงกวาปริญญาตรี (  )  8. อ่ืนๆ.......................................

6.! ประสบการณในการคาหอยนางรม  (รวมเวลาทีค่าในฐานะผูชวยในครอบครัวและ/หรือผูรับจาง)
(  )  1. ต่ํ ากวา 1 ป (  )  2. 1 – 5 ป (  )  3. 6 – 10 ป
(  )  4. 11 – 15 ป (  )  5. 16 – 20 ป (  )  6. มากกวา 20 ป

7.! ทานคาหอยนางรมเปน   (  )  1. อาชีพหลัก (  )  2. อาชีพรอง

สวนท่ี 2  ขอมูลท่ัวไปของกิจการ

1.! อายุกิจการ (  )  1. ต่ํ ากวา 1 ป (  )  2. 1 – 5 ป (  )  3. 6 – 10 ป
(  )  4. 11 – 15 ป (  )  5. 16 – 20 ป (  )  6. มากกวา 20 ป

2.! ลักษณะการประกอบการ (  )  1. ธุรกิจสวนตัว (  )  2. หางหุนสวน
(  )  3. บริษัท (  )  4. อ่ืนๆ................

3.! ทานเปนผูคาหอยนางรมประเภท
(  )  ผูคาปลีก
(  )  ผูรวบรวม
(  )  ผูคาสง
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สวนท่ี 3  ขอมูลดานการตลาดหอยนางรม

ผลิตภัณฑ

1.! ชนิดผลิตภัณฑ (  )  1. หอยแกะเปลือกออกแคะเอาตัวหอยบรรจุภาชนะ
(  )  2. แกะเปลือกออกแคะเอาตัวหอยแชน้ํ าบรรจุภาชนะ
(  )  3. อ่ืนๆ ระบุ.................................................................................

2.! ทานมีการดํ าเนินการตอไปน้ีหรือไม

รายการ 1.ไมมี 2.มี รายละเอียดเพ่ิมเติม
1 การจัดช้ันคุณภาพ จํ านวน...........ช้ัน

โดยใชเกณฑ/วิธี..................................................................
............................................................................................

2 ตราสินคา
3 บรรจุภัณฑ ไดแก

(  )  1. ถุงพลาสติก (  )  2. กระปองโลหะ
(  )  3. ขวดแกว (  )  4. เขง
(  )  5. กระสอบ (  )  6. กลองพลาสติก
(  )  7. กลองโฟม (  )  8. อื่นๆ ระบ.ุ...................

6 ฉลาก
7 บริการ ไดแก...................................................................................
8 การรับประกัน โดย......................................................................................
9 การคืนสินคา

ราคา

1.! การกํ าหนดราคา
(  ) 1. เทาคูแขงขัน
(  ) 2. ต่ํ ากวาคูแขงขัน
(  ) 3. สูงกวาคูแขงขัน
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2.! ทานมีการดํ าเนินการตอไปน้ีหรือไม

รายการ 1.ไมมี 2.มี รายละเอียดเพ่ิมเติม
1 การทํ ารายการราคา
2 สวนลด ดังนี.้................................................................................
3 สวนยอมให ดังนี.้................................................................................
4 ระยะเวลาชํ าระเงิน ดังนี.้................................................................................
5 การใหสินเชื่อ ดังนี้.................................................................................

การจัดจํ าหนาย

1.! ทานขายผลผลิตผาน / ใหกับคนกลางประเภทใดตอไปนี้
(  )  1. ผูคาปลีก (  )  2. ผูคาสงกรุงเทพมหานคร
(  )  3. รานอาหาร (  )  4. โรงงานแปรรูป
(  )  5. ผูคาสงชลบุรี (  )  6. ผูบริโภค
(  ) 7. อ่ืนๆ ระบุ...........................................................

2.! ทานมีการดํ าเนินการตอไปน้ีหรือไม

รายการ 1.ไมมี 2.มี รายละเอียดเพ่ิมเติม
1 คลังสินคา
2 การขนสง

การสงเสริมการตลาด

ทานมีการดํ าเนินการตอไปน้ีหรือไม

รายการ 1.ไมมี 2.มี วิธีการ
1 โฆษณา (  )  1. เขยีนแผนปายโฆษณา (  )  2. ท ําแผนพับโฆษณา

(  )  3. ติดประกาศ
2 ประชาสัมพันธ (  )  1. ทํ าสาธารณประโยชน (  )  2. สงเสริมกีฬา

(  )  3. ใหทุนการศึกษา (  )  4. เขารวมกลุมเกษตรกร
(  )  5. รวมกิจกรรมจัดงานตางๆ ทีจ่ดัโดยหนวยงาน

3 การสงเสริมการขาย (  )  1. ลดราคาสินคา (  )  2. แถมของ / บริการ
4 หนวยงานขาย (  )  1. พนักงานขาย (  )  2. รถเรขาย
5 การตลาดทางตรง (  )  1. ขายทางโทรศัพท (  )  2. ขายผานอินเตอรเน็ต
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ปญหา อุปสรรคและการแกไข

ทานประสบปญหา อุปสรรคในดานใดบางตอไปนี้  ทานแกไขปญหาดังกลาวอยางไร  และไดรับการชวยเหลือจากหนวยงานตางๆ อยางไรบาง

1. ปญหา
อุปสรรครายการ
1.ไมมี 2.มี

2. ลกัษณะปญหา

1.ผลิตภัณฑ

2. ราคา

3. การจัดจ ําหนาย

4. การขนสง

5. การสงเสริมการตลาด

114
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เ
ช่ือผูสัม

           วันท่ีสัม

แบบสัมภาษณงานวิจัยเร่ือง
การศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหว

_______________________

คํ าช้ีแจง เขียนเครื่องหมาย ! ลงใน (  ) ใหตรงกับคํ าตอบของผูถ
ความลงในชองวาง

1.! ทานท ํากิจกรรมเกี่ยวกับหอยนางรม  ดังน้ี
(  )  1.! เลี้ยง
(  )  2.! คา

2.! สัดสวนชนิดผลิตภัณฑที่รับซื้อ และขายตอ  (หนวย : กิโลกรัม)

ชนิดผลิตภัณฑ รับซื้อ
(  )  1.!หอยท้ังเปลือก
(  )  2.!หอยแกะเปลือกแชนํ้ า
(  )  3.!หอยแกะเปลือกไมแชนํ้ า
(  )  4.!หอยดอง
(  )  5.! อ่ืนๆ ระบุ.................................
(  )  6.! อ่ืนๆ ระบุ.................................

......................................

......................................

......................................

......................................

......................................

......................................

3.! การแกะเปลือก    หอยทั้งเปลือก................. กระสอบ / กิโลกรัม   ไดห
ลขที่แบบสอบถาม.................
ภาษณ....................................
ภาษณ....................................
ดัชลบุรี

ูกสัมภาษณ หรือเติม ขอ

ขายตอ
......................................
......................................
......................................
......................................
......................................
......................................

อยสด................กิโลกรัม
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4.! สัดสวนการรับซื้อ และขายตอ หอยนางรม  (หนวย : กิโลกรัม)

ชนิดผลิตภัณฑ รับซื้อ ขายตอ
(  )  1.!ผูเลี้ยง หรือเกษตรกร
(  )  2.!นายหนา
(  )  3.!พอคาแมคา ผูรวบรวมจาก

เกษตรกร
(  )  4.!ผูคาสง ในชลบุรี
(  )  5.!ผูคาสง กรุงเทพ / ตางจังหวัด
(  )  6.!ผูคาปลีก
(  )  7.!ผูบริโภค
(  )  8.!รานอาหาร
(  )  9.!โรงงานซอส
(  )  10.! อ่ืนๆ ระบุ.............................
(  )  11.! อ่ืนๆ ระบุ.............................
(  )  12.! อ่ืนๆ ระบุ.............................

......................................

......................................

......................................

......................................

......................................

......................................

......................................

......................................

......................................

......................................

......................................

......................................

......................................

......................................

......................................

......................................

......................................

......................................

......................................

......................................

......................................

......................................

......................................

......................................

......................................

......................................
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ภาคผนวก ข

รายช่ือผูทรงคุณวุฒิ
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รายชื่อผูทรงคุณวุฒิในการตรวจสอบคุณภาพของแบบสัมภาษณ

1)  นายประภัสร  ศิริสัมพันธนาวา ผูชวยศาสตราจารย  หัวหนาภาควิชาเศรษฐศาสตรและ
ธุรกิจเกษตร  คณะเกษตรศาสตรบางพระ  สถาบัน
เทคโนโลยีราชมงคล

2)  นายทนงคศักด์ิ   วันชัย  ผูชวยศาสตราจารย  หัวหนาภาควิชาเกษตรศึกษา  คณะ
เกษตรศาสตรบางพระ สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล

3)  ดร. ชงโค  แซต้ัง ผูชวยศาสตราจารย  ประจ ําภาควิชาประมง  คณะ
เกษตรศาสตรบางพระ  สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล

4)  นางสาวผานิตย  ถิรพลงาม ผูชวยศาสตราจารย  ประจํ าภาควิชาภาควิชาเศรษฐ
ศาสตรและธุรกิจเกษตร  คณะเกษตรศาสตรบางพระ
สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล

5)  นางสาวชุลีพร  ลักขณาพิพัฒน  อาจารย  ประจํ าภาควิชาภาควิชาเศรษฐศาสตรและธุรกิจ
เกษตร  คณะเกษตรศาสตรบางพระ  สถาบันเทคโนโลยี
ราชมงคล
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ประวัติผูวิจัย

ชื่อ นางสาวรัตนาวรรณ  วิเศษ
วัน เดือน ปเกิด 29 กรกฎาคม  พ.ศ. 2508
สถานท่ีเกิด อํ าเภอเมือง  จังหวัดชลบุรี
ประวัติการศึกษา •  วท.บ. (เกษตรศาสตร)  เกียรตินิยมอันดับหน่ึง

สาขาพืชสวน  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร  พ.ศ. 2530
•  วท.ม. (เกษตรศาสตร)  สาขาพืชสวน
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร  พ.ศ. 2532

สถานท่ีทํ างาน สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล  คณะเกษตรศาสตรบางพระ
ภาควิชาเศรษฐศาสตรและธุรกิจเกษตร
เลขที่ 43 หมู 6  ตํ าบลบางพระ  อํ าเภอศรีราชา  จังหวัดชลบุรี

ตํ าแหนง ผูชวยศาสตราจารย  ระดับ 8
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