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บทคัดย่อ 
 

การศึกษาวิจัยคร้ังน้ี มีวตัถุประสงค์เพ่ือ (1) ศึกษาสภาพทัว่ไปของนักท่องเท่ียวชาวจีน อินเดีย 
เกาหลีใต ้ญ่ีปุ่น รัสเซีย และสหรัฐอเมริกา ท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวในประเทศไทย ในช่วง พ.ศ. 2556 - 2562 และ 
(2) วิเคราะห์ปัจจัยระดับมหภาคท่ีก าหนดจ านวนนักท่องเท่ียวชาวจีน อินเดีย เกาหลีใต ้ญ่ีปุ่น รัสเซีย และ
สหรัฐอเมริกา ท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวในประเทศ ระหวา่งปี พ.ศ. 2556 - 2562 

การวจิยัคร้ังน้ี เป็นการวจิยัเชิงพรรณา เพ่ือศึกษาสภาพทัว่ไปของนกัท่องเท่ียวต่างชาติ ท่ีเดินทางเขา้
มาประเทศไทย และการวิจยัเชิงปริมาณ เพ่ือวิเคราะห์ปัจจยัทางเศรษฐกิจท่ีก าหนดจ านวนนกัท่องเท่ียวจากจีน 
อินเดีย เกาหลีใต ้ญ่ีปุ่น รัสเซีย และสหรัฐอเมริกา ท่ีมาท่องเท่ียวในไทย โดยวิเคราะห์ ขอ้มูลรายไตรมาส ไดแ้ก่ 
จ านวนนกัท่องเท่ียว ดชันีราคาผูบ้ริโภค อตัราแลกเปล่ียน และผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศ ตั้งแต่ ไตรมาสท่ี 1 
ปี 2556 ถึง ไตรมาสท่ี 4 ปี 2562 ใชเ้คร่ืองมือในการวจิยั ไดแ้ก่ การหาค่าสมัประสิทธ์ิสหสมัพนัธ์เพียร์สนั และการ
ประมาณค่าสมัประสิทธ์ิของแต่ละปัจจยัดว้ยวธีิก าลงัสองนอ้ยท่ีสุดแบบธรรมดา  

ผลการศึกษา พบว่า (1) นักท่องเท่ียว 6 ประเทศ เพ่ิมข้ึนต่อเน่ือง เฉล่ียร้อยละ 6 ต่อปี ปี 2562 
นกัท่องเท่ียวจากจีนมีจ านวน 11.14 ลา้นคน คิดเป็นร้อยละ 28 ของนกัท่องเท่ียวต่างชาติทั้งหมด อินเดีย (ร้อยละ 
5.3) เกาหลีใต ้(ร้อยละ 4.7) ญ่ีปุ่น (ร้อยละ 4.5) รัสเซีย (ร้อยละ 3.7) และสหรัฐอเมริกา (ร้อยละ 2.9) ตามล าดบั 
และ (2) ปัจจยัระดบัมหภาคท่ีมีผลต่อนกัท่องเท่ียวจากประเทศจีน คือ ดชันีราคาผูบ้ริโภค และผลิตภณัฑม์วลรวม
ในประเทศ นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 และอตัราแลกเปล่ียน นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .10 ส าหรับอินเดียและ
เกาหลีใตค้ลา้ยคลึงกัน โดยเป็นผลจากดชันีราคาผูบ้ริโภค นัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 และ .10 ตามล าดับ 
ขณะท่ีรัสเซียเป็นผลจากผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศ นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 และสหรัฐอเมริกาเป็นผล
จากอัตราแลกเปล่ียน นัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ .10 แต่ปัจจัยท่ีศึกษาไม่ส่งผลต่อนักท่องเท่ียวญ่ีปุ่นอย่างมี
นยัส าคญั ทั้งน้ี จ านวนนกัท่องเท่ียวอาจจะมีผลจากตวัแปรในเชิงเปรียบเทียบ และตวัแปรเชิงจิตวทิยา ดว้ย 
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Abstract 

 

The purposes of this study were (1) to study the general attributes of the 

tourists travelling from China, India, South Korea, Japan, Russia and the USA to 

Thailand, during 2013-2019 and (2) to analyze the macro-level factors that determine 

the number of the tourist travelling from China, India, South Korea, Japan, Russia and 

USA to Thailand, during 2013-2019.  

This study employed both descriptive research to study out the general 

attributes of the foreign tourist who visit Thailand and quantitative research to analyze 

the economic factors that determined the number of tourists travelling from China, 

India, South Korea, Japan, Russia and the USA to Thailand. To conduct the analyses, 

the quarterly data of tourist number, consumer price index, exchange rate, and gross 

domestic product from the first quarter of 2013 to the fourth quarter of 2019 were 

analyzed by the Pearson correlation coefficients and the estimated coefficients 

produced by Ordinary Least Squares Regression. 

The results from the analyses showed that (1) the average growth rate of 

tourists from these 6 countries was 6% per year. In 2019, there were 11.14 million 

Chinese tourists which accounted for 28% of total foreign tourist and it was followed 

by the tourists from India (5.3%), South Korea (4.7%), Japan (4.5%), Russia (3.7%) 

and the USA (2.9%), and (2) the macro-level factors, that affected the number of 

Chinese tourists, were CPI and GDP with the statistically significant level of .05 and 

exchange rate with the statistically significant level of .10. In the case of India and 

South Korea, the results were similar such that they were affected by CPI with a 

statistically significant level of .05 and .10, respectively. Whereas, Russia was 

affected by GDP with a statistically significant level of .05 and the USA was affected 

by the exchange rate with a statistically significant level of.10. However, the factors 

under this study did not affect the tourists from Japan which implied that the number 

of tourists may be affected by the relative and psychological variables. 

 

 

 

 

 

 

 

Keywords: Foreign Tourist, Consumer Price Index, Exchange rate, Gross Domestic 

Products 

 



ฉ 

กติติกรรมประกาศ 
 
 

 การศึกษาคน้ควา้อิสระคร้ังน้ี ส าเร็จลุล่วงไดด้ว้ยความกรุณาเป็นอยา่งยิง่จาก 
รองศาสตราจารย ์ดร.อภิญญา วนเศรษฐ ประธานกรรมการประจ าสาขาวิชาเศรษฐศาสตร์ 
มหาวิทยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช ท่ีกรุณาให้ค  าแนะน า ขอ้คิดเห็น และติดตามการท า
รายงานผลการศึกษาค้นคว้าอิสระฉบับน้ี อย่างใกล้ชิดตลอดมา นับตั้ งแต่เร่ิมต้น
จนกระทัง่ส าเร็จเรียบร้อยสมบูรณ์ ผูว้ิจยัมีความรู้สึกยินดีและระลึกถึงความกรุณาของ
ท่านเป็นอยา่งยิง่ 
 สุดท้ายน้ี ผู ้วิจัยขอระลึกถึงศาสตราจารย์ ดร.พอพันธ์  อุยยานนท์ สาขา
เศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช และขอขอบพระคุณคณาจารยส์าขาวิชา
เศรษฐศาสตร์ มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช เพื่อนนกัศึกษา และเจา้หนา้ท่ีทุกท่านท่ีมี
ส่วนช่วยเหลือใหก้ารจดัท ารายงานผลการศึกษาคน้ควา้อิสระฉบบัน้ีใหส้ าเร็จลุล่วงดว้ย
ความเรียบร้อย 

 
 
 
 

บุญสรรค ์ ประเสริฐกลุชยั 
มีนาคม 2564 



 

สารบัญ 
 

หนา้ 
บทคดัยอ่ภาษาไทย   ง 
บทคดัยอ่ภาษาองักฤษ   จ 
กิตติกรรมประกาศ   ฉ 
สารบญัตาราง   ฌ 
สารบญัภาพ   ญ 
บทท่ี 1 บทน า   1 
 ความเป็นมาและความส าคญัของปัญหา   1 
 วตัถุประสงคใ์นการศึกษา   4 
 กรอบแนวคิดในการศึกษา   5 
 สมมติฐานในการศึกษา   5 
 ขอบเขตของการศึกษา   6 
 นิยามศพัทเ์ฉพาะ   6 
 ประโยชน์ท่ีคาดวา่จะไดรั้บ   7 
บทท่ี 2 วรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง   8 
 สถานการณ์การท่องเท่ียวในประเทศไทย   8 
 แนวคิดเก่ียวกบัการท่องเท่ียว   12 
 ทฤษฎีและแนวคิดเก่ียวกบัอุปสงค ์  13 
 แนวคิดเก่ียวกบัพฤติกรรมนกัท่องเท่ียว   17 
 แนวคิดเก่ียวกบัการตดัสินใจเดินทางท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียว   19 
 แนวคิดเก่ียวกบัเงินเฟ้อ   22 
 ทฤษฎีเก่ียวกบัความเสมอภาคของอ านาจซ้ือ   26 
 งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง   28 
บทท่ี 3 วธีิด าเนินการศึกษา   31 
 การรวบรวมขอ้มูลทุติยภูมิ   31 
 การวเิคราะห์ขอ้มูล   32 
 สมมติฐานในการศึกษา   35 



ซ 

สารบัญ (ต่อ) 
 

หนา้ 
บทท่ี 4 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูล   37 
 ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ดว้ยวธีิของเพียร์สัน (Pearson Correlation Coefficient)   37 
 การทดสอบความน่ิงของขอ้มูลอนุกรมเวลา   41 
 การหาค่าสัมประสิทธ์ิดว้ยวธีิการก าลงัสองนอ้ยท่ีสุดแบบธรรมดา (OLS)   42 
บทท่ี 5 สรุปการศึกษา และขอ้เสนอแนะ   50 
 สรุปการศึกษา   50 
 ขอ้เสนอแนะ   54 
บรรณานุกรม   56 
ภาคผนวก   60 
ประวติัผูศึ้กษา   65 
 
 



ฌ 

สารบัญตาราง 
 

หนา้ 
ตารางท่ี 2.1 จ านวนนกัท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวในประเทศไทย  

พ.ศ. 2562 มากท่ีสุด 10 อนัดบัแรก   9 
ตารางท่ี 2.2 รายไดจ้ากนกัท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวในประเทศไทย 

พ.ศ. 2562 มากท่ีสุด 10 อนัดบัแรก   10 
ตารางท่ี 4.1 ค่าสหสัมพนัธ์เพียร์สันระหวา่งตวัแปรท่ีศึกษา ในกรณีประเทศจีน   38 
ตารางท่ี 4.2 ค่าสหสัมพนัธ์เพียร์สันระหวา่งตวัแปรท่ีศึกษา ในกรณีประเทศอินเดีย   38 
ตารางท่ี 4.3 ค่าสหสัมพนัธ์เพียร์สันระหวา่งตวัแปรท่ีศึกษา ในกรณีประเทศเกาหลีใต ้  39 
ตารางท่ี 4.4 ค่าสหสัมพนัธ์เพียร์สันระหวา่งตวัแปรท่ีศึกษา ในกรณีประเทศญ่ีปุ่น   39 
ตารางท่ี 4.5 ค่าสหสัมพนัธ์เพียร์สันระหวา่งตวัแปรท่ีศึกษา ในกรณีประเทศรัสเซีย   40 
ตารางท่ี 4.6 ค่าสหสัมพนัธ์เพียร์สันระหวา่งตวัแปรท่ีศึกษา ในกรณีประเทศสหรัฐอเมริกา    40 
ตารางท่ี 4.7 การทดสอบ Unit Root ดว้ยวธีิ ADF ของตวัแปรท่ีศึกษา   41 
ตารางท่ี 4.8 ปัจจยัท่ีส่งผลต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศจีน   43 
ตารางท่ี 4.9 ปัจจยัท่ีส่งผลต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศอินเดีย   44 
ตารางท่ี 4.10 ปัจจยัท่ีส่งผลต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศเกาหลีใต ้  45 
ตารางท่ี 4.11 ปัจจยัท่ีส่งผลต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศญ่ีปุ่น   46 
ตารางท่ี 4.12 ปัจจยัท่ีส่งผลต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศรัสเซีย    47 
ตารางท่ี 4.13 ปัจจยัท่ีส่งผลต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวจากสหรัฐอเมริกา   48 
ตารางท่ี 4.14 สรุปปัจจยัดา้นเศรษฐกิจมหภาคท่ีมีผลต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวต่างชาติ   49 
 
 



ญ 

สารบัญภาพ 
 

หนา้ 
ภาพท่ี 1.1 จ านวนนกัท่องเท่ียวต่างชาติของประเทศไทย   1 
ภาพท่ี 1.2 จ านวนนกัท่องเท่ียวต่างชาติ ปี 2562 ท่ีเดินทางเขา้ประเทศไทย 

สูงสุด 10 สัญชาติแรก   2 
ภาพท่ี 1.3 รายไดจ้ากการใชจ่้ายของนกัท่องเท่ียวต่างชาติ 10 สัญชาติแรก ในปี 2562   3 
ภาพท่ี 1.4 ความเช่ือมโยงภายใตก้รอบแนวคิดท่ีใชใ้นการวิจยั   7 
ภาพท่ี 2.1  จ านวนนกัท่องเท่ียวต่างชาติของประเทศไทย ตั้งแต่ พ.ศ. 2553 ถึง 2562   10 
ภาพท่ี 2.2 จ านวนนกัท่องเท่ียวระหวา่งประเทศในแต่ละภูมิภาค ค.ศ. 2010 2020 และ 2030   13 
ภาพท่ี 2.3 เส้นอุปสงค ์(Demand Curve)   15 
ภาพท่ี 2.4 การเปล่ียนแปลงปริมาณอุปสงคภ์ายในเส้นอุปสงค์   17 
ภาพท่ี 2.5 การเปล่ียนแปลงระดบัอุปสงค ์หรือการเล่ือนของเส้นอุปสงค์   17 
ภาพท่ี 2.6 ภาวะเงินเฟ้อท่ีเกิดจากอุปสงคฉุ์ด (Demand-pull Inflation)   26 
ภาพท่ี 2.7 ภาวะเงินเฟ้อจากโครงสร้างอุปสงคเ์ปล่ียนแปลง (Structural Inflation)   26 
 



บทที ่1 

บทน ำ 
 
 

1.  ควำมเป็นมำและควำมส ำคญัของปัญหำ  
 

 ปัจจุบนั การท่องเท่ียวเป็นอุตสาหกรรมหลกัต่อการขบัเคล่ือนระบบเศรษฐกิจ และช่วย
ยกระดบัขีดความสามารถทางการแข่งขนัดา้นเศรษฐกิจของหลายประเทศ ดว้ยการน ารายไดเ้ขา้สู่
ประเทศผา่นการใชจ่้ายของนกัท่องเท่ียวในกิจกรรมทางการท่องเท่ียวรูปแบบต่าง ๆ เช่น การเช่าท่ี
พกัแรม การใชจ่้ายเพื่อการเดินทาง การซ้ือสินคา้ท่ีระลึก ตลอดจนการใชจ่้ายเพื่อซ้ือบริการประเภท
ต่าง ๆ ทีเก่ียวเน่ือง ส่งผลให้เกิดการจา้งงานแรงงาน การผลิตสินคา้ และการลงทุน อนัน าไปสู่การ
ขยายตวัของระบบเศรษฐกิจของประเทศปลายทาง (Destination Country)  
 
 

 
 

ภาพท่ี 1.1 จ านวนนกัท่องเท่ียวต่างชาติของประเทศไทย 
 
ท่ีมา: กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา สถิติดา้นการท่องเท่ียว, 2553-2562 
 

หน่วย: คน 
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 ส าหรับการท่องเท่ียวของประเทศไทยมีอตัราการเติบโตข้ึนอยา่งรวดเร็ว และกลายเป็น
อุตสาหกรรมหลกัในการน าเรายไดเ้ขา้สู่ประเทศ โดยกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬาไดป้ระกาศวา่
อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวสามารถสร้างรายไดใ้ห้แก่ประเทศ ในปี พ.ศ. 2562 จ านวนถึง 3.01 ลา้น
ลา้นบาท ซ่ึงคิดเป็นสัดส่วนเกือบร้อยละ 20 ของมูลค่าผลิตภณัฑ์มวลรวมของประเทศไทย โดยมี
นกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติเดินทางเขา้สู่ประเทศไทยถึง 39.79 ลา้นคน เพิ่มข้ึนมากกวา่ 2 เท่าจากเม่ือ 
10 ปีก่อน (พ.ศ. 2552) ท่ีมีจ  านวนเพียง 14.15 ลา้นคน  
 
 

 
ภาพท่ี 1.2 จ านวนนกัท่องเท่ียวต่างชาติ ปี 2562 ท่ีเดินทางเขา้ประเทศไทย 

สูงสุด 10 สัญชาติแรก 
 
ท่ีมา: กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา สถิติดา้นการท่องเท่ียว, 2562 
 

ทั้งน้ี ในปี 2562 นกัท่องเท่ียวชาวจีนเป็นสัญชาติท่ีเดินทางเขา้มาในประเทศไทยสูงสุด  
มีจ านวนถึง 11,138,658 คน รองลงมา ไดแ้ก่ นกัท่องเท่ียวจากประเทศมาเลเซีย จ านวน 4,274,458 
คน อินเดีย จ านวน 1,961,069 คน เกาหลีใต ้จ านวน 1,880,465 คน ลาว จ านวน 1,856,762 คน ญ่ีปุ่น 
จ านวน 1,787,185 คน รัสเซีย จ านวน 1,481,837 คน สิงคโปร์ จ านวน 1,150,024 คน สหรัฐอเมริกา 
จ านวน 1,136,210 คน และฮ่องกง จ านวน 1,090,121 คน  
 

หน่วย: คน 
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ภาพท่ี 1.3 รายไดจ้ากการใชจ่้ายของนกัท่องเท่ียวต่างชาติ 10 สัญชาติแรก ในปี 2562 

 
ท่ีมา: กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา สถิติดา้นการท่องเท่ียว, 2562 
 

เม่ือพิจารณาจากรายไดจ้ากการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวต่างชาติ จ  าแนกตามสัญชาติ 
ในปี 2562 พบวา่ นกัท่องเท่ียวชาวจีนสร้างรายไดใ้ห้แก่ประเทศไทยสูงสุด โดยก่อใหเ้กิดรายไดจ้าก
การใช้จ่ายถึง 531,576.65 ล้านบาท รองลงมา ได้แก่ นักท่องเท่ียวจากประเทศมาเลเซีย จ านวน 
107,457.97 ลา้นบาท รัสเซีย จ  านวน 102,895.03 ลา้นบาท ญ่ีปุ่น จ านวน 93,758.84 ลา้นบาท อินเดีย 
จ านวน 80,039.88 ลา้นบาท สหรัฐอเมริกา จ านวน 76,819.24 ลา้นบาท เกาหลีใต ้จ านวน 75,435.78 
ล้านบาท สหราชอาณาจกัร จ านวน 72,318.73 ล้านบาท ลาว จ านวน 58 ,035.54 ล้านบาท และ
ออสเตรเลีย จ านวน 55,402.66 ลา้นบาท 

จากจ านวนและรายไดข้องนกัท่องเท่ียวต่างชาติตามสัญชาติ พบว่า นกัท่องเท่ียวจาก
ประเทศจีน มาเลเชีย อินเดีย เกาหลีใต้ ลาว ญ่ีปุ่น รัสเซีย และสหรัฐอเมริกา เป็นประเทศท่ีมีจ านวน
นักท่องเท่ียวเดินทางเข้ามายงัประเทศไทยสูง และก่อให้เกิดรายได้จ  านวนมาก อย่างไรก็ตาม 
ประเทศไทยเป็นตัวเลือกในการเดินทางอันดับต้นๆ ของนักท่องเท่ียวจากประเทศในอาเซียน 
เน่ืองจากความเป็นผูน้ าดา้นการท่องเท่ียวในระดบัภูมิภาค และระยะทางท่ีไม่ไกล อีกทั้งมีขอบเขต
ติดกนั รวมทั้งมีวฒันธรรมท่ีใกลเ้คียงกนั ดงันั้น จึงมีความสนใจต่อกลุ่มนกัท่องเท่ียวจากประเทศ
นอกกลุ่มอาเซียนท่ีมีจ านวนนกัท่องเท่ียวเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวในประเทศไทยสูง และสร้างรายได้
ให้แก่ประเทศไทยเป็นอนัดบัตน้ ๆ เพื่อตอ้งการทราบความสัมพนัธ์ของจ านวนนกัท่องเท่ียวต่อตวั
แปรด้านเศรษฐกิจมหภาคของแต่ละประเทศ ดังน้ี จีน อินเดีย ญ่ีปุ่น เกาหลีใต้ รัสเซีย และ
สหรัฐอเมริกา 
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หน่วย: ลา้นบาท
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อยา่งไรก็ตาม การท่องเท่ียวเป็นอุตสาหกรรมท่ีมีความแปรปรวนสูง เน่ืองจากมีปัจจยัท่ี
เก่ียวเน่ืองหลากหลาย อาทิ ปัจจยัส่วนบุคคล (Personal Factor) เช่น อายุ รายได้ และสถานภาพ
สมรส ปัจจัยทางการตลาด (Marketing Factor) เช่น ผลิตภัณฑ์ด้านการท่องเท่ียว ราคา และ
โปรโมชั่น ปัจจยัทางสังคมและวฒันธรรม (Social and Cultural Factor) เช่น ความเช่ือของสังคม 
และสถานะทางสังคม และปัจจยัทางด้านจิตใจ (Psychological Factor) เช่น ความชอบ แรงจูงใจ 
และ การรับรู้ นอกจากน้ี การท่องเท่ียวของไทยยงัปัญหาการกระจุกตวัของนกัท่องเท่ียวในพื้นท่ี
ท่องเท่ียวส าคญั อาทิ กรุงเทพฯ เชียงใหม่ และภูเก็ต ตลอดจนปัญหาในการบริหารจดัการขีด
ความสามารถในการรองรับนกัท่องเท่ียวทั้งดา้นโครงสร้างพื้นฐานและมาตรฐานการจดัการแหล่ง
ท่องเท่ียว ดว้ย 

ดังนั้น การพึ่ งพาอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวในการขบัเคล่ือนระบบเศรษฐกิจของ
ประเทศในสัดส่วนท่ีมากข้ึน จึงมีความเส่ียงค่อนขา้งมาก อีกทั้งเป็นการพฒันาเชิงปริมาณมากกว่า
คุณภาพของนักท่องเท่ียว เพราะฉะนั้น หากหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องสามารถวางนโยบายในการ
พฒันาการท่องเท่ียว โดยอาศยัการพิจารณาจากตวัช้ีวดัเศรษฐกิจมหภาค เช่น มูลค่าผลิตภณัฑ์มวล
รวมภายในประเทศ (GDP) และดชันีราคาผูบ้ริโภค (CPI) ของประเทศตน้ทาง (Origin Country) 
ของนักท่องเท่ียว ตลอดจนอตัราแลกเปล่ียน ก็จะท าให้การท่องเท่ียวของประเทศไทยสามารถ
ปรับตวัใหส้อดรับกบัการเปล่ียนแปลงของพฤติกรรมนกัท่องเท่ียวในระดบัมหภาคและสถานการณ์
ของโลกอยา่งรวดเร็วยิง่ข้ึน 
 

2.  วตัถุประสงค์ในกำรศึกษำ  
 

ในการศึกษาคร้ังน้ี มีวตัถุประสงคใ์นการศึกษา ดงัน้ี 
2.1 เพื่อศึกษาสภาพทัว่ไปของนกัท่องเท่ียวชาวจีน อินเดีย เกาหลีใต ้ญ่ีปุ่น รัสเซีย และ

สหรัฐอเมริกา ท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวในประเทศไทย  
2.2 เพื่อวิเคราะห์ปัจจยัทางเศรษฐกิจท่ีก าหนดจ านวนนักท่องเท่ียวชาวจีน อินเดีย 

เกาหลีใต ้ญ่ีปุ่น รัสเซีย และสหรัฐอเมริกา ท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวในประเทศ  
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3.  กรอบแนวคดิในกำรศึกษำ 
 

 การศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่างดชันีราคาผูบ้ริโภคและอตัราแลกเปล่ียนเงินตราของ
ประเทศตน้ทาง (Origin Country) ต่อจ านวนนักท่องเท่ียวชาวจีน อินเดีย เกาหลีใต ้ญ่ีปุ่น รัสเซีย 
และสหรัฐอเมริกา ท่ีเดินทางเขา้มาประเทศไทย ระหวา่งปี พ.ศ. 2556 – 2562 ประกอบดว้ย ตวัแปร
อิสระ ไดแ้ก่ ดชันีราคาผูบ้ริโภคของประเทศตน้ทาง (Origin Country) และอตัราแลกเปล่ียนระหวา่ง
สกุลเงินบาทกบัสกุลเงินของประเทศตน้ทาง (Origin Country) เพื่อหาความสัมพนัธ์ท่ีปัจจยัทั้งสอง 
มีต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวชาวจีน อินเดีย เกาหลีใต ้ญ่ีปุ่น รัสเซีย และสหรัฐอเมริกา ท่ีเดินทางเขา้มา
ท่องเท่ียวในประเทศไทย ระหว่างปี พ.ศ. 2556 – 2562 ซ่ึงมีกรอบของการวิจยัเร่ือง ปัจจยัทาง
เศรษฐกิจท่ีมีอิทธิพลต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเขา้มาประเทศไทย ดงัภาพท่ี 1.4 
 

 
 

ภาพท่ี 1.4 ความเช่ือมโยงภายใตก้รอบแนวคิดท่ีใชใ้นการศึกษา 
 

4.  สมมติฐำนในกำรศึกษำ 
 
 การเปล่ียนแปลงของดชันีราคาผูบ้ริโภค (Consumer Price Index; CPI) ของประเทศตน้
ทาง (Origin Country) อตัราแลกเปล่ียนระหว่างสกุลเงินบาทกบัสกุลเงินของประเทศตน้ทาง และ
ผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศของประเทศตน้ทาง มีความสัมพนัธ์กบัจ านวนนกัท่องเท่ียวชาวจีน 
อินเดีย เกาหลีใต ้ญ่ีปุ่น รัสเซีย และสหรัฐอเมริกา ท่ีเดินทางเขา้มาในประเทศไทย ระหวา่งปี พ.ศ. 
2556 - 2562  

“ตวัแปรตน้” 

ดชันีราคาผูบ้ริโภค 
ของประเทศตน้ทาง จ านวนนกัท่องเท่ียวท่ีเขา้มาท่องเท่ียวในไทย 

(1) จีน  (4) ญ่ีปุ่น 

(2) อินเดีย  (5) รัสเซีย 

(3) เกาหลีใต ้ (6) สหรัฐอเมริกา 
  

“ตวัแปรตาม” 

อตัราแลกเปล่ียนเงินสกลุบาท ต่อ
สกลุเงินของประเทศตน้ทาง 

ผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศของ
ประเทศตน้ทาง 
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5.  ขอบเขตของกำรศึกษำ 
 
 การศึกษาคร้ังน้ีเป็นการศึกษาหาความสัมพนัธ์ของดชันีราคาผูบ้ริโภคของประเทศตน้
ทาง (Origin Country) อตัราแลกเปล่ียนระหว่างสกุลเงินบาทกบัสกุลเงินของประเทศตน้ทาง และ
ผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศของประเทศตน้ทางต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีเดินทางเขา้
มาในประเทศไทย ระหวา่งปี 2556 - 2562 
 โดยมีการก าหนดขอบเขตการศึกษาวจิยั ดงัน้ี 
 5.1 ขอบเขตด้ำนเนื้อหำ การศึกษาน้ีมุ่งเน้นการทดสอบหาความสัมพนัธ์ระหว่าง
จ านวนนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีเดินทางเขา้มาในประเทศไทย ต่อดชันีราคาผูบ้ริโภคของประเทศ
ตน้ทาง (Origin Country) อตัราแลกเปล่ียนระหวา่งสกุลเงินไทยบาทกบัสกุลเงินของประเทศตน้ทาง 
และผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศของประเทศตน้ทาง ระหวา่งปี พ.ศ. 2556 – 2562 
 5.2 ขอบเขตด้ำนประชำกร ประชากรท่ีใช้ส าหรับการศึกษาวิจยัคร้ังน้ี ไดแ้ก่ (1) จีน 
(2) อินเดีย (3) เกาหลีใต ้(4) ญ่ีปุ่น (5) รัสเซีย และ (6) สหรัฐอเมริกา  
 5.3 ขอบเขตด้ำนเวลำ การศึกษาคร้ังน้ี ใช้ขอ้มูลประเภททุติยภูมิ แบบอนุกรมเวลา 
(time series) รายไตรมาส ระหวา่งปี พ.ศ. 2556 – 2562 จากฐานขอ้มูลของหน่วยงาน ดงัน้ี 
 1) ขอ้มูลจ านวนนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีเดินทางเขา้มาในประเทศไทย จ าแนก
ตามสัญชาติ ระหวา่งปี 2556 – 2562 จากกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา  
 2) ขอ้มูลดชันีราคาผูบ้ริโภค หรือ Consumer Price Index (CPI) (Index 2015=100, 
Not Seasonally Adjusted) ของประเทศต้นทาง (Origin Country)  ระหว่างปี 2556 – 2562 จาก
ธนาคารกลางสหรัฐ (FRED) 
 3) ข้อมูลอัตราแลกเปล่ียนเงินตราสกุลบาท (THB) ต่อสกุลเงินของประเทศ 
ตน้ทาง (Origin Country) ระหวา่งปี 2556 – 2562 จากธนาคารแห่งประเทศไทย  
 4) ข้อมูลมูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศของประเทศต้นทาง  (Origin 
Country) ระหวา่งปี 2556 – 2562 จากธนาคารกลางสหรัฐ (FRED) 
 

6.  นิยำมศัพท์เฉพำะ  
 
 6.1 กำรท่องเทีย่ว (Tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเท่ียวตามนิยามขององคก์ารการ
ท่องเท่ียวโลกแห่งสหประชาชาติ (The World Tourism Organization; UNWTO) คือ การเดินทาง
ของบุคคลจากสถานท่ีอยู่อาศัยตามปกติไปยงัสถานท่ีอ่ืนเป็นการชั่วคราว (ไม่มากกว่า 1 ปี 
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ติดต่อกัน) และเป็นการเดินทางด้วยความสมัครใจ เพื่อการพกัผ่อนหย่อนใจ ติดต่อธุระและ
วตัถุประสงคใ์ด ๆ ก็ตาม แต่ไม่ใช่เพื่อการประกอบอาชีพ หรือแสวงหารายได ้ 
 6.2 นักท่องเที่ยวชำวต่ำงชำติ หมายถึง นกัท่องเท่ียวชาว (1) จีน (2) อินเดีย (3) เกาหลี
ใต ้(4) ญ่ีปุ่น (5) รัสเซีย และ (6) สหรัฐอเมริกา ท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวในประเทศไทย ระหวา่งปี 
พ.ศ. 2556 – 2562  
 6.3 ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (Gross Domestic Product; GDP) หมายถึง มูลค่า
ของสินคา้ขั้นสุดทา้ยท่ีผลิตภายในประเทศ ณ ช่วงเวลาใดเวลาหน่ึง โดยไม่ค  านึงวา่จะเป็นผลผลิต
จากทรัพยากรภายในหรือภายนอกประเทศ ประกอบดว้ย การบริโภคของภาคเอกชน (Consumption) 
การลงทุนจากภาคเอกชน (Investment) การใช้จ่ายของรัฐบาลหรือการลงทุนภาครัฐ (Government 
Spending) การส่งออกสินคา้ (Export) และการน าเขา้สินคา้ (Import)  
 6.4 ดัชนีรำคำ ผู้บ ริ โภค  (Customer Price Index; CPI) หมายถึง  ดัชนี ท่ี ช้ีว ัดก าร
เปล่ียนแปลงดา้นราคาของสินคา้และบริการท่ีผูบ้ริโภคใชจ่้ายโดยเปรียบเทียบการเปล่ียนแปลงจาก
ปีฐานท่ีก าหนด ซ่ึงดชันีของการเปล่ียนแปลงราคาดงักล่าวสามารถช้ีให้เห็นถึงภาวะของเงินเฟ้อท่ี
เปล่ียนแปลงจากปีฐานได ้ 
 6.5 อัตรำแลกเปลี่ยน หมายถึง ราคาของเงินสกุลหน่ึง หรือ เงินสกุลท้องถ่ิน เม่ือ
เปรียบเทียบกบัเงินอีกสกุลหน่ึง หรือเงินสกุลต่างประเทศ ซ่ึงเม่ือไดรั้บผลกระทบจากอตัราเงินเฟ้อ
จะท าให้อตัราแลกเปล่ียนระหวา่งเงินทั้งสองสกุลเปล่ียนแปลงไป โดยสกุลเงินท่ีมีอตัราเงินเฟ้อสูง
และต่อเน่ืองจากยิง่ท  าให้เงินสกุลนั้นดอ้ยค่าลงเม่ือเปรียบเทียบกบัเงินอีกสกุลหน่ึง โดยในการศึกษา
คร้ังน้ี ให้ความสนใจกับอตัราแลกเปล่ียนสกุลหยวน รูปีอินเดีย วอน เยน รูเบิล และดอลลาร์
สหรัฐอเมริกา ต่อสกุลเงินบาทไทย 
 

7.  ประโยชน์ทีค่ำดว่ำจะได้รับ 
 
 การศึกษาคร้ังน้ี เป็นไปเพื่อเขา้ใจถึงความสัมพนัธ์ของดชันีราคาผูบ้ริโภค ผลิตภณัฑ์
มวลรวมในประเทศ และอตัราแลกเปล่ียนเงินสกุลบาทกบัสกุลเงินของประเทศตน้ทาง (Origin 
Country) ของนกัท่องเท่ียว ต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศจีน อินเดีย เกาหลีใต ้ญ่ีปุ่น รัสเซีย 
และสหรัฐอเมริกา ท่ีเข้ามาท่องเท่ียวในประเทศไทย ระหว่างปี 2556 – 2562 เพื่อให้หน่วยงาน 
ท่ีเก่ียวข้องสามารถในประกอบการตัดสินใจในการออกนโยบายหรือมาตรการท่ีสนับสนุน 
การเติบโตการท่องเท่ียวของประเทศไดอ้ยา่งถูกตอ้ง แม่นย  า และทนัเหตุการณ์มากยิง่ข้ึน 



บทที ่2 

วรรณกรรมที่เกีย่วข้อง 
 
 
 การศึกษาเร่ือง “ปัจจยัทางเศรษฐกิจท่ีส่งผลต่อจ านวนนักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเขา้มา
ประเทศไทย” ผูว้จิยัไดศึ้กษาแนวคิดทฤษฎีและงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง ดงัน้ี 
 1. สถานการณ์การท่องเท่ียวในประเทศไทย 
 2.  แนวคิดเก่ียวกบัการท่องเท่ียว 
 3. ทฤษฎีและแนวคิดเก่ียวกบัอุปสงค ์
 4. แนวคิดเก่ียวกบัพฤติกรรมนกัท่องเท่ียว 
 5. แนวคิดเก่ียวกบัการตดัสินใจเดินทางท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียว 
 6. แนวคิดเก่ียวกบัเงินเฟ้อ  
 7. ทฤษฎีเก่ียวกบัความเสมอภาคของอ านาจซ้ือ 
 8. งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง  
 

1.  สถานการณ์การท่องเทีย่วในประเทศไทย  
 
 การท่องเท่ียวของประเทศไทยเป็นอุตสาหกรรมท่ีมีความส าคญัต่อการขบัเคล่ือนระบบ
เศรษฐกิจของประเทศเป็นอยา่งมาก ในขณะท่ีภาคการผลิต และการส่งออกของประเทศชะลอตวัลง  
ข้อมูลจากกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬาพบว่า พ.ศ. 2562 ท่ีผ่านมา ประเทศไทยได้รายได ้
จากการท่องเท่ียวถึง 3.01 ลา้นลา้นบาท ซ่ึงมีสัดส่วนประมาณ 1 ใน 5 ของมูลค่าผลิตภณัฑม์วลรวม
ในประเทศ (Gross Domestic Product: GDP) ประมาณร้อยละ 30 เกิดจากการใชจ่้ายจากการท่องเท่ียว
ภายในประเทศ (Domestic Tourism) ท่ีมีการเดินทางของนกัท่องเท่ียวมากกว่า 166 ล้านคร้ัง  และ
มากกว่า 2 ใน 3 ของรายได้จากการท่องเท่ียวของประเทศ เกิดจากการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียว 
ชาวต่างประเทศท่ีเดินทางเขา้มาในประเทศไทย ซ่ึงมีจ านวนเกือบ 40 ลา้นคน เพิ่มข้ึนมากกวา่ 2 เท่า
จากเม่ือ 10 ปีก่อน (พ.ศ. 2552) ท่ีมีจ  านวนเพียง 14.15 ลา้นคน  
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ภาพท่ี 2.1 จ  านวนนกัท่องเท่ียวต่างชาติของประเทศไทย ตั้งแต่ พ.ศ. 2553 ถึง 2562 
 
ท่ีมา: กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา สถิติดา้นการท่องเท่ียว, 2553-2562 
 

เม่ือจ าแนกตามสัญชาติของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวในประเทศสูงสุด 10 
อนัดบัแรกโดยเรียงตามจ านวน รายละเอียดปรากฏดงัตารางท่ี 2.1  

 
ตารางท่ี 2.1  จ  านวนนกัท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวในประเทศไทย พ.ศ. 2562  

มากท่ีสุด 10 อนัดบัแรก 
 

นกัท่องเท่ียวสัญชาติ จ านวน (คน) 
จีน 10,994,721 
มาเลเซีย 4,166,868 
อินเดีย 1,995,516 
เกาหลีใต ้ 1,887,853 
ลาว 1,845,375 
ญ่ีปุ่น 1,806,340 

หน่วย: คน 
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ตารางท่ี 2.1  (ต่อ) 
 

นกัท่องเท่ียวสัญชาติ จ านวน (คน) 
รัสเซีย 1,483,453 
สหรัฐอเมริกา 1,167,845 
สิงคโปร์ 1,056,836 
เวยีดนาม 1,047,629 

ท่ีมา: กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา สถิติดา้นการท่องเท่ียว, 2562 
 
 ทั้งน้ี นกัท่องเท่ียวต่างชาติไดมี้การใชจ่้ายเพื่อการท่องเท่ียวในประเทศจ านวนประมาณ  
2 ลา้นลา้นบาท  ใน พ.ศ. 2562 ซ่ึงมีนกัท่องเท่ียว 10 สัญชาติท่ีเดินทางเขา้มาไทยสูงท่ีสุด มีค่าใชจ่้าย
รวมกนัคิดไดป้ระมาณร้อยละ 65 ของรายไดจ้ากนกัท่องเท่ียวต่างชาติทั้งหมด รายละเอียดปรากฏ 
ดงัตารางท่ี 2.2  
 
ตารางท่ี 2.2  รายไดจ้ากนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวในประเทศไทย พ.ศ. 2562 

มากท่ีสุด 10 อนัดบัแรก 
 

นกัท่องเท่ียวสัญชาติ รายไดจ้ากการท่องเท่ียว (ลา้นบาท) 
จีน 543,707.33 
มาเลเซีย 106,728.72 
อินเดีย 86,372.01 
เกาหลีใต ้ 74,367.38 
ลาว  54,881.26 
ญ่ีปุ่น 89,807.95 
รัสเซีย 103,784.23 
สหรัฐอเมริกา 83,276.12 
สิงคโปร์ 74,164.38 
เวยีดนาม 34,742.01 

ท่ีมา: กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา สถิติดา้นการท่องเท่ียว, 2562 
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 อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวของโลกท่ีมีแนวโน้มเติบโตอย่างรวดเร็ว จากปัจจัย
สนบัสนุนในหลายมิติ เช่น ภาวะเศรษฐกิจของประเทศเศรษฐกิจใหม่ท่ีขยายตวัอย่างกา้วกระโดด 
การยกเลิกเง่ือนไขและการส่งเสริมให้ประชาชนเดินทางท่องเท่ียวนอกประเทศของสาธารณรัฐ
ประชาชนจีน การเติบโตและการขยายตัวของสายการบินราคาประหยดั  (Budget Airline) หรือ 
สายการบินต้นทุนต ่ า (Low Cost Airline) องค์การการท่องเท่ียวโลกแห่งสหประชาชาติ หรือ 
UNWTO ได้คาดการณ์ว่าหากสถานการณ์ปกติการท่องเท่ียวของโลกจะเติบโตอย่างรวดเร็วและ
ต่อเน่ือง โดยประมาณการวา่เม่ือถึง ค.ศ. 2030 นกัท่องเท่ียวระหวา่งประเทศ (International Tourist 
Arrivals) จะมีจ านวนถึง 1.8 พนัล้านคน  ทั้ งน้ี UNWTO ได้รายงานว่า ค.ศ. 2019 นักท่องเท่ียว
ระหวา่งประเทศมีจ านวนสูงถึง 1.5 พนัลา้นคน ซ่ึงสูงจากค่าคาดการณ์ท่ี 1.4 พนัลา้นคน โดยภูมิภาค
ยุโรปเป็นภูมิภาคท่ีมีจ านวนนักท่องเท่ียวมากท่ีสุดถึง 742.3 ล้านคน คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 50.8 
ของจ านวนนักท่องเท่ียวทั้งโลก โดยภูมิภาคท่ีมีนักท่องเท่ียวมากท่ีสุดในอนัดบัรองลงมา ได้แก่ 
ภูมิภาคเอเชียและแปซิฟิก (363.6 ล้านคน, สัดส่วนร้อยละ 24.9) ภูมิภาคอเมริกา (220.1 ล้านคน, 
สัดส่วนร้อยละ 15.1) ภูมิภาคแอฟริกา (71.2 ล้านคน , สัดส่วนร้อยละ 4.9) และกลุ่มภูมิภาค
ตะวนัออกกลาง (63.9 ลา้นคน, สัดส่วนร้อยละ 4.4) ตามล าดบั ในขณะท่ีภูมิภาคเอเชียและแปซิฟิก
เป็นภูมิภาคท่ีมีความน่าสนใจเม่ือพิจารณาจากการขยายตวัของการท่องเท่ียว ตั้งแต่ ค.ศ. 2009 ถึง 
2019 เฉล่ียร้อยละ 7.1 ต่อปี สูงกว่าอตัราการเติบโตของการท่องเท่ียวของโลกมีอตัราเติบโตเฉล่ีย
ร้อยละ 5.1 ในขณะท่ีภูมิภาคท่ีเหลือมีอตัราการขยายตวัต ่ากวา่ค่าเฉล่ียของโลกทั้งส้ิน ซ่ึงมีอตัราการ
เติบโต ดังน้ี ภูมิภาคยุโรป และภูมิภาคอเมริกา ขยายตวัเฉล่ียร้อยละ 4.6 ต่อปี ภูมิภาคแอฟริกา 
มีอตัราการขยายตวัเฉล่ียร้อยละ 4.4 ต่อปี และภูมิภาคตะวนัออกกลางมีอตัราการขยายตวัเฉล่ียร้อย
ละ 2.7 ต่อปี นอกจากน้ี UNWTO ยงัได้คาดการณ์ว่าระหว่าง ค.ศ. 2010 - 2030 การท่องเท่ียวของ
โลกจะมีอตัราการเติบโตเพิ่มข้ึนรวมกนัในทุกภูมิภาคเฉล่ียร้อยละ 3.3 ต่อปี หรือคิดเป็นจ านวน
นักท่องเท่ียวเดินทางเพิ่มข้ึนประมาณ 43 ล้านคนต่อปี โดยภูมิภาคท่ีจะมีการเติบโตของการ
ท่องเท่ียวมากท่ีสุด ไดแ้ก่ ภูมิภาคเอเชียและแปซิฟิก ท่ีคาดวา่จะมีจ านวนนกัท่องเท่ียวถึง 535 ลา้น
คน ใน ค.ศ. 2030 เพิ่มข้ึนจาก ค.ศ. 2010 ถึง 331 ลา้นคน และมีอตัราการเติบโตเฉล่ียท่ีร้อยละ 4.9 
ต่อปี และใน ค.ศ. 2030 ภูมิภาคตะวนัออกกลาง และภูมิภาคแอฟริกา จะมีจ านวนนักท่องเท่ียว
เพิ่มข้ึนมากกว่าสองเท่า โดยภูมิภาคตะวนัออกกลางจะมีนกัท่องเท่ียวเป็น 149 ลา้นคน เพิ่มจาก 61 
ลา้นคน ใน ค.ศ. 2010 และภูมิภาคแอฟริกา จะมีนกัท่องเท่ียวเพิ่มข้ึนเป็น 134 ลา้นคน จาก 50 ลา้น
คน ใน ค.ศ. 2010 และภูมิภาคท่ีจะมีอตัราการเติบโตน้อยท่ีสุด ได้แก่ ภูมิภาคยุโรปจะมีจ านวน
เพิ่มข้ึนเป็น 744 ลา้นคน จาก 475 ลา้นคน ใน ค.ศ. 2010 และภูมิภาคอเมริกาจะเพิ่มเป็น 248 ลา้นคน 
จากเดิมท่ีมีจ านวน 150 ลา้นคน ใน ค.ศ. 2010 รายละเอียดปรากฏดงัภาพท่ี 2.2 
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 ภาพท่ี 2.2 จ านวนนกัท่องเท่ียวระหวา่งประเทศในแต่ละภูมิภาค ค.ศ. 2010  2020  
และ 2030 

 
ท่ีมา: กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา สถิติดา้นการท่องเท่ียว, 2010  2020  2030 
 

2.  แนวคดิเกีย่วกบัการท่องเทีย่ว 
 
 องค์กรการท่องเท่ียวโลกแห่งสหประชาชาติ (The World Tourism Organization: 
UNWTO) กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา และการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย และนักวิจยัหลาย
ท่าน ไดก้ าหนดค านิยามของการท่องเท่ียว (Tourism) วา่ไปในทิศทางเดียวกนั ซ่ึงสามารถสรุปไดว้า่  
การท่องเท่ียว หมายถึง การท่ีบุคคลเดินทางไปยงัสถานท่ีอ่ืน ท่ีมิใช่ท่ีอยูอ่าศยัหรือท่ีพ  านกัอาศยัปกติ 
เพื่อความบนัเทิงร่ืนเริงใจ เยีย่มญาติ หรือการไปร่วมประชุมเป็นการชัว่คราว ไม่ใช่เพื่อการประกอบ
อาชีพเป็นหลกัฐานหรือไม่ใช่การพ านักอยู่เป็นการถาวร ซ่ึงมีระยะเวลาติดต่อกนัไม่เกิน 1 ปี และ 
ยงัเป็นไปดว้ยความสมคัรใจของบุคคล ไม่ไดถู้กบงัคบั” ทั้งน้ี บุคคลท่ีเดินทางจะเรียกวา่ “นกัท่องเท่ียว 
(Tourist)” 
 นิคม จารุมณี (2544) ได้ระบุว่า องค์การสหประชาชาติ ได้ก าหนดเง่ือนไขของ “การ
ท่องเท่ียว” วา่ตอ้งมี 3 องคป์ระกอบดงัต่อไปน้ี ไดแ้ก่ 1) การเดินทาง (Travel) คือ ตอ้งมีการเดินทาง
จากสถานท่ีหน่ึงไปยงัอีสถานท่ีหน่ึงโดยใชย้านพาหนะจะมีระยะทางใกลห้รือไกลก็ได ้2) จุดหมาย
ปลายทาง (Destination) คือ ตอ้งมีสถานท่ีท่ีบุคคลเลือกเดินทางไปเยือนและใช้ช่วงระยะเวลาหน่ึง 

0

500

1000

1500

2000

world Africa Americas Asia and the
Pacific

Europe Middle East

2010

2020

2030

หน่วย: ลา้นคน 



13 

ณ ท่ีนั่น 3) จุดมุ่งหมาย (Purpose) คือ ตอ้งมีจุดมุ่งหมายในการเดินทาง เพื่อการพกัผ่อน หรือเพื่อ
การบนัเทิงเริงใจ หรืออยา่งอ่ืน แต่มิใช่เพื่อการประกอบอาชีพหรือไปพ านกัเป็นการถาวร  
 ไพฑูรย ์พงศะบุตร และวลิาศวงศ ์พงศะบุตร (2536) และ นิคม จารุมณี (2544) กล่าววา่  
การท่องเท่ียวมีความส าคญักบัระบบเศรษฐกิจ สังคม และการเมืองของประเทศไทย โดยอุตสาหกรรม 
การท่องเท่ียวเป็นอุตสาหกรรมหลักท่ีสร้างให้ เกิดรายได้ และน าเม็ดเงินจากต่างประเทศ 
เขา้สู่ประเทศไทยสนับสนุนการสร้างเสถียรภาพให้กบัดุลยภาพการช าระเงินของประเทศ อีกทั้ง 
ยงัเป็นเคร่ืองมือในการกระจายรายไดสู่้ประชาชน และสร้างใหเ้กิดอาชีพ นอกจากนั้น การท่องเท่ียว
ยงัสนบัสนุนการอนุรักษแ์ละฟ้ืนฟูประเพณี วฒันธรรม และทรัพยากรธรรมชาติ ตลอดจนการสร้าง
ความสามคัคีและความเขา้ใจอนัดีใหแ้ก่คนต่างเช้ือชาติและวฒันธรรม 
 นอกจากนั้น วีระพล วงษป์ระเสริฐ (2536) ไดเ้สนอวา่ อุตสาหกรรมท่องเท่ียวของไทย
เป็นอุตสาหกรรมหลกัในการน าเงินตราต่างประเทศเขา้สู่ประเทศ และมีผลกระทบต่อการลงทุน 
ในอุตสาหกรรมท่ีเก่ียวเน่ืองอย่างกวา้งขวาง เช่น ธุรกิจโรงแรม ธุรกิจน าเท่ียว ธุรกิจขนส่ง และ
ธุรกิจอาหาร เป็นต้น ดังนั้ น เพื่อให้การเติบโตของการท่องเท่ียวไทยเป็นไปได้อย่างต่อเน่ือง
อุตสาหกรรมท่องเท่ียว และอุตสาหกรรมอ่ืนๆ จึงจ าเป็นตอ้งได้รับการพฒันาไปควบคู่กนั ทั้งน้ี 
เน่ืองจากการท่องเท่ียวท าให้ เกิดการกระจายรายได้แก่ธุรกิจและระบบเศรษฐกิจโดยรวม 
ของประเทศ (Multiplier Effect) ตั้ งแต่ระดับฐานรากจนถึงระดับประเทศ  ดังนั้ น การท่ีรัฐบาล 
ให้ความส าคัญต่อการจัดสรรงบประมาณ เพื่อการพัฒนาอุตสาหกรรมท่องเท่ียวจึงมีผลต่อ 
การพฒันาเศรษฐกิจของประเทศเป็นอยา่งมาก 
 จากแนวคิดต่างๆ ขา้งตน้ สามารถสรุปได้ว่า การท่องเท่ียว (Tourism) หมายถึง การ
เดินทางของบุคคลหรือคณะบุคคล จากสถานท่ีอยู่อาศยัปกติ ไปสู่สถานท่ีอ่ืนๆ  เป็นการชัว่คราว 
ไม่ใช่เป็นการไปเพื่อท างานหรือยา้ยถ่ินฐานเป็นการถาวร แต่เป็นไปเพื่อการอ่ืนๆ เช่น การ
นนัทนาการ การพกัผอ่นหยอ่นใจ หรือการเรียนรู้ประสบการณ์ท่ีแปลกใหม่ โดยทัว่ไปไม่นานกวา่ 
1 ปี แต่ก็ไม่นอ้ยกวา่ 1 คืน ทั้งน้ี จะไม่สนใจเร่ืองวธีิการเดินทาง 
 

3.  ทฤษฎแีละแนวคดิเกีย่วกบัอปุสงค์  
 
 อุปสงค ์(Demand) ส าหรับสินคา้และบริการชนิดใดชนิดหน่ึง มีความหมายถึง ปริมาณ
สินคา้และบริการชนิดนั้น ท่ีผูบ้ริโภคมีความตอ้งการจะซ้ือ ณ ระดบัราคาๆ หน่ึง ในห้วงเวลาใด
เวลาหน่ึง โดยความตอ้งการดงักล่าวตอ้งเป็นความตอ้งการท่ีมีอ านาจซ้ือ หรือความสามารถท่ีจะซ้ือ 
(Purchasing Power) ซ่ึงอุปสงค์จะมีลักษณะเป็นไปตาม “กฎของอุปสงค์” (Law of Demand)  
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ท่ีเป็นการแสดงให้เห็นถึงความสัมพนัธ์ท่ีมีลกัษณะแปรผกผนักนัระหวา่งราคา (price) ของสินคา้ 
และบริการ กบัปริมาณ (quantity) ความตอ้งการซ้ือสินคา้และบริการนั้น  
 

 
 
ภาพท่ี 2.3 เส้นอุปสงค ์(Demand Curve) 

 

ท่ีมา: https://www.thebalance.com/demand-curve-definition-types-and-how-it-works-3305705 
 
 ภาพ ท่ี  2.3 แสดงให้ เห็ น ถึ ง เส้ น อุปส งค์  (Demand Curve) ท่ี แสดงให้ เห็ น ถึ ง
ความสัมพนัธ์ระหวา่งราคา (price) ของสินคา้และบริการ กบัปริมาณ (quantity) ของความตอ้งการ
ซ้ือสินคา้และบริการนั้น ซ่ึงมีลกัษณะความสัมพนัธ์เป็นแบบผกผนัซ่ึงกนัและกนั โดยก าหนดให ้P0 
และ P1 แทนราคา และ Q0 และ Q1 แทนปริมาณความตอ้งการซ้ือสินคา้และบริการ เส้นอุปสงคจ์ะมี
ความชนัเป็นลบ ท าใหเ้ส้นอุปสงคเ์ป็นเส้นลาดลงจากซา้ยไปขวา   
 การเปล่ียนแปลงของอุปสงค์จะข้ึนอยู่กบัปัจจยัก าหนดอุปสงค์ เช่น ราคาของสินคา้ 
รายไดข้องผูบ้ริโภค การกระจายของรายได ้ความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ ราคาของสินคา้ทดแทน 
รสนิยมของผูบ้ริโภค ฤดูกาล เทศกาล จ านวนผูบ้ริโภคในตลาดหรือจ านวนประชากร การคาดคะเน
เหตุการณ์ในอนาคต และค่าใชจ่้ายในการโฆษณา สามารถเขียนเป็นฟังกช์นัอุปสงคไ์ดด้งัน้ี 
 

Qd = f(PX, I, PY, C, S, F, N, EF, D, G, A) 
 

 โดยท่ี Qd คือ  ปริมาณความตอ้งการซ้ือสินคา้หรือบริการ 
  PX คือ  ราคาของสินคา้หรือบริการ 
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  I  คือ  รายไดข้องผูบ้ริโภค 
PY คือ  ราคาของสินคา้หรือบริการอ่ืน 
C คือ  รสนิยมของผูบ้ริโภค 
S คือ  ฤดูกาล 
F คือ  เทศกาล 
N คือ  จ  านวนประชากร 
EF คือ  การคาดคะเนเหตุการณ์ในอนาคต 
D คือ  การกระจายรายได ้
G คือ  ความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ 
A คือ  ค่าใชจ่้ายในการโฆษณา 

 
โดยเฉพาะปัจจยัดา้นรายได ้มีผลต่อการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของผูบ้ริโภคอยา่งมาก 

ซ่ึงจะมีการตอบสนองต่อสินคา้ทัว่ไป (normal goods) และสินคา้ดอ้ย (inferior goods) แตกต่างกนั 
โดยสินคา้ทัว่ไปปริมาณของอุปสงคจ์ะแปรผนัตรงกบัจ านวนรายไดท่ี้เพิ่มข้ึน ในขณะท่ีอุปสงคต่์อ
สินคา้ดอ้ยจะมีการเปล่ียนแปลงในทิศทางตรงกนัขา้มกบัการเพิ่มข้ึนของรายได ้
 

 
 
ภาพท่ี 2.4 การเปล่ียนแปลงปริมาณอุปสงคภ์ายในเส้นอุปสงค์ 

 
ท่ีมา: https://www.thebalance.com/demand-curve-definition-types-and-how-it-works-3305705 
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ภาพท่ี 2.5 การเปล่ียนแปลงระดบัอุปสงค ์หรือการเล่ือนของเส้นอุปสงค์  

 
ท่ีมา : http://econosuriya.blogspot.com/2012/11/blog-post_9448.html 
 
 ก าร เป ล่ี ยน แปล งของ เส้ น อุปส งค์  (Demand Curve) จะ มี  2 ลั กษณ ะ  ได้ แ ก่  
1) การเปล่ียนแปลงปริมาณอุปสงค์ภายในเส้นอุปสงค์ (Change in Quantity Demanded) คือ การท่ี
ราคาสินคา้มีการเปล่ียนแปลงเพิ่มข้ึนหรือลดลง ในขณะท่ีปัจจยัอ่ืนๆ ไม่ไดเ้ปล่ียนแปลง ซ่ึงจะท าให้
ปริมาณอุปสงค์เคล่ือนท่ีจากจุดหน่ึงไปยงัอีกจุดหน่ึงบนเส้นอุปสงค์เดิม ดังภาพท่ี 2.4 และ 
2) การเปล่ียนแปลงระดบัอุปสงค์ หรือการเล่ือนของเส้นอุปสงค์ (Shift in Demand Curve) คือ การ
ท่ีปัจจยัท่ีก าหนดอุปสงค์เปล่ียนแปลงในขณะท่ี ราคาของสินคา้คงท่ี เช่น การเพิ่มข้ึน/ลดลงของ
รายไดข้องผูบ้ริโภค การขยายตวั/หดตวัของเศรษฐกิจ และการเปล่ียนแปลงของฤดูกาล ท าให้เส้น
อุปสงค์ทั้งเส้นเคล่ือนท่ีไปจากเส้นเดิม โดยหากระดบัอุปสงค์เปล่ียนแปลงไปในทิศทางท่ีเพิ่มข้ึน 
เส้นอุปสงคก์็จะเล่ือนไปทางขวาของเส้นอุปสงคเ์ดิม ในขณะท่ี หาระดบัอุปสงคล์ดลง เส้นอุปสงคก์็
จะเคล่ือนไปทางซา้ยมือของเส้นอุปสงคเ์ดิมทั้งเส้น ดงัภาพท่ี 2.5 
 อุปสงคมี์ความไหวต่อการเปล่ียนแปลงของปัจจยัท่ีเป็นตวัก าหนดอุปสงค ์ณ ค่าหน่ึงๆ 
หรือเรียกว่า ความยืดหยุ่นของอุปสงค ์(elasticity of demand) โดยทัว่ไป ความยืดหยุ่นของอุปสงค์
จะวดัได้จากการเปรียบเทียบอตัราการเปล่ียนแปลงของปริมาณอุปสงค์ของสินค้าหรือบริการท่ี
ศึกษา ต่ออตัราการเปล่ียนแปลงของปัจจยัท่ีก าหนดอุปสงค ์เช่น ราคาของสินคา้หรือบริการ รายได้
ของผูบ้ริโภค และราคาของสินคา้ท่ีเก่ียวขอ้ง ซ่ึงสามารถเขียนความสมการสัมพนัธ์ได ้ดงัน้ี 
 

ความยดืหยุน่ของอุปสงค ์(Ԑ)  =   
ร้อยละการเปล่ียนแปลงของปริมาณอุปสงค ์(Q)

ร้อยละการเปล่ียนแปลงของปัจจยัท่ีก าหนดอุปสงค ์(X)
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โดยท่ี  Ԑ   คือ  ความยดืหยุน่ของอุปสงค ์
 Q   คือ  ปริมาณอุปสงค ์
 X   คือ  ปัจจยัต่างๆ ท่ีเป็นตวัก าหนดปริมาณอุปสงค ์

 ความยืดหยุน่ของอุปสงคส์ามารถแบ่งออกได ้3  ประเภท ไดแ้ก่ (1) ความยืดหยุน่ของ 
อุปสงคต่์อราคา หมายถึง  ความยืดหยุน่ของอุปสงคต่์อการเปล่ียนแปลงไปตามราคาท่ีเพิ่มข้ึนหรือ
ลดลง (2) ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อรายได้ หมายถึง ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อการ
เปล่ียนแปลงไปตามรายไดข้องผูบ้ริโภคท่ีเพิ่มข้ึนหรือลดลง และ (3) ความยดืหยุน่ของอุปสงคร์าคา
สินคา้อ่ืนท่ีเก่ียวขอ้งหรือความยืดหยุน่ไขว ้หมายถึง ความยืดหยุน่ของอุปสงคต่์อการเปล่ียนแปลง
ในปริมาณซ้ือสินคา้ชนิดหน่ึง เม่ือราคาของสินคา้อีกชนิดหน่ึงเปล่ียนแปลงไป ซ่ึงสินคา้ท่ีกล่าวถึงน้ี 
จะจ าแนกได้ 2 ชนิด ได้แก่  สินค้าประกอบ (complementary goods) และสินค้าทดแทนกัน 
(substitution goods) 
 

4.  แนวคดิเกีย่วกบัพฤติกรรมนักท่องเทีย่ว 
 
 พฤติกรรมและการเลือกเดินทางท่องเท่ี ยวของนักท่องเท่ี ยว ข้ึนอยู่กับ ปัจจัย 
ท่ีนักท่องเท่ียวใช้ตัดสินใจหลายประการ เช่น รายได้ ราคา ความรู้สึก หรือความนิยม ซ่ึงเม่ือ
พิจารณาจากงานวิจัยต่างๆ พบว่ามีแนวคิดและการให้ความหมายเก่ียวกับพฤติกรรมของ
นกัท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจ ดงัน้ี 
 โสภา ชูพิกุลชัย (2521) และชัยพร วิชชาวุธ (2523) ไดใ้ห้ความหมายของพฤติกรรม 
หมายถึง กิจกรรมต่างๆ ท่ีส่ิงมีชีวิตกระท าและบุคคลอ่ืนสามารถสังเกตได ้หรือใช้เคร่ืองมือวดัได ้
อีกทั้งพฤติกรรมมิได้แสดงออกทางร่างกายอย่างเดียว ยงัรวมถึงการแสดงออกภายในด้วย เช่น  
การไดย้นิ ความรู้สึกโกรธ และการคิด 
 ประสิทธ์ิ ทองอุ่น (2542) กล่าวถึงพฤติกรรมนกัท่องเท่ียววา่ มีความหมายโดยรวมถึง
การกระท าต่างๆ ของนักท่องเท่ียวทั้งท่ีกระท าไปโดยรู้ตวัและไม่รู้ตวั ทั้งน้ี เพื่อมุ่งตอบสนองต่อ 
ส่ิงใดส่ิงหน่ึงในสถานการณ์ใดสถานการณ์หน่ึง โดยสามารถแบ่งออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่  
1) พฤติกรรมภายนอก (Overt Behavior) คือพฤติกรรมหรือการกระท าท่ีสามารถสังเกตได้ ด้วย
ประสาทสัมผสัของผูส้ังเกต หรือการใช้เคร่ืองมือตรวจสอบ สามารถแบ่งไดเ้ป็น 2 ลกัษณะ ไดแ้ก่ 
(1) แบบโมลาร์ (molar) เป็นพฤติกรรมภายนอกท่ีสามารถสังเกตเห็นได้โดยไม่ตอ้งใช้เคร่ืองมือ
ทดสอบ เช่น การยืน การเดิน การนั่ง การนอน ฯลฯ และ (2) แบบโมเลคิวลาร์ (molecular)  
เป็นพฤติกรรมภายนอกท่ีจะสามารถรับรู้ได้ โดยอาศยัเคร่ืองมือทางวิทยาศาสตร์ตรวจสอบเพียง
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อยา่งเดียว เช่น คล่ืนไฟฟ้าสมอง คล่ืนไฟฟ้าหวัใจ และการเปล่ียนแปลงของระดบัสารเคมีต่างๆ ใน
ร่างกาย และ 2) พฤติกรรมภายใน (Covert Behavior) หมายถึง กระบวนการทางจิต (mental 
process) ท่ีรับรู้ไดเ้ฉพาะบุคคลนั้น เป็นพฤติกรรมท่ีไม่สามารถสังเกตเห็นไดโ้ดยผูส้ังเกต หรือโดย
การใชเ้คร่ืองมือตรวจสอบ เช่น อารมณ์ ความทรงจ า ความนึกคิด และประสบการณ์ โดยทัว่ไปการ
เปล่ียนแปลงของพฤติกรรมภายในจะเป็นตวัก าหนดการแสดงออกของพฤติกรรมภายนอก ในขณะ
ท่ี เนาวรัตน์ พลายน้อย (2538) ระบุวา่ การวิจยัวิเคราะห์เก่ียวกบัพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวมกัจะ
มุ่งเน้นถึงการวิเคราะห์ปัจจยัท่ีใช้ในการตดัสินใจเดินทางของนักท่องเท่ียว เช่น ค่าใช้จ่ายในการ
ท่องเท่ียว เวลาในการท่องเท่ียว และความตั้งใจในการเดินทางท่องเท่ียว ซ่ึงขนาดและทิศทางของ
พฤติกรรมการท่องเท่ียวของแต่ละบุคคลจะแปรผนัไปตามขอ้จ ากดัของแต่ละบุคคล เช่น ผูมี้เวลา
น้อย งบประมาณจ ากดั หรือมีความตั้งใจในการเดินทางต ่า ก็จะเลือกเดินทางท่องเท่ียวในสถานท่ี
ใกล้ๆ  กบัแหล่งพ านกั ในขณะท่ีผูท่ี้มีเวลามากข้ึน รายไดสู้งข้ึน หรือมีความตั้งใจในการเดินทางมาก
ข้ึนก็จะเลือกเดินทางไปยงัสถานท่ีท่ีไกลกวา่ หรือมีคุณภาพเหนือกวา่ เป็นตน้ 
 นอกจากนั้น สรชยั พิศาลบุตร และนฤมล สมิตินนัทน์ (2526) ไดร้ะบุวา่พฤติกรรมของ
มนุษย์มีความแตกต่างกันระหว่างบุคคลท่ีมีสถานภาพทางสังคมท่ีแตกต่างกัน นอกเหนือจาก 
การท่ีบุคคลมีความพึงพอใจท่ีแตกต่างกันแล้ว พฤติกรรมของบุคคลยงัมีไปเพื่อการแสดงออก 
ถึงสถานะทางสังคมท่ีแตกต่างกัน ทั้งน้ี เพื่อเป็นการสร้างความยอมรับและต้องการการยกย่อง 
จากบุคคลอ่ืนในสังคม นอกจากน้ี บุคคลบางกลุ่มยงัเลือกการท่องเท่ียวเป็นช่องทางในการหลีกหนี
ความซ ้ าซากจ าเจของชีวิตปกติ หรือเพื่อการค้นหาประสบการณ์ใหม่ตามความสนใจ และ 
ความอยากรู้ 
 ทั้ งน้ี  Cohen (1979) ได้เสนอรูปแบบของการท่องเท่ียวจ าแนกตามพฤติกรรมของ
นกัท่องเท่ียว ไวด้งัน้ี 
 1) นกัท่องเท่ียวเชิงนนัทนาการ (Recreational Tourists) ซ่ึงเป็นนกัท่องเท่ียวท่ีตอ้งการ
พกัผอ่นจากการท างานหรือชีวติปกติ และใหค้วามส าคญักบักิจกรรมนนัทนาการในการท่องเท่ียว 
 2) นักท่องเท่ี ยวแบบมุ่ งหาความเพลิดเพลิน (The Diversionary Tourists) ซ่ึ งเป็น
นกัท่องเท่ียวท่ีพยายามหลีกหนีความจ าเจของชีวติ 
 3) นักท่องเท่ียวท่ีมุ่งหาประสบการณ์ (The Experiential tourists) หรือนักท่องเท่ียว 
ท่ีมุ่งแสวงหาประสบการณ์ท่ีแทจ้ริง 
 4) นักท่องเท่ียวแบบชอบทดลอง (The Experimental Tourists) หรือนักท่องเท่ียวท่ี
สนใจในการเป็นอยูว่ถีิชีวติ ชอบการพดูคุยกบัชาวบา้น เพื่อเรียนรู้และเขา้ใจวถีิชีวติของชุมชน 



19 

 5) นักท่ องเท่ี ยวแบบกลมกลืนกับ ส่ิ ง ท่ี เป็นอยู่  (The Existential Tourists) เป็น
นักท่องเท่ียวท่ีต้องการใช้ชีวิตภายใต้วิถี ชีวิตและวัฒนธรรมอย่างเดียวกับคนท้องถ่ิน ซ่ึง
นกัท่องเท่ียวกลุ่มน้ีจะชอบท่องเท่ียวในท่ีใดท่ีหน่ึงเป็นเวลานานๆ 
 

5.  แนวคดิเกีย่วกบัการตัดสินใจเดินทางท่องเทีย่วของนักท่องเทีย่ว 
 
 การตัดสินใจในการเดินทางและการเลือกจุดหมายปลายทางของนักท่องเท่ียว 
ถูกก าหนดดว้ยองคป์ระกอบท่ีส าคญั ทั้งส้ิน 7 อยา่ง ไดแ้ก่ 
 1) เป้าหมาย (Goal) เป็นว ัตถุประสงค์ท่ีท าให้ เกิดการเดินทางหรือกิจกรรม เช่น 
นกัท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ตอ้งการการยกย่อง หรือเติมเต็มความพึงพอใจในการไดมี้ส่วนช่วยเหลือ
ส่ิงแวดลอ้มในสถานท่ีท่ีตนเองไปท่องเท่ียว 
 2) ความพร้อม (Readiness) นกัท่องเท่ียวจ าเป็นตอ้งมีความพร้อมของสภาวะจิตใจและ
สภาพร่างกายท่ีเหมาะสมกับการเดินทางท่องเท่ียว และการท ากิจกรรมทางการท่องเท่ียว เช่น  
วฒิุภาวะ ความเขง็แรงของร่างกาย หรือความสามารถในการประกอบกิจกรรม 
 3) สถานการณ์ เช่น โอกาสหรือเหตุการณ์แวดลอ้มท่ีเหมาะสมใหเ้กิดการเดินทาง เช่น 
สภาพภูมิอากาศ การแพร่ระบาดของเช้ือโรค หรือสถานการณ์ความไม่สงบทางการเมือง 
 4) การแปลความหมาย หมายถึง แนวคิดและวิธีการคิด เพื่อให้สามารถตอบสนอง  
ต่อความตอ้งการในสถานการณ์หน่ึงๆ ใหไ้ดป้ระโยชน์ต่อตนเองสูงสุด 
 5) การตอบสนอง ได้แก่ การตดัสินใจก าหนดการวางแผนในการเดินทางท่องเท่ียว 
ของนกัท่องเท่ียว ท่ีไดก้ระท าการไวล่้วงหนา้แลว้ 
 6) ผลลพัธ์ ไดแ้ก่ ผลจากการกระท าเพื่อตอบสนองต่อเหตุการณ์ใดเหตุการณ์หน่ึงแลว้  
ซ่ึงสามารถมีผลลพัธ์ไดท้ั้งเชิงบวก และเชิงลบ 
 7) ปฏิกิริยาต่อความผิดหวงั คือ การตอบสนองต่อผลลพัธ์ในทางลบท่ีเกิดข้ึน หรือ 
เม่ือเหตุการณ์ไม่ไดเ้ป็นไปตามท่ีคาดการณ์ไว ้
 ปัจจยัส าคญัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของนักท่องเท่ียว มีทั้งส้ิน 6 ปัจจยั 
ไดแ้ก่ 
 1) ปัจจยัทางด้านประชากรศาสตร์ (Demographic Factors) ได้แก่ จ  านวนประชากร 
โครงสร้างทางประชากรศาสตร์ การศึกษา และสถานภาพทางสังคม เป็นตน้ 
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 2) ปัจจัยทางเทคโนโลยี (Technology Factors) ได้แก่ ปัจจยัในการผลิตภัณฑ์หรือ
สินคา้ทางการท่องเท่ียว ปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการอ านวยความสะดวกในการเดินทางและวางแผน 
การเดินทางของนกัท่องเท่ียว รวมถึงความปลอดภยัของขอ้มูลต่างๆ บนระบบอินเตอร์เน็ต เป็นตน้ 
 3) ปัจจยัทางการเมือง (Political Factors) ไดแ้ก่ ความมัน่คงทางการเมือง ความขดัแยง้
แนวความคิดทางการเมือง ศาสนา และการปกครอง ครอบคลุมถึงภัยจากการก่อการร้าย 
เพื่อแบ่งแยกการปกครอง เป็นตน้ 
 4) ปัจจัยทางเศรษฐกิจ (Economic Factors) ได้แก่ ระดับรายได้ อัตราการเติบโต 
ทางเศรษฐกิจของโลกและภายในประเทศ ความเสมอภาคของอ านาจซ้ือ และระดบัค่าครองชีพ 
ในประเทศตน้ทางและปลายทาง อตัราแลกเปล่ียน เป็นตน้  
 5) ปัจจัยด้านสั งคมและวัฒนธรรม  (Socio-Cultural Factors) ได้แก่  ว ัฒนธรรม 
แนวความคิด ขนบธรรมเนียม ประเพณี ตลอดจนทศันคติและรสนิยมของนกัท่องเท่ียว เป็นตน้ 
 6) ปัจจยัดา้นส่ือมวลชน (Media Factors) ไดแ้ก่ การเขา้มามีบทบาทในการช้ีน า หรือ 
ให้ขอ้มูลท่ีสามารถโน้มนา้วใจของประชาชนท่ีรับสารได ้ซ่ึงการท่องเท่ียวอาจจะไดรั้บผลกระทบ
ทั้งทางบวกและทางลบจากขอ้สารท่ีส่ือออกไป 
 ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเดินทางของนักท่องเท่ียว มีความคล้ายคลึงกับปัจจัย 
ท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภคในผลิตภณัฑ์อ่ืนๆ ซ่ึงเร่ิมจากกระบวนการกระตุ้น 
ให้เกิดความอยากซ้ือ โดยการน าเสนอผลิตภณัฑ์ทางด้านการท่องเท่ียวในรูปแบบต่างๆ (Input)  
ไม่วา่จะเป็นโฆษณาทางโทรทศัน์ วิทยุ หรือส่ือออนไลน์ รวมถึงการบอกต่อจากบุคคลท่ีมีช่ือเสียง 
ครอบครัว หรือเพื่อนพอ้ง ซ่ึงสร้างให้เกิดความรับรู้ (Perception) ต่อผลิตภณัฑ์ดา้นการท่องเท่ียว 
จนน าไปสู่การเกิดความตอ้งการและการพยายามตอบสนอง (Output) ต่อความตอ้งการของตนเอง
ใหไ้ดมี้ความพึงพอใจสูงสุด นกัท่องเท่ียวจึงตดัสินใจเดินทาง 
 บุญเลิศ จิตตั้ งวฒันา (2548) กล่าวว่า พฤติกรรมในการตัดสินใจของนักท่องเท่ียว  
มี 9 ขั้นตอนท่ีส าคญั ดงัน้ี 
 1) การส่งเส ริมตลาด (Tourism Promotion) คือ การส่ือสารข้อมูล  และข่าวสาร 
ทางการตลาด ใหแ้ก่กลุ่มนกัท่องเท่ียว เพื่อกระตุน้ใหเ้กิดความตอ้งการเดินทางท่องเท่ียว 
 2) การเกิดความตอ้งการท่องเท่ียว (Need) เป็นช่วงท่ีนักท่องเท่ียวเกิดความตอ้งการ
เดินทางภายหลงัจากการรับทราบขอ้มูล  
 3) การสร้างแรงจูงใจส าหรับนักท่องเท่ียว (Motivation) คือ การสร้างแรงจูงใจให้
นักท่องเท่ียวตดัสินใจเดินทาง ประกอบด้วย 2 ปัจจยั ได้แก่ (1) ปัจจยัท่ีเป็นแรงสนับสนุน (Push 
Factor) และ (2) ปัจจยัท่ีเป็นแรงดึงดูด (Pull Factor)  
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 4) การตดัสินใจของนักท่องเท่ียว (Decision Making) คือ การตดัสินใจท่ีจะเดินทาง 
เน่ืองด้วยแรงกระตุ้นจากส่ิงจูงใจ ประกอบกับการตดัสินใจจากประสบการณ์ ภาพลักษณ์ของ 
แหล่งท่องเท่ียว และปัจจัยด้านต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นปัจจัยทางด้านเศรษฐกิจ ด้านสังคม หรือ 
ดา้นวฒันธรรมเป็นตน้ 
 5) การวางแผนค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียว (Planning for Expenditure) เป็นขั้นตอน 
ในการวางแผนเร่ืองค่าใชจ่้ายท่ีจะเกิดข้ึนระหวา่งการท่องเท่ียวท่ีตดัสินใจแลว้ 
 6) การเตรียมการเดินทาง (Travel Preparation) คือ การเตรียมตวัเร่ืองต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง 
กบัการยนืยนัการเดินทาง เช่น การซ้ือตัว๋เคร่ืองบิน และการขอวซ่ีา 
 7) การเดินทาง (Travel) เป็นขั้นตอนท่ีนกัท่องเท่ียวออกเดินทางตามแผนท่ีก าหนดไว ้ 
ไปยงัแหล่งท่องเท่ียว/สถานท่ี ท่ีมีความสนใจแลว้ 
 8) ประสบการณ์นกัท่องเท่ียว (Experience) คือ ส่ิงท่ีนกัท่องเท่ียวไดพ้บเจอในระหวา่ง 
การเดินทางและมีปฏิกิ ริยาด้วย ไม่ว่าจะเป็นเชิงบวก หรือเชิงลบ อันจะส่งผลต่อทัศนคติ 
ของนกัท่องเท่ียวต่อการท่องเท่ียวคร้ังนั้นๆ และอาจจะขยายจนเป็นความรู้สึกต่อสถานท่ีท่องเท่ียว
แห่งนั้นเลย 
 9) ทศันคติของนักท่องเท่ียว (Attitude) เป็นเคร่ืองมือในการสร้างแรงกระตุ้นทั้งเชิง
บวกและเชิงลบต่อการท่องเท่ียวได ้ทั้งน้ี ทศันคติของนกัท่องเท่ียวท่ีมีความพึงพอใจสูง อาจจะเป็น
แรงจูงใจใหบุ้คคลอ่ืนท่ีไดรั้บฟังเร่ืองราวตดัสินใจท่องเท่ียวได ้
 จากผลการศึกษาของนักวิจยัหลายท่าน มีความเห็นสอดคล้องไปในทางเดียวกนัว่า 
อตัราแลกเปล่ียน รายไดต่้อหวัของประชากร และอตัราเงินเฟ้อของประเทศตน้ทาง เป็นปัจจยัท่ีมีผล
ต่อการเปล่ียนแปลงของจ านวนนักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเดินทางเข้ามาในประเทศไทยอย่างมี
นยัส าคญั โดย เมธา ช านิ (2544) ไดศึ้กษาความสัมพนัธ์ระหว่างอุปสงค์ต่อการท่องเท่ียวไทยของ
นกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติ ระหวา่งปี พ.ศ. 2521 ถึง 2542 ดว้ยวิธีการก าลงัสองนอ้ยท่ีสุด พบวา่ ดชันี
ราคาผูบ้ริโภคในประเทศไทย รายไดข้องนกัท่องเท่ียวต่างชาติ เป็นตวัแปรส าคญัทางเศรษฐกิจท่ีมี
ผลต่อจ านวนนักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวในประเทศไทยอย่างมีนยัส าคญั และ
เหตุความไม่สงบทางการเมือง และสงครามมีผลต่อการลดลงอย่างมีนัยส าคัญของจ านวน
นักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเดินทางเขา้มาในประเทศไทย ในขณะท่ี สุภาพร สุขมาก (2554) ได้ศึกษา
ความสัมพนัธ์ระหว่างจ านวนนกัท่องเท่ียวต่างชาติต่อปัจจยัทางเศรษฐศาสตร์ต่างๆ ระหว่าง พ.ศ. 
2534 ถึง  2553 ของนกัท่องเท่ียวจาก 25 ประเทศท่ีเดินทางเขา้มาในประเทศไทย ดว้ยการประมาณ
ค่าแบบจ าลองด้วยวิธี General Method of Moment (GMM) พบว่า รายได้ต่อหัว ราคาสินคา้ และ
อัตราแลกเปล่ียน เป็นปัจจัยท่ีมีผลอย่างมีนัยส าคัญต่อจ านวนนักท่องเท่ียวต่างชาติ บัณฑิต  
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ชยัวิชญชาติ (2015) ไดศึ้กษาการประมาณการจ านวนนกัท่องเท่ียวต่างชาติของไทยดว้ยขอ้มูลรายปี 
ตั้ งแต่  พ.ศ. 2540 ถึง 2555 ด้วยการประมาณการแบบก าลังสองน้อยท่ี สุดและการทดสอบ 
โค อิน ทิ เกรชัน แบบ  2 ขั้ น ตอน  (2-step approach cointegration) พบว่า  รายได้ ต่ อหั วของ
นกัท่องเท่ียวต่างชาติ และการเปล่ียนแปลงของอตัราแลกเปล่ียน เป็นตวัแปรทางเศรษฐกิจท่ีมีผลต่อ
การตดัสินใจในการเลือกเดินทางของนกัท่องเท่ียวทีเดินทางเขา้มายงัประเทศไทยอยา่งมีนยัส าคญั 
อย่างไรก็ตาม Preedatham, Vivatvanit, and Suksonghong (2018) ได้ประมาณการอุปสงค์ต่อการ
ท่องเท่ียวไทยของนักท่องเท่ียวต่างชาติ จ  านวน 6 ประเทศ ได้แก่ จีน มาเลเซีย เกาหลีใต้ ญ่ีปุ่น 
รัสเซีย และอินเดีย โดยใชข้อ้มูลระหวา่งปี พ.ศ. 2546 ถึง  2558 ดว้ยวธีิก าลงัสองนอ้ยท่ีสุด พบวา่ดชันี
ราคาผูบ้ริโภคของไทยและของประเทศตน้ทาง รายไดข้องนกัท่องเท่ียวต่างชาติ และอตัราแลกเปล่ียน 
ไม่มีผลต่อการเปล่ียนแปลงอุปสงคต่์อการท่องเท่ียวไทยอยา่งมีนยัส าคญั 
 อย่างไรก็ตาม จากผลการศึกษาของอคัรพงศ์ อั้นทอง และม่ิงสรรพ ์ขาวสอาด (2554) 
พบวา่การท่องเท่ียวของไทยมีลกัษณะเป็นสินคา้ฟุ่มเฟือยของตลาดนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีส าคญั 
หมายความวา่การท่องเท่ียวเป็นสินคา้ท่ีมีความยืดหยุน่ของอุปสงคต่์อรายได ้กล่าวคือ ผูบ้ริโภคจะมี
การบริโภคมากข้ึนเม่ือรายไดสู้งข้ึน ซ่ึงการศึกษาดงักล่าวแสดงให้เห็นวา่ความยืดหยุน่ของอุปสงค์
ของการท่องเท่ียวไทยต่อรายไดเ้ท่ากบั 1.493 ความยืดหยุน่ต่อราคาท่ี -1.570 และค่าความยืดหยุ่น
ไขวท่ี้ 1.813 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ความยืดหยุน่ต่อราคา อนัสะทอ้นให้เห็นวา่การเปล่ียนแปลงราคาของ
แหล่งท่องเท่ียวทดแทนมีผลกระทบต่ออุปสงคก์ารท่องเท่ียวของไทย มากกวา่การเปล่ียนแปลงราคา
ของการท่องเท่ียวไทย และจากการศึกษาดังกล่าว ยงัแสดงให้เห็นว่านักท่องเท่ียวชาวต่างชาติ 
จากแต่ละประเทศมีความยืดหยุน่ท่ีแตกต่างกนั และการเปล่ียนแปลงนโยบายดา้นอตัราแลกเปล่ียน
มีผลกระทบต่อการเปล่ียนแปลงโครงสร้างของอุปสงคก์ารท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติ 
ท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวในไทย ยกเวน้ เกาหลีใตแ้ละสหรัฐอเมริกา ในขณะท่ีความยืดหยุน่ของ
นกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติในช่วงฤดูท่องเท่ียวและนอกฤดูการท่องเท่ียวไม่แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั  
 

6.  แนวคดิเกีย่วกบัเงินเฟ้อ  
 
 การศึกษาคร้ังน้ีให้ความสนใจกับภาวะเงินเฟ้อท่ีมีผลจากการเติบโตของระบบ
เศรษฐกิจ ซ่ึงมีแนวคิดและทฤษฏีท่ีเก่ียวขอ้ง ดงัน้ี 
 จากผลงานวิจยัหลายฉบบั พบว่านักวิจยัแต่ละท่านได้ให้ค  าจ  ากดัความของเงินเฟ้อ 
ท่ีคล้ายคลึงกนัแต่มีความแตกต่างกันในรายละเอียด เช่น Robert Barro and Vittorio Grilli (1994) 
ไดเ้สนอแนวคิดวา่การเกิดภาวะเงินเฟ้อในอตัราท่ีสูงอาจจะเกิดจากการขยายตวัของปริมาณเงินใน
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ระบบเศรษฐกิจท่ีมีมากเกินไป ซ่ึงเป็นกรณีท่ีตรงขา้มกับภาวะเงินฝืด เน่ืองจากความกังวลของ
ผูบ้ริโภคท่ีเลือกเก็บเงินสดแทนการใช้จ่าย Raph Turvey กล่าวว่า เงินเฟ้อเกิดจากขบวนการท่ีจะ
พยายามรักษารายได้ท่ีแท้จริงทั้ งหมด รายจ่ายท่ีแท้จริงทั้ งหมด หรือผลผลิตทั้งหมดของระบบ
เศรษฐกิจในภาวะท่ีรายไดป้ระชาชาติท่ีเกิดข้ึนจริง (actual GNP) เพิ่มข้ึนสูงกวา่รายไดป้ระชาชาติท่ี
แทจ้ริง (real GNP) A.P. Lerner ไดใ้ห้ค  านิยามวา่ ภาวะเงินเฟ้อเป็นสภาวการณ์ท่ีมีอุปสงคส่์วนเกิน
มากกวา่อุปทานส่วนเกิน เน่ืองจากการคาดคะเนหรือความตั้งใจซ้ือมากกวา่ขาย และ  Bent Hausen 
กล่าววา่ ภาวะเงินเฟ้อเกิดจากการมีอุปสงคส่์วนเกินในตลาดของสินคา้และแรงงาน หรือการท่ีระบบ
เศรษฐกิจนั้นมีปริมาณเงินหมุนเวยีนในระบบมากกวา่จ านวนสินคา้และแรงงาน  

จากแนวคิดของนักวิจยัท่ีกล่าวมานั้น สามารถสรุปไดว้่า เงินเฟ้อ หมายถึง ภาวะทาง
เศรษฐกิจท่ีสินค้าและบริการมีระดบัราคาท่ีสูงข้ึนอย่างต่อเน่ือง ในห้วงเวลาหน่ึงๆ จนส่งผลให้
มูลค่าของเงิน 1 หน่วยลดลง ซ่ึงส่งผลให้ผูบ้ริโภคสูญเสียอ านาจในการซ้ือ หรือการสูญเสียมูลค่าท่ี
แทจ้ริงของตวักลางท่ีใชแ้ลกเปล่ียนสินคา้ในเศรษฐกิจ ในปัจจุบนันกัเศรษฐศาสตร์มีความเห็นไป
ในทางเดียวกนัวา่ภาวะเงินเฟ้อในระดบัต ่า จะช่วยลดความรุนแรงของภาวะถดถอยทางเศรษฐกิจ ท า
ให้เกิดเสถียรภาพกบัระบบเศรษฐกิจ ลดความเส่ียงของการเกิดกบัดกัสภาพคล่อง สนบัสนุนให้เกิด
การปรับตวัของตลาดแรงงานต่อการลดลงของมูลค่าท่ีแทจ้ริงของการจา้งงาน 
 

 
 

ภาพท่ี 2.6  ภาวะเงินเฟ้อท่ีเกิดจากอุปสงคฉุ์ด (Demand-pull Inflation) 
 

ท่ีมา: https://www.bloggang.com/mainblog.php?id=theshadow&month=17-07-2008&group 
=10&gblog=54 

https://www.bloggang.com/mainblog.php?id=theshadow&month=17-07-2008&group
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ภาพท่ี 2.7 ภาวะเงินเฟ้อจากโครงสร้างอุปสงคเ์ปล่ียนแปลง (Structural Inflation) 
 
ท่ีมา: https://www.bloggang.com/mainblog.php?id=theshadow&month=17-07-2008&group 

=10&gblog=54 
 
 ตามทฤษฎีเศรษฐศาสตร์การเกิดภาวะเงินเฟ้อสามารถจ าแนกตามสาเหตุ ได้แก่ 1) 
ภาวะเงินเฟ้อท่ีเกิดจากอุปสงค์ฉุด (Demand-pull Inflation) เน่ืองจากความต้องการปริมาณของ
สินคา้และบริการในตลาดมีมากกว่าปริมาณของสินคา้และบริการท่ีหมุนเวียนอยู่ในขณะนั้น เช่น 
ภาวะสงคราม หรือการกกัตุนสินคา้ 2) ภาวะเงินเฟ้อจากโครงสร้างอุปสงคเ์ปล่ียนแปลง (Structural 
Inflation) เกิดจากการท่ีอุปสงค์ส่วนเกินท่ีเพิ่มข้ึนจากการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของประชากร
บางส่วนท่ีมีรายไดเ้พิ่มข้ึน จากเศรษฐกิจท่ีก าลงัขยายตวั ท าให้โครงสร้างภาคการผลิตไม่สามารถ
ปรับตวัไม่ทนั และ 3) ภาวะเงินเฟ้อท่ีเกิดจากตน้ทุนผลกั (Cost-push Inflation) เกิดจากการเพิ่มราคา
สินค้าจากการท่ีตน้ทุนในการผลิตเพิ่มสูงข้ึน ส่งผลให้ผูบ้ริโภคลดปริมาณการซ้ือลง ในขณะท่ี
ผูผ้ลิตก็จะลดปริมาณการผลิตแต่แรงงานจะเรียกร้องค่าจา้งให้สูงข้ึน ซ่ึงเหตุการณ์ดงักล่าวจะเกิด
เป็นวฏัจกัรของภาวะเงินเฟ้อ และภาวะเศรษฐกิจซบเซาอนัน าไปสู่การหดตวัของระบบเศรษฐกิจ 
ในภาพรวม ซ่ึงหลายงานวจิยัไดช้ี้ให้เห็นวา่ปัจจุบนัสภาวะเงินเฟ้อ ณ ระดบัหน่ึง จะมีความสัมพนัธ์
เชิงบวกกบัการเติบโตของระบบเศรษฐกิจ หมายความวา่ หากระบบเศรษฐกิจมีการขยายตวัเพิ่มข้ึน 
จะส่งผลใหป้ระเทศนั้นมีอตัราเงินเฟ้อเพิ่มข้ึนดว้ย ซ่ึงสามารถสะทอ้นให้เห็นไดใ้นทฤษฎีท่ีเก่ียวกบั
การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของหลายส านกั เช่น ส านกัเคนส์ (Keynesian) ส านกันีโอเคนส์เซียน 
ส านกัการเงินนิยม (Monetarist) และส านกันีโอคลาสสิค เป็นตน้ 

อตัราเงินเฟ้อ สามารถค านวณไดจ้ากอตัราการเปล่ียนแปลงในรูปแบบร้อยละของดชันี
ราคาผูบ้ริโภค ซ่ึงสามารถค านวณไดต้ามสูตร ดงัต่อไปน้ี 

https://www.bloggang.com/mainblog.php?id=theshadow&month=17-07-2008&group
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ตราเงินเฟ้อ  =  (CPI𝑡 – CPI𝑡−1)

CPI𝑡−1
    100 

 
 โดยท่ี CPIt คือ  ดชันีราคาผูบ้ริโภค ณ เวลาท่ี t 
  CPIt-1 คือ  ดชันีราคาผูบ้ริโภค ณ เวลาท่ี t-1 
 ดัช นี ราค าผู ้บ ริโภค  (Customer Price Index; CPI)  เป็ น ดัช นี ราค า ท่ี ใช้ ว ัด ก าร
เปล่ียนแปลงค่าครองชีพของผูบ้ริโภคกลุ่มท่ีสนใจ โดยจะวดัการเปล่ียนแปลงของราคาขายปลีกของ
สินคา้และบริการท่ีผูบ้ริโภคจ่ายเพื่อซ้ือสินคา้และบริการ ณ เวลาใดเวลาหน่ึง เปรียบเทียบกบัฐาน 
(Base Year) ทั้งน้ี อตัราการเปล่ียนแปลงของดชันีราคาผูบ้ริโภคสามารถสะทอ้นให้เห็นถึงอตัราเงิน
เฟ้อของตลาด ณ ขณะเวลาเดียวกนัได้ ผ่านการวดัระดบัราคาสินคา้และบริการท่ีเปล่ียนแปลงไป 
ดัชนีราคาผูบ้ริโภค (CPI) ได้รับการพัฒนามาจากแนวคิดของดัชนีค่าครองชีพ  (cost of living 
index)  โดยลดทอนผลกระทบจากปัจจยัต่างๆ เช่น จ านวนรายได้ จ  านวนสมาชิกในครอบครัว 
จ านวนภาษี คุณภาพสินคา้ การเปล่ียนแปลงของเทคโนโลยี และราคาสินคา้ โดยการก าหนดให้
ปริมาณและลกัษณะของสินคา้คงท่ี เปล่ียนแปลงเฉพาะราคาสินคา้เท่านั้น กลุ่มสินคา้และบริการท่ี
น ามาศึกษาจะเรียกวา่ตะกร้าสินคา้ (Market Basket) โดยจะเลือกเฉพาะสินคา้ท่ีครัวเรือนใชใ้นการ
บริโภคเป็นประจ า ซ่ึงจะน าขอ้มูลค่าใชจ่้ายครัวเรือนมาประมวลดว้ยสูตรของลาสแปร์ (Laspeyeres 
Formula)   

 Laspeyeres Formula = 
Σ (ราคาสินคา้ ณ เวลาท่ีสังเกต X ปริมาณ ณ เวลาฐาน)

Σ (ราคาสินคา้ ณ เวลาฐาน X ปริมาณ ณ เวลาฐาน)
    100 

 
ส าหรับประเทศไทย ดชันีราคาผูบ้ริโภคถูกจดัท าโดยกระทรวงพาณิชย ์ซ่ึงมีการแบ่ง

หมวดสินคา้และบริการ ออกเป็น 7 ประเภท ไดแ้ก่ (1) อาหารและเคร่ืองด่ืม (2) เคร่ืองนุ่งห่ม (3) 
เคหะสถาน (4) การตรวจรักษาและบริการส่วนบุคคล (5) พาหนะการขนส่งและการส่ือสาร (6) การ
บนัเทิง การอ่าน และการศึกษา (7) ยาสูบ และเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ อย่างไรก็ตาม แมว้่าดชันี
ราคาผูบ้ริโภคไม่สามารถทดแทนการวดัดว้ยดชันีค่าครองชีพไดอ้ยา่งสมบูรณ์ แต่ก็สามารถใชเ้พื่อ
การประมาณค่าดชันีค่าครองชีพไดดี้ในเร่ืองค่าใชจ่้ายในการบริโภค ปัจจุบนัดชันีราคาผูบ้ริโภคของ
ประเทศไทยสามารถแบ่งออกเป็น (1) ดัชนีราคาผูบ้ริโภคทั่วไป (Headline CPI)  (2) ดัชนีราคา
ผูบ้ริโภครายไดน้้อย (3) ดชันีราคาผูบ้ริโภคเขตชนบท (4) ดชันีราคาผูบ้ริโภคพื้นฐาน (Core CPI)  
และ (5) ดชันีราคาผูบ้ริโภคระดบัจงัหวดั    
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7.  ทฤษฎเีกีย่วกบัความเสมอภาคของอ านาจซ้ือ  
 
 ทฤษฎีความเสมอภาคของอ านาจซ้ือ หรือ Purchasing Power Parity (PPP) เป็นทฤษฎี 
ท่ีวา่ดว้ยการเปรียบเทียบความเท่าเทียมกนัของอ านาจซ้ือระหวา่งสองประเทศ ซ่ึงเก่ียวขอ้งกบัอตัรา
แลกเปล่ียน ซ่ึงทฤษฎีดังกล่าวถูกเสนอโดย Gustav Cassel (1916) โดยมีแนวคิดบนกฎแห่งราคา
เดียว หรือ The Law of One Price (LOP) ซ่ึงได้อธิบายการเปล่ียนแปลงของอัตราแลกเปล่ียน 
โดยเปรียบเทียบกบัค่าทองค าสัมพนัธ์ (Relative Gold Parities) เพื่อสะทอ้นอ านาจซ้ือของเงินสกุล
หน่ึงท่ีมีต่ออีกสกุลหน่ึง เหมาะกบัการอธิบายพฤติกรรมของอตัราแลกเปล่ียนในระยะยาว โดย
ทฤษฎีความเสมอภาคของอ านาจซ้ือ (PPP) จะอธิบายว่า หากประเทศสองประเทศท าการคา้กัน
ภายใตต้ลาดท่ีมีการแข่งขนัสมบูรณ์ เป็นไปอย่างเสรี ไม่มีการกีดกนัทางการคา้ และไม่มีตน้ทุน
ทางการขนส่ง ราคาของสินค้าประเภทเดียวกันท่ีขายในสองประเทศน้ี จะต้องมีราคาเท่ากัน  
หากค านวณดว้ยเงินสกุลเดียวกนั ดงันั้น อตัราแลกเปล่ียนท่ีดุลยภาพจะตอ้งถูกก าหนดดว้ยสัดส่วน
ของราคาสินคา้ชนิดนั้นในตลาดภายในประเทศกบัราคาสินคา้ในตลาดต่างประเทศ ทั้งน้ี ทฤษฎี
ความเสมอภาคของอ านาจซ้ือ  (PPP) สามารถแบ่งตามแนวความคิดออกได้เป็น (1) ทฤษฎี 
ความเสมอภาคของอ านาจซ้ือสมบูรณ์ (Absolute Purchasing Power of Parity) และ (2) ทฤษฎี 
ความเสมอภาคของอ านาจซ้ือสัมพทัธ์ (Relative Purchasing Power Parity) 
 1) ทฤษฎีความเสมอภาคของอ านาจซ้ือสมบูรณ์  (Absolute Purchasing Power of 
Parity) ได้อธิบายด้วยกฎสินค้าราคาเดียวอย่างเขม้งวดว่า สินคา้ชนิดเดียวกัน หรือกลุ่มเดียวกัน  
ท่ีขายในแต่ละประเทศ จะตอ้งมีราคาเท่ากนัเม่ือพิจารณาในสกุลเงินเดียวกนั อาจจะหมายความ 
ได้ว่า เงินสกุลทอ้งถ่ินหน่ึงหน่วย ไม่ว่าจะน าไปซ้ือสินคา้ท่ีใดบนโลกจะตอ้งอ านาจซ้ือท่ีเท่ากนั  
ซ่ึงสามารถเขียนออกมาเป็นรูปสมการได ้ดงัน้ี 
 

𝑆 =
𝑃

𝑃∗
 

 

โดยท่ี S คือ อตัราแลกเปล่ียนในรูปเงินตราสกุลทอ้งถ่ินต่อ 1 หน่วย
เงินตราต่างประเทศ 

 P คือ ราคาสินคา้ในรูปเงินสกุลทอ้งถ่ิน 
 P* คือ ราคาสินคา้ในรูปเงินสกุลต่างประเทศ 

 2) ทฤษฎีความเสมอภาคของอ านาจซ้ือแบบเปรียบเทียบ  (Relative Purchasing Power 
Parity) ได้อธิบายอ านาจการซ้ือของผู ้บริโภคต่อสินค้าบางชนิด  ท่ี เป็นสินค้าท่ี มีขายเฉพาะ 
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ในบางประเทศ (Non-Traded Goods) สินค้าประเภทดังกล่าว จะมีราคาไม่เท่าในแต่ละประเทศ  
ซ่ึงเกิดจากขอ้จ ากดัและขอ้กีดขวางทางการคา้ ท าให้แบบจ าลองตามทฤษฎีความเสมอภาคของ
อ านาจซ้ือแบบสมบูรณ์จึงไม่สามารถอธิบายความสัมพนัธ์ของอตัราแลกเปล่ียนได ้ดงันั้น ทฤษฎี
ความเสมอภาคของอ านาจซ้ือแบบเปรียบเทียบ จึงอธิบายความเปล่ียนแปลงของอตัราแลกเปล่ียน
ระหวา่งเงินตราสองสกุลดว้ยการเปรียบเทียบอตัราเงินเฟ้อระหวา่งสองประเทศแทน ซ่ึงมีใจความ
สรุปได ้ดงัน้ี หากประเทศหน่ึงมีร้อยละของความแตกต่างของอตัราเงินเฟ้อสูงกวา่อีกประเทศหน่ึง
แล้ว ค่าเงินของประเทศท่ีมีอตัราเงินเฟ้อสูงจะลดลง ในขณะท่ีประเทศท่ีมีอตัราเงินเฟ้อต ่ากว่า  
จะมีค่าเงินท่ีสูงข้ึน ซ่ึงสามารถเขียนเป็นแบบจ าลองได ้ดงัน้ี 
 

%∆𝑆 =  %∆𝑃 −  %∆𝑃∗ 
 

โดยท่ี %∆𝑆 คือ การเปล่ียนแปลงของอตัราแลกเปล่ียนเป็นร้อยละ 
 %∆𝑃 คือ อตัราเงินเฟ้อภายในประเทศ 
 %∆𝑃∗ คือ อตัราเงินเฟ้อต่างประเทศ 

และสามารถเขียนในรูปแบบอตัราเงินเฟ้อ ไดด้งัน้ี 
 

𝑆𝑡 =  
(1 + 𝐼𝑑)

(1 + 𝐼𝑓)
× 𝑆0 

 

โดยท่ี  𝑆𝑡 , 𝑆0 คือ อตัราแลกเปล่ียนเงินตราสกุลทอ้งถ่ินในปีท่ี t และปีฐาน
ตามล าดบั 

 𝐼𝑑 , 𝐼𝑓 คือ อตัราเงินเฟ้อในประเทศและต่างประเทศตามล าดบั 
 แม้ว่าทฤษฎีความเสมอภาคของอ านาจซ้ือแบบเปรียบเทียบจะไม่สามารถอธิบาย 
การเปล่ียนแปลงของอตัราแลกเปล่ียนในอนาคตไดอ้ยา่งแม่นย  า เน่ืองจากปัจจยัต่อการตดัสินใจของ
ผูบ้ริโภค และปัจจยัต่อการเคล่ือนยา้ยทุนและบริการระหว่างประเทศ เช่น ข้อกีดกนัทางการค้า  
ท าให้เกิดการแทรกแซงของรัฐบาลในการก าหนดอตัราแลกเปล่ียนคงท่ี เพื่อใช้ในการควบคุม
นโยบายทางการเงิน แต่ในระยะยาว ทฤษฎีความเสมอภาคของอ านาจซ้ือจะสามารถอธิบาย
ความสัมพันธ์ระหว่างอัตราเงินเฟ้อและอัตราแลกเปล่ียนเงินตราของสองประเทศได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ เน่ืองจากแนวโนม้ในระยะยาวแลว้ อตัราแลกเปล่ียนเงินตราของสองประเทศจะเขา้สู่
ระดบัท่ีเป็นกลาง 
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8.  งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 
 
 Serdar Ongan Cem Işik แล ะ  Dilek Ö zdemir (2017) ศึ ก ษ าผ ล ก ระท บ ขอ ง ก าร
เปล่ียนแปลงของอตัราแลกเปล่ียนท่ีแทจ้ริง (Real Exchange Rate) และรายไดข้องนกัท่องเท่ียว ต่อ
จ านวนนกัท่องเท่ียวจากเยอรมนี ฝร่ังเศส สหราชอาณาจกัร เนเธอร์แลนด์ อิตาลี สเปน และสวีเดน  
ท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวในสหรัฐอเมริกา ช่วงระหว่างไตรมาสท่ี 3 ของปี 1996 ถึงไตรมาสท่ี 1 
ของปี 2015 ดว้ยวิธีการ Cross-Sectional Dependence (CD) และ Common Correlated Effect (CCE)  
พบว่าจ านวนนักท่องเท่ียวท่ีเขา้มาท่องเท่ียวในสหรัฐอเมริกามีความสัมพนัธ์ต่ออตัราแลกเปล่ียน 
ท่ีแทจ้ริง และมูลค่าผลิตภณัฑ์มวลรวม  (GDP) โดยประเทศท่ีมีการตอบสนองต่อการเปล่ียนแปลง
ของ GDP ไปในทิศทางเดียวกัน ได้แก่ ฝร่ังเศส สวีเดน  เยอรมนี ในขณะท่ีสหราชอาณาจักร 
มีการตอบสนองไปในทิศทางตรงข้ามกับการเปล่ียนแปลงของ GDP และ อิตาลี สเปน และ
เน เธอร์แลนด์ไม่ มีการตอบสนองต่อการเป ล่ียนแปลงของ GDP ส าห รับการตอบสนอง 
ต่ออตัราแลกเปล่ียนท่ีแทจ้ริงพบวา่นกัท่องเท่ียวจากสหราชอาณาจกัร สวีเดน สเปน ฝร่ังเศส และ
อิตาลี มีการตอบสนองเชิงบวกต่อการเปล่ียนแปลงของอัตราแลกเปล่ียนเงินสกุลท้องถ่ินกับ
ดอลลาร์ สรอ. ในขณะท่ีนักท่องเท่ียวจากเยอรมนี และเนเธอร์แลนด์ไม่มีการตอบสนองต่อการ
เปล่ียนแปลงของอตัราแลกเปล่ียนท่ีแทจ้ริง  
 Li et al. (2005) และ Lim (1999) ศึกษาความสัมพนัธ์ของจ านวนนกัท่องเท่ียวระหว่าง
ประ เทศ ต่อรายได้  และอัตราแลก เป ล่ี ยน  ด้วยวิ ธีก ารวิ เคราะ ห์อ ภิม าน  (Meta-analysis)  
ผลการศึกษาเก่ียวกับแบบจ าลองทางเศรษฐศาสตร์  (Econometric Model) และแบบจ าลอง 
เพื่อการพยากรณ์ (Forecasting Model) ท่ีไดจ้ากการค านวณขอ้มูลอนุกรมเวลา จ านวน 81 ไตรมาส 
ผลการศึกษา ในช่วง ค.ศ. 1990 ถึง 2004 โดยศึกษากบักลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มยุโรปตะวนัตก อเมริกา
เหนือ เอเชียตะวนัออก และแปซิฟิก พบว่ามีหลักฐานเชิงประจักษ์หลายช้ินท่ีแสดงถึงความ
เช่ือมโยงและความสัมพนัธ์ระหว่างการเปล่ียนแปลงรายได้ และอตัราแลกเปล่ียนท่ีแท้จริง ต่อ
จ านวนนกัท่องเท่ียวระหวา่งประเทศ  
 Karimi et al (2015) ศึกษารูปแบบความสัมพนัธ์ระยะยาวระหวา่งตวัแปรของเศรษฐกิจ 
มหภาคต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวระหวา่งประเทศท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวในอาเซียน ทั้ง 10 ประเทศ 
โดยเป็นชุดข้อมูลแบบผสม ระหว่างปี ค.ศ. 1995 ถึง 2013 โดยใช้การวิเคราะห์ถดถอยปัวซอง 
(Poisson Regression Analysis) พบว่าจ านวนนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวในอาเซียนมี
ความสัมพนัธ์เชิงลบต่อการเปล่ียนแปลงของตวัแปรเศรษฐกิจมหภาคของประเทศอาเซียน ไดแ้ก่ 
อตัราเงินเฟ้อ และการเปล่ียนแปลงของอตัราแลกเปล่ียนท่ีแทจ้ริง ในขณะท่ีปัจจยัด้านการลงทุน
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โดยตรงจากต่างชาติ และความเสรีทางการคา้มีความสัมพนัธ์ไปในทิศทางเดียวกนักบัอุปสงค์ของ
นกัท่องเท่ียวระหวา่งประเทศท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวในอาเซียน  
 Yazdi and Khanalizadeh (2017) ศึกษาการประมาณค่าสัมประสิทธ์ิของปัจจยัท่ีก าหนด
อุปสงค์ของนักท่องเท่ียวระหว่างประเทศท่ีเดินทางเขา้สหรัฐอเมริกา ระหว่าง ค.ศ. 1995 ถึง 2014 
โดยใช้แบบจ าลองแรงโน้มถ่วง (Gravity Model) และสมการถดถอยเชิงเส้น (Linear Regression) 
พบวา่การเปล่ียนแปลงของมูลค่าผลิตภณัฑ์มวลรวมภายในประเทศท่ีแทจ้ริง (real GDP) ดชันีราคา
ผู ้บริโภค (CPI) และอัตราแลกเปล่ียนมีผลกระทบต่อจ านวนนักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาท่องเท่ียว 
ในสหรัฐอเมริกาในห้วงเวลาดงักล่าวอยา่งมีนยัส าคญั นอกจากนั้น เม่ือพิจารณาจากค่าความยดืหยุน่
ของอุปสงค์ต่อราคาแล้ว พบว่าราคาและอตัราแลกเปล่ียนส่งผลกระทบต่อจ านวนนักท่องเท่ียว 
ไปในทิศทางตรงกันข้าม จากผลการศึกษาสามารถสรุปได้ว่าจ  านวนนักท่องเท่ียวหรืออุปสงค ์
ดา้นการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวระหว่างประเทศมีความสัมพนัธ์กบัดชันีราคาผูบ้ริโภค (CPI) 
อตัราแลกเปล่ียน และสถานการณ์ทางเศรษฐกิจของประเทศตน้ทาง อย่างไรก็ตาม นักวิจยัหลาย
ท่านยงัใหข้อ้สังเกตวา่ นอกจากปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ เช่น ดชันีราคาผูบ้ริโภค (CPI) อตัราแลกเปล่ียน 
หรืออตัราการเติบโตของเศรษฐกิจของประเทศตน้ทาง ยงัคงมีปัจจยัอ่ืนท่ีส่งผลต่อการเปล่ียนแปลง
ของอุปสงคด์า้นการท่องเท่ียวดว้ย เช่น ปัจจยัทางดา้นสังคม หรือปัจจยัทางดา้นประชากร เป็นตน้ 

สุภาพร สุขมาก (2553) ศึกษาปัจจยัทางเศรษฐกิจและสังคมท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลง
อุปสงค์การท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวต่างชาติในประเทศไทย  เช่น รายได้ต่อหัวของประชากร 
ดชันีราคา และอตัราแลกเปล่ียน ตลอดจนความไม่สงบในพื้นท่ี 3 จงัหวดัชายแดนใต ้ภยัจากสึนามิ 
และการระบาดของไขห้วดันก โดยท าการศึกษากบักลุ่มตวัอยา่งจ านวน 25 ประเทศ จาก 6 ภูมิภาค 
ได้แก่ ภูมิภาคอเมริกา ยูโรป เอเชียตะวนัออก อาเซียน เอเชียใต ้และโอเชียเนีย ตั้ งแต่ปี 2546 ถึง 
2550 ทดสอบด้วยแบบจ าลอง Generalized Method of Moment (GMM) แบบจ าลอง Seasonal 
Autoregressive Integrated Moving Average (SARIMA) และวิเคราะห์ด้วยวิธีก าลังสองน้อยท่ีสุด 
(Ordinary Least Squares: OLS) พบวา่ปัจจยัรายไดต่้อหวัประชากร ดชันีราคา และอตัราแลกเปล่ียน 
มีความสัมพันธ์กับการเปล่ียนแปลงของจ านวนนักท่องเท่ียวจากประเทศกลุ่มตัวอย่างทั้ ง  
25 ประเทศ  

วนัวสา วิโรจนารมย ์(2551) ศึกษาปัจจยัดา้นเศรษฐกิจท่ีมีผลต่ออุปสงค์การท่องเท่ียว
ของนกัท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเดินทางเขา้มาประเทศไทย ไดแ้ก่ ระดบัรายไดข้องประชากรในประเทศ
ต้นทาง ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง ระดับราคาโดยเปรียบเทียบ และอัตราแลกเปล่ียนเงินตรา
ต่างประเทศ จ านวน 10 ประเทศ ได้แก่ ประเทศมาเลเซีย ญ่ีปุ่น เกาหลีใต้ จีน สิงคโปร์ สหราช
อาณาจกัร สหรัฐอเมริกา ออสเตรเลีย เยอรมนี และไต้หวนั ตั้ งแต่ ค.ศ. 1981 ถึง 2006 ด้วยการ
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ทดสอบ  Panel Cointegration และการประมาณค่าความสัมพันธ์ของแบบจ าลองอุปสงค์การ
ท่องเท่ียว พบว่า การเปล่ียนแปลงของรายได้ของประชากรในประเทศตน้ทาง มีอิทธิผลต่อการ
เปล่ียนแปลงของอุปสงคก์ารท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวต่างชาติทุกประเทศอยา่งมีนยัส าคญั ส าหรับ
ค่าใชจ่้ายในการเดินทางมีอิทธิพลต่ออุปสงคก์ารท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวชาวสิงคโปร์ในทิศทาง
ตรงกนัขา้มเพียงประเทศเดียว ส่วนระดบัราคาโดยเปรียบเทียบ มีอิทธิพลในทางตรงกนัขา้มกบัอุป
สงคก์ารท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวเกาหลี ไตห้วนั จีน ออสเตรเลีย และสหรัฐอเมริกา และมีอิทธิพล
ในทิศทางเดียวกบัอุปสงคก์ารท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวสิงคโปร์ และญ่ีปุ่น ในขณะท่ีระดบัราคา
โดยเปรียบเทียบไม่มีอิทธิพลต่ออุปสงค์การท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวมาเลเซีย สหราชอาณาจกัร 
และเยอรมนี  ส าหรับอตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศมีอิทธิพลต่ออุปสงค์การท่องเท่ียวของ
นกัท่องเท่ียวจากไตห้วนัในทิศทางเดียวกนัเพียงประเทศเดียว 

บัณทิต ชัยวิชญชาติ (2563) ศึกษาอุปสงค์ต่อการท่องเท่ียวไทยของนักท่องเท่ียว
ต่างชาติท่ีเดินทางเขา้มาไทยสูงสุด ระหวา่งปี 2553 ถึง 2561 โดยใชข้อ้มูลแบบผสม จาก 15 ประเทศ 
ไดแ้ก่ จีน มาเลเซีย ญ่ีปุ่น เกาหลีใต ้รัสเซีย ลาว อินเดีย สิงคโปร์ สหราชอาณาจกัร สหรัฐอเมริกา 
ออสเตรเลีย เยอรมนี เวียดนาม ฮ่องกง และฝร่ังเศส ด้วยวิธี Panel Regression Analysis และการ
ทดสอบ Panel Cointegration  พบว่า สถานการณ์ชะลอตวัของเศรษฐกิจโลก อตัราค่าครองชีพท่ี
สูงข้ึน และภาวะความผนัผวนของค่าเงินบาทไม่มีผลอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติต่อการเปล่ียนแปลง
ของจ านวนนกัท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวในประเทศไทย 
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วธีิด ำเนินกำรศึกษำ 
 
 

การศึกษาปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่อการตดัสินใจของนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีส าคญั 
ท่ีเขา้มาท่องเท่ียวในประเทศไทยคร้ังน้ี เป็นการทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างดชันีราคาผูบ้ริโภค
ของประเทศตน้ทาง (Consumer Price Index: CPI) อตัราแลกเปล่ียนเงินสกุลบาท (THB) กบั 
สกุลเงินของประเทศตน้ทาง (Source country) และผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศของประเทศ 
ตน้ทาง (Gross Domestic Product: GDP) กบัจ านวนนกัท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเดินทางเขา้มาใน
ประเทศไทยมากท่ีสุด 6 อนัดบัแรก (ไม่รวมประเทศในอาเซียน)  ใน พ.ศ. 2562 ไดแ้ก่ จีน อินเดีย 
เกาหลีใต ้ญ่ีปุ่น รัสเซีย และอเมริกนั พร้อมทั้งทดสอบหาค่าสัมประสิทธ์ิความสัมพนัธ์ของปัจจยัท่ีมี
ความสัมพนัธ์กับจ านวนนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีเข้ามาท่องเท่ียวในประเทศไทยด้วย โดยมี
รายละเอียดวธีิการวจิยัด าเนินการเป็นล าดบัขั้นตอน ดงัน้ี 
 

1.  กำรรวบรวมข้อมูลทุติยภูม ิ
 

 ขอ้มูลท่ีใช้ในการศึกษาคร้ังน้ี เป็นขอ้มูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ประเภทอนุกรม
เวลา (Time Series) โดยรวบรวมจากหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง ดงัน้ี 
 1) ขอ้มูลจ านวนนักท่องเท่ียวจากประเทศจีน อินเดีย เกาหลีใต้ ญ่ีปุ่น รัสเซีย และ
สหรัฐอเมริกา รายไตรมาส จ าแนกตามสัญชาติ ตั้ งแต่ พ.ศ. 2556 ถึง 2562 จากกระทรวง 
การท่องเท่ียวและกีฬา  
 2) ขอ้มูลดชันีราคาผูบ้ริโภค (Consumer Price Index; CPI) รายไตรมาส ปีฐานท่ี พ.ศ. 
2558 (Not Seasonally Adjusted) ของประเทศจีน อินเดีย เกาหลีใต ้ญ่ีปุ่น รัสเซีย และสหรัฐอเมริกา  
รายไตรมาส ตั้งแต่ พ.ศ. 2556 ถึง 2562 จาก Federal Reserve Economic Data 
 3) ขอ้มูลอตัราแลกเปล่ียนเงินสกุลบาท (THB) ต่อสกุลเงินของประเทศจีน อินเดีย  
เกาหลีใต ้ญ่ีปุ่น รัสเซีย และสหรัฐอเมริกา รายไตรมาส ตั้งแต่ พ.ศ. 2556 ถึง 2562 จากธนาคาร 
แห่งประเทศไทย  
 4) ขอ้มูลผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศ (Gross Domestic Product; GDP) รายไตรมาส  
ของประเทศจีน อินเดีย เกาหลีใต ้ญ่ีปุ่น รัสเซีย และสหรัฐอเมริกา ตั้งแต่ พ.ศ. 2556 ถึง 2562 จาก 
Federal Reserve Economic Data 
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2. กำรวเิครำะห์ข้อมูล 
 
 การวจิยัคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงปริมาณ ซ่ึงน าเทคนิคทางดา้นสถิติมาใชใ้นการวิเคราะห์
ขอ้มูลทุติยภูมิ ประเภทอนุกรมเวลา (Time Series) ซ่ึงน ามาทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งดชันีราคา
ผูบ้ริโภคของประเทศต้นทาง อัตราแลกเปล่ียนเงินสกุลบาทต่อสกุลเงินประเทศต้นทาง และ
ผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศของประเทศต้นทาง ต่อจ านวนนักท่องเท่ียวจากประเทศตน้ทาง 
ท่ีเข้ามาประเทศไทย ตั้งแต่ ปี พ.ศ. 2556 ด้วยการหาค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ของเพียร์สัน 
(Pearson Correlation Coefficient) และการหาค่าสัมประสิทธ์ิของแต่ละตวัแปร ดว้ยวิธีก าลงัสอง
นอ้ยท่ีสุดแบบธรรมดา (Ordinary Least Square : OLS) โดยขอ้มูลท่ีจะน ามาใช้จะถูกตรวจสอบ
ความน่ิงของขอ้มูล (Stationary) ดว้ยการทดสอบ Unit Root วิธี Augmented Dickey–Fuller Test 
(ADF) ซ่ึงการวิจัยน้ีจะให้โปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติช่วยค านวณเพื่อระบุความสัมพนัธ์ 
ตามสมมติฐานตามรูปแบบการจ าลอง ดงัน้ี 
 

𝑦𝑖 =  𝑓(𝐶𝑃𝐼𝑖 , 𝐸𝑥𝑖 , 𝐺𝐷𝑃𝑖) 
 
 y คือ  จ านวนนกัท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเขา้มาท่องเท่ียวในประเทศ 
 CPI  คือ  ดชันีราคาผูบ้ริโภคของประเทศตน้ทาง 
 Ex  คือ  อตัราแลกเปล่ียนเงินบาทต่อสกุลเงินของประเทศตน้ทาง 
 GDP คือ  ผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศของประเทศตน้ทาง 
 

เคร่ืองมือในการศึกษามีล าดบัการวเิคราะห์ ดงัน้ี 
 2.1  ค่ำสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ของเพยีร์สัน (Pearson Correlation Coefficient)  
 การวิเคราะห์ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์แบบเพียร์สัน (Pearson Correlation 
Coefficient) เป็นเทคนิคในการวิเคราะห์หาขนาดและทิศทางของความสัมพนัธ์เชิงเส้นตรงระหวา่ง
ตวัแปร 2 ชุดท่ีมีมาตรวดัแบบช่วง (Interval Scale) หรืออตัราส่วน (Ratio Scale) โดยเรียกตวัแปร
ประเภทน้ีว่า “ตวัแปรเชิงปริมาณ (Metrics Variables)” โดยทัว่ไปนิยมใช้สัญลกัษณ์ ( r ) แทนค่า
สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์แบบเพียร์สันส าหรับตวัอยา่ง และ ρ ส าหรับประชากร ซ่ึงค่าก าลงัสองของ 
r (r2) แทนค่าสัมประสิทธ์ิของการท านาย (Coefficient of Determination) ซ่ึงเป็นค่าท่ีอธิบายวา่ตวั
แปรหน่ึงมีค่าความแปรปรวนต่ออีกตวัแปรหน่ึงเท่าไร ในรูปแบบร้อยละ โดยสูตรในการค านวณหา 
ค่า r ท่ีนิยม (Forthofer and others, 2007) เขียนเป็นสมการไดด้งัน้ี  
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𝜌 =  
𝜎𝑥𝑦

𝜎𝑥𝜎𝑦
                          หรือ 

 

𝑟 =  
∑ 𝑋𝑖𝑌𝑖 − 𝑛�̅��̅�𝑛

𝑖=1

√[∑ 𝑋𝑖
2 − 𝑛

𝑖=1 𝑛�̅�2][∑ 𝑌𝑖
2 − 𝑛

𝑖=1 𝑛�̅�2]

 

 
 การทดสอบนยัส าคญัจะใชก้ารทดสอบค่าสถิติ t (t-test) ซ่ึงตั้งสมมติฐานท่ีใชท้ดสอบ 
คือ HO : ρ = 0 (ตวัแปรตน้และตวัแปรตามไม่มีความสัมพนัธ์กนั)  และ H1 : ρ ≠ 0 (ตวัแปรตน้
และตวัแปรตามมีความสัมพนัธ์กนั) การทดสอบค่าสถิติ t (t-test) มีสูตร ดงัน้ี 
 

𝑡 =
𝑟

√(1 − 𝑟2)
𝑛 − 2

      ;   𝑑𝑓 = 𝑛 − 2 

 
 การระบุความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรต้นและตวัแปรตามจะตีความจากจ านวนค่า
สัมประสิทธ์ิ หากค่าดงักล่าวเขา้ใกล ้-1 หรือ +1 จะแสดงว่าตวัแปรตน้สัมพนัธ์กบัตวัแปรตามใน
ระดบัสูง แต่หากมีค่าเขา้ใกล้ 0 แสดงถึง ตวัแปรตน้และตวัแปรตามไม่มีความสัมพนัธ์กนัหรือมี
ความสัมพนัธ์ในระดบัต ่า ซ่ึงระดบัความสัมพนัธ์ในการศึกษาจะใชเ้กณฑ์ ดงัน้ี (Hinkle D. E. 1998, 
p.118) 
ค่า ( r ) ระดบัของความสัมพนัธ์ 0.90 - 1.00   ขอ้มูลมีความสัมพนัธ์กนั “สูงมาก” 
    0.70 - 0.90 ขอ้มูลมีความสัมพนัธ์กนั “สูง” 
    0.50 - 0.70  ขอ้มูลมีความสัมพนัธ์กนั “ปานกลาง” 
    0.30 - 0.50  ขอ้มูลมีความสัมพนัธ์กนั “ต ่า”  
    0.00 - 0.30  ขอ้มูลมีความสัมพนัธ์กนั “ต ่ามาก” 
 โดยเคร่ืองหมาย ( +,– ) หน้าตวัเลขสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์บ่งบอกถึงทิศทางของ
ความสัมพนัธ์ระหว่างชุดข้อมูล โดยเคร่ืองหมาย + (บวก) หมายถึง ตัวแปรมีความสัมพนัธ์  
ทิศทางเดียวกนั (หากค่าตวัแปรหน่ึงสูง อีกตวัแปรหน่ึงจะสูง) และเคร่ืองหมาย – (ลบ) หมายถึง 
ความสัมพนัธ์ของตวัแปรเป็นลกัษณะผกผนั (โดยเม่ือตวัแปรหน่ึงมีค่ามาก อีกตวัแปรจะมีค่านอ้ย)  
 ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์เพียร์สันเหมาะสมกบัการตรวจสอบความสัมพนัธ์ระหวา่ง
ขอ้มูลท่ีมีความสัมพนัธ์เชิงเส้นตรงเท่านั้น ดงันั้น หากพบวา่ r=0 สามารถแปลความไดว้า่ขอ้มูลไม่มี
ความสัมพนัธ์ หรืออาจจะมีความสัมพนัธ์รูปแบบอ่ืน เช่น ความสัมพนัธ์ในลกัษณะโคง้ หรือรูป
ระฆงัคว  ่า-หงาย ดงันั้น ขอ้มูลท่ีน ามาทดสอบหาค่าสัมประสิทธ์ิจะตอ้งค านึงเง่ือนไข ดงัต่อไปน้ี  
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 1. ตัวแปรต้นและตัวแปรตาม ต้องเป็นข้อมูลอันตรภาค หรือข้อมูลระดับ
อตัราส่วน (Interval or Ratio scale) 
 2. ตวัแปรต้องเป็นข้อมูลท่ีมีการแจกแจงอย่างปกติ และมีความสัมพนัธ์แบบ
เส้นตรง 
 3. ตวัแปรตน้และตวัแปรตามในแต่ละชุด ตอ้งเป็นอิสระต่อกนั 
 2.2  กำรทดสอบหำควำมน่ิงของข้อมูล (Unit Root Test) 
 เน่ืองจากชุดขอ้มูลท่ีสนใจถูกจดัเก็บในลกัษณะประเภทอนุกรมเวลา (Time Series 
Data) ซ่ึงตวัแปรแต่ละตวัมีหน่วยท่ีไม่เหมือนกนั และเป็นการใช้ขอ้มูลรายไตรมาส จึงอาจจะมี
ความผนัแปรของขอ้มูลจากการเปล่ียนแปลงของฤดูกาล แนวโน้ม หรือวฏัจกัร ซ่ึงท าให้ชุดขอ้มูล
ดงักล่าวเกิดการแกวง่ของค่าเฉล่ีย (Mean) และค่าความแปรปรวน (Variances) ท าให้ไม่สามารถ
น าไปวเิคราะห์ดว้ยเคร่ืองมือทางสถิติได ้ดงันั้น ก่อนน าชุดขอ้มูลประเภทออนุกรมเวลาไปวิเคราะห์
ต่อจะตอ้งด าเนินการปรับตวัแปรทุกตวัให้มีหน่วยเดียวกนัดว้ยการใส่ Log ฐานธรรมชาติ และท า
การSeasonal Adjustment ขอ้มูลท่ีมีปัจจยัทางฤดูกาลเพื่อก าจดัปัจจยัทางฤดูกาล แล้วจึงน ามา
ทดสอบความน่ิงของขอ้มูล (Stationary) หรือ Unit Root Test เป็นการทดสอบเพื่อตรวจสอบว่า
ขอ้มูลอนุกรมเวลาท่ีสนใจมีความน่ิงหรือไม่ สามารถด าเนินการทดสอบได้ด้วยวิธี  Augmented 
Dickey-Fuller test : ADF ซ่ึงมีสมการในการทดสอบ ดงัน้ี 

∆𝑋𝑖 =  𝜃1𝑋𝑡−1 +  ∑ 𝑐𝑖∆𝑋𝑡−1 +  𝜀1𝑡

𝑝

𝑖=1

 

∆𝑋𝑖 =  𝛼1 + 𝜃1𝑋𝑡−1 +  ∑ 𝑐𝑖∆𝑋𝑡−1 +  𝜀1𝑡

𝑝

𝑖=1

 

∆𝑋𝑖 =  𝛼1 +  𝛽1𝑡 + 𝜃1𝑋𝑡−1 +  ∑ 𝑐𝑖∆𝑋𝑡−1 +  𝜀1𝑡

𝑝

𝑖=1

  

โดยท่ี Xi, Xt-1 คือ  ค่าขอ้มูล ท่ี เวลา t และ t-1 

 α1, β1, θ1, c คือ  ค่าสัมประสิทธ์ิของตวัแปรต่าง ๆ 
 ε1t  คือ  ค่าความคลาดเคล่ือนแบบสุ่ม 
 t  คือ  ค่าแนวโนม้ 
สมมติฐานท่ีใชใ้นการทดสอบ ไดแ้ก่ 
 Ho: 𝜃1 = 0   (Non-Stationary) 
 H1: 𝜃1 ≠ 0   (Stationary) 
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 2.3  กำรวเิครำะห์กำรถดถอยพหุคูณ 
 การวิจยัคร้ังน้ี จะใช้การวิเคราะห์การถดถอยเชิงพหุคูณ หรือ Multiple Regression 
Analysis เพื่อศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรอิสระมากกว่า 1 ตวั กบัตวัแปรตาม 1 ตวั ซ่ึงเขียน
ความสัมพนัธ์ในรูปแบบของสมการไดด้งัน้ี 
 

𝑌𝑖 =  𝛽0 +  𝛽1𝐶𝑃𝐼𝑖 + 𝛽2𝐸𝑥𝑖 +  𝛽3𝐺𝐷𝑃𝑖 
 
โดยท่ี  Yi คือ จ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศ i 
 CPIi คือ ดชันีราคาผูบ้ริโภคของประเทศ i 
 Exi คือ อตัราแลกเปล่ียนเงินสกุลบาทต่อ 1 หน่วยของสกุลเงิน 

ของประเทศ i  
 GDPi  คือ ผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศของประเทศ i  
 β0, β1, …, β4 คือ ค่าสัมประสิทธ์ิถดถอย (Regression Coefficient) ของตวัแปรตน้ 
 โดยการวิจยัคร้ังน้ี จะวิเคราะห์หาอิทธิพลของดชันีราคาผูบ้ริโภคของประเทศตน้ทาง  
อตัราแลกเปล่ียนเงินสกุลบาทต่อ 1 หน่วยของสกุลเงินของประเทศตน้ทาง และผลิตภณัฑ์มวลรวม
ในประเทศของประเทศต้นทาง ต่อจ านวนของนักท่องเท่ียวจากชาตินั้น ท่ีเข้ามาท่องเท่ียวใน
ประเทศตามสมการขา้งตน้ โดยวิธีก าลงัสองน้อยท่ีสุดแบบธรรมดา ( Ordinary Least Square : 
OLS)  
 

3.  สมมติฐำนในกำรศึกษำ 
 

การวิจยัคร้ังน้ีไดต้ั้งสมมติฐานในการศึกษาปัจจยัทางเศรษฐกิจมหภาคท่ีมีผลต่อการ
เปล่ียนแปลงของจ านวนนักท่องเท่ียวจากประเทศจีน อินเดีย เกาหลีใต้ ญ่ีปุ่น รัสเซีย และ
สหรัฐอเมริกา ท่ีเขา้มาประเทศไทย มีรายละเอียด ดงัน้ี 

3.1  ดัชนีรำคำผู้บริโภค 
Ho: ดชันีราคาผูบ้ริโภคของประเทศตน้ทาง (Origin Country) ไม่มีอิทธิพล ต่อจ านวน

นกัท่องเท่ียวจากประเทศตน้ทางท่ีเขา้มาประเทศไทย  
H1:  ดชันีราคาผูบ้ริโภคของประเทศตน้ทาง (Origin Country) มีอิทธิพล ต่อจ านวน

นกัท่องเท่ียวจากประเทศตน้ทางท่ีเขา้มาประเทศไทย  
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3.2  อตัรำแลกเปลีย่น 
Ho: อตัราแลกเปล่ียนระหว่างเงินบาทต่อสกุลเงินประเทศตน้ทาง (Origin Country)  

ไม่มีอทิธิพล ต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศตน้ทางท่ีเขา้มาประเทศไทย 
H1:  อตัราแลกเปล่ียนระหวา่งเงินบาทต่อสกุลเงินประเทศตน้ทาง (Origin Country)  

มีอทิธิพล ต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศตน้ทางท่ีเขา้มาประเทศไทย  
3.3  ผลติภัณฑ์มวลรวม 
Ho: ผลิตภณัฑ์มวลรวมของประเทศตน้ทาง (Origin Country) ไม่มีอิทธิพล ต่อจ านวน

ของนกัท่องเท่ียวจากประเทศตน้ทางท่ีเขา้มาประเทศไทย 
H1:  ผลิตภณัฑ์มวลรวมของประเทศตน้ทาง (Origin Country) มีอิทธิพล ต่อจ านวน

ของนกัท่องเท่ียวจากประเทศตน้ทางท่ีเขา้มาประเทศไทย  
 



บทที ่4  

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 
 

 การศึกษาคร้ังน้ี มีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจยัทางเศรษฐกิจท่ีมีอิทธิพลต่อจ านวน
นกัท่องเท่ียวต่างชาติท่ีส าคญัท่ีเขา้มาประเทศไทย โดยให้ความสนใจกบัจ านวนนกัท่องเท่ียวจาก
ประเทศจีน อินเดีย เกาหลีใต ้ญ่ีปุ่น รัสเซีย และสหรัฐอเมริกา ซ่ึงเป็นนักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเดิน
ทางเขา้มาท่องเท่ียวในปี 2562 มากท่ีสุด 6 อนัดบัแรก ไม่รวมประเทศในอาเซียน โดยแบ่งตาม
กระบวนการวิเคราะห์เป็นสามส่วน ไดแ้ก่ (1) การหาค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ดว้ยวิธีการของเพียร์
สัน (Pearson Correlation Coefficient) (2) การทดสอบความน่ิง (Stationary) ของขอ้มูลอนุกรมเวลา
ดว้ยวิธีการ Augmented Dickey - fuller test (ADF)   และ (3) การหาค่าสัมประสิทธ์ิดว้ยวิธีการก าลงัสอง
นอ้ยท่ีสุดแบบธรรมดา (Ordinary Least Square : OLS)  เพื่อศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรตาม 
คือ จ านวนนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีเข้ามาในประเทศไทย กบัตวัแปรอิสระ ได้แก่ ดัชนีราคา
ผูบ้ริโภคของประเทศตน้ทาง อตัราแลกเปล่ียนเงินสกุลบาทกบัสกุลเงินของประเทศตน้ทาง และ
ผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศของประเทศตน้ทาง 
 

1.  ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพนัธ์ด้วยวธิีของเพยีร์สัน (Pearson Correlation Coefficient) 
 
 จากการทดสอบหาค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหวา่งดชันีราคาผูบ้ริโภคของประเทศ 
ตน้ทาง อตัราแลกเปล่ียนเงินสกุลบาทต่อสกุลเงินของประเทศต้นทาง และผลิตภณัฑ์มวลรวม 
ในประเทศของประเทศตน้ทาง ต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศนั้น ท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียว 
ในประเทศไทยจากทั้ง 6 ประเทศ มีผลสรุปได ้ดงัน้ี  
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ตารางท่ี 4.1  ค่าสหสัมพนัธ์เพียร์สันระหวา่งตวัแปรท่ีศึกษา ในกรณีประเทศจีน 
 

ปัจจัย ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพนัธ์เพียร์สัน (𝐫)

จ านวนนักท่องเที่ยว
 P-value 

แปลผลระดับ
ความสัมพนัธ์ 

CPI 0.844239*** 0.000 สูง 
อตัราแลกเปลี่ยน  -0.479997** 0.0073 ต ่า 
GDP 0.600797*** 0.0004 ปานกลาง 

***มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01  **มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
 จ านวนนักท่องเท่ียวจากประเทศจีนท่ีเดินทางเข้ามาท่องเท่ียวในประเทศไทย 
มีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกับดัชนีราคาผู ้บริโภคของประเทศจีนในระดับสูง โดยมี 
ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์  เท่ากับ 0.844239 อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 และ 
มีความสัมพันธ์เป็นไปในทิศทางเดียวกันกับผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศของประเทศจีน  
ในระดบัปานกลาง โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ (r) เท่ากบั 0.600797 อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 
ท่ีระดบั 0.01ในขณะท่ีจ านวนนกัท่องเท่ียว ชาวจีนท่ีท่องเท่ียวในประเทศไทยมีความสัมพนัธ์ใน
ทิศทางตรงกันขา้มกบัอตัราแลกเปล่ียนเงินสกุลบาทกับหยวน ในระดบัต ่า โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิ
สหสัมพนัธ์ (r) เท่ากบั - 0.479997 อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  
 
ตารางท่ี 4.2  ค่าสหสัมพนัธ์เพียร์สันระหวา่งตวัแปรท่ีศึกษา ในกรณีประเทศอินเดีย 
 

ปัจจัย ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพนัธ์เพียร์สัน (𝐫)

จ านวนนักท่องเที่ยว
 P-value 

แปลผลระดับ
ความสัมพนัธ์ 

CPI 0.907988*** 0.000 สูงมาก 
อตัราแลกเปลี่ยน  -0.517860*** 0.0034 ปานกลาง 
GDP 0.506505*** 0.0043 ปานกลาง 

***มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01   
 
 จ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศอินเดียมีความสัมพนัธ์ไปในทิศทางเดียวกบัดชันีราคา
ผูบ้ริโภคในระดบัสูงมาก โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ (r) เท่ากบั 0.907988 อย่างมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั 0.01 และความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกนักบัผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศของ
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ประเทศอินเดีย ในระดบัปานกลาง โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ (r) เท่ากบั 0.506505 มีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ในขณะท่ีจ านวนนกัท่องเท่ียวชาวอินเดียมีความสัมพนัธ์ในทิศทางตรงกนั
ขา้มกบัอตัราแลกเปล่ียนเงินสกุลบาทกบัรูปี ในระดบัปานกลาง โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ 
(r) เท่ากบั -0.517860 อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01  

 
ตารางท่ี 4.3  ค่าสหสัมพนัธ์เพียร์สันระหวา่งตวัแปรท่ีศึกษา ในกรณีประเทศเกาหลีใต ้
 

ปัจจัย ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพนัธ์เพียร์สัน (𝐫)

จ านวนนักท่องเที่ยว
 P-value 

แปลผลระดับ
ความสัมพนัธ์ 

CPI 0.747190*** 0.000 สูง 
อตัราแลกเปลี่ยน  -0.450670** 0.0124 ปานกลาง 
GDP 0.474655*** 0.0080 ปานกลาง 

***มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01  **มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
 จ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศเกาหลีใตมี้ความสัมพนัธ์ไปในทิศทางเดียวกบัดชันี
ราคาผูบ้ริโภคในระดบัสูง โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ (r) เท่ากบั 0.747190 อย่างมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดับ 0.01 และมีความสัมพนัธ์เป็นไปในทิศทางเดียวกันกับผลิตภณัฑ์มวลรวมใน
ประเทศของประเทศเกาหลีใต ้ในระดบัปานกลาง โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ (r) เท่ากบั 
0.474655 อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.01 ในขณะท่ีจ านวนนักท่องเท่ียวชาวเกาหลีใต้มี
ความสัมพนัธ์ในทิศทางตรงกนัขา้มกบัอตัราแลกเปล่ียนเงินตราสกุลบาทต่อวอน ในระดบัปาน
กลาง โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ (r) เท่ากบั -0.450670 อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  

 
ตารางท่ี 4.4  ค่าสหสัมพนัธ์เพียร์สันระหวา่งตวัแปรท่ีศึกษา ในกรณีประเทศญ่ีปุ่น 
 

ปัจจัย ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพนัธ์เพียร์สัน (𝐫)

จ านวนนักท่องเที่ยว
 P-value 

แปลผลระดับ
ความสัมพนัธ์ 

CPI 0.422106** 0.0202 ปานกลาง 
อตัราแลกเปลี่ยน  -0.278742 0.1358 ไม่มีนยัส าคญั 
GDP 0.270095 0.1489 ไม่มีนยัส าคญั 

**มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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 จ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศญ่ีปุ่นมีความสัมพนัธ์ไปในทิศทางเดียวกบัดชันีราคา
ผูบ้ริโภค ในระดบัปานกลาง โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ (r) เท่ากบั 0.422106 อยา่งมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั 0.05 อยา่งไรก็ตาม ไม่ปรากฎการมีความสัมพนัธ์อยา่งมีนยัส าคญัระหวา่งจ านวน
นักท่องเท่ียวชาวญ่ีปุ่นกับอัตราแลกเปล่ียนเงินตราสกุลบาทต่อเยน และผลิตภัณฑ์มวลรวม 
ในประเทศของประเทศญ่ีปุ่น  
 
ตารางท่ี 4.5  ค่าสหสัมพนัธ์เพียร์สันระหวา่งตวัแปรท่ีศึกษา ในกรณีประเทศรัสเซีย 
 

ปัจจัย ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพนัธ์เพียร์สัน (𝐫)

จ านวนนักท่องเที่ยว
 P-value 

แปลผลระดับ
ความสัมพนัธ์ 

CPI -0.088526 0.6418 ไม่มีนยัส าคญั 
อตัราแลกเปลี่ยน  0.167093 0.3775 ไม่มีนยัส าคญั 
GDP 0.204157 0.2792 ไม่มีนยัส าคญั 

 
 ความสัมพนัธ์ระหว่างจ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศรัสเซีย กบัดชันีราคาผูบ้ริโภค
ของประเทศรัสเซีย อตัราแลกเปล่ียนเงินสกุลบาทต่อรูเบิล และผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศของ
ประเทศรัสเซีย ไม่พบความสัมพนัธ์ท่ีมีนยัส าคญัทางสถิติ  
 
ตารางท่ี 4.6  ค่าสหสัมพนัธ์เพียร์สันระหวา่งตวัแปรท่ีศึกษา ในกรณีประเทศสหรัฐอเมริกา 
 

ปัจจัย ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพนัธ์เพียร์สัน (𝐫)

จ านวนนักท่องเที่ยว
 P-value 

แปลผลระดับ
ความสัมพนัธ์ 

CPI 0.666350*** 0.0001 ปานกลาง 
อตัราแลกเปลี่ยน  -0.056363 0.7674 ไม่มีนยัส าคญั 
GDP 0.583994*** 0.0007 ปานกลาง 

***มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 
 จ านวนนกัท่องเท่ียวจากสหรัฐอเมริกามีความสัมพนัธ์ไปในทิศทางเดียวกบัดชันีราคา
ผูบ้ริโภคในระดบัปานกลาง โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ (r) เท่ากบั 0.666350 อยา่งมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั 0.01 และมีความสัมพนัธ์ไปในทิศทางเดียวกบัผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศของ
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สหรัฐอเมริกา ในระดบัปานกลาง โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ (r) เท่ากบั 0.583994 มีนยัส าคญั 
ทางสถิติท่ีระดบั 0.01 อยา่งไรก็ตาม ไม่ปรากฎการมีความสัมพนัธ์อยา่งมีนยัส าคญัระหวา่งจ านวน
นกัท่องเท่ียวอเมริกนักบัอตัราแลกเปล่ียนเงินสกุลบาทต่อดอลลาร์สหรัฐอเมริกา 
 

2.  การทดสอบความน่ิงของข้อมูลอนุกรมเวลา 
 
 จ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศจีน อินเดีย เกาหลีใต ้ญ่ีปุ่น รัสเซีย และสหรัฐอเมริกา 
พร้อมดว้ยดชันีราคาผูบ้ริโภคของประเทศตน้ทาง อตัราแลกเปล่ียนเงินสกุลบาทต่อสกุลเงินประเทศ
ตน้ทาง และผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศของประเทศตน้ทาง  จะถูกน ามาปรับขอ้มูลให้มีหน่วย
เดียวกัน ด้วยการใส่ Log ฐานธรรมชาติ และข้อมูลท่ีมีผลกระทบจากฤดูกาล ได้แก่ จ  านวน
นกัท่องเท่ียว และผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศ จะถูกก าจดัปัจจยัด้านฤดูกาลดว้ยการ Seasonal 
Adjustment โดยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ หลงัจากนั้น จึงมาทดสอบหา Unit Root ดว้ยวิธีการ 
Augmented Dickey- Fuller (ADF) เพื่อทดสอบความน่ิง (stationary) ของตวัแปรทีละตวั ภายใต้
เง่ือนไข มีค่าคงท่ี แต่ไม่มีแนวโนม้เวลา (with constant) และ Order of Integration เท่ากบั 0 หรือ I(0) 
ถูกก าหนดเป็นค่าท่ี Level และค่า Lag Length ถูกก าหนดให้เท่ากบั 1 และหากพบวา่ขอ้มูลไม่มีความ
น่ิงท่ี I(0) จะน าขอ้มูลดงักล่าวไปทดสอบหาความน่ิงของขอ้มูลท่ีผลต่างล าดบัท่ีหน่ึง (Order of 
Integration เท่ากบั 1) หรือ I(1) ต่อไป เพื่อหาขอ้มูลท่ีมีค่าเฉล่ีย (mean) และความแปรปรวน 
(variances) คงท่ีเพื่อใชใ้นการหาค่าความสัมพนัธ์ระยะยาวต่อไป โดยผลการทดสอบ ขอ้มูลสรุปได ้
ดงัน้ี 
 
ตารางท่ี 4.7  การทดสอบ Unit Root ดว้ยวธีิ ADF ของตวัแปรท่ีศึกษา 
 

 

ค่าสถิติ ADF with constant ในระดบั Level ค่าสถิติ with constant ADF ในระดบั 1st difference 

Log 
(Tourist) 

(SA) 
Log (CPI) 

Log  
(Exchange 

Rate) 

Log  
(GDP) 
(SA) 

Log 
(Tourist) 

(SA) 
Log (CPI) 

Log  
(Exchange 

Rate) 

Log  
(GDP) (SA) 

จีน 
-1.799869 
(0.08) * 

3.138595 
(1.00) 

-0.201032 
(0.93) 

-3.678750 
(0.01) ** 

-6.423280 
(0.00) *** 

-8.594333 
(0.00) *** 

-4.153167 
(0.00) *** 

-5.650864 
(0.00) *** 

อนิเดยี 
1.554458 

(1.00) 
-0.949488  

(0.76) 
-4.160490 
(0.00) *** 

-2.815802 
(0.07) * 

-4.088470 
(0.00) *** 

-5.266442 
(0.00) *** 

-5.667676 
(0.00) *** 

-7.798905 
(0.00) *** 
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ตารางท่ี 4.7  (ต่อ) 
 

 

ค่าสถิติ ADF with constant ในระดบั Level ค่าสถิติ with constant ADF ในระดบั 1st difference 

Log 
(Tourist) 

(SA) 
Log (CPI) 

Log  
(Exchange 

Rate) 

Log  
(GDP) 
(SA) 

Log 
(Tourist) 

(SA) 
Log (CPI) 

Log  
(Exchange 

Rate) 

Log  
(GDP) (SA) 

เกาหลี
ใต้ 

-0.251032 
(0.92) 

0.022748 
(0.95) 

-0.078537 
(0.94) 

-3.443874 
(0.02) ** 

-5.563073 
(0.00) *** 

-7.451180 
(0.00) *** 

-3.902953 
(0.01) *** 

-7.834351 
(0.00) *** 

ญี่ปุ่น 
-0.789768 

(0.81) 
-2.206692 

(0.21) 
-2.348640 

(0.16) 
-2.469867 

(0.13) 
-6.423280 
(0.00) *** 

-5.748579 
(0.00) *** 

-3.959542 
(0.01) *** 

-6.798178 
(0.00) *** 

รัสเซีย 
-2.233669 

(0.20) 
-2.627473 
(0.10) * 

-1.662235 
(0.44) 

-3.687710 
(0.01) ** 

-6.607875 
(0.00) *** 

-1.282993 
(0.00) *** 

-5.420284 
(0.00) *** 

-5.013942 
(0.00) *** 

สหรัฐ 
อเมริกา 

-0.280994 
(0.92) 

0.760251 
(0.99) 

-1.651763 
(0.44) 

-2.657928 
(0.09) * 

-6.100584 
(0.00) *** 

-4.183175 
(0.00) *** 

-4.166168 
(0.00) *** 

-4.461777 
(0.00) *** 

***มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01  **มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  *มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.1 

 
 จากตารางท่ี 4.7 ภายใตเ้ง่ือนไขมีค่าคงท่ี (with constant) ณ ระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.01 พบวา่ท่ี Level มีเพียงอตัราแลกเปล่ียนของประเทศอินเดียท่ีมีความน่ิง ในขณะท่ี ตวัแปร
ท่ีศึกษา ได้แก่ จ  านวนนักท่องเท่ียว อตัราแลกเปล่ียน และดชันีราคาผูบ้ริโภคของทุกประเทศ มี
ความน่ิงท่ีผลต่างล าดบัท่ี 1 (1st Difference)  
 

3.  การหาค่าสัมประสิทธ์ิด้วยวธิีการก าลงัสองน้อยทีสุ่ดแบบธรรมดา (OLS) 
 
 จากการศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่างดัชนีราคาผูบ้ริโภคของประเทศต้นทาง (CPIi)  
อตัราแลกเปล่ียนเงินสกุลบาทกบัสกุลเงินของประเทศตน้ทาง (Exi) และผลิตภณัฑ์มวลรวมใน
ประเทศของประเทศตน้ทาง (GDPi) ต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีเดินทางเขา้มาในประเทศ 
(TOURi) โดยใชส้มการการถดถอยเชิงเส้น (Linear Regression analysis) และท าการประมาณค่า
สัมประสิทธ์ิดว้ยวธีิก าลงัสองนอ้ยท่ีสุด Ordinary Least Squares (OLS)  
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สมมติฐานการวจิยั :  ดชันีราคาผูบ้ริโภคของประเทศตน้ทาง อตัราแลกเปล่ียนของเงิน 
สกุลบาทกบัสกุลเงินของประเทศตน้ทาง และผลิตภณัฑ์มวลรวม
ในประเทศของประเทศต้นทาง มีความสัมพันธ์กับจ านวน
นกัท่องเท่ียวจากประเทศดงักล่าวท่ีเดินทางเขา้มาประเทศไทย 

 
 แบบจ าลอง :  𝑇𝑂𝑈𝑅𝑖 = 𝑓(𝐶𝑃𝐼𝑖, 𝐸𝑥𝑖 ,  𝐺𝐷𝑃𝑖) 

 
 𝑇𝑂𝑈𝑅𝑖 =  𝛼0 + 𝛼1(𝐶𝑃𝐼𝑖) + 𝛼2(𝐸𝑥𝑖) + 𝛼3( 𝐺𝐷𝑃𝑖) 
 

 สมมติฐานการวจิยั :   H0: 𝛽 ≠ 0 

 (ดชันีราคาผูบ้ริโภคของประเทศตน้ทาง อตัราแลกเปล่ียนเงินสกุลบาทกบัสกุลเงินของ
ประเทศตน้ทาง และผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศของประเทศตน้ทาง ไม่มีอิทธิพล กบัจ านวน
นกัท่องเท่ียวจากประเทศนั้นท่ีเดินทางเขา้มาในประเทศไทย) 
 

H1: 𝛽 = 0 
 
 (ดชันีราคาผูบ้ริโภคของประเทศตน้ทาง อตัราแลกเปล่ียนเงินสกุลบาทกบัสกุลเงินของ
ประเทศตน้ทาง และผลิตภณัฑ์มวลรวมภายในประเทศของประเทศตน้ทาง มีอิทธิพล กบัจ านวน
นกัท่องเท่ียวจากประเทศนั้นท่ีเดินทางเขา้มาในประเทศไทย) 
 จากการวเิคราะห์การถดถอยเชิงเส้น และการประมาณค่าสัมประสิทธ์ิดว้ยวิธีก าลงัสอง
นอ้ยท่ีสุด มีผลการวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ของแต่ละประเทศ ดงัน้ี 
 
ตารางท่ี 4.8  ปัจจยัท่ีส่งผลต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศจีน 
 

ตวัแปร Coefficient Std. Error t-statistic Prob. 
c 0.081985 0.035326 2.320812 0.0287 ** 

D(LOG_CPI_C_) 4.837227 1.353352 1.410948 0.0170 ** 
D(LOG_EX_C_) 2.058334 1.203176 1.710751       0.0995 * 

D(LOG_GDP_C_SA_) 0.909323 0.328693 2.766482 0.0105 ** 
𝑅2= 0.526182  �̅�2 = 0.496923 SEest = 0.150375 F = 3.740117 Prob = 0.056517 D.W. = 2.107666 

**มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  *มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.1 
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จากตารางท่ี 4.8 สามารถเขียนเป็นสมการ ไดด้งัน้ี 
d(log(TOURCN))  =  0.081985 + 4.837227(d(log(CPICN))) + 

2.058334(d(log(EXCN))) + 0.909323(d(log(GDPCN))) 
 

โดยท่ี R2  =  0.526182   
 TOURCN  =  จ  านวนนกัท่องเท่ียวชาวจีน 
 CPICN  =  ดชันีราคาผูบ้ริโภคชาวจีน 

 EXCN  =  อตัราแลกเปล่ียนบาทต่อ 1 หยวน 
 GDPCN  =  มูลค่าผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศจีน 

 
จากผลการวิเคราะห์ขา้งตน้พบว่าปัจจยัทางเศรษฐกิจของประเทศจีน ทั้ง 3 ปัจจยั 

สามารถพยากรณ์จ านวนนักท่องเท่ียวจากประเทศจีนท่ีเดินทางเขา้มาภายในประเทศ ได้ร้อยละ 
52.6182 (R2 = 0.526182 ) นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 (Prob = 0.056517) และมีค่าความ
คลาดเคล่ือนมาตรฐานของการพยากรณ์ (SE) เท่ากบั 0.150375 และปัจจยัท่ีมีผลกระทบเชิงบวกต่อ
จ านวนนกัท่องเท่ียวจีนท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวภายในประเทศไทย อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 มีเพียง 2 ตวั คือ ผลต่างระดบัท่ี 1 ของดชันีราคาผูบ้ริโภค โดยมีค่าสถิติ t เท่ากบั 
1.410948 และมีค่า Prob. ท่ี 0.0170 และผลต่างระดบัท่ี 1 ของผลิตภณัฑ์มวลรวมภายในประเทศ 
โดยมีค่าสถิติ t เท่ากบั 2.766482 และมีค่า Prob. ท่ี 0.0105 ในขณะท่ี ตวัแปรท่ีมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.1 ไดแ้ก่ อตัราแลกเปล่ียน โดยมีค่าสถิติ t เท่ากบั 1.710751 และมีค่า Prob. ท่ี 0.0995 
 
ตารางท่ี 4.9  ปัจจยัท่ีส่งผลต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศอินเดีย 
 

 ตวัแปร Coefficient Std. Error t-statistic Prob. 
c -0.039025 0.105438 -0.370123 0.7144 

D(LOG_CPI_I_) 1.170746 1.249523 0.936954 0.0357 ** 
LOG_EX_I -0.076209 0.140912 -0.540830 0.5934 

D(LOG_GDP_I_SA_) -0.257827 0.157001 -1.642200 0.1131 
𝑅2= 0.453840 �̅�2 = 0.453840 SEest = 0.089309 F = 7.070541 Prob = 0.379411 D.W. = 2.444559 

**มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  
 

จากตารางท่ี 4.9 สามารถเขียนเป็นสมการ ไดด้งัน้ี 
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d(log(TOURIN))  =  - 0.039025 + 1.170746(d(log(CPIIN))) - 0.076209 
(log(EXIN)) - 0.257827(d(log(GDPIN))) 

 
โดยท่ี R2  =  0.45384 

  TOURIN  =  จ  านวนนกัท่องเท่ียวชาวอินเดีย 
 CPIIN  =  ดชันีราคาผูบ้ริโภคชาวอินเดีย 
 EXIN  =  อตัราแลกเปล่ียนบาทต่อ 1 รูปี 
 GDPIN  =  มูลค่าผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศอินเดีย 

 
จากผลการวิเคราะห์ขา้งตน้พบวา่ปัจจยัทางเศรษฐกิจของประเทศอินเดีย ทั้ง 3 ปัจจยั

สามารถพยากรณ์จ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศอินเดียท่ีเดินทางเขา้มาภายในประเทศ ไดร้้อยละ 
45.384 (R2 = 0. 45384) และ Prob = 0.379411 และมีค่าความคลาดเคล่ือนมาตรฐานของการ
พยากรณ์ (SE) เท่ากบั 0.089309 และปัจจยัท่ีมีผลกระทบเชิงบวกต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวอินเดียท่ี
เดินทางเขา้มาท่องเท่ียวภายในประเทศไทย อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 มีเพียง 1 ตวั คือ 
ผลต่างระดบัท่ี 1 ของดชันีราคาผูบ้ริโภค โดยมีค่าสถิติ t เท่ากบั 0.936954 และมีค่า Prob. ท่ี 0.0357 
 
ตารางท่ี 4.10  ปัจจยัท่ีส่งผลต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศเกาหลีใต ้
 

 ตวัแปร Coefficient Std. Error t-statistic Prob. 
c 0.026424 0.030233 0.874011 0.3904 

D(LOG_CPI_K_) 4.420981 4.550678 0.971499 0.0606 * 
D(LOG_EX_K_) 0.638844 0.904904 0.705980 0.4867 

D(LOG_GDP_K_SA_) 0.075111 0.146955 0.511112 0.6138 
𝑅2=  0.791348  �̅�2 = 0.741761 SEest =  0.136244   F = 10.837757  Prob =  0.485947  D.W. =  2.065120 

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.1 
 

จากตารางท่ี 4.10 สามารถเขียนเป็นสมการ ไดด้งัน้ี 
 

d(log(TOURKR))  =  0.026424 + 4.420981(d(log(CPIKR))) + 
0.638844(d(log(EXKR))) + 0.075111(d(log(GDPKR))) 
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โดยท่ี R2  =  0.791348 

  TOURKR  =  จ  านวนนกัท่องเท่ียวชาวเกาหลีใต ้
 CPIKR  =  ดชันีราคาผูบ้ริโภคชาวเกาหลีใต ้
 EXKR  =  อตัราแลกเปล่ียนบาทต่อ 1 วอน 
 GDPKR  =  มูลค่าผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศเกาหลีใต ้

 
จากผลการวเิคราะห์ขา้งตน้พบวา่ปัจจยัทางเศรษฐกิจของประเทศเกาหลีใต ้ทั้ง 3 ปัจจยั

สามารถอธิบายพยากรณ์จ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศเกาหลีใตท่ี้เดินทางเขา้มาภายในประเทศ 
ไดร้้อยละ 79.1348 (R2 = 0.791348 ) และ Prob = 0.379411 และมีค่าความคลาดเคล่ือนมาตรฐาน
ของการพยากรณ์ (SE) เท่ากบั 0.136244  และปัจจยัท่ีมีผลกระทบเชิงบวกต่อจ านวนนกัท่องเท่ียว
อินเดียท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวภายในประเทศไทย อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .01 มีเพียง 1 
ตวั คือ ผลต่างระดบัท่ี 1 ของดชันีราคาผูบ้ริโภค โดยมีค่าสถิติ t เท่ากบั 0.971499 และมีค่า Prob. ท่ี 
0.0606 
 
ตารางท่ี 4.11  ปัจจยัท่ีส่งผลต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศญ่ีปุ่น 
 

 ตวัแปร Coefficient Std. Error t-statistic Prob. 
c 0.015479 0.021860 0.708101 0.4854 

D(LOG_CPI_J_) -2.533201 2.184480 -1.159636 0.2572 
D(LOG_EX_J_) -0.505984 0.471428 -1.073300 0.2934 

D(LOG_GDP_J_SA_) 0.059693 0.058201 1.025627 0.3149 
𝑅2=  0.159447 �̅�2 = 0.058581  SEest = 0.095215  F =   1.580774  Prob = 0.218936 D.W. =   2.233844 

 
จากตารางท่ี 4.11 สามารถเขียนเป็นสมการ ไดด้งัน้ี 

 
d(log(TOURJP))  =  0.015479 - 2.533201 (d(log(CPIJP))) - 0.505984 

(d(log(EXJP))) + 0.059693 (d(log(GDPJP))) 
 

โดยท่ี R2  =  0.159447 

  TOURJP  =  จ านวนนกัท่องเท่ียวชาวญ่ีปุ่น 
 CPIJP  =  ดชันีราคาผูบ้ริโภคชาวญ่ีปุ่น 
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 EXJP  =  อตัราแลกเปล่ียนบาทต่อ 100 เยน 
 GDPJP  =  มูลค่าผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศญ่ีปุ่น 

 
จากผลการวิ เคราะห์ข้างต้น ไม่พบว่ามีปัจจัยทางเศรษฐกิจท่ี มีผลต่อจ านวน

นกัท่องเท่ียวจากประเทศญ่ีปุ่นท่ีเดินทางเขา้สู่ประเทศไทยอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ แมว้่าสมการ
ขา้งตน้จะมีค่าความคลาดเคล่ือนมาตรฐานของการพยากรณ์ (SE) เท่ากบั 0.095215  อยา่งไรก็ตาม 
สมการดงักล่าวสามารถพยากรณ์จ านวนนกัท่องเท่ียวชาวญ่ีปุ่นท่ีเดินทางเขา้สู่ประเทศไดเ้พียงร้อย
ละ 15.9447 (R2 = 0.159447) มีค่าสถิติ F เท่ากบั 1.580774  และมีค่า Prob เท่ากบั 0.218936  

 
ตารางท่ี 4.12  ปัจจยัท่ีส่งผลต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศรัสเซีย 
 

 ตวัแปร Coefficient Std. Error t-statistic Prob. 
c 0.076099 0.196190 0.387884 0.7014 

D(LOG_CPI_R_) -9.386822 11.70928 -0.801657 0.4303 
D(LOG_EX_R_) 2.054445 2.510568 0.818319 0.4209 

D(LOG_GDP_R_SA_) -5.362645 2.445643 -2.192735 0.0378 ** 
𝑅2=  0.420026 �̅�2 = 0.404029  SEest =  0.661693  F =  2.083670 Prob =   0.127867 D.W. =  1.926845 

**มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

จากตารางท่ี 4.12 สามารถเขียนเป็นสมการ ไดด้งัน้ี 
 

d(log(TOURRU))  =  0.076099 - 9.386822(d(log(CPIRU))) + 
2.054445(d(log(EXRU))) -5.362645(d(log(GDPRU))) 

 
โดยท่ี R2  =  0.420026   
 TOURRU  =  จ านวนนกัท่องเท่ียวชาวรัสเซีย 
 CPIRU  =  ดชันีราคาผูบ้ริโภคชาวรัสเซีย 
 EXRU  =  อตัราแลกเปล่ียนบาทต่อ 1 รูเบิ้ล 
 GDPRU  =  มูลค่าผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศรัสเซีย 
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จากผลการวิเคราะห์ขา้งตน้พบวา่ปัจจยัทางเศรษฐกิจของประเทศรัสเซีย ทั้ง 3 ปัจจยั
สามารถพยากรณ์จ านวนนกัท่องเท่ียวชาวรัสเซียท่ีเดินทางเขา้มาภายในประเทศ ไดร้้อยละ 42.0026 
(R2 = 0.420026 ) และ Prob = 0.127867 และมีค่าความคลาดเคล่ือนมาตรฐานของการพยากรณ์ (SE) 
เท่ากบั 0.661693   และปัจจยัท่ีมีผลกระทบเชิงผกผนัต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวรัสเซียท่ีเดินทางเขา้มา
ท่องเท่ียวภายในประเทศไทย อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05  มีเพียง 1 ตวั คือ ผลต่างระดบัท่ี 
1 ของผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศ โดยมีค่าสถิติ t เท่ากบั -2.192735 และมีค่า Prob. ท่ี 0.0378 
 
ตารางท่ี 4.13  ปัจจยัท่ีส่งผลต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวจากสหรัฐอเมริกา  
 

 ตวัแปร Coefficient Std. Error t-statistic Prob. 
c 0.050233 0.046711 1.075398 0.2925 

D(LOG_CPI_R_) -6.142791 6.464246 -0.950272 0.3511 
D(LOG_EX_R_) 3.272649 1.756537 1.863126 0.0742 * 

D(LOG_GDP_R_SA_) -2.339710 1.922372 -1.217095 0.2349 
𝑅2=  0.463801 �̅�2 = 0.430945  SEest =   0.187170 F =  21.42908 Prob =  0.000257 D.W. =  1.968356 

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.1 
 

จากตารางท่ี 4.13 สามารถเขียนเป็นสมการ ไดด้งัน้ี 
 

d(log(TOURUS))  =  0.050233 - 6.142791 (d(log(CPIUS))) + 3.272649 
(d(log(EXUS))) -2.339710 (d(log(GDPUS))) 

 
โดยท่ี R2  =  0.463801   
 TOURUS  =  จ  านวนนกัท่องเท่ียวชาวอเมริกนั 
 CPIUS  =  ดชันีราคาผูบ้ริโภคชาวอเมริกนั 
 EXUS  =  อตัราแลกเปล่ียนบาทต่อ 1 ดอลลาร์สหรัฐอเมริกา 
 GDPUS  =  มูลค่าผลิตภณัฑม์วลรวมในสหรัฐอเมริกา 
จากผลการวิเคราะห์ขา้งตน้พบว่าปัจจยัทางเศรษฐกิจของสหรัฐอเมริกา ทั้ง 3 ปัจจยั

สามารถพยากรณ์จ านวนนักท่องเท่ียวสหรัฐอเมริกาท่ีเดินทางเขา้มาภายในประเทศ ได้ร้อยละ 
46.3801 (R2 = 0.463801) และ Prob = 0.000257 และมีค่าความคลาดเคล่ือนมาตรฐานของการ
พยากรณ์ (SE) เท่ากบั 0.187170 และปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวสหรัฐอเมริกาท่ีเดิน
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ทางเขา้มาท่องเท่ียวภายในประเทศไทย อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .10  มีเพียง 1 ตวั คือ 
ผลต่างระดบัท่ี 1 ของอตัราแลกเปล่ียน โดยมีค่าสถิติ t เท่ากบั 1.863126 และมีค่า Prob. ท่ี 0.0378 
 
ตารางท่ี 4.14 สรุปปัจจยัดา้นเศรษฐกิจมหภาคท่ีมีผลต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวต่างชาติ  
 

ประเทศ 
ปัจจยัท่ีส่งผลต่อจ านวนนกัท่องเท่ียว 

CPI EX GDP 
จีน (+) (+) (+) 

อินเดีย (+) ไม่มีผล ไม่มีผล 

เกาหลีใต ้ (+) ไม่มีผล ไม่มีผล 

ญ่ีปุ่น ไม่มีผล ไม่มีผล ไม่มีผล 

รัสเซีย ไม่มีผล ไม่มีผล (-) 

สหรัฐอเมริกา ไม่มีผล (+) ไม่มีผล 

 
โดยท่ี CPI  =  ดชันีราคาผูบ้ริโภคของประเทศตน้ทาง 
 EX  =  อตัราแลกเปล่ียนสกุลเงินของประเทศตน้ทาง กบัเงินสกุลบาท 
 GDP  =  ผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศ ของประเทศตน้ทาง 
 (+)  หมายถึง  มีผลกระทบเชิงบวก 
 (-)  หมายถึง  มีผลกระทบเชิงลบ  

 
จากตารางท่ี 4.14 สรุปความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยัของประเทศตน้ทางท่ีมีผลต่อ

จ านวนนกัท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเขา้มาในประเทศไทย พบว่าการเปล่ียนแปลงของ CPI จะมีผลต่อ 
การเปล่ียนแปลงจ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศจีน อินเดีย และเกาหลีใต ้ไปในทิศทางเดียวกนั  
และการเปล่ียนแปลงของอตัราแลกเปล่ียนจะมีผลต่อการเปล่ียนแปลงจ านวนนักท่องเท่ียวจาก
สหรัฐอเมริกา ไปในทิศทางเดียวกนั ในขณะท่ี การเปล่ียนแปลงของ GDP จะมีผลไปในทิศทาง
ตรงกนัขา้มกบัการเปล่ียนแปลงของจ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศรัสเซีย อย่างไรก็ตาม ปัจจยั
ทางมหภาคไม่มีผลต่อการเปล่ียนแปลงของจ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศญ่ีปุ่น 



บทที ่5 

สรุปการศึกษา และข้อเสนอแนะ 
 
 

1.  สรุปการศึกษา 
 
 การวิจยัคร้ังน้ี มีวตัถุประสงค์ (1) เพื่อศึกษาสภาพทัว่ไปของนักท่องเท่ียวชาวจีน 
อินเดีย เกาหลีใต ้ญ่ีปุ่น รัสเซีย และสหรัฐอเมริกา ท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวในประเทศไทย และ (2) 
วิเคราะห์ปัจจยัทางเศรษฐกิจท่ีมีผลต่อจ านวนนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวมากท่ีสุด 6 
อนัดบัแรก ในปี พ.ศ. 2562 (ไม่รวมประเทศในอาเซียน) ไดแ้ก่ จีน อินเดีย เกาหลีใต ้ญ่ีปุ่น รัสเซีย 
และสหรัฐอเมริกา โดยปัจจยัทางเศรษฐกิจท่ีสนใจ ไดแ้ก่ ดชันีราคาผูบ้ริโภคของประเทศตน้ทาง 
(Consumer Price Index: CPI) อตัราแลกเปล่ียนเงินสกุลบาทกบัสกุลเงินของประเทศตน้ทาง 
(Source country) และผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศของประเทศตน้ทาง (Gross Domestic Product: 
GDP) โดยทดสอบค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ดว้ยวิธีของเพียร์สัน (Pearson Correlation) และวิธี
ก าลงัสองนอ้ยท่ีสุดอยา่งง่าย (Ordinary Least Square: OLS)  
 กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา ได้รายงานมูลค่าจากอุตสาหกรรมท่องเท่ียวของ
ประเทศไทย พ.ศ. 2562 วา่มีมูลค่ามากกวา่ 3 ลา้นลา้นบาท หรือคิดเป็นสัดส่วน ประมาณร้อยละ 18 
ของมูลค่าผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศ เป็นรายไดจ้ากนกัท่องเท่ียวชาวไทย จ านวน 1 ลา้นลา้น
บาท และรายได้จากนักท่องเท่ียวต่างชาติ จ  านวน 2 ลา้นลา้นบาท ซ่ึง พ.ศ. 2562 ประเทศไทยมี
นกัท่องเท่ียวต่างชาติมากกว่า 39 ลา้นคน เพิ่มข้ึนอย่างมาจาก พ.ศ. 2552 ท่ีมีเพียง 14.15 ลา้นคน
เท่านั้น จากจ านวนนกัท่องเท่ียวต่างชาติทั้งหมดท่ีเดินทางเขา้มา เม่ือ พ.ศ. 2562 พบวา่นกัท่องเท่ียว
ประเทศจีนมีจ านวนมากท่ีสุด ถึง 11,138,658 คน รองลงมา ได้แก่ นักท่องเท่ียวจากประเทศ
มาเลเซีย อินเดีย เกาหลีใต ้ลาว ญ่ีปุ่น รัสเซีย สิงคโปร์ สหรัฐอเมริกา และฮ่องกง ในการศึกษาคร้ังน้ี 
ผูว้จิยัใหค้วามส าคญักบันกัท่องเท่ียวท่ีเขา้มาในประเทศไทยสูงสุด  6 อนัดบัแรก ไม่นบัรวมประเทศ
ในอาเซียน 
 จากการทดสอบพบว่าจ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศจีนมีความสัมพนัธ์กบั CPI ใน
ระดบัสูง และมีความสัมพนัธ์กบั GDP ในระดบัปานกลาง ท่ีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 และมี
ความสัมพนัธ์กบัอตัราแลกเปล่ียน ในระดบัต ่า ท่ีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  ในขณะท่ีผลการ
วิเคราะห์ ดว้ย OLS พบวา่ CPI และ GDP มีอิทธิพลต่อการเปล่ียนแปลงของจ านวนนกัท่องเท่ียวจาก
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ประเทศจีน ท่ีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ในขณะท่ีอัตราแลกเปล่ียนมีอิทธิพลต่อการ
เปล่ียนแปลงของจ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศจีน ท่ีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.10 แสดงให้เห็น
วา่การเปล่ียนแปลงของจ านวนนกัท่องเท่ียวจีนเป็นผลมาจากการขยายตวัของเศรษฐกิจของประเทศ
จีน ท่ีส่งผลให้นกัท่องเท่ียวมีรายไดม้ากข้ึน ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัของการท่องเท่ียวแห่งประเทศ
ไทย (2556) ท่ีระบุวา่นกัท่องเท่ียวจากประเทศจีนมีช่วงรายไดเ้ฉล่ียตั้งแต่ 20,000 – 59,999 ดอลลาร์ 
สรอ. ต่อปี และมีอายเุฉล่ียระหวา่ง 35 – 54 ปี และมีระดบัการศึกษามากกวา่ปริญญาตรี 

จ านวนนักท่องเท่ียวจากประเทศอินเดียมีความสัมพนัธ์กบั CPI ในระดบัท่ีสูงมาก 
ในขณะท่ี มีความสัมพนัธ์กบัการเปล่ียนแปลงของอตัราแลกเปล่ียน และ GDP ในระดบัปานกลาง 
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 และผลการวเิคราะห์ ดว้ย OLS แสดงให้เห็นวา่ เฉพาะ CPI ท่ีมี
อิทธิพลกบัจ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศอินเดียท่ีเดินทางเขา้มาในประเทศ ท่ีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 ในขณะท่ี ปัจจยัทางเศรษฐกิจท่ีสนใจอ่ืนๆ ไม่ปรากฏการมีอิทธิพลท่ีมีนยัส าคญักบัการ
เปล่ียนแปลงจ านวนนักท่องเท่ียวจากประเทศอินเดีย แสดงให้เห็นว่าการเปล่ียนแปลงของจ านวน
นกัท่องเท่ียวจากประเทศอินเดียท่ีเขา้สู่ไทย เป็นผลมาจากการเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศอินเดีย 
และสอดคล้องกับผลการศึกษาของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (2556) ท่ีได้ท  าการศึกษาว่า 
นกัท่องเท่ียวชาวอินเดียมีมุมมองต่อประเทศไทยวา่เป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีความหรูหราในราคาท่ีไม่
แพง ท าให้ประเทศไทยเป็นจุดหมายปลายทางท่ีนักท่องเท่ียวชาวอินเดียช่ืนชอบรองจากสหรัฐ
อาหรับเอมิเรตส์ โดยใหค้วามส าคญัในการเลือกมาท่องเท่ียวควบคู่กบัการจดังานแต่งงาน 

จ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศเกาหลีใต ้มีความสัมพนัธ์กบั CPI ในระดบัสูง และมี
ความสัมพนัธ์กบั GDP ในระดบัปานกลาง อยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบั 0.01 ในขณะท่ี อตัราแลกเปล่ียน
มีความสัมพนัธ์ในทิศทางตรงกนัขา้มกบัจ านวนนักท่องเท่ียวจากประเทศเกาหลีใต ้ในระดบัปาน
กลาง อย่างมีนยัส าคญัท่ีระดบั 0.05 และผลการวิเคราะห์ OLS แสดงให้เห็นว่า CPI มีอิทธิพลต่อ
จ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศเกาหลีใตท่ี้เดินทางเขา้มาประเทศไทย อยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบั 0.10 
ซ่ึงช้ีให้เห็นว่าการเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศเกาหลีใตเ้ป็นเหตุให้จ  านวนนักท่องเท่ียวจาก
ประเทศเกาหลีใตเ้พิ่มข้ึน ซ่ึงสอดคลอ้งกบัรายงานของกรมส่งเสริมการคา้ระหวา่งประเทศ (2563) ท่ี
ระบุว่าเศรษฐกิจในภาพรวมของประเทศเกาหลีมีการขยายตวัอย่างต่อเน่ือง และมีมูลค่าผลิตภณัฑ์
มวลรวมในประเทศ เม่ือ พ.ศ. 2563 ถึง 1,781.769 พนัลา้นดอลลาร์ สรอ. และมีอตัราเงินเฟ้อร้อยละ 2  

จ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศญ่ีปุ่น ปรากฏความสัมพนัธ์กบั CPI ในระดบัปานกลาง 
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ในขณะท่ี อัตราแลกเปล่ียน และ GDP ไม่มีปรากฏ
ความสัมพนัธ์อยา่งมีนยัส าคญั อยา่งไรก็ตาม ผลการวิเคราะห์ดว้ย OLS ไม่ปรากฏปัจจยัท่ีมีอิทธิพล
ต่อการเปล่ียนแปลงของจ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศญ่ีปุ่น อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ ซ่ึงแสดงให้
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เห็นว่าปัจจยัท่ีเป็นสาเหตุให้นักท่องเท่ียวชาวญ่ีปุ่นเลือกเดินทางเข้ามาท่องเท่ียวในประเทศไทย
อาจจะมีจากปัจจยัอ่ืน ๆ ซ่ึงสอดคลอ้งกบั ผลการศึกษาพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวญ่ีปุ่นในประเทศ
ไทย ของ วารัชต ์(2556) ท่ีบ่งช้ีวา่นกัท่องเท่ียวจากประเทศญ่ีปุ่นเป็นกลุ่มท่ีเดินทางท่องเท่ียวตามค า
แนะจากคนรู้จกั หรือบริษทัน าเท่ียว และมีการเดินทางเป็นฤดูกาล ประกอบกบัการท่ีประเทศญ่ีปุ่นมี
เศรษฐกิจท่ีดีกวา่ประเทศไทยท าใหป้ระเด็นเร่ืองราคาไม่ไดเ้ป็นปัจจยัในการตดัสินใจเดินทาง 

จ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศรัสเซีย ไม่ปรากฏความสัมพนัธ์ท่ีมีนยัส าคญัทางสถิติ
ระหวา่งปัจจยัทางเศรษฐกิจท่ีสนใจกบัจ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศรัสเซีย อยา่งไรก็ตาม จากผล
การวิเคราะห์ปรากฎว่า GDP มีอิทธิพลต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศรัสเซียท่ีเขา้มาประเทศ
ไทย อยา่งมีนียส าคญัทางสถิติท่ีระดบั  0.05 ซ่ึงแสดงให้เห็นว่าการเติบโตทางเศรษฐกิจของรัสเซีย
อาจจะเป็นสาเหตุหน่ีงของการเปล่ียนแปลงจ านวนนกัท่องเท่ียวจากประเทศรัสเซียท่ีเขา้มาประเทศ
ไทย ประกอบกบัผลวิจยัของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (2556) ระบุว่านกัท่องเท่ียวชาวรัสเซีย
ส่วนใหญ่มีพฤติกรรมในการวางแผนการเดินทางร่วมกบับริษทัน าเท่ียวของรัสเซีย ซ่ึงแสดงให้เห็น
ว่าเม่ือนักท่องเท่ียวชาวรัสเซียมีการเดินทางท่องเท่ียวเพิ่มข้ึนจากรายได้ท่ีมากข้ึนตามเศรษฐกิจท่ี
ขยายตวั และท่ีเลือกประเทศไทยเป็นจุดหมายปลายทางในการท่องเท่ียวนั้น เน่ืองจากการท่ีมีตวัแทน
บริษทัน าเท่ียวในประเทศไทยจ านวนมาก ท าให้มีราคาถูก และนกัท่องเท่ียวชาวรัสเซียรู้สึกปลอดภยั
ระหวา่งเดินทาง  

จ านวนนกัท่องเท่ียวจากสหรัฐอเมริกา มีความสัมพนัธ์กบั CPI และ GDP ในระดบัปาน
กลาง อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 แต่ไม่ปรากฎความสัมพนัธ์ระหวา่งจ านวนนกัท่องเท่ียว
จากสหรัฐอเมริกากบัอตัราแลกเปล่ียน อย่างไรก็ตาม ผลการวิเคราะห์ด้วย OLS ปรากฎว่าอตัรา
แลกเปล่ียนมีอิทธิพลต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวจากสหรัฐอเมริกาท่ีเขา้มาประเทศไทย อยา่งมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั 0.10 ในขณะท่ี CPI และ GDP ไม่ปรากฎการมีอิทธิพลต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวอยา่ง
มีนยัส าคญั ซ่ึงแสดงให้เห็นว่านกัท่องเท่ียวจากสหรัฐอเมริกา ให้ความส าคญัราคาเชิงเปรียบเทียบ 
สอดคล้องกับผลวิจัยของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (2559) ท่ีระบุว่านักท่องเท่ียวจาก
สหรัฐอเมริกามีพฤติกรรมในการเปรียบเทียบและเลือกซ้ือแพ็กแกจน าเท่ียวผ่านเว็บไซต์ตวัแทน
จ าหน่ายท่ีมีการน าเสนอความคุม้ค่าของแพจ็แกจเป็นหลกั 

จากผลการศึกษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเดินทางของนักท่องเท่ียว ทั้ ง 6 
สัญชาติ ท่ีเดินทางเขา้ประเทศไทย พบวา่ ดชันีราคาผูบ้ริโภคของประเทศตน้ทาง อตัราแลกเปล่ียน
ระหวา่งเงินบาทกบัสกุลเงินของประเทศตน้ทาง และผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศของประเทศตน้
ทาง มีความสัมพนัธ์กบัจ านวนนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวในประเทศไทย 
ซ่ึงสอดคล้องกบัผลการวิจยัของ Serdar Ongan Cem Işik และ Dilek Ö zdemir (2017) ท่ีพบว่า
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นกัท่องเท่ียวจากสหราชอาณาจกัร สวีเดน สเปน ฝร่ังเศส และอิตาลี ท่ีเดินทางเขา้สหรัฐอเมริกา มี
การตอบสนองเชิงบวกต่อการเปล่ียนแปลงของอตัราแลกเปล่ียนเงินสกุลทอ้งถ่ินกบัดอลลาร์ สรอ. 
Yazdi and Khanalizadeh (2017) ท่ีอธิบายว่าราคาและอตัราแลกเปล่ียนส่งผลกระทบต่อจ านวน
นกัท่องเท่ียวระหวา่งประเทศท่ีเดินทางเขา้สหรัฐอเมริกา และ Karimi et al (2015) วา่การเปล่ียนแปลง
ของจ านวนนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวในอาเซียนมีความสัมพนัธ์ต่อการเปล่ียนแปลง
ของอตัราเงินเฟ้อ และการเปล่ียนแปลงของอตัราแลกเปล่ียนท่ีแทจ้ริง นอกจากนั้น Li et al. (2005) 
และ Lim (1999) พบวา่มีหลกัฐานเชิงประจกัษห์ลายช้ินท่ีแสดงถึงความเช่ือมโยงและความสัมพนัธ์
ระหว่างการเปล่ียนแปลงรายได้ และอตัราแลกเปล่ียนท่ีแทจ้ริง ต่อจ านวนนกัท่องเท่ียวระหว่าง
ประเทศ ท่ีแสดงว่าการเปล่ียนแปลงของปัจจัยเศรษฐกิจมหภาคของประเทศต้นทางของ
นักท่องเท่ียว เช่น อตัราเงินเฟ้อ และอตัราแลกเปล่ียน มีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจเดินทาง 
สู่จุดหมายปลายทางของนักท่องเท่ียว อย่างไรก็ตาม การการตัดสินใจเดินทางท่องเท่ียวของ
นกัท่องเท่ียวจากทั้ง 6 ประเทศ อาจจะเกิดจากปัจจยัอ่ืน ๆ เช่น ปัจจยัทางดา้นจิตวิทยา และปัจจยั
ทางดา้นเศรษฐกิจเชิงเปรียบเทียบ ระหวา่งประเทศตน้ทางและประเทศปลายทาง ซ่ึงสอดคลอ้งกบั
ผลการศึกษาของ Preedatham, Vivatvanit, and Suksonghong (2018) ท่ีไดป้ระมาณการอุปสงคต่์อ
การท่องเท่ียวไทยของนกัท่องเท่ียวต่างชาติ จ  านวน 6 ประเทศ ไดแ้ก่ จีน มาเลเซีย เกาหลีใต ้ญ่ีปุ่น 
รัสเซีย และอินเดีย โดยใชข้อ้มูลระหวา่ง พ.ศ. 2546 ถึง 2558 ดว้ยวิธีก าลงัสองนอ้ยท่ีสุด พบวา่ดชันี
ราคาผู ้บ ริโภคของไทยและของประเทศต้นทาง รายได้ของนักท่องเ ท่ียวต่างชาติ  และ 
อตัราแลกเปล่ียน ไม่มีผลต่อการเปล่ียนแปลงอุปสงค์ต่อการท่องเท่ียวไทยอย่างมีนัยส าคญั และ 
ผลการศึกษาของ บัณทิต (2563) ศึกษาการเปล่ียนแปลงอุปสงค์ต่อการท่องเท่ียวไทยของ
นกัท่องเท่ียวต่างชาติ ท่ีเดินทางเขา้มาไทยสูงสุด ระหวา่ง พ.ศ. 2553 ถึง 2561 จ านวน 15 ประเทศ 
ไดแ้ก่ จีน มาเลเซีย ญ่ีปุ่น เกาหลีใต ้รัสเซีย ลาว อินเดีย สิงคโปร์ สหราชอาณาจกัร สหรัฐอเมริกา 
ออสเตรเลีย เยอรมนี เวียดนาม ฮ่องกง และฝร่ังเศส ด้วยวิธี Panel Regression Analysis และ 
การทดสอบ Panel Cointegration  ซ่ึงพบวา่ สถานการณ์ชะลอตวัของเศรษฐกิจโลก อตัราค่าครองชีพ
ท่ีสูงข้ึน และภาวะความผนัผวนของค่าเงินบาทไม่มีผลอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติต่อการเปล่ียนแปลง
ของจ านวนนักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเดินทางเข้ามาท่องเท่ียวในประเทศไทย อย่างไรก็ตาม  
ผลการศึกษาคร้ังน้ีขดัแยง้กบัการศึกษาของ สุภาพร (2544) ไดศึ้กษาปัจจยัทางเศรษฐกิจและสังคม 
ท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงอุปสงค์การท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวต่างชาติในประเทศไทย  เช่น 
รายได้ต่อหัวของประชากร ดัชนีราคา และอัตราแลกเปล่ียน ตลอดจนความไม่สงบในพื้นท่ี  
3 จงัหวดัชายแดนใต ้ภยัจากสึนามิ และการระบาดของไขห้วดันก โดยท าการศึกษากบักลุ่มตวัอยา่ง
จ านวน 25 ประเทศ จาก 6 ภูมิภาค ไดแ้ก่ ภูมิภาคอเมริกา ยโูรป เอเชียตะวนัออก อาเซียน เอเชียใต ้
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และโอเชียเนีย ตั้งแต่ พ.ศ. 2546 ถึง 2550 ทดสอบดว้ยแบบจ าลอง Generalized Method of Moment 
(GMM) แบบจ าลอง Seasonal Autoregressive Integrated Moving Average (SARIMA) และ
วิเคราะห์ดว้ยวิธีก าลงัสองน้อยท่ีสุด (Ordinary Least Squares: OLS) และพบว่าปัจจยัรายได ้
ต่อหัวประชากร ดชันีราคา และอตัราแลกเปล่ียน มีความสัมพนัธ์กบัการเปล่ียนแปลงของจ านวน
นักท่องเท่ียวจากประเทศกลุ่มตวัอย่างทั้ง 25 ประเทศ และยงัไม่สอดคล้องกับการศึกlษาของ  
วนัวสา (2551) ท่ีศึกษาการเปล่ียนแปลงของปัจจยัดา้นเศรษฐกิจท่ีมีผลต่ออุปสงคก์ารท่องเท่ียวของ
นักท่องเท่ียวต่างชาติ จากประเทศมาเลเซีย ญ่ีปุ่น เกาหลีใต้ จีน สิงคโปร์ สหราชอาณจักร 
สหรัฐอเมริกา ออสเตรเลีย เยอรมนี และไตห้วนั ตั้งแต่ ค.ศ. 1981 ถึง 2006 ดว้ยการทดสอบ Panel 
Cointegration และการประมาณค่าความสัมพนัธ์ของแบบจ าลองอุปสงคก์ารท่องเท่ียว ซ่ึงพบวา่ การ
เปล่ียนแปลงของรายไดข้องประชากร มีอิทธิผลต่อการเปล่ียนแปลงของอุปสงคก์ารท่องเท่ียวอยา่ง
มีนยัส าคญั ในขณะท่ีอตัราแลกเปล่ียน ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง และระดบัราคาโดยเปรียบเทียบมี
ผลต่อการเปล่ียนแปลงของอุปสงคก์ารท่องเท่ียวเพียงบางประเทศเท่านั้น 

 

2.  ข้อเสนอแนะ 
 
 จากการศึกษาคร้ังน้ี พบว่ามีทั้งส่วนท่ีสอดคล้องกบัการศึกษาเร่ืองอุปสงค์ต่อการ
ท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวต่างชาติของ Preedatham, Vivatvanit, and Suksonghong (2018) และ บณั
ทิต ชัยวิชญชาติ (2020)  ซ่ึงผลการศึกษาท่ีค้นพบสามารถสรุปได้ว่าการตดัสินเลือกประเทศ
ปลายทางในการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวจากประเทศจีน อินเดีย เกาหลีใต้ รัสเซีย และ
สหรัฐอเมริกา ไม่ข้ึนอยู่กบัการเปล่ียนแปลงของปัจจยัทางดา้นเศรษฐกิจมหภาคเป็นส าคญั ไม่ว่าจะ
เป็นดชันีราคาผูบ้ริโภค (CPI) อตัราแลกเปล่ียน และผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศ (GPD) ของ
ประเทศตน้ทาง อยา่งไรก็ตาม ผลการศึกษาคร้ังน้ีขดัแยง้กบัการศึกษาของ สุภาพร สุขมาก (2544)  
และ วนัวสา วิโสนารมย์ (2551)  ท่ีมีข้อสรุปว่า ปัจจยัทางด้านเศรษฐกิจมหภาคไม่มีผลต่อการ
เปล่ียนแปลงของอุปทาน  แต่อาจจะเกิดจากปัจจัยทางด้านจิตวิทยา เช่น ความช่ืนชอบ ความ
สะดวกสบาย หรือความร่วมมืออนัดีของบริษทัน าเท่ียวของทั้งสองประเทศ ตลอดจนการเติบโต
ของธุรกิจสายการบินราคาต ่า (low cost airline)   

ดังนั้น หากมีการศึกษาในคราวต่อไป ผูว้ิจ ัยควรพิจารณาการศึกษาถึงปัจจยัอ่ืน ๆ  
ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจของนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวภายในประเทศไทย 
ในเชิงเปรียบเทียบระหว่างประเทศตน้ทางและประเทศไทย เช่น อตัราเงินเฟ้อเชิงเปรียบเทียบ  
อตัราแลกเปล่ียนเชิงเปรียบเทียบ หรืออตัราการขยายตวัทางเศรษฐกิจเชิงเปรียบเทียบ ตลอดจน
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ปัจจยัทางสังคม และประเด็นเก่ียวกับกบัการใส่ใจด้านส่ิงแวดล้อม นอกจากนั้น ควรพิจารณา
ท าการศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวเป็นรายประเทศอย่างละเอียด เพื่อระบุพฤติกรรม  
ความช่ืนชอบ และปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเลือกเดินทางมาท่องเท่ียวในประเทศไทย 
ได้อย่างชัดเจน เน่ืองจากปัจจัยท่ีส่งผลต่ออุปสงค์การท่องเท่ียวมีความเฉพาะตัว ข้ึนอยู่กับ 
นกัท่องเท่ียวมาจากภูมิภาคใด หรือชนชาติใด ทั้งน้ี เพื่อเป็นการพฒันาการศึกษาให้สามารถน าไป
เสนอต่อหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งใช้ประกอบการตดัสินใจในเชิงนโยบายการพฒันาการท่องเท่ียว 
ไดอ้ยา่งแทจ้ริง 
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จ ำนวนนกัท่องเท่ียวชำวต่ำงชำติ ปี 2556 - 62 ท่ีเดินทำงเขำ้ประเทศไทยสูงสุด 10 สัญชำติแรก 

Quarter 
จ ำนวนนกัท่องเท่ียว (ลำ้นคน) 

จีน อินเดีย เกำหลีใต ้ ญ่ีปุ่น รัสเซีย สหรัฐฯ 

Q1/2556 1.176917 0.247176 0.351516 0.412122 0.591176 0.228944 
Q2/2556 1.181136 0.291431 0.268618 0.322472 0.302121 0.185315 
Q3/2556 1.39065 0.255004 0.336573 0.418072 0.218714 0.168293 
Q4/2556 0.888632 0.257278 0.338635 0.383759 0.634554 0.240934 
Q1/2557 1.036938 0.203125 0.315729 0.314599 0.69982 0.214464 
Q2/2557 0.856139 0.246506 0.217465 0.26399 0.239689 0.166016 
Q3/2557 1.234362 0.222508 0.284678 0.336262 0.180256 0.154696 
Q4/2557 1.508859 0.260464 0.304694 0.353035 0.486665 0.228344 
Q1/2558 2.006041 0.23081 0.37065 0.369376 0.32639 0.227807 
Q2/2558 2.002137 0.295388 0.267652 0.306391 0.140089 0.198934 
Q3/2558 2.109188 0.263806 0.353144 0.36818 0.113004 0.179411 
Q4/2558 1.819429 0.279418 0.381599 0.337755 0.304653 0.261353 
Q1/2559 2.629577 0.258142 0.425941 0.380267 0.35817 0.262726 
Q2/2559 2.270041 0.334372 0.299554 0.309133 0.193081 0.224928 
Q3/2559 2.415632 0.303965 0.382941 0.399935 0.153463 0.201197 
Q4/2559 1.442396 0.298029 0.355764 0.350175 0.385369 0.286792 
Q1/2560 2.439085 0.304487 0.46328 0.408266 0.488992 0.283221 
Q2/2560 2.272801 0.386112 0.3624 0.331215 0.230138 0.250515 
Q3/2560 2.682215 0.354901 0.451035 0.415906 0.161029 0.217355 
Q4/2560 2.412159 0.369697 0.43255 0.389055 0.466179 0.305332 
Q1/2561 3.172992 0.359653 0.501247 0.433175 0.618842 0.306527 
Q2/2561 2.756561 0.427946 0.380094 0.346645 0.231973 0.260312 
Q3/2561 2.444883 0.382364 0.453128 0.451346 0.149407 0.224521 
Q4/2561 2.159904 0.425791 0.461932 0.42483 0.472543 0.330728 
Q1/2562 3.119825 0.450224 0.537088 0.474677 0.615548 0.322576 
Q2/2562 2.530649 0.528561 0.370299 0.389702 0.210008 0.27265 
Q3/2562 2.867557 0.492433 0.492053 0.487308 0.14514 0.233638 
Q4/2562 2.47669 0.524298 0.488413 0.454653 0.512757 0.338981 
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ดชันีรำคำผูบ้ริโภค ปี 2556 - 62 ของประเทศท่ีเดินทำงเขำ้ประเทศไทยสูงสุด 10 สัญชำติแรก 

Quarter 
ดชันีรำคำผูบ้ริโภค 

จีน อินเดีย เกำหลีใต ้ ญ่ีปุ่น รัสเซีย สหรัฐฯ 

Q1/2556 96.6 85.2 97.9 95.8 78.5 98.2 
Q2/2556 96.2 87.3 97.8 96.3 79.7 98.4 
Q3/2556 96.7 90.5 98.2 96.8 80.9 99.0 
Q4/2556 97.5 92.2 98.2 97.3 82.0 98.7 
Q1/2557 98.8 91.0 99.0 97.3 83.5 99.6 
Q2/2557 98.2 93.3 99.4 99.7 85.8 100.1 
Q3/2557 98.5 96.7 99.6 100.1 87.1 100.3 
Q4/2557 98.8 96.8 99.2 99.8 89.8 99.5 
Q1/2558 99.9 97.0 99.7 99.6 97.1 99.4 
Q2/2558 99.6 98.8 99.9 100.3 99.3 100.1 
Q3/2558 100.3 101.1 100.2 100.2 100.8 100.4 
Q4/2558 100.3 103.0 100.1 100.0 102.8 100.1 
Q1/2559 102.0 102.5 100.6 99.6 105.2 100.1 
Q2/2559 101.7 104.9 100.8 99.9 106.6 101.0 
Q3/2559 101.9 106.5 101.0 99.7 107.7 101.4 
Q4/2559 102.4 105.8 101.5 100.3 108.7 101.8 
Q1/2560 103.5 104.9 102.8 99.9 110.0 102.6 
Q2/2560 103.2 106.5 102.7 100.3 111.1 103.0 
Q3/2560 103.5 109.0 103.2 100.3 111.3 103.2 
Q4/2560 104.3 109.8 103.0 100.9 111.5 103.4 
Q1/2561 105.7 109.9 103.9 101.2 112.5 104.3 
Q2/2561 105.0 110.7 104.3 100.9 113.7 105.0 
Q3/2561 105.9 115.1 104.8 101.4 114.6 105.4 
Q4/2561 106.6 115.4 104.8 101.8 115.9 105.3 
Q1/2562 107.6 117.7 104.5 101.5 118.3 105.9 
Q2/2562 107.8 120.1 104.9 101.7 119.4 106.7 
Q3/2562 108.9 122.5 104.9 101.8 119.5 107.2 
Q4/2562 111.1 125.3 105.2 102.3 119.8 107.3 
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อตัรำแลกเปล่ียน ปี 2556 - 62 ของประเทศท่ีเดินทำงเขำ้ประเทศไทยสูงสุด 10 สัญชำติแรก 

Quarter 
อตัรำแลกเปล่ียน ต่อ 1 หน่วยสกุลเงินตน้ทำง (บำท) 

จีน 
(@1 หยวน) 

อินเดีย 
(@1 รูปี) 

เกำหลีใต ้
(@1 วอน) 

ญ่ีปุ่น 
(@100 เยน) 

รัสเซีย 
(@1 รูเบิล) 

สหรัฐฯ 
(@1 ดอลลำร์) 

Q1/2556 4.7983 0.5512 0.0275 32.3381 0.9803 29.8022 
Q2/2556 4.8644 0.5367 0.0267 30.3129 0.9442 29.8928 
Q3/2556 5.1475 0.509 0.0284 31.8335 0.9598 31.479 
Q4/2556 5.2165 0.5126 0.0299 31.6172 0.9743 31.73 
Q1/2557 5.3617 0.5291 0.0306 31.7813 0.9328 32.6618 
Q2/2557 5.2139 0.5428 0.0316 31.7736 0.9288 32.4519 
Q3/2557 5.211 0.5296 0.0313 30.8859 0.8863 32.0952 
Q4/2557 5.3251 0.5279 0.0301 28.6238 0.6985 32.7105 
Q1/2558 5.2383 0.5248 0.0297 27.4298 0.5192 32.6464 
Q2/2558 5.3682 0.5243 0.0303 27.431 0.633 33.2629 
Q3/2558 5.5886 0.5407 0.0302 28.8678 0.56 35.2456 
Q4/2558 5.6032 0.5419 0.031 29.5248 0.5445 35.836 
Q1/2559 5.4446 0.5272 0.0298 30.928 0.4776 35.6675 
Q2/2559 5.3981 0.5263 0.0304 32.66 0.5363 35.2815 
Q3/2559 5.2279 0.5194 0.0311 34.0588 0.5391 34.8444 
Q4/2559 5.183 0.5248 0.0306 32.4591 0.5623 35.3922 
Q1/2560 5.1147 0.5237 0.0305 30.9182 0.5979 35.1151 
Q2/2560 5.0065 0.5315 0.0304 30.8862 0.6002 34.3013 
Q3/2560 5.0081 0.52 0.0295 30.0863 0.5667 33.3875 
Q4/2560 4.9839 0.51 0.0298 29.1879 0.5641 32.948 
Q1/2561 4.9661 0.4916 0.0294 29.1289 0.5546 31.5411 
Q2/2561 5.0084 0.4773 0.0296 29.2525 0.5157 31.9167 
Q3/2561 4.8478 0.4715 0.0295 29.574 0.5037 32.9732 
Q4/2561 4.743 0.4567 0.0291 29.0733 0.4928 32.812 
Q1/2562 4.6816 0.4504 0.0282 28.7103 0.4795 31.6112 
Q2/2562 4.6249 0.4558 0.0271 28.7468 0.4896 31.589 
Q3/2562 4.375 0.438 0.0258 28.6163 0.4751 30.7123 
Q4/2562 4.2979 0.4267 0.0258 27.8492 0.4753 30.278 
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ผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศ ปี 2556 - 62 ของประเทศท่ีเดินทำงเขำ้ประเทศไทยสูงสุด 10 สัญชำติแรก 

Quarter 
ผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศ 

จีน  
(ลำ้นลำ้นหยวน) 

อินเดีย 
(ลำ้นลำ้นรูปี) 

เกำหลีใต ้
(ลำ้นลำ้นวอน) 

ญ่ีปุ่น 
(ลำ้นลำ้นเยน) 

รัสเซีย 
(ลำ้นลำ้นรูเบิล) 

สหรัฐฯ 
(ลำ้นลำ้นดอลลำร์) 

Q1/2556 12.94496 26.05052 384.7473 498.4422 21.51415 16.56959 
Q2/2556 14.35187 26.68441 389.1484 501.8163 21.58745 16.63793 
Q3/2556 15.22227 27.59194 392.5867 506.7603 21.59619 16.84875 
Q4/2556 16.77723 28.65815 396.1913 506.8162 21.72103 17.08314 
Q1/2557 14.07598 29.40072 399.7454 512.3872 21.71998 17.10456 
Q2/2557 15.64896 30.06157 402.5833 512.4856 21.82498 17.43291 
Q3/2557 16.54847 30.93998 404.0558 513.0713 21.75568 17.72166 
Q4/2557 18.08289 31.53774 406.333 517.2732 21.70365 17.84991 
Q1/2558 15.11379 32.14029 409.9025 529.3872 21.48157 17.98418 
Q2/2558 16.85497 33.10968 410.8272 531.6746 21.33687 18.21941 
Q3/2558 17.65977 33.90072 417.0827 532.8283 21.37815 18.34471 
Q4/2558 19.25729 34.82772 420.2081 531.5265 21.32332 18.35083 
Q1/2559 16.241 35.88062 421.6816 535.3728 21.36386 18.42428 
Q2/2559 18.14082 37.02179 425.7933 534.4374 21.37526 18.63725 
Q3/2559 19.10106 37.94837 427.9319 535.2233 21.39694 18.80674 
Q4/2559 21.15662 38.90339 431.4734 536.848 21.57055 18.99188 
Q1/2560 18.18677 40.04314 435.4352 540.8338 21.62798 19.19043 
Q2/2560 20.19503 40.79983 437.7121 543.1613 21.76274 19.35665 
Q3/2560 21.27893 42.21339 444.0644 548.9841 21.9035 19.6117 
Q4/2560 23.54287 43.36059 443.5998 550.9303 21.90885 19.91891 
Q1/2561 20.20357 44.60923 447.9093 547.7154 22.19949 20.16316 
Q2/2561 22.39622 45.93951 450.4958 549.2276 22.26772 20.51018 
Q3/2561 23.44743 47.21432 452.5611 545.5452 22.34939 20.74975 
Q4/2561 25.88089 48.34532 456.7697 546.7377 22.44823 20.8978 
Q1/2562 21.80628 48.21322 455.081 552.6878 22.43092 21.09883 
Q2/2562 24.25738 49.53126 459.8134 555.954 22.57556 21.34027 
Q3/2562 25.22087 50.565 461.7059 558.2371 22.68305 21.54254 
Q4/2562 2.47669 0.524298 0.488413 0.454653 0.512757 0.338981 
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ประวตัิผู้ศึกษา 
 
 
ช่ือ นายบุญสรรค ์ ประเสริฐกุลชยั 
วนั เดือน ปีเกดิ 7 กรกฎาคม 2526 
สถานทีเ่กดิ กรุงเทพมหานคร 
ประวตัิการศึกษา วิทยาศาสตรบัณฑิต (ชีววิทยา)  มหาวิทยาลัยมหิดล  2548 
 วทิยาศาสตรมหาบณัฑิต (อณูพนัธุศาสตร์ฯ) มหาวทิยาลยัมหิดล 2551 
สถานทีท่ างาน ส านกังานปลดักระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา 
ต าแหน่ง นกัวเิคราะห์นโยบายและแผนช านาญการ 


