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บทคัดย่อ 

 
 การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษา (1) ลักษณะส่วนบุคคลของผูบ้ริโภคท่ีซ้ือ 
เน้ือสุกรในตลาดสดวิบูลยศ์รี และ (2) หาระดบัความส าคญัของปัจจยัส่วนประสมการตลาดของ
ผูบ้ริโภคเน้ือสุกรในตลาดสดวบิูลยศ์รี  
 ประชากรคือ ผูใ้ชบ้ริการตลาดสดวิบูลยศ์รีในช่วงเดือนมีนาคม ถึง เดือนเมษายน 2554
โดยก าหนดกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 400 คน ท่ีเป็นผู ้บริโภคท่ีซ้ือเน้ือสุกรในตลาดสดวิบูลย์ศรี 
เคร่ืองมือท่ีใช้ในการศึกษาคือ แบบสอบถาม สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลได้แก่ ค่าร้อยละ 
ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และการทดสอบไคสแควร์ 
 ผลการศึกษาพบวา่ (1) ผูบ้ริโภคท่ีซ้ือสุกรในตลาดสดวิบูลยศ์รีส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง 
อายุระหวา่ง 36-46 ปี จบการศึกษาในระดบัปริญญาตรี รายไดต่้อเดือนมากกวา่ 20,000 บาท ประกอบ 
อาชีพธุรกิจส่วนตวั/คา้ขาย และ (2) ความคิดเห็นของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดเขียงหมู 
มีปัจจยัย่อยท่ีได้ค่าคะแนนจากมากไปหาน้อยคือ ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ เช่น ผลิตภณัฑ์มีให้เลือก
หลากหลายชนิด มีความครบถว้นของสินคา้ ความเท่ียงตรงของเคร่ืองชัง่เน้ือสุกร ความสด-ใหม่ของ
เน้ือและช้ินส่วนอ่ืนๆ ของสุกร ปัจจยัดา้นสถานท่ีและท าเลท่ีตั้ง เช่น ความสะดวกในการเลือกซ้ือ การ
จดัเรียงของสินคา้แยกประเภทชดัเจน ปัจจยัดา้นราคา เช่น เน้ือสุกรราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ ป้าย
ราคาของสินคา้ชดัเจน ปรับลดราคาตามสัดส่วนปริมาณการซ้ือสินคา้ ราคาสามารถต่อรองได ้และ
ปัจจยัด้านการส่งเสริมการตลาด เช่น มีสินคา้จ าหน่ายตามช่วงเทศกาล ความน่าเช่ือถือของร้าน
จ าหน่าย  ความรวดเร็วในการใหบ้ริการ การจดัวางสินคา้ให้น่าซ้ือ การรับประกนัความสดใหม่ของ
เน้ือสุกร การโฆษณาร้านคา้ การจดัจ าหน่ายราคาพิเศษ และพนกังานขายใหค้  าแนะน า  
 
 
 
ค ำส ำคัญ  ความคิดเห็นผูบ้ริโภค  ตลาดเขียงหมู  ตลาดสดวบิูลยศ์รี 
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Abstract 
 

 The objectives of this study were to investigate: (1) the characteristics of fresh pork 
consumers at Wiboonsri Market; and (2) the significant levels of marketing mixed factors of 
consumers purchasing fresh pork at Wiboonsri Market. 
 The subjects were 400 consumers selected from Wiboonsri Market during March to 
April 2011.  The instrument in the study was a questionnaire.  The statistics used in analyzing the 
data were percentage, mean, standard deviation, and Chisquare.  

The results of the study showed that: (1) most of the consumers were female, whose 
average age was 36-46 years old.  Most of them graduated in the Bachelor Degree.  Their monthly 
incomes were more than 20,000 baht.  Most of them had their own business/trade; and (2) the 
significant levels of marketing mixed factors in purchasing fresh pork was at the moderate level. 
Ranking each factor from the highest to the lowest level was the product, the location, the price, 
and the marketing promotion factors, respectively.   
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บทที ่ 1 

บทน า 
 
 

ความเป็นมาและความส าคญัของปัญหา 
  
 อาหารเป็นปัจจยัขั้นพื้นฐานในการด าเนินชีวิตของมนุษยทุ์กๆคน ซ่ึงอาหารจ าพวก
เน้ือสัตวจ์ดัอยู่ในสารอาหารประเภทโปรตีนท่ีส าคญัของมวลมนุษยชาติ มาเป็นเวลานาน ส าหรับ
ประเทศไทยแลว้ เน้ือสุกร ถือวา่เป็นอาหารยอดนิยมของทุกครอบครัว สมารถน ามาประกอบอาหาร
ไดห้ลากหลาย นอกจากน้ีเน้ือสุกร ยงัเป็นส่วนประกอบของอาหารหลายอย่าง รวมทั้งขนมหวาน
หลายชนิดก็ใชเ้น้ือสุกรเป็นส่วนผสม ดงันั้นอาชีพการเล้ียงสุกร จึงเป็นอาชีพเกษตรกรรมหลกัอยา่ง
หน่ึงของเกษตรกรไทย เพื่อผลิตเน้ือสุกร ใหเ้ป็นอาหารคู่ครัวของคนไทย มาเป็นเวลาชา้นาน 

เน้ือสุกรเป็นเน้ือเน้ือสัตวท่ี์อุดมดา้นโปรตีนและสารอาหารต่างๆรวมทั้งกรดไขมนัและ
โคเรสโตรอลและในกลุ่มของอาหารของอาหารประเภทเน้ือสัตวด์ว้ยกนัแลว้ ถือไดว้่าคนไทยนิยม
บริโภคเน้ือสุกรมากเป็นอันดับ2 รองจากเน้ือปลาเพราะเป็นเน้ือสัตว์ท่ีสามารถน าไปท าเป็น
เมนูอาหารไดห้ลากหลายไม่วา่จะผดั ทอด ตม้ ย  า แกงเผด็ แกงจืด และสามารถน าไปประยุกต์เป็น
อาหารไดห้ลายชาติ ไม่ว่าจะตะวนัตก ตะวนัออก อาหารประเภทฝร่ัง อาหารญ่ีปุ่นหรืออาหารจีน
เป็นตน้ ซ่ึงสามารถดดัแปลงท าไดห้ลากหลาย หรือแมก้ระทัง่แปรรูปไปในรูปแบบผลิตภณัฑ์อาหาร
เน้ือหมูแปรรูป เช่น หมูหยอง หมูแผน่ หมูทุบ กุนเชียงเป็นตน้โดยไม่เสียรสชาติของเน้ือหมูเลยทั้งน้ี
ยงัสามารถท าเป็นอาหารคาวแบบกบัขา้ว ของทานเล่นหรือเคร่ืองเคียงในอาหารจานเดียวไดอี้กดว้ย 

 ปริมาณการบริโภคเนือ้สุกรต่อปี 
 สถิติอตัราการบริโภคเน้ือสุกร ของสมาคมผูผ้ลิตและแปรรูปสุกรเพื่อการส่งออกตั้งแต่
ปี พ.ศ.2542 จนถึง พ.ศ.2550 พบวา่ การบริโภคเน้ือสุกรของประชากรในประเทศฮ่องกง เฉล่ีย 66.2 
กิโลกรัม/คน/ปี ประเทศยโุรป-25 เฉล่ีย 43.6 กิโลกรัม/คน/ปี ประเทศจีน เฉล่ีย 37.4 กิโลกรัม/คน/ปี
ประเทศไตห้วนั เฉล่ีย 37.4 กิโลกรัม/คน/ปี ประเทศโรมาเนียร เฉล่ีย 30.2 กิโลกรัม/คน/ปี ประเทศ
สหรัฐอเมริกา เฉล่ีย 29.8 กิโลกรัม/คน/ปี ประเทศเกาหลีใต้ เฉล่ีย 26.6 กิโลกรัม/คน/ปี ประเทศ 
แคนาดา เฉล่ีย 30.3 กิโลกรัม/คน/ปี ประเทศเวียดนาม เฉล่ีย 18.0 กิโลกรัม/คน/ปี ประเทศญ่ีปุ่น  
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เฉล่ีย 19.4  กิโลกรัม/คน/ปี และประเทศรัสเซีย เฉล่ีย 17.4  กิโลกรัม/คน/ปี ขณะท่ีประเทศไทยการ
ผลิตสุกรในประเทศส่วนใหญ่จะเป็นการผลิตเพื่อการบริโภคภายในประเทศเป็นหลกัคิดเป็นร้อยละ 
99 ของผลผลิต การบริโภคเน้ือสุกรภายในประเทศในปี 2544 มีปริมาณ 652,000 ตนั เพิ่มข้ึนจาก  
621,550 ตนัในปี 2543 อตัราการบริโภคเน้ือหมูเฉล่ียต่อคนต่อปีของประเทศไทยในปี 2542 จนถึง 
พ.ศ.2550 ประมาณ 12.0 กิโลกรัม/คน/ปี (ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร, 2544) จะเห็นวา่อตัราการ 
บริโภคของประเทศไทยต ่ากว่านานาประเทศ โดยเฉพาะอยา่งยิ่งประเทศเพื่อนบา้นอยา่งเวียดนาม  
ทั้งท่ีสภาพเศรษฐกิจและสังคมของไทยกบัเวียดนามไม่แตกต่างกนัมากนกั ซ่ึงอตัราการบริโภคเน้ือ
สุกรท่ีต ่าดงักล่าว ส่งผลให้ราคาเน้ือสุกรตกต ่ามาโดยตลอด ท าให้เกษตรผูผ้ลิตเน้ือสุกรไดรั้บความ
เดือดร้อนจากปัญหาราคาเน้ือสุกรตกต ่าอยู่ต่อเน่ืองกนัหลายปี (ท่ีมา: FAS, ของไทยจากสมาคม
ผูผ้ลิตและแปรรูปสุกรเพื่อการส่งออก) 
 การเปลีย่นแปลงของช่องทางการจัดจ าหน่ายเนือ้สุกร 

ธุรกิจจ าหน่ายเน้ือสุกรนบัวา่เป็นตลาดผลิตภณัฑ์อาหารท่ีน่าจบัตามอง เน่ืองจากมูลค่า
ตลาดอยู่ในเกณฑ์สูง และยงัมีอตัราการขยายตวัอยูใ่นเกณฑ์สูงอยา่งต่อเน่ือง อนัเป็นผลมาจากใน
บางปีประเทศไทยจะพบกับปัญหาหวดันกท่ีเกิดข้ึนกับไก่และเป็ดท่ีเป็นอาหารประเภทให้
สารอาหารประเภทโปรตีนและสารอาหารต่างๆรวมทั้งกรดไขมนัและโคเรสโต จึงท าให้คนหนัมา
บริโภคเน้ือสุกรมากข้ึน ในดา้นการส่งเสริมการจ าหน่าย การพฒันาเน้ือสุกรให้มีความหลากหลาย
เป็นรูปแบบผลิตภณัฑ์อาหารเน้ือสุกรแปรรูป เช่น หมูหยอง หมูแผ่น หมูทุบ กุนเชียงเป็นต้น
ตลอดจนการเจาะขยายตลาดโดยอาศยัช่องทางการจ าหน่ายใหม่ๆ และการแกไ้ขปัญหาท่ีเคยเป็น
ขอ้จ ากดัในการขยายตลาดของเน้ือสุกร โดยเฉพาะการพฒันารูปแบบผลิตภณัฑ์อาหารเน้ือสุกรแปร
ให้กบัลูกคา้เพื่อขยายกลุ่มลูกคา้ การพฒันารูปแบบผลิตภณัฑ์อาหารเน้ือสุกรให้มีความหลากหลาย
มากข้ึน และการตั้งราคาให้ใกลเ้คียงกบัเน้ือสุกรสด ซ่ึงมีแนวโน้มขยายตวัเช่นเดียวกบัในตลาด
ต่างประเทศ นอกจากการขยายตวัของตลาดในประเทศแลว้ การส่งออกผลิตภณัฑ์อาหารเน้ือสุกร
แปรรูปก็มีลู่ทางท่ีจะเติบโตเช่นกนั โดยอาศยัการยอมรับทั้งในดา้นรสชาติและคุณค่าทางโภชนาการ
ของอาหารไทยในหมู่ชาวต่างประเทศ ซ่ึงการส่งออกผลิตภณัฑ์อาหารเน้ือสุกรแปรรูปนั้นเป็นการ
ปิดช่องว่างทางการตลาดส าหรับกลุ่มชาวต่างชาติท่ีตอ้งการรับประทานผลิตภณัฑ์อาหารเน้ือสุกร
แปรรูปแต่ไม่ได้เขา้มารับประทานอาหารไทยท่ีเปิดด าเนินการอยู่ในต่างประเทศ เท่ากบัว่าการ
ส่งออกผลิตภณัฑ์อาหารเน้ือสุกรแปรรูปเขา้ไปตอบสนองความตอ้งการบริโภคในระดบัครัวเรือน 
หรือเขา้ไปเป็นหน่ึงในเมนูอาหารทางเลือกหน่ึงส าหรับชาวต่างประเทศ ซ่ึงเป็นการเปิดตลาดให้
ผลิตภณัฑ์อาหารเน้ือสุกรแปรรูปกวา้งมากยิ่งข้ึนด้วย ทั้งน้ี เพื่อจะไดน้ าขอ้มูลจากการวิจยัมาวาง 
กลยุทธ์ทางการตลาด ให้ตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคเน้ือสุกรในหมู่คนไทย ซ่ึงจะท าให้
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สามารถพฒันาช่องการจ าหน่ายเน้ือสุกรไดอ้ยา่งเหมาะสม และยงัสามารถพฒันาผลิตภณัฑ์จากเน้ือ
สุกรให้ตรงต่อความตอ้งการของผูบ้ริโภคมากท่ีสุด และยงัใช้ขอ้มูลในการกระตุน้การบริโภคเน้ือ
สุกรของผูบ้ริโภคใหเ้พิ่มข้ึน นอกจากน้ี ยงัเป็นการหาแนวทางในการสร้างมูลค่าเพิ่มของผลิตภณัฑ์
เน้ือสุกรท่ีจ าหน่ายในตลาดให้ไดมู้ลค่าสูงสุด ทั้งน้ีเพื่อเป็นการสร้างอาชีพการเล้ียงสุกร ให้อยูคู่่กบั
เกษตรไทยต่อไป 
 ปัญหา 
                 พบวา่ ปัจจุบนัสภาพการเปล่ียนแปลงทางดา้นเศรษฐกิจ สังคม การเมือง มีผลกระทบ
ต่อธุรกิจการเงิน การธนาคาร เกิดภาวะวิกฤตท าให้ประสบสภาวะทางดา้นธุรกิจจ าหน่ายเน้ือสุกร 
เช่น สภาวะขาดสภาพคล่องท าใหท้  าใหธุ้รกิจจ าหน่ายเน้ือสุกรตอ้งมีการปรับตวัเพื่อความอยูร่อด ถา้
ธุรกิจจ าหน่ายเน้ือสุกรไม่มีการปรับตวัอาจท าให้ธุรกิจจ าหน่ายสุกรนั้นตอ้งล่มสลายเลิกกิจการไป
เพื่อความอยู่รอด ธุรกิจจ าหน่ายเน้ือสุกรต้องให้ความส าคญัในด้านสินคา้ บริการ การเงิน การ
บุคลากรและการตลาด ส่วนประสมการตลาดเป็นหนา้ท่ีท่ีส าคญัท่ีสุดของกิจการการท่ีธุรกิจตอ้งการ
ท่ีจะมุ่งตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้ใหเ้ป็นท่ีพอใจและธุรกิจจ าหน่ายสุกรตอ้งด าเนินธุรกิจให้
เหมาะสมกบัสภาพปัจจุบนัในสังคมเพื่อให้เป็นผลดีต่อธุรกิจในภาวการณ์แข่งขนั ปัจจุบนัน้ีส่วน
ประสมการตลาดมีความส าคญัต่อธุรกิจการคา้อยา่งมากโดยไดมี้การน าส่วนประสมการตลาดต่างๆ
เขา้มาประยกุตใ์ชใ้นการแข่งขนัเพื่อใหลู้กคา้เขา้มาใชบ้ริการและเกิดความพึงพอใจในการใชบ้ริการ
ของร้านคา้ต่างๆ 

ผูบ้ริโภคเน้ือสุกรเป็นปัจเจกชนท่ีส าคญัในระบบเศรษฐกิจเพราะด้านหน่ึงท าหน้าท่ี
เป็นผูซ้ื้อสินค้าเน้ือสุกร ธุรกิจจ าหน่ายเน้ือสุกรจะเกิดข้ึนไม่ได้ถ้าปราศจากผูบ้ริโภคเน้ือสุกร 
ผูบ้ริโภคเน้ือสุกรเป็นผูต้ดัสินใจว่าจะซ้ือหรือไม่ซ้ือสินคา้เน้ือสุกรดงักล่าวโดยเฉพาะกบัสินค้า
ประเภทอาหารซ่ึงมีการรณรงคอ์าหารปลอดภยั ก็ท  าให้ผูบ้ริโภคหนัมาใส่ใจเร่ืองความปลอดภยักบั
อาหารมากข้ึน ส่งผลใหผู้จ้ดัจ  าหน่ายตอ้งปรับปรุงการด าเนินธุรกิจเพื่อท่ีจะขายสินคา้เน้ือสุกรให้กบั
ผูบ้ริโภคได ้

ถา้พิจารณาการจ าหน่ายของเน้ือสุกรแลว้ ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ยงัมีความเช่ือว่าเน้ือสุกร 
ท่ีสดคือ เน้ือท่ีจ าหน่ายในตลาดสดท่ีเพิ่งช าแหละและน ามาขายในทนัที แต่ในปัจจุบนัร้านจ าหน่าย
สุกรในตลาดสดส่วนใหญ่เป็นร้านคา้แบบดั้งเดิม ลูกคา้จะมีความคุน้เคยกบัร้านจ าหน่ายเน้ือสุกร
เป็นอยา่งดี สุกรท่ีจ าหน่ายส่วนใหญ่จะเนน้ความสดไม่แช่เยน็ แต่ตอ้งจ าหน่ายในช่วงเชา้มืดเท่านั้น
ในขณะเดียวกนัภาคธุรกิจจ าหน่ายสุกรไดมี้การพฒันารูปแบบช่องทางจ าหน่ายหลากหลายช่องทาง
มากข้ึน เช่น โลตสัเอ็กซ์เพรส ท็อปซุปเปอร์มาร์เก็ต ฟู้ ดแลนด์ แม็คโคร เป็นตน้ โดยมีการขยาย
สาขาอยา่งรวดเร็ว โดยเฉพาะในจงัหวดัใหญ่ๆมีการแข่งขนักนัอยา่งรุนแรง โดยใชก้ลยุทธ์การตลาด
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ต่างๆ ไม่ว่าจะกลยุทธ์ราคาถูกและมีการโฆษณาประชาสัมพนัธ์อย่างต่อเน่ือง มีการปรับลดขนาด
พื้นท่ีขายใหล้ดลง และขยายสาขาใหเ้ขา้ถึงลูกคา้มากท่ีสุด จึงจดัไดว้า่ไดแ้บ่งส่วนแบ่งทางการตลาด
มาจากผูป้ระกอบการร้านจ าหน่ายสุกรในตลาดสดโดยตรง ซ่ึงส่งผลกระทบอยา่งรุนแรงมากท าให้
ร้านจ าหน่ายสุกรตอ้งปิดกิจการไปเป็นจ านวนมากและยงัส่งผลต่อพฤติกรรมการซ้ือสินคา้ของ
ผูบ้ริโภคเกิดการเปล่ียนแปลงอยา่งรวดเร็วมีการยอมรับส่ิงใหม่ๆมากข้ึน ตอ้งการความสะดวกสบาย 
ความสะอาดมากข้ึน จึงท าใหเ้กิดการเปล่ียนแปลงในเร่ืองของพฤติกรรมการจบัจ่ายใชส้อยและการ
บริโภค เช่น ซ้ือคร้ังละมากๆเพื่อลดค่าใชจ่้ายในการเดินทางมีการเปล่ียนแปลงสถานท่ีซ้ือจากตลาด
สดมาเป็นซ้ือตามซุปเปอร์ต่างๆ ซ่ึงเป็นตลาดสดติดแอร์ท่ีก าลังได้รับความนิยมมากจากผูซ้ื้อ 
เน่ืองจากมีรูปแบบการคา้ท่ีเหมาะสมกบัสภาพเศรษฐกิจและสังคมในปัจจุบนั สามารถตอบสนอง
ความตอ้งการของผูบ้ริโภคท่ีตอ้งการความสะดวก รวดเร็ว เลือกซ้ือสินคา้ไดง่้าย 

สภาวะแวดลอ้มท่ีเปล่ียนแปลงไปอยา่งรวดเร็วดงักล่าวท าให้ธุรกิจจ าหน่ายสุกรส่วนใหญ่
ปรับตวัไดไ้ม่ทนักบัสภาวะแวดลอ้มทางการแข่งขนั ท่ีเป็นอยูข่ณะน้ีและจากสาเหตุเหตุผลขา้งตน้
ดงัท่ีไดก้ล่าวมาแลว้นั้น ประกอบกบัผลกระทบท่ีเกิดข้ึนต่อธุรกิจของธุรกิจจ าหน่ายสุกรในตลาดสด
วิบูลยศ์รี อ าเภอเมือง จงัหวดัสมุทรปราการ เป็นสาเหตุท าให้ผูศึ้กษาตอ้งการศึกษาเก่ียวกบัปัจจยั
ส่วนประสมการตลาดของร้านจ าหน่ายสุกรตามความคิดเห็นของผูบ้ริโภค เพื่อน าผลการศึกษาท่ีได้
ไปประยกุตใ์ชแ้ละเป็นแนวทางในการตดัสินใจเลือกใชปั้จจยัส่วนประสมการตลาดในการปรับปรุง
และบริหารธุรกิจจ าหน่ายสุกรใหย้ ัง่ยนืต่อไปได ้

 

วตัถุประสงค์ของการศึกษา 
 

ในการศึกษาคร้ังน้ี ผูศึ้กษามีวตัถุประสงคข์องการศึกษาท่ีตั้งไวซ่ึ้งสามารถครอบคลุม
ส่ิงท่ีผูศึ้กษาตอ้งการดงัน้ี 

1. เพื่อศึกษาลกัษณะส่วนบุคคลของผูบ้ริโภคท่ีซ้ือเน้ือสุกรในตลาดสดวบิูลยศ์รี 
2. เพื่อศึกษาระดบัความส าคญัของปัจจยัส่วนประสมการตลาดของผูบ้ริโภคเน้ือสุกร 
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กรอบแนวคดิในการศึกษา 
 

 
 
 
 
 
 
 
  

 
 

 
ภาพท่ี 1.1  กรอบแนวคิดในการศึกษา 

 
ขอบเขตการศึกษา 
 
 ประชากรท่ีใชใ้นการศึกษาคร้ังน้ี คือ ผูบ้ริโภคในตลาดสดวบิูลยศ์รี อ าเภอเมือง จงัหวดั
สมุทรปราการ ท่ีมีอายตุั้งแต่ 20 ปีข้ึนไป 
   1.  ขอบเขตของเน้ือหา การศึกษาคร้ังน้ีจะท าการศึกษาระดบัความส าคญัของปัจจยั
ส่วนประสมการตลาด ดา้นผลิตภณัฑ์ ราคา สถานท่ี และการส่งเสริมการตลาดท่ีส่งผลต่อผูบ้ริโภค
ตดัสินใจซ้ือเน้ือสุกรในตลาดสดวบิูลยศ์รี อ าเภอเมือง จงัหวดัสมุทรปราการ เท่านั้น 
  2.  ประชากรและกลุ่มตวัอย่างท่ีใช้ในการศึกษาวิจยัคร้ังน้ี คือผูบ้ริโภค ในตลาดสด
วบิูลยศ์รี อ าเภอเมือง จงัหวดัสมุทรปราการ ท่ีมีอายตุั้งแต่ 20 ปีข้ึนไป จ านวน 400 ตวัอยา่ง 
  

ตัวแปรอสิระ ตัวแปรตาม 

ปัจจยัพื้นฐานของครัวเรือน 

 เพศ  

 อาย ุ 

 การศึกษา  

 อาชีพ  

 รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 

Marketing mix 

 Product 

 Price 

 Place 

 promotion 
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  3. ตวัแปรท่ีจะท าการศึกษาประกอบดว้ย 
     3.1 ตวัแปรอิสระ (Independent Variable) ในท่ีน้ีประกอบดว้ยขอ้มูลส่วนบุคคล
ของกลุ่มผูบ้ริโภค ไดแ้ก่ 

- เพศ 
- อาย ุ
- การศึกษา 
- รายได ้
- อาชีพ 

                     3.2  ตวัแปรตาม (Dependent Variable) ในท่ีน้ีประกอบดว้ย ปัจจยัส่วนประสม
การตลาด ไดแ้ก่ 

- ผลิตภณัฑ์ 
- ราคา 
- ช่องทางการจ าหน่าย / สถานท่ี 
- การส่งเสริมการตลาด 

  4.  ระยะเวลาของการศึกษา ตั้งแต่เดือน มกราคม 2555 เดือน พฤษภาคม 2555 รวม
ทั้งส้ิน 1 เดือน 
 

นิยามศัพท์เฉพาะ 
   
            นิยามศพัทเ์ฉพาะท่ีผูศึ้กษาไดใ้หค้วามหมายไวมี้ความเก่ียวขอ้งกบังานวจิยัดงัต่อไปน้ี 

 ประชากร หมายถึง ความหลากหลายของผูบ้ริโภค ไดแ้ก่ เพศ อายุ สถานภาพ อาชีพ 
รายได ้ระดบัการศึกษา 

 เนือ้สุกร (Pork) หมายถึง เน้ือเยือ่จากซากสุกร ซ่ึงสามารถใชบ้ริโภคเป็นอาหารได ้โดย
มีกล้ามเน้ือลาย (Skeletal Muskie) จากสุกรเป็นส่วนประกอบท่ีมีอยู่ในปริมาณสูงสุด อาจผ่าน
กระบวนการแช่เยน็ (Chilling) แต่ยงัไม่ไดถู้กกระท าใดๆ อยา่งอ่ืน เพื่อวตัถุประสงคใ์นการถนอม
อาหาร (Food Preservation) 

 ปัจจัยส่วนประสมการตลาด หมายถึง  กลุ่มของเคร่ืองมือการตลาด ซ่ึงธุรกิจใชร้วมกนั
เพื่อบรรลุวตัถุประสงค์ทางการตลาดในตลาดเป้าหมาย เคร่ืองมือทางการตลาด 4 ประการได้แก่ 
ผลิตภณัฑ ์การก าหนดราคา ช่องทางการจ าหน่าย และส่งเสริมการตลาด 
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ผู้บริโภค  หมายถึง บุคคลทัว่ไปท่ีเลือกซ้ือเน้ือสุกรมาบริโภคในตลาดสดวิบูลย์ศรี 
อ าเภอเมือง จงัหวดัสมุทรปราการ 

พฤติกรรมผู้บริโภค  หมายถึง พฤติกรรมท่ีผูบ้ริโภคแสดงออกในการคน้หา การซ้ือ 
การใช ้การประเมินผลและการบริการซ่ึงสามารถตอบสนองความตอ้งการของตนเองได ้
 

ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 
  

ผลของการศึกษาเร่ือง ปัจจยัส่วนประสมการตลาดของร้านจ าหน่ายเน้ือสุกรตามความ
คิดเห็นของผูบ้ริโภคในคร้ังน้ี ผูศึ้กษาหวงัวา่ประโยชน์ท่ีไดรั้บจากการศึกษา ดงัน้ี 

1. เป็นขอ้มูลให้ผูป้ระกอบการใช้ในก าหนดปริมาณเน้ือสุกรให้สอดคลอ้งกบัความ
ตอ้งการของผูบ้ริโภค 

2. เป็นขอ้มูลให้ธุรกิจจ าหน่ายเน้ือสุกรวางแผนก าหนดส่วนประสมการตลาดให้
สอดคลอ้งกบัพฤติกรรมการซ้ือมากข้ึน 

3. เพื่อใช้เป็นประโยชน์ในการปรับปรุงและบริหารธุรกิจจ าหน่ายสุกรให้ย ัง่ยืน 
ต่อไปได ้

 



บทที ่2 

วรรณกรรมที่เกีย่วข้อง 
 
 
 ในการศึกษาเร่ือง “ความคิดห็นของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดเขียงหมู  
ตลาดสดวิบูลยศ์รี อ าเภอเมือง จงัหวดัสมุทรปราการ” ผูศึ้กษาไดศึ้กษาคน้ควา้ทฤษฎี เอกสาร และ
งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง เพื่อเป็นแนวทางในการศึกษาคร้ังน้ีไดแ้ก่ 

1. ประวติัของตลาดสดวบิูลยศ์รี 
2. แนวคิดเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาด 
3. มาตรฐานเน้ือสุกร 
4. สถานการณ์ตลาดของเน้ือสุกร 
5. งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

 

ประวตัิของตลาดสดวบูิลย์ศรี 
 

ตลาดสดวิบูลยศ์รีตั้งอยูเ่ลขท่ี 825/50 ถนนศรีสมุทร ต าบลปากน ้ า อ าเภอเมือง จงัหวดั
สมุทรปราการ เร่ิมก่อตั้งข้ึนเม่ือปี 2496 มีเน้ือท่ีทั้งหมด 10 ไร่ ซ่ึงเน้ือท่ีทั้งหมดไดม้าจากสัมปทาน
ราชพศัดุ โดยคุณ สรนนัท ์พรรณเชษฐ ์ไดจ้ดทะเบียนในนาม“บริษทั ตลาดสดวิบูลยศ์รี จ  ากดั” โดย
ทุนจดทะเบียนเร่ิมแรก 50 ลา้นบาท ซ่ึงลกัษณะธุรกิจเป็นแบบธุรกิจครอบครัว เป็นตลาดสดท่ีตั้งอยู่
ในตวัจงัหวดัสมุทรปราการ การคมนาคมสะดวก ตั้งเลียบกบัแม่น ้าเจา้พระยา สามารถเดินทางไดท้ั้ง
ทางน ้าไดห้ลายทางเช่น อ าเภอพระประแดง สาขลา รวมทั้งสามารถออกไปทางปากอ่าวไทยไดด้ว้ย 
โดยเป็นเส้นทางผา่นของเรือบรรทุกสินคา้ต่างๆเพื่อสัญจรผา่นไปยงัประเทศต่างๆ เช่น จีน ไตห้วนั 
ยุโรป เป็นตน้ ซ่ึงบ่อยคร้ังท่ีจะมีเรือบรรทุกสินคา้มาจอดช่วงปากอ่าวไทยแลว้ต่อเรือเล็กเพื่อเขา้มา
เลือกซ้ือสินคา้ในตลาดสดวบิูลยศ์รีเพื่อเป็นเสบียงไวใ้นเรือท่ีบรรทุกสินคา้เพื่อท่ีจะสามารถเดินทาง
ต่อให้ถึงประเทศปลายทางได ้ซ่ึงปัจจุบนัมีจ านวนร้านคา้ทั้งหมด 200 ร้านคา้ สินคา้มีทุกประเภท 
เช่น อาหารทะเลสด ผลไม้สด ผกัสด เคร่ืองครัว เน้ือหมูไก่ปลา อาหารทะเลตากแห้ง เป็นต้น 
เร่ิมตน้แต่เดิมมาตลาดสดวิบูลยศ์รีเป็นตลาดสดแบบทัว่ไปไม่มีการจดัการท่ีถูกสุขลกัษณะ ในปี 
2538 จึงไดมี้การปรับปรุงตลาดคร้ังใหญ่โดยมีการจดัการดงัต่อไปน้ี 
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1. วนัจันทร์และวนัศุกร์ของทุกสัปดาห์มีการท าความสะอาดพื้นตลาดโดยใช้
โซดาไฟในการท าความสะอาด 

2. ทุกวนัศุกร์ของสัปดาห์มีการลอกท่อบ าบดัรอบตลาดสดวิบูลยศ์รี 
3. สาธารณสุขมีการสุ่มตรวจสารปนเป้ือนในอาหารทุกเดือน 
4. มีการก่อสร้างห้องน ้าและอ่างลา้งมือท่ีถูกสุขลกัษณะใหบ้ริการ 
5. มีตราชัง่ท่ีมาตรฐานผา่นการตรวจสอบโดยกระทรวงพาณิชยใ์หบ้ริการลูกคา้ 
6. มีการท าความสะอาดเก็บกวาดขยะวนัละ 3 เวลา ไดแ้ก่ เวลา 8.00น.เวลา 12.00น. 

และ เวลา 16.00น.  
7. ทุกร้านค้าต้องมีการปรับปรุงคุณภาพสินค้าและร้านค้าให้ได้มาตรฐานสินค้า

ปลอดภยัจากกระทรวงสาธารณสุข 
เทศบาลปากน ้ า อ าเภอเมือง จงัหวดัสมุทรปราการ ได้มีการสนับสนุนให้ร้านคา้จดั

ท าอาหารปลอดภยัโดยมีการจดัสถานท่ีให้ร้านค้าท่ีได้ใบรับรองมาตรฐานอาหารปลอดภยัจาก
กระทรวงสาธารณสุขในการจ าหน่ายสินคา้ในวนัท่ี 1 ของทุกเดือน 
 

แนวคดิเกีย่วกบัส่วนประสมทางการตลาด 
 

ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) หมายถึง กลุ่มของเคร่ืองมือการตลาดซ่ึง
ธุรกิจใช้ร่วมกนัในการวางกลยุทธ์ เพื่อให้บรรลุวตัถุประสงค์ทางการตลาด คือตอบสนองความ
ตอ้งการของผูบ้ริโภค เคร่ืองมือการตลาด 4 ประการ ประกอบดว้ย ผลิตภณัฑ์ (Product) ราคา (Price)  
การจดัจ าหน่าย (Place) การส่งเสริมการตลาด (Promotion) ซ่ึงเรียกสั้นๆวา่ 4P’s (ฟิลลิป คอทเลอร์ 
อา้งในยวุนุช หล่อตระกลู, 2544:20) ซ่ึงเคร่ืองมือทางการตลาดทั้ง 4 มีรายการดงัน้ี 

ผลติภัณฑ์ (Product) ในส่วนของผลิตภณัฑน์ั้น จะตอ้งพิจารณาส่ิงต่างๆ ดงัน้ี 
1.  แนวความคิดด้านผลติภัณฑ์ (Product Concept) 

โดยเป็นการระบุว่าสินคา้ของเรามีอะไรเป็นส่ิงท่ีตอบสนองความต้องการของ
ผูบ้ริโภคได ้เช่น เป็นแชมพูส าหรับขจดัรังแคน ้ าผลไมท่ี้ไม่มีน ้ าตาลแชมพูทูอินวนัน ้ ายาปรับผา้นุ่มรถ
ขนาดเล็กเพื่อใช้ในเมือง หรือรถขนาดใหญ่ส าหรับครอบครัว ฯลฯ ผลิตภณัฑ์ท่ีขายเป็นสินค้า
บริการบุคคลสถานท่ี ซ่ึงตอ้งระบุไปใหแ้น่ชดั 
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2.  คุณสมบัติ (Product Attribute) 
 สินคา้นั้นผลิตจากอะไร มีคุณสมบติัอยา่งไร ลกัษณะทางกายภาพ ความงาม ความ

ทนทาน หรือรูปแบบของสินคา้ในตวัมนัเอง 
3.  จุดเด่นของผลติภัณฑ์ ( Product Feature) 
 ตอ้งรู้วา่สินคา้ของเรามีอะไรเป็นจุดเด่นกว่าสินคา้อ่ืนเพื่อดึงดูดลูกคา้ เช่น ร้านอาหาร

มกัจะมีอาหารพิเศษประจ าร้าน ซ่ึงเป็นท่ีนิยมของลูกคา้ 
4.  ผลประโยชน์ของผลติภัณฑ์ (Product Benefit) 
 แบ่งไดเ้ป็น 3 ประเภท คือ 

4.1 ผลประโยชน์ท่ีผลิตภณัฑ์พึงมี (Defensive Benefit) ท าให้ไม่เสียเปรียบคู่แข่ง 
เช่น รถยนต ์ตอ้งมีเคร่ืองปรับอากาศ ระบบเบรค ถุงลมนิรภยั เป็นตน้ 

4.2 ผลประโยชน์พิเศษ (Extra Benefit) ท่ีท  าให้เหนือกว่าคู่แข่งขนั เช่น รถยนต์
อาจเพิ่มถุงลมนิรภยัคู่ มีแถม CD มีเบาะไฟฟ้า เป็นตน้ 

4.3 ผลประโยชน์เสริมเล็กๆน้อยๆ (Fringe Benefit) ท่ีท  าให้สินคา้ดูแตกต่างไป
จากคู่แข่งขนั เช่น ลูกอมรูปหวัใจ หรือมีท่ีรองเทา้เวลาท่ีน ารถมาเขา้บริการท่ีศูนย ์

5.  ต าแหน่งผลติภัณฑ์ (Product Positioning) 
 เป็นส่ิงท่ีบริษทัตอ้งการให้ลูกคา้มองว่าสินคา้มีอะไรเป็นจุดเด่น เช่น เบียร์สิงห์ 

เด่นในแง่ความเป็นไทยเบียร์คาร์ลสเบอร์ก เด่นในแง่ความเป็นสากล  
 ราคา (Price)เป็นส่วนประสมทางการตลาดเพียงตวัเดียวท่ีเก่ียวขอ้งกบัรายรับ (ในขณะท่ี
ตวัอ่ืนลว้นเก่ียวขอ้งกบัรายจ่ายทั้งส้ิน )  
 การวางแผนด้านราคา  

ก่อนท่ีจะวางแผนดา้นราคาควรจะแบ่งตลาดออกเป็นแบบต่างๆเพื่อท่ีจะไดเ้ขา้ใจและ
ตั้งราคาไดอ้ยา่งเหมาะสม ดงัน้ี  

1.  ตลาดกลุ่มเป้าหมายท่ีสนใจดา้นราคา (Price Sensitive Market)  
 เป็นตลาดท่ีไม่สนใจในประเด็นด้านการบริการหรือคุณประโยชน์ทางออ้มของ

สินคา้ แต่จะสนใจในดา้นราคาสินคา้เป็นหลกั เน่ืองจากประเด็นดา้นภาพพจน์หรือช่ือเสียงนั้นไม่มี
ความส าคญัในสายตาผูบ้ริโภคในการเลือกซ้ือสินคา้ สินคา้ท่ีอยู่ในตลาดน้ีมกัเป็นสินคา้อุปโภค
บริโภคประจ าวนัทัว่ไป เช่น ขา้วสารกระดาษช าระน ้ ามนัพืชยากนัยุง ซ่ึงเป็นสินคา้ท่ีไม่มี ความ
แตกต่างกนัมากนกั ดงันั้น การตั้งราคาควรพยายามท าให้ตน้ทุนสินคา้ต ่าท่ีสุด เพื่อท่ีจะไดส้ามารถ
ขายในราคาท่ีต ่าท่ีสุด 
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2.  ตลาดของสินคา้ท่ีตั้งราคาโดยเนน้ภาพพจน์ (Image Sensitive) 
 ตวัอยา่งท่ีเห็นไดช้ดัเช่น สินคา้แบรนดเ์นมดงัๆ เช่น หลุยส์ วิทตองกุชช่ีอามาร์น่ีโร

เล็กซ์ ซ่ึงลูกค้าจะซ้ือเพราะใช้เสริมบุคลิกมากกว่าคุณประโยชน์ท่ีแท้จริงของตัวสินค้า ความ 
ส าเร็จของสินคา้ประเภทน้ีอยูท่ี่วา่ “ถา้สามารถรักษาภาพพจน์ไดดี้ แมร้าคาจะแพงกวา่ยี่ห้ออ่ืนคน 
ก็ซ้ือ” 

การตัดสินใจตั้งราคา (Price Decision)        
 ในการตดัสินใจตั้งราคานั้น มีทางเลือกและประเด็นส าคญัท่ีจะตอ้งพิจารณา ดงัน้ี 

1.  การตั้งราคาตามตลาด (On going price)หรือการตั้งราคาตามความพอใจ (Leader 
price) มีรายละเอียดดงัน้ี 

 1.1 การตั้งราคาตามตลาด เหมาะส าหรับสินคา้ท่ีสร้างความแตกต่างไดย้าก จึงไม่
สามารถท่ีจะตั้งราคาใหแ้ตกต่างจากคู่แข่งขนัได ้

 1.2 การตั้งราคาตามความพอใจ เป็นการตั้งราคาตามความพอใจโดยไม่ค  านึงถึง
คู่แข่งขนั เหมาะกบัสินคา้ท่ีมีความแตกต่างในตราสินคา้ (Brand Differentiation) 

2.  สินคา้จะออกเป็นแบบราคาสูง (Premium Price) หรือราคามาตรฐาน (Standard Price)
หรือตราสินคา้เพื่อการแข่งขนั (Fighting Brand) ซ่ึงจะใชร้าคาใดนั้นข้ึนอยูก่บัความสามารถในการ
จ่ายและการยอมรับในราคาของลูกคา้ 

2.1 ราคาสูง ใชเ้ม่ือแน่ใจวา่ในคุณภาพท่ีเหนือกวา่และการยอมรับในราคาของลูกคา้ 
2.2 ราคามาตรฐาน เม่ือใชก้ารตั้งราคาโดยพิจารณาจากราคาของคู่แข่งขนั 
2.3 ตราสินคา้เพื่อการแข่งขนัหรือราคาประหยดั (Economy Brand) จะลงตลาดล่าง 

สินคา้จะดอ้ยคุณภาพกวา่คู่แข่งขนัเล็กนอ้ยในประเด็นท่ีไม่ส าคญั เช่น Package ท่ีดูไม่หรูหราเท่า
คู่แข่ง แต่คุณภาพไม่ต่างกนัมากนกั 

3.  การตั้งราคาแบบเท่ากนัหมด (One Pricing)หรือการตั้งราคาแตกต่างกนั (Discriminate Price)  
 3.1 แบบเท่ากนัหมด หมายความวา่ ไม่วา่จงัหวดัใดหรือสถานท่ีใด หรือจะฤดูใดก็
จะก าหนดราคาเท่ากนัหมด 
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3.2 ราคาท่ีแตกต่างกนั มีหลายสาเหตุคือ 
3.2.1 แตกต่างกนัตามฤดุกาล (Discriminate by Season) เช่น โรงแรมจะตั้งราคา

ตามฤดูกาล ช่วงไหนขายดีก็ตั้งราคาสูง ช่วงไหนขายไม่ดีก็ตั้งราคาต ่า 
3.2.2 แตกต่างกนัตามจ านวนสินคา้ (Discriminate by Volume) ซ้ือจ านวน

มากราคาต ่า ซ้ือจ านวนนอ้ยราคาสูง 
3.3.3 แตกต่างกนัตามสถานท่ี (Discriminate by Place) เช่น ราคาน ้ ามนัในกรุงเทพ

กบัราคาน ้ามนัในต่างจงัหวดัดัต่างกนั 
3.3.4 แตกต่างกนัตามลูกคา้ (Discriminate by Customer) เช่น ขา้ราชการพกั

โรงแรมกับประชาชนพกัโรงแรมราคาไม่เท่ากัน หรือสายการบินแยกราคาเป็นข้าราชการกับ
ประชาชน ผูอ้าวโุสกบัเด็ก 

3.3.5 แตกต่างกนัตามรุ่น (Discriminate by Version) เช่น ไวน์ปี 1987 กบัปี 1992 
ราคาจะแตกต่างกนัมาก 

การจัดจ าหน่าย (Place)  
การจดัจ าหน่ายหมายถึง กลไกต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท าใหสิ้นคา้เคล่ือนยา้ยจากผูผ้ลิต

ไปสู่มือผูบ้ริโภค หลกัเกณฑท่ี์ตอ้งพิจารณาในการจดัจ าหน่าย  
1.  สถานท่ีตั้ง (Location)  
 จะพิจารณาเก่ียวกบัประเด็นท่ีว่าจะขายสินคา้ ณ จุดใด ถ้ามีท าเลได้เปรียบจะมี

โอกาสมากกวา่คู่แข่งขนั  
2.  ช่องทางการจดัจ าหน่าย (Channel of Distribution)  
 การจดัจ าหน่ายจะผ่านใครบา้ง เช่น ส่งผ่านผูค้า้ปลีก หรือส่งผ่านจากผูผ้ลิตสู่มือ

ผูบ้ริโภคโดยตรง  
3.  ประเภทชนิดของช่องทาง (Type of Outlet)  
 เช่น ใชรู้ปแบบสหกรณ์การขายดว้ยเคร่ืองขายอตัโนมติัขายทางไปรษณีย ์เป็นตน้  
4.  การจดัการสินคา้คงคลงั (Inventory Control)  
 จะเก่ียวขอ้งกบัตน้ทุน ถา้เก็บสินคา้มากเกินไปก็จะท าให้ตน้ทุนในการจดัเก็บสูง 

แต่ถา้เก็บนอ้ยเกินไปก็อาจเกิดปัญหาสินคา้ไม่พอขายได ้ 
5.  การบริหารสินคา้ (Merchandising)  
 นอกจากจะพิจารณาถึงจ านวนแล้วยงัตอ้งพิจารณาว่าเราควรมีสินคา้และบริการ

อะไรไวข้ายบา้ง รวมถึงการดูแลดา้นการจดัแสดงสินคา้ใหดึ้งดูดผูบ้ริโภคอีกดว้ย  
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การส่งเสริมการตลาด (Promotion)  
หมายถึง ความพยายามต่างๆทางการตลาดในการท่ีจุดึงดูดให้ลูกคา้หันมาซ้ือสินคา้  

แย่งชิงส่วนแบ่งตลาด ตลอดจนรักษาลูกค้าไวไ้ม่ให้เปล่ียนใจไปซ้ือสินค้าของคู่แข่งขัน ซ่ึง
โดยทัว่ไปแลว้ วตัถุประสงคข์องการส่งเสริมการตลาดมีดงัน้ี 

1.  เพื่อใหลู้กคา้รู้จกัสินคา้ของบริษทั 
2.  เพื่อเพิ่มยอดขายในตวัสินคา้ 
3.  เพื่อกระตุน้ใหลู้กคา้ใชสิ้นคา้อยา่งต่อเน่ือง 
4.  เพื่อสกดักั้นคู่แข่งไม่ใหแ้ยง่ชิงส่วนแบ่งตลาด 
5.  เพื่อแยง่ชิงลูกคา้จากคู่แข่งขนั 
6.  เพื่อช่วยในการตดัสินในซ้ือของลูกคา้ 
7.  เพื่อใหลู้กคา้เกิดความภกัดีในตวัสินคา้ 
หลักในการส่งเสริมการตลาด แบ่งได้เป็นแผนรุกกบัแผนรับ  
1.  แผนรุก (Offensive Plan) 
 หมายถึง ไม่วา่คู่แข่งขนัจะท าหรือไม่ก็ตาม แต่บริษทัตั้งใจไวแ้ลว้วา่จะท า ตวัอยา่งเช่น 

การจดักิจกรรมทางการตลาดในวนัวาเลนไทน์วนัปีใหม่วนัตรุษจีน เป็นตน้ ซ่ึงการวางแผนใน 
เชิงรุกน้ีนบัวา่เป็นส่ิงจ าเป็น โดยจะตอ้งมีการวางแผนวา่จะท าในช่วงเวลาใด ปีละก่ีคร้ัง เพื่อประโยชน์
อะไร 

2.  แผนรับ (Defensive Plan) 
 คือแผนท่ีเกิดข้ึนหลงัจากท่ีทราบว่าคู่แข่งขนัท าอะไร เป็นแผนท่ีเกิดข้ึนเม่ือคู่แข่ง

ใชก้ลยทุธ์ท่ีเราจ าเป็นตอ้งโตต้อบ 
 ส่ิงทีต้่องค านึงในการส่งเสริมการตลาด 

1.  การวางกลุ่มเป้าหมาย (Target Group) 
 ในการส่งเสริมการตลาดนั้นจ าเป็นท่ีจะตอ้งก าหนดหรือเลือกกลุ่มเป้าหมายเฉพาะ

ส าหรับการส่งเสริมการตลาดในแต่ละคร้ัง เพื่อท่ีจะไดก้ าหนดรูปแบบการส่งเสริมการตลาดไดอ้ยา่ง
มีประสิทธิภาพและตรงกบัความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมายท่ีวางไว ้

2.  ขอบเขต (Scope) 
 จะต้องระบุว่าการส่งเสริมการตลาดจะท าในขอบเขตท่ีกวา้งหรือแคบแค่ไหน 

อยา่งไร จะท าเป็นระดบัชาติ ( National Campaign ) หรือระดบัทอ้งถ่ิน ( Regional Campaign ) หรือ
เฉพาะกลุ่ม  (Niche)  
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3.  ความเขม้ขน้ของการส่งเสริมการขาย (Scale)  
 ในการส่งเสริมการตลาดนั้นจะท าโดยใช้เวลานานแค่ไหน ท าคร้ังเดียว หรือท า

หลายคร้ังในแต่ละช่วงเวลา เช่น การลดราคาอาจจะใช้เวลาสั้ น การแลกซ้ือหรือชิงโชคอาจใช้
เวลานาน ดงันั้น กิจกรรมทางการตลาดแต่ละประเภทจึงมีระยะเวลาท่ีแตกต่างกนั 

รูปแบบการส่งเสริมการตลาด การส่งเสริมการตลาดนั้นสามารถท าไดห้ลายวธีิ อาทิเช่น  
1.  การแจกตวัอย่าง (Sampling) เหมาะกบัสินคา้ท่ีมัน่ใจในคุณภาพวา่ลูกคา้จะติดใจ

กลบัมาซ้ือใชอี้ก ซ่ึงควรแจกใหต้รงกบักลุ่มเป้าหมายอยา่งแทจ้ริง 
2.  ขนาดทดลอง (Sampling) ในกรณีท่ีลูกคา้ไม่มัน่ใจท่ีจะซ้ือ ก็อาจท าขนาดทดลอง

ข้ึนมา เช่น แชมพขูนาด 5 บาท 10 บาท ท าใหลู้กคา้ตดัสินใจซ้ือไปลองใชไ้ดง่้ายข้ึน 
3.  การลดราคา (Discount) เป็นวธีิท่ีลูกคา้ชอบท่ีสุด แต่บริษทัจะไม่ค่อยนิยมเพราะจะ

เสียรายไดบ้างส่วนไปอยา่งชดัเจน เป็นวธีิท่ีบริษทัพยายามหลีกเล่ียงมากท่ีสุด 
4.  การให้ของแถม (Premium) โดยควรเลือกของแถมสอดคลอ้งกบัสินคา้ เช่น ซ้ือยา 

สีฟันแถมแปรงสีฟันซ้ือสบู่แถมกล่องสบู่ เป็นตน้ 
5.  การแลกซ้ือของแถม (Self Liquidate) เช่น ซ้ือน ้ ายาลา้งจานขวดใหญ่ เพิ่มเงินเพียง 

12 บาท ก็จะไดข้องแถมเป็นชุดจานและชอ้นส้อมท่ีมีมูลค่า 30 บาท เป็นตน้ 
6.  ช้ินส่วนมีมูลค่า (Voucher Pack) เช่น กล่องสีฟัน มีมูลค่า 10 บาท เม่ือน าไปซ้ือยา 

สีฟันกล่องต่อไป หรือ สะสมถุงใส่ขนมปังครบ 5 ถุง น าไปแลกขนมปังฟรี 1 ถุง เป็นตน้ 
7.  ขนาดพิเศษเพิ่มคุณค่า (Bonus Pack หรือ Value Pack) เป็นการเพิ่มปริมาณให้มาก

ข้ึน แต่ขายในราคาเท่าเดิม เช่น เลย ์เพิ่มปริมาณใหฟ้รี 30% เป็นตน้ 
8.  การขายเป็นชุด (Package Deal) เป็นการขายยกชุด แลว้ใหร้าคาพิเศษ แต่ถา้ซ้ือแยก

ช้ินจะแพงกวา่ซ้ือยกชุด เช่น ขายชุดเคร่ืองส าอางค์ ชุดเยี่ยมไข ้ชุดกระเช้าของขวญั หรือชุดเคร่ือง
เสียง เป็นตน้ 

9.  การใหส่้วนลดเม่ือซ้ือจ านวนมาก (Volume Discount) ยิง่ซ้ือมาก ยิง่ไดล้ดมาก 
10.  การแลกซ้ือ (Trade up หรือ Trade in) เป็นการน าของท่ีถูกกวา่มาแลกของท่ีแพง

กวา่ เช่น น ามือถือรุ่นเก่ามาแลกรุ่นใหม่ โดยอาจเพิ่มจ านวนเงินอีกเล็กนอ้ย 
11.  เง่ือนไขทางการเงิน (Financial Term) เช่น ระบบเงินผอ่น เงินดาวน์ ลดดอกเบ้ีย 

เป็นตน้ 
12.  การจดัแสดงสินคา้ (Display) เป็นการจ่ายเงินจ านวนหน่ึงให้กบัร้านคา้ เช่น Supermarket

เพื่อขอสิทธิพิเศษในการตั้งสินคา้เป็นกองโชวพ์ิเศษในร้านคา้นั้นๆ เพื่อให้สะดุดตาลูกคา้และดึงดูด
ใหลู้กคา้ซ้ือสินคา้ 
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13.  คูปอง (Coupon) เป็นการจดัท าคูปองส่วนลดข้ึนมา เม่ือลูกคา้น าคูปองไปซ้ือสินคา้
ก็จะไดส่้วนลดตามท่ีระบุในคูปองนั้นๆ เช่น คูปองลดราคาอาหารของร้าน Chester Grill, เคเอฟซี
เป็นตน้ 

14.  การรับประกนัให้เปล่ียนและการรับประกนัคืนเงิน (Exchange Refund and Guarantee)
เป็นการท่ีผูข้ายรับประกนัยินดีรับเปล่ียนสินคา้หรือคืนเงินเม่ือสินคา้มีปัญหา เป็นการสร้างความ
มัน่ใจในการซ้ือสินคา้ใหแ้ก่ลูกคา้  

15.  การจดัชิงโชค (Sweepstakes) ขอ้ดีคือ ท าไดย้าวนานกวา้งขวาง และสร้างความสนใจ
ไดดี้ หากของรางวลัมีมูลค่าสูง เช่น แจกรถหรือแจกทอง 

16.  การบริการ (Services) การบริการท่ีดียอ่มกระตุน้การขายได ้เช่น ถา้โรงแรมมีการ
บริการท่ีดี คนก็จะติดใจไปใชบ้ริการอีก 

17.  การสาธิต (Demonstration) เป็นการแสดงวิธีการใชง้านของสินคา้ เช่น สาธิตการใช้
เตาไมโครเวฟ หรือกรณีขายเคร่ืองส าอางก็อาจจะมีการสาธิตการแต่งหน้าโดยใช้ดาราสวยๆ มา
สาธิต เป็นการเรียกความสนใจและกระตุน้ใหลู้กคา้ซ้ือสินคา้ 

18.  การแนะน าสมาชิกโดยสมาชิก (Member-get-member หรือ Customer-get- Customer)
นิยมใช้กนัมากในกรณีขายบตัรเครดิตขายบา้น หรือขายประกนั โดยจะเป็นการมอบรางวลัให้แก่
สมาชิกเดิมท่ีแนะน าสมาชิกใหม่ให้แก่บริษทั เช่น ขายประกนัมีการให้รางวลัส าหรับผูท่ี้แนะน า
รายช่ือลูกคา้ 

19.  การฝึกอบรม (Training) เป็นการฝึกอบรมให้แก่ลูกคา้ เช่นซ้ือคอมพิวเตอร์ จะมี
การฝึกอบรมวธีิใชใ้หฟ้รี 

20.  การบ ารุงรักษาฟรี (Free Maintenance) มกัใชใ้นสินคา้อุตสาหกรรม เช่น ซ้ือเคร่ือง
ป้ัมน ้า มีการบ ารุงรักษาใหฟ้รี 

21.  การขนส่งฟรี (Free Delivery) เป็นการบริการขนส่งสินคา้ให้ฟรี มกัใชก้บัสินคา้
ขนาดใหญ่ 

22.  การติดตั้งให้ฟรี (Free Installment) เช่น ซ้ือเคร่ืองปรับอากาศหรือซ้ือเคเบิ้ลทีวี มี
บริการติดตั้งใหฟ้รี 

23.  การใหท้ดลองใช ้(Trial Use) เป็นการเปิดโอกาสให้น าสินคา้ไปทดลองใชก่้อนใน
ระยะเวลาหน่ึง เน่ืองจากสินคา้นั้นมีราคาแพง เช่น เคร่ืองถ่ายเอกสาร หรือเคร่ืองคอมพิวเตอร์ให้
น าไปทดลองก่อนวา่ใชไ้ดดี้หรือเปล่า ถา้ไม่ดีก็สามารถน าของกลบัมาคืนไดโ้ดยไม่ตอ้งจ่ายเงิน 
(ท่ีมา: www.geocities.com/allava_2000/mkt03.html) 
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มาตรฐานเนือ้สุกร 
 
 มาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ(เนือ้สุกร)มกอช.6000-2547 

1.  ขอบข่าย 
มาตรฐานเน้ือสุกรน้ีเป็นมาตรฐานของเน้ือจากสัตวใ์นวงศ ์ Suidaeโดยเป็นเน้ือสด

ท่ียงัไม่ผา่นกระบวนการแปรรูปครอบคลุมจากโรงฆ่าสัตวถึ์งการขนส่งสู่ตลาด 
2.  บทนิยาม 

2.1  ซากสุกร (Pig Carcass) หมายถึงส่วนร่างกายทั้งหมดของสุกรหลงัเอาเลือดขน
หวัเคร่ืองในมนัเปลวและเล็บออกแลว้ 

2.2  เน้ือสุกร (Pork) หมายถึงเน้ือเยือ่จากซากสุกรซ่ึงสามารถใชบ้ริโภคเป็นอาหาร
ไดโ้ดยมีกลา้มเน้ือลาย(Skeletal Muscle) จากสุกรเป็นส่วนประกอบท่ีมีอยูใ่นปริมาณสูงสุดอาจผา่น
กระบวนการแช่เยน็แต่ยงัไม่ไดถู้กกระท าใดๆอย่างอ่ืนเพื่อวตัถุประสงค์ในการถนอมอาหารและ
ตอ้งเป็นไปตามขอ้ก าหนดในมาตรฐานน้ี 

2.3  หนงัสุกร (Skin) หมายถึงส่วนของหนงัท่ีเลาะออกมาจากซากสุกรและผา่น
กระบวนการขดูขนแลว้ 

2.4  เคร่ืองใน (Offal) หมายถึงอวยัวะภายในท่ีผา่นการตรวจสอบแลว้วา่สามารถ
บริโภคได ้

2.5  ไขมนัสุกร (Fat) หมายถึงส่วนของซากสุกรท่ีเป็นเน้ือเยื่อไขมนัท่ีไดแ้ยกส่วน
ของกลา้มเน้ือและกระดูกออกแลว้ 

2.6  มนัเปลวสุกร (Fat Leaf) หมายถึงมนัของสุกรท่ีไม่ไดติ้ดอยูก่บัชั้นผวิหนงั 
2.7  เลือดสุกร (Blood) หมายถึงของเหลวท่ีอยู่ในหลอดเลือดและหวัใจของสุกร

ปกติมีสีแดง 
2.8  สุกรผา่ซีก (Side) หมายถึงซากสุกรท่ีถูกตดัแบ่งคร่ึงตามแนวของกระดูกสันหลงั 
2.9  ส่วนหัว (Head) หมายถึงส่วนของหวัสุกรท่ีตดัออกจากร่างกายสุกรบริเวณ

กระดูกสันหลงัส่วนคอขอ้ท่ี 1 
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3.  ประเภท 
เน้ือสุกรแบ่งออกเป็น 2 ประเภทคือ 
3.1  ประเภทผา่ซีก 
3.2  ประเภทแยกช้ินดงัแสดงในภาคผนวก จ รูปท่ี 1 

4.  คุณภาพ 
4.1  เน้ือสุกรตามมาตรฐานน้ีตอ้งมีคุณสมบติัดงัน้ี 
 4.1.1 อยูใ่นสภาพปกติสะอาดไม่มีกล่ินผิดปกติกล่ินแปลกปลอมหรือกล่ินไม่

พึงประสงคแ์ละตอ้งไม่มีรอยฟกช ้ารอยขีดข่วนหรือแผลหนอง 
 4.1.2 มีสีชมพูปนเทาจนถึงชมพูเขม้โดยตรวจดูท่ีกลา้มเน้ือสันนอก (Longis- 

simusdorsi) ดงัแสดงในภาคผนวกรูปท่ี 2 
 4.1.3  มีค่าความเป็นกรดด่าง (pH) ไม่ต ่ากวา่ 5.7 หลงัฆ่า 1 ชัว่โมงและ/หรือมี

ความเป็นกรดด่างไม่เกิน 6.2 หลงัฆ่าท่ี 24 ชัว่โมงโดยวดัท่ีกลา้มเน้ือLongissimusdorsi หรือ 
Semimembranosus 

 4.1.4  มีปริมาณไขมนัแทรกในกลา้มเน้ือสามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 4 ระดบัคือ
มากท่ีสุดมากปานกลางและนอ้ยดงัแสดงในภาคผนวกกรูปท่ี 3 การทดสอบใหท้ าโดยการตรวจพินิจ 

 4.1.5  ปราศจากวกิารของโรคติดเช้ือและพยาธิต่างๆ 
 4.1.6  ปราศจากพยาธิในเน้ือไดแ้ก่ Trichinellaspiralis, Cysticercuscellulosae, 

Sarcocystisspp เป็นตน้ 
 4.1.7  ปราศจากส่ิงแปลกปลอมท่ีอาจเป็นอนัตรายต่อผูบ้ริโภค 
4.2  คุณภาพซากซากสุกรแบ่งตามคุณภาพ (เกรดของซาก) ดงัแสดงในภาคผนวกข 

5.  สารปนเป้ือน 
ปริมาณสารปนเป้ือนท่ีพบในเน้ือสุกรให้เป็นไปตามขอ้ก าหนดของกฎหมายท่ี

เก่ียวขอ้งและขอ้ก าหนดของมาตรฐานสินคา้เกษตรและอาหารแห่งชาติเร่ืองสารปนเป้ือน 
6.  สารพษิตกค้าง 
 ปริมาณสารพิษตกคา้งท่ีพบในเน้ือสุกรให้เป็นไปตามขอ้ก าหนดของกฎหมายท่ี

เก่ียวขอ้งและขอ้ก าหนดของมาตรฐานสินคา้เกษตรและอาหารแห่งชาติเร่ืองสารพิษตกคา้ง 
7.  ยาสัตว์ตกค้าง 
 ปริมาณยาสัตวต์กคา้งท่ีพบในเน้ือสุกรให้เป็นไปตามขอ้ก าหนดของกฎหมายท่ี

เก่ียวขอ้งและขอ้ก าหนดของมาตรฐานสินคา้เกษตรและอาหารแห่งชาติเร่ืองยาสัตวต์กคา้ง 
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8.  สุขลกัษณะ 
 8.1  การผลิตเน้ือสุกรตอ้งปฏิบติัอยา่งถูกสุขลกัษณะเพื่อป้องกนัการปนเป้ือนท่ีจะ

ก่อใหเ้กิดอนัตรายต่อผูบ้ริโภคโดยให้เป็นไปตามขอ้ก าหนดของกฎหมายท่ีเก่ียวขอ้งและขอ้ก าหนด
ของมาตรฐานสินคา้เกษตรและอาหารแห่งชาติเร่ืองการปฏิบติัท่ีดีส าหรับโรงฆ่าสุกร 

 8.2  ขอ้ก าหนดดา้นจุลินทรีย ์
  จุลินทรียท่ี์อาจปนเป้ือนเน้ือสุกรตอ้งเป็นไปตามเกณฑท่ี์ก าหนด 
  8.2.1  จ านวนจุลินทรียท์ั้งหมดตอ้งไม่เกิน 5x105 โคโลนีต่อตวัอยา่ง 1 กรัม 

วธีิทดสอบใหป้ฏิบติัตามAOAC (2000) ขอ้ 966.23C หรือวธีิการทดสอบท่ีเทียบเท่า 
  8.2.2  โคลิฟอร์ม (Coliform organisms) ก าหนดค่า Most Probable Number 

(MPN) ต่อตวัอยา่ง1 กรัมตอ้งไม่เกิน 5x103 วิธีทดสอบให้ปฏิบติัตาม AOAC (2000) ขอ้ 966.24 
หรือวธีิการทดสอบท่ีเทียบเท่า 

  8.2.3  ซาลโมเนลลา (Salmonella spp.) ตอ้งไม่พบในตวัอย่าง 25 กรัมวิธี
ทดสอบใหป้ฏิบติัตามAOAC (2000) ขอ้ 967.26 หรือวธีิการทดสอบท่ีเทียบเท่า 

  8.2.4  สตาฟิโลคอคคสัออเรียส (Staphylococusaureus) ก าหนดค่า Most 
Probable Number (MPN)ต่อตวัอยา่ง 1 กรัมตอ้งไม่เกิน 1x102 วิธีทดสอบให้ปฏิบติัตาม AOAC 
(2000) ขอ้ 975.55 หรือวธีิการทดสอบท่ีเทียบเท่า 

9.  การบรรจุและเกบ็รักษา 
 ในกรณีท่ีมีการบรรจุเน้ือสุกรในบรรจุภณัฑใ์หป้ฏิบติัดงัน้ี 
 9.1  เน้ือสุกรต้องบรรจุในบรรจุภัณฑ์ท่ีสะอาดและปิดมิดชิดเพื่อป้องกันการ

ปนเป้ือนจากภายนอกมีความทนทานต่อการขนส่งและสามารถป้องกนัการดูดซึมของกล่ินได ้
 9.2  เน้ือสุกรท่ีบรรจุในบรรจุภณัฑ์แลว้ตอ้งเก็บให้มีอุณหภูมิภายในของเน้ือไม่สูง

กวา่ 10 องศาเซลเซียสตลอดเวลาแต่ตอ้งไม่เกิน 24 ชัว่โมงหรือมีอุณหภูมิ 0-4 องศาเซลเซียส
ตลอดเวลาแต่ตอ้งไม่เกิน 7 วนั 

 9.3  เน้ือสุกรตอ้งเก็บไม่ใหป้นเป้ือนกล่ินจากแหล่งและสภาพแวดลอ้ม 
 9.4  เน้ือสุกรตอ้งถูกเก็บในภาชนะหรือวสัดุท่ีทนทานต่อการฉีกขาดและเป็นรูเม่ือ

เก็บรักษาในท่ีอุณหภูมิต ่า 
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10.  เคร่ืองหมายและฉลาก 
 เน้ือสุกรทุกหน่วยอยา่งนอ้ยตอ้งมีหมายเลขอกัษรและเคร่ืองหมายแจง้รายละเอียด

ใหเ้ห็นไดง่้ายชดัเจนดงัต่อไปน้ี 
 10.1  ประเภทของเน้ือสุกร 
 10.2  คุณภาพซาก 
 10.3  น ้าหนกัสุทธิเป็นกรัมหรือกิโลกรัม 
 10.4  อุณหภูมิท่ีเก็บรักษาและวนัเดือนปีท่ีตดัแต่งและบรรจุวนัเดือนปีท่ีหมดอาย ุ
 10.5  ช่ือผูผ้ลิตหรือฟาร์มท่ีผลิตหรือผูจ้ดัจ  าหน่ายหรือเคร่ืองหมายการค้าและ

สถานท่ีตั้งในกรณีท่ีฉลากใชภ้าษาต่างประเทศตอ้งมีความหมายตรงกบัภาษาไทยท่ีก าหนดไว ้
 10.6  การแสดงเคร่ืองหมายการตรวจสอบทางราชการหรือเคร่ืองหมายรับรองให้

เป็นไปตามหลกัเกณฑ์เง่ือนไขของหน่วยตรวจหรือหน่วยรับรองท่ีไดรั้บการยอมรับจากกระทรวง
เกษตรและสหกรณ์ 

มาตรฐานการผลติสุกร เอกสารค าแนะน ามาตรฐานการผลิตสุกรน้ีน าเสนอค่าตวัเลขท่ี
แสดงสมรรถภาพการผลิตของฝูงสุกร  ซ่ึงสามารถน าไปใช้เพื่อช่วยในการจดัท างบประมาณและ
การตั้งค่าเป้าหมายในการปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิตสุกรประสิทธิภาพของการผลิตสุกรรายตวั
และของฝูงนั้นจะข้ึนอยู่กบัพนัธุกรรมและส่ิงแวดล้อม อาหาร สุขภาพ คอก โรงเรือนและการจดั 
การเล้ียงดู มาตรฐานการผลิตน้ี ควรดูค่าแต่ละรายการมาตรฐานอิสระต่อกนัโดยไม่ดูเป็นรายคอลมัน์ 
ตวัอยา่งเช่น การตายก่อนหยา่นม 8% ถือวา่อยูใ่นเกณฑ์ท่ีดีมาก แต่ในทางปฏิบติัครอกขนาดแล็ดท่ี
ลูกสุกรตวัโตจะสามารถด าเนินการให้ส าเร็จไดง่้ายกว่าครอกขนาดใหญ่ท่ีลูกสุกรตวัเล็กในท านอง
เดียวกนัอตัราการเจริญเติบโตต่อวนัข้ึนอยูก่บัน ้ าหนกัส่งตลาดดว้ยค่ามาตรฐานเหล่าน้ีเป็นค่าท่ีใช้
กนัในอุตสาหกรรมการผลิตสุกรของประเทศออสเตรเลียแถบตอนเหนือ ซ่ึงมีลกัษณะภูมิอากาศ
แบบร้อนช้ืนใกล้เคียงกบัประเทศไทยวงการอุตสาหกรรมการผลิตสุกรของไทยสามารถน าค่า
มาตรฐานเหล่าน้ีไปเปรียบเทียบและใช้ประโยชน์ในการปรับปรุงมาตรฐานการผลิตสุกรใน 
ประเทศไทยได ้
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ภาพท่ี 2.1 มาตรฐานการเล้ียงสุกร 
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 ลกัษณะมาตรฐาน พอใช้ ด ี ดมีาก 

 ฝูงสุกรพ่อแม่พนัธ์ุ    

 จ านวนลูกคลอดมีชีวิตต่อครอก (ตวั) 9.0 10.5 11.0 

 จ านวนลูกตายก่อนคลอดต่อครอก (ตวั) 0.8 0.6 0.5 

 อตัราการตายก่อนหยา่นม (%) 13.0 11.0 8.0 

 อตัราการคลอด (%) 82.0 87.0 89.0 

 จ านวนครอกต่อแม่ต่อปี (ครอก) 2.1 2.2 2.3 

 น าหนกัแรกคลอด (กิโลกรัม) 1.2 1.4 1.45 

 น ้าหนกัเม่ืออาย ุ28 วนั (กิโลกรัม) 6.7 7.7 8.0 

 ฝูงสุกรรุ่น    

 อตัราการตายหลงัหยา่นม (%) 7 5 3 

 อตัราการเปล่ียนอาหารต่อน ้าหนกัซาก (FCR) 3.6 3.3 2.8 

 อตัราการเจริญเติบโตตั้งแต่เกิดถึงซาก 100 กิโลกรัม (g/d) 440 490 560 

 รวมสุกรทั้งฝูง    

 จ านวนลูกสุกรหยา่นมต่อแม่ต่อปี (ตวั) 18 20 22 

 อตัราการเปล่ียนอาหารต่อน ้าหนกัซาก (FCR) 4.5 4.0 3.8 

       
 ค าอธิบายการค านวณมาตรฐาน 
   อตัราการตายก่อนหย่านม = ((จ านวนลูกเกิดมีชีวติ-จ านวนลูกหยา่นม) x 100) / จ านวน
ลูกเกิดมีชีวติ 
   อตัราการคลอด = สัดส่วนเป็นร้อยละของแม่ท่ีคลอดต่อจ านวนคร้ังท่ีผสมพนัธ์ุทั้งหมด 
   จ านวนครอกต่อแม่ต่อปี =((จ านวนครอกท่ีคลอดในช่วงเวลาท่ีก าหนด / จ านวนแม่
เฉล่ียในช่วงเวลาท่ีก าหนด) x 12 / จ านวนเดือน (ตามช่วงเวลาท่ีก าหนดนั้น)  เม่ือค านวณ “จ านวน
แม่เฉล่ีย” ตอ้งรวมเอาแม่ท่ีมีอยูทุ่กตวัทั้งแม่สาวท่ีไดรั้บการผสมแลว้ และแม่ท่ีก าลงัรอการผสมพนัธ์ุ
หาค่าเฉล่ียจ านวนแม่ตลอดช่วงระยะท่ีก าหนด 
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 FCR = จ านวนอาหารท่ีตอ้งการ เพื่อผลิตเน้ือสุกร 1 กิโลกรัมอาจจะเป็นน ้ าหนกัซาก
ตกแต่ง หรือน ้ าหนักมีชีวิต ในระยะเวลาท่ีก าหนดอาจจะเป็นการวดัเฉพาะของสุกรรุ่นอย่างเดียว
หรือของทงัฝงูรวมสุกรพนัธ์ุและสุกรรุ่นดว้ยกนั ประสิทธิภาพการใชอ้าหารจะลดลงเม่ืออายมุากข้ึน 
   น า้หนักซาก (น ้าหนกัซากอุ่นตามมาตรฐาน (HSCW)=น ้าหนกัมีชีวติ x เปอร์เซ็นตซ์าก 
   เปอร์เซ็นต์ซาก = (น ้ าหนกัซาก / น ้ าหนกัมีชีวิต) x 100 โดยทัว่ไปสุกรท่ีมีน ้ าหนกั
มากกวา่จะมีเปอร์เซร้ตซ์ากสูงกวา่ จะมีค่าประมาณ 72% ถึง 80%  
 คณะท างานร่างมาตรฐานเนื้อสุกร 

1.  ประธานคณะท างาน 
 สพ.ญ. ฉววีรรณ เลียววิจกัขณ์ (รองอธิบดีกรมปศุสัตว)์ 
2.  ผูแ้ทนกรมการคา้ต่างประเทศ 
 นายสุธรรมสุจิมนสักุล 
 นายนรินทร์ฉตัรรุ่งชีวนั 
3.  ผูแ้ทนกรมปศุสัตว ์
 นางสาวเพญ็ศรีจูงศิริวฒัน์ 
 นายอุดมจนัทร์ประไพภทัร 
4.  ผูแ้ทนคณะกรรมการคุม้ครองผูบ้ริโภค 
 นายประพิศยอดสุวรรณ 
 นายจิรชยัมูลทองโร่ย 
 นางสาววริากานตห่์วงรักษ ์
5.  ผูแ้ทนส านกังานคณะกรรมการอาหารและยา 
 นางสาวกลัยาณีดีประเสริฐวงศ ์
 นางสาวปาริฉตัรจนัทร์ปลัง่ 
 นางสาวจิราวฒัน์แดงศิลป์ 
6.  ผูแ้ทนส านกัมาตรฐานสินคา้และระบบคุณภาพมกอช. 
 นางสาวเมทนีสุคนธรักษ ์
 สพ.ญ. นนัทนาโปษณเจริญ 
7.  ผูแ้ทนคณะเกษตรมหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์ 
 ผศ.ดร.นวลจนัทร์พารักษา 
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8.  ผูแ้ทนคณะสัตวแพทยศาสตร์จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 
 ผศ.น.สพ.ดร. ฐานิสร์ด ารงวฒันโภคิน 
9.  ผูแ้ทนคณะอุตสาหกรรมเกษตรมหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์ 
 นางมาลยัวรรณอารยะสกุล 
 นางสาวณฐัชนกอมรเทวภทัร 
10.  ผูแ้ทนคณะอุตสาหกรรมเกษตรสถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหาร

ลาดกระบงั 
 ผศ. เยาวลกัษณ์สุรพนัธพิศิษฐ์ 
11.  ผูแ้ทนสัตวแพทยสภา 
 น.สพ. ชูชยัองัสุธรรังสี 
12.  ผูแ้ทนกลุ่มอุตสาหกรรมอาหารสภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย 
 น.สพ. บุญเพง็สันติวฒันธรรม 
13.  ผูแ้ทนผูผ้ลิตและแปรรูปสุกรเพื่อการส่งออก 
 น.สพ. อุดมโพธิ 
 นายจิตติพฒัน์ตวงพลอย 
14.  ผูแ้ทนสมาคมสัตวบาลแห่งประเทศไทย 
 นายเจสดาจนัทร์เสรีวฒัน์ 
 รศ. กษิดิศอ้ือเช่ียวชาญกิจ 
15.  ผูท้รงคุณวุฒิ 
 รศ.ดร. ชยัณรงคค์นัธพนิต 
 น.สพ. เกรียงศกัด์ิแดงพรม 
 น.สพ. ววิฒัน์สุทธิวงศ ์
16.  ส านกังานมาตรฐานสินคา้เกษตรและอาหารแห่งชาติ 
 สพ.ญ. ดร. ดรุณีทนัตสุวรรณคณะท างานและเลขานุการ 
 น.สพ. สมเกียรติศรีพิสุทธ์ิคณะท างานและผูช่้วยเลขานุการ 

 
 เน้ือสุกรเป็นสินคา้ปศุสัตวท่ี์ไดรั้บความนิยมในการบริโภคในประเทศอีกทั้งมีศกัยภาพ
ในการเป็นสินคา้ เพื่อการส่งออกในอนาคตเพื่อความปลอดภยัของผูบ้ริโภคและให้เกิดมาตรฐาน
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์จึงเห็นควรจดัท ามาตรฐานเร่ืองเน้ือสุกรข้ึน มาตรฐานน้ีก าหนดข้ึนโดย
อาศยัขอ้มูลจากเอกสารต่อไปน้ีเป็นแนวทาง 
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1.  กรมปศุสัตว ์2545. คู่มือโครงการเน้ือสัตวอ์นามยั 
2.  FAO/WHO. 1994. Codex Alimentarius Volume 10. Meat and Meat Products 

IncludingSoups and Broths.(Part 2-Codes of Practice and Guidelines for Processed Meat and 
PoultryProducts). Joint FAO/WHO Food Standards Programme, FAO, Rome. p. 33-75 

3.  United States Department of Agriculture.United States Standards for Grades of 
Pork Carcasses.Effective date January 14, 1985 

4.  AOAC, 2000. Official Methods of Analysis. Microbiological Methods No. 
966.23C, 966.24,975.54D, 975.55 
 

สถานการณ์ตลาดของเนือ้สุกร 
 

กรมปศุสัตวก์ระทรวงเกษตรและสหกรณ์ไดค้าดการณ์วา่ในปี 2555 น้ีประเทศไทยจะ
สามารถส่งออกผลิตภณัฑ์เน้ือหมูไปยงัญ่ีปุ่นในรูปของหมูตม้สุกและแปรรูปไดม้ากข้ึน จากท่ีเคย
ส่งออกไดป้ระมาณปีละ 800 ตนั เป็น2,000ตนั ซ่ึงเป็นผลพลอยไดจ้ากการท่ีญ่ีปุ่นมีปัญหาโรงไฟฟ้า
นิวเคลียร์ระเบิดท าใหต้อ้งมีการน าเขา้ผลิตภณัฑห์มูจากต่างประเทศเพิ่มมากข้ึน 

ปัจจุบนัประเทศไทยผลิตหมูได ้ปีละ 12 ลา้นตวั หรือประมาณ 89,000 ตนั ขณะท่ีประเทศ
เวยีดนามมีการผลิตหมูในรอบปีท่ีผา่นมาประมาณ 23 ลา้นตวั ซ่ึงสูงกวา่ไทย 1 เท่าตวั และประเทศ
ฟิลิปปินส์มีการผลิตทั้งประเทศ ปีละ 13 ลา้นตวั 

อย่างไรก็ตาม การส่งออกหมูตม้สุกและผลิตภณัฑ์ของไทยยงัท าได้จ  ากดั เน่ืองจาก
ปัญหาการแพร่ระบาดของโรคปากเทา้เป่ือยเช่นเดียวกบัประเทศเวียดนาม ขณะท่ีฟิลิปปินส์ไม่มีการ
รายงานดงักล่าว นอกจากน้ี ยงัมีเร่ืองของโรคระบบทางเดินหายใจ และโรคแทง้  ประกอบกบัไทยมี
มาตรการเขม้งวดการใช้สารเร่งเน้ือแดงอยา่งต่อเน่ือง อีกทั้ง การผลิตหมูในประเทศของไทยยงัคง
เป็นไปเพื่อการบริโภคภายในประเทศมากกวา่เป้าหมายการส่งออก ซ่ึงจงัหวดัท่ีมีการผลิตหมูมาก 
ไดแ้ก่ ราชบุรี นครปฐม และนครราชสีมา 

ปัจจุบนัทัว่โลกมีการผลิตหมูประมาณ 100 ลา้นตนัต่อปี ไทยผลิตได ้ประมาณ 89,000 ตนั 
ไม่ถึง 1% ของโลก โดยสหรัฐอเมริกา บราซิล และเวียดนาม มีก าลงัการผลิตเพิ่มข้ึน ขณะท่ีจีนและ
แคนาดามีก าลงัผลิตลดลง ประมาณ 1-3% เม่ือเทียบกบัการผลิตของโลก อย่างไรก็ดี หากเปรียบเทียบ
ความไดเ้ปรียบการส่งออกเน้ือหมูและผลิตภณัฑข์องไทยกบัหลายประเทศ จุดแข็งของไทยอยูท่ี่การ
มีตน้ทุนการผลิตท่ีถูกกว่าจีนและมีอตัราการแลกอาหารเป็นเน้ือท่ีถือว่าต ่ามาก คือประมาณ 2.6  
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โดยพิจารณาจากน ้าหนกัสัตวท่ี์เพิ่มข้ึนต่ออาหารท่ีให้ไป 1 กิโลกรัม มีเทคนิคการผลิตท่ีเป็นไปตาม
ขอ้ก าหนดของมาตรฐานสากลและดีกวา่ประเทศอาเซียนดว้ยกนั 

ประกอบกบัไทยมีการปรับปรุงสูตรอาหารเล้ียงสัตวโ์ดยใช้มนัส าปะหลงัเขา้มาเป็น
ส่วนผสมท่ีส าคญันอกเหนือจากปลายขา้ว อีกทั้ง ยงัสามารถผลิตขา้วโพดเล้ียงสัตวแ์ละมนัส าปะหลงั 
ซ่ึงเป็นวตัถุดิบอาหารในการเล้ียงหมูไดเ้อง จึงท าใหส้ามารถลดตน้ทุนการผลิตลงไดม้าก 

จากขอ้มูลปริมาณการผลิตสุกร ปี 53 มีประมาณ 12.12 ลา้นตวั เพิ่มจากปริมาณ 11.7 
ลา้นตวั ในปี 52 ร้อยละ 2.96 ซ่ึงเป็นผลจากการท่ีราคาสุกรดีตลอดปีราคาอาหารสัตวอ์ยูใ่นระดบัท่ี
ไม่สูงสอดคลอ้งกบัความตอ้งการบริโภคท่ีเพิ่มข้ึนร้อยละ 4.85 หรือจากปริมาณ 890,000 ตนัในปี 
52 มาเป็น 930,000 ตนั เน่ืองจากสภาพเศรษฐกิจดีข้ึนท าให้ความตอ้งการบริโภคเน้ือสุกรเพิ่มตาม
ไปดว้ยการการส่งออกเน้ือสุกรและผลิตภณัฑ์สุกรแปรรูปมีปริมาณเพียงร้อยละ 1 ของการผลิตเป็น
ผลมาจากข้อจ ากดัโรคปากและเท้าเป่ือยโดยเน้ือช าแหละแช่เย็นส่วนใหญ่ส่งออกไปยงัฮ่องกง
ขณะท่ีผลิตภณัฑแ์ปรรูปปรุงสุกส่งออกไปประเทศญ่ีปุ่นส่วนสุกรมีชีวิตส่งออกไปยงัประเทศเพื่อน
บา้น ไดแ้ก่ กมัพชูา ลาว และพม่า 

 การผลิตเน้ือสุกรของโลก ปี 53 มีปริมาณรวม 101.51 ลา้นตนั เพิ่มจากปี 52 ท่ีมีปริมาณ
100.47 ลา้นตนั หรือ ร้อยละ 1.03 โดยประเทศจีน รัสเซีย และบราซิลผลิตเพิ่มข้ึนร้อยละ 2.24, 2.95 
และ 1.03 ตามล าดบั ขณะท่ีสหรัฐอเมริกาและแคนาดาลดปริมาณการผลิตลงร้อยละ 3.73 และ 2.18 
ส่วนการผลิตในสหภาพยุโรปทรงตวัดา้นความตอ้งการบริโภคเน้ือสุกรของโลกมีประมาณ 101.13 
ลา้นตนั เพิ่มจากปี 52 เล็กนอ้ย ร้อยละ 0.78 โดยประเทศท่ีมีการบริโภคสูงสุด คือ จีน รองลงมาเป็น
สหภาพยุโรปสหรัฐอเมริกา รัสเซีย และญ่ีปุ่น ส่วนอตัราการบริโภคต่อคนต่อปีสูงสุด คือ ฮ่องกงมี
อตัราการบริโภคเฉล่ียคนละ 69 กิโลกรัมต่อปี รองลงมาเป็น เบลารุส สหภาพยุโรป จีนและไตห้วนั 
มีอตัราการบริโภคเฉล่ียคนละ 42.7, 41.8, 37.1 และ 35.7 กิโลกรัมตามล าดบั 

   การส่งออกเน้ือสุกร ปี 53 มีปริมาณรวม 6.05 ลา้นตนั เพิ่มจาก 5.64 ลา้นตนัในปี 52 
เน่ืองจากสหรัฐอเมริกา และสหภาพยโุรป ส่งออกเพิ่มข้ึน ร้อยละ 9.15 และ 20.14 ขณะท่ีจีน ซ่ึงเป็น
คู่แข่งส าคญัของไทยในตลาดฮ่องกง ส่งออกเพิ่มข้ึนร้อยละ 7.76 ส่วนบราซิลส่งออกลดลง ร้อยละ 
11.60 ขณะท่ีการน าเขา้เน้ือสุกรของโลกมีปริมาณรวม 5.65ลา้นตนั เพิ่มจาก 5.51 ลา้นตนั ในปี 52 
ร้อยละ 2.43 เพราะประเทศส าคญัมีการน าเขา้เพิ่มข้ึน ยกเวน้เกาหลีใตท่ี้น าเขา้ลดลงร้อยละ 2.56   
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ส าหรับแนวโน้มการผลิตสุกรของโลกปี 54 คาดว่าการผลิตเน้ือสุกรจะมีปริมาณ 
103.39 ลา้นตนั เพิ่มข้ึนร้อยละ 1.86 เพราะประเทศผูผ้ลิตรายใหญ่จะเพิ่มก าลงัการผลิต โดยจีนจะ
ผลิตเพิ่มข้ึนร้อยละ 3 สหรัฐอเมริกาเพิ่มก าลงัการผลิต ร้อยละ 1.51 บราซิลขยายการผลิตเพิ่มข้ึน 
ร้อยละ 2.84และรัสเซียเพิ่มก าลงัการผลิตร้อยละ 1.76 ขณะท่ีสหภาพยุโรปจะผลิตอยูใ่นระดบัเดิม
แต่แคนาดาจะผลิตลดลงร้อยละ 1.71 เน่ืองจากสินเช่ือท่ีจ ากัดและความเขม้งวดของกฎหมาย
ส่ิงแวดลอ้ม 

ภาวะการผลติสุกรของไทย 
ปริมาณการผลิตสุกร ปี 53 มีประมาณ 12.12 ลา้นตวั เพิ่มจากปริมาณ 11.7 ลา้นตวั ใน

ปี 52 ร้อยละ 2.96 ซ่ึงเป็นผลจากการท่ีราคาสุกรดีตลอดปีราคาอาหารสัตวอ์ยู่ในระดบัท่ีไม่สูง
สอดคลอ้งกบัความตอ้งการบริโภคท่ีเพิ่มข้ึนร้อยละ 4.85 หรือจากปริมาณ 890,000 ตนัในปี 52 มา
เป็น 930,000 ตนั เน่ืองจากสภาพเศรษฐกิจดีข้ึนท าให้ความตอ้งการบริโภคเน้ือสุกรเพิ่มตามไปดว้ย
การส่งออกเน้ือสุกรและผลิตภณัฑ์สุกรแปรรูปมีปริมาณเพียงร้อยละ 1 ของการผลิต เป็นผลมาจาก
ข้อจ ากัดโรคปากและเท้าเป่ือยโดยเน้ือช าแหละแช่เย็นส่วนใหญ่ส่งออกไปยงัฮ่องกงขณะท่ี
ผลิตภณัฑ์แปรรูปปรุงสุกส่งออกไปประเทศญ่ีปุ่นส่วนสุกรมีชีวิตส่งออกไปยงัประเทศเพื่อนบา้น 
ไดแ้ก่ กมัพูชา ลาว และพม่า ซ่ึง ปี 53 มีการส่งออกเน้ือสุกรช าแหละประมาณ 1,000 ตนั มูลค่า 55 
ลา้นบาท ลดลงจากปิ 52 ท่ีส่งออกปริมาณ 2,648 ตนั มูลค่า 141.50 ลา้นบาท หรือร้อยละ 62.24 และ 
61.13 ตามล าดบั ส่วนผลิตภณัฑ์เน้ือสุกรแปรรูปส่งออกปี 53 มีปริมาณ 8,000 ตนั มูลค่า 1.832 ลา้น
บาท เพิ่มจากปี 52 ท่ีส่งออกปริมาณ 6,616 ตนั มูลค่า 1,617.06 ลา้นบาทส าหรับสุกรมีชีวิตส่งออก
ปริมาณ 290.000 ตวั มูลค่า 1,263 ลา้นบาท ลดลงจาก 438,079 ตวั มูลค่า 1,786.03 ลา้นบาท
เน่ืองจากกมัพูชาน าเขา้สุกรมีชีวิตจากเวียดนามท่ีมีราคาถูกกว่าเพราะก าลงัมีการระบาดของโรคพี
อาร์อาร์เอส ท าใหเ้กิดการระบาดสุกรออกมาในราคาถูก 

ทศิทางการผลติสุกรไทย ปี 54 
ทิศทางการผลิตสุกรไทย ปี 54 คาดวา่ มีปริมาณการผลิตสุกร 12.38 ลา้นตวั เพิ่มข้ึนจาก

ปี 53 ประมาณ 2.16 เปอร์เซ็นต ์เน่ืองจากราคาสุกรหนา้ฟาร์มปี 53 อยูใ่นเกณฑ์ดี แต่ราคาวตัถุดิบ
อาหารสัตวสู์งข้ึนท าให้ปริมาณการผลิตเพิ่มข้ึนไม่มากนกั ขณะท่ีความตอ้งการบริโภค   คาดวา่จะ
เพิ่มข้ึนเน่ืองจากขยายการผลิตสุกรเพิ่มข้ึน ประกอบกบัภาวะเศรษฐกิจคาดวา่ ยงัคงดีข้ึนท าให้ความ
ตอ้งการบริโภคเน้ือสุกรสูงข้ึน 
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ส าหรับราคาสุกรในช่วงสัปดาห์สุดท้ายของเดือนมกราคม มีรายงานว่าราคาสุกร
เพิ่มข้ึน ปริมาณความตอ้งการบริโภคสุกรสัปดาห์น้ียงัมีอยู่อย่างต่อเน่ือง  เน่ืองจากใกล้เทศกาล
ตรุษจีน  ส่งผลให้ราคาประกาศสุกรหน้าฟาร์มของสมาคมผูเ้ล้ียงสุกรแห่งชาติสัปดาห์น้ีปรับตวั
เพิ่มข้ึนเล็กน้อยจากสัปดาห์ท่ีผ่านมาจากราคากิโลกรัมละ  53-54 บาท อยู่ท่ี กิโลกรัมละ  54-
55 บาท การซ้ือขายจริง จากราคากิโลกรัมละ  51-52 บาท อยูท่ี่กิโลกรัมละ 52-53 บาท ดา้นลูกสุกร
ขนาด 16 กิโลกรัมต่อตวั  ยืนราคาท่ีตวัละ 1,600 บาท ( บวกลบ 55 ) แนวโนม้ คาดวา่ราคาสุกรน่า 
จะยนืแขง็ 
 

งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 
 

ศึกษาปัจจยัส่วนประสมการตลาดของร้านจ าหน่ายเน้ือสุกรตามความคิดเห็นของ
ผูบ้ริโภคตลาดสดวิบูลยศ์รี อ าเภอเมือง จงัวหวดัสมุทรปราการ ผูศึ้กษาไดศึ้กษาคน้ควา้งานวิจยัท่ี
เก่ียวขอ้งโดยตรงและทางออ้ม ดงัจะไดเ้สนอตามล าดบัต่อไปน้ี 

พีรวฒิุ เชิดสถิรกุล (2546: บทคดัยอ่) ท าการศึกษาถึงปัจจยัดา้นส่วนประสมการตลาดท่ี
มีผลต่อการซ้ือเน้ือสุกรของผูค้ ้าปลีกของผูค้ ้าปลีกเน้ือสุกรในอ าเภอเมือง จงัหวดัเชียงใหม่ ผล
การศึกษาพบว่า ผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มีสถานภาพเป็นเจา้ของกิจการมีอายุเฉล่ีย 
42 ปี มีระยะเวลาการประกอบอาชีพเฉล่ีย 12 ปี จบการศึกษาขั้นพื้นฐานสูงสุดระดบัประถมศึกษา
หรือเทียบเท่ามีรายไดเ้ฉล่ีย 12,530บาทต่อปี และพบวา่ผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรท่ีซ้ือสุกรมีชีวิตมาช าแหละ 
ผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรท่ีซ้ือเน้ือสุกรช าแหละเรียบร้อยแลว้มีสัดส่วนใกลเ้คียงกนัโดยการซ้ือสุกรแต่ละ
คร้ังผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรส่วนใหญ่ท่ีซ้ือสุกรเป็นตวัจะซ้ือ 5 ตวั/คร้ัง และหากเป็นสุกรท่ีช าแหละแลว้จะ
ซ้ือเป็นปริมาณ 100 กิโลกรัมต่อคร้ัง ส าหรับการช าระเงินค่าสุกรส่วนใหญ่จะใชว้ิธีการช าระเงินสด 
และมีความถ่ีในการซ้ือสุกรจ าหน่ายทุกวนั ซ่ึงในการตดัสินใจซ้ือสุกรมาจ าหน่าย ตนเองจะเป็นคน
ตดัสินใจ ผลดา้นส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการซ้ือสุกรมีชีวิตและเน้ือช าแหละของผูค้า้ปลีก
เน้ือสุกร พบวา่ ปัจจยัดา้นการผลิตภณัฑ์ ผูค้า้ปลีก จะให้ความส าคญัในระดบัมากโดยองคป์ระกอบ
ดา้นผลิตภณัฑ์ ไดแ้ก่ ความสะอาด และความสดใหม่ของเน้ือสุกร ปัจจยัดา้นราคาให้ความส าคญั 
อยูใ่นระดบัมาก ไดแ้ก่ มีการบอกราคาล่วงหนา้ เม่ือมีการเปล่ืยนแปลงราคาขายและราคาเหมาะสม
กบัสินคา้ ตามล าดบั ปัจจยัช่องทางการจ าหน่าย ผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรให้ความส าคญัในระดบัมาก ให้
ความส าคญัอยูใ่นระดบัส าคญัมากท่ีสุด ไดแ้ก่ มีการส่งสินคา้ตรงตามเวลานดัหมายและ ปัจจยัดา้น 
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การส่งเสริมการตลาด ผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรให้ความส าคญัในระดบัส าคญัมากโดยปัจจยัองคป์ระกอบ
ดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรให้ความส าคญัอยู่ในระดบัส าคญัมาก ได้แก่ การมี
บริการส่งของถึงท่ี มีการรับประกนัสินคา้ในกรณีท่ีมีการส่งสินคา้ถึงท่ี มนุษยสัมพนัธ์ของผูข้าย  มี
การขายแบบใหสิ้นเช่ือ และมีการใหส่้วนลด ตามล าดบั 

สิริพรรณ แซ่จิว (2553: บทคดัยอ่) ท าการศึกษาถึงพฤติกรรมและปัจจยัทางการตลาดท่ี
มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูปจากเน้ือสุกรของผูบ้ริโภคในเขต
สมุทรปราการ ผลการศึกษาพบว่ากลุ่มตวัอย่างพบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 56.0 
ส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 25-35 ปี คิดเป็นร้อยละ 59.0 ส่วนใหญ่มีรายได้เฉล่ียต่อเดือนระหว่าง 
มากกวา่ 20,000 บาทคิดเป็นร้อยละ 49.0ส่วนใหญ่มีการศึกษาระดบัปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 66.0 
ส่วนใหญ่เป็นลูกจา้งและพนกังานบริษทัคิดเป็นร้อยละ 52.0ส่วนใหญ่มีสถานภาพโสด  คิดเป็นร้อย
ละ 59.5ส่วนใหญ่มีสมาชิกในครอบครัว 3-5 คนคิดเป็นร้อยละ 60.5ปัจจยัทางการตลาดท่ีมีอิทธิพล
ต่อการตดัสินใจเลือกซ้ืออาหารแปรรูปจากเน้ือสุกร มีผลรวมท่ี 3.6861 ซ่ึงเป็นระดบัความคิดเห็น
ของของผูบ้ริโภคในเขตสมุทรปราการ นระดบัมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ืออาหารแปรรูปจาก
เน้ือสุกรมากโดยพบว่า ปัจจยัด้านราคา มีค่าผลรวม สูงสุด การทดสอบสมมติฐานสมมติฐาน
การศึกษาท่ี 1 ปัจจยัทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ืออาหารแปรรูปจากเน้ือสุกรของผูบ้ริโภค
ในเขตสมุทรปราการผลการศึกษาพบวา่ปัจจยัทางการตลาด ไม่มีผลต่อการตดัสินใจซ้ืออาหารแปร
รูปจากเน้ือสุกรของผูบ้ริโภคในเขตสมุทรปราการ ยกเวน้ดา้นอายุของผูบ้ริโภคในเขตสมุทรปราก 
ซ่ึงไม่สอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้สมมติฐานการศึกษาท่ี 2 พฤติกรรมการเลือกซ้ืออาหารแปร
รูปจากเน้ือสุกรท่ีแตกต่างกันจ าแนกตามปัจจยัส่วนบุคลของผูบ้ริโภคในเขตสมุทรปราการผล
การศึกษาพบวา่ปัจจยัส่วนบุคลของผูบ้ริโภคในเขตสมุทรปราการมีพฤติกรรมการเลือกซ้ืออาหาร
แปรรูปจากเน้ือสุกรไม่แตกต่างกนัยกเวน้อายุ รายได ้ระดบัการศึกษา ท่ีมีพฤติกรรมการเลือกซ้ือ
อาหารแปรรูปจากเน้ือสุกรแตกต่างกนัซ่ึงไม่สอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้

อรววณแจ่มจนัทร์(2549:บทคดัย่อ)ศึกษาความชุกของภาวการณ์เป็นพาหะของเช้ือ 
ซลัโมเนลลาในผูป้ระกอบการเขียงหมูเขตเทศบาลนครขอนแก่น เพื่อจ าแนกกลุ่มของเช้ือท่ีตรวจพบ
จากการป้ายอุจจาระจากทวารหนกัและมือในผูป้ระกอบการเขียงหมูในเขตเทศบาลขอนแก่น และ
ศึกษาความสัมพนัธ์ของปัจจยัเส่ียงด้านสุขาภิบาลส่ิงแวดล้อม พฤติกรรมสุขภาพและการปฏิบติั
เก่ียวกบัการจ าหน่ายเน้ือหมูความรู้และการรับขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบัสุขอนามยั และปัญหาสุขภาพ
ของผูป้ระกอบการกบัภาวะการเป็นพาหะของเช้ือ ท าการเก็บขอ้มูลด้วยแบบสัมภาษณ์และเก็บ
ตวัอย่างจากการป้ายทวารหนักและมือของตวัแทนผูป้ระกอบการในตลาดสด5แห่ง คือ ตลาดสด
เทศบาล 1,2,3 อ.จิระเขต และตลาดบางล าภู จ  านวน 87 คนจากจ านวนแผงจ าหน่ายเน้ือหมูทั้งหมด
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74 แผง การเก็บขอ้มูลและเก็บตวัอย่างด าเนินการระหว่างเดือนพฤศจิกายนถึงธันวาคม 2548 และ
วิเคราะห์ขอ้มูลดว้ยโปรแกรม spss for window โดยใชส้ถิติพรรณนา วิเคราะห์ความสัมพนัธ์ของ
ปัจจยัเส่ียงดว้ยสถิติ pearson’s chi-square test และการวิเคราะห์ตวัแปรเชิงซ้อนดว้ยสมการถดถอย
พหุโลจิสติก 

จากการเพาะเช้ือพบความชุกของภาวการณ์ป็นพาหะของเช้ือซลัโมเนลลาในผูป้ระกอบการ
เม่ือจ าแนกกลุ่มซีโรวาร์ไดแ้ก่ S.Stanley, S.Bovismorbificans,S.Rissen,S.Panama,S.Anatum และ 
S.Wcltevreden และจากการป้ายมือพบเช้ือร้อยละ 36.8 (32/87) เม่ือจ าแนกกลุ่มซีโรกรุ๊ปและซีโรวาร์
ของเช้ือพบ 5 ซีโรกรุ๊ปได้แก่ B,C,Eและ I  ประกอบด้วย10 ซีโรวาร์ ได้แก่ S.enterica subsp. 
Enterica ser 4,12:i:,S.Stanley,S.Bovismorbificans, S.Rissen,S.Enteritidis, S.Panama, S.Anatum , 
S.Lexington, S.Weltevreden และ S.Welikade จากการเพาะเช้ือทั้งสองแหล่งพบวา่มีซีโรวาร์ซ ้ ากนั6
ซีโรวาร์ ไดแ้ก่ S.Stanley,S.Bovismorbificans,S.Rissen,S.Panama,S.Anatum และ S.Weltevreden 

ในการทดสอบ  - test พบว่า ปัจจยัท่ีมีความสัมพนัธ์กบัภาวการณ์เป็นพาหะของ
เช้ือซลัโมเนลลาไดแ้ก่ การหยิบจบัอาหารบริโภคดว้ยมือ (  = 6.299,p=0.012) ส่วนการวิเคราะห์
ตวัแปรเชิงซ้อนดว้ยสมการถดถอยพหุโลจิสติก พบวา่ ผูป้ระกอบการท่ีมีพฤติกรรมหยิบจบัอาหาร
บริโภคดว้ยมือเส่ียงต่อภาวะการเป็นภาหะของเช้ือซลัโมเนลลามากกวา่ผูท่ี้ไม่หยิบจบัอาหารบริโภค
ด้วยมือ 9.881 เท่า (95%C.I.=1.162-83.983) และผูท่ี้รับประทานอาหารเช้าไม่หมด แล้วเก็บไว้
บริโภคตอนเย็นโดยไม่ได้อุ่นหรืออุ่นเป็นบางคร้ัง มีโอกาสเส่ียงต่อภาวะการเป็นพาหะของเช้ือ
โมเนลลา 4.132 เท่า ของผูไ้ม่บริโภคอาหารเช้าต่อในตอนเย็นแต่มีการอุ่นอาหารก่อนทุกคร้ัง 
(95%C.I.=0.060-0.969) 

อสมา บุดดีเสาร์ (2549:บทคดัย่อ) ศึกษาการก าเนิด การด ารงอยู่ของผลิตภณัฑ์อาหาร
แปรรูปจากเน้ือสุกร และศึกษาผลกระทบด้านเศรษฐกิจและสังคมของผูป้ระกอบการจ าหน่าย
ผลิตภณัฑ์อาหารแปรรูปจากเน้ือสุกร ในการศึกษาผูว้ิจยัได้แบ่งกลุ่มประชากรท่ีท าการศึกษา
ออกเป็น 2 ประเภท คือ 1. ผูป้ระกอบการผลิตและจ าหน่ายผลิตภณัฑ์อาหารแปรรูปในจงัหวดั
อุบลราชธานี 2. ผูท่ี้มีบทบาทส่งเสริมและสนับสนุน กลุ่มตวัอย่าง โดยวิธีการสุ่มตวัอย่างเจาะจง 
แบ่งกลุ่มตวัอยา่ง ดงัน้ี 1. ผูป้ระกอบการผลิตและจ าหน่ายผลิตภณัฑ์อาหารแปรรูปในเขตเทศบาล
เมืองอุบลราชธานีจ านวน 25 คน 2. ผูมี้ส่วนส่งเสริมสนบัสนุน เคร่ืองมือท่ีใช่ในการรวบรวมขอ้มูล 
ได้แก่ 1.แบบสัมภาษณ์ 2. ตวัผูว้ิจยั สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ขอ้มูล โดยการรวบรวมขอ้มูลจาก
เอกสารการสัมภาษณ์ การสังเกต แลว้น าเสนอในรูปแบบของตาราง และการบรรยายดว้ยสถิติการ
ใช้สถิติเชิงวิเคราะห์และสถิติพรรณนา ผลการศึกษาพบวา่ หวัใจส าคญัของกระบวนการผลิตอยู่ท่ี
วตัถุดิบหลกั ท่ีมีการผลิตมากในทอ้งถ่ิน และมีสูตรการผลิตเฉพาะท่ีไดม้าจากภูมิปัญญาของบรรพ
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บุรุษของชาวไทยเช้ือสายเวียดนามท่ีอาศยัอยูใ่นเขตเทศบาลนครอุบลราชธานี เร่ิมธุรกิจดว้ยเงินทุน
ของตนเองเพียงเล็กน้อย อาศยัประสบการณ์จากการรับจา้งท างานในฐานะผูป้ฏิบติัการ พฒันา
กิจการจากธุรกิจครัวเรือนให้กลายเป็นธุรกิจอุตสาหกรรมขนาดยอ่มท่ีมีการลงทุนสูงข้ึน สร้างงาน 
สร้างเงิน สร้างรายได้ให้ผูป้ระกอบการผลิตและจ าหน่าย สามารถพฒันาศกัยภาพให้แก่ทอ้งถ่ิน 
สร้างความเขม้แขง็ใหชุ้มชนช่วยลดปัญหาการอพยพแรงงานไดม้าก 

รัตนวดี ไดเ้ลิศ(2551:บทคดัยอ่) ศึกษากลยุทธ์การตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ
สุกรของผูค้า้ปลีกในเขตเทศบาลเมืองอ านาจเจริญเป็นการศึกษาเชิงคุณภาพ มีวตัถุประสงค์เพื่อ
ศึกษากลยุทธ์การตลาดและปัจจยัท่ีมีอิธิพลต่อการซ้ือสุกรของผูค้า้ปลีก และสภาพปัญหาในการใช้
กลยุทธ์การตลาดของการด าเนินงานด้านธุรกิจฟราม์สุกร ในเขตอ าเภอเมืองอ านาจเจริญ กลุ่ม
ตวัอยา่งท่ีใชใ้นการศึกษา ไดแ้ก่เจา้ของธุรกิจฟรามสุ์กร ท่ีมีประสบการณ์การเล้ียงสุกรและท าธุรกิจ
น้ีมาเป็นเวลานาน ซ่ึงไดม้าโดยการสุ่มตวัอยา่งแบบเจาะจง จ านวน 2 ราย และผูค้า้ปลีกเน้ือสุกรท่ีขอ
อาชญาบตัรจ าหน่ายสุกรในเขตเทศบาลเมืองอ านาจเจริญ จ านวน 10 ราย และเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการ
เก็บรวบรวมขอ้มูลวิจยัเป็นแบบสัมภาษยเ์ชิงลึก(In-depth interview) ผลการศึกษาพบวา่ 1 กลยุทธ์
การตลาดของธุรกิจฟราม์สุกร ท่ีถูกน ามาใช้มากท่ีสุด คือกลยุทธ์ดา้นผลิตภณัฑ์ ไดแ้ก่ การพฒันา
ปรับปรุงสายพนัธ์ การก าหนดมาตรฐานลกัษณะสุกร รองลงมา คือกลยุทธ์ด้านราคา โดยอา้งอิง
ราคาตลาดและต่อรองราคาได้ กงยุทธ์ด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย คือให้บริการขนส่งสุกรและ 
กลยุทธ์ด้านการส่งเสริมการตลาด คือให้ส่วนลดการคา้ 2 ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือสุกรของผู ้
ค้าปลีกในเขตเทศบาลเมืองอ านาจเจริญให้ความส าคัญด้านราคาใกล้เคียงกับด้านผลิตภัณฑ ์ 
ผูค้า้ปลีกตอ้งการซ้ือสุกรจากฟรามใ์นราคาท่ีถูกกวา่คู่แข่งขนัรายอ่ืนหรืออยากให้มีส่วนลดเพิ่มมาก
ข้ึน อีกทั้งราคาท่ีเหมาะสมกบัสุกร 3 สภาพปัญหาในการใช้กลยุทธ์ทางการตลาดของธุรกิจฟราม์
สุกร มีปัญหาท่ีส าคญัคือการพฒันาผลิตภณัฑ์ตอ้งใช้บุคคลากรท่ีมีความรู้ความช านาญเฉพาะดา้น 
และตอ้งใชเ้งินทุนสูงในการจดัซ้ือสุกรเขา้ฝูงและจดัซ้ือวตัถุดิบอาหารสัตว ์นอกจากน้ีมีปัญหาการ
แข่งขนัดา้นราคาจากผูป้ระกอบการขนาดใหญ่ 

รัตนวรรณ วเิศษ,กนกวรรณ จอมธนวฒัน์(บทคดัยอ่) ศึกษาทศันคติและพฤติกรรมของ
ผูบ้ริโภคในการซ้ือเน้ือหมูปลอดภยัจากสารตกคา้ง มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาลกัษณะทัว่ไปของผูย้ริ
โภคท่ีซ้ือเน้ือปลอดภยัจากสารตกคา้งเพื่อศึกษาพฤติกรรมการซ้ือและทศัคติของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อเน้ือ
หมูปลอดภยัจากสารตกคา้ง และเพื่อทราบปัญหาและขอ้เสนอในการบริโภคเน้ือหมูปลอดภยัจาก
สารตกคา้ง โดยคดัเลือกตวัอยา่งแบบโควตา้ ซ่ึงแบ่งตามซุปเปอร์มาร์เก็ตต่างๆในจงัหวดัชลบุรี ท่ีมี
ผลิตภณัฑ์เน้ือหมูปลอดภยัจากสารตกคา้งจ าหน่าย จ านวน 120 คน จากประชากรผูท่ี้ซ้ือเน้ือหมู
ทัว่ไปทั้งเน้ือหมูปลอดภยัจากสารตกคา้งและเน้ือหมูธรรมดาท่ีจ าหน่ายในซุปเปอร์มาร์เก็ต เก็บ
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รวบรวมขอ้มูลโดยให้กลุ่มตวัอย่างกรอกขอ้มูลลงในแบบสอบถาม น าขอ้มูลท่ีเก็บรวบรวมไดม้า
วิเคราะห์โดยค านวนหาค่าความถ่ี และร้อยละ รวมทั้ งการวิเคราะห์รวบรวมข้อเท็จจริงหรือ
ขอ้คิดเห็นต่างๆท่ีเกิดข้ึน ผลการศึกษา พบวา่ ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุ 25-35 ปี อาชีพ
รับราชการหรือรัฐวสิาหกิจ ระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรี มีจ  านวนสมาชิกในครอบครัว 3-
4 คน มีรายไดน้อ้ยกวา่ 10,000บาทต่อเดือน การศึกษาเก่ียวกบัพฤติกรรมผูบ้ริโภค พบวา่ ผูบ้ริโภค
ส่วนใหญ่ไม่เคยบริโภคเน้ือหมูปลอดภยัจากสารตกคา้ง คิดเป็นร้อยละ 43.33 เน่ืองจากไม่รู้จกั ส่วน
ผูบ้ริโภคท่ีเคยบริโภคคิดเป็นร้อยละ 38.33 ซ่ึงมีความถ่ีในการบริโภคไม่แน่นอน ซ่ึงสาเหตุท่ีบริโภค
คือ เล็งเห็นคุณค่าทางโภชนาการ ส่ิงท่ีใช้พิจารณาในการซ้ือเน้ือหมูปลอดภยัจากสารตกคา้งคือ 
ประโยชน์ท่ีไดรั้บ การศึกษาเก่ียวกบัทศันคติของผูบ้ริโภค พบวา่ ผูบ้ริโภคมีความคิดเห็นวา่คุณภาพ
เน้ือหมูปลอดภยัจากสารตกคา้งมีความเหมาะสม และการโฆษณามีผลต่อการซ้ือเน้ือหมูปลอดภยั
จากสารตกคา้งอยูใ่นระดบัมาก มีความคิดเห็นเก่ียวกบัความน่าเช่ือถือของคุณภาพเน้ือหมูปลอดภยั
จากสารตกคา้ง ตราสินคา้ของเน้ือหมูปลอดภยัจากสารตกคา้งมีความเพียวพอต่อความต้องการ 
ความเหมาะสมของรูปแบบของบรรจุภณัฑ์ ความเหมาะสมของรายละเอียดบนบรรจุภณัฑ์ ความ
สะดวกในการเปิดบรรจุภณัฑ์ ความหลากหลายของประเภทของเน้ือหมูปลอดภยัจากสารตกคา้ง มี
ราคาสูง สถานท่ีจ าหน่ายมีระยะทางห่างไกลจากผูบ้ริโภค และความเพียงพอของการโฆษณา อยูใ่น
ระดับปานกลาง และมีความคิดเห็นเก่ียวกบัสถานท่ีจ าหน่ายเน้ือหมูปลอดภยัจากสารตกค้างมี
เพียงพอ อยู่ในระดบัน้อย ส าหรับปัญหาของผูบ้ริโภค คือ ไม่สามารถรู้ไดว้่าเน้ือหมูท่ีวางจ าหน่าย
เป็นเน้ือหมูท่ีปลอดภยัจากสานตกคา้งหรือไม่ ไม่ทราบวา่เน้ือหมุปลอดภยัจากสารตกคา้งมีจ าหน่าย
ท่ีใด และการโฆษณาประชาสัมพนัธ์ไม่ทัว่ถึงท าใหป้ระชาชนส่วนใหญ่ไม่ทราบเก่ียวกยัรายละเอียด
ของเน้ือหมูปลอดภยัจากสารตกคา้ง และมีขอ้เสนอแนะ คือ ควรมีการรณรงค์ให้เห็นความส าคญั  
การใหค้วามรู้และค าแนะน ากบัผูบ้ริโภคเก่ียวกบัเน้ือหมูปลอดภยัจากสารตกคา้งอยา่งเพียงพอ ควร
มีเน้ือหมูปลอดภัยจากสารตกค้างวางจ าหน่ายตามตลาดสดหรือร้านสะดวกซ้ือ และเพื่อความ
ปลอดภยัของผูบ้ริโภค ส่วนราชการควรควบคุมให้เน้ือหมูท่ีจ  าหน่ายเป็นเน้ือหมูปลอกภยัจากสาร
ตกคา้งทั้งระบบ 

แสงดาว บ าเพ็ญเกียรติกุล (2546:บทคดัย่อ) ศึกษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงค์และ
อุปทานเน้ือสุกรในประเทศ ปัจจุบนัเน้ือสุกรไดรั้บความนิยมในการบริโภคเพิ่มมากข้ึน เน่ืองจากมี
คุณค่าทางโภชนาการสูงและสามารถน าไปประกอบอาหารไดห้ลายชนิด แต่ปริมาณคงามตอ้งการ
บริโภคเน้ือสุกรจะเคล่ือนไหวตามราคาเน้ือสุกร รัฐบาลจึงไดก้  าหนดราคาขายปลีกเน้ือสุกรสูงสุด
ไว ้เพื่อช่วยให้ผูบ้ริโภคไม่ตอ้งซ้ือสินคา้ในราคาท่ีสูงเกินไป ส าหรับการผลิตเน้ือสุกรในปัจจุบนั
พบว่าเป็นการผลิตเพื่อตอบสนองต่อความตอ้งการบริโภคภายในประเทศเป็นส่วนใหญ่ ปัญหาท่ี
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ส าคญัในการผลิตคือ ราคาของอาหารสัตวท่ี์ไม่คงท่ี และโรคปากและเทา้เป่ือย ส่วนการผลิตเพื่อการ
ส่งออกพบว่ายงัมีน้อย และในอนาคตคาดว่าจะมีการพฒันาการเล้ียงสุกรเพื่อการส่งออกมากข้ึน 
วตัถุประสงคข์องการศึกษาคร้ังน้ี เพื่อศึกษาสภาพทัว่ไปของการผลิตและการตลาด ตลอดจนปัญหา
และอุปสรรคในการเล้ียงสุกรภายในประเทศ โดยสร้างแบบจ าลองทางเศรษฐมิติ (Econometrics 
models) สมการถดถอยเชิงซอ้น (Multiple Regression Analysis) ประมาณค่าสัมประสิทธ์ิของปัจจยั
ต่างๆโดยใช้วิธี Ordinary Least Square (OLS) ขอ้มูลท่ีใชเ้ป็นขอ้มูลทุติยภูมิ โดยอยู่ในช่วง พ.ศ. 
2530-2544 ผลการศึกษาพบว่า ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงค์ในการบริโภคเน้ือสุกร ไดแ้ก่ รายได้
ประชาชาติต่อคน ราคาขายปลีกเน้ือสุกรตลาดกรุงเทพ และราคาขายปลีกเน้ือไก่ตลาดกรุงเทพ โดย
มีค่าความยืดหยุน่ของอุปสงค์ต่อปัจจยัดงักล่าวเท่ากบั 0.3391–0.2990 และ 0.3089 ตามล าดบัและ 
และปัจจยัเหล่าน้ีมีอิทธิพลต่ออุปสงค์ในการบริโภคเน้ือสุกรถึงร้อยละ 75.85 ภายใตร้ะดบัความ
เช่ือมัน่ทางสถิติท่ีระดบัร้อยละ 99 ส าหรับปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่ออุปทานในการผลิตเน้ือสุกร ไดแ้ก่ 
ปริมาณความตอ้งการบริโภคเน้ือสุกร ราคาขายส่งเน้ือสุกร และตน้ทุนการเล้ียงสุกร โดยมีค่าความ
ยืดหยุ่นของอุปทานต่อปัจจยัดงักล่าวเท่ากบั 0.8936 0.6808 และ -0.3509 ตามล าดบั และปัจจยั
เหล่าน้ีมีอิทธิพลต่ออุปทานในการผลิตเน้ือสุกรถึงร้อยละ 81.16 ภายใตร้ะดบัความเช่ือมัน่ทางสถิติ
ท่ีระดบัร้อยละ 99 

นิภา ฉายาประจกัษ์กุล (2550:บทคดัย่อ) ศึกษาแนวโน้มและปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการ
ส่งออกเน้ือสุกรของไทยไปประเทศญ่ีปุ่น ในปัจจุบนักระแสโลกาภิวตัน์มีความชดัเจนเพิ่มมากข้ึน 
แต่ละประเทศท าการผลิตเฉพาะส่วนท่ีประเทศตนมีความเช่ียวชาญและทรัพยากรเพียงพอ การผลิต
เพื่อการส่งออกจึงมีความส าคญัและสร้างรายไดใ้ห้กบัประเทศเพิ่มมากยิ่งข้ึน เน้ือสุกรเป็นหน่ึงใน
อาหารท่ีมีผูนิ้ยมบริโภคทั้งภายในและต่างประเทศ โดยเฉพาะอย่างยิ่งประเทศญ่ีปุ่นเป็นประเทศ
ผูน้ าเขา้เน้ือสุกรมากอนัดยั 1 ของโลก เน่ืองจากการผลิตในประเทศมีไม่เพียงพอต่อความตอ้งการ
บริโภค ท าให้ประเทศอ่ืนท่ีมีศกัยภาพในการผลิตมีความสนใจและพฒันาการผลิตเพื่อการส่งออก
เพิ่มมากยิ่งข้ึน รวมทั้งประเทศไทย แมว้า่จะไม่ใช่ผูผ้ลิตและผูส่้งออกเน้ือสุกรท่ีส าคญัของโลก แต่
ประเทศไทยก็มีการส่งออกเน้ือสุกรไปยงัต่างประเทศมาเป็นระยะเวลานาน ซ่ึงหากมีการศึกษาและ
พฒันาก็จะสามารถปรับปรุงและขยายการส่งออกเน้ือสุกรไปยงัต่างประเทศไดเ้พิ่มมากยิ่งข้ึนสาร
นิพนธ์ฉบบัน้ีจดัท าข้ึน โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการส่งออกเน้ือสุกรของ
ประเทศไทยไปยงัประเทศญ่ีปุ่น และน าตวัแบบไปใชใ้นการพยากรณ์ปริมาณการส่งออกเน้ือสุกร
ของประเทศไทยไปยงัประเทศญ่ีปุ่น ส าหรับการศึกษาคร้ังน้ีไดใ้ชข้อ้มูลในช่วงปี พ.ศ.2527-2549 
เป็นเวลา 23 ปี มาใช้ในการศึกษาโดยท าการวิเคราะห์การถดถอยเชิงพหุ (Multiple Regression 
Analysis) และในส่วนของการพยากรณ์ปริมาณการส่งออกเน้ือสุกรของประเทศไทยไปยงัประเทศ
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ญ่ีปุ่นจะท าการพยากรณ์เป็นเวลา 5 ปี ตั้งแต่ ปี พ.ศ. 2550-2554 ผลการศึกษาจากการวิเคราะห์พบวา่
ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการส่งออกเน้ือสุกรของประเทศไทยไปประเทศญ่ีปุ่น ไดแ้ก่ มูลค่าผลิตภณัฑ์
มวลรวมท่ีแทจ้ริงภายในประเทศญ่ีปุ่น และจ านวนประชากรประเทศญ่ีปุ่น โดยมีความสัมพนัธ์กนั
ในทิศทางเดียวกนัท่ีระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 99 ผลท่ีไดจ้ากการพยากรณ์ คาดวา่มูลค่าการส่งออก
เน้ือสุกรจากประเทศไทยไปยงัประเทศญ่ีปุ่น ในปี 2550 มีมูลค่าลดลงจากปี พ.ศ.2549 และหลงัจาก
ปี พ.ศ.2550 มูลค่าการส่งออกเน้ือสุกรของประเทศไทยไปประเทศญ่ีปุ่นในอนาคตจะมีแนวโน้ม
เพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง 

อรสา ศิลารัตน์ (2546:บทคดัยอ่) ศึกษาศกัยภาพในการแปรรูปเน้ือหมูของกลุ่มแม่บา้น
เกษตรกรบา้นนาจารย ์อ าเภอเมือง จงัหวดักาฬสินธ์ กลุ่มแม่บา้นเกษตรบา้นนาจารยมี์ศกัยภาพท่ี
น่าสนใจ การศึกษาจึงมีความมุ่งหมายเพื่อศึกษาศกัยภาพในกระบวนการผลิต การบริหารจดัการ
กลุ่ม ฐานความคิดและเทคโนโลยีพื้นบา้นในการแปรรูปเน้ือหมูของกลุ่มแม่บา้นเกษตรกรบา้นนา
จารย ์ต าบลนาจารย ์อ าเภอเมือง จงัหวดักาฬสินธ์ุ โดยศึกษาขอ้มูลภาคสนามเป็นหลกั ผูใ้ห้ขอ้มูล 
คือ ผูน้ าชุมชน ผูรู้้ ผูอ้วุโส 6 คน เจา้หน้าท่ีเทศบาลต าบล 1 คน เจา้หน้าท่ีพฒันากรประจ าต าบล 1 
คน นกัการเมืองทอ้งถ่ิน 3 คน คณะกรรมการและสมาชิกกลุ่มแม่บา้นเกษตร 20 คน เก็บรวบรวม
ขอ้มูลโดยใชแ้บบสัมภาษย ์บนัทึก สังเกต ถ่ายภาพ น าเสนอผลการศึกษาคน้ควา้ดว้ยการพรรณนา
วเิคราะห์ผลการศึกษาคน้ควา้ปรากฎดงัน้ี ศกัยภาพกระบวนการผลิต ดา้นวตัถุดิบท่ีน ามาผลิตมาจาก 
2 แหล่ง คือ เขียงหมูจากบา้นนาจารยแ์ละตลาดสดเทศบาลเมืองกาฬสินธ์ุ ดา้นการใชเ้คร่ืองมือและ
อุปกรณ์ มีการประดิษฐ์เตาอบขนาดเล็กและขนาดใหญ่ข้ึนมาใช้แก้ปัญหาในกระบวนการผลิต 
ขั้นตอนการผลิต สมาชิกกลุ่มมีประสบการณ์จากการอบรม และน าประสบการณ์ท่ีได้มาใช้
แกปั้ญหา พฒันาผลิตภณัฑ์ของกลุ่มดา้นบรรจุภณัฑ์ของกลุ่ม พบวา่ กลุ่มไดพ้ฒันาโดยสั่งท ากล่อง
บรรจุท่ีเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะของกลุ่มผลิตภณัฑ์แบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ ผลิตภณัฑ์หลกั และ
ผลิตภณัฑ์ท่ีเป็นผลพลอยไดท่ี้ช่วยสร้างรายไดเ้พิ่มให้กบักลุ่มอีกทางหน่ึง ศกัยภาพในการบริหาร
จดัการ การผลิตของกลุ่มมี 6 ขั้น คือ การวางแผน จดัองค์กร จดัคนท างาน สั่งการมอบหมายงาน 
ด าเนินงานและควบคุมการผลิต สมาชิกกลุ่มถือหลักจริงใจในการท างานร่วมกัน การบริหาร
การตลาด พบวา่ มีการจ าหน่ายตรง คือ กลุ่มจ าหน่ายให้กบัผูบ้ริโภคโดยตรง และจ าหน่ายทางออ้ม 
คือ กลุ่มจ าหน่ายผ่านพ่อค้าคนกลางก่อนถึงผูบ้ริโภค ด้านการบริหารการเงิน พบว่า เงินทุน
หมุนเวยีนมาจาก 2 ทาง คือ จากการระดมหุน้ของสมาชิกและจากหน่วยงานทางราชการ ดา้นการท า
บญัชีรับจ่ายมีปัญหา คือ เหรัญญิกไม่ไดท้  าหนา้ท่ีของตนเองแต่ใหท่ี้ปรึกษากลุ่มเป็นผูท้  าหนา้ท่ี ฐาน
ความคิดในการแปรรูปเน้ือหมู พบว่า ฐานความคิดในการรวมกลุ่มเกิดจากสมาชิกมีจุดมุ่งหมาย
เดียวกัน คือ รวมกลุ่มเพื่อสร้างรายได้ให้กบัตนเอง ฐานความคิดเก่ียวกับการใช้วตัถุดิบ พบว่า 
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วตัถุดิบท่ีน ามาผลิต ตอ้งเป็นวตัถุดิบท่ีใหม่สด ท าใหไ้ดผ้ลิตภณัฑท่ี์มีคุณภาพวตัถุดิบท่ีเป็นผลพลอย
ไดน้ าไปใชใ้ห้เกิดประโยชน์สูงสุด ฐานความคิดเก่ียวกบัการใชเ้ทคโนโลยีพื้นบา้น พบว่า สมาชิก
ช่วยกนัระดมความคิดประดิษฐ์เทคโนโลยีพื้นบา้นข้ึนใช้แกปั้ญหาในกระบวนการผลิตได้ดี ฐาน
ความคิดเก่ียวกบัเงินทุนหมุนเวียน พบว่า กลุ่มไม่ยอมเป็นหน้ีจะรับเฉพาะเงินช่วยเหลือให้เปล่า
เท่านั้น ฐานความคิดเก่ียวกับการจดัสรรรายได้ พบว่า รายได้ของกลุ่มแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ 
รายไดร้้อยละ 5 จะหกัไวเ้ป็นเงินกองกลาง เพื่อน ามาใชจ้่ายในกลุ่มและช่วยท าประโยชน์ต่อชุมชน 
รายไดร้้อยละ 95 น ามาจดัสรรให้กบัสมาชิกกลุ่มในทุกๆ 15 วนั ผลจากการศึกษาคร้ังน้ี สามารถ
น าไปประยุกษ์ใช้เป็นแนวทางในการแกไ้ขปัญหา พฒันาและสร้างสรรค์กลุ่มเศรษฐกิจระดบัราก
หญา้อ่ืนๆใหก้บัหน่วยงาน องคก์รท่ีเก่ียวขอ้งกบัการพฒันาชุมชนและสังคมต่อไป 

ชยัทตั ชนานนทธ์วชั(บทคดัย่อ) ศึกษาถึงการทดสอบแนวคิดของร้านคา้ปลีกเน้ือสุกร
อนามยัท่ีตั้งเป็นเอกเทศ ในอ าเภอเมือง จงัหวดัเชียงใหม่ มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาถึงพฤติกรรมการ
ซ้ือและการใช้เน้ือสุกรและความคิดเห็นของผูบ้ริโภคต่อการเปิดร้านเน้ือสุกรอนามยั ณ ถนน 2 
เชียงราย ใกลป้ระตูมหาวทิยาลยัเชียงใหม่ดา้นทิศตะวนัออก อ าเภอเมือง จงัหวดัเชียงใหม่โดยการใช้
แบบสอบถาม สอบถามลูกค้าร้านขายผกัอนามัย จ านวน 100 ราย และอาจารย์ข้าราชการและ
พนกังานมหาวิทยาลยัเชียงใหม่ จ  านวน 100 ราย รวมเป็น 200 ราย วิเคราะห์ขอ้มูลโดยใช้สถิติเชิง
พรรณนา ได้แก่ จ  านวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย และค่าเฉล่ียถ่วงน ้ าหนัก ผลการศึกษาพบว่าผูต้อบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่ ประกอบอาหารรับประทานเอง โดยมีการน าเน้ือสุกรมาประกอบอาหาร
สัปดาห์ละ 3-4 วนั และผูต้อบแบบสอบถามเป็นผูต้ดัสินใจเลือกร้านและเลือกซ้ือเน้ือสุกรด้วย
ตนเองและตอ้งการซ้ือเน้ือสุกรส่วนเน้ือแดงท่ีมีความสดสะอาดและมีสีเน้ือชมพู โดยไม่มีวนัท่ี
แน่นอนในการซ้ือเน้ือสุกร แต่ส่วนใหญ่ซ้ือเน้ือสุกรในช่วงเยน็หลงั 16.00 น. โดยการซ้ือเน้ือสุกร
ส่วนใหญ่ผูต้อบแบบสอบถามซ้ือจากแหล่งจ าหน่ายท่ีเป็นตลาดสดท่ีอยู่ใกล้บ้าน และซ้ือจากผู ้
จ  าหน่ายหลายรายไม่จ  าเพาะเจาะจง ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ตอ้งการเลือกซ้ือเน้ือสุกรอนามยั 
โดยควรมีราคาเท่ากบัเน้ือสุกรทัว่ไป และเข้าใจความหมายของเน้ือสุกรอนามยัว่าเป็นเน้ือสุกร
ปลอดจากจุลินทรียแ์ละปลอดสารตกคา้งต่างๆ เช่นยาปฏิชีวนะ สารเร่งเน้ือแดง ยาหฆ่าแมลงและ
เขา้ใจว่าคือเน้ือสุกรท่ีไดจ้ากสุกรขุนท่ีเล้ียงจากฟาร์มมาตรฐานและผ่านการช าแหละจากโรงงานท่ี
ได้มาตรฐานกรมปศุสัตว์แต่ยงัไม่เข้าใจว่าคือเน้ือสุกรท่ีมีการควบคุมอุณหภูมิไม่เกิน 4 องศา
เซลเซียสตลอดระยะเวลาการขนส่งและรอจ าหน่าย ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความเห็นว่า
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือเน้ือสุกรอนามยั ณ ร้านคา้ปลีกเน้ือสุกรอนามยัท่ีตั้งเป็นเอกเทศ ท่ีส าคญั
เป็นล าดบัท่ี 1 คือด้านผลิตภณัฑ์ ล าดบัท่ี 2 คือด้านสถานท่ีจ าหน่าย ล าดบัท่ี 3 คือด้านราคา และ
ล าดบัท่ี 4 คือด้านการส่งเสริมการตลาด ตามล าดบั โดยมีรายละเอียดดงัน้ี ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ ์
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ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ให้ความส าคญัในเร่ืองสินคา้มีความสดสะอาด ถูกหลกัอนามยั มี
สินคา้ใหเ้ลือกหลากหลาย และมีบริการหัน่ซอยบด ปัจจยัดา้นสถานท่ีจ าหน่าย ผูต้อบแบบสอบถาม
ส่วนใหญ่ ให้ความส าคญัในเร่ืองการมีตู้แช่สามารถรักษาอุณหภูมิสินคา้ให้สดใหม่ มีท่ีจอดรถ
สะดวกและเพียงพอ ร้านตั้งอยูใ่นท่ีคมนาคมสะดวก ปัจจยัดา้นราคา ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่
ให้ความส าคญัในเร่ือง มีป้ายราคาสินคา้แสดงไวใ้ห้ดูอยา่งชดัเจน มีสินคา้ให้เลือกหลายราคาตาม
ขนาดบรรจุภัณฑ์ และราคาเท่ากับเน้ือสุกรทั่วไป ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด ผู ้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่ให้ความส าคญัในเร่ืองการมีบริการขอ้มูลข่าวสารความรู้ด้านอาหาร มี
โปรโมชั่นลดราคาพิเศษ มีการโฆษณาผ่านส่ือต่างๆเช่นวิทยุ ป้ายโฆษณา โดยทัว่ไปผูบ้ริโภคมี
แนวโน้มยอมรับร้านค้าปลีกน้ี แต่หากจะมีการด าเนินการ ควรมีการปรับกลยุทธ์การตลาดให้
เหมาะสมกบัความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมายมากท่ีสุด อีกทั้งยงัตวรมีการศึกษาความเป็นไปไดด้า้น
การเงินเพิ่มเติมอีกดว้ย 

จากการศึกษาเอกสารงานวิจยัและแนวคิดทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งเพื่อเป็นแนวทางในการ
ด าเนินงานวิจยัสรุปไดด้งัน้ี ส่วนประสมทางการตลาดเป็นการศึกษาขอ้มูลเพื่อใช้ในการวางแผน
การตลาดต่อไป โดยการก าหนดตลาดเป้าหมายและการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ์รวมถึงการ
จดัการเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาด ซ่ึงประกอบไปดว้ย ผลิตภณัฑ์ ราคา ช่องทางการจดัจ าหน่าย 
และการส่งเสริมการตลาดได้อย่างเหมาะสม จะเห็นว่าการศึกษาคร้ังน้ีผูศึ้กษาได้อา้งอิงแนวคิด
ทฤษฎีทางการตลาดเป็นแนวทางในการด าเนินการศึกษา ไดแ้ก่ ความส าคญัของการศึกษาตลาดและ
วิจยัผูบ้ริโภคเพื่อให้เห็นแนวทางของการน าผลการศึกษาไปใช้ประโยชน์ และแนวค าถามของ
การศึกษาตลาดผูบ้ริโภคท่ีท าให้ทราบลักษณะตลาดเพื่อน ามาวิเคราะห์พฤติกรรมการซ้ือของ
ผูบ้ริโภค นอกจากน้ีข้อมูลเก่ียวกับเน้ือสุกรองค์ประกอบท่ีส าคญั ผูศึ้กษาได้ศึกษาค้นควา้เพื่อ
น ามาใชใ้นการสร้างเคร่ืองมือ ส่วนงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งอ่ืนๆ ผูศึ้กษาไดน้ ามาใชเ้ป็นแนวทางในการ
ออกแบบงานวิจยั ก าหนดตวัแปรท่ีจะศึกษา จดัท าโครงสร้างของเคร่ืองมือ รวมถึงการเลือกสถิติ
ส าหรับงานวจิยัและเป็นแนวทางในการอภิปรายผลการศึกษาในคร้ังน้ี 

 
 



บทที ่ 3 

วธีิด าเนินการศึกษา 
 
 

การศึกษาคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงส ารวจ (Survey Research) เพื่อศึกษาปัจจยัส่วนผสม
การตลาดของร้านจ าหน่ายเน้ือสุกรตามความคิดเห็นของผูบ้ริโภค ตลาดสดวิบูลยศ์รี อ าเภอเมือง 
จงัหวดัสมุทรปราการ รวมถึงการหาความสัมพนัธ์ของพฤติกรรมการเลือกซ้ือเน้ือสุกรกบัสถานภาพ
ส่วนบุคคลของกลุ่มผูบ้ริโภคเน้ือสุกร และเปรียบเทียบความแตกต่างของส่วนประสมการตลาดท่ี
ส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือกบัสถานภาพส่วนบุคคล ไดแ้ก่ เพศ อาย ุระดบัการศึกษา รายไดแ้ละอาชีพ 
ซ่ึงจะน าเสนอตามล าดบัดงัน้ี 

1. ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 
2. เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษา 
3. การเก็บรวบรวมขอ้มูล 
4. การวเิคราะห์ขอ้มูล 

 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 
 ขนาดของประชากร 

 ประชากรท่ีใช้ในการศึกษา คือผูบ้ริโภคท่ีมาใช้บริการตลาดสดวิบูลยศ์รี อ าเภอเมือง 
จงัหวดัสมุทรปราการ โดยก าหนดขนาดกลุ่มตวัอยา่งท่ีไดจ้ากการค านวณจากสูตรท่ีไม่ทราบจ านวน
ประชากรท่ีแน่นอน (กลัยา  วานิชบญัชา, 2546: 26) ก าหนดระดบัความเช่ือมัน่ 95%  
   n = Z2pq 
                 e2 
 โดย  n = ขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง 
   Z = ระดบัความเช่ือมัน่ (ในการศึกษาคร้ังน้ีก าหนดใหมี้ค่า 
     ความเช่ือมัน่ 95% เท่ากบั 1.96) 
    e = ค่าความคลาดเคล่ือนท่ียอมใหเ้กิดข้ึนได ้
    p = ความน่าจะเป็นของประชากร 
    q = 1-p 
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  แทนค่าไดด้งัน้ี 
   n =  (1.96)2 (0.5) (1-0.5) 
              (0.05)2 
    = 385  ตวัอยา่ง 

  
 จากการค านวณขนาดกลุ่มตวัอยา่งเท่ากบั 385 คน และผูศึ้กษาไดส้ ารองเผื่อแบบสอบถาม

ท่ีไม่สมบูรณ์ไว ้5% หรือเท่ากบัจ านวน 20 คน รวมขนาดกลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการศึกษาคร้ังน้ีเท่ากบั 
400 ตวัอยา่ง 
 การสุ่มตัวอย่าง 
 การท่ีกลุ่มตวัอย่างในการศึกษาคร้ังน้ีใช้วิธีการสุ่มตวัอย่างแบบไม่ใช้ความน่าจะเป็น 
(Non-probability Sampling) โดยคดัเลือกสุ่มกลุ่มตวัอย่างด้วยวิธีการสุ่มตวัอย่างแบบสะดวก 
(Convenience Sampling) ท าการแจกแบบสอบถามกลุ่มตวัอย่างซ่ึงทุกๆ หน่วยของประชากรท่ี
ตอ้งการศึกษามีโอกาสท่ีจะถูกเลือกข้ึนมาเท่าๆกนั โดยสุ่มจากผูบ้ริโภคท่ีมาใช้บริการตลาดสด
วิบูลยศ์รี อ าเภอเมือง จงัหวดัสมุทรปราการในช่วงเดือนมีนาคม ปี พ.ศ.2555 ถึง เดือนเมษายน ปี 
พ.ศ.2555 และเป็นผูบ้ริโภคท่ีซ้ือเน้ือสุกรในตลาดสดวิบูลยศ์รี อ าเภอเมือง จงัหวดัสมุทรปราการ 
เป็นประจ า จ  านวน 400 ราย 

 

เคร่ืองมอืทีใ่ช้ในการศึกษา 
          
 การสร้างเคร่ืองมือทีใ่ช้ในการศึกษา 

เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษาคร้ังน้ีเป็นแบบสอบถาม (Questionnaire) มีขั้นตอนของการ
สร้างแบบสอบถามดงัน้ี 

1.  ศึกษาคน้ควา้ แนวคิด ทฤษฎี จากเอกสารด้านวิชาการ และงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
เพื่อก าหนดโครงร่างแบบสอบถามและเป็นแนวทางในการสร้างแบบสอบถามตามประเด็นท่ีส าคญั
ของความมุ่งหมายท่ีตอ้งการวดั และก าหนดกรอบแนวความคิดในการศึกษา โดยไดรั้บค าแนะน า
จากอาจารยท่ี์ปรึกษา 

2. ก าหนดประเด็นและขอบเขตของค าถามให้สอดคลอ้งกบัวตัถุประสงค ์และประโยชน์
ของการศึกษา 
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การทดสอบเคร่ืองมือในการศึกษา 
1.  เพื่อให้การศึกษามีความถูกตอ้งและสมบูรณ์ ผูศึ้กษาจึงไดส้ร้างแบบสอบถามและ

น าแบบสอบถามเสนอต่ออาจารย์ท่ีปรึกษา เพื่อตรวจสอบความถูกต้องของแบบสอบถามว่ามี
ความสัมพนัธ์กบัวตัถุประสงค ์เพื่อขอค าแนะน า ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม เพื่อน าไปปรับปรุงและแกไ้ข
แบบสอบถามใหมี้สมบูรณ์ยิง่ข้ึน 

2.  เม่ือปรับปรุงแกไ้ขแบบสอบถามตามขอ้แนะน าของอาจารยท่ี์ปรึกษาแลว้  ผูศึ้กษา
น าแบบสอบถามมาวิเคราะห์หาค่าความเท่ียงตรงตามเน้ือหา (Content Validity) จากผูเ้ช่ียวชาญ 3 
ท่าน โดยมีค่า IOC มากกวา่หรือเท่ากบั 0.5 จากนั้นน าแบบสอบถามมาปรับปรุงแกไ้ขอีกคร้ัง และ
น าเสนอต่ออาจารยท่ี์ปรึกษาตรวจสอบก่อนน าไปเก็บขอ้มูลกลุ่มประชากรเป้าหมาย โดยผลการ
ทดสอบไดค้่า IOC มากกวา่ 0.5 (0.91) 

3. เม่ือสร้างแบบสอบถามซ่ึงเป็นเคร่ืองมือในการศึกษาแลว้ ผู ้ศึกษาน าแบบสอบถาม
ไปทดสอบ (Pre-test) กบักลุ่มตวัอยา่งจริง จ านวน 40 ราย คิดเป็น 10 % ของจ านวนตวัอยา่งทั้งหมด 
น ามาหาค่าความเช่ือมัน่ (Reliability) ซ่ึงเป็นการตรวจสอบคุณภาพทั้งฉบบัของแบบสอบถาม โดย
ใช้วิธีหาแบบ Coefficient alpha พบว่า ผลการทดสอบค่าความเช่ือมัน่ของแบบสอบถามได้ค่า 
สัมประสิทธ์ิแอลฟาเท่ากบั .976 แสดงว่าแบบสอบถามมีความน่าเช่ือถือในระดับท่ียอมรับได ้ 
จึงน าไปใชเ้ป็นเคร่ืองมือในการรวบรวมขอ้มูล 
  เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษาคร้ังน้ีเป็นแบบสอบถาม เก่ียวกบัความคิดเห็นของผูบ้ริโภค
ท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดเขียงหมู ตลาดสดวิบูลย์ศรี อ าเภอเมือง จงัหวดัสมุทรปราการแบ่ง
ออกเป็น 3 ตอนดงัน้ี 
           ตอนที ่1  ขอ้มูลเก่ียวกบัลกัษณะโดยทัว่ไปของผูบ้ริโภคเน้ือสุกร ลกัษณะค าถามเป็น
แบบตรวจสอบรายการ (Check-list) 
            ตอนที ่2  ขอ้มูลเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือเน้ือสุกร
ของกลุ่มผูบ้ริโภคเน้ือสุกรลกัษณะค าถามเป็นแบบมาตราส่วนประเมินค่า (Rating Scale) ก าหนด
โครงสร้างแบบสอบถามใหค้รอบคลุมทั้ง 4 ดา้น คือ 

1. ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) 
2. ดา้นการก าหนดราคา (Price) 
3. ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) 
4. ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 
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ในแต่ละขอ้ผูศึ้กษาไดก้ าหนดน ้าหนกัของคะแนนดงัต่อไปน้ี 
ระดบัท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือ         น ้าหนกัคะแนนของตวัเลือกตอบ 

มากท่ีสุด                             ก าหนดใหค้ะแนนเป็น 5 คะแนน 
มาก                                             ก าหนดใหค้ะแนนเป็น 4 คะแนน 
ปานกลาง                                    ก าหนดใหค้ะแนนเป็น 3 คะแนน 
นอ้ย                                            ก าหนดใหค้ะแนนเป็น 2 คะแนน 
นอ้ยท่ีสุด                                    ก าหนดใหค้ะแนนเป็น 1 คะแนน 

เกณฑก์ารแปลความหมายเพื่อจดัระดบัคะแนนเฉล่ียความคิดเห็นของผูบ้ริโภคเน้ือสุกร
ท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดของร้านจ าหน่ายเน้ือสุกร ในช่วงคะแนนดงัต่อไปน้ี (บุญธรรม, 2531: 
69 -71) 

คะแนนเฉล่ีย 1.00-1.49 ก าหนดใหอ้ยูใ่นเกณฑท่ี์ส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือ นอ้ยท่ีสุด 
คะแนนเฉล่ีย 1.50-2.49 ก าหนดใหอ้ยูใ่นเกณฑท่ี์ส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือ นอ้ย 
คะแนนเฉล่ีย 2.50-3.49 ก าหนดใหอ้ยูใ่นเกณฑท่ี์ส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือ ปานกลาง 
คะแนนเฉล่ีย 3.50-4.49 ก าหนดใหอ้ยูใ่นเกณฑท่ี์ส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือ มาก 
คะแนนเฉล่ีย 4.50-5.00  ก าหนดใหอ้ยูใ่นเกณฑท่ี์ส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือ มากท่ีสุด 

           ตอนที ่3  เป็นขอ้เสนอแนะของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อร้านจ าหน่ายสุกร 
 

การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
    
        ผูศึ้กษาไดเ้ก็บรวบรวมขอ้มูลดว้ยตนเอง ดว้ยวิธีแจกแบบสอบถามให้กลุ่มตวัอยา่งเป็น
ผูก้รอกแบบสอบถามเอง (Self Administered Questionnaire) โดยการกรอกแบบสอบถามผูก้รอก
ตอ้งเป็นผูซ้ื้อเน้ือสุกรเพื่อน าไปบริโภคในตลาดสดวิบูลยศ์รี อ าเภอเมือง จงัหวดัสมุทรปราการ เป็น
ประจ า การเก็บรวบรวมขอ้มูลด าเนินการในช่วงเดือนเมษายน 2555 
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การวเิคราะห์ข้อมูล 
 
           การศึกษาคร้ังน้ีวิเคราะห์ขอ้มูลดว้ยเคร่ืองคอมพิวเตอร์โดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูปทาง
สถิติ ด าเนินการประมวลขอ้มูลหลงัจากตรวจสอบความสมบูรณ์ของแบบสอบถามเรียบร้อยแล้ว  
จึงน าขอ้มูลท่ีได้มาเปล่ียนเป็นรหัสตวัเลข (Code) และบนัทึกรหัสลงในเคร่ืองคอมพิวเตอร์และ
เขียนโปรแกรมสั่งงานโดยใชส้ถิติดงัน้ี 

1. การวเิคราะห์ขอ้มูลเก่ียวกบัสถานภาพโดยทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถามใชว้ิธีการ
วเิคราะห์ค่าร้อยละ 

2. การวิเคราะห์ขอ้มูลเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือ มี
ลกัษณะค าถามเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) จะใชว้ิธีการหาค่าเฉล่ีย และส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน 



บทที ่ 4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 
 
 ในการเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล ความคิดห็นของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อส่วนประสม
การตลาดเขียงหมู ตลาดสดวิบูลยศ์รี อ าเภอเมือง จงัหวดัสมุทรปราการ โดยใช้กลุ่มตวัอย่างจ านวน 
400 คน แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูล โดยไดแ้บ่งการวิเคราะห์และแปลผล
เป็น 2 ตอน ดงัน้ี 
 ตอนท่ี 1   แสดงข้อมูลส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่าง ซ่ึงประกอบไปด้วย เพศ อาย ุ 
ระดบัการศึกษา อาชีพ รายได ้รูปแบบการสอน 
 ตอนท่ี 2  แสดงข้อมูลเก่ียวกับปัจจัยส่วนประสมการตลาดของของร้านจ าหน่าย 
เน้ือสุกรตามความคิดเห็นของผูบ้ริโภคในตลาดสดวบิูลยศ์รี อ าเภอเมือง จงัหวดัสมุทรปราการ 
 

ตอนที ่1 ลกัษณะทัว่ไปของกลุ่มตัวอย่าง 
  

ตารางท่ี 4.1    จ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามเพศ 
 

เพศ จ านวน (คน) ร้อยละ 
ชาย 
หญิง 

181 
219 

45.2 
54.8 

รวม 400 100 

 
 จากตารางท่ี 4.1 กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จ านวน 219 คน คิดเป็นร้อยละ 
54.8 เป็นเพศชาย จ านวน 181 คน คิดเป็นร้อยละ 45.2 
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ตารางท่ี 4.2    จ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามอายุ 
 

อาย ุ จ านวน (คน) ร้อยละ 
นอ้ยกวา่ 25 ปี 66 16.5 

25-35 ปี 111 27.7 
36-46 ปี 120 30.0 
46-55 ปี 71 17.8 
มากกวา่ 55 ปี 32 8.0 

รวม 400 100.0 
 
 จากตารางท่ี 4.2 กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีอายรุะหวา่ง 36- 46 ปี จ  านวน 120 คน คิดเป็น
ร้อยละ 30 รองลงมามีอายุระหวา่ง 25– 35 ปี จ  านวน 111 คน คิดเป็นร้อยละ 27.7 อายุระหวา่ง 46-55 ปี 
จ  านวน 71 คน คิดเป็นร้อยละ 17.8 อายนุอ้ยกวา่ 25 ปี จ  านวน 66 คน คิดเป็นร้อยละ 16.5 และอนัดบั
สุดทา้ย อายมุากกวา่ 55 ปี จ  านวน 32 คน คิดเป็นร้อยละ 8 
 
ตารางท่ี 4.3    จ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามการศึกษา 
 

อาย ุ จ านวน (คน) ร้อยละ 
ต ่ากวา่มธัยมศึกษาตน้ 76 19.0 
มธัยมศึกษาตอนตน้ 53 13.3 
มธัยมศึกษาตอนปลาย / ปวช. 84 21.0 
อนุปริญญา /ปวส. 56 14.0 
ปริญญาตรี 97 24.2 
สูงกวา่ ปริญญาตรี 34   8.5 

รวม 400 100.0 
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 จากตารางท่ี 4.3 กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่จบการศึกษาในระดบัปริญญาตรี จ านวน 97 คน 
คิดเป็นร้อยละ 24.2 รองลงมาคือ ระดบัมธัยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. จ านวน 84 คน คิดเป็นร้อยละ
21 ต ่ากว่ามธัยมศึกษาตอนตน้ จ านวน 76 คน คิดเป็นร้อยละ19 อนุปริญญา/ปวส. จ านวน 56คน  
คิดเป็นร้อยละ 14  มธัยมศึกษาตอนตน้ จ านวน 53 คน คิดเป็นร้อยละ 13.3 และสุดทา้ยการศึกษา 
สูงกวา่ระดบัปริญญาตรี จ านวน 34 คน คิดเป็นร้อยละ 8.5    
 
ตารางท่ี 4.4    จ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกรายได ้
 

รายไดต่้อเดือน จ านวน (คน) ร้อยละ 
ต ่ากวา่ 5,000  บาท 29 7.3 
5,001-10,000  บาท 100 25.0 
10,001-15,000  บาท 87 21.7 
15,001-20,000  บาท 61 15.3 
มากกวา่ 20,000 บาท 123 30.7 

รวม 400 100.0 

 
 จากตารางท่ี 4.4 รายไดข้องกลุ่มตวัอยา่ง ส่วนใหญ่มีรายไดต่้อเดือนมากกวา่ 20,000 บาท  
จ านวน 123 คน คิดเป็นร้อยละ 30.7 รองลงมา มีรายไดเ้ดือนละ 5,001–10,000 บาท จ านวน 100 คน  
คิดเป็นร้อยละ 25 รายไดเ้ดือนละ 10,001-15,000 บาท จ านวน 87 คน คิดเป็นร้อยละ 21.7 รายไดเ้ดือนละ 
15,001-25,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 14.2 รายไดเ้ฉล่ียเดือนละ 15,001-20,000 บาท จ านวน 61 คิดเป็น 
ร้อยละ 15.3 และสุดทา้ยมีรายไดต่้อเดือนต ่ากวา่ 5,000 บาท จ านวน 29 คน คิดเป็นร้อยละ 7.3 
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ตารางท่ี 4.5    จ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามอาชีพ 
 

อาย ุ จ านวน (คน) ร้อยละ 
ขา้ราชการ 23  5.7 
ลูกจา้ง/พนกังานบริษทั 150 37.5 
นกัเรียน/นิสิต/นกัศึกษา 31 7.8 
ธุรกิจส่วนตวั/คา้ขาย 173 43.2 
พนกังานรัฐวสิาหกิจ 15  3.8 
อ่ืน ๆ 8 2.0 

รวม 400 100.0 
 
 จากตารางท่ี 4.5 อาชีพของกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ประกอบอาชีพธุรกิจส่วนตวั/คา้ขาย 
จ านวน 173 คน คิดเป็นร้อยละ 43.2 รองลงมาประกอบอาชีพลูกจา้ง/พนกังานบริษทั จ านวน 150 คน 
คิดเป็นร้อยละ 37.5 นกัเรียน/นิสิต /นกัศึกษา จ านวน 31 คน คิดเป็นร้อยละ 7.8 ขา้ราชการ จ านวน 
23 คน คิดเป็นร้อยละ 5.7 ต ่าสุดคือ พนกังานรัฐวิสาหกิจ  จ  านวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 3.8 ส่วนอ่ืนๆ 
ประกอบดว้ย แม่บา้น จ านวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 2 
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ตอนที ่2 ระดับความส าคัญของปัจจัยส่วนประสมการตลาดของร้านจ าหน่ายเนื้อสุกร
 ตามความคิดเห็นของผู้บริโภคในตลาดสดวิบูลย์ศรี อ าเภอเมือง จังหวัด
 สมุทรปราการ 
 
ตารางท่ี 4.6    ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานและระดบัความส าคญัของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ของ

ร้านจ าหน่ายเน้ือสุกรตามความคิดเห็นของผูบ้ริโภค 
 

ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ ์ x  S.D. 
ระดบั

ความส าคญั 
ความสด-ใหม่ของเน้ือของเน้ือสุกรและช้ินส่วนอ่ืนๆ ของสุกร 3.31 1.21 ปานกลาง 
สะอาดถูกหลกัอนามยั 3.24 1.33 ปานกลาง 
มีใหเ้ลือกหลากหลายชนิด 3.58 1.19 มาก 
มีความครบถว้นของสินคา้ตามความตอ้งการ 3.54 1.22 มาก 
ความเท่ียงตรงของเคร่ืองชัง่เน้ือสุกร 3.40 1.34 ปานกลาง 

รวม 3.41 1.15 ปานกลาง 

  
จากตารางท่ี 4.6 พบว่า กลุ่มตวัอยา่งให้ความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ใน

ภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.41 เม่ือพิจารณาแต่ละปัจจยัพบว่าปัจจยัท่ีมี
ค่าเฉล่ียสูงสุดได้แก่ ผลิตภณัฑ์มีให้เลือกหลากหลายชนิด ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.58 รองลงมามีความ
ครบถว้นของสินคา้ มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.54 ความเท่ียงตรงของเคร่ืองชัง่เน้ือสุกร ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.40   
ความสด-ใหม่ของเน้ือและช้ินส่วนอ่ืนๆ ของสุกร ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.31 และต ่าสุดคือสะอาดถูกหลกั
อนามยั ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.24 
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ตารางท่ี 4.7    ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานและระดบัความส าคญัของปัจจยัดา้นราคาของร้าน
จ าหน่ายเน้ือสุกรตามความคิดเห็นของผูบ้ริโภค 

 

ปัจจยัดา้นราคา x  S.D. 
ระดบั

ความส าคญั 
เน้ือสุกรราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ 3.41 1.19 ปานกลาง 
ราคาของช้ินส่วนอยา่งอ่ืนของสุกร เช่น ขาหมู 
เคร่ืองในต่าง ๆ 

3.18 1.12 ปานกลาง 

มีป้ายราคาของสินคา้ชดัเจน 3.35 1.38 ปานกลาง 
ราคาสามารถต่อรองได ้ 3.15 1.29 ปานกลาง 
มีหลายระดบัราคาใหเ้ลือก 3.25 1.16 ปานกลาง 
ปรับลดราคาตามสดัส่วนปริมาณการซ้ือสินคา้ 3.23 1.21 ปานกลาง 

รวม 3.26 1.05 ปานกลาง 

  
 จากตารางท่ี 4.7 พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งใหค้วามคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัดา้นราคาในภาพรวม
อยู่ในระดบัปานกลาง มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.26 โดยเม่ือพิจารณาแต่ละปัจจยัพบว่าปัจจยัท่ีมีค่าเฉล่ีย
สูงสุดคือ เน้ือสุกรราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.41 มีป้ายราคาของสินคา้ชดัเจน 
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.35  มีหลายระดบัราคาใหเ้ลือก ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.25  มีการปรับลดราคาตามสัดส่วน
ปริมาณการซ้ือสินคา้ มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.23 ราคาของช้ินส่วนอ่ืนของสุกร เช่น ขาหมู  เคร่ืองในต่าง ๆ   
มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.18  และราคาสามารถต่อรองได ้มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.15 
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ตารางท่ี 4.8    ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานและระดบัความส าคญัของปัจจยัดา้นสถานท่ีและ
 ท าเลท่ีตั้งของร้านจ าหน่ายเน้ือสุกรตามความคิดเห็นของ ผูบ้ริโภค 

 
ปัจจยัดา้นสถานท่ี /ท าเลท่ีตั้ง  x  S.D. ระดบัความส าคญั 

ช่วงเวลาของการปิด-เปิดของร้านจ าหน่าย 3.22 1.28 ปานกลาง 
ท าเลท่ีตั้งของร้าน 3.36 1.23 ปานกลาง 
การตกแต่งภายในร้าน 3.34 1.24 ปานกลาง 
การดูแลรักษาความสะอาด 3.43 1.38 ปานกลาง 
ความสะดวกในการเลือกซ้ือ 3.53 1.21 มาก 
การใหอิ้สระแก่ลูกคา้ในการเลือกสินคา้ 3.46 1.24 ปานกลาง 
ช่ือร้านและช่ือเสียงของร้าน 3.38 1.22 ปานกลาง 
การจดัเรียงของสินคา้ เช่น แยกประเภทชดัเจน 3.52 1.22 มาก 

รวม 3.40 1.09 ปานกลาง 

 
 จากตารางท่ี 4.8 พบวา่ กลุ่มตวัอย่างให้ความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัดา้นสถานท่ี ท าเล
ท่ีตั้ง ในภาพรวมอยู่ในระดบัปานกลาง มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.40 เม่ือพิจารณาในแต่ละปัจจยั พบว่า
ปัจจยัท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุดคือ ปัจจยัดา้นความสะดวกในการเลือกซ้ือ มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.53 รองลงมา
คือปัจจยัการจดัเรียงของสินคา้แยกประเภทชดัเจน มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.52  ส่วนปัจจยัอ่ืนกลุ่มตวัอยา่ง
ใหค้วามคิดเห็นในระดบัปานกลาง โดยเรียงตามล าดบัค่าเฉล่ีย คือ การใหอิ้สระแก่ลูกคา้ในการเลือก
สินคา้ ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.46 การดูแลรักษาความสะอาด ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.43 ช่ือร้านและช่ือเสียง 
ของร้าน ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.38 ท าเลท่ีตั้งของร้าน 3.36  การตกแต่งภายในร้าน ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.36 
และสุดทา้ยช่วงเวลาของการปิด-เปิดของร้านจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.22 
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ตารางท่ี 4.9    ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานและระดบัความส าคญัของปัจจยัดา้นการส่งเสริม
การตลาดของร้านจ าหน่ายเน้ือสุกรตามความคิดเห็นของ ผูบ้ริโภค 

 
ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด x   S.D. ระดบัความส าคญั 

มีพนกังานขายแนะน าส้ินคา้ 2.59 1.36 ปานกลาง 
มีการจดัจ าหน่ายราคาพิเศษ 2.66 1.34 ปานกลาง 
มีการรับประกนัความสด-ใหม่ของเน้ือสุกร 3.11 1.49 ปานกลาง 
มีการโฆษณาร้านคา้ขายเน้ือสุกร 2.67 1.31 ปานกลาง 
มีการจดัวางสินคา้ให้เป็นท่ีน่าซ้ือแก่ลูกคา้ 3.30 1.28 ปานกลาง 
มีความรวดเร็วในการใหบ้ริการ 3.55 1.26 มาก 
มีสินคา้จ าหน่ายตามช่วงเทศกาล เช่น ตรุษจีน 3.67 1.30 มาก 
ความน่าเช่ือถือของร้านจ าหน่ายสุกร(ความสะอาด) 3.56 1.30 มาก 

รวม 3.14 1.14 ปานกลาง 
  
 

 จากตารางท่ี 4.9 พบว่า กลุ่มตวัอย่างให้ความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัดา้นการส่งเสริม
การตลาดในภาพรวมอยูใ่นระดบัปานกลาง มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.14 เม่ือพิจารณาแต่ละปัจจยั พบว่า
ปัจจยัท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุดคือ มีสินคา้จ าหน่ายตามช่วงเทศกาล ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.67 รองลงมาคือ มี
ความน่าเช่ือถือของร้านจ าหน่าย  ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.56 มีความรวดเร็วในการให้บริการ ค่าเฉล่ีย
เท่ากบั 3.55 มีการจดัวางสินคา้ใหน่้าซ้ือ ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.30  มีการรับประกนัความสดใหม่ของเน้ือ
สุกร ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.11 มีการโฆษณาร้านคา้ ค่าเฉล่ียเท่ากบั 2.67 มีการจดัจ าหน่ายราคาพิเศษ  
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 2.66 และสุดทา้ยมีพนกังานขายแนะน า ค่าเฉล่ียเท่ากบั 2.59 
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ตารางท่ี 4.10   ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานและระดับความส าคัญของปัจจัยส่วนประสม
การตลาดของร้านจ าหน่ายเน้ือสุกรโดยรวมตามความคิดเห็นของผูบ้ริโภค 

 

ปัจจยั x  S.D. 
ระดบั

ความส าคญั 
1.  ดา้นผลิตภณัฑ์ 
2. ดา้นสถานท่ีและท าเลท่ีตั้ง 
3. ดา้นราคา 
4. ดา้นการส่งเสริมการตลาด 

3.41 
3.40 
3.26 
3.14 

1.55 
1.05 
1.09 
1.14 

ปานกลาง 
ปานกลาง 
ปานกลาง 
ปานกลาง 

รวม 3.30 1.03 ปานกลาง 
 
 จากตารางท่ี 4.10 พบวา่ กลุ่มอยา่งใหค้วามคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมการตลาด
โดยภาพรวมในระดบัปานกลาง มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.30 ปัจจยัยอ่ยท่ีไดค้่าคะแนนอนัดบั 1 คือ ปัจจยั
ดา้นผลิตภณัฑ ์มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.41 อนัดบั 2 ปัจจยัดา้นสถานท่ีและท าเลท่ีตั้ง มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.40 
อนัดบั 3 ปัจจยัดา้นราคา มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.26 อนัดบัท่ี 4 ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ีย
เท่ากบั 3.14 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 



บทที ่ 5 

สรุปการศึกษา อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 
 

การศึกษาคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงส ารวจ ความคิดเห็นของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อส่วนประสม
การตลาดเขียงหมู ตลาดสดวิบูลย์ศรี อ าเภอเมือง จงัหวดัสมุทรปราการ โดยมีวตัถุประสงค์ของ
การศึกษาดงัน้ีคือ เพื่อศึกษาลกัษณะปัจจยัส่วนบุคคลของกลุ่มตวัอย่างท่ีซ้ือเน้ือสุกรในตลาดสด
วิบูลย์ศรี เพื่อศึกษาระดับความส าคัญของปัจจัยส่วนประสมการตลาดของผูบ้ริโภคเน้ือสุกร  
ประชากรท่ีใช้ในการศึกษาคือ กลุ่มผูใ้ชบ้ริการตลาดสดวิบูลยศ์รีในช่วงเดือนมีนาคม ถึง เมษายน 
และเป็นผูบ้ริโภคท่ีซ้ือเน้ือสุกรในตลาดสดวิบูลยศ์รี อ าเภอเมือง จงัหวดัสมุทรปราการ เป็นประจ า 
จ  านวน 400 ราย เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษาคร้ังน้ี เป็นแบบสอบถามท่ีสร้างข้ึน จ านวน 3 ตอน ดงัน้ี   

ตอนท่ี 1  ขอ้มูลเก่ียวกบัสถานภาพโดยทัว่ไปของผูบ้ริโภคเน้ือสุกร ลกัษณะค าถาม
เป็นแบบตรวจสอบรายการ (Check-list) 

ตอนท่ี 2  ขอ้มูลเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาดท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือเน้ือสุกร
ของกลุ่มผูบ้ริโภคเน้ือสุกรลกัษณะค าถามเป็นแบบมาตราส่วนประเมินค่า (Rating scale) 

ตอนท่ี 3  เป็นขอ้เสนอแนะของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อร้านจ าหน่ายสุกร 
ผูศึ้กษาวิเคราะห์ขอ้มูลเพื่อหาคุณภาพของเคร่ืองมือ ปรากฏว่า แบบสอบถามมีความ

เช่ือมัน่เท่ากับ การเก็บข้อมูลใช้วิธีการเก็บข้อมูลด้วยตนเอง ด้วยวิธีแจกแบบสอบถามให้กลุ่ม
ตวัอยา่งเป็นผูก้รอกแบบสอบถามเอง โดยการกรอกแบบสอบถามผูก้รอกตอ้งเป็นผูซ้ื้อเน้ือสุกรเพื่อ
น าไปบริโภคในตลาดสดวิบูลยศ์รี อ าเภอเมือง จงัหวดัสมุทรปราการ เป็นประจ า การวิเคราะห์
ขอ้มูลผูศึ้กษาใช้การค านวณร้อยละส าหรับขอ้มูลเก่ียวกับสถานภาพทัว่ไป ข้อมูลเก่ียวกับส่วน
ประสมการตลาดท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือใช้ ค่าเฉล่ีย (Mean) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
(Standard Deviation) การวิเคราะห์ขอ้มูลทางสถิติทั้งหมดของการศึกษาในคร้ังน้ีใช้การวิเคราะห์
โดยเคร่ืองคอมพิวเตอร์โปรแกรมส าเร็จรูป 
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สรุปการศึกษา 
 
จากกลุ่มตวัอย่างพบว่า ลักษณะส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม พบว่า ผูต้อบ

แบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุ 36-46 ปี จบการศึกษาในระดบัปริญญาตรี รายไดต่้อ
เดือนส่วนใหญ่มากกวา่ 20,000 บาทข้ึนไป และส่วนใหญ่ประกอบอาชีพธุรกิจส่วนตวั/คา้ขาย 

ระดับความส าคัญของปัจจัยส่วนประสมการตลาดปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 
ระดบัความส าคญัของปัจจยัส่วนประสมการตลาดของผูบ้ริโภคเน้ือสุกรปัจจยัด้าน

ผลิตภณัฑ์ในภาพรวมอยู่ในระดบัปานกลาง มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.41 พบว่าปัจจยัท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด
ได้แก่ ผลิตภณัฑ์มีให้เลือกหลากหลายชนิด ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.58 รองลงมามีความครบถ้วนของ
สินคา้ตามล าดบั 

ระดับความส าคัญของปัจจัยส่วนประสมการตลาดปัจจัยด้านราคา 
ระดบัความส าคญัของปัจจยัส่วนประสมการตลาดของผูบ้ริโภคเน้ือสุกรปัจจยัด้าน

ราคาในภาพรวมอยู่ในระดบัปานกลาง มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.26 โดยพบวา่ปัจจยัท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุดคือ 
เน้ือสุกรราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.41 รองลงมาคือ มีป้ายราคาของสินคา้ชดัเจน 
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.35 ตามล าดบั 

ระดับความส าคัญของปัจจัยส่วนประสมการตลาดปัจจัยด้านสถานทีแ่ละท าเลทีต่ั้ง 
ระดบัความส าคญัของปัจจยัส่วนประสมการตลาดของผูบ้ริโภคเน้ือสุกรปัจจยัด้าน

สถานท่ี ท าเลท่ีตั้ง ในภาพรวมอยู่ในระดบัปานกลาง มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.40 โดบพบว่าปัจจยัท่ีมี
ค่าเฉล่ียสูงสุดคือ ปัจจยัดา้นความสะดวกในการเลือกซ้ือ มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.53 รองลงมาคือ ปัจจยั
การจดัเรียงของสินคา้แยกประเภทชดัเจน มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.52 ตามล าดบั 

ระดับความส าคัญของปัจจัยส่วนประสมการตลาดปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด 
ระดบัความส าคญัของปัจจยัส่วนประสมการตลาดของผูบ้ริโภคเน้ือสุกรปัจจยัดา้นการ

ส่งเสริมการตลาดในภาพรวมอยูใ่นระดบัปานกลาง มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.14 เม่ือพิจารณาแต่ละปัจจยั 
พบวา่ปัจจยัท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุดคือ มีสินคา้จ าหน่ายตามช่วงเทศกาล ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.67 รองลงมาคือ 
มีความน่าเช่ือถือของร้านจ าหน่าย ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.56 ตามล าดบั 
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ระดับความส าคัญของปัจจัยส่วนประสมการตลาดสรุปโดยรวม 
ระดบัความส าคญัของปัจจยัส่วนประสมการตลาดของผูบ้ริโภคเน้ือสุกรโดยภาพรวม

ในระดบัปานกลาง มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.30 ปัจจยัยอ่ยท่ีไดค่้าคะแนนอนัดบั 1 คือ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ ์
มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.41 อนัดบั 2 ปัจจยัดา้นสถานท่ีและท าเลท่ีตั้ง มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.40 อนัดบั 3 
ปัจจยัดา้นราคา มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.26 อนัดบัท่ี 4 ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 
3.14 ตามล าดบั 

ระดบัความส าคญัของส่วนประสมการตลาดท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือเน้ือสุกรพบวา่
ส่วนประสมการตลาดร้านจ าหน่ายสุกรในตลาดสดวบิูลยศ์รี โดยภาพรวมส่งผลต่อการตดัสินซ้ือใน
ระดบัปานกลางในรายดา้นพบวา่ ส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการ
จดัจ าหน่ายและดา้นการส่งเสริมการตลาดส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือในระดบัปานกลางเม่ือพิจารณา
ในรายขอ้พบวา่โดยส่วนใหญ่แลว้ส่วนประสมการตลาดของร้านจ าหน่ายสุกรส่งผลต่อการตดัสินใจ
ซ้ือในระดบัปานกลาง ยกเวน้ มีให้เลือกหลากหลายชนิด มีความครบถ้วนของสินค้าตามความ
ตอ้งการ ความสะดวกในการเลือกซ้ือ การจดัเรียงของสินคา้เช่น แยกประเภทชดัเจน มีความรวดเร็ว
ในการให้บริการ มีสินคา้จ าหน่ายตามช่วงเทศกาลเช่น ตรุษจีน และมีความน่าเช่ือถือของร้าน
จ าหน่ายสุกร ส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือในระดบัปานกลาง  
 

อภิปรายผล 
 
            จากการศึกษาในเร่ือง “ปัจจยัส่วนประสมการตลาดของร้านจ าหน่ายเน้ือสุกรตามความ
คิดเห็นของผูบ้ริโภค กรณีศึกษา : ตลาดสดวิบูลย์ศรี อ าเภอเมือง จงัหวดัสมุทรปราการ” มี
สาระส าคญัท่ีควรพิจารณาอภิปรายผลเพิ่มเติมดงัน้ี 

1. ลักษณะส่วนบุคลของกลุ่มผู ้บริโภคส่วนใหญ่มีเหตุผลของการตัดสินใจซ้ือ 
เน้ือสุกรเพื่อใชใ้นการประกอบอาหาร โดยพฤติกรรมการเลือกซ้ือท่ีให้ความส าคญัคือ ร้านจ าหน่าย
สุกรมีผลิตภณัฑใ์หเ้ลือกหลากหลายชนิด ในแต่ละร้านจ าหน่ายมีความครบถว้นของสินคา้ตามความ
ตอ้งการของผูบ้ริโภค รวมถึงยงัพิจารณาในส่วนของความสะดวกในการเลือกซ้ือ และการจดัเรียง
ของสินคา้ คือร้านจ าหน่ายเน้ือสุกรมีการแยกประเภทอยา่งชดัเจนซ่ึงสะดวกต่อการเลือกซ้ือ อีกทั้ง
ยงัพิจารณาในส่วนการมีสินคา้จ าหน่ายตามช่วงเทศกาล เช่น ตรุษจีน มีผลิตภณัฑ์ส าหรับใช้ใน
เทศกาลตรุษจีนจ าหน่ายอยา่งพอเพียงกบัปริมาณความตอ้งการซ้ือของผูบ้ริโภค รวมทั้งร้านจ าหน่าย
สุกรนั้นมีความน่าเช่ือถือต่อผูบ้ริโภค สุดทา้ยร้านจ าหน่ายสุกรตอ้งมีความรวดเร็วในการให้บริการ
กบัผูซ้ื้อในแต่ละคร้ัง 
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 2.  ผลการศึกษาระดับความส าคัญของปัจจัยส่วนประสมการตลาดของผูบ้ริโภค 
เน้ือสุกร พบว่า ผูท่ี้ท  าการเลือกซ้ือเน้ือสุกรส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ส่วนเพศชายมีสัดส่วนนอ้ยกว่า 
ทั้งน้ี เน่ืองมาจากในการตดัสินใจเลือกซ้ือเน้ือสุกรเพื่อน าไปประกอบอาหารนั้นโดยมากเป็นหนา้ท่ี
ของผูห้ญิง ผูช้ายส่วนใหญ่จะเป็นผูท่ี้รับประทานอาหารท่ีเพศหญิงประกอบไวใ้หซ้ะเป็นส่วนใหญ่ 
 
ข้อเสนอแนะ 
 
 ข้อเสนอแนะของผู้บริโภคที่มีต่อร้านจ าหน่ายสุกร 

 ในการน าความคิดเห็นของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อส่วนประสมการตลาดเขียงหมู กรณีศึกษา: 
ตลาดสดวิบูลย์ศรี อ าเภอเมือง จงัหวดัสมุทรปราการ มาใช้วางแผนกลยุทธ์ทางการตลาดให้มี
ประสิทธิภาพและสามารถตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้ให้เกิดความพึงพอใจสูงสุด เพื่อเพิ่ม
สมรรถนะในการแข่งขนัผูศึ้กษาจึงขอเสนอแนะในประเด็นดงัต่อไปน้ี 
 ข้อเสนอแนะทางด้านผลติภัณฑ์ 

 กลุ่มตวัอย่างมีความตอ้งการเน้ือสุกรท่ีมีให้เลือกหลากหลายชนิดและมีเน้ือสุกรความ
ครบถว้นตามความตอ้งการแต่ผูจ้  าหน่ายเน้ือสุกร ตอ้งไม่ลืมปรับปรุงเร่ืองของความสะอาดทั้งเน้ือสุกร
และสถานท่ีตอ้งถูกหลกัอนามยัดว้ย 
  ข้อเสนอแนะทางด้านราคา 

 กลุ่มตวัอยา่งมีความตอ้งการให้มีความยืดหยุน่ต่อราคาสูงคือตอ้งมีความคล่องตวัในการ
ปรับราคา ให้สอดคลอ้งกบัสภาวะตลาดปัจจุบนัไดอ้ย่างรวดเร็วคือราคาตอ้งเหมาะสมเม่ือเทียบกบั
คุณภาพของเน้ือสุกร ผูจ้  าหน่ายเน้ือสุกร ตอ้งปรับปรุงเร่ืองของความเหมาะสมของราคาและราคา
สามารถต่อรองไดแ้ละมีป้ายราคาของสินคา้ชดัเจนเพราะผูบ้ริโภคคิดวา่ถา้ราคาสามารถต่อรองไดจ้ะมี
ผลต่อการตดัสินใจซ้ือช่นกนั 
 ข้อเสนอแนะทางด้านสถานทีแ่ละท าเลทีต่ั้งของร้านจ าหน่ายเนือ้สุกร 

 กลุ่มตวัอย่างมีความตอ้งการช่องทางการจดัจ าหน่ายท่ีมีความสะดวกในการเลือกซ้ือ
และการจดัเรียงของสินคา้ เช่น แยกประเภทชดัเจนเป็นปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือมาก  เม่ือเท่ียบ
กบัปัจจยัทางการตลาดอ่ืนๆ ดงันั้น ผูจ้  าหน่ายเน้ือสุกร ตอ้งท าการบา้นมากท่ีสุด ซ่ึงผูบ้ริโภคมองวา่
ถา้ผูจ้  าหน่ายเน้ือสุกร พิจารณาช่วงเวลาของการปิด-เปิดของร้านจ าหน่ายจะสดวกในการซ้ือมากข้ึน 
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 ข้อเสนอแนะทางด้านการส่งเสริมการตลาด 
 กลุ่มตวัอยา่งเลือกปัจจยัทางดา้นการส่งเสริมการตลาดเป็นปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ

เน้ือสุกร น้อยท่ีสุด  เม่ือเทียบกบัปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือเน้ือสุกรอ่ืนๆ แต่มีสินคา้จ าหน่ายตาม
ช่วงเทศกาล ซ่ึงผูจ้  าหน่ายเน้ือสุกรตอ้งน าจุดแขง็น้ีไปเป็นเคร่ืองมือในการส่งเสริมการตลาด แต่ตอ้ง
ไม่ลืมปรับปรุงมีการจดัจ าหน่ายราคาพิเศษและมีการโฆษณาร้านคา้ขายเน้ือสุกรด้วยเพราะเป็น
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเช่นกนั 
 ข้อเสนอแนะส าหรับการศึกษาคร้ังต่อไป 
             สืบเน่ืองจากการศึกษาในคร้ังน้ียงัมีข้อจ ากดัและไม่ครอบคลุม ผูศึ้กษาเห็นสมควร
เสนอแนะส าหรับการท าศึกษาคร้ังต่อไปดงัน้ี 
 1.  ศึกษาการใช้ปัจจยัท่ีนอกเหนือจากปัจจยัทางด้านประชากรศาสตร์ (ปัจจยัส่วน
บุคคล) เช่น ปัจจยัทางด้านจิตวิทยา รูปแบบการบริโภคอาหารท่ีประกอบจากเน้ือสุกร ของกลุ่ม
ผูบ้ริโภคเน้ือสุกรเปรียบเทียบกบัพฤติกรรมการซ้ือ 
 2. การศึกษาในคร้ังน้ีไดมี้การเลือกกลุ่มประชากรเฉพาะผูซ้ื้อเน้ือสุกรจากตลาดสด
วิบูลย ์ผูท่ี้สนใจจะท าการศึกษาคร้ังต่อไป ควรจะท าการศึกษาในกลุ่มผูซ้ื้อกลุ่มอ่ืนดว้ย เช่น ศึกษา
ในกลุ่มท่ีมีภูมิศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัออกไป เพราะในสภาพแวดลอ้มท่ีต่างกนัยอ่มมีผลท าให้ปัจจยั
ส่วนประสมการตลาดแตกต่างกนั 
 3.  ควรมีการศึกษาจากกลุ่มของผูป้ระกอบการร้านจ าหน่ายสุกรเก่ียวกบัสภาพปัญหา
การด าเนินการทางธุรกิจ ตลอดจนความต้องการความช่วยเหลือและสนับสนุนจากภาครัฐของ
สมาคมผูค้า้เน้ือสุกรแห่งประเทศไทย 
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http://www.google.co.th/url?sa=t&rct=j&q=%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%20%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B9%82%E0%B8%A0%E0%B8%84%20%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%B7%E0%B9%89%E0%B8%AD%20%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%81%E0%B8%A3&source=web&cd=2&ved=0CDsQIDAB&url=http%3A%2F%2Fwebcache.googleusercontent.com%2Fsearch%3Fq%3Dcache%3A9-YVBXoVnAYJ%3Awww.swinethailand.or.th%2Fknowledge%2Fdetail.php%253Fnews_id%253D19%2B%25E0%25B8%2581%25E0%25B8%25B2%25E0%25B8%25A3%2B%25E0%25B8%259A%25E0%25B8%25A3%25E0%25B8%25B4%25E0%25B9%2582%25E0%25B8%25A0%25E0%25B8%2584%2B%25E0%25B9%2580%25E0%25B8%2599%25E0%25B8%25B7%25E0%25B9%2589%25E0%25B8%25AD%2B%25E0%25B8%25AA%25E0%25B8%25B8%25E0%25B8%2581%25E0%25B8%25A3%26cd%3D2%26hl%3Dth%26ct%3Dclnk%26gl%3Dth&ei=WQihT-OxPIyGrAer6rzoCA&usg=AFQjCNFxX5rgNuzzwx6Nc_l2i4yUhjAPSg


 
 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ภาคผนวก ก 
แบบสอบถาม 
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แบบสอบถาม 

 
ปัจจัยส่วนประสมการตลาดของร้านจ าหน่ายเนือ้สุกรตามความคิดเห็นของผู้บริโภค 

ตลาดสดวบูิลย์ศรี อ าเภอเมือง จังหวดัสมุทรปราการ 
 
  
 แบบสอบถามคร้ังน้ีจดัท าข้ึนเพื่อเก็บรวบรวมข้อมูลส าหรับการศึกษาค้นควา้อิสระของ
นกัศึกษาระดบัปริญญาโท สาขาวิชาวิทยาการจดัการ หลกัสูตรบริหารธุรกิจมหาบณัฑิต  มหาวิทยาลยั 
สุโขทยัธรรมาธิราช โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อการศึกษา “ปัจจัยส่วนประสมการตลาดของร้านจ าหน่าย
เน้ือสุกรตามความคิดเห็นของผู้บริโภค ตลาดสดวิบูลย์ศรี อ าเภอเมือง จังหวัดสมุทรปราการ” 
ขอ้มูลจากแบบสอบถามจะน าไปใชเ้พื่อประโยชน์ในการศึกษาเท่านั้น 
 แบบสอบถามมีทัง้หมด 3 ส่วน ดังน้ี 
 ส่วนที ่1 ข้อมูลส่วนบุคคล 

 ส่วนที ่2 ปัจจัยส่วนประสมการตลาดของร้านจ าหน่ายสุกรตามความคิดเห็นของผู้บริโภค 
 ส่วนที ่3 ข้อเสนอแนะของผู้บริโภคทีม่ีต่อร้านจ าหน่ายสุกรตามความคิดเห็นของผู้บริโภค 
  
 ผูศึ้กษาขอความร่วมมือจากท่านกรุณาตอบแบบสอบถามตามความเป็นจริงทุกขอ้เพื่อเป็น
ประโยชน์ในเชิงวชิาการจะไม่มีการเปิดเผยขอ้มูลเป็นรายบุคคล ซ่ึงไม่มีผลกระทบใดๆ ต่อท่านและ
ขอขอบคุณทุกท่านท่ีสละเวลาในการตอบแบบสอบถามน้ีมา ณ โอกาสน้ี 
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ส่วนที ่1   ข้อมูลส่วนบุคคล 
 
ค าช้ีแจง   โปรดท าเคร่ืองหมาย ในช่องท่ีตรงกบัขอ้มูลของท่าน 
 
1. เพศ 
 1.ชาย                         2.หญิง 
2. อาย ุ
 1.นอ้ยกวา่ 25 ปี                          2. 25-35 ปี 
   3. 36-45 ปี                                   4. 46-55 ปี 
 5.มากกวา่55 ปี 
3. ระดบัการศึกษา 
  1. ต ่ากวา่มธัยมตน้                      2. มธัยมศึกษาตอนตน้ 
  3. มธัยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.   4. อนุปริญญา/ปวส. 

5. ปริญญาตรี                                     6. สูงกวา่ปริญญาตรี 
4. รายได ้
  1. ต ่ากวา่ 5,000 บาท                  2. 5,001-10,000 บาท 
  3. 10,001-15,000 บาท                4.15,001-20,000 บาท 
  5.มากกวา่ 20,000 บาท  
5. อาชีพ 
  1. ขา้ราชการ  2. ลูกจา้ง/พนกังานบริษทั 
  3. นกัเรียน/นิสิต/นกัศึกษา            4. ธุรกิจส่วนตวั/คา้ขาย 
  5. พนกังานรัฐวสิาหกิจ               6. อ่ืนๆ.................................. 
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ส่วนที ่2   ปัจจัยส่วนประสมการตลาดของร้านจ าหน่ายสุกรตามความคิดเห็นของผู้บริโภค 
 
ค าช้ีแจง   โปรดท าเคร่ืองหมาย   ในช่องท่ีตรงกบัขอ้มูลของท่าน 

 
ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 

ระดบัความส าคญัต่อการตดัสินใจ 

น้อยมาก
(1) 

น้อย 
(2) 

ปานกลาง 
(3) 

มาก 
(4) 

มากทีสุ่ด 
(5) 

ด้านผลติภณัฑ์ 
1.  ความสด-ใหม่ของเน้ือและช้ินส่วนอ่ืนๆ 
ของสุกร 
2.  สะอาด-ถูกหลกัอนามยั 
3.  มีใหเ้ลือกหลากหลายชนิด 
4.  มีความครบถว้นของสินคา้ตามความตอ้งการ 
5.  ความเท่ียงตรงของเคร่ืองชัง่เน้ือสุกร 

     

ด้านราคา 
6.   ท่านซ้ือเน้ือสุกรเพราะราคาเหมาะสมกบั
คุณภาพ 
7.   ราคาของช้ินส่วนอยา่งอ่ืนของสุกรท่ีไม่ใช่
เน้ือสุกร เช่น ขาหมู เคร่ืองในต่างๆ 
8.   มีป้ายราคาของสินคา้ชดัเจน 
9.   ราคาสามารถต่อรองได ้
10. มีหลายระดบัราคาใหเ้ลือก 
11. ปรับลดราคาตามสดัส่วนปริมาณ 
การซ้ือสินคา้ 

     

ด้านช่องทางการจ าหน่าย/สถานที ่
12. ช่วงเวลาของการปิด-เปิดของร้านจ าหน่าย 
13. ท าเลท่ีตั้งของร้าน 
14. การตกแต่งภายในร้าน 
15. การดูแลรักษาความสะอาด 
16. ความสะดวกในการเลือกสินคา้ 
17. การใหอิ้สระแก่ลูกคา้ในการเลือกสินคา้ 
18. ช่ือร้านและช่ือเสียงของร้านจ าหน่าย 
19. การจดัเรียงของสินคา้ เช่น แยกเป็นประเภท
ได ้ชดัเจน         
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ปัจจยัส่วนประสมการตลาด 

ระดบัความส าคญัต่อการตดัสินใจ 

น้อยมาก
(1) 

น้อย 

(2) 
ปานกลาง 

(3) 
มาก 

(4) 
มากทีสุ่ด 

(5) 

ด้านส่งเสริมการตลาด 

20. มีพนกังานขายแนะน า 

21. มีการจดัจ าหน่ายราคาพิเศษ 

22. มีการรับประกนัความสด-ใหม่ของเน้ือสุกร 

23. มีการโฆษณาร้านคา้ 

24. มีการจดัวางสินคา้ใหเ้ป็นท่ีน่าซ้ือแก่ลูกคา้ 

25. มีความรวดเร็วในการใหบ้ริการ 

26. มีสินคา้จ าหน่ายตามช่วงเทศกาล เช่น ตรุษจีน 

27. ความน่าเช่ือถือของร้านจ าหน่ายสุกร 

     

 

ส่วนที ่3  ข้อเสนอแนะของผู้บริโภคทีม่ีต่อร้านจ าหน่ายสุกร 
 
ค าช้ีแจง  ท่านมีขอ้เสนอแนะอยา่งไรบา้งท่ีเก่ียวขอ้งกบัร้านจ าหน่ายสุกรในตลาดสดวิบูลยศ์รี 
 

1...........................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
......................................................................................................................................................... 
2...........................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
......................................................................................................................................................... 
3...........................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
......................................................................................................................................................... 
 
 

                                                                             ขอขอบคุณทุกท่านทีใ่ห้ความร่วมมอืในการตอบแบบสอบถาม 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ภาคผนวก ข 

ระยะเวลาการศึกษา 
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ระยะเวลาและแผนการด าเนินงาน 

 

ช่วงเวลาที่ใช้ (สัปดาห์) 

ระยะเวลาในการท าวจิัย 

ตั้งแต่เดอืน มกราคม 2554  -   พฤษภาคม 2554 

ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. 

1. การเลือกเร่ืองและก าหนดปัญหาการวิจยั                     

2. ศึกษาและคน้ควา้หวัขอ้ท าการวิจยั                     

3. น าเสนอโครงร่างการวิจยัและ 
ออกแบบสอบถาม 

  
      

            

4. ทดสอบแบบสอบถามกบักลุ่มตวัอยา่ง                     

5. ปรับปรุงแกไ้ขแบบสอบถาม                     

6. เก็บแบบสอบถามกบักลุ่มตวัอยา่ง                     

7. รวบรวมแบบสอบถามและลงรหสั                     

8. การวิเคราะห์ขอ้มูล                     

9. การน าเสนอผลขอ้มูลและการประเมิน
ผลการวิจยั 

  
      

            

 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ภาคผนวก ค 
งบประมาณ 
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งบประมาณในการด าเนินการศึกษา 
 

ลกัษณะค่าใช้จ่าย จ านวนเงิน(บาท) 
ค่าแรงงานในการเกบ็ขอ้มูล 2,000 
ค่าถ่ายเอกสาร 1,000 
ค่าพิมพเ์อกสาร 1,200 
ค่ากระดาษ 400 
ค่าอุปกรณ์เคร่ืองเขียน 500 
ค่าเขา้รูปเล่มและท าปก 500 
อ่ืนๆ  1,500 
รวม 7,100 

 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ภาคผนวก ง 
การหาค่า IOC 
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การหาค่าความตรงและความเทีย่ง 
(Validity and Reliability) 

 
การตรวจสอบความสอดคลอ้งของขอ้ค าถามกบัจุดประสงค ์(รายบุคคล) 
 
โดยใชสู้ตร สูตรท่ีใชใ้นการค านวณ 

 
 
IOC คือ ค่าดชันีความสอดคลอ้งระหวา่งขอ้สรุปกบัจุดประสงค ์
  (Index of item – Objective Congruence) 

R  คือ ผลคูณของคะแนนกบัจ านวนผูเ้ช่ียวชาญในแต่ละระดบัความสอดคลอ้ง 
n คือ จ านวนผูเ้ช่ียวชาญทั้งหมด 
 
ผูเ้ช่ียวชาญทั้ง 3 ท่านประกอบดว้ย 

 
1. นายณฐัฐิรงค ์ กฤติกานนท์  

อาจารยส์าขาการตลาด มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลศรีวชิยั 
2. นางสาววมิลฤดี  เอกฑตัร   

อาจารยส์าขาการตลาด มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลศรีวชิยั 
3. นางสาววนัดี  บุญเทศนา                 

ผูช่้วยผูจ้ดัการ-ลูกคา้สัมพนัธ์ ธนาคารทหารไทยจ ากดั มหาชน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

n

R
IOC
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ปัจจัยส่วนประสมการตลาด 
ผูเ้ช่ียวชาญ 

IOC 
1 2 3 

 

ด้านผลติภัณฑ์ 
     1 ความสด-ใหม่ของเน้ือและช้ินส่วนอ่ืนๆ ของสุกร 1 1 1 3 1.00 

2 สะอาด-ถูกหลกัอนามยั 1 1 1 3 1.00 

3 มีใหเ้ลือกหลากหลายชนิด 1 1 1 3 1.00 

4  มีความครบถว้นของสินคา้ตามความตอ้งการ 1 1 1 3 1.00 

5  ความเท่ียงตรงของเคร่ืองชัง่เน้ือสุกร 1 1 1 3 1.00 
ด้านราคา 

     6  ท่านซ้ือเน้ือสุกรเพราะราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ 1 1 1 3 1.00 
7 ราคาของช้ินส่วนอยา่งอ่ืนของสุกรท่ีไม่ใช่เน้ือสุกร

เช่น ขาหมู เคร่ืองในต่างๆ 

1 1 1 3 1.00 

8   มีป้ายราคาของสินคา้ชดัเจน 1 1 1 3 1.00 

9   ราคาสามารถต่อรองได ้ 1 1 1 3 1.00 

10  มีหลายระดบัราคาใหเ้ลือก 1 1 1 3 1.00 

11  ปรับลดราคาตามสัดส่วนปริมาณการซ้ือสินคา้ 1 1 1 3 1.00 
ด้านช่องทางการจ าหน่าย/สถานที่ 

     12 ช่วงเวลาของการปิด-เปิดของร้านจ าหน่าย 1 1 1 3 1.00 

13 ท าเลท่ีตั้งของร้าน 1 1 1 3 1.00 

14 การตกแต่งภายในร้าน 1 1 1 3 1.00 

15 การดูแลรักษาความสะอาด 1 1 1 3 1.00 

16 ความสะดวกในการเลือกสินคา้ 1 1 1 3 1.00 

17 การใหอิ้สระแก่ลูกคา้ในการเลือกสินคา้ 1 1 0 2 0.67 

18  ช่ือร้านและช่ือเสียงของร้านจ าหน่าย 1 -1 1 1 0.33 
19  การจดัเรียงของสินคา้ เช่น แยกเป็นประเภทได้

ชดัเจน 
1 1 1 3 1.00 
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ปัจจัยส่วนประสมการตลาด 
ผูเ้ช่ียวชาญ 

IOC 
1 2 3 

 

ด้านส่งเสริมการตลาด 
     20 มีพนกังานขายแนะน า 1 1 1 3 1.00 

21  มีการจดัจ าหน่ายราคาพิเศษ 1 1 1 3 1.00 

22 มีการรับประกนัความสด-ใหม่ของเน้ือสุกร 1 1 1 3 1.00 

23  มีการโฆษณาร้านคา้ 1 1 1 3 1.00 

24  มีการจดัวางสินคา้ให้เป็นท่ีน่าซ้ือแก่ลูกคา้ -1 1 1 0 0.00 

25  มีความรวดเร็วในการใหบ้ริการ 1 1 1 3 1.00 

26 มีสินคา้จ าหน่ายตามช่วงเทศกาล เช่น ตรุษจีน 1 1 1 3 1.00 

27  ความน่าเช่ือถือของร้านจ าหน่ายสุกร 1 1 0 2 0.67 

  รวม 
    

24.67 

  IOC  =  24.67/27 
    

0.91 
 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ภาคผนวก จ 

ขอ้มูลการแยกช้ินสุกร 
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สุกรแยกช้ิน หมายถึง สุกรผ่าซีกท่ีตดัแบ่งเป็น 4 ช้ินทั้งน้ีอาจเอากระดูกออกหรือไม่ก็ได้
สามารถแบ่งออกเป็น 4 ส่วน (รูปท่ี 1) ดงัน้ี 
 

 
 

รูปท่ี 1 
 
 
 
 
 

ส่วนขาหลงั 

ส่วนสนั 
ส่วนสามชั้น 

ส่วนขาหนา้ 
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1.  ส่วนขาหนา้หมายถึงสุกรผา่ซีกท่ีตดัแบ่งระหวา่งกระดูกซ่ีโครงซ่ีท่ี 3 และ 4 
2.  ส่วนสันหมายถึงสุกรผา่ซีกท่ีตดัแบ่งจากระหวา่งกระดูกซ่ีโครงซ่ีท่ี 3 และ 4 และขนาน

ไปตามแนวกระดูกสันหลงัส่วนสันโดยห่างจากกระดูกสันหลงัไม่เกิน 4 น้ิวจนถึงกระดูกเชิงกราน
และตดัเอาส่วนขาหลงัออกแลว้ 

3.  ส่วนสามชั้นหมายถึงสุกรผา่ซีกบริเวณอกและทอ้งท่ีแยกส่วนสันออกแลว้ 
4.  ส่วนขาหลงัหมายถึงสุกรผ่าซีกส่วนของขาหลงัตั้งแต่กระดูกสันหลงัส่วนเอวขอ้สุดทา้ย

ตดัตรงลงมา 
 
 คุณภาพซาก 
 คุณภาพซากของสุกร (เกรดของซาก) แบ่งออกเป็น 5 ชั้นคุณภาพคือเกรด 1 ถึง 5 ซ่ึงจะใช้
เฉพาะหมู สาวและหมูขนุตวัผูท่ี้ตอนแลว้ (Gilt and Barrow) โดยอาศยัขอ้มูลจาก 

1.  ความหนาของกล้ามเน้ือ (Muscling Scores) แบ่งไดเ้ป็น 3 ระดบัคือ บาง = 1  
ปานกลาง = 2 และหนา = 3 โดยการตรวจพินิจ (รูปท่ี 4) 

2.  ความหนามนัสันหลงั (น้ิว) โดยการวดัจากกระดูกซ่ีโครงซ่ีท่ี 10 
3.  จากนั้นน าขอ้มูลจากขอ้ 1 และ 2 มาค านวณหาเกรดของซากโดยใชสู้ตร 
 เกรดของซาก = (4.0 X ความหนามนัสันหลงั [น้ิว]) - (1.0 X ความหนาของกลา้มเน้ือ) 
4.  การอ่านผล 
 ค่าท่ีไดอ้ยูร่ะหวา่ง 1.0 –<2.0 ถือวา่เป็นเกรดดีมาก 
 ค่าท่ีไดอ้ยูร่ะหวา่ง 2.0 –<3.0 ถือวา่เป็นเกรดดี 
 ค่าท่ีไดอ้ยูร่ะหวา่ง 3.0 –<4.0 ถือวา่เป็นเกรดปานกลาง 
 ค่าท่ีไดอ้ยูร่ะหวา่ง 4.0 -<5.0 ถือวา่เป็นเกรดพอใช ้
 ค่าท่ีไดม้ากกวา่ 5.0 ถือวา่เป็นเกรดคดัทิ้ง 
ยกเว้น 
1.  ถา้ซากสุกรท่ีมีความหนาของกลา้มเน้ือท่ีระดบับางเม่ือค านวณแลว้มีค่าอยูร่ะหวา่ง 1.0 

– 1.9ใหจ้ดัเป็นเกรดดี 
2.  ถา้ซากสุกรท่ีมีความหนาของมนัสันหลงัเท่ากบัหรือหนากวา่ 1.75 น้ิวเม่ือค านวณแลว้

มีค่าอยูร่ะหวา่ง 3.0 – 3.9 ใหจ้ดัเป็นเกรดพอใช ้
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รูปท่ี 4  
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 ระดับความหนาของกล้ามเนื้อ พิจารณาโดยการตรวจพินิจดงัน้ี 
 หนา หมายถึง ไม่เห็นรอยนูนของกระดูกpelvic bone กระดูกซ่ีโครงและกระดูกสันหลงั 
 ปานกลาง หมายถึง ไม่เห็นรอยนูนของกระดูกpelvic bone เห็นรอยนูนของกระดูกสันหลงั
ของช่วงคอ 
 บาง หมายถึง เห็นรอยนูนของกระดูกpelvic bone กระดูกซ่ีโครงและกระดูกสันหลงัชดัเจน
กลา้มเน้ือสันนอกแคบ 
 

 1. สารพษิตกค้าง 
  ชนิดและปริมาณสารพิษตกคา้งสูงสุดท่ีก าหนดใหมี้ไดใ้นเน้ือสุกร ดงัน้ี 
  1.1  ปริมาณสารพิษตกคา้งสูงสุดท่ีปนเป้ือนจากสาเหตุท่ีไม่อาจหลีกเล่ียงได ้(Extraneous  
Maximum Residue Limit, EMRL) 
 

ชนิดของสารพษิตกค้าง 
ปริมาณสารพษิตกค้างสูงสุดทีก่ าหนดให้มีได้ 
(มิลลกิรัมของสารต่อ 1 กโิลกรัมของเนือ้สุกร) 

คลอร์เดน (Chlordane) 
ดีดีที (DDT) 

ดีลดริน (Dieldrin) 
อลัดริน (Aldrin) 
เอนดริน (Endrin) 

เฮปทาคลอร์ (Heptachlor) 

0.05 
5.0 
0.2 
0.2 

0.05 
0.2 

ท่ีมา: มาตรฐานสินคา้เกษตรและอาหารแห่งชาติเร่ืองสารพิษตกคา้ง: ปริมาณสารพิษตกคา้งสูงสุด 
         ท่ีปนเป้ือนจากสาเหตุท่ีไม่อาจหลีกเล่ียงได ้(มกอช. 9003-2547) 
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  1.2  ปริมาณสารพิษตกคา้งสูงสุดเน่ืองจากการใช้ (Maximum Residue Limit, MRL) 

ชนิดของสารพษิตกค้าง 
ปริมาณสารพษิตกค้างสูงสุดทีก่ าหนดให้มีได้ 
(มิลลกิรัมของสารต่อ 1 กโิลกรัมของเนือ้สุกร) 

ไกรฟอสเอท (Glyphosate)* 
คลอร์ไพริฟอส (Chlorpyrifos)* 

คาร์บาริล (Carbaryl)1 
ไซเพอร์เมทริน (Cypermethrin)1 
ไดเมโทเอต (Dimethoate)1 
โพรฟีโนฟอส (Profenofos)1 

เมโทมิล (Methomyl)1 
อะซีเฟต (Acephate)1 
อะมิทราส (Amitraz)* 

0.1 
0.2 (ไขมนั) 

0.05 
0.02 (ไขมนั) 

0.05 
0.05 
0.02 
0.05 
0.05 

ท่ีมา: 1 มาตรฐานสินคา้เกษตรและอาหารแห่งชาติเร่ืองสารพิษตกคา้ง: ปริมาณสารพิษตกคา้งสูงสุด 
            (มกอช. 9002-2547) 
* Codex Alimentarius.  Maximum Residue Limits for Veterinary Drugs in Food (CAC/MRL1).  
   Update as at 26th Session of the Codex Alimentarius Commission 
 2.  สารปนเป้ือน 
 ชนิดและปริมาณสารปนเป้ือนท่ีก าหนดใหมี้ไดใ้นเน้ือสุกรดงัต่อไปน้ี 

 
ชนิดของสารปนเป้ือน 

ปริมาณสารปนเป้ือนสูงสุดที่ก าหนดให้มีได้ 
(มิลลกิรัมของสารต่อ 1 กโิลกรัมของเนือ้สุกร) 

ตะกัว่ (Lead) 0.1 

ท่ีมา: Codex Alimentarius. Maximum Levels for Lead. Codex Stan 230-2001, Rev.1-2003 
 3. ยาสัตว์ตกค้าง 

3.1  เน้ือสุกรตอ้งตรวจไม่พบการปนเป้ือนยาสัตวด์งัต่อไปน้ี 
 3.1.1  คลอแรมเฟนิคอลและเกลือของสารน้ี (Chloramphenical and its salts) 
 3.1.2  ไนโทรฟิวราโซนและเกลือของสารน้ี (Nitrofurazone and its salts) 
 3.1.3  ไนโทรฟิวแรนโทอินและเกลือของสารน้ี (Nitrofurantoin and its salts) 
 3.1.4  ฟิวราโซลิโดนและเกลือของสารน้ี (Furazolidone and its salts) 
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 3.1.5  ฟิวแรลทาโดนและเกลือของสารน้ี (Furaltadone and its salts) 
ท่ีมา: ประกาศกระทรวงสาธารณสุขฉบบัท่ี 268 พ.ศ. 2546 เร่ืองมาตรฐานอาหารท่ีมีการปนเป้ือน 
          สารเคมีบางชนิด 
 3.2  ยาสัตวต์กคา้งสูงสุดท่ีก าหนดใหมี้ไดใ้นเน้ือสุกรดงัต่อไปน้ี 

ชนิดของยาสัตว์ตกค้าง 
ปริมาณยาสัตว์ตกค้างสูงสุดทีก่ าหนดให้มไีด้ 

(มลิลกิรัมของสารต่อ 1 กโิลกรัมของเนือ้สุกร) 
คลอร์เททระไซคลิน (Chlortetracycline) 

คาร์บาดอกซ์ (Carbadox) 
คาราโซล (Carazole) 

ซลัฟาไดมิดีน (Sulfadimidine) 
เซฟทิโอเฟอร์ (Ceftiofur) 

ดาโนฟลอกซาซิน (Danofloxacin) 
โดราเมกทิน (Doramectin) 

ไดไฮโดรสเตรปโตไมซิน (Dihydrostreptomycin) 
เททระไซคลิน(Tetracycline) 

ไทอะเบนดาโซล (Thiabendazole) 
ทิลมิโคซิน (Tilmicosin) 
นีโอไมซิน (Neomycin) 

เบนซิลเพนิซิลลิน (Benzylpenicillin) 
โปรเคนเบนซิลเพนิซิลลิน (Procaine 

benzylpenicillin) 
ฟลูเบนดาโซล (Flubendazole) 
เฟนเบนดาโซล (Fenbendazole) 

ฟีแบนทอล (Febantel) 
ลินโคไมซิน (Lincomycin) 
ลีวามิโซล (Levamisol) 

สเตรปโตไมซิน (Streptomycin) 
สเปคทิโนไมซิน (Spectinomycin) 

สไปราไมซิน (Spiramycin) 
ออกซิเททระไซคลิน (Oxytetracycline) 

ออ๊กเฟนดาโซล (Oxfendazole) 
อะซาเพอร์รอล (Azaperon) 

0.2 
0.005 
0.005 

0.1 
1.0 

0.01 
0.005 

0.6 
0.2 

0.01 
0.01 
0.05 
0.05 
0.05 

 
0.01 
0.1 
0.1 
0.2 

0.01 
0.6 

0.05 
0.02 
0.2 
0.1 

0.06 
ท่ีมา: Codex Alimentarius. Maximum Residue Limits for Veterinary Drugs in Food (CAC/MRL2). 
         Update as at 26th Session of the Codex Alimentarius Commission 
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 การเลอืกเนื้อหมู "ให้เหมาะกับการปรุงอาหาร 

 การเลือกเนื้อหมูให้เหมาะกบัการปรุงอาหารก็นบัเป็นอีกเร่ืองหน่ึงท่ีส าคญัไม่แพก้ารปรุง
อาหารเลยนะค่ะ เพราะว่าการเลือกเน้ือหมู ท่ีเหมาะกบัอาหารปรุงจะช่วยให้รสชาติในการปรุง
อาหารหรือการท าอาหารของคุณดีข้ึนค่ะ ฉะนั้นลองมาท าการเลือกเน้ือหมูให้เหมาะกบัการปรุง
อาหารกนัดีกว่านะค่ะ และวนัน้ีเองเราก็มีเคล็ดลบัการเลือกเน้ือหมูให้เหมาะกบัการปรุงอาหารมา
ฝากดว้ยค่ะ ถา้อยากรู้กนัแลว้ก็มาดูกนัเลยดีกวา่ค่ะ 

 

   เคลด็ลบั การเลอืกเนื้อหมู “ให้เหมาะกบัการปรุงอาหาร” 
 - เน้ือหมูสามชั้น คือ เน้ือหมูท่ีมีชั้นเน้ือสลบักบัมนัหมูและติดหนงัเป็นเน้ือส่วนท่ีนุ่มมาก 
เหมาะกบัการน าไปประกอบอาหาร ตม้ แกง ทอดกรอบ อบ เป็นตน้ 
 - เน้ือหมูสันใน คือ เน้ือหมูไม่ติดมนัมีลกัษณะเป็นเส้นๆ เป็นเน้ือส่วนท่ีนุ่มมากท่ีสุด เหมาะ
กบัการน าไปประกอบอาหาร ป้ิง ยา่ง อบ จะใหร้สชาติดี 
 - เน้ือหมูสะโพก คือ เน้ือหมูติดมนัเล็กนอ้ยแต่ส่วนเน้ือจะมากกวา่ เป็นเน้ือส่วนท่ีนุ่มระดบั
ปานกลาง เหมาะกบัการน าไปประกอบอาหาร ผดั ทอด แกง ตม้ เป็นตน้ 
 - เน้ือหมูสันนอก คือ เน้ือส่วนกลา้มเน้ือซ่ึงจะมีไขมนัหมูแทรกและมีติดมนัหมูเล็กน้อย 
เป็นเน้ือส่วนท่ีนุ่มระดบัปานกลาง เหมาะกบัการน าไปประกอบอาหาร สเต็กหมู หมูอบ หมูลมควนั 
เป็นตน้ 
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 เนือ้สุกร (pork) 

 Pork หมายถึง เน้ือสุกร หรือท่ีเรียกทัว่ไปวา่ เน้ือหมู  
 เน้ือสุกร (Pork)  หมายถึง เน้ือเยื่อจากซากสุกร ซ่ึงสามารถใชบ้ริโภคเป็นอาหารได ้โดยมี
กล้ามเน้ือลาย (Skeletal Muscle) จากสุกรเป็นส่วนประกอบท่ีมีอยู่ในปริมาณสูงสุด อาจผ่าน
กระบวนการแช่เยน็ (Chilling) แต่ยงัไม่ได้ถูกกระท าใดๆ อย่างอ่ืนเพื่อวตัถุประสงค์ในการถนอม
อาหาร (Food Preservation)  

 Pork cut 

 

 

 ส่วนขาหน้า หมายถึง สุกรผา่ซีกท่ีตดัแบ่งระหวา่งกระดูกซ่ีโครงซ่ีท่ี 3 และ 4 
 ส่วนขาหลัง หมายถึง สุกรผ่าซีกส่วนของขาหลงัตั้งแต่กระดูกสันหลงัส่วนเอวขอ้สุดทา้ย 
ตดัตรงลงมา 
 ส่วนสัน หมายถึง สุกรผา่ซีกท่ีตดัแบ่งจากระหวา่งกระดูกซ่ีโครงซ่ีท่ี 3 และ 4 และขนานไป
ตามแนวกระดูกสันหลงัส่วนสันโดยห่างจากกระดูกสันหลงัไม่เกิน 4 น้ิว จนถึงกระดูกเชิงกราน 
และตดัเอาส่วนขาหลงัออกแลว้ 
 ส่วนสามช้ัน หมายถึง สุกรผา่ซีกบริเวณอกและทอ้งท่ีแยกส่วนสันออกแลว้  

 
 
 

http://www.foodnetworksolution.com/vocab/wordcap/chilling
http://www.foodnetworksolution.com/vocab/wordcap/food%20preservation
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You are here : สถิติ > สถิติสุกรของโลก > การบริโภคเน้ือสุกรต่อคนต่อปี 
การบริโภคเนือ้สุกรต่อคนต่อปี 

ปริมาณการบริโภคเนือ้สุกรต่อคนต่อปี 

   หน่วย : กิโลกรัม/คน/ปี 

ประเทศ 2542 2543 2544 2545 2546 2547 2548 2549(p) 2550 (f) เฉลีย่ 

ฮ่องกง 
   

62.4 65.6 71.9 65.7 65.7 65.6 66.2 
ยโุรป-25 43.54 50.97 42.64 43.4 44.0 43.3 43.3 43.9 43.9 43.6 
จีน 31.47 31.42 32.37 33.6 34.9 35.9 38.0 40.0 41.9 37.4 
ไตห้วนั 

   
43.1 41.9 42.2 41.5 42.0 41.3 42.0 

โรมาเนีย 
   

23.8 24.7 29.0 33.9 34.9 34.6 30.2 
สหรัฐอเมริกา 30.65 29.86 28.99 30.2 30.4 30.1 29.3 29.0 29.5 29.8 
เกาหลีใต ้ 21.21 22.66 24.56 25.0 26.8 27.5 26.8 26.9 26.7 26.6 
แคนาดา 

 
34.03 34.89 33.6 31.2 32.8 29.3 28.1 26.6 30.3 

เวยีตนาม 
   

14.9 15.4 16.9 19.2 20.3 21.5 18.0 
ญ่ีปุ่น 17.44 17.53 17.81 18.7 18.7 20.1 19.7 19.8 19.6 19.4 
รัสเซีย 

   
16.9 16.7 16.2 17.3 18.1 19.1 17.4 

ไทย 9.74 10.12 10.28 11.3 11.0 11.9 11.7 12.3 13.7 12.0 
ท่ีมา: FAS, ของไทยจากสมาคมผูผ้ลิตและแปรรูปสุกรเพ่ือการส่งออก     

        การบริโภคเน้ือสุกรต่อคนต่อปี ปี 2549 

 

http://hypnos.cpportal.net/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%95/tabid/234/Default.aspx
http://hypnos.cpportal.net/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%95/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%95%E0%B8%AA%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81/tabid/286/Default.aspx
http://hypnos.cpportal.net/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%95/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%95%E0%B8%AA%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B9%82%E0%B8%A0%E0%B8%84%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%AA%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%95%E0%B8%AD%E0%B8%84%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%AD%E0%B8%9B/tabid/299/Default.aspx
http://hypnos.cpportal.net/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%95/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%95%E0%B8%AA%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B9%82%E0%B8%A0%E0%B8%84%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%AA%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%95%E0%B8%AD%E0%B8%84%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%AD%E0%B8%9B/tabid/299/articleType/ArticleView/articleId/239/.aspx
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ท่ีมา: FAS, ของไทยจากสมาคมผูผ้ลิตและแปรรูปสุกรเพ่ือการส่งออก 
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