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 การวจิยัน้ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือศึกษา  (1)  การวางแผนการส่ือสารในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งซ่อม
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรของทีมงานปฏิบติัการวางแผนหาเสียง พรรคภูมิใจไทย  เขต 3 จงัหวดัสกลนคร  (2) การ
ส่ือสารในการหาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  พรรคภูมิใจไทย เขต  3  
จงัหวดัสกลนคร  (3)  ปัจจยัความส าเร็จในการส่ือสารหาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรของผูส้มคัร
รับเลือกตั้ง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จงัหวดัสกลนคร  (4)  ปัญหาและอุปสรรคในการส่ือสารหาเสียงเลือกตั้งซ่อม
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จงัหวดัสกลนคร 
 การวิจยัน้ีเป็นการวิจยัเชิงปริมาณ และเชิงคุณภาพ  ท าการศึกษาจากกลุ่มตวัอยา่ง  3  กลุ่ม  วิธีการ
เลือกกลุ่มตวัอยา่งท่ี  1  และ  2  เป็นการเลือกแบบเฉพาะเจาะจง  โดยกลุ่มตวัอยา่งท่ี  1  ผูส้มคัรรับเลือกตั้ง และท่ี
ปรึกษาของผูส้มคัรรับเลือกตั้งใชก้ารสมัภาษณ์เจาะลึกลว้งค าตอบอยา่งละเอียด  กลุ่มตวัอยา่งท่ี  2  ทีมงานวางแผน 
หาเสียง  จ านวน  20  คน  ใชก้ารสมัภาษณ์แบบสนทนากลุ่มยอ่ย  (Focus  Group  Discussion)  โดยเปิดโอกาสใน
การแลกเปล่ียนทศันะกนัอยา่งกวา้งขวาง  และกลุ่มตวัอยา่งท่ี  3  ประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้ง  เขต  3  ประกอบดว้ย  
5 อ าเภอ ไดแ้ก่  อ าเภอสวา่งแดนดิน  บา้นม่วง  เจริญศิลป์  ค  าตากลา้  และส่องดาว จ านวน  400 คน ใชห้ลกัเกณฑ์
ของทาโรยามาเน่ในการสุ่มตวัอยา่งโดยมีค่าความคลาดเคล่ือน  ±0.5  ภายใตค้วามเช่ือมัน่ร้อยละ  95 
 ผลการวจิยัพบวา่  (1)  การวางแผนรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรของทีมงาน 
วางแผน  แบ่งออกเป็น  4  กลุ่ม  โดย  กลุ่มท่ี  1)  จดัหา และเตรียมขอ้มูลในพ้ืนท่ีเฉพาะให้กบัผูส้มคัร  2)  จดัเตรียม
ก าหนดการรณรงค์หาเสียงให้กบัผูส้มคัร  เช่น  วนั/เวลาสถานท่ีผูท่ี้จะเขา้ร่วมกิจกรรมฟังการปราศรัยหาเสียง  ฯลฯ  
3)  จดัเตรียมส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์โดยก าหนดแผนงานการประชาสมัพนัธ์  การหารูปแบบของส่ือท่ีจะใช ้ฯลฯ  
และ  4)  การติดตามผล  เช่น  ผลสะทอ้นกลบัในระหวา่งการหาเสียงของผูส้มคัรและฝ่ายคู่แข่ง  ความนิยมในตวั
ผูส้มคัรและอ่ืนๆ ฯลฯ  (2)  การส่ือสารหาเสียงหาเสียงของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  รูปแบบการน าเสนอส่ือท่ีใชพ้บวา่
มี  2  สาร  กล่าวคือ  1) สารแนะน าตวัผูส้มคัร  และ 2)  สารใหค้วามรู้ความเขา้ใจในการเลือกตั้งโดยผสมผสานกนั  
ทั้งน้ีค  านึงถึงหลกัการวางแผนร่วมดว้ยคือ  1.  นโยบายของพรรค  2.  ปัจจยัท่ีเขา้ไปเสริมนโยบาย  และ  3.  ตวับุคคล  
เนน้เน้ือหาทางประเพณี  วฒันธรรม  (3)  ปัจจยัความส าเร็จในการส่ือสารหาเสียงของผูส้มคัร  คือ  บุคลิก  ภาษา  
โดยส่ือความหมายให้ผูรั้บเขา้ใจประเด็นท่ีน าเสนอ  การเนน้เสียงจงัหวะเสียงสูง  เสียงต ่า  เสียงเบาท่ีสร้างความ
เป็นกนัเองกบัผูฟั้ง  (4)  ปัญหา และอุปสรรคในการส่ือสารหาเสียงเลือกตั้ง  ข้ึนอยู่กบัเง่ือนไขระยะเวลา และ
กรอบของกฎหมายการเลือกตั้งเป็นหลกั  ด้านกระแสบุคคลและกระแสส่ือท่ีโจมตีเป็นอุปสรรคร่วมในการ
น าเสนอเน้ือหา 
ค าส าคญั  การส่ือสารทางการเมือง  การหาเสียงเลือกตั้ง  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร  จงัหวดัสกลนคร 
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สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร  เขต  3  จงัหวดัสกลนคร  วนัท่ี  21  มิถุนายน  2552”  การด าเนินวิจยัใน
ช่วงแรกๆ  จากการติดต่อประสานงานกลุ่มตวัอย่างคือนายพิทกัษ์  จนัทศรี  ผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  
สังกดัพรรคภูมิใจไทย  และ  นายทวีวฒัน์  ฤทธ์ิฤาชยั  สมาชิสภาผูแ้ทนราษฎร  เขต  1  จงัหวดัสกลนคร  
สังกดัพรรคภูมิใจไทย  (ท่ีปรึกษาร่วมกบัทีมงานวางแผนรณรงค์หาเสียงของผูส้มคัร)  ไดรั้บการติดต่อ
กลบัเป็นระยะเวลานานพอสมควร  แต่ทั้งน้ีก็ท  ากระบวนการวจิยัด าเนินไปอยา่งสะดวก  และผูว้ิจยัเช่ือวา่
ขอ้มูลท่ีไดม้าประกอบกบัขอ้มูลจากกลุ่มประชาชนผูมี้สิทธ์ิเลือกตั้งจะมีประโยชน์ต่อการศึกษาวิจยั
ในภาคส่วนอ่ืนๆ 
 แต่ทั้ งน้ีแล้ว  ผู ้วิจ ัยขอขอบพระคุณในความอนุเคราะห์/กรุณาของคณาจารย์ใน
สาขาวิชารัฐศาสตร์  มหาวิทยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราชทุกท่าน  ท่ีคอยประสิทธ์ิประสาทวิชาความรู้  
และช่วยเหลือในด้านข้อมูลต่างๆ  รวมทั้ งคุณนภารัตน์  กิตติรัตนมงคล  ท่ีคอยให้ค  าปรึกษา  
ค  าแนะน า  ความช่วยเหลือในขอ้มูลมาดว้ยดีตลอด  ตลอดจนเพื่อนๆ  พี่ๆ ในคณะรัฐศาสตร์ทุกท่าน  
และปัจจยัส าคญัท่ีท าให้การด าเนินวิจยัฉบบัน้ีผ่านไปดว้ยดีตอ้งขอขอบคุณคุณกอบเดช  พงษ์เสือ  
คุณพิภพ  ชูแกว้  อาจารยพ์ิษณุรักษ ์ ผองข า  คุณพิชามญชุ์  ชูแกว้  ท่ีเป็นผูช่้วยเหลือผูว้ิจยัในการเก็บ
รวบรวมขอ้มูลและสังเกตพฤติกรรมร่วมจากท่ีต่างๆ  ท่ีไดม้อบหมายงานไดผ้า่นอุปสรรคไปไดด้ว้ยดี 
 ท้ายท่ีสุดน้ี  คุณงามความดีและความส าเร็จทุกประการ  ผูว้ิจยัขอมอบให้กับคณะ
รัฐศาสตร์  มหาวิทยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช  คุณพ่อสมบูรณ์-แม่กาญจนา  พี่ชายและน้าซ่ึงเป็น
สมาชิกสภาทอ้งถ่ินเทศบาลเมืองสกลนคร  ท่ีคอยช่วยเหลือให้ลูกหลานติดต่อประสานงานไดเ้ป็น
ผลส าเร็จ 
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บทที่  1   

บทน า 
 
 

1.  ความเป็นมาและความส าคญัของปัญหา 
 
 การส่ือสารทางการเมือง  (Political Communication)  เป็นกระบวนการทางการเมืองท่ี
เก่ียวขอ้งกบัการแลกเปล่ียนขอ้เทจ็จริง ทศันะ และความคิดเห็นตลอดจนประสบการณ์ต่างๆ ในทาง
การเมืองระหวา่งบุคคล ดงันั้น การส่ือสารทางการเมืองจะตอ้งเก่ียวขอ้งกบับุคคลตั้งแต่ 2 คนข้ึนไป
หรือมากกวา่นั้น  เพื่อแลกเปล่ียนขอ้มูลข่าวสารทางการเมืองและก่อให้เกิดความเขา้ใจร่วมกนัในทาง
การเมือง ทั้งน้ี  Deutsch  เปรียบเทียบวา่ การส่ือสารทางการเมืองเสมือนเป็นเส้นประสาท (nerves)  
ของระบบการเมืองท่ีมีเครือข่าย  (Network)  ครอบคลุมและเช่ือมโยงทุกส่วนของระบบการเมือง 
 การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งเป็นการเปิดโอกาสให้ประชาชนไดรั้บขอ้มูลข่าวสารทาง
การเมืองของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  และการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งยงัเป็นการให้สิทธิกบัประชาชนใน
การก าหนดแนวโนม้ของนโยบายท่ีมีผลต่อทั้งชีวิตส่วนตวัและส่วนรวมของประชาชน  ขณะเดียวกนั
ผูส้มคัรรับเลือกตั้งก็ถูกบงัคบัโดยปริยายจากสังคมให้กล่าวในประเด็นต่างๆ  มากข้ึนเพื่อแสดงจุดยืน
ของตน  ยิ่งกวา่นั้นผูส้มคัรรับเลือกตั้งยงัตอ้งระมดัระวงัค าปราศรัยท่ีแสดงถึงความรู้สึกนึกคิดของ
ตนเองมากยิง่ข้ึน  เน่ืองจากประชาชนทั้งประเทศก าลงัเป็นผูฟั้งและพิจารณา  ทั้งน้ี  การวางแผนการ
ส่ือสารทางการเมืองในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งเพื่อให้บรรลุวตัถุประสงคสู์งสุด  คือ “การชนะ
การเลือกตั้ง”  ปัญหาแรกท่ีผูส้มคัรรับเลือกตั้งตอ้งเผชิญคือการเลือกผูจ้ดัการของการรณรงคห์าเสียง
เลือกตั้ง และกลุ่มผูท้  างานร่วมทีม  เพื่อท าหนา้ท่ีให้ค  าปรึกษาในประเด็นปัญหาต่างๆ  ทั้งทางดา้น
การรณรงคห์าเสียงและการวางแนวนโยบายหาเสียง  ผูจ้ดัการและหวัหนา้ท่ีปรึกษาจึงมีหนา้ท่ีรับผิดชอบ
วางแผนกลยทุธ์การหาเสียง 
 วนัอาทิตยท่ี์  23  ธันวาคม  2550  เป็นวนัเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรคร้ังใหญ่
ของประเทศไทยซ่ึงในการเลือกตั้งคร้ังน้ีถือวา่มีความคึกคกัมากพอสมควร  ทั้งน้ีจะพิจารณาไดจ้าก
จ านวนผูส้มคัร  ส.ส.ท่ีมีมากกวา่  5  พนัคน  เปรียบเทียบกบัการเลือกตั้งเม่ือวนัท่ี  2  เมษายน  2549  
ท่ีมีผูส้มคัร  ส.ส.เพียง  2  พนักวา่คน  ขณะเดียวกนัสีสันในวนัสมคัรรับเลือกตั้งก็ไดรั้บความสนใจ
จากส่ือมวลชนไม่นอ้ยไปกวา่ทุกคร้ังท่ีผา่นมา  แต่ก็ไดมี้การจ ากดัขอบเขตของกิจกรรมตามเง่ือนไข
ท่ีพระราชบญัญติัรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจกัรไทย  พุทธศกัราช  2550  มาตรา  106  ในดา้นผูท่ี้จะ
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ไปใช้สิทธ์ิเลือกตั้งคร้ังน้ีก็มีความคึกคกัไม่น้อยไปกว่าในคร้ังท่ีผ่านมา  โดยจะพิจารณาได้จาก
จ านวนของผูท่ี้มาขอใชสิ้ทธ์ิเลือกตั้งล่วงหน้าซ่ึงมีจ านวนมากกว่าสองลา้นคน  เปรียบเทียบกบัใน
การเลือกตั้งคร้ังก่อนท่ีมีผูม้าขอใชสิ้ทธ์ิเลือกตั้งล่วงหนา้เพียงส่ีแสนกวา่คนเท่านั้น  แสดงให้เห็นวา่
ประชาชนใหค้วามสนใจกบัการเลือกตั้งคร้ังน้ีเพิ่มข้ึนมาก (ศูนยว์จิยักสิกรไทย บจก., 2550: บทความ) 
 การเลือกตั้งซ่อมเพื่อให้สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรเต็มสภานั้นตามรัฐธรรมนูญปี พ.ศ. 2550  
ก าหนดให้จ านวน  ส.ส. ในสภาผูแ้ทนราษฎรมีทั้งส้ิน  480  คน  ส าหรับในกรณีท่ีมีการเลือกตั้งทัว่ไป
แลว้แต่ปรากฏวา่ไดจ้  านวน  ส.ส.ไม่ครบถึง  480  คน  แต่เน่ืองจากมีผูส้มคัร  ส.ส.ถูกฟ้องร้องหรือ
ถูกปรับใหเ้ป็นโมฆะและมีจ านวน  ส.ส.ท่ีผา่นการรับรองของ  กกต. จ  านวนไม่นอ้ยกวา่ร้อยละ  95  
ของจ านวน ส.ส.ทั้งหมดหรือมีจ านวน ส.ส.ไม่นอ้ยกวา่ 456 คน รัฐธรรมนูญให้ถือวา่สภาผูแ้ทนราษฎร
สามารถด าเนินงานได ้ แต่จะตอ้งรีบจดัการเลือกตั้งซ่อมให้มี  ส.ส.ครบจ านวน 480 คน ภายในเวลา  
180  วนั  โดยการเลือกตั้งซ่อมจงัหวดัสกลนคร  เขต  3  แทนต าแหน่งท่ีวา่ง 1 ต าแหน่ง สืบเน่ืองจาก
นายพงษศ์กัด์ิ  บุญศล อดีต ส.ส.เขต 3 สังกดัพรรคเพื่อไทยถูกศาลฎีกามีค าสั่งให้ใบแดงและเพิกถอน
สิทธ์ิการเลือกตั้งไปเม่ือวนัท่ี  14  พฤษภาคม  2552  และทาง  กกต.ไดด้ าเนินการเลือกตั้งซ่อมอยา่ง
เร่งด่วนตามกฎหมายเลือกตั้งท่ีระบุไว ้ซ่ึงไดเ้ปิดรับสมคัรในวนัท่ี 28 พฤษภาคม ถึง 3 มิถุนายน  2552  
ก าหนดวนัเลือกตั้งในวนัอาทิตยท่ี์ 21 มิถุนายน 2552 และเลือกตั้งล่วงหนา้วนัท่ี 13-14 มิถุนายน 2552  
ปรากฏวา่มีผูส้มคัรเพียง  2  ราย  ระหวา่งพรรคภูมิใจไทยและพรรคเพื่อไทย 
 พรรคภูมิใจไทยผูส้มคัรคือ นายพิทกัษ์  จนัทศรี ชาวอ าเภอสวา่งแดนดิน อดีตเคยเป็น
สมาชิกสภาองค์การบริหารส่วนจงัหวดั (ส.อบจ.) เขต 1 อ.สว่างแดนดิน ก่อนลงสมคัรเป็น
รองประธานสภา อบจ.สกลนคร คนท่ี 1 และยงัเคยลงสมคัรรับเลือกตั้งเป็น ส.ส. ในเขตน้ีแลว้ได้
คะแนนไม่นอ้ยเกือบ 2 หม่ืนคะแนน  คร้ังนั้น ลงในนามพรรครวมใจไทยชาติพฒันา  แต่เน่ืองจากยงั
ใหม่ทางการเมืองระดับสูงประกอบกับต้านแรงเสียดทานจากผูส้มคัรรายอ่ืนๆ ซ่ึงคะแนนท่ีได้
กระจายออกไปแบบแบ่งปันกนัถว้นหนา้ในการเลือกตั้ง 23 ธนัวาคม 2552 ซ่ึงนายพงษศ์กัด์ิ  บุญศล  
ไดรั้บเลือกดว้ยคะแนนกวา่  6  หม่ืนคะแนน 
 ปาริชาต  สถาปิตานนท ์ (2551: 20)  กล่าวถึง บทบาทหลกัทางการเมืองในสถานการณ์
การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง หากพิจารณาองคก์ารรณรงคท์างการเมืองในบริบทของการรณรงคห์าเสียง
เลือกตั้ง  ซ่ึงมีเป้าหมายอยูท่ี่การไดรั้บแรงสนบัสนุนจากสาธารณชนเพื่อให้ชนะการเลือกตั้งและเขา้
ไปบริหารงานในต าแหน่งส าคญัต่างๆ Steinberg (1997)  กล่าววา่  องคก์ารรณรงคท์างการเมืองมกัมี
ลกัษณะไม่ถาวร ทั้งน้ี  เน่ืองจาก องคก์ารเหล่าน้ีมกัจดัตั้งข้ึนเพื่อสนบัสนุนใหผู้ส้มคัรเขา้ชิงต าแหน่ง
ส าคญัต่างๆ  ไดรั้บการเลือกตั้งเขา้ด ารงต าแหน่งและยุติบทบาทต่างๆ  เม่ือการเลือกตั้งส้ินสุดหรือ
หลงัจากการเลือกตั้งส้ินสุดไม่นาน  หากพิจารณาบทบาทหน้าท่ีและสัมพนัธภาพระหว่างผูแ้สดง
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บทบาทหลกัทางการเมืองในบริบทการหาเสียงเลือกตั้ง  อาจแบ่งประเภทของบุคคลท่ีเก่ียวขอ้งกบั
การณรงคอ์อกเป็นกลุ่มต่างๆ  อาทิ 
 1.  ผูส้มคัรรับเลือกตั้งและบุคคลใกลชิ้ด  อาทิ  ครอบครัว  เพื่อนฝูง  ญาติและกลุ่ม
ผูส้นบัสนุนท่ีใกลชิ้ด 
 2.  คณะท่ีปรึกษาและคณะกรรมการ  อาทิ  คณะท่ีปรึกษาดา้นนโยบาย  คณะกรรมการ
กลางและคณะกรรมการดา้นต่างๆ  เช่น  คณะกรรมการดา้นการเงิน คณะกรรมการดา้นการจดักิจกรรม  
คณะกรรมการหาทุน  คณะกรรมการประชาสัมพนัธ์ 
 3.  ทีมงานรณรงคห์ลกั (Campaign Core Team) เช่น  ผูจ้ดัการรณรงค ์(Campaign Manager)  
ผูอ้  านวยการดา้นโพล  ผูอ้  านวยการดา้นส่ือส่ิงพิมพ ์ ผูป้ระสานงานในพื้นท่ี  เจา้หนา้ท่ีการวางแผน  
เจา้หนา้ท่ีดา้นเทคนิค  นกักิจกรรม  เป็นตน้ 
 4.  อาสาสมคัร  (Volunteers)  ไดแ้ก่  บุคคลท่ีมีความช่ืนชมหรือศรัทธาผูส้มคัรรับเลือกตั้ง
และยนิดีเสียสละเวลาเขา้ร่วมกิจกรรมรณรงคโ์ดยไม่รับค่าตอบแทน 
 5.  กลุ่มเฉพาะกิจ  (Ad hoc or Adjunct Groups)  เช่น  แพทย ์ ทนายความ  เป็นตน้ 
 6.  องคก์รภายนอก  เช่น  บริษทัตวัแทนโฆษณา  บริษทัรับจดังานต่างๆ  เป็นตน้ 
      หนงัสือพิมพส์ัจธรรม  (2552: 1)  ภายหลงัรับสมคัรพรรคภูมิใจถือ  “อ านาจรัฐ”  
ขอความเห็นใจจากคนรากหญา้  โดยผูบ้ริหารพรรคจดัสัมมนาพรรคท่ีบา้นหนองไผ ่ อ.พรรณานิคม  
(เขต  1  สกลนคร)  อนัเป็นบา้นเกิดของ  ส.ส.เฉลิมชาติ  การุญ  ท่ีแยกตวัจากพรรคพลงัประชาชนท่ี
ถูกยุบพรรคไปจึงออกไปรวมกันเป็นกลุ่มเพื่อนเนวินและตั้ งพรรคภูมิใจไทยสนับสนุนพรรค
ประชาธิปัตยจ์ดัตั้งรัฐบาลไดส้ าเร็จ นายเนวิน  ชิดชอบ  อดีตรัฐมนตรีฯ  ท่ีถูกตดัสิทธ์ิทางการเมือง
พร้อมกรรมการบริหารพรรคไทยรักไทย  (111  คน)  เป็นผูบ้ริหารใหบ้รรดารัฐมนตรีและ  ส.ส.ของ
พรรค  “ลงไถนา”  และ  “ด านา”  ช่วยราษฎร  ส่ือวิทยุโทรทศัน์และหนงัสือพิมพต่์างประโคมข่าว
ดงัไปทัว่ ท าใหน้กัการเมืองทอ้งถ่ินระดบัสภาจงัหวดัและสภาต าบลหนัมาสนบัสนุนกนัอยา่งเนืองแน่น  
ปัญหาใหญ่ของคนในภาคอีสานคือความยากจนและการท่ีไร้ภาครัฐเขา้มาดูแลอยา่งจริงจงั  ต่อมา
เม่ือ  พ.ต.ท. ทกัษิณ สามารถชูนโยบายประชานิยมต่างๆ  อาทิ กองทุนหมู่บา้น,  30 บาท รักษาทุกโรค  
ฯลฯ  ส่ิงเหล่าน้ีเกิดข้ึนจริงเป็นรูปธรรมและจบัตอ้งได ้ ในท่ีสุดจึงท าให้ซ้ือใจคนอีสานได ้ กลยุทธ์
ทางการเมืองท่ี  พ.ต.ท. ทกัษิณท าไดเ้หนือกวา่คนอ่ืนในภาคอีสานคือการมีนโยบายท่ีเขม้แข็งเป็น
รูปธรรม  แลว้ส่ิงท่ีส าคญัคือการติดต่อส่ือสารกบัคนอีสานไดอ้ยา่งโดนใจ  พอมาถึงวนัน้ีกระแสจึง
ยงัแรงและเป็นผลต่อเน่ืองมาจนถึง  ส.ส. พรรคเพื่อไทย  ซ่ึงหากเปรียบเทียบพื้นท่ีเลือกตั้งในภาค
อีสานเป็นตลาดการแข่งขนัในทางการเมืองแลว้คงตอ้งยอมรับวา่พื้นท่ี  19  จงัหวดั สามารถมี  ส.ส.
ระบบเขตทั้งส้ิน  135  ท่ีนัง่  นั้นคือจุดยทุธศาสตร์ใหญ่ในการสร้างความไดเ้ปรียบเสียเปรียบทางการ
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เมืองให้กบัพรรคใดพรรคหน่ึง  การท่ีจะเขา้สู่อ านาจฝ่ายบริหารหรือการตกเป็นฝ่ายเพล่ียงพล ้ าไร้
อ านาจต่อรองใดๆ  แมใ้นเวลาน้ีจะมีพรรคขนาดใหญ่อย่างพรรคเพื่อไทยยึดกุมความไดเ้ปรียบ
ดงักล่าวเอาไวไ้ดก้็ตาม  แต่ยอ่มไม่ไดห้มายความวา่ชยัชนะท่ีเคยเกิดข้ึนจะไม่ถูกสั่นคลอนจากคู่แข่ง  
โดยเฉพาะเม่ือคู่ต่อสู้อาจเลือกใชว้ิธีการทุกรูปแบบเพื่อให้ไดม้าซ่ึงชยัชนะอยา่งเบ็ดเสร็จ  ในขณะท่ี
พรรคประชาธิปัตยซ่ึ์งแมจ้ะเป็นพรรคการเมืองเก่าแก่มีอายุกวา่  60  ปี  แต่กลบัไม่มีนโยบายช่วยเหลือ
คนในภาคอีสานอยา่งแทจ้ริง  ตั้งแต่สมยัอดีตนายกรัฐมนตรีนายชวน  หลีกภยั  จนมาถึงในปัจจุบนั  
ท่ีส าคญัคือ ภาพลกัษณ์ของพรรคประชาธิปัตยท่ี์เคยถูกโจมตีเร่ืองกูเ้งินจาก ไอเอ็มเอฟ  ไดห้วนกลบัมา
เกิดข้ึนอีกคร้ังจากการกูเ้งินผ่านพระราชกฤษฎีกาและพระราชบญัญตัิ  จ  านวน  8  แสนลา้นบาท  
ดว้ยเหตุน้ีจึงท าให้คนอีสานเกิดความไม่เช่ือใจทั้งพรรคประชาธิปัตยแ์ละพรรคภูมิใจไทยในฐานะ
พรรคร่วมรัฐบาล  จนเป็นท่ีมาของความพา่ยแพข้องพรรคภูมิใจไทยในการเลือกตั้งซ่อมคร้ังล่าสุด 
 จุดอ่อนท่ีท าใหพ้รรคภูมิใจไทยพา่ยแพก้ารเลือกตั้ง  เหตุผลท่ีส าคญัมาจาก  1)  เร่ืองการ
กูเ้งินและ  2)  คนอีสานรับภาพท่ีนายเนวนิหนัหลงัให ้ พ.ต.ท. ทกัษิณ และไปสนบัสนุน นายอภิสิทธ์ิ  
น้ีคือ วฒันธรรมทางการเมืองของคนอีสานท่ีมีความละเอียดอ่อน  วฒันธรรมเป็นพื้นฐานของการ
ส่ือสารท่ีท าหน้าท่ีเป็นส่ือท่ีสร้างความเขา้ใจสารท่ีมนุษยต์อ้งการส่ือให้แก่กนั  (Bourdieu, 1993)  
ดงันั้น วฒันธรรมจึงเป็นการน าพาวถีิชีวติแบบหน่ึงของคนรุ่นหน่ึงส่งผา่นสืบสานใหก้บัผูค้นอีกรุ่นหน่ึง  
เพื่อให้เป็นแนวทางปฏิบติัหรือเป็นช่องทางในการด ารงชีวิตในสังคมและสร้างพื้นฐานของด ารงชีวิต
ในอนาคต  กระบวนการผลิตวฒันธรรมนั้นลว้นตอ้งเช่ือมโยงกบัอ านาจหรือความสัมพนัธ์เชิงอ านาจ
ในแต่ละพื้นท่ีทางสังคม  ซ่ึงในส่วนของนักการเมืองบางคนอาจใช้ทุนทางเศรษฐกิจเป็นพื้นฐาน
ส าคญัในการหาเสียง  แต่ในขณะเดียวกนัก็ตอ้งใชทุ้นทางสังคมในรูปของเครือข่ายหวัคะแนนและ
ทุนทางวฒันธรรมในแง่ของการเป็นคนทอ้งถ่ิน  เพื่อเป็นทุนในการต่อสู้ทางการเมืองให้ไดรั้บการ
เลือกตั้ง  ซ่ึงในทางทฤษฎีอธิบายการส่ือสารของมนุษยท่ี์ก่อให้เกิดความหมายเทียบเคียงให้เห็นถึง
ความแตกต่างไปจากส่ิงอ่ืนและคนในสังคมยอมรับหรือเขา้ใจ  ตวัก าหนดของการส่ือสารจึงข้ึนอยูก่บั
สังคมและส่ิงรอบตวัของมนุษยไ์ม่ใช่ข้ึนอยูก่บักระบวนการของการส่ือสาร  ท่ีส าคญัก็ตอ้งข้ึนอยูก่บั
ลกัษณะของแต่ละวฒันธรรมสังคม  ซ่ึงการท าเกษตรกรรมเป็นอาชีพหลกัของคนอีสานท่ีสืบสาน
วฒันธรรมจากรุ่นสู่รุ่นไม่วา่จะเป็นการท าผลิตภณัฑพ์ื้นบา้น การเล้ียงโค กระบือ การเล้ียงปลา การท า
ไร่ นา สวน 
 การรณรงคห์าเสียงจดัเป็นการส่ือสารทางการเมืองท่ีมีการวางแผนการโฆษณาหาเสียง
อยา่งดีท่ีพรรคการเมืองจะตอ้งค านึงถึงความส าคญัศิลปะของการพดู  ผูท่ี้จะพดูไดดี้นั้น ตอ้งมีทกัษะ
ส่วนบุคคล การฝึกฝนและการวางแผนท่ีแยบยลโดยเฉพาะการพดูทางการเมืองท่ีตอ้งพดูต่อชุมนุมชน  
มุ่งความส าเร็จในการโนม้นา้วใจอนัจะไดม้าซ่ึงคะแนนเสียงจากประชาชนในระบอบประชาธิปไตย  
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ผูส้มคัรรับเลือกตั้งตอ้งออกไปพบประชาชนและแสดงความคิดเห็นเก่ียวกบัปัญหาและแนวทางใน
การแกไ้ขปัญหา  การรณรงคท์างการเมืองจึงมีความสลบัซบัซอ้นตามไปดว้ย  ผูส้มคัรรับเลือกตั้งไม่
สามารถออกไปพบปะผูมี้สิทธ์ิออกเสียงลงคะแนนแต่ละคนได ้ซ่ึงในระดบัชาติแลว้การแข่งขนัทาง
การเมืองกลายเป็นการแข่งขนัระหวา่งผูส้มคัรไม่ก่ีคน ดงันั้น จึงตอ้งอาศยัการวางแผนและการด าเนินการ
ตามแผน  (เสถียร  เชยประทบั, 2540: 243)  อยา่งในกรณีของทีมงานรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพรรค
ภูมิใจไทยท่ีแสดงบทบาทในการลงไปไถนาด านาใหก้บัชาวบา้นในพื้นท่ีท่ีมีการเลือกตั้งไดส้ัมผสั รับรู้  
การแสดงบทบาทดงักล่าวถือเป็นส่ือวฒันธรรมของอีสานท่ีส าคญัอยา่งหน่ึงท่ีสืบสานถ่ายทอดจาก
บรรพบุรุษมาสู่รุ่นลูกหลาน  ซ่ึงในทางการเมืองการแสดงบทบาทดงักล่าวเป็นการแสดงเจตนารมณ์
ถึงการใหค้วามส าคญัของชาวนาท่ีเป็นกระดูกสันหลงัของชาติ  ไดเ้รียนรู้วถีิชีวติความยากล าบาก  
การมีหน้ีสินเพิ่มมากข้ึนจากการลงทุนลงแรงในการท าไร่-นา  สวน ซ่ึงปัญหาต่างๆ จากการจดักิจกรรม
ร่วมกบัชาวบา้นในทอ้งถ่ินดงักล่าวจึงถูกหยบิยกมาเป็นประเด็นส าคญัท่ีพรรคภูมิใจไทยน ามาก าหนด
เป็นนโยบายของพรรคทั้งน้ีเพื่อท่ีจะใหเ้ขา้ถึงประชาชนในพื้นท่ีภาคอีสานใหไ้ดค้รอบคลุมถว้นหนา้ 
 การศึกษาการส่ือสารทางการเมืองกรณีการหาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร  
เขต  3  จงัหวดัสกลนคร  วนัท่ี  21  มิถุนายน  2552  มีความส าคญัเป็นอยา่งยิ่งท่ีควรจะท าการศึกษา
ถึงกลยุทธ์การวางแผนการส่ือสารทางการเมืองของทีมงานวางแผนท่ีมีผลท าให้การส่ือสารในการ
รณรงคห์าเสียงของผูส้มคัรรับเลือกรับตั้งประสบผลส าเร็จตลอดจนปัญหาและอุปสรรคในการส่ือสาร
หาเสียง  ทั้งน้ี  ผลจากการศึกษาท่ีไดรั้บนั้นจะเป็นฐานคิดส าคญัอยา่งหน่ึงในการส่ือสารทางการเมือง  
หลกัการวางแผนการด าเนินงาน  การประยกุตใ์ชเ้ทคโนโลยใีหท้นักระแสโลกาภิวตัน์ 
 

2.  วตัถุประสงค์การวจิัย 
 
 1.  เพื่อศึกษารูปแบบการวางแผนการส่ือสารในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งซ่อม
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรของทีมงานปฏิบติัการด าเนินงานการวางแผนการหาเสียง  พรรคภูมิใจไทย  
เขต  3  จงัหวดัสกลนคร 
 2.  เพื่อศึกษาการส่ือสารในการหาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรของผูส้มคัร
รับเลือกตั้ง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จงัหวดัสกลนคร 
 3.  เพื่อศึกษาปัจจยัความส าเร็จในการส่ือสารหาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผูแ้ทน
ราษฎรของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จงัหวดัสกลนคร 
 4.  เพื่อศึกษาปัญหาและอุปสรรคในการส่ือสารการหาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผูแ้ทน
ราษฎรของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จงัหวดัสกลนคร 
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3.  สมมติฐานการวจิัย 
 
 การวางแผนการส่ือสารในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของทีมงานวางแผนปฏิบติัการ และ
การส่ือสารในการหาเสียงเลือกตั้งของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  ปัจจยัความส าเร็จในการส่ือสารและปัญหา
และอุปสรรคในการส่ือสารหาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  
พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จงัหวดัสกลนคร 
 

4.  กรอบแนวคดิการวจิัย 
 

ในการศึกษาวจิยัคร้ังน้ี  ผูว้จิยัไดใ้ชก้รอบความคิดในการศึกษาดงัแผนภาพ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

การส่ือสารทาง
การเมืองกรณี 

การหาเสียงเลือกต้ัง
ซ่อมสมาชิกสภา 
ผู้แทนราษฎร 

เขต  3 
จังหวัดสกลนคร 
วันท่ี  21  มิถุนายน  

2552 

การ ส่ือสารในการหาเสียงเลือกตั้ งซ่อมของ
ผู้สมัครรับเลอืกตั้ง 
- วิธีการส่ือสารในการหาเสียง 
- กลยทุธ์/เทคนิคการเลือกใชส่ื้อรณรงคห์าเสียง 
- กลยทุธ์การก าหนดเป้าหมายในการเสนอเน้ือหา
สาร 

- กลยทุธ์การน าเสนอในการส่ือสารหาเสียง 
- การประสานงาน/การประเมินผล 

รูปแบบการวางแผนการส่ือสารในการรณรงค์หา
เสียงการเลอืกตั้งซ่อมของทีมงานปฏิบัติการ 
-  การประเมินสถานการณ์ของผูส้มคัร /บริบท
แวดลอ้ม 

 - การวางแผนเชิงยทุธศาสตร์ 
-  การปฏิบติัการรณรงค ์

ปัจจัยความ ส าเร็จในการส่ือสารหาเสียงเลือกตั้ง
ซ่อมของผู้สมัครรับเลอืกตั้ง 
ตัวแปรอิสระ ไดแ้ก่ ขอ้มูลพ้ืนฐานทัว่ไปของกลุ่ม
ตวัอยา่ง 
ตัวแปรตาม  ไดแ้ก่ 

1.การวางแผนรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งเชิง
ยทุธศาสตร์จากการมีส่วนร่วมของประชาชน 

2.พฤติกรรมการรับรู้ขอ้มูลข่าวสารจากการ
วางแผนรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 

ปัญหาและอุปสรรคความ
ล้มเหลวในการส่ือสารหา
เ สี ย ง เ ลื อ กตั้ ง ซ่ อมของ
ผู้สมัครรับเลอืกต้ัง 
- ปัญหาดา้นตวับุคคล 
- ปัญหาดา้นข่าวสารหรือ
ขอ้มูล 

- ปัญหาดา้นส่ือความหมาย 
- ปัญหาดา้นส่ิงแวดลอ้ม 



7 

5.  ขอบเขตของการวจิัย 
 
 การวิจยัคร้ังน้ีมุ่งศึกษาการส่ือสารทางการเมืองกรณีการหาเสียงเลือกตั้งซ่อม
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร  เขต  3  จงัหวดัสกลนคร  วนัท่ี  21  มิถุนายน  2552 
 5.1  ศึกษาเฉพาะผูส้มคัรรับเลือกตั้งของพรรคภูมิใจไทย  เขต  3 สกลนคร ซ่ึงเป็นบุคคล
ท่ีมีประสบการณ์ทางการเมืองในระดบัทอ้งถ่ิน  และกลุ่มทีมงานวางแผนปฏิบติัการซ่ึงเป็นบุคคลท่ี
มีประสบการณ์  และมีความสามารถในการใช้กลยุทธ์การวางแผนและเป็นท่ียอมรับของบุคคล
ทัว่ไป 
 5.2  ศึกษาเน้ือหาประเด็นการวางแผนการส่ือสารท่ีใช้หาเสียงในด้านของทีมงาน
วางแผนปฏิบติัการ การน าเสนอส่ือท่ีใชใ้นการหาเสียงของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง ปัจจยัความส าเร็จจาก
การส่ือสารในการหาเสียงของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง ตลอดจนปัญหาและอุปสรรคจากการส่ือสารหาเสียง
ของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  เขต 3 สกลนคร พรรคภูมิใจไทย 
 

6.  นิยามศัพท์เฉพาะ 
 
 ในการศึกษาวิจยัเร่ือง  “การส่ือสารทางการเมืองกรณีการหาเสียงเลือกตั้งซ่อม
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร  เขต 3 จงัหวดัสกลนคร วนัท่ี  21  มิถุนายน 2552”  ผูว้ิจยัไดศึ้กษาและให้
นิยามศพัทเ์ฉพาะ  ดงัต่อไปน้ี 
 6.1  การส่ือสารทางการเมือง หมายถึง การส่ือสารของบุคคลกลุ่มต่างๆ  ทั้งกลุ่มนกัการเมือง  
ผูแ้สดงบทบาททางการเมืองและบุคคลอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง  ซ่ึงมีวตัถุประสงคเ์พื่อน าเสนอเร่ืองราวทางการ
เมืองหรือการสนบัสนุนกระบวนการทางการเมือง โดยพฒันาเน้ือหาสาระของขอ้มูลข่าวสารหรือ
ประเด็นต่างๆ  และน าเสนอผา่นช่องทางการส่ือสารต่างๆ  ไปสู่กลุ่มเป้าหมายท่ีพึงประสงค ์
 6.2  การหาเสียงเลือกตั้ง  หมายถึง  การแสวงหาด้วยวิธีการใดๆ ท่ีสามารถสร้างแรง
สนบัสนุนไดรั้บการส่งเสริม การช่วยเหลือให้ไดรั้บชยัชนะเหนือคู่แข่งในการสมคัรรับเลือกตั้งในทุกๆ  
ระบบการเมืองท่ีใชว้ธีิการลงคะแนนเสียง โดยถือวา่ผูท่ี้มีคะแนนเสียงสูงสุดเป็นผูท่ี้ไดรั้บชยัชนะใน
การเลือกตั้งนั้นๆ แต่ทั้งน้ีในการหาเสียงนั้นจะตอ้งอยูภ่ายในกรอบ 
 6.3  การเลอืกตั้งซ่อม  หมายถึง  การท่ีผูแ้ทนขาดจากสมาชิกภาพ เช่น ตาย ลาออก หรือ
เพราะเหตุอ่ืนๆ ก็จะมีการเลือกตั้งซ่อมใหไ้ดผู้แ้ทนราษฎร การเลือกตั้งซ่อมน้ีอาจจะมีความส าคญัไม่
เท่ากับการเลือกตั้งทัว่ไป  แต่การเลือกตั้งซ่อมในเขตการเลือกตั้งท่ีประชาชนมีความสนใจทาง
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การเมืองอยูบ่า้งแลว้  การเลือกตั้งซ่อมก็จะเป็นเคร่ืองมือในการวดัความนิยมพรรคการเมืองใดพรรค
การเมืองหน่ึงหรือรัฐบาลได ้
 6.4  สมาชิกสภาผู้แทนราษฎร  หมายถึง  ตวัแทนของประชาชนท่ีมาจากการเลือกตั้ง  โดย
ประชาชนผูมี้สิทธิออกเสียงลงคะแนนในการเลือกตั้งเพื่อเขา้มาท าหนา้ท่ีในสภานิติบญัญติั 
 6.5  การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  (Election  Campaign)  หมายถึง  การแข่งขนัแยง่ชิง
การสนบัสนุนจากประชาชนเพื่อใหผู้ส้มคัรรับเลือกตั้งไดรั้บเลือกตั้ง 
 6.6  วฒันธรรมทางการเมือง  หมายถึง  แบบแผนพฤติกรรมทางการเมืองของกลุ่มคนท่ี
ไดรั้บอิทธิพลมาจากกระบวนการปลูกฝังและอบรม  หล่อหลอม  กล่อมเกลาทางการเมือง  (Political 
Socialization Process) ทั้งทางตรงและทางออ้มซ่ึงมีผลต่อความรู้ (Knowledge)  ความเช่ือ  (Belief) 
และทศันคติ (Attitude) ทางการเมืองของกลุ่มคนนั้น 
 

7.  ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 
 
 7.1  ท าใหท้ราบถึงกระบวนการวางแผนการส่ือสารในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งซ่อม
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรของทีมงานวางแผนปฏิบติัการ 
 7.2  ท าให้ทราบถึงบทบาทของผูส้มคัรรับเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรในการใช้
ส่ือรณรงคห์าเสียง 
 7.3  ท าใหท้ราบถึงปัจจยัความส าเร็จดา้นการส่ือสารทางการเมืองกรณีหาเสียงเลือกตั้ง
ซ่อมของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง 
 7.4  ท าให้ทราบถึงปัญหาและอุปสรรคท่ีใช้ในการส่ือสารหาเสียงเลือกตั้งซ่อม ทั้งน้ี
เพื่อหาแนวทางการแกไ้ขปรับเปล่ียนกลยทุธ์หรือยทุธศาสตร์ใหม่ในการเลือกตั้งคร้ังต่อไป 
 7.5  งานวิจยัน้ีผูศึ้กษาเช่ือวา่จะช่วยพฒันาการส่ือสารทางการเมืองในดา้นต่างๆ ไม่ว่า
จะเป็นการวางแผน  การวเิคราะห์  การกลัน่กรองขอ้มูลจากกลุ่มเป้าหมาย เพื่อน ามาประยุกตใ์ห้เป็น
กระบวนทศัน์ในการก าหนดนโยบายหรือการสร้างภาพลกัษณ์ของตวัผูใ้ชส่ื้อทางการเมือง 
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บทที ่ 2 

วรรณกรรมที่เกีย่วข้อง 
 
 
 ในการศึกษาวิจัยเร่ือง  “การส่ือสารทางการเมืองกรณีการหาเสียงเลือกตั้ งซ่อม
สมาชิกสภาผู ้แทนราษฎร  เขต  3  จังหวดัสกลนคร  วนัท่ี  21  มิถุนายน 2552”  ผูว้ิจ ัยได้น า
แนวความคิดและทฤษฎีตลอดจนผลการศึกษาวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งมาเป็นกรอบในการศึกษาวิจยั  ดงั
รายละเอียดน้ี 
 1.  แนวคิดทฤษฎีการส่ือสารทางการเมือง 
 2.  แนวคิดการรับรู้ขอ้มูลข่าวสารทางการเมือง 
 3.  แนวคิดกระบวนการขั้นตอนการหาเสียงเลือกตั้ง 
 4.  งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
 

1.  แนวคดิทฤษฎกีารส่ือสารทางการเมอืง 
 
 1.1  ความหมายของการส่ือสารทางการเมือง 
  ปาริชาต  สถาปิตานนท์ (2551: 10) กล่าวถึง การส่ือสารทางการเมือง  (political  
communication)  หมายถึง  การส่ือสารของบุคคลกลุ่มต่างๆ  ทั้งกลุ่มนกัการเมือง  ผูแ้สดงบทบาท
ทางการเมืองและบุคคลอ่ืนๆ  ท่ีเก่ียวขอ้ง  มีวตัถุประสงคเ์พื่อน าเสนอเร่ืองราวทางการเมืองหรือการ
สนบัสนุนกระบวนการทางการเมือง  โดยพฒันาเน้ือหาสาระของขอ้มูลข่าวสารหรือประเด็นต่างๆ  
และน าเสนอผา่นช่องทางการส่ือสารต่างๆ  ไปสู่กลุ่มเป้าหมายท่ีพึงประสงค ์
  วิวฒัน์  เอ่ียมไพรวนั (2549: 17) ให้ความหมายการส่ือสารทางการเมือง (political  
communication)  หมายถึง  ระบบ  กระบวนการและวิธีการในการส่ือขอ้มูลและข่าวสารทางการเมืองท่ี
เกิดข้ึนในระบบการเมือง  โดยเฉพาะอยา่งยิง่การส่ือขอ้มูลและข่าวสารทางการเมืองระหวา่งกลุ่มชน
ชั้นน าทางการเมือง และกลุ่มทางการเมือง หรือระหวา่งชนชั้นน าผูป้กครองกบัชนชั้นผูถู้กปกครอง  
ดงันั้น การส่ือสารทางการเมืองจึงมีความส าคญัต่อการแสดงพฤติกรรมทางการเมืองของบุคคล/กลุ่ม
บุคคลในรูปของการสร้างปฏิสัมพนัธ์  (interaction)  ระหวา่งกลุ่มชนชั้นน าทางการเมืองและกลุ่มชนชั้น
ผูป้กครอง  พฤติกรรมทางการเมืองท่ีแสดงออกจึงมีความแตกต่างกันออกไปในเชิงของระดับ  
(กระตือรือร้นกบัเฉ่ือยชา)  หรือในเชิงของรูปแบบ  (สันติวธีิกบัการใชค้วามรุนแรง) 
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  เซฟฟ่ี  (Chaffee 1975  อา้งถึงใน ณฐักานต ์ กลูณรงค ์2550: 23) กล่าวถึงการส่ือสาร
ทางการเมืองวา่มีลกัษณะเป็นระบบของการแพร่ข่าวสารทางการเมืองไปยงัสมาชิกของระบบราชการ
การเมือง  ดงันั้นจึงอาจกล่าวไดว้า่ การส่ือสารทางการเมืองเป็นแบบแผนหรือกระบวนการเผยแพร่
ข่าวสารทางการเมืองระหวา่งสมาชิกกบัหน่วยต่างๆ ในระบบการเมือง โดยข่าวสารทางการเมืองนั้น  
Chaffee  หมายความรวมถึง ความรู้  (Knowledge)  ของสมาชิกในระบบการเมืองเก่ียวกบัการ
เปล่ียนแปลงเคล่ือนไหวใดๆ  (Any Change)  ในสภาวะของระบบแง่ของการใชอ้  านาจหนา้ท่ีหรือ
อ านาจรัฐ  (the Authoritative)  แบ่งสรรส่ิงท่ีมีคุณค่าในสังคม  (Allocation of Value) 
  ด๊อยช์ (Karl W Deutsch (1969) อา้งถึงใน เสถียร  เชยประทบั,  2540: 69) นกัรัฐศาสตร์
ผูมี้ช่ือเสียงในดา้นการส่ือสารทางการเมือง  ไดเ้ปรียบเทียบการส่ือสารทางการเมืองวา่เป็นเสมือน
เส้นประสาท (Nerves) ของระบบการเมืองท่ีมีเครือข่ายครอบคลุมและเช่ือมโยงทุกๆ  ส่วนของระบบ
การเมืองในการท าความเขา้ใจกบัระบบใดๆ จะตอ้งท าความเขา้ใจกบัระบบส่ือสารทั้งระบบการตดั
ส่วนหน่ึงส่วนใดของการส่ือสารออกไปก็จะมีผลท าให้การอธิบายระบบนั้นๆ ขาดหายไปด้วย  
ลกัษณะส าคญัของการส่ือสารตามแนวคิดของ  Karl  W  Deutsch  คือ  ระบบเครือข่ายการส่ือสาร
โดยบุคคลทั้งหลายในระบบถูกเช่ือมโยงเขา้ดว้ยกนัในลกัษณะของวงจรสามารถแลกเปล่ียนขอ้มูล
ข่าวสารแบบสองทาง  (Two-Way Communication)  ซ่ึงหมายความว่า มีการป้อนกลบัของขอ้มูล  
(Feed  Back) การตอบสนองส่ิงท่ีเป็นปัจจยัน าเขา้ในกระบวนการจะก่อให้เกิดข่าวสารขอ้มูลใหม่ท่ี
จะกลายเป็นตวัควบคุมและตวัก าหนดพฤติกรรมใหม่ 
  แม็คแนร์  (McNair  อา้งถึงใน  ปาริชาต  สถาปิตานนท,์ 2551: 9)  กล่าววา่ การส่ือสาร
ทางการเมืองนั้นเก่ียวขอ้งกบัการส่ือสารในลกัษณะต่างๆ  อาทิ 
  -  การส่ือสารทุกรูปแบบท่ีด าเนินการโดยนกัการเมือง  (Politicians)  และผูแ้สดง
บทบาททางการเมือง  (Political  Actors)  โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อบรรลุเป้าหมายเฉพาะ 
  -  การส่ือสารโดยกลุ่มบุคคลท่ีไม่ใช่กลุ่มนักการเมือง  หรือผูแ้สดงบทบาททาง
การเมืองแต่เนน้การส่งสารไปสู่นกัการเมืองหรือผูแ้สดงบทบาททางการเมือง  อาทิ  การส่ือสารของ
ผูมี้สิทธิลงคะแนนเสียงเลือกตั้งหรือคอลมันิสต ์ เป็นตน้ 
  -  การส่ือสารโดยกลุ่มส่ือมวลชนในเร่ืองราวท่ีเก่ียวกบัผูแ้สดงบทบาททางการเมือง
และกิจกรรมต่างๆ  โดยการส่ือสารดงักล่าวมกัปรากฏในรูปแบบของการรายงานข่าว  บทบรรณาธิการ
และรูปแบบอ่ืนๆ  ในการสนทนาผา่นส่ือเก่ียวกบัเร่ืองการเมือง 
  ทั้งน้ี  กิจกรรมดา้นการส่ือสารทางการเมืองยงัครอบคลุมรูปแบบของการส่ือสาร
ในลกัษณะของค าพดู  ขอ้เขียน  และการใชส้ัญลกัษณ์ต่างๆ  เช่น  เส้ือผา้  การแต่งหนา้  การจดัแต่ง
ทรงผม  โลโก ้ อนัน าไปสู่การเกิดภาพลกัษณ์หรืออตัลกัษณ์ทางการเมือง  ตลอดจนการสนทนาทาง
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การเมืองของบุคคลในงานเล้ียง  การเจรจาลบัของบุคคลในรัฐบาล  ตลอดจนขอ้มูลทางการเมือง
ต่างๆ  ท่ีไดรั้บจากการพบปะกบัแหล่งข่าวระดบัสูง  เป็นตน้ 
 1.2  หลกัส าคัญในการส่ือสาร 
  พิเชษฐ์  บุญมี  (2544: 17-18)  ได้กล่าวถึง  การส่ือสารท่ีมีประสิทธิผลต้องมี
องคป์ระกอบ  7  ประการ  คือ 
  1.  ความน่าเช่ือถือ  (credibility)  การส่ือสารจะไดผ้ลนั้นตอ้งมีความเช่ือถือในเร่ือง
ผูใ้หข้่าวสาร  แหล่งข่าว  เพื่อใหเ้กิดความมัน่ใจหรือเตม็ใจรับฟังข่าวสารนั้น 
  2.  ความเหมาะสม  (context)  การส่ือสารท่ีดีตอ้งมีความเหมาะสมกลมกลืนกบั
วฒันธรรมของสังคม  เคร่ืองมือส่ือสารนั้นเป็นเพียงส่ิงประกอบ  แต่ความส าคญัอยูท่ี่ท่าที  ท่าทาง  
ภาษา  ค าพดูท่ีเหมาะสมกบัวฒันธรรมทางสังคม  หมู่ชน  หรือสภาพแวดลอ้มนั้นๆ  การยกมือไหว้
ส าหรับสังคมไทยยอ่มเหมาะสมกวา่การจบัมือ  หรือการจบัมือของฝร่ังยอ่มเหมาะสมกวา่การไหว ้
  3.  เน้ือหาสาระ  (content)  ข่าวสารท่ีดีจะตอ้งมีความหมายส าหรับผูรั้บมีสาระ  
ประโยชน์แก่กลุ่มชนหรือมีส่ิงท่ีเขาจะไดผ้ลประโยชน์  บางคร้ังส่ิงท่ีเป็นประโยชน์ต่อกลุ่มชนกลุ่ม
หน่ึง  แต่อาจจะไม่มีสาระส าหรับคนบางกลุ่มในเร่ืองน้ีจะตอ้งใชก้ารพิจารณากลุ่มชนเป้าหมายดว้ย 
  4.  บ่อยและสม ่าเสมอต่อเน่ืองกนั  (continuity and consistency) การส่ือข่าวสารจะ
ไดผ้ลตอ้งส่งบ่อยๆ  ติดต่อกนัหรือมีการย  ้าหรือซ ้ าเพื่อเตือนความทรงจ าหรือเปล่ียนทศันคติและมี
ความสม ่าเสมอตน้เสมอปลาย  มิใช่ส่งข่าวสารชนิดขาดๆ หายๆ ไม่เท่ียงตรงแน่นอน 
  5.  ช่องทางข่าวสาร (channels) ข่าวสารจะเผยแพร่ไดดี้นั้นจะตอ้งส่งให้ถูกช่องทาง
ของการส่ือสารนั้นๆ  โดยมองหาช่องทางท่ีเปิดรับข่าวสารท่ีเราจะส่งและส่งถูกสายงาน  กรม  กอง  
หน่วย หรือโดยวทิย ุโทรทศัน์ หนงัสือพิมพ ์ฯลฯ ส่งถึงตวับุคคลโดยตรงจะรวดเร็วกวา่หรือส่งท่ีบา้น
ไดรั้บเร็วกวา่การส่งไปท่ีท างาน  เราควรเลือกช่องทางท่ีไดผ้ลเร็วท่ีสุด 
  6.  ความสามารถของผูรั้บข่าวสาร (Clarity) ข่าวสารจะตอ้งมีความชดัเจนโดยใชภ้าษา
หรือถอ้ยค าท่ีง่ายๆ เพื่อความเขา้ใจชดัเจนตรงกนัทั้งผูส่้งและผูรั้บ ความชดัเจนของข่าวสารจึงเป็น
เร่ืองส าคญั ถา้ข่าวสารจะตอ้งถูกส่งผ่านไปไกลๆ หลายๆ ทอดก็ยิ่งตอ้งระวงัมากควรให้สั้ น ง่าย  
กะทดัรัดยิง่ข้ึน 
  7.  ขีดความสามารถของผูรั้บ (Capability of audience) ตอ้งค านึงถึงความสามารถ
ของผูรั้บสาร  คือ  ผูรั้บสารตอ้งไดรั้บข่าวสารโดยไม่ตอ้งท าการเสาะแสวงหาให้ยากล าบาก  โดยท า
ใหข้่าวสารนั้นง่ายสะดวกแก่การรับนัน่เองและควรค านึงถึงความสามารถในการอ่านอุปนิสัยใจคอ
และพื้นฐานความรู้หรือระดบัการศึกษาของผูรั้บ 
 



 12 

 1.3  องค์ประกอบของการส่ือสารทางการเมือง 
  เบลโล  (David  K. Berlo  (1960)  อา้งถึงใน  สุรศกัด์ิ  จิรวสัตร์มงคล, 2551: 6)  ได้
คิดแบบจ าลองข้ึนรู้จกักนัในนาม “The  Source-Message-Receiver  Model”  (S-M-C-R  Model)  
เพื่ออธิบายลกัษณะของการส่ือสารโดยอธิบายองคป์ระกอบของการส่ือสาร  ดงัน้ี 
  1.  ผูส่้งสาร (Source) หมายถึง  บุคคลหรือกลุ่มท่ีเป็นผูใ้ห้ข่าวสารเป็นตน้ตอของ
ข่าวสาร  ยกตวัอยา่งผูส่้งสารในดา้นส่ือมวลชน  เช่น  ผูจ้ดัท าหนงัสือพิมพ ์ผูจ้ดัรายการวิทยุและผู ้
จดัรายการโทรทศัน์ 
  2.  ตวัข่าวสาร (Message) หรือสารสนเทศ (Information) ไดแ้ก่  ขอ้เท็จจริง  แนวคิด  
สัญลกัษณ์ ความรู้สึก อารมณ์ ทั้งท่ีเป็นถอ้ยค าภาษา และท่ีไม่ใช่ถอ้ยค าภาษา 
  3.  ช่องทาง (Chanel) หรือส่ือ (Media) หมายถึง  ช่องทางหรือส่ิงท่ีจะช่วยให้การ
ถ่ายทอดข่าวสารเป็นไปโดยสะดวกและถูกตอ้งชดัเจนตามความประสงค์ของผูส่้งข่าวสาร  ไดแ้ก่  
เคร่ืองมือท่ีจะช่วยให้ผูรั้บข่าวสารมองเห็น  ไดย้ินและสัมผสักบัข่าวสารมากท่ีสุด  จึงเป็นการพูด
อธิบาย เขียนจดหมาย โทรศพัท ์ทั้งน้ี ในปัจจุบนันิยมแบ่งช่องทางการส่ือสารออกเป็น 2 ประเภท คือ 
   ช่องทางแรก  เป็นการส่ือสารผ่านช่องทาง Above The Line : ATL เป็นการ
ส่ือสารผา่นช่องทางส่ือสารมวลชน (Mass Media) เช่น โทรทศัน์ วิทย ุหนงัสือพิมพ ์และอินเทอร์เน็ต 
   ช่องทางทีส่อง  เป็นการส่ือสารผา่นช่องทาง  Below The Line : BTL หรือช่อง
ทางการส่ือสารนอกรูปแบบทัว่ไป  เช่น  แผน่พบั  ใบปลิว  ป้ายโฆษณา  และปากต่อปาก  เป็นตน้ 
  4.  ผูร้ับสาร  (Receiver)  คือ  บุคคลผูไ้ดรั้บข่าวสารที่ผูส่้งข่าวสารส่งมาให้ผูร้ับ
ข่าวสารจากส่ือมวลชน คือ  ผูช้มโทรทศัน์ ผูฟั้งวิทยุ และผูอ่้านหนงัสือพิมพ ์ตามปกติเม่ือผูรั้บข่าวสาร
ไดรั้บข่าวสารแลว้จะมีผูรั้บข่าวสารดว้ย ถา้ผูรั้บข่าวสารไม่สนใจ  ไม่ตั้งใจท่ีจะดู  ฟังและรับข่าวสาร  
การส่ือความหมายก็จะไม่ไดผ้ลหรือปรากฏในทางท่ีผดิไป 
 1.4  ช่องทางของการส่ือสารทางการเมือง 
  เสถียร  เชยประทบั  (2540: 142-155)  ไดส้รุปช่องทางการส่ือสารทางการเมือง
โดยแบ่งออกเป็น  4  ช่องทางใหญ่  คือ 
  1)  องคก์ร  ช่องทางการส่ือสารท่ีเป็นองคก์ร  ประกอบดว้ย  สถาบนัทางการเมือง
ต่างๆ  เช่น  พรรคการเมือง  กลุ่มผลประโยชน์  ระบบราชการหรือกลุ่มมวลชนอ่ืนๆ  ท่ีสามารถ
เช่ือมประชาชนเขา้กบัผูน้ าได้  ซ่ึงองค์กรเหล่าน้ีอาจมีโครงสร้างท่ีถาวรหรือก่ึงถาวรก็ได้และไม่
จ  าเป็นตอ้งท าหนา้ท่ีติดต่อกนั 
  2)  กลุ่ม  ช่องทางการส่ือสารท่ีเป็นกลุ่มจะมีลกัษณะโครงการท่ีถาวร  แต่มีความ
เป็นสถาบนัและความสามารถในการแพร่กระจายนอ้ยกวา่องคก์ร  เช่น  กลุ่มแม่บา้นทหารบก  กลุ่ม
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สมาคมศิษยเ์ก่า  กลุ่มเพื่อน  เป็นตน้ นอกจากน้ี การส่ือสารภายในกลุ่มยงัเป็นแหล่งของการแลกเปล่ียน
ข่าวสารความคิด ตลอดจนอิทธิพลซ่ึงท าใหส่้งผลต่อกระบวนการตดัสินใจในทางการเมืองเกือบทุก
ชนิด  ตั้งแต่ระดบัต ่าสุดจนถึงสูงสุด 
  3)  การแสดงและรวบรวมผลประโยชน์  ช่องทางการส่ือสารโดยการแสดงและ
รวบรวมผลประโยชน์จะใช้เฉพาะบางเวลา  บางกรณีหรือเหตุการณ์ท่ีเหมาะสม  การแสดงและ
รวบรวมผลประโยชน์อาจเป็นการส่ือสารโดยการออกเสียงลงคะแนนเลือกตั้ง  การแสดงประชามติ  
การเดินขบวนต่อตา้น  การประทว้ง  เป็นตน้ 
  4)  ส่ือมวลชน  ในปัจจุบนัประชาชนส่วนใหญ่จะได้รับทราบขอ้มูลข่าวสารการ
ท างานของระบบการเมืองจากส่ือมวลชน  ส่ือมวลชนเป็นตวักลางเช่ือมระหวา่งผูส่้งสารกบัผูรั้บสาร  
โดยท่ีส่ือมวลชนสามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายจ านวนมากไดใ้นเวลาอนัรวดเร็ว  สามารถให้ความรู้
และข่าวสารไดดี้และสามารถเปล่ียนแปลงทศันคติพื้นฐานของกลุ่มคนได ้ ส่ือมวลชนท าให้ข่าวสาร
กระจายไปไดม้ากกวา่  ไกลกวา่และเร็วกวา่ช่องทางการส่ือสารแบบอ่ืน  ส่ือมวลชนท าหนา้ท่ีเช่ือม
เครือข่ายการส่ือสารและช่วยใหมี้การขยายเครือข่ายใหม่ๆ  ในการเผยแพร่ข่าวสารขอ้มูลนั้นๆ 
 วลัลภ  ล าพาย  (2551: 41-42)  ความสัมพนัธ์ระหวา่งรัฐกบัประชาชนจ าเป็นตอ้งอาศยั
กลไกลในการติดต่อส่ือสาร  เคร่ืองมือการส่ือสารท่ีส าคญัส าหรับรัฐหรือรัฐบาลในฐานะผูส่้งสาร  
ไดแ้ก่  ระบบราชการและส่ือสารมวลชนในขณะท่ีการส่ือสารของประชาชนต่อรัฐบาลค่อนขา้งจ ากดั  
ทั้งท่ีรัฐธรรมนูญบญัญติักลไกของการส่ือสารให้กบัประชาชนในหลายมาตรา  (ส านกังานเลขาธิการ
รัฐสภา  พ.ศ.2543)  ดว้ยเหตุน้ี  ช่องทางการส่ือสารทางการเมืองจึงอาจแบ่งไดเ้ป็น  2  ประเภท  คือ 
  1.  การส่ือสารโดยตรง  การส่ือสารโดยตรงเป็นกลไกการส่ือสารท่ีประชาชนส่ง
สารใหก้บัรัฐบาลเพื่อใหรั้ฐรับรู้และหาแนวทางตอบสนองต่อสารเหล่านั้น ช่องทางเหล่าน้ี  เช่น 
   1.1  การส่ือสารซ่ึงหนา้  ไดแ้ก่  การพบปะ  การออกเยี่ยมเยียน  เวทีสาธารณะ  
ประชาพิจารณ์  การแถลงข่าว  รวมไปถึงการกระท า  เช่น  การเดินขบวน  และการประทว้ง  เป็นตน้ 
   1.2  การร้องทุกข์  เช่น  จดหมายเปิดผนึก  การเขียนค าร้องและการร้องเรียน
ผา่นหนงัสือพิมพ ์
   1.3  โทรศัพท์  โดยติดตั้ งโทรศัพท์สายด่วน  ระบบตอบรับอัตโนมัติทาง
โทรศพัทแ์ละการเขา้รายการ  (Call-in) 
   1.4  การตีพิมพเ์อกสาร  ไม่วา่ในรูปแบบของแบบฟอร์ม  กติกา  และค าสั่ง 
   1.5  รายการโทรทศัน์  เช่น  สารคดี  การโฆษณา  และประชาสัมพนัธ์ 
   1.6  ภาพยนตร์และวดิีทศัน์  ผา่นโสตทศันูปกรณ์ 
   1.7  คอมพิวเตอร์  ทั้งในรูปแผน่ขอ้มูล  และอินเทอร์เน็ต 
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   1.8  การส่ือสารผ่านสถาบนั  เช่น  พรรคการเมือง  หรือส านักงานคุม้ครอง
ผูบ้ริโภค 
  2.  การส่ือสารโดยอ้อม  ต่างจากการส่ือสารทางการเมืองประเภทแรกท่ีมีจงัหวะ
ของการส่ือสารมากกวา่  1  จงัหวะ  หรือถา้เป็นการส่ือสารจงัหวะเดียวก็ไม่ไดมุ้่งเนน้โดยตรงต่อผล
ของการส่ือสาร  เช่น 
   2.1  การรายงานข่าวจากส่ือมวลชน  ทั้งในรูปแบบของการรายงานข่าวทัว่ไป  
การรายงานข่าวแบบเกาะติดสถานการณ์  การรายงานข่าวแบบสืบสวน  การเขียนสารคดีและบท
บรรณาธิการ 
   2.2  รายงานการวจิยั  โดยเฉพาะการส ารวจทศันคติและการหยัง่เสียงประชาชน 
     กลไกการส่ือสารทางการเมืองจึงอาศยัช่องทางการส่ือสารท่ีแตกต่างกนั
ต่อเน้ือหาของการเรียกร้องกระบวนการส่ือสารและความคาดหวงัในผลท่ีเกิดข้ึน  ประชาพิจารณ์
เป็นเพียงหนทางหน่ึงของช่องทางการส่ือสารในกลไกการส่ือสารทางการเมือง  ประชาพิจารณ์ไดรั้บ
การยอมรับมากข้ึนเน่ืองจากเป็นการส่ือสารโดยตรงท่ีสามารถส่ือเจตนารมณ์ไดซ่ึ้งหน้าระหว่าง
ประชาชนในทอ้งถ่ิน  ซ่ึงเป็นส่วนหน่ึงของเจา้ของอ านาจอธิปไตยกบัรัฐบาลในฐานะผูใ้ชอ้  านาจท่ี
ไดรั้บมอบอ านาจจากประชาชน 
 1.5  หลกัการพืน้ฐานของการรณรงค์ทางการส่ือสาร 
  นิภากร  ก าจรเมนุกลู  (2540: 30) โดยทัว่ไปการรณรงคท์างการส่ือสารมีหลกัพื้นฐาน
ท่ีประกอบดว้ยกระบวนการขั้นตอน  6  ประการ  ดงัต่อไปน้ี 
  1.  การวางเป้าหมายทางการส่ือสาร  (Communication  Goals)  เป็นการวางโครงการ
รณรงค์เพื่อเขา้ถึงมวลชนจ าเป็นตอ้งมีการวางจุดประสงคห์ลกัเก่ียวกบัระดบัผลกระทบของเน้ือหา
สารท่ีตอ้งการใหเ้กิดข้ึนกบัองคป์ระกอบดา้นจิตวทิยาบุคคล 
  2.  การวางกลยทุธ์เก่ียวกบัเน้ือหาของสาร  (Message  Strategy)  ขอ้มูลสารนบัเป็น
แก่นส าคญัในกระบวนการโนม้นา้วใจ  การท าใหบุ้คคลกลุ่มเป้าหมายเปิดรับต่อการรณรงคท์างการ
ส่ือสารเร่ืองใดเร่ืองหน่ึงก็ด้วยความหวงัท่ีว่าบุคคลเหล่านั้นจะได้รับอิทธิพลจากเน้ือหาสาระ
ดงักล่าวท่ีส่ือไปให ้ ซ่ึงประสิทธิภาพของสารส่วนใหญ่จะข้ึนอยูก่บั 
   2.1  รูปแบบ  (Style)  รูปแบบท่ีน าเสนอแบบพื้นๆ  ทัว่ไปอาจจะไม่ค่อยจูงใจ  
ดงันั้นการน าเสนอดว้ยรูปแบบของละคร  (Dramatic)  แบบอารมณ์ขนั  (Humorous)  หรือรูปแบบท่ี
เขา้ใจง่ายจะท าใหน่้าสนใจ  รูปแบบของรายการท่ีสั้นๆ  กะทดัรัดจะเรียกร้องผูช้มไดม้ากกวา่รายการท่ี
ค่อนขา้งยาว  ส่ิงส าคญัคือการพยายามใหรู้ปแบบและเน้ือหาสารสามารถเก่ียวขอ้งกบัชีวิตของผูรั้บสาร
หรือเกิดประโยชน์ต่อผูรั้บสาร  ง่ายต่อการเขา้ใจก็จะสามารถสร้างความน่าสนใจได ้
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   2.2  ลกัษณะเน้ือหาท่ีใชก้ระตุน้ความสนใจ  (Content  Appeals)  ลกัษณะของ
การน าเสนอ  เพื่อการชกัจูงหรือโนม้นา้วดว้ยวิธีการน าเสนอดา้นเดียว  (One  Sided  Argument)  
เหมาะส าหรับเน้ือหาท่ีมีขอ้สรุปตายตวัอยูแ่ลว้  ส่วนการน าเสนอสองดา้น  (Two  Sided  Argument)  
เป็นลกัษณะของการน าเสนอเน้ือหาโดยมีการโตแ้ยง้กนัทางความคิดเกิดข้ึน  วิธีการน้ีเหมาะส าหรับ
ผูช้มท่ีค่อนขา้งจะมีการศึกษาและมีท่าทีจะโตแ้ยง้ต่อขอ้มูลไดง่้าย 
  3.  ช่องทางการแพร่กระจายข่าวสาร  (Message  Distribution)  นกัส่ือสารการตลาด
ตอ้งจดัท าแผนงานการใชส่ื้อเพื่อส่งเสริมใหเ้ขา้ถึงผูรั้บสารเป้าหมาย  โดยตอ้งค านึงถึงเทคนิควิธีการ
น าเสนอสารในแต่ละชนิด  ความบ่อยคร้ัง  การเปิดรับอยา่งเลือกสรรของกลุ่มเป้าหมาย  ซ่ึงมีความ
แตกต่างกันในสถานภาพทางเศรษฐกิจ  สังคม  ลักษณะและรูปแบบของส่ือแต่ละชนิดรวมถึง
ประสิทธิภาพในการเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายของส่ือแต่ละประเภท 
   รูปแบบหน่ึงของช่องทางการแพร่กระจายสารท่ีนิยมใช้ในการรณรงค์  คือ  
การส่ือสารเพื่องานเฉพาะกิจซ่ึงในการรณรงคต่์างๆ  นั้น  การส่ือสารเพื่องานเฉพาะกิจเป็นการส่ือสาร
อีกประเภทหน่ึงท่ีนิยมใชก้นัมากเพราะเป็นการส่ือสารท่ีอาศยัส่ือต่างๆ  มากมายหลายชนิดน ามาใช้
ในคราวเดียวกนัหรือรวมเอาวธีิการส่ือสารในรูปแบบต่างๆ  มาใชเ้พื่อให้บรรลุวตัถุประสงคต์ามกิจ
นั้นๆ  การใชส่ื้อต่างๆ  ร่วมกนัหรือใชว้ิธีการส่ือสารหลายๆ  รูปแบบร่วมกนั  ใชห้ลกัท่ีวา่ส่ือแต่ละ
ชนิดมีขอ้ดี ขอ้จ ากดั หรือคุณสมบติัท่ีแตกต่างกนั  และในท านองเดียวกนั วิธีการส่ือสารแต่ละรูปแบบ
ก็มีขอ้ไดเ้ปรียบเสียเปรียบต่างกนัดว้ย แต่เม่ือน าเอาส่วนดีของส่ือแต่ละชนิดและขอ้ดีของวิธีการส่ือสาร
แต่ละประเภทมาใชร่้วมกนัก็อาจจะท าใหเ้กิดสัมฤทธิผลทางการส่ือสารท่ีสูงสุดได ้
  4.  การประเมินผลอย่างต่อเน่ือง  เป็นส่ิงจ าเป็นนบัตั้งแต่การประเมินก่อนเร่ิมท า
การรณรงค์ในระหว่างการรณรงค์และหลงัจากด าเนินกิจกรรมการรณรงค์เสร็จส้ินแล้ว  เพื่อท่ีจะ
ประเมินความส าเร็จหรือขอ้ผิดพลาดในการรณรงคช่์วงเวลาต่างๆ  เพื่อน าผลการประเมินเหล่านั้น
หาแนวทางแกไ้ขปรับปรุงเพื่อใหมี้ประสิทธิภาพไดม้ากท่ีสุดนัน่เอง 
  5.  การเลือกส่ือท่ีเหมาะสมกบักลุ่มเป้าหมาย  ซ่ึงนบัเป็นเร่ืองท่ีจ าเป็นอีกขั้นตอน
หน่ึงของการรณรงค์ทางการส่ือสาร  เพื่อให้การส่ือสารไปยงักลุ่มเป้าหมายมีประสิทธิภาพสูงสุด  
เพราะการเลือกส่ือท่ีเหมาะสมกบักลุ่มเป้าหมายจะช่วยให้กลุ่มเป้าหมายไดรั้บสารไดเ้ต็มท่ีมากข้ึน  
หากผูส่้งสารตดัสินใจเลือกส่ือท่ีไม่เหมาะสมก็อาจท าใหก้ารส่งสารคร้ังนั้นลม้เหลวได ้
 1.6  ส่ือทีใ่ช้ในการรณรงค์ทางการส่ือสาร 
  องค์ประกอบส าคญัประการหน่ึงของการส่ือสารซ่ึงจะเป็นพาหะหรือตวักลางน า
สารจากผูส่้งไปยงัผูรั้บสารนั้นก็คือส่ือนัน่เอง ในกระบวนการส่ือสารนั้นส่ือมีความส าคญัไม่ยิ่งหยอ่น
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ไปกวา่ผูส่้งสาร สารและผูรั้บสาร เพราะวา่การท่ีผูส่้งสารซ่ึงตอ้งการส่งสารไปยงัผูรั้บแต่ถา้หากไม่มี
ส่ือการส่ือสารนั้นๆ  ยอ่มไม่เกิดข้ึน 
  ในการรณรงค์เพื่อให้ประชาชนออกมาใช้สิทธิออกเสียงให้มากยิ่งข้ึน  และมี
ความรู้ความเขา้ใจเก่ียวกบัการเลือกตั้งนั้น จ  าเป็นอยา่งยิ่งท่ีตอ้งน าส่ือต่างๆ มาใชเ้พื่อให้เกิดการเขา้ถึง
ผูมี้สิทธิออกเสียงมากท่ีสุด  และท่ีส าคญัสามารถโนม้นา้วใจให้ผูมี้สิทธิเหล่านั้นมาเลือกตั้งให้ไดม้าก
ท่ีสุด 
  เสถียร  เชยประทบั  (2540)  ไดแ้บ่งช่องทางในการส่ือสารหรือส่ือในการส่ือสาร
ทางการเมืองเป็นประเภทใหญ่ๆ  2  ประเภท  ดงัน้ี 
  1.  ส่ือมวลชน  เป็นส่ือท่ีสามารถท าให้แหล่งสารท่ีประกอบดว้ยบุคคลหน่ึงหรือ
บุคคลไม่ก่ีคนสามารถส่งสารไปยงัผูรั้บสารเป้าหมายจ านวนมากๆ  ส่ือมวลชนไดแ้ก่  หนงัสือพิมพ ์ 
วิทยุ  โทรทศัน์  วิทยุกระจายเสียง  ภาพยนตร์  แผ่นป้าย  สต๊ิกเกอร์  ส่ือท่ีเป็นส่ือมวลชนจะมี
ลกัษณะเป็นตวักลางหรือตวัเช่ือมระหวา่งแหล่งสารและกลุ่มชนเป้าหมาย 
   1.1  สามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายจ านวนมากๆ  ไดใ้นเวลาอนัรวดเร็ว 
   1.2  สามารถใหค้วามรู้และข่าวสารไดดี้ 
   1.3  สามารถน าไปสู่การเปล่ียนแปลงทศันคติท่ีไม่ฝังรากลึกได ้
  2.  ส่ือบุคคล  เป็นส่ือท่ีเก่ียวขอ้งกบัการเปล่ียนแปลงข่าวสารแบบตวัต่อตวัระหวา่ง
บุคคล 2 คนหรือมากกวา่ 2 คนข้ึนไป ส่ือแบบน้ีมีประสิทธิภาพมากกวา่ส่ือมวลชนในการโนม้นา้วใจ
ผูรั้บสารท่ีมีความเฉยเมยหรือมีปฏิกิริยาต่อตา้นผูส่้งสาร  ส่ือท่ีเป็นส่ือระหวา่งบุคคลสามารถปฏิบติั
ภารกิจต่างๆ  ต่อไปน้ีไดดี้  คือ 
   2.1  สามารถท าใหเ้กิดการแลกเปล่ียนข่าวสารแบบสองทาง  ถา้ผูรั้บสารไม่เขา้ใจ
ก็สามารถไต่ถามหรือขอข่าวสารเพิ่มเติมจากแหล่งสารไดใ้นเวลาอนัรวดเร็ว  ส่วนผูส่้งสารก็สามารถ
ปรับปรุงแกไ้ขสารท่ีส่งออกไปเขา้กบัความตอ้งการ  และความเขา้ใจของผูรั้บสารไดใ้นเวลาอนัรวดเร็ว
ไดเ้ช่นกนั การใช้ส่ือระหวา่งบุคคลมีระดบัของปฏิกิริยาตอบสนอง (Feedback) สูง  ท าให้สามารถ
ลดอุปสรรคของการส่ือสารท่ีเกิดจากการเลือกรับสาร  (Selective  exposure)  การเลือกแปลหรือ
ตีความสาร  (Selective  perception)  และการเลือกจ าสาร  (Selective  perception)  ได ้
   2.2  สามารถจูงใจบุคคลให้เปล่ียนแปลงทศันคติท่ีฝังรากลึกได ้ ดงันั้น  เพื่อให้
การส่ือสารทางการเมืองเป็นไปอยา่งมีประสิทธิภาพ  ผูส่้งสารตอ้งเลือกใชส่ื้อโดยค านึงถึงวตัถุประสงค์
ของการส่ือสาร  เน้ือหาของสาร  ธรรมชาติของผูรั้บสารและจงัหวะเวลา  เช่น  ถา้เน้ือหาทางการเมือง
ท่ีถ่ายทอดเป็นเร่ืองเก่ียวกบันโยบายท่ีซบัซ้อนยากแก่การเขา้ใจก็อาจตอ้งใชพ้ิมพห์รือส่ือบุคคลมากกวา่
ส่ือวทิยหุรือโทรทศัน์ ถา้จะจูงใจผูมี้สิทธิออกเสียงใหเ้ลือกตนเป็นผูแ้ทนราษฎร  ในขั้นแรกอาจตอ้ง
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ใช้ส่ือมวลชนเพื่อบอกผูมี้สิทธิออกเสียงในเขตของตนทราบว่าตนไดล้งสมคัรรับเลือกตั้งแลว้  ใน
ขั้นสุดทา้ยของการรณรงคอ์าจตอ้งใชส่ื้อบุคคล  เช่น  ผูน้  าทางความคิด  หวัคะแนนหรืออาสาสมคัร
ออกไปเคาะประตูบา้นเพื่อจูงใจและกระตุน้ประชาชนผูส้นบัสนุนให้ไปลงคะแนนเสียง  การใชส่ื้อ
ท่ีไม่เหมาะสมนอกจากจะท าให้การส่ือสารทางการเมืองไม่มีประสิทธิภาพแลว้ยงัเป็นการเสียเวลา
และส้ินเปลืองมากดว้ย 
 1.7  รูปแบบการส่ือสารเพือ่การรณรงค์หาเสียงทางการเมือง 
  รูปแบบการส่ือสารเพื่อการรณรงค์หาเสียงทางการเมือง  (Political  Campaign  
Communication) 
  1.  แบบแผนการหาเสียง  (Style)  เป็นส่ิงแรกท่ีผูส้มคัรรับเลือกตั้งจะตอ้งพิจารณา  
โดยเฉพาะในเร่ืองการใชภ้าษาและความเขา้ใจภาษาเพื่อใหเ้กิดความหมาย  ภาพลกัษณ์และเกร็ดต่างๆ  
รวมไปถึงการชกัจูงใจจากผูส้มคัรรับเลือกตั้งท่ีรวมไปถึงความหมายในเชิงอวจันะ เช่น รูปร่าง กายภาพ  
น ้าเสียง  การเคล่ือนไหว  การปรากฏกาย  การแต่งกาย  และอ่ืนๆ  ท่ีส่ือความหมาย  ส่วนวจันะภาษา
ท่ีเป็นการส่ือความหลกั เช่น การกล่าวปราศรัย  การประชุมข่าว การสัมภาษณ์ การโฆษณา  แผน่ปลิว  
ซ่ึงใชเ้คร่ืองมือในการต่อสู้ระหวา่งผูส้มคัรท่ีอยูใ่นต าแหน่ง  (Incumbency) และผูท้า้ชิง  (Challenger)  
โดยภาพลกัษณ์เป็นเป้าหมายของแบบแผนการหาเสียงท่ีตอกย  ้าดว้ยความเป็นผูน้ าของชาติผา่นการ
สร้างค าขวญั บุคลิกภาพ เพลง การตระเวนหาเสียง การห้อมลอ้มดว้ยครอบครัว การวางตวัแบบง่ายๆ  
การสนทนากบัผูสู้งอายุ  การเป็นผูส้มคัรท่ีเป็นความฝันตามมาตรฐานของสาธารณะชน การสร้าง
ความน่าไวว้างใจและการมีศีลธรรม 
  2.  การแพร่ขอ้มูลข่าวสารในการหาเสียงเลือกตั้ง  กรอบความคิดน้ีเช่ือวา่การแพร่
ขอ้มูลข่าวสารของส่ือมวลชนสามารถส่งผลกระทบต่อปัจเจกชนให้มีการเปล่ียนแปลงความรู้  ทศันคติ
และพฤติกรรมหน่ึง โดยมีการส่ือสารระหวา่งบุคคลเป็นตวัตอกย  ้าในการเปล่ียนแปลงดงักล่าว ภายหลงั
การแพร่จากส่ือมวลชนแลว้ ฉะนั้น ส่ือมวลชนอาจไม่ใช่ตวัการท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการลงคะแนน
เสียงส่ือมวลชนเป็นเพียงตวัหล่อหลอมความคิดเห็นทางการเมืองเร่ืองการเลือกตั้ง โดยเฉพาะนวตักรรม
ทางความคิดมากกวา่พฤติกรรม Rogers  ในงาน  Diffusion of innovations  ปี 1961 ยืนยนัถึงขั้นตอน
ของขอ้มูลข่าวสารท่ีส่ือออกไปว่าประกอบด้วยขั้นการโน้มน้าวใจยอมรับ และลงทา้ยด้วยการ
ประเมินผล ซ่ึงส่ือมวลชนจะมีความส าคญัเพียงในแง่ของการแพร่ขอ้มูลข่าวสาร  นอกจากนั้น การ
ส่ือสารระหวา่งบุคคลจะเป็นตวัการในการตีความจากส่ือมวลชนต่อไปจนถึงระดบัการชกัจูงให้ไป
ลงคะแนนเสียง 
  3.  การใชแ้ละความพึงพอใจส่ือในการหาเสียงเลือกตั้ง  ซ่ึงแนวความคิดน้ียอมรับ
วา่แรงจูงใจเป็นตวัการในการเปิดรับส่ือ  โดยแรงจูงใจเป็นผลท่ีเกิดข้ึนจากแรงกดดนัจากบทบาท
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ทางสังคม  สถานการณ์หรือบุคลิกภาพ  ดว้ยเหตุน้ีท าให้ผูรั้บสารท่ีเปิดรับส่ือมีเหตุผลท่ีแตกต่างกนั
ในการเปิดรับส่ือ  แต่เม่ือเปิดรับสารแลว้ผูส้มคัรรับเลือกตั้งยอ่มใฝ่ฝันให้ผูรั้บสารมีความรู้สึกร่วมกนั
และมีมโนทศัน์ท่ีเขา้ใจในส่ิงเดียวกนัต่อผูส้มคัรรับเลือกตั้งในฐานะผูส่้งสาร  รวมทั้งเขา้ใจถึงแก่น
ของปรากฏการณ์ข่าวสารการเมืองเร่ืองการเลือกตั้งท่ีเช่ือมโยงระหว่างพรรคหรือนกัการเมืองกบั
มุมมองผูเ้ปิดรับข่าวสารทางการเมืองก็คือ  เน้ือหาสาระภายในส่ือท่ีสามารถน าไปใชป้ระกอบการ
ตดัสินใจในการใชสิ้ทธิเลือกตั้ง  ข่าวสารท่ีน าเสนอสอดคลอ้งกบัการตดัสินใจเลือกสารผูส้มคัรรับ
เลือกตั้งไวใ้นใจเป็นการล่วงหนา้แลว้หรือไม่  ความตอ้งการรู้ถึงรากเหงา้ของบรรยากาศทางการเมือง  
ความต่ืนเตน้เร้าใจเม่ือน าไปใชใ้นการสนทนากบับุคคลอ่ืนต่อไป  การตระหนกัในการรับรู้เร่ืองราว
การเลือกตั้ง ความตอ้งการการสนบัสนุนพรรคท่ีสังกดัหรือความตอ้งการในการมีส่วนร่วมทางการเมือง  
โดยสรุป ผูรั้บสารเปิดรับส่ือ หรือตอ้งการรับรู้ข่าวสารการเมืองเร่ืองการเลือกตั้ง  ด้วยเหตุผล
นานาประการท่ีสนองตอบต่อความตอ้งการเฉพาะของบุคคลของผูรั้บสาร 
  4.  การก าหนดวาระของสารในการหาเสียงเลือกตั้ง  เป็นแนวคิดท่ีแตกต่างจาก
ทฤษฎีก่อนหนา้เพราะทฤษฎีเนน้อิทธิพลของส่ือสารมวลชนต่อระบบการเมือง  ผลกระทบต่อความคิด
ของผูรั้บสารหรืออาจเพื่อเหตุผลอ่ืนๆ  เช่น  การสร้างความพึงพอใจให้กบัสังคมโดยส่วนร่วม  สมมุติ
การจดัวาระของสารอยูท่ี่การสร้างอิทธิพลเหนือกลุ่มผูรั้บสารดว้ยการตอบสนองความตอ้งการทางดา้น
ขอ้มูลข่าวสารต่อผูรั้บสาร  ดงันั้น  การท่ีส่ือมวลชนก าหนดวาระสารส าหรับการรณรงคท์างการเมือง
ในแต่ละคร้ังจึงอาจมีอิทธิพลต่อทศันคติท่ีเก่ียวขอ้งกบัประเด็นทางการเมืองเร่ืองการเลือกตั้งในบาง
ประเด็น  โดยเฉพาะผูรั้บสารอาจรับเอาโลกของส่ือมวลชนในประเด็นท่ีน าเสนอมาไวเ้ป็นความสนใจ
และความเก่ียวขอ้งในโลกของตวัผูรั้บสารเอง  แมว้่าส่ือมวลชนจะก าหนด หรือจดัวาระของสาร 
แต่ก็ไม่จ  าเป็นตอ้งเป็นไปตามทฤษฎีเข็มฉีดยาท่ีเห็นว่าส่ือมวลชนทรงอิทธิพลโดยล าพงั  กล่าวคือ  
ส่ือมวลชนไม่มีอ านาจเด็ดขาดในการช้ีน าให้ประชาชนคิดตามในส่ิงท่ีส่ือมวลชนคิด  แต่สามารถ
บอกใหรู้้วา่ส่ือมวลชนคิดอยา่งไรในประเด็นนั้นซ่ึงอาจไปตรงใจกบัสังคมก็ได ้
 แมคคอยล์  และ  วินดาล์  (Denis  Mcquail  and  Sven  Windalh  อา้งถึงในพีระพงษ ์ 
มานะกิจ,  2551  :  13-14)  กรอบการวิเคราะห์บทบาทการรณรงคข่์าวสารทางการเมืองอาจใช้
รูปแบบการรณรงคเ์พื่อการส่ือสารของโนวาด  และ  วาเนอร์ด  (Nowak  and  Warneryd)  โดย
น าเสนอรูปแบบการรณรงคเ์พื่อการส่ือสาร  ดงัน้ี   
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ภาพท่ี  2.1  แบบจ าลองการรณรงคเ์พื่อการส่ือสาร 
 

ทีม่า  :  Nowak  and  Warneyd,  อา้งถึงใน  Denis  McQuail  and  Sven  Windalh,  1193  :  185. 
 
 1.8  ทฤษฎกีารส่ือสาร 

  1.8.1  ทฤษฎแีละแบบจ าลองการส่ือสาร 
    การส่ือสาร  เป็นกระบวนการท่ีเก่ียวขอ้งกบัการคิด  การรับรู้  การเรียนรู้ของ
บุคคลและมีความเก่ียวขอ้งไปถึงบุคคลอ่ืนและสังคมดว้ย  เป็นกระบวนการท่ีมีความซบัซ้อนมีลกัษณะ
เป็นนามธรรม  ยากท่ีจะอธิบายใหช้ดัเจนไดว้า่  การส่ือสารมีสภาพท่ีแทจ้ริงเป็นอยา่งไร  หรือมี
ปรากฏการณ์อะไรบา้งท่ีเกิดข้ึนในกระบวนการส่ือสาร  นกัวิชาการการส่ือสารไดพ้ยายามศึกษา
ตั้งสมมุติฐาน  คิดคน้ หาค าอธิบายและสร้างแผนผงัหรือแบบจ าลองข้ึนมาเพื่ออธิบายลกัษณะหรือ
ปรากฏการณ์ต่างๆ ท่ีเกิดข้ึนจากการส่ือสาร ซ่ึงแบบจ าลองหรือแผนผงัเพื่ออธิบายการส่ือสารดงักล่าว

จุดประสงคข์องการเปล่ียนแปลง 
(Point  of  Departure) 

ปัจจยัท่ีตอ้งค านึง 
(Manipulative  Factors) 

การส่ือสารท่ีมี
การแข่งขนั 
(Competing  

Communication) 

วตัถุประสงค์
ของการส่ือสาร 
(Communication  

Object) 

กลุ่มผูไ้ดรั้บสาร 
(Receiving  

Group) 

ผลกระทบ            
ท่ีมุ่งหวงั 
(Intended     

Effect) 

ส่ือ/ช่องทาง   
การส่งสาร 
(Medium/ 
Channel) 

ประสิทธิผลหรือ
ผลกระทบท่ีไดรั้บ 

(Obtained  
Effect) 

ประชากร
กลุ่มเป้าหมาย 

(Target     
Population) 

ผูท้  าการส่ือสาร 
(Communicator) 

สาร 
(Message) 
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ในปัจจุบนัมีอยูเ่ป็นจ านวนมากสามารถน ามาสรุปเป็นทฤษฎีการส่ือสารท่ีส าคญั  (ธนวดี  บุญลือ, 
2540: 474-529) 
  1.8.2  ทฤษฎพีฤติกรรมการเข้ารหัสและถอดรหัส 
    ทฤษฎีน้ีมีความเช่ือว่าส่ิงส าคญัในการส่ือสาร คือ กระบวนการสร้างรหัส
และถอดรหสัของผูส่ื้อสาร ทั้งผูรั้บและผูส่้งสาร กิจกรรมท่ีส าคญัของการส่ือสาร  ไดแ้ก่  การแปล
เน้ือหาข่าวสารใหเ้ป็นรหสัสัญญาณ (Encoding) การแปลรหสัสัญญาณกลบัเป็นเน้ือหา  (Decoding)  
และการแปลความหมายของข่าวสาร (Interpreting) สรุปสาระส าคญัของทฤษฎี  ดงัน้ี 
    การส่ือสาร  เป็นปฏิสัมพนัธ์ของมนุษยท่ี์เกิดข้ึนจากความตอ้งการตรวจสอบ
และควบคุมส่ิงแวดลอ้ม  
    กระบวนการส่ือสาร  ตอ้งมีการเขา้รหัส  ถอดรหัสและแปลความหมายอยู่
ตลอดเวลา 
    การรับรู้  ความรู้สึก  ความสนใจและการจ าแนกประเภทข่าวสาร  ข้ึนอยูก่บั
องคป์ระกอบเชิงสรีระ  เช่น  ระบบกลา้มเน้ือ  เก่ียวกบัการฟัง  การเขียน  รวมถึงกระบวนการทาง
อารมณ์ 
    เน้นการศึกษาถึงความส าพันธ์ระหว่างผู้ส่งสารและผู้รับสาร 
    ระบบสมอง  การคิด  เป็นปัจจยัส าคญัในการวิเคราะห์ตดัสินว่าส่ิงใดท่ี
เก่ียวขอ้งหรือไม่เก่ียวขอ้งกบัตนเอง  เป็นตวักระตุน้ใหส้นใจท่ีจะรับสาร 
  1.8.3  ทฤษฎเีชิงระบบพฤติกรรม 
    ให้ความส าคญักบัเร่ืองของส่ือหรือช่องทางการส่ือสารสรุปสาระส าคญัได้
ดงัน้ี คือ 
    1)  มุ่งอธิบายเก่ียวกบัพฤติกรรมท่ีเกิดข้ึนในการส่งข่าวสารจากผูส่้งผา่นส่ือ
หรือช่องทางไปยงัผูรั้บ 
    2)  เปรียบเทียบการส่ือสารของมนุษยไ์ดก้บัการท างานของเคร่ืองจกัร 
    3)  การส่ือสารเป็นกระบวนการต่อเน่ืองหรืออาจเป็นวงกลมและเกิดส่ิงใหม่ๆ  
ข้ึน 
    4)  ความหมายหรือเจตนาการส่ือสารข้ึนอยูก่บัปฏิกิริยาระหว่างผูส่ื้อสาร
และสถานการณ์แวดลอ้ม 
  1.8.4  ทฤษฎเีชิงปฏิสัมพนัธ์  สรุปสาระส าคญัดงัน้ี  คือ 
    1)  ให้ความส าคญักบักระบวนการเช่ือมโยงระหวา่งผูรั้บและผูส่้งสาร  ซ่ึง
ปกติจะมีความสัมพนัธ์ดว้ยอ านาจภายนอกและมีปัจจยัเก่ียวขอ้งหลายอยา่ง 
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    2)  การส่ือสารจะข้ึนอยูก่บัปัจจยัหลายดา้น  บุคลิกภาพ  ความน่าเช่ือของผู ้
ส่งข่าวสารเป็นตวัก าหนดปฏิกิริยาของผูรั้บสาร 
    3)  พฤติกรรมทั้งหลายของคนเป็นผลมาจากพฤติกรรมทางการส่ือสาร 
    4)  พฤติกรรมต่างๆ  ของคนมีอิทธิพลต่อกระบวนการเช่ือมโยงระหวา่งผูรั้บ
และผูส่้งสาร 
  1.8.5  ทฤษฎเีชิงบริบททางสังคม  มีสาระส าคญัดงัน้ี  คือ 
    1)  เนน้อธิบายเก่ียวกบัปัจจยัต่างๆ  ท่ีมีอิทธิพลต่อการส่ือสาร 
    2)  การส่ือสารเกิดข้ึนภายใตอิ้ทธิพลของปัจจยัทางสังคมและวฒันธรรม 
    3)  กลุ่มสังคม  องคก์รมีอิทธิพลต่อความคิด  ความเช่ือ  การตดัสินใจ 
    4)  สังคมเป็นตวัควบคุมการไหลของกระแสข่าวสาร  เม่ือสังคมมีการ
เปล่ียนแปลงกระแสข่าวสารก็เปล่ียนแปลงไปดว้ย 
    ทฤษฎีการส่ือสารทั้ง  5  ทฤษฎีขา้งตนเป็นเพียงการน าความคิดของ
นักวิชาการทางการส่ือสารมาจดัเป็นกลุ่มความคิดตามความคิดท่ีเหมือนกนับางประการเท่านั้น  
ความจริงนักวิชาการแต่ละคนท่ีถูกจดัในกลุ่มทฤษฎีเดียวกนัก็มีความแตกต่างกนัอยู่มาก  ซ่ึง
แนวความคิดของนกัวิชาการส่ือสารต่างๆ  สามารถอธิบายไดด้้วยแบบจ าลองการส่ือสารของ
นกัวชิาการส่ือสารแต่ละคน 
    บูร์ดิเยอร์ (Pierre Bourdieu อา้งถึงใน  เอกรัฐ  เลาหทยัวาณิชย,์ บทความ: 
1686) มองวา่  วฒันธรรมเป็นพื้นฐานของการส่ือสาร  ท าหนา้ท่ีเป็นส่ือท่ีสร้างความเขา้ใจสารท่ีมนุษย์
ตอ้งการส่ือให้แก่กนั  และช้ีให้เห็นถึงรูปแบบของทุนแต่ละประเภทท่ีสามารถสลบัสับเปล่ียนและ
แปลงจากทุนประเภทหน่ึงไปสู่ทุนอีกประเภทหน่ึงได ้ และรูปแบบของการแปลงทุนจะมีลกัษณะท่ี
แตกต่างกนัออกไปในแต่ละสังคมวฒันธรรม  ซ่ึงปกติแลว้เราสามารถแปลงทุนทางเศรษฐกิจไปเป็นทุน
ทางสังคมและทุนวฒันธรรมไดง่้ายกว่าการแปลงทุนทางวฒันธรรมหรือทุนทางสังคมไปเป็นทุน
ทางเศรษฐกิจ  ซ่ึงนกัการเมืองบางคนอาจใช้ทุนทางเศรษฐกิจเป็นพื้นฐานของการหาเสียงแต่ใน
ขณะเดียวกนัก็ตอ้งใชทุ้นทางสังคมในรูปของเครือข่ายหวัคะแนน  และทุนทางวฒันธรรมในแง่ของ
การเป็นคนทอ้งถ่ิน  เพื่อเป็นทุนในการต่อสู้ทางการเมืองใหไ้ดรั้บการเลือกตั้ง 
    ทั้งน้ี  บูร์ดิเยอร์ ไดย้กตวัอยา่งการแลกเปล่ียนของขวญัของก านลัในสังคม
ชาวนาคาบิเลีย ซ่ึงแบบแผนของการแลกเปล่ียนกลบเกล่ือน หรือท าให้เกิดความเขา้ใจท่ีคลาดเคล่ือน
เก่ียวกบัจุดมุ่งหมายแทจ้ริงของการแลกเปล่ียน ในท านองเดียวกนัปฏิบติัการของสมาชิกสภาผูแ้ทน
ราษฎรท่ีลงพื้นท่ีไปเยีย่มชาวบา้น  ไม่วา่จะเป็นการไปงานแต่งงาน  ไปช่วยงานศพ  ลว้นแลว้แต่ถูก
น าเสนอวา่เป็นการแสดง “น ้ าใจ” แก่คนคุน้เคย ทั้งๆ ท่ีการกระท าดงักล่าวคือการเปล่ียนทุนเศรษฐกิจ
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ในรูปของเงินและส่ิงของช่วยเหลือต่างๆ  ให้กลายเป็นอ านาจเชิงสัญลกัษณ์  นัน่คือ  การสร้างภาพ
ของคนดีมีน ้าใจซ่ึงอาจเปล่ียนเป็นความชอบธรรมท่ีจะไดรั้บเลือกตั้ง 
 

2.  แนวความคดิการรับรู้ข้อมูลข่าวสาร 
 
 2.1  นิยามความหมายของนักวชิาการ 
  ความหมายของการรับรู้ไดมี้นกัวชิาการใหค้วามหมายการรับรู้ไวม้ากมาย อาทิเช่น 
  แคทซ์  และคณะ (Katz and others อา้งถึงใน วทิยาธร  ท่อแกว้, 2551: 49) กล่าววา่  
การรับรู้เป็นส่ิงท่ีเกิดจากความพึงพอใจท่ีจะเลือกรับส่ือ ซ่ึงมีลกัษณะ 3 ประการ คือ 
  1.  Mode  คือ  แบบหรือลกัษณะของความตอ้งการ  เช่น  ตอ้งการให้เพิ่มมากข้ึน  
ตอ้งการใหล้ดนอ้ยลงหรือตอ้งการใหไ้ดม้า 
  2.  Connection  คือ  ลกัษณะจุดประสงคข์องการติดต่อของบุคคลกบัส่ิงภายนอก  คือ 
การติดต่อเพื่อรับข่าวสาร ความรู้ การติดต่อเพื่อความพอใจ เพื่อประสบการณ์ทางอารมณ์ การติดต่อ
เพื่อความเช่ือถือ ความมัน่ใจ ความมัน่คง สถานภาพ และการติดต่อเพื่อเช่ือมโยงความสัมพนัธ์ 
  3.  Referent  คือ บุคคลหรือส่ิงภายนอกท่ีมนุษยโ์ยงการติดต่อไปถึงกนั ไดแ้ก่ ตนเอง  
ครอบครัว  เพื่อนฝงู  ขนบธรรมเนียม  ประเพณี  วฒันธรรม 
  วทิยาธร  ท่อแกว้  (2551: 49)  การรับรู้ทางการเมืองเกิดจากกระบวนการเลือกรับสาร
หรือการเลือกรับรู้ตามความสนใจและประสบการณ์ของตนเอง ซ่ึงการรับรู้มีประสิทธิภาพเพียงใดนั้น
ข้ึนอยูก่บัสภาพแวดลอ้ม หากสารผา่นการกลัน่กรองและตีความแลว้จะก่อให้เกิดความเขา้ใจตามมา  
ในการท าการส่ือสารทางการเมืองเพื่อก่อให้เกิดภาพลกัษณ์ตามที่สถาบนั  องค์กรทางการเมือง  
นกัการเมือง  หรือบุคคลท่ีเก่ียวขอ้งตอ้งการ  “การรับรู้ของกลุ่มเป้าหมายทางการเมือง”  จึงเป็นส่ิงมี
ความสัมพนัธ์กบั  “ภาพลกัษณ์ทางการเมือง” 
  วิทกิง  และ  กู๊ดน๊อด  (Witkin and Goodenough อา้งถึงใน  เอมอร  กฤษณะรังสรรค)์  
รูปแบบการคิดแบบพึ่งพาและแบบอิสระเป็นรูปแบบการคิด 2  ขั้ว ซ่ึงแต่ละขั้วต่างมีประโยชน์มีคุณค่า
และมีความเหมาะสมกบัสภาพการณ์ท่ีแตกต่างกนั ดงันั้น แต่ละรูปแบบการคิดจะมีคุณค่าต่อเมื่อ
รูปแบบการคิดถูกใชไ้ดเ้หมาะสมกบัสภาพการณ์นั้นๆ 
  1.  บุคคลท่ีมีรูปแบบการคิดแบบพึ่งพา (Field Dependence) ลกัษณะเด่นของบุคคล
ท่ีมีรูปแบบการคิดแบบพึ่งพาคือมีการรับรู้และจดจ าขอ้มูลข่าวสาร ในลกัษณะภาพรวมและคงสภาพ
ของขอ้มูลไวเ้หมือนเดิมตามท่ีขอ้มูลปรากฏ โดยไม่มีการปรับเปล่ียนหรือจดัระบบขอ้มูลใหม่ มี
ความสามารถและทกัษะทางสังคมดีเป็นบุคคลท่ีชอบท างานร่วมกบัผูอ่ื้น มีความสามารถในการอยู่
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ร่วมกบัผูอ่ื้นไดดี้มีความเขา้ใจผูอ่ื้น ตอ้งการมิตรภาพ ตอ้งการความคิดเห็นของผูอ่ื้นร่วมในการตดัสินใจ
และแกปั้ญหา  ชอบท่ีจะเรียนเป็นกลุ่มและชอบการเรียนท่ีมีปฏิสัมพนัธ์กบัเพื่อนในชั้นเรียนรวมทั้ง
กบัผูส้อนดว้ย  ตอ้งการการเสริมแรงภายนอก  (extrinsic Reinforcement)  เช่น  ค าชมเชยของผูอ่ื้น
มากกวา่การเสริมแรงภายในสามารถเรียนรู้ไดดี้เม่ือผูส้อนมีการจดัล าดบัระบบระเบียบและโครงสร้าง
ของเน้ือหาท่ีสอนแลว้อยา่งดีเรียนรู้เน้ือหาท่ีเก่ียวขอ้งกบัสังคมไดดี้ 
  2.  บุคคลท่ีมีรูปแบบการคิดแบบอิสระ  (Field Independence)  ลกัษณะเด่นของบุคคล
ท่ีมีรูปแบบการคิดแบบน้ี  คือ  มีการรับรู้ขอ้มูลข่าวสารและจดจ าในลกัษณะวิเคราะห์แยกแยะขอ้มูล  
และมีการเปรียบเทียบความแตกต่างและความเหมือนระหวา่งขอ้มูลท่ีไดรั้บมาใหม่  กบัขอ้มูลเก่าท่ี
มีอยูเ่ดิม  มีการปรับเปล่ียนโครงสร้างและจดัระเบียบข่าวสารขอ้มูลท่ีไดรั้บใหม่ตามความเขา้ใจของ
ตนเอง  มกัจะมีความสามารถและทกัษะทางสังคมนอ้ยมีความเป็นตวัของตวัเองสูง  มีการตดัสินใจ
โดยอาศยัความคิดของตนเองเป็นหลกั สามารถเรียนรู้ไดดี้ในสภาพการเรียนรู้ท่ีมีลกัษณะเป็นรายบุคคล
และใหอิ้สระแก่ผูเ้รียน  ชอบการเรียนท่ีให้ผูเ้รียนตั้งเป้าหมายของงานดว้ยตนเองและตอบสนองต่อ
การเสริมแรงภายใน  เช่น  ความตอ้งการมาตรฐานและค่านิยมของตนเอง  มากกว่าการเสริมแรง
ภายนอก  ชอบท่ีจะพฒันากลวิธีการเรียนดว้ยตนเอง  ชอบท่ีจะจดัระบบโครงสร้างของเน้ือหาท่ีเรียน
ดว้ยตวัเอง  จึงไม่มีปัญหาแมเ้อกสาร/วสัดุประกอบการเรียนจะอยู่ในรูปแบบท่ีขาดการจดัระบบ
โครงสร้างของเน้ือหา 
  การ์ดเนอร์  และคณะ  (Gardner et al., 1959)  อธิบายความแตกต่างของบุคคลในแง่
ของการรับรู้และการเก็บจ าข่าวสารขอ้มูล โดยจ าแนกออกเป็น 2 ลกัษณะ คือ 
  1.  รูปแบบการคิดแบบปรับให้เรียบ  (levelling)  หมายถึง  การท่ีบุคคลมีแนวโนม้
ท่ีจะรับรู้ส่ิงเร้าหรือเหตุการณ์ใหม่ในลกัษณะเดิมๆ  เหมือนท่ีเคยเก็บจ าไวแ้ลว้  จึงมกัจะรับรู้วา่ส่ิง
ใหม่เหมือน/คลา้ยของเดิม  ชอบการใชเ้หตุผลเชิงนามธรรม  ภาพในความจ ามกัไม่คงท่ี  พร่ามวัและ
ไม่แม่นย  า 
  2.  รูปแบบการคิดแบบลบัให้คม  (sharpening)  หมายถึง  ลกัษณะท่ีบุคคลมีแนวโนม้
ท่ีจะรับรู้ส่ิงเร้า/เหตุการณ์ใหม่ในลกัษณะท่ีแยกแยะเพ่งความสนใจเพื่อพิจารณาให้เห็นชดัเจนใน
ความแตกต่าง  ระหวา่งส่ิงใหม่กบัส่ิงท่ีเคยเก็บจ าไวแ้ลว้  ชอบการใชเ้หตุผลเชิงรูปธรรม  มีการรับรู้
เก่ียวกบัเวลาท่ีชดัเจน  ภาพในความจ าจะคงอยูน่าน  ความทรงจ าหลกัจะอยูใ่นลกัษณะของภาพ 
  เคอร์ตนั  (Kirton, 1987  อา้งใน  เอมอร  กฤษณะรังสรรค์)  แบ่งลกัษณะรูปแบบ
การคิดตามลกัษณะการแกปั้ญหาเป็น  2  ลกัษณะ  คือ 
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  1.  นกัดดัแปลง  (adaptor)  เป็นผูท่ี้ชอบ  “ท าส่ิงท่ีดีกวา่/ดีข้ึนกวา่เดิม”  โดยมีแนวทาง
ในการท างานท่ีมีระเบียบและแม่นย  า  เป็นนกัคิดหาค าตอบสรุป  (convergence)  แสวงหามติเอกฉนัท์
โดยอิงวธีิการท่ีก าหนดข้ึน  สามารถจดัการบริหารไดดี้ในขอบเขตของระบบท่ีวางไวแ้ลว้ 
  2.  นกัสร้างใหม่  (innovator)  เป็นผูท่ี้ชอบ  “ท าส่ิงท่ีแตกต่าง”  มีแนวทางการ
ท างานในลกัษณะท่ีไม่มีล าดบัขั้นตอน  ตดัสินใจโดยอิสระ  เป็นผูท่ี้เปล่ียนแปลงความคิดได้
ตลอดเวลา  มีอุดมการณ์และสามารถบริหารจดัการในภาวะวกิฤติไดดี้ 
  ลินด่ิง  และ  เลนเนอร์  (Riding & Rayner, 1998)  แบ่งบุคคลออกเป็นประเภทตาม
กระบวนการประมวลสารสนเทศและการเก็บจ า ซ่ึงในกระบวนการของการประมวลข่าวสารขอ้มูลนั้น  
เม่ือบุคคลรับข่าวสารขอ้มูลมาแลว้จะมีการแปลงรูปข่าวสารและเก็บจ าไวใ้น  2  ลกัษณะ  คือ  เป็น
รูปภาพและเป็นค าพูดและจะดึงส่ิงท่ีเก็บจ าน้ีออกมาใชใ้นการคิดตามลกัษณะท่ีเก็บจ าไว ้เช่น ถา้เราเก็บ
จ าขอ้มูลนั้นไวใ้นลกัษณะท่ีเป็นรูปภาพเม่ือเวลาท่ีเราคิดถึงส่ิงนั้นหรือเรียกขอ้มูลนั้นออกมาใชง้าน  
ขอ้มูลนั้นก็จะออกมาในลกัษณะของรูปภาพแต่ถา้เราเก็บจ าไวใ้นลกัษณะของถอ้ยค า  เวลาท่ีเราเรียก
ขอ้มูลออกมาใชใ้นการคิด  ขอ้มูลท่ีเรานึกก็จะออกมาเป็นถอ้ยค า  โดยปกติบุคคลจะมีการแปลงรูป
ขอ้มูลข่าวสารไดใ้นทั้งสองลกัษณะ อยา่งไรก็ตามในทางการวจิยัยงัพบวา่  บุคคลหน่ึงๆ  มีแนวโนม้
ท่ีจะใชก้ารแปลงข่าวสารขอ้มูลในรูปแบบหน่ึงมากกวา่อีกรูปแบบหน่ึง ซ่ึงเรียกวา่เป็นสไตล์ของผูน้ั้น
และก็มีเพียงบางคนเท่านั้นท่ีสามารถปรับเปล่ียนรูปแบบการคิดให้มีทั้งการคิดท่ีเป็นค าพูดและการ
คิดท่ีเป็นภาพไดเ้ท่าๆ กนั โดยยดืหยุน่ไปตามสภาพการณ์ท่ีเหมาะสม 
  แอลมอนด์  และ เวอร์บา  (Almond & Verba  อา้งถึงในพรศกัด์ิ  ผอ่งแผว้, 2545:  
116)  แนวความคิดทางวฒันธรรมท่ีใชใ้นทางรัฐศาสตร์เกิดจากอิทธิพล  3  กระแส  คือ  กระแสท่ี  
1)  ความคิดของ  Max  Weber  ท่ีเก่ียวกบัจารีตประเพณี  (tradition)  กระแสท่ี  2)  แนวทางการ
วเิคราะห์แบบโครงสร้างนิยมของ  Talcott  Parsons  และ  3)  กระแสการท าวิจยัตามหลกัพฤติกรรม
นิยมท่ีเนน้การวจิยัแบบสุ่มตวัอยา่ง 
  วฒันธรรมการเมืองเร่ิมตน้จากกการอบรมกล่อมเกลาทางสังคม  ซ่ึงเป็นทั้งระดบั
ครอบครัว  นอกครอบครัวและการเรียนรู้ในระบบการเมืองท่ีเป็นจริงภายในสังคม  สั งคมไทยเป็น
สังคมท่ีเนน้ความเป็นอิสระคนในสังคมมีความเป็นปัจเจกบุคคลสูง  การด ารงชีวิตของผูค้นเป็นไป
อย่างสบาย  ไม่ถูกกดดัน  ซ่ึงเป็นการอบรมท่ีเกิดข้ึนในระดับครอบครัว  ส่วนในระดับนอก
ครอบครัว  อิทธิพลของระบบราชการและอ านาจของรัฐ  ค่านิยมอ านาจนิยมมีอิทธิพลต่อการหล่อ
หลอมวฒันธรรมการเมืองท่ียอมรับอ านาจ  และเป็นท่ีน่าสังเกตคือกลุ่มคนในสังคมบางส่วนของ
ไทยก็เรียนรู้การต่อตา้นอ านาจและการมีพฤติกรรมการเมืองรูปแบบอาริยะขดัขืนมากข้ึน  อนัเป็น
ผลจากการเขา้ใจสภาพการเรียนรู้ทางการเมืองและการเปิดการใหเ้สรีภาพภายในระบบการเมือง  ซ่ึง
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การเปล่ียนแปลงเช่นน้ีเป็นการเปล่ียนแปลงท่ีข้ึนอยู่กบัสภาพแวดลอ้มทางสังคมและสถาบนัทาง
สังคมและการเมืองท่ีปัจเจกชนนั้นได้สัมผสั  พฤติกรรมพื้นฐานของคนไทยบางอย่าง เช่น  การ
แสดงออกความตอ้งการท่ีไม่ตรงไปตรงมา  หลีกเล่ียงการแสดงออกท่ีเปิดเผย  หลีกเล่ียงความ
ขดัแยง้ซ่ึงเป็นนิสัยพื้นฐานของสังคมท่ีท าให้กระบวนการและพฤติกรรมการมีส่วนร่วมไดมี้การ
บิดเบือนในสังคมไทย  เป็นส่วนหน่ึงท่ีสังคมไทยพฒันาการเป็นสังคมท่ีมีวฒันธรรมการเมืองแบบ
มีส่วนร่วมท่ีจอมปลอม  (เครตนั  2545)  และเป็นสาเหตุการไร้เสถียรภาพทางการเมืองแบบ
ประชาธิปไตยและการเขา้จุดคุณภาพของประชาธิปไตย  (quality  of  democracy)  ท่ีแทจ้ริง 
 2.2  องค์ประกอบการรับรู้ 
  องคค์วามรู้ทางศาสตร์นั้นประกอบดว้ยแนวความคิดท่ีนกัวิชาการตรวจสอบแลว้
และเห็นวา่เอ้ืออ านวยต่อการบรรลุเป้าหมายของศาสตร์  (Reynolds,  1977: 1)  ไดแ้ก่  การบรรยาย  
อธิบายและท านายปรากฏการณ์ท่ีมนุษยป์ระสพพบเห็นในเบ้ืองตน้พึงตระหนกัวา่ความรู้ทางศาสตร์
คือระบบท่ีก าหนดข้ึนเพื่ออธิบายและท านายส่ิงต่างๆ  แต่ก็มีบางส่ิงท่ีความรู้ทางศาสตร์ไม่สามารถ
อธิบายหรือท านายได ้ (พรศกัด์ิ  ผอ่งแผว้,  2545: 88) 
  โดยทัว่ไปนกัวิชาการมีความเห็นวา่องคค์วามรู้ให้ประโยชน์อยา่งนอ้ย 5 ประการ คือ 
  1.  ช่วยจดัระเบียบ จดัประเภท ของส่ิงทั้งหลาย 
  2.  ท านายปรากฏการณ์ในอนาคต 
  3.  อธิบายปรากฏการณ์ในอดีต 
  4.  ช่วยท าใหเ้กิดความเขา้ใจปรากฏการณ์ 
  5.  ช่วยในการควบคุมปรากฏการณ์ 
  กระบวนการของผูรั้บสารจะท าหน้าท่ีในการกลัน่กรองข่าวสารในการรับรู้ของ
บุคคล วทิยาธร  ท่อแกว้  (2551: 47)  ดงัน้ี 
  1.  องคป์ระกอบดา้นจิตใจ  ขอ้มูลข่าวสารไม่วา่จะมีอยูม่ากมายเพียงใด  หากผูรั้บ
สารไม่มีความสนใจและไม่รับรู้ในข่าวสารนั้นระบบของการส่ือสารเพื่อการรับรู้ก็จะไม่เกิดข้ึนเลย  
โดยกระบวนการผูรั้บสารแต่ละบุคคลเลือกรับข่าวสารพิจารณาจาก  3  ขั้นตอน  คือ 
   1)  การเลือกเปิดรับสารและเลือกสนใจ  (Selective Exposure or Selective 
Attemtion)  เป็นกระบวนการภายในบุคคลท่ีพิจารณาว่าพร้อมท่ีจะเปิดรับสารหรือไม่  จะเลือกรับ
สารประเภทไหน  จากส่ือใดหรือเลือกท่ีจะรับส่ือท่ีมีความน่าสนใจกบัสารท่ีสอดคลอ้งของแต่ละ
บุคคล  โดยแนวโนม้ท่ีผูรั้บสารจะเลือกสนใจหรือเปิดรับข่าวสารเพื่อสนบัสนุนทศันะเดิมท่ีตนเอง
เคยมีอยูแ่ละหลีกเล่ียงข่าวสารท่ีขดัแยง้กบัความรู้สึกนึกคิดของตนเอง 
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   2)  การเลือกรับรู้และตีความ  (Selective Perception or Selective Interpretation)  
เป็นกระบวนการกลัน่กรองข้ึนมา  เม่ือบุคคลเลือกเปิดรับข่าวสารจากแหล่งหน่ึงแหล่งใดแลว้ผูรั้บสาร
แต่ละคนอาจจะตีความหมายข่าวสารท่ีไดม้าแตกต่างจากคนอ่ืน  โดยแต่ละคนจะเลือกรับสารและ
ตีความตามความเขา้ใจของตนเองหรือตามทศันคติ  ประสบการณ์  ความเช่ือ  ความตอ้งการ  และ
สภาวะทางอารมณ์  แต่ทั้งน้ีเม่ือบุคคลเลือกเปิดรับข่าวสารจากแหล่งหน่ึงแหล่งใดก็ใช่วา่ข่าวสารนั้น
จะถูกรับรู้ตามเจตนารมณ์ของผูส่้งสารทั้งหมด  ทั้งน้ีอาจข้ึนอยูก่บักระบวนการคิดและการตดัสินใจ
ของผูรั้บสาร 
   3)  การเลือกจดจ า  (Selective  Interpretation)  เป็นกระบวนการกลัน่กรองขั้น
สุดทา้ยท่ีมีผลต่อการส่งสารไปยงัผูรั้บสาร  หากความเขา้ใจนั้นจะพฒันาต่อไปเป็นการยอมรับท่ีถาวร  
พร้อมท่ีจะจดจ าระยะยาว  บุคคลต่างๆ  จะมีพฤติกรรมในการเปิดรับข่าวสารดว้ยสาเหตุต่างๆ กนั  
ไดแ้ก่  ความเหงา  ความอยากรู้อยากเห็น  ดงันั้น  จึงเป็นลกัษณะของทศันคติท่ีผูรั้บสารตั้งใจท่ีจะ
เลือกจดจ าข่าวสารเฉพาะส่วนท่ีตรงกบัความสนใจ  ตามตอ้งการทางทศันะของตนเองและมกัจะลืม
ในส่วนท่ีตนเองไม่สนใจหรือไม่เห็นดว้ยไดง่้ายกวา่ 
  2.  องคป์ระกอบทางดา้นสังคม  อิทธิพลทางออ้มสามารถสร้างประสบการณ์และ
การปลูกฝังทศันคติ  ความคิด  รวมทั้งพฤติกรรมทัว่ไปของผูรั้บสาร  องคป์ระกอบท่ีส าคญัไดแ้ก่ 
   1)  สภาพแวดล้อม  นับเป็นสถาบันหน่ึงท่ีก่อให้เกิดการเรียนรู้ทางสังคม  
โดยเฉพาะสภาพแวดลอ้มทางครอบครัว  ไม่วา่จะเป็นตวัก าหนดส่ิงเร้า  หรือตวัข่าวสารท่ีบุคคลควร
จะรับรู้หรือตอบสนองต่างๆ  รวมทั้งการคาดคะเนผลท่ีเกิดจากพฤติกรรมท่ีแสดงออก 
   2)  ครอบครัว  นบัเป็นสถาบนัแรกท่ีมีความใกลชิ้ดท่ีสุดของมนุษย ์ ถึงแมว้่า
บทบาทของครอบครัวจะมีความแตกต่างกนัไป  ภายใตร้ะบบสังคมขนาดใหญ่  สังคมเมืองหรือ
สังคมชนบท  แต่ละครอบครัวกลบัมีผลต่อการสร้างพฤติกรรมและการรับรู้ของแต่ละบุคคลได้
เสมอ  ครอบครัวเปรียบเสมือนส่ือกลางท่ีจะท าหนา้ท่ีควบคุม  ก ากบั  ดูแลความประพฤติ  มีอิทธิพล
ต่อการเปล่ียนแปลงทางดา้นค่านิยม  ทศันคติ  ความเขา้ใจ 
   3)  กลุ่มเพื่อน  เป็นกลุ่มบุคคลท่ีมีการพบปะเป็นประจ า  หรือพูดคุยท่ีท าให้
เกิดการสนองตอบต่อความตอ้งการในการเรียนรู้  การให้ค  าปรึกษา  การสร้างกระบวนการความรู้สึกนึก
คิด  และเปรียบเสมือนการก าหนดพื้นฐานเส้นทางเพื่อเขา้ไปสู่สังคมใหก้บัตนเอง 
   4)  วฒันธรรม ขนบธรรมเนียม ประเพณี  สภาพวฒันธรรมของสังคมในแต่ละ
สังคม ลว้นแต่เป็นเคร่ืองกล่อมเกลากระบวนการทางดา้นความคิด ค่านิยม ทศันคติ และสัญลกัษณ์
อ่ืนๆ  ท่ีมนุษยไ์ดส้ร้างข้ึน  เพื่อด าเนินการจดัการกบัรูปแบบพฤติกรรมของตนเอง  วฒันธรรมจะมี
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อิทธิพลต่อพฒันาการบุคลิกภาพของบุคคล  โดยการมุ่งหวงัอบรมสมาชิกให้ประพฤติปฏิบติัตาม
แนวทางท่ีเป็นท่ียอมรับภายในสังคมนั้นๆ   
   5)  อายุ  อาชีพ  เพศ  ระดบัการศึกษา  และรายได ้ เป็นตวัก าหนดความสนใจ
ในการแสวงหาข่าวสารของผูรั้บและมีส่วนในการสร้างทางจิตใจ  ท าให้เกิดกระบวนการในการ
เลือกสรรข้ึน  เม่ือมีการรับรู้เกิดข้ึนการแสดงความคิดเห็นสามารถจ าแนกเกิดข้ึนมาได ้ ความพร้อม
องคป์ระกอบของวฒันธรรมครอบครัว  กลุ่มเพื่อน  และลกัษณะบุคลิกภาพเขา้มาเก่ียวขอ้งดว้ยเสมอ  
และการรับรู้ก็สามารถแปรเปล่ียนให้กลายเป็นความวิตกกงัวล  เกรงใจ  หรือความรัก  เป็นเสมือน
การสร้างอารมณ์ในลกัษณะเชิงภาวะสันนิษฐาน  (Hypothetical Constructs)  การรับรู้จึงมีส่วนประกอบ
พื้นฐาน 3 ขั้นตอนเป็นตวัก าหนด คือ ส่วนประกอบในเร่ืองการรู้  การเขา้ใจ  ส่วนประกอบทางอารมณ์  
และส่วนประกอบทางพฤติกรรม 
 2.3  กระบวนการรับรู้ข่าวสารทางการเมือง 
  วิทยาธร  ท่อแกว้  (2551: 50-51)  กลุ่มเป้าหมายในการเผยแพร่ข่าวสารส่งผา่นขอ้มูล
ท่ีไดรั้บเหล่านั้นไปสู่กระบวนการคิดสามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 3 ขั้นตอน คือ การเลือกรับรู้  (Perceptual  
Selection)  การรวบรวม  (Perceptual Organization)  และการตีความ  (Perceptual Interpretation)  
รายละเอียดดงัน้ี 
  1.  การเลือกรับรู้  คือ  การท่ีผูบ้ริโภคเปิดรับต่อส่ิงเร้าทางการตลาดและให้ความ
สนใจต่อส่ิงเร้านั้น  โดยเลือกรับตามความตอ้งการและส่ิงเร้าท่ีตรงกบัทศันคติของตนเอง  ขั้นตอน
ในการเลือกประกอบดว้ย 
   1)  การเลือกเปิดรับ  (Selective Exposure)  เกิดข้ึนจากการท่ีผูบ้ริโภคเปิดรับ
ผา่นประสาทสัมผสัโดยการกระตุน้ของส่ิงเร้า ซ่ึงระดบัของการเปิดรับน้ีมีผลมาจากความสนใจและ
ความเก่ียวพนัของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อส่ิงกระตุน้นั้นๆ  ดว้ยอีกทางหน่ึง 
   2)  การเลือกตั้งใจรับ  (Selective Attention)  ส่ิงกระตุน้ท่ีไดเ้ปิดรับมาทั้งหมด
จะถูกน ามากลัน่กรองดว้ยกระบวนความคิดต่างๆ  และกระบวนการก่อนความใส่ใจ  (Preattentive  
Processing)  ในการคดัสรรส่ิงกระตุน้บางอยา่งออกไป  โดยจะเลือกสนใจส่ิงกระตุน้ท่ีมีความส าคญั
ท่ีสุด  หรือเป็นส่ิงท่ีชอบและสอดคล้องกับความรู้และพฤติกรรมดั้ งเดิมของตนก่อนท่ีจะเข้าสู่
กระบวนการประมวลผลของผูบ้ริโภค 
   3)  การเลือกเขา้ใจ  (Selective Comprehension)  การตีความหมาย  จดัประเภท
และพิจารณาส่ิงกระตุน้ให้สอดคลอ้งกบัความตอ้งการ  ทศันคติ  ประสบการณ์และบุคลิกภาพของ
แต่ละคน  ดงันั้น  การรับรู้ในส่ือการตลาดเดียวกนัของผูบ้ริโภคสองคนอาจเลือกตีความและมีความ
เขา้ใจท่ีแตกต่างกนั 
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  2.  การรวบรวม คือ การท่ีผูบ้ริโภคท าการรวบรวมและประมวลขอ้มูลและส่ิงกระตุน้
ท่ีเปิดรับเขา้ทั้งหมดดว้ยกนัเพื่อให้เกิดความเขา้ใจในส่ิงท่ีตวัเองสนใจในภาพรวม โดยหลกัการท่ีส าคญั
ของ  Gestalt  ในการประมวลส่ิงต่างๆ มี  3  องคป์ระกอบ  คือ 
   1)  การเติมส่วนท่ีขาดหายไป  (Closure)  ในการส่ือสารการตลาดเพื่อให้มี
ใจความท่ีสมบูรณ์  ซ่ึงในงานศึกษาวิจยัของ  Heimbach  and  Jacoby  (1972, Cited in Assael, 1998)  
พบวา่ การโฆษณาท่ีสมบูรณ์จะสามารถเพิ่มความตั้งใจและการจดจ าของผูบ้ริโภคได ้
   2)  การจดักลุ่มขอ้มูล  (Chunking หรือ Grouping Information)  ผูบ้ริโภคมกัรับรู้
กลุ่มของขอ้มูลมากกวา่ขอ้มูลท่ีแยกจากกนั  โดยผูบ้ริโภคจะน าส่วนยอ่ยของขอ้มูลท่ีไดรั้บมารวบรวม
และเติมเต็มให้เกิดความหมายจากส่ิงกระตุน้ที่มีลกัษณะ  ความเหมือนหรือความใกลเ้คียงกนั  
(Proximity) ความคลา้ยกนั (Similarity) ความต่อเน่ือง (Continuity) ซ่ึงการรวมกลุ่มของลกัษณะท่ี
กล่าวมาน้ี จะช่วยท าใหผู้บ้ริโภคเกิดการประมวลผลขอ้มูลได ้
   3)  ลกัษณะโดยรวมของขอ้มูล  (Context)  ผูบ้ริโภคจะแยกการรับรู้ส่ิงกระตุน้
โดยแบ่งออกเป็น  2  ลกัษณะ  คือ  ส่วนท่ีเป็นรูปร่าง  (Figure)  ซ่ึงมีความโดดเด่นและสะดุดตาออก
จากส่วนท่ีเป็นพื้นหลงั  ท่ีมีความเด่นและส าคญันอ้ยกวา่  (Ground) ดงันั้น การเลือกใชส่ื้อสารตลาด
ท่ีต่างกนัจึงมีผลต่อการรับรู้ส่ิงกระตุน้ท่ีต่างกนัดว้ย 
  3.  การตีความหมาย  คือ  กระบวนการท่ีเกิดข้ึนหลงัจากผูบ้ริโภคไดเ้ลือกและ
รวบรวมส่ิงเร้า  และท าการตีความโดยอาศยัหลกั  2  ประการในการตีความหมายขอ้มูลทางการตลาด  
คือ 
   1)  การแบ่งขอ้มูลเป็นประเภท  (Perceptual  Categorization)  โดยจดัออกเป็น
กลุ่มยอ่ยเพื่อให้เกิดความเขา้ใจไดง่้ายข้ึนดว้ยกระบวนการอนัรวดเร็ว  โดยอาศยัการใช้สัญลกัษณ์
หรือหน่วยความคิด  (Schema)  ส่ิงกระตุน้ท่ีผูบ้ริโภคสร้างข้ึนเพื่อใช้ในการจดจ าระยะยาว  และ
สัญลกัษณ์ยอ่ย  (Subtyping)  ในการพฒันาสัญลกัษณ์หรือหน่วยความคิดใหส้ัมพนัธ์กบัตวัสินคา้ 
   2)  การตั้งขอ้สรุปเอง  (Perceptual  Inference)  ขั้นตอนท่ีผูบ้ริโภคจะให้ขอ้สรุป
เก่ียวกบัตวัสินคา้และตราสินคา้เป็นการพฒันาผสมผสานระหวา่งส่ิงเร้าสองตวั  ไดแ้ก่  สัญลกัษณ์
ส่ือความหมายและสินคา้โดยผา่นกระบวนการใหส้ัญลกัษณ์  (Semiotics)  คือ การสรุปความหมายท่ี
ผูบ้ริโภคตีความจากสัญลกัษณ์  เช่น  การเช่ือมโยงสัญลกัษณ์ท่ีมีความหมายบางอยา่งเขา้กบัสินคา้และ
การเกิดภาพลกัษณ์ (Image) หมายถึง  การรับรู้โดยรวมของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อขอ้มูลท่ีมาจากหลายแห่ง  
เม่ือน ามาผสมผสานท าใหเ้กิดภาพลกัษณ์ในใจกลุ่มเป้าหมายทางการเมือง 
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3.  แนวความคดิเกีย่วกบักระบวนการขั้นตอนการหาเสียง 
 
 3.1  การวางแผน 
  การวางแผนเป็นขบวนการหน่ึงในการบริหารงานให้ลุล่วงตามเป้าหมายท่ีตั้งไว ้ 
การวางแผนจึงมีความส าคญัต่อการบริหารงานจ าเป็นตอ้งมีการวางแผน  หากขาดการวางแผนก็ไม่
สามารถด าเนินการไปไดต้รงกบัเป้าหมาย  มีประสิทธิภาพและในทิศทางท่ีถูกตอ้ง  นอกจากน้ีการ
วางแผนยงัช่วยใหเ้กิดการประสานงาน ขจดัความขดัแยง้และปัญหาในการปฏิบติังาน รวมทั้งลดความ
ซับซ้อนของงานลงไดอี้กดว้ย การณรงค์หาเสียงเลือกตั้งเป็นงานท่ีมีขั้นตอนสลบัซับซ้อน เพราะ
เป็นงานท่ีเก่ียวขอ้งกบัพฤติกรรมของประชาชนเป้าหมาย  เช่น  การไปลงคะแนนเสียงให้กบัผูส้มคัร
รับเลือกตั้ง  การใหก้ารสนบัสนุนผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  เป็นตน้  จึงตอ้งพิจารณาให้ตรงกบับุคคล เวลา
และสถานท่ีการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งจึงจะไดผ้ล ฉะนั้น การวางแผนหาเสียงเลือกตั้งจึงเป็นเร่ืองท่ี
จ าเป็นอยา่งยิง่ 
  นิวแมนและเชฟท ์ (B.I. Newman and J.N. Sheth อา้งถึงใน ชวนะ  ภวกานนัท์, 
2551: 124)  ไดน้ ารูปแบบแนวคิดของ  Maarek  มาสร้างจ าลองการแสดงกระบวนการการตลาด
การเมืองท่ีละเอียดและชัดเจน  ตลอดจนมีตวัช้ีวดั  (Indicators) โดยเฉพาะกระบวนการท่ีเรียกว่า  
“การใช้พลงัทางส่ิงแวดลอ้มเพื่อการรณรงคท์างการเมือง”  สามารถน าไปเช่ือมโยงต่อแนวคิดการ
ส่ือสารการตลาดทางการเมือง  ดงัแผนภาพ 
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  แมอเร็ค  (P.J. Maarek  อา้งถึงใน ชวนะ  ภวกานนัท์, 2551: 123-126) น าแนวคิด
กลยทุธ์ทางการตลาดมาใชใ้นการตลาดการเมืองหรือท่ีเรียกวา่  “Main Line of Campaign”  หรือการ
ก าหนดสายหลกัหรือเส้นเขตการท างานหลกัการรณรงค ์ดงัภาพต่อไปน้ี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี  2.3  การก าหนดสายหลกัหรือเส้นเขตการท างานหลกัในการรณรงค ์
 

ที่มา  :  ประยกุตเ์ป็นแนวคิดผูเ้ขียนจาก  P.J.  Maarek.  Political  Marketing  and  Communication.  London  :  John   Libbey,  1995. 

การก าหนสายหลกัหรือเส้นเขตการท างานหลกัในการรณรงค์ 

การรณรงคเ์พื่อสร้างภาพลกัษณ์  การรณรงคเ์พื่อการเลือกตั้ง 

ส ารวจวดัระดบั 
ความนิยม 

โพลวดัประชามติ 

การวเิคราะห์ฝ่ายตรงขา้ม 
(ทั้งช่วงระยะเวลารณรงคก์ารเลือกตั้ง

และเม่ือเป็นรัฐบาล/ฝ่ายคา้น) 

การวเิคราะห์หาวธีิ 
การส่ือสารท าใหเ้กิด 

มรรคผล 

การก าหนดกลุ่มเป้าหมายและวตัถุประสงคก์ารรณรงค ์

การวางแผนรณรงคอ์ยา่งละเอียดรอบคอบ 

รู้จกัเลือกส่ือ  วางกลยทุธ์การส่ือสาร  ก  าหนด 
การสร้างภาพลกัษณ์ใหก้บัตวัผูส้มคัรรับเลือกตั้ง 

ส่ือสาร  การสร้างวสิัยทศัน์  และพนัธกิจใหก้บันโยบายพรรค 

การควบคุม  วเิคราะห์  และประเมินผลแผนรณรงค์ 

ควบคุมและวเิคราะห์  พร้อมทั้งประเมินจุดครองใจ   
กลยทุธ์  กลุ่มเป้าหมายผูเ้ลือกตั้ง  ฝ่ายตรงขา้ม 

ตวัผูส้มคัรและนโยบายพรรค 
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  แฟรงคลิน (Franklin, B.  อา้งถึงใน ชวนะ  ภวกานนัท,์ 2551: 127-128) บทบาท
ของ  Spin-doctor  กบัการใชเ้คร่ืองมือทางประชาสัมพนัธ์เพื่อชยัชนะในทางการเมือง ดงัน้ี 
  1.  ตอ้งมีความสามารถในการเขียนข่าวแจกสกรุ๊ปพิเศษ 
  2.  สร้างกระแสป่ันสังคมในการสร้างวฒันธรรมประชานิยมให้เกิดข้ึนไดต้ลอดเวลา
ตามจงัหวะและเวลา 
  3.  มีความสามารถสร้างภาพลกัษณ์ทางการถ่ายภาพ ข่าววิดีโอ ข่าวทางวิทยุโทรทศัน์  
และวทิยกุระจายเสียง  และเคเบิลทีวี 
  4.  วางจงัหวะการจดักิจกรรมเทียมหรือปาห่ีท่ีลวงคน หรือ “ลูกเล่น” (Pseudo-event or  
“Gimmicks”)  มุ่งใหเ้กิดความสนใจต่อส่ือ 
  5.  เขา้ท างานร่วมกบัคณะกรรมการพรรคการเมืองในการควบคุมและสร้างภาพลกัษณ์
ดว้ยการจดักิจกรรม วิจยัประวติัพรรค ตลอดจนผูบ้ริหารและกรรมการพรรค เขียนบทแสดงแก่ผูบ้ริหาร
พรรคในการประชุมใหญ่พรรค ประชุมยอ่ย ยามวิกฤต หรืออยูเ่บ้ืองหลงัการออกหนงัสือของผูบ้ริหาร
พรรค  (Ghost  Writer) 
  6.  ท างานตลอด 24 ชัว่โมง เพื่อสร้างกลยทุธ์ทั้งเชิงรุกและเชิงรับ  สถานการณ์ทาง
การเมืองท่ีเปล่ียนแปลงตลอดเวลา 
  7.  จดัรวบรวมทีมงานท่ีมีประสิทธิภาพ   
  นลินี  ทวสิีน (บทความ) การเลือกตั้งผา่นระบบส่ือสารสมยัใหม่เป็นทางเลือกใหม่
ท่ีเพิ่มข้ึนมา ขณะท่ีการเลือกในรูปแบบเดิมก็ยงัคงมีอยู่ส าหรับคนท่ีสะดวกในการเดินทางไปเลือกตั้ง  
การเลือกตั้งผา่นการส่ือสารทางไกลนั้น จะเหมาะส าหรับคนในประเทศท่ีอพยพยา้ยถ่ินให้สามารถ
ใชสิ้ทธิไดโ้ดยไม่จ  าเป็นตอ้งเดินทางกลบับา้น เป็นการประหยดัค่าใชจ่้ายในการเดินทาง ประหยดัเวลา  
ประหยดังบประมาณการเลือกตั้งของภาครัฐและเหมาะส าหรับคนไทยในต่างประเทศท่ีตอ้งมีส่วน
ร่วมทางการเมือง นอกจากน้ีการใชเ้ทคโนโลยจีะท าใหส้ามารถประมวลผลการเลือกตั้งไดอ้ยา่งรวดเร็ว
และถูกตอ้งแม่นย  ากว่าการนับคะแนนด้วยบุคคล  อย่างไรก็ตามการลงคะแนนด้วยวิธีน้ีก็ไม่ได้
หมายความวา่การซ้ือสิทธิขายเสียงของนกัการเมืองจะหมดไป 
  สุรพงษ ์ โสธนะเสถียร (2543: 206)  เป้าหมายของการหาเสียงของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  
คือ การแสวงหาการสนบัสนุนในทางการเมืองจากผูมี้สิทธิเลือกตั้ง ซ่ึงสามารถแบ่งการสนบัสนุน
ออกเป็น 2 ประเภท คือ 
  1.  การสนบัสนุนโดยกลุ่ม (group support) กลุ่มในท่ีน้ีอาจเป็นกลุ่มทางการเมืองท่ี
มีขนาดของกลุ่มใหญ่เล็กแตกต่างกนัไป เช่น กลุ่มมดงาน กลุ่มบา้นมิตรภาพ หรือกลุ่มกรุงเทพฯ สดใส  
เป็นตน้  หรืออาจเป็นกลุ่มที่มีการร่วมกนัท ากิจกรรมทางสังคมอื่นๆ เช่น กลุ่มแอโรบิค 94, 
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กลุ่มซอยหลงัสวน,  กลุ่มชนรมวนัพุธ  เป็นตน้  การหาเสียงกบักลุ่มเป้าหมายเหล่าน้ีเป็นการคาดหมาย
วา่จะให้การสนบัสนุนตนหรือพรรคการเมืองท่ีตนสังกดั  โดยมีความเช่ือพื้นฐานวา่ไม่มีความเป็น
กลางทางการเมืองในกลุ่มบุคคลใด การน่ิงเงียบของคนส่วนใหญ่  อยา่งเช่น  กรุงเทพมหานคร 
กลุ่มพลงัเงียบ  (silent majority)  เหล่าน้ี  นานวนัยิ่งเพิ่มปริมาณมากข้ึนจนเป็นท่ีกงัวลใจของฝ่าย
จดัการการเลือกตั้ง 
  2.  การสนบัสนุนโดยปัจเจกชน (individual support) ในกรณีของปัจเจกชนก็มี
ความเช่ือพื้นฐานเช่นกนัวา่ ปัจเจกชนแต่ละคนยอ่มมีบุคคลหรือพรรคการเมืองท่ีตนเองช่ืนชอบและ
มีความผกูพนัพร้อมท่ีจะไปลงคะแนนเสียงใหก้บับุคคลหรือพรรคการเมืองท่ีคนช่ืนชอบดงักล่าว ดงันั้น 
ผูส้มคัรรับเลือกตั้งจึงตอ้งเขา้ใจถึงปัจเจกชนท่ีเป็นพลงัเงียบและปัจเจกท่ีมีความนิยมในพรรคการเมือง
อ่ืนเพื่อโนม้นา้วให้สนบัสนุนตน  ซ่ึงปัจเจกชนทัว่ไปมีมิติในการเลือกสรรข่าวสารอยู ่ 3  ประการ  
(trilogy)  คือ 
   2.1  การเลือกท่ีจะเปิดรับ (selective exposure) การเปิดรับ หมายถึง โอกาส
ของช่องทางการส่ือสารท่ีผูมี้สิทธิเลือกตั้งยอมรับ  โดยการเปิดรับช่องทางการส่ือสารใดส่ือสารหน่ึง
ของผูมี้สิทธิเลือกตั้งเป็นบนัไดขั้นแรกท่ีผูส้มคัรรับเลือกตั้งจะได้รับการสนับสนุนทางการเมือง  
ความรู้ในเร่ืองช่องทางการส่ือสารจึงเป็นประโยชน์ต่อผูส้มคัรรับเลือกตั้งในการสร้างโอกาสให้กบั
ตนเองในการเขา้ถึงปัจเจกชน 
   2.2  การเลือกท่ีจะรับรู้ (selective perception) แมว้า่ผูมี้สิทธิเลือกตั้งจะเปิดรับ
ช่องทางการส่ือสารของผูส้มคัรรับเลือกตั้งแลว้ก็ตาม  แต่ไม่ไดห้มายความวา่ผูมี้สิทธิเลือกตั้งจะยอมรับ
ข่าวสารท่ีส่งมาจากผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  ข่าวสารที่สอดคล้องกบัความนึกคิด  สภาพสังคมของ
กลุ่มเป้าหมายยอ่มไดรั้บความสนใจมากกวา่ 
   2.3  การเลือกท่ีจะจดจ า (selective retention) การจดจ าเป็นขั้นตอนสุดทา้ยใน
กระบวนการยอมรับจากข่าวสารท่ีผูมี้สิทธิเลือกตั้งตระหนกัถึงยอ่มท าให้เกิดการจดจ าในข่าวสารนั้น  
และหากผูมี้สิทธิเลือกตั้งจดจ าข่าวสารของผูส้มคัรรับเลือกตั้งคนใดไดก้็ยอ่มมีโอกาสท่ีจะลงคะแนน
เสียงใหก้บัผูส้มคัรนั้นๆ 
 3.2  รูปแบบการหาเสียง 
  รูปแบบการหาเสียงในอนาคตจะเปล่ียนไป  แมว้า่การเดินทางลงพื้นท่ีเพื่อพบปะ
ประชาชนเพื่อส่ือสารพูดคุยแบบหนา้ต่อหนา้  (face to face communication) ก็ยงัคงมีความส าคญั
อยู ่ แต่จะมีการใชเ้ทคโนโลยีการส่ือสารเขา้มาท าให้การหาเสียงมีประสิทธิภาพมากข้ึน อนัจะช่วย
ใหป้ระหยดัเวลา ประหยดัทุนทรัพย ์และกระจายขอ้ความไดท้ัว่ถึงมากยิง่ข้ึน  ยกตวัอยา่งเช่น 
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  1)  ถ่ายทอดการปราศรัยนโยบายพรรค สามารถถ่ายทอดการปราศรัยผา่นอินเทอร์เน็ต
หรือการส่งสัญญาณดาวเทียมไดท้ัว่ประเทศ ทัว่โลกพร้อมกนัในคราวเดียวท่ีจะท าให้ไม่วา่คนในชนบท  
คนในเมืองและคนไทยในต่างประเทศทัว่โลกสามารถรับขอ้ความปราศรัยไดพ้ร้อมกนั และสามารถ
ตอบโตพ้ดูคุยกนัได ้ เพราะสามารถใชร้ะบบการประชุมทางไกล  (Teleconference)  เขา้มาช่วย 
  2)  ประชาชนเขา้ไปมีส่วนเก่ียวขอ้งกบัพรรคการเมืองได้ใกล้ชิดข้ึน ผ่านระบบ
อินเทอร์เน็ต  Website, chat room และ e-mail  หรือในระบบ Video on demand  ประชาชนมีโอกาส
ปฏิสัมพนัธ์กบันกัการเมืองไดต้ลอดเวลา 
  3)  พรรคการเมืองสามารถมีช่องทีวีเป็นของตนเอง สามารถถ่ายทอดและจดัท า
รายการต่างๆ  ของตนเองไดต้ลอด  24  ชัว่โมง 
  4)  ผูส้มคัร  ส.ส.จะใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีการส่ือสารมากข้ึน  เพื่อน าเสนอ
นโยบายหาเสียง  ตอบปัญหาประชาชนมากกวา่การลงทุนผา่นแผน่พบัหรือลงโฆษณาทางโทรทศัน์ 
  5)  รูปแบบการหาเสียงกบัประชาชนในชนบท  จะเป็นการลงทุนติดตั้งเทคโนโลยี
เพื่อการส่ือสารภายในหมู่บา้น  เพื่อให้คนในหมู่บา้นท่ีมีความลา้หลงัทางเทคโนโลยีสามารถรับรู้
ความเคล่ือนไหวและแสดงความคิดเห็นทางการเมืองได ้
  กฤษณา  ไวส ารวจ (2551: 8)  การหาเสียงของผูส้มคัรเม่ือถึงช่วงระยะเวลาของการ
เลือกตั้งมกัจะปรากฎให้เห็นในหลายรูปแบบทั้งการหาเสียงของผูส้มคัรรับเลือกตั้งเองและการหา
เสียงท่ีไดรั้บการสนบัสนุนจากพรรคการเมือง  โดยทัว่ไปแลว้ลกัษณะการรณรงคห์าเสียงตอ้งอาศยั
บทบาทของหวัคะแนนในทอ้งถ่ินเป็นหลกัมุ่งไปท่ีคนจะมีโอกาสชนะเลือกตั้งมากท่ีสุด  เช่น  ส.ส.
เดิมท่ีมีช่ือเสียงเป็นท่ียอมรับในชุมชนหรือมีต าแหน่งหนา้ท่ี เช่น นายกเทศมนตรี  นายกสภาเทศบาล  
นายแพทย ์ เป็นตน้ การพยายามดึงตวัอดีต ส.ส. ทั้งหลายเขา้มาสังกดัในพรรคย่อมจะสร้างโอกาส
ในการชนะการเลือกตั้งไดม้ากยิ่งข้ึน  ส.ส. เดิมมกัจะมีคะแนนนิยมและมีฐานะอยูแ่ลว้บา้ง  การให้
การสนบัสนุนจากพรรคการเมืองจึงสร้างความมัน่ใจไดว้า่ชยัชนะจะตกเป็นของพรรคการเมืองนั้น  
การเมืองระดบัทอ้งถ่ินมีความส าคญัยิ่งต่อการไดรั้บความส าเร็จในการหาเสียงของผูส้มคัร  ซ่ึงโดย
ปกติแลว้ผูน้ าระดบัทอ้งถ่ินไม่วา่จะเป็นสมาชิกสภาเทศบาล  สมาชิกสภาจงัหวดั  ก านนั  ผูใ้หญ่บา้น  
มกัจะเป็นบุคคลส าคญัในการช่วยหาคะแนนเสียงใหก้บัผูส้มคัรรับเลือกตั้ง 
  สุรพงษ ์ โสธนะเสถียร (2543: 9) ศึกษางานวิจยัการโฆษณาหาเสียงกบัพฤติกรรม
การเลือกตั้งผูว้า่ราชการกรุงเทพมหานคร  พ.ศ. 2543  โดยท าการศึกษาวิเคราะห์ย  ้าอีกคร้ังส าหรับ
การเลือกตั้งผูว้่าราชการกรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2543 เพื่อดูแนวทางการพฒันาของการโฆษณาหา
เสียงท่ีผา่นไป 10 ปี  วา่เป็นอยา่งไร  ตวัแบบเหล่าน้ี ไดแ้ก่ 
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  1.  รูปแบบของการหาเสียงของผูส้มคัร หมายความถึง บทบาทของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  
ซ่ึงประกอบดว้ยวธีิการหาเสียง ท่าทีการหาเสียงของผูส้มคัร โดยมีองคป์ระกอบยอ่ยดงัน้ี 
   1.1  วธีิการหาเสียง  แบ่งออกเป็น  5  ประเภท  ไดแ้ก่ 
     1.1.1  การเล่าเร่ืองหรือพรรณนาความ  (coqnitive function) คือ การพูด
เพื่อให้ข่าวสาร (information) ทางการเมืองหรือเป็นการบอกเล่าเหตุการณ์ทัว่ไป อาทิเช่น ความ
เป็นมาของระบอบประชาธิปไตย กฎหมายบางฉบบัท่ีน่าสนใจหรือข่าวสารเก่ียวกบัการเลือกตั้งก็ได ้ 
ส่วนใหญ่เน้ือหาสาระของการเล่าเร่ืองจะมีลกัษณะเป็นกลางไม่ว่าใครหรือพรรคใดก็พูดคลา้ยกนั  
ไม่มีขอ้แตกต่างกนัเท่าใดนกัในแง่ของการรับรู้ของผูฟั้ง 
    1.1.2  การเนน้ศีลธรรมจรรยา  (moral function)  โดยการพดูถึงความซ่ือตรง  
ซ่ือสัตย ์การมีศีลธรรม ซ่ึงโดยทัว่ไปมกัปรากฏนอ้ยมากในสนามแข่งขนั เพื่อให้ไดรั้บชยัชนะ ยกเวน้
ในกรณีท่ีเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตนของผูส้มคัรรับเลือกตั้งบางคน 
    1.1.3  การพูดเร้าอารมณ์  (cathartic function)  เป็นการพูดท่ีกระตุน้ให้ผูฟั้ง
เกิดความมนั  มีความรู้สึกร่วม และคลอ้ยตามในบางกรณีการพูดให้เป็นเร่ืองตลกยงัมีผลในการส่ือ
ความหมายท่ีตอ้งการดว้ย  การพดูใหผู้ฟั้งรู้สึกมีอารมณ์สนุกกบัเน้ือหาทางการเมือง  ไดแ้ก่  การพูด
ให้เกินเลย  การพูดให้น้อยกว่าความเป็นจริง  การใช้ค  าท่ีมีความหมายตรงกนัขา้มกบัความหมาย
ตวัอกัษร  การจบหรือสรุปอยา่งผดิความคาดหมายของผูฟั้ง  เป็นตน้ 
    1.1.4  การโนม้นา้วใจ  (persuasion)  การโนม้นา้วใจหรือการจูงใจเป็นหวัใจ
ของการหาเสียง  เน่ืองจากเป็นการชกัจูงใจให้ผูฟั้งท่ีมีสิทธิเลือกตั้งสนบัสนุนตน  ส่วนใหญ่มกัเป็น
การขายโครงการ หรือเสนอความคิดแก่ผูฟั้งว่าตนเองหรือพรรคมีโครงการจะท าอะไรบา้ง มี
ประสบการณ์ชีวติ หรือการท างานมาอยา่งไร ประกอบคุณงามความดีอยา่งไรบา้ง  เป็นตน้ และเป็น
การชกัจูงใจใหผู้มี้สิทธิเลือกตั้งออกไปลงคะแนนเสียงดว้ย โดยการแนะน าถึงวธีิการลงคะแนนเสียง
ท่ีถูกตอ้ง  ซ่ึงเป็นการช่วยแกปั้ญหาในเร่ืองบตัรเสียดว้ย 
    1.1.5  การใชค้  าขวญั (slogan) การใชค้  าขวญัเปรียบเสมือนเป็นบทสรุปท่ีสั้น
ท่ีสุดของเน้ือหาของการโฆษณาหาเสียง  ซ่ึงแสดงถึงปัญหาและจุดยืนของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  โดย
ท าให้เหลือเพียงประเด็นท่ีสั้น กะทดัรัดและง่ายแก่การเขา้ใจ เพื่อให้มีสิทธิเลือกตั้งจดจ าได ้การใช้
ค  าขวญัจึงเป็นวธีิการหาเสียงท่ีนิยมใชก้นัมากวธีิหน่ึง 
  1.2  ท่าทีการหาเสียงของผูส้มคัร แยกเป็น 6 ประเภท ไดแ้ก่ 
   1.2.1  การโจมตีผูอ่ื้น (attack) การโจมตีหรือกล่าวหาคู่แข่งหรือพรรคการเมือง
อ่ืนหรือแมแ้ต่การโจมตีรัฐบาลโดยส่วนรวม หรือระบบราชการโดยส่วนรวมเป็นส่วนประกอบท่ีส าคญั
ในการโฆษณาหาเสียง  เพราะการโจมตีคือการท าลายความเช่ือถือของคู่แข่ง ในขณะท่ีตนอยูเ่ท่าเดิม
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หรือมีการยกฐานะข้ึนเพราะไดช่ื้อว่ากลา้พูดกลา้ท าหรือรู้จกัปกป้องผลประโยชน์ของประชาชน  
แต่ในทางกลบักนัการโจมตีคู่แข่งอาจเป็นเคร่ืองหมายของการท่ีตนก าลงัเสียคะแนนนิยมไดจึ้งตอ้ง
พยายามท าลายคะแนนเสียงของฝ่ายตรงข้ามด้วยการโจมตี  ซ่ึงนอกจากน้ีอาจได้รับการโจมตี
กลบัมาดว้ย 
   1.2.2  การปกป้องหรือกล่าวแก้ให้แก่ตนเอง  (defense)  การกล่าวแก้มกัเป็น
การโจมตีกลบัต่อผูริ้เร่ิมหรือการปกป้องตนเองไม่ให้สามารถท าไดใ้นทุกกรณี  เน่ืองจากผูก้ล่าวแก้
ตอ้งพิจารณาดูวา่เน้ือหาความวา่จะเป็นการเดินตามทางท่ีผูโ้จมตีก าหนดไวห้รือไม่ แต่ในทางกลบักนั
การท่ีผูส้มคัรรับเลือกตั้งคนใดถูกโจมตีมากย่อม หมายถึง การท่ีผูน้ั้นก าลงัได้รับความนิยมจาก
ประชาชนอยา่งมาก 
   1.2.3  การเนน้นโยบายและการท างาน  (policy)  เป็นการแสดงท่าทีให้เห็นถึง
ความจริงจงั  ทุ่มเท  และเอาใจใส่ต่องานของผูส้มคัรรับเลือกตั้งเพื่อใหเ้กิดความน่าเช่ือถือ  ส่วนมาก
มกัจะปรากฏควบคู่กบัการเล่าเร่ืองหรือพรรณนาความ 
   1.2.4  การแสดงท่าทีก้าวร้าว  (aggressive)  เป็นการแสดงให้คนทัว่ไปและ
โดยเฉพาะฝ่ายตรงขา้มไดป้ระจกัษ์ถึงความเขม้แข็ง  ความสามารถ  ตลอดจนบารมีของตนซ่ึงอาจ
ไม่ใช่เป็นท่าทีท่ีหยาบคายก็ได ้
   1.2.5  การแสดงท่าทีข่มขู่  (bully)  การข่มขู่ทางการเมืองโดยเฉพาะในระหวา่ง
การรณรงคห์าเสียง มกัเป็นการข่มขู่โดยใชต้วับทกฎหมายเป็นเคร่ืองมือมากกวา่ท่ีจะข่มขู่ดว้ยพละก าลงั  
ซ่ึงจะยิง่ท  าใหผู้ข้่มขู่เสียคะแนนนิยมไป ส่วนใหญ่มกัเป็นการข่มขู่ฝ่ายตรงขา้มดว้ยการแจง้ความขอ้หา
หม่ินประมาทจนถึงขั้นฟ้องร้องต่อศาล 
  สมบติั  จนัทรวงศ์  (2540: 30-36)  รูปแบบการหาเสียงท่ีเปิดเผยหรือเป็นทางการ
ไดจ้  าแนกรูปแบบในการหาเสียงท่ีเปิดเผยหรือเป็นทางการไวด้งัน้ี 
  1.  การใชส่ิ้งพิมพแ์ละการประชาสัมพนัธ์  เป็นการรณรงคห์าเสียงอยา่งเป็นทางการ
เพื่อประชาสัมพนัธ์ให้ประชาชนในเขตเลือกตั้งไดรู้้จกักบัผูส้มคัร  โดยอาจจะท าเป็นป้ายคัตเอา้ท์
ขนาดใหญ่  บอกช่ือ  สังกดัพรรค  พร้อมค าขวญัและรูปภาพของผูส้มคัร  นอกจากนั้นก็มีโปสเตอร์
หรือใบปลิว  หรือการ์ดขนาดเล็กๆ  ส าหรับแนะน าตวัผูส้มคัรซ่ึงอาจจะออกมาเป็นระยะๆ  ในช่วง
ระหวา่งท่ีท าการหาเสียงหรืออาจจะออกมาแกข้่าวท่ีถูกโจมตี  นอกจากน้ี ก็มีการใชร้ถท่ีมีโปสเตอร์
หรือแผน่ป้ายโฆษณา ช่ือ  รูป  หมายเลขประจ าตวัของผูส้มคัรใหว้ิง่กระจายเสียงไปตามชุมชนต่างๆ  
เพื่อใหป้ระชาชนทราบข่าวสารของผูส้มคัร ในกรณีท่ีผูส้มคัรไม่ไดอ้อกไปสัมผสัประชาชนโดยตรง 
  2.  การปราศรัยหาเสียงมีหลายแบบ  คือ  อาจจะเป็นการปราศรัยท่ีท าไปอยา่งมีพิธี
การมีการจดัเวลาปราศรัย  ท่ีมีการนัดหมายหรือประชาสัมพนัธ์ไวล่้วงหน้า  หรืออาจเป็นแบบท่ี
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ผูส้มคัรไดรั้บเชิญใหข้ึ้นเวทีปรากฏตวัและกล่าวค าปราศรัยในงานพิธีต่างๆ  ท่ีหวัคะแนนอา้งโอกาส
จดัข้ึน เช่น งานบวชนาค งานศพ  งานวนัเกิด ฯลฯ  หรืออาจจะเป็นในแบบองคก์รท่ีมีอะไรสักอยา่ง  
ในเขตจงัหวดัท่ีมีลกัษณะภายนอกเป็นองคก์รท่ีเป็นกลางทางการเมือง  เช่น  หอการคา้จงัหวดัจดัการ
อภิปรายข้ึนโดยเปิดโอกาสใหผู้ส้มคัรท่ีเป็นหวัหนา้ทีมของทุกทีมมีโอกาสมาแถลงนโยบายหรือให้
ประชาชนผูเ้ขา้ฟังไดซ้ักถามขอ้ขอ้งใจได ้ เป็นตน้  อย่างไรก็ตามการปราศรัยเพื่อหาเสียงโดยตรง
อาจจะเป็นวธีิหลกัในบางจงัหวดั  ซ่ึงเป็นพื้นท่ีท่ีประชาชนมีความต่ืนตวัทางการเมืองสูง  แต่ในบาง
พื้นท่ีอาจเป็นผลพลอยไดข้องการประชาสัมพนัธ์ตวัผูส้มคัรใหเ้ป็นท่ีรู้จกัเท่านั้น 
  3.  การเขา้ถึงตวัผูมี้สิทธิออกเสียงเลือกตั้งเป็นการหาเสียงแบบท่ีนิยมเรียกกนัว่า  
“การเคาะประตูบา้น”  เป็นท่ีนิยมกนัมากในหมู่ผูส้มคัรหน้าใหม่  โดยเฉพาะอย่างยิ่งในชุมชนท่ีมี
ประชากรหนาแน่น  เพราะนอกจากจะไดภ้าพพจน์ว่าเป็นผูส้มคัรท่ีเขา้ถึงไดแ้ลว้  ยงัจะดูเป็นการ
สร้างความรู้สึกใกลชิ้ดสนิทสนมกบัชาวบา้นไดใ้นระยะเวลาอนัสั้น 
  4.  การใชส่ื้อมวลชนเพื่อการหาเสียง  ส่ือมวลชนทุกประเภทโดยเฉพาะหนงัสือพิมพ์
มีบทบาทท่ีส าคญัในการเลือกตั้ง  โดยเฉพาะการหาเสียงของพรรคการเมืองต่างๆ ในระดบัชาติ 
นกัการเมืองท่ีเกณฑ์เวทีจะพยายามอาศยัคอลมัน์ในหนงัสือพิมพร์ะดบัชาติท าตวัให้เป็นข่าวอยูเ่ป็น
ประจ า  การเป็นข่าวในหนา้หนงัสือพิมพร์ะดบัชาติมีความส าคญัมากยิ่งข้ึน  โดยเฉพาะส าหรับผูส้มคัร
หนา้ใหม่จะให้ความส าคญักบัโอกาสดงักล่าวมาก  เพราะถือไดว้า่เป็นการโฆษณาประชาสัมพนัธ์
ตนเองเป็นอย่างดี  เน่ืองจากผูส้มคัรจะสามารถน าข่าวคราวดงักล่าวไปถ่ายเอกสารแจกจ่ายให้กบั
ชาวบา้น  หรือเพื่อน าลงในเอกสารประชาสัมพนัธ์ท่ีตนท าเลียนรูปแบบของหนงัสือพิมพ ์ ส าหรับ
แจกจ่ายในเขตพื้นท่ีเลือกตั้งอีกทีหน่ึง 
  5.  การใชอิ้ทธิพลจากระบบของราชการกรณีท่ีพรรคการเมืองท่ีไดเ้ป็นรัฐบาลและ
สมาชิกของพรรคไดด้ ารงต าแหน่งรัฐมนตรีในกระทรวงท่ีเก่ียวขอ้งกบัประชาชนโดยตรงก็มกัจะใช้
อิทธิพลในต าแหน่งหนา้ท่ีของตนทั้งโดยทางตรงและทางออ้ม  เพื่อสร้างความไดเ้ปรียบในการหา
เสียงเลือกตั้งให้กบัตนเองและลูกพรรคของตน  บางคร้ังผูส้มคัรรับเลือกตั้งบางคนได้ใช้เงินซ้ือ
กรรมการประจ าหน่วยเลือกตั้งเพื่อให้ไดช้ัยชนะในการเลือกตั้ง  โดยเฉพาะในหน่วยท่ีมีผูมี้สิทธิ
เลือกตั้งมากเป็นพิเศษหรือเป็นหน่วยท่ีมีช่องทางท่ีจะทุจริตไดง่้าย 
  6.  กลวธีิการพนนั  ผูส้มคัรรับเลือกตั้งบางคนจะใชก้ลวิธีการพนนัในการหาคะแนน
เสียงเลือกตั้งจากประชาชน  การใชว้ธีิการพนนัจะมีทั้งก่อนและหลงัการเลือกตั้ง  การใชว้ิธีเล่นการ
พนนัมกัจะไดผ้ล  แต่ผูส้มคัรรับเลือกตั้งจะตอ้งลงทุนมากเพราะเขาจะตอ้งยอมเสียเงินนบัลา้นบาท
เพื่อยอมเสียการพนนั  โดยท่ีความมุ่งหวงัมีเพียงเพื่อตอ้งการให้ประชาชนท่ีรับทา้พนนัออกไปช่วย
หาเสียงใหก้บัเขา 
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  7.  กลวิธีท าลายคู่แข่งขนั การท าลายผูส้มคัรรับเลือกตั้งซ่ึงเป็นคู่แข่งขนัมีวิธีการนบั 
ตั้งแต่การจดัหามือปืนรับจา้งเพื่อฆ่าหวัคะแนนของฝ่ายตรงขา้ม  การฉีกท าลายโปสเตอร์หาเสียงของ
ฝ่ายตรงขา้ม  การปาระเบิดในการปราศรัยหาเสียงของผูส้มคัรฝ่ายตรงขา้ม  การขุดคุย้ประวติัท่ีไม่ดี
เป็นท่ีเส่ือมเสียของผูส้มคัรคู่แข่งมาประจานใหป้ระชาชนเกลียดชงั  ไม่วา่จะเป็นความจริงหรือเท็จก็
ตามและวธีิการท่ีอนัตรายท่ีสุดก็คือ  การฆ่าตกรรมผูส้มคัรแข่งขนัซ่ึงมีคะแนนนิยมสูงกวา่ 
  8.  การใชเ้งินซ้ือคะแนนเสียง  บทบาทท่ีม  อิทธิพลต่อการเลือกตั้งเป็นปัญหาท่ี
เกิดสืบเน่ืองมาจากการพฒันาเศรษฐกิจสังคม  ซ่ึงท าให้เงินมีบทบาทเพิ่มสูงข้ึน  แมว้่ารัฐบาลจะ
พยายามจ ากดัการใชจ่้ายเงินในการหาเสียงเลือกตั้งหลายยุคหลายสมยั  โดยออกมาในรูปของกฎหมาย
เลือกตั้งจ  ากดัค่าใช้จ่าย  แต่ในความเป็นจริงแลว้ผูส้มคัรแทบทุกคนใช้จ่ายเงินเกินจ านวนน้ีทั้งส้ิน 
และแสดงหลกัฐานค่าใชจ่้ายท่ีไม่ถูกตอ้งกบัความเป็นจริงต่อรัฐบาลภายหลงัการเลือกตั้ง 
 3.3  เนือ้หาสาระของการหาเสียง 
  เน้ือหาสาระของการหาเสียงท่ีศึกษาจากข่าวสารการเลือกตั้ง  สามารถแบ่งออกเป็น
ประเภทใหญ่ๆ  2  ประเภท  คือ  ข่าวสารการเลือกตั้งท่ีเก่ียวกบัโครงสร้างส่วนบนและข่าวสารการ
เลือกตั้งท่ีเก่ียวกบัโครงสร้างส่วนล่าง  โดยมีเน้ือหาดงัน้ี 
  3.3.1  ข่าวสารการเลือกต้ังที่เกี่ยวกับโครงสร้างส่วนบน  (superstructure)  หรือ  
ข่าวสารการเลือกตั้งในระดบักวา้ง  อนัมีความจ าเป็นท่ีจะตอ้งได้รับการสนบัสนุนจากประชาชน 
เพื่อรักษาโครงสร้างทางการปกครองไว ้ ข่าวสารการเลือกตั้งในส่วนน้ีมีลกัษณะค่อนขา้งเป็นนามธรรม
ท่ีผูห้าเสียงหรือส่ือมวลชนอาจพาดพิงในวงกวา้ง  หรือเป็นบรรทดัฐานในการวพิากษว์จิารณ์  ไดแ้ก่ 
   1)  ความเป็นประชาคมทางการเมือง  ซ่ึงแสดงออกโดยความผูกพนัภกัดีใน
เร่ืองชาติ  ความรักชาติ  ความภูมิใจ  และเกียรติภูมิ  เป็นตน้ 
    (1)  ระบอบการปกครอง  (reqime) ซ่ึงแสดงออกโดยการพาดพิงถึงความชอบ
ธรรมในการปกครอง  อนัไดแ้ก่  ความมีประสิทธิภาพทางการเมือง  (efficacy)  การสร้างความรู้สึก
ใกลชิ้ดทางการเมือง  (proximity)  ดว้ยการเปิดโอกาสให้ประชาชนเขา้ไปมีส่วนร่วมทางการเมือง  
ระเบียบทางการเมือง  (order)  และความนิยมชมชอบต่อระบอบ  รวมทั้งการพาดพิงถึงสถาบนัทาง
การเมือง  ไม่ว่าฝ่ายบริหาร  นิติบญัญติั  ตุลาการ  พรรคการเมือง  และการเลือกตั้ง  นอกจากน้ียงั
พาดพิงถึงกติกา  (rules of the game)  ตลอดถึงในเร่ืองสิทธิและเสรีภาพ  ฯลฯ 
    (2)  ผู้น าหรือผู้มีอ านาจหน้าท่ี โดยการเรียกร้องคุณลกัษณะของผูน้ าในระหวา่ง
การหาเสียง เช่น  คุณลกัษณะทัว่ไป (public figure) อนัไดแ้ก่ ความเป็นผูน้ าท่ีกระตือรือร้น  (active) 
หรือเฉ่ือยชา  (passive)  และคุณลกัษณะเฉพาะตน  (personal  figure)  ได้แก่  ผูน้  าแบบบุกรุก  
(dramatic encounter)  ซ่ึงการรุกนั้น  หมายรวมทั้งทางดา้นศีลธรรม  ความจริงใจและการตดัสินใจ 
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  3.3.2  ข่าวสารการเลือกตั้งท่ีเก่ียวกับโครงสร้างส่วนล่าง  (infrastructure)  หรือ
ข่าวสารการเลือกตั้งในระดบัแคบ  ส่วนใหญ่เป็นข่าวสารท่ีเก่ียวกบัการเลือกตั้งโดยเฉพาะซ่ึงอาจ
จ าแนกได ้ 3  ประเภท  ไดแ้ก่  ข่าวสารการเลือกตั้งท่ีเก่ียวกบัประเด็นปัญหาของการหาเสียง  (issues)  
ไม่ว่าในเร่ืองของนโยบายและความคาดหวงั  ข่าวสารการเลือกตั้งท่ีเก่ียวกับบทบาทของพรรค
การเมืองและบทบาทของผูส้มคัร  เป็นตน้ 
 3.4  การรณรงค์ 
  วลัลภ  ล าพาย  (2551: 35)  ปัจจยัส าคญัในการรณรงคท์างการเมืองก็คือ ความพยายาม
ในการโน้มน้าวใจไม่ว่าดว้ยการชวนเช่ือหรือการรับฟังสาธารณมติ  ฉะนั้น  การศึกษาในเร่ืองการ
โนม้นา้วจิตใจในการส่ือสารจึงเป็นเร่ืองท่ีนกัวิชาการดา้นการส่ือสารทางการเมืองจะให้ความสนใจ
วา่การรณรงค์ทางการเมืองโดยเฉพาะการหาเสียงเลือกตั้งจะส่งผลต่อคะแนนเสียงเลือกตั้งอย่างไร
มากกว่าการพิจารณาในประเด็นของการพฒันาทางการเมือง  ยิ่งกวา่นั้นยงัมีความพยายามท่ีจะคน้หา
ประสิทธิผลของการเมืองเร่ืองการเลือกตั้ง  ไม่วา่เร่ืองเน้ือหาของขอ้มูลข่าวสาร ช่องทางการส่ือสาร  
และพลงัในการก่อความคิดท่ามกลางสภาพทางการเมืองในระยะการเลือกตั้ง  แต่ส่ิงเหล่าน้ีก็ช้ีให้เห็น
เพียงการหวงัผลต่อชยัชนะในการเลือกตั้งเท่านั้น  โดยไม่ไดค้  านึงวา่กลยทุธ์ในการหาเสียงบางอยา่ง
ท่ีอาจจะส่งผลกระทบระยะไกลต่อสภาพการเมือง  เช่น  การซ้ือสิทธ์ิขายเสียงหรือการโกงในคูหา
เลือกตั้ง 
  อิทธิ  พินิจพรดิลก  (2546: 20)  กล่าวถึง  การรณรงค์หาเสียงการเลือกตั้งจาก
กระบวนการ ขั้นตอนการหาเสียงนั้น ไดใ้หค้วามส าคญักบัประเด็นต่างๆ  ดงัต่อไปน้ี   
  1.  การเตรียมตวัรณรงค์หาเสียง  นกัการเมืองท่ีมีประสบการณ์และความช านาญ
ทางการเมืองจะตอ้งเตรียมการวางแผนหาเสียงล่วงหนา้อยา่งต่อเน่ืองตลอดเวลา  โดยไม่ค  านึงวา่จะ
เป็นช่วงท่ีมีการยุบสภาหรือสภาหมดวาระแล้วหรือไม่  การเตรียมการเพื่อการรณรงค์หาเสียง
ประกอบดว้ย 
   1.1  การวางแผนหาเสียงระยะยาว  ผูท่ี้ตอ้งการจะไดรั้บเลือกตั้งจะตอ้งคิดอยู่
ตลอดเวลาการหาเสียงอยา่งเป็นทางการเป็นเพียงการหาเสียงพิเศษเพิ่มเติม  จากท่ีตอ้งกระท าอยูเ่ป็น
ประจ าและตลอดเวลา 
   1.2  ก าหนดเขตเลือกตั้งท่ีจะลงสมคัรและจดัทีมผูส้มคัรรับเลือกตั้ง 
   1.3  การวางยทุธศาสตร์ในการหาเสียง 
  2.  การวางแผนรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  ประกอบดว้ยขั้นตอนต่างๆ  ดงัน้ี 
   2.1  การจดัองคก์รเพื่อการเลือกตั้ง  ในสมยัก่อนผูส้มคัรเลือกตั้งมกัจะใชว้ิธีการ
หาเสียงโดยเนน้ท่ีตวับุคคลเป็นหลกั มิไดใ้หค้วามส าคญัต่อการจดัองคก์รเพื่อการเลือกตั้งแต่อยา่งใด 
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ตรงขา้มกลบัอาศยัความสัมพนัธ์ส่วนตวัระหวา่งผูส้มคัรกบัเพื่อนฝงู ญาติมิตร ช่วยกนัรณรงคห์าเสียง  
โดยใชบ้า้นหรือท่ีท างานเป็นศูนยก์ลางไม่มีการจดัแบ่งหนา้ท่ีกนัอยา่งเป็นระบบ  ปัจจุบนัมีการจดั
องคก์ารเพื่อการเลือกตั้งในลกัษณะท่ีตอ้งวา่จา้งเจา้หนา้ท่ีมาท างานโดยตรงมากข้ึนเป็นล าดบั  ลกัษณะ
ของศูนยเ์ลือกตั้งในช่วงน้ีมกัจะใช้บา้น  หรือท่ีท างานของผูส้มคัรเป็นศูนยก์ลางส าหรับรณรงคห์า
เสียงเช่นกนั  แต่จะมีคนท างานประจ ามากข้ึนกว่าเวลาปกติท่ีอาจใช้เป็นเพียงสถานท่ี  ส าหรับรับ
เร่ืองราวของประชาชนและอาจจะตั้งผูอ้  านวยการการเลือกตั้งเขา้มาบญัชาการหาเสียงอยา่งเป็นระบบ
มากข้ึน  และปัจจุบนัผูส้มคัรท่ีประสบความส าเร็จส่วนใหญ่มกัจะมีการวางแผนการเลือกตั้งเป็น
อยา่งดี มีการจดัตั้งศูนยก์ารเลือกตั้ง (campaign center) ข้ึนอยา่งเป็นทางการ ตลอดจนพรรคการเมืองท่ี
ส่งผูส้มคัรรับเลือกตั้งส่วนใหญ่จะจดัตั้งศูนยร์ณรงคห์าเสียงตามภาคต่างๆ  โดยศูนยข์องแต่ละภาค
จะมีสมาชิกซ่ึงเป็นกรรมการกลางของพรรคไปประจ า  และรับผิดชอบในการรณรงคห์าเสียงให้กบั
สมาชิกที่พรรคส่งสมคัรและจะมีศูนยบ์ญัชาการหาเสียง  (campaign headquarters)  ข้ึนท่ี
กรุงเทพมหานคร ศูนยน้ี์ท าหนา้ท่ีวางแผนทัว่ไปทั้งประเทศ  ส าหรับช่วยเหลือสมาชิกพรรคท่ีลงสมคัร
รับเลือกตั้ง  ส าหรับตวัผูส้มคัรเลือกตั้งท่ีประสบความส าเร็จส่วนมากจะจดัตั้งศูนยร์ณรงคข์องตนเอง
หรือผูส้มคัรในพรรคเดียวกนั  โดยตั้งประธานศูนยห์รือผูจ้ดัการศูนย ์(campaign manager) ข้ึนดว้ย 
   2.2  การจดัระบบหวัคะแนน  หวัคะแนนมีความส าคญัต่อการหาเสียงเลือกตั้ง
เป็นอยา่งมากส าหรับสังคมการเมืองไทยในปัจจุบนั  ส่วนหน่ึงแห่งความส าเร็จของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง
มาจากการท่ีมีหวัคะแนนท่ีมีประสิทธิภาพ  สามารถหาคะแนนให้กบัผูส้มคัรไดเ้ป็นจ านวนมาก  แมว้า่
ความคิดเห็นของคนทัว่ไปท่ีมีต่อหวัคะแนนจะเป็นไปในแง่ลบท่ีวา่  “หวัคะแนน”  คือ บุคคลท่ีช่วย
หาเสียงใหก้บัผูส้มคัรรับเลือกตั้งโดยใชเ้ล่ห์เหล่ียม กลโกง หรือใชว้ิธีการให้อามิสสินจา้งกบัผูมี้สิทธิ
เลือกตั้ง  เพื่อจูงใจใหเ้ลือกผูส้มคัรท่ีเขาสนบัสนุนจนไดรั้บชยัชนะในการเลือกตั้ง  โดยท่ีหวัคะแนน
มกัจะหวงัสินจา้งรางวลัจากผูส้มคัรเป็นการตอบแทน  หรือยกัยอกส่ิงของเงินทองท่ีผูส้มคัรให้ไว ้ 
ติดสินบนชาวบา้นบางส่วนมาเป็นของตน  ส่วนบุคคลท่ีช่วยผูส้มคัรหาเสียงอยา่งเต็มท่ีโดยไม่หวงั
ผลตอบแทนเป็นตวัเงินหรือสินจา้งรางวลัโดยตรง  มกัจะนิยมเรียกกนัวา่  “ผูส้นบัสนุน”  มากกว่า  
“หวัคะแนน”  ดงันั้น  “ผูส้นบัสนุน”  หรือ  “หวัคะแนน”  ก็คือบุคคลท่ีสามารถหาคะแนนเสียงให้กบั
ผูส้มคัรรับเลือกตั้งได ้ โดยไม่ค  านึงถึงว่าใช้วิธีการอย่างใดมาแสวงหาคะแนนเสียงให้กบัผูส้มคัร
ของตน  หัวคะแนนจึงเป็นกลไกท่ีส าคญัภายในกระบวนการหาเสียงของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  เป็น
เสมือนแขนขาท่ีส าคญัในการประสานงาน  ติดต่อเร่งเร้า  กระตุน้ให้ประชาชนเห็นความส าคญัของ
ผูส้มคัรท่ีเขาสนบัสนุน 
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  ปาริชาต  สถาปิตานนท์  (2551: 29)  ในการขบัเคล่ือนกระบวนการรณรงค์ทาง
การเมืองเพื่อให้บรรลุเป้าหมายท่ีก าหนดภายใตส้ภาวะแวดลอ้มท่ีเก่ียวขอ้ง  “กลุ่มผูแ้สดงบทบาท
หลกัทางการเมือง”  มกัด าเนินการต่างๆ  อนัได้แก่  การประเมินสถานการณ์  การวางแผนเชิง
ยทุธศาสตร์ในการรณรงคท์างการเมืองและการปฏิบติัการรณรงคท์างการเมือง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แผนภาพที ่ 2.4  กระบวนการในการรณรงค์ทางการเมือง 
 
 
 นอกจากน้ีแล้วหน้าท่ีของหัวคะแนนยงัแบ่งออกได้เป็น  3  ขั้นตอน  ประกอบด้วย  
(ภทัรวดี  แกว้ประดบั, 2546: 25-26) 
  1.  ขั้นตอนก่อนวนัเลอืกตั้ง  หวัคะแนนมีหนา้ท่ีดงัน้ี 
  1.1  การประชาสัมพนัธ์ในทางหลกัการ การประชาสัมพนัธ์ของหวัคะแนนในระยะ
น้ีคือ การโฆษณาให้ผูเ้ลือกตั้งทราบถึงประวติัชีวิต การศึกษา การท างาน ประสบการณ์ และนโยบาย

การประเมิน
สถานการณ์ 

 
ผูแ้สดง
บทบาททาง
การเมือง 
 
องคก์ร
การเมือง 
 
บริบท
แวดลอ้ม 

การวางแผนเชิงยุทธศาสตร์ การปฏิบัติการรณรงค์ทางการเมือง 

 

การก าหนด
ต าแหน่งเชิง
ยทุธศาสตร์ 

การก าหนด
ยทุธศาสตร์
การส่ือสาร 

การก าหนด
กลุ่มเป้าหมาย 

การก าหนด
แนวคิดหลกั 

 

เป้าหมาย 

 

ความ
เช่ือถือ 

การ
สนบัสนุน 

การบริหารช่อง
ทางการรณรงค ์

การ
ระดม
อาสา
สมคัร 

การ
ติดตาม
ปรับ 
เปล่ียน
กิจกรรม
รณรงค ์การ

ระดม
ทุน 

การรณรงค์
โฆษณา 

การจดักิจกรรม
รณรงคใ์นพื้นท่ี 
การประสาน
ส่ือมวลชน 

การส่ือสารผ่าน
ส่ือสมยัใหม่ 

การสกัดกั้ น
การเคล่ือนท่ี
ของคู่แข่งขนั 

สภาวะแวดล้อมและการเปลีย่นแปลงต่างๆ 

ช่วงเวลาก่อนการเลอืกตั้ง  ระหว่างช่วงเลอืกตั้ง  หลงัช่วงเลอืกตั้ง 
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ของผูส้มคัร  เพื่อให้ผูเ้ลือกตั้งเกิดความนบัถือศรัทธาพร้อมท่ีจะลงคะแนนเสียงให้กบัผูส้มคัร ส่วน
วธีิการในการประชาสัมพนัธ์จะเป็นอยา่งไรข้ึนอยูก่บัเง่ือนไขของผูส้มคัรเอง 
  1.2  การส ารวจหาขอ้มูลพื้นฐานของทอ้งถ่ินท่ีจะมีผลต่อการเลือกตั้ง  เช่น  สภาพ
ทอ้งถ่ิน  ความนิยม  ทศันคติ  ความตอ้งการของชุมชน  จ านวนรายช่ือผูมี้สิทธิออกเสียงเลือกตั้ง
พร้อมเลขท่ีบตัรประจ าตวัประชาชนของบุคคลเหล่านั้น  เป็นตน้ 
  1.3  งานการข่าว  คือ  กิจกรรมในการหาข่าว สร้างข่าว ปล่อยข่าว ลวงข่าว ตอบโตข้่าว 
โดยมีจุดประสงคห์ลกัท่ีจะสืบทราบความเคล่ือนไหวของฝ่ายตน  รวมทั้งล่อลวงให้คู่แข่งขนัเขา้ใจ
สภาพของฝ่ายตนผิดพลาดไป  ประเด็นส าคญัในการหาข่าวของผูส้มคัรแต่ละคนโดยผา่นหัวคะแนน 
แบ่งออกไดเ้ป็น  2  ลกัษณะ ไดแ้ก่ การหาข่าวเก่ียวกบัความเคล่ือนไหวของฝ่ายตรงกนัขา้ม  กบัการ
หาข่าวสถานการณ์อนัเกิดจากความเคล่ือนไหวของฝ่ายตนในประเด็นแรกมีข่าวสารส าคญัท่ีจะตอ้ง
ท าการสืบหา  ไดแ้ก่  คะแนนนิยมของคู่แข่งขนัในแต่ละพื้นท่ี  ความเคล่ือนไหวของคู่แข่งส่งผลกระทบ
ต่อคะแนนเสียงของทอ้งถ่ินหรือไม่ ประเมินผลความเคล่ือนไหวของประชาชนในพื้นท่ี ตอบโตข้่าว  
ปล่อยข่าว  เป็นกระบอกเสียงใหผู้ส้มคัร  เพื่อจุดมุ่งหมายในการด าเนินสงครามจิตวทิยา  ฯลฯ 
  1.4  การประสานงานกบัฝ่ายผูส้มคัรในการด าเนินงานในพื้นท่ี  ในการรณรงคห์า
เสียงผูส้มคัรมีหนา้ท่ีส าคญั คือ การปราศรัย การออกเยี่ยมเยียนประชาชนในเขตเลือกตั้ง การวางแผน
ออกปรากฏตวัของผูส้มคัรในหมู่บา้นและชุมชนต่างๆ  ผูส้มคัรกบัหวัคะแนนจึงตอ้งประสานงาน
กนัให้ดี  เพราะในแต่ละเขตเลือกตั้งมีเน้ือท่ีกวา้งใหญ่  เป็นการยากท่ีผูส้มคัรจะไปปรากฏตวัไดท้ัว่ถึง  
การประสานงานกบัหวัคะแนนจึงเป็นส่ิงส าคญัยิง่  นอกจากนั้นหวัคะแนนตอ้งถือเป็นหนา้ท่ีท่ีจะตอ้ง
ทราบถึงงานประเพณีส าคญัๆ ของประชาชนในทอ้งถ่ิน  เช่น  งานบวช งานแต่งงาน งานศพ ฯลฯ  
และประสานงานกบัผูส้มคัรใหม้าปรากฏตวัในงาน  เหล่าน้ี  ถา้ผูส้มคัรไม่สามารถมาไดห้วัคะแนน
จะตอ้งท าหนา้ท่ีเป็นตวัแทนของผูส้มคัรเสียเอง 
  1.5  การรักษาฐานคะแนนเสียงของผูส้มคัร  การรณรงคห์าเสียงทุกรูปแบบของทั้ง
ฝ่ายผูส้มคัรและหัวคะแนนลว้นเป็นไปเพื่อการรักษาฐานคะแนนเสียงทั้งส้ิน  ในระดบัพื้นฐาน
หัวคะแนนมีส่วนส าคญัในการรักษาฐานคะแนนเสียงการแย่งชิงฐานระดบัล่างระหว่างฝ่ายต่างๆ  
เป็นไปในแทบทุกพื้นท่ี  โดยเฉพาะในเขตพื้นท่ีท่ีมีผูส้มคัรมากกวา่หน่ึงฝ่ายและมีฐานทางการเงิน
ใกลเ้คียงกนั ความสัมพนัธ์ของผูส้มคัรแต่ละคนกบัหวัคะแนนจะเป็นปัจจยัช้ีวา่ฐานคะแนนเสียงนั้นๆ  
จะมีความมัน่คงหรือไม่ การรักษาฐานคะแนนเสียงของหัวคะแนนด ารงอยู่นานเพียงใดข้ึนอยู่กบั
ความสัมพนัธ์ระหวา่งหวัคะแนนกบัชาวบา้นเป็นส าคญั  ความสัมพนัธ์น้ีอยูไ่ดด้ว้ยสายใยแห่งระบบ
อุปถมัภห์รือระบบอาวโุส  
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  2.  ขั้นตอนในวนัเลอืกตั้ง  ประกอบดว้ย 
   2.1  การเตรียมการเพื่อน าคนไปลงคะแนน 
   2.2  การจดัหน่วยเพื่อเก็บตกคะแนนเสียงท่ียงัเหลืออยู ่
   2.3  การสังเกตการณ์ในหน่วยเลือกตั้ง 
  3.  ขั้นตอนภายหลังการเลือกตั้ง  หัวคะแนนจะตอ้งท าหน้าท่ีขอบคุณประชาชน
แทนผูส้มคัร  ไม่วา่ผลการเลือกตั้งจะออกมาเป็นอยา่งไรก็ตาม  วิธีการท่ีใชอ้าจเป็นการจดัเล้ียงหรือ
สังสรรคอ์ยา่งไม่เป็นทางการก็ได ้ 
  ปาริชาต  สถาปิตานนท ์ (2551: 47-53)  กลยทุธ์การส่ือสารนบัวา่เป็นกระบวนการ
ท่ีส าคญัในการรณรงคท์างการเมือง  เราสามารถแบ่งกลยุทธ์การส่ือสารในการรณรงคท์างการเมือง
ออกเป็น  7  กลยทุธ์หลกั  ดงัน้ี 
  1.  กลยทุธ์การแพร่กระจายเน้ือหา  (Distribution Strategy)  ให้ความส าคญักบัการ
พฒันาแนวคิดหลกั  (Concept Development)  การผลิตส่ือ  (Media Production)  การแสวงหาช่องทาง
ในการกระจายส่ือ  (Media Distribution)  และการควบคุมช่องทางการแพร่กระจายเน้ือหา  (Channel 
Control)  เพื่อใหแ้นวคิดหลกัสามารถเขา้ถึงสาธารณชนในวงกวา้ง 
  2.  กลยุทธ์การช้ีแนะประเด็นเชิงนโยบาย  (Policy Advocacy Strategy)  เก่ียวขอ้ง
กบัการน าเสนอแนวคิดในเชิงนโยบายต่างๆ  สู่สาธารณะ การรับประกนัถึงความเป็นไปไดใ้นการ
ท าหนา้ท่ีผลกัดนัใหเ้กิดนโยบายและการน านโยบายไปสู่การปฏิบติัจริง 
  3.  กลยทุธ์การบริหารสัมพนัธภาพกบัส่ือมวลชน  (Media Relations Management)  
ให้ความส าคญักบัการประสานความร่วมมือ  (Cooperation) และอ านวยความสะดวก (Facilitation)  
ใหก้บัส่ือมวลชนเพื่อให้กลุ่มส่ือมวลชนสามารถท าหนา้ท่ีในการน าเสนอขอ้มูลข่าวสารสู่สาธารณชน
ไดอ้ยา่งรวดเร็วและแม่นย  า  ในขณะเดียวกนัก็พฒันาระดบัความไวว้างใจท่ีมีต่อองคก์รการเมืองและ
ตวัแทน  ตลอดจนใหค้วามร่วมมือในการน าเสนอประเด็นท่ีเก่ียวขอ้งกนัอยา่งเหมาะสม 
  4.  กลยุทธ์การส่ือสารผ่านกิจกรรม  (Activity-Based Communication Strategy)  
ใหค้วามส าคญักบัการจดักิจกรรมต่างๆ  ท่ีน าไปสู่การสร้างความสนใจให้กบัสาธารณชนกลุ่มต่างๆ  
อาทิ  กลุ่มผูล้งคะแนนเสียงเลือกตั้ง  กลุ่มส่ือมวลชน  และกลุ่มผูน้ าทางความคิดในสังคม 
  5.  กลยุทธ์การสนับสนุนการมีส่วนร่วมของสาธารณชน  (Public Involvement 
Strategy)  ให้ความส าคญักบัการด าเนินการต่างๆ  ท่ีสะทอ้นให้เห็นถึงการค านึงถึงความคิดของ
สาธารณชนกลุ่มต่างๆ  อาทิ  กลุ่มส่ือมวลชน  กลุ่มผูน้ าทางความคิด  กลุ่มชุมชนในพื้นท่ีใกลเ้คียง  
กลุ่มผูก้  าหนดนโยบายต่างๆ  กลุ่มนกัธุรกิจและกลุ่มแกนน าในพรรคการเมือง  เป็นตน้  นอกจากนั้น
กลยุทธ์การสนับสนุนการมีส่วนร่วมของสาธารณชนยงัเก่ียวข้องกับการวางบทบาทในฐานะ  
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“ส่ือกลาง”  ซ่ึงมุ่งเนน้การสนบัสนุนให้สาธารณชนไดมี้ส่วนร่วมในการน าเสนอแนวคิดหรือร่วม
เป็นส่วนหน่ึงของกิจกรรมการรณรงคแ์ละการขบัเคล่ือนภารกิจต่างๆ  ไปสู่เป้าหมาย 
  6.  กลยุทธ์การปฏิสัมพนัธ์อยา่งต่อเน่ือง  (Interactive Strategy)  ให้ความส าคญักบั
การออกแบบช่องทางการส่ือสาร  เพื่อให้บุคคลหรือองคก์ารทางการเมืองไดมี้โอกาสรับฟังขอ้มูล
ข่าวสารจากสาธารณชน  และแลกเปล่ียนขอ้มูลข่าวสารต่างๆ ไดอ้ยา่งทนัท่วงที 
  7.  กลยุทธ์การรณรงคเ์ชิงลบ  (Negative Campaign Strategy)  ให้ความส าคญักบั
การโจมตีแนวคิดหรือนโยบายต่างๆ  ของคู่แข่งขนัอย่างเปิดเผย โดยช้ีให้เห็นถึงจุดอ่อน ขอ้จ ากดั  
และสภาพปัญหาต่างๆ  ของแนวคิดหรือนโยบายดังกล่าว  นอกจากนั้น อาจมีการช้ีให้เห็นถึง
ทางเลือกต่างๆ  ในการด าเนินการอยา่งเหมาะสมในอนาคต 
  สมบติั  จนัทวงศ ์ (2540: 20-21)  กล่าวถึง  กระบวนการวางแผนในส่วนของงาน
ภายในศูนยเ์ลือกตั้ง  ประกอบดว้ย   
  1.  ฝ่ายงานแผน  รับผิดชอบงานดา้นการวางเป้าหมายนโยบายและขั้นตอนการหา
เสียงทั้งหมด  ตั้งแต่การเก็บรวบรวมขอ้มูล  การหาเสียง  การส ารวจขอ้มูลเก่ียวกบัความตอ้งการของ
ประชาชนภายในเขตเลือกตั้ง  ก าหนดคะแนน  เป้าหมาย  วิธีการจดัตั้งระบบหัวคะแนน  ทั้งในระดบั
อ าเภอ ต าบล และหมู่บา้น เพื่อใหไ้ดค้ะแนนตามเป้าหมายไปจนถึงการปรับปรุงขั้นตอนและวิธีการ
ท างาน วิธีติดตามและควบคุมก ากบัการลงคะแนนเสียงในวนัเลือกตั้ง  การประเมินผลการหาเสียง  
การติดตามประเมินผลการเลือกตั้ง ฝ่ายวางก าลงัจะมีงานหลกัท่ีจะตอ้งด าเนินการ  คือ งานสถิติ  
งานส ารวจและประเมินผล  งานวางแผนหาเสียงเลือกตั้ง 
  2.  ฝ่ายปฏิบติัการ  จะท าหนา้ท่ีในการด าเนินการตามแผนงานท่ีไดว้างเอาไว ้ โดย
จะลงไปท าการหาเสียงอยา่งจริงจงัในรายละเอียด  เช่น  การก าหนดแนวทางในการปราศรัยหาเสียง
ในแต่ละจุดให้สอดคลอ้งกบัภูมิประเทศและปัญหาของพื้นท่ี  โดยจะตอ้งประสานงานกบัหวัคะแนน
หรือแกนน าท่ีไดจ้ดัตั้งไวใ้นหมู่บา้น การออกปราศรัยหาเสียงร่วมกนั หรือเป็นตวัแทนผูส้มคัร การ
จดัหาตวัแทนในการสังเกตการณ์การเลือกตั้ง  งานรักษาความปลอดภยัใหก้บัผูส้มคัร  เป็นตน้ 
  3.  ฝ่ายข่าวและการประเมิน  จะท าหน้าท่ีในดา้นการข่าวซ่ึงจะรวมถึงการหาข่าว  
การกรองข่าว การสร้างหรือปล่อยข่าว การแกข้่าว  การแถลงข่าว  รวมทั้งการติดตามตรวจสอบข่าว  
เพื่อใชใ้นการวางแผนและปรับปรุงแผนใหท้นัสมยั 
  4.  ฝ่ายโฆษณาและประชาสัมพนัธ์  จะท าหนา้ท่ีในดา้นโฆษณาและประชาสัมพนัธ์
ความเหมาะสมและความดี  ความสามารถของผูส้มคัรในทุกรูปแบบ  เพื่อดึงดูดคะแนนเสียงของ
ประชาชน  โดยจะรับผิดชอบงานด้านจดัท าแผ่นป้ายโฆษณา  โปสเตอร์ เอกสารต่างๆ  รวมทั้ง
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จดัเตรียมรถโฆษณาโดยจะตอ้งท างานประชาสัมพนัธ์ในรูปแบบต่างๆ  ให้สอดคลอ้งกบัแผนงาน
หรือปฏิทินงานท่ีฝ่ายแผนก าหนด 
  5.  ฝ่ายการเงินและธุรการ  จะท าหนา้ท่ีในการจดัหาทุนเพื่อใชใ้นการรณรงคห์าเสียง  
การก าหนดวธีิการรับจ่ายเงินและการพิจารณาค่าใชจ่้ายทุกรายการในการหาเสียง  การบริหารการเงินท่ี
ดีมีความส าคญัอยา่งมากต่อการหาเสียงโดยเฉพาะในช่วงวนัใกลว้นัเลือกตั้ง 
  6.  ฝ่ายเสบียงและการตอ้นรับ จะท าหนา้ท่ีจดัหาและดูแลเก่ียวกบัอาหารและเคร่ืองด่ืม
ต่างๆ  ส าหรับบุคลากรท่ีช่วยในการหาเสียง  รวมทั้งการเล้ียงหวัคะแนนและประชาชนกลุ่มต่างๆ  
ที่ศูนยไ์ดว้างแผนไวห้รือจดัเตรียมไวบ้ริการชาวบา้น  หรือผูส้นับสนุนจากหมู่บา้นต่างๆ  ท่ีถือเป็น
ธรรมเนียมไวบ้ริการผูแ้ทนของตนในการช่วยหาเสียงน้ีดว้ย 
  วิมลพรรณ  อาภาเวท  (2546 : 256)  การรณรงค์  หมายถึง  การรณรงค์ตรงกบั
ภาษาองักฤษวา่  Campaign  เป็นค าที่ถูกน ามาใชก้นัอยา่งแพร่หลาย  ทั้งในการด าเนินงานของรัฐ
และธุรกิจในปัจจุบนัสามารถพบเห็นไดใ้นวงการโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์  การรณรงคโ์ดย
ความหมายอยา่งกวา้ง  หมายถึง  วิธีการหรือความพยายามใดๆ  ก็ตามเพื่อให้งานนั้นบรรลุวตัถุประสงค์
ภายในระยะเวลาท่ีก าหนด 
  การรณรงคท์างการเมืองมีจุดมุ่งหมายเพื่อให้เกิดการสนบัสนุนต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึงหรือ
ต่อผูส้มคัรรับเลือกตั้งคนใดคนหน่ึง 
  นวพร  วสิิฐสิริ  (2543: 24) กล่าววา่  การให้ความหมายของค าวา่  “การรณรงค”์  โดย
นกัทฤษฎีและนกัปฏิบติัซ่ึงมีความแตกต่างกนัไปตามวตัถุประสงค ์ ระยะเวลาท่ีใช ้ ผลกระทบท่ีตั้งใจ
จะใหเ้กิดข้ึน หน่วยของการวเิคราะห์ประเมินผล ประโยชน์หลกัท่ีจะเกิดและช่องทางการส่ือสารท่ีใช ้ 
ฉะนั้นการให้นิยามของค าว่า  “การรณรงค์”  จึงจ าเป็นตอ้งพูดลกัษณะรวมเด่นๆ  ของการรณรงค์
ดงัต่อไปน้ี 
  1.  การรณรงคเ์ป็นการกระท าท่ีมีเป้าหมาย  (A campaign is purposive) ในการกระท า
การรณรงคใ์ดๆ  ผูท้  าการรณรงคจ์ะตอ้งคาดหวงัผลตอบแทนกลบัท่ีเกิดจากการส่ือสารของตนไปยงั
กลุ่มเป้าหมาย  ซ่ึงครอบคลุมตั้งแต่ระดบับุคคลข้ึนไปจนถึงระดบัสังคมเป็นส่วนร่วม  ผลตอบรับ
ดงักล่าวจะก่อใหเ้กิดประโยชน์ต่อผูรั้บหรือผูส่้งก็ได ้
  2.  การรณรงคเ์จาะเป้าหมายไปยงัคนกลุ่มใหญ่  (A campaign is aimed at a large 
audience)  กลุ่มเป้าหมายของการรณรงคจ์ะถูกก าหนดโดยจุดประสงคห์รือเป้าหมายของการรณรงค์
นั้นๆ  โดยกลุ่มเป้าหมายของการรณรงค์อาจเป็นไดต้ั้งแต่กลุ่มพนกังานเพียงไม่ก่ีร้อยคนไปจนถึง
กลุ่มประชากรทั้งหมดประเทศ 
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  3.  การรณรงคจ์ะตอ้งมีก าหนดเวลา  (A campaign has a more or less specifically 
defined time limit)  ซ่ึงช่วงเวลาดงักล่าวจะเร่ิมนบัตั้งแต่การเร่ิมรณรงคจ์นกระทัง่ถึงการประเมินผล
การสัมฤทธ์ิของการรณรงค์นั้นๆ  และการรณรงค์บางช้ินมีเป้าหมายท่ีต่อเน่ือง  เช่น  การโฆษณา
ขายผลิตภณัฑเ์คร่ืองส าอาง  ซ่ึงขอ้ความท่ีใชใ้นการส่ือสารอาจเปล่ียนเป็นระยะๆ  แต่เป้าหมายของ
การขายก็ยงัคงเหมือนเดิม 
  4.  การรณรงคป์ระกอบดว้ยชุดของการส่ือสารท่ีมีการเตรียมและวางแผนไวล่้วงหนา้  
(A campaign involves an organized set of communication activity)  ส่ือหรือกิจกรรมท่ีมกัใชก้นั
อย่างเห็นไดช้ดัก็คือ การใช้ส่ือขอ้ความและการกระจายขอ้ความนั้นไปสู่กลุ่มผูฟั้ง  ซ่ึงผลสัมฤทธ์ิ
ของการรณรงคม์กัจะข้ึนอยูก่บัวา่วธีิการส่ือสารท่ีใชจ้ะมีการประสานกนัดีมากนอ้ยเพียงใด 
 3.5  ปัญหาในการหาเสียง 
  เจนนิก  และ ไซกลาส  (Jennings and Zeigler อา้งถึงใน สุรพงษ ์ โสธนะเสถียร, 
2543: 206)  ปัญหาในการหาเสียงมีสาเหตุแตกต่างกนัตามท่ีมาของหลกัการหาเสียงดงัน้ี 
  1.  ปัญหาท่ีเกิดจากยทุธศาสตร์ในการหาเสียง  (strategies)  เช่น 
   1.1  ผูส้นับสนุนท่ีนิยมชมชอบตวัผูส้มคัรรับเลือกตั้งท่ีอยู่ในต าแหน่ง  เช่น  
เป็นนายกรัฐมนตรีหรือเป็นสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรอยูแ่ลว้จะมีจ านวนนอ้ยลง  เน่ืองจากผูท่ี้อยูใ่น
ต าแหน่งจะมีขอ้ต าหนิจากการท างานไดง่้าย 
   1.2   ผูส้มคัรรับเลือกตั้งท่ีไม่อยู่ในต าแหน่งจ าเป็นต้องใช้จุดขายของพรรค
การเมืองแทนจุดขายของตนเอง 
   1.3  ผูน้  าท่ีโดดเด่น  (hero)  มกัจะครอบครองชยัชนะในการหาเสียง 
   1.4  อิทธิพลของส่ือมวลชนมีส่วนส าคญัต่อผลการผลกัดนัคะแนนเสียงให้แก่
ผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  ความเป็นกลางของส่ือมวลชนจึงมกัเป็นประเด็นท่ีผูส้มคัรรับเลือกตั้งวติก 
  2.  ปัญหาท่ีเกิดจากกลยทุธ์ของการหาเสียง  (tactics)  ไดแ้ก่ 
   2.1  การโนม้นา้วผูมี้สิทธิเลือกตั้งใหไ้ปใชสิ้ทธิเลือกตั้ง  เป็นจิตวิทยาการส่ือสาร
ท่ีซบัซอ้นมาก 
   2.2  ความสัมพนัธ์ส่วนตวัจะตอ้งถูกน ามาใช้เป็นเคร่ืองมือในการหาเสียงให้
มากท่ีสุดเท่าท่ีจะมากได ้ ซ่ึงการสร้างความรู้สึกดงักล่าวเป็นเร่ืองยาก 
   2.3  การหาเสียงในสังคมท่ีมีการแข่งขนักนัทางธุรกิจจ าเป็นตอ้งมีการน าเสนอ
ข่าวสารการเลือกตั้งท่ีสั้ น  กระชับและได้ใจความตามวตัถุประสงค์  ดงันั้นจึงมีการน าหลกัการ
โฆษณาทางธุรกิจมาใชใ้นการหาเสียงโดยอาศยัผูเ้ช่ียวชาญการวางแผนโฆษณาหรือบริษทัโฆษณา
กนัมากข้ึน 
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   2.4  ตอ้งระวงัการหาเสียงของตนท่ีอาจเป็นการเพิ่มคะแนนเสียงให้กบัฝ่ายตรง
ขา้มโดยไม่ทนัรู้ตวั 
   2.5  หวัใจของการหาเสียงก็คือจะตอ้งมีลกัษณะง่ายๆ  สามารถเขา้ใจและจดจ า
ไดอ้ยา่งรวดเร็ว  แนวทางการหาเสียงท่ียุง่ยากจะท าใหสู้ญเปล่าในการลงทุนหาเสียง 
  3.  ปัญหาท่ีเกิดจากดา้นเทคนิคของการหาเสียง  (technical)  เทคนิคในการหาเสียง
ถือเป็นกลเมด็ท่ีส าคญัในการหาเสียง  ดงัเช่น 
   3.1  โดยล าพงัของข้อเท็จจริงไม่อาจเพียงพอต่อการโน้มน้าวจิตใจผูมี้สิทธิ
เลือกตั้งให้ไปลงคะแนนเสียงได ้ การเพิ่มค่านิยมหรือคุณค่าลงในข  อเท็จจริงเป็นส่ิงท่ีหลีกเล่ียง
ไม่ไดส้ าหรับการหาเสียงในปัจจุบนั 
   3.2  การหาเสียงท่ีเป็นรูปธรรมท่ีชดัเจนยอ่มส่งผลต่อคะแนนเสียงไดดี้กวา่การ
หาเสียงอยา่งคลุมเครือ  เทคนิคในการหาเสียงจึงไม่ควรซบัซอ้นเกินไป 
   3.3  การหาเสียงจ าเป็นตอ้งอา้งอิงแหล่งสารท่ีน่าเช่ือถือ  เพื่อเป็นการสร้างคุณค่า
ใหก้บัตวัผูส้มคัรรับเลือกตั้ง 
   3.4  การหาเสียงท่ีอาศยัจิตวิทยาครอบครัว  เพื่อหวงัให้ผูมี้สิทธิเลือกตั้งลงคะแนน
เสียงให้กบัตนและกดดนัไม่ให้มีความผกูพนัภกัดีกบัผูส้มคัรท่ีเป็นคู่แข่ง  การขู่หรือหลอกให้กลวั
อาจส่งผลในทางตรงขา้ม โดยกลายเป็นผูมี้สิทธิเลือกตั้งไปลงคะแนนเสียงใหก้บัฝ่ายตรงขา้มของตน 
   กล่าวโดยสรุปแล้ว  การหาเสียงมีความส าคญัโดยตรงต่อการเพิ่มจ านวน
ผูส้นบัสนุนคะแนนเสียงไม่วา่จะอยูใ่นรูปของกลุ่มบุคคลหรือปัจเจกชนก็ตาม  ผูส้มคัรรับเลือกตั้งจึง
ตอ้งท าความเขา้ใจกรอบแนวคิดในการหาเสียงอยา่งลึกซ้ึงและสามารถสร้างช่องทางการส่ือสารส าหรับ
การหาเสียงไปยงัผูส้นบัสนุนได ้ รูปแบบการส่ือสารการเลือกส่ือท่ีน าไปเสนอหรือรณรงคห์าเสียง
ตลอดจนการวางแผนการหาเสียงของทีมอ านวยการใหไ้ดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ  รัดกุมมากท่ีสุด 
 

4.  งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 
 
 จุฑารัตน์  สัมฤทธ์ิผล  (2545)  ศึกษาเร่ือง  กระบวนการส่ือสารของนกัการเมืองรุ่นใหม่
ในการเขา้สู่อาชีพนกัการเมือง  พบว่า  การเขา้สู่อาชีพนกัการเมืองของนกัการเมืองรุ่นใหม่มีแรงจูงใจ
จากครอบครัว  ความสนใจในงานหรือกิจกรรมดา้นการเมืองไดรั้บการชกัชวนจากบุคคลในวงการเมือง  
และภาวะกดดนัท่ีส่งผลกระทบต่อการประกอบอาชีพเดิมตามล าดบั  โดยส่วนใหญ่ใชช่้องทางการ
ส่ือสารจากการมีส่วนร่วมในกิจกรรมการเมืองระดับทอ้งถ่ิน  การเขา้ร่วมกิจกรรมการเมืองกับ
นกัการเมืองและการส่ือสารกบัแกนน าพรรคการเมือง  นกัการเมืองรุ่นใหม่ส่วนใหญ่ไดรั้บแรงจูงใจ
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ในการเขา้สู่พรรคการเมืองจากผูน้ านโยบายและอุดมการณ์ทางการเมือง  โดยส่วนใหญ่ใชช่้องทาง
การส่ือสารในการเขา้สู่พรรค  ไดแ้ก่  การส่ือสารกบัแกนน าพรรค  การเขา้เป็นสมาชิกของพรรค
และการส่ือสารกบัสมาชิกในครอบครัวซ่ึงเป็นนกัการเมือง  นกัการเมืองรุ่นใหม่ไดรั้บการหล่อหลอม
ให้เขา้สู่การเป็นสมาชิกพรรคการเมือง  โดยกระบวนการเรียนรู้ผ่านกิจกรรมต่างๆ  ท่ีจดัข้ึนโดย
พรรคการเมืองและการสร้างความสัมพนัธ์กบัสมาชิกในพรรค 
  นวพร  วิสิฐสิริ  (2543)  ศึกษาเร่ือง  กลยุทธ์การส่ือสารเพื่อการรณรงค์และเผยแพร่
ข่าวสารการเลือกตั้งสมาชิกวุฒิสภาของคณะกรรมการการเลือกตั้ง  พบวา่  ปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัลกัษณะ
ด าเนินงานการส่ือสารและกลยุทธ์การส่ือสารประกอบดว้ย  ปัจจยัภายนอก  ประกอบดว้ย  รัฐบาล  
ขอ้ก าหนดและกฎหมาย  สภาพการเมืองการปกครองและสภาพเศรษฐกิจประชาชน  กลุ่มเป้าหมาย  
วฒันธรรม  ประเพณี  และค่านิยม  ส่ือมวลชนและเทคโนโลยีทางการส่ือสาร  และปัญหาภายนอก
อ่ืนๆ  ไดแ้ก่  ปัญหาสังคมและเศรษฐกิจ  และปัจจยัภายใน  ประกอบดว้ย  งบประมาณ  กลไกการ
บริหาร  การประสานร่วมมือกบักลุ่มต่างๆ  ได้แก่  กลุ่มราชการ  กลุ่มประชาคม  องค์กรเอกชน  
และอาสาสมคัร  ปัญหาท่ีพบ  ไดแ้ก่  ปัญหาดา้นบุคลากรท่ีมีจ านวนยงัไม่เพียงพอ  ส่วนในด้าน
งบประมาณนั้น ไม่พบปัญหาเน่ืองจากมีการประมาณการล่วงหน้า  และพยายามด าเนินงานต่างๆ  
ภายใตง้บประมาณท่ีไดก้ าหนดไว ้
  นิภากร  ก าจรเมนุกูล  (2540)  ศึกษาเร่ือง  กลยุทธ์การส่ือสารในการรณรงค์หาเสียง
เลือกตั้งของสตรี  ซ่ึงเป็นสมาชิกสภาองคก์ารบริหารส่วนต าบล  (อบต.)  พบวา่  ส่ือท่ีเลือกใชใ้นการ
รณรงคห์าเสียง ไดแ้ก่ ส่ือบุคคล ส่ือเฉพาะกิจ และส่ือชุมชน ทั้งน้ีส่วนใหญ่เลือกใชส่ื้อบุคคลเป็นส่ือ
หลกัและใชส่ื้ออ่ืนๆ เป็นส่ือสนบัสนุนส าหรับกลยุทธ์การใชส่ื้อประกอบดว้ย กลยุทธ์การเลือกใชส่ื้อ  
กลยทุธ์การใชส่ื้อมาน าเสนอโดยมีเป้าหมายการใชส่ื้อเพื่อตอ้งการให้รู้วา่ตนเองลงสมคัร ให้รู้จกัตวัตน
ผูส้มคัรมากข้ึน  ใหรู้้จกัความสามารถผูส้มคัรและให้จดจ าช่ือและเบอร์ของผูส้มคัร  ส าหรับกลยุทธ์
การน าเสนอเน้ือหาของสาร  ไดแ้ก่  กลยุทธ์การเนน้ช่ือ-เบอร์ของผูส้มคัร  กลยุทธ์ไม่ลองไม่รู้  กล
ยทุธ์อยา่ผกูมดัตนเอง  กลยุทธ์การสร้างภาพในอนาคต  กลยุทธ์การขอความเห็นใจและกลยุทธ์การ
เสนอผลงานท่ีผา่นมา  และปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกใชส่ื้อ  ไดแ้ก่  การค านึงถึงคุณสมบติัของส่ือ  
การไดรั้บการสนบัสนุนจากบุคคลต่างๆ  การไดรั้บอิทธิพลเร่ืองการใชส่ื้อจากผูอ่ื้นและการไดรั้บ
อิทธิพลจากการฝึกอบรมดา้นกลยทุธ์การหาเสียง 
  พรรณวดี  ข  าจริง  (2552) ศึกษาเร่ือง การรับรู้ขอ้มูลข่าวสารทางการเมืองของนกัศึกษา
มหาวทิยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน  ผลการวิจยั พบวา่  1.  ลกัษณะการรับรู้ขอ้มูลข่าวสารทาง
การเมืองของนกัศึกษามหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคล  พบว่า  แหล่งขอ้มูลท่ีนกัศึกษาใชใ้นการ
ติดตามขอ้มูลข่าวสารทางการเมืองมากท่ีสุดคือ  โทรทศัน์  รองลงมาคือหนงัสือพิมพ ์ และอินเตอร์เน็ต  
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ส าหรับการจดัล าดบัความส าคญัของแหล่งขอ้มูลข่าวสารทางการเมืองในชีวิตประจ าวนั  นกัศึกษา
จดัล าดับให้ส่ือโทรทศัน์เป็นแหล่งขอ้มูลข่าวสารทางการเมืองในชีวิตประจ าวนัเป็นอนัดับท่ี  1  
อนัดบัท่ี  2  คือ  หนังสือพิมพแ์ละอนัดบัท่ี  3  คือ  วิทยุ  ตามล าดบั  ความถ่ีในการติดตามขอ้มูล
ข่าวสารทางการเมืองของนกัศึกษาพบวา่ส่วนใหญ่มีการติดตามข่าวสารทางการเมืองเป็นประจ าทุก
วนั  ส่วนเร่ืองความเพียงพอของแหล่งขอ้มูลข่าวสารทางการเมืองในสถานศึกษาพบว่า มีความ
เพียงพออยู่ในระดบัปานกลาง  (=2.98)  นักศึกษามีการใช้แหล่งขอ้มูลข่าวสารทางการเมืองใน
สถานศึกษาอยูใ่นระดบัปานกลาง  (=2.80)  นกัศึกษามีความตอ้งการแหล่งขอ้มูลข่าวสารทางการเมือง
ในรูปแบบอ่ืนๆ  ไดแ้ก่  การจดัรายการวทิยหุรือเสียงตามสาย  (= 3.22) เป็นล าดบัแรก  รองลงมาคือ  
การจดัป้ายนิเทศ  (= 3.15)  และการจดัเสวนาพดูคุย  (= 3.13) 
  พรรณสิริ  จิตรรัตน์  (2544)  ศึกษาเร่ือง  เครือข่ายการส่ือสารของกลุ่มการเมือง
ทอ้งถ่ินในจงัหวดัชลบุรี  พบว่า  ลกัษณะเครือข่ายของกลุ่มการเมืองทอ้งถ่ินในจงัหวดัชลบุรีเป็น
เครือข่ายการส่ือสารแบบรวมศูนยมี์นายสมชาย  คุณปล้ืมป็นศูนยก์ลางสมาชิกเครือข่าย  ประกอบดว้ย  
เครือญาติของนายสมชาย คุณปล้ืม นายกเทศมนตรี โดยรูปแบบการส่ือสารแบ่งออกเป็น 2 ลกัษณะ 
คือ  การส่ือสารแบบไม่เป็นทางการและการส่ือสารแบบเป็นทางการ  เป็นเครือข่ายการส่ือสารท่ีมี
การครอบง าสูง  มีการรวมศูนยสู์ง  มีความยืดหยุน่นอ้ย  ไม่เท่าเทียมกนัในการเขา้ถึงขอ้มูลข่าวสาร  
มีความไม่สมดุลสูงและเป็นเครือข่ายเปิด  กระบวนการขยายกลุ่มประกอบไปด้วย  4  ระยะ  คือ  
ระยะท่ี  1  การปรากฏข้ึนของหัวหนา้กลุ่ม  ระยะท่ี  2  การก่อตวัของกลุ่ม  ระยะท่ี  3  การขยายตวั
ของกลุ่มและระยะท่ี  4  กลุ่มท่ีเป็นรูปธรรมและมีแบบแผนชดัเจน  ปัจจยัท่ีมีผลต่อความส าเร็จใน
กระบวนการรวมกลุ่ม  ปัจจัยหลัก  คือ  ผูน้  ากลุ่มและการจดัสรรผลประโยชน์ระหว่างสมาชิก  
ปัจจัยสนับสนุน  คือ  การส่ือสาร  การพยายามจดัการความขดัแยง้  ความเคร่งครัดในกฎระเบียบ  
โครงสร้างเครือข่ายท่ีครอบคลุมและผลงานดา้นการพฒันาท่ีเป็นรูปธรรม 
  พสันยั  นุตาลยั  (2540)  ศึกษาเร่ือง  การส่ือสารทางการเมืองของชนชั้นกลาง  พบว่า  
ชนชั้นกลางในมิติทางวฒันธรรมจดัเป็นกลุ่มบุคคลท่ีมีศกัยภาพทางการส่ือสารโดยใชช่้องทางการ
ส่ือสารรูปแบบต่างๆ  ซ่ึงมีอยู ่ 5  รูปแบบ  คือ  1.  การเป็นผูรั้บสารอยา่งเดียว  2.  การเป็นผูรั้บสาร
อยา่งเดียวพร้อมกบัเป็นผูส่้งในการส่ือสารระหวา่งบุคคล  3.  การเป็นผูรั้บสารอยา่งเดียวพร้อมกบั
เป็นผูส่้งในการส่ือสารระหวา่งบุคคลและเป็นผูส่้งสารในส่ือมวลชน  4.  การเป็นผูรั้บสารอยา่งเดียว
พร้อมกบัเป็นผูส่้งในการส่ือสารระหวา่งบุคคลและเป็นผูส่้งสารแบบเครือข่ายและ  5.  การใชทุ้ก
รูปแบบการส่ือสารร่วมกนั  ส าหรับอุดมการณ์ของชนชั้นกลาง พบว่า เป็นอุดมการณ์ท่ีมีความ
หลากหลายซ่ึงประกอบไปดว้ยอุดมการณ์แบบผลประโยชน์ส่วนร่วม  อุดมการณ์แบบผลประโยชน์



 50 

เฉพาะกลุ่ม  อุดมการณ์ประจ าวิชาชีพและการเช่ือมอุดมการณ์เฉพาะกลุ่มและอุดมการณ์วิชาชีพเขา้
ไวด้ว้ยกนั 
  วชัรา  ไชยสาร  (2540)  ไดส้รุปรูปแบบการหาเสียงเลือกตั้งในบทความเร่ืองการ
รณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  :  กลยุทธ์การส่ือสารทางการตลาด  ดงัน้ี  การส่ือสาร  (Communication)  
เป็นเคร่ืองมือหรือกลไกส าคญัในทางการเมืองไทยมาตั้งแต่อดีต  โดยมีบทบาทส าคญัในการถ่ายทอด
และขยายแนวความคิด ตลอดจนอุดมการณ์ทางการเมืองจากผูป้กครองไปยงัประชาชนในการปกครอง  
เพื่อโฆษณาชวนเช่ือและจูงใจให้ประชาชนเกิดความนิยมชมชอบความศรัทธาเช่ือมัน่และความ
จงรักภกัดีต่อผูป้กครอง 
  ศรีจนัทร์  เสริมเลิศอารีย ์ (2544)  ศึกษาเร่ือง  การโฆษณาหาเสียงของผูส้มคัรรับ
เลือกตั้งเป็นผูว้า่ราชการกรุงเทพมหานคร : ศึกษากรณีการเลือกตั้งวนัท่ี 23 กรกฎาคม 2543 ผลการวิจยั  
พบวา่  ผูส้มคัรแต่ละคนมีรูปแบบและเน้ือหาสาระของการโฆษณาหาเสียงท่ีเป็นคุณลกัษณะเฉพาะ
ของแต่ละคนแทรกอยูใ่นภาพรวมของการโฆษณาหาเสียงและความแตกต่างในดา้นเพศของผูส้มคัร
ไม่มีผลต่อการเลือกใชรู้ปแบบการหาเสียง  เน่ืองจาก ผูส้มคัรแต่ละคนจะเลือกใชรู้ปแบบการโฆษณา
หาเสียงแต่ละประเภทมาปรับใชใ้หเ้ขา้กบัสถานการณ์แต่ละช่วงเวลาในการหาเสียงของตน  ในขณะ
ท่ีการสังกดัพรรคการเมืองมีผลเล็กนอ้ยต่อการน าเสนอข่าวสารการเลือกตั้งของผูส้มคัร  โดยท่ีผูส้มคัร
แต่ละคนจะน าเอาภารกิจหนา้ท่ีและปัญหาของกรุงเทพมหานครมาก าหนดเป็นกรอบในการโฆษณา
หาเสียง  โดยน าเอาแนวทางการท างานของตนหรือนโยบายของพรรคท่ีสังกดัมาประยุกต์ร่วมกนั
เป็นนโยบายในการหาเสียงของตน 
  ศิริเพญ็  วศิิษฐพ์ิทยา  (2541)  ศึกษาเร่ือง  พฤติกรรมการลงคะแนนออกเสียงเลือกตั้ง
ในองคก์รปกครองส่วนทอ้งถ่ิน : ศึกษาเฉพาะกรณีการเลือกตั้งสมาชิกสภาเทศบาลต าบลแหลงฉบงั  
เม่ือวนัท่ี  22  กุมภาพนัธ์  พ.ศ.2541  พบวา่ ผูมี้สิทธิเลือกตั้งส่วนใหญ่ไปลงคะแนนดว้ยความส านึก
ในสิทธิและหน้าท่ีของตนเอง  ประกอบกบัมีแรงจูงใจท่ีมุ่งหวงัพฒันาทอ้งถ่ินมากกว่าสาเหตุอ่ืน  
และเม่ือจ าแนกตามสถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคมแลว้  พบวา่  อายุ  ระดบัการศึกษาและภูมิล าเนา
เดิมมีความสัมพนัธ์อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติกบัพฤติกรรมการลงคะแนนออกเสียงเลือกตั้ง  ส่วนตวั
แปรอ่ืนไม่มีความสัมพนัธ์ 
  สุพฒันศิริ  แพงพนัธ์ุ  (2544)  ศึกษาเร่ือง  การประกอบสร้างและการส่ือความหมาย
ของการ์ตูนการเมืองไทยในช่วงรณรงคก์ารเลือกตั้งทัว่ไป  พ.ศ.2544  เป็นการวิจยัเชิงคุณภาพโดยมี
วตัถุประสงคเ์พื่อเขา้ใจถึงวิธีและปัจจยัในการประกอบสร้างการ์ตูนการเมือง  ตลอดจนการส่งผา่น
ความหมายของการ์ตูนการเมืองไทยในช่วงรณรงค์การเลือกตั้งทัว่ไป  พ.ศ. 2544  โดยใช้แนวคิด
เร่ืองการ์ตูน  ทฤษฎีสัญญวิทยาแนวคิดเร่ืองสารทางการเมืองในช่วงเลือกตั้ง และแนวคิดเร่ืองเอกลกัษณ์
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มาเป็นแนวทางในการวเิคราะห์  ผลการศึกษาพบวา่  การประกอบสร้างการ์ตูนการเมืองมี 4 ขั้นตอน  
คือ  1.  การรับขอ้มูลข่าวสาร  2.  การเลือกประเด็นในการน าเสนอ  3.  การประกอบสร้างภาพการ์ตูน
และ  4. การน าเสนอภาพการ์ตูนสู่ผูรั้บสาร ซ่ึงมีปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งคือ ปัจจยัภายใน ไดแ้ก่ ประสบการณ์
และทศันคติของนกัเขียนการ์ตูน  ปัจจยัภายนอก  ไดแ้ก่  นโยบายของหนงัสือพิมพ์ภาระหนา้ท่ีของ
นกัเขียนการ์ตูนและผูรั้บสาร  ทั้งการ์ตูนการเมืองไทยในช่วงรณรงคก์ารเลือกตั้งทัว่ไป  พ.ศ. 2544  
ส่ือความหมายใน  2  ประเด็น  คือ  ประเด็นเก่ียวกบัผูส้มคัรรับเลือกตั้งน าเสนอถึงความบกพร่อง
ของผูส้มคัรคนส าคญั  ส าหรับประเด็นภาพรวมกล่าวถึงการท างานขององคก์รกลางท่ีดูแลการเลือกตั้ง
และพฤติกรรมทุจริตของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  นอกจากน้ียงัพบวา่  การสร้างเอกลกัษณ์ทางภาพการ์ตูน
ให้กบันกัการเมือง  คือ  นายชวน  หลีกภยั  และ  พ.ต.ท.ทกัษิณ  ชินวตัร  ทั้งน้ี  เอกลกัษณ์ทางภาพ
การ์ตูนของนกัการเมืองดงักล่าวมีลกัษณะไม่ถาวรจะเปล่ียนแปลงไปตามเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึน 
  สุรพล  ศิวานนท ์ (2540)  ศึกษาเร่ือง  พฤติกรรมการเลือกตั้งของประชาชนผูมี้อายุ
ระหวา่ง  18-19  ปี  ในเขตอ าเภอเมือง  จงัหวดัอุตรดิตถ์  พบวา่  ผูท่ี้ก  าลงัศึกษาในระดบัอุดมศึกษามี
พฤติกรรมในการเลือกตั้งท่ีกระตือรือร้นมากกวา่กลุ่มอ่ืนๆ  ส่วนเพศหญิงมีพฤติกรรมในการเลือกตั้งท่ี
กระตือรือร้นมากกวา่เพศชาย  ส่วนพฤติกรรมในการเลือกตั้งประเด็นต่างๆ  เช่น  การแนะน าบุคคล
อ่ืนใหไ้ปลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง  การชกัชวนผูอ่ื้นใหไ้ปลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง  การพบเห็นบุคคล
อ่ืนน าเงินหรือส่ิงของมาแจกมีความแตกต่างไปตามเพศและสถานการศึกษา 
  เสริม  ปุณณะหิตานนท ์ (2545)  ศึกษาเร่ือง  “โลกทรรศน์ทางการเมืองและพฤติกรรม
ในการลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง”  ผลการวจิยัพบวา่ 
  1.  การมองอนาคตของชาวกรุงเทพฯ  โดยกลุ่มตวัอย่างมีความคิดเห็นว่าจะดีข้ึน
ร้อยละ  44.10  และคิดวา่จะเลวลงร้อยละ  23.87 
  2.  อนาคตของระบบรัฐสภาในเมืองไทยกลุ่มตวัอยา่งมีความคิดเห็นวา่ทางท่ีจะเกิด
ปฏิวติัรัฐประหารไดต้ั้งแต่ร้อยละ  70  ข้ึนไป และมีขอ้น่าสังเกตคือ คนท่ีมีการศึกษาต ่า คนหนุ่มสาว  
พนกังานรถไฟ  มีความโนม้เอียงท่ีจะมองเห็นวา่ระบบรัฐสภาไม่สู้จะมีหลกัประกนัความมัน่คง 
  3.  การสร้างประชาธิปไตยให้มีรากฐานมัน่คงชาวกรุงเทพฯ  ท่ีมีสิทธิเลือกตั้งกวา่  
1  ใน  4  มองไม่เห็นทางวา่ประชาธิปไตยจะมีรากฐานมัน่คงได ้
  4.  ความลม้เหลวของผูแ้ทนราษฎรมีสาเหตุมาจากตวัผูแ้ทนเอง 
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บทที ่ 3 

วธีิด าเนินการวจิัย 
 
 
 การศึกษาเร่ือง  “การส่ือสารทางการเมืองกรณีหาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผูแ้ทน
ราษฎร  เขต  3  จงัหวดัสกลนคร  วนัท่ี  21  มิถุนายน  2552”  เป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ  (Qualitative  
Research)  และเชิงปริมาณ  (Quantitative Research)  ซ่ึงในเชิงคุณภาพเป็นการศึกษาเอกสาร
ร่วมกบัการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก  (In-depth interview)  จากกลุ่มหรือบุคคลผูใ้ชส่ื้อในการส่ือสาร
หาเสียงเลือกตั้งจากกระบวนการวางแผนของทีมงานปฏิบติัการพร้อมกบัการสังเกตร่วม  และการ
วจิยัเชิงปริมาณเป็นการใชแ้บบสอบถามกบักลุ่มตวัอยา่งประชาชนผูมี้สิทธ์ิเลือกตั้งและน าขอ้มูลทั้ง
สองอยา่งมาวเิคราะห์ตามรายละเอียดดงัน้ี 
 

1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 
 1.1   ประชากรทีใ่ช้ในการวจัิย 
  ประชากรท่ีใชใ้นการศึกษาวจิยัคร้ังน้ี  แบ่งออกเป็น  3  กลุ่ม  ประกอบดว้ย 
  1.1.1  ประชากรกลุ่มท่ี  1  ผูส้มคัรรับเลือกตั้งซ่อม  เขต  3  (ซ่ึงเป็นผูใ้ชส่ื้อในการ
หาเสียง)  และสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร  เขต  1  (ท่ีปรึกษาในการหาเสียง) 
  1.1.2  ประชากรกลุ่มท่ี  2  ทีมงานปฏิบติัการด าเนินงานการวางแผนการหาเสียง 
  1.1.3  ประชากรกลุ่มท่ี  3  ประชาชนผูมี้สิทธ์ิเลือกตั้งใน  5  อ าเภอ 
 1.2  กลุ่มตัวอย่างทีใ่ช้ในการวจัิย 
  กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการวจิยัเลือกแบบเฉพาะเจาะจง  (purposive random sampling)  
จ  านวนทั้งส้ิน  422  คน  ประกอบดว้ย  
  1.2.1  กลุ่มท่ี  1  เลือกแบบเฉพาะเจาะจงดว้ยวิธีการสัมภาษณ์เจาะลึกลว้งค าตอบ
อยา่งละเอียดดว้ยการอธิบายพร้อมช้ีแจงเหตุผลประกอบ  จ านวน  2  คน 
    1.  นายพิทกัษ ์ จนัทศรี1  ผูส้มคัรรับเลือกตั้งซ่อม  เขต  3  พรรคภูมิใจไทย 

                                                        
1
 เป็นผูส้มคัรรายแรกท่ีพรรคมีมติเลือกลงแข่งขนัในสนามเลือกตั้ง  ดว้ยคุณสมบติัหลายประการท่ีส าคญั

ประสบการณ์การเล่นการเมืองในระดบัทอ้งถิ่นมาหลายระดบั 
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    2.  นายทวีวฒัน์  ฤทธ์ิฤาชยั2 สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต  1 (ท่ีปรึกษาใน
การหาเสียง) 
  1.2.2  กลุ่มท่ี  2  ทีมงานวางแผนการหาเสียง3  พรรคภูมิใจไทย  ใชว้ิธีการเลือกแบบ
เฉพาะเจาะจงดว้ยการสัมภาษณ์แบบสนทนากลุ่ม  (Focus Group Discussion)  เปิดโอกาสให้ผูเ้ขา้ร่วม
สนทนาแลกเปล่ียนทศันะกนัอยา่งกวา้งขวางในประเด็นต่างๆ  ท่ีผูว้จิยัศึกษา  จ านวน  20  คน 
    1.  นายมงักร  เหมาะธุลิน  11.  นายค าหลา้  ถาววีร 
    2.  นายประสงค ์ ฉ ่ามณี  12.  นายเซ็ง  โคตรธรรม 
    3.  นางโสภิดา  เหมาะธุลิน  13.  นางอ านวย  ยทุธคราม 
    4.  นายประดิษฐ ์ ศรีสมุทร  14.  นายทองมา  ประก่ิง 
    5.  นายสิงโต  ฮดทวายทา  15.  นายบุญมา  ฝ่ายขนัธ์ 
    6.  นายบุญธรรม  ยนัตะพนัธ์ 16.  นายฐิติกร  ทองแกม 
    7.  นายค าเพียง  อินทะวงค ์  17.  นายชยัณรงค ์ แผน่ชาติ 
    8.  นายแสงทอง  เกล่ียงกล่ิน 18.  นายจนัทร์เพง็  โคตรธรรม 
    9.  นายจิระศกัด์ิ  วงคก์ระต่าย 19.  นายค าสอน  ศกัด์ิอุบล 
    10.  นายทวนชยั  ทุมวงค ์  20.  นายเพชร  ข าอรัญ 
  1.2.3  กลุ่มท่ี  3  กลุ่มตวัอยา่งประชาชนผูมี้สิทธ์ิเลือกตั้ง  5  อ าเภอ  ประกอบดว้ย
อ าเภอสว่างแดนดิน  บา้นม่วง  เจริญศิลป์  ค  าตากล้าและส่องดาว  จ านวน  400  คน  เลือกกลุ่ม
ตวัอยา่งตามหลกัวธีิการของยามาเน่  (Taro Yamane)  ดงัน้ี 
 
 
 
 
 
   เม่ือ n  =   ขนาดของตวัอยา่ง  (5  อ าเภอในเขต  3) 
    N  =  จ  านวนของประชากร 
    e  =  ความคลาดเคล่ือน  0.5 

                                                        
2
 ทววีฒัน์  ฤทธ์ิฤาชยั  ส.ส.ท่ีมีประสบการณ์มากกวา่  20  ปี  ประกอบกบัการด ารงในต าแหน่งรัฐมนตรีสองสมยั     

ท่ีส าคญัการเป็นคนในพื้นท่ีมีความช านาญและประสบการณ์กลยทุธ์การหาเสียงและหลายดา้น 
3
 กลุ่มทีมงานวางแผนฯ  เป็นกลุ่มทีมงานชุดเดิมท่ีมีประสบการณ์และมีความเช่ียวชาญในการจดัการการรณรงคห์า

เสียงเลือกตั้งใหผู้ส้มคัรคือนายพทิกัษ ์ จนัทศรี  จากการเป็นนกัการเมืองในระดบัทอ้งถ่ินมาหลายสมยั 
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 ซ่ึงตามหลักเกณฑ์ของยามาเน่  Taro  Yamane  ว่าถ้าประชากรเกิน  1  แสนคน  สามารถ
ใช้กลุ่มตัวอย่างได้  400  คน  โดยมีค่าความคลาดเคล่ือนในการสุ่มตัวอย่าง   0.5  ภายใต้ความ
เช่ือมัน่ร้อยละ  95  สุ่มมาอ าเภอละ  80 
 

2.  เคร่ืองมอืทีใ่ช้ในการวจิัย 
 
 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยัคร้ังน้ี  คือ  แบบสอบถาม  แบบสัมภาษณ์  ท่ีผูว้ิจยัไดศึ้กษา
และพฒันาข้ึนมาโดยใช้แนวความคิดและทฤษฎีและผลงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัหัวขอ้ท่ีศึกษาแล้ว
น ามาก าหนดค่าตวัช้ีวดั  เพื่อเป็นเคร่ืองมือในการวดัตวัแปรอิสระและตวัแปรตาม 
 แบบสอบถาม  ปัจจยัท่ีมีผลต่อความส าเร็จในการส่ือสารหาเสียงเลือกตั้งซ่อม
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จงัหวดัสกลนคร วนัท่ี  
21 มิถุนายน 2552 ซ่ึงแบบสอบถามดงักล่าวน ามาใชศึ้กษากบักลุ่มตวัอยา่งท่ี 3 โดยก าหนดโครงสร้าง
ของแบบสอบถามออกเป็น 3 ส่วน  ดงัน้ี 
 ส่วนที่  1  แบบสอบถามเก่ียวกบัสถานภาพของผูต้อบแบบสอบถามท่ีเป็นขอ้เท็จจริง
เก่ียวกบั เพศ อาย ุระดบัการศึกษา อาชีพ อายกุารท างาน หน่วยงานท่ีสังกดั 
 ส่วนที่  2  แบบสอบถามดา้นพฤติกรรมการรับรู้ขอ้มูลข่าวสารจากกระบวนการวาง
แผนการส่ือสารในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร 
 ส่วนที ่ 3  แบบสอบถามดา้นกระบวนการส่ือสารทางการเมืองในการรณรงคห์าเสียงท่ี
มีผลท าใหป้ระสิทธิภาพในการส่ือสารหาเสียงประสบความส าเร็จจากการมีส่วนร่วมของประชาชน 
 แบบสอบถามท่ีผูว้ิจยัไดจ้ดัท าข้ึนนั้นไดใ้ชฐ้านแนวคิด  ทฤษฎี  ตลอดจนผลงานวิจยัท่ี
เก่ียวขอ้ง  และหลงัจากนั้นจึงน าแบบสอบถามไปให้อาจารยท่ี์ปรึกษาตรวจสอบความเท่ียงตรงใน
เน้ือหา  (Content Validity)  และน ามาปรับปรุงใหถู้กตอ้ง 
 แบบสัมภาษณ์  แบบเจาะลึกรายบุคคล  (Individual depth interview)  น ามาใชส้ัมภาษณ์
กบักลุ่มตวัอย่างท่ี  1  เป็นการซักถามพูดคุยกนัระหว่างผูว้ิจยัและผูส้มคัรรับเลือกตั้งและท่ีปรึกษา
ของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  เป็นค าถามเจาะลึกลว้งค าตอบอยา่งละเอียดถ่ีถว้น  ทั้งน้ีให้ผูถู้กซักถามได้
อธิบายพร้อมกบัช้ีแจงเหตุผลประกอบดว้ย  และการสัมภาษณ์แบบสนทนากลุ่ม  (Focus Group 
Discussion)  ใช้กบักลุ่มตวัอยา่งท่ี  2  เป็นการสัมภาษณ์และสนทนาแบบเจาะประเด็นดว้ยการเชิญ
ทีมงานวางแผนหาเสียงปฏิบติัการมารวมเป็นกลุ่ม  แลว้เปิดโอกาสให้ผูเ้ขา้ร่วมสนทนาแลกเปล่ียน
ทศันะกนัอย่างกวา้งขวางในประเด็นต่างๆ  ท่ีเราตอ้งการแล้วพยายามหาขอ้สรุป  โดยเคร่ืองมือ
ดงักล่าวนั้น ผูว้ิจยัมุ่งจะศึกษาขอ้เท็จจริงท่ีเกิดข้ึนตามความเช่ือวา่การส่ือสารทางการเมืองกรณีการ
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หาเสียงเลือกตั้งของผูส้มคัรรับเลือกตั้งมีความส าคญัต่อการวางแผนการส่ือสารในการรณรงค์
เลือกตั้ง  การน าเสนอรูปแบบหรือช่องทางในการส่ือสารหาเสียง  ตลอดจนประเด็นปัญหาและ
อุปสรรคในการส่ือสารหาเสียงเลือกตั้ง  รวมทั้งความสัมพนัธ์ในการชูนโยบายด้านสังคมและ
วฒันธรรมอีสานในเร่ืองการท าเกษตรกรรม  ซ่ึงการศึกษาดังกล่าวน้ีเป็นการศึกษาค้นควา้เชิง
คุณภาพผสมผสานกบัเชิงปริมาณ 
 

3.  การเกบ็รวมรวมข้อมูล 
 
 ขอ้มูลท่ีใชใ้นการศึกษาแบ่งเป็น  2  ประเภท  คือ 
 3.1  ข้อมูลปฐมภูมิ  (Primary Data)  เป็นการเก็บรวบรวมขอ้มูลโดยวิธีการสัมภาษณ์
เจาะลึกจากผูส้มคัรรับเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร  เขต  3  และที่ปรึกษาอ านวยการ
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร เขต 1 รวมจ านวน 2 คน  และการสนทนากลุ่มจากทีมงานวางแผนหาเสียง  
จ  านวน  20  คน  จากการออกแบบสอบถามเพื่อน าไปใช้กบัประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้ง  400  คน  
ทั้งน้ี เพื่อใหไ้ดข้อ้มูลในการส่ือสารทางการเมืองกรณีหาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร  
ประกอบกบัขอ้มูลท่ีเก่ียวกบัปัจจยัท่ีมีผลต่อความส าเร็จในการหาเสียงและขอ้มูลในดา้นปัญหาและ
อุปสรรคในการหาเสียง 
 3.2  ข้อมูลทุติยภูมิ  (Secondary Data)  เป็นการเก็บรวบรวมขอ้มูลโดยการคน้ควา้จาก
เอกสาร (documentary research)  การรวบรวมจากขอ้มูลทัว่ไปและขอ้มูลทางสถิติจากต ารา  เอกสาร
งานวจิยั  ส่ิงพิมพแ์ละบทความท่ีเก่ียวขอ้ง 
 

4.  การวเิคราะห์ข้อมูล 
 
 ใช้ขอ้มูลจากการสัมภาษณ์โดยวิธีการตีความขอ้มูลจากการสัมภาษณ์และวิเคราะห์
เน้ือหาร่วมกบัขอ้มูลจากแบบสอบถามโดยน าขอ้มูลท่ีไดม้าวิเคราะห์  ค  านวณผลทางสถิติ  ร้อยละ  
ค่าเฉล่ียและวเิคราะห์เน้ือหาโดยการบรรยายเชิงพรรณนา 
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บทที ่ 4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 
 
 การศึกษาวิจยัคน้ควา้อิสระเร่ือง  “การส่ือสารทางการเมืองกรณีการหาเสียงเลือกตั้งซ่อม
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร  เขต  3  จงัหวดัสกลนคร   วนัท่ี  21  มิถุนายน  2552”  นั้น  กลุ่มตวัอยา่งท่ี
ศึกษาคือประชากรท่ีอาศยัอยูใ่น 5 อ าเภอ ไดแ้ก่ อ.สวา่งแดนดิน อ.บา้นม่วง อ.เจริญศิลป์ อ.ค าตากลา้  
และ อ.ส่องดาว โดยเป็นการศึกษาปัจจยัความส าเร็จในการส่ือสารหาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิก 
สภาผูแ้ทนราษฎรของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  วธีิการศึกษาคือการสร้างแบบสอบถามเพื่อน าไปใชก้บั
กลุ่มตวัอยา่งท่ี  3  คือ ประชากรใน  5  อ าเภอ  (ตามหลกัเกณฑข์อง ทาโร่  ยามาเน่)  และการศึกษา
การวางแผนในการหาเสียงของทีมงานวางแผนและตวัผูส้มคัรรับเลือกตั้งเพื่อน าไปใชใ้นการส่ือสาร
หาเสียงเลือกตั้ง  วธีิการศึกษาท่ีใชคื้อการสัมภาษณ์ผูส้มคัรรับเลือกตั้งและท่ีปรึกษาของผูส้มคัรรับ
เลือกตั้ง  (กลุ่มท่ี  1)  และทีมงานวางแผนในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งซ่อม (กลุ่มท่ี  2) 
 การเก็บรวบรวมขอ้มูลของกลุ่มตวัอยา่งท่ี 3 ในการตอบแบบสอบถามจ านวน 400  ฉบบั  
โดยใชโ้ปรแกรมสถิติประยกุตท์างสังคมศาสตร์และจากการสัมภาษณ์เจาะลึกของกลุ่มตวัอยา่งท่ี  1  
และ 2  ไดผ้ลการวเิคราะห์ดงัน้ี 
 

ตอนที ่ 1  การวเิคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ 
 
ส่วนที ่ 1  ข้อมูลทัว่ไปของกลุ่มตัวอย่าง 
 
ตารางท่ี  4.1  จ  านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตามเพศ 
 

เพศ จ านวน ร้อยละ 

ชาย 161 40.2 

หญิง 239 59.8 

รวม 400 100 
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 จากตารางท่ี  4.1   พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งท่ีศึกษาประกอบดว้ยประชาชนท่ีอาศยัอยูใ่นเขต
เลือกตั้งท่ี  3  ใน  5  อ าเภอ  คือ  ประชาชนท่ีตอบแบบสอบถาม  เป็นเพศหญิงมากท่ีสุดถึงร้อยละ  59.8  
และเป็นเพศชาย  ร้อยละ  40.2 
 
ตารางท่ี  4.2  จ  านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งโดยจ าแนกตามช่วงอายุ 
 

อายุ จ านวน ร้อยละ 

18-25  ปี 75 18.8 

26-35  ปี 40 10.0 

36-45  ปี 64 16.0 

46-55  ปี 99 24.8 

56-65  ปี 53 13.2 

66  ปีข้ึนไป 69 17.2 

รวม 400 100 

 
 จากตารางท่ี  4.2  พบวา่  กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ร้อยละ  24.8  เป็นผูมี้อายุอยูใ่นช่วง  
46-55  ปี  ร้อยละ  18.8  เป็นผูมี้อายรุะหวา่ง  18-25  ปี  ร้อยละ  17.2  เป็นผูสู้งอาย ุคือ  66  ปีข้ึนไป  
ร้อยละ  16.0  เป็นผูท่ี้มีอาย ุ 36-45  ปี  ร้อยละ  13.2  เป็นผูมี้อาย ุ 56-65  ปี  และนอ้ยท่ีสุดคือ ร้อยละ  
10.0  เป็นผูท่ี้มีอายชุ่วง  26-35  ปี 
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ตารางท่ี  4.3  จ  านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตามระดบัการศึกษา 

 

การศึกษา จ านวน ร้อยละ 

ประถมศึกษา 125 31.2 

มธัยมศึกษาตอนตน้ 48 12.0 

มธัยมศึกษาตอนปลาย 142 35.5 

อนุปริญญา 18 4.5 

ปริญญาตรี 54 13.5 

ปริญญาโท 4 1.0 

อ่ืนๆ 1 0.2 

ไม่ตอบ 8 2.0 

รวม 400 100 

 
 จากตารางท่ี  3  พบวา่  กลุ่มตวัอยา่งร้อยละ  35.5  เป็นผูจ้บการศึกษาในระดบัมธัยมศึกษา
ตอนปลาย  รองลงคือร้อยละ  31.2  เป็นผูมี้การศึกษาในระดบัชั้นประถมศึกษา และร้อยละ  13.5  
จบการศึกษาในระดบัปริญญาตรี  ร้อยละ  12.0  เป็นผูท่ี้จบการศึกษามธัยมศึกษาตอนตน้  ร้อยละ  4.5  คือ
ผูท่ี้จบการศึกษาในระดบัอนุปริญญา  ร้อยละ  2.0  คือ กลุ่มตวัอยา่งท่ีไม่ตอบ จ านวน 8 คน ร้อยละ  1.0  
จบการศึกษาในระดบัปริญญาโท จ านวน  4  คน  และร้อยละ  0.2  คือ กลุ่มตวัอยา่งท่ีไม่ประสงคจ์ะตอบ
ถึงระดบัการศึกษา จ านวน 1 คน 
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ตารางท่ี  4.4  จ  านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ จ านวน ร้อยละ 

แม่บา้น 24 6.0 

รับราชการ 24 6.0 

นกัเรียน/นิสิต/นกัศึกษา 69 17.2 

พนกังานของรัฐ 18 4.5 

พนกังานรัฐวสิาหกิจ 9 2.2 

ประกอบธุรกิจส่วนตวั 32 8.0 

พนกังานบริษทัเอกชน/ธนาคาร 13 3.2 

อ่ืนๆ (เกษตรกรรม,กสิกรรม) 207 51.9 

ไม่ตอบ 4 1.0 

รวม 400 100 

 
 จากตารางท่ี  4.4  พบว่า  กลุ่มตวัอย่างร้อยละ  51.9  ประกอบอาชีพดา้นเกษตรกรรม,  
กสิกรรมเป็นส่วนใหญ่ ร้อยละ 17.2 อยูใ่นกลุ่มอาชีพของนกัเรียน/นิสิต/นกัศึกษา ท่ีมีอายุอยูใ่นเกณฑ์
การเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร ร้อยละ 8.0 จะประกอบอาชีพธุรกิจส่วนตวั ร้อยละ 6.0 มีอาชีพ
เป็นขา้ราชการและแม่บา้น  ร้อยละ  4.5  ประกอบอาชีพเป็นพนกังานของรัฐ  โดยส่วนใหญ่จะเป็น
ลูกจา้งชัว่คราวในส่วนราชการ  ร้อยละ  3.2  ประกอบอาชีพพนกังานบริษทัเอกชน/ธนาคาร  ร้อยละ  
2.2  ประกอบอาชีพพนกังานรัฐวสิาหกิจ  และร้อยละ  1.0  เป็นกลุ่มตวัอยา่งท่ีไม่ตอบค าถาม 
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ตารางท่ี  4.5  จ  านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตามระดบัรายได ้
 

รายได้ จ านวน ร้อยละ 

ต ่ากวา่  5,000  บาท 218 54.5 

5,001-10,000  บาท 117 29.2 

10,001-15,000  บาท 43 10.8 

15,001-20,000  บาท 12 2.9 

20,001-25,000  บาท 3 0.8 

ไม่ตอบ 7 1.8 

รวม 400 100 

 
 จากตารางท่ี  4.5 พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ร้อยละ  54.5 มีรายไดต้  ่ากวา่ 5,000  บาท
ร้อยละ  29.2  มีระดบัรายไดอ้ยู่ท่ี  5,001 - 10,000  บาท  ร้อยละ  10.8  มีระดบัรายไดอ้ยู่ระหว่าง 
10,001-15,000  บาท  โดยประมาณ  ร้อยละ  2.9  ระดบัรายไดอ้ยู่ในช่วง  15,001-20,000  บาท  ระดบัท่ี
นอ้ยท่ีสุดคือร้อยละ  0.8  มีจ  านวน  3  คน  ซ่ึงเป็นขา้ราชการบ านาญ  ร้อยละ  1.8  เป็นกลุ่มตวัอยา่ง
ท่ีไม่ประสงคจ์ะตอบค าถามหรือระบุระดบัไดท่ี้แทจ้ริง 
 สรุปโดย ภาพรวมขอ้มูลของกลุ่มตวัอย่างท่ีสุ่มมาจาก  5  อ าเภอๆ ละ  80  คน  ดงักล่าว
มาแลว้นั้นส่วนใหญ่จะเป็นเพศหญิง  และมีระดบัการศึกษาในภาพรวมอยู่ในระดบัประถมศึกษา
และมธัยมศึกษาตอนตน้  อีกทั้งประกอบอาชีพในการท าเกษตรกรรม และกสิกรรมเป็นส่วนใหญ่  
จึงท าให้ระดบัรายไดใ้นภาพรวมอยูใ่นระดบัต ่ากวา่  5,000  บาท  ทั้งน้ีสืบเน่ืองจากวา่ในภาคอีสาน
ตอนบนนั้นส่วนใหญ่มีอาชีพการท าไร่-ไถนาเป็นอาชีพหลกั  ทั้งยงัประสบกบัปัญหาในฤดูกาลต่างๆ  
ของการท าเกษตร  จึงเป็นพื้นท่ีท่ีส าคญัท่ีนกัการเมืองทั้งในระดบัชาติและระดบัทอ้งถ่ินให้ความสนใจ
ในพื้นท่ีดงักล่าว 
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ส่วนที ่ 2   แบบสอบถามด้านพฤติกรรมการรับรู้ข้อมูลข่าวสารจากกระบวนการวางแผน   
                 การส่ือสารในการรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร 
 
ตารางท่ี  4.6  จ  านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตามระดบัความส าคญัของส่ือท่ีไดรั้บ 
 

ความส าคัญของส่ือทีไ่ด้รับ จ านวน ร้อยละ ล าดับ 

วทิย ุ 32 8.0 3 

โทรทศัน์ 45 11.2 2 

ป้ายประชาสัมพนัธ์ 254 63.5 1 

อินเทอร์เน็ต 12 3.1 6 

เสียงตามสายฯ 29 7.2 4 

ญาติพี่นอ้ง 28 7.0 5 

รวม 400 100  

 
 จากตารางท่ี  4.6  พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ร้อยละ  63.4  เลือกส่ือป้ายประชาสัมพนัธ์
มากท่ีสุดเป็นล าดบั  1  ล าดบั  2  ร้อยละ  11.2 คือ  ส่ือโทรทศัน์  ล าดบั  3 ร้อยละ  8.0 คือ  ส่ือวิทย ุ 
ล าดบั 4 ร้อยละ  7.2  คือ ส่ือเสียงตามสายท่ีประชาสัมพนัธ์ในหมู่บา้น/ชุมชน  ล าดบั  5  ร้อยละ  7.0  
คือส่ือท่ีอยูใ่นกลุ่มญาติพี่นอ้ง  และล าดบั  6  คือ ส่ืออินเทอร์เน็ต  ตามล าดบั 
 จากการสัมภาษณ์ผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  พบวา่  ป้ายประชาสัมพนัธ์เป็นส่ือท่ีประชาชน
เขา้ถึง  เขา้ใจ  สามารถเขา้ถึงนโยบายท่ีผูส้มคัรและทีมงานประชาสัมพนัธ์ไดช้ดัเจน  เป็นรูปธรรม
มากท่ีสุด  รองลงมาเป็นส่ือทางโทรทศัน์  โดยผูส้มคัรรับเลือกตั้งกล่าวว่า  การท่ีส่ือโทรทศัน์มีระดบั
ความส าคญัอยูใ่นล าดบัท่ี  2  นั้น  โดยภาพรวมแลว้ชาวบา้นในพื้นท่ีเขตเลือกตั้งดงักล่าวรู้จกัหรือคุน้เคย
กบัผูส้มคัรรับเลือกตั้งตลอดจนการไดพ้บเห็นผลงานท่ีเคยปรากฏใหเ้ห็นชดัเป็นประจกัษอ์ยา่งดี  แต่
เหตุท่ีใหส่ื้อโทรทศัน์อยูใ่นล าดบัท่ี 2  นั้นเน่ืองจากวา่ ส่ือโทรทศัน์นั้นเป็นส่ือท่ีทนัสมยัตามเทคโนโลยี
ปัจจุบนั  อีกทั้งการบรรจุขอ้มูลข่าวสารท่ีน าเสนอต่อผูรั้บสารนั้น  อาจเป็นทั้งขอ้มูลท่ีน่าเช่ือถือได้
และขอ้มูลท่ีเป็นเทจ็  ส่วนในล าดบัท่ี 3 ส่ือวทิย ุผูส้มคัรรับเลือกตั้งกล่าววา่ความส าคญัของส่ือวิทยุนั้น
ก็ไม่แตกต่างไปจากส่ือโทรทศัน์ เพราะปัจจุบนัน้ีในสงครามการเมืองผูส้มคัรมองวา่ส่ือในปัจจุบนั
ถูกครอบง าดว้ยอ านาจเงินและรัฐเป็นส าคญั เพราะฉะนั้นการน าเสนอข่าวสารจึงไม่มีความส าคญั
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เท่าไรมากนกั  และล าดบัถดัมาคือ  เสียงตามสาย  ญาติพี่น้องและสุดทา้ยคืออินเทอร์เน็ต  (นาย
พิทกัษ ์ จนัทศรี, สัมภาษณ์ 11 กนัยายน  2553) 
 
ตารางท่ี  4.7  จ  านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตามการเขา้รับฟังการปราศรัยหาเสียง 
 

การเข้ารับฟังการปราศรัยหาเสียง จ านวน ร้อยละ 

เคย 48 12.0 

บางคร้ังคราว 97 24.2 

ทุกคร้ังท่ีมีกิจกรรมทางการเมือง 98 24.5 

ไม่เคย 156 39.1 

ไม่ตอบ 1 0.2 

รวม 400 100 

 
 จากตารางท่ี  4.7  พบวา่  กลุ่มตวัอยา่งร้อยละ  39.0  ไม่เคยเขา้รับฟังการปราศรัยหาเสียง
ของนกัการเมือง  ซ่ึงจากการสอบถามร่วมกบัการสังเกตการณ์พบวา่ส่วนใหญ่จะมีพฤติกรรมในการ
เขา้ร่วมกิจกรรมตามความสัมพนัธ์ในทางการเมืองซ่ึงอาจจะไม่แน่นเฟ้นมากนกัและตามโอกาส  
กาลเวลาท่ีเหมาะสม  ซ่ึงจากท่ีไดรั้บการตอบกลบัมาคิดเป็นร้อยละ  24.5  และ  24.2  ตามล าดบั  
และจากกลุ่มที่เคยเขา้ร่วมกิจกรรมทางการเมือง  ซ่ึงไม่ขอระบุว่าบ่อยมากน้อยแค่ไหนคิดเป็น
ร้อยละ  12.0  และท่ีไม่ตอบค าถามเลยในขอ้ดงักล่าวคิดเป็นร้อยละ  0.2  ตามล าดบั 
 จากการสัมภาษณ์แลกเปล่ียนความคิดเห็นของทีมงานวางแผนรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  
กล่าวเป็นขอ้สรุปตรงกนัวา่  ประชาชนโดยส่วนหน่ึงมกัจะไม่ค่อยไดเ้ขา้ร่วมกิจกรรมทางการเมือง
เน่ืองจาก ตอ้งท าไร่-ไถนา  กวา่จะท ากิจวตัรประจ าวนัจากทอ้งไร่ทอ้งนาบางก็ปาเขา้ไปสองถึงสาม
ทุ่มแลว้ดว้ยเพราะวา่ระยะทางท่ีห่างไกลไม่ก่ีสิบกิโล  อีกทั้งช่วงระยะเวลาดงักล่าวเป็นช่วงฤดูฝน
ดว้ยแลว้ยิ่งเป็นการยากเขา้ไปอีก  แต่การติดตามข่าวสารการเมืองส่วนใหญ่จะจดจ ามาจากป้าย
ประชาสัมพนัธ์บา้ง  จากเสียงตามสายหมู่บา้นหรือญาติพี่นอ้งบา้งและท่ีส าคญัยิ่งประชาชนในพื้นท่ี
เขตเลือกตั้งดงักล่าวก็เคยเห็นผลงานการพฒันาทอ้งถ่ินของผูส้มคัรรับเลือกตั้งซ่อมเขต  3  พรรค
ภูมิใจไทยจึงไม่น่าวิตกประการ จะมีก็เพียงส่วนนอ้ยท่ีไม่ไดมี้ภารกิจอนัใดมากมายพอเสร็จงานในแต่
ละวนัก็จะรีบเขา้มาร่วมกิจกรรมทางการเมืองตามจุดๆ ท่ีมีปราศรัยหาเสียง (นางโสภิดา  เหมาะธุลิน,  
สัมภาษณ์  11  กนัยายน  2553) 
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ตารางท่ี  4.8  จ  านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตามช่วยผูส้มคัรรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 
 

ช่วยผู้สมัครรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้ง จ านวน ร้อยละ 

เคย 33 8.2 

บางคร้ังคราว 93 23.3 

ทุกคร้ังท่ีมีกิจกรรมทางการเมือง 55 13.8 

ไม่เคย 218 54.5 

ไม่ตอบ 1 0.2 

รวม 400 100 

 
 จากตารางท่ี  4.8  พบวา่  กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ไม่เคยช่วยผูส้มคัรรับเลือกตั้งรณรงค์
หาเสียงเลือกตั้งคิดเป็นร้อยละ  54.5  จากการซกัถามโดยภาพรวมตอบวา่ไม่มีเวลาวา่งเพราะตอ้งท านา  
รองลงมาร้อยละ  23.3  ตอบว่าเคยช่วยผูส้มคัรหาเสียงในบางคร้ังบางคราว  แต่ทั้งน้ีตอ้งดูจาก
สถานการณ์/สภาพแวดลอ้มโดยทัว่ไปประกอบดว้ย  ร้อยละ  13.8  ตอบวา่ทุกคร้ังที่มีกิจกรรม
ทางการเมืองจะให้ความส าคญักบัการเลือกตั้งโดยการร่วมสังเกตการณ์ในขณะท่ีช่วยผูส้มคัรหาเสียง
เลือกตั้งในพื้นท่ีท่ีมีการเลือกตั้ง  ทั้งน้ีเหตุผลส าคญัตอ้งการดูพฤติกรรมทางการเมืองทั้งของผูส้มคัรฯ  
และของผูท่ี้รับส่ือดงักล่าว  ร้อยละ  8.2  ตอบว่าเคย  แต่ส่วนใหญ่จะเป็นผูท่ี้มีอาชีพธุรกิจส่วนตวั/
ขา้ราชการ/ญาติพี่นอ้ง  ซ่ึงเสร็จจากภาระกิจการงานแลว้  ร้อยละ  0.2  ไม่ตอบค าถาม 
 จากการสัมภาษณ์แลกเปล่ียนความคิดเห็นของทีมงานวางแผนฯ  ประชาชนในพื้นท่ี
เขตเลือกตั้งซ่อมดงักล่าว  ซ่ึงมีจ านวนไม่มากนกัอาจจะกล่าวไดว้า่เป็นเพื่อนบา้นใกลชิ้ดกนัหรือเป็น
เพื่อนร่วมงานร่วมเรียนดว้ยกนัจึงรู้จกัมกัคุน้กบัผูส้มคัรรับเลือกตั้งเป็นอย่างดี  ทุกคร้ังท่ีมีการหา
เสียงเลือกตั้งไม่วา่จะเป็นระดบัใดก็ตามประชาชนกลุ่มดงักล่าวจะมาช่วยเหลือผูส้มคัรรับเลือกตั้งใน
การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  บางรายก็มาช่วยทุกคร้ังท่ีมีกิจกรรมทางการเมือง บางรายซ่ึงอาจมีจ านวน
ไม่มากเคยช่วยรณรงค์หาเสียงกบัผูส้มคัรและกลุ่มจ านวนหน่ึงอาจเรียกไดว้่ามีขนาดกลางมาช่วย
ผูส้มคัรรณรงคห์าเสียงเป็นบางคร้ังบางคราว ซ่ึงกลุ่มดงักล่าวน้ีลว้นมาช่วยดว้ยความเต็มใจ ดว้ยความ
เสน่ห์หา  ไม่มีการว่าจา้งใดๆ  โดยส่วนใหญ่จะเป็นเหล่าขา้ราชการ  นักการเมืองระดบัทอ้งถ่ิน  
(นายบุญธรรม  ยนัตะพนัธ์,  สัมภาษณ์  11  กนัยายน  2553) 
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ตารางท่ี  4.9  จ  านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตามการสนบัสนุนเงินบริจาคฯ 
 

การสนับสนุนเงินบริจาคฯ จ านวน ร้อยละ 

เคย 28 7.0 

บางคร้ังคราว 46 11.5 

ทุกคร้ังท่ีมีกิจกรรมทางการเมือง 2 0.5 

ไม่เคย 324 81.0 

รวม 400 100 

 
 จากตารางที่  4.9  พบว่าร้อยละ  81.0  ไม่เคยมีความคิดในเร่ืองการสนับสนุนเงิน
บริจาคให้กบัพรรคการเมืองหรือผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  เพื่อเป็นทุนในการหาเสียงหรือบริหารประเทศ  
เพราะส่วนใหญ่แลว้ประชาชนในภาคอีสานมีอาชีพหลกัคือการท าเกษตรกรรมประกอบกบัรายได้
ค่อนขา้งต ่า  ร้อยละ  11.5  ตอบวา่เป็นบางคร้ังคราวท่ีจะสนบัสนุนเงินบริจาคให้กบัพรรคการเมือง
หรือผูส้มคัรฯ  ดงักล่าว  ร้อยละ  7.0  ตอบวา่เคยส่วนใหญ่จะมีรายไดห้ลกัหม่ืนข้ึนไป  และร้อยละ  0.5  
ตอบวา่ทุกคร้ังท่ีมีกิจกรรมทางการเมือง  จ  านวน  2  ราย  โดยไม่ระบุเหตุผลประกอบ  ตามล าดบั 
 จากการสัมภาษณ์แลกเปล่ียนความคิดเห็นของทีมงานวางแผนรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งซ่อม  
(นายบุญธรรม  ยนัตะพนัธ์, สัมภาษณ์  11  กนัยายน  2553)  ไดข้อ้สรุปถึงปัจจยัจากการสนบัสนุน
การเลือกตั้งซ่อมในคร้ังน้ีจากประชาชนในพื้นท่ีเขตท่ีมีการเลือกตั้งมีอยูเ่พียงจ านวนนอ้ยนกัท่ีทุกคร้ัง
ที่มีกิจกรรมทางการเมืองจะสนบัสนุนเงินบริจาคให้กบัผูส้มคัรรับเลือกตั้งหรือพรรคการเมือง  
โดยส่วนหน่ึงซ่ึงมีจ านวนไม่มากเคยหรือบางคร้ังคราวท่ีจะสนบัสนุนปัจจยัในการรณรงคห์าเสียง
เลือกตั้งใหก้บัผูส้มคัรรับเลือกตั้งหรือพรรคการเมือง 
 แต่ทั้งน้ีการสนบัสนุนปัจจยัฯ  ดงักล่าวเป็นการสนบัสนุนดว้ยความเสน่ห์หา  ดว้ยความ
เคารพนบัถือ ดว้ยความเห็นผลงาน/ความเอาใจใส่ต่อประชาชนในทอ้งถ่ินท่ีผูส้มคัรเคยด ารงต าแหน่ง
ทางการเมืองท้องถ่ิน  ด้วยความเห็นชัดแจ้งถึงความตั้งมัน่ในนโยบาย อุดมการณ์ทางการเมืองท่ี
ผูส้มคัรพยายามท่ีจะช่วยเหลือชาวบา้นให้อยู่อย่างมีความสุขกายสุขใจและอีกหลายๆ ดา้น  
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ตารางท่ี  4.10  จ  านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตามการใหข้อ้มูลกบัฝ่ายตรงขา้ม 
 

การให้ข้อมูลกบัฝ่ายตรงข้าม จ านวน ร้อยละ 

เคย 16 4.0 

บางคร้ังคราว 35 8.8 

ทุกคร้ังท่ีมีกิจกรรมทางการเมือง 3 0.8 

ไม่เคย 345 86.2 

ไม่ตอบ 1 0.2 

รวม 400 100 

 
 จากตารางท่ี  4.10  พบว่า  กลุ่มตวัอยา่งร้อยละ  86.2  ไม่เคยท่ีจะสนบัสนุนการให้ขอ้มูล
ของผูส้มคัรกบัฝ่ายตรงขา้ม  เพราะเห็นวา่น้ีคือกิจกรรมอยา่งหน่ึงหรือเกมอยา่งหน่ึงท่ีผูแ้สดงแต่ละ
คนจะตอ้งขวนขวายในขอ้มูลของคู่แข่งเอง  ร้อยละ  8.8  ตอบวา่บางคร้ังคราวในการให้ขอ้มูลบางส่วน
กบัฝ่ายตรงขา้ม  ร้อยละ  4.0  ตอบวา่เคย  และร้อยละ  0.8  และ  0.2  ตอบวา่ทุกคร้ังท่ีมีกิจกรรมทาง
การเมืองจะใหข้อ้มูลกบัฝ่ายตรงขา้มและไม่ตอบค าถาม  ตามล าดบั 
 จากการสัมภาษณ์ผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  พบว่า  การได้รับข้อมูลบางอย่างของฝ่าย
ตรงขา้มหรือคู่แข่งขนั  โดยส่วนใหญ่ประชาชนในพื้นท่ีเลือกตั้งนั้นไม่นิยมกบักิจกรรมดงักล่าว  
เน่ืองจากเห็นวา่ การเลือกตั้งซ่อมในคร้ังน้ีมีความรู้สึกว่าเป็นกิจกรรมทางการเมืองที่มีความเป็น
แบบพิเศษมากกว่าทุกคร้ังท่ีมีกิจกรรมการหาเสียงเลือกตั้งที่ผ่านๆ  มาและเห็นว่าตอ้งการดูถึง
สถานะหรือความสามารถพิเศษของผูส้มคัรเองว่าถ้าหากได้รับการเลือกสรรแลว้จริงๆ  จะสามารถ
น าความเจริญมาสู่คนในทอ้งถิ่นได้มากเพียงใดและผูส้มคัรรับเลือกตั้งซ่อมฯ  กล่าวเสริมว่า  
“ทางทีมงานมีความชดัเจนในการหาเสียงเลือกตั้งคร้ังน้ีและไม่มีความคิดหรือนโยบายท่ีจะวา่จา้งให้
คนทัว่ๆ  ไปให้หาขอ้มูลของคู่แข่ง  มีความเช่ือมัน่วา่ส่ิงท่ีไดป้ฏิบติักบัผลงานท่ีผา่นมาถึงแมจ้ะไม่ได้
เป็นนกัการเมืองแลว้ก็ตาม  แต่ก็ยงัเช่ือมัน่วา่พี่นอ้งประชาชนจะเขา้ใจ  เห็นใจในอุดมคติ  นโยบาย
ท่ีตั้งมัน่  ยดึถือปฏิบติั”  (นายพิทกัษ ์ จนัทศรี, สัมภาษณ์  11  กนัยายน  2553) 
 
 
 
 



 66 

ตารางท่ี  4.11  จ  านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตามปัจจยัท่ีตดัสินใจเลือกผูส้มคัร 
 

ปัจจัยทีต่ัดสินใจเลอืกผู้สมัคร จ านวน ร้อยละ 

บุคลิกภาพ/ความมีช่ือเสียง 8 2.0 

ผลงานท่ีเคยปรากฏใหเ้ห็น 102 25.5 

สังกดัพรรคการเมืองท่ีมีช่ือเสียง 21 5.3 

นโยบาย/ทศันคติ/อุดมการณ์ทางการเมือง 265 66.2 

ไม่ตอบ 4 1.0 

รวม 400 100 

 
 จากตารางท่ี  4.11  พบว่า กลุ่มตวัอย่างร้อยละ  66.2  ให้เหตุผลในการตดัสินใจเลือก
ผูส้มคัรรับเลือกตั้งเพราะนโยบาย/ทศันคติและอุดมการณ์ทางการเมืองของผูส้มคัรและพรรคการเมือง
ตรงใจของประชาชน  ร้อยละ  25.5  ให้เหตุผลวา่ท่ีเลือกผูส้มคัรรับเลือกตั้งฯ  ดงักล่าวเพราะว่าได้
เห็นผลงานท่ีเคยปรากฏจากการท างานดา้นการเมืองทอ้งถ่ิน  ท่ีส าคญัคือ เขา้ใจถึงระดบัรากหญา้
เดียวกนั ร้อยละ 5.3 ตอบว่าเหตุท่ีเลือกผูส้มคัรฯ เพราะสังกดัพรรคการเมืองท่ีมีช่ือเสียงในระยะเวลา
หน่ึง (เป็นพรรคที่แจง้เกิดใหม่จากการที่ถูกยุบและเวน้วรรคทางการเมืองฯลฯ)  และที่ส าคญัคือ 
ตวับุคคลท่ีสังกดัอยูใ่นพรรคการเมืองท่ีเคยผา่นพบมาในผลงานในระดบัชาติ ร้อยละ 2.0 ให้เหตุผล
ว่าเลือกผูส้มคัรเพราะบุคลิกภาพและความมีช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จกักนัดีในเขตเลือกตั้งดงักล่าว  และ
ร้อยละ  1.0  ไม่ตอบค าถาม 
 ในการสัมภาษณ์ผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  พบขอ้สรุปตรงกบัแบบส ารวจ/แบบสอบถามจาก
ประชาชนกลุ่มตวัอยา่งวา่เสียงส่วนใหญ่ (กลุ่มตวัอยา่งท่ีเลือก) ตดัสินใจเลือกจากผลงานท่ีเคยปฏิบติั  
ท่ีเคยปรากฏจากการท่ีไดเ้ขา้ไปด ารงต าแหน่ง  สจ. (สองสมยั) หรือเทศมนตรีจากนโยบาย/ทศันคติ/
อุดมการณ์ทางการเมืองและอ่ืนๆ  ท่ีไดช้ี้แจงใหป้ระชาชนไดรั้บทราบโดยทัว่กนัถึงความตั้งใจจริงท่ี
จะพฒันาทอ้งถ่ินของตนใหมี้ความเจริญในทุกๆ ดา้น ทุกระดบั ท่ีส าคญัยิง่คือการท่ีผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  
เขา้ไปคลุกคล่ีกบัพี่นอ้งประชาชนโดยไม่เลือกการแบ่งชนชั้นหรืออ่ืนๆ (นายพิทกัษ ์ จนัทศรี, สัมภาษณ์  
11  กนัยายน  2553) 
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ตารางท่ี  4.12  จ  านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตามการหาเสียงท่ีเนน้ความส าคญั 
 

การหาเสียงทีเ่น้นความส าคัญ จ านวน ร้อยละ 

เศรษฐกิจ 67 16.8 

สังคมและวฒันธรรมทอ้งถ่ิน 250 62.4 

การศึกษา 79 19.8 

ไม่ตอบ 4 1.0 

รวม 400 100 

 
 จากตารางที่  4.12  พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งร้อยละ  62.4  ให้เหตุผลในการหาเสียงของ
ผูส้มคัรดงักล่าวนั้น  เพราะมุ่งเนน้ไปทางสังคมและวฒันธรรมทอ้งถิ่นที่สืบทอดกนัมาตั้งแต่
บรรพบุรุษ  และท่ีส าคญัยิ่งการมุ่งเนน้ให้เกิดการแปรรูปให้เป็นสินคา้หรือผลิตภณัฑ์ท่ีมีคุณภาพฯ  
ร้อยละ  19.8  ตอบวา่เหตุท่ีตดัสินใจเลือกผูส้มคัรฯ  เพราะให้ความส าคญักบัการศึกษาของเยาวชน  
ร้อยละ  16.8  ให้เหตุผลถึงการเลือกผูส้มคัรฯ  เพราะยงัมุ่งเน้นในเร่ืองของเศรษฐกิจเป็นหลกั  
ในภาวะปัจจุบนัสภาพเศรษฐกิจย  ่าแยจึ่งมีความคาดหวงัในตวัผูส้มคัรดงักล่าว  ร้อยละ  1.0  ไม่ตอบ
ค าถาม  ตามล าดบั 
 จากขอ้มูลการสัมภาษณ์แลกเปล่ียนความคิดเห็นของทีมงานวางแผนรณรงคก์ารหาเสียง
เลือกตั้ง  พบว่า  การรณรงค์หาเสียงในคร้ังน้ีว่าทางพรรคภูมิใจไทยให้ความส าคญักบัปัญหาของ
ประชาชนในทุกๆ ดา้น ไม่เนน้ดา้นใดดา้นหน่ึงมากเกินไป ผูส้มคัรรับเลือกตั้งฯ กล่าวว่า ผูส้มคัรก็
เป็นคนท่ีอาศยัอยูใ่นพื้นท่ีน้ีมาตั้งแต่เกิด ดงันั้น ปัญหาความเดือดร้อนของประชาชนไม่วา่จะเร่ืองใด
ผูส้มคัรรับรู้  เขา้ใจถึงปัญหาดงักล่าว  แต่การท่ีจะใหค้วามส าคญัดา้นใดดา้นหน่ึงๆ นั้นยอ่มท าไม่ได ้ 
ทุกๆ ดา้นตอ้งเดินไปพร้อมๆ กนั แต่ถา้พดูถึงลกัษณะภูมิศาสตร์ของคนอีสานอาชีพหลกัก็คือการท า
ไร่-ไถนา การท าสวน วฒันธรรมของคนอีสานนั้นจะตอ้งรู้จกัตอบแทนบุญคุณผูมี้พระคุณท่ีมีขา้วไว้
ใหกิ้น มีท่ีทางมีบา้นไวใ้หห้ลบันอน เศรษฐกิจการคา้ขายขา้วหรือพืชผลทางการเกษตร จ าเป็นตอ้งให้
ความชดัเจนกบัประชาชน ตอ้งใหข้อ้มูลความรู้หลกัในการพฒันาฝีมือหรือการให้ความรู้ในดา้นอ่ืนๆ ท่ี
สามารถช่วยเหลือประชาชนได ้ ทั้งน้ี ทุกๆ ดา้น ตอ้งกา้วไปพร้อมกนัถา้ขาขา้งใดขา้งหน่ึงเจ็บหรือ
หักใช้งานไม่ได ้ส่วนอ่ืนๆ ก็ไม่สามารถท างานต่อไปได้  (นางอ านวย  ยุทธคราม,  สัมภาษณ์  11  
กนัยายน  2553) 
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ตารางท่ี  4.13  จ  านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตามความรู้ความเขา้ใจจากส่ือท่ีรับ 
 

ความรู้ความเข้าใจจากส่ือทีรั่บ จ านวน ร้อยละ 

บตัรแนะน าตวั 41 10.2 

แผน่พบั 238 59.5 

หนงัสือพิมพ ์ 25 6.2 

สต๊ิกเกอร์ 21 5.2 

แผน่โฆษณาขนาดใหญ่ 
(BILLBOARD) 

34 8.5 

ป้ายผา้ใบ (BANNER) 22 5.7 

อ่ืนๆ 2 0.5 

ไม่ตอบ 17 4.2 

รวม 400 100 

 
 จากตารางที่  4.13  พบว่าร้อยละ  59.5  ประชาชนได้อ่านเน้ือหาในแผ่นพบัแล้ว
เกิดความเขา้ใจจากส่ือที่ผูส้มคัรรับเลือกตั้งได้ให้กล่าวไวเ้มื่อได้รับเลือกแล้วจะน ามาพฒันา  
ร้อยละ 10.2 เลือกบตัรแนะน าตวัของผูส้มคัร ร้อยละ 8.5 เลือกแผน่โฆษณาขนาดใหญ่ (BILLBOARD)  
เพราะสามารถอ่านเน้ือหาไดก้วา้งขวางข้ึน  ร้อยละ  6.2  เลือกหนงัสือพิมพเ์พราะสามารถติดตาม
ข่าวสารไดทุ้กเร่ือง ร้อยละ 5.7-5.2 ประชาชนเลือกป้ายผา้ใบ (BANNER) และสต๊ิกเกอร์ ร้อยละ 4.2  
และ 0.5  เป็นกลุ่มท่ีไม่ตอบหรือไม่ตอ้งการระบุใหท้ราบตามล าดบั 
 ในการสัมภาษณ์ผูส้มคัรรับเลือกตั้งไดข้อ้สรุปว่า  ส่ือท่ีประชาชนไดรั้บและเขา้ใจถึง
เน้ือหาท่ีผูส้มคัรรับเลือกตั้งตอ้งการจะช้ีแจงให้เขา้ใจถึงความตั้งใจจริงของผูส้มคัรคือ ส่ือ แผน่พบั บตัร
แนะน าตวั และแผ่นโฆษณาขนาดใหญ่ท่ีติดตามป้ายต่างๆ ตามถนนหนทาง ตามรถที่ใช้หาเสียง  
ผูส้มคัรยงักล่าวอีกวา่  “การท่ีผูส้มคัรและทีมงานไดร่้วมกนัปรึกษากนัในเร่ืองท่ีจะใชส่ื้อท่ีสามารถ
เขา้ถึงประชาชนไดดี้ท่ีสุด และจะตอ้งเป็นไปตามกฎหมายของคณะกรรมการการเลือกตั้งท่ีไดก้  าหนด
ไวแ้ละตามรัฐธรรมนูญ  2550  ประกอบ  เป็นส่ิงท่ีผูส้มคัรและทีมงานจะตอ้งวางแผนการรณรงคห์า
เสียงน้ีให้รอบคอบ  มีความชัดเจนในส่ือท่ีใช้ในการเลือกตั้ง  ซ่ึงโดยหลกัๆ ก็มีอยู่ 3 อย่างด้วยกนัคือ  
แผ่นพบั/แผ่นปลิว  บตัรแนะน าตวัและป้ายโฆษณาท่ีติดตามถนน  ตามรถหาเสียง ฯลฯ” (นายพิทกัษ ์ 
จนัทศรี  สัมภาษณ์  11  กนัยายน  2553) 
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ส่วนที ่ 3  แบบสอบถามด้านกระบวนการส่ือสารทางการเมืองในการรณรงค์หาเสียงทีม่ี 
                ผล ท าให้ประสิทธิภาพในการส่ือสารหาเสียงประสบความส าเร็จจากการมี 
                ส่วนร่วมของประชาชน   
 
ตารางท่ี  4.14  ปัจจยัความส าเร็จในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งจากการมีส่วนร่วมของประชาชน 
 

ข้อ 
การส่ือสารรณรงค์หาเสียงที่มีผลท าให้ความส าเร็จจากการ

มีส่วนร่วมของประชาชน 

ระดบัการตัดสินใจ 
ค่า 
เฉลี่ย 

มาก
ที่สุด 

มาก 
ปาน
กลาง 

น้อย 
น้อย
ที่สุด 

1. 1 ผูส้มคัรรับเลือกตั้งใชภ้าษาพดู  เขียน หรือสญัลกัษณ์
เป็นเคร่ืองมือในการถ่ายทอดความรู้สึก นึกคิดของ
ตนส่ือสารใหท่้านเขา้ใจไดช้ดัเจน 

93 
(23.2) 

235 
(58.8) 

69 
(17.2) 

3 
(0.8) 

0 4.04 

2.  ทีมงานวางแผนใชท้กัษะภาษาหรือสญัลกัษณ์ทาง
เทคโนโลยีเป็นเคร่ืองมือในการส่ือสาร  โดยถ่ายทอดส่ือ
ดงักล่าวผา่นระบบเทคโนโลยีท่ีทนัสมยั  เพ่ือใหท่้านเกิด
ความเขา้ใจในความคิดใหม่  ๆและเห็นภาพท่ีส่ือไดช้ดัเจน  
ของสมคัรรับเลือกตั้งท่ีจะพฒันาทอ้งถ่ินของท่านให้
ประสบผลส าเร็จ 

67 
(16.8) 

245 
(61.2) 

81 
(20.2) 

6 
(1.5) 

1 
(0.2) 

3.93 

3.  ผูส้มคัรใชก้ระบวนความคิดหรือเหตุผลโนม้นา้วใจ
ใหท่้านเห็นภาพของผลส าเร็จในผลประโยชนท่ี์ท่าน
พึงจะไดรั้บตามกลยทุธ์ท่ีน าเสนอ 

108 
(27.0) 

201 
(50.2) 

79 
(19.8) 

11 
(2.8) 

1 
(0.2) 

4.01 

4.  ทีมงานวางแผนใชส่ื้อประเพณีสงัคมและวฒันธรรม
ทอ้งถ่ินเป็นรหสัในการส่ือสารหาเสียง  เพ่ือรณรงคก์ารมี
ส่วนร่วมของประชาชนในเขตของท่านไดร่้วมกิจกรรม
ดงักล่าวโดยการถอดรหสัเป็นนโยบายของพรรคการเมือง
หรือผูส้มคัรรับเลือกตั้ง 

76 
(19.0) 

230 
(57.5) 

82 
(20.5) 

9 
(2.2) 

2 
(0.5) 

3.92 
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ตารางท่ี  4.14  (ต่อ) 
 

ข้อ 
การส่ือสารรณรงค์หาเสียงที่มีผลท าให้ความส าเร็จจากการ

มีส่วนร่วมของประชาชน 

ระดบัการตัดสินใจ 
ค่า 
เฉลี่ย 

มาก
ที่สุด 

มาก 
ปาน
กลาง 

น้อย 
น้อย
ที่สุด 

5.  วตัถุประสงคห์ลกัของผูส้มคัรรับเลือกตั้งเพ่ือตอ้งการ
เก็บข้อมูลปัญหาความเดือดร้อนของประชาชนมา
ก าหนดเป็นนโยบายของผูส้มัครรับเลือกตั้ งหรือ
พรรคการเมือง 

64 
(16.0) 

242 
(60.5) 

74 
(18.5) 

17 
(4.2) 

3 
(0.8) 

3.87 

6.  ยุทธศาสตร์ในการหาเสียงของทีมงานวางแผนและ
ผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  มุ่งเน้นท่ีจะช้ีแจงท าความเขา้ใจ
กบัประชาชนกรณีมีการใส่ร้ายป้ายสีและใช้อ  านาจ
โดยมิชอบ 

69 
(17.2) 

238 
(59.5) 

81 
(20.2) 

10 
(2.5) 

2 
(0.5) 

3.90 

7.  โดยภาพรวมของการหาเสียงเลือกตั้งทุกคร้ัง  ผูส้มคัร
รับเลือกตั้งหรือพรรคการเมืองมกันิยมการเดินเยี่ยม
พบปะกบับุคคลในทอ้งถ่ิน 

119 
(29.8) 

170 
(42.5) 

94 
(23.5) 

13 
(3.2) 

4 
(1.0) 

3.97 

8.  ท่านคิดวา่เคร่ืองมือ  วิธีการท่ีใชเ้พ่ือการส่ือสารขอ้มูล
ในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งในเขตพ้ืนท่ีนั้นมีความ
เหมาะสมมากนอ้ยเพียงใด 

54 
(13.5) 

257 
(64.2) 

76 
(19.0) 

13 
(3.2) 

0 3.88 

9.  ท่านเห็นว่าก่อนการหาเสียงเลือกตั้ง  ระหว่างการหา
เสียงเลือกตั้ง  และหลงัการหาเสียงเลือกตั้งท่ีไดรั้บ
การประเมินไปแลว้นั้น  ทีมงานวางแผนและผูส้มคัร
รับเลือกตั้งยงัมุ่งเนน้ให้ความส าคญักบัประเด็นปัญหา
ของคนในทอ้งถ่ินอยา่งสม ่าเสมอ 

136 
(34.0) 

158 
(39.5) 

87 
(21.8) 

19 
(4.8) 

0 4.03 

10.  หลงัเสร็จส้ินการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งแลว้ท่านมี
ความคาดหวังท่ีจะได้  ส.ส.ท่ีดีมีคุณภาพเข้ามา
แกปั้ญหาใหก้บัคนในทอ้งถ่ินท่านได ้

166 
(41.5) 

132 
(33.0) 

74 
(18.5) 

27 
(6.8) 

1 
(0.2) 

4.09 
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ตารางท่ี  4.14  (ต่อ) 
 

ข้อ 
การส่ือสารรณรงค์หาเสียงที่มีผลท าให้ความส าเร็จจากการ

มีส่วนร่วมของประชาชน 

ระดบัการตัดสินใจ 
ค่า 
เฉลี่ย 

มาก
ที่สุด 

มาก 
ปาน
กลาง 

น้อย 
น้อย
ที่สุด 

11.  ท่านเห็นว่าการไดรั้บรู้ขอ้มูลข่าวสารในการรณรงค์
หาเสียงของผูส้มัครรับเลือกตั้ งนั้น  ถือเป็นปัจจัย
ส าคญัส าหรับท่านท่ีจะใหข้อ้มลูในการตดัสินใจเลือก
ผูส้มคัรรับเลือกตั้งไดดี้ 

165 
(41.2) 

134 
(33.5) 

77 
(19.2) 

22 
(5.5) 

2 
(0.5) 

4.10 

12.  ผูส้มคัรรับเลือกตั้งเป็นบุคคลท่ีอาศยัอยู่ในเขตพ้ืนท่ี
เดียวกบัท่านหรือท่านมีความสัมพนัธ์   แนบแน่นกบั
ผูส้มคัรรับเลือกตั้งเป็นอยา่งดี  

48 
(12.0) 

139 
(34.8) 

192 
(48.0) 

19 
(4.8) 

1 
(0.2) 

3.54 

13.  ท่านเช่ือว่าการมุ่งประเด็นสังคมและวฒันธรรมทาง
การเมืองของท้องถ่ินจะเป็นปัจจยัส าคญัท่ีจะท าให้
ผูส้มคัรรับเลือกตั้งประสบผลส าเร็จ 

123 
(30.8) 

175 
(43.8) 

82 
(20.5) 

18 
(4.5) 

2 
(0.5) 

4.00 

14.  การน าเสนอโดยตรงกับการรับรู้ในเชิงภาพลกัษณ์
ของสาธารณชนท่ีมีต่อบุคคล พรรค และนโยบาย 

130 
(32.5) 

153 
(38.2) 

96 
(24.0) 

16 
(4.0) 

5 
(1.2) 

3.97 

15.  ผูส้มคัรสงักดัพรรคการเมืองท่ีท่านช่ืนชอบมาก  และรู้จกั
คุน้เคยกนัเป็นอยา่งดี 

39 
(9.8) 

94 
(23.5) 

172 
(43.0) 

92 
(23.0) 

3 
(0.8) 

3.18 

 
 จากตารางท่ี  4.14 ปัจจยัความส าเร็จในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผูแ้ทน
ราษฎร เขต 3 จงัหวดัสกลนคร วนัท่ี 21 มิถุนายน 2552 ผูว้จิยัไดท้  าการศึกษาจากระดบัการตดัสินใจ
ของกลุ่มตวัอยา่งผลปรากฏวา่  ระดบัค่าเฉล่ียท่ีกลุ่มตวัอยา่งใช้ประกอบในการพิจารณาผูส้มคัรรับ
เลือกตั้งโดยรวมสรุปไดว้่า  ร้อยละ  4.10  เห็นว่า การไดรั้บรู้ขอ้มูลข่าวสารในการรณรงค์หาเสียง
ของผูส้มคัรรับเลือกตั้งถือเป็นปัจจยัส าคญัท่ีจะท าให้ผูมี้สิทธิเลือกตั้งไดรั้บขอ้มูลในการตดัสินใจ
เลือกผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  ทั้งน้ีความคาดหวงัของประชาชนคิดเป็นร้อยละ  4.09  ท่ีหวงัอยากจะได ้ 
ส.ส. ท่ีดีมีคุณภาพเขา้มาแกปั้ญหาให้กบัคนในทอ้งถ่ิน  ร้อยละ 4.04 ของประชากรกลุ่มตวัอยา่งเห็นวา่
เคร่ืองมือในการส่ือสารหาเสียงของผูส้มคัรรับเลือกตั้งไม่วา่จะเป็นลกัษณะของภาษา การพูด การเขียน
หรือสัญลกัษณ์ต่างๆ เพื่อถ่ายทอดความรู้สึกนึกคิดของตนให้ประชาชนเขา้ใจไดช้ดัเจน ทั้งน้ีในส่วน
ของการก าหนดให้มีการเลือกตั้งซ่อม ประชาชนในพื้นท่ีร้อยละ 4.03 เห็นวา่ ก่อนการหาเสียงเลือกตั้ง  



 72 

ระหวา่งการหาเสียงเลือกตั้ง  และหลงัการหาเสียงเลือกตั้งท่ีได้รับการประเมินไปแลว้นั้น  ทีมงาน
วางแผนและผูส้มคัรรับเลือกตั้งยงัมุ่งเน้นให้ความส าคญักบัประเด็นปัญหาของคนในทอ้งถ่ินอยา่ง
สม ่าเสมอ 
 นอกจากน้ียงัพบวา่  ร้อยละ  4.01  ประชาชนเห็นวา่ผูส้มคัรใช้กระบวนความคิดหรือ
เหตุผลโน้มนา้วใจให้ประชาชนเห็นภาพผลส าเร็จในผลประโยชน์ท่ีประชาชนพึงจะไดรั้บ ร้อยละ 4.00  
ประชาชนในพื้นท่ียงัช่ือวา่การมุ่งประเด็นสังคมและวฒันธรรมทางการเมืองของทอ้งถ่ินจะเป็นปัจจยั
ส าคญัท่ีจะท าให้ผูส้มคัรรับเลือกตั้งประสบผลส าเร็จ  หากมองในภาพรวมของการหาเสียงเลือกตั้ง
ทุกคร้ัง  ร้อยละ  3.97  ประชาชนให้ความเห็นว่า ผูส้มคัรรับเลือกตั้งหรือพรรคการเมืองนิยมการ
สร้างภาพลกัษณ์ของตนเองและพรรคการเมืองต่อสาธารณชน  การน าเสนอเน้นไปทางนโยบาย
ของพรรคท่ีจะด าเนินการเม่ือไดรั้บการจดัตั้งให้เป็นรัฐบาล  ซ่ึงส่วนใหญ่การรณรงค์หาเสียงของ
พรรคการเมืองหรือผูส้มคัรรับเลือกตั้งจะนิยมใช้การเดินเยี่ยมพบปะกบับุคคลในทอ้งถ่ิน ร้อยละ 3.93  
ประชาชนเห็นวา่ การใชเ้คร่ืองมือเทคโนโลยีในการส่ือสารท่ีทนัสมยัของผูส้มคัร เพื่อตอ้งการส่ือ
ใหป้ระชาชนไดเ้ขา้ใจส่ิงท่ีส่ือออกไปในความคิด ทศันะวิสัยของพรรคการเมืองหรือผูส้มคัรรับ
เลือกตั้งนั้น ยงัไม่ทดัเทียมกบัคู่แข่งเท่าใดท่ีพบเห็นทัว่ๆ ไปจะเป็นการใชโ้ทรสาร โทรศพัทม์ากกวา่  
ท่ีส าคญัและเห็นภาพได้ชดัเจนคิดเป็นร้อยละ  3.92  กลุ่มตวัอย่างให้ความเห็นว่าทีมงานวางแผน
เน้นการใช้ส่ือประเพณีสังคมและวฒันธรรมทอ้งถ่ินเป็นสารในการหาเสียง  เพื่อให้เกิดการมีส่วน
ร่วมของประชาชนในกิจกรรมท่ีจดัข้ึนช่วงท่ีหาเสียงเลือกตั้ง 
 อยา่งไรก็ตามกลุ่มตวัอยา่งร้อยละ  3.90  เห็นวา่ยทุธศาสตร์การหาเสียงของผูส้มคัรและ
ทีมงานวางแผนจากการร่วมสังเกตการณ์ขณะเก็บขอ้มูล  พบว่า  สอดคลอ้งกบัขอ้มูลท่ีไดจ้ากการ
สัมภาษณ์ผูส้มคัรรับเลือกตั้งและทีมงานวางแผนถึงความพยายามที่มุ่งเน้นจะถ่ายทอดสารความรู้  
ความเขา้ใจในเร่ืองของการเมืองการปกครอง การใช้สิทธิท่ีถูกตอ้งของตนเอง ประกอบกบัความ
พยายามท่ีจะช้ีแจงขอ้เท็จจริงในข่าวท่ีถูกประโคมออกมาระหวา่งการหาเสียงเลือกตั้งวา่เป็นการใส่
ร้ายป้ายสีและใชอ้ านาจโดยมิชอบ ในส่วนของร้อยละ  3.88 ประชาชนให้ความเห็นวา่เคร่ืองมือใน
การส่ือสารหาเสียงของผูส้มคัรและทีมีงานมีความเหมาะสมในพื้นท่ี/บริบทแวดลอ้มในเขตเลือกตั้ง
ดงักล่าวเหมาะสม ไม่ว่าจะเป็นดา้นกิจกรรม/สัมมนาให้ความรู้ข่าวสารการเมืองการปกครอง ฯลฯ 
ร้อยละ  3.87  ประชาชนเห็นวา่ วตัถุประสงค์ในภาพรวมของผูส้มคัรและทีมงานมุ่งเนน้ปัญหาความ
เดือดร้อนของประชาชนในภาคอีสานไม่ว่าจะเป็นการเกษตรกรรม กสิกรรม และอ่ืนๆ ร้อยละ  3.54 
ประชาชนกลุ่มตวัอยา่งเห็นว่าเป็นเร่ืองปกติท่ีผูส้มคัรเป็นบุคคลท่ีอาศยัอยู่ในเขตพื้นท่ีเดียวกบัผูมี้
สิทธิเลือกตั้งหรือมีความสัมพนัธ์แนบแน่นกับผูส้มคัรรับเลือกตั้งเป็นอย่างดี ทั้ งน้ีต่างก็เคยเห็น
ผลงานของผูส้มคัรและความเอาใจใส่ชาวบา้นมาดว้ยดีตลอด และร้อยละ 3.18 ประชาชนระบุว่าการ
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สังกดัพรรคการเมืองไม่ใช่ส่วนส าคญัของการตดัสินใจคร้ังน้ี  เหตุผลท่ีส าคญัคือการรู้จกัคุน้เคยกบั
ผูส้มคัรและผลงานท่ีส าคญัยิ่งคือการคลุกคล่ีอยูก่บัชาวบา้นมาตลอดและหลายประเด็นๆ  แต่ท่ีตรง
ประเด็นกบัปัญหาความเดือดร้อนคือ  “นโยบาย”  เป็นส่วนท่ีเขา้มาเสริม 
 

ตอนที ่ 2  การวเิคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ 
 
 ในส่วนของการสัมภาษณ์ขอ้มูลในกลุ่มตวัอยา่งท่ี 1 และกลุ่มตวัอยา่งท่ี 2 ซ่ึงในส่วนของ
ค าถามแบ่งออกเป็น  3  ประเด็น  กล่าวคือ 
 1.  ขอ้มูลทัว่ไปเก่ียวกบัรูปแบบการวางแผนรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผูแ้ทน
ราษฎรของทีมงานวางแผนหาเสียง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3 จงัหวดัสกลนคร 
 2.  ขอ้มูลเก่ียวกบัการส่ือสารในการหาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรของ
ผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จงัหวดัสกลนคร 
 3.  ขอ้มูลเก่ียวกบัปัญหาและอุปสรรคจากการวางแผนรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งซ่อม
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จงัหวดัสกลนคร 
 จากการสัมภาษณ์เจาะลึกในกลุ่มตวัอย่างท่ี  1  คือ  ผูส้มคัรรับเลือกตั้งซ่อมสมาชิก 
สภาผูแ้ทนราษฎร เขต  3 นายพิทกัษ์  จนัทศรี และท่ีปรึกษาของผูส้มคัร นายทวีวฒัน์  ฤทธ์ิฤาชัย  
ส.ส.เขต 1 พรรคภูมิใจไทย จงัหวดัสกลนคร ซ่ึงต่างก็เป็นผูอ้ยู่ในทีมงานวางแผนขอ้มูลจากการ
สัมภาษณ์วเิคราะห์ไดด้งัน้ี 
 1.  ข้อมูลทั ่วไปเกี่ยวกับรูปแบบการวางแผนรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งซ่อม
สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรของทมีงานวางแผนหาเสียง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จังหวดัสกลนคร 
  การวางแผนรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของทีมงานวางแผน ในภาพรวมของการวาง
นโยบายอุดมการณ์ทางการเมือง วิสัยทศัน์ พนัธกิจ คณะทีมงานวางแผนได้วางกลยุทธ์ การวาง 
“ต าแหน่ง”  หรือ “จุดยืน” ของผูส้มคัร ทั้งน้ีเพื่อจะส่ือให้ประชาชนผูมี้สิทธิเลือกตั้งไดรั้บรู้ข่าวสาร
ทางการเมืองท่ีน าเสนอ (นายทวีวฒัน์  ฤทธ์ิฤาชยั, สัมภาษณ์  2 ก.ย.2553)  โดยหลกัการแลว้การ
แบ่งกลุ่มผูมี้สิทธิเลือกตั้งในบริบทการส่ือสารทางการเมืองแลว้พฤติกรรมของประชาชน เช่น การ
ใช้สิทธิลงคะแนนเลือกตั้ง การแสดงท่าทีสนับสนุนผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  ซ่ึงตามหลกัแนวคิดทาง
การเมืองทีมงานวางแผนและผูส้มคัรแบ่งกลุ่มเป้าหมายออกเป็น  2  กลุ่ม  คือ 1)  กลุ่มเป้าหมายหลกั
องค์ประกอบท่ีใช้พิจารณา  เช่น  ขนาดจ านวนประชากร  บริบทภูมิศาสตร์-พฤติกรรมศาสตร์  
หลกัการทางจิตวิทยา  แต่ในเชิงความเป็นจริงแลว้กลุ่มเป้าหมายหลกัอาจจะเป็นบุคคลท่ีรู้หรือสนิท
สนมกบัผูส้มคัรเป็นอย่างดีและอื่นๆ  2)  กลุ่มเป้าหมายรองอาจประกอบดว้ย  กลุ่มองค์กรภาคธุรกิจ  



 74 

ผูน้ าความคิด  ทีมงาน  ผูส้นบัสนุน  เจา้หนา้ท่ี  กลุ่มทุนฯลฯ (นายมงักร  เหมาะธุลิน และคณะทีมงาน, 
สัมภาษณ์  11 ก.ย. 2553)   
  ในการวางแผนการส่ือสารรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งคณะทีมงานวางแผนมีการประชุม
ปรึกษาหารือเพื่อพิจารณาองค์ประกอบของกระบวนการส่ือท่ีจะตอ้งร่วมกนัก าหนดโครงสร้างให้
เป็นไปในทิศทางเดียวกนั  ไม่วา่จะเป็นการก าหนดนโยบาย  การจดัให้มีศูนยอ์  านวยการประสานงาน  
(ศูนยร์ณรงค์)  และด้านอ่ืนๆ  ในการอ านวยการและสั่งการประกอบไปดว้ยผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  
ผูอ้  านวยการเลือกตั้ง (หัวหน้าพรรค) ทีมท่ีปรึกษา และผูช่้วยผูอ้  านวยการเลือกตั้ง โดยการแบ่ง
ส่วนเขต/พื้นท่ีปฏิบติัการนั้นทางศูนยอ์  านวยการประสานงานไดว้างแผนงานการรณรงค์หาเสียง
ออกเป็น  4  กลุ่ม/ทีมงาน  ประกอบดว้ยกลุ่ม/ทีม  1)  จดัหาและเตรียมขอ้มูลในพื้นท่ีเฉพาะให้กบั
ผูส้มคัร  2)  จดัเตรียมก าหนดการรณรงค์หาเสียงให้กบัผูส้มคัร  อาทิเช่น  วนั/เวลา  สถานที่ผูท่ี้
จะเขา้ร่วมกิจกรรมฟังการปราศรัยหาเสียง  (โดยประมาณการ) ฯลฯ  3)  จดัเตรียมส่ือโฆษณา
ประชาสัมพนัธ์โดยก าหนดแผนงานการประชาสัมพนัธ์  การวางรูปแบบของส่ือท่ีจะใช ้ฯลฯ และ  
4)  ติดตามผล  เช่น  ผลสะทอ้นกลบัในระหวา่งการหาเสียงทั้งฝ่ายของพรรคและฝ่ายคู่แข่ง  ความนิยม
ในตวัผูส้มคัรและดา้นอ่ืนๆ  การวางแผนงานการณรงคห์าเสียงจะประสบผลส าเร็จไดปั้จจยัส าคญัยิ่ง
ประการหน่ึงคือ การสรรหาและคดัเลือกก าลงัคนของพรรคภูมิใจไทย  จากการศึกษาไดข้อ้สรุปว่า  
ผูส้มคัรรับเลือกตั้งและคณะอ านวยการประสานงานพิจารณาก าลังคนจากความรู้  ความเข้าใจ  
ความสามารถ/ถนดั  ทศันคติ/อุดมการณ์ทางการเมือง  และท่ีส าคญัยิ่งเป็นบุคคลในพื้นท่ีเป้าหมาย
จะเป็นก าลงัคนท่ีมีความส าคญัอยา่งมากต่อการก าหนดทิศทางการวางแผนงานรณรงคห์าเสียง  ส่วน
ภายนอกองคก์รนั้นทางทีมงานก็มีการติดต่อประสานงานให้ความส าคญักบัการแสวงหาการสนบัสนุน
จากกลุ่มบุคคลหรือองคก์รต่างๆ  เช่น สมาคมธุรกิจ  หา้งร้าน  องคก์รสาธารณประโยชน์ ชมรมหรือ
สโมสรต่างๆ  สหภาพแรงงานและกลุ่มส่ือมวลชน  (นางอ านวย  ยุทธคราม และคณะ, สัมภาษณ์  
11  ก.ย.2553) 
  ในการศึกษาวเิคราะห์จากการสัมภาษณ์ทีมงานวางแผนและผูส้มคัรรับเลือกตั้งในการ
คดัสรรก าลงัคนดงักล่าวจะใชที้มงานชุดเดิมของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง หมายความวา่ เป็นทีมงานชุดเดิม
ท่ีร่วมหาเสียง/สนบัสนุนผูส้มคัรในการเลือกตั้งผูน้  าทอ้งถ่ิน เช่น สมาชิกสภาองคก์ารบริหารส่วน
จงัหวดั สมาชิกสภาเทศบาลต าบลฯลฯ นอกจากน้ี ทีมงานยงัมีการอบรม การใหค้  าแนะน าการหาเสียง 
เน้ือหาท่ีจะใชส่ื้อใหป้ระชาชนกลุ่มเป้าหมายเขา้ใจถึงวตัถุประสงค ์ อุดมการณ์/นโยบายของพรรค  
ท่ีส าคญัตอ้งเป็นไปตามหลกักฎหมาย  ระเบียบท่ีคณะกรรมการการเลือกตั้งไดว้างกรอบไวแ้ละ
ขอบเขตระยะเวลาในการวางแผนรณรงค์หาเสียงของทีมงานวางแผนและผูส้มัคร รับเลือกตั้ง
ในมุมมองทางการเมือง  การรณรงค์ท าหน้าท่ีเป็นเสมือนสะพานในการเช่ือมโยงขอ้มูลต่างๆ  ของ
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นกัการเมืองให้ประชาชนไดรั้บรู้และสนบัสนุนให้ประชาชนมีโอกาสพิจารณาสาระต่างๆ  ท่ี
สอดคลอ้งกบัความมุ่งหวงัของตนก่อนการตดัสินใจ  การท าขอ้มูลสารสนเทศเพื่อใชเ้ป็นเคร่ืองมือ
ส าคญัในการติดต่อส่ือสารทั้งภายในระหวา่งศูนยป์ระสานงาน  หลกัส าคญัเคร่ืองมือการส่ือสารท่ีใช้
ติดต่อประสานงานกนัรวมทั้งใชใ้นการรณรงคห์าเสียง การจดัเก็บขอ้มูลโดยรวมประกอบไปดว้ย  
กลอ้งถ่ายวีดิโอ เคร่ืองเสียง เทป ล าโพง โทรสาร โทรศพัทมื์อถือเป็นส าคญั (นายทวีวฒัน์  ฤทธ์ิฤาชยั, 
สัมภาษณ์ 2 ก.ย.2553) 
 2.  ข้อมูลเกีย่วกับการส่ือสารในการหาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรของ
ผู้สมัครรับเลอืกตั้ง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จังหวดัสกลนคร 
   การส่ือสารของผูส้มัครรับเลือกตั้ งในการใช้กลยุทธ์จากการวางแผนงานในการ
สัมภาษณ์ผูส้มคัรซ่ึงสอดคลอ้งกบัแบบสอบถามท่ีประชาชนกลุ่มตวัอยา่งเฉล่ียร้อยละ 59.5 ระบุวา่
ส่ือท่ีผูส้มคัรใช้หลกัๆ  ประกอบดว้ย  แผน่พบั บตัรแนะน าตวั  ป้ายประชาสัมพนัธ์มีขนาดเล็กกวา่
ป้ายโฆษณา  การใช้ส่ือและรูปแบบการน าเสนอมีอยูห่ลากหลายรูปแบบผสมผสานกนัไป  เน้ือหา
และรูปแบบการน าเสนอแทรกดว้ยนโยบายให้สอดคลอ้งกบัการวางแผนการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  
อาจกล่าวได้ว่า จดัเป็นเคร่ืองมืออย่างหน่ึงท่ีใช้ในการส่งผ่านความรู้ ความเขา้ใจ หรือการสร้าง
ทศันคติ หรือความรู้สึกหรือการสร้างการยอมรับระหว่างผูส้มคัร/พรรคการเมืองกบักลุ่มเป้าหมาย
ทางการเมือง  จุดหมายปลายทางคือการสร้างความนิยม/ภาพลกัษณ์อย่างหน่ึงทางการเมืองแก่
ผูส้มคัรหรือองค์กรทางการเมือง ทั้งน้ี การใช้การส่ือสารรูปแบบดงักล่าวก็เพื่อสร้างการรับรู้ของ
ประชาชนว่าผูส้มคัรเป็นใคร  เป้าหมายเพื่อให้เกิดการจดจ าหมายเลข  ช่ือและเบอร์  เกิดการเรียนรู้
ยอมรับในเหตุและผลมีทศันะวิสัยท่ีดีต่อนโยบายท่ีน าเสนอตลอดจนเสริมแรงกระตุน้ให้ประชาชน
กลุ่มเป้าหมายเกิดความอยากมีส่วนร่วมทางการเมืองโดยการไปลงคะแนนสนบัสนุนให้กบัผูท่ี้ตนชอบ
และมีความเช่ือมัน่  ความคาดหวงัในส่ิงท่ีจะไดรั้บเม่ือประสบความส าเร็จในการเลือกตั้ง 
   ความส าเร็จการน าเสนอการส่ือสารของผูส้มคัรท่ีเห็นเป็นผลและมีประสิทธิภาพ  
สร้างภาพลกัษณ์ต่อกลุ่มเป้าหมายคือ  การท่ีผูส้มคัรใชก้ลยุทธ์การเดินพบปะกบัประชาชนถึงพื้นท่ี
โดยที่ส่ือประเภทอื่นที่ใช้เป็นเพียงส่ือองค์ประกอบที่สนบัสนุนเสริมเท่านั้น  ส่วนใหญ่แลว้
พรรคการเมืองเกือบทุกพรรคจะเลือกใช้ส่ือบุคคลเป็นหลักและใช้ส่ืออ่ืนๆ  เป็นส่ือสนับสนุน  
นอกจากน้ีการคาดหวงัผลส าเร็จจากการวางแผนที่น าเสนอไปนั้น  ผูส้มคัรรับเลือกตั้งให้เหตุผล
ถึงการคาดหวงัผลส าเร็จนั้นย่อมท าอะไรไม่ได้มาก  เพราะตอ้งค านึงถึงหลกัของการวางแผนคือ  
1)  นโยบายของพรรค  2)  ปัจจยัท่ีเขา้ไปเสริมนโยบายและ  3)  ตวับุคคล  ทั้งน้ีเน้ือหาในส่ือจะเนน้
ไปทางขนบธรรมเนียม ประเพณี วฒันธรรมจดัไดว้า่เป็นนโยบาย/เป้าหมายส าคญัต่อความส าเร็จท่ีจะ
ไดรั้บจากการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง การเลือกใชส่ื้อผูส้มคัรจะพิจารณาความเหมาะสมขององคป์ระกอบ
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ในดา้นของพื้นท่ีแต่ละเขต/อ าเภอ  ขนาดและจ านวนหมู่บา้นท่ีแตกต่างกนั  สถานะ/ชนชั้นของบุคคล/
กลุ่มบุคคลท่ีรับสาร  การรับรู้  การเขา้ใจหรือตีความต่อข่าวสารทางการเมืองตลอดจนระยะเวลา
ช่วงการณรงค์หาเสียงก็มีความส าคญัในการเลือกใช้ส่ือทุกดา้น 
   ดงันั้น  รูปแบบท่ีจะใช้ในการส่ือสารหาเสียงเลือกตั้งผูส้มคัรรับเลือกตั้งจะให้
ความส าคญักบัการวางแผนรูปแบบท่ีตอ้งมีความละเอียด  ชดัเจน  ส านวนภาษาตอ้งให้เหมาะสม
กบัพื้นท่ี  อยา่งกรณีการน าเสนอเน้ือหาสารเชิงนโยบายพร้อมกบัแนวทางการแกปั้ญหาท่ีประชาชน
ในทอ้งถ่ินไดรั้บผลกระทบ  อาจกล่าวไดว้า่เป็นลกัษณะการพูดชกัจูง  โนม้นา้วใจให้ประชาชนเกิด
ความมัน่ใจและอุ่นใจท่ีจะไดรั้บการช่วยเหลือ  ซ่ึงนบัไดว้า่เน้ือหาสารมีความส าคญัต่อการโนม้นา้วใจ
กลุ่มเป้าหมายให้เปิดรับสารท่ีเขา้ใจง่ายและน่าสนใจ  ท่ีส าคญัเน้ือหาตอ้งสอดคลอ้งกบัขนบธรรม  
ประเพณี  วฒันธรรม  ท่ีเป็นทั้งตน้เหตุและผลให้เกิดปัญหาจ าเป็นตอ้งไดรั้บการแกไ้ขปัญหาพร้อมกบั
พฒันาเปล่ียนแปลงให้ทนัต่อกระแสโลกาภิวตัน์  กลยุทธ์การใช้ส่ือรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งหลกัส าคญั
คือเง่ือนไขระยะเวลาที่ใช้ในการรณรงค์หาเสียงผสมผสานกบัการน าเสนอประเด็นนโยบายที่ยงั
ไม่รู้จกัอยา่งกวา้งขวา้ง  ตวัอยา่งท่ีเห็นไดเ้ป็นรูปธรรมคือทุนแต่ละประเภทท่ีสามารถสลบัสับเปล่ียน
และแปลงจากทุนประเภทหน่ึงไปสู่ทุนอีกประเภทหน่ึง  และรูปแบบของการแปลงทุนจะมีลกัษณะ
ท่ีแตกต่างกนัออกไปในแต่ละสังคมวฒันธรรม  กลยุทธ์การส่ือสารของผูส้มคัรรับเลือกตั้งท่ีออกไป
ในลกัษณะการไปเยี่ยมชาวบา้น การอบรมสัมมนาหรือศึกษาดูงานในพื้นท่ีต่างๆ, งานแต่งงาน, 
ช่วยงานศพหรือช่วยชาวบา้นท าไร่-ไถนาลว้นแลว้แต่ถูกน าเสนอว่าเป็นการแสดง  “น ้ าใจ”  แก่คน
คุน้เคย  หากมองอีกมุมหน่ึงเป็นการเปล่ียนทุนเศรษฐกิจในรูปของเงินและส่ิงของช่วยเหลือต่างๆ  
ให้กลายเป็นอ านาจเชิงสัญลกัษณ์ นั่นคือ การสร้างภาพลกัษณ์ของคนดีมีน ้ าใจซ่ึงอาจเปล่ียนเป็น
ความชอบธรรมท่ีจะไดรั้บเลือกตั้ง 
 3.  ศึกษาปัญหาและอุปสรรคในการส่ือสารหาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผู้แทน
ราษฎรของผู้สมัครรับเลอืกตั้ง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จังหวดัสกลนคร 
   จากการศึกษาทั้งในด้านแบบสอบถามร่วมกบัการสังเกตในขณะเก็บขอ้มูล  
พร้อมกบัการสัมภาษณ์ผูส้มคัรและทีมงานวางแผนพบว่าขอ้มูลบา้งส่วนผูส้มคัรและทีมงานจะไม่ให้
ความร่วมมือในการตอบค าถาม  เน่ืองจากมีความเขา้ใจว่าขอ้มูลบา้งส่วนที่ผูว้ิจยัสอบถามไปนั้น
จะมีผลกระทบหรือเป็นขอ้มูลทางการเมืองการเลือกตั้งในสมยัหนา้  ทั้งน้ีผูส้มคัรและทีมงานพยาม
ยามใหค้  าตอบท่ีควรหรือน่าจะใหมี้ความสอดคลอ้งหรือเป็นไปในแนวทางเดียวกนักบักฎหมายการ
เลือกตั้งท่ีคณะกรรมการการเลือกตั้งไดก้  าหนดไว ้ ซ่ึงในส่วนของค าถามท่ีผูว้ิจยัไดส้ัมภาษณ์ไปนั้น
ค าตอบโดยรวมแล้วผูส้มคัรและทีมงานตอบเป็นไปแนวทางเดียวกนัทั้งในด้านการส ารวจขอ้มูล
พื้นฐานของผูมี้สิทธ์ิเลือกตั้งดงักล่าวก่อนวนัเลือกตั้งโดยผูส้มคัรกล่าวว่าทุกๆ ดา้นส าหรับผูส้มคัร
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นายพิทกัษ ์ จนัทศรี  แลว้ไม่มีปัญหาใดๆ  ไม่วา่จะเป็นขอ้มูลโดยทัว่ไปของประชาชนในเขตพื้นท่ี
ดงักล่าว  แต่เหตุการณ์ที่ผา่นมาในระหวา่งการหาเสียงหากกล่าวถึงระดบัส่วนตวัของนายพิทกัษ์
แล้วจะพบว่า  กระบวนการวางแผนงานไม่มีปัญหาใดๆ เพราะการวางแผนกลยุทธ์การรณรงค์
หาเสียงเลือกตั้งนั้น  ผูส้มคัรและทีมงานเป็นทีมท่ีมีการแลกเปล่ียนแนวคิดหรือขอ้มูลดา้นต่างๆ  อีก
ทั้งยงัเป็นทีมงานชุดเก่าเม่ือคร้ังท่ีผูส้มคัรนายพิทกัษ์เล่นการเมืองในระดบัทอ้งถ่ิน ส่วนในช่วง
ระหวา่งการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งหรือแมก้ระทั้งหลงัการเลือกตั้งเสร็จส้ินแลว้  และการติดตาม
ในเร่ืองของข่าวการใส่ร้ายป้ายสีในช่วงระยะเวลาการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งทางผูส้มคัรรับ
เลือกตั้งและทีมงานไดมี้การติดตามอยูเ่น่ืองๆ  แต่โดยรวมแลว้ถือวา่เง่ือนไขของระยะเวลานอ้ยมาก  
ทั้งยงัเป็นพรรคการเมืองท่ีจดัตั้งข้ึนใหม่ประกอบกบันโยบายท่ีประชาชนยงัไม่ไดส้ัมผสั  แมช้่วง
ระยะแรกนายพิทกัษ์จะได้รับเสียงการตอบรับจากประชาชนเป็นอย่างมากก็ตามในมุมมองทาง
การเมืองแลว้  “ส่ือ”  เป็นปัจจยัส าคญัท่ีจะท าให้ผูส้มคัรประสบผลส าเร็จ  เทคโนโลยีการส่ือสาร  
โดยทศันะของผูส้มคัรนายพิทกัษ ์ จนัทศรีไม่ถือว่าเป็นอุปสรรคต่อตนเองและพรรค  เพราะอย่าง
น้อยประชาชนในเขตน้ีก็เคยได้สัมผสักบัผลงานท่ีปรากฎของผูส้มคัรนายพิทกัษ์  จนัทศรี  คร้ังท่ี
ด ารงต าแหน่งทางการเมืองระดบัทอ้งถ่ิน  แต่เหตุท่ีพ่ายแพเ้พราะกระแสตวับุคคลมาแรง  รองลงมา
คือกระแสส่ือท่ีโจมตีหากแต่ว่าทั้งน้ีการท่ีจะด าเนินการแกไ้ขขอ้มูลหรือขอ้เท็จจริงใดๆ  นั้น  ตอ้ง
ข้ึนกบัปัจจยัของเง่ือนไขเวลาและกฎหมายการเลือกตั้งเป็นหลกัประกอบเป็นส าคญั 
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บทที ่ 5 

สรุปการวจิัย  อภิปรายผล  และข้อเสนอแนะ 
 
 
 การศึกษาวิจัย เ ร่ือง  “การส่ือสารทางการเมืองกรณีการหาเสียงเลือกตั้ งซ่อม
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร  เขต  3  จงัหวดัสกลนคร  วนัท่ี  21  มิถุนายน  2552” 
 ในการวิจยัคร้ังน้ีสามารถจ าแนกขอ้สรุปการวิจยั  การอภิปรายผลและขอ้เสนอแนะ
ดงัต่อไปน้ี 
 

1.  สรุปการวจิัย 
 
  สรุปผลการวจัิยตามวตัถุประสงค์ทีศึ่กษาในเชิงปริมาณผสมผสานเชิงคุณภาพ 
  1.  เพื่อศึกษารูปแบบการวางแผนการส่ือสารในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งซ่อม
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรของทีมงานวางแผนปฏิบติัการ  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จงัหวดัสกลนคร 
  2.  เพื่อศึกษาการส่ือสารในการหาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรของ
ผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จงัหวดัสกลนคร 
  3.  เพื่อศึกษาปัจจยัความส าเร็จในการส่ือสารหาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผูแ้ทน
ราษฎรของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จงัหวดัสกลนคร 
  4.  เพื่อศึกษาปัญหาและอุปสรรคในการส่ือสารหาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผูแ้ทน
ราษฎรของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จงัหวดัสกลนคร 
  1.1  รูปแบบการวางแผนการส่ือสารในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผู้แทน
ราษฎรของทมีงานวางแผนปฏิบัติการ  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จังหวดัสกลนคร 
   การวางแผนการส่ือสารในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของทีมงานวางแผนและ
ผูส้มคัรรับเลือกตั้ง จากการศึกษาพบวา่ คณะทีมงานวางแผนรณรงคห์าเสียงมีการประชุมปรึกษาหารือ
เพื่อพิจารณาองคป์ระกอบของกระบวนการส่ือท่ีจะตอ้งร่วมกนัก าหนดโครงสร้างให้เป็นไปในทิศทาง
เดียวกนั ไม่วา่จะเป็นการก าหนดนโยบาย  การจดัให้มีศูนยอ์  านวยการประสานงาน  (ศูนยร์ณรงค์)  
และดา้นอ่ืนๆ ในการอ านวยการและสั่งการประกอบไปดว้ยผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  ผูอ้  านวยการเลือกตั้ง  
(หวัหนา้พรรค)  ทีมท่ีปรึกษาและผูช่้วยผูอ้  านวยการเลือกตั้ง  โดยการแบ่งส่วนเขต/พื้นท่ีปฏิบติัการ
นั้นทางศูนยอ์  านวยการประสานงานไดว้างแผนงานการรณรงค์หาเสียงออกเป็น  4  กลุ่ม/ทีมงาน  



 79 

ประกอบดว้ยกลุ่ม/ทีม  1)  จดัหาและเตรียมขอ้มูลในพื้นท่ีเฉพาะให้กบัผูส้มคัร 2)  จดัเตรียมก าหนดการ
รณรงคห์าเสียงให้กบัผูส้มคัร  เช่น  วนั/เวลา  สถานท่ีผูท่ี้จะเขา้ร่วมกิจกรรมฟังการปราศรัยหาเสียง  
(โดยประมาณการ) ฯลฯ 3) จดัเตรียมส่ือโฆษณาประชาสัมพนัธ์โดยก าหนดแผนงานการประชาสัมพนัธ์  
การวางรูปแบบของส่ือท่ีจะใช ้ฯลฯ  และ  4)  ติดตามผล  เช่น  ผลสะทอ้นกลบัในระหวา่งการหาเสียง
ทั้งฝ่ายของพรรคและฝ่ายคู่แข่ง  ความนิยมในตวัผูส้มคัรและดา้นอ่ืนๆ  การวางแผนงานการณรงค์
หาเสียงจะประสบผลส าเร็จไดปั้จจยัส าคญัยิ่งประการหน่ึงคือการสรรหาและคดัเลือกก าลงัคนของ
พรรคภูมิใจไทย  จากการศึกษาไดข้อ้สรุปวา่  ผูส้มคัรรับเลือกตั้งและคณะอ านวยการประสานงาน
พิจารณาก าลงัคนจากความรู้ ความเขา้ใจ  ความสามารถ/ถนดั  ทศันคติ/อุดมการณ์ทางการเมือง และ
ท่ีส าคญัยิ่งเป็นบุคคลในพื้นท่ีเป้าหมายจะเป็นก าลงัคนท่ีมีความส าคญัอย่างมากต่อการก าหนดทิศ
ทางการวางแผนงานรณรงคห์าเสียง ปาริชาติ  สถาปิตานนท ์(อา้งแลว้: 9) การให้การสนบัสนุนผูส้มคัร  
การมุ่งแสวงหาความสนบัสนุนจากปัจเจกบุคคล เช่น สมาชิกของพรรคการเมือง เพื่อนฝงู ญาติมิตร 
บุคคลมีช่ือเสียง และผูน้ าทางความคิด ตลอดจนประชาชนทัว่ไป ส่วนภายนอกองคก์รนั้นทางทีมงานก็
มีการติดต่อประสานงานให้ความส าคญักบัการแสวงหาการสนบัสนุนจากกลุ่มบุคคล หรือองคก์รต่างๆ  
เช่น  สมาคมธุรกิจ  หา้งร้าน  องคก์รสาธารณประโยชน์  ชมรม  หรือสโมสรต่างๆ  สหภาพแรงงาน  
และกลุ่มส่ือมวลชน  ในการศึกษาวเิคราะห์จากการสัมภาษณ์ทีมงานวางแผนและผูส้มคัรรับเลือกตั้ง
ในการคดัสรรก าลงัคนดงักล่าวจะใชที้มงานชุดเดิมของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  หมายความวา่เป็นทีมงาน
ชุดเดิมท่ีร่วมหาเสียง/สนบัสนุนผูส้มคัรในการเลือกตั้งผูน้  าทอ้งถ่ิน  เช่น  สมาชิกสภาองคก์ารบริหาร
ส่วนจงัหวดั  สมาชิกสภาเทศบาลต าบล ฯลฯ  นอกจากน้ี  ทีมงานยงัมีการอบรม  การให้ค  าแนะน า
การหาเสียง เน้ือหาท่ีจะใชส่ื้อใหป้ระชาชนกลุ่มเป้าหมายเขา้ใจถึงวตัถุประสงค ์อุดมการณ์/นโยบาย
ของพรรค  ท่ีส าคญัตอ้งเป็นไปตามหลกักฎหมาย  ระเบียบท่ีคณะกรรมการการเลือกตั้งไดว้างกรอบ
ไวแ้ละขอบเขตระยะเวลา 
   ในการวางแผนรณรงค์หาเสียงของทีมงานวางแผนและผูส้มคัรรับเลือกตั้งในมุมมอง
ทางการเมือง  เทรน  และ  แฟรงด์เบิร์ก  (Trent  &  Friedenberg  อา้งถึงในปาริชาต  สถาปิตานนท์,  
2551: 15)  กล่าวถึง การรณรงค์ท าหน้าที่เป็นเสมือนสะพานในการเช่ือมโยงขอ้มูลต่างๆ  ของ
นกัการเมืองให้ประชาชนไดรั้บรู้และสนบัสนุนให้ประชาชนมีโอกาสพิจารณาสาระต่างๆ ท่ีสอดคลอ้ง
กบัความมุ่งหวงัของตนก่อนการตดัสินใจ  การท าขอ้มูลสารสนเทศเพื่อใช้เป็นเคร่ืองมือส าคญัใน
การติดต่อส่ือสารทั้งภายในระหวา่งศูนยป์ระสานงาน  โดยหลกัๆ แลว้เคร่ืองมือการส่ือสารท่ีใชติ้ดต่อ
ประสานงานกนัรวมทั้งใช้ในการรณรงค์หาเสียง  การจดัเก็บขอ้มูลโดยรวมประกอบไปด้วย  
กล้องถ่ายวดิีโอ  เคร่ืองเสียง  เทป  ล าโพง  โทรสาร  โทรศพัทมื์อถือเป็นส าคญั 
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  1.2  การส่ือสารในการหาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรของผู้สมัครรับ
เลอืกตั้ง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จังหวดัสกลนคร 

   1.2.1  การส่ือสารหาเสียงของผู้สมัครรับเลือกต้ัง 
     ผลการวิเคราะห์การส่ือสารของผูส้มคัรรับเลือกตั้งสรุปผลโดยภาพรวมได้
วา่  มีการวางแผนการใชส่ื้อและรูปแบบการน าเสนออยู่หลากหลาย  แต่จากการศึกษาโดยรวมแลว้
พบวา่ มีองคป์ระกอบอยู ่ 2  สารดว้ยกนั คือ  1)  สารแนะน าตวัผูส้มคัร  และ  2)  สารให้ความรู้ใน
การเลือกตั้ง  ผูส้มคัรรับเลือกตั้งใช้รูปแบบการหาเสียงแบบผสมผสานประกอบไปดว้ย  1)  สารท่ี
เป็นส่ือระหวา่งบุคคล  2)  สารท่ีเป็นส่ือส่ิงพิมพ ์ และ 3)  สารท่ีเป็นส่ือมวลชน  ซ่ึงเน้ือหาและรูปแบบ
การน าเสนอนโยบายใหส้อดคลอ้งกบัการวางแผนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งโดย  วิทยธร  ท่อแกว้  
(2551)  กล่าวถึงเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการสร้างความรู้ ความเขา้ใจ  หรือการสร้างทศันคติ หรือความรู้สึก  
หรือการสร้างการยอมรับระหวา่งผูท่ี้เก่ียวขอ้งกบักลุ่มเป้าหมายทางการเมือง ซ่ึงจุดหมายปลายทางคือ 
การสร้างความนิยมทางการเมืองแก่องคก์รทางการเมืองหรือนกัการเมือง ทั้งน้ีการใชก้ารส่ือสารรูปแบบ
ดงักล่าวก็เพื่อสร้างการรับรู้ของประชาชนวา่ผูส้มคัรเป็นใคร  เป้าหมายเพื่อให้เกิดการจดจ าหมายเลข  
ช่ือและเบอร์  เกิดการเรียนรู้ยอมรับในเหตุและผลมีทศันะวิสัยท่ีดีต่อนโยบายท่ีน าเสนอตลอดจน
เสริมแรงกระตุน้ให้ประชาชนกลุ่มเป้าหมายเกิดความอยากมีส่วนร่วมทางการเมืองโดยการไป
ลงคะแนนสนับสนุนให้กับผูท่ี้ตนชอบและมีความเช่ือมัน่  ความคาดหวงัในส่ิงท่ีจะได้รับเม่ือ
ประสบความส าเร็จในการเลือกตั้ง 
     การน าเสนอการส่ือสารของผูส้มคัรท่ีเห็นเป็นผลส าเร็จและมีประสิทธิผล  
คือ  การท่ีผูส้มคัรใชก้ลยุทธ์การเดินพบปะกบัประชาชนถึงพื้นท่ีโดยท่ีส่ือประเภทอ่ืนท่ีใชเ้ป็นเพียง
ส่ือท่ีสนบัสนุนเสริมเท่านั้นซ่ึงสอดคลอ้งกบั  นิภากร  ก าจรเมนุกูล  (2540)  ศึกษาเร่ืองกลยุทธ์การ
ส่ือสารในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของสตรี  ซ่ึงเป็นสมาชิกสภาองคก์ารบริหารส่วนต าบล พบวา่
ส่วนใหญ่เลือกใชส่ื้อบุคคลเป็นหลกัใชส่ื้ออ่ืนๆ  เป็นส่ือสนบัสนุน  นอกจากน้ีการคาดหวงัผลส าเร็จ
จากการวางแผนท่ีน าเสนอไปนั้น  ผูส้มคัรรับเลือกตั้งให้เหตุผลถึงการคาดหวงัผลส าเร็จนั้นยอ่มท า
อะไรไม่ไดม้าก  เพราะตอ้งค านึงถึงหลกัของการวางแผนคือ  1)  นโยบายของพรรค  2)  ปัจจยัท่ีเขา้
ไปเสริมนโยบาย  และ  3)  ตวับุคคล  ทั้งน้ีเน้ือหาในส่ือจะเน้นไปทางขนบธรรมเนียม  ประเพณี  
วฒันธรรมจดัไดว้่าเป็นนโยบาย/เป้าหมายส าคญัต่อความส าเร็จท่ีจะไดรั้บจากการรณรงค์หาเสียง
เลือกตั้ง  การเลือกใชส่ื้อผูส้มคัรจะพิจารณาความเหมาะสมขององคป์ระกอบในดา้นของพื้นท่ีแต่ละ
เขต/อ าเภอ  ขนาดและจ านวนหมู่บา้นท่ีแตกต่างกนั  สถานะ/ชนชั้นของบุคคล/กลุ่มบุคคลท่ีรับสาร  
การรับรู้  การเขา้ใจหรือตีความต่อข่าวสารทางการเมืองตลอดจนระยะเวลาช่วงการณรงคห์าเสียงก็มี
ความส าคญัในการเลือกใชส่ื้อทุกดา้น 
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   1.2.2  กลยทุธ์การส่ือสารในการหาเสียงเลือกต้ังซ่อมของผู้สมัครรับเลือกตั้ง 
   จากผลวิเคราะห์ข้อมูลการวางแผน/รูปแบบท่ีจะใช้ในการส่ือสารหาเสียง
เลือกตั้ง  พบวา่  ผูส้มคัรรับเลือกตั้งจะให้ความส าคญักบัการวางแผน/รูปแบบท่ีจะใชใ้นการรณรงค์
หาเสียงจะตอ้งมีความละเอียด  ชดัเจน  ส านวนภาษาตอ้งให้เหมาะสมกบัพื้นท่ี  อยา่งกรณีการน าเสนอ
เน้ือหาสารลกัษณะเชิงนโยบายพร้อมกบัแนวทางการแกปั้ญหาท่ีประชาชนในทอ้งถ่ินไดรั้บผลกระทบ  
อาจกล่าวไดว้า่เป็นลกัษณะการพดูชกัจูง  โนม้นา้วใจให้ประชาชนเกิดความมัน่ใจและอุ่นใจท่ีจะไดรั้บ
การช่วยเหลือ  นบัวา่เน้ือหาสารมีความส าคญัต่อการโนม้นา้วใจกลุ่มเป้าหมายให้เปิดรับสารท่ีเขา้ใจ
ง่ายและน่าสนใจ  ท่ีส าคญัเน้ือหาตอ้งสอดคลอ้งกบัขนบธรรมเนียม  ประเพณี  วฒันธรรม  ท่ีเป็นทั้ง
ตน้เหตุและผลใหเ้กิดปัญหาจ าเป็นตอ้งไดรั้บการแกไ้ขปัญหาพร้อมกบัพฒันาเปล่ียนแปลงให้ทนัต่อ
กระแสโลกาภิวตัน์  กลยุทธ์การใช้ส่ือรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งหลกัส าคญัคือเง่ือนไขระยะเวลาท่ีใช้
ในการรณรงคห์าเสียงผสมผสานกบัการน าเสนอประเด็นนโยบายท่ียงัไม่รู้จกัอยา่งกวา้งขวา้ง  ปีแอร์  
บูร์ดิเยอร์  (Pierre Bourdieu  อา้งใน เอกรัฐ  เลาหทยัวาณิชย ์ บทความ : 1686)  มองวา่  วฒันธรรม
เป็นพื้นฐานของการส่ือสารท าหนา้ท่ีเป็นส่ือท่ีสร้างความเขา้ใจสารท่ีมนุษยต์อ้งการส่ือให้แก่กนั  และ
ช้ีให้เห็นถึงรูปแบบของทุนแต่ละประเภทท่ีสามารถสลบัสับเปล่ียนและแปลงจากทุนประเภทหน่ึง
ไปสู่ทุนอีกประเภทหน่ึง  และรูปแบบของการแปลงทุนจะมีลกัษณะท่ีแตกต่างกนัออกไปในแต่ละ
สังคมวฒันธรรม  กลยุทธ์การส่ือสารของผูส้มคัรรับเลือกตั้งท่ีออกไปทางการไปเยี่ยมชาวบา้นใน
พื้นท่ีต่างๆ, งานแต่งงาน, ช่วยงานศพหรือช่วยชาวบา้นท าไร่-ไถนาลว้นแลว้แต่ถูกน าเสนอว่าเป็น
การแสดง  “น ้าใจ” แก่คนคุน้เคย  หากมองอีกมุมหน่ึงเป็นการเปล่ียนทุนเศรษฐกิจในรูปของเงินและ
ส่ิงของช่วยเหลือต่างๆ  ให้กลายเป็นอ านาจเชิงสัญลกัษณ์  นัน่คือ  การสร้างภาพลกัษณ์ของคนดีมี
น ้าใจซ่ึงอาจเปล่ียนเป็นความชอบธรรมท่ีจะไดรั้บเลือกตั้ง  
  1.3  ปัจจัยความส าเร็จในการส่ือสารหาเสียงเลอืกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรของ
ผู้สมัครรับเลอืกตั้ง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จังหวดัสกลนคร 
   ผลการศึกษาพบวา่  กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง  คิดเป็นร้อยละ  59.8  อายุ
เฉล่ียประมาณ  46-55  ปี  การประกอบอาชีพของกลุ่มประชากรตวัอย่างส่วนใหญ่จะเป็นอาชีพ
กสิกรรรม-เกษตรกรรมแบบหมุนเวียน  (ตามฤดูกาล)  ถึงร้อยละ  51.9  ทั้งน้ีการศึกษาของกลุ่ม
ประชากรตวัอยา่งส่วนใหญ่จบการศึกษาระดบัประถมศึกษา-มธัยมศึกษาตอนปลาย  ร้อยละ  32.5  
โดยภาพรวมสัดส่วนรายไดข้องประชากรกลุ่มตวัอยา่งต ่ากวา่  5,000  บาท  ถึงร้อยละ  54.5 
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   1.3.1  พฤติกรรมการรับรู้ข้อมูลข่าวสารจากการวางแผนรณรงค์หาเสียงเลือกต้ัง 
     จากการวเิคราะห์พฤติกรรมในการรับรู้ขอ้มูลข่าวสารสรุปไดว้า่ประชาชน
ส่วนมากใหค้วามส าคญักบัป้ายประชาสัมพนัธ์เป็นส่ือท่ีเผยแพร่ใหค้วามรู้ความเขา้ใจในเน้ือหา
ไดม้ากท่ีสุดถึงร้อยละ  63.5  เน่ืองจากเป็นส่ือท่ีสามารถพบเห็นไดต้ลอดและจดจ าเน้ือหาบนส่ือได้
ง่ายและใชเ้ป็นขอ้คิด/แนวคิดประกอบการตดัสินใจในพฤติกรรมของบุคคลท่ีน าเสนอวา่มีความ
น่าเช่ือถือมากเพียงใด  ในการเขา้ร่วมกิจกรรมการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  กลุ่มประชากรตวัอยา่ง
ร้อยละ  39.1  ไม่เคยเขา้ร่วมรับฟังการปราศรัยหาเสียงของผูส้มคัรรับเลือกตั้งสอดคลอ้งกบักิจกรรม
ดา้นการมีส่วนร่วมช่วยผูส้มคัรรณรงคห์าเสียงคิดเป็นร้อยละ  54.5  ตลอดจนดา้นการสนบัสนุนปัจจยั
เพื่อบริจาคใหก้บัผูส้มคัรหรือพรรคการเมืองดว้ยร้อยละ  81.0  ไม่เคยสนบัสนุน  เน่ืองจากมีอาชีพ
ท านา  ท าสวน  รายไดท่ี้รับต ่ากวา่รายจ่าย  ในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของผูส้มคัรนั้นถือวา่เป็น
การแสดงความสามารถและองคค์วามรู้ของผูส้มคัรเอง  ดงันั้น  การท่ีผูส้มคัรจะมีขอ้มูลสารสนเทศ
พื้นฐานของคู่แข่งตลอดจนประชาชนกลุ่มเป้าหมาย  ก็ยอ่มแสดงใหเ้ห็นถึงความมีศกัยภาพของ
ความเป็นผูน้ าในเบ้ืองหน้าโดยไม่ตอ้งอาศยัขอ้มูลของคู่แข่งจากประชาชนท่ีคอยสนบัสนุนถึง
ร้อยละ  86.2  นอกจากน้ี  ประชาชนกลุ่มตวัอยา่งให้เหตุผลท่ีเลือกผูส้มคัรนายพิทกัษ ์ จนัทศรี  
(จากกลุ่มตวัอยา่งท่ีเลือก)  ถึงนโยบาย  ทศันคติ/อุดมการณ์ทางการเมืองท่ีเคยแสดงผลงานใหเ้ห็น
ดว้ยร้อยละ  66.2  ประการหน่ึงเน้ือหาในการวางแผนรณรงคห์าเสียงของผูส้มคัรและทีมงานให้
ความส าคญักบัส่ือประเพณี  วฒันธรรมทอ้งถ่ินคิดเป็นร้อยละ  62.4  จะเห็นวา่ การวางแผนเลือกใช้
ส่ือและเน้ือหาในการรณรงคห์าเสียงของผูส้มคัรไดค้  านึงถึงความเหมาะสมกบับุคคลและพื้นท่ีใน
แต่ละเขต ความรู้ความเขา้ใจในส่ือท่ีไดรั้บ ดงันั้น ส่ือท่ีผูส้มคัรและทีมงานใชเ้ป็นส่วนประกอบหลกัๆ  
ก็คือ  ส่ือแผน่พบัและป้ายประชาสัมพนัธ์ร้อยละ  59.5  ดว้ยเน้ือหาท่ีไม่แตกต่างกนัผสมผสานปัจจยั
ส าคญัคือส่ือบุคคล (ผูส้มคัรรับเลือกตั้ง) 
   1.3.2  ปัจจัยความส าเร็จในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งจากการมีส่วนร่วมของ
ประชาชน 
    ผลจากการวิเคราะห์พฤติกรรมการรับรู้ขอ้มูลข่าวสารจึงสรุปให้เห็นไดว้่า  
ประชากรกลุ่มตวัอย่างร้อยละ  4.10  เห็นว่าการไดรั้บรู้ขอ้มูลข่าวสารการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง
เป็นปัจจยัส าคญัในการพิจารณาตดัสินใจเลือกผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  ท่ีมีคุณภาพสามารถแกปั้ญหาของ
ทอ้งถ่ินดว้ยความหวงัคิดเป็นร้อยละ  4.09  ผสมกบัส่ือท่ีใชส่้งสารให้ประชาชนรับรู้ทั้งบุคลิกภาพ  
ภาษาท่ีใชส่ื้อ  ลีลา  น ้าเสียง  การเตรียมพร้อมในดา้นเน้ือหาท่ีครอบคลุมปัญหาทอ้งถ่ินท่ียงัคงรักษา
วฒันธรรม  ประเพณีไว ้ เฉล่ียร้อยละ  4.02  ส่ือท่ีใชห้ลกัๆ  ในการติดต่อประสานงานระหวา่งการ
หาเสียงของทีมงานและผูส้มคัรก็คือ โทรศพัทผ์สมผสานกบัการเดินพบปะ  เขา้ถึงประชาชนโดยตรง
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ร้อยละ  3.93  เคร่ืองมือท่ีใชส่ื้อกบัประชาชนกลุ่มเป้าหมายดว้ยความเหมาะสมกบัสภาพภูมิทศัน์  
เช่น จดักิจกรรมทางวฒันธรรมร่วมกบัชาวบา้น  การใหค้วามรู้ ความเขา้ใจการปกครอง  การบริหาร  
การพฒันาทอ้งถ่ิน  โดยเฉพาะสินคา้ภาคการเกษตรสู่การแปรรูปเป็นสินคา้น าร่องระดบัทอ้งถ่ินสู่
ระดบัจงัหวดั/ชาติ  พร้อมน ามาเขา้สู่นโยบายของพรรค  คิดเป็นร้อยละ  3.54 
    สรุปโดยรวมแลว้ปัจจยัความส าเร็จในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของผูส้มคัร  
(พิทกัษ์  จนัทศรี)  จากการท่ีประชาชนให้การสนบัสนุนเลือกผูส้มคัร  (เฉพาะกลุ่มตวัอยา่งท่ีเลือก
นายพิทกัษ ์ จนัทศรี  ตามท่ีระบุในหวัขอ้แบบสอบถาม)  เพราะความเป็นนกัการเมืองท่ีมีความอุตส่าห์
ท่ีพยายามจะขอคะแนนจากประชาชนให้เขา้ไปบริหารและน าแนวทางแกปั้ญหาของคนในทอ้งถ่ิน  
โดยน าองค์ความรู้ที่มีมาจากการเป็นนกัการเมืองทอ้งถิ่นเดิมมาผสมผสานกบัปัจจยัดา้นต่างๆ  
ในระดบัชาติ  ทั้งน้ีประชาชนโดยภาพรวมแลว้ยงัมีความรู้ความเขา้ใจกบัการบริหารระบบใหม่ท่ีมี
รัฐธรรมนูญ  พ.ศ.2550  บงัคบัใช้ยงัไม่ละเอียดอ่อนเท่าท่ีควร  โดยความส าเร็จส่วนบุคคลของ
นายพิทกัษ์  จนัทศรี ก็คือ  การเป็นนกัการเมืองทอ้งถ่ินเดิม  ผลงานการพฒันาทอ้งถ่ิน  ตลอดจน
อุดมการณ์ต่างๆ  ท่ีจะพฒันาดว้ยการเดินพบปะ  พดูคุย  แลกเปล่ียน  เขา้ถึงกลุ่มประชาชนโดยตรง 
  1.4  ปัญหาและอุปสรรคในการส่ือสารหาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร
ของผู้สมัครรับเลอืกตั้ง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จังหวดัสกลนคร 
   จากผลการวิเคราะห์การส่ือสารหาเสียงเลือกตั้งของผูส้มคัรและทีมงานวางแผน
สรุปได้ว่า  การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของผูส้มคัรไม่ได้ใช้วิธีการประชาสัมพนัธ์เชิงการตลาด
เท่าท่ีควร  ดว้ยเห็นวา่ตวัของผูส้มคัรก็เป็นบุคคลในพื้นท่ีเลือกตั้งอยูแ่ลว้และประชาชนก็รู้จกักนัเป็น
อย่างดี  ด้านการเสนอเน้ือหาท่ีส่งเสริมให้ความรู้ความเข้าใจแก่ประชาชนในพื้นท่ีเลือกตั้งไม่
เพียงพอกบัระยะเวลาท่ีคณะกรรมการการเลือกตั้งวางกรอบไว ้ ประการส าคญั  “ส่ือ”  เป็นปัจจยั
ส าคญัท่ีก่อให้เกิดความส าเร็จและอีกดา้นหน่ึงคือความล้มเหลว  เพราะประหม่าให้ความส าคญั  
“ส่ือ”  นอ้ยผสมผสานกบัระยะเวลาท่ีเป็นเง่ือนไขต่อองคป์ระกอบการน าเสนอข่าวสารการรณรงค์
หาเสียงเลือกตั้งท่ีตอ้งอยูใ่นกรอบของกฎหมายเลือกตั้งสม ่าเสมอ 
 

2.  อภิปรายผล 
 
 จากการสัมภาษณ์เจาะลึกผูส้มัครรับเลือกตั้ งและทีมงานวางแผนรณรงค์หาเสียง
เลือกตั้งและแบบสอบถามท่ีไดจ้ากกลุ่มประชากรโดยอาศยัแนวคิดของทาโร่  ยามาเน่  ในการสุ่ม
ตวัอยา่งจาก  5  อ าเภอ  ตามวตัถุประสงคท่ี์ศึกษาแยกเป็นประเด็นผลวเิคราะห์อภิปรายไดด้งัน้ี 
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 2.1  ประเด็นรูปแบบการวางแผนการส่ือสารในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งซ่อม
สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรของทมีงานวางแผนปฏิบัติการ  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3 สกลนคร 
  กระบวนการวางแผนในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งซ่อมของทีมงานนั้น  โครงสร้าง
ของการบริหารงานการวางโครงสร้างของนโยบายคือ  หวัหนา้พรรค  กรรมการบริหารพรรคและทีมท่ี
ปรึกษาของพรรค  ในการวางแผนรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งนั้นคณะทีมงานวางแผนรวมทั้งท่ีปรึกษา
และผูส้มคัรรับเลือกตั้งจะเนน้และใหค้วามส าคญัของพื้นท่ีกลุ่มเป้าหมาย  กลยุทธ์ในการคดัสรรส่ือ
และสารท่ีจะใช้ในการหาเสียงท่ีเหมาะสม  จากการสังเกตและพบเห็นไดช้ดักบัขอ้มูลของผูมี้สิทธ์ิ
เลือกตั้งไดค้  าตอบตรงกนัคือทีมงานวางแผนรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งไดเ้ลือกใชส่ื้อประเภท  แผน่พบั  
และบตัรแนะน าตวั  การผสมผสานส่ือท่ีใชใ้นการรณรงคห์าเสียง  อาทิเช่น  การสัมมนากลุ่มกบัการ
จดัการศึกษาแบบกลุ่ม  และอีกหลากหลายรูปแบบท่ีจะน ามาใช้ให้สอดคลอ้งกบับริบทในพื้นท่ี
กลุ่มเป้าหมาย  แต่ทั้งน้ีทีมงานจะเนน้ท่ีตวัส่ือบุคคลมากเป็นส าคญั  ในการจดัระดบัการบริหารงาน
ของทีมงานวางแผนรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  ทีมงานแต่ละกลุ่ม/พื้นท่ีจะใชข้อ้มูลสารสนเทศส าหรับ
การวางแผนและด าเนินการในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  เช่น  มีการท าแบบส ารวจโพล  เพื่อคน้หา
ความตอ้งการของประชาชนมาก าหนดเป็นนโยบายของพรรคการเมืองเพื่อใชใ้นการหาเสียงมากข้ึน  
รวมทั้งมีการส ารวจความนิยมของพรรคการเมือง ผูส้มคัรรับเลือกตั้งอยา่งสม ่าเสมอ  เพื่อน าขอ้มูล
มาปรับกลยุทธ์ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งให้มีประสิทธิภาพตรงใจกบัผูมี้สิทธิเลือกตั้ง  มีการ
ปรับวาทะการหาเสียงให้สั้ น  กระชบั  เพื่อดึงดูดใจและให้ผูมี้สิทธิเลือกตั้งประทบัใจในช่วงเวลา
อนัรวดเร็วและตรงจุดความตอ้งการ   การติดต่อการประสานงานจะแบ่งหน้าท่ีให้รับผิดชอบของ
ใครของเรา  และการประสานงานภายในและภายนอกองคก์รทีมงานจะใชก้ารติดต่อผา่นทางโทรศพัท ์ 
แต่ถา้เป็นเร่ืองเร่งด่วน  ความลบั  จ  าเป็นตอ้งเขา้ประชุมโดยด่วน  ทั้งน้ีการให้ความส าคญักบัรูปแบบ
การหาเสียงและวิธีการสร้างคะแนนนิยมของผูส้มคัรรับเลือกตั้งทางทีมงานวางแผนจะเนน้รูปแบบ
ตวัผูส้มคัรดว้ยวธีิการเดินหาเสียงพบกบัประชาชนในหมู่บา้น  พร้อมทั้งแจกแผน่พบั  บตัรแนะน าตวั  
ตลอดจนการสร้างฐานคะแนนเสียงด้วยการสร้างความสัมพนัธ์ใกล้ชิดกบักลุ่มพ่อคา้  นักธุรกิจ  
ขา้ราชการชั้นผูใ้หญ่   และผูน้ าหมู่บา้น/บุคคล ท่ีเป็นท่ีน่านบัถือของพื้นท่ีนั้นๆ  สอดคลอ้งกบังาน
เขียนของปาริชาติ  สถาปิตานนท ์ (2551)  กล่าววา่  เร่ืองของการให้การสนบัสนุนผูส้มคัร  การมุ่ง
แสวงหาความสนับสนุนจากปัจเจกบุคคล  เช่น  สมาชิกของพรรคการเมือง  เพื่อนฝูง  ญาติมิตร  
บุคคลมีช่ือเสียง  และผูน้ าทางความคิด  ตลอดจนประชาชนทัว่ไป  ส่วนภายนอกองค์กรนั้นทาง
ทีมงานก็มีการติดต่อประสานงาน  ให้ความส าคญักบัการแสวงหาการสนับสนุนจากกลุ่มบุคคล  
หรือองคก์รต่างๆ  เช่น  สมาคมธุรกิจ ห้างร้าน องคก์รสาธารณประโยชน์ ชมรม หรือสโมสรต่างๆ  
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สหภาพแรงงาน  และกลุ่มส่ือมวลชน  ใหโ้อกาสในการเขา้ไปท าหนา้ท่ีเป็นปากเป็นเสียงแทนพี่นอ้ง
ประชาชนในการเมืองระดบัชาติ   
  2.2  ประเด็นการส่ือสารในการหาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรของ
ผู้สมัครรับเลอืกตั้ง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จังหวดัสกลนคร 
   การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของผูส้มคัรรับเลือกตั้งนายพิทกัษ์  จนัทศรี  จากการ
สังเกตและขอ้มูลท่ีไดม้านั้น  ผูส้มคัรนายพิทกัษ ์ จนัทศรี  มีความรู้ความสามารถและประสบการณ์
ในการท างานการเมืองระดบัทอ้งถ่ิน  ในการเลือกตั้งคร้ังน้ีผูส้มคัรใช้รูปแบบส่ือในการหาเสียง
ลกัษณะเดิม  เพียงแต่มีการปรับเปล่ียนบา้งส่วนเพื่อให้สอดคลอ้งกบักลุ่มเป้าหมายของแต่ละพื้นท่ี  
ทั้งน้ีการเลือกใช้ส่ือในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งผูส้มคัรจะเน้นท่ีส่ือบุคคลมากท่ีสุด  เน่ืองจาก
สามารถเขา้ถึงประชาชนไดดี้  สร้างความเป็นกนัเองกบัประชาชน  ท าให้เกิดความรู้สึกเป็นพวกชน
ชั้นเดียวกนั  กลุ่มเดียวกนั  สอดคลอ้งกบัแนวคิดของเศรษฐพงค์  มะลิสุวรรณ และคณะ  (2553)  
กล่าววา่  การส่ือสารจากผูส้มคัรไปยงัประชาชนให้ทัว่ถึงนั้นเป็นการยาก  แต่การใชว้ิธีการส่ือสาร
ดว้ยวิธีลงพื้นท่ีหรือการใชก้ารส่ือสารส่วนบุคคลจะเป็นวิธีการท่ีไดผ้ลดีท่ีสุด  เพราะสามารถสร้าง
ความใกลชิ้ด  แต่วธีิการดงักล่าวนั้นไม่สามารถเขา้ถึงประชาชนไดท้ัว่ถึงในเวลาอนัจ ากดั  และวิธีน้ี
จะตอ้งท าต่อเน่ืองมาเป็นระยะเวลาพอสมควรในเขตเลือกตั้งขนาดใหญ่  ทั้งน้ีส่ือท่ีมีอิทธิพลต่อการ
ยอมรับของกลุ่มเป้าหมายและสืบทอดกนัมาตามประเพณี  สังคมวฒันธรรมคือการเลือกใชส่ื้อผา่น
กิจกรรมทางวฒันธรรมสังคมของคนในทอ้งถ่ินสอดคลอ้งกบัแนวคิดของ  ปาริชาต  สถาปิตานนท ์ 
(อา้งแลว้)  กล่าวถึงกลยทุธ์ในการรณรงคก์ารส่ือสารหาเสียงโดยค านึงถึงเป้าหมายและเง่ือนไขต่างๆ  
ในเชิงลกัษณะประเด็น  ลกัษณะกิจกรรม  ลกัษณะของบุคคลท่ีเก่ียวขอ้งกบัทิศทางการแพร่กระจาย
ขอ้มูลข่าวสาร  และเชิงระยะเวลาในการรณรงคท์างการเมืองแบ่งออกเป็น  7  กลยุทธ์หลกั  ไดแ้ก่  
1)  กลยุทธ์การแพร่กระจายเน้ือหา  (Distribution  Strategy)  2)  กลยุทธ์การช้ีแนะประเด็นเชิงนโยบาย  
(Policy  Advocacy  Strategy)  3)  กลยุทธ์การบริหารสัมพนัธภาพกบัส่ือมวลชน  (Media Relations  
Management)  4)  กลยุทธ์การส่ือสารผา่นกิจกรรม  (Activity-Based Communication Strategy)  5)  
กลยุทธ์การสนบัสนุนการมีส่วนร่วมของสาธารณชน  (Public  Involvement  Strategy)  6)  กลยุทธ์
การปฏิสัมพนัธ์อยา่งต่อเน่ือง  (Interactive Strategy)  7)  กลยุทธ์การรณรงคเ์ชิงลบ  (Negative 
Campaign  Strategy)  การแสดงจุดเด่นของผูส้มคัรท่ีมีในอดีตคือผลงานในการพฒันาความเจริญมา
สู่ทอ้งถ่ินท่ีเห็นผลส าเร็จประจกัษแ์ก่ประชาชนในเขตเลือกตั้งดงักล่าว  ผสมผสานกบัการใชร้ถแห่
ประชาสัมพนัธ์และแจกแผ่นพบั  บตัรแนะน าตวั  แนวคิดของวิทยาธร  ท่อแกว้  (2551)  กล่าวถึง
เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการสร้างความรู้  ความเขา้ใจ หรือการสร้างทศันคติ  หรือความรู้สึก  หรือการสร้าง
การยอมรับระหวา่งผูท่ี้เก่ียวขอ้งกบักลุ่มเป้าหมายทางการเมือง  ซ่ึงจุดหมายปลายทางคือการสร้าง
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ความนิยมทางการเมืองแก่องคก์รทางการเมืองหรือนกัการเมือง  ในภาพรวมแลว้จุดขาย/จุดเด่นใน
การสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีท่ีสะสมมาตลอด หลกัส าคญัท่ีสุด คือ  “การปฏิบติัของตวับุคคล”  การสอบ
ไดห้รือสอบตกในทางการเมืองแลว้ไม่ใช่เคร่ืองตดัสินวา่บุคคลผูน้ั้นไม่มีคุณสมบติัหรือบุคลิกความ
เป็นผูน้ า  “จุดยืน”  ท่ียงัยึดมัน่ต่อหน้าท่ีคือการช่วยเหลือประชาชน  แนวคิดของปีแอร์  บูร์ดิเยอร์  
(Pierre  Bourdieu)  (อา้งถึงในเอกรัฐ  เลาหทยัวาณิชย ์ บทความ : 1686)  มองวา่  วฒันธรรมเป็น
พื้นฐานของการส่ือสาร  ท าหนา้ท่ีเป็นส่ือท่ีสร้างความเขา้ใจสารท่ีมนุษยต์อ้งการส่ือให้แก่กนั  และ
ช้ีให้เห็นถึงรูปแบบของทุนแต่ละประเภทท่ีสามารถสลบัสับเปล่ียนและแปลงจากทุนประเภทหน่ึง
ไปสู่ทุนอีกประเภทหน่ึงได ้ และรูปแบบของการแปลงทุนจะมีลกัษณะท่ีแตกต่างกนัออกไปในแต่
ละสังคมวฒันธรรม  ซ่ึงปกติแลว้เราสามารถแปลงทุนทางเศรษฐกิจไปเป็นทุนทางสังคมและทุน
วฒันธรรมไดง่้ายกว่าการแปลงทุนทางวฒันธรรมหรือทุนทางสังคมไปเป็นทุนทางเศรษฐกิจ  ซ่ึง
นกัการเมืองบางคนอาจใช้ทุนทางเศรษฐกิจเป็นพื้นฐานของการหาเสียง  แต่ในขณะเดียวกนัก็ตอ้ง
ใชทุ้นทางสังคมในรูปของเครือข่ายหวัคะแนนและทุนทางวฒันธรรมในแง่ของการเป็นคนทอ้งถ่ิน  
เพื่อเป็นทุนในการต่อสู้ทางการเมืองให้ไดรั้บการเลือกตั้งทั้งน้ี  ในท านองเดียวกนัปฏิบติัการของ
สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรท่ีลงพื้นท่ีไปเยีย่มชาวบา้น  ไม่วา่จะเป็นการไปงานแต่งงาน ไปช่วยงานศพ  
ลว้นแลว้แต่ถูกน าเสนอวา่เป็นการแสดง  “น ้ าใจ”  แก่คนคุน้เคย  ทั้งๆ ท่ีการกระท าดงักล่าวคือการ
เปล่ียนทุนเศรษฐกิจในรูปของเงินและส่ิงของช่วยเหลือต่างๆ ให้กลายเป็นอ านาจเชิงสัญลกัษณ์ นัน่คือ
การสร้างภาพของคนดีมีน ้าใจซ่ึงอาจเปล่ียนเป็นความชอบธรรมท่ีจะไดรั้บเลือกตั้ง 
  2.3  ประเด็นด้านปัจจัยความส าเร็จในการส่ือสารหาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผู้แทน
ราษฎรของผู้สมัครรับเลอืกตั้ง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จังหวดัสกลนคร 
   2.3.1 การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของผูส้มคัรนายพิทกัษ์  จนัทศรี  มีปัจจยัอยู่
หลายประการท่ีไดรั้บการยอมรับจากประชาชนในการส่ือสารเพื่อรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งคร้ังน้ี  คือ
การท่ีผูส้มคัรมีภูมิล าเนาเดิมในพื้นท่ีท่ีลงสมคัร  ผลงานท่ีโดดเด่นจากพฤติกรรมการรับรู้ข่าวสาร
ทางการเมืองของประชากรกลุ่มตวัอยา่งจะให้ความส าคญักบัส่ือป้ายประชาสัมพนัธ์มากท่ีสุด  รองลงมา 
คือ ส่ือโทรทศัน์ วทิย ุเสียงตามสายท่ีประชาสัมพนัธ์ในหมู่บา้นและญาติพี่นอ้งตามล าดบั  หากพิจารณา
ถึงความเช่ือถือในขอ้มูลข่าวสารแลว้ จากการสังเกตแบบมีส่วนร่วม พบวา่ ประชาชนจะเช่ือถือใน
ข่าวสารทางการเมืองจากส่ือบุคคลมากกวา่  โดยเฉพาะในเขตชนบทซ่ึงมีลกัษณะของชุมชนขนาด
เล็กและมีการส่ือสารแบบตวัต่อตวัค่อนข้างมาก สอดคล้องกับแนวคิดของเสถียร  เชยประทบั 
(2540: 107)  ในการสังเกตพฤติกรรมร่วมขณะเก็บขอ้มูล  พบว่า  ประชาชนจะร่วมกลุ่มกนัเพื่อ
เสวนา/แลกเปล่ียนทศันคติของขอ้มูลข่าวสารท่ีไดรั้บจากผูส้มคัร นายพิทกัษ์  จนัทศรี  ซ่ึงในการ
ปราศรัยหาเสียงประเด็นท่ีน าเสนอให้ผูรั้บฟัง/ผูรั้บสารทราบและเขา้ใจผสมผสานกบัลีลา  ท่าทาง  
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ภาษาการพูดท่ีเป็นเอกลกัษณ์หรือบุคลิกส่วนบุคคล  เช่น  การเน้นเสียงจงัหวะเสียงสูง  เสียงต ่า  
เสียงเบา  ภาษาท่ีใชส่ื้อเป็นภาษาท่ีคนระดบัทอ้งถ่ินฟังและเขา้ใจง่ายต่อประเด็นต่างๆ  ท่ีน าเสนอ/ท่ี
ให้สัญญาเม่ือประสบผลส าเร็จ  การส่ือสารทางการเมืองในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของผูส้มคัร
นายพิทกัษ์  จนัทศรี อาจสรุปได้ว่า ประสบผลส าเร็จ ณ ระดบัหน่ึง  หากเพียงแต่พฤติกรรมของ
ประชาชนในพื้นที่เป้าหมายดงักล่าว จากการสังเกตร่วมระหวา่งการเก็บขอ้มูลนั้นปัจจยัหน่ึงท่ี
ประชาชนในเขต  3  ตดัสินใจเลือกผูส้มคัรรับเลือกตั้งประสบผลส าเร็จและเป็นจุดเด่นของผูส้มคัร
รับเลือกตั้งคือ  ผลงานในอดีต  การท าตามสัญญาท่ีให้ไว ้ เช่น  ปรับปรุงถนน  ติดไฟฟ้าตามถนน  
หรือโครงการดา้นอ่ืนๆ  ท่ีสัญญาไวก้บัประชาชนคร้ังท่ีเป็นนกัการเมืองทอ้งถ่ินมาหลายสมยั  และ
รูปแบบการรณรงคห์าเสียงท่ีเป็นหวัใจหลกัของการบริหารพฒันาบ้านเมืองคือ  การใชส่ื้อกิจกรรม
การมีส่วนร่วมในบริบทสังคมและวฒันธรรม  แต่จะดว้ยเหตุผลใดก็ตามแต่ประชาชนระบุตรงกนัวา่
ผูส้มคัรจะไม่เนน้จุดใดจุดหน่ึงมากเกินไป  ทุกอยา่งตอ้งกา้วเดินไปพร้อมๆ  กนั  แต่ก็เป็นการกา้วท่ี
ละเล็กละนอ้ย  เพื่อไม่ใหส้ะดุดและตอ้งข้ึนอยูเ่ง่ือนไขเวลา  และองคป์ระกอบอ่ืนๆ  เป็นหลกัในการ
พฒันาสังคม ประเพณีและวฒันธรรมทอ้งถ่ิน  การศึกษา  หรือแมก้ระทัง่เศรษฐกิจ  เพื่อให้เกิดความ
สมดุลต่อกนั 
   2.3.2  ปัจจยัความส าเร็จการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งจากการมีส่วนร่วมของ
ประชาชนจากการเก็บขอ้มูลจากแบบสอบถามร่วมกบัการสังเกตพฤติกรรมของประชาชน  พบว่า  
ประชาชนให้ความส าคญัการรณรงคข์อ้มูลข่าวสารของผูส้มคัรรับเลือกตั้งเพื่อใช้ประกอบในการ
พิจารณาตดัสินใจ  และในภาพรวมแลว้ผูส้มคัรนายพิทกัษ์  จนัทศรี  ใช้กลยุทธ์ในการปราศรัยหา
เสียงประเด็นท่ีน าเสนอใหผู้รั้บฟัง/ผูรั้บสารทราบและเขา้ใจผสมผสานกบัลีลา  ท่าทาง  ภาษาการพูด
ท่ีเป็นเอกลกัษณ์หรือบุคลิกส่วนบุคคล  เช่น  การเนน้เสียงจงัหวะเสียงสูง  เสียงต ่า  เสียงเบา  ภาษาท่ี
ใชส่ื้อเป็นภาษาท่ีคนในระดบัทอ้งถ่ินฟังและเขา้ใจง่ายต่อประเด็นต่างๆ  ท่ีน าเสนอ  แต่โดยเน้ือหา
แลว้จะเน้นวฒันธรรมสังคมตามหลกัจารีตประเพณีของทอ้งถ่ินเป็นส าคญั  เช่น  การจดักิจกรรม
ร่วมกบัชาวบา้นเพื่อน าเสนอปัญหา/แลกเปล่ียนขอ้คิดเห็นทางการ/แนวทางการจดัการแกไ้ข  และ
อ่ืนๆ  ทั้งน้ีประชาชนกลุ่มตวัอย่างยงัระบุเหตุผลในการตดัสินใจเลือกผูส้มคัรว่า  การสังกดัพรรค
การเมืองของผูส้มคัรรับเลือกตั้งนั้น  โดยเหตุผลจริงแล้วพรรคการเมืองดงักล่าวเป็นพรรคท่ีเพิ่ง
จดัตั้งข้ึนใหม่จึงไม่ใช่ปัจจยัส าคญัของการตดัสินใจคร้ังน้ี  แต่เหตุผลท่ีส าคญัท่ีเห็นเป็นรูปธรรมคือ  
การท่ีประชาชนในเขตพื้นท่ีดงักล่าวรู้จกัคุน้เคยกบัผูส้มคัรรับเลือกตั้งดงักล่าวเป็นอยา่งดี  เน่ืองจาก
ส่วนหน่ึงเคยเห็นผลงานและการคลุกคล่ีอยูก่บัชาวบา้นมาตลอดและหลายประเด็นๆ  ท่ีปรากฏให้
เห็นเป็นประจกัษแ์ต่ส่วนท่ีเขา้มาเสริมนั้นคือ  “นโยบาย”  ซ่ึงตรงประเด็นกบัปัญหาความเดือดร้อน
ท่ีมีสะสมมาตลอด 
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  2.4  ประเด็นปัญหาและอุปสรรคในการส่ือสารหาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผู้แทน
ราษฎรของผู้สมัครรับเลอืกตั้ง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จังหวดัสกลนคร 
   จากการศึกษาทั้งในแบบสอบถามร่วมกบัการสังเกตพฤติกรรมของกลุ่มตวัอย่าง  
พร้อมกบัการสัมภาษณ์ผูส้มคัรและทีมงานวางแผน  พบวา่ ขอ้มูลบา้งส่วนผูส้มคัรและทีมงานค่อนขา้ง
จะไม่ใหค้วามร่วมมือในการตอบค าถาม  เน่ืองจาก มีความเขา้ใจวา่ขอ้มูลบา้งส่วนท่ีผูว้ิจยัสอบถาม
ไปนั้นจะมีผลกระทบหรือเป็นขอ้มูลทางการเมืองการเลือกตั้งในสมยัหนา้  ทั้งน้ีผูส้มคัรและทีมงาน
พยามยามให้ค  าตอบท่ีควรหรือน่าจะให้มีความสอดคลอ้งหรือเป็นไปในแนวทางเดียวกนักบักฎหมาย
การเลือกตั้งท่ีคณะกรรมการการเลือกตั้งไดก้  าหนดไว ้ ซ่ึงในส่วนของค าถามท่ีผูว้ิจยัไดส้ัมภาษณ์ไป
นั้นค าตอบโดยรวมแลว้ผูส้มคัรและทีมงานตอบเป็นไปแนวทางเดียวกนัทั้งในดา้นการส ารวจขอ้มูล
พื้นฐานของผูมี้สิทธ์ิเลือกตั้งดงักล่าวก่อนวนัเลือกตั้งโดยผูส้มคัรกล่าวว่าทุกๆ ดา้นส าหรับผูส้มคัร
นายพิทกัษ ์ จนัทศรี  แลว้ไม่มีปัญหาใดๆ  ไม่ว่าจะเป็นขอ้มูลโดยทัว่ไปของประชาชนในเขตพื้นท่ี
ดงักล่าว  แต่เหตุการณ์ท่ีผ่านมาในระหว่างการหาเสียงหากกล่าวถึงระดบัส่วนตวัแลว้นายพิทกัษ ์ 
กล่าววา่  ไม่มีปัญหาใดๆ  เพราะการวางแผนกลยุทธ์การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งนั้น  ส่วนหน่ึงนาย
พิทกัษ ์ ระบุวา่  ทีมงานเป็นทีมท่ีมีการแลกเปล่ียนแนวคิดหรือขอ้มูลดา้นต่างๆ  อีกทั้งยงัเป็นทีมงาน
ชุดเก่าเม่ือคร้ังสมยัท่ีนายพิทกัษเ์ล่นการเมืองในระดบัทอ้งถ่ิน ส่วนในช่วงระหวา่งการรณรงคห์าเสียง
เลือกตั้งหรือแมก้ระทั้งหลงัการเลือกตั้งเสร็จส้ินแลว้  นายพิทกัษก์ล่าววา่  การติดตามในเร่ืองของข่าว
การใส่ร้ายป้ายสีในช่วงระยะเวลาการรณรงค ์ หาเสียงเลือกตั้งทางทีมงานและนายพิทกัษเ์องก็ไดมี้
การติดตามอยู่เน่ืองๆ  แต่โดยรวมแลว้ถือว่าระยะเวลานอ้ยมาก  อีกอย่างเป็นพรรคท่ีตั้งข้ึนใหม่กบั
นโยบายท่ีพี่นอ้งประชาชนยงัไม่ไดส้ัมผสั  ถึงแมช่้วงระยะแรกนายพิทกัษจ์ะไดรั้บเสียงการตอบรับ
จากประชาชนเป็นอย่างมากก็ตาม  ในมุมมองทางการเมืองแลว้  “ส่ือ”  เป็นปัจจยัส าคญัท่ีจะท าให้
ผูส้มคัรประสบผลส าเร็จ  เทคโนโลยกีารส่ือสารโดยทศันะของนายพิทกัษแ์ลว้ไม่ไดท้  าให้ตนเองและ
พรรควติกกงัวลแต่อยา่งใด  เพราะอยา่งนอ้ยพี่นอ้งประชาชนในเขตน้ีก็เคยไดส้ัมผสักบัผลงานท่ีปรากฏ
ของนายผูส้มคัรนายพิทกัษ ์ จนัทศรี คร้ังท่ีด ารงต าแหน่งทางการเมืองระดบัทอ้งถ่ิน แต่เหตุท่ีพ่ายแพ้
เพราะกระแสตวับุคคลมาแรง  รองลงมาคือกระแสส่ือท่ีโจมตีหากแต่วา่ทั้งน้ีการท่ีจะด าเนินการแกไ้ข
ขอ้มูลหรือขอ้เทจ็จริงใดๆ  นั้น  ตอ้งข้ึนกบัปัจจยัของเง่ือนไขเวลาและกฎหมายการเลือกตั้งเป็นหลกั
ประกอบเป็นส าคญั 
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3.  ข้อเสนอแนะ 
 
 3.1  ข้อเสนอแนะในเชิงนโยบาย 
  3.1.1  การวางแผนรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  ทีมงานควรให้ความส าคญัในการ
ประสานงานของแต่ละศูนยร์ณรงคห์าเสียง  ถึงแมว้า่จะเป็นศูนยข์นาดเล็กแต่ก็มีความส าคญัต่อการ
ติดตามการประเมินสถานการณ์หรือการกลัน่กรองขอ้มูลบา้งประการท่ีไดรั้บมาและดา้นอ่ืนๆ  ท่ี
เก่ียวขอ้ง 
  3.1.2  การลงพื้นท่ีเพื่อศึกษาสภาพปัญหาของประชาชน  ควรมีการด าเนินการก่อน
ล่วงหนา้ อยา่งนอ้ยบุคคลในพื้นท่ีก็จะเป็นผูร้ะบุ ช้ีแจง ขอ้เท็จจริงของปัญหาท่ีมีมาตลอดและควรจดัให้
ความส าคญัของบุคคลในพื้นท่ีดงักล่าวเป็นคณะทีมงานวางแผนดว้ย แต่ทั้งน้ีก็ตอ้งมีการศึกษากรอบกฎ  
ระเบียบ  ขอ้บงัคบั  ในเร่ืองการหาเสียงเลือกตั้งประกอบอยา่งละเอียดเป็นส าคญั 
 3.2  ข้อเสนอแนะในเชิงปฏิบัติการ 
  3.2.1  การเลือกพิจารณาใชส่ื้อ  เน้ือหาท่ีจะระบุและภาษาท่ีใชใ้นการพูดปราศรัย
ของผูส้มคัรควรมีความสอดคลอ้งกบัทอ้งถ่ิน/พื้นท่ีเขตเลือกตั้งนั้น  ทั้งน้ี  ควรศึกษาสภาพปัญหาของ
ประชาชนท่ีไดรั้บใหล้ะเอียดอ่อนมากท่ีสุด 
  3.2.2  การให้ความส าคญัในตวัส่ือ  ไม่ควรให้ความส าคญัส่ือประเภทใดประเภท
หน่ึงมากเกินไป ควรจดัล าดบัประเภทของส่ือท่ีประชาชนนิยมมาก ประการส าคญัยิ่งถึงแมส่ื้อดงักล่าว
ประชาชนจะใหค้วามส าคญัเพราะเขา้ใจ/พกพาง่าย/มองเห็นไดต้ลอด/ฯลฯ  เน้ือหาและภาษาท่ีใชก้็มี
ความส าคญัยิง่ยวดนกั 
 3.3  ข้อเสนอแนะในเชิงวชิาการ 
  3.3.1  ควรมีการศึกษาการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งในกลุ่มอ่ืนๆ  ทุกระดบั 
  3.3.2  ควรใหค้วามส าคญัในกระบวนการวางแผนทุกขั้นตอน ท่ีส าคญัตอ้งสอดคลอ้ง
กบัเง่ือนไขระยะเวลา  กฎ  ระเบียบ  ท่ีคณะกรรมการการเลือกตั้งไดว้างกรอบแนวทางไว ้
  3.3.3  ผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  ควรพฒันาบุคลิกภาพ รวมถึงการใช้ภาษา จงัหวะของ
การพูดหาเสียงเป็นส าคญั เพราะการมุ่งเน้นพูดในทางวิชาการมากเกินไป  ประชาชนในพื้นท่ีดงักล่าว
อาจเกิดความเบ่ือหน่าย และหาขอ้อา้งวา่ไม่สามารถเขา้ร่วมกิจกรรมทางการเมืองในการฟังการปราศรัย
หาเสียงของผูส้มคัรได ้
  3.3.4  ในการศึกษาการหาเสียงของผูส้มคัรนั้น  ปัจจยัท่ีส าคญัยิง่ยวดนกัคือ  “ความ
จริงใจ”  ประชาชนจะเป็นผูพ้ิจารณาเองโดยท่ีผูส้มคัรไม่ทนัไดส้ังเกต  ดงันั้น  การรณรงคห์าเสียง
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ในคร้ังน้ีและสมยัหน้าผูส้มคัรควรให้เพิ่มทกัษะ/ส่ิงจูงใจ  โน้มน้าวใจให้ประชาชนรับรู้ไดว้่าการ
ส่ือสารหาเสียงคร้ังน้ีผูส้มคัรมีความตั้งใจ  จริงใจ  มุ่งมัน่เพียงใด 
  3.3.5  ควรปรับประเภทส่ือให้ทนัเทคโนโลยีให้เทียบเท่ากบัคู่แข่งขนั  ทั้งน้ีมีส่ือ
หลายประเภทท่ีมีความทนัสมยัเช่นกนั  ท่ีส าคญัตอ้งสอดคลอ้งกบัเง่ือนไขระยะเวลา  กฎ  ระเบียบท่ี
คณะกรรมการการเลือกตั้งไดว้างกรอบแนวทางไว ้
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มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช 
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เสถียร  เชยประทบั  (2540)  “การส่ือสารกบัการเมือง : เนน้สังคมประชาธิปไตย” กรุงเทพมหานคร  
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กรุงเทพมหานคร  :  สถาบนัวจิยัสังคม จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 
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นวพร  วสิิฐสิริ  (2543)  “กลยทุธ์การส่ือสารเพื่อการรณรงคแ์ละเผยแพร่ข่าวสารการเลือกตั้งสมาชิกวุฒิสภา  
(ส.ว.)  ของคณะกรรมการการเลือกตั้ง  (กกต.)”  วทิยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต  
สาขาการประชาสัมพนัธ์  บณัฑิตวทิยาลยั  จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

นิภากร  ก าจรเมนุกูล  (2540)  “กลยุทธ์การส่ือสารในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งของสตรีซ่ึงเป็นสมาชิก
สภาองค์การบริหารส่วนต าบล  (อบต.)”  วิทยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต  
สาขาการประชาสัมพนัธ์  บณัฑิตวทิยาลยั  จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

พรรณวดี  ข  าจริง  (2552)  “การรับรู้ขอ้มูลข่าวสารทางการเมืองของนกัศึกษามหาวิทยาลยัเทคโนโลยี
ราชมงคลอีสาน”  วิทยานิพนธ์ ศึกษาศาสตรมหาบัณฑิต  สาขาสั งคมศาสตร์  
มหาวทิยาลยัขอนแก่น 

พรรณสิริ  จิตรรัตน์  (2544)  “เครือข่ายการส่ือสารของกลุ่มการเมืองทอ้งถ่ินในจงัหวดัชลบุรี”  วทิยานิพนธ์
ปริญญานิเทศศาสตรมหาบัณฑิต  สาขานิเทศศาสตรพัฒนาการ  บัณฑิตวิทยาลัย  
จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

พสันยั  นุตาลยั  (2540)  “การส่ือสารทางการเมืองของชนชั้นกลาง”  วิทยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต  
สาขาการประชาสัมพนัธ์  บณัฑิตวทิยาลยั  จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

พิเชษฐ์  บุญมี  (2544)  “การส่ือสารภายในองคก์าร  :  ศึกษากรณีธนาคารไทยพาณิชย ์ จ  ากดั  (มหาชน)  
ส านักงานใหญ่”  วิทยานิพนธ์ศิลปศาสตรมหาบณัฑิต  สาขารัฐศาสตร์  บณัฑิตวิทยาลยั  
มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์ 

ภทัรวดี  แกว้ประดบั  (2546)  “การตดัสินใจเลือกสมาชิกสภาเทศบาลต าบลบา้นค่าย”  วิทยานิพนธ์ปริญญา
รัฐประศาสนศาสตรมหาบณัฑิต  สาขานโยบายสาธารณะ  บณัฑิตวทิยาลยั  มหาวทิยาลยับูรพา 

ศรีจันทร์  เสริมเลิศอารีย์  (2544)  “การโฆษณาหาเสียงของผู ้สมัครรับเลือกตั้ งเป็นผู ้ว่าราชการ
กรุงเทพมหานคร  :  ศึกษากรณีการเลือกตั้งวนัท่ี  23  กรกฎาคม  2543”  วิทยานิพนธ์ปริญญา
ศิลปศาสตรมหาบณัฑิต  สาขารัฐศาสตร์  มหาวทิยาลยัรามค าแหง 

ศกัดา  นพสิทธ์ิ  (2541)  “ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลในการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรเขตจงัหวดัชลบุรี”  
ภาคนิพนธ์รัฐประศาสนศาสตรมหาบัณฑิต  (นโยบายสาธารณะ)  คณะรัฐศาสตร์  
มหาวทิยาลยับูรพา 
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ศิริเพญ็  วศิิษฐพิทยา  (2541)  “พฤติกรรมการลงคะแนนออกเสียงเลือกตั้งในองคก์รปกครองส่วนทอ้งถ่ิน  
:  ศึกษาเฉพาะกรณีการเลือกตั้งสมาชิกสภาเทศบาลต าบลแหลมฉบงั  วนัท่ี  22  กุมภาพนัธ์  
พ.ศ.2541”  ปัญหาพิเศษรัฐประศาสนศาสตรมหาบณัฑิต  สาขานโยบายสาธารณะ  
บณัฑิตวทิยาลยั  มหาวทิยาลยับูรพา 

สาธิต  ปิตุเตชะ  (2541)  “ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลในการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรเขตจงัหวดัระยอง”  
ภาคนิพนธ์รัฐประศาสนศาสตรมหาบัณฑิต  สาขานโยบายสาธารณะ  คณะรัฐศาสตร์  
มหาวทิยาลยับูรพา 

สุพฒันศิริ  แพงพนัธ์ุ  (2544)  “การประกอบสร้างและการส่ือความหมายของการ์ตูนการเมืองไทยในช่วง
รณรงค์การเลือกตั้ งทั่วไป  พ.ศ.2544”  วิทยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบัณฑิต  
จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

อิทธิ  พินิจพรดิลก  (2546)  “พฤติกรรมการซ้ือสิทธ์ิขายเสียงในการเลือกตั้ งระดับท้องถ่ินในเขต
กรุงเทพมหานคร  :  กรณีศึกษาเขตบางนา”  วิทยานิพนธ์ปริญญารัฐประศาสนศาสตรมหาบณัฑิต  
มหาวทิยาลยับูรพา 

อินทิรา  นาทองบ่อ  (2546)  “ปัจจยัท่ีมีผลต่อความส าเร็จของผูส้มคัรรับเลือกตั้งเป็นสมาชิกสภาผูแ้ทน
ราษฎร  เม่ือวนัท่ี  6  มกราคม  2544  :  ศึกษาเฉพาะกรณีผูส้มคัรสตรี”  วิทยานิพนธ์ปริญญา
ศิลปศาสตรมหาบณัฑิต  สาขารัฐศาสตร์  มหาวทิยาลยัรามค าแหง 

 
3.  เอกสารอเิลก็ทรอนิกส์ 
ธนวดี  บุญลือ  (2540)  “ความส าคญัของการส่ือสาร”  สืบคน้วนัท่ี  19  กนัยายน  2553  จาก  

http://www.learners.in.th/blog/thenut/151122 
นลินี  ทวีสิน  (2553)  “การเมืองไทยในปี  2020”  สืบคน้วนัท่ี  8  สิงหาคม  2553  ในบทความ  Issues  &  

Concern  Nalineetaveesin.com 
บาว  นาคร  (2552)  “ระบบการเลือกตั้งในรัฐธรรมนูญ  2550”  สืบคน้วนัท่ี  19  กนัยายน  2553  ใน

บทความการเมืองและการปกครองทอ้งถ่ินไทย  5  กุมภาพนัธ์  2552  วิชาการ.คอม  จาก  
http://www.vcharkarn.com 

เศรษฐพงค ์ มะลิสุวรรณ  และคณะ  (2553)  “ส่ือสารการเมืองยุคดิจิทลั”  สืบคน้วนัท่ี  25  สิงหาคม  2553  ใน
บทความ  จาก  http://precadet26.org/msgboard/MsgView.php?page=137&msgid=1079916 
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4.  การสัมภาษณ์ 

ทววีฒัน์  ฤทธ์ิฤาชยั  (2553,  2  กนัยายน)  สมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร  เขต  1  พรรคภูมิใจไทย  สัมภาษณ์โดย  
ภาคินี  ผองข า  ท่ีท าการพรรคภูมิใจไทย  จงัหวดัสกลนคร 

พิทกัษ ์ จนัทศรี  (2553,  11  กนัยายน)  ผูส้มคัรรับเลือกตั้งซ่อม  ส.ส.  เขต  3  พรรคภูมิใจไทย  จงัหวดัสกลนคร  
สัมภาษณ์โดย  ภาคินี  ผองข า  ส านกังานวงัเวิน  ทราเวล  (บา้นพกัส่วนตวัและศูนย์
บริหารประสานงานฯ) 

นายมงักร  เหมาะธุลิน  (2553,  11  กนัยายน)  ทีมงานวางแผนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพรรคภูมิใจไทย  
สัมภาษณ์โดย  ภาคินี  ผองข า  ส านกังานวงัเวนิ  ทราเวล 

นายประสงค ์ ฉ ่ามณี  (2553,  11  กนัยายน)  ทีมงานวางแผนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพรรคภูมิใจไทย  
สัมภาษณ์โดย  ภาคินี  ผองข า  ส านกังานวงัเวนิ  ทราเวล 

นางโสภิดา  เหมาะธุลิน  (2553,  11  กนัยายน)  ทีมงานวางแผนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพรรคภูมิใจไทย  
สัมภาษณ์โดย  ภาคินี  ผองข า  ส านกังานวงัเวนิ  ทราเวล 

นายประดิษฐ ์ ศรีสมุทร  (2553,  11  กนัยายน)  ทีมงานวางแผนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพรรคภูมิใจไทย  
สัมภาษณ์โดย  ภาคินี  ผองข า  ส านกังานวงัเวนิ  ทราเวล  

นายสิงโต  ฮดทวายทา  (2553,  11  กนัยายน)  ทีมงานวางแผนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพรรคภูมิใจไทย  
สัมภาษณ์โดย  ภาคินี  ผองข า  ส านกังานวงัเวนิ  ทราเวล 

นายบุญธรรม  ยนัตะพนัธ์  (2553,  11  กนัยายน)  ทีมงานวางแผนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพรรคภูมิใจไทย  
สัมภาษณ์โดย  ภาคินี  ผองข า  ส านกังานวงัเวนิ  ทราเวล 

นายค าเพียง  อินทะวงค ์ (2553,  11  กนัยายน)  ทีมงานวางแผนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพรรคภูมิใจไทย  
สัมภาษณ์โดย  ภาคินี  ผองข า  ส านกังานวงัเวนิ  ทราเวล 

นายแสงทอง  เกล่ียงกล่ิน  (2553,  11  กนัยายน)  ทีมงานวางแผนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพรรคภูมิใจไทย  
สัมภาษณ์โดย  ภาคินี  ผองข า  ส านกังานวงัเวนิ  ทราเวล 

นายจิระศกัด์ิ  วงคก์ระต่าย  (2553,  11  กนัยายน)  ทีมงานวางแผนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพรรคภูมิใจไทย  
สัมภาษณ์โดย  ภาคินี  ผองข า  ส านกังานวงัเวนิ  ทราเวล 

นายทวนชยั  ทุมวงค ์  (2553,  11  กนัยายน)  ทีมงานวางแผนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพรรคภูมิใจไทย  
สัมภาษณ์โดย  ภาคินี  ผองข า  ส านกังานวงัเวนิ  ทราเวล 

นายค าหลา้  ถาวีวร  (2553,  11  กนัยายน)  ทีมงานวางแผนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพรรคภูมิใจไทย  
สัมภาษณ์โดย  ภาคินี  ผองข า  ส านกังานวงัเวนิ  ทราเวล 

นายเซ็ง  โคตรธรรม  (2553,  11  กนัยายน)  ทีมงานวางแผนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพรรคภูมิใจไทย  
สัมภาษณ์โดย  ภาคินี  ผองข า  ส านกังานวงัเวนิ  ทราเวล 
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นางอ านวย  ยุทธคราม  (2553,  11  กนัยายน)  ทีมงานวางแผนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพรรคภูมิใจไทย  
สัมภาษณ์โดย  ภาคินี  ผองข า  ส านกังานวงัเวนิ  ทราเวล 

นายทองมา  ประก่ิง  (2553,  11  กนัยายน)  ทีมงานวางแผนการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งพรรคภูมิใจไทย  
สัมภาษณ์โดย  ภาคินี  ผองข า  ส านกังานวงัเวนิ  ทราเวล 

นายบุญมา   ฝ่ายขนัธ์  (2553,  11  กนัยายน)  ทีมงานวางแผนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพรรคภูมิใจไทย  
สัมภาษณ์โดย  ภาคินี  ผองข า  ส านกังานวงัเวนิ  ทราเวล 

นายฐิติกร  ทองแกม  (2553,  11  กนัยายน)  ทีมงานวางแผนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพรรคภูมิใจไทย  
สัมภาษณ์โดย  ภาคินี  ผองข า  ส านกังานวงัเวนิ  ทราเวล 

นายชยัณรงค ์ แผน่ชาติ  (2553,  11  กนัยายน)  ทีมงานวางแผนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพรรคภูมิใจไทย  
สัมภาษณ์โดย  ภาคินี  ผองข า  ส านกังานวงัเวนิ  ทราเวล 

นายจนัทร์เพง็  โคตรธรรม  (2553,  11  กนัยายน)  ทีมงานวางแผนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพรรคภูมิใจไทย  
สัมภาษณ์โดย  ภาคินี  ผองข า  ส านกังานวงัเวนิ  ทราเวล 

นายค าสอน  ศกัด์ิอุบล  (2553,  11  กนัยายน)  ทีมงานวางแผนการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งพรรคภูมิใจไทย  
สัมภาษณ์โดย  ภาคินี  ผองข า  ส านกังานวงัเวนิ  ทราเวล 

นายเพชร  ข าอรัญ  (2553,  11  กนัยายน)  ทีมงานวางแผนการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งพรรคภูมิใจไทย  
สัมภาษณ์โดย  ภาคินี  ผองข า  ส านกังานวงัเวนิ  ทราเวล 

5.  กฎหมาย  ระเบียบข้อบังคับ  ประกาศ ค าส่ังของทางราชการและหน่วยงาน 

 “พระราชบญัญติัรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจกัรไทย  พุทธศกัราช  พ.ศ.2550”  ส านกังานคณะกรรมการ
การเลือกตั้ง  (2552)  กรุงเทพมหานคร 
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ภาคผนวก  ก 
รายช่ือผูใ้หข้อ้มูล และวนัเวลาท่ีเขา้สัมภาษณ์ขอ้มูล 

 
 
 
 
 
 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 



101 

   วันที ่ 9 -  29  สิงหาคม  2553    
การเก็บขอ้มูลจากแบบสอบถาม  จ านวน  400  ฉบบั  ใน  5  อ าเภอของเขต  3  จงัหวดัสกลนคร   
โดยมีผูช่้วยผูว้จิยัท่ีออกเก็บแบบสอบถามพร้อมกบัผูว้จิยัและร่วมสังเกตการณ์  ประกอบดว้ย 

1.  นายกอบเดช  พงษเ์สือ   เก็บขอ้มูลใน อ.เจริญศิลป์ 
2.  นายพิภพ  ชูแกว้   เก็บขอ้มูลใน  อ.บา้นม่วง 
3.  นายพิษณุรักษ ์ ผองข า   เก็บขอ้มูลใน  อ.ส่องดาว 
4.  นางสาวพิชามญัชุ์  ชูแกว้  เก็บขอ้มูลใน  อ.ค าตากลา้ 
5.  นางสาวภาคินี  ผองข า (ผูว้จิยั)  เก็บขอ้มูลใน  อ.สวา่งแดนดิน 

 

  วันที ่ 2  กนัยายน  2553   เวลา  12.30 – 16.00  น. 
นายทววีฒัน์  ฤทธ์ิฤาชยั  ส.ส.เขต  1  พรรคภูมิใจไทย  จ.สกลนคร 

ใหข้อ้มูลการสัมภาษณ์ ณ ท่ีท าการพรรคภูมิใจไทย  จงัหวดัสกลนคร 
 

  วันที ่  11  กนัยายน  2533  เวลา  07.45 – 12.00  น. 
นายพิทกัษ ์ จนัทศรี  ผูส้มคัรรับเลือกตั้งซ่อม ส.ส.เขต  3  พรรคภูมิใจไทย  จ.สกลนคร 

ใหข้อ้มูลการสัมภาษณ์  ณ  ส านกังานวงัเวิน  ทราเวล  (บา้นพกัส่วนตวัและเป็นท่ีบริหาร
ประสานงานฯ)  ต.สวา่ง  อ.สวา่งแดนดิน  จ.สกลนคร 
 

  วันที ่ 11  กนัยายน   2533   เวลา  13.00 – 17.55  น. 
ทีมงานวางแผนการรณรงค ์หาเสียงเลือกตั้งฯ  ของพรรคภูมิใจไทย  จ.สกลนคร   
ใหข้อ้มูลการสัมภาษณ์  ณ  ส านกังานวงัเวิน  ทราเวล  ดงัรายช่ือต่อไปน้ี 
1.  นายมงักร  เหมาะธุลิน 2.  นายประสงค ์ ฉ ่ามณี 
3.  นางโสภิดา  เหมาะธุลิน 4.  นายประดิษฐ ์ ศรีสมุทร 
5.  นายสิงโต  ฮดทวายทา 6.  นายบุญธรรม  ยนัตะพนัธ์ 
7.  นายค าเพียง  อินทะวงค ์ 8.  นายแสงทอง  เกล่ียงกล่ิน 
9.  นายจิระศกัด์ิ  วงคก์ระต่าย 10.  นายทวนชยั  ทุมวงค ์
11.  นายค าหลา้  ถาววีร 12.  นายเซ็ง  โคตรธรรม 
13.  นางอ านวย  ยทุธคราม 14.  นายทองมา  ประก่ิง 
15.  นายบุญมา  ฝ่ายขนัธ์ 16.  นายฐิติกร  ทองแกม 
17.  นายชยัณรงค ์ แผน่ชาติ 18.  นายจนัทร์เพง็  โคตรธรรม 
19.  นายค าสอน  ศกัด์ิอุบล 20.  นายเพชร   ข  าอรัญ 
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ภาคผนวก  ข 
แบบสอบถามการวจิยั 
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แบบสอบถามการวจิัย 

ปัจจยัที่มีผลต่อความส าเร็จในการส่ือสารหาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผูแ้ทน
ราษฎรของผูส้มคัรรับเลือกตั้ง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  สกลนคร  วนัท่ี  21  มิถุนายน  2552 

ค าช้ีแจง  แบบสอบถามมีทั้งหมด  3  ส่วน 
ส่วนที ่ 1  เป็นการถามเก่ียวกบัขอ้มูลทัว่ไป 
ส่วนที่  2  แบบสอบถามด้านพฤติกรรมการรับรู้ขอ้มูลข่าวสารจากกระบวนการวาง

แผนการส่ือสารในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร 
ส่วนที ่ 3  แบบสอบถามดา้นกระบวนการส่ือสารทางการเมืองในการรณรงคห์าเสียงท่ี

มีผลท าใหป้ระสิทธิภาพในการส่ือสารหาเสียงประสบความส าเร็จจากการมีส่วนร่วมของประชาชน 
 

ส่วนที ่ 1  แบบสอบถามเกีย่วกบัข้อมูลทัว่ไป 
ค าช้ีแจง  โปรดกาเคร่ืองหมาย   ลงในวงเล็บ  (.........)  หรือเติมขอ้ความลงในช่องวา่งให้ตรงกบั

ขอ้เทจ็จริงเก่ียวกบัตวัท่านมากท่ีสุด 
1.  เพศ  (......)  1.  ชาย  (......)  2.  หญิง                
 

2.  อาย ุ  (......)  1.  18-25  ปี (......)  2.  26-35  ปี (......)  3.  36-45  ปี          
  (......)  4.  46-55  ปี (......)  5.  56-65  ปี (......)  6.  66  ปีข้ึนไป   
 

3.  การศึกษาขั้นสูงสุด 
       (......) 1. ประถมศึกษา    (......) 2. มธัยมศึกษาตอ้นตน้     (......) 3. มธัยมศึกษาตอนปลาย 
       (......) 4. อนุปริญญา       (......) 5. ปริญญาตรี                   (......) 6. ปริญญาโท                     
       (......) 7. ปริญญาเอก      (.......) 8. อ่ืนๆ 
 

4.  อาชีพ (......) 1. แม่บา้น     (......) 2.  รับราชการ   (......) 3. นกัเรียน/นิสิต/นกัศึกษา 
  (......) 4. พนกังานของรัฐ                           (......) 5. พนกังานรัฐวสิาหกิจ            
  (......) 6. ประกอบธุรกิจส่วนตวั             (......) 7. พนกังานบริษทัเอกชน/ธนาคาร 
  (......) 8.  อ่ืนๆ (ระบุ).................................................................. 
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5.  รายไดต่้อเดือน   (......) 1. ต ่ากวา่  5,000  บาท (......) 2. 5,001-10,000 บาท 
       (......) 3. 10,001-15,000  บาท (......) 4. 15,001-20,000 บาท             
       (......) 5. 20,001-25,000 บาท (......) 6. 25,001-30,000 บาท 
       (......) 7. 30,001-35,000 บาท (......) 8. 35,001  บาทข้ึนไป 
 
ส่วนที ่ 2  แบบสอบถามด้านพฤติกรรมการรับรู้ข้อมูลข่าวสารจากกระบวนการวางแผนการส่ือสาร
ในการรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร 
 
1.  ท่านไดรั้บส่ือส่ิงพิมพท่ี์ใชใ้นการหาเสียงของผูส้มคัรรับเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรในเขต
ของท่านหรือไม่  (โปรดใส่หมายเลขใน  (   )  ตามล าดับความส าคัญของส่ือ) 

(    )  วทิย ุ  (    )  โทรทศัน์ (    )  ป้ายประชาสัมพนัธ์ (    )  อินเทอร์เน็ต  
(    )  เสียงตามสายหมู่บา้น (    )  ญาติ  พี่นอ้ง (    )  อ่ืนๆ............................... 

 
2.  ท่านเคยเขา้รับฟังการปราศรัยหาเสียงของผูส้มคัรรับเลือกตั้งหรือของพรรคการเมืองในช่วงการ

หาเสียงเลือกตั้งซ่อมดงักล่าวหรือไม่ 
(     )  1.  เคย   (    )  2.  บางคร้ังคราว (    ) 3.  ทุกคร้ังท่ีมีกิจกรรมทางการเมือง 
(     )  4.  ไม่เคย (     )  5.  อ่ืนๆ................................................................................ 

 
3.  ท่านเคยช่วยผูส้มคัรรับเลือกตั้งหรือพรรคการเมืองร่วมรณรงค์หาเสียงหรือช่วยทางราชการ

เก่ียวกบัการเลือกตั้งหรือไม่ 
(     )  1.  เคย   (    )  2.  บางคร้ังคราว (    ) 3.  ทุกคร้ังท่ีมีกิจกรรมทางการเมือง 
(     )  4.  ไม่เคย (    )  5.  อ่ืนๆ................................................................................ 

 
4.  ท่านเคยสนบัสนุนดา้นการบริจาคงบประมาณให้กบัผูส้มคัรรับเลือกตั้งหรือพรรคการเมืองท่ีมา

รณรงคห์าเสียงเลือกตั้งในเขตของท่านหรือไม่ 
(     )  1.  เคย   (    )  2.  บางคร้ังคราว (    ) 3.  ทุกคร้ังท่ีมีกิจกรรมทางการเมือง 
(     )  4.  ไม่เคย (    )  5.  อ่ืนๆ................................................................................ 

 
5.  ท่านเคยสนบัสนุนขอ้มูลของผูส้มคัรรับเลือกตั้งหรือพรรคการเมืองฝ่ายตรงข้ามให้กบัผูส้มคัร

รับเลือกตั้งหรือพรรคการเมืองที่ท่านช่ืนชอบหรือไม่ 
(     )  1.  เคย   (    )  2.  บางคร้ังคราว (    ) 3.  ทุกคร้ังท่ีมีกิจกรรมทางการเมือง 
(     )  4.  ไม่เคย (    )  5.  อ่ืนๆ................................................................................ 
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6.  ในการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรทุกคร้ัง  ท่านพิจารณาหรือใช้ปัจจยัใดในการตดัสินใจ
เลือกหรือสนบัสนุนผูส้มคัรรับเลือกตั้งหรือพรรคการเมืองดงักล่าว 

(     )  1.  บุคลิกภาพ/ความมีช่ือเสียง  (    )  2.  ผลงานท่ีเคยปรากฏใหเ้ห็น 
(     ) 3.  สังกดัพรรคการเมืองท่ีมีช่ือเสียง  (    )  5.  อ่ืนๆ....................................... 
(     )  4.  นโยบาย/ทศันคติ/อุดมการณ์ทางการเมือง  
 

7.  วธีิการหาเสียงของผูส้มคัรรับเลือกตั้งหรือพรรคการเมืองท่านเห็นวา่ใหค้วามส าคญัดา้นใดเป็นพิเศษ 
(     )  1.  เศรษฐกิจ  (     )  2.  สังคมและวฒันธรรมทอ้งถ่ิน 
(     )  3.  การศึกษา  (     )  4.  อ่ืนๆ.................................................................. 

 
8.  ส่ือใดท่ีผูส้มคัรรับเลือกตั้งหรือพรรคการเมืองใช้ในการหาเสียงแล้วท าให้ท่านสนใจ  เขา้ใจ

ตีความหมายของส่ือท่ีน าเสนอและพร้อมท่ีจะสนบัสนุนในการเลือกตั้งซ่อมคร้ังน้ีได ้
(     )  1.  บตัรแนะน าตวั (     )  2.  แผน่พบั  (    ) 3.  หนงัสือพิมพ ์
(     )  4. สต๊ิกเกอร์  (     )  5.  แผน่โฆษณาขนาดใหญ่ (BILL  BOARD) 

(     )  6. ป้ายผา้ใบ (BANNER) (     )  7.  อ่ืนๆ................................................................. 
 
ส่วนที่  3  แบบสอบถามด้านกระบวนการส่ือสารทางการเมืองในการรณรงค์หาเสียงที่มีผลท าให้
ประสิทธิภาพในการส่ือสารหาเสียงประสบความส าเร็จจากการมีส่วนร่วมของประชาชน 
 
โปรดท าเคร่ืองหมาย ลงในช่องวา่งท่ีท่านคิดวา่ถูกตอ้งตามทรรศนะของท่าน 

ข้อ 
กระบวนการส่ือสารทางการเมือง 

ในการรณรงค์หาเสียงประสบความส าเร็จ 

ระดบัการตดัสินใจ 

มาก
ที่สุด มาก ปาน

กลาง น้อย น้อย
ที่สุด 

1 ผูส้มัครรับเลือกตั้ งใช้ภาษาพูด เขียน หรือสัญลักษณ์เป็น
เคร่ืองมือในการถ่ายทอดความรู้สึก นึกคิดของตนส่ือสารให้
ท่านเขา้ใจไดช้ดัเจน 

     

2 ทีมงานวางแผนใชท้กัษะภาษาหรือสัญลกัษณ์ทางเทคโนโลยีเป็น
เคร่ืองมือในการส่ือสาร  โดยถ่ายทอดส่ือดังกล่าวผ่านระบบ
เทคโนโลยีท่ีทนัสมยั เพ่ือใหท่้านเกิดความเขา้ใจในความคิดใหม่  ๆ
และเห็นภาพท่ีส่ือได้ชัดเจน ของสมคัรรับเลือกตั้ งท่ีจะพฒันา
ทอ้งถ่ินของท่านใหป้ระสบผลส าเร็จ 
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ข้อ 
กระบวนการส่ือสารทางการเมือง 

ในการรณรงค์หาเสียงประสบความส าเร็จ 

ระดบัการตดัสินใจ 

มาก
ที่สุด มาก ปาน

กลาง น้อย น้อย
ที่สุด 

3 ผูส้มคัรใช้กระบวนความคิดหรือเหตุผลโน้มนา้วใจให้ท่าน
เห็นภาพของผลส าเร็จในผลประโยชน์ท่ีท่านพึงจะไดรั้บตาม
กลยทุธ์ท่ีน าเสนอ 

     

4 ทีมงานวางแผนใชส่ื้อประเพณีสังคมและวฒันธรรมทอ้งถ่ินเป็น
รหัสในการส่ือสารหาเสียง เพ่ือรณรงค์การมีส่วนร่วมของ
ประชาชนในเขตของท่านไดร่้วมกิจกรรมดงักล่าวโดยการถอดรหสั
เป็นนโยบายของพรรคการเมืองหรือผูส้มคัรรับเลือกตั้ง 

     

5 วตัถุประสงค์หลกัของผูส้มคัรรับเลือกตั้ งเพ่ือต้องการเก็บ
ขอ้มูลปัญหาความเดือดร้อนของประชาชนมาก าหนดเป็น
นโยบายของผูส้มคัรรับเลือกตั้งหรือพรรคการเมือง 

     

6 ยทุธศาสตร์ในการหาเสียงของทีมงานวางแผนและผูส้มคัรรับ
เลือกตั้ง  มุ่งเนน้ท่ีจะช้ีแจงท าความเขา้ใจกบัประชาชนกรณีมี
การใส่ร้ายป้ายสีและใชอ้  านาจโดยมิชอบ 

     

7 โดยภาพรวมของการหาเสียงเลือกตั้ งทุกคร้ัง  ผูส้มคัรรับ
เลือกตั้งหรือพรรคการเมืองมกันิยมการเดินเยี่ยมพบปะกับ
บุคคลในทอ้งถ่ิน 

     

8 ท่านคิดว่าเคร่ืองมือ  วิธีการท่ีใชเ้พ่ือการส่ือสารขอ้มูลในการ
รณรงค์หาเสียงเลือกตั้งในเขตพ้ืนท่ีนั้นมีความเหมาะสมมาก
นอ้ยเพียงใด 

     

9 ท่านเห็นวา่ก่อนการหาเสียงเลือกตั้ง  ระหวา่งการหาเสียง
เลือกตั้ง  และหลงัการหาเสียงเลือกตั้งท่ีไดรั้บการประเมินไป
แลว้นั้น  ทีมงานวางแผนและผูส้มคัรรับเลือกตั้งยงัมุ่งเนน้ให้
ความส าคญักบัประเด็นปัญหาของคนในทอ้งถ่ินอยา่งสม ่าเสมอ 

     

10 หลังเสร็จส้ินการลงคะแนนเสียงเลือกตั้ งแล้วท่านมีความ
คาดหวงัท่ีจะได ้ส.ส.ท่ีดีมีคุณภาพเขา้มาแกปั้ญหาใหก้บัคนใน
ทอ้งถ่ินท่านได ้

     

11 ท่านเห็นว่าการไดรั้บรู้ขอ้มูลข่าวสารในการรณรงค์หาเสียง
ของผูส้มคัรรับเลือกตั้งนั้น  ถือเป็นปัจจยัส าคญัส าหรับท่านท่ี
จะใหข้อ้มลูในการตดัสินใจเลือกผูส้มคัรรับเลือกตั้งไดดี้ 
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ข้อ 
กระบวนการส่ือสารทางการเมือง 

ในการรณรงค์หาเสียงประสบความส าเร็จ 

ระดบัการตดัสินใจ 

มาก
ที่สุด มาก ปาน

กลาง น้อย น้อย
ที่สุด 

12 ผูส้มคัรรับเลือกตั้งเป็นบุคคลท่ีอาศยัอยู่ในเขตพ้ืนท่ีเดียวกบั
ท่านหรือท่านมีความสัมพันธ์ แนบแน่นกับผู ้สมัคร รับ
เลือกตั้งเป็นอยา่งดี  

     

13 ท่านเช่ือว่าการมุ่งประเด็นสังคมและวฒันธรรมทางการเมือง
ของทอ้งถ่ินจะเป็นปัจจยัส าคญัท่ีจะท าให้ผูส้มคัรรับเลือกตั้ง
ประสบผลส าเร็จ 

     

14 การน าเสนอโดยตรงกับการรับรู้ในเชิงภาพลักษณ์ของ
สาธารณชนท่ีมีต่อบุคคล พรรค และนโยบาย 

     

15 ผูส้มคัรสังกดัพรรคการเมืองท่ีท่านช่ืนชอบมาก  และรู้จกัคุน้เคย
กนัเป็นอยา่งดี 

     

 
 
 

ขอขอบพระคุณทีใ่ห้ความอนุเคราะห์ในการสละเวลาตอบค าถาม 
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ภาคผนวก ค 
แบบสัมภาษณ์เจาะลึกกบักลุ่มตวัอยา่งท่ี 1 
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หมายเหตุประกอบแบบสัมภาษณ์ 

การตั้งค  าถามเพื่อสัมภาษณ์กบักลุ่มตวัอย่างท่ี  1 และ  2  ผูว้ิจยัอาจใชค้  าถามเพิ่มเติมจากท่ีไดน้ าเสนอ
ไปน้ี โดยทั้งน้ีผูว้จิยัจะใชก้ารสังเกตการณ์ร่วมประกอบและหลกัจรรยาบรรณของนกัวิจยัประกอบการ
ตั้งค  าถามตามบทของสถานการณ์ในระหวา่งการพดูคุยกบักลุ่มตวัอยา่งดงักล่าว    

 

ค าถามทีใ่ช้ประกอบในการสัมภาษณ์แบบเจาะลกึส าหรับกลุ่มตัวอย่างที ่ 1 
  1.  แบบสัมภาษณ์เพื่อศึกษาการส่ือสารในการหาเสียงเลือกตั้ งซ่อมสมาชิกสภาผู้แทน
ราษฎรของผู้สมัครรับเลอืกตั้ง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จังหวดัสกลนคร 
   1.1  การส่ือสารหาเสียงของผู้สมัครรับเลอืกตั้ง 

1.1.1  การลงสมคัรสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรในเขต  3  สกลนครน้ี  ในภาพรวม
ของตวัท่านมีอุดมการณ์    นโยบาย  วสิัยทศัน์  พนัธกิจ  อยา่งไร 

1.1.2  การลงสมคัรรับเลือกตั้งคร้ังน้ี  ในภาพลกัษณ์ทางการเมืองของท่านไม่วา่
จะเป็นระดบัชาติหรือระดบัทอ้งถ่ินท่านมีความเช่ือมัน่ในตนเองกบัประสบการณ์ท่ีไดรั้บหรือไม่  
และท่านคิดวา่จุดเด่นในตวัท่านท่ีเหนือกวา่ผูส้มคัรรายอ่ืนๆ มีอะไรอีกบา้ง 

1.1.3  ท่านมีการวางแผนแบ่งกลุ่มผูมี้สิทธ์ิเลือกตั้งหรือไม่  ใชห้ลกัเกณฑ์อะไร
ในการแบ่งกลุ่มดงักล่าว  และคิดวา่ท่านจะไดรั้บการสนบัสนุนจากกลุ่มดงักล่าวมากนอ้ยเพียงใด 

1.1.4  ก่อนการรณรงคมี์การวางแผนหรือเตรียมการใชส่ื้อไวห้รือไม่  อยา่งไร 
1.1.5  ในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งคร้ังน้ี  ท่านใช้ส่ืออะไรในการเผยแพร่

ใหก้บัผูมี้สิทธิเลือกตั้งไดรั้บสาร  และท าไมจึงไดเ้ลือกส่ือดงักล่าวในการหาเสียงคร้ังน้ี 
1.1.6  ส่ือแต่ละชนิดท่ีเลือกใช้มีการด าเนินการอย่างไร  ใครเป็นผูพ้ิจารณา

เห็นชอบร่วมกบัท่าน 
1.1.7  ช่วงระยะเวลาท่ีก าหนดใหมี้การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  ท่านไดป้ระยุกต์

การใชส่ื้อใหท้ดัเทียมกบัคู่แข่งขนัของท่านหรือไม่   ขอทราบเหตุผลประกอบ 
1.1.8  มีการวางแผนการใชส่ื้อ  เพื่อให้เหมาะกบักลุ่มเป้าหมายแต่ละประเภท

หรือพื้นท่ีหรือไม่อยา่งไร   เหตุผลเพราะอะไร 
1.1.9  ช่วงเวลาหรือระยะเวลาถึงวนัเลือกตั้ง  มีอิทธิพลต่อการรณรงค์หาเสียง

เลือกตั้งของท่านหรือไม่อยา่งไร  เหตุผลเพราะอะไร 
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1.2  กลยุทธ์การส่ือสารในการหาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรของ
ผู้สมัครรับเลอืกตั้ง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  สกลนคร 

1.2.1  ในการเลือกตั้งคร้ังน้ี  ท่านมีการจดัตั้งศูนยร์ณรงค์การเลือกตั้งหรือไม่  
อยา่งไร 

1.2.2  ใครเป็นผูก้  าหนดนโยบายและการท างานของศูนยร์ณรงค์การเลือกตั้ง  
ใครเป็นผูรั้บผดิชอบการท างานบา้ง 

1.2.3  ท่านมีหลกัเกณฑก์ารสรรหาและคดัเลือกก าลงัคนท่ีจะมาร่วมทีมงานวาง
แผนการหาเสียงเลือกตั้งหรือไม่  อยา่งไร 

1.2.4  ท่านมีการอบรมการหาเสียงใหก้บัทีมงานแต่ละระดบัหรือไม่  ทั้งแกนน า  
หวัคะแนน  ผูส้มคัร  ผูป้ฏิบติังาน  อยา่งไร 

1.2.5  ในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งท่านมีท่ีปรึกษาด้านการรณรงค์หาเสียง
หรือไม่อยา่งไร  และท่านมีความจ าเป็นมากนอ้ยเพียงใด  ขอใหเ้หตุผลประกอบ 

1.2.6  ในการด าเนินงานของท่ีปรึกษาดา้นการรณรงคห์าเสียงนั้น  มีส่วนช่วย
ในการวางแผนด าเนินการผลิตและเผยแพร่ใหก้บัท่านไดม้ากนอ้ยเพียงใด   

1.2.7  ท่านไดมี้การจดัท าขอ้มูลสารสนเทศหรือไม่อยา่งไร  (ขอ้มูลผูล้งคะแนนเสียง  
ขอ้มูลความตอ้งการของประชาชนในดา้นต่างๆ  การบริหารจดัการคะแนนเสียง   การหยัง่คะแนนเสียง  
และการส ารวจความนิยม) 

1.2.8  ท่านมีความคิด  อุดมการณ์ทางการเมืองท่ีกวา้งไกล  ท่านเคยน า
เทคโนโลยีต่างๆ มาใช้ในการติดต่อส่ือสาร  ภายในระหว่างศูนยร์ณรงค์การเลือกตั้งส่วนกลาง  
ส่วนยอ่ย  สมาชิก  แกนน า  และภายในทีมปฏิบติัการต่างๆ  หรือไม่  อยา่งไร 

1.2.9  ท่านไดติ้ดตามประเมินผลการใชส่ื้อ  ประเด็นเน้ือหา  และพื้นท่ีเป้าหมาย
หรือไม่  อยา่งไร  ใหเ้หตุผลประกอบ 

1.2.10  ท่านมีความคิดเห็นอย่างไรกบัการสร้างบทบาทหรือภาพลกัษณ์ซ่ึงเป็น
การน าเสนอส่ือทางการเมืองแบบหน่ึงในรูปของการเกณฑที์มงานและผูส้นบัสนุนท่านท าไร่  ไถนา 

1.2.11  เหตุผลท่ีท่านจะก าหนดวฒันธรรมการท าเกษตรกรรมของคนอีสานเขา้
สู่นโยบายของพรรคการเมืองเพราะอะไร   และอะไรเป็นปัจจยัท่ีท าให้ท่านมีอุดมการณ์เช่นนั้น  ขอให้
เหตุผลประกอบอยา่งละเอียด 
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2.  แบบสัมภาษณ์รูปแบบเพื่อศึกษาปัญหา  อุปสรรคในการหาเสียงเลือกตั้งซ่อม
สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรของผู้สมัครรับเลอืกตั้ง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  สกลนคร 

2.1  ก่อนวนัเลือกตั้งท่านมีปัญหาในเร่ืองการส ารวจข้อมูลพื้นฐานของผูมี้สิทธิ
เลือกตั้งหรือไม่อยา่งไร 

2.2  ช่วงของการหาเสียงเลือกตั้งท่านมีปัญหาในเร่ืองของขอ้มูลฝ่ายตรงขา้ม  หรือ
การโจมตี  หรือการใส่ร้ายป้ายสี  โดยภาพรวมแลว้อยา่งไรบา้ง  และมีวธีิการแกปั้ญหาอยา่งไรบา้ง 

2.3  ระหวา่งการหาเสียงมีปัญหาดา้นการวางแผนกลยุทธ์การส่ือสารท่ีจะน าไปใช้
รณรงคห์าเสียงเลือกตั้งอยา่งไรบา้ง  มีวธีิการแกปั้ญหาอยา่งไรบา้ง 

2.4  หลงัการเลือกตั้งส้ินสุดลงมีปัญหาดา้นขอ้มูลข่าวสาร  การสร้างสถานการณ์ให้
เกิดโกลาหลหรือความผดิพลาดอยา่งไรบา้ง  และมีวธีิการแกปั้ญหาอยา่งไรบา้ง 
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ภาคผนวก  ง 
การสัมภาษณ์แบบสนทนากลุ่ม  (Focus Group Discussion)  ของกลุ่มตวัอยา่งท่ี  2 

   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



113 

ค าถามทีใ่ช้สัมภาษณ์กลุ่มที ่ 2   ส าหรับทมีงานวางแผนปฏิบัติในการรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้ง 
โดยการสนทนากลุ่ม  (Focus  Group  Discussion) 

1.  ข้อมูลทัว่ไปของทมีงานวางแผนการส่ือสารในการรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้ง 
1.1  ช่ือ-สกุล.............................................................................................อาย.ุ.........ปี 
1.2  การศึกษา............................................................................................................... 
1.3  ประวติัการท างาน................................................................................................ 
       ............................................................................................................................. 
       ............................................................................................................................. 
1.4  อุดมการณ์ทางการเมือง........................................................................................ 
       ............................................................................................................................. 

2.  แบบสัมภาษณ์รูปแบบการวางแผนการส่ือสารในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งซ่อม
สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรของทมีงานวางแผนปฏิบัติการ  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จังหวดัสกลนคร 

2.1  ทีมงานไดจ้ดัให้มีศูนยร์ณรงคก์ารหาเสียงเลือกตั้งในการจดัโครงสร้างก่ีระดบั  
และมีโครงสร้างในแต่ละระดบัอยา่งไร  และมีการบริหารงานอยา่งไร 

2.2  ใครเป็นผูก้  าหนดนโยบายและการท างานของศูนยร์ณรงค์การหาเสียงเลือกตั้ง  
และใครเป็นผูรั้บผดิชอบการท างานบา้ง 

2.3  ท่านมีการสรรหาและคดัเลือกก าลงัคนในระดบัแกนน าและระดบัปฏิบติัการท่ี
จะร่วมวางแผนการส่ือสารในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งหรือไม่อยา่งไร 

2.4   ท่านมีการก าหนดพื้นท่ีรับผดิชอบการหาเสียงหรือไม่อยา่งไร 
2.5  ทีมงานไดมี้การจดัท าขอ้มูลสารสนเทศหรือไม่อยา่งไร (ขอ้มูลผูล้งคะแนนเสียง  

ขอ้มูลความตอ้งการของประชาชนในดา้นต่างๆ  การบริหารจดัการคะแนนเสียง  การหย ัง่คะแนน
เสียงและการส ารวจความนิยม) 

2.6  มีการประสานงานภายในองค์การหรือไม่  อย่างไร  มีการจดัระดบัของการ
ประสานงานภายในหรือไม่อยา่งไร 

2.7   มีการประสานงานภายนอกองค์การหรือไม่  (ส่ือมวลชน  องค์การเอกชน  
ผูส้นบัสนุน)  อยา่งไร  มีการจดัระดบัของการประสานงานภายนอกหรือไม่  อยา่งไร 

2.8  มีการติดตามประเมินผลการท างานของแต่ละทีมงานหรือไม่ อยา่งไร 
2.9  มีการติดตามประเมินผลการใชส่ื้อ  ประเด็นเน้ือหาแต่ละส่ือหรือไม่  อยา่งไร 
2.10 ใครเป็นผูป้ระเมินผลการด าเนินการวางแผนการส่ือสารในการรณรงคห์าเสียง

เลือกตั้งดงักล่าว 
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3.  แบบสัมภาษณ์เพื่อศึกษาปัญหาและอุปสรรคในการวางแผนการส่ือสารหาเสียงเลือกตั้ง
ซ่อมสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร  เขต  3  จังหวดัสกลนคร 

3.1  ช่วงของการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งนั้นมีปัญหาและอุปสรรคโดยรวมภาพ
อยา่งไรบา้ง  และมีวธีิการแกปั้ญหาอยา่งไรบา้ง 

3.2  ในช่วงของการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งท่านมีอุปสรรคหรือปัญหาในเร่ืองของ
การวางแผนการรณรงคก์ารส่ือสารหาเสียงเลือกตั้งหรือไร  อยา่งไร และมีวธีิการแกปั้ญหาอยา่งไร 

3.3  หลงัการเสร็จส้ินการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งในโคง้สุดทา้ย  ท่านมีปัญหาและ
อุปสรรคจากการด าเนินการตามแผนท่ีวางไวอ้ยา่งไรบา้ง 

3.4  ปัญหาและอุปสรรคท่ีทีมงานวางแผนรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งไดพ้บเห็นจากฝ่าย
ตรงขา้มหรือคู่แข่งขนัคืออะไร  และท่านมีพฤติกรรมกบัสถานการณ์หรือการแกไ้ขปัญหาดงักล่าว
อยา่งไร (ซ่ึงนอกเหนือจากกระบวนการวางแผนของทีมงาน) 
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ภาคผนวก  จ 
การถอดความจากเคร่ืองบนัทึกขอ้มูลในการสัมภาษณ์ 

                                 กลุ่มตวัอยา่งท่ี  1  แบบเจาะลึก  (In-depth interview) 
กลุ่มตวัอยา่งท่ี  2  สนทนากลุ่ม  (Focus Group Discussion) 
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 ข้อมูล  (ถอดความจากเทปบันทึกเสียง)  การสัมภาษณ์ข้อมูลในกลุ่มตัวอย่างที่  1  และ
กลุ่มตัวอย่างที ่ 2  ซ่ึงในส่วนของค าถามแบ่งออกเป็น  3  ประเด็น  กล่าวคือ 
1.  ขอ้มูลทัว่ไปเก่ียวกบัรูปแบบการวางแผนรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร
ของทีมงานวางแผนหาเสียง  พรรคภูมิใจไทย  เขต 3 จงัหวดัสกลนคร 
2.  ขอ้มูลเก่ียวกบัการส่ือสารในการหาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรของผูส้มคัรรับ
เลือกตั้ง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จงัหวดัสกลนคร 
3.  ขอ้มูลเก่ียวกบัปัญหาและอุปสรรคในการส่ือสารหาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร  
พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จงัหวดัสกลนคร 
จากผลการสัมภาษณ์เจาะลึกในกลุ่มตวัอยา่งท่ี 1 คือ ผูส้มคัรรับเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎร 
เขต 3 นายพิทกัษ์  จนัทศรี และท่ีปรึกษาของผูส้มคัร นายทวีวฒัน์  ฤทธ์ิฤาชยั ส.ส.เขต 1 พรรคภูมิใจ
ไทย  จงัหวดัสกลนคร ซ่ึงต่างก็เป็นผูอ้ยูใ่นทีมงานวางแผนขอ้มูลจากการสัมภาษณ์วเิคราะห์ไดด้งัน้ี 
 
1.  ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับรูปแบบการวางแผนรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร
ของทมีงานวางแผนหาเสียง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จังหวดัสกลนคร 
 1.1  การลงสมคัรสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรในเขต 3 สกลนครน้ี ในภาพรวมของตวัท่านมี
อุดมการณ์ นโยบาย วสิัยทศัน์ พนัธกิจ  อยา่งไร 
  นายพทิกัษ์  จันทศรี กล่าววา่ การเล่นการเมืองในแต่ละคร้ังไม่จาํเป็นตอ้งมีตาํแหน่ง  
จะเป็นการเมืองภาคประชาชนก็ได ้ สามารถช่วยเหลือประชาชน  แต่วา่การช่วยเหลือชาวบา้นก็อาจจะ
ไม่ไดเ้ต็มท่ีไม่เหมือนกบัการมีตาํแหน่งทางการเมือง  และท่ีสําคญัสถานภาพในตาํแหน่งเดิมก็มีอยูแ่ลว้  
จะมีก็แต่องคค์วามรู้เพิ่มมากข้ึน  พี่นอ้งประชาชนก็หนัมาปรึกษาเรา  เราก็สามารถท่ีจะให้ขอ้มูลท่ีเป็น
ประโยชน์ท่ีดีแก่พี่นอ้งประชาชนได ้ ในส่วนตวั (ถึงแมจ้ะสอบตก) ก็คลุกคล่ีกบัพี่นอ้งประชาชนอยู่
แลว้  จึงเห็นปัญหาความเดือดร้อนของพี่นอ้งประชาชนมาดว้ยดีตลอด 
  นายทววีฒัน์  ฤทธ์ิฤาชัย กล่าววา่ ผมเป็นผูแ้ทนราษฎรมาหลายปี  เร่ิมเล่นการเมือง
ตั้งแต่ปี  2526  อยูพ่รรคประชาธิปัตยม์าก่อน  เป็นเลขารัฐมนตรีมาสองรัฐมนตรี  แต่ตอนหลงัก็มา
แตกพรรคกนั ปัจจุบนัอาย ุ73  ปี  ทั้งประสบการณ์การเลือกตั้ง  ประสบการณ์ทางอายกุ็เห็นรู้มานาน
ก็ไดข้อ้เปรียบเทียบบา้งอยา่งท่ีไม่ถูก และท่ีสาํคญัราษฎรเดียวน้ี ความรู้พื้นฐานก็มีนอ้ย ความรู้ความ
เขา้ใจในการเมืองก็น้อย ในส่วนตวัแลว้อุดมการณ์ทางการเมืองของผมนั้น  ตอ้งการให้การเมืองมี
การเลือกตั้งอยา่งบริสุทธ์ิ  ยติุธรรม  คนท่ีเขา้ไปควรเขา้ไปเป็นตามความรู้ความสามารถ  ตามผลงาน 
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  1.2  การลงสมคัรรับเลือกตั้งคร้ังน้ี  ในภาพลกัษณ์ทางการเมืองของท่านไม่วา่จะ
เป็นระดบัชาติหรือระดบัทอ้งถ่ินท่านมีความเช่ือมัน่ในตนเองกบัประสบการณ์ท่ีไดรั้บหรือไม่  และ
ท่านคิดวา่จุดเด่นในตวัท่านท่ีเหนือกวา่ผูส้มคัรรายอ่ืนๆ มีอะไรอีกบา้ง 
  นายพทิกัษ์  จันทศรี  กล่าววา่ ถา้ถามวา่จุดเด่นอาจเรียกไดว้า่มีเหตุผลหลายๆ อยา่ง
ประกอบ แต่จะเหตุผลใดก็ตามนั้นหวัใจสําคญัมนัอยูก่บัการปฏิบติั ผมเช่ือมัน่วา่การท่ีเราไดป้ฏิบติั
คลุกคล่ีอยู่กบัพี่น้องประชาชนอยู่ตลอด ไม่วา่จะสอบไดห้รือสอบตกก็ตาม ตั้งแต่เป็นนกัการเมือง
ทอ้งถ่ินจนมาเป็น ส.ส.สอบตกถึงสองสมยั ผมก็ยงัอยูก่บัพี่นอ้งประชาชนช่วยเหลือมาโดยตลอด ไม่วา่
จะเป็นงานส่วนรวม งานส่วนตวั ก็ออกไปพบปะกบัพี่น้องประชาชนมาตลอด ผมเช่ือว่าส่ิงน้ีเป็น
เคร่ืองยืนยนั เป็นจุดเด่นของผมได ้อีกอยา่งก็ข้ึนอยูก่บัช่วงจงัหวะ วยัวุฒิ และผมก็เช่ือว่าจะเป็นส่ิง
ยนืยนัท่ีจะสามารถสู่คู่ต่อสู้ได ้
  1.3  ท่านมีการวางแผนแบ่งกลุ่มผูมี้สิทธ์ิเลือกตั้งหรือไม่  ใช้หลกัเกณฑ์อะไรใน
การแบ่งกลุ่มดงักล่าว  และคิดวา่ท่านจะไดรั้บการสนบัสนุนจากกลุ่มดงักล่าวมากนอ้ยเพียงใด 
  นายพทิกัษ์  จันทศรี กล่าววา่ มีการแบ่งกลุ่ม ถา้ในระดบัหมู่ในชนบทห่างไกลเขต
เลือกตั้งก็ไม่เท่ากนั คือ  เขตเลือกตั้งท่ี 3 ประกอบดว้ย 5  อาํเภอ อาํเภอหน่ึงๆ มีหมู่บา้นไม่เท่ากนั
พื้นท่ีแต่ละอาํเภอก็ไม่เหมือนกนั ถา้ในชนบทท่ีอยูห่่างไกลหมู่บา้นเราก็จะเนน้การไปพบปะเขา้ถึง
และทาํความเขา้ใจรวมทั้งการแนะนาํตวั ช้ีแจงแนวทางของพรรค นโยบายของพรรคให้กบัพี่นอ้งท่ี
ห่างไกลไปใหไ้ดม้ากท่ีสุด ถา้เป็นชุมชนเมืองก็เป็นการลงพื้นท่ีเดินพบปะแนะนาํตวัไป แจกโบชวัร์  
แผน่ปลิว  แผน่พบัไป  แต่ก็มีการปราศรัยบา้งเป็นจุดๆ  แต่ถา้ตามหมู่บา้นก็จะลุยใหถึ้งพื้นท่ี 
  นายทวีวฒัน์  ฤทธ์ิฤาชยั กล่าวว่า กลุ่มเลือกตั้งในฐานะเป็นนกัการเมืองทางเราก็
วางแผนเป็น 3 ระดบั คือ 1)  ระดบัชาวบา้น คนยากคนจนทัว่ไป ชาวบา้นธรรมดาทัว่ไป ซ่ึงเป็น
ประชาชน 70-80% ข้ึนไป  2)  ระดบักลุ่มคนชนชั้นกลาง ก็คือ กลุ่มพวกขา้ราชการ กลุ่มท่ีมีฐานะ 
ยศฐานนัดรศกัด์ิ และ 3)  ระดบั พวกพ่อคา้ นกัธุรกิจ ดงันั้น เราจะตอ้งวางแผนให้รอบคอบ  ทั้งน้ี
การคาดหวงัจากการวางแผน   เราจะคาดหวงัอะไรไม่ไดท้ั้งน้ีก็ตอ้งข้ึนอยูก่บั  1.  นโยบายของพรรค   
2.  ปัจจยัท่ีเขา้ไปเสริมนโยบาย  3.  ตวับุคคล 
  1.4  ก่อนการรณรงคมี์การวางแผนหรือเตรียมการใชส่ื้อไวห้รือไม่  อยา่งไร     
     นายพิทกัษ์  จนัทศรี  กล่าวว่า   ทางทีมงานไดมี้การพูดคุยกนัอยู่ตลอดใน
ฐานะท่ีเป็นคนในพื้นท่ีและคลุกคลีกบัชาวบา้นอยา่งสมํ่าเสมอ  น่ีอาจเรียกวา่เป็นขอ้ดีอยา่งหน่ึงท่ีผม
เช่ือมัน่เหลือเกินวา่การใชส่ื้อในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งคราวน้ีจะเหมาะสมกบัระดบัภูมิปัญญา
ความรู้ของชาวบา้นท่ีจะสามารถเขา้ใจ  ในความหมายของส่ือท่ีเราไดส่้ง  ไดก้ระจายให้เขาไดศึ้กษา  
อยา่งละเอียดชดัเจน  
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     นายทวีวฒัน์  ฤทธ์ิฤาชยั  กล่าววา่  ทางพรรคการเมืองไม่วา่จะเป็นแต่เพียง
พรรคของผมเลย  พรรคการเมืองทุกพรรคก็ตอ้งมีการวางแผนอยูแ่ลว้  ต่างกนัตรงท่ีจะสามารถนาํ
กระบวนการใดๆ ในการวางแผนมาใช้นั้น  ก็ตอ้งข้ึนอยู่สถานการณ์ทางการเมือง  และท่ีสําคญั
กฎหมายของคณะกรรมการการเลือกตั้งท่ีกาํหนดไวอ้ยูแ่ลว้จะตอ้งไม่ขดักนั 
  1.5  ในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งคร้ังน้ี  ท่านใชส่ื้ออะไรในการเผยแพร่ให้กบัผูมี้
สิทธิเลือกตั้งไดรั้บสาร  และทาํไมจึงไดเ้ลือกส่ือดงักล่าวในการหาเสียงคร้ังน้ี 
     นายพิทกัษ์  จนัทศรี  กล่าวว่า  ความเขา้ใจของส่ือจากประชาชนมนัตอ้ง
แยกเป็นตวับุคคล  กลุ่มคนท่ีเขา้ถึง  เขา้ใจเรา  ใฝ่ในการศึกษาหาความรู้วา่เราเลือกเพราะพรรค  แต่ก็
ตอ้งดูก่อนเพราะมนัมีหลากหลายแต่เปอร์เซ็นตท่ี์จะเขา้ใจในส่ือท่ีผมนาํเสนอไปนั้น  ก็คิดวา่ยงัไม่เขา้
ขั้นหรือเหมาะสม  สมบูรณ์  เท่าไรนกั  ดว้ยเง่ือนไขเวลามนัจาํกดั  เพราะเป็นการเลือกตั้งซ่อมระยะสั้น
ในการนาํเสนอนโยบายของพรรค  การแนะนาํตวัของผูส้มคัรหรือการวางแผน  จึงคิดวา่มีระยะเวลา
ท่ีสั้น แต่ถึงแมว้า่ระยะเวลาในการหาเสียงจะสั้นมากนอ้ยก็ตาม  แต่ผมก็เช่ือมัน่วา่การท่ีพี่นอ้งประชาชน
เขา้ใจนโยบายของพรรค การหาเสียงท่ีผมไดน้าํเสนอไป ผมเช่ือมัน่วา่ส่ือท่ีส่งออกไปสู่พี่นอ้งประชาชน
จะมีความเขา้ใจชดัเจนมากยิง่ข้ึน 
     นายทวีวฒัน์  ฤทธ์ิฤาชยั  กล่าวว่า  เร่ืองส่ือโดยเฉพาะแผ่นพบั แผ่นปลิว 
ต่างๆ เป็นเร่ืองของพรรคการเมือง เม่ือก่อนพรรคการเมืองยงัไม่เขม้แข็ง ส่ือก็ของใครของมนั คาํพูด
ก็ของใครของมนั โดยส่วนตวัผมแลว้นั้นมีแน่นอนส่ือท่ีนาํเสนอออกไป เช่น การทาํจดหมาย และ
ตอ้งก็ตอ้งมีการปรึกษาทีมงานดว้ย 
  1.6  ส่ือแต่ละชนิดท่ีเลือกใชมี้การดาํเนินการอยา่งไร  ใครเป็นผูพ้ิจารณาเห็นชอบ
ร่วมกบัท่าน 
     นายทวีวฒัน์  ฤทธ์ิฤาชยั  กล่าววา่  ส่ือแต่ละชนิดท่ีใชก้็เป็นการทาํงานเป็น
ทีมจากทีมงานคือ ร่วมกนัคิดร่วมกนัทาํ ส่วนใหญ่ ส.ส.เป็นคนกาํหนดเองกบัทีมงานและก็สร้างส่ือ
ของเขาข้ึนมาเอง การใช้ส่ือประเภทการเขา้กิจกรรมกบัชาวบา้น เช่น การลงไปทาํไร่-ไถนา ก็เป็น
การใช้ส่ือท่ีผลในระยะหน่ึง ส่วนหน่ึง และมิติหน่ึงท่ีไดผ้ลอยา่งแน่นอน แต่ ส.ส.จะมีเวลาไปช่วย
ชาวนาทาํไร่ทาํนาไดทุ้กหมู่บา้นไหม อย่างผมน้ีก็เคยทาํนามาก่อนเพราะผมก็มากบัทอ้งไร่ทอ้งนา  
แต่ผลสุดทา้ยผมก็ยงัสอบตกในสมยัแรกๆ สรุปก็คือ เป็นส่ือท่ีไดผ้ลในระยะหน่ึงเท่านั้น 
  1.7  ช่วงระยะเวลาท่ีกาํหนดให้มีการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  ท่านไดป้ระยุกตก์าร
ใชส่ื้อใหท้ดัเทียมกบัคู่แข่งขนัของท่านหรือไม่ ขอทราบเหตุผลประกอบ 
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     นายพิทกัษ ์ จนัทศรี กล่าววา่ การประยุกตส่ื์อในการประชาสัมพนัธ์รณรงค์
หาเสียงเลือกตั้งผมก็คิดอยู่ แต่ทั้ง น้ีนั้นก็ตอ้งอยู ่ภายใตเ้งื่อนไขของกฎหมายการเลือกตั้งท่ี
คณะกรรมการการเลือกตั้งได้วางกรอบเอาไว ้แต่ส่ือท่ีผมใช้อยู่ก็มีเพียง แผ่นพบั แผ่นปลิว บตัร
แนะนาํตวั ป้ายท่ีติดตามรถโฆษณาหาเสียงท่ีมีออกไปตามในแต่ละพื้นท่ี 
     นายทวีวฒัน์  ฤทธ์ิฤาชยั  กล่าวว่า  การประยุกต์ใช้ตอ้งดูว่าเขามีอะไรบา้ง  
แลว้เราควรจะเพิ่มเติมอะไร  แต่เด๋ียวน้ีมนัทาํไม่ได ้ เราใช้ส่ือมากเกินไปไม่ได ้ ทั้งน้ีเราตอ้งอยูใ่น
กรอบของกฎหมายท่ีคณะกรรมการการเลือกตั้งไดก้าํหนดไว ้ เพราะฉะนั้นเร่ืองส่ือน้ีจะนาํไปใช้
มากกวา่น้ีไม่ได ้ เช่น ป้ายขนาดใหญ่ ซ่ึงตอนน้ีผมก็ยงัถูกฟ้องร้องอยูเ่หมือนกนัทั้งๆ ท่ีสมยันั้นผมก็
มีการเลือกตั้งอยู่ 3 คน แต่ฝ่ายตรงขา้มกลบัมาจบัจดท่ีจะฟ้องร้องผม แลว้อีกสองคนท่ีหาเสียงใกล้
กนัหรือวางส่ือซ้อนๆ กนั เขาหาว่าผมไปวางส่ือในเขตถ่ินของเขา แต่ก็นั่นฝ่ายตรงขา้มกลบัไม่
ฟ้องร้องสองคนนั้น เพราะฉะนั้นการท่ีจะวางแผนจะใช้ส่ืออะไรนั้นก็ตอ้งท่ีกฎหมายการหาเสียง
เลือกตั้งกาํหนดไวม้าพิจารณาเป็นหลกั ท่ีทาํได้ของการหาเสียงคร้ังน้ีก็คือการทาํแผ่นพบั แผ่นปลิว  
บตัรแนะนาํตวั 
  1.8  มีการวางแผนการใชส่ื้อ  เพื่อให้เหมาะกบักลุ่มเป้าหมายแต่ละประเภทหรือพื้นท่ี
หรือไม่อยา่งไร   เหตุผลเพราะอะไร 
     นายทวีวฒัน์  ฤทธ์ิฤาชยั  กล่าววา่  การวางแผนของทีมงานเรามีการพิจารณา
อยูเ่หมือนกนั ในการใชส่ื้อก็ตอ้งพิจารณาถึงตวัผูรั้บสารวา่จะเขา้ใจ  หรือเห็นคลอ้ยตามหรือไม่เพียงใด  
ผลน้ีมนัยากในการใชส่ื้อท่ีแตกต่างกนักบักลุ่มเป้าหมาย อยา่งเช่น กบัชาวบา้นใช้ส่ืออยา่งหน่ึง กบัครู 
ขา้ราชการก็อีกอย่างหน่ึง แต่ว่าถา้การเขียนส่ือก็ตอ้งคิดรวมๆ กนัว่าขา้ราชการ ชาวบา้น ฟัง อ่าน 
รู้เร่ือง แต่ตอนหลงัมาเขาไม่ไดแ้ยก เพราะทั้งน้ีมนัข้ึนอยูก่บันโยบาย การบริหารพรรคเขาก็ไม่ชอบ  
สุดทา้ยตวับุคคลก็ไม่ชอบ 
  1.9  ช่วงเวลาหรือระยะเวลาถึงวนัเลือกตั้ง มีอิทธิพลต่อการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง
ของท่านหรือไม่อยา่งไร เหตุผลเพราะอะไร 
      นายทวีวฒัน์  ฤทธ์ิฤาชยั กล่าววา่  เวลาท่ีกาํหนดให้สําหรับการเลือกตั้ง
คร้ังท่ีผา่นมาก็เหมาะสม   เพราะถา้นานไปมนัก็เร่ิมจะเล่นยาก คนท่ีไม่มีเงินก็เล่นยาก  คนจนก็เล่น
ยาก  และนานๆ เขา้ก็เร่ิมเครียด 
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2.  แบบสัมภาษณ์เพื่อศึกษาการส่ือสารในการหาเสียงเลือกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรของ
ผู้สมัครรับเลอืกตั้ง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จังหวดัสกลนคร 
  2.1  ในการเลือกตั้งคร้ังน้ี  ท่านมีการจดัตั้งศูนยร์ณรงคก์ารเลือกตั้งหรือไม่  อยา่งไร 
     นายพิทกัษ์  จนัทศรี กล่าวว่า ศูนยป์ระสานงาน ผูป้ระสานงาน ท่ีมีก็คือ
ผูส้นบัสนุนผมท่ีเคยร่วมงานกนัมาตลอดเส้นทางการเมือง 
     นายทวีวฒัน์  ฤทธ์ิฤาชยั  กล่าวว่า  การจดัตั้งศูนยร์ณรงค์การเลือกตั้งนั้น  
ทางทีมงานเราอาจจะเรียกวา่ไดว้า่เป็นศูนยก์ารทาํงานระดบัชาวบา้น  เพราะทีมงานแต่ละคนไดรั้บ
การอบรมในเร่ืองการณรงคห์าเสียงเลือกตั้งแลว้   
  2.2  ใครเป็นผูก้าํหนดนโยบายและการทาํงานของศูนยร์ณรงคก์ารเลือกตั้ง  ใครเป็น
ผูรั้บผดิชอบการทาํงานบา้ง 
     นายพิทกัษ ์ จนัทศรี  กล่าววา่  ส่วนน้ีผมจาํไม่ได ้ (บางขอ้มูลผมอาจไม่ขอ
ตอบเน่ืองจากเกรงวา่จะมีผลต่อกฎหมายการเลือกตั้ง)  แต่โดยภาพรวมแลว้ศูนยร์ณรงคก์ารเลือกตั้ง
ท่ีผมรู้ก็มีอยูแ่บบระดบัชาวบา้นทัว่ไป เน่ืองจากหลายคนเคยเห็นผลงานของผมในช่วงท่ีผมเป็นสมาชิก
สภาองค์การบริหารส่วนจงัหวดั และเขาก็มาช่วยผมรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งดว้ยความสมคัรใจ 
ดว้ยความรู้จกัคุน้เคยกนั ดว้ยความท่ีเห็นผลงานท่ีออกมาเป็นรูปธรรม ดว้ยความท่ีผมคลุกคล่ีอยูก่บั
ชาวบา้นมาตลอดไม่วา่จะเล่นการเมืองอยูห่รือไม่ก็ตาม และดว้ยควนเสน่หาท่ีปราศจากอามิสสินจา้งใด  
ช่วยดว้ยความเตม็ใจ 
     นายทวีวฒัน์  ฤทธ์ิฤาชัย กล่าวว่า ถ ้าเรามองในนโยบายในส่วนรวม 
การมอบหมายนโยบายไปนั้นจะมีหวัหนา้ศูนย ์ (ส่วนกลาง)  เป็นผูรั้บผดิชอบร่วมกบัทีมงาน 
  2.3   ท่านมีหลกัเกณฑก์ารสรรหาและคดัเลือกกาํลงัคนท่ีจะมาร่วมทีมงานวางแผนการ
หาเสียงเลือกตั้งหรือไม่  อยา่งไร 
     นายพิทกัษ ์ จนัทศรี  กล่าววา่  ตอ้งทาํความเขา้ใจวา่ผมเร่ิมเล่นการเมืองใน
ระดบัทอ้งถ่ินมาก่อนซ่ึงช่วงนั้นผมก็มีทีมงานท่ีรู้จกัและร่วมงานกนัมาโดยตลอด โดยการเลือกตั้งซ่อม
ในคร้ังน้ีผมจึงใชที้มงานชุดเดิม  (มีทั้ง ส.อบจ. , อบต., ผูใ้หญ่บา้น, ขา้ราชการ) 
  2.4  ท่านมีการอบรมการหาเสียงให้กบัทีมงานแต่ละระดบัหรือไม่ ทั้งแกนนาํ 
หวัคะแนน  ผูส้มคัร  ผูป้ฏิบติังาน  อยา่งไร 
     นายทวีวฒัน์  ฤทธ์ิฤาชยั  กล่าวว่า  มีการประชุม  อบรมกบัทีมงานท่ีจะมา
ร่วมงาน  ท่ีจะสนบัสนุนผูส้มคัรในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 
  2.6  ในการดาํเนินงานของท่ีปรึกษาดา้นการรณรงคห์าเสียงนั้น  มีส่วนช่วยในการ
วางแผนดาํเนินการผลิตและเผยแพร่ใหก้บัท่านไดม้ากนอ้ยเพียงใด   
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     นายพิทกัษ ์ จนัทศรี  กล่าววา่  ท่ีปรึกษามีความจาํเป็นอยา่งมากอาจมีมากกว่า  
1-2  แต่การมีท่ีปรึกษามากเกินไปก็ไม่ดี  เพราะอาจทาํให้เกิดความขดัแยง้ดา้นความคิดท่ีแตกต่างกนัไป 
  2.7  ท่านไดมี้การจดัทาํขอ้มูลสารสนเทศหรือไม่อย่างไร (ขอ้มูลผูล้งคะแนนเสียง  
ขอ้มูลความตอ้งการของประชาชนในดา้นต่าง  ๆ การบริหารจดัการคะแนนเสียง การหยัง่คะแนนเสียง และ
การสาํรวจความนิยม) 
     นายพิทกัษ ์ จนัทศรี กล่าววา่ มีการรณรงคข์อ้มูลสารสนเทศ โดยส่วนหน่ึงเป็น
ขอ้มูลเบ้ืองตน้ท่ีส่วนกลางไดจ้ดัเตรียมไวอ้ยูแ่ลว้ แต่โดยในฐานะท่ีผมคลุกคล่ีกบัพี่นอ้งประชาชนตั้งแต่
เร่ิมเล่นการเมืองทอ้งถ่ินมาหลายสมยั ผมจึงเช่ือมัน่วา่ขอ้มูลท่ีผมมี และศึกษาปัญหาต่างๆ ของพี่นอ้ง
ประชาชน ผมจึงเช่ือมัน่วา่การรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งซ่อม ส.ส. ในคร้ังน้ีผมไดเ้ปรียบกวา่คู่แข่งขนั 
     นายทววีฒัน์  ฤทธ์ิฤาชยั  กล่าววา่  ดา้นการจดัทาํขอ้มูลสารสนเทศน้ีผมไม่ทาํ  
เน่ืองจากส่วนกลางเขาไดจ้ดัเตรียมขอ้มูลไวใ้หอ้ยูแ่ลว้  (ขอ้เบ้ืองตน้) 
  2.8  ท่านมีความคิด อุดมการณ์ทางการเมืองท่ีกวา้งไกล ท่านเคยนาํเทคโนโลยีต่างๆ 
มาใชใ้นการติดต่อส่ือสาร ภายในระหวา่งศูนยร์ณรงคก์ารเลือกตั้งส่วนกลาง ส่วนยอ่ย สมาชิก แกนนาํ  
และภายในทีมปฏิบติัการต่างๆ หรือไม่ อยา่งไร 
     นายพิทกัษ์  จนัทศรี  กล่าวว่า   มีหลายอย่าง  แต่ก็ตอ้งให้อยู่ในกรอบของ
กฎหมายการเลือกตั้งท่ีคณะกรรมการการเลือกตั้งไดก้าํหนดไว ้เช่น ก่อนวนัเลือกตั้งเราก็เร่ิมทาํการ
ประชาสัมพนัธ์ข่าวสารการเลือกตั้งแบบท่ีพบเห็นกนัโดยทัว่ไป 
     นายทววีฒัน์  ฤทธ์ิฤาชยั  กล่าววา่  โดยส่วนร่วมเราทาํไม่ไดเ้พราะมนัเก่ียวกบั
กฎหมายการเลือกตั้งท่ีคณะกรรมการการเลือกตั้งไดว้างกรอบไว ้
  2.9  ท่านไดติ้ดตามประเมินผลการใชส่ื้อ  ประเด็นเน้ือหาและพื้นท่ีเป้าหมายหรือไม่  
อยา่งไรใหเ้หตุผลประกอบ 
     นายพิทกัษ ์ จนัทศรี กล่าววา่  มีการติดตามเป็นรายคน ผมวา่การท่ีไม่ไดรั้บ
การสนบัสนุนจากพี่นอ้งประชาชนหลงัการเลือกตั้งเสร็จส้ินแลว้นั้น แต่ตอนหลงัๆ มาพี่นอ้งประชาชน
เร่ิมมองเห็นนโยบายของพรรคเป็นรูปธรรม มีความชัดเจน  ทั้งน้ีทั้งนั้นการจะดาํเนินการอะไร
แต่ละอยา่งก็ลว้นแต่ข้ึนอยูเ่ง่ือนไขเวลา 
  2.10  ท่านมีความคิดเห็นอย่างไรกบัการสร้างบทบาทหรือภาพลกัษณ์ ซ่ึงเป็นการ
นาํเสนอการส่ือสารทางการเมืองแบบหน่ึงในรูปของการเกณฑ์ทีมงานและผูส้นบัสนุนท่าน เพื่อ
ทาํไร่  ไถนา 
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     นายทวีวฒัน์  ฤทธ์ิฤาชยั  กล่าวว่า  ผมไม่ค่อยเน้นกบัขอ้น้ี  เพราะมนัเป็น
การสร้างภาพลกัษณ์ ไม่มีความจริงใจ  เป็นการแส้แสร้งการทาํหนา้ท่ีเท่านั้น อยา่งผมเป็นลูกชาวนา
โดยกาํเนิด  ถา้ใครทาํไดก้็ดี  แต่ถา้เป็นการเมืองเราทาํไปก็เท่านั้นเพราะเป็นการสร้างภาพ 
  2.11  เหตุผลท่ีท่านจะกาํหนดวฒันธรรมการทาํเกษตรกรรมของคนอีสานเขา้สู่
นโยบายของพรรคการเมืองเพราะอะไร และอะไรเป็นปัจจยัท่ีทาํให้ท่านมีอุดมการณ์เช่นนั้นขอให้
เหตุผลประกอบอยา่งละเอียด 
     นายทววีฒัน์  ฤทธ์ิฤาชยั  กล่าววา่  เป็นเหตุผลหลกัอยูแ่ลว้ 
 
3.  แบบสัมภาษณ์เพื่อศึกษาปัญหา อุปสรรคในการหาเสียงเลอืกตั้งซ่อมสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรของ
ผู้สมัครรับเลอืกตั้ง  พรรคภูมิใจไทย  เขต  3  จังหวดัสกลนคร 
  3.1  ก่อนวนัเลือกตั้งท่านมีปัญหาในเร่ืองการสํารวจข้อมูลพื้นฐานของผูมี้สิทธิ
เลือกตั้งหรือไม่อยา่งไร 
     นายพิทกัษ ์ จนัทศรี  กล่าววา่  ไม่มีปัญหาเพราะผมมีขอ้มูลหมดวา่จะมีจาํนวน
เท่าไรท่ีจะออกมาใชสิ้ทธ์ิการเลือกตั้งคร้ังน้ี 
  3.2  ช่วงของการหาเสียงเลือกตั้งท่านมีปัญหาในเร่ืองของขอ้มูลฝ่ายตรงขา้ม  
หรือการโจมตีหรือการใส่ร้ายป้ายสีโดยภาพรวมแลว้อยา่งไรบา้ง  และมีวธีิการแกปั้ญหาอยา่งไรบา้ง 
     นายพิทกัษ์  จนัทศรี  กล่าวว่า  จากเหตุการณ์ท่ีผ่านมากบัปัญหาท่ีเกิดข้ึน
ส่งผลใหมุ้มมองของพี่นอ้งประชาชนเป็นลบต่อผูส้มคัรรับเลือกตั้ง การดาํเนินการแกปั้ญหาผมก็ทาํ
มาโดยตลอด แต่ทั้งน้ีก็ข้ึนอยูก่บัเง่ือนไขเวลาเป็นสาํคญั 
  3.3  ระหวา่งการหาเสียงมีปัญหาดา้นการวางแผนกลยุทธ์การส่ือสารท่ีจะนาํไปใช้
รณรงคห์าเสียงเลือกตั้งอยา่งไรบา้ง  มีวธีิการแกปั้ญหาอยา่งไรบา้ง 
     นายพิทกัษ ์ จนัทศรี  กล่าววา่  ข้ึนอยูก่บัสภาพปัญหา  ปัญหาท่ีเกิดจากตวัผม 
ผมก็จะทาํการแกไ้ขโดยไม่ตอ้งรอ แต่ถา้เป็นปัญหาท่ีอาจส่งผลกระทบต่อหลายๆ ดา้น ก็จาํเป็นจะตอ้ง
มีการร่วมปรึกษาจากทีมงานท่ีช่วยกนัรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง 
  3.4  หลงัการเลือกตั้งส้ินสุดลงมีปัญหาดา้นขอ้มูลข่าวสาร  การสร้างสถานการณ์
ใหเ้กิดโกลาหลหรือความผดิพลาดอยา่งไรบา้ง  และมีวธีิการแกปั้ญหาอยา่งไรบา้ง 
     นายพิทกัษ์  จนัทศรี  กล่าวว่า การแกไ้ขปัญหาท่ีมีข่าวสารออกมาในช่วง
การรณรงคห์าเสียงนั้นผมก็ไดด้าํเนินการช้ีแจงใหเ้หตุผลวเิคราะห์กบักรรมการไปแลว้ แต่ตอ้งเขา้ใจ
วา่ทุกอยา่งมนัข้ึนอยูก่บัระยะเวลา การมีเหตุมีผล การมีส่วนไดส่้วนเสีย 
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ค าถามทีใ่ช้สัมภาษณ์กลุ่มที ่ 2  ส าหรับทมีงานวางแผนปฏิบัติในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งโดยการ
สนทนากลุ่ม  (Focus Group Discussion) 
 
 1.  ค าถามด้านการวางแผนการส่ือสารในการรณรงค์หาเสียงเลอืกตั้งซ่อม
สมาชิกสภาผู้แทนราษฎร เขต 3 จังหวดัสกลนคร 
  1.1  ทีมงานไดจ้ดัใหมี้ศูนยร์ณรงคก์ารหาเสียงเลือกตั้งในการจดัโครงสร้างก่ีระดบั  
และมีโครงสร้างในแต่ละระดบัอยา่งไร  และมีการบริหารงานอยา่งไร 
     ทีมงานวางแผนรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  กล่าวโดยภาพรวม มี 4 ระดบั 
  1.2  ใครเป็นผูก้าํหนดนโยบายและการทาํงานของศูนยร์ณรงคก์ารหาเสียงเลือกตั้ง  
และใครเป็นผูรั้บผดิชอบการทาํงานบา้ง 
     ทีมงานวางแผนรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  กล่าวโดยภาพรวม หัวหน้าพรรค  
(ส่วนกลาง) ร่วมกบักรรมการพรรคเป็นผูก้าํหนดนโยบาย ซ่ึงการทาํงานของศูนยร์ณรงคห์าเสียงนั้น  
หวัหนา้พรรคจะประสานงานมายงั ส.ส.และ ส.ส.จะเป็นผูป้ระสานมอบหมายงานให้ทีมงานซึงมีอยู่
ตามพื้นท่ีเลือกตั้งซ่ึงมีทั้งหมด  416  หน่วย 
  1.3  ท่านมีการสรรหาและคดัเลือกกาํลงัคนในระดบัแกนนาํและระดบัปฏิบติัการ
ท่ีจะร่วมวางแผนการส่ือสารในการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งหรือไม่อยา่งไร 
     ทีมงานวางแผนรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  กล่าวโดยภาพรวม โดยภาพรวม
แลว้การคดัทีมงานส่วนใหญ่ก็คดัเป็นแกน หัวหน้าตาํบล หัวหน้าหมู่บา้นโดยหวัหนา้หมู่บา้นน้ีจะ
เอาใครเป็นผูน้าํหมู่บา้นก็ได ้ บา้งท่านก็ไม่ใช่กาํนนั, อบต. แต่เป็นประชาชนทัว่ไปท่ีมีบุคลิกภาพ
พิเศษอยา่งเช่น เป็นบุคคลท่ีรู้จกัคนทัว่ไปอยา่งกวา้งขวาง มีสังคม และลกัษณะพิเศษดา้นอ่ืนๆ ท่ีเรา
อาจมองไม่เห็นในทนัที 
  1.4  ท่านมีการกาํหนดพื้นท่ีรับผดิชอบการหาเสียงหรือไม่อยา่งไร 
     ทีมงานวางแผนรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  กล่าวโดยภาพรวมพื้นท่ีของผูส้มคัร
รับเลือกตั้งทั้ง 5 อาํเภอ  รวมกนัแลว้มี  416  หน่วย  ทางคณะทีมงานวางแผนฯ จะแบ่งให้เป็นหนา้ท่ี
ของแต่ละคนซ่ึงเป็นบุคคลในพื้นท่ีในแต่ละหน่วยเลือกตั้งเป็นผูดู้แล ติดต่อการประสานงานรับผิดชอบ
ของใครของเรา ซ่ึงโดยส่วนมากคณะทีมงานวางแผนนั้นลว้นแลว้อยู่ในสายงานของนกัการเมือง
ทอ้งถ่ินทั้งส้ิน 
  1.5  ทีมงานไดมี้การจดัทาํขอ้มูลสารสนเทศหรือไม่อยา่งไร (ขอ้มูลผูล้งคะแนนเสียง 
ขอ้มูลความตอ้งการของประชาชนในดา้นต่างๆ การบริหารจดัการคะแนนเสียง การหยัง่คะแนนเสียง
และการสาํรวจความนิยม) 
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     ทีมงานวางแผนรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง กล่าวโดยภาพรวมวา่ มีการพิจารณา  
แต่ส่วนมากจะเป็นคนนอก  (เช่น นิสิต นกัศึกษา ประชาชนหรือเยาวชนท่ีสนใจการเลือกตั้ง) และ
ส่วนหน่ึงขอ้มูลหลกัๆ  คือ ขอ้มูลโดยทัว่ไปหรือขอ้มูลพื้นฐานท่ีส่วนกลางทาํไวใ้หแ้ลว้ 
  1.6  มีการประสานงานภายในองค์การหรือไม่  อย่างไร มีการจดัระดบัของการ
ประสานงานภายในหรือไม่อยา่งไร 
     ทีมงานวางแผนรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  กล่าวโดยภาพรวมวา่  การทาํงาน
ของทีมงานมีความเท่าเทียมกนั ทุกคนท่ีอยูใ่นทีมงานผา่นการอบรมการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งและ
มีรูปแบบการทาํงานท่ีเป็นไปในแนวเดียวกนั ท่ีสาํคญัส่ือท่ีใชใ้นการประสานงานกนัคือโทรศพัท ์
  1.7   มีการประสานงานภายนอกองค์การหรือไม่ (ส่ือมวลชน องค์การเอกชน 
ผูส้นบัสนุน) อยา่งไร มีการจดัระดบัของการประสานงานภายนอกหรือไม่  อยา่งไร 
     ทีมงานวางแผนรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  กล่าวโดยภาพรวมว่า  มีการ
ประสานงาน  แต่โดยทัว่ไปจะเป็นในเร่ืองของการให้การสนบัสนุนผูส้มคัรให้โอกาสในการเขา้ไป
ทาํหน้าท่ีเป็นปากเป็นเสียงแทนพี่น้องประชาชนในการเมืองระดบัชาติ  ซ่ึงในช่วงแรกๆ ของการ
รณรงคห์าเสียงเลือกตั้งซ่อมในคร้ังน้ี ผูส้มคัรนายพิทกัษ ์ จนัทศรี  จากการสํารวจขอ้มูลเบ้ืองตน้นั้น
ผูส้มคัรไดรั้บเสียงตอบรับมาอยา่งมาก แต่พอจากมีกระแสข่าวต่างๆ ท่ีถูกกลบเกล่ือน/โจมตี/ใส่ร้าย
ป้ายสี  กลบัทาํใหเ้สียงท่ีคาดหวงัไวน้ั้นลดลง 
  1.8  มีการติดตามประเมินผลการทาํงานของแต่ละทีมงานหรือไม่ อยา่งไร 
     ทีมงานวางแผนรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  กล่าวโดยภาพรวมวา่ทุกคร้ังท่ีทีมงาน
ในพื้นท่ีท่ีตนรับผดิชอบไปนั้นจะมีการรายงานผลตลอด 
  1.9  มีการติดตามประเมินผลการใชส่ื้อ  ประเด็นเน้ือหาแต่ละส่ือหรือไม่  อยา่งไร 
     ทีมงานวางแผนรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  กล่าวโดยภาพรวมวา่มีการติดตาม
ผลจากกิจกรรมท่ีใชส่ื้อตามท่ีคณะทีมงานวางแผนไดร่้วมกนัพิจารณาถึงเน้ือหาสาระท่ีจะพูดหรือส่ือ
ใหพ้ี่นอ้งประชาชนไดรั้บทราบถึงวตัถุประสงค ์และนโยบายของพรรค 
  1.10 ใครเป็นผูป้ระเมินผลการดาํเนินการวางแผนการส่ือสารในการรณรงคห์าเสียง
เลือกตั้งดงักล่าว 
     ทีมงานวางแผนรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  กล่าวโดยภาพรวมวา่  หวัหนา้งาน
จะเป็นคนจดัสรรโดยการติดตามผลจากการกิจกรรมการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งท่ีคณะทีมงานได้
ปฏิบติัไปแลว้นั้น ซ่ึงผลการดาํเนินการจะทราบไดอ้ย่างไร อาจจะไดรั้บทราบในหลากหลายรูปแบบ
จากการตอบรับของผูไ้ดรั้บสารของเน้ือหาดงักล่าว   
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 2.  แบบสัมภาษณ์เพือ่ศึกษาปัญหาและอุปสรรคในการวางแผนการส่ือสารหาเสียงเลือกตั้ง
ซ่อมสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร  เขต  3  จังหวดัสกลนคร 
  2.1  ช่วงของการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ งนั้ นมีปัญหาและอุปสรรคโดยภาพรวม
อยา่งไรบา้ง  และมีวธีิการแกปั้ญหาอยา่งไรบา้ง 
     ทีมงานวางแผนรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  กล่าวโดยภาพรวม  ปัญหานั้นไม่มี  
แต่อุปสรรคท่ีพบคือโจมตีของฝ่ายตรงขา้ม อยา่งเช่น การใส่ร้ายป้ายสี การถูกกล่าวหาโดยไม่มีมูล
พยานหลกัฐาน ซ่ึงในช่วงรณรงคห์าเสียงแรกๆ นั้น  ผูส้มคัร นายพิทกัษ ์ จนัทศรี  ไดรั้บเสียงตอบรับ
จากพี่น้องประชาชนเป็นจาํนวนมากในแต่ละเขตพื้นท่ีเลือกตั้ง แต่หลงัจากท่ีมีข่าวว่าคุณทกัษิณ  
โฟนอินมาใหก้าํลงัใจผูส้มคัรและขอฝากผูส้มคัรใหไ้ดรั้บการสนบัสนุนเพื่อเขา้ไปนัง่ในสภาในนาม
ของพรรคเพื่อไทย  ประกอบกบัการปล่อยข่าววา่พรรคภูมิใจแจกเงินใหห้วัละเท่าน้ีบาท เพียงเท่านั้น  
ประชาชนก็เร่ิมเอียงไปตามกระแสของฝ่ายตรงขา้มในการแกปั้ญหาทางทีมงานทาํไดเ้พียงท่ีอยูใ่น
กรอบกฎหมาย การช้ีแจงขอ้เท็จจริงพร้อมกบัเหตุผลประกอบเพื่อใหพ้ี่นอ้งประชาชนไดเ้ห็นขอ้เท็จจริง 
  2.2  ในช่วงของการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งท่านมีอุปสรรคหรือปัญหาในเร่ืองของ
การวางแผนการรณรงคก์ารส่ือสารหาเสียงเลือกตั้งหรือไร  อยา่งไร และมีวธีิการแกปั้ญหาอยา่งไร 
     ทีมงานวางแผนรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  กล่าวโดยภาพรวม  การวางแผน
ของทีมงานกบักรอบเวลาท่ีกาํหนดใหร้ณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  มองโดยรวมแลว้ถือวา่ระยะเวลานอ้ย
มาก  อีกอย่างเป็นพรรคท่ีตั้งข้ึนใหม่กบันโยบายท่ีพี่น้องประชาชนยงัไม่ไดส้ัมผสั  การแกปั้ญหา
ตอ้งพิจารณาเง่ือนไขเวลาและกฎหมายการเลือกตั้งประกอบเป็นสาํคญั 
  2.3  หลงัการเสร็จส้ินการรณรงคห์าเสียงเลือกตั้งในโคง้สุดทา้ย  ท่านมีปัญหาและ
อุปสรรคจากการดาํเนินการตามแผนท่ีวางไวอ้ยา่งไรบา้ง 
     ทีมงานวางแผนรณรงคห์าเสียงเลือกตั้ง  กล่าวโดยภาพรวม  ไม่มี 
  2.4  ปัญหาและอุปสรรคที่ทีมงานวางแผนรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งได้พบเห็น
จากฝ่ายตรงขา้มหรือคู่แข่งขนัคืออะไร  และท่านมีพฤติกรรมกบัสถานการณ์หรือการแกไ้ขปัญหา
ดงักล่าวอยา่งไร (ซ่ึงนอกเหนือจากกระบวนการวางแผนของทีมงาน) 
     ทีมงานวางแผนรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง  กล่าวโดยภาพรวม  เทคโนโลยี
การส่ือสาร  แต่ก็ไม่ไดท้าํใหท้างพรรควิตกกงัวลเท่าใดนกั  เพราะพี่นอ้งประชาชนในเขตน้ีก็เคยได้
สัมผสักบัผลงานท่ีปรากฏของนายผูส้มคัร นายพิทกัษ์  จนัทศรี  คร้ังท่ีดาํรงตาํแหน่งทางการเมือง
ระดบัทอ้งถ่ิน  แต่เหตุท่ีพา่ยแพเ้พราะกระแสตวับุคคลมาแรง  รองลงมาคือกระแสส่ือท่ีโจมตี 
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ภาคผนวก  ฉ 
ภาพประกอบการสัมภาษณ์ 
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